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PRZEWODNICZĄCY

Krajowej Rady Radiofonii

i Telewizji
	                               Warszawa, dnia 14 maja 2019 r.

	
	

	„Radio PARK” Sp. z o.o.
ul. Piastowska 1
47-200 Kędzierzyn-Koźle


D E C Y Z J A Nr DR – 108/2019 – 5/092/K
w sprawie zmiany Koncesji Nr 092/K/2011-R z dnia 5 lipca 2011 r.
Na podstawie art. 33 ust. 2 i 3, art. 36 ust. 1 i 2, art. 37 ust. 1-3 i art. 40 ust. 1, 2, 6-11 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2019 r. poz. 361 i poz. 643) oraz art. 104, art. 107 i art. 155 ustawy z dnia 14 czerwca 1960 r. 
Kodeks postępowania administracyjnego (Dz.U. z 2018 r. poz. 2096, z późn. zm.), 
po rozpatrzeniu wniosków:
-
 Nr DR.4110.122.2016 z dnia 8 lipca 2016 r. spółki Nadawca Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

-
 Nr DR.4110.132.2016 z dnia 28 czerwca 2016 r. spółki Eurozet Radio Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;
-
 Nr DR.4110.137.2016 z dnia 6 lipca 2016 r. spółki Radio ABC Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;
-
 Nr DR.4110.142.2016 z dnia 6 lipca 2016 r. spółki MEC Solutions Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

-
 Nr DR.4110.144.2016 z dnia 7 lipca 2016 r. spółki Agencja Radiowo-Telewizyjna „FAMA” Sp. z o.o. z siedzibą w Kielcach;

-
 Nr DR.4110.146.2016 z dnia 11 lipca 2016 r. spółki „Radio PARK” Sp. z o.o. z siedzibą w Kędzierzynie-Koźlu;

-
 Nr DR.4110.147.2016 z dnia 8 lipca 2016 r. spółki Agencja Reklamowa Radio Park Sp. z o.o. z siedzibą w Gliwicach;

-
 Nr DR.4110.148.2016 z dnia 7 lipca 2016 r. spółki Radio „TOP” Sp. z o.o. z siedzibą w Kielcach,
o udzielenie bądź zmianę (rozszerzenie) koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego, złożonych w związku z pkt. I Ogłoszenia Przewodniczącego Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 19 kwietnia 2016 r. o możliwości uzyskania koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego (M.P. z 2016 r., poz. 436), 
po porozumieniu z Prezesem Urzędu Komunikacji Elektronicznej w zakresie technicznych warunków rozpowszechniania oraz w wykonaniu Uchwały Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji Nr 56/2019 z dnia 7 marca 2019 r.
postanawia się
1.
W koncesji Nr 092/K/2011-R z dnia 5 lipca 2011 r., udzielonej spółce „Radio PARK” Sp. z o.o. z siedzibą w Kędzierzynie-Koźlu na rozpowszechnianie programu radiowego pod nazwą „RADIO PARK”, wprowadzić następujące zmiany:
- pkt I koncesji otrzymuje brzmienie:
„I. Udzielić spółce „Radio PARK” Sp. z o.o. z siedzibą w Kędzierzynie Koźlu, koncesji na kolejny okres, po wygaśnięciu koncesji Nr 033/P/2001-R, wydanej na rozpowszechnianie programu radiowego pod nazwą „RADIO PARK”, tworzonego zgodnie z założeniami przedstawionymi we wniosku Nr 031/2001 z dnia 19 lutego 2001 r., we wnioskach Nr 035/2012 z dnia 31 stycznia 2012 r. i Nr DR. 4110.146.2016 z dnia 11 lipca 2016 r. o rozszerzenie koncesji w części „Informacje Programowe” oraz w załącznikach, do których przestrzegania po rozszerzeniu koncesji wnioskodawca się zobowiązał oraz na podstawie dotychczas wykonywanej koncesji Nr 033/P/2001-R, a w szczególności:
1.
Program będzie oznaczany na antenie przez jego nazwę zapisaną w koncesji – „RADIO PARK”.

2.
Program będzie rozpowszechniany codziennie, przez 24 godziny na dobę.

3.
Program będzie miał charakter uniwersalny, tzn. będzie zawierał różne gatunki i formy radiowe oraz różnorodną problematykę.

4.
Udział tematyki lokalnej w programie, odnoszącej się do miejscowości objętych zasięgiem nadawania, tj. Kędzierzyna Koźla, Brzegu, Opola i okolic, realizowanej poprzez różne rodzaje audycji słownych i innych przekazów słownych oraz elementy słowne w audycjach słowno-muzycznych, będzie wynosił nie mniej niż 24,14% tygodniowego czasu nadawania programu w godzinach 6.00-23.00, w tym własne lokalne serwisy informacyjne (dzienniki) i publicystyka na temat problemów lokalnych Kędzierzyna Koźla, Brzegu, Opola i okolic będą stanowiły nie mniej niż 18% tygodniowego czasu nadawania programu w godzinach 6.00-23.00.
Za podstawę obliczania udziału tematyki lokalnej w programie przyjmuje się tygodniowy czas nadawania programu (z wyłączeniem okresu wakacyjnego, tj. lipca, sierpnia) w porze dziennej, tj. w godzinach 6.00-23.00 (łącznie z czasem emisji reklam i telesprzedaży), czyli 119 godzin emisji w tygodniu.

5.
Audycje i inne przekazy niepochodzące od Koncesjonariusza, tj. niewytworzone przez Koncesjonariusza ani na jego wyłączne zamówienie, rozpowszechnione lub rozpowszechniane równocześnie w programie innego nadawcy, nie mogą stanowić więcej niż 33% dobowego czasu nadawania programu w godzinach 6.00-22.00.

6.
Udział warstwy słownej zajmie nie mniej niż 25,94% tygodniowego czasu nadawania programu w godzinach 6.00-23.00.”
- pkt II koncesji otrzymuje brzmienie:

„II. Po dokonaniu, przez Prezesa Urzędu Komunikacji Elektronicznej, na wniosek nadawcy, rezerwacji lub zmiany rezerwacji częstotliwości program będzie rozpowszechniany w sposób rozsiewczy naziemny za pomocą stacji nadawczych o następujących parametrach technicznych:
	Lp.
	Lokalizacja
(województwo)
	Obiekt/
właściciel obiektu
	f
[MHz]
	Współrzędne geograficzne
[Pułkowo 1942]
	Hter
[m]
	Hant
[m]
	ERP
[kW]
	Polary-
zacja
	Charakterystyka promieniowania anteny

	1.
	Wysoka 
G. Św. Anny
(opolskie)
	
	93,9
	18E 09’19"
50N 27’58"
	380
	45
	2,0
	V
	D - zgodna 
z załącznikiem 
do decyzji
DR - 107/2016 - 4/092/K

	2.
	Łosiów
ul. Główna 1

(opolskie)
	
	97,1
	17E 33'38"
50N 47'40"
	175
	54
	1,0
	V
	D - zgodna 
z załącznikiem 
do decyzji Nr 
103/2015-3/092/K

	3.
	Opole

ul. Wschodnia 23

(opolskie)
	Opole EmiTel
	99,1
	17E 58’40’’

50N 39’49’’

[Pułkowo 1942]

17E 58’33’’

50N 39’47’’

[WGS 84]
	169
	103
	0,5
	V
	D – zgodna 
z załącznikiem Nr 2
do decyzji Nr DR - 108/2019 - 5/092/K


gdzie:
Hter – wysokość terenu u podstawy masztu mierzona w metrach nad poziomem morza;
Hant
–
wysokość zawieszenia środka elektrycznego anteny mierzona w metrach od poziomu terenu u podstawy masztu
Maksymalna dewiacja częstotliwości
( 75 kHz
System
z tonem pilotującym

Sygnał będzie dosyłany do stacji nadawczej:

- z poz. 1 - za pośrednictwem linii radiowej;

- z poz. 2 i 3 - za pośrednictwem łącza kablowego lub światłowodowego.”
2. Koncesjonariusz, po uzyskaniu zezwoleń przewidzianych obowiązującymi przepisami, rozpocznie rozpowszechnianie programu radiowego ze stacji nadawczej w Opolu (99,1 MHz) nie później niż sześć miesięcy od daty rozszerzenia koncesji. Do czasu rozpoczęcia rozpowszechniania programu Koncesjonariusz może prowadzić próbne emisje programu. Program emitowany próbnie powinien spełniać wymogi ustalone przepisami obowiązującego prawa oraz wymogi techniczne ustalone w koncesji.

3.
Opłata za zmianę koncesji wynosi 5.315 (słownie: pięć tysięcy trzysta piętnaście) złotych. Rozkłada się ją na 3 raty, płatne w następujący sposób:
I rata – 1.771 (słownie: jeden tysiąc siedemset siedemdziesiąt jeden) złotych – płatna w terminie 60 dni od dnia doręczenia niniejszej decyzji;

II rata – 1.772 (słownie: jeden tysiąc siedemset siedemdziesiąt dwa) złote – płatna do dnia 22 lipca 2020 r. wraz z naliczeniem kwoty opłaty prolongacyjnej w wysokości 71 (słownie: siedemdziesiąt jeden) złotych;

III rata – 1.772 (słownie: jeden tysiąc siedemset siedemdziesiąt dwa) złote – płatna do dnia 22 lipca 2021 r. wraz z naliczeniem kwoty opłaty prolongacyjnej w wysokości 142 (słownie: sto czterdzieści dwa) złote.
4.
Odmówić udzielenia koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego ze stacji nadawczej w Opolu (99,1 MHz) w województwie opolskim następującym spółkom:
- Nadawca Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie (wniosek Nr DR.4110.122.2016);

- Eurozet Radio Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie (wniosek Nr DR. 4110.132. 2016);

- Radio ABC Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie (wniosek Nr DR.4110.137.2016);
- Agencja Radiowo-Telewizyjna „FAMA” Sp. z o.o. z siedzibą w Kielcach (wniosek Nr DR.4110.144.2016);
- Agencja Reklamowa Radio Park Sp. z o.o. z siedzibą w Gliwicach (wniosek Nr DR.4110.147.2016);
- Radio „TOP” Sp. z o.o. z siedzibą w Kielcach (wniosek Nr DR.4110.148.2016).
5. Odmówić dokonania zmiany (rozszerzenia) koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego ze stacji nadawczej w Opolu (99,1 MHz) w województwie opolskim spółce MEC Solutions Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie (wniosek Nr DR. 4110.142.2016).
UZASADNIENIE

W pkt. I Ogłoszenia Przewodniczącego KRRiT z dnia 19 kwietnia 2016 r. o możliwości uzyskania koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego (M.P. poz. 436) wskazano, iż Ogłoszenie stanowi podstawę do składania wniosków o:

a) udzielenie jednej koncesji, na okres 10 lat, na rozpowszechnianie programu radiowego o zasięgu lokalnym i o charakterze uniwersalnym (tj. programu zawierającego różne gatunki i formy radiowe oraz różnorodną problematykę), z tematyką lokalną dotyczącą Opola i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania.

Program będzie rozpowszechniany codziennie przez 24 godziny na dobę i będzie oznaczany nazwą określoną w koncesji.

Program będzie zawierał audycje i inne przekazy słowne oraz przekazy słowne w audycjach słowno-muzycznych, poświęcone tematyce lokalnej odnoszącej się do Opola i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania, w tym obligatoryjnie będą nadawane:

-
własne lokalne serwisy informacyjne (dzienniki),

-
publicystyka na temat problemów lokalnych.

Przez audycje realizujące tematykę lokalną rozumie się różne rodzaje i gatunki radiowe, w których prezentowane są aktualne wydarzenia i problemy (społeczne, polityczne, gospodarcze, sportowe i inne) dotyczące lokalnej społeczności, kultura i historia regionu (w tym twórczość ludowa i muzyka ludowa w wykonaniu lokalnych/regionalnych zespołów ludowych itp.), a także użyteczne informacje lokalne.

Do tematyki lokalnej nie zalicza się: płatnych elementów programu, dźwięków identyfikacyjnych stacji (jingle), autopromocji stacji na antenie, wypowiedzi prezenterów i ich rozmów ze słuchaczami na tematy inne niż lokalne, audycji niedotyczących tematów lokalnych, których związek z lokalnością polega jedynie na tym, że ich autorami są osoby z lokalnego środowiska.

Audycje słowne i inne przekazy słowne poświęcone tematyce lokalnej będą stanowić nie mniej niż 10% tygodniowego czasu nadawania w godz. 6.00-23.00, w tym nie mniej niż 5% tygodniowego czasu nadawania w godz. 6.00-23.00 zajmą własne dzienniki i publicystyka poświęcone problemom lokalnym.

Za podstawę obliczania udziału tematyki lokalnej w programie przyjmuje się tygodniowy czas nadawania programu (z wyłączeniem okresu wakacyjnego, 
tj. lipca, sierpnia) w porze dziennej, tj. w godz. 6.00-23.00 (łącznie z czasem emisji reklam i telesprzedaży), czyli 119 godzin emisji w tygodniu.

Audycje i inne przekazy niepochodzące od koncesjonariusza, tj. niewytworzone przez koncesjonariusza ani na jego wyłączne zamówienie, rozpowszechnione lub rozpowszechniane równocześnie w programie innego nadawcy, nie mogą stanowić więcej niż 33% dobowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00;

bądź

b) dokonanie zmiany, w trybie art. 155 Kodeksu postępowania administracyjnego, jednej koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego. Zmiana będzie polegała na rozszerzeniu koncesji o kolejną stację nadawczą, na okres do wygaśnięcia zmienianej koncesji, na rozpowszechnianie programu radiowego o zasięgu lokalnym i o charakterze uniwersalnym, w którym są nadawane audycje słowne i inne przekazy słowne oraz elementy słowne w audycjach słowno-muzycznych poświęcone tematyce lokalnej, odnoszącej się do miejscowości objętych zasięgiem nadawania, w tym audycje obligatoryjne o tematyce lokalnej, tj. własne lokalne dzienniki nadawcy i publicystyka poświęcone problemom lokalnym.
Ww. program radiowy będzie rozpowszechniany ze stacji nadawczej w Opolu w województwie opolskim (f = 99,1 MHz; ERP = 0,5 kW).

Ponadto, zgodnie z pkt. II Ogłoszenia, elementem decyzji koncesyjnej w zakresie określenia warunków programowych będzie odesłanie do zadeklarowanych przez wnioskodawcę, we wniosku o udzielenie bądź zmianę polegającą na rozszerzeniu koncesji, informacji programowych i związanych z tym załączników, do których przestrzegania po uzyskaniu decyzji w sprawie udzielenia/rozszerzenia koncesji wnioskodawca się zobowiąże.

Rażące odstąpienie od zadeklarowanych warunków programowych po udzieleniu koncesji będzie stanowić przesłankę cofnięcia koncesji w trybie art. 38 ust. 1 pkt 2 ustawy o radiofonii i telewizji.

Termin do składania wniosków upłynął w dniu 11 lipca 2016 r.

Lista wnioskodawców uczestniczących w postępowaniu została opublikowana 
w dniu 12 sierpnia 2016 r. poprzez wywieszenie na tablicy ogłoszeń w siedzibie Biura KRRiT oraz zamieszczenie na oficjalnej stronie internetowej: www.krrit.gov.pl.
Przewodniczący KRRiT stwierdził, że w związku z pkt. I Ogłoszenia wnioski o udzielenie bądź rozszerzenie koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego za pomocą ww. stacji nadawczej złożyły następujące podmioty:

· Nadawca Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;
· Eurozet Radio Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;
· Radio ABC Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;
· MEC Solutions Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;
· Agencja Radiowo-Telewizyjna „FAMA” Sp. z o.o. z siedzibą w Kielcach;
· „Radio PARK” Sp. z o.o. z siedzibą w Kędzierzynie-Koźlu;
· Agencja Reklamowa Radio Park Sp. z o.o. z siedzibą w Gliwicach;
· Radio „TOP” Sp. z o.o. z siedzibą w Kielcach.
I.

Rozpatrując wniosek Nr DR.4110.146.2016 spółki „Radio PARK” Sp. z o.o. z siedzibą w Kędzierzynie-Koźlu, KRRiT stwierdziła, co następuje:

1.
Wnioskodawca wystąpił z wnioskiem o dokonanie zmiany (rozszerzenie) koncesji Nr 092/K/2011-R z dnia 5 lipca 2011 r., polegającej na przyznaniu prawa do rozpowszechniania programu za pomocą dodatkowej stacji nadawczej zlokalizowanej w Opolu (99,1 MHz) w województwie opolskim. Wnioskodawca rozpowszechnia na podstawie ww. koncesji program radiowy pod nazwą „RADIO PARK” o charakterze uniwersalnym z tematyką lokalną dotyczącą Kędzierzyna-Koźla, Brzegu i okolic, 
za pomocą stacji nadawczych: Wysoka G. Św. Anny (93,9 MHz) i Łosiów (97,1 MHz) w województwie opolskim.
2.
Zgodnie z ww. koncesją udział tematyki lokalnej w programie, odnoszącej się do miejscowości objętych zasięgiem nadawania, realizowanej poprzez różne rodzaje audycji słownych i innych przekazów słownych oraz elementy słowne w audycjach słowno-muzycznych, powinien wynosić nie mniej niż 23% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00, w tym własne lokalne serwisy informacyjne (dzienniki) i publicystyka na temat problemów lokalnych powinny stanowić nie mniej niż 17% ww. czasu. Projektując rozszerzenie programu o stację nadawczą w Opolu, Wnioskodawca założył wprowadzenie zmian w rozpowszechnianym programie polegających na zwiększeniu udziału tematyki lokalnej, wprowadzeniu treści związanych z nowymi miejscowościami objętymi zasięgiem nadawania. Także warstwa muzyczna programu zostanie wzbogacona o większy udział polskich utworów tworzonych na Opolszczyźnie.
W programie Wnioskodawca zaplanował następujące rodzaje audycji (minimalny udział w odsetkach tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00): audycje informacyjne – 13% (w tym 12( poświęcone tematyce lokalnej); audycje publicystyczne – 6% (w całości poświęcone tematyce lokalnej); audycje rozrywkowe – 3( (w całości poświęcone tematyce lokalnej); audycje sportowe – 1,2% (w tym 1( poświęcony tematyce lokalnej); audycje poradnicze – 0,5 % (w tym 0,25( poświęcone tematyce lokalnej); audycje edukacyjne – 0,5% (w tym 0,25( poświęcone tematyce lokalnej); audycje dla dzieci i młodzieży – 0,2% (w całości poświęcone tematyce lokalnej); audycje literackie i formy udramatyzowane – 0,2% (w tym 0,1% poświęcone tematyce lokalnej); audycje religijne – 0,84% (w całości poświęcone tematyce lokalnej); inne rodzaje audycji słownych tj. transmisje z lokalnych wydarzeń kulturalno-muzycznych – 0,5% (w całości poświęcone tematyce lokalnej), muzyka rozrywkowa – 50% (w tym 1( poświęcony tematyce lokalnej); inne rodzaje muzyki – 1% (w całości poświęcone tematyce lokalnej).

Z powyższego zestawienia wynika, że poza informacjami i publicystyką słuchacz będzie miał szansę zapoznania się z wydarzeniami sportowymi, rozrywką, poradami, edukacją, audycjami skierowanymi do dzieci i młodzieży, literackimi, religijnymi oraz transmisjami z lokalnych wydarzeń kulturalno-muzycznych. Warstwa słowna - zgodnie z deklaracją w pkt. C.4 formularza „Informacje Programowe” - będzie stanowić nie mniej niż 25,94% tygodniowego programu w godz. 6.00-23.00. Wnioskodawca zamierza przeznaczyć nie mniej niż 26,14% tygodniowego czasu jw. na audycje dotyczące tematyki lokalnej. Audycje słowne dotyczące tematyki lokalnej mają zająć nie mniej niż 24,14%. Informacja (zgodnie z deklaracją Wnioskodawcy serwisy) i publicystyka na temat problemów lokalnych będą stanowić nie mniej niż 18% tego czasu.
Główny projektowany adresat programu będzie wywodził się z szerokiej grupy odbiorców, bez względu na płeć, wiek, wykształcenie czy też status zawodowy. Odbiorcami programu będą ludzie związani z regionem i oczekujący od radia szerokiego zakresu rzetelnych informacji lokalnych oprawionych ciekawą muzyką, w tym muzyką lokalnych twórców.
Tematyka lokalna dotycząca miejscowości objętych zasięgiem nadawania będzie obecna w następujących rodzajach audycji: 

 - informacyjnych - serwisy zawierające najświeższe informacje lokalne z następujących dziedzin: gospodarka, samorząd, problematyka społeczna, działalność służb terenowych oraz organizacji (w tym organizacji pożytku publicznego), kultura i sztuka, transport i ruch drogowy. Aktualna sytuacja pogodowa dla miejscowości objętych nadawaniem, ważne komunikaty i ostrzeżenia IMGW, serwisy drogowe oraz informacje o utrudnieniach i remontach infrastruktury komunikacyjnej. Wiadomości pozyskiwane od dziennikarzy w terenie, Policji, zarządców dróg, podróżujących słuchaczy. Z racji bliskiego sąsiedztwa autostrady A4, częste komunikaty związane z ruchem, remontami i utrudnieniami. Serwisy kulturalne, w których prezentowane będą istotne wydarzenia z życia kulturalnego regionu, zapowiedzi, relacje, ciekawe miejsca i ciekawe inicjatywy w miejscowościach objętych nadawaniem. Informacje z radiowego kalendarza na temat bieżącego dnia: wschód i zachód słońca, imieniny, obchodzone święta i rocznice oraz najważniejsze wydarzenia związane z danym dniem kalendarzowym w ujęciu historycznym, a także muzycznym. Ogłoszenia drobne słuchaczy oraz związane z lokalnym rynkiem pracy - w tym oferty pracy z urzędów pracy, biur karier i agencji pośrednictwa pracy. Przegląd najświeższych wydań lokalnych tytułów prasowych (wraz z rozszerzeniem nadawania nastąpi włączenie do programu nowych tytułów z kolejnych powiatów);

- publicystycznych - rozmowy prowadzone z interesującymi gośćmi zaproszonymi do studia bedą dotyczyć istotnych kwestii związanych z regionem. Radiowa debata z udziałem lokalnych polityków, działaczy społecznych, kulturalnych, sportowych. Dyskusje na temat bieżącej problematyki politycznej, gospodarczej, społecznej. W programie przewidziano m.in. audycję prezentująca w formie dyskusji różnorodne opinie na gorące tematy związane z regionem, problemy lokalnych społeczności z poszczególnych gmin widziane okiem fachowców i mieszkańców;
- rozrywkowych - interaktywne audycje z udziałem słuchaczy, którzy w programie będą zamawiać swoje ulubione przeboje, dedykować wybrane nagrania oraz przekazywać pozdrowienia za pomocą poszczególnych kanałów komunikacji ze studiem - telefon, sms, mail, Facebook, strona www. W programie znajdą się m.in.: różnego rodzaju konkursy z udziałem słuchaczy, również związane z wiedzą muzyczną; audycje integrujące słuchaczy, prezentujące ich ulubioną muzykę na weekend oraz nowości z radiowej bazy muzycznej; radiowe pozdrowienia oraz telefoniczne meldunki z ciekawych miejsc, gdzie aktualnie będą odbywać się istotne wydarzenia kulturalne; listy przebojów. W okresie letnim audycja z radiowego studia będzie przenosić się w teren i będzie nadawana „na żywo” z różnych miejscowości Opolszczyzny. Nowoczesna formuła głosowania na ulubione nagrania w Internecie połączona zostanie z tradycyjną prezentacją piosenek w radiowej liście przebojów. W audycji oprócz nagrań ze ścisłej 20-tki, prezentowane będą także nowe single, które dzięki głosom słuchaczy mogą stać się przebojami. W propozycjach do listy prezentowane będą debiutanckie nagrania polskich i opolskich artystów. Nadawane będą audycje prezentujące szeroki wachlarz gatunków muzycznych popularnych w klubach i dyskotekach, w których można usłyszeć również zapowiedzi i relacje z klubowych wydarzeń organizowanych w regionie. Częstymi gośćmi w studiu będą lokalni DJ-e tworzący własną muzykę i prezentujący swoją twórczość na żywo. W programie obecna będzie audycja powstała w odpowiedzi na zapotrzebowanie zgłaszane przez słuchaczy „RADIA PARK”, która przekrojowo od lat 70-tych, aż do dziś prezentuje muzykę taneczną w różnych jej wariantach, w tym także lokalnym. Wnioskodawca zakłada szeroką, muzyczną integrację pokoleniową słuchaczy, także wpisującą się w taneczną stylistykę. Obok uznanych gwiazd światowej i polskiej sceny Dance, będzie prezentował także debiutantów, w tym także pochodzących z regionu. W programie znajdzie się także audycja z udziałem słuchaczy, którzy za pośrednictwem radia mają okazję umówić się na pierwszą randkę. Według Wnioskodawcy cieszy się ona ogromnym zainteresowaniem, co więcej ma już na swoim koncie sukcesy w postaci zawartych związków małżeńskich;
- sportowych, w których dziennikarze będą relacjonowali i komentowali najważniejsze wydarzenia sportowe w regionie (profesjonalne oraz amatorskie), prezentowaliby wyniki, tabele, podsumowania i sukcesy lokalnych sportowców. Nadawane będą serwisy sportowe oraz transmisje ze spotkań siatkarskich i piłkarskich. Wsparcie merytoryczne transmisji maja zapewniać byli zawodnicy związani z opolskim sportem. Audycje z udziałem sportowców, działaczy i kibiców, mają być tworzone przy współpracy z przedstawicielami klubów i drużyn z regionu;
- poradniczych - o tematyce gospodarczej - wydarzenia, analizy i prognozy o tym, 
co ważne dla portfela każdego słuchacza;

- edukacyjnych - które będą prezentować w przystępny i ciekawy dla słuchacza sposób wiedzę z zakresu historii regionu, dziennikarze z mikrofonem będą przemierzać Opolszczyznę w poszukiwaniu miejsc ważnych z punktu widzenia historii, przy okazji zwracając uwagę na jej walory turystyczne;

- dla dzieci i młodzieży - z udziałem najmłodszych słuchaczy - konkursy dla najmłodszych, nauka języków oraz spotkania z osobami reprezentującymi ważne zawody;

- literackich i formach udramatyzowanych - utwory epickie w odcinkach czytane przez lektora (o różnorodnej tematyce, w tym także opowiadające o regionie, w którym działa rozgłośnia);

- religijnych - transmisje niedzielnej Mszy Świętej z lokalnych kościołów.
Poza lokalną częścią programu mają być nadawane serwisy informacyjne o najważniejszych wydarzeniach krajowych i zagranicznych oraz przeglądy prasy ogólnopolskiej. Jak wynika z pkt. C.4 „Informacji Programowych” ogólnopolski charakter będzie mieć również część audycji sportowych, poradniczych, edukacyjnych, literackich. Okolicznościowo pojawiać się będą na antenie również pojedyncze transmisje z innych istotnych wydarzeń z życia Kościoła.
Wnioskodawca poinformował, że od wielu lat skutecznie opiera się tzw. „formatowaniu”, gdyż w zakresie warstwy muzycznej programu stawia na wielość i różnorodność gatunków muzycznych. Na antenie usłyszeć można, m.in.: pop, rock, dance, folk, r’n’b, house, club, reggae (…) szczególną uwagę Radio Park przykłada do promocji polskich twórców i lokalnych debiutantów. 
Audycje i inne przekazy niepochodzące od Koncesjonariusza, tj. niewytworzone przez Koncesjonariusza ani na jego wyłączne zamówienie, rozpowszechnione lub rozpowszechniane równocześnie w programie innego nadawcy, nie mogą stanowić więcej niż 33% dobowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-22.00  (zgodnie z zapisami koncesji).
Udział przewidzianych powtórek audycji słownych w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 będzie wynosił 4,9%.

Zgodnie z koncesją przewidywany udział utworów słowno-muzycznych wykonywanych w języku polskim w miesięcznym czasie nadawania ogółu utworów słowno-muzycznych w programie wyniesie co najmniej 35% (kwota wyższa od określonej w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji), w tym w godz. 5.00-24.00 co najmniej 60% kwoty, o której mowa. Ze sprawozdań składanych przez spółkę „Radio PARK” Sp. z o.o. wynika, że udział utworów słowno-muzycznych wykonywanych w języku polskim w programie, w tym w godz. 5.00-24.00 wynosił średnio w miesiącu: 34% i 64% w 2016 r., 33,8% i 64% w 2017 r. oraz 34% i 63,7% w 2018 r. W żadnym miesiącu nadawca nie naruszył obowiązku ustawowego.
KRRiT stwierdziła, co następuje:

- złożony projekt spełniał warunki Ogłoszenia Przewodniczącego KRRiT z dnia 
19 kwietnia 2016 r. o możliwości uzyskania koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego (M.P. z 2016 r., poz. 436) tzn. Wnioskodawca będzie nadawał program radiowy o zasięgu lokalnym i o charakterze uniwersalnym (tj. program zawierający różne gatunki i formy radiowe oraz różnorodną problematykę), z tematyką lokalną dotyczącą Opola i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania;
- uniwersalny charakter programu w tygodniowym czasie w godz. 6.00-23.00 będzie realizowany przez dziesięć różnych rodzajów audycji słownych - nie mniej niż: informacja - 13%, publicystyka - 6%, rozrywka - 3%, sport - 1,2%, poradnictwo - 0,5 %, edukacja - 0,5%, dla dzieci i młodzieży - 0,2%, audycje literackie i formy udramatyzowane - 0,2%, audycje religijne - 0,84%, inne rodzaje audycji - 0,5% a także muzykę rozrywkową - 50% i inne rodzaje muzyki -1%. Udział słowa będzie wynosił nie mniej niż 25,94% ww. czasu;
- udział tematyki lokalnej zaplanowano na poziomie nie mniej niż 26,14% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00. Lokalność będzie realizowana poprzez dziesięć rodzajów audycji słownych - nie mniej niż: informacja - 12%, publicystyka - 6%, rozrywka - 3%, sport - 1%, poradnictwo - 0,25%, edukacja - 0,25%, dla dzieci i młodzieży - 0,2%, audycje literackie i formy udramatyzowane - 0,1%, audycje religijne - 0,84%, inne rodzaje audycji słownych - 0,5% oraz przez muzykę rozrywkową - 1% i inne rodzaje muzyki - 1%. Audycje słowne poświęcone tematyce lokalnej zajmą nie mniej niż 24,14% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00. Lokalna informacja (serwisy) i publicystyka na temat problemów lokalnych będą stanowić nie mniej niż 18% tego czasu;
- planowany program będzie spełniał zadania wynikające z art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji w zakresie dostarczania informacji i komentarzy do bieżących wydarzeń zarówno lokalnych jak i ogólnokrajowych oraz rozrywki, ułatwiania korzystania z oświaty i sportu, udostępniania dóbr kultury i sztuki, a także popierania krajowej twórczości audiowizualnej.
3.
W części technicznej wniosek zawiera niezbędne informacje i załączniki. Wnioskodawca przedstawił wykaz planowanego sprzętu oraz urządzeń technologicznych, które zapewnią realizację programu radiowego. Program będzie realizowany z obecnego studia radiowego w Kędzierzynie Koźlu, natomiast emisja programu będzie odbywać się za pomocą sprzętu nadawczego wynajętego od spółki EmiTel Sp. z o.o.
4.
W części ekonomiczno-finansowej Wnioskodawca przedstawił założenia finansowe w zakresie realizacji projektu programu radiowego ze stacji nadawczej w Opolu. Wniosek zawiera kompletną dokumentację finansową Wnioskodawcy, w tym sprawozdanie finansowe Wnioskodawcy za 2015 rok. 
W dniu 28 czerwca 2018 r., w związku z wypełnieniem przez Koncesjonariusza obowiązku wynikającego z art. 37a ustawy o radiofonii i telewizji, wpłynęło do Biura KRRiT sprawozdanie finansowe spółki „Radio PARK” Sp. z o.o. za rok 2017, obejmujące również dane finansowe za rok 2016.
Jako źródło finansowania przedsięwzięcia Wnioskodawca wskazał środki własne.
KRRiT stwierdziła, iż według załączonych do wniosku dokumentów i informacji Wnioskodawca udokumentował możliwość dysponowania środkami finansowymi niezbędnymi do realizacji przedsięwzięcia radiowego w Opolu, w zaplanowany we wniosku sposób.
II.
Rozpatrując wniosek Nr DR.4110.122.2016 spółki Nadawca Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, KRRiT stwierdziła, co następuje:

1. Spółka Nadawca Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie została zawiązana w dniu 7 grudnia 2000 r. i wpisana w dniu 12 kwietnia 2001 r. do Krajowego Rejestru Sądowego, pod numerem 0000005647.

Wnioskodawca rozpowszechnia na podstawie koncesji na kolejny okres Nr 041/K/2009-R z dnia 3 czerwca 2009 r. program radiowy pod nazwą „ESKA ROCK” o charakterze społeczno-religijnym ze stacji nadawczej zlokalizowanej w Warszawie (93,3 MHz) w województwie mazowieckim.
2.
Wnioskodawca wystąpił o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego pod nazwą „Eska ROCK Opole” o charakterze uniwersalnym, z tematyką lokalną dotyczącą Opola i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania ze stacji nadawczej w Opolu (99,1 MHz) w województwie opolskim.
Program miał być nadawany całodobowo, przez wszystkie dni tygodnia i adresowany do: aktywnych zawodowo i życiowo osób w wieku 20-45 lat, z wykształceniem średnim lub wyższym. Ze względu na format muzyczny stacji (…) program Eski ROCK jest odbierany „wielopokoleniowo” i zawiera walory poznawcze dla starszej jak i młodszej grupy słuchaczy. Wg tych założeń oraz doświadczenia zdobytego na innych rynkach, można założyć że stacja będzie pozyskiwać słuchaczy w grupie 18-49 lat. Ta grupa będzie tzw. handlową grupą celową, stanowiącą atrakcyjną odpowiedź dla reklamodawców.
Wnioskodawca zamierzał angażować słuchacza w proces tworzenia stacji. Stacja miała organizować na antenie konkursy, plebiscyty na ulubiony program, prezentera, piosenkę itp. z wykorzystaniem, internetu, komunikacji SMS-owej oraz komunikacji telefonicznej. Zgodnie z założeniami programu słuchacze mieli wyrażać na antenie swoje opinie lub komentować aktualnie poruszane w programie tematy. Kontakt ze słuchaczami nie ogranicza się wyłącznie do radiowej anteny. Radio ma ambicje „wychodzenia do słuchaczy”, organizowania bezpośrednich spotkań (…). Ważną rolę w budowaniu relacji radia z mieszkańcami Opola i regionu miała odgrywać także radiowa strona internetowa, na której słuchacze mogliby znajdować informacje o programie oraz akcjach specjalnych, a ponadto bogaty serwis informacyjny dotyczący muzyki oraz lokalnych wydarzeń kulturalnych.
Wnioskodawca deklarował, że nadrzędnym celem będzie dostarczenie mieszkańcom miasta i regionu porcji najważniejszych i użytecznych dla nich informacji dotyczących spraw w regionie mających wpływ na ich codzienne życie. Stacja ma przede wszystkim informować o tym co ważne i ciekawe, ale ma także aktywnie uczestniczyć w lokalnych projektach i inicjatywach, wspierając je zarówno pod względem informacyjnym, jak i promocyjnym.

W programie Wnioskodawca zaplanował następujące rodzaje audycji (minimalny udział w odsetkach tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00): audycje informacyjne – 8,5% (w tym 7,5( poświęcone tematyce lokalnej); audycje publicystyczne – 2,5% (w tym 2% poświęcone tematyce lokalnej); audycje rozrywkowe – 2(; audycje sportowe – 0,25% (w tym 0,1% poświęcone tematyce lokalnej); audycje poradnicze – 1% (w tym 0,4% poświęcone tematyce lokalnej); muzyka rozrywkowa – 64%.

Z powyższego zestawienia wynika, że poza informacjami i publicystyką słuchacze mieliby szansę zapoznania się z wydarzeniami sportowymi. W programie miały pojawić się także audycje rozrywkowe i poradnicze. Warstwa słowna - zgodnie z deklaracją w pkt. C.4 formularza „Informacje Programowe” - miała stanowić nie mniej niż 14,25% tygodniowego programu w godz. 6.00-23.00. Wnioskodawca planował przeznaczyć nie mniej niż 10% tygodniowego czasu jw. na audycje dotyczące tematyki lokalnej, a nie mniej niż 9,5% tego czasu miały zająć audycje informacyjne lub publicystyka poświęcona problemom lokalnym. 

Przedstawiony program ramowy został oparty o zasadę tzw. otwartej struktury programowej, gdzie jednostką konstytutywną radia miał być przebieg godziny.
Tematyka lokalna dotycząca Opola i okolic miała być obecna w następujących rodzajach audycji: 
- informacyjnych - serwisach informacyjnych z Opola i regionu przygotowywanych przez lokalny zespół dziennikarzy w Opolu; prognozach pogody, informacjach dla kierowców oraz dla osób korzystających z komunikacji miejskiej o sytuacji na drogach i problemach komunikacyjnych w Opolu i regionie, zapowiedziach wydarzeń kulturalnych w Opolu (muzyka, teatr, dobra książka, wystawy, spotkania z artystami itp.) i rozrywkowych (koncerty, festiwale, lokalne, krajowe i zagraniczne). W tej grupie audycji miały znaleźć się informacje o premierach płytowych, ważnych wydarzeniach w świecie muzyki rockowej, pop rockowej i alternatywnej. Na antenie miał być nadawany komentarz dziennikarski, jako rozwinięcie informacji o zaistniałym fakcie w formie np. wywiadów, sond społecznych, relacji dziennikarskich czy wypowiedzi prezentera. Struktura programu zakładała komunikację ze słuchaczem, umożliwianie komentarza i wypowiedzi oraz prezentację swojego punktu widzenia odnośnie aktualnie prezentowanych tematów;
- publicystyczno-informacyjnych - komentarzach dziennikarskich, jako rozwinięcie informacji o fakcie, także w formie wywiadów, sond społecznych, relacji reporterskich; ograniczenie komentarza do wyjaśnień i budowy niezbędnego kontekstu, problemowe a nie personalne ujęcie tematu, właściwe przygotowanie backgroundu, unikanie sensacyjności, udramatyzowania i przenoszenia z płaszczyzny merytorycznej na emocjonalną, poruszanie tematów trudnych i kontrowersyjnych, sprawne reagowanie na przebieg rozmowy, dyskusji. Codziennie dziennikarze mieli wybierać jeden najbardziej aktualny i budzący żywe emocje mieszkańców Opola i regionu temat, starając się w możliwie wyczerpujący sposób przedstawić go we wszystkich serwisach ze wszystkich istotnych perspektyw. Istotne znaczenia miały mieć wypowiedzi mieszkańców Opola i regionu i ich opinia na temat poruszanych spraw. Opinie miały być zbierane poprzez kontakty telefoniczne ze stacją oraz częste sondy uliczne realizowane przez dziennikarzy w Opolu. W programie miały być poruszane następujące zagadnienia: polityka samorządowa, decyzje samorządów miejskich, powiatowych i wojewódzkich, decyzje władz miejskich i regionalnych, rozwój miasta i regionu, turystyka i rekreacja, komunikacja miejska i infrastruktura regionalna, problemy lokalnych społeczności, polityka rządu i administracji państwowej, zagadnienia gospodarcze, społeczne, ich wpływ na sytuację w Opolu i regionie, kryminalne i sądowe, sport, kultura i rozrywka;
- rozrywkowych – nastawionych na interaktywność ze słuchaczami oraz zaproszonymi gośćmi. W audycjach miała występować duża ilość słowa; ważnymi elementami programu miały być też okazjonalnie organizowane konkursy i quizy, w których słuchacze mieliby szansę wykazać się wiedzą dotyczącą historii muzyki rockowej i otrzymać atrakcyjne nagrody;
- sportowych - realizowanych w ramach istniejących dzienników lub jako osobny serwis tematyczny, pod względem ilości i częstotliwości występowania na antenie dostosowany do aktualnej sytuacji i temperatury wydarzeń sportowych, ich rangi i znaczenia w regionie i kraju;
- poradniczych - zawierających praktyczne rady, jak załatwić sprawy nurtujące słuchaczy mieszkańców Opola, prezentujące ciekawe i atrakcyjne formy spędzania wolnego czasu oraz okazjonalne audycje poświęcone rocznicom, historii i tradycjom miasta i regionu.

Poza tematyką lokalną na antenie miała być poruszana tematyka uniwersalna, zarówno w informacjach, jak i w audycjach publicystycznych, rozrywkowych, sportowych oraz poradniczych.
Wnioskodawca deklarował emisję polskiej i zagranicznej, współczesnej muzyki rockowej, pop rockowej i alternatywnej, która miała być dostosowana do rytmu dnia słuchacza - rano pobudzająca, około południa umilająca czas w pracy, wieczorem skierowana przede wszystkim do młodszych słuchaczy, prezentująca większą liczbę utworów nowych i debiutantów. Linię muzyczną miał kształtować redaktor muzyczny wraz z zespołem. Zgodnie z zasadą, że: „stacja jest przede wszystkim dla słuchacza i on najlepiej wie, czego chciałby słuchać”. Intencją Nadawcy było również promowanie nowości muzycznych, ze szczególnym uwzględnieniem nowych polskich utworów i debiutujących wykonawców.
Przewidywany udział utworów słowno-muzycznych wykonywanych w języku polskim w miesięcznym czasie nadawania ogółu utworów słowno-muzycznych w programie miał wynosić co najmniej 33%, w tym w godz. 5.00-24.00 co najmniej 60% kwoty, o której mowa. Deklarowane kwoty są zgodne z określoną w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji.

Udział przewidzianych powtórek audycji słownych w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 miał wynieść do 5%.

Wnioskodawca planował w programie udział nie więcej niż 33% audycji i innych przekazów niepochodzących od wnioskodawcy tj. niewytworzonych przez wnioskodawcę ani we współdziałaniu z innymi nadawcami.

KRRiT stwierdziła, co następuje:

- złożony projekt spełniał warunki Ogłoszenia Przewodniczącego KRRiT z dnia 
19 kwietnia 2016 r. o możliwości uzyskania koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego (M.P. z 2016 r., poz. 436) tzn. Wnioskodawca zaplanował nadawanie programu radiowego pod nazwą „Eska ROCK Opole” o zasięgu lokalnym 
i o charakterze uniwersalnym (tj. programu zawierającego różne gatunki i formy radiowe oraz różnorodną problematykę), z tematyką lokalną dotyczącą Opola i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania;
- uniwersalny charakter programu w tygodniowym czasie w godz. 6.00-23.00 miał być realizowany poza muzyką rozrywkową (64%) przez pięć różnych rodzajów audycji słownych - nie mniej niż: informacja (8,5%), publicystyka (2,5%), rozrywka (2%), sport (0,25%), poradnicze (1%). Udział słowa miał wynosić nie mniej niż 14,25% tego czasu;
- udział tematyki lokalnej zaplanowano na poziomie nie mniej niż 10% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00. Lokalność miała być realizowana poprzez cztery rodzaje audycji słownych - nie mniej niż: informacja (7,5%), publicystyka (2%), sport (0,1%), poradnicze (0,4%). Lokalne dzienniki informacyjne i publicystyka na temat problemów lokalnych miały stanowić nie mniej niż 5% tego czasu;

- z analizy dokumentacji wynika, że planowany program spełniałby zadania wynikające z art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji w szczególności w zakresie dostarczania informacji oraz rozrywki, a także popierania krajowej twórczości audiowizualnej.
3.
W części technicznej wniosek zawiera niezbędne informacje i załączniki. Wnioskodawca przedstawił wykaz planowanego sprzętu i urządzeń technologicznych, które mogły zapewnić realizację programu radiowego.
4.
W części ekonomiczno-finansowej Wnioskodawca przedstawił założenia finansowe w zakresie realizacji projektu programu radiowego ze stacji nadawczej w Opolu.

Wniosek zawiera kompletną dokumentację finansową Wnioskodawcy, w tym sprawozdania finansowe Wnioskodawcy za lata 2014-2015. Wniosek zawiera również kompletną dokumentację finansową jedynego wspólnika Wnioskodawcy - spółki TIME S.A., w tym sprawozdania finansowe za lata 2014-2015.
W dniu 22 października 2018 r., w związku z wypełnieniem przez Koncesjonariusza obowiązku wynikającego z art. 37a ustawy o radiofonii i telewizji, wpłynęło do Biura KRRiT sprawozdanie finansowe spółki Nadawca Sp. z o.o. za rok 2017, obejmujące również dane finansowe za rok 2016.
Jako źródło finansowania przedsięwzięcia Wnioskodawca wskazał środki, które miały pochodzić z kapitałów własnych.

KRRiT stwierdziła, iż według załączonych do wniosku dokumentów i informacji Wnioskodawca udokumentował możliwość finansowania przedsięwzięcia radiowego w Opolu w zaplanowany we wniosku sposób.
III.
Rozpatrując wniosek Nr DR.4110.132.2016 spółki Eurozet Radio Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, KRRiT stwierdziła, co następuje:

1.
Spółka Eurozet Radio Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie została zawiązana w dniu 4 lipca 2000 r. i wpisana w dniu 11 września 2001 r. do Krajowego Rejestru Sądowego, pod numerem 0000042292.

2.
Wnioskodawca należy do grupy kapitałowej Grupa EUROZET oraz posiada 21 koncesji na nadawanie programów radiowych (w tym 16 programów pod wspólnym brandem „Meloradio”). Wnioskodawca rozpowszechniania 16 programów radiowych o charakterze uniwersalnym o zasięgu lokalnym, 1 program uniwersalny o zasięgu ponadregionalnym, 1 program uniwersalny o zasięgu ogólnokrajowym, 2 programy o charakterze wyspecjalizowanym muzyczno-kulturalnym o zasięgu lokalnym oraz 1 program o charakterze wyspecjalizowanym muzyczno-motoryzacyjnym o zasięgu lokalnym. Ponadto Eurozet Radio Sp. z o.o., jako franczyzodawca, zawarła umowy 
z 3 podmiotami wykonującymi 3 koncesje na nadawanie lokalnych programów radiowych o charakterze uniwersalnym.
3.
Wnioskodawca wystąpił o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego pod nazwą „City ZET” o charakterze uniwersalnym, z tematyką lokalną dotyczącą Opola i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania ze stacji nadawczej w Opolu (99,1 MHz) w województwie opolskim.
Program miał być nadawany całodobowo, przez wszystkie dni tygodnia i adresowany do wszystkich mieszkańców na obszarze nadawania, ze szczególnym uwzględnieniem osób w wieku 25-44, zainteresowanych muzyką, którą Opole rozbrzmiewa cały rok oraz lokalnymi informacjami i lokalną publicystyką społeczno-polityczną oraz społeczno-kulturalną.

Wnioskodawca deklarował chęć stworzenia nowego formatu pod nazwą Radio „City ZET”. Radio „City ZET" będzie miało charakter lokalnego radia gawędziarskiego opartego na audycjach nadawanych kilka razy dziennie i stanowiących kompendium przydatnej wiedzy na temat funkcjonowania lokalnego społeczeństwa, jego kultury i tradycji oraz działania urzędów i instytucji działających na rzecz mieszkańców. Źródłem informacji lokalnych miał być lokalny zespół dziennikarzy (reporterów, wydawców i autorów). Wnioskodawca zamierzał tworzyć program w oparciu o współpracę z lokalnymi ośrodkami kultury i ściśle współpracując z urzędami, przedsiębiorstwami, które na co dzień dbają o jakość życia w mieście i okolicach. Wnioskodawca planował nawiązać ścisłą współpracę z Urzędem Miasta, by móc na bieżąco relacjonować najważniejsze wydarzenia, które dotyczą mieszkańców Opola.

Wnioskodawca zaplanował następujące rodzaje audycji (minimalny udział w odsetkach tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00): audycje informacyjne – 10% (w tym 9% poświęcone tematyce lokalnej); audycje publicystyczne – 2,5% (w całości poświęcone tematyce lokalnej); audycje rozrywkowe – 3%; audycje o tematyce sportowej – 0,2% (w całości poświęcone tematyce lokalnej); audycje poradnicze – 0,2% (w całości poświęcone tematyce lokalnej); audycje edukacyjne – 0,1% (w całości poświęcone tematyce lokalnej); muzyka rozrywkowa w programie – około 60%.

Z powyższego zestawienia wynika, że poza informacjami i publicystyką słuchacz miałby szansę zapoznania się z wydarzeniami sportowymi. W programie miały pojawić się także audycje rozrywkowe, poradnicze i edukacyjne. Warstwa słowna - zgodnie z deklaracją w pkt. C.4 formularza „Informacje Programowe” - miała stanowić nie mniej niż 16% tygodniowego programu w godz. 6.00-23.00. Wnioskodawca planował przeznaczyć nie mniej niż 12% tygodniowego czasu jw. na audycje dotyczące tematyki lokalnej, a nie mniej niż 11,5% tego czasu miały zająć dzienniki oraz audycje informacyjne lub publicystyka poświęcona problemom lokalnym. Wnioskodawca wskazywał równocześnie, że informacje lokalne w formie klasycznych dzienników stanowić miały nie mniej niż 6% tygodniowego czasu nadawania w godz. 6.00-23.00. Wnioskodawca szacunkowo określił, że zawartość wiadomości o charakterze kulturalnym miała wynosić nie mniej niż 1% tygodniowego czasu nadawania w godz. 6.00-23.00 oraz że zawartość wiadomości o charakterze religijnym miała wynieść nie mniej niż 0,05% tygodniowego czasu nadawania w godz. 6.00-23.00.
Wnioskodawca przedstawił założenia, z których wynikało, że celem radia „City ZET" miało być wykorzystanie doświadczenia, możliwości i zasobów Grupy Eurozet do budowy najwyższej jakości programu radiowego, zorientowanego na zagadnienia i problemy społeczności lokalnej. Cel ten planowano osiągnąć poprzez zastosowanie nowoczesnej polityki programowej w podejściu do treści informacyjnych i publicystycznych, polegającej na elastycznym dobieraniu różnorodnych gatunków i form radiowych.
Tematyka lokalna dotycząca Opola i okolic miała być obecna w następujących rodzajach audycji: 
- informacyjno-publicystycznych - serwisy informacyjne, audycje informacyjno-kulturalne, prezentujące wydarzenia z miasta i regionu, informacje o utrudnieniach drogowych w mieście i regionie, w tym również pogodowe dla kierowców; audycje dotyczące aktualnych problemów miasta lub regionu, popularyzujące wiedzę na temat miejsca, społeczności, historii i kultury; rozmowy i reportaże popularyzujące wiedzę na temat miejsca, społeczności, historii i kultury również z zaplanowanych konsultacji społecznych z mieszkańcami Opola; przegląd wydarzeń tygodnia podawany w przyjaznej i przystępnej dla słuchacza formie; audycja dotycząca strategii rozwoju Opola w latach 2012-2020, informacje dotyczące realizowanego i zaplanowanego do 2020 roku projektu dotyczącego zwiększenia kapitału intelektualnego Opola oraz rozwoju kapitału społecznego i kulturalnego miasta;
- edukacyjno-poradnicze - np. poruszające tematy takie jak wzrost rangi Opola jako ośrodka edukacji szkolnej o znaczeniu regionalnym; budowanie indywidualnej marki szkół, realizacja innowacyjnych programów nauczania; promocja osiągnięć uczniów i nauczycieli opolskich szkół; informacje dotyczące nowych miejsc pracy zaplanowanych w lokalnych projektach uwzględniających również strategię i plan Opolskiej Podstrefy Wałbrzyskiej Specjalnej Strefy Ekonomicznej.

Poza lokalną częścią programu miały być nadawane serwisy informacyjne uzupełniające informacje lokalne o najważniejsze wydarzenia krajowe i zagraniczne oraz audycje rozrywkowe zawierające ciekawe rozmowy: wywiady z zaproszonymi gośćmi ze świata szeroko pojętej kultury, kina, sztuki i muzyki (m.in. twórców lokalnych współpracujących ze Stowarzyszeniem Opolski Projektor Animacji Kulturalnych, prezentujące relacje z festiwalu opolskiego, wydarzeń i konkursów muzycznych organizowanych przez Państwową Szkołę Muzyczną I i II stopnia im. Fryderyka Chopina w Opolu i innych wydarzeń muzycznych, w tym dotyczącej nowej Alternatywnej Mapy Opola, tworzącej klimat miasta - projektu współfinansowanego z budżetu UM Opola).

Wnioskodawca zamierzał nadawać muzykę oraz życzenia słuchaczy zebrane przez lokalnych reporterów, a także felietony, konkursy, relacje z ciekawych wydarzeń, transmisje z imprez i akcji społecznych.
Wnioskodawca deklarował, że linia muzyczna będzie kształtowana w oparciu o lokalne badania preferencji muzycznych Opolan z uwzględnieniem specyficznej dla Opola kultury muzycznej związanej z wysoką świadomością muzyczną mieszkańców tego regionu.

Przewidywany udział utworów słowno-muzycznych wykonywanych w języku polskim w miesięcznym czasie nadawania ogółu utworów słowno-muzycznych w programie miał wynosić co najmniej 33%, w tym w godz. 5.00-24.00 co najmniej 60% kwoty, o której mowa. Deklarowane kwoty są zgodne z określoną w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji.
Udział przewidzianych powtórek audycji słownych miał wynosić 5% w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00.

Wnioskodawca nie planował nadawania audycji i innych przekazów niepochodzących od wnioskodawcy tj. niewytworzonych przez wnioskodawcę ani we współdziałaniu z innymi nadawcami.
KRRiT stwierdziła, co następuje:

- złożony projekt spełniał warunki Ogłoszenia Przewodniczącego KRRiT z dnia 
19 kwietnia 2016 r. o możliwości uzyskania koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego (M.P. z 2016 r., poz. 436) tzn. Wnioskodawca zaplanował nadawanie programu radiowego pod nazwą „City ZET” o zasięgu lokalnym i o charakterze uniwersalnym (tj. programu zawierającego różne gatunki i formy radiowe oraz różnorodną problematykę), z tematyką lokalną dotyczącą Opola i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania;
- uniwersalny charakter programu w tygodniowym czasie w godz. 6.00-23.00 miał być realizowany poza muzyką rozrywkową (około 60%) przez sześć różnych rodzajów audycji słownych - nie mniej niż: informacja (10%), publicystyka (2,5%), rozrywka (3%), sport (0,2%), poradnictwo (0,2%), edukacja (0,1%). Udział słowa miał wynosić nie mniej niż 16% tego czasu;
- udział tematyki lokalnej zaplanowano na poziomie nie mniej niż 12% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00. Lokalność miała być realizowana poprzez pięć rodzajów audycji słownych - nie mniej niż: informacja (9%), publicystyka (2,5%), sport (0,2%), porady (0,2%), edukacja (0,1%). Lokalne dzienniki informacyjne i publicystyka na temat problemów lokalnych miały stanowić nie mniej niż 11,5% tego czasu;
- planowany program miał spełniał zadania wynikające z art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji w zakresie dostarczania informacji i komentarzy do bieżących wydarzeń zarówno lokalnych jak i ogólnokrajowych, udostępniania dóbr kultury i sztuki oraz dostarczania rozrywki.
4.
W części technicznej wniosek zawiera niezbędne informacje i załączniki. Wnioskodawca przedstawił wykaz planowanego sprzętu i urządzeń technologicznych, które mogły zapewnić realizację programu radiowego.
5.
W części ekonomiczno-finansowej Wnioskodawca przedstawił założenia finansowe w zakresie realizacji projektu programu radiowego ze stacji nadawczej w Opolu.

Wniosek zawiera kompletną dokumentację finansową Wnioskodawcy, w tym sprawozdania finansowe Wnioskodawcy za lata 2014-2015. Wniosek zawiera również kompletną dokumentację finansową jedynego wspólnika Wnioskodawcy - spółki Eurozet Sp. z o.o., w tym sprawozdania finansowe za lata 2014-2015.
W dniu 7 czerwca 2018 r., w związku z wypełnieniem przez Koncesjonariusza obowiązku wynikającego z art. 37a ustawy o radiofonii i telewizji, wpłynęło do Biura KRRiT sprawozdanie finansowe spółki Eurozet Radio Sp. z o.o. za rok 2017, obejmujące również dane finansowe za rok 2016.
Jako źródło finansowania przedsięwzięcia Wnioskodawca wskazał środki własne.
KRRiT stwierdziła, iż według załączonych do wniosku dokumentów i informacji Wnioskodawca udokumentował możliwość dysponowania środkami finansowymi niezbędnymi do realizacji przedsięwzięcia radiowego w Opolu w zaplanowany we wniosku sposób.
IV.
Rozpatrując wniosek Nr DR.4110.137.2016 spółki Radio ABC Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, KRRiT stwierdziła, co następuje:

1.
Spółka Radio ABC Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie została zawiązana w dniu 6 maja 2015 r. i wpisana w dniu 12 maja 2015 r. do Krajowego Rejestru Sądowego, pod numerem 0000557847.
2.
Wnioskodawca realizuje koncesję Nr 706/2018-R z dnia 14 marca 2018 r. na rozpowszechnianie programu radiowego pod nazwą „Radio Starogard” o charakterze uniwersalnym, z tematyką lokalną dotyczącą Starogardu Gdańskiego i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania, ze stacji nadawczej Starogard Gdański (89,8 MHz) w województwie pomorskim.
3.
Wnioskodawca wystąpił o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego pod nazwą „Radio ONE” o charakterze uniwersalnym, z tematyką lokalną dotyczącą Opola i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania ze stacji nadawczej w Opolu (99,1 MHz) w województwie opolskim.
Program miał być nadawany całodobowo, przez 7 dni w tygodniu i adresowany do: mieszkańców Opola oraz innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania bez względu na wykształcenie, czy status zawodowy, w każdym wieku od najmłodszego do najstarszego słuchacza.
Wnioskodawca planował, że program będzie realizować zadania zgodnie z przepisami ustawy o radiofonii i telewizji, tj.: dostarczać informacje (poprzez serwisy kulturalne, sportowe, gospodarcze i ekonomiczne, ale także turystyczne i historyczne - w ujęciu lokalnym, serwisy te będą emitowane w zależności od wydarzeń, jakie będą w Opolu miały mieć miejsce).

Zadeklarowano, że „Radio ONE” będzie stacją poruszającą przede wszystkim sprawy lokalne. Organizacje społeczne, organizacje pozarządowe, środowiska biznesowe, sportowe, miejski magistrat, aktywne środowiska lokalne - wszyscy ci mieszkańcy Opola i okolic - są bardzo zainteresowani utworzeniem i stabilnym funkcjonowaniem profesjonalnego, na wysokim poziomie organizacyjnym, lokalnego radia.

Planowano nawiązanie współpracy ze wszystkimi kulturalnymi podmiotami działającymi na terenie Opola i okolic. Dużą ilość czasu na antenie planowano poświęcić wydarzeniom sportowym, turystyce oraz możliwościom rekreacji i aktywnego sposobu spędzania wolnego czasu.

Program ramowy miał opierać się o zasadę tzw. otwartej struktury programowej, tzn. w każdej godzinie programu miały być nadawane stałe elementy programu (np. serwisy informacyjne), ale także pojawiać się miały inne elementy programu, podlegające rotacji w ciągu godziny (np. wypowiedzi prezenterów, kontakt ze słuchaczem). Weekend miał się zdecydowanie różnić od dni powszednich, zawierających większy udział słowa. Szczegółowy układ godziny oraz rozłożenie poszczególnych pozycji w ciągu doby i w tygodniu miały być opracowywane na bieżąco, często w drobnych kwestiach modyfikowane, stosownie do potrzeb odbiorców i oczekiwań rynku.

Wnioskodawca zaplanował następujące rodzaje audycji (minimalny udział w odsetkach tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00): audycje informacyjne – 16% (w tym 14% poświęcone tematyce lokalnej); audycje publicystyczne – 6% (w tym 5% poświęcone tematyce lokalnej); audycje rozrywkowe – 1,5% (w całości poświęcone tematyce lokalnej); audycje o tematyce sportowej – 2,5% (w tym 1,5% poświęcone tematyce lokalnej); audycje poradnicze – 1% (w tym 0,8% poświęcone tematyce lokalnej); audycje edukacyjne – 1% (w tym 0,8% poświęcone tematyce lokalnej); audycje dla dzieci i młodzieży – 1,9% (w tym 0,42% poświęcone tematyce lokalnej); audycje literackie i formy udramatyzowane – 0,84%; audycje religijne – 0,84% (w tym 0,42% poświęcone tematyce lokalnej); muzyka rozrywkowa w programie – około 40% (w tym 0,5% poświęcona tematyce lokalnej); muzyka poważna – 1%; inne rodzaje muzyki – 3% (w tym 0,5% poświęcone tematyce lokalnej).
Z powyższego zestawienia wynika, że poza informacjami i publicystyką słuchacz miałby szansę zapoznania się z wydarzeniami sportowymi, rozrywką, poradami, audycjami edukacyjnymi, audycjami specjalnie skierowanymi do dzieci i młodzieży, literackimi oraz religijnymi. Warstwa słowna - zgodnie z deklaracją w pkt. C.4 formularza „Informacje Programowe” - miała stanowić nie mniej niż 31,58% tygodniowego programu w godz. 6.00-23.00. Wnioskodawca planował przeznaczyć nie mniej niż 25,44% tygodniowego czasu jw. na audycje dotyczące tematyki lokalnej. Audycje słowne dotyczące tematyki lokalnej miały zająć 24,44%. Lokalna informacja i publicystyka poświęcona problemom lokalnym miała stanowić nie mniej niż 19% tego czasu, w tym, jak deklaruje Wnioskodawca, dzienniki i publicystyka poświęcone sprawom lokalnym miały stanowić co najmniej 8%. 
Tematyka lokalna dotycząca Opola i okolic miała być obecna w następujących rodzajach audycji: 

- informacyjnych - w ramach których nadawane miały być dzienniki, lokalne serwisy tematyczne: motoryzacyjne, pogodowe, kulturalne i sportowe, przegląd lokalnej prasy i kalendarium wydarzeń z naciskiem na informacje lokalne. Wnioskodawca na bieżąco miał informować także o sprawach wpływających bezpośrednio na funkcjonowanie mieszkańców w Opolu i okolicach - utrudnieniach czy zmianach w komunikacji, remontach, akcjach promocyjnych itp. Miał też relacjonować istotne wydarzenia z pracy urzędów. W lokalnych serwisach i magazynach miały znaleźć się wyczerpujące informacje o lokalnych inicjatywach i nowych wydarzeniach placówek kulturalnych. Tematyka audycji informacyjnych miała być różnorodna, jak różnorodne są problemy mieszkańców Opola i okolic;

- publicystycznych - na które miały złożyć się m.in dyskusje, komentarze, felietony, czy debaty o tematyce społecznej, politycznej, gospodarczej i kulturalnej, sondy uliczne na temat wydarzeń czy  tematów zaproponowanych przez słuchaczy;
- rozrywkowych - konkursy życzeń, pozdrowienia i dedykacje na antenie, wywiady z artystami, animatorami kultury, przedstawicielami palcówek kulturalnych;
- sportowych - lokalne serwisy sportowe nadawane w ramach wiadomości, relacje z lokalnych imprez sportowych, czy też rozmowy z zaproszonymi sportowcami, komentatorami i animatorami życia sportowego;
- poradniczych - dotyczących profilaktyki i zdrowego trybu życia oraz sposobów spędzania wolnego czasu;
- edukacyjnych - poświęconych nowym technologiom i ich wykorzystaniu w życiu codziennym w formie reportażu bądź rozmowy z zaproszonym gościem/ekspertem;

- dla dzieci i młodzieży - słuchowiska/wieczorynki dla dzieci. Najmłodsi słuchacze mieli być zapraszani do studia, a reporterzy mieli odwiedzać przedszkola i szkoły, by na bieżąco śledzić ich postępy w edukacji muzycznej, teatralnej i społecznej;

- literackich i formach udramatyzowanych - powieść radiowa i teatr radiowy. Wnioskodawca zamierzał poszukiwać lokalnych pisarzy, artystów i autorów i promować ich dorobek kulturalny w ramach przygotowanych bloków programowych;

- religijnych - transmisja niedzielnej Mszy Świętej.

Poza lokalną częścią programu miały być nadawane serwisy informacyjne o najważniejszych wydarzeniach krajowych i zagranicznych. Jak wynika z pkt. C.4 Informacji Programowych uniwersalny pozalokalny charakter miała mieć również część audycji publicystycznych, sportowych, poradniczych, edukacyjnych, dla dzieci i młodzieży, literackich oraz religijnych.
Wnioskodawca deklarował nadawanie formatu muzycznego AC HOT lat 70, 80, 90 oraz aktualne przeboje, z dużym naciskiem na utwory polskich wykonawców i wykonane w języku polskim. Zgodnie z deklaracjami w programie rano zaplanowano muzykę pobudzającą i dobrze nastrajającą, w południe - spokojną i ambitną do słuchania np. w pracy - w biurze, zakładzie, czy też po prostu w domu przez grono starszych wiekiem słuchaczy, po południu, muzykę dodającą energii na resztę dnia, nocą - muzykę ambitną, autorskie bloki muzyczne.
Przewidywany udział utworów słowno-muzycznych wykonywanych w języku polskim w miesięcznym czasie nadawania ogółu utworów słowno-muzycznych w programie miał wynieść co najmniej 33%, w tym w godz. 5.00-24.00 co najmniej 60% kwoty, o której mowa. Deklarowane kwoty są zgodne z wymogami wynikającymi z art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji.

Udział przewidzianych powtórek audycji słownych w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 miał wynosić 5%. 

Udział w dobowym czasie nadawania programu audycji i innych przekazów niepochodzących od wnioskodawcy tj. niewytworzonych przez wnioskodawcę ani we współdziałaniu z innymi nadawcami miał wynosić około 6%.

KRRiT stwierdziła, co następuje:

- złożony projekt spełniał warunki Ogłoszenia Przewodniczącego KRRiT z dnia 
19 kwietnia 2016 r. o możliwości uzyskania koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego (M.P. z 2016 r., poz. 436) tzn. Wnioskodawca zaplanował nadawanie programu radiowego pod nazwą „Radio ONE”, o zasięgu lokalnym i o charakterze uniwersalnym (tj. programu zawierającego różne gatunki i formy radiowe oraz różnorodną problematykę), z tematyką lokalną dotyczącą Opola i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania;
- uniwersalny charakter programu w tygodniowym czasie w godz. 6.00-23.00 miał być realizowany przez dziewięć różnych rodzajów audycji słownych - nie mniej niż: informacja - 16%, publicystyka - 6%, rozrywka - 1,5%, sport - 2,5%, poradnictwo - 1%, edukacja - 1%, dla dzieci i młodzieży - 1,9%, audycje literackie i formy udramatyzowane - 0,84%, audycje religijne - 0,84%, a także muzykę rozrywkową - 40%, poważną - 1% i inne rodzaje muzyki - 3%. Udział słowa miał wynosić nie mniej niż 31,58% ww. czasu;

- udział tematyki lokalnej zaplanowano na poziomie nie mniej niż 25,44% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00. Lokalność miała być realizowana poprzez osiem rodzajów audycji słownych - nie mniej niż: informacja - 14%, publicystyka - 5%, rozrywka - 1,5%, sport - 1,5%, poradnictwo - 0,8%, edukacja - 0,8%, dla dzieci i młodzieży - 0,42%, audycje religijne - 0,42% oraz przez muzykę rozrywkową - 0,5% i inne rodzaje muzyki - 0,5%. Audycje słowne poświęcone tematyce lokalnej miały zająć 24,44%. Lokalna informacja i publicystyka poświęcona problemom lokalnym miały stanowić nie mniej niż 19% tego czasu, w tym, jak deklarował Wnioskodawca, dzienniki lokalne i publicystyka na temat problemów lokalnych miały stanowić nie mniej niż 8%;
- planowany program miał spełniać zadania wynikające z art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji w zakresie dostarczania informacji i komentarzy do bieżących wydarzeń zarówno lokalnych jak i ogólnokrajowych, udostępnia dóbr kultury i sztuki oraz dostarczania rozrywki.
4.
W części technicznej wniosek zawiera niezbędne informacje i załączniki. Wnioskodawca przedstawił wykaz planowanego sprzętu i urządzeń technologicznych, które mogły zapewnić realizację programu radiowego.

5.
W części ekonomiczno-finansowej Wnioskodawca przedstawił założenia finansowe w zakresie realizacji projektu programu radiowego ze stacji nadawczej w Opolu. Wniosek zawiera kompletną dokumentację finansową Wnioskodawcy oraz jego wspólnika - spółki Fosa 30 Sp. z o.o. 
Spółka Radio ABC Sp. z o.o. powstała w 2015 r. jako spółka celowa przeznaczona do prowadzenia działalności nadawczej radiowej.
W dniu 23 stycznia 2019 r., w związku z wypełnieniem przez Koncesjonariusza obowiązku wynikającego z art. 37a ustawy o radiofonii i telewizji, wpłynęło do Biura KRRiT sprawozdanie finansowe spółki Radio ABC Sp. z o.o. za rok 2017, obejmujące również dane finansowe za rok 2016. Ze sprawozdania finansowego za rok 2017 wynika, że Spółka do końca ww. okresu nie prowadziła działalności gospodarczej, a co za tym, nie pozyskiwała przychodów.
Jako źródła finansowania wskazano środki, które będą pochodziły z pożyczki. W celu udokumentowania zewnętrznego finansowania projektu do wniosku załączono:

- promesę pożyczki wydaną 30 maja 2017 r., w której spółka Largo Capital Sp. z o.o. deklaruje udzielenie spółce Radio ABC Sp. z o.o. pożyczki inwestycyjnej z przeznaczeniem na pokrycie kosztów realizacji projektu tj. uruchomienia lokalnej, komercyjnej stacji radiowej w Opolu. Powyższa promesa została ponownie udzielona w dniu 24 stycznia 2019 r.;
- sprawozdania finansowe spółki Largo Capital Sp. z o.o. za lata 2015-2016.
KRRiT stwierdziła, iż według załączonych do wniosku dokumentów i informacji, Wnioskodawca udokumentował możliwość finansowania przedsięwzięcia radiowego w Opolu w zaplanowany we wniosku sposób.
V.

Rozpatrując wniosek Nr DR. 4110.142.2016 spółki MEC Solutions Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, KRRiT stwierdziła, co następuje:
1.
Wnioskodawca wystąpił z wnioskiem o dokonanie zmiany (rozszerzenie) koncesji Nr 631/2016-R z dnia 12 stycznia 2016 r., polegającej na przyznaniu prawa do rozpowszechniania programu za pomocą dodatkowej stacji nadawczej zlokalizowanej w Opolu (99,1 MHz) w województwie opolskim. Wnioskodawca rozpowszechnia na podstawie ww. koncesji program radiowy pod nazwą „Radio ONY FM” o charakterze uniwersalnym z tematyką lokalną dotyczącą Nysy i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania, za pomocą stacji nadawczej zlokalizowanej w Nysie (93,1 MHz) w województwie opolskim.
2.
Wniosek spółki MEC Solutions Sp. z o.o. w części ekonomiczno-finansowej nie zawierał wszystkich obowiązkowych załączników.

W dniu złożenia wniosek zawierał braki formalne w zakresie następujących założeń ekonomiczno-finansowych: specyfikacji dodatkowych rocznych kosztów koniecznych do poniesienia w związku z planowanym zwiększeniem zasięgu oraz planu inwestycyjnego dotyczącego wnioskowanego przedsięwzięcia, z wyszczególnieniem typów sprzętów, jego wartości, czasu realizacji inwestycji.
Zgodnie z § 11 pkt 3 i 4 rozporządzenia KRRiT z dnia 4 stycznia 2007 r. w sprawie zawartości wniosku o udzielenie koncesji oraz szczegółowego trybu postępowania w sprawach udzielania i cofania koncesji na rozpowszechnianie i rozprowadzanie programów radiofonicznych i telewizyjnych (Dz. U. Nr 5, poz. 41, z późn. zm.) wniosek o zmianę koncesji, o której mowa w § 1 pkt 1 lit. a tiret pierwsze, polegającą na rozszerzeniu koncesji na rozpowszechnianie programu w sposób analogowy o kolejną stację nadawczą, składa się z formularza określonego w § 4 pkt 7 i 10 oraz zawiera dokumenty wskazane w § 5 pkt 5 i 10-14, a także m.in. założenia ekonomiczno-finansowe w zakresie wnioskowanego rozszerzenia zawierające specyfikację spodziewanych dodatkowych rocznych kosztów koniecznych do poniesienia w związku z planowanym zwiększeniem zasięgu oraz plan inwestycyjny dotyczący wnioskowanego przedsięwzięcia, z wyszczególnieniem typów sprzętu, 
jego wartości, czasu realizacji inwestycji.
Pismem z dnia 7 czerwca 2017 r. Wnioskodawca uzupełnił wniosek o opis sposobu wyliczenia planowanych kosztów oraz prognozę nakładów inwestycyjnych. Jednak powyższe dokumenty nie mogły zostać uwzględnione ze względu na treść § 18 ust. 2 i 3 rozporządzenia KRRiT z dnia 4 stycznia 2007 r., która obowiązuje w niniejszym postępowaniu. W tym miejscu należy wskazać, iż jak stanowi § 2 rozporządzenia KRRiT z dnia 14 grudnia 2017 r. (Dz. U. z 2018 r. poz. 83), zmieniającego § 18 ust. 2 ww. rozporządzenia w sprawie zawartości wniosku o udzielenie koncesji oraz szczegółowego trybu postępowania w sprawach udzielania i cofania koncesji na rozpowszechnianie i rozprowadzanie programów radiofonicznych i telewizyjnych do postępowań wszczętych i niezakończonych do dnia wejścia w życie rozporządzenia zmieniającego należy stosować przepisy dotychczasowe. Z dotychczasowej treści przepisu § 18 ust. 2 rozporządzenia KRRiT z dnia 4 stycznia 2007 r. wynika, że w postępowaniach, o których mowa w § 1 pkt 1 lit. a i e, zmiany wniosku, w części dotyczącej informacji ekonomiczno-finansowych, wskazane w § 4 pkt 5, § 5 pkt 8 i 8a oraz § 11 pkt 3 i 4, dokonane w czasie trwania postępowania, nie będą uwzględniane, jeżeli w postępowaniu rozpatrywane są wnioski złożone przez więcej niż jednego wnioskodawcę. Ponadto należy podkreślić, że zgodnie z § 18 ust. 3 rozporządzenia KRRiT z dnia 4 stycznia 2007 r. za zmianę, o której mowa w ust. 2, uważa się również uzupełnienie wniosku polegające na złożeniu dokumentów lub dostarczeniu informacji brakujących w dniu złożenia wniosku. 
W związku z powyższym KRRiT nie mogła uwzględnić dokumentów nadesłanych przez Wnioskodawcę pismem z dnia 7 czerwca 2017 r., nie mogła także dokonać pełnej analizy wniosku o rozszerzenie koncesji w części ekonomiczno-finansowej oraz dokonać oceny wniosku pod kątem przesłanki wynikającej z art. 36 ust. 1 pkt 2 ustawy o radiofonii i telewizji, tj. w zakresie możliwości dokonania przez Wnioskodawcę koniecznych inwestycji i finansowania programu. Ponieważ wniosek zawierał braki formalne należało więc odmówić dokonania zmiany (rozszerzenia) koncesji spółce MEC Solutions Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie.
VI.

Rozpatrując wniosek Nr DR.4110.144.2016 spółki Agencja Radiowo-Telewizyjna „FAMA” Sp. z o.o. z siedzibą w Kielcach, KRRiT stwierdziła, co następuje:
1.
Spółka Agencja Radiowo-Telewizyjna „FAMA” Sp. z o.o. z siedzibą w Kielcach została zawiązana w dniu 8 kwietnia 1991 r. i wpisana w dniu 13 marca 2002 r. do Krajowego Rejestru Sądowego, pod numerem 0000099606.

2.
Wnioskodawca rozpowszechnia na podstawie koncesji Nr 496/2012-R z dnia 8 lutego 2012 r. program radiowy pod nazwą „Radio FAMA” o charakterze uniwersalnym z tematyką lokalną odnoszącą się do Kielc, Ostrowca Świętokrzyskiego i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania, za pomocą stacji nadawczych zlokalizowanych w Kielcach (100,8 MHz) i Ostrowcu Świętokrzyskim (100,9 MHz) w województwie świętokrzyskim.
3.
Wnioskodawca wystąpił o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego pod nazwą „Radio FAMA 99,1 FM” o charakterze uniwersalnym z tematyką lokalną dotyczącą Opola i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania, ze stacji nadawczej w Opolu w województwie opolskim.

Program miał być nadawany całodobowo, przez wszystkie dni tygodnia i adresowany do: całej populacji obszaru objętego zasięgiem technicznym bez jakiegokolwiek różnicowania słuchaczy ze względu na wiek, wykształcenie, miejsce zamieszkania czy też status społeczny lub zawodowy. Projektując ramówkę programową Wnioskodawca kierował się głownie potrzebami społeczności Opola i okolicznych miejscowości z uwzględnieniem specyfiki ludnościowej tego regionu. W programie miały znaleźć się audycje kierowane do różnorodnej społeczności uwzględniające ich racje i potrzeby. Również muzycznie program miał być osadzony w lokalnych upodobaniach i tradycjach.

Wnioskodawca zadeklarował, że będzie promować i obejmować swoim patronatem przedsięwzięcia organizowane przez ośrodki, które poza organizacją wydarzeń kulturalnych zajmują się wzbogacaniem procesu edukacji szkolnej oraz wychowaniem dzieci i młodzieży, działają na rzecz właściwego zagospodarowania czasu wolnego zwłaszcza dzieciom zagrożonym patologią społeczną, sprzyjając rozwojowi zainteresowań i promując szczególnie uzdolnione dzieci i młodzież. (…) Na patronat oraz promocję mogą liczyć również inni inicjatorzy wydarzeń kulturalnych. Takimi jednostkami będą np. szkoły, parafie, urzędy czy stowarzyszenia. (…) Wnioskodawca zadeklarował, że będzie propagować informacje, metody i techniki w zakresie działań przeciwko uzależnieniom, promować kulturę regionu, kultywować tradycję i historię regionu oraz kulturę ekologiczną.

W programie Wnioskodawca zaplanował następujące rodzaje audycji (minimalny udział w odsetkach tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00): audycje informacyjne – 13% (w tym 10( poświęcone tematyce lokalnej); audycje publicystyczne – 5% (w tym 4( poświęcone tematyce lokalnej); audycje rozrywkowe – 2( (w tym 1% poświęcone tematyce lokalnej); audycje sportowe – 1% (w tym 0,5( poświęcone tematyce lokalnej); audycje poradnicze – 2% (w tym 1( poświęcone tematyce lokalnej); audycje edukacyjne – 1% (w tym 0,5( poświęcone tematyce lokalnej); audycje dla dzieci i młodzieży – 1% (w tym 0,5% poświęcone tematyce lokalnej); audycje literackie i formy udramatyzowane – 1% (w tym 0,5% poświęcone tematyce lokalnej); audycje o tematyce religijnej – 0,5% (w całości poświęcone tematyce lokalnej); muzyka rozrywkowa – 50% (w tym 4( poświęcone tematyce lokalnej); muzyka poważna – 0,5%; inne rodzaje muzyki – 3% (w tym 2( poświęcone tematyce lokalnej).

Z powyższego zestawienia wynika, że poza informacjami i publicystyką nadawane miały być również audycje rozrywkowe, sportowe, poradnicze, edukacyjne, audycje dla dzieci i młodzieży, literackie oraz o tematyce religijnej. Warstwa słowna - zgodnie z deklaracją w pkt. C.4 formularza „Informacje Programowe” - miała stanowić nie mniej niż 26,5% tygodniowego programu w godz. 6.00-23.00, muzyka 53,5% czasu jw., w tym muzyka lokalna 6%. Wnioskodawca planował przeznaczyć na audycje słowne o tematyce lokalnej nie mniej niż 18,5% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00. Własna lokalna informacja w tym dzienniki i publicystyka na temat problemów lokalnych miały stanowić nie mniej niż 14%. 

Tematyka lokalna dotycząca Opola i okolic miała być obecna w następujących rodzajach audycji:

- informacyjnych - w postaci lokalnych serwisów informacyjnych, uzupełnionych o najważniejsze wydarzenia w kraju i na świecie, a także informacji sportowych, dotyczących głównie wydarzeń lokalnych i regionalnych, w tym informacji kulturalnych w obszarach kultury, sztuki, filmu, teatru, czytelnictwa, informacji gospodarczych i ekonomicznych dotyczących przede wszystkim problematyki lokalnej i regionalnej oraz informacji ekologicznych, turystycznych, historycznych w ujęciu lokalnym. Wnioskodawca zaplanował zamieszczanie informacji o wydarzeniach kulturalnych i artystycznych oraz współpracę w tym zakresie z lokalnymi instytucjami kulturalnymi, a także promowanie wydarzeń kulturalnych i ośrodków kultury z udziałem lokalnych i regionalnych artystów i zespołów, działających na terenie objętym zakresem nadawania programu. Wnioskodawca zadeklarował również podjęcie współpracy z jednostkami samorządowymi w zakresie rozpowszechniania informacji na temat wydarzeń i przedsięwzięć organizowanych przez te instytucje; w podobnym zakresie miała zostać nawiązana współpraca z Policją, Ośrodkami Pomocy Społecznej, Zakładem Ochrony Środowiska i Ochotniczą Strażą Pożarną, a także z lokalnymi instytucjami oświatowymi. Redakcja miała współpracować z Urzędami Gmin i Miast znajdującymi się na terenie powiatu opolskiego, aby promować lokalne przedsięwzięcia związane ze sportem, kulturą i nauką, a także współdziałać z lokalnymi instytucjami z zakresu ochrony zdrowia, organizacjami sportowymi, młodzieżowymi, społecznymi, oświatowymi, biurami pracy etc. Serwisy informacyjne realizowane miały być głównie w oparciu o własną redakcję informacyjną złożoną z młodych, lokalnych dziennikarzy, redagujących równolegle informacyjne serwisy radiowe i internetowe. W lokalnych serwisach informacyjnych planowane były także wypowiedzi osób uczestniczących w lokalnych wydarzeniach oraz sondy uliczne przedstawiające opinie społeczne i nastroje mieszkańców. Wnioskodawca przewidywał wprowadzenie także obowiązku przerywania programu w przypadku napłynięcia nagłych informacji, istotnych dla lokalnej społeczności. Informacje zostały przewidziane m.in. w audycji porannej 
(w formie wiadomości kulturalnych prezentujących ofertę instytucji kulturalnych, przeglądu prasy i wiadomości dla kierowców), w bloku audycji przedpołudniowych (jako serwisy informacyjne, pogodowe oraz gospodarcze), w bloku południowym również w postaci serwisów informacyjnych, informacji kulturalnych oraz giełdy pracy, w popołudniowym bloku, w którym prezentowane miały być serwisy informacyjne, pogodowe, sportowe oraz wiadomości dla kierowców, a także w audycjach weekendowych;
- publicystycznych, w których Wnioskodawca, podobnie jak w audycjach informacyjnych, zamierzał stawiać akcent na kwestie związane z regionem, w tym na publicystykę kulturalną, realizowaną przy współpracy lokalnych środowisk działających na niwie kultury i sztuki, ze szczególnym uwzględnieniem jednostek z terenów gmin: Chrząstowice, Dąbrowa, Dobrzeń Wielki, Komprachcice, Łubniany, Prószków, Tarnów Opolski, Turawa, a także Krapkowice, Gogolin, czy Góra Św. Anny. W ramach publicystycznej działalności radia jednym z priorytetów miało być upowszechnienie edukacji ekologicznej i obywatelskiej. W programie wiele miejsca miało być poświęcone problematyce demokracji i odpowiedzialności obywatelskiej, integracji europejskiej i problemów związanych z poruszaniem się na rynku pracy oraz w biznesie. Audycje publicystyczne miały być prezentowane m.in. w bloku audycji przedpołudniowych, w których gościem miał być znany lokalny działacz społeczny, samorządowiec lub przedsiębiorca oraz w bloku południowym, w którym miały być prezentowane ciekawe osoby i ich opinie na temat bieżących wydarzeń społecznych i politycznych w ujęciu lokalnym;

- rozrywkowych - w postaci konkursów, quizów, audycji satyrycznych, prezentacji na antenie lokalnych wydarzeń rozrywkowych oraz masowych imprez o takim charakterze, m.in. w porannym bloku programowym przeprowadzane miały być konkursy dla najmłodszych i ich rodziców, w bloku przedpołudniowym miał być prezentowany koncert życzeń oraz konkursy dla słuchaczy, w bloku popołudniowym emitowane miały być piosenki na życzenie oraz konkursy i relacje z imprez rozrywkowych i kulturalnych. Rozrywka była planowana również w audycjach weekendowych, w których prezentowane miały być relacje z imprez o charakterze lokalnym;
- sportowych - informacjach i relacjach na żywo z ważnych lokalnych i regionalnych wydarzeń sportowych. Wnioskodawca zamierzał wspierać propagowanie zdrowego stylu życia poprzez organizację imprez sportowo-rekreacyjnych oraz dodatkowych zajęć sportowych dla dzieci i młodzieży;

- poradniczych z różnych dziedzin, w których rozmowy miały dotyczyć lokalnego biznesu, koniunktury gospodarczej, prezentacji istotnych dla rynku notowań gospodarczych;

- edukacyjnych - poprzez popularyzowanie tematów dotyczących podejmowanych działań, w szczególności wpieranie inicjatyw placówek edukacyjnych wszystkich szczebli, pomaganie w rozwoju dzieci i młodzieży oraz propagowanie programów edukacyjnych; 
- dla dzieci i młodzieży - w postaci konkursów dla najmłodszych słuchaczy. Wnioskodawca zamierzał edukować dzieci i młodzież w zakresie bezpiecznego internetu, zachęcać je do czynnego współuczestniczenia w kulturze, promować zajęcia taneczne, muzyczne, malarskie czy ceramiczne prowadzone w placówkach kulturalnych;

- literackich - zawierających twórczość głównie lokalnych autorów w zakresie literatury pięknej lub związanej fabułą z regionem oraz różnorodnych form literackich (w bloku przedpołudniowym i wieczornym);
- religijnych - w postaci transmisji i relacji z ważnych wydarzeń o tematyce religijnej oraz niedzielnej rozmowy z duchownym inspirowanej głównie Ewangelią lub aktualnymi wydarzeniami z życia Kościoła.

W części słownej - poza lokalną częścią programu - nadawane miały być również audycje informacyjne, w szczególności serwisy z kraju i ze świata (dostarczane przez zewnętrznego producenta), ważne daty z kalendarza, imieniny oraz wiadomości kulturalne, audycje publicystyczne traktujące o profilaktyce zdrowotnej i zdrowym trybie życia, magazyny publicystyczne, w których prezentowane miały być najnowsze trendy i kierunki kształcenia, ludzie, którzy odnieśli sukces oraz ich życiowe wybory. Wnioskodawca zaplanował również rozmowy z młodzieżą o nauce, egzaminach, kulturze, zabawie, sporcie, rozrywce. W ramach audycji rozrywkowych zaplanowano audycje, w których odtwarzane miały być utwory muzyki rozrywkowej z ostatnich pięćdziesięciu lat, poruszające tematy dotyczące zabawy, odpoczynku, kultury i relaksu, prezentujące muzykę świata oraz różnorodne formy muzyczne, nowe trendy i inspiracje muzyczne, prezentujące muzykę wykraczającą poza miano typowej muzyki rozrywkowej. Wnioskodawca zamierzał nadawać także audycje sportowe z kraju i ze świata, poradnicze, w których miał prezentować najnowsze trendy i kierunki kształcenia, przedstawiać ludzi sukcesu i ich życiową drogę, a eksperci doradzać słuchaczom jak dbać o zdrowie, urodę, a także jak modnie i gustownie się ubrać, porady dla kierowców z zakresu techniki motoryzacyjnej, przepisów drogowych, interpretacji zdarzeń drogowych, po sprawy związane także z bezpieczeństwem i ratownictwem drogowym oraz audycję kulinarną. Oprócz powyższych rodzajów audycji, w programie prezentowane miały być audycje edukacyjne oraz audycje skierowane do dzieci i młodzieży, w których nadawane miały być konkursy dla najmłodszych i ich rodziców. Dla uczniów, studentów i młodzieży pracującej miał być kierowany blok wieczorny współtworzony z młodzieżą oraz z jej aktywnym udziałem. W ramach audycji literackich oprócz trendów muzycznych przedstawiane miał być także nowości wydawnicze oraz informacje z dziedziny poezji, literatury, teatru etc.

Wnioskodawca oprócz muzyki rozrywkowej zaplanował prezentację muzyki poważnej oraz inne rodzaje muzyki. Określając format muzyczny programu, Wnioskodawca zadeklarował nadawanie muzyki rozrywkowej starannie dobranej i wielopokoleniowo akceptowanej z uwzględnieniem dużej różnorodności gatunkowej, formatów muzycznych, bez preferowania jakiegokolwiek formatu muzycznego, z elementami muzyki symfonicznej, balladowej, ludowej, etnicznej oraz muzyki tworzonej przez lokalne zespoły muzyczne, w tym lokalne zespoły ludowe i folklorystyczne.
Przewidywany udział utworów słowno-muzycznych wykonywanych w języku polskim w miesięcznym czasie nadawania ogółu utworów słowno-muzycznych w programie miał wynieść co najmniej 40% (deklarowana kwota udziału utworów słowno-muzycznych jest wyższa od kwoty określonej w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji), w tym w godz. 5.00-24.00 65% kwoty, o której mowa powyżej (również wyższa od kwoty udziału utworów słowno-muzycznych określonej 
w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji).
Udział przewidzianych powtórek audycji słownych miał wynieść 2% w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00.
Wnioskodawca nie zaplanował udziału w dobowym czasie nadawania programu udział audycji i innych przekazów niepochodzących od Wnioskodawcy tj. niewytworzonych przez wnioskodawcę ani we współdziałaniu z innymi nadawcami. 

KRRiT stwierdziła, co następuje:

- złożony projekt spełnia warunki Ogłoszenia Przewodniczącego KRRiT z dnia 
19 kwietnia 2016 r. o możliwości uzyskania koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego (M.P. z 2016 r., poz. 436) tzn. Wnioskodawca zaplanował nadawanie programu radiowego pod nazwą „Radio FAMA 99,1 FM” o zasięgu lokalnym 
i o charakterze uniwersalnym (tj. programu zawierającego różne gatunki i formy radiowe oraz różnorodną problematykę), z tematyką lokalną dotyczącą Opola i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania;
- uniwersalny charakter programu w tygodniowym czasie w godz. 6.00-23.00 miał być realizowany przez dziewięć różnych rodzajów audycji słownych - nie mniej niż: informacja (13%), publicystyka (5%), rozrywka (2%), sport (1%), audycje poradnicze z różnych dziedzin (2%), edukacja (1%), audycje dla dzieci i młodzieży (1%), audycje literackie (1%) i audycje o tematyce religijnej (0,5%). Udział słowa miał wynosić nie mniej niż 26,5% czasu jw. Udział muzyki miał wynosić 53,5% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00, w tym muzyki rozrywkowej odpowiednio 50%, muzyki poważnej - 0,5%, innych rodzajów muzyki - 3% czasu jw.;
- udział warstwy słownej poświęconej tematyce lokalnej zaplanowano na poziomie nie mniej niż 18,5% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00. Lokalność miała być realizowana poprzez dziewięć rodzajów audycji słownych – nie mniej niż: informacja (10%), publicystyka (4%), rozrywka (1%), sport (0,5%), porady (1%), edukacja (0,5%), audycje dla dzieci i młodzieży (0,5%), audycje literackie (0,5%) i audycje religijne (0,5%) oraz muzykę rozrywkową (4%) i inne rodzaje muzyki (2%). Nie mniej niż 14% tego czasu miała zająć lokalna informacja, w tym dzienniki i publicystyka na temat problemów lokalnych;
- z analizy dokumentacji wynika, że planowany program spełniałby zadania wynikające z art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji w zakresie dostarczania informacji, komentarzy do bieżących wydarzeń, ułatwiania korzystania z oświaty i dorobku nauki, udostępniania dóbr kultury i sztuki, dostarczania rozrywki, a także wiedzy z różnych dziedzin.
4.
W części technicznej wniosek zawiera niezbędne informacje i załączniki. Wnioskodawca przedstawił wykaz planowanego sprzętu i urządzeń technologicznych, które mogły zapewnić realizację programu radiowego.

5.
W części ekonomiczno-finansowej Wnioskodawca przedstawił założenia finansowe w zakresie realizacji projektu programu radiowego ze stacji nadawczej w Opolu. Wniosek zawiera kompletną dokumentację finansową Wnioskodawcy oraz wspólników posiadających ponad 10% udziałów spółki.
Jako źródło finansowania przedsięwzięcia wskazano środki w postaci pożyczki pochodzącej od wspólnika – spółki „Do-centa Invest” S.A. W celu udokumentowania zewnętrznego źródła finansowania projektu do wniosku dołączono:
- warunkową umowę z dnia 5 lipca 2016 r., zgodnie z którą spółka „Do-centa Invest” S.A. zobowiązuje się do udzielenia pożyczki Agencji Radiowo-Telewizyjnej „FAMA” Sp. z o.o.;
- warunkową umowę z dnia 10 stycznia 2017 r., zgodnie z którą Ryszard Zieja, prowadzący działalność gospodarczą pod firmą Przedsiębiorstwo Wielobranżowe Ryszard Zieja Kantor Wymiany Walut „MANHATTAN” zobowiązuje się do udzielenia spółce „Do-centa Invest” S.A. pożyczki. Pożyczka miała być przekazywana Pożyczkobiorcy w transzach na potrzeby związane z finansowaniem nakładów związanych z uruchamianiem kolejnych rozgłośni radiowych po uzyskaniu koncesji;
- dokumentację finansową Ryszarda Ziei, z której wynika, że pożyczkodawca na prowadzonej działalności gospodarczej w ramach Przedsiębiorstwa Wielobranżowego Ryszard Zieja Kantor Wymiany Walut „MANHATTAN” w latach 2014-2016 generował dodatnie wyniki.

W dniu 11 października 2018 r., w związku z wypełnieniem przez Koncesjonariusza obowiązku wynikającego z art. 37a ustawy o radiofonii i telewizji, wpłynęło do Biura KRRiT sprawozdanie finansowe spółki Agencja Radiowo-Telewizyjna „FAMA” Sp. z o.o. za rok 2017. Ze sprawozdania finansowego wynika, że Spółka miała w 2017 r. trudną sytuację finansową. Zgodnie z uchwałą nr 4/2018 z dnia 7 czerwca 2018 r. Zgromadzenia Wspólników Koncesjonariusza postanowiono: podjąć decyzję w sprawie dalszego istnienia Spółki, wprowadzić program naprawczy oraz powierzyć Zarządowi pracę nad tym programem.
Koncesjonariusz załączył także kopię CIT-C (deklaracja o wysokości osiągniętego dochodu (poniesionej straty) przez podatnika podatku dochodowego od osób prawnych) za okres 1 stycznia - 30 września 2018 r. Osiągnięty w tym okresie przez spółkę Agencja Radiowo-Telewizyjna „FAMA” Sp. z o.o. przychód oraz zysk brutto może wskazywać na zaistnienie korzystnych tendencji zachodzących w sytuacji finansowej Spółki w ubiegłym roku. Koncesjonariusz podkreślił, że wspólnicy Spółki zapewnili o udzieleniu pomocy finansowej w przypadku wystąpienia takiej potrzeby, a także niezależnie od sytuacji rynkowej, o dokapitalizowaniu Spółki bezpośrednio po otrzymaniu koncesji na uruchomienie rozgłośni radiowej w Opolu.
KRRiT stwierdziła, iż według załączonych do wniosku dokumentów i informacji, Wnioskodawca udokumentował możliwość zewnętrznego finansowania projektu radiowego w Opolu w zaplanowany we wniosku sposób.
VII.
Rozpatrując wniosek Nr DR.4110.147.2016 spółki Agencja Reklamowa Radio Park Sp. z o.o. z siedzibą w Gliwicach, KRRiT stwierdziła, co następuje:
1.
Spółka Agencja Reklamowa Radio Park Sp. z o.o. z siedzibą w Gliwicach została zawiązana w dniu 5 maja 2010 r. i wpisana w dniu 18 listopada 2010 r. do Krajowego Rejestru Sądowego, pod numerem 0000370582.

2.
Wnioskodawca rozpowszechnia na podstawie koncesji Nr 700/2018-R z dnia 25 stycznia 2018 r. program radiowy pod nazwą „Twoja Polska Stacja” o charakterze wyspecjalizowanym muzycznym z tematyką lokalną dotyczącą Częstochowy i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania, za pomocą stacji nadawczej zlokalizowanej w Częstochowie (101,9 MHz) w województwie śląskim.
3.
Wnioskodawca wystąpił o udzielenie koncesji pod nazwą „RADIO MIX FM” na rozpowszechnianie programu radiowego o zasięgu lokalnym i o charakterze uniwersalnym, z tematyką lokalną dotyczącą Opola i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania ze stacji nadawczej w Opolu (99,1 MHz) w województwie opolskim.
Program miał być nadawany całodobowo, przez wszystkie dni tygodnia i adresowany do ogółu słuchaczy w miejscowościach objętych zasięgiem nadawania bez zróżnicowania na wiek, wykształcenie, płeć, miejsce zamieszkania, status społeczny czy też zawodowy.

Wnioskodawca zakładał elastyczność i dopasowanie czasu emisji audycji, które wraz z rytmem dnia słuchaczy miały zmieniać swój zakres tematyczny oraz formę przekazu. Proces ten miał przejawiać się w pasmowym układzie programu projektowanej stacji. 

Wnioskodawca zaplanował następujące rodzaje audycji (minimalny udział w odsetkach tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00): audycje informacyjne – 6% (w tym 4,3% poświęcone tematyce lokalnej); audycje publicystyczne – 5% (w tym 3,4% poświęcone tematyce lokalnej); audycje rozrywkowe – 3,8% (w tym 2,8% poświęcone tematyce lokalnej); audycje o tematyce sportowej – 2,9% (w tym 2% poświęcone tematyce lokalnej); audycje poradnicze – 2,6% (w tym 1,1% poświęcone tematyce lokalnej); audycje edukacyjne – 1,6% (w tym 0,8% poświęcone tematyce lokalnej); audycje dla dzieci i młodzieży – 1,4% (w tym 0,8% poświęcone tematyce lokalnej); audycje literackie i formy udramatyzowane – 0,5% (w tym 0,2% poświęcone tematyce lokalnej); audycje religijne – 0,8% (w całości poświęcone tematyce lokalnej); inne rodzaje audycji – 1,4% (w całości poświęcone tematyce lokalnej); muzyka rozrywkowa – 50% (w tym 1,4% poświęcone tematyce lokalnej); muzyka poważna – 0,2%; inne rodzaje muzyki – 1,3% (w tym 1% poświęcone tematyce lokalnej).

Z powyższego zestawienia wynika, że poza informacjami i publicystyką słuchacz miałby szansę zapoznania się z wydarzeniami sportowymi, rozrywką, poradami, audycjami edukacyjnymi, audycjami skierowanymi do dzieci i młodzieży, literackimi, religijnymi oraz transmisjami z lokalnych wydarzeń kulturalno-muzycznych. Warstwa słowna - zgodnie z deklaracją w pkt. C.4 formularza „Informacje Programowe” - miała stanowić nie mniej niż 26% tygodniowego programu w godz. 6.00-23.00. Wnioskodawca planował przeznaczyć nie mniej niż 20% tygodniowego czasu jw. na audycje dotyczące tematyki lokalnej. Audycje słowne dotyczące tematyki lokalnej miały zająć 17,6%. Lokalna informacja i publicystyka  na temat problemów lokalnych miały stanowić nie mniej niż 7,7% tego czasu.
Tematyka lokalna dotycząca Opola i okolic miała być obecna w następujących rodzajach audycji:

- informacyjnych - serwis zawierający najświeższe informacje lokalne z następujących dziedzin: gospodarka, samorząd, problematyka społeczna, działalność służb terenowych oraz organizacji (w tym organizacji pożytku publicznego), kultura i sztuka, transport i ruch drogowy. Lokalna prognoza pogody, ważne komunikaty i ostrzeżenia IMGW. Lokalny serwis drogowy oraz informacje o bieżących utrudnieniach komunikacyjnych i planowanych remontach dróg. Specjalny serwis drogowy poświęcony wyłącznie sytuacji na autostradzie A4. Wiadomości związane z życiem kulturalnym Opola i okolic, zapowiedzi najważniejszych wydarzeń, relacje oraz szansa dla słuchaczy na zdobycie wejściówek na interesujące imprezy pod patronatem radia. Magazyn dla mieszkańców Opola i pobliskich miejscowości przygotowywany przez radiowy newsroom pod kątem aktywnego spędzania czasu wolnego w trakcie weekendów, prezentacja walorów turystycznych regionu, akweny, trasy rowerowe, miejsca godne odwiedzenia, w tym oferta muzealna. Radiowa tablica ogłoszeń z różnych dziedzin, ogłoszenia dostępne także na radiowym portalu internetowym. Audycja prezentująca oferty pracy, w tym oferty z lokalnych urzędów pracy, biur karier i agencji pośrednictwa pracy, w związku z zainteresowaniem ogłoszeniami dotyczącymi pracy zagranicą, audycja tworzona we współpracy z partnerami zagranicznymi. Informator studencki dla osób studiujących, tworzony we współpracy z samorządami studenckimi uczelni wyższych w Opolu;

- publicystycznych - kilkuminutowe rozmowy na żywo z gośćmi zaproszonymi do studia, tematyka rozmów miała być uzależniona od aktualnie istotnych lokalnych problemów i kwestii dotyczących mieszkańców znajdujących się w zasięgu nadawania, koncepcja programu przewidywała interaktywny charakter audycji - kontakt ze słuchaczami miał odbywać się przez wszystkie dostępne płaszczyzny komunikacji (telefon, e-mail, sms, Facebook, strona www). Istotne wydarzenia z poszczególnych dni tygodnia w regionie, relacje, omówienia, dyskusje oraz komentarze dziennikarzy relacjonujących poszczególne wydarzenia. Debata z udziałem lokalnych polityków, działaczy społecznych, kulturalnych, sportowych. Dyskusje na temat bieżącej problematyki politycznej, gospodarczej, społecznej;
- rozrywkowych - interaktywne audycje prezentujące muzyczne zamówienia słuchaczy, pozdrowienia, dedykacje, zamówienia muzyczne i konkursy z nagrodami. Magazyn radiowy, w którym słuchacze mieliby okazję usłyszeć o życiu klubowym Opola i okolic. Prezentacja debiutanckich nagrań z radiowej anteny, wywiady, recenzje albumów i premierowe nadania singli prezentujących twórczość lokalną oraz mini-koncerty w studiu radiowym. Konkursy radiowe związane z wiedzą muzyczną, kierowane do słuchaczy w różnym wieku;

- sportowych - magazyn związany ze sportem profesjonalnym i amatorskim na Opolszczyźnie, prezentacja wyników, tabel i rankingów oraz relacje z aren sportowych. Do studia mieli być zapraszani goście, bohaterowie aren sportowych, działacze klubowi oraz trenerzy. Ambicją nadawcy miało być ustanowienie specjalnej radiowej nagrody dla najlepszych sportowców z regionu. Audycja przygotowywana we współpracy z lokalnymi historykami sportu oraz emerytowanymi dziennikarzami sportowymi poświęcona historii sportu w regionie, traktująca o postaciach pochodzących z Opola i okolic, które zapisały się historii sportu, wspomnienia i opowieści o najważniejszych chwilach opolskiego sportu. Relacje na żywo i komentarze z najważniejszych wydarzeń sportowych w regionie. Transmisje z wydarzeń sportowych i prezentacje szerokiego wachlarza dyscyplin sportowych popularnych w regionie;

- poradniczych - audycja dla fanów motoryzacji w regionie tworzona przez pasjonatów z „Automobilklubu Opolskiego”, nowinki motoryzacyjne, rajdy w regionie oraz kalendarium wydarzeń motoryzacyjnych, relacje z przygotowań i przebiegu „Rajdu Festiwalowego” organizowanego na Opolszczyźnie. Magazyn prezentujący tematykę i zagadnienia związane z amatorską aktywnością ruchową w regionie, prezentacja nowinek technicznych, interesujących wydarzeń w regionie i miejsc, które sprzyjają aktywności ruchowej. Audycje dla biegaczy, rowerzystów a także osób uprawiających inne sporty (pływanie, nurkowanie, nordic walking);

- edukacyjnych - lekcje języka angielskiego tworzone przy współpracy z Ogólnopolską Szkołą Językową British School (oddział w Opolu). Audycja prezentująca ofertę i działalność lokalnych przedsiębiorców oraz ich drogę do zawodowego sukcesu, mająca pomagać młodym ludziom w wyborze ścieżki kształcenia i rozwoju zawodowego, tworzona we współpracy z lokalnymi firmami oraz organizacjami, które zrzeszają ludzi przedsiębiorczych. Audycja dla studentów 
i o studentach w Opolu skierowana także do osób, które zastanawiają się nad wyborem kierunku studiów lub też przyszłej uczelni. W audycji miało znaleźć się miejsce dla samorządów studenckich, kół naukowych i związków sportowych działających przy opolskich uczelniach;

- dla dzieci i młodzieży - audycja autorska związana z szeroko pojętą edukacją globalną kierowana do uczniów szkół gimnazjalnych. Warstwę merytoryczną programu mieli przygotowywać nauczyciele - specjaliści z Publicznego Gimnazjum w Opolu;

- literackich - audycja autorska związana z życiem poetyckim w Opolu, tworzona we współpracy z redakcją opolskiego serwisu artystycznego „TEKTURA”;

- religijnych - transmisje Mszy św. z lokalnych kościołów. Okolicznościowo miały być również nadawane pojedyncze transmisje z innych istotnych wydarzeń z życia Kościołów;

- innych rodzajach audycji - m.in. audycja dla osób niepełnosprawnych mająca na celu wspieranie działań na rzecz Opolszczyzny bez barier, integrację społeczną, rozwój talentów i pasji, mająca prezentować najważniejsze problemy środowiska niepełnosprawnych oraz informować o zmianach w przepisach prawnych. Audycja poświęcona najważniejszemu wydarzeniu muzycznemu, które od wielu lat odbywa się w Opolu – KFPP, miałaby zawierać rozmowy z gośćmi, festiwalowe wspomnienia oraz dyskusje na temat aktualnych trendów w polskiej muzyce rozrywkowej. Magazyn tworzony z myślą o najstarszych słuchaczach z Opola i okolic, w którym prezentowane miały być zagadnienia związane z ofertą kulturalną i edukacyjną dla osób starszych. Audycja okolicznościowa z wydarzeń muzycznych i kulturalnych, które mają miejsce na Opolszczyźnie, prezentująca lokalne tradycje i obrzędy oraz muzykę lokalnych twórców oraz rozmowy z bohaterami poszczególnych wydarzeń, jak i też publicznością.
Jak wynikało z pkt. C.4 Informacji Programowych, poza lokalną częścią programu miały być nadawane audycje informacyjne o wydarzeniach krajowych i zagranicznych, ogólnopolski charakter miała mieć również część audycji publicystycznych, rozrywkowych, sportowych, poradniczych, edukacyjnych, dla dzieci i młodzieży oraz literackich.
Określając format muzyczny, wnioskodawca wskazał, że będzie prezentować bogaty zestaw muzyczny, na który złożą się polskie i światowe nagrania reprezentujące szeroki wachlarz gatunkowy (rock, pop, dance, reggae, ska, folk, soul) uzupełniony o muzyczne nowości i znaczną liczbę polskich debiutantów, w tym także pochodzących z Opolszczyzny. W załączniku E.1 Wnioskodawca poinformował, że głównym celem nadawcy będzie wyróżnienie własnego programu w warstwie muzycznej, tak by rozszerzał on aktualną ofertę programową w regionie, dlatego przy budowie bazy muzycznej miały zostać wprowadzone wytyczne zapewniające słuchaczom dostęp do bardzo szerokiego spektrum gatunków muzycznych, w tym także tych, które są niemal nieobecne w aktualnej ofercie radiowej.

Przewidywany udział utworów słowno-muzycznych wykonywanych w języku polskim w miesięcznym czasie nadawania ogółu utworów słowno-muzycznych w programie miał wynosić co najmniej 42% (deklarowana kwota jest wyższa od minimum określonego w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji), w tym w godz. 5.00-24.00 co najmniej 60% kwoty, o której mowa.
Udział przewidzianych powtórek audycji słownych w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 miał wynosić 3,9%.
Wnioskodawca nie przewidywał nadawania w programie audycji i innych przekazów niepochodzących od wnioskodawcy tj. niewytworzonych przez wnioskodawcę ani we współdziałaniu z innymi nadawcami.

KRRiT stwierdziła, co następuje:

- złożony projekt spełniał warunki Ogłoszenia Przewodniczącego KRRiT z dnia 
19 kwietnia 2016 r. o możliwości uzyskania koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego (M.P. z 2016 r., poz. 436) tzn. Wnioskodawca zaplanował nadawanie programu radiowego pod nazwą „RADIO MIX FM”, o zasięgu lokalnym 
i o charakterze uniwersalnym (tj. programu zawierającego różne gatunki i formy radiowe oraz różnorodną problematykę), z tematyką lokalną dotyczącą Opola i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania;
- uniwersalny charakter programu w tygodniowym czasie w godz. 6.00-23.00 miał być realizowany przez dziesięć rodzajów audycji słownych - nie mniej niż: informacja - 6%, publicystyka - 5%, rozrywka - 3,8%, sport - 2,9%, poradnictwo - 2,6%, edukacja - 1,6%, dla dzieci i młodzieży - 1,4%, audycje literackie i formy udramatyzowane - 0,5%, audycje religijne - 0,8%, inne audycje - 1,4% a także muzykę rozrywkową - 50%, poważną - 0,2% i inne rodzaje muzyki - 1,3%. Udział słowa miał wynosić nie mniej niż 26% ww. czasu;
- udział tematyki lokalnej zaplanowano na poziomie nie mniej niż 20% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00. Lokalność miała być realizowana poprzez dziesięć rodzajów audycji słownych - nie mniej niż: informacja - 4,3%, publicystyka - 3,4%, rozrywka - 2,8%, sport - 2%, poradnictwo - 1,1%, edukacja - 0,8%, dla dzieci i młodzieży - 0,8%, audycje literackie i formy udramatyzowane - 0,2%, audycje religijne - 0,8%, inne audycje - 1,4% oraz przez muzykę rozrywkową - 1,4% i inne rodzaje muzyki - 1%. Audycje słowne poświęcone tematyce lokalnej miały zająć 17,6%. Lokalna informacja i publicystyka na temat problemów lokalnych miały stanowić nie mniej niż 7,7% tego czasu;
- program miał spełniać zadania wynikające z art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji w zakresie dostarczania informacji i komentarzy do bieżących wydarzeń zarówno lokalnych jak i ogólnokrajowych, wiedzy oraz rozrywki, udostępniania dóbr kultury i sztuki, popierania krajowej twórczości audiowizualnej.
4.
W części technicznej wniosek zawiera niezbędne informacje i załączniki. Wnioskodawca przedstawił wykaz planowanego sprzętu i urządzeń technologicznych, które mogły zapewnić realizację programu radiowego. Sprzęt będący wyposażeniem studia miał zostać przez Wnioskodawcę wyleasingowany od firmy „Grenkeleasing” Sp. z o.o.
5.
W części ekonomiczno-finansowej Wnioskodawca przedstawił założenia finansowe w zakresie realizacji projektu programu radiowego ze stacji nadawczej w Opolu. Wniosek zawiera kompletną dokumentację finansową Wnioskodawcy, w tym sprawozdania finansowe Wnioskodawcy za lata 2014-2015. Wniosek zawiera również kompletną dokumentację finansową Magdaleny Piaseckiej - Wspólnika posiadającego ponad 10% udziałów w kapitale zakładowym Wnioskodawcy, w tym roczne rozliczenia podatkowe za lata 2014-2015.

Jako źródło finansowania przedsięwzięcia Wnioskodawca wskazał środki własne oraz leasing operacyjny sprzętu.
W celu udokumentowania zewnętrznego źródła finansowania projektu do wniosku dołączono promesę leasingową wystawioną w dniu 12 sierpnia 2017 r. na podstawie, której leasingodawca spółka „Grenkeleasing” Sp. z o.o. wstępnie deklaruje zawarcie umowy leasingowej ze spółką Agencja Reklamowa Radio Park Sp. z o.o.
Wnioskodawca pismami z dnia 23 stycznia i 13 lutego 2019 r. zaktualizował wniosek koncesyjny o dokumenty finansowe, w tym m.in. nadesłał sprawozdanie finansowe spółki Agencja Reklamowa Radio Park Sp. z o.o. za rok 2017, obejmujące dane finansowe za rok 2016, a także nową promesę leasingową wystawioną przez spółkę „Grenkeleasing” Sp. z o.o. w dniu 28 stycznia 2019 r.
KRRiT stwierdziła, iż według załączonych do wniosku dokumentów i informacji Wnioskodawca udokumentował możliwość finansowania przedsięwzięcia radiowego w Opolu w zaplanowany we wniosku sposób.
VIII.

Rozpatrując wniosek Nr DR.4110.148.2016 spółki Radio „TOP” Sp. z o.o. z siedzibą w Kielcach, KRRiT stwierdziła, co następuje:
1.
Spółka Radio „TOP” Sp. z o.o. z siedzibą w Kielcach została zawiązana w dniu 14 grudnia 2004 r. i wpisana w dniu 3 stycznia 2005 r. do Krajowego Rejestru Sądowego, pod numerem 0000225247.
2.
Wnioskodawca wykonuje 4 koncesje na rozpowszechnianie programów radiowych - „Radio FAMA” - o charakterze uniwersalnym z tematyką lokalną, odnoszącą się do miejscowości objętych zasięgiem nadawania, ze stacji nadawczych: Wołomin (94,7 MHz) i Żyrardów (104,1 MHz) w województwie mazowieckim, Tomaszów Mazowiecki (92,9 MHz) w województwie łódzkim oraz Bierkowo k/Słupska (90,6 MHz) w województwie zachodniopomorskim.
3.
Wnioskodawca wystąpił o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego pod nazwą „Radio TOP 99,1 FM” o charakterze uniwersalnym z tematyką lokalną dotyczącą Opola i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania, ze stacji nadawczej w Opolu w województwie opolskim.
Program miał być nadawany całodobowo, przez wszystkie dni tygodnia i adresowany do całej populacji obszaru objętego zasięgiem technicznym bez jakiegokolwiek różnicowania słuchaczy ze względu na wiek, wykształcenie, miejsce zamieszkania czy też status społeczny lub zawodowy. Projektując ramówkę programową Wnioskodawca kierował się głownie potrzebami społeczności Opola i okolicznych miejscowości z uwzględnieniem specyfiki ludnościowej tego regionu.
Wnioskodawca deklarował, że będzie promować i obejmować swoim patronatem przedsięwzięcia organizowane przez ośrodki, które poza organizacją wydarzeń kulturalnych będą zajmować się wzbogacaniem procesu edukacji szkolnej oraz wychowaniem dzieci i młodzieży, działać na rzecz właściwego zagospodarowania czasu wolnego zwłaszcza dzieciom zagrożonym patologią społeczną, sprzyjając rozwojowi zainteresowań i promując szczególnie uzdolnione dzieci i młodzież. Wnioskodawca chciał w szczególności wspierać inicjatywy placówek edukacyjnych wszystkich szczebli pomagające w rozwoju talentów dzieci i młodzieży oraz propagować programy do nich skierowane. Wnioskodawca deklarował także, że będzie propagować informacje, metody i techniki w zakresie działań przeciwko uzależnieniom, promować kulturę regionu, kultywować tradycję i historię regionu oraz kulturę ekologiczną. Na patronat oraz promocję mogliby liczyć również inni inicjatorzy wydarzeń kulturalnych np. szkoły, parafie, urzędy czy stowarzyszenia. Wnioskodawca zamierzał również współpracować z lokalnymi instytucjami i organizacjami społecznymi, deklarował, że poświęci w programie wiele miejsca na problematykę demokracji i odpowiedzialności obywatelskiej, integracji europejskiej i problemów związanych z poruszaniem się na rynku pracy oraz w biznesie.
Wnioskodawca planował następujące rodzaje audycji (minimalny udział w odsetkach tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00): audycje informacyjne – 13% (w tym 10% poświęcone tematyce lokalnej); audycje publicystyczne – 5% 
(w tym 4% poświęcone tematyce lokalnej); audycje rozrywkowe – 2% (w tym 1% poświęcone tematyce lokalnej); audycje o tematyce sportowej – 1% (w tym 0,5% poświęcone tematyce lokalnej); audycje poradnicze – 2% (w tym 1% poświęcone tematyce lokalnej); audycje edukacyjne – 1% (w tym 0,5% poświęcone tematyce lokalnej); audycje dla dzieci i młodzieży – 1% (w tym 0,5% poświęcone tematyce lokalnej); audycje literackie i formy udramatyzowane – 1% (w tym 0,5% poświęcone tematyce lokalnej); audycje religijne – 0,5% (w całości poświęcone tematyce lokalnej); muzyka rozrywkowa w programie – 50% (w tym 4% poświęcone tematyce lokalnej); muzyka poważna – 0,5%; inne rodzaje muzyki – 3% (w tym 2% poświęcone tematyce lokalnej).
Z powyższego zestawienia wynika, że poza informacjami i publicystyką nadawane miały być również audycje rozrywkowe, sportowe, poradnicze, edukacyjne, audycje dla dzieci i młodzieży, literackie oraz o tematyce religijnej. Warstwa słowna - zgodnie z deklaracją w pkt. C.4 formularza „Informacje Programowe” - miała stanowić nie mniej niż 26,5% tygodniowego programu w godz. 6.00-23.00, muzyka 53,5% ww. czasu, w tym muzyka lokalna 6%. Wnioskodawca planował przeznaczyć na audycje słowne o tematyce lokalnej nie mniej niż 18,5% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00. Własna lokalna informacja w tym dzienniki i publicystyka na temat problemów lokalnych miały stanowić nie mniej niż 14% ww. czasu.
Tematyka lokalna dotycząca Opola i okolic miała być obecna w następujących rodzajach audycji:
- informacyjnych - w postaci lokalnych serwisów informacyjnych, uzupełnionych o najważniejsze wydarzenia w kraju i na świecie, a także informacji sportowych, dotyczących głównie wydarzeń lokalnych i regionalnych, informacji kulturalnych w obszarach kultury, sztuki, filmu, teatru, czytelnictwa, informacji gospodarczych i ekonomicznych dotyczących przede wszystkim problematyki lokalnej i regionalnej oraz informacji ekologicznych, turystycznych, historycznych w ujęciu lokalnym. Wnioskodawca planował zamieszczanie informacji o wydarzeniach kulturalnych i artystycznych oraz współpracę w tym zakresie z lokalnymi instytucjami kulturalnymi, a także promocję wydarzeń kulturalnych i ośrodków kultury z udziałem lokalnych i regionalnych artystów i zespołów, działających na terenie objętym zakresem nadawania programu. Wnioskodawca zadeklarował również podjęcie współpracy z jednostkami samorządowymi w zakresie rozpowszechniania informacji na temat wydarzeń i przedsięwzięć organizowanych przez te instytucje; w podobnym zakresie miała zostać nawiązana współpraca z Policją, Strażą Miejską, Ośrodkami Pomocy Społecznej, Zakładem Ochrony Środowiska i Ochotniczą Strażą Pożarną, a także z lokalnymi instytucjami oświatowymi. Redakcja miała współpracować z Urzędami Gmin i Miast znajdującymi się na terenie powiatu opolskiego, aby promować lokalne przedsięwzięcia związane ze sportem, kulturą i nauką, a także z lokalnymi instytucjami z zakresu ochrony zdrowia, organizacjami sportowymi, młodzieżowymi, społecznymi, oświatowymi, biurami pracy etc. W lokalnych serwisach informacyjnych planowane były także wypowiedzi osób uczestniczących w lokalnych wydarzeniach oraz sondy uliczne przedstawiające opinie społeczne i nastroje mieszkańców. Wnioskodawca przewidywał wprowadzenie także obowiązku przerywania programu w przypadku napłynięcia nagłych informacji, istotnych dla lokalnej społeczności. Informacje były przewidziane m.in. w porannej audycji w formie wiadomości kulturalnych prezentujących ofertę instytucji kulturalnych, przeglądu prasy i wiadomości dla kierowców, w bloku audycji przedpołudniowych, jako serwisy informacyjne, pogodowe oraz gospodarcze, w bloku południowym również w postaci serwisów informacyjnych, informacji kulturalnych oraz giełdy pracy, w popołudniowym bloku, gdzie prezentowane miały być serwisy informacyjne, pogodowe, sportowe oraz wiadomości dla kierowców, a także w audycjach weekendowych;
- publicystycznych - w których Wnioskodawca, podobnie jak w audycjach informacyjnych, miał stawiać akcent na kwestie związane z regionem, w tym na publicystykę kulturalną, realizowaną przy współpracy lokalnych środowisk działających na niwie kultury i sztuki, ze szczególnym uwzględnieniem jednostek z terenów gmin: Chrząstowice, Dąbrowa, Dobrzeń Wielki, Komprachcice, Łubniany, Prószków, Tarnów Opolski, Turawa, a także Krapkowice, Gogolin, czy Góra Św. Anny. Audycje publicystyczne miały być prezentowane m.in. w bloku audycji przedpołudniowych, w którym gościem miał być znany lokalny działacz społeczny, samorządowiec lub przedsiębiorca oraz południowych, w którym miały być prezentowane ciekawe osoby i ich opinie na temat bieżących wydarzeń społecznych i politycznych w ujęciu lokalnym oraz sondy uliczne;
- rozrywkowych - w postaci konkursów, quizów, audycji satyrycznych, prezentacji na antenie lokalnych wydarzeń rozrywkowych oraz masowych imprez o takim charakterze, m.in. w porannym bloku, w którym przeprowadzane miały być konkursy dla najmłodszych i ich rodziców, w bloku przedpołudniowym, w ramach którego miał być prezentowany radiowy koncert życzeń oraz konkursy dla słuchaczy, w bloku popołudniowym, w którym emitowane miały być piosenki na życzenie, hity z konkursami i relacjami z imprez rozrywkowych i kulturalnych. Rozrywka była planowana również w audycjach weekendowych, w których prezentowane miały być relacje z imprez o charakterze lokalnym;

- sportowych - informacjach i relacjach na żywo z ważnych lokalnych i regionalnych wydarzeń sportowych. Wnioskodawca zamierzał wspierać propagowanie zdrowego stylu życia poprzez organizację imprez sportowo-rekreacyjnych oraz dodatkowych zajęć sportowych dla dzieci i młodzieży;

- poradniczych z różnych dziedzin - rozmowy dotyczące lokalnego biznesu, koniunktury gospodarczej, prezentacji istotnych dla rynku notowań gospodarczych;

- edukacyjnych - poprzez popularyzowanie tematów dotyczących podejmowanych działań, w szczególności wpieranie inicjatyw placówek edukacyjnych wszystkich szczebli, pomagające w rozwoju dzieci i młodzieży oraz propagowanie programów edukacyjnych, gdzie miały być podejmowane w rozmowach z młodzieżą tematy związane z nauką czy egzaminami;

- dla dzieci i młodzieży - w postaci konkursów dla najmłodszych słuchaczy oraz audycji dla dzieci dotyczącej świata komputerów i bezpiecznego Internetu. Wnioskodawca zamierzał zachęcać dzieci i młodzież do czynnego współuczestniczenia w kulturze, promować zajęcia taneczne, muzyczne, malarskie czy ceramiczne prowadzone w placówkach kulturalnych;

- literackich - zawierających twórczość głównie lokalnych autorów w zakresie literatury pięknej lub związanej fabułą z regionem oraz różnorodnych form literackich w bloku wieczornym i przedpołudniowym;

- religijnych - w postaci transmisji i relacji z ważnych wydarzeń o tematyce religijnej oraz niedzielnej rozmowy z duchownym inspirowanej głównie Ewangelią lub aktualnymi wydarzeniami z życia Kościoła.

W części słownej - poza lokalną częścią programu - nadawane miały być również audycje informacyjne, w szczególności serwisy z kraju i ze świata, ważne daty z kalendarza, imieniny oraz wiadomości kulturalne, audycje publicystyczne traktujące o profilaktyce zdrowotnej i zdrowym trybie życia, magazyn publicystyczny, w którym miały być prezentowane najnowsze trendy i kierunki kształcenia, ludzie, którzy odnieśli sukces oraz ich życiowe wybory. W ramach audycji rozrywkowych planowana była emisja audycji, w których odtwarzane miały być utwory muzyki rozrywkowej z ostatnich pięćdziesięciu lat, audycji poruszającej tematy dotyczące zabawy, odpoczynku, kultury i relaksu, audycji prezentującej muzykę świata oraz różnorodne formy muzyczne, nowe trendy i inspiracje muzyczne, czy też wykraczających poza typową muzykę rozrywkową. W wieczornym bloku miało znaleźć się też miejsce na listę przebojów. Wnioskodawca zamierzał nadawać także audycje sportowe oraz audycje poradnicze, w których miał prezentować najnowsze trendy i kierunki kształcenia, przedstawiać ludzi sukcesu i ich życiową drogę, a eksperci mieli doradzać słuchaczom jak dbać o zdrowie, urodę, a także jak modnie i gustownie się ubrać, w bloku popołudniowym przewidziane były porady dla kierowców z zakresu techniki motoryzacyjnej, przepisów drogowych, interpretacji zdarzeń drogowych, po sprawy związane także z bezpieczeństwem i ratownictwem drogowym oraz audycję kulinarną. Oprócz powyższych rodzajów audycji, w programie prezentowane miały być audycje edukacyjne oraz audycje skierowane do dzieci i młodzieży współtworzone z młodzieżą oraz z jej aktywnym udziałem, konkursy dla najmłodszych i ich rodziców, dla uczniów, studentów i młodzieży pracującej. Wśród audycji literackich znalazła się audycja, w której oprócz trendów muzycznych przedstawiane miały być także nowości wydawnicze oraz informacje z dziedziny poezji, literatury, teatru etc.
Wnioskodawca oprócz muzyki rozrywkowej planował prezentację muzyki poważnej oraz inne rodzaje muzyki. Określając format muzyczny programu, Wnioskodawca zadeklarował nadawanie muzyki rozrywkowej starannie dobranej i wielopokoleniowo akceptowanej z uwzględnieniem dużej różnorodności gatunkowej, formatów muzycznych, bez preferowania jakiegokolwiek formatu muzycznego, z elementami muzyki symfonicznej, balladowej, biesiadnej, ludowej, etnicznej oraz muzyki tworzonej przez lokalne zespoły muzyczne, w tym lokalne zespoły ludowe i folklorystyczne.
Przewidywany udział utworów słowno-muzycznych wykonywanych w języku polskim w miesięcznym czasie nadawania ogółu utworów słowno-muzycznych w programie miał wynosić co najmniej 40%, w tym w godz. 5.00-24.00 65% kwoty, o której mowa powyżej (deklarowane kwoty są wyższe od określonych w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji). 

Udział przewidzianych powtórek audycji słownych w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 miał wynosić 2%.
Wnioskodawca nie planował udziału w dobowym czasie nadawania programu audycji i innych przekazów niepochodzących od wnioskodawcy tj. niewytworzonych przez wnioskodawcę ani we współdziałaniu z innymi nadawcami. 

KRRiT stwierdziła, co następuje:

- złożony projekt spełniał warunki Ogłoszenia Przewodniczącego KRRiT z dnia 
19 kwietnia 2016 r. o możliwości uzyskania koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego (M.P. z 2016 r., poz. 436) tzn. Wnioskodawca zaplanował nadawanie programu radiowego pn. „Radio TOP 99,1 FM”, o zasięgu lokalnym i o charakterze uniwersalnym (tj. programu zawierającego różne gatunki i formy radiowe oraz różnorodną problematykę), z tematyką lokalną dotyczącą Opola i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania;
- uniwersalny charakter programu w tygodniowym czasie w godz. 6.00-23.00 miał być realizowany przez dziewięć różnych rodzajów audycji słownych - nie mniej niż: informacja - 13%, publicystyka - 5%, rozrywka - 2%, sport - 1%, audycje poradnicze - 2%, edukacja - 1%, audycje dla dzieci i młodzieży - 1%, audycje literackie - 1% i audycje o tematyce religijnej - 0,5%. Udział słowa miał wynosić nie mniej niż 26,5% czasu jw. Udział muzyki miał wynosić 53,5% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 600-2300, w tym muzyki rozrywkowej odpowiednio 50%, muzyki poważnej 0,5%, innych rodzajów muzyki 3 % czasu jw.;
- udział warstwy słownej poświęconej tematyce lokalnej zaplanowano na poziomie nie mniej niż 18,5% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00 Lokalność miała być realizowana poprzez dziewięć rodzajów audycji słownych - nie mniej niż: informacja - 10%, publicystyka - 4%, rozrywka - 1%, sport - 0,5%, porady - 1%, edukacja - 0,5%, audycje dla dzieci i młodzieży - 0,5%, audycje literackie - 0,5% i audycje religijne - 0,5% oraz muzykę rozrywkową - 4% i inne rodzaje muzyki - 2%. Nie mnie niż 14% tego czasu miała zajmować lokalna informacja, w tym dzienniki i publicystyka na temat problemów lokalnych;
- z analizy dokumentacji wynika, że planowany program spełniałby zadania wynikające z art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji w zakresie dostarczania informacji, komentarzy do bieżących wydarzeń, ułatwiania korzystania z oświaty i dorobku nauki, udostępniania dóbr kultury i sztuki, dostarczania rozrywki, a także wiedzy z różnych dziedzin.
4.
W części technicznej wniosek zawiera niezbędne informacje i załączniki. Wnioskodawca przedstawił wykaz planowanego sprzętu i urządzeń technologicznych, które mogły zapewnić realizację programu radiowego.
5.
W części ekonomiczno-finansowej Wnioskodawca przedstawił założenia finansowe w zakresie realizacji projektu programu radiowego ze stacji nadawczej w Opolu. Wniosek zawiera kompletną dokumentację finansową Wnioskodawcy oraz wspólników posiadających ponad 10% udziałów spółki.
Jako źródło finansowania przedsięwzięcia wskazano środki w postaci pożyczki pochodzącej od wspólnika – spółki „Do-centa Invest” S.A. W celu udokumentowania zewnętrznego źródła finansowania projektu do wniosku dołączono: 

- warunkową umowę z dnia 6 lipca 2016 r., zgodnie z którą spółka „Do-centa Invest” S.A. zobowiązuje się do udzielenia pożyczki spółce Radio „TOP” Sp. z o.o.;
- warunkową umowę z dnia 10 stycznia 2017 r., zgodnie z którą Ryszard Zieja, prowadzący działalność gospodarczą pod firmą Przedsiębiorstwo Wielobranżowe Ryszard Zieja Kantor Wymiany Walut „MANHATTAN” zobowiązuje się do udzielenia spółce „Do-centa Invest” S.A. pożyczki. Pożyczka miała być przekazywana Pożyczkobiorcy w transzach na potrzeby związane z finansowaniem nakładów związanych z uruchamianiem kolejnych rozgłośni radiowych po uzyskaniu koncesji;
- dokumentację finansową Ryszarda Ziei, z której wynika, że pożyczkodawca 
na prowadzonej działalności gospodarczej w ramach Przedsiębiorstwa Wielobranżowego Ryszard Zieja Kantor Wymiany Walut „MANHATTAN” w latach 2014-2016 generował dodatnie wyniki.

W dniu 11 października 2018 r., w związku z wypełnieniem przez Koncesjonariusza obowiązku wynikającego z art. 37a ustawy o radiofonii i telewizji, wpłynęło do Biura KRRiT sprawozdanie finansowe spółki Radio „TOP” Sp. z o.o. za rok 2017. 
Ze sprawozdania finansowego wynika, że Spółka miała w 2017 r. trudną sytuację finansową. Zgodnie z uchwałą nr 4/2018 z dnia 27 czerwca 2018 r. Zgromadzenia Wspólników spółki Radio „TOP” Sp. z o.o. postanowiono: podjąć decyzję w sprawie dalszego istnienia Spółki, wprowadzić program naprawczy oraz powierzyć Zarządowi pracę nad tym programem. W piśmie z dnia 27 listopada 2018 r. Koncesjonariusz podkreślił, że nie widzi zagrożenia dla dalszego istnienia spółki Radio „TOP” Sp. z o.o. oraz poinformował, iż Spółka przygotowuje zmiany organizacyjne w swoich oddziałach w poszczególnych miastach, w których posiada stacje radiowe.

KRRiT stwierdziła, iż według załączonych do wniosku dokumentów i informacji, Wnioskodawca udokumentował możliwość zewnętrznego finansowania projektu radiowego w Opolu w zaplanowany we wniosku sposób.
IX.

Rozpatrując złożone wnioski kierowano się zasadą praworządności, prawdy obiektywnej, pogłębiania zaufania obywateli do organów państwa. Przy wydawaniu rozstrzygnięcia kierowano się również zasadą równości wobec prawa, bowiem art. 32 ust. 1 Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 2 kwietnia 1997 r. (Dz.U. Nr 78, poz. 483, z późn. zm.) stanowi, iż wszyscy są wobec prawa równi oraz wszyscy mają prawo do równego traktowania przez władze publiczne.

W toku postępowania oceniano wnioski zgodnie z kryteriami wymienionymi w art. 36 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji, tj. w szczególności poddano ocenie stopień zgodności zamierzonej działalności programowej z zadaniami określonymi w art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji, z uwzględnieniem stopnia realizacji tych zadań przez innych nadawców działających na obszarze objętym koncesją, możliwość dokonania przez wnioskodawcę koniecznych inwestycji i finansowania programu, przewidywany udział w programie audycji wytworzonych przez nadawcę lub na jego zamówienie albo we współdziałaniu z innymi nadawcami, przewidywany udział audycji, o których mowa w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji, dotychczasowe przestrzeganie przepisów dotyczących radiokomunikacji i środków masowego przekazu.
KRRiT nie mogła ocenić wniosku spółki MEC Solutions Sp. z o.o. na podstawie przesłanki udzielenia koncesji, wynikającej z art. 36 ust. 1 pkt 2 ustawy o radiofonii i telewizji, tj. w zakresie możliwości dokonania przez Wnioskodawcę koniecznych inwestycji i finansowania programu, a zatem postanowiła odmówić Spółce dokonania zmiany (rozszerzenia) koncesji Nr 631/2016-R (pkt V.2 uzasadnienia). Ponieważ wszyscy pozostali Wnioskodawcy spełniali kryterium wiarygodności finansowej, KRRiT postanowiła dokonać porównania przedstawionych przez nich projektów programów radiowych, według następujących kryteriów:

1. Planowany adresat (pkt. B.4 „Informacje Programowe”): „Radio PARK” Sp. z o.o. – ogół słuchaczy, Agencja Radiowo-Telewizyjna „FAMA” Sp. z o.o. – ogół słuchaczy; Radio „TOP” Sp. z o.o. – ogół słuchaczy; Agencja Reklamowa Radio Park Sp. z o.o. – ogół słuchaczy; Radio ABC Sp. z o.o. – ogół mieszkańców; Eurozet Radio Sp. z o.o. – ogół mieszkańców w szczególności grupa wiekowa 25-44 lata; Nadawca Sp. z o.o. – grupa wiekowa 20-45 lat, osoby aktywne zawodowo i życiowo, z wykształceniem średnim lub wyższym;
2. Realizacja uniwersalnego charakteru programu w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 (według deklarowanej struktury gatunkowej – pkt. C.4 „Informacje Programowe” oraz pkt. D.2 „Rozszerzenie koncesji”): „Radio PARK” Sp. z o.o. – 10 rodzajów audycji (informacja – 13%, publicystyka – 6%, rozrywka – 3%, sport – 1,2%, poradnictwo – 0,5%, edukacja – 0,5%, dla dzieci i młodzieży – 0,2%, literackie – 0,2%, religijne – 0,84%, inne – 0,5%,); Agencja Reklamowa Radio Park Sp. z o.o. – 10 rodzajów audycji (informacja – 6%, publicystyka – 5%, rozrywka – 3,8%, sport – 2,9%, poradnictwo – 2,6%, edukacja – 1,6%, dla dzieci i młodzieży – 1,4%, literackie – 0,5%, religijne – 0,8%, inne – 1,4%); Radio ABC Sp. z o.o. – 9 rodzajów audycji (informacja – 16%, publicystyka – 6%, rozrywka – 1,5%, sport – 2,5%, poradnictwo – 1%, edukacja – 1%, dla dzieci i młodzieży – 1,9%, literackie – 0,84%, religijne – 0,84%); Agencja Radiowo-Telewizyjna „FAMA” Sp. z o.o. – 9 rodzajów audycji (informacja – 13%, publicystyka – 5%, rozrywka – 2%, sport – 1%, poradnictwo – 2%, edukacja – 1%, dla dzieci i młodzieży – 1%, literackie – 1%, religijne – 0,5%); Radio „TOP” Sp. z o.o. – 
9 rodzajów audycji (informacja – 13%, publicystyka – 5%, rozrywka – 2%, sport – 1%, poradnictwo – 2%, edukacja – 1%, dla dzieci i młodzieży – 1%, literackie – 1%, religijne – 0,5%); Eurozet Radio Sp. z o.o. – 6 rodzajów audycji (informacja – 10%, publicystyka – 2,5%, rozrywka – 3%, sport – 0,2%, poradnictwo – 0,2%, edukacja – 0,1%); Nadawca Sp. z o.o. – 5 rodzajów audycji (informacja – 8,5%, publicystyka – 2,5%, rozrywka – 2%, sport – 0,25%, poradnictwo – 1%);

3. Łączny minimalny udział audycji słownych w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00  (pkt. C.4 lub pkt. D.2): Radio ABC Sp. z o.o. – 31,58%; Agencja Radiowo-Telewizyjna „FAMA” Sp. z o.o. – 26,5%; Radio „TOP” Sp. z o.o. – 26,5%; Agencja Reklamowa Radio Park Sp. z o.o. – 26%; „Radio PARK” Sp. z o.o. – 25,94%; Eurozet Radio Sp. z o.o. – 16%; Nadawca Sp. z o.o. – 14,25%;

4.
Łączny minimalny udział audycji słownych poświęconych tematyce 
lokalnej w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 (pkt. C.4 lub pkt. D.2): Radio ABC Sp. z o.o. – 24,44%; „Radio PARK” Sp. z o.o. – 24,14% (wzrost o 1,14%); Agencja Radiowo-Telewizyjna „FAMA” Sp. z o.o. – 18,5%; Radio „TOP” Sp. z o.o. – 18,5%; Agencja Reklamowa Radio Park Sp. z o.o. – 17,6%; Eurozet Radio Sp. z o.o. – 12%; Nadawca Sp. z o.o. – 10%;

5.
Rodzaje audycji i formy radiowe realizujące tematykę lokalną w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 (według deklarowanej struktury gatunkowej – pkt. C.4 „Informacje Programowe” oraz pkt. D.2 „Rozszerzenie koncesji”): „Radio PARK” Sp. z o.o. – 10 rodzajów audycji (informacja – 12%, publicystyka – 6%, rozrywka – 3%, sport – 1%, poradnictwo – 0,25%, edukacja – 0,25%, dla dzieci i młodzieży – 0,2%, literackie – 0,1%, religijne – 0,84%, inne – 0,5%,); Agencja Reklamowa Radio Park Sp. z o.o. – 10 rodzajów audycji (informacja – 4,3%, publicystyka – 3,4%, rozrywka – 2,8%, sport – 2%, poradnictwo – 1,1%, edukacja – 0,8%, dla dzieci i młodzieży – 0,8%, literackie – 0,2%, religijne – 0,8%, inne – 1,4%); Agencja Radiowo-Telewizyjna „FAMA” Sp. z o.o. – 9 rodzajów audycji (informacja – 10%, publicystyka – 4%, rozrywka – 1%, sport – 0,5%, poradnictwo – 1%, edukacja – 0,5%, dla dzieci i młodzieży – 0,5%, literackie – 0,5%, religijne – 0,5%); Radio „TOP” Sp. z o.o. – 9 rodzajów audycji (informacja – 10%, publicystyka – 4%, rozrywka – 1%, sport – 0,5%, poradnictwo – 1%, edukacja – 0,5%, dla dzieci i młodzieży – 0,5%, literackie – 0,5%, religijne – 0,5%); Radio ABC Sp. z o.o. – 
8 rodzajów audycji (informacja – 14%, publicystyka – 5%, rozrywka – 1,5%, sport – 1,5%, poradnictwo – 0,8%, edukacja – 0,8%, dla dzieci i młodzieży – 0,42%, religijne – 0,42%); Eurozet Radio Sp. z o.o. – 5 rodzajów audycji (informacja – 9%, publicystyka – 2,5%, sport – 0,2%, poradnictwo – 0,2%, edukacja – 0,1%); Nadawca Sp. z o.o. – 4 rodzaje audycji (informacja – 7,5%, publicystyka – 2%, sport – 0,1%, poradnictwo – 0,4%);
6.
Łączny czas audycji informacyjnych i publicystyki na tematy lokalne w tygodniowym czasie nadawania w godz. 6.00-23.00 (pkt. C.4 lub pkt. D.2): Radio ABC Sp. z o.o. – 19%; „Radio PARK” Sp. z o.o. – 18%; Agencja Radiowo-Telewizyjna „FAMA” Sp. z o.o. – 14%; Radio „TOP” Sp. z o.o. – 14%; Agencja Reklamowa Radio Park Sp. z o.o. – 7,7%; Eurozet Radio Sp. z o.o. – 11,5%; Nadawca Sp. z o.o. – 9,5%. W związku z powyższym ww. Wnioskodawcy zaplanowali udziały umożliwiające realizację wymogu ww. Ogłoszenia dotyczącego zawartości własnych lokalnych dzienników i publicystyki na minimalnym poziomie nie mniej niż 5% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00;
7.
Udział w dobowym czasie nadawania programu audycji i innych przekazów niepochodzących od wnioskodawcy (pkt. B.6 Informacji Programowych): Eurozet Radio Sp. z o.o. – 0%; Agencja Radiowo-Telewizyjna „FAMA” Sp. z o.o. – 0%; Radio „TOP” Sp. z o.o. – 0%; Agencja Reklamowa Radio Park Sp. z o.o. – 0%; Radio ABC Sp. z o.o. – około 6%; Nadawca Sp. z o.o. – nie więcej niż 33%; „Radio PARK” Sp. z o.o. – zgodnie z koncesją nie więcej niż 33% w godz. 6.00-22.00;

8.
Łączny minimalny udział muzyki w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00  (pkt. C.5 lub pkt. D.3): Agencja Radiowo-Telewizyjna „FAMA” Sp. z o.o. – 3 rodzaje muzyki (rozrywkowa – 50%, poważna – 0,5%, inna – 3%), w tym 2 rodzaje muzyki lokalnej (rozrywkowa – 4%, inna – 2%); Radio „TOP” Sp. z o.o. – 3 rodzaje muzyki (rozrywkowa – 50%, poważna – 0,5%, inna – 3%), w tym 2 rodzaje muzyki lokalnej (rozrywkowa – 4%, inna – 2%); Agencja Reklamowa Radio Park Sp. z o.o. – 3 rodzaje muzyki (rozrywkowa – 50%, poważna – 0,2%, inna – 1,3%), w tym 2 rodzaje muzyki lokalnej (rozrywkowa – 1,4%, inna – 1%); Radio ABC Sp. z o.o. – 3 rodzaje muzyki (rozrywkowa – 40%, poważna – 1%, inna – 3%), w tym 2 rodzaje muzyki lokalnej (rozrywkowa – 0,5%, inna – 0,5%); „Radio PARK” Sp. z o.o. – 2 rodzaje muzyki (rozrywkowa – 50%, inna – 1%), w tym 2 rodzaje muzyki lokalnej (rozrywkowa – 1%, inna – 1%); Eurozet Radio Sp. z o.o. – 1 rodzaj muzyki (rozrywkowa – 60%); Nadawca Sp. z o.o. – 1 rodzaj muzyki (rozrywkowa – 64%);
9.
Planowany format muzyczny (pkt. C.2 Informacji Programowych): Agencja Radiowo-Telewizyjna „FAMA” Sp. z o.o. – muzyka rozrywkowa bez preferencji gatunków i formatów muzycznych, z elementami muzyki symfonicznej, ludowej, i etnicznej, tworzonej przez zespoły lokalne; Radio „TOP” Sp. z o.o. – muzyka rozrywkowa bez preferencji gatunków i formatów muzycznych, z elementami muzyki symfonicznej, ludowej, i etnicznej, tworzonej przez zespoły lokalne; Agencja Reklamowa Radio Park Sp. z o.o. – polska i zagraniczna muzyka rockowa, pop, dance, raggae, ska, folk, soul, uzupełniona o nowości muzyczne i polskich debiutantów z Opolszczyzny; „Radio PARK” Sp. z o.o. – pop, rock, dance, folk, r’n’b, house, club, reggae, z położeniem szczególnej uwagi na promocje polskich twórców i lokalnych debiutantów; Radio ABC Sp. z o.o. – AC HOT z dużym naciskiem na utwory polskich wykonawców i wykonywane w języku polskim; Eurozet Radio Sp. z o.o. – linia muzyczna kształtowana w oparciu o muzyczne preferencje Opolan; Nadawca Sp. z o.o. – muzyka polska i zagraniczna, klasyczna i współczesna, muzyka rockowa, poprockowa i alternatywna;
10.
Przewidywany procentowy udział utworów słowno-muzycznych wykonanych 
w języku polskim w miesięcznym czasie nadawania ogółu utworów słowno-muzycznych w programie (pkt. C.1): Agencja Radiowo-Telewizyjna „FAMA” Sp. z o.o. – 40% (w tym w godz. 5.00-24.00 – 65%); Radio „TOP” Sp. z o.o. – 40% 
(w tym w godz. 5.00-24.00 – 65%); Agencja Reklamowa Radio Park Sp. z o.o. – 42% (w tym w godz. 5.00-24.00 – 60%); „Radio PARK” Sp. z o.o. – 35% (w tym w godz. 5.00-24.00 – 60%); Radio ABC Sp. z o.o. – 33% (w tym w godz. 5.00-24.00 – 60%); Eurozet Radio Sp. z o.o. – 33% (w tym w godz. 5.00-24.00 – 60%); Nadawca Sp. z o.o. – 33% (w tym w godz. 5.00-24.00 – 60%);

11.
Przewidywany procentowy udział powtórek audycji słownych w tygodniowym czasie nadawania programu (pkt. C.3 lub pkt. D.1): Agencja Radiowo-Telewizyjna „FAMA” Sp. z o.o. – 2%; Radio „TOP” Sp. z o.o. – 2%; Agencja Reklamowa Radio Park Sp. z o.o. – 3,9%; „Radio PARK” Sp. z o.o. – 4,9%; Radio ABC Sp. z o.o. – 5%; Eurozet Radio Sp. z o.o. – 5%; Nadawca Sp. z o.o. – 5%.
KRRiT stwierdziła, co następuje:

-
w Opolu rozpowszechniane są następujące programy radiowe: Programy Polskiego Radia (I, II, III i Regionalny Radio Opole), programy ogólnokrajowe („RMF FM”, „Radio ZET”, „Radio Maryja”), programy ponadregionalne („RMF CLASSIC”, „TOK FM - Pierwsze Radio Informacyjne”), program lokalny o charakterze społeczno-religijnym („RADIO DOXA”), programy o charakterze uniwersalnym z tematyką lokalną odnoszącą się do Opola i okolic („Meloradio”, „RMF 
MAXXX – Opole”, „Radio POGODA 104,1 FM”), programy o charakterze wyspecjalizowanym z tematyką lokalną dotyczącą Opola i okolic: muzyczne („ESKA Opole”, „ZŁOTE PRZEBOJE O’LE 92,8 FM”, „WAWA Opole”) i kulturalno-muzyczny („Rock Radio 106,6 FM”);
-
spośród złożonych ofert najbardziej wyróżniła się propozycja rozszerzenia koncesji, udzielonej spółce „Radio PARK” Sp. z o.o. z siedzibą w Kędzierzynie-Koźlu na rozpowszechnianie programu radiowego pod nazwą „RADIO PARK”;
-
propozycje programowe przedstawione przez spółki „Radio PARK” Sp. z o.o. i Agencja Reklamowa Radio Park Sp. z o.o. zawierają najwyższą ilość rodzajów audycji realizujących uniwersalny charakter programu w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 – 10 rodzajów audycji (informacja, publicystyka, rozrywka, sport, poradnictwo, edukacja, dla dzieci i młodzieży, literackie, religijne, inne) oraz najwyższą ilość rodzajów audycji i form radiowych realizujących tematykę lokalną w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 – 10 rodzajów audycji (informacja, publicystyka, rozrywka, sport, poradnictwo, edukacja, dla dzieci i młodzieży, literackie, religijne, inne). Jednocześnie projekt spółki „Radio PARK” Sp. z o.o. przewyższa ofertę spółki Agencja Reklamowa Radio Park Sp. z o.o. pod względem zawartości w programie audycji informacyjnych i publicystycznych (19% w stosunku do 11%) oraz audycji informacyjnych i publicystycznych na tematy lokalne (18% w stosunku do 7,7%). Udział w programie audycji informacyjnych i publicystycznych poświęconych tematyce lokalnej ustępuje jedynie propozycji spółki Radio ABC Sp. z o.o. (19%). Projekt spółki „Radio PARK” Sp. z o.o. zawiera także wysoki, zbliżony do innych Wnioskodawców łączny minimalny udział audycji słownych w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00, tj. 25,94% (Agencja Radiowo-Telewizyjna „FAMA” Sp. z o.o. – 26,5%; Radio „TOP” Sp. z o.o. – 26,5%; Agencja Reklamowa Radio Park Sp. z o.o. – 26%). Ponadto łączny udział audycji słownych poświęconych tematyce lokalnej w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 będzie wynosił w programie 24,14%. Przeprowadzony monitoring programu „RADIO PARK” rozpowszechnianego w dniach 18-24 września 2017 r. wykazał, że program miał charakter uniwersalny, w którym duży udział miały audycje poświęcone wydarzeniom i sprawom lokalnym. Program zaskoczył różnorodnością tematyczną i gatunkową oraz dużym udziałem warstwy słownej, która wyniosła 30% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00, z czego 22,2% zajęły audycje i wypowiedzi prezenterskie na tematy lokalne. Monitoring wykazał, że „RADIO PARK” jest programem ważnym i liczącym się w regionie. Spełnia funkcję integrującą lokalną społeczność poprzez nadawanie serwisów użytkowych dla mieszkańców, programów kontaktowych, lokalnych transmisji. Program jest słuchany przez lokalną społeczność, o czym świadczą liczne telefony od słuchaczy zarówno z dużych miejscowości jakimi są Opole czy Kędzierzyn-Koźle, ale także z mniejszych takich jak: Brzeg, Krapkowice, Rogów Opolski, Gogolin, Wierzbnik, Prudnik, Zdzieszowice, Kamień Śląski, Ozimek. Prowadzący program dowiadywali się od słuchaczy telefonujących do studia o różnych sprawach, ważnych dla lokalnej społeczności. Warto podkreślić, że prezenterzy szybko reagowali na sygnały od słuchaczy informując o nich w programie. Należy podkreślić, że wielką zaletą tego programu jest ścisły i bardzo dobry kontakt prezenterów ze słuchaczami;
-
propozycja programowa przedstawiona przez spółkę Agencja Radiowo-Telewizyjna „FAMA” Sp. z o.o. zawiera wyższy procentowy udział planowanych audycji realizujących uniwersalny charakter programu od wniosków spółek „Radio PARK” Sp. z o.o. i Agencja Reklamowa Radio Park Sp. z o.o. (26,5% w stosunku do 25,94%, 26%) oraz jest on zbliżony pod względem ilości zadeklarowanych rodzajów audycji realizujących tematykę lokalną (9 w stosunku do 10, 10). Natomiast pod względem zawartości w projekcie audycji realizujących tematykę lokalną przewyższa projekt Agencji Reklamowej Radio Park Sp. z o.o. (18,5% w stosunku do 17,6%) oraz jest niższy od „Radio PARK” Sp. z o.o. (18,5% w stosunku do 24,14%). Powyższy projekt wyróżnił się także pod względem: najwyższego przewidywanego procentowego udziału utworów słowno-muzycznych wykonanych w języku polskim w miesięcznym czasie nadawania ogółu utworów słowno-muzycznych w programie (40%, w tym w godz. 500-2400 – 65%), najniższego udziału audycji powtórkowych w programie (2%) oraz nadawania wyłącznie audycji wytworzonych przez Wnioskodawcę. W programie zaproponowano też 3 rodzaje muzyki oraz najwyższy procentowo udział muzyki realizującej tematykę lokalną (6%). W stosunku do wniosku spółki Radio „TOP” Sp. z o.o. należy stwierdzić, że zawiera on identyczną koncepcję programową w zakresie planowanej realizacji koncesji jak Agencja Radiowo-Telewizyjna „FAMA” Sp. z o.o., obydwa podmioty łączą też powiązania właścicielskie. Spółka Agencja Radiowo-Telewizyjna „FAMA” Sp. z o.o. posiada jednak większe, tj. ponad dwudziestoletnie doświadczenie w prowadzeniu działalności na rynku medialnym. W związku powyższym KRRiT w dniu 5 października 2017 r. podjęła uchwałę Nr 278/2017 o udzieleniu koncesji spółce Agencja Radiowo-Telewizyjna „FAMA” Sp. z o.o. z siedzibą w Kielcach wraz z jednoczesną odmową udzielenia oraz rozszerzenia koncesji pozostałym podmiotom. Jednakże ze względu na wyniki monitoringu programu realizowanego przez spółkę Agencja Radiowo-Telewizyjna „FAMA” Sp. z o.o. KRRiT postanowiła zweryfikować dotychczasowe stanowisko oraz podjęła w dniu 6 grudnia 2018 uchwałę Nr 287/2018 w sprawie uchylenia ww. uchwały. Przeprowadzony monitoring programu radiowego pod nazwą „Radio FAMA” o charakterze uniwersalnym z tematyką lokalną odnoszącą się do Kielc, Ostrowca Świętokrzyskiego i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania, realizowanego na podstawie koncesji Nr 496/2012-R z dnia 8 lutego 2012 r.,  rozpowszechnianego w dniach 16-22 kwietnia 2018 r. wykazał, że udział tematyki lokalnej wyniósł zaledwie 5,4% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00 (powinien zgodnie z ww. koncesją wynosić nie mnij niż 23,5%), w tym własne lokalne serwisy informacyjne (dzienniki) i publicystyka na temat problemów lokalnych stanowiły 4,7% ww. czasu (powinny zgodnie z ww. koncesją stanowić nie mniej niż 10%). Z monitoringu wynikało m.in., że prezenterzy nie przekazywali informacji lokalnych. „Radio FAMA” jest programem, w którym przeważa muzyka. Zajęła ona w monitorowanym tygodniu aż 79,2% pory dziennej. Udział warstwy słownej w tygodniowym czasie nadawania w porze dziennej, czyli w godz. 6.00-23.00 stanowił jedynie 13,7% tego czasu. W programie nadano niewielką liczbę audycji. Były to głównie serwisy informacyjne i użytkowe. Pozostały czas warstwy słownej wypełniły audycje kontaktowe, których czas zależał od aktywności słuchaczy oraz wypowiedzi prezenterskich. W tym miejscu zaznaczyć należy, że wcześniej przeprowadzona kontrola programu „Radio FAMA” (monitoring tygodniowej próby programu w dniach 5-11 maja 2014 r.) także wykazała brak realizacji warunków programowych koncesji. Tematyka lokalna w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 była realizowana w wymiarze 7,4 % (wobec minimum 23,5 % określonego w koncesji), natomiast udział własnych lokalnych serwisów informacyjnych (dzienników) i publicystyki na tematy lokalne zajął 2,1% ww. czasu (wobec minimum 10 % określonego w koncesji). W przypadku spółki Radio „TOP” Sp. z o.o. monitoringi programu również wykazały brak realizacji wymagań programowych koncesji. Jak wykazała kontrola programu spółki Radio „TOP” Sp. z o.o. – „Radio FAMA Tomaszów” (monitoring tygodniowej próby programu w dniach 24-30 czerwca 2015 r., koncesja Nr 341/2006-R) tematyka lokalna w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 była realizowana w wymiarze 5,17% (wobec minimum 10% określonego w koncesji). Udział własnych lokalnych serwisów informacyjnych (dzienników) i publicystyki na tematy lokalne zajął 4,02% ww. czasu (wobec minimum 5% określonego w koncesji). Przeprowadzone w dniach 13-19 kwietnia 2015 r. monitoringi programów spółki Radio „TOP” Sp. z o.o. – „Radio FAMA Słupsk” (koncesja Nr 464/2011-R) i „Radio FAMA Wołomin” (koncesja Nr 450/2010-R) oraz w dniach 20-26 kwietnia 2015 r. monitoring programu „Radio FAMA 104,1 FM” (koncesja Nr 558/2014-R) wykazały, że tematyka lokalna w tygodniowym czasie nadawania programów w godz. 6.00-23.00 miała wynosić, zgodnie z ww. koncesjami, nie mniej niż 24%, natomiast była realizowana odpowiednio w wymiarze 4%, 4,66% i 3,67%. Udział własnych lokalnych serwisów informacyjnych (dzienników) i publicystyki na tematy lokalne zajął odpowiednio 3,2%, 4,66% i 3,61% ww. czasu, wobec minimalnego udziału określonego na poziomie 16% (koncesje Nr 464/2011-R oraz Nr 450/2010-R) i 10% (koncesja Nr 558/2014-R). Ponowne monitoringi programów rozpowszechnianych przez spółkę Radio „TOP” Sp. z o.o. wykazały co następuje: Radio FAMA Tomaszów” – monitoring przeprowadzony w dniach 16-22 maja 2016 r. – większości zapisów programowych przestrzegano, dla oznaczania programu posługiwano się nazwą „Radio FAMA” niezgodną z zapisami koncesji, 9% tematyki lokalnej w tygodniowym czasie nadawania programów w godz. 6.00-23.00 (wobec wymaganych 10%); „Radio FAMA 104,1 FM” – monitoring przeprowadzony w dniach 12-18 września 2016 r. – dla oznaczania programu posługiwano się przede wszystkim nazwą „Radio FAMA” niezgodną z zapisami koncesji, 15% udziału słowa w tygodniowym czasie nadawania programów w godz. 6.00-23.00 (wobec wymaganych 38%), zaledwie 5,1% tematyki lokalnej w tygodniowym czasie nadawania programów w godz. 6.00-23.00 (wobec wymaganych 23,5%), jedynie 2% własnych lokalnych dzienników i brak własnych audycji publicystycznych w tygodniowym czasie nadawania programów w godz. 6.00-23.00 (wobec wymaganych 10%); „Radio FAMA Słupsk” – monitoring przeprowadzony w dniach 13-19 lutego 2017 r. – dla oznaczania programu przeważnie posługiwano się nazwą „Radio FAMA” niezgodną z zapisami koncesji, 11% tematyki lokalnej w tygodniowym czasie nadawania programów w godz. 6.00-23.00 (wobec wymaganych 24%), 10,6% własnych lokalnych dzienników i publicystyki na tematy lokalne w tygodniowym czasie nadawania programów w godz. 6.00-23.00 (wobec wymaganych 16%); „Radio FAMA Wołomin” – monitoring przeprowadzony w dniach 13-19 lutego 2017 r. – dla oznaczania programu posługiwano się nazwą „Radio FAMA” niezgodną z zapisami koncesji, 16,6% udziału słowa w tygodniowym czasie nadawania programów w godz. 6.00-23.00 (wobec wymaganych 39%), 5,7% tematyki lokalnej w tygodniowym czasie nadawania programów w godz. 6.00-23.00 (wobec wymaganych 24%), jedynie 2,9% własnych lokalnych dzienników i 2,1% własnych audycji publicystycznych w tygodniowym czasie nadawania programów w godz. 6.00-23.00 (wobec wymaganych 16%). Zgodnie z art. 36 ust. 1 pkt 5 ustawy o radiofonii i telewizji w postępowaniu o udzielenie koncesji ocenia się dotychczasowe przestrzeganie przepisów dotyczących radiokomunikacji i środków masowego przekazu. W świetle powyższych faktów tj. naruszenia warunków wykonywania ww. koncesji przez spółki Radio „TOP” Sp. z o.o. oraz Agencja Radiowo-Telewizyjna „FAMA” Sp. z o.o., w wyniku dokonanej oceny przesłanki z art. 36 ust. 1 pkt 5 ww. ustawy, KRRiT uznała, że nie należy udzielić koncesji dla podmiotu niewykonującego obowiązków programowych wynikających z już udzielonych koncesji, co jest podstawową powinnością każdego koncesjonariusza;
-
spółka Radio ABC Sp. z o.o. zadeklarowała najwyższy łączny udział audycji słownych realizujących charakter uniwersalny (31,58%) oraz łączny udział audycji słownych poświęconych tematyce lokalnej (24,44%), w tym audycji informacyjnych i publicystycznych (19%). Zdaniem KRRiT ww. koncepcja programowa budzi wątpliwości co do możliwości realizowania przedstawionych w niej założeń programowych i wymaga sprawdzenia się na obecnym rynku radiowym (w Starogardzie Gdańskim) oraz następczej oceny KRRiT, w jaki sposób nadawca realizuje koncesję i zadeklarowane bardzo wysokie udziały poszczególnych rodzajów audycji słownych, w tym lokalnych. Spółka Radio ABC Sp. z o.o. złożyła 10 wniosków koncesyjnych dotyczących różnych lokalizacji radiowych i uzyskała koncesję na rozpowszechnianie programu radiowego w Starogardzie Gdańskim. Do tej pory Spółka ta nie miała szansy sprawdzenia się w realiach rynkowych, przy tym zaplanowała bardzo ambitny program z bardzo wysokimi udziałami zarówno warstwy słownej w programie, jak i audycji realizujących tematykę lokalną. W prowadzonych równolegle postępowaniach Wnioskodawca powtórzył w każdym z wniosków ten sam ambitny projekt z bardzo wysokim udziałem warstwy słownej, w tym lokalnej. Wnioskodawca zaproponował także dużo mniejszy ale zgodny z minimum wynikającym z ustawy o radiofonii i telewizji, tj. co najmniej 33% (w tym w godz. 5.00-24.00 – co najmniej 60%) udział utworów słowno-muzycznych wykonanych w języku polskim w miesięcznym czasie nadawania ogółu utworów słowno-muzycznych w programie. W tym kontekście mało wiarygodny wydaje się zaplanowany format muzyczny stacji - AC HOT, zgodnie z którym Wnioskodawca zamierzał położyć duży nacisk na utwory polskich wykonawców i wykonywane w języku polskim;
-
spółki Nadawca Sp. z o.o. oraz Eurozet Radio Sp. z o.o. zaproponowały znacząco uboższą ofertę zarówno pod względem ilości rodzajów audycji słownych 
jak i zawierających tematykę lokalną;
-
program „RADIO PARK” będzie: skierowany do szerokiej grupy odbiorców, realizowany poprzez najszersze spektrum rodzajów audycji, co oddaje uniwersalny charakter programu, określony w Ogłoszeniu Przewodniczącego KRRiT. Także oferta dotycząca zawartości tematyki lokalnej w projektowanym programie znacznie przewyższa wymogi określone w Ogłoszeniu Przewodniczącego KRRiT. Wniosek spółki „Radio PARK” Sp. z o.o. jest atrakcyjny w zakresie tematyki lokalnej ze względu na zróżnicowaną i spójną koncepcję programu o charakterze uniwersalnym adresowanego do lokalnej społeczności Opola i okolic. Wnioskodawca oferuje najbardziej interesujący program, niedostępny w innych stacjach radiowych. Program ten będzie uwzględniać potrzeby i upodobania lokalnej społeczności, promować kulturę i historię regionu, integrować społeczność lokalną wokół ważnych dla niej spraw i wzmacniać więzi lokalne. Wnioskodawca będzie także w szeroki sposób w ramach audycji dotyczących tematyki lokalnej realizował zadania wynikające z art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji, poprzez dostarczanie informacji, komentarzy do bieżących wydarzeń, ułatwianie korzystania z oświaty i sportu, udostępniania dóbr kultury i sztuki, dostarczania rozrywki, a także popieranie krajowej twórczości audiowizualnej. W interesie słuchaczy leży dostęp do różnorodnej oferty programowej, realizowanej przez podmiot, który będzie rozpowszechniał oryginalny program radiowy o charakterze uniwersalnym w ciekawy sposób podejmujący problematykę lokalną.
Ogłoszenie Przewodniczącego KRRiT z dnia 19 kwietnia 2016 r. o możliwości uzyskania koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego (M.P. z 2016 r., poz. 436) w pkt. I b stanowiło, że do zmiany już posiadanej koncesji będzie stosowany tryb przewidziany w art. 155 Kodeksu postępowania administracyjnego.

Zgodnie z art. 155 k.p.a. decyzja ostateczna, na mocy której strona nabyła prawo, może być w każdym czasie za zgodą strony uchylona lub zmieniona przez organ administracji publicznej, który ją wydał, jeżeli przepisy szczególne nie sprzeciwiają się uchyleniu lub zmianie takiej decyzji i przemawia za tym interes społeczny lub słuszny interes strony. Z wykładni gramatycznej przepisu art. 155 wynika, że organ administracji publicznej może uchylić lub zmienić decyzję ostateczną, jeżeli spełnione są łącznie następujące przesłanki: 1) strona wyraziła zgodę na zmianę 
lub uchylenie decyzji; 2) przepisy szczególne nie sprzeciwiają się zmianie lub uchyleniu takiej decyzji; 3) za uchyleniem lub zmianą decyzji przemawia interes społeczny lub słuszny interes strony (por. A. Wróbel Komentarz do art. 155 Kodeksu postępowania administracyjnego, LEX/el., 2018).
W przypadku wniosku Nr DR.4110.146.2016 z dnia 11 lipca 2016 r. spółki „Radio PARK” Sp. z o.o. z siedzibą w Kędzierzynie-Koźlu organ uznał, że zachodzą przesłanki wskazane w ww. artykule, pozwalające na zmianę (rozszerzenie) koncesji Nr 092/K/2011-R z dnia 5 lipca 2011 r., o stację nadawczą zlokalizowaną w Opolu (99,1 MHz) w województwie opolskim.
Ocena wniosków złożonych w związku z Ogłoszeniem oraz przeprowadzona analiza interesu społecznego została dokonana zgodnie z uznaniem administracyjnym.

Jak wskazał Wojewódzki Sąd Administracyjny w Warszawie w wyroku z dnia 
19 maja 2009 r. (sygn. akt VI SA/Wa 2253/08) decyzja w przedmiocie udzielenia koncesji ma charakter uznania administracyjnego. Chociaż bowiem art. 36 ust. 1 powołanej ustawy wskazuje poszczególne elementy oceny wniosku koncesyjnego to jednak to wyliczenie nie ma charakteru enumeratywnego („w szczególności”), a sposób ich określenia wskazuje na ten luz decyzyjny w dokonywaniu tej oceny. Przepisy powołanej ustawy upoważniają do kształtowania polityki na rynku audiowizualnym z uwzględnieniem jednak samodzielności nadawców i interesów odbiorców i zapewnieniem otwartego i pluralistycznego charakteru radiofonii i telewizji i podejmowane w postępowaniu koncesyjnym rozstrzygnięcie winno odpowiadać celom i zasadom określonym w powyższej regulacji. W doktrynie wskazuje się, iż Istotą konstrukcji uznania administracyjnego jest celowo w ustawie wyznaczona elastyczność kształtowania przez organ administracji publicznej treści skutku prawnego. Ustawodawca przesądza, iż w pewnych sytuacjach, niezależnie od stopnia szczegółowości normatywnego uregulowania istotnych elementów tej sytuacji, organ może, niejako zastępując ustawodawcę, samodzielnie rozstrzygnąć o treści skutku prawnego i poprzez to rozstrzygnięcie zrealizować w stopniu optymalnym dobro wspólne (zindywidualizowaną ustawowo wartość) (Cieślak Z., [w:] Cieślak Z., Lipowicz I., Niewiadomski Z., Szpor G., Prawo administracyjne, Warszawa 2013, s. 75).
Organy administracji uprawnione są do własnej oceny interesu społecznego i słuszności interesu obywatela. Każdorazowo o treści podejmowanego rozstrzygnięcia decydują okoliczności konkretnego przypadku, konkretnej sprawy administracyjnej.

W przedmiotowej sprawie interes społeczny jest rozumiany, jako interes słuchaczy mających dostęp do atrakcyjnej oferty programowej realizowanej przez podmiot lokalny, który będzie rozpowszechniał program radiowy o charakterze uniwersalnym z tematyką podejmującą problematykę lokalną.
Biorąc pod uwagę powyższe argumenty KRRiT uznała, że projekt spółki „Radio PARK” Sp. z o.o. będzie w najwyższym stopniu spełniał warunki Ogłoszenia Przewodniczącego KRRiT z dnia 19 kwietnia 2016 r.
W wyniku porównania wniosków w części programowej, KRRiT postanowiła dokonać zmiany (rozszerzyć) koncesji Nr 092/K/2011-R z dnia 5 lipca 2011 r., udzielonej spółce „Radio PARK” Sp. z o.o. na rozpowszechnianie programu radiowego pod nazwą „RADIO PARK”.
Rozstrzygnięcie postępowania prowadzonego w związku z Ogłoszeniem Przewodniczącego KRRiT z dnia 19 kwietnia 2016 r. nastąpiło w wyniku podjęcia przez KRRiT w dniu 7 marca 2019 r. uchwały Nr 56/2019 w sprawie upoważnienia Przewodniczącego KRRiT do dokonania zmiany (rozszerzenia) ww. koncesji spółce „Radio PARK” Sp. z o.o. z siedzibą w Kędzierzynie-Koźlu wraz z jednoczesną odmową udzielenia koncesji spółkom: Nadawca Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, Eurozet Radio Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, Radio ABC Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, Agencja Radiowo-Telewizyjna „FAMA” Sp. z o.o. z siedzibą w Kielcach, Agencja Reklamowa Radio Park Sp. z o.o. z siedzibą w Gliwicach i Radio „TOP” Sp. z o.o. z siedzibą w Kielcach oraz odmową rozszerzenia koncesji spółce MEC Solutions Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie.
Rozstrzygnięcia tj. dokonania zmiany (rozszerzenia) koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego dokonano w oparciu o ocenę wniosków w trybie art. 36 ustawy o radiofonii i telewizji i stwierdzono, że wniosek spółki „Radio PARK” Sp. z o.o. z siedzibą w Kędzierzynie-Koźlu w stopniu najwyższym spełnia ustawowe kryteria.
Ponadto należy stwierdzić, że Naczelny Sąd Administracyjny w wyroku z dnia 
18 lipca 2006 r. o sygnaturze akt II GSK 34/06 wskazał, iż dopuszczalne jest zamieszczenie w decyzji koncesyjnej odesłania do informacji programowych, dołączanych do wniosku o przyznanie koncesji i przewidywanej struktury poszczególnych rodzajów programów, będącej elementem tychże informacji programowych. Sąd stwierdził, że informacje programowe dołączane do wniosku koncesyjnego są, wraz z innymi składnikami wniosku i załączników do niego, istotnym czynnikiem branym pod uwagę przy rozstrzyganiu przez organ koncesyjny o tym, czy dany podmiot spełnia wymagania do otrzymania koncesji, a w razie ubiegania się o koncesję więcej niż jednego wnioskodawcy - o tym, komu koncesję przyznać. 
Sąd podkreślił, iż Koncesjonariusz ma obowiązek ich przestrzegania, jako zadeklarowanych przez siebie zamierzeń, przy ubieganiu się o otrzymanie koncesji, a nie jako warunków określonych jednostronnie i władczo przez organ.
Takie rozwiązanie znalazło odzwierciedlenie w pkt. I koncesji Nr 092/K/2011-R, zmienionym niniejszą decyzją, co pozwoli na uniknięcie sytuacji, w której organ koncesyjny wyznacza treść koncesji w zakresie dotyczącym struktury nadawanego programu.
X.
W związku z wnioskiem o udzielenie koncesji złożonym przez spółkę „Radio PARK” Sp. z o.o. z siedzibą w Kędzierzynie-Koźlu oraz w wykonaniu Uchwały KRRiT Nr 56/2019 z dnia 7 marca 2019 r., Przewodniczący KRRiT wystąpił do Prezesa Urzędu Komunikacji Elektronicznej, który postanowieniem Nr DC.WRT.
5120.36.2019.2 z dnia 3 kwietnia 2019 r. uzgodnił warunki techniczne rozpowszechniania programu ze stacji nadawczej w Opolu w województwie opolskim.
Pismem z dnia 8 maja 2019 r. Prezes UKE poinformował, że Koncesjonariusz nie złożył wniosku o ponowne rozpatrzenie sprawy od ww. postanowienia.
Liczba mieszkańców w zasięgu programu została obliczona na podstawie ( 1 ust. 1 i ust. 2 pkt 1 rozporządzenia KRRiT z dnia 15 listopada 2012 r. w sprawie metod technicznych ustalania zasięgu programu na obszarze objętym rozpowszechnianiem programu w sposób rozsiewczy naziemny (Dz. U. z 2012 r. poz. 1284 i z 2016 r. poz. 2026).

	Miasta i gminy objęte w całości lub w części zasięgiem programu ze stacji nadawczej w Opolu (99,1 MHz):

	Chrząstowice, Komprachcice, Łubniany, Opole, Prószków, Tarnów Opolski, Turawa.

	Liczba mieszkańców w zasięgu stacji: 87.200 osób.


	Liczba mieszkańców w zasięgu programu określona w decyzji Nr DR - 107/2016 - 4/092/K:
	247.800 osób

	Liczba mieszkańców w zasięgu programu, ustalona jako liczba mieszkańców określona w decyzji Nr DR - 107/2016 - 4/092/K, 
po przeliczeniu zasięgu stacji nadawczej w Opolu.
	335.000 osób

	Wzrost liczby mieszkańców w zasięgu programu, po dokonaniu zmiany, w pełnych tysiącach:
	88


Zgodnie z § 9 rozporządzenia KRRiT z dnia 4 października 2018 r. w sprawie wysokości opłat za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programów radiowych i telewizyjnych oraz sposobu ich wyliczania (Dz. U. poz. 1953) do postępowań wszczętych i niezakończonych przed dniem wejścia w życie ww. rozporządzenia stosuje się przepisy ww. rozporządzenia, o ile są one korzystniejsze dla wnioskodawcy. 
Rozporządzenie weszło w życie z dniem 1 stycznia 2019 r.

Biorąc powyższe pod uwagę, w niniejszym postępowaniu, które zostało wszczęte na podstawie wniosku z dnia 11 lipca 2016 r. i nie zostało zakończone przed dniem 1 stycznia 2019 r., zostały zastosowane korzystniejsze dla Wnioskodawcy, w zakresie wysokości opłaty koncesyjnej, przepisy rozporządzenia KRRiT z dnia 4 października 2018 r.
Opłata za dokonanie zmiany koncesji została ustalona na podstawie § 1 pkt 2, § 7 i § 8 w związku z § 9 rozporządzenia KRRiT z dnia 4 października 2018 r.
Wysokość opłaty została wyliczona w następujący sposób:
(370 x 88) x 0,8 x 2/10 = 5.210 zł
370 zł – współczynnik dla zakresu UKF; 
88 – wzrost liczby mieszkańców w zasięgu programu w pełnych tysiącach;
0,8 – współczynnik zniżki z tytułu braku w całkowitym zasięgu programu radiowego rozpowszechnianego w sposób analogowy rozsiewczy naziemny miasta o liczbie mieszkańców ponad 200 tysięcy;
2/10 – współczynnik zniżki proporcjonalny do okresu pozostałego do wygaśnięcia koncesji, po zaokrągleniu do najbliższej liczby całkowitej oznaczającej 
liczbę lat.
Zgodnie z art. 40 ust. 8 ustawy o radiofonii i telewizji wysokość opłat za udzielenie koncesji podlega waloryzacji w każdym roku o średnioroczny wskaźnik cen towarów i usług konsumpcyjnych ogółem w poprzednim roku kalendarzowym, ogłaszany przez Prezesa Głównego Urzędu Statystycznego. W przypadku gdy wskaźnik ten ma wartość ujemną, stawki opłat nie ulegają zmianie.

Na podstawie art. 40 ust. 9 ww. ustawy Przewodniczący KRRiT, nie później niż do dnia 31 października każdego roku, ogłasza na rok następny, w Dzienniku Urzędowym Rzeczypospolitej Polskiej „Monitor Polski”, wysokość opłat za udzielenie koncesji, zaokrąglając je w górę do pełnych złotych.

W pkt. III Ogłoszenia Przewodniczącego KRRiT z dnia 19 października 2018 r. w sprawie wysokości opłat za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programów radiowych i telewizyjnych w 2019 r. (M. P. poz. 1039) wskazano, iż opłata za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego w sposób rozsiewczy naziemny stanowi iloczyn opłaty ustalonej na podstawie rozporządzenia KRRiT z dnia 4 października 2018 r. w sprawie wysokości opłat za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programów radiowych i telewizyjnych oraz sposobu ich wyliczania i liczby 1,02, zaokrąglony w górę do pełnych złotych.

W związku z powyższym wysokość opłaty będzie wynosić:

5.210 zł x 1,02 = 5.315 zł
Do zapłaty: 5.315 (słownie: pięć tysięcy trzysta piętnaście) złotych.
Zgodnie z art. 40 ust. 10 ustawy o radiofonii i telewizji opłatę za udzielenie koncesji uiszcza się jednorazowo lub w równych rocznych ratach płatnych w kolejnych latach obowiązywania koncesji. Sposób uiszczania opłaty określa się, na podstawie wniosku, w decyzji o udzieleniu koncesji. Natomiast zgodnie z art. 40 ust. 11 opłatę albo pierwszą ratę opłaty, o której mowa w ust. 10, uiszcza się w terminie 60 dni od dnia doręczenia decyzji o udzieleniu koncesji. W przypadku rozłożenia opłaty na raty, w decyzji o udzieleniu koncesji, ustala się opłatę prolongacyjną na podstawie przepisów ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. - Ordynacja podatkowa (Dz. U. z 2018 r. poz. 800, z późn. zm.).
Zgodnie z art. 40 ust. 1 zd. 2 ustawy o radiofonii i telewizji przez udzielenie koncesji rozumie się również jej zmianę.
We wniosku o rozszerzenie koncesji Nr DR.4110.146.2016 z dnia 11 lipca 2016 r. spółka „Radio PARK” Sp. z o.o. z siedzibą w Kędzierzynie-Koźlu wskazała, że opłatę koncesyjną z tytułu zmiany (rozszerzenia) koncesji Nr 092/K/2011-R uiści w ratach.

Raty opłaty wynikające z niniejszej decyzji należy uiszczać na rachunek KRRiT:

NBP Oddział Okręgowy w Warszawie

Nr 13101010100095372231000000.

Wobec tego należało postanowić jak na wstępie.

Zgodnie z art. 127 § 3 w związku z art. 129 § 1 i § 2 Kodeksu postępowania administracyjnego, Stronie przysługuje prawo do złożenia wniosku o ponowne rozpatrzenie sprawy do Przewodniczącego Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji w terminie czternastu dni od dnia doręczenia niniejszej decyzji. Na podstawie art. 52 § 3 w zw. z art. 3 § 2 pkt 1, art. 53 § 1 oraz art. 54 § 1 ustawy z dnia 30 sierpnia 2002 r. Prawo o postępowaniu przed sądami administracyjnymi (Dz. U. z 2018 r. poz. 1302, z późn. zm.), Strona może bez skorzystania z prawa do złożenia wniosku o ponowne rozpatrzenie sprawy wnieść skargę do Wojewódzkiego Sądu Administracyjnego w Warszawie za pośrednictwem Przewodniczącego Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji w terminie trzydziestu dni od dnia doręczenia niniejszej decyzji.
Witold Kołodziejski

Załączniki:
1. Formularz „Informacje programowe”, załączony do wniosku Nr DR.4110.146.2016 z dnia 11 lipca 2016 r. spółki „Radio PARK” Sp. z o.o. z siedzibą w Kędzierzynie-Koźlu;
2. Charakterystyka promieniowania anteny stacji nadawczej w Opolu (99,1 MHz).
Otrzymują:

1. Radca Prawny Benedykt Fiutowski - kancelaria „Budzowska Fiutowski i Partnerzy. Radcowie Prawni” z siedzibą w Krakowie (31-041), przy ul. Siennej 11/1 - pełnomocnik spółki „Radio PARK” Sp. z o.o. z siedzibą w Kędzierzynie Koźlu;
2. „Nadawca” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie (04-190), przy ul. Jubilerskiej 10;
3. Radca Prawny Agnieszka Mazur - pełnomocnik spółki Eurozet Radio Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie (00-503), przy ul. Żurawiej 8;
4. Radio ABC Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie (02-768), przy ul. Fosa 30;

5. MEC Solutions Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie (02-768), przy ul. Fosa 30;

6. Agencja Radiowo-Telewizyjna „FAMA” Sp. z o.o. z siedzibą w Kielcach (25-514), przy ul. Koziej 2;
7. Radca Prawny Benedykt Fiutowski - kancelaria „Budzowska Fiutowski i Partnerzy. Radcowie Prawni” z siedzibą w Krakowie (31-041), przy ul. Siennej 11/1 - pełnomocnik spółki Agencja Reklamowa Radio Park Sp. z o.o. z siedzibą w Gliwicach;
8. Radio „TOP” Sp. z o.o. z siedzibą w Kielcach (25-416), przy ul. Zbożowej 21;
9. Prezes Urzędu Komunikacji Elektronicznej;

10. a/a.
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