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PRZEWODNICZĄCY

Krajowej Rady Radiofonii

i Telewizji
	Warszawa, dnia  30 lipca 2008 roku

	„Radio PIN” S.A.

Pl. Inwalidów 10
01-552 Warszawa


D E C Y Z J A Nr DK – 225/2008 – 10/278
w sprawie zmiany Koncesji Nr 278/2002-R z dnia 5 czerwca 2002 roku

Na podstawie art. 33 ust. 2 i 3 oraz art. 37 ust. 1-3 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 roku o radiofonii i telewizji (Dz.U. z 2004 r. Nr 253, poz. 2531 z późn. zm.) oraz art. 104 i art. 155 ustawy z dnia 14 czerwca 1960 roku Kodeks postępowania administracyjnego (Dz.U. z 2000 r., Nr 98, poz. 1071 z późn. zm.), po rozpatrzeniu wniosków:

-
Nr 008/2007 z dnia 13 kwietnia 2007 roku spółki „Radio PIN” S.A. (poprzednio Agencja Wydawnicza i Marketingowa „MEDIABANK” S.A.) z siedzibą 
w Warszawie;

-
Nr 009/2007 z dnia 16 kwietnia 2007 roku spółki „Radio SBB Rodło” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

-
Nr 010/2007 z dnia 16 kwietnia 2007 roku spółki „Radio PLUS Polska-Zachód” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

-
Nr 011/2007 z dnia 13 kwietnia 2007 roku Społecznej Wyższej Szkoły Przedsiębiorczości i Zarządzania w Łodzi z siedzibą w Łodzi;

-
Nr 012/2007 z dnia 3 marca 2007 roku spółki „Fabryka Mediów” Sp. z o.o. z siedzibą w Łodzi;

-
Nr 019/2007 z dnia 16 kwietnia 2007 roku spółki „Grupa Radiowa Agory” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

o udzielenie bądź zmianę (rozszerzenie) koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego, złożonych w związku z pkt. I Ogłoszenia Przewodniczącego Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 14 lutego 2007 roku o możliwości uzyskania koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego, opublikowanego w Dzienniku Urzędowym Rzeczypospolitej Polskiej „Monitor Polski” z dnia 28 lutego 2007 roku, Nr 14, poz. 148, po porozumieniu z Prezesem Urzędu Komunikacji Elektronicznej oraz w wykonaniu Uchwały Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji Nr 10/2008 z dnia 15 stycznia 2008 roku

postanawia się

1.
Zmienić koncesję Nr 278/2002-R z dnia 5 czerwca 2002 roku, wydaną spółce „Radio PIN” S.A. z siedzibą w Warszawie na rozpowszechnianie programu radiowego pod nazwą „Radio PiN”, poprzez dodanie, po punkcie XII, punktu XIIa 
w następującym brzmieniu:
„XIIa.
Po dokonaniu, przez Prezesa Urzędu Komunikacji Elektronicznej, rezerwacji częstotliwości, program będzie rozpowszechniany w sposób rozsiewczy naziemny za pomocą stacji nadawczej o następujących parametrach technicznych:
	L.p.
	Lokalizacja

(województwo)
	Obiekt/

właściciel obiektu
	f

[MHz]
	Współrzędne geograficzne
	Hter

[m]
	Hant

[m]
	ERP

[kW]
	Charakterystyka promieniowania anteny
	Polary-zacja

	1.
	PSN Łódź

ul. Andrzejewskiej 5

(łódzkie)
	
	102,3
	19E32'23"

51N44'45"
	223
	190
	0,1
	D – zgodna z załącznikiem do decyzji DK–225/2008–10/278
	V


gdzie:
Hter – wysokość terenu u podstawy masztu mierzona w metrach nad poziomem morza;

Hant
–
wysokość zawieszenia środka elektrycznego anteny mierzona w metrach od poziomu terenu u podstawy masztu

Maksymalna dewiacja częstotliwości

( 75 kHz

System

z tonem pilotującym

Sygnał będzie dosyłany do stacji nadawczej za pośrednictwem łącza satelitarnego.”
Opłata za dokonanie zmiany (rozszerzenie) koncesji wynosi 8.792 (słownie: osiem tysięcy siedemset dziewięćdziesiąt dwa) złote.
2.
Dokonać zmiany koncesji Nr 278/2002-R z dnia 5 czerwca 2002 roku, poprzez zmianę pkt. V, przez co punkt ten otrzymują następujące brzmienie:

„V.
Program będzie tworzony zgodnie z warunkami zadeklarowanymi we wniosku Nr 008/2007 z dnia 13 kwietnia 2007 roku o rozszerzenie koncesji 
w części „Informacje programowe” oraz w załącznikach, do których przestrzegania po zmianie koncesji Wnioskodawca się zobowiązał, 
tj. w szczególności audycje i inne przekazy realizujące wyspecjalizowany charakter programu będą stanowiły łącznie nie mniej niż 70 % miesięcznego czasu nadawania programu w godzinach 6.00-23.00, rozliczanego w okresach tygodniowych; w tym audycje słowne, elementy słowne w audycjach słowno-muzycznych i inne przekazy słowne dotyczące tematycznej specjalizacji programu będą stanowić nie mniej niż 14 % miesięcznego czasu nadawania programu w tych godzinach, rozliczanego w okresach tygodniowych.
Za podstawę obliczania udziału w programie audycji realizujących wyspecjalizowany charakter programu przyjmuje się pełny czas nadawania programu (tj. łącznie z czasem emisji reklam i telesprzedaży) w tygodniu w godzinach 
6.00–23.00 (z wyłączeniem okresu wakacyjnego, tj. lipca i sierpnia), czyli 119 godzin emisji w tygodniu.”

3.
Odmówić udzielenia koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego ze stacji nadawczej zlokalizowanej w Łodzi w województwie łódzkim następującym podmiotom:

-
spółce „Radio SBB Rodło” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

-
spółce „Radio PLUS Polska-Zachód” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

-
Społecznej Wyższej Szkole Przedsiębiorczości i Zarządzania w Łodzi z siedzibą w Łodzi;

-
spółce „Fabryka Mediów” Sp. z o.o. z siedzibą w Łodzi.

4.
Odmówić zmiany (rozszerzenia) koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego ze stacji nadawczej zlokalizowanej w Łodzi w województwie łódzkim spółce „Grupa Radiowa Agory” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie.
U Z A S A D N I E N I E

W Dzienniku Urzędowym Rzeczypospolitej Polskiej „Monitor Polski” z dnia 
28 lutego 2007 roku, Nr 14, poz. 148, opublikowane zostało Ogłoszenie Przewodniczącego KRRiT z dnia z dnia 14 lutego 2007 roku o możliwości uzyskania koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego. Zgodnie z treścią pkt. I Ogłoszenie stanowiło podstawę do składania wniosków:

a)
o udzielenie jednej koncesji na okres 10 lat na rozpowszechnianie programu radiowego o charakterze wyspecjalizowanym muzyczno-tematycznym, 
w którym będą nadawane audycje słowne, elementy słowne w audycjach słowno-muzycznych oraz inne przekazy słowne dotyczące wybranego tematu specjalizacji oraz muzyka dowolnego formatu,

bądź

b)
o zmianę, w trybie art. 155 kodeksu postępowania administracyjnego, posiadanej przez wnioskodawcę koncesji, polegającą na rozszerzeniu koncesji 
o kolejną stację nadawczą, na okres do wygaśnięcia zmienianej koncesji, na rozpowszechnianie programu radiowego o charakterze wyspecjalizowanym muzyczno-tematycznym, w którym będą nadawane audycje słowne, elementy słowne w audycjach słowno-muzycznych oraz inne przekazy słowne dotyczące wybranego tematu specjalizacji oraz muzyka dowolnego formatu.

Ogłoszenie stanowiło podstawę do ubiegania się o udzielenie bądź zmianę (rozszerzenie) koncesji o stację nadawczą zlokalizowaną w Łodzi, w województwie łódzkim (częstotliwość = 102,3 MHz; ERP = 0,1 kW).
Ponadto, zgodnie z pkt. II Ogłoszenia elementem decyzji koncesyjnej w zakresie określenia warunków programowych miało być odesłanie do zadeklarowanych przez wnioskodawcę we wniosku o udzielenie/rozszerzenie koncesji informacji programowych i związanych z tym załączników, do których przestrzegania po uzyskaniu koncesji lub decyzji w sprawie zmiany koncesji wnioskodawca się zobowiązał.
Odstąpienie od zadeklarowanych warunków programowych po rozszerzeniu koncesji będzie stanowić przesłankę cofnięcia koncesji w trybie art. 38 ust. 1 pkt 2 ustawy o radiofonii i telewizji.
Termin do składania wniosków upływał w dniu 16 kwietnia 2007 roku.

Lista wnioskodawców uczestniczących w postępowaniu została opublikowana 
w dniu 5 czerwca 2007 roku poprzez wywieszenie na tablicy ogłoszeń w siedzibie Biura KRRiT oraz zamieszczenie na oficjalnej stronie internetowej: www.krrit.gov.pl.
KRRiT stwierdziła, że w związku z pkt. I Ogłoszenia wnioski o udzielenie koncesji bądź dokonanie zmiany (rozszerzenie) koncesji polegającej na przyznaniu prawa do rozpowszechniania programu radiowego za pomocą ww. stacji nadawczej złożyły następujące podmioty:
1.
„Radio PIN” S.A. (poprzednio Agencja Wydawnicza i Marketingowa „MEDIABANK” S.A.) z siedzibą w Warszawie;

2.
„Radio SBB Rodło” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

3.
„Radio PLUS Polska-Zachód” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

4.
Społeczna Wyższa Szkoła Przedsiębiorczości i Zarządzania w Łodzi z siedzibą w Łodzi;

5.
„Fabryka Mediów” Sp. z o.o. z siedzibą w Łodzi;

6.
„Grupa Radiowa Agory” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie.
I.

Rozpatrując wniosek spółki „Radio PIN” S.A. z siedzibą w Warszawie, KRRiT stwierdziła, co następuje:
1.
Wnioskodawca wystąpił z wnioskiem o dokonanie zmiany (rozszerzenie) koncesji Nr 278/2002-R z dnia 5 czerwca 2002 roku, polegającej na przyznaniu prawa do rozpowszechniania programu za pomocą dodatkowej stacji nadawczej zlokalizowanej w Łodzi w województwie łódzkim.
Powyższy wniosek został złożony w związku z pkt. 1 Ogłoszenia Przewodniczącego KRRiT z dnia 14 lutego 2007 roku, którego opublikowanie zostało poprzedzone wcześniejszą aplikacją z dnia 10 grudnia 2004 roku spółki Agencja Wydawnicza 
i Marketingowa „MEDIABANK” S.A. (obecnie: „Radio PIN” S.A.) o dobranie częstotliwości w Łodzi w województwie łódzkim oraz ogłoszenie przez Przewodniczącego KRRiT postępowania w sprawie możliwości rozszerzenia koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego z ww. stacji nadawczej.

Wnioskodawca rozpowszechnia na podstawie koncesji Nr 278/2002-R program radiowy pod nazwą „Radio PiN”, za pomocą stacji nadawczej w Warszawie.
2.
Warunki ww. koncesji są zgodne z warunkami Ogłoszenia, co pozwoliło Wnioskodawcy od strony formalnej złożyć wniosek o rozszerzenie koncesji. Nadesłana dokumentacja programowa wniosku jest kompletna i daje obraz programu nadawanego aktualnie oraz planów programowych związanych z rozszerzeniem zasięgu nadawania programu.

Koncesja zobowiązuje Wnioskodawcę do nadawania programu o charakterze wyspecjalizowanym – informacyjno – biznesowo – muzycznym, który będzie prezentował analizy dotyczące rynku finansowego, przekazywał aktualne informacje z giełd polskich i światowych, doradzał w zakresie ubezpieczeń i inwestycji oraz zawierał muzykę jazzową i około-jazzową. Specjalizacja programu ma być realizowana poprzez audycje słowne i inne przekazy słowne: informacyjne, publicystyczne, edukacyjne itp. dotyczące tematycznej specjalizacji programu oraz przez muzykę jazzową i około-jazzową.
Audycje i inne przekazy realizujące wyspecjalizowany charakter programu, mają stanowić nie mniej niż 70 % tygodniowego czasu nadawania programu w godzinach 6.00–23.00, w tym audycje słowne, elementy słowne w audycjach słowno-muzycznych i inne przekazy słowne dotyczące tematycznej specjalizacji programu mają stanowić nie mniej niż 14 % czasu określonego jw. Audycje i inne przekazy niepochodzące od Koncesjonariusza nie mogą stanowić więcej niż 33 % czasu nadawania programu w godzinach 6.00–22.00.
Analiza układu ramowego aktualnie nadawanego programu wykazała, że Wnioskodawca realizuje warunki programowe koncesji. Udział audycji słownych i elementów słownych w audycjach słowno-muzycznych realizujących tematyczną specjalizację programu przewyższa minimum zapisane w koncesji i wynosi 15,1% tygodniowej emisji programu w godz. 6.00-23.00. 

Oprócz audycji realizujących specjalizację tematyczną programu Wnioskodawca nadaje jeszcze audycje muzyczne poświęcone jazzowi, w których warstwa słowna wynosi 6,5 % czasu określonego jw. oraz audycje słowne dotyczące kultury, motoryzacji, sportu, stylu życia, zdrowia i podróży, w których warstwa słowna zajmuje 4,5 % tygodniowej emisji programu. Łącznie warstwa słowna, jak wynika z ramówki, zajmuje 26,1 % tygodniowej emisji programu w godz. 6.00–23.00. Pozostała część programu to, zgodnie z koncesją, muzyka jazzowa i około-jazzowa oraz reklama i autopromocja.

W programie Wnioskodawcy nadawane są wyłącznie audycje tworzone przez Koncesjonariusza.
Wnioskodawca deklaruje, że po rozszerzeniu koncesji nie zamierza wprowadzać zasadniczych zmian w programie, a jedynie, w ramach już istniejących audycji, będzie podejmować tematy dotyczące lokalnej przedsiębiorczości i inicjatyw gospodarczych, lecz tak, by relacje te były również interesujące dla słuchaczy w innych ośrodkach. Na tej samej zasadzie poszerzone zostaną informacje kulturalne i promocja wydarzeń muzycznych głównie jazzowych.

Przedstawiony projekt jest zgodny z warunkami Ogłoszenia, a złożona dokumentacja programowa wskazuje, że Wnioskodawca realizuje i będzie realizował po rozszerzeniu koncesję w zakresie programu. KRRiT oceniając wniosek z punktu widzenia art. 36 ust. 1 pkt. 1 ustawy stwierdziła, że program pn. „Radio PiN” będzie jedynym programem radiowym o tym charakterze rozpowszechnianym w Łodzi ponieważ żaden z działających na tym obszarze nadawców nie podejmuje w takim zakresie jak Wnioskodawca tematyki ekonomiczno – biznesowej w połączeniu 
z niedostępną obecnie słuchaczom w Łodzi specjalizacją muzyczną tj. muzyką jazzową i około jazzową. Wszystkie rozgłośnie posiadające zasięg techniczny na tym obszarze, z wyjątkiem programu „RMF Classic” prezentującego muzykę klasyczną, filmową, operę itp. nadają w programie utwory muzyczne i slowno-muzyczne należące do gatunku popularnej muzyki rozrywkowej.
3.
W części technicznej wniosek zawiera wszystkie niezbędne informacje 
i załączniki. Wnioskodawca posiada i eksploatuje bazę sprzętową, która pozwala na realizację obowiązków koncesyjnych w zakresie produkcji programu, deklarowanego we wniosku. Wnioskodawca wykazał pełne nakłady i koszty techniczne pozwalające na realizację założeń przedstawionych we wniosku.

4.
Wniosek w części ekonomiczno-finansowej zawiera informacje o Wnioskodawcy.
Wnioskodawca, jako źródło sfinansowania nakładów inwestycyjnych i opłaty koncesyjnej oraz dodatkowych kosztów związanych z początkową działalnością nowej stacji w Łodzi, założył środki finansowe pochodzące z pożyczki od udziałowca Wnioskodawcy – spółki Prokom Investments S.A.
W celu udokumentowania zaplanowanej formy finansowania inwestycji wniosek uzupełniono o:

-
oświadczenie woli w zakresie udzielenia przez Prokom Investments S.A. pożyczki;

-
list intencyjny dotyczący finansowania rozszerzenia działalności o stację nadawczą w Łodzi, podpisany przez przedstawicieli Prokom Investments S.A. 
i AWiM MEDIABANK S.A., w którym strony uzgodniły, że jedyny właściciel Wnioskodawcy zobowiązuje się do udzielenia pożyczki z przeznaczeniem na opłatę koncesyjną i realizację programu inwestycyjnego, a pożyczkobiorca zobowiązuje się do przeznaczenia pożyczki na powyższy cel;
-
informacja BRE BANKU S.A. o depozycie na koncie Wnioskodawcy – spółki AWiM MEDIABANK S.A., na dzień 28 września 2007 roku;
-
sprawozdanie finansowe spółki Prokom Investments S.A. za 2005 rok.

KRRiT stwierdziła, iż według załączonych do wniosku dokumentów i informacji Wnioskodawca dla sfinansowania projektu rozszerzenia działalności o nową stację nadawczą będzie mógł dysponować środkami pochodzącymi z pożyczki od jedynego udziałowca – spółki Prokom Investments S.A.
Wobec powyższego KRRiT postanowiła dokonać zmiany (rozszerzenia) koncesji Nr 278/2002-R z dnia 5 czerwca 2002 roku, wydanej spółce „Radio PIN” S.A. (poprzednio: Agencja Wydawnicza i Marketingowa „MEDIABANK” S.A.) 
z siedzibą w Warszawie, w sposób podany w niniejszej decyzji.
W tym miejscu należy wskazać, iż Naczelny Sąd Administracyjny w wyroku z dnia 18 lipca 2006 roku o sygnaturze akt II GSK 34/06, rozpoznając skargę kasacyjną Przewodniczącej KRRiT od wyroku Wojewódzkiego Sądu Administracyjnego z dnia 27 lipca 2005 roku o sygnaturze akt VI SA/Wa 163/05 w sprawie ze skargi „Telewizji Polsat” S.A. z siedzibą w Warszawie na decyzję Przewodniczącej KRRiT Nr DK – 231/2004 – 1/171/P z dnia 15 listopada 2004 roku stwierdził, że żaden 
z powołanych przez Przewodniczącą KRRiT przepisów Konstytucji ani ustawy 
o radiofonii i telewizji nie może służyć jako podstawa prawna dla określenia przez organ w koncesji udziału procentowego poszczególnych rodzajów audycji w całości programu nadawanego przez Koncesjonariusza. Pozycja ustrojowa KRRiT i jej zadania służące zapewnieniu realizacji interesu publicznego w dziedzinie radiofonii 
i telewizji, jak również kompetencje Przewodniczącego KRRiT nie uzasadniają takiego wpływu na kształt programu Koncesjonariusza.

Zdaniem NSA ustawa nakłada na Koncesjonariusza pewne obowiązki dotyczące wymiaru czasowego niektórych nadawanych programów (np. art. 15 ust. 1-3, art. 15a ust. 1, art. 16 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji.). Są to obowiązki powstałe ex lege, które nie mogą być rozszerzone w decyzji koncesyjnej. NSA nie podzielił poglądu KRRiT, że określenie przez organ koncesyjny wymiaru czasowego poszczególnych rodzajów audycji jest podyktowane konkretyzacją zamierzeń programowych, określonych przez nadawcę, deklarowanych we wniosku 
o udzielenie koncesji.

Zdaniem NSA dopuszczalne jest zamieszczenie w decyzji koncesyjnej odesłania do informacji programowych, dołączonych do wniosku o udzielenie koncesji, albowiem w ten sposób informacje programowe zaproponowane przez Wnioskodawcę będą mogły stać się składnikiem decyzji koncesyjnej. Jednocześnie nie zostanie naruszona samodzielność nadawcy w zakresie kształtowania programu, proklamowana 
w art. 13 ustawy o radiofonii i telewizji, ponieważ informacje programowe są ustalane przez samego nadawcę, a zatem Koncesjonariusz ma obowiązek ich przestrzegania, jako zadeklarowanych przez siebie zamierzeń, przy ubieganiu się 
o udzielenie koncesji, a nie jako warunków określonych jednostronnie i władczo przez organ. Takie rozwiązanie znalazło odzwierciedlenie w pkt. V koncesji, co pozwoli na uniknięcie sytuacji w której organ koncesyjny wyznacza treść koncesji 
w zakresie dotyczącym struktury nadawanego programu.
Ponadto, spółka Agencja Wydawnicza i Marketingowa „MEDIABANK” S.A. (obecnie: „Radio PIN” S.A.) wniosła w piśmie z dnia z dnia 10 stycznia 2008 roku 
o dokonanie zmiany pkt. I koncesji Nr 278/2002-R w przypadku jej rozszerzenia, polegającej na zmianie nazwy programu radiowego na „Radio PiN”. 
W tej sprawie Przewodniczący KRRiT wydał odrębną decyzję administracyjną 
Nr DK–076/2008–8/278 z dnia 25 marca 2008 roku.
II.

Rozpatrując wniosek spółki „Radio SBB Rodło” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, KRRiT stwierdziła, co następuje:
1. Wnioskodawca złożył wniosek o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego o charakterze wyspecjalizowanym muzyczno-informacyjnym pod nazwą „Radio Planeta 102,3 FM” ze stacji nadawczej zlokalizowanej w Łodzi w województwie łódzkim.

Wnioskodawca posiada obecnie dwie koncesje: Nr 131/P/2002-R z dnia 26 czerwca 2002 roku na nadawanie programu o charakterze uniwersalnym pod nazwą „Planeta” ze stacji nadawczej zlokalizowanej w Zabrzu w województwie śląskim oraz 
Nr 334/2005-R z dnia 23 grudnia 2005 roku na nadawanie programu o charakterze wyspecjalizowanym pod nazwą „Planeta 103,9 FM” ze stacji nadawczej zlokalizowanej w Kielcach w województwie świętokrzyskim.
2.
Przedstawiając założenia programu z punktu widzenia zadań radiofonii określonych w art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji Wnioskodawca deklaruje, że zamierza je realizować w zakresie dostarczania bieżących informacji, głównie 
z regionu; popularyzacji dóbr kultury i sztuki, upowszechniania edukacji obywatelskiej, dostarczania rozrywki, popierania krajowej twórczości audiowizualnej, a przede wszystkim zamierza popularyzować muzykę polskich autorów i wykonawców. Realizacja tych zadań przebiegać będzie głównie 
w aspekcie lokalnym i regionalnym.
W programie będą przedstawiane najważniejsze wydarzenia w regionie, zwłaszcza kulturalne. Wnioskodawca chce pełnić funkcję popularyzatora działań kulturalnych. Deklaruje również upowszechnianie wiedzy o kulturze i rozrywce regionu oraz promocję lokalnego sportu, a także podejmowanie problematyki związanej 
z działalnością służb miejskich i samorządowych. Wnioskodawca deklaruje, że „Radio Planeta 102,3 FM” będzie programem muzyczno-informacyjnym 
z rozbudowanymi wiadomościami kulturalnymi ze szczególnym uwzględnieniem kina i muzyki. Poprzez treści zawarte w programie stacja chce jednocześnie krzewić idee wspólnoty europejskiej i wspierać uczestnictwo Polski w strukturach zjednoczonej Europy. Program ma być adresowany do mieszkańców Łodzi i okolic w wieku od 15 do 39 lat, bez względu na wykształcenie i status zawodowy.

Program zbudowany jest z bloków muzycznych i muzyczno informacyjnych, podczas których w tzw. animacjach prezenterów podawane są informacje o nadawanej muzyce, o wykonawcach, o lokalnych imprezach kulturalnych, przeprowadzane są konkursy rozrywkowe i rozdawane bilety na różne imprezy. 
W czasie trwania bloków nadawane są co godzinę, trwające od jednej do pięciu minut, audycje informacyjne.
Projektowany program ma być nadawany przez 24 godziny na dobę przez wszystkie dni tygodnia. Udział poszczególnych rodzajów audycji w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00–23.00 zaplanowano następująco: audycje informacyjne – 10,5 % ,w tym realizujące specjalizację – 6 %; audycje rozrywkowe (słowne i słowno-muzyczne) – 16 %, w tym realizujące specjalizację  –12 %; muzyka w programie – 66 %, autopromocja i zapowiedzi – 2,6 %, płatne elementy programu – 4,9 %.

Z przedstawionej powyżej struktury gatunkowej planowanego programu wynika, że oprócz muzyki największy udział w programie będą miały audycje rozrywkowe, które Wnioskodawca kwalifikuje do audycji realizujących wyspecjalizowany muzyczno-informacyjny charakter programu.

Tematyka lokalna ma zajmować – zgodnie z deklaracją Wnioskodawcy – 8,5 % tygodniowej emisji programu w godz. 6.00-23.00 i ma dotyczyć miejscowości objętych zasięgiem nadawania programu. 

Udział warstwy słownej w projektowanym programie (bez autopromocji i płatnych elementów), jak deklaruje Wnioskodawca, ma wynosić 18 % tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00– 23.00, a planowany udział audycji realizujących wyspecjalizowany muzyczno-informacyjny charakter programu ma stanowić 
84 % ww. czasu, w tym udział warstwy słownej audycji realizujących wyspecjalizowany charakter programu ma zająć 18 % tygodniowej emisji programu w godz. 6.00– 23.00.
Analiza ramówki i opisu audycji nie potwierdza założeń programowych udziału rodzajów audycji zadeklarowanych w strukturze gatunkowej.
Wnioskodawca wszystkie audycje poza informacyjnymi określa w ramówce jako rozrywkowe. Z dołączonego opisu audycji wynika, że Wnioskodawca do kategorii audycji rozrywkowych zaliczył również bloki muzyczne i muzyczno-informacyjne 
i uznał je za audycje realizujące specjalizację. Kierując się tą kwalifikacją Wnioskodawcy należy stwierdzić, że ramówka wskazuje, że udział tych audycji wynosi 80,7 % tygodniowej emisji programu w godz. 6.00–23.00. Audycje informacyjne, również realizujące specjalizację zajmują 6,6 % ww. czasu.
Pozostałą część programu w tym czasie zajmują audycje rozrywkowe słowno 
i słowno-muzyczne (1,3 %), autopromocja (3,4 %) i płatne elementy programu (8 %).
Wnioskodawca w założeniach i opisie audycji informuje, że ma zamiar upowszechniać edukację obywatelską i nadawać audycje publicystyczne. Jednak nie znajduje to potwierdzenia ani w ramówce ani w zaprojektowanej strukturze gatunkowej programu.
Tematyka lokalna, wg ramówki, zajmie łącznie 11,5 % w tygodniu 
w godz. 6.00–23.00.
Muzyka w planowanym programie to pop, dance, r&b, hip-hop, trance, latino, rap oraz nowoczesna muzyka instrumentalna.

Według deklaracji we wniosku, audycje wytworzone przez Wnioskodawcę lub na jego zamówienie albo we współdziałaniu z innymi nadawcami mają stanowić 100 %.

Przewidywany procentowy udział w dobowym czasie nadawania audycji nadawanych w innym programie Wnioskodawcy ma wynieść 25 %.
Wnioskodawca deklaruje, że utwory słowno-muzyczne wykonywane w języku polskim będą stanowić 33 % kwartalnego czasu nadawania utworów słowno–muzycznych w programie. Kwota ta stanowi ustawowe minimum wynikające 
z art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji.
KRRiT stwierdziła, co następuje:
-
analiza nadesłanej dokumentacji wykazała, że projekt programu pod nazwą „Radio Planeta 102,3 FM” spełnia warunki Ogłoszenia;
-
program ma być adresowany do mieszkańców Łodzi i okolic w wieku od 15 do 39 lat, bez względu na wykształcenie i status zawodowy. Zaplanowano w nim udział audycji (słownych, słowno-muzycznych i muzycznych) realizujących wyspecjalizowany charakter programu na poziomie 84 % tygodniowej emisji programu w godz. 6.00-23.00, czyli powyżej kwoty określonej w ustawie 
o radiofonii i telewizji, w tym udział warstwy słownej realizującej specjalizację ma wynosić 18 % czasu jw. Wnioskodawca zadeklarował, że udział całej warstwy słownej w programie wyniesie 18 % tygodniowego czasu nadawania 
w godz. 6.00-23.00;

-
analizując projekt programu z punktu widzenia realizacji zadań określonych 
w art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji należy stwierdzić, że projektowany program będzie realizował te zadania dostarczając muzyki, informacji i rozrywki;
-
oceniając wniosek z punktu widzenia art. 36 ust. 1 pkt. 1 ustawy KRRiT stwierdziła, że program pod nazwą „Radio Planeta 102,3 FM” nie stanowiłby uzupełnienia oferty programowej na łódzkim rynku.
Propozycje programowe Wnioskodawcy w zakresie informacji tj. serwis informacyjny oraz informatory użyteczne (prognoza pogody, traffic, informacje 
o imprezach kulturalnych) pokrywają się z obowiązkami realizowanymi w ramach już istniejących programów na obszarze przyszłej koncesji: I tak w programach uniwersalnych o zasięgu lokalnym do zadań nadawców należy m.in. rozpowszechnianie audycji realizujących tematykę lokalną poprzez  różne rodzaje 
i gatunki radiowe, w których prezentowane są aktualne wydarzenia i problemy (społeczne, polityczne, gospodarcze, artystyczne, sportowe i inne) dotyczące społeczności objętej zasięgiem nadawania, kultura i historia regionu (w tym twórczość ludowa i muzyka ludowa danego regionu w wykonaniu zespołów ludowych itp.), a także użyteczne informacje lokalne dla mieszkańców objętych zasięgiem nadawania. Zgodnie z katalogiem rodzajów audycji i tematów realizacja tego zadania polega m.in. na emisji własnych lokalnych serwisów informacyjnych, informacji o lokalnych wydarzeniach nadawanych poza serwisami informacyjnymi  np. w formie relacji reporterskich z wydarzeń na żywo, korespondencji 
itd., informacji o działaniach administracji państwowej i terenowej odnoszących się do regionu i jego mieszkańców, przeglądów prasy lokalnej/regionalnej, lokalnych użytecznych informatorów: np. lokalna prognoza pogody, informacje drogowe dla kierowców, a także medyczne, o pracy służb miejskich, urzędów, służby zdrowia itd., o awariach, wypadkach itp., repertuary kin i teatrów, zapowiedzi imprez kulturalnych, rozrywkowych, sportowych itd., publicystyki na temat problemów lokalnych, realizowanej poprzez różne formy radiowe: dyskusje, rozmowy, felietony, komentarze, recenzje, wywiady, sondaże, opinie itd., reportaży lub innych form audycji dokumentujących zarówno bieżące problemy, jak i historię i kulturę regionu, transmisji i relacji z lokalnych imprez i wydarzeń kulturalnych, rozrywkowych, sportowych itd., transmisji i relacji z imprez, akcji społecznych i wydarzeń, które stacja inicjuje, w których współuczestniczy, nad którymi sprawuje patronat, konkursów i quizów antenowych na temat wiedzy o miejscu i społeczności, dla której nadawany jest program (historia, kultura, krajoznawstwo i turystyka, ciekawostki przyrodnicze, kultura ludowa itp.) oraz aktualnych problemów regionu, audycji popularyzujących wiedzę na temat miejsca i społeczności, dla której nadawany jest program (historii, kultury, aktualnych problemów itd.), audycji 
i innych przekazów prezentujących twórców danego regionu i ich twórczość. Nadawcy realizują uniwersalny charakter swoich programów samodzielnie dokonując wyboru form przykładowo wskazanych w powyższym katalogu. Wyjątek stanowi ich zobowiązanie do stałego umieszczania w programie dzienników lokalnych oraz publicystyki poświęconej tematyce lokalnej.
W Łodzi, a więc na obszarze objętym zasięgiem rozpowszechniania niniejszej koncesji, zadania opisane powyżej realizuje trzech nadawców:
· na podstawie koncesji Nr 145/P/2002-R, spółka „Radio Parada” Sp. z o.o. rozpowszechniająca program radiowy pod nazwą „Radio Parada”;
· na podstawie koncesji Nr 293/2003-R, spółka „Tres” Sp. o.o. rozpowszechniająca program radiowy pod nazwą „Złote Przeboje 101,3 FM”;
· na podstawie koncesji Nr 091/P/2002-R, spółka „CLASSIC FM” Sp. z o.o. rozpowszechniająca program radiowy pod nazwą „Pogoda 89,6 FM Pogodne Przeboje”.
Ponadto w ramach innych nadawanych w Łodzi programów wyspecjalizowanych – muzycznych, zawierających muzykę rozrywkową, zadania zamierzone przez Wnioskodawcę są realizowane przez dwóch Koncesjonariuszy.
Na podstawie koncesji Nr 074/P/2001-R wydanej spółce „Radio ESKA” S.A. na rozpowszechnianie programu radiowego pod nazwą „Radio ESKA Łódź” nadawany jest program, którego specjalizacja poświęcona jest muzyce rozrywkowej. Spółka „Radio ESKA” S.A. ma obowiązek nadawania audycji słownych i słowno-muzycznych dotyczących muzyki (tj. utworów i wykonawców, kierunków i prądów muzycznych, historii muzyki, aktualnych wydarzeń muzycznych w Polsce i na świecie itp.).

Program tego nadawcy zawiera także różne rodzaje audycji poświęconych tematyce lokalnej odnoszących się do miejscowości objętych zasięgiem nadawania zgodnie z katalogiem przedstawionym powyżej (przy omówieniu zadań nadawców programów uniwersalnych poświęconych tematyce), czyli również audycji informacyjnych i publicystyki, w tym lokalnych użytecznych informatorów oraz informacji kulturalnych. 
Podobne zadania realizuje także inny łódzki nadawca programu wyspecjalizowanego muzycznego, emitowanego na podstawie koncesji Nr 249/2000-R pod nazwą „Radio WAWA 90,1” przez spółkę „RM Media” Sp. z o.o. Jego obowiązki dotyczą rozpowszechniania w programie lokalnych audycji informacyjnych, audycji publicystycznych o tematyce kulturalnej oraz audycji rozrywkowych.
Oceniając propozycję muzycznej specjalizacji, przedstawionej przez Wnioskodawcę, organ koncesyjny stwierdził, że podobnie jak proponowana specjalizacja w warstwie słownej, nie mają one innowacyjnego charakteru, w stosunku do dostępnej słuchaczom muzyki prezentowanej przez inne rozgłośnie.
Wnioskodawca spółka „Radio SBB Rodło” Sp. z o.o. proponuje bowiem nadawanie w ramach muzycznej specjalizacji programu muzykę rozrywkową: pop, dance, r&b, hip-hop, trance, latino, rap oraz nowoczesną muzykę instrumentalną. Należy stwierdzić, że wszystkie programy nadawców koncesjonowanych dostępne w Łodzi udostępniają słuchaczom ten najbardziej popularny rodzaj muzyki, z wyjątkiem programu nadawanego na podstawie koncesji Nr 122/P/2002-R przez spółkę „OPERA FM” Sp. z o.o. na program pod nazwą „RMF Classic”.
Muzykę rozrywkową nadają bowiem zarówno nadawcy programów uniwersalnych, począwszy od nadawców o zasięgu ogólnokrajowym: spółka „Radio Muzyka Fakty” Sp. z o.o. (koncesja Nr 001/K/2008-R na program pod nazwą „RMF FM” ) oraz spółka „Radio ZET” Sp. z o.o. (koncesja Nr 002/K/2008-R na program pod nazwą „Radio ZET”). Nadawcy ci nie mają obowiązków, określonych w koncesji, dotyczących rodzajów i gatunków nadawanej muzyki lecz monitoring tych programów wskazuje że ich format muzyczny mieści się w tej kategorii.
Oba lokalne, wyspecjalizowane programy muzyczne, dostępne w Łodzi, również emitują utwory muzyczne i słowno muzyczne z gatunku muzyki rozrywkowej. Program „Radio ESKA Łódź” poświęcony jest najnowszym przebojom tej muzyki drugi zaś „Radio Wawa 90,1” (dotychczas „ESKA Rock 90,1”) nadawało i nadal po zmianie nazwy zamierza nadawać muzykę rozrywkową w formacie TYLKO POLSKA MUZYKA.
Oceniając projekt programu przedstawiony przez Wnioskodawcę spółkę „Radio SBB Rodło” Sp. z o.o. pod kątem przygotowania do realizacji koncesji na rozpowszechniania programu wyspecjalizowanego muzyczno-informacyjnego organ koncesyjny dostrzegł brak spójności poszczególnych elementów projektu 
tzn. ogólnych założeń, deklarowanej struktury gatunkowej i układu ramowego programu. Obraz programu wyłaniający się z ramówki jest uboższy niż wskazują ogólne założenia, zmniejsza to wiarygodność całego projektu.
3.
Wnioskodawca dostarczył niezbędne informacje o bazie technicznej służące organizacji, produkcji i realizacji programu, dosyłowi modulacji oraz wykonaniu emisji programu radiowego.

4.
Wniosek w części ekonomiczno-finansowej zawiera informacje o Wnioskodawcy i jego jedynym udziałowcu – spółce PUH „HITT” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie.
Spółka „Radio SBB Rodło” Sp. z o.o. w związku z Ogłoszeniami Przewodniczącego KRRiT w 2007 roku złożyła trzy wnioski o uzyskanie koncesji: Nr 006/2007 
o lokalizację w Toruniu, Nr 009/2007 o lokalizację w Łodzi oraz Nr 074/2007 
o lokalizację w Wałbrzychu.

Jako źródło finansowania uruchomienia trzech nowych stacji (inwestycje techniczne, opłaty koncesyjne, działalność początkowa) wskazano pożyczki od pośredniego udziałowca, spółki „Ad.point” Sp. z o.o.
Wniosek uzupełniono o kopię umowy z dnia 15 października 2007 roku w zakresie udzielenia pożyczki, zawartą pomiędzy Wnioskodawcą, a spółką „Ad.point” 
Sp. z o.o., pod warunkiem uzyskania koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego w Łodzi.

Wniosek uzupełniono o wyniki finansowe pożyczkodawcy za rok 2006, obejmujące również rok 2005, spółki „Ad.point” Sp. z o.o., będącej jednocześnie pośrednim właścicielem Wnioskodawcy.
Pismem z dnia 4 grudnia 2007 roku wniosek uzupełniono o umowę przeniesienia praw i obowiązków, zawartą pomiędzy spółką „Ad.point” Sp. z o.o., a spółką „Eurozet” Sp. z o.o., a Wnioskodawcą, w wyniku zawarcia której „Eurozet”
Sp. z o.o. wstąpiła w ogół praw i obowiązków przysługujących  „Ad.point” 
Sp. z o.o., w związku z zawarciem umowy pożyczki z dnia 15 października 2007 roku, pomiędzy „Ad.point” Sp. z o.o., a Wnioskodawcą. Ponadto w przedmiotowej umowie „Eurozet” Sp. z o.o. zobowiązuje się do udzielenia dodatkowej pożyczki z przeznaczeniem na finansowanie działalności „SBB Rodło” Sp. z o.o.

Do pisma załączono sprawozdanie finansowe spółki „Eurozet” Sp. z o.o. za rok 2006, po przeanalizowaniu którego należy stwierdzić, że Pożyczkodawca posiada dobrą kondycję finansową, a kwota pożyczki wynikająca z umowy stanowi niewielki ułamek w potencjale finansowym spółki „Eurozet” Sp. z o.o.

Według załączonych do wniosku dokumentów i informacji, Wnioskodawca może dysponować środkami finansowymi pochodzącymi z pożyczki od pośredniego udziałowca Wnioskodawcy.

Wobec przedstawionych powyżej argumentów odnoszących się do kryteriów zawartych w art. 36 ust1 ustawy o radiofonii i telewizji, a w szczególności do punktu 1 tego artykułu, zgodnie z którym w postępowaniu o udzielenie koncesji ocenia się 
w szczególności stopień zgodności zamierzonej działalności programowej 
z zadaniami określonymi w art. 1 ust. 1 ustawy , z uwzględnieniem stopnia realizacji tych zadań przez nadawców działających na obszarze objętym koncesją organ koncesyjny odmówił spółce „Radio SBB Rodło” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie udzielenia koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego ze stacji nadawczej zlokalizowanej w Łodzi w województwie łódzkim.
III.
Rozpatrując wniosek spółki „Radio PLUS Polska-Zachód” Sp. z o.o. z siedzibą 
w Warszawie, KRRiT stwierdziła, co następuje:
1.
Wnioskodawca złożył wniosek o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego o charakterze wyspecjalizowanym społeczno-religijno-muzycznym pod nazwą „Radio Plus Łódź” ze stacji nadawczej zlokalizowanej w Łodzi w województwie łódzkim.
Spółka „Radio Plus Polska-Zachód” Sp. z o.o., nie rozpowszechniała dotychczas programu radiowego.

Wnioskodawca przedstawił komplet wymaganych dokumentów.

2.
Wnioskodawca zgodnie z art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji zamierza realizować wszystkie zadania radiofonii. Głównym celem planowanego programu, jest wspieranie lokalnego Kościoła w jego misji ewangelizacyjnej. W tym celu Wnioskodawca zamierza „w porozumieniu ze stacjami katolickimi sieci PLUS, realizować specjalną ofertę programową, która ma pomagać odbiorcy w integralnym rozwoju człowieka pojmowanego jako istota religijna żyjąca w wolnym i demokratycznym społeczeństwie.”
Wnioskodawca informuje również, że program będzie również krzewił idee wspólnoty europejskiej. Ma zawierać – jak pisze Wnioskodawca - pełne spektrum informacji potrzebnych dla funkcjonowania życia społecznego. Będą nadawane informacje lokalne, ale też najważniejsze informacje z kraju i ze świata, informacje sportowe, gospodarcze i kulturalne. Rozrywka w tym programie ma być prezentowana „z zachowaniem dobrego smaku”. W procesie kształtowania programu będą angażowani słuchacze poprzez zapraszanie ich do studia, wysyłanie ankiet, uruchomienie specjalnych numerów telefonicznych oraz Internetu. Przewidywany jest także stały udział w programie uczniów z okolicznych szkół (praktyki uczniowskie). Audycje mają być tworzone zgodnie z zasadami obiektywizmu dziennikarskiego.
Projektowany program ma być nadawany przez 24 godziny na dobę przez wszystkie dni tygodnia. Udział poszczególnych rodzajów audycji w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 zaplanowano następująco: audycje informacyjne – 7,7 %, audycje publicystyczne – 0,5 %, audycje rozrywkowe (słowne i słowno-muzyczne) – 11,5 %, audycje edukacyjne i poradnicze – 1 %, audycje religijne ​2 %, audycje dla dzieci i młodzieży – 0,5 %, muzyka w programie – 72 %, autopromocja i zapowiedzi – 1,4 %, płatne elementy programu – 3,4 %.
Jak wynika z powyższego zestawienia, w programie obok muzyki dominować będą audycje rozrywkowe i informacyjne.
Udział warstwy słownej w projektowanym programie (bez autopromocji i płatnych elementów) ma wynosić – jak deklaruje Wnioskodawca – 20 % tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00.
Wnioskodawca deklaruje, że udział audycji realizujących specjalizację wyniesie 90 % w tym warstwa słowna tych audycji wyniesie 18 % tygodniowego czasu emisji w godz. 6.00-23.00.
Wnioskodawca planuje też audycje poświęcone tematyce lokalnej, których udział ma wynieść 5,2 % tygodniowej emisji programu w godz. 6.00-23.00.

Adresatem programu mają być osoby w wieku 25-45 lat, „aktywni życiowo mężczyźni i kobiety, z akcentem na kobiety.” Ograniczenie wiekowe, jak podaje Wnioskodawca, „zostało podyktowane wypadkową oczekiwań reklamodawców i najszerszego grona osób zainteresowanych proponowanym przez Wnioskodawcę charakterem programu i muzyką, którą emituje Radio PLUS. Wnioskodawca nie ogranicza jednak dostępu do programu osobom spoza wyznaczonej grupy.”

Analiza nadesłanej ramówki planowanego programu nie potwierdza wszystkich deklaracji Wnioskodawcy. Z jej analizy wynika, że udział poszczególnych rodzajów audycji w programie będzie inny od wskazanego w strukturze gatunkowej programu. 

Największy udział zaplanowano – jak wskazuje ramówka – dla audycji rozrywkowych, które stanowić mają 58,2 % tygodniowej emisji programu 
w godzinach 6.00-23.00. Należy wyjaśnić, że Wnioskodawca zakwalifikował do tej kategorii audycje, które (jak wynika z opisu tych audycji) będą blokami muzyczno-informacyjno-rozrywkowymi, zawierającymi różne elementy: informacje kulturalne, quizy popularnonaukowe i konkursy rozrywkowe. Wnioskodawca proszony był 
o podanie proporcji zawartych w tych blokach informacji i rozrywki, lecz nie udzielił odpowiedzi w tej sprawie. Należy zatem wnioskować, że udział audycji rozrywkowych będzie niższy niż wskazuje na to ramówka; trudno jednak 
w powyższych powodów określić jaki.
Audycje informacyjne zajmą w planowanym programie 10,6 % tygodniowej emisji programu w godz. 6.00-23.00 i będą to serwisy informacyjne, prognoza pogody oraz audycja, w której mają być omawiane aktualne problemy społeczno-religijne. Następne co do wielkości udziału w tygodniowym programie mają być audycje religijne – 2,4 % ww. czasu.

Z ramówki wynika, że Wnioskodawca będzie również nadawał audycje edukacyjno-poradnicze, które zajmą 2 % tygodniowej emisji w ww. godzinach. Zaplanowano dwie tego rodzaju audycje: jedna poświęcona uzależnieniom, druga jednak ma edukować i udzielać porad - nie wiadomo w jakich dziedzinach. Wnioskodawca mimo, że był proszony, wyjaśnień w tej sprawie nie nadesłał.

Audycje dla dzieci i młodzieży zajmują w planowanej ramówce 1,4 % tygodniowej emisji programu w ww. godzinach.
Wnioskodawca zaplanował jedną audycję publicystyczną, której udział wyniesie 0,6 % tygodniowej emisji programu w ww. porze. Tu również nie możemy określić jakiego rodzaju problematyka będzie podejmowana w tej audycji. Wnioskodawca nie przysłał wyjaśnień również i w tej sprawie.
Audycje poświęcone tematyce lokalnej zajmują w ramówce 10,1 % tygodniowej emisji programu w godz. 6.00-23.00. Tematyka ta ma być obecna – jak deklaruje Wnioskodawca – we wszystkich zaplanowanych audycjach.

Planowany format muzyczny to łagodna muzyka pop, rock oraz nowoczesna muzyka instrumentalna (Soft AC), a także jazz (w niedzielny wieczór, dwugodzinna „Audycja jazzowa”).

Wnioskodawca deklaruje, że utwory słowno-muzyczne wykonywane w języku polskim stanowić będą 34 % kwartalnego czasu nadawania utworów słowno-muzycznych w programie. Deklarowana kwota jest nieco wyższa niż określona 
w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji.

Audycje wytworzone przez Wnioskodawcę lub na jego zamówienie albo we współpracy z innymi nadawcami mają stanowić 100 % tygodniowego czasu emisji programu, a przewidywany procentowy udział w dobowym czasie nadawania programu audycji i innych przekazów niepochodzących od koncesjonariusza wyniesie 50 %. Analiza ramówki potwierdza tę deklarację. Około 50 % programu będzie pochodziło z sieci „Radia PLUS”.
KRRiT stwierdziła, co następuje:
-
analiza nadesłanej dokumentacji wykazała, że projekt programu pod nazwą „Radio Plus Łódź” spełnia warunki Ogłoszenia. Program będzie miał charakter wyspecjalizowany muzyczno-społeczno-religijny. Wnioskodawca deklaruje, że udział audycji realizujących specjalizację wyniesie 90 % tygodniowego programu w godz. 6.00-23.00, w tym warstwa słowna tych audycji wyniesie 18 % tygodniowego czasu emisji w godz. 6.00-23.00;
-
analizując projekt programu z punktu widzenia realizacji zadań określonych 
w art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji należy stwierdzić, że projektowany program będzie realizował wszystkie te zadania, szczególnie w zakresie rozrywki i informacji;
-
odnosząc się do wniosku z punktu widzenia art. 36 ust. 1 pkt. 1 ustawy należy stwierdzić, że na terenie Łodzi nadawane są trzy programy radiowe o charakterze wyspecjalizowanym społeczno-religijnym:
· na podstawie koncesji Nr 003/P/2001-R, wydanej Warszawskiej Prowincji Ojców Redemptorystów, program pod nazwą „Radio Maryja”;
· na podstawie koncesji Nr 054/P/2001-R, wydanej Prowincji Braci Mniejszych Konwentualnych, program pod nazwą „Radio Niepokalanów”;
· na podstawie koncesji Nr 065/P/2001-R, wydanej Archidiecezji Łódzkiej, program pod nazwą „Radio VOX FM Łódź”.
Nadawca ogólnokrajowego programu o charakterze społeczno-religijnym pod nazwą „Radio Maryja” ma obowiązek rozpowszechniania w programie w wymiarze nie mniej niż 70 tygodniowego czasu nadawania programu w porze dziennej w godzinach 6.00 – 23.00 audycji realizujących  społeczno-religijną specjalizację programu. Są to audycje publicystyczne i edukacyjne o tematyce społecznej, realizowane poprzez różne formy radiowe, w tym edukacja obywatelska oraz audycje religijne (słowne, słowno-muzyczne, muzyczne), czyli przedstawiające wielostronnie zagadnienia wiary i życia Kościoła: informacja i publicystyka na temat życia 
i działalności Kościoła – powszechnego i lokalnego, modlitwy, katechezy i homilie, transmisje mszy świętych, nabożeństw i uroczystości religijnych, edukacja religijna, tj. edukacja w zakresie prawd wiary i społecznej nauki Kościoła, lektura Pisma świętego, nauczania papieskiego, pism Ojców Kościoła i innych tekstów Kościoła, audycje literackie prezentujące teksty poświęcone wierze (poezja i proza religijna), audycje formacyjne, tj. kształtujące postawy i wartości chrześcijańskie, audycje 
o tematyce religijnej adresowane do dzieci, muzyka sakralna, pieśni i współczesne piosenki religijne i inne.

Nadawcy programów społeczno–religijnych o zasięgu lokalnym tj. wspomniana powyżej Archidiecezja Łódzka oraz Prowincja Zakonu Braci Mniejszych Konwentualnych  mają obowiązek umieszczania w programie różnych rodzajów audycji i form radiowych, w tym poprzez udział audycji słownych realizujących społeczno-religijny charakter programu w wymiarze nie mniej niż 12 % tygodniowego czasu nadawania programu.
W stosunku do tych programów, program Wnioskodawcy w zakresie specjalizacji nie jest nową propozycją programową. Podobnie w zakresie pozostałych deklarowanych audycji: poświeconych tematyce lokalnej, serwisów informacyjnych i informacji kulturalnych użytecznych informatorów (takich jak prognoza pogody) oraz konkursów rozrywkowych, oferta Wnioskodawcy powiela istniejącą już, dostępną słuchaczom w Łodzi ofertę zawartą w programach innych nadawców:
·  programów uniwersalnych o zasięgu ogólnokrajowym i ponadregionalnym: „RMF FM”, „Radio Zet” oraz „Radio Eska ROCK”. Wszyscy oni mają obowiązek nadawania serwisów informacyjnych i audycji rozrywkowych;
· programów uniwersalnych o zasięgu lokalnym: „Radio Parada”, Pogoda 89,6 FM Pogodne Przeboje”, „Złote Przeboje 101,3 FM”. Wszyscy oni mają obowiązek nadawania audycji poświęconych tematyce lokalnej. 
Ponadto częściowo tej tematyce poświęcone są również lokalne programy wyspecjalizowane – muzyczne: „WAWA 90,1” oraz „Radio ESKA Łódź”. 

Jako muzyczną specjalizację Wnioskodawca – spółka „Radio PLUS Polska- Zachód” Sp. z o.o. wskazał: łagodną muzykę pop, rock oraz nowoczesną muzykę instrumentalną. Proponowana specjalizacja muzyczna także nie stanowi nowej oferty programowej w porównaniu z formatami muzycznymi dostępnymi słuchaczom 
w Łodzi. Argumentacja dotycząca obecności popularnej muzyki rozrywkowej w programach radiowych w Łodzi została przedstawiona przy ocenie wniosku spółki „SBB Rodło” Sp. z o.o.
Oceniając projekt programu przedstawiony przez Wnioskodawcę spółkę „Radio PLUS Polska-Zachód Sp. z o.o. pod kątem przygotowania do realizacji koncesji na rozpowszechniania programu wyspecjalizowanego muzyczno-społeczno-religijnego organ koncesyjny ocenił, że analiza nadesłanej ramówki nie potwierdza wszystkich deklaracji Wnioskodawcy (w szczególności udział poszczególnych rodzajów audycji będzie inny od wskazanego w strukturze gatunkowej programu). Wnioskodawca wezwany do wyjaśnień w zakresie podania proporcji informacji i rozrywki zawartych w blokach muzyczno–informacyjno–rozrywkowych nie udzielił odpowiedzi, co może prowadzić do wniosku, że udział audycji rozrywkowych będzie niższy niż wskazuje ramówka. Ponadto w przypadku jednej ze stałych audycji edukacyjno-poradnicznych Wnioskodawca nie wskazał jakiej dziedziny będzie ona dotyczyć. Wskazane powyżej niejasności zmniejszają wiarygodność całego projektu.
3.
Wnioskodawca dostarczył niezbędne informacje o bazie technicznej służące organizacji, produkcji i realizacji programu, dosyłowi modulacji oraz wykonaniu emisji programu radiowego.

4.
Wniosek w części ekonomiczno-finansowej zawiera informacje o Wnioskodawcy i jego głównym udziałowcu.
Jako źródło finansowania uruchomienia nowej stacji wskazano środki własne Spółki, pochodzące z nadwyżki wypracowanej w 2006 r., która ma być przeznaczona na podwyższenie wartości kapitału zapasowego (w planowanych przepływach finansowych, Wnioskodawca błędnie zaznaczył taki sposób finansowania jako finansowanie zewnętrzne).

Wnioskodawca nie przewidział środków finansowych na działalność początkową.

Kwota przeznaczona na podwyższenie wartości kapitału zapasowego, zgodnie 
z planem inwestycyjnym, miałaby pokryć wydatki związane z zakupem sprzętu technicznego i kosztami usług oraz z opłatą koncesyjną.

Z powyższego wynika, że podwyższenie kapitału zapasowego nie dałoby możliwości sfinansowania wysokich kosztów działalności początkowej na łódzkim rynku.
Ponadto należy zauważyć, że:

-
z załączonej do wniosku opinii bankowej dotyczącej Wnioskodawcy wynika, że Spółka na dzień 30 marca 2007 roku posiadała na rachunkach zgromadzone skromne środki finansowe, nieadekwatne do osiągniętego wyniku finansowego;

-
z dokumentów finansowych Wnioskodawcy za rok 2006 wynika nadwyżka majątku obrotowego, w tym głównie należności od podmiotów powiązanych, nad bieżącymi zobowiązaniami, jednak zważywszy na problemy płatnicze spółek powiązanych z grupą kapitałową, istnieje duże prawdopodobieństwo, iż może to być nadwyżka jedynie „papierowa”. Wypracowanie przez przedsiębiorstwo zysku nie jest bowiem równoznaczne z wygenerowaniem środków pieniężnych;

-
ponieważ rok 2006 był pierwszym rokiem, w którym spółka „Radio Plus Polska Zachód” Sp. z o.o. osiągnęła zysk netto, a rok poprzedni został zakończony stratą, relatywnie wysoką do osiągniętych przychodów, Wnioskodawca pismem 
z dnia 19 września 2007 roku został poproszony o przedstawienie wyników finansowych za I półrocze 2007 roku celem udokumentowania posiadania nadwyżki finansowej, co wyjaśniałoby, że możliwość wypracowywania zysku jest stabilna;

-
do dnia wydania niniejszej decyzji Wnioskodawca nie uzupełnił wniosku 
o dokumenty uwiarygadniające możliwość posiadania przez spółkę „Radio Plus Polska – Zachód” Sp. z o.o. wolnych środków finansowych.
Według załączonych do wniosku dokumentów i informacji, Spółka – Wnioskodawca, nie zaplanowała środków finansowych w wysokości wystarczającej na sfinansowanie całości przedsięwzięcia, gdyż nie przewidziała środków na początkową działalność. Ponadto Wnioskodawca nie udokumentował w dostateczny sposób możliwości dysponowania nadwyżką bilansową (zyskiem netto) w postaci środków pieniężnych.

Wobec przedstawionych powyżej argumentów odnoszących się do kryteriów zawartych w art. 36 ust 1 ustawy o radiofonii i telewizji, a w szczególności do punktu 1 tego artykułu, zgodnie z którym w postępowaniu o udzielenie koncesji ocenia się w szczególności stopień zgodności zamierzonej działalności programowej z zadaniami określonymi w art. 1 ust. 1 ustawy, z uwzględnieniem stopnia realizacji tych zadań przez nadawców działających na obszarze objętym koncesją oraz wobec negatywnej oceny zdolności ekonomiczno – finansowych Wnioskodawcy do realizacji tego przedsięwzięcia, organ koncesyjny odmówił spółce „Radio PLUS Polska-Zachód” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie udzielenia koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego ze stacji nadawczej zlokalizowanej w Łodzi w województwie łódzkim.
IV.
Rozpatrując wniosek Społecznej Wyższej Szkoły Przedsiębiorczości i Zarządzania w Łodzi z siedzibą w Łodzi, KRRiT stwierdziła, co następuje:
1. Wnioskodawca złożył wniosek o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie, pod nazwą „Radio Energia”, programu radiowego o charakterze, jak określa, wyspecjalizowanym propagującym sport, zdrowy styl życia, turystykę, rekreację i ekologię ze stacji nadawczej zlokalizowanej w Łodzi w województwie łódzkim.

Wnioskodawca przedstawił komplet wymaganych dokumentów.
Wnioskodawca adresuje swój program do osób między 18 a 50. rokiem życia, 
z wykształceniem średnim i wyższym, pragnących żyć aktywnie. Zamierza stworzyć stację, która będzie propagować uprawianie sportu, zdrowy styl życia, turystykę, rekreację oraz uczyć ekologicznych zachowań. Będzie to stacja, jak podaje Wnioskodawca, pomagająca mieszkańcom dużego miasta w zachowaniu równowagi pomiędzy pracą, życiem w aglomeracji a naturalnymi potrzebami człowieka takimi jak odpoczynek, relaks, hobby, pasje, ciekawość świata, podróże. Oprócz treści specjalistycznych, Wnioskodawca zamierza dostarczać bieżących informacji dotyczących wydarzeń na świecie, w kraju, w Łodzi i okolicach oraz rozrywki.

Wnioskodawca planuje, że stacja będzie miejscem praktyk dla studentów dziennikarstwa i innych kierunków Społecznej Wyższej Szkoły Przedsiębiorczości i Zarządzania w Łodzi.

Projektowany program ma być nadawany przez 24 godziny na dobę przez wszystkie dni tygodnia. Udział poszczególnych rodzajów audycji w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00, zaplanowano następująco: audycje informacyjne – 3 %, audycje publicystyczne – 3 %, audycje rozrywkowe (słowne 
i słowno-muzyczne) – 1 %, audycje sportowe – 3 %, audycje edukacyjne 
i poradnicze – 2 %, muzyka w programie – 84%, autopromocja i zapowiedzi – 2 %, płatne elementy programu – 2 %.
Udział warstwy słownej w projektowanym programie (bez autopromocji i płatnych elementów), jak deklaruje Wnioskodawca, ma wynosić 12 % tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00, a udział audycji realizujących specjalizację wyniesie 75 % ww. czasu, w tym warstwa słowna tych audycji wyniesie 8 % tygodniowego czasu emisji w godz. 6.00-23.00.

Wnioskodawca zamierza również nadawać w programie audycje poświęcone tematyce lokalnej, której udział ma wynieść 2 % tygodniowej emisji programu w godzinach 6.00-23.00.
Analiza nadesłanej ramówki programu nie potwierdza deklaracji Wnioskodawcy dotyczących założeń oraz struktury gatunkowej projektowanego programu. Ramówka wskazuje, ze w programie dominować będzie informacja (7,8 % tygodniowej emisji programu w godz. 6.00-23.00). Będą to, nadawane co godzinę, serwisy informacyjne krajowe i lokalne, traffic, prognoza pogody, przeglądy prasy oraz informacje sportowe. Audycje realizujące specjalizację tematyczną programu zajmą 4,2 %  tygodniowej emisji w godz. 6.00-23.00 i będą  to codzienne 10-minutowe audycje edukacyjno-poradnicze dotyczące zdrowia, ekologii, krajoznawstwa oraz nadawana w sobotę audycja poświęcona nowinkom kosmetologii. Turystyce i podróżom ma być poświęcona dwugodzinna audycja rozrywkowa, w której znane w Łodzi postacie ze świata kultury, polityki i biznesu opowiadać będą o swoich przygodach w podróży. Wnioskodawca nie zaplanował audycji poświęconych sportowi, a jedynie informacje z tej dziedziny podawane w serwisach.
O audycjach publicystycznych realizujących specjalizację Wnioskodawca podał jedynie informację, że takie audycje będą nadawane o różnych porach od poniedziałku do piątku (relacje reporterskie, goście w studio, debaty i dyskusje) i będą trwały od jednej do piętnastu minut, lecz nie umieścił ich w ramówce.
W niedzielę będzie emitowana audycja, którą będą tworzyć studenci Dziennikarstwa i którą Wnioskodawca wskazał jako realizującą specjalizację. Ponieważ nie podał jej rodzaju i zakresu tematycznego, nie została więc zaliczona do specjalizacji programu.
Oprócz w/w audycji będą nadawane lekcje języka angielskiego i audycja poradnikowa adresowana do osób zagrożonych wykluczeniem społecznym (np. wychowanków domów dziecka i bezrobotnych). Audycja ta będzie realizowana w ramach programu UE, w którym Wnioskodawca bierze udział.

Udział tematyki lokalnej będzie wyższy od deklarowanego i będzie wynosił 4,7 % tygodniowej emisji programu w godz. 6.00-23.00.
Planowany format muzyczny stacji to muzyka z gatunku world music oraz, jak podaje, inspirowana; nie podaje jednak z jakim rodzajem muzyki należy wiązać te inspiracje. Dużo miejsca na antenie ma zajmować muzyka etniczna charakterystyczna dla poszczególnych państw i regionów geograficznych. 

Wnioskodawca deklaruje, że utwory słowno-muzyczne wykonywane w języku polskim stanowić będą 33 % kwartalnego czasu nadawania utworów słowno-muzycznych w programie. Deklarowana kwota jest zgodna z art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji.

Audycje wytworzone przez Wnioskodawcę lub na jego zamówienie albo we współdziałaniu z innymi nadawcami mają stanowić 100 % tygodniowego czasu emisji programu.
KRRiT stwierdziła, co następuje:
-
analiza nadesłanej dokumentacji wykazała, że projekt programu pod nazwą „Radio Energia” spełnia warunki Ogłoszenia. Program będzie miał charakter wyspecjalizowany propagujący sport, zdrowy styl życia, turystykę, rekreację 
i ekologię. 76 % tygodniowego czasu emisji programu w godz. 6.00-23.00 mają stanowić w nim audycje realizujące wyspecjalizowany charakter programu, 
w tym udział warstwy słownej realizującej specjalizację ma wynieść 8 % tygodniowej emisji programu w godz. 6.00-23.00. Deklaracji tych nie potwierdza ramówka projektowanego programu. Z jej analizy wynika, że program będzie uboższy niż przedstawiono w założeniach programowych. Zaplanowano w nim pięć tytułów audycji specjalistycznych w tygodniu. Nie będzie w nim audycji sportowych, a podróżom i turystyce będzie poświęcona audycja rozrywkowa. Program będzie zawierał audycje poświęcone tematyce lokalnej, której udział będzie wynosił 2 % (wg ramówki - 4,7 %) tygodniowej emisji programu w godz. 6.00-23.00;

-
analizując projekt programu z punktu widzenia realizacji zadań określonych 
w art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji należy stwierdzić, że projektowany program będzie dostarczał przede wszystkim informacji i rozrywki.
Audycje informacyjne, których udział na antenie zgodnie z projektem programu mają wynosić 7,8 % tygodniowej emisji programy w porze dziennej tj. miedzy 6.00-23.00 to rodzaj audycji realizowany przez wszystkich nadawców obecnie działających na obszarze objętym zasięgiem rozpowszechniania niniejszej koncesji. Dzienniki ogólnokrajowe oraz użyteczne informatory są nadawane w programach:
· o zasięgu ogólnokrajowym: „RMF FM” w wymiarze 8,5 % tygodniowego czasu nadawania programu oraz  „Radio ZET” w wymiarze 9 % tygodniowego czasu nadawania programu;
· o zasięgu ponadregionalnym programy rozpowszechniane na podstawie koncesji:
-
Nr 085/P/2001-R pod nazwą „Radio WAWA” (obecnie „ESKA Rock”) w wymiarze 7,2% tygodniowego czasu nadawania programu;
-
Nr 155/P/2001-R pod nazwą „TOK FM – Pierwsze Radio Informacyjne” na program wyspecjalizowany informacyjno–publicystyczny, w którym warstwa słowna, tworzona przez audycje informacyjne i publicystyczne, stanowi nie mniej niż 70 % tygodniowego czasu nadawania programu 
w porze dziennej, tj. w godzinach 6.00-22.00;
-
Nr 046/P/2001-R pod nazwą „Radiostacja” (obecnie „PLANETA FM”) na program uniwersalny adresowany do młodzieży w wieku od 15 do 25 lat  w wymiarze nie mniej niż 3 % w tygodniowym czasie nadawania programu. 
W zakresie audycji realizujących wyspecjalizowany charakter programu, których obecność w tygodniowej jego emisji ma wynosić 4,2 %, projekt Wnioskodawcy również powiela ofertę programową dostępną już mieszkańcom Łodzi, bowiem audycje edukacyjno-poradnicze, w tym m.in. poświęcone zagadnieniom wskazywanym przez Wnioskodawcę tj. dotyczące zdrowia, ekologii, krajoznawstwa, kosmetologii są nadawane w ramach innych programów: przez nadawcę ogólnokrajowego „RMF FM” w wymiarze 2 % tygodniowego czasu nadawania, nadawców ponadregionalnych w tym w szczególności w programie pod nazwą „Radiostacja” (obecnie „Planeta FM”), w którym audycje poświęcone m.inn. propagowaniu zdrowego stylu życia w ramach innych audycji poświęconych sprawom interesującym młodzież powinny zajmować nie mniej niż 15 % czasu nadawania programu w godzinach 6.00-23.00.
Wnioskodawca projektując w programie udział tematyki lokalnej w wymiarze 2 % tygodniowej emisji programu w godzinach 6.00 – 23.00 (w ramowym układzie programu udział ten został określony jako wyższy na poziomie 4,7 %) powielił również i w tym aspekcie zadania realizowane przez innych nadawców w Łodzi. Jak już wcześniej przedstawiono w Łodzi w ramach programów o zasięgu lokalnym tematykę tę realizują;
· trzy programy uniwersalne poświęcone tematyce lokalnej tj. „Radio Parada”, „Złote Przeboje 101,3 FM”, „Pogoda 89,6 FM Pogodne Przeboje”;
· dwa programy o charakterze wyspecjalizowanym – muzycznym tj. „Radio ESKA Łódź” oraz „Radio WAWA 90,1”.
Obowiązki tych nadawców zostały szczegółowo opisane przy omówieniu wniosku Nr 009/2007 złożonego przez spółkę „ Radio SBB Rodło” Sp. z o.o. 

Obecność w programie audycji sportowych Wnioskodawca zaplanował w formie informacji z tej dziedziny umieszczanych w serwisach informacyjnych. Taka forma realizacji jest powszechna we wszystkich programach radiowych, w tym również rozpowszechnianych na obszarze objętym przyszłą koncesją zarówno w programach nadawców ogólnokrajowych (informacje dotyczące wydarzeń sportowych krajowych i międzynarodowych), jak i w programach nadawców o zasięgu lokalnym w ramach realizacji tematyki lokalnej. Ponadto w programie pod nazwą „Radiostacja” (obecnie „Planeta FM”) audycje o tematyce sportowej są obecne w wymiarze 0,7 % tygodniowego czasu nadawania jako odrębna pozycja.
Zaprojektowana przez Wnioskodawcę specjalizacja muzyczna – muzyka z gatunku world music oraz utwory nią inspirowane mieści się w pojęciu „muzyka rozrywkowa”. Planowana emisja utworów muzycznych z gatunku muzyki etnicznej nie została określona procentowo w stosunku do całości muzyki określonej jako world music a więc nie można uznać, że będzie to istotny (dominujący) gatunek w ramach wybranej specjalizacji muzycznej. 
3.
Wnioskodawca zaprezentował wyposażenie rozgłośni w sposób opisowy wymieniając zasadnicze elementy wyposażenia rozgłośni oraz dostarczając  spis podstawowych urządzeń przewidywanych do zastosowania. Przewidział nakłady i koszty techniczne dla systematycznego doposażenia rozgłośni w dalszych dwóch latach jej działania.
4.
Wniosek w części ekonomiczno-finansowej zawiera informacje o Wnioskodawcy.
Wnioskodawca załączył do wniosku bilanse i wyniki finansowe Społecznej Wyższej Szkoły Przedsiębiorczości i Zarządzania w Łodzi za lata 2005 – 2006. 

W omawianych latach Wnioskodawca posiadał dobrą sytuację finansową, gdyż Jego działalność była dochodowa, a ogólne zadłużenie miało pełne pokrycie nie w majątku obrotowym. Wysoki stan samych  środków finansowych umożliwia Uczelni podejmowanie nowych inwestycji.

Zgodnie z przedstawionymi zaświadczeniami Wnioskodawca nie posiada zaległości w ZUS ani w Urzędzie Skarbowym.

Do wniosku załączono pismo Rektora Wyższej Szkoły Przedsiębiorczości i Zarządzania w Łodzi informujące, że wszystkie koszty związane z działalnością stacji radiowej zostaną pokryte z kapitału pochodzącego z nadwyżki finansowej osiągniętej przez Uczelnię w latach 2005-2006.

Powyższe pismo zostało potraktowane jako udokumentowana specyfikacja źródła finansowania. 

Jednak deklaracja Rektora Wyższej Szkoły Przedsiębiorczości i Zarządzania w Łodzi nie znajduje odzwierciedlenia w założeniach złożonego wniosku, w których zaplanowano od samego początku utrzymywanie działalności radiowej z pozyskiwanych przychodów z emisji reklam.

Wnioskodawca przedstawił w złożonym wniosku oszacowanie programu inwestycyjnego (załącznik E.4) na kwotę 468 tys. zł, do realizacji w I roku po udzieleniu koncesji. Jednocześnie w załączniku ekonomiczno-finansowym (w poz. D.2.1) nakłady niezbędne na realizację inwestycji zostały oszacowane w I roku na 80 tys. zł, co oznacza poważny brak korelacji pomiędzy programem inwestycyjnym a zaplanowanymi nakładami na jego realizację.

Do Wnioskodawcy zwrócono się o wyjaśnienie braku spójności pomiędzy załącznikiem E.4 Program inwestycyjny a wartością planowanych nakładów inwestycyjnych ujętą w przepływach finansowych (poz. D.2.1). 

Pismo KRRiT pozostało bez odpowiedzi.

Jednocześnie, Wnioskodawca wezwany do uzupełnienia załącznika E.4 Program inwestycyjny, o specyfikację sprzętu technicznego planowanego do zakupu, 
w odpowiedzi przedstawił wyszczególnienie typów sprzętu, podając kolejną jego wartość, niezgodną ani z podaną w planowanym programie inwestycyjnym ani w nakładach inwestycyjnych.

Ponadto Wnioskodawca założył w przepływach finansowych, kwotę nakładów inwestycyjnych na zakup sprzętu technicznego, które są niezbędne do realizacji bezpośrednio po ewentualnym przyznaniu koncesji, a zgodnie z planem miałyby być sfinansowane z rocznych odpisów amortyzacyjnych oraz zysku netto wypracowanego na działalności nadawczej na koniec I roku. 

Ponadto, w nakładach inwestycyjnych nie uwzględniono opłaty za koncesję, którą ujęto w kosztach I roku działalności, co ma wpływ na planowany wynik finansowy. Przy prawidłowym ujęciu opłaty za koncesję, planowana zyskowność na działalności I roku wynosiłaby 15 %, co jest niemożliwe do osiągnięcia.

Na uwagę zasługuje fakt, że pomimo, iż z załączonych do wniosku dokumentów, do dnia wydania niniejszej decyzji, wynika, że Wnioskodawca dysponuje niezbędnymi środkami finansowymi potrzebnymi do utworzenia stacji radiowej na konkurencyjnym rynku jakim jest Łódź, to jednak  z przedstawionych mało realnych założeń ekonomiczno-finansowych, niespójnych planów dotyczących programu inwestycyjnego oraz niedookreślonych potrzeb finansowych niezbędnych na realizację przedsięwzięcia w I roku, wynika, że Uczelnia nie posiada rozeznania w zakresie komercyjnej działalności radiowej, pomimo, że został złożony wniosek o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego, który ma być finansowany z przychodów z rynku reklamy.
Wobec przedstawionych powyżej argumentów odnoszących się do kryteriów zawartych w art. 36 ust 1 ustawy o radiofonii i telewizji, a w szczególności do punktu 1 tego artykułu, zgodnie z którym w postępowaniu o udzielenie koncesji ocenia się w szczególności stopień zgodności zamierzonej działalności programowej z zadaniami określonymi w art. 1 ust. 1 ustawy, z uwzględnieniem stopnia realizacji tych zadań przez nadawców działających na obszarze objętym koncesją oraz wobec negatywnej oceny zdolności ekonomiczno–finansowych Wnioskodawcy do realizacji tego przedsięwzięcia, organ koncesyjny odmówił Społecznej Wyższej Szkoły Przedsiębiorczości i Zarządzania w Łodzi z siedzibą w Łodzi udzielenia koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego ze stacji nadawczej zlokalizowanej 
w Łodzi w województwie łódzkim.
V.

Rozpatrując wniosek spółki „Fabryka Mediów” Sp. z o.o. z siedzibą w Łodzi, KRRiT stwierdziła, co następuje:
1.
Wnioskodawca złożył wniosek o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego o charakterze wyspecjalizowanym muzyczno-edukacyjno-poradnikowym pod nazwą „Patio FM” ze stacji nadawczej zlokalizowanej w Łodzi w województwie łódzkim. 
Wnioskodawca przedstawił komplet wymaganych dokumentów.

2.
Wnioskodawca zaprojektował program dla młodych, „inteligentnych słuchaczy” w wieku od 16 do 30 lat: licealistów, studentów, absolwentów szkół średnich 
i uczelni. Zamierza poprzez odpowiednią propozycję programową wspomagać młodzież w ich rozwoju intelektualnym, społecznym i zawodowym. Planuje dostarczanie informacji i wiedzy o świecie, chce - jak pisze – „kształtować uczucia wyższe, postawy społeczne i obywatelskie oraz rozwijać kreatywność i podmiotowość, upowszechniać zdobycze nauki, techniki i kultury, pomagać w dokonywaniu odpowiednich wyborów i rozwiązywaniu problemów życiowych”. Zamierza również dostarczać rozrywki i propagować aktywny wypoczynek i zdrowy styl życia. Planuje stworzenie radia interaktywnego, w którym słuchacze będą mogli współtworzyć program pod nazwą „Patio FM”. Ma być on tworzony w ramach, jak informuje Wnioskodawca, powstającego inkubatora technologicznego Wyższej Szkoły Humanistyczno-Ekonomicznej w Łodzi, którego celem jest wpływanie na rozwój gospodarczy i społeczny regionu łódzkiego poprzez pobudzenie przedsiębiorczości społeczności lokalnej.
Projektowany program ma być nadawany przez 24 godziny na dobę przez wszystkie dni tygodnia. Udział poszczególnych rodzajów audycji w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00, zaplanowano następująco: audycje informacyjne – 10,2 %, audycje publicystyczne – 17,4 %, audycje rozrywkowe (słowne i słowno-muzyczne) – 5,9 %, audycje sportowe  – 6,8 %, audycje edukacyjne i poradnicze –  20,7 %, audycje religijne – 0,9 %,  muzyka w programie – 29,1 %, autopromocja i zapowiedzi – 1,7 %, płatne elementy programu – 7,2 %.
Wnioskodawca deklaruje wysoki udział warstwy słownej w programie - 61,9 % (bez autopromocji i płatnych elementów) tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00, w tym warstwa słowna audycji realizujących specjalizację wyniesie 46,5 % tygodniowego czasu emisji w godz. 6.00-23.00. Łączny udział audycji realizujących specjalizację – jak deklaruje Wnioskodawca - wyniesie 75,6 % ww. czasu.
Analiza nadesłanej ramówki programu potwierdza deklaracje Wnioskodawcy dotyczące założeń programowych i wysokiego udziału warstwy słownej w programie, natomiast udział audycji realizujących wyspecjalizowany charakter programu jest niższy od planowanego i wynosi 72,7% tygodniowego czasu emisji w godz. 6.00-23.00, ale i tak jest wyższy niż minimum określone w art. 4 pkt. 4a ustawy o radiofonii i telewizji.

Wyspecjalizowany charakter programu będzie realizowany przez różne rodzaje audycji, a głównie przez edukacyjno-poradnicze oraz publicystyczne.

Dziedziny będące przedmiotem audycji edukacyjno-poradniczych będą różnorodne: od najciekawszych i najważniejszych osiągnięć nauki i techniki, technik komputerowych, ekonomii, po problemy związane ze światem filmu, fonografii, multimediów, książki i sztuki użytkowej, związane z kierunkami rozwoju współczesnej technologii i jej wpływu na codzienne życie, na sztuki plastyczne, architekturę, muzykę, zdrowie (m. in. promować będzie postawy proekologiczne i szerzyć edukację seksualną), naukę języków obcych (codzienne kursy języka angielskiego w wymiarze 4 godzin tygodniowo). Wnioskodawca zamierza także nadawać audycje edukacyjne o muzyce (rodzaje, style i odmiany muzyczne oraz techniki didżejskie). Część poradnicza w programie ma koncentrować się na dynamicznych zmianach gospodarczych, zmieniających się przepisach prawnych, poradach dla poszukujących pracy i zainteresowanych założeniem własnej firmy. Porady mają być również udzielane w audycji kontaktowej na żywo, w której słuchacze będą zgłaszać swoje problemy, a zespół doradców w studio je rozwiązywać.
W publicystyce realizującej specjalizację będą prezentowane dokonania, osiągnięcia ludzi, którzy mogą być wzorem dla młodych słuchaczy.

Innymi rodzajami audycji realizującymi wyspecjalizowany charakter programu będą:
-
audycje sportowe poświęcone wszelkim formom sportu wyczynowego, aktywnego wypoczynku i rekreacji oraz omawianiu zagrożeń związanych z uprawianiem różnych dyscyplin sportowych.

-
codzienna audycja religijna, w której nadawane będą komentarze do Ewangelii kształtujące postawy młodych ludzi.
Mają być również nadawane, bardzo rzadkie w radiu komercyjnym, reportaże.  Planowane są dwa cykle: o ludziach owładniętych pasją i opisujące problemy „Polski lokalnej”.

Należy podkreślić, że Wnioskodawca zamierza realizować specjalizację nie tylko w czasie określonym przez ustawę o radiofonii i telewizji tj. w godz. 6.00-23.00, ale również po godz. 23.00. Będą to codzienne audycje edukacyjne, w których wspólnie ze słuchaczami ma być „pisany będzie utwór literacki” (proza, poezja, powieść) 
i scenariusz filmowy oraz audycja edukacyjna o muzyce, w której przedstawiane 
i omawiane będą gatunki muzyczne stanowiące format muzyczny projektowanego programu.

Zaprojektowane audycje mają stałe miejsce w ramówce (dni i pory nadawania). Należy podkreślić, że nie są to krótkie formy typu animacje prezenterskie ale formy długie (nawet 40 minutowe). 
Planowany format muzyczny programu to muzyka klubowa: reggae, dancehall, minimal, ambient, house, trance, drum and bass, old scholl, hip-hop itp. 

Pozostałe planowane do emisji rodzaje audycji to audycje nierealizujące specjalizacji: audycje informacyjne (dzienniki, pogoda), audycje rozrywkowe (konkursy i horoskop) oraz codzienne w dni powszednie audycje publicystyczne na żywo z udziałem słuchaczy.
Wnioskodawca deklaruje, że utwory słowno-muzyczne wykonywane w języku polskim stanowić będą 35 % kwartalnego czasu nadawania utworów słowno-muzycznych w programie. Deklarowana kwota przewyższa wymagania art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji.

Audycje wytworzone przez Wnioskodawcę lub na jego zamówienie albo we współpracy z innymi nadawcami mają stanowić 88,7 % tygodniowego czasu nadawania, a przewidywany udział w dobowym czasie nadawania audycji i innych przekazów niepochodzących od Koncesjonariusza wyniesie 11,3 %.
KRRiT stwierdziła, co następuje:
-
analiza nadesłanej dokumentacji wykazała, że projekt programu pod nazwą „Patio FM” spełnia warunki Ogłoszenia. Program będzie miał charakter wyspecjalizowany muzyczno-edukacyjno-poradnikowy, skierowany do młodych słuchaczy w wieku od 16 do 30 lat, którego celem będzie wspomaganie młodzieży w ich rozwoju intelektualnym, społecznym i zawodowym. Zaplanowano w nim udział audycji (słownych, słowno-muzycznych 
i muzycznych) realizujących wyspecjalizowany charakter programu na poziomie 75,6% w tygodniu w godz. 6.00-23.00, czyli powyżej kwoty określonej 
w ustawie o radiofonii i telewizji, w tym udział warstwy słownej realizującej specjalizację ma być także wysoki – 46,5 % czasu jw. Należy również podkreślić, że Wnioskodawca zadeklarował bardzo wysoki udział całej warstwy słownej 
w programie. Ma ona zajmować 61,8 % tygodniowego czasu nadawania 
w godz. 6.00-23.00.
Porównując wniosek spółki „Fabryka Mediów” Sp. z o.o. w zakresie założeń programowych z zawartością programów nadawców którzy prowadzą działalność koncesjonowaną na terenie Łodzi należy stwierdzić, że: 
Wnioskodawca kierując swoją ofertę programową do ludzi młodych w wieku od 
16 – 30 lat tj. licealistów, studentów, i absolwentów szkół średnich i wyższych zdublował w istotnym wymiarze już istniejącą ofertę w zakresie programu radiowego dostępną słuchaczom w programie pod nazwą „Studenckie Radio ŻAK Politechniki Łódzkiej” rozpowszechnianego na podstawie koncesji Nr 158/P/2003-R przez Politechnikę Łódzką.
Program tego nadawcy ma  charakter wyspecjalizowany ze względu na poruszaną problematykę i odbiorcę, koncentruje się na problemach i działalności środowiska akademickiego.

Audycje słowne realizujące wyspecjalizowany charakter programu – tzn. dotyczące problemów i działalności: naukowej, kulturalnej, sportowej środowiska akademickiego (Politechniki Łódzkiej i środowiska akademickiego jako całości) – będą stanowiły nie mniej niż 10 % tygodniowego czasu nadawania programu. Audycje słowne i słowno-muzyczne prezentujące twórczość artystyczną środowiska akademickiego w Łodzi, jak też innych środowisk akademickich 
w Polsce (kabarety studenckie, przeglądy piosenek studenckich itd.) będą stanowiły nie mniej niż 5 % tygodniowego czasu nadawania programu. Audycje słowne i słowno-muzyczne realizujące wyspecjalizowany charakter programu są emitowane w godzinach 8.00-24.00. Ponadto program zawiera własne audycje informacyjne nadawcy, dotyczące problemów i działalności uczelni, które znajdują się na obszarze objętym zasięgiem nadawania programu. Program pod nazwą „Studenckie Radio ŻAK Politechniki Łódzkiej” jest tworzony jako non profit i nie zawiera reklam i audycji sponsorowanych, co sprzyja realizacji społecznego zadania jakie postawił przed sobą nadawca – publiczna szkoła wyższa.

Do zbliżonej grupy docelowej tj. młodzieży gimnazjalnej i licealnej oraz starszej skierowany jest także inny, obecny w Łodzi program pod nazwą „Planeta FM” (dawna „Radiostacja”), rozpowszechniany przez spółkę „Radiostacja” Sp. z o.o. na podstawie koncesji Nr 046/P/2001-R. Program ten jest adresowany do młodzieży w wieku od 15 do 25 lat i ma charakter uniwersalny, tzn. zawiera różne gatunki i formy radiowe, a w szczególności: audycje informacyjne w wymiarze nie mniej niż 3 % w tygodniowym czasie nadawania programu, audycje publicystyczne -nie mniej niż 2 % tego czasu oraz magazyny-nie mniej niż 6 %. Nadawca tego programu przeznacza na  audycje słowne nie mniej niż 15 % czasu nadawania programu w godzinach 6.30–23.00. Są one zgodnie z treścią realizowanej koncesji, poświęcone sprawom interesującym młodzież, a zwłaszcza edukacji, rynkowi pracy, działalności organizacji młodzieżowych, a w szczególności harcerstwu, problemom związanym 
z okresem dorastania, kulturze młodzieżowej, propagowaniu zdrowego stylu życia, tzn. życia bez narkotyków, alkoholu i papierosów. Program pod nazwą „Planeta FM”  zawiera także własne audycje informacyjne tworzone przez nadawcę dla określonej przez koncesję grupy docelowej. Dodatkowym zobowiązaniem tego Koncesjonariusza jest  szczególna dbałość o poprawność językową, unikanie wulgaryzmów oraz prezentowanie postawy tolerancji i odpowiedzialności za wypowiadane opinie i sądy, co jest istotne ze względu na wiek słuchaczy. Program nie może zawierać audycji i innych przekazów, które mogłyby sprzyjać zachowaniom zagrażającym zdrowiu lub bezpieczeństwu oraz zachowaniom zagrażającym środowisku naturalnemu.

Analizując zaproponowaną przez Wnioskodawcę – spółkę „Fabryka Mediów” Sp. z o.o. do realizacji strukturę gatunkową tygodniowego programu należy stwierdzić, że przeznaczone do realizacji audycje są obecne w programach nadawanych w Łodzi. I tak:
Audycje informacyjne zaplanowane do emisji w wymiarze 10,2 %  tygodniowego czasu nadawania programu rozpowszechniane są w: programach nadawców o zasięgu ogólnokrajowym: „RMF FM” – 8,5 % tygodniowego czasu nadawania programu, „Radio ZET” – 9 % tygodniowego czasu nadawania programu, programach nadawców ponadregionalnych w szczególności zaś przez nadawcę programu wyspecjalizowanego – informacyjno - publicystycznego pod nazwą 
„TOK FM Pierwsze Radio Informacyjne”, który przeznacza na oba te gatunki minium 70% tygodniowego czasu nadawania programu oraz w programach „Radio ESKA Rock” (dawne „Radio WAWA”) w wymiarze 7,2 %. I we wspomnianym powyżej „młodzieżowym” programie pod nazwą „Planeta FM” w wymiarze 3 % i akademickim programie pod nazwą Sudenckie Radio „ŻAK” Politechniki Łódzkiej. 
Podobnie rzecz się ma w odniesieniu do audycji publicystycznych, które Wnioskodawca zamierza rozpowszechniać w wymiarze 17,4 % tygodniowego czasu nadawania programu. Obecność tych audycji odnotowujemy we wszystkich w/w programach: „RMF FM” – 1,5 %, „Radio ZET” – 6 %. Publicystyka oprócz informacji jest podstawowym zadaniem nadawcy wyspecjalizowanego pod nazwą „TOK FM- Pierwsze Radio Informacyjne”, jest ona także nadawana w programach: „ESKA Rock” (dawne „Radio WAWA”) 2,6 % i „Planeta FM” w wymiarze 2 %. 
Audycje informacyjne i publicystyka poświęcona sprawom lokalnym jest realizowana we wszystkich 3 uniwersalnych programach o zasięgu lokalnym (wymienianych już wcześniej) oraz w lokalnych programach wyspecjalizowanych muzycznych, jako odrębne zadanie mające wypełnić połowę słownej warstwy programu.
Można zatem podsumować, że z całej zaplanowanej warstwy słownej programu ponad połowa audycji stanowi powielenie już dostępnej słuchaczom w Łodzi oferty radiowej, ponieważ zadanie to realizują inni nadawcy, w szczególności ponadregionalny program wyspecjalizowany informacyjno – publicystyczny pod nazwą „TOK FM- Pierwsze Radio Informacyjne”. 
Odnosząc się do innych zaprojektowanych w strukturze gatunkowej pozycji 
tj. audycji sportowych 6,8 % oraz audycji religijnych należy stwierdzić, że ta tematyka dostępna jest:

-
w przypadku sportu w programach: nadawcy ogólnokrajowego „RMF FM” 
w wymiarze 0,7 % i nadawcy ponadregionalnego „Radio ESKA Rock” (dawne „Radio WAWA”) w wymiarze 0,2 %. Projektowany przez Wnioskodawcę wymiar audycji sportowych zdecydowanie przewyższa swoją wartością sposób realizacji tych gatunków przez obu w/w nadawców;
-
przypadku audycji religijnych, jako podstawowe zadanie realizują je trzej nadawcy programów o charakterze wyspecjalizowanym społeczno – religijnym. ogólnokrajowe „Radio Maryja” Warszawskiej Prowincji Ojców Redemptorystów, „Radio Niepokalanów” Prowincji Braci Mniejszych Konwentualnych (Ojcowie Franciszkanie) oraz „Radio VOX Łódź” Archidiecezji Łódzkiej.
Pozostaje zatem kwestia oceny innowacyjności samej specjalizacji programowej wybranej przez Wnioskodawcę tj. edukacji i poradnictwa, które miałyby wypełnić łącznie ponad 20 % tygodniowego czasu nadawania programu. Specjalizacja, którą wskazuje Wnioskodawca ma różnorodne cele – od prezentowania najciekawszych i najważniejszych osiągnięć nauki i techniki w tym komputerowych poprzez ekonomię, współczesne formy sztuki – film, fotografia, multimedia, aż do literatury, muzyki i sztuki użytkowej. Wszechstronność ale również wybór założonej do realizacji tematyki wskazuje na zbieżność zamiarów Wnioskodawcy z kręgiem zainteresowań reprezentowanych przez wybraną grupę docelową tj. młodzież 
w wieku od 16 – 30 lat. Do tej grupy słuchaczy adresowane są już dwa programy rozpowszechniane w Łodzi tj. „Planeta FM” oraz „Studenckie Radio ŻAK Politechniki Łódzkiej”, których zadania przedstawiono już wcześniej. Biorąc zatem pod uwagę potrzeby całej społeczności zamieszkującej na obszarze objętym zasięgiem rozpowszechniania niniejszej koncesji należy stwierdzić, że program Wnioskodawcy pod nazwą „Patio FM” byłby kolejnym programem tworzonym dla wąskiej grupy odbiorców mających już dostęp do programów, które z założenia podejmują problematykę i zagadnienia interesujące uczącą się i studiującą młodzież w wieku od 16 – 30 lat. 
Również warstwa muzyczna programu „Patio FM” nie jest nowa w porównaniu z gatunkami muzycznymi obecnymi w innych rozgłośniach łódzkich, ponieważ zakładany do realizacji format muzyczny – muzyka klubowa na którą mają się składać reggae, dancehill minimal, ambient, house, trance, drum and bass, old scholl, hip – hop to współczesne formy muzyki popularnej. 
Biorąc pod uwagę, że wymienione przez Wnioskodawcę minima, trace, drum and bass, to rodzaje muzyki elektronicznej, old school to klasyczne wykonanie współczesnych utworów muzycznych, a hip hop to wywodzący się z rapu i spokrewniony z reggae, podobnie jak dancehill młodzieżowy ruch muzyczno – awangardowy, to należy uznać, że propozycja ta prawie w całości pokrywa się z warstwą muzyczną, która zgodnie z zapisami koncesji powinna wypełniać program młodzieżowej rozgłośni – „Planeta FM” (dawna Radiostacja). Zgodnie z treścią koncesji Nr 046/P/2001-R, wykonywanej przez nadawcę tego programu mają być w nim obecne utwory muzyczne i słowno-muzyczne należące do awangardy polskiej i światowej muzyki młodzieżowej (np. hip-hop, rap, metal, muzyka etniczna, muzyka elektroniczna).

3.
Wnioskodawca dostarczył dane określające nakłady techniczne zezwalające na uruchomienie produkcji i emisji programu ze stacji nadawczej zlokalizowanej w Łodzi, realizując założenia programowe przedstawione we wniosku z wymaganą jakością techniczną.
4.
Wniosek w części ekonomiczno-finansowej zawiera informacje o Wnioskodawcy i jego udziałowcach. 
Wnioskodawca, spółka „Fabryka Mediów” Sp. z o.o., przedstawiła we wniosku bilanse i rachunki wyników za lata 2005 - 2006.

Wynika z nich, że w tych latach Spółka nie prowadziła działalności gospodarczej 
i nie posiadała żadnego majątku. 

Środki z podwyższonego w 2007 r. kapitału zakładowego mają być przeznaczone na inny projekt inwestycyjny, związany z uruchomieniem kanału telewizyjnego.

Zaplanowano, że sfinansowanie przedsięwzięcia (inwestycje, opłata koncesyjna oraz działalność początkowa) nastąpi z kapitału własnego oraz z pożyczki od udziałowca.

Do wniosku załączono kopię umowy z dnia 10 kwietnia 2007 roku zawartą pomiędzy Wnioskodawcą a Instytutem Postępowania Twórczego Sp. z o.o. 
w zakresie udzielenia pożyczki wraz z zaświadczeniem bankowym z dnia 
11 kwietnia 2007 roku o stanie konta Wnioskodawcy, dokumentującym realizację tej umowy.

Wniosek uzupełniono o aneks do wyżej wymienionej umowy, który precyzuje cel udzielenia pożyczki, zgodnie z którym miałaby być przeznaczona na realizację projektu radiowego pn. „Patio FM”.
Z dokumentów finansowych Instytutu Postępowania Twórczego Sp. z o.o. za lata 2005 – 2006, obejmujących rok 2004, wynika, że wartość przychodów Spółki z podstawowej działalności wzrastała corocznie o ok. 25 %.
W latach 2004 – 2005 Spółka posiadała prawidłowe relacje majątku obrotowego 
w stosunku do krótkoterminowych zobowiązań. Natomiast w 2006 r. Spółka dokonała znaczących inwestycji w majątek trwały (budynki). Inwestycje finansowane były wzrostem zadłużenia krótko i długoterminowego. Co prawda majątek obrotowy na koniec 2006 r. pokrywał krótkoterminowe zobowiązania zaledwie w 50 %, to jednak w ich strukturze 69 % stanowił kredyt obrotowy. 
Z opinii bankowej z dnia 6 kwietnia 2007 roku wynika, że Spółka posiada zdolność kredytową oraz (na dzień wystawienia zaświadczenia) wolne środki do wykorzystania w ramach przyznanej wielocelowej linii kredytowej. Oznacza to, iż bank po przeanalizowaniu sytuacji finansowej Spółki stoi na stanowisku, że potencjał finansowy Instytutu Postępowania Twórczego Sp. z o.o. daje możliwość spłaty obecnego poziomu zadłużenia, jak i jego dalszego wzrostu. 
Z bilansów i rachunków wyników mniejszościowego udziałowca, Wyższej Szkoły Humanistyczno – Ekonomicznej w Łodzi, za lata 2005 – 2006, obejmujących również rok 2006, wynika, że w omawianych latach Uczelnia na prowadzonej działalności gospodarczej generowała dodatnie wyniki finansowe.

Na koniec 2006 r. Uczelnia posiadała bardzo wysoką nadwyżkę majątku obrotowego (w tym wysoki stan środków pieniężnych) nad ogólnym zadłużeniem.
Wniosek zawiera również bilans i rachunek wyników za rok 2006 trzeciego udziałowca Wnioskodawcy, spółki Armada Capital Sp. z o.o., która jest własnością Instytutu Postępowania Twórczego Sp. z o.o.
W tym okresie Spółka nie generowała przychodów, a jej aktywność gospodarcza ograniczona była do długoterminowej działalności inwestycyjnej w udziały i akcje 
w jednostkach powiązanych, co było finansowane z kredytów i pożyczek od podmiotów niepowiązanych kapitałowo.

Z zaświadczeń z ZUS i urzędów skarbowych wynika, że wyżej omówieni udziałowcy Wnioskodawcy nie posiadają zaległości z opłatą składek ubezpieczeniowych oraz w podatkach.

Wg załączonych do wniosku dokumentów i informacji, Spółka – Wnioskodawca może dysponować niezbędnymi środkami finansowymi potrzebnymi do realizacji przedstawionego we wniosku planu finansowego.

Potencjał finansowy zarówno Instytutu Postępowania Twórczego Sp. z o.o., jak 
i Wyższej Szkoły Humanistyczno – Ekonomicznej może stanowić dodatkowe zabezpieczenie finansowe dla realizacji planowanego przedsięwzięcia.
Wobec przedstawionych powyżej argumentów odnoszących się do kryteriów zawartych w art. 36 ust 1 ustawy o radiofonii i telewizji, a w szczególności do punktu 1 tego artykułu, zgodnie z którym w postępowaniu o udzielenie koncesji ocenia się w szczególności stopień zgodności zamierzonej działalności programowej z zadaniami określonymi w art. 1 ust. 1 ustawy, z uwzględnieniem stopnia realizacji tych zadań przez nadawców działających na obszarze objętym koncesją, organ koncesyjny odmówił spółce „Fabryka Mediów” Sp. z o.o. z siedzibą w siedzibą 
w Łodzi udzielenia koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego ze stacji nadawczej zlokalizowanej w Łodzi w województwie łódzkim.
VI.

Rozpatrując wniosek spółki „Grupa Radiowa Agory” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, KRRiT stwierdziła, co następuje:
1.
Wnioskodawca wystąpił z wnioskiem o dokonanie zmiany (rozszerzenie) koncesji Nr 160/P/2003-R z dnia 28 listopada 2003 roku, polegającej na przyznaniu prawa do rozpowszechniania programu za pomocą dodatkowej stacji nadawczej zlokalizowanej w Łodzi w województwie łódzkim.

Wnioskodawca rozpowszechnia na podstawie koncesji Nr 160/P/2003-R program radiowy pod nazwą „103,7 Roxy FM”, adresowany do mieszkańców Warszawy i okolic.

Wniosek został złożony zgodnie z warunkami Ogłoszenia.
2.
Koncesja zobowiązuje Wnioskodawcę do nadawania całodobowego programu pod nazwą „103,7 Roxy FM”, o charakterze wyspecjalizowanym kulturalno–muzycznym, który ma przedstawiać i komentować wydarzenia, trendy i zjawiska 
z różnych dziedzin kultury i sztuki: literatury, teatru, muzyki, filmu, sztuk plastycznych oraz prezentować na antenie muzykę rozrywkową dowolnego formatu.

Program ma zawierać audycje i inne przekazy słowne i słowno-muzyczne dotyczące różnych dziedzin kultury i sztuki: recenzje, felietony, wywiady, opinie słuchaczy itp. dotyczące poruszanych zagadnień kulturalnych, audycje informujące o bieżących wydarzeniach kulturalnych w miejscowościach objętych zasięgiem nadawania, 
w Polsce i na świecie, a także muzykę rozrywkową dowolnego formatu.

Audycje i inne przekazy realizujące wyspecjalizowany charakter programu, stanowić mają nie mniej niż 70 % miesięcznego czasu nadawania programu w godzinach 
6.00-23.00 rozliczanego w okresach tygodniowych, w tym audycje słowne, elementy słowne w audycjach słowno-muzycznych i inne przekazy słowne dotyczące kultury mają stanowić nie mniej niż 6 % miesięcznego czasu nadawania programu 
w godz. 6.00-23.00, rozliczanego w okresach tygodniowych. 

W programie mają być także nadawane audycje słowne i inne przekazy słowne dotyczące tematyki lokalnej, odnoszące się do miejscowości objętych zasięgiem nadawania programu, inne niż audycje i przekazy dotyczące wyspecjalizowanego, kulturalno-muzycznego charakteru programu. Powinny one stanowić łącznie nie mniej niż 2 % miesięcznego czasu nadawania programu w godzinach 6.00-23.00, rozliczanego w okresach tygodniowych.

Łączny udział w programie audycji słownych, elementów słownych w audycjach słowno-muzycznych i innych przekazów słownych mają stanowić nie mniej niż 12 % miesięcznego czasu nadawania programu w godzinach 6.00-23.00, rozliczanego 
w okresach tygodniowych.
Audycje i inne przekazy niepochodzące od Koncesjonariusza nie mogą stanowić więcej niż 33 % dobowego czasu nadawania programu w godzinach 6.00 – 23.00.
Analiza układu ramowego aktualnie nadawanego programu wykazała, że Wnioskodawca realizuje koncesję w zakresie programu. Udział audycji słownych 
i elementów słownych w audycjach słowno-muzycznych realizujących tematyczną specjalizację programu dwukrotnie przewyższa minimum zapisane w koncesji i wynosi 13 %  tygodniowej emisji programu w godz. 6.00-23.00. Udział tematyki lokalnej również jest wyższy od wymaganego i wynosi 2,8 % tygodniowej emisji programu w godzinach 6.00-23.00. Łącznie warstwa słowna zajmuje 15,8 % tygodniowej emisji programu w godz. 6.00-23.00.

Wnioskodawca deklaruje, że po rozszerzeniu koncesji nie zamierza wprowadzać zmian w ramówce programu, a jedynie w ramach już istniejących audycji poszerzyć tematykę lokalną o wiadomości kulturalne i lokalny serwis informacyjny o informacje dotyczące nowych miejscowości.

Jednakże deklaracji Wnioskodawcy w zakresie udziału w programie audycji słownych i innych przekazów słownych dotyczących specjalizacji oraz łącznego udziału warstwy słownej w programie nie potwierdza kontrola programu pod nazwą 103,7 Roxy FM (Warszawa) wyemitowanego w dniach 10-16 września 2007 roku. Z monitoringu wynika, że:
· program oznaczany jest na antenie niezgodnie z koncesją („Roxy FM” zamiast „103,7 Roxy FM”);

· audycje słowne i inne przekazy słowne realizujące specjalizację programu stanowią 4,6 % tygodniowego czasu nadawania w godz. 6.00-23.00, zamiast wymaganych 6 % ww. czasu (z ramówki złożonej we wniosku wynika 13 % ww. czasu);

· udział tematyki lokalnej był zgodny z koncesją i wynosił 2 % tygodniowego czasu nadawania w godz. 6.00-23.00. (z ramówki złożonej we wniosku wynika 2,8 % ww. czasu);

· udział warstwy słownej wynosi 11,2 % tygodniowej emisji programu zamiast wymaganych 12 % ww. czasu (z ramówki złożonej we wniosku wynika 15,8 %).

Z analizy ramówki i monitoringu wynika, że w programie Wnioskodawcy nadawane są wyłącznie audycje tworzone przez Koncesjonariusza. Wnioskodawca wypełnia więc warunek koncesji określający udział w programie audycji wytworzonych przez Wnioskodawcę lub na jego zamówienie albo we współpracy z innymi nadawcami.
Wnioskodawca deklaruje, że po pozytywnym rozpatrzeniu przez KRRiT jego wniosku o rozszerzenie koncesji, wystąpi z odrębnym wnioskiem o zmianę nazwy programu z „103,7 Roxy FM” na „Radio Roxy FM”.
KRRiT stwierdziła, że przedstawiony projekt jest zgodny z warunkami Ogłoszenia. Analiza ramówki złożonej we wniosku wskazuje, że koncesja w zakresie programu jest realizowana. Jednak przeprowadzony monitoring programu wykazuje, że Wnioskodawca nie realizuje koncesji, a zatem trudno uznać ramówkę przedstawioną we wniosku za wiarygodną w zakresie realizacji warunków koncesji. 
Odnosząc się do wniosku z punktu widzenia art. 36 ust. 1 pkt. 1 ustawy należy stwierdzić, że program pod nazwą „103,7 Roxy FM” nie stanowiłby istotnego uzupełnienia zróżnicowania oferty programowej dostępnej słuchaczom w Łodzi.

W części słownej tj. w zakresie audycji słownych i słowno muzycznych dotyczących różnych dziedzin kultury i sztuki, które miałyby wypełnić nie mniej niż 6 % miesięcznego czasu nadawania programu w godzinach 6.00-23.00 nie byłby nową propozycją programową w Łodzi. Specjalizacja wskazana przez Wnioskodawcę pokrywa się z zadaniami innego nadawcy rozpowszechniającego na tym obszarze na podstawie koncesji Nr 122/P/2002-R swój program pod nazwą „RMF Classic” 
tj. spółki „OPERA FM” Sp. z o.o. Nadawca, o którym mowa rozpowszechnia program o charakterze wyspecjalizowanym muzyczno-literackim.

Program ten w tygodniowym czasie nadawania zawiera m.in.:

· serwisy informacyjne, serwisy kulturalne, zapowiedzi wydarzeń kulturalnych, przeglądy prasy, prognozę pogody - nie mniej niż 1 % tygodniowego programu;

· relacje z imprez i wydarzeń kulturalnych, publicystykę kulturalną, reportaż 
(w tym przedpremierowy - teatr, kino, książka), wywiady z twórcami kultury, krytykę, felietony - nie mniej niż 1,5 % tygodniowego programu;

· słuchowiska radiowe, krótkie formy literackie - powieść w odcinkach, poezję i fragmenty prozy, krótkie formy kabaretowe, parodie literackie - nie mniej niż 1 % tygodniowego programu;

· rankingi (listy) bestsellerów książkowych, przebojów kinowych, teatralnych, konkursy i quizy na tematy kulturalne - nie mniej niż 0,5 % tygodniowego programu;

· pozostałe elementy słowne programu w audycjach muzycznych i słowno-muzycznych, poświęcone wyspecjalizowanemu charakterowi programu - nie mniej niż 2 % tygodniowego programu.

W zakresie pozostałej części warstwy słownej, w tym w szczególności w odniesieniu do tematyki lokalnej, program Wnioskodawcy powielałby zadania realizowane przez trzech nadawców programów uniwersalnych poświęconych tematyce lokalnej („Radio Parada”, „Pogoda 89,6 FM Pogodne Przeboje”, „Złote Przeboje 101,3 FM”) oraz nadawców dwóch programów wyspecjalizowanych muzycznych o zasięgu lokalnym („Radio WAWA 90,1” i „Radio ESKA Łódź”), których dodatkowym zadaniem jest także realizacja tematyki lokalnej. Zadania programowe wymienionych powyżej nadawców zostały szczegółowo przedstawione przy prezentacji wniosku spółki „Radio SBB Rodło” Sp. z o.o.
W odniesieniu do proponowanej przez Wnioskodawcę specjalizacji muzycznej, określonej jako muzyka rozrywkowa dowolnego formatu to byłby to trzeci z kolei nadawca programu poświęconego muzyce rozrywkowej, oprócz obecnych w Łodzi programów tego typu wspomnianych powyżej stacji „Radio ESKA Łódź” oraz „Radio WAWA 90,1”. Muzykę rozrywkową w dowolnym formacie nadają wszystkie rozgłośnie w Łodzi z wyjątkiem programu „RMF Classic”.
3.
Wykorzystywana obecnie przez Wnioskodawcę baza techniczna wraz 
z zaplanowanymi do zakupu urządzeniami zezwoli na realizację programu w przedstawiony we wniosku sposób.
4.
Wnioskodawca realizuje obecnie dziewiętnaście koncesji na nadawanie lokalnych programów radiowych.
Z bilansów i rachunków wyników za lata 2005 – 2006 spółki „Grupa Radiowa Agory” Sp. z o.o. wynika, że w 2006 roku Spółka wypracowała przychody, które były o 48 % wyższe od pozyskanych w poprzednim roku. Spółka w omawianych jak i w poprzednich latach ponosiła wysokie straty na działalności gospodarczej, na skutek czego jej kapitał własny na koniec 2006 roku posiadał wysoką ujemną wartość.
Spółka finansowała swoją działalność długoterminowymi pożyczkami od jedynego udziałowca, spółki Agora S.A., których poziom na koniec 2006 roku pozwala zarówno na bieżące regulowanie płatności jak i na realizację planów rozwojowych w postaci poszerzenia działalności o dodatkową stację.

Na potwierdzenie możliwości finansowania zaplanowanego przedsięwzięcia Wnioskodawca przedstawił informację banku BPH, z której wynika, że spółka „Grupa Radiowa Agory” Sp. z o.o. posiada lokaty terminowe w kwocie siedmiocyfrowej.

Zgodnie z załączonymi zaświadczeniami z ZUS i Urzędu Skarbowego, Wnioskodawca nie posiada zaległości w płatnościach.

Wnioskodawca założył, że w związku z rozszerzeniem działalności o stację nadawczą w Łodzi, koszty działalności Spółki wzrosłyby (w tym m.in. koszty wynagrodzeń, promocji, emisji, opłat do ZAiKS), jednocześnie Wnioskodawca oszacował przewidywany przyrost przychodów.

Jako źródło sfinansowania przedsięwzięcia (opłata koncesyjna + inwestycja techniczna + działalność bieżąca) zaplanowano własne środki, którymi Spółka dysponuje dzięki udzielonym przez udziałowca długoterminowym pożyczkom.

Według załączonych do wniosku dokumentów i informacji, do dnia wydania niniejszej decyzji, Wnioskodawca udokumentował dysponowanie środkami finansowymi niezbędnymi na realizację zaplanowanego przedsięwzięcia.

Wobec przedstawionych powyżej argumentów odnoszących się do kryteriów zawartych w art. 36 ust 1 ustawy o radiofonii i telewizji, a w szczególności do punktu 1 tego artykułu, zgodnie z którym w postępowaniu o udzielenie koncesji ocenia się w szczególności stopień zgodności zamierzonej działalności programowej z zadaniami określonymi w art. 1 ust. 1 ustawy, z uwzględnieniem stopnia realizacji tych zadań przez nadawców działających na obszarze objętym koncesją, organ koncesyjny odmówił spółce „Grupa Radiowa Agory” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, dokonania zmiany (rozszerzenia) koncesji Nr 160/P/2003-R, poprzez przyznanie prawa do rozpowszechniania programu ze stacji nadawczej zlokalizowanej w Łodzi w województwie łódzkim. 
VII.
Rozpatrując złożone wnioski kierowano się zasadą praworządności, prawdy obiektywnej, pogłębiania zaufania do organów Państwa. Przy wydawaniu rozstrzygnięcia kierowano się również zasadą równości wobec prawa, bowiem art. 32 ust. 1 Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 2 kwietnia 1997 roku (Dz.U. Nr 78, poz. 483 z późn. zm.) stanowi, iż wszyscy są wobec prawa równi oraz wszyscy mają prawo do równego traktowania przez władze publiczne.

W toku postępowania oceniano wnioski zgodnie z kryteriami wymienionymi 
w art. 36 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji, tj. w szczególności poddano ocenie stopień zgodności zamierzonej działalności programowej z zadaniami określonymi 
w art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji, z uwzględnieniem stopnia realizacji tych zadań przez innych nadawców działających na obszarze objętym koncesją, możliwość dokonania przez wnioskodawcę koniecznych inwestycji i finansowania programu, przewidywany udział w programie audycji wytworzonych przez nadawcę lub na jego zamówienie albo we współdziałaniu z innymi nadawcami, przewidywany udział audycji, o których mowa w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji, dotychczasowe przestrzeganie przepisów dotyczących radiokomunikacji i środków społecznego przekazu.
KRRiT dokonując rozstrzygnięcia w oparciu o ocenę wniosków złożonych przez Wnioskodawców z punktu widzenia art. 36 ust. 1 pkt. 1 ustawy o radiofonii i telewizji tj. stopnia zgodności zamierzonej działalności programowej z zadaniami określonymi w art. 1 ust. 1 ustawy, z uwzględnieniem stopnia realizacji tych zadań przez innych nadawców działających na obszarze objętym koncesją, stwierdziła, co następuje:

-
oceniając wniosek spółki „Radio PIN” S.A. z siedzibą w Warszawie należy stwierdzić, że program pod nazwą „Radio PiN” będzie jedynym programem radiowym o tym charakterze rozpowszechnianym w Łodzi, ponieważ żaden 
z działających na tym obszarze nadawców nie podejmuje w takim zakresie jak Wnioskodawca tematyki ekonomiczno – biznesowej w połączeniu z niedostępną obecnie słuchaczom w Łodzi specjalizacją muzyczną tj. muzyką jazzową i około jazzową;
-
oceniając wniosek spółki „Radio SBB Rodło” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie należy stwierdzić, że program pod nazwą „Radio Planeta 102,3 FM” nie stanowiłby uzupełnienia oferty programowej na łódzkim rynku. Rodzaje informacji, które zaplanował Wnioskodawca to standard (serwis informacyjny oraz informatory użytkowe: prognoza pogody, traffic, o imprezach kulturalnych), który pokrywa się z obowiązkami realizowanymi w ramach już istniejących programów rozpowszechnianych w Łodzi („Radio Parada”, „Złote Przeboje 101,3 FM”, „Pogoda 89,6 FM Pogodne Przeboje”, „Radio ESKA Łódź, „Radio WAWA 90,1”). To co proponuje Wnioskodawca w zakresie muzycznej specjalizacji nie ma innowacyjnego charakteru w stosunku do dostępnej słuchaczom oferty muzycznej prezentowanej przez inne rozgłośnie radiowe („RMF FM”, „Radio ZET”, „Radio ESKA Łódź, „Radio WAWA 90,1”);
-
oceniając wniosek spółki „Radio PLUS Polska-Zachód” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie należy stwierdzić, że na terenie Łodzi nadawane są trzy programy 
o charakterze wyspecjalizowanym społeczno-religijnym („Radio Maryja”, „Radio Niepokalanów” i „Radio VOX FM Łódź”). W stosunku do tych programów program Wnioskodawcy w zakresie specjalizacji nie jest nową propozycją programową. Podobnie w zakresie pozostałych deklarowanych audycji: poświeconych tematyce lokalnej, serwisów informacyjnych i informacji kulturalnych użytecznych informatorów oraz konkursów rozrywkowych. Oferta Wnioskodawcy powiela już istniejącą, dostępną słuchaczom w Łodzi ofertę zawartą w programach innych nadawców programów uniwersalnych o zasięgu ogólnokrajowym, ponadregionalnym oraz lokalnym („RMF FM”, „Radio ZET” oraz „Radio ESKA ROCK”, „Radio Parada”, Pogoda 89,6 FM Pogodne Przeboje”, „Złote Przeboje 101,3 FM”);
-
oceniając wniosek Społecznej Wyższej Szkoły Przedsiębiorczości i Zarządzania w Łodzi z siedzibą w Łodzi należy stwierdzić, że program pod nazwą „Radio Energia” powiela ofertę programową dostępną na łódzkim rynku radiowym. Rodzaje informacji, które zaplanował Wnioskodawca to gatunki i formy radiowe realizowane już przez wszystkich nadawców działających na terenie objętym zasięgiem rozpowszechniania przedmiotowej koncesji 
(„RMF FM”, „Radio ZET”, „Radio ESKA ROCK”, „TOK FM - Pierwsze Radio Informacyjne”, „Planeta FM”). To co proponuje Wnioskodawca w zakresie audycji realizujących wyspecjalizowany charakter programu nie ma innowacyjnego charakteru w stosunku do dostępnej słuchaczom oferty programowj prezentowanej przez inne rozgłośnie radiowe („RMF FM”, „Planeta FM”). Podobnie propozycja Wnioskodawcy, dotycząca udziału tematyki lokalnej w programie  powiela zadania realizowane  przez innych nadawców  w Łodzi („Radio Parada”, „Złote Przeboje 101,3 FM”, „Pogoda 89,6 FM Pogodne Przeboje”, „Radio ESKA Łódź” oraz „WAWA 90,1”);
-
oceniając wniosek spółki „Fabryka Mediów” Sp. z o.o. z siedzibą w Łodzi należy stwierdzić, że program pod nazwą „Patio FM” powiela ofertę programową dostępną na terenie objętym zasięgiem rozpowszechniania przedmiotowej koncesji. Biorąc pod uwagę grupę docelową do której adresowany jest program, przedstawiony projekt programu Wnioskodawcy byłby kolejnym programem tworzonym dla wąskiej grupy odbiorców mających już dostęp do programów podejmujących tożsamą problematykę („Studenckie Radio ŻAK Politechniki Łódzkiej”, „Planeta FM”). Analizując zaproponowaną przez Wnioskodawcę do realizacji strukturę gatunkową tygodniowego programu należy stwierdzić, że przeznaczone do realizacji audycje są obecne w programach nadawanych 
w Łodzi (audycje informacyjne - „RMF FM”, „Radio ZET”, „TOK FM-Pierwsze Radio Informacyjne”, „Radio ESKA Rock”, „Planeta FM”, Studenckie Radio „ŻAK” Politechniki Łódzkiej, audycje publicystyczne - „RMF FM”, „Radio ZET”, „TOK FM-Pierwsze Radio Informacyjne”, „Radio ESKA Rock”, „Planeta FM”, audycje sportowe -  „RMF FM”, „Radio ESKA Rock”, audycje religijne - „Radio Maryja”, „Radio Niepokalanów”, „Radio VOX Łódź”). Ponadto z całej zaplanowanej warstwy słownej programu ponad połowę audycji stanowi powielenie już dostępnej słuchaczom w Łodzi oferty radiowej, ponieważ zadanie to realizują inni nadawcy w szczególności ponadregionalny program wyspecjalizowany informacyjno – publicystyczny pod nazwą „TOK FM - Pierwsze Radio Informacyjne”. Również warstwa muzyczna programu „Patio FM” nie jest nowa w porównaniu z gatunkami muzycznymi obecnymi w innych rozgłośniach łódzkich, ponieważ zakładany do realizacji format muzyczny prawie w całości pokrywa się z warstwą muzyczną, prezentowaną na antenie rozgłośni po nazwą „Planeta FM”;
- oceniając wniosek spółki „Grupa Radiowa Agory” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie należy stwierdzić, że program pod nazwą „103,7 Roxy FM” nie stanowiłby istotnego uzupełnienia zróżnicowania oferty programowej dostępnej słuchaczom w Łodzi. W części słownej tj. w zakresie audycji słownych i słowno muzycznych dotyczących różnych dziedzin kultury i sztuki, program nie byłby nową propozycją programową w Łodzi, ponieważ specjalizacja wskazana przez Wnioskodawcę pokrywa się z zadaniami innego nadawcy- spółki „OPERA FM” Sp. z o.o., rozpowszechniającego na tym obszarze swój program pod nazwą „RMF Classic”, na podstawie koncesji Nr 122/P/2002-R. W zakresie pozostałej części warstwy słownej, w tym w szczególności w odniesieniu do tematyki lokalnej, program Wnioskodawcy powielałby zadania realizowane przez trzech nadawców programów uniwersalnych poświęconych tematyce lokalnej („Radio Parada”, „Pogoda 89,6 FM Pogodne Przeboje”, „Złote Przeboje 101,3 FM”) oraz nadawców dwóch programów wyspecjalizowanych muzycznych o zasięgu lokalnym („Radio WAWA 90,1” i „Radio ESKA Łódź”), których dodatkowym zadaniem jest także realizacja tematyki lokalnej. W odniesieniu do proponowanej przez Wnioskodawcę specjalizacji muzycznej – określonej jako muzyka rozrywkowa dowolnego formatu, byłby to trzeci z kolei nadawca programu poświęconego muzyce rozrywkowej, oprócz obecnych w Łodzi programów tego typu („Radio ESKA Łódź”, „Radio WAWA 90,1”).
KRRiT dokonała rozstrzygnięcia postępowania o udzielenie bądź dokonanie zmiany koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego ze stacji nadawczej zlokalizowanej w Łodzi w województwie łódzkim, w oparciu o ocenę wniosków w trybie art. 36 ust. 1 pkt. 1 ustawy o radiofonii i telewizji i stwierdziła, że wniosek spółki Agencja Wydawnicza i Marketingowa „MEDIABANK” S.A. z siedzibą w Warszawie, jako jedyny w stopniu najwyższym spełnia ustawowe kryteria.
VIII.

W związku z wnioskiem spółki „Radio PIN” S.A. z siedzibą w Warszawie o dokonanie zmiany (rozszerzenie) koncesji oraz w wykonaniu Uchwały Nr 10/2008 z dnia 15 stycznia 2008 roku, Przewodniczący KRRiT wystąpił do Prezesa Urzędu Komunikacji Elektronicznej, który postanowieniem z dnia 8 lutego 
2008 roku o numerze Nr DZC-WRF-5153-27/08(2) uzgodnił warunki techniczne rozpowszechniania programu ze stacji nadawczej zlokalizowanej w Łodzi w województwie łódzkim.
W piśmie z dnia 25 lutego 2008 roku Wnioskodawca oświadczył, że nie wnosi zastrzeżeń do w/w postanowień Prezesa Urzędu Komunikacji Elektronicznej i nie będzie występował z wnioskami o ich ponowne rozpatrzenie.
W związku ze zmianą art. 37 ust. 3a ustawy o radiofonii i telewizji, wprowadzoną ustawą z dnia 29 grudnia 2005 r. o przekształceniach i zmianach w podziale zadań 
i kompetencji organów państwowych właściwych w sprawach łączności, radiofonii 
i telewizji (Dz.U. Nr. 267, poz. 2258 z późn. zm.), rezerwacji częstotliwości stacji dokona Prezes Urzędu Komunikacji Elektronicznej na wniosek Nadawcy.
Opłata za dokonanie zmiany koncesji została ustalona na podstawie ( 4 
w zw. z ( 1 ust. 2, ( 3 oraz ( 9 ust. 8 pkt 4 rozporządzenia Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 4 lutego 2000 roku w sprawie opłat za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programów radiowych i telewizyjnych (Dz.U. Nr 12, poz. 153 z późn. zm.).
Miasta i gminy objęte w całości lub w części zasięgiem stacji nadawczej w Łodzi:
Andrespol, Brójce, Łódź, Nowosolna.
Pokrycie ludnościowe zostało obliczone przy pomocy programu RadioX, który określa zasięgi stacji radiowych i programu MapInfo, który proporcjonalnie do powierzchni zlicza wielkość populacji na podstawie danych ludnościowych gmin z 2004 roku.
	Liczba mieszkańców w programu określona w decyzji 
nr DK-095/2005-3/278:
	998.400 osób

	Liczba mieszkańców w zasięgu programu po dokonaniu zmiany:
	1.277.500 osób

	Wzrost liczby mieszkańców w pełnych dziesiątkach tysięcy:
	28


Wysokość opłaty została wyliczona w następujący sposób:
(314 × 28) × 1 = 8.792 zł

28 – liczba mieszkańców w zasięgu programu w pełnych dziesiątkach tysięcy;
1 – liczba lat do wygaśnięcia koncesji (zaokrąglona do pełnej liczby lat).
Do zapłaty: 8.792 (słownie: osiem tysięcy siedemset dziewięćdziesiąt dwa) złote.

Opłatę należy wnieść w terminie do dnia 28 września 2008 roku, na rachunek KRRiT:

NBP Oddział Okręgowy w Warszawie

Nr 13101010100095372231000000.

Wobec powyższego należało postanowić jak na wstępie.
Zgodnie z art. 127 ( 3 Kodeksu postępowania administracyjnego stronom postępowania przysługuje prawo do złożenia wniosku o ponowne rozpatrzenie sprawy do Przewodniczącego Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji w terminie czternastu dni od dnia doręczenia niniejszej decyzji.

Witold Kołodziejski
Załącznik:

1.
Charakterystyka promieniowania anteny stacji nadawczej w Łodzi.

Otrzymują:

1.
„Radio PIN” S.A. z siedzibą w Warszawie;

2.
„Radio SBB Rodło” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

3.
„Radio PLUS Polska-Zachód” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

4.
Społeczna Wyższa Szkoła Przedsiębiorczości i Zarządzania w Łodzi z siedzibą w Łodzi;

5.
„Fabryka Mediów” Sp. z o.o. z siedzibą w Łodzi;

6.
„Grupa Radiowa Agory” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;
7.
Prezes Urzędu Komunikacji Elektronicznej;

8.
a/a.
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