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PRZEWODNICZĄCY

Krajowej Rady Radiofonii

i Telewizji
	     Warszawa, dnia 27 czerwca 2018 r.


Radio ESKA S.A.
ul. Jubilerska 10
04-190 Warszawa
K O N C E S J A

Nr 723/2018-R

Na podstawie art. 33 ust. 2 i 3, art. 36, art. 37 ust. 1-3 oraz art. 40 ust. 1, 2, 6-11 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz.U. z 2017 r. poz. 1414 z późn. zm.), w związku z art. 104 i art. 107 ustawy z dnia 14 czerwca 1960 r. Kodeks postępowania administracyjnego (Dz.U. z 2017 r. poz. 1257 z późn. zm.), po rozpatrzeniu wniosków:
· Nr DR.4110.115.2016 z dnia 8 lipca 2016 r. spółki Radio ESKA S.A. z siedzibą 
w Warszawie;
· Nr DR.4110.121.2016 z dnia 8 lipca 2016 r. spółki „International Communication” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;
· Nr DR.4110.127.2016 z dnia 7 lipca 2016 r. spółki Grupa Radiowa Agory Sp. 
z o.o. z siedzibą w Warszawie;
· Nr DR.4110.131.2016 z dnia 28 czerwca 2016 r. spółki Eurozet Radio Sp. z o.o. 
z siedzibą w Warszawie;
· Nr DR.4110.138.2016 z dnia 6 lipca 2016 r. spółki Radio ABC Sp. z o.o. z siedzibą w Gdańsku;
· Nr DR.4110.149.2016 z dnia 8 lipca 2016 r. spółki Multimedia Sp. z o.o. 
z siedzibą w Krakowie
o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego, złożonych w związku z pkt. I Ogłoszenia Przewodniczącego Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 
19 kwietnia 2016 r. o możliwości uzyskania koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego (M.P. z 2016 r. poz. 431), w porozumieniu z Prezesem Urzędu Komunikacji Elektronicznej w zakresie technicznych warunków rozpowszechniania oraz 
w wykonaniu uchwały Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji Nr 279/2017 z dnia 
5 października 2017 r.
postanawia się
1.
Udzielić spółce Radio ESKA S.A. z siedzibą w Warszawie – zwanej dalej „Koncesjonariuszem”, koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego pod nazwą „ESKA Kraśnik” – zwanego dalej „programem”. Program będzie:
a) oznaczany na antenie przez jego nazwę zapisaną w koncesji;
b) rozpowszechniany codziennie, przez 24 godziny na dobę;
c) miał charakter uniwersalny, z tematyką lokalną dotyczącą Kraśnika i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania;
d) tworzony zgodnie z warunkami zadeklarowanymi we wniosku o udzielenie koncesji – w części „Informacje Programowe” oraz w załącznikach, do których przestrzegania po uzyskaniu koncesji Wnioskodawca się zobowiązał (formularz „Informacje Programowe” stanowi załącznik Nr 1 do decyzji);
e) po dokonaniu, przez Prezesa Urzędu Komunikacji Elektronicznej, na wniosek nadawcy, rezerwacji częstotliwości, rozpowszechniany w sposób rozsiewczy naziemny za pomocą stacji nadawczej o następujących parametrach technicznych:
	Lp.
	Lokalizacja

(województwo)
	Obiekt/

właściciel obiektu
	f

[MHz]
	Współrzędne geograficzne

	Hter

[m]
	Hant

[m]
	ERP

[kW]
	Polary-zacja
	Charakterystyka promieniowania anteny

	1.
	Kraśnik

ul. Fabryczna 6

(lubelskie)
	Kraśnik Fabryczna
	92,8
	22E 11’00’’

50N 57’57’’

[Pułkowo 1942]

22E 10’53’’

50N 57’56’’

[WGS 84]
	212
	100
	0,1
	V
	ND


gdzie:
Hter
–
wysokość terenu u podstawy masztu mierzona w metrach nad poziomem morza;

Hant
–
wysokość zawieszenia środka elektrycznego anteny mierzona w metrach od poziomu terenu 
u podstawy masztu

Maksymalna dewiacja częstotliwości

( 75 kHz

System

z tonem pilotującym

Sygnał będzie dosyłany do stacji nadawczej za pośrednictwem łącza satelitarnego.
2. Koncesja obowiązuje od dnia 27 czerwca 2018 r. i wygasa z dniem 26 czerwca 
2028 r.

3. Koncesjonariusz, po uzyskaniu zezwoleń przewidzianych obowiązującymi przepisami, rozpocznie rozpowszechnianie programu nie później niż trzy miesiące od daty udzielenia koncesji. Do czasu rozpoczęcia rozpowszechniania programu Koncesjonariusz może prowadzić próbne emisje programu. Program emitowany próbnie powinien spełniać wymogi ustalone przepisami obowiązującego prawa oraz wymogi techniczne ustalone w niniejszej koncesji.
4. Koncesjonariusz wskaże Przewodniczącemu Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji oraz Prezesowi Urzędu Komunikacji Elektronicznej operatora stacji nadawczej 
w terminie 14 dni od dnia otrzymania koncesji.
5. Opłata za udzielenie koncesji wynosi 17.397 zł (słownie: siedemnaście tysięcy trzysta dziewięćdziesiąt siedem złotych) i jest płatna jednorazowo.
6. Odmówić udzielenia koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego ze stacji nadawczej w Kraśniku (92,8 MHz) w województwie lubelskim następującym spółkom:
· „International Communication” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie (wniosek Nr DR.4110.121.2016);
· Grupa Radiowa Agory Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie (wniosek Nr DR.4110.127.2016);
· Eurozet Radio Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie (wniosek Nr DR.4110.131.2016);
· Radio ABC Sp. z o.o. z siedzibą w Gdańsku (wniosek Nr DR.4110.138.2016);
· Multimedia Sp. z o.o. z siedzibą w Krakowie (wniosek Nr DR.4110.149.2016).
U z a s a d n i e n i e
W pkt. I Ogłoszenia Przewodniczącego KRRiT z dnia 19 kwietnia 2016 r. 
o możliwości uzyskania koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego 
(M.P. z dnia 10 maja 2016 r. poz. 431) wskazano, iż Ogłoszenie stanowiło podstawę do składania wniosków o udzielenie jednej koncesji, na okres 10 lat, na rozpowszechnianie programu radiowego o zasięgu lokalnym i o charakterze uniwersalnym (tj. programu zawierającego różne gatunki i formy radiowe oraz różnorodną problematykę), 
z tematyką lokalną dotyczącą Kraśnika i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania.

Zgodnie z Ogłoszeniem, program będzie rozpowszechniany codziennie przez 
24 godziny na dobę i będzie oznaczany nazwą określoną w koncesji.

Program będzie zawierał audycje i inne przekazy słowne oraz przekazy słowne 
w audycjach słowno-muzycznych, poświęcone tematyce lokalnej i odnoszące się do Kraśnika i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania, w tym obligatoryjnie będą nadawane:
- własne lokalne serwisy informacyjne (dzienniki),
- publicystyka na temat problemów lokalnych.
Przez audycje realizujące tematykę lokalną rozumie się różne rodzaje i gatunki radiowe, w których prezentowane są aktualne wydarzenia i problemy (społeczne, polityczne, gospodarcze, sportowe i inne) dotyczące lokalnej społeczności, kultura i historia regionu (w tym twórczość ludowa i muzyka ludowa w wykonaniu lokalnych/regionalnych zespołów ludowych itp.), a także użyteczne informacje lokalne.
Do tematyki lokalnej nie zalicza się: płatnych elementów programu, dźwięków identyfikacyjnych stacji (jingle), autopromocji stacji na antenie, wypowiedzi prezenterów i ich rozmów ze słuchaczami na tematy inne niż lokalne, audycji niedotyczących tematów lokalnych, których związek z lokalnością polega jedynie na tym, że ich autorami są osoby z lokalnego środowiska.

Audycje słowne i inne przekazy słowne poświęcone tematyce lokalnej będą stanowić nie mniej niż 10 % tygodniowego czasu nadawania w godzinach 6.00-23.00, w tym nie mniej niż 5 % tygodniowego czasu nadawania w godzinach 6.00-23.00 zajmą własne dzienniki i publicystyka poświęcone problemom lokalnym.

Za podstawę obliczania udziału tematyki lokalnej w programie przyjmuje się tygodniowy czas nadawania programu (z wyłączeniem okresu wakacyjnego, tj. lipca, sierpnia) w porze dziennej, tj. w godzinach 6.00-23.00 (łącznie z czasem emisji reklam 
i telesprzedaży), czyli 119 godzin emisji w tygodniu.

Audycje i inne przekazy niepochodzące od koncesjonariusza, tj. niewytworzone przez koncesjonariusza ani na jego wyłączne zamówienie, rozpowszechnione lub rozpowszechniane równocześnie w programie innego nadawcy, nie mogą stanowić więcej niż 33 % dobowego czasu nadawania programu w godzinach 6.00-23.00.
Program będzie rozpowszechniany ze stacji nadawczej w Kraśniku w województwie lubelskim (częstotliwość 92,8 MHz; ERP = 0,1 kW).
Ponadto, zgodnie z pkt. II Ogłoszenia, elementem decyzji koncesyjnej w zakresie określenia warunków programowych będzie odesłanie do zadeklarowanych przez wnioskodawcę we wniosku o udzielenie koncesji informacji programowych 
i związanych z tym załączników, do których przestrzegania po uzyskaniu decyzji 
w sprawie udzielenia koncesji wnioskodawca się zobowiąże. Rażące odstąpienie od zadeklarowanych warunków programowych po udzieleniu koncesji będzie stanowić przesłankę cofnięcia koncesji w trybie art. 38 ust. 1 pkt 2 ustawy z dnia 29 grudnia 
1992 r. o radiofonii i telewizji.
Termin do składania wniosków upływał z dniem 11 lipca 2016 r.
Lista wnioskodawców uczestniczących w postępowaniu została opublikowana 
w dniu 12 sierpnia 2016 r. poprzez wywieszenie na tablicy ogłoszeń w siedzibie Biura KRRiT oraz zamieszczenie na oficjalnej stronie internetowej: www.krrit.gov.pl. Przewodniczący KRRiT stwierdził, że w związku z pkt. I Ogłoszenia wnioski o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego za pomocą ww. stacji nadawczej złożyły następujące podmioty:
- Radio ESKA S.A. z siedzibą w Warszawie (Nr DR.4110.115.2016);
- „International Communication” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie 
(Nr DR.4110.121.2016);

- Grupa Radiowa Agory Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie (Nr DR.4110.127.2016);

- Eurozet Radio Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie (Nr DR.4110.131.2016);

- Radio ABC Sp. z o.o. z siedzibą w Gdańsku (Nr DR.4110.138.2016);

- Multimedia Sp. z o.o. z siedzibą w Krakowie (Nr DR.4110.149.2016).
I.

Rozpatrując wniosek Nr DR.4110.115.2016 spółki Radio ESKA S.A. z siedzibą 
w Warszawie, KRRiT stwierdziła, co następuje:
1. Spółka Radio ESKA S.A. z siedzibą w Warszawie została wpisana do rejestru przedsiębiorców Krajowego Rejestru Sądowego w dniu 13 lipca 2001 r., pod numerem 0000027239. Zgodnie z informacją odpowiadającą odpisowi aktualnemu z rejestru przedsiębiorców KRS z dnia 5 lipca 2016 r. oraz załączoną do wniosku listą akcjonariuszy, jedynym akcjonariuszem spółki, posiadającym 100 % akcji w kapitale zakładowym, jest spółka TIME S.A. z siedzibą w Warszawie.
2.
Wnioskodawca wystąpił o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego pod nazwą „ESKA Kraśnik”, o charakterze uniwersalnym z tematyką lokalną dotyczącą Kraśnika i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania, ze stacji nadawczej w Kraśniku (92,8 MHz) w województwie lubelskim.
Program będzie nadawany całodobowo, przez wszystkie dni tygodnia i adresowany do grupy celowej osób aktywnych zawodowo i życiowo w wieku 18-40 lat, 
z wykształceniem średnim lub wyższym. W zamierzeniu Wnioskodawcy tak wyznaczona programowa grupa celowa pozwala przyjąć, że stacja będzie pozyskiwać słuchaczy w wieku 15-45 lat.
Wnioskodawca zadeklarował, że: Projektowany program radia ESKA Kraśnik będzie zawierać różne rodzaje audycji poświęconych tematyce lokalnej (w tym obligatoryjnie własne lokalne dzienniki nadawcy i publicystykę poświęconą problemom lokalnym). Tematyka lokalna rozumiana jest jako najważniejszy element programu budujący tożsamość radia ESKA Kraśnik, jako medium lokalnego, bliskiego, przyjaznego 
i użytecznego mieszkańcom miasta i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania. W serwisach informacyjnych i w formach publicystycznych obok oczywistej tematyki związanej z działalnością urzędu miasta i gminy, zamierzamy dotykać tak bliskich i unikatowych dla lokalnej społeczności tematów, jak przykładowo: aktualności dotyczące Fabrycznego Klubu Sportowego Stal Kraśnik, wspieranie wydarzeń organizowanych przez Centrum Kultury i Promocji w Kraśniku, propagowanie działalności Kraśnickiej Manufaktury Wolontariatu, czy też ekologiczne aspekty wykorzystania rzeki Wyżnicy i Roztocza Zachodniego. Zgodnie z deklaracją Wnioskodawcy, nadrzędnym celem programu będzie: dostarczenie mieszkańcom miasta Kraśnika i regionu porcji najważniejszych i użytecznych dla nich informacji dotyczących spraw w regionie mających wpływ na ich codzienne życie. Stacja ma przede wszystkim informować o tym co ważne i ciekawe, ale ma także aktywnie uczestniczyć w lokalnych projektach i inicjatywach, wspierając je zarówno pod względem informacyjnym, jak i promocyjnym. Ma również angażować się jako współorganizator lub patron medialny lokalnych imprez integrujących społeczność lokalną, kultywujących tradycję i historię miasta Kraśnik i województwa lubelskiego, 
w tym w wydarzenia promujące lokalną twórczość ludową i muzykę ludową 
w wykonaniu regionalnych zespołów ludowych. W kręgu naszego zainteresowania będą lokalne wydarzenia o charakterze miejskim, muzycznym, kulturalnym i sportowym. 
W programie chcemy poruszać tematy mające bezpośredni wpływ na życie mieszkańców miasta i regionu; decyzje lokalnych władz i instytucji, sytuacja lokalnej komunikacji 
i infrastruktury komunikacyjnej w mieście i regionie, informacje dotyczące lokalnej służby zdrowia, bezpieczeństwa w mieście i regionie, wydarzeń sportowych, rekreacyjnych i kulturalnych.
W programie Wnioskodawca zaplanował następujące rodzaje audycji (minimalny udział w odsetkach tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00): audycje informacyjne – 9,5 % (w tym 8,9 ( poświęcone tematyce lokalnej); audycje publicystyczne – 2,5 % (w całości poświęcone tematyce lokalnej); audycje rozrywkowe – 2,75 ( (nie poświęcone tematyce lokalnej); audycje sportowe – 0,25 % (w tym 0,1 % poświęcone tematyce lokalnej); audycje poradnicze – 1 % (w tym 0,5 % poświęcone tematyce lokalnej); muzyka rozrywkowa – 64 % (nie poświęcona tematyce lokalnej).
Z powyższego zestawienia wynika, że poza informacjami i publicystyką nadawane będą również audycje rozrywkowe, sportowe i poradnicze. Warstwa słowna – zgodnie 
z deklaracją w pkt. C.4 formularza „Informacje Programowe” – ma stanowić nie mniej niż 16 % tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00. Wnioskodawca planuje przeznaczyć na tematykę lokalną nie mniej niż 12 % tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00. Informacja i publicystyka poświęcona problemom lokalnym mają stanowić nie mniej niż 11,4 % tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00, w tym – jak deklaruje Wnioskodawca – dzienniki i publicystyka poświęcona tematyce lokalnej będą stanowiły co najmniej 5 % tego czasu (zgodnie z Ogłoszeniem własne dzienniki i publicystyka poświęcona problemom lokalnym mają stanowić nie mniej niż 5 % tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00). 
Tematyka lokalna dotycząca Kraśnika i okolic ma być obecna w następujących rodzajach audycji: 
- informacyjnych – serwisy informacyjne, w których znajdą się wiadomości lokalne 
i regionalne (przygotowywane przez lokalny zespół dziennikarzy w Kraśniku), informacje o pogodzie oraz informatory traktujące o bieżących sprawach, takich jak sytuacja na drogach i problemy komunikacyjne w Kraśniku i regionie dla kierowców oraz dla osób korzystających z komunikacji miejskiej (w tym informacje o sytuacji na ważnych szlakach komunikacyjnych – jak przykładowo droga krajowa numer 74 łącząca Łódź z przejściem granicznym z Ukrainą, czy też droga krajowa numer 19 (Lublin-Kraśnik), przeglądy lokalnej prasy oraz informacje kulturalne przedstawiające rozmaite wydarzenia kulturalno-rozrywkowe, relacje z imprez, recenzje, informacje 
o ciekawych formach spędzenia wolnego czasu zarówno poprzez uczestnictwo 
w najciekawszych wydarzeniach kulturalnych jak i w zakresie aktywności sportowo-rekreacyjnych i turystycznych. Wnioskodawca zamierza poruszać tematy takie jak: decyzje lokalnych władz i instytucji, sytuacja lokalnej komunikacji i infrastruktury komunikacyjnej, informacje dotyczące lokalnej służby zdrowia, bezpieczeństwo 
w mieście i regionie, wydarzenia sportowe, rekreacyjne i kulturalne, sprawy kryminalne i sądowe; 

- publicystycznych – w których analizowane i komentowane będą wydarzenia, procesy 
i zjawiska społeczne, polityczne, ekonomiczne i kulturowe, realizowane m.in. w formie komentarzy, felietonów, wywiadów, dyskusji, debat, sond społecznych oraz relacji reporterskich, omawiających i podsumowujących najważniejsze lokalne wydarzenia. 
W publicystyce dominować będą szczególnie: polityka społeczna i samorządowa, system prawny i zmiany legislacyjne mające wpływ na życie obywateli, funkcjonowanie instytucji państwa na różnych szczeblach ze szczególnym zwróceniem uwagi na ich organizację i funkcjonowanie dla społeczności lokalnej (także przemiany społeczne 
i gospodarcze, reakcje, ruchy i inicjatywy społeczności lokalnej);

- sportowych – wywiady z lokalnymi sportowcami i działaczami sportowymi, informacje sportowe oraz relacje z lokalnych zawodów i imprez sportowych i sportowo-rekreacyjnych; 
- poradniczych – zawierających porady, jak załatwić sprawy nurtujące słuchaczy (np. 
w lokalnych urzędach), ale również prezentujące ciekawe i atrakcyjne formy spędzania wolnego czasu poprzez propagowanie zdrowego stylu życia i zachęcanie do aktywności, udział w najciekawszych wydarzeniach miejskich, kulturalnych czy sportowo-rekreacyjnych, przybliżanie walorów turystycznych i ciekawych miejsc regionu oraz okazjonalne audycje poświęcone rocznicom, historii i tradycjom miasta 
i regionu.

Poza lokalną częścią programu nadawane będą serwisy informacyjne (informacje ogólnopolskie i światowe), audycje rozrywkowe, poradnicze i sportowe podejmujące tematykę ogólnokrajową. W ramach audycji rozrywkowych nadawane będą m.in. notowania utworów muzycznych, relacje z koncertów i imprez, krótkie satyryczne wejścia i komentarze prezenterów, humorystyczne ciekawostki z prasy lub portali internetowych, luźne i ciekawe komentarze dotyczące prezentowanej muzyki, dedykacje muzyczne, pozdrowienia i audycje satyryczne oraz quizy i konkursy rozrywkowe. Wnioskodawca zamierza objąć patronatem, organizować, a następnie relacjonować na antenie szereg wydarzeń o charakterze kulturalnym (koncerty, festyny, występy, benefisy itp.). 
Określając format muzyczny programu, Wnioskodawca zadeklarował nadawanie polskiej i zagranicznej współczesnej muzyki rozrywkowej, dostosowanej do rytmu dnia słuchacza. Intencją Wnioskodawcy jest również promowanie nowości muzycznych, 
w tym szczególnie nowych polskich utworów i obiecujących wykonawców.
Przewidywany udział utworów słowno-muzycznych wykonywanych w języku polskim w miesięcznym czasie nadawania ogółu utworów słowno-muzycznych w programie wyniesie co najmniej 33 % (deklarowana kwota udziału utworów słowno-muzycznych odpowiada kwocie określonej w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji), w tym 
w godz. 5.00-24.00 60 % kwoty, o której mowa powyżej (co również odpowiada kwocie udziału utworów słowno-muzycznych określonej w art. 15 ust. 2 ustawy 
o radiofonii i telewizji). 
Udział przewidzianych powtórek audycji słownych wyniesie do 5 % w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00. 
Wnioskodawca planuje do 33 % udziału w dobowym czasie nadawania programu audycji i innych przekazów niepochodzących od wnioskodawcy tj. niewytworzonych przez wnioskodawcę ani na jego wyłączne zamówienie, ani we współdziałaniu z innymi nadawcami. 

KRRiT stwierdziła, co następuje:

- Złożony projekt spełnia warunki Ogłoszenia tzn. Wnioskodawca zaplanował rozpowszechnianie programu radiowego pod nazwą „ESKA Kraśnik” o zasięgu lokalnym i o charakterze uniwersalnym (tj. programu zawierającego różne gatunki 
i formy radiowe oraz różnorodną problematykę), z tematyką lokalną odnoszącą się do Kraśnika oraz innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania.
- Program będzie nadawany całodobowo, przez wszystkie dni tygodnia. 

- Uniwersalny charakter programu w tygodniowym czasie nadawania w godz. 6.00-23.00 będzie realizowany przez pięć rodzajów audycji słownych – nie mniej niż: informacja (9,5 %), publicystyka (2,5 %), rozrywka (2,75 %), sport (0,25 %), audycje poradnicze z różnych dziedzin (1 %) oraz muzykę rozrywkową (64 %). Udział warstwy słownej wyniesie nie mniej niż 16 % czasu jw.

- Udział tematyki lokalnej zaplanowano na poziomie nie mniej niż 12 % tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00. Lokalność będzie realizowana poprzez cztery rodzaje audycji słownych – nie mniej niż: informacja (8,9 %), publicystyka 
(2,5 %), sport (0,1 %), porady (0,5 %). Nie mniej niż 11,4 % tego czasu zajmą informacja i publicystyka poświęcone problemom lokalnym, w tym, jak deklaruje Wnioskodawca, dzienniki i publicystyka poświęcona tematyce lokalnej będą stanowiły nie mniej niż 5 % tego czasu. Wnioskodawca zaplanował udział umożliwiający realizację wymogu Ogłoszenia dotyczącego zawartości własnych lokalnych dzienników i publicystyki lokalnej w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00.
- Powtórki audycji słownych w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 wyniosą do 5 %.
- Jak wynika z deklaracji Wnioskodawcy dotyczącej udziału utworów słowno-muzycznych wykonywanych w języku polskim, program spełnia wymagania określone w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji na poziomie ustawowym.
- Wnioskodawca zaplanował do 33 % udziału w dobowym czasie nadawania programu audycji i innych przekazów niepochodzących od wnioskodawcy tj. niewytworzonych przez wnioskodawcę ani na jego wyłączne zamówienie, ani we współdziałaniu z innymi nadawcami. 

- Z analizy dokumentacji wynika, że planowany program będzie spełniał zadania wynikające z art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji w zakresie dostarczania informacji i komentarzy do bieżących wydarzeń, udostępniania dóbr kultury, sztuki, popierania krajowej twórczości audiowizualnej, dostarczania rozrywki, a także porad 
z różnych dziedzin.
3. W części technicznej wniosek zawiera niezbędne informacje i załączniki. Wnioskodawca przedstawił wykaz planowanego sprzętu i urządzeń wraz 
z oprogramowaniem służących do produkcji, realizacji oraz emisji programu radiowego na poziomie gwarantującym powodzenie przedsięwzięcia.

4. Wniosek w części ekonomiczno-finansowej zawiera kompletną dokumentację finansową Wnioskodawcy, w tym sprawozdania finansowe Wnioskodawcy za lata 2014-2015. Wniosek zawiera również kompletną dokumentację finansową jedynego akcjonariusza Wnioskodawcy – spółki TIME S.A. z siedzibą w Warszawie, w tym sprawozdania finansowe za lata 2014-2015.
Jako źródło finansowania przedsięwzięcia Wnioskodawca wskazał środki własne. 
KRRiT stwierdziła, iż według załączonych do wniosku dokumentów i informacji Wnioskodawca udokumentował możliwość finansowania przedsięwzięcia radiowego 
w Kraśniku w zaplanowany we wniosku sposób.
II.

Rozpatrując wniosek Nr DR.4110.121.2016 spółki „International Communication” 
Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, KRRiT stwierdziła, co następuje:
1. Spółka „International Communication” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie została wpisana w dniu 5 lutego 2002 r. do rejestru przedsiębiorców Krajowego Rejestru Sądowego, pod numerem KRS 0000081593.

2. Wnioskodawca wystąpił o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego pod nazwą „WAWA KRAŚNIK”, o charakterze uniwersalnym z tematyką lokalną dotyczącą Kraśnika i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania, ze stacji nadawczej w Kraśniku (92,8 MHz) w województwie lubelskim. 
Program miał być nadawany całodobowo, przez wszystkie dni tygodnia i adresowany do: ogółu słuchaczy (bez zróżnicowania na wiek, wykształcenie, miejsce zamieszkania, status zawodowy czy społeczny) zainteresowanych otrzymaniem solidnej informacji 
i publicystyki o tematyce lokalnej.
Wnioskodawca deklarował przy tym, że program budować będzie z myślą 
o społeczności lokalnej: Naszym priorytetem będzie tematyka lokalna. Naszą misją - dostarczenie lokalnemu słuchaczowi najważniejszych informacji na temat regionu. Stacja będzie informować przede wszystkim o tym co ważne i ciekawe w regionie, będącym w zasięgu nadawania, a także aktywnie uczestniczyć w lokalnych projektach 
i inicjatywach, wspierając je zarówno pod względem informacyjnym, jak 
i promocyjnym. Będziemy również angażować się jako współorganizator lub patron medialny lokalnych imprez. W kręgu naszego zainteresowania będą lokalne wydarzenia o charakterze miejskim, muzycznym, kulturalnym i sportowym. W tym celu zamierzamy współpracować z władzami miasta, lokalnymi ośrodkami kultury, instytucjami sportowymi, artystami, szkołami i organizacjami charytatywnymi (…) W naszych programach chcemy pokazać atuty Kraśnika i jego okolic. Będziemy informować 
o wszystkich ważnych działaniach lokalnych władz i instytucji mających na celu rozwój miasta. Będziemy wspierać jego politykę promocyjną. Miasto promuje się między innymi hasłem „Kraśnik stolicą polskiej cegły”. Wspólnie z Fundacją Ochrony Mienia Żydowskiego prowadzi także projekt „Szlak Chasydzki”, który ma na celu zachęcenie do wizyty turystów z całego świata. W ramach projektu powstaje międzynarodowy szlak turystyczny, prowadzona jest także renowacja synagog. Jednym z atutów miasta jest uprawa malin. Nie wszyscy zdają sobie sprawę z tego, że Kraśnik i jego okolice to największy region upraw malin w Polsce i nawet jeden z największych na świecie. 
Z uprawą malin związanych jest wielu mieszkańców miasta. Tymi tematami zajmiemy się także w programach radia Wawa Kraśnik. Kraśnik boryka się z wieloma problemami m.in. ze spadkiem ludności, niskimi dochodami mieszkańców, bezrobociem, zadłużeniem. Władze miasta pracują nad rozwiązaniem tych problemów i postawiły przed sobą kilka celów strategicznych takich jak budowa dróg, rozwój gospodarki, rewitalizacja miasta, przyciągniecie turystów do Kraśnika czy budowa systemu społecznego wsparcia dla mieszkańców. O wszystkich cennych inicjatywach 
i działaniach lokalnych urzędów będziemy mówić na antenie WAWY Kraśnik.. 

W programie Wnioskodawca planował następujące rodzaje audycji (minimalny udział w odsetkach tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00): audycje informacyjne – 6 % (w tym 4 ( poświęcone tematyce lokalnej); audycje publicystyczne – 6,5 % (w całości poświęcone tematyce lokalnej); audycje rozrywkowe – 3 ( (nie poświęcone tematyce lokalnej); audycje sportowe – 0,5 % (w całości poświęcone tematyce lokalnej); audycje poradnicze z różnych dziedzin – 0,5 % (w całości poświęcone tematyce lokalnej); audycje edukacyjne – 0,5 % (w całości poświęcone tematyce lokalnej); muzyka rozrywkowa – 63 % (nie poświęcona tematyce lokalnej).
Z powyższego zestawienia wynika, że poza informacjami i publicystyką nadawane miały być również audycje rozrywkowe, sportowe, poradnicze i edukacyjne. Warstwa słowna – zgodnie z deklaracją w pkt. C.4 formularza „Informacje Programowe” – miała stanowić nie mniej niż 17 % tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00. Wnioskodawca planował przeznaczyć na tematykę lokalną nie mniej niż 12 % tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00, w tym audycje informacyjne i publicystyka poświęcone treściom lokalnym miały stanowić nie mniej niż 10,5 % tego czasu (zgodnie z Ogłoszeniem własne dzienniki i publicystyka poświęcone problemom lokalnym mają stanowić nie mniej niż 5 % tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00). 

Tematyka lokalna dotycząca Kraśnika i okolic miała być obecna w następujących rodzajach audycji: 
- informacyjnych – dzienniki, przeglądy lokalnej prasy, lokalne informatory kulturalne zawierające zapowiedzi wydarzeń kulturalnych, często połączone z lokalnymi konkursami i rozdawaniem zaproszeń i biletów na polecane imprezy, prognoza pogody dla regionu oraz informacje na temat ruchu drogowego, remontów dróg, zmian w komunikacji;

 - publicystycznych – komentarze dziennikarskie jako rozwinięcie informacji o fakcie 
w sposób wyjaśniający i budujący niezbędny kontekst, wywiady i rozmowy 
z przedstawicielami władz lokalnych, instytucji kultury, sportu, edukacji, policji, a także relacje reporterskie z wydarzeń, sondy społeczne, felietony oraz dyskusje i debaty 
z udziałem słuchaczy. Projektowane obszary tematyczne dotyczyć miały problematyki społeczno-politycznej, ekonomicznej i kulturalnej oraz ważnych dla regionu spraw;

- sportowych – w serwisach lokalnych i lokalnej publicystyce miały być przedstawiane informacje o wydarzeniach w lokalnym sporcie i bogatych możliwościach turystyczno-rekreacyjnych, relacje z zawodów i imprez sportowych, wywiady ze sportowcami, 
a także informacje o działalności klubów i obiektów sportowych, informacja 
o inicjatywach promujących aktywny wypoczynek; 
- poradniczych z różnych dziedzin – np. jak załatwić sprawę w lokalnym urzędzie, czy gdzie ubiegać się o pomoc;
- edukacyjnych – poświęconych rocznicom, historii, tradycjom i zabytkom regionu, Wnioskodawca zamierzał nawiązać współpracę z miejskim biurem edukacji, szkołami podstawowymi, gimnazjami i szkołami średnimi.
Poza lokalną częścią programu nadawane miały być serwisy informacyjne podejmujące tematykę ogólnokrajową i światową oraz audycje rozrywkowe tj. zabawy i konkursy, quizy z udziałem słuchaczy z nagrodami, audycje satyryczne i krótkie satyryczne wejścia prezenterów. Na antenie znaleźć się również miały m.in. notowania utworów muzycznych, relacje z koncertów i imprez oraz wywiady z artystami, gwiazdami polskiej sceny muzycznej.

Określając format muzyczny programu, Wnioskodawca deklarował nadawanie współczesnej muzyki rozrywkowej, dostosowanej do rytmu dnia słuchacza. Program, zgodnie z deklaracjami Wnioskodawcy, miał kłaść nacisk na promocję polskiej muzyki, prezentując szerokie spektrum muzyki rozrywkowej przy uwzględnieniu potrzeb 
i preferencji grupy celowej, do której kierowany jest program. Z założenia stacja prezentować miała przeboje lat 80-tych, 90-tych, powstałe po 2000 r. oraz aktualne przeboje. Intencją Wnioskodawcy było również promowanie nowości muzycznych, 
w tym szczególnie nowych polskich utworów i obiecujących wykonawców.
Przewidywany udział utworów słowno-muzycznych wykonywanych w języku polskim w miesięcznym czasie nadawania ogółu utworów słowno-muzycznych w programie miał wynieść co najmniej 33 % (deklarowana kwota udziału utworów słowno-muzycznych odpowiada kwocie określonej w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii 
i telewizji), w tym w godz. 5.00-24.00 60 % kwoty, o której mowa powyżej (co również odpowiada kwocie udziału utworów słowno-muzycznych określonej w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji). 
Udział przewidzianych powtórek audycji słownych miał wynieść około 10 % 
w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00. 

Wnioskodawca planował, że w dobowym czasie nadawania programu udział audycji 
i innych przekazów niepochodzących od wnioskodawcy tj. niewytworzonych przez wnioskodawcę ani na jego wyłączne zamówienie, ani we współdziałaniu z innymi nadawcami wyniesie nie więcej niż 33 %.
KRRiT stwierdziła, co następuje.

- Złożony projekt spełniał warunki Ogłoszenia tzn. Wnioskodawca planował rozpowszechnianie programu radiowego pod nazwą „WAWA KRAŚNIK” o zasięgu lokalnym i o charakterze uniwersalnym (tj. programu zawierającego różne gatunki 
i formy radiowe oraz różnorodną problematykę), z tematyką lokalną odnoszącą się do Kraśnika oraz innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania.

- Program miał być nadawany całodobowo, przez wszystkie dni tygodnia. 
- Uniwersalny charakter programu w tygodniowym czasie nadawania w godz. 6.00-23.00 miał być realizowany przez sześć rodzajów audycji słownych – nie mniej niż: informacja (6 %), publicystyka (6,5 %), rozrywka (3 %), sport (0,5 %), audycje poradnicze z różnych dziedzin (0,5 %), edukacja (0,5 %) oraz muzykę rozrywkową 
(63 %). Udział warstwy słownej miał wynieść nie mniej niż 17 % czasu jw.
- Udział tematyki lokalnej planowano na poziomie nie mniej niż 12 % tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00. Lokalność miała być realizowana poprzez pięć rodzajów audycji słownych – nie mniej niż: informacja (4 %), publicystyka (6,5 %), sport (0,5 %), poradnictwo z różnych dziedzin (0,5 %), edukacja (0,5 %). Nie mniej niż 10,5 % tego czasu zająć miały audycje informacyjne 
i publicystyka poświęcone treściom lokalnym. Wnioskodawca zaplanował udział umożliwiający realizację wymogu Ogłoszenia dotyczącego zawartości własnych lokalnych dzienników i publicystyki lokalnej w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00.
- Powtórki audycji słownych w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 miały wynieść ok. 10 %.

- Jak wynika z deklaracji Wnioskodawcy dotyczącej udziału utworów słowno-muzycznych wykonywanych w języku polskim, program spełniałby wymagania określone w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji na poziomie ustawowym.
- Wnioskodawca planował, że w dobowym czasie nadawania programu udział audycji 
i innych przekazów niepochodzących od Wnioskodawcy tj. niewytworzonych przez Wnioskodawcę ani na jego wyłączne zamówienie, ani we współdziałaniu z innymi nadawcami wyniesie nie więcej niż 33 %.
- Z analizy dokumentacji wynika, że planowany program spełniałby zadania wynikające z art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji w zakresie dostarczania informacji 
i komentarzy do bieżących wydarzeń, rozrywki, a także wiedzy z różnych dziedzin, udostępniania dóbr kultury i sztuki, popierania krajowej twórczości audiowizualnej.
3. W części technicznej wniosek zawiera niezbędne informacje i załączniki. Wnioskodawca przedstawił wykaz planowanego sprzętu i urządzeń wraz 
z oprogramowaniem służących do produkcji, realizacji oraz emisji programu radiowego na poziomie gwarantującym powodzenie przedsięwzięcia.

4. Wniosek w części ekonomiczno-finansowej zawiera kompletną dokumentację finansową Wnioskodawcy, w tym sprawozdania finansowe Wnioskodawcy za lata 2014-2015. Wniosek zawiera również kompletną dokumentację finansową jedynego wspólnika Wnioskodawcy – spółki TIME S.A. z siedzibą w Warszawie, w tym sprawozdania finansowe za lata 2014-2015.
Jako źródło finansowania przedsięwzięcia Wnioskodawca wskazał środki własne. 
KRRiT stwierdziła, iż według załączonych do wniosku dokumentów i informacji Wnioskodawca udokumentował możliwość finansowania przedsięwzięcia radiowego 
w Kraśniku w zaplanowany we wniosku sposób.
III.

Rozpatrując wniosek Nr DR.4110.127.2016 spółki Grupa Radiowa Agory Sp. z o.o. 
z siedzibą w Warszawie, KRRiT stwierdziła, co następuje:
1.
Spółka Grupa Radiowa Agory Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie została wpisana do rejestru przedsiębiorców Krajowego Rejestru Sądowego w dniu 28 sierpnia 2002 r., pod numerem 0000126767. 

2.
Wnioskodawca wystąpił o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego pod nazwą „Radio Złote Przeboje 92,8 FM”, o charakterze uniwersalnym 
z tematyką lokalną dotyczącą Kraśnika i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania, ze stacji nadawczej w Kraśniku (92,8 MHz) w województwie lubelskim.
Program miał być nadawany całodobowo, przez wszystkie dni tygodnia i adresowany do: szerokiej grupy wiekowej ze szczególnym uwzględnieniem słuchacza w wieku 
25-60 lat, oczekującego szerokiej oferty programowej, silnie związanego z regionem, zainteresowanego tym, co dzieje się w okolicy.
Jak deklarował Wnioskodawca: Zespół dziennikarzy kraśnickich dołoży wszelkich starań, by żaden aspekt życia społeczności lokalnej nie umknął jego uwadze i znalazł odbicie na antenie „Radia Złote Przeboje 92,8 FM”. Treści w planowanych przez Wnioskodawcę audycjach będą podawane słuchaczom w różnorodnej formie po to, by były ciekawe, przystępne i interesujące. W programie „Radia Złote Przeboje 92,8 FM” znajdą się felietony, relacje, wywiady, publicystyka, dyskusja i debata, a wszystko przygotowane z najwyższą dbałością o jakość i formę (…) Doświadczenie wnioskodawcy w zakresie nadawania i przygotowywania audycji o tematyce lokalnej pozwala jednoznacznie stwierdzić, że audycja „To był tydzień” będzie takim miejscem w programie stacji, w którym spotkać się mogą wszyscy mający swój wkład w kształt 
i funkcjonowanie dzisiejszego Kraśnika. W tej audycji gościć będziemy zarówno władze Kraśnika, jak i społeczników, ludzi związanych z kulturą, edukacją, sportem i wszelką działalnością odnoszącą się do społeczności Kraśnika (…) Dwie galerie, dobrze funkcjonujące Centrum Kultury i Promocji, liczne muzea i choćby np. stosunkowo młode Warsztaty Gospel przyciągające coraz więcej zespołów świadczą o tym, że oferta kulturalna Kraśnika rozwija się. Dziennikarze „Radia Złote Przeboje 92,8 FM” nawiążą współpracę z jednostkami kultury kraśnickiej i związanymi z nią ludźmi, żeby nagłośnić i zrelacjonować wszelkie wydarzenia kulturalne.
W programie Wnioskodawca planował następujące rodzaje audycji (minimalny udział w odsetkach tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00): audycje informacyjne – 5,21 % (w tym 4,21 ( poświęcone tematyce lokalnej); audycje publicystyczne – 4,54 % (w całości poświęcone tematyce lokalnej); audycje rozrywkowe – 0,2 ( (nie poświęcone tematyce lokalnej); audycje sportowe – 0,56 % 
(w całości poświęcone tematyce lokalnej); audycje poradnicze – 0,15 % (nie poświęcone tematyce lokalnej); audycje edukacyjne – 0,38 % (w całości poświęcone tematyce lokalnej); audycje dla dzieci i młodzieży – 0,15 % (w całości poświęcone tematyce lokalnej); audycje literackie i formy udramatyzowane – 0,16 % (w całości poświęcone tematyce lokalnej); muzyka rozrywkowa – 65 % (nie poświęcona tematyce lokalnej).

Z powyższego zestawienia wynika, że poza informacjami i publicystyką nadawane miały być również audycje rozrywkowe, sportowe, edukacyjne i poradnicze, dla dzieci 
i młodzieży oraz literackie. Warstwa słowna – zgodnie z deklaracją w pkt. C.4 formularza „Informacje Programowe” – miała stanowić nie mniej niż 11,35 % tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00. Wnioskodawca planował przeznaczyć na tematykę lokalną nie mniej niż 10 % tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00, w tym informacja i publicystyka poświęcona problemom lokalnym miały stanowić nie mniej niż 8,75 % czasu jw. (zgodnie 
z Ogłoszeniem własne dzienniki i publicystyka poświęcone problemom lokalnym mają stanowić nie mniej niż 5 % tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00). W załączniku do wniosku – „Założenia projektowanego programu” Wnioskodawca wskazał, że własne dzienniki i publicystyka poświęcona sprawom lokalnym miały stanowić 5 % czasu jw. (zawarte w planowanych 10 % lokalności). Zgodnie z oświadczeniem Wnioskodawcy dzienniki i serwisy lokalne miały stanowić 0,46 % tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00, zaś różnorodne lokalne audycje publicystyczne miały stanowić 4,54 % tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00.
Tematyka lokalna dotycząca Kraśnika i okolic miała być obecna w następujących rodzajach audycji: 

- informacyjnych – dzienniki i serwisy lokalne relacjonujące wydarzenia lokalne 
i regionalne, prognoza pogody i informacje drogowe pozwalające mieszkańcom Kraśnika i okolic zaplanować podróż omijając utrudnienia i przygotować odpowiedni strój na każdą porę dnia, przeglądy prasy, kalendarium, informacje kulturalne, w ramach których prezenterzy, a także artyści, aktorzy i muzycy mieli promować i przedstawiać na antenie lokalne imprezy i koncerty, zapraszać słuchaczy na różne wydarzenia kulturalne oraz rozdawać zaproszenia do kin, teatrów, na koncerty;

- publicystycznych – wywiady, rozmowy, debaty, komentarze, felietony i reportaże omawiające aktualną sytuację w mieście i regionie, problemy szczególnie bliskie lokalnej społeczności, a także inicjatywy władz samorządowych oraz innych organizacji lokalnych, z udziałem m.in. przedstawicieli władz Kraśnika jak i słuchaczy, rozmowy 
z ludźmi kultury, praktyczne wskazówki i informacje jak korzystać z dóbr kultury. Wnioskodawca zamierzał nawiązać współpracę z ośrodkami kulturalnymi 
i oświatowymi Kraśnika i relacjonować wydarzenia lokalne i regionalne, czyniąc je dostępnymi i przystępnymi dla mieszkańców;
- sportowych – informacje i relacje z 15 klubów sportowych, ponad 40 obiektów do uprawiania sportów, począwszy od kortów tenisowych, a na boiskach kończąc, czynią z Kraśnika miasto ludzi aktywnych. W programie wypowiadać się mieli ludzie ze sportem związani, organizatorzy życia sportowego Kraśnika, jak i ci, którzy z szerokiej oferty sportowej Kraśnika korzystają;

- edukacyjnych – w których słuchacze mogli się dowiedzieć najciekawszych historii związanych z artystami, piosenkami, które znają i lubią; ponadto regularnie miały się pojawiać osoby zarządzające oświatą w Kraśniku;
- dla dzieci i młodzieży – konkursy i zabawy dla najmłodszych słuchaczy, wskazówki dla rodziców, gdzie i jak efektywnie spędzić czas ze swoimi dziećmi;
Audycje literackie i formy udramatyzowane nie zostały przez wnioskodawcę bliżej opisane w załączniku do wniosku – założeniach projektowanego programu. 
Poza lokalną częścią programu nadawane miały być serwisy informacyjne podejmujące tematykę ogólnokrajową, audycje rozrywkowe, zawierające rozrywkowe wejścia prezenterskie, konkursy i zabawy antenowe z atrakcyjnymi nagrodami i upominkami 
oraz audycje poradnicze.
Określając format muzyczny programu, Wnioskodawca deklarował nadawanie muzyki rozrywkowej w formacie oldies AC.  
Przewidywany udział utworów słowno-muzycznych wykonywanych w języku polskim w miesięcznym czasie nadawania ogółu utworów słowno-muzycznych w programie miał wynieść co najmniej 33 % (deklarowana kwota udziału utworów słowno-muzycznych odpowiada kwocie określonej w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii 
i telewizji), w tym w godz. 5.00-24.00 60 % kwoty, o której mowa powyżej (co również odpowiada kwocie udziału utworów słowno-muzycznych określonej w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji). 
Udział przewidzianych powtórek audycji słownych miał wynieść 2,9 % w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00. 
Wnioskodawca nie przewidywał udziału w dobowym czasie nadawania programu audycji i innych przekazów niepochodzących od wnioskodawcy tj. niewytworzonych przez wnioskodawcę ani na jego wyłączne zamówienie, ani we współdziałaniu z innymi nadawcami. 

KRRiT stwierdziła, co następuje:

- Złożony projekt spełniał warunki Ogłoszenia tzn. Wnioskodawca planował rozpowszechnianie programu radiowego pod nazwą „Radio Złote Przeboje 92,8 FM” 
o zasięgu lokalnym i o charakterze uniwersalnym (tj. programu zawierającego różne gatunki i formy radiowe oraz różnorodną problematykę), z tematyką lokalną odnoszącą się do Kraśnika oraz innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania.

- Program miał być nadawany całodobowo, przez wszystkie dni tygodnia. 
- Uniwersalny charakter programu w tygodniowym czasie nadawania w godz. 6.00-23.00 miał być realizowany przez osiem rodzajów audycji słownych – nie mniej niż: informacja (5,21 %), publicystyka (4,54 %), rozrywka (0,2 %), sport (0,56 %), audycje poradnicze z różnych dziedzin (0,15 %), edukacja (0,38 %), audycje dla dzieci 
i młodzieży (0,15 %), literackie (0,16 %) oraz muzykę rozrywkową (65 %). Udział warstwy słownej miał wynieść nie mniej niż 11,35 % czasu jw.
- Udział tematyki lokalnej planowano na poziomie nie mniej niż 10 % tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00. Lokalność miała być realizowana poprzez sześć rodzajów audycji słownych – nie mniej niż: informacja (4,21 %), publicystyka (4,54 %), sport (0,56 %), edukacja (0,38 %), audycje dla dzieci 
i młodzieży (0,15 %), literackie (0,16 %). Lokalna informacja i publicystyka poświęcona problemom lokalnym miały stanowić nie mniej niż 8,75 % czasu jw., 
w tym, jak deklarował Wnioskodawca, własne dzienniki i publicystyka poświęcone problemom lokalnym – 5 % czasu jw. (z planowanych 10 % lokalności). Wnioskodawca zaplanował udział realizujący wymóg Ogłoszenia dotyczący zawartości własnych lokalnych dzienników i publicystyki lokalnej w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00.
- Powtórki audycji słownych w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 miały wynieść 2,9 %.

- Jak wynika z deklaracji Wnioskodawcy dotyczącej udziału utworów słowno-muzycznych wykonywanych w języku polskim, program spełniałby wymagania określone w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji na poziomie ustawowym.

- Wnioskodawca nie przewidywał udziału w dobowym czasie nadawania programu audycji i innych przekazów niepochodzących od wnioskodawcy tj. niewytworzonych przez wnioskodawcę ani na jego wyłączne zamówienie, ani we współdziałaniu z innymi nadawcami. 
- Z analizy dokumentacji wynika, że planowany program spełniałby zadania wynikające z art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji w zakresie dostarczania informacji 
i komentarzy do bieżących wydarzeń, rozrywki, a także porad i wiedzy z różnych dziedzin, udostępniania dóbr kultury i sztuki.
3. W części technicznej wniosek zawiera niezbędne informacje i załączniki. Wnioskodawca przedstawił wykaz planowanego sprzętu i urządzeń wraz 
z oprogramowaniem służących do produkcji, realizacji oraz emisji programu radiowego na poziomie gwarantującym powodzenie przedsięwzięcia.

4. Wniosek w części ekonomiczno-finansowej zawiera kompletną dokumentację finansową Wnioskodawcy, w tym sprawozdania finansowe Wnioskodawcy za lata 2014-2015 oraz jedynego wspólnika tj. spółki Agora S.A. z siedzibą w Warszawie, 
w tym sprawozdania finansowe za lata 2014-2015.
Jako źródło finansowania przedsięwzięcia Wnioskodawca wskazał środki własne. 
KRRiT stwierdziła, iż według załączonych do wniosku dokumentów i informacji Wnioskodawca udokumentował możliwość finansowania przedsięwzięcia radiowego 
w Kraśniku w zaplanowany we wniosku sposób.
IV.
Rozpatrując wniosek Nr DR.4110.131.2016 spółki Eurozet Radio Sp. z o.o. z siedzibą 
w Warszawie, KRRiT stwierdziła, co następuje:

1. Spółka Eurozet Radio Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie została wpisana do rejestru przedsiębiorców Krajowego Rejestru Sądowego w dniu 11 września 2001 r., pod numerem KRS 0000042292.
2. Wnioskodawca wystąpił o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego pod nazwą „RADIO ZET GOLD 92,8” o charakterze uniwersalnym 
z tematyką lokalną dotyczącą Kraśnika i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania, ze stacji nadawczej w Kraśniku (92,8 MHz) w województwie lubelskim.
Program miał być nadawany całodobowo, przez wszystkie dni tygodnia i adresowany do: wszystkich mieszkańców obszaru nadawania, zainteresowanych otrzymaniem solidnej informacji i publicystyki o charakterze lokalnym, a także użytecznych informacji lokalnych.
Jak deklarował Wnioskodawca: program będzie budowany przede wszystkim z myślą 
o społeczności lokalnej, dla której najważniejsze jest być na bieżąco z tym, co dzieje się najbliżej niej. (…) Założeniem nowego programu „Radio ZET Gold 92,8” jest być najbliżej swoich słuchaczy poprzez aktywne uczestnictwo w lokalnych projektach 
i podejmowanych inicjatywach, wspierając je informacyjnie i promocyjnie (…) Program zamierzamy tworzyć w oparciu o współpracę z lokalnymi instytucjami kultury m.in. z Centrum Kultury i Promocji w Kraśniku, Osiedlowym Domem Kultury Spółdzielni Mieszkaniowej „Pomoc”, która swoją ofertę adresuje do dzieci i młodzieży, a także organizuje spotkania Klubu Seniora. Miejska Biblioteka Publiczna w Kraśniku jest wysoko cenioną instytucją społeczno-kulturalną (…)
W programie Wnioskodawca planował następujące rodzaje audycji (minimalny udział w odsetkach tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00): audycje informacyjne – 10 % (w tym 9,1 ( poświęcone tematyce lokalnej); audycje publicystyczne – 3,5 % (w całości poświęcone tematyce lokalnej); audycje rozrywkowe – 3 ( (nie poświęcone tematyce lokalnej); audycje sportowe – 0,2 % (w całości poświęcone tematyce lokalnej); audycje poradnicze z różnych dziedzin – 0,1 % 
(w całości poświęcone tematyce lokalnej); audycje edukacyjne – 0,1 % (w całości poświęcone tematyce lokalnej); muzyka rozrywkowa – 60 % (nie poświęcona tematyce lokalnej).

Z powyższego zestawienia wynika, że poza informacjami i publicystyką nadawane miały być również audycje rozrywkowe, sportowe, poradnicze oraz edukacyjne.  Warstwa słowna – zgodnie z deklaracją w pkt. C.4 formularza „Informacje Programowe” – miała stanowić nie mniej niż 16,9 % tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00. Wnioskodawca planował przeznaczyć na tematykę lokalną nie mniej niż 13 % tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00, w tym, zgodnie z deklaracją Wnioskodawcy, nie mniej niż 12,6 % tego czasu zająć miały dzienniki oraz audycje informacyjne lub publicystyka poświęcona problemom lokalnym. Wnioskodawca wskazał równocześnie, że informacje lokalne 
w formie klasycznych dzienników (serwisów informacyjnych sztywno zaplanowanych w ramówce – co godzinę lub pół) stanowić miały nie mniej niż 6 % tygodniowego czasu nadawania w godz. 6.00-23.00. Zgodnie z Ogłoszeniem własne dzienniki i publicystyka poświęcone problemom lokalnym mają stanowić nie mniej niż 5 % tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00). 

Tematyka lokalna dotycząca Kraśnika i okolic miała być obecna w następujących rodzajach audycji: 
- informacyjnych – serwisy prezentujące wydarzenia z miasta i regionu, prognoza pogoda dla miasta i regionu tworzona wspólnie z przedstawicielami Instytutu Meteorologii i Gospodarki Wodnej w Sandomierzu, informacje drogowe, serwisy tematyczne m.in. kulturalne, dotyczące najważniejszych wydarzeń zarówno lokalnych jak i regionalnych (np. zmiany w komunikacji miejskiej, zmiany w organizacji i pracach urzędu, konsultacje dotyczące wsparcia z Funduszy Europejskich, organizowanych Wojewódzkich Kraśnickich Spotkań Pszczelarzy i in.);
- publicystycznych – realizowanych w formie wywiadów, komentarzy, felietonów, reportaży i relacji dotyczących aktualnych problemów i najważniejszych wydarzeń 
z miasta i regionu, popularyzujących wiedzę na temat miejsca i społeczności, historii, kultury, prezentujących informacje z sesji Rady Miasta, relacje z imprez np. Wojewódzkiego Festynu „Senior Fest” i. Jerzego Piwnickiego, akcji społecznych. Wnioskodawca planował realizować sondy, ankiety dotyczące m.in. życia kulturalnego, zapraszać gości do studia i rozmawiać m.in. o dotacjach, funduszach społecznych 
i unijnych, miejskim programie profilaktyki, prezentować reportaże dotyczące kierunków rozwoju Kraśnika (baza kulturalna, sportowa, rekreacyjna, infrastruktura techniczna), a także aktywnie włączyć się w życie mieszkańców pomagając 
w rozwiązywaniu codziennych problemów poprzez interwencje reporterskie;
- poradniczych – felietony, konkursy, relacje z ciekawych wydarzeń, transmisje i relacje z imprez, akcji społecznych i wydarzeń, inicjowanych przez stację, w których współuczestniczy, nad którymi sprawuje patronat;

- edukacyjnych – popularyzujących wiedzę na temat miejsca i społeczności, historii, kultury, dotyczących aktualnych problemów miasta lub regionu, prezentujących najważniejsze wydarzenia tygodnia podane w przyjaznej i przystępnej dla słuchacza formie, reportaże i informacje.

Audycje sportowe nie zostały przez Wnioskodawcę szerzej opisane w załączniku do wniosku – założeniach projektowanego programu. 
Poza lokalną częścią programu nadawane miały być informacje prezentujące najważniejsze wydarzenia z kraju i ze świata oraz audycje rozrywkowe prezentujące muzykę oraz ciekawe informacje w lekkiej formie. Wnioskodawca nie zaliczył rozrywki do audycji poświęconych tematyce lokalnej (pkt C.4 „Planowane rodzaje audycji i ich minimalny udział (w odsetkach) w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00” formularza „Informacje programowe”), ale z założeń programowych wynika, że audycje rozrywkowe miały zawierać elementy lokalne: rozmowy i wywiady z zaproszonymi gośćmi ze świata szeroko pojętej kultury, kina, sztuki i muzyki, lokalnymi twórcami, życzenia słuchaczy zbierane przez lokalnych reporterów.
Określając format muzyczny programu, Wnioskodawca zadeklarował nadawanie: formatu Gold AC, największych przebojów wszechczasów sprzed lat. 
Przewidywany udział utworów słowno-muzycznych wykonywanych w języku polskim w miesięcznym czasie nadawania ogółu utworów słowno-muzycznych w programie miał wynieść co najmniej – 33% (deklarowana kwota udziału utworów słowno-muzycznych odpowiada kwocie określonej w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii 
i telewizji), w tym w godz. 5.00-24.00 co najmniej 60 % kwoty, o której mowa powyżej (co również odpowiada kwocie udziału utworów słowno-muzycznych określonej w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji).
Udział przewidzianych powtórek audycji słownych miał wynieść około 4 % 
w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00. 

Wnioskodawca nie planował w dobowym czasie nadawania programu udziału audycji 
i innych przekazów niepochodzących od Wnioskodawcy tj. niewytworzonych przez Wnioskodawcę ani na jego wyłączne zamówienie, ani we współdziałaniu z innymi nadawcami. 
KRRiT stwierdziła co następuje:

- Złożony projekt spełniał warunki Ogłoszenia tzn. Wnioskodawca zaplanował rozpowszechnianie programu radiowego pod nazwą „RADIO ZET GOLD 92,8” 
o zasięgu lokalnym i o charakterze uniwersalnym (tj. programu zawierającego różne gatunki i formy radiowe oraz różnorodną problematykę), z tematyką lokalną odnoszącą się do Kraśnika oraz innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania.
- Program miał być nadawany całodobowo, przez wszystkie dni tygodnia. 
- Uniwersalny charakter programu w tygodniowym czasie nadawania w godz. 6.00-23.00 miał być realizowany przez sześć rodzajów audycji słownych – nie mniej niż: informacja (10 %), publicystyka (3,5 %), rozrywka (3 %), sport (0,2 %), audycje poradnicze z różnych dziedzin (0,1 %), edukacja (0,1 %) oraz muzykę rozrywkową 
(60 %). Udział warstwy słownej miał wynosić nie mniej niż 16,9 % czasu jw.
- Udział tematyki lokalnej zaplanowano na poziomie nie mniej niż 13 % tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00. Lokalność miała być realizowana poprzez pięć rodzajów audycji – nie mniej niż: informacja (9,1 %), publicystyka 
(3,5 %), sport (0,2 %), edukacja (0,1 %), audycje poradnicze (0,1 %). Nie mniej niż 
12,6 % tego czasu miały zająć dzienniki oraz audycje informacyjne lub publicystyka poświęcona problemom lokalnym. Wnioskodawca wskazywał także, że informacje lokalne w formie klasycznych dzienników (serwisów informacyjnych sztywno zaplanowanych w ramówce – co godzinę lub pół) miały stanowić nie mniej niż 6 % tygodniowego czasu nadawania w godz. 6.00-23.00. Wnioskodawca zaplanował udział realizujący wymóg Ogłoszenia dotyczący zawartości własnych lokalnych dzienników 
i publicystyki lokalnej w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00.
- Powtórki audycji słownych w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 miały wynieść około 4 %.

- Jak wynika z deklaracji Wnioskodawcy dotyczącej udziału utworów słowno-muzycznych wykonywanych w języku polskim, program spełniałby wymagania określone w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji na poziomie ustawowym.

- Wnioskodawca nie planował w dobowym czasie nadawania programu udziału audycji 
i innych przekazów niepochodzących od Wnioskodawcy tj. niewytworzonych przez Wnioskodawcę ani na jego wyłączne zamówienie, ani we współdziałaniu z innymi nadawcami. 
- Z analizy dokumentacji wynika, że planowany program spełniałby zadania wynikające z art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji w zakresie dostarczania informacji 
i komentarzy do bieżących wydarzeń, rozrywki, wiedzy i porad z różnych dziedzin. udostępniania dóbr kultury i sztuki, popierania krajowej twórczości audiowizualnej.
3. W części technicznej wniosek zawiera niezbędne informacje i załączniki. Wnioskodawca przedstawił wykaz planowanego sprzętu i urządzeń wraz 
z oprogramowaniem służących do produkcji, realizacji oraz emisji programu radiowego na poziomie gwarantującym powodzenie przedsięwzięcia.
4. Wniosek w części ekonomiczno-finansowej zawiera kompletną dokumentację finansową Wnioskodawcy, w tym sprawozdania finansowe Wnioskodawcy za lata 2014-2015 i jedynego wspólnika tj. spółki Eurozet Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, 
w tym sprawozdania finansowe za lata 2014-2015.
Jako źródło finansowania przedsięwzięcia Wnioskodawca wskazał środki własne.
KRRiT stwierdziła, iż według załączonych do wniosku dokumentów i informacji Wnioskodawca udokumentował możliwość finansowania przedsięwzięcia radiowego 
w Kraśniku w zaplanowany we wniosku sposób.
V.

Rozpatrując wniosek Nr DR.4110.138.2016 spółki Radio ABC Sp. z o.o. z siedzibą 
w Gdańsku, KRRiT stwierdziła, co następuje:

1. Spółka Radio ABC Sp. z o.o. z siedzibą w Gdańsku została wpisana do rejestru przedsiębiorców Krajowego Rejestru Sądowego w dniu 12 maja 2015 r., pod numerem KRS 0000557847.

2. Wnioskodawca wystąpił o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego pod nazwą „Radio Kraśnik” o charakterze uniwersalnym z tematyką lokalną dotyczącą Kraśnika i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania, ze stacji nadawczej w Kraśniku (92,8 MHz) w województwie lubelskim.
Program miał być nadawany całodobowo, przez wszystkie dni tygodnia i adresowany do: mieszkańców Kraśnika oraz innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania bez względu na wykształcenie czy status zawodowy, w każdym wieku od najmłodszego do najstarszego słuchacza.
Zgodnie z deklaracjami Wnioskodawcy, chciał on tworzyć program na najwyższym poziomie zarówno technicznym, jak i merytorycznym, dbać o staranność przedstawianych form radiowych, różnorodność w sposobie przekazywania treści na antenie, a także kłaść duży nacisk na ochronę i popularyzację języka polskiego. Wnioskodawca deklarował, że nawiąże współpracę ze wszystkimi kulturalnymi podmiotami działającymi na terenie Kraśnika i okolic. 

W programie Wnioskodawca planował następujące rodzaje audycji (minimalny udział w odsetkach tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00): audycje informacyjne – 16 % (w tym 14 % poświęcone tematyce lokalnej); audycje publicystyczne – 6 % (w tym 5 % poświęcone tematyce lokalnej); audycje rozrywkowe – 1,5 % (w całości poświęcone tematyce lokalnej); audycje sportowe – 2,5 % (w tym 1,5 % poświęcone tematyce lokalnej); audycje poradnicze z różnych dziedzin – 1 % 
(w tym 0,8 % poświęcone tematyce lokalnej); audycje edukacyjne – 1 % (w tym 0,8 % poświęcone tematyce lokalnej); audycje dla dzieci i młodzieży – 1,9 % (w tym 0,42 % poświęcone tematyce lokalnej); audycje literackie i formy udramatyzowane – 0,84 % (nie poświęcone tematyce lokalnej); audycje o tematyce religijnej – 0,84 % (w tym 
0,42 % poświęcone tematyce lokalnej); muzyka rozrywkowa – 40 % (w tym 0,5 % poświęcone tematyce lokalnej); muzyka poważna – 3 % (nie poświęcona tematyce lokalnej); inne rodzaje muzyki (jazz, muzyka ludowa, etniczna) – 3 % (w tym 0,5 % poświęcone tematyce lokalnej).

Z powyższego zestawienia wynika, że poza informacjami i publicystyką nadawane miały być również audycje rozrywkowe, sportowe, poradnicze, edukacyjne, audycje dla dzieci i młodzieży, literackie oraz o tematyce religijnej. 

Warstwa słowna – zgodnie z deklaracją w pkt. C.4 formularza „Informacje Programowe” – miała stanowić nie mniej niż 31,58 % tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00, muzyka – 46 % czasu jw., w tym muzyka lokalna 1 %. Wnioskodawca planował przeznaczyć na audycje słowne o tematyce lokalnej nie mniej niż 24,44 % tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00. Lokalna informacja i publicystyka miały stanowić nie mniej niż 19 % czasu jw., w tym, jak deklarował Wnioskodawca, dzienniki lokalne i publicystyka na tematy lokalne miały stanowić co najmniej 8 % tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00 (zgodnie z Ogłoszeniem własne dzienniki lokalne i publicystyka na temat problemów lokalnych mają stanowić nie mniej niż 5 % tygodniowego czasu nadawania programu 
w godz. 6.00-23.00). 
Wnioskodawca chciał, aby jego radio było stacją poruszającą przede wszystkim sprawy lokalne: Organizacje społeczne, organizacje pozarządowe, środowiska biznesowe, sportowe, miejski magistrat, aktywne środowiska lokalne - wszyscy ci mieszkańcy Kraśnika i okolic - są bardzo zainteresowani utworzeniem i stabilnym funkcjonowaniem profesjonalnego, na wysokim poziomie organizacyjnym, lokalnego radia.
Tematyka lokalna dotycząca Kraśnika i okolic miała być obecna w następujących rodzajach audycji: 

- informacyjnych – dzienniki lokalne, lokalne serwisy tematyczne: motoryzacyjne, pogodowe, kulturalne i sportowe, przegląd lokalnej prasy, kalendarium wydarzeń 
z naciskiem na informacje lokalne. Wnioskodawca na bieżąco zamierzał informować także o sprawach wpływających bezpośrednio na funkcjonowanie w Kraśniku 
i okolicach: utrudnieniach czy zmianach w komunikacji, remontach, akcjach promocyjnych itp., relacjonować istotne wydarzenia z pracy urzędów. W lokalnych serwisach i magazynach znaleźć się miały informacje o lokalnych inicjatywach 
i nowych wydarzeniach placówek kulturalnych;

- publicystycznych – w formie dyskusji, komentarzy, felietonów, debat o tematyce społecznej, politycznej, gospodarczej, kulturalnej, przy czym część tematów ww. audycji miała być wybierana przez słuchaczy przy pomocy sond ulicznych;

- rozrywkowych – w postaci konkursów życzeń, pozdrowień, i dedykacji na antenie, wywiadów z artystami, animatorami kultury, przedstawicielami placówek kulturalnych;

- sportowych – w postaci relacji z lokalnych imprez sportowych czy też rozmowy 
z zaproszonymi sportowcami, komentatorami sportowymi, animatorami życia sportowego;

- poradniczych z różnych dziedzin – traktujących o profilaktyce i zdrowym trybie życia oraz o sposobach spędzania wolnego czasu;

- edukacyjnych – w formie reportażu lub rozmowy z zaproszonym gościem/ekspertem, poruszających tematykę nowych technologii i możliwości ich wykorzystania w życiu codziennym;

- dla dzieci i młodzieży – słuchowiska/wieczorynki dla dzieci. Najmłodsi słuchacze mieli być zapraszani do studia, a reporterzy odwiedzać przedszkola i szkoły, by na bieżąco śledzić ich postępy w edukacji muzycznej, teatralnej i społecznej;
- religijnych – w postaci transmisji niedzielnej Mszy Świętej.

W warstwie słownej – poza lokalną częścią programu – nadawane miały być audycje informacyjne uzupełniające informacje lokalne o najważniejsze wydarzenia krajowe 
i zagraniczne, audycje publicystyczne, sportowe, poradnicze, edukacyjne, audycje przeznaczone dla dzieci i młodzieży i audycje literackie. Wnioskodawca nie zaliczył audycji literackich do audycji poświęconych tematyce lokalnej (pkt C.4 „Planowane rodzaje audycji i ich minimalny udział (w odsetkach) w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00” formularza „Informacje programowe”), ale z założeń programowych wynika, że miały to być audycje w postaci powieści radiowej i teatru radiowego, poszukiwanie i promocja dorobku kulturalnego lokalnych pisarzy, artystów i autorów.
W programie nadawana miała być głównie muzyka rozrywkowa – 40 % tygodniowego programu w godz. 6.00-23.00, w formacie AC, na którą złożyć się miała muzyka lat 70., 80., 90. oraz aktualne przeboje. W programie nadawana miała być również muzyka poważna (3 % czasu jw.) i inne rodzaje muzyki (3 % czasu jw.). Jak deklarował Wnioskodawca: Dobór stylów muzycznych, dynamiki i jej wyrazu kształtowany będzie 
z poszanowaniem trendów światowych, oczekiwań lokalnej społeczności, jednak zawsze na najwyższym poziomie. Swoje miejsce znajdą również artyści lokalni i ich dorobek artystyczny.
Przewidywany udział utworów słowno-muzycznych wykonywanych w języku polskim w miesięcznym czasie nadawania ogółu utworów słowno-muzycznych w programie miał wynieść co najmniej 33 % (deklarowana kwota udziału utworów słowno-muzycznych odpowiada kwocie określonej w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji), w tym w godz. 5.00-24.00 co najmniej 60 % kwoty, o której mowa powyżej (co również odpowiada kwocie udziału utworów słowno-muzycznych określonej w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji). 

Udział przewidzianych powtórek audycji słownych miał wynieść 5 % w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00. 

Wnioskodawca planował 6 % udział w dobowym czasie nadawania programu audycji 
i innych przekazów niepochodzących od wnioskodawcy tj. niewytworzonych przez wnioskodawcę ani na jego wyłączne zamówienie, ani we współdziałaniu z innymi nadawcami.

KRRiT stwierdziła, co następuje.

- Złożony projekt spełniał warunki Ogłoszenia tzn. Wnioskodawca zaplanował rozpowszechnianie programu radiowego pod nazwą „Radio Kraśnik” o zasięgu lokalnym i o charakterze uniwersalnym (tj. programu zawierającego różne gatunki 
i formy radiowe oraz różnorodną problematykę), z tematyką lokalną odnoszącą się do Kraśnika oraz innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania.

- Program miał być nadawany całodobowo, przez wszystkie dni tygodnia. 

- Uniwersalny charakter programu w tygodniowym czasie nadawania w godz. 6.00-23.00 miał być realizowany przez dziewięć rodzajów audycji słownych – nie mniej niż: informacja (16 %), publicystyka (6 %), rozrywka (1,5 %), sport (2,5 %), audycje poradnicze z różnych dziedzin (1 %), edukacja (1 %), audycje dla dzieci i młodzieży (1,9 %), audycje literackie (0,84 %) i audycje o tematyce religijnej (0,84 %). Udział warstwy słownej miał wynieść nie mniej niż 31,58 % czasu jw., udział muzyki nie mniej niż 46 % tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00, w tym muzyki rozrywkowej odpowiednio 40 %, muzyki poważnej – 3 %, innych rodzajów muzyki – 
3 % czasu jw.

- Udział tematyki lokalnej zaplanowano na poziomie nie mniej niż 25,44 % tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00. Lokalność miała być realizowana poprzez osiem rodzajów audycji słownych – nie mniej niż: informacja 
(14 %), publicystyka (5 %), rozrywka (1,5 %), sport (1,5 %), porady (0,8 %), edukacja (0,8 %), audycje dla dzieci i młodzieży (0,42 %) i audycje religijne (0,42 %) oraz muzykę rozrywkową (0,5 %) i inne rodzaje muzyki (0,5 %). Nie mniej niż 19 % tego czasu zająć miała lokalna informacja i publicystyka, w tym – zgodnie z deklaracją Wnioskodawcy, dzienniki lokalne i publicystyka na tematy lokalne miały stanowić nie mniej niż 8 % tego czasu. Wnioskodawca zaplanował udział realizujący wymóg Ogłoszenia dotyczący zawartości własnych lokalnych dzienników i publicystyki lokalnej w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00.
- Powtórki audycji słownych w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 miały wynieść 5 %.

- Jak wynika z deklaracji Wnioskodawcy, dotyczącej udziału utworów słowno-muzycznych wykonywanych w języku polskim, program spełniałby wymagania określone w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji na poziomie ustawowym.
- Wnioskodawca planował 6 % udział w dobowym czasie nadawania programu audycji 
i innych przekazów niepochodzących od Wnioskodawcy tj. niewytworzonych przez Wnioskodawcę ani na jego wyłączne zamówienie, ani we współdziałaniu z innymi nadawcami.

- Z analizy dokumentacji wynika, że planowany program spełniałby zadania wynikające 
z art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji w zakresie dostarczania informacji, komentarzy do bieżących wydarzeń, ułatwiania korzystania z oświaty i dorobku nauki, udostępniania dóbr kultury i sztuki, dostarczania rozrywki, a także porad i wiedzy z różnych dziedzin.

3. W części technicznej wniosek zawiera niezbędne informacje i załączniki. Wnioskodawca przedstawił wykaz planowanego sprzętu i urządzeń wraz 
z oprogramowaniem służących do produkcji, realizacji oraz emisji programu radiowego na poziomie gwarantującym powodzenie przedsięwzięcia.

4. Wniosek w części ekonomiczno-finansowej zawiera kompletną dokumentację finansową Wnioskodawcy i wspólnika posiadającego ponad 10 % udziałów w kapitale zakładowym Wnioskodawcy, tj. spółki Fosa 30 Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie.
Jako źródła finansowania wskazano środki, które będą pochodziły z pożyczki. W celu udokumentowania zewnętrznego finansowania projektu do wniosku załączono:

- promesę pożyczki wydaną 30 maja 2017 r., w której spółka Largo Capital Sp. z o.o. deklaruje udzielenie spółce Radio ABC Sp. z o.o. pożyczki inwestycyjnej 
z przeznaczeniem na pokrycie kosztów realizacji projektu,  tj. „uruchomienia lokalnej, komercyjnej stacji radiowej w Kraśniku”,
- sprawozdania finansowe spółki Largo Capital Sp. z o.o. za lata 2015-2016, z których wynika zdolność spółki do realizacji pożyczki na warunkach określonych we wniosku.
KRRiT stwierdziła, iż według załączonych do wniosku dokumentów i informacji Wnioskodawca udokumentował możliwość finansowania przedsięwzięcia radiowego 
w Kraśniku w zaplanowany we wniosku sposób.
VI.

Rozpatrując wniosek Nr DR.4110.149.2016 spółki Multimedia Sp. z o.o. z siedzibą 
w Krakowie, KRRiT stwierdziła, co następuje:
1. Spółka Multimedia Sp. z o.o. z siedzibą w Krakowie została wpisana w dniu 21 marca 2001 r. do rejestru przedsiębiorców Krajowego Rejestru Sądowego, pod numerem KRS 0000003445.
2. Wnioskodawca wystąpił o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego pod nazwą „RMF MAXXX KRAŚNIK”, o charakterze uniwersalnym 
z tematyką lokalną dotyczącą Kraśnika i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania, ze stacji nadawczej w Kraśniku (92,8 MHz) w województwie lubelskim. 
Program miał być nadawany całodobowo, przez wszystkie dni tygodnia i adresowany do słuchaczy: 15-40 lat 50% Kobiety, 50% Mężczyźni, mieszkańcy miast zasięgu projektowanej stacji RMF MAXXX KRAŚNIK (…), z podstawowym, średnim i wyższym wykształceniem, pracujący lub rozpoczynający pracę, prowadzący własną działalność, uczący się.
Wnioskodawca deklarował, że: Najważniejszym zadaniem lokalnej stacji radiowej jest czynny udział w życiu miasta i regionu. RMF MAXXX KRAŚNIK będzie uczestniczyć 
w życiu mieszkańców całego regionu poprzez prezentowanie najważniejszych lokalnych wydarzeń, zamieszczając na antenie szerokie spektrum problemów dotyczących miast zasięgu i całego regionu. Stąd tak duży nacisk w programie ramowym na animacje lokalne. Nadawca ma w planach wspieranie lokalnej kultury, m.in. poprzez promowanie lokalnych wykonawców, informowanie o ciekawych koncertach, występach, imprezach kulturalnych, organizowanie oraz współorganizowanie ciekawych przedsięwzięć kulturalnych. Funkcje i treści programowe rozgłośni dość wiernie odzwierciedlają specyfikę środowiska geograficznego, demograficznego, społecznego oraz związaną z nią strukturę audytorium.
W programie Wnioskodawca planował następujące rodzaje audycji (minimalny udział w odsetkach tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00): audycje informacyjne – 4,4 % (w tym 4 ( poświęcone tematyce lokalnej); audycje publicystyczne – 2,7 % (w całości poświęcone tematyce lokalnej); audycje rozrywkowe – 8,1 ( (w tym 4 % poświęcone tematyce lokalnej); audycje sportowe – 0,2 % (nie poświęcone tematyce lokalnej); muzyka rozrywkowa – 72 % (nie poświęcona tematyce lokalnej).
Z powyższego zestawienia wynika, że poza informacjami i publicystyką nadawane miały być również audycje rozrywkowe i sportowe. Warstwa słowna – zgodnie 
z deklaracją w pkt. C.4 formularza „Informacje Programowe” – miała stanowić nie mniej niż 15,4 % tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00. Wnioskodawca planował przeznaczyć na tematykę lokalną nie mniej niż 10,7 % tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00, w tym lokalne audycje informacyjne i publicystyka lokalna miały stanowić nie mniej niż 6,7 % tego czasu. Zgodnie z deklaracją Wnioskodawcy, własne serwisy informacyjne i publicystyka  poświęcona problemom lokalnym zająć miały nie mniej niż 6,5 % tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00 (zgodnie z Ogłoszeniem własne dzienniki 
i publicystyka poświęcone problemom lokalnym mają stanowić nie mniej niż 5 % tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00). 
Tematyka lokalna dotycząca Kraśnika i okolic miała być obecna w następujących rodzajach audycji: 
- informacyjnych – dotyczące miast i gmin zasięgu stacji, tematy, którymi żyją mieszkańcy regionu, pochodzące z lokalnej prasy, z Internetu, z informacji przesłanych przez słuchaczy lub wynikających z osobistych doświadczeń prezenterów, lokalna prognoza pogody, aktualne lokalne ciekawostki, informacje kulturalne, najświeższe 
i najważniejsze informacje dotyczące sytuacji na lokalnych drogach, krótkie formy reporterskie, sondy uliczne, zaproszenia na lokalne wydarzenia oraz interaktywne zabawy i konkursy, przegląd najciekawszych, lokalnych wydarzeń kulturalnych odbywających się w regionie;
- publicystycznych – magazyn reporterski  utrzymany w konwencji dyskusji na najciekawsze tematy dotyczące lokalnej społeczności, z udziałem zaproszonych gości, otwarta dyskusja z udziałem słuchaczy. Ambicją Wnioskodawcy było zbudowanie lokalnego forum do dyskusji między słuchaczami a lokalnymi działaczami, specjalistami z różnych dziedzin, politykami, przedstawicielami urzędów i władz, ponadto weekendowe podsumowanie tygodnia, przedstawienie najciekawszych 
i najważniejszych, lokalnych informacji oraz dyskusji i wywiadów, lokalne materiały reporterskie, komentarze do lokalnych wydarzeń, sondy oraz relacje reporterskie, 
z udziałem lokalnych polityków, działaczy, ekspertów;
- rozrywkowych – zbudowanych wokół ciekawostek lokalnych oraz animacji rozrywkowych. Wnioskodawca planował stworzenie pasma, w którym radio „wychodzi do słuchacza” i realizuje programy weekendowe spoza studia – z różnych, ciekawych miejsc w regionie, animacje prezentujące najciekawsze, lokalne wydarzenia kulturalne, wypowiedzi organizatorów lokalnych wydarzeń oraz zaproszenia na te wydarzenia;
- sportowych – informacje sportowe dotyczące działalności lokalnych klubów 
i stowarzyszeń sportowych. 
Poza lokalną częścią programu nadawane miały być serwisy informacyjne uzupełniające informacje lokalne o najważniejsze wydarzenia krajowe i zagraniczne oraz audycje rozrywkowe.
Wnioskodawca deklarował nadawanie formatu muzycznego: CHR - Contemporary Hit Radio, znane i lubiane Hity ostatnich 15 lat oraz najlepsze muzyczne nowości. Muzyka w RMF MAXXX KRAŚNIK będzie najlepszym zestawieniem muzyki Pop, R'n'B, Rock, Dance, Hip-Hop i Rap, powstałej w ciągu ostatnich 20 lat oraz najnowszych przebojów. Playlista nie ograniczy się do grania wyłącznie jednego stylu muzycznego, lecz będzie docierać do słuchaczy, którzy maja zróżnicowany gust muzyczny (…) Wnioskodawca deklarował przy tym, że: bierze czynny udział w kreowaniu polskiego rynku muzycznego, dając szansę na prezentację twórczości młodych, jeszcze nie wypromowanych Artystów polskiej sceny muzycznej. RMF MAXXX KRAŚNIK będzie miało do dyspozycji znakomite narzędzia promocyjne, m.in. (…), w której promowane są nowe, często nigdy wcześniej nie prezentowane w stacjach radiowych w Polsce propozycje muzyczne. Oprócz promocji antenowej RMF MAXXX KRAŚNIK weźmie udział w organizacji i promowaniu lokalnych imprez kulturalnych, koncertów gwiazd polskiej sceny muzycznej.
Przewidywany udział utworów słowno-muzycznych wykonywanych w języku polskim w miesięcznym czasie nadawania ogółu utworów słowno-muzycznych w programie miał wynieść 35 % (deklarowana kwota udziału utworów słowno-muzycznych była wyższa od określonej w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji), w tym w godz. 5.00-24.00 62 % kwoty, o której mowa powyżej (co również przewyższa kwotę udziału utworów słowno-muzycznych określoną w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji). 
Udział przewidzianych powtórek audycji słownych miał wynieść 5 % w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00. 

Wnioskodawca planował, że w dobowym czasie nadawania programu udział audycji 
i innych przekazów niepochodzących od wnioskodawcy tj. niewytworzonych przez wnioskodawcę ani na jego wyłączne zamówienie, ani we współdziałaniu z innymi nadawcami wyniesie nie więcej niż 33 %.
KRRiT stwierdziła, co następuje.

- Złożony projekt spełniał warunki Ogłoszenia tzn. Wnioskodawca planował rozpowszechnianie programu radiowego pod nazwą „RMF MAXXX KRAŚNIK” 
o zasięgu lokalnym i o charakterze uniwersalnym (tj. programu zawierającego różne gatunki i formy radiowe oraz różnorodną problematykę), z tematyką lokalną odnoszącą się do Kraśnika oraz innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania.

- Program miał być nadawany całodobowo, przez wszystkie dni tygodnia. 
- Uniwersalny charakter programu w tygodniowym czasie nadawania w godz. 6.00-23.00 miał być realizowany przez cztery rodzaje audycji słownych – nie mniej niż: informacja (4,4 %), publicystyka (2,7 %), rozrywka (8,1 %), sport (0,2 %), oraz muzykę rozrywkową (72 %). Udział warstwy słownej miał wynieść nie mniej niż 15,4 % czasu jw.
- Udział tematyki lokalnej planowano na poziomie nie mniej niż 10,7 % tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00. Lokalność miała być realizowana poprzez trzy rodzaje audycji słownych – nie mniej niż: informacja (4 %), publicystyka (2,7 %), rozrywka  (4 %). Lokalne audycje informacyjne i publicystyka lokalna miały stanowić nie mniej niż 6,7 % czasu jw. Zgodnie z deklaracją Wnioskodawcy, własne serwisy informacyjne i publicystyka  poświęcona problemom lokalnym zająć miały nie mniej niż 6,5 % tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00. Wnioskodawca zaplanował udział realizujący wymóg Ogłoszenia dotyczący zawartości własnych lokalnych dzienników i publicystyki lokalnej w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00.
- Powtórki audycji słownych w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 miały wynieść 5 %.

- Jak wynika z deklaracji Wnioskodawcy dotyczącej udziału utworów słowno-muzycznych wykonywanych w języku polskim, program spełniałby wymagania określone w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji na poziomie wyższym niż ustawowy.

- Wnioskodawca planował, że w dobowym czasie nadawania programu udział audycji 
i innych przekazów niepochodzących od wnioskodawcy tj. niewytworzonych przez wnioskodawcę ani na jego wyłączne zamówienie, ani we współdziałaniu z innymi nadawcami wyniesie nie więcej niż 33 %.
- Z analizy dokumentacji wynika, że planowany program spełniałby zadania wynikające z art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji w zakresie dostarczania informacji 
i komentarzy do bieżących wydarzeń, rozrywki, udostępniania dóbr kultury i sztuki, popierania krajowej twórczości audiowizualnej.
3. W części technicznej wniosek zawiera niezbędne informacje i załączniki. Wnioskodawca przedstawił wykaz planowanego sprzętu i urządzeń wraz 
z oprogramowaniem służących do produkcji, realizacji oraz emisji programu radiowego na poziomie gwarantującym powodzenie przedsięwzięcia.

4. Wniosek w części ekonomiczno-finansowej zawiera kompletną dokumentację finansową Wnioskodawcy, w tym sprawozdania finansowe Wnioskodawcy za lata 2014-2015. Wniosek zawiera również kompletną dokumentację finansową jedynego wspólnika Wnioskodawcy – spółki Grupa RMF Spółka z ograniczoną odpowiedzialnością  Sp. k z siedzibą w Warszawie, w tym sprawozdania finansowe za lata 2014-2015.
Jako źródło finansowania przedsięwzięcia Wnioskodawca wskazał środki własne. 
KRRiT stwierdziła, iż według załączonych do wniosku dokumentów i informacji Wnioskodawca udokumentował możliwość finansowania przedsięwzięcia radiowego 
w Kraśniku w zaplanowany we wniosku sposób.
VII.
Rozpatrując złożone wnioski kierowano się zasadą praworządności, prawdy obiektywnej, pogłębiania zaufania. Przy wydawaniu rozstrzygnięcia kierowano się również zasadą równości wobec prawa, bowiem art. 32 ust. 1 Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 2 kwietnia 1997 r. (Dz.U. Nr 78, poz. 483,z późn. zm.) stanowi, iż wszyscy są wobec prawa równi oraz wszyscy mają prawo do równego traktowania przez władze publiczne.
W toku postępowania o udzielenie koncesji oceniano wnioski zgodnie z kryteriami wymienionymi w art. 36 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji, tj. w szczególności poddano ocenie stopień zgodności zamierzonej działalności programowej z zadaniami określonymi w art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji, z uwzględnieniem stopnia realizacji tych zadań przez innych nadawców działających na obszarze objętym koncesją, możliwość dokonania przez wnioskodawcę koniecznych inwestycji 
i finansowania programu, przewidywany udział w programie audycji wytworzonych przez nadawcę lub na jego zamówienie albo we współdziałaniu z innymi nadawcami, przewidywany udział utworów, o których mowa w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii 
i telewizji, dotychczasowe przestrzeganie przepisów dotyczących radiokomunikacji 
i środków masowego przekazu.
Jak wskazał Wojewódzki Sąd Administracyjny w Warszawie w wyroku z dnia 
19 maja 2009 r. (sygn. akt VI SA/Wa 2253/08) decyzja w przedmiocie udzielenia koncesji „ma charakter uznania administracyjnego. Chociaż bowiem art. 36 ust. 1 powołanej ustawy wskazuje poszczególne elementy oceny wniosku koncesyjnego to jednak to wyliczenie nie ma charakteru enumeratywnego („w szczególności”), 
a sposób ich określenia wskazuje na ten luz decyzyjny w dokonywaniu tej oceny. Przepisy powołanej ustawy upoważniają do kształtowania polityki na rynku audiowizualnym z uwzględnieniem jednak samodzielności nadawców i interesów odbiorców i zapewnieniem otwartego i pluralistycznego charakteru radiofonii 
i telewizji i podejmowane w postępowaniu koncesyjnym rozstrzygnięcie winno odpowiadać celom i zasadom określonym w powyższej regulacji.” W doktrynie wskazuje się, iż „Istotą konstrukcji uznania administracyjnego jest celowo 
w ustawie wyznaczona elastyczność kształtowania przez organ administracji publicznej treści skutku prawnego. Ustawodawca przesądza, iż w pewnych sytuacjach, niezależnie od stopnia szczegółowości normatywnego uregulowania istotnych elementów tej sytuacji, organ może, niejako zastępując ustawodawcę, samodzielnie rozstrzygnąć 
o treści skutku prawnego i poprzez to rozstrzygnięcie zrealizować w stopniu optymalnym dobro wspólne (zindywidualizowaną ustawowo wartość)” (Cieślak Z., [w:] Cieślak Z., Lipowicz I., Niewiadomski Z., Szpor G., Prawo administracyjne, Warszawa 2013, s. 75).
KRRiT stwierdziła, że Wnioskodawcy przedstawili projekty programów spełniające warunki Ogłoszenia. Ponadto KRRiT stwierdziła, że wszyscy Wnioskodawcy spełniają kryterium wiarygodności finansowej oraz dokonała porównania projektów programów radiowych przedstawionych we wnioskach o udzielenie koncesji według następujących kryteriów:
1) Planowany adresat programu: Radio ESKA S.A. – grupa celowa osób aktywnych zawodowo i życiowo w wieku 18-40 lat, z wykształceniem średnim lub wyższym. W zamierzeniu Wnioskodawcy tak wyznaczona programowa grupa celowa pozwala przyjąć pozyskiwanie słuchaczy w grupie 15-45 lat (tzw. handlowa grupa celowa, stanowiąca atrakcyjną odpowiedź dla reklamodawców); „International Communication” Sp. z o.o. – ogół słuchaczy (bez zróżnicowania na wiek, wykształcenie, miejsce zamieszkania, status zawodowy czy społeczny) zainteresowanych otrzymaniem solidnej informacji i publicystyki o tematyce lokalnej; Grupa Radiowa Agory Sp. z o.o. – szeroka grupa wiekowa ze szczególnym uwzględnieniem słuchacza w wieku 25-60 lat, oczekującego szerokiej oferty programowej, silnie związanego z regionem, zainteresowanego tym, co dzieje się w okolicy; Eurozet Radio Sp. z o.o. – wszyscy mieszkańcy obszaru nadawania, zainteresowani otrzymaniem solidnej informacji i publicystyki o charakterze lokalnym, a także użytecznych informacji lokalnych; Radio ABC Sp. z o.o. – mieszkańcy Kraśnika i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania, bez względu na wykształcenie czy status zawodowy, w każdym wieku od najmłodszego do najstarszego słuchacza; Multimedia Sp. z o.o. – słuchacze 15-40 lat 50 % kobiety, 50 % mężczyźni, mieszkańcy miast zasięgu projektowanej stacji (…), z podstawowym, średnim i wyższym wykształceniem, pracujący lub rozpoczynający pracę, prowadzący własną działalność, uczący się.

2) Realizacja uniwersalnego charakteru programu w tygodniowym czasie nadawania 
w godz. 6.00-23.00: Radio ESKA S.A. – 5 rodzajów audycji słownych (informacja – 9,5 %, publicystyka – 2,5 %, rozrywka – 2,75 %, sport – 0,25 %, poradnicze – 
1 %); „International Communication” Sp. z o.o. – 6 rodzajów audycji słownych (informacja – 6 %, publicystyka – 6,5 %, rozrywka – 3 %, sport – 0,5 %, poradnicze – 0,5 %, edukacyjne – 0,5 %); Grupa Radiowa Agory Sp. z o.o. – 8 rodzajów audycji słownych (informacja – 5,21 %, publicystyka – 4,54 %, rozrywka – 0,2 %, sport – 0,56 %, poradnicze – 0,15 %, edukacyjne – 0,38 %, dla dzieci i młodzieży – 0,15 %, literackie – 0,16 %); Eurozet Radio Sp. z o.o. – 6 rodzajów audycji słownych (informacja – 10 %, publicystyka – 3,5 %, rozrywka – 3 %, sport – 0,2 %, poradnicze – 0,1 %, edukacyjne – 0,1 %), Radio ABC Sp. z o.o. – 9 rodzajów audycji słownych (informacja – 16 %, publicystyka – 6 %, rozrywka 1,5 %, sport – 2,5 %, poradnicze – 1 %, edukacyjne – 1 %, dla dzieci i młodzieży – 1,9 %, literackie – 0,84 %, religijne – 0,84 %); Multimedia Sp. z o.o. -  4 rodzaje audycji słownych (informacja – 4,4 %, publicystyka – 2,7 %, rozrywka – 8,1 %, sport – 
0,2 %).
3) Łączny minimalny udział audycji słownych w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00: Radio ESKA S.A. – 16 %; „International Communication” Sp. z o.o. – 17 %; Grupa Radiowa Agory Sp. z o.o. – 11,35 %; Eurozet Radio Sp. z o.o. – 16,9 %; Radio ABC Sp. z o.o. – 31,58 %; Multimedia Sp. z o.o. – 15,4 %.
4) Rodzaje audycji i formy radiowe realizujące tematykę lokalną w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00: Radio ESKA S.A. – 4 rodzaje audycji słownych (informacja – 8,9 %, publicystyka – 2,5 %, sport – 0,1 %, poradnicze – 0,5 %); „International Communication” Sp. z o.o. – 5 rodzajów audycji słownych (informacja – 4 %, publicystyka – 6,5 %, sport – 0,5 %, poradnicze – 0,5 %, edukacyjne – 0,5 %); Grupa Radiowa Agory Sp. z o.o. – 
6 rodzajów audycji słownych (informacja – 4,21 %, publicystyka – 4,54 %, sport – 0,56 %, edukacyjne – 0,38 %, dla dzieci i młodzieży – 0,15 %, literackie – 0,16 %); Eurozet Radio Sp. z o.o. – 5 rodzajów audycji słownych (informacja – 9,1 %, publicystyka – 3,5 %, sport – 0,2 %, poradnicze – 0,1 %, edukacyjne – 0,1 %); Radio ABC Sp. z o.o. – 8 rodzajów audycji słownych (informacja – 14 %, publicystyka – 5 %, rozrywka 1,5 %, sport – 1,5 %, poradnicze – 0,8 %, edukacyjne – 0,8 %, dla dzieci i młodzieży – 0,42 %, religijne – 0,42 %), 2 rodzaje muzyki (rozrywkowa – 0,5 %, inna – 0,5 %); Multimedia Sp. z o.o. – 3 rodzaje audycji słownych (informacja – 4 %, publicystyka – 2,7 %, rozrywka – 4 %).
5) Łączny minimalny udział audycji słownych i muzyki poświęconych tematyce lokalnej w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00: Radio ESKA S.A. – 12 % audycji słownych; „International Communication” Sp. z o.o. – 12 % audycji słownych; Grupa Radiowa Agory Sp. z o.o. – 10 % audycji słownych; Eurozet Radio Sp. z o.o. – 13 % audycji słownych; Radio ABC Sp. z o.o. – 25,44 % (24,4 % audycji słownych,  1 % muzyki); Multimedia Sp. z o.o. – 10,7 %.
6) Łączny czas audycji informacyjnych i publicystyki na tematy lokalne 
w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00: Radio ESKA S.A. – 11,4 %; „International Communication” Sp. z o.o. – 10,5 %; Grupa Radiowa Agory Sp. z o.o. – 8,75 %; Eurozet Radio Sp. z o.o. – 12,6 %; Radio ABC Sp. z o.o. – 19 %; Multimedia Sp. z o.o. – 6,7 %. Wnioskodawcy zaplanowali udziały umożliwiające realizację wymogu Ogłoszenia dotyczącego zawartości własnych lokalnych dzienników i publicystyki lokalnej na poziomie nie mniejszym niż 5 % tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00.

7) Łączny minimalny udział muzyki w tygodniowym czasie nadawania programu 
w godz. 6.00-23.00: Radio ESKA S.A. – 64 % muzyki rozrywkowej; „International Communication” Sp. z o.o. – 63 % muzyki rozrywkowej; Grupa Radiowa Agory Sp. z o.o. – 65 % muzyki rozrywkowej; Eurozet Radio Sp. z o.o. – 60 % muzyki rozrywkowej; Radio ABC Sp. z o.o. – 46 % (muzyka rozrywkowa – 40 %, muzyka poważna – 3 %, muzyka inna – 3 %); Multimedia Sp. z o.o. – 72 % muzyki rozrywkowej.

8) Planowany format muzyczny: Radio ESKA S.A. – polska i zagraniczna współczesna (dzisiejsza) muzyka rozrywkowa; „International Communication” Sp. z o.o. – współczesna muzyka rozrywkowa; Grupa Radiowa Agory Sp. z o.o. – oldies AC; Eurozet Radio Sp. z o.o. – format Gold AC, największe przeboje wszechczasów sprzed lat; Radio ABC Sp. z o.o. – format AC HOT z dużym naciskiem na utwory polskich wykonawców i wykonanie w języku polskim, muzyka lat 70., 80., 90. oraz aktualne przeboje; Multimedia Sp. z o.o. – CHR - Contemporary Hit Radio, znane i lubiane hity ostatnich 15 lat oraz najlepsze muzyczne nowości.
9) Przewidywany procentowy udział utworów słowno-muzycznych wykonanych 
w języku polskim w miesięcznym czasie nadawania ogółu utworów słowno-muzycznych w programie: Radio ESKA S.A. – co najmniej 33 %; „International Communication” Sp. z o.o. – co najmniej 33 %; Grupa Radiowa Agory Sp. z o.o. – 33 %; Eurozet Radio Sp. z o.o. – co najmniej 33 %; Radio ABC Sp. z o.o. – co najmniej 33 %; Multimedia Sp. z o.o. – 35 %.
10) Przewidywany procentowy udział utworów słowno-muzycznych wykonanych 
w języku polskim w miesięcznym czasie nadawania ogółu utworów słowno-muzycznych w godz. 5.00-24.00 (co najmniej 60 %): Radio ESKA S.A. – co najmniej 60 %; „International Communication” Sp. z o.o. – co najmniej 60 %; Grupa Radiowa Agory Sp. z o.o. – 60 %; Eurozet Radio Sp. z o.o. – co najmniej 
60 %; Radio ABC Sp. z o.o. – co najmniej 60 %; Multimedia Sp. z o.o. – 62 %.
11) Przewidywany procentowy udział powtórek audycji słownych w tygodniowym czasie nadawania programu: Radio ESKA S.A. – do 5 %; „International Communication” Sp. z o.o. – około 10 %; Grupa Radiowa Agory Sp. z o.o. – 2,9 %; Eurozet Radio Sp. z o.o. – około 4 %; Radio ABC Sp. z o.o. – 5 %; Multimedia Sp. z o.o. – 5 %.
12) Przewidywany procentowy udział audycji i innych przekazów niepochodzących od wnioskodawcy tj. niewytworzonych przez wnioskodawcę ani na jego wyłączne zamówienie, ani we współdziałaniu z innymi nadawcami w dobowym czasie nadawania programu: Radio ESKA S.A. – nie więcej niż 33 %; „International Communication” Sp. z o.o. – nie więcej niż 33 %; Grupa Radiowa Agory Sp. z o.o. – brak; Eurozet Radio Sp. z o.o. – brak; Radio ABC Sp. z o.o. – około 6 %; Multimedia Sp. z o.o. – 33 %.
Następnie KRRiT stwierdziła, co następuje:
W Kraśniku obecnie rozpowszechniane są dwa programy Polskiego Radia S.A. (I i III) 
i program regionalny, ogólnopolskie koncesjonowane programy: „RMF FM” spółki Radio Muzyka Fakty Grupa RMF spółka z ograniczoną odpowiedzialnością sp.k., „Radio ZET” spółki Eurozet Radio Sp. z o.o., „Radio Maryja” Prowincji Warszawskiej Zgromadzenia Najświętszego Odkupiciela (Redemptoryści) oraz „Radio PLUS Lublin” Archidiecezji Lubelskiej (społeczno-religijny, lokalny).

Zgodnie z art. 6 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji, KRRiT stoi na straży wolności słowa w radiu i telewizji, samodzielności dostawców usług medialnych i interesów odbiorców oraz zapewnia otwarty i pluralistyczny charakter radiofonii i telewizji, co wyraża się m.in. poprzez podejmowanie rozstrzygnięć w sprawach koncesji na rozpowszechnianie programów (art. 6 ust. 2 pkt 3 ustawy). Z uwagi na powyższe KRRiT, poprzez postępowania koncesyjne, prowadzi określoną politykę medialną, 
w tym zwłaszcza dotyczącą kształtowania lokalnych rynków radiowych. Jak wskazał WSA w Warszawie w wyroku z dnia 7 września 2010 r., sygn. akt VI SA/Wa 2223/09: „Stosownie do art. 5, art. 6 ust. 1 i ust. 2 pkt 3 powołanej ustawy Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji działająca w postępowaniu administracyjnym przez Przewodniczącego jest organem właściwym w sprawach radiofonii i telewizji uprawnionym do kształtowania polityki na rynku audiowizualnym zaś w postępowaniu w sprawie udzielenia koncesji do podejmowania decyzji w ramach uznania administracyjnego i do KRRiT należy kształtowanie polityki na rynku radia 
i telewizji w zakresie jego kształtu i struktury i podejmowanie uchwał, którymi 
w postępowaniu koncesyjnym Przewodniczący KRRiT jest związany. Zatem do wyłącznej właściwości Rady należy ocena spełnienia kryterium lokalności 
i kształtowania polityki na danym rynku objętym treścią ogłoszenia.”

Podejmując rozstrzygnięcie w przedmiotowej sprawie KRRiT wzięła pod uwagę ilościowe i jakościowe propozycje złożonych ofert programowych w kontekście pozycji poszczególnych Wnioskodawców na obecnym rynku radiowym w Polsce, rynek medialny w Kraśniku i okolicach, co jej zdaniem przekłada się na szansę realizacji projektu na danym terenie. Z punktu widzenia kryterium programowego najwięcej rodzajów audycji słownych, najwyższe udziały procentowe  warstwy słownej w programie, w tym lokalnej przedstawiła spółka Radio ABC Sp. z o.o. w projekcie programu „Radio Kraśnik”. KRRiT miała jednak na uwadze, że spółka Radio ABC Sp. z o.o. w prowadzonych równolegle od 2016 r. przed Przewodniczącym KRRiT postępowaniach dotyczących innych lokalizacji radiowych złożyła 10 wniosków koncesyjnych dotyczących różnych lokalizacji i uzyskała koncesję na rozpowszechnianie programu radiowego w Starogardzie Gdańskim 89,8 MHz (koncesja Nr 706/2018-R z dnia 14 marca 2018 r., wydana w wykonaniu uchwały KRRiT 
Nr 139/2017 z dnia 13 lipca 2017 r.). Wnioskodawca ten powtórzył w każdym z wyżej wymienionych wniosków ten sam ambitny projekt z bardzo wysokim udziałem warstwy słownej, w tym lokalnej. Do tej pory spółka ta nie miała szansy sprawdzenia się 
w realiach rynkowych, przy tym zaplanowała bardzo ambitny program z bardzo wysokimi udziałami zarówno warstwy słownej w programie, jak i audycji realizujących tematykę lokalną, co wymaga w ocenie KRRiT sprawdzenia się na wybranym rynku radiowym (w Starogardzie Gdańskim i okolicach) i następczej oceny KRRiT, w jaki sposób nadawca realizuje koncesję i zadeklarowane bardzo wysokie udziały poszczególnych rodzajów audycji słownych, w tym lokalnych.
Pozostali Wnioskodawcy biorący udział w postępowaniu tj. Radio ESKA S.A., „International Communication” Sp. z o.o., Grupa Radiowa Agory Sp. z o.o., Eurozet Radio Sp. z o.o. i Multimedia Sp. z o.o., zaproponowali projekty programowe działające na sprawdzonych formatach, realizujące uniwersalny charakter programu w warstwie słownej i tematykę lokalną. Biorąc pod uwagę kryterium ilościowe dotyczące zawartości warstwy słownej oraz realizacji tematyki lokalnej w programie, spośród tych Wnioskodawców dwa projekty programów ustępowały pozostałym tj. projekty spółek Multimedia Sp. z o.o. i Grupa Radiowa Agory Sp. z o.o., które zaproponowały, odpowiednio, nie mniej niż 15,4 % i 11,35 % udziału audycji słownych w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 i, odpowiednio, nie mniej niż 10,7 % 
i 10 % audycji realizujących tematykę lokalną w czasie jw. 

Spółki „International Communication” Sp. z o.o., Eurozet Radio Sp. z o.o. i Radio ESKA S.A. zaproponowały wyższe udziały warstwy słownej w programie, odpowiednio, nie mniej niż 17 %, 16,9 % i 16 % w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 i audycji realizujących tematykę lokalną, odpowiednio nie mniej niż  12 %, 13 % i 12 % w czasie jw. Spośród tych trzech projektów KRRiT wyróżniła ofertę programu Radia ESKA S.A., zauważając, że pomimo przewagi projektu „International Communication” Sp. z o.o. nad projektem Radia ESKA S.A. pod względem zawartości audycji słownych realizujących uniwersalny charakter programu o 1 % spółka „International Communication” Sp. z o.o. zaplanowała 10 % - tj. dwukrotnie więcej - powtórek w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00, co oznacza, że Radio ESKA S.A. będzie miała więcej audycji premierowych w tym czasie. Udział audycji poświęconych tematyce lokalnej obie spółki zaplanowały na tym samym poziomie nie mniejszym niż 12 % czasu jw. Porównując oferty Radia ESKA S.A. i Eurozet Radio Sp. z o.o. KRRiT zauważyła, że pod względem ilościowym oferta spółki Eurozet Radio Sp. z o.o. przewyższa nieznacznie ofertę Radia ESKA S.A. w warstwie słownej (nie mniej niż 16,9 % do 
16 %) i w zakresie realizacji tematyki lokalnej (nie mniej niż 13 % do 12 %) 
w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00. Jednak po dokonaniu oceny jakościowej obydwu ww. ofert KRRiT uznała, że wniosek Radia ESKA S.A. 
w większym stopniu odpowiada wymogom Ogłoszenia i w pełniejszy sposób odnosi się do potrzeb społeczności lokalnej w Kraśniku. Spółka Radio ESKA S.A. nawiąże współpracę z władzami miasta, lokalnymi ośrodkami kultury, instytucjami sportowymi 
i rekreacyjno-turystycznymi, artystami, szkołami i organizacjami charytatywnymi np. Fabrycznym Klubem Sportowym Stal Kraśnik, Centrum Kultury i Promocji w Kraśniku, Kraśnicką Manufakturą Wolontariatu. Wnioskodawca w programie „ESKA Kraśnik” zadeklarował nie tylko informowanie o najważniejszych wydarzeniach, ale także uczestnictwo w lokalnych projektach i inicjatywach i wsparcie pod względem informacyjnym i promocyjnym. Spółka Radio ESKA S.A. będzie angażować się także w życie lokalnej społeczności jako współorganizator i patron medialny imprez integrujących lokalną społeczność, kultywujących tradycję i historię miasta Kraśnika 
i województwa lubelskiego, w tym w wydarzenia promujące lokalną twórczość ludową i muzykę ludową w wykonaniu regionalnych zespołów ludowych. Wnioskodawca zadeklarował użycie interaktywnych form komunikacji, własną stronę internetową, portale społecznościowe oraz tzw. „wychodzenie do słuchacza”, czyli organizowanie spotkań ze słuchaczami w przestrzeni miasta w ramach różnorodnych akcji specjalnych. Spółka Radio ESKA S.A. w swoim projekcie programu „ESKA Kraśnik” opisała także funkcje, jakie będzie pełnił program, czyli funkcję informacyjną, komentatorską (publicystyczną), edukacyjną, estetyczną, interaktywną, animacyjną, rozrywkową oraz medium towarzyszącego. W ocenie KRRiT spółka Radio ESKA S.A. w szerszy niż Eurozet Radio Sp. z o.o. sposób odniosła się do realizacji zadań z art. 1 ust. 1 ustawy 
o radiofonii i telewizji, poprzez bardziej szczegółowy opis audycji realizujących zarówno uniwersalny jak i lokalny charakter programu, zawierający dobór tematów 
i planowane formy realizacji, uwzględniający rangę prezentowanych zdarzeń, zjawisk czy problemów, a przez to pełniejsze odniesie się oczekiwań lokalnego odbiorcy. Taka konstrukcja opisywanej oferty programowej w ocenie KRRiT pozwoliła uznać plany programowe przedstawione przez spółkę Radio ESKA S.A. za bardziej atrakcyjne dla lokalnego słuchacza.  
Biorąc pod uwagę powyższe argumenty KRRiT uznała, że projekt programu radiowego „ESKA Kraśnik” spółki Radio ESKA S.A. będzie w najwyższym stopniu spełniał warunki Ogłoszenia Przewodniczącego KRRiT z dnia 19 kwietnia 2016 r.
Rozstrzygnięcie postępowania prowadzonego w związku z Ogłoszeniem Przewodniczącego KRRiT z dnia 19 kwietnia 2016 r. o możliwości uzyskania koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego (M.P. z 2016 r. poz. 431) nastąpiło 
w wyniku podjęcia przez KRRiT w dniu 5 października 2017 r. uchwały Nr 279/2017 
w sprawie upoważnienia Przewodniczącego KRRiT do udzielenia koncesji spółce Radio ESKA S.A. z siedzibą w Warszawie wraz z jednoczesną odmową udzielenia koncesji spółkom „International Communication” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, Grupa Radiowa Agory Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, Eurozet Radio Sp. z o.o. 
z siedzibą w Warszawie, Radio ABC Sp. z o.o. z siedzibą w Gdańsku, Multimedia Sp. 
z o.o. z siedzibą w Krakowie.
Ponadto należy stwierdzić, że Naczelny Sąd Administracyjny w wyroku z dnia 
18 lipca 2006 r. o sygnaturze akt II GSK 34/06 wskazał, iż „dopuszczalne jest zamieszczenie w decyzji koncesyjnej odesłania do informacji programowych, dołączanych do wniosku o przyznanie koncesji i przewidywanej struktury poszczególnych rodzajów programów, będącej elementem tychże informacji programowych.”. Sąd stwierdził, że „informacje programowe dołączane do wniosku koncesyjnego są, wraz z innymi składnikami wniosku i załączników do niego, istotnym czynnikiem branym pod uwagę przy rozstrzyganiu przez organ koncesyjny o tym, czy dany podmiot spełnia wymagania do otrzymania koncesji, a w razie ubiegania się 
o koncesję więcej niż jednego wnioskodawcy – o tym, komu koncesję przyznać”. Sąd podkreślił, iż „Koncesjonariusz ma obowiązek ich przestrzegania, jako zadeklarowanych przez siebie zamierzeń, przy ubieganiu się o otrzymanie koncesji, 
a nie jako warunków określonych jednostronnie i władczo przez organ.”

Takie rozwiązanie znalazło odzwierciedlenie w pkt. 1 lit. d) niniejszej decyzji koncesyjnej, co pozwoli na uniknięcie sytuacji, w której organ koncesyjny wyznacza treść koncesji w zakresie dotyczącym struktury nadawanego programu.

VIII.

W związku z wnioskiem o udzielenie koncesji złożonym przez spółkę Radio ESKA S.A. z siedzibą w Warszawie oraz w wykonaniu uchwały KRRiT Nr 279/2017 
z dnia 5 października 2017 r., Przewodniczący KRRiT wystąpił do Prezesa Urzędu Komunikacji Elektronicznej, który postanowieniem DZC.WRT.5120.135.2017.6 z dnia 27 marca 2018 r. uzgodnił warunki techniczne rozpowszechniania programu ze stacji nadawczej w Kraśniku (92,8 MHz) w województwie lubelskim.

Pismem z dnia 19 czerwca 2018 r. Koncesjonariusz poinformował, iż akceptuje techniczne warunki rozpowszechniania, określone w postanowieniu Prezesa Urzędu Komunikacji Elektronicznej DZC.WRT.5120.135.2017.6 z dnia 27 marca 2018 r.
Liczba mieszkańców w zasięgu programu została obliczona na podstawie § 1 ust. 1 
i ust. 2 pkt 1 rozporządzenia KRRiT z dnia 15 listopada 2012 r. w sprawie metod technicznych ustalania zasięgu programu na obszarze objętym rozpowszechnianiem programu w sposób rozsiewczy naziemny (Dz.U. z 2012 r., poz. 1284 i z 2016 r., poz. 2026).
	Miasta i gminy objęte w całości lub w części zasięgiem programu ze stacji nadawczej w Kraśniku (92,8 MHz):

	Borzechów, Chodel, Dzierzkowice, Józefów nad Wisłą, Kraśnik, Urzędów, Wilkołaz. 

	Liczba mieszkańców w zasięgu programu:
	48.300 osób

	Liczba mieszkańców w zasięgu programu, w pełnych tysiącach:
	48


Opłata za udzielenie koncesji została ustalona na podstawie ( 1 oraz ( 8 rozporządzenia KRRiT z dnia 4 grudnia 2012 r. w sprawie wysokości opłat za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programów radiowych i telewizyjnych oraz sposobu ich wyliczania (Dz.U. poz. 1370).
Wysokość opłaty została wyliczona w następujący sposób:
(5.710 + 314 x 48) x 0,8 = 16.626 zł
5.710 – opłata stała przy liczbie mieszkańców w zasięgu programu do 0,5 mln;
48 – liczba mieszkańców w zasięgu programu w pełnych tysiącach;

0,8 – współczynnik zniżki z tytułu braku w całkowitym zasięgu programu radiowego rozpowszechnianego w sposób analogowy rozsiewczy naziemny miasta o liczbie mieszkańców ponad 200 tysięcy.
Zgodnie z art. 40 ust. 8 ustawy o radiofonii i telewizji, wysokość opłat za udzielenie koncesji podlega waloryzacji w każdym roku o średnioroczny wskaźnik cen towarów 
i usług konsumpcyjnych ogółem w poprzednim roku kalendarzowym, ogłaszany przez Prezesa Głównego Urzędu Statystycznego. W przypadku gdy wskaźnik ten ma wartość ujemną, stawki opłat nie ulegają zmianie.
Na podstawie art. 40 ust. 9 ww. ustawy, Przewodniczący KRRiT, nie później niż 
do dnia 31 października każdego roku, ogłasza na rok następny w Dzienniku Urzędowym Rzeczypospolitej Polskiej „Monitor Polski”, wysokość opłat za udzielenie koncesji, zaokrąglając je w górę do pełnych złotych.
W pkt. III Ogłoszenia Przewodniczącego KRRiT z dnia 25 września 2017 r. w sprawie wysokości opłat za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programów radiowych 
i telewizyjnych w 2018 r. (M.P. poz. 919) wskazano, iż opłata za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego lub telewizyjnego w sposób rozsiewczy naziemny stanowi iloczyn opłaty ustalonej na podstawie rozporządzenia Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 4 grudnia 2012 r. w sprawie wysokości opłat za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programów radiowych i telewizyjnych oraz sposobu ich wyliczania (Dz.U. poz. 1370) oraz liczb 1,037 i 1,009, zaokrąglony w górę do pełnych złotych. 
W związku z powyższym, wysokość opłaty będzie wynosić: 

16.626 zł x 1,037 x 1,009 = 17.397 zł
Do zapłaty: 17.397 zł (słownie: siedemnaście tysięcy trzysta dziewięćdziesiąt siedem złotych).
Zgodnie z art. 40 ust. 10 ustawy o radiofonii i telewizji opłatę za udzielenie koncesji uiszcza się jednorazowo lub w równych rocznych ratach płatnych w kolejnych latach obowiązywania koncesji. Sposób uiszczania opłaty określa się, na podstawie wniosku, w decyzji o udzieleniu koncesji.
We wniosku o udzielenie koncesji Nr DR.4110.115.2016 spółka Radio ESKA S.A. 
z siedzibą w Warszawie wskazała, że opłatę za udzielenie koncesji uiści jednorazowo. 
Zgodnie z art. 40 ust. 11 ustawy o radiofonii i telewizji opłatę albo pierwszą ratę opłaty, o której mowa w ust. 10, uiszcza się w terminie 60 dni od dnia doręczenia decyzji 
o udzieleniu koncesji. W przypadku rozłożenia opłaty na raty, w decyzji o udzieleniu koncesji, ustala się opłatę prolongacyjną na podstawie przepisów ustawy z dnia 
29 sierpnia 1997 r. – Ordynacja podatkowa (Dz.U. z 2017 r. poz. 201, z późn. zm.).
Opłatę należy uiścić w terminie 60 dni od dnia doręczenia niniejszej decyzji na rachunek KRRiT:
NBP Oddział Okręgowy w Warszawie

Nr 13101010100095372231000000
Wobec tego należało postanowić jak na wstępie.
Zgodnie z art. 127 § 3 w związku z art. 129 § 1 i § 2 Kodeksu postępowania administracyjnego, Stronie przysługuje prawo do złożenia wniosku o ponowne rozpatrzenie sprawy do Przewodniczącego Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji 
w terminie czternastu dni od dnia doręczenia niniejszej decyzji. Na podstawie art. 52 § 3 w zw. z art. 3 § 2 pkt 1, art. 53 § 1 oraz art. 54 § 1 ustawy z dnia 30 sierpnia 2002 r. – Prawo o postępowaniu przed sądami administracyjnymi (Dz. U. z 2017 r., poz. 1369, 
z późn. zm.), Strona może bez skorzystania z prawa do złożenia wniosku o ponowne rozpatrzenie sprawy wnieść skargę do Wojewódzkiego Sądu Administracyjnego 
w Warszawie za pośrednictwem Przewodniczącego Krajowej Rady Radiofonii 
i Telewizji w terminie trzydziestu dni od dnia doręczenia niniejszej decyzji.
Witold Kołodziejski
Załączniki:

1. Formularz „Informacje programowe”, załączony do wniosku Nr DR.4110.115.2016 spółki Radio ESKA S.A.
Otrzymują:

1. Radio ESKA S.A. z siedzibą w (04-190) Warszawa, ul. Jubilerska 10;

2. „International Communication” Sp. z o.o. z siedzibą w (04-190) Warszawa, ul. Jubilerska 10;

3. r.pr. Ewa Lewszuk – Kancelaria Radcy Prawnego Ewa Lewszuk, ul. Czerska 8/10, 00-732 Warszawa – pełnomocnik spółki Grupa Radiowa Agory Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;
4. r.pr. Agnieszka Mazur – pełnomocnik spółki Eurozet Radio Sp. z o.o. z siedzibą w (00-503) Warszawa, ul. Żurawia 8;
5. Radio ABC Sp. z o.o. z siedzibą w (80-172) Gdańsk, ul. Trzy Lipy 3;

6. r.pr. Rafał Karcz – pełnomocnik spółki Multimedia Sp. z o.o. z siedzibą w (30-204) Kraków, 
Al. Waszyngtona 1;
7. Prezes Urzędu Komunikacji Elektronicznej;

8. a/a.
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