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PRZEWODNICZĄCY

Krajowej Rady Radiofonii

i Telewizji
	Warszawa, dnia 26 marca 2018 r.


Radio Rekord FM S.A. 
ul. Okulickiego 39
26-600 Radom
K O N C E S J A

Nr 711/2018-R
Na podstawie art. 33 ust. 2 i 3, art. 36, art. 37 ust. 1-3 oraz art. 40 ust. 1, 2, 6-11 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz.U. z 2017 r. poz. 1414 i poz. 2111 ), w związku z art. 104 i art. 107 ustawy z dnia 14 czerwca 1960 r. Kodeks postępowania administracyjnego (Dz.U. z 2017 r. poz. 1257 i z 2018 r. poz. 149), po rozpatrzeniu wniosków:
- Nr DR.4110.107.2016 z dnia 1 lipca 2016 r. spółki Radio Rekord FM S.A. z siedzibą w Radomiu;

- Nr DR.4110.140.2016 z dnia 6 lipca 2016 r. spółki Radio ABC Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

- Nr DR.4110.150.2016 z dnia 29 lipca 2016 r. spółki „International Communication” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

- Nr DR.4110.151.2016 z dnia 29 lipca 2016 r. spółki Radio ESKA S.A. z siedzibą w Warszawie;

- Nr DR.4110.152.2016 z dnia 29 lipca 2016 r. spółki Radio ESKA S.A. z siedzibą w Warszawie;

- Nr DR.4110.153.2016 z dnia 21 lipca 2016 r. spółki „INFORADIO” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

- Nr DR.4110.154.2016 z dnia 21 lipca 2016 r. spółki Grupa Radiowa Agory Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

- Nr DR.4110.155.2016 z dnia 29 lipca 2016 r. spółki Radio „TOP” Sp. z o.o. z siedzibą w Kielcach;

- Nr DR.4110.156.2016 z dnia 1 sierpnia 2016 r. spółki Eurozet Radio Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie,

o udzielenie bądź zmianę (rozszerzenie) koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego, złożonych w związku z pkt. I Ogłoszenia Przewodniczącego Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 20 maja 2016 r. o możliwości uzyskania koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego (M.P. z 2016 r. poz. 485), w porozumieniu z Prezesem Urzędu Komunikacji Elektronicznej w zakresie technicznych warunków rozpowszechniania oraz w wykonaniu uchwały Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji Nr 222/2017 z dnia 12 września 2017 r.
postanawia się
1.
Udzielić spółce Radio Rekord FM S.A. z siedzibą w Radomiu – zwanej dalej „Koncesjonariuszem”, koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego pod nazwą „RADIO REKORD Ostrowiec Świętokrzyski” – zwanego dalej „programem”. Program będzie:
a) oznaczany na antenie przez jego nazwę zapisaną w koncesji;
b) rozpowszechniany codziennie, przez 24 godziny na dobę;
c) miał charakter uniwersalny, z tematyką lokalną dotyczącą Ostrowca Świętokrzyskiego i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania;
d) tworzony zgodnie z warunkami zadeklarowanymi we wniosku o udzielenie koncesji – w części „Informacje Programowe” oraz w załącznikach, do których przestrzegania po uzyskaniu koncesji Wnioskodawca się zobowiązał (formularz „Informacje Programowe” stanowi załącznik Nr 1 do decyzji);
e)
po dokonaniu, przez Prezesa Urzędu Komunikacji Elektronicznej, na wniosek nadawcy, rezerwacji częstotliwości, rozpowszechniany w sposób rozsiewczy naziemny za pomocą stacji nadawczej o następujących parametrach technicznych:
	Lp.
	Lokalizacja

(województwo)
	Obiekt/

właściciel obiektu
	f

[MHz]
	Współrzędne geograficzne
	Hter

[m]
	Hant

[m]
	ERP

[kW]
	Polary-zacja 
	Charakterystyka promieniowania anteny

	1.
	Ostrowiec Świętokrzyski ul. Samsonowicza 2
(świętokrzyskie)
	komin MEC
	89,6
	21E 26’55’’

50N 56’57’’

[Pułkowo 1942]

21E 26’48’’

50N 56’56’’

[WGS 84]
	196
	110
	0,1
	V
	D – zgodna z załącznikiem Nr 2 do koncesji Nr 711/2018-R


gdzie:
Hter
–
wysokość terenu u podstawy masztu mierzona w metrach nad poziomem morza;

Hant
–
wysokość zawieszenia środka elektrycznego anteny mierzona w metrach od poziomu terenu 
u podstawy masztu

Maksymalna dewiacja częstotliwości

( 75 kHz

System

z tonem pilotującym

Sygnał będzie dosyłany do stacji nadawczej za pośrednictwem linii radiowej.
2.
Koncesja obowiązuje od dnia 26 marca 2018 r. i wygasa z dniem 25 marca 2028 r.

3.
Koncesjonariusz, po uzyskaniu zezwoleń przewidzianych obowiązującymi przepisami, rozpocznie rozpowszechnianie programu nie później niż dwa miesiące od daty udzielenia koncesji. Do czasu rozpoczęcia rozpowszechniania programu Koncesjonariusz może prowadzić próbne emisje programu radiowego. Program emitowany próbnie powinien spełniać wymogi ustalone przepisami obowiązującego prawa oraz wymogi techniczne ustalone w niniejszej koncesji.
4.
Koncesjonariusz wskaże Przewodniczącemu Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji oraz Prezesowi Urzędu Komunikacji Elektronicznej operatora stacji nadawczej w terminie 14 dni od dnia otrzymania koncesji.
5.
Opłata za udzielenie koncesji wynosi 28.698 zł (słownie: dwadzieścia osiem tysięcy sześćset dziewięćdziesiąt osiem złotych) i jest płatna jednorazowo.
6.
Odmówić udzielenia koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego ze stacji nadawczej w Ostrowcu Świętokrzyskim (89,6 MHz) w województwie świętokrzyskim następującym spółkom:
- 
Radio ABC Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie (wniosek Nr DR. 4110.140.2016);

- „International Communication” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie (wniosek Nr DR. 4110.150.2016);

- 
Radio ESKA S.A. z siedzibą w Warszawie (wniosek Nr DR. 4110.152.2016);
- Grupa Radiowa Agory Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie (wniosek Nr DR. 4110.154.2016);
- 
Radio „TOP” Sp. z o.o. z siedzibą w Kielcach (wniosek Nr DR. 4110.155.2016);

-
Eurozet Radio Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie (wniosek Nr DR. 4110.156.2016).

7. Odmówić dokonania zmiany (rozszerzenia) koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego ze stacji nadawczej w Ostrowcu Świętokrzyskim (89,6 MHz) w województwie świętokrzyskim następującym spółkom:
-
Radio ESKA S.A. z siedzibą w Warszawie (wniosek Nr DR. 4110.151.2016);

-
„INFORADIO” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie (wniosek Nr DR. 4110.153.2016).
U z a s a d n i e n i e
W pkt. I Ogłoszenia Przewodniczącego KRRiT z dnia 20 maja 2016 r. 
o możliwości uzyskania koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego 
(M.P. z dnia 3 czerwca 2016 r., poz. 485) wskazano, iż Ogłoszenie stanowi podstawę do składania wniosków o:

a) udzielenie jednej koncesji, na okres 10 lat, na rozpowszechnianie programu radiowego o zasięgu lokalnym i o charakterze uniwersalnym bądź wyspecjalizowanym.

Program będzie rozpowszechniany codziennie przez 24 godziny na dobę i będzie oznaczany nazwą określoną w koncesji.

bądź

b) dokonanie zmiany, w trybie art. 155 Kodeksu postępowania administracyjnego, jednej koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego. Zmiana będzie polegała na rozszerzeniu koncesji o kolejną stację nadawczą, na okres do wygaśnięcia zmienianej koncesji, na rozpowszechnianie programu radiowego o zasięgu lokalnym i o charakterze uniwersalnym bądź wyspecjalizowanym.
Ww. program radiowy będzie rozpowszechniany ze stacji nadawczej w Ostrowcu Świętokrzyskim w województwie świętokrzyskim (f = 89,6 MHz; ERP = 0,1 kW).
Ponadto, zgodnie z pkt. II Ogłoszenia, elementem decyzji koncesyjnej w zakresie określenia warunków programowych będzie odesłanie do zadeklarowanych przez wnioskodawcę we wniosku o udzielenie/rozszerzenie koncesji informacji programowych i związanych z tym załączników, do których przestrzegania po uzyskaniu decyzji w sprawie udzielenia/rozszerzenia koncesji wnioskodawca się zobowiąże.

Rażące odstąpienie od zadeklarowanych warunków programowych po udzieleniu/rozszerzeniu koncesji będzie stanowić przesłankę cofnięcia koncesji 
w trybie art. 38 ust. 1 pkt 2 ustawy o radiofonii i telewizji.

Termin do składania wniosków upływał z dniem … 2016 r.
Lista wnioskodawców uczestniczących w postępowaniu została opublikowana 
w dniu 18 sierpnia 2016 r. poprzez wywieszenie na tablicy ogłoszeń 
w siedzibie Biura KRRiT oraz zamieszczenie na oficjalnej stronie internetowej: www.krrit.gov.pl. 

Przewodniczący KRRiT stwierdził, że w związku z pkt. I Ogłoszenia wnioski o udzielenie lub rozszerzenie koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego za pomocą ww. stacji nadawczej złożyły następujące spółki:

- Radio Rekord FM S.A. z siedzibą w Radomiu;

- Radio ABC Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

- „International Communication” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

- Radio ESKA S.A. z siedzibą w Warszawie;

- Radio ESKA S.A. z siedzibą w Warszawie;

- „INFORADIO” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

- Grupa Radiowa Agory Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

- Radio „TOP” Sp. z o.o. z siedzibą w Kielcach;

- Eurozet Radio Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie.
I.

Rozpatrując wniosek Nr DR.4110.107.2016 spółki Radio Rekord FM S.A. z siedzibą w Radomiu, KRRiT stwierdziła, co następuje:

1.
Spółka Radio Rekord FM S.A. z siedzibą w Radomiu została wpisana do rejestru przedsiębiorców Krajowego Rejestru Sądowego w dniu 19 września 2001 r., pod numerem KRS 0000044757.

2.  Wnioskodawca wystąpił o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego pod nazwą „RADIO REKORD Ostrowiec Świętokrzyski” 
o charakterze uniwersalnym z tematyką lokalną, ze stacji nadawczej Ostrowiec Świętokrzyski (89,6 MHz) w województwie świętokrzyskim.

Program ma być nadawany całodobowo, przez wszystkie dni tygodnia i adresowany do:  Kobiet i mężczyzn w wieku od 18 do 55 lat, reprezentujących pełne spectrum mieszkańców Ostrowca Świętokrzyskiego i części ziemi świętokrzyskiej – z wykształceniem zawodowym, średnim maturalnym i wyższym - bez jakichkolwiek podziałów i sztucznych kryteriów. Mieszkańców miast i wsi regionu. Osób zaangażowane w funkcjonowanie swojej społeczności lokalnej, wpisujące się w ideę "Małych Ojczyzn”.

Wnioskodawca deklaruje, że: Radio Rekord, Ostrowiec Świętokrzyski będzie radiem oferującym najwyższej jakości program radiowy - odpowiadający w pełni oczekiwaniom, potrzebom i pasjom Mieszkańców Ostrowca i ziemi ostrowieckiej. Będzie radiem tworzonym z sercem, oddaniem, zaangażowaniem przez cały Zespół. Zespół Radia Rekord, Ostrowiec Świętokrzyski będzie wyrastał wprost z Mieszkańców tej ziemi, wspierany wiedzą i doświadczeniem Radia Rekord FM, jednej z najsilniejszych lokalnych, prawdziwie niezależnych stacji radiowych w Polsce - i dla tych ludzi będzie tworzył cały program zarówno w warstwie muzycznej jak i słownej. (…) Słowo zawarte w całym spektrum audycji, które przedstawione są w załączonym programie ramowym - serwisów informacyjnych, reportaży, sond, rozmów, felietonów czy relacji, będzie tworzone i przedstawiane na najwyższym poziomie merytorycznym i piękną polszczyzną. W niektórych programach (np. opisujących Region) będzie także przedstawiane miejscową gwarą.

Program w tygodniowym czasie nadawania w godz. 6.00-23.00 będzie realizowany przez dziesięć różnych rodzajów audycji słownych i dziesięć o charakterze lokalnym: 

Audycje informacyjne – 14,74% (w tym 11,84% poświęcone tematyce lokalnej); audycje publicystyczne – 4% (w całości poświęcone tematyce lokalnej); audycje rozrywkowe
 – 2,4% (w tym 1,5% poświęcone tematyce lokalnej); audycje o tematyce sportowej – 2,8% (w tym 2,4% poświęcone tematyce lokalnej); audycje poradnicze – 2,6%
(w tym 0,3% poświęcone tematyce lokalnej); audycje edukacyjne – 1,1% (w  tym 1% poświęcone tematyce lokalnej); audycje dla dzieci i młodzieży – 2% (w tym 0,1% poświęcone tematyce lokalnej); audycje literackie i formy udramatyzowane – 0,5% (w tym 0,2% poświęcone tematyce lokalnej); audycje religijne – 0,85% (w całości poświęcone tematyce lokalnej); Inne /lokalne sondy, wizytówki miejscowości regionu, wywiady z osobistościami lokalnego życia kulturalnego/ – 3% (w tym 2,8% poświęcone tematyce lokalnej).

Warstwa słowna, zgodnie z deklaracją w pkt. C.4 formularza „Informacje Programowe” – ma stanowić nie mniej niż 33,99% tygodniowego programu w godz. 6.00-23.00. Wnioskodawca planuje przeznaczyć nie mniej niż 24,99% tygodniowego czasu jw. na audycje dotyczące tematyki lokalnej. Lokalna informacja i publicystyka poświęcona problemom lokalnym będą stanowić nie mniej niż 15,84% tego czasu. 

Tematyka lokalna ma dotyczyć Ostrowca Świętokrzyskiego i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania i być obecna w: 

– audycjach informacyjnych – serwisy informacyjne, studio lokalne, przegląd najważniejszych lokalnych wydarzeń mijającego tygodnia, pogoda, giełda pracy, pogoda, wiadomości z ulic miasta i dróg regionu, przegląd mediów lokalnych, prasy i portali, sonda realizowana wśród mieszkańców dotycząca bieżących wydarzeń lokalnych;
– audycjach publicystycznych – magazyn słowno-muzyczny w ciekawy i przystępny sposób opisujący i komentujący wydarzenia mijającego dnia, wzbogacony o: mini  reportaże, sondy, komentarze mieszkańców, telefony mieszkańców, spotkanie na żywo w formie dyskusji omawiającej aktualne wydarzenia lokalne, spotkanie na żywo z osobistościami lokalnego życia: samorządowcami, działaczami społecznymi, kulturalnymi, parlamentarzystami, dotyczące bieżących wydarzeń z Bałtowa, Bodzechowa, Ćmielowa, Kunowa, Ostrowca Św., Sadowia, Siemna;
–  audycjach rozrywkowych – konkursy, humorystyczny przegląd prasy „kolorowej";
– audycjach sportowych – sport lokalny: bezpośrednio po każdym serwisie informacyjnym, lokalne wiadomości sportowe: newsy, informacje, wyniki lig od lokalnych po szkolne i „podwórkowe", wywiady;
– audycjach poradniczych – magazyn poradnikowo - informacyjny, oparty na rozmowach ze znaczącymi postaciami lokalnego życia tj. autorytetami, animatorami, przedsiębiorcami, ciekawymi osobowościami;
– audycjach  edukacyjnych – multi-magazyn dotyczący konkretnej miejscowości regionu ostrowieckiego /innej w każdym z wydań/, opisujący walory geograficzne, przyrodnicze, historyczne, kulturalne, gospodarcze; goszczący osoby znaczące w danej miejscowości - historyków, pasjonatów, animatorów, przedsiębiorców, samorządowców, mieszkańców, zawierający sondy, reportaże, relacje, autorski program dotyczący ciekawych osobowości życia kulturalnego Ostrowca i ziemi ostrowieckiej - poetów, ludowych poetów, pisarzy, ludowych pisarzy, rzeźbiarzy, kompozytorów, kompozytorów ludowych, malarzy, malarzy ludowych, działaczy kultury, prezentacja ich twórczości, w tym czytanie fragmentów dzieł poetów i pisarzy, prezentacja utworów muzycznych, inicjatyw;
– audycjach dla dzieci i młodzieży – autorski program dla dzieci;
– audycjach literackich – reportaże;
– audycjach religijnych – transmisja Mszy Św.;
– innych rodzajach audycji słownych – lokalne sondy, wizytówki miejscowości regionu, wywiady z osobistościami lokalnego życia kulturalnego.

Wnioskodawca deklaruje nadawanie formatu muzycznego – uniwersalnego, zawierającego najważniejsze przeboje muzyki rozrywkowej polskiej i zagranicznej od lat 70-tych po muzykę współczesną, w tym lokalnych autorów i wykonawców.

Przewidywany udział utworów słowno-muzycznych wykonywanych w języku polskim w miesięcznym czasie nadawania ogółu utworów słowno-muzycznych w programie wyniesie co najmniej 60%, w tym w godz. 5.00-24.00 – co najmniej 70% kwoty, o której mowa. Deklarowane kwoty są prawie dwukrotnie wyższe od określonych w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji. Udział przewidzianych powtórek audycji słownych wynosi 1% w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00. Wnioskodawca nie planuje nadawania audycji i innych przekazów niepochodzących od wnioskodawcy tj. niewytworzonych przez wnioskodawcę ani we współdziałaniu z innymi nadawcami.

KRRiT stwierdziła, co następuje:

– złożony projekt spełnia warunki Ogłoszenia. Wnioskodawca zaplanował nadawanie programu radiowego o zasięgu lokalnym i o charakterze uniwersalnym (tj. programu zawierającego różne gatunki i formy radiowe oraz różnorodną problematykę), z tematyką lokalną dotyczącą Ostrowca Świętokrzyskiego i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania; 

– program pod nazwą „RADIO REKORD Ostrowiec Świętokrzyski”, ma być nadawany całodobowo, przez wszystkie dni tygodnia; 

– uniwersalny charakter programu będzie realizowany zarówno przez warstwę słowna jak i muzykę. Warstwa słowna programu w tygodniowym czasie w godz. 6.00-23.00 będzie zawierała dziesięć różnych rodzajów audycji słownych – nie mniej niż: informacja (14,74%), publicystyka (4%), rozrywka (2,4%), sport (2,8%), poradnictwo (2,6%), edukacja (1,1%), audycje dla dzieci i młodzieży (2%), audycje literackie (0,5%), audycje o tematyce religijnej (0,85%), inne rodzaje audycji słownych (3%). Udział słowa będzie wynosił nie mniej niż – 33,99% tego czasu. Na warstwę muzyczną będzie się składała (nie mniej niż): muzyka rozrywkowa – 65% i inne rodzaje muzyki (jazz, muzyka ludowa, etniczna) – 1% tygodniowego czasu nadawania w godz. 6.00-23.00;
– udział tematyki lokalnej zaplanowano na poziomie nie mniej niż – 24,99% tygodniowego czasu nadawania programu w godzinach 6.00-23.00. Lokalność będzie realizowana poprzez dziesięć rodzajów audycji słownych – nie mniej niż: informacja (11,84%), publicystyka (4%), rozrywka (1,5%), sport (2,4%), poradnictwo (0,3%), edukacja (1%), audycje dla dzieci i młodzieży (0,1%), audycje literackie (0,2%), audycje o tematyce religijnej (0,85%), inne rodzaje audycji słownych (2,8%). Lokalne dzienniki informacyjne i publicystyka poświęcona problemom lokalnym będą stanowić nie mniej niż 15,84% tego czasu;
– powtórki audycji słownych wyniosą 1% w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00;

– jak wynika z deklaracji Wnioskodawcy dotyczącej udziału utworów słowno-muzycznych wykonywanych w języku polskim, program będzie spełniał wymagania określone w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji na poziomie dwukrotnie wyższym niż wymagania ustawy (60%, 70%);
– planowany program będzie spełniał zadania wynikające z art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji w zakresie dostarczania informacji i komentarzy do bieżących wydarzeń zarówno lokalnych jak i ogólnokrajowych oraz rozrywki, udostępniania dóbr kultury i sztuki, popierania krajowej twórczości audiowizualnej;
– zgodnie z deklaracją Wnioskodawcy nie będzie nadawał audycji i innych przekazów niepochodzących od Wnioskodawcy, tj. niewytworzonych przez Wnioskodawcę ani na jego wyłączne zamówienie.
3.
W części technicznej wniosek zawiera niezbędne informacje i załączniki. Wnioskodawca przedstawił wykaz planowanego sprzętu i urządzeń technologicznych do produkcji, realizacji i emisji programu radiowego wraz 
z oprogramowaniem na poziomie gwarantującym powodzenie przedsięwzięcia.
4.
W części ekonomiczno-finansowej Wnioskodawca przedstawił trzyletni plan finansowy w zakresie realizacji projektu programu radiowego ze stacji nadawczej w Ostrowcu Świętokrzyskim. Wniosek zawiera kompletną dokumentację finansową Wnioskodawcy oraz jego akcjonariuszy. 

Jako źródło finansowania przedsięwzięcia Wnioskodawca wskazał środki własne.

Analiza załączonej dokumentacji finansowej Wnioskodawcy, w tym sprawozdań finansowych za lata 2014 – 2015, wskazuje na zdolność Spółki do realizacji zaplanowanej inwestycji.
KRRiT stwierdziła, iż według załączonych do wniosku dokumentów i informacji Wnioskodawca udokumentował możliwość finansowania przedsięwzięcia radiowego 
w Ostrowcu Świętokrzyskim w zaplanowany we wniosku sposób.
II.
Rozpatrując wniosek Nr DR.4110.140.2016 spółki Radio ABC Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, KRRiT stwierdziła, co następuje:

1.
Spółka Radio ABC Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie została wpisana w dniu 
12 maja 2015 r. do rejestru przedsiębiorców Krajowego Rejestru Sądowego, pod numerem KRS 0000557847.

2.
Wnioskodawca wystąpił o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego pod nazwą „RADIO ABC” o charakterze uniwersalnym z tematyką lokalną ze stacji nadawczej w Ostrowcu Świętokrzyskim (89,6 MHz) w województwie świętokrzyskim.
Program miał być nadawany całodobowo, przez siedem dni w tygodniu i adresowany do mieszkańców Ostrowca Świętokrzyskiego oraz innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania bez względu na wykształcenie, czy status zawodowy, w każdym wieku od najmłodszego do najstarszego słuchacza. Wnioskodawca planował, że program „Radia ABC” będzie realizować zadania zgodnie z przepisami ustawy o radiofonii i telewizji, tj.: dostarczać informacje (poprzez serwisy kulturalne, sportowe, gospodarcze i ekonomiczne, ale także turystyczne i historyczne - w ujęciu lokalnym, serwisy miały być emitowane w zależności od wydarzeń, jakie w Ostrowcu Świętokrzyskim miały mieć miejsce).

Wnioskodawca planował, że program Radia ABC będzie realizować zadania zgodnie z przepisami ustawy o radiofonii i telewizji, tj.: dostarczać informacje (poprzez serwisy kulturalne, sportowe, gospodarcze i ekonomiczne, ale także turystyczne i historyczne - w ujęciu lokalnym, serwisy te będą emitowane w zależności od wydarzeń, jakie będą w Ostrowcu mieć miejsce).

Zadeklarowano, że RADIO ABC ma być stacją poruszającą przede wszystkim sprawy lokalne. Organizacje społeczne, organizacje pozarządowe, środowiska biznesowe, sportowe, miejski magistrat, aktywne środowiska lokalne - wszyscy ci mieszkańcy Ostrowca i okolic - są bardzo zainteresowani utworzeniem i stabilnym funkcjonowaniem profesjonalnego, na wysokim poziomie organizacyjnym, lokalnego radia.

Planowano nawiązanie współpracy z wszystkimi kulturalnymi podmiotami działającymi na terenie Ostrowca i okolic. Dużą ilość czasu na antenie poświęci także wydarzeniom sportowym, turystyce oraz możliwościom rekreacji i aktywnego sposobu spędzenie wolnego czasu.

Program ramowy miał opierać się o zasadę tzw. otwartej struktury programowej, tzn. 
w każdej godzinie programu będą nadawane stałe elementy programu (np. serwisy informacyjne), ale także pojawiać się będą inne elementy programu, podlegające rotacji w ciągu godziny (np. wypowiedzi prezenterów, kontakt ze słuchaczem). Weekend miał zdecydowanie różnić się od dni powszednich, zawierających większy udział słowa. Szczegółowy układ godziny oraz rozłożenie poszczególnych pozycji w ciągu doby i w tygodniu miały być opracowywane na bieżąco, często w drobnych kwestiach modyfikowane, stosownie do potrzeb odbiorców i oczekiwań rynku.

Program w tygodniowym czasie nadawania w godz. 6.00-23.00 miał być realizowany przez dziewięć różnych rodzajów audycji słownych w tym osiem o charakterze lokalnym: audycje informacyjne – 16% (w tym 14% poświęcone tematyce lokalnej); audycje publicystyczne – 6% (w tym 5% poświęcone tematyce lokalnej); audycje rozrywkowe
 –1,5% (w całości poświęcone tematyce lokalnej); audycje o tematyce sportowej – 2,5% (w tym 1,5% poświęcone tematyce lokalnej); audycje poradnicze – 1% (w tym 0,8% poświęcone tematyce lokalnej); audycje edukacyjne – 1% (w tym 0,8% poświęcone tematyce lokalnej); audycje dla dzieci i młodzieży
 – 1,9% (w tym 0,42% poświęcone tematyce lokalnej); audycje literackie i formy udramatyzowane –0,84% (brak tego rodzaju  audycji poświęconych tematyce lokalnej w tabeli C. 4, jednak w załączniku E.l „Założenia projektowanego programu (rodzaje audycji, zakres tematyczny, formy realizacji) Wnioskodawca wskazał na obecność tematów lokalnych również w tym rodzaju audycji); audycje religijne – 0,84% (w tym 0,42% poświęcone tematyce lokalnej).

Wnioskodawca planował nadawanie muzyki rozrywkowej – 40% (w tym 0,5% poświęconej tematyce lokalnej); muzyki poważnej –1% (brak tego rodzaju muzyki mającej charakter lokalny); inne rodzaje muzyki – 3%
(w tym 0,5% poświęconej tematyce lokalnej). Warstwa słowna, zgodnie z deklaracją w pkt. C.4 formularza „Informacje Programowe” – miała stanowić nie mniej niż 31,58% tygodniowego programu w godzinach 6.00-23.00.

Wnioskodawca planował nadawanie tematyki lokalnej w wymiarze nie mniej niż 25,44% tygodniowego czasu nadawania w godz. 6.00-23.00, w tym w warstwie słownej 24,44%, zaś muzycznej – 1% czasu jw. (0,5% muzyka rozrywkowa, 0,5% inne rodzaje muzyki). Lokalna informacja i publicystyka łącznie miały zająć nie mniej niż 19% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00. Wnioskodawca zadeklarował, że dzienniki i publicystyka poświęcona sprawom lokalnym miały  stanowić co najmniej 8%.

Tematyka lokalna miała dotyczyć Ostrowca Świętokrzyskiego i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania i być obecna w:

– audycjach informacyjnych, w ramach których nadawane miały być dzienniki przede wszystkim lokalne, lokalne serwisy tematyczne: motoryzacyjne, pogodowe, kulturalne i sportowe, przegląd lokalnej prasy, kalendarium wydarzeń z naciskiem na informacje lokalne. Wnioskodawca na bieżąco miał informować także o sprawach wpływających bezpośrednio na funkcjonowanie w Ostrowcu  Świętokrzyskim i okolicach, tj. utrudnieniach czy zmianach w komunikacji, remontach, akcjach promocyjnych itp. Miał też relacjonować istotne wydarzenia z pracy urzędów. W lokalnych serwisach i magazynach miały znaleźć się wyczerpujące informacje o lokalnych inicjatywach i nowych wydarzeniach w placówkach kulturalnych. Tematyka audycji informacyjnych miała być różnorodna, jak różnorodne są problemy mieszkańców Ostrowca Świętokrzyskiego i okolic;
– audycjach publicystycznych – na które złożyć się miały m.in dyskusja, komentarz, felieton, czy debata o tematyce społecznej, politycznej, gospodarczej i kulturalnej, sonda uliczna na temat wydarzeń czy  tematów zaproponowanych przez słuchaczy;
– audycjach rozrywkowych - konkursy życzeń, pozdrowienia i dedykacje na antenie, wywiady z artystami, animatorami kultury, przedstawicielami palcówek kulturalnych;
– audycjach sportowych - lokalne serwisy sportowe nadawane w ramach Wiadomości, relacje z lokalnych imprez sportowych, czy też rozmowy z zaproszonymi sportowcami, komentatorami sportowymi, animatorami życia sportowego;
– audycjach poradniczych – dotyczących profilaktyki i zdrowego trybu życia oraz sposobów spędzania wolnego czasu;
– audycjach edukacyjnych - poświęconych nowym technologiom i ich wykorzystaniu 
w życiu codziennym w formie reportażu bądź rozmowy z zaproszonym gościem/ekspertem;
– audycjach dla dzieci i młodzieży - słuchowiska/wieczorynki dla dzieci. Najmłodsi słuchacze mieli być zapraszani do studia, a reporterzy mieli odwiedzać przedszkola i szkoły, by na bieżąco śledzić ich postępy w edukacji muzycznej, teatralnej i społecznej;
– audycjach literackich - powieść radiowa i teatr radiowy. Wnioskodawca zamierzał poszukiwać lokalnych pisarzy, artystów i autorów i promować ich dorobek kulturalny w ramach przygotowanych bloków programowych;
– audycjach religijnych, nadawana byłaby transmisja niedzielnej Mszy Świętej.

Określając format muzyczny programu Wnioskodawca planował emitowanie muzyki sformatowanej AC HOT, z dużym naciskiem na utwory polskich wykonawców 
i wykonane w języku polskim. Głownie muzyka lat 70, 80, 90 oraz aktualnych przebojów. Zgodnie z deklaracjami w programie  rano byłaby proponowana muzyka „pobudzającą i dobrze nastrajającą", w południe - spokojna i ambitna do słuchania np. w pracy - w biurze, zakładzie, czy też po prostu w domu przez grono starszych wiekiem słuchaczy, po południu, muzyka dodająca energii na resztę dnia, nocą - muzyka ambitna, autorskie bloki muzyczne.

Przewidywany udział utworów słowno-muzycznych wykonywanych w języku polskim w miesięcznym czasie nadawania ogółu utworów słowno-muzycznych w programie wynieść miał co najmniej  33%, w tym w godz. 5.00-24.00 – co najmniej 60% kwoty, o której mowa. Deklarowane kwoty byłyby zgodne z art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji.

Udział przewidzianych powtórek audycji słownych wynieść miał 5% w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00. 

Udział w dobowym czasie nadawania programu audycji i innych przekazów niepochodzących od wnioskodawcy tj. niewytworzonych przez wnioskodawcę ani we współdziałaniu z innymi nadawcami wynieść miał ok. 6%.

KRRiT stwierdziła, co następuje:

– złożony projekt spełniał warunki Ogłoszenia. Wnioskodawca zaplanował nadawanie programu radiowego o zasięgu lokalnym i o charakterze uniwersalnym (tj. programu zawierającego różne gatunki i formy radiowe oraz różnorodną problematykę), z tematyką lokalną dotyczącą Ostrowca Świętokrzyskiego i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania; 

– program pod nazwą „Radio ABC”, miał być nadawany całodobowo, przez   wszystkie dni tygodnia; 

–  uniwersalny charakter programu w tygodniowym czasie w godz. 6.00-23.00 byłby realizowany przez dziewięć różnych rodzajów audycji słownych – nie mniej niż: informacja (16%), publicystyka (6%), rozrywka (1,5%), sport (2,5%), poradnictwo  (1%), edukacja (1%), dla dzieci i młodzieży (1,9%), audycje literackie i formy udramatyzowane (0,84%), audycje religijne (0,84%), a także muzykę rozrywkową (40%), poważną (1%) i inne rodzaje muzyki (3%). Udział słowa wynosiłby nie mniej niż – 31,58% w/w czasu;
- udział tematyki lokalnej zaplanowano na poziomie nie mniej niż – 25,44% tygodniowego czasu nadawania programu w godzinach 6.00-23.00. Lokalność miała być realizowana poprzez osiem rodzajów audycji słownych – nie mniej niż: informacja (14%), publicystyka (5%), rozrywka (1,5%), sport (1,5%), poradnictwo  (0,8%), edukacja (0,8%), dla dzieci i młodzieży (0,42%), audycje religijne (0,42%) oraz przez muzykę rozrywkową (0,5%) i inne rodzaje muzyki (0,5%). Audycje słowne poświęcone tematyce lokalnej zająć miały 24,44%;
– lokalna informacja i publicystyka poświęcona problemom lokalnym miała stanowić nie mniej niż 19% tego czasu, w tym, jak deklarował Wnioskodawca, dzienniki lokalne i publicystyka poświęcona tematom lokalnym miały stanowić nie mniej niż 8%;
– powtórki audycji słownych wynieść miały 5% w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00;
– jak wynikało z deklaracji Wnioskodawcy dotyczącej udziału utworów słowno-muzycznych wykonywanych w języku polskim, program spełniałby wymagania określone w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji;
– planowany program spełniałyby zadania wynikające z art. 1 ust. 1 ustawy 
o radiofonii i telewizji w zakresie dostarczania informacji i komentarzy do bieżących wydarzeń zarówno lokalnych jak i ogólnokrajowych;
– zgodnie z deklaracją Wnioskodawcy udział audycji i innych przekazów niepochodzących od Wnioskodawcy, tj. niewytworzonych przez Wnioskodawcę ani na jego wyłączne zamówienie w dobowym czasie nadawania programu wynosiłby ok. 6%.

3.
W części technicznej wniosek zawiera niezbędne informacje i załączniki. Wnioskodawca przedstawił wykaz sprzętu i urządzeń technologicznych do produkcji, realizacji i emisji programu radiowego wraz z oprogramowaniem na poziomie gwarantującym powodzenie przedsięwzięcia.

4.
W części ekonomiczno-finansowej Wnioskodawca przedstawił trzyletni plan finansowy w zakresie realizacji projektu programu radiowego ze stacji nadawczej w Ostrowcu Świętokrzyskim. Wniosek zawiera kompletną dokumentację finansową Wnioskodawcy oraz większościowego wspólnika - spółki Fosa 30 Sp. z o.o. 

Jako źródło finansowania przedsięwzięcia Wnioskodawca wskazał środki, które będą pochodziły z długoterminowej pożyczki.

W celu udokumentowania wskazanego źródła finansowania do wniosku załączono:

– promesę pożyczki z dnia 30 maja 2017 r., zgodnie z którą spółka Largo Capital Sp. z o.o. zadeklarowała udzielenie pożyczki inwestycyjnej z przeznaczeniem na pokrycie kosztów realizacji projektu „Uruchomienie lokalnej, komercyjnej stacji radiowej w Ostrowcu Świętokrzyskim”, pod warunkiem uzyskania przez Wnioskodawcę koncesji;

– dokumentację finansową pożyczkodawcy, spółki Largo Capital Sp. z o.o., z której wynika zdolność Spółki do realizacji pożyczki na warunkach określonych we wniosku.
KRRiT stwierdziła, iż według załączonych do wniosku dokumentów i informacji Wnioskodawca udokumentował możliwość finansowania przedsięwzięcia radiowego 
w Ostrowcu Świętokrzyskim w zaplanowany we wniosku sposób.
III.
Rozpatrując wniosek Nr DR.4110.150.2016 spółki „International Communication” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji stwierdziła, co następuje:

1.
Spółka „International Communication” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie została wpisana w dniu 5 lutego 2002 r. do rejestru przedsiębiorców Krajowego Rejestru Sądowego, pod numerem KRS 0000081593.
2.
Wnioskodawca wystąpił o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego pod nazwą „WAWA Ostrowiec”, o charakterze uniwersalnym z tematyką lokalną, ze stacji nadawczej Ostrowiec Świętokrzyski (89,6 MHz) w województwie świętokrzyskim.
Program miał być nadawany całodobowo, przez siedem dni w tygodniu i adresowany do ogółu słuchaczy (bez zróżnicowania na wiek, wykształcenie, miejsce zamieszkania, status zawodowy czy społeczny), zainteresowanych otrzymaniem solidnej informacji i publicystyki o tematyce lokalnej.
Wnioskodawca chciał, aby radio „WAWA Ostrowiec” było postrzegane jako kreatywne, interaktywne i otwarte na nowe inicjatywy, w którym lokalny słuchacz na bieżąco będzie angażowany w nowe pomysły i akcje antenowe. Większość z nich oparta miała być na interakcji z odbiorcą. Słuchacz może zostać muzycznym ekspertem stacji i brać udział w prowadzonych przez nas badaniach. Radio jest otwarte na jego pomysły i sugestie programowe, a niekiedy nawet przyjmuje do realizacji rozwiązania zaproponowane przez słuchaczy. Stacja zamierzała organizować na antenie konkursy, quizy, plebiscyty na ulubiony program, prezentera, piosenkę itp. z wykorzystaniem telefonu, strony internetowej radia, aplikacji mobilnych, korespondencji elektronicznej, komunikacji SMS-owej i prasy lokalnej. Radio miało również ambicje „wychodzenia do słuchaczy”, organizowania bezpośrednich spotkań np. w ramach akcji specjalnych, podczas których prezenterzy radiowi i dziennikarze (często wraz z zaproszonymi gośćmi - popularnymi artystami i znanymi lokalnymi osobistościami) wyruszą na spotkania ze słuchaczami, organizowanymi w miejscach, w których spędzają oni wolny czas.

Struktura projektowanego programu oparta była o szczegółowe badania rynku, muzyki i preferencji słuchacza oraz bogate doświadczenia zdobyte na innych rynkach w Polsce oraz pozostałych stacji grupy radiowej TIME. Naszą ofertę programową tworzymy w oparciu o zweryfikowane opinie dotyczące oczekiwań potencjalnych odbiorców. To ich zdanie jest dla nas najważniejsze, dlatego też staramy się poznać je jak najlepiej używając do tego nowoczesnych metod badawczych, stosowanych przez najlepsze stacje na całym świecie. Dane te starannie analizujemy pod kątem zainteresowań potencjalnych odbiorców i specyfiki lokalnego słuchacza.

Jak deklarował Wnioskodawca, projektowany program „WAWA Ostrowiec” miał wypełniać zadania radiofonii ze szczególnym uwzględnieniem: dostarczania informacji (ze świata, kraju, a przede wszystkim lokalnych), rozrywki, udostępniania dóbr kultury i sztuki oraz popierania krajowej twórczości audiowizualnej. Będzie realizować również ważne funkcje radia (informacyjną, komentatorską, edukacyjną, estetyczną, interaktywną, animacyjno-integracyjną, rozrywkową i medium towarzyszącego). Nadrzędnym celem Wnioskodawcy było udostępnienie dóbr polskiej kultury, a także realizacja idei jawności życia społecznego i prawa do społecznej kontroli. Radio zamierzało tworzyć program służący: prezentowaniu i propagowaniu konstytucyjnych zasad upowszechniania i równego dostępu do dóbr kultury, wolności słowa, bezstronności wobec przekonań światopoglądowych i filozoficznych, popularyzowaniu polskiej muzyki, równych praw kobiet i mężczyzn, dbałości o środowisko naturalne. Wnioskodawca zamierzał dostarczać wiedzy i informacji na temat instytucji życia publicznego, systemu demokratycznego, gospodarki rynkowej w skali lokalnej i globalnej oraz przemian politycznych w Polsce. Planował także przeciwdziałać niepożądanym zjawiskom i patologiom społecznym, kreować postawy obywatelskie i więzi pomiędzy lokalnymi społecznościami, prezentować dorobek kultury polskiej (informacja, publicystyka, konkursy, quizy), ważne regionalne wydarzenia historyczne i artystyczne (audycje rocznicowe i okolicznościowe), promować polską muzykę, twórców i wykonawców, kultywować tradycje narodowe. Program ma również wypełniać zadania takie jak budowanie więzi i rozwijanie solidaryzmu społecznego poprzez popularyzowanie na antenie pozytywnych wzorców i postaw społecznych oraz osób, które je reprezentują. Deklarowano, że radio będzie uczestniczyć jako patron/sponsor w akcjach dobroczynnych i kampaniach społecznych (koncerty i zbiórki, patronat medialny, współpraca z fundacjami, itd.), a także będzie brać aktywny udział w niesieniu pomocy najbardziej potrzebującym, zgodnie z możliwościami stacji.

W programie miały dominować zagadnienia ważne dla słuchaczy, które miałyby wpływ na ich życie, zwiększając poczucie bezpieczeństwa i dostarczając niezbędnych informacji do podejmowania własnych, codziennych decyzji, ze szczególnym uwzględnieniem następujących tematów: polityka społeczna i samorządowa na szczeblu lokalnym, krajowa i międzynarodowa państwa, system prawny i zmiany legislacyjne, funkcjonowanie instytucji państwa na różnych szczeblach ze szczególnym zwróceniem uwagi na ich organizację i funkcjonowanie dla społeczności lokalnej (także przemiany społeczne i gospodarcze, reakcje, ruchy i inicjatywy społeczności lokalnej).

Wnioskodawca chciał na antenie wskazywać atuty miasta i okolic. Planował informować o wszystkich ważnych działaniach i inicjatywach lokalnych władz 
i instytucji wydarzeniach bezpośrednio wpływających na ich życie (remonty, komunikacja, bezpieczeństwo, zmiany w lokalnym szkolnictwie, służbie zdrowia, inwestycje itp.) o lokalnym sporcie, rekreacji, kulturze, bogatej historii miasta oraz innych miejscowości objętych nadawaniem, mających na celu rozwój miasta. Zamierzał również współpracować z władzami miasta, przy promowaniu miejskich imprez (np. Dni Ostrowca) i wszystkich istotnych dla mieszkańców działań lokalnych urzędów. W informacjach i programach publicystycznych Wawy Ostrowiec znajdą się informacje o budżecie miasta, pracy samorządu, programach miasta takich jak Strategia Zrównoważonego Rozwoju Gminy, Program Rewitalizacji Śródmieścia Miasta, Gminny Program Przeciwdziałaniu Bezrobociu czy Program Ostrowiecka Rodzina 3+. Radio Wawa Ostrowiec planowało poruszać tematy związane z lokalną przedsiębiorczością i jej rozwojem. Wnioskodawca nawiązać miał współpracę z organizacjami pozarządowymi działającymi w Ostrowcu Świętokrzyskim i przedstawiać ich działalność. Zamierzano także mówić o cennych inicjatywach chroniących lokalne środowisko naturalne.
Wnioskodawca chciał informować słuchaczy o atutach i potencjale miasta i regionu, 
a także mówić o bezpieczeństwie w mieście, lokalnej służbie zdrowia oraz edukacji. Radio WAWA OSTROWIEC będzie zawsze blisko mieszkańców, będziemy przedstawiać im bieżące informacje z życia miasta, a także zajmiemy się ich problemami, będziemy mówić o wszystkich ważnych wydarzeniach ich dotyczących. Naszych słuchaczy będziemy zachęcali do aktywnego udziału w życiu miasta. Przy doborze tematów radio „WAWA Ostrowiec” planowało uwzględniać aktualne święta i ważne rocznice.

Wnioskodawca informował, że wiele miejsca na antenie poświęci kulturze. Miał prezentować ofertę i działania lokalnych ośrodków kultury. O wszystkich wydarzeniach w centrach kultury będziemy szeroko informować na antenie radia WAWA OSTROWIEC.
Radio planowało zapraszać do zabawy na antenie, organizując konkursy, quizy 
z udziałem słuchaczy oraz patronując i organizując lokalne imprezy kulturalne 
o charakterze otwartym i kameralnym (święta, koncerty, festyny, występy, benefisy itp.) Poprzez informację, pomoc w promowaniu lokalnych wydarzeń i rozrywkę, stacja chce być obecna w życiu społeczności lokalnej. Prezentacja treści - pełna humoru i pogody – miała poprawiać nastrój słuchaczy, wzbudzać w nich optymizm życiowy i chęć zabawy.

Program w tygodniowym czasie nadawania w godz. 6.00-23.00 miał być realizowany przez sześć różnych rodzajów audycji słownych i pięć o charakterze lokalnym: audycje informacyjne – 6% (w tym 4% poświęcone tematyce lokalnej); audycje publicystyczne – 6,5% (w całości poświęcone tematyce lokalnej); audycje rozrywkowe 3% – (brak w tematyce lokalnej); audycje o tematyce sportowej – 0,5% (w całości poświęcone tematyce lokalnej); audycje poradnicze – 0,5% (w całości poświęcone tematyce lokalnej); audycje edukacyjne – 0,5% (w całości poświęcone tematyce lokalnej). Wnioskodawca planował nadawanie muzyki rozrywkowej – 53%.

Warstwa słowna, zgodnie z deklaracją w pkt. C.4 formularza „Informacje Programowe” miała stanowić nie mniej niż 17% tygodniowego programu 
w godzinach 6.00-23.00. Wnioskodawca planował nadawanie tematyki lokalnej 
w warstwie słownej w wymiarze nie mniej niż 12% tygodniowego czasu nadawania w godz. 6.00-23.00. Lokalna informacja i publicystyka łącznie miała zająć nie mniej niż 10,5% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00. 
Tematyka lokalna miała dotyczyć Ostrowca Świętokrzyskiego i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania i być obecna w:
– audycjach informacyjnych, w ramach których nadawane miały być dzienniki, przeglądy lokalnej prasy, lokalne informatory kulturalne zawierające zapowiedzi wydarzeń kulturalnych, często połączone z lokalnymi konkursami i rozdawaniem zaproszeń i biletów na polecane imprezy, prognoza pogody dla regionu oraz informacje na temat ruchu drogowego, remontów dróg, zmian w komunikacji. Audycje informacyjne nadawane miały być  w magazynach i w blokach programowych. Wiadomości miała cechować aktualność i prędkość (natychmiastowa reakcja na wydarzenia, szybkie podawanie wiadomości i reagowanie na bieżąco) oraz krótkie i energiczne treści (sprawne przekazywanie wiadomości, duża liczba relacji i dźwięków, dynamiczna oprawa dźwiękowa). Tematy dobierane miały być pod względem aktualności i rangi prezentowanego faktu, zjawiska czy problemu. Cechować je miało zachowanie niezależności i obiektywizmu, zachowanie właściwej hierarchii ważności, podanie wyczerpujących informacji oraz naświetlanie kontekstu, zachowanie prawa do ochrony dobrego imienia oraz dóbr osobistych instytucji i osób, odpowiedni dobór form ułatwiający zrozumienie przez słuchacza, realizacja techniczna z wykorzystaniem nowoczesnych i atrakcyjnych form radiowych.

Poruszane zagadnienia to: decyzje samorządów miejskich, powiatowych 
i wojewódzkich, decyzje władz miejskich, zagadnienia gospodarcze, społeczne, kryminalne i sądowe, sport, kultura i rozrywka z perspektywy lokalnej. Wnioskodawca deklarował, że będzie na bieżąco informować słuchaczy o decyzjach lokalnych władz i lokalnych instytucji, wydarzeniach bezpośrednio wpływających na ich życie (takich jak: remonty w mieście, komunikacja, bezpieczeństwo, zmiany w lokalnym szkolnictwie, służbie zdrowia, lokalnych podatkach, inwestycjach itp.). Stacja miała informować przede wszystkim o tym co ważne i ciekawe w regionie, będącym w zasięgu nadawania, a także aktywnie uczestniczyć w lokalnych projektach i inicjatywach, wspierając je zarówno pod względem informacyjnym, jak i promocyjnym. Planowała również angażować się jako współorganizator lub patron medialny lokalnych imprez. W kręgu zainteresowania miały znaleźć się lokalne wydarzenia o charakterze miejskim, muzycznym, kulturalnym i sportowym. W tym celu zamierzano współpracować z władzami miasta, lokalnymi ośrodkami kultury, instytucjami sportowymi, artystami, szkołami i organizacjami charytatywnymi. Wiadomości lokalne i regionalne miały być przygotowywane w całości przez lokalny newsroom;

– audycjach publicystycznych, nadawanych w formie komentarza dziennikarskiego jako rozwinięcia informacji o fakcie w sposób wyjaśniający i budujący niezbędny kontekst, także wywiadów i rozmów na temat ważnych dla regionu spraw z przedstawicielami władz lokalnych, instytucji kultury, sportu, edukacji, policji itp. Nadawane miały być także relacje reporterskie z wydarzeń, sondy społeczne, felietony oraz dyskusje i debaty z udziałem słuchaczy. Projektowane obszary tematyczne dotyczyć miały problematyki społeczno-politycznej, ekonomicznej i kulturalnej oraz ważnych dla regionu spraw. Publicystykę cechować miało problemowe, a nie personalne ujęcie tematu, właściwe przygotowanie backgroundu, unikanie sensacyjności, udramatyzowania i przenoszenia z płaszczyzny merytorycznej na emocjonalną, poruszanie tematów trudnych i kontrowersyjnych oraz sprawne reagowanie na przebieg rozmowy i dyskusji;
– audycjach sportowych – w serwisach lokalnych i lokalnej publicystyce planowano przedstawianie relacji z zawodów i imprez sportowych, informacji o wydarzeniach 
w lokalnym sporcie i bogatych możliwościach rekreacyjnych, a także informacje 
o działalności klubów (w tym uczniowskich) i obiektów sportowych; 

– audycjach poradniczych z różnych dziedzin – w ramach magazynów byłyby prezentowane materiały poradnicze np. jak załatwić sprawę w lokalnym urzędzie, gdzie ubiegać się o pomoc;

– audycjach edukacyjnych - poświęconych rocznicom, historii, tradycjom, zabytkom regionu oraz edukacji. Jednym z celów władz miasta jest stworzenie młodym ludziom możliwości rozwoju. W Ostrowcu Świętokrzyskim działa wiele szkół różnych szczebli, także Wyższa Szkoła Biznesu i Przedsiębiorczości oraz filia Wyższej Szkoły Handlowej w Kielcach. Władze miasta przykładają wagę do budowy społeczeństwa informacyjnego, stąd udział miasta w programie „e-świętokrzyskie”. Wnioskodawca planował wspieranie i mówić o takich działaniach w radiu „WAWA Ostrowiec”.

Poza lokalną częścią programu planowano nadawanie serwisów informacyjnych podejmujących tematykę ogólnokrajową (Serwis informacyjny kraj/świat) oraz audycji rozrywkowych będących stałym elementem programu tj. zabawy, konkursy, muzyczne dedykacje, quizy z udziałem słuchaczy, w ramach których rozdawane będą atrakcyjne nagrody, audycje satyryczne i krótkie satyryczne wejścia prezenterów. Na antenie znaleźć się miały również notowania utworów muzycznych, relacje z koncertów i imprez oraz wywiady z artystami, gwiazdami polskiej sceny muzycznej. Radio wesprzeć miało organizację oraz objąć patronat nad licznymi imprezami kulturalnymi (koncerty, festyny). Jak wskazano powyżej, w programie znaleźć się miał szereg audycji rozrywkowych charakterystycznych dla programów WAWA.

Określając format muzyczny programu, Wnioskodawca zadeklarował nadawanie muzyki rozrywkowej dostosowanej do rytmu dnia słuchacza. Radio położyć miało nacisk na promocję polskiej muzyki prezentując szerokie spectrum muzyki rozrywkowej przy uwzględnieniu potrzeb i preferencji grupy celowej, do której kierowany jest program. Z założenia, stacja prezentować miała przeboje lat 80-tych, 90-tych, powstałe po 2000 roku oraz aktualne przeboje. Jak twierdził Wnioskodawca, linię muzyczną stacji miał kształtować redaktor muzyczny na podstawie badań (m.in. AMT) przeprowadzanych wśród słuchaczy. Badania pozwolić miały na określenie, które utwory najbardziej odpowiadają słuchaczom stacji, aby nie narzucać się im z muzyką, której nie akceptują. Zgodnie z zasadą, że: „stacja jest przede wszystkim dla słuchacza i on najlepiej wie, czego chciałby słuchać”. Intencją Wnioskodawcy jest również promowanie nowości muzycznych, w tym szczególnie nowych polskich utworów i obiecujących wykonawców.
Przewidywany udział utworów słowno-muzycznych wykonywanych w języku polskim w miesięcznym czasie nadawania ogółu utworów słowno-muzycznych w programie wynieść miał co najmniej 33%, w tym w godz. 5.00-24.00 – co najmniej 60% kwoty, o której mowa. Deklarowane kwoty były zgodne z określoną w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji.

Udział przewidzianych powtórek audycji słownych wynosić miał ok. 10% 
w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00.

Udział w dobowym czasie nadawania programu audycji i innych przekazów niepochodzących od wnioskodawcy tj. niewytworzonych przez wnioskodawcę ani we współdziałaniu z innymi nadawcami wynieść miał nie więcej niż 33%.
KRRiT stwierdziła, co następuje:
– złożony projekt spełniał warunki Ogłoszenia. Wnioskodawca zaplanował nadawanie programu radiowego o zasięgu lokalnym i o charakterze uniwersalnym (tj. programu zawierającego różne gatunki i formy radiowe oraz różnorodną problematykę), z tematyką lokalną dotyczącą Ostrowca Świętokrzyskiego i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania;
– program pod nazwą „WAWA Ostrowiec” miał być nadawany całodobowo, przez wszystkie dni tygodnia;
– uniwersalny charakter programu w tygodniowym czasie w godz. 6.00-23.00 byłby realizowany poza muzyką rozrywkową (63%) przez sześć różnych rodzajów audycji słownych – nie mniej niż: informacja (6%), publicystyka (6,5%), rozrywka (3%), sport (0,5%), poradnictwo (0,5%), edukacja (0,5%). Udział słowa wynosić miał nie mniej niż – 17% tego czasu;
– udział tematyki lokalnej zaplanowano na poziomie nie mniej niż – 12% tygodniowego czasu nadawania programu w godzinach 6.00-23.00. Lokalność byłaby realizowana poprzez pięć rodzajów audycji słownych – nie mniej niż: informacja (4%), publicystyka (6,5%), sport (0,5%), poradnictwo (0,5%), edukacja (0,5%). Informacja i publicystyka poświęcone problemom lokalnym zajmą 10,5% tego czasu;  

– powtórki audycji słownych wynieść miały ok. 10% w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00;
– jak wynikało z deklaracji Wnioskodawcy dotyczącej udziału utworów słowno-muzycznych wykonywanych w języku polskim, program spełniałby wymagania określone w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji;
– wnioskodawca zadeklarował, że projektowany program będzie wypełniać zadania określone w art. 1 ust. 1 ustawy o rtv, ze szczególnym uwzględnieniem: dostarczania informacji (ze świata, kraju, a przede wszystkim lokalnych), rozrywki, udostępniania dóbr kultury i sztuki oraz popierania krajowej twórczości audiowizualnej;

– zgodnie z deklaracją Wnioskodawcy udział audycji i innych przekazów niepochodzących od Wnioskodawcy, tj. niewytworzonych przez Wnioskodawcę ani na jego wyłączne zamówienie w dobowym czasie nadawania programu wynieść miał nie więcej niż 33%.
3.
W części technicznej wniosek zawiera niezbędne informacje i załączniki. Wnioskodawca przedstawił wykaz sprzętu i urządzeń technologicznych 
do produkcji, realizacji i emisji programu radiowego wraz z oprogramowaniem 
na poziomie gwarantującym powodzenie przedsięwzięcia.

4. W części ekonomiczno-finansowej Wnioskodawca przedstawił trzyletni plan finansowy w zakresie realizacji projektu programu radiowego ze stacji nadawczej w Ostrowcu Świętokrzyskim. Wniosek zawiera kompletną dokumentację finansową Wnioskodawcy oraz jedynego wspólnika, spółki Time S.A. 

Jako źródło finansowania przedsięwzięcia Wnioskodawca wskazał środki własne.

Analiza załączonej dokumentacji finansowej Wnioskodawcy, w tym sprawozdań finansowych za lata 2014 – 2015, wskazuje na zdolność Spółki do realizacji zaplanowanej inwestycji.
KRRiT stwierdziła, iż według załączonych do wniosku dokumentów i informacji Wnioskodawca udokumentował możliwość finansowania przedsięwzięcia radiowego 
w Ostrowcu Świętokrzyskim w zaplanowany we wniosku sposób.
IV.
Rozpatrując wniosek Nr DR.4110.151.2016 spółki Radio ESKA S.A. z siedzibą 
w Warszawie, KRRiT stwierdziła, co następuje:

1.
Wnioskodawca wystąpił z wnioskiem o dokonanie zmiany (rozszerzenie) koncesji Nr 053/K/2010-R, polegającej na przyznaniu prawa do rozpowszechniania programu za pomocą stacji nadawczej zlokalizowanej w Ostrowcu Świętokrzyskim (89,6 MHz) w województwie świętokrzyskim.

Zgodnie z koncesją 053/K/2010-R Wnioskodawca rozpowszechnia program radiowy o charakterze uniwersalnym z tematyką lokalną dotyczącą Starachowic i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania pod nazwą „ESKA Starachowice”.
Udział tematyki lokalnej w programie realizowanej poprzez różne rodzaje audycji słownych i inne przekazy słowne oraz elementy słowne w audycjach słowno-muzycznych, ma wynosić nie mniej niż 10% tygodniowego czasu nadawania programu w godzinach 6.00-22.00, w tym własne lokalne serwisy informacyjne (dzienniki) i publicystyka na temat problemów lokalnych Starachowic i okolic mają stanowić nie mniej niż 5% tygodniowego czasu nadawania programu w godzinach 6.00-22.00.
Za podstawę obliczania udziału tematyki lokalnej w programie przyjmuje się tygodniowy czas nadawania programu (z wyłączeniem okresu wakacyjnego, tj. lipca, sierpnia) w porze dziennej, tj. w godzinach 6.00-22.00 (łącznie z czasem emisji reklam i telesprzedaży), czyli 112 godzin emisji w tygodniu.

Audycje i inne przekazy niepochodzące od Koncesjonariusza, tj. niewytworzone przez Koncesjonariusza ani na jego wyłączne zamówienie, rozpowszechnione lub rozpowszechniane równocześnie w programie innego nadawcy, nie mogą stanowić więcej niż 33% dobowego czasu nadawania programu w godzinach 6.00 - 22.00.
Wnioskodawca po rozszerzeniu koncesji zamierzał wprowadzić zmiany w programie. Planował poszerzenie tematyki lokalnej o tematy dotyczące Ostrowca Świętokrzyskiego w codziennych lokalnych magazynach, dziennikach, informatorach użytecznych takich jak lokalne serwisy pogodowe, drogowe i kulturalne, zwiększając procentowy udział tematyki lokalnej z 10% na 12%. Wnioskodawca uwzględnił zmienioną podstawę naliczania czasu realizacji poszczególnych pozycji programowych (z 112 do 119 godzin tygodniowo).
Program miałby być nadawany całodobowo, przez wszystkie dni tygodnia i adresowany do osób aktywnych zawodowo i życiowo w wieku 18-40 lat z wykształceniem średnim lub wyższym. Tak wyznaczona programowa grupa celowa pozwalała przyjąć, że stacja będzie pozyskiwać słuchaczy w wieku 15-45 lat. Program dla tej grupy jest przygotowany z uwzględnieniem badań wyspecjalizowanych firm badawczych. Na podstawie wyników badań stacja przygotowuje audycje spełniające oczekiwania słuchaczy grupy celowej, przy jednoczesnym zachowaniu wysokiego poziomu merytorycznego wszystkich elementów antenowych.
Radio miało mieć charakter interaktywny, umożliwiający stałe reagowanie odbiorcy na treści i formę programu. Wnioskodawca planował włączenie słuchaczy w tworzenie programu radiowego oraz ich udział w konkursach, sondach, plebiscytach na ulubiony program, prezentera, piosenkę itp. i zabawach antenowych – z wykorzystaniem dostępnych form komunikacji: korespondencji pocztowej i elektronicznej, smsów, aplikacji mobilnych, telefonów od słuchaczy prezentowanych na żywo, strony internetowej i portali społecznościowych, (facebook, instagram, snap chat). Słuchacze mieli także wyrażać na antenie swoje opinie lub komentować aktualnie poruszane w programie tematy. Wnioskodawca chciał też (np. w ramach akcji specjalnych) organizować bezpośrednie spotkania z prezenterami i zaproszonymi gośćmi - popularnymi artystami i znanymi lokalnymi osobistościami. Ważną rolę w budowaniu relacji radia z mieszkańcami regionu, w tym Ostrowca, odgrywać miała radiowa strona internetowa informująca o programie i akcjach specjalnych oraz bogaty serwis informacyjny dotyczący lokalnych wydarzeń kulturalnych i muzyki (nowe piosenki i wykonawcy, nowe płyty, aktualne informacje z życia artystów polskich i zagranicznych itp.). Kolejnym elementem byłoby „wychodzenie do słuchaczy” tj. organizowanie z nimi spotkań w przestrzeni miasta i regionu w ramach akcji specjalnych oraz aktywna forma patronatów medialnych nad najważniejszymi wydarzeniami o charakterze kulturalno-rozrywkowym, wspieranie i promowanie zdrowego stylu życia poprzez prezentacje i przybliżanie atrakcyjnych miejsc rekreacyjno-turystycznych oraz imprez sportowych w regionie świętokrzyskim. 

Jak deklaruje Wnioskodawca, projektowany program „ESKA Ostrowiec” miał wypełniać zadania radiofonii ze szczególnym uwzględnieniem: dostarczania informacji, rozrywki, udostępniania dóbr kultury i sztuki oraz popierania krajowej twórczości audiowizualnej. Ponadto miał realizować również ważne funkcje radia (informacyjną, komentatorską, edukacyjną, estetyczną, interaktywną, animacyjno-integracyjną, rozrywkową i medium towarzyszącego). Nadrzędnym celem Wnioskodawcy miało być udostępnianie dóbr polskiej kultury, a także realizacja idei jawności życia społecznego i prawa do społecznej kontroli. Radio zamierzało tworzyć program służący: prezentowaniu i propagowaniu konstytucyjnych zasad upowszechniania i równego dostępu do dóbr kultury, wolności słowa, bezstronności wobec przekonań światopoglądowych i wyznawanych wartości, popularyzowaniu polskiej muzyki, równych praw kobiet i mężczyzn, dbałości o środowisko naturalne. Wnioskodawca zamierzał dostarczać wiedzę i informacje na temat instytucji życia publicznego, systemu demokratycznego, gospodarki rynkowej w skali lokalnej i globalnej oraz przemian ustrojowych w Polsce. Planował także przeciwdziałać niepożądanym zjawiskom i patologiom społecznym, kreować postawy obywatelskie i więzi pomiędzy lokalnymi społecznościami, prezentować dorobek kultury polskiej (informacja, publicystyka, konkursy, quizy), ważne regionalne wydarzenia historyczne i artystyczne (audycje rocznicowe i okolicznościowe), promować polską muzykę, twórców i wykonawców, kultywować tradycje narodowe. Program miał również wypełniać zadania takie jak budowanie więzi i rozwijanie solidaryzmu społecznego poprzez popularyzowanie na antenie pozytywnych wzorców i postaw społecznych. Deklarowano, że rozgłośnia będzie udostępniać antenę dla celów informowania i komunikowania się środowisk i grup społecznych wymagających pomocy, poprzez choćby wspieranie wszelkich lokalnych inicjatyw dobroczynnych (koncerty i zbiórki, patronat medialny, współpraca z fundacjami, itd.), zgodnie z możliwościami stacji.

Projektowany program ramowy oparty miał być o zasadę otwartej struktury programowej, gdzie jednostką konstytutywną radia będzie przebieg godziny: w każdej godzinie miały być nadawane stałe elementy programowe (serwisy informacyjne, serwisy tematyczne) elastycznie dostosowane do innych elementów programu - konkursów, zabaw (rozrywkowych) czy wejść prezentera, z zachowaniem ukierunkowania tematycznego i odpowiednich proporcji warstwy słownej i muzyki. Elementy informacyjne i publicystyczne przeważać miały w godzinach porannych i wczesnych popołudniowych. Rano na antenie znaleźć się miała istotna porcja rozrywki. Muzyka dominować miała w godzinach południowych i nocnych, a w porze wieczornej - audycje rozrywkowe adresowane głównie do młodszej grupy słuchaczy. Istotna byłaby również rola prezentera (moderatora w przebiegu godziny programu) oraz ilość i rozmieszczenie w godzinie elementów dźwiękowej oprawy programu (sygnały, zwiastuny programowe itp.). Zamiarem Wnioskodawcy było, by stację postrzegano jako nowoczesne, sympatyczne, dynamiczne i radośnie brzmiące radio.    
Planowane rodzaje audycji i ich minimalny udział procentowy w tygodniowym  czasie nadawania w godz. 6.00-23.00: audycje informacyjne – 9,5%
 (w tym 8,9% poświęcone tematyce lokalnej); audycje publicystyczne – 2,5% (w całości poświęcone tematyce lokalnej); audycje rozrywkowe – 2,75% (bez tematyki lokalnej); audycje sportowe – 0,25%
 (w tym 0,1% poświęcone tematyce lokalnej); audycje poradnicze – 1% (w tym 0,5% poświęcone tematyce lokalnej). Muzyka rozrywkowa zająć miała 64%. 

Warstwa słowna – zgodnie z deklaracją w pkt. D.2 formularza „Rozszerzenie koncesji” – miała stanowić nie mniej niż 16% tygodniowego programu w godz. 6.00-23.00.  

Audycje słowne dotyczące tematyki lokalnej wypełnić miały 12%, w tym informacja i publicystyka dotycząca spraw lokalnych 11,4% czasu jw. Tematyka lokalna miała dotyczyć Starachowic, Ostrowca Świętokrzyskiego i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania. Nadrzędnym celem Wnioskodawcy miało być budowanie tożsamości radia jako lokalnego medium, użytecznego, przyjaznego i bliskiego mieszkańcom miasta i regionu świętokrzyskiego, wrażliwego na ich problemy 
i reagującego na ich potrzeby. Cel ten realizowany jest poprzez dostarczanie ciekawych, rzetelnych i użytecznych dla słuchaczy informacji, dostarczanie rozrywki służącej afirmacji życia, kreowaniu postaw optymizmu życiowego oraz poczucia własnej wartości słuchaczy, prezentowanych w duchu tolerancji i poszanowania wartości.(…) Wnioskodawca uważał, że ze względu na niewielką odległość 
i wieloletnie naturalne związki między Starachowicami i Ostrowcem Świętokrzyskim jest wiele tematów, którymi w równym stopniu zainteresowani są mieszkańcy obydwu miast np. tematyka dotycząca służby zdrowia, infrastruktury lokalnej i problemów komunikacyjnych. Zapewniał, że szczególne miejsce w programie będą miały wydarzenia kulturalne w obu miastach. ESKA Starachowice, poprzez promocję, informację i publicystykę kulturalną od lat stara się obejmować patronatem wszystkie ważne wydarzenia kulturalne i tę aktywność chcielibyśmy rozszerzyć o nowe obszary jakimi są instytucje kulturalne Ostrowca Świętokrzyskiego np. (Kino Etiuda, Miejskie Centrum Kultury, Dziecięcy Dom Kultury), jak również lokalne wydarzenia sportowe (mecze siatkarek KSZO Ostrowiec Świętokrzyski, zawody pływackie organizowane na lokalnym kompleksie basenów "Rawszczyzna", Klub Uczelniany AZS WSBiP). Wnioskodawca uważał, że rozszerzenie koncesji o stację w Ostrowcu Świętokrzyskim pozwoliłoby w większym stopniu odpowiedzieć na potrzeby słuchaczy, a także przybliżyłoby atrakcje turystyczno-rekreacyjne i społeczno-kulturalne, przyczyniając się do promocji tej części regionu i dopełniając ofertę programową ESKA Starachowice, które byłoby tym samym słyszalne w całym regionie nad Kamienną.

Tematyka lokalna miała dotyczyć Starachowic, Ostrowca i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania i być obecna w:

– audycjach informacyjnych o tematyce lokalnej, poprzez serwisy informacyjne, w których znaleźć się miały wiadomości lokalne i regionalne (przygotowywane przez lokalny zespół dziennikarzy), informacje o pogodzie oraz informatory traktujące o bieżących sprawach takich jak sytuacja na drogach i problemy komunikacyjne w Starachowicach, Ostrowcu Świętokrzyskim i regionie dla kierowców oraz dla osób korzystających z komunikacji miejskiej. Nadawane miały być przeglądy lokalnej prasy oraz informacje kulturalne przedstawiające rozmaite wydarzenia kulturalno-rozrywkowe, relacje z imprez, recenzje, informacje o ciekawych formach spędzania wolnego czasu zarówno poprzez uczestnictwo w najciekawszych wydarzeniach kulturalnych jak i w zakresie aktywności sportowo-rekreacyjnych i turystycznych. Wnioskodawca chciał także poruszać na antenie najważniejsze i użyteczne tematy, dobierane pod względem aktualności i rangi prezentowanego faktu, zjawiska czy problemu mające bezpośredni wpływ na życie mieszkańców Starachowic, Ostrowca i regionu. Poruszane zagadnienia to: polityka samorządowa, decyzje samorządów miejskich, powiatowych i wojewódzkich, decyzje władz miejskich i regionalnych, rozwój miasta i regionu, turystyka i rekreacja, komunikacja miejska i infrastruktura regionalna, problemy lokalnych społeczności, polityka rządu i administracji państwowej, zagadnienia gospodarcze, społeczne, ich wpływ na sytuacje w regionie, kryminalne i sądowe, sport, kultura i rozrywka. Cechy planowanych informacji to: aktualność i szybkie reagowanie na bieżące wydarzenia, duża liczba relacji i dźwięków na „żywo”, krótkie energiczne treści, opinie i komentarze mieszkańców regionu na tematy dotyczące aktualnych wydarzeń, wzbudzenie ciekawości czasami zbulwersowanie, ale również humor i rozluźnienie oraz prezentacja tematu dnia. Codziennie dziennikarze wybiorą jeden najbardziej aktualny i budzący żywe emocje mieszkańców Starachowic, Ostrowca Świętokrzyskiego i regionu temat, starając się w możliwie wyczerpujący sposób przedstawić go w serwisach ze wszystkich istotnych perspektyw;
–  audycjach publicystycznych, analizowane i komentowane miały być wydarzenia, procesy i zjawiska społeczne, polityczne, ekonomiczne i kulturowe, przede wszystkim lokalne, realizowane w formie komentarzy, felietonów, wywiadów, dyskusji, debat, sond społecznych oraz relacji reporterskich omawiających i podsumowujących najważniejsze lokalne wydarzenia. W publicystyce dominować miały zagadnienia, które z punktu widzenia słuchaczy miały mieć wpływ na wizerunek społeczności lokalnej, zwiększając poczucie bezpieczeństwa i dostarczając niezbędnych informacji do podejmowania własnych, codziennych decyzji, ze szczególnym uwzględnieniem następujących tematów: polityka społeczna i samorządowa na szczeblu lokalnym, krajowa i międzynarodowa, system prawny i zmiany legislacyjne mające wpływ na życie obywateli, funkcjonowanie instytucji państwa na różnych szczeblach ze szczególnym zwróceniem uwagi na ich organizację i funkcjonowanie dla społeczności lokalnej (także przemiany społeczne i gospodarcze, reakcje, ruchy i inicjatywy społeczności lokalnej). Publicystykę cechować miało poruszanie tematów trudnych i kontrowersyjnych, sprawne reagowanie na przebieg rozmowy, ograniczenie komentarza do wyjaśnień i budowy niezbędnego kontekstu, problemowe a nie personalne ujęcie tematu oraz unikanie sensacyjności, udramatyzowania i przenoszenia z płaszczyzny merytorycznej na emocjonalną;
– audycjach sportowych, w ramach istniejących dzienników lub jako osobny serwis tematyczny emitowane miały być informacje sportowe, wywiady oraz relacje z zawodów i imprez sportowych i sportowo rekreacyjnych. Częstotliwość występowania na antenie audycji sportowych dostosowana miała być do aktualnej sytuacji i temperatury wydarzeń sportowych, ich rangi i znaczenia w regionie i kraju;  

– audycjach poradniczych, elementy poradnicze poświęcone lokalności: praktyczne informacje i rady ułatwiające życie, jak załatwić sprawy nurtujące słuchaczy (np. w lokalnych urzędach), prezentujące ciekawe i atrakcyjne sposoby spędzania wolnego czasu poprzez propagowanie zdrowego stylu życia i zachęcanie do aktywności, udziału w najciekawszych wydarzeniach miejskich, kulturalnych czy sportowo-rekreacyjnych i turystycznych w Starachowicach i Ostrowcu Świętokrzyskim i regionie oraz okazjonalne audycje poświęcone rocznicom, historii i tradycjom miasta i regionu. 
Jak wynika z punktu D.2 formularza Rozszerzenie koncesji, w części słownej - poza lokalną częścią programu - nadawane miały być serwisy informacyjne (informacje ogólnopolskie byłyby przygotowywane we współpracy z komórkami informacyjnymi Radia ESKA w Radomiu, Kielcach, Starachowicach i Ostrowcu oraz centralnym newsroomem w Warszawie), audycje rozrywkowe, sportowe i poradnicze podejmujące tematykę ogólnokrajową. 

Zabawa, konkursy i quizy z udziałem słuchaczy, w których rozdawanych miało być wiele atrakcyjnych nagród, miałyby swoje stałe miejsca w programie. W ramach audycji rozrywkowych planowano nadawanie notowania utworów muzycznych, relacje z koncertów i imprez, krótkie satyryczne wejścia i komentarze prezenterów, humorystyczne ciekawostki z prasy lub portali internetowych, luźne i ciekawe komentarze dotyczące prezentowanej muzyki, dedykacje muzyczne – pozdrowienia, audycje satyryczne, zabawy, quizy i konkursy rozrywkowe z udziałem słuchaczy. Prezentacja treści pełna humoru i pogody miała służyć afirmacji życia, kreowaniu postaw optymizmu życiowego, chęci zabawy i poprawienia nastroju. Radio miało zapraszać do zabawy również patronując i organizując oraz relacjonując na antenie imprezy kulturalne o charakterze otwartym i kameralnym (święta, ważne rocznice, koncerty, festyny, jubileusze, występy, benefisy itp.) na lokalnym rynku. Podstawowym nośnikiem warstwy rozrywkowej radia będzie muzyka. W programie znajdą się też audycje poradnikowe z zakresu nowych technologii i gadżetów.

W programie planowano nadawanie audycji i bloków słowno-muzycznych dotyczących rozrywkowej sceny muzycznej i wydarzeń w świecie show biznesu (przede wszystkim ze świata muzyki), ale także filmu, tańca, sportu, mody, multimediów oraz ciekawostek ze świata nowych technologii i szeroko pojętego life stylu, wywiady z artystami polskiej i zagranicznej sceny muzyki rozrywkowej przybliżające słuchaczom sylwetki artystów i dostarczające mało znane ciekawe fakty związane z ich twórczością i życiem. Prezentowane miały być najnowsze i najpopularniejsze przeboje, uzupełnione fachowym komentarzem, informacjami 
o artystach, nowościach płytowych i koncertach, piosenkami na zamówienie, konkursami, muzycznymi dedykacjami oraz pozdrowieniami. Nadawane miały być notowania utworów muzycznych - listy przebojów, muzyczne nowości oraz najpopularniejsze według opinii słuchaczy utwory, rozmowy z artystami, konkursy muzyczne i akcje specjalne z udziałem słuchaczy, okazjonalnie recenzje, informacje nt. kierunków i prądów muzycznych, jak również serwisy z informacjami muzycznymi, a także przegląd najpopularniejszych i najbardziej opiniotwórczych zestawień list przebojów na wszystkich kontynentach i w różnych krajach, w tym w Polsce. Planowano prezentowanie najnowszych nagrań z kręgu muzyki klubowej i dance oraz popularne przeboje w artystycznych wersjach, w formie półgodzinnych zmiksowanych setów muzycznych, uzupełnianych wprowadzeniem popularnego didżeja. W programie przewidziano również specjalistyczny serwis informacyjny poświęcony wydarzeniom muzycznym w regionie, kraju i na świecie (koncerty, recenzje, fakty z życia artystów).

Określając format muzyczny programu, Wnioskodawca zadeklarował nadawanie polskiej i zagranicznej, współczesnej muzyki rozrywkowej, która byłaby dostosowana do rytmu dnia słuchacza: rano pobudzająca, około południa umilająca czas w pracy, wieczorem skierowana przede wszystkim do młodych słuchaczy, prezentująca większą liczbę utworów nowych i debiutantów. Linię muzyczną miał kształtować zespół redakcji muzycznej z wykorzystaniem profesjonalnych narzędzi (program SELECTOR) oraz wyników badań preferencji słuchaczy (badania typu AMT, CATI). Badania pozwolić miały na określenie, które utwory najbardziej odpowiadają słuchaczom stacji, aby nie narzucać im muzyki, której nie akceptują, zgodnie z zasadą, że „stacja jest przede wszystkim dla słuchacza i on najlepiej wie, czego chciałby słuchać”. Intencją Nadawcy było również promowanie nowości muzycznych, w tym szczególnie nowych polskich utworów i obiecujących wykonawców.

Udział przewidzianych powtórek audycji słownych wynosić miał do 5% w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00. 

Zgodnie z obowiązującą koncesją, udział w dobowym czasie nadawania programu audycji i innych przekazów niepochodzących od wnioskodawcy tj. niewytworzonych przez wnioskodawcę ani we współdziałaniu z innymi nadawcami wynosi więcej niż 33%.
KRRiT stwierdziła, co następuje:
– warunki programowe określone w koncesji Nr 053/2010-R jak i deklaracje programowe zawarte w formularzu „Rozszerzenie koncesji” i w Załączniku „Założenia projektowanego programu (rodzaje audycji, zakres tematyczny, formy realizacji)” potwierdzają, że Wnioskodawca po ewentualnym rozszerzeniu zamierzał realizować program zgodny z ww. Ogłoszeniem tj. nadawać program o charakterze uniwersalnym i o zasięgu lokalnym;
–  program rozpowszechniany miał być codziennie przez 24 godziny na dobę. 

– Wnioskodawca po rozszerzeniu koncesji zamierzał wprowadzić zmiany w programie. Planował rozszerzyć tematykę audycji o kwestie związane z Ostrowcem Świętokrzyskim i okolicami zwiększając procentowy udział tematyki lokalnej oraz udział audycji słownych w strukturze rozpowszechnianego programu. Udział tematyki lokalnej wzrosnąć miał o 2% (z 10% do 12%);
– uniwersalny charakter programu w tygodniowym czasie w godz. 6.00-23.00 miał być realizowany poza muzyką rozrywkową (64%) przez pięć różnych rodzajów audycji słownych – nie mniej niż: informacja (9,5%), publicystyka (2,5%), rozrywka (2,75%), sport (0,25%), poradnictwo (1%). Udział słowa wyniesie nie mniej niż 16%;
– tematyka lokalna wypełni nie mniej niż 12% tygodniowego czasu nadawania programu w godzinach 6.00-23.00. Lokalność będzie realizowana poprzez cztery rodzaje audycji słownych – nie mniej niż: informacja (8,9%), publicystyka (2,5%), sport (0,1%), poradnictwo (0,5%).  Wnioskodawca deklaruje, że dzienniki lokalne i publicystyka poświęcona tematom lokalnym będą stanowiły nie mniej niż 11,4% tego czasu; 

– powtórki audycji słownych wynieść miały do 5% w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00;
– zgodnie z miesięcznymi sprawozdaniami składanymi przez Spółkę, udział utworów słowno-muzycznych wykonywanych w języku polskim w programie spełnia wymagania określone w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji;
– Wnioskodawca deklarował, że zaprojektowany program będzie realizować zadania określone w art. 1 ust. 1 ustawy o rtv przede wszystkim w zakresie dostarczania informacji (ze świata, kraju, a przede wszystkim lokalnych) oraz rozrywki, a także udostępniania dóbr kultury i sztuki i popierania krajowej twórczości audiowizualnej;  

– zgodnie z obowiązującą koncesją udział audycji i innych przekazów niepochodzących od Wnioskodawcy, tj. niewytworzonych przez Wnioskodawcę ani na jego wyłączne zamówienie w dobowym czasie nadawania programu wynosi nie więcej niż 33%.
3.
W części technicznej wniosek zawiera niezbędne informacje i załączniki. Wnioskodawca przedstawił wykaz planowanego sprzętu i urządzeń technologicznych do produkcji, realizacji i emisji programu radiowego wraz 
z oprogramowaniem na poziomie gwarantującym powodzenie przedsięwzięcia. 
4.
W części ekonomiczno-finansowej Wnioskodawca przedstawił założenia finansowe w zakresie realizacji projektu rozszerzenia koncesji o możliwość nadawania programu radiowego ze stacji nadawczej w Ostrowcu Świętokrzyskim. Wniosek zawiera kompletną dokumentację finansową Wnioskodawcy oraz jedynego wspólnika, spółki Time S.A. 

Jako źródło finansowania przedsięwzięcia Wnioskodawca wskazał środki własne.

Analiza załączonej dokumentacji finansowej Wnioskodawcy, w tym sprawozdań finansowych za lata 2014 – 2015, wskazuje na zdolność Spółki do realizacji zaplanowanej inwestycji.
KRRiT stwierdziła, iż według załączonych do wniosku dokumentów i informacji Wnioskodawca udokumentował możliwość finansowania przedsięwzięcia radiowego 
w Ostrowcu Świętokrzyskim w zaplanowany we wniosku sposób.
V.
Rozpatrując wniosek Nr DR.4110.152.2016 spółki Radio ESKA S.A. z siedzibą w Warszawie, KRRiT stwierdziła, co następuje:

1. Spółka Radio ESKA S.A. z siedzibą w Warszawie została wpisana w dniu 13 lipca 2001 r. do rejestru przedsiębiorców Krajowego Rejestru Sądowego, pod numerem KRS 0000027239.
2.
Wnioskodawca wystąpił o udzielenie koncesji na nadawanie programu radiowego pod nazwą „ESKA Ostrowiec” o zasięgu lokalnym o charakterze uniwersalnym z tematyką lokalną, ze stacji nadawczej Ostrowiec Świętokrzyski (89,6 MHz) w województwie świętokrzyskim.

Program miał być nadawany całodobowo, przez 7 dni w tygodniu i adresowany do osób aktywnych zawodowo i życiowo w wieku 18-40 lat z wykształceniem średnim lub wyższym. Tak wyznaczona programowa grupa celowa pozwalała nadawcy przyjąć, że stacja będzie pozyskiwać słuchaczy w wieku 15-45 lat. Program dla tej właśnie grupy będzie przygotowany w oparciu o badania wyspecjalizowanych firm badawczych. Na podstawie wyników badań stacja będzie przygotowywać audycje spełniające oczekiwania słuchaczy grupy celowej, przy jednoczesnym zachowaniu wysokiego poziomu merytorycznego wszystkich elementów antenowych. 
Radio miało mieć charakter interaktywny, umożliwiający stałe reagowanie odbiorcy na treści i formę programu. Planowane było włączenie słuchaczy w tworzenie programu radiowego oraz ich udział w konkursach, sondach, plebiscytach na ulubiony program, prezentera, piosenkę itp. i zabawach antenowych, z wykorzystaniem dostępnych form komunikacji: korespondencji pocztowej i elektronicznej, smsów, telefonów od słuchaczy prezentowanych na żywo, strony internetowej i portali społecznościowych, (facebook, twitter). Planowano, aby słuchacze mogli wyrażać na antenie swoje opinie lub komentować aktualnie poruszane w programie tematy. Wnioskodawca chciał też np. w ramach wakacyjnych akcji specjalnych organizować bezpośrednie spotkania z prezenterami i zaproszonymi gośćmi - popularnymi artystami i znanymi lokalnymi osobistościami. Ważną rolę w budowaniu relacji radia z mieszkańcami regionu, w tym Ostrowca, miała odgrywać radiowa strona internetowa informująca o programie i akcjach specjalnych oraz bogaty serwis informacyjny dotyczący lokalnych wydarzeń kulturalnych i muzyki (nowe piosenki i wykonawcy, nowe płyty, aktualne informacje z życia artystów polskich i zagranicznych itp.). Kolejnym elementem miało być „wychodzenie do słuchaczy” tj. organizowanie z nimi spotkań w przestrzeni miasta i regionu w ramach akcji specjalnych oraz aktywna forma patronatów medialnych nad najważniejszymi wydarzeniami o charakterze miejskim, kulturalnym czy sportowo-rekreacyjnym. Wnioskodawca zamierzał też nawiązać współpracę z władzami miasta, lokalnymi ośrodkami kultury, instytucjami sportowymi i rekreacyjno-turystycznymi, artystami, szkołami i organizacjami charytatywnymi.

Jak deklaruje Wnioskodawca, projektowany program „ESKA Ostrowiec” miał wypełniać zadania radiofonii określone w art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji ze szczególnym uwzględnieniem: dostarczania informacji, rozrywki, udostępniania dóbr kultury i sztuki oraz popierania krajowej twórczości audiowizualnej. Planowano realizację również ważnych funkcji radia (informacyjną, komentatorską, edukacyjną, estetyczną, interaktywną, animacyjno-integracyjną, rozrywkową i medium towarzyszącego). Nadrzędnym celem Wnioskodawcy było udostępnianie dóbr polskiej kultury, a także realizacja idei jawności życia społecznego i prawa do społecznej kontroli. Zamierzano tworzyć program służący: prezentowaniu i propagowaniu konstytucyjnych zasad upowszechniania i równego dostępu do dóbr kultury, wolności słowa, bezstronności wobec przekonań światopoglądowych i wyznawanych wartości, popularyzowaniu polskiej muzyki, równych praw kobiet i mężczyzn, dbałości o środowisko naturalne. Wnioskodawca zamierzał dostarczać wiedzy i informacji na temat instytucji życia publicznego, systemu demokratycznego, gospodarki rynkowej w skali lokalnej i globalnej oraz przemian ustrojowych w Polsce. Zakładano przeciwdziałanie niepożądanym zjawiskom i patologiom społecznym, chciano kreować postawy obywatelskie i więzi pomiędzy lokalnymi społecznościami, prezentować dorobek kultury polskiej (informacja, publicystyka, konkursy, quizy), ważne regionalne wydarzenia historyczne i artystyczne (audycje rocznicowe i okolicznościowe), promować polską muzykę, twórców i wykonawców, kultywować tradycje narodowe. Program miał również wypełniać zadania takie jak budowanie więzi i rozwijanie solidaryzmu społecznego poprzez popularyzowanie na antenie pozytywnych wzorców i postaw społecznych. Deklarowano, że antena będzie udostępniana dla celów informowania i komunikowania się środowisk i grup społecznych wymagających pomocy, poprzez choćby wspieranie wszelkich lokalnych inicjatyw dobroczynnych (koncerty i zbiórki, patronat medialny, współpraca z fundacjami, itd.), zgodnie z możliwościami stacji.

Projektowany program ramowy oparty miał być o zasadę otwartej struktury programowej, gdzie jednostką konstytutywną radia byłby przebieg godziny: w każdej godzinie miały być nadawane stałe elementy programowe (serwisy informacyjne, serwisy tematyczne) elastycznie dostosowane do innych elementów programu - konkursów, zabaw (rozrywkowych) czy wejść prezentera, z zachowaniem ukierunkowania tematycznego i odpowiednich proporcji warstwy słownej i muzyki. Elementy informacyjne i publicystyczne przeważać miały w godzinach porannych i wczesnych popołudniowych. Rano na antenie znaleźć się miała istotna porcja rozrywki. Muzyka dominować miała w godzinach południowych i nocnych, a w porze wieczornej - audycje rozrywkowe adresowane głównie do młodszej grupy słuchaczy. Istotna miała być  również rola prezentera (moderatora w przebiegu godziny programu) oraz ilość i rozmieszczenie w godzinie elementów dźwiękowej oprawy programu (sygnały, zwiastuny programowe itp.). Zamiarem Wnioskodawcy było, by stację postrzegano jako nowoczesne, sympatyczne, dynamiczne i radośnie brzmiące radio.

Program w tygodniowym czasie nadawania w godz. 6.00-23.00 byłby realizowany przez pięć różnych rodzajów audycji słownych, cztery o charakterze lokalnym:
Audycje informacyjne – 9,5% (w tym 8,9% poświęcone tematyce lokalnej); audycje publicystyczne – 2,5% (w całości poświęcone tematyce lokalnej); audycje rozrywkowe – 3% (brak audycji poświęconych tematyce lokalnej); audycje sportowe – 0,25% (w tym 0,1% poświęcone tematyce lokalnej); audycje poradnicze – 0,5% (w całości poświęcone tematyce lokalnej).

Warstwa słowna - zgodnie z deklaracją w pkt. C.4 formularza „Informacje Programowe” – miały stanowić nie mniej niż 15,75% tygodniowego programu w godz. 6.00-23.00. Wnioskodawca planował przeznaczyć nie mniej niż 12% tygodniowego czasu jw. na audycje dotyczące tematyki lokalnej.

Audycje słowne dotyczące tematyki lokalnej wypełnić miały 12% czasu jw., w tym – jak deklarował Wnioskodawca - nie mniej niż 5% zająć miały dzienniki i publicystyka poświęcone tematyce lokalnej. Tematyka lokalna miała dotyczyć Ostrowca Świętokrzyskiego i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania. Nadrzędnym celem Wnioskodawcy miało być dostarczenie mieszkańcom najważniejszych i użytecznych dla nich informacji dotyczących spraw w regionie mających wpływ na ich codzienne życie. Stacja planowała przede wszystkim informować o tym co ważne i ciekawe, ale miała także aktywnie uczestniczyć w lokalnych projektach i inicjatywach, wspierając je zarówno pod względem informacyjnym, jak i promocyjnym. Planowano angażowanie się jako współorganizator lub patron medialny lokalnych imprez integrujących społeczność lokalną, kultywujących tradycję i historię miasta Ostrowiec Świętokrzyski. W kręgu zainteresowania Wnioskodawcy miały być lokalne wydarzenia o charakterze miejskim, muzycznym, kulturalnym i sportowym. W programie chciano poruszać tematy mające bezpośredni wpływ na życie mieszkańców miasta i regionu, decyzje lokalnych władz i instytucji, sytuację lokalnej komunikacji i infrastruktury komunikacyjnej w mieście i regionie, informacje dotyczące lokalnej służby zdrowia, bezpieczeństwa w mieście i regionie, wydarzeń sportowych, rekreacyjnych i kulturalnych. Tematyka lokalna rozumiana jest jako najważniejszy element programu budujący tożsamość radia ESKA Ostrowiec, jako medium lokalnego, bliskiego, przyjaznego i użytecznego mieszkańcom miasta i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania. W serwisach informacyjnych i w formach publicystycznych zamierzamy dotykać tak kluczowych i unikatowych dla lokalnej społeczności tematów, jak przykładowo: aktualności związane z Hutą Ostrowiec, założenia specjalnej strefy ekonomicznej Starachowice, popularyzowania rezerwatu archeologicznego w Krzemionkach, przedstawianie wiadomości sportowych z KSZO Ostrowiec Świętokrzyski, relacje z Dni Muzyki, Dni Ostrowca czy kabaretonu oraz śledzenie ekologicznych aspektów wykorzystania rzeki Kamiennej. Znajdą się także i informacje na temat rozwoju turystycznego szlaków rowerowych Mariana Raciborskiego oraz Witolda Gombrowicza czy o ochronie obszarów lęgowych żołny zwyczajnej. W celu realizacji tych założeń zostanie powołany zespół redakcyjny radia ESKA Ostrowiec na stałe współpracujący ze strukturami redakcyjnymi innych stacji nadających program radia ESKA.

Tematyka lokalna miała dotyczyć Ostrowca Świętokrzyskiego i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania i być obecna w:
– audycjach informacyjnych o tematyce lokalnej nadawane byłyby serwisy informacyjne, w których znaleźć się miały wiadomości lokalne i regionalne (przygotowywane przez lokalny zespół dziennikarzy w Ostrowcu Świętokrzyskim), informacje o pogodzie oraz informatory traktujące o bieżących sprawach takich jak sytuacja na drogach i problemy komunikacyjne w Ostrowcu Świętokrzyskim i regionie dla kierowców oraz dla osób korzystających z komunikacji miejskiej. Nadawane miały być przeglądy lokalnej prasy oraz informacje kulturalne przedstawiające rozmaite wydarzenia kulturalno-rozrywkowe, relacje z imprez, recenzje, informacje o ciekawych formach spędzenia wolnego czasu zarówno poprzez uczestnictwo w najciekawszych wydarzeniach kulturalnych jak i w zakresie aktywności sportowo-rekreacyjnych i turystycznych. Wnioskodawca chciał poruszać na antenie najważniejsze i użyteczne tematy, dobierane pod względem aktualności i rangi prezentowanego faktu, zjawiska czy problemu mające bezpośredni wpływ na życie mieszkańców miasta i regionu. Planowane poruszane zagadnienia to polityka samorządowa, decyzje samorządów miejskich, powiatowych i wojewódzkich, decyzje władz miejskich i regionalnych, rozwój miasta i regionu, turystyka i rekreacja, komunikacja miejska i infrastruktura regionalna, problemy lokalnych społeczności, polityka rządu i administracji państwowej, zagadnienia gospodarcze, społeczne, ich wpływ na sytuacje w regionie, kryminalne i sądowe, sport, kultura i rozrywka. Cechami prezentowanych informacji miały być: aktualność i szybkie reagowanie na bieżące wydarzenia, duża liczba relacji i krótkie energiczne treści, opinie i komentarze mieszkańców regionu na tematy dotyczące aktualnych wydarzeń, dynamiczna oprawa dźwiękowa, wzbudzenie ciekawości czasami zbulwersowanie, ale również humor i rozluźnienie oraz prezentacja tematu dnia. Temat Dnia - codziennie dziennikarze wybierać mieli jeden najbardziej aktualny i budzący żywe emocje mieszkańców Ostrowca Świętokrzyskiego i regionu temat, starając się w możliwie wyczerpujący sposób przedstawić go w serwisach ze wszystkich istotnych perspektyw; 

– audycjach publicystycznych, analizowane i komentowane byłyby wydarzenia, procesy i zjawiska społeczne, polityczne, ekonomiczne i kulturowe, przede wszystkim lokalne, realizowane w formie komentarzy, felietonów, wywiadów, dyskusji, debat, sond społecznych oraz relacji reporterskich omawiających i podsumowujących najważniejsze lokalne wydarzenia. W publicystyce dominować miały zagadnienia, które z punktu widzenia słuchaczy miały wpływ na wizerunek społeczności lokalnej, zwiększając poczucie bezpieczeństwa i dostarczając niezbędnych informacji do podejmowania własnych, codziennych decyzji, ze szczególnym uwzględnieniem następujących tematów: polityka społeczna 
i samorządowa na szczeblu lokalnym, krajowa i międzynarodowa, system prawny 
i zmiany legislacyjne mające wpływ na życie obywateli, funkcjonowanie instytucji państwa na różnych szczeblach ze szczególnym zwróceniem uwagi na ich organizację i funkcjonowanie dla społeczności lokalnej (także przemiany społeczne i gospodarcze, reakcje, ruchy i inicjatywy społeczności lokalnej). Publicystykę cechować miało poruszanie tematów trudnych i kontrowersyjnych, sprawne reagowanie na przebieg rozmowy, ograniczenie komentarza do wyjaśnień i budowy niezbędnego kontekstu, problemowe a nie personalne ujęcie tematu oraz unikanie sensacyjności, udramatyzowania i przenoszenia z płaszczyzny merytorycznej na emocjonalną;
– audycjach sportowych, w ramach istniejących dzienników lub jako osobny serwis tematyczny emitowane miały być informacje sportowe, wywiady oraz relacje z zawodów i imprez sportowych i sportowo rekreacyjnych. Częstotliwość występowania na antenie audycji sportowych dostosowana miała być do aktualnej sytuacji i temperatury wydarzeń sportowych, ich rangi i znaczenia w regionie i kraju;  
– audycjach poradniczych, elementy poradnicze poświęcone lokalności: praktyczne informacje i rady ułatwiające życie, jak załatwić sprawy nurtujące słuchaczy (np. w lokalnych urzędach), prezentujące ciekawe i atrakcyjne sposoby spędzania wolnego czasu poprzez propagowanie zdrowego stylu życia i zachęcanie do aktywności, udziału w najciekawszych wydarzeniach miejskich, kulturalnych czy sportowo-rekreacyjnych i turystycznych w Ostrowcu Świętokrzyskim i regionie, przybliżanie ciekawych miejsc regionu oraz okazjonalne audycje poświęcone rocznicom, historii i tradycjom miasta i regionu.
Jak wynika z punktu C.4 Informacji Programowych, w części słownej - poza lokalną częścią programu - nadawane byłyby serwisy informacyjne (informacje ogólnopolskie przygotowywane we współpracy z komórkami informacyjnymi Radia ESKA w Radomiu, Kielcach i Starachowicach oraz centralnym newsroomem w Warszawie), audycje rozrywkowe i sportowe podejmujące tematykę ogólnokrajową. 

Zabawa, konkursy i quizy z udziałem słuchaczy, w których rozdawanych będzie wiele atrakcyjnych nagród, miały mieć swoje stałe miejsca w programie. W ramach audycji rozrywkowych planowano nadawanie notowania utworów muzycznych, relacje z koncertów i imprez, krótkie satyryczne wejścia i komentarze prezenterów, humorystyczne ciekawostki z prasy lub portali internetowych, luźne i ciekawe komentarze dotyczące prezentowanej muzyki, dedykacje muzyczne – pozdrowienia, audycje satyryczne, zabawy, quizy i konkursy rozrywkowe z udziałem słuchaczy. Prezentacja treści pełnych humoru i pogody miała służyć afirmacji życia, kreowaniu postaw optymizmu życiowego, chęci zabawy i poprawienia nastroju. Radio miało zapraszać do zabawy również patronując i organizując oraz relacjonując na antenie imprezy kulturalne o charakterze otwartym i kameralnym (święta, ważne rocznice, koncerty, festyny, jubileusze, występy, benefisy itp.) na lokalnym rynku. Podstawowym nośnikiem warstwy rozrywkowej radia miała być muzyka. W programie znaleźć się też miały audycje poradnikowe z zakresu nowych technologii i gadżetów.

W programie nadawane miały być audycje i bloki słowno-muzyczne dotyczące rozrywkowej sceny muzycznej i wydarzeń w świecie show biznesu (przede wszystkim ze świata muzyki), ale także filmu, tańca, sportu, mody, multimediów oraz ciekawostek ze świata nowych technologii i szeroko pojętego life stylu, wywiady z artystami polskiej i zagranicznej sceny muzyki rozrywkowej przybliżające słuchaczom sylwetki artystów i dostarczające mało znane ciekawe fakty związane z ich twórczością i życiem. Prezentowane byłyby najnowsze i najpopularniejsze przeboje, uzupełnione fachowym komentarzem, informacjami o artystach, nowościach płytowych i koncertach, piosenkami na zamówienie, konkursami, muzycznymi dedykacjami oraz pozdrowieniami. Nadawane miały być notowania utworów muzycznych - listy przebojów, muzyczne nowości oraz najpopularniejsze według opinii słuchaczy utwory, rozmowy z artystami, konkursy muzyczne i akcje specjalne z udziałem słuchaczy, okazjonalnie recenzje, informacje nt. kierunków i prądów muzycznych, a także przegląd najpopularniejszych i najbardziej opiniotwórczych zestawień list przebojów na wszystkich kontynentach i w różnych krajach, w tym w Polsce. Prezentować planowano najnowsze nagrania z kręgu muzyki klubowej i dance oraz popularne przeboje w artystycznych wersjach, w formie półgodzinnych zmiksowanych setów muzycznych, uzupełnianych wprowadzeniem popularnego didżeja. W programie przewidywano również specjalistyczny serwis informacyjny, poświęcony wydarzeniom muzycznym w regionie, kraju i na świecie (koncerty, recenzje, fakty z życia artystów).

Format muzyczny: Wnioskodawca zadeklarował nadawanie polskiej i zagranicznej, współczesnej muzyki rozrywkowej, która byłaby dostosowana do rytmu dnia słuchacza: rano pobudzająca, około południa umilająca czas w pracy, wieczorem skierowana przede wszystkim do młodych słuchaczy, prezentująca większą liczbę utworów nowych i debiutantów. Linię muzyczną miał kształtować zespół redakcji muzycznej z wykorzystaniem profesjonalnych narzędzi (program SELECTOR) oraz wyników badań preferencji słuchaczy (badania typu AMT, CATI). Badania pozwoliły na określenie, które utwory najbardziej odpowiadają słuchaczom stacji, aby nie narzucać im muzyki, której nie akceptują, zgodnie z zasadą, że „stacja jest przede wszystkim dla słuchacza i on najlepiej wie, czego chciałby słuchać”. Intencją Nadawcy było również promowanie nowości muzycznych, w tym szczególnie nowych polskich utworów i obiecujących wykonawców.

Przewidywany udział utworów słowno-muzycznych wykonywanych w języku polskim w miesięcznym czasie nadawania ogółu utworów słowno-muzycznych w programie wynieść miał co najmniej 33%, w tym w godz. 5.00-24.00 – co najmniej 60% kwoty, o której mowa. Deklarowane kwoty są zgodne z określoną w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji. 

Udział przewidzianych powtórek audycji słownych wynieść miał do 5% w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00. 

Udział w dobowym czasie nadawania programu audycji i innych przekazów niepochodzących od wnioskodawcy tj. niewytworzonych przez wnioskodawcę ani we współdziałaniu z innymi nadawcami zaplanowano na nie więcej niż 33%.

KRRiT stwierdziła, co następuje:
– złożony projekt spełniał warunki Ogłoszenia. Wnioskodawca zaplanował nadawanie programu radiowego o zasięgu lokalnym i o charakterze uniwersalnym (tj. programu zawierającego różne gatunki i formy radiowe oraz różnorodną problematykę), z tematyką lokalną dotyczącą Ostrowca i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania; 

–  program pod nazwą „Eska Ostrowiec” miał być nadawany całodobowo, przez siedem dni tygodnia; 

– uniwersalny charakter programu w tygodniowym czasie w godz. 6.00-23.00 byłby realizowany poza muzyką rozrywkową (64%) przez pięć różnych rodzajów audycji słownych – nie mniej niż: informacja (9,5%), publicystyka (2,5%), rozrywka (3%), sport (0,25%), poradnictwo (0,5%). Udział słowa będzie wynosił nie mniej niż – 15,75% tego czasu;
– udział tematyki lokalnej zaplanowano na poziomie nie mniej niż – 12% tygodniowego czasu nadawania programu w godzinach 6.00-23.00. Lokalność byłaby realizowana poprzez cztery rodzajów audycji słownych – nie mniej niż: informacja (8,9%), publicystyka (2,5%), sport (0,1%), poradnictwo (0,5%).  Wnioskodawca deklarował, że dzienniki lokalne i publicystyka poświęcona tematom lokalnym będą stanowiły nie mniej niż 11,4% tego czasu;  

– powtórki audycji słownych wynieść miały do 5% w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00;
–  jak wynikało z deklaracji Wnioskodawcy dotyczącej udziału utworów słowno-muzycznych wykonywanych w języku polskim, program spełniałby wymagania określone w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji;
–  Wnioskodawca deklarował, że zaprojektowany program będzie realizować zadania określone w art. 1 ust. 1 ustawy o rtv przede wszystkim w zakresie dostarczania informacji (ze świata, kraju, a przede wszystkim lokalnych) oraz rozrywki, a także udostępniania dóbr kultury i sztuki i popierania krajowej twórczości audiowizualnej;  

– zgodnie z deklaracją Wnioskodawcy udział audycji i innych przekazów niepochodzących od Wnioskodawcy, tj. niewytworzonych przez Wnioskodawcę ani na jego wyłączne zamówienie w dobowym czasie nadawania programu wynieść miał nie więcej niż 33%.
3.
W części technicznej wniosek zawiera niezbędne informacje i załączniki. Wnioskodawca przedstawił wykaz planowanego sprzętu i urządzeń technologicznych do produkcji, realizacji i emisji programu radiowego wraz 
z oprogramowaniem na poziomie gwarantującym powodzenie przedsięwzięcia. 
4.
W części ekonomiczno-finansowej Wnioskodawca przedstawił trzyletni plan finansowy w zakresie realizacji projektu programu radiowego ze stacji nadawczej w Ostrowcu Świętokrzyskim. Wniosek zawiera kompletną dokumentację finansową Wnioskodawcy oraz jedynego wspólnika, spółki Time S.A. 

Jako źródło finansowania przedsięwzięcia Wnioskodawca wskazał środki własne.

Analiza załączonej dokumentacji finansowej Wnioskodawcy, w tym sprawozdań finansowych za lata 2014 – 2015, wskazuje na zdolność Spółki do realizacji zaplanowanej inwestycji.
KRRiT stwierdziła, iż według załączonych do wniosku dokumentów i informacji Wnioskodawca udokumentował możliwość finansowania przedsięwzięcia radiowego 
w Ostrowcu Świętokrzyskim w zaplanowany we wniosku sposób.
VI.

Rozpatrując wniosek Nr DR.4110.153.2016 spółki „INFORADIO” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, KRRiT stwierdziła, co następuje:
1.
Wnioskodawca wystąpił z wnioskiem o dokonanie zmiany (rozszerzenie) koncesji Nr 234/K/2013-R, polegającej na przyznaniu prawa do rozpowszechniania programu za pomocą stacji nadawczej zlokalizowanej w Ostrowcu Świętokrzyskim (89,6 MHz) w województwie świętokrzyskim.

Zgodnie z koncesją 234/K/2013-R Wnioskodawca rozpowszechnia program radiowy wyspecjalizowany o charakterze informacyjno-publicystycznym codziennie przez 24 godziny na dobę pod nazwą „TOK FM-Pierwsze Radio Informacyjne”. Charakter programu realizowany jest przez warstwę słowną, tworzoną przez audycje informacyjne i publicystyczne, które stanowią (bez płatnych elementów programu) nie mniej niż 71% tygodniowego czasu nadawania programu. Za podstawę obliczania udziału wymienionych audycji w programie przyjmuje się tygodniowy czas nadawania programu w porze dziennej, tj. w godz. 6.00-23.00 (łącznie z czasem emisji reklam i telesprzedaży), czyli 119 godzin emisji w tygodniu. Program zawiera, w dobowym czasie nadawania w godz. 6.00-23.00, nie więcej niż 33% audycji i innych przekazów niepochodzących od Koncesjonariusza, tj. niewytworzonych przez Koncesjonariusza ani na jego wyłączne zamówienie, rozpowszechnionych lub rozpowszechnianych równocześnie w programie innego nadawcy.
Obowiązująca koncesja wskazuje, że program w tygodniowym czasie w godz. 6.00-23.00 realizowany jest przez cztery  różne rodzaje audycji słownych: audycje informacyjne – 11% (w całości poświęcone specjalizacji); audycje publicystyczne –60% (w całości poświęcone specjalizacji); audycje o tematyce sportowej – 4%; audycje literackie i formy udramatyzowane – 0,5%
.

Warstwa słowna – zgodnie z deklaracją w pkt. D.2 formularza „Rozszerzenie koncesji”, stanowić miała nie mniej niż 75,5% tygodniowego programu w godz. 6.00-23.00. Specjalizacja o charakterze informacyjno-publicystycznym zająć miała nie mniej niż 71% tygodniowego czasu nadawania w godz.6.00-23.00. Powtórki audycji słownych miały wynieść 0,5% w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00.
W pkt C.1 ww. formularza Wnioskodawca zadeklarował, że: Wnioskodawca nie planuje nadawania nowych audycji dotyczących miejscowości, o które zostanie rozszerzona koncesja. "TOK FM - Pierwsze Radio Informacyjne" jest radiem informacyjno-publicystycznym, które w swoim programie uwzględnia istotne wydarzenia lokalne niezależnie od tego, czy dzieją się one na obszarze objętym zasięgiem nadajników radia.

Spółka w ramach prezentacji dorobku stacji napisała, że: Radio TOK FM to pierwsze radio informacyjne w Polsce. Obecnie nadaje w dwudziestu dwóch miastach w Polsce. Słowo stanowi ok. 90 procent emitowanego programu, na który składają się informacje, programy publicystyczne i magazyny tematyczne. Radio TOK FM dostarcza swoim słuchaczom wyczerpujących informacji o Polsce i świecie oraz pogłębia je poprzez profesjonalną publicystykę, prezentując 19 godzin premierowych programów w dni powszednie oraz 17 godzin w weekendy i święta. Żadne inne radio w kraju nie może poszczycić się niepowtarzalnymi warunkami do prezentowania rzetelnej i zawsze aktualnej informacji (Radio TOK FM nadaje Serwis Informacyjny co dwadzieścia minut). Treści informacyjne omawiane i analizowane są w publicystycznej części programu przez publicystów o różnym światopoglądzie. Taki dobór komentatorów i ekspertów gwarantuje obecność na antenie Radia TOK FM wielu głosów bez wyraźnego preferowania żadnego z nich. Radio TOK FM ma na swoim koncie także działalność, którą można nazwać misyjną. Projekt Teatr Radia TOK FM, realizowany od listopada 2008 roku do lutego 2009 roku umożliwił powstanie dziewięciu radiowych słuchowisk teatralnych, które zostały wyemitowane na antenie Radia TOK FM. Obecnie realizujemy zaś cykl „Książka na głos”, w którym najwybitniejsi aktorzy czytają na antenie Radia TOK FM nowe książki najlepszych polskich autorów. Tym samym Radio TOK FM zajęło pole należące do tej pory do mediów publicznych — realizuje ich misję, nie pobierając na to środków z abonamentu radiowo-telewizyjnego.  W czasie kampanii wyborczej przed wyborami parlamentarnymi w 2015 roku Radio TOK FM jako jedyne medium w Polsce zorganizowało serię debat z kandydatami na posłów w poszczególnych miastach nadawania z czynnym udziałem publiczności. Podobnie jak debaty w 2014 roku, przed wyborami samorządowymi, z udziałem kandydatów na prezydentów miast, cieszyły się one ogromnym zainteresowaniem słuchaczy i mieszkańców. 

Planowane rodzaje audycji i ich minimalny udział procentowy w tygodniowym  czasie nadawania w godz. 6.00-23.00: audycje informacyjne – 11% (w całości poświęcone specjalizacji); audycje publicystyczne – 60% (w całości poświęcone specjalizacji); audycje o tematyce sportowej – 4%; audycje literackie i formy udramatyzowane – 0,5%.
Warstwa słowna, zgodnie z deklaracją w pkt. D.2 formularza „Informacje Programowe” – miała stanowić nie mniej niż 75,5% tygodniowego programu w godz. 6.00-23.00. Specjalizacja o charakterze informacyjno-publicystycznym zajmować miała nie mniej niż 71% tygodniowego czasu nadawania w godz.6.00-23.00, w tym słowo poświęcone specjalizacji nie mniej niż 71% czasu jw.
Spółka zaprezentowała ofertę, na którą składały się między innymi audycje, w których byłyby poruszane najważniejsze aktualne wydarzenia polityczne, społeczne, gospodarcze, kulturalne z kraju i ze świata (rozmowa o nich z politykami, ekspertami, publicystami ze wszystkich najważniejszych mediów w Polsce); przegląd ekonomiczny stron prasy codziennej (gospodarze audycji relacjonują słuchaczom poranną sytuację rynkową w Polsce i na świecie); program publicystyczny (z dużą dawką humoru); komentarze bieżących wydarzeń politycznych i społecznych; najnowsze wydarzenia z zakresu gospodarki i ekonomii w Polsce i na świecie; wyjaśnianie zawiłości świata finansów, technologii oraz ruchu drogowego; przybliżanie słuchaczom najnowszych wydarzeń z wielu dziedzin: spraw zagranicznych, kultury i powstawania prawa w Polsce; codzienny magazyn sportowy, w którym komentowane są najważniejsze wydarzenia sportowych aren;  cykl felietonów, w których gospodarz przygląda się rozmaitym aktualnościom z perspektywy zdecydowanie; dobre spektakle, ciekawe przedsięwzięcia, interesujący pisarze, świetni poeci, kontrowersyjne realizacje, unikalne festiwale, opowiadania o artystach, ich dziełach i zjawiskach, które wzbogacają świat; pasmo audycji publicystycznych, w których gospodarze programu wraz z gośćmi komentują najważniejsze wydarzenia z kraju i ze świata, na poważnie i z dystansem; najważniejsze wydarzenia dnia i rozmowy z zaproszonymi gośćmi o tematach wykraczających poza kwestie gospodarcze; magazyn reporterów radia TOK FM (wybór najciekawszych i najważniejszych tematów dnia w codziennej, godzinnej pigułce, podsumowanie wydarzeń dnia, ale też wywiady, interwencje, reportaże, sprawy ważne i ciekawe); zachęcanie słuchaczy do wyjścia z domu (udowodnianie, że sztuka nie musi być czymś trudnym, drogim, niedostępnym); audycja nadawana późnym popołudniem analizująca najważniejsze tematy minionego dnia; audycja, w której gospodarze programu prezentują słuchaczom najnowsze wydarzenia ze świata motoryzacji; audycje prowadzone przez wybitne postaci polskiego życia publicznego; fragmenty najnowszych książek znanych wydawnictw w najlepszym wykonaniu (szerokie spektrum tematów: psychologia, historia, nauka, kultura i sztuka); przegląd prasy zarówno ogólnopolskiej jak i lokalnej wzbogacony o niepolski punkt widzenia; pomysły na poprawienie bezpieczeństwa na drodze; weekendowe spotkania ze szczęściarzami (amatorami, ludźmi sukcesu: gwiazdami, intelektualistami, sportowcami, którzy odpowiadają na te same pytania (o sztukę życia); podpowiadanie słuchaczom radia, co warto zobaczyć w kinie i do których filmów warto wrócić oraz o filmach, które dopiero powstają; rozmowy gości i słuchaczy o tym, co przeczytali w „Wysokich Obcasach” (sobotni dodatek do Gazety Wyborczej); rozmowy przy kawie lub herbacie o książkach; magazyn ekologiczny; dyskusje w studio ze specjalistami od nauki, technologii i trendów cywilizacyjnych, najnowsze odkrycia i nowinki technologiczne; audycja w której prezentowane są jazzowe utwory z playlisty Radia TOK FM, porady jak postępować ze zwierzętami domowymi; dyskusja polityków reprezentujących najważniejsze ugrupowania polityczne; audycja interwencyjna na temat problemów i spraw zgłaszanych przez słuchaczy; rozmowy filozoficzne; audycja z szefami i dla szefów (m.in. o praktyce zarządzania firmą, pionem, działem lub zespołem, słuchacze mogą poznać zwyczaje przełożonych, zrozumieć ich decyzje i poznać sekrety ich sukcesów); audycja jak przeciwdziałać przemocy w życiu codziennym, porady jak jej zapobiegać, jak sobie z nią radzić i do kogo zwrócić się o pomoc; historie ludzi w trudnych momentach; co tygodniowa audycja, w której można usłyszeć podsumowanie czterech najważniejszych wydarzeń sportowych mijającego tygodnia, a także informacje o imprezach rozgrywanych w niedzielę popołudniu; powrót do wydarzeń i zjawisk historycznych; audycja edukacyjna, w której prowadząca program rozmawia ze swoimi gośćmi o zdrowiu; porady dotyczące zawiłych przepisów prawa; opowieści o pasji, poświęceniu, wspaniałych przeżyciach i wielkich emocjach; rozmowy z ekspertami i słuchaczami o związkach i miłości.
Udział przewidzianych powtórek audycji słownych wynosić miał 0,5% w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00.
KRRiT stwierdziła, co następuje:
– złożony projekt spełniał warunki Ogłoszenia. Wnioskodawca zaplanował nadawanie programu radiowego o charakterze wyspecjalizowanym: informacyjno-publicystycznym;
– program pod nazwą „TOK FM-Pierwsze Radio Informacyjne”, miał być nadawany całodobowo, przez 7 dni w tygodniu; 

– wyspecjalizowany  charakter informacyjno-publicystycznym programu byłby realizowany przez nie mniej niż 71% audycji w tygodniowym czasie nadawania 
w godz.6.00-23.00, w tym zajmie nie mniej: audycje informacyjne – 11% i publicystyczne – 60%;
– warstwa słowna programu w tygodniowym czasie w godz. 6.00-23.00 byłaby realizowana przez cztery różne rodzaje audycji słownych – nie mniej niż: informacja (11%), publicystyka (60%),  sport (0,5%), audycje literackie (0,5%). Udział słowa będzie wynosił nie mniej niż – 75,5% tego czasu;
– warstwa muzyczna w tygodniowym czasie w godz. 6.00-23.00 miała być realizowana przez dwa różne rodzaje audycji – nie mniej niż: muzyka rozrywkowa (0,2%), inne rodzaje muzyki /jazz, muzyka ludowa i etniczna/ (0,2%), łącznie 0,4% czasu jw.;
–  powtórki audycji słownych miały wynieść 0,5% w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00;
– zgodnie z miesięcznymi sprawozdaniami składanymi przez Spółkę, udział utworów słowno-muzycznych wykonywanych w języku polskim w programie spełnia wymagania określone w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji;
– planowany program spełniałby zadania wynikające z art. 1 ust. 1 ustawy 
o radiofonii i telewizji w zakresie dostarczania informacji i komentarzy do bieżących wydarzeń zarówno lokalnych jak i ogólnokrajowych.
3.
W części technicznej wniosek zawiera niezbędne informacje i załączniki. Wnioskodawca przedstawił wykaz planowanego sprzętu i urządzeń technologicznych do produkcji, realizacji i emisji programu radiowego wraz 
z oprogramowaniem na poziomie gwarantującym powodzenie przedsięwzięcia. 
4.
W części ekonomiczno-finansowej Wnioskodawca przedstawił założenia finansowe w zakresie realizacji projektu rozszerzenia koncesji o możliwość nadawania programu radiowego ze stacji nadawczej w Ostrowcu Świętokrzyskim. Wniosek zawiera kompletną dokumentację finansową Wnioskodawcy. 

Jako źródło finansowania przedsięwzięcia Wnioskodawca wskazał środki własne.

Analiza załączonej dokumentacji finansowej Wnioskodawcy, w tym sprawozdania finansowego za rok 2015, wskazuje na zdolność Spółki do realizacji zaplanowanej inwestycji.
KRRiT stwierdziła, iż według załączonych do wniosku dokumentów i informacji Wnioskodawca udokumentował możliwość finansowania przedsięwzięcia radiowego 
w Ostrowcu Świętokrzyskim w zaplanowany we wniosku sposób.
VII.

Rozpatrując wniosek Nr DR.4110.154.2016 spółki Grupa Radiowa Agory Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, KRRiT stwierdziła, co następuje:

1. Spółka Grupa Radiowa Agory Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie została wpisana do rejestru przedsiębiorców Krajowego Rejestru Sądowego w dniu 28 sierpnia 2002 r., pod numerem KRS 0000126767.
2. Wnioskodawca wystąpił o udzielenie koncesji na nadawanie programu radiowego pod nazwą „Radio Złote Przeboje 89,6 FM” o zasięgu lokalnym o charakterze wyspecjalizowanym - muzycznym z tematyką lokalną, ze stacji nadawczej Ostrowiec Świętokrzyski (89,6 MHz) w województwie świętokrzyskim.

Program miał być nadawany całodobowo, przez siedem dni w tygodniu i adresowany do:  szerokiej grupy wiekowej ze szczególnym uwzględnieniem słuchacza w wieku 25-60 lat, oczekującego szerokiej oferty programowej, ze szczególnym uwzględnieniem warstwy muzycznej.

Wnioskodawca deklarował, że: wysoką jakość rozpowszechnianego programu Wnioskodawca gwarantuje w oparciu o doświadczenie w prowadzeniu 23 rozgłośni radiowych. Audycje produkowane przez Wnioskodawcę będą charakteryzować się przede wszystkim skoncentrowaniem na muzyce i tematach jej bliskich, podanych 
w różnorodnej, ciekawej dla słuchacza formie. Badania przeprowadzane przez Wnioskodawcę jasno pokazują, że jeśli chodzi o potrzeby muzyczne słuchaczy Radio Złote Przeboje zaspokaja je w najwyższym stopniu, tj. stało się wręcz wzorem muzycznej rozgłośni. Na antenie „Radia Złote Przeboje 89,6 FM" słuchacze usłyszą szeroką ofertę muzyczną, złożoną z polskich i zagranicznych piosenek z lat 60, 70, 80, 90 i 2000 wzbogaconych dobrze dobranymi przebojami muzyki współczesnej. Mieszkańcy Ostrowca Świętokrzyskiego i okolic będą mieć okazję usłyszeć nie tylko piosenki, które doskonale znają i cenią od lat, ale także te, które za chwilę staną się uznanymi klasykami. Dzięki tak dobranej muzyce, słuchacze otrzymają możliwie najszerszy obraz muzyczny, oparty z jednej strony na piosenkach znanych z przeszłości, a z drugiej na współczesnych, sprawdzonych przebojach.  Ponadto Wnioskodawca zaoferuje w programie „Radia Złote Przeboje 89,6 FM" szereg audycji, których istotą jest muzyka i wszystko, co z nią związane. Wywiady z gwiazdami muzyki, konkursy muzyczne, historie dotyczące znanych piosenek staną się codziennym, nieodłącznym elementem programu „Radia Złote Przeboje 89,6 FM". 

Program w tygodniowym czasie nadawania w godz. 6.00-23.00 miał być realizowany przez dziewięć różnych rodzajów audycji słownych, sześć o charakterze lokalnym i dwie realizujące specjalizację: audycje informacyjne – 5,21% (w tym 4,21% poświęcone tematyce lokalnej); audycje publicystyczne – 4,54% (w całości poświęcone tematyce lokalnej); audycje rozrywkowe – 1% (w całości poświęcone specjalizacji); audycje o tematyce sportowej – 0,56% (w całości poświęcone tematyce lokalnej); audycje poradnicze – 0,15% (realizowane przez audycje ogólnopolskie); audycje edukacyjne – 0,38% (w całości poświęcone tematyce lokalnej); audycje dla dzieci i młodzieży –0,15% (w całości poświęcone tematyce lokalnej); audycje literackie i formy udramatyzowane – 0,16% (w całości poświęcone tematyce lokalnej); Inne /rozmowy o muzyce, konkursy muzyczne/ – 5% (w całości poświęcone specjalizacji).

Warstwa słowna, zgodnie z deklaracją w pkt. C.4 formularza „Informacje Programowe” – miała stanowić nie mniej niż 17,15% tygodniowego programu w godz. 6.00-23.00. Wnioskodawca planował przeznaczyć nie mniej niż 10% tygodniowego czasu jw. na audycje dotyczące tematyki lokalnej. Lokalna informacja i publicystyka poświęcona problemom lokalnym miała stanowić nie mniej niż 8,75% tego czasu. Natomiast nie mniej niż  5% stanowiłyby elementy programu (własne dzienniki i publicystyka poświęcona sprawom lokalnym). Specjalizacja muzyczna zająć miała nie mniej niż 70% tygodniowego czasu nadawania w godz.6.00-23.00, w tym słowo poświęcone specjalizacji nie mniej niż 6% czasu jw.

Wnioskodawca zaplanował realizację specjalizacji muzycznej poprzez audycje, w których słuchacz miał szansę dowiedzieć się nie tylko o muzyce tworzonej przez jego ulubionych wykonawców, ale również niezwykłych historiach z życia gwiazd (forma wywiadu przedzielonego piosenkami); rozmowa ze słuchaczami 
o bliskiej im muzyce, przybliżanie historii z życia muzyków, a także ciekawostki dotyczące konkretnych przebojów; muzyczne zagadki dla słuchaczy; muzyka dobrana specjalnie do pory dnia, która pozwalała zarówno odpocząć w domu, jak i spędzać czas w pracy; audycja nastawiona na interakcję ze słuchaczami z wielotematycznymi nagradzanymi konkursami. 

 „Radio Złote Przeboje 89,6 FM”, mimo braku tego typu wskazań w ogłoszeniu KRRiT, planowało realizować tematykę lokalną w ilości 10% tygodniowego czasu nadawania w godzinach 6.00-23.00. Cześć lokalna programu realizowana miała być poprzez: dzienniki i serwisy lokalne (stanowiące 0,46% tygodniowego czasu nadawania w godzinach 6.00 - 23.00, uwzględnione w tabeli C4 pkt.1), różnorodne audycje publicystyczne tj. rozmowy, felietony, wywiady dotyczące tematów społeczności Ostrowca Świętokrzyskiego i okolic (stanowić miały 4,54% tygodniowego czasu nadawania w godzinach 6.00-23.00, uwzględnione w tabeli C4 pkt.2).

Tematyka lokalna miała dotyczyć Ostrowca Świętokrzyskiego i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania i być obecna w: 

– audycjach informacyjnych –  planowano nawiązać współpracę z ośrodkami kulturalnymi i oświatowymi Ostrowca Świętokrzyskiego i okolic oraz relacjonować wydarzenia lokalne i regionalne, czyniąc je dostępnymi i przystępnymi dla mieszkańców. W ramach wiadomości lokalnych w programie nadawane miały być regularnie: prognozy pogody i informacje drogowe, które pozwolić miały mieszkańcom Ostrowca Św. i okolic zaplanować podróż omijając utrudnienia i przygotować odpowiedni strój na każdą porę dnia. Lokalni dziennikarze mieli zadbać o to, by każdy z mieszkańców Ostrowca Świętokrzyskiego czuł się doinformowany w sprawach kulturalnych, ale także np. jako uczestnik audycji,  doceniony i zauważony jako wytwórca dóbr kulturalnych o unikatowej wartości;
– audycjach publicystycznych –  rozmowy, wywiady;

– audycjach sportowych - gośćmi mieli być działacze sportowi i sportowcy, kibice oraz osoby uprawiające sport okazjonalnie;
– audycjach poradniczych – porady jak spędzić wolny czas, zaproszeni goście, aktorzy, piosenkarze, mieli opowiadać o swoich pasjach, zainteresowaniach, niezwykłych hobby;
– audycjach  edukacyjnych – atrakcyjne konkursy, zabawy;
– audycjach dla dzieci i młodzieży – konkursy, zabawy.
Wnioskodawca deklarował nadawanie formatu muzycznego Oldies AC. Jak twierdził: Radio Złote Przeboje oferuje najszerszą bazę muzyczną wśród wielu rozgłośni w kraju. Wynika to z wieloletniego doświadczenia i konsekwencji Wnioskodawcy w budowaniu radia muzycznego. Dlatego słuchacz „Radia Złote Przeboje 89,6 FM” spotka się z szeroką, ale i unikatową propozycją muzyczną. Na antenie „Radia Złote Przeboje 89,6 FM" zabrzmią piosenki, które w sposób niemal dosłowny połączą pokolenia. Udział utworów z lat 60, 70 sprawi, że program rozgłośni stanie się szczególnie bliski słuchaczowi dojrzalszemu, a muzyka z lat 80 do współczesnych dostarczy doskonałych przeżyć słuchaczowi młodszemu. /…/„Radio Złote Przeboje 89,6 FM" będzie cyklicznie współorganizować również duże koncerty gwiazd muzycznych formatu światowego, jak np. Elton John, Rod Stewart, Guns'n'Ross, Lionel Richie. Organizacja takich koncertów znalazłaby swoje odbicie na antenie, w postaci konkursów muzycznych. W konkursach słuchacze nie tylko mieli poszerzyć swoją wiedzę muzyczną, ale również wygrać bilety na takie koncerty, a więc mogli mieć okazję uczestniczenia w tak dużych wydarzeniach muzycznych, często pozostających z uczestnikiem przez wiele lat.

Przewidywany udział utworów słowno-muzycznych wykonywanych w języku polskim w miesięcznym czasie nadawania ogółu utworów słowno-muzycznych w programie wynieść miał co najmniej 33%, w tym w godz. 5.00-24.00 – co najmniej 60% kwoty, o której mowa. Deklarowane kwoty były zgodne z określoną w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji. 
Udział przewidzianych powtórek audycji słownych wynieść miał 2,9% w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00. Wnioskodawca nie planował nadawania audycji i innych przekazów niepochodzących od wnioskodawcy tj. niewytworzonych przez wnioskodawcę ani we współdziałaniu z innymi nadawcami wyniesie.
KRRiT stwierdziła, co następuje:
– złożony projekt spełniał warunki Ogłoszenia. Wnioskodawca zaplanował nadawanie programu radiowego o zasięgu lokalnym i o charakterze wyspecjalizowanym - muzycznym, z tematyką lokalną dotyczącą Ostrowca Świętokrzyskiego i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania; 
– program pod nazwą „Radio Złote Przeboje 89,6 FM”, miał być nadawany całodobowo, przez wszystkie dni tygodnia; 
– wyspecjalizowany - muzyczny charakter programu byłby realizowany przez nie mniej niż 70% audycji w tygodniowym czasie nadawania w godz.6.00-23.00, w tym muzyka zajmie nie mniej niż 64% a słowo nie mniej niż 6% czasu jw.;
– warstwa słowna programu w tygodniowym czasie w godz. 6.00-23.00 byłaby realizowana przez osiem różnych rodzajów audycji słownych – nie mniej niż: informacja (5,21%), publicystyka (4,54%), rozrywka (1%), sport (0,56%), poradnictwo (0,15%),edukacja  (0,38%), audycje dla dzieci i młodzieży (0,15%), audycje literackie (0,16%). Udział słowa będzie wynosił nie mniej niż – 17,15% tego czasu;
– udział tematyki lokalnej zaplanowano na poziomie nie mniej niż – 10% tygodniowego czasu nadawania programu w godzinach 6.00-23.00. Lokalność miała być realizowana poprzez sześć rodzajów audycji słownych – nie mniej niż: informacja (4,21%), publicystyka (4,54%), sport (0,56%), edukacja (0,38%), audycje dla dzieci i młodzieży (0,15%), audycje literackie (0,16%). Lokalne dzienniki informacyjne i publicystyka poświęcona problemom lokalnym miały stanowić nie mniej niż 5% tego czasu;
– powtórki audycji słownych miały wynieść 2,9% w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00;
– jak wynika z deklaracji Wnioskodawcy dotyczącej udziału utworów słowno-muzycznych wykonywanych w języku polskim, program spełniałby wymagania określone w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji;
– planowany program spełniałby zadania wynikające z art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji w zakresie dostarczania informacji i komentarzy do bieżących wydarzeń zarówno lokalnych jak i ogólnokrajowych oraz rozrywki, udostępniania dóbr kultury i sztuki, popierania krajowej twórczości audiowizualnej;
– zgodnie z deklaracją, Wnioskodawca nie planował nadawania audycji i innych przekazów niepochodzących od Wnioskodawcy, tj. niewytworzonych przez Wnioskodawcę ani na jego wyłączne zamówienie w dobowym czasie nadawania programu.
3.
W części technicznej wniosek zawiera niezbędne informacje i załączniki. Wnioskodawca przedstawił wykaz planowanego sprzętu i urządzeń technologicznych do produkcji, realizacji i emisji programu radiowego wraz 
z oprogramowaniem na poziomie gwarantującym powodzenie przedsięwzięcia.
4. W części ekonomiczno-finansowej Wnioskodawca przedstawił trzyletni plan finansowy w zakresie realizacji projektu programu radiowego ze stacji nadawczej w Ostrowcu Świętokrzyskim. Wniosek zawiera kompletną dokumentację finansową Wnioskodawcy oraz jedynego wspólnika, spółki AGORA S.A. 

Jako źródło finansowania przedsięwzięcia Wnioskodawca wskazał środki własne.

Analiza załączonej dokumentacji finansowej Wnioskodawcy, w tym sprawozdań finansowych za lata 2014 – 2015, wskazuje na zdolność Spółki do realizacji zaplanowanej inwestycji.
KRRiT stwierdziła, iż według załączonych do wniosku dokumentów i informacji Wnioskodawca udokumentował możliwość finansowania przedsięwzięcia radiowego 
w Ostrowcu Świętokrzyskim w zaplanowany we wniosku sposób.
VIII.

Rozpatrując wniosek Nr DR.4110.155.2016 spółki „Radio TOP” Sp. z o.o. 
z siedzibą w Kielcach, KRRiT stwierdziła, co następuje:

1. Spółka Radio „TOP” Sp. z o.o. z siedzibą w Kielcach została wpisana do rejestru przedsiębiorców Krajowego Rejestru Sądowego w dniu 3 stycznia 2005 r., pod numerem KRS 0000225247.
2. Wnioskodawca wystąpił o udzielenie koncesji na nadawanie programu radiowego pod nazwą „Radio TOP 89,6 FM” o zasięgu lokalnym o charakterze uniwersalnym z tematyką lokalną, ze stacji nadawczej Ostrowiec Świętokrzyski (89,6 MHz) w województwie świętokrzyskim.
Program miał być nadawany całodobowo, przez siedem dni w tygodniu i adresowany do całej populacji obszaru objętego zasięgiem technicznym bez jakiegokolwiek różnicowania słuchaczy ze względu na wiek wykształcenie miejsce zamieszkania czy też status społeczny lub zawodowy. 

Wnioskodawca zakładał, że program Radio TOP kierowany będzie przede wszystkim do lokalnej społeczności. Planuje, że Radio TOP 89,6 FM będzie prezentować program uniwersalny z dużą zawartością treści lokalnych. Zadeklarowano, że generalną zasadą będzie obowiązek przerwania programu przez prowadzącego gdy do radia napłynęły istotne dla lokalnej społeczności informacje a ich natychmiastowa emisja może wpłynąć na złagodzenie negatywnych skutków wydarzeń losowych uciążliwych dla ludności (…) priorytetem jest interes społeczności lokalnej a nie aktualnie prowadzona audycja czy ramówka programowa.
Program w tygodniowym czasie nadawania w godz. 6.00-23.00 miał być realizowany przez dziewięć różnych rodzajów audycji słownych i o charakterze lokalnym: audycje informacyjne – 16% (w tym 11% poświęcone tematyce lokalnej); audycje publicystyczne – 5% (w tym 4% poświęcone tematyce lokalnej); audycje rozrywkowe – 2%
(w tym 1% poświęcone tematyce lokalnej); audycje o tematyce sportowej – 1% (w tym 0,5% poświęcone tematyce lokalnej); audycje poradnicze–1% (w tym 0,5% poświęcone tematyce lokalnej); audycje edukacyjne – 1%
(w tym 0,5% poświęcone tematyce lokalnej); audycje dla dzieci i młodzieży –1%
 (w tym 0,5% poświęcone tematyce lokalnej); audycje literackie i formy udramatyzowane – 1% (w tym 0,5% poświęcone tematyce lokalnej); audycje religijne – 0,5% (w całości poświęcone tematyce lokalnej).

Wnioskodawca planował nadawanie muzyki rozrywkowej – 50% (w tym 3% poświęconej tematyce lokalnej); inne rodzaje muzyki – 3% (w tym 1% poświęconej tematyce lokalnej).

Warstwa słowna, zgodnie z deklaracją w pkt. C.4 formularza „Informacje Programowe” – miała stanowić nie mniej niż 28,5% tygodniowego programu 
w godzinach 6.00-23.00.
Wnioskodawca planował nadawanie tematyki lokalnej w wymiarze nie mniej niż 23% tygodniowego czasu nadawania w godz. 6.00-23.00, w tym w warstwie słownej 19%, zaś muzycznej – 4 % czasu jw. (3% muzyka rozrywkowa, 1% inne rodzaje muzyki). Lokalna informacja i publicystyka łącznie zająć miała nie mniej niż 15% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00. Wnioskodawca deklarował, że dzienniki i publicystyka poświęcona sprawom lokalnym będą stanowiły co najmniej 8%.
Tematyka lokalna miałaby dotyczyć Ostrowca Świętokrzyskiego i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania i być obecna w:

– audycjach informacyjnych – prognozy pogody, kalendarium, przypomnienie najważniejszych wydarzeń poprzedniego dnia i przygotowanie słuchacza na to co mogłoby go spotkać w bieżącym dniu, skróty wiadomości w tym wiadomości kulturalnych prezentujących ofertę instytucji kultury na dany dzień i dni najbliższe, przeglądy prasy, specjalne wiadomości dla kierowców w tym aktualna sytuacja na drogach regionu znajdą się w porannym bloku. Serwisy informacyjne i pogodowe znajdą się także w bloku audycji przedpołudniowych. Duża porcja najnowszych informacji znalazłaby się w bloku południowym. Serwisy informacyjne, pogodowe, wiadomości sportowe oraz audycja dla kierowców (aktualna sytuacja drogowa, przydatne dla kierowców informacje i porady z zakresu techniki motoryzacyjnej, przepisów drogowych interpretacji zdarzeń drogowych, informacje z zakresu bezpieczeństwa i ratownictwa drogowego) miały mieć swoje miejsce w bloku popołudniowym. W programach weekendowych wnioskodawca zapowiedział, że nie zaniedbywałby warstwy informacyjnej przedstawiając również relacje z imprez masowych kulturalnych i sportowych;
– audycjach publicystycznych – miały być obecne w bloku audycji przedpołudniowych, w którym znaleźć się miały rozmowa dnia z lokalnym działaczem społecznym, samorządowcem, przedsiębiorcą, magazyn prezentujący najnowsze trendy i kierunki kształcenia, ludzi sukcesu i ich życiową drogę, magazyn informacyjno-publicystyczny. W bloku południowym obecne miały być komentarze polityczno-społeczne lub wywiady. W programie sobotnio-niedzielnym prezentowana byłaby audycja traktująca o profilaktyce zdrowotnej i zdrowym trybie życia. W ramach publicystycznej działalności radia jednym z priorytetów miało być upowszechnianie edukacji ekologicznej i obywatelskiej. W tym zakresie Radio planowało współpracę z Fundacją J. Madisona, Centrum Demokracji Lokalnej, oraz lokalnymi organizacjami społeczno-politycznymi;
– audycjach rozrywkowych – audycje rozrywkowe miały znaleźć się w porannym, przedpołudniowym oraz popołudniowym  bloku audycji, przy czym blok popołudniowy miał za zadanie przeprowadzić łagodnie słuchaczy ze strefy wytężonej pracy do strefy nieco lżejszej, rozrywkowego popołudnia i wieczoru. W bloku wieczornym, kierowanym do młodych słuchaczy miały znaleźć się  TOP lista przebojów czy hity na topie, w którym prezentowana miała być muzyka taneczna, konkursy, relacje z imprez rozrywkowych i kulturalnych. W programie sobotnio-niedzielnym prezentowana miała być m.in. biesiadna lista przebojów, piosenki z lamusa. Zaplanowane audycje rozrywkowe miały mieć różnorodną formę – muzyka różnorodnych gatunków, w tym muzyka polska, konkursy, quizy, audycje satyryczne, krótkie formy literackie, współudział w kreowaniu lokalnej rozrywki 
i współuczestnictwo w produkcji masowych imprez rozrywkowych;
– audycjach sportowych – realizowanych przez informacje sportowe w bloku popołudniowym. W programach sobotnio-niedzielnych prezentowane byłyby relacje z imprez masowych i sportowych. Weekendowa audycja prezentować miała aktualne wydarzenia i możliwości w zakresie zabawy, odpoczynku, relaksu, sportu, kultury;
– audycjach poradniczych – tematyka poradnicza miała być obecna w audycji, w której prezentowane byłyby najnowsze trendy i kierunki kształcenia, przedstawiani ludzie sukcesu i ich droga życiowa. Przy udziale ekspertów prezentowane miały być porady jak dbać o zdrowie, urodę a także jak modnie 
i gustownie się ubrać. W audycji dla kierowców, oprócz aktualnej sytuacji drogowej planowano prezentować przydatne dla kierowców informacje i porady z zakresu techniki motoryzacyjnej, przepisów drogowych, interpretacji zdarzeń drogowych, po sprawy związane także z bezpieczeństwem i ratownictwem drogowym. W programie weekendowym prezentowana miała być audycja poradnicza kulinarna;
– audycjach edukacyjnych – zapowiedziano uczestnictwo rozgłośni we wszelkich inicjatywach wspierających i promujących działalność edukacyjną instytucji do tego powołanych. Wskazano także, że w ramach publicystycznej działalności radia jednym z priorytetów będzie upowszechnianie edukacji ekologicznej i obywatelskiej;
– audycjach dla dzieci i młodzieży - głównie z myślą o młodzieży tworzony miał być wieczorny blok, w którym miał znaleźć się magazyn społeczno-kulturalny dla młodzieży, współtworzony z młodzieżą i z jej aktywnym udziałem. W programie weekendowym znaleźć się miała audycja, dotycząca bezpiecznego internetu;
– audycjach literackich – krótkie formy literackie miały być obecne w porannym, a także w wieczornym bloku;
– audycjach religijnych – Wnioskodawca przewidział tego typu audycje jednak nie podał ich obecności w ramówce. Wskazał jednak, że załączona ramówka programowa przedstawia generalną konstrukcję programu który w poszczególnych dniach może zawierać dodatkowe pozycje związane z lokalnymi wydarzeniami dotyczącymi ważnych wydarzeń sportowych, kulturalnych czy religijnych, z których Wnioskodawca planował relacje na żywo w rzeczywistym czasie ich trwania. We wniosku podkreślono, że relacje z ważnych wydarzeń kulturalnych, sportowych czy religijnych zawsze miałyby priorytet w stosunku do stałych elementów programu. 
Wnioskodawca deklarował nadawanie muzyki rozrywkowej starannie dobranej 
z uwzględnieniem dużej różnorodności gatunkowej i formatów muzycznych, bez preferowania jakiegokolwiek formatu muzycznego z elementami muzyki symfonicznej ludowej, etnicznej, oraz muzyki tworzonej przez lokalne zespoły muzyczne w tym lokalne zespoły ludowe i folklorystyczne.

Przewidywany udział utworów słowno-muzycznych wykonywanych w języku polskim w miesięcznym czasie nadawania ogółu utworów słowno-muzycznych w programie wynieść miał co najmniej  40%, w tym w godz. 5.00-24.00 – co najmniej 65% kwoty, o której mowa. Deklarowane kwoty są wyższe od określonych w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji.

Udział przewidzianych powtórek audycji słownych wynosić miał 1% w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00. 

Wnioskodawca nie przewidział nadawania audycji i innych przekazów niepochodzących od wnioskodawcy tj. niewytworzonych przez wnioskodawcę ani we współdziałaniu z innymi nadawcami.
KRRiT stwierdziła, co następuje:
– złożony projekt spełniał warunki Ogłoszenia. Wnioskodawca zaplanował nadawanie programu radiowego o zasięgu lokalnym i o charakterze uniwersalnym (tj. programu zawierającego różne gatunki i formy radiowe oraz różnorodną problematykę), z tematyką lokalną dotyczącą Ostrowca Świętokrzyskiego i innych miejscowości objętych zasięgiem nadawania;
– program pod nazwą „Radio TOP 89,6 FM”, miał być nadawany całodobowo, przez wszystkie dni tygodnia; 
– uniwersalny charakter programu w tygodniowym czasie w godz. 6.00-23.00 byłby realizowany przez dziewięć różnych rodzajów audycji słownych – nie mniej niż: informacja (16%), publicystyka (5%), rozrywka (2%), sport (1%), poradnictwo (1%), edukacja (1%), dla dzieci i młodzieży (1%), audycje literackie i formy udramatyzowane (1%), audycje religijne (0,5%), a także muzykę rozrywkową (50%) i inne rodzaje muzyki (3%). Udział słowa wynosić miał nie mniej niż – 28,5% w/w czasu;
– udział tematyki lokalnej zaplanowano na poziomie nie mniej niż – 23% tygodniowego czasu nadawania programu w godzinach 6.00-23.00. Lokalność miała być realizowana poprzez dziewięć rodzajów audycji słownych – nie mniej niż: informacja (11%), publicystyka (4%), rozrywka (1%), sport (0,5%), poradnictwo  (0,5%), edukacja (0,5%), dla dzieci i młodzieży (0,5%), audycje literackie i formy udramatyzowane (0,5%), audycje religijne (0,5%) oraz przez muzykę rozrywkową  (3%) i inne rodzaje muzyki (1%).  Audycje słowne poświęcone tematyce lokalnej zajmować miały 19%. Lokalna informacja i publicystyka poświęcona problemom lokalnym stanowić miała nie mniej niż 15% tego czasu;
– powtórki audycji słownych wynieść miały 1% w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00;
– jak wynikało z deklaracji Wnioskodawcy dotyczącej udziału utworów słowno-muzycznych wykonywanych w języku polskim, program miałby przewyższać wymagania określone w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji (40% i 65%);
– planowany program spełniać miał zadania wynikające z art. 1 ust. 1 ustawy 
o radiofonii i telewizji w zakresie dostarczania informacji i komentarzy do bieżących wydarzeń zarówno lokalnych jak i ogólnokrajowych;
– zgodnie z deklaracją Wnioskodawcy nie przewidziano nadawania audycji i innych przekazów niepochodzących od wnioskodawcy tj. niewytworzonych przez wnioskodawcę ani we współdziałaniu z innymi nadawcami.
3.
W części technicznej wniosek zawiera niezbędne informacje i załączniki. Wnioskodawca przedstawił wykaz planowanego sprzętu i urządzeń technologicznych do produkcji, realizacji i emisji programu radiowego wraz 
z oprogramowaniem na poziomie gwarantującym powodzenie przedsięwzięcia. 
4.
W części ekonomiczno-finansowej Wnioskodawca przedstawił trzyletni plan finansowy w zakresie realizacji projektu programu radiowego ze stacji nadawczej w Ostrowcu Świętokrzyskim. Wniosek zawiera kompletną dokumentację finansową Wnioskodawcy oraz wspólników, spółek Centralna Agencja Reklamowa Sp. z o.o. i Do-centa Invest S.A.

Jako źródło finansowania przedsięwzięcia Wnioskodawca wskazał środki, które miały pochodzić z długoterminowej pożyczki.

W celu udokumentowania wskazanego źródła finansowania do wniosku załączono:

– Warunkową umowę pożyczki z dnia 6 lipca 2016 r., zgodnie z którą spółka Do-centa Invest S.A. zobowiązała się do udzielenia pożyczki spółce Radio TOP Sp. z o.o. na czas nieokreślony, nie krótszy niż pięć lat. Pożyczka miała być przekazywana w transzach po uzyskaniu przez spółkę Radio TOP Sp. z o.o. kolejnych koncesji na programy radiowe. Spółka Do-centa Invest S.A. miała pozyskać środki na ten cel z pożyczki od pana Ryszarda Ziei;

– Warunkową umowę z dnia 10 stycznia 2017 r., zgodnie z którą pan Ryszard Zieja zobowiązał się do udzielenia spółce Do-centa S.A. pożyczki na czas nieokreślony, nie krótszy niż pięć lat. Pożyczka miała być przekazywana w transzach na potrzeby związane z finansowaniem w podmiotach zależnych nakładów związanych z uruchamianiem kolejnych rozgłośni radiowych po uzyskaniu koncesji; 
– dokumentację finansową pana Ryszarda Ziei, z której wynika zdolność Pożyczkodawcy do realizacji pożyczki na warunkach określonych we wniosku.

KRRiT stwierdziła, iż według załączonych do wniosku dokumentów i informacji Wnioskodawca udokumentował możliwość finansowania przedsięwzięcia radiowego 
w Ostrowcu Świętokrzyskim w zaplanowany we wniosku sposób.
IX.
Rozpatrując wniosek Nr DR.4110.156.2016 spółki Eurozet Radio Sp. z o.o. 
z siedzibą w Warszawie, KRRiT stwierdziła, co następuje:

1. Spółka Eurozet Radio Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie została wpisana do rejestru przedsiębiorców Krajowego Rejestru Sądowego w dniu 11 września 2001 r., pod numerem KRS 0000042292.

2. Wnioskodawca wystąpił o udzielenie koncesji na nadawanie programu radiowego pod nazwą „ANTYRADIO” o zasięgu lokalnym i o charakterze uniwersalnym, ze stacji nadawczej Ostrowiec Świętokrzyski (89,6 MHz) w województwie świętokrzyskim.
Program miał być nadawany całodobowo, przez siedem dni w tygodniu i adresowany do:  bez podziału na płeć i wykształcenie ze szczególnym uwzględnieniem młodzieży. 
Wnioskodawca poinformował, że program będzie zawierał różne gatunki i formy radiowe, oraz różną problematykę w tym w szczególności będzie informował i omawiał wydarzenia społeczno-polityczne, zagadnienia dotyczące stylu życia oraz kultury polskiej, europejskiej i światowej.

Warstwa słowna – zgodnie z deklaracją w pkt. C.4 formularza „Informacje Programowe” – miałaby stanowić nie mniej niż 15,1% tygodniowego programu 
w godzinach 6.00-23.00.

Program w tygodniowym czasie nadawania w godz. 6.00-23.00 byłby realizowany przez cztery różne rodzaje audycji słownych: audycje informacyjne – 3%; audycje publicystyczne – 9,5%; audycje rozrywkowe – 2,5%
; audycje o tematyce sportowej – 0,1%. Wnioskodawca planował nadawanie muzyki rozrywkowej – 40%. Wnioskodawca nie planował rozpowszechniania audycji o tematyce lokalnej.
Warstwa słowna miała być realizowana w następujących rodzajach audycji:

– audycjach informacyjnych –  w załączniku F. 1 „Przykładowy kształt realizacji programu” Wnioskodawca wskazał, że będą to informacje o pogodzie, serwisy informacyjne, serwisy sportowe w paśmie rozrywkowym komentującym aktualne wydarzenia społeczno- polityczne, paśmie informacyjno-kulturalno-rozrywkowym komentującym aktualne wydarzenia społeczno-polityczne i zagadnienia dotyczące stylu życia, pasmo informacyjno-muzyczne prezentujące twórczość polskich i zagranicznych wykonawców, pasmo komentujące rzeczywistość z elementami  tematyki dotykającej stylu życia, pasmo muzyczno-rozrywkowe, pasmo weekendowe informacyjno-muzyczne prezentujące twórczość polskich i zagranicznych wykonawców, pasmo prezentujące aktualne wydarzenia społeczno-polityczne, podsumowanie tygodnia, pasmo informacyjno-muzyczne prezentujące twórczość polskich i zagranicznych wykonawców. W załączniku E. 1 Wnioskodawca wskazywał, że serwisy informacyjne byłyby obecne w audycji  Prawda w Antyradiu;
– audycjach publicystycznych – wnioskodawca zadeklarował tego typu audycje jednak nie przedstawił ich szczegółowego opisu w Załączniku E. 1 „Założenia projektowanego programu” - rodzaje audycji, zakres tematyczny oraz formy realizacji” oraz F. 1 „Przykładowy kształt realizacji programu”. Analiza załącznika Przykładowy kształt realizacji programu pozwalała stwierdzić, że elementy publicystyki pojawiłyby się w pasmach programowych i byłyby realizowane poprzez rozmowy o muzyce, sztuce, filmach, książkach i teatrze, komentarze aktualnych wydarzeń społeczno-politycznych, rozmowy z polskimi i zagranicznymi wykonawcami, wywiady z gośćmi ze świata kultury polskiej, europejskiej i światowej.
– audycjach rozrywkowych – rozrywka miała znaleźć się w pasmach programowych.                          Wnioskodawca zaplanował pasmo rozrywkowe, komentujące aktualne wydarzenia społeczno-polityczne, pasmo informacyjno-kulturalno-rozrywkowe, komentujące aktualne wydarzenia społeczno-polityczne i zagadnienia dotyczące stylu życia, pasmo muzyczno-rozrywkowe z  konkursem z pytaniami m.in. dotyczącymi świata kultury polskiej, europejskiej i światowej, program muzyczno-rozrywkowy z udziałem gości (talk - show), weekendowe pasmo rozrywkowe. Posumowanie tygodnia, pasmo muzyczno-rozrywkowe komentujące aktualne wydarzenia społeczno-polityczne, pasmo muzyczno-rozrywkowe; 
– audycjach sportowych – realizowanych przez serwisy sportowe 
w ramach różnych pasm programowych.
Atutami programu mieli być wieloletni dziennikarze ANTYRADIA, komentujący prezentowaną muzykę. Codzienna lista przebojów prezentująca najnowsze utwory muzyczne, w tym utwory debiutantów, wspieranie muzycznych debiutantów, organizując największy przegląd debiutujących rockowych zespołów w Polsce.

Na antenie obecne byłyby również audycje tematyczne i autorskie, a także satyryczne, z udziałem znanych i cenionych dziennikarzy.

Na antenie ANTYRADIA miały pojawiać się audycje cykliczne koncerty na żywo „ANTYRADIO UNPLUGGED” organizowane w studio ANTYRADIA, oraz relacje z największych rockowych festiwali i koncertów w Polsce w tym także w Ostrowcu Świętokrzyskim.

Wnioskodawca deklarował nadawanie muzyki rockowej. Wg deklaracji Wnioskodawcy miały to być rockowe przeboje lat 70, 80, 90 i millenium wzbogacone komentarzami cenionych i wieloletnich dziennikarzy muzycznych.

Przewidywany udział utworów słowno-muzycznych wykonywanych w języku polskim w miesięcznym czasie nadawania ogółu utworów słowno-muzycznych w programie wynieść miał co najmniej  33%, w tym w godz. 5.00-24.00 – co najmniej 60% (zgodnie z ustawą) kwoty, o której mowa. Deklarowane kwoty były zgodne z określonymi w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji.

Wnioskodawca nie przewidział nadawania powtórek audycji słownych. 

Wnioskodawca nie przewidział nadawania audycji i innych przekazów niepochodzących od wnioskodawcy tj. niewytworzonych przez wnioskodawcę ani we współdziałaniu z innymi nadawcami.
KRRiT stwierdziła, co następuje:
– złożony projekt spełniał warunki Ogłoszenia. Wnioskodawca zaplanował nadawanie programu radiowego o zasięgu lokalnym i o charakterze uniwersalnym (tj. programu zawierającego różne gatunki i formy radiowe oraz różnorodną problematykę); 

– program pod nazwą „ANTYRADIO”, miał być nadawany całodobowo, siedem dni w tygodniu; 

– uniwersalny charakter programu w tygodniowym czasie w godz. 6.00-23.00 byłby realizowany przez cztery rodzaje audycji słownych – nie mniej niż: informacja (3%), publicystyka (9,5%), rozrywka (2,5%), sport (0,1%). Udział słowa miał wynieść nie mniej niż – 15,1% w/w czasu;
– Wnioskodawca nie przewidział nadawania powtórek audycji słownych 
w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00;
– jak wynikało z deklaracji Wnioskodawcy dotyczącej udziału utworów słowno-muzycznych wykonywanych w języku polskim, program będzie zgodny z wymaganiami określonymi w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji;
– planowany program spełniałby zadania wynikające z art. 1 ust. 1 ustawy 
o radiofonii i telewizji w zakresie dostarczania informacji i komentarzy do bieżących wydarzeń zarówno lokalnych jak i ogólnokrajowych;
– zgodnie z deklaracją Wnioskodawcy nie przewidziano nadawania audycji i innych przekazów niepochodzących od wnioskodawcy tj. niewytworzonych przez wnioskodawcę ani we współdziałaniu z innymi nadawcami.
3.
W części technicznej wniosek zawiera niezbędne informacje i załączniki. Wnioskodawca przedstawił wykaz planowanego sprzętu i urządzeń technologicznych do produkcji, realizacji i emisji programu radiowego wraz 
z oprogramowaniem na poziomie gwarantującym powodzenie przedsięwzięcia. 
4.
W części ekonomiczno-finansowej Wnioskodawca przedstawił trzyletni plan finansowy w zakresie realizacji projektu programu radiowego ze stacji nadawczej w Ostrowcu Świętokrzyskim. Wniosek zawiera kompletną dokumentację finansową Wnioskodawcy oraz jedynego wspólnika, spółki Eurozet Sp. z o.o. 

Jako źródło finansowania przedsięwzięcia Wnioskodawca wskazał środki własne.

Analiza załączonej dokumentacji finansowej Wnioskodawcy, w tym sprawozdań finansowych za lata 2014 – 2015, wskazuje na zdolność Spółki do realizacji zaplanowanej inwestycji.
KRRiT stwierdziła, iż według załączonych do wniosku dokumentów i informacji Wnioskodawca udokumentował możliwość finansowania przedsięwzięcia radiowego 
w Ostrowcu Świętokrzyskim w zaplanowany we wniosku sposób.
X.
Rozpatrując złożone wnioski kierowano się zasadą praworządności, prawdy obiektywnej, pogłębiania zaufania. Przy wydawaniu rozstrzygnięcia kierowano się również zasadą równości wobec prawa, bowiem art. 32 ust. 1 Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 2 kwietnia 1997 r. (Dz.U. Nr 78, poz. 483, 
z późn. zm.) stanowi, iż wszyscy są wobec prawa równi oraz wszyscy mają prawo do równego traktowania przez władze publiczne.
W toku postępowania o udzielenie koncesji oceniano wnioski zgodnie z kryteriami wymienionymi w art. 36 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji, tj. w szczególności poddano ocenie stopień zgodności zamierzonej działalności programowej z zadaniami określonymi w art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji, z uwzględnieniem stopnia realizacji tych zadań przez innych nadawców działających na obszarze objętym koncesją, możliwość dokonania przez wnioskodawcę koniecznych inwestycji i finansowania programu, przewidywany udział w programie audycji wytworzonych przez nadawcę lub na jego zamówienie albo we współdziałaniu z innymi nadawcami, przewidywany udział audycji, o których mowa w art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji, dotychczasowe przestrzeganie przepisów dotyczących radiokomunikacji i środków masowego przekazu.
KRRiT stwierdziła, że wszyscy Wnioskodawcy spełniają kryterium wiarygodności finansowej oraz dokonała porównania projektów programów radiowych przedstawionych we wnioskach o udzielenie i rozszerzenie koncesji według następujących kryteriów:
1) Planowany adresat programu: Radio Rekord FM – ogół mieszkańców w wieku 18-55 lat; Radio ABC Sp. z o.o. – ogół mieszkańców; „International Communication” Sp. z o.o. – ogół mieszkańców; Radio ESKA S.A. (program „ESKA Starachowice”) – osoby aktywne zawodowo i życiowo, z wykształceniem średnim i wyższym w wieku 15-45 lat; Radio ESKA S.A. (program „ESKA Ostrowiec”) – osoby aktywne zawodowo i życiowo, z wykształceniem średnim i wyższym w wieku 15-45 lat; „INFORADIO” Sp. z o.o. – ogół mieszkańców zainteresowanych informacją i publicystyką; Grupa Radiowa Agory Sp. z o.o. – ogół mieszkańców w wieku 25-60 lat; Radio „TOP” Sp. z o.o. – ogół mieszkańców; Eurozet Radio Sp. z o.o. –  ogół mieszkańców ze szczególnym uwzględnieniem młodzieży.
2) Udział audycji słownych i muzyki w godz. 6.00-23.00 (według deklarowanej struktury gatunkowej w pkt. C.4 i C.5 formularza „Informacje Programowe” lub pkt. D.2 formularza „Rozszerzenie Koncesji”): Radio Rekord FM – 10 rodzajów audycji słownych (informacja – 14,74%, publicystyka – 4%, rozrywka – 2,4%,  sport – 2,8%, poradnicze – 2,6%, edukacyjne – 1,1%, dla dzieci i młodzieży – 2%, literackie – 0,5%, religijne – 0,85%, inne – 3%), 2 rodzaje muzyki (muzyka rozrywkowa – 65%, muzyka inna – 1%); Radio ABC Sp. z o.o. – 9 rodzajów audycji słownych (informacja – 16%, publicystyka – 6%, rozrywka – 1,5%,  sport – 2,5%, poradnicze – 1%, edukacyjne – 1%, dla dzieci i młodzieży – 1,9%, literackie – 0,84%, religijne – 0,84%), 3 rodzaje muzyki (muzyka rozrywkowa – 40%, muzyka poważna – 1%,   muzyka inna – 3%); „International Communication” Sp. z o.o. – 6 rodzajów audycji słownych (informacja – 6%, publicystyka – 6,5%, rozrywka – 3%, sport – 0,5%, poradnicze – 0,5%, edukacyjne – 0,5%), muzyka rozrywkowa – 63%; Radio ESKA S.A. (program „ESKA Starachowice”) – 5 rodzajów audycji słownych (informacja – 9,5%, publicystyka – 2,5%, rozrywka – 2,75%, sport – 0,25%, poradnicze – 1%), muzyka rozrywkowa – 64%; Radio ESKA S.A. (program „ESKA Ostrowiec”) – 5 rodzajów audycji słownych (informacja – 9,5%, publicystyka – 2,5%, rozrywka – 3%, sport – 0,25%, poradnicze – 0,5%), muzyka rozrywkowa – 64%; „INFORADIO” Sp. z o.o. – 4 rodzaje audycji słownych (informacja – 11%, publicystyka – 60%, sport – 4%, literackie – 0,5%), 2 rodzaje muzyki (muzyka rozrywkowa – 0,2%, muzyka inna – 0,2%);  Grupa Radiowa Agory Sp. z o.o. – 9 rodzajów audycji słownych (informacja – 5,21%, publicystyka – 4,54%, rozrywka – 1%, sport – 0,56%, poradnicze – 0,15%, edukacyjne – 0,38%, dla dzieci i młodzieży – 0,15%, literackie – 0,16%,  inne – 5%), muzyka rozrywkowa – 65%; Radio „TOP” Sp. z o.o. – 9 rodzajów audycji słownych (informacja – 16%, publicystyka – 5%, rozrywka – 2%,  sport – 1%, poradnicze – 1%, edukacyjne – 1%, dla dzieci i młodzieży – 1%, literackie – 1%, religijne – 0,5%), 2 rodzaje muzyki (muzyka rozrywkowa – 50%, muzyka inna – 3%); Eurozet Radio Sp. z o.o. –  4 rodzaje audycji słownych (informacja – 3%, publicystyka – 9,5%, rozrywka – 2,5%, sport – 0,1%), muzyka rozrywkowa – 40%.
3) Rodzaje audycji i formy radiowe realizujące tematykę lokalną w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 (według deklarowanej struktury gatunkowej w pkt. C.4 i C.5 formularza „Informacje Programowe” lub pkt. D.2 formularza „Rozszerzenie Koncesji”): Radio Rekord FM – 10 rodzajów audycji (informacja – 11,84%, publicystyka – 4%, rozrywka – 1,5%,  sport – 2,4%, poradnicze – 0,3%, edukacyjne – 1%, dla dzieci i młodzieży – 0,1%, literackie – 0,2%, religijne – 0,85%, inne – 2,8%); Radio ABC Sp. z o.o. – 6 rodzajów audycji (informacja – 14%, publicystyka – 5%, rozrywka – 1,5%,  sport – 1,5%, poradnicze – 0,8%, edukacyjne – 0,8%, dla dzieci i młodzieży – 0,42%, religijne – 0,42%), 2 rodzaje muzyki (muzyka rozrywkowa – 0,5%, muzyka inna – 0,5%); „International Communication” Sp. z o.o. – 5 rodzajów audycji (informacja – 4%, publicystyka – 6,5%, sport – 0,5%, poradnicze – 0,5%, edukacyjne – 0,5%); Radio ESKA S.A. (program „ESKA Starachowice”) – 4 rodzaje audycji (informacja – 8,9%, publicystyka – 2,5%, sport – 0,1%, poradnicze – 0,5%); Radio ESKA S.A. (program „ESKA Ostrowiec”) – 4 rodzaje audycji (informacja – 8,9%, publicystyka – 2,5%, sport – 0,1%, poradnicze – 0,5%); Radio „TOP” Sp. z o.o. – 9 rodzajów audycji (informacja – 11%, publicystyka – 4%, rozrywka – 1%,  sport – 0,5%, poradnicze – 0,5%, edukacyjne – 0,5%, dla dzieci i młodzieży – 0,5%, literackie – 0,5%, religijne – 0,5%), 2 rodzaje muzyki (muzyka rozrywkowa – 3%, muzyka inna – 1%); Eurozet Radio Sp. z o.o. –  brak deklaracji.
4) Rodzaje audycji i formy radiowe realizujące specjalizację w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 (według deklarowanej struktury gatunkowej w pkt. C.4 i C.5 formularza „Informacje Programowe” lub pkt. D.2 formularza „Rozszerzenie Koncesji”): „INFORADIO” Sp. z o.o. – 2 rodzaje audycji (informacja – 11%, publicystyka – 60%; Grupa Radiowa Agory Sp. z o.o. – 2 rodzaje audycji (rozrywka – 1%, inne – 5%), muzyka rozrywkowa – 64%;
5) Planowany format muzyczny: Radio Rekord FM – polska i zagraniczna muzyka od lat 70 do współczesnych, w tym muzyka lokalnych autorów i wykonawców; Radio ABC Sp. z o.o. – AC HOT, z dużym naciskiem na utwory polskich wykonawców i wykonanie w języku polskim; „International Communication” Sp. z o.o. – współczesna muzyka rozrywkowa z naciskiem na promocję muzyki polskiej; Radio ESKA S.A. (program „ESKA Starachowice”) – polska i zagraniczna współczesna muzyka rozrywkowa; Radio ESKA S.A. (program „ESKA Ostrowiec”) – polska i zagraniczna współczesna muzyka rozrywkowa; „INFORADIO” Sp. z o.o. – brak deklaracji; Grupa Radiowa Agory Sp. z o.o. – Oldies AC; Radio „TOP” Sp. z o.o. – muzyka rozrywkowa, z elementami muzyki symfonicznej, ludowej i etnicznej; Eurozet Radio Sp. z o.o. –  muzyka rockowa.
6) Przewidywany procentowy udział utworów słowno-muzycznych wykonanych w języku polskim w miesięcznym czasie nadawania ogółu utworów słowno-muzycznych w programie (co najmniej 33%): Radio Rekord FM – 60%; Radio ABC Sp. z o.o. – 33%; „International Communication” Sp. z o.o. – 33%; Radio ESKA S.A. (program „ESKA Starachowice”) – 33%; Radio ESKA S.A. (program „ESKA Ostrowiec”) – 33%; „INFORADIO” Sp. z o.o. – 33%; Grupa Radiowa Agory Sp. z o.o. – 33%; Radio „TOP” Sp. z o.o. – 40%; Eurozet Radio Sp. z o.o. –  33%.
7) Przewidywany procentowy udział utworów słowno-muzycznych wykonanych 
w języku polskim w miesięcznym czasie nadawania ogółu utworów słowno-muzycznych w godz. 5.00-24.00 (co najmniej 60%): Radio Rekord FM – 70%; Radio ABC Sp. z o.o. – 60%; „International Communication” Sp. z o.o. – 60%; Radio ESKA S.A. (program „ESKA Starachowice”) – 60%; Radio ESKA S.A. (program „ESKA Ostrowiec”) – 60%; „INFORADIO” Sp. z o.o. – 60%; Grupa Radiowa Agory Sp. z o.o. – 60%; Radio „TOP” Sp. z o.o. – 65%; Eurozet Radio Sp. z o.o. –  60%.
8) Przewidywany procentowy udział powtórek audycji słownych w tygodniowym czasie nadawania programu: Radio Rekord FM – 1%; Radio ABC Sp. z o.o. – 5%; „International Communication” Sp. z o.o. – 10%; Radio ESKA S.A. (program „ESKA Starachowice”) – do 5%; Radio ESKA S.A. (program „ESKA Ostrowiec”) – do 5%; „INFORADIO” Sp. z o.o. – 0,5%; Grupa Radiowa Agory Sp. z o.o. – 2,9%; Radio „TOP” Sp. z o.o. – 1%; Eurozet Radio Sp. z o.o. –  0%.
Jak wskazał Wojewódzki Sąd Administracyjny w Warszawie w wyroku z dnia 
19 maja 2009 r. (sygn. akt VI SA/Wa 2253/08) decyzja w przedmiocie udzielenia koncesji „ma charakter uznania administracyjnego. Chociaż bowiem art. 36 ust. 1 powołanej ustawy wskazuje poszczególne elementy oceny wniosku koncesyjnego to jednak to wyliczenie nie ma charakteru enumeratywnego („w szczególności”), 
a sposób ich określenia wskazuje na ten luz decyzyjny w dokonywaniu tej oceny. Przepisy powołanej ustawy upoważniają do kształtowania polityki na rynku audiowizualnym z uwzględnieniem jednak samodzielności nadawców i interesów odbiorców i zapewnieniem otwartego i pluralistycznego charakteru radiofonii 
i telewizji i podejmowane w postępowaniu koncesyjnym rozstrzygnięcie winno odpowiadać celom i zasadom określonym w powyższej regulacji.” W doktrynie wskazuje się, iż „Istotą konstrukcji uznania administracyjnego jest celowo w ustawie wyznaczona elastyczność kształtowania przez organ administracji publicznej treści skutku prawnego. Ustawodawca przesądza, iż w pewnych sytuacjach, niezależnie od stopnia szczegółowości normatywnego uregulowania istotnych elementów tej sytuacji, organ może, niejako zastępując ustawodawcę, samodzielnie rozstrzygnąć 
o treści skutku prawnego i poprzez to rozstrzygnięcie zrealizować w stopniu optymalnym dobro wspólne (zindywidualizowaną ustawowo wartość)” 
(Cieślak Z., [w:] Cieślak Z., Lipowicz I., Niewiadomski Z., Szpor G., Prawo administracyjne, Warszawa 2013, s. 75).
W wyniku dokonania analizy wniosków pod kątem programowym, KRRiT stwierdziła, co następuje:
-
na obszarze Ostrowca Świętokrzyskiego i okolic obecnie rozpowszechniane są programy Polskiego Radia (I i III) i program regionalny, ogólnopolskie koncesjonowane programy: „RMF FM”, „Radio ZET”, „Radio Maryja” oraz „RMF MAXXX” (uniwersalny, lokalny ), „Radio FAMA” (uniwersalny, lokalny), „Radio Ostrowiec”  (uniwersalny, lokalny);
- przy ocenie projektów należy uwzględnić istniejącą już ofertę programową na danym terenie, planowanego adresata, realizację zapisów ustawowych (art. 36 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji), tj. stopień zgodności zamierzonej działalności programowej z zadaniami określonymi w art. 1 ust 1 ustawy, z uwzględnieniem stopnia realizacji tych zadań przez innych nadawców działających na obszarze objętym koncesją; 
- KRRiT w niniejszym postępowaniu oceniła złożone projekty spośród programów o charakterze uniwersalnym i o charakterze wyspecjalizowanym, dokonując porównania dwóch kategorii ofert z punktu widzenia programowego;
- wnioski o udzielenie/rozszerzenie koncesji na rozpowszechnianie programów radiowych o zasięgu lokalnym i charakterze uniwersalnym złożyły następujące spółki: Radio Rekord FM S.A., Radio ABC Sp. z o.o., „International Communication” Sp. z o.o., Radio ESKA S.A., Radio „TOP” Sp. z o.o., Eurozet Radio Sp. z o.o.;

- z punktu widzenia kryterium ilościowego, oferta programowa przedstawiona przez spółkę Radio Rekord FM S.A. przewyższa projekty na udzielenie/rozszerzenie koncesji na rozpowszechnianie programów radiowych o zasięgu lokalnym i charakterze uniwersalnym, przedstawione przez pozostałe podmioty pod względem: różnorodności i procentowego udziału audycji słownych realizujących uniwersalny charakter programu (10 rodzajów audycji – nie mniej niż 33,99%), różnorodności i procentowego udziału audycji słownych realizujących tematykę lokalną (10 rodzajów audycji – nie mniej niż 24,99%), jak również pod względem udziału utworów słowno-muzycznych wykonanych w języku polskim w miesięcznym czasie nadawania ogółu utworów słowno-muzycznych w programie, w tym w godz. 5.00-24.00 (60% i 70%);

- projekt przedstawiony przez spółkę Radio „TOP” Sp. z o.o., która choć zadeklarowała: realizację tematyki lokalnej w warstwie muzycznej na poziomie 4 %, wysoką ilość rodzajów audycji słownych realizujących uniwersalny charakter programu (9 rodzajów audycji) i tematykę lokalną (9 rodzajów audycji), to jednak łączny minimalny udział w tygodniowym czasie nadawania w godz. 6.00-23.00 audycji słownych (nie mniej niż 28,5 %), audycji słownych poświęconych tematyce lokalnej (nie mniej niż 19 %) ustępuje pod tym względem deklaracjom zawartym w projekcie spółki Radio Rekord FM S.A.; 

- koncepcja programowa spółki Radio ABC Sp. z o.o. pomimo wysokiego łącznego udziału audycji słownych realizujących charakter uniwersalny (nie mniej niż 31,58%) z tematyką lokalną (nie mniej niż 24,44%), zdaniem KRRiT budzi wątpliwości co do możliwości realizowania przedstawionych w niej założeń programowych. W prowadzonych równolegle postępowaniach Wnioskodawca powtórzył w każdym z wniosków o udzielenie koncesji (dotyczących dziesięciu różnych lokalizacji) ten sam ambitny projekt z bardzo wysokim udziałem warstwy słownej, w tym lokalnej, co wymaga w ocenie KRRiT sprawdzenia się na wybranym rynku radiowym i następczej oceny KRRiT, w jaki sposób nadawca realizuje koncesję i zadeklarowane bardzo wysokie udziały poszczególnych rodzajów audycji słownych, w tym lokalnych.; 
- ponadto zarówno spółka Radio ABC Sp. z o.o. jak i spółka Radio „TOP” Sp. z o.o. zaproponowały dużo mniejszy od spółki Radio Rekord FM S.A. udział utworów słowno-muzycznych wykonanych w języku polskim w miesięcznym czasie nadawania ogółu utworów słowno-muzycznych w programie (Radio ABC Sp. z o.o. – 33%, w tym w godz. 5.00-24.00 – 60%; Radio „TOP” Sp. z o.o. – 40%, w tym w godz. 5.00-24.00 – 65%). Spółka Radio Rekord FM S.A. zaplanowała w programie najwyższy udział utworów słowno-muzycznych wykonanych w języku polskim w miesięcznym czasie nadawania ogółu utworów słowno-muzycznych w programie, w tym w godz. 5.00-24.00, wobec zaproponowanych przez pozostałe strony postępowania (pkt 6 i 7 porównania);
- spółki „International Communication” Sp. z o.o. oraz Radio ESKA S.A. zaproponowały mniej urozmaicone oferty programów, z mniejszą liczbą (w stosunku do projektu spółki Radio Rekord FM S.A.) rodzajów audycji słownych realizujących uniwersalny charakter programu, jak również rodzajów audycji i form radiowych realizujących tematykę lokalną oraz udziału tych audycji w tygodniowym i miesięcznym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00. Podobnie spółka Eurozet Radio Sp. z o.o., która przedstawiła projekt programu mniej różnorodny (w stosunku do projektu spółki Radio Rekord FM S.A.) pod względem ww. kryteriów, w którym nie zaplanowała udziału audycji i form radiowych realizujących tematykę lokalną;
- spółki „INFORADIO” Sp. z o.o. oraz Grupa Radiowa Agory Sp. z o.o. złożyły w przedmiotowym postępowaniu wnioski o udzielenie/rozszerzenie koncesji na rozpowszechnianie programów radiowych o charakterze wyspecjalizowanym;
- spółka „INFORADIO” Sp. z o.o. składając wniosek o dokonanie zmiany (rozszerzenie) koncesji Nr 234/K/2013-R na rozpowszechnianie programu radiowego wyspecjalizowanego o charakterze informacyjno-publicystycznym („TOK FM-Pierwsze Radio Informacyjne”) zaplanowała wysoki udział warstwy słownej (nie mniej niż 75,5%) i specjalizacji o charakterze informacyjno-publicystycznym (nie mniej niż 71%) oraz niski udział powtórek audycji słownych (0,5%) w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00;
- spółka Grupa Radiowa Agory Sp. z o.o. wnioskując o udzielenie koncesji na nadawanie programu radiowego („Radio Złote Przeboje 89,6 FM”) 
o charakterze wyspecjalizowanym - muzycznym z tematyką lokalną, zaprojektowała w stosunku do spółki „INFORADIO” Sp. z o.o., niższy udział warstwy słownej (nie mniej niż 17,15%) oraz audycji i form radiowych realizujących specjalizację programu (nie mniej niż 6%). Przedstawiony projekt choć przewiduje realizację tematyki lokalnej przez 6 rodzajów audycji na poziomie nie mniej niż 10% i specjalizacji programu w warstwie słownej i muzycznej na poziomie odpowiednio nie mniej niż 6% i nie mniej niż 64% ustępuje projektowi spółki „INFORADIO” Sp. z o.o. pod względem udziału warstwy słownej i realizacji specjalizacji programu;
- w związku z powyższym KRRiT wybrała dwa podmioty zasługujące jej zdaniem na wyróżnienie. Spośród programów o charakterze uniwersalnym doceniła projekt spółki Radio Rekord FM S.A., a spośród programów o charakterze wyspecjalizowanym projekt spółki „INFORADIO” Sp. z o.o. Dokonując porównania wybranych projektów programów w dwóch ww. kategoriach, KRRiT zwróciła szczególną uwagę na specyfikę proponowanej oferty programowej, decydującą o atrakcyjności i różnorodności w kontekście odbiorców objętych zasięgiem planowanego rozpowszechniania programu tj.: tematykę związaną z obszarem objętym zasięgiem rozpowszechniania programu, procentowy udział warstwy słownej, ilość proponowanych rodzajów audycji oraz stopień realizacji art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji, ze szczególnym uwzględnieniem popierania krajowej twórczości audiowizualnej;
- KRRiT stwierdziła, że projekt spółki „INFORADIO” Sp. z o.o. jest skierowany do odbiorców zainteresowanych informacją i publicystyką, realizujący specjalizację poprzez 4 rodzaje audycji, w którym warstwa słowna zajmie nie mniej niż 75,5% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00, a warstwa muzyczna jest realizowana w niewielkim stopniu poprzez muzykę rozrywkową i inną (nie mniej niż 0,4% czasu jw.). Natomiast spółka Radio Rekord FM S.A. zaproponowała projekt programu o charakterze uniwersalnym z tematyką lokalną, skierowany do ogółu mieszkańców w wieku 18-55 lat, realizujący uniwersalność, poprzez 10 różnych rodzajów audycji słownych, w tym niszowe rodzaje audycji (tj. audycje edukacyjne, dla dzieci i młodzieży, literackie oraz religijne), w którym warstwa słowna zajmie nie mniej niż 33,99% w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00. Pomimo, że spółka Radio Rekord FM S.A. zaproponowała niższy udział warstwy słownej w programie to jednak dopełniła go bardzo urozmaiconym formatem muzycznym z najwyższym udziałem utworów słowno-muzycznych wykonywanych w języku polskim, w tym w godz. 5.00-24.00 (60% i 70%), w stosunku do spółki „INFORADIO” Sp. z o.o. (33% i 60%). Ponadto specyfika projektu przedstawionego przez spółkę INFORADIO Sp. z o.o. wskazuje na program, w którym odbiorcy otrzymają dużą ilość informacji i komentarza, dotyczących spraw ogólnopolskich, w niewielkim stopniu odnoszących się do problematyki społecznej, politycznej i ekonomicznej, związanej z obszarem objętym zasięgiem rozpowszechniania programu. Oznacza to niski udział audycji podejmujących tematykę lokalną. Taka konstrukcja programu z dużą zawartością słowa skierowana jest do wąskiego grona odbiorców zainteresowanych informacją i publicystyką podejmującą ogół spraw krajowych i międzynarodowych; 
- zdaniem KRRiT, spółka Radio Rekord FM S.A. przedstawiła projekt programu bardziej zróżnicowany, skierowany do szerszego grona odbiorców, w którym zaplanowała udział tematyki lokalnej realizowanej poprzez 10 rodzajów audycji słownych, kładący nacisk na podejmowanie tematów lokalnych nie tylko poprzez informacje i komentarz, ale również poprzez poradnictwo, edukacje i rozrywkę, audycje sportowe, dla dzieci i młodzieży, literackie, religijne i inne. Wobec powyższego KRRiT uznała propozycję spółki Radio Rekord FM S.A. za bardziej urozmaiconą doceniając różnorodność zarówno w zakresie udziału audycji realizujących warstwę słowną jak i  tematykę lokalną w programie;
- w ocenie KRRiT, różnorodność i bogactwo proponowanej oferty programowej „RADIO REKORD Ostrowiec Świętokrzyski” spółki Radio Rekord FM S.A., przy ugruntowanej pozycji Wnioskodawcy w prowadzeniu lokalnej rozgłośni radiowej w Radomiu w województwie mazowieckim (106,2 MHz), pozwoli na stworzenie urozmaiconego tzn. ciekawego programu radiowego w Ostrowcu Świętokrzyskim i okolicach. Ponadto Spółka w najszerszym zakresie będzie realizowała dyspozycję art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji, poprzez informowanie i komentowanie bieżących zdarzeń, ale także dostarczanie rozrywki,  wiedzy i porad, udostępnianie dóbr kultury i sztuki, popieranie krajowej twórczości audiowizualnej. Zaplanowany bardzo wysoki udział warstwy słownej i lokalności, przy założeniu realizacji programu ambitnego, zawierającego różne rodzaje audycji, umożliwi Wnioskodawcy przedstawienie szerokiego spektrum najważniejszych wydarzeń i tematów, dotyczących Ostrowca Świętokrzyskiego i regionu.

Wobec powyższego, propozycja spółki Radio Rekord FM S.A. zdecydowanie przewyższa ofertę pozostałych stron postępowania tj. spółki Radio ABC Sp. z o.o., „International Communication” Sp. z o.o., Radio ESKA S.A., „INFORADIO” Sp. z o.o., Grupa Radiowa Agory Sp. z o.o., Radio „TOP” Sp. z o.o. oraz Eurozet Radio Sp. z o.o. 

Ponadto należy stwierdzić, że Naczelny Sąd Administracyjny w wyroku z dnia 
18 lipca 2006 r. o sygnaturze akt II GSK 34/06 wskazał, iż „dopuszczalne jest zamieszczenie w decyzji koncesyjnej odesłania do informacji programowych, dołączanych do wniosku o przyznanie koncesji i przewidywanej struktury poszczególnych rodzajów programów, będącej elementem tychże informacji programowych.”. Sąd stwierdził, że „informacje programowe dołączane do wniosku koncesyjnego są, wraz z innymi składnikami wniosku i załączników do niego, istotnym czynnikiem branym pod uwagę przy rozstrzyganiu przez organ koncesyjny o tym, czy dany podmiot spełnia wymagania do otrzymania koncesji, a w razie ubiegania się o koncesję więcej niż jednego wnioskodawcy – o tym, komu koncesję przyznać”. Sąd podkreślił, iż „Koncesjonariusz ma obowiązek ich przestrzegania, jako zadeklarowanych przez siebie zamierzeń, przy ubieganiu się o otrzymanie koncesji, a nie jako warunków określonych jednostronnie i władczo przez organ.”

Takie rozwiązanie znalazło odzwierciedlenie w pkt. 1 lit. d) niniejszej decyzji koncesyjnej, co pozwoli na uniknięcie sytuacji, w której organ koncesyjny wyznacza treść koncesji w zakresie dotyczącym struktury nadawanego programu.
XI.

W związku z wnioskiem o udzielenie koncesji złożonym przez spółkę Radio Rekord FM S.A. z siedzibą w Radomiu oraz w wykonaniu uchwały KRRiT Nr 222/2017 z dnia 12 września 2017 r., Przewodniczący KRRiT wystąpił do Prezesa Urzędu Komunikacji Elektronicznej, który postanowieniem DZC.WRT.5120.133.2017.5 z dnia 26 stycznia 2018 r. uzgodnił warunki techniczne rozpowszechniania programu ze stacji nadawczej w Ostrowcu Świętokrzyskim w województwie świętokrzyskim.
Pismem z dnia 21 lutego 2018 r. Koncesjonariusz poinformował, iż akceptuje techniczne warunki rozpowszechniania, określone w ww. postanowieniu Prezesa Urzędu Komunikacji Elektronicznej.
Liczba mieszkańców w zasięgu programu została obliczona na podstawie ( 1 ust. 1 i ust. 2 pkt 1 rozporządzenia KRRiT z dnia 15 listopada 2012 r. w sprawie metod technicznych ustalania zasięgu programu na obszarze objętym rozpowszechnianiem programu w sposób rozsiewczy naziemny (Dz.U. z 2012 r. poz. 1284 i z 2016 r. 
poz. 2026).
	Miasta i gminy objęte w całości lub w części zasięgiem programu ze stacji nadawczej w Ostrowcu Świętokrzyskim (89,6 MHz):

	Bałtów, Bodzechów, Brody, Ćmielów, Kunów, Opatów, Ostrowiec Świętokrzyski, Sadowie, Sienno, Tarłów

	Liczba mieszkańców w zasięgu programu:
	91.800 osób

	Liczba mieszkańców w zasięgu programu w pełnych tysiącach:
	91


Opłata za udzielenie koncesji została ustalona na podstawie ( 1 i (8 rozporządzenia KRRiT z dnia 4 grudnia 2012 r. w sprawie wysokości opłat za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programów radiowych i telewizyjnych oraz sposobu ich wyliczania (Dz.U. poz. 1370).

Wysokość opłaty została wyliczona w następujący sposób:
(5.710 + 314 x 91) x 0,8 = 27.427 zł
5.710 – opłata stała przy liczbie mieszkańców w zasięgu programu do 0,5 mln;
91 – liczba mieszkańców w zasięgu programu w pełnych tysiącach;

0,8 – współczynnik zniżki z tytułu braku w całkowitym zasięgu programu radiowego rozpowszechnianego w sposób analogowy rozsiewczy naziemny miasta o liczbie mieszkańców ponad 200 tysięcy.
Zgodnie z art. 40 ust. 8 ustawy o radiofonii i telewizji wysokość opłat za udzielenie koncesji podlega waloryzacji w każdym roku o średnioroczny wskaźnik cen towarów i usług konsumpcyjnych ogółem w poprzednim roku kalendarzowym, ogłaszany przez Prezesa Głównego Urzędu Statystycznego. W przypadku gdy wskaźnik ten ma wartość ujemną, stawki opłat nie ulegają zmianie.
Na podstawie art. 40 ust. 9 ww. ustawy, Przewodniczący KRRiT, nie później niż do dnia 31 października każdego roku, ogłasza na rok następny w Dzienniku Urzędowym Rzeczypospolitej Polskiej „Monitor Polski”, wysokość opłat za udzielenie koncesji, zaokrąglając je w górę do pełnych złotych.
W pkt. III Ogłoszenia Przewodniczącego KRRiT z dnia 25 września 2017 r. w sprawie wysokości opłat za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programów radiowych i telewizyjnych w 2018 r. (M. P. poz. 919) wskazano, iż opłata za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego w sposób rozsiewczy naziemny stanowi iloczyn opłaty ustalonej na podstawie rozporządzenia KRRiT z dnia 4 grudnia 2012 r. w sprawie wysokości opłat za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programów radiowych i telewizyjnych oraz sposobu ich wyliczania oraz liczb 1,037 i 1,009, zaokrąglony w górę do pełnych złotych. 
W związku z powyższym wysokość opłaty będzie wynosić:
27.427 zł x 1,037 x 1,009 = 28.698 zł
Do zapłaty: 28.698 zł (słownie: dwadzieścia osiem tysięcy sześćset dziewięćdziesiąt osiem złotych).
Zgodnie z art. 40 ust. 10 ustawy o radiofonii i telewizji opłatę za udzielenie koncesji uiszcza się jednorazowo lub w równych rocznych ratach płatnych w kolejnych latach obowiązywania koncesji. Sposób uiszczania opłaty określa się, na podstawie wniosku, w decyzji o udzieleniu koncesji. 
We wniosku o udzielenie koncesji Nr DR.4110.107.2016 z dnia 1 lipca 2016 r. spółki Radio Rekord FM S.A. z siedzibą w Radomiu wskazała, że opłata koncesyjna zostanie uiszczona jednorazowo.
Zgodnie z art. 40 ust. 11 ustawy o radiofonii i telewizji opłatę albo pierwszą ratę opłaty, o której mowa w ust. 10, uiszcza się w terminie 60 dni od dnia doręczenia decyzji o udzieleniu koncesji. W przypadku rozłożenia opłaty na raty, w decyzji 
o udzieleniu koncesji, ustala się opłatę prolongacyjną na podstawie przepisów ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. – Ordynacja podatkowa (Dz. U. z 2017 r. poz. 201, z późn. zm.).
Opłatę wynikającą z niniejszej decyzji należy uiścić na rachunek KRRiT:

NBP Oddział Okręgowy w Warszawie

Nr 13101010100095372231000000
Wobec tego należało postanowić jak na wstępie.
Zgodnie z art. 127 § 3 w związku z art. 129 § 1 i § 2 Kodeksu postępowania administracyjnego, Stronie przysługuje prawo do złożenia wniosku o ponowne rozpatrzenie sprawy do Przewodniczącego Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji 
w terminie czternastu dni od dnia doręczenia niniejszej decyzji. Na podstawie art. 52 § 3 w zw. z art. 3 § 2 pkt 1, art. 53 § 1 oraz art. 54 § 1 ustawy z dnia 30 sierpnia 
2002 r. – Prawo o postępowaniu przed sądami administracyjnymi (Dz. U. z 2017 r., 
poz. 1369, z późn. zm.), Strona może bez skorzystania z prawa do złożenia wniosku o ponowne rozpatrzenie sprawy wnieść skargę do Wojewódzkiego Sądu Administracyjnego w Warszawie za pośrednictwem Przewodniczącego Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji w terminie trzydziestu dni od dnia doręczenia niniejszej decyzji.
Witold Kołodziejski
Załączniki:

1. Formularz „Informacje programowe”, załączony do wniosku Nr DR.4110.107.2016 spółki Radio Rekord FM S.A. z siedzibą w Radomiu;
2. Charakterystyka promieniowania anteny stacji nadawczej w Ostrowcu Świętokrzyskim (89,6 MHz).
Otrzymują:
1. r.pr. Kazimierz Wlazło, Kancelaria Prawa Gospodarczego, ul. Sienna 15, 26-600 Radom – pełnomocnik spółki Radio Rekord FM S.A.;
2. Radio ABC Sp. z o.o., ul. Fosa 30, 02-786 Warszawa;

3. r.pr. Aneta Łuczka – pełnomocnik spółki „International Communication” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie (04-190), ul. Jubilerska 10;

4. r.pr. Aneta Łuczka – pełnomocnik spółki Radio ESKA S.A. z siedzibą w Warszawie (04-190), ul. Jubilerska 10, (wniosek Nr DR.4110.151.2016);

5. r.pr. Aneta Łuczka – pełnomocnik spółki Radio ESKA S.A. z siedzibą w Warszawie (04-190), ul. Jubilerska 10, (wniosek Nr DR.4110.152.2016);

6. r.pr. Ewa Lewszuk, Kancelaria Radcy Prawnego, ul. Czerska 8/10, 00-732 Warszawa – pełnomocnik spółki „INFORADIO” Sp. z o.o.;
7. r.pr. Ewa Lewszuk, Kancelaria Radcy Prawnego, ul. Czerska 8/10, 00-732 Warszawa – pełnomocnik spółki Grupa Radiowa Agory Sp. z o.o.;

8. Radio „TOP” Sp. z o.o., ul. Zbożowa 21, 25-416 Kielce;

9. r.pr. Agnieszka Mazur – pełnomocnik spółki Eurozet Radio Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie
(00-503), ul. Żurawia 8;
10. Prezes Urzędu Komunikacji Elektronicznej;
11. a/a.
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