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PRZEWODNICZĄCY

Krajowej Rady Radiofonii

i Telewizji
	Warszawa, dnia 14 stycznia 2016 r.


WP1 Sp. z o.o.
ul. Jutrzenki 137A

02-231 Warszawa

K O N C E S J A

Nr 632/2016-T

Na podstawie art. 33 ust. 2 i 3, art. 36, art. 37 ust. 1-3a i art. 40 ust. 1, 2, 6-11 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz.U. z 2015 r. poz. 1531, z późn. zm.) oraz art. 104 i art. 107 ustawy z dnia 14 czerwca 1960 r. Kodeks postępowania administracyjnego (Dz.U. z 2016 r. poz. 23), po rozpatrzeniu wniosków:
-
Nr DR.411.49.2015 z dnia 15 września 2015 r. spółki ESKA TV S.A. 
z siedzibą w Warszawie;

-
Nr DR.411.52.2015 z dnia 16 września 2015 r. spółki Telewizja POLSAT 
Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie; 
-
Nr DR.411.54.2015 z dnia 18 września 2015 r. spółki „Discovery Polska” 
Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

-
Nr DR.411.56.2015 z dnia 18 września 2015 r. spółki WP1 Sp. z o.o. 
z siedzibą w Warszawie;

-
Nr DR.411.63.2015 z dnia 18 września 2015 r. spółki Joy Media Sp. z o.o. 
z siedzibą w Warszawie

o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu telewizyjnego w sposób cyfrowy rozsiewczy naziemny w multipleksie ósmym, złożonych w związku 
z Ogłoszeniem Przewodniczącego Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 
24 lipca 2015 r. o możliwości uzyskania koncesji na rozpowszechnianie programu telewizyjnego (M.P z dnia 4 sierpnia 2015 r., poz. 668), po porozumieniu 
z Prezesem Urzędu Komunikacji Elektronicznej w zakresie technicznych warunków rozpowszechniania oraz w wykonaniu uchwały Krajowej Rady Radiofonii 
i Telewizji Nr 394/2015 z dnia 5 listopada 2015 r.
postanawia się
I.
Udzielić spółce WP1 Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie – zwanej dalej „Koncesjonariuszem”, koncesji na rozpowszechnianie programu telewizyjnego pod nazwą „WP1” – zwanego dalej „programem”. Program będzie:
1. oznaczany na ekranie przez jego nazwę zapisaną w koncesji;
2. rozpowszechniany codziennie przez 24 godziny na dobę;
3. miał charakter uniwersalny tzn. będzie zawierał różne gatunki i formy telewizyjne poświęcone różnorodnej problematyce;

4. zawierał audycje poświęcone rozwojowi społeczeństwa, gospodarki, kultury 
i przemianom obyczajowym we współczesnych warunkach szybkiego rozwoju technicznego i technologicznego. W programie będą obecne audycje poświęcone edukacji medialnej oraz treści pochodzące z nowych mediów. Program będzie interaktywny i przyjazny dla odbiorców;

5. tworzony zgodnie z warunkami zadeklarowanymi we wniosku o udzielenie koncesji – w części „Informacje Programowe” oraz w załącznikach, do których przestrzegania po uzyskaniu koncesji Wnioskodawca się zobowiązał (formularz „Informacje Programowe” stanowi załącznik Nr 1 do koncesji);

6. rozpowszechniany w sposób cyfrowy rozsiewczy naziemny w multipleksie ósmym, przy zachowaniu następujących warunków technicznych:

a) dla potrzeb rozpowszechniania programu użyte zostaną kanały telewizyjne o szerokości 7 MHz w standardzie DVB-T (standard EN 300 744 V1.5.1 Europejskiego Instytutu Standardów Telekomunikacyjnych – ETSI), 
w ósmym ogólnopolskim multipleksie, wymienione i szczegółowo określone w załączniku Nr 2 do koncesji;

b) stacje nadawcze przeznaczone do rozpowszechniania programu będą zlokalizowane na poszczególnych obszarach wykorzystania częstotliwości wskazanych w załączniku Nr 2 do koncesji lub poza tymi obszarami 
w odległości nie większej niż 25 km od granicy obszarów;

c) wartości parametrów technicznych stacji nadawczych, w tym mocy promieniowanej, będą zawierały się w takich granicach, aby dopuszczalny sumaryczny poziom natężenia pola sygnałów zakłócających, wyznaczony zgodnie z obowiązującymi zaleceniami Sektora Radiokomunikacji Międzynarodowego Związku Telekomunikacyjnego – ITU-R 
i porozumienia Genewa 2006 (Porozumienie Regionalne w sprawie planowania naziemnej radiodyfuzji cyfrowej w Regionie 1 /w części Regionu 1 położonej na zachód od południka 170°E i na północ od równoleżnika 40°S, z wyłączeniem terytorium Mongolii/ oraz Islamskiej Republice Iranu w pasmach częstotliwości 174-230 MHz oraz 470-862 MHz – Genewa 2006), tzn. obliczony metodą ITU R.P1546 dla 1 % czasu, 50 % miejsc, na wysokości 10 m n.p.t., nie przekraczał na granicy wspólnoblokowego lub wspólnokanałowego (określonego w planie zagospodarowania częstotliwości dla zakresu 174-230 MHz dla obszarów polskich) obszaru wykorzystania częstotliwości wartości 45 dBμV/m (dla obszaru T-DAB) lub 38 dBμV/m (dla obszaru DVB-T) oraz nie przekraczał na granicy wspólnoblokowego lub wspólnokanałowego (określonego w Planie Genewa 2006 dla obszarów w krajach sąsiednich) obszaru wykorzystania częstotliwości wartości (w dBμV/m):

	Kraj
	DVB-T ( T-DAB
	DVB-T ( DVB-T

	Niemcy
	45
	38

	Szwecja
	45
	38

	Dania
	45
	38

	Litwa
	45
	38

	Łotwa
	45
	38

	Rosja
	45
	38

	Białoruś
	43
	35

	Ukraina
	45
	38

	Słowacja
	43
	35

	Czechy
	43
	35


d) standard kodowania strumienia wizji – H.264/AVC (zgodnie 
z zaleceniem Sektora Telekomunikacji Międzynarodowego Związku Telekomunikacyjnego ITU-T H.264 - Zaawansowane kodowanie wizji dla źródłowych usług audiowizualnych) zdolny do kodowania strumienia MP@L3 dla telewizji o standardowej rozdzielczości (SDTV) i HP@L4 dla telewizji o wysokiej rozdzielczości (HDTV).

Standard kodowania sygnału fonii przestrzennej: E-AC-3 (Dolby 
Digital +), zgodnie z normą ETSI TS 102 366 V 1.1.1 z późn. zm. -  Standard cyfrowej kompresji fonii /AC-3, Enhanced AC-3/);

e) multipleks ósmy tworzyć będzie nie więcej niż 7 programów telewizyjnych, przy czym składowa wizji sygnału telewizyjnego nadawana będzie z wykorzystaniem algorytmu kompresji H264/AVC;

f) multipleks ósmy, poza programem „WP1”, będą tworzyć następujące programy:

–
trzy programy telewizyjne w standardzie DVB-T, rozprowadzane 
w systemie standardowej rozdzielczości albo jeden program rozprowadzany w systemie wysokiej rozdzielczości i jeden program telewizyjny rozprowadzany w systemie standardowej rozdzielczości, na rozpowszechnianie których Przewodniczący Krajowej Rady Radiofonii 
i Telewizji udzielił lub udzieli spółce Telewizja Polska S.A. koncesji, zgodnie z przepisami art. 21 ust. 1a pkt 2 ustawy z dnia 29 grudnia 
1992 r. o radiofonii i telewizji, lub program „TV Polonia”,

–
trzy programy telewizyjne w standardzie DVB-T, rozpowszechniane 
w systemie standardowej rozdzielczości, na których rozpowszechnianie 
w multipleksie MUX8 udzielona zostanie koncesja Przewodniczącego Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji;

g) uporządkowanie audiowizualnych składników multipleksu ósmego będzie następujące:

–
programy, o których mowa w ppkt. 6 lit. f) tiret pierwsze, w kolejności wskazanej przez spółkę Telewizja Polska S.A.,

–
pozostałe cztery programy w kolejności odpowiadającej dacie wydania koncesji (począwszy od najwcześniej wydanej koncesji);

h) średnia przepływność strumienia danych przypadająca na jeden program będzie wynosić nie więcej niż 1/7 przepływności całkowitego strumienia danych powstałego z kodowania wszystkich treści, który po procesie modulacji będzie tworzył sygnał multipleksu ósmego;

i) program będzie niekodowany i udostępniany odbiorcom bezpłatnie;

j) rozpoczęcie rozpowszechniania programu w sposób naziemny cyfrowy nastąpi po zawarciu umowy z podmiotem wyłonionym w ramach konkursu prowadzonego przez Prezesa Urzędu Komunikacji Elektronicznej, ogłoszonego w dniu 12 marca 2015 r. na jedną rezerwację częstotliwości z zakresu 174-230 MHz;

k) umieszczenie programu w multipleksie ósmym nastąpi zgodnie 
z terminem określonym w umowie zawartej z operatorem multipleksu ósmego lub w decyzji Prezesa Urzędu Komunikacji Elektronicznej zastępującej umowę o dostępie do multipleksu;

l) program będzie rozpowszechniany w sygnale ogólnopolskiego multipleksu ósmego w standardzie DVB-T w systemie standardowej rozdzielczości.

II.
Ustalić następujące parametry sygnalizacyjne:

Krajowy identyfikator sieci (ONID) – 0x2268,
Identyfikator sieci (NID) – 0x3401,
Identyfikator strumienia transportowego (TSID) – 0x7xxx,
Identyfikator usługi/programu telewizyjnego (SID) – „60”,
Logiczny numer kanału /programu telewizyjnego (LCN) – „41”.
III.
Koncesja obowiązuje od dnia 14 stycznia 2016 r. i wygasa z dniem 
13 stycznia 2026 r.

IV.
Opłata za udzielenie koncesji wynosi 13.544.781 zł (słownie: trzynaście milionów pięćset czterdzieści cztery tysiące siedemset osiemdziesiąt jeden złotych). Rozkłada się ją na 10 rat, płatnych w następujący sposób:
I rata – 1.354.479,00 zł (słownie: jeden milion trzysta pięćdziesiąt cztery tysiące czterysta siedemdziesiąt dziewięć złotych) – płatna do dnia 15 marca 2016 r.;

II rata – 1.354.478,00 zł (słownie: jeden milion trzysta pięćdziesiąt cztery tysiące czterysta siedemdziesiąt osiem złotych) – płatna do dnia 15 marca 2017 r. wraz 
z naliczeniem kwoty opłaty prolongacyjnej w wysokości 54.179,00 zł (słownie: pięćdziesiąt cztery tysiące sto siedemdziesiąt dziewięć złotych);
III rata – 1.354.478,00 zł (słownie: jeden milion trzysta pięćdziesiąt cztery tysiące czterysta siedemdziesiąt osiem złotych) – płatna do dnia 15 marca 2018 r.  wraz 
z naliczeniem kwoty opłaty prolongacyjnej w wysokości 108.358,00 zł (słownie: sto osiem tysięcy trzysta pięćdziesiąt osiem złotych);
IV rata – 1.354.478,00 zł (słownie: jeden milion trzysta pięćdziesiąt cztery tysiące czterysta siedemdziesiąt osiem złotych) – płatna do dnia 15 marca 2019 r.  wraz 
z naliczeniem kwoty opłaty prolongacyjnej w wysokości 162.537,00 zł (słownie: sto sześćdziesiąt dwa tysiące pięćset trzydzieści siedem złotych);
V rata – 1.354.478,00 zł (słownie: jeden milion trzysta pięćdziesiąt cztery tysiące czterysta siedemdziesiąt osiem złotych) – płatna do dnia 15 marca 2020 r.  wraz 
z naliczeniem kwoty opłaty prolongacyjnej w wysokości 216.865,00 zł (słownie: dwieście szesnaście tysięcy osiemset sześćdziesiąt pięć złotych);
VI rata – 1.354.478,00 zł (słownie: jeden milion trzysta pięćdziesiąt cztery tysiące czterysta siedemdziesiąt osiem złotych) – płatna do dnia 15 marca 2021 r.  wraz 
z naliczeniem kwoty opłaty prolongacyjnej w wysokości 271.044,00 zł (słownie: dwieście siedemdziesiąt jeden tysięcy czterdzieści cztery złote);
VII rata – 1.354.478,00 (słownie: jeden milion trzysta pięćdziesiąt cztery tysiące czterysta siedemdziesiąt osiem złotych) – płatna do dnia 15 marca 2022 r.  wraz 
z naliczeniem kwoty opłaty prolongacyjnej w wysokości 325.223,00 zł (słownie: trzysta dwadzieścia pięć tysięcy dwieście dwadzieścia trzy złote);
VIII rata – 1.354.478,00 zł (słownie: jeden milion trzysta pięćdziesiąt cztery tysiące czterysta siedemdziesiąt osiem złotych) – płatna do dnia 15 marca 2023 r.  wraz z naliczeniem kwoty opłaty prolongacyjnej w wysokości 379.402,00 zł (słownie: trzysta siedemdziesiąt dziewięć tysięcy czterysta dwa złote);
IX rata – 1.354.478,00 zł (słownie: jeden milion trzysta pięćdziesiąt cztery tysiące czterysta siedemdziesiąt osiem złotych) – płatna do dnia 15 marca 2024 r.  wraz 
z naliczeniem kwoty opłaty prolongacyjnej w wysokości 433.730,00 zł (słownie: czterysta trzydzieści trzy tysiące siedemset trzydzieści złotych);
X rata – 1.354.478,00 zł (słownie: jeden milion trzysta pięćdziesiąt cztery tysiące czterysta siedemdziesiąt osiem złotych) – płatna do dnia 15 marca 2025 r.   wraz 
z naliczeniem kwoty opłaty prolongacyjnej w wysokości 487.909,00 zł (słownie: czterysta osiemdziesiąt siedem tysięcy dziewięćset dziewięć złotych).
V.
Odmówić udzielenia koncesji na rozpowszechnianie programu telewizyjnego 
o charakterze uniwersalnym w sposób cyfrowy rozsiewczy naziemny w sygnale multipleksu ósmego następującym podmiotom:

– spółce ESKA TV S.A. z siedzibą w Warszawie;
– spółce Telewizja POLSAT Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;
– spółce „Discovery Polska” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

– spółce Joy Media Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie.
Uzasadnienie
W pkt. I Ogłoszenia Przewodniczącego KRRiT z dnia 24 lipca 2015 r. o możliwości uzyskania koncesji na rozpowszechnianie programu telewizyjnego (M.P. z dnia 
4 sierpnia 2015 r., poz. 668) wskazano, iż Ogłoszenie stanowi podstawę do składania wniosków o udzielenie jednej koncesji, na okres 10 lat, na rozpowszechnianie w sposób cyfrowy rozsiewczy naziemny w multipleksie ósmym programu telewizyjnego o charakterze uniwersalnym, co oznacza, że będzie zawierał różne gatunki i formy telewizyjne poświęcone różnorodnej problematyce. 
Zgodnie z Ogłoszeniem, program będzie zawierał audycje poświęcone rozwojowi społeczeństwa, gospodarki, kultury i przemianom obyczajowym we współczesnych warunkach szybkiego rozwoju technicznego i technologicznego. W programie będą obecne audycje poświęcone edukacji medialnej oraz treści pochodzące z nowych mediów. Program będzie interaktywny i przyjazny dla odbiorców oraz rozpowszechniany codziennie przez 24 godziny na dobę i oznaczony nazwą określoną w koncesji.
Ponadto, zgodnie z pkt. II Ogłoszenia, elementem decyzji koncesyjnej w zakresie określenia warunków programowych będzie odesłanie do zadeklarowanych przez wnioskodawcę we wniosku o udzielenie koncesji informacji programowych 
i związanych z tym załączników, do których przestrzegania po uzyskaniu decyzji 
w sprawie udzielenia koncesji wnioskodawca się zobowiąże.
Rażące odstąpienie od zadeklarowanych warunków programowych po udzieleniu koncesji będzie stanowić przesłankę cofnięcia koncesji w trybie art. 38 ust. 1 pkt 2 ustawy o radiofonii i telewizji.
Termin do składania wniosków upłynął z dniem 18 września 2015 r.
Lista wnioskodawców uczestniczących w postępowaniu została opublikowana w dniu 25 września 2015 r. poprzez wywieszenie na tablicy ogłoszeń w siedzibie Biura KRRiT oraz zamieszczenie na oficjalnej stronie internetowej: www.krrit.gov.pl. W wyniku przeprowadzonego postępowania wyjaśniającego stwierdzono, iż na liście wnioskodawców umieszczono wniosek spółki Telewizja POLSAT Sp. z o.o. o numerze DR.411.50.2015, podczas gdy w rzeczywistości na liście powinien być uwzględniony wniosek tej spółki oznaczony numerem DR.411.52.2015. Mając na uwadze powyższe, w dniu 20 października 2015 r. lista wnioskodawców uczestniczących w postępowaniu została powtórnie opublikowana.
Przewodniczący KRRiT stwierdził, że w związku z pkt. I Ogłoszenia wnioski o udzielenie koncesji złożyły następujące spółki:

–
ESKA TV S.A. z siedzibą w Warszawie;
–
Telewizja POLSAT Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;
–
„Discovery Polska” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

–
WP1 Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;
–
Joy Media Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie.
I.
Rozpatrując wniosek spółki WP1 Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji stwierdziła, co następuje:
1.
Spółka WP1 Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie została wpisana w dniu 
21 sierpnia 2015 r. do rejestru przedsiębiorców Krajowego Rejestru Sądowego, pod numerem KRS 0000572325.
Z informacji odpowiadającej odpisowi aktualnemu z rejestru przedsiębiorców Krajowego Rejestru Sądowego z dnia 28 października 2015 r. wynika, iż jedynym udziałowcem spółki WP1 Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie jest spółka Wirtualna Polska Holding S.A.
2.
Wnioskodawca złożył wniosek o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie drogą rozsiewczą naziemną w sposób cyfrowy w multipleksie ósmym programu telewizyjnego o charakterze uniwersalnym, poświęconego rozwojowi społeczeństwa, gospodarki, kultury i przemianom obyczajowym we współczesnych warunkach szybkiego rozwoju technicznego i technologicznego, pod nazwą „WP1”. W programie będą nadawane audycje poświęcone edukacji medialnej oraz treści pochodzące z nowych mediów. Jednocześnie ma on być interaktywny i przyjazny dla odbiorców oraz rozpowszechniany codziennie przez 24 godziny na dobę.
Zgodnie z deklaracją Wnioskodawcy, program „WP1” ma być programem telewizyjnym wspartym przez nowe technologie informacyjne, którego celem jest, wedle zamierzeń Wnioskodawcy: stworzenie uniwersalnego, interaktywnego kanału telewizyjnego WP1, który wykorzystuje efekt konwergencji technologicznej polegający na tym, że produkcja oraz dystrybucja audycji telewizyjnych współegzystują i przenikają się na rozmaitych platformach medialnych, takich jak: DVB-T, HbbTV, IPTV, portal internetowy, mobile i second screen – w celu maksymalnego dotarcia do widowni docelowej, odbierającej program na różnych urządzeniach oraz kształtowania nowej kultury odbioru programu telewizyjnego, 
w której widzowie i konsumenci są zapraszani do aktywnego uczestniczenia nie tylko w odbiorze, ale także we współkreowaniu treści medialnych. Spółka chce poszerzyć dostępną widzom ofertę telewizyjną poprzez zaoferowanie im nowych, atrakcyjnych audycji, dostarczanych stosownie do nowych możliwości technologicznych 
i zmieniającego się sposobu konsumpcji mediów.
Wnioskodawca deklaruje przy tym: Hasło przewodnie programu WP1 w brzmieniu – „Dzieje się w Polsce” ma oddawać ducha planowanej telewizji reagującej szybko i wielopłaszczyznowo na otaczające zjawiska i wydarzenia społeczne, kulturowe, biznesowe, sportowe, polityczne i rozrywkowe, przez pryzmat zróżnicowanych grup odbiorców, reprezentując różne punkty widzenia, z naciskiem na sprawy polskie na poziomie krajowym i lokalnym, z dużym udziałem oryginalnych produkcji własnych, ko-produkowanych i zleconych. Drugi charakterystyczny wyznacznik tworzonego programu określa dewiza: Program dla widzów i w rękach widzów, podkreślająca interaktywność programu. 

Wnioskodawca określił dla programu „WP1” następujące wymogi jakościowe: najwyższa jakość wspierana przez najnowsze technologie, obiektywizm, tolerancja
i budowanie nowoczesnej tożsamości Polaków, zaangażowanie społeczne, wspieranie kultury i edukacji, nacisk na twórczość rodzimą i produkcje własne. 
Program będzie skierowany do szerokiej i zróżnicowanej społecznie grupy odbiorców, ze szczególnym uwzględnieniem grupy komercyjnej 16–49 lat, zarówno tych aktywnie korzystających z nowych mediów, jak i widzów biernych. Będzie on dostosowany do oczekiwań różnych grup osób, niezależnie od ich wieku, zamożności lub miejsca zamieszkania. Jak stwierdza Wnioskodawca, grupą docelową programu będą „widzowie-użytkownicy”, stanowiący swego rodzaju hybrydę socjologiczną, określoną nie tyle przez zmienne demograficzne, lecz sposób korzystania z mediów. Interaktywna formuła programu pozwoli takim widzom, 
w sposób aktywny i różnorodny, odbierać oferowane (…) treści telewizyjne, wzbogacać audycje o nowe elementy oraz poszerzać pole ich wyboru. 
Spółka WP1 Sp. z o.o. określiła swoją misję programową polegającą na, zgodnie 
z deklaracją Wnioskodawcy: poszukiwaniu i tworzeniu oryginalnych, pobudzających do wysiłku poznawczego treści i form telewizyjnych oraz podawania ich widzom w sposób proaktywny, sprzyjający zaangażowaniu i rozwijaniu ciekawości świata, tak aby – wypełniając lukę pomiędzy tradycyjną telewizją 
a możliwościami, jakie daje konwergencja technologiczna – stopniowo poszerzać krąg widzów przygotowanych do odbioru telewizji w „erze interaktywności”. Zgodnie z deklaracjami Wnioskodawcy, oferowany program będzie niósł widzom dobrą rozrywkę, wiarygodną informację oraz inspirującą wiedzę o otaczającym nas świecie.
Jak deklaruje Wnioskodawca, program będzie miał charakter uniwersalny, co oznacza, że będzie zawierał różne gatunki i formy telewizyjne poświęcone różnorodnej problematyce, poruszające szeroki zakres tematów istotnych dla społeczeństwa funkcjonującego w szybko zmieniających się warunkach, skierowane do widzów w różnym wieku, wykonujących różne zawody i prezentujących różne poglądy. Oferta będzie kierowana do, jak wskazano we wniosku, możliwie szerokiego spektrum widowni telewizyjnej oraz do użytkowników Internetu (założono szeroką współpracę z Grupą Kapitałową Wirtualna Polska, m.in. poprzez simulcasting – równoległą emisję audycji w programie „WP1” oraz na portalu internetowym, zgodnie z listem intencyjnym – ofertą współpracy m.in. w zakresie produkcyjno-redakcyjnym z dnia 15 września 2015 r., zawartym ze spółką Grupa Wirtualna Polska Sp. z o.o.).
W programie Wnioskodawca zaplanował następujące rodzaje audycji (minimalny udział w odsetkach tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00): filmy fabularne – 20%; audycje publicystyczne – 15%; dokument – 10%; audycje rozrywkowe – 10%; audycje poradnicze z różnych dziedzin – 2%; audycje informacyjne – 1%; audycje edukacyjne – 1%; audycje o tematyce sportowej – 1%.
Wyżej wymienione audycje zajmą nie mniej niż 60% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00. 
Spółka WP1 Sp. z o.o. charakteryzując ofertę programową ze względu na rodzaje audycji podkreśliła we wniosku koncesyjnym: znaczny udział oryginalnej produkcji własnej, w tym zwłaszcza publicystyki „na żywo” z udziałem liderów opinii, komentatorów oraz ekspertów z różnych dziedzin – polityki, gospodarki, nowych technologii, kultury, zdrowia i sportu, dzięki którym widzowie WP1 będę mogli śledzić najnowsze trendy oraz pogłębiać swoją wiedzę na temat przemian społecznych i obyczajowych w globalnym świecie nowych technologii oraz innowacyjnych form komunikacji społecznej. Takie ukierunkowanie programu będzie dodatkowo pogłębione poprzez odpowiedni dobór filmów dokumentalnych, popularnonaukowych, a także audycji o charakterze edukacji medialnej, które znajdą w ramówce programu poczesne miejsce.

Ze względu na zakres tematyczny oferty programowej „WP1” Wnioskodawca zadeklarował, że będzie ona zróżnicowana tematycznie i nadawane będą m.in. audycje o tematyce publicystycznej, podróżniczej, life-style, oferta filmowa 
i serialowa, z odniesieniem do wielu aspektów związanych z rozwojem technicznym i technologicznym.

Do przedstawionego opisu wybranych propozycji programowych, charakterystycznych dla planowanego programu, Wnioskodawca dołączył tygodniową „ramówkę pasmową”, w której rozmieszczono pory emisji: pięciu audycji, kilku pasm filmowych oraz dwóch pasm life-stylowych – o profilu dokumentalnym oraz poradniczym. Opisywane audycje najczęściej cechować będą interaktywne funkcjonalności, możliwość korzystania z aplikacji przydatnych do kontaktu z widzami i poszerzania wiedzy o treściach audycji.
Wnioskodawca zaplanował realizację następujących rodzajów audycji:

–
audycje publicystyczne, które scharakteryzowano przez dwa cykle: informacyjno-publicystyczny zawierający informacje, komentarze, rozmowy z zaproszonymi gośćmi, felietony z różnych dziedzin (polityka, kultura, gospodarka, zdrowie 
i uroda, sport) oraz magazyn reportażowo-interwencyjny przedstawiający trudne, ludzkie sytuacje życiowe. Dla pierwszej audycji mającej – jak wskazuje Wnioskodawca – charakter aktualnościowy i infotainmentowy, zaplanowano simulcasting, tj. równoczesną emisję w programie telewizyjnym i na portalu oraz interakcję mającą zachęcić widzów do współtworzenia treści audycji poprzez nadsyłanie własnych materiałów wideo/ zdjęć, a także uczestnictwa w quizach, plebiscytach, sondach, etc. W drugiej, m.in. dzięki mediom społecznościowym, widz będzie mógł w czasie rzeczywistym zająć stanowisko w sprawie;
–
w ramach audycji edukacyjnych wymieniono magazyn edukacyjno-rozrywkowy dotyczący edukacji medialnej (poświęcony wpływowi nowych technologii na życie społeczne, popularyzujący wiedzę o korzyściach jakie dają nowe technologie informacyjne, ale także o zagrożeniach, zwłaszcza dla młodzieży). Audycja ma być realizowana zgodnie z formułą edukowania przez rozrywkę. Ambicją cyklu będzie również upowszechnienie korzystania z nowych technologii przez seniorów oraz edukowanie, jak nowe technologie informacyjne mogą pomagać w życiu osobom niepełnosprawnym. Urozmaiceniem audycji będą quizy i konkursy dla widzów;
–
w rozrywce scharakteryzowano dwie cykliczne audycje: poświęconą informacjom-ciekawostkom ze świata show-biznesu, rozrywki, kultury i polityki (m.in. wywiady, felietony, wypowiedzi ekspertów) oraz interaktywny, duży format rozrywkowy, dla którego przedstawiono ogólny zarys koncepcji: ma to być codzienna obserwacja losów bohaterów (pasmo skierowane do widowni w wieku 16–24 lat; emitowane po godz. 23.00, tj. wykraczające poza procentową strukturę programu przedstawioną w formularzu). Dzięki możliwościom interakcji (urządzenia mobilne/HbbTV) widzowie będą mogli komunikować się 
z obserwowanymi bohaterami i budować z nimi relacje, a los bohaterów będzie również przedstawiany i komentowany na portalu internetowym. W odniesieniu do audycji poświęconej informacjom-ciekawostkom ze świata show-biznesu, rozrywki, kultury i polityki Wnioskodawca zadeklarował, że: celem nie jest (…) szokowanie widzów, lecz pokazywanie, z dystansem i nutką ironii, bohaterów świata rozrywki, których historie, choć najczęściej błahe i zabawne, czasami niosą także poważniejszy ładunek emocjonalny i poznawczy. Przejawem interakcji będą uzyskiwane od widzów reakcje, pytania do gości, komentarze do wydarzeń oraz – dzięki „drugiemu ekranowi” – wzbogacenie audycji o informacje zakupową 
i możliwość dokonania transakcji online;
–
codzienne pasma filmowe to przede wszystkim zaplanowane dla każdego dnia 
w prime time seriale i filmy zagraniczne dla ogólnej widowni (widzów starszych 
i młodszych), popołudniowe seriale i telenowele, w tym kierowane do kobiet. Przewidziano m.in. seriale komediowe, sprofilowane pozycje filmowe (filmy przygodowe, komedie romantyczne, sensacyjno-kryminalne, dramaty obyczajowe oraz filmy historyczno-przygodowe). W weekendy wieczorne pasmo filmowe, różnej produkcji i gatunków, kierowane do rodzinnej widowni (kino familijne) oraz powtórki z tygodnia. Atrakcją filmową w założeniu Wnioskodawcy ma być planowany przez Wnioskodawcę serial dla pasma Uwaga polski serial. Wnioskodawca planuje w przyszłości pasmo ukazujące dokonania młodego kina polskiego, w tym najciekawsze pozycje kina offowego;

–
cykle edukacyjno-lifestylowe (pasma dokumentalne i podróżnicze), a w nich filmy o profilu edukacyjno-poznawczym, popularnonaukowym oraz lifestylowym oraz pasmo poświęcone poznawaniu świata, odkrywaniu niezwykłych miejsc 
i ludzi, tajemnic przyrody, czy zwyczajów kulturowych. Dokumenty, jak deklaruje Wnioskodawca: będą dobierane pod kątem ich walorów edukacyjnych, ułatwiających widzom orientację w dynamicznym układzie odniesień, jakim jest społeczeństwo epoki interaktywności. W pasmach będzie upowszechniana, wedle zamierzeń Wnioskodawcy, wiedza o globalizującym się świecie i towarzyszących temu zmianach, dotykających niemal każdego aspektu życia. Treści będą dobierane pod kątem ich walorów edukacyjnych. Pasmo podróżnicze ma być przeznaczone zwłaszcza dla miłośników podróży, zwolenników turystyki aktywnej, fanów dobrej etnicznej kuchni, hobbystów folkloru oraz lokalnej muzyki. W warstwie interaktywnej, wedle zamierzeń Wnioskodawcy: możliwości jakie daje „second screen” będą mogły znaleźć zastosowanie w ułatwianiu widzom planowania własnych podróży, dzięki specjalnym aplikacjom na smartfony/tablety.
–
opis przekazów dotyczących sportu, wskazuje na ich obecność m.in. w paśmie emisji audycji publicystycznej Dzieje się w Polsce.
Wnioskodawca jako jeden z celów programu wskazał przeciwdziałanie wykluczeniu cyfrowemu i technologicznemu odbiorców, korzystanie z oferty programowej przez widzów niezależnie od ich wieku, zamożności lub miejsca zamieszkania. Wnioskodawca odwołuje się także do doświadczeń Grupy Kapitałowej Wirtualna Polska w zakresie edukacji medialnej, które mają być przeniesione na program „WP1” celem wyjaśniania różnych aspektów korzystania z nowych mediów (np. serwis poświęcony bezpieczeństwu w sieci).
Wnioskodawca wskazał, że: jako wydawca czołowych portali i serwisów internetowych, zarówno o charakterze uniwersalnym jak i tematycznym dysponuje ogromnym, bardzo zróżnicowanym i stale rozwijanym portfolio utworów, które będą wykorzystane w ramach (…) kanału telewizyjnego oraz, że w ofercie programowej WP1 znajdzie się (…), duża porcja treści pochodzących bezpośrednio z nowych mediów internetowych. (…) Współpraca z Grupą Wirtualna Polska zapewni (…) kanałowi telewizyjnemu realizację jednego z warunków koncesyjnych, (…) polegającego na emisji treści pochodzących z nowych mediów.
Dla realizacji swego programu Wnioskodawca założył jego interaktywność, a tym samym szerokie korzystanie z technologii internetowych oraz mobilnych 
w programie telewizyjnym. Widzowie mają być nie tylko odbiorcami treści medialnych, ale także je współtworzyć, np. przez wykorzystywanie możliwości nowych technologii, do nadsyłania własnych materiałów wideo, zdjęć, przez uczestnictwo w konkursach, quizach, plebiscytach, sondach, głosowaniach, dla wyrażania opinii czy utrzymywania kontaktu (m.in. korzystanie z mediów społecznościowych, autorskich aplikacji do komunikacji). Korzystanie z nowych technologii umożliwi odbiór treści telewizyjnych na różnych urządzeniach, będzie angażować widza do współuczestnictwa (np. korzystanie z „drugiego ekranu”), umożliwi dostęp do dodatkowych informacji o programie i prezentowanych treściach – m.in. do tekstów, zdjęć, materiałów video (dzięki HbbTV). Dzięki temu możliwa będzie, według deklaracji Wnioskodawcy: harmonizacja odbioru treści telewizyjnych na różnych urządzeniach (TV, Internet, Mobile (smartfon/tablet), HbbTV), korzystanie z funkcji kreatywnego, angażującego wykorzystania „drugiego ekranu”, płynne przechodzenie pomiędzy ekranem głównym i „drugim” dla wyboru sposobu odbioru treści telewizyjnych. Dla widza oznaczać to będzie m.in., jak wskazuje Wnioskodawca: komfort korzystania z kanału poprzez bieżące informowanie o ofercie programowej kanału, dostęp do dodatkowych informacji tekstowo-zdjęciowych, dostęp do wiedzy o możliwych alternatywach programowych, ciągły dostęp m.in. do informacji pogodowej, newsowej, lotniskowej, giełdowej, powstawanie nowych formatów telewizyjnych wykorzystujących: interakcję widzów (konkursy, quizy, głosowania, opiniowanie, utrzymywanie kontaktu i dialogowanie 
z widzem), materiały od widzów:  dynamiczne aktualizacje prezentowanych treści, dostęp do dodatkowych informacji tekstowo-zdjęciowych (via desktop/ mobile/ HbbTV), wzbogacających emitowany w telewizji materiał.
Zgodnie z deklarację Wnioskodawcy, program będzie przyjazny dla odbiorców, co oznacza, że widzowie poszukujący audycji pozbawionych agresji, o charakterze edukacyjnym, informacyjnym czy wysokim poziomie artystycznym, znajdą odpowiednie propozycje w (…) ofercie (…), która będzie przy tym łatwo dostępna, m.in. dzięki wsparciu przez nowe technologie, pozwalające na odbiór treści na różnych urządzeniach i interaktywny udział widza. Przejrzysty układ audycji pozwoli przy tym na łatwą orientację i wybór programu interesującego odbiorcę. 
Zgodnie z deklaracją Wnioskodawcy, procentowy udział audycji wytworzonych pierwotnie w języku polskim z wyłączeniem serwisów informacyjnych, reklam, telesprzedaży, transmisji sportowych, przekazów tekstowych i teleturniejów 
w kwartalnym czasie nadawania programu wyniesie 33%. Procentowy udział audycji europejskich z wyłączeniem serwisów informacyjnych, reklam, telesprzedaży, transmisji sportowych, przekazów tekstowych i teleturniejów 
w kwartalnym czasie nadawania programu wyniesie 51%.

Wnioskodawca planuje 65% udział powtórek w tygodniowym czasie nadawania programu. Nie przewiduje natomiast obecności (w dobowym czasie nadawania programu) audycji i innych przekazów niepochodzących od Wnioskodawcy 
tj. niewytworzonych przez Wnioskodawcę ani na jego wyłączne zamówienie ani we współdziałaniu z innymi nadawcami.

Wnioskodawca podkreśla także we wniosku: udział oryginalnej, premierowej produkcji własnej, której procentowy udział w dziennym czasie nadawania programu (bez powtórek!) przekroczy 20% (w dni powszednie, w godzinach 6.00-23.00). Podkreśla również: stosunkowo niski wskaźnik recyklingu programowego polegającego na eksploatacji audycji znanych z innych kanałów.

KRRiT stwierdziła, co następuje:

–
Wniosek spółki WP1 Sp. z o.o. na rozpowszechnianie drogą rozsiewczą naziemną w sposób cyfrowy w multipleksie ósmym programu telewizyjnego 
o charakterze uniwersalnym jest zgodny z Ogłoszeniem Przewodniczącego KRRiT. Zgodnie z warunkami Ogłoszenia będzie on poświęcony rozwojowi społeczeństwa, gospodarki, kultury i przemianom obyczajowym we współczesnych warunkach szybkiego rozwoju technicznego i technologicznego, zaplanowano w nim audycje poświęcone edukacji medialnej, audycje pochodzące z nowych mediów oraz będzie on interaktywny.
–
Wnioskodawca zaprojektował realizację programu przez osiem różnych rodzajów audycji, które łącznie zajmą 60% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00 (nie mniej niż): filmy fabularne (20%), audycje publicystyczne (15%), dokument (10%), audycje rozrywkowe (10%), audycje poradnicze z różnych dziedzin (2%), audycje informacyjne, edukacyjne oraz o tematyce sportowej (po 1%).
– Wnioskodawca wyróżnił w ofercie programowej następujące rodzaje audycji pełniące funkcje rozrywkowe: film/serial, audycje rozrywkowe, które zajmą 30% tygodniowego programu w porze dziennej oraz kategorie pełniące funkcje poznawcze, tj. audycje publicystyczne i dokumentalne (w tym filmy popularnonaukowe), które zajmą 25%. Dopełnienie oferty stanowić będą audycje poradnicze, informacyjne, edukacyjne i dotyczące sportu (łącznie 5%). 
–
Oferta programowa zaproponowana przez Wnioskodawcę będzie charakteryzowała się różnorodnością gatunków i form audycji, wieloaspektowością poruszanej problematyki, a także będzie skierowana do szerokiego grona widzów 
w różnym wieku, różnych zawodów i o różnych poglądach, biernych w zakresie korzystania z nowych technologii i mediów oraz aktywnych, ze szczególnym uwzględnieniem grupy 16–49 lat. 
–
Przedstawiony projekt wskazuje, że w programie będą realizowane zadania określone w art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji poprzez udostępnianie dóbr kultury i sztuki, ułatwiania korzystania z oświaty, sportu i dorobku nauki, dostarczanie rozrywki, upowszechniania edukacji obywatelskiej, popierania krajowej twórczości audiowizualnej oraz dostarczania informacji.
–
Procentowy udział audycji wytworzonych pierwotnie w języku polskim oraz audycji europejskich (z ustawowymi wyłączeniami) będzie zgodny z wymogami ustawy z art. 15 ust. 1 i 3 ustawy o radiofonii i telewizji.
–
Wnioskodawca planuje nabywać licencje wyłącznie do filmów, pozostałe pozycje składowe programu będą własnej produkcji, tworzone będą w koprodukcji, bądź na zlecenie Wnioskodawcy. Założono szeroką współpracę z Grupą Kapitałową Wirtualna Polska.
3.
W części technicznej wniosek zawiera niezbędne informacje i załączniki. Wnioskodawca przedstawił dane o planowanej bazie technicznej, która pozwala na produkcję, realizację i emisję programu telewizyjnego w sposób cyfrowy rozsiewczy naziemny w multipleksie ósmym. Wnioskodawca będzie również użytkował bazę techniczną Grupy Kapitałowej Wirtualna Polska.
4.
Wniosek w części ekonomiczno-finansowej zawiera kompletną dokumentację dotyczącą Wnioskodawcy oraz jego jedynego wspólnika – spółki Wirtualna Polska Holding S.A. z siedzibą w Warszawie.
Wnioskodawca przedstawił założenia finansowe w zakresie realizacji projektu uniwersalnego programu telewizyjnego rozpowszechnianego drogą rozsiewczą naziemną w sposób cyfrowy w ramach multipleksu ósmego.
Jako źródła finansowania wskazano środki, które będą pochodziły z podwyższenia kapitału zakładowego Wnioskodawcy oraz z pożyczki, która zostanie udzielona przez spółkę Wirtualna Polska Holding S.A. Udziały w podwyższonym kapitale obejmie w całości dotychczasowy wspólnik spółka Wirtualna Polska Holding  S.A. 
Na potwierdzenie możliwości finansowania ze wskazanego źródła, do wniosku załączono:
-
skonsolidowane sprawozdania finansowe za lata 2013-2014 oraz skonsolidowane sprawozdanie finansowe sporządzone na dzień 30 czerwca 2015 r. Grupy Kapitałowej Wirtualna Polska Holding S.A.;

-
promesę finansowania przedsięwzięcia telewizyjnego spółki WP1 Sp. z o.o. wystawioną 15 września 2015 r. przez spółkę Wirtualna Polska Holding S.A., która jest jednostką dominującą Grupy Kapitałowej Wirtualna Polska Holding S.A.
KRRiT stwierdziła, iż według załączonych do wniosku dokumentów i informacji Wnioskodawca udokumentował możliwość finansowania wnioskowanego przedsięwzięcia telewizyjnego w zaplanowany we wniosku sposób.
II.
Rozpatrując wniosek spółki ESKA TV S.A. z siedzibą w Warszawie, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji stwierdziła, co następuje:
1.
Spółka ESKA TV S.A. z siedzibą w Warszawie została wpisana w dniu 
4 grudnia 2001 r. do rejestru przedsiębiorców Krajowego Rejestru Sądowego, pod numerem KRS 0000066941.
2.
Wnioskodawca złożył wniosek o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie drogą rozsiewczą naziemną w sposób cyfrowy w multipleksie ósmym programu telewizyjnego o charakterze uniwersalnym, poświęconego rozwojowi społeczeństwa, gospodarki, kultury i przemianom obyczajowym we współczesnych warunkach szybkiego rozwoju technicznego i technologicznego, pod nazwą „Trend TV”. W programie miały być nadawane audycje poświęcone edukacji medialnej oraz treści pochodzące z nowych mediów. Jednocześnie miał on być interaktywny 
i przyjazny dla odbiorców oraz rozpowszechniany codziennie przez 24 godziny na dobę.
Spółka ESKA TV S.A., jak podkreślono we wniosku koncesyjnym: to część większej grupy medialnej, której kompetencje wywodzą się z działalności prasowej 
i radiowej, ale przez lata zostały rozwinięte w obszarze telewizji, nowych mediów 
i nowoczesnych technik komunikacji. 
Treść nie podlega udostępnieniu na podstawie art. 5 ust. 2 ustawy z dnia 6 września 2001 r. o dostępie do informacji publicznej (Dz.U. z 2015r. poz. 2058, z późn. zm.), tj. ze względu na ochronę tajemnicy przedsiębiorcy zastrzeżoną przez spółkę
ESKA TV S.A.
	


W programie Wnioskodawca planował następujące rodzaje audycji (minimalny udział w odsetkach tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00): filmy fabularne – 20%; audycje rozrywkowe – 13%; dokument – 6%; audycje poradnicze z różnych dziedzin – 3%; audycje dla dzieci i młodzieży – 3%; audycje edukacyjne – 2%; audycje publicystyczne – 2%; audycje informacyjne – 1%; audycje prezentujące muzykę rozrywkową – 1%.
Wyżej wymienione rodzaje audycji zajęłyby nie mniej niż 51% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00. 
Treść nie podlega udostępnieniu na podstawie art. 5 ust. 2 ustawy z dnia 6 września 2001 r. o dostępie do informacji publicznej (Dz.U. z 2015r. poz. 2058, z późn. zm.), tj. ze względu na ochronę tajemnicy przedsiębiorcy zastrzeżoną przez spółkę
ESKA TV S.A.
	


Procentowy udział audycji wytworzonych pierwotnie w języku polskim 
(z wyłączeniem serwisów informacyjnych, reklam, telesprzedaży, transmisji sportowych, przekazów tekstowych i teleturniejów) w kwartalnym czasie nadawania programu wyniósłby 35%. Procentowy udział audycji europejskich (z wyłączeniem serwisów informacyjnych, reklam, telesprzedaży, transmisji sportowych, przekazów tekstowych i teleturniejów) w kwartalnym czasie nadawania programu 
wyniósłby 51%.

Blisko połowę programu nadawanego w tygodniu stanowiłyby powtórki. Wnioskodawca planował przeznaczać na nie 45–50% tygodniowego czasu nadawania. 
KRRiT stwierdziła, co następuje:

–
Wniosek spółki ESKA TV S.A. na rozpowszechnianie drogą rozsiewczą naziemną w sposób cyfrowy w multipleksie ósmym programu telewizyjnego 
jest zgodny z Ogłoszeniem Przewodniczącego KRRiT. Zgodnie z warunkami Ogłoszenia miał być on poświęcony rozwojowi społeczeństwa, gospodarki, kultury 
i przemianom obyczajowym we współczesnych warunkach szybkiego rozwoju technicznego i technologicznego, zaplanowano w nim audycje poświęcone edukacji medialnej, audycje pochodzące z nowych mediów oraz to, że miał być on interaktywny.

–
Wnioskodawca projektował realizację programu przez dziewięć różnych rodzajów audycji, które łącznie stanowiłyby 51% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00 (nie mniej niż): filmy fabularne (20%), audycje rozrywkowe (13%), dokument (6%), audycje poradnicze z różnych dziedzin oraz audycje dla dzieci i młodzieży (po 3%), audycje edukacyjne oraz publicystyczne (po 2%), audycje informacyjne oraz prezentujące muzykę rozrywkową (po 1%).
Treść nie podlega udostępnieniu na podstawie art. 5 ust. 2 ustawy z dnia 6 września 2001 r. o dostępie do informacji publicznej (Dz.U. z 2015r. poz. 2058, z późn. zm.), tj. ze względu na ochronę tajemnicy przedsiębiorcy zastrzeżoną przez spółkę
ESKA TV S.A.
	


–
Procentowy udział audycji wytworzonych pierwotnie w języku polskim oraz audycji europejskich (z ustawowymi wyłączeniami) byłby zgodny z wymogami 
z art. 15 ust. 1 i 3 ustawy o radiofonii i telewizji.
–
Planując program telewizyjny, Wnioskodawca przywołał doświadczenie medialne i kompetencje grupy medialnej ZPR S.A., które miały być bazą dla tworzenia programu. 
3.
W części technicznej wniosek zawiera niezbędne informacje i załączniki. Wnioskodawca przedstawił dane o planowanej bazie technicznej, która pozwalałaby na produkcję, realizację i emisję programu telewizyjnego w sposób cyfrowy rozsiewczy naziemny w multipleksie ósmym. 
Treść nie podlega udostępnieniu na podstawie art. 5 ust. 2 ustawy z dnia 6 września 2001 r. o dostępie do informacji publicznej (Dz.U. z 2015r. poz. 2058, z późn. zm.), tj. ze względu na ochronę tajemnicy przedsiębiorcy zastrzeżoną przez spółkę
ESKA TV S.A.
	


4.
Wniosek w części ekonomiczno-finansowej zawiera kompletną dokumentację finansową Wnioskodawcy oraz jego akcjonariuszy posiadających ponad 10% akcji…

Treść nie podlega udostępnieniu na podstawie art. 5 ust. 2 ustawy z dnia 6 września 2001 r. o dostępie do informacji publicznej (Dz.U. z 2015r. poz. 2058, z późn. zm.), tj. ze względu na ochronę tajemnicy przedsiębiorcy zastrzeżoną przez spółkę
ESKA TV S.A.
	


Wnioskodawca przedstawił założenia finansowe w związku z ubieganiem się o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu telewizyjnego o charakterze uniwersalnym drogą rozsiewczą naziemną w sposób cyfrowy w ramach multipleksu ósmego.
Wniosek zawiera sprawozdania finansowe spółki ESKA TV S.A. za lata 2013-2014.
Treść nie podlega udostępnieniu na podstawie art. 5 ust. 2 ustawy z dnia 6 września 2001 r. o dostępie do informacji publicznej (Dz.U. z 2015r. poz. 2058, z późn. zm.), tj. ze względu na ochronę tajemnicy przedsiębiorcy zastrzeżoną przez spółkę
ESKA TV S.A.
	


KRRiT stwierdziła, iż według załączonych do wniosku dokumentów i informacji Wnioskodawca udokumentował możliwość finansowania przedsięwzięcia telewizyjnego w zaplanowany we wniosku sposób.
III.
Rozpatrując wniosek spółki Telewizja POLSAT Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji stwierdziła, co następuje:
1.
Spółka Telewizja POLSAT Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie została zarejestrowana w dniu 15 czerwca 2011 r. w rejestrze przedsiębiorców Krajowego Rejestru Sądowego, pod numerem KRS 0000388899.

2.
Wnioskodawca złożył wniosek o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie drogą rozsiewczą naziemną w sposób cyfrowy w multipleksie ósmym programu telewizyjnego o charakterze uniwersalnym, poświęconego rozwojowi społeczeństwa, gospodarki, kultury i przemianom obyczajowym we współczesnych warunkach szybkiego rozwoju technicznego i technologicznego, pod nazwą „Polsat Evo”. W programie miały być nadawane audycje poświęcone edukacji medialnej oraz treści pochodzące z nowych mediów. Jednocześnie miał on być interaktywny 
i przyjazny dla odbiorców oraz rozpowszechniany codziennie przez 24 godziny na dobę.
Program miał być adresowany do osób powyżej 12 roku życia. Zgodnie z deklaracją Wnioskodawcy: Polsat Evo został zaprojektowany jako program, który dzięki swojej uniwersalności będzie odpowiadał na zapotrzebowanie maksymalnie szerokiego spektrum społeczeństwa i widowni telewizyjnej.

W programie Wnioskodawca planował następujące rodzaje audycji (minimalny udział w odsetkach tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00): audycje rozrywkowe – 30%; audycje edukacyjne – 30%; audycje poradnicze 
z różnych dziedzin – 10%; audycje informacyjne – 4,5%; audycje sportowe – 
0,65%; audycje publicystyczne – 0,5%; film fabularny – 0,5%; dokument – 0,5%; film animowany – 0,5 %; audycje o tematyce religijnej – 0,5 %; audycje dla dzieci 
i młodzieży – 0,5%; spektakle teatralne i inne formy udramatyzowane – 0,5%; audycje artystyczno-kulturalne – 0,5%; audycje prezentujące muzykę rozrywkową – 0,5%; audycje prezentujące muzykę poważną – 0,5%; audycje prezentujące inne rodzaje muzyki – 0,5%.
Wyżej wymienione rodzaje audycji zajęłyby nie mniej niż 80,65% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00.
Wnioskodawca realizowałby założenia Ogłoszenia poprzez, jak deklarował: program (…) skoncentrowany na audycjach dedykowanych najważniejszym 
i kluczowym dla społeczeństwa aspektach życia codziennego (rozwój społeczeństwa, gospodarki, kultury oraz przemiany obyczajowe), uwzględniając przy tym dynamiczny rozwój techniczny i technologiczny świata. Dodatkowym atutem podnoszącym atrakcyjność programu miało być uwzględnienie nowych mediów oraz interaktywność wzmacniające przyjazność dla odbiorców. Tak skonstruowany zakres programu miał być gwarantem zapewniającym wysoki poziom zainteresowania.
Jak deklarował Wnioskodawca: Rozwój społeczeństwa, gospodarki, kultury oraz przemiany obyczajowe w obecnym świecie są tematami obecnymi w szeroko rozumianej przestrzeni medialnej i są brane pod uwagę w skali makro na poziomie publicznym i politycznym, w tym na szczeblu rządów i organizacji międzynarodowych, a w skali mikro na poziomie jednostek, rodzin czy lokalnych społeczności. Polsat Evo będzie prezentował wspomniane tematy przyczyniając się do ich możliwie prostego i łatwego opisu oraz przyswojenia i analizy przez maksymalnie szeroką grupę odbiorców. Atutem programu będzie uwzględnienie wszystkich ważnych poruszanych tematów w kontekście i warunkach szybkiego rozwoju technicznego i technologicznego.
Wnioskodawca przedstawił w porównaniu z innymi Wnioskodawcami ogólny opis 
i charakterystykę kategorii audycji edukacyjnych i poradniczych, rozrywkowych 
i informacyjnych, natomiast nie przybliżył swych planów dotyczących emisji pozostałych dwunastu rodzajów audycji, tj. publicystycznych, filmu (w tym filmu animowanego), dokumentu, sportu, audycji o tematyce religijnej oraz dla dzieci 
i młodzieży, spektakli teatralnych, audycji artystyczno-kulturalnych, czy prezentujących muzykę rozrywkową, poważną oraz inne rodzaje muzyki. 

Wymienione wyżej gatunki audycji dominujące w programie, podobnie jak inne rodzaje planowanych audycji, miały promować wiedzę o rozwoju społeczeństwa, gospodarki, kultury oraz przemianach obyczajowych we współczesnych warunkach szybkiego rozwoju technicznego i technologicznego. 

Procentowy udział audycji wytworzonych pierwotnie w języku polskim 
(z wyłączeniem serwisów informacyjnych, reklam, telesprzedaży, transmisji sportowych, przekazów tekstowych i teleturniejów) w kwartalnym czasie nadawania programu wyniósłby 50%. Planowany procentowy udział audycji europejskich 
(z wyłączeniem serwisów informacyjnych, reklam, telesprzedaży, transmisji sportowych, przekazów tekstowych i teleturniejów) w kwartalnym czasie nadawania programu wyniósłby 60%.

Wnioskodawca planował przeznaczyć 1/3 swego programu na powtórki (zajęłyby 33% w tygodniowym czasie nadawania programu). 
Wnioskodawca zadeklarował zapewnienie we wszystkich nadawanych audycjach udogodnień dla osób z niepełnosprawnością wzroku i osób z niepełnosprawnością słuchu.

KRRiT stwierdziła, co następuje:
–
Wniosek spółki Telewizja POLSAT Sp. z o.o. na rozpowszechnianie drogą rozsiewczą naziemną w sposób cyfrowy w multipleksie ósmym programu telewizyjnego o charakterze uniwersalnym jest zgodny z Ogłoszeniem Przewodniczącego KRRiT. Zgodnie z warunkami Ogłoszenia miał być on poświęcony rozwojowi społeczeństwa, gospodarki, kultury i przemianom obyczajowym we współczesnych warunkach szybkiego rozwoju technicznego 
i technologicznego, zaplanowano w nim audycje poświęcone edukacji medialnej, audycje pochodzące z nowych mediów oraz to, że miał być on interaktywny.

 –
Wnioskodawca projektował szesnaście rodzajów audycji (nie mniej niż 80,65% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00): audycje rozrywkowe i edukacyjne (po 30%), audycje poradnicze (10%), audycje informacyjne (4,5%), audycje sportowe (0,65%) oraz audycje publicystyczne, film fabularny oraz animowany, dokument, audycje o tematyce religijnej, audycje dla dzieci i młodzieży, spektakle teatralne i inne formy udramatyzowane, audycje artystyczno-kulturalne, audycje prezentujące muzykę rozrywkową, audycje prezentujące muzykę poważną, a także audycje prezentujące inne rodzaje muzyki (po 0,5%).
– Wnioskodawca wskazał jako filary programu trzy rodzaje audycji: rozrywkowe, edukacyjne i poradnicze, które łącznie stanowić miały 70% wyżej określonego czasu. Pozostałych trzynaście rodzajów audycji zajmować miało od 0,5% do 0,65% czasu jw. (łącznie blisko 11 pkt. proc.). 
–
Pomimo tego, że Wnioskodawca zaplanował aż 16 rodzajów audycji, aż 
11 z nich zadeklarował na bardzo niskim poziomie, wynoszącym 0,5% 
w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00, które opisał na tle pozostałych Wnioskodawców w sposób skrótowy i ogólnikowy, co utrudnia ocenę przedstawionych deklaracji w tym zakresie. Wnioskodawca podkreślał różnorodność rodzajową i tematyczną programu, jednakże nie przedstawił szczegółowego opisu planowanych rodzajów audycji wraz z deklarowaną tematyką i formami realizacji. W sposób lapidarny odniósł się do planowanych funkcji 
i zadań jakie sobie program „Polsat Evo” stawia.

–
Program realizowałby zadania określone w art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii 
i telewizji między innymi poprzez dostarczanie informacji, udostępnianie dóbr kultury i sztuki, ułatwianie korzystania z oświaty, sportu i dorobku nauki, upowszechnianie edukacji obywatelskiej, dostarczanie rozrywki oraz w znaczącej skali popieranie krajowej twórczości audiowizualnej.

–
Procentowy udział audycji wytworzonych pierwotnie w języku polskim oraz audycji europejskich (z ustawowymi wyłączeniami) byłby zgodny z wymogami ustawy z art. 15 ust. 1 i 3. 
3.
W części technicznej wniosek zawiera niezbędne informacje i załączniki. Wnioskodawca przedstawił dane o posiadanej bazie technicznej, która pozwalałaby na produkcję, realizację i emisję programu telewizyjnego w sposób cyfrowy rozsiewczy naziemny w multipleksie ósmym.
4.
Wniosek w części ekonomiczno-finansowej zawiera kompletną dokumentację finansową Wnioskodawcy oraz jedynego wspólnika – spółki Cyfrowy Polsat S.A.
Wnioskodawca przedstawił założenia finansowe w związku z ubieganiem się o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu telewizyjnego o charakterze uniwersalnym drogą rozsiewczą naziemną w sposób cyfrowy w ramach multipleksu ósmego.
Wniosek zawiera sprawozdania finansowe spółki Telewizja POLSAT Sp. z o.o. za lata 2013-2014. Do wniosku załączono sprawozdania finansowe za lata 2013-2014 jedynego wspólnika Wnioskodawcy – spółki Cyfrowy Polsat S.A.
Jako źródło finansowania nowego projektu telewizyjnego wskazano środki własne spółki pochodzące z nadwyżki finansowej.

KRRiT stwierdziła, iż według załączonych do wniosku dokumentów i informacji Wnioskodawca udokumentował posiadanie własnych środków finansowych, niezbędnych do realizacji wnioskowanego przedsięwzięcia telewizyjnego zgodnie 
z przyjętymi założeniami.
IV.
Rozpatrując wniosek spółki „Discovery Polska” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji stwierdziła, co następuje:

1.
Spółka „Discovery Polska” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie została wpisana 
w dniu 29 czerwca 2001 r. do rejestru przedsiębiorców Krajowego Rejestru Sądowego, pod numerem KRS 0000023911.
2.
Wnioskodawca złożył wniosek o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie drogą rozsiewczą naziemną w sposób cyfrowy w multipleksie ósmym programu telewizyjnego o charakterze uniwersalnym, poświęconego rozwojowi społeczeństwa, gospodarki, kultury i przemianom obyczajowym we współczesnych warunkach szybkiego rozwoju technicznego i technologicznego, pod nazwą „Eureka TV”. W programie miały być nadawane audycje poświęcone edukacji medialnej oraz treści pochodzące z nowych mediów. Jednocześnie miał on być interaktywny 
i przyjazny dla odbiorców oraz rozpowszechniany codziennie przez 24 godziny na dobę.
Program „Eureka TV” miał być tworzony zgodnie z mottem: Myśl, działaj, rozwijaj się. Zgodnie z deklaracją Wnioskodawcy: Eureka TV to odpowiedź na najnowsze trendy w konsumpcji mediów. Ten nowoczesny program telewizyjny będzie poszerzał horyzonty i inspirował do rozwoju. (…) celem jest przedstawienie treści dokumentalnych i edukacyjnych, łączenie nauki z miłym sposobem spędzania wolnego czasu, zachęcanie do rozwoju osobistego i zawodowego.
Program miał być adresowany do szerokiej grupy odbiorców: wszyscy w wieku 4+, w tym także całe rodziny, widzowie z wszystkich warstw społecznych, z dużych 
i średnich miast, małych miejscowości i wsi. Odbiorcą programu mieli być, według zamierzeń Wnioskodawcy: ludzie pragnący wiedzieć więcej o rozwoju społeczeństwa, gospodarki i kultury, oraz chcący się rozwijać, w kierunku korzystania z nowych mediów. Wnioskodawca deklarował przy tym chęć, by program był współtworzony przez polską widownię i trafiał do jak najszerszej grupy odbiorców, do osób, które, jak wskazywał: żyją jednocześnie w światach wirtualnym i realnym, a Internet i technologie mobilne są przez nich traktowane jako przedłużenie rzeczywistości. 
Ogólna koncepcja programu przewidywała tworzenie interaktywnego programu 
z wykorzystaniem możliwości najpopularniejszych mediów społecznościowych, użyciem aplikacji mobilnych i najnowszych technologii telewizyjnych. Istotną rolę miały odegrać treści dotyczące nowych mediów o charakterze interaktywnym, jak czaty na żywo, SMSy, sondy i inne. Poza interakcją związaną z nadawaniem programu telewizyjnego, interakcja z widzem miała być przenoszona także do przestrzeni publicznej.

Wnioskodawca planował zróżnicowanie treści programowych w zależności od odbiorcy i pasm nadawania. Wieczorne pasma najlepszej oglądalności miały być podzielone tematycznie tak, by do widzów dotarło jak najwięcej atrakcyjnych treści. Wnioskodawca deklarował: W prime timie będziemy zajmować się zagadnieniami kultury i przemianami obyczajowymi. W naszych wieczornych programach będziemy pokazywać programy poświęcone społeczeństwu, jego zmianom i rozwojowi. Dwa wieczory poświęcimy zagadnieniom z zakresu rozwoju technicznego 
i technologicznego. Planowane audycje dotyczące gospodarki miały pokazywać nowe kierunki rozwoju związane z postępem techniczno-technologicznym, audycje 
o tematyce kulturalnej – jak zmieniła się scena kultury przez dwadzieścia lat i na jakie nowe wyzwania kultura w Polsce musi być gotowa. Wnioskodawca zamierzał również ukazywać, jak rozwój nowych mediów i technologii wpłynął na panujące obyczaje. 
Program miał być realizowany w trzech wymiarach:
-
w ciągu dnia dbałość o treści kierowane do widzów młodszych, późnym popołudniem do osób aktywnych zawodowo, a wieczorne pasma do wszystkich dorosłych, w tym seniorów;

-
audycje od poradniczych poprzez publicystyczne i kulturalne po dokumentalne, realizujące we wszystkich swych aspektach zasadę edukacji poprzez rozrywkę;

-
audycje ukazujące Polskę i osiągnięcia Polaków działających w różnych branżach biznesu, polach nauki lub działalności artystycznej, a także rozwoju osobistego.
Programu realizowany miał być przez m.in.: magazyny gospodarcze i kulturalne, programy poświęcone społeczeństwu, jego rozwojowi i ogólnym zagadnieniom z nim związanym, programy edukacyjne, popularno-naukowe, interaktywne oraz dokumentalne. Wnioskodawca deklarował  zapewnienie odbiorcom: unikalnych na polskim rynku treści o charakterze edukacyjnym i informacyjnym.
W programie Wnioskodawca planował następujące rodzaje audycji (minimalny udział w odsetkach tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00): audycje edukacyjne – 17%; audycje poradnicze z różnych dziedzin – 15%; dokument – 12%; audycje dla dzieci i młodzieży – 11%; audycje artystyczno-kulturalne – 7%; audycje publicystyczne – 3%.
Wyżej wymienione rodzaje audycji zajęłyby nie mniej niż 65% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00. 
Wnioskodawca przedstawił tygodniową ramówkę („Założenia”) dla programu nadawanego w godzinach 6.00-24.00, w której umieszczono charakteryzowane 
w dokumentacji audycje, z zaznaczeniem pasm poświęconych głównie: technice 
i technologii, gospodarce, społeczeństwu, kulturze oraz audycjom interaktywnym 
i dokumentalnym.
Wnioskodawca planował realizację następujących rodzajów audycji:
-
audycje poradnicze: interaktywny cykl z udziałem ekspertów, ukazujący współczesnego człowieka w otoczeniu technologii, nowych mediów cyfrowych 
i idących za tym zmian kulturowo-społecznych. Ponadto audycje aktywizujące odbiorców, zawierające informacje i porady dotyczące prowadzenia działalności gospodarczej, ukazujące sukcesy polskich i zagranicznych biznesmenów, rozwój przemysłowy, rozwój biznesu w regionach związany z działalnością stref gospodarczych, w tym w zakresie i dzięki nowoczesnym technologiom, interaktywny cykl poświęcony edukacji medialnej oraz zawierający treści z nowych mediów;
-
cykle edukacyjne: audycje ukazujące rozwój i zmiany związane z postępem myśli i technologii, w tym ukazujące spektakularne projekty inżynieryjne w Polsce i na świecie, wyjątkowe osiągnięcia światowej techniki i inżynierii, historię przedmiotów, które wpłynęły na rozwój techniczno-technologiczny, historię napędów mechanicznych i przełomowych wynalazków, funkcjonowanie fabryk korzystających z nowych technologii, popularyzujące naukowe ciekawostki;
-
cykle artystyczno-kulturalne: audycje poświęcone kulturze i jej rozwojowi, promujące kulturalne inicjatywy i młodych twórców, mówiące o sztuce ulicznej polskich miast, magazyn informujący o różnych dziedzinach kultury (np. wydawnictwa, wystawy, koncerty), cykl obrazujący światowe trendy w kulturze, omawiający różnice, zmiany i podobieństwa obszarów różnych kultur, w krajach 
i regionach świata, w związku z narastającą migracją ludzi i rozwojem przepływu informacji;
-
audycje dokumentalne: skupione głównie na opisywaniu dokonujących się zmian społecznych, cywilizacyjnych w Polsce, poświęcone rozwojowi Polski po wejściu do Unii Europejskiej, ludziom sukcesu i promocji aktywnych postaw społecznych, powojennej historii Polski, analizie socjologicznej polskiego społeczeństwa 
w kontekście wydarzeń i zjawisk, Polakom którzy odnieśli światowy sukces 
w różnych dziedzinach, czy różnym problemom społecznym;
-
publicystyka: przede wszystkim realizowany na żywo, wieczorny talk-show poświęcony zagadnieniom kultury, gospodarki, rozwijania biznesu, technologii oraz rozwoju społeczeństwa, z udziałem osób aktywnych zawodowo i prywatnie, wykształconych, mobilnych, otwartych, zaangażowanych w oddolne inicjatywy lokalne, potrafiących opisywać i tłumaczyć różne zagadnienia i zjawiska dotyczące współczesnego świata. Cykl nastawiony na interakcje z odbiorcą telewizyjnym 
i internautami. Według zamierzeń Wnioskodawcy, w paśmie planował stworzyć cyfrowy kanał życia społecznego, w którym udostępniłby narzędzia do interakcji 
z widzem (media społecznościowe, drugi ekran, HbbTV),  dzięki czemu odbiorcy mogliby wspólnie śledzić, komentować i wyrażać swoje opinie; 

-
audycje dla dzieci i młodzieży: cykle dotyczące nowinek technicznych, w tym edukacji medialnej z zakresu historii, zalet i zagrożeń Internetu, cykl poświęcony zagadnieniom wytwarzania rzeczy codziennego użytku.
We wniosku koncesyjnym Wnioskodawca zawarł dodatkową informację dotyczącą ok. 10% programu, którego w przedstawionej strukturze gatunkowej programu nie zaprojektował, a planował przeznaczyć na audycje z  różnych dziedzin, dla różnych grup wiekowych, dotyczące między innymi tematyki historycznej, czy motoryzacyjnej. Przewidziano tu także miejsce na audycje rozrywkowe, w tym konkursy kierowane do młodzieży. Ta część planowanego programu została przez Wnioskodawcę scharakteryzowana ogólnikowo.
Wnioskodawca zgodnie z warunkami Ogłoszenia deklarował obecność w programie audycji poświęconych edukacji medialnej oraz pochodzących z nowych mediów. Jak podał, dzięki edukacyjnemu charakterowi audycji dotyczących rozwoju i zmian technicznych oraz technologicznych, zamierzał: aktywnie włączać widzów 
w trwający, coraz szybszy, proces zmian, by przybliżyć odbiorcom sposób działania i poruszania się w rzeczywistości nowych mediów. Chciał edukować w zakresie korzystania z nowych technologii. Nowe technologie byłyby tematem wielu audycji, szczególnie poradniczych, edukacyjnych, dokumentalnych i dla młodszych odbiorców. Przykładowe cykle poradnicze: poświęcony korzystaniu z nowych technologii i mediów, ukazujący zachodzące zmiany kulturowo-społeczne oraz realizowana na żywo, interaktywna audycja korzystająca z treści z nowych mediów i edukująca w zakresie korzystania z nowych mediów). Ponadto porady dotyczące rozwijania biznesu dzięki wykorzystywaniu nowych technologii. Stałe miejsce miały mieć cykle edukacyjne poświęcone historii i rozwojowi nowoczesnych technologii, wynalazków. Również cykliczne audycje dla dzieci i młodzieży dotyczyć miały m.in. nowinek technicznych, historii, zalet i zagrożeń Internetu.

Wnioskodawca deklarował interaktywność programu i jego przyjazny dla odbiorców charakter. Program miał być tworzony z wykorzystaniem mediów społecznościowych, użyciem aplikacji mobilnych, kontaktu za pomocą komunikatora internetowego umożliwiającego prowadzenie darmowych rozmów głosowych, czaty na żywo, SMSy, sondy, quizy i najnowszych technologii telewizyjnych (drugi ekran, HbbTV). Wnioskodawca deklarował: Większość naszych programów będzie miała charakter interaktywny, a część z nich będzie emitowana na żywo. Eureka TV będzie współtworzona przez naszych widzów, do czego będziemy wykorzystywać najnowsze technologie.

Założony udział audycji wytworzonych pierwotnie w języku polskim 
(z wyłączeniem serwisów informacyjnych, reklam, telesprzedaży, transmisji sportowych, przekazów tekstowych i teleturniejów) w kwartalnym czasie nadawania programu wyniósłby 41%. Planowany w programie udział audycji europejskich 
(z wyłączeniem serwisów informacyjnych, reklam, telesprzedaży, transmisji sportowych, przekazów tekstowych i teleturniejów) w kwartalnym czasie nadawania programu wyniósłby 55%.

Udział powtórek w planowanym programie stanowić miał 49% tygodniowego czasu nadawania. 
KRRiT stwierdziła, co następuje:
–
Wniosek spółki „Discovery Polska” Sp. z o.o. na rozpowszechnianie drogą rozsiewczą naziemną w sposób cyfrowy w multipleksie ósmym programu telewizyjnego o charakterze uniwersalnym jest zgodny z Ogłoszeniem Przewodniczącego KRRiT. Zgodnie z warunkami Ogłoszenia miał być on poświęcony rozwojowi społeczeństwa, gospodarki, kultury i przemianom obyczajowym we współczesnych warunkach szybkiego rozwoju technicznego 
i technologicznego, zaplanowano w nim audycje poświęcone edukacji medialnej, audycje pochodzące z nowych mediów oraz to, że miał być on interaktywny.
–
Wnioskodawca zaprojektował realizację programu przez sześć różnych rodzajów audycji, które łącznie zajęłyby 65% tygodniowego czasu nadawania programu 
w godz. 6.00-23.00 (nie mniej niż): audycje edukacyjne (17%), audycje poradnicze z różnych dziedzin (15%), dokument (12%), audycje dla dzieci i młodzieży (11%), audycje artystyczno-kulturalne (7%), audycje publicystyczne (3%).
–
Jako filary oferty programowej „Eureka TV” wskazano audycje edukacyjne 
i poradnicze. 
–
Ofertę programową Wnioskodawca realizowałby poprzez różnorodność gatunków i form audycji, wieloaspektowość ukazywanej tematyki oraz skierowanie programu do szerokiej grupy widzów – w wieku 4+, w tym całe rodziny, widzowie z wszystkich warstw społecznych, z dużych i średnich miast, małych miejscowości 
i wsi.
–
W programie będą realizowane zadania określone w art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji przede wszystkim poprzez udostępnianie dóbr kultury i sztuki, ułatwiania korzystania z oświaty, sportu i dorobku nauki, dostarczanie rozrywki, upowszechniania edukacji obywatelskiej, popierania krajowej twórczości audiowizualnej oraz dostarczania informacji.
–
Procentowy udział audycji wytworzonych pierwotnie w języku polskim oraz audycji europejskich (z ustawowymi wyłączeniami) byłby zgodny z wymogami określonymi w art. 15 ust. 1 i 3 ustawy o radiofonii i telewizji.
–
Przy produkcji programu Wnioskodawca deklarował współpracę 
z podmiotami: ATM Studio, Grupa Onet, Wielkopolska Telewizja Kablowa oraz innymi polskimi twórcami i producentami. Według deklaracji, Wnioskodawca każdego roku zamierzał przeznaczyć ponad 10 mln zł na produkcję programową 
(w pierwszym roku działalności miało powstać ok. 100 godzin polskich produkcji, 
a w kolejnym drugie tyle).
3.
W części technicznej wniosek zawiera niezbędne informacje i załączniki. Wnioskodawca przedstawił dane o planowanej bazie technicznej, która pozwalałaby na produkcję, realizację i emisję programu telewizyjnego w sposób cyfrowy rozsiewczy naziemny w multipleksie ósmym. Wnioskodawca zamierzał korzystać 
z bazy technicznej spółki z grupy Discovery Communications Europe Limited.
4.
Wniosek w części ekonomiczno-finansowej zawiera kompletną dokumentację finansową Wnioskodawcy oraz jego jedynego wspólnika – spółki DNI Europe Holdings Limited z siedzibą w Londynie. 
Wnioskodawca przedstawił założenia finansowe w związku z ubieganiem się o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu telewizyjnego o charakterze uniwersalnym drogą rozsiewczą naziemną w sposób cyfrowy w ramach multipleksu ósmego.
Wniosek zawiera sprawozdania finansowe spółki „Discovery Polska” Sp. z o.o. za lata 2013-2014.
Jako źródło finansowania projektu telewizyjnego wskazano w rachunku przepływów finansowych środki własne Wnioskodawcy oraz pożyczkę od jedynego wspólnika. Natomiast w części opisowej wniosku poinformowano, iż Wnioskodawca planuje finansowanie z własnych środków, a w przypadku gdyby środki te okazały się niewystarczające, będzie korzystał z pożyczki od DNI Europe Holdings Limited.
W celu udokumentowania wskazanego źródła zewnętrznego finansowania załączono do wniosku:
-
list intencyjny z dnia 14 września 2015 r. zawarty pomiędzy spółkami DNI Europe Holdings Limited a „Discovery Polska” Sp. z o.o., z którego wynika, iż DNI Europe Holdings Limited wyraża gotowość do udzielenia Wnioskodawcy długoterminowej pożyczki dla celów finansowania inwestycji „Discovery Polska” Sp. z o.o. tj. uruchomienia programu (programów) w ósmym multipleksie. Pożyczka zostanie udzielona w przypadku spełnienia łącznie warunków: uzyskania przez „Discovery Polska” Sp. z o.o. koncesji na nadawanie programu (programów) 
w ósmym multipleksie oraz zaistnienia sytuacji, w której własne środki „Discovery Polska” Sp. z o.o. nie będą wystarczające dla pokrycia kosztu inwestycji związanych z programem (programami);

-
sprawozdania finansowe spółki DNI Europe Holdings Limited za lata 2012–2014. Załączone do wniosku sprawozdania finansowe zostały sporządzone zgodnie ze standardami rachunkowymi i obowiązującym prawem w Zjednoczonym Królestwie.
KRRiT stwierdziła, iż według załączonych do wniosku dokumentów i informacji Wnioskodawca udokumentował możliwość finansowania przedsięwzięcia telewizyjnego w zaplanowany we wniosku sposób.
V.
Rozpatrując wniosek spółki Joy Media Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, KRRiT stwierdziła, co następuje:

1.
Spółka Joy Media Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie została wpisana w dniu 
19 sierpnia 2015 r. do rejestru przedsiębiorców Krajowego Rejestru Sądowego, pod numerem KRS 0000571656.

2.
Wnioskodawca złożył wniosek o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie drogą rozsiewczą naziemną w sposób cyfrowy w multipleksie ósmym programu telewizyjnego o charakterze uniwersalnym, poświęconego rozwojowi społeczeństwa, gospodarki, kultury i przemianom obyczajowym we współczesnych warunkach szybkiego rozwoju technicznego i technologicznego, pod nazwą „Gazeta TV”. W programie miały być nadawane audycje poświęcone edukacji medialnej oraz treści pochodzące z nowych mediów. Jednocześnie miał on być interaktywny 
i przyjazny dla odbiorców oraz rozpowszechniany codziennie przez 24 godziny na dobę.
Zgodnie z założeniami Wnioskodawcy przedstawionymi we wniosku, program „Gazeta TV” miał być: programem dla ludzi, którzy chcą poszerzać horyzonty, wchodzić w cyfrowy świat, a jednocześnie świadomie uczestniczyć w przemianach kulturalnych, społecznych, technologicznych, obyczajowych, a swą działalnością programową odpowiedzieć na coraz większe potrzeby interakcji i wielofunkcyjności. Zaoferować widzom internetowo-telewizyjno-radiowy ekosystem, który będzie nową jakością i sprawi, że niezależnie od miejsca, w którym się znajdują, i czasu, którym dysponują, będą mogli skorzystać z jego wyjątkowych treści.

Program miał być adresowany do szerokiej grupy odbiorców, niezależnie od wieku, wykształcenia, płci oraz statusu zawodowego. Wnioskodawca podkreślając podstawową misję stawianą przed swym programem związaną z przeciwdziałaniem wykluczeniu cyfrowemu, zadeklarował, iż ofertę programową zamierzał adresować do szerokiej grupy odbiorców: mieszkańców dużych miast i mniejszych miejscowości ze wszystkich warstw i grup społecznych i wiekowych. 
Programu „Gazeta TV” został zaplanowany jako różnorodny pod względem form audycji i wieloaspektowości przekazywanych treści, skierowany do szerokiej grupy odbiorców, z możliwością korzystania z niego na różnorodnych urządzeniach 
i z wykorzystaniem dostępnych form kontaktu i przekazywania treści. Według zamierzeń Wnioskodawcy program miała charakteryzować duża różnorodność tematyczna oraz różne grupy celowe, do których audycje będą kierowane, a przede wszystkim interaktywność z różnymi mediami: radiem, portalem Gazeta.pl oraz serwisami tematycznymi.

W programie Wnioskodawca planował następujące rodzaje audycji (minimalny udział w odsetkach tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00): filmy fabularne – 29%; inne (audycje pochodzące z nowych mediów o funkcjach interaktywnych) – 12%; dokument – 10%; audycje edukacyjne – 7%; audycje rozrywkowe – 6%; audycje poradnicze z różnych dziedzin – 4%; audycje publicystyczne – 3%; audycje dla dzieci i młodzieży – 2%; audycje prezentujące muzykę rozrywkową – 2%; audycje informacyjne – 1%; audycje artystyczno-kulturalne – 1%; filmy animowane – 1%.

Wyżej wymienione audycje zajęłyby nie mniej niż 78% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00.

W opisie projektu programowego Wnioskodawca wyróżnił cztery bloki programowe: poranny, południowy, popołudniowy i wieczorny, które scharakteryzowano przedstawiając opisy – pogrupowanych ze względu na formę 
i temat – 26 audycji (z tytułami) oraz pasma informacyjnego i filmowych. Większość przedstawionych pozycji miała posiadać interaktywne funkcjonalności oraz korzystać z aplikacji przydatnych do kontaktu z widzami i poszerzania wiedzy o treściach audycji. W blokach zaplanowano pasma programowe zawierające audycje poświęcone określonemu zakresowi tematycznemu. 
Wnioskodawca zaplanował realizację następujących rodzajów audycji:
-
audycje informacyjno-publicystyczne: informacje, serwisy, raporty i komentarze dotyczące najważniejszych wiadomości z kraju i ze świata, cykl realizowany równolegle w telewizji, radiu i Internecie, dotyczący bieżących spraw, audycja poświęcona wydarzeniom ważnym danego dnia dla internautów, a także stała pozycja z treściami wideo pochodzącymi od polskich vlogerow;

-
audycje w paśmie ekonomiczno-gospodarczym: m.in. cykl poświęcony zagadnieniom dotacji unijnych czy o prowadzeniu własnej działalności;

-
audycje w paśmie dotyczącym rozwoju zawodowego i przedsiębiorczości: audycja publicystyczno-poradnicza poświęcona zarządzaniu budżetem domowym, dokument o polskich przedsiębiorstwach, które osiągnęły spektakularne sukcesy, czy edukacyjna audycja z poradami dotyczącymi rynku pracy i poszukiwaniu pracy;

-
audycje w paśmie kulturalnym: omówienia i recenzje nowości ze świata kultury cyfrowej, lista przebojów muzyki rozrywkowej tworzona we współpracy z Radiem Złote Przeboje, w tym koncerty, konkursy, teledyski;

-
audycie poświęcone rozwojowi społecznemu oraz akcjom i inicjatywom społecznym: cykl audycji dokumentalnych poświęconych zagadnieniom związanym z rodzeniem dzieci, audycja informacyjno-publicystyczna umożliwiająca zgłaszanie osób potrzebujących pomocy i organizowanie im wsparcia;
-
audycje poświęcone cyfrowej edukacji i nowym technologiom: cykl publicystyczny poświęcony tematyce rozwoju technologicznego (trendy i zmiany, jakie następują w świecie cyfrowym, recenzje nowych e-usług, nowatorskie strony 
i aplikacje oraz nauka, jak bezpiecznie poruszać się po Internecie). Dla starszych widzów przewidziany był cykl pozwalający rozwinąć i utrwalać kompetencje cyfrowe i medialne. Ponadto planowany był cykl o charakterze poradniczym, który miał ułatwić obywatelom poruszanie się w gąszczu e-formularzy i pokazać, jak efektywnie korzystać z cyfrowych usług publicznych;
-
audycje w paśmie dotyczącym rozwoju osobistego, zdrowia, zdrowego odżywiania, aktywności fizycznej i podróżowania: cykl dla tych, którzy aktywnie chcą dbać o zdrowie i sylwetkę, talent show o rywalizacji między kucharzami „na kółkach” (restauracje mobilne), audycja edukacyjna o charakterze poradniczym ukazująca jak tanio podróżować;
-
audycje w paśmie rozrywkowym : reality show – polskie gwiazdy show-biznesu, sportu i polityki przy najsłynniejszych strategicznych grach komputerowych przeznaczonych dla młodzieży (informacja o grach); talk-show;
-
audycje w paśmie poświęconym przemianom obyczajowym we współczesnym świecie: cykl audycji publicystycznych (komentarze, raporty, reportaże, dyskusje) poświęcony zagrożeniom, jakie niesie ze sobą Internet, cykl publicystyczny (dyskusje, debaty, wywiady) poświęcony współczesnej kobiecie, roli w rodzinie oraz zmieniającym się społeczeństwie;

-
audycje w paśmie interaktywnym: internetowy talent show, którego celem miało być wyłonienie nowych gwiazd polskiego YouTube’a, konkursy i quizy poświęcone różnego rodzaju rozrywkom umysłowym, cykl rozrywkowo-edukacyjny (wywiady, komentarze, reportaże, felietony) o współczesnych zasadach savoir-vivre'u 
w świecie cyfrowym oraz dokument o wydarzeniach kulturalnych, społecznych 
i gospodarczych współtworzony przez widzów;
-
wieczorne pasmo filmowe: polskie i zagraniczne filmy fabularne różnych gatunków (komedie, dramaty i melodramaty, filmy historyczne, horrory, filmy sensacyjne i kryminalne, emitowane w zależności od dnia tygodnia oraz światowe 
i polskie filmy animowane dla dzieci) a także oferta towarzyszących im informacji dodatkowych (korzystanie z aplikacji i HbbTV). Ponadto filmy dokumentalne – biograficzne, przyrodnicze, naukowe i podróżnicze. Wnioskodawca podkreślał dostęp do dużego archiwum filmowego będącego w posiadaniu spółki Agora S.A.

Wnioskodawca wskazał szereg zadań programowych, które stawiał do spełnienia przed swym programem:

-
upowszechnianie technologii i redukcja wykluczenia cyfrowego poprzez audycje edukacyjne (reportaże publicystyczne, raporty, infografiki, sprawozdania, debaty 
i filmy dokumentalne); 

-
upowszechnianie rozwiązań cyfrowych w usługach publicznych poprzez audycje edukacyjno-poradnicze (informacje, infografiki, raporty, reportaże, komentarze) dotyczące wypełniania m.in. deklaracji podatkowych, wniosków o rejestrację spółek;
-
pokazywanie przemian obyczajowych związanych z rozwojem technologii i jej upowszechnieniem poprzez audycje publicystyczne i dokumentalne (felietony, komentarze, reportaże, relacje, dyskusje, filmy dokumentalne), pokazujące m.in.: jak nowe technologie poprawiają komfort życia, jak pomagają ulepszać świat, ale 
i jak mogą nam zagrozić;
-
promowanie rozwoju społecznego poprzez audycje publicystyczne poświęcone poszerzeniu horyzontów, kształtowaniu świadomości społecznej i obywatelskiej, kreowaniu potrzeb na kulturę wyższą i pokazywanie najciekawszych inicjatyw społecznych w Polsce (np. akcje prozdrowotne, prosportowe, proekologiczne);
-
promowanie kultury poprzez audycje informacyjne i publicystyczne o trendach, nowych publikacjach, wydarzeniach oraz relacje z najciekawszych imprez. 
(np. ciekawi goście komentujący wybrane zjawiska i wydarzenia wydawnicze, muzyczne i filmowe, inspirujący do dyskusji);
-
funkcje informacyjne i publicystyczne poprzez audycje informacyjne (serwisy, sprawozdania, raporty, komentarze, relacje, debaty i dyskusje) przekazujące najważniejsze wiadomości z kraju i ze świata;

-
audycje edukacyjne i rozrywkowe (reportaże, relacje, talk-show, filmy dokumentalne, filmy fabularne), skierowane do widza dojrzałego pomagające rozwinąć cyfrowe i medialne kompetencje, nastawione na promocję zdrowia oraz aktywności fizycznej i zawodowej wśród seniorów;
-
audycje pełniące funkcje edukacyjne poprzez zaoferowanie treści z nowych mediów w nowoczesnej formie, wciągające widzów w interaktywny, dynamiczny ekosystem kładący nacisk na edukację, rozrywkę i poradnictwo. Ze względu na ogromną popularność mediów społecznościowych wśród młodych Wnioskodawca zamierzał umożliwić im szybki kontakt, wyrażanie opinii i emocji, które towarzyszą nie tylko oglądaniu telewizji, ale i konsumowaniu mediów w ogóle;
-
audycje informacyjne i publicystyczne poświęcone rozwojowi gospodarczemu 
i promowaniu przedsiębiorczości – prezentacja przemian na rynku pracy (informacje, reportaże, raporty), informacja o lokalnych producentach i ich produktach, jak również kształtowanie postaw przedsiębiorczych, innowacyjnych, proekologicznych i prospołecznych (debaty, dyskusje, felietony);
-
poradnictwo edukacyjno-zawodowe: audycje o kształtowaniu ścieżki kariery, wyborze miejsca i sposobu edukacji, promowaniu przedsiębiorczości wśród młodych i bezrobotnych, edukacja w sferze podstaw finansów oraz przykłady 
z sukcesem realizowanych inicjatyw zawodowych, a także wszelkiego rodzaju poradnictwo psychologiczne z tym związane. Aktywizacja zawodowa kobiet, a więc godzenie obowiązków domowych z karierą. Popularyzacje form zatrudnienia ludzi starszych i uniwersytetów trzeciego wieku;
-
propagowanie zdrowego stylu życia dzieci, młodzieży i dorosłych przez audycje wyjaśniające, m. in. na czym zdrowy styl życia polega, jaki sport w zależności od wieku i stopnia aktywności ruchowej uprawiać, jak dbać o edukację zdrowotną 
i profilaktykę badań, jak się właściwie odżywiać;
-
popularyzacja aktywności fizycznej poprzez m in. pokazywanie przykładów pozytywnego wpływu sportu na życie człowieka, prezentowanie w ramówce audycji treningowych i zestawów ćwiczeń, zachęcanie do udziału w masowych imprezach, inicjowanie nowych akcji;
-
funkcje rozrywkowe miały spełniać audycje (talk-show, konkursy, quizy, filmy fabularne, seriale) poświęcone wyłącznie relaksowi oraz umiejętnie łączące zabawę z nauką.

Wnioskodawca zadeklarował obecność w programie audycji poświęconych edukacji medialnej oraz pochodzących z nowych mediów. Spółka Joy Media Sp. z o.o., podkreślając edukacyjne funkcje oferowanego programu (także w odniesieniu do nowych technologii), wskazywała, że: edukacyjna rola interaktywnego programu Gazeta TV będzie polegać na przekazywaniu wiedzy o zagrożeniach, jakie niesie życie online i przeniesienie tam wszelkich aktywności towarzyskich. W tym działaniu edukacyjnym chodzi o uświadomienie, jak ważna jest równowaga między otwartością na nowe technologie a prywatnością i zachowaniem tradycyjnych relacji międzyludzkich oraz rodzinnych opartych na kontakcie bezpośrednim 
i bliskości. Jednym z celów działań programowych spółki było przeciwdziałanie wykluczeniu cyfrowemu wśród: dużych grup społeczeństwa ze względu na miejsce zamieszkania (dostępność sieci na wsiach i w małych miastach), wiek (ludzie starsi) i status społeczny (uświadomienie sobie takiej potrzeby i cena nowych urządzeń). Według zamierzeń Wnioskodawcy program „Gazeta TV” miał być nastawiony na edukację medialną i internetową, zapobiegającą wykluczeniu cyfrowemu.
Obecność treści z nowych mediów miała być stałym elementem programu. Według zamierzeń Wnioskodawcy program „Gazeta TV” miał być podporządkowany: idei otwartości rozumianej nie tylko jako otwartość na różne tematy, światopoglądy
i sposoby korzystania z mediów, ale przede wszystkim na środowiska twórców internetowych. Wnioskodawca chciał przy tym, aby: program w znaczącym stopniu był współtworzony przez „digital influencers”, czyli pokolenie twórców internetowych, blogerów, vlogerów, youtuberów i inne osobowości internetowe, których wpływ na kształtowanie opinii i zachowań młodych Polaków w XXI w. jest niepodważalny.
Wnioskodawca, zgodnie z warunkami Ogłoszenia, zadeklarował interaktywność programu i jego przyjazny dla odbiorców charakter. Założono możliwość oglądania audycji telewizyjnych w dowolnym czasie i na dowolnym urządzeniu. Dzięki dostępowi do treści, którymi dysponuje Agora S.A. w różnych mediach, zaplanowano interakcję z wykorzystaniem wszystkich posiadanych platform medialnych Agory tj. telewizji, radia i Internetu. Celem prowadzenia aktywnego 
i autentycznego dialogu z widzami, program miał korzystać z dostępnych współcześnie form kontaktu, dystrybucji przekazów i poszerzania o nich wiedzy: media społecznościowe, korzystanie z aplikacji „second screen” (m.in. do udziału 
w interaktywnych zabawach i konkursach), czy dostęp do systemu HbbTV (m.in. do uzupełniania wiedzy o audycji czy prezentowanych informacjach).

Minimalny udział audycji wytworzonych pierwotnie w języku polskim 
(z wyłączeniem serwisów informacyjnych, reklam, telesprzedaży, transmisji sportowych, przekazów tekstowych i teleturniejów) w kwartalnym czasie nadawania programu wyniósłby 37%. Procentowy udział audycji europejskich (z wyłączeniem serwisów informacyjnych, reklam, telesprzedaży, transmisji sportowych, przekazów tekstowych i teleturniejów) w kwartalnym czasie nadawania programu wyniósłby 51%.

Planowane powtórki programowe stanowić miały 2/5 oferty (40% tygodniowego czasu nadawania programu). 
KRRiT stwierdziła, co następuje: 
–
Wniosek spółki Joy Media Sp. z o.o. na rozpowszechnianie drogą rozsiewczą naziemną w sposób cyfrowy w multipleksie ósmym programu telewizyjnego 
o charakterze uniwersalnym jest zgodny z  Ogłoszeniem Przewodniczącego KRRiT. Zgodnie z warunkami Ogłoszenia miał być on poświęcony rozwojowi społeczeństwa, gospodarki, kultury i przemianom obyczajowym we współczesnych warunkach szybkiego rozwoju technicznego i technologicznego, zaplanowano w nim audycje poświęcone edukacji medialnej, audycje pochodzące z nowych mediów oraz to, że miał być on interaktywny.

–
Wnioskodawca zaprojektował realizację programu przez dwanaście różnych rodzajów audycji, które łącznie zajęłyby 78% tygodniowego czasu nadawania 
w godz.6.00-23.00 (nie mniej niż): filmy fabularne (29%), audycje inne określone jako audycje pochodzące z nowych mediów o funkcjach interaktywnych (12%), dokument (10%), audycje edukacyjne (7%), audycje rozrywkowe (6%), audycje poradnicze z różnych dziedzin (4%), audycje publicystyczne (3%), audycje dla dzieci i młodzieży (2%), audycje prezentujące muzykę rozrywkową (2%), audycje informacyjne (1%), audycje artystyczno-kulturalne (1%), filmy animowane (1%).
–
Wnioskodawca wskazał z jednej strony audycje pełniące funkcje rozrywkowe: film fabularny i animowany, audycje rozrywkowe i dotyczące muzyki rozrywkowej, które zajęłyby 38% tygodniowego programu w porze dziennej, z drugiej zaś kategorie o funkcjach edukacyjno-poznawczych (dokument, audycje edukacyjne oraz poradnicze, audycje dla dzieci i młodzieży, a także audycje pochodzące 
z nowych mediów o funkcjach interaktywnych), które zajęłyby 35% czasu jw. Grupa audycji określonych w strukturze gatunkowej jako „Audycje pochodzące 
z nowych mediów o funkcjach interaktywnych” (12 pkt. proc.) nie została bliżej określona przez Wnioskodawcę.

–
Oferta programowa byłaby przez Wnioskodawcę realizowana poprzez różnorodność gatunków i form audycji, wieloaspektowość poruszanej tematyki, skierowanie programu do szerokiej grupy widzów (w różnym wieku, wykształceniu, płci, statusie zawodowym) oraz interaktywność oferty. 

–
Program realizowałby zadania określone w art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii 
i telewizji poprzez udostępnianie dóbr kultury i sztuki, ułatwiania korzystania z oświaty, sportu i dorobku nauki, dostarczanie rozrywki, upowszechniania edukacji obywatelskiej, popierania krajowej twórczości audiowizualnej oraz dostarczania informacji.

–
Procentowy udział audycji wytworzonych pierwotnie w języku polskim oraz audycji europejskich (z ustawowymi wyłączeniami) byłby zgodny z wymogami ustawy o radiofonii i telewizji z art. 15 ust. 1 i 3.

–
Wnioskodawca podkreślał współpracę ze spółkami Grupy Agora działającymi na wielu platformach tworzenia przekazów medialnych. 
3.
W części technicznej wniosek zawiera niezbędne informacje i załączniki.
Wnioskodawca przedstawił dane o planowanej bazie technicznej, która pozwalałaby na produkcję, realizację i emisję programu telewizyjnego w sposób cyfrowy rozsiewczy naziemny w multipleksie ósmym. Spółka Joy Media Sp. z o.o. zawarła 16 września 2015 r. warunkowe umowy dzierżawy ze spółkami: Agora S.A., Grupa Radiowa Agory Sp. z. o.o. oraz Radiowe Doradztwo Reklamowe Sp. z o.o., na mocy których baza techniczna miała zostać udostępniona spółce Joy Media 
Sp. z o.o. w zakresie niezbędnym do prowadzenia działalności nadawczej.
4.
Wniosek w części ekonomiczno-finansowej zawiera kompletną dokumentację finansową Wnioskodawcy oraz jedynego wspólnika – spółki Agora S.A.
Wnioskodawca przedstawił założenia finansowe w związku z ubieganiem się o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu telewizyjnego o charakterze uniwersalnym drogą rozsiewczą naziemną w sposób cyfrowy w ramach multipleksu ósmego.
Jako źródła finansowania wskazano środki, które będą pochodziły z podwyższenia kapitału zakładowego. Udziały w podwyższonym kapitale obejmie w całości dotychczasowy wspólnik spółka Agora S.A. Na potwierdzenie możliwości finansowania ze wskazanego źródła, do wniosku załączono: 

-
skonsolidowane sprawozdania finansowe za lata 2013-2014 oraz skonsolidowane sprawozdanie finansowe sporządzone na dzień 30 czerwca 2015 r. Grupy Agora S.A.;

-
umowę inwestycyjną zawartą 16 września 2015 r. pomiędzy Agora S.A., 
a Joy Media Sp. z o.o., na mocy której wspólnik zobowiązuje się do zapewnienia, 
w terminie 14 dni roboczych od uzyskania przez spółkę ostatecznej decyzji 
o udzieleniu koncesji, pierwszego finansowania spółki. Wspólnik zobowiązuje się również do dalszego finansowania działalności spółki objętej koncesją na zasadach zawartych w ww. umowie;

-
uchwałę Nadzwyczajnego Zgromadzenia Wspólników spółki Joy Media 
Sp. z o.o. Nr 1/2015 z dnia 16 września 2015 r. w sprawie podwyższenia kapitału zakładowego, poprzez utworzenie nowych, równych i niepodzielnych udziałów. Nowe udziały zostaną pokryte wkładem pieniężnym. Nadwyżka wartości wkładu pieniężnego ponad wartość nominalną obejmowanych udziałów zostanie przelana na kapitał zapasowy spółki.
KRRiT stwierdziła, iż według załączonych do wniosku dokumentów i informacji Wnioskodawca udokumentował możliwość finansowania wnioskowanego przedsięwzięcia telewizyjnego w zaplanowany we wniosku sposób.
VI.
Rozpatrując złożone wnioski kierowano się zasadą praworządności, prawdy obiektywnej, pogłębiania zaufania. Przy wydawaniu rozstrzygnięcia kierowano się również zasadą równości wobec prawa, bowiem art. 32 ust. 1 Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 2 kwietnia 1997 r. (Dz.U. Nr 78, poz. 483, z późn. zm.) stanowi, iż wszyscy są wobec prawa równi oraz wszyscy mają prawo do równego traktowania przez władze publiczne.

W toku postępowania oceniano wnioski zgodnie z kryteriami wymienionymi w art. 36 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji, tj. w szczególności poddano ocenie stopień zgodności zamierzonej działalności programowej z zadaniami określonymi w art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji, z uwzględnieniem stopnia realizacji tych zadań przez innych nadawców działających na obszarze objętym koncesją, możliwość dokonania przez wnioskodawcę koniecznych inwestycji i finansowania programu, przewidywany udział w programie audycji wytworzonych przez nadawcę lub na jego zamówienie albo we współdziałaniu z innymi nadawcami, przewidywany udział audycji, o których mowa w art. 15 ust. 1 i 3 ustawy o radiofonii i telewizji, dotychczasowe przestrzeganie przepisów dotyczących radiokomunikacji i środków masowego przekazu.

Ustawodawca w art. 5 i art. 6 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji stwierdził, że KRRiT jest organem państwowym właściwym w sprawach radiofonii i telewizji, który stoi na straży wolności słowa w radiu i telewizji, samodzielności dostawców usług medialnych i interesów odbiorców oraz zapewnia otwarty i pluralistyczny charakter radiofonii i telewizji. Przepisy te, oraz unormowanie zawarte w art. 6 ust. 2 pkt. 1-3 ustawy o radiofonii i telewizji, uprawniają KRRiT do kształtowania polityki na rynku audiowizualnym oraz dają podstawę do wykonania tzw. „uznania administracyjnego” w odniesieniu do podmiotu, któremu udziela się albo odmawia udzielenia koncesji.
Jak wskazał Wojewódzki Sąd Administracyjny w Warszawie w wyroku z dnia 
19 maja 2009 r. (sygn. akt VI SA/Wa 2253/08) decyzja w przedmiocie udzielenia koncesji ma charakter uznania administracyjnego. Chociaż bowiem art. 36 ust. 1 powołanej ustawy wskazuje poszczególne elementy oceny wniosku koncesyjnego to jednak to wyliczenie nie ma charakteru enumeratywnego („w szczególności”), 
a sposób ich określenia wskazuje na ten luz decyzyjny w dokonywaniu tej oceny. Przepisy powołanej ustawy upoważniają do kształtowania polityki na rynku audiowizualnym z uwzględnieniem jednak samodzielności nadawców i interesów odbiorców i zapewnieniem otwartego i pluralistycznego charakteru radiofonii 
i telewizji i podejmowane w postępowaniu koncesyjnym rozstrzygnięcie winno odpowiadać celom i zasadom określonym w powyższej regulacji. W doktrynie wskazuje się, iż istotą konstrukcji uznania administracyjnego jest celowo w ustawie wyznaczona elastyczność kształtowania przez organ administracji publicznej treści skutku prawnego. Ustawodawca przesądza, iż w pewnych sytuacjach, niezależnie od stopnia szczegółowości normatywnego uregulowania istotnych elementów tej sytuacji, organ może, niejako zastępując ustawodawcę, samodzielnie rozstrzygnąć o treści skutku prawnego i poprzez to rozstrzygnięcie zrealizować w stopniu optymalnym dobro wspólne (zindywidualizowaną ustawowo wartość)” (Cieślak Z., [w:] Cieślak Z., Lipowicz I., Niewiadomski Z., Szpor G., Prawo administracyjne, Warszawa 2013, s. 75).
KRRiT stwierdziła, co następuje.

Niniejsze postępowanie prowadzono na podstawie Ogłoszenia Przewodniczącego KRRiT z dnia 24 lipca 2015 r. (M.P z dnia 4 sierpnia 2015 r., poz. 668). 
W Ogłoszeniu nie zostały wymienione priorytetowe rodzaje audycji natomiast tematyka, która ma być poruszana poprzez audycje poświęcone rozwojowi społeczeństwa, gospodarki, kultury i przemianom obyczajowym we współczesnych warunkach szybkiego rozwoju technicznego i technologicznego. Ponadto Wnioskodawca został zobligowany do uwzględnienia w planowanym programie audycji poświęconych edukacji medialnej oraz treści pochodzących z nowych mediów. Program miał być interaktywny i przyjazny dla odbiorców.
KRRiT stwierdziła, że wszyscy Wnioskodawcy w przedmiotowym postępowaniu spełniają kryterium wiarygodności finansowej oraz dysponują infrastrukturą techniczną, pozwalającą na realizację zaplanowanego przedsięwzięcia telewizyjnego. KRRiT, biorąc pod uwagę zaproponowany przez Wnioskodawców sposób realizacji określonej w Ogłoszeniu tematyki, stwierdziła, że wszyscy Wnioskodawcy przedstawili projekty programów telewizyjnych spełniające warunki Ogłoszenia, jakkolwiek w różnym stopniu, prezentując różnorodne sposoby realizacji tematyki określonej w Ogłoszeniu.

KRRiT postanowiła w niniejszym postępowaniu nie opierać rozstrzygnięcia jedynie o kryterium ilościowego i procentowego udziału poszczególnych rodzajów audycji w programie. KRRiT wzięła pod uwagę czynniki określone w załącznikach do wniosków (E.1) Założenia projektowanego programu, rodzaje audycji, zakres tematyczny oraz formy realizacji. 
Następnie KRRiT stwierdziła, co następuje:

- spółka WP1 Sp. z o.o. zaproponowała program pod nazwą „WP1”, który będzie adresowany do możliwie szerokiej i zróżnicowanej społecznie grupy odbiorców, dla tzw. „widzów-użytkowników”, aktywnie korzystających z nowych mediów, ze szczególnym uwzględnieniem grupy komercyjnej 16–49 lat. Wnioskodawca zaprojektował osiem rodzajów audycji o łącznym udziale nie mniej niż 60% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00. Wnioskodawca odniósł się także do tematyki określonej w Ogłoszeniu tj. realizowanej poprzez audycje poświęcone rozwojowi społeczeństwa, gospodarki, kultury i przemianom obyczajowym we współczesnych warunkach szybkiego rozwoju technicznego 
i technologicznego. KRRiT doceniła, że Wnioskodawca chce wspierać wydarzenia oraz inicjatywy społeczne, kulturalne i edukacyjne, w szczególności promować młodych twórców kultury. Wnioskodawca przewidział nadawanie audycji poświęconych edukacji medialnej oraz treści pochodzących z nowych mediów (np. walka z wykluczeniem cyfrowym i technologicznym, przybliżanie różnych aspektów użytkowania nowych mediów, korzystanie z zasobów programowych Grupy Wirtualna Polska). Wnioskodawca określił swoją misję programową polegającą na poszukiwaniu i tworzeniu oryginalnych, pobudzających do wysiłku poznawczego treści i form telewizyjnych, zachęcając do aktywnego odbioru, w ten sposób wypełniając lukę pomiędzy tradycyjną telewizją, a możliwościami jakie dają nowe technologie. KRRiT doceniła, iż Wnioskodawca przedstawił program mający szansę stać się platformą wymiany myśli na różnorodne tematy, co potwierdził wysokim udziałem audycji publicystycznych, nie mniej niż 15% tygodniowego czasu nadawania w godz. 6.00-23.00. Wysoki udział publicystyki pozwoli Wnioskodawcy na stworzenie programu realizującego ideę „Dzieje się w Polsce”, który będzie reagował szybko i wielopłaszczyznowo na otaczające zjawiska 
i wydarzenia społeczne, kulturowe, biznesowe, sportowe, polityczne i rozrywkowe, ukazując je z perspektywy zróżnicowanych grup odbiorców, reprezentujących rożne punkty widzenia, akcentując sprawy ważne dla Polski na poziomie krajowym 
i lokalnym. Audycje publicystyczne będą m.in. wzorowane na dotychczasowym doświadczeniu portalu internetowego wp.pl, realizowane „na żywo” w studiu telewizyjnym, z jednoczesną transmisją w Internecie, z udziałem komentatorów oraz ekspertów z różnych dziedzin, dzięki którym widzowie będą mieli szansę śledzenia najnowszych trendów oraz pogłębiania swojej wiedzy na temat przemian zachodzących w globalnym świecie nowych technologii oraz innowacyjnych form komunikacji społecznej. Ponadto Wnioskodawca nadał szczególny wymiar rozrywce, łącząc ją z edukacją (w tym medialną)  i publicystyką, w ten sposób zamierza realizować ideę edukacji poprzez rozrywkę. KRRiT zwróciła uwagę, że audycje bezpośrednio odnoszące się do treści Ogłoszenia (publicystyka, dokument, rozrywka, porady, informacja, edukacja) łącznie zajmą ponad połowę planowanego udziału tj. nie mniej niż 39 % tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00. Ważnym elementem założeń programowych, które realizują warunki Ogłoszenia, będzie również interaktywny charakter programu przyjaznego dla odbiorców. 
W ocenie KRRiT projekt programu spółki WP1 Sp. z o.o. jest najbliższy wymogom stawianym w Ogłoszeniu. Jednocześnie KRRiT uznała ideę szerokiego korzystania w programie z technologii internetowych oraz mobilnych -  zgodnie z dewizą spółki WP1 Sp. z o.o. „Program dla widzów i w rękach widzów” tzn. widzowie będą nie tylko odbiorcami treści medialnych, ale także współtwórcami -  za wyróżniającą ten projekt na tle wniosków konkurencyjnych.  KRRiT doceniła plany Wnioskodawcy dotyczące przeciwdziałaniu wykluczeniu cyfrowemu i technologicznemu, mające na celu umożliwienie korzystania z oferty programowej widzów niezależnie od ich wieku, zamożności i miejsca zamieszkania. Wnioskodawca zamierza podjąć działania mające na celu edukację medialną w zakresie: upowszechniania wiedzy na temat korzystania z nowych technologii (zwłaszcza dla seniorów), informowania dzieci i młodzieży o zagrożeniach jakie nowe technologie ze sobą niosą, a także udzielania porad na temat udogodnień dla osób niepełnosprawnych.
KRRiT wzięła także pod uwagę ugruntowaną i wysoką pozycję w obszarze Internetu Grupy Wirtualna Polska, powiązanej ze spółką WP1 Sp. z o.o., która będzie dysponować jej potencjałem, know-how, zapleczem organizacyjnym, produkcyjnym i redakcyjnym (zgodnie z listem intencyjnym – ofertą współpracy 
z dnia 15 września 2015 r., zawartym ze spółką Grupa Wirtualna Polska Sp. z o.o.). Grupa Wirtualna Polska posiada bogate doświadczenie w tworzeniu audycji przeznaczonych dotychczas tylko na potrzeby Internetu i rozwijaniu usług cyfrowych. Do Grupy należy m.in. telewizja internetowa (WP.TV), oferująca materiały filmowe, w tym audycje autorskie, najnowsze wiadomości z Polski i z zagranicy. W ocenie KRRiT, zaplecze w postaci portalu i serwisów internetowych umożliwi Wnioskodawcy wprowadzenie na rynek bezpłatnej telewizji naziemnej interaktywnego programu nowej generacji, odpowiadającego na wyzwania związane ze zmianami w sposobie konsumpcji mediów elektronicznych.

Na wyróżnienie w programie „WP1”, w ocenie KRRiT, zasłużył fakt, że zgodnie 
z deklaracją złożoną we wniosku w załączniku „Założenia projektowanego programu”: WP1 będzie wspierał rodzimą twórczość audiowizualną poprzez zamawianie i zakup audycji na rynku krajowym, koprodukcje oraz produkcję własną audycji. KRRiT zwróciła uwagę, że połowa planowanej oferty w programie „WP1” będzie produkcji własnej np. Wnioskodawca zaplanował także realizację oryginalnego polskiego serialu we współpracy z Grupą Wirtualna Polska oraz na obecność w programie premierowej produkcji własnej, której procentowy udział w dziennym czasie nadawania, zgodnie z deklaracją Wnioskodawcy, przekroczy 20% (w dni powszednie, w godz. 6.00-23.00). Spółka WP1 Sp. z o.o. zamierza także promować audycje producentów niezależnych (poprzez prezentację dokonań młodego kina polskiego oraz kina offowego). Taka konstrukcja programu przyczyni się do niskiego wskaźnika tzw. recyklingu programowego, tj. eksploatacji audycji znajdujących się już ofercie programowej innych nadawców. KRRiT uznała, że dzięki programowi „WP1” widz będzie miał szansę otrzymania nowych pozycji programowych z zakresu filmu,  informacji i publicystyki, edukacji i poradnictwa, co w ocenie KRRiT przyczyni się do wzrostu różnorodności na rynku naziemnej telewizji cyfrowej. 
- odnosząc się do wniosku spółki ESKA TV S.A. KRRiT stwierdziła, że Wnioskodawca zaprojektował nie mniej niż 51% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00 na realizację programu przez dziewięć rodzajów audycji, w tym tylko nie mniej niż 22% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00 odniósł bezpośrednio do treści Ogłoszenia. KRRiT uznała, że tak skonstruowany projekt w mniejszym stopniu niż wniosek spółki WP1 Sp. z o.o. spełnia wymogi Ogłoszenia. 

- analizując wniosek spółki Telewizja POLSAT Sp. z o.o., KRRiT miała na uwadze silną pozycję tej Spółki na rynku nadawców telewizyjnych, w stosunku do pozostałych podmiotów biorących udział w niniejszym postępowaniu. Spółka jest bowiem nadawcą 4 programów rozpowszechnianych w ogólnopolskim multipleksie naziemnym MUX-2 (w tym 2 programów o charakterze uniwersalnym „Polsat” i „TV4”) oraz 15 programów satelitarnych skierowanych do polskich odbiorców 
(w tym 3 programów o charakterze uniwersalnym oraz 5 wyspecjalizowanych o charakterze filmowym lub rozrywkowym).

KRRiT stwierdziła, że pomimo tego, iż Spółka zaoferowała największą liczbę rodzajów audycji (16) i najwyższy ich udział w tygodniowym czasie nadawania programu realizujących uniwersalny charakter (80,65%) oraz przewidziała najniższy udział powtórek (33%), to projektowane kwoty nie znajdują odzwierciedlenia w założeniach programu, z uwagi na ich zbyt skrótowy opis, bazujący na bardzo dużym poziomie ogólności, bez szczegółowej charakterystyki programu, założeń programowych, czy opisu poszczególnych pasm czy poszczególnych cykli audycji. KRRiT wzięła pod uwagę, że aż 12 rodzajów audycji nie zostało przez Wnioskodawcę w ogóle opisanych, a zostało jedynie hasłowo wymienionych. KRRiT nie była w stanie, w oparciu o dane zawarte w formularzu „Informacje Programowe”, ustalić jaki byłby zakres tematyczny i formy realizacji audycji sportowych, publicystyki, filmów fabularnych, dokumentów, filmów animowanych, audycji o tematyce religijnej, dla dzieci i młodzieży, spektakli teatralnych i innych form udramatyzowanych, audycji artystyczno-kulturalnych oraz audycji prezentujących muzykę rozrywkową, poważną i inne rodzaje muzyki. Tak sformułowany opis uniemożliwił KRRiT ocenę poprawności dokonanej przez Wnioskodawcę kwalifikacji gatunkowej audycji. KRRiT w oparciu o załączone przez Wnioskodawcę dokumenty nie miała również możliwości oceny stopnia oraz formy zamieszczenia w poszczególnych audycjach bądź pasmach treści określonych w Ogłoszeniu;
Zdaniem KRRiT oferta programowa sformułowana przez Wnioskodawcę charakteryzuje się  bardzo dużym rozdrobnieniem gatunków (16 rodzajów audycji, w tym aż 11 rodzajów audycji na poziomie 0,5 % udziału w tygodniowym czasie nadawania programu). Mając na względzie, że suma zadeklarowanych udziałów ww. rodzajów audycji wynosi 80,65% tygodniowego czasu nadawania, to po doliczeniu czasu przeznaczonego na reklamę i ogłoszenie nadawcy, nie pozostawia Wnioskodawcy możliwości elastycznego kształtowania programu, chyba że kosztem udziału reklamy. W praktyce oznacza to, że interesujące z punktu widzenia odbiorcy audycje, zgodnie ze złożonym wnioskiem, musiałyby trwać jedynie po około 35 minut tygodniowo lub średnio 5 minut dziennie. Tym samym KRRiT uznała, że tak znaczne rozdrobnienie struktury gatunkowej audycji oznacza, że większość audycji nie będzie praktycznie odczuwalna dla widza.
- spółka „Discovery Polska” Sp. z o.o. przedstawiła ofertę programową realizującą tematykę Ogłoszenia przez wszystkie sześć rodzajów audycji o łącznym czasie trwania nie mniej niż 65% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00. KRRiT zwróciła uwagę na niski udział audycji publicystycznych (nie mniej niż 3 % czasu jw.) oraz brak w planowanej strukturze audycji informacyjnych. KRRiT uznała te dwa rodzaje audycji (informacja i publicystyka) za istotne  
z punktu widzenia spełniania wymogu interaktywności programu tzn. umożliwiające szybką reakcję na bieżące wydarzenia, poprzez dostarczanie informacji i komentarza na temat zagadnień określonych w Ogłoszeniu. Cechą dystynktywną  bowiem obu ww. gatunków audycji jest  aktualność podejmowanej w nich tematyki. Audycje informacyjne realizują podstawowe zadanie środków masowego przekazu, jakim jest publiczne informowanie o aktualnych wydarzeniach z życia politycznego, społecznego, kulturalnego etc. Z kolei publicystyka oznacza, zgodnie z definicją słownikową (Encyklopedia PWN), wypowiedzi na aktualne tematy (publicystyka jest klasyfikowana w zależności od dziedziny, której dotyczy na: społeczną, polityczną, gospodarczą, kulturalną), przedstawiające wyraźne poglądy i opinie, często o charakterze polemicznym, tendencyjnym lub wręcz prowokacyjnym. Również Słownik terminów literackich (Słownik terminów literackich, red. J. Sławiński, Wrocław 1988.) wskazuje, iż artykuł publicystyczny to wypowiedź publicystyczna na aktualne w danym momencie tematy polityczne, społeczne, kulturalne itp., w której wywód podporządkowany jest wyraźnie sformułowanym tezom”. Na walor aktualności podejmowanej przez publicystykę problematyki wskazuje również literatura przedmiotu  (np. M. Szulczewski,  Publicystyka. Problemy teorii i praktyki, Warszawa 1976, s. 24), która definiuje publicystykę jako aktualne, publiczne, intencjonalne oświetla​nie wszelkich zagadnień społecznych.  KRRiT uznała projekt programu „Eureka TV” za mniej urozmaicony w stosunku do projektów konkurencyjnych, proponujących większą liczbę rodzajów audycji oraz wyższy udział informacji i publicystyki.

- spółka Joy Media Sp. z o.o. w projekcie programu pod nazwą „Gazeta TV” zaprezentowała dwanaście rodzajów audycji o łącznym czasie trwania nie mniej niż 78% tygodniowego czasu nadawania  w godz. 6.00-23.00., w tym audycje umożliwiające dostarczanie bieżącej informacji i komentarza (informacja 
i publicystyka), w dużej mierze służące – zgodnie z przywołaną powyżej  definicją słownikową i literaturą przedmiotu – ukazywaniu aktualnej problematyki dotyczącej rozwoju gospodarki, kultury oraz przemian obyczajowych,  zajmują łącznie tylko nie mniej niż 4 % wymienionego czasu (natomiast w projekcie „WP1” nie mniej niż 16 % czasu jw.). Z kolei zadeklarowane przez Wnioskodawcę audycje inne, szczególnie istotne z punktu widzenia tematyki Ogłoszenia, tj. pochodzące 
z nowych mediów (nie mniej niż 12 % czasu jw.), nie zostały bliżej przez niego opisane. Jednocześnie KRRiT stwierdziła, że spółka Joy Media Sp. z o.o., pomimo deklarowanej współpracy z Grupą Agora, posiada mniejsze doświadczenie 
w budowaniu formatu internetowego niż spółka WP1 Sp. z o.o. dysponująca dwudziestoletnim doświadczeniem Grupy Wirtualna Polska (zgodnie 
z przedłożonym przez spółkę WP1 Sp. z o.o.  listem intencyjnym – ofertą współpracy z dnia 15 września 2015 r., zawartym ze spółką Grupa Wirtualna Polska Sp. z o.o.).
W ocenie KRRiT, biorąc pod uwagę niższy udział publicystyki i informacji oraz brak szczegółowego opisu audycji  określonych przez Wnioskodawcę jako tzw. audycje inne  tj. pochodzących z nowych mediów, projekt programu spółki WP1 Sp. z o.o. w pełniejszy sposób będzie realizował tematykę  zawartą w Ogłoszeniu. 
W związku z powyższym, KRRiT uznała, że spośród wszystkich projektów program „WP1” będzie w najwyższym stopniu realizował charakter programu określony w Ogłoszeniu, zapewniając tym samym odbiorcom dostęp do urozmaiconej oferty programowej w sygnale bezpłatnej telewizji naziemnej. KRRiT doceniła zaproponowany przez spółkę WP1 Sp. z o.o. sposób realizacji tematyki zawartej w Ogłoszeniu m.in. poprzez wysoki łączny udział publicystyki 
i informacji. Taka konstrukcja programu umożliwi szybką reakcję na bieżące wydarzenia, ułatwiając w ten sposób  spełnienie wymogu interaktywności, który  
z założenia powinien odnosić się do aktualnej problematyki poprzez dostarczanie informacji i wszechstronnego komentarza. Na akceptację KRRiT zasługuje również deklaracją Wnioskodawcy wzbogacenia audycji rozrywkowych o walor edukacyjny (w tym edukacji medialnej) i publicystyczny. Mając powyższe na uwadze KRRiT uznała projekt programu „WP1” za najatrakcyjniejszy z punktu widzenia odbiorców, którzy -  jak deklaruje Wnioskodawca - w dużym stopniu mają stać się współtwórcami warstwy programowej. W ocenie KRRiT program „WP1” wzbogaci rynek telewizyjny, zwiększając jego innowacyjność oraz wprowadzając istotną ilość unikalnych treści produkcji własnej. Silnie zakorzenienie spółki w środowisku nowych mediów i Internetu (poprzez możliwość korzystania z zasobów Grupy Wirtualna Polska), nieobecnej dotychczas na rynku bezpłatnej telewizji naziemnej, daje gwarancję obecności wysokiej jakości nowych treści medialnych.
Mając na uwadze powyższe, KRRiT podjęła w dniu 5 listopada 2015 r. uchwałę Nr 394/2015 w sprawie upoważnienia Przewodniczącego KRRiT do udzielenia koncesji spółce WP1 Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie na rozpowszechnianie programu telewizyjnego pod nazwą „WP1” w sposób cyfrowy rozsiewczy naziemny w multipleksie ósmym i odmowy udzielenia koncesji pozostałym podmiotom biorącym udział w postępowaniu.

Ponadto, Naczelny Sąd Administracyjny w wyroku z dnia 18 lipca 2006 r., sygn. akt II GSK 34/06, wskazał, iż dopuszczalne jest zamieszczenie w decyzji koncesyjnej odesłania do informacji programowych, dołączanych do wniosku o przyznanie koncesji i przewidywanej struktury poszczególnych rodzajów programów, będącej elementem tychże informacji programowych. Sąd stwierdził, że informacje programowe dołączane do wniosku koncesyjnego są, wraz z innymi składnikami wniosku i załączników do niego, istotnym czynnikiem branym pod uwagę przy rozstrzyganiu przez organ koncesyjny o tym, czy dany podmiot spełnia wymagania do otrzymania koncesji, a w razie ubiegania się o koncesję więcej niż jednego wnioskodawcy – o tym, komu koncesję przyznać. Sąd podkreślił, iż Koncesjonariusz ma obowiązek ich przestrzegania, jako zadeklarowanych przez siebie zamierzeń, przy ubieganiu się o otrzymanie koncesji, a nie jako warunków określonych jednostronnie i władczo przez organ. Takie rozwiązanie znalazło odzwierciedlenie w pkt. I ppkt 5 niniejszej decyzji koncesyjnej, co pozwoli na uniknięcie sytuacji, 
w której organ koncesyjny wyznacza treść koncesji w zakresie dotyczącym struktury nadawanego programu.

VII.
W związku z wnioskiem spółki WP1 Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie o udzielenie koncesji oraz w wykonaniu uchwały Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji Nr 394/2015, Przewodniczący KRRiT wystąpił do Prezesa Urzędu Komunikacji Elektronicznej, który postanowieniem DZC.WRT.5157.31.2015.2 z dnia 
19 listopada 2015 r. uzgodnił warunki techniczne rozpowszechniania programu 
w sposób cyfrowy rozsiewczy naziemny w multipleksie ósmym.
Spółka WP1 Sp. z o.o. nie skorzystała z prawa do wniesienia wniosku o ponowne rozpatrzenie sprawy, wobec czego ww. postanowienie Prezesa Urzędu Komunikacji Elektronicznej jest prawomocne.
Zgodnie z ( 4 ust. 1 rozporządzenia KRRiT z dnia 4 grudnia 2012 r. w sprawie wysokości opłat za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programów radiowych i telewizyjnych oraz sposobu ich wyliczania (Dz.U. poz. 1370)  opłata za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu telewizyjnego w sposób cyfrowy rozsiewczy naziemny w multipleksie o zasięgu ogólnopolskim 
w standardzie DVB-T, w systemie standardowej rozdzielczości, wynosi 12.945.000 zł.
Zgodnie z art. 40 ust. 8 ustawy o radiofonii i telewizji wysokość opłat za udzielenie koncesji podlega waloryzacji w każdym roku o średnioroczny wskaźnik cen towarów i usług konsumpcyjnych ogółem w poprzednim roku kalendarzowym, ogłaszany przez Prezesa Głównego Urzędu Statystycznego. W przypadku gdy wskaźnik ten ma wartość ujemną, stawki opłat nie ulegają zmianie.

Na podstawie art. 40 ust. 9 ww. ustawy, Przewodniczący KRRiT, nie później niż do dnia 31 października każdego roku, ogłasza na rok następny w Dzienniku Urzędowym Rzeczypospolitej Polskiej „Monitor Polski”, wysokość opłat za udzielenie koncesji, zaokrąglając je w górę do pełnych złotych. 
W pkt. III Ogłoszenia Przewodniczącego KRRiT z dnia 21 września 2015 r. 
w sprawie wysokości opłat za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programów radiowych i telewizyjnych w 2016 r. (M.P. z dnia 6 października 2015 r., poz. 958) wskazano, iż opłata za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego lub telewizyjnego w sposób rozsiewczy naziemny stanowi iloczyn opłaty ustalonej na podstawie rozporządzenia Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 4 grudnia 2012 r. w sprawie wysokości opłat za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programów radiowych i telewizyjnych oraz sposobu ich wyliczania (Dz. U. poz. 1370) oraz liczb 1,037 i 1,009, zaokrąglony w górę do pełnych złotych. 
W związku z powyższym wysokość opłaty będzie wynosić:

12.945.000,00 zł x 1,037 x 1,009 = 13.544.781 zł
Do zapłaty: 13.544.781 zł (słownie: trzynaście milionów pięćset czterdzieści cztery tysiące siedemset osiemdziesiąt jeden złotych).
Zgodnie z art. 40 ust. 10 ustawy o radiofonii i telewizji opłatę za udzielenie koncesji uiszcza się jednorazowo lub w równych rocznych ratach płatnych w kolejnych latach obowiązywania koncesji. Sposób uiszczania opłaty określa się, na podstawie wniosku, w decyzji o udzieleniu koncesji.

We wniosku o udzielenie koncesji Nr DR.411.56.2015 z dnia 18 września 2015 r. spółka WP1 Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie wniosła o uiszczenie opłaty koncesyjnej z tytułu udzielenia koncesji w dziesięciu równych rocznych ratach.

Zgodnie z art. 40 ust. 11 ustawy o radiofonii i telewizji opłatę albo pierwszą ratę opłaty, o której mowa w ust. 10, uiszcza się w terminie 60 dni od dnia doręczenia decyzji o udzieleniu koncesji. W przypadku rozłożenia opłaty na raty, w decyzji 
o udzieleniu koncesji, ustala się opłatę prolongacyjną na podstawie przepisów ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. – Ordynacja podatkowa (Dz. U. z 2015 r. poz. 613, z późn. zm.).

Raty opłaty wynikającej z niniejszej decyzji należy uiszczać na rachunek KRRiT:
NBP Oddział Okręgowy w Warszawie

Nr 13101010100095372231000000
Wobec powyższego należało postanowić jak na wstępie.
Zgodnie z art. 127 ( 3 w zw. z art. 129 § 1 i § 2 Kodeksu postępowania administracyjnego stronom postępowania przysługuje prawo do złożenia wniosku 
o ponowne rozpatrzenie sprawy do Przewodniczącego Krajowej Rady Radiofonii 
i Telewizji w terminie czternastu dni od dnia doręczenia niniejszej decyzji.
Jan Dworak
Załączniki:
1. Formularz „Informacje Programowe” stanowiący załącznik do wniosku Nr DR.411.56.2015;
2. Obszary wykorzystania częstotliwości dla ósmego multipleksu.

Otrzymują:
1. r.pr. Kamila Zalewska – pełnomocnik spółki WP1 Sp. z o.o., ul. Jutrzenki 137A, 02-231 Warszawa;
2. r.pr. Aneta Łuczka – pełnomocnik spółki ESKA TV S.A., ul. Jubilerska 10, 04-190 Warszawa;

3. r.pr. Katarzyna Antonowicz-Borzestowska – pełnomocnik spółki Telewizja POLSAT 
Sp. z o.o., ul. Ostrobramska 77, 04-175 Warszawa;
4. „Discovery Polska” Sp. z o.o., ul. Bielańska 12, 00-085 Warszawa;

5. r.pr. Monika Kowalczyk – pełnomocnik spółki Joy Media Sp. z o.o., ul. Czerska 8/10, 00-732 Warszawa;

6. Prezes Urzędu Komunikacji Elektronicznej;

7. a/a.
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