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PRZEWODNICZĄCY

Krajowej Rady Radiofonii

i Telewizji
	Warszawa, dnia 7 stycznia 2016 r.


TV Spektrum Sp. z o.o.
ul. Dęblińska 6
04-187 Warszawa
K O N C E S J A

Nr 630/2016-T

Na podstawie art. 33 ust. 2 i 3, art. 36 , art. 37 ust. 1 – 3a i art. 40 
ust. 1, 2, 6 – 11 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji 
(Dz. U. z 2015 r., poz. 1531), w związku z art. 104 i art. 107 ustawy z dnia 
14 czerwca 1960 r. Kodeks postępowania administracyjnego (Dz. U. z 2013 r., poz. 267, z późn. zm.), po rozpatrzeniu wniosków:
-
Nr DR.411.41.2015 z dnia 18 września 2015 r. spółki Cyfrowe Repozytorium Filmowe Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

-
Nr DR.411.44.2015 z dnia 18 września 2015 r. spółki AETN Poland Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

-
Nr DR.411.46.2015 z dnia 15 września 2015 r. spółki TV Spektrum Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

-
Nr DR.411.48.2015 z dnia 15 września 2015 r. spółki TV Film Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

-
Nr DR.411.51.2015 z dnia 16 września 2015 r. spółki Telewizja Polsat Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie z siedzibą w Warszawie;

-
Nr DR.411.58.2015 z dnia 18 września 2015 r. spółki Telewizja Puls Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

-
Nr DR.411.61.2015 z dnia 18 września 2015 r. spółki PTA Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie

o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu telewizyjnego w sposób cyfrowy rozsiewczy naziemny w multipleksie ósmym, złożonych w związku z Ogłoszeniem Przewodniczącego Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 24 lipca 2015 r. o możliwości uzyskania koncesji na rozpowszechnianie programu telewizyjnego (M.P z dnia 4 sierpnia 2015 r., poz. 666), po porozumieniu z Prezesem Urzędu Komunikacji Elektronicznej oraz w wykonaniu uchwały Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji Nr 392/2015 z dnia 5 listopada 2015 r.
postanawia się
I.
Udzielić spółce TV Spektrum Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie – zwanej dalej „Koncesjonariuszem”, koncesji na rozpowszechnianie programu telewizyjnego pod nazwą „TV#” (gdzie # oznacza numer na epg przyznany w procesie koncesyjnym) – zwanego dalej „programem”.
Program będzie:

1. oznaczany na antenie przez jego nazwę zapisaną w koncesji;
2. rozpowszechniany codziennie, przez 24 godziny na dobę;

3. miał charakter uniwersalny tzn. będzie zawierał różne gatunki i formy telewizyjne poświęcone różnorodnej problematyce;

4. zawierał filmy fabularne, seriale i audycje rozrywkowe w wymiarze nie niższym niż 30% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 
6.00-23.00. Program będzie zawierał również audycje informacyjne i publicystyczne;
5. tworzony zgodnie z warunkami zadeklarowanymi we wniosku o udzielenie koncesji – w części „Informacje Programowe” oraz w załącznikach, do których przestrzegania po uzyskaniu koncesji Wnioskodawca się zobowiązał (formularz „Informacje Programowe” stanowi załącznik Nr 1 do decyzji koncesyjnej);
6. rozpowszechniany w sposób cyfrowy rozsiewczy naziemny w multipleksie ósmym, przy zachowaniu następujących warunków technicznych:
a) dla potrzeb rozpowszechniania programu użyte zostaną kanały telewizyjne o szerokości 7 MHz w standardzie DVB-T (standard EN 300 744 V1.5.1 Europejskiego Instytutu Standardów Telekomunikacyjnych – ETSI), 
w ósmym ogólnopolskim multipleksie, wymienione i szczegółowo określone w załączniku Nr 2 do niniejszej decyzji koncesyjnej;
b) stacje nadawcze przeznaczone do rozpowszechniania programu będą zlokalizowane na poszczególnych obszarach wykorzystania częstotliwości wskazanych w powyższym planie zagospodarowania częstotliwości lub poza tymi obszarami w odległości nie większej niż 25 km od granicy obszarów;
c) wartości parametrów technicznych stacji nadawczych, w tym mocy promieniowanej, będą zawierały się w takich granicach, aby dopuszczalny sumaryczny poziom natężenia pola sygnałów zakłócających, 
wyznaczony zgodnie z obowiązującymi zaleceniami Sektora 
Radiokomunikacji Międzynarodowego Związku Telekomunikacyjnego – ITU-R i porozumienia Genewa 2006 (Porozumienie Regionalne w sprawie planowania naziemnej radiodyfuzji cyfrowej w Regionie 1 /w części Regionu 1 położonej na zachód od południka 170°E i na północ od równoleżnika 40°S, z wyłączeniem terytorium Mongolii/ oraz Islamskiej Republice Iranu, w pasmach częstotliwości 174-230 MHz oraz 470-862 MHz - Genewa 2006) tzn. obliczony metodą ITU R.P1546 dla 1% czasu, 50% miejsc, na wysokości 10 m. n.p.t, nie przekraczał na granicy wspólnoblokowego lub wspólnokanałowego (określonego w planie zagospodarowania częstotliwości dla zakresu 174-230 MHz dla obszarów polskich) obszaru wykorzystania częstotliwości wartości: 45dBµV/m (dla obszaru T-DAB) lub 38 dBµV/m (dla obszaru DVB-T), oraz nie przekraczał na granicy wspólnoblokowego lub wspólnokanałowego (określonego w Planie Genewa 2006 dla obszarów w krajach sąsiednich) obszaru wykorzystania częstotliwości wartości (w dBµV/m):
	kraj
	DVB-T ( T-DAB
	DVB-T ( DVB-T

	Niemcy
	45
	38

	Szwecja
	45
	38

	Dania
	45
	38

	Litwa
	45
	38

	Łotwa
	45
	38

	Rosja
	45
	38

	Białoruś
	43
	35

	Ukraina
	45
	38

	Słowacja
	43
	35

	Czechy
	43
	35


d) standard kodowania strumienia wizji – H.264/AVC (zgodnie 
z zaleceniem Sektora Telekomunikacji Międzynarodowego Związku Telekomunikacyjnego ITU-T H.264 – Zaawansowane kodowanie wizji dla źródłowych usług audiowizualnych) zdolny do kodowania strumienia MP@L3 dla telewizji o standardowej rozdzielczości (SDTV) i HP@L4 dla telewizji o wysokiej rozdzielczości (HDTV).
Standard kodowania sygnału fonii przestrzennej: E-AC-3 (Dolby 
Digital +), zgodnie z normą ETSI TS 102 366 V 1.1.1 z późn. zm. – Standard cyfrowej kompresji fonii /AC-3, Enhanced AC-3/);
e) multipleks ósmy tworzyć będzie nie więcej niż 7 programów telewizyjnych, przy czym składowa wizji sygnału telewizyjnego nadawana będzie z wykorzystaniem algorytmu kompresji H264/AVC;
f) multipleks ósmy, poza programem „TV#” (gdzie # oznacza numer na epg przyznany w procesie koncesyjnym), będą tworzyć następujące programy: 
– trzy programy telewizyjne w standardzie DVB-T, rozprowadzane w systemie standardowej rozdzielczości albo jeden program 
rozprowadzany w systemie wysokiej rozdzielczości i jeden program 
telewizyjny rozprowadzany w systemie standardowej rozdzielczości, 
na rozpowszechnianie których Przewodniczący Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji udzielił lub udzieli spółce Telewizja Polska S.A. koncesji, zgodnie z przepisami art. 21 ust. 1a pkt 2 ustawy z dnia z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji, lub program „TV Polonia”,
– trzy programy telewizyjne w standardzie DVB-T, rozpowszechniane w systemie standardowej rozdzielczości, na których rozpowszechnianie w multipleksie MUX8 udzielona zostanie koncesja przez Przewodniczącego Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji;
g) uporządkowanie audiowizualnych składników multipleksu ósmego będzie następujące:
– programy, o których mowa w pkt. 6 lit. f tiret pierwsze, w kolejności wskazanej przez spółkę Telewizja Polska S.A.,

– pozostałe cztery programy w kolejności odpowiadającej dacie wydania koncesji (począwszy od najwcześniej wydanej koncesji);
h) średnia przepływność strumienia danych przypadająca na jeden program będzie wynosić nie więcej niż 1/7 przepływności całkowitego strumienia danych powstałego z kodowania wszystkich treści, który po procesie modulacji będzie tworzył sygnał multipleksu ósmego;
i) program będzie niekodowany i udostępniany odbiorcom bezpłatnie;
j) rozpoczęcie rozpowszechniania programu w sposób naziemny cyfrowy nastąpi po zawarciu umowy z podmiotem wyłonionym w ramach konkursu prowadzonego przez Prezesa Urzędu Komunikacji Elektronicznej, ogłoszonego w dniu 12 marca 2015 r. na jedną rezerwację częstotliwości z zakresu 174-230 MHz;
k) umieszczenie programu w multipleksie ósmym nastąpi zgodnie z terminem określonym w umowie zawartej z operatorem multipleksu ósmego lub w decyzji Prezesa Urzędu Komunikacji Elektronicznej zastępującej umowę o dostępie do multipleksu;
l) program będzie rozpowszechniany w sygnale ogólnopolskiego multipleksu ósmego w standardzie DVB-T w systemie standardowej rozdzielczości.
II.
Ustalić następujące parametry sygnalizacyjne:

ONID - 0x2268,

NID – 0x3401,

TSID – 0x7xxx,

SID dla programu „59”,
LCN dla programu „40” .
III.
Koncesja obowiązuje od dnia 7 stycznia 2016 r. i wygasa z dniem 6 stycznia 2026 r.

IV.
Opłata za udzielenie koncesji wynosi 13.544.781 (słownie: trzynaście milionów pięćset czterdzieści cztery tysiące siedemset osiemdziesiąt jeden) złotych i zostanie uiszczona w następujący sposób:

I rata – 1.354.479 (słownie: jeden milion trzysta pięćdziesiąt cztery tysiące czterysta siedemdziesiąt dziewięć) złotych – płatna do dnia 8 marca 2016 r.
II rata – 1.354.478 (słownie: jeden milion trzysta pięćdziesiąt cztery tysiące czterysta siedemdziesiąt osiem) złotych – płatna do dnia 8 marca 2017 r. wraz z naliczeniem kwoty opłaty prolongacyjnej w wysokości 54.179 (słownie: pięćdziesiąt cztery tysiące sto siedemdziesiąt dziewięć) złotych;
III rata – 1.354.478 (słownie: jeden milion trzysta pięćdziesiąt cztery tysiące czterysta siedemdziesiąt osiem) złotych – płatna do dnia 8 marca 2018 r. wraz z naliczeniem kwoty opłaty prolongacyjnej w wysokości 108.210 (słownie: sto osiem tysięcy dwieście dziesięć) złotych;

IV rata – 1.354.478 (słownie: jeden milion trzysta pięćdziesiąt cztery tysiące czterysta siedemdziesiąt osiem) złotych – płatna do dnia 8 marca 2019 r. wraz z naliczeniem kwoty opłaty prolongacyjnej w wysokości 162.240 (słownie: sto sześćdziesiąt dwa tysiące dwieście czterdzieści) złotych;

V rata – 1.354.478 (słownie: jeden milion trzysta pięćdziesiąt cztery tysiące czterysta siedemdziesiąt osiem) złotych – płatna do dnia 8 marca 2020 r. wraz z naliczeniem kwoty opłaty prolongacyjnej w wysokości 216.420 (słownie: dwieście szesnaście tysięcy czterysta dwadzieścia) złotych;

VI rata – 1.354.478 (słownie: jeden milion trzysta pięćdziesiąt cztery tysiące czterysta siedemdziesiąt osiem) złotych – płatna do dnia 8 marca 2021 r. wraz z naliczeniem kwoty opłaty prolongacyjnej w wysokości 270.450 (słownie: dwieście siedemdziesiąt tysięcy czterysta pięćdziesiąt) złotych;

VII rata – 1.354.478 (słownie: jeden milion trzysta pięćdziesiąt cztery tysiące czterysta siedemdziesiąt osiem) złotych – płatna do dnia 8 marca 2022 r. wraz z naliczeniem kwoty opłaty prolongacyjnej w wysokości 324.481 (słownie: trzysta dwadzieścia cztery tysiące czterysta osiemdziesiąt jeden) złotych;

VIII rata – 1.354.478 (słownie: jeden milion trzysta pięćdziesiąt cztery tysiące czterysta siedemdziesiąt osiem) złotych – płatna do dnia 8 marca 2023 r. wraz z naliczeniem kwoty opłaty prolongacyjnej w wysokości 378.552 (słownie: trzysta siedemdziesiąt osiem tysięcy pięćset pięćdziesiąt dwa) złotych;

IX rata – 1.354.478 (słownie: jeden milion trzysta pięćdziesiąt cztery tysiące czterysta siedemdziesiąt osiem) złotych – płatna do dnia 8 marca 2024 r. wraz z naliczeniem kwoty opłaty prolongacyjnej w wysokości 432.691 (słownie: czterysta trzydzieści dwa tysiące sześćset dziewięćdziesiąt jeden) złotych;

X rata – 1.354.478 (słownie: jeden milion trzysta pięćdziesiąt cztery tysiące czterysta siedemdziesiąt osiem) złotych – płatna do dnia 8 marca 2025 r. wraz z naliczeniem kwoty opłaty prolongacyjnej w wysokości 486.721 (słownie: czterysta osiemdziesiąt sześć tysięcy siedemset dwadzieścia jeden) złotych.
V.
Odmówić udzielenia koncesji na rozpowszechnianie programu telewizyjnego 
o charakterze uniwersalnym w sposób cyfrowy rozsiewczy naziemny w sygnale multipleksu ósmego następującym podmiotom:

- spółce Cyfrowe Repozytorium Filmowe Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

- spółce AETN Poland Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;
- spółce TV Film Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

- spółce Telewizja Polsat Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

- spółce Telewizja Puls Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

- spółce PTA Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie.
UZASADNIENIE
W pkt. I Ogłoszenia Przewodniczącego KRRiT z dnia 24 lipca 2015 r. 
o możliwości uzyskania koncesji na rozpowszechnianie programu telewizyjnego (M.P z dnia 4 grudnia 2015 r., poz. 666) wskazano, iż Ogłoszenie stanowi podstawę do składania wniosków o udzielenie jednej koncesji, na okres 10 lat, na rozpowszechnianie w sposób cyfrowy rozsiewczy naziemny w multipleksie ósmym programu telewizyjnego o charakterze uniwersalnym, co oznacza, że będzie zawierał różne gatunki i formy telewizyjne poświęcone różnorodnej problematyce.
Zgodnie z Ogłoszeniem, co najmniej 30% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00 zajmą filmy fabularne, seriale i audycje rozrywkowe. Program będzie zawierał również audycje informacyjne i publicystyczne.
Program będzie rozpowszechniany codziennie przez 24 godziny na dobę i będzie oznaczony nazwą określoną w koncesji.
Ponadto, zgodnie z pkt. II Ogłoszenia, elementem decyzji koncesyjnej w zakresie określenia warunków programowych będzie odesłanie do zadeklarowanych przez wnioskodawcę we wniosku o udzielenie koncesji informacji programowych i związanych z tym załączników, do których przestrzegania po uzyskaniu decyzji w sprawie udzielenia koncesji wnioskodawca się zobowiąże.
Rażące odstąpienie od zadeklarowanych warunków programowych po udzieleniu koncesji będzie stanowić przesłankę cofnięcia koncesji w trybie art. 38 ust. 1 pkt 2 ustawy o radiofonii i telewizji.
Termin do składania wniosków upłynął z dniem 18 września 2015 r.
Lista wnioskodawców uczestniczących w postępowaniu została opublikowana 
w dniu 25 września 2015 r. poprzez wywieszenie na tablicy ogłoszeń w siedzibie Biura KRRiT oraz zamieszczenie na oficjalnej stronie internetowej: www.krrit.gov.pl.
Przewodniczący KRRiT stwierdził, że w związku z pkt. I Ogłoszenia wnioski 
o udzielenie koncesji złożyły następujące spółki:

- Cyfrowe Repozytorium Filmowe Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

- AETN Poland Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;
- TV Spektrum Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

- TV Film Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;
- Telewizja Polsat Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

- Telewizja Puls Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

- PTA Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie.
I.

Rozpatrując wniosek spółki TV Spektrum Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji stwierdziła, co następuje:
1.
Spółka TV Spektrum Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie została zawiązana w dniu 18 stycznia 2013 r. i wpisana w dniu 14 lutego 2013 r. do Rejestru Przedsiębiorców Krajowego Rejestru Sądowego, pod numerem 0000451146.

2.
Wnioskodawca wniósł o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie drogą rozsiewczą naziemną w sposób cyfrowy w multipleksie ósmym programu telewizyjnego pod nazwą „TV#” (gdzie # oznacza numer kanału EPG MUX przyznany w wyniku rozstrzygnięcia postępowania koncesyjnego) o charakterze uniwersalnym, zawierającym filmy fabularne, seriale i audycje rozrywkowe, a także audycje informacyjne i publicystyczne.
TV Spektrum Sp. z o.o. aktualnie  jest nadawcą programu wyspecjalizowanego         o charakterze edukacyjno-poznawczym pod nazwą „FOKUS TV”, obecnego na multipleksie pierwszym od kwietnia 2014 r. Wnioskodawca należy do grupy kapitałowej ZPR, z której zasobów czerpie w swojej działalności i w ramach której funkcjonują także dwa inne cyfrowe naziemne kanały  telewizyjne „ESKA TV”        i „POLO TV” nadające na MUX-1. Podmioty Grupy ZPR Media są doświadczonymi nadawcami i producentami telewizyjnymi oraz liczącymi się na rynku wydawcami treści wideo w Internecie.
Treść nie podlega udostępnieniu na podstawie art. 5 ust. 2 ustawy z dnia 6 września 2001 r. o dostępie do informacji publicznej (Dz.U. z 2015r. poz. 2058, z późn. zm.), tj. ze względu na ochronę tajemnicy przedsiębiorcy zastrzeżoną przez spółkę
TV Spektrum Sp. z o.o.

	


Grupa posiada wyspecjalizowany zespół zajmujący się pozyskiwaniem treści programowych na potrzeby własnych programów telewizyjnych, głównie „FOKUS TV” i platformy VOD pod nazwą „Eska GO” oraz duże doświadczenie  marketingowe i analityczne na polu budowania i kreacji marek w wysoko konkurencyjnych środowiskach, 
w tym głównie związanych ze środkami masowego przekazu. W jej portfolio znajdują się takie marki jak „Eska”, „Super Express” czy „Murator”. Zakres opisanej powyżej prowadzonej działalności oraz posiadane w tym zakresie doświadczenie wskazuje, że Wnioskodawca, zgodnie ze złożoną we wniosku deklaracją, posiada potrzebny know-how, narzędzia oraz struktury gotowe skutecznie realizować załażenia nowego projektu telewizyjnego.
Program „TV#” będzie – zgodnie z założeniami wniosku – rozpowszechniany całodobowo przez wszystkie dni tygodnia i adresowany głównie do grupy wiekowej 16-55 lat, z wykształceniem podstawowym i średnim i maksymalnie średnimi dochodami na gospodarstwo domowe, z zastrzeżeniem, że obok ww. grupy odbiorców, program będzie również skierowany – jak zadeklarował Wnioskodawca w Załączniku E.1. Założenia programowe projektowanego kanału – do kategorii wiekowej 13-29 oraz seniorów, których potrzeby mają być uwzględnione przy konstruowaniu oferty programowej. Wnioskodawca podkreślił w formularzu  „Informacje programowe” w punkcie B.4. Planowany adresat programu (grupa wiekowa, wykształcenie, status zawodowy, płeć itp.), że projektuje swój program dla rodziny i to jest grupa docelowa, dla której prezentowane będą treści programowe.  Konsekwentnie Wnioskodawca oświadczył, że cały układ programu,  z wykorzystaniem badań wyspecjalizowanych firm badawczych, ma wyznaczyć rodzina. Zgodnie z tym założeniem Wnioskodawca zadeklarował: 
Treść nie podlega udostępnieniu na podstawie art. 5 ust. 2 ustawy z dnia 6 września 2001 r. o dostępie do informacji publicznej (Dz.U. z 2015r. poz. 2058, z późn. zm.), tj. ze względu na ochronę tajemnicy przedsiębiorcy zastrzeżoną przez spółkę
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W projektowanym programie Wnioskodawca zaplanował następujące rodzaje audycji i ich minimalny udział procentowy w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 (nie mniej niż): filmy fabularne - 30%; audycje rozrywkowe - 8%; dokument - 5%; audycje dla dzieci i młodzieży - 3%; audycje informacyjne - 2%; publicystyka - 1%; audycje edukacyjne - 1%; audycje poradnicze z różnych dziedzin - 1%; audycje prezentujące muzykę rozrywkową - 1%. Z przedstawionej powyżej struktury programu wynika, ww. gatunki audycji będą zajmować nie mniej niż 52% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00.
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Procentowy udział audycji wytworzonych pierwotnie w języku polskim z wyłączeniem serwisów informacyjnych, reklam, telesprzedaży, transmisji sportowych, przekazów tekstowych i teleturniejów w kwartalnym czasie nadawania programu będzie wynosić 35%. Procentowy udział audycji europejskich 
z wyłączeniem serwisów informacyjnych, reklam, telesprzedaży, transmisji sportowych, przekazów tekstowych i teleturniejów w kwartalnym czasie nadawania programu będzie wynosić 51% (zgodnie art. 15 ust. 3 ww. ustawy).

Udział powtórek w tygodniowym czasie nadawania programu będzie wynosić 
45-50%, przy czym Wnioskodawca jednocześnie podkreślił, że zasoby, które umożliwią nam funkcjonowanie, to minimum 600 godzin produkcji premierowej 
w pierwszym roku, sukcesywnie powiększane w latach następnych.

W oparciu o  dostarczone  przez Wnioskodawcę, w ramach przedmiotowego postępowania, dokumenty KRRiT stwierdziła:

-
wniosek spółki TV Spektrum Sp. z o.o. o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie drogą rozsiewczą naziemną w sposób cyfrowy w multipleksie ósmym programu telewizyjnego o charakterze uniwersalnym, zawierającym filmy fabularne, seriale i audycje rozrywkowe, a także audycje informacyjne i publicystyczne jest zgodny z Ogłoszeniem Przewodniczącego KRRiT z dnia 24 lipca 2015 r.;

-
udział zaprojektowanych rodzajów audycji w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 będzie wynosić nie mniej niż 52%;

-    w programie przewidziana jest różnorodność tematyczna i gatunkowa (na ofertę programową w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 złoży się dziewięć rodzajów audycji: film fabularny - 30%, audycje rozrywkowe - 8%, dokument - 5%, audycje dla dzieci i młodzieży - 3%, informacja - 2%, publicystyka - 1%, audycje edukacyjne - 1%, poradnicze - 1%, audycje prezentujące muzykę rozrywkową - 1%);
-    program będzie skierowany do szerokiej grupy odbiorców, tj. osób od 16 do 55 lat, zarówno do kobiet, jak i mężczyzn. Oprócz podstawowej grupy wiekowej odbiorców programu  planowane są także propozycje programowe dla widzów wykraczających poza ten zakres, czyli dla widzów od 13 roku życia i seniorów.  Wnioskodawca jako grupę docelową projektowanego programu wskazał rodzinę;
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3.
W części technicznej wniosek zawiera niezbędne informacje i załączniki. 
Treść nie podlega udostępnieniu na podstawie art. 5 ust. 2 ustawy z dnia 6 września 2001 r. o dostępie do informacji publicznej (Dz.U. z 2015r. poz. 2058, z późn. zm.), tj. ze względu na ochronę tajemnicy przedsiębiorcy zastrzeżoną przez spółkę
TV Spektrum Sp. z o.o.

	


4.
Wniosek w części ekonomiczno-finansowej zawiera kompletną dokumentację finansową Wnioskodawcy i jego jedynego wspólnika - spółki Zjednoczone Przedsiębiorstwa Rozrywkowe S.A.
Wnioskodawca przedstawił założenia finansowe w zakresie realizacji projektu programu telewizyjnego rozpowszechnianego drogą rozsiewczą naziemną w sposób cyfrowy w ramach multipleksu ósmego.
Treść nie podlega udostępnieniu na podstawie art. 5 ust. 2 ustawy z dnia 6 września 2001 r. o dostępie do informacji publicznej (Dz.U. z 2015r. poz. 2058, z późn. zm.), tj. ze względu na ochronę tajemnicy przedsiębiorcy zastrzeżoną przez spółkę
TV Spektrum Sp. z o.o.

	


KRRiT stwierdziła, iż według załączonych do wniosku dokumentów i informacji Wnioskodawca udokumentował możliwość finansowania przedsięwzięcia telewizyjnego w zaplanowany we wniosku sposób.
II.
Treść nie podlega udostępnieniu na podstawie art. 5 ust. 2 ustawy z dnia 6 września 2001 r. o dostępie do informacji publicznej (Dz.U. z 2015r. poz. 2058, z późn. zm.), tj. ze względu na ochronę tajemnicy przedsiębiorcy zastrzeżoną przez spółkę
Cyfrowe Repozytorium Filmowe Sp. z o.o.

	


III.

Rozpatrując wniosek spółki AETN Poland Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji stwierdziła, co następuje:
1.
Spółka AETN Poland Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie została zawiązana w dniu 24 czerwca 2013 r. i wpisana w dniu 26 lipca 2013 r. do Rejestru Przedsiębiorców Krajowego Rejestru Sądowego, pod numerem 0000471373.

2.
Wnioskodawca złożył wniosek o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie drogą rozsiewczą naziemną w sposób cyfrowy w multipleksie ósmym programu telewizyjnego pod nazwą „A&E” o charakterze uniwersalnym, zawierającym 
filmy fabularne, seriale i audycje rozrywkowe, a także audycje informacyjne i publicystyczne.
AETN Poland Sp. z o.o. jest częścią A+E Networks - światowego lidera w produkcji telewizyjnej działającego od ponad 30 lat. W strukturze właścicielskiej A+E Networks znajdują się m.in. Disney (właściciel studiów telewizyjnych m.in. Disney Studio, Marvel Studio, Pixar, Buena Vista Studio), Hearst (koncern wydawniczy i cyfrowy, wydawca ponad 350 magazynów i serwisów www m.in. Elle, Cosmopolitan), Sky - platforma satelitarna z oddziałami w Wielkiej Brytanii, Niemczech i Włoszech, posiadająca ponad 20 mln abonentów, właściciel studiów produkcyjnych.
W portfolio A+E Networks, posiadającego 84 programy nadające w 39 językach 
na 200 rynkach.
Program A&E (Adam i Ewa) miał być rozpowszechniany całodobowo przez wszystkie dni tygodnia. Miał być skierowany do szerokiej widowni, kobiet i mężczyzn w wieku od 12 lat ze szczególnym uwzględnieniem osób 25-54, bez względu na status zawodowy i wykształcenie. 
Wnioskodawca podzielił program i grupy odbiorców na dwie podstawowe części. Pierwszą z nich określił jako „Adam”. Zgodnie z wnioskiem dla Adama ważne są: praca, rodzina i bezpieczeństwo. Szuka inspiracji, jak przeżyć życie ciekawiej; zainteresowany jest poznawaniem świata - nawet jeśli ten świat widzi tylko w TV. Lubi oglądać wciągające historie o ludziach podobnych do siebie. Lubi się zrelaksować po ciężkim dniu w pracy, dlatego włącza programy o swoich pasjach. Jest otwarty na różnorodną tematykę: od informacji przez edukację, motoryzację, aż po dobre męskie kino. Szuka tematów rozwijających jego wyobraźnię 
i poszerzających wiedzę o otaczającym świecie, podanych atrakcyjnie i zrozumiale. Dla Adama ważne jest bycie częścią świata Ewy.
Z kolei dla Ewy ważne jest: rodzina, wiara, tradycja, spokój, praca 
i bezpieczeństwo. Wie, czego chce w swoim życiu. Pełni wiele ról równoległych: matki, żony, pracownika, gospodyni domowej. Jest kobietą konkretną i zaradną. Potrafi realizować swoje marzenia niezależnie od wieku. Cieszy się życiem i umie 
z niego korzystać. Szuka w TV relaksu, mądrej rozrywki i pozytywnych programów tłumaczących otaczający ją świat.  Istniejąca oferta telewizyjna nie zaspokaja jej potrzeb. Ewa pragnie czegoś bardziej odkrywczego, bardziej emocjonującego, edukującego, co mogłoby ją zainspirować do działania. Dla Ewy ważne jest uczestniczenie w świecie Adama.

Wnioskodawca, podkreślając wartości marki A&E (autentyczna, ambitna, aktualna, aktywna oraz empatyczna, edukująca, emocjonująca i energetyczna) opisał ofertę programową, stanowiącą mieszankę produkcji polskich i zagranicznych, skierowaną odpowiednio do kobiet, mężczyzn, jak i do całej rodziny, jako:

· Inteligentna rozrywka w oparciu o najnowsze trendy światowe i lokalne pomysły.

· Wysokobudżetowe kino, wartościowe filmy telewizyjne, seriale i fabuły wyprodukowane w Polsce.

· Ciekawa publicystyka społeczna.

· Dokument zagraniczny i polski.

· Informacje i ciekawostki ze świata i Polski (krótkie serwisy informacyjne).

· Oferta rozwijająca pasje Ewy - psychologia, kultura, medycyna, gotowanie, seks, rozwój osobisty, dom, wnętrza, kryminalistyka, wychowanie dzieci, podróże, biografie, sprawy rodzinne.

· Oferta odpowiadająca potrzebom Adama - historia, eksploracja, militaria, nauka, podróże, wynalazki, seks, kosmos, przygoda, sensacja, motoryzacja, survival, rodzina, gotowanie.
Wnioskodawca przedstawił szczegółową ofertę programową i proporcje procentowe wewnątrz gatunków.

Wnioskodawca opisał pasma oraz przykładowe propozycje programowe nadawane w ramach poszczególnych rodzajów audycji:
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Wnioskodawca zadeklarował, że oferta stacji miała być oparta na najlepszych formatach i gotowych produkcjach z bogatej biblioteki A+E (katalog 11.000 godzin uzupełnianych o ponad 1.700 nowych każdego roku),  krajowe produkcje miały być realizowane w 100% przez polskich twórców począwszy od zdjęć, montażu, aktorów, prowadzących, po autorów scenariuszy i scenografii. Krajowe produkcje miały się koncentrować na wielu aspektach życia od spraw medycznych, kryminalnych, podróżniczych po tematy społeczne. Formy tych audycji to : dokument, reportaż, telenowela dokumentalna, informacja, fabuła, polskie filmy telewizyjne i dokumentalne. Wnioskodawca podkreślił, iż A&E będzie m.in.:

· wyróżniało się jakością oferty,
· pokazywało najlepsze, unikalne produkcje filmowo-telewizyjne z oferty A+E Networks i najlepszej jakości polską produkcję,
· promowało polskich twórców na rynku międzynarodowym, będzie dla nich oknem na świat,
· dbałość o podnoszenie jakości polskiej oferty, uruchamiając w Polsce Akademię A&E - dedykowany program wspierający środowisko filmowo-telewizyjne i młode talenty.
W ramach Akademii A&E Wnioskodawca miał zagwarantować finansowanie na poziomie 3 milionów złotych rocznie na realizację najciekawszych krajowych projektów. Produkcje miały być emitowane także na rynkach zagranicznych. Jak deklaruje Wnioskodawca, potencjalni partnerzy i beneficjenci Akademii A&E to: środowisko telewizyjno-filmowe: stowarzyszenia filmowe i twórcze, PISF, studia produkcyjne, niezależni producenci filmowi, szkoły filmowe, szkoły artystyczne, festiwale oraz młodzi twórcy: studenci i absolwenci szkół filmowych i artystycznych, twórcy niezależni, fundacje, przeglądy.

W projektowanym programie Wnioskodawca zaplanował następujące rodzaje audycji i ich minimalny udział procentowy w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 (nie mniej niż): audycje rozrywkowe - 31%; filmy fabularne - 15%; dokument - 9%; audycje poradnicze z różnych dziedzin - 8%; audycje edukacyjne - 4%; audycje publicystyczne - 2%; audycje informacyjne – 1,5%; inne rodzaje audycji (takie jak infotainment, edutainment, dokutainment, scripted docu) - 3%.
Z przedstawionej powyżej struktury programu wynika, że ww. rodzaje audycji miały zająć nie mniej niż 73,5% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00. W ofercie programowej Wnioskodawca zaprojektował osiem rodzajów audycji. Co najmniej 46% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00 miały zająć audycje rozrywkowe, filmy fabularne i seriale. Ponadto w ofercie programowej miał się znaleźć: dokument - 9%, audycje informacyjne i publicystyczne (łącznie 3,5%), poradnictwo i edukacja oraz inne rodzaje audycji takie jak infotainment, edutainment, dokutainment, scripted docu (łącznie 15%). W strukturze programu największy udział został przewidziany dla audycji rozrywkowych (31% z 73,5% opisanego programu) w tygodniowym czasie nadawania programów godz.6.00-23.00. Tak wysoki zaplanowany udział rozrywki w tygodniowym czasie nadawania programu nie znajduje jednak odzwierciedlenia w opisie załączonym do formularza „Informacje Programowe” – Wnioskodawca dokonał szczegółowego podziału procentowego udziału poszczególnych podgatunków audycji rozrywkowych, nie odniósł się jednak szczegółowo do ich treści.
Procentowy udział audycji wytworzonych pierwotnie w języku polskim z wyłączeniem serwisów informacyjnych, reklam, telesprzedaży, transmisji sportowych, przekazów tekstowych i teleturniejów w kwartalnym czasie nadawania miał wynosić 39%. 
Udział powtórek w tygodniowym czasie nadawania programu miał wynosić 32%. Wnioskodawca planował, że będzie nadawać minimum 600 godzin produkcji premierowej w pierwszym roku i po 300 (minimum) w każdym następnym.
KRRiT stwierdziła, co następuje:

-
wniosek spółki AETN Poland Sp. z o.o. o udzielenie koncesji na nadawanie drogą rozsiewczą naziemną w sposób cyfrowy w multipleksie ósmym programu telewizyjnego o charakterze uniwersalnym, zawierającym filmy fabularne, seriale i audycje rozrywkowe, a także audycje informacyjne i publicystyczne jest zgodny z Ogłoszeniem Przewodniczącego KRRiT z dnia 24 lipca 2015 r.;
- 
na ofertę programową w tygodniowym czasie nadawania programu 
w godz. 6.00-23.00 złożyć się miało osiem różnych rodzajów audycji (nie mniej niż): audycje rozrywkowe - 31%, filmy fabularne - 15%, dokument - 9%, audycje poradnicze z różnych dziedzin - 8%, audycje edukacyjne - 4%, audycje publicystyczne - 2%, audycje informacyjne - 1,5%, inne rodzaje audycji takie jak infotainment, edutainment, dokutainment, scripted docu - 3%;;  
-   udział zaprojektowanych rodzajów audycji w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 programu miał wynosić nie mniej niż 73,5%.
-   Grupa docelowa  programu została pod kątem wieku określona szeroko- program miał być kierowany do każdej grupy wiekowej, z wykształceniem wyższym, średnim i podstawowym, do kobiet, mężczyzn, dzieci i seniorów, przy czym 
w opisie programu (Załącznik E.1.) zawęził tę grupę do widowni 12+ ze szczególnym uwzględnieniem osób w wieku 25-54;
-
Wnioskodawca zadeklarował stworzenie i prowadzenie programu Akademia A&E, którego zadaniem miało być w założeniu wspieranie środowiska filmowo-telewizyjnego oraz młodych twórców w Polsce;  
-
Wnioskodawca podzielił ofertę programową i docelową grupę na dwie podstawowe części (Adam i Ewa, jako odpowiedniki dorosłej żeńskiej i męskiej widowni), 
-    Wnioskodawca zadeklarował własną produkcję telewizyjno-filmową (gwarancja minimum 2 filmów telewizyjnych rocznie); 
-  procentowy udział audycji wytworzonych pierwotnie w języku polskim z wyłączeniem serwisów informacyjnych, reklam, telesprzedaży, transmisji sportowych, przekazów tekstowych i teleturniejów w kwartalnym czasie nadawania programu  miał wynosić 39%.
-
projekt wskazuje, że w programie byłyby realizowane zadania określone 
w art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji m.in. poprzez dostarczanie rozrywki i informacji, wiedzy oraz popierania krajowej twórczości audiowizualnej.
3.
W części technicznej wniosek zawiera niezbędne informacje i załączniki. Spółka AETN Poland Sp. z o.o. nie planowała inwestycji w infrastrukturę technologiczną. Zgodnie z załączonym dokumentem Przyrzeczenie Wykonania Usługi z dnia 14 września 2015 r. spółka Dygital Media Centre B.V. z siedzibą w Amsterdamie miałaby zająć się świadczeniem usługi w zakresie kompleksowej obsługi procesu technologicznego związanego z produkcją i emisją programu.
4.
Wniosek w części ekonomiczno-finansowej zawierał kompletną dokumentację finansową Wnioskodawcy i jego jedynego wspólnika - spółki AETN UK.
Wnioskodawca przedstawił założenia finansowe w zakresie realizacji projektu programu telewizyjnego rozpowszechnianego drogą rozsiewczą naziemną w sposób cyfrowy w ramach multipleksu ósmego.
Wnioskodawca, jako źródło finansowania zaplanowanego przedsięwzięcia, wskazał środki, które po uzyskaniu koncesji pochodziłyby z pożyczki od spółki AETN UK oraz środki z bieżącej działalności kanału telewizyjnego.
W celu udokumentowania wskazanego przez Wnioskodawcę zewnętrznego źródła finansowania, do wniosku została dołączona umowa pożyczki z dnia 15 września 2015 r. oraz sprawozdania finansowe spółki AETN UK, które potwierdzają możliwości realizacji zawartej umowy.
KRRiT stwierdziła, iż według załączonych do wniosku dokumentów i informacji Wnioskodawca udokumentował możliwość finansowania przedsięwzięcia telewizyjnego w zaplanowany we wniosku sposób.
IV.

Rozpatrując wniosek spółki TV Film Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji stwierdziła, co następuje:
1.
Spółka TV Film Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie została zawiązana w dniu 
23 marca 1993 r. i wpisana w dniu 14 października 2003 r. do Rejestru Przedsiębiorców Krajowego Rejestru Sądowego, pod numerem 0000176239.

2.
Wnioskodawca wniósł o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie drogą rozsiewczą naziemną w sposób cyfrowy w multipleksie ósmym programu telewizyjnego pod nazwą „Telekino” o charakterze uniwersalnym, zawierającym filmy fabularne, seriale i audycje rozrywkowe, a także audycje informacyjne i publicystyczne.
TV Film Sp. z o.o. - to spółka będąca porozumieniem podmiotów posiadających wieloletnie doświadczenie na rynku filmowym i telewizyjnym: Kino Świat Sp. z o.o., Stowarzyszenie Filmowców Polskich i Grupa ZPR (reprezentowana przez spółki ZPR Express, Mediaexpress i Finkorp). Wnioskodawca przedstawił umowę przedwstępną z ZPR Media S.A., na mocy której ZPR Media S.A. zobowiązała się, w przypadku  otrzymania przez Wnioskodawcę koncesji, do udostępnienia Wnioskodawcy  składników pozostających jej własnością, majątku trwałego 
w postaci środków trwałych oraz wartości niematerialnych i prawnych. Zdaniem Wnioskodawcy, połączenie tych podmiotów przy produkcji wspólnego programu da gwarancję najwyższego poziomu w zakresie doboru oferty polskiej oraz współtworzenia warstwy informacyjnej. Kino Świat posiada doświadczenie i wiedzę na temat sposobów pozyskiwania najbardziej pożądanego przez widzów kontentu filmowego, (...) budującego oryginalność kanału i odrębność stylu pośród nadawców na MUX. Spółki należące do Grupy ZPR zabezpieczą nie tylko realizację informacji, publicystyki i rozrywki, ale także bazę produkcyjną. Również dostęp do siły medialnej grupy (radia - ESKA, ESKA Rock, VOX i WAWA prasa - Super Express, Internet, social media, trzy kanały telewizji NTC - Eska tv, Polo tv, Fokus) koniecznej do wypromowania i rozwijania dystrybucji nowej stacji, powstającej na trudnym technologicznie MUX 8. 

Program „Telekino” miał być nadawany całodobowo przez wszystkie dni tygodnia. Miał on być adresowany do grupy odbiorców w wieku 16-49 lat z wykształceniem średnim i niższym oraz średnimi i niższymi niż średnie dochodami, ale program miał być również skierowany do kategorii wiekowej 13-29, najbardziej nastawionej na używanie second sreenów, które według badaczy telewizji do roku 2020 staną się równorzędnym narzędziem odbioru telewizji. Układ programu, w oparciu o badania wyspecjalizowanych firm badawczych, miała wyznaczać rodzina, która miała być tzw. handlową grupą celową, stanowiącą atrakcyjną odpowiedź dla reklamodawców. 

Jak deklaruje Wnioskodawca, program będzie zawierał różne gatunki i formy telewizyjne poświęcone różnorodnej problematyce.
Program „Telekino” swoją ofertą miał zaspokoić potrzeby i ambicje poznawcze widza, jego zainteresowania informacją i publicystyką, miał prezentować aktualne wydarzenia z różnych stron Polski, a także zawierać audycje poświęcone idei samorządności i funkcjonowaniu społeczności, edukacji obywatelskiej oraz różnorodnym działaniom na rzecz interesu publicznego w warunkach pluralizmu poglądów politycznych. Poprzez formy dokumentalne miał zapewnić także wiedzę i ogląd najciekawszych zdarzeń z gatunku historii, świata zwierząt, wreszcie zjawisk, które w największym stopniu wpływają na otaczającą nas rzeczywistość. Program, wykorzystując różne gatunki i formy, będzie promował aktywny rozwój człowieka. W związku z tym będzie się składał również z audycji poświęconych zdrowemu stylowi życia, rozwojowi zawodowemu i społecznemu człowieka. Wreszcie będzie zawierał m. in. relacje z wydarzeń kulturalnych i artystycznych. Na antenie miały znaleźć się prezentacje polskiego kina, w tym nowe polskie filmy. Polska Premiera Tygodnia - to nasze główne sobotnie pasmo. I nasz pierwszy misyjny, kulturalny cel. Drugi, nie mniej ważny - to kształtowanie formatu kanału, głównie w oparciu o produkcję ostatnich lat, a nie o archiwalia. (…) Ważną funkcją każdej stacji ogólnej jest radzenie widzowi. W końcu wreszcie bawienie go i zabieranie w świat fikcji, czyli snucie opowieści.

Założeniem Wnioskodawcy była realizacja programu według zasady i kolejności: Polska, Europa, Świat. W tej hierarchii miał pozyskiwać i tworzyć treści telewizyjne, - zarówno informacyjne, publicystyczne i rozrywkowe, seriale, filmy dokumentalne, jak i fabuły. Według deklaracji Wnioskodawcy poniższy projekt jest odpowiedzią na zapotrzebowanie widza ciekawego świata, oczekującego programu, który podejmie trud nie tylko emisji hitów, ale i niełatwego dialogu z wyrobionym widzem. Chcemy wejść w ten dialog. Z jednej strony, dzięki informacjom 
o najważniejszych wydarzeniach i ich kontekście, (tu ważna funkcja informacyjna), 
z drugiej dzięki bezpośredniemu (live) uczestnictwie w wydarzeniach kulturalnych, ciekawej i nie schlebiającej ofercie dokumentów, seriali i filmów fabularnych, wreszcie dzięki kabaretom, stand up-om, interaktywnej rozrywce i innowacyjnym rozwiązaniom technicznym (…).

Wnioskodawca chciał tworzyć program służący codziennej i aktualnej informacji o wydarzeniach z kraju i ze świata w odniesieniu do informacji, publicystyki, a także filmu. Zamierzał edukować widza zgodnie z zasadą różnorodności gatunkowej poprzez obecność na antenie najciekawszych filmów dokumentalnych - przyrodniczych historycznych, podróżniczych, poradnikowych, filmów i seriali historycznych, a także audycji rozrywkowych: konkursów i teleturniejów wiedzowych. Miał dbać o dobre samopoczucie widza i poczucie własnej wartości. Cały program stacji nastawiony jest na edukację przez rozrywkę - poprzez udział w teleturniejach zabawach na antenie, quizach z udziałem widzów, czy uczestnictwo w wielkich show również poprzez second screeny i aplikacje programowe.
Wnioskodawca miał dbać o właściwy dobór formy programów adekwatnych do tematu, o poprawną polszczyznę i kulturę osobistą dziennikarzy i prezenterów, popularyzowanie pozytywnych wzorców i postaw społecznych, o charakter, staranność i różnorodność sposobu prezentowania treści, z wykorzystaniem najnowszych osiągnięć nie tylko narracji telewizyjnej, ale i innowacyjnej HbbTV, a także second screenów. 

W projektowanym programie Wnioskodawca zaplanował następujące rodzaje audycji i ich minimalny udział procentowy w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 (nie mniej niż): filmy fabularne - 30%; audycje rozrywkowe - 5%; dokument - 5%; audycje informacyjne - 2%; audycje publicystyczne - 2%; audycje poradnicze z różnych dziedzin - 2%; audycje dla dzieci i młodzieży - 2%; filmy animowane - 1%; audycje edukacyjne - 1%; audycje prezentujące muzykę rozrywkową - 1%.

Z przedstawionej powyżej struktury programu wynika, że ww. rodzaje audycji miały zająć nie mniej niż 51% tygodniowego czasu nadawania programu 
w godz. 6.00-23.00.
Program „Telekino” miał charakteryzować się dużą różnorodnością gatunkową. W ofercie programowej Wnioskodawca zaprojektował 10 rodzajów audycji. Co najmniej 35% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00 miały zająć filmy fabularne, seriale i audycje rozrywkowe. Audycje informacyjne i publicystyczne miały zająć łącznie 4%. Ponadto w ofercie programowej miały znaleźć się dokumenty, audycje dla dzieci i młodzieży, poradnictwo i edukacja, filmy animowane oraz audycje prezentujące muzykę rozrywkową (łącznie 12%).

W programie nadawane miały być filmowe formy fabularne, zgodne z założeniami i potrzebami grupy docelowej. Widzowie mieli zobaczyć na antenie nowe polskie filmy. Wnioskodawca zakładał, że wśród form fabularnych serialowych najważniejsza będzie produkcja własna.
Stałym elementem programu miała być rozrywka (w zasadzie tylko polska 
i w większości własna), w ramach której nadawane miały być teleturnieje (np. teleturniej sprawności intelektualnej oparty na umiejętności dążenia do celu), konkursy, kabarety, shows z udziałem widzów (np. show o charakterze społecznościowym budujące relacje między stacją a widzem, zawsze z udziałem form telewizji nielinearnej - second screenów) oraz stand up.  Wnioskodawca miał brać udział live w eventach kulturalnych budujących poczucie wspólnoty, organizować, patronować i promować imprezy oraz je relacjonować na antenie.

W ramach informacji nadawane miały być codzienne serwisy informacyjne i tematyczne takie jak codzienny dwudziestominutowy magazyn w stylu teleekspresu poświęcony najważniejszym wydarzeniom w polskim i światowym kinie, nagrodom premierom, gwiazdom, festiwalom. Dobór informacji - nadawanych głównie w godzinach popołudniowych i wieczornych - miał uwzględniać aktualność, rangę i hierarchię ważności prezentowanego faktu, zjawiska czy problemu (jego zasięg społeczny i atrakcyjność), zachowanie niezależności i obiektywizmu, podanie wyczerpujących informacji oraz naświetlanie kontekstu, zachowanie prawa do ochrony dobrego imienia oraz dóbr osobistych instytucji i osób, odpowiedni dobór form ułatwiający zrozumienie przez słuchacza, realizację techniczną z wykorzystaniem nowoczesnych i atrakcyjnych form telewizyjnych.
Publicystyka, nadawana głównie w popołudniowej i wieczornej ramówce, miała być realizowana w formie wywiadów, relacji reporterskich, zapowiedzi telewizyjnych, komentarzy dziennikarskich rozwijających informację i budujących niezbędny kontekst. W tej grupie miały znaleźć się m.in. audycje interwencyjne, relacje z festiwali i imprez filmowych, wywiady z twórcami, materiały z planów filmowych oraz specjalistyczny krótki magazyn, którego bohaterami miały być gwiazdy i twórcy filmów, dopełniający emocje i informacje związane z codziennymi hitami dnia i premierami oraz opowieści wokół życia i wypowiedzi twórców filmowych czy  też znanej twarzy serialu lub filmu. 

W programie nadawane miały być dokumenty. Wnioskodawca chciał zapewnić widzowi wiedzę i ogląd najciekawszych zdarzeń z gatunku historii, świata zwierząt, wreszcie zjawisk które w największym stopniu wpływają na otaczającą nas rzeczywistość - zdobywając odpowiedni zasób utworów dokumentalnych. W programie nadawany miał być również docu-crime.

Należy zaznaczyć, że Wnioskodawca zaprezentował ofertę programową w sposób skrótowy i na dużym poziomie ogólności, w tym wiodący gatunek tj. film fabularny i nie opisał pozostałych rodzajów audycji zaprojektowanych w pkt. D.4 Informacji Programowych. Nie wiadomo jaki byłby zakres tematyczny i formy realizacji filmów animowanych, audycji edukacyjnych, poradniczych, dla dzieci i młodzieży 
i prezentujących muzykę rozrywkową.
Wnioskodawca miał przyjąć pasmową strukturę ramówki, powtarzaną w każdy powszedni dzień. Dni powszednie miały być podobne w układzie ramowym, ale każdy miał mieć swoją charakterystykę przez inny rodzaj HIT-u, Premiery dnia, którym mogła być wieczorna fabuła, czy też premiera dokumentu lub wyjątkowej animacji, a także serialu. W każdym przypadku Premiera dnia miała mieć stosowną oprawę wizualną i merytoryczną. Ten rodzaj prowadzenia programu stacji miał być wizytówką „Telekina”. Weekend i dni świąteczne, ze względu na inny sposób konsumpcji telewizji zbudowane miały być według odrębnej zasady. Weekend miał mieć ramówkę podporządkowaną sobotniej Polskiej Premierze Tygodnia (sobota, powtórka w niedzielę) oraz sobotniemu pasmu od rana do popołudnia - czyli powtórkom Serialowych Premier Dnia. Głównym punktem ramówki niedzielnej, miało być polskie wysokonakładowe show.
„Telekino” jako medium społecznej komunikacji, miało zabezpieczyć płynność programu, stacja miała zapewnić równomierne rozłożenie i zróżnicowanie elementów w celu wytworzenia efektu całości, spójności i równości w odbiorze. Szczególnie istotna miała być rola wizualnej oprawy stacji przystosowanej do dziennego układu pasm, a także merytoryczna forma ogłoszeń nadawcy, jako przewodnika po codziennym programie. 

Procentowy udział audycji europejskich z wyłączeniem serwisów informacyjnych, reklam, telesprzedaży, transmisji sportowych, przekazów tekstowych i teleturniejów w kwartalnym czasie nadawania programu miał wynosić powyżej 50% (zgodnie 
z art. 15 ust. 3 ww. ustawy).

Udział powtórek w tygodniowym czasie nadawania programu miał wynosić 45-50%. Wnioskodawca planował, że będzie nadawać minimum 600 godzin produkcji premierowej w pierwszym roku i po 300 (minimum) w każdym następnym.
Wnioskodawca zobowiązuje się również do wypełniania zadań dotyczących ułatwień dla osób niepełnosprawnych, ale tylko z dysfunkcją narządu słuchu (napisy), z wyłączeniem audiodeskrypcji.
KRRiT stwierdziła, co następuje:

-
wniosek TV Film Sp. z o.o. o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie drogą rozsiewczą naziemną w sposób cyfrowy w multipleksie ósmym programu telewizyjnego o charakterze uniwersalnym, zawierającym filmy fabularne, seriale i audycje rozrywkowe, a także audycje informacyjne i publicystyczne jest zgodny z Ogłoszeniem Przewodniczącego KRRiT z dnia 24 lipca 2015 r.;
-
 udział zaprojektowanych rodzajów audycji w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 miał wynosić nie mniej niż 51%;

-    na ofertę programową w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00. złożyć się miało dziesięć różnych rodzajów audycji (nie mniej niż): filmy fabularne - 30%, audycje rozrywkowe - 5%, dokument - 5%, audycje informacyjne - 2%, audycje publicystyczne - 2%, audycje poradnicze z różnych dziedzin - 2%, audycje dla dzieci i młodzieży - 2%, filmy animowane - 1%, audycje edukacyjne - 1%, audycje prezentujące muzykę rozrywkową - 1%;
-    program skierowany jest do stosunkowo szerokiej grupy odbiorców – osób 
w wieku 16-49 z wykształceniem średnim i niższym oraz średnimi i niższymi niż średnie dochodami, z zastrzeżeniem (wynikającym z Załącznika do punktu E.1.), że program będzie również skierowany kategorii wiekowej 13-29;
-
Wnioskodawca zaprojektował również zastosowanie korzystanie z nowych technologii, w tym HbbTV 
-
układ dnia w programie będzie podobny, cechą charakterystyczną będzie codziennie prezentowany inny rodzaj tzw.  hitu dnia czy premiery dnia, 
w soboty przewidziana jest polska premiera tygodnia;

-    Wnioskodawca deklaruje produkcję własną;
-  Wnioskodawca zobowiązuje się również do wypełniania zadań dotyczących ułatwień dla osób niepełnosprawnych, ale tylko z dysfunkcją narządu słuchu (napisy), z wyłączeniem audiodeskrypcji, co stanowi naruszenie wymogu ustawowego określonego w art.18a ust.1 ustawy o radiofonii i telewizji, zgodnie z którym nadawca programu telewizyjnego  jest zobowiązany do zapewnienia dostępności programów zarówno dla osób niepełnosprawnych z powodu dysfunkcji narządu słuchu, ale również dla osób niepełnosprawnych z  powodu dysfunkcji narządu wzroku; 
-  procentowy udział audycji wytworzonych pierwotnie w języku polskim z wyłączeniem serwisów informacyjnych, reklam, telesprzedaży, transmisji sportowych, przekazów tekstowych i teleturniejów w kwartalnym czasie nadawania programu miał wynosić minimum 33% (kwota ta jest zgodna 
z wymogami ustawy o radiofonii i telewizji (art. 15 ust. 1);
-
projekt wskazuje, że w programie byłyby realizowane zadania określone 
w art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji poprzez dostarczanie rozrywki i informacji, wiedzy i edukacji obywatelskiej oraz popierania krajowej twórczości audiowizualnej.

3.
W części technicznej wniosek zawiera niezbędne informacje i załączniki. Spółka TV Film Sp. z o.o. dysponuje bazą techniczną Grupy ZPR Media, która zgodnie 
z zawartą umową pozwala na produkcję, realizację i emisję programu telewizyjnego w sposób cyfrowy rozsiewczy naziemny w multipleksie ósmym.

4.
Wniosek zawiera kompletną dokumentację finansową Wnioskodawcy oraz jego wspólników: Stowarzyszenia Filmowców Polskich oraz spółek: ZPR Express Sp. z o.o., Kino Świat Sp. z o.o., Finkorp Sp. z o.o. i Media Express Sp. z o.o.
Wnioskodawca przedstawił założenia finansowe w zakresie realizacji projektu programu telewizyjnego rozpowszechnianego drogą rozsiewczą naziemną w sposób cyfrowy w ramach multipleksu ósmego.
Jak wynika ze złożonych sprawozdań finansowych Wnioskodawcy za lata 
2013-2014, spółka TV Film Sp. z o.o. w analizowanym okresie nie prowadziła działalności gospodarczej. Została powołana jako Spółka celowa, której struktura własnościowa została przygotowana dla potrzeb postępowania koncesyjnego.
Jako źródło finansowania zaplanowanego przedsięwzięcia Wnioskodawca wskazał środki własne, zgromadzone na rachunku bankowym, podniesienie wartości kapitału zakładowego spółki TV Film Sp. z o.o. przez wspólników oraz przychody z bieżącej działalności kanału telewizyjnego.
W celu udokumentowania finansowania, do wniosku zostały dołączone następujące dokumenty:
-
zaświadczenie bankowe z dnia 15 października 2015 r., wystawione przez Bank BPH S.A. (nadesłane w uzupełnieniu wniosku) o posiadanych przez spółkę 
TV Film Sp. z o.o. środkach finansowych na depozytowym rachunku bieżącym i na rachunku lokaty terminowej;
-
uchwałę wspólników podjętą w dniu 15 października 2015 roku o podwyższeniu kapitału zakładowego spółki TV Film Sp. z o.o. oraz oświadczenia złożone przez Stowarzyszenie Filmowców Polskich i spółki: ZPR Express Sp. z o.o., Kino Świat Sp. z o.o., Finkorp Sp. z o.o., Media Express Sp. z o.o., w których wspólnicy zobowiązują się do objęcia nowoutworzonych udziałów zgodnie z uchwałą (nadesłane w uzupełnieniu wniosku);
-
dokumenty finansowe ww. wspólników, w tym m.in.: sprawozdania finansowe za lata 2013-2014 oraz zaświadczenia bankowe o posiadanych środkach finansowych. Na podstawie zgromadzonych dokumentów należy stwierdzić, iż udziałowcy spółki TV Film Sp. z o.o. mają możliwość finansowania projektu telewizyjnego Wnioskodawcy we wskazanym we wniosku zakresie.
KRRiT stwierdziła, iż według załączonych do wniosku dokumentów i informacji Wnioskodawca udokumentował możliwość dysponowania środkami finansowymi, które będą pochodziły z podniesienia wartości kapitałów własnych Spółki, 
a ich wysokość umożliwi realizację wnioskowanego przedsięwzięcia zgodnie z przyjętymi założeniami.
V.
Rozpatrując wniosek spółki Telewizja Polsat Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji stwierdziła, co następuje:
1.
Spółka Telewizja Polsat Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie powstała w 2011 r w wyniku przekształcenia ze spółki akcyjnej i została wpisana w dniu 15 czerwca 2011 r. do Rejestru Przedsiębiorców Krajowego Rejestru Sądowego, pod numerem KRS 0000388899.
2.
Wnioskodawca wniósł o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie drogą rozsiewczą naziemną w sposób cyfrowy w multipleksie ósmym programu telewizyjnego pod nazwą „Polsat Show” o charakterze uniwersalnym, zawierającym filmy fabularne, seriale i audycje rozrywkowe, a także audycje informacyjne i publicystyczne.
Wnioskodawca zmierza do umocnienia się na pozycji lidera multimedialnej rozrywki w Polsce oraz rynków płatnej telewizji i nadawców telewizyjnych, a także regularnego rozwoju w obszarze telekomunikacji oraz usług online. Obecnie rozpowszechnia następujące programy telewizyjne:
· ogólnokrajowe naziemne uniwersalne: „Polsat”, „TV 4”,

· ogólnokrajowe naziemne i satelitarne wyspecjalizowane: „TV 6” (adresowany do dzieci, młodzieży i ich rodziców), „Polsat Sport News” (sportowy),
· satelitarne uniwersalne: „Polsat 1”, „Polsat 2”, „Polsat HD”,

· satelitarne wyspecjalizowane: „Polsat Film” (filmowy), „Polsat Film 2” (filmowy), „Polsat Romans” (serialowo-filmowy), „Polsat Cafe” (rozrywkowo-kobieco-medyczny), „Polsat Play” (rozrywkowy), „Polsat News” (informacyjno-publicystyczny), „muzo.tv” (muzyczny), „Disco Polo Music” (muzyczny), „Polsat Sport Extra” (sportowy), „Polsat Sport HD” (sportowy), „Polsat Sport” (sportowy), „Polsat Sport Weekend” (sportowy),
· Wnioskodawca złożył także wnioski o udzielenie koncesji na kolejne programy: „Polsat Doku” (uniwersalny), „Polsat Reality” (uniwersalny), „Polsat X” (uniwersalny), „Polsat Sport2” (sportowy), „Polsat Sport3” (sportowy).
Program „Polsat Show” miał być rozpowszechniany całodobowo przez wszystkie dni tygodnia i miał być skierowany do wszystkich widzów powyżej 12 roku życia. Jak twierdzi Wnioskodawca Polsat Show został zaprojektowany jako program, który dzięki swojej uniwersalności będzie odpowiadał na zapotrzebowanie maksymalnie szerokiego spektrum społeczeństwa i widowni telewizyjnej. Program będzie skoncentrowany na zapewnieniu odbiorcom wysokiej jakości oferty głównie filmów, seriali oraz audycji rozrywkowych dla potencjalnie maksymalnie szerokiego kręgu odbiorców. We współczesnym świecie niezwykle dynamicznych zmian zachodzących w niemal wszystkich sferach życia podkreślana jest rola kulturotwórcza, informacyjna i poznawcza kinematografii, jak również coraz częściej seriali i audycji o charakterze rozrywkowym. Tak skonstruowany zakres programu jest gwarantem zapewniającym wysoki poziom zainteresowania. Wnioskodawca deklaruje również, że jako pierwszy nadawca w Polsce zapewni wszystkie audycje z udogodnieniami dla osób z niepełnosprawnością wzroku i słuchu.
Wnioskodawca przedstawił następujące założenia programowe: Oferta programu będzie różnorodna i na wysokim poziomie realizacyjnym. (…) Uniwersalność programu będzie realizowana zarówno przez właściwy i różnorodny dobór tematyczny, jak i szeroki i w sposób przemyślany wybór rodzajów audycji. Program uniwersalny wymaga doboru wielu różnorodnych środków dotarcia, stąd nadawca postanowił zastosować 15 rodzajów audycji, które w 100% zrealizują założenia i cele programowe kanału. (…)Planujemy inwestycję głównie w produkcję polskich audycji (…) Nadawca w sposób szczególny zwraca uwagę na swoją gwarancję przygotowania programu Polsat Show w sposób umożliwiający odbiór wszystkich audycji osobom z niepełnosprawnością wzroku i osób z niepełnosprawnością słuchu. Oznacza to, że jako pierwszy i jedyny nadawca w Polsce podejmuje zobowiązanie o wiele wykraczające poza wymagania prawne Unii Europejskiej 
i Polski.
W tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 Wnioskodawca zaplanował następujące rodzaje audycji (nie mniej niż): filmy fabularne - 35%; audycje rozrywkowe - 35%; audycje informacyjne - 4,5%; audycje publicystyczne - 4,5%; dokument - 0,5%; filmy animowane - 0,5%; audycje o tematyce sportowej - 0,5%; audycje edukacyjne - 0,5%; audycje poradnicze z różnych dziedzin - 0,5%; audycje dla dzieci i młodzieży - 0,5%; spektakle teatralne i inne formy udramatyzowane - 0,5%; audycje artystyczno-kulturalne - 0,5%; audycje prezentujące muzykę rozrywkową - 0,5%; audycje prezentujące muzykę poważną - 0,5%; audycje prezentujące inne rodzaje muzyki - 0,5%.„Polsat Show” to program uniwersalny, w którym co najmniej 70% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00 miały zajmować filmy fabularne, seriale i audycje rozrywkowe. Program miał zawierać również audycje informacyjne i publicystyczne (minimum 9% czasu jw.).
Jak wskazuje powyższa struktura programu „Polsat Show” miał charakteryzować się bardzo dużą różnorodnością gatunkową. W ofercie programowej Wnioskodawca zaprojektował 15 rodzajów audycji: audycje informacyjne, publicystyczne, filmy fabularne i seriale, dokumenty, filmy animowane, audycje rozrywkowe, sportowe, edukacyjne, poradnicze, audycje dla dzieci i młodzieży, spektakle teatralne i inne formy udramatyzowane, audycje artystyczno-kulturalne, audycje prezentujące muzykę rozrywkową, poważną oraz inne rodzaje muzyki. Należy jednak wskazać na dużą dysproporcję w projektowanej strukturze programowej: udział audycji wymienionych w Ogłoszeniu miał zająć łącznie co najmniej 79%, w tym 70% przeznaczono na filmy fabularne, seriale i audycje rozrywkowe, a 9% na audycje informacyjne i publicystyczne, natomiast pozostałe 11 rodzajów audycji (które nie zostały wymienione w Ogłoszeniu, ale stanowią o uniwersalności programu) miało być obecnych w programie w niewielkim stopniu: w tygodniowym czasie nadawania programu miało zająć łącznie 5,5%. Wnioskodawca w załączniku E.1 Założenia projektowanego programu nie umieścił ich opisu. Nie wiadomo jaki jest ich zakres tematyczny i formy realizacji dokumentów, filmów animowanych, audycji sportowych, edukacyjnych, poradniczych, dla dzieci i młodzieży, spektakli teatralnych i innych form udramatyzowanych, audycji artystyczno-kulturalnych oraz audycji prezentujących muzykę rozrywkową, poważną i inne rodzaje muzyki. 
 Jak deklarował Wnioskodawca charakterystyczna dla oferty programu będzie jej różnorodność (…) Podstawą planowania oferty pod kątem tematycznym proponowanych audycji jest uniwersalność i powszechność, a więc jej nakierowanie na ogół widowni. Nadawca planuje w związku z powyższym przygotowanie audycji wytwarzanych w kręgu tematycznym kultury popularnej, jednak przewiduje również odpowiednią część oferty przeznaczyć na audycje z obszaru kultury wysokiej.
Wnioskodawca podkreślił odpowiedni dobór poszczególnych audycji, wśród których większość miały stanowić:

· filmy fabularne i seriale - oferta filmów i seriali produkcji polskiej oraz pochodzących z kinematografii europejskiej i światowej miała być wyselekcjonowana w oparciu o kryterium jakości programowej, właściwie dobranej tematyki oraz preferencji odbiorców.;
· audycje rozrywkowe - wyselekcjonowane w oparciu o kryterium jakości programowej, właściwie dobranej tematyki i preferencji odbiorców - miały zapewniać rozrywkę, jednocześnie ułatwiając widzom przyswajanie wiedzy, miały mieć walor optymistyczny, budować wśród widzów poczucie własnej wartości oraz rozwijać ich sferę intelektualną, włączając ich również w zabawy na antenie. Rozrywka - co podkreśla wielu ekspertów - pełni wiele funkcji związanych z rozwojem, zdrowiem, interakcją społeczną, uczeniem się i zaspokajaniem potrzeb.;
· audycje publicystyczne i audycje informacyjne – miały być realizowane głównie przez własne produkcje, które w sposób jasny i przyswajalny dla ogółu widowni miały poruszać tematy związane nie tylko z kwestiami ze sfery kultury, ale również innymi ważnymi z punktu widzenia odbiorców. Miały być realizowane między innymi w formie dyskusji, wywiadów, felietonów i audycji prezentujących różne obszary kultury (filmu, muzyki, teatru) i życia społecznego.
Procentowy udział audycji europejskich z wyłączeniem serwisów informacyjnych, reklam, telesprzedaży, transmisji sportowych, przekazów tekstowych i teleturniejów w kwartalnym czasie nadawania programu miał wynosić 60% (art. 15 ust. 3).

Wnioskodawca zaplanował 33% udział powtórek w tygodniowym czasie nadawania programu.

KRRiT stwierdziła, co następuje:

-
wniosek Telewizji Polsat Sp. z o.o. o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie drogą rozsiewczą naziemną w sposób cyfrowy w multipleksie ósmym programu telewizyjnego o charakterze uniwersalnym, zawierającym filmy fabularne, seriale i audycje rozrywkowe, a także audycje informacyjne i publicystyczne jest zgodny z Ogłoszeniem Przewodniczącego KRRiT z dnia 24 lipca 2015 r.;
-
udział zaprojektowanych rodzajów audycji w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 programu miał wynosić nie mniej niż 84,5%;

-    Wnioskodawca przewidział duże zróżnicowanie gatunkowe programu - na ofertę programową w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00. miało złożyć się piętnaście różnych rodzajów audycji (nie mniej niż): filmy fabularne - 35%, audycje rozrywkowe - 35%, audycje informacyjne - 4,5%, audycje publicystyczne - 4,5%, dokument - 0,5%, filmy animowane - 0,5%, audycje o tematyce sportowej - 0,5%, audycje edukacyjne - 0,5%, audycje poradnicze z różnych dziedzin - 0,5%, audycje dla dzieci i młodzieży - 0,5%, spektakle teatralne i inne formy udramatyzowane - 0,5%, audycje artystyczno-kulturalne - 0,5%, audycje prezentujące muzykę rozrywkową - 0,5%, audycje prezentujące muzykę poważną - 0,5%, audycje prezentujące inne rodzaje muzyki - 0,5%;

 -   program będzie skierowany do szerokiej grupy odbiorców – wszyscy powyżej 12 roku życia;
-    audycje rozrywkowe będą również posiadały walor edukacyjny;

-    Wnioskodawca zobowiązuje się do wypełniania zadań dotyczących ułatwień dla osób niepełnosprawnych z dysfunkcją narządu wzroku oraz słuchu – zadeklarował, że wszystkie audycje będą posiadały stosowne udogodnienia dla tych osób;

-  procentowy udział audycji wytworzonych pierwotnie w języku polskim z wyłączeniem serwisów informacyjnych, reklam, telesprzedaży, transmisji sportowych, przekazów tekstowych i teleturniejów w kwartalnym czasie nadawania programu miał wynosić 50%.
-
Wnioskodawca opisał rodzaje audycji w sposób skrótowy i na dużym poziomie ogólności, co utrudnia ustalenie ich zakresu tematycznego oraz  form ich realizacji;

–
pomimo tego, że Wnioskodawca zaplanował aż 15 rodzajów audycji realizujących uniwersalny charakter programu, to 11 z nich zadeklarował na bardzo niskim poziomie, wynoszącym 0,5% w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 (co daje jedynie ok. 35 minut tygodniowo, 
a  średnio dziennie 5 minut i 9 sekund);
-
Wnioskodawca deklaruje, że w programie będą realizowane zadania określone w art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji poprzez dostarczanie informacji, udostępnianie dóbr kultury i sztuki, ułatwianie korzystania z oświaty, sportu i dorobku nauki, upowszechnianie edukacji obywatelskiej, dostarczanie rozrywki oraz w znaczącej skali popieranie krajowej twórczości audiowizualnej.
3.
W części technicznej wniosek zawiera niezbędne informacje i załączniki. Wnioskodawca przedstawił dane o posiadanej bazie technicznej, która pozwala 
na produkcję, realizację i emisję programu telewizyjnego w sposób cyfrowy rozsiewczy naziemny w multipleksie ósmym.
4.
Wniosek w części ekonomiczno-finansowej zawiera kompletną dokumentację finansową Wnioskodawcy i jego jedynego wspólnika.

Jako źródło finansowania nowego projektu telewizyjnego wskazano środki własne spółki Telewizja Polsat Sp. z o.o. 
Analiza dokumentacji finansowej ww. Spółki wykazała, iż jej potencjał finansowy umożliwia finansowanie projektu ze środków własnych.
Według załączonych do wniosku dokumentów oraz zebranych informacji, Wnioskodawca udokumentował posiadanie własnych środków finansowych, niezbędnych na realizację zaplanowanego przedsięwzięcia zgodnie z przyjętymi założeniami.
VI.

Rozpatrując wniosek spółki Telewizja Puls Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji stwierdziła, co następuje:
1.
Spółka Telewizja Puls Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie została zawiązana w dniu 23 czerwca 1989 r. i wpisana w dniu 17 stycznia 2002 r. do Rejestru Przedsiębiorców Krajowego Rejestru Sądowego, pod numerem 0000081367.

2.
Wnioskodawca wniósł o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie drogą rozsiewczą naziemną w sposób cyfrowy w multipleksie ósmym programu telewizyjnego pod nazwą „TV MAX” o charakterze uniwersalnym, zawierającym filmy fabularne, seriale i audycje rozrywkowe, a także audycje informacyjne i publicystyczne.
Spółka Telewizja Puls Sp. z o.o. rozpowszechnia w sposób cyfrowy naziemny dwa ogólnopolskie programy telewizyjne o charakterze uniwersalnym: „TV Puls” i „TV Puls 2” (na multipleksie drugim). 
Program miał być nadawany codziennie przez całą dobę. Adresowany miał być głównie do grupy wiekowej 16-49 lat, widowni ogólnej (kobiet i mężczyzn).

Wnioskodawca przedstawił następujące założenia programowe „TV MAX" jest projektem kanału uniwersalnego, skierowanego do szerokiej widowni, który będzie zawierał różne gatunki i formy telewizyjne. Głównymi filarami ramówki tego kanału będą największe produkcje kinowe pochodzące z takich studiów jak NBC Universal, Time Warner czy 20th Century Fox oraz filmy polskie. Dodatkowo w ofercie znajdą się najlepsze seriale ostatnich lat oraz serialowa klasyka od wiodących dystrybutorów. Uzupełnieniem bukietu programowego będzie znacząca ilość programów rozrywkowych oraz programy informacyjne i publicystyczne produkcji własnej. Kanał będzie zestawieniem różnych gatunków programów, których głównym celem będzie dostarczenie widzowi najwyższej jakości szeroko pojętej rozrywki poprzez emisję filmów i seriali o różnorodnej tematyce. Układ audycji będzie optymalnie dopasowany do oczekiwań widza, a dzięki unikalnej ofercie programowej odbiorcy naziemnej telewizji będą mogli zobaczyć programy do tej pory dostępne w znakomitej większości na płatnych kanałach.

W projektowanym programie Wnioskodawca zaplanował następujące rodzaje audycji i ich minimalny udział procentowy w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 (nie mniej niż): filmy fabularne - 35%; audycje rozrywkowe - 20%; audycje dla dzieci i młodzieży - 4%; audycje informacyjne - 1%; audycje publicystyczne - 0,5%.

Z przedstawionej powyżej struktury programu wynika, że ww. audycje zajmą nie mniej niż 60,5% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00. 

Trzonem oferty miały być filmy fabularne i audycje rozrywkowe. W tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 miały one zajmować łącznie nie mniej niż 55%. W programie nadawane miały być także audycje dla dzieci 
i młodzieży (4% czasu jw.) oraz w niewielkim wymiarze informacja i publicystyka (łącznie 1,5% czasu jw.).
Zakres tematyczny programu zaprezentowany został  w sposób skrótowy, na dużym poziomie ogólności  bez odniesienia do poszczególnych rodzajów audycji zaprojektowanych w programie, nie wiadomo więc czego miały dotyczyć i poprzez jakie formy realizowane miały być np. audycje rozrywkowe, informacyjne czy publicystyczne wymienione w tabeli D.4 formularza „Informacje programowe”. Wnioskodawca swój program opisał poprzez charakterystykę poszczególnych pasm nadawania.
W tygodniu układ ramowy programu otwierać miały produkcje filmowe skierowane do najmłodszych widzów. Poranna oferta miała obfitować w pozytywne programy rozrywkowe oraz seriale, które miały być skierowane do szerokiej widowni.

W ciągu dnia głównymi filarami oferty programowej miały być klasyczne seriale zarówno polskie jak i zagraniczne połączone z programami rozrywkowymi produkowanymi w Europie. Bardzo ważne miejsce miały zajmować produkcje własne: audycje rozrywkowe oraz informacyjne.

Wieczorna ramówka miała obfitować w najnowsze produkcje filmowe oraz serialowe z wiodących studiów produkcyjnych. Widzowie mieli znaleźć w programie zarówno najnowsze tytuły serialowe znane tylko z płatnych kanałów, jak również szeroki wachlarz różnych gatunków filmowych, od komedii i musicali rozpoczynając, poprzez hity z ikonami kina akcji, kończąc na thrillerach. Wnioskodawca zadeklarował, że wszystkie wieczorne propozycje miała wyróżniać bardzo wysoka jakość programowa.

W weekendy, poza specjalnie przygotowanymi blokami złożonymi z filmów, seriali czy audycji rozrywkowych, widzowie mieli mieć możliwość zapoznania się z podsumowaniem najważniejszych wydarzeń ostatnich dni oraz opiniami na ich temat.

Procentowy udział audycji europejskich z wyłączeniem serwisów informacyjnych, reklam, telesprzedaży, transmisji sportowych, przekazów tekstowych i teleturniejów w kwartalnym czasie nadawania programu miał wynosić 50,01% (zgodnie 
z art. 15 ust. 3 ww. ustawy).

Wnioskodawca planował, że audycje powtórkowe zajmą 55% w tygodniowym czasie nadawania programu.
KRRiT stwierdziła, co następuje:

-
wniosek Telewizji Puls Sp. z o.o. o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie drogą rozsiewczą naziemną w sposób cyfrowy w multipleksie ósmym programu telewizyjnego o charakterze uniwersalnym, zawierającym filmy fabularne, seriale i audycje rozrywkowe, a także audycje informacyjne i publicystyczne jest zgodny z Ogłoszeniem Przewodniczącego KRRiT z dnia 24 lipca 2015 r.;
-
udział zaprojektowanych rodzajów audycji w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 miał wynosić nie mniej niż 60,5%;
-
na ofertę programową w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00. złożyć się miało pięć rodzajów audycji (nie mniej niż): filmy fabularne- 35%, audycje rozrywkowe - 20%, audycje dla dzieci i młodzieży - 4%, audycje informacyjne – 1% oraz audycje publicystyczne – 0,5%. W programie nadawane miały być inne rodzaje audycji, tj. płatne elementy programu: reklama, telesprzedaż, płatne ogłoszenia w tym plansze - 15%, 
nie można ich jednak zaliczy do audycji realizujących uniwersalny charakter programu;
-    „TV MAX" jest projektem kanału uniwersalnego, skierowanego do stosunkowo szerokiej widowni w przedziale wiekowym 16-49;
-
program będzie zawierał najwyższy udział audycji powtórkowych 
w tygodniowym czasie nadawania programu;
-    Wnioskodawca zadeklarował  produkcję własna audycji;

-     Wnioskodawca opisał rodzaje audycji w sposób skrótowy i na dużym poziomie ogólności, co utrudnia ustalenie ich zakresu tematycznego oraz  form realizacji
-  procentowy udział audycji wytworzonych pierwotnie w języku polskim z wyłączeniem serwisów informacyjnych, reklam, telesprzedaży, transmisji sportowych, przekazów tekstowych i teleturniejów w kwartalnym czasie nadawania programu miał wynosić 33% (zgodnie z art. 15 ust. 1 ustawy 
o radiofonii i telewizji);

-
projekt wskazuje, że w programie byłyby realizowane zadania określone 
w art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji między innymi poprzez dostarczanie rozrywki i informacji oraz udostępnianie dóbr kultury i sztuki.
3.
W części technicznej wniosek zawiera niezbędne informacje i załączniki. Wnioskodawca przedstawił dane o posiadanej bazie technicznej, która pozwala 
na produkcję, realizację i emisję programu telewizyjnego w sposób cyfrowy rozsiewczy naziemny w multipleksie ósmym.

4.
Wniosek w części ekonomiczno-finansowej zawiera kompletną dokumentację finansową Wnioskodawcy i jego jedynego wspólnika.

Jako źródło finansowania nowego projektu telewizyjnego wskazano środki własne spółki Telewizja Puls Sp. z o.o.
Wnioskodawca oświadczył, że inwestycja w całości będzie finansowana ze środków własnych zgromadzonych na lokatach i rachunkach bankowych.

W celu udokumentowania wskazanego źródła finansowania załączono do wniosku opinie bankowe z dnia 20 sierpnia 2015 r. Banku Pekao S.A. i PKO Bank Polski S.A. oraz zaświadczenie z dnia 17 sierpnia 2015 r. Banku Zachodniego WBK S.A., zawierające informacje o środkach zgromadzonych przez spółkę Telewizja Puls Sp. z o.o. na lokatach i rachunkach bankowych.
Według załączonych do wniosku dokumentów oraz zebranych informacji, Wnioskodawca udokumentował możliwość finansowania przedsięwzięcia w zaplanowany we wniosku sposób.

VII.

Rozpatrując wniosek spółki PTA Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji stwierdziła, co następuje:
1.
Spółka PTA Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie została zawiązana w dniu 17 sierpnia 2015 r. i wpisana w dniu 19 sierpnia 2015 r. do Rejestru Przedsiębiorców Krajowego Rejestru Sądowego, pod numerem 0000571701.

2.
Wnioskodawca wniósł o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie drogą rozsiewczą naziemną w sposób cyfrowy w multipleksie ósmym programu telewizyjnego pod nazwą „Vanilla TV” o charakterze uniwersalnym, zawierającym filmy fabularne, seriale i audycje rozrywkowe, a także audycje informacyjne i publicystyczne.
Jedynym udziałowcem PTA Sp. z o.o. jest Agora S.A. - Spółka o stabilnej i ugruntowanej pozycji na rynku, tj. należąca do jednej z największych grup medialnych w Polsce, prężnie działającej w szeroko pojętych obszarach mediów i kultury, do której należą: serwisy internetowe Grupy Gazeta.pl, dzienniki „Gazeta Wyborcza" i „Metrocafe.pl", czasopisma kolorowe, radiostacje, sieć kin Helios, Next Film, spółka zajmująca się dystrybucją i koprodukcją filmową AMS S.A., spółka zajmująca się reklamą zewnętrzną, a także od marca 2014 r. pierwszy bezpłatny naziemny cyfrowy kanał filmowy „Stopklatka TV”, przedsięwzięcie realizowane wspólnie z Kino Polska TV S.A., serwis VOD Kinoplex.pl. Wnioskodawca w przygotowaniu programu „Vanilla TV”, zgodnie z umową przedwstępną zawartą z Agora S.A.,  chce wykorzystać kompetencje Agory S.A.
Program „Vanilla TV” miał być rozpowszechniany całodobowo przez wszystkie dni tygodnia i być skierowany do szerokiej grupy odbiorców. Oferta programowa Vanilla TV służyć ma wzmocnieniu podstawowej komórki społecznej, jaką jest rodzina. Telewizor znajduje się bowiem prawie w każdym domu, a oglądanie telewizji towarzyszy nam w czasie wykonywania prac domowych i jest jednym 
z ulubionych sposobów wspólnego spędzania wolnego czasu. „Korzystam z TV 
z rodziną i znajomymi" - tak najczęściej odpowiadali Polacy pytani o najważniejsze powody, dla których oglądają telewizję, a „rozmowę z rodziną" wskazywali jako jedną z najczęstszych czynności, które wykonują podczas oglądania tradycyjnej telewizji linearnej (badanie „TV + WWW = razem lepiej", IAB Polska, 2014).
Program miał spełniać także funkcję animacyjną. Wnioskodawca, poprzez prezentowane audycje, chciał prowokować do rozmów, dzielenia się emocjami i spostrzeżeniami w gronie rodziny, a także z innymi widzami poprzez media społecznościowe. Ma też sprzyjać wykształceniu się świadomego wspólnego oglądania telewizji polegającego na tym, że rodzice mają pełną wiedzę o prezentowanych audycjach oraz kontrolują treści oglądane przez dzieci. W naszej ofercie znajdą się więc nie tylko odpowiednio wyselekcjonowane audycje i dodatkowy pakiet informacji o treściach w nich zawartych, ale także narzędzie, dzięki któremu rodzice będą mogli nadzorować aktywność dzieci w naszej telewizyjno-internetowej platformie.

Wnioskodawca chciał dotrzeć do szerokiej widowni poprzez zróżnicowane, ciekawe i nowoczesne formy przekazu. Program Vanilla TV - ściśle powiązany z Internetem, dzięki komplementarności obu mediów - miał wzbogacić doświadczenie wspólnego oglądania. Widzowie mieli otrzymać na powiązanych stronach internetowych dostęp on-demand do archiwum audycji i dodatkowych materiałów, a dzięki aplikacjom na urządzeniach mobilnych - także do interaktywnych zabaw i konkursów. Wykorzystanie synergii wielu mediów pozwoli na stworzenie w pełni interaktywnej platformy, na której widzowie będą mogli zamieszczać opinie i recenzje.
Wnioskodawca deklaruję, że program będzie charakteryzowała duża różnorodność tematyczna i elastyczny układ ramówki w pasmach zaadresowanych do różnych grup celowych, ale nacisk zostanie położony na audycje o profilu familijnym. W układzie ramowym programu miały się znaleźć audycje własne oraz zakupione od dystrybutorów polskich i zagranicznych.
W projektowanym programie Wnioskodawca zaplanował następujące rodzaje audycji i ich minimalny udział procentowy w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 (nie mniej niż): filmy fabularne - 40%; dokument - 10%; audycje rozrywkowe - 4%; audycje publicystyczne - 4%; audycje edukacyjne - 4%; filmy animowane - 3%; audycje dla dzieci i młodzieży - 3%; audycje prezentujące muzykę rozrywkową - 3%; audycje poradnicze z różnych dziedzin - 2%; audycje informacyjne - 1%.

Program „Vanilla TV” miał się charakteryzować dużą różnorodnością gatunkową. W ofercie programowej Wnioskodawca zaprojektował 10 rodzajów audycji. 
Wnioskodawca swój program opisał poprzez charakterystykę poszczególnych bloków tematycznych i pasm nadawania:

· Pasmo poranne miało być adresowane do najmłodszej widowni oraz rodziców, którzy rano opiekują się dziećmi. Miały się w nim znaleźć wartościowe audycie rozrywkowe zapewniające wszechstronny rozwój i pobudzające aktywność najmłodszych. Wnioskodawca we współpracy ze specjalistami skupionymi wokół magazynu „Dziecko" miał zaprezentować rozwijające gry i zabawy kształtujące wyobraźnię, pokazać jak kreatywnie spędzać czas z dziećmi: w domu, w kuchni, w parku czy na wakacjach. Dzieci dzięki towarzyszącym aplikacjom miały uczestniczyć w pokazywanych grach. Mali utalentowani instrumentaliści, sportowcy, tancerze czy wokaliści mieli inspirować swoich rówieśników do odkrywania własnych pasji i zainteresowań. W materiałach dodatkowych dostępnych on-line można byłoby dowiedzieć się jak rozwijać dziecięce hobby. Do szerokiego grona odbiorców skierowane miały być kultowe polskie i zagraniczne filmy i seriale animowane, które od lat bawią i wychowują pokolenia Polaków, oparte na aktualnych wydarzeniach i zawierające odniesienia do popkultury oraz wywołujące u rodziców i dziadków sentyment i wspomnienie własnego dzieciństwa. Pasmo poranne miało zostać uzupełnione audycjami edukacyjnymi i pedagogicznymi, które w atrakcyjnej i nowoczesnej formie miały przekazywać rodzicom przydatną w praktyce wiedzę pedagogiczno-psychologiczną. Poruszane miały być takie tematy jak: efektywne metody wychowawcze pomagające rodzicom lepiej zrozumieć zachowania ich dzieci, wpływ nowych technologii na rozwój dziecka, szanse i zagrożenia, jakie w procesie edukacji i wychowania niosą przemiany obyczajowe i życie w cyberprzestrzeni, jak wychowywać dzieci w epoce nieustannie zmieniającej się technologii i nowych mediów, jak się zaprzyjaźnić z tymi nowinkami oraz jak ustrzec dzieci przed niebezpieczeństwami czyhającymi w internecie. W paśmie porannym nadawany miał być również cykl audycji edukacyjnych jak w przyjazny i efektywny sposób uczyć dzieci języka angielskiego. Prezentowane zabawy, gry, animacje i piosenki, mające pomagać w równoległej nauce drugiego języka, miały być powiązane z aplikacją zawierającą interaktywne gry edukacyjne oraz testy sprawdzające wiedzę i mierzące postępy w nauce.
· W paśmie południowym kierowanym do wszystkich grup wiekowych, czyli całej rodziny rozpowszechniane miały być historyczne, biograficzne, popularnonaukowe, przyrodnicze i podróżnicze dokumenty (pełno-, średnio- i krótkometrażowe oraz seriale), opowiadające o zdarzeniach historycznych, obyczajowych, o sukcesach jednostek lub narodów, mające inspirować i rozbudzać zainteresowanie widzów, dawać wskazówki, pokazywać problemy i zachęcać do podejmowania wyzwań. Wnioskodawca zamierzał prezentować przede wszystkim najważniejsze współczesne filmy polskiej szkoły dokumentu oraz młodych twórców nagradzanych na przeglądach i festiwalach, dotykające aktualnych problemów. Pasmo południowe miało mieć charakter edukacyjny. Nadawane miały być audycje poświęcone przyrodzie, podróżom i poznawaniu innych kultur, inspirujące widzów do odkrywania uroków rodzinnego kraju i zwiedzania innych państw. Popularni blogerzy i wlogerzy mieli pokazywać najbardziej egzotyczne zakątki świata: fascynujących ludzi, osobliwe społeczności, tajemnicze miejsca różnych kultur, gatunki roślin, zwierząt 
i ptaków, których nie znamy. Wyprawy miały być na bieżąco relacjonowane w mediach społecznościowych. Audycje poświęcone kulturze dotyczyć miały różnych dziedzin: popkultury, nowych mediów, uczestnictwa w kulturze masowej. Wnioskodawca miał informować o premierach kinowych, nowych serialach telewizyjnych i nowościach VOD, odwiedzać plany zdjęciowe, przybliżać nowe produkcje i sylwetki aktorów. W tworzenie audycji zaangażowane miały być: Next.Film (materiały z hitowych polskich produkcji), sieć kin Helios (relacje z premier, konkursy z biletami), Kinoplex.pl (konkursy 
z darmowymi dostępami do treści VOD) oraz redakcja działu kultury portalu Gazeta.pl (Premiery filmowe). 
· Pasmo popołudniowe miało połączyć rozrywkę z informacją, zawierać również elementy edukacyjne. Audycie informacyjne poświęcone wydarzeniom z Polski i ze świata oraz kwestiom społecznym, dzięki nowoczesnej formie, powiązaniu z Internetem oraz przyjaźnie podawanym treściom, miały być kierowane do wszystkich grup wiekowych. Wnioskodawca chciał prezentować wiele często odmiennych punktów widzenia, pokazywać treści, których autorami mieli być również internauci/widzowie, mogący wyrażać swoje opinie na antenie. Audycie rozrywkowe (satyryczne, kabaret, talk-show, konkurs. teleturniej rozrywkowy, reality show) oprócz zabawy i relaksu miały dotykać wartościowych aspektów życia, popularyzować wiedzę, rozwijać kreatywność 
i wzmacniać postawy obywatelskie. Miały być udostępniane na stronach internetowych i przez aplikacje na urządzenia mobilne. Współpraca z wlogerami skupionymi wokół YouTube, Epic Makers miała pozwolić kierować przekaz do młodej widowni. Goście specjalni, gwiazdy popkultury i widzowie mieli oglądać najzabawniejsze i najdziwniejsze treści z Internetu. Każdej audycji towarzyszyć miała dyskusja o nowych trendach, zjawiskach i fenomenach świata internetowego. Pasmo popołudniowe miało zostać uzupełnione filmami i serialami familijnymi, przeznaczonymi dla szerokiej widowni, pozbawionymi elementów seksu i przemocy.

· Pasmo wieczorne miało być poświęcone filmom fabularnym i serialom adresowanym do szerokiej widowni. Wnioskodawca zamierzał unikać filmów i seriali przeznaczonych wyłącznie dla dorosłych Centralne miejsce miało być zarezerwowane dla polskiego kina. Najważniejsze filmy ze wszystkich okresów polskiej kinematografii, od kina międzywojennego, przez polską szkołę filmową po najnowsze produkcje poprzedzone miały być omówieniem eksperta, co wpisywałoby je w nurt edukacji filmowej. Oferta filmowa miała być uzupełniona dziełami kinematografii europejskiej i światowej. Wnioskodawca miał skupić się na najnowszych tytułach, pokazać dzieła uznanych twórców, filmy nagradzane na międzynarodowych festiwalach oraz wybrane pozycje 
z dorobku kinematografii narodowych, np. francuskie komedie czy skandynawskie kryminały. Miał zadbać o pełne spektrum gatunkowe: komedie, westerny, filmy fantasy i science fiction, filmy historyczne i kostiumowe, przygodowe, kryminalne, kino akcji oraz filmy obyczajowe. Wnioskodawca miał prezentować cykle filmowe. W programie miało być też miejsce na eventy filmowe, tj. wieczory specjalne, kiedy ze względu na dane wydarzenie, np. urodziny aktora czy rocznicę historyczną, miały być pokazywane filmy związane z tym wydarzeniem. Pasmo wieczorne miały uzupełniać seriale, poruszające wartościowe, ważne tematy społeczne, jak i kultowe seriale komediowe, uzupełnione interaktywną zabawą. 
Procentowy udział audycji europejskich z wyłączeniem serwisów informacyjnych, reklam, telesprzedaży, transmisji sportowych, przekazów tekstowych i teleturniejów w kwartalnym czasie nadawania programu miał wynosić 51% (zgodnie z art. 15 ust. 3 ww. ustawy).
Wnioskodawca planował 40% udział powtórek w tygodniowym czasie nadawania programu.

KRRiT stwierdziła, co następuje:

-
wniosek spółki PTA Sp. z o.o. o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie drogą rozsiewczą naziemną w sposób cyfrowy w multipleksie ósmym programu telewizyjnego o charakterze uniwersalnym, zawierającym filmy fabularne, seriale i audycje rozrywkowe, a także audycje informacyjne i publicystyczne jest zgodny z Ogłoszeniem Przewodniczącego KRRiT z dnia 24 lipca 2015 r.;

-
w programie miała być zapewniona różnorodność gatunkowa i tematyczna - na ofertę programową w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00. miało złożyć się dziesięć różnych rodzajów audycji (nie mniej niż): filmy fabularne - 40%, dokument - 10%, audycje rozrywkowe - 4%, audycje publicystyczne - 4%, audycje edukacyjne - 4%, filmy animowane - 3%, audycje dla dzieci i młodzieży - 3%, audycje prezentujące muzykę rozrywkową - 3%, audycje poradnicze z różnych dziedzin - 2%, audycje informacyjne 1%;
-   udział ww. zaprojektowanych rodzajów audycji w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 miał wynosić nie mniej niż 74%;

-    program będzie skierowany do szerokiej grupy odbiorców, niezależnie od wieku, wykształcenia, płci oraz statusu zawodowego;

-    w programie duży nacisk zostanie położony na funkcję integrującą rodzinę; stąd dobór tematyki oraz  rodzajów formatów, które oscylować będą wokół rodziny i bliskim jej kwestiom;

- struktura programu oparta jest na specjalnie opracowanych pasmach programowych, pozwalających  poszczególnym członkom rodziny na planowanie dnia i wypoczynku  w oparciu o stałe, ulubione pozycje programowe (audycje, cykle  i pasma);

-  zaprojektowany programie oparty będzie również o nowoczesne techniki wspomagające komunikację z widzem i budujące drugi wymiar, np. tzw. multimedialność formatów;
-    audycje  rozrywkowe  będą posiadały walor edukacyjny;

-   Wnioskodawca zadeklarował produkcję własnych audycji;

 - procentowy udział audycji wytworzonych pierwotnie w języku polskim z wyłączeniem serwisów informacyjnych, reklam, telesprzedaży, transmisji sportowych, przekazów tekstowych i teleturniejów w kwartalnym czasie nadawania programu miał wynosić 34% (kwota ta jest wyższa o 1 punkt procentowy od określonej w art. 15 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji).

-
projekt wskazuje, że w programie byłyby realizowane zadania określone 
w art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji m.in. poprzez dostarczanie rozrywki i informacji, udostępnianie dóbr kultury i sztuki oraz popieranie krajowej twórczości audiowizualnej, ułatwianie korzystania z oświaty i dorobku nauki.
3.
W części technicznej wniosek zawiera niezbędne informacje i załączniki. Wnioskodawca zaplanował budowę bazy technicznej. Ponadto dysponuje zapleczem technologicznym do produkcji i emisji programu telewizyjnego dzierżawiąc go od spółek: Grupa Radiowa Agory Sp. z o.o. i Radiowe Doradztwo Reklamowe Sp. z o.o. Wnioskodawca przedstawił dane o bazie technicznej, która pozwala na produkcję, realizację i emisję programu telewizyjnego w sposób cyfrowy rozsiewczy naziemny w multipleksie ósmym.

4.
Wniosek w części ekonomiczno-finansowej zawiera kompletną dokumentację finansową Wnioskodawcy i jego jedynego wspólnika.
Wnioskodawca przedstawił założenia finansowe w zakresie realizacji projektu programu telewizyjnego rozpowszechnianego drogą rozsiewczą naziemną w sposób cyfrowy w ramach multipleksu ósmego.
Jako źródło finansowania zaplanowanego przedsięwzięcia wskazano wniesienie wkładu pieniężnego na podwyższenie kapitału zakładowego przez jedynego wspólnika, spółkę Agora SA., oraz przychody z bieżącej działalności kanału telewizyjnego.
W celu udokumentowania wskazanego zewnętrznego źródła finansowania, Wnioskodawca przedłożył:
-
umowę inwestycyjną z dnia 16 września 2015 r. zawartą pomiędzy spółką PTA Sp. z o.o., a udziałowcem Agora S.A. Na mocy tej umowy, jedyny wspólnik Wnioskodawcy zobowiązuje się do podwyższenia kapitału zakładowego Spółki poprzez utworzenie nowych udziałów, które zostaną pokryte wkładem pieniężnym. Nadwyżka wartości wkładu pieniężnego ponad wartość nominalną obejmowanych udziałów zostanie przelana na kapitał zapasowy Spółki. Udziałowiec zobowiązał się do podwyższenia kapitału, po otrzymaniu przez spółkę PTA Sp. z o.o. ostatecznej decyzji o udzieleniu koncesji. 
Zawarta umowa zobowiązuje również wspólnika do dalszego finansowania Wnioskodawcy na wniosek Zarządu, o podwyższenie kapitału zakładowego spółki PTA Sp. z o.o. celem zapewnienia funduszy niezbędnych dla sfinansowania poszczególnych działań Spółki przewidzianych Rocznym Budżetem, o ile dla danego działania nie będzie przewidziane inne finansowanie. W umowie określono również karę umowną za niewypełnienie lub naruszenie przez wspólnika punktów umowy dotyczących finansowania;

-
uchwałę NZW spółki PTA Sp. z o.o. z dnia 16 września 2015 r. w sprawie podwyższenia kapitału zakładowego. Uchwała wejdzie w życie z dniem uzyskania przez Spółkę ostatecznej decyzji o udzieleniu koncesji;
-
skonsolidowane sprawozdania finansowe za lata 2013-2014 oraz skrócone skonsolidowane sprawozdanie finansowe spółki Agora S.A. za sześć miesięcy zakończonych 30 czerwca 2015 r.;
-
zaświadczenie bankowe z dnia 1 września 2015 r. wystawione przez Bank Pekao S.A. potwierdzające posiadanie przez Agora S.A. środków finansowych na rachunku bieżącym wyrażających się kwotą ośmiocyfrową oraz posiadanie zdolności kredytowej i korzystanie z wielocelowego limitu kredytowego, który wyraża się w kwocie dziewięciocyfrowej w PLN.

Analiza dokumentacji finansowej wspólnika wskazuje, iż sytuacja finansowa spółki Agora S.A. umożliwia finansowanie projektu telewizyjnego we wskazanym we wniosku zakresie.

KRRiT stwierdziła, iż według załączonych do wniosku dokumentów i informacji Wnioskodawca udokumentował możliwość finansowania przedsięwzięcia telewizyjnego w zaplanowany we wniosku sposób.
VIII.
Rozpatrując złożone wnioski kierowano się zasadą praworządności, prawdy obiektywnej, pogłębiania zaufania obywateli do organów państwa. Przy wydawaniu rozstrzygnięcia kierowano się również zasadą równości wobec prawa, bowiem art. 32 ust. 1 Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 2 kwietnia 1997 r. 
(Dz.U. Nr 78, poz. 483, z późn. zm.) stanowi, iż wszyscy są wobec prawa równi oraz wszyscy mają prawo do równego traktowania przez władze publiczne.

W toku postępowania o udzielenie koncesji oceniano wnioski zgodnie z kryteriami wymienionymi w art. 36 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji, tj. w szczególności poddano ocenie stopień zgodności zamierzonej działalności programowej 
z zadaniami określonymi w art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji, 
z uwzględnieniem stopnia realizacji tych zadań przez innych nadawców działających na obszarze objętym koncesją, możliwość dokonania przez wnioskodawcę koniecznych inwestycji i finansowania programu, przewidywany udział w programie audycji wytworzonych przez nadawcę lub na jego zamówienie albo we współdziałaniu z innymi nadawcami, przewidywany udział audycji, 
o których mowa w art. 15 ust. 1 i 3 ustawy o radiofonii i telewizji oraz dotychczasowe przestrzeganie przepisów dotyczących radiokomunikacji i środków masowego przekazu.
Ustawodawca w art. 5 i art. 6 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji stwierdził, że KRRiT jest organem państwowym właściwym w sprawach radiofonii i telewizji, który stoi na straży wolności słowa w radiu i telewizji, samodzielności dostawców usług medialnych i interesów odbiorców oraz zapewnia otwarty i pluralistyczny charakter radiofonii i telewizji. Przepisy te, oraz unormowanie zawarte w art. 6 ust. 2 pkt. 1-3 ustawy o radiofonii i telewizji, uprawniają KRRiT do kształtowania polityki na rynku audiowizualnym oraz dają podstawę do wykonania tzw. „uznania administracyjnego" w odniesieniu do podmiotu, któremu udziela się albo odmawia udzielenia koncesji.
Jak wskazał Wojewódzki Sąd Administracyjny w Warszawie w wyroku z dnia 
19 maja 2009 r. (sygn. akt VI SA/Wa 2253/08) decyzja w przedmiocie udzielenia koncesji ma charakter uznania administracyjnego. Chociaż bowiem art. 36 ust. 1 powołanej ustawy wskazuje poszczególne elementy oceny wniosku koncesyjnego to jednak to wyliczenie nie ma charakteru enumeratywnego ("w szczególności"), 
a sposób ich określenia wskazuje na ten luz decyzyjny w dokonywaniu tej oceny. Przepisy powołanej ustawy upoważniają do kształtowania polityki na rynku audiowizualnym z uwzględnieniem jednak samodzielności nadawców i interesów odbiorców i zapewnieniem otwartego i pluralistycznego charakteru radiofonii 
i telewizji i podejmowane w tym postępowaniu koncesyjnym rozstrzygnięcie winno odpowiadać celom i zasadom określonym w powyższej regulacji. W doktrynie wskazuje się, iż Istotą konstrukcji uznania administracyjnego jest celowo w ustawie wyznaczona elastyczność kształtowania przez organ administracji publicznej treści skutku prawnego. Ustawodawca przesądza, iż w pewnych sytuacjach, niezależnie od stopnia szczegółowości normatywnego uregulowania istotnych elementów tej sytuacji, organ może niejako zastępując ustawodawcę, samodzielnie rozstrzygnąć 
o treści skutku prawnego i poprzez te rozstrzygnięcie zrealizować w stopniu optymalnym dobro wspólne (zindywidualizowaną ustawowo wartość) (Cieślak Z., [w:] Cieślak Z., Lipowicz. I. Niewiadomski Z., Szpor G., Prawo administracyjne, Warszawa 2013, s. 75).
Przewodniczący KRRIT ogłosił postępowanie na rozpowszechnianie w sposób cyfrowy rozsiewczy naziemny w multipleksie ósmym programu o charakterze uniwersalnym, w którym co najmniej 30% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00 zajmą filmy fabularne, seriale i audycje rozrywkowe. Program będzie zawierał również audycje informacyjne i publicystyczne. KRRiT stwierdziła, że wszyscy Wnioskodawcy spełniają kryterium wiarygodności finansowej. Wszystkie przedłożone wnioski spełniały kryteria formalnoprawne,  zawierały kompletną dokumentację  i żaden z wniosków nie został pozostawiony bez rozpoznania  (m.in. wszystkie wnioski zostały uzupełnione w terminie).  
W tym miejscu należy podkreślić,  że KRRiT przy ocenie przedstawionych projektów bierze pod uwagę nie tylko procentowy udział poszczególnych rodzajów audycji, ale także czynniki określone w załącznikach do wniosków (E.1) Założenia projektowanego programu, rodzaje audycji, zakres tematyczny oraz formy realizacji, w powiązaniu z potrzebami odbiorców i rynku medialnego. 
Zdaniem KRRiT program TV Spektrum Sp. z o.o. pod nazwą „TV#” stanowi najbardziej interesującą propozycję programu , o którym mowa w Ogłoszeniu Przewodniczącego KRRiT z dnia 24 lipca 2015 r. (M.P z dnia 4 sierpnia 2015 r., poz. 666). W ocenie KRRiT program ten w największym stopniu uzupełni dotychczasową ofertę naziemnej telewizji cyfrowej. W tym kontekście należy podkreślić, że Ogłoszenie dotyczyło programu uniwersalnego, w którym co najmniej 30% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00 zajmą filmy fabularne, seriale i audycje rozrywkowe. Program będzie zawierał również audycje informacyjne i publicystyczne.
Projekt Spółki TV Spektrum Sp. z o.o. przewiduje  9 rodzajów audycji 
o wieloaspektowej tematyce, przy zachowaniu odpowiednich – zdaniem KRRiT – proporcji udziałów poszczególnych rodzajów audycji, w szczególności tych, które zostały podane w Ogłoszeniu. Zgodnie z podanymi przez Wnioskodawcę danymi film fabularny miał stanowić najwyższy, bo 30% udział w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00- 23.00, następną pozycją pod względem wysokości udziału  były audycje rozrywkowe (8%), a pozostałe, tj. informacja 
i publicystyka – odpowiednio 2% i 1%.
W opinii KRRiT, program „TV#” stanowi oryginalną propozycję,  która  uzupełni aktualną ofertę programową. Wnioskodawca kładzie bowiem nacisk na premierowe audycje oraz na zasoby licencyjne (głównie filmowe), które nie są aktualnie obecne w innych programach naziemnej telewizji cyfrowej. Siłą stacji ma być bowiem komplementarność jej oferty w stosunku do tego, co widz może znaleźć w innych programach nadawanych w technologii cyfrowej naziemnej (Wnioskodawca deklaruje, że w nadawanym programie godzinach 6.00-23.00 będzie 50-55% produkcji premierowej). Będzie to realizowane poprzez wprowadzanie na antenę przedmiotowego programu produkcji opartych na własnych (Wnioskodawcy) pomysłach (głównie formatów rozrywkowych, ale również dokumentalnych 
i seriali) oraz odpowiednio zaplanowaną strategię pozyskiwania licencji (głównie filmowych), według zasady „tego jeszcze nie widziałeś na MUX”. 
Według KRRiT wniosek TV Spektrum Sp. z o.o.  to wyróżniająca się, celowa, konsekwentna struktura programowa oparta na tematyce rodzinnej (jak oświadczył Wnioskodawca, zarówno układ programu, jak i dobór tematyki będzie wyznaczać konstytutywna dla Wnioskodawcy kategoria, którą jest rodzina). Wnioskodawca kładzie w swojej ofercie bardzo duży nacisk na wartości rodzinne, moralne, etyczne i społeczne i w tym zakresie program ten jest także komplementarny względem rozpowszechnianych już - w ramach naziemnej telewizji cyfrowej - programów. Wnioskodawca wskazuje rodzinę, jako „handlową grupę celową” i konsekwentnie dostosowuje do tego założenia zarówno charakter stacji, dobór treści, ich układ 
i sposób przekazu. Wnioskodawca konstruuje swoją ofertę programową wokół rodziny, wspólnoty doświadczeń, emocji i przeżyć, budując tym samym więź pokoleniową oraz przeciwdziała wykluczeniu poszczególnych grup społecznych. Również potencjalny odbiorca programu „TV#” został przez Wnioskodawcę zakreślony szeroko - program jest bowiem skierowany do całej rodziny, począwszy od młodzieży po seniorów (np. pasmo pod nazwą „Wspomnienia Babci”). W tym względzie, co bardzo podkreśla sam Wnioskodawca, konstrukcja programu (zarówno pod względem treści, jak i struktury gatunkowej) spełnia rolę integrującą rodzinę, zachęcając wszystkich jej członków do wspólnego spędzania czasu, zabawy, ale nie pozbawionej elementów edukacji. Ten sposób tworzenia programu ma służyć  budowie więzi międzypokoleniowych i przeciwdziałać wykluczeniu społecznemu. Na wyróżnienie zasługuje także propozycja użycia w programie nowych mediów (w tym możliwości, jakie stwarza telewizja hybrydowa), które mają służyć, zgodnie z oświadczeniem Wnioskodawcy, intensywnej komunikacji 
z widzem, będąc coraz bardziej popularnym medium społecznej komunikacji. Jak Wnioskodawca podkreślił we wniosku chcemy robić telewizję, której programy ogląda się rodzinnie, która integruje domowników wokół wspólnie przeżywanych emocji. W rzeczywistości, w której młode pokolenie odchodzi do nowych mediów, pokolenie seniorów czuje się wykluczone, a członkowie rodziny nie mają wspólnych tematów do rozmowy, będziemy starać się choć trochę przywrócić „scalającą” domowników rolę telewizji. Może się to udać tylko dzięki wyborowi formatów 
i problemów, o których będzie można w gronie rodzinnym dyskutować, wspólnie komentować, po prostu razem przeżywać. (…) będziemy preferować projekty, których bohaterami będą właśnie przedstawiciele różnych pokoleń, a tematem ich wzajemne relacje związki, a niekiedy również konflikty. Poprzez dobór tematów chcemy propagować pozytywne wzorce relacji rodzinnych i, co za tym idzie - społecznych, wspierać idee tolerancji i wzajemnego szacunku, podkreślać równoprawną rolę poszczególnych członków rodziny oraz budować przekonanie, że „w rodzinie siła". 
KRRiT doceniła, że Wnioskodawca zamierza dołożyć szczególnej staranności w doborze oferty filmowej. Chce prezentować polskie produkcje filmowe oraz uczestniczyć w budowaniu rynku polskiej produkcji poprzez produkcję seriali według własnego pomysłu. Planuje być przewodnikiem widza po świecie kinematografii, opatrując seanse filmowe słowem wstępnym. W programie nadawane będą filmy fabularne i seriale, przede wszystkim komedie i kino familijne, pozyskiwane według zasady: Filmy, których WAM brakuje (czyli takie, które należy ponownie odkryć i przywrócić widzowi) oraz filmy których nie widzieliście jeszcze na NTC (czyli dla widza NTC to będą premiery).
W ocenie KRRiT Wnioskodawca w interesujący sposób zaprojektował ofertę rozrywkową, która ma mieć charakter rodzinny i ma być reprezentowana głównie poprzez formy, które nie tylko bawią, ale również uczą i prowadzą widza do przekonania, że rodzina jest jedną z najwyższych i najważniejszych wartości we współczesnym świecie. Mając powyższe na względzie, Wnioskodawca zaplanował szereg audycji z tematyką wspólną dla praktycznie wszystkich kategorii odbiorców, bez względu na płeć czy wiek, tj. różne formaty włącznie z dużymi produkcjami własnymi typu wielkich show rodzinnych wspierających relacje i wspólnotowe cechy Polaków, z udziałem form telewizji nielinearnej, pozwalającej na interaktywne uczestnictwo widza w zabawie. Wnioskodawca zamierza także  nadawać własny autorski teleturniej wiedzowy, w którym będą rywalizować rodziny. Wśród własnych formatów znajdzie się również show-turniej rodzinny oraz mobilny teleturniej wiedzowy rozgrywany w małych ośrodkach miejskich wraz z prezentacją specyfiki danego miejsca. Planuje również realizować rodzinny cykl relacji live z koncertów plenerowych i festiwali. W ramach informacji Wnioskodawca zamierza nadawać serwisy informacyjne z kraju, Europy, świata z wydaniem głównym 
i wydaniami ekspresowymi, a także serwisy związane z ukierunkowaniem tematycznym programu tj. serwisy filmowe, notowania filmów BOX Office, relacje z festiwali i imprez i planów filmowych oraz informacje związane z bieżącym kontekstem życia filmowego w kulturze i popkulturze. Ponadto nadawane będą komentarze, dyskusje, gawędy znawców kina o walorach nie tylko artystycznych, ale społecznych, historycznych, etycznych, a także modach filmowych, wywiady 
z twórcami i aktorami oraz ciekawostki z planu. W programie znajdą się również magazyny filmowe, mające za zadanie wprowadzić widza w atmosferę i tematykę prezentowanego seansu filmowego oraz poświęcone własnej produkcji np. serialowej.
Siłą programu ma być, jak już wyżej wspomniano, różnorodność form telewizyjnych i prezentowanej tematyki oraz przejrzysty układ powtarzających się regularnie pasm zapewniający łatwą rozpoznawalność i zapamiętywalność układu audycji, co z kolei będzie sprzyjać budowaniu lojalności dla poszczególnych propozycji programowych.

W kontekście promowania ww. wartości, KRRiT zwróciła uwagę na planowany charakter niektórych audycji rozrywkowych, w szczególności na ideę realizacji codziennej antycelebryckiej – jak sam określił Wnioskodawca - audycji. KRRiT doceniła, że Wnioskodawca jako jedyny (w przeciwieństwie np. do propozycji złożonej przez Cyfrowe Repozytorium Filmowe Sp. z o.o., która przewidziała w dwóch rodzajach audycji treści dotyczące znanych postaci, gwiazd i celebrytów  zauważył potrzebę stworzenia audycji o takim charakterze. Potrzeba ta wynika  
z coraz powszechniej  funkcjonującego trendu przedstawiania, zwłaszcza w treściach skierowanych do dzieci i młodzieży, tzw. celebrytów  jako idoli, autorytetów w rożnych dziedzinach życia, co budzi uzasadniony niepokój zarówno po stronie  KRRiT, jak i przedstawicieli środowiska medioznawców (por. W. Godzic, Kuba i inni. Twarze i maski popkultury, SWPS, Wydawnictwo Akademickie Sedno, 203, s. 38). Jak zauważył wybitny psycholog społeczny Robert Cialdini, jedną z reguł wpływu społecznego jest reguła autorytetu. Reguła ta ma silny wpływ na kształtowanie poglądów nie tylko ludzi dojrzałych, ale szczególnie na tworzenie światopoglądu współczesnego nastolatka (por. R. Cialdini, Wywieranie wpływu na ludzi, Gdańskie Wydawnictwo Psychologiczne, Gdańsk 1996). 
W przypadku nastolatków często takimi autorytetami stają się młodzieżowi idole – obecnie tak zwani celebryci i osoby szczególnie często prezentowane w telewizji. Mając na uwadze  rolę KRRiT  w zakresie ochrony małoletnich odbiorców, należy zwrócić uwagę,  że ta grupa odbiorców jest szczególnie podatna na medialne oddziaływania. Nie posiadają oni solidnej wiedzy, nie mają też ukształtowanych postaw i systemów wartości, nie potrafią zatem samodzielnie, w sposób  odpowiedzialny  wybierać i oceniać przekazywanych informacji. Z tego też powodu KRRiT uznała, że propozycja stworzenia codziennej audycji o antycelebryckim charakterze zasługuje na aprobatę.
KRRiT doceniła również to, iż program „TV#”, będzie prezentował treści programowe, w szczególności w ramach audycji informacyjnych, publicystyki 
i dokumentu, z zachowaniem następującej  gradacji: Polska - Polska w Europie - Europa – Świat. Będzie realizował swoje cele poprzez prezentowanie pogodnej stacji uniwersalnej promującej pozytywne relacje rodzinne, dbającej 
o wieloaspektowy ogląd świata, z uwzględnieniem funkcji telewizyjnych, takich jak: funkcja informacyjna, edukacyjna, interaktywna, kontaktowa, animacyjna, integracyjna oraz estetyczna. Wnioskodawca zapewnia, że wykaże dbałość o: staranność formy telewizyjnej, różnorodność sposobu prezentowania treści, dbałość o normy językowe i kulturę osobistą dziennikarzy i prezenterów, a także o właściwy dobór formy programów adekwatnych do tematu, atmosfery i charakteru prezentowanych treści. Taką formą kontaktu z widzem, mającą na celu uczłowieczenie telewizji chce zdobyć jego szacunek i lojalność.

KRRiT uwzględniła fakt, iż przy tworzeniu programu nadrzędnym celem będzie powszechny i równy dostęp do dóbr polskiej kultury, a także realizacja idei jawności życia społecznego i prawa do społecznej kontroli, bezstronności wobec przekonań światopoglądowych i filozoficznych, równych praw kobiet i mężczyzn, dbałości 
o środowisko naturalne, a także popularyzowanie polskiej muzyki.
KRRiT zwróciła również uwagę na dodatkowy argument, jakim jest możliwość korzystania przez odbiorców z interaktywnych narzędzi komunikacyjnych. Wnioskodawca zakłada wykorzystanie w programie nowych technologii, takich jak telewizja hybrydowa i formy interaktywne, i w tym sensie „TV #” nie będzie miał charakteru zachowawczego, ale rozwojowy. Dzięki wykorzystaniu możliwości HbbTV program - według deklaracji Wnioskodawcy - ma być przewodnikiem naszego widza (szczególnie starszego) po świecie zaawansowanych technologicznie udogodnień i aplikacji. Wnioskodawca za pomocą technik second screen’owych 
i mediów społecznościowych będzie rozwijać i uatrakcyjniać program nadając mu jednocześnie nowoczesny, multimedialny charakter. Nowe media będą uzupełniać ofertę podstawową, wspomagać komunikację z widzem i budować drugi wymiar (tzw. multimedialność formatów), co umożliwi stałe reagowanie widza na treści 
i formę programu poprzez korespondencję mailową, chat, korespondencję wideo, sondy i plebiscyty konkursy i quizy wiedzy o stacji i jej programie. Wnioskodawca będzie mógł posługiwać się aplikacjami informacyjnymi, komunikatorami, widżetami oraz korzystać z dostępu do usług wideo na żądanie. Interaktywność planowanego projektu, zdaniem Wnioskodawcy, pozwoli na wspieranie w ramach projektu budowania komunikacji z widzem w sposób nowoczesny i atrakcyjny.

Istotnym argumentem przemawiającym za udzieleniem koncesji jest także  deklaracja Wnioskodawcy, że będzie produkował znaczną liczbę audycji własnych, tj. audycje rozrywkowe, formaty rozrywkowo-poradnicze, filmy, seriale, audycje informacyjne oraz publicystykę, co pozytywnie wpływa na rozwój i promocję polskiej twórczości audiowizualnej.
KRRiT uznała, że projekt „TV#” przewyższa inne projekty ponieważ w jednej koncepcji programowej zebrane zostały istotne i wzajemnie się uzupełniające elementy programu przesądzające o komplementarności tej oferty. Taki łączny zestaw elementów programowych nie jest obecny w żadnym z pozostałych wniosków: telewizja skierowana do szerokiego kręgu odbiorców spełniająca funkcję socjalizującą i integracyjną, zawierająca treści wspólne dla wszystkich odbiorców, pogodna, antycelebrycka, zawierająca formaty (w tym edukacyjne i prorodzinne) oraz polską twórczość filmową, różnorodna gatunkowo i poruszająca wieloaspektową problematykę, zawierająca treści nieznane dotąd odbiorcom telewizji cyfrowej w tym własną produkcję audiowizualną, a także mobilną 
i hybrydową, posiadającą odpowiednie proporcje udziałów poszczególnych rodzajów audycji w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00 – 23.00, ze szczególnym uwzględnieniem proporcji filmu fabularnego do rozrywki). 
W związku z powyższym, KRRiT stwierdziła, że program „TV#” (gdzie # oznacza numer na epg przyznany w procesie koncesyjnym) będzie w największym stopniu realizował uniwersalny charakter programu określony w Ogłoszeniu, zapewniając tym samym odbiorcom dostęp do urozmaiconej oferty programowej w ofercie bezpłatnej telewizji cyfrowej.

Spółka  PTA Sp. z o.o. zadeklarowała, że program pod nazwą „Vanilla TV”, który  miał być telewizyjną platformą przeznaczoną dla rodziny i miał służyć wzmocnieniu podstawowej komórki społecznej, jaką jest rodzina, będzie także spełniał funkcję integracyjną i socjalizującą poszczególnych członków rodziny, co zostało pozytywnie ocenione przez KRRiT. Według podanych przez Wnioskodawcę danych udział filmów w projektowanym programie miał wynieść co najmniej 53%  z 74% opisanego programu (odpowiednio 40% filmu fabularnego, 10% filmu dokumentalnego oraz 3% filmu animowanego). Tak duży udział filmu w tygodniowym czasie nadawania programu w ww. godzinach sprawia, że program ten nabiera charakteru zbliżonego do wyspecjalizowanego. Ponadto w programie Wnioskodawca przewidział znacznie więcej udziału (bo aż 10% w tygodniowym czasie nadawania) dokumentu niż audycji rozrywkowych, które zgodnie z treścią Ogłoszeniem były preferowanymi audycjami. Z tych powyżej opisanych powodów projekt został nieco niżej oceniony przez KRRiT niż projekt TV Spectrum Sp. z o.o.
Treść nie podlega udostępnieniu na podstawie art. 5 ust. 2 ustawy z dnia 6 września 2001 r. o dostępie do informacji publicznej (Dz.U. z 2015r. poz. 2058, z późn. zm.), tj. ze względu na ochronę tajemnicy przedsiębiorcy zastrzeżoną przez spółkę
Cyfrowe Repozytorium Filmowe Sp. z o.o.

	


W ocenie KRRiT, oferta przedstawiona we wniosku spółki AETN Poland Sp. z o.o. -  pomimo deklaracji Wnioskodawcy, że projektowany program będzie kierowany do szerokiej widowni - po analizie założeń programowych i zawartej w nich charakterystyce grupy docelowej  okazało się, że w rzeczywistości oferta ta byłaby skierowana głównie  do osób w wieku 25-54, aktywnych zawodowo, określonych 
w nazwie programu „A&E” jaka „Adam i Ewa”. Poza tym, w opinii KRRiT, argumentem, który spowodował, że wniosek ten został oceniony niżej niż wniosek Spółki TV Spektrum Sp. z o.o. było to, że „A&E” jest jedynym programem 
w którym zaprojektowano ponad dwukrotnie większy udział rozrywki w stosunku do filmu. Wnioskodawca zaplanował udział audycji rozrywkowych na poziomie 31 % tygodniowego czasu nadawania programu w godz.6.00- 23.00. Ponadto Wnioskodawca  skoncentrował się w opisie audycji rozrywkowych na szczegółowym procentowym podziale na podgatunki, nie odnosząc się przy tym do ich zawartości programowej.  Wnioskodawca ogólnikowo zaprezentował pozostałą ofertę programową, w tym film fabularny i nie opisał pozostałych rodzajów audycji zaprojektowanych w pkt. D.4 Informacji Programowych. Na podstawie zawartych we wniosku i załącznikach informacji KRRiT nie była w stanie ustalić w sposób jednoznaczny  jaki byłby zakres tematyczny i formy realizacji filmów animowanych, audycji edukacyjnych lub poradniczych, dla dzieci i młodzieży oraz audycji prezentujących muzykę rozrywkową. KRRiT zwróciła uwagę, że Spółka AETN Poland Sp. z o.o. akcentuje we wniosku korzystanie, przy kształtowaniu programu, z oferty opartej na najlepszych formatach i gotowych produkcjach 
z bogatej biblioteki portfolio A+E    (katalog 11.000 godzin uzupełnianych o ponad 1.700 nowych każdego roku). Podaje przy tym liczne przykłady gotowych formatów audycji: Dance Moms, Małżeństwo od pierwszego wejrzenia, Rezydencje gwiazd, Jak sprzedać dom, Bitwa na suknie ślubne, Bardzo ciężka miłość, Małżeński survival, Gotuj w M3 etc. Tak duża liczba produkcji opartych na gotowych formatach prezentowanych jednocześnie w wielu innych krajach, może w ocenie KRRiT rodzić obawy, że program ten będzie zawierał wiele zunifikowanych treści 
i tylko w niewielkim stopniu będzie uwzględniał odrębność i specyfikę polskich odbiorców (np. ich tradycję, obyczajowość, kulturę, wartości etc.).
W  przypadku  wniosku złożonego przez  Telewizję Puls Sp. z o.o. KRRiT stwierdziła, że program pod nazwa  „TV MAX” byłby adresowany do zawężonej – w stosunku do wniosków innych podmiotów, grupy odbiorców (wyróżnionej we wniosku jako 16-49 lat). Wnioskodawca ten zaproponował także najmniejszą liczbę rodzajów audycji realizujących uniwersalny charakter programu (5 rodzajów). Tak skonstruowana oferta programowa, zdaniem KRRiT, jest dużo mniej atrakcyjna niż wnioski pozostałych uczestników postępowania. Dodatkowo Spółka ta zadeklarowała największą spośród wszystkich Wnioskodawców liczbę powtórek w tygodniowym czasie nadawania programu (55 %), co powoduje, że  przedmiotowa oferta został przez KRRiT uznana za mniej atrakcyjną dla potencjalnych odbiorców. Podmiot ten zadeklarował również najmniejszy spośród innych wnioskodawców udział audycji informacyjnych i publicystycznych w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 (odpowiednio 1% i 0,5%), które zostały wymienione jako obligatoryjne w Ogłoszeniu. Tak niski udział publicystyki w programie wynoszący 36 minut tygodniowo, a dziennie średnio 5 minut i 9 sekund, powoduje, że dla odbiorcy ten gatunek pozostaje w praktyce niezauważalny, bądź 
w najlepszym razie słabo zauważalny, a przez to zapewnienie odbiorcy różnorodności gatunkowej zostało spełnione w mniejszym stopniu niż w przypadku programu TV Spectrum Sp. z o.o. Ponadto Wnioskodawca ten w najbardziej skrótowy i na największym poziomie ogólności przedstawił swój projekt, w wyniku czego KRRiT nie była w pełni w stanie określić jaki byłby zakres tematyczny 
i formy realizacji poszczególnych rodzajów audycji. 
TV Film Sp. z o.o. zadeklarowała we wniosku, że planuje  zapewnienie dostępności programu wyłącznie dla osób niepełnosprawnych z powodu dysfunkcji narządu słuchu, z całkowitym pominięciem udogodnień dla osób niepełnosprawnych 
z powodu dysfunkcji narządu wzroku. Tego rodzaju deklaracja jest niezgodna 
z obowiązkiem ustawowym określonym w art. 18a ust.1 ustawy o radiofonii 
i telewizji, zgodnie z którym  - poprzez użycie przez ustawodawcę w treści przedmiotowej normy partykuły łącznej  „oraz”  - nadawca program telewizyjnego jest zobowiązany zapewnić udogodnienia dla obu tych grup. Złożona przez Wnioskodawcę deklaracja  o naruszeniu dyspozycji  zawartej w normie  art. 18a ust.1 ustawy o radiofonii telewizji spowodowała, że KRRiT ustaliła, że Wnioskodawca zakłada rozpowszechnianie programu z naruszeniem przepisów ustawy o radiofonii i telewizji. Z tego tez względu koncesja nie może być mu przyznana. 

Analizując wniosek spółki Telewizja Polsat Sp. z o.o., KRRiT miała na uwadze, że pomimo  zadeklarowania  przez Wnioskodawcę największej liczby rodzajów audycji, w praktyce ta różnorodność gatunkowa w odniesieniu do aż  11 rodzajów audycji (z 15) nie byłaby przez odbiorców zauważalna bądź byłaby zauważalna
w stopniu znikomym. Wnioskodawca zaprojektował 11 rodzajów audycji na poziomie  0,5 % udziału w tygodniowym czasie nadawania programu, co oznacza,  że musiałyby trwać po 36 minut w tygodniu (co średnio daje 5 minut i 9 sekund dziennie). Taki czas trwania audycji (niezależnie czy będzie nadawany raz w tygodniu czy codziennie), nie jest z punktu widzenia widza -  w ocenie KRRiT – wystarczający, aby widz mógł docenić walor różnorodności gatunkowej w zakresie tych 11 rodzajów audycji. Na marginesie należy dodać, że  w przypadku niektórych audycji, np. spektaklu telewizyjnego ww. czas trwania (36 minut) budzi wątpliwość co do możliwości ich realizacji. Suma zadeklarowanych udziałów ww. rodzajów audycji wynosi 84,5% tygodniowego czasu nadawania, to po doliczeniu czasu przeznaczonego na reklamę (zgodnie z wnioskiem Wnioskodawca zadeklarował, że w pełni zamierza  korzystać z czasu reklamowego) i ogłoszenia nadawcy, nie pozostawia Wnioskodawcy możliwości elastycznego kształtowania programu. 
Z tego też powodu, w ocenie KRRiT, pomimo, że deklaracje dotyczące udziału poszczególnych rodzajów audycji ustanowione są przez Wnioskodawcę na minimalnym poziomie to w rzeczywistości udział tych audycji w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 nie ulegnie zwiększeniu. Ponadto Wnioskodawca  11 rodzajów audycji opisał w sposób bardzo skrótowy i na dużym poziomie ogólności. KRRiT nie była w stanie, w oparciu o dane zawarte 
w formularzu „Informacje Programowe”, ustalić jaki byłby zakres tematyczny 
i formy realizacji dokumentów, filmów animowanych, audycji sportowych, edukacji, audycji poradniczych, audycji dla dzieci i młodzieży, spektakli teatralnych, audycji artystyczno-kulturalnych oraz audycji prezentujących muzykę rozrywkową, poważną i inne rodzaje muzyki. Tak sformułowany opis uniemożliwił KRRiT ocenę poprawności dokonanej przez Wnioskodawcę kwalifikacji gatunkowej audycji. 

KRRiT podjęła w dniu 5 listopada 2015 r. uchwałę Nr 392/2015 w sprawie upoważnienia Przewodniczącego KRRiT do udzielenia koncesji spółce TV Spektrum Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie na rozpowszechnianie programu telewizyjnego pod nazwą „TV#” (gdzie # oznacza numer na epg przyznany w procesie koncesyjnym) w sposób cyfrowy rozsiewczy naziemny w multipleksie ósmym oraz odmowy udzielenia koncesji pozostałym podmiotom biorącym udział w postępowaniu.
Ponadto, Naczelny Sąd Administracyjny w wyroku z dnia 18 lipca 2006 r., sygn. akt II GSK 34/06, wskazał, iż dopuszczalne jest zamieszczenie w decyzji koncesyjnej odesłania do informacji programowych, dołączanych do wniosku o przyznanie koncesji i przewidywanej struktury poszczególnych rodzajów programów, będącej elementem tychże informacji programowych. Sąd stwierdził, że informacje programowe dołączane do wniosku koncesyjnego są, wraz z innymi składnikami wniosku i załączników do niego, istotnym czynnikiem branym pod uwagę przy rozstrzyganiu przez organ koncesyjny o tym, czy dany podmiot spełnia wymagania do otrzymania koncesji, a w razie ubiegania się o koncesję więcej niż jednego wnioskodawcy – o tym, komu koncesję przyznać. Sąd podkreślił, iż Koncesjonariusz ma obowiązek ich przestrzegania, jako zadeklarowanych przez siebie zamierzeń, przy ubieganiu się o otrzymanie koncesji, a nie jako warunków określonych jednostronnie i władczo przez organ. Takie rozwiązanie znalazło odzwierciedlenie w pkt. I ppkt 5 niniejszej decyzji koncesyjnej, co pozwoli na uniknięcie sytuacji, 
w której organ koncesyjny wyznacza treść koncesji w zakresie dotyczącym struktury nadawanego programu.
IX.
W związku z wnioskiem spółki TV Spektrum Sp. z o.o. o udzielenie koncesji oraz 
w wykonaniu Uchwały Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji Nr 392/2015, Przewodniczący KRRiT wystąpił do Prezesa Urzędu Komunikacji Elektronicznej, który postanowieniem Nr DZC.WRT.5157.29.2015.2 z dnia 19 listopada 2015 r. uzgodnił warunki techniczne rozpowszechniania programu w sposób cyfrowy rozsiewczy naziemny w multipleksie ósmym.
Pismem z dnia 1 grudnia 2015 r. Koncesjonariusz poinformował, iż akceptuje w całości techniczne warunki rozpowszechniania, określone w ww. postanowieniu Prezesa Urzędu Komunikacji Elektronicznej.

Opłata za udzielenie koncesji została ustalona na podstawie ( 4 ust. 1 rozporządzenia KRRiT z dnia 4 grudnia 2012 r. w sprawie wysokości opłat za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programów radiowych i telewizyjnych oraz sposobu ich wyliczania (Dz. U. poz. 1370) i wynosi: 12.945.000 zł.
Zgodnie z art. 40 ust. 8 ustawy o radiofonii i telewizji wysokość opłat za udzielenie koncesji podlega waloryzacji w każdym roku o średnioroczny wskaźnik cen towarów i usług konsumpcyjnych ogółem w poprzednim roku kalendarzowym, ogłaszany przez Prezesa Głównego Urzędu Statystycznego. W przypadku gdy wskaźnik ten ma wartość ujemną, stawki opłat nie ulegają zmianie.

Na podstawie art. 40 ust. 9 ww. ustawy Przewodniczący KRRiT, nie później niż do dnia 31 października każdego roku, ogłasza na rok następny, w Dzienniku Urzędowym Rzeczypospolitej Polskiej „Monitor Polski”, wysokość opłat za udzielenie koncesji, zaokrąglając je w górę do pełnych złotych.

W pkt. III Ogłoszenia Przewodniczącego KRRiT z dnia 21 września 2015 r. w sprawie wysokości opłat za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programów radiowych i telewizyjnych w 2016 r. (M.P. z dnia 6 października 2015 r., poz. 958) wskazano, iż opłata za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego w sposób rozsiewczy naziemny stanowi iloczyn opłaty ustalonej na podstawie rozporządzenia KRRiT w sprawie wysokości opłat za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programów radiowych i telewizyjnych oraz sposobu ich wyliczania oraz liczb 1,037 i 1,009, zaokrąglony w górę do pełnych złotych.
W związku z powyższym wysokość opłaty będzie wynosić:

12.945.000 zł x 1,037 x 1,009 = 13.544.781 zł

Do zapłaty: 13.544.781 (słownie: trzynaście milionów pięćset czterdzieści cztery tysiące siedemset osiemdziesiąt jeden) złotych.
Raty opłaty wynikającej z niniejszej decyzji należy uiszczać na rachunek KRRiT:

NBP Oddział Okręgowy w Warszawie

Nr 13101010100095372231000000.
Wobec powyższego należało postanowić jak na wstępie.
Zgodnie z art. 127 § 3 w związku z art. 129 § 1 i § 2 Kodeksu postępowania administracyjnego stronom postępowania przysługuje prawo do złożenia wniosku o ponowne rozpatrzenie sprawy do Przewodniczącego Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji w terminie czternastu dni od dnia doręczenia niniejszej decyzji.

Jan Dworak
Załączniki:
1. Formularz „Informacje Programowe” stanowiący załącznik do wniosku Nr DR.411.46.2015;
2. Obszary wykorzystania częstotliwości dla ósmego multipleksu.
Otrzymują:
1. Radca Prawny Aneta Łuczka – pełnomocnik spółki TV Spektrum Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, ul. Jubilerska 10, 04-190 Warszawa;
2. Adwokat Wiktor Dega – Dega Koroluk i Partnerzy Kancelaria Adwokatów i Radców Prawnych z siedzibą w Warszawie (00-613), przy ul. Tytusa Chałubińskiego 8 – pełnomocnik spółki Cyfrowe Repozytorium Filmowe Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;
3. Radca Prawny Andrzej Tropaczyński – pełnomocnik spółki AETN Poland Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, ul. Puławska 2, 02-566 Warszawa;
4. Radca Prawny Aneta Łuczka – pełnomocnik spółki TV Film Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, ul. Jubilerska 10, 04-190 Warszawa;
5. Radca Prawny Katarzyna Antonowicz - Borzestowska – pełnomocnik spółki Telewizja Polsat Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, ul. Ostrobramska 77, 04-175 Warszawa;
6. Radca Prawny Beata Saniewska – pełnomocnik spółki Telewizja Puls Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, ul. Chełmska 21 lok. 22, 00-724 Warszawa;

7. Radca Prawny Marek Kozioł – pełnomocnik spółki PTA Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, ul. Czerska 8/10, 00-732 Warszawa;
8. Prezes Urzędu Komunikacji Elektronicznej;

9. a/a.
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