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PRZEWODNICZĄCY

Krajowej Rady Radiofonii

i Telewizji
	Warszawa, dnia 29 grudnia 2015 r.


Green Content Sp. z o.o.
ul. Czerska 8/10
00-732 Warszawa

K O N C E S J A

Nr 628/2015-T

Na podstawie art. 33 ust. 2 i 3, art. 36, art. 37 ust. 1 – 3a i art. 40 ust. 1, 2, 6 – 11 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2015 r., poz. 1531), w związku z art. 104 i art. 107 ustawy z dnia 14 czerwca 1960 r. Kodeks postępowania administracyjnego (Dz. U. z 2013 r., poz. 267, z późn. zm.), 
po rozpatrzeniu wniosków:
-
Nr DR.411.42.2015 z dnia 18 września 2015 r. spółki Cyfrowe Repozytorium Filmowe Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

-
Nr DR.411.45.2015 z dnia 15 września 2015 r. spółki TV Spektrum Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;
-
Nr DR.411.50.2015 z dnia 16 września 2015 r. spółki Telewizja Polsat Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;
-
Nr DR.411.53.2015 z dnia 18 września 2015 r. spółki „Discovery Polska” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

-
Nr DR.411.57.2015 z dnia 18 września 2015 r. spółki Scripps Networks Polska Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;
-
Nr DR.411.59.2015 z dnia 18 września 2015 r. spółki Telewizja Puls Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

-
Nr DR.411.62.2015 z dnia 18 września 2015 r. spółki Green Content Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie

o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu telewizyjnego w sposób cyfrowy rozsiewczy naziemny w multipleksie ósmym, złożonych w związku z Ogłoszeniem Przewodniczącego Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 24 lipca 2015 r. o możliwości uzyskania koncesji na rozpowszechnianie programu telewizyjnego (M.P z dnia 4 sierpnia 2015 r., poz. 667), po porozumieniu z Prezesem Urzędu Komunikacji Elektronicznej oraz w wykonaniu uchwały Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji Nr 393/2015 z dnia 5 listopada 2015 r.
postanawia się
I.
Udzielić spółce Green Content Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie – zwanej dalej „Koncesjonariuszem”, koncesji na rozpowszechnianie programu telewizyjnego pod nazwą „Kiwi TV” – zwanego dalej „programem”.

Program będzie:

1. oznaczany na antenie przez jego nazwę zapisaną w koncesji;
2. rozpowszechniany codziennie, przez 24 godziny na dobę;

3. miał charakter uniwersalny tzn. będzie zawierał różne gatunki i formy telewizyjne poświęcone różnorodnej problematyce;

4. promował aktywny rozwój człowieka, składał się z audycji poświęconych zdrowemu stylowi życia, rozwojowi zawodowemu i społecznemu człowieka, a także popularyzował aktywność fizyczną, zawierał m.in. relacje z wydarzeń kulturalnych i artystycznych;
5. tworzony zgodnie z warunkami zadeklarowanymi we wniosku o udzielenie koncesji – w części „Informacje Programowe” oraz w załącznikach, 
do których przestrzegania po uzyskaniu koncesji Wnioskodawca się zobowiązał (formularz „Informacje Programowe” stanowi załącznik Nr 1 do decyzji koncesyjnej);
6. rozpowszechniany w sposób cyfrowy rozsiewczy naziemny w multipleksie ósmym, przy zachowaniu następujących warunków technicznych:
a) dla potrzeb rozpowszechniania programu użyte zostaną kanały telewizyjne o szerokości 7 MHz w standardzie DVB-T (standard EN 300 744 V1.5.1 Europejskiego Instytutu Standardów Telekomunikacyjnych – ETSI), w ósmym ogólnopolskim multipleksie, wymienione i szczegółowo określone w załączniku Nr 2 do niniejszej decyzji koncesyjnej;
b) stacje nadawcze przeznaczone do rozpowszechniania programu będą zlokalizowane na poszczególnych obszarach wykorzystania częstotliwości wskazanych w powyższym planie zagospodarowania częstotliwości lub poza tymi obszarami w odległości nie większej niż 25 km od granicy obszarów;
c) wartości parametrów technicznych stacji nadawczych, w tym mocy promieniowanej, będą zawierały się w takich granicach, aby dopuszczalny sumaryczny poziom natężenia pola sygnałów zakłócających, 
wyznaczony zgodnie z obowiązującymi zaleceniami Sektora 
Radiokomunikacji Międzynarodowego Związku Telekomunikacyjnego – ITU-R i porozumienia Genewa 2006 (Porozumienie Regionalne w sprawie planowania naziemnej radiodyfuzji cyfrowej w Regionie 1 /w części Regionu 1 położonej na zachód od południka 170°E i na północ od równoleżnika 40°S, z wyłączeniem terytorium Mongolii/ oraz Islamskiej Republice Iranu, w pasmach częstotliwości 174-230 MHz oraz 470-862 MHz - Genewa 2006) tzn. obliczony metodą ITU R.P1546 dla 1% czasu, 50% miejsc, na wysokości 10 m. n.p.t, nie przekraczał na granicy wspólnoblokowego lub wspólnokanałowego (określonego w planie zagospodarowania częstotliwości dla zakresu 174-230 MHz dla obszarów polskich) obszaru wykorzystania częstotliwości wartości: 45dBµV/m (dla obszaru T-DAB) lub 38 dBµV/m (dla obszaru DVB-T), oraz nie przekraczał na granicy wspólnoblokowego lub wspólnokanałowego (określonego w Planie Genewa 2006 dla obszarów w krajach sąsiednich) obszaru wykorzystania częstotliwości wartości (w dBµV/m):
	kraj
	DVB-T ( T-DAB
	DVB-T ( DVB-T

	Niemcy
	45
	38

	Szwecja
	45
	38

	Dania
	45
	38

	Litwa
	45
	38

	Łotwa
	45
	38

	Rosja
	45
	38

	Białoruś
	43
	35

	Ukraina
	45
	38

	Słowacja
	43
	35

	Czechy
	43
	35


d) standard kodowania strumienia wizji – H.264/AVC (zgodnie 
z zaleceniem Sektora Telekomunikacji Międzynarodowego Związku Telekomunikacyjnego ITU-T H.264 – Zaawansowane kodowanie wizji dla źródłowych usług audiowizualnych) zdolny do kodowania strumienia MP@L3 dla telewizji o standardowej rozdzielczości (SDTV) i HP@L4 dla telewizji o wysokiej rozdzielczości (HDTV).
Standard kodowania sygnału fonii przestrzennej: E-AC-3 (Dolby 
Digital +), zgodnie z normą ETSI TS 102 366 V 1.1.1 z późn. zm. – Standard cyfrowej kompresji fonii /AC-3, Enhanced AC-3/);
e) multipleks ósmy tworzyć będzie nie więcej niż 7 programów telewizyjnych, przy czym składowa wizji sygnału telewizyjnego nadawana będzie z wykorzystaniem algorytmu kompresji H264/AVC;
f) multipleks ósmy, poza programem „Kiwi TV”, będą tworzyć następujące programy:
–
trzy programy telewizyjne w standardzie DVB-T, rozprowadzane 
w systemie standardowej rozdzielczości albo jeden program 
rozprowadzany w systemie wysokiej rozdzielczości i jeden program 
telewizyjny rozprowadzany w systemie standardowej rozdzielczości, 
na rozpowszechnianie których Przewodniczący Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji udzielił lub udzieli spółce Telewizja Polska S.A. koncesji, zgodnie z przepisami art. 21 ust. 1a pkt 2 ustawy z dnia z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji, lub program „TV Polonia”,
–
trzy programy telewizyjne w standardzie DVB-T, rozpowszechniane 
w systemie standardowej rozdzielczości, na których rozpowszechnianie 
w multipleksie ósmym udzielona zostanie koncesja przez Przewodniczącego Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji;
g) uporządkowanie audiowizualnych składników multipleksu ósmego będzie następujące:
–
programy, o których mowa w pkt. 6 lit. f tiret pierwsze, w kolejności wskazanej przez spółkę Telewizja Polska S.A.,

–
pozostałe cztery programy w kolejności odpowiadającej dacie wydania koncesji (począwszy od najwcześniej wydanej koncesji);
h) średnia przepływność strumienia danych przypadająca na jeden program będzie wynosić nie więcej niż 1/7 przepływności całkowitego strumienia danych powstałego z kodowania wszystkich treści, który po procesie modulacji będzie tworzył sygnał multipleksu ósmego;
i) program będzie niekodowany i udostępniany odbiorcom bezpłatnie;
j) rozpoczęcie rozpowszechniania programu w sposób naziemny cyfrowy nastąpi po zawarciu umowy z podmiotem wyłonionym w ramach konkursu prowadzonego przez Prezesa Urzędu Komunikacji Elektronicznej, ogłoszonego w dniu 12 marca 2015 r. na jedną rezerwację częstotliwości z zakresu 174-230 MHz;
k) umieszczenie programu w multipleksie ósmym nastąpi zgodnie z terminem określonym w umowie zawartej z operatorem multipleksu ósmego lub w decyzji Prezesa Urzędu Komunikacji Elektronicznej zastępującej umowę o dostępie do multipleksu;
l) program będzie rozpowszechniany w sygnale ogólnopolskiego multipleksu ósmego w standardzie DVB-T w systemie standardowej rozdzielczości.
II.
Ustalić następujące parametry sygnalizacyjne:

ONID - 0x2268,

NID - 0x3401,

TSID - 0x7xxx,

SID dla programu - 57,
LCN dla programu - 38.
III.
Koncesja obowiązuje od dnia 29 grudnia 2015 r. i wygasa z dniem 
28 grudnia 2025 r.

IV.
Opłata za udzielenie koncesji wynosi 13.544.781 (słownie: trzynaście milionów pięćset czterdzieści cztery tysiące siedemset osiemdziesiąt jeden) złotych i zostanie uiszczona w następujący sposób:
I rata – 1.354.479 (słownie: jeden milion trzysta pięćdziesiąt cztery tysiące czterysta siedemdziesiąt dziewięć) złotych – płatna do dnia 27 lutego 2016 r.
II rata – 1.354.478 (słownie: jeden milion trzysta pięćdziesiąt cztery tysiące czterysta siedemdziesiąt osiem) złotych – płatna do dnia 27 lutego 2017 r. wraz z naliczeniem kwoty opłaty prolongacyjnej w wysokości 54.031 (słownie: pięćdziesiąt cztery tysiące trzydzieści jeden) złotych;

III rata – 1.354.478 (słownie: jeden milion trzysta pięćdziesiąt cztery tysiące czterysta siedemdziesiąt osiem) złotych – płatna do dnia 27 lutego 2018 r. wraz z naliczeniem kwoty opłaty prolongacyjnej w wysokości 108.210 (słownie: sto osiem tysięcy dwieście dziesięć) złotych;

IV rata – 1.354.478 (słownie: jeden milion trzysta pięćdziesiąt cztery tysiące czterysta siedemdziesiąt osiem) złotych – płatna do dnia 27 lutego 2019 r. wraz z naliczeniem kwoty opłaty prolongacyjnej w wysokości 162.389 (słownie: sto sześćdziesiąt dwa tysiące trzysta osiemdziesiąt dziewięć) złotych;

V rata – 1.354.478 (słownie: jeden milion trzysta pięćdziesiąt cztery tysiące czterysta siedemdziesiąt osiem) złotych – płatna do dnia 27 lutego 2020 r. wraz z naliczeniem kwoty opłaty prolongacyjnej w wysokości 216.568 (słownie: dwieście szesnaście tysięcy pięćset sześćdziesiąt osiem) złotych;

VI rata – 1.354.478 (słownie: jeden milion trzysta pięćdziesiąt cztery tysiące czterysta siedemdziesiąt osiem) złotych – płatna do dnia 27 lutego 2021 r. wraz z naliczeniem kwoty opłaty prolongacyjnej w wysokości 270.896 (słownie: dwieście siedemdziesiąt tysięcy osiemset dziewięćdziesiąt sześć) złotych;

VII rata – 1.354.478 (słownie: jeden milion trzysta pięćdziesiąt cztery tysiące czterysta siedemdziesiąt osiem) złotych – płatna do dnia 27 lutego 2022 r. wraz z naliczeniem kwoty opłaty prolongacyjnej w wysokości 325.075 (słownie: trzysta dwadzieścia pięć tysięcy siedemdziesiąt pięć) złotych;

VIII rata – 1.354.478 (słownie: jeden milion trzysta pięćdziesiąt cztery tysiące czterysta siedemdziesiąt osiem) złotych – płatna do dnia 27 lutego 2023 r. wraz z naliczeniem kwoty opłaty prolongacyjnej w wysokości 379.254 (słownie: trzysta siedemdziesiąt dziewięć tysięcy dwieście pięćdziesiąt cztery) złote;

IX rata – 1.354.478 (słownie: jeden milion trzysta pięćdziesiąt cztery tysiące czterysta siedemdziesiąt osiem) złotych – płatna do dnia 27 lutego 2024 r. wraz z naliczeniem kwoty opłaty prolongacyjnej w wysokości 433.433 (słownie: czterysta trzydzieści trzy tysiące czterysta trzydzieści trzy) złote;

X rata – 1.354.478 (słownie: jeden milion trzysta pięćdziesiąt cztery tysiące czterysta siedemdziesiąt osiem) złotych – płatna do dnia 27 lutego 2025 r. wraz z naliczeniem kwoty opłaty prolongacyjnej w wysokości 487.761 (słownie: czterysta osiemdziesiąt siedem tysięcy siedemset sześćdziesiąt jeden) złotych.
V.
Odmówić udzielenia koncesji na rozpowszechnianie programu telewizyjnego 
o charakterze uniwersalnym w sposób cyfrowy rozsiewczy naziemny w sygnale multipleksu ósmego następującym podmiotom:

- spółce Cyfrowe Repozytorium Filmowe Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

- spółce TV Spektrum Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;
- spółce Telewizja Polsat Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

- spółce „Discovery Polska” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

- spółce Scripps Networks Polska Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

- spółce Telewizja Puls Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie.
UZASADNIENIE
W pkt. I Ogłoszenia Przewodniczącego KRRiT z dnia 24 lipca 2015 r. 
o możliwości uzyskania koncesji na rozpowszechnianie programu telewizyjnego (M.P z dnia 4 sierpnia 2015 r., poz. 667) wskazano, iż stanowi ono podstawę do składania wniosków o udzielenie jednej koncesji, na okres 10 lat, na rozpowszechnianie w sposób cyfrowy rozsiewczy naziemny w multipleksie ósmym programu telewizyjnego o charakterze uniwersalnym.
Zgodnie z Ogłoszeniem program będzie promował aktywny rozwój człowieka. Będzie się składał z audycji poświęconych zdrowemu stylowi życia, rozwojowi zawodowemu i społecznemu człowieka, a także popularyzował aktywność fizyczną. Program będzie zawierał m.in. relacje z wydarzeń kulturalnych i artystycznych.
Program będzie rozpowszechniany codziennie przez 24 godziny na dobę i będzie oznaczony nazwą określoną w koncesji.
Ponadto, zgodnie z pkt. II Ogłoszenia, elementem decyzji koncesyjnej w zakresie określenia warunków programowych będzie odesłanie do zadeklarowanych przez wnioskodawcę we wniosku o udzielenie koncesji informacji programowych i związanych z tym załączników, do których przestrzegania po uzyskaniu decyzji w sprawie udzielenia koncesji wnioskodawca się zobowiąże.
Rażące odstąpienie od zadeklarowanych warunków programowych po udzieleniu koncesji będzie stanowić przesłankę cofnięcia koncesji w trybie art. 38 ust. 1 pkt 2 ustawy o radiofonii i telewizji.
Termin do składania wniosków upłynął z dniem 18 września 2015 r.
Lista wnioskodawców uczestniczących w postępowaniu została opublikowana 
w dniu 25 września 2015 r. poprzez wywieszenie na tablicy ogłoszeń w siedzibie Biura KRRiT oraz zamieszczenie na oficjalnej stronie internetowej.
W wyniku przeprowadzonego postępowania wyjaśniającego ustalono, iż na powyższej liście wnioskodawców umieszczono wniosek spółki Telewizja Polsat Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie o numerze DR.411.52.2015, podczas gdy 
w rzeczywistości na liście powinien być uwzględniony wniosek tej spółki oznaczony numerem DR.411.50.2015.
W związku z powyższym w dniu 20 października 2015 r. została opublikowana skorygowana lista wnioskodawców zawierająca poprawny numery wniosku spółki Telewizja Polsat Sp. z o.o. tj. DR.411.50.2015. Lista została zamieszczona na oficjalnej stronie internetowej: www.krrit.gov.pl. Jednocześnie strony postępowania zostały pisemnie poinformowane o zmianie w zakresie numeru wniosku.
Przewodniczący KRRiT stwierdził, że w związku z pkt. I Ogłoszenia wnioski o udzielenie koncesji złożyły następujące spółki:

- Cyfrowe Repozytorium Filmowe Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

- TV Spektrum Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

- Telewizja Polsat Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

- „Discovery Polska” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

- Scripps Networks Polska Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

- Telewizja Puls Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;

- Green Content Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie.
I.

Rozpatrując wniosek spółki Green Content Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji stwierdziła, co następuje:
1.
Spółka Green Content Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie została zawiązana w dniu 17 sierpnia 2015 r. i wpisana w dniu 19 sierpnia 2015 r. do Rejestru Przedsiębiorców Krajowego Rejestru Sądowego, pod numerem 0000571658.

2.
Wnioskodawca wniósł o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie drogą rozsiewczą naziemną w sposób cyfrowy w multipleksie ósmym programu telewizyjnego o charakterze uniwersalnym pod nazwą „Kiwi TV”. Program ma za zadanie promować aktywny rozwój człowieka, ma zawierać audycje poświęcone zdrowemu stylowi życia, rozwojowi zawodowemu i społecznemu człowieka, popularyzować aktywność fizyczną, a także zawierać m.in. relacje z wydarzeń kulturalnych i artystycznych.
„Kiwi TV” to projekt programu telewizyjnego tworzony przez Green Content 
Sp. z o.o. Wszystkie udziały w ww. spółce należą do spółki Agora S.A. Wnioskodawca oświadczył, że będzie współpracował z nią w zakresie tworzenia programu. W dorobku medialnym Agory oprócz dzienników „Gazeta Wyborcza” i „Metrocafe.pl”, czasopism kolorowych, znajdują się stacje radiowe, sieć kin Helios, spółka Next Film zajmująca się dystrybucją i koprodukcją filmową, spółka AMS S.A. zajmująca się reklamą zewnętrzną, Gazeta.pl - jeden z największych portali internetowych, a od 2014 r. bezpłatny naziemny cyfrowy program filmowy „Stopklatka TV” .
Program „Kiwi TV” ma być nadawany całodobowo przez wszystkie dni tygodnia. Ma on być adresowany do szerokiej grupy odbiorców niezależnie od wieku wykształcenia płci oraz statusu zawodowego. Jak deklaruje Wnioskodawca: Kiwi TV będzie programem dla ludzi, którzy chcą poszerzać swoje horyzonty, rozwijać się zawodowo i prywatnie. Poprzez ciekawe, nowoczesne i atrakcyjne wizualnie formy  zachęci ich do stawiania sobie nowych celów, pogłębiania wiedzy, odkrywania w sobie pasji, rozwijania talentów i dążenia do samorealizacji.
Według Wnioskodawcy koncepcja programu „Kiwi TV” została pomyślana w taki sposób, aby sprostać oczekiwaniom widzów, którzy interesują się zdrowiem, zdrowym stylem życia, sportem, szukają mądrej i ciekawej rozrywki oraz dobrych i rzetelnych informacji kulturalnych, a jednocześnie cenią sobie wartości rodzinne i angażują się w życie lokalnej wspólnoty, a także dostrzegają zmiany społeczne, obyczajowe i kulturowe oraz technologiczne, jakie zaszły i zachodzą we współczesnym życiu i chcą w nich aktywnie uczestniczyć. Wnioskodawca wskazał, iż doświadczenia spółki Agora S.A. od lat koncentrują się w obszarach szeroko pojętych mediów, podejmujących tematykę dotyczącą dziedzin takich jak: informacja, publicystyka, styl życia, kultura, rozrywka, nauka, edukacja, sport i rekreacja oraz różnorodne akcje społeczne, w których się specjalizuje. Wnioskodawca uważa, że w realizacji założeń programowych pomoże mu doświadczenie oraz rozbudowana sieć oddziałów lokalnych we wszystkich województwach, a także zaangażowanie pracujących tam ludzi dzięki którym Spółka wspomaga oddolne inicjatywy, które rzeczywiście wpływają na zmianę jakości życia Polaków.
W projektowanym programie Wnioskodawca zaplanował następujące rodzaje audycji i ich minimalny procentowy udział w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00: film fabularny - 29%; dokument - 11%; audycje edukacyjne - 7%; audycje rozrywkowe - 6%; audycje poradnicze z różnych dziedzin - 6%; inne rodzaje audycji (relacje z amatorskich imprez sportowych, akcji społecznych, interaktywnych treści dot. zdrowego stylu życia, rozwoju społecznego, zawodowego, które miały umożliwić widzom interakcję poprzez aplikacje, dedykowane strony internetowe) - 6%; publicystyka - 5%; audycje dla dzieci i młodzieży - 3%; audycje prezentujące muzykę rozrywkową - 2%; informacja - 1%; film animowany - 1%; audycje artystyczno-kulturalne - 1%.

Z powyżej przedstawionej struktury programu wynika, że ww. dwanaście rodzajów audycji zajmuje nie mniej niż 78% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00. Należy zauważyć, że dwa rodzaje audycji filmowych: film fabularny i dokument mają zająć 40% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00. Pozostałą część ma wypełnić dziesięć rodzajów audycji zajmujących od 1% do 7% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 
6.00-23.00. Realizację wymogów Ogłoszenia Wnioskodawca opisał zawartość pasm budujących program ramowy oraz jego funkcji i formy realizacji.

Wnioskodawca wyróżnił następujące pasma programowe:

· poranne (Informacje i publicystyka, Kultura w pigułce, Zdrowe żywienie, diety, Fitness, sport amatorski, Uroda i pielęgnacja);

· południowe (Rozwój społeczny, akcje i inicjatywy społeczne, Wychowanie dzieci, programy o tematyce rodzinnej, Pasmo wnętrzarsko-budowlane, Podróże, poznawanie świata);

· popołudniowe (Rozwój zawodowy, Rozwój osobisty, Pasmo dla seniorów, Pasmo rozrywkowe);

· wieczorne (Audycje o nowinkach technologicznych, Filmy fabularne, filmy dokumentalne, seriale).

Za najważniejsze funkcje programu i formy jego realizacji Wnioskodawca uznał:
· Promowanie aktywnego rozwoju człowieka - w formie reportaży telewizyjnych, komentarzy, debat, dyskusji i relacji reporterskich poświęconych doskonaleniu osobistemu, poszerzaniu horyzontów, dbałości o sferę duchową, kształceniu świadomości społecznej i obywatelskiej, kreowaniu potrzeb na kulturę wyższą, rozbudzaniu ciekawości świata i dostrzeganiu w tym świecie miejsca na rozwój własnych zainteresowań.
· Propagowanie zdrowego stylu życia dzieci, młodzieży i dorosłych. Felietony, reportaże, debaty, wywiady oraz filmy dokumentalne poświęcone m.in. zdrowemu odżywianiu, aktywności fizycznej, zachowaniu równowagi między życiem zawodowym a życiem rodzinnym, formom spędzania wolnego czasu, edukacji zdrowotnej, postawom prozdrowotnym i profilaktyce badań.
· Funkcje informacyjne i publicystyczne poświęcone kulturze będą realizowane poprzez zapraszanie do studia ciekawych gości, którzy w formie recenzji, felietonów, relacji, debat i wywiadów będą przedstawiać najważniejsze wydarzenia kulturalne, nowości książkowe, muzyczne i filmowe, a także będą inspirować do dyskusji, przemyśleń oraz przede wszystkim zachęcać do wyrabiania sobie własnych opinii. Uczestnictwo w kulturze rozumiane jako przygotowywanie się do jej tworzenia i upowszechniania na różnych szczeblach. Prezentacja w formie informacji, reportaży i recenzji wszelkiego rodzaju inicjatyw edukacyjnych.
· Popularyzacja aktywności fizycznej - poprzez informacje, relacje, reportaże i filmy dokumentalne, w których pokazane będą przykłady pozytywnego wpływu sportu na życie człowieka, przedstawiane różne dyscypliny sportowe, treningi i zestawy ćwiczeń, które można samodzielnie wykonywać w domu. Wnioskodawca będzie informować i relacjonować masowe imprezy amatorskie, takie np. jak: Polska biega, Polska na rowery. Popularyzacja aktywnego wypoczynku wśród dzieci, młodzieży i dorosłych poprzez informacje, reportaże, felietony, relacje, filmy dokumentalne, które będą pokazywać ciekawe i niebanalne formy spędzania wolnego czasu, podpowiadać, jak najlepiej spożytkować swoją wiedzę, energię i rozwinąć zainteresowania, a także jakie interesujące zakątki w kraju i za granicą warto zobaczyć.

· Poradnictwo edukacyjno-zawodowe – będą to audycje formacyjne, których podstawowym celem będzie poszerzanie wiedzy o możliwościach kształtowania ścieżki zawodowej oraz wyborze miejsca i sposobu edukacji, co przekłada się na późniejsze wybory zawodowe i życiowe. Głównie to będą informacje, reportaże publicystyczne, raporty i debaty, w których istotne jest promowanie przedsiębiorczości wśród uczniów i studentów szkół wyższych, pokazywanie przykładów ciekawych i z sukcesem realizowanych inicjatyw zawodowych oraz edukacja z podstaw finansów, mikro- i makroekonomii. W przypadku kobiet niezwykle ważne kwestie powrotu do pracy po urodzeniu dziecka i łączenie kariery z obowiązkami domowymi. Inne tematy to: poradnictwo psychologiczne (informacje, komentarze, reportaże, wywiady) wspierające w rozwiązywaniu problemów, z którymi borykają się współcześni Polacy m.in. w związku z nowym definiowaniem ról społecznych kobiet i mężczyzn oraz zmianami relacji w rodzinie, aktywizacja zawodowa ludzi starszych, którzy wiedzą i doświadczeniem mogą nadal skutecznie dzielić się z młodszymi.
· Promowanie rozwoju społecznego - realizowane poprzez pokazywanie najciekawszych inicjatyw społecznych, w tym informacje, relacje, debaty i reportaże poświęcone zarówno akcjom prozdrowotnym, prosportowym, proekologicznym, jak i wszelkiego rodzaju akcjom obywatelskim, które mają na celu poprawę jakości życia - od walki o przestrzeganie praw obywatelskich, na czele z równouprawnieniem kobiet, poprzez inicjatywy ważne dla kraju i regionu, aż do inicjatyw lokalnych, miejskich, dotyczących najbliższego otoczenia.

· Obalanie mitów społecznych dotyczących współczesnego człowieka tj. zdrowia i profilaktyki prozdrowotnej, aktywności fizycznej i sportu, psychologii społecznej, relacji międzyludzkich, równouprawnienia zawodowego oraz psychologii rodziny. Audycje spełniające funkcje publicystyczne, edukacyjne i interwencyjne (reportaże, felietony, debaty, dyskusje, wywiady, filmy dokumentalne), które mają pomóc diagnozować przemiany, promować partnerskie relacje w podziale obowiązków domowych, wspierać aktywność zawodową kobiet, podpowiadać, jak łączyć pracę z opieką nad dziećmi, jak rozumieć obowiązki macierzyńskie i ojcowskie. Odnosić się będą do takich inicjatyw, jak urlopy ojcowskie wzmacniających relacje rodzinne czy pomoc dla rodzin wielodzietnych. Mają być otwarte na dyskusję o takich ważnych społecznie sprawach, jak: kredyty hipoteczne, zanik rodzin wielopokoleniowych, invitro, homofobia czy legalizacja związków partnerskich.
· Interaktywność w oparciu o zasoby i kompetencje internetowe - spółka Agora S.A. będzie udostępniać widzom platformę umożliwiającą płynną interakcję, realny kontakt z ludźmi współtworzącymi program, wyposażoną w dodatkowe funkcjonalności i treści. Wnioskodawca zadeklarował, że stworzymy przyjazny system HbbTV (Hybrid Broadcast Broadband TV), nie tylko spełniający funkcję multimedialnego teletekstu, umożliwiającego przeglądanie pozycji programowych, ale przede wszystkim pozwalającego na komunikowanie się z widzami poprzez sondaże, ankiety i quizy związane z aktualnie emitowaną audycją. Poprzez standard HbbTV zaoferujemy im także treści uzupełniające i pogłębiające tematy poruszane w programach. Przygotujemy aplikację second screen zintegrowaną z pasmami programowymi. Dzięki niej w trakcie audycji widz będzie mógł wziąć udział w interaktywnych zabawach i konkursach, zaproponować tematy kolejnych odcinków albo wybrać gości, których zaprosimy do studia. Możliwe będzie także dodawanie własnych opinii, śledzenie komentarzy w mediach społecznościowych oraz wchodzenie w interakcje z prowadzącymi i gośćmi danego programu. Pasma programowe zostaną powiązane z dedykowanymi im sekcjami w serwisach internetowych Agory, dzięki czemu będzie możliwe udostępnianie widzom dodatkowych treści multimedialnych.

Treść nie podlega udostępnieniu na podstawie art. 5 ust. 2 ustawy z dnia 6 września 2001 r. o dostępie do informacji publicznej (Dz.U. z 2015r. poz. 2058, z późn. zm.), tj. ze względu na ochronę tajemnicy przedsiębiorcy zastrzeżoną przez spółkę
Green Content Sp. z o.o.

	


Procentowy udział audycji wytworzonych pierwotnie w języku polskim z wyłączeniem serwisów informacyjnych, reklam, telesprzedaży, transmisji sportowych, przekazów tekstowych i teleturniejów w kwartalnym czasie nadawania programu będzie wynosić 37% (art. 15 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji). Procentowy udział audycji europejskich z wyłączeniem serwisów informacyjnych, reklam, telesprzedaży, transmisji sportowych, przekazów tekstowych i teleturniejów w kwartalnym czasie nadawania programu będzie wynosić 51% (art. 15 ust. 3 ww. ustawy).

Wnioskodawca planuje 40% udział powtórek w tygodniowym czasie nadawania programu.
Wnioskodawca przedstawił pięćdziesiąt listów intencyjnych m.in. od: Fundacji Wielkiej Orkiestry Świątecznej Pomocy, Stowarzyszenia Kongres Kobiet, Fundacji Krystyny Jandy „Na rzecz Kultury”, Fundacji Ewy Błaszczyk „A kogo?”, Polskiego Stowarzyszenia Chorych na Hemofilię, Instytutu „Centrum Zdrowia Matki Polki”, Polskiej Unii Onkologii, Instytutu Fizjologii i Patologii Słuchu, Centrum Medycznego Kształcenia Podyplomowego Zakładu Seksuologii i Psychoterapii, Polskiego Towarzystwa Diabetologicznego, Uniwersytetu Medycznego w Poznaniu, Uniwersytetu w Poznaniu, Gdańsku i Łodzi, Politechniki Warszawskiej itd. Ponadto Wnioskodawca załączył: Opis portalu gazeta.pl, wyborcza.pl oraz innych mediów Agory.

KRRiT stwierdziła, co następuje:

-
wniosek spółki Green Content Sp. z o.o. o udzielenie koncesji na nadawanie w sposób cyfrowy naziemny w multipleksie ósmym programu telewizyjnego o charakterze uniwersalnym promującego aktywny rozwój człowieka, zawierającego audycje poświęcone zdrowemu stylowi życia, rozwojowi zawodowemu i społecznemu człowieka, a także popularyzującego aktywność fizyczną, zawierający m.in. relacje z wydarzeń kulturalnych i artystycznych jest zgodny z Ogłoszeniem Przewodniczącego KRRiT z dnia 24 lipca 2015 r.;
-
Wnioskodawca zaprojektował realizację programu przez dwanaście rodzajów audycji (nie mniej niż 78%): film fabularny (29%), dokument (11%), audycje edukacyjne (7%), audycje poradnicze, audycje rozrywkowe i inne rodzaje audycji (po 6%), publicystyka (5%), audycje dla dzieci i młodzieży (3%), audycje prezentujące muzykę rozrywkową (2%), informacja, film animowany i audycje artystyczno-kulturalne (po 1%) tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00;

-
spółka Agora S.A., będąca jedynym wspólnikiem Wnioskodawcy, posiada bogate doświadczenie w zakresie mediów podejmujących tematykę dotyczącą następujących dziedzin: informacja, publicystyka, styl życia, kultura, rozrywka, nauka, edukacja, sport rekreacja oraz różnorodne akcje społeczne. Wnioskodawca oświadczył, iż zamierza tworzyć ofertę programową na podstawie własnego medialnego portfolio oraz w oparciu o bezpośrednie kontakty z czytelnikami, słuchaczami i widzami, którzy będą dla niego inspiracją i konsultantami oferty programowej, tworzonej według zasady poszanowania dla wiedzy i tradycji przy jednoczesnym otwarciu na różnorodność współczesnego świata. Dzięki współpracy mediów w ramach grupy medialnej Agora program będzie stanowił nową jakość na polskim rynku telewizyjnym;
-
w programie będą realizowane zadania określone w art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji, poprzez przygotowanie oferty programowej umożliwiającej informowanie, ułatwianie korzystania z dóbr kultury, sztuki, oświaty, dorobku naukowego, upowszechnianie edukacji obywatelskiej, dostarczanie rozrywki i promowanie polskiej twórczości audiowizualnej.
3.
W części technicznej wniosek zawiera niezbędne informacje i załączniki. Wnioskodawca zaplanował budowę bazy technicznej. Ponadto dysponuje zapleczem technologicznym do produkcji i emisji programu telewizyjnego dzierżawiąc go od spółek: Grupa Radiowa Agory Sp. z o.o. i Radiowe Doradztwo Reklamowe Sp. z o.o. Wnioskodawca przedstawił dane o bazie technicznej, która pozwala na produkcję, realizację i emisję programu telewizyjnego w sposób cyfrowy rozsiewczy naziemny w multipleksie ósmym.

4.
Wniosek w części ekonomiczno-finansowej zawiera kompletną dokumentację finansową Wnioskodawcy i jego jedynego wspólnika.
Wnioskodawca przedstawił założenia finansowe w zakresie realizacji projektu programu telewizyjnego rozpowszechnianego drogą rozsiewczą naziemną w sposób cyfrowy w ramach multipleksu ósmego. Jako źródło finansowania zaplanowanego przedsięwzięcia wskazano podwyższenie kapitału zakładowego Wnioskodawcy przez jedynego wspólnika, spółkę Agora  S.A.

W celu udokumentowania zewnętrznego źródła finansowania, Wnioskodawca przedłożył:
-
umowę inwestycyjną z dnia 16 września 2015 r. zawartą pomiędzy spółką Green Content Sp. z o.o. a spółką Agora S.A. Na mocy tej umowy, jedyny wspólnik Wnioskodawcy zobowiązuje się do podwyższenia kapitału zakładowego Spółki poprzez utworzenie nowych, równych udziałów, które zostaną pokryte wkładem pieniężnym. Nadwyżka wartości wkładu pieniężnego ponad wartość nominalną obejmowanych udziałów zostanie przelana na kapitał zapasowy Spółki. Wspólnik zobowiązał się do podwyższenia kapitału, po otrzymaniu przez spółkę Green Content Sp. z o.o. ostatecznej decyzji o udzieleniu koncesji. 
Zawarta umowa zobowiązuje również wspólnika do dalszego finansowania Wnioskodawcy na wniosek Zarządu, o podwyższenie kapitału zakładowego spółki Green Content Sp. z o.o. celem zapewnienia funduszy niezbędnych dla sfinansowania poszczególnych działań Spółki przewidzianych Rocznym Budżetem, o ile dla danego działania nie będzie przewidziane inne finansowanie. W umowie określono również karę umowną za niewypełnienie lub naruszenie przez wspólnika punktów umowy dotyczących finansowania;

-
uchwałę NZW spółki Green Content Sp. z o.o. z dnia 16 września 2015 r. w sprawie podwyższenia kapitału zakładowego. Uchwała wejdzie w życie z dniem uzyskania przez Spółkę ostatecznej decyzji o udzieleniu koncesji;
-
skonsolidowane sprawozdania finansowe za lata 2013-2014 oraz skrócone skonsolidowane sprawozdanie finansowe Grupy Agora S.A. za sześć miesięcy zakończonych 30 czerwca 2015 r.,
-
zaświadczenie bankowe z dnia 1 września 2015 r. wystawione przez Bank Pekao S.A. potwierdzające posiadanie przez spółkę Agora S.A. środków finansowych na rachunku bieżącym wyrażających się kwotą ośmiocyfrową oraz posiadanie zdolności kredytowej i korzystanie z wielocelowego limitu kredytowego, który wyraża się w kwocie dziewięciocyfrowej w złotych polskich.

W związku z powyższym sytuacja finansowa spółki Agora S.A. umożliwia finansowanie projektu telewizyjnego we wskazanym we wniosku zakresie.

KRRiT stwierdziła, iż według załączonych do wniosku dokumentów i informacji Wnioskodawca udokumentował możliwość finansowania przedsięwzięcia telewizyjnego w zaplanowany we wniosku sposób.
II.
Treść nie podlega udostępnieniu na podstawie art. 5 ust. 2 ustawy z dnia 6 września 2001 r. o dostępie do informacji publicznej (Dz.U. z 2015r. poz. 2058, z późn. zm.), tj. ze względu na ochronę tajemnicy przedsiębiorcy zastrzeżoną przez spółkę
Cyfrowe Repozytorium Filmowe Sp. z o.o.

	


III.

Rozpatrując wniosek spółki TV Spektrum Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji stwierdziła, co następuje:
1.
Spółka TV Spektrum Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie została zawiązana w dniu 18 stycznia 2013 r. i wpisana w dniu 14 lutego 2013 r. do Rejestru Przedsiębiorców Krajowego Rejestru Sądowego, pod numerem 0000451146.

2.
Wnioskodawca wniósł o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie drogą rozsiewczą naziemną w sposób cyfrowy w multipleksie ósmym programu telewizyjnego o charakterze uniwersalnym pod nazwą „Ósemka TV”.
Treść nie podlega udostępnieniu na podstawie art. 5 ust. 2 ustawy z dnia 6 września 2001 r. o dostępie do informacji publicznej (Dz.U. z 2015r. poz. 2058, z późn. zm.), tj. ze względu na ochronę tajemnicy przedsiębiorcy zastrzeżoną przez spółkę
TV Spektrum Sp. z o.o.
	


TV Spektrum Sp. z o.o. to spółka należąca do polskiej grupy multimedialnej ZPR S.A, której celem jest nadawanie programów telewizyjnych. Od 28 maja 2014 r. rozpowszechnia w multipleksie pierwszym wyspecjalizowany program edukacyjno-poznawczy „FOKUS TV”, który w myśl koncepcji edutainmentu, przekazuje wiedzę w lekki i przyjazny sposób.
Treść nie podlega udostępnieniu na podstawie art. 5 ust. 2 ustawy z dnia 6 września 2001 r. o dostępie do informacji publicznej (Dz.U. z 2015r. poz. 2058, z późn. zm.), tj. ze względu na ochronę tajemnicy przedsiębiorcy zastrzeżoną przez spółkę
TV Spektrum Sp. z o.o.
	


Program „Ósemka TV” miał być rozpowszechniany całodobowo przez wszystkie dni tygodnia. 
Treść nie podlega udostępnieniu na podstawie art. 5 ust. 2 ustawy z dnia 6 września 2001 r. o dostępie do informacji publicznej (Dz.U. z 2015r. poz. 2058, z późn. zm.), tj. ze względu na ochronę tajemnicy przedsiębiorcy zastrzeżoną przez spółkę
TV Spektrum Sp. z o.o.
	


W projektowanym programie Wnioskodawca zaplanował następujące rodzaje audycji i ich minimalny procentowy udział w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00: filmy fabularne - 28%; inne rodzaje audycji (gatunki hybrydowe jak infotainment, edutainment, dokutainment, scripted docu, reality) 
- 5%; audycje rozrywkowe - 4%; audycje edukacyjne - 3%; audycje poradnicze z różnych dziedzin - 3%; audycje informacyjne - 2%; dokument - 2%; audycje dla dzieci i młodzieży - 2%; publicystyka - 1%; audycje prezentujące muzykę rozrywkową - 1%.

Z przedstawionej powyżej struktury programu wynika, że dziesięć rodzajów ww. audycji zajmuje nie mniej niż 51% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00. W tym najwięcej czasu (ponad połowę) Wnioskodawca miał poświęcić na emisję filmów fabularnych tj. 28% tygodniowego czasu nadawania w godz. 6.00-23.00. Pozostałe rodzaje audycji miały zająć od 1% do 5% czasu jw., łącznie nie mniej niż 23%.
Treść nie podlega udostępnieniu na podstawie art. 5 ust. 2 ustawy z dnia 6 września 2001 r. o dostępie do informacji publicznej (Dz.U. z 2015r. poz. 2058, z późn. zm.), tj. ze względu na ochronę tajemnicy przedsiębiorcy zastrzeżoną przez spółkę
TV Spektrum Sp. z o.o.
	


Procentowy udział audycji wytworzonych pierwotnie w języku polskim z wyłączeniem serwisów informacyjnych, reklam, telesprzedaży, transmisji sportowych, przekazów tekstowych i teleturniejów w kwartalnym czasie nadawania programu miał wynosić 35% (art. 15 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji). Procentowy udział audycji europejskich z wyłączeniem serwisów informacyjnych, reklam, telesprzedaży, transmisji sportowych, przekazów tekstowych i teleturniejów w kwartalnym czasie nadawania programu miał wynosić 51% (art. 15 ust. 3 ww. ustawy).
Wnioskodawca planował 45-50% udział powtórek w tygodniowym czasie nadawania programu. Ponadto Wnioskodawca zadeklarował 580-600 godzin premierowego programu w roku.
Wnioskodawca podkreślił także aspekt interaktywności planowanego projektu.
KRRiT stwierdziła, co następuje:

-
wniosek spółki TV Spektrum Sp. z o.o. o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie w sposób cyfrowy naziemny w multipleksie ósmym programu telewizyjnego o charakterze uniwersalnym promującego aktywny rozwój człowieka, zawierającego audycje poświęcone zdrowemu stylowi życia, rozwojowi zawodowemu i społecznemu człowieka, a także popularyzującego aktywność fizyczną, zawierający m.in. relacje z wydarzeń kulturalnych i artystycznych jest zgodny z Ogłoszeniem Przewodniczącego KRRiT z dnia 
24 lipca 2015 r.;
-
Wnioskodawca zaprojektował realizację programu przez dziesięć rodzajów audycji (w tym nie mniej niż 51%): film (28%), inne rodzaje - gatunki hybrydowe (5%), audycje rozrywkowe (4%), audycje edukacyjne i poradnicze (po 3%), informacja i dokument oraz audycje dla dzieci i młodzieży (po 2%), publicystyka i audycje prezentujące muzykę rozrywkową (po 1%) tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00.;
-
Wnioskodawca zamierzał budować wśród Polaków właściwą wiedzę na temat zdrowego stylu życia, wzajemnej empatii i dobrego rozumienia wzajemnych potrzeb i dobrego smaku;

-
w programie byłyby realizowane zadania określone w art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji, poprzez dostarczanie informacji, udostępnianie dóbr kultury i sztuki, ułatwianie korzystania z oświaty i dorobku nauki, upowszechnianie edukacji obywatelskiej, dostarczanie rozrywki, popieranie krajowej twórczości audiowizualnej.
3.
W części technicznej wniosek zawiera niezbędne informacje i załączniki. 
Treść nie podlega udostępnieniu na podstawie art. 5 ust. 2 ustawy z dnia 6 września 2001 r. o dostępie do informacji publicznej (Dz.U. z 2015r. poz. 2058, z późn. zm.), tj. ze względu na ochronę tajemnicy przedsiębiorcy zastrzeżoną przez spółkę
TV Spektrum Sp. z o.o.
	


4.
Wniosek w części ekonomiczno-finansowej zawiera kompletną dokumentację finansową Wnioskodawcy i jego jedynego wspólnika - spółki Zjednoczone Przedsiębiorstwa Rozrywkowe S.A.

Wnioskodawca przedstawił założenia finansowe w zakresie realizacji projektu programu telewizyjnego rozpowszechnianego drogą rozsiewczą naziemną w sposób cyfrowy w ramach multipleksu ósmego.

Treść nie podlega udostępnieniu na podstawie art. 5 ust. 2 ustawy z dnia 6 września 2001 r. o dostępie do informacji publicznej (Dz.U. z 2015r. poz. 2058, z późn. zm.), tj. ze względu na ochronę tajemnicy przedsiębiorcy zastrzeżoną przez spółkę
TV Spektrum Sp. z o.o.
	


KRRiT stwierdziła, iż według załączonych do wniosku dokumentów i informacji Wnioskodawca udokumentował możliwość finansowania przedsięwzięcia telewizyjnego w zaplanowany we wniosku sposób.
IV.

Rozpatrując wniosek spółki Telewizja Polsat Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji stwierdziła, co następuje:
1.
Spółka Telewizja Polsat Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie powstała w 2011 r w wyniku przekształcenia ze spółki akcyjnej i została wpisana w dniu 15 czerwca 2011 r. do Rejestru Przedsiębiorców Krajowego Rejestru Sądowego, pod numerem KRS 0000388899.

2.
Wnioskodawca wniósł o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie drogą rozsiewczą naziemną w sposób cyfrowy w multipleksie ósmym programu telewizyjnego o charakterze uniwersalnym pod nazwą „Polsat Vita”. Program miał za zadanie promować aktywny rozwój człowieka, zawierać audycje poświęcone zdrowemu stylowi życia, rozwojowi zawodowemu i społecznemu człowieka, popularyzować aktywność fizyczną, a także zawierać m.in. relacje z wydarzeń kulturalnych i artystycznych.
Wnioskodawca obecnie rozpowszechnia następujące programy telewizyjne:
· ogólnokrajowe naziemne uniwersalne: „Polsat”, „TV 4”,

· ogólnokrajowe naziemne i satelitarne wyspecjalizowane: „TV 6” (adresowany do dzieci, młodzieży i ich rodziców), „Polsat Sport News” (sportowy),
· satelitarne uniwersalne: „Polsat 1”, „Polsat 2”, „Polsat HD”,

· satelitarne wyspecjalizowane: „Polsat Film” (filmowy), „Polsat Film 2” (filmowy), „Polsat Romans” (serialowo-filmowy), „Polsat Cafe” (rozrywkowo-kobieco-medyczny), „Polsat Play”  (rozrywkowy), „Polsat News” (informacyjno-publicystyczny), „muzo.tv” (muzyczny), „Disco Polo Music” (muzyczny), „Polsat Sport Extra” (sportowy), „Polsat Sport HD” (sportowy), „Polsat Sport” (sportowy), „Polsat Sport Weekend” (sportowy).
Program „Polsat Vita” miał być rozpowszechniany całodobowo przez wszystkie dni tygodnia. Adresatem programu mieli być wszyscy powyżej 4 roku życia.
Jak twierdzi Wnioskodawca program dzięki swojej uniwersalności miał odpowiadać na zapotrzebowanie maksymalnie szerokiego spektrum społeczeństwa i widowni telewizyjnej, miał promować aktywny rozwój człowieka, składać się z audycji poświęconych zdrowemu stylowi życia rozwojowi zawodowemu i społecznemu człowieka, a także popularyzować aktywność fizyczną. Wnioskodawca zwrócił uwagę na swoją gwarancję przygotowania programu Polsat Vita w sposób umożliwiający odbiór wszystkich audycji osobom z niepełnosprawnością wzroku i osób z niepełnosprawnością słuchu.
W projektowanym programie Wnioskodawca zaplanował następujące rodzaje audycji realizujących uniwersalny charakter programu i ich minimalny udział procentowy w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00: audycje edukacyjne - 30%; audycje rozrywkowe - 30%; audycje poradnicze z różnych dziedzin - 7,5%; audycje artystyczno-kulturalne - 7,5%; audycje o tematyce sportowej - 4,5%; audycje informacyjne - 0,5%; audycje publicystyczne - 0,5%; filmy fabularne - 0,5%; dokument - 0,5%; filmy animowane - 0,5%; audycje dla dzieci i młodzieży - 0,5%; spektakle teatralne i inne formy udramatyzowane 
- 0,5%; audycje prezentujące muzykę rozrywkową - 0,5%; audycje prezentujące muzykę poważną - 0,5%; audycje prezentujące inne rodzaje muzyki - 0,5%.

Wnioskodawca miał realizować uniwersalny charakter programu przez piętnaście rodzajów audycji o łącznym udziale 84,5% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00. Przy czym 10 pozycji zajmuje nie mniej niż po 0,5% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00.

Wnioskodawca nie przedstawił szczegółowego opisu planowanych rodzajów audycji wraz z deklarowaną tematyką i formami realizacji. W sposób lapidarny w stosunku do innych projektów odniósł się do planowanych funkcji i zadań jakie stawia sobie w programie „Polsat Vita”.

Wnioskodawca wyodrębnił następujące funkcje programu:
· edukacyjna - ma na celu w sposób prosty, przejrzysty i łatwo przyswajalny pełnić rolę poznawczą i informacyjną wśród ogółu odbiorców. Zgodnie z deklaracją Wnioskodawcy wpłynie to pozytywnie na stan wiedzy społeczeństwa, przyczyniając się do podniesienia poziomu umiejętności przetwarzania i analizowania informacji, a co za tym idzie wyciągania wniosków;
· rozrywkowa - ma na celu budowanie wśród widzów poczucie własnej wartości oraz rozwijać sferę intelektualną widza, włączając go również w zabawy na antenie. Rozumiana jako przyswajanie wiedzy, mające walor optymistyczny;
· artystyczno-kulturalna - możliwość kontaktu widowni telewizyjnej z szeroko rozumianą misją publiczną.
Wnioskodawca uznał, iż zadaniami programu „Polsat Vita” miały być:
· zdrowy styl życia - prezentowany zarówno na poziomie instytucji i organizacji międzynarodowych, jak i na poziomie rodzin i jednostek;
· rozwój zawodowy i społeczny człowieka - np. problemy dotyczące kwestii zatrudnienia czy inne z jakimi boryka się współczesne społeczeństwo;
· popularyzacja aktywności fizycznej - między innymi poprzez opinie ekspertów, co może wpłynąć pozytywnie na ogólny poziom życia Polek i Polaków;
· relacje z wydarzeń kulturalnych i artystycznych - ma na celu upowszechnienie kontaktu z wydarzeniem kulturalnym i artystycznym i pozwala w bardzo dużym stopniu pozytywnie wpływać na wspomniane wcześniej rozwój społeczny danej zbiorowości.
Wnioskodawca oświadczył, że zamierza realizować swój program na najwyższym poziomie technologicznym z zagwarantowaniem inwestycji w programy produkcji własnej, czyli polskiej.
Procentowy udział audycji wytworzonych pierwotnie w języku polskim z wyłączeniem serwisów informacyjnych, reklam, telesprzedaży, transmisji sportowych, przekazów tekstowych i teleturniejów w kwartalnym czasie nadawania programu miał wynosić 40% (art. 15 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji). Procentowy udział audycji europejskich z wyłączeniem serwisów informacyjnych, reklam, telesprzedaży, transmisji sportowych, przekazów tekstowych i teleturniejów w kwartalnym czasie nadawania programu miał wynosić 55% (art. 15 ust. 3 ww. ustawy).

Wnioskodawca planuje 33% udział powtórek w tygodniowym czasie nadawania programu.
KRRiT stwierdziła, co następuje:
–
wniosek spółki Telewizja Polsat Sp. z o.o. o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie w sposób cyfrowy naziemny w multipleksie ósmym programu telewizyjnego o charakterze uniwersalnym promującego aktywny rozwój człowieka, zawierającego audycje poświęcone zdrowemu stylowi życia, rozwojowi zawodowemu i społecznemu człowieka, a także popularyzującego aktywność fizyczną , zawierający m.in. relacje z wydarzeń kulturalnych i artystycznych jest zgodny z Ogłoszeniem Przewodniczącego KRRiT z dnia 
24 lipca 2015 r.;

–
Wnioskodawca zaprojektował realizację programu przez piętnaście różnych rodzajów audycji o łącznym udziale 84,5% w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 (nie mniej niż): edukacja (30%), rozrywka (30%), poradnictwo z różnych dziedzin (7,5%), audycje artystyczno-kulturalne (7,5%), o tematyce sportowej (4,5%), informacja (0,5%), publicystyka (0,5%), film fabularny (0,5%), dokument (0,5%), film animowany (0,5%), dla dzieci i młodzieży (0,5%), spektakle teatralne i inne formy udramatyzowane (0,5%), audycje prezentujące muzykę rozrywkową (0,5%), prezentujące muzykę poważną (0,5%), prezentujące inne rodzaje muzyki (0,5%). 
–
pomimo tego, że Wnioskodawca zaplanował aż 15 rodzajów audycji, aż 10 z nich zadeklarował na bardzo niskim poziomie, wynoszącym nie mniej niż 0,5% w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 (co daje jedynie około 35 minut tygodniowo lub średnio dziennie 5 minut), które opisał w sposób skrótowy i ogólnikowy, co utrudnia ocenę przedstawionych deklaracji w tym zakresie;
–
projekt wskazuje, że w programie byłyby realizowane zadania określone 
w art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji między innymi dostarczanie informacji, udostępnianie dóbr kultury i sztuki, ułatwianie korzystania z oświaty, sportu i dorobku nauki, upowszechnianie edukacji obywatelskiej, dostarczanie rozrywki oraz w znaczącej skali popieranie krajowej twórczości audiowizualnej.
3.
W części technicznej wniosek zawiera niezbędne informacje i załączniki. Wnioskodawca przedstawił dane o posiadanej bazie technicznej, która pozwala 
na produkcję, realizację i emisję programu telewizyjnego w sposób cyfrowy rozsiewczy naziemny w multipleksie ósmym.

4.
Wniosek w części ekonomiczno-finansowej zawiera kompletną dokumentację finansową Wnioskodawcy i jego jedynego wspólnika.

Jako źródło finansowania nowego projektu telewizyjnego wskazano środki własne spółki Telewizja Polsat Sp. z o.o. pochodzące z nadwyżki finansowej.
Analiza dokumentacji finansowej Spółki (sprawozdania finansowe za lata 2013-2014, opinie bankowe o posiadanych środkach finansowych i zadłużeniu, o obrotach na rachunkach oraz zdolności kredytowej) wykazała, iż jej potencjał finansowy umożliwia finansowanie projektu ze środków własnych.
Według załączonych do wniosku dokumentów oraz zebranych informacji, Wnioskodawca udokumentował posiadanie własnych środków finansowych, niezbędnych do realizacji wnioskowanego przedsięwzięcia zgodnie z przyjętymi założeniami.
V.

Rozpatrując wniosek spółki „Discovery Polska” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji stwierdziła, co następuje:

1.
Spółka „Discovery Polska” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie została zawiązana w dniu 30 października 2000 r. i wpisana w dniu 29 czerwca 2001 r. do Rejestru Przedsiębiorców Krajowego Rejestru Sądowego, pod numerem 0000023911.

2.
Wnioskodawca wniósł o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie drogą rozsiewczą naziemną w sposób cyfrowy w multipleksie ósmym programu telewizyjnego o charakterze uniwersalnym pod nazwą „Forma TV”. Program miał za zadanie promować aktywny rozwój człowieka, zawierać audycje poświęcone zdrowemu stylowi życia, rozwojowi zawodowemu i społecznemu człowieka, popularyzować aktywność fizyczną, a także zawierać m.in. relacje z wydarzeń kulturalnych i artystycznych.
Program „Forma TV” miał być nadawany całodobowo przez wszystkie dni tygodnia. Według Wnioskodawcy będzie adresowany do szerokiej grupy odbiorców - wszyscy w wieku 4+, w tym także całych rodzin, widzów z wszystkich warstw społecznych, z dużych i średnich miast, małych miejscowości i wsi. (…) Program (…) będzie zapewniać wiedzę i inspirację w połączeniu z dużą dawką rozrywki.
Wnioskodawca przedstawił następujące założenia programowe:

„Żyj pełnią życia". Forma TV to program, który zainspiruje Polaków do prowadzenia zdrowego i aktywnego stylu życia. Rozbudzimy i rozwiniemy zainteresowania, pokażemy sens życia, wypromujemy dokonania Polaków. Będziemy kształtować postawy sprzyjające rozwojowi indywidualnemu, zawodowemu i społecznemu naszych widzów.

Wnioskodawca wskazał na wieloletnią współpracę z ATM Studio, zaangażowaniu grupy Onet oraz Wielkopolskiej Telewizji Kablowej, które zapewniają atrakcyjny i różnorodny program. 
Zgodnie z deklaracją Wnioskodawcy miał to być program nowoczesny, aktywnie wykorzystujący media społecznościowe takie, jak Facebook. Audycje miały być uzupełnione o materiały dodatkowe, w tym treści video, dostępne w internecie.

W projektowanym programie Wnioskodawca zaplanował następujące rodzaje audycji i ich minimalny procentowy udział w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00: audycje poradnicze z różnych dziedzin - 18%; dokument - 17%; audycje edukacyjne - 12%; audycje rozrywkowe - 10%; audycje dla dzieci i młodzieży - 8%.
Z przedstawionej powyżej struktury programu wynika, że pięć ww. rodzajów audycji miało zająć nie mniej niż 65% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00. W ocenie Wnioskodawcy wszystkie rodzaje audycji miały być poświęcone realizacji wymogów Ogłoszenia. Różnorodność rodzajowa, zakres tematyczny audycji miały być gwarancją uniwersalnego charakteru programu. Innowacyjność programu Forma TV polegać będzie na wyważeniu zawartości materiałów dokumentalnych, poradniczych i edukacyjnych z atrakcyjną, rozrywkową formą ich prezentacji. Zapewni to skuteczne przyswajanie treści, również wśród młodszej widowni.
Wnioskodawca miał realizować wymóg uniwersalności w trzech wymiarach:

· w ramach grup docelowych, miał zaoferować treści dostosowane do szerokiego spektrum odbiorców, uwzględniając wszystkie grupy wiekowe;

· uniwersalność gatunków audycji: od dokumentów przez audycje poradnicze
 czy edukacyjne
· zakres tematyczny prezentowanych audycji, od kulinariów przez zdrowie, aktywność fizyczną, inspirujące historie Polaków, hobby czy biografie.

Zgodnie z deklaracją Wnioskodawcy ramówka miała być podzielona na pasma uwzględniające tryb życia grupy docelowej i oferty stacji konkurencyjnych:

· pasmo poranne - miało być dedykowane popularyzacji aktywności fizycznej, 
to przede wszystkim zajęcia fitness oraz porady dotyczące zdrowego odżywiania się, spotkania z gośćmi, którzy ze swoją wiedzą i doświadczeniem pozytywnie mieli wpłynąć na rozwój indywidualny, zawodowy i społeczny,

· pasma południowe - to audycje propagujące zdrowy styl życia i rozwój społeczny i zawodowy,

· prime time - każdy dzień roboczy miał mieć indywidualny charakter, odpowiadający obszarom tematycznym określonym w warunkach konkursu na nadawanie programów na ósmym multipleksie: aktywność fizyczna w poniedziałek, rozwój społeczny we wtorek, zdrowy styl życia w środę, rozwój zawodowy w czwartek, z kolei w piątek kultura i sztuka,

· weekend - audycje ze wszystkich obszarów tematycznych.

Wnioskodawca dokonał podziału programu na pięć filarów programowych, którymi przypisał konkretne audycje, opisane w części dotyczącej rodzajów audycji: popularyzacja aktywności fizycznej, zdrowy styl życia, rozwój społeczny, rozwój zawodowy, wydarzenia kulturalne i artystyczne.
Wnioskodawca opisał poniższe rodzaje audycji:
· Dokument, w tym m.in.: - bohaterami mieli być ludzie z prowincji, którzy są pomysłodawcami ciekawych przedsięwzięć lokalnych; - jakie sporty uprawiają znani i lubiani; - inspirująca seria dokumentalna pokazująca, że życie zaczyna się na emeryturze; - historie rodzin starających się o adopcję; - seria o losach ludzi odrzuconych przez społeczeństwo z powodu swojej odmienności i ludzi, którzy pokonują swoją niepełnosprawność i ograniczenia fizyczne; - seria przybliżająca zawody, które są niezwykle rzadkie lub mało znane; - seria prezentująca sylwetki polskich i zagranicznych gwiazd kina i estrady.
· Poradnictwo, w tym m.in.: audycja poranna miała być dedykowana popularyzacji aktywności fizycznej, zdrowemu stylowi życia oraz rozwojowi człowieka; widzowie mieli poznać także zdrowe przepisy kulinarne, przez social media mieć możliwość kontaktu z gośćmi i zadawania im pytań. Wnioskodawca planował spotkania ze znanymi polskimi sportowcami, aktorami, piosenkarzami, osobami życia publicznego. Gośćmi programu miały być osoby aktywnie spędzające czas, często posiadające inspirujące, wyjątkowe, jedyne w swoim rodzaju talenty; - Life coach rodzaj przewodnika pokazującego, jak sobie radzić tu i teraz; - magazyn kulturalny poświęcony aktualnym wydarzeniom kulturalnym. Prowadzący program miał polecać nadchodzące wydarzenia kulturalne, rekomendować nowości w filmie, muzyce, literaturze, rozmawiać z ludźmi kultury i sztuki. W audycji emitowane miały być relacje z wydarzeń kulturalnych i artystycznych; - co jeść, aby być zdrowym, jakie produkty wybierać, na co zwracać uwagę i jak nie wpaść w pułapki. Dwójka prowadzących wspomagana przez grono ekspertów miała zabrać widzów w świat zdrowej kuchni, testować i eksperymentować na sobie, aby pokazać, którą drogę wybrać i co jest skuteczne; - porady w jaki sposób wyjaśnić nieporozumienia, poprawić komunikację i znaleźć kompromisy oraz pokazać drogi wyjścia z trudnych sytuacji; - współczesne metody poszukiwania partnera życiowego.
· Edukacja, w tym m.in.: - audycja wyprodukowana we współpracy z Onet S.A., objaśniająca krok po kroku, jak założyć własny biznes. Głównym celem jest ukazanie w sposób przystępny dla widza, że w Polsce możliwe jest tworzenie bardzo nowoczesnych biznesów, nie ustępujących kreatywnością rozwiązaniom globalnym. Porady ekspertów (firmy inwestycyjne, fundusze UE, itp.). Każdy odcinek miał być ilustrowany grafikami/planszami podsumowującymi zdobytą wiedzę w cyfrach; - jak zachować się w sytuacjach zagrożenia życia oraz jak pomóc osobom potrzebującym pierwszej pomocy. Audycja miała przedstawiać również osoby, których szybka reakcja pomogła uratować życie drugiego człowieka; - praktyczne porady, jak założyć firmę, pozyskać niezbędne fundusze, zdobyć klientów i odnieść sukces.
· Rozrywka, w tym m.in.: - podróżniczy reality show. Wszystko pod okiem profesjonalistów od kilku lat organizujących ekscytujące wyprawy; - talent show o ludziach, którzy mają pomysły na założenie swojego biznesu.
· Audycje dla dzieci i młodzieży, w których m.in.: - bohaterami miały być dzieci i rodziny, które mają problem z otyłością i tym, że dzieci mało się ruszają. Eksperci mieli wprowadzić bohaterów audycji w świat sportu, poszukać z nimi aktywności, które polubią. Kamera miała śledzić ich poszukiwania oraz efekty; - sylwetki obiecujących młodych adeptów sztuki.
Procentowy udział audycji wytworzonych pierwotnie w języku polskim z wyłączeniem serwisów informacyjnych, reklam, telesprzedaży, transmisji sportowych, przekazów tekstowych i teleturniejów w kwartalnym czasie nadawania programu miał wynosić 41% (art. 15 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji). Procentowy udział audycji europejskich z wyłączeniem serwisów informacyjnych, reklam, telesprzedaży, transmisji sportowych, przekazów tekstowych i teleturniejów w kwartalnym czasie nadawania programu miał wynosić 55% (art. 15 ust. 3 ww. ustawy.

Wnioskodawca planował 49% udział powtórek w tygodniowym czasie nadawania programu.
Ponadto Wnioskodawca zadeklarował, że 51% premier każdego tygodnia, znajdzie się pomiędzy godzinami 6.00-24.00.
Wnioskodawca oświadczył, że będzie wspierał polski kapitał i polską twórczość audiowizualną oraz wskazał konkretne kwoty jakie zamierza przeznaczyć na ten cel.
Planowany program miał zostać uzupełniony o audycje premierowe ze zbiorów Discovery Networks, które do tej pory nie były wykorzystane w środowisku bezpłatnej telewizji w Polsce.

Wnioskodawca przedstawił listy intencyjne: od Wielkopolskiej Telewizji Kablowej (podjęcie współpracy przez dostarczenie cyklu audycji), Grupy ONET.PL S.A. (współpraca przy tworzeniu audycji), ATM Grupy S.A. (współpraca programowa).

KRRiT stwierdziła, co następuje:

-
wniosek spółki „Discovery Polska” Sp. z o.o. o udzielenie koncesji na nadawanie w sposób cyfrowy naziemny w multipleksie ósmym programu telewizyjnego o charakterze uniwersalnym promującego aktywny rozwój człowieka, zawierającego audycje poświęcone zdrowemu stylowi życia, rozwojowi zawodowemu i społecznemu człowieka, a także popularyzującego aktywność fizyczną, zawierający m.in. relacje z wydarzeń kulturalnych i artystycznych jest zgodny z Ogłoszeniem Przewodniczącego KRRiT z dnia 
24 lipca 2015 r.;
-
Wnioskodawca zaprojektował realizację programu przez pięć rodzajów audycji (nie mniej niż 65%): audycje poradnicze (18%), dokument (17%), audycje edukacyjne (12%), audycje rozrywkowe (10%), audycje dla dzieci i młodzieży (8%) w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00;

-
 Wnioskodawca zamierzał poprzez prezentowane audycje ukazywać sens życia, wzmacniać poczucie własnej wartości wśród widzów, rozbudzać i rozwijać zainteresowania, zapoznawać z problemami współczesnego świata, a także rozwijać aktywność fizyczną i sferę kulturalną;
-
projekt wskazuje, że w programie byłyby realizowane zadania określone 
w art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji między innymi poprzez dostarczanie wiedzy i poradnictwo, promowania dorobku dziedzictwa kulturowego, udostępnianie rozrywki.

3.
W części technicznej wniosek zawiera niezbędne informacje i załączniki. Do wniosku załączony został list intencyjny podpisany 14 września 2015 r. przez Discovery Communications Europe Limited i „Discovery Polska” Sp. z o.o. w sprawie zlecenia świadczenia usług technicznych. Wnioskodawca dysponuje bazą techniczną Discovery House w Londynie, która pozwala na produkcję, realizację oraz przesłanie programu telewizyjnego do centrum operatora multipleksu ósmego.

4.
Wniosek w części ekonomiczno-finansowej zawiera kompletną dokumentację finansową Wnioskodawcy i jego jedynego udziałowca - spółki DNI Europe Holdings Limited, która została zarejestrowana w Urzędzie Rejestracji Spółek dla Anglii i Walii pod numerem 7629045.
Wnioskodawca przedstawił założenia finansowe w zakresie realizacji projektu programu telewizyjnego rozpowszechnianego drogą rozsiewczą naziemną w sposób cyfrowy w ramach multipleksu ósmego.

Jako źródło finansowania projektu telewizyjnego wskazano w rachunku przepływów finansowych środki własne Wnioskodawcy oraz pożyczkę od jedynego wspólnika. Natomiast w części opisowej wniosku wyjaśniono, iż Wnioskodawca planuje finansowanie z własnych środków, a w przypadku gdyby środki te okazały się niewystarczające, będzie korzystał z pożyczki od DNI Europe Holdings Limited.

W celu udokumentowania źródła finansowania, Wnioskodawca przedłożył m.in:
-
sprawozdania finansowe spółki „Discovery Polska” Sp. z o.o. za lata 2013-2014;
-
opinie bankowe o posiadanych przez spółkę „Discovery Polska” Sp. z o.o. środkach finansowych i zadłużeniu, o obrotach na rachunkach, oraz zdolności kredytowej (opinie bankowe z dnia 3 i 9 września 2015 r. wystawione przez Bank Handlowy w Warszawie S.A., standardowe potwierdzenie bankowe z dnia 4 września 2015 r. wystawione przez Bank Mendes Gans N.V.);
-
sprawozdania finansowe spółki DNI Europe Holdings Limited za lata 2012-2014;
-
standardowe potwierdzenie bankowe Banku Mendes Gans N.V. z dnia 9 września 2015 r. o stanie salda na rachunkach bankowych spółki DNI Europe Holdings Limited;
-
list intencyjny z dnia 14 września 2015 r. zawarty pomiędzy spółkami DNI Europe Holdings Limited a „Discovery Polska” Sp. z o.o., z którego wynika, iż DNI Europe Holdings Limited wyraża gotowość do udzielenia Wnioskodawcy długoterminowej pożyczki dla celów finansowania inwestycji niezbędnych dla uruchomienia programu (programów) w ósmym multipleksie. Pożyczka miała zostać udzielona w przypadku spełnienia łącznie warunków: uzyskania przez „Discovery Polska” Sp. z o.o. koncesji na nadawanie programu (programów) w ósmym multipleksie oraz zaistnienia sytuacji, w której własne środki „Discovery Polska” Sp. z o.o. nie będą wystarczające dla pokrycia kosztu inwestycji związanych z programem (programami), co powinno zostać potwierdzone pisemnym oświadczeniem członków zarządu Wnioskodawcy.

Sytuacja finansowa spółki „Discovery Polska” Sp. z o.o. umożliwia zaangażowanie własnych środków na finansowanie przedmiotowego projektu.
W tym miejscu należy wskazać, iż sytuacja finansowa spółki DNI Europe Holdings Limited umożliwia finansowanie Wnioskodawcy w zadeklarowanej w liście intencyjnym z dnia 14 września 2015 r. wysokości.
KRRiT stwierdziła, iż według załączonych do wniosku dokumentów i informacji Wnioskodawca udokumentował możliwość finansowania przedsięwzięcia telewizyjnego w zaplanowany we wniosku sposób.
VI.

Rozpatrując wniosek spółki Scripps Networks Polska Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji stwierdziła, co następuje:

1.
Spółka Scripps Networks Polska Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie została zawiązana w dniu 12 czerwca 2015 r. i wpisana w dniu 30 lipca 2015 r. do Rejestru Przedsiębiorców Krajowego Rejestru Sądowego, pod numerem 0000568978.

2.
Wnioskodawca wniósł o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie drogą rozsiewczą naziemną w sposób cyfrowy w multipleksie ósmym programu telewizyjnego o charakterze uniwersalnym pod nazwą „Dom i Styl TV”. Program miał za zadanie promować aktywny rozwój człowieka, zawierać audycje poświęcone zdrowemu stylowi życia, rozwojowi zawodowemu i społecznemu człowieka, popularyzować aktywność fizyczną, a także zawierać m.in. relacje z wydarzeń kulturalnych i artystycznych.
Wnioskodawca pismem z dnia 7 października 2015 r. uzupełnił wniosek, uszczegóławiając ofertę programową wraz z poglądowym układem ramówki, planowanego kanału telewizyjnego. Lista załączników do pisma zawierała: opis rozszerzonych założeń programowych „Dom & Styl TV”, prezentację programu „Dom & Styl TV”, tygodniową ramówkę „Dom & Styl TV” - planowane audycje, tygodniową ramówkę „Dom & Styl TV” - planowane pasma, scenariusze audycji. Wnioskodawca zadeklarował, że niniejsze pismo nie stanowi zmiany wniosku a jedynie jego uszczegółowienie, zgodnie z art. 18 ust. 1 rozporządzenia Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 4 stycznia 2007 r.
W tym miejscu należy wskazać, iż zgodnie z § 18 rozporządzenia Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 4 stycznia 2007 r. w sprawie zawartości wniosku o udzielenie koncesji oraz szczegółowego trybu postępowania w sprawach udzielania i cofania koncesji na rozpowszechnianie i rozprowadzanie programów radiofonicznych i telewizyjnych (Dz.U. Nr 5, poz. 41, z późn. zm.), w czasie trwania postępowania wnioskodawca obowiązany jest zgłaszać niezwłocznie Przewodniczącemu KRRiT zmiany stanu faktycznego lub prawnego objętego wnioskiem (ust. 1). Natomiast w postępowaniach, o których mowa w § 1 pkt 1 lit. a i e, zmiany wniosku, w części dotyczącej informacji programowych oraz ekonomiczno-finansowych, wskazane w § 4 pkt 5, § 5 pkt 8 i 8a 
ww. rozporządzenia  oraz § 11 pkt 3 i 4 rozporządzenia, dokonane w czasie trwania postępowania, nie będą uwzględniane, jeżeli w postępowaniu rozpatrywane są wnioski złożone przez więcej niż jednego wnioskodawcę (ust. 2). Za zmianę, 
o której mowa w ust. 2, uważa się również uzupełnienie wniosku polegające na złożeniu dokumentów lub dostarczeniu informacji brakujących w dniu złożenia wniosku (ust. 3).
Powyższy przepis stanowi, iż w postępowaniu w sprawie udzielenia koncesji na rozpowszechnianie programów telewizyjnych drogą rozsiewczą naziemną w sposób cyfrowy w standardzie DVB-T zmiany wniosku, w części dotyczącej informacji programowych dokonane w czasie trwania postępowania, nie będą uwzględniane, jeżeli w postępowaniu rozpatrywane są wnioski złożone przez więcej niż jednego wnioskodawcę. Odmiennie niż zmiany wniosku dotyczące kwestii ekonomiczno-finansowych, co do których w rozporządzeniu odsyła się wyraźnie do konkretnych przepisów określających zawartość wniosku koncesyjnego w tym zakresie, wszelkie zmiany wniosku w części programowej nie mogą być uwzględniane. Wniosek o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu telewizyjnego, jak określa § 3 ww. rozporządzenia, składa się z właściwego formularza stanowiącego załącznik do rozporządzenia oraz załączonych dokumentów. W związku z tym rozszerzenie pierwotnie złożonego wniosku o nowe dokumenty dotyczące jego części programowej, choćby informacje w nich zawarte mieściły się w zakresie uprzednio zarysowanego programu, uznać należy za zmianę wniosku w tej części. 
Za wykładnią taką przemawia również cel omawianego przepisu. Na ocenę przedmiotowej kwestii, wbrew wskazaniom Wnioskodawcy, nie wpływa także w tym wypadku obowiązek zgłaszania organowi wszelkich zmian stanu faktycznego, wynikający z § 18 ust. 1 rozporządzenia. Mając na uwadze powyższe stwierdzić można, iż informacje przekazane wraz ze wspomnianym wyżej pismem z dnia 7 października 2015 r. uznane zostały za zmianę wniosku w części dotyczącej informacji programowych, o której mowa w § 18 ust. 2 ww. rozporządzenia, 
i w konsekwencji nie zostały uwzględnione.
Program Wnioskodawcy miał być nadawany całodobowo przez wszystkie dni tygodnia. Miał być adresowany głównie do osób 16+ z wykształceniem zawodowym, średnim i wyższym, zainteresowanych aktywnym rozwojem człowieka, zdrowym stylem życia, rozwojem zawodowym i społecznym człowieka. Zgodnie z deklaracjami Wnioskodawcy w programie dominować miały audycje pomagające ludziom stworzyć przyjazne miejsce do życia, cieszyć się nim i dbać o nie.

Zgodnie z przedstawionymi przez Wnioskodawcę założeniami programowymi nowy, uniwersalny program będzie przyjazną, lifestylową telewizją o miłym przekazie adresowanymdo szerokiego kręgu widzów telewizji naziemnej (…) Głównym filarem programu stanie się dom i ogród. Dominować będą audycje pomagające ludziom stworzyć przyjazne miejsce do życia, cieszyć się nim i dbać o nie. W programie znajdą się także audycje i cykle z innych dziedzin życia. Główny nacisk położony zostanie na praktyczne porady i wskazówki podnoszące jakość życia codziennego. Program zyska szeroką i różnorodną widownię dzięki nowym i oryginalnym na rynku polskim formatom telewizyjnym, skupionym wokół stylu życia, rodziny, prowadzenia domu i ogrodu. Zdecydowanie wyróżniać go będzie duża ilość oryginalnych polskich produkcji. Planujemy produkcje własne idące z duchem czasu, które zauważają zmieniającą się rzeczywistość, wskazują nowoczesne rozwiązania, promują wartości, mobilizują widza do działania, zmieniają go i rozwijają.
W projektowanym programie Wnioskodawca zaplanował następujące rodzaje audycji i ich minimalny procentowy udział w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00: audycje rozrywkowe - 29%; zgodnie z potrzebami odbiorcy tj. infotainment, edutainment, dokutainment, publitainment i scripted docu - 26%; audycje edukacyjne - 5%; audycje poradnicze z różnych dziedzin - 3%; dokument - 2%; audycje artystyczno-kulturalne - 1%.

Wnioskodawca miał realizować program przez sześć ww. rodzajów audycji o łącznym udziale nie mniej niż 66% tygodniowego czasu nadawania w godz. 
6.00-23.00. W tym większość czasu miała zostać poświęcona rozrywce oraz nowoczesnym formom przekazu tj. infotainment, edutainment, dokutainment, publitainment i scripted docu, które łącznie miały zająć nie mniej niż 55% tygodniowego czasu jw. Zaś audycje edukacyjne i poradnicze nie mniej niż 8% tego czasu. Ofertę programową miał dopełnić film dokumentalny i audycje artystyczno-kulturalne zajmując nie mniej niż 3% tygodniowego czasu nadawania w godz. 
6.00-23.00.
Rodzaje audycji, zakres tematyczny oraz formy realizacji planowane przez Wnioskodawcę:

· Audycje rozrywkowe - na temat zdrowia, medycyny, urody, mody, dotyczące rozwoju fizycznego, aktywnych form spędzania wolnego czasu, związane z domem, ogrodem, rozwojem zawodowym, przygodą, kuchnią, podróżami i innymi dziedzinami życia. Formy realizacji to: talk show, reality show, talent show.
· Dokument - pełno-, średnio-, krótkometrażowy, serial, przedstawiający zagadnienia związane z aktywnym rozwojem człowieka we wszystkich płaszczyznach jego życia, w szczególności: człowiek, dom, rodzina, medycyna, podróże, historia, wiara, natura, kultura oraz inne.

· Audycje edukacyjne - dostarczające bogatej wiedzy z różnych dziedzin życia np.: kultura, nauka, technika, człowieczeństwo, świat, natura. Audycje w szczególności o charakterze magazynów tematycznych poświęconych głównym założeniom programowym: zdrowy styl życia, kuchnia, rozwój zawodowy i społeczny, popularyzacja aktywności fizycznej, relacje z bieżących wydarzeń kulturalnych i artystycznych. Miały być realizowane w wielu miejscach, między innymi tam, gdzie Polacy aktywnie spędzają czas - na ulicach miast i wiejskich drogach oraz w studio, gdzie swoją wiedzą mogliby się podzielić z widzami.
· Audycje poradnicze z różnych dziedzin życia - porady i wskazówki ułatwiające ludziom codzienne funkcjonowanie na temat: jak dbać o zdrowie, jak jeść, jak wychowywać dzieci, prowadzić dom, jak się rozwijać, kształcić i wiele innych. Celem tego typu audycji miało być budowanie świadomości społecznej, na przykład uczenie kobiet jak bronić się przed przemocą, jak szukać pracy w starszym wieku, jak uwierzyć w swoje możliwości, jak zadbać o swoje zdrowie i zdrowie swojej rodziny, jak unowocześnić czy odnowić swój dom, ogród. Wnioskodawca deklaruje: Będziemy szukać wciąż nowych, coraz bardziej atrakcyjnych form przekazywania wiedzy, bez dydaktyzmu i nudy. Będzie ciekawie, wartko, wesoło, emocjonalnie i bardzo treściwie.
· Audycje artystyczno-kulturalne - w szczególności na temat bieżących wydarzeń kulturalnych i społecznych w kraju i na świecie. Przykładowe formy realizacji to: magazyny kulturalne oraz audycje typu talk show.
· Inne rodzaje audycji - zgodnie z bieżącymi potrzebami odbiorców, miały być nadawane nieregularnie oraz wymiennie w ramówce programowej, w zależności od aktualnych potrzeb widzów. Jak Wnioskodawca deklaruje: Przewidujemy tu mieszankę gatunków telewizyjnych - nowe hybrydowe gatunki audycji, realizujące charakter stacji: infotainment, edutainment, dokutainment, publitainment i scripted docu. Realizowane miały być w różnych formach, w tym w szczególności studyjnej, relacjach na żywo, materiałach reporterskich i innych.

Procentowy udział audycji wytworzonych pierwotnie w języku polskim z wyłączeniem serwisów informacyjnych, reklam, telesprzedaży, transmisji sportowych, przekazów tekstowych i teleturniejów w kwartalnym czasie nadawania programu miał wynosić 60% (art. 15 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji). Procentowy udział audycji europejskich z wyłączeniem serwisów informacyjnych, reklam, telesprzedaży, transmisji sportowych, przekazów tekstowych i teleturniejów w kwartalnym czasie nadawania programu miał wynosić 60% (art. 15 ust. 3 ww. ustawy).

Wnioskodawca planuje 60% udział powtórek w tygodniowym czasie nadawania programu.
Ponadto Wnioskodawca zadeklarował, że nie zamierza budować własnego zaplecza produkcyjnego, ale będzie wspierać produkcję lokalną w Polsce. Wnioskodawca miał zlecać produkcję podmiotom zewnętrznym - polskim niezależnym producentom audiowizualnym. Na dowód tego Wnioskodawca przedłożył kilkanaście listów intencyjnych zawartych z producentami.
KRRiT stwierdziła, co następuje:

-
wniosek spółki Scripps Networks Polska Sp. z o.o. o udzielenie koncesji na nadawanie w sposób cyfrowy naziemny w multipleksie ósmym programu telewizyjnego o charakterze uniwersalnym promującego aktywny rozwój człowieka, zawierającego audycje poświęcone zdrowemu stylowi życia, rozwojowi zawodowemu i społecznemu człowieka, a także popularyzującego aktywność fizyczną, zawierający m.in. relacje z wydarzeń kulturalnych i artystycznych jest zgodny z Ogłoszeniem Przewodniczącego KRRiT z dnia 
24 lipca 2015 r.;
-
Wnioskodawca zaprojektował realizację programu przez sześć rodzajów audycji (w tym nie mniej niż 66%): audycje rozrywkowe (29%), inne rodzaje 
- infotainment, edutainment, dokutainment, publitainrnent i scripted docu (26%), audycje edukacyjne (5%), audycje poradnicze (3%), dokument (2%), audycje artystyczno-kulturalne (1%) w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00;

-
Wnioskodawca jako główny filar programu wskazał dom i ogród. Celem programu miało być stworzenie przyjaznego miejsca do życia. Wnioskodawca zamierzał położyć główny nacisk na praktyczne porady i wskazówki podnoszące jakość życia codziennego;
-
projekt wskazuje, że w programie byłyby realizowane zadania określone 
w art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji między innymi poprzez dostarczanie rozrywki, informacji, poradnictwo, promowanie dorobku dziedzictwa kulturowego.

3.
W części technicznej wniosek zawiera niezbędne informacje i załączniki. Spółka Scripps Networks Polska Sp. z o.o. nie planuje inwestycji w infrastrukturę technologiczną. Spółka na mocy listu intencyjnego zawartego w dniu 15 września 2015 r. ze spółką TVN S.A. zleciła świadczenie usługi w zakresie kompleksowej obsługi procesu technologicznego związanego z produkcją i emisją programu telewizyjnego „Dom i Styl TV”.
4.
Wniosek w części ekonomiczno-finansowej zawiera kompletną dokumentację finansową Wnioskodawcy i jego jedynego wspólnika.

Wnioskodawca przedstawił założenia finansowe w zakresie realizacji projektu programu telewizyjnego rozpowszechnianego drogą rozsiewczą naziemną w sposób cyfrowy w ramach multipleksu ósmego.
Jako źródło finansowania zaplanowanego przedsięwzięcia wskazano środki, które będą pochodziły z dopłat do kapitału zakładowego. Po uzyskaniu rentowności, projekt będzie finansowany z wpływów z bieżącej działalności programu telewizyjnego.
W celu udokumentowania finansowania, do wniosku zostały dołączone następujące dokumenty:
-
protokół z posiedzenia Organu Zarządczo-Nadzorczego spółki Southbank Media Ltd z dnia 16 września 2015 r., w którym jedyny wspólnik spółki Scripps Networks Polska Sp. z o.o. zobowiązuje się do finansowaniu przedsięwzięcia przez wniesienie dopłat do kapitału;
-
sprawozdania finansowe za lata 2012-2013 oraz wstępny projekt sprawozdania finansowego za rok 2014 spółki Southbank Media Ltd;
-
zaświadczenie z dnia 7 września 2015 r., wystawione przez bank HSBC o posiadanych przez spółkę Southbank Media Ltd środkach finansowych.
W uzupełnieniu wniosku, nadesłano protokół z posiedzenia Organu Zarządczo-Nadzorczego spółki Southbank Media Ltd z dnia 6 października 2015 r., w którym potwierdzono finansowanie w postaci dopłat do kapitału spółki Scripps Networks Polska Sp. z o.o. 

KRRiT stwierdziła, iż według załączonych do wniosku dokumentów i informacji Wnioskodawca wykazał możliwość finansowania przedsięwzięcia w zaplanowany we wniosku sposób.

VII.
Rozpatrując wniosek spółki Telewizja Puls Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji stwierdziła, co następuje:
1.
Spółka Telewizja Puls Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie została zawiązana w dniu 23 czerwca 1989 r. i wpisana w dniu 17 stycznia 2002 r. do Rejestru Przedsiębiorców Krajowego Rejestru Sądowego, pod numerem 0000081367.

2.
Wnioskodawca wniósł o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie drogą rozsiewczą naziemną w sposób cyfrowy w multipleksie ósmym programu telewizyjnego o charakterze uniwersalnym pod nazwą „TV Life”. Program miał za zadanie promować aktywny rozwój człowieka, zawierać audycje poświęcone zdrowemu stylowi życia, rozwojowi zawodowemu i społecznemu człowieka, popularyzować aktywność fizyczną, a także zawierać m.in. relacje z wydarzeń kulturalnych i artystycznych.
Telewizja Puls Sp. z o.o. rozpowszechnia w sposób cyfrowy naziemny dwa ogólnopolskie programy telewizyjne o charakterze uniwersalnym: „TV Puls” i „TV Puls 2” (na multipleksie drugim). Oba kanały oferują rozrywkę, filmy, seriale, dokumenty, animacje. Spółka współpracuje z takimi światowymi wytwórniami jak: NBC Uniwersal, Disney, Warner Bros, Sony, Fox, Discovery, Viacom i inni.
Program „TV LIFE” miał być nadawany całodobowo przez wszystkie dni tygodnia. Miał on być adresowany głównie do grupy wiekowej 16-49 lat, widowni ogólnej (kobiety i mężczyźni).

Zgodnie z przedstawionymi przez Wnioskodawcę założeniami układ ramowy programu opierać się będzie na najwyższej jakości produkcjach o tematyce lifestyle, zarówno lokalnych jak i produkowanych poza granicami kraju. Będą to programy inspirujące widza do zmian w swoim życiu na lepsze, do walki z rutyną i do poprawy warunków życia. Bardzo ważną częścią programu będą również pasma z najlepszymi filmami oraz serialami fabularnym z najlepszych studiów takich jak NBC Universal czy CBS. Uzupełniać to wszystko będą programy poradnikowe będące produkcją własną. (…) Blokowy układ ramówki pozwoli każdemu znaleźć interesujący dla niego program w odpowiadającej mu godzinie. Kanał będzie doskonałym uzupełnieniem aktualnej oferty naziemnej telewizji, dopasowanym do rytmu dnia jego głównych odbiorców.
W projektowanym programie Wnioskodawca zaplanował następujące rodzaje audycji i ich minimalny procentowy udział w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00 : audycje rozrywkowe - 37%; filmy fabularne - 18%; audycje poradnicze z różnych dziedzin - 4%; audycje artystyczno-kulturalne - 1%.
Z przedstawionej powyżej struktury programu wynika, że cztery ww. rodzaje audycji zajmują nie mniej niż 60% tygodniowego czasu nadawania w godz. 
6.00-23.00. Wnioskodawca zadeklarował przeznaczenie nie mniej niż 15% tygodniowego czasu nadawania programu w godz.6.00-23.00 na płatne elementy programu (reklama, telesprzedaż, płatne ogłoszenia w tym plansze). Wnioskodawca opisał program poprzez charakterystykę poszczególnych pasm nadawania:
· Poranne pasmo miało zawierać: audycje poradnikowe (tematyka: zdrowe życie -dbanie o kondycję fizyczną widzów w każdym wieku, zdrowe nawyki żywieniowe itp.), audycje rozrywkowe (np. o tematyce  kulinarnej) oraz seriale (poczynając od klasyki komedii na premierowych produkcjach kończąc). Celem pasma miało być wprowadzenie widzów w pozytywny nastrój już od samego rana.
· W ciągu dnia - bieżące sprawy w audycjach codziennych własnej produkcji – miały to być zarówno ważne wydarzenia z kraju i ze świata jak również porady, plotki i humor. W ofercie programowej miały się znaleźć szeroko rozumiane audycje lifestylowe - cykle o gwiazdach (programy typu Top 10/Top 100), nowinki ze świata gadżetów, audycje na temat  zdrowia, gotowania, zakupach, modzie i trendach czy sprawach związanych z domem. Filmy zarówno polskie jak i zagraniczne - pełne emocji, uczuć oraz pozytywnych przesłań.
· W weekendowe wieczory urozmaiceniem oferty programowej miały być relacje artystyczno-kulturalne promujące kulturę oraz obyczaje lokalnych społeczności, pokazujące znane wszystkim a charakterystyczne dla danych regionów zwyczaje i wydarzenia.

Procentowy udział audycji wytworzonych pierwotnie w języku polskim z wyłączeniem serwisów informacyjnych, reklam, telesprzedaży, transmisji sportowych, przekazów tekstowych i teleturniejów w kwartalnym czasie nadawania programu miał wynosić 33% (art. 15 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji). Procentowy udział audycji europejskich z wyłączeniem serwisów informacyjnych, reklam, telesprzedaży, transmisji sportowych, przekazów tekstowych i teleturniejów w kwartalnym czasie nadawania programu miał wynosić 50,01% (art. 15 ust. 13 ww. ustawy).
Wnioskodawca planuje 55% udział powtórek w tygodniowym czasie nadawania programu.
KRRiT stwierdziła, co następuje:

-
wniosek spółki Telewizja Puls Sp. z o.o. o udzielenie koncesji na nadawanie w sposób cyfrowy naziemny w multipleksie ósmym programu telewizyjnego o charakterze uniwersalnym promującego aktywny rozwój człowieka, zawierającego audycje poświęcone zdrowemu stylowi życia, rozwojowi zawodowemu i społecznemu człowieka, a także popularyzującego aktywność fizyczną, zawierający m.in. relacje z wydarzeń kulturalnych i artystycznych jest zgodny z Ogłoszeniem Przewodniczącego KRRiT z dnia 24 lipca 2015 r.;
-
Wnioskodawca zaprojektował realizację programu przez cztery rodzaje audycji (nie mniej niż 60%): audycje rozrywkowe (37%), film fabularny (18%), audycje poradnicze (4%), audycje artystyczno-kulturalne (1%) w tygodniowym czasie nadawania programu w godz. 6.00-23.00;

-
Wnioskodawca zamierzał inspirować widzów do pozytywnych zmian, walki z rutyną oraz poprawy warunków życia. Bardzo ważną częścią programu miała być rozrywka oraz pasma z filmami i serialami fabularnym. Audycje poradnikowe miały uzupełniać przedstawioną koncepcję programu;
-
projekt wskazuje, że w programie byłyby realizowane zadania określone 
w art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji między innymi poprzez dostarczanie rozrywki, poradnictwo oraz promowania dorobku dziedzictwa kulturowego.

3.
W części technicznej wniosek zawiera niezbędne informacje i załączniki. Wnioskodawca przedstawił dane o posiadanej bazie technicznej, która pozwala 
na produkcję, realizację i emisję programu telewizyjnego w sposób cyfrowy rozsiewczy naziemny w multipleksie ósmym.

4.
Wniosek w części ekonomiczno-finansowej zawiera kompletną dokumentację finansową Wnioskodawcy i jego jedynego wspólnika.

Jako źródło finansowania nowego projektu telewizyjnego wskazano środki własne spółki Telewizja Puls Sp. z o.o.
Wnioskodawca oświadczył, że inwestycja w całości będzie finansowana ze środków własnych zgromadzonych na lokatach i rachunkach bankowych.

W celu udokumentowania wskazanego źródła finansowania załączono do wniosku sprawozdania finansowe Wnioskodawcy za lata 2013-2014, opinie bankowe z dnia 20 sierpnia 2015 r. Banku Pekao S.A. i PKO Bank Polski S.A. oraz zaświadczenie z dnia 17 sierpnia 2015 r. Banku Zachodniego WBK S.A., zawierające informacje o środkach zgromadzonych przez spółkę Telewizja Puls Sp. z o.o. na lokatach i rachunkach bankowych.

Według załączonych do wniosku dokumentów oraz zebranych informacji, Wnioskodawca udokumentował możliwość finansowania przedsięwzięcia w zaplanowany we wniosku sposób.
VIII.
Rozpatrując złożone wnioski kierowano się zasadą praworządności, prawdy obiektywnej, pogłębiania zaufania obywateli do organów państwa. Przy wydawaniu rozstrzygnięcia kierowano się również zasadą równości wobec prawa, bowiem art. 32 ust. 1 Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 2 kwietnia 1997 r. 
(Dz.U. Nr 78, poz. 483, z późn. zm.) stanowi, iż wszyscy są wobec prawa równi oraz wszyscy mają prawo do równego traktowania przez władze publiczne.

W toku postępowania o udzielenie koncesji oceniano wnioski zgodnie z kryteriami wymienionymi w Ogłoszeniu oraz w art. 36 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji, 
tj. w szczególności poddano ocenie stopień zgodności zamierzonej działalności programowej z zadaniami określonymi w art. 1 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji, 
z uwzględnieniem stopnia realizacji tych zadań przez innych nadawców działających na obszarze objętym koncesją, możliwość dokonania przez wnioskodawcę koniecznych inwestycji i finansowania programu, przewidywany udział w programie audycji wytworzonych przez nadawcę lub na jego zamówienie albo we współdziałaniu z innymi nadawcami, przewidywany udział audycji, 
o których mowa w art. 15 ust. 1 i 3 ustawy o radiofonii i telewizji oraz dotychczasowe przestrzeganie przepisów dotyczących radiokomunikacji i środków masowego przekazu.
Ustawodawca w art. 5 i art. 6 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji stwierdził, że KRRiT jest organem państwowym właściwym w sprawach radiofonii i telewizji, który stoi na straży wolności słowa w radiu i telewizji, samodzielności dostawców usług medialnych i interesów odbiorców oraz zapewnia otwarty i pluralistyczny charakter radiofonii i telewizji. Przepisy te, oraz unormowanie zawarte w art. 6 ust. 2 pkt. 1-3 ustawy o radiofonii i telewizji, uprawniają KRRiT do kształtowania polityki na rynku audiowizualnym oraz dają podstawę do wykonania tzw. „uznania administracyjnego" w odniesieniu do podmiotu, któremu udziela się albo odmawia udzielenia koncesji.

Jak wskazał Wojewódzki Sąd Administracyjny w Warszawie w wyroku z dnia 
19 maja 2009 r. (sygn. akt VI SA/Wa 2253/08) decyzja w przedmiocie udzielenia koncesji ma charakter uznania administracyjnego. Chociaż bowiem art. 36 ust. 1 powołanej ustawy wskazuje poszczególne elementy oceny wniosku koncesyjnego to jednak to wyliczenie nie ma charakteru enumeratywnego ("w szczególności"), 
a sposób ich określenia wskazuje na ten luz decyzyjny w dokonywaniu tej oceny. Przepisy powołanej ustawy upoważniają do kształtowania polityki na rynku audiowizualnym z uwzględnieniem jednak samodzielności nadawców i interesów odbiorców i zapewnieniem otwartego i pluralistycznego charakteru radiofonii 
i telewizji i podejmowane w tym postępowaniu koncesyjnym rozstrzygnięcie winno odpowiadać celom i zasadom określonym w powyższej regulacji. W doktrynie wskazuje się, iż Istotą konstrukcji uznania administracyjnego jest celowo w ustawie wyznaczona elastyczność kształtowania przez organ administracji publicznej treści skutku prawnego. Ustawodawca przesądza, iż w pewnych sytuacjach, niezależnie od stopnia szczegółowości normatywnego uregulowania istotnych elementów tej sytuacji, organ może niejako zastępując ustawodawcę, samodzielnie rozstrzygnąć 
o treści skutku prawnego i poprzez te rozstrzygnięcie zrealizować w stopniu optymalnym dobro wspólne (zindywidualizowaną ustawowo wartość) (Cieślak Z., [w:] Cieślak Z., Lipowicz. I. Niewiadomski Z., Szpor G., Prawo administracyjne, Warszawa 2013, s. 75).

W Ogłoszeniu Przewodniczącego KRRiT z dnia 24 lipca 2015 r. o możliwości uzyskania koncesji na rozpowszechnianie programu telewizyjnego (M.P z dnia 4 sierpnia 2015 r., poz. 667) nie zostały wymienione priorytetowe rodzaje audycji natomiast funkcje, które program ma spełniać tj. promować aktywny rozwój człowieka, zdrowy styl życia, wspierać jego rozwój zawodowy i społeczny, a także popularyzować aktywność fizyczną. Ponadto Wnioskodawca został zobligowany do uwzględnienia w planowanym programie m.in. relacji z wydarzeń kulturalnych i artystycznych.
W tym miejscu należy wskazać, iż przy ocenie przedstawionych projektów KRRiT stwierdziła, że wszyscy Wnioskodawcy spełniają kryterium wiarygodności finansowej. Ponadto KRRiT stwierdziła, że Wnioskodawcy przedstawili interesujące i wartościowe projekty programów telewizyjnych, które spełniają warunki Ogłoszenia Przewodniczącego KRRiT z dnia 24 lipca 2015 r., których szczegółowa charakterystyka znalazła już wyraz we wcześniejszej części uzasadnienia.
KRRiT przy ocenie przedstawionych projektów bierze pod uwagę nie tylko zadeklarowany przez Wnioskodawców procentowy udział poszczególnych rodzajów audycji w tygodniowy czasie programu, ale także całokształt okoliczności faktycznych i prawnych z uwzględnieniem brzmienia cytowanego już wyżej art. 36 ustawy o radiofonii i telewizji oraz czynniki określone w załącznikach do wniosków (E.1) Założenia projektowanego programu, rodzaje audycji, zakres tematyczny oraz formy realizacji, w powiązaniu z potrzebami odbiorców i rynku medialnego.
Mając na uwadze powyższe Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji stwierdziła, 
co następuje:

- projekt programu spółki Green Content Sp. z o.o., pod nazwą „Kiwi TV” jest najbliższy wymogom zawartym w treści Ogłoszenia, ponieważ będzie realizował uniwersalny charakter programu ze szczególnym uwzględnieniem audycji promujących aktywny rozwój człowieka, zdrowy styl życia, rozwój zawodowy i społeczny oraz aktywność fizyczną, tworzony w oparciu o zaplecze medialne Wnioskodawcy. Wnioskodawca ten w sposób najbardziej szczegółowy i obszerny udokumentował założenia projektowanego programu opisując pasma wchodzące w jego skład, cykle audycji oraz ich tematykę i formy realizacji.
W ocenie organu projekt pod nazwą „Kiwi TV” jest najbardziej interesującą propozycją realizującą wymogi Ogłoszenia. KRRiT uznała, że założenia projektu programu będą realizowały uniwersalny charakter programu poprzez różnorodność rodzajów audycji i form ich realizacji, wieloaspektową tematykę adresowaną do szerokiej grupy odbiorców, którzy chcą rozwijać się zawodowo i prywatnie. Ponadto Wnioskodawca w szczegółowy sposób odniósł się do wymogów Ogłoszenia wyróżniając przykładowe funkcje programu takie jak: promowanie rozwoju człowieka (doskonalenie osobiste, poszerzanie horyzontów, dbałość o sferę duchową, kształcenie świadomości społecznej i obywatelskiej, kreowanie potrzeb na kulturę wyższą, rozbudzanie ciekawości świata, rozwijanie własnych zainteresowań), propagowanie zdrowego stylu życia (zdrowe odżywianie, aktywność fizyczna), funkcje informacyjne i publicystyczne poświęcone wydarzeniom kulturalnym i artystycznym, popularyzacja aktywności fizycznej (wpływ sportu na życie człowieka), promowanie rozwoju zawodowego i społecznego (doskonalenie osobiste, kształtowanie świadomości społecznej i obywatelskiej, rozwój własnych zainteresowań). Program w ocenie organu został pomyślany w taki sposób, aby sprostać oczekiwaniom widzów, interesujących się zdrowiem, zdrowym stylem życia, sportem, szukających mądrej i ciekawej rozrywki oraz dobrych i rzetelnych informacji kulturalnych, a jednocześnie ceniących sobie wartości rodzinne i angażujących się w życie lokalnej wspólnoty, a także dostrzegających zmiany społeczne, obyczajowe i kulturowe oraz technologiczne, jakie zaszły i zachodzą we współczesnym życiu.

KRRiT wzięła także pod uwagę doświadczenia spółki Agora S.A., jedynego wspólnika spółki Green Content Sp. z o.o., której działalność od lat koncentruje w obszarach szeroko pojętych mediów, a jej kompetencje dotyczą następujących dziedzin: informacja, publicystyka, styl życia, kultura, rozrywka, nauka, edukacja, sport i rekreacja oraz różnorodne akcje społeczne. W tworzeniu oferty programowej Wnioskodawca będzie bazować na ww. potencjale oraz na bezpośrednim kontakcie z czytelnikami, słuchaczami i widzami, którzy są dla niego inspiracją i konsultantami. Program przy komponowaniu tematów będzie mocno związany współpracą ze specjalistami z portali Gazeta.pl oraz portali tematycznych, 
co oznacza wsparcie polskiej produkcji i rodzimych twórców. Wnioskodawca opisał 33 przykładowe audycje i ich formy realizacji, które powstaną we współpracy z ekspertami oraz w oparciu o dorobek medialny Agory.

Jednocześnie KRRiT stwierdziła, że projekt Wnioskodawcy przewyższa ofertę pozostałych podmiotów (z wyjątkiem spółki Telewizja Polsat Sp. z o.o.) pod względem udziału audycji realizujących uniwersalny charakter programu w tygodniowym czasie nadawania w godz. 6.00-23.00 oraz pod względem liczby rodzajów audycji realizujących uniwersalny charakter programu w tygodniowym czasie nadawania w godz. 6.00-23.00. W ten sposób propozycję „Kiwi TV” można uznać za najbardziej atrakcyjną pod względem różnorodności proponowanych rodzajów audycji, tematyki oraz form realizacji;
Treść nie podlega udostępnieniu na podstawie art. 5 ust. 2 ustawy z dnia 6 września 2001 r. o dostępie do informacji publicznej (Dz.U. z 2015r. poz. 2058, z późn. zm.), tj. ze względu na ochronę tajemnicy przedsiębiorcy zastrzeżoną przez spółkę
Green Content Sp. z o.o.
	


- spółka TV Spektrum Sp. z o.o. zaprojektowała nie mniej niż 52% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00 na realizację uniwersalnego charakteru programu przez dziesięć rodzajów audycji, w tym mniej niż połowę tj. 20% odniosła bezpośrednio do treści Ogłoszenia. Sposób prezentacji oferty programowej skoncentrowany na opisie planowanych funkcji programu a nie na opisie rodzajów audycji spowodował, iż projekt Wnioskodawcy został uznany za mniej atrakcyjny od oferty pozostałych uczestników postępowania;
- analizując wniosek spółki Telewizja Polsat Sp. z o.o., KRRiT stwierdziła, że pomimo tego, iż Spółka zaoferowała największą liczbę rodzajów audycji (15) i najwyższy ich udział w tygodniowym czasie nadawania (84,5%) oraz przewidziała najniższy udział powtórek (33%), to projektowane kwoty nie znajdują odzwierciedlenia w założeniach programu, z uwagi na ich zbyt ich skrótowy opis, bazujący na bardzo dużym poziomie ogólności, bez szczegółowej charakterystyki programu, założeń programowych,  czy opisu poszczególnych pasm czy poszczególnych cykli audycji. KRRiT wzięła pod uwagę, że aż 12 rodzajów audycji nie zostało przez Wnioskodawcę w ogóle opisanych, a zostało jedynie hasłowo wymienionych. KRRiT nie była w stanie, w oparciu o dane zawarte we wniosku, ustalić jaki byłby zakres tematyczny i formy realizacji informacji, dokumentów, filmów animowanych, audycji sportowych, poradniczych, dla dzieci i młodzieży, spektakli teatralnych i innych form udramatyzowanych, audycji artystyczno-kulturalnych oraz audycji prezentujących muzykę rozrywkową, poważną i inne rodzaje muzyki. Tak sformułowany opis uniemożliwił KRRiT ocenę poprawności dokonanej przez Wnioskodawcę kwalifikacji gatunkowej audycji. KRRiT w oparciu o załączone przez Wnioskodawcę dokumenty nie miała również możliwości oceny stopnia oraz formy zamieszczenia w poszczególnych audycjach bądź pasmach treści określonych w Ogłoszeniu;
- spółka „Discovery Polska” Sp. z o.o. zaplanowała realizację zarówno uniwersalnego charakteru, jaki i określonej tematyki Ogłoszenia przez pięć rodzajów audycji o łącznym czasie trwania nie mniej niż 65% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00. Wnioskodawca w założeniach projektowanego programu zadeklarował, że trzon oferty stanowić będą dokumenty, audycje poradnicze oraz audycje edukacyjne o łącznym czasie trwania 47% ww. czasu. Takie ułożenie proporcji z przewagą trzech rodzajów audycji spowodowało, iż projekt programu „Forma TV” jest przez to mniej urozmaicony w stosunku do projektów konkurencyjnych;
- wniosek spółki Scripps Networks Polska Sp. z o.o. przewidywał określonej tematyki Ogłoszenia przez wszystkie sześć rodzajów audycji o łącznym czasie trwania nie mniej niż 66% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 
6.00-23.00. Wnioskodawca zadeklarował w założeniach projektowanego programu, że głównym filarem programu stanie się dom i ogród. Dominować będą audycje pomagające stworzyć ludziom przyjazne miejsce do życia, cieszyć się nim i dbać o nie. Takie odniesienie się do tematyki Ogłoszenia spowodowało, iż projekt spółki Scripps Networks Polska Sp. z o.o. uznano tematycznie za mniej urozmaicony, a przez to atrakcyjny w stosunku do projektów konkurencyjnych. W planowanej ofercie Wnioskodawca zaplanował nie mniej niż 26% tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00 na audycje których zawartości szczegółowo nie opisał. Ponadto spółka Scripps Networks Polska Sp. z o.o. zadeklarowała najwyższą liczbę powtórek w tygodniowym czasie nadawania programu (aż 60%);
- wniosek złożony przez spółkę Telewizja Puls Sp. z o.o. na program pod nazwa „TV Life” byłby adresowany do zawężonej - w stosunku do wniosków innych podmiotów, grupy odbiorców (określonej we wniosku jako 16-49 lat). Wnioskodawca zaprojektował ponad połowę tygodniowego czasu nadawania programu w godz. 6.00-23.00. (tj. nie mniej niż 60%) na realizację programu przez cztery rodzaje audycji, w tym tylko 5% ww. czasu odniósł bezpośrednio do tematyki wskazanej w Ogłoszeniu. Wnioskodawca ten zaproponował także najmniejszą liczbę rodzajów audycji (4 rodzaje), w których rozrywka i film miały dominujące znaczenie, natomiast audycje poradnicze i artystyczno-kulturalne stanowiły mniejszość. Tak skonstruowana oferta programowa, zdaniem KRRiT, w mniejszym stopniu niż Green Content Sp. z o.o. spełnia warunki Ogłoszenia. Ponadto Spółka ta zadeklarowała wysoką liczbę powtórek w tygodniowym czasie nadawania programu (55%), co powoduje, że przedmiotowa oferta może być uznana za mniej atrakcyjną dla potencjalnych odbiorców.
W związku z powyższym, KRRiT stwierdziła, że program „Kiwi TV” będzie w najwyższym stopniu realizował uniwersalny charakter programu określony w Ogłoszeniu, zapewniając tym samym odbiorcom dostęp do urozmaiconej oferty programowej w ofercie bezpłatnej telewizji cyfrowej.
W dniu 5 listopada 2015 r KRRiT podjęła uchwałę Nr 393/2015 w sprawie upoważnienia Przewodniczącego KRRiT do udzielenia koncesji spółce Green Content Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie na rozpowszechnianie programu telewizyjnego pod nazwą „Kiwi TV” w sposób cyfrowy rozsiewczy naziemny w multipleksie ósmym oraz odmowy udzielenia koncesji pozostałym podmiotom biorącym udział w postępowaniu.
Ponadto wskazać należy, iż Naczelny Sąd Administracyjny w wyroku z dnia 
18 lipca 2006 r., sygn. akt II GSK 34/06, wskazał, iż dopuszczalne jest zamieszczenie w decyzji koncesyjnej odesłania do informacji programowych, dołączanych do wniosku o przyznanie koncesji i przewidywanej struktury poszczególnych rodzajów programów, będącej elementem tychże informacji programowych. Sąd stwierdził, że informacje programowe dołączane do wniosku koncesyjnego są, wraz z innymi składnikami wniosku i załączników do niego, istotnym czynnikiem branym pod uwagę przy rozstrzyganiu przez organ koncesyjny o tym, czy dany podmiot spełnia wymagania do otrzymania koncesji, a w razie ubiegania się o koncesję więcej niż jednego wnioskodawcy – o tym, komu koncesję przyznać. Sąd podkreślił, iż Koncesjonariusz ma obowiązek ich przestrzegania, jako zadeklarowanych przez siebie zamierzeń, przy ubieganiu się o otrzymanie koncesji, a nie jako warunków określonych jednostronnie i władczo przez organ. Takie rozwiązanie znalazło odzwierciedlenie w pkt. I ppkt 5 niniejszej decyzji koncesyjnej, co pozwoli na uniknięcie sytuacji, w której organ koncesyjny wyznacza treść koncesji w zakresie dotyczącym struktury nadawanego programu.
IX.
W związku z wnioskiem spółki Green Content Sp. z o.o. o udzielenie koncesji oraz w wykonaniu Uchwały Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji Nr 393/2015, Przewodniczący KRRiT wystąpił do Prezesa Urzędu Komunikacji Elektronicznej, który postanowieniem Nr DZC.WRT.5157.30.2015.2 z dnia 19 listopada 2015 r. uzgodnił warunki techniczne rozpowszechniania programu w sposób cyfrowy rozsiewczy naziemny w multipleksie ósmym.
Pismem z dnia 26 listopada 2015 r. Koncesjonariusz poinformował, iż akceptuje w całości techniczne warunki rozpowszechniania, określone w ww. postanowieniu Prezesa Urzędu Komunikacji Elektronicznej.

Opłata za udzielenie koncesji została określona w ( 4 ust. 1 rozporządzenia KRRiT z dnia 4 grudnia 2012 r. w sprawie wysokości opłat za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programów radiowych i telewizyjnych oraz sposobu ich wyliczania (Dz. U. poz. 1370) i wynosi: 12.945.000 zł.
Zgodnie jednak z art. 40 ust. 8 ustawy o radiofonii i telewizji wysokość opłat za udzielenie koncesji podlega waloryzacji w każdym roku o średnioroczny wskaźnik cen towarów i usług konsumpcyjnych ogółem w poprzednim roku kalendarzowym, ogłaszany przez Prezesa Głównego Urzędu Statystycznego. W przypadku gdy wskaźnik ten ma wartość ujemną, stawki opłat nie ulegają zmianie.

Na podstawie art. 40 ust. 9 ww. ustawy Przewodniczący KRRiT, nie później niż do dnia 31 października każdego roku, ogłasza na rok następny, w Dzienniku Urzędowym Rzeczypospolitej Polskiej „Monitor Polski”, wysokość opłat za udzielenie koncesji, zaokrąglając je w górę do pełnych złotych.

W pkt. III Ogłoszenia Przewodniczącego KRRiT z dnia 5 września 2014 r. w sprawie wysokości opłat za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programów radiowych i telewizyjnych w 2015 r. (M.P. z dnia 25 września 2014 r., poz. 830) wskazano, iż opłata za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego w sposób rozsiewczy naziemny stanowi iloczyn opłaty ustalonej na podstawie rozporządzenia KRRiT w sprawie wysokości opłat za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programów radiowych i telewizyjnych oraz sposobu ich wyliczania oraz liczb 1,037 i 1,009, zaokrąglony w górę do pełnych złotych.
W związku z powyższym wysokość opłaty będzie wynosić:

12.945.000 zł x 1,037 x 1,009 = 13.544.781 zł

Do zapłaty: 13.544.781 (słownie: trzynaście milionów pięćset czterdzieści cztery tysiące siedemset osiemdziesiąt jeden) złotych.
Zgodnie z art. 40 ust. 10 ustawy o radiofonii i telewizji opłatę za udzielenie koncesji uiszcza się jednorazowo lub w równych rocznych ratach płatnych w kolejnych latach obowiązywania koncesji. Sposób uiszczania opłaty określa się, na podstawie wniosku, w decyzji o udzieleniu koncesji.
We wniosku o udzielenie koncesji Nr DR. DR.411.62.2015 z dnia 18 września 2015 r. spółka wniosła o uiszczenie opłaty koncesyjnej z tytułu udzielenia koncesji w równych rocznych ratach płatnych w kolejnych latach obowiązywania koncesji.
W art. 40 ust. 11 ustawy o radiofonii i telewizji wskazano, iż opłatę albo pierwszą ratę opłaty, o której mowa w ust. 10, uiszcza się w terminie 60 dni od dnia doręczenia decyzji o udzieleniu koncesji. W przypadku rozłożenia opłaty na raty, w decyzji o udzieleniu koncesji, ustala się opłatę prolongacyjną na podstawie przepisów ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. - Ordynacja podatkowa (Dz. U. z 2015 r. poz. 613, z późn. zm.).
Raty opłaty wynikającej z niniejszej decyzji należy uiszczać na rachunek KRRiT:

NBP Oddział Okręgowy w Warszawie

Nr 13101010100095372231000000.
Wobec powyższego należało postanowić jak na wstępie.
Zgodnie z art. 127 § 3 w związku z art. 129 § 1 i § 2 Kodeksu postępowania administracyjnego stronom postępowania przysługuje prawo do złożenia wniosku o ponowne rozpatrzenie sprawy do Przewodniczącego Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji w terminie czternastu dni od dnia doręczenia niniejszej decyzji.
Jan Dworak
Załączniki:
1. Formularz „Informacje Programowe” stanowiący załącznik do wniosku Nr DR.411.62.2015;
2. Obszary wykorzystania częstotliwości dla ósmego multipleksu.
Otrzymują:
1. Radca Prawny Monika Kowalczyk – pełnomocnik spółki Green Content Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, ul. Czerska 8/10, 00-732 Warszawa;
2. Adwokat Wiktor Dega – Dega Koroluk i Partnerzy Kancelaria Adwokatów i Radców Prawnych z siedzibą w Warszawie (00-613), przy ul. Tytusa Chałubińskiego 8 – pełnomocnik spółki Cyfrowe Repozytorium Filmowe Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie;
3. Radca Prawny Aneta Łuczka – pełnomocnik spółki TV Spektrum Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, ul. Jubilerska 10, 04-190 Warszawa;
4. Radca Prawny Katarzyna Antonowicz - Borzestowska – pełnomocnik spółki Telewizja Polsat Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, ul. Ostrobramska 77, 04-175 Warszawa;
5. „Discovery Polska” Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, ul. Bielańska 12, 00-085 Warszawa;
6. Radca Prawny Wojciech Dziomdziora – pełnomocnik spółki Scripps Networks Polska Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, ul. Rondo Organizacji Narodów Zjednoczonych 1 XXI p., 00-124 Warszawa;
7. Telewizja Puls Sp. z o.o. z siedzibą w Warszawie, ul. Chełmska 21 lok. 22, 00-724 Warszawa;
8. Prezes Urzędu Komunikacji Elektronicznej;

9. a/a.
Koncesja Nr 628/2015-T

6
39
Koncesja Nr 628/2015-T

