ZAPYTANIE O WARTOSC SZACUNKOWA ZAMOWIENIA NA
ZAKUP DANYCH TELEMETRYCZNYCH

Biuro Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji (dalej jako Zamawiajacy) z siedzibg w Warszawie
(01-015) przy Skwerze Kard. S. Wyszynskiego 9, 01-015 Warszawa planuje wszczgc
postepowanie o udzielenie zamdwienia publicznego, ktérego przedmiotem bedzie zakup
danych telemetrycznych.

W zwigzku z powyzszym, w celu oszacowania warto$ci zamdwienia, Zamawiajgcy zwraca sie
z prosba o udzielenie informacji na temat szacunkowego kosztu realizacji przedmiotowego
zamoéwienia.

l. Przedmiot zamdwienia

Przedmiotem zamdwienia jest zakup danych telemetrycznych i udzielenie licencji do
korzystania z baz danych telemetrycznych oraz oprogramowania do ich analizy na okres
obowigzywania umowy tj. 12 miesiecy. W ramach realizacji zamodwienia Wykonawca
dodatkowo bedzie zobowigzany do udostepnienia oprogramowania analitycznego przez
okres 3 miesiecy po uptywie okresu obowigzywania umowy.

1. Przedmiot zamdwienia (ustuga) obejmuje w szczegdlnosci:

a) dostarczanie baz danych z ciggtego pomiaru widowni telewizyjnej realizowanego na
panelu reprezentatywnym ze wzgledu na spoteczno-demograficzne cechy
gospodarstw domowych posiadajgcych odbiorniki telewizyjne na terenie catego
kraju;

b) udostepnienia wielomodutowego oprogramowania niezbednego do potrzeb
zwigzanych z wykorzystaniem tych baz danych na wskazanych przez Zamawiajgcego
4 stanowiskach i we wskazanych przez Zamawiajgcego obszarach;

c) przeprowadzenie wszelkich niezbednych konsultacji i instruktazu w zakresie obstugi
udostepnionego oprogramowania i baz danych;

d) sSwiadczenia ustugi serwisowej przez caty okres obowigzywania umowy, polegajgcej
na statej obstudze bazy danych i oprogramowania;

e) udostepnienie nagran programoéw ogodlnopolskich dostepnych (co najmniej) w
naziemnej telewizji cyfrowej w ciggu co najmniej 2 miesiecy od nadania programu;

f) udostepnienie bazy nagran spotéw reklamowych i sponsorskich wyemitowanych co
najmniej w programach naziemnej telewizji cyfrowej.

2. W celu realizacji ustugi:

a) Wykonawca uzyje Systemu posiadajgcego co najmniej 2 000 Miernikdéw do pomiaru
widowni telewizyjnej z ogdlnopolskiego, reprezentatywnego panelu i za
posrednictwem Internetu udostepni Zamawiajgcemu dane dotyczgce:

1) co najmniej ogladalnosci programoéw telewizji publicznej (TVP SA) i programéw



2)

3)

4)

koncesjonowanych w Polsce a optymalnie  takze programow
niekoncesjonowanych dostepnych w Polsce (dane minuta po minucie
przygotowywane w formacie umozliwiajgcym ich odczyt w oprogramowaniu);
ogladalnosci monitorowanych programoéw wskazanych przez Zamawiajgcego
(dane minuta — po — minucie) we wskazanych przez Zamawiajgcego grupach
celowych przygotowywane w formacie plikow tekstowych w sposéb i w terminie
wskazanym przez Zamawiajgcego;

ogladalnosci monitorowanych programéw, blokéw i spotéw reklamowych oraz
wskazan  sponsorskich w formacie umozliwiajgcym ich  odczyt w
oprogramowaniu;

ogladalnosci wsrdd ogdétu badanych, poszczegélnych grup wyodrebnionych na
podstawie kryteriow spoteczno-demograficznych i konsumenckich oraz grup
tworzonych wedtug wybranej kombinacji tych cech;

b) Wykonawca dostarczy oprogramowanie i zainstaluje je na wskazanych stanowiskach

pracy w siedzibie Zamawiajgcego w celu dokonywania odczytu i przetwarzania

otrzymanych baz danych;

c¢) Oprogramowanie pozwoli na wykonywanie ponizszych typdéw analiz (raportow)

sposrod wymienionych:

1)

2)
3)
4)
5)
6)
7)
8)

wielkosci widowni audycji telewizyjnych, blokéw i spotéw reklamowych oraz
wskazan sponsorskich a takze pasm autopromocyjnych w kazdej minucie oraz w
dowolnych pasmach czasowych,

umozliwiajgcych analize ramoéwek stacji telewizyjnych,

graficzng forme prezentacji wielkosci widowni i pozycji programowych,

zasiegu i czestotliwosci ogladania,

migracji widowni miedzy kanatami,

pomiaru efektywnosci kampanii reklamowych wraz z analizg jej kosztéw,
poréwnujgcych skutecznos¢ wybranych kampanii reklamowych,

monitorujgcych aktywnosci reklamowe wybranych marek w danym okresie,

d) Wykonawca zapewni dostep do danych archiwalnych (w celu analiz trendéw).

Zamawiajgcy powinien by¢ uprawniony do swobodnego korzystania z ww. Baz Danych

w ramach swej dziatalnosci i realizowanych zadan oraz do wykonywania autorskich praw

zaleznych do opracowan wtasnych wykonanych z wykorzystaniem przedmiotowych Baz

Danych bez ograniczen czasowych i terytorialnych, w tym do dokonywania wszelkich

przerébek, modyfikacji, uzupetnien, skrotdw i ich opracowan tacznie z ich adaptacjg dla

potrzeb wykorzystania obcojezycznego na terytorium Polski oraz poza jej granicami,



inkorporowania ich w catosci lub czesci do innych dziet lub utworéw na nastepujgcych
polach eksploatacji:

a) trwate lub czasowe utrwalanie lub zwielokrotnianie w catosci lub w czesci,
jakimikolwiek srodkami i w jakiejkolwiek formie, niezaleznie od formatu, systemu lub
standardu, w tym technikg drukarska, technika zapisu magnetycznego, technika
cyfrowg lub przez wprowadzanie do pamieci komputera oraz trwate lub czasowe
utrwalanie lub zwielokrotnianie takich zapiséw, wtaczajagc w to sporzadzanie kopii
oraz dowolne korzystanie i rozporzadzanie tymi kopiami;

b) wszelkie rozpowszechnianie, w tym wprowadzania zapiséw do pamieci komputerow
i serweréw sieci komputerowych, w tym ogodlnie dostepnych w rodzaju Internet i
udostepniania ich uzytkownikom takich sieci;

c) przekazywania lub przesytania zapisow utworéw pomiedzy komputerami, serwerami
i uzytkownikami (korzystajgcymi), innymi odbiorcami, przy pomocy wszelkiego
rodzaju srodkéw i technik;

d) wykorzystanie utworéw lub ich dowolnych czesci podczas sporéw sgdowych lub
arbitrazowych;

e) korzystania z utworédw w catosci lub z czesci oraz tgczenia z innymi utworami,
opracowania przez dodanie rézinych elementéw, uaktualnienie, modyfikacje,
ttumaczenie na rézne jezyki, zmiane barw, oktadek, wielkosci i tresci catosci lub ich
czesci;

f) publiczne udostepnianie, w tym w trakcie prezentacji i konferencji oraz w taki
sposob, aby kazdy mégt mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie
wybranym, w tym takze w sieciach telekomunikacyjnych i komputerowych lub
w zwigzku ze S$wiadczeniem ustug telekomunikacyjnych, w tym réwniez -

z zastosowaniem w tym celu ustug interaktywnych;

4. Kod CPV:
79310000-0 - Ustugi badania rynku.
79300000-7 - Badania rynkowe i ekonomiczne; ankietowanie i statystyka

Il. Miejsce i termin skfadania informacji na temat kosztu zamoéwienia.

Informacje o koszcie zamowienia nalezy przesta¢ na adres: Justyna.Reisner@krrit.gov.pl do
dnia 14 grudnia 2018 r.

lll. Osoba do kontaktu
Pani Justyna Reisner tel. 22 — 597 31 29

IV. Planowany okres obowigzywania umowy 12 miesiecy.




V. Wykonawca winien wskaza¢ w wycenie cene netto oraz brutto za realizacje catosci

zamowienia tj. 12 miesiacy.

VI. Dodatkowe informacje

1.

Wycena musi by¢ wyrazona w ztotych polskich z uwzglednieniem naleznego podatku VAT.
Cene oferty nalezy podac¢ z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku (zt/gr).

. Wycena oferty powinna obejmowad petny zakres prac okreslonych w zapytaniu oraz

uwzglednia¢ wszystkie koszty zwigzane z wykonaniem przedmiotu zamdwienia.

. Za ustalenie $wiadczen obejmujacych przedmiot zamodwienia oraz sposob

przeprowadzenia na tej podstawie kalkulacji ofertowego wynagrodzenia odpowiada
wytgcznie Wykonawca.

. Powyizsze zapytanie nie stanowi oferty w rozumieniu Kodeksu cywilnego. Ztozenie

zapytania o wycene, jak tez otrzymanie w jego wyniku informacji o cenie nie jest
rownoznaczne z udzieleniem zamodwienia przez Biuro Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

(nie rodzi skutkéw w postaci zawarcia umowy).



