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Nowe regulacje dla Odbiorcow

W najblizszym czasie audycje telewizyjne zostang oznaczone nowymi wzorami symboli
graficznych. Widzowie i radiostuchacze zostang takze poinformowani o lokowaniu
produktu w audycjach. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji wydata nowe rozporzadzenie,

dostosowujace polskie prawo do wymogéw Unii Europejskiej.

Lokowanie produktu

Lokowanie produktu (ang. product placement) polega na umieszczeniu towaréw czy ustug
w audycji w celach marketingowych, np. jako kubek z logo konkretnej kawy, pitej przez
gtébwnego bohatera czy zachwalany w rozmowie samochéd. Unijna dyrektywa 2010/13/UE

zobowiazuje nadawcéw do oznako-wania i ewidencji takich audycji.



Rozporzadzenie KRRIT z 30 czerwca 2011 roku wprowadza ten obowigzek do polskiego
prawa. Zgodnie z jego brzmieniem, nadawca programu telewizyjnego obowiqzany jest do
oznaczania audycji, w ktérych zastosowano lokowanie produktu znakiem graficznym, wedtug
wzoru okreslonego w zatqczniku do rozporzqdzenia. Znak graficzny musi zosta¢ umieszczony
zar6bwno na poczatku audycji, po wznowieniu audycji po przerwie reklamowej jak i na
koncu. Wyswietlony musi by¢ nie krécej, niz przez cztery sekundy, zajmujac powierzchnie
minimum 5 proc. ekranu. Znak ma by¢ tez wyswietlany przez caty czas trwania napiséw

koncowych.

W przypadku audycji radiowych, w ktérych zastosowano lokowanie produktu, nadawca
zobowiazany jest wyemitowac (tak, jak w przypadku audycji telewizyjnych — na poczatku,
po wznowieniu oraz na koncu audycji radiowej) sygnat dzwiekowy. Jest to czytany przez
lektora komunikat: ,audycja zawiera lokowanie produktu” oraz ,audycja zawierata

lokowanie produktu”.

Rozporzadzenie wejdzie w zycie po uptywie 14 dni od dnia ogtoszenia.

Wzory symboli graficznych dla nadawcéw telewizyjnych:
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Nowe oznaczenia ochrony matoletnich

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji po szesciu latach funkcjonowania rozporzadzenia
(rozporzqdzenie KRRIiT z dnia 23 czerwca 2005 r., Dz. U. Nr 130, poz. 1089) w sprawie
kwalifikowania audycji mogacych mie¢ negatywny wplyw na rozwdj matoletnich,
przeprowadzita debate na temat skutecznosci obowigzujgcego systemu ochrony.
Uczestniczyli w niej badacze zajmujacy sie wptywem medidow na rozwoj dzieci, nadawcy i
przedstawiciele urzedu Rzecznika Praw Dziecka oraz organizacji pozarzadowych

dziatajacych na rzecz dzieci.

Zarowno wyniki badah naukowych, oczekiwania urzedoéw i organizacji zajmujacych sie
problemami rozwoju matoletnich jak tez doswiadczenia i regulacje przyjete w innych
krajach europejskich (Francja, Wegry, Belgia, Holandia) jednoznacznie potwierdzaja
koniecznos¢ utrzymania oznakowania audycji na ekranach telewizyjnych. Niezbedne
okazaty sie jednak niewielkie modyfikacje aktualnie stosowanych znakéw, polegajace na

zwiekszeniu ich czytelnosci i widocznosci.

12 lipca 2011 roku KRRiT dokonata nowelizacji rozporzadzenia. Zamieniono czerwone
kotko na czerwony kwadrat z biatym kluczykiem w $rodku, jako oznakowanie audycji
przeznaczonych dla os6b powyzej 18 roku zycia. Zielone kotko — oznaczenia audycji dla
wszystkich widzoéw, takze tych najmtodszych - zamieniono na zielony kwadrat z
usmiechnietg buzka w $rodku. Pozostate znaki zostaly rowniez przeprojektowane, by
harmonizowaty sie z wprowadzonym wczeéniej oznaczeniem lokowania produktu. Nowe

wzory symboli graficznych zaprojektowato studio Platige Image.

Rozporzadzenie wejdzie w zycie po uptywie 30 dni od dnia ogtoszenia.



Wzory symboli graficznych dla nadawcéw telewizyjnych:

Dozwolone od lat 18

Bez ograniczen wiekowych

Dla matoletnich od lat 7

Dla matoletnich od lat 12

Dla matoletnich od lat 16



