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Wstep

Trudno okresli¢ date rozpoczgcia budowy nowego tadu w eterze w Polsce. Jedna
z mozliwych dat jest rok 1981, bo wtedy pracownicy éwczesnego Radiokomitetu rozpoczeli
prace nad nowa ustawa o radiofonii i telewizji. Prace te zaowocowaty 11 lat podzniej
przyjeciem przez Sejm nowej ustawy. Gdyby jednak za cezurg przyjac rok 1989, wtedy by¢
moze za dat¢ symboliczna nalezatoby uznaé ten wlasnie rok, bo wtedy pojawily si¢ w eterze
pierwsze — pirackie jeszcze wtedy — stacje prywatne.

Niniejszy raport zmierza do przedstawienia efektow zmian, ktore w polskiej radiofonii
1 telewizji zaszty od tego czasu. JesteSmy w okresie przejsciowym, bowiem przed nami
jeszcze wigksze zmiany, wynikajace z jednej strony z trwajacych juz prac nad uruchomieniem
naziemnej radiofonii 1 telewizji cyfrowej, z drugiej za$ z konsekwencji przystapienia Polski
do Unii Europejskie;.

Przystapienie do UE przyspieszy obieg kapitatu, towarow i1 ustug, ozywi kontakty
gospodarcze 1 kulturowe obywateli i przedsigbiorstw, stwarzajac szansg relatywnie szybkiego
zmniejszenia dystansu cywilizacyjnego dzielacego Polske od $redniego poziomu krajéw UE.
W obszarze telekomunikacji, radia i telewizji, podstawowym warunkiem wykorzystania
historycznej szansy jest stworzenie odpowiednich 1 przewidywalnych ram regulacyjnych dla
dziatalnosci firm dajacych im szansg rozwoju. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji zmierza —
w ramach swoich mozliwosci — do realizacji tego celu.

Skoro powinniSmy obecnie jeszcze bardziej niz przedtem analizowa¢ polska
radiofoni¢ 1 telewizje w kontekscie europejskim, warto pokrotce spojrze¢ na prognoze
proces6w zmian na rynkach europejskich zawarta w wykonanym dla Komisji Europejskiej
przez firm¢ Andersen raporcie pt. “Outlook of the development of technologies and markets
for the European Audiovisual sector up to 2010”. W opracowaniu tym wyrdzniono
nastepujace typy rynkéw telewizyjnych w krajach unijnych:

e duze rynki, dzigki swojej skali i duzej liczbie nadawcow maja bardzo konkurencyjne
przemysty programowe. Niektore kraje, jak Wielka Brytania 1 Francja, sa liczacymi si¢
eksporterami programu;

e rynki komercyjne, produkcja programowa jest zorientowana na wilasne potrzeby kraju;
eksport jest znikomys;

¢ rynki mieszane, wystepuje duze rozdrobnienie przemystu produkcji programowej, ktory
nie eksportuje wiele do innych krajow;

¢ rynki monopolistyczne, zdominowane przez nadawcoOw publicznych (ktoérzy duza czgsé
swojego programu produkuja sami), niezalezna/zewngtrzna produkcja programowa jest
malo rozwinigta;

e importerzy maja mato rozwinig¢ty sektor audiowizualny, skladajacy si¢ z glownie
z systeméw kablowych oferujacych programy zagraniczne.

Szczegolowy opis typy rynkow telewizyjnych w krajach unijnych przedstawia tabela 0.1.

10
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Tab. 0.1. Typy europejskich rynkow telewizyjnych

Skala Struktura rynku Dystrybucja Kraje
Duze rynki Mieszana, rynek podzielony |Ro6zna, w zaleznosci | Wielka Brytania,

Ponad 10 mln gosp.

mi¢dzy nadawcow publ. i

od kraju. Wszystkie

Francja, Niemcy,

dom. odbierajacych prywatnych. rozwijaja naziemna Wilochy, Hiszpania
telewizje, przecigtny Rozwinigte finansowanie radiofoni¢ i TV cyfr.

dochdd na glowe publ., reklama, TV pflatna.

Mieszane rynki Mieszana, rynek podzielony | Kablowa lub Belgia, Holandia,
Rynki mate i $rednie, migdzy nadawcow publ. i kablowo/naziemna Szwecja, Finlandia,

dochody powyzej prywatnych. Norwegia, Islandia i
sredniej Wysokie finansowanie publ., Irlandia (po 1998)
rozwini¢ta reklama.
Rynki Nadawca publiczny ma Kabel albo satelita Austria, Dania,
“monopolistyczne” pozycje dominujaca. Irlandia (przed 1998)
Mate rynki, przecigtne | Wysoka zalezno$¢ od
dochody funduszy publicznych.
Rynki “komercyjne” | Nadawcy prywatni maja Glownie naziemna, Portugalia, Grecja
Rynki mate i $rednie, najwigkszy udziat w rynku. | poczatek transmisji
dochody ponizej Wysoka zaleznos$¢ od cyfrowej, by
sredniej reklamy, nawet TV zwigkszy¢ liczbe
publiczna. kanatow
Importerzy Import programu od Kabel z programami | Luksemburg,
Bardzo mate rynki sasiadow (lub krajow zagranicznymi Lichtenstein
pokrewnych kult.)
Bardzo mate rynki

reklamowe, zasilajace
nadawcow zagranicznych.

W styczniu 2004 r. w krajach unijnych nadawano ponad 3000 programéw

telewizyjnych, w tym:

¢ 38 naziemnych ogoélnokrajowych programow telewizji publicznej;

e 2 programy publiczno-prywatne o zasiggu ogdlnokrajowym,;

e 43 ogoblnokrajowe programy komercyjne;

e 21 platform cyfrowych (nie liczac operatoréw kablowych i systemOow naziemnej telewizji

cyfrowej);

e 75 kanalow telewizji publicznej rozpowszechnianych w kablu, na satelicie lub
W naziemnej telewizji cyfrowej;

e 702 ogolnokrajowe programy komercyjne, dostgpne w kablu, na satelicie lub w naziemne;j

telewizji cyfrowe;;

e 218 programoéw publicznych lub prywatnych, adresowanych do widowni w innych

krajach;

e ok. 1900 programéw regionalnych lub lokalnych (wsérdd nich 62 dostgpne sa z satelity,
przez co maja zasigeg ogdlnokrajowy, lub europejski);

11
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e 162 pasma regionalne lub lokalne, emitowane przez odlaczenie si¢ od programu
ogdlnokrajowego *.

Ponizsza tabela ilustruje specjalizacj¢ programow satelitarnych dostgpnych w krajach
unijnych.

Tab. 0.2. Tematyczne programy satelitarne w UE

Specjalizacja Liczba programoéw
Uniwersalne 261
Dla dzieci 78
Filmowe 143
Muzyczne 75
Informacje, biznes, parlament 88
Sport 92
Telesprzedaz 52
Rozrywka, komputery, gry 74
Kultura, dokument 94
Zdrowie, styl zycia, pogoda, podrdze 22
Inne 153
RAZEM 1132

Raport “Outlook of the development of technologies and markets for the European
Audiovisual sector up to 2010 stwierdza, ze w latach 1995-2000 w krajach unijnych
zachodzily nastepujace procesy:

e rozw0j telewizji wielokanalowej (gtownie satelitarnej) 1 cyfrowe;j;
e utrzymanie udzialdéw w rynku przez naziemnych nadawcoéw publicznych i komercyjnych;

e stabnaca kondycja finansowa 1 postgpujaca konsolidacja wszystkich podmiotow
dziatajacych na rynku telewizyjnym,;

e powstawanie duzych grup telewizyjnych na szczeblu krajowym i migdzynarodowym °;

e telewizja platna stala si¢ drugim po reklamie zréodlem przychodow nadawcow
telewizyjnych (w 2000 r. wniosta okoto 35% ogdlnych przychodow).

* “Transfrontier Television in the European Union: Market Impact and Selected Legal Aspects”. Strasbourg:
European Audiovisual Observatory, 2004.

> Proces ten dobrze ilustruje stadium Davida Warda (wspotpraca: Oliver Carsten Fueg and Alessandro D’ Armo),
“A Mapping Study Of Media Concentration And Ownership In Ten European Countries”. Hilversum:
Commissariaat voor de Media, 2004.
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Rozpatrujac perspektywy rozwoju rynku telewizyjnego na lata do 2010 r., autorzy
raportu biora pod uwageg rozwdj technologiczny i procesy rynkowe. Jezeli idzie o rozwoj
technologiczny, zaktadaja trzy mozliwe scenariusze:

1. Bez zasadniczych zmian (“business as usual”), gdyby warunki ekonomiczne nie
sprzyjaly inwestycjom w nowe technologie i rozwojowi nowych form telewizji;

2. Rozwoj telewizji interaktywnej (w tym rozwdj “inteligentnych” odbiornikow,
cyfryzacja sieci szerokopasmowych, umozliwiajaca transmisj¢ wzbogaconego
programu i sygnal zwrotny; produkcja programu mozliwego do wykorzystania na
roznych platformach; zwigkszona pamig¢ 1 mozliwos$¢ przetwarzania sygnatu);

3. “Personalizacja” (rozwdj ustlug na zadanie, umozliwiajacych widzowi swobodny
dobor odbieranych tresci, zamawianych z centralnego serwera, badz tez rozwoj
domowych systeméw na zyczenie, obejmujacych magnetowidy cyfrowe, wyposazone
w duza pamig¢ i umozliwiajace nagrywanie biezacego programu i jednocze$nie
poszukiwanie pozadanej zawarto$ci droga elektroniczna i przenoszenie jej do pamigci
magnetowidu).

To, ktory z tych scenariuszy zostanie zrealizowany, zalezy od licznych czynnikdw,
w tym od klimatu gospodarczego, polityki audiowizualnej panstwa, zastosowanych narzedzi
regulacyjnych itp. Realizacja scenariusza interaktywnego czy “personalizacji” oznaczataby
daleko idace konsekwencje dla rynku i wszystkich dziatajacych na nim podmiotow.

Polska zalicza si¢ do duzych rynkéw telewizyjnych w Unii Europejskiej. Oczywiscie
sam rozmiar rynku nie wystarczy, by zagwarantowa¢ znaczaca rodzima produkcje
audiowizualna, od ktorej w duzym stopniu zalezy suwerenno$¢ kulturalna kraju. Skadinad,
rozwdj produkcji programowej jest takze celem polityki gospodarczej tam, gdzie prowadzi si¢
nowoczesna polityke gospodarcza, zorientowana na tzw. “nowa ekonomig”.

Na inne uwarunkowania rozwoju produkcji programowej wskazuja wyniki analizy
rynkow produkcji telewizyjnej w wybranych krajach, wykonanej na rzecz angielskiej
Independent Television Commission ®. Celem analizy byto ustalenie wspolzaleznosci miedzy
struktura rynku a poziomem wydatkdbw na produkcje programowa oraz efektywnosci
przepisow na temat “kwoty” produkcji rodzimej 1 niezaleznej. Zebrane informacje
doprowadzily do wniosku, ze wolumen i poziom wydatkdéw na produkcj¢ programowa, w tym
rodzima, zalezy od kombinacji czynnikow zwiazanych ze struktura rynku i interwencja
regulacyjna. Proporcja przychodow z telewizji reinwestowana w rodzima produkcje
programowa jest na ogdt wyzsza, gdy:

1. Sektor telewizji ptatnej (korzystajacej gtownie ze sportu i filméw) jest mniej rozwinigty;

2. Ogolnokrajowi nadawcy telewizyjni to organizacje zintegrowane, nie za$ sieci, w ktorych
afiliowane stacje lokalne biora program od centrali;

3. Nie ma wysokich barier technicznych wstepu na rynek (co oznacza, ze istniejacy nadawcy
musza duzo wydaé na program, by utrudni¢ ewentualnym konkurentom zdobycie udziatu
w rynku);

4. Finansowanie publiczne jest wysokie (gdyz zwigksza to pulg pieniedzy na program);
Nie nastapita koncentracja wlasnosci wielu programéw w jednym regku (bowiem wtedy
bronia konkurencyjna jest zr6znicowanie oferty, a nie jakos$¢ i wydatki na program, cho¢

6 “International TV Programme Supply Market Comparisons”. A Report for the Independent Television
Commission by Oliver & Ohlbaum Associates Limited. Summary, November 2002.

13



RADIO I TELEWIZJA W POLSCE ... Wstep

koncentracja moze obnizy¢ koszty state, potencjalnie pozostawiajac wigcej srodkow na
program);

6. “Kwoty” sa wysokie, zwlaszcza, jezeli sa to “kwoty inwestycyjne” (jak we Francji), nie
za$ wyrazone udzialem w czasie antenowym.

Polski rynek telewizyjny nie spelia kilku z wymienionych wyzej warunkoéw
wysokiego rozwoju produkcji programowe;j:

1. Istnieja wysokie bariery techniczne wstgpu na rynek w postaci braku czgstotliwosci oraz
braku perspektyw na rychte objgcie catego kraju naziemna radiofonia i telewizja cyfrowa,
wobec czego istniejacy nadawcy nie sa zagrozeni konkurencja ze stronny nowych
podmiotéw rynkowych;

2. Finansowanie publiczne jest niskie i niewystarczajace;

3. Nastgpila koncentracja telewizji: w Polsce wystgpuje oligopol trzech nadawcow a
strategia rozwojowa nadawcoéw komercyjnych polega wilasnie na réznicowaniu oferty
(kolejne kanaty satelitarne grupy ITI), nie za$ na istotnym podnoszeniu jako$ci programu,

4. Nie ma “kwot inwestycyjnych”.

Wszystko to wyznacza zadania dla polityki audiowizualnej Panstwa i dla polityki
regulacyjnej KRRIiT.

Zebrane informacje oraz analizy przeprowadzone na uzytek niniejszego raportu
wskazuja na konieczno$¢ uwzglednienia w przysztej polityce takze kwestii pluralizmu oferty
programowe] docierajacej do polskich radiostuchaczy 1 telewidzoéw, jak rowniez kwestii
powiazan kapitatowych oraz koncentracji wtasnosci — zwlaszcza w telewizji.

Kolejne zadanie zar6wno dla polityki Panstwa, jak i dla nadawcéw oraz producentow,
to odwrocenie — na tyle, na ile jest to mozliwe — jednostronnego przeptywu programu
telewizyjnego z krajoéw unijnych do Polski. Trudno o petna integracje¢ Polski z pozostatymi
krajami cztonkowskimi UE poki ludno$¢ tamtych krajow dysponuje jedynie szczatkowa
wiedza o Polsce. Eksport polskich filméw 1 audycji telewizyjnych bylby najskuteczniejsza
droga uzupelienia wiedzy o naszym kraju i stworzenia informacyjnego i kulturowego
fundamentu integracji. To trudne wyzwanie, ale Polska musi je podjac.

Niniejszy raport wskazuje, ze polska radiofonia i telewizja nie zmarnowaty ostatnich
kilkunastu lat. Stanowimy jeden z najbardziej aktywnych i1 rozwinigtych rynkéw radiowo-
telewizyjnych w Europie. Jednoczes$nie z raportu widac, ile jeszcze pozostato do zrobienia.

Niektore planowane dzialania KRRiT przedstawiamy w rozdziale 10.
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Rozdzial 1. INFORMACJE OGOLNE

1.1. Ogdlna charakterystyka nadawcow radiowych i telewizyjnych

1.1.1. Radiofonia publiczna

Radiofonia publiczna w Polsce to:

e Polskie Radio S.A., ktore nadaje cztery programy ogolnopolskie: Program 1
(o charakterze uniwersalnym adresowany do szerokiego grona stuchaczy z duza ilo$cia
programoéw informacyjnych), Program 2 (po$wigcony w znacznej mierze kulturze),
Program 3 (program muzyczno-informacyjny adresowany do odbiorcow aktywnych),
Polskie Radio BIS (kultura, nauka, spofeczenstwo’), program dla zagranicy — Radio
Polonia. Polskie Radio nadaje réwniez (na falach dlugich) program Radio Parlament.
Program ten jest transmisjq obrad obu izb polskiego parlamentu.

e 17 spotek regionalnych nadajacych 17 roznych programéw regionalnych na obszarach
swojego dziatania. Ponadto we Wroclawiu i Zielonej Gorze emitowane sa 24-godzinne
programy miejskie, natomiast w Gorzowie Wielkopolskim program miejski nadawany jest
przez 6 godzin, a w Stupsku - 3 godziny na dobg. W Olsztynie poza programem
regionalnym nadawany jest potgodzinny program lokalny dla mniejszo$ci ukrainskie;j.

1.1.2. Nadawcy radiowi koncesjonowani

Nadawcy ogoélnokrajowi - RMF FM i1 Radio ZET obejmuja swoim zasiggiem ponad
80% ludnos$ci kraju i nadaja program o charakterze uniwersalnym. Ich sygnal jest dostgpny
rowniez droga satelitarna, w Internecie, na platformie cyfrowej oraz w sieciach kablowych.

Ogolnokrajowy nadawca spoteczny - Radio Maryja, nadaje program o charakterze
spoteczno-religijnym, przedstawiajacy zagadnienia wiary chrzedcijanskiej oraz problemy
spotecznej nauki Kosciota katolickiego.

Nadawcami ponadregionalnymi sa:

e WAWA - nadajaca program o charakterze uniwersalnym, zawierajacy rozne gatunki
i formy radiowe oraz r6znorodna tematyke (14 stacji nadawczych);

e TOK FM oferujacy program o charakterze informacyjnym (12 stacji nadawczych);
e Radiostacja - proponujaca program o charakterze uniwersalnym, skierowany giéwnie do

mlodej grupy wiekowej 15 — 25 lat (8 stacji nadawczych).

W duzych miastach, liczacych gtownie powyzej 200 tysigcy mieszkancow, dziataja
stacje powiazane z grupami medialnymi w ramach tzw. sieci. Stacje te nadaja programy
o charakterze wyspecjalizowanym (muzycznym) z elementami tematyki lokalne;.

7 Z dniem 1 wrzeénia 2004 Radio BIS zmienia oficjalnie format i raméwke. Program Radio BIS jako program
milodziezowo-poznawczy bedzie nadawany dla ludzi mtodych, aktywnych, ciekawych $wiata. W ramoéwce obok
muzyki bedzie miejsce na ciekawych gosci, informacje, wiadomosci naukowe i kulturalne, wspélne pisanie
opowiadania, interaktywne konkursy i zabawy jezykowe
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Obecnie ze spotka ESKA S.A., nalezaca do Grupy ZPR, powiazanych jest 26 stacji.
AGORA S.A. skupia 27 koncesjonowanych stacji lokalnych i 1 ponadregionalna.
W niektéorych miastach (Warszawa, Poznan, Katowice, Krakow i1 Wroctaw) grupy te
dysponuja wigcej niz jedna stacja nadawcza.

Ze spotka Ad.point, nalezaca do brokera reklamy radiowej CR Media, powiazanych
jest obecnie 13 stacji, z czego 3 dziala na duzych rynkach (Warszawa, Katowice, Krakow).
Ich oferta programowa ma charakter uniwersalny z elementami tematyki lokalne;j.

Grupa medialna Y-Radio, nalezaca do grupy kapitalowej YAWAL, posiada 4 stacje
(Czestochowa, Szczecin, Walbrzych 1 Lomza) o charakterze uniwersalnym 1 jedna
o charakterze wyspecjalizowanym — muzycznym Radio Jazz (Watbrzych).

Dwa programy niszowe: Radio Jazz (Warszawa i Krakow) i RMF Classic (prezentuje
wyspecjalizowany program o charakterze muzyczno-literackim, poswigcony w szczegolnosci
muzyce klasycznej, operze, musicalowi, muzyce etnicznej oraz filmowej) nalezace do grupy
Multimedia (Warszawa i Szczecin) docieraja do niewielkiej grupy odbiorcow.

Ponadto w ramach porozumienia programowego ,,PLUS” zrzeszone sa 22 stacje
nadajace program o charakterze spoteczno-religijnym ®.

Pozostali samodzielni nadawcy lokalni tworza liczna i bardzo zréznicowana grupg.
Sposrod nich mozna wyodrebnic:

e 7 koncesji wykonywanych przez szkoly wyzsze (program skierowany do $rodowisk
akademickich),

e 10 koncesji nalezacych do spoétek, utworzonych przez samorzady terytorialne lub domy
kultury, pozostajace w zarzadzie gmin.

Wsrod 206 koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego o zasiggu lokalnym lub
regionalnym:

e 45 nadawcow emituje program o charakterze spoleczno-wyznaniowym,

e 33 o charakterze wyspecjalizowanym — muzycznym, w tym 1 poswigcony muzyce
powaznej

e 3 o charakterze muzyczno-literackim,

e 1 o charakterze muzyczno-kulturalnym,

e | o charakterze muzyczno-publicystycznym,

e 7 o charakterze akademickim,

e 4 o0 tematyce motoryzacyjnej,

e 1 poswigcony historii i tradycji Polski,

e 1 poswigcony zagadnieniom ekonomii 1 biznesu,
e | dladzieci i mlodziezy,

e pozostalych 109 nadawcow nadaje program o charakterze uniwersalnym.
1.1.3. Telewizja publiczna

Telewizja Polska S.A. nadaje dwa programy ogo6lnopolskie TVP1 (dociera do 99,56%
mieszkancow) 1 TVP2 (dociera do 99,1% mieszkancoéw), a takze jeden program nadawany
satelitarnie przeznaczony dla odbiorcéw z zagranicy - TV Polonia. 12 oddziatéw terenowych
14 osrodki regionalne nadaja programy regionalne, odtaczajac si¢ od programu TVP3, ktory

¥ Stan na maj 2004 .
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migdzy pasmami wlasnymi oddziatdéw emituje pasma wspolne, docierajace do 81,3%
mieszkancow.
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1.1.4. Nadawcy telewizyjni koncesjonowani

Jedynym telewizyjnym nadawca koncesjonowanym o zasi¢ggu ogdlnokrajowym
(84,31% ludnosci kraju) jest Telewizja POLSAT, oferujaca program o charakterze
uniwersalnym. POLSAT jest takze operatorem satelitarnej platformy cyfrowej (patrz
rozdz. 3), gdzie m.in. oferuje POLSAT 2, program satelitarny o podobnej ofercie
programowej oraz program tematyczny POLSAT Zdrowie i Uroda, skierowany do o0sob
interesujacych si¢ swoim zdrowiem, dbajacych o sprawno$¢ fizyczna, prowadzacych aktywny
tryb zycia (sierpien 2004 r.).

Nadawca ponadregionalny TVN (program o charakterze uniwersalnym) dociera droga
naziemna do 45,3% mieszkancéw kraju. Grupa ITI, wiasciciel TVN, uruchomita satelitarne
programy tematyczne — TVN24 (informacja, od sierpnia 2001 r.), TVN7 (film, od marca
2002 r.), TVN Meteo (maj 2003 r.), TVN Turbo (motoryzacja, grudzien 2003 r.), ITVN
(program telewizyjny o charakterze uniwersalnym dla odbiorcéw mieszkajacych poza
granicami Polski, kwiecien 2004 r.) oraz TVN Style (program skierowany do kobiet
dotyczacy stylu zycia, kariery oraz zainteresowan i macierzynstwa., sierpien 2004 r.).
Programy te sa odbierane za pomoca sieci kablowych oraz platformy cyfrowej CYFRA+.

TV4 nadaje program uniwersalny, skierowany w znacznym stopniu do widza w wieku
20-40 lat. Dociera do 34,28% mieszkancow. TV4 jest zwigzany z Telewizja POLSAT
poprzez wspOtpracg programowa i sprzedaz czasu reklamowego.

Telewizja PULS oferuje program o charakterze uniwersalnym nakierowanym na
promowanie stylu zycia oraz warto$ci wynikajacych z religijnych wyboréw ludzi. Program
ten dociera do 16,29% mieszkancow Polski. Wtasciciel koncesji, Prowincja Ojcéw
Franciszkanéw, powierzyl produkcj¢ programu Spolce Antena 1, takze powiazanej
z Telewizja POLSAT.

Na rynku satelitarnych platform cyfrowych funkcjonuja dwie platformy: CYFRA+
i Cyfrowy POLSAT. W swojej ofercie CYFRA+ proponuje 51 programoéw polskojezycznych,
natomiast Cyfrowy POLSAT oferuje 33 takie programy. Na obydwu platformach cyfrowych
jest dostepnych w sumie 57 programéw polskojezycznych. Oferta platform satelitarnych
obejmuje polskie lub polskojezyczne programy satelitarne, migdzynarodowe programy
satelitarne oraz ustugi dodatkowe, np. internet w przypadku Cyfrowego POLSATU czy tez
prognozy pogody i gier w przypadku CYFRY+ (patrz rozdz. 3).

Wsréd 28 programoéw satelitarnych nadawanych przez nadawcow polskich na mocy
koncesji przyznanej przez Krajowa Radg, znakomita wigkszo§¢ stanowia programy
wyspecjalizowane (25), w tym:

e | filmowy, edukacyjno-dokumentalny

e 1 edukacyjno-poradniczy o charakterze religijnym
e 1 edukacyjny

e 1 spoteczno-religijny

e 6 filmowych (w tym 2 dla dzieci i mlodziezy)
e 1 filmowo-rozrywkowy

e 3 rozrywkowe

e 2 dla kobiet

e 2 sportowe

e | motoryzacyjny

e 2 informacyjno-publicystyczne

e 1 poswigcony zjawiskom pogodowym
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e | poswigcony programom telewizyjnym
e 1 poswigcony sportom konnym
e 1 poswigcony telesprzedazy

e 3 programy satelitarne maja charakter uniwersalny.
1.1.5. Telewizja kablowa

Polska jest trzecim co do wielkosci rynkiem telewizji kablowych w Europie. Dziata tu
obecnie ponad 600 operatoréow sieci telewizji kablowej, ktore zarzadzaja ponad 4,5 min
gniazd abonenckich (mozliwosci szacuje si¢ na 7 mln) w ramach ok. 800 sieci. Rynek jest
zdominowany przez kilku najwigkszych operatorow: UPC (ponad 1 min abonentéw),
Multimedia Polska (295 tys. abonentow) VECTRA (347 tys. abonentéw), Aster City Cable
(208 tys. abonentow), TOYA (115 tys. abonentow) czy Slaska Telewizja Holding (62 tys.
abonentow).

Sieci kablowe rozprowadzaja ponad 400 programéw satelitarnych, z czego ponad
50 w jezyku polskim. Sieci kablowe oferuja ponadto w sumie ponad 200 oryginalnych
programow telewizyjnych (glownie zawierajacych informacje lokalne, patrz rozdz. 4),
zestawianych przez samych operatorow sieci kablowych, oraz 4 programy radiowe.

1.2. Kalendarium procesu powstawania systemu radiowo-telewizyjnego po

1989 r.
1990 e styczen — rozpoczgcie nadawania przez pierwsza w Polsce prywatna stacjg
radiowa Radio Matopolska (obecnie RMF FM), koncesj¢ przyznano w maju
1994 r.

1991 powstaje Ogolnopolskie Stowarzyszenie Telewizji Kablowych (OSTvK)

1992 e grudzien — przyjecie przez Sejm RP Ustawy o radiofonii i1 telewizji (zaczgla
obowiazywac od 1 marca 1993 r.)

e grudzien — rozpoczecie nadawania przez pierwsza prywatna stacje ogélnopolska
POLSAT (sygnat byt emitowany z Holandii)

1993 e [ marca —utworzenie KRRiT

e marzec — rozpoczgeie nadawania przez 12 lokalnych stacji telewizyjnych Polonii
1, w tym samym czasie rozpoczyna w Warszawie emisje¢ Top Canal (w czerwcu
w kraju dziala i nadaje 55 nadawcoéw radiowych oraz 19 telewizyjnych — bez
koncesji, nie podlegajac zadnej kontroli)

o czerwiec — KRRIiT wydaje rozporzadzenie w sprawie zawarto$ci wniosku oraz
szczegotowego trybu postgpowania w sprawach udzielania i cofania koncesji na
rozpowszechnianie programow radiofonicznych i telewizyjnych

e czerwiec 93/marzec 94 — pierwszy proces przyznawania przez KRRiT koncesji

o sierpien — KRRIiT wydaje rozporzadzenie w sprawie szczegdlowych zasad
prowadzenia rejestracji i rozprowadzania programow w sieciach kablowych,
wzoru rejestru 1 oplat za wpis do rejestru

o pazdziernik — KRRiT przyznaje pierwsza koncesj¢ satelitarng (telewizji
POLSAT)
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1993 e grudzien — pierwsza koncesja na rozpowszechnianie programu w sieciach

kablowych

1994 e styczen — zakonczenie dzialalno$ci PJO Polskie Radio i Telewizja (dawny

Radiokomitet) i rozpoczgcie dziatalnosci przez odrgbne spotki: Telewizja Polska
S.A., Polskie Radio S.A. oraz 17 regionalnych spotek radiofonii publiczne;j

e marzec — KRRiT udziela telewizji POLSAT koncesjg na emisj¢ naziemna

e marzec/kwiecien — KRRiT udziela koncesji na rozpowszechnianie lokalnych
programow radiowych

e maj — KRRiT wydaje rozporzadzenie w sprawie trybu postepowania w zwiazku
z przedstawianiem w programach publicznej radiofonii 1 telewizji stanowisk
partii  politycznych, zwiazkow zawodowych 1 zwiazkéw pracodawcow
w weztowych sprawach publicznych

e maj/czerwiec — udzielenie trzech ogolnokrajowych koncesji radiowych (RMF
FM, Radio ZET, Radio Maryja)

e czerwiec — KRRIT przyznaje koncesj¢ na nadawanie programu telewizyjnego
o0 zasiggu ponadregionalnym TV Wista na obszarze poludniowym - Krakow,
pozniej Wroctaw 1 Katowice)

e czerwiec — koncesj¢ otrzymuje platna (kodowana) stacja Canal+ Polska

e sierpien — koncesj¢ dla sieci ponadregionalnej otrzymuje Rozglo$nia Harcerska

o grudzien — KRRIiT udziela lokalng koncesj¢ dla Radia WAWA (radio staje si¢
ponadregionalne w wyniku rozszerzenia koncesji w listopadzie 1996 r.,
pazdzierniku 1997 r., wrze$niu 1998 r.)

1995 styczen 95 / marzec 97 - drugi proces przyznawania przez KRRiT koncesji —
pojawienie si¢ pierwszych polskich programéw radia o charakterze
wyspecjalizowanym (Radio Jazz, Radio Classic, TOK FM)

1996 e w ramach koncepcji stworzenia trzech sieci ponadregionalnych obejmujacych

zasiggiem caly kraj, koncesj¢ przyznano TVN dla pdinocnego obszaru kraju
1 Polskim Mediom (Telewizja Nasza) dla centralnego obszaru

o sierpien — KRRiT wydaje rozporzadzenie w sprawie trybu postgpowania
w zwiazku z prezentowaniem i wyjasnianiem w publicznej radiofonii i telewizji
polityki panstwa przez naczelne organy panstwowe

1997 marzec — uruchomienie satelitarnego programu ,,POLSAT 2”

e marzec — przyznanie koncesji Telewizji Naszej na uruchomienie programu
ponadregionalnego obejmujacego swoim zasiggiem centralna, wschodnia
1 poludniowo-zachodnia cze$¢ kraju (rozpoczgcie nadawania przez Telewizje
Nasza, w maju 1997 r.)

e marzec — przyznanie koncesji TVN Sp. z 0.0. na nadawanie programu TVN

o fkwiecien — koncesja dla TVN zostaje uzupelniona o Warszawe 1 Lodz
(uruchomienie programu TVN w pazdzierniku)

o czerwiec — KRRIiT zezwala na wykup udzialow w TV Wisla przez TVN
(TV Wista wchodzi w sktad TVN jako program regionalny TVN Potudnie)

1998 o wrzesien/listopad — Cyfrat+ oraz Wizji TV rozpoczynaja nadawanie sygnatu

z zagranicy (koncesje na nadawanie z Polski przyznano w 2000 r.)
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1999

swoja dzialalno$¢ rozpoczyna Ogoélnopolska Izba Gospodarcza Komunikacji
Kablowej (jako kontynuacja Ogolnopolskiego Stowarzyszenia Telewizji
Kablowych)

grudzien — zaniechanie emisji radiowych w dolnym pasmie UKF

2000

luty — KRRIiT wydaje rozporzadzenie w sprawie sposobow utrwalania
1 przechowywania przez nadawcow audycji, reklam i innych przekazow
luty — Cyfrat+ otrzymuje koncesj¢ na bezprzewodowe rozpowszechnianie

programow satelitarnych

lipiec — KRRiT wydaje rozporzadzenia: w sprawie sposobu sponsorowania
audycji lub innych przekazéw oraz w sprawie sposobu prowadzenia dziatalnosci
reklamowej 1 telesprzedazy w programach radiowych i telewizyjnych oraz
szczegotowych zasad ograniczen w zakresie przerywania filméw fabularnych
i telewizyjnych w celu nadania reklamy lub telesprzedazy

listopad — Wizja TV otrzymuje koncesj¢ na bezprzewodowe rozpowszechniania
programoéw satelitarnych; ponadto KRRiT przyznata koncesje dla dwoch
programow: Wizji 1 oraz Wizji Sport.

powstaje nowa oferta programowa Polskich Mediow pn. TV4 (dawna Nasza TV)
TVN sprzedaje 33% udzialéw spoice SBS

2001

KRRiT wykresla na wniosek Canal+ programy naziemne z koncesji nadawcy
maj/czerwiec — odnowienie przez KRRiT koncesji dla Radia RMF, Radia ZET
i Radia Maryja

czerwiec — przyznanie koncesji na rozpowszechnianie w sposob rozsiewczy
satelitarny programu telewizyjnego o charakterze wyspecjalizowanym religijnym
pod nazwa Telewizja Niepokalanéw II Puls (rozpoczgcie nadawania w marcu
2001 r.)

lipiec — KRRiT wydaje nowe rozporzadzenie w sprawie trybu post¢gpowania
w zwiazku z przedstawianiem w programach publicznej radiofonii i telewizji
stanowisk partii politycznych, zwiazkdw zawodowych 1 zwiazkow pracodawcow
w wezlowych sprawach publicznych

sierpien 01/luty 02 — proces koncesyjny zwiazany z powstaniem sieci radiowych
Agora i ESKA

wrzesien — przyznanie koncesji pierwszemu programowi informacyjnemu
TVN24 (uruchomiony w sierpniu 2001 r.)

listopad — KRRIiT wydaje rozporzadzenie w sprawie szczegdtowych zasad
kwalifikowania, rozpowszechniania i sposobu zapowiadania audycji lub innych
przekazéw, ktore moga zagraza¢ fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu
rozwojowi niepetnoletnich

2002

marzec — fuzja dwéch konkurencyjnych platform cyfrowych: Cyfry+ z Wizja TV
wrzesien/grudzien — grupa ITI odkupuje sukcesywnie swoje akcje od SBS
RTL sprzedaje satelitarng stacj¢ RTL7 grupie ITI, zmiana nazwy stacji na TVN7

2003

kwiecien — KRRiT wydaje uzupelniajace rozporzadzenie w sprawie trybu
postgpowania w zwiazku z przedstawianiem w programach publicznej radiofonii
1 telewizji stanowisk partii politycznych, zwiazkow zawodowych i1 zwiazkdéw
pracodawcow w weztowych sprawach publicznych

kwiecien — zawieszenie nadawania sygnatu przez TV Puls
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2003

maj — uruchomienie przez ITI satelitarnego programu tematycznego TVN Meteo
czerwiec — rozpoczgcie nadawania przez Telewizjg ,,Trwam” (stacja o profilu
katolickim, sygnat rozprowadzany droga satelitarng oraz w sieciach kablowych)
lipiec — wznowienie nadawania sygnatu przez TV Puls

pazdziernik — KRRiT udziela koncesji spélce POLSAT CYFROWY S.A. na
bezprzewodowe rozprowadzanie w sposOb rozsiewczy satelitarny programow
telewizyjnych i radiowych

grudzien — KRRiT wydaje rozporzadzenie w sprawie ustalenia sposobu podziatu
wptywow uzyskanych poza optatami abonamentowymi

2004

1.3.

styczen — przyznanie Telewizji POLSAT koncesji na emisje programu
o charakterze wyspecjalizowanym (tematyka sportowa) pn. POLSAT SPORT
luty — odnowienie przez KRRiT koncesji dla POLSAT-u

luty — przyznanie TVN koncesji na emisjg¢ programu o charakterze uniwersalnym
dla odbiorcow mieszkajacych za granica pn. TVN International (uruchomienie
programu w kwietniu 2004 r.) oraz spdtce TVN Turbo koncesj¢ na emisjg
programu satelitarnego o charakterze motoryzacyjnym (program uruchomiony
w grudniu 2003 r.)

kwiecien — KRRIiT wydaje rozporzadzenie w sprawie list wydarzen uznanych
przez inne panstwa europejskie za wazne wydarzenia oraz zasad wykonywania
wylacznych praw do telewizyjnych transmisji takich wydarzen

kwiecien - przyznanie 10 letniej koncesji TVN uwzgledniajacej wszystkie
dotychczasowe regiony nadawcze

czerwiec — KRRiT wydaje rozporzadzenie w sprawie uzupelnienia opisu zasad
prowadzenia dokumentacji zwiazanej w polityka rachunkowosci w spoétkach
radiofonii 1 telewizji publicznej oraz okreslenia sposobu sporzadzenia
sprawozdan kwartalnych irocznych sktadanych KRRiT przez spotki radiofonii
1 telewizji publicznej

sierpien — koncesje przyznano dwoém programom o charakterze
wyspecjalizowanym: TVN Style, POLSAT Zdrowie i Uroda.

Wyposazenie gospodarstw domowych w sprzet i ustugi audiowizualne

Rozw¢j rynku audiowizualnego zwiazany jest $ciSle z powszechnos$cia sprzetu

elektronicznego w gospodarstwach domowych. Tabela ponizej przedstawia wyposazenie
gospodarstw domowych w sprzet audiowizualny.
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Informacje ogolne

Tab.1.1. Wyposazenie gospodarstw domowych w sprzet audiowizualny w I kwartale 2004 r.
Telewizor kolorowy 95% TV kablowa 31%
Telefon stacjonarny 77% TV satelitarna indywidualna 23%
Radio stereofoniczne 65% Odtwarzacz DVD 17%
Telefon komorkowy 57% Kamera wideo 8%
Magnetowid / odtwarzacz wideo 55% Konsola do gier komputerowych 7%
Magnetofon stereofoniczny 54% Cyfrowy aparat fotograficzny 5%
Odtwarzacz ptyt kompaktowych 47% Karta telewizyjna 4%*
Komputer PC 37% Zestaw kina domowego 4%*

*dane TNS OBOB, maj 2004 r.
Zrédio: CBOS, marzec 2004 r.

Wyposazenie gospodarstw domowych zalezy zaréwno od ich zamoznosci, jak i od
postepu technologicznego i1 szybko$ci upowszechniania nowych technologii.

Tab. 1.2. Wyposazenie gospodarstw domowych w odbiorniki telewizyjne

(dane w %)
Ile sprawnych
telewizorow jestw | 4904 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 |2004*
Pana(i) gospodarstwie
domowym?
Ogotem 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100
Jeden 707 | 693 | 713 | 69.7 | 68.8 | 672 | 68.6 | 70.1 | 70,0 | 56,0
Dwa 220 | 235 | 22,7 | 240 | 245 | 258 | 24.4 | 229 | 200 | 33.3
Trzy 25 | 27 | 27 | 29 | 32 | 34 | 32 | 32 | 3.0 | 63
Cztery i wiecej 02 | 03 | 02 | 03] 02 1] 04| 03| 03] 02| 09
Ani jednego 46 | 40 | 3.0 | 32 | 33 | 32 | 34 | 34 | 67 | 36

* 0d 2004 roku sa to telewizory w mieszkaniu.

Zrédlo: TNS OBOP, maj 2004 r.

W latach 1994 - 2003 stale wzrastat udziat gospodarstw posiadajacych odbiorniki
kolorowe. Zjawisko to opisuje tabela 1.3.
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Informacje ogolne

Tab. 1.3. Odsetek gospodarstw domowych posiadajacych odbiorniki telewizyjne

(dane w %)
o dbl:;’r‘ilzifa (| 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004
Czamno-biaty | 22 17 12 12 8 7 6 4 3 2 2
Kolorowy 78 83 88 88 92 93 94 96 97 98 98

Zrédlo: TNS OBOP, maj 2004 r.

Wzrost réwniez udzial gospodarstw z odbiornikami telewizyjnymi wyposazonymi
w telegazete — z 29% w 1994 do 70% w 2004. Podobna tendencje mozna zaobserwowaé
w przypadku gospodarstw posiadajacych telewizory, w ktorych programy mozna zmienia¢ za
pomoca pilota - wzrost z 63% (1994) do 93% obecnie.

Na przestrzeni lat 1994 - 2004 widaé, ze tendencje wzrostowe dotycza telewizji
kablowej oraz indywidualnych anten satelitarnych. W przypadku innych zrédet odbioru
sygnatu telewizyjnego obserwujemy tendencje odwrotne. Mozna powiedzie¢, ze przyrost
liczby gospodarstw domowych majacych dostgp do telewizji kablowej wyraznie przyczynit
si¢ do spadku udzialu zbiorczych anten satelitarnych. Z drugiej strony, rozwdj telewizji
satelitarnej spowodowat przyrost indywidualnych anten satelitarnych.

Tab. 1.4. Wyposazenie gospodarstw domowych w poszczegolne typy anten

Typ anten dostarczajacych
sygnal telewizyjny do 1994 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004
gospodarstw domowych

Indywidualna antena zaokienna | ¢ o | ¢35 | 548 | 540 | 53,0 | 51,0 | 519 | 56,6 | 52,4 | 52,6
lub dachowa
Zbiorcza antena zewngtrzna lub 217 | 146 | 133 | 110 | 11,0 | 100 | 9.1 6.2 72
dachowa
Antena pokojowa 16,8 | 10,1 | 7,2 7,0 6,0 6,0 4,6 4,8 441 5,2
Telewizja kablowa 16,8 | 18,6 | 28,1 | 29,0 | 30,0 | 31,0 | 32,6 | 29,2 | 32,2| 30,9
Zbiorcza antena satelitarna 6,4 49 2,4 3,0 2,0 2,0 1,9 1,7 1,2] 0,6
Indywidualna antena satelitarna 81 [ 10,1 | 13,1 | 13,0 | 16,0 | 20,0 | 19,3 | 18,1 14,7 18,4

Zrédlo: TNS OBOP, maj 2004 r.
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Tab. 1.5. Podzial gospodarstw domowych ze wzgledu na sposob odbioru sygnalu telewizyjnego

1994 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004

Gospodarstwa satelitarno-

299 | 32,4 | 43,0 | 450 | 47,0 | 52,0 | 51,8 | 48,0 | 48,2
kablowe

Pozostale (tylko naziemne) | 7 | \g76 570 [550 |530 [48,0 |482 |52.0 |51.8

Zrédlo: TNS OBOP, maj 2004 r.

1.4. Rozwdj rynku reklamowego i jego dalsze perspektywy ’

1.4.1. Uwarunkowania makroekonomiczne

Blisko 11 mln gospodarstw domowych dysponuje przecigtnie kwota nieco ponad 2000
PLN miesigcznie, a wydatki na osobg to okoto 609 PLN. Przecigtny Polak rocznie wydaje
okoto 7290 PLN, z tego nieco ponad 3% na kultur¢ (226 PLN - dane za rok 2001).
W wydatkach na kulturg zakup gazet i czasopism to ok. 19%, optata abonamentowa 15%, za$
oplaty za telewizje kablowa to 13,9%. Prasa, radio oraz telewizja - w tym media publiczne -
pochlaniaja zatem niewiele mniej niz potowe (47,9%) wydatkéw na kulturg. Polacy wydaja
na media, okoto 960-970 mln EURO rocznie '°.

Trendy demograficzne nie sa dla Polski korzystne, w kolejnych 20 latach nastapi
wyrazny proces starzenia si¢ spoteczenstwa: w porownaniu do roku 2000 w roku 2010 o 20%
wzro$nie liczba oséb w wieku po produkcyjnym (kobiety powyzej 60 roku zycia, mgzczyzni
po 65 roku), a tylko o 5,9% os6b w wieku produkcyjnym, o 10% obnizy si¢ liczba
najmiodszych (do 19 roku zycia). Te niekorzystne zmiany beda kontynuowane w kolejnych
latach do roku 2020. Z punktu widzenia mediow elektronicznych, zgodnie z obecnie
obserwowanymi tendencjami, starzenie si¢ spoteczenstwa prawdopodobnie begdzie skutkowaé
wzrostem zainteresowania lektura prasy, stuchaniem radia i ogladaniem telewizji.

Wigcej niz potowa mieszkancow wsi (54%) ma wyksztalcenie podstawowe lub Zadne,
a tylko mniej niz 2% wyksztalcenie wyzsze, z kolei w miastach mniej niz 30% ma
wyksztalcenie podstawowe lub Zadne, a blisko 10% wyksztalcenie wyzsze. Taka struktura
wyksztatcenia tworzy warunki sprzyjajace komercjalizacji zawartosci mediéw (szeroka
akceptacja dla prostych form rozrywkowych kosztem programoéw o wigkszych ambicjach),
jakkolwiek w dluzszej perspektywie moga zaznaczyC si¢ pozytywne zmiany zwigzane
z ,,boomem” edukacyjnym lat 90.

Ponad 28% ludnosci skupionych jest w wielkich aglomeracjach, a spoteczno-
demograficzna charakterystyka wskazuje, ze ich mieszkancy sa lepiej wyksztatceni, maja
wigkszy potencjal dochodowy, sa mtodsi niz $rednia krajowa i w wigkszym stopniu znaja
jezyki obce. Nalezy oczekiwac, ze media wielkich aglomeracji, obok ogdlnokrajowych,
w pierwszym rzedzie stana si¢ przedmiotem zainteresowania zagranicznych inwestorow
medialnych.

? Prezentowane wplywy z dzialalnosci reklamowej wynikaja z cennikéw nadawcéw oraz nie uwzgledniaja
stosowanych upustow i rabatow, ktdre moga sigga¢ nawet 70-80% ceny cennikowe;.
' Wg $redniego kursu NBP na dzien 29.12.2000 roku (1 PLN = 3,8544 EURO)
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1.4.2. Rynek reklamy

Do roku 2000 rynek reklamy wzrastal w tempie kilkanascie, kilkadziesiat procent
rocznie, osiagajac poziom 0,65% PKB i blisko 120 PLN wydatkow reklamowych na osobg.
Pozniej jednak spowolnienie przemian i1 wzrostu gospodarczego wyraznie odbito si¢ na
wydatkach reklamowych. W latach 2001 i 2002 zaznaczyt si¢ wyrazny spadek poziomu
nakladoéw na reklame.

Tab. 1.6. Rozwdj rynku reklamy w Polsce (Srednie oszacowan, netto)

(dane w min PLN)
Wydatki na reklame c o Wydatki per capita
Rok (w PLN) Wydatki w% PKB (w PLN)
2000 4611 0,65 120
2001 4384 0,58 114
2002 4010 0,52 104
2003 4100 0,51 106
2004* 4264 0,51 111
* prognoza

Zrédlo: Polityka paristwa polskiego w dziedzinie mediéw elektronicznych w kontekscie europejskiej polityki
audiowizualnej. Zalozenia strategiczne do nowej ustawy o mediach elektronicznych oraz nowelizacji innych
ustaw. Warszawa: KRRiT, 2004 r.

Wiele wskazuje na to, ze w nadchodzacych latach ogoélny poziom wydatkow na
reklamg bgdzie pochodna zmian w gospodarce, a w szczegdlnosci w tempie jej rozwoju.

Zmiany w og6élnym poziomie wydatkow reklamowych nie wykluczaja istotnych
przeksztalcen w strukturze zasilania poszczegdlnych mediéw przez reklame, zwazywszy, ze
proporcje w Polsce sa wyraznie odmienne od europejskich.

Rys. 1.1. Struktura wydatkéw reklamowych w Polsce 1997-2003

1997 | : : — : ]
E | ] ] — ]
1999 | ! I I
E | ] ]
2001 | ! I —— '
E | ] ] — ]
2003 | | ' — '
L} L} L} L} 1

0% 20% 40% 60% 80% 100%

OTV Mradio Oprasa Ninne |

Zrédlo: Polityka paristwa polskiego w dziedzinie mediow ..., Warszawa: KRRiT, 2004 r.
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Srednie wartosci dla lat 1997-2003 wynosza: 60% dla telewizji, 7,5% dla radia, 26,5%
dla prasy i 6% dla innych form reklamy. Udziat mediéw elektronicznych, w tradycyjnym
rozumieniu tego terminu, wynosil zatem przecigtnie ok. 66-68% ogélu wydatkoéw
reklamowych. W tym zakresie proporcje w krajach europejskich sa znaczaco odmienne.
Udziat medioéw elektronicznych zazwyczaj nie przekracza 46-50%. Z tego punktu widzenia,
co zreszta potwierdzaja dane z okresu dynamicznego wzrostu wydatkow reklamowych np.
w latach 1999-2000, mozna oczekiwac, ze w nadchodzacych latach media elektroniczne beda
w relatywnie mniejszym stopniu partycypowaly w naktadach na reklamg. Pewien wzrost
rynku w roku 2003, zdaje si¢ potwierdza¢ t¢ obserwacje: udziat telewizji wg oszacowan
wydatkow brutto zmniejszyt sig¢ z 62% do 58%.

Podzial wydatkow na reklamg w perspektywie kilkunastu lat ulega niewielkim
wahaniom. Pod koniec lat 90. udzialty w rynku reklamy tracity czasopisma kolorowe, a na
poczatku 2000 roku ponad 10% udziat odzyskaty gazety. Od 2001 roku znacznie zyskatla
telewizja, a w tym samym czasie nastapito obnizenie wplywéw w segmencie reklamy
zewngtrznej. Po 2000 roku w tabelach wydatkow zaczety pojawiac sig coraz wyzsze wartosci
odnoszace si¢ do kina i Internetu, jednak nominalnie stanowity one tacznie niewiele wigcej
ponad setna czes¢ wydatkoéw rynkowych.

Reklamodawcy wydali w 2003 roku ponad 10,8 mld PLN, to jest o prawie 6% wigce]
niz w roku ubiegltym. Najwigcej pienigdzy trafito do telewizji — 6,6 mld PLN.

Tab. 1.7. Wydatki brutto na reklam¢ w Polsce w latach 2002-2003

2002 2003 zZmiana
(w min PLN) (w min PLN)

Telewizja 6 402 6 583 2,83%
Radio 753 893 18,59%
prasa codzienna 1056 1 086 2,84%
Magazyny 1 406 1558 10,81%
Outdoor 543 571 5,16%
Kino 44 92 109,09%
Internet 33 48 45,45%

razem 10 237 10 831 5,80%

Rok 2003 byt kolejnym rokiem dominujacej pozycji telewizji, wobec ktorej inne
media ze wzgledu na koszt dotarcia byly zbyt drogie i tracily na znaczeniu. Zasysanie
budzetow reklamowych przez telewizj¢ doprowadzilo do przetadowania blokéw
reklamowych. Przewaga popytu nad podaza w stacjach telewizyjnych spowodowata, ze czes¢
budzetéw reklamowych wyptyneta poza gtowne stacje telewizyjne lub zostata skierowana do
innych mediow.
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Rys. 1.2. Udzial poszczegolnych mediow w wplywach z reklamy w 2003 roku
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1.4.3. Telewizja — zmiany i tendencje

W Polsce udziat reklamy telewizyjnej w reklamie medialnej jest bardzo wysoki
1 zblizony jedynie do poziomu tych wydatkow we Wloszech (w innych krajach europejskich
reklama prasowa ma wyzszy udzial w catosci wydatkow reklamowych niz reklama
telewizyjna). W przysztosci nalezy wigc oczekiwa¢ w Polsce stopniowego spadku udziatu
reklamy telewizyjnej w wydatkach reklamowych w mediach ogdtem.

Przyjmujac hipotezg korelacji rozwoju rynku reklamy telewizyjnej z ogélnym tempem
rozwoju gospodarczego, mozna zaproponowaé robocza prognoze przychodow. Zaktadajac, ze
tempo wzrostu PKB wyniesie 3% w roku 2003 oraz 5% w latach nastgpnych oraz, Ze nastapi
pewne przyspieszenie wydatkow reklamowych w pierwszych latach po wejsciu do UE t;.
w latach 2005 1 2006 mozna oszacowac¢ wielkos$¢ rynku nastgpujaco:

Tab. 1.8. Prognoza (umiarkowana) rynku reklamy telewizyjnej w Polsce
(w cenach roku 2003 - Srednie oszacowan netto)

(w min EURO)

2003 {2004 |2005 (2006 (2007 |2008 |2009 (2010

Tempo wzrostu - 5% 7% 6% 5% 5% 5% 5%
Reklamy w TV 2378 (2497 2672 2832 |2974 (3122 |3278 |3442
Reklama TV 542 569 608 645 677 711 747 784

* 1 EURO = 4,39 PLN (2003)
Zrédlo: Polityka paristwa polskiego w dziedzinie mediow ..., Warszawa: KRRiT, 2004 r.

Przyjecie takich zatozen prognostycznych wskazuje, ze do roku 2010 nie nalezy
oczekiwaé przekroczenia przez rynek reklamy telewizyjnej kwoty 1 mld EURO. Wzgledna
stabos¢ rynku reklamy telewizyjnej nakazuje znaczna ostrozno$¢ w projektowaniu rozwigzan
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w zakresie redystrybucji srodkéw pozyskiwanych z nakladow na reklamg. Programy telewizji
komercyjnych osiagngly juz nasycenie i czg¢sto w prime time wykorzystaja ustawowy
maksymalny limit reklam w godzinie — 12 minut (dane AGB POLSKA).

Tab. 1.9. Udzial reklam i telesprzedazy w programach telewizyjnych w I poétroczu 2003 r. i

2004 r.
I pétrocze 2003 I potrocze 2004
TVP 1 5,59% 6,89%
TVP 2 4,67% 6,20%
TVP 3 5,27% 8,19%
POLSAT 12,81% 15,01%
TVN 18,52% 16,45%
TV 4 8,91% 15,15%

Dane telemetryczne TNS OBOP

Telewizja nadal pozostaje gtownym medium, do ktérego kierujq si¢ reklamodawcy,
zostawiajac w niej znaczna cze¢s¢ swoich budzetéw. Cho¢ wpltywy w telewizji wzrosty
o 181 mln PLN w poréwnaniu do roku ubiegtego, osiagajac brutto warto$¢ 6 583 min PLN, to
udzialy w og6lnych wydatkach na reklamg zmalaty z 62,54% do 60,78%. Spowodowane to
gléwnie bylo nasyceniem czasu antenowego blokami reklamowymi 1 niemoznoscia
wyemitowania wigkszej liczby reklam.

Tab. 1.10. Udzial reklam i telesprzedazy w programach telewizyjnych w 2003 roku

udzial reklamy w udzial telesprzedazy w U?ezl::l l:z!lgiaa?y !
roczny czasie emisji | rocznym czasie emisji W roczn nI: czasieimis'i
programu * programu** p)ll‘ogramu J
TVP 1 6,46% 0,21% 6,67%
TVP 2 5,34% 0,36% 5,70%
TVP 3 5,49% 1,23% 6,71%
POLSAT 12,25% 0,78% 13,03%
TVN 11,42% 7,24% 18,66%
TV 4 9,41% 0,58% 9,98%

* w tej kolumnie uwzgledniono reklamg i telesprzedaz wyemitowana w blokach reklamowych tacznie z reklama
** w tej kolumnie uwzgledniono bloki poswigcone wytacznie telesprzedazy (trwajace minimum 15 minut)

W prawie wszystkich telewizjach, z wyjatkiem TV POLONIA, czas emisji reklam
w pierwszym poéiroczu 2004 roku, byl wigkszy niz czas emisji w analogicznym okresie roku
ubieglego. Najwigkszy przyrost odnotowata telewizja TV 4, ktéra wyemitowala o 13 tys.
minut reklam wigcej niz w pierwszym potroczu zeszlego roku (wzrost o 68,82%).
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Najmniejszy przyrost zanotowat program 1 TVP, ktory wyemitowal o 2 tys. minut reklam
wigcej niz w roku ubiegtym (wzrost o0 19%).

Tab. 1.11. Czas emisji reklam w glownych programach telewizyjnych w pierwszych potroczach
lat 2001 — 2004 r.

(dane w minutach)

czas w minutach w I pélroczu dynamika zmian
2001 2002 2003 2004 2002/2001 | 2003/2002 | 2004/2003

TVP 1 11 689 11718 12 061 14 353 0,25% 2,93% 19,00%
TVP 2 9234 9 483 8769 11 400 2,70% -7,53% 30,00%
TV

Polonia 123 95 608 516 -22,76% 540,00% -15,13%
TVP 3 1745 4047 9906 15 586 131,92% 144,77% 57,34%
Razem 22791 25 343 31344 41 855 11,20% 23,68% 33,53%
TVN 15182 24718 37922 41779 62,81% 53,42% 10,17%
POLSAT 16 548 19 253 30 691 35658 16,35% 59,41% 16,18%
TV4 22759 21325 20 035 33 823 -6,30% -6,05% 68,82%

Dane telemetryczne TNS OBOP

Podane ponizej wpltywy z emisji reklam oparte sa na cennikach stosowanych przez
nadawcow, nie uwzgledniaja upustow 1 rabatow stosowanych przez biura reklamy,
siggajacych nawet 50-70% taryfy cennikowe;.

Tab. 1.12. Wplywy poszczegolnych nadawcéw telewizyjnych w kolejnych pierwszych pétroczach

(dane w PLN)
I pétrocza dynamika zmian

2001 2002 2003 2004 2002/2001 | 2003/2002 | 2004/2003
TVP 1 811345250 776397616| 721333875| 810550439 -431%| -7,09%| 12,37%
TVP 2 419914750 450599514 | 383708437 446215069 7,31% | -14,84% | 16,29%
TV Polonia 307 980 311970 1963 504 1 645 950 1,30% | 529,39% | -16,17%
TVP 3 6 838 225 26 036 694 54351327 60 378 133 | 280,75% | 108,75% | 11,09%
TVP razem | 1238 406 205 |1 253 345794 | 1 161 357 143 | 1 318 789 591 1,21% | -7,34% | 13,56%
TVN 527470295 686722148 | 827282027| 692244282| 30,19%| 20,47%| -16,32%
TVN 7 38346 311 79 768 379 79 653 375 108,02% | -0,15%
POLSAT 837192107 | 823 152366| 881200089| 682560836 -1,68% 7,05% | -22,54%
TV4 183 668 245 | 125429928 | 102609 615 97 406 554 | -31,71% | -18,19%| -5,07%
TV satelit. 88 075 618 68 605 120 99 721227 | 226626752 | -22,15% | 45,36% | 127,26%

Zrédio: TNS OBOP
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W pierwsze] potowie 2004 roku tylko telewizja publiczna zanotowala wzrost
wplywow z emisji reklam: TVP 1 zarobita wigcej o 89 miln PLN, TVP 2 o 63 mln PLN,
aTVP3 o 6 min PLN wigcej niz w analogicznym okresie ubieglego roku. Telewizje
komercyjne zanotowaly spadek wplywow. Telewizja POLSAT o 199 min PLN, TVN
0 135 mIn PLN, a TV 4 0 5 mln PLN mniej niz w analogicznym okresie 2003 roku.

Tab. 1.13. Wplywy nadawcow telewizyjnych z emisji reklam (2001 — 2003)

(dane w PLN)

Dynamika dynamika

2001 2002 2003 2002/2001 2003/2002
TVP 1 1551497100 1636250482 1601045074 5,46% -2,15%
TVP 2 804 070 500 897 393 230 865 740 625 11,61% -3,53%
TVP 3 Reg. 17 976 695 58 094 989 111 166 137 223,17% 91,35%
POLSAT 1744 528 757| 1684905318| 1599 864 600 -3,42% -5,05%
TVN 1128614507 | 1351196449 1531423951 19,72% 13,34%
TVN 7 110 075 080 149 571 080 35,88%
TV4 316 398 205 222 556 301 199 567 417 -29,66% -10,33%

Telewizje 24 20,460 4 .

satelitarne 212 324 038 168 878 374 242 476 9 -20,46% 3,58%
Razem 5775409802 | 6129350223| 6 300 855808 6,13% 2,80%

Zrédlo: TNS OBOP

Rys. 1.3. Udzialy stacji telewizyjnych w wplywach z emisji reklam w 2003 r.
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Najwigkszy, prawie 42%, udziat w telewizyjnym rynku reklamowym ma telewizja
publiczna, cho¢ w 2003 roku oba gtowne programy — TVP 1 i TVP 2 osiagnety mniejsze
wpltywy niz w 2002 roku. Wydaje sig, ze pozycja lidera jest niezagrozona, zwlaszcza, ze od
1 maja 2004 r. komercyjne stacje nie moga — ze wzgledu na dostosowanie ustawy o radiofonii
1 telewizji do przepisow wspoOlnotowych — przerywa¢ filmow blokami reklamowymi tak
czgsto, jak dotychczas.

Pomimo spadku wptywoéw z emisji reklam o okoto 2%, nadawcy telewizyjni moga
spoglada¢ w przyszio$¢ optymistycznie. Wg firmy doradczej PricewaterhouseCoopers po
trzech stabszych latach na globalnym rynku mediéw i rozrywki wida¢ wyrazng poprawe.
Swiatowy rynek mediow i reklamy skorzysta z poprawy w gospodarce, widocznej w
wigkszosci panstw $wiata. Liderem na rynku reklamowym pozostanie telewizja, ktorej
wplywy (migdzy innymi dzigki waznym imprezom sportowym) bgda rosty. Jednak bardziej
kluczowe i1 dlugotrwale zmiany moga mie¢ zrodto w dwoch obszarach: rozwoju technologii i
odpowiednim jego wykorzystaniu przez nadawcow oraz inicjatywach ustawodawczych.

1.4.4. Radio — zmiany i tendencje
Podobnie jak w przypadku telewizji podstawowym zrédlem przychodéw w branzy

radiowej jest reklama, z ta roznica, ze nie stanowi ona dominanty przychodéw sektora
publicznego.

Tab. 1.14. Struktura przychodéw branzy radiowej 2003 (wartosci szacunkowe netto)

Kwota (mIn PLN) Kwota (mln EURO)
Reklama 364 82,9
Abonament 375 85,4
Inne sektor publiczny 20 4,5
Inne sektor prywatny 40 9,1
Razem 799 181,9

* 1TEURO = 4,39 PLN (2003)
Zrédlo: Polityka paristwa polskiego w dziedzinie mediow elektronicznych ..., Warszawa: KRRiT, 2004 r.

Problemem branzy radiowe] jest silna centralizacja wydatkow reklamowych
w wielkich aglomeracjach, przy wyraznej preferencji dla anten ogo6lnokrajowych
i regionalnych, kosztem przede wszystkim radia lokalnego i w mniejszym stopniu
spotecznego. Wytwarza to stan nierdwnowagi powodujac wyrazny niedorozwo6j radia
lokalnego.

Wzgledny udziat branzy radiowej w wydatkach reklamowych (6,5-8,5%) ksztaltuje si¢
na poziomie nieco wyzszym niz przeci¢tnie w krajach Unii, jednak odchylenie nie jest
znaczne, a wige nie nalezy oczekiwac, w §rednim okresie zasadniczych zmian w tym zakresie.

Z  punktu  widzenia  proporcji  makroekonomicznych  oraz = porOwnan
migdzynarodowych mozna przyjaé, ze reklama radiowa bedzie si¢ rozwijala w tempie
zblizonym do PKB. Przyjmujac podobne zatozenia jak w przypadku telewizji, w tabeli 1.15.
przedstawiona zostata prognoza dla rynku reklamy radiowe;.
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Tab.1.15. Prognoza (umiarkowana) rynku reklamy radiowej netto w Polsce
(w cenach roku 2003 - Srednie oszacowan netto)

2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010

Tempo wzrostu - 5% 7% 6% 5% 5% 5% 5%

Reklama radiowa (mln PLN) (364 |382 [409 |433 455 477 |502 |527
Reklama radiowa (mln EURO) | 83 87 93 99 104 109 114 120

* 1JEURO = 4,39 PLN (2003)
Zrédlo: Polityka paristwa polskiego w dziedzinie mediow elektronicznych ..., Warszawa: KRRiT, 2004 r.

Rok 2003 byt dla radia kolejnym rokiem mocnego wzrostu inwestycji reklamowych.
W wydatkach udzial radia w calym torcie reklamowym wzrost z 7,36% do 8,24% 1 osiagnat
brutto poziom 893 mln PLN.

Najwazniejsze tendencje na rynku radiowym w ubieglym roku to spadek znaczenia
stacji lokalnych na rzecz ogdlnopolskich i dalszy wzrost rabatow reklamowych. Nawet silne
grupy radiowe (ZPR, AGORA, PLUS) nie sa w stanie zagrozi¢ nadawcom ogo6lnopolskim.

Tab. 1.16. Czas wyemitowanych reklam w stacjach radiowych

(dane w minutach)

2002 2003 zmiana

PR 1 7432 8 870 19,35%
PR 3 7974 8 685 8,92%
Rozglosnie Regionalne PR 97 167 89 184 -8,22%
RMF FM 18 568 18 691 0,66%
Radio ZET 13911 17 862 28,40%
Lokalne stacje komercyjne 830 178 758 701 -8,61%

Razem 975 230 901 993 -7,51%

Zrédlo: CR MEDIA

Analiza czasu reklam wyemitowanych w pierwszym poéiroczu 2004 r. wykazuje
wzrost ilo$ci sprzedanego czasu reklamowego dla wszystkich grup nadawcow radiowych
w stosunku do analogicznego okresu roku ubieglego.

Najwigce] czasu reklamowego w pierwszym potroczu biezacego roku sprzedali
ogolnopolscy nadawcy komercyjni: RMF FM (10 282 min.) oraz Radio ZET (9 27 min.), a w
przypadku radia publicznego Program 1 (5 068 min.) i Program 3 (4 879 min.).

Wsréd nadawcow ogodlnopolskich najwigkszy wzrost sprzedazy czasu reklam (o 35%)
zanotowano w przypadku Programu 1 Polskiego Radia. Drugie i trzecie miejsce w tej
kategorii zajely odpowiednio Program 2 Polskiego Radia (o 18%) i RMF FM (o 14%).
Dynamika sprzedazy czasu reklamowego w pierwszym poiroczu dla Radia ZET wyniosta 8%
w stosunku do pierwszego potrocza roku ubieglego.
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Réwniez Regionalne Rozglosnie Polskiego Radia S.A. 1 monitorowane przez
CR MEDIA lokalne stacje komercyjnie odnotowaty wzrost sprzedazy czasu reklamowego.
Lacznie, w pierwszym poélroczu regionalne rozglosnie radia publicznego sprzedaty o 17%
wigcej, a lokalne stacje komercyjne o 22% wigcej czasu reklamowego niz w analogicznym
okresie ubiegtego roku.

Wsrod regionalnych rozglo$ni radia publicznego najwigcej czasu reklamowego
sprzedato Radio Gdansk (5 920 min. 1 wzrost o 83%). Najnizszy wynik w tej kategorii
osiagneto Radio dla Ciebie (254 min. ale wzrost o 56%).

Tab. 1.17. Czas emisji reklam (bez autopromocji) w programach radiowych w I pélroczu lat

2001 — 2004

Czas reklam w I pétroczu (w minutach) Dynamika zmian
2001 2002 2003 2004 2004/2001 | 2004/2003
Rozglosnie PR 58 705 46 251 41290 48 466 -17% 17%
PR-1 2 066 3017 3758 5068 145% 35%
PR-3 3208 3 644 4149 4 879 52% 18%
RMF FM 24 638 8179 9 058 10 282 -58% 14%
Radio ZET 6 580 6 498 8561 9217 40% 8%
Lokalne stacje komercyjne | 375163 | 391287 | 363922| 443276 18% 22%
Razem| 470360 458876| 430738| 521188 11% 21%

Zrédlo: CR MEDIA

Tylko duze ogoélnopolskie rozglosnie zanotowaly przyrost w wplywach z emisji
reklam. Najwigkszy Radio ZET - o prawie 30%, Program 1 Polskiego Radia - o 21,62%,
Program 3 Polskiego Radia - 0 15,09%, Radio RMF FM - o0 14,41% (patrz tab. 1.18).

Tab. 1.18. Wplywy brutto stacji radiowych z emisji reklam (2002 — 2003)

(dane w PLN)
2002 2003 Zmiana
PR 1 34 046 229 41 405 670 21,62%
PR3 24 112 556 27 750 562 15,09%
Rozglosnie PR 30792 018 30 792 840 0,00%
RMF FM 226 455 480 259 084 500 14,41%
Radio ZET 167 891 290 217 017 650 29,26%
Lokalne stacje komercyjne 265301 122 264 776 563 -0,20%
Razem 748 598 695 840 827 785 12,32%

Zrédlo: CR MEDIA
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Odnotowac nalezy fakt, ze ostanie dwa lata to okres drastycznego spadku cen reklam.
Taki stan rzeczy sprawia, ze na rynku reklamowym pojawiaja si¢ nowe branze, ktore
wczesniej musiaty zadowoli¢ si¢ lokowaniem reklam w tanszych mediach. Przodujace branze
to rozrywka i kultura, motoryzacja i transport, handel, telekomunikacja. Coraz wigksze
przychody generuja reklamodawcy, ktérym zalezy na duzej czestotliwo$ci komunikatu
(cyklicznie reklamowane tytuly prasowe, premiery kinowe itp.).

Najwigkszym rynkiem lokalnym pozostaje wojewodztwo mazowieckie. Drugie

miejsce mimo duzego spadku (-10,43%) utrzymato wojewddztwo wielkopolskie, trzecie
zajmuje wojewddztwo $laskie.

Tab. 1.19. Wplywy z emisji reklam w poszczegdélnych wojewédztwach

(dane w PLN)
Wojewodztwa 2001 2002 2003 Dynamika zmian (%)

2002/2001 | 2003/2002

dolnoslaskie 29626 926 | 27 540269 | 28 709 462 -7,04 4,25
kujawsko-pomorskie | 17245373 | 14571534 | 13 545058 -15,50 -7,04
lubelskie 5070499 | 5741897 6951 041 13,24 21,06
lubuskie 4048 160 | 4461282 3 054 241 10,21 -31,54
todzkie 21368 535| 25151271 | 25839353 17,70 2,74
matopolskie 15001338 | 13168620 | 13567 030 -12,22 3,03
mazowieckie 76481 052 | 78795950 | 80346401 3,03 1,97
opolskie 5086368 | 4584754 4106656 -9,86 -10,43
podkarpackie 6242764 | 6941353 5094 708 11,19 -26,60
podlaskie 3658 835| 3383525 3517 862 -7,52 3,97
pomorskie 17262701 | 27 606 063 | 29 873 562 59,92 8,21
Slaskie 31266119 | 32929728 | 35298 103 5,32 7,19
swigtokrzyskie 2462 558 | 2685667 3 959 587 9,06 47,43
warminsko-mazurskie | 5 232 995 6211 832 3999 663 18,71 -35,61
wielkopolskie 38755202 | 41493 131 | 37165580 7,06 -10,43
zachodniopomorskie 6 062 541 7593 317 7579 818 25,25 -0,18

Zestawienie wplywow osiagnigtych z reklamy w poszczeg6élnych grupach radiowych
wskazuje, ze najwicksze wptywy w 2003 roku osiagngto Radio RMF FM (259 min PLN),
natomiast najwigksza dynamike¢ tych wplywow (wzrost o 49,6%) stwierdzono w przypadku
grupy Ad.Point, ktora sukcesywnie zwigksza liczbg swoich stacji. Z kolei najmniejszymi
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wptywami (1,7 mln PLN) oraz najmniejsza dynamika (spadek o 44,2% w stosunku do roku
poprzedniego) charakteryzuje si¢ grupa radiowa MULTIMEDIA S.A.

Tab. 1.20. Wplywy nadawcow radiowych wg cennikéw brutto (bez autopromocji) z emisji
reklam w I pétroczu lat 2001 — 2004

Warto$¢ reklam w I pétroczu (w PLN) Dynamika zmian

2001 2002 2003 2004 2004/2001 [2004/2003
Regionalne 18251902 | 14308953 | 14002508| 16903 761 7% 21%
rozgto$nie PR
PR-1 9707 148 | 12903423 | 17382501 | 23196077 139% 33%
PR-3 9969998 | 10921821| 13517150| 15333937 54% 13%
RMF FM 78 892486 | 97658980 | 122052800 | 148086 480 88% 21%
Radio ZET 68 686 855 | 79584835 | 104361025| 118613760 73% 14%
Lokalne stacje | 113507537 122529075 | 129 346294 | 149 655 381 32% 16%
komercyjne
Razem 298 710 626 | 337907087 | 400662278 | 471789 396 58% 18%

Zrédlo: CR MEDIA

Jak wynika z tabeli 1.20. w pierwszym poétroczu 2004 r. rynek reklamy radiowej
wzrdst o 18% w poréwnaniu z pierwszym poiroczem 2003 r.

Najwigksze wplywy z reklamy osiagnat RMF FM - 148,1 mln PLN (wzrost o 21%).
Wplywy Radia ZET zajmujacego druga pozycje¢ na rynku wyniosty 118,6 mln PLN (wzrost
0 14%).

Najwigksza dynamikg wptywow (wzrost o 33%) osiagnat Program 1 Polskiego Radia,
ktérego wpltywy w pierwszym poétroczu tego roku wyniosty 23,2 min PLN. Program 3
Polskiego Radia osiagnal wpltywy w wysokosci 15,3 miln PLN 1 wzrost o 13%.

Zanotowano réwniez wzrost wplywow z reklamy dla Regionalnych Rozglos$ni
Polskiego Radia S.A., jak i dla monitorowanych nadawcow komercyjnych. Warto zauwazy¢,
ze w przypadku rozglos$ni regionalnych radia publicznego dynamika wpltywow z reklamy
(facznie wzrost o 21%) jest wigksza niz dynamika sprzedanego czasu (wzrost o 17%),
natomiast w przypadku lokalnych nadawcow komercyjnych tendencja ta jest odwrotna.
Odnotowano wigksza dynamike sprzedanego czasu (tacznie wzrost o 22%), w stosunku do
dynamiki wplywow z reklamy (wzrost o 16%).

Najwigksze wplywy z reklamy wsréd Regionalnych Rozglo$ni Polskiego Radia
osiagneta Rozglosnia w Katowicach - 3,4 mln PLN (wzrost o 36%), a najnizsze Radio dla
Ciebie — 0,18 mln PLN (wzrost 0 223%)).
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Tab. 1.21. Wartos¢ brutto wplywow z reklamy w I poélroczu lat 2003-2004 dla poszczegolnych

radiowych grup kapitalowych

Grupa kapitalowa Wartos¢ w PLN Dynamika zmian
2003 2004 2004/2003

AD.POINT 9123343 12 300 907 35%
AGORA 33925576 37270 320 10%
Lokalne niezrzeszone 37366 673 43 105 833 15%
MULTIMEDIA* 544 068 1376 653 153%
PLUS 4 468 542 8 732 694 95%
ZPR 32 942 629 35586 293 8%
Ponadregionalne** 10 975 463 10 717 500 -2%
Razem 129 346 294 149 655 356 16%

* w 2003 r. radia: Aplauz i PSR, w 2004 r. Aplauz i Region
** nadawcy ponadregionalni: WAWA, TOK FM, RADIOSTACJA
Zrédto: CR MEDIA

Tab. 1.22. Czas emisji reklam w I pélroczu lat 2003-2004 dla poszczegdélnych radiowych grup

kapitalowych

Grupa kapitalowa Czas reklam w min. Dynamika zmian
2003 r. 2004 r. 2004/2003

AD.POINT 19 480 28 158 45%
AGORA 91208 97 833 7%
Lokalne niezrzeszone 133 357 146 798 10%
MULTIMEDIA* 3677 13 756 274%
PLUS 21186 45 496 115%
ZPR 82 467 99 374 21%
Ponadregionalne 12 550 11591 -8%
Razem 363 925 443 006 22%

* w 2003 r. radia: Aplauz i PSR, w 2004 r. Aplauz i Region
** nadawcy ponadregionalni: WAWA, TOK FM, RADIOSTACJA
Zrédio: CR MEDIA

W 2003 roku nastapilo poglebienie rozwarstwienia rynku radiowego zaréwno
w kontek$cie stuchalnosci, jak 1 wptywdw z emisji reklam. Z jednej strony mamy duze
ogolnopolskie komercyjne stacje radiowe, z drugiej pozostate stacje. Nastgpuje dalsza
degradacja rynku lokalnego. Pomimo wysokich nakladow 1 inwestycji, zwiazanych
z procesami konsolidacji, formatowania, a takze z naktadami na promocj¢ stacji lokalnych,
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nie znajduje to przelozenia na przychody z reklam. Stacje niezalezne i1 niezrzeszone nie
wytrzymuja konkurencji rynku skonsolidowanego, osiagajac coraz mniejsze przychody
zreklam. Ozywienie gospodarcze, proby konsolidacji sprzedazy czasu reklamowego,
przymiarki do nowego standardu badan radiowych moga przynies¢ zyski grupom radiowym.

Rys. 1.4. Udzialy stacji radiowych w wplywach z emisji reklam w 2003 r.
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Rys. 1.5. Udzialy stacji radiowych w wplywach z emisji reklam w I polowie 2004 r.
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W pierwszym potroczu 2004 r. rynek reklamy radiowej wzrost, zarowno biorac pod
uwage wpltywy, jak i czas wyemitowanych reklam w poréwnaniu z analogicznym okresem
ubieglego roku. Wiodaca pozycje na rynku reklamowym pod wzgledem uzyskanych
wplywow z reklamy brutto oraz ilosci sprzedanego czasu reklamowego utrzymuja RMF FM i
Radio ZET, a z nadawcéw publicznych Program I 1 III Polskiego Radia. Dynamika wptywow
brutto z reklam i czasu ich emisji jest mniejsza w przypadku lokalnych nadawcéw
komercyjnych w poréwnaniu z nadawcami ogdlnopolskimi. Najbardziej dynamiczna grupa
kapitatowa jest PLUS, co przejawia si¢ zarowno przez zwigkszanie ilosci stacji, jak rowniez
wzrost wptywow z reklamy oraz czasu ich emisji.

1.4.5. Internet

Reklama internetowa jest najszybciej rozwijajaca si¢ branza reklamy wobec ktorej
formutowane sa daleko idace oczekiwania 1 prognozy. Dotychczasowe doswiadczenia krajow
europejskich wskazuje, ze przychody z reklamy internetowej stanowia ok. 1% rynku reklamy.
W USA reklama internetowa to obecnie juz 3-4% rynku.

Dostep do Internetu deklarowato w potowie 2003 r. ok. 7 mln 0s6b, w tym blisko
5 mln korzystato z Internetu przynajmniej raz w miesiacu. Internet w szybkim tempie staje si¢
medium masowym, a typowy internauta jest atrakcyjnym celem dla dziatan reklamodawcow:
ma 18-39 lat, jest dobrze wyksztatcony, zarabia powyzej $redniej, na ogdt mieszka w duzym
miescie.

Rynek internetowy wyszedl juz ze stanu spontanicznego wzrostu i zaznaczyla si¢
pewna struktura wielkosci 1 wptywu firm internetowych. Na rynku dominuja wielkie portale
internetowe takie jak Onet, Interia, serwisy zwiazane z mediami jak np. z ,,Gazeta Wyborcza”
czy ,,Rzeczpospolita”.

Na rynku reklamy internetowej dominuje Onet (zwiazany z ITI — wlascicielem TVN)
oraz sieciowe agencje reklamowe, takie jak AdNet, Qnet, IDM/Net.

Rys. 1.7. Udzialy w rynku reklamy internetowej w 2003 r.
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Internet jest technologia che¢tnie wykorzystywana przez media. W najwigkszym
stopniu jest on wykorzystywany przez pras¢ (zwlaszcza codzienna) oraz radio (Interia i RMF
FM), w mniejszym stopniu przez telewizje, jakkolwiek i tu wystgpuja zmiany (Onet i TVN).

Nowe technologie staja si¢ stopniowo coraz istotniejszym zroédlem dochodéw mediow
elektronicznych, np. w latach 2002-2003 TVN blisko 11% swoich dochodéw pozyskiwat
z SMS i sponsoringu '

Tab. 1.23. Wydatki reklamowe w Internecie w Polsce (dane szacunkowe)

Rok Wydatki w min PLN Dynamika rok poprzedni = 100
1998 1,5 -

1999 6 400

2000 17 283

2001 24 141

2002 30 125

2003 85 280

Zrédlo: Polityka paristwa polskiego w dziedzinie mediow elektronicznych ..., Warszawa: KRRiT, 2004 r.

Rynek mediéw w Polsce osiagnal w 2003 roku roczne przychody na poziomie
ok.8,2mld PLN (1,87 mld EURO), w tym tradycyjnie rozumiany rynek mediow
elektronicznych blisko 4 mld PLN (0,9 mld EURO). Reklama, obecnie na poziomie ok. 1 mld
EURO, wedlug umiarkowanych prognoz wzrosnie do poziomu ponad 1,3 mld EURO w
okolicach roku 2010. Rokowania makroekonomiczne sa dla mediow korzystne.

Analitycy CR MEDIA Consulting szacuja, ze o ile w 2003 r. wydatki gotdowkowe na
e-reklamg wyniosty 48 min PLN, o tyle w ciagu pierwszych szesciu miesigcy 2004 r. byto to
38 miln PLN. Ich zdaniem w 2004 r. reklamodawcy wydadza na promocje w Internecie
75 mln PLN "2,

Mozna si¢ spotka¢ z opiniami, ze liczby te sa nieco przeszacowane (firma CR Media
jako wiasciciel sieci reklamy internetowej Ad.net nie jest niezaleznym obserwatorem, lecz
uczestnikiem rynku). Analitycy PricewaterhouseCoopers w opublikowanym latem 2004 r.
raporcie ,,Global Entertainment and Media Outlook™ szacuja, ze na reklame online w Polsce
reklamodawcy wydadza 32 min USD w 2006 r. i 40 mln USD w 2008 r. .

'y, Makarenko (2003): ,,Telezastaw ITI”, Gazeta Wyborcza, 4 XI 2003

12 7. Domaszewicz (2004): ,,Internetowa reklama atakuje”, Gazeta Wyborcza, 22 VIII 2004
13 .
tamze
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Rys. 1.6. Wydatki na reklame¢ w Internecie ogétem

(dane netto w min PLN)
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Zrédlo: Ad. Media Raport

Oczywista przyczyna wzrostu rynku jest coraz wigksza popularno$¢ Internetu w
polskim spoteczenstwie. Wedtug SMG/KRC z Internetu korzysta w Polsce co piata osoba
powyzej 15 roku zycia. Liczba ta z roku na rok ro$nie. W grudniu 2002 roku mieliSmy 5,8
mln internautéw, a w grudniu 2003 roku juz 6,4 min.

Przyczyna wzrostu wptywoéw reklamowych jest réwniez rozwdj szerokopasmowego
dostgpu do sieci 1 nasycenie rynku telewizyjnego reklama. Spowodowato to poszukiwanie
przez reklamodawcow alternatywnych kanatow komunikacji. Nie bez znaczenia jest tez coraz
wigksza skuteczno$¢ promocji w Internecie. Uzytkownik Internetu stanowi grupg docelowa
wigkszosci reklamodawcow. 62% wszystkich polskich dyrektorow, witascicieli firm
1 przedstawicieli wolnych zawodow, zarabiajacych powyzej 2 500 PLN jest internautami,
podobne zreszta jak 74% wszystkich polskich studentow i uczniéw z miast powyzej 100 tys.
mieszkancow.

Rynkowi reklamy internetowej pozostali wierni klienci juz korzystajacy z tego
medium. Pojawito si¢ takze wielu nowych. Tradycyjnie korzystali z tego medium operatorzy
telefonow komodrkowych, TP S.A., banki i producenci doébr szybkozbywalnych oraz
artykulow konsumpcyjnych, ktorzy kilkanascie miesigcy temu te¢ formg reklamy raczej
pomijali. Wiodace branze na rynku reklamy internetowej to: telekomunikacja — 29%, finanse
— 28%, transport — 14%.
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Rozdzial 2. NADAWCY

W ostatnich latach nastapit znaczny rozwdj na rynku radiofonii i telewizji, a co za tym
idzie oferty programowej. W ofercie radiofonii znajduje si¢ kilka programéw ogdlnokrajowych
lub o zasiggu ponadregionalnym oraz programy okoto dwustu stacji lokalnych i regionalnych.
W przypadku telewizji szeroka ofert¢ programowa oferuja platformy cyfrowe oraz operatorzy
kablowi. W ofercie sieci kablowych znajduje si¢ ponad 400 programoéw, z czego ponad
50 emitowanych jest w jezyku polskim.

W przypadku telewizji naziemnej nalezy mowi¢ o zdecydowanie skromniejszej ofercie -
telewidzowie maja do wyboru: trzy programy nadawane przez TVP S.A. (dwa ogdlnokrajowe,
jeden regionalny), jeden program ogolnokrajowy nadawany przez Telewizj¢ POLSAT S.A.,
3 programy ponadregionalne: TVN nadawany przez TVN Sp. z o.0., TV4 nadawany przez
Polskie Media S.A. oraz Telewizja PULS nadawany przez Prowincj¢ Zakonu Braci Mniejszych
Konwentualnych.

Wigkszos¢ nadawanych w kraju koncesjonowanych programéw radiowych ma charakter
uniwersalny (104 na UKF oraz 9 na falach $rednich) lub wyspecjalizowany — muzyczny (36).
Jednoczes$nie az 46 stacji radiowych nadaje program o charakterze spoteczno-religijnym.
Szczegdtowy spis koncesjonowanych nadawcéw radiowych z uwzglednieniem charakteru ich
programow znajduje si¢ w zalaczniku nr 1 do rozdz. 2. Wsr6d wszystkich koncesjonowanych
nadawcow telewizyjnych, okoto potowa programéw ma charakter uniwersalny, natomiast
pozostate, wyspecjalizowane programy maja gtownie charakter filmowy lub rozrywkowy,
w mniejszym wymiarze sportowy lub edukacyjny. Szczegdtowy spis nadawcow telewizyjnych
z okre$leniem charakteru programu znajduje si¢ w zalaczniku nr 2 do rozdz. 2.

Tab.2.1. Forma prawna dzialalnosci podmiotow posiadajacych koncesje na rozpowszechnianie
programéw droga naziemna

Wyszczegdlnienie Liczba podmiotow
Spotki prawa handlowego, z tego: 128
Spotki z o.o. 112
Spotki akcyjne 16
Instytucje koscielne 43
Osoby fizyczne 11
Wyzsze uczelnie 9
Inne podmioty (o$rodki kultury, gminy, stowarzyszenia, fundacje) 10
RAZEM 201

36



RADIO I TELEWIZJA W POLSCE ..

Rozdziat 2. Nadawcy

W Polsce nadawanie programéw odbywa si¢ na podstawie koncesji wydawanych przez
KRRIT. Ich wlascicielami sa rézne podmioty - od spotek prawa handlowego, poprzez instytucje
ko$cielne az do o0sob fizycznych. Bywa, iz jeden podmiot posiada wigcej niz jedna koncesj¢ na
nadawanie programéw, w zwiazku z tym liczba koncesjonariuszy jest mniejsza od liczby

nadawanych programow.

2.1. Nadawcy telewizyjni

Tab. 2.2. Struktura wlasnosciowa, udzialty w ogladalnosci oraz rynku reklam gléwnych nadawcow
programéw telewizyjnych

PROGRAM . UDZIALY P
TELEWIZYJNY WLASCICIEL/ UDZIALOWCY wrynku | w ogladalnosci
reklam* *x
Programy ogdlnokrajowe
TVP 1 Skarb Panstwa (100%) 26,19% 26,13%
TVP2 Skarb Panstwa (100%) 14,42% 18,77%
POLSAT Telewizja POLSAT S.A.:
e Zygmunt Solorz-Zak (56,1%)
o Jozef Birka (0,2%) 0 o
e Polsat Media Sp. z 0.0. (0,02%) 22,05% 14,90%
e Radio Polsat Sp. z 0.0. (10,71%)
e Polsat Media B.V. (32,98%)
Programy ponadregionalne
TVN TVN Sp. z o.0.:
e ITI TV Holdings Sp. z 0.0. (59,6%) 0 o
e Strateurop International B.V. (30,4%) 22,37% 15.49%
e TV Tech Investment 1 Sp. z 0.0. (10%)
TVP 3 Regionalna*** Skarb Panstwa (100%) 1,95% 5,31%
TV4 Polskie Media S.A.:
e Henryk Chodysz (0,03%)
e Bogdan Tyszkiewicz (0,04)
e Janusz Wojcik (0,06%)
e Tadeusz Przezdziecki (0,03%) o o
e El Trade Sp. z 0.0. (0,13%) 315% 2,97%
e Thema Film Sp. z 0.0. (0,13%)
e TVN Sp. zo.0. (8,87%)
e Trans Media Group Sp. z 0.0. (66,71%)
e Rexon Overseas Ld (24%)

* AGB Polska, (I-VI 2004 r.)
*#% AGB Polska, (I-VI 2004 r.)

*** udzial TVP3 obejmuje jedynie wspdlne pasmo stacji regionalnych
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Tab. 2.3. Warto$¢ aktywow nadawcow telewizyjnych wg stanu na 31.12.2002 r.

(dane w tys. PLN)

Warto$¢ aktywow
Trwatych i obrotowych
na 31.12.2002

Nadawca publiczny (TVP S.A.) 1352 500
Nadawcy koncesjonowani ogotem 1278 895
Nadawcy naziemni koncesjonowani 731237
Nadawcy satelitarni koncesjonowani 547 657
Razem 2 631395

2.2.  Nadawcy radiowi

Tab. 2.4. Warto$¢ aktywow nadawcow radiowych wg stanu na 31.12.2002 .

(dane w tys. PLN)

Warto$¢ aktywow
trwatych 1 obrotowych
na 31.12.2002
Nadawca publiczny (PR S.A.) 258 400
Nadawcy publiczni (sp6iki regionalne) 211610
Nadawcy radiowi koncesjonowani ’ 209 799
Ogotem

Nadawcy radiowi — sieci 51135
ztego: AGORA S.A. 16 144

ZPR S.A. 5467

Ad. Point Sp. z o.0. 1420

Y-Radio Sp. z o.o. 544

RMF Classic
Nadawcy koncesjonowani — stacje lokalne 24 952
Nadawcy koncesjonowani ogélnopolscy
: ) ; 133 713
i ponadregionalni

Razem 679 809
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Tab. 2.5.

programéw i sieci radiowych

Rozdziat 2. Nadawcy

Struktura wlasnosciowa oraz udzialy w audytorium shtuchaczy glownych nadawcow

UDZIALY W
AUDYTORIUM
SEUCHACZY
Polskie Radio S.A. Skarb Panstwa (100%)
Program 1 14,91%
Program 2 0,55%
Program 3 5,66%
Radio Bis 0,22%
RMF FM Radio Muzyka Fakty Sp. z 0.0.: 25,04%
e  Broker FM (99,99%)
Radio ZET Radio ZET Sp. z 0.0.: 21,15%
e Eurozet (100%)
Radio Maryja Warszawska Prowincja Redemptorystow 2,09%
(100%)
Radiostacja Sp. z o.0. Radiostacja Sp. z 0.0.:
e Eurozet (67%) 0,85%
e Stowarzyszenie ZHP (33%)
Radio WAWA WAWA S.A.:
e Kompania Radiowa Sp. z 0.0. (65%)
e EUROCAST Rundfunk Beteiligungs 0,64%
GmbH (32.99%)
o Rafat Staszek (2,01%)
TOK FM Inforadio Sp. z 0.0.:
e AGORA S.A. (41,61%)
e Central European Broadcasting LTD
(32,92%) 0,42%
e Spotdzielnia Pracy “Polityka” (20,50%)
Wydawnictwo “INFOR” Sp. z o.0.
(4,97%)
Polskie Radio S.A. Skarb Panstwa (100%) 4,78%
Rozglo$nie Regionalne (17)
ZPR (26 stacji) Patrz Rozdziat 7.2.4 5.08%
(ESKA + Gold FM) ’
Grupa Agory S.A. Patrz Rozdzial 7.2.4
.. 3,96%
(27 stacji lokalnych)
Grupa PLUS (22 stacje) Patrz Rozdziat 7.2.4 1,56%
Ad. Point (13 stacji) CR Media (100%) 1,19%

* Radio Track (IV-VI 2004, SMG/KRC)
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Rozdzial 3. PLATFORMY SATELITARNE

3.1. Poczqtki platform satelitarnych w Polsce

3.1.1. WizjaTV

Wizja TV rozpoczgta dziatalno$¢ wiosng 1998 r. Do czerwca 1998 r. Wizja TV
wprowadzita 12 tematycznych zagranicznych programéw w jezyku polskim do oferty sieci
kablowych Polskiej Telewizji Kablowej. 1 lipca 1998 r. byt dniem oficjalnego startu polskiej
platformy cyfrowej WIZJA TV. Tego tez dnia rozpoczg¢la si¢ dystrybucja indywidualnych
zestawOw odbiorczych. Rzeczywisty start projektu mial miejsce 18 wrzesnia 1998 r.

Wiascicielem Wizji TV byla spoétka amerykanska @Entertainment, dystrybutor
inadawca platnej telewizji odbieranej w Polsce. Poprzez swoja spotke Poland
Communications Inc. byla wilascicielem najwigkszego w Polsce operatora sieci telewizji
kablowej PTK (887 456 abonentow w dniu 30 wrzesnia 1998 r.). Posiadata réwniez spotke
DTC Productions, ktéra zostata zalozona w celu inwestowania w polska produkcje filmowa
1 telewizyjna. Akcje @Entertainment notowane byly na nowojorskiej gietdzie NASDAQ pod
hastem "ATEN". @Entertainment posiadala 50% udziatow w Wydawnictwie Prasowym
“Twoj Styl” oraz byta wigkszosciowym witascicielem firmy Ground Zero Media (producenta
programu muzycznego Atomic TV).

W projekcie Wizja TV uczestniczytl réwniez Philips, ktéry dostarczat indywidualne
zestawy odbiorcze oraz Astra (operator satelitarny).

Pakiet cyfrowy programéw Wizja TV byt adresowany zaré6wno do odbiorcow
indywidualnych (DTH) jak i abonentéw sieci kablowych. Programy byty przekazywane do
Polski za pomoca satelity ASTRA 19,2 E. Programy otrzymaty koncesj¢ od Independent
Television Commission, angielskiego organu koncesyjnego dla telewizji komercyjnej, dzigki
czemu korzystaja z ochrony Europejskiej Konwencji o Telewizji Ponadgranicznej. Emisja
programow odbywata si¢ z Maidstone pod Londynem. Wizja TV byta nadawana z uzyciem
najnowszej cyfrowej technologii zwanej DVB MPEG-2.

(@Entertainment zainwestowat ok. 200 mln USD w stworzenie sieci telewizji kablowe;j
PTK, z czego 130 min USD pochodzito z emisji obligacji na rynku amerykanskim. W lipcu
1997 r., firma przeprowadzita kolejna emisj¢ akcji na migdzynarodowych rynkach
kapitatowych, gromadzac w ten sposob ok. 200 min USD.

Wizja TV korzystata ze stacji dosylowej do satelity w Maidstone (Anglia) i byla
retransmitowana z pozycji 19,2 E (ASTRA), skad trafiata do abonentow sieci kablowych PTK
oraz odbiorcéw indywidualnych.

Oferta programowa Wizja TV obejmowata nastgpujace programy:

e programy wlasne: Twoja Wizja, WIZJA 1 (pdzniej z poszczegdlnych pasm Wizji 1 zostaly
wyodrgbnione programy tematyczne — Wizja Sport i Reality TV), Wizja Pogoda.

e programy filmowe: HALLMARK, HBO (kodowany), ROMANTICA, TCM, Le Cinema
(pojawita si¢ w pozniejszym okresie)

e programy dla dzieci: FOX KIDS, CARTOON NETWORK

e programy dokumentalne i edukacyjne: NATIONAL GEOGRAPHIC, QUESTYV,
TRAVEL CHANNEL, DISCOVERY CHANNEL, ANIMAL PLANET;

e programy sportowe: EUROSPORT,
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e programy muzyczne: ATOMIC TV, BET on JAZZ International, MTV

e program informacyjny: CNN (wersja jezykowa oryginalna).

Wszystkie programy, oprocz CNN International i MTV, byty prezentowane w polskiej
wersji jezykowej, cho¢ nie od razu przez caty czas emisji.

Odbiorcy indywidualni, ktorzy zakupili zestawy cyfrowe do odbioru Wizji TV, mieli
rowniez dostep do ponad 40 innych niekodowanych programéw telewizyjnych i 30 stacji
radiowych, nadawanych za posrednictwem satelity Astra. Odbiér odbywat sig¢ za
posrednictwem terminala Mediasat, wyposazonego w system kontroli dostgpu Mediaguard.

Wizja TV przewidywala przeznaczenie do 50 mln USD rocznie na inwestycje
w polska produkcje telewizyjna i filmowa (w tym ok. 12 mln USD na zakup licencji
sportowych). Na produkcje polskich filméw fabularnych przeznaczono do 10 min USD.
W tym celu stworzono spotke producencka Wizja TV SP.

Wizja TV to pierwszy w Europie przypadek, kiedy platform¢ cyfrowa dla danego
kraju tworzyl w cato$ci podmiot zagraniczny i emitowat programy spoza granic kraju, dla
ktérego byty przeznaczone.

3.1.2. Polska Platforma Cyfrowa (Cyfra +)

Platforma ma swoj poczatek w pakiecie cyfrowym, ktory uruchomit Canal + Polska.

Grupa CANAL + w Europie uruchomita satelitarne pakiety cyfrowe: we Francji, we
Wtoszech 1 w Hiszpanii. Posiada ok. 1,5 mIn abonentow telewizji cyfrowe;.

Programy do Polski przekazywane byly ze Szwecji za pomoca satelity EUTELSAT
13 E. Programy byly dostgpne za pomoca indywidualnych zestawow oraz w sieciach telewizji
kablowej operatoréw stowarzyszonych w Konsorcjum Programowym (ok. 760 000 gniazd
abonenckich).

Oferta programowa miata pierwotnie obejmowac:

e programy filmowe: CANAL Plus ZOLTY, CANAL PLUS NIEBIESKI, CANAL PLUS,
CINE CINEMAS, CINE CLASSICS

e programy muzyczne: MCM, MUZZIK
e program sportowy: EUROSPORT

e program dokumentalny: PLANETE

e program ogolny: POLSAT

e program rozrywkowy: POLSAT 2

e program dziecigcy: TMT

e program przyrodniczy: SEASONS

e MultiMusic - pakiet radiowych programéw muzycznych uloZzonych tematycznie,
obejmujacy wszystkie gatunki muzyki, nadawane bez reklam i komentarzy, cyfrowo:

o classica o rock for ever o cactus country

o tylko jazz o black and blues o rock alternatywny
o atmosfera o planete rap o muzyka filmowa
o pokolenie 60
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W 1998 r. z inicjatywy Telekomunikacji Polskiej S.A. podjgte zostaly rozmowy
majace prowadzi¢ do utworzenia wspolnego przedsigwzigcia czterech podmiotéw (TP S.A.,
TVP S.A., Canal + Polska i POLSAT) polegajacego na uruchomieniu cyfrowego pakietu
satelitarnego. Pakiet ten miat si¢ opiera¢ w pierwszej fazie na pakiecie Canal + a nast¢pnie
jego oferta miata zosta¢ rozszerzona o programy pozostatych partnerow.

Od pewnego momentu projekt rozwijany byt przez samych nadawcéw, bez udzialu
TP S.A. Nowymi uczestnikami przedsigwzigcia zostaly Aster City Cable w imieniu cztonkow
Konsorcjum Programowego (w sktad ktérego wchodzi rowniez Dami, Vectra, Szel-Sat, Toya,
TVK-Star, Autocom, Zielonogorska Telewizja Kablowa, Katowicka Telewizja Kablowa 1 Sat
Film - reprezentujace ponad 700 tys. abonentéw) i Nasza TV. Rowniez Zwiazek Telewizji
Kablowych w Polsce - z siedziba w Lodzi (200 tys. abonentow) wyrazit zainteresowanie tym
projektem.

Projekt ten nie dal jednak efektow. Jednoczesnie platforme satelitarng zaczat tworzy¢
POLSAT. Pod koniec 1998 r. funkcjonowaly w Polsce trzy cyfrowe platformy satelitarne:
Cyfra+, Wizja TV i POLSAT Cyfrowy, oferujace swym abonentom mozliwo$¢ odbioru
rozprowadzanych przez nie programéw satelitarnych oraz innych nie szyfrowanych
programoéw radiowych i telewizyjnych, dostepnych na wykorzystywanych przez te platformy
transponderach satelitarnych. Wszyscy operatorzy platform oferowali rowniez pakiety
programéw wilasnych lub tworzonych na ich zamoéwienie, wytacznie do rozpowszechniania
satelitarnego. Liczba programoéw telewizyjnych rozpowszechnianych za posrednictwem
polskich platform cyfrowych wynosita 34, w tym 18 programoéw polskich, w ktorych
znajdowaly si¢ 3 programy telewizji publiczne;.

Liczba indywidualnych abonentow cyfrowych wynosita w 2001 r. dla pakietu Wizji
TV okoto 400 tys., Cyfry+ okoto 300 tys., POLSATU Cyfrowego okoto 100 tys. Dodatkowo
cze$¢ programdw satelitarnych nadawanych w ramach platform satelitarnych dostepna byta w
niektdrych sieciach kablowych.

W marcu 2002 r. doszto do fuzji dwdch konkurencyjnych platform cyfrowych: Cyfry+
z Wizja TV, ktora uprzednio @Entertainment sprzedata UPC (patrz rozdz. 7). W ten sposob
powstat CANAL+ Cyfrowy.

3.2.  Operatorzy platform i ich oferta programowa

Obecnie na rynku istnieje dwoch operatorow cyfrowych platform satelitarnych
majacych razem ponad milion abonentow:

e CANAL+ Cyfrowy Sp. z 0.0. (CYFRA +) — 700 000 abonentow
e CYFROWY POLSAT S.A. -390 000 '! abonentow

Cyfrat+ nalezy w 100% do Telewizyjnej Korporacji Partycypacyjnej, ktorej
udzialowcami s3:

e CANAL+ Group - 49%
e Polcom Invest S.A - 26%

e UPC Polska (poprzez Polska Telewizjg Cyfrowa Wizja TV po fuzji Cyfry+ z WIZJA
TV) - 25%.

11

http://www.wirtualnemedia.pl/index1.php?act=4&id_artykulu=14508&id_rubryki=1&id_podrubryki=89&word
=cyfrowy%?20 polsat (stan na 3.08.2004)
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Wiascicielami CYFROWEGO POLSATU S.A. sa:
e Zygmunt Solorz-Zak — 84,58% akcji
e Heronim Ruta — 14,92% akcji
e Polaris Finance B.V. - 0,5% akcji

W 2003 r. obie platformy rozszerzaly swoj cyfrowy bukiet o nowopowstate polskie
programy telewizyjne, programy zagraniczne, programy radiowe, a przede wszystkim o nowe
ustugi interaktywne. Wiele programow bylo réwnoczes$nie dostgpnych na obu platformach
cyfrowych, jak np. programy z grupy Discovery, Animal Planet, Reality TV, Cartoon
Network, Fox Kids, Eurosport, BBC World, CNBS, CNN, TVN, TVN24, Kino Polska, TCM,
Tele 5 itd. Réznice programowe rysowaly si¢ przede wszystkim w umieszczaniu w ofercie
ogolnopolskich programoéw publicznych TVP1, TVP2 (obecne jedynie w Cyfrze+), liczbie
programow wiasnych (Polsat, Polsat 2 i Polsat Sport na Polsacie Cyfrowym i Canal+ Polska,
Canal+ Z6lty, Canal+ Niebieski, dla dzieci MiniMax, MiniMini oraz filmowy Ale Kino na
Cyfrze+), objgtosci programéw filmowych (8 w Cyfrze+ i1 4 w Polsat Cyfrowy).

Platforma Cyfrat+ proponowala swoim abonentom liczne ustugi interaktywne:
magazyn abonentow informujacy o zawartosci programow, serwis Cyfra+ Pogoda, konsolg
gier interaktywnych Cyfra+ Gry, elektroniczny przewodnik po programie, standard Kino
domowe (mozliwo§¢ wyboru wersji filmu, obraz w formacie 16:9, dodatkowe informacje o
filmie itp.), ustugi SMS 1 komorkowy menedzer pitkarski Canal+ Sport. Natomiast abonenci
Polsatu Cyfrowego mieli dostgp do elektronicznego przewodnika po programie, do prognozy
pogody, aplikacji e-mail (korzystanie z poczty elektronicznej), wysytania SMS, przewodnika
(porady oraz propozycje rozwiazan najczesciej spotykanych problemoéw technicznych), gier i
do ustugi TV Banking.

Za wortalem medialnym MediaNews podajemy poréwnanie obu platform '* (patrz
tab. 3.1.).

Tab. 3.1. Poréwnanie polskich platform cyfrowych

Oferta programowa CYFRA + Cyfrowy POLSAT
Satelita: HOT BIRD 13 E HOT BIRD 13 E
Czestotliwosci przekazu pakietu 10,719V; 10,892H: 12,323H; 12,360H

11,280 GHz/V (11,680H;
11,862H; 12,053H; 12,245H;
12,341V, 12,418V)

Aktualna liczba programéw pakietu | 31/114+35/5 23/0/1
(tv/radio/inter.)

Programy filmowe Canal+ Europa Europa
Canal+ Zo6lty TCM

Canal+ Niebieski (sport)
HBO

HBO 2

Ale Kino!

Hallmark

TCM

2 http://www.medianews.com.pl/porownanie.php3 (na dzien 02.07.2004 r.)
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Kino Polska
Programy dla dzieci Minimax Fox Kids
MiniMini Cartoon Network
Hyper
Fox Kids
Cartoon Network
Programy sportowe Canal+ Niebieski POLSAT Sport
Eurosport
Eurosport News
Extreme Sports Channel
Programy muzyczne MTV Polska Viva Polska!
MTYV Classic
Viva Polska!
Programy Planete Discovery Channel
popularnonaukowe National Geographic Sci-Trek
Discovery Channel Civilisation
Avante Travel&Adventure
Reality TV Animal Planet
Animal Planet Reality TV
Sci-Trek Teleuniwersytet
Civilisation
Travel&Adventure
BBC Prime
Programy informacyjne TVN 24 CNN International
TVN Meteo Pilot TV
CNN International TVN Meteo
CNBC
BBC World
TV5S
Pilot TV
4Fun.tv
Programy dla kobiet Club Club
Fashion TV
Programy telezakupowe Mango 24 Top Shop - na zmiang z Polonial
Mango 24
Programy uniwersalne TVP1 TVP1
TVP2 TVP2
TVP3 POLSAT
TV4 TV Polonia
TV Puls TV4
TVN7 POLSAT 2 International
TVN Tele5
TV Polonia Polonial
Tele5 TV Puls
Polonial TVN
TVN7
TV Trwam
Programy interaktywne Cyfra+ Gry Portal ITV (tu znajduja si¢ np.
Cyfra+ Pogoda interaktywne gry, pogoda...)
MAGAZYN+ Internet - tak [za pomoca
Internet - brak wbudowanego modemu...]
Programy erotyczne brak Playboy TV Adult Chanel
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Programy radiowe

PR Program 1

Dostep do niekodowanych stacji

PR Program 3 radiowych nadawanych z satelity
RMF FM Hot Bird w wersji cyfrowej
Jazz Radio
TOK FM
PR Program 2
Radio Bis
Radiostacja
Radio ZET
Radio PIN
RMF Classic
Pakiet XtraMusic
Dane odbiornika CYFRA + Cyfrowy POLSAT
Model Mediasat (Pioneer, SonyPace, Sagem
Kenwood)
Gniazdo konwertera jedno typu F jedno typu F
Gniazdo przelotowe dodatkowe typu F Dodatkowe typu F
Whbudowany dekoder Mediaguard Nagravision
Gniazda karty kodowe;j dwa: karta kodowa + bankomatowa | Jedno
Dekodowanie pakietow ( MCPC ) | Tak Tak
Dekodowanie pojedynczych Nie Tak
programéw (SCPC)
Euroztacze (SCART) 2 (TV + magnetowid) 2 (TV + magnetowid)
Modulator TV Nie Tak
Wyjscie RGB Tak Tak

Gniazda stereo

para gniazd Cinch

para gniazd Cinch

Gniazdo aktualizacji

RS 232 - 9 stykow

RS 232 - 9 stykow

Cennik CYFRA + Cyfrowy POLSAT
Kaucja za dekoder 99 PLN 50 PLN
Aktywacja 49 PLN 50 PLN
Antena satelitarna 0 PLN 49 PLN

Koszt instalacji

ustuga dodatkowa

we wlasnym zakresie

Abonament* od 56 PLN do 119 PLN za miesiac | Pakiet Podstawowy
w zaleznosci od wersji pakietu i (29,90 PLN miesigcznie) + 14,10
wariantu ptatnosci PLN (dekoder)
Uwagi CYFRA + Cyfrowy POLSAT
Infolinia 0801 801 801 02252279 60

Dodatkowe optaty

nowa karta - 100 zt

nowa karta - 0 zt

Minimalny czas trwania umowy

1 rok

Nieograniczony

Liczba abonentow

680 tysigcy

370 tysigcy

* Optlaty za abonament moga si¢ zmienia¢ w zaleznosci od obowigzujacej promocji. Za niektore programy
(premium) trzeba miesigcznie dodatkowo ptaci¢ (np. Playboy TV [19,99 pIn], HBO itd...).
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Od lipca 2004 r. Cyfrat udostgpnita swoim abonentom trzy nowe programy:
pornograficzny XXL, “Chasse et Peche”, program dla mito$nikow wedkarstwa i towiectwa
oraz “AB Moteurs” po§wigcony tematyce motoryzacyjnej, ktory po dwoch latach powrocit do
oferty Cyfra+. Wszystkie trzy nowe programy, ktore naleza do francuskiej spotki AB SAT,
wchodza w sktad nowego pakietu RelaXXX za ktory miesigcznie trzeba zaplacic¢ 29 zt.

Emisja programu porno “XXL”, ktory jest nadawany z transpondera platformy AB
Sat, omijajac tym samym polskie prawo, spotkata si¢ ze zdecydowana dezaprobata KRRiT,
ktora wystosowata w tej sprawie pismo do francuskiego regulatora rynku audiowizualnego,
CSA, ktory wydat zgodg na emitowanie tego programu.

Cyfrowy POLSAT w sierpniu 2004 r. uzupetnil swoja ofert¢ o dwa nowe programy
tematyczne: “Zdrowie i uroda”(POLSAT) i TVN Style oraz trzy programy Polskiego Radia.
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Rozdzial 4. TELEWIZJA KABLOWA

4.1. Operatorzy sieci kablowych

Obecnie zarejestrowanych, tj. wpisanych do rejestru Przewodniczacego KRRIiT
obejmujacego programy rozprowadzane w sieciach telewizji kablowej, jest ponad 600 operatoréw
sieci telewizji kablowej, zarzadzajacych ponad 800 sieciami. Operatorzy ci zarzadzaja ok. 4,5 min
gniazd abonenckich, a ich mozliwosci szacuje si¢ na ok. 7 mln. Liczba gospodarstw domowych w
Polsce wynosi ok. 13 min.

Poza rozprowadzaniem programow, wytworzonych przez innych nadawcéw, operatorzy
kablowi, nadaja tez programy koncesjonowane wtasne. Koncesje takie sa udzielane na program
emitowany od 10 minut w tygodniu do kilku godzin dziennie, a w przypadku radia jest nawet
program emitowany 24 godziny na dobg. Gtownie sa to programy poswigcone tematyce lokalne;.
Coraz czgSciej wnioskodawcy ubiegaja si¢ o program wyspecjalizowany o charakterze
informacyjno-publicystycznym. Charakter tego typu programu utatwia nadawcy zrealizowanie
zamierzen o lokalno$ci programu. Istnieje takZze wymiana programowa pomigdzy nadawcami.
Czesto uzupetieniem 1 wypetieniem programu jest emisja przekazéw planszowych, ktore w tym
przypadku staja si¢ czgscia koncesjonowanego programu, co uatrakcyjnia program i wypelnia go
24 godziny na dobg. Dotychczas Przewodniczacy KRRiT wydat 251 koncesji (obecnie obowiazuja
203) na rozpowszechnianie wilasnych programéw w sieciach telewizji kablowej, w tym 5 na
program radiowy. Szczegdétowy ich wykaz znajduje si¢ w zataczniku 3 do rozdz. 2.

Polska jest trzecim co do wielkosci rynkiem telewizji kablowych w Europie. Rynek zostat
zdominowany przez kilku najwigkszych operatoréw: UPC, Multimedia Polska, Vectra, Aster City
Cable, TOYA, Slaska Telewizja Holding. Z ustug najwiekszych 15 firm telewizji kablowej w Polsce
korzysta ponad 2,3 mln abonentow.

Stale powigksza si¢ oferta programowa dostgpna w sieciach telewizji kablowej. Obecnie
droga satelitarna lub w sieciach telewizji kablowych dostepnych jest ponad 420 programoéw, z czego
ponad 50 emitowanych jest w jezyku polskim. Szczegétowy wykaz programéw dostgpnych w
sieciach kablowych znajduje si¢ w zataczniku 4 do rozdz. 2.

Przy tak duzej liczbie oferowanych programow operatorzy stosuja tzw. pakietyzacj¢. Wraz
zrozwojem ustug operatorskich wzrosta oferta programowa. Rosnaca podaz oraz réznorodno$c
programoéw spowodowaly konieczno$¢ dokonywania wyboru w sytuacji, gdy zwigkszanie liczby
programéw wiaze si¢ ze wzrostem cen oferowanej ustugi.

Rynek telewizji kablowych w Polsce wulega przemianom, gltéwnie z powodow
technologicznych i poszerzajacej si¢ oferty programowej. Mozliwo$¢ korzystania z ustug dodanych
tj. internetu, telefonu, ustug bankowych, z pewnoscia podnosi atrakcyjnos¢ telewizji kablowych.

Operator Aster City Cable Holding jako pierwszy w Polsce uruchomit ofert¢ cyfrowa w sieci
telewizji kablowej. Technologia cyfrowa jest wykorzystywana przede wszystkim do wzbogacenia
oferty programowej o nowe programy, gtownie tematyczne. Technologia ta umozliwia takze
tworzenie dodatkowych ushug interaktywnych, co nie jest mozliwe przy sygnale analogowym.
Technologia cyfrowa w sieciach telewizji kablowej zmusza takze do zastosowania u abonenta
cyfrowych dekoderéw adresowalnych.

W polski rynek telewizji kablowej jest zaangazowany kapitat zagraniczny. Coraz czg$ciej na
tym rynku inwestuja banki i fundusze.
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4.2. Struktura wlasnosciowa najwigkszych operatorow kablowych

UPC Telewizja Kablowa Sp. z 0.0. — 1 004 685 abonentow
o kapital zaktadowy: 26 727 800 PLN
e wspoOlnicy:
- Synergy Investment Sp. z 0.0. (ilo$¢ udziatow — 130 192; wysoko$¢ udziatow 13 019 200
PLN)
- Poland Cablevision (Netherlands) B.V. (ilo§¢ udziatéw — 125 086; wysokos¢ udziatow
12 508 600 PLN)

Multimedia Polska Sp. z 0.0. — 295 741 abonentow

o kapital zaktadowy: 71 836 500 PLN

e wspdlnicy:
UNP Holdings BV (posiadane przez wspodlnika udziaty — 137 938 udziatlow po 500 PLN kazdy,
o0 facznej wartosci 68 969 000 PLN)

Aster City Cable Sp. z 0.0. — 208 300 abonentow

Telewizja Kablowa VECTRA S.A. — 347 8§30 abonentow
e kapitat spotki 130 762 500 PLN, w spotce nie ma udziatu Zaden podmiot zagraniczny
e inwestor (NFI Fortuna S.A.) — 0,000000765% kapitatu.

TOYA Sp. z 0.0. — 115 000 abonentow
brak kapitatu zagranicznego — rowne udziaty oséb indywidualnych

Slqska Telewizja Kablowa Sp. z 0.0. — 62 169 abonentoéw
e wysokos$¢ kapitatu: 300 000 PLN
349 550 PLN
e wspolnicy: Vision Networks Polen Holding B.V, Holandia
e udzialy — 3 000 udziatow kazdy po 100 PLN o tacznej warto$ci nominalnej 300 000 PLN; 6 991
udziatow o wartosci 3 495 500 PLN
e wspolnik posiada cato$¢ udziatow

PUT KOMA S.A. —45 001 abonentow
e kapitat zaktadowy 453 400 PLN, liczba akcji wszystkich emisji 226 700 — warto§¢ nominalna
jednej akcji 2 PLN

STREAM Communications Sp. z 0.0. —19 141 abonentéw
e kapital zaktadowy 400 000 PLN
brak kapitatu zagranicznego

Malopolska Telewizja Kablowa S.TAR TV Sp. z 0.0. —16 723 abonentéw
e kapitat zaktadowy 40 000 PLN — 40 réwnych udziatéw po 1000 PLN kazdy
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Telewizja Kablowa BPS Sp. z 0.0. — 13 740 abonentow
e kapitat spotki 50 000 PLN — 100 udzialéw o tacznej wartosci 50 000 PLN

TELKONET Sp. z 0.0. — 8 400 abonentéw

e kapital spotki — 10 000 PLN podzielony na 100 réwnych udzialéw po 100 PLN

Rozdziatl 4. Telewizja kablowa

Wsrod 621 obecnie zarejestrowanych operatorow kablowych wilascicielami sa rozne
podmioty. Strukturg t¢ opisuje ponizsza tabela:

Tab. 4.1.

Operatorzy kablowi z uwzglednieniem formy wiasnosci

Ip. |forma wilasnosci

1. Spoéiki cywilne 67
2. Spotdzielnie mieszkaniowe 143
3. Spotki z ograniczona odpowiedzialno$cia 153
4. Spotki akcyjne 14
5. Spotki jawne 11
6. Zaktady ustugowe i agencje 42
7. Przedsigbiorstwa ustugowo-handlowe 86
8. Stowarzyszenia, Towarzystwa, Kluby, Domy kultury, Urzedy gminne 81
9. Osoby indywidualne prowadzace dziatalno$¢ gospodarcza 11
10. |Inne (ELART, LUB-SAT) 13
Razem 621
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Rozdzial 5. SEKTOR NIEZALEZNEJ PRODUKCJI
TELEWIZYJNEJ

5.1. Wstep

Dazenia panstw europejskich i Unii Europejskiej do rozwoju niezaleznego sektora
produkcji telewizyjnej maja podwdjny charakter: z jednej strony maja realizowac cele polityki
publicznej w odniesieniu do medidw elektronicznych (cele spoteczne, kulturalne,
programowe), z drugiej za$ strony — cele polityki gospodarcze;.

Cele spoleczne zwiazane sa przede wszystkim z prawami cztowieka i podstawowymi
swobodami, do ktérych nalezy oczywiscie swoboda wypowiedzi. Wymoég umieszczania
w programie audycji producentdw niezaleznych rozszerza grono wypowiadajacych si¢
w programie dziennikarzy i autoréw audycji oraz oséb uczestniczacych w tych audycjach —
szczegdlnie w krajach o niewielkiej liczbie nadawcoéw krajowych.

Cele programowe wiaza si¢ z szerszym wykorzystaniem talentow oraz zaplecza
dziennikarskiego 1 artystycznego, czyli ze wzbogaceniem programu o pomysty, umiejgtnosci
1 kreatywnos¢ rozleglejszego grona autorow i tworcow.

Cele kulturalne wiaza si¢ z realizacja podstawowego celu, jakim jest promowanie
rodzimej produkcji telewizyjnej (dlatego przepisy o produkcji niezaleznej nalezy rozpatrywac
w ramach szerszej polityki na rzecz rozwoju rodzimej produkcji audiowizualnej, w tym
filmowej, 1 polityki kulturalnej w ogdle), a takze kultywowanie i umacnianie réznorodnosci
kulturalnej Europy i rozwdj europejskiej produkcji audiowizualne;.

Cele gospodarcze wiaza si¢ z promocja matych i1 $rednich przedsigbiorstw oraz —
przynajmniej w intencji — ze stymulowaniem obrotu prawami przez zwigkszenie liczby
oferentow na rynku audiowizualnym. Wiaza si¢ tez z rola integrujacych si¢ sektorow
medialnych, telekomunikacyjnych i informatycznych w technologicznym, gospodarczym i
cywilizacyjnym rozwoju panstw europejskich. Unia Europejska od dawna juz uznaje sektor
audiowizualny za dziedzing gospodarki o duzym potencjale wzrostowym, gdzie moze
powstawac¢ wiele miejsc pracy dla wykwalifikowanego personelu. Stad, polityka UE na rzecz
promowania produkcji i dystrybucji filmow i audycji telewizyjnych zmierza — niezaleznie od
celow kulturalnych — do osiagania celow takze gospodarczych, w tym do kreowania miejsc
pracy w “przemysle programowym”. Rozwdj produkcji, obrotu, eksploatacji oraz handlu
filmami 1 audycjami telewizyjnymi traktowany jest jako droga do podnoszenia dochodu
narodowego.

Zmieniajaca si¢ sytuacja rynkowa i technologiczna, wraz z globalizacja, powoduje w
efekcie rosnaca integracje pionowa i pozioma mediow, tworzac wielkie korporacje aktywne
na wielu lub wszystkich etapach tancucha tworzenia wartosci w mediach. Integracja pionowa
“w gorg rzeki” sktania nadawcoéw lub grupy medialne do zapewnienia sobie Zrodet programu 1
pomystow programowych przez kupowanie wytworni filmowych i firm producenckich —a w
wielu przypadkach takze wydawnictw ksiazkowych. Z kolei firmy producenckie angazuja si¢
W procesy integracji pionowe] “w dot rzeki”, w poszukiwaniu pewnych kanatéw dystrybucji
swojej produkcji, a takze zrodet finansowania rozwoju.

Do znanych przykladéw naleza holenderska firma producencka Endemol, ktéra od
2000 r. jest czgscia hiszpanskiej grupy Telefonica S.A., czy brytyjska firma Pearson, ktora w

50



RADIO I TELEWIZJA W POLSCE ... Rozdziat 5. Sektor niezaleznej produkcji tv

2000 r. potaczyta si¢ z niemieckim koncernem CLT-UFA, tworzac RTL Group, a obecnie
funkcjonuje w ramach FremantleMedia, producenckiej cz¢§ci RTL Group posiadajacej 100%
jej udzialow, ktora z kolei nalezy do niemieckiego konglomeratu Bertlesmann A.G (90%
udziatow).

Niektore firmy producenckie maja obecnie obroty wigksze niz niektore telewizje, co
catkowicie zmienia relacje migdzy nimi. Duze firmy producenckie sa tez zrodlem formatow
wykorzystywanych przez rézne telewizje, co z kolei odbiera szansg¢ lokalnym producentom
niezaleznym na zlecenia od tych telewizji na produkcje wedlug oryginalnych pomystow
tworczych.

W zroznicowanych podejsciach krajow europejskich do producentéw niezaleznych
znajduja wyraz dwie rézne koncepcje:

o “producentow wykonawczych”, zdolnych jedynie do realizowania zamoéwien
nadawcow (badz to wg wlasnego wstepnego pomystu, badz tez wg pomystu i
scenariusza pochodzacego od nadawcy) i nie dysponujacych srodkami na nic innego;

o “rzeczywistych producentow”, czyli przedsigbiorcéw zdolnych pozyskiwa¢ dochody
nie tylko w formie oplaty za wykonanie zlecenia nadawcy, ale tez z innych zrddet i
dzigki temu dysponujacych potencjalem i srodkami na samodzielne prace projektowo-
badawcze w celu stworzenia dziennikarskiej lub artystycznej koncepcji utworu i w
dodatku na ewentualne wspotfinansowanie produkcji.

Ogolnie rzecz biorac, im bardziej w danym kraju przyjmuje si¢ podejscie do polityki
medialnej traktujace media m.in. jako sektor gospodarki, tym wigksza sktonno$¢ do przyjecia
rozwigzan traktujacych producenta jako samodzielnego przedsigbiorce i tworce wartosci
rynkowej, ktora powinien mie¢ prawo obracac.

W najnowszym komunikacie na temat realizacji wymogow art. 4 i 5 Dyrektywy o
telewizji bez granic przez panstwa cztonkowskie w latach 2001-2002 °, Komisja Europejska
przyjeta nastgpujace wskazniki, jako podstawe oceny sytuacji w poszczegdlnych krajach
cztonkowskich w zakresie produkcji niezalezne;j:

e Wskaznik 1: Przecigtny procentowy udzial utworéw europejskich wytworzonych
przez producentow niezaleznych w czasie antenowym, lub wudziat $rodkow
przeznaczonych na ich produkcje w programie budzetowym nadawcy;

e Wskaznik 2: Stopien przestrzegania przepisow przez programy wszelkich typow w
panstwie cztonkowskim (odsetek ogolnej liczby programéw objetych art. 5
dyrektywy, osiagajacych lub przekraczajacych 10%);

e Wskaznik 3: Ogoélna tendencja, w odniesieniu do liczby programéw wszelkich typow,
jesli idzie o wudziat europejskich utworéw wytworzonych przez producentow
niezaleznych emitowanych w panstwie cztonkowskim w okresie rozliczeniowym;

e Wskaznik 4: Przecietny odsetek czasu antenowego lub budzetu programowego
przeznaczonego na nowe utwory wytworzone przez producentdOw niezaleznych;

e Wskaznik 5: Ogolna tendencja, w odniesieniu do liczby programéw wszelkich typow,
co do udzialu nowych utworow wytworzonych przez producentow niezaleznych w
okresie rozliczeniowym.

13 «“Sixth Communication on the application of Articles 4 and 5 of Directive 89/552/EEC “Television without
Frontiers”, as amended by Directive 97/36/EC, for the period 2001-2002”. COM(2004) 524 final. Brussels
Commission of The European Communities, 28.07.2004.
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Poziom tych wskaznikéw podano w tabeli 5.1.

Tab. 5.1. Realizacja wymogow art. S Dyrektywy o telewizji bez granic lacznie w 15 krajach UE

2001 2002 Réznica
Liczba programéw
objetych art. 5 w 15 krajach UE 472 503 31
Wskaznik 1
(produkcja niezalezna jako% czasu 37,75 34,03 -3,72
antenowego)
Wskaznik 2
(% programéw realizujacych “kwotg”) 90,67 89,13 - 1,54
Wskaznik 3 Spadek w 9 krajach UE
(udziat produkcji niezaleznej) Wzrost w pozostatych 6 krajach UE
Wskaznik 4
(udziat produkcji nowej) 61,78 61,96 0,18
Wskaznik 5 Spadek w 7 krajach UE
(udziat produkcji nowej/liczba Stabilny: Irlandia
programow) Wzrost w 7 pozostatych krajach UE

Na podstawie powyzszych danych Komisja Europejska stwierdzita, iz po raz pierwszy
w krajach UE wystapita mniej korzystna tendencja w tym zakresie. Mimo to, w dalszym
ciagu S$redni udziat produkcji niezaleznej w czasie antenowym znacznie przewyzsza
10-procentowe minimum wyznaczone w art. 5 dyrektywy. Poza tym, udziat produkcji nowe;j
(wskaznik 4) na tle udzialu produkcji niezaleznej w ogole (wskaznik 1) wykazuje mimo
wszystko tendencje pozytywna. Reasumujac, mozna wigc stwierdzié, ze cele dyrektywy
w zakresie niezaleznej produkcji telewizyjnej, sa realizowane.

5.2. Producenciiich potencjal produkcyjny

W Polsce funkcjonuje kilkudziesigciu prywatnych producentow telewizyjnych,
z ktorych zaden nie przekracza 10% udzialu w rynku. Producentéw dziatajacych na krajowym
rynku produkcji telewizyjnej mozna podzieli¢ na trzy grupy:
e producentéw dysponujacych wtasna baza sprzgtowa oraz studiem telewizyjnym,

e producentéw posiadajacych jedynie ograniczona infrastrukture techniczna, dziatajaca
najczesciej w oparciu o sprzet i studia TVP oraz na zlecenie telewizji publicznej,

e producentéw zagranicznych, dzialajacych w Polsce.

Na podstawie analizy programow telewizyjnych, rynek produkcji telewizyjnej
w Polsce w 2002 roku szacowano na ok. 360-580 mln PLN ', przy zalozeniu, ze:

1) kazda z duzych ogdlnokrajowych stacji telewizyjnych wykorzystuje dziennie 5 godzin
programu premierowego, wyprodukowanego przez producenta zewngtrznego;

2) godzina audycji telewizyjnej kosztuje 50-80 tys. PLN.

14 Zrédio: Prospekt emisyjny ATM Grupa S.A., 2003 r.
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Dane te odpowiadaja wielkosci budzetow najwigkszych stacji telewizyjnych przeznaczonych
na zakup zewngtrznej produkcji telewizyjnej (TVP S.A. - 160 mln PLN, TVN — 120 mln
PLN, POLSAT - 100 mln PLN, pozostate ok. 20 min PLN).

Obecnie, niektoére firmy producenckie dysponuja znaczna liczba pracownikow
1 wspotpracownikow (jedna z firm podata liczbg 500 pracownikéw 1 wspotpracownikow) przy
warto$ci produkcji rzedu kilku lub kilkunastu milionéw PLN, a jednocze$nie deklaruja duzy
niewykorzystany jeszcze potencjal.

Tab.5.2. Szacunkowe udzialy w rynku produkcji telewizyjnej producentéow telewizyjnych
w Polsce w 2002 r.

Producent Udzial w rynku prod. Telewizyjnych

ATM 7,5%

Endemol Neovision 6,4%

Spoiki zwiazane z Michatem Kwiecinskim 6%

Spotki zwigzane z Tadeuszem Lampka 6,0%

Fremantle Media Poland 3,8%

MT Art 3,4%

Besta Film 2,2%

Studio A 1,6%

Pozostali 63,2%

Zrédlo: Prospekt emisyjny ATM Grupa S.A., 2003 r.

Wigkszo$¢ produkeji filmowej jest finansowana przez telewizj¢ publiczng — (26 min
EURO wydanych na produkcje filmowa w roku 2002, budzet na podobnym poziomie w 2003,
podczas gdy Ministerstwo Kultury przeznaczyto na ten cel — I mln EURO w 2002 i 4 mln
EURO w 2003). Canal +, ktory do tej pory w znacznym stopniu finansowat produkcje
filmowa, po zrezygnowaniu z koncesji naziemnej radykalnie ograniczyt swoje wydatki w tej
dziedzinie .

Wsréd wymienionych w tabeli 5.3 producentow, trzech powiazanych jest z kapitalem
zagranicznym. Sa to:
e Endemol-Neovision Sp z 0.0. - 6,4% udziatu w rynku w 2003 r. (druga pozycja po
ATM Grupa S.A.)

e Fremantle Polska Sp. z 0.0. - 3,8% udziatu w rynku w analogicznym okresie

¢ Rubicon Films Inc. Polska Sp. z 0.0. — brak oznaczenia udziatu w rynku (ponizej 1%).

'3 Program Media Plus, Biuletyn KRRIT nr 83/84/85 z 10/11/12/2003
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Gléwni producenci telewizyjni w Polsce w 2002 r.

Producent telewizyjny u d(z;il;)lvz ?v)i,ec Specjalizacja Przykladowe pozycje
Artrama Sp z 0.0. Tadeusz Lampka | Seriale “Na dobre i na zte”
(Warszawa) “M jak mitosc¢”

MTL Maxfilm Sp. z o.0.

(Warszawa)

ATM Grupa S.A. Tomasz Sitcomy, reality show, “Swiat wedtug Kiepskich”,
Kurzewski teleturnieje “Bar”,
Dorota Kurzewska “Zyciowa szansa”, “Awantura

o kas¢”

Triplan Sp. z o.0. Michat Kwiecinski | Seriale “Klan”

(Warszawa)

Akson Studio — Michat Kwiecinski | Spektakle teatralne Spektakle w ramach Teatru

jednoosobowa dziatalnos¢ Telewizji

gospodarcza (Warszawa)

Media Corporation Sp. z | Jozef Wegrzyn Teleturnieje, programy | “Jaka to melodia”

0.0. (Warszawa) telewizyjne, filmy “Magazyn olimpijski”

reklamowe

Fremantle Polska Sp. z RTL Group Sprzedaz licencji, “Idol”

0.0. (Warszawa) programy rozrywkowe | “Spiewajace fortepiany”

Endemol-Neovision Sp. z | Telefonica Reality show “Big Brother”

0.0. (Warszawa) “Tylko mitos¢”

Studio A Sp. z 0.0. Maciej Strzembosz | Sitcomy ‘Miodowe lata”
(Warszawa) Jan Dworak
Tilsa Sp. z 0.0. Michal Kwiecinski | Sitcomy, seriale “Samo zycie”
(Warszawa) “Rodzina zastgpcza”
Rubicon Films Inc. Polska | Rubicon Films Inc. | Sitcomy “Lokatorzy”
Sp. z 0.0. (Warszawa)
Gabi Sp. z 0.0. Krzysztof Sitcomy “Graczykowie”
Jaroszynski “Bufa i spota”
Elzbieta
ZajacoOwna
Casablanca Studio Sp. z | Maciej Chmiel Talk-show “Wywiad z wampirem”

0.0.

“Wieczor z Jagielskim”

Besta Film Sp. z o.0. Mirostaw Bork Sitcomy, filmy “Duza przerwa”
Stanistaw dokumentalne “Plebania”
Krzeminski “Szpital Dzieciatka Jezus”
MT Art. Sp. z o.0. Marian Terlecki Sitcomy, seriale, filmy “Zlotopolscy”
dokumentalne (wspotproducent)

“Radio Romans”
“Trzy lata z Tysiaclecia”

Euromedia TV Sp. z o.0.
(Warszawa)

Teleturnieje, programy
dla dzieci, publicystyka

“Jeden z dziesieciu”,
“Ulica Sezamkowa,
“Rozmowy z...”

Zrédlo: Prospekt emisyjny ATM Grupa S.A., 2003 r.
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Zatozony w 1997 r. Endemol Neovision jest polsko-holenderskim przedsigwzigciem
joint venture. 50% udzialow spotki nalezy do Endemol BV, jednego z najwigkszych na
swiecie niezaleznych producentow telewizyjnych (dziata w 21 krajach na 5 kontynentach).
Druga potowa udziatéw nalezy do Grupy ITI. W Polsce Endemol-Neovision jest wytacznym
producentem telewizyjnym formatéw Endemol, w tym takich pozycji jak Milionerzy, Big
Brother, Jestem jaki jestem, Tylko mitos¢, To bylo grane, Mini Playback Show, Zostan
gwiazda, Telegra, Lamistowka czy Trele Morele .

Fremantle Polska Sp. z o.0. istnieje na polskim rynku od 1998 r. poczatkowo pod
nazwa Pearson Television Poland Sp. z 0.0. a od 2002 r. jako Fremantle Polska. Wchodzi
w sktad FremantleMedia Group, najwigkszego producenta telewizyjnego w Europie (ponad
260 produkcji w ponad 39 krajach). Jak juz wspomniano we wstgpie niniejszego rozdziatu
100% udziatéw we FremantleMedia Group nalezy do RTL Group, w ktorej z kolei 90%
udziatéw posiada Bertelsmann AG.

Udziatlowcami Fremantle Polska sa dwie nastgpujace firmy zarejestrowane
w Holandii:

e Fremantle Media Overseas Holdings B.V. — 99% udziatow
e Grundy International Holdings B.V. — 1% udziatow.

Do jej produkcji zalicza si¢ pozycje wymienione w tabeli 5.4.

Tab.5.4. Wykaz produkcji Fremantle Polska

Nazwa Nadawca Komentarz

Na Wspolnej TVN Serial telewizyjny oparty na zagranicznym formacie
“Best Frends”

Idol POLSAT Widowisko muzyczne oparte na formacie “Pop Idol”

Idol Extra POLSAT Widowisko muzyczne oparte na formacie “Idol Extra”

Spiewajace Fortepiany | TVP 2 Widowisko rozrywkowe oparte na formacie “The Lyric
Boards”

Kuba Wojewoddzki POLSAT Show — produkcja oryginalna

PopLista POLSAT Lista przebojow — produkcja oryginalna

Eksperyment Jasnowidz | POLSAT Produkcja oryginalna

Zrédlo: Fremantle Polska
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Rubikon Film Inc. Polska Sp. z o0.0. nalezy do zatozonego w 1976 r. w Chicago
Rubikon Film Productions Ltd., firmy znanej gtéwnie na rynku amerykanskim. W Polsce
produkuje sitcom Lokatorzy nadawany przez TVP 1.

Tab.5.5. Udzial audycji wytworzonych przez producentéw niezaleznych w programach
polskich nadawcéw telewizyjnych w kwartalnym czasie nadawania w 2003 r.

Udzial w czasie emisji programow w danym okresie (%)

Okres emisji
I kwartal II kwartal IIT kwartal IV kwartal

Telewizja publiczna

TVP1 20,0 22,0 28,0 23,0
TVP2 30,0 31,0 33,0 31,0
TV Polonia 29,0 30,0 32,0 31,0
OTV Bialystok 12,8 10,4 10,1 9,1
OTV Bydgoszcz 14,0 12,0 14,0 11,0
OTV Gdansk 13,1 11,2 11,3 9,8
OTV Katowice 13,8 10,9 10,9 9,6
OTV Krakow 12,1 9,3 11,0 9,9
OTYV Lublin 13,2 10,8 11,3 10,1
OTV Lb6dz 13,9 11,5 12,6 9,7
OTYV Poznan 13,1 10,8 11,5 10,3
OTV Rzeszow 10,1 10,3 10,4 10,6
OTYV Szczecin 13,6 10,6 11,1 9,2
OTV Warszawa 13,2 10,6 11,7 10,2
OTV Wroctaw 13,4 10,9 11,4 10,2
Programy naziemne ogélnokrajowe i ponadregionalne
Polsat 29,9 31,8 31,1 23,9
TVN 16,2 16,4 13,9 14,5
TV4 40,4 40,9 41,5 43,3
Programy naziemne lokalne
Niezalezna Telewizja 0,0 0,0 0,0 0,0
Lokalna (NTL)
Telewizja Dolnos$laska 26,9 18,9 24,0 20,5
(TEDE)
TV Legnica 0,0 0,0 0,0 0,0
TV Luban* - - - -
Programy satelitarne
Ale kino! 34,6 40,5 46,9 44,5
Canal + Niebieski 5,9 6,2 7,6 6,0
Canal + Zotty 27,5 32,3 39,3 35,3
Canal + Polska 26,5 30,2 37,5 36,2
Mini Max 35,1 35,3 35,6 27,0
Polsat 2 58,0 50,0 53,0 56,0
Polsat Sport 48,0 46,0 50,0 54,0
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TMT 27,4 23,4 314 18,4
Tele 5 47,7 49,5 55,6 36,6
TVN7 6,5 5,3 5,8 6,6
ITV - 11,9 12,3 11,4
* brak danych od nadawcy

Polscy niezalezni producenci sa pomystodawcami i producentami wigkszosci
popularnych seriali, filmow fabularnych i dokumentalnych.

Tab.5.6. Producenci niezalezni filméw fabularnych i seriali telewizyjnych w 2002 roku*

Producent

Filmy i seriale telewizyjne

Filmcontract Ltd.

. “E=mc”” - produkcja
. “Zosta¢ miss 2” — produkcja wykonawcza
. “Die Reiss” - produkcja wykonawcza

SPI International

. “1409. Afera na zamku Bartenstein” — produkcja
. “Bez lito$ci” — produkcja
. “Lowcy skor” —produkcja

Vision Film Production

. “Dzien $wira” — produkcja
. “Kariera Nikosia Dyzmy” - wspolpraca produkcyjna
. “Zemsta” (2002) — produkcja

Agencja Produkcji Filmowe;j

. “Chopin. Pragnienie mito$ci” - koprodukcja
. “Suplement” — koprodukcja

Heritage Films

“Pornografia” — produkcja wykonawcza
“Wiedzmin” (serial tv) - produkcja wykonawcza

ITI Cinema

. “Chopin. Pragnienie mito$ci” - koprodukcja
. “Jak to sig robi z dziewczynami” - produkcja

Non Stop Film Service

. “Dzien $wira” — produkcja
. “Suplement” — koprodukcja

PWSFTviT (L6d2)

. “Dyplom” - produkcja
. “Kontroler” — produkcja

Studio Filmowe Tor

. “Julia walking home” — produkcja
. “Suplement” — produkcja

235
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Wytwornia Filmow Dokumentalnychi | 1. “E=mc”” - koprodukcja
Fabularnych (Warszawa) . “Suplement” — koprodukcja
12A Productions “To tu, to tam” — produkcja

Agencja Artystyczna Nr 1

‘Kobieta z papuga na ramieniu” - produkcja

Angelus Silesius

“Ztom” — produkcja

Antczak Production

“Chopin. Pragnienie mitosci” - produkcja

Arka Film “Zemsta” (2002) — produkcja wykonawcza, produkcja
AWR Wprost “Réb swoje, ryzyko jest twoje” - produkcja

Beres i Baron Media Production “Aniol w Krakowie” — produkcja

Best Film “E=mc*” — koprodukcja

Dziki Film “Jak to sig robi z dziewczynami” - produkcja

EM “D.I.L.” — produkcja
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Figaro Film Production Ltd.

“Powiedz to, Gabi” — produkcja

Filmforum.Pl

“1409. Afera na zamku Bartenstein” - produkcja

Filmotwornia

“Alarm” — produkcja

Inter Investment Group PL

“Yyyreek ! ! | Kosmiczna nominacja” - produkcja

Kasa Balcerzak

“Kariera Nikosia Dyzmy” - produkcja

Komitet Kinematografii

“Julia walking home” — koprodukcja

Kompania M3 “1409. Afera na zamku Bartenstein” - produkcja
Kurka Wodna Production “Polisz kicz projekt” — produkcja
Opus Film “Edi” — produkcja

Quartet Sp. z o.0.

“Marszatek Pitsudski” — producent wykonawczy

PKO Bank Polski S.A.

“Chopin. Pragnienie mitosci” - koprodukcja

Studio A

“Kasia i Tomek” — produkcja

Studio Filmowe im. Karola
Irzykowskiego (Warszawa)

“Kameleon” — produkcja

Studio filmowe Zebra

“Dzien $wira” — produkcja

Supra Film

“Ztom” — produkcja

Vedor Films

“To tu, to tam” — produkcja

Video Studio Gdansk

Wizja TV

“Rob swoje, ryzyko jest twoje” - produkcja

Chopin. Pragnienie mitosci” - koprodukcja

Wytwornia Filméw Amerykanskich

“Golasy” — produkcja

XFX

“1409. Afera na zamku Bartenstein” - produkcja

* Kolejnos¢ wedhug liczby produkcji i alfabetyczna
Zrédio: hitp://www.skrypt.info/article/archive/22/

Na rynku polskim aktywne sa dwa europejskie programy wspierajace rozwoj
produkcji audiowizualnej. Sa to: program MEDIA PLUS Unii Europejskiej oraz Funduszu
EURIMAGE przy Radzie Europy.

W zwiazku z tym, ze w 2003 r. Fundusz Eurimage nie przyznat zadnych dotacji
producentom polskim w tabeli 5.7. przedstawiono dane za lata 2002 1 2004.

Tab.5.7. Dotacje Eurimage przyznane producentom niezaleznym w Polsce w 2002 i 2004 r.
Producent T Dotacja Tytul projektu
yp (W euro) ytut proj
2002
Heritage Films Fabuta 325 000 | “Polanka wsrdd brzoz”
Heritage Films Fabuta 210 000 | “Pornografia”
STI Fabuta 315000 | “Ono”
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2004

Orange

Animacja

350 000

“Krol Macius”

Filmcontract

Fabuta

370 000

“Wro6zby Kumaka”

Zrédlo: Biuro Eurimage

Tab.5.8. Dotacje Media Plus przyznane producentom niezaleznym w Polsce w latach 2003-2004
Aplikacja Producent T Dotacja Tytul projektu
Y ) yp (W euro) ytui proj
2003
TV Broadcasting | Adyton International dokument 118 000 | “Jan Pawet 117
Development Anima-Pol Film Studio dokument 15 000 | “Stach i jego Afryka”
Development Bow & Axe Entertainment | fabutla 50 000 Sane}torlgm
Gorkiego
Development Figaro Film fabuta 30 000
Development Filmcontract pakiet projektow 70 000
Development Gambit Production fabula 30 000 | “Cyganka”
Development Kurka Wodna Productions | fabuta 20 000 | “Feralna Siodemka”
) projekt « .. »
Development Lokalart Kamil Metrak . . 20 000 | “Chtopaki nie ptacza
multimedialny
Development Media Kontakt dokument 30 000 | “Rekonstrukcje”
Development Opus Film pakiet projektow 60 000
Spotka Realizatorow
Development Filmowych i Telewizyjnych fabuta 20 000
TV Broadcasting | Studio Filmowe Everest dokument 35000 Przegram”l
ZWycigzey
Studio Filmowe . 1000
Development . dokument 20 000 | “Krolestwo Bajki
Kalejdoskop
Studio Filmow . . o . -
Development Rysunkowych animacja 20 000 | “Gwiazda Mikotaja
Development Studio Miniatur Filmowych |animacja 50 000 Podroze. na »
Burzowej Chmurze
Media — Nowe . . “Small Time
Talenty (2004) Vanitas Film dokument 10 000 Gamblers”
Razem 598 000
2004
Development Yeti Films fabuta 40 000 | "Yuma"
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Development Eureka Media dokument 10 000 | "Learning to Watch"
Development Figaro fabuta 30 000 | “Ofsajd” (Off-side)
Razem 80 000

Zrédlo: Biuro Media Desk Polska

Niezalezni producenci moga korzysta¢ z dofinansowania developmentu (prac
przygotowawczych) nowych projektow filmowych (fabuta, animacja, dokument) i projektow
multimedialnych w ramach programu MEDIA PLUS. O wsparcie moga ubiega¢ si¢ zaroOwno
pojedyncze projekty, jak rowniez pakiety projektow - tzw. "Slate Funding". Wysokos¢
dofinansowania nie moze przekroczy¢ 50% budzetu developmentu, na ktoéry skladaja sig,
m.in.: nabycie praw, pisanie scenariusza, poszukiwanie partnerow biznesowych
1 koproducentoéw, przygotowanie planow finansowych, marketingowych, dystrybucyjnych,
itp. Dotacja jest przyznawana warunkowo - w momencie rozpoczgcia produkcji projektu
wspotfinansowanego przez MEDIA, producent ma obowiazek reinwestycji kwoty otrzymane;j
z MEDIA w development kolejnego projektu (lub projektéw).

Polskie produkcje telewizyjne moga ubiega¢ si¢ o subwencje, nawet do wysokosci
500 tys. EURO. Aby jednak projekt mogt zosta¢ zgloszony do konkursu w Media, nalezy
spelni¢ jeden podstawowy warunek wspotpracy pomiedzy nadawcami TV, ktorzy maja
wspotfinansowac 1 emitowac te produkcje, oraz niezaleznymi producentami, ktérzy maja je
produkowac i1 ktorzy sa bezposrednimi beneficjentami Programu Media.
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Rozdzial 6. MULTIMEDIALNA DZIALALNOSC
MEDIOW ELEKTRONICZNYCH

6.1. Konwergencja a dzialalnos¢ nadawcow radiowych i telewizyjnych

Zielona Ksigga Komisji Europejskiej z 1997 r. o konwergencji sektorow
telekomunikacji, mediow 1 technologii informacyjnych oraz implikacjach konwergencji dla
regulacji prawnej definiuje konwergencje¢ jako proces zachodzacy za sprawa cyfryzacji i
oznaczajacy ‘“zdolno$¢ réznych platform sieciowych [telewizji, tacznosci, telefonii, sieci
kablowych itp.] do oferowania zasadniczo tych samych ustug (medialnych,
telekomunikacyjnych 1 informatycznych)”. Niektorzy autorzy definiuja konwergencj¢ jako
wynik cyfryzacji 1 “komputeryzacji” wszystkich mediow, dzigki czemu nabraly one
charakteru multimedialnego.

Konwergencja jest oczywiscie czym$ wigcej niz zjawiskiem technologicznym: jest
technologicznym fundamentem spoleczenstwa informacyjnego a tym samym jedna z sit
napedowych zmiany cywilizacyjnej. Chodzi tu o wynikajacy z cyfryzacji proces
konwergencji telekomunikacji 1 informatyki z radiem i telewizja, powstawanie nowoczesnej
infrastruktury telekomunikacyjnej, szerokopasmowych sieci multimedialnych opartych w
znacznym stopniu na instalacjach §wiattowodowych o ogromnej przepustowosci (autostrad
informacyjnych lub infostrad) oraz przenikanie wynikajacych z tego technik informacyjno-
komunikacyjnych do wszystkich dziedzin zycia.

W tym kontekécie warto zwrdci¢ uwage na prace nad “domowa platforma
multimedialna” (Multimedia Home Platform), dzigki ktorej “rézne ushugi cyfrowe kodowane;j
telewizji ptatnej i1 telewizji ogoélnodostgpnej, elektroniczne przewodniki programowe EPG,
ustugi interaktywne z wykorzystaniem kanatu zwrotnego, ustugi internetowe itp. pochodzace
od réznych nadawcow, moga by¢ odbierane przez rdéznego typu odbiorniki telewizyjne
1 multimedialne PC. Inaczej moéwiac, kazda aplikacja przestana dowolna siecia przez
dowolnego nadawceg bgdzie >>rozumiana<< przez wszystkie standardowe terminale domowe
— a kluczem do tego jest przyjecie wspoOlnego, standardowego interfejsu aplikacji

programowych — API (Application Programming Interface)” *'.

Potwierdza si¢ opinia Abigail Thomas *, ze technologia cyfrowa i konwergencja
moga zasadniczo zmienic:

e typy uslug 1 treSci odbierane przez widzow (telewizja interaktywna, telewizja
wielokanatowa, programy tematyczne, obraz wysokiej rozdzielczosci, dostgp do Internetu,
ushugi transakcyjne);

e sprzet konsumencki (set top box, ekran wysokiej rozdzielczosci; PC/TV);

e oraz metodg placenia za ushugi (reklamg zastapi abonament, optaty bezposrednie oraz
prowizja z ustug transakcyjnych).

3! Elzbieta Kindler-Jaworska, “MHP”, Wizja Publiczna, nr 8, 2000, s. 22-23.
32 Por. Abigail Thomas, “Regulation of Broadcasting in the Digital Age”. Department for Culture, Media and
Sport, London, May 1999 (http://www.culture.gov.uk/thomastitle.htm)
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W Polsce mozna juz w dziatalno$ci nadawcow i innych operatorow obserwowac
efekty konwergencji. Do najprostszych przyktadéw nalezy oferowanie przez operatorow
kablowych nie tylko programu telewizyjnego, ale takze ustug telefonicznych i dostgpu do
Internetu. Jezeli za$ idzie o multimedialna dziatalno$¢ nadawcow, mozna wymieni¢ m.in.

nast¢pujace dziedziny aktywnosci:

o teletekst
e ushugi dodane

e telewizja mobilna
e telewizja interaktywna
e ushugi internetowe

e inne
6.1.1. Teletekst

Teletekst jest ustuga telewizyjna polegajaca na przesytaniu w sygnale telewizyjnym
dodatkowych informacji w postaci znakow alfanumerycznych i graficznych zakodowanych
cyfrowo. Informacje sa podzielone w tzw. strony, ktore uzytkownik moze wybierac,
najczeéciej postugujac sie pilotem *°. Strony teletekstowe sa dostepne po wprowadzeniu
trzycyfrowej liczby: najczgsciej od 100 do 899. Strony nierzadko zawieraja podstrony, ktore z
kolei zawieraja dodatkowe informacje 1 pojawiaja si¢ automatycznie po uplywie okreslonego
czasu na tym samym trzycyfrowym “kanale teletekstowym”. Teletekst jest zwiazany z
sygnatem wizyjnym danego programu i dlatego dostgpny jest bezwzgledu na droge przekazu.

Wigkszos¢  gléwnych  programoéw  telewizji  naziemnej  ogolnopolskiej
1 ponadregionalnej oraz niektére programy cyfrowe posiadaja ustuge teletekstowa, m.in.
TVP1. TVP2, TVP3, TVN, TVN 7, POLSAT, TV Trwam, TV4, TVN Turbo. W wigkszosci
serwisow teletekstowych dostgpne sa informacje o zawarto$ci programowej danego programu
oraz o prognozie pogody.

Najstarszym w Polsce, 1 jednoczes$nie jednym =z najwigkszych na S$wiecie,
funkcjonujacym serwisem tekstowym jest Telegazeta Telewizji Polskiej S.A. Serwis ten
funkcjonuje od roku 1989. Dostgpny jest w wersji skierowanej do odbiorcy krajowego
w TVP1 1 TVP2 oraz w wersji opracowanej dla odbiorcy zagranicznego w TV Polonia.
W ramach serwisu, telewidzowie moga uzyska¢ aktualne informacje spoteczno-polityczne
zkraju 1 ze $wiata, wiadomosci gospodarcze (w tym kursy walut, informacje na temat
funduszy inwestycyjnych), wiadomosci sportowe oraz wiadomos$ci kulturalne (informacje
o premierach spektakli, wystaw, koncertow i festiwali) 3 Telegazeta stosuje takze
tematyczne serwisy informacyjne, np. Polska w Unii Europejskiej czy Agrobiznes. Ponadto w
systemie teletekstu, emituje si¢ napisy dla osob niestyszacych.

W telegazecie TVN zostal uruchomiony sklep muzyczny w systemie teletekstu
interaktywnego, ktory jest pierwsza tego typu propozycja na polskim rynku 3

Obok czegsci zwiazane] z programem telewizyjnym, na stronach teletekstowych
Polonii 1 oraz Tele 5 znajduja si¢ takze informacje o konkursach organizowanych przez te
programy. Videotel 1 Polonii 1 to serwis bardziej rozrywkowy, w ktorym znalez¢ mozna
interaktywne chaty, gry i inne rozrywki. Natomiast Videotel 5 nalezacy do programu Tele 5,

3 Leksykon PWN: Media. PWN, Warszawa: 2000.
3 www.telegazeta.pl
3 http://www.masterplan.com.pl/publikacje/009 telegazeta tvn.php
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obok szczegotowych informacji o programach, jest serwisem o charakterze bardziej
praktycznym, oferujacym m.in. aktualno$ci z kraju i ze $wiata oraz nowosci kulturalne >°.

Swoja ustuge teletekstowa wprowadzita w roku 2004 TV Trwam, ktora informuje na
tych stronach o dziatalno$ci Radia Maryja oraz czerpie z zasobéw prasowych pisma Nasz
Dziennik.

Dodatkowa, rzadziej spotykana forma teletekstu sa strony zajmujace tylko czg$¢
ekranu. W ten sposob, nadawcy udostgpniaja tzw. “flash-newsy” w TVP1 oraz w Telewizji
POLSAT

2.6.1.2. Uslugi dodane

W miarg rozwoju telewizji cyfrowej mnoza si¢ ustugi dodane. Jednym z przyktadow
jest fakt, Zze telewidzowie maja dostgp do EPG — elektronicznego przewodnika po
programach, stosowanego w systemach telewizji cyfrowej. EPG jest blokiem dodatkowych
danych opisujacych programy wystepujace w strumieniu cyfrowym DVB 1 pozwala na
sporzadzenie wlasnego zestawu ogladanych programow.

Na platformie cyfrowej POLSAT-u mozna uczestniczy¢ w forum wyswietlanym na
ekranie wysytajac wiadomosci tekstowe z telefonu komorkowego, korzysta¢ z EPG, mie¢
dostgp do ustug bankowych (w ramach banku wspotpracujacego z Grupa POLSAT-u),
sprawdzi¢ 1 wysytac poczte elektroniczna, szczegdtowo sprawdzi¢ prognoze pogody oraz graé
w gry komputerowe.

Z kolei Cyfrat+ proponuje swoim abonentom: magazyn informujacy o zawarto$ci
programow, serwis Cyfra+ Pogoda, konsolg gier interaktywnych Cyfra+ Gry, elektroniczny
przewodnik po programie, standard Kino domowe (mozliwo$¢ wyboru wersji filmu, obraz
w formacie 16:9, dodatkowe informacje o filmie itp.), ustugi SMS 1 komoérkowy menedzer
pitkarski Canal+ Sport.

Istnieja jeszcze inne programy satelitarne proponujace telewidzom ustugi interaktywne
- 4fun.tv oraz iTV. Wysylajac SMS-a, widzowie 4fun.tv decyduja jakie teledyski beda
wyemitowane przez stacjge. Moga rowniez umieszcza¢ na ekranie komentarze oraz czatowac.
Podobne ustugi oferuje iTV, gdzie oprocz dyskutowania na antenie poprzez SMS, widzowie
moga gra¢ w interaktywne gry, a ich ruchy sa widoczne w czasie rzeczywistym na ekranie.

6.1.3. Telewizja mobilna

Telewizja Polska S.A. uruchomila jako pierwsza w Polsce mobilny serwis wideo
nowej generacji (tzw. telewizja mobilna). Jest to nowy typ serwisu informacyjnego
dostosowany do potrzeb przemieszczajacego si¢ widza. Informacje sa przekazywane
w postaci tekstu uzupetnianego zdjgciami oraz materiatem filmowym. Zaproponowana przez
TVP ustuga serwisu mobilnego jest funkcjonalnie identyczna z tzw. “video-on-demand”
(wideo na zyczenie). Obecnie serwis mobilny TVP jest dostepny dla uzytkownikoéw jednego
z operatoréw sieci komoérkowej. Z ustugi moze korzysta¢ uzytkownik telefonu komoérkowego
z odpowiednim oprogramowaniem (system Symbian); a koszty jakie ponosi uzytkownik
zwiazane sa z transmisja danych GPRS — abonent placi 3,5 grosza netto za kazdy rozpoczety
pakiet 10kB.

3Shttp://www.wirtualnemedia.pl/index1.php?act=4&id_artykulu=13438&id _rubryki=1&id podrubryki=6&word
=teletekst
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2.6.14. Telewizja interaktywna

Obecnie w Telewizji Polskiej S.A. trwaja przygotowania do wprowadzenia,
w perspektywie kilku najblizszych lat, telewizji interaktywnej — iTVP. Wedlug zatozen
opracowywanego projektu TVP S.A. bedzie miata mozliwos¢, za pomoca platformy
internetowej (IP-iTVP) udostgpniania tresci w trybie “na zadanie” i1 “na zywo”. Dzigki temu
TVP S.A. jako nadawca publiczny zyska mozliwos¢ szerszego upowszechniania programow
o charakterze edukacyjnym oraz programow prezentujacych osiagnigcia kultury narodowe;.
W dalszej perspektywie przewidywane jest wprowadzenie ustug o charakterze komercyjnym.
Jednoczes$nie plany TVP S.A. zaktadaja funkcjonowanie platformy multimedialnej iTVP
bedacej efektem potaczenia dwoch srodowisk — telewizji i Internetu. Obydwie platformy beda
bazowaty, przynajmniej w pierwszym okresie funkcjonowania, na bazie portalu iTVP,
w ramach ktorego uzytkownik bedzie mogl uzyskac: ustuge petnej prezentacji, wyszukiwania
oraz publikacji jego zasobow. Bedzie tez mogl uzyskac ustugi komunikacyjne
i powiadamiania, dokonywaé oceny zasobow portalu oraz otrzymac dostep do szerokich ustug
informacyjnych.

Grupa ATM planuje w czwartym kwartale 2004 r. uruchomienie telewizji
interaktywnej i wideo na zadanie z pomoca operatorow telekomunikacyjnych.

Na poczatku lipca 2004 r. spotka podpisata umowe o wspotpracy z Telefonia Dialog,
ktoéra ma udostepni¢ infrastrukturg. Do konca pazdziernika 2004 r. potrwaja uzytkowe testy
zwiazane z ta inwestycja.

Oferta bedzie skierowana do abonentow, ktdrzy maja szerokopasmowy dostgp do
Internetu (w technologii DSL). Na razie korzysta z niej 1650 os6b. Dialog obstuguje ponad
423 tys. linii 1 ma 78 tys. internautow. Jeszcze w tym miesiacu spotka rozpocznie testy
punktéw bezprzewodowego dostepu do Internetu w technologii Wi-Fi *’.

Docelowo klient Dialogu w ramach pakietu ustug zwanego Triple Play bedzie mogt
skorzysta¢ zarowno z ustug potaczen gtosowych, szerokopasmowego dostepu do Internetu jak
1 telewizji interaktywnej 1 sieciowej wypozyczalni filmow (tzw. video on demand - wideo na
zadanie).

6.1.5. Inne przejawy aktywnosci nadawcow w zakresie nowych mediow

TVN oferuje swoim odbiorcom korzystanie z serwisu SMS-owego, w ramach ktorego
mozna uzyskiwa¢ informacje sportowe, pogodowe oraz dotyczace najwazniejszych wydarzen
w kraju i na $wiecie. Koszt takiej ustugi waha si¢ od 4,88 PLN brutto (14 informacji) do
10,98 PLN brutto (60 informacji).

Istotnym elementem dziatalno$ci nadawcéw w dziedzinie nowych medidéw jest
wydawanie produkcji wlasnej w formie ptyt CD (Polskie Radio S.A.) oraz DVD (TVP S.A.,
TVN w ramach holdingu ITT).

Obserwuje si¢ obecnie tendencj¢ do podejmowania wspotpracy nadawcoOw z portalami
internetowymi. TVN w ramach tej samej grupy kapitatowej wspolpracuje Scisle z Onet.pl,
natomiast POLSAT podjat wspolpracg z INTERIA.PL. Dzigki tej wspolpracy na stronach
wymienionych portali mozna obejrzeé¢, czgsto po wniesieniu SMS-owej optaty, kolejne
odcinki seriali lub programéw rozrywkowych emitowanych wczesniej przez nadawcow.

37 Zrodlo: Gazeta Wyborcza str. 18, 2004-07-15

http://www.biznespolska.pl/wiadomosci/prasa/?city]D=warszawa&contentID=99104
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Kolejnym przejawem podobnej dziatalnosci jest wspotpraca radia TOK FM z portalem
internetowym Gazeta.pl. Nawigacja serwisu pozwala na szybkie dotarcie do najwazniejszych
newsow, zapisow wywiadow oraz wybranych nagran w formacie mp3.

Wigkszo$¢ znaczacych na rynku operatorow sieci kablowych poza oferta programowa
ma do zaproponowania ustugi internetowe oraz telefoniczne. Ustugi te sa najczesciej efektem
wspolpracy operatordéw sieci kablowych z lokalnymi operatorami telefonii stacjonarnej, czego
przyktadem moze by¢ wspoétpraca Aster City z EI-Netem.

W lipcu 2004 r. dostgpem do szerokopasmowego Internetu. za posrednictwem sieci
telewizji kablowej dysponowato w kraju ok. 260 tys. odbiorcow. Wedlug szacunkow
Ogolnopolskiej Izby Gospodarczej Komunikacji Kablowej w 2007 r. sieci telewizji
kablowych beda dostarczaty sygnat Internetu do ponad 500 tys. uzytkownikow. Obecnie
najwigkszymi dostawcami tej ustugi sa : Multimedia Polska (50 tys. odbiorcow), Aster City
Cable (50 tys.), UPC (34 tys.) oraz VECTRA (31 tys.).

6.2. Tresci audiowizualne i ustugi medialne w Internecie

Coraz tatwiejszy 1 bardziej powszechny dostgp Polakéw do Internetu sprzyja
rozwojowi tego segmentu rynku. Taka sytuacja stanowi rowniez wyzwanie wobec nadawcow,
ktorzy dzigki Internetowi maja szansg¢ dotrze¢ do wigkszej grupy swoich odbiorcéw,
urozmaicajac i wzbogacajac w ten sposob swoja ofertg. W okresie od lipca 2003 r. do czerwca
2004 r. odsetek uzytkownikow Internetu w Polsce wzrost odpowiednio z 20,4% do 23,5% 38

2.6.2.1. Wspomaganie i promowanie przez nadawcow wlasnej produkcji
programowej

Wszyscy nadawcy telewizyjni oraz zdecydowana wigkszo$¢ nadawcow radiowych
posiadaja wiasne strony internetowe. Podstawowym celem prowadzenia tych stron jest
promowanie swojej produkcji poprzez prezentacje ramowek oraz opiséw poszczegdlnych
programoéw. Towarzyszy temu czgsto informacja o akcjach promocyjnych (gtownie duzych
rozgtosni radiowych) oraz ptyt, ktore zostalty wydane przez podmioty wspotpracujace
z nadawca lub sa efektem dzialalnosci antenowej nadawcy (Polskie Radio, Telewizja Polska).

Kolejnym przejawem tej formy dziatalnosci jest oferta TVP, dzigki ktorej na
internetowych jej stronach udostgpniane sa nagrania programéw informacyjnych
z poprzedniego dnia (Teleexpress, Wiadomos$ci, Panorama) oraz archiwalnych nagran
programoéw publicystycznych, np. “Goscia Jedynki” oraz “Woronicza 17”. Z kolei
ogolnokrajowi nadawcy radiowi na swoich stronach internetowych umozliwiaja dostgp do
archiwalnych nagran programéw o charakterze publicystyczno-politycznym.

6.2.2. Internet jako samodzielny kanal przekazu (dodatkowa dzialalno$¢é programowa)

Poza promowaniem wilasnych programéw strony internetowe niektorych nadawcow
oferuja bardziej rozbudowane serwisy informacyjne. Poza czg$cia poswigcona promowaniu
wlasnego programu, jak w przypadku komercyjnych nadawcow telewizyjnych (POLSAT,
TVN, TV4, Tele 5 czy TVN7), witryna internetowa Telewizji Polskiej oferuje rozbudowany
biezacy serwis informacyjny (wiadomosci.tvp.com.pl) prezentujacy najnowsze wydarzenia z

3% Zrédto: NetTrack SMG/KRC, lipiec 2003 — czerwiec 2004, reprezentatywna proba Polakéw w wieku od 15 do
75 roku zycia
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kraju 1 ze $wiata, sportowe, z dziedziny kultury oraz gospodarki. Uzupeknieniem tego serwisu
jest rubryka poswigcona problematyce Unii Europejskiej. Z okazji 60. rocznicy wybuchu
Powstania Warszawskiego TVP uruchomila specjalne strony internetowe poswigcone
obchodom tej rocznicy. Poza zapowiedziami programow znalazly si¢ na niej fragmenty nowej
ksiazki Normana Daviesa “Powstanie ‘44”, informacje o Muzeum Powstania Warszawskiego
oraz wywiady ze znanymi dokumentalistami i1 czaty z udzialem historykéw. Takze
ogolnokrajowi nadawcy radiowi (Polskie Radio, Radio ZET, RMF FM) na swoich
internetowych stronach prezentuja biezace serwisy informacyjne. W przypadku Polskiego
Radia oferta ta jest wzbogacona o codzienny przeglad prasy.

6.2.3. Internet jako kanal przekazu radiowego i telewizyjnego

Obecnie w kraju prawie kazde koncesjonowana rozgltosnia udostgpnia swdj program
takze za po$rednictwem Interenetu, najczgéciej w systemie Real Audio. Ze wzgleddéw
technologicznych odbierany ta droga sygnal jest najczeSciej nieporéwnywalnie gorszej
jakosci anizeli za pomoca odbiornikow radiowych. Istotnym argumentem przemawiajacym za
udostgpnianiem programu w Internecie jest kwestia prestizu oraz mozliwosci pozyskania
nowych sluchaczy, ktorzy nie mieszkaja na terenie odbioru sygnatu nadawanego przez stacjg.

Wykaz 125 polskich stacji radiowych, ktéorych sygnal mozna odbieraé poprzez
Internet jest dostgpny na stronie www.radiopol.com. Wsrdd nich zdecydowana wigkszo$¢
stanowia rozglo$nie koncesjonowane oraz 15 stacji radiowych nadajacych wylacznie ta droga.
Ze wzgledu na brak uregulowan formalnych, a co za tym idzie pelna swobode w nadawaniu
tego typu programow, nie jest obecnie mozliwe dokladne ujecie i opisanie rynku stacji
radiowych nadajacych wytacznie za pomoca Internetu.

Z kolei na internetowych stronach www.tvpol.com proponowana jest ustuga dzigki
ktorej wnoszac comiesigczna oplatg abonamentowa w wysokos$ci 5 USD mozna uzyskaé
dostep do wielu archiwalnych programéw POLSAT-u 2 (emitowanych w formacie Media
Player).

Od jesieni 2002 r. dziata Akademicka Telewizja Naukowa. Jest to program
telewizyjny o profilu naukowym emitowany przez Internet (www.atvn.pl). Oferta
programowa ATVN obejmuje m.in. nowo$ci ze $wiata nauki, histori¢ i rozw6j nauki,
biografie naukowcoéw. W ramach blokow tematycznych udostgpniane sa zapisy z seminariow,
wywiady 1 dyskusje. ATVN nadaje 7 dni w tygodniu, a bloki programowe trwajace ok. 30
minut sa powtarzane przez cata dobe.

We wrze$niu 2004 r. planowane jest uruchomienie programu Telewizja Biznes, ktora
bedzie dostgpna zaréwno droga satelitarna, kablowa, jak i za posrednictwem Internetu.

Z kolei w grudniu 2004 r. przewidziane jest rozpoczgcie emisji przez Internet
Akademickiej Telewizji Internetowej, wspdlnego przedsigwzigcia todzkich uczelni:
Politechniki todzkiej, Uniwersytetu Lodzkiego, Akademii Sztuk Pigknych, Akademii
Muzycznej, Panstwowej Wyzszej Szkoty Filmowej, Telewizyjnej 1 Teatralnej, Uniwersytetu
Medycznego oraz Wyzszego Seminarium Duchownego.

Nowa mozliwoscia staje si¢ transmitowanie imprez na zZywo za pomoca Internetu.
Przyktadem moze by¢ transmisja na zywo w lipcu 2004 r. kolejnej edycji Przystanku
Woodstock — koncertu zorganizowanego przez Fundacje Wielkiej Orkiestry Swiatecznej
Pomocy. Innym przyktadem takiej dziatalno$ci jest udostgpnienie przez Kancelari¢ Sejmu RP
na swoich internetowych stronach bezposredniej transmisji obrad Sejmu.
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Rozdzial 7. KONCENTRACJA RYNKOW W DZIEDZINIE
RADIA I TELEWIZJI ORAZ INNYCH MEDIOW
ELEKTRONICZNYCH

7.1.  Typy koncentracji mediow

Regulacja Rady EWG z 21 grudnia 1989 r. na temat kontroli koncentracji
przedsigbiorstw stwierdza, ze do koncentracji dochodzi, gdy “a) dwa uprzednio niezalezne
przedsigbiorstwa lacza si¢ na drodze fuzji, lub b) gdy jedna badz wigcej 0sob, ktore kontroluja
co najmniej jedno, badz wigcej przedsigbiorstw, zakupuja (poprzez wykup akcji lub majatku),
na drodze kontraktu lub innymi metodami, bezposrednia albo posrednia kontrolg nad calo$cia
lub czescia innego przedsigbiorstwa lub przedsigbiorstw”. W pojeciu “koncentracji” zawiera
si¢ wigc zmiana wlasnosciowa. Pojeciem zblizonym jest pojecie “integracji mediow”,
oznaczajace wszelkie potaczenia wtasnosci lub kontroli nad dziatalnoscia przedsigbiorstwa
lub grupy przedsigbiorstw.

Wyrdznia si¢ integracje pozioma (integracj¢ réznych podmiotéw w obrebie jednego
medium) 1 integracje¢ pionows, taczaca w jednym przedsigbiorstwie czy grupie rozne etapy
produkcji, eksploatacji i dystrybucji danego towaru czy dziela. Integracja pionowa z kolei
dzieli si¢ na integracj¢ pionowa “w gorg rzeki” (ku zréodtom produktu i $rodkow jego
wytworzenia) oraz “w dot rzeki” (ku formom jego eksploatacji i dystrybucji).

Sytuacj¢ na rynku medialnym ksztattuja rowniez rézne formy wspotpracy nie wiazace
si¢ ze zmianami wlasno$ciowymi. Moga one poprzedzaé¢ koncentracje wiasciwa, lub ja
zastgpowaé, gdy intencja wspotpracujacych podmiotéw jest osiaganie niektorych celow
czastkowych, a nie koncentracji wlasciwe;j.

Inaczej rzecz ujmujac, wyrdznia sig:
e koncentracj¢ monomedialna,
e koncentracj¢ miedzymedialna,
e koncentracj¢ migdzysektorowa (faczenie medidw z przedsigbiorstwami z innych branz)
e koncentracj¢ miedzynarodowa.

Jeszcze inaczej patrzac, wyrdznia si¢ m.in. koncentracj¢ sektora i koncentracjg rynku.
Koncentracja sektora (w tym sektora medialnego) powoduje zmniejszenie liczby podmiotow
czynnych w danym sektorze. Koncentracja rynku zmniejsza liczb¢ podmiotow obecnych na
danym rynku. Réznice miedzy nimi ilustruje nastepujacy przyktad. W kraju X dziata 40 stacji
radiowych. Im wigcej jest stacji radiowych, tym mniejsza jest koncentracja sektora, a jego
pluralizm wigkszy. Jezeli jednak kazda z tych 40 stacji to stacja lokalna dziatajaca tylko na
jednym rynku, wtedy koncentracja tych rynkoéw jest bardzo wysoka a pluralizm radia na
poszczegoOlnych rynkach - niski lub zerowy. Z tego punktu widzenia lepiej jest mie¢ mnie;j
stacji, ale zasiggiem obejmujacych wiele rynkdw, bowiem na poszczegodlnych rynkach jest
wigkszy pluralizm glosow a koncentracja tych rynkow jest nizsza.

Celem koncentracji kapitalu i wlasno$ci w mediach, jest poszukiwanie m.in. nast¢pujacych
korzysci:

e ckonomii skali (economy of scale) - obnizenie jednostkowego kosztu produktu (lub kosztu
w przeliczeniu na liczbe odbiorcow), albo kosztu dotarcia z produktem do odbiorcy
(inaczej mowiac, jest to oszczednosé/zysk osiagany dzigki skali dziatalno$ci);
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ekonomii zakresu (economy of scope) - jest to efekt, ktory osiaga si¢, gdy wydatki
w jednej dziedzinie obnizaja wydatki, lub podnosza dochody w innej. Przy koncentracji
migdzymedialnej] mozliwo$¢ wielokrotnego wykorzystywania w réznych mediach
produktu dziennikarskiego (np. materialu nadestanego przez korespondenta
zagranicznego) jest wlasnie “ekonomia zakresu”; to samo dotyczy np. kosztu zarzadzania
wieloma podmiotami gospodarczymi po ich polaczeniu, w stosunku do kosztow
zarzadzania osobnymi podmiotami (sa to wigc oszczednosci/zyski osiagane dzigki
zakresowi dziatania na réznych polach **);

dywersyfikacji, zroznicowania profilu dziatalnosci danego podmiotu gospodarczego;

synergii - to w pewnym stopniu efekt zarowno dywersyfikacji, jak 1 “ekonomii zakresu”,
czyli korzysci wynikajace z taczenia si¢ podmiotéw komplementarnych, uzupetiajacych
si¢ w swojej dziatalno$ci, w tym konsolidacja funkcji administracyjnych 1 redakcyjnych
(wielokrotne eksploatowanie efektu pracy dziennikarza w réznych mediach,
wykorzystywanie jednego zespolu dziennikarskiego Ilub twoérczego do tworzenia
zawarto$ci wielu mediow), badz tez np. zdolno$¢ oferowania szerokiej gamy ushug
reklamowych za posrednictwem r6znych medidw o r6znym zasiggu i charakterze.

W mediach finansowanych z reklamy, koncentracja - w tym koncentracja

migdzymedialna - daje dodatkowe korzysci ptynace z faktu, ze docieranie (i to ewentualnie za
posrednictwem réznych mediow) do wigkszego rynku umozliwia przyciagnigcie nie tylko
sumy budzetow reklamowych na rynkach lokalnych (i to adresowanych do r6znych mediow),
ale takze dodatkowych srodkow na kampanie reklamowe prowadzone na szerszych rynkach.
Powoduje to swego rodzaju efekt mnoznikowy: jednocze$nie ekonomi¢ skali i ekonomig
zasiegu oraz dotarcie do wigkszych zrodet zasilania.

Wiadomo, ze koncentracj¢ mediow napgdzaja dodatkowo pewne okolicznos$ci

rynkowe, w tym:

1)

2)

3)

4)

5)

6)

niedostateczne finansowanie medidw, zagrazajace istnieniu podmiotéw gospodarczych
oraz pozbawiajace ich szans rozwoju i sktaniajace je wobec tego do integracji;

dazenie mniejszych podmiotow do obrony przed dominacja silniejszego podmiotu, czy
podmiotow;

poszukiwanie przez mniejsze podmioty partnera strategicznego w celu uzyskania kapitatu
czy know-how;

nasycenie rynku medialnego i reklamowego, utrudniajace dalsza ekspansj¢ podmiotow,
ktore szukaja nowych mozliwosci w procesie koncentracji;

koncentracja przemystu reklamowego, ktory w konsekwencji dziata w duzej skali i szuka
partneréw medialnych zdolnych realizowac¢ kampanie reklamowe w tej skali;

dazenie do uniknigcia wyniszczajacej wojny migdzy konkurentami (np. w sytuacji
faktycznego, czy potencjalnego duopolu).

Na rynkowe okolicznos$ci sprzyjajace koncentracji i dywersyfikacji mediow wskazuja

Sanchez-Tabernero 1 inni wspotautorzy w wydanej w 1993 r. analizie koncentracji mediow
w krajach europejskich.

* Doskonatym tego przyktadem jest “rodzina” czasopism pt. “Tina”, wydawanych przez wydawnictwo Bauer w
Niemczech oraz w Polsce, Czechach i na Wggrzech. Czasopisma te zawieraja te same materiaty thumaczone na
rozne jgzyki, a zatem jednorazowy wydatek na powstanie artykulu w jednej z “mutacji” “Tiny” pozwala
zredukowac koszty innych “mutacji”, ktére ponosza juz tylko koszt przektadu (patrz A. Potocki, “Reguta Tiny”,
Polityka nr 34(2103), 23 sierpnia 1997 r.)
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Tab. 7.1. Procesy koncentracji i dywersyfikacji mediow

Rozdziat 7. Koncentracja rynkow ...

Metoda koncentracji
lub dywersyfikacji Sytuacja na rynku Efekty
. (dla przedsi¢biorstw i rynkow)
mediow
Fuzje Kryzys w danej dziedzinie zmniejszajg poziom konkurencji
na rynku
korzystniejsze warunki dla
taczacych si¢ podmiotow
Wykupywanie Przewaga finansowa, szybki rozwdj spotek, ktore duzo
konkurentow przemystowa czy handlowa inwestuja
(nabywca) mniej “glosow” na rynku
e Potrzeba poprawienia zdolnosci
do konkurowania (sprzedawca)
Uruchamianie nowych | Zmiany, rozwdj lub powstanie e powolny rozwoj firmy
mediéw nowych mozliwosci na rynku o bardziej zr6znicowany rynek
Porozumienia migdzy | Dojrzaty rynek utrudniajacy start ¢ uniknigcie niebezpiecznej
konkurentami nowych firm konkurencji
e podzielenie si¢ panowaniem na
rynku

Zrédlo: Alfonso Sanchez-Tabernero i in. “Media Concentration in Europe. Commercial Enterprise and the
Public Interest”. Diisseldorf: The European Institute for the Media, 1993.

Tradycyjne formy integracji w przemys$le audiowizualnym i mediach drukowanych
ilustruje rys. 7.1. Na wykresie tym utozono giéwne elementy rynku audiowizualnego wedtug
ich miejsca w tancuchu tworzenia wartosci. Niezaleznie od koncentracji w obrgbie tego
sektora (w tym koncentracji pionowej “w dot” lub “w gore rzeki”), w procesie tym
uczestnicza z jednej strony prasa i wydawnictwa (w tym ksiazkowe), przy czym proces
koncentracji moze tu by¢ dwustronny, oraz inwestorzy finansowi, zainteresowani
inwestowaniem w media audiowizualne.

W wydanej w 1994 r. w Zielonej Ksigdze Komisji Europejskiej pt. “Pluralizm
a koncentracja mediow na rynku wewngtrznym” wtasnie w takiej perspektywie analizowano
procesy koncentracji i zidentyfikowano trzy podstawowe tendencje:

1) powstawanie  konglomeratow  obejmujacych  wiele = mediow  (koncentracja
miedzymedialna) w wigkszej mierze wynikatlo z inwestycji wydawcow (prasy i ksiazek)
w sektor audiowizualny, niz odwrotnie. Zainteresowanie wydawcow inwestowaniem
w media audiowizualne brato si¢ z:

e oceny wydawcow, ze media audiowizualne maja wigkszy potencjat rozwojowy, niz
prasa;

e warto$ci dodanej, jaka dla reklamodawcy i dostawcow zawartosci (programme
suppliers) reprezentuja koncerny medialne (np. zdolno$¢ zapewnienia obshugi
wydarzenia sportowego zaré6wno w prasie, jak 1 w telewizji, moze mie¢ decydujace
znaczenie przy kupowaniu praw wytacznosci na transmisje z wielkich wydarzen
sportowych);
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2) w dziedzinie telewizji uwidaczniaty si¢ dwie strategie:

e integracji pionowej (“w gore rzeki”’), wynikajacej z faktu, ze nadawcy musieli
angazowac si¢ w produkcj¢ programu, gdyz zbyt staby sektor produkcji niezaleznej nie
mogl dostarcza¢ dostatecznego wolumenu programu;

e ckspansji majacej prowadzi¢ do osiagnigcia masy krytycznej pozwalajacej albo
dominowa¢ na rynku krajowym (poprzez koncentracj¢ monomedialna, badz
miedzymedialng), albo tez dokonywaé dalszej ekspansji zagranicznej. 1 tak np.
programy tematyczne w sposOb naturalny poszukuja rynkow zagranicznych, gdyz w
kraju dysponuja tylko rynkiem niszowym, w sposob naturalny oferujacym ograniczone
mozliwosci wzrostu;

3) m.in. ze wzgledu na przepisy ograniczajace koncentracje mediow, istotng role odgrywali
inwestorzy finansowi (“sleeping partners”) spoza $wiata medidow (koncentracja
miedzysektorowa), ktérzy sa  prawdopodobnie  zainteresowani  inwestycjami
dhlugoterminowymi.

Rys. 7.1. Tradycyjne formy integracji i koncentracji kapitatu w mediach

Prasa, wydawnictwa

. «
E\ — E\— | T \—/ — | = \— — —
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Inwestorzy finansowi

- integracja “w dot rzeki”

—~ integracja “w gore rzeki”

Kolejne, coraz wazniejsze dzisiaj przyczyny koncentracji mediow to:
1) procesy globalizacji, napgdzajace migdzynarodowa koncentracj¢ mediow;

2) przekonanie, ze konwergencja technologiczna wymaga dziatania na polu wielu mediow
jednoczesnie oraz laczenia - w obrgbie podmiotow gospodarczych lub grup takich
podmiotéw - dziatalno$ci w zakresie mediow, telekomunikacji, informatyki, produkcji
sprzgtu elektronicznego itp.
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3) zwiazany z procesem rozwoju spoteczenstwa informacyjnego proces stopniowego
przenoszenia powstawania dochodu narodowego =z produkcji materialnej do
niematerialnej, tj. z “hardware” do “software”, az wreszcie do zawartosci mediow, w tym
informacji i programéw radiowych 1 telewizyjnych.

W sferze koncentracji migdzynarodowej napgdzanej przez proces globalizacji
wyrodznia si¢ trzy typy procesow:

e budowa imperiow multimedialnych, korzystajacych z synergii wyzwalanej przez
eksploatacje tego samego produktu na réznych polach i w r6znych formach oraz z faktu, ze
stwarzaja reklamodawcom mozliwo$¢ budowania kampanii na roznych rynkach za
posrednictwem roznych mediow;

o fuzje “hardware” z “software”, np. wykup Columbia Pictures and CBS Records przez
firmg Sony, po to, by potaczy¢ produkt medialny ze sprz¢tem potrzebnym do jego odbioru;

e integracje pozioma w skali migdzynarodowej, czyli np. powigkszanie zasi¢ggu dziatania
przez “klonowanie” danej firmy w innych krajach (np. Canal Plus), badz wykupienie firmy
o takim samym profilu dziatania.

Jezeli chodzi o konsekwencje globalizacji, postgpujacy stale proces migdzynarodowej
koncentracji kapitatu w mediach $§wiatowych prowadzi do wylonienia si¢ trzech grup
przedsigbiorstw medialnych na rynku §wiatowym:

1) najwigksze korporacje o rocznej sprzedazy wynoszacej 10-25 miliardow USD;
2) duze korporacje o sprzedazy wynoszacej 2-10 miliardow USD rocznie; maja one czgsto
powiazania i umowy z korporacjami z pierwszej grupy;

3) tysiace mniejszych i wigkszych przedsigbiorstw krajowych i lokalnych.

Jezeli idzie o konwergencjg, konwergencja technologiczna pociaga za soba (choé
nieautomatycznie i1 niekoniecznie w rownym stopniu) konwergencj¢ przemystowa (taczenie
si¢ r6znych podmiotdw wykorzystujacych integrujace si¢ technologie) oraz konwergencje
ustlug 1 rynkow, za ktorymi musi w pewnym stopniu i w réznych formach postgpowac
“konwergencja” systemow regulacji prawnej (i ewentualnie organéw regulujacych). Ukazuje
to ponizszy rysunek, zaczerpnigty z Zielonej Ksiggi.

Rys. 7.2. Etapy konwergencji

| Technologia i platformy sieciowe |

¢

| Fuzje i porozumienia przemystowe |

¢

| Uslugi i rynki |

¢

| Polityka panstwa i regulacja prawna |
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Proces konwergencji przemystowej wynika m.in. z faktu powstawania ustlug nowego
typu oraz nowych powiazan migdzy réznymi partnerami w ich dostarczaniu konsumentom
(tzw. value chain), jak réwniez z dazenia do tego, by zakresem dzialania przedsigbiorstwa
obja¢ zardwno produkcj¢ sprzetu koniecznego dla stworzenia sieci oraz odbioru jej
zawartos$ci, jak 1 samej zawartosci sieci (informacja, dane, tresci medialne), ktorej wartos¢
bedzie rosta i begdzie zrodtem coraz wigkszych dochoddow. Powiazania te ilustruje ponizszy
wykres, rowniez zaczerpnigty z Zielonej Ksiegi.

Rys. 7.3. Lancuch tworzenia warto$ci w nowych ustugach

Formy dzialalnosci
. . Paki i . .
Dziatalnos¢ a 1etyzz}q.a Tworzenie Sprzedaz
. zawartoscl Dostawa ustug | . .,
tworcza . infrastruktury | odbiornikow
i ustug
> Odbiorcey i
— uzytkownicy
Okreslanie
Dostarczanie formatu Do .. Kontrola
L .| Platformy isie¢| Transmisja
zawartoscl programu 1 dostepu
oferty
Funkcje

Zrédlo: Green Paper on the Convergence of the Telecommunications, Media and Information Technology
Sectors, and the Implications for Regulation. Towards an Information Society Approach. European Commission
COM(97)623, Brussels, 1997.

Proba objgcia wielu etapéw tego “lancucha” to coraz czgstsza obecnie przyczyna
procesOw konsolidacji mediow 1 innych sektorow zaangazowanych w udostgpnianie
nowych ustug.

W tych dziataniach uwidaczniaja si¢ cztery tendencje:

¢ ku konsolidacji istniejacych kierunkéw dziatalnosci (integracja pozioma);

e ku dywersyfikacji, korzystajacej z liberalizacji przepisow na rynkach UE oraz swiatowych

(zwlaszcza liberalizacja przepisOw dotyczacych tacznosci oraz radia 1 telewizji,
otwierajaca droge do ich integracji rynkowej) i zmierzajacej do uzyskania korzysci
ptynacych z konwergencji (integracja pionowa). Wlasnie tego typu dzialania sa
odpowiedzia na szanse 1 wyzwania konwergencji, a poniewaz niewiele koncernéw bedzie
w stanie obja¢ wszystkie etapy dziatalnosci rynkowej zwiazanej z dostarczaniem nowych
ustug, mozna przewidywac dalsze procesy koncentracyjne lub nawiazywanie porozumien
1 wspotpracy migdzy podmiotami aktywnymi na réznych rynkach z tym zwiazanych;

zawieranie porozumien o wspolpracy migdzy podmiotami z réznych segmentow rynku
telekomunikacyjnego, informatycznego i1 medialnego, w celu szybkiego wejscia na
pozostate rynki 1 uzyskania zdolnosci do wykorzystania przewidywanych perspektyw
rozwojowych;

kluczowe znaczenie zdobycia udziatu, badz najlepiej kontroli nad
warunkowego dostepu, bez czego trudno o gwarancje przysztych dochodow.

systemami
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7.2.  Opis powiqzan kapitatowych i koncentracji rynkow medialnych
w Polsce

W rozdziale tym podejmujemy probg przesledzenia struktury wlasnosciowej
i powiazan kapitalowych w obrgbie najbardziej charakterystycznych pod tym wzglgdem
komercyjnych spolek telewizyjnych i radiowych *° oraz satelitarnych platform cyfrowych, ze
szczegblnym uwzglednieniem powiazan z kapitatem zagranicznym.

2.7.2.1. Telewizja naziemna

7.2.1.1. Telewizja POLSAT S.A. (POLSAT)

Struktura wlasnosciowa Telewizji POLSAT przedstawia si¢ nastepujaco (udzialy w%):
e Zygmunt Solorz-Zak — 56,1%
o Jozef Birka —0,2%
e POLSAT MEDIA Sp. z 0.0. — 0,02%
e Radio POLSAT Sp. z 0.0. —10,71%
e POLSAT MEDIA B.V. —-32,98%

Wartos¢ POLSAT-u szacowana jest na 2,8 do 3 mld PLN *°, a w 2003 r. jego
przychody wyniosty 741 min PLN.

Glownym udzialowcem POLSAT-u jest zatozyciel stacji, Zygmunt Solorz-Zak, ktory
dodatkowo posiada udziaty w POLSAT MEDIA B.V. co daje mu praktycznie pelna kontrolg
nad stacja. Obecnie Zygmunt Solorz-Zak jest przewodniczacym Rady Nadzorczej Telewizji
Polsat S.A., a jego portfel inwestycyjny tworza takze udzialy w Powszechnym Towarzystwie
Emerytalnym POLSAT S.A., Invest-Banku S.A. (75,3% gloséw na WZA), Towarzystwie
Ubezpieczeniowym “POLISA” S.A., oraz szeregu innych spotek prawa handlowego. Ponadto
jest on wiascicielem platformy Cyfrowy POLSAT S.A. Wsérdd tych zdywersyfikowanych
obszarow znajduje sig tez sie¢ wiasnych nadajnikow (spotka RS TV) rozprowadzajacych
sygnat niezaleznie od TP EmiTel Sp. z o.o. 7. Pod koniec 2003 r. Zygmunt Solorz-Zak
wlaczyt si¢ do walki o kontrolg¢ nad Elektrlmem (ma 35% udzialow), ktory jest
wspotwlascicielem Zespotu Elektrowni Patnéw, Adamoéw, Konin (ZE PAK) i - wspdlnie z
Vivendi ma 51% udziatow w PTC Era. Oprocz udzialéw na rynku krajowym, Zygmunt
Solorz-Zak byt takze udzialowcem stacji telewizyjnych w Estonii (TV1) na Litwie (Baltijos
TV) i Lotwie (LNT) **.

* Patrz takze: Wiodzimierz Czarzasty, “Koncentracja kapitatu w polskich mediach elektronicznych”, Studia
Medioznawcze Nr 5 (10) 2002, Instytut Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego

26100 najbogatszych Polakow, Wprost, 20.06.2004 r., http://www.wprost.pl/ar/?0=61930&C=73 (na dzien
02.07.2004 r.)

" Ryszard Filas “Kapitat zagraniczny w polskich mediach audiowizualnych”, s. 88, Zeszyty Prasoznawcze nr 2-
3 (163-164), Krakéw 2000 r.

¥ Zgodnie z niektorymi doniesieniami z powodow trudnosci finansowych POLSAT musiat si¢ wycofaé z
rynkéw battyckich (Adam Grzeszak, Dwa $wiaty, Polityka nr 25 z 19.06.2004 r., s. 39); Raport IMCA dla
Komisji Europejskiej podaje natomiast, ze wycofat si¢ on wyltacznie z rynku totewskiego (IMCA pour la
Commission europeenne — DG EAC Etude DG EAC /59/02 “Paysage audiovisuel et politique publique dans le
secteur audiovisuel —- POLOGNE” s.18). Mars 2004
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Szczegdtowa strukture kapitalowa POLSAT-u i1 jej powiazania (stan na grudzien
2003 r.) przedstawia rys. 7.4. Analiza przedstawionej struktury wskazuje na integracj¢
pionowa zaréwno “w gore rzeki” (Antena 1, POLSAT), jak 1 “w dot rzeki” (POLSAT Media,
Cyfrowy POLSAT), a w innym ujgciu koncentracji monomedialnej (Antena 1, POLSAT

Media), a przede wszystkim miedzysektorowej (PTE POLSAT, Polisa-Zycie, Invest Bank,
Elektrim S.A.).

Rys. 7.4.  Struktura powigzan kapitatowych POLSAT-u

Grupa kapitatowa POLSAT
87,7%
A 4 A 4 v v A 4
Polisa Zycie Fundacja Cyfrowy Tele Audio Antena 1
POLSAT POLSAT
Ubezpieczenia na Telemarketing Proquci a
Zycie telewizyjna
v A 4
Telewizja POLSAT > TV Puls
POT QAT Madia
Finanse
Reklama
36,8% 41,1%
v v v v v 58% 21.4%W
POLSAT 1 POLSAT 2 PTE POLSAT <— | Invest Bank TV4 Elektrim S.A.
19,3%
A A
2,7% 2,95%
Totalizator Z. Solorz - Zak
Sportowy

Zrédio: Beata Klimkiewicz, Poland, Media Ownership and its Impact on Media Independence and Pluralism,

Ljubljana: Peace Institute, 2004, s. 388

7.2.1.2.

TVN Sp. z 0.0. (TVN)

Struktura wlasnosciowa TVN przedstawia si¢ nastepujaco:

e wigkszosciowym udziatowcem jest Grupa ITI (International Trading and Investments
Holding) posiadajaca 59,57% udziatéw

e 30,43% udziatéw nalezy do STRATEUROP International B.V.
e 10% udzialow nalezy do TV-TECH INVESTMENT 1 Sp. z o.0.
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Pierwszy z mniejszo$ciowych udzialowcow, czyli STRATEUROP International B.V.
z siedziba w Amsterdamie, jest w 100% filia Grupy SBS (Scandinavian Broadcasting
Systems), ktéora z kolei jest filia amerykanskiego VIACOM ?’. Natomiast TV-TECH
INVESTMENT 1 Sp. z o.0. jest podmiotem powiazanym z BRE Bankiem S.A., ktory
w listopadzie 2003 r. zapewnit mu finansowanie na zakup 10% udziatéw w TVN bedacych
dotychczas whasnoscia ITI TV Holdings Sp. z 0.0. *°.

Jesli chodzi o wigkszosciowego udziatlowca, Grupe ITI, jest spotka publiczna od 1998
r. notowana na gietdzie w Luksemburgu (i dziata na rynku wg tamtejszego prawa). Ma spotki
zalezne w Holandii 1 Polsce (te ostatnie sa zazwyczaj spotkami siostrzanymi wobec
holenderskich). Zagraniczne spotki ITI sa posiadaczami udzialéw, natomiast gros dziatalnosci
jest prowadzona w Polsce w mediach i przemysle rozrywkowym. Gtownymi udziatowcami
ITI byli 1 sa trzej jego zalozyciele, a obecnie Prezes 1 Wiceprezesi Grupy: Jan Wejchert,
Mariusz Walter oraz Bruno Valsangiacomo, najpierw poprzez firm¢ 3W, nastgpnie poprzez
cztery firmy powiazane (szczeg6ly patrz Tabela 7.2.).

Tab. 7.2. Wykaz akcjonariuszy posiadajacych bezposrednio lub posrednio przez spotki zalezne
ponad 5% ogoélnej liczby glosow na Walnym Zgromadzeniu ITI Holdings na dzien
ztozenia raportu kwartalnego wedtug informacji przekazanych Grupie ITIL.

Nazwa akcjonariusza Calk(::i?;g:g;;gv?kcji /
BRE Bank SA (1) 15,25%
ITI Holdco N.V. (2) 14,74%
New Europe East Investment Fund 6,76%
Mesamedia Holding N.V. (3) 24,77%
MAWA Holding N.V. (4) 9,89%
Bruviva Holding N.V. (5) 7,41%

(1) Prezes i Dyrektor Generalny BRE Bank, Wojciech Kostrzewa, petni tez funkcjg cztonka Rady Dyrektorow
w ITI Holdings.

(2) ITI Holdco N.V. jest powigzana z Janem Wejchertem, Mariuszem Walterem i Bruno Valsangiacomo
(3) Mesamedia Holding N.V. jest powiazane z Janem Wejchertem

(4) MAWA Holding N.V. jest powigzane z Mariuszem Walterem

(5) Bruviva Holding N.V. jest powiazane z Bruno Valsangiacomo

Zrédlo: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe Grupy ITI za rok zakornczony 31.12.2003, s 24;

http://www.iti.pl/pdf/2004_03 02 IT1%20I45%20consolidated%20FS%20FY2003%20Final_PL.pdf. (na dzien
02.07.2004 r.)

Do roku 2003 ITI posiadato wiele powiazan kapitatowych z zachodnimi grupami
medialnymi: poczatkowo z amerykanskim CME (Central-European Media Entreprises
zatozone przez Ronalda Laudera, dziedzica amerykanskiego imperium kosmetycznego),
anastepnic z SBS Broadcasting S.A.°'. Latem 2003 r. Grupa ITI podpisata umowe

* Raport IMCA dla Komisji Europejskiej, s.17 (IMCA pour la Commission europeenne — DG EAC Etude DG
EAC /59/02 “Paysage audiovisuel et politique publique dans le secteur audiovisuel - POLOGNE”, Mars 2004)

3 http://gielda.onet.pl/825139.1.drukuj.html (na dzien 07.07.2004 r.)

31 SBS dziata od poczatku lat 90 zakfadajac komercyjne stacje telewizyjne poczatkowo w Norwegii i innych krajach
skandynawskich, a od 1995 r. takze w Holandii, Belgii, Wloszech, Wegrzech i Rumunii. Do grupy nalezy takze 16 stacji
radiowych w Szwecji, Finlandii, Danii, Holandii i Grecji. Jest notowana na gietdzie nowojorskiej] NASDAQ oraz w
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odkupienia od SBS 30,4% kapitatu TVN za 131,5 mln euro w gotowce. Operacja ta zostata
poprzedzona odkupieniem od SBS na poczatku 2003 r. 2,6% udziatow TVN %,

Natomiast przed wejsciem do TVN Grupy SBS, w latach 1997-1999
mniejszo$ciowym wspdludziatowcem TVN byto wspomniane wyzej CME znane wcze$niej
z inwestycji w czeska TV Nova (CME wycofa si¢ z tego rynku w 1999 r. wyparta przez
wiasciciela licencji — czeskiego partnera) i w kilka innych stacji telewizyjnych krajow z tego
regionu (stowacka TV Markiza, stowenska POP TV, rumunska PRO RV i ukrainskie Studio
1+1)**. Do wycofania z polskiego rynku CME sktonity ktopoty finansowe (m.in. bankructwo
telewizji Plus w Niemczech), biznesowe 1 prawne (odmowa koncesji na Wegrzech, proces
w USA z Perekhid Media Entreprises w zwiazku z przegrana rywalizacja o koncesj¢
telewizyjna na Ukrainie) oraz zle doswiadczenia z Nova (konflikt z czeskim partnerem -
formalnym wiascicielem stacji) **. W Polsce dodatkowym obciazeniem byta rozbiezno$é zdan
migdzy CME a ITI co do polityki programowej, sprzedazy reklam i terminéw osiagania
okreslonych wynikow na rynku *°.

Wspotudziatowcem ITI (8%), Onetu.pl oraz TV-TECH INVESTMENT 1 jest BRE
Bank (ze strategicznym inwestorem - niemieckim Commerzbankiem) *°. W lipcu 2003 r. BRE
Bank zadeklarowatl gotowos$é przejecia od ITI pakietu 10% udzialéw w TVN *’. Poprzednio
za$ BRE Bank byt udzialowcem Polskich Mediow (wtasciciela TV 4).

Aktywnos¢ Grupy ITI jest przyktadem koncentracji migdzysektorowej (nowe media,
wydawnictwa, klub sportowy), nawet je$li gltowna specjalnoscia pozostaje telewizja
generujaca 90% obrotow, czyli 56,5 mln euro z 62,7 mln euro catego obrotu **. Koncentrujac
si¢ na dziatalno$ci w obszarze mediow elektronicznych, Grupa tworzy wtlasne programy
informacyjne, rozrywkowe i tematyczne (koncentracja pionowa “w gorg rzeki”), emitowane
nastgpnie za posrednictwem kontrolowanych przez siebie platform przekazu - stacji
telewizyjnych, portalu internetowego oraz sieci kin wieloekranowych (koncentracja pionowa
“w dot rzeki”). Bedac konglomeratem spolek medialnych Grupa ITI stawia na strategi¢
maksymalizacji wartos$ci opartej na zréznicowaniu strategii przychodow realizowanych przez
spotki we wilasnym zakresie oraz na osiagnigcie przyrostu warto$ci dzigki wykorzystaniu
efektow synergii w obrebie Grupy.

Przykladem integracji poziomej w obrgbie Grupy jest niedawne (11 marca 2004 r.)
objecie przez TVN Sp. z o0.0. 100% udziatbw w TVN 24 Sp. z o.0. od dotychczasowych
udziatowcow tej spotki - ITI Impressario Holdings BV oraz ITI TV Holdings Sp. z o.0.,
podmiotéw powiazanych z Grupa ITI — za kwotg stanowiaca rownowarto$¢ 35 miliondéw
euro . Powyzsza integracja umozliwia uzyskanie dodatkowych korzysci oraz synergii
w ramach aktywow telewizyjnych Grupy ITI.

ITI Holdings jest podmiotem dominujacym Grupy ITI, a przedstawiciele jego kadry
kierowniczej sa rowniez cztonkami organéw wiadzy spotek uczestniczacych w powyzszej
transakcji, jak podaje to samo Zrodto.

Amsterdamie. W 2000 r. planowano (niezrealizowang ostatecznie) fuzj¢ SBS z koncernem UPC, potentatem na europejskim
rynku kablowym i internetowym.

32 Ryszard Filas, Zaangazowanie kapitalu obcego w polskie stacje RTV. Szansa technologiczna czy zagrozenie dla kultury
narodowej?, Zeszyty Prasoznawcze nr 1-2 (173-174), Krakéw 2003 r., s. 19

33 Ryszard Filas, “Kapitat zagraniczny w polskich mediach audiowizualnych”, op.cit. s. 89

3* Ryszard Filas, “Kapitat zagraniczny w polskich mediach audiowizualnych” op. cit. s. 89

33 Ryszard Filas, Zaangazowanie kapitalu obcego w polskie stacje RTV. Szansa technologiczna czy zagrozenie dla kultury
narodowe;j?, op.cit., s. 30

36 Dane z 2003 .

37 Ryszard Filas, Zaangazowanie kapitatu obcego w polskie stacje RTV, op.cit. s. 22

38 Raport IMCA dla Komisji Europejskiej DG EAC “Pyasage audiovisuel et politiques publiques des pays candidats dans le
secteur audiovisuel ”” Etude DG EAC /59/02, Mars 2004 r., s.16

3% Raport biezacy nr 07/2004, http://www.iti.pl/_nf/stockexchreports.htm#
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Szczegdlowe zestawienie jednostek zaleznych i stowarzyszonych z ITI znajduje sig

w tabeli nr 7.3., struktura wilasno$ciowa Grupy na rysunku nr 7.5., natomiast wykaz
akcjonariuszy ITI Holding w tabeli nr 7.2.

Rys. 7. 5. Struktura wlasno$ciowa Grupy ITI

ITI Holdings S.A.
100%
ITI Media Group N.V.
100%
N-Vision B.V.
3W Investments S.A. 100%
49%
Strateurop International
51% ITI TV Holdings S.A. B.V.
59,57% |
30,4%
TVN Sp. z o.0. TV-Tech
(guarantor) Investment 1

Sp. z 0.0.

| 10%

TVN Finance | ; TV Wista ard  Polish Television iy Dormant
Corporation plc | ) Sp. z o.0. Finance Corporation subsidiaries
(issuer) (guarantor) B.V.
100% 100% 100% 100%
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Tab. nr 7.3. Zestawienie spolek zaleznych i stowarzyszonych Grupy ITI
(stan na dzien 31.12.2003)
Nota Kraj rejestracji udZi?l
ekonomiczny
ITI Services Ltd. Szwajcaria 100%
ITI Corporation Ltd. (11) | Wyspy Normandzkie |nie dotyczy
ITI Corporation Sp. z 0.0. Polska 100%
Professional Multimedia Duplication Sp. z o.0. Polska 100%
ITI Film Studio Sp. z o.0. Polska 100%
ITI Cinema Sp. z o0.0. Polska 100%
Market Link Advertising Agency Sp. z 0.0. Polska 100%
ITI TV Holdings Sp. z o.0. @8 Polska 49%
TVN Sp. z 0.0. (N Polska 59,6%
TV Wista Sp. z o.0. @8 Polska 59,6%
TVN Finance Corporation plc ) W. Brytania 59,6%
El-Trade Sp z o.0. 4 Polska 59,6%
ProCable Sp. z o.0. 4 Polska 59,6%
TVN 24 Sp. z o.0. 2) Polska 66%
Newsroom Sp. z 0.0. (7) Polska 66%
TVN Turbo Sp. z 0.0. (®) Polska 66%
ITI Neovision Sp. z 0.0. 3) Polska 49%
Tenbit Sp. z o.0. Polska 100%
ITI Media Net Sp. z o.0. Polska 100%
ITI Media Group N.V. Antyle Holenderskie | 100%
Tenbit Holding N.V. Antyle Holenderskie | 100%
Neovision Holding B.V. Holandia 100%
Market Link Advertising Agency Holding B.V. Holandia 100%
ITI Polish Cinema Distribution Holding B.V. Holandia 100%
ITI Film Studios Poland B.V. Holandia 100%
ITI Impresario Holding B.V. Holandia 100%
N-Vision B.V. (“N-Vision”) Holandia 100%
Strateurop International B.V. Q8 Holandia 100%
Tenbit B.V. Holandia 100%
Polish Television Finance Corporation B.V. Holandia 100%
Grupa Onet Poland Holding B.V. Holandia 100%
Grupa Onet.pl S.A. (10) |Polska 79,6%
Onet.pl. S.A. (10) | Polska 84,7%
DRQ Sp. z o0.0. (10) | Polska 67,7%
DRQ Services Sp. z o0.0. (10) | Polska 67,7%
NewTel S.A. &) Luksemburg 100%
NewTel S.A. & Cie SECS ®) Luksemburg 100%
RTL 7 Sp. z o.0. &) Polska 100%
ITI Bond Finance Sp. z o.0. (6) Polska 100%

Zrédlo: Informacja dodatkowa do skonsolidowanego sprawozdania finansowego za rok zakoriczony 2003 Grupy
ITI, 5. 66-67, http.//www.iti.pl/pdf/2004_03_02 1T1%2014S%20consolidated%20FS%20FY2003%20Final_PL.pdf.
(na dzien 02.07.2004 r.)
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Sektorowo, Grupa ITI posiada udzialy i akcje w:

e produkcji i emisji audiowizualnej: 7 programéw TVN, ENDEMOL-NEOVISION (joint
venture z gigantem europejskim ENDEMOL, ktory z kolei jej filia grupy hiszpanskiej
Telefonica) oraz ITI FILM STUDIO (produkcja reklamy telewizyjnej, dostawca ustug
post-produkcyjnych i polskich opracowan dzwigkowych);

e dystrybucji i eksploatacji kinematograficznej (MULTIKINO) — od lipca 2004 r. wylaczny
wla$ciciel 40;

e Internecie: Onet.pl (najwigkszy i1 najczesciej odwiedzany polski portal) oraz tenbit.pl
(portal rozrywkowy);

e wydawnictwach: OPTIMUS PASCAL MULTIMEDIA (dystrybutor interaktywnych gier
edukacyjnych 1 gier wideo), PASCAL (przewodniki turystyczne) oraz DRQ
(zintegrowane ustugi systemowe);

e klubie pitkarskim Legia Warszawa (80% akcji na podstawie umowy z dn. 8.04.2004 r.
zawartej z POL-MOT Holding SA) *'.

Na dzien 31 grudnia 2003 r. Grupa ITI posiadata 50% udzialdéw w nastepujacych
wspolnych przedsigwzigciach:

Endemol Neovision Sp z o.0. (Polska)
UCI-ITI Multiplex B.V (Holandia)
e M-Investments sp. z 0.0. (Polska)

e Multikino Sp. z 0.0. (Polska).
W tym samym okresie, UCI-ITI Multiplex B.V. posiadala 98% udziatow w M-Investments
Sp. z 0.0. oraz 100% udziatéw w Multikino Sp. z 0.0. (patrz: przypis 40).

7.2.1.3. Polskie Media S.A. (TV4)

Struktura wlasnos$ciowa TV 4 ksztaltuje si¢ nastepujaco:
e Janusz Wojcik — 0,06%
e Bogdan Tyszkiewicz — 0,04%
e Henryk Chodysz —0,03%
e Tadeusz Przezdziecki — 0,03%
e El Trade Sp. z 0.0. - 0,13%
e Thema Film Sp. z 0.0. — 0,13% (poprzez Grupe Medialng SBS *%)
e TVN Sp.zo.0.-8,87%
e Trans Media Group Sp. z 0.0. — 66,71%
e Rexon Overseas Ltd — 24%.

Czas antenowy TV4 sprzedaje spotka POLSAT Media, bgdaca takze biurem
sprzedazy POLSAT-u. Gtownym udziatowcem Polskich Mediow jest powigzana z POLSAT-
em polska firma Trans Media Group Sp. z o0.0. (66,71%), ktéra posiada tez udzialy

0 Nalezaca do Grupy ITI spotka ITI Media Group N.V. przejeta 23 lipca 2004 r. od UCI Multiplex udziaty tej
firmy w Multikinie, stajac si¢ jedynym wtlascicielem sieci siedmiu kin wielosalowych w Polsce: zrodto:
Presserwis [serwis@presserwis.pl] z 26. 07. 2004 r.

*! Raport biezacy nr 10/2004, http:/www.iti.pl/_nf/stockexchreports.htm#,

* Ryszard Filas, Zaangazowanie kapitalu obcego w polskie stacje RTV. op. cit., s.19
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w Telewizji Dolnoslaskiej TEDE, gtownej stacji z grupy “Odra”. Z POLSAT-em powiazany
jest rowniez kolejny udzialowiec Polskich Medidow - cypryjska firma Rexon Overseas Ltd.
(24%) utworzona przez Tadeusza Kuchara, jednego z glownych udziatlowcoéw Polskich
Mediéw (nota bene, Tadeusz Kuchar jest tez gléwnym udzialowcem posiadajacym 36,08%
udziatow wspomnianej wczesniej wroctawskiej Telewizji Dolnos$laskiej). Wynika z tego, ze
facznie udzialowcy powiazani z Polsatem dysponuja przeszto 90% udziatéw w Polskich
Mediach. Natomiast mniej niz 10% udzialéw nalezy do TVN.

Powiazania migdzy Trans Media Group, Polskimi Mediami oraz inwestycjami
Tadeusza Kuchara, gléwnego udzialowca Telewizji Dolnos$laskiej, to przyktady integracji
poziome;j.

7.2.2. Sieci telewizji kablowej

Na rynku telewizji satelitarnej 1 kablowej wystgpuje odmienna sytuacja niz
w przypadku telewizji naziemnej. Tu od poczatku ograniczenia prawne byly mniej
restrykcyjne albo tez dozwolone bylo dzialanie spoza terytorium naszego kraju. Ustawa
o0 tacznosci z 23 listopada 1990 r. i pdzniejsze Prawo telekomunikacyjne z 21 lipca 2000 r.
dopuszczaly 49% udziat kapitatow zagranicznych w kapitale zakladowym lub akcyjnym
spotek operatorow. Ponadto nadawcoéw zagranicznych, czyli nadajacych spoza Polski, ktorzy
rozpowszechniaja programy droga satelitarna chroni podpisana przez Polske Konwencja
o telewizji transgraniczne;j.

Do najwigkszych sieci telewizji kablowej zaliczamy UPC Telewizj¢ Kablowa oraz
m.in. ASTER CITY CABLE, dla ktorych przesledzimy ponizej powiazania kapitatowe.

7.2.2.1. UPC Telewizja Kablowa Sp. z o.0. (UPC-PTK Polska)

Poprzednio, UPC Telewizja Kablowa byla znana jako istniejaca na rynku od 1989 r.
Polska Telewizja Kablowa (PTK). PTK stala si¢ czgécia grupy medialno-telekomunikacyjnej
United Pan-Europe Communications (UPC) w wyniku transakcji przejecia przez UPC akcji
@Entertainment INC. sfinalizowanej w sierpniu 1999 r. Zmiana nazwy z PTK na UPC
Telewizja Kablowa nastapita we wrzesniu 2000 r. +.

UPC jest zarejestrowana w Amsterdamie jako firma europejska, ale jej spotka
macierzysta jest amerykanski UnitedGlobal COM (UGC), w ktérym pod koniec 2001 r. pakiet
kontrolny (65%) przejeta Liberty Media Group (LMG) Johna Malone’a. W Polsce UPC jest
zaangazowana rowniez w platformeg cyfrowa Cyfra+ (w wyniku fuzji Cyfrat+ z WIZJA TV —
patrz: podrozdz. 7.2.3).

7.2.2.2. ASTER CITY CABLE Sp. z o.0.

Aster City Cable Sp. z o0.0. powstal w 1994 r. z potaczenia kilku operatorow sieci
kablowych w Warszawie (Sensat, Mesat i Mescomp). Podobnie jak UPC Telewizja Kablowa
jest on dostawca ustug telewizji kablowej oraz szerokopasmowego dostepu do Internetu, ale
dziata wyltacznie na obszarze Warszawy i okolic.

ASTER razem z krakowskim Autocom oraz Zielonogérska Telewizja Przewodowa
tworza Grupe ASTER. Jej udzialowcami sa trzy fundusze inwestycyjne Hicks Muse Tate &
Furst, Emerging Markets Partnership oraz Argus Capital. Argus zarzadza siecia kablowa na
Wegrzech. Emerging Markets Partnership jest wilascicielem firm kablowych w Czechach

* http://www.upc.com.pl/nowa/prasa/pdf/materialy _prasowel.pdf (na dzien 07.07.2004 r.)
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1 Stowenii. Z kolei Hicks Muse Tate & Furst posiada juz w swoim portfelu kilku operatorow
telewizji kablowych na $wiecie **.

7.2.3. Satelitarne platformy cyfrowe
7.2.3.1. CYFROWY POLSAT S.A.

Jak juz pisaliSmy w rozdziale 3 wtascicielami Cyfrowego POLSAT-u sa:

e Zygmunt Solorz-Zak — 84,58% (zatozyciel i gtéwny udziatowiec Telewizji POLSAT-
patrz: podrozdz. 7.2.1)

e Heronim Ruta — 14,92%
e Polaris Finance B.V. - 0,5%

Wszyscy trzej akcjonariusze Cyfrowego POLSAT-u sa w rozny sposob zaangazowani
w Invest Bank S.A. Zygmunt Solorz-Zak posiada 2,597% akcji (7,758% gloséw na WZA)
oraz pelni w nim funkcje Przewodniczacego, Hieronim Ruta nie posiada akcji, ale jest
Wiceprzewodniczacym Rady Nadzorczej, natomiast Polaris Finance B.V. jest gléwnym
akcjonariuszem Banku posiadajacym 30,345% akcji 1 39,808% glosow na Walnym
Zgromadzeniu Akcjonariuszy *

7.2.3.2. CANAL+ Cyfrowy Sp. z 0.0. (CYFRA +)

CYFRA+ w obecnym ksztalcie jest wynikiem fuzji dwodch platform cyfrowych:
CYFRY+ oraz nalezacej do UPC WIZJI TV, a takze programu CANAL+, ktory dzigki fuz;ji
otrzymat prawo dystrybucji w sieciach kablowych UPC, nad ktérymi UPC zachowatla 100%
kontrolg. Ostateczna umowa w tej sprawie zostata podpisana w grudniu 2001 r.

Jak juz wspominaliSmy w rozdziale 3 — Platformy satelitarne - 100% udziatéw
w Cyfrze+ mnalezy do Telewizyjnej Korporacji Partycypacyjnej, nowej struktury
wlasnosciowej, dotychczasowego wlasciciela CYFRYH, ktérej udziatowcami sa:

e CANAL+ Group (nalezy do VIVENDI UNIVERSAL) - 49%
e Polcom Invest S.A - 26%
e UPC Polska (poprzez Polska Telewizje Cyfrowa Wizja TV) — 25% *.

7.2.4. Radio

Najwigksze koncerny medialne, ktére posiadaja znaczacy udzial w koncesjonowanym
rynku radiowym w Polsce, a jednoczesnie sa przyktadem silnych proceséw konsolidacyjnych
to: Eurozet Sp. z 0.0., Grupa Medialna Agora S.A., Grupa Kapitalowa BROKER FM S.A .-
wiasciciel RMF FM oraz Grupa Medialna Zjednoczone Przedsigbiorstwa Rozrywkowe S.A. —
wiasciciel Radia ESKA.

Trzeba przyzna¢, ze sa to jednoczesnie przyktady stosunkowo skromnego
zainteresowania podmiotéw zagranicznych polska radiofonia (za wyjatkiem Eurozet). Mozna

* http://www.aster.pl/ofirmie.shtml (na dzien 07.07.2004 r.)
* hittp://www.investbank.com.pl/onas/wladze.html (na dzien 07.07.2004 r.)
* http://www.cyfraplus.pl/index.up?zm=1 (na dziea 07.07.2004 r.)
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to tlumaczy¢ wspominanymi wczesniej barierami prawnymi (33% prog udzialow), a takze
ptytkos$cia radiowego rynku reklamowego.
7.2.4.1. Eurozet Sp. z 0.0. (Radio ZET)

Eurozet jest spotka holdingowa dla grupy spotek handlowo-medialnych. W jej sktad
wchodza:

e Radio ZET (100% udziatow)

e RRM - Reklama Radiowo-Muzyczna (dom sprzedazy radia, wylaczny przedstawiciel
Radia Zet i Radiostacji)

e Studio ZET (producent reklam radiowych oraz $ciezek dzwigkowych do reklam
telewizyjnych).

Ponadto Eurozet posiada:

e wigkszos¢ (67%) udzialdéw w Radiostacji

e 50% udziatow w Radio 1 — wegierskiej rozglo$ni ponadregionalnej (koncentracja
migdzynarodowa).

Eurozet posiada 2 gtownych udziatlowcodw, a mianowicie:

e Dwie spadkobierczynie zatozyciela 1 pierwszego prezesa Radia Zet - Andrzeja
Woyciechowskiego:  Dorot¢ =~ Zawadowska - Woyciechowska  oraz ~ Katarzyng
Woyciechowska (kazda po 23% udziatow) */;

e EDI Pologne (Europa Development International) - polski oddzial francuskiej Grupy
LARI (Lagardere Active Radio International), najwigkszego operatora radiowego
w zachodniej 1 centralnej Europie (40%). LARI wchodzi w skiad Lagardere Active
Broadcast nalezacego do francuskiej grupy Lagardere Media ** .

oraz dwdch akcjonariuszy mniejszosciowych:

e spotke Kanoko Holdings (9%), kontrolowana przez EDI, w ktorej mniejszosciowe udziaty
ma jeden z najwigkszych na $wiecie funduszy typu venture capital, angielsko-
amerykanski fundusz inwestycyjny Advent International *, akcjonariusz m.in.
@Entertainement, a wczesniej szwedzkiego koncernu medialnego SBS, a wiec firm
zaangazowanych na polskim rynku telewizyjnym;

e spotka Manaco (5%) utworzona przez menadzeréw Radia ZET i Eurozet.

*" Dorota i Katarzyna Woyciechowskie w sierpniu 2004 r. poinformowaty Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
o zamiarze zbycia udzialdw na rzecz spotki Kanoko oraz przestaty do Urzedu Ochrony Konkurencji i
Konsumentow prosbe o zgodg na transakcje.

* Ryszard Filas, Zaangazowanie kapitatu obcego w polskie stacje RTV. op. cit. s. 19, zob. www.eurozet.pl/

¥ Advent International jest od 2000 r. mniejszo$ciowym udziatowcem (przez spotke Kolor Partners) w
warszawskim Radiu Kolor. Wcze$niej byt on akcjonariuszem aktywnych na polskim rynku telewizyjnym firm
(@Entertainment i SBS Broadcasting, posiada tez 10% udziatow w brytyjskiej firmie Zone Vision (producent i
dystrybutor kanatéw tematycznych). W 2002 r. fundusz ten (podobno w konsorcjum z UPC) ubiegat sig bez
powodzenia o nabycie najwigkszej warszawskiej kablowki Aster City Cable wystawionej na sprzedaz przez
Elektrim Telekomunikacj¢ — zrodto: Ryszard Filas, Zaangazowanie kapitalu obcego w polskie stacje RTV. op.
cit., s.21
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7.2.4.2. AGORA S.A.

Spotka medialna Agora powstata przed wyborami do parlamentu w 1989 r., a od roku
1999 jest notowana na gietdach w Warszawie i Londynie.

Agora jest wlascicielem “Gazety Wyborczej” oraz spotki AMS S.A. (reklama
zewngtrzna), a takze wydawca 15 magazynow. Od 1996 r. Agora inwestuje w sektor radiowy.
Obecnie grupa radiostacji sktada si¢ z 27 rozgto$ni lokalnych (w tym jedna stowarzyszona)
1jednej ponadregionalnej (TOK FM — poprzez spotke Inforadio Sp z o.0., w ktdrej Agora
posiada 41,6% udzialéw). Agora jest rowniez obecna na rynku internetowym poprzez wlasny
portal Gazeta.pl oraz serwis ogloszeniowy Aaaby.pl. Jej obszary dziatania sa przyktadem
zarowno koncentracji monomedialnej (rozglo$nie radiowe), jak i migdzymedialnej (Gazeta
Wyborcza, portal internetowy i serwis ogloszeniowy, firma reklamowa). Wedlug samej
Agory jej celem strategicznym jest dalszy rozwéj w sektorze medidow >°.

Za strong internetowa Agory podajemy Na rysunku 7.6 oraz w tabeli 7.4. podajemy
strukturg¢ kapitatowa AGORY S.A. (schemat + szczegdtowe zestawienie), a takze w tabeli
7.5. strukture akcjonariatu '

Tab. 7.4. Podmioty gospodarcze nalezace do Grupy Kapitalowej Agora S.A.

Spolki radiowe % udzialow

Uznam Sp. z o.0. 51,00%
Karolina Sp. z o0.0. 51,00%
Radio Pomoze Sp. z 0.0. 51,00%
City Radio Sp. z o.0. 100%
IM 40 Sp. z o0.0. 72,01%
Wibor Sp. z 0.0. 51,00%
Biuro Obshugi Radiowej Sp. z 0.0. > 48,16%
Radio Mazowsze Sp. z 0.0. 23,95%
BIS Media Sp. z o.0. 48,99%
Radio Wawel Sp. z 0.0. w likwidacji 50,00%
Inforadio Sp. z 0.0. 41,61%
- Infomedia Sp. z o.0. 100%
ROM Sp. z o.0. 51,06%
O'le Sp. z o.0. 51,02%
Radio Trefl Sp. z o.0. 50,99%
Elita Sp. z o.0. 99,75%
KKK FM S.A. 84,18%
Radio Klakson Sp. z o.0. 100%
Jan Babczyszyn Radio Jazz FM Sp. z o.0. 42,00%

>0 http://www.agora.pl/agora_pl/633414,22965.679805.html (na dzien 05.07.2004 r.)

S http://www.agora.pl/agora pl/1,51906.2103116.html?=4 oraz
http://agora.pl/agora_pl/1,56568.2165106.html?menu=5 (na dzien 05.07.2004 r.)

2 BOR Sp. z 0.0. nie jest nadawca, lecz spotka pomocnicza wobec spotek nadawczych
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AMS S.A.

Radio Wanda Sp. z 0.0. 51,00%
RPZ Sp. z o0.0. 49,00%
Multimedia Plus Sp. z o.0. 24,00%
- Intermedia Sp. z o.0. 100%
Twoje Radio Sp. z o.0. 70,59%
Lokalne Rozgtosnie Radiowe Sp. z o.0. 100%
- Radio Trefl Sp. z o0.0. 48.97%
- Radio Wanda Sp. z 0.0. 49,00%
- O'le Sp. z o.0. 49,00%
- Radio na Fali Sp. z o.0. 49,00%
- Wibor Sp. z o0.0. 49,00%
- Karolina Sp. z o.0. 49,00%
-ROM Sp. zo.0. 49,00%
- Radio Pomoze Sp. z o0.0. 49,00%
- Barys Sp. z o.0. 90,00%
- Twoje Radio Sp. z 0.0. 6,76%
- Agencja Reklamowa Jowisz Sp. z o.0. 100%
- Twoje Radio Sp. z o.o. 22,65%
Tres Sp. z 0.0. 48,52%
99,83%

(99,86% gloséw)

- Media System Europlakat Group Sp. z 0.0. 100%
- Akcent Media Sp. z o.0. 100%
- Adpol Sp. z 0.0. 100%
- Polskie Badania Outdooru Sp. z o.o. 51,00%

- Aktis Media Sp. z o.0. w upadtosci 90,00%

- IDM Serwis Sp. z o.o. 38,26%

- Active Media Sp. z 0.0. w upadfosci 100%

Inne

Agora Poligrafia Sp. z o.0. 100%
Polskie Badania Internetu Sp. z o.0. 20,00%

Rys. 7. 6. Struktura Grupy Kapitatowej Agory SA*

AGORA SA

A 4 A 4

Grupa radiostacji AMS S.A.

* Schemat nie uwzglednia 3 spotek z 0.0. nie prowadzacych dziatalnosci operacyjnej, ktére w 100% naleza do

Inne

Agory oraz spotek, w ktorych Agora posiada ponizej 1% udziatow. Stan na 28.06.2004 r.

Tab. 7.5. Struktura akcjonariatu Grupy Kapitalowej Agora SA
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Liczba akcji % kapitatu % glosow
Agora-Holding Sp. z o.o. 11350 813 20,0% 37,5%
Akcje A (uprzywilejowane) 4 281 600 7,5% 28,2%
Akcje do dystrybucji 6 740 976 11,9% 8,9%
wsrod pracownikow
Pracownicy (akcje imienne) 9995 278 17,6% 13,2%
Cox Poland Investments, Inc. 5818450 10,3% 10,3%
Free float* 29 592 984 52,1% 39,0%
Kapital zakladowy 56 757 525 100% 100

* facznie z Globalnymi Kwitami Depozytowymi. Stan na 9 lipca 2004 r.

Od 1993 r. mniejszosciowym udziatlowcem Agory jest Cox Poland Investments, Inc.,
spotka nalezaca do amerykanskiego koncernu Cox Enterprises, Inc. . Cox posiada 10,3%
w kapitale zaktadowym 1 taki sam udzial w liczbie glosow na WZA. Na mocy umowy
akcjonariuszy Cox ma zagwarantowana mozliwo$¢ utrzymania swojego udzialu w kapitale
Agory przy nowych emisjach.

W latach 1990-1996, a wigc jeszcze posiadajac inna forme prawna >*, Agora byla
wspotwilascicielem warszawskiego, a nastepnie (1994) ogoélnopolskiego Radia ZET, a potem
(do wiosny 2001 r.) zainwestowata w ptatng Canal+ i platforme cyfrowa Cyfra+ (posiadata od
kilkunastu do 20% udziatéow w TKP) . Wycofanie z Radia ZET bylo zwiazane z nowa
strategia Agory (inwestowanie w grupe stacji lokalnych i udzialy w ponadregionalnym radiu
TOK FM), natomiast z telewizji ptatnej byto motywowane biznesowo. Agora nie rezygnuje
definitywnie z inwestycji w stacje telewizyjne, ale na razie nie zostaty one skonkretyzowane
W postaci transakcji.

7.2.4.3. Radio Muzyka Fakty Sp. z o0.0. (Radio RMF FM)

Koncesj¢ na nadawanie RMF FM posiada Radio Muzyka Fakty sp. z o. o., ktérej 99%
udziatéw nalezy do BROKER FM S.A. nalezacego do Grupy Kapitalowej BROKER FM.
Grupe t¢ tworza spotki powigzane ze soba kapitalowo i operacyjnie. Jej peiny sktad wyglada
nastgpujaco:

e BROKER FM S.A. (sprzedaz czasu antenowego i powierzchni reklamowej, posrednictwo
reklamowe na rzecz INTERIA.PL S.A., zarzadzanie grupa)

e Radio Muzyka Fakty Sp. z 0.0. (prowadzenie radia RMF FM)

"W 1997 r. koncern Cox Entreprises byt wymieniany na 15-tym miejscu w rankingu 20 najwigkszych grup
multimedialnych $wiata: Ryszard Filas, Zaangazowanie kapitatu obcego w polskie stacje RTV. Szansa
technologiczna czy zagrozenie dla kultury narodowej?, Zeszyty Prasoznawcze nr 1-2 (173-174), Krakoéw 2003 r.,
s.25

> Wejscie Agory na warszawska gietde nastapito w 1999 r.

> Ryszard Filas, Zaangazowanie kapitahu obcego w polskie stacje RTV, op. cit. s. 24
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e SCENA FM Sp. z o.0. (organizacja i obsluga imprez rozrywkowych i produkcja
muzyczna)

e ART. FM Sp. z 0.0. (agencja reklamowa marketing service)
e KONTO FM Sp. z o0.0. (obstuga ksiggowa Grupy)
e OPERA FM Sp. z o0.0. (prowadzenie radia RMF Classic)
e Wolnos¢ z RMF FM S.A. (w likwidacji).

Do Grupy Kapitatlowej nalezy takze jednostka stowarzyszona, spotka publiczna
INTERIA.PL S.A. zajmujaca si¢ prowadzeniem portalu internetowego INTERIA.PL (29,83%
akcji uprzywilejowanych dajacych Grupie 39,67% glosow na Walnym Zgromadzeniu

Akcjonariuszy INTERIA.PL S.A.) *°. Szczegdélowa strukture wlasnosciowa spotek Grupy
Kapitatlowej BROKER FM wg udzialu w glosach przedstawia rys. 7.7.

Rys. 7.7.  Struktura wlasnosciowa najwazniejszych spotek Grupy Kapitalowej BROKER FM (udziat

w glosach)
99,99%
BROKER FM S.A.

A 4

0.02% 39.65% Radio Muzyka Fakty Sp. z o.o0.
» INTERIA.PL S.A. <
99,97%

1,00% 99,00% v

ART FM Sp. z o.0.

» KONTO FM Sp. z o.0. <

0,02% 99,98%

» SCENA FM Sp. z o.0. <

8,89%

91,11% v

> OPERA FM Sp. z o.0.

Zrédlo: Prospekt emisyjny BROKER FM S.A., Rozdzial V, s. 85; http://www.brokerfin.pl/pdf/broker-prospekt-
S.pdf (na dzien 06.07.2004 r.)

Wedtug informacji przekazanych przez Broker FM, 14 lipca 2004 r. nastapit debiut
spotki na warszawskiej Gietdzie Papieréw Wartosciowych.

56 http://www.brokerfm.pl/pdf/broker-folder.pdf
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Tab. 7. 6. Struktura wlasnosci kapitatu podstawowego Spotki BROKER FM S.A.
(stan na dzien 31.12.2003 r.)

Seria A* Glosy

Hos¢ wartos$¢ o ud.z ial 7 udzial

w akcjach w glosach

Stanistaw Tyczynski** 52 633 1,00 52,63 263 165 52,63
Anna Koztowska 10 526 1,00 10,53 52 630 10,53
Aleksandra Zieleniewska*** 10 526 1,00 10,53 52 630 10,53
Marek Jodtowski**** 10 526 1,00 10,53 52 630 10,53
TEAM FM 10 526 1,00 10,53 52 630 10,53
Marek Dworalc***** 5263 1,00 5,25 26 315 5,25

100 000

* akcje imienne uprzywilejowane — na jedna akcje przypada 5 gtosow
** Przewodniczacy Rady Nadzorczej

*** Czlonek Rady Nadzorczej

**%* Czlonek Rady Nadzorczej

*A*x* Prezes Zarzadu Spotki BROKER FM

Zrédlo: Prospekt emisyjny Spétki BROKER FM S.A., Rozdzial VIII, s. 312, http://www.brokerfin.pl/pdf/broker-
prospekt-8.pdf

7.2.4.4. Radio ESKA S.A.

Radio ESKA S.A. nalezy do Grupy Kapitalowej ZPR S.A. (Zjednoczone
Przedsigbiorstwa Rozrywkowe), posiadajacej 93,5% akcji spotki >7. W 1993 r. ZPR odkupit
cze$¢ udziatbw ESKI od Fundacji “Solidarnos¢” (zatozyciela Radia Solidarnosé,
przemianowanego w 1992 r. na Radio ESKA), natomiast reszt¢ w trzy lata pdzniej od
inwestorow brytyjskich (ktérzy wycofali si¢ po nieprzyznaniu Radiu ZET koncesji
ogbInopolskiej) **.

Radio to skupia sie¢ 22 lokalnych rozgtos$ni radiowych. Oprocz projektu radiowego
ESKA, ZPR rozwija tez drugi projekt radiowy - Gold FM, skupiajacy 4 rozgtos$nie lokalne (w
Warszawie, Poznaniu, Toruniu i Lodzi) >,

Oprocz ww. dwoéch projektow radiowych, ZPR posiada udziaty w:
e Media Express Sp. z 0.0. (wydawca “Super Expressu”) — 50%
e Time Sp. z 0.0. (dom sprzedazy czasu reklamowego w Radiu ESKA i Gold FM)

e Wydawnictwie Murator

e Orbisie Casino Sp. z 0.0. (12 kasyn Orbis Casino, salony gier)

57

http://www.zycie.com.pl/archiwum/tekst.php?id_tekst=4725&dzial=kraj&nr_wyd=&autorzy=e%C5%8
2.-anet,-kai,-pap.-sarz&slowa (na dzien 06.07.2004 r.)
*¥ Ryszard Filas, Kapital zagraniczny w polskich mediach audiowizualnych, op. cit. s.16
> http://www.medianews.com.pl/info_medial668.php3 (na dzien 07.07.2004 r.)
% http://www.wirtualnemedia.pl/index 1.php?act=4&id_artykulu=5727 (na dzief 06.07.2004 r.)
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e Super Media Holding S.A. (dostawca ustug internetowych, bezposrednio i posrednio
przez ZPR Express sp. z 0.0.) - 75% udziatow °'.

Najwigkszymi akcjonariuszami spotki sa cztonkowie jej Rady Nadzorczej **:

e Zbigniew Benbenek (Przewodniczacy Rady Nadzorczej)
e Krzysztof Dabrowski

e Wiestaw Krol

e Andrzej Porgbiak

e FEmilia Zakrzewska.

Zbigniew Benbenek wraz z grupa pigciu najblizszych wspotpracownikéw kontroluje

60% akcji ZPR (sam ma 31%). Reszta nalezy do okoto 500 osob, bylych i obecnych
pracownikow ZPR.

7.2.4.5. Porozumienie programowe PLUS ®

1. Archidiecezja Biatostocka (Radio PLUS Biatystok)

2. Archidiecezja Gdanska (Radio PLUS Gdansk)

3. Archidiecezja Gnieznienska (Radio PLUS Gniezno)

4. Archidiecezja Krakowska (Radio PLUS Krakow)

5. Archidiecezja Lubelska (Radio PLUS Lublin)

6. Archidiecezja L.odzka (Radio PLUS L06dz)

7. Archidiecezja Szczecinsko-Kamienska (Radio PLUS Szczecin,

S

10.
11.
12.
13.
14.

15.
16.
17.

18.
7.3.

Radio PLUS Gryfice,
Radio PLUS Lipiany)

Diecezja Gliwicka (Radio PLUS Gliwice)

Diecezja Kielecka (Radio PLUS Kielce)

Diecezja Koszalinsko-Kotobrzeska (Radio PLUS Koszalin)
Diecezja Legnicka (Radio PLUS Legnica)

Diecezja Opolska (Radio PLUS Opole)

Diecezja Radomska (Radio PLUS Radom)

Diecezja Zielonogorsko-Gorzowska (Radio PLUS Zielona Gora,
Radio PLUS Gtogow,
Radio PLUS Gorzow)

Diecezja Zgromadzenie Misjonarzy Ducha Sw. (Radio PLUS Bydgoszcz)
Diecezja Elblaska (Radio PLUS Elblag)
Nadawca Sp. z 0.0. (Radio PLUS Warszawa)

Lomzynska Agencja Informacyjna Sp. z 0.0. (Radio Plus Lomza)
Miedzynarodowa koncentracja kapitatu w Europie Srodkowej i Wschodniej

5! http://www.supermedia.pl/i.php?i=ofirmie (na dzien 06.07.2004 r.)

62 http://www.wirtualnemedia.pl/index1.php?act=4&id_artykulu=13552 (na dzien 1.07.2004 r. )

5 http://www.pluspolska.pl/lagodneprzeboje.php (na dzien 30.08.2004 r.)
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Tab. 7.7.  Przeglad zaangazowania zachodnich firm w sektorze audiowizualnym Europy Srodkowej
1 Wschodniej
% udziat w
D . S
. . Program / . ata Udzial oglaéalnos
Firma Kraj Rodzaj | urucho ci /
platforma . Ws * p
mienia abonentow
w 2001 r.
Wegr V2 9% 30%
SBS €9ty FTA 1997
Rumunia Prima % 7,7%
RTL Wegry RTL Club FTA 1997 9% 29%
Slowenia POP TV 5% 28,6%
1998
CME Rumunia PRO TV 0% 19, 6%
Stowacja Markiza 1999 0% 50, 3%
Ukraina Studio 1+1 FTA 1997 0% 21,06%
Wegry Viasat3 kablow | 2000 5% n/a
. Tango TV a 2002 n/a
Litwa
FTA 26%
MTG
Lotwa V3 2000 b.d. 12,1%
Estonia FTA 17,5%
Kraje . . °
baityckie Viasat Baltic DTH 2000 100% n/a
News Corp. Buigaria Btv FTA 2000 100% 34%
Czechy b.d 286,000
HBO Stowacja HBO ptatna b.d. 30,000
Rumania (wersja lokalna) 180,000
Polska 1996 607,000
Butgaria 2002
CANAL+ Polska Nowa Cyfra DTH 2002 75% 700,000
Wegry UPC Magyarorszag 668,500
Czechy UPC Ceska 305,600
Republika kablow
a
Stowacja UPC Slovensko 299,000
Liberty Rumania AST Romania 100% 322,200
Media 1sk 1sk 998,000
(UPC) Polska UPC Polska ,
Wegry b.d.
. . 2000
Stowacja UPC Direct DTH 12,000
Czechy b.d.
Polska Nowa Cyfra 2002 5% 700,000

* Procentowy zysk netto za rok 1999 pochodzacy z danego programu/platformy

FTA -

telewizja bezptatna
bezposredniego odbioru

(free to air)

/ DTH

(direct to home)

satelitarna telewizja

Zrédlo: Raport “Western Media Companies’ Strategies and Market Developments in Central and Eastern
Europe”, European Broadcasting Union (EBU), Strategic Information Service, September 2002 r., s. 4
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7.3.1. SBS Broadcasting

Firma zostala zatozona na poczatku lat 90. przez Amerykanina, Harry’ego Sloan’a. Jej
udzialowcami sg:

e UPC-22,15%

e Janus Capital — 10,74%
e CanWest —7,5%

e EnTrust Capital — 7%

e (apital Research — 62%
o State Farm — 5,88%.

Po poczatkowym okresie ekspansji SBS, w ostatnich latach nastapita zmiana strategii
firmy polegajaca na znacznej restrukturyzacji kosztow wewngtrznych oraz skoncentrowaniu
si¢ na biznesie reklamowym, a takze na wycofaniu si¢ z nowych mediéw oraz pozbywaniu si¢
mniejszosciowych udziatéw w stacjach telewizyjnych Europy Srodkowej i Wschodniej. I tak,
SBS wycofata si¢ z rozpowszechnianej droga kablowa wegierskiej stacji TV3, ze
stowenskiego Canal A oraz z polskiej TVN (patrz podrozdz. 7.2.1). W regionie tym SBS
zachowato natomiast udzialy w rumunskiej TV oraz wegierskiej TV 2 (patrz. Tab. 7.9).
Zastosowanie tego typu strategii okazato si¢ dla SBS korzystne - w drugim kwartale 2002 r.
odnotowata ona zysk rzedu 18 mln EURO i to pomimo recesji na rynku reklamowym ®.

Okrojona wielko$ciowo i1 odporna na recesjg, SBS stata si¢ powodem zadowolenia dla
swoich udziatlowcéw w perspektywie krotkoterminowej, natomiast okrojenie jej obecnosci
i wplywow w regionie Europy Srodkowo-Wschodniej zmniejsza zarazem jej szanse
w perspektywie ewentualnej ekspansji, cyfryzacji czy prywatyzacji.

7.3.2. CME (Central European Media Entreprises)

Kroétki opis migdzynarodowych inwestycji CME zostal umieszczony w podrozdziale
Telewizja naziemna (7.2.1).

Dodatkowe informacje, czyli zestawienie stanu posiadania i dochodow CME na rynku
srodkowo-europejskim w 2002 r., prezentujemy w Tabeli 7.8.

Opisany tu stan posiadania nalezy uzupetni¢ o chorwacka telewizje NovaTV ®°. Grupa
Laudera zaptacita za nia 29,5 mln USD. Wczes$niej Lauder uczestniczyl w przetargu na
prywatyzowany program chorwackiej telewizji publicznej HRT3, ktory ostatecznie kupita
grupa RTL. NovaTV byla pierwsza prywatna telewizja na chorwackim rynku. Jej roczne
obroty szacuje si¢ na 98 mln USD.

%4 Raport “Western Media Companies’ Strategies and Market Developments in Central and Eastern Europe”,
European Broadcasting Union (EBU), Strategic Information Service, September 2002 r.
% Presserwis [mailto:serwis@presserwis.pl] z dn. 12.07.2004 r.
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Tab. 7.8. Stacje telewizyjne CME: % udzialow i sytuacja finansowa
(dane za pierwsze poélrocze 2002 r.)
Dochody netto EBITDA*
Kraj Stacja telewizyjna % (w tys. USD) (w tys. USD)
2002 2001 2002 2001
Rumunia PRO TV & Media Vision 66% 15289 15670 1585 -1397
Stowacja Markiza TV 70% 18484 | 16554 3482 3096
Kapital mieszany | KANAL A 90%
Ukraina Studio 1 + 1 Group 60% 14354 10543 3930 2428
Razem 65809 57816 15010 8647

* EBITDA- zysk operacyjny powigkszony o amortyzacje

Zrédlo: Raport “Western Media Companies’ Strategies and Market Developments in Central and Eastern
Europe”, European Broadcasting Union (EBU), Strategic Information Service, September 2002 r. s. 6

7.3.3.

UPC - LIBERTY MEDIA

Kroétkie wprowadzenie na temat UPC znajduje si¢ w poprzednich podrozdzialach
(7.2.2. 1 7.2.3). W tabeli 7.9 prezentujemy zestawienie stanu posiadania i liczby abonentow
UPC na rynku $rodkowo-europejskim.

Tab. 7. 9. Liczba abonentéw UPC — telewizja kablowa i satelitarna
(dane za pierwsze poétrocze 2000 i 2002 r.)

, Telewizja Telewizja Satelitarna telewizja
Glowny . . .
udzialowiec kablowa kablowa Zmiana bezposredniego
(2000 r.) (2002 r.) odbioru — DTH

Polska UPC Polska 1416 473 998 000 -41,93% -*
Czechy UPC Czechy 356 601 305 600 -16.69% 43200
Wegry UPC Wegry 567 065 668 500 15.17% 60 800
Rumunia AST Rumunia 260 307 322200 19.21% 0
Stowacja UPC Stowacja 244 343 299 000 18.28% 9600
Razem 2593 300
Razem
Europa Zach. 4 600 700

*w grudniu 2001 r. UPC sprzedata CANAL + kontrolny pakiet satelitarnej platformy cyfrowej i zachowata 25%

udziatow.

Zrédlo: Raport “Western Media Companies’ Strategies and Market Developments in Central and Eastern
Europe”, European Broadcasting Union (EBU), Strategic Information Service, September 2002 v. s. 7.
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Rozdzial 8. OFERTA PROGRAMOWA:
POSTEP CZY REGRES PLURALIZMU?

8.1. Rodzaje pluralizmu i sposoby ich osiqgania

W rozdziale niniejszym zostanie zaprezentowana — Ww stopniu wynikajacym
z dostepnych danych — radiowo-telewizyjna oferta programowa dostgpna odbiorcom w kraju.
Nastgpnie zostanie ona poddana analizie z punktu widzenia pluralizmu tej oferty.

Pluralizm oferty programowej moze by¢ definiowany i1 analizowany na rdzne sposoby.
Wedlug jednej z koncepcji, zawarto$¢ pluralistycznego systemu komunikowania
zorientowanego na zaspokajanie potrzeb rdéznych grup odbiorcéw, powinna byc
zorganizowana wokot:

e osi rozrywki (r6zne gusty, upodobania estetyczne, style i typy potrzeb ludycznych);
e 0si poznawczej (rézne zainteresowania, sposoby spedzania czasu wolnego, hobby itp);

e o0si spotecznej (rézne interesy grupowe, poglady, cele realizowane w zyciu
spotecznym itp.).

Inna, znacznie pelniejsza formuta wyrdznia cztery wymiary pluralizmu zawarto$ci
komunikowania masowego:

e Roznorodno$¢ gatunkow 1 tresci (w zawartosci powinny by¢ reprezentowane
wszystkie gatunki 1 dziedziny programu);

e Pluralizm opinii i stanowisk - w programie powinny znalez¢ odzwierciedlenie postawy
1 poglady wszystkich grup spoteczenstwa, ktore powinny mie¢ mozliwos¢
wypowiadania si¢ za posrednictwem mediow;

e Roznorodnos$¢ oséb i grup - program musi shuzyé interesom wszystkich grup
spoleczenstwa; wszystkie one musza znalez¢ w zawartosci komunikowania tresci
najbardziej je interesujace;

e Roéznorodno$¢ “geograficzna” - program musi zawiera¢ treSci i elementy kultur
lokalnych, regionalnych, narodowe;j i kultur innych narodow.

Pluralizm zawarto$ci mediow masowych dzieli si¢ na “refleksyjny” i “bezposredni”.
W pierwszym przypadku chodzi o to, by zawartos¢ mediow odzwierciedlata zréznicowanie
spoleczenstwa we wszystkich jego aspektach (stad koncepcja, ze za prawdziwy pluralizm
uzna¢ mozna jedynie “reprezentatywny pluralizm spoteczno-polityczno-kulturowy”, czyli
pelne odzwierciedlenie zroznicowania spoleczenstwa). Subkategoriami  pluralizmu
refleksyjnego sa pluralizm proporcjonalny (odzwierciedlenie zrdéznicowania spotecznego
w stopniu w stopniu proporcjonalnym do liczebnosci 1 znaczenia réznych grup i tendencji
w spoleczenstwie) oraz pluralizm egalitarny (réwna obecno$¢ wszystkich tendencji
w zawarto$ci mediow).

Pluralizm “bezposredni” z kolei wynika z dysponowania mediami przez rézne odlamy
spoteczenstwa (pluralizm jako dostep), ktore korzystaja z nich w celu wyrazania swoich
pogladéw, kultury i sposobu zycia.

Z tym podziatem koresponduje podziat na pluralizm wewngtrzny i zewngtrzny. W tym
pierwszym przypadku mamy do czynienia z pluralizmem w programie jednej stacji (pluralizm
refleksyjny). W tym drugim przypadku mamy do czynienia z wielo$cia stacji, z ktorych kazda
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reprezentuje interesy i mowi gltosem jakiej$ grupy czy odtamu spoteczenstwa (pluralizm
bezposredni).

Kolejna opozycja to pluralizm ilo$ciowy i jako$ciowy. Ten pierwszy dotyczy przede
wszystkim liczby ofert programowych (i wiaze si¢ z pluralizmem zewngtrznym); ten drugi
ktadzie nacisk na rzeczywisty pluralizm tresci.

Wyrdznia si¢ dwa podstawowe sposoby osiagania i promowania pluralizmu:

e Model rynkowy, polegajacy na naturalnym dazeniu przedsigbiorcéw do rdéznicowania
produktu, eksploatowania rynkéw niszowych, osiagania przewagi konkurencyjnej
dzigki lepszemu dostosowaniu produktu do oczekiwan odbiorcow, do
wykorzystywania ro6znic socjo-demograficznych, kulturowych i innych migdzy
grupami 1 odlamami spoteczenstwa w celu tworzenia zawartosci, ktéra bedzie
wiasciwym nos$nikiem reklamy adresowanej do poszczegdlnych grup, itp.;

e Model polityki publicznej, wykorzystujacej instrumenty prawne, regulacyjne
1 koncesyjne (ksztaltowanie warunkow koncesji; koncesjonowanie réznych typow
nadawcow, w tym nadawcow spotecznych), a takze ewentualnie finansowe, w celu
promowania pluralizmu.

Dziatanie modelu rynkowego zalezy m.in. od zamoznosci spoteczenstwa, stopnia jego
wyksztalcenia oraz liczebnosci grup w nim wystepujacych, czyli od oplacalnosci oferowania
tym grupom tresci dostosowanych do ich oczekiwan. Powstawanie w Polsce licznych
wyspecjalizowanych programow satelitarnych dowodzi, ze model ten funkcjonuje w pewnym
zakresie. Z drugiej strony niepowodzenie nadawcow, ktorzy chcieli udostgpni¢ program
niestandardowy, badZz zbyt ambitny, dowodzi jego ograniczen. Istotnym wskaznikiem
mozliwosci modelu rynkowego jest ujednolicenie muzyki dostgpnej z rdznych stacji
radiowych. Wiele stacji, przede wszystkim o charakterze uniwersalnym cho¢ nie wylacznie,
zrezygnowato z autorskich audycji radiowych. Tzw. “playlisty” (stata grupa
wyselekcjonowanych utworéw muzycznych wprowadzonych do komputera stanowiaca baze
muzyczna danej stacji — przewaznie przebojow) coraz czgsciej dominuja w rozgto$niach. Ich
celem jest zmniejszenie kosztow i standaryzacja programu tak, aby przywiaza¢ do siebie
okreslone grupy stuchaczy (target) i reklamodawcoéw. Ich efektem ubocznym jest zanik
réznorodnosci w ofercie programowej roznych stacji radiowych, ktére coraz czgsciej
upodabniaja sie do siebie.

Wiadomo tez, Zze model rynkowy niedostatecznie odpowiada na potrzeby komercyjnie
nieatrakcyjnych grup odbiorcow, jak rowniez w niedostatecznym stopniu odzwierciedla
réznice spoteczne i1 polityczne wystgpujace w spoteczenstwie. Kolejna cecha modelu
rynkowego to zroznicowanie mi¢dzy oferta masowa i niszowa: ta ostatnia moze by¢ znacznie
bardziej pluralistyczna, ale dociera¢ jedynie do zainteresowanych.

Model polityki publicznej tez ma ograniczenia wynikajace z faktu, ze nadmiernie
interwencjonistyczna polityka nakladajaca na nadawcéw wymogi programowe odbiegajace
od realiow rynku, musiataby okaza¢ si¢ nieskuteczna. Z kolei szeroki program wspierania
“pluralizmu bezposredniego” (udostgpniania czasu antenowego, lub w ogole ulgi badz
dofinansowywanie stacji bedacych w dyspozycji roznych mniejszosci) wymaga powaznych
srodkow 1 spotecznej akceptacji dla takiej ingerencji w rynek.

Tytulem pewnej hipotezy, przedstawiamy w tab. 8.1 modele pluralizmu 1 jego odmian,
w zalezno$ci od metod jego osiagania. Dostgpne informacje na temat oferty programowej nie
pozwalaja na pelne sprawdzenie tej hipotezy, jednak taka proba zostanie podjeta w dalszej
czesci rozdziahu.
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Tab. 8.1. Modele pluralizmu i jego odmian

Typ nadawebw Gléwny typ Gléwne Oferta masowa Oferta niszowa
/model pluralizmu tendencje
Nadawcy . .

: . Proporcjonaln , ) Wiek
koncesjonowani pore) Y| Akcent na 0§ .rozrywkl, brak. zr(’lén?zzwa nie
Model rvnk réznorodnosci geograficznej w tredci

OdCLIYNKOWY. | Bezposredni | ZEWNRUZNY | gkali kraju (ew. z wyjatkiem ’

.. i . adresowanych
modyfikowany stacji lokalnych); ograniczony . .
] . Y jednak do waskich
przez polityke Tosciowy pluralizm 0s6b i opinii. orup
publiczna
Nadawcy : W zatozeniu (w mediach publ.):
publiczni Proporcjonalny ( publ.)
e roznorodnos$¢ gatunkow i

Model polityki . o gatukow _
publicznej Refleksyjny | Wewnetrzny g L . jow.

J ﬁkov’van e pluralizm opinii i stanowisk;
pmr(;ez zaleZnoéyc' e roznorodnos$¢ osob i grup;
TVP od reklamy Jako$ciowy e roznorodnosé "geograficzna

8.2. Promocja polskiej tworczosci i produkcji audiowizualnej

Istotnym elementem oferty programowej dostepnej polskim odbiorcom sa audycje
produkcji krajowej. W zalaczniku nr 2 do rozdzialu 8 przedstawiamy informacje o wykonaniu
przez nadawcow przepisow ustawy o radiofonii telewizji, zmierzajacych do promoc;ji polskiej
tworczosci 1 produkcji audiowizualnej, w takim brzmieniu, w jakim obowiazywaly one
w 2003 r.

Jednoczes$nie warto przypomnie¢ proces ewolucji tych przepiséw, gdyz cel ochrony
polskiego rynku audiowizualnego przyswiecat zard6wno ustawodawcy, jak 1 Krajowej Radzie
Radiofonii 1 Telewizji, od samego poczatku. W ustawie o radiofonii i telewizji przyjetej
w roku 1992, w celu ochrony rynku producentow krajowych nalozono na nadawcow
obowiazek przeznaczania co najmniej 30% czasu antenowego na audycje wytworzone przez
producentéw krajowych. Szczegotowe regulacje w tej sprawie, z uwzglednieniem charakteru
poszczegolnych nadawcéw i ich programoéw, okreslita w swoim rozporzadzeniu z dnia
22 wrzesnia 1993 r. Krajowa Rada Radiofonii 1 Telewizji. I tak, minimalny udziat audycji
wytworzonych przez producentéw krajowych w rocznym czasie nadawania programu zostat
ustalony m.in. w zaleznos$ci od zasiggu programu:

- w programach publicznej radiofonii i telewizji na poziomie od 50% do 60%

- w programach telewizyjnych rozpowszechnianych na podstawie koncesji na poziomie od
35% do 45%

- w programach radiofonicznych rozpowszechnianych na podstawie koncesji na poziomie
od 40% do 45%.

Jednocze$nie majac na wzgledzie wzmocnienie rynku producentdow niezaleznych,
ustawodawca wprowadzil zapis zobowiazujacy nadawcoéw do przeznaczenia co najmniej 10%
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rocznego czasu nadawania na audycje wytworzone przez producentdw krajowych innych niz
nadawca.

Ustawodawca udzielil takze delegacji Krajowej Radzie Radiofonii 1 Telewizji do
ustalenia, w drodze rozporzadzenia, minimalnego udzialu w programie audycji
wytworzonych przez producentow europejskich. Rozporzadzenie takie zostalo wydane w dniu
13 listopada 1997 r. W myS$l jego zapisow w rocznym czasie nadawania programu
telewizyjnego ustalono ten udzial na poziomie udziatu audycji wytworzonych przez
producentéw krajowych obowiazujacego dla danego programu, powigkszonego o 10%
rocznego czasu nadawania, lecz nie mniejszej niz 50% rocznego czasu nadawania.

W ramach przygotowan naszego kraju do akcesji do UE, w marcu 2000 r.
znowelizowano ustawe o radiofonii i1 telewizji. Nowe zapisy zobowiazywaly nadawcow
programéw telewizyjnych do przeznaczania, tam gdzie to jest wykonalne 1 z uwzglednieniem
charakteru nadawcy, co najmniej potowy kwartalnego czasu nadawania programu na audycje
wytworzone przez producentéw europejskich. Nie mozna byto utrzymac przepisu o udziale w
czasie antenowym audycji wytworzonych przez producentéw krajowych, gdyz stanowitoby to
nieakceptowana w Unii Europejskiej formg dyskryminacji innych producentdow europejskich.
Jednoczesnie jednak, korzystajac z przepisow unijnych pozwalajacych na promocj¢ jezykow
narodowych, wprowadzono przepis zobowiazujacy nadawcoéw do przeznaczania 30% czasu
antenowego na audycje wytworzone pierwotnie w jezyku polskim. W dodatku ustawodawca
przewidzial, Zze nadawcy programoéw radiowych i telewizyjnych przeznacza co najmniej 30%
miesigcznego czasu nadawania w programie utworéw stowno-muzycznych na utwory
wykonywane w jezyku polskim. Taki sam wymodg postawiono przed nadawcami w przypadku
utworoOw muzycznych zwiazanych przez jego wykonawce, kompozytora lub autora
opracowania z kultura polska.

Ten stan prawny obowiazywat w 2003 r. i do niego odnosza si¢ tabele zamieszczone
w zataczniku nr 2 do rozdziatu 8.

W roku 2004 r., w ramach pelnej harmonizacji ustawy o radiofonii i telewizji
z wymogami unijnymi, wprowadzono kolejna nowelizacjg, ktéra m.in.:

1. Zwigkszyta wielko$¢ udziatu audycji wytworzonych w jezyku polskim w kwartalnym
czasie nadawania programow telewizyjnych do 33%.

2. Zwigkszylta kwote udzialu audycji stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku
polskim w programach radiowych 1 telewizyjnych réwniez do 33% w ujgciu kwartalnym.

3. Okreslita na poziomie ponad 50% kwotg kwartalnego udziatu audycji europejskich
w programie emitowanym przez nadawcoéw telewizyjnych.

4. Okreslita na co najmniej 50% kwotg audycji wytworzonych w okresie 5 lat przed
rozpowszechnieniem w ramach czasu przeznaczonego na audycje europejskie
wytworzone przez producentdw niezaleznych w programach telewizyjnych.

5. Zdefiniowata audycj¢ wytworzona pierwotnie w jezyku polskim jako audycje spetniajaca
wymogi audycji europejskiej i powstatla na podstawie scenariusza wytworzonego
pierwotnie w jezyku polskim 1 ktdérej pierwotna rejestracja zostata dokonana w jezyku
polskim.

6. Wprowadzita definicj¢ producenta niezaleznego. Zgodnie z nia, producentem
niezaleznym wobec danego nadawcy jest producent nie pozostajacy w stosunku pracy
z danym nadawca, nie bedacy sam nadawca i nie posiadajacy udzialdw w organizacji
nadawcy oraz w ktérym nadawca ani zaden podmiot od niego zalezny badz nalezacy do
tej samej grupy kapitalowej nie posiada zadnych udziatow, a w zarzadach nie zasiadaja
zadne osoby pozostajace w stosunku pracy z danym nadawca lub bgdace nadawcami.
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Zwlaszcza pkt 4 1 5 shluza zwigkszaniu udziatu oryginalnej produkcji polskiej w czasie
antenowym nadawcow polskich.

8.3. Oferta programowa stacji radiowych

8.3.1. Dzialalnos¢ programowa Polskiego Radia S.A.

Polskie Radio S.A. nadalo w 2003 roku - w ramach pigciu programoéw 1 Radia
Parlamentarnego tacznie 47 950 godzin programu, czyli o 839 godzin mniej niz w roku
poprzednim. Dla odbiorcow w kraju Polskie Radio S.A. nadalo w ubieglym roku 36 413
godzin programu, w tym 1373 godzin w Radiu Parlament.

Radio Polonia, nadajace program dla zagranicy, wyemitowato w ubieglym roku
11 537 godzin. Audycje premierowe stanowity 65% czasu emisji; pozostata cze$¢ wypehity
powtdrzenia i retransmisje. Program byt tworzony i nadawany w 7 jezykach: polskim,
angielskim, rosyjskim, biatoruskim, ukrainskim, niemieckim i esperanto.

8.3.1.1. Programy ogélnokrajowe Polskiego Radia S.A.

W czterech programach ogélnokrajowych (Program 1, 2, 3 i Radio BIS) Polskie Radio
S.A. nadalo w 2003 roku tacznie 35 040 godzin programu. Programy Polskiego Radia S.A.
tworza uzupetniajaca si¢ ofert¢ programowa dla stuchaczy.

Udzial r6znych rodzajow audycji w poszczegdlnych programach i w tacznym czasie
emisji programoéw ogolnokrajowych Polskiego Radia przedstawiono w tabeli 8.2.

Tab. 8.2. Struktura gatunkowa ogélnokrajowych programéw PR S.A. w 2003 roku

PROGRAM 1|PROGRAM 2|PROGRAM 3| RADIO BIS
. Muzyczno- Publicyst.- Edukacyjno- PR S.A. LACZNIE
Profil programowy Informacyjny lit ki muzyczno- blicyst
iteracki informacyjny publicyst.
Gatunki programowe odsetek rocznej liczby godzin programu LICZI.)a %
godzin
17,80% 5,00% 8,20% 6,60% 3284 9,40%
Publicystyczne 26,70% 7,80% 10,20% 12,50% 5008 14,30%
Edukacyjno-poradnicze 1,50% 0,30% 0,50% 27,70% 2627 7,50%
Religijne 2,80% 0,60% 0,40% 1,20% 430 1,20%
Literackie i formy 2,20% 7,80% 0,30% 1,20% 999 2,90%
udramatyzowane
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Rozrywkowe (stowne i 2,20% 0,00% 2,40% 0,00% 405 1,20%
stowno-muzyczne)

Sportowe 4,70% 0,00% 0,90% 0,00% 494 1,40%
Audycje dla dzieci i 1,50% 0,00% 1,20% 8,10% 942 2,70%
milodziezy

Inne audycje stowne i 6,10% 11,60% 7,30% 2,90% 2454 7,00%
stowno-muzyczne

Razem audycje slowne i 65,40% 33,10% 31,30% 60,10% 16643 47,60%
stowno-muzyczne

Muzyka w programie 31,80% 66,10% 65,90% 38,80% 17750 50,70%
Autopromocja 0,60% 0,70% 1,00% 1,00% 292 0,80%
Reklama 1,70% 0,10% 1,70% 0,10% 317 0,90%
Inne ptatne audycje 0,40% 0,00% 0,00% 0,00% 38 0,10%
Liczba godzin nadanego 8760 8760 8760 8760 | 35040 100%
programu (= 100%)

Analiza udzialu r6znych rodzajow audycji w czterech programach PR w latach 2000-
2003 pozwala dostrzec ogolne tendencje rysujace si¢ w ksztattowaniu programu. Obrazuje to

tabela 8.3.

Z przedstawionych danych wynika, Ze udziat slowa - ktory w programach PR S.A.

w poprzednich latach systematycznie wzrastat - w roku 2003 byt o 7 punktow procentowych
nizszy niz w 2002 roku. Taka tendencja wystapita w Programach 1 1 3. Natomiast
w Programie 2 i Radiu BIS, udziat stowa byt wyzszy niz w roku 2002 (o 9-10%).

W warstwie stownej podobnie jak w dwodch ubieglych latach dominowaty audycje
informacyjne. Natomiast na tendencje malejaca wskazuje udziat audycji publicystycznych
(2000 rok - 22,4%, 2001 rok - 0,4%, 2002 rok — 18,7%, 2003 rok — 14,3%) - zmiany te
dotycza gtéwnie Programoéw 1, 2 i 3. Nie dotycza natomiast Radia BIS, w ktorym udziat
publicystyki zwigkszyl si¢ 0 1% w stosunku do 2002 roku.

Tab. 8.3. Udzial poszczegélnych gatunkéow programowych w lacznym czasie emisji
4 programéw Polskiego Radia S.A. w latach 2000-2003
(dane w %)
odsetek tacznego czasu emisji
Gatunki programowe 4 programow PR S.A. w danym roku
200 200 200 200
0 1 2 3
Informacyjne 8,7 7,8 9,2 9,4
Publicystyczne 224 20,4 18,7 14,3
Edukacyjno-poradnicze 5,6 8,3 9,4 7,5
Religijne 1,8 1,4 1,5 1,2
Literackie i formy 3 33 34 29
udramatyzowane
Rozrywkowe (slowne i 27 23 27 12
slowno-muzyczne)
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Sportowe 2,9 1,6 1,7 1,4
.A.udyqe dla dzieci i 36 52 4 27
mlodziezy
Razem audycje slowne i
slowno-muzyczne (bez 50,6 50,5 50,7 47,5
autopromocji i elementow platnych)
Muzyka w programie 46,9 46,4 43,7 50,7
Liczba godzin nadanego 28 636 35 040 35 040 35040
programu (=100%)

Udziat audycji edukacyjno-poradniczych, ktory w poprzednich latach ciagle wzrastat
byt w 2003 roku nizszy o 2 punkty procentowe. Najwigkszy spadek, w poréwnaniu z 2002
rokiem nastapit w Radiu BIS (o0 4,5%).

Podobna sytuacj¢ obserwuje si¢ w zakresie audycji literackich 1 form
udramatyzowanych. Ich udzial od 2000 roku nieznacznie wzrastal, natomiast w roku
ubieglym byt nizszy o 0,4% w stosunku do 2002 roku. Najbardziej drastyczny spadek tego
rodzaju audycji nastapil w Radiu BIS (nadano ich o potowg mniej niz w poprzednim roku).

8.3.1.2. Regionalne spélki radia publicznego

W minionym roku na program 17 rozglosni regionalnych radia publicznego zlozyly
si¢ audycje, ktorych rodzaje i udziat w programie przedstawiono w tabeli 8.4.

Tab. 8.4. Struktura gatunkowa audycji 17 rozglosni regionalnych Polskiego Radia

Gatunki programowe
2 -]
£z s | &

Rozglos$nie - o Sz 2 5 2

. = 2 - -3 o— SS| g S

regionalne > = - % 22| = s eS8 E

radia g P S |TE| « |SE| % 2| E | E| g
; £ | =  |<S| & |£E| & | ¢ |["S|EE| 8L &

publicznego | ¢ | = | ¥ | ZE| £ |8E| §| 8 |=2|=c|E¥| £

=S| £ | 2 |28 2 |SE| 2| & |[eE|RE|EE| <

odsetek rocznego czasu emisji

Biatystok 13,9 21,6 40,0 9,5 08| 50| 06| 13| 19| 32| 1,5 0,7
Bydgoszcz 18,9 19,7| 38,0 94| 03] 48| 1,1| 40| 2.2 -l L3 03
Gdansk 15,0 13,8 52,1 6,1 0,5 49| 1,2 14| 14| 0,7, 24, 04
Katowice 13,9 7,8 548 9,7 1,0 29| 1,9 30| 05| 05| 19| 19
Kielce 18,7| 3,6 55,3| 10,1 0,4 24| 27| 32 05| 02| 27| 02
Koszalin 18,7 12,0 47,6| 82| 06| 42| 06| 1,7 39| 12| 08| 04
Krakéw 11,1 15,9 53,1 10,2 0,1| 44| 03| 18| 06| 0,7 12| 0,6
Lublin 15,6| 12,7| 54,6 6,1 1,o| 2,1 1,8 2,11 04 03 1,6 1,2
Lodz 13,1 8,8 54,7 7,8| 04| 51| 08| 3,0 29 -1 1,2 0,8
Olsztyn 15,7 10,2] 49,9 89| 08| 33| 27| 2, LS| 09| 24| 14
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Opole 18,8] 9,7| 38,7 83| 05| 46| 1,2| 29| 26| 1,6] 49| 05
Poznan 16,2 4,1| 58,5 69| 03| 40| 13| 27| 26 -1 2,5 1,0
Rzeszow 18,2 183| 439 7,71 06| 41| 1,7 23| 09 07| L1| 0,6
Szczecin 11,6/ 17,0] 46,2 85| 0,5 3,7 4,1 25| 34 03| 12| 09
W-wa RDC 17,61 3,01 63,0 99| 03] 26 03] 1,5/ 0,2 -l 021 1,1
Wroctaw 209 22| 54,7\ 7.8 02| 38| 13| 34 -l 0,1 1,61 1,8
Zielona Goéra 13,3| 13,1| 43,8| 13,0/ 02| 6,7 1,5 3,6| 0,7 -1 L6 1,1
Srednio w

siedemnastu 159 11,4| 49,9 8,7 05| 4,0 1,5 2,5/ 1,5 09*%| 1,8/ 09
rozglo$niach

* Srednio w 12 rozglo$niach nadajacych audycje dla mniejszoSci narodowych i etnicznych.

W 2003 roku, podobnie jak w roku poprzednim, w programach publicznych
nadawcoéw regionalnych nadawano przede wszystkim audycje informacyjne i publicystyczne
oraz muzyke. Poswigcono im tacznie $rednio 77,2% rocznego czasu emisji programu
wszystkich rozglo$ni. Muzyki nadawano w minionym roku nieco wigcej niz w roku 2002
(8rednio o 1,5%). Pozostata cze$¢ programu ($rednio 22,3%) wypetnily audycje edukacyjno-
poradnicze, literackie 1 formy udramatyzowane, sport, rozrywka oraz audycje adresowane do
dzieci i mtodziezy.

8.3.2. Radiowi nadawcy koncesjonowani
8.3.2.1. Programy ogolnokrajowe i ponadregionalne

Pierwsza koncesjonowana stacja radiowa, RMF FM, powstata w Krakowie w styczniu
1990 r. W 1994 r. rozglo$nia otrzymata koncesje ogolnopolska i od tej pory emituje program
uniwersalny adresowany do audytorium w przedziale wieku 15-45 lat. Radio RMF FM, poza
emisja audycji rozrywkowych (co najmniej 6,3%) wedlug koncesji z dnia 22 maja 2001 r.,
powinno przeznacza¢ co najmniej 8,5% tygodniowego czasu antenowego na audycje
informacyjne 1 2% na audycje edukacyjno-poradnicze. Publicystyka i audycje literackie
powinny pochtona¢ 2,5% czasu tygodniowego uktadu ramowego.

Najistotniejsza konkurencje dla Radia RMF FM stanowi Radio ZET, powstate
28 wrzesnia 1990 r. w Warszawie. Radio ZET wzorowalo swoj program na niezaleznych
rozglo$niach zachodniej Europy, wiele miejsca poswigcajac polityce (czeste informacije,
komentarze dziennikarzy najwigkszych gazet i tygodnikdéw) i audycjom autorskim. Sytuacja
rynkowa 1 rosnaca popularno$¢ Radio RMF FM spowodowaly, ze Radio ZET po czgsci
zrezygnowato z szerokiej gamy audycji publicystycznych i autorskich, po to by nie straci¢
zainteresowania masowego odbiorcy. Radio ZET, wedlug koncesji z dnia 6 czerwca 2001 r.,
ma wigksze zobowiazania informacyjne (9% czasu antenowego) i publicystyczne (6% czasu
antenowego) niz RMF FM. Podobnie jak RMF FM, radio powinno przeznaczaé¢ 1%
tygodniowego czasu antenowego na audycje literackie. Jako wytaczny partner radiowy CNN
w Polsce, przyktada nieco wigksza wage do informacji polityczno-ekonomicznych niz RMF
FM. Rano o 7.30 i1 8.30 mozna ustysze¢ wiadomosci CNN Radio Zet Headlines. W ciagu dnia
ramoéwka Radia ZET to przede wszystkim 1 zgodnie z hastem reklamowym: “Tylko wielkie
przeboje”.
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Po 1989 pojawily si¢ pierwsze rozglosnie katolickie, ktore w chwili obecnej
przyciagaja znaczng liczbg stuchaczy. Ogolnokrajowe Radio Maryja zostalo zatozone pod
koniec 1990 roku w Toruniu. Radio Maryja, jako rozgtosnia o profilu spoteczno-religijnym,
powinno zawiera¢ co najmniej 30% audycji religijnych. Wymagany udziat audycji
publicystycznych jest nieco wyzszy niz w koncesjach uniwersalnych (8,0%), podczas gdy
nacisk na informacje jest znacznie mniejszy (1,5%).

Od 1989 r. (a oficjalnie po otrzymaniu koncesji w 1994 r.) funkcjonuje Radio WAWA
z siedziba w Warszawie. Rozglos$nia otrzymala pozwolenie na emisj¢ w innych miastach
w 1996 r. Radio od poczatku dziatalnosci charakteryzowato si¢ emisja przebojow pop i rock
z lat 80-tych 1 90-tych. Radio WAWA (14 stacji nadawczych) posiada koncesj¢ na program
uniwersalny. Najwyzszy wymog programowy dotyczy audycji informacyjnych (ponad 7%),
cho¢ wazne sa takze audycje publicystyczne oraz rozrywkowe (ponad 2,5%). W koncesji
Radia WAWA z dnia 20 grudnia 2001 r. istnieje takze zapis o minimalnym udziale audycji
religijnych (0,1%) w ofercie programowe;.

Radiostacja dysponuje o$mioma stacjami nadawczymi i ma koncesj¢ na program
uniwersalny, z zastrzezeniem, ze ma by¢ on skierowany do mtodych oséb w wieku od 15 do
25 lat. Koncesyjne wymogi programowe dotycza audycji informacyjnych (3%),
publicystycznych (2%) oraz magazynow (6%). Ponadto 15% audycji stownych ma by¢
poswigcone sprawom interesujacym milodziez, a zwlaszcza edukacji, rynkowi pracy,
dzialalno$ci organizacji mlodziezowych, a w szczegdlno$ci harcerstwa, problemom
zwiazanym z okresem dorastania, kulturze mlodziezowej, propagowaniu zdrowego stylu
zycia, tzn. zycia bez narkotykow, alkoholu i1 papierosow.

Pierwsze polskie radio informacyjne (Inforadio) powstato juz w 1993 r i otrzymato
koncesj¢ w 1996 r. Od 1998 r. radio dziala pod nazwa pn. TOK FM, ponadregionalne radio
informacyjno-publicystyczne. Warstwa stowna, tworzona przez audycje informacyjne
1 publicystyczne, stanowi wedlug koncesji (bez ptatnych elementéw programu) nie mniej niz
70 % tygodniowego czasu nadawania programu w porze dziennej, tj. w godzinach 6.00-22.00.
Rozglo$nia emituje audycje, w ktorych dziennikarze komentuja biezace wydarzenia
spoteczno-polityczne.

Tab.8.5. Wymogi programowe w koncesjach ogélnokrajowych i ponadregionalnych
koncesjonowanych stacji radiowych (koncesje okreslaja minimalny udzial danego
gatunku)

RADIO RADIO RADIO-
RMF FM ZET WAWA MARYJA | STACJA TOKFM

Gatunki programowe % czasu nadawania

Informacyjne 8.5 9 7,2 1,5 3 -

Publicystyczne 1,5 6 2,6 8 2 -

Rozrywkowe 6,3 4 2.7 - - -

Edukacyjno-poradnicze 2 - 0,8 1 - -

Sportowe 0,7 - 0,2 - - -

Literackie i formy

1 1 0,1 - - -
udramatyzowane

Religijne - - 0,1 30 - -

Mtodziezowe - - 0.4 - 15 -

Magazyny - - - - 6 -

Informacyjno-

. - - - - - 70
publicystyczne
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8.3.2.2. Radiowi nadawcy lokalni

Ponizsze informacje zaczerpnigto z kontroli realizacji zapisow koncesji przez
nadawcow. W 2003 r. Krajowa Rada przeprowadzita monitoring programow 41 stacji
radiowych, w tym 37 dziatajacych na podstawie nowo przyznanych koncesji; pozostatych
koncesje wygasaty w 2003 roku. Wsr6d badanych stacji 14 nadaje programy o charakterze
okreslonym w koncesji jako uniwersalny, 12 stacji - programy o charakterze
wyspecjalizowanym — muzycznym, 5 stacji — o charakterze wyspecjalizowanym —
akademickim, 2 — programy motoryzacyjne, jedna — finansowo-biznesowy, 3 stacje —
programy wyspecjalizowane spoteczno-religijne. Z charakterem nadawanego programu wiaza
si¢ szczegdtowe obowiazki nadawcow w zakresie emitowanych tresci, w tym wymagany
wymiar tematyki lokalnej w programie.

Informacje dotycza stacji nalezacych do réznych grup kapitatowych i porozumien
nadawcow, w tym grup: ESKA (9 stacji), AGORA (7 stacji), Ad.Point (5 stacji), Multimedia
1 Y-Radio (po 2 stacje). Pozostate stacje dzialaly samodzielnie; byly to gtéwnie stacje tzw.
akademickie, zwiazane organizacyjnie z poszczegdlnymi uczelniami wyzszymi.

Stacje grupy ESKA nadaja programy okreslone w koncesjach jako wyspecjalizowane
— muzyczne; stacje grupy Multimedia 1 Y-Radio oraz (z jednym wyjatkiem) grupy Ad.Point -
programy o charakterze uniwersalnym, stacje grupy Agora - zard6wno uniwersalne jak
1 wyspecjalizowane: muzyczne lub motoryzacyjne. Wigkszos$¢ sposrdd stacji dziatajacych
samodzielnie nadawatla programy o charakterze wyspecjalizowanym: akademickim,
motoryzacyjnym, finansowo-biznesowym, spoteczno-religijnym, spoteczno-kulturalnym.

Sposrod ogotu stacji wyodrebniono te dziatajace w duzej aglomeracji — w Warszawie,
nadajace program o zasiggu lokalnym lub regionalnym (stacje diecezjalne). Pozwolito to

oceni¢ stopien realizacji zamierzen programowych zawartych w zapisach koncesji i zwiazana
z tym zawarto$¢ oferty programowej dostgpnej na terenie stolicy.

Stacje nadajqce programy o charakterze uniwersalnym lub wyspecjalizowanym:
muzycznym i motoryzacyjnym

Charakter nadawanego programu: programy o charakterze uniwersalnym

Programy o charakterze uniwersalnym zostaly okreslone w koncesjach jako programy
zawierajace rozne rodzaje 1 formy radiowe oraz rdéznorodna problematykg. Program
o charakterze uniwersalnym powinien zawiera¢ przynajmniej podstawowe gatunki radiowe
(rodzaje audycji), atakze porusza¢, cho¢by w minimalnym wymiarze czasowym, rdzne
wazne z punktu widzenia stuchacza sfery zagadnien. Dodatkowym kryterium przy ocenie
stopnia réznorodno$ci programu jest ogdélny udzial w nim warstwy stownej, niezaleznie
bowiem od wagi muzyki w programie radiowym, réznorodne tresci 1 zagadnienia przekazuje
si¢ wlasnie poprzez stowo.

Program spetniajacy zawarte w koncesji kryteria emitowaty tylko dwie stacje sposrod
ogélu monitorowanych w 2003 roku i1 zobowigzanych do nadawania programéw
o charakterze uniwersalnym: Radio 90 FM (Multimedia) 1 Radio BRW (Y-Radio).
W programach tych stacji, obok dominujacych iloSciowo w warstwie stownej audycji
informacyjnych, byly nadawane takze audycje publicystyczne, edukacyjne, sportowe,
rozrywkowe, a nawet literackie (Radio 90 FM). Calos¢ warstwy stownej (nie liczac

101



RADIO I TELEWIZJA W POLSCE ... Rozdziat 8. Oferta programowa ...

autopromocji i reklamy) zajeta 13,3% tygodniowego czasu emisji programu w Radiu 90 FM
18,8% w Radio BRW. Zwlaszcza Radio 90 FM nadawato program o réznorodnych tresciach,
w ktorym obok waznych zagadnien biezacych: gospodarczych, politycznych i spotecznych,
omawianych m.in. w perspektywie wejscia Polski do UE, prezentowano i kultywowano takze
kulturowe tradycje regionu i poczucie regionalnej tozsamosci.

Pozostate stacje, tzn. zar6wno monitorowane stacje grupy Agora (Radio Echo, Radio
Echo 103,8 FM, Radio Blue 94,5 FM — dawny Top Katowice, Radio Blue 103,5 FM — dawne
Radio Pomoze z Bydgoszczy), jak i stacje grupy Ad.Point (Radio Delta, Radio Flash, Radio
Flash Opole, Radio Flash Matopolska), a takze stacja z grupy Y-Radio (Radio ABC)
nadawaty programy, w ktorych obok muzyki i informacji emitowano inne audycje tylko
w minimalnym wymiarze — najczgsciej rozrywkowe lub sportowe. W sumie, warstwa stowna
zajmowala niewielka czg$¢ tych programow: — od 2,6% do 4,8% w stacjach grupy Ad.Point,
3,9% w Radiu ABC (grupa Y-Radio) i nieco wigcej — od 4,3% do 4,9% w stacjach grupy
Agora. Programy wymienionych stacji nalezy okresli¢ jako informacyjno-muzyczne, a nie
uniwersalne.

Charakter nadawanego programu: programy o charakterze wyspecjalizowanym —
muzycznym
Nadawca programu wyspecjalizowanego — muzycznego, tj. programu, jak to

okreslono w koncesjach prezentujacego na antenie muzyke i wiedzg o muzyce, obowiazany
jest do emisji muzyki i utworéw slowno-muzycznych zgodnych z zapisanym w koncesji
formatem muzycznym, w wymiarze nie mniejszym niz 75% calo$ci muzyki nadawanej
w programie. Koncesja obliguje go takze do nadawania audycji stownych i slowno-
muzycznych dotyczacych muzyki, audycji informacyjnych, publicystycznych, edukacyjno-
popularyzatorskich, poswigconych krytyce muzycznej, historii muzyki, kierunkéw i pradow
muzycznych itp. Minimalny udzial stowa dotyczacego muzyki w tych audycjach zostat
okreslony w koncesji jako nie mniej niz 5% lub 6% (zaleznie od wielkosci miasta, w ktorym
program jest nadawany) tygodniowego czasu emisji programu w porze dzienne;.

Sposrod monitorowanych stacji zobowiazanych do nadawania programow
wyspecjalizowanych — muzycznych, zar6wno stacje grupy ESKA (8 stacji) jak 1 grupy Agora
(3 stacje) realizowaly charakter programu jedynie w czgéci dotyczacej emisji muzyki.
W programach tych stacji niemal cato§¢ emitowanej w ciagu tygodnia muzyki byta zgodna
z wpisanym w koncesjach formatem, okreslonym w stacjach grupy ESKA jako “Muzyka pop
— wspolczesne przeboje polskie i zagraniczne powstale po 1980 roku”, w stacjach Agory jako
“Przeboje polskie i zagraniczne, nie nowsze niz pigcioletnie”.

Natomiast udziat w tych programach audycji stlownych i1 stowno-muzycznych
dotyczacych muzyki byl nizszy od wymaganego. W stacjach grupy ESKA audycje te
zajmowaly od 2,5% do 3,5% tygodniowego czasu emisji programu w porze dziennej, zamiast
wymaganych 5% - 6%. Wyjatkiem byl w tej mierze program ESKA Warszawa, w ktérym
udziat tych audycji byt zgodny z koncesja. Stacje grupy Agora nadawaly jeszcze mniej
audycji stownych o muzyce: od 0,9% do 2,5% tygodniowego czasu emisji programu w porze
dziennej. Tak wigc ani monitorowane stacje grupy ESKA, ani stacje grupy Agora nie
realizowaly koncesji w tym zakresie. Nalezy jednak doda¢, ze udziat slownych audycji
0 muzyce w programach tych stacji wzrést w porownaniu z 2002 rokiem o okoto 1% -2%.

Charakter nadawanego programu: Program o charakterze wyspecjalizowanym —
motoryzacyjnym
Program o takim charakterze, okre§lony w koncesji jako “adresowany do kierowcow i
poswigcony zagadnieniom ruchu drogowego i motoryzacji” powinno nadawa¢ Radio Blue
106,6 FM (Agora), rozpowszechniajace program w Opolu. Program zgodnie z koncesja
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powinien zawiera¢ audycje informacyjne, publicystyczne i edukacyjno-poradnicze, dotyczace
zagadnien zwiazanych ze specjalizacja, w wymiarze nie mniejszym niz 5% tygodniowego
czasu nadawania w porze dziennej.

Jak wykazal monitoring, stacja nie realizuje okreslonego w koncesji charakteru
programu. Audycje dotyczace zagadnien motoryzacji i ruchu drogowego nadawane byly
w Radiu Blue 106,6 FM w wymiarze minimalnym i zaj¢ly jedynie 0,4% okreslonego jak
wyzej czasu emisji. Ztozyly si¢ na nie krétkie informacje o wypadkach na drogach regionu,
podane przez prezenterow, oraz jedna audycja poswigcona kulturze jazdy. Stacja nie
realizowala wigc tego punktu konces;ji.

Stacje nadajqce programy lokalne

Wymagany udziat tematyki lokalnej w programie zostal okreslony w koncesjach
w rdznej wysokosci, zaleznie od charakteru nadawanego programu.

103



RADIO I TELEWIZJA W POLSCE ... Rozdziat 8. Oferta programowa ...

Charakter nadawanego programu: programy o charakterze uniwersalnym

W programach o charakterze uniwersalnym tematyka lokalna stanowi (obok
réznorodnosci programu) podstawowy obowiazek programowy nadawcy i powinna zajmowac
nie mniej niz 10% lub 12% (zaleznie od wielkosci miasta) tygodniowego czasu emisji
programu w porze dziennej. Nadawcy programow okreslonych jako uniwersalne zobowiazani
sq takze do nadawania wtasnych lokalnych serwiséw informacyjnych (dziennikow) i lokalne;j
publicystyki, w wymiarze nie mniejszym niz 5% lub 6% (zaleznie od wielko$ci miasta)
tygodniowego czasu emisji programu w porze dzienne;.

Jedynie w Radiu 90 FM wymagany udziat tematyki lokalnej w programie byt bliski
okreslonemu w koncesji (9%, wobec wymaganych 10%). Stacja nadawata tez wtasne lokalne
dzienniki i publicystyke na tematy lokalne w wymiarze zgodnym z koncesja (5,8%).

W pozostatych badanych stacjach emitujacych programy okreslone w koncesji jako
uniwersalne zarowno ogolny czas przeznaczany w programie na tematyke lokalna jak i udziat
wlasnych serwiséw 1 publicystyki lokalnej byt mniejszy od wymaganego.

W Radiu BRW (Y-Radio) tematom lokalnym po$wigcano 6,6% tygodniowego
programu, a wiasne lokalne dzienniki i publicystyka zajmowaty 3,1%. W drugiej stacji tej
grupy — Radiu ABC udziat tematyki lokalnej byl nizszy (3,2%), za§ wilasne dzienniki
1 publicystyka na tematy lokalne zajmowaty tylko 0,9%.

W stacjach grupy Ad.Point tematyka lokalna zajmowata zaledwie od 3,3% (Radio
Delta) do 3,7% - 4,5% w stacjach Flash (Flash Katowice, Flash Malopolska, Flash Opole).
Niski byl takze w badanych programach udzial obligatoryjnych serwisow informacyjnych
1 publicystyki na tematy lokalne. Wahat si¢ on od 0,8% (Radio Flash Opole) do 2,7% (Flash
Katowice) tygodniowego czasu nadawania programu w porze dziennej.

W stacjach grupy Agora udziat tematyki lokalnej ksztattowal si¢ podobnie jak
w stacjach grupy Ad.Point - wynosit od 2,4% (Radio Blue 103, 5 FM) do 3,9% (Radio Echo
w Nowym, Saczu). Obligatoryjne dzienniki 1 publicystyka lokalna zajmowaty od 1,1% do
2%.

Charakter nadawanego programu: programy o charakterze wyspecjalizowanym

W programach o charakterze wyspecjalizowanym (muzycznym lub innym) wymagany
udzial tematyki lokalnej okreslono w wymiarze o polowe nizszym niz w programach
o charakterze uniwersalnym, tj. jako 5% lub 6% (zaleznie od wielko$ci miejscowosci)
tygodniowego czasu emisji w porze dziennej. W programach wyspecjalizowanych nie jest tez
wymagana emisja wlasnych serwisoOw informacyjnych i publicystyki na tematy lokalne.

W stacjach grupy ESKA udzial tematyki lokalnej w programie w monitorowanym
okresie okazal si¢ zgodny z wymaganiami koncesji w przypadku dwoéch stacji: w Radiu
ESKA Opole (5%) i Radiu ESKA Warszawa (6%). W wigkszosci pozostalych stacji tej grupy
(j. w ESKA Leszno, ESKA Lublin, ESKA Torun, ESKA Zielona Goéra) wynosit od 4% do
4,7% tygodniowego czasu emisji, byl wigc zblizony do wymiaru okre§lonego w konces;ji
(5%). Podobnie bliski wymogom koncesji byt udziat tematyki lokalnej w Radiu ESKA
Krakow (8,3%, wobec wymaganych w tej stacji 10%). W dwoch dalszych monitorowanych
stacjach udzial tej tematyki byt nizszy i wahat si¢ od 1,6% (ESKA Belchatow) do 3,8%
(ESKA Biatystok). Nalezy doda¢, ze w 2003 roku w pordwnaniu z sytuacja obserwowang rok
wczesniej udziat tematyki lokalnej w stacjach grupy ESKA znacznie wzrost.

W trzech stacjach grupy Agora nadajacych programy wyspecjalizowane — muzyczne
udzial tematyki lokalnej wynidst 2,4% - 3% tygodniowego czasu emisji w porze dzienne;j.
Stosunkowo najwigcej czasu przeznaczato na tematy lokalne Radio Wanda (3%
tygodniowego czasu emisji programu w porze dziennej), za najbardziej “lokalne” sposrod
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trzech omawianych uzna¢ mozna Radio C 96,6 FM w Czgstochowie, gdzie cata warstwa
stowna programu po$wigcona byla tematom lokalnym.

Znikomy okazat si¢ udziat tematyki lokalnej w Radiu Blue 106,6 FM, nadajacym program o charakterze
wyspecjalizowanym — motoryzacyjnym. Stanowit on zaledwie 0,3% tygodniowego czasu emisji.

Stacje nadajqce programy o charakterze wyspecjalizowanym — akademickie

Monitoringiem objgto 5 stacji dzialajacych przy uczelniach wyzszych i nadajacych
program na podstawie nowo przyznanych koncesji: Radio Akadera z Bialegostoku,
Akademickie Radio Centrum z Rzeszowa, Akademickie Radio Centrum z Lublina, Radio Zak
z Krakowa i Radio Afera z Poznania. Charakter programéw tych stacji zostat okreslony
w koncesjach jako “wyspecjalizowany ze wzgledu na poruszana problematyke i odbiorce,
koncentrujacy si¢ na problemach i dzialalnosci $rodowiska akademickiego”. Oprocz
wymienionych stacji monitorowano program 2 innych stacji akademickich, dzialajacych na
podstawie koncesji konczacych waznos¢ w 2003 roku: Akademickiego Radia INDEX
z Zielonej Goéry oraz Studenckiego Radio Zak w Lodzi. Monitoring stuzyt do oceny stacji
przed podjeciem w stosunku do nich nowych decyzji koncesyjnych przez KRRiT i jego
rezultaty nie beda tu prezentowane.

Nadawcy programéw o charakterze wyspecjalizowanym — akademickim zobowiazani
sa do nadawania audycji stownych dotyczacych problemoéw i dzialalnosci naukowej,
kulturalnej 1 sportowej srodowiska akademickiego (danej uczelni i srodowiska jako catosci),
w wymiarze nie mniejszym niz 10% tygodniowego czasu nadawania programu w godzinach
8.00-24.00.

Udziat opisanych audycji w badanych stacjach byt znacznie nizszy od wymaganego.
Ksztaltowat si¢ on w wigkszosci stacji na poziomie 1% - 2,5% (Akademickie Radio Centrum
z Rzeszowa, Akademickie Radio Centrum z Lublina, Radio Afera, Radio Akadera). Jedynie
w Radiu Zak z Krakowa byt on wyzszy i wynosit 4,3%. Stopien réznorodnosci gatunkowej
omawianych audycji réznit si¢ w poszczegoélnych stacjach: Akademickie Radio Centrum
z Rzeszowa nadawato jedynie audycje informacyjne, Radio Akadera oraz Akademickie Radio
Centrum z Lublina — obok audycji informacyjnych takze publicystyczne i sportowe, Radio
Zak z Krakowa i Radio Afera, poza wymienionymi, rowniez audycje edukacyjne i religijne.

Drugim obowiazkiem natozonym na nadawcéw akademickich jest emisja audycji
stownych 1 slowno-muzycznych prezentujacych twoérczo$¢ artystyczng $rodowiska
akademickiego - wlasnego, jak tez innych srodowisk akademickich w Polsce. Audycje takie
powinny zajmowa¢ nie mniej niz 5% tygodniowego czasu nadawania programu w porze
dziennej. Spoérod 5 programoéw akademickich objetych monitoringiem, jedynie Radio Zak
z Krakowa realizowato ten zapis koncesji. Prezentacja tworczosci studenckiej w tym
programie obejmowata relacje z festiwali 1 imprez kulturalnych prezentujacych piosenke
1tworczo$¢ studencka (w tym relacje z Juwenalidéw), rozmowy studyjne z muzykami
1 prezentacj¢ tworczosci studenckich zespoldéw muzycznych, prezentacje tworczosci
poetyckie;j.

Dwie inne stacje: Akademickie Radio Centrum z Rzeszowa oraz Radio Afera,
wypetniaty ten punkt koncesji w stopniu minimalnym, po$wigcajac na audycje tego rodzaju
zaledwie od 0,4% do 1,2% tygodniowego programu. W programach Akademickiego Radia
Centrum z Lublina oraz Radia Akadera audycje prezentujace twoérczos¢ studencka
w monitorowanym okresie nie byly nadawane.

Kolejnym obowiazkiem sktadajacym si¢ na wyspecjalizowany charakter programu jest
wymog nadawania wiasnych audycji informacyjnych nadawcy, dotyczacych problemow
1 dziatalnosci uczelni znajdujacych si¢ w zasiggu nadawania stacji. Audycje takie, jak
wykazat monitoring, nadawaly wszystkie badane stacje.

105



RADIO I TELEWIZJA W POLSCE ... Rozdziat 8. Oferta programowa ...

Stacje nadajqce programy w Warszawie

Monitoringiem objgto programy siedmiu stacji o zasiggu lokalnym lub regionalnym
dziatajacych w Warszawie. Jedna z nich - Radio Kolor 103 FM, nadaje program o charakterze
okreslonym w koncesji jako uniwersalny, pozostale — programy okreslone jako
wyspecjalizowane: Radio ESKA Warszawa - program o charakterze wyspecjalizowanym -
muzycznym, Radio PiN 102 FM “Pieniadz i Nowoczesno$¢” - o charakterze finansowo-
biznesowym, Radio Jutrzenka - o charakterze spoteczno-kulturalnym, poswigconym historii
Polski oraz tradycji kulturowej Polski 1 Europy, Radio PLUS Warszawa - o charakterze
spoteczno-religijnym, dwie stacje diecezjalne majace siedzibe w Warszawie: Katolickie
Radio Plus $w. Jozef (Archidiecezja Warszawska) i Radio Warszawa-Praga 106,2 FM
(Diecezja Warszawsko-Praska) — takze o charakterze spoteczno-religijnym.

Charakter nadawanego programu: programy o charakterze wyspecjalizowanym

Wigkszos¢ badanych stacji nadajacych programy wyspecjalizowane emituje
wymagane w koncesji audycje shuzace specjalizacji programu w wymiarze czasowym
wyzszym lub nawet znacznie wyzszym niz minimalny prog okreslony w koncesji. Do stacji
tych nalezy Radio PiN 102 FM - w programie ktoérego audycje dotyczace specjalizacji
programu zajelty w badanym tygodniu 10% tygodniowego czasu emisji programu w porze
dziennej (wobec wymaganych w koncesji minimum 7%), obie stacje diecezjalne:
w programie Radia Warszawa Praga audycje stuzace realizacji spoteczno-religijnego
charakteru programu stanowity w badanym tygodniu 17%, w programie Radia §w. Jozef —
28% tygodniowego czasu emisji (wobec wymaganych w koncesji minimum 12%), oraz Radio
Jutrzenka, w ktérym, w obserwowanym czasie emisji, tresci sluzace spoteczno-kulturalnemu
charakterowi programu, poswigconemu historii Polski i tradycji kulturowej Polski i Europy,
zajety az 83% faktycznego czasu emisji programu

Wyspecjalizowany charakter programu realizowany jest poprzez réznorodne gatunki
programowe. Wszystkie stacje (z wyjatkiem Radia Jutrzenka) nadaja audycje informacyjne,
publicystyczne, edukacyjne i poradnicze poswigcone okreslonej w specjalizacji tematyce
programu. Radio PiN na przyklad nadaje specjalne dzienniki oraz przeglady wydarzen
w ciagu dnia i tygodnia poswigcone wydarzeniom i zjawiskom o charakterze ekonomicznym.
Takze w dziennikach ogoélnych prymat maja wydarzenia gospodarcze przed czysto
politycznymi; sposrod tych ostatnich prezentowane sa tylko najwazniejsze. Stacja nadaje
ponadto ro6zne informatory o charakterze ekonomicznym: gietdowe, walutowe itp., wyjasnia
1 komentuje znaczenie wydarzen i1 réznych decyzji gospodarczych w audycjach edukacyjnych
1 publicystycznych. Generalnie biorac, audycje zwiazane ze specjalizacja programu
wypetniaja w programie Radia PiN 102 FM niemal cala jego warstweg stowna.

Obie monitorowane stacje diecezjalne, obok audycji informacyjnych,
publicystycznych i1 edukacyjno-poradniczych o tresciach spoteczno-religijnych, nadaja takze
wlasciwe swojemu charakterowi audycje religijne (nabozenstwa i modlitwy), formacyjne
(katechezy), audycje edukacyjno-formacyjne dla dzieci i mtodziezy oraz muzyke religijna.

W programie Radia Jutrzenka nadawano audycje informacyjne — byly to dzienniki
BBC oraz audycje edukacyjne i1 publicystyczne poswigcone historii Polski, miejscu Polski
w Europie dawniej i obecnie, relacjom Polski i Unii Europejskiej, zagadnieniom polityki
prowadzonej przez Polske itd. Nadawano takze audycje literackie: lektur¢ na antenie prozy
wybitnych polskich tworcow wspotczesnych (np. Tadeusza Konwickiego) oraz klasyke
polskiej poezji, dawnej (tworcy romantyczni) i wspdiczesnej (np. Mitosz). Duza czes¢
programu (ok. jednej trzeciej monitorowanego czasu emisji) zaj¢ta muzyka powazna nalezaca
do dziedzictwa kulturowego Polski 1 Europy.
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W Radiu ESKA Warszawa stowne pozycje programu realizujace jego
wyspecjalizowany charakter to state (cykliczne) audycje informacyjne, publicystyczne i
popularyzatorskie dotyczace muzyki nalezacej do formatu muzycznego stacji, informacje na
temat roznych wydarzen w §wiecie muzyki pop podawane przez prezenteréw programu itp.
Nalezy doda¢, ze Radio ESKA Warszawa nadawato w programie muzyke zgodna z formatem
okreslonym w koncesji. Wybrany format — muzyka pop — zajat 86% cato$ci nadanej muzyki.
Uzupetiany byt muzyka hip hopowa i w niewielkim wymiarze — rockiem.

W programie Radia PLUS Warszawa wyspecjalizowany charakter programu
realizowano poprzez informacje o charakterze religiijnym (dotyczace wydarzen z zycia
KosSciota itp.) 1 spoteczno-religijnym zamieszczane w dziennikach, poprzez stale (cykliczne)
audycje edukacyjno-formacyjne i katechezy, cytaty z Pisma Swigtego i z pism papieza,
a takze poprzez audycje publicystyczne dotyczace przemian w zyciu KoS$ciota, wspotczesnej
religijnos$ci Polakéw itp. Stacja nadawata wigc zroznicowane rodzaje audycji dotyczace
wymaganego w koncesji charakteru programu. Audycje te miaty jednak w sumie wymiar
czasowy nizszy niz okreslony w koncesji — wyniost w monitorowanym okresie 8,2%
tygodniowego czasu emisji programu.

Tematyka lokalna w programie

Udzial tematyki lokalnej w programie Radia Kolor byt w badanym tygodniu nizszy
niz wymaga tego koncesja. Tematyka ta zajela jedynie 3,3% tygodniowego czasu emisji
programu w porze dziennej, a wlasne dzienniki lokalne nadawcy i publicystyka na tematy
lokalne — jedynie 2,4%, czyli w obu przypadkach o polowe¢ mniej niz wymaga koncesja.
Stacja nadawala informacje lokalne w ramach dziennikdw ogdlnych, emitowata takze lokalne
informatory: prognoz¢ pogody, wiadomosci drogowe, informacje kulturalne. Wydarzenia
lokalne byty przedmiotem komentarzy publicystycznych; nadano takze audycj¢ rozrywkowa
zwiazana z Warszawa. Wszystkie te audycje mialy jednak niewielki wymiar czasowy. Poza
nadawanymi systematycznie informacjami w dziennikach ogélnych i prognoza pogody, cigzar
informowania o sprawach lokalnych i komentowania ich spoczywal gtownie na prezenterach
programu, a nie na statych audycjach: incydentalne wypowiedzi prezenteréw na tematy
lokalne zaj¢ly w sumie wigcej czasu niz state audycje lokalne.

W odniesieniu do stacji warszawskich objg¢tych monitoringiem, nadajacych program
o charakterze wyspecjalizowanym, obowiazek nadawania tresci lokalnych dotyczy tylko
dwoch stacji: Radia ESKA Warszawa, w programie ktorego tematyka lokalna powinna
stanowi¢ nie mniej niz 6% tygodniowego czasu emisji programu w porze dziennej, oraz Radia
PiN 102 FM, w ktorym to programie tematyka lokalna powinna zaja¢ nie mniej niz 5% tego
czasu (mniejszy wymiar tematyki lokalnej w programie tej stacji wiaze si¢ z przyjeciem
wyzszego niz zwykle w stacjach lokalnych obowiazkowego udziatu specjalizacji programu).

W programie Radia ESKA Warszawa udziat tematyki lokalnej w programie wynosit
w badanym tygodniu 6,1% tygodniowego czasu emisji programu w porze dziennej, byt wigc
zgodny z zapisem koncesji. W programie stacji obecne sa state (cykliczne) audycje lokalne:
dzienniki lokalne, lokalne informatory: prognoza pogody, informacje dla kierowcow
1 informacje o imprezach muzycznych i kulturalnych, lokalne — czyli warszawskie —
kalendarium historyczne, przeglad prasy warszawskiej, publicystyka lokalna: wywiady
zludzmi zaangazowanymi, z racji pelionych funkcji urzedowych lub spotecznie,
w rozwiazywanie réznych problemoéw miasta i jej mieszkancéw, krotkie reportaze dotyczace
aktualnych lokalnych wydarzen, sondy ws$rod mieszkancow itp.; audycje edukacyjne
o Warszawie, np. historia warszawskich ulic czy opowiesci znanych Warszawiakéw o ich
zwiazkach z tym miastem. Audycje lokalne skomasowane byty gtownie w programie Radia
ESKA w bloku porannym (godz. 6.00-9.00). Po godzinie 9.00 nie nadawano juz wigkszos$ci
audycji tytutowanych “lokalnie” (Warszawskie kalendarium, ulice, odglosy itd.), a jedynie
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wiadomosci lokalne w dziennikach oraz lokalna prognoze pogody i (w porze popotudniowej)
druga w ciagu dnia seri¢ informacji drogowych. Obraz programu w dalszej czgsci dnia
ksztaltowaty wigc gtownie audycje muzyczne i o muzyce, czyli zwiazane ze specjalizacja
programu, a nie z tematami lokalnymi.

W programie Radia PiN 102 FM udzial audycji o tematyce lokalnej byt
w monitorowanym tygodniu nizszy od wymaganego w koncesji — zajg¢ly one jedynie 2%
tygodniowego czasu emisji programu w porze dziennej. Z wyjatkiem prognozy pogody, stacja
nie nadawata lokalnych audycji informacyjnych, nie nadawata tez publicystyki o problemach
lokalnych. Wprawdzie wséréd nadawanych informacji wiele dotyczyto posrednio Warszawy
jako lokalizacji réznych instytucji finansowych czy miejsca, w ktorym dziataja decydenci
gospodarczy, informacji tych nie mozna jednak uzna¢ za lokalne, poniewaz dotyczyly one nie
lokalnego, a ogdlnopolskiego wymiaru (aspektu) dziatan zwiazanych ze stolica (majacych tu
miejsce itp.).

8.4. Oferta programowa stacji telewizyjnych

8.4.1. Telewizja publiczna

8.4.1.1. Programy ogoélnokrajowe Telewizji Polskiej S.A.

W 2003 roku Telewizja Polska S.A. wyemitowata 7344 godzin w Programie 1 i1 7003
godzin w Programie 2 (w tym 193 godziny tj. 2,7% programu w rozlaczonej sieci
Programu 2) — tacznie 14 347 godzin programu.

Tab. 8.6. Preferowane gatunki programowe programéw ogélnokrajowych TVP S.A.

TVP 1 TVP 2
Film fabularny 41% | Film fabularny 40%
.. . Rozrywka (audycje
0, 0,
Informacje i publicystyka 25% stowne i muzyka) 15%
Film dokumentalny 7,3% | Informacje i publicystyka |13%
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Tab. 8.7. Struktura gatunkowa programéw ogoélnokrajowych TVP S.A. w 2003 r.

Gatunki programowe TVPL VR Razem
godz. % godz. % godz. %
Informacja 558 7,6 480 6,9 1038 7,2
Publicystyka 1266 17,2 457 6,5 1723 12,0
Film fabularny 3028 41,2 2782 39,7 5810 40,5
Film dokumentalny 534 7.3 652 9,3 1186 8,3
Rozrywka 202 2,8 614 8,8 816 5,7
Edukacja 109 1,5 36 0,5 145 1,0
Poradnictwo 145 2,0 342 4,9 487 34
Sport 356 4,8 270 3.9 626 4,4
Religia 105 1,4 35 0,5 140 1,0
Muzyka powazna 5 0,1 95 1,4 100 0,7
Muzyka rozrywkowa 210 2.9 419 6,0 629 4.4
Widowiska teatralne 50 0,7 56 0,8 106 0,7
Autopromocja, zwiastuny 273 3,7 194 2,8 467 33
Platne elementy programu 503 6,8 378 5,4 881 6,1

W 2003 roku Telewizja Polska na realizacj¢ takich powinnosci ustawowych jak
stuzenie rozwojowi kultury, nauki i1 o$wiaty, stuzenie umacnianiu rodziny, stuzenie
ksztaltowaniu postaw prozdrowotnych, zwalczaniu patologii spotecznych oraz uwzglgdnianie
potrzeb mniejszosci narodowych 1 grup etnicznych (art. 21. ust 2 pkt. 5, 7, 7a, 8 1 9 ustawy o
radiofonii i telewizji), pos§wigcita w programach ogoélnokrajowych nastgpujaca liczbg godzin:

Tab. 8.8. Udzial audycji “misyjnych” w programach ogélnokrajowych TVP SA

TVP 1 TVP 2

godz. % godz. %
A}ldyCJe stuzace rozwojowi kultury, nauki i 1279.0 174 1220,6 17.4
oswiaty
Audycje stuzace umacnianiu rodziny 983,2 13,4 850,3 12,1
Audycje shuzace ksztattowaniu postaw 112.7 1.5 128.7 1.8
prozdrowotnych
Audycje stuzace zwalczaniu patologii 135.0 1.8 757 L1
spotecznych
Audyqe l’lvyzglqdmaja(ce potrzeby . 11,7 0.2 30,0 0.4
mniejszosci narodowych i grup etnicznych
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8.4.1.2. TVP 3 Regionalna

Program o profilu informacyjno-publicystycznym TVP 3 Regionalna zbudowany byt
z programu wspolnego i pasm roztaczonych, w ktérych oddziaty terenowe Telewizji Polskiej
umieszczaly programy samodzielnie zestawiane. W 2003 roku taczny roczny czas
rozpowszechniania programu TVP 3 Regionalna przez 12 oddziatéw terenowych wyniost
85 643,4 godziny, w tym 71 794,2 godziny zaje¢ta emisja programu wspdlnego 1 13 849,2
godzina emisji 12 programow zestawianych przez oddziaty terenowe (pasma roztaczone).

Program wspolny TVP 3 Regionalna

W 2003 roku zestawiono 6084,7 godziny programu wspolnego.

Tab. 8.9. Struktura gatunkowa programu wspolnego TVP 3 Regionalna w 2003 roku

Rodzaje audycji godz. %
Informacja 2060,0 34,4
Film fabularny 1274,4 21,3
Film dokumentalny 818.,2 13,7
Publicystyka 658,2 11
Platne elementy 409,7 6.8
Autopromocja 267,6 4,5
Sport 204,2 3.4
Muzyka rozrywkowa 149,1 2,5
Poradnictwo 71,3 1,2
Religia 28,0 0,5
Rozrywka 22,5 0,4
Muzyka powazna 19,9 0,3
Razem 5983,1 100,0

Program pasm rozlqczonych TVP 3 Regionalna

W programie TVP 3 Regionalna codziennie nadawano pasma roztaczone, w ktorych
emitowano program samodzielnie zestawiany i produkowany przez oddziaty terenowe. Sredni
roczny czas emisji programu w pasmach rozlaczonych wynioést 1154,1 godziny (Srednio w
ciagu doby 3,1 godziny). W stosunku do 2002 roku skrocono czas emisji tego programu
srednio o 153 godziny w kazdym oddziale, czyli o 11,7%, co mialo wptyw na ograniczenie
udziatu audycji poswigconych tematyce regionalnej w TVP 3 Regionalna.

W 2003 roku w programach oddzialow terenowych emitowanych w pasmach
roztaczonych audycje informacyjne zajely srednio 28,2% rocznego czasu emisji.
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Audycje publicystyczne zajety $rednio 26,5% rocznego czasu emisji programow
oddziatéw terenowych. W stosunku do 2002 roku nastapit spadek o 4,2 punkty procentowe.
Oddziaty terenowe na emisj¢ filméw dokumentalnych przeznaczyly $rednio 10,4% rocznego
czasu. Audycje sportowe zajely $rednio 5,1% rocznego czasu nadawania programu.

W 2003 roku tylko oddziat terenowy w Katowicach przeznaczyl 2,6 godziny na
audycje edukacyjne (patrz tab. 8.10).

Tab. 8.10. Struktura gatunkowa pasm rozigczonych TVP 3 Regionalna w 2003 roku

Roczny
Oddzialy czas Informacja Publicystyka Edukacja | Poradnictwo Religia
Terenowe nadawania
godz. godz. % godz. % | godz. | % | godz. | % | godz. | %
OTV Bialystok 1065,0 325,0 (30,5 282,7126,5 0,0 0,0 0,0 0,0] 121,7|11,4
OTV Bydgoszcz 1274,9 359,4 28,2 368,0 | 28,9 0,0 0,0 0,0] 0,0| 656]| 5,1
OTV Gdansk 1178,6 366,9 (31,1 438,5 (37,2 0,01 0,0 154 1,3| 455]| 3,9
OTV Katowice 1179,2 32341274 32291274 0,0 0,0 29,8| 2,5| 41,9| 3,6
OTV Krakow 1087,1 309,7 | 28,5 377,0 (34,7 26| 0,0 684| 63| 76,3| 7,0
OTYV Lublin 1138,4 218,0119,1 308,6 |27,1 0,0 0,0 454 40| 454]| 4,0
OTV Lodz 1198,3 286,6 (23,9 248,1 20,7 0,01 0,0 902( 7,5| 31,7| 2,6
OTV Poznan 1273,1 454,4 (35,7 2249 117,7 0,0 0,0 291 0,2 42,8| 3,4
OTV Rzeszow 1120,3 342,0 30,5 337,9 (30,2 0,01 0,0 13,0 L,2| 73,3| 6,5
OTV Szczecin 1054,6 279,1126,5 395,2137,5 0,0 0,0 32,0| 3,0 250]| 2,4
OTV Warszawa 1206,1 305,8 [ 25,4 180,3 [ 14,9 0,0 0,0 0,0 00| 107,3| 8,9
OTV Wroctaw 1073,6 338,6 | 31,5 181,7116,9 0,0 0,0] 199| 1,9 23,5| 2,2
Razem 13849,2 | 3908,9 (28,2 3676,8 26,5 2,6 0,0 317,0| 2,3 700,0| 5,1
Film dokumentalny Film fabularny |[Widowiska teatralne| Muzyka powazna
godz. % godz. % godz. % Godz. %
OTV Bialystok 1439 13,5 0,0 0,0 0,0 0,0 11,0 1,0
OTV Bydgoszcz 124,1 9,7 0,0 0,0 0,0 0,0 2,3 0,2
OTV Gdansk 54,8 4,6 0,0 0,0 0,0 0,0 1,2 0,1
OTV Katowice 77,9 6,6 0,0 0,0 0,0 0,0 3,2 0,3
OTV Krakow 89,0 8,2 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
OTYV Lublin 174,8 15,4 0,0 0,0 0,0 0,0 1,3 0,1
OTV Lodz 183,5 15,3 42,9 3,6 0,0 0,0 0,1 0,0
OTV Poznan 148,7 11,7 0,0 0,0 0,0 0,0 4,5 0,4
OTV Rzeszow 77,9 7,0 0,0 0,0 0,0 0,0 22,5 2,0
OTYV Szczecin 55,9 5,3 1,1 0,1 0,0 0,0 1,7 0,2
OTV Warszawa 200,9 16,7 1,6 0,1 0,0 0,0 0,7 0,1
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OTV Wroctaw 110,9 10,3 50,7 4,7 3,4 0,3 5,3 0,5
Razem 14423 10,4 96,3 0,7 34 0,0 42,8 0,3
mlzvll_;l:v);{lgva Rozrywka Sport Autopromocja Reklama
Godz. % godz. % godz. % godz. % godz. %
OTV Bialystok 521 0,5 1,1 0,1 21,81 2,0 120,3 (11,3 32,2 3,0
OTV Bydgoszcz 41,8 33 57,71 4,5 71,7 5,6 125,71 9,9 60,6 4,8
OTV Gdansk 23,71 2,0 16,2 1,4 42,8 3,6 89,3 7,6 84,3 7,2
OTV Katowice 103,8| 8,8 5,1 0,4 69,4 59 80,8 6,9 121 10,3
OTV Krakow 5,11 0,5 0,01 0,0 45,2 4,2 80,1 7.4 33,1 3,0
OTYV Lublin 32,1 2,8 42,01 3,7 63,1 5,5 214,71 18,9 38,4 34
OTV Lodz 18,0 1,5 59,1 4,9 39.8 3,3 134,5(11,2 63,8 5,3
OTV Poznan 1441 1,1 423 3.3 138,8 | 10,9 89,3 7,0 103,3 8,1
OTV Rzeszow 33,1 3.0 17,0 1,5 66,2 59 110,3| 9,8 27,1 2,4
OTV Szczecin 63,4 6,0 09( 0,1 68,7 6,5 80,1 7,6 51,5 4,9
OTV Warszawa 58,7 4.9 0,0 0,0 350 29 174,8 | 14,5 141 11,7
OTV Wroctaw 81| 0,8 117,0| 10,9 384 | 3,6 83| 7,7 93,1 8,7
Razem 407,41 29 3584 2,6 700,9 | 5,1 1382,9(10,0 849,4 6,1

Program pasm roztaczonych TVP 3 Regionalna $rednio w 91% zestawiano z audycji

samodzielnie wyprodukowanych przez oddziaty terenowe. W calosci program ten z wtasnej
produkcji  zestawialy oddziaty w Rzeszowie 1 Szczecinie. Najwigcej audycji
wyprodukowanych w centrali miat w swoim programie oddziat terenowy w Biatymstoku
(18,3%), a audycji producentow zewngtrznych oddzial w Warszawie (14,3%) i Katowicach
(10,2%). W programie oddzialu terenowego w Warszawie audycje samodzielnie
wyprodukowane wypehity 80% rocznego czasu nadawania.

Tab. 8.11. Udzial audycji “misyjnych” w 12 odmianach programu TVP 3 Regionalna w 2003 r.

Audycje stuzace Audveie stuzace Audycje stuzace | Audycje stuzace
rozZwojowi yeje stuza ksztaltowaniu zwalczaniu .
. umacnianiu s Ogolem
kultury, nauki rodzin postaw patologii
i o$wiaty y prozdrowotnych| spolecznych

Godz. % godz. % godz. % godz. % Godz. %
OTV Bialystok 2980 4,2% 7,11 0,1%| 43,77] 0,6% 14,61 0,2%| 363,4| 5,1%
OTV Bydgoszcz| 161,3| 2,3% 63,2] 09%]| 56,7 0,8% 189 0,3%| 300,1| 4.,2%
OTV Gdansk 97,31 1,4% 13,2 0,2%]| 32,7| 0,5% 17,41 0,2%| 160,6| 2,3%
OTV Katowice 1743 2,5% 12,8 0,2%| 36,2| 0,5%]| 22,5| 0,3%]| 245,8| 3.,5%
OTV Krakow 170,8| 2,4% 17,91 0,3%| 54,7| 0,8%| 28,0| 0,4%| 271,4| 3,8%
OTV Lublin 172,5| 2,4%| 269| 04%| 38,7 0,5%]| 35.4| 0,5%]| 273,5| 3.8%
OTV Lodz 214,3| 3,0%| 28,0 0,4%| 58,7 0,8%]| 29,7 0,4%| 330,7| 4,6%
OTV Poznan 163,3] 2,3%| 98,7| 1.4%| 20,3| 0,3%]| 30,5 04%| 312,8| 4,4%
OTV Rzeszéw 147,31 2,0%| 26,0 0,4%| 33,7 0,5% 11,7 0,2%| 218,7| 3,0%
OTV Szczecin 150,3| 2,1%| 44,8| 0,6%| 52,5 0,7%| 67,7 1,0%| 315,3| 4,5%
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OTV Warszawa | 310,3| 4,4%| 82,6| 1,2%| 32,2| 0,5%| 11,6] 0,2%| 436,7| 6,1%
OTV Wroctaw 150,1| 2,1%| 112,7| 1,6%| 33,2 0,5%]| 40,7 0,6%]| 336,7| 4,7%

W roku 2003 program TVP 3 Regionalna w wigkszym stopniu, niz w 2002 roku,
realizowal zalozona przez nadawce informacyjno-publicystyczna specjalizacjg. Zarowno
w programie pasm rozlaczonych, jak i programie wspolnym przewazaly audycje oparte na
faktach (informacyjne, publicystyczne, religijne, poradnicze, sportowe i filmy dokumentalne).
W programie pasm roztaczonych zajely one 77,3% rocznego czasu emisji, a w programie
wspolnym 64,2%.

Nadawca w programie TVP 3 Regionalna realizowal powinnosci zapisane w art. 21
ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji co wyrazito si¢ obecnoscia audycji stuzacych rozwojowi
kultury, nauki 1 os$wiaty, umacnianiu rodziny, ksztaltowaniu postaw prozdrowotnych,
zwalczaniu patologii spolecznych i uwzgledniajace potrzeby mniejszos$ci narodowych i grup
etnicznych. Realizacje wymienionych powinnosci ustawowych w 12 odmianach programu
TVP 3 Regionalna przedstawia tabela 8.11 1 8.12.

Telewizja Polska S.A. deklarowala w sprawozdaniu z rocznej dziatalnosci
programowej, ze zarowno w programie wspdlnym jak i w pasmach roztaczonych TVP 3
Regionalna nadawata audycje cykliczne i niecykliczne, ktorych celem bylo uwzglednianie
potrzeb mniejszosci narodowych i grup etnicznych. Liczbg godzin i udziat tych audycji w 12
odmianach regionalnych TVP 3 Regionalna zawiera zamieszczona ponizej tabela.

Tab. 8.12. Udzial audycji uwzgledniajacych potrzeby mniejszo$ci narodowych i grup
etnicznych w 12 odmianach programu TVP 3 Regionalna w 2003 r.

el R

Godz. % godz. % godz. %
OTV Biatystok 89,3 1,2% 14,9 0,2% 104,2 1,5%
OTV Bydgoszcz 38,2 0,5% 12,2 0,2% 50,4 0,7%
OTV Gdansk 74,0 1,0% 19,4 0,3% 93,4 1,3%
OTV Katowice 42,0 0,6% 22,0 0,3% 64,0 0,9%
OTV Krakow 38,6 0,5% 46,3 0,6% 84,9 1,2%
OTV Lublin 37,2 0,5% 16,1 0,2% 53,3 0,7%
OTV Lodz 37,2 0,5% 12,2 0,2% 49,4 0,7%
OTYV Poznan 0,0 0,0% 3,3 0,0% 33 0,0%
OTV Rzeszoéw 37,4 0,5% 14,2 0,2% 51,6 0,7%
OTV Szczecin 37,2 0,5% 13,7 0,2% 50,9 0,7%
OTV Warszawa 37,2 0,5% 19,3 0,3% 56,5 0,8%
OTV Wroctaw 37,2 0,5% 15,4 0,2% 52,6 0,7%

W TVP 3 Regionalna wypetnity one 714,5 godzin rocznego programu. Jednakze tylko
cze$¢ tego czasu zajely audycje, ktore byly zgodne z wymaganiami Konwencji Ramowej o
Ochronie Mniejszosci Narodowych 1 oczekiwaniami organizacji zrzeszajacych mniejszos$ci
narodowe. Byly to nastgpujace audycje: Telenowyny (program wspolny), Tydzien Biatoruski,
Przeglaqd Ukrainski, Panorama Litewska, My Romowie, Rosyjski Gtos (OTV Biatystok),
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Rodno Zemia Magazyn Kociewski (OTV Gdansk), Schlesische Wochenschau 1 Schlesien
Journal (OTV Katowice). Pozostale wymienione w sprawozdaniu audycje dotyczyly
mniejszosci wyznaniowych w Polsce, badz promowaly dobrosasiedzkie relacje z panstwami
graniczacymi z Polska (Kwartet, Kowalski i Schmidt, Saqsiedzi), albo przyblizaty kulture,
obyczaje, histori¢ innych narodow nie mieszkajacych na terenie Polski. Nadawano 1 takie
audycje, ktére prezentowaly mniejszosci narodowe i grupy etniczne zyjace w Polsce, lecz
audycje te byly realizowane w jezyku polskim i1 adresowane do szerokiej widowni.

8.4.2. Telewizja koncesjonowana - naziemna
Ponizsza tabela przedstawia struktur¢ gatunkowa programow gtéwnych naziemnych

telewizyjnych nadawcow koncesjonowanych.

Tab. 8.13. Oferta programowa poszczegolnych nadawcéow koncesjonowanych w 2003 r.

POLSAT TVN TV4

Godz. % godz. % godz. %

Calos¢ emisji 8372 |100% | 8730 |100% | 7 863 | 100%
Informacja 442 | 5,3% 272 | 3,1% 234 | 3,0%
Publicystyka 173 | 2,1% 347 | 4,0% 291 | 4,0%
Film fabularny 3300 |{39,6% | 2897 |33,2% | 3936 |{50,0%
Film dokumentalny 43 | 0,5% 129 | 1,5% 163 | 2,0%

Rozrywka (audycje stowne i stowno-muzyczne) | 1 154 [13,9% | 2245 |25,7% 748 | 9,5%

Poradnictwo i elementy edukacji 238 | 2,8% 633 | 7,3% 22 | 0,3%
Sport 324 | 3,9% 73 | 0,8% 225 | 3,0%
Religia 81 | 1,0% 0 0% 0 0%
Muzyka powazna 4 0% 0 0% 0 0%
Muzyka rozrywkowa 1152 [{13,8% 84 1% 951 |12,0%
Widowiska teatralne 1 0% 0 0% 0 0%
Autopromocja, zwiastuny 486 | 5,8% 449 | 5,1% 576 | 7,0%

Reklama i inne ptatne elementy 974 111,7% | 1601 |18,3% 717 | 9,0%
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Tab. 8.14. Preferowane gatunki programowe w rocznym czasie emisji w 2003 r.

POLSAT TVN TV4
Film fabularny 40% | Film fabularny 33% | Film fabularny 50%
Rozryw}(a (audycje 28% Rozrywka (audycje 27% Rozrywka (audycje 21%
stowne i muzyka) stowne i muzyka) stowne 1 muzyka)
publieyoska % publieyayka % publieyayka 7%

Podstawowa czg$¢ telewizyjnej oferty programowej stanowia dwa gatunki
telewizyjne: film fabularny i rozrywka (stowne i slowno-muzyczne audycje rozrywkowe
1muzyka rozrywkowa). Wypelily one w 2003 r. 67% czasu nadawania wszystkich
programow tacznie. Sa to jednak, w porownaniu z poprzednim rokiem, wartosci malejace.
Lacznie w tych programach proponowano mniej o 467 godzin filmu fabularnego i o 407
godzin rozrywki. Wzrosta natomiast — lacznie o ponad 100 godzin - emisja audycji
informacyjnych 1 publicystycznych. Od tej ogolnej tendencji odbiegat program POLSATU, w
ktérym wzrost udziat audycji rozrywkowych (o 226 godzin) i TV4, gdzie zdecydowanie
zmniejszyta si¢ oferta rozrywkowa, a zwigkszyt si¢ udziat filmu. Najbardziej jednak widoczne
byly przesunigcia udziatéw w przypadku autopromocji, reklamy i innych ptatnych elementow
programu. Na ten segment programu przeznaczono prawie o 650 godzin wigcej czasu, w tym
0 500 godzin na reklamg i inne ptatne elementy.

Profile programowe nadawcow: podobienstwa i roZnice

W 2003 roku w polityce programowej omawianych nadawcéw nie bylo znaczaco
widocznych zmian na miar¢ ukazania si¢ po raz pierwszy reality show. Wprowadzano
w ciagu roku sprawdzone formaty (gatunki i kolejne edycje wczesniejszych audycji),
ewentualnie eksperymentowano w ramach tradycyjnych gatunkéw telewizyjnych, badz
budowano prime time wokot identyfikowanych ze stacja wyraznych osobowosci
telewizyjnych. Lokomotywa ramowek byty polskie seriale: w POLSACIE: Samo zycie
1 Czego sie bojq faceci, czyli seks w mniejszym miescie, a w TVN: Kasia i Tomek oraz Na
Wspolnej, ktore rywalizowaty z kolei z serialami Klan i Plebania w TVP1 oraz M jak mitos¢
1 Ztotopolscy w TVP2. W niedzielnym prime time przez dluzszy czas konkurowaly ze soba
najwazniejsze nowosci 2003 roku: interaktywny serial Tak czy nie i audycja rozrywkowa
Spetniamy marzenia (TVP1), serial 24 godziny (POLSAT), audycja rozrywkowa Dla Ciebie
wszystko (TVN).

Coraz trudniejsze bylo precyzyjne okreslenie charakteru danej audycji rozrywkowej (talk show, reality

show, itp.), ze wzgledu na niejednoznaczno$¢ wykorzystanych formatow. Omawiane zjawisko dotyczyto przede
wszystkim programow koncesjonowanych, a w szczego6lnosci audycji rozrywkowych POLSAT-u.

W POLSACIE proces zmian programowych byl szczeg6lnie widoczny w 2002 roku,
ale kontynuowano je rowniez w 2003 roku. Zaniechano przede wszystkim nadawania
kojarzonych mocno z tym programem audycji disco polo, wzmocniono pozycj¢ audycji
informacyjnych, zaproponowano widzom nowe formaty audycji rozrywkowych zbudowanych
z potaczenia kilku gatunkow telewizyjnych, np. reality show z talk show, talk show z filmem
dokumentalnym. Rownocze$nie umieszczano na antenie nowe propozycje programowe
wzbogacajace warstwg dokumentalna programu jak np. magazyn reporterow, talk show
o tematyce spoteczno-politycznej, magazyn kulturalny, magazyn muzyczny, reality show
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1 audycje poradnicza. Zmieniono takze czas emisji gtbwnego wydania Informacji z 18.45 na
18.30, wyprzedzajac w ten sposdb godzing rozpoczgcia emisji Faktow. Priorytetowe miejsce
w dziennej ramowce zajmowaly seriale polskiej produkeji, ktére nadawano w prime timie.
Bywaly miesiace, ze w ofercie filmowej widniato 10-11 tytutdow rodzimych seriali. Mniej
widoczne bylo polskie kino, cho¢ w porownaniu z jego prawie nieobecnoscia w latach
poprzednich, zauwazalne, ze swoja emisja kilkunastu tytutow.

Ostrozna ewolucje programowa obserwowano réwniez w programie TVN. Przy
wprowadzaniu wiosennej ramowki, w najwazniejszym pasmie migdzy godzing 18.00 a 23.00
zostaly utrzymane dotychczasowe audycje znane od lat: talk show, gtowne wydanie Faktow,
magazyn reporterski i polska soap opera. Z nowych formatow wprowadzono gldwnie audycje
rozrywkowe, jak: reality show, teleturnieje i turnieje, a z innych cykl dokumentéw z zapisu
rozmoéw z Polakami odsiadujacymi kary w zagranicznych wigzieniach. W jesiennej raméwce
wprowadzono kolejne nowe audycje rozrywkowe, migdzy innymi: audycja poswigcona
clubbingowi, kolejne reality show, trzecia edycje reality show polaczonego z teleturniejem,
druga edycje serialu dokumentalnego o charakterze satyrycznym, nowy talent show.
Z nowych audycji o charakterze dokumentalnym rozpoczg¢to emisje kolejnego serialu
i drugiego etapu akcji Zly dotyk, majacej na celu uwrazliwienie na problem molestowania
seksualnego dzieci. Z oferty programowej w 2003 roku znikngly natomiast: audycja
publicystyczna Moniki Olejnik, dwa tytuty seriali dokumentalnych i dwa teleturnieje.

W kwietniu 2003 roku wprowadzono zmiany w programie TV4. Przede wszystkim
pojawit si¢ 20-minutowy, emitowany w godzinie 21.00 nowy Dziennik. Zaproponowano
takze nowe audycje rozrywkowe, m.in. talk show, dwa magazyny: kulturalny poswigcony
modzie oraz magazyn dla dzieci. Prezentowano takze dwa nowe magazyny reporterskie.
Mimo podkreslenia swojej odrgbnosci, TV4 nie rezygnowato ze swoich zwiazkow
programowych z POLSATEM, nadajac migdzy innymi wspolne dla obu programéw audycje
rozrywkowe.Z punktu widzenia pluralizmu oferty programowej interesujacy jest jeszcze
jeden ponadregionalny program telewizyjny o charakterze uniwersalnym, Telewizja
Niepokalandéw Puls. Program ten realizuje koncepcje spokojnej i rodzinnej telewizji. Na jego
antenie pokazywane sa programy spoteczno-religijne, cywilizacyjne, kulturalne, audycje dot.
dziedzictwa narodowego i sakralnego. Do struktury gatunkowej Telewizji Puls zalicza si¢
filmy fabularne i dokumentalne, publicystyke spoteczno- kulturalna, audycje religijne
1 magazyny poradnicze. Jest ona komplementarna w stosunku do oferty programowej
pozostalych programéw koncesjonowanych, przez co wzbogaca pluralizm tresci
programowych. Pierwsza koncesja Telewizji Niepokalanéw Puls wygasa w grudniu 2004 r.
Uzyskata ona nowa koncesj¢ na program o charakterze spoteczno-religijnym. Od grudnia
2004 r. bedzie wigc emitowata program o charakterze wyspecjalizowanym, a nie jak
dotychczas — uniwersalnym. Poniewaz jednak juz nadaje program zajmujacy si¢ w duzej
mierze tematyka religijna, nie nalezy spodziewal si¢ znaczacych zmian w ofercie
programowe;.

Telewizyjne programy lokalne

Sposrod dziewigceiu lokalnych nadawcoéw programéw telewizyjnych, wlasny program
lokalny emitowalo Studio NTL (Tadeusz Dabrowski z Radomska), TV Luban
(Stowarzyszenie Telewizyjne Luban), Telewizja Dolnoslaska (Telewizja Dolnoslaska Sp.
z0.0.), TV Legnica (Telewizja Regionalna Zaglebia Miedziowego Sp. z 0.0.). Pozostali
retransmituja program TV 4.

W przypadku tych czterech nadawcow, program lokalny stanowil od 11% calos$ci
rocznego programu w Studiu NTL z Radomska, do 8,5% w Telewizji Dolnoslaskiej, 8%
w TV Legnica i 7% w TV Luban. We wszystkich tych programach pasma lokalne (w liczbie
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od 3 do 5 na dobg) byly wyraznie wydzielone z cato$ci emitowanego programu. Najbogatsza
ofertg lokalng proponowano w Telewizji Dolnoslaskiej 1 w telewizji radomskiej- Studio NTL.

Program lokalny Niezaleznej Telewizji Lokalnej z Radomska Studio NTL byt
nadawany $rednio dwie 1 pét godziny na dobg. Sktadal si¢ on w 60% z audycji
informacyjnych 1 publicystycznych, a w pozostalej czgsci z poradniczych, religijnych
i sportowych. Studio NTL rejestrowato wazne dla regionu imprezy kulturalne, sportowe,
pokazywato przestepczos¢ 1 problem uzaleznien wsrod miodziezy, zajmowato si¢ problemami
bezdomnych 1 lokalnymi strefami biedy. W niedziele nadawano transmisjg mszy $wigtej.
W skali roku audycje premierowe wynosity 44%.

Program lokalny Telewizji Dolnoslaskiej byl nadawany $rednio 1 godzing i 50 minut
na dobg. Zbudowany byt w 64% z informacji i publicystyki i w dalszej czgsci z audycji
sportowych, rozrywkowych 1 poradniczych. Widzowie programu mogli otrzymac liczne
praktyczne porady i informacje dot. biezacych wydarzen regionalnych. 44% rocznego
programu stanowity audycje premierowe.

Program TV Legnica Telewizji Regionalnej Zaglebia Miedziowego byt nadawany
srednio 1 godzing i 45 minut na dobg. Gtéwna warstwa oferty programowej zbudowana byta
z audycji informacyjnych i publicystycznych (65%) poswigconych tematyce lokalnej, przede
wszystkim Lubina i1 Legnicy oraz sprawom KGHM Polska MiedZz. W ponad potowie byt to
program premierowy.

Program TV Luban Stowarzyszenia Telewizyjnego Luban byl nadawany S$rednio
pottorej godziny na dobg. W % skladat si¢ on z przekazéw planszowych (autopromocija,
teksty informacyjne, ogloszenia platne), cyklicznej (dwa razy w tygodniu) audycji
informacyjno-publicystycznej bgdacej przegladem najwazniejszych wydarzen w Lubaniu
iokolicach oraz =z niewielkich elementéw poradniczych, sportowych, religijnych,
muzycznych. 70% rocznego czasu nadawania programu wypetity audycje powtorkowe.
W pozostalym czasie transmitowany byt program TV4 (z wyjatkiem TV Luban, gdzie
transmitowano program TV Polonia).

8.4.3. Telewizja satelitarna i sieci kablowe

Istnieja dwie gldwne platformy cyfrowe wspolnie zrzeszajace ponad. 1 min
abonentow: Cyfra+ i Cyfrowy POLSAT. Wiele programéw jest dostgpnych rownoczesnie na
obu platformach. np. programy z grupy Discovery, Animal Planet, Reality TV, Cartoon
Network, Fox Kids, Eurosport, BBC World, CNBS, CNN, TVN, TVN 24, Kino Polska,
TCM, Tele 5 itd. Cyfra + ma w swoim bukiecie programowym pi¢¢ wlasnych programéw:
Canal+ Polska, Canal+ Zétty, Canal + Niebieski, MiniMax i Mini Mini oraz Ale Kino. Na
Cyfrowym POLSACIE, Telewizja POLSAT umieszcza swoje programy, takie jak: POLSAT,
POLSAT 2, POLSAT Sport i POLSAT Zdrowie i Uroda. Liczbg i charakter programéw
polskojezycznych dostgpnych na obu platformach ilustruje rys. 8.1. Jak wynika z wykresu,
wigcej programow, szczegolnie popularnonaukowych i informacyjnych, a takze programéw
filmowych jest na platformie Cyfry+.
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Rys. 8.1.  Programy polskojezyczne dostgpne na Cyfrze +, Cyfrowym Polsacie
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Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie http://www.cyfrowypolsat.pl/kanaly.

Nowe polskie programy satelitarne tworzone sa gtéwnie z my$la o rozprowadzaniu na
platformach cyfrowych. Najwigksza grupe tych programow stanowia programy grupy TVN:
TVN 24, TVN 7, TVN Meteo, TVN Turbo, TVN International (dostgpny tylko w USA)
i TVN Style. Programy te sa rozprowadzane w sieciach telewizji kablowej oraz na
platformach cyfrowych (Cyfra+ - pig¢ programow, Cyfrowy POLSAT — dwa programy).

Wsrdd polskich programoéw satelitarnych koncesjonowanych przez Krajowa Radg 3
maja charakter uniwersalny (POLSAT 2, Troch¢ Mtodsza Telewizja — TMT oraz TVN
International), natomiast znakomita wigkszo$¢ (25) stanowia programy wyspecjalizowane,
W tym:

e | edukacyjno-dokumentalny (Czas — koncesja z 2.10.03, nie zaczat nadawac)
e 1 edukacyjno-poradniczy o charakterze religijnym(TRWAM)

e 1 edukacyjny (EduSat)

e 1 spoteczno-religijny (Telewizja Niepokalanow II)

e 2 filmowe dla dzieci i mtodziezy (MiniMax, Mini Mini)

e 4 filmowe (Ale Kino, Kino Polska, Canal+ Z6lty, Canal+ Polska)
e 1 filmowo-rozrywkowy (TVN 7)

e 3 rozrywkowe (Tele 5, iTV, 4fun.TV)

e 2 dlakobiet (TVN Style, Polsat Zdrowie i Uroda)

e 2 sportowe (Polsat Sport, Canal+ Niebieski)

e | poswigcony motoryzacji (TVN Turbo)

e 2 informacyjno-publicystyczne (TVN 24, Telewizja Centrum)

e | poswigcony zjawiskom pogodowym (TVN Meteo)
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e | poswigcony polskojezycznym programom telewizyjnym (Pilot)
e [ poswigcony sportom konnym (Hipika TV)
e 1 poswigcony telesprzedazy (Telezakupy Mango 24).

Trwaja tez prace nad nowymi polskimi programami satelitarnymi. Sa to m.in.:
o TVN Biznes, przygotowywany przez grup¢ TVN (planowane uruchomienie — 2005 r.);

o Telewizja Biznes, skierowany przede wszystkim do osob zainteresowanych tematyka
biznesowa oraz promujacy Migdzynarodowe Targi Poznanskie, ktére sa gldéwnym
partnerem stacji. Uruchomienie programu planowane jest na 1.09.2004;

o TV Fortuna Wojciecha Pijanowskiego, pierwszy program tematyczny przeznaczony na
teleturnieje, gry telewizyjne, quizy;

. Moja Telewizja — program o charakterze uniwersalnym, adresowany do mtodziezy;
o Planete — program dokumentalny;
o Edusat Bis — program edukacyjny;

o TVP Kultura — po$wigcony wydarzeniom i dzietlom polskiej i zagranicznej kultury.

Telewizyjna ofert¢ programowa uzupeiniaja programy wlasne nadawcow w sieciach
kablowych. Uzyskuja oni koncesje na program emitowany od 10 minut w tygodniu do kilku
godzin dziennie. Gléwnie sa to programy poswigcone tematyce lokalnej, niekiedy programy
wyspecjalizowane o charakterze informacyjno-publicystycznym. Dotychczas Przewodniczacy
KRRIiT wydal 251 koncesji (obecnie obowiazuja 203) na rozpowszechnianie wiasnych
programow w sieciach telewizji kablowej, w tym 5 na program radiowy.

8.5.  Postep, czy regres pluralizmu

Obok rodzajow pluralizmu omoéwionych na poczatku niniejszego rozdziatu wyrdznia
si¢ dodatkowo “pluralizm nadany” i “pluralizm odebrany”. “Pluralizm nadany” to pluralizm
catosci dostgpnej oferty. Z kolei “pluralizm odebrany” to cecha tej czgsci oferty, ktora dotarta
do poszczegdlnego odbiorcy. Jest ona oczywiscie nieskonczenie mniejsza od catosci oferty,
przy czym jej zawartos¢ wynika z:

a) wyborow dokonywanych przez odbiorcg, ktory nawet wtedy, gdy ma dostep do catosci
oferty dokonuje wyboréw podyktowanych czasem, jaki moze poswigci¢ na odbior
programu, wlasnymi gustami 1 zainteresowaniami, Wwreszcie oceng waznoS$ci
1 atrakcyjnosci zawarto$ci programowej;

b) zakresu dostgpu odbiorcy do oferty programowej, wynikajacego z miejsca zamieszkania,
mozliwosci technicznych (np. czy dociera do niego telewizja kablowa), wreszcie stopnia
zamozno$ci pozwalajacego lub nie na poniesienie dodatkowych kosztow (zakup
1instalacja anteny satelitarnej; instalacja telewizji kablowej oraz wybdr “pakietu”
z oferty operatora kablowego) w celu uzyskania mozliwosci odbioru szerszej oferty
programowe;.

Nie ulega watpliwosci, ze czynnikami silnie réznicujacymi dostgp do oferty

programowej sa miejsce zamieszkania (im wigksze miasto, tym wigcej programow
dostgpnych z eteru) oraz wyposazenie (lub nie) gospodarstwa domowego w telewizje
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kablowa lub anteng satelitarna. Najwyrazniejszy podziat wystepuje migdzy gospodarstwami
domowymi korzystajacymi z telewizji kablowej lub satelitarnej (okoto 50%) a pozostatymi,
zdolnymi jedynie odbiera¢ programy dostgpne w eterze. Pluralizm oferty telewizyjnej
docierajacej do tej drugiej grupy z punktu widzenia réznorodnosci gatunkow i tresci poddano
analizie w zalaczniku do rozdziatu 8.

Polityka audiowizualna Panstwa oczywiscie nie ma wplywu na indywidualne wybory
odbieranych tresci, natomiast powinna dazy¢ do zlikwidowania Ilub zlagodzenia
zréznicowania w dostgpie do oferty programowej wynikajacego z pozostatych czynnikéw.
W praktyce jednak dopiero upowszechnienie naziemnej radiofonii 1 telewizji cyfrowej moze
znaczaco zwigkszy¢ liczbg programoéw dostgpnych wszystkim odbiorcom. W celu
umozliwienia rzeczywistego dostgpu, nalezy — jezeli begdzie to mozliwe — przyja¢ model
bezptatnej naziemnej radiofonii i telewizji cyfrowe;.

Niemniej, wigkszos¢ polskich telewidzow i radiostuchaczy z pewnoscia odnotowata
postep pluralizmu dostgpnej oferty programowej — zaréwno pluralizmu ilo$ciowego (liczba
odbieranych stacji), jak i jakosciowego.

Co do pluralizmu jako$ciowego, mozna tu spotka¢ si¢ z réoznymi opiniami, jak np.
wypowiedz Pawta Spiewaka z 1999 r.:

“Najwazniejszy zarzut, jaki postawitbym dzi$§ telewizji, to ten, Ze jest absolutnie
oportunistyczna, dostosowuje si¢ do najnizszego poziomu spolecznego. Nadaje
program wyltacznie do mas, nie proponujac niczego, chyba poza Dwojka, dla
precyzyjniej okreslonego odbiorcy. Nie adresuje swoich programéw do roznych grup
widzoéw, ktorzy mieliby swoje okienka, swoje godziny, swoje miejsca. Mam
poczucie, ze caly program telewizyjny dostosowany jest do poziomu oferty gazety
bulwarowe;. (...)

Jesli chodzi o funkcje kreatywna, telewizja nie wypetnia dwéch podstawowych misji.

Pierwsza to misja pluralizacji spotecznej. Mamy do czynienia z pluralizmem

pozornym. Wiele jest stacji, ale w gruncie rzeczy sa one takie same. Zadna nie tworzy

zasadniczego obszaru dyskursu publicznego. Drugim problemem jest to, ze telewizja
nie petni zadnej funkcji kulturotworczej. Jest catkowicie bierna wobec swojego widza.

Jej najwicksza wada jest catkowicie infantylne traktowanie odbiorcy.” .

Opinia ta jest z pewnoS$cia skrajna i nie dotyczy dzisiejszego rynku audiowizualnego.
Niemniej, jak wskazujemy ponizej, pluralizm oferty programowej z pewnoscia pozostawia
wiele do zyczenia.

Roéznorodnos¢ gatunkow i tresci

Zebrane powyzej dane w ogolnych zarysach potwierdzaja hipotez¢ zawarta w tab. 8.1.
Jakkolwiek uniwersalne programy ogolnokrajowych 1 ponadregionalnych nadawcow
koncesjonowanych cechuja si¢ w pewnym stopniu pluralizmem wewngtrznym (patrz tab. 8.5,
8.13), dominuje pluralizm zewngtrzny. Dotyczy to takze programow satelitarnych grupy ITI,
z ktorych kazdy reprezentuje inna specjalnos¢.

Z kolei programy ogoélnokrajowe nadawcow publicznych (patrz tab. 8.2, 8.3, 8.7)
cechuja si¢ wyraznym pluralizmem wewngtrznym, obejmujac znacznie szerszy wachlarz
gatunkéw, niz w przypadku nadawcoéw koncesjonowanych. Takze regionalne programy
nadawcow publicznych (patrz tab. 8.4, 8.9, 8.10) cechuja si¢ pluralizmem wewngtrznym,
cho¢ zauwaza sig¢ tu wyrazna dominacj¢ gatunkow informacyjnych i publicystycznych (oraz

5 Wypowiedz dr Pawta Spiewaka podczas dyskusji redakcyjnej w “Rzeczpospolitej” nt. “Raportu o Telewizji”,
opublikowany 24 grudnia 1999 roku, http://www.skrypt.info/article/view/104/1/56
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muzyki w przypadku regionalnych spotek radiofonii publicznej), natomiast udziat innych
gatunkow jest relatywnie maly.

Nawet jednak przy tych roznicach, zastanawia¢ musi fakt, ze zar6wno w przypadku
telewizji publicznej, jak 1 koncesjonowanej wyraznie preferowane sa podobne gatunki
programowe (patrz tab. 8.6 i 8.14). Ilustruje to rys. 8.2.

Rys. 8.2.  Preferowane gatunki programowe w gléwnych programach telewizji publicznej i
koncesjonowanej (2003 r.)

60% -
DPOLSAT
50% BTVN
oTv4
OTVP1
BTVP2

40%

30% -

20% -

10% -

0%

Film fabularny Rozrywka Informacja i publicystyka

Jakkolwiek zauwazalne sa roznice (relatywnie najmniej rozrywki jest w programach
TVP, ktore tez wyrdzniaja si¢ udziatlem informacji i publicystyki w czasie nadawania), moze
to by¢ przyktad znanej z wielu krajow “konwergencji programowej” migdzy telewizja
publiczna i komercyjna.

Podane wyzej informacje o niewypehieniu przez wyspecjalizowane stacje radiowe
wymogow koncesyjnych w zakresie swojej specjalizacji $wiadcza o tym, ze pluralizm tresci
jest mniejszy, nizby to wynikato z liczby stacji 1 ich formalnej specjalizacji.

Pluralizm opinii i stanowisk

Zwazywszy na wyraznie wyzszy udzial audycji informacyjnych i publicystycznych
w programach nadawcoéw publicznych oraz wymogi ustawowe obowiazujace tych nadawcow,
mozna przyjac, ze w swej masie goruja one nad nadawcami komercyjnymi w tym zakresie —
pomijajac TVN24 1 TOK FM. Pewne wzbogacenie oferty informacyjnej 1 publicystycznej
POLSAT-u przyczynito si¢ do zwigkszenia pluralizmu opinii i stanowisk w tym programie.

Jakkolwiek sprawa wymaga dalszych szczegétowych analiz, nie ma chyba
watpliwosci, ze nie mozna mowi¢ o wystgpowaniu w programach polskich nadawcoéw w pelni
reprezentatywnego pluralizmu opinii 1 stanowisk, rzeczywiscie odzwierciedlajacego poglady
wszystkich grup spolecznych, a nawet wszystkich ugrupowan politycznych. Jest to w zamysle
pluralizm proporcjonalny, jednak praktyka dziatania nadawcéw polega na skupianiu si¢ na
ugrupowaniach reprezentowanych w parlamencie, z pominigciem (chyba, Ze zaistnieje
szczegOlna okazja, badz wymagaja tego np. przepisy rzadzace programami w rodzaju
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“Forum” w TVP) pozostatych sit politycznych. Jest to praktyka watpliwa z punktu widzenia
funkcjonowania demokracji.

Ro6znorodnosé osob i grup

Tu najsilniej wyraza si¢ “refleksyjny” charakter pluralizmu. Rzecz bowiem dotyczy
odzwierciedlenia w zawartosci mediow elektronicznych catego spoteczenstwa polskiego.
Mozna mie¢ uzasadnione watpliwosci, czy “Swiat przedstawiony” programow radiowych
1 telewizyjnych w Polsce jest rzeczywiscie reprezentatywny dla zycia wszystkich grup
spotecznych w Polsce 1 czy wszystkie one moga rozpozna¢ w nim swoja spotecznose, jej
problemy i do§wiadczenia.

Roéznorodnosé “geograficzna”

Zebrany materiat potwierdza teze¢, ze roznorodno$¢ geograficzna oferta programowa
radia 1 telewizji w Polsce zawdzigcza przede wszystkim publicznej radiofonii i telewizji. Jak
wskazuja dane z monitoringu lokalnych stacji radiowych i telewizyjnych, rzeczywiscie
lokalna zawarto$¢ programowa jest w nich niewystarczajaca. Natomiast nalezy zwrocié
uwagg, iz nadawcy programow wiasnych w sieciach telewizji kablowych poswigcaja czasami
100% czasu antenowego wilasnie tematyce lokalne;.
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Rozdzial 9. PERSPEKTYWY ZMIAN NA RYNKU
RADIOWYM I TELEWIZYJNYM

9.1. Perspektywy wynikajqce 7 procesu koncesyjnego

Ze wzgledu na brak wolnych czestotliwosci do zagospodarowania, przewiduje sig,
ze proces koncesyjny w zakresie analogowej radiofonii i telewizji naziemnej nie spowoduje
w najblizszym czasie znaczacych zmian na rynku w Polsce. Do momentu wprowadzenia
naziemnej radiofonii i1 telewizji cyfrowej, najwigkszy potencjat rozwoju tego rynku tkwi
W powstawaniu 1 przyznawaniu koncesji na emisj¢ nowych programéw telewizyjnych
rozprowadzanych bezprzewodowo poprzez satelite, w sposob rozsiewczy lub droga kablowa.

W Polsce powstaje coraz wigcej programow tematycznych, dostgpnych droga satelitarna
lub kablowa, dla r6znych grup odbiorcow. Wybrane przyktady w tym zakresie przedstawione sa
w Rozdz. 9.3.

9.2. Perspektywy wynikajqce ze zmiany ograniczen kapitalowych po wstqpieniu
Polski do Unii Europejskiej

Przed przystapieniem Polski do Unii Europejskiej obowiazywat art. 35 ust. 2 ustawy
z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz.U. dnia 29 stycznia 1993 r.) w brzmieniu:

“Koncesja dla spotki z udziatem podmiotoéw zagranicznych moze by¢ udzielona jezeli:
1) udzial podmiotéw zagranicznych w kapitale zaktadowym lub akcyjnym spotki nie
przekracza 33%.”

W pewnym stopniu ograniczato to zainteresowanie inwestowaniem w Polsce ze strony
zagranicznego kapitatu  medialnego. Traktat wustanawiajacy Wspdlnote Europejska
uwzgledniajacy zmiany wprowadzone Traktatem z Nicei (Dziennik Urzgdowy UE C 235
z 24 grudnia 2002 r.), w art. 56. Ust. 1 stwierdza, ze:

“zakazane sa wszelkie ograniczenia w przeptywie kapitalu migdzy Panstwami
Czlonkowskimi oraz migdzy Panstwami Cztonkowskimi a panstwami trzecimi.”

W zwiazku z przystapieniem Polski do Unii Europejskiej w dniu 1 maja 2004 r., nastapita
zmiana przepisoOw. Znowelizowany art. 35 tekstu ustawy o radiofonii i telewizji stwierdza:

“ust. 3. Koncesja moze by¢ rowniez udzielona:

1) osobie zagranicznej lub

2) spdice zaleznej, w rozumieniu Kodeksu spotek handlowych, od osoby zagranicznej -
ktorych siedziba lub state miejsce zamieszkania znajduje si¢ w panstwie cztonkowskim
Europejskiego Obszaru Gospodarczego - bez stosowania ograniczen (...)”
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Koncesja moze zostaé przyznana takze osobie zagranicznej z poza obszaru Unii
Europejskiej o ile jej udziat w spdice nie przekracza 49%: Moze to spowodowaé wigksze
zainteresowanie ze strony kapitatu zagranicznego.

W zwiazku z powyzszym, mozna przewidzie¢ nowe ruchy kapitalowe w inwestycje na
rynku nadawcoéw radiowych, jednak szczegotly tych przedsigwzie¢ sa trudne do oszacowania.

Pierwszym ich symptomem byla ogloszona w sierpniu 2004 r. zapowiedz zasadniczych
zmian wlasno$ciowych w spdtce Eurozet (wlasciciel Radia ZET), w ktoérej po 23% udziatow
maja Dorota Zawadowska-Woyciechowska 1 Katarzyna Woyciechowska (spadkobierczynie
Andrzeja Woyciechowskiego, zatozyciela Radia ZET) (patrz tez rozdziat 7). Zglosily one zamiar
sprzedazy swoich udzialow firmie Kanoko, ktérej udzialowcami sa pozostali wspdlnicy Eurozet,
francuski koncern Lagardere i fundusz inwestycyjny Advent International (Grupa Lagardere jest
partnerem Eurozet od 1990 r. i wspdlnikiem od 1994 r. a od 1998 r. wspolnikiem Eurozet jest
rowniez Advent International).

Jak poinformowata spotka w komunikacie “planowane zmiany kapitalowe nie wptyna w
zaden sposob na sktad obecnych zarzadow w grupie Eurozet i nie zmienia obecnego charakteru
Radia ZET”.

Transakcja tego rodzaju wymaga zgody Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentow
1 ewentualnie takze Komisji Europejskiej. W jej efekcie kapitat francuski miat uzyska¢ kontrolg
nad 95% udziatow Eurozet.

Na rynku telewizyjnym ze wzgledu na wspomniane juz ograniczenia czgstotliwo$ciowe
(uniemozliwiajace stworzenie nowego ogolnokrajowego programu telewizyjnego), nowe
inwestycje w rynek telewizji koncesjonowanej zaleza w duzej mierze od chegci sprzedazy
udziatéw przez istniejacych nadawcow. Do 2003 r. Holding ITI posiadal wiele powiazan
kapitatlowych z zachodnimi grupami medialnymi. Ostatnie dziatania finansowe ITI (patrz.
Rozdz. 7), wskazuja jednak, ze nadawca ten raczej odkupuje, niz odsprzedaje swoje udzialy.
Mato prawdopodobne jest zatem, aby w przewidywalnej przysztosci ITI Holding zamierzat
odsprzedac¢ udziaty stacji TVN.

Nieco odmienna jest sytuacja w przypadku drugiego gléwnego nadawcy
koncesjonowanego. W 2004 r. Zygmunt Solorz-Zak, wiasciciel Telewizji POLSAT,
zapowiedzial, ze jest gotow sprzedal zagranicznemu inwestorowi 33% udzialdéw w stacji,
akrajowemu — 49%%. Jesli chodzi o poszukiwania partnera strategicznego swoje
zainteresowanie wyrazita AGORA, jak tez grupy amerykanskie News Corporation Roberta
Murdocha oraz TIME WARNER oraz niemiecki koncern Axel-Springer.

9.3. Perspektywy zwiqzane z planami uruchomienia naziemnej radiofonii
i telewizji cyfrowej

Obecnie w roznych krajach europejskich przewiduje si¢ dwie podstawowe metody
wprowadzania radiofonii i telewizji cyfrowe;j:

e Wprowadzanie jednoczesne w catym kraju, przy réwnoleglym nadawaniu analogowym
i cyfrowym (simulcasting) przez okreslony czas. Jako kryterium zaprzestania nadawania
analogowego przyjmuje si¢ odpowiednie nasycenie rynku odbiornikami cyfrowymi oraz
zapewnienie bogatej oferty programowej rozpowszechnianej droga cyfrowa.

57100 najbogatszych Polakéw, Wprost, Niedziela 20.06.2004 r. Internet (na dzien 02.07.2004 r.):
http://www.wprost.pl/ar/?0=61930&C=73
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e Metoda “wyspowa” polegajaca na przechodzeniu z nadawania analogowego na cyfrowe na
okreslonych obszarach, az do objecia powierzchni catego kraju.

W 2003 r. Urzad Regulacji Telekomunikacji i Poczty opracowat “Wariantowa analizg
mozliwo$ci wdrazania sieci DVB-T w Polsce”, w ktorym przedstawit dwa warianty:

e Wariant I: emisji rownoleglej, zgodny z powyzszymi zatozeniami,

e Wariant II: przyspieszonej konwersji.

Wariant I polega na rdwnolegtym wykorzystaniu tego samego zakresu czg¢stotliwosci do
nadawania w systemie analogowym i cyfrowym przez dtugi okres czasu. W wigkszosci krajow
europejskich przyjmuje sig, ze emisja rownolegta powinna by¢ prowadzona przez okres ok. 10
lat, gdyz taki wlasnie okres uznano za wystarczajacy do przeprowadzenia niezbednych
przeksztalcen. Dopiero po uplywie tego czasu, aktualne programy telewizji naziemnej bylyby
zwolnione przez nadawcow (ktérzy zakonczyli proces konwersji cyfrowej) 1 mozliwe do
wykorzystania dla wprowadzenia kolejnych programéw telewizyjnych.

W obecnej sytuacji, zastosowanie wariantu [ umozliwitoby uruchomienie dwoch
multipleksow centralnych dla sieci ogolnokrajowych oraz dwoch multipleksow regionalnych dla
sieci  ponadregionalnych. Potencjalny zasieg dwoch  planowanych  multipleksow
ponadregionalnych, ze wzgledu na to, iz beda dostgpne w 54 duzych aglomeracjach, to jedynie
nieco ponad polowa kraju: pierwszy multipleks bedzie obejmowat ok. 37% powierzchni kraju
i docieratl do 62% gospodarstw domowych, podczas gdy drugi multipleks bedzie pokrywat 35%
powierzchni kraju 1 docierat do 52% ludnosci kraju.

W kontekscie dostgpu spoleczenstwa do szerokiej oferty programowej wariant I nie
wptynatby znaczaco na sytuacj¢ na rynku audiowizualnym. Ze wzgledu na kompresje sygnatu
telewizyjnego jeden multipleks moze zawiera¢, w zalezno$ci od jakosci przekazu, sygnal 4-5
programoéw telewizyjnych. To z kolei oznaczalby, ze dotychczasowi odbiorcy telewizji
naziemnej w calej Polsce, zamiast obecnego dostepu do 4-5 programow telewizji naziemnej,
mieliby dostep do 8-10 programow (emitowanych z dwdch multipleksow centralnych). Przy
zatozeniach wariantu I, mieszkancy najwigkszych miast mieliby dostgp do dodatkowych 8-10
programéw. Jednak dla osoéb zamieszkatych na terenach wiejskich, ktére w chwili obecnej maja
dostgp do najbardziej ubogiej oferty programowej (4-5 programoéw), sytuacja zmienilaby sig
nieznacznie.

Wariant II zaktada przyjecie “wyspowej” metody, polegajacej na uzupelnieniu sieci
wykorzystywanych w wariancie I o sieci powstale z konwersji stacji analogowych duzej mocy
zakresu UHF (wykorzystywanych przez telewizj¢ publiczng) na stacje cyfrowe kolejno
w poszczegdlnych regionach kraju, az do uzyskania pelnego pokrycia kraju.

Wariant II wydaje si¢ bardziej atrakcyjny. Oferta dwoch multiplekséw centralnych
wspomnianych powyzej, najprawdopodobniej w niedtugim okresie czasu bytaby uzupelniona
odwa kolejne multipleksy centralne, ktére zastapityby istniejace programy TVP — 1 i 2.
W czerwcu 2004 r. nieoficjalnie zaproponowano wykorzystanie sieci ogolnopolskiej
koncesjonowanego nadawcy POLSAT, ktory rowniez chce przeksztalci¢ swoj program na
cyfrowy. W wyniku realizacji wszystkich tych koncepcji telewidzowie w calym kraju mieliby
dostgp do 5 (multipleksow ogolnopolskich (20-25 programéw telewizyjnych), a widzowie
w duzych aglomeracjach dodatkowo do 2 multipleksow ponadregionalnych (8-10 programoéw
telewizyjnych).

Obserwatorzy procesu konwersji cyfrowej sa zgodni, ze dopiero oferta obejmujaca 20-30
naziemnych programow cyfrowych moze by¢ wystarczajaco interesujaca dla odbiorcow.
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W 2004 r. powstal Migdzyresortowy Zespét w Sprawie Wprowadzenia Telewizji
1 Radiofonii Cyfrowej w Polsce odpowiedzialny za: (1) opracowanie strategii przejscia
z nadawania analogowego na cyfrowe; (2) przygotowanie zatozen prawno-organizacyjnych
stwarzajacych warunki do wprowadzenia w Polsce systemu nadawania cyfrowego; oraz (3)
przygotowanie propozycji rozwiazan systemowych w celu wprowadzenia telewizji i radiofonii
cyfrowej ®. Na drugim posiedzeniu zespotu jako ekonomicznie najbardziej trudny zostat
przedstawiony wariant I — konwersji dlugoterminowej. Jednoczesnie, jako klucz sukcesu
naziemnej telewizji cyfrowej wskazano odpowiednia, bogata ofert¢ programowa rownowazaca
koszty zwiazane z procesem digitalizacji ©.

Ponizej przedstawiono wybrane przyklady dziatan nadawcoéw, ktore ilustruja fakt, ze
coraz bardziej uwzgledniaja oni w swoich planach bliska perspektywe szerokiego dostgpu
odbiorcoOw do programéw cyfrowych.

3.9.3.1. Telewizja Polska SA

TVP S.A. wiosna 1997 roku przedstawita koncepcj¢ utworzenia wiazki cyfrowych
programoéw tematycznych jako elementu strategii polskiego nadawcy publicznego. W pierwszej
kolejnosci prace dotyczyly programéw: muzycznego, informacyjnego, edukacyjnego. TVP S.A.,
zachgcona pozytywnymi opiniami polskiego srodowiska muzycznego popierajacego potrzebe
szerokiej promocji polskiej muzyki zarowno powaznej, jak irozrywkowej, zdecydowata
o rozpoczeeiu 19 kwietnia 1997 r. testowej emisji programu “Tylko muzyka”. Wkroétce jednak
zrezygnowano z jego emisji z powodu braku stosownych przepisow regulujacych taka
dzialalno$¢. Zgodnie ze stanem prawnym TVP S.A. uprawniona byla jedynie do
rozpowszechniania programéw enumeratywnie wymienionych w art. 26 ust. 2 u.r.t.

W 2001 r. TVP S.A. ponownie podjeta temat emisji programéw tematycznych.
Planowano uruchomienie satelitarnego programu informacyjnego, jednak plany nie doszty do
skutku.

W zwiazku z nowelizacja ustawy o radiofonii i telewizji w kwietniu 2004 r., mozliwos$ci
TVP w zakresie tworzenia nowych programow zostaty zmienione. Zgodnie z nowym brzmieniem
art. 21. Ust. la.:

“Do zadan publicznej radiofonii i telewizji, wynikajacych z realizacji misji, o ktorej

mowa w ust. 1, nalezy w szczegdlnosci:

1) tworzenie 1 rozpowszechnianie programéw ogolnokrajowych, programow
regionalnych, programéw dla odbiorcéw za granica w jezyku polskim i innych
jezykach oraz innych programow realizujacych demokratyczne, spoteczne i kulturalne
potrzeby spolecznos$ci lokalnych.,

2) tworzenie 1 rozpowszechnianie programéw wyspecjalizowanych, na ktorych
rozpowszechnianie uzyskano koncesje”.

W zwiazku z tym, Telewizja Polska w potowie 2004 r. przedstawita plan uruchomienia
programu Kultura. Projekt bedzie miat charakter niekomercyjny i nie bgdzie finansowany z
wptywow z reklam. TVP bedzie zabiega¢ o $srodki z funduszy unijnych, wsparcie finansowe
KRRIT oraz jednego z bankow ”°. Wstepny budzet projektu szacuje si¢ na ok. 40 mln ztotych.

8 Zarzqdzenie Nr 5 Prezesa Rady Ministrow w sprawie Miedzyresortowego Zespotu do Spraw Wprowadzenia
Telewizji i Radiofonii Cyfrowej w Polsce. 26.01.2004 r.

% Protokél z drugiego posiedzenia Miedzresortowego Zespotu do Spraw Wprowadzenia Telewizji i Radiofonii
Cyfrowej w Polsce. Warszawa, 05.04.2004 .

% Gazeta Wyborcza. http://miasta.gazeta.pl/wroclaw/1,35771,2193237.html
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Istnieje prawdopodobienstwo, ze Telewizja Polska bedzie w dalszym ciagu starata sig
zrealizowa¢ koncepcje dotyczace wprowadzenia pozostatych programéw tematycznych
planowanych od 1997 r. - informacyjnego i edukacyjnego.

9.3.2. Dzialalno$¢ nadawcow koncesjonowanych

Dwaj gtowni koncesjonowani nadawcy telewizyjni w Polsce konkuruja ze soba nie tylko
oferta wewnatrz-programowa, ale takze, coraz czg¢$ciej, oferta kanatowa. POLSAT, pomimo iz
jest obecny trzy lata dtuzej na rynku, posiada tylko trzy programy satelitarne - POLSAT Sport,
POLSat2 International oraz Zdrowie i1 Uroda - dostgpne w sieciach telewizji kablowej 1 na
platformie Cyfrowy Polsat, oraz jedna stacje ogoélnodostgpna o charakterze uniwersalnym —
Telewizja POLSAT.

Telewizja TVN uruchomita natomiast znacznie wigksza liczbg satelitarnych programoéw
tematycznych, 1 oprocz programow ogodlnodostgpnych TVN oferuje takze: TVN7, serwis
informacyjny - TVN24, program motoryzacyjny - TVN Turbo, program informujacy o pogodzie
- TVN Meteo. W potowie 2004 r., KRRiT uchwalita koncesje na dwa wyspecjalizowane
programy satelitarne dla kobiet (Zdrowie i Uroda — POLSAT, TVN Style — TVN). Swiadczy to
o tym, iz POLSAT nie zaniechal rozwoju satelitarnej dzialalno$ci nadawczej 1 w zwiazku z tym
nie mozna wykluczy¢, iz bedzie planowat dalsza ekspansj¢ na tym rynku, szczegélnie w
przypadku pozyskania $rodkéw od nowego inwestora i podczas wprowadzenia naziemnej
telewizji cyfrowe;.

W okresie rozwoju naziemnej telewizji cyfrowej mozna spodziewaé sig, ze TVN
wprowadzi do multipleksu przede wszystkim istniejace programy satelitarne.
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Rozdzial 10. PODSUMOWANIE

10.1. Rzut oka na polski pejzaz audiowizualny

Polska radiofonia i telewizja nie zmarnowaly ostatnich kilkunastu lat. Stanowimy jeden z
najbardziej aktywnych i1 rozwinigtych rynkéw radiowo-telewizyjnych oraz trzeci co do
wielkosci rynek telewizji kablowej w Europie. Jest to efekt z jednej strony polityki Panstwa w
dziedzinie radiofonii i telewizji, realizowanej przez KRRiT na podstawie ustawy o radiofonii
i telewizji, z drugiej zas strony rozwoju rynku audiowizualnego oraz proceséw na nim

zachodzacych.

Polska zalicza si¢ do duzych rynkéw radiowych i telewizyjnych w Unii Europejskie;.
Ma on wiele cech tych rynkéw: struktura mieszana, rynek podzielony migdzy nadawcow
publicznych i prywatnych (z pewnym udziatem nadawcoéw spolecznych), rozwinigty rynek
reklamowy 1 obecnos$¢ telewizji platnej. Brakuje mu natomiast rozwinigtego 1 dostatecznego
publicznego finansowania mediéw publicznych, co rzutuje zwlaszcza na sytuacjg telewizji
publiczne;.

Niewiele jednak wiadomo o gospodarczych aspektach dziatalno$ci radiofonii
1 telewizji w Polsce w skali makro: ile w sumie stworzyly one miejsc pracy, jaka czg$¢
produktu narodowego pochodzi z tego sektora, jakie sa jego obroty. Nie obejmuja tego
statystyki GUS. Musi to ulec zmianie, gdyz kraj, taki jak Polska, stojacy u progu
spoteczenstwa informacyjnego, musi zaczaé postrzega¢ w mediach czg¢§¢ informacyjnego
sektora gospodarki. Znaczenie tego sektora bedzie rosto, a media — obejmujace przeciez takze
liczne firmy producenckie i ustugowe oraz dajace zatrudnienie bardzo licznemu gronu
wspotpracownikow najrozmaitszego rodzaju — stanowia istotng jego gataz. Polityki Panstwa
w dziedzinie radiofonii i telewizji nie mozna begdzie uzna¢ za adekwatna do wyzwan
przysztosci, poki uznaniu spotecznego, politycznego i kulturalnego znaczenie tego sektora nie
zacznie towarzyszy¢ zrozumienie jego znaczenia gospodarczego i wynikajace stad dzialania
na rzecz pomnozenia jego wktadu do rozwoju gospodarczego i technologicznego.

Wiadomo natomiast, ze telewizja jest gtownym nosnikiem reklamy i pochtania ok.
60% naktadow na reklamg. Oznaka pewnej normalizacji sytuacji w tym zakresie begdzie
spadek udziatu telewizji w nakladach na telewizjg¢, gdyz w krajach europejskich gtownym
nos$nikiem reklamy jest prasa drukowana.

Dalszy rozwdj radiofonii i telewizji w Polsce zalezy od wprowadzenia naziemnej
radiofonii 1 telewizji cyfrowej. Pewnym utatwieniem w konwersji cyfrowej bedzie fakt, ze
prawie 50% polskich gospodarstw domowych odbiera program telewizyjny za posrednictwem
telewizji kablowej lub satelitarnej. Jest to samo w sobie $wiadectwem postepu
technologicznego i1 cywilizacyjnego w tej dziedzinie, jak rowniez fakt, ze 98% gospodarstw
ma odbiorniki kolorowe, 93% dysponuje pilotem do zmiany programu, za$ 70% moze
odbiera¢ telegazet¢. Nadawcy sa tez aktywni w sferze dzialalno$ci multimedialnej —
w Internecie 1 poza nim — co jest kolejnym wskaznikiem rozwoju radiofonii i telewizji oraz jej
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rosnacej gotowosci do pokonania kolejnego etapu rozwoju, jakim jest cyfryzacja mediow
elektronicznych i $cislejsza integracja z telekomunikacja.

Dzigki upowszechnieniu telewizji kablowej 1 satelitarnej, prawie 50% polskich
gospodarstw domowych ma dostgp do szerokiej oferty programowej. Skromna liczbg
polskich programéw naziemnych uzupetniaja bowiem liczne programy satelitarne — polskich
nadawcow (28), polskojezyczne wersje programéw zagranicznych (w sumie z polskimi jest
okoto 57 programow satelitarnych w jezyku polskim) oraz kilkaset programéw zagranicznych
w jezykach oryginalnych. Do tego dochodza programy dost¢pne wytacznie w sieciach
kablowych.

Jednak oznacza to rowniez, ze 50% gospodarstw domowych ma dostgp wytacznie do
naziemnych programéw nadawcow polskich — a i to nie wszystkich, gdyz odlegle regiony
wiejskie nie sa objgte zasiggiem wszystkich nadawcow. Jest to szczegdlny wymiar
nierownos$ci, swoistej dyskryminacji czesci widzow, a w konsekwencji deprywacji,
odczuwanej przez ubozszych mieszkancéw regiondow o niskiej gestosci zaludnienia,
pomijanych przez nadawcéw komercyjnych, lub nie objgtych przez TVP3 ze wzgledu na brak
czestotliwosci.

Obecnie istnieja wysokie bariery techniczne wstgpu na rynek w postaci braku
czgstotliwosci oraz braku perspektyw na rychie uruchomienie naziemnej radiofonii i telewizji
cyfrowej, wobec czego istniejacy nadawcy nie sa zagrozeni konkurencja ze strony nowych
podmiotow rynkowych. Nastapita koncentracja telewizji, przy czym nie ma jednomys$lnosci w
ocenie powstalej sytuacji: jedni twierdza, ze w Polsce wystepuje oligopol trzech nadawcow
telewizyjnych (TVP S.A., Polsat, TVN); inni za$, Ze pozycj¢ dominujaca ma jeden nadawca
(TVP S.A.), inni za$ jedynie uzupehniaja rynek. W radiu nie doszto do tak wysokiego stopnia
koncentracji sektora, z pewnos$cia w wyniku mniejszych kosztéw zalozenia i utrzymywania
stacji radiowe;.

Elementem polityki Panstwa w dziedzinie radiofonii i telewizji byto utrzymywanie
ograniczen kapitatlowych dla inwestorow zagranicznych na poziomie 33% akcji lub udziatow
polskich stacji radiowych lub telewizyjnych do momentu akcesji do Unii Europejskiej po to,
by umozliwi¢ powstanie i okrzepnigcie polskiego kapitatu medialnego. Pewnym dowodem
powodzenia tej polityki moze by¢ zdolnos¢ Grupy ITI do odkupienia od SBS Broadcasting
S.A. 33% kapitalu TVN i objecia 100% kapitatu tej telewizji.

Niemniej, polski rynek radiofonii, telewizji oraz telewizji kablowej podlega procesom
umig¢dzynarodowienia i globalizacji. Jest to zjawisko nieuniknione i w pewnym stopniu
korzystne. Istotne przy tym jest to, by niezaleznie od struktury kapitatowej przedsigbiorstw na
rynku medialnym, ich zawarto$¢ byta zwiazana z polska rzeczywistoscia 1 wynikata w duzej
mierze z polskiej tworczosci 1 produkcji audiowizualnej. Sprzyjaja temu zard6wno wymogi
prawne nakladane na nadawcow polskich (,,kwoty” produkcji pierwotnie wytworzonej
w jezyku polskim, produkcji niezaleznej, utwordéw stowno-muzycznych wykonywanych
w jezyku polskim™), jak i naturalna reakcja telewidzéw. Nasyciwszy si¢ programem produkcji
zagranicznej (czgsto reprezentujacym mierng warto$§¢) — widzowie oczekuja obecnie od
nadawcow coraz wigkszego udzialu oryginalnego programu polskiego (w tym zwtaszcza
seriali 1 ,,telenowel”) oraz coraz wyzszej jako$ci audycji informacyjnych i publicystycznych.
Sezon 2004-2005 moze okaza¢ si¢ przetomowy pod tym wzgledem, gdyz konkurencja
migdzy nadawcami telewizyjnymi wyraznie wkracza w nowy etap, pozwalajacy miec
nadziej¢ na zwigkszone inwestycje na oryginalna produkcje programowa, a zatem takze na
wyzsza jako$¢ programu telewizyjnego.

Niemniej trudno byloby uzna¢ oferte¢ programowa radia i telewizji w Polsce za
dostatecznie pluralistyczng. Cho¢ media publiczne wyraznie goruja w tym wzgledzie nad
mediami koncesjonowanymi, w kazdym z wymiaréw pluralizmu (réznorodno$¢ gatunkéw
1 tresci; pluralizm opinii 1 stanowisk; roznorodnos$¢ oséb i grup; réznorodnos¢ ,,geograficzna”)
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oferta programowa pozostawia wiele do zyczenia. W telewizji doszto tez do nadmiernej
»konwergencji programowej” migdzy nadawcami publicznymi i koncesjonowanymi.

10.2. Plan pracy Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

Z tej analizy sytuacji Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji wywodzi swoje zadania na
najblizszy czas. W planie pracy na lata 2004-2005 KRRiT okreslita podstawowe kierunki
swoich dziatan, w tym zwlaszcza przedstawienie projektu strategii polityki panstwa polskiego
w zakresie mediow elektronicznych.

Propozycja ta wychodzi naprzeciw powszechnie wyrazanym oczekiwaniom, ze
Panstwo Polskie przedstawi dokument, w ktorym okresli swoja polityke wobec tego sektora
oraz wizj¢ zasad, ktore powinny nimi rzadzi¢ i1 perspektywg jego rozwoju. KRRiT zamierza
takze przedstawi¢ zalozenia nowelizacji ustawy o radiofonii i telewizji, ktéora powinna
stworzy¢ warunki prawne do realizacji strategii.

Zdaniem KRRIiT, strategia ta powinna przede wszystkim zmierza¢ do ochrony
niezalezno$ci mediéw, pluralizmu 1 réznorodnosci, zaspokajania potrzeb odbiorcoéw
w zakresie informacji, kultury i o$wiaty. Zasady swobody wypowiedzi i informacji oraz
niezaktoconego dostgpu do informacji leza u podstaw europejskich standardow w tym
zakresie, okreslonych w art. 10 Europejskiej Konwencji Praw Czlowieka oraz
w orzecznictwie Europejskiego Trybunatu Praw Cztowieka.

Drugim celem powinno by¢ okreslenie modelu i pozycji rynkowej medidw
publicznych oraz zasad ich finansowania w warunkach konkurencji a jednocze$nie
wzmocnienie nadzoru nad dziatalno$cia programowa nadawcow publicznych.

Po 1989 r. Polska wprowadzita dominujacy w Europie dualny system radiofonii
i telewizji, oparty z jednej strony na nadawcach publicznych, z drugiej strony na nadawcach
koncesjonowanych. Potem model ten uzupetniono o trzeci sektor — nadawcow spotecznych.
Podobnie, jak w innych krajach europejskich, pozycja, definicja zadan i skala dziatalnosci
medidw publicznych oraz sposob ich finansowania sa przedmiotem kontrowersji. Pewien
postep jezeli idzie o rozstrzygnigcie tych kontrowersji uczyniono w ,.europejskiej”
nowelizacji ustawy o radiofonii i telewizji w 2004 r., jednak wiele spraw pozostato jeszcze do
rozstrzygnigcia.

Jednocze$nie  strategia powinna  zmierza¢ do  zapewnienia nadawcom
koncesjonowanym stabilnych i przewidywalnych warunkéw rozwoju, co sprzyjaé bedzie
podnoszeniu jakos$ci 1 roznicowaniu ich oferty programowej. Wiaza¢ si¢ z tym musi ochrona
konkurencji w mediach elektronicznych, w tym zapobieganie ich nadmiernej koncentracji, co
z kolei sprzyja ochronie pluralizmu zrédet informacji i programu oraz zawartosci oferty
programowej. Konkurencja w mediach wptywa korzystnie na ré6znorodnosc¢ i poprawe jakosci
oferty programowej, moze przyczynia¢ si¢ do rozwoju nowych technologii i powstawania
ustug dodanych.

Kolejny cel strategii to rozwdj produkcji niezaleznej, stworzenie podstaw do
powstania samodzielnego finansowo rynku producenckiego. Sektor produkcji niezaleznej jest
waznym elementem rynku audiowizualnego. W chwili obecnej zasady wspotpracy migdzy
nadawcami i producentami powoduja ostabienie sektora produkcji niezaleznej i utrudniaja
jego rozwdj. Wymaga to zmiany w celu wyzwolenia potencjalu tworczego i gospodarczego
producentéw niezaleznych.

Kolejna czg$¢ strategii shluzy¢ bedzie nakre§leniu kierunkdéw rozwoju i1 metod
wprowadzenia naziemnej radiofonii i telewizji cyfrowej. KRRiT zamierza przedstawi¢
wiasny projekt planu dziatania w tym zakresie.
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W Unii Europejskiej i Radzie Europy trwaja obecnie prace nad ewentualnym
rozszerzeniem zakresu obowiazywania dyrektywy o telewizji bez granic i Europejskiej
Konwencji o Telewizji Ponadgranicznej na tresci audiowizualne przekazywane przez nowe
technologie, zwlaszcza Internet. Niezaleznie od tego obie organizacje aktywnie promuja
ochron¢ matoletnich i godnosci ludzkiej w mediach tradycyjnych 1 w nowych technologiach
informacyjno-komunikacyjnych. W Internecie polscy dostawcy tresci oferuja wiele tresci
multimedialnych, w tym programy radiowe tworzone wytacznie dla tego $rodka dystrybucji.
Wymaga to przygotowania do stworzenia systemu regulacji, wspotregulacji i samoregulacji
zawartos$ci audiowizualnej Internetu.

KRRiT bedzie tez aktywnie dazy¢é do wspélpracy z organami panstwowymi
w zakresie stworzenia w Polsce spdjnej wizji rozwoju rynku mediow elektronicznych, jako
uzupetnienie strategii informatyzacji Polski, powstalej w ramach unijnego programu
»eEurope 2005”. Wymaga to z kolei wspdtpracy organow wiasciwych w tych sprawach, czyli
KRRIiT, Ministerstwa Kultury, Ministerstwa Nauki 1 Informatyzacji oraz URTiP.

Kolejnym zadaniem KRRiT bedzie uczestnictwo w tworzeniu i wprowadzaniu
naziemnej radiofonii i telewizji cyfrowej, w tym okreslenie ewentualnych form pomocy dla
nadawcow publicznych oraz odbiorcow w finansowaniu konwersji cyfrowej. Na mocy
przyjetego prawa telekomunikacyjnego z 16 lipca 2004 r., KRRiT uzyskata kompetencje
zwiazane z wprowadzaniem naziemnej radiofonii i telewizji cyfrowej w Polsce.

Jest to przedsigwzigcie o wielkiej skali 1 niosace za soba wysokie koszty zarowno dla
nadawcow, jak i dla odbiorcéw. Wymaga to starannego zaprojektowania zar6wno samej
konwersji cyfrowej po stronie nadawcow 1 dystrybutoréw sygnatu, i po stronie odbiorcow, jak
i wszystkich zagadnien zwiazanych z dostepnoscia i cena koniecznego do tego sprzgtu oraz
ewentualnymi formami pomocy dla nadawcow i1 odbiorcéw niezdolnych do poniesienia
zwigzanych z tym kosztow.

KRRIiT zamierza takze przedstawi¢ zatozenia ,,duzej” nowelizacji ustawy o radiofonii
i telewizji m.in. w nastgpujacych zakresach:

1) Regulacja naziemnej radiofonii 1 telewizji cyfrowej, w tym kwestia modelu regulacji
i organow regulacyjnych (analiza argumentéw w kwestii ewentualnego potaczenia
KRRiT 1 URTiP). Konwergencja technologiczna i integracja poszczegolnych
segmentéw rynku wymaga Scistej wspolpracy pomiedzy organami regulujacymi
odpowiedzialnymi za infrastruktur¢ taczno$ci, media audiowizualne i1 ochrong
konkurencji. Alternatywa moze by¢ powstanie jednego regulatora zdolnego
formutowa¢ wszechstronna polityke i1 praktyke regulacyjna w zakresie mediow
elektronicznych.

2) Kwestia modelu ustrojowego nadawcéw publicznych (spotka prawa handlowego czy
instytucja uzytecznosci publicznej) oraz zapewnienie bezpieczenstwa ekonomicznego
medidw publicznych poprzez zmiang zasad §ciagalnos$ci abonamentu i inne dzialania.
Formuta spotki prawa handlowego wykazata istotne stabosci w dwoch dziedzinach:
brak efektywnego nadzoru nad dziatalno$cia programowa spétek radiofonii i telewizji
publicznej, jak réwniez brak dostatecznych kompetencji rad nadzorczych. Moze tez
by¢ wykorzystywana do komercjalizowania dziatalno$ci nadawcow publicznych.
Rozwazenia wymaga wigc kwestia albo dalej idacych wylaczen kodeksu spotek
handlowych w odniesieniu do nadawcoéw publicznych, albo catkowita zmiana ich
formy prawnej, pozwalajaca zaprojektowaé ksztalt instytucjonalny tych nadawcow
zgodny z ich zadaniami.

3) Wprowadzenie licencji programowych dla nadawcéw publicznych 1 okreslenie
sposobu rozliczenia ich wykonania. Stuzy¢ to begdzie precyzyjnemu okresleniu zadan
programowych nadawcow publicznych i stworzeniu bardziej precyzyjnego niz dotad

130



RADIO I TELEWIZJA W POLSCE ... Rozdziatl 10. Podsumowanie

sposobu kontroli 1 rozliczania wykonania tych zadan, co powinno przyczyni¢ si¢ do
usunigcia lub zminimalizowania kontrowersji wokét modelu medidow publicznych
w Polsce.

4) Formy wspierania produkcji audiowizualnej (w tym filmowej) i rozwoju polskiego
rynku produkcji programowej. Polska suwerenno$¢ i tozsamo$¢ kulturalna zalezy
m.in. od zdolno$ci mediow elektronicznych do podtrzymywania tradycji polskiej
kultury 1 rozwoju nowej tworczosci oraz wytwarzania oryginalnej polskiej produkcji
audiowizualnej. Wymaga to form wspierania 1 promocji polskiej produkcji
programowe;j.

5) Propozycja rozwiazan prawnych dotyczacych rekoncesjowania. Uproszczenie
procedury  przedluzenia  koncesji, poprzez  wprowadzenie = mechanizmow
zapewniajacych przedluzenie koncesji nadawca, ktorzy dziatali zgodnie z prawem.

6) Zmiana zapisow programowych dla telewizji kablowych. Ztagodzenie kwot
programowych dla programéw przeznaczonych tylko do sieci kablowych ze wzgledu
na ich charakter i krotki dobowy czas emisji.

7) Zmiany w ustawie o radiofonii i telewizji wynikajace z prawa telekomunikacyjnego,
ustawy o dzialalnosci gospodarczej i prawa wspdlnotowego.

8) Docelowy model archiwow mediéw publicznych. Wraz ze wzrostem mozliwo$ci
nadawczych rosnie znaczenie zasobow archiwalnych (szczeg6lnie filmowych
1 sportowych). Status archiwéw po dawnym Radiokomitecie nie zostatl dostatecznie
uregulowany, gdy powstawaly media publiczne. Nie zostaly rowniez okreslone zasady
na jakich media publiczne miatyby udostgpnia¢ archiwalia nadawcom komercyjnym.

Osobnym polem dziatalnosci KRRiT bedzie udzial we wprowadzeniu naziemnej
radiofonii i telewizji cyfrowej. Jest to element modernizacji mediéw elektronicznych oraz
warunek konieczny ich funkcjonowania w erze cyfryzacji, ktéra jest podstawa budowy
spoteczenstwa informacyjnego.

KRRIT przedstawi propozycje planu dziatania, ktéra obejmie nastgpujace zagadnienia:

1) Okreslenie celow spoteczno-gospodarczych, ktére powinny by¢ realizowane przez
cyfrowa radiofonig i telewizjg;
2) Rekomendacje metody przeprowadzania konwersji
e wybdr wariantu wdrazania sieci cyfrowej w okresie przejsciowym,
e kryteria warunkujace zaprzestanie nadawania analogowego,
e wybdr modelu zagospodarowania mozliwos$ci naziemnych sieci cyfrowych,
e zapewnienie interoperacyjnos$ci (standaryzacja) ustug cyfrowych,
e wstepny harmonogram przeprowadzenia konwersji cyfrowe;j;
3) Rekomendacj¢ modelu operatoréw multipleksow;
4) Propozycjg¢ dziatan panstwa wspierajacych rozwdj technologii cyfrowej
e okreslenie ram prawnych, zalozenia rozwiazan legislacyjnych,

e propozycja mechanizmdéw wspierajacych podmioty zaangazowane w wdrazanie
technologii cyfrowej (bodzce i zachgty natury prawnej i finansowej).
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W zakresie monitoringu rynku medialnego w Polsce, KRRiT skupi si¢ na takich
zagadnieniach jak pluralizm programowy w radiofonii i telewizji i zasada bezstronnos$ci
nadawcoéw publicznych w sprawach §wiatopogladowych i1 zrownowazonej prezentacji
zwigzanych z tym postaw.

KRRIiT zamierza rozwina¢ wspotprace z nadawcami, odbiorcami i producentami
niezaleznymi przez rozbudowanie metod reagowania na skargi i sygnaly odbiorcow;
wspolprace oraz konsultacje ze Srodowiskami opiniotworczymi przy formutowaniu
oS$wiadczen 1 stanowisk; oraz state prowadzenie konsultacji na temat rozstrzygnigé
podejmowanych przez KRRiT.

Zamierzenia te wynikaja zarowno z dotychczasowych zasad dziatania KRRIiT, jak
iz nowych obowiazkow natozonych przez prawo telekomunikacyjne, a przede wszystkim
z ,,Zasad etycznych pracy KRRiT”, przyjetych 24 czerwca 2004 r., gdzie KRRiT zawarta
zasade konsultacji z zainteresowanymi stronami, po to by umozliwi¢ im wyrazenie na pismie
stanowiska do projektu przygotowywanego rozstrzygnigcia lub elementu polityki
audiowizualnej realizowanego przez KRRIiT.

Krajowa Rada przeprowadza konsultacje, by pozna¢ poglady zainteresowanych
stron, uzyskaé lepsze rozeznanie mozliwych konsekwencji praktycznych podjecia jakiego$
rozstrzygnigcia, badz realizowania jakiej$ koncepcji lub polityki, oraz by uzyska¢ wiedzg,
ktora bedzie brata pod uwage przed podjeciem uchwaty lub decyz;ji.
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Zalqczniki do Rozdziatu 2.

zatqceznik nr 1 do Rozdziatu 2

Tab. Z.2.1. Wykaz koncesji radiowych z okresleniem charakteru nadawanego programu
L Nazwa podmiotu/ nazwa programu charakter specjalizacja lokalizacja stacji
p- P prog programu pec) ] ) )
Programy ogdlnopolskie
1. |Radio Muzyka Fakty Sp. z 0.0. (RMF FM) uniwersalny
2. |Radio ZET Sp. z 0.0. (RADIO ZET) uniwersalny
3. |Warszawska Prowincja Redemptorystow wyspecjalizowany |spoteczno-
(RADIO MARYJA) religijny
Programy ponadregionalne
1. |RADIOSTACIJA Sp. z 0.0. (RADIOSTACJA) |uniwersalny; 8 stacji nadawczych
adresowany do
dzieci i mtodziezy w
wieku 15 - 25 lat
2. |WAWA S.A. (RADIO WAWA) uniwersalny 14 stacji nadawczych
3. |INFORADIO Sp. z 0.0. (TOK FM — wyspecjalizowany |informacyjno- 12 stacji
PIERWSZE RADIO INFORMACYJINE) publicystyczny  |nadawczych
Programy lokalne lub regionalne
1. |BIS —Media Sp. z 0.0. (ZLOTE PRZEBOIJE |uniwersalny Lublin
PULS 95,6 FM)
2. |Radio POMOZE Sp. z 0.0. (RADIO BLUE [|uniwersalny Bydgoszcz
103,5 FM)
3. |Radio Inowroctaw Sp. z 0.0. (RADIO GRA |uniwersalny Inowroctaw
INOWROCLAW)
4. |Radio PARK Sp. z 0.0. (RADIO PARK) uniwersalny Kedzierzyn Kozle
5. |Przedsigbiorstwo Ustugowo-Handlowe HITT |uniwersalny Katowice
Sp. zo0.0. (FLASH)
6. |Przedsigbiorstwo Ustugowo-Handlowe HITT |uniwersalny Bytom
Sp. zo.0. (PLANETA 106,2 FM)
7. |Radio Las Vegas Sp. z 0.0. (RADIO uniwersalny Ciechocinek
BRAWO)
8. |Radio VANESSA Sp. z 0.0. (RADIO uniwersalny Raciborz
VANESSA)
9. [Radio W Sp. zo.0. (RADIO W) uniwersalny Wioctawek
10. [Radio PLESINO Sp. z 0.0. (MEGA FM) uniwersalny Pszczyna
11. [Radio Torun Sp. z 0.0. (RADIO TORUN 96,7 |uniwersalny Torun
GOLD FM)
12. |Radio Warmia-Mazury WA-MA S.A. uniwersalny Olsztyn
(RADIO Wa-Ma)
13. |Radio Warmia-Mazury WA-MA S.A. uniwersalny Itawa
(RADIO Wa-Ma ILAWA)
14. |Radio Warmia-Mazury WA-MA S.A. uniwersalny Mragowo
(RADIO Wa-Ma MRAGOWO)
15. |Przedsigbiorstwo Ustugowo Handlowe HITT |uniwersalny Bielsko-Biata
Bielsko Sp. z 0.0. (RADIO DELTA)
16. |Przedsigbiorstwo Produkcyjno-Ustugowe uniwersalny Wielun

"RADIO — MEDIA ZIEMI WIELUNSKIEJ"
Sp. z 0.0. (RADIO ZIEMI WIELUNSKIEYJ)
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17. |Radio REKORD FM S.A. (RADIO REKORD |uniwersalny Radom
FM)
18. |Czeremanska-Goctawska Elzbieta (PLOCKIE |uniwersalny Plock
RADIO PULS)
19. [Radio 90 Sp. z 0.0. (RADIO 90 FM) uniwersalny Wodzistaw Slaski
20. |Tauer Andrzej (RADIO SUDETY) uniwersalny Dzierzoniow
21. |[ALEX MEDIA Sp. z 0.0. (ALEX) uniwersalny Zakopane
22. |Regionalne Przedsigbiorstwo Zwiazkowe Sp. z |uniwersalny Katowice
0.0. (RADIO BLUE 94,5 FM)
23. |RADIO KOLOBRZEG Sp. z 0.0. (RADIO  [uniwersalny Kotobrzeg
KOLOBRZEG)
24. IMFM Sp. z 0.0. (KOLOR 103 FM) uniwersalny Warszawa
25. |Radio LELIWA Sp. z 0.0. (RADIO LELIWA) [uniwersalny Tarnobrzeg
26. |RADIO PLAMA Sp. z 0.0. (RADIO uniwersalny Szczecin
PLAMA)
27. |Radio Bielsko Sp. z 0.0. (RADIO BIELSKO) |uniwersalny Bielsko-Biata
28. [RADIO REJA Sp. z 0.0. (RADIO ESKA uniwersalny Szczecinek
SZCZECINEK)
29. |Radio Gra Sp. z 0.0. (RADIO GRA) uniwersalny Torun
30. [MAKS-TARNOW Sp. z0.0. (RADIO uniwersalny Tarnéw
MAKS-TARNOW)
31. IMAKS-BOCHNIA Sp. z 0.0. (RADIO uniwersalny Bochnia
MAKS-BOCHNIA)
32. |Radio WEEKEND Sp. z 0.0. (RADIO uniwersalny Chojnice
WEEKEND)
33. [Centrum Kultury i Sztuki (RADIO uniwersalny Kalisz
CENTRUM)
34, Opatovyski Osrodek Kultury (RADIO uniwersalny Opatow
OPATOW)
35. [CLASSIC FM Sp. z 0.0. (CLASSIC FM) uniwersalny Lodz
36. [PARTYTURA Sp. z 0.0. (RADIO KISS 93,5 |uniwersalny Poznan
FM)
37. (Jaworski Wojciech (RADIO ALFA) uniwersalny Krakow
38. |Agencja Radiowo-Telewizyjna FAMA Sp. z |uniwersalny Kielce
0.0. (RADIO FAMA)
39. |VIGOR MEDIA Sp. z 0.0. (VIGOR FM uniwersalny Koszalin,
RADIO) Czarnowko k/
Leborka, Kobylnica
k/ Stupska
40. |Kalisz Jerzy (RADIO ILAWA) uniwersalny Itawa
41. |Rozglosnia Radiowa "REZONANS" Sp. z 0.0. [uniwersalny Katowice
(RADIO ESKA 99,1 FM)
42. |RADIO MAZOWSZE Sp. z 0.0. (ROCK uniwersalny Nowy Dwor
RADIO MAZOWSZE 95,8 FM) Mazowiecki
43. |REGION Sp. z 0.0. (RMF MAXXX) uniwersalny Krakow
44. |WIBOR Sp. z 0.0. (ZLOTE PRZEBOJE uniwersalny Gorlice,
ECHO) Krynica/Gora
Jaworzyna, Nowy
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(RADIO MAZURY)

Sacz/ Wysokie,
Nowy Targ/ Gora
Turbacz
45. |WIBOR Sp. z 0.0. (RADIO BLUE 103,8 FM) |uniwersalny Krakow
46. |Towarzystwo Rozwoju Rozglosni Radiowej w |uniwersalny Elblag
Elblagu (Radio EL - Elblag)
47. |Bajer Piotr (RADIO 5 SUWALKI) uniwersalny Suwatki
48. |Bajer Piotr (RADIO 5 ELK) uniwersalny Etk
49. |ADA CORPORATION RADIO FON Sp. z uniwersalny Czgstochowa
0.0. (RADIO FON)
50. |Radio POLNOC Sp. z 0.0. (RADIO POLNOC)|uniwersalny Koszalin
51. |Radio ABC Sp. z 0.0. (RADIO ABC) uniwersalny Szczecin
52. |Przedsigbiorstwo Produkcyjno-Handlowo- uniwersalny Sochaczew
Ustugowe "FAMA" Sp. z 0.0. (Radio FAMA
Sochaczew 94,9 FM)
53. |Radio SBB Rodto Sp. z 0.0. (PLANETA) uniwersalny Opole
54. |Stempin Jerzy (RADIO SUD) uniwersalny Kepno (woj.
wielkopolskie)
55. |Media Sp. z 0.0. (RMI FM) uniwersalny Poznan
56. |Przedsigbiorstwo Ustlugowo-Handlowe HITT |uniwersalny Skawina
Sp. z 0.0. (PLANETA 101,3 FM)
57. |RADIO ELKA Sp. zo.0. (RADIO ELKA) uniwersalny Leszno
58. [Radio POLNOC Sp. z 0.0. (RADIO POLNOC)|uniwersalny Goleniow
59. [BRW Sp. z 0.0. (RADIO BRW) uniwersalny Walbrzych
60. (Hot Radio Przemysl Sp. z 0.0. (HOT RADIO) |uniwersalny Przemysl
61. [Pilskie Radioi TV 100 Sp. z 0.0. (RADIO uniwersalny Pita
100)
62. [RADIO PARADA Sp. zo.0. (RADIO uniwersalny Lodz
PARADA)
63. [RADIO PASMO P}OTRKOW Sp. z 0.0. uniwersalny Piotrkow
(RADIO PIOTRKOW) Trybunalski
64. [Przedsigbiorstwo Ustugowo-Handlowe INTER |uniwersalny Kwidzyn
PM Sp. z 0.0. (RADIO PM)
65. |TWOIJE RADIO Sp. z 0.0. (ZLOTE uniwersalny Jelenia Gora
PRZEBOIJE 106,2 FM)
66. |Nasze Radio Sp. z 0. 0. (NASZE RADIO) uniwersalny Sieradz
67. |Btachowiak Ewa Maria (RADIO GNIEZNO) |uniwersalny Gniezno
68. [RADIO HIT Sp. z 0.0. (RADIO HIT) uniwersalny Wioctawek
69. IMEDIA LOKALNE Sp. z 0.0. (RADIO FAN) |uniwersalny Knuréw
70. IMTM FM Sp. z 0.0. (RADIO MTM FM) uniwersalny Starachowice
71. |Fundacja Wzajemnej Pomocy Chrzescijanskiej [uniwersalny Ostroda, Olsztynek,

Mragowo
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(RADIO LOMZA)

72. [Miejski Osrodek Kultury w Skierniewicach uniwersalny Skierniewice
(RSC RADIO SKIERNIEWICE)
73. [BON TON RADIO S.A. (BON TON RADIO) |uniwersalny Chetm
74. |Radio Bieszczady Sp. z 0.0. (RADIO uniwersalny Rzeszow, Kamienna
BIESZCZADY) k/ Ustrzyk Dolnych,
Gorna Tokarnia k/
Krosna
75. |Kalisz Jerzy (RADIO GRUDZIADZ) uniwersalny Grudziadz
76. [Radio BAB Sp. z 0.0. (RADIO BAB) uniwersalny Lomza
77. |Media Zamos¢ Sp. z 0.0. (FAN FM uniwersalny Zamos¢
ZAMOSC)
78. |Przedsigbiorstwo Produkcyjno Ustugowo- uniwersalny Czarnorzeki k/
Handlowe MAKS Sp. z 0.0. (FAN FM) Krosna, Tyczyn
79. |Lomzynska Agencja Informacyjna Sp. z 0.0. |uniwersalny Lomza

80. |Nakielski Osrodek Kultury (RADIO NAKLO) |uniwersalny Nakto
81. |RADIO WARTA Sp. z 0.0. (RADIO WARTA |uniwersalny Stupca
102,9 FM)
82. |RADIO WARTA Sp. z 0.0. (RADIO WARTA |uniwersalny Konin
99,6 FM)
83. |Dziemian Jarostaw (RADIO JARD) uniwersalny Biatystok
84. |Osrodek Kultury Gminy Grodzisk Mazowiecki [uniwersalny Grodzisk
(RADIO BOGORIA) Mazowiecki
85. |Radio AS Sp. z 0.0. (RADIO AS) uniwersalny Inowroctaw
86. |Radio CCM Sp. z 0.0. (Radio CCM) uniwersalny Gliwice, Oswigcim,
Ustron,
Szyndzielnia
87. |Godlewski Aleksander (RADIO uniwersalny Bartoszyce
BARTOSZYCE)
88. |Miejski Osrodek Kultury w Skierniewicach ~ |uniwersalny Skierniewice
(RSC RADIO SKIERNIEWICE)
89. |Kilar Janusz (KKM — Radio BOS-S) uniwersalny Otawa
90. (Karolina Sp. z 0.0. (ZLOTE PRZEBOIJE uniwersalny Katowice
KAROLINA 91,2 FM)
91. |Radio TAK S.A. (Radio TAK) uniwersalny Kielce, Konskie,
Pinczéw,
Wiloszczowa
92. |O'LE Sp. z0.0. (ZLOTE PRZEBOJE O’LE  |uniwersalny Opole
92,8 FM)
93. |[LOKALNE ROZGLOSNIE RADIOWE Sp. z |uniwersalny Poznan
0. 0. (RADIO BLUE 103,4 FM)
94. [RACIJA Sp. z 0.0. (Radio RACJA) uniwersalny Bialystok, Katowice
95. [MONA Sp. z 0.0. (RADIO ESKA OSTROW — |uniwersalny Kalisz
KALISZ)
96. |Radio PULS FM S.A. (RADIO PULS FM) uniwersalny Mielec
97. (Multimedia Plus Sp. z 0.0. (ROCK RADIO uniwersalny Poznan
WIELKOPOLSKA)
98. [TRES Sp. z 0.0. (RADIO PABIANICE) uniwersalny Pabianice
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99. |RADIO ELKA Sp. z 0.0. (RADIO ELKA uniwersalny Glogow
GLOGOW)

100.[ESKA NORD Sp. z 0.0. (RADIO ESKA uniwersalny Gdansk, Gdynia
NORD)

Programy wyspecjalizowane
Muzyczne

1. |CITY RADIO Sp. z 0.0. (ZLOTE PRZEBOIJE |wyspecjalizowany |muzyczny Czgstochowa
C 96,6 FM)

2. |ELITA Sp. z 0.0. (ZLOTE PRZEBOJE ELITA |wyspecjalizowany |muzyczny Osielsko k/
92,1 FM) Bydgoszczy

3. |IM 40 Sp. z 0.0. (RADIO POGODA 100,1 FM |wyspecjalizowany |muzyczny Warszawa
ZYOTE PRZEBOJE)

4. |Jan Babczyszyn Radio Jazz Sp. z o.0. wyspecjalizowany |muzyczny Poznan
(RADIO 88,4 FM Zt OTE PRZEBOIJE)

5. |KKK FM S.A. (ZLOTE PRZEBOJE KOLOR |wyspecjalizowany |muzyczny Wroctaw
90,4 FM)

6. |Radio Trefl Sp. z 0.0. (RADIO TREFL 103 i |wyspecjalizowany |muzyczny Gdansk, Gdynia
99,2 Zt OTE PRZEBOIJE)

7. |RADIO WANDA Sp. z 0.0. (ZLOTE wyspecjalizowany |muzyczny Krakow
PRZEBOJE WANDA 92,5 FM)

8. |LOKALNE ROZGLOSNIE RADIOWE wyspecjalizowany |muzyczny Poznan
Sp. z 0. 0. (ZLOTE PRZEBOIJE RES 95,7 FM)

9. |Zaktad Ustugowo-Handlowy UZNAM Sp. z  |wyspecjalizowany |muzyczny Szczecin
0.0. (ZLOTE PRZEBOJE NA FALI 89,8 FM)

10. [FM RADIO JAZZ Sp. zo.0. (RADIO JAZZ) |wyspecjalizowany |muzyczny Krakéw, Warszawa

11. |Muzyczne Radio Sp. z 0.0. (MUZYCZNE wyspecjalizowany |muzyczny Jelenia Gora
RADIO)

12. [POROZUMIENIE RADIOWE — POZNAN  [wyspecjalizowany —[muzyczny Poznan
Sp. z 0.0. (107,4 GOLD FM)

13. |Radio ESKA S.A. (HIT FM) wyspecjalizowany |muzyczny Gdansk, Gdynia

14. [Radio ESKA S.A. (Radio ESKA wyspecjalizowany |muzyczny Belchatow
BELCHATOW)

15. |Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Biatystok)  |wyspecjalizowany |muzyczny Biatystok

16. |Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Bydgoszcz) |wyspecjalizowany |muzyczny Bydgoszcz

17. |Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Gorzow) wyspecjalizowany |muzyczny Gorzow

18. |Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Kielce) wyspecjalizowany |muzyczny Kielce

19. |Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Leszno) wyspecjalizowany |muzyczny Leszno

20. |Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Lublin) wyspecjalizowany |muzyczny Lublin

21. |Radio ESKA S.A. (Radio ESKA 1.6d7) wyspecjalizowany |muzyczny Lodz

22. |Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Olsztyn) wyspecjalizowany |muzyczny Olsztyn

23. |Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Opole) wyspecjalizowany |muzyczny Opole

24. |Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Pita) wyspecjalizowany |muzyczny Pita

25. |Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Poznan) wyspecjalizowany |muzyczny Poznan
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(PiN 102 FM - Pieniadz i Nowoczesno$¢)

26. |Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Torun) wyspecjalizowany |muzyczny Torun
27. |Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Warszawa) |wyspecjalizowany |muzyczny Warszawa
28. |Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Wroctaw) wyspecjalizowany |muzyczny Wroctaw
29. |Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Zielona wyspecjalizowany |muzyczny Zielona Gora
Gora)
30. |RADIO RADOM Sp. z 0.0. (RADIO ESKA  |wyspecjalizowany |muzyczny Radom
RADOM)
31. [RM MEDIA Sp. z 0.0. (TKM FM) wyspecjalizowany |muzyczny Lodz
32. [ROM Sp. z0.0. (RADIO KLASYKA 103,7 |wyspecjalizowany [muzyczny - Warszawa
FM NAJPIEKNIEJSZE MELODIE) poswigcony
muzyce powaznej
33. |Uniwersytet Warminsko-Mazurski (RADIO |wyspecjalizowany |muzyczno- Olsztyn
UWM FM) publicystyczny
34. (Pomorska Stacja Radiowa Sp. z 0.0. (RMF wyspecjalizowany |muzyczno- Szczecin
CLASSIC — SZCZECIN) literacki *
35. [Opera FM Sp. z 0.0. (RMF CLASSIC — wyspecjalizowany |muzyczno- Krakow
KRAKOW) literacki *
36. [ARCOLA Sp. z 0.0. (RMF CLASSIC- wyspecjalizowany |muzyczno- Warszawa
WARSZAWA) literacki *
37. |International Comunication Sp. z 0.0. (104,4 |wyspecjalizowany [muzyczno- Warszawa
GOLD FM) kulturalny
38. [Twoje Radio Sp. z 0.0. (TWOIJE RADIO Wyspecjalizowany |Muzyczny Olbrachtow
ZYOTE PRZEBOJE) Wilkanowo
Motoryzacyjne
1. |RADIO KLAKSON Sp. z 0.0. (RADIO BLUE |wyspecjalizowany [motoryzacyjny |Wroctaw
106,1 FM)
2. |RADIO KLAKSON Sp. z 0.0. (RADIO BLUE |wyspecjalizowany [motoryzacyjny |Zielona Géra
101,7 FM)
3. |RADIO KLAKSON Sp. z 0.0. (RADIO BLUE |wyspecjalizowany |motoryzacyjny |Wysoka k/ Opola
106,6 FM)
4. |SPECTRUM FM Sp. z 0.0. (RADIO 94 FM) |wyspecjalizowany |motoryzacyjny |Warszawa
adresowany do dzieci i mlodziezy
1  |Dziemian Jarostaw (RADIO JARD II) wyspecjalizowany |adresowany do  [Biatystok
dzieci i
mlodziezy
spoleczno-kulturalny
1 |Cielecki Andrzej Waldemar (RADIO wyspecjalizowany |spoteczno- Warszawa
JUTRZENKA) kulturalny,
poswigcony
historii Polski
oraz tradycji
kulturowej Polski
i Europy
finansowo-biznesowy
1. |AGENCJA WYDAWNICZA1 wyspecjalizowany |finansowo- Warszawa
MARKETINGOWA MEDIABANK S.A. biznesowy**;
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RADIO QUO VADIS)

Akademickie

1. [Politechnika Biatostocka (RADIO wyspecjalizowany |akademicki
AKADERA)

2. |Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej w wyspecjalizowany |akademicki
Lublinie (AKADEMICKIE RADIO
CENTRUM)

3. [Politechnika Rzeszowska (AKADEMICKIE |wyspecjalizowany |akademicki
RADIO CENTRUM)

4. |FUNDACJA KRAKOWSKIEGO RADIA wyspecjalizowany |akademicki
AKADEMICKIEGO ZAK (eX FM)

5. |Politechnika Poznanska (RADIO AFERA) wyspecjalizowany |akademicki

6. |Uniwersytet Zielonogorski (AKADEMICKIE |wyspecjalizowany [akademicki
RADIO INDEX)

7. |Politechnika L.odzka (STUDENCKIE RADIO |wyspecjalizowany [akademicki
ZAK POLITECHNIKI LODZKIEJ)

spoleczno-religijne

1. |Archidiecezja Biatostocka (RADIO PLUS wyspecjalizowany |spoteczno-religijny
BIALYSTOK)

2. |Archidiecezja Gnieznienska (RADIO PLUS  |wyspecjalizowany |spoleczno-religijny
GNIEZNO)

3. |Archidiecezja Katowicka (RADIO EM) wyspecjalizowany |spoteczno-religijny

4. |Archidiecezja Lubelska (RADIO PLUS wyspecjalizowany |spoteczno-religijny
LUBLIN)

5. |Archidiecezja Przemyska Obrzadku ) wyspecjalizowany |spoteczno-religijny
Lacinskiego (RADIO FARA - ROZGLOSNIA
ARCHIDIECEZJI PRZEMY SKIEJ)

6. [Archidiecezja Warszawska (KATOLICKIE |wyspecjalizowany [spoteczno-religijny
RADIO PLUS SW. JOZEF
ARCHIDIECEZJA WARSZAWSKA)

7. |Archidiecezja Wroctawska (KATOLICKIE wyspecjalizowany  |spoleczno-religijny
RADIO RODZINA)

8. |Diecezja Elblaska (RADIO PLUS ELBLAG) |wyspecjalizowany |spoleczno-religijny

9. |Diecezja Kaliska (RADIO KATOLICKIE wyspecjalizowany |spoleczno-religijny
DIECEZJI KALISKIEJ)

10. |Diecezja Koszalinsko-Kotobrzeska (RADIO |wyspecjalizowany [spoteczno-religijny
PLUS KOSZALIN)

11. |Diecezja Lomzynska (DIECEZJALNE wyspecjalizowany |spoteczno-religijny
RADIO NADZIEJA)

12. |Diecezja Lowicka (RADIO PLUS MIEDZY |wyspecjalizowany [spoteczno-religijny
LODZIA A WARSZAWA - ROZGLOSNIA
DIECEZJI LOWICKIEJ)

13. |Diecezja Opolska (RADIO PLUS OPOLE) wyspecjalizowany |spoleczno-religijny

14. |Diecezja Radomska (RADIO PLUS RADOM) |wyspecjalizowany [spoteczno-religijny

15. |Diecezja Siedlecka (KATOLICKIE RADIO  |wyspecjalizowany [spoteczno-religijny
PODLASIE)

16. |Diecezja Warszawsko-Praska (RADIO wyspecjalizowany |spoteczno-religijny
WARSZAWA PRAGA)

17. |Diecezja Zamojsko-Lubaczowska wyspecjalizowany |spoteczno-religijny
(KATOLICKIE RADIO ZAMOSC)

18. [Parafia Sw. Jozefa w Pasteku (KATOLICKIE |wyspecjalizowany [spoteczno-religijny
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19. |Parafia Rzymsko-Katolicka p.w. Sw. Jana wyspecjalizowany |spoteczno-religijny
Chrzciciela w Zbroszy Duzej (RADIO
KATOLICKIE ZBROSZA DUZA)

20. [Diecezja Rzeszowska (VIA — KATOLICKIE |wyspecjalizowany [spoteczno-religijny
RADIO RZESZOW)

21. |Diecezja Bielsko-Zywiecka (ANIOL wyspecjalizowany |spoteczno-religijny
BESKIDOW — BESKIDZKIE RADIO
KATOLICKIE)

22. |Diecezja Pelplinska (KATOLICKA wyspecjalizowany |spoteczno-religijny
ROZGLOSNIA DIECEZJI PELPLINSKIE] —
RADIO GLOS)

23. |Diecezja Zielonogodrsko-Gorzowska (RADIO |wyspecjalizowany |[spoleczno-religijny
PLUS GLOGOW)

24. |Diecezja Zielonogodrsko-Gorzowska (RADIO |wyspecjalizowany |[spoleczno-religijny
PLUS GORZOW)

25. |Diecezja Zielonogorsko-Gorzowska (RADIO |wyspecjalizowany [spoteczno-religijny
PLUS ZIELONA GORA)

26. [Polska Prowincja Zgromadzenia Ducha wyspecjalizowany |spoleczno-religijny
Swigtego pod opieka Niepokalanego Serca
Maryi (RADIO PLUS BYDGOSZCZ)

27. |Archidiecezja Krakowska (RADIO PLUS wyspecjalizowany |spoteczno-religijny
KRAKOW)

28. |Prowincja Zakonu Braci Mniejszych wyspecjalizowany |spoteczno-religijny
Konwentualnych (Ojcowie Franciszkanie)
(RADIO NIEPOKALANOW)

29. |Diecezja Ptocka (KATOLICKIE RADIO wyspecjalizowany |spoteczno-religijny
CIECHANOW)

30. |Diecezja Ptocka (KATOLICKIE RADIO wyspecjalizowany |spoteczno-religijny
PLOCK)

31. |Archidiecezja Gdanska (RADIO PLUS) wyspecjalizowany |spoleczno-religijny

32. |Archidiecezja Lodzka (RADIO PLUS EODZ) |wyspecjalizowany [spoteczno-religijny

33. |Archidiecezja Szczecinsko-Kamienska wyspecjalizowany |spoteczno-religijny
(RADIO PLUS SZCZECIN)

34. |Klasztor OO. Paulinow Jasna Gora — wyspecjalizowany |spoteczno-religijny
Czgstochowa (PROGRAM RADIA JASNA
GORA)

35. |Archidiecezja Szczecinsko-Kamienska wyspecjalizowany |spoleczno-religijny
(ARCHIDIECEZJA SZCZECINSKO —
KAMIENSKA — RADIO PLUS LIPIANY)

36. |Archidiecezja Poznanska (EMAUS — wyspecjalizowany |spoteczno-religijny
KATOLICKIE RADIO POZNAN)

37. |Diecezja Tarnowska (RDN MALOPOLSKA) |wyspecjalizowany [spoleczno-religijny

38. [Archidiecezja Szczecinsko-Kamienska wyspecjalizowany |spoleczno-religijny
(ARCHIDIECEZJA SZCZECINSKO —
KAMIENSKA — RADIO PLUS GRYFICE)

39. |Diecezja Gliwicka (RADIO PLUS GLIWICE) |wyspecjalizowany [spoteczno-religijny

40. |Diecezja Legnicka (RADIO PLUS LEGNICA) [wyspecjalizowany |spoteczno-religijny

41. |Archidiecezja Czgstochowska (KATOLICKIE [wyspecjalizowany |spoteczno-religijny
RADIO FIAT)

42. |Diecezja Kielecka (RADIO PLUS KIELCE) |wyspecjalizowany |spoteczno-religijny

43. |Prawostawna Diecezja Biatostocko-Gdanska |wyspecjalizowany |spoteczno-religijny
(RADIO ORTODOXIA)
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44. |Nadawca Sp. z 0.0. (RADIO PLUS wyspecjalizowany |spoleczno-religijny
WARSZAWA)
45. |Rzymsko-Katolicka Parafia p.w. Nawiedzenia |wyspecjalizowany |spoteczno-religijny
NMP (AIN KARIM Radio Skomielna Czarna)
Programy nadawane na falach Srednich
1. [Polskie Fale Srednie S.A. (TWOJE RADIO) [uniwersalny Lipsko
2. [Polskie Fale Srednie S.A. (TWOJE RADIO) |uniwersalny Bilgoraj
3. [Polskie Fale Srednie S.A. (TWOJE RADIO) [uniwersalny It7za
4. |Polskie Fale Srednie S.A. (TWOJE RADIO) |uniwersalny Kluczbork
5. |Polskie Fale Srednie S.A. (TWOJE RADIO) [uniwersalny Pulawy
6. [Polskie Fale Srednie S.A. (TWOJE RADIO) |uniwersalny Wtodawa
7. |Polskie Fale Srednie S.A. (TWOJE RADIO) [|uniwersalny Bolestawiec
8. |Polskie Fale Srednie S.A. (TWOJE RADIO) |uniwersalny Ustka
9. [Polskie Fale Srednie S.A. (TWOJE RADIO) [uniwersalny Cmolas

* tzn. poswiecony w szczegolnosci muzyce klasycznej, operze, musicalowi, piosence poetyckiej, aktorskiej,
kabaretowej, muzyce filmowej i literaturze

** prezentacja analiz dotyczqcych rynku finansowego, prezentacja aktualnych informacji z gield polskich i
Swiatowych, doradztwo w zakresie ubezpieczen i inwestycji

142



RADIO I TELEWIZJA W POLSCE ...

zatqceznik nr 2 do Rozdziatu 2

Tab. Z.2.2. Wykaz koncesji telewizyjnych z okresleniem charakteru nadawanego programu
3.
Lp. Nazwa podmiotu/ nazwa programu charakter Charakterystyka
programu
Programy ogolnopolskie

1. [TVPS.A.(TVP1) uniwersalny
2. |TVPS.A.(TVP2) uniwersalny

Telewizja POLSAT S.A. (POLSAT) uniwersalny

Programy ponadregionalne

1. |TVN Sp.zo.0.(TVN) uniwersalny
2. |Polskie Media S.A. (TV 4) uniwersalny
3. |TVPS.A. (TVP3) uniwersalny
4. |Prowincja Zakonu Braci Mniejszych uniwersalny

Konwentualnych (Ojcowie Franciszkanie)

(Telewizja Niepokalanow PULS)

Programy lokalne

1. [Stowarzyszenie Telewizyjne LUBAN uniwersalny

(TV LUBAN)
2. |Vigor — Telewizja Gorzow Sp. z o.0. uniwersalny

(TV VIGOR)
3. |BRYZA Telewizja Regionalna Sp. z o.0. uniwersalny

(TVBRYZA)
4. |Dabrowski Tadeusz (Studio NTL) uniwersalny
5. |Telewizja Regionalna Zaglgbia Miedziowego Sp. z  |uniwersalny

0.0. (TV LEGNICA)
6. |Telewizja Dolnoslaska Sp. z 0.0. (TELEWIZJA uniwersalny

DOLNOSLASKA)
7. |Telewizja Zielona Gora Sp. z 0.0. (TV ZIELONA  |uniwersalny

GORA)
8. |Telewizja ODRA Sp. z 0.0. (Telewizja AVAL) uniwersalny

Programy satelitarne

1. [Telewizja POLSAT S.A. (POLSAT 2) uniwersalny

Telewizja POLSAT S.A. (POLSAT SPORT) wyspecjalizowany  [sportowy
3. [Telewizja POLSAT S.A. (POLSAT ZDROWIE I wyspecjalizowany |dla kobiet

URODA)
4. |TVN Sp. zo.0. (TVN INTERNATIONAL) uniwersalny
5. |TVN Sp. zo.o. (TVN SIEDEM) wyspecjalizowany  |filmowo-rozrywkowy
6. |TVN-24 Sp. zo.0. (TVN 24) wyspecjalizowany |informacyjno-publicystyczny
7. |TVN Turbo Sp. z 0.0. (TVN TURBO) wyspecjalizowany [motoryzacyjny
8. |TVN-24 Sp. z o.0. (TVN METEO) wyspecjalizowany |poswigcony zjawiskom pogodowym
9. |TVN Sp.zo.0.(TVN STYLE) wyspecjalizowany |dla kobiet
10. [Prowincja Zakonu Braci Mniejszych wyspecjalizowany [spoteczno-religijny

Konwentualnych

(TELEWIZJA NIEPOKALANOW 1I)
11. |International Movie Productions, TV LTD. (Trochg [uniwersalny

Mtodsza Telewizja)
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12. |Ponadregionalna Telewizja PULS Sp. z 0.0. (CZAS) |wyspecjalizowany |edukacyjno-dokumentalny
13. |Fundacja LUX VERITAS (TRWAM) wyspecjalizowany [edukacyjno-poradniczy i religijny
14. [Wyzsza Szkota Spoteczno-Ekonomiczna (EDUSAT) |wyspecjalizowany |edukacyjny

15. |CANAL + Cyfrowy Sp. z 0.0. (ALE KINO) wyspecjalizowany  [filmowy

16. |CANAL + Cyfrowy Sp. z 0.0. (CANAL + POLSKA |wyspecjalizowany |sportowy

NIEBIESKI SPORT)
17. |CANAL + Cyfrowy Sp. z 0.0. (CANAL+POLSKA  |wyspecjalizowany |filmowy
ZOLTY)

18. |CANAL + Cyfrowy Sp. z 0.0. (CANAL+POLSKA) |wyspecjalizowany |filmowy

19. |CANAL + Cyfrowy Sp. z 0.0. (MINIMAX) wyspecjalizowany  |filmowy

20. |CANAL + Cyfrowy Sp. z 0.0. (Mini Mini) wyspecjalizowany  [filmowy

21. |KINO POLSKA TV Sp. zo.0. (KINO POLSKA) |wyspecjalizowany |filmowy

22. |GRUPA MULTIMEDIA Sp. z 0.0. (TELEWIZJA |wyspecjalizowany |informacyjno-publicystyczny

CENTRUM)

23. |ANTENA 2 Sp. z 0.0. (PILOT) wyspecjalizowany |informacja o aktualnej zawarto$ci
polskojezycznych programow
telewizyjnych

24. |4 fun tv. Sp. z 0.0. wyspecjalizowany |rozrywkowy

25. |ANTEL Sp. z 0.0. ((TELE 5) wyspecjalizowany |rozrywkowy

26. |TELESTAR Sp. zo.o. (iTV) wyspecjalizowany  [rozrywkowy

27. |SLUZEWIEC - Tory Wyscigéw Konnych w wyspecjalizowany [sporty konne

Warszawie Sp. z 0.0. (HIPIKA TV)
28. IMANGO — MEDIA Sp. z o.0. (TELEZAKUPY wyspecjalizowany [telesprzedaz
MANGO 24)
Platformy cyfrowe
1. |CANAL + Cyfrowy Sp. zo.0. (CYFRA+)
2. |CYFROWY POLSAT S.A. (CYFROWY POLSAT)
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Tab. Z.2.3.

Wykaz koncesji udzielonych na rozpowszechnianie programu w sieciach telewizji kablowej

NR TERMIN
LP. KONCESJI T/R | KONCESJONARIUSZ ADRES NAZWA PROGRAMU WAZNOSCI
TK-2/93 T ul. Chotloniewskiego 46 14.12.2003r.
85-127 Bydgoszcz
kujawsko-pomorskie
2. TK-0001/94 T | Telewizja Kablowa Kielce ul. Wesota 51 14.06.2004r. grupa VECTRA
Sp. z 0.0. 25-953 Kielce
$wigtokrzyskie
3. TK-0002/94 T Przeds. Produkcyjno- ul. 11-go Listopada 10 Ostrowska Telewizja 21.06.2004r.
Wdrozeniowe i 07-300 Ostrow Mazowiecka Kablowa
Ushugowo-Handlowe TF- mazowieckie
TELTOR Sp. z 0.0.
4. TK-0003/94 T Polkowicka Telewizja ul. Ratownikow 2 21.06.2004r.
Kablowa Sp. z 0.0. 59-320 Polkowice
dolnoslaskie
5. TK-0005/94 T Telewizja Przewodowa ul. Kard. Wyszynskiego 29 27.06.2004r.
Zielona Gora Sp. z 0.0. 65-536 Zielona Gora
lubuskie
6. TK-0006/94 T Jerzy Gatnarczyk ul. Katowicka 24 Jastrzgbska TK 27.06.2004r. zaprzestal nadawania
44-335 Jastrzgbie Zdroj “KANON”
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Slaskie

TK-0007/94

Fundacja Pomocy
Dzieciom Usmiech

o0s. Ogrody 12
27-400 Ostrowiec
Swigtokrzyski
swigtokrzyskie

TK “OSTROWIEC”

27.06.2004r.

TK-0008/94

Andrzej Stopnicki

ul. Ogrodowa 13/17
38-300 Gorlice
malopolskie

4.07.2004r.

TK-0009/94

Adam Kaszta

ul. Wiejska’4
59-800 Luban Slaski
dolnoslaskie

TK “KOMSAT”

4.07.2004r.

10.

TK-0010/94

Telewizja Trojmiasto
Sp. z 0.0.

ul. Lilii Wenedy 18 ¢
80-419 Gdansk
pomorskie

4.07.2004r.

prawd. nie nadaje programu

11.

TK-0011/94

Lech Lucki

ul. Kazimierza Krolewicza
12/16
71-664 Szczecin
zachodnio-pomorskie

“TV KAB”-Police

4.07.2004r.

grupa VECTRA

12.

TK-0013/94

Zdzistaw Krzeminski

“TELE-RAJ”

6.07.2004r.
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58-100 Swidnica
dolnoslaskie

13.

TK-0014/94

Piotr Granowski

ul. Staszica 18b
89-600 Chojnice
pomorskie

PETRUS

6.07.2004r.

14.

TK-0015/94

Andrzej Janulewicz

ul. Jana Kiepury 20/4
58-506 Jelenia Gora
dolnoslaskie

6.07.2004r.

15.

TK-0016/94

Leszek Burchardt

ul. Wolnos$ci 26 m 6
58-500 Jelenia Goéra
dolnoslaskie

AZART-SAT

6.07.2004r.

16.

TK-0018/94

Elzbieta Zjawiony

ul .Kolista 4 m 26
54-152 Wroctaw
dolno$laskie

13.07.2004r.

prawd. wykupita VECTRA

17.

TK-0019/94

Dariusz Wilczek

ul. Spétdzielcza 10
11-001 Dywity
warminsko-mazurskie

11.07.2004r.

18.

TK-0020/94

PILSAT S.A.

ul. Dabrowskiego 8
64-920 Pita
wielkopolskie

13.07.2004r.

19.

TK-0022/94

SM Krzemionki

Os. Stawki 47,
27-400 Ostrowiec
Swigtokrzyski
swigtokrzyskie

18.07.2004r.

20.

TK-0023/94

SM w Kole

ul. Wojciechowskiego 30
62-600 Koto
wielkopolskie

18.07.2004r.

21.

TK-0026/94

Mtodziezowa SM

ul. Tuwima 9
87-100 Torun

18.07.2004r.

Multimedia

22.

TK-0027/94

Gmina Zyrardow

Pl. Jana Pawtla II
96-300 Zyrardow
mazowieckie

17.08.2004r.

23.

TK-0028/94

Andrzej Pussak

ul. Orzeszkowej 6/6
58-301 Walbrzych
dolnoslaskie

17.08.2004r.

Lyl
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24, TK-0029/94 Stowarzyszenie ul. Dabrowskiego 93 TK “ALFA” 17.08.2004r. w dn. 10.04.03 r. wszczgte
Uzytkownikow Telewizji 93-202 Lodz postgpowanie o cofnigcie
Satelitarnej ALFA todzkie koncesji
25. TK-0030/94 TV AUTOCOM Sp. z o0.0. ul. Obozna 4 31.08.2004r.
30-016 Krakow
malopolskie
26. | TK-0031/94 PPUH SAT-KOM ul. Zotkiewskiego 22 20.08.2004r.
Sp. z 0.0. 47-400 Raciborz
Slaskie
27. TK-0032/94 Marian Wachowicz ul. Okrzei 12/5 29.12.2004r. patrz TK-0012/94
58-500 Jelenia Gora
dolnoslaskie
28. TK-0033/94 Telewizja Astra Sp. z 0.0. ul. Ludowa 11 14.12.2004r.
64-920 Pita
wielkopolskie
29. TK-0034/94 Spotdzielnia Mieszkania ul. Moniuszki 13 14.12.2004r.
86-300 Grudziadz
kujawsko-pomorskie
30. TK-0035/94 Lestaw Dorobek ul. Cicha 8 21.12.2004r.
58-400 Kamienna Géra
dolno$laskie
31. TK-0036/94 Telewizja Kablowa ul. Warszawska 18 21.12.2004r. nie nadaje programu
Kwidzyn Sp. z o.0. 82-500 Kwidzyn
pomorskie
32. TK-0037/94 Bronistaw Diehl ul. Kondratowicza 4/24 21.12.2004r.
03-242 Warszawa
mazowieckie
33. TK-0039/94 Marian Wachowicz ul. Okrzei 12/5 29.12.2004r.
58-500 Jelenia Gora
dolnoslaskie
34, TK-0003/95 Telewizja Kablowa ul. Czarnieckiego 7 16.01.2005r.
Kotobrzeg. 78-100 Kotobrzeg
Agencja Ustugowo- zachodnio-pomorskie
Reklamowa Sp. z 0.0.
35. TK-0007/95 Gmina Miejska Bitgoraj ul. Kosciuszki 16 Bitgorajska TK 1.02.2005r.
23-400 Bitgoraj
lubelskie
36. TK-0008/95 Telewizja Kablowa ul. Kazimierza Wielkiego 10 15.02.2005r.
Sp. z 0.0. 66-400 Gorzow Wlkp
lubuskie

871

RADIO I TELEWIZJA W POLSCE ...

zatqcznik nr 3 do Rozdziatu 2




37. TK-0009/95 Telewizja Glogow PI. Konstytucji 3 Maja 2 15.02.2005r.
Sp. z 0.0. 67-200 Glogow
dolno$laskie
38. TK-0010/95 Stow. Uzytkownikow ul. Chorwacka 54/23 30.03.2005t.
Telewizji Satelitarnej 51-111 Wroctaw
Osiedla Rozanka dolnoslaskie
39. TK-0011/95 Piotr Granowski ul. Staszica 18b PETRUS 30.03.2005r.
89-600 Chojnice
pomorskie
40. TK-0013/95 ProCable Sp. z o.0. ul. Pawinskiego5a bl. D 9.05.2005r. prawd.program nie jest
02-106 Warszawa nadawany
mazowieckie
41. TK-0014/95 ProCable Sp. z o.0. ul. Pawinskiego 5a bl.D 9.05.2005r. prawd. program nie jest
02-106 Warszawa nadawany
mazowieckie
42. TK-0015/95 ProCable Sp. z o.0. ul. Pawinskiego 5a bl.D 9.05.2005r. prawd. program nie jest
02-106 Warszawa nadawany
mazowieckie
43. TK-0016/95 ProCable Sp. z o.0. ul. Pawinskiego 5a bl.D 9.05.2005r. prawd. program nie jest
02-106 Warszawa nadawany
44, TK-0018/95 Krajowe Przeds. Ustug ul. Wyszynskiego 14 6.07.2002r.
Specjalistycznych 70-952 Szczecin
Inzynier Sp. z 0.0. zachodnio-pomorskie
45. TK-0019/95 Zbigniew Gawronski P1. Wolnosci 11/4 GAWEX 6.07.2005r.
78-400 Szczecinek
zachodnio-pomorskie
46. TK-0024/95 Edward Karwala ul. Nawojowska 7 INSAT 6.07.2005r.
33-300 Nowy Sacz
malopolskie
47. TK-0025/95 ASTER CITY S.A. ul. Domaniewska 41 23.07.2005r. nie nadaje wlasnego
02-672 Warszawa programu
mazowieckie
48. TK-0026/95 Wiestaw Serafin ul. Armii Krajowej 3/59 20.09.2005r.
33-300 Nowy Sacz
matopolskie
49. TK-0027/95 Czestochowska SM ul. Okolna 113a ORION 20.09.2005r.
Nasza Praca 42-200 Czestochowa
Slaskie
50. TK-0029/95 Bogustaw Jerzy ul. Ametystowa 10 TK “Zatorze-Staréwka” 28.09.2005r.
Szymaniak 62-500 Konin
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wielkopolskie

51.

TK-0030/95

Przeds. Wielobranzowe
Telewizja Kablowa
Sp. z 0.0.

ul. Koéciuszki 9
72-600 Swinoujscie
zachodnio-pomorskie

28.09.2005t.

52.

TK-0032/95

Janusz Swiech

ul. Lubawska 12 m 3
58-400 Kamienna Goéra
dolnoslaskie

19.10.2005t.

53.

TK-0033/95

Telewizja Kablowa
Swidnik Sp. z 0.0.

ul. C.K.Norwida 9
21-040 Swidnik
lubelskie

19.10.2005t.

54.

TK-0034/95

Leszek Wegrzynowski

ul. 3-go Maja 3
87-300 Brodnica
kujawsko-pomorskie

19.10.2005t.

55.

TK-0001/96

ProCable Sp.z 0.0.

ul. Pawinskiego 5a bl.D
02-106 Warszawa
mazowieckie

PTK2

11.03.2006r.

nie nadaja programu

56.

TK-0003/96

PUH A-Z Sp. z 0.0.

ul. Mita 8
40-476 Katowice Giszowice
Slaskie

9.05.2006r.

zawieszenie emisji
do 31.08.2003

57.

TK-0004/96

SM Zwigzkowiec

ul. Makowa 1
62-510 Konin
wielkopolskie

9.05.2006r.

emisja zawieszona
do 30.06.2004

58.

TK-0008/96

TOYA Sp. z o.0.

ul. Lakowa 29
90-554 Lodz
todzkie

Telewizja Kablowa
TOYA

16.06.2006r.

59.

TK-0009/96

SM

os. Wiokniarzy 1
58-260 Biclawa
dolnoslaskie

Program Lokalny

16.06.2006r.

60.

TK-0010/96

Putawska SM

ul. Centralna 2a
24-100 Putawy
lubelskie

Putawska Telewizja
Kablowa

16.06.2006r.

61.

TK-0011/96

Poznanska SM
Winogrady

o0s. Przyjazni 12a
61-686 Poznan
wielkopolskie

Winogradzka Telewizja
Kablowa

16.06.2006r.

Zawieszenie emisji od
08.05.2002 do 31.12.2005

62.

TK-0015/96

Karol Jacek Augustyn

ul. Sktadowa 9
15-399 Biatystok
podlaskie

KABEL-TV

29.09.2006r.

emisja programu
zawieszona do 20.07.2004

63.

TK-0017/96

Osrodek Kultury

ul. 1 Maja 1
37-310 Nowa Sarzyna

Lokalna Telewizja
Kablowa LTK

29.09.2002r.

0ST
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podkarpackie

64. TK-0020/96 Spotdzielnia ul. Chtapowskiego 5 TELE RELAX 29.09.2006r. zawieszenie nadawania od
Mieszkaniowa 63-101 Srem 01.07.03 do 31.08.03
wielkopolskie
65. TK-0021/96 Marian Wachowicz ul. Okrzei 12/5 29.09.2006r.
58-500 Jelenia Gora
dolnoslaskie
66. TK-0022/96 Wabrzeski Dom Kultury ul. Wolnosci 47 Program Lokalny 29.09.2006r.
87-200 Wabrzezno
kujawsko-pomorskie
67. TK-0023/96 Stowarzyszenie ul. Polczynska 12 ¢ Telewizja Kablowa 29.09.2006r.
Uzytkownikow Telewizji 78-400 Szczecinek Zachod
Kablowej Zachod zachodnio-pomorskie
68. TK-0024/96 Stowarzyszenie OPCJA ul. 15 Stycznia 13 Radio Opcja 20.11.2003r. od dn. 01.06.99r.
17 26-940 Pionki dziatalno$¢ zawieszona
mazowieckie
69. TK-0026/96 SM Lokatorsko- ul. Niedziatkowskiego 9 Telewizja Stowianin 20.11.2006r.
Wiasnosciowa Stowianin 72-600 Szczecin
zachodnio-pomorskie
70. TK-0027/96 Wielkopolska Telewizja ul. Przybyszewskiego 44a WTK 20.11.2006r.
Kablowa Sp. z 0.0. 60-785 Poznan
wielkopolskie
71. TK-0005/97 Tarnowska Telewizja ul. Fredry 16 TTK-Twoja Telewizja 16.04.2007r.
Kablowa S.TAR Sp. z o0.0. 33-100 Tarnow Kablowa
podkarpackie
72. TK-0006/97 Jan Wiertlewski ul. Nakielska 2 Telewizja Koronowo 24.06.2007r. emisja zawieszona od
86-010 Koronowo 7.06.03 do 2.04.04
kujawsko-pomorskie
73. TK-0007/97 Stow. Uzytkownikow Pl. Konstytucji 3-go Maja 19 Telewizja Kablowa 24.06.2007r.
Kablowej Telewizji 11-200 Bartoszyce BART-SAT
Satelitarnej BART-SAT warminsko-mazurskie
74. TK-0008/97 Gabriela Marta Golicz ul. 1-go Maja 221 m5 Pryzmat 24.06.2007r.
41-706 Ruda Slaska
Slaskie
75. TK-0009/97 Wielunska SM ul. A. Struga 1 Telewizja Kablowa 24.06.2007r.
98-3000 Wielun WSM
todzkie
76. TK-0010/97 Trzcianeckie os. Stowackioego 24 Program Lokalny 24.06.2007r.
Towarzystwo 64-980 Trzcianka Trzcianka
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Uzytkownikow Kablowe;j wielkopolskie
Sieci Telewizyjnej
77. TK-0011/97 Roman Orkusz ul. Kasztelanska 76/9 TVK Pogorze 24.06.2007r.
58-314 Walbrzych
dolno$laskie
78. TK-0012/97 Andrzej Stanistaw ul. Dabrowskiego 56 Telewizja Nakto 28.08.2006r.
Mazurek 89-100 Nakto n. Notecia
kujawsko-pomorskie
79. TK-0013/97 Gmina Chrzanow ul. Broniewskiego 4 Chrzanowska Telewizja 28.08.2006r.
32-500 Chrzanow Lokalna
malopolskie
80. TK-0014/97 Telewizja Kablowa ul. Witosa 12 Telewizja Kablowa 28.08.2006r.
Brodnica Sp. z o.0. 87-300 Brodnica Brodnica
kujawsko-pomorskie
81. TK-0015/97 Dariusz Wilczek ul. Spétdzielcza 10 TVK Teldom Szczytno 28.08.2006r.
11-001 Dywity
warminsko-mazurskie
82. TK-0016/97 Jan Wiktor Tamiotto ul. Gliniana 10 m 68 TVK ELSAT 21 28.08.2006r.
27-200 Starachowice
swigtokrzyskie
83. TK-0017/97 Stefan Dunysiuk ul.Ciepta 6 m 11 TV Kwadrat 13.10.2007r.
50-524 Wroclaw
dolnoslaskie
84. TK-0019/97 Dariusz Kazimierz Mr6z ul. Wroctawska 11 Program Lokalny 13.10.2007r.
68-200 Zary TeleZet
lubuskie
85. TK-0020/97 Stow. Uzytkownikow ul. Warszawska 20 TV-Kozienice 13.10.2007r.
Osiedlowe;j sieci Kablowej 26-900 Kozienice
mazowieckie
86. TK-0021/97 International Movie PI. Defilad 1 Trochg Mlodsza 3.11.2007r. program nadawany jest na
Productions Ltd Sp. z o.0. 00-901 Warszawa Telewizja podst. koncesji satelitarnej
mazowieckie
87. TK-0022/97 SM Lokatorsko- ul. Jagiellonska 11 Telewizja Legionowo 21.12.2007r.
Wtasnosciowa 05-120 Legionowo
mazowieckie
88. TK-0025/97 SM Lokatorsko- ul. Stowackiego 18 TV Karat 21.12.2007r.
Wtlasnosciowa 64-200 Wolsztyn
Zjednoczenie wielkopolskie
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89. TK-0026/97 Stow. Uzytkownikow ul. Przetajowa 16 RET-SAT 21.12.2007r.
Osiedlowej Telewizji 94-044 L.odz
Satelitarnej RET-SAT 1 todzkie
91. TK-0002/98 Krzysztof Dariusz ul. Kosciuszki 61 m 23 MACROSAT 6.05.2008r.
Kacprowicz 11-010 Barczewo
warminsko-mazurskie
92. TK-0003/98 Nowotarska Telewizja ul. Jozefczaka 1 Przeglad Tygodniowy 6.06.2008r.
Kablowa Sp. z 0.0. 34-400 Nowy Targ
malopolskie
93. TK-0007/98 Mariusz Trabczynski ul. Zeromskiego 32 m 33 Program Lokalny TVK 6.05.2003r.
87-400 Golub Dobrzyn Rawa Mazowiecka
kujawsko-pomorskie
94, TK-0008/98 DEXTEL Sp. z 0.0. ul. Bystrzycka 77 m 7 Wagrowiecka Telewizja 6.05.2008r.
54-215 Wroctaw Kablowa
dolnoslaskie
95. TK-0009/98 Stowarzyszenie ul. F. Chopina 19a Otawska Telewizja 6.05.2008r.
Osiedlowa Telewizja 55-200 Otawa Kablowa
Kablowa dolno$laskie
96. TK-0010/98 Zamojska Telewizja ul. Peowiakow 92 Program Lokalny 6.05.2008r.
Kablowa Sp. z 0.0. 22-400 Zamos$é
lubelskie
97. TK-0012/98 Telewizja Kablowa ul. Okrzei 25 Program Lokalny 15.06.2008r.
Krasnystaw Sp. z 0.0. 22-300 Krasnystaw Telewizji Kablowej
lubelskie Krasnystaw
98. TK-0013/98 Kazimierz Bednarski ul. Lawendowa 21 TELE-INFO 15.06.2008r.
45-470 Opole
opolskie
99. TK-0014/98 Mieczystaw Batabanski o0s. Potudnie 53 m 16 TELE-INFO 15.06.2008r. zawieszenie nadawania
19-203 Grajewo 0d 01.04.04 do 01.10.04
podlaskie
100. | TK-0015/98 Gmina Miejska Miasta ul. Powstancow 5-7 GTV Program Miejski 15.06.2008r.
Zabrze 41-800 Zabrze
Slaskie
101. | TK-0016/98 Poddgbicka Telewizja ul. Sienkiewicza 31 Wiadomosci 15.06.2008r.
Kablowa Sp. z o.0. 99-200 Poddebice Poddebickie
todzkie
102. | TK-0018/98 TELEKACH ul. Pawia 2 Wiadomosci Regionalne 9.07.2008r.
Przedsigbiorstwo 39-200 De¢bica
Telekomunikacji i podkarpackie
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Teletransmisji Sp. z 0.0.
103. | TK-0019/98 Stowarzyszenie Telewizji ul. Parzgczewska 21 Telewizja Centrum - TZ 9.07.2008r.
Kablowej Centrum Zgierz 95-100 Zgierz
todzkie
104. | TK-0020/98 Wactaw Stanistaw Gojdz Rynek 13/2 TVR 9.07.2008r.
57-420 Radkow
dolnoslaskie
105. | TK-0021/98 SM w Bielsku Podlaskim ul. 11-go Listopada 10 BIELNET 9.07.2008r. program prawdopodobnie
17-100 Bielsk Podlaski nie jest nadawany
podlaskie
106. | TK-0022/98 Wiadystaw Bieniek ul. Parkowa 15 Telewizja Wadowice 29.09.2008r.
34-100 Wadowice
malopolskie
107. | TK-0023/98 Jerzy Stempin Jankowy 55 TELE SUD 29.09.2008.
63-600 Ke¢pno
wielkopolskie
108. | TK-0024/98 Bogdan Laga ul. Nanicka 22 Twoja Telewizja 1.11.2008r.
84-200 Wejherowo Morska
pomorskie
109. | TK-0025/98 SM LOKATOR ul. Laska 46 Wprost ze Zdunskiej 1.11.2008r. emisja zawieszona
98-220 Zdunska Wola
todzkie
110. TK-0026/98 Swietochtowicka ul. Bytomska 40 Swictochtowicka 22.11.2003r.
Telewizja Miejska Sp. z 41-600 Swigtochtowice Telewizja Miejska
0.0. $laskie
111. | TK-0028/98 Telewizja GTV Sp. z 0.0. ul. Przemystowa 53 Telewizja GTV 23.11.2008r.
66- 400 Gorzow Wlkp
lubuskie
112. | TK-0029/98 Andrzej Jozef ul. Piwonii 24 Informator Lokalny 10.12.2008r.
Kaczmarczyk 44-200 Rybnik
Slaskie
113. | TK-0001/99 Jerzy Krempa ul. Paderewskiego 15, 41-500 TELPOL-INFO 21.01.2009r.
Chorzow
Slaskie
114. | TK-0003/99 Marek Bruzdewicz ul. Krausego 4 m 7 Telewizja Swiecie 08.06.2009r.
86-105 Swiecie
kujawsko-pomorskie
115. | TK-0005/99 Tomaszowski Dom ul. Lwowska 72 Telewizja Lokalna 26.07.2004r.
Kultury 22-600 Tomaszo6w Lubelski Tomaszow
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lubelskie

116. | TK-0006/99 Czaplinecki Osrodek ul. Plawienska 1A Tele-Czapla 01.08.2002r.
Kultury 78-440 Czaplinek
zachodnio-pomorskie
117. | TK-0007/99 Piotr Ptonka ul. Lenartowicza 8 m 48 TvL-A 01.08.2009r.
34-120 Andrychow Telewizja Lokalna
malopolskie Andrychow
118. | TK-0008/99 Telewizja Kablowa ul. Kotarbinskiego 3 TV MAX 24.08.2009r.
Koszalin Sp. z o.0. 75-352 Koszalin
zachodnio-pomorskie
119. | TK-0009/99 Witodzimierz Matuszewski Al MLJ. Pitsudskiego 34 Telewizja Kablowa 24.08.2004r.
97-200 Tomaszow Mazowiecki MVM
todzkie
120. | TK-0010/99 Andrzej Kli$ ul. Szkotnia 3/14 KTV 12.09.2009r.
39-200 De¢bica
podkarpackie
121. | TK-0011/99 Spotdzielnia Os. Gen. W. Sikorskiego 15, 87- TV Lipno 26.09.2004r.
Mieszkaniowa 600 Lipno
w Lipnie Kujawsko-pomorskie
122. | TK-0012/99 Fundacja Kultura Laczy ul. Kochanowskiego 8-10, 77- Telewizja Lokalna 13.12.2009r.
w Bytowie 100 Bytow Bytow
pomorskie
123. | TK-0013/99 MEDIA COM S.A. ul. Meksykanska 6 MEDIA COM 14.12.2009r.
03-948 Warszawa
mazowieckie
124. | TK-0001/00 Ryszard Ruszkowski, ul. Ogrodowa 1 Wizjer 18.04.2010
Ptonisk 09-100 Ptonsk
mazowieckie
125. | TK-0003/00 Miejski Osrodek Kultury ul. Stowackiego 13 Informacje Piotrowskie 06.06.2010r.
97-300 Piotrkéw Trybunalski
todzkie
126. | TK-0004/00 Gmina Krosno Odrzanskie ul. Parkowa 1 Krosnienskie 08.06.2010r.
66-600 Krosno Odrzanskie Wydarzenia
lubuskie
127. | TK-0005/00 Telewizja Kablowa Plonsk ul. Sienkiewicza 1 Program Lokalny TVKP 08.06.2010r.
Sp. Z 0.0. 09-100 Ptonsk
mazowieckie
128. | TK-0006/00 Dariusz Cisak ul. Batalionéw Chtopskich 45 CATEL 08.06.2005r.

08-110 Siedlce
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mazowieckie
129. | TK-0007/00 Fundacja “Kultura Laczy” ul. Kochanowskiego 8/10 Radio Bytoéw 28.06.2007r.
77-100 Bytow
pomorskie
130. | TK-0008/00 Krzysztof Machulski ul. Krasinskiego 19 m 3 Krasnicki Program 23.08.2010r.
23-204 Krasnik Lokalny
lubelskie
131. | TK-0009/00 Marian Pospiszel Os. Konstytucji 3-ego Maja 36 m TV Ghlubezyce 23.08.2010r.
5
48-100 Glubczyce
opolskie
132. TK-0010/00 Jan Kusina ul. Katowicka 24 Telewizja Kanon 23.08.2007r.
44-335 Jastrzebie Zdroj
Slaskie
133. | TK-0011/00 Przedsigbiorstwo ul. Zamkowa 14 Program Lokalny 28.10.2010r. informacja o zawieszeniu
Wielobranzowe Impromex 26-500 Szydlowiec nadawania do 30.09.2003
Sp. Z 0.0. mazowieckie
134. | TK-0012/00 Wiestaw Okroj ul. Kaliska 17 m 3a PRO-ART 28.08.2010r.
63-400 Ostrow Wielkopolski
wielkopolskie
135 TK-0013/00 PUPH JUREX Sp. z 0.0. ul. Krzywa Gora 3 Telewizja Kujawy 28.08.2005r.
87-800 Wioctawek
kujawsko-pomorskie
136 TK-0014/00 Miejska Telewizja ul. Sienkiewicza 36 MTVT 26.09.2010r.
Tarnobrzeg MTVT Sp. z 39-400 Tarnobrzeg
0.0. podkarpackie
137 TK-0015/00 Miejska Telewizja Opole Rynek-Ratusz Miejska Telewizja 26.11.2010r.
Sp. z 0.0. 45-015 Opole Opole
opolskie
138. TK-0016/00 Marian Glita ul. Sadowa 10 Telewizja 26.11.2007r.
28-300 Jedrzejow Swigtokrzyska
swigtokrzyskie
139. | TK-0017/00 TELE-TOP Grupa ul. T. Wendy 7/9 Telewizja Tele Top 28.11.2010r.
Multimedia Polska 81-341 Gdynia
Sp. z 0.0. pomorskie
140. | TK-0001/01 Piotr Adam Wrébel ul. J. Wysockiego 8 m 27 Radio Aktywne 24.01.2008r.
41-400 Mystowice
Slaskie
141 TK-0002/01 Fundacja Mediow i ul. Promienna 51 Telewizja Jaworzno | 24 kwietnia 2011r. | informacja o zawieszeniu
Kultury im. Zdzistawa 43-603 Jaworzno nadawania do 31.03.04

9¢1
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Krudzielskiego $laskie
142 TK-0003/01 MEDIA PLUS sp. z 0.0. Pl. Grunwaldzki 18 Program Lokalny 9 maja 2004r.
50 —384 Wroctaw Gosat-Media
dolno$laskie
143 TK-0004/01 Wydawnictwo GM Sp. z ul. Sw. Barbary 7 CTV-Jaworzno 27 maja 2011r.
0.0. Jaworzno
Slaskie
144 TK-0005/01 Opoczynskie ul. E. Biernackiego 4 Telewizja Lokalna 25.06.2011
Stowarzyszenie 26-300 Opoczno Opoczno
Przyjaciot Kultury todzkie
Regionalnej
145 TK-0006/01 Telewizja Kablowa ul. Przebendowskich 17 VECTRA 08.07.2006 zawieszenie nadawania w
VECTRA SA Gdynia Betchatowie do 1.11.2003
Pomorskie
146 TK-0007/01 Silesia TV Sp. z o.0. ul. Hagera 41 SILESIA TV 08.07.2011 wszczgte postegpowanie o
41-807 Zabrze cofnigcie koncesji
Slaskie
147 TK-0008/01 INFO-KAB Sp. z 0.0. ul. Pomorska 11 Starogardzka Telewizja 08.07.2011
83-200 Starogard Gdanski Kablowa
pomorskie
148 TK-0009/01 Krzysztof Robert Wataski ul. Warynskiego 31¢/8 TV JOKER 27.08.2011
Swidnica
Dolnoslaskie
149. | TK-0001/02 Dariusz Andrzej Wolski Os. Unitow Podlaskich 3 m 7 Lukowski Program 13.01.2012
21-400 Lukow Telewizyjny Master TV
lubelskie
150. | TK-0002/02 Telewizja Miejska ul. 1-go Sierpnia 12 37-450 Telewizja Miejska 17.01.2012
Stalowa Wola Sp. z 0.0. Stalowa Wola Stalowa Wola
podkarpackie
151. | TK-0003/02 Jarostaw Jan Przedwojski ul. Zbyszka z Bogdanca 73 TV CZARNE 05.02.2007
80-419 Gdansk
pomorskie
152. TK-004/02 Stowarzyszenie ul. Moniuszki 45a TVL Telewizja 11.02.2012
“Telewizja Walbrzych” 58-300 Walbrzych Walbrzych
dolno$laskie
153. | TK-0005/02 Telewizja Kablowa ul. Wyczotkowskiego 42a Telewizja Bogatynia 27.03.2012
Bogatynia sp. z o.0. 59-920 Bogatynia “PUNKT”
dolno$laskie
154. | TK-0006/02 Grzegorz Andrzej Kawka ul. 11-go Listopada ZTR 06.05.2012 zawieszenie nadawania na 3
72-300 Gryfice Zachodniopomorska m-ce
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zachodniopomorskie Telewizja Regionalna od 1.07.03 do 30.09.03
155. | TK-0007/02 Telewizja Kablowa ul. Przebendowskich 17 Telewizja Elblaska 13.05.2007
VECTRA SA 81-543 Gdynia
pomorskie
156. | TK-0008/02 Spoétdzielnia ul. Doroszewskiego 4 Informacje z osiedla 23.06.2007
Mieszkaniowa 01-318 Warszawa
Gorczewska mazowieckie
157. | TK-0009/02 Bogdan Edward ul. Kos$iuszki 22 Wiadomosci Lokalne 02.09.2012
Olszewski 38-200 Jasto
podkarpackie
158. | TK-0010/02 Pawel Sawicki ul. Polna 18 Telewizja Sanok 02.09.2005
Sanok
Podkarpackie
159. | TK-0011/02 Henryk Szysz ul. Jagietty 14E/7 TELSAT 02.09.2012
73-200 Choszczno
zachodnio-pomorskie
160. | TK-0013/02 Czaplinecki Osrodek ul. Plawienska 1A Tele-Czapla 28.10.2006 zawieszenie emisji do
Kultury 78-550 Czaplinek 31.03.2004
zachodnio-pomorskie
161. | TK-0014/02 Piotr Ziemowit ul. Gen. W. Sikorskiego 14/1 TVS 2012-11-03
Orzechowski 06-400 Ciechanow
mazowieckie
162. | TK-0015/02 Adam Kaminski ul. Staszica 12/5 Program lokalny 2012-12-17
82-500 Kwidzyn
pomorskie
163. | TK-0016/02 Telewizja Kablowa ul. Przebendowskich 17 Telewizja Bielsko 2007-12-22
VECTRA SA 81-543 Gdynia
pomorskie
164. | TK-0017/02 Telewizja Kablowa ul. Przebendowskich 17 Telewizja Stupsk 2007-12-22
VECTRA SA 81-543 Gdynia
pomorskie
165. | TK-0018/02 Telewizja Kablowa ul. Przebendowskich 17 Telewizja Jawor 2007-12-22
VECTRA SA 81-543 Gdynia
pomorskie
166. | TK-0019/02 MASTER sp. z 0.0. ul. Sikorskiego 43 TV MASTER 2012-12-22
Przedsigbiorstwo 67-200 Glogoéw
Produkcyjno-Handlowe dolno$laskie
167. | TK-0001/03 Waldemar Bogustaw ul. Francuska 45 Telewizja Leszno 2013-03-30

Wtodarczak

64-100 Leszno
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wielkopolskie

168. | TK-0002/03 Fukasz Marian ul. Ku Stonicu 68 Telewizja Gryf 2013-03-30
Borowiecki 71-047 Szczecin
zachodnio pomorskie
169. | TK-0003/03 Bogdan Miszczak ul. Grunwaldzka 20 Obiektyw-Krosno 2013-04-01
38-460 Jedlicze
podkarpackie
170. | TK-0004/03 Joanna Krystyna ul. Krasinskiego 8 m 2 TV DAMI 2013-04-01
Osiak-Kazanowska 26-110
Skarzysko-Kamienna
171. | TK-0005/03 Zaktadowa Spoétdzielnia ul. Stodolna 5C TVK Ozarow 2013-04-01
Mieszkaniowa 27-530 Ozarow
Cementowni Ozarow $wigtokrzyskie
172. TK-0006/03 Robert Stanistaw ul. Jastrzebia 8 m 60 TV DAMI 2013-05.08
Utkowski 26-600 Radom
mazowieckie
173. | TK-0007/03 Tadeusz Rogoyski ul. Stowackiego 24/68 Telewizja Miejska w 2013-05-19
35-060 Rzeszow Rzeszowie
podkarpackie
174. | TK-0008/03 Spoétdzielnia ul. Daszynskiego 23 Ketrzynska Telewizja 2013-06-24
Mieszkaniowa 11-400 Ketrzyn Kablowa
Lokatorsko-Wtasnosciowa warminsko mazurskie
“Pionier”
175. | TK-0009/03 Stanistaw Jozefowicz Osiedle Zachod B18/F4 Telewizja Jantar 2006-07-01
73-110 Stargard Szczecinski
zachodnio pomorskie
176. | TK-0010/03 Spotdzielnia DOLSAT ul. Lipowa 4a Telewizja Kablowa 2013-07-01
97-400 Betchatéw Belchatow
todzkie
177. | TK-0011/03 Agencja Reklamy i ul. Krotka 24a TV DAMI 2013-07-01
Promocji 58-500 Jelenia Gora
“DAMI” sp. z 0.0. dolnoslaskie
178. | TK-0012/03 Agencja Reklamy i ul. Krotka 24a TV DAMI 2013-07-01
Promocji 58-500 Jelenia Gora
“DAMI” sp. z 0.0. dolno$laskie
179. | TK-0013/03 Telewizja Miejska ul. Fabryczna 71 Telewizja Miejska 2013-07-01
Gorzéw sp. z 0.0. 66-400 Gorzow Wielkopolski Gorzéw

lubuskie
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180. | TK-0014/03 Dobre Radio sp. z o.0. ul. Rojna 50E/26 Dobre Radio 2006-07-14
91-134 Lodz
todzkie
181. | TK-0015/03 Wioletta Wojciechowska- ul. Mennicka 1/3 TV DAMI 2013-10-05
Rybczynska 58-100 Swidnica
182. | TK-0016/03 GRYFNET sp. z o.0. ul. Koralowa 27 Telewizja Spoldzielcza 2013-10-29
71-220 Szczecin “TS”
183. | TK-0017/03 Sylwester Ulanowski ul. Chopina 5 MEDIA-GOS Telewizja 2013-10-29
09-500 Gostynin Gostynin
184. TK-0018/03 Robert Stanistaw ul. Jastrzebia 8 m 60 TV DAMI 2013-11-26
Utkowski 26-600 Radom
185. | TK-0019/03 Roman Rybak ul. Mtynarska 4 B Telewizja Powiatowa 2013-12-10
56-400 Olesnica
186. TK-0020/03 Program Lokalny TV ul. Browarna 16 TV Polkowice 2013-12-11
Polkowice sp. z 0.0. 59-100 Polkowice
187. | TK-0021/03 Spoldzielnia ul. Zeromskiego 7 Program Lokalny 2013-12-11
Mieszkaniowa w 07-100 Wegrow
Wegrowie
188. | TK-0022/03 Stowarzyszenie Miastecka ul. Dhuga 10 MTK w Miastku 2013-12-18
Telewizja Kablowa 77-200 Miastko
189. | TK-0023/03 AUTOMATIC SERWIS ul. Wyspianskiego 10 A TVK 2013-12-21
Sp. Z 0.0. 87-300 Brodnica
190. | TK-0024/03 Mariusz Jerzy ul. Zeromskiego 32 m 33 Program Lokalny TVK 2008-12-21
Trabczynski 87-400 Golub-Dobrzyn
191. | TK-0025/03 Barbara Jozefa ul. Brzegowa 5 A Telewizja Strzelin 2013-12-21
Smarczewska 57-100 Strzelin
192. | TK-0026/03 Biatogrodzka Spoétdzielnia ul. Kochanowskiego 26 Panorama 2013-12-21
Mieszkaniowa 78-200 Biatogard Bialogardzka
193. | TK-0001/04 Spotdzielnia ul. 11-go Listopada 8§ m 12 TVK Nasz Dom 2014-02-17
Mieszkaniowa 74-320 Barlinek
Wiasno$ciowo-Lokatorska
“DOM”
194. | TK-0002/04 Adam Tadeusz ul.  Armii  Krajowej | Radio Fabryka Tczew 2011-03-08
Przybytowski 57E/10
83-110 Tczew
195. | TK-0003/04 Adam Tadeusz ul. Armii  Krajowej | TELEWIZJA TETKA 2014-03-08
Przybylowski 57E/10 TCZEW
83-110 Tczew
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196. | TK-0004/04 Marek Betleja ul. Gorka 16 TELEWIZJA DIANA 2014-03-08
37-420 Rudnik
197. | TK-0005/04 Andrzej Edward Szubryt ul. Ks. Elzbiety 33/10 V7 2009-03-08
71-579 Szczecin
198. | TK-0006/04 Witold Wojak ul. Abrahama 15/10 TV Poétwysep 2014-03-08
84-120 Wiadystawowo
199. | TK-0007/04 Swigtochtowicka ul. Bytomska 40 STM 2009-04-21
Telewizja Miejska Sp. z 41-600 Swigtochtowice
0.0.
200. | TK-0008/04 STELLA ZIT Sp. Z o.0. ul. Ofiar Katynia 35 Stella Telewizja 2014-05-09
37-450 Stalowa Wola Kablowa
201. TK-0009/04 Adam Mieczystaw Kaszta ul. Wiejska 4 Lokalny program 2014-05-09
59-800 Luban informacyjny
202. | TK-0010/04 Piotr Waszescik ul. Jagiellonska 67 Telewizja Ostroda 2014-05-17
10-237 Olsztyn
203. TK-0011/04 Mariusz Jerzy ul. Zeromskiego 32/33 Program Lokalny TVK 2009-05-19
Trabczynski 87-400 Golub-Dobrzyn

Zrédlo: Departament koncesyjny KRRiT, czerwiec 2004 r.
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Tab. Z.2.4. Wykaz programoéw rozprowadzanych w sieciach telewizji kablowej
PROGRAM NADAWCA ADRES NADAWCY MIASTO KRAJ
"CTV-Jaworzno" K Wydawnictwo GM Sp. z 0.0. | ul. Sw. Barbary 7 43-600 Jaworzno Polska
"GTV Program Migjski" K Gmina Zabrze ul. Powstancow 5/7 41-800 Zabrze Polska
"iTV" "Telestar" Sp. Z o.0. ul. Zurawia 8 00-503 Warszawa Polska
"MTVT" K Miejska Telewizja Tarnobrzeg | ul. Sienkiewicza 1/2 39-401 Tarnobrzeg Polska
"MTVT" Sp. z o.0.
"SILESIA TV" K "Silesia TV" Sp. z 0.0. ul. Hagera 41 41-807 Zabrze Polska
"Telewizja Jaworzno" K Fundacja Mediow i Kultury ul. Promienna 51 43-600 Jaworzno Polska
im. Z. Krudzielskiego
"Telewizja KANON" K Kusina ul. Katowicka 24 44-335 Jastrzgbie Zdroj Polska
"TK Kujawy" K P.U.P.H. " JUREX" Sp. z 0.0. |ul. Krzywa Gora 3 87-800 Wioctawek Polska
"Wiadomosci Regionalne" K | Przedsigbiorstwo ul. Pawia 2 39-200 Dgbica Polska
Telekomunikacji i
Teletransmisji
102.5 HIT CHANNEL 102.5 HIT CHANNEL Via Piemonte 61/63 Cologno Monzese Wiochy
13-th Street At Entertainment Ltd. Vinters Park, Maidstone Kent ME 14 5NZ Wielka Brytania
3 SAT 3 SAT Satelliten Fernsehen Essenheimer Strasse D-6500 Mainz- Lerchenberg | Niemcy
4 FUN TV 4 FUN TV Sp. zo.0. ul. Jana Rosota 10 02-797 Warszawa Polska
538 Radio 538 Graaf Wichmanlaan 46 1405 HB Bussum Postbus Holandia
1538
AB Moteurs AB Moteurs TV 144, avenue du President F-93213 Saint-Denis La Francja
Wilson BP 75 Plaine Cedex
Ale Kino CANAL+ POLSKA ul. Kawalerii 5 00-468 Warszawa Polska
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Television

Animal Planet Discovery 160 Great Portland Street London WIN 5TB Wielka Brytania
ANTENNE Antenne Bayern Rundfunkplatz 1 80399 Munchen Niemcy
ANTENNE BAYERN Bayerischer Rundfunk-Bayern | Rundfunkplatz 1 80399 Munchen Niemcy
ARDI1 Stidwestfunk Postfach 820 7570 Baden-Baden 1 Niemcy
ARIRANG TV Korea International Arirang Tower 1467-80 Seocho-dong, Seocho-gu, Korea
Broadcasting Seoul
ARTE ARTE Schutzenstrasse 1 76530 Baden-Baden Niemcy
ARTE G.E.LE. ARTE G.E.LE. 2a Rue de la Fonderie, F-67080 Strasbourg Cedex Francja
ARTE La Cinquieme ARTE La Cinquieme 10 Rue Grace Vernet, F-92130 | Issy Les Moulineaux Francja
ASDA ASDA FM c/o Maxat, 200 Grays Inn GB - London WC1X 8 XZ Wielka Brytania
Road,
ASTRA K Telewizja Astra Sp. z 0.0. ul. Ludowa 11 64-920 Pita Polska
AUTOCOM K TV AUTOCOM Sp. z 0.0. ul.Obozna 4 Krakow Polska
AUTOMOBILE AB SAT 132 Avenu du President St. Dennis Francja
Vilson 92/213 La Plaine
AVANTE UPC Digital Media Centre Kon. Wilhelminaplein 2-4 Amsterdam Holandia
AXN AXN Europe Limited Sony 25 Golden Square WI1F 9 LU Londyn Wielka Brytania
Pictures Europe house
BAYERN Bayerischer Rundfunk-Bayern | Rundfunkplatz 1 80399 Munchen Niemcy
Bayern 2 Radio Radio Bayern Rundfunkplatz 1 80399 Munchen Niemcy
BAYERN 3 Bayerischer Rundfunk Rundfunkplatzl 80 300 Munchen Niemcy
Bayern 4 Klassik Radio Bayern Rundfunkplatz 1 80399 Munchen Niemcy
BBC BBC World Service Woodlands, 80 Wood Lane London W 12 OTT Wielka Brytania
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BBC 1 BBC 1 Broadcasting House Portland Place London WI1A | Wielka Brytania
1AA
BBC 2 BBC 2 Broadcasting House Portland Place London W1A | Wielka Brytania
1AA
BBC 3 BBC 3 Broadcasting House Portland Place London W1A | Wielka Brytania
1AA
BBC PRIME BBC World Service Woodlands, 80 Wood Lane London W 12 OTT Wielka Brytania
Television
BBC Radio Portland Place, London W1A | Londyn Wielka Brytania
1AA
BBC Radio 4 BBC Broadcasting House Portland Place London W1A | Wielka Brytania
1AA
BBC World BBC World Service Woodlands, 80 Wood Lane London W 12 OTT Wielka Brytania
Television
BBC World Service BBC Bush House The Strand WC2B 4PH London Wielka Brytania
BET International Black Entertainment Kershaw House Great west Hunslow, Middlesex TW5 Wielka Brytania
Television Ltd Road XBU
BET ON JAZZ BET International Kershaw House Great west Hunslow, Middlesex TWS5 Wielka Brytania
Road XBU
Bitgorajska K Gmina Miasta Bitgoraj ul. T. Kosciuszki 16 Bilgoraj Polska
BLOOMBERG BLOOMBERG 39-45 Finsbury Square London EC2A TPQ Wielka Brytania
BR BR Bayerischer Rundfunk Rundfunkplatz 1 80335 Monachium Niemcy
Bremen 2 Radio Bremen Burgermeister-Spitta-Alle 45 | D-28329 Bremen Niemcy
BRYZA Bryza Telewizja Regionalna | ul. Muchoborska 6 54-424 Wroctaw Polska
Sp. z 0.0.
BTV BTV Gronerstrasse 35 Ludwigsburg Niemcy
BVNTV BVN Het Beste van Witte Kruisiaan 55 Hilversum Holandia
Vlaanderen en Nederlands
BW Sudwestfung Postfach 820 7570 Baden-Baden 1 Niemcy
Cabel Kanal Cabel Kanal Bahnnhofstr. 28 Unterforing | 85774 Germany Niemcy
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CABEL Plus CABEL Plus Nadrazni 28 701 00 Ostraval Czechy
CADENA CADENA Sogecable, Gran Via 32 3RD | 28013 Madrit Wiochy
FloorE

Canal 24 Horas TVE Internacional Cantro Prado del Rey 38223 Madryt Hiszpania
RTVE

CANAL+ Polska Korporacja ul. Kawalerii 5 00-468 Warszawa Polska
Telewizyjna Sp. z 0.0.

Canal+ Niebieski Polska Korporacja ul. Kawalerii 5 00-468 Warszawa Polska
Telewizyjna Sp. z 0.0.

Canal+ Zotty Polska Korporacja ul. Kawalerii 5 00-468 Warszawa Polska
Telewizyjna Sp. z 0.0.

CARTOON NET Turner International Inc. 1050 Techwood Drive Atlanta, Georgia 30348-5366 | USA

CATEL K Krzysztof Komorowski ul. Zwirowa 6/6 08-110 Siedlce Polska

CHANNEL 5 CHANNEL 5 Channel 5 PO Box 55 NG1 SHE Nottingham Wielka Brytania

CIVILISATION DISCOVERY Igo Great Portland Street London WIN 5TB Wielka Brytania
COMMUNICATION
EUROPE

Classica Radio Radio Monteleni Classica Via di Monteben 3-500014 Fiesole Wiochy

CLASSIQUE FM CLASSIQUE FM Brandswiete 4 Hamburg 11 Niemcy

CLUB UPC Digital Media Centre Kon. Wilhelminaplein 2-4 Amsterdam Holandia

CMT Country Music Television 250 Harbor Drive Stamford CT 06904-2210 USA

CMT Radio Country Music Radio 250 Harbor Drive Stamford CT 06904-2210 USA

CNBC Super Channel Limited 4th floor Short Plant, London W68 Wielka Brytania

Hammersmiths
CNN CNN Turner International Inc. | 1050 Techwood Drive Atlanta, Georgia 30348-5366 | USA
CNN Radio CNN Radio 1050 Techwood Drive Atlanta, Georgia 30348-5366 | USA

S
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COUNT DOWN Category TV Via Antonio Copii 4/c Rzym Wiochy
Country Music R. NBC Super Channel Melrose House 14 Lanark Sq, | E14 9QD London Wielka Brytania
Limehadour
CSl1 Ceska televize Na hrebenech 11 140 00 Praha 4 Czechy
CS2 Ceska televize Kavci Hori 140 70 Praha Czechy
CTB Kiev IMC-Svit TV ul. L. Leontowicza 5 Kijow Ukraina
CZESTOCHOWA K Czgstochowska Telewizja ul. Andersa 12 42-224 Czestochowa Polska
Kablowa Sp. z 0.0.
DER KINDERKANAL Stidwestfunk Postfach 820 7570 Baden-Baden 1 Niemcy
Deutsch. Radio Deutsch. Radio Raderberggurtel 40 D-50968 Koln Niemcy
Deutsche Welle Deutsche Welle radio & tv Raderberggiirtel 50 D-50968 Koln Niemcy
Deutsche Welle Radio Deutsche Welle radio & tv Raderberggiirtel 50 D-50968 Koln Niemcy
Deutschl. Radio Berlin Deutschl. Radio Berlin Raderberggurtel 40 D-50968 Koln Niemcy
DISCOVERY The Discovery Channel Twyman House, 16 Bonny London NW1 9PG Wielka Brytania
Street
DISNEY CHANNEL DISNEY CHANNEL PO Box 8377 London W14 Londyn Wielka Brytania
*TS
DSF DSF - Deutsches Banhofstrasse 27A D-85774 Unterfohring Niemcy
SportFernsehen GmbH
Duna TV Duna TV Meszaros ut, 48-54 1016 Budapeszt Wegry
Dynamic TV ProCable ul. Chocimska 28 00-791 Warszawa Polska
EBN EUROPEAN BUSINESS 10 FLEET PLACE, EC4M LONDON Wielka Brytania
NEWS 7RB
ECR European Classic Rock The Maidstone Studios, Maidstone Kent, ME14 SNQ | Wielka Brytania
Vinders Park,
EDTYV Dubai Dubai Production center Dubai Dubai Zjed . Emiraty
Arabskie
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EDUSAT Wyzsza Szkota Spoteczno- ul. Kasprzka 29/31 Warszawa Polska
Ekonomiczna
EINS LIVE EINS LIVE Appelhofplatz 1 D-50667 Koln Niemcy
EKR The Maidstone Studio Vinders Park, ME 14 5NQ Maidstone Wielka Brytania
KENT
ELENIC ELENIC Television 1 1432 Messogion Avenue GR- 111 52 Ateny Grecja
Aghia Paraskev
ENIS LIWE ENTER LIWE Appelhofplatz 1 D-50667 Koln Niemcy
ENTER ENTER TV Michailivska str. 18b UA01054 Kijow Ukraina
ENTER FILM ENTER FILM Dimitriewskaja 18/24 4Pigtro | 01055 Kijow Ukraina
Nr5
ENTERTAINMENT Zone Vision 6 Lymington Road, NW6 1SF | Londyn Wielka Brytania
ERF ERF Postfah 14 44 D-35573 Wetzlar Niemcy
ERT ERT S.A. Mesoghion Av., 153-42 Aghia | Ateny Grecja
Paraskev
EURONEWS Europe-News S.A. 60, Chemin des Mouilles 69130 Ecully Francja
EUROPE 1 EUROPE 1 26 rue Francois | er 75008 Paris Francja
Euroregion TV Euroregional TV Kabel Brautwiesenstrase 26 02826 Gorlitz Niemcy
Programm
EUROSPORT Eurosport Sales Organisation | 3, rue Gaston et Rene Caudron | 92798 Issy-Les-Moulineaux | Francja
Cedex 9
EUROSPORT NEWS Eurosport Sales Organisation | 3, rue Gaston et Rene Caudron | 92798 Issy-Les-Moulineaux | Francja
Cedex 9
EVIVA EVIVA Kreuzstrasse 26 Postfach CH-8032 Zurich Szwajcaria
EWTN Eternal World Television 5817 Old Leeds Road 35210-2198 Alabama, USA
Network Irondale
EXPO 24x7 UPC Digital Media Centre Kon. Wilhelminaplein 2-4 Amsterdam Holandia
EXTREME SPORTS UPC Digital Media Centre Kon. Wilhelminaplein 2-4 Amsterdam Holandia
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FANTASTIC Zone Broadcasting Ltd 117-121 Salusbury Rd London NW6 Wielka Brytania
Queens Studios
Fashion TV FTV Programmgesellschaft Wasagasse 4, A-1010 Wieden Austria
m.b.H
FEMMAN FEMMAN Stockholsvagen 30 S-18271 Stocksund Szwecja
FFH FFH Radio Graf Vollrath-Weg 6 60480 Frankfurt/Main Niemcy
FILM 1 BASIC MOVIES UPC Digital Media Centre Kon. Wilhelminaplein 2-4 Amsterdam Holandia
Formuta 1 Polska Telewizja Satelitarna | Al. Stanow Zjednoczonych 53 | Warszawa Polska
"POLSAT" S.A.
FOX FOX 338 Euston Orad London Wielka Brytania
FOX KIDS Fox Kids Network 6 Centaurus Business Park Grant Way, Isleworth TW7 Wielka Brytania
5QD
FOX KIDS PLAY FOX Kids Europe Channel Bergweg 50 1217 SC Hilversum Wielka Brytania
B.V.
FOX NEWS FOX 5746 Sunset Boulevard CA 90028 Hollywood USA
FOX SPORTS FOX SPORTS 5746 Sunset Boulevard CA 90028 Hollywood USA
FOX Sports TV FOX KIDS EUROPE Luxembourg, Zurich Broch 8025 Zurich Szwajcaria
PROPERTIES Zahringarplatz 11
FRANCE 2 FRANCE 2 22 Avenue Montaigne 75387 Paris Cedex 08 Francja
FRANCE 5 10-14 rue Hornace Vernet F 92 785 Issy les Moulineaux | Francja
Cedex
FRANCE CULTURE Radio France 116, Av du President Kennedy | 75786 Paris Cedex 16 Francja
FRANCE HECTOR Radio France 116, Av du President Kennedy | 75786 Paris Cedex 16 Francja
FRANCE INFO Radio France Intenatonal 116, Av du President Kennedy | 75786 Paris Cedex 16 Francja
FRANCE INTER Radio France International 116, Av du President Kennedy | 75786 Paris Cedex 16 Francja
GALAVISION Galavision/ECO Avenue of the Stars Los Angeles USA
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GAME ONE CANAL+ Polska ul. Kawalerii 5 00-468 Warszawa Polska

G-FM Retail Broadcasting services | 29-30 Windmill Street GB-London W1VP 1HG Wielka Brytania
Ltd.

HALLMARK Hallmark Entertainment 3/5 Bateman street, Second London W1V 5TT Wielka Brytania

Floor

HARMONY Radio Harmony FM FFH-Plate 1 D-61111 Bad Vilbel Niemcy

HBO Home Box Office 1100 Avenue of the Americas | New York, NY 10036 USA

HBO 2 HBO Communication (UK) Warner House, 98 Theobald's | London WCIX 8WB Wielka Brytania
Limited Road

Hessen LPR HESSEN, Hessische Wihelmshoher Alle 262 34131 Kassel Niemcy
Landesanstalt tur privaten

HISTORY CHANNEL At Entertaiment Ltd Vinters Park, Maidstone Kent ME 14 5NZ Wielka Brytania

Hitradio HITRADIO Avda Valladolid 63-65 1 s Madryd Hiszpania

Planta ES-28008

HIT-Radio HIT-Radio Antenne 1 Brachwitzer Str. 16 Postfach 06118 Halle Niemcy

Hommes Hommes 22 Avenue Foch 75 116 Paryz Francja

HRT Hrvatska Radio-Televizija HRT, Prisavlije 3 41000 Zagreb, Chorwacja

INFO Polska Telewizja Satelitarna | Al. Stanéw Zjednoczonych 53 | Warszawa Polska
"POLSAT" S.A.

INNERGY UPC Digital Media Centre Kon. Wilhelminaplein 2-4 Amsterdam Holandia

INTER STAR INTER STAR Sok 2, Tketelli Istanbul Turcja

Italia Sport Italia Sport TV Viale Mazzini 14 Rzym IT-00195 Wiochy

JAM FM JAM FM Sponholzstrasse 56 D-12159 Berlin Niemcy

JAZZ FM ul. Emilii Plater 49 Warszawa Polska

JAZZ Radio JAZZ Radio Sophienstrasse 20/21 10-178 Berlin Niemcy
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JUNIOR Telewizja Satelitarna Al Stanow Zjednoczonych 53 | Warszawa Polska
POLSAT

KABEL 1 KABEL 1 Bahnhofstrasse 28 D-85774 Uterfohring Niemcy

KABEL TV_K Karol Augustyn ul. Sktadowa 9 15-399 Biatystok Polska

Kanal 6 Kanal 6 St. Pt Parachutnaya 6 Sankt Petersburg 197341 Rosja

Kanal Fem Kanal Fem Stockholsvagen 30 S-18271 Stocksund Szwecja

Ketrzynska TK_K SM Pionier ul. Rozana 2 Ketrzyn Polska

Kiev Svit TV SVT TV (STB) ul. Shevcova 1 Kiev, UA 252. 113 Ukraina

KI-KA KI-KA Richar-Breslau 11a Erfurt D-99094 Niemcy

KINDERNET KINDERNET Joan Muyskenweg 86 1099 Amsterdam Holandia

Kino Polska KINO POLSKA TV Sp. z 0.0. | ul. Putawska 61 lok. 116 Warszawa Polska

KLASSIK RADIO KLASSIK RADIO GmbH & | Brudstwiete 4 D-20457 Hamburg Niemcy
Co. KG

KNOWLEDGE TV Jones Education Company 60 Charlotte Street, 5 th floor, London W1P 2AX | Wielka Brytania
Ltd.

KOMEDIA Polska Telewizja Satelitarna | Al. Stanéw Zjednoczonych 53 | 04-028 Warszawa Polska
"POLSAT" S.A.

LANDSCAPE Landscape Channel BV of Fred Roeskestraat 123 1076 EE Amsterdam Holandia
Olympic Plaza

Europa, Europa Zone Vision 6 Lymington Road London NW6 1SF Wielka Brytania

LEONARDO T.J. Nuvolare Sitcom Via Tiburtina 924 00-156 Rzym Wiochy

LIBERTY TV Liberty TV Rue Berthelot 135 1190 Bruksela Belgia

Lukowski Program Dariusz Andrzej Wolski Os. Unitow Podlaskich 12 m 2 | Lukow Polska

Telewizyjny Master TV_K

M6 METROPOLE TELEVISION | 16 Cours Albert 1 er 75008 Paris Francja
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M-6 Music M-6 Music 89 Avenue Charles de Gaulle | F-92575 Neuilly Francja

MAGIC TV Magic TV la televisione Rzym Wiochy
musicale Roma

MAGYARTV 2 Magyar Telewizio Rt. Szabadsag ter 17 H-1810 Budapest Wegry

MAGYAR TV2 Meszaros u. 48-54 1016 Budapeszt Wegry

MANGO 24 Mango — Media Sp. z o0.0. ul. Kosciuszki 61 81-703 Sopot Polska

Marcopolo SITCOM Cocieta Via Tiburtina 924 00156 Roma Wiochy
Communicazione S.p.a.

MARKIZA TV Markiza Bratislavska 1/a 84008 Bratislava 48 Stowacja

MASTER K Dariusz Andrzej Wolski Os. Unitow Podlaskich 12 m 2 | 21-400 Lukoéw Polska

MBC Middle East Broadcasting 10 Heathmans Road, Fulham | London SW6 4TJ Wielka Brytania
Centre

MCM Lagardere Networks 1 rond point Victor Hugo 92130 Issy Les Moulineaux Francja
International

MCM 2 Lagardere Networks 1 rond point Victor Hugo 92130 Issy Les Moulineaux Francja
International

MCM POP Lagardere Networks 1 rond point Victor Hugo 92130 Issy Les Moulineaux Francja
International

MCM TOP Lagardere Networks 1 rond point Victor Hugo 92130 Issy Les Moulineaux Francja
International

MDR Mitteldeutscher Rundfunk Springerstr. 22-24 04105 Leipzig Niemcy
MDR

MDR Sputnik Mitteldeutscher Rundfunk Springerstr. 22-24 04105 Leipzig Niemcy
MDR

METRO Metro Radio Group plc Swalwoll Newcastle upon Tyne NE99 | Wielka Brytania

1EB
MEZZ0O MEZZ0O 49 Boulevard du General F-75015 Paris Francja
Martial Valin
Mini Max CANAL+ POLSKA ul. Kawalerii 5 00-468 Warszawa Polska
MOK CHEELM K Gmina Miasta Chetm ul. Szymanowskiego 2 22-100 Chelm Polska
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Moteurs AB SAT 132 Avenue du President St. Dennis Francja
Vilson 93/213 la Plaine
MOTORS TV Motors TV 855 Avenue Roger Solengro | F-92370 Chaville Francja
MTV MTYV Europe Hawley Crescent London NW1 8TT Wielka Brytania
MTYV Base MTYV Network Polska VOF Graaf Wichmanlaa 5 Bussum 1405 HB Holandia
MTV Classic MTV Networks Polska VOF | Graaf Wichmanlaa 5 Bussum 1405 HB Holandia
MTV Extra MTYV Europe Hawley Crescent London NW1 8TT Wielka Brytania
MTV Germany MTYV Networks Ghbh Bramfelder str. 117 22305 Hamburg Niemcy
MTYV HIP-HOP MTV Networks Polska VOF | Graaf Wichmanlaan 46 Bussum 1405HB Holandia
MTV HITS MTV Europe Hawley Crescent NWI 8TT London Wielka Brytania
MTYV Polska MTYV Network Polska BV Raadhuisstraat 52 1016 DG Amsterdam Holandia
MTV Pop MTYV Networks Europe 180 Oxford Street London WIN 0DS Wielka Brytania
MTYV Radio MTV 180 Oxford Street Street London WiN Ods. Wielka Brytania
MTV-2 MTV Networks Europe 180 Oxford Street London WIN 0DS Wielka Brytania
MUSIC BOX Zone Broadcasting Ltd 117-121 Salusbury Rd London NW6 Wielka Brytania
Queens Studios
Muzyczny Relax Polska Telewizja Satelitarna | Al. Stanéw Zjednoczonych 53 | Warszawa Polska
“POLSAT” S.A.
MUZZIK CANALSATELLITE 85/89 Quai Andre Citroen 75711 Paris Francja
N24 Seven One Interactive Gutenbergstrase 3 85774 Unterfohring Niemcy
N-3 Nord 3 Rothenbaumchausse 132-134 | Hamburg D-20149 Niemcy
National Geographic British Sky Broadcasting Ltd | 6 Centaurus Business Park, Isleworth TW7 5QD Wielka Brytania
Grant Way
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NBC Europe NBC Europe Anglia Metrous House 14 Londyn Wielka Brytania
Lanark London E 14a Qd
NDR Norddeutscher Rundfunk Rothenbaumchaussee 132 — 2000 Hamburg 13 Niemcy
134
Neun Live NeunLive TV GmBH Infanteriestr. 19 Haus 1 80797 Munchen Niemcy
Nickelodeon Nickelodeon Germany Couvenstr. 8 40211 Dusseldorf Niemcy
Niepokalanéw I1 Prowincja Braci Miniejszych | ul. Zakroczymska 1 00-225 Warszawa Polska
Konwentualnych
N-JOY N-JOY Bebelallee 1 D-22299 Hamburg Niemcy
Non-Stop Music Non-Stop Music Radio 16 Cours Albert 1 er, 75008 Paryz Francja
Paris
NORD 3 Norddeutscher Rundfunk Rothenbaumchaussee 132 — 2000 Hamburg 13 Niemcy
134
NOVA NOVA Celakovskeho sady 4 110 00 Praha 1 Czechy
NOVOLARI SITCOM Via Tiburtina 924 Rzym Wiochy
Novy Kanal Novy Kanal Nagornaya 24/1 UA-04107 Kijow Ukraina
N-TV Der Nachrichten — Sender Traubenstrasse 1 D-10117 Berlin Niemcy
NTV CHANNEL NTV International Channel Level 16, City Tower 40 Basinghall St. London EC | Wielka Brytania
2V 5 DE
NTV MIR NTV Hungary Commercial Petofi S. u. 11. I/1 1052 Budapeszt Wegry
Ltd. Company
NTV Russia NTV Russia Koroleva st. 12 127427 Moskwa Rosja
ON Telewizja Satelitarna AL. Stan6éw Zjednoczonych Warszawa Polska
POLSAT 53
ONA Telewizja Satelitarna AL. Stanéw Zjednoczonych Warszawa Polska
POLSAT 53
ONYX ONYX Hermanstr. 74 44263 Dortmund Niemcy
ORION K S.M. w Czgstochowie “Nasza |ul. Okdlna 113a 42-200 Czgstochowa Polska
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ORT Telenor Global Services Keysers gate 13 N-0130 Oslo Norwegia

ORT LITHUANA ORT LITHUANA ul. Akademika Koroliewa 12 Litwa

ORT UKRAINA ORT UKRAINA ul. Nowosiobowska 103055 Moskwa Ukraina

CHANNEL ONE RUSSIA CHANNEL ONE RUSSIA. ul. Akademika Koroliewa 12 | 127000, Moskwa Rosja
Worldwide Network

OSTRAVA Ceska Televize Dworzakowa 18 829 20 Ostrava 1 Czechy

Paris Premiere Paris Premiere 14 place des Vins de France | 75012 Paris Francja

PHOENIX PHOENIX Appellhoftplatz 1 50667 Koln Niemcy

PILOT TV Antena 2 Sp. z 0.0. ul. Solec Warszawa Polska

PLANETE MultiThematiques S.A. Immeuble Quai Quest — 42 F-92659 Boulogne-Billancourt | Francja

Cedex

POLONIA 1 Polonia 1 - TV S.A. ul. Marszatkowska 3/5 00-624 Warszawa Polska

POLSAT Polska Telewizja Satelitarna | Al. Stanéw Zjednoczonych 53 | 03-965 Warszawa Polska
POLSAT S.A.

POLSAT 2 POLSAT Al. Stanow Zjednoczonych 53 | Warszawa Polska

Polsat-Sport Telewizja Satelitarna Al Stanow Zjednoczonych 53 | Warszawa Polska
POLSAT

Premiera Premiera s.r.o. Radlicka 103 150 02 Praha 5 Czechy

PRIMA PRIMA PLUS a.s. — PRIMA | Na Zertvach 24 180 00 Praha 8 — Liben Czechy
TV

PRO 7 Pro 7 Television GmbH Banhofstrasse 28 D-85774 Unterfohring Niemcy

Program Lokalny Telewizja ASTRA Sp. zo.o. |ul. Ludowa 11 64-920 Pita Polska

Program Lokalny K PPUH “SAT-KOM” Sp. z 0.0. | ul. Zétkiewskiego 22 47-400 Raciborz Polska

PUSSAK K Andrzej Pussak ul. Orzeszkowej 6/6 58-301 Walbrzych Polska
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Colono Monzese

QUEST TV QUEST TV 10 Bourlet Close London W1P 7RE Wielka Brytania
QVC UK 8101 East Prentice Suite 601, Engelwood USA
CO80111

Radio Bayern Radio Bayern Rundfunkplatz 1 80399 Munchen Niemcy

Radio Classique Radio Classique 12 bis Henri Bergson Place 75008 Paris Francja

Radio Companile Companhia Portuguesa Radio | Avenida Alvaro Pais 2 1600 Lisbon Portugalia
Marconi S.A.

Radio Exterior de ESPANA Radio Exterior de ESPANA Apartado de Correos 156.202 | 28080 Madrid Hiszpania

Radio France International Radio France International 116, Av du President Kennedy | 75016 Paris Cedex 16 Francja

RADIO ITALIA Radio Italia Solo Musica Via Felice Casati 2 1-20124 Milano Wiochy
Italiana

Radio JUMP Gerberstrasse 2 D-06110 Halle Seale Niemcy

Radio Maryja Prowincja Warszawska ul. Zwirki i Wigury 80 Torun Polska
Zgromadzenia

Radio Melodie Radio Melodie Muthmann str. 4 80997 Munchen Niemcy

Radio NRJ Radio NRJ 22, rue Boilean, cedex 16 75203 Paris Francja

Radio Oldie Fm Star Sat Radio Postfach 5 06 W-5568 Daun Niemcy

Radio Paris Jazz Radio Paris Jazz 91 quai Panhard et Levassor | 75013 Paris Francja

Radio Piast K Parafia Rzymskokatolicka Sw. | ul. Jagiellonska 9 80-371 Gdansk Polska
Jozefa

Radio PLANET ROCK PO Box 2269 London, W1A Wielka Brytania

Radio RFM Radio RFM 26 Boulevard Melesherbes 75008 Paris Francja

Radio Rock Antene Radio Rock Antene Munchner Strasse 101c D-85757 Ismaning Niemcy

Radio RTL 102.5 RTL Radio Via Piemonte 61/63-20093 Milano Wiochy
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Radio Sputnik Sputnik Radio Gerbarstrasse 2 D-06110 Halle Niemcy
Radio Swiss pop Radio Swiss International Giacomettistrasse 1 CH-3000, Bern 15 Szwajcaria
Radio Swiss Jazz Radio Swiss Jazz Giacomettistrasse 1 CH-3000 Bern 15 Szwajcaria
Radio Swiss Classic Radio Swiss Classic Giacomettistrasse 1 CH-3000 Bern 15 Szwajcaria
Radio Voyager Finger Lakes Productions 119 S. Cayuga Street ITACA NY 14850 USA
International, INC
Radio Wawa Wawa S.A. ul. Nowolipki 9b 00-151 Warszawa Polska
Radio ZET ul. Pieckna 66a 00-672 Warszawa Polska
Radiostacja Rozgtosnia Harcerska ul. Marii konopnickiej 6 Warszawa Polska
RAIDUE RAI Televisione Italiana Viale Mazzini 14-00195 Rzym Wiochy
RAI Education RAI Education Via Ettore Romagnoli 1 IT 00137 Rzym Wiochy
RAI Radiodue RAI Radiodue Viale Mazzini 00195 Rzym
RAI Radiouno RAI Radiouno Viale Mazzini 00195 Rzym Wiochy
RAI SPORT RAI Televisione Italiana Viale Mazzini 14-00195 Rzym Wiochy
RAI TRE RAI TRE Wiale Mazzini 14 00195 Rzym Wiochy
RATUNO RAI Televisione Italiana Viale Mazzini 14-00195 Rzym Wiochy
REALITY TV Zone Broadcasting (KIDS 117-121 Salsbury Road London NW6 6RG Wielka Brytania
TV) Limited, Queens Studio
RENTV RENTV ul. Zubowski Bulevar 17 Moskwa Rosja
RETE OTTO Circuito Nazionale VIA Generale Spatocco 187, | 66100 Circuito Wiochy
Cinquestelle
Reteotto Reteotto Via Generale Spatocco 187 66100 CHIETI Wiochy
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RFI Radio France Internationale 116 Avenue du President BP 9616 75762 Paris Cedex | Francja
Kennedy 16
RMF Radio Muzyka Fakty Sp. z Al. Waszyngtona 1 30-204 Krakow Polska
0.0.
ROMANTICA Zone Vision 6 Lymington Road London NW6 1SF Wielka Brytania
ROPA RADIOROPA Postflach 300, Technic Park | W-5568 DAUN Niemcy
Rosyjska NTV NTV Koroleva st. 2 127427 Moskwa Rosja
RPR 2 RPR 2 Turmstrasse 8 D-67059 Ludwigshafen/Rhein | Niemcy
RTL RTL Plus Fernsehen GmbH Aachener Strasse 1036 D-50858 Koln Niemcy
RTL LUX RTL Plus Fernsehen GmbH Max-Planck Strasse 39 D-50858 Koln Niemcy
RTL Oldisender RTL Oldisender 45 Blvd Pierre Frieden 1543 Luxemburg Luksemburg
RTL Radio RTL Plus Fernsehen GmbH Aachenerstr 1036 D-50858 Koln Niemcy
RTL2 RTL2 Plus Fernsehen GmbH | Max-Planck Strasse 39 D-50858 Koln Niemcy
RTL4 RTL Plus Fernsehen GmbH Max-Planck Strasse 39 D-50858 Koln Niemcy
RTL5 RTL Plus Fernsehen GmbH Max-Planck Strasse 39 D-50858 Koln Niemcy
RTPI RTPI Radiotelevisdo Av. 5 de Outubro 197 1000 Lisbona Portugalia
Porutguesa S.A.
RTR PTP POCNN 5 ul. Yamskoego Polya, 19/21 | 125124 Moskwa Rosja
RTR Planeta Russion State Television and |5 Ulitsa Yamskogo Polya RU 1251124 Moskwa Rosja
Radio Broadcasting Co 19/21
RTS SAT RTS SAT Takowska 10 YU-1100 Belgrad Serbia
RTVE Radio RTVE Radio Centro RTVE Prado del Rey | 28223 Madrid Hiszpania
SATI1 SAT 1 SatellitenFernsehen Otto-Schott-Stralie13 6500 Mainz-Marienborn Niemcy
GmbH
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SCIENCE DISCOVERY Igo Great Portland Street London WIN 5TB Wielka Brytania
COMMUNICATION
EUROPE
SCI-FI CHANNEL At Entertainment Ltd Vinters Park, Maidstone Kent ME 14 5NZ Wielka Brytania
SEASONS Multithematiges S.A. 48 Quai du Point du Jour 92659 Boulogne Biuancourt | Francja
Cedex
Sell-A-Vision Sell-A-Vision Manor House, 21 Soho Sq. W1V SFD London Wielka Brytania
SERAFIN K Wiestaw Serafin ul. Armii Krajowej 3/59 Nowy Sacz Polska
SETKA ul. Reymonta 8 46-100 Namystow Polska
SHOPPING TV SHOPPING TV Bajcsy Zs. u. 31 H-1055 Budapest Wegry
SKY NEWS Sky TV Centaurus Business Park Grant Way Off Syon Lane Middlesex TW7 5NN Wielka Brytania
SKY RADIO SKY RADIO Graaf Wichmanlaan 46 1405HB Bussum Holandia
Sloveenia SUPER 1 Radiotelevisia Sloveenia ul. Kolodvorska 2 1550 Lijubliana Stowenia
Smyk POLSAT Al Stanow Zjednoczonych 53 | Warszawa Polska
Spotkania Polska Telewizja Satelitarna | Al. Stanow Zjednoczonych 53 | Warszawa Polska
“POLSAT” S.A.
SR 1 Funkhaus Halberg D-66100 Saarbrucken Niemcy
SRI SRI Giacomettistrasse 1 CH-3000 Bern 15 Szwajcaria
STAR STAR SAT RADIO Postfach 5 06 W-5568 DAUN Niemcy
Starogardzka TVK INFO-KAB Sp. z 0.0. ul. Pomorska 11 Starogard Gdanski Polska
STUDIO 5 K Telewizja Kablowa “Studio 5” | ul. 17 Stycznia 60 a 06-400 Ciechanow Polska
Sp. z 0.0.
STV-1 Slovencka Televizia Mlynska Dolina 845 45 Bratystawa Stowacja
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Sremie

SUDWEST 3 SUDWEST 3 Hans Bredow Strasse D-76530 Baden Baden Niemcy
SUNDANCE AT Entertainment Ltd. Vinters Park, Maidstone, Kent ME 14 5NZ Wielka Brytania
SUNSCHINE RADIO SUNSCHINE RADIO Scheffelstrasse 55, D-68723 Schwetzingen Niemcy
Sunshine Live Sshine Live Scheffelstrasse.55 D-68623 Schwetzingen Niemcy
SUPER GOLD Chiltern Radio plc Chiltern Road Dunstable LU6 1HQ Wielka Brytania
Super RTL RTL Plus Fernsehen GmbH Aachener Strasse 1036 D-50858 Koln Niemcy
SVIT ul. Shevcova 1 Ukraina
SWF 3 SWF 3 Hans Bredow 7622 Baden Baden Niemcy
SWR-3 SWR-3 Neckarstr. 230, 70190 Stuttgart Niemcy
TANGO TV Tango TV 177 rue de Luxembourg L-8077 Luxembourg Luxemburg
Bertrange
TCM/Cartoon Turner Broadcasting System | 19-22 Rathbone Place London WIP 1 AF Wielka Brytania
Europe Ltd.
TELE 5 Antel Sp. z 0.0. ul. Krakowskie Przedmiescie | 00-079 Warszawa Polska
79
STELE RELAX K Spotdzielnia Mieszkaniowa w | ul. Chtapowskiego 5 Srem Polska

Wola K

TELENOVELLA AT Entertainment Ltd. Vinters Park, Maidstone, Kent ME 14 5NZ Wielka Brytania

TELEPACE Associazione Amici di via del Mascherino 69 00193 Rzym Wiochy
Telepace

TELE-TOP K TELE-TOP Sp. z o.0. ul. T.Wendy 7/9 81-341 Gdynia Polska

Telewizja “GTV” Telewizja “GTV” Sp. z 0.0. ul. Przemystowa 53 66-400 Gorzow Wielkopolski | Polska

Telewizja Kablowa WSM_K | Wielunska Spoétdzielnia ul. A. Struga 1 Wielun Polska
Mieszkaniowa

Telewizja Miejska Stalowa TV MIEJSKA ul. 1 Sierpnia 12/301 37-450 Stalowa Wola Polska
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TF 1 TF 1 1 Quai Point-du-Jour 92656 Boulogne Cedex Francja

TF-TELTOR K TF-TELTOR PPWUH Sp.z | ul. 11-go Listopada 10 07-300 Ostrow Mazowiecka | Polska
0.0.

THE BOX AT Entertainment Ltd. Vinters Park, Maidstone, Kent ME 14 5NZ Wielka Brytania

THT THT ul. Koralyova 19 Moskwa Rosja

™ 3 ™ 3 Bavariafilmplatz 7 82031 Grunwald Niemcy

TMT International Movie ul. Hoza 66/68 00-682 Warszawa Polska
Productions TV Ltd.

T™MT K International Movie ul. Hoza 66/68 00-901 Warszawa Polska
Productions TV Ltd Sp. z 0.0.

TNT Turner International Inc. 1050 Techwood Drive Atlanta, Georgia 30348-5366 | USA

TNT Movie Turner International Inc. 1050 Techwood Drive Atlanta, Georgia 30348-5366 | USA

TRAVEL Travel 66 Newman Street London W 1P 3LA Wielka Brytania

TRAVEL AND DISCOVERY Igo Great Portland Street London WIN 5TB Wielka Brytania

ADVENTURE COMMUNICATION
EUROPE

TRAVEL SHOP TV Travel Shop Germany Expo Plaza 10 30539 Hannover Niemcy
GmbH Co.KG

TRT The Turkish Radio and No. 736 Or — An Sehri Ankara | Kizilay — Ankara 06450 Turcja
Television P.O. Box 98

TRT International The Turkish Radio and Nezvat Tandogan Caddesi 2 | Kavaklidare, Ankara Turcja
Television

TRWAM Fundacja Lux Veritatis ul. Wiwulskiego 7 51-628 Wroctaw Polska

TV 2 SLOVAKIA Vasa Tele Visia P.0.BOX 243 81000 Bratislava Stowacja

TV 3 SWEDEN SKEPPSBRON 18 P.O.B. S-10311 STOCKHOLM SZWECJA

2034
TV 4 TV 4 115 79 Stockholm Szwecja
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TV AUTOCOM_K “Autocom” Telewizja ul.Lokietka 20 30-016 Krakow Polska
Kablowa Sp. z 0.0.

TV Biatoru$ TV Biatoru$ ul. Wodinksa 21 Minsk Biatorus

TV CENTRUM “Grupa Multimedia” Sp. z 0.0. | ul. Krucza 16/22 00-526 Warszawa Polska

TV GLOGOW_K Telewizja Glogow sp. z o.0. Pl. Konstytucji 3 Maja 2/2 67-200 Glogow Polska

TV GORLICE K Andrzej Stopnicki ul.Ogrodowa 13/17 38-300 Gorlice Polska

TV GRODNO Grodzienskaja Obtastnaja ul. Gorkowo 85 23015 Grodno Biatoru$
Programma

TV KARAT K Spotdzielnia Mieszkaniowa ul. Stowackiego 18 64-200 Wolsztyn Polska
“ZJEDNOCZENIE”

TV KUJAWY K Przdsigbiorstwo “BIO-EKO” | ul. Stodolna 12 87-800 Wioctawek Polska
Sp.z 0.0

TV MODA Wriochy

TV Niepokalanéw PULS Telewizja Familijna S.A. ul. Jana Pawta II 15 00-828 Warszawa Polska

TV Norge TV Norge Sagveinen 17 N-0458 Oslo Norwegia

TV POLONIA Polonia Sat ul. J.P. Woronicza 17 00-950 Warszawa Polska

TV TROJMIASTO K Telewizja Trojmiasto Sp. z ul. Lilii Wenedy 18C 80-419 Gdansk Polska
0.0.

TV4 POLSAT Al. Stan6éw Zjednoczonych 53 | Warszawa Polska

TVS Satellimages — TV5 S.A. 15, rue Cognacq Jay F-75330 PARIS CEDEX 07 | Francja

TVE Television Espaiola S.A. Pasaeo de la Casellana, 135 28014 Madrid Hiszpania

TV-Europe TV-Europe 75007 Paris 15 rue Congnacq-Jay

TVK BIELSAT K P.P.U.H. Telewizja Kablowa | UL Reja 18/36 43-300 Bielsko Biata Polska
BIELSAT Sp. z o.0.

TVK DAMI K Marian Wachowicz ul. Okrzei 12/5 58-500 Jelenia Gora Polska
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TVK KIELCE K Telewizja Kablowa Kielce ul.Wesota 51 25-953 Kielce Polska
TVK Klobuck TKK K Czgstochowska Telewizja ul. Andersa 12 42-224 Czgstochowa Polska
Kablowa Sp. z 0.0.
TVK Konin_K Szymaniak Bogustaw Jerzy ul. Przydziatki 101 62-500 Konin Polska
TvL-A Telewizja Lokalna Piotr Plonka ul. Lenartowicza 8/48 34-120 Andrychow Polska
Andrychow
TVN TVN Sp. zo.0. ul. Augustéwka 3 02-981 Warszawa Polska
TVN 24 “TVN-24" Sp. zo.0. ul. Powsinska 4 02-900 Warszawa Polska
TVN siedem TVN Sp. zo.0. ul. Augustowka 3 02-981 Warszawa Polska
TVN Turbo “TVN-24" Sp. z o.0. ul. Powsinska 4 02-900 Warszawa Polska
TVN Meteo TVN Sp. zo.0. ul. Augustéwka 3 02-981 Warszawa Polska
TVP1 TVP1 ul. J.P. Woronicza 17 00-950 Warszawa Polska
TVP2 TVP2 ul. J.P. Woronicza 17 00-950 Warszawa Polska
TVP3 Poznan TVP3 Poznan Polska
TW-1 ORF-Das Wetterkanal Wurzburggasse 30, A- 1136 | Wieden Austria
Twoja Lokalna TV ART TV - SAT Sp. zo.o0. ul. Bulgarska 19 Poznan Polska
Twoja Telewizja Miejska ART.TV SAT Sp. z o.0. ul. Bulgarska 19 Poznan Polska
TVM
Tylko dla Ciebie Polska Telewizja Satelitarna | Al. Stanow Zjednoczonych 53 | Warszawa Polska
"POLSAT" S.A.
VACATIONES VACATIONES Madryt Hiszpania
VH 1 VH 1 Hawley Crescent London NW 1 8TT Wielka Brytania
VH Classic MTV Europe Hawley Crescent NW1 8TT London Wielka Brytania
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VHI Classic MTV Network Europe Hawley Crescent, NW1 8TT | London Wielka Brytania

VIASAT EXPLORER VIASAT Broadcasting UK Horton Road West Drayton Middlesex UB7 8JD Wielka Brytania
LTD

VIDEO ITALIA Radio Italia Via Felice Casati 2 20124 Milano Wiochy

Video Italia TV Video Italia TV Via Felicia Casati 2 20 124 Milano Wiochy

VIRGIN 1215 Virgin 1215 40G Bush House London W1 Wielka Brytania

VIVA VIVA Fernsehen Beteiligungs | Im Mediapark 7 50670 Koln Niemcy
GmbH

VIVA 1 Radio Viva Richard Burd Str. 1 C D-50829 Koln Niemcy

VIVA 2 Radio VIVA Richard Burd Str. 1C D--50829 Koln Niemcy

VIVA PLUS VIVA TV Richard Byrd Str. 1 C D-50829 Kéln Niemcy

VIVA POLSKA Viva Fernsehen GmbH Co. Im Mediapark 7 50670 Koln Niemcy
KG

VLAANDEREN Radio Vlaanderen Auguste Reyerslaan 52 1043 Brussel Belgia
International

VOICE OF AMERICA VOICE OF AMERICA 330 Independence Avenue , Washington D.C. 20507 USA

SW

VOX VOX - Das Ereignisfernsehen | Richard-Byrd Strasse 6 D-50826 Kdln Niemcy

VTV SLOVAKIA Vasa Tele Visia P.O. BOX 243 81000 Bratislava Stowacja

WDR WDR Westdeutscher Appelhofplatz 1 50600 Koln Niemcy
Rundfunk Kdln

WDR 1 WDR Westdeutscher Appelhafplatz 1 D-50600 Koln Niemcy
Rundfunk Kdln

WDR 2 WDR Westdeutscher Appelhofplatz 1 D 50600 Koln Niemcy
Runafunk

WDR 3 WDR Westdeutscher Appelhofplatz 1 50600 Koln Niemcy
Rundfunk Koln

WDR 4 WDR Westdeutscher Appelhofplatz 1 50600 Koln Niemcy
Rundfunk Kdln
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WEATHER INFO AT Entertainment Ltd. Vinters Park, Maidstone, Kent ME 14 5NZ Wielka Brytania
West 3 West 3 Appellhofpl. 1 D-50667 Koln Niemcy
Wideoteka Polska Telewizja Satelitarna | Al. Stanéw Zjednoczonych 53 | Warszawa Polska
"POLSAT" S.A.
WNET Worldnet Patrick Henry Building, 601 D | Washington DC 20547 USA
Street N West
WORLD RUSSIAN World Russian TV 33/1 Serukhovskaya Street Moskva Rosja
TVP3 Warszawski Osrodek ul. Jasna 2/4 Warszawa Polska
Telewizyjny
WRNET World Radio Network LTD 408 The Strand London, WC2R ONE Wielka Brytania
WTK K Wielkopolska Telewizja ul. 27 Grudnia 17/19 61-737 Poznan Polska
Kablowa Sp. z 0.0.
www travel TV TV PLC University Street MSD 04 Msida Msida Malta
ZDF 3 SAT Satelliten Fersehen Essenheimer Strasse D-6500 Mainz- Lerchenberg | Niemcy
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Zalqcznik do Rozdziatu 4.

WYKAZ NAJWIEKSZYCH OPERATOROW SIECI KABLOWYCH

zatqcznik do Rozdziatu 4

Nazwa operatora Siedziba operatora Liczba
abonentéw

UPC Telewizja Kablowa Sp. z 0.0. 02-678 Warszawa 1 004 685
ul. Szturmowa 2A

Telewizja Kablowa "VECTRA" S.A. | 82-300 Elblag 347 830
ul. Browarna 36

MULTIMEDIA POLSKA Sp. zo.o. |81-341 Gdynia 295 741
ul. Tadeusza Wendy 7/9

Aster City Cable Sp. z o.0. 02-672 Warszawa 208 300
ul. Domaniewska 41

TOYA Sp. z o.0. 90-554 Lo6dz 115000
ul. Lakowa 29

Slaska Telewizja Kablowa Sp. z 0.0. |41-800 Zabrze 62 169
ul. Roosevelta 94

PUT "KOMA" S.A. 60-357 Poznan 45001
ul. Przybyszewskiego 56

Przedsigbiorstwo Techniki Antenowej | 20-601 Lublin 32 941

"TELSAT" Sp. z 0.0. ul. Tomasza Zana 38a

Ratajska Telewizja Kablowa 61-210 Poznan 32757

"ELSAT" Sp. z o.0. os. Oswiecenia 59

Regionalna Telewizja Kablowa 30-003 Krakéw 31014

AUTOCOM ul. Lubelska 29

Telewizja Kablowa DAMI Sp. z o. 26-610 Radom 30 443
ul. Zbrowskiego 14

Przedsigbiorstwo PROMAX 63-400 Ostrow Wielkopolski 26 032
ul. Kaliska 17

SAT FILM Sp. z o.0. 90-502 Lodz 24 600
ul. Zeromskiego 68

Zielonogorska Telewizja Przewodowa | 65-536 Zielona Gora 23783

S.A. ul. Stefana Wyszynskiego 29

ELSAT Sp. z 0.0. 41-706 Ruda Slaska 21 539
ul. Ktodnicka 97

“Automatic Serwis” Sp. z 0.0. 87-300 Brodnica 21460
ul. Wyspianskiego 10A

PETRUS Sp. z 0.0. 89-600 Chojnice 21022
ul. Staszica 30

Mtodziezowa Spotdzielnia 87-100 Torun 20 847

Mieszkaniowa ul. Tuwima 9

Gorzowska Telewizja Kablowa 66-400 Gorzoéw Wielkopolski 20 580

Sp. z 0.0. ul. Czeresniowa 6

Spotdzielnia Mieszkaniowa w 86-300 Grudziadz 19 750

Grudziadzu ul. Moniuszki 7

Stream Communications Sp. z 0.0. 31-406 Krakow 19 141

Al.29 Listopada 130
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Zalqcznik do Rozdziatu 5.

LISTA CZELONKOW KRAJOWEJ 1ZBY PRODUCENTOW AUDIOWIZUALNYCH 7!

AB Film Production Ltd. Sp. z o.0., Pobrzeze 6/13, 31-054 Krakow
ACCESS GRAM TV Sp. z o.0., Krasiniskiego 41A, 01-755 Warszawa
ADZ Film, Oksywska 2a, 53-152 Wroctaw

AGENCJA CRACKFILM Sp. z 0.0., Czarnowiejska 49/5, 30-049 Krakow
Agencja Filmowa "Profilm", Partyzantow 11/13, 80-254 Gdansk
Agencja Produkcji Filmowej, Putawska 61, 02-595 Warszawa

Agencja Reklamowa PBM S.c., Glinki 58, 85-174 Bydgoszcz

Ag. Ushug Telewizyjnych "AUT" Sp. z 0.0., Waty Piastowskie 1, 80-855 Gdansk
AKSON STUDIO, Stepinska 22/30, 00-739 Warszawa

AK Television Production Sp. z o0.0., Wilenska 38, 80-215 Gdansk
ANGEL HOUSE-BRULION LTD, Stowikow 16, 05-540 Zalesie Gorne
ANIMA-POL, Pabianicka 34, 93-513 L6dz

APIO Film, Grunwaldzka 25d, 30-020 Wieliczka

Apple Film Production, Bagatela 10/12, 00-585 Warszawa

Arconex Sp.z 0.0., Chetmska 21, 00-721 Warszawa

ART.SHOP Sp. z o0.0., [rysowa 12, 02-660 Warszawa

ART.- UNION Sp. z o.0., Ractawicka 15/19, 53-149 Wroctaw
BESTA-FILM Sp. z o.0., Ordynacka 14/5, 00-358 Warszawa

Bow & Axe Entertainment Sp. z o.0., Krasickiego 51, 02-608 Warszawa
Canal + (Polska Korporacja Telewizyjna), Kawalerii 5, 00-468 Warszawa
Centrum Technik Multimedialnych S.A., Chatubinskiego 8, 00-613 Warszawa
CLOSE UP Sp. z o.0., Konduktorska 4 m 14, 00-775 Warszawa
CONTRA STUDIO Sp. z o0.0., Przybyszewskiego 167, 93-120 L6dz

Da Vinci Film, Bernardynska 16/75, 02-904 Warszawa

Dzida Film Production, M.Konopnickiej 16, 43-520 Chybie-Mnich
Echo Film Production Sp. z o0.0., Jedwabnicza 3/5, 00-731 Warszawa
ERKA Film Production, Korsykanska 1/87, 02-761 Warszawa
EUREKA FILMS ,Fabryczna 27/27, 00-446 Warszawa

EUREKA MEDIA, Urocza 14, 05-410 Jozefow

EUROMEDIA Ltd., Chelmska 21, 00-724 Warszawa

EUROMEDIA T.V., Narbutta 20 m 33/34, 02-541 Warszawa

! 7rédto: hitp://www.skrypt.info/article/view/85/1/45, stan na dzien 20.01.2004
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EXPERT FILMS Ltd., Inzynierska 38/8, 53-227 Wroctaw

FEDERICO FILM, Poznanska 14/35, 00-680 Warszawa

Fero Film Sp.z o0.0., Al. Lotnikéw 1, 00-976 Warszawa

FIGARO FILM Sp. z o.0., Chelmska 21, 00-724 Warszawa
FILMCONTRACT Ltd., Chelmska 21, 00-724 Warszawa

FOCUS PRODUCERS Sp. z o.0., Pulawska 61, 02-595 Warszawa

FOKUS FILM Sp. z o.0., Chetmska 21, 00-724 Warszawa

Fundacja Sztuki Filmowej, Putawska 61, 00-595 Warszawa

GAMBIT PRODUCTION Sp. z o.0., Al. Ujazdowskie 16 m 59/61, 00-476 Warszawa
GAMMA TV STUDIO S.c., Pszenickiego 9, 00-707 Warszawa

Grafi Studio Filmowe, Freta 16, 00-227 Warszawa

GRAFFITI FILM Sp. z o.0., Kotobrzeska 12, 02-923 Warszawa

IMP TV Ltd. (Telewizja TMT), Hoza 66/68, 00-682 Warszawa

IMAGE Ltd. Film and TV Production House, Piotrkowska 59/44, 90-417 L.6dZ
ITI Film Studio Sp. z o.0., Klobucka 23, 02-699 Warszawa

KAMEROVID Sp. z 0.0., Al. Wyzwolenia 14a/107, 00-570 Warszawa

KPS Sp. z o.0., ul. Inflancka 19 lok. 95, 00-189 Warszawa

Krakowski Teatr Publicystyki Sp. z o.0., Dietla 111/5, 31-031 Krakoéw
MARCEL-PRO Sp. z 0.0, Belgradzka 4/91, 02-793 Warszawa

Monolith, Karska 8, 01-810 Warszawa

MT Art.. Sp. z o.0., Solec 20a/31, 00-410 Warszawa

"MTL. MAXFILM" Sp. z 0.0., Dziclna 6/14, 00-162 Warszawa

OAK STUDIO Sp. z 0.0., Nowogrodzka 8/7, 02-513 Warszawa

ODEON RYBARCZYK PRODUCTIONS Sp. z 0.0., Rakowiecka 4, 02-519 Warszawa
Oficyna Filmowa "Galicja", Rakowicka 11, 31-511 Krakoéw

OPUS FILM, Lakowa 29, 90-554 £.6dz

PARTUS - WIESLAW DABROWSKI, Wiertnicza 85A, 02-952 Warszawa
PAY-STUDIO, Madalinskiego 39/43, 02-544 Warszawa

PHU Media Corporation Sp. z o.0., Maryli 2, 02-842 Warszawa
P.H.U.P. "STUDIO", Piotrowskiego 18, 85-098 Bydgoszcz

PRASA I FILM, Jaracza 2, 00-378 Warszawa

PLEOGRAF Sp.z o.0., Wisniowa 50, 02-520 Warszawa

POLAMER Studio TV S.A., Putawska 361, 02-801 Warszawa

PROFI TV Sp. z 0.0., Warynskiego 8/1, 00-631 Warszawa

PRO TV - Agata Kiszakiewicz, Bagatela 13/21, 00-585 Warszawa

PRO TV - Marek Kiszkiewicz, Bagatela 13/21, 00-585 Warszawa

PSP PRODUCTION KATARZYNA BACZYNSKA , Siemiatycka 1/12, 01-312 Warszawa
QUARTET Sp. z o.0., Chelmska 21, 00-724 Warszawa
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REALIZACJA TV KRZYSZTOF SEMENIUK, 1-go Maja 3 m 32, 02-495 Warszawa
Rutowicz Film Lamberts, Kilinskiego 3/8, 00-257 Warszawa
"SE-MA-FOR" PRODUKCJA FILMOWA Sp. z o.0., Pabianicka 34, 93-513 Lodz
SKORPION ART. Sp. z 0.0., Dzielna 6 m 32, 00-162 Warszawa
SOWA-FILM Grafowska 16, 60-163, Poznan

STI Studio Filmowe, Sniadeckich 10, 00-565 Warszawa

"Sto Films" Sp.z o.0., Irysowa 1a, 00-728 Warszawa

STUDIO A Sp. z o.0., Jaracza 2 ,00-378 Warszawa

STUDIO CHELMSKA Sp. z 0.0., Chetmska 21, 00-724 Warszawa

STUDIO FILMOWE "AUTOGRAF", Pulawska 61, 02-595 Warszawa
STUDIO FILMOWE "KADR", Putawska 61, 02-595 Warszawa

STUDIO FILMOWE "KALEJDOSKOP", Chetmska 21, 00-724 Warszawa
STUDIO FILMOWE "KRONIKA" , Chelmska 21, 00-724 Warszawa
STUDIO FILMOWE "LOGOS" Sp. z o.0., Lakowa 29, 90-554 1.6dZ
STUDIO FILMOWE MONTEVIDEO Sp. z 0.0., Powstancow Slqskich 168/25, 53-139 Wroclaw
STUDIO FILMOWE "OKO", Putawska 61, 02-595 Warszawa

STUDIO FILMOWE "OKNA", Skr.poczt. 537, 00-950 Warszawa
STUDIO FILMOWE "PERSPEKTYWA", Putawska 61, 02-595 Warszawa
STUDIO FILMOWE "TOR", Pulawska 61, 02-595 Warszawa

STUDIO FILMOWE "WIR" ,Chelmska 21, 00-724 Warszawa

STUDIO FILMOWE "ZEBRA", Pulawska 61, 02-595 Warszawa

STUDIO MINIATUR FILMOWYCH, Putawska 61, 02-595 Warszawa
STUDIO PUBLISHING, Schillera 4 m 4, 00-248 Warszawa

TELEMEDIA Sp. z o.0., Chalubinskiego 8, 00-613 Warszawa
"TELENOWA" Sp. z 0.0., Romana Maya 1, 61-371 Poznan

Telewizja Polska SA, J.P.Woronicza 17, 00-999 Warszawa

TEMPUS Sp. z 0.0., Cebertowicza 7, 91-164 1.6dz

TVI Telewizja Internetowa, Kazury 17/17, 02-795 Warszawa

TPS Sp. z o.0., Krolowej Marysienki 24b, 02-954 Warszawa

TV PARTNER S.C., Woronicza 15/137, 02-625 Warszawa

VIDEO STUDIO GDANSK, Grodzka 20, 80-841 Gdansk

W.K. MANAGEMENT GROUP, Jagielloniska 1a/13, 44-100 Gliwice

W.W. Sp. z 0.0., Al. Jerozolimskie 113/115, 02-017 Warszawa

Wytwornia Filmowa "Czolowka", Al. Lotnikow 1, 00-976 Warszawa
Wytwornia Filméw Dok. i Fabularnych, Chelmska 21, 00-724 Warszawa
Wytwornia Filmow Oswiat. i Progr. Edukac., Kilinskiego 210, 93-106 1L.6dz
ZA PRODUCTION, Zaptocie 32 D, 02-970 Warszawa
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Zalqcznik do Rozdziatu 7.

7. WYKAZ NADAWCOW ZRZESZONYCH W GRUPACH MEDIALNYCH
AGORA S.A.

1. 030/P/2001-R BIS-MEDIA Sp. z 0.0. (ZLOTE PRZEBOJE PULS 95,6 FM)

2. 031/P/2001-R Radio Pomoze Sp. z 0.0. 9RADIO BLUE 103,5 FM)

3. 043/P/2001-R CITY RADIO Sp. z 0.0. (ZLOTE PRZEBOIJE C 96,6 FM)

4, 061/P/2001-R Regionalne Przedsigbiorstwo Zwiazkowe Sp. z 0.0. (RADIO BLUE 94,5
FM)

5. 080/P/2001-R Radio KLAKSON Sp. z 0.0. (RADIO BLUE 106,1 FM)

6. 081/P/2001-R Radio KLAKSON Sp. z 0.0. (RADIO BLUE 101,7 FM)

7. 082/P/2001-R Radio KLAKSON Sp. z 0.0. (RADIO BLUE 106,6 FM)

8. 093/P/2002-R KKK FM S.A. (ZLOTE PRZEBOJE KOLOR 90,4 FM)

9. 094/P/2002-R RADIO WANDA Sp. z 0.0. (ZLOTE PRZEBOJE WANDA 92,5 FM)

10. | 116/P/2002-R RADIO MAZOWSZE Sp. z 0.0. (ROCK RADIO MAZOWSZE 95,8 FM)

11. | 118/P/2002-R WIBOR Sp. z 0.0. (ZLOTE PRZEBOJE ECHO)

12. | 119/P/2002-R WIBOR Sp. z 0.0. (RADIO BLUE 103,8 FM)

13. | 140/P/2002-R Zaktad Ustugowo-Handlowy UZNAM Sp. z 0.0. (ZLOTE PRZEBOIJE NA
FALI 89,8 FM)

14. | 148/P/2003-R TWOJE RADIO Sp. z 0.0. (ZLOTE PRZEBOJE 106,2 FM)

15. 154/P/2003-R Jan Babczyszyn Radio Jazz Sp. z 0.0. (RADIO 88,4 FM ZLOTE
PRZEBOJE)

16. | 155/P/2003-R INFORADIO Sp. z 0.0. (TOK FM - PIERWSZE RADIO
INFORMACYJNE)

17. | 159/P/2003-R IM 40 Sp. z 0.0. (RADIO POGODA 100,1 FM ZLOTE PRZEBOJE)

18. | 160/P/2003-R ROM Sp. z 0.0. (RADIO KLASYKA 103,7 FM NAJPIEKNIEJSZE
MELODIE)

19. | 170/P/2004-R Radio Trefl Sp. z 0.0. (RADIO TREFL 103 199,2 Zt.OTE PRZEBOIJE)

20. | 176/P/2004-R ELITA Sp. z 0.0. (ZLOTE PRZEBOIJE ELITA 92,1 FM)

21. | 181/P/2004-r Twoje Radio Sp. z 0.0. (TWOJE RADIO ZL.OTE PRZEBOJE)

22, |228/98-R Karolina Sp. z 0.0. (ZLOTE PRZEBOJE KAROLINA 91,2 FM)

23.  ]230/98-R O'LE Sp. z 0.0. (ZLOTE PRZEBOIJE O!LE 92,8 FM)

24, |231/98-R LOKALNE ROZGLOSNIE RADIOWE Sp. z 0. 0. (RADIO BLUE 103,4
FM)

25.  ]1250/2000-R LOKALNE ROZGLOSNIE RADIOWE Sp. z 0. 0. (ZLOTE PRZEBOJE

RES 95,7 FM)
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26.  |259/2000-R Multimedia Plus Sp. z 0.0. (ROCK RADIO WIELKOPOLSKA)
27.  1293/2003-R TRES Sp. z 0.0. (RADIO PABIANICE)
28.  |092/P/2002-R PARTYTURA Sp. z 0.0. (RADIO KISS 93,5 FM) "
ZPR (ESKA S.A. + GOLD FM)
1. 038/P/2001-R | Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Bydgoszcz)
2. 044/P/2001-R | Radio Torun Sp. z 0.0. (RADIO TORUN 96,7 GOLD FM)
3. 045/P/2001-R | Radio ESKA S.A. (HIT FM)
4. 58/P/2001-R RADIO RADOM Sp. z 0.0. (RADIO ESKA RADOM)
5. 074/P/2001-R | Radio ESKA S.A. (Radio ESKA L6dz)
6. 083/P/2001-R | RADIO REJA Sp. z 0.0. (RADIO ESKA SZCZECINEK)
7. 096/P/2002-R | Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Torun)
8. 097/P/2002-R | Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Warszawa)
9. 098/P/2002-R | Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Bialystok)
10. | 099/P/2002-R |Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Kielce)
11.  |100/P/2002-R |Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Olsztyn)
12. 102/P/2002-R | Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Zielona Gora)
13. | 103/P/2002-R |Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Leszno)
14. | 104/P/2002-R | Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Poznan)
15. | 105/P/2002-R |Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Pita)
16. | 106/P/2002-R |Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Gorzéw)
17. |111/P/2002-R | Rozglosnia Radiowa “REZONANS” Sp. z 0.0. (RADIO ESKA 99,1 FM)
18. | 112/P/2002-R |Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Wroctaw)
19. | 121/P/2002-R | Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Opole)
20. [129/P/2002-R | POROZUMIENIE RADIOWE — POZNAN Sp. z 0.0. (107,4 GOLD FM)
21. | 141/P/2002-R |Radio ESKA S.A. (Radio ESKA BELCHATOW)
22. | 142/P/2002-R |Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Lublin)

PARTYTURA jest zwiazana z AGORA S.A. jedynie programowo poprzez Biuro Obstugi Radiowe;.
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23, |249/200-r RM MEDIA Sp. z 0.0. (97,9 GOLD FM)
24.  |256/2000-R MONA Sp. z0.0. (RADIO ESKA OSTROW — KALISZ)
25.  |291/2003-R International Comunication Sp. z 0.0. (104,4 GOLD FM)
26. RADIO ESKA KRAKOW 97,7
Ad.Point
1. 034/P/2001-R | Przedsigbiorstwo Ustlugowo-Handlowe HITT Sp. z 0.0. (FLASH)
2. 035/P/2001-R | Przedsigbiorstwo Uslugowo-Handlowe HITT Sp. z 0.0. (PLANETA 106,2
3. 036/P/2001-R f(lz\l/fi)io Las Vegas Sp. z 0.0. (RADIO BRAWO)
4. 047/P/2001-R | Radio Warmia-Mazury WA-MA S.A. (RADIO Wa-Ma [LAWA)
5. 048/P/2001-R | Radio Warmia-Mazury WA-MA S.A. (RADIO Wa-Ma MRAGOWO)
6. 049/P/2001-R | Radio Warmia-Mazury WA-MA S.A. (RADIO Wa-Ma)
7. 050/P/2001-R | Przedsiebiorstwo Ustlugowo Handlowe HITT Bielsko Sp. z 0.0. (RADIO
DELTA)
8. 131/P/2002-R | Radio SBB Rodto Sp. z 0.0. (PLANETA)
9. 135/P/2002-R | Przedsigbiorstwo Ustugowo-Handlowe HITT Sp. z 0.0. (PLANETA 101,3
10. 173/P/2004-R Ez/fi)io WARTA Sp. z 0.0. (RADIO WARTA 102,9 FM)
11. 174/P/2004-R | Radio WARTA Sp. z 0.0. (RADIO WARTA 99,6 FM)
12. 180/P/2004-R | Muzyka Jana Radio Sp. z 0.0. (NOWE RADIO JAN)
13. 279/2002-R SPECTRUM FM Sp. z 0.0. (RADIO 94 FM)
Y-Radio
1. 125/P/2002-R | Ada Corporation RADIOFON Sp. z 0.0. (RADIO FON)
2. 128/P/2002-R | Radio ABC Sp. z 0.0. (RADIO ABC)
3. 138/P/2002-R | BRW Sp. z 0.0. (RADIO BRW)
4. 161/P/2003-R | FM RADIO JAZZ Sp. zo.0. (RADIO JAZZ)
5. 166/P/2004-R | Radio BAB Sp. z 0.0. (RADIO BAB)

3 Uchwata w sprawie przyznania koncesji podjeta zostala w maju 2004 r. (nie ma jeszcze decyzji
Przewodniczacej KRRiT).Radio nadaje od 2.07.2004 r.
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MULTIMEDIA Sp. z o.0.

1. 122/P/2002-R | Pomorska Stacja Radiowa Sp. z 0.0. (RMF CLASSIC - SZCZECIN)

2. 234/98-R Opera FM Sp. z 0.0. (RMF CLASSIC - KRAKOW)

3. 267/2001-R ARCOLA Sp. zo.0. (RMF CLASSIC-WARSZAWA)
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Zalqcznik nr 1 do Rozdziatu 8.

ZMIANY W STRUKTURZE GATUNKOWEJ GLOWNYCH PROGRAMOW
TELEWIZJI NAZIEMNEJ

Ponizej przedstawiono rysunki oraz tabele obrazujace zmiany w strukturze
gatunkowej gléwnych programéw telewizji naziemnej. Dla programow telewizji publicznej
dane dotycza lat 1995 — 2003, natomiast dla telewizji koncesjonowanych, pierwsze kompletne
informacje dostgpne sa z roku 1999. Analiza ta moze da¢ asumpt do wnioskow o tym czy
nastgpuje wzrost czy regres pluralizmu oferty telewizyjnej docierajacej do wigkszosci
widowni w Polsce. Wszystkie dane pochodza od samych nadawcow.

TVP 1

Jak wynika z rys. Z.8.1. 1 tab. Z.8.1, w strukturze gatunkowej Programu 1 Telewiz;ji
Polskiej od roku 1995 do roku 2003 zaszly istotne zmiany. Przede wszystkim przez ten okres
prawie o 16 punktéw procentowych (15,9) wzrdst udziat filmu fabularnego. TVP1 emitowato
w 2003 r. takze prawie dwa razy wigcej audycji sportowych (2,5% w 1995 r.; 4,8% w 2003 r.)
1 dwa razy wigcej reklam (3,5% w 1995 r.; 6,8% w 2003 r.).

Podczas ostatnich 9 lat w TVP 1 czas przeznaczony na emisje audycji informacyjnych,
publicystycznych, religijnych, autopromocyjnych 1 zwiastundw programéw nie ulegl znaczne;j
zmianie.

Spadl natomiast udziat gatunkéw, ktére mozna zaliczy¢ do charakterystycznych dla
telewizji publicznej. Najwigkszy spadek mozna zaobserwowaé w czasie przeznaczonym na
emisj¢ programow edukacyjnych i poradniczych — od 13,6% tacznego czasu emisyjnego
w 1995 r. do 3,5% w 2003 r., oraz muzyki powaznej — od 1,5% w 1995 r. do 0,1% w 2003 r.
O ponad 50% zmniejszyt si¢ udziat widowisk teatralnych w rocznej ramowce. Widoczna jest
takze redukcja liczby emitowanych filméw dokumentalnych (10,1% w 1995 r.; 7,3%
w 2003 r.).

Udzial programéw rozrywkowych w TVP 1 jest takze o potowg mniejszy
w porownaniu z rokiem 1995.

TVP 2

Najistotniejsze zmiany od roku 1995 w strukturze gatunkowej TVP 2, to m.in.
znacznie wigkszy udzial czasu przeznaczonego na film fabularny, ktory wzrost o 16,8
punktow procentowych (rys. Z.8.2. 1 tab. Z.8.2). Obserwuje si¢ wigcej audycji o charakterze
edukacyjnym i poradniczym, oraz wyrazny, ponad 4-krotnego wzrost czasu przeznaczonego
na emisj¢ spotow reklamowych.

Na stosunkowo niezmiennym poziomie pozostal wudzial audycji religijnych
1 autopromocyjnych w catkowitym czasie antenowym TVP 2.

Widoczny jest natomiast spadek udzialu audycji informacyjnych oraz
publicystycznych, odmiennie niz w TVP 1, gdzie nie ulegt on znacznej zmianie. Podobnie jak
w TVP 1 mozna zaobserwowac systematyczny zanik widowisk teatralnych (2,5% w 1995 r.;
0,8% w 2003 r.) 1 muzyki powaznej (3,5% w 1995 r.; 1,4% w 2003 r.). Cho¢ audycji
sportowych jest wigcej w TVP 1 niz 9 lat temu, w TVP 2 jest ich o wiele mniej (7,2%
w 1995 r.; 3,9% w 2003 r.).

W TVP 2, podobnie jak w TVP 1, zauwaza si¢ tez tendencj¢ spadkowa udziatu audycji
rozrywkowych (o 5 punktow procentowych od roku 1995).
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TVN

Zgodnie z rys. Z.8.3. 1 tab. Z.8.3 przez ostatnie 5 lat, najbardziej znaczacy wzrost
gatunku telewizyjnego w strukturze programowej TVN dotyczyt audycji edukacyjnych
1 poradniczych (z 2,5% w 1999 r. do 7,3% w 2003 r.) oraz reklamy (z 12,3% w 1999 r. do
18% w 2003 r.). W 2003 r. w TVN udzial zwiastunéw programowych i spotow
autopromocyjnych w catkowitym czasie antenowym wyniost 5,1%, w porownaniu z 3,4%
w 1999 r.

Niewielkie zmiany dotycza czasu poswigconego audycjom rozrywkowym,
informacyjnym i dokumentalnym.

Udziat audycji publicystycznych od 2000 r. ksztaltuje si¢ na poziomie ok. 4%.
Tendencj¢ malejaca wskazuje udziat filmu fabularnego (2001 rok — 42,2%, 2003 rok —
33,2%), oraz udziat audycji sportowych (1999 rok — 2,3%, 2003 rok — 0,8%).

Struktura gatunkowa TVN nie zawiera audycji po$wigconych tematyce religijnej,
muzyce powaznej oraz widowiskom teatralnym.

Polsat
Rys. Z.8.4. 1 tab. Z.8.4. ukazuje wzrastajace znaczenie w strukturze gatunkowej Telewizji
Polsat audycji publicystycznych (z 0,5% w 1999 r. do 2,1% w 2003 r.), audycji sportowych
(z2,2% w 1999 r. do 3,9% w 2003 r.), i przede wszystkim, reklam (z 7,4% w 1999 r. do
11,6% w 2003). Mimo ze udziat audycji rozrywkowych waha si¢ z roku na rok od 1999 r.
kiedy wyniost 22,8%, do 2003 r., wzrdst on o 5 punktéw procentowych.

Na niezmiennym w ciagu 5 lat poziomie utrzymuje si¢ udziat audycji informacyjnych.
Czas przeznaczony na audycje religijne i dokumentalne nie wskazuje na konkretny trend.

Poréwnywalnie do TVN, a odmiennie niz w programach telewizji publicznej, spada
udzial filmu fabularnego w ogdlnej strukturze gatunkowej Polsatu. Tendencje spadkowa
wykazuje takze udziat spotow autopromocyjnych.

Podobnie jak w TVN, struktura gatunkowa Telewizji Polsat nie uwzglednia audycji
po$wigconych muzyce powaznej oraz widowiskom teatralnym.

TV4

W 2000 r. w TV4 nastapily istotna zmiana programowa (patrz rys. Z.8.5.1 tab. Z.8.5.).
W poroéwnaniu z 1999 r. udziat publicystyki w programie spadl o 11 punktow procentowych,
udzial filmu fabularnego o 8 punktow procentowych, za to 3-krotnie wzrdst udziat rozrywki.
Model ten z niewielkimi zmianami utrzymuje si¢ do dzis.

Jedynie w TV4 systematycznie wzrasta udziat filmu dokumentalnego w ofercie
programowej. Co mniej zaskakujace, wzrasta takze udziat reklamy (z 7,5% w 1999 r. do 9,1%
w 2003 r.) i autopromoc;ji (z 5,0% w 1999 r. do 7,3% w 2003 r.).

W TV4 udzialy nastgpujacych audycji nieznacznie wahaja si¢ lub pozostaja na
niezmienionym poziomie: sportowych, informacyjnych oraz rozrywkowych.

Natomiast o ponad 10 punktéw procentowych spadt udziat filmu fabularnego, na ktory
przeznaczono w 2003 r. ok. potowy czasu antenowego. Tendencje spadkowa wykazuje takze
udziat audycji publicystycznych. W 1999 r. stanowity one 12% rocznego czasu nadawania
TV4, jednak w 2000 r. ich udzial spadt drastycznie — do 1%, a juz w nastgpnym roku wzrdst
do 5,3%. W nastgpnych latach odnotowano jego spadek
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Whioski

Programy telewizji publicznej maja bardziej gatunkowo zrdznicowana ofertg¢ niz
programy telewizji koncesjonowanej, jednak spada udziat znacznej czesci gatunkow
typowych dla nadawcy publicznego. Nadawcy publiczni zwigkszaja udziat filmu fabularnego,
w przeciwienstwie do nadawcow koncesjonowanych, ktorzy udzial ten zmniejszaja.

We wszystkich omawianych programach telewizyjnych ro$nie udziat reklamy w czasie
antenowym.

194



Rys. Z.8.1. Struktura gatunkowa programu TVP 1 (1995-2003 r.)
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Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych zrédlowych Departamentu Programowego KRRiT.
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Tab. Z.8.1. Struktura gatunkowa programu TVP 1 (1995-2003 r.)

Rodzaje audycji 7. Rok
1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003

Informacja 6,5% 6,3% 6,7% 6,8% 7,7%|  7,6% 7,6% 7,0% 7,6%
Publicystyka 18,2%| 15,5%| 16,7%| 15,8% 14,9%| 13,8% 16,3%| 16,7%| 17,2%
Edukacja i 13,6%| 14,2%| 12,3%| 10,6% 7,6%| 16,5% 6,0% 5,1% 3,5%
poradnictwo*

Widowiska teatral. 1,6% 1,3% 1,7% 1,1% 1,2%| 1,0% 0,9% 0,7% 0,7%
Film fabularny 25,3%| 28,3%| 29,5%| 31,7%| 34,7%)| 34,6% 36,0%| 38,3%| 41,2%
Film dokument. 10,1% 9,3% 9,3% 7,7% 7,7%|  2,9% 8,0% 6,9% 7,3%
Rozrywka 12,4%| 10,2% 9,3% 9,5% 11,8%| 7,6% 7,4% 6,6% 5,7%
Religia 1,5% 1,7% 2,3% 1,9% 2,3%|  2,1% 1,8% 1,6% 1,4%
Sport 2,5% 4,6% 3,4% 5,5% 3,6%| 5,9% 4,8% 4,9% 4,8%
Muzyka powazna 1,5% 1,0% 0,6% 0,4% 0,3%| 0,2% 0,2% 0,1% 0,1%
Autoprom.zwiast. 3,3% 3,3% 3,0% 3,4% 3,2%| 4,1% 4.2% 3,6% 3,7%
Reklama 3,5% 4,4% 5,2% 5,6% 5,0%| 3,7% 6,9% 8,5% 6,8%
Suma 100% 100% 100% 100% 100%| 100% 100% 100% 100%

* w 2003 roku zmieniono klasyfikacj¢ audycji edukacyjnych

Zrédlo: Departament Programowy KRRiT.
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Rys. Z.8.2. Struktura gatunkowa programu TVP 2 (1995-2003 r.)
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Tab. Z.8.2. Struktura gatunkowa programu TVP 2 (1995-2003 r.)

Rodzaje audycji Rok
1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003

Informacja 13,3%| 13,0%| 12,2%| 12,3%| 11,6%| 11,7%| 10,8% 8,3% 6,9%
Publicystyka 10,9%| 10,0%| 11,5% 8,1% 8,2% 5,5% 7,2% 4,6% 6,5%
Edukacja i 3,4% 4,3% 5,0% 3,4% 2,4% 6,7% 2,3% 5,0% 5,4%
poradnictwo*

Widowiska teatral. 2,5% 2,0% 1,4% 1,2% 1,2% 1,8% 0,8% 0,9% 0,8%
Film fabularny 22,9%| 21,7%| 22,3%| 29,5%| 33,4%| 39,0%| 41,0%| 41,2%| 39,7%
Film dokument. 11,9%| 10,9%| 12,0% 9,1% 7,9% 2,5% 8,2% 8,0% 9,3%
Rozrywka 19,6%| 19,3%| 17,7%| 16,5%| 15,8%| 13,9%| 152%| 15,8%| 14,8%
Religia 0,4% 0,6%| 0,7% 0,5% 0,9% 1,2% 0,6% 0,6% 0,5%
Sport 7,2% 8,9%| 6,7% 8,0% 6,5% 5,8% 4,0% 5,8% 3,9%
Muzyka powazna 3,5% 3,2% 2,9% 2,7% 2,2% 1,3% 1,1% 1,0% 1,4%
Autoprom.zwiast. 3,1% 3,2% 3,4% 4,2% 5,3% 5,8% 4,0% 3,6% 2,8%
Reklama 1,3% 2,8%| 4.2% 4,7% 4,5% 4,9% 5,0% 5,2% 5,4%
Suma 100% 100%| 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

* w 2003 roku zmieniono klasyfikacj¢ audycji edukacyjnych

Zrédlo: Departament Programowy KRRiT.
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Rys. Z.8.3. Struktura gatunkowa programu TVN (1999-2003 r.)
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*W latach 1999-2000 film dokumentalny byt liczony wspdlnie z filmem fabularnym.

8 RADIO I TELEWIZJA W POLSCE ... Zatqcznik nr 1 do Rozdziatu 8



00¢

Tab. Z.8.3. Struktura gatunkowa programu TVN (1999-2003 r.)

Rodzaje audycji Rok

1999 2000 2001 2002 2003
Informacja 3.2% 3,0% 2,9% 2,7% 3,1%
Publicystyka 5,6% 4,0% 4,5% 4,1% 4,0%
Edukacja 1 poradnictwo™ 2,5% 2,0% 1,8% 3,.8% 7,3%
Widowiska teatralne 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Film fabularny 44,5%| 43,0%| 42,2%| 36,2%| 33,2%
Film dokument.** Brak brak| 1,7% 1,8% 1,5%
Rozrywka 26,2%| 30,0%| 29,0%| 30,8%]| 26,7%
Religia 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Sport 2,3% 1,0% 0,6% 0,2% 0,8%
Muzyka powazna 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Autopromocja, zwiastuny 3,4% 4,0% 5,6% 4,2% 5,1%
Reklama 12,3%| 13,0%| 11,7%| 16,2%| 18.3%
Suma 100% 100% 100% 100% 100%

* w 2003 roku zmieniono klasyfikacje audycji edukacyjnych

** w latach 1999-2000 film dokumentalny byt liczony wspdlnie z filmem fabularnym

Zrédlo: Departamentu Programowy KRRiT
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Rys. Z.8.4. Struktura gatunkowa programu Polsat (1999-2003 r.)
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Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych zrédlowych Departamentu Programowego KRRiT.

*W latach 1999-2000 film dokumentalny byt liczony wspdlnie z filmem fabularnym.
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Tab. Z.8.4. Struktura gatunkowa programu Polsat (1999-2003 r.)

Rodzaje audycji Rok

1999 2000 2001 2002 2003
Informacja 5,0% 6,0% 5,8% 5,1% 5,3%
Publicystyka 0,5% 1,0% 0,5% 0,4% 2,1%
Edukacja i poradnictwo™ 4,7% 2,0% 1,5% 2,0% 2,8%
Widowiska teatralne 0,2% 0,0% 0,2% 0,0% 0,0%
Film fabularny 48.2%| 49,0%| 48.8%| 43,3%| 39,4%
Film dokument.** brak brak| 0,3% 1,1% 0,5%
Rozrywka 22.8%| 25,0%| 26,1%| 29,3%| 27.5%
Religia 0,8% 1,0% 0,6% 0,5% 1,0%
Sport 2.2% 2,0% 2,6% 4,0% 3,9%
Muzyka powazna 0,0% 0,0% 0,0% 0,1% 0,0%
Autopromocja, zwiastuny 8,0% 7,0% 6,4% 5.,7% 5,8%
Reklama 7,4% 6,0% 7,1% 8,5%| 11,6%
Inne 0% 0% 1,0% 0% 0%
Suma 100% 100% 100% 100% 100%

* w 2003 roku zmieniono klasyfikacj¢ audycji edukacyjnych

** w latach 1999-2000 film dokumentalny byt liczony wspdlnie z filmem fabularnym

Zrédlo: Departament Programowy KRRiT
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Rys. Z.8.5. Struktura gatunkowa programu TV4 (1999-2003 r.)
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Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych zrédlowych Departamentu Programowego KRRiT.

*W latach 1999-2000 film dokumentalny byt liczony wspoélnie z filmem fabularnym.
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Tab. Z.8.5. Struktura gatunkowa programu TV4 (1999-2003 r.)

Rodzaje audycji Rok

1999 2000 2001 2002 2003
Informacja 3,0% 3,0% 2,1% 3,1% 3,0%
Publicystyka 12,0% 1,0% 5,3% 4,4% 3,7%
Edukacja i poradnictwo™ 1,5% 1,0% 1,9% 1,1% 0,3%
Widowiska teatralne 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Film fabularny 62,0%| 54,0%| 46,9%| 49,2%| 50,1%
Film dokument.** brak brak| 1,8% 2,2% 2,1%
Rozrywka 7,0%| 22,0%| 21,6%| 20,7%| 21,6%
Religia 0,0% 0,5% 0,2% 0,0% 0,0%
Sport 2,0% 2,0% 2,6% 3,8% 2,9%
Muzyka powazna 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Autopromocja, zwiastuny 5,0% 8,5% 8,6% 6,9% 7,3%
Reklama 7,5% 8,0% 8,9% 8,6% 9,1%
Suma 100% 100% 100% 100% 100%

* w 2003 roku zmieniono klasyfikacj¢ audycji edukacyjnych

¥0¢

** w latach 1999-2000 film dokumentalny byt liczony wspdlnie z filmem fabularnym

Zrédlo: Departament Programowy KRRiT
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Zatqcznik nr 2 do Rozdziatu 8

WYKONANIE PRZEZ NADAWCOW PRZEPISOW
I TELEWIZJI ZMIERZAJACYCH DO PROMOCJI POLSKIEJ TWORCZOSCI
I PRODUKCJI AUDIOWIZUALNEJ W 2003 R.

Zatqcznik nr 2 do Rozdziatu 8

USTAWY O RADIOFONII

Realizacja przez Telewizje Polska S.A. przepisow art. 15 i 15a ustawy o radiofonii i telewizji

Tab. Z.8.6. Udzial audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim w programach TVP
w 2003 r. w ujeciu kwartalnym (art. 15 ust. 1 oraz 15a ust.2)
Program 1 Program 2 TV Polonia
Rodzaje audycji | m|) | v | I Im | o | Iv I m | I | Iv
%
Audycje wytworzone
pierwotnie w jezyku 44 | 44 | 45 | 46 | 54 | 54 | 56 | 55 | 83 | 84 | 83 | 84
polskim
Audycje wytworzone
pierwotnie w jezyku
polskim w okresie 3 lat 41 | 40 | 35 | 40 | 44 | 45 | 44 | 45 | 61 | 61 | 53 | 60
przed rozpowszechnianiem
W programie
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Tab. Z.8.7. Udzial audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim w programie TVP3
Regionalna w ujeciu kwartalnym w 2003 r. (art. 15 ust. 1 oraz art. 15a ust.2)*

. . . Audycje wytworzone pierwotnie

Audycje wytworzone pierwotnie . . .
. . w jezyku polskim w okresie 3 lat

w jezyku polskim d hniani

Nazwa oddzialu przed rozpowszechnianiem
I 11| I v I 1 I v
%

OTV Bialystok 47,0 48,9 49,2 52,5 42,7 424 42,7 45,7
OTV Bydgoszcz 47,0 49.0 50,0 53,0 33,0 32,0 32,0 35,0
OTV Gdansk 52,1 49,6 51,6 54,9 47,4 41,0 49,6 54,2
OTV Katowice 44,7 46,8 46,4 49,6 35,1 34,4 34,1 43,7
OTV Krakow 47,0 49,4 50,0 53,3 38,9 41,2 41,7 46,4
OTV Lublin 48.9 60,9 51,1 54,1 33,2 32,8 33,4 36,3
OTV Lodz 46,7 48,2 48,5 50,5 40,0 39,5 39,4 41,8
OTV Poznan 47,1 48,7 49,7 52,1 42,7 49.9 43,1 45,5
OTV Rzeszoéw 47,5 53,9 53,0 47,7 42,0 47,5 33,2 51,3
OTV Szczecin 48,5 50,8 51,3 54,7 43,9 43,7 44,3 47,1
OTV Warszawa 43,7 48,0 48,2 50,6 39,0 41,0 40,3 43,2
OTV Wroctaw 45,5 54,8 48,9 51,1 40,2 40,1 40,9 433

*) Program TVP 3 Regionalna emitowany jest w dwunastu odmianach regionalnych rozniqcych sie wypetnieniem
pasm roziqczonych nadawanych kilkakrotnie w ciqgu doby i zestawianych samodzielnie przez kazdy z dwunastu
oddziatow terenowych TVP SA. Roznice miedzy poszczegolnymi odmianami programu TVP 3 Regionalna
wynikajq miedzy innymi ze stopnia wykorzystania pasm wspolnych przez poszczegolne oddzialy terenowe.
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Tab. Z.8.8. Udzial utworéw slowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim oraz utworéw
muzycznych zwigzanych z kultura polska w programach TVP w 2003 r.
(art. 15 ust. 21 3)

Utwory muzyczne Utwory slowno-muzyczne
OKres Zwiazane z kulturg polska Wykonywane w jezyku polskim
emisji | program 1 | Program 2 | TV Polonia | Program 1 | Program 2 | TV Polonia
% %

Styczen 62 58 74 71 81 84
Luty 64 58 74 71 80 82
Marzec 63 58 74 71 81 82
Kwiecief 63 58 74 70 80 82
Maj 63 58 74 69 80 82
Czerwiec 63 58 74 70 79 82
Lipiec 63 58 74 70 80 82
Sierpien 63 58 74 70 80 82
Wrzesien 63 58 74 70 80 82
Pazdziernik 63 58 74 70 80 82
Listopad 63 58 74 70 80 82
Grudzien 63 57 74 70 79 &3
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Tab. Z.8.9. Udzial utworéw stowno-muzycznych w programie TVP3 Regionalna w 2003 r.*
(art. 15 ust. 2)

Udzial utwordow stowno-muzycznych wykonywanych

w jezyku polskim (%)
Nazwa oddzialu Miesiace
I I 1 v v VI
OTV Biatystok 63,9 69,2 59,0 80,7 71,8 64,8
OTV Bydgoszcz 62,0 53,0 60,0 64,0 73,0 58,0
OTV Gdansk 72,7 74,5 64,4 90,1 85,9 73,7
OTV Katowice 63,9 73,6 73,5 88,0 83,1 74,4
OTV Krakow 63,3 68,1 57,5 85,7 78,8 67,3
OTV Lublin 78,8 81,3 75,0 90,0 79,6 78,0
OTV Lodz 72,9 74,8 58,8 86,2 77,3 69,3
OTV Poznan 70,4 75,7 65,5 84,6 71,0 68,8
OTV Rzeszéw 57,0 80,9 67,4 85,7 71,2 63,9
OTYV Szczecin 471 46,7 444 52,9 429 38,9
OTV Warszawa 68,2 74,2 63,2 86,7 70,9 68,4
OTV Wroctaw 67,6 69,3 64,1 48,0 87,5 57,1

Udzial utworéw stowno-muzycznych wykonywanych

w jezyku polskim (%)
Nazwa oddzialu Miesiace

VII Vi IX X XI X1
OTV Biatystok 81,8 69,7 83,6 56,8 73,3 70,3
OTV Bydgoszcz 66,0 64,0 75,0 58,0 73,0 72,0
OTV Gdansk 90,9 76,4 85,8 65,9 80,5 75,5
OTV Katowice 93,0 77,2 87,6 66,9 86,4 76,7
OTV Krakow 87,5 69,5 83,5 53,7 76,1 74,6
OTV Lublin 93,5 79,6 87,9 71,5 89,2 85,9
OTV Lodz 90,3 73,7 86,9 67,4 82,2 76,9
OTYV Poznan 77,2 78,5 86,3 55,9 80,2 70,9
OTV Rzeszéw 75,3 67,4 87,3 68,1 58,0 56,0
OTV Szczecin 46,1 42,5 61,0 35,9 42,8 64,8
OTV Warszawa 90,9 76,0 86,1 65,2 81,9 76,1
OTV Wroctaw 80,0 72,2 86,4 56,8 80,2 67,2

*) Program TVP 3 Regionalna emitowany jest w dwunastu odmianach regionalnych rozniqcych sie wypetnieniem
pasm roztgczonych nadawanych pieciokrotnie w ciqgu doby i zestawianych samodzielnie przez kazdy z dwunastu
oddziatow terenowych TVP SA. Roznice miedzy poszczegolnymi odmianami programu TVP 3 Regionalna
wynikajq miedzy innymi ze stopnia wykorzystania pasm wspolnych przez poszczegolne oddzialy terenowe.
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Tab. Z.8.10. Udzial utworéw muzycznych zwigzanych z kultura polska w programie TVP3
Regionalna w 2003 r. * (art. 15 ust.3)

*)

Udzial utworéw muzycznych zwigzanych z kultura polska (%)

Nazwa oddzialu Miesiace
I 11 I v A% VI

OTYV Biatystok 67,6 63,8 63,0 61,8 64,6 75,8
OTYV Bydgoszcz 73,0 76,0 73,0 70,0 70,0 77,0
OTYV Gdansk 71,3 71,2 68,3 64,0 62,5 75,4
OTYV Katowice 65,5 56,5 60,5 53,6 57,5 70,6
OTV Krakow 70,9 69,1 65,8 62,4 66,2 77,7
OTYV Lublin 66,8 68,4 65,7 63,0 63,6 76,5
OTV Lodz 63,7 59,2 60,3 65,2 62,8 68,8
OTV Poznan 58,6 52,3 50,6 51,8 52,8 60,5
OTV Rzeszoéw 74,5 74,1 64,4 62,4 63,4 77,1
OTV Szczecin 69,2 68,8 67,6 55,3 53,7 67,5
OTV Warszawa 64,4 61,6 61,9 57,6 64,1 70,7
OTV Wroctaw 71,9 69,5 67,5 53,8 71,6 14,3

Udzial utworéw muzycznych zwigzanych z kultura polska (%)

Nazwa oddzialu Miesiace

VII Vi X X X1 XII
OTYV Biatystok 65,6 60,6 55,3 67,2 65,6 65,9
OTYV Bydgoszcz 73,0 65,0 62,0 74,0 70,0 73,0
OTYV Gdansk 68,9 57,2 61,5 70,6 68,7 69,7
OTYV Katowice 56,5 34,9 51,9 57,7 56,8 59,7
OTV Krakow 66,7 61,4 56,2 66,2 64,5 67,3
OTV Lublin 65,9 60,7 55,7 69,5 69,1 72,2
OTV Lodz 64,7 55,4 54,2 58,6 56,6 69,3
OTV Poznan 58,7 61,4 49,7 50,5 51,8 50,9
OTV Rzeszoéw 66,1 56,5 63,0 67,6 61,1 60,7
OTV Szczecin 69,9 56,4 47,1 60,6 57,5 61,2
OTV Warszawa 61,1 64,3 57,5 65,7 65,6 60,9
OTV Wroctaw 66,2 62,4 59,8 66,6 66,0 69,8

Program TVP 3 Regionalna emitowany jest w dwunastu odmianach regionalnych roznigcych sie wypelnieniem pasm rozigczonych
nadawanych kilkakrotnie w ciqgu doby i zestawianych samodzielnie przez kazdy z dwunastu oddziatow terenowych TVP SA. Roéznice miedzy
poszczegolnymi odmianami programu TVP 3 Regionalna wynikajq miedzy innymi ze stopnia wykorzystania pasm wspolnych przez

poszczegolne oddzialy terenowe.

209



RADIO I TELEWIZJA W POLSCE ... Zatqcznik nr 2 do Rozdziatu 8

Realizacja przez telewizje koncesjonowane przepisow art. 15 i art. 15a ustawy o radiofonii
i telewizji

Tab. Z.8.11. Udzial audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim w programach
telewizyjnych nadawcéw koncesjonowanych naziemnych w 2003 r. w ujeciu
kwartalnym (art. 15 ust. 1 oraz art. 15a ust.2)

. . . | Audycje wytworzone pierwotnie
Audycje wytworzone pierwotnie . . .
Programy w jezyku polskim w jezyku polskim w okresie 3 lat
koncesjonowane przed rozpowszechnianiem
naziemne I I (III v I I III v
%
Polsat 47,9 44,6 52,1 49,8 444 42,8 50,2 49,6
TVN 45,2 43,4 43,1 44,6 43,4 42,8 42,5 44,1
TV4 38,9 38,8 39,8 42,3 38,7 38,4 39,8 42,0

Tab. Z.8.12. Udzial utworéw slowno-muzycznych w programach telewizyjnych nadawcéw
koncesjonowanych naziemnych w 2003 r. (art. 15 ust. 2)

Programy Udzial utworéow slowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim
koncesjonowane w miesiecznym czasie emisji utworéw slowno-muzycznych (%)
(naziemne) Miesiace
I I ar ( rv | v | v | vl | vl IX | X | XI | X
Polsat 23,0| 23,0 | 24,0 |23,0|25,0]23,0(22,0(22,0]24,0]21,0]23,0(27,0
TVN* - - - - - - - - - - - -
TV4 58,3] 61,1 | 60,7 |57,6 56,8584 |61,5(62,3]60,9]|585]60,2|61,8

*) TVN w swoim sprawozdaniu deklaruje, ze nie nadaje wcale utworow stowno- muzycznych.
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Tab. Z.8.13. Udzial utworéw muzycznych zwiazanych z kulturg polska w programach telewizyjnych
nadawcéw koncesjonowanych naziemnych w 2003 r. (art. 15 ust.3)

Udzial utwor6w muzycznych zwiazanych z kultura polska
Programy W miesiecznym czasie emisji utworéw muzycznych (%)
koncesjonowane Miesiace
(naziemne)
I I ar (| v | v | VI | VII| vilI| IX X | XI| XII

Polsat 100,0{ 0,0 |{100,0({100,0| 0,0 | 0,0 (100,0] 0,0 | 0,0 [100,0|100,0{100,0
TVN* - - - - - - - - - - - -
TV4 58,3 | 61,1 | 60,7 | 57,6 | 56,8 | 58,4 | 61,5 62,3 | 60,9 | 58,5 | 60,2 | 61,8

*) TVN w swoim sprawozdaniu deklaruje, ze nie nadaje wcale utworow muzycznych

Tab. Z.8.14. Udzial audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim w programach
telewizyjnych nadawcéw koncesjonowanych satelitarnych w 2003 r. w ujeciu
kwartalnym (art. 15 ust. 1 oraz art. 15a ust.2)

Audycje wytworzone pierwotnie w ‘Audycje wy.t worzone p.ierwotnie W
jezyku polskim jezyku polsklm.w ?kres1e 3 lat prz.ed

Nazwa rozpowszechnieniem w programie

I II I v I 1 11 v

%

Ale Kino! 16,3 20,2 21,9 17,2 3,3 3,5 3,7 3,7
Canal + 20,3 20,7 23,5 24,1 9,7 10,9 13,4 11,2
S;?géieski 22,1 25,9 20,1 22,6 21,2 25,0 193 | 22,1
Canal +Z6lty 17,3 17,3 19,4 22,7 9,0 9,4 11,0 10,2
EduSat 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
ITV* - 68,3 67,5 72,6 - 68,3 67,4 72,6
Mini Max 33,0 35,8 37,2 34,1 23,5 23,8 26,4 27,0
Polsat 2 91,0 89,0 89,0 90,0 79,0 84,0 85,0 86,0
Polsat Sport 69,0 70,0 74,0 78,0 69,0 70,0 74,0 78,0
Tele 5 21,6 23,4 12,1 17,3 21,6 23,4 12,1 17,3
TMT 50,8 45,8 50,8 42,5 27,5 23,9 31,4 18,5
TV Pilot 80,0 79,0 79,0 79,0 80,0 79,0 79,0 79,0

TVN 7 6,0 7,6 9,0 8,3 5,1 6,9 8,7 8,1
TVN 24 48,0 47,7 47,0 47,0 48,0 47,0 47,0 47,0
TVN Meteo** - - 99,5 99,5 - - 99,5 99,5

*) ITV rozpoczeta nadawanie programu w Il kwartale,
**) TVN Meteo rozpoczela nadawanie programu w Il kwartale 2003.

211



RADIO I TELEWIZJA W POLSCE ...

Zatqcznik nr 2 do Rozdziatu 8

Tab. Z.8.15. Udzial utworéw slowno-muzycznych w jezyku polskim w programach telewizyjnych
nadawcow koncesjonowanych satelitarnych w 2003 r. (art. 15 ust. 2)

Udzial utwordow slowno-muzycznych w jezyku polskim (%)

Nazwa Miesiace

I | o | m|wv| v | vi|]vio|vin|l x| X | XI| X
Ale Kino! 0,0 |00 00 |00 ][00/ 00/ 00/ 00/ 00]00]00 /|00
Canal+Polska | 90,2 | 62,7 | 47,6 | 60,2 | 97,8 | 67,7 | 69,1 |48,0 |73,7 |42,6 | 70,6 | 254
f;ri‘zéieski 60,2 | 56,1 | 651 |47,1 |65 | 7,5 | 57 |157 |156 |41,4 [194 |183
Canal +Zolty | 57,5 | 70,3 | 72,4 [ 96,2 | 94,6 | 93,1 |62,5 |98,1 952 | 94,1 | 94,7 | 26,6
EduSat 0,0 |00 00 |00 (00001 00/ 00]00]00]/]00 |00
ITV* _ ; _ - - 32,8 32,0 33,4 (332 [34,0 |3438 |368
Mini Max 65 |72 |66 |63 |44 |42 |45 |52 |54 |44 |51 |56
Polsat2 18,7 | 17,8 | 18,2 | 21,3 [ 204 | 20,8 | 24,6 |253 | 19,9 | 19,7 | 18,7 | 22,0
Polsat Sport | 0,0 | 0,0 | 0,0 | 0,0 | 0,0 [ 00 |00 |00 [00 |00 |00 |00
Tele 5 45,0 28,0 | 40,0 | 25,0 | 40,0 |37,0 | 17,0 | 22,0 [ 40,0 | 61,0 | 60,0 |30,0
TMT 25,0 |26,0 25,0 |21,0 | 19,0 | 25,0 [20,0 | 21,0 [352 [33,8 |31,6 |34,1
TV Pilot - 97,6 | 94,6 | 98,1 |99,0 |97,6 | 96,8 | 98,9 92,5 98,5 [100,0 | 94.6
TVN 7 0,0 |00 00 |00 ]00]00]00]00]00]00/]00 |00
TVN 24 0,0 |00 00 |00 ][00 00]00]00]00]00/]00 |00
TVN Meteo** | 0,0 | 0,0 | 0,0 | 0,0 | 0,0 [ 00 |00 |00 [00 |00 |00 |00

*) ITV rozpoczeta nadawanie programu w Il kwartale,

**) TVN Meteo rozpoczela nadawanie programu w Il kwartale 2003 roku.

212



RADIO I TELEWIZJA W POLSCE ... Zatqcznik nr 2 do Rozdziatu 8

Tab. Z.8.16. Udzial utworéw muzycznych zwiazanych z kulturg polska w programach telewizyjnych
nadawcéw koncesjonowanych satelitarnych w 2003 r. (art. 15 ust. 3)

Udzial utworéw muzycznych zwigzanych z kultura polska (%)
Nazwa Miesigce

I ol | wv| v | vi|vio|vi| x| X | XI| X
Ale Kino! 00 {00 00 0000 |00 7]007]00]00]001]00 00
Canal+Polska | 0,0 |00 |00 |00 [00 |00 [00 |00 |00 |00 |00 |00
f;‘il:éieski 0,0 {00 (00 ]00]00 |00 1]007]00]00]00/|00 |00
Canal +Zolty | 0,0 | 0,0 {00 |00 [00 |00 |00 |00 |00 |00 |00 |00
EduSat 00 {00 00 0000 |00 1]007]00]00]001]00 00
ITV* - - - - - 32,8 32,0 [33,4 (33,2 |34,0 |3438 |368
Mini Max 96 (90 [80 |76 |80 |76 |73 79 |84 |89 |99 |98
Polsat 2 67,0 [100,0 [100,0 | 0,0 | 0,0 [100,0| 0,0 | 0,0 |100,0 |100,0 | 33,0 | 67,0
PolsatSport | 0,0 |00 |00 [ 00 |00 |00 |00 |00 |00 |00 |00 |00
Tele 5 0,0 00 |00 |00 ]00|001]007]00]00]001]00 100
TMT 100,0 [100,0 | 0,0 [100,0 | 0,0 [100,0| 0,0 | 0,0 [100,0] 0,0 | 0,0 | 0,0
TV Pilot - 100 1]00]00 00 ]001]00]00]00]001]00 /00
TVN 7 00 {00 [00 00|00 |00 1]007]00]00]00 /|00 |00
TVN 24 0,0 00 |00 ]00]00 |00 1]007]00]00]00 /00 |00
TVN Meteo** | - ; ; - 26,7 26,7 [ 26,7 |26,7 | 26,7 | 26,7 |26,7 |26,7

*) ITV rozpoczela nadawanie programu w Il kwartale,
**) TVN Meteo rozpoczeta nadawanie programu w I1I kwartale 2003.

Tab. Z.8.17. Udzial audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim w programach
telewizyjnych nadawcow koncesjonowanych lokalnych naziemnych w 2003 r. w ujeciu
kwartalnym (art. 15 ust.1 oraz art. 15a ust. 2)

Audycje wytworzone pierwotnie w Audycje wytworzone pierwotnie w

Programy jezyku polskim jezyku polskim w okre.s1e.3 lat
koncesjonowane przed rozpowszechnianiem
naziemne | I I v I 11 111 v
%
Niezalezna Telewizja
Lokalna (NTL) 57,0 53,6 52,8 55,7 57,0 53,6 52,8 55,7
Telewizja Dolnoslaska
(TEDE) 530 | 638 | 646 | 63,1 | 53,0 | 638 | 64,6 | 63,1
TV Legnica* 67,6 73,0 63,7 68,5 - - - -
TV Luban 23,9 25,8 25,8 24,5 23,9 25,8 25,8 24,5

*) TV Legnica nie nadestata danych dotyczqcych udziatu audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim w
okresie 3 lat przed rozpowszechnieniem
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Tab. Z.8.18. Udzial utworéw slowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim w programach
telewizyjnych nadawcow koncesjonowanych lokalnych naziemnych w 2003 r.
(art. 15 ust.2)

Udzial utworow stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim

Programy W miesigcznym czasie emisji utworow slowno-muzycznych (%)

koncesjonowan Micsi
iesiace

Naziemne I o | m|v| v | vi]vo|vi| x| x| XI| X
Niezalezna
Telewizja 00 {00 |00 |00 |00 |00 ]007]00 00100 |00 |00
Lokalna (NTL)
Telewizja

Dolnoslaska 50,0 | 45,0 [ 49,0 |50,0 |50,0 | 47,0 | 58,0 48,0 |56,0 |47,0 |49,0 | 58,0
(TEDE)

TV Legnica 68,5 [ 52,4 | 58,8 | 49,0 (49,0 | 46,9 | 45,2 [48,5 | 44,4 [44,2 | 54,1 | 47,8

TV Luban 12,5 1125 ( 7,1 | 54 |54 (7,1 | 3,6 | 3,6 (10,7 |10,7 | 7,1 |143

Tab. Z.8.19. Udzial utworéw muzycznych zwiazanych z kultura polska w programach telewizyjnych
nadawcéw koncesjonowanych lokalnych naziemnych w 2003 r. (art. 15 ust.3)

Udzial utworéw muzycznych zwiazanych z kultura polska

Programy W miesi¢cznym czasie emisji utworéw muzycznych (%)
koncesjonowane Miesiace
(naziemne)

I I 11 v A% VI | VIl | VIIT| IX X XI | XII
Niezalezna
Telewizja 0,0 {00 {00 |00 |00 |00 (00 |00 1]007]00 |00 |00
Lokalna (NTL)
Telewizja

Dolnoslaska 50,0 [100,0 [100,0 | 50,0 | 50,0 [100,0 [100,0 |100,0 {100,0 [100,0 [100,0 | 50,0
(TEDE)

TV Legnica 0,0 100 {00 |00 |00 (00 ]00{001]00 |00 |00 |00

TV Luban 83 |83 (42 |42 (42 |12,5 |83 |83 |42 |42 |16,7 |16,7
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Realizacja przez Polskie Radio S.A. przepisow art.15 i 15a ustawy o radiofonii i telewizji

Tab. Z.8.20. Udzial utworow stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim w miesiecznym
czasie emisji utworow stowno-muzycznych w programach nadawanych przez Polskie
Radio S.A. w 2003 r. (art. 15 ust.2)

Udzial utworéw stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim
Programy
Polskiego Radia
S.A.
I I a | v | v | vl | vIl (VIII | IX | X | XI | XII
PRI 48,8 |50,5 52,2 |56,6 199,5 |52,9 49,4 | 48,2 | 45,7 {49,1 |49,5 |53,7
11 (10,2 | 14 |11,1 |28,6 | 14 | 7,3 |13,6 |13,1 | 12 |20,8 | 16,8
23,8 25,5 |25,1 |23,1 |24,4 |24,9 |23,3 |22,3 |21,2 |23,7 |23,2 |224
25 21,6 |121,9 |21,8 |24,5 |20,6 | 18,3 | 19,2 | 17,6 |20,6 |20,1 |23,6
o Udzial utworow stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim
Rozglosnle Ww miesiecznym czasie emisji utworéw slowno-muzycznych (%)
Regionalne Miesigce
PR S.A.
I om|ur | Iv | v | vl |vll|vill| IX | X | XI | XII
Biatystok 61 [67,6|61,3|61,7|658]|62,5| 59 |63,2|64,6|61,9| 71 |66,9
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31,2

31,8

33,2

32,6

31,9

33,8

34

32,3

32,2

33,1

36,2

31,7

35,6

37,6

37,7

37,2

35,8

35

34,7

37,6

42,1

40,9

41,8

42,9

33,7

33,6

33,3

32,1

32,2

31,5

31,9

31

31,3

31,1

31,3

30,6

433

42,2

B

41,8

39,5

41,2

2

40,1

34,5

38

37,3

36,6

37,7

44

Koszalin

31

28

29

33

33

32

29

31

30

30

37

35

27

25,1

24,4

25,1

45,6

38

34,7

36,9

37

34,9

38,8

36,9

40

37,7

35,9

38,1

36,4

32,3

30,4

30,3

30,4

32,9

35,2

34

Lodz

30,3

35,4

30,1

30

31,9

30,8

30,2

30,2

30

30,6

30,4

30,2
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43,2 | 39,7 |38,8|41,6 |37,6 |39,4|39,6|37,4|43,7|42,7|41,3|43,4

Opole 43,6 | 43,6 |44,5|43,6 43,4 (42,3 (37,8 |38,7|43,5|42,5|47,7|45,5
Poznan 51,8 | 47,5]|43,6 (46,2 | 45 | 41,6 |47,9|53,1|51,6|57,3|49,1|46,7
Rzeszoéw 44 50 | 43 | 40 | 41 | 45 | 41 | 43 | 43 | 41 | 45 | 40
Szczecin 30,4 |29,7|31,4|26,5]|30,7]30,3|29,6|308|293| 31 |31,9| 31
Warszawa 36,2 | 35,9 |35,3|33,9| 35 |28433,9]|34,8|353|32,5]|30,8|34,7

31,3 | 31,7 33,9 |33,6 351 | 34 |39,3140,9| 42 |48,2| 50 |504

37,5 |34,5| 36 |36,4|31,1|32,5|30,2|31,2|30,3|30,4|31,4|30,4

Tab. Z.8.21. Udzial utworéw muzycznych zwiazanych z kultura polska w czasie emisji utworéw
muzycznych nadawanych w programach Polskiego Radia S.A. w 2003 r.
(art. 15 ust. 3)

Udzial utworéw muzycznych zwiazanych z kultura polska

Programy W miesiecznym czasie emisji utworé6w muzycznych (%)
Polskiego Radia S.A. Miesiace
I II ar | v | v | vl | vl |VIII| IX | X | XI | XII
PRI 52,41 57,1| 41,2| 46,7| 68,8| 50| 50| 43,8| 53,3| 50| 47.4| 56,3

12| 15,2| 13,5 15| 19,4| 15,9 13,3| 16,5| 15,6| 15,6 18,4| 17,6
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2221 11,5| 28,6 | 14,3| 13,8 | 14,3| 12,8| 11,4| 23,8| 19| 16,1| 20
24,21 26,7| 25,7 31,7| 29,2| 26,2| 17,3| 22,5| 21,5| 27| 32,9 26,6
Rozglos$nie Udzial utworéw muzycznych zwiazanych z kultura polska
Regionalne W miesiecznym czasie emisji utworé6w muzycznych (%)
Polskiego Radia Miesiace
S-A. I om|u (1v | v | vi|vil| vl | IX | X | XI|XII
Biatlystok 583 | 73 | 75 | 70 |72,8|71,6| 74 | 72,8 | 71,6 72,8 |71,6| 74
33,3 |35,7|31,2 41,6 | 37,5|35,7|38,8| 33,3 |37,5]31,2|42,8 35,7
50 [62,5]61,5[38,5| 25 |33,3(37,5] 30 |357| 50 54,5429
33,1 |34,1|31,4|32,133,2|30,7|32,7| 31,4 |30,7|31,7| 32 |30,9
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29,6

26,5

38,1

31,6

41,9

30

32

33,3

35,3

42,9

34,6

28,6

Koszalin

31

30

30

35

31

32

31

33

34

32

34

33

28,4

26,5

26

26,1

47,1

37,3

35,3

37,5

37,9

38,6

38

39,8

36,4

40

36,4

41,7

45,5

41,7

35,7

33,3

30,8

40

38,5

35,7

Lodz

36,5

35,1

33,2

30,6

30,5

30

30,6

34,6

33,8

33,2

30,2

31,8

66,7

48,5

50

50

57,1

48,5

46,2

44,4

68,6

66,7

73,5

64,5

Opole

33

32,7

33,3

33,7

32,2

32,3

30,8

30,1

32,6

32,9

36,8

35,1

89,3

89,3

89,3

89,7

92,9

88,9

92,6

88,9

89,3

92,9

89,7

89,7

54

50

50

45

50

44

41

45

50

44

50

50

Szczecin

32

39,5

41

23,8

24,1

28,6

34,5

37,9

32,7

27,6

35,5

36

Warszawa

43,1

42,9

40,8

39,8

40,9

34,9

39,6

40,3

40,8

38,3

39,3

422

342

42,9

37,5

30

35,7

32,4

28,6

31,3

30,8

31,6

30

32,4
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30,3

33,3

26,7

33,1

43

33,8

35,7

32,2

57,1

32,8

31,4

32,6

Tab. Z.8.22. Udzial audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim w okresie 3 lat przed
rozpowszechnianiem w programach nadawanych przez Polskie Radio S.A. w ujeciu
kwartalnym (art. 15a ust. 2)

Programy Polskiego Radia S.A.

Udzial audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku
polskim w okresie 3 lat przed rozpowszechnianiem
W programie

%

I

II

v

PRI

83,9

84,9

84,5

84,7
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95,5 95,9 94,6 95,3
90,9 90,5 91,3 90,6
93,0 93,3 93,6 93,8

Rozglos$nie Regionalne
Polskiego Radia S.A.

Udzial audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku
polskim w okresie 3 lat przed rozpowszechnianiem
W programie

%

II I v
Biatystok 87,7 87,6 87,0 87,5
88,2 87,7 88,7 88,5
86,1 85,6 86,3 86,6
90,8 90,4 90,5 89,5
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85,5 85,1 84,2 87,4
88,7 88,5 88,0 87,3
86,0 85,0 84,0 84,0
88,8 89,0 89,4 88,9
92,0 91,8 92,0 91,4
83,2 81,8 82,2 82,5
43,3 43,3 39,4 41,2
Poznan 82,4 81,5 83,0 83,9
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Rzeszow 87,7 87,9 87,4 88,3
Szczecin 86,3 88,2 85,5 87,0
90,2 90,7 90,5 90,6
85,9 83,6 85,4 82,9
98,7 98,6 98,9 99,7

Realizacja przez radiowvch nadawcow koncesjonowanych przepisow art. 15 i 15a ustawy

o radiofonii i telewizji

Udzial utworéw stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim w miesigcznym
czasie emisji utworow muzycznych w programie nadawcy, zgodnie zapisami ustawy o radiofonii
i telewizji obowiazujacymi w 2003 r., powinien wynosi¢ nie mniej niz 30%. Wigkszos¢
kontrolowanych radiowych nadawcow koncesjonowanych wywiazata si¢ z tego obowiazku.
Trzech nadawcéw lokalnych nie spetnito wymogdéw zapisu art. 15 ust. 2 ustawy, a czterech
innych naruszato ten obowiazek w niektorych miesiacach 2003 roku. Ilustruje to tabela ponize;j.

223



RADIO I TELEWIZJA W POLSCE ... Zatqcznik nr 2 do Rozdziatu 8

Tab. Z.8.23. Udzial utworow slowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim w miesi¢cznym
czasie nadawania utworéw stowno-muzycznych w programach wybranych radiowych
nadawcéw koncesjonowanych w 2003 r. (art. 15 ust. 2)

Programy nadawcow Miesiac

koncesjonowanych I | I |10 | IV | V | VI|VI|VI|IX| X | XI|XI
Radio Plus Warszawa
(280/2002-R)

RMF Classic Krakow
(234/98-R)

Radio PiN
(278/2002-R)

Radio KISS 93,5 FM
(092/P/2002-R)

Radio Bogoria
(222/97-R)

RMF Classic Warszawa
(267/2001-R)

RMF Classic Szczecin
(122/P/2002-R)

- - |15 117 (16 |16 |16 | 17 | 15 | 17 | 15 | 20

27 |27 |27 |27 |27 |27 |27 |27 |27 |27 |27 |27

10 (13 | 14 |16 |21 |31 |33 |35 |36 |36 |33 |34

36 | 25 |37 |49 |25 |34 |37 |34 |31 |29 |33 |37

31 |32 |31 |31 |31 {31 |31 |31 |31 |31 |10 9

32 130 | 31 |30 |31 {31 |31 |30 |30 |30 |10 9

Najmniejszy odsetek utworow stowno-muzycznych w jezyku polskim nadawato w 2003 r.
Radio RMF Classic Krakow (w ciagu calego roku od 2% do 10%). Jak wynika z wyjasnien
nadawcy wynikato to z faktu, ze emitowany przez niego program poswigcony jest wytacznie
muzyce operowej, a wérod nadawanych utwordw jest znikomy odsetek utworéw w jezyku
polskim.

Nieco wyzszy udzial utworow slowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim
odnotowano w programie Radia Plus Warszawa (od 15% do 20%). Minimalnie nizszy niz
wymagany ustawa byl w ubiegltym roku udziat tego typu utworéw w Radiu PiN (27%).

W kilku programach lokalnych udzial utworéw stowno-muzycznych w jezyku polskim
byt nizszy od wymaganego przez kilka miesiecy ubieglego roku. Byly to: Radio Kiss
(5 miesigcy), Radio Bogoria (3 miesiace), RMF-Classic Warszawa i Szczecin (2 miesiace).

Udzial utworéw muzycznych zwiazanych z kultura polska w miesi¢gcznym czasie emisji
utworéw muzycznych w programie powinien w 2003 r., zgodnie z zapisami ustawy o radiofonii i
telewizji, wynosi¢ nie mniej niz 30% (art. 15 ust. 3). Jedynie w przypadku dwoch nadawcow
lokalnych przez caty ubiegly rok odsetek utworé6w muzycznych zwiazanych z kultura polska byt
znacznie nizszy od wymaganego. Byly to: Radio Gra Torun i Radio Gra Inowroctaw. W
przypadku dwoéch innych nadawcow lokalnych (Vigor FM Radio i Ztote Przeboje C 96,6 FM)
odsetek ten byl nieco nizszy przez jeden lub dwa miesiace (patrz tabela ponizej).
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Tab. 8.24. Udzial utworéw muzycznych zwigzanych z Kkultura polska w miesigcznym czasie

nadawania utworéw muzycznych w programie (art. 15 ust. 3)

Programy nadawcéw Miesiac

koncesjonowanych U o Jm v ]| v ][vi]vi|vin] IX]| x| X1 ]|xi
s o[ e[« [ [el o] o]
oot o145 s ] 5| e o] o] o] o]
(foé}%oﬁi)o S0 |50 |20 |20 | - |50 |33 |50 |50 |33 |40 |86
(Zgzg‘j}srzz&?f_jg)C96’6FM 51|52 [49 [32 |31 |30 |30 |31 |31 |28 |31 |30

Sposrod nadawcoéw koncesjonowanych, 30 nie nadawato wcale utwordw muzycznych
(instrumentalnych). Pozostali wypelniali obowiazki wynikajace z zapisu art. 15 ust. 3 ustawy o

radiofonii i telewizji.

Udzial w programach audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim w okresie
3 lat przed rozpowszechnianiem w programie, w kwartalnym czasie nadawania programu

(art. 15a ust. 2).

Z kolei, obowiazujace w 2003 r. zapisy ustawy o radiofonii i telewizji okreslaty wielko$¢
udzialu audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim w okresie 3 lat przed
rozpowszechnianiem w programie (z wylaczeniem serwisow informacyjnych, transmisji
sportowych i reklam) na poziomie nie mniejszym niz 10% kwartalnego czasu emisji programu
(art. 15 a ust. 2). Z obowiazku tego wywiazywali si¢ wszyscy koncesjonowani nadawcy radiowi.
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