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Rozdzial 1. INFORMACJE OGOLNE

1.1. Ogdlna charakterystyka rynku radiowego i telewizyjnego

Najsilniejsi nadawcy radiowi pod wzgledem udziatu w audytorium stuchaczy to dwie
ogolnokrajowe rozglo$nie koncesjonowane, tj. RMF FM 1 Radio Zet, istniejace od
1990 r. Na kolejnych miejscach plasuja si¢ programy radiofonii publicznej — Jedynka i
Trojka. Udzialy w audytorium stuchaczy przedstawia Tabela 1.1.

Tab.1.1. Udzial ogélnopolskich rozglosni radiowych w audytorium shluchaczy (I-1I1. 2006 r.)

Programy radiowe Udzial w audytorium stuchaczy
RMF FM 21,4%

Radio ZET 18,8%

PR 1 14,9%

PR3 6,1%

Radio Maryja 2,5%

Bis 0,7%

PR 2 0,7%

Zrédlo: SMG/KRC

Sytuacja na rynku telewizyjnym jest odwrotna (patrz tab. 1.2). Najsilniejsza pozycje
maja dwa programy Telewizji Polskiej S.A., z czego Y4 udziatow w ogladalno$ci przypada
TVP 1. POLSAT i TVN ciesza si¢ zainteresowaniem na podobnym poziomie ogladalnosci, tj.
ok. 15%. Znaczacy jest stosunkowy wzrost udzialu w rynku satelitarnego programu TVN 24,
ktory jeszcze w roku 2004 cieszyl sig¢ popularnoscia niespetna 1% widowni, podczas gdy dzi$
jego ogladalnos¢ ksztattuje si¢ na poziomie 1,7%.

Tab.1.2. Udzial w ogladalnos$ci najpopularniejszych programow telewizyjnych (I - II1. 2006 r.)

Programy telewizyjne Udzial w ogladalnoSci
TVP1 25,4%

TVP2 20,8%

POLSAT 15,9%

TVN 15,1%

TVP3 Regionalna 5,17%

TV4 2,1%

TVN24 * 1,7%

TVN Siedem * 1,1%

Zrédio: TNS OBOP

Ogo6lna charakterystyka glownych nadawcéw na rynkach radiofonicznych

1 telewizyjnych przedstawiona jest w rozdz. 1.1.1.-1.1.4.

* Programy te docieraja do odbiorcow droga kablowa oraz satelitarna.
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1.1.1. Radiofonia publiczna

Radiofonia publiczna w Polsce to:

e Polskie Radio S.A., ktére nadaje cztery programy ogdlnopolskie: Program 1
(o charakterze uniwersalnym, adresowany do szerokiego grona stuchaczy z duza
iloscia programéw informacyjnych), Program 2 (poswigcony w znacznej mierze
kulturze oraz muzyce klasycznej a takze muzyce folkowej, jazzowej i piosence
literackiej), Program 3 (program muzyczno-informacyjny), Polskie Radio BIS
(program mlodziezowy), oraz program dla zagranicy — Radio Polonia. Polskie Radio
nadaje rowniez (na falach dlugich) program Radio Parlament. Program ten jest
transmisja obrad obu izb polskiego parlamentu;

e 17 spotek regionalnych nadajacych 17 réznych programow regionalnych na obszarach
swojego dziatania;

e 4 programy miejskie nadawane przez 3 nastgpujace spotki regionalne: we Wroctawiu
(program Radio RAM), w Zielonej Gorze (program Radio Zielona Goéra oraz program
RMG 95,6 FM - Radio Miejskie Gorzowa) oraz w Koszalinie (program Radio Stupsk
95,3 FM);

e Program lokalny dla mniejszosci ukrainskiej przygotowywany i nadawany przez
Radio Olsztyn S.A.

Wszystkie programy i osrodki Polskiego Radia sa ,,obecne w sieci”, w ktérej maja
swoje witryny. Coraz wigcej osrodkéw wprowadza rowniez do sieci swoj sygnal w formacie
,Jreal audio”.

1.1.2. Nadawcy radiowi koncesjonowani

Nadawcy ogoélnokrajowi - RMF FM i1 Radio ZET obejmuja swoim zasiggiem ponad
80% ludnosci kraju i nadaja program o charakterze uniwersalnym. Ich sygnal jest dostgpny
rowniez droga satelitarng, w Internecie, na platformach cyfrowych oraz w sieciach
kablowych.

Ogolnokrajowy nadawca spoleczny - Radio Maryja, nadaje program o charakterze
spoteczno-religijnym, przedstawiajacy zagadnienia wiary chrzescijanskiej oraz problemy
spotecznej nauki Kosciota katolickiego. Radio Maryja ma powiazanie personalne z Telewizja
Trwam (programem satelitarnym dost¢gpnym w sieciach kablowych).

Nadawcami ponadregionalnymi sa:

e WAWA - nadajaca program o charakterze uniwersalnym, zawierajacy roézne gatunki
i formy radiowe oraz r6znorodna tematyke (17 stacji nadawczych); warto zaznaczyd¢,
ze WAWA nadaje wytacznie polska muzyke;

e TOK FM oferujacy program o charakterze informacyjnym (10 stacji nadawczych);

e Radiostacja - proponujaca program o charakterze uniwersalnym, skierowany gtownie
do mlodej grupy wiekowej 15 — 25 lat (11 stacji nadawczych);
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Natomiast dwie inne rozgtosnie, jedna proponujaca muzyke o charakterze powaznym -
RMF Classic, druga jazzowym - Radio Jazz, ze wzgledu na ograniczone mozliwosci dobrania
nowych czgstotliwosci w duzych miastach, docieraja do bardzo niewielkiej grupy odbiorcow.
Maja one, odpowiednio, 5 oraz 2 stacje nadawcze.

Obecnie na lokalnych rynkach radiowych dziala 168 nadawcow wykonujacych 229
koncesji. 74 nadawcow funkcjonuje w ramach réznego rodzaju powiazan wlasnosciowych,
programowych 1 reklamowych tworzonych przez silne grupy medialne. Wykonuja oni 109
koncesji. W duzych miastach, liczacych gtoéwnie powyzej 200 tysigcy mieszkancow, dziataja
one w ramach tzw. sieci. Stacje te nadaja programy o charakterze wyspecjalizowanym
(muzycznym) z elementami tematyki lokalne;j.

Grupa ZPR S.A. posrednio Iub bezposrednio, jak réwniez na mocy umoOw
franszyzowych, wykonuje 37 koncesji, za§ grupa AGORY S.A. — 29. W niektorych miastach
(Warszawa, Poznan, Katowice, Krakow, Wroctaw, 1.6dz, Opole) grupy te dysponuja wigcej
niz jedna stacja nadawcza.

Nadawcy powiazani z grupa Ad.point, nalezacej do brokera reklamy radiowej CR
Media, wykonuja obecnie 14 koncesji, z czego tylko 5 (Krakow, Warszawa, Katowice x 2,
Kielce) na duzych rynkach. Programy tworzone przez grupe Ad.point obecne sa szczegdlnie
w aglomeracji $laskiej (2 stacje: PLANETA 1 AntyRadio). Grupa rozpoczgta rowniez
realizacje programu wyspecjalizowanego z muzyka jazzowa w Katowicach (NRJ) oraz
programu dla srodowiska akademickiego w Kielcach (PLANETA).

W 2005 r. swoja dziatalno$¢ na rynku radiofonii lokalnej zakonczyta grupa zwiazana
ze spotka Y-Radio. Udziaty nalezace do Y-Radio, w 3 spotkach wykonujacych koncesje na
nadawanie programow lokalnych, kupily Multimedia powiazane z grupa kapitalowa
BROKER FM S.A. (wlasciciela ogdélnopolskiej rozgtosni RMF FM), tworzac migdzy innymi
na tej bazie nowa grup¢ RMF MAXXX. Program pod ta nazwa obecny jest w 8 miastach.

Archidiecezje 1 diecezje Kos$ciota Katolickiego, zakony i parafie dysponuja 44
koncesjami. Dzialaja one samodzielnie (25 koncesji) lub w powiazaniu z dwoma spotkami
producenckimi tworzacymi sieci: PLUS (11 koncesji) 1 VOX (8 koncesji).

Programy 3 rozglo$ni sa rowniez czg$ciowo adresowane do odbiorcéw innych
wyznan. Te rozglos$nie to: Fundacja Wzajemnej Pomocy Chrze$cijanskiej ,,Radio Mazury”
(stacja miedzywyznaniowa — wyznania katolickie, protestanckie i prawostawne), Radio CCM
na Slasku i Slasku Cieszynskim (do $rodowisk ewangelickich) oraz Radio Ortodoxia z
Biategostoku (do wyznawcow religii prawostawnej).

Odrgbna grupg wsrod nadawcoéw lokalnych stanowi 10 stacji adresujacych swoj
program do spotecznosci akademickich (Biatystok, Lublin, Rzeszéw, Krakéw, Poznan,
Zielona Gora, Lo6dz, Olsztyn, Kielce, Warszawa). Wigkszo§¢ z nich tworza 1
rozpowszechniaja zespoly redakcyjne powotane przez szkoly wyzsze pod bezposrednim
nadzorem rektora, za§ dwie z nich (Krakow 1 Kielce) realizuja koncesje w powiazaniach
wiasnosciowych, programowych i reklamowych (odpowiednio: ESKA S.A. i Ad.point).

W tworzenie programoéw lokalnych w 8 miastach zaangazowane sa samorzady
terytorialne. Koncesje te realizowane sa przez spotki gminne, zwiazki gmin lub osrodki i
domy kultury w ich zarzadzie.

Pozostali nadawcy lokalni tworza grupg 52 stacji, z czego 36 wspotpracuje w ramach
»Pakietu Niezaleznych” obstugiwanego przez wlasciciela ogélnopolskiej stacji Radio ZET
spotke Eurozet Sp. z 0.0. w zakresie akwizycji reklamy a takze w niektorych przypadkach
pozyskiwania serwiséw informacyjnych i publicystycznych. Zdecydowana wigkszo$¢ z nich
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rozpowszechnia programy na mniejszych rynkach. Tylko 15 samodzielnych stacji radiowych
o zasiggu lokalnym nadaje program w miastach powyzej 200 tys. mieszkancow (w tym dwie
w Warszawie 1 dwie w Lodzi).

Tab.1.3. Obecnos$¢ grup radiowych na rynku lokalnym (liczba stacji na UKF)

200 -

150
100 A 90

52
50 4
26
8 8
0 [ | - |
zsieciowane niezalezne lokalne niezalezne akademickie * samorzgdowe
koscielne

Tab.1.4. Zsieciowane grupy radiowe na rynku lokalnym (liczba stacji na UKF)

40 4 37

29
30 4

20 4

10

DS I poooo NN
. R [ k\

ESKA AGORA Ad. Point PLUS VOX Multimedia

Niezalezni nadawcy lokalni prébuja racjonalizowa¢ wydatki zwiazane z tworzeniem
wysokonaktadowego programu z udzialem tematyki lokalnej oraz zwigkszy¢ udziat
przychodéw z reklam ogolnokrajowych poprzez wiaczanie si¢ do pakietéw programowo-
reklamowych lub tylko reklamowych tworzonych przez RRM — dom sprzedazy Eurozetu —
wiasciciela Radia ZET. Nieliczne proby wspotpracy na poziomie lokalnym i regionalnym (np.
Radio Gra — pod ta nazwa dzialaja 4 stacje — w Bydgoszczy, Toruniu, Inowroctawiu i
Wioctawku; Radio Bielsko i Mega FM nadajace na obszarze aglomeracji $laskiej 1 Beskidu
Slqskiego; Radio Maks w Tarnowie i Bochni, Radio Jard i Jard II w Biatymstoku adresowane
do r6znych grup wiekowych) maja charakter incydentalny w poréwnaniu z ekspansja sieci.
Wspolpraca i proces wlasnej konsolidacji nadawcow lokalnych poza sieciami rozpoczat sig¢
zbyt pozno.
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1.1.3. Telewizja publiczna

Telewizja Polska S.A. nadaje dwa programy ogolnopolskie TVP1 (dociera do 99,6%
mieszkancow) i TVP2 (dociera do 99,39% mieszkancow), a takze dwa programy nadawane
satelitarnie przeznaczone dla odbiorcow z kraju i z zagranicy - TV Polonia oraz TVP Kultura.

Liczba potencjalnych widzéw Kultury obecnie sigga ok. 2,7 mln gospodarstw
domowych, w tym ok. 1200 000 abonentéw sieci kablowych oraz 1 500 000 abonentow
dwoch platform cyfrowych.

16 oddzialéw terenowych nadaje programy regionalne, odtaczajac si¢ od programu
TVP3, ktory migdzy pasmami wlasnymi oddziatow emituje pasma wspolne, docierajace do
85,42% mieszkancow.

1.1.4. Nadawcy telewizyjni koncesjonowani

Rynek telewizyjny nie moze si¢ juz rozwijaé poprzez uruchamianie nowych
program6w nadawanych droga naziemna w sposob analogowy. Jego rozwoj zostat
wstrzymany ze wzgledu na brak wolnych kanatow telewizyjnych do wykorzystania w tym
systemie. W zasadzie nie jest takze mozliwe zwigkszenie obszaru nadawania programow
istniejacych poprzez uruchamianie nowych analogowych nadajnikow naziemnych.

Jedynym naziemnym telewizyjnym nadawca koncesjonowanym o zasiggu
ogolnokrajowym (85% ludno$ci kraju) jest Telewizja POLSAT, oferujaca program o
charakterze uniwersalnym. POLSAT jest takze operatorem satelitarnej platformy cyfrowej
(patrz rozdz. 1.1.5.), gdzie m.in. oferuje POLSAT 2 (program satelitarny o podobnej ofercie
programowej) oraz, od sierpnia 2004 r., program tematyczny POLSAT Zdrowie i Uroda
(skierowany do osob interesujacych si¢ swoim zdrowiem, dbajacych o sprawnos¢ fizyczna i
prowadzacych aktywny tryb zycia). W 2005 r. POLSAT otrzymat koncesje na dwa kolejne
programy satelitarne, ktore zostaly zamieszczone na platformie cyfrowej CYFROWY
POLSAT. Sa to POLSAT Sport 2 oraz Playboy Polska.

Nadawca ponadregionalny TVN (program o charakterze uniwersalnym) dociera droga
naziemna do 42,5% mieszkancow kraju. Grupa ITI, wlasciciel TVN, podobnie jak POLSAT,
takze uruchomita liczne satelitarne programy tematyczne — TVN24 (informacja, od sierpnia
2001 r.), TVN Siedem (film, od marca 2002 r.), TVN Meteo (pogoda, maj 2003 r.), TVN
Turbo (motoryzacja, grudzien 2003 r.), ITVN (program telewizyjny o charakterze
uniwersalnym dla odbiorcow mieszkajacych poza granicami Polski, kwiecien 2004 r.) oraz
TVN Style (program skierowany do kobiet dotyczacy stylu zycia, kariery oraz zainteresowan
1 macierzynstwa, sierpien 2004 r.). Wigkszo$¢ wymienionych programow odbierana jest
zardbwno za pomoca sieci kablowych jak i platform satelitarnych. Podobnie jak POLSAT,
TVN takze uruchomit w roku 2005 dwa nowe programy satelitarne: TVN MED — program o
charakterze edukacyjnym, oraz TVN Gra - o charakterze rozrywkowym

TV4 nadaje program uniwersalny, skierowany w znacznym stopniu do widza w wieku
20-40 lat. Droga naziemna dociera do 18,8% mieszkancow. TV4 jest zwiazany z Telewizja
POLSAT poprzez wspolpracg programowa i sprzedaz czasu reklamowego.

Telewizja PULS oferuje program o charakterze wyspecjalizowanym spoleczno-
religijnym, nakierowanym na promowanie stylu zycia oraz wartosci wynikajacych z
religijnych wyboréw ludzi. Program ten dociera do 15,9% mieszkancéw Polski. Program o
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charakterze wyspecjalizowanym spoteczno-religijnym na zlecenie nadawcy i1 pod jego
kontrola realizuje na podstawie umowy producenckiej spotka Antena 1, takze powiazana z
Telewizja POLSAT.

Wsrod 36 programéw satelitarnych koncesjonowanych przez KRRiT (dostgpnych
droga satelitarna lub poprzez niektore sieci kablowe) obecnie nadawanych jest 27 programow.
Zdecydowana wigkszo$¢ stanowia wsrod nich programy wyspecjalizowane — 31.

KRRIiT udzielita koncesji na programy satelitarne o nastepujacym charakterze:
e dokumentalnym — 1 — Planete;
e edukacyjno - poradniczym — 1 — Moja TV;
e edukacyjno-poradniczym i religijnym — 1 — Trwam;
e cdukacyjnym — 4 — Edusat, Edusat Bis, Edusat Bis2, TVN Med;
e ckonomiczno-informacyjnym — 1 — TV Biznes;
e adresowanym do dzieci — 2 —ZigZap, MiniMini,
e filmowo-rozrywkowym — 1 — TVN Siedem,;
e filmowym — 4 — Ale Kino, Canal+ Polska, Canal+ Polska Zétty, Kino Polska;
¢ informacyjno-publicystycznym — 1 — TVN 24;
e medycznym — 1 — POLSAT Zdrowie i Uroda,;
e motoryzacyjnym — 1 — TVN Turbo;
e popularyzujacym kulture 1 sztukg — 1 — TVP Kultura;
e poswigconym zjawiskom pogodowym — 1 — TVN Meteo;
e rozrywkowym — 5 — TELE 5, 1TV, 4fun.tv, TVN Gra, Playboy Polska;

e sportowym — 3 — Canal + Polska Niebieski Sport, POLSAT Sport, POLSAT Sport
2;

e poswigconym sportom konnym — 1 — Hipika TV;
e poswigconym telesprzedazy — 1 — Telezakupy Mango24;
e adresowanym do kobiet — 1 — TVN Style;

e uniwersalnym — 5 - TVN, TV4, Trochg¢ Mtodsza Telewizja, POLSAT 2, TVN
INTERNATIONAL.

Specjalizacja programoéw jest badz tematyczna (programy poswigcone motoryzacji,
pogodzie, informacji i publicystyce, kulturze i sztuce, medycynie i zdrowiu, edukacji i
poradnictwu, ekonomii, filmom dokumentalnym, itp.), badz ze wzgledu na odbiorcg
(programy dla dzieci, programy dla kobiet, programy dla megzczyzn). Jeden program
poswigcony jest wytacznie telesprzedazy.

Oferta polskich programéw, dostgpnych dla odbiorcow posiadajacych indywidualne
zestawy satelitarne lub bgdacych abonentami satelitarnych platformach cyfrowych lub sieci
telewizji kablowej, systematycznie ro$nie. Wzrost liczby programéw nie byt w 2005 r. jednak
gwaltowny, a powstawaniu nowych programoéw towarzyszy rowniez zaprzestanie nadawania
przez niektorych nadawcow (glownie z powodu klopotow finansowych). W 2005 r. do
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KRRIiT wptyneto 7 nowych wnioskéw o udzielenie koncesji na satelitarne rozpowszechnianie
programow (w tym 2 ztozone przez Telewizj¢ Polska S.A. oraz 3 przez nowy podmiot nie
nadajacy jeszcze programow — spotke C.K.TV. Agencja Reklamowa Sp. z 0.0.).

Oproécz polskich programéw satelitarnych odbiorcy maja rowniez dostgp do
programéw zagranicznych nadawanych w jezyku polskim. Wsrdéd wszystkich programow
tematycznych, zdecydowanie najwigksza widownie przyciaga program informacyjny
TVN 24. Znacznym zainteresowaniem ciesza si¢ takze programy sportowe i programy dla
dzieci. Wyniki ogladalnosci dla 30 najchg¢tniej ogladanych programéw tematycznych
przedstawia tabela 1.5.

Tab.1.5. Ogladalno$¢ 30 najpopularniejszych programow tematycznych w okresie
1-26.02.2006 r.

(Grupa docelowa: odbiorcy telewizji kablowej lub satelitarnej powyzej 4 roku Zycia)

Program TV AMR * AMR% © SHR’
TVN 24 115597 0,59% 3,08%
Eurosport 80 741 0,41% 2,15%
Cartoon Network/TCM 59 558 0,31% 1,58%
Jetix 46 194 0,24% 1,23%
ZigZap/Typer 32242 0,17% 0,86%
MiniMini 29 245 0,15% 0,78%
POLSAT Sport 28 023 0,14% 0,75%
Discovery Chanel 27 604 0,14% 0,73%
Viva Polska 24 942 0,13% 0,66%
TVN Turbo 21025 0,11% 0,56%
Hallmark 200915 0,11% 0,56%
AXN 20 209 0,10% 0,54%
Ale kino! 19 724 0,10% 0,52%
Animal Planet 19 296 0,10% 0,51%
TVN Style 18 935 0,10% 0,50%

> AMR - Average Minute Rating (Srednia Ogladalno$é Minutowa). Jest to podstawowy wskaznik okreslajacy
wielko$¢ widowni ogladajacej dany program lub kanat telewizyjny w okreslonym odcinku czasu. Odnosi si¢ do
catej populacji lub okreslonej grupy celowej. AMR dla dtuzszego niz jedna minuta odcinka czasu liczy si¢ jako
sum¢ AMR minutowych podzielonych na liczbg minut w odcinku czasu.

% AMR % - Srednia ogladalno$é¢ minutowa wyrazona w procentach populacji lub grupy docelowej w stosunku do
ktorej mierzony jest AMR.

7 SHR % - Share. Udziat wybranego kanatu lub programu w ogladalno$ci w danym odcinku czasu. Wyrazana
jest jako procent 0sob ogladajacych dany kanat w stosunku do osob ogladajacych wszystkie kanaty w danym
czasie. Tak samo jak AMR, moze odnosi¢ si¢ do calej populacji lub wezszej, interesujacej nas grupy docelowe;j.
Z definicji pokazywany jest w procentach i sumuje si¢ do 100 dla wszystkich kanatow.

12



RAPORT O STANIE RYNKU RTV... Rozdziat 1. Informacje ogolne

MTV Polska 16 607 0,09% 0,44%
National Geographic Chanel 15 807 0,08% 0,42%
Canal+ 11 503 0,06% 0,31%
Europa Europa 11455 0,06% 0,30%
Planete 11 166 0,06% 0,30%
HBO 10 993 0,06% 0,29%
Discovery Civilization 10 106 0,05% 0,27%
Club 10 088 0,05% 0,27%
Reality TV 9 542 0,05% 0,25%
Discovery Science 8940 0,05% 0,24%
Romantica 8 883 0,05% 0,24%
Canal+ Film 8 060 0,04% 0,21%
Kino Polska TV 7977 0,04% 0,21%
4fun.tv 7 456 0,04% 0,20%
Canal+ Sport 6 140 0,03% 0,16%

Zrédlo: AGB Nielsen Media Research

1.1.5. Platformy satelitarne

Operatorzy platform i ich oferta programowa

Obecnie na rynku istnieje dwoch operatorow ° cyfrowych platform satelitarnych
majacych razem ponad 1,5 mln abonentow:

e CANAL+ Cyfrowy Sp. z 0.0. (CYFRA+ ) — 800 000 ° abonentow
e CYFROWY POLSAT S.A. — 700 000 '° abonentow

Obydwu operatorom platform udato si¢ poprawi¢ wyniki finansowe i obie spotki
podaty informacje, ze zanotowaly zysk na koniec 2005 roku.

Oferta tych platform obejmuje polskie i polskojezyczne programy satelitarne oraz
migdzynarodowe programy satelitarne. W przypadku CYFRY+ obejmuje ona takze ustugi
dodatkowe, np. prognozy pogody i gry.

W latach 2003-2005 obie platformy rozszerzaly swoj cyfrowy bukiet o0 nowopowstate
polskie programy telewizyjne oraz programy zagraniczne i programy radiowe. Roznice
programowe rysowaty si¢ przede wszystkim w umieszczaniu w ofercie ogoélnopolskich
programo6w publicznych TVP1, TVP2, ktore kiedy$ obecne byly jedynie w Cyfrze+ (dzi$
obecne sa na obydwu platformach).

¥ ITI Holdings S.A. zapowiada uruchomienie na jesieni 2006 r. whasnej platformy cyfrowej nowej generacji.
? Canal + Cyfrowy — lepszy rok.” Telekabel, marzec 2006 r. Nr 3 (48), s.33.
10" Cyfrowy Polsat nie narzeka”. Telekabel, marzec 2006 r. Nr 3 (48), s. 33.
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W obecnej swojej ofercie CYFRA+ proponuje 71 programéw polskojezycznych,
natomiast Cyfrowy POLSAT oferuje 45 takich programdéw. Na obydwu platformach
cyfrowych sa dostgpne w sumie 84 programy polskojezyczne.

Wsrod 36 koncesjonowanych przez KRRiT programow satelitarnych, az 28 znajduje
si¢ przynajmniej na jednej z satelitarnych platform cyfrowych. Wsérod nich z kolei, 24
znajduje si¢ na platformie CYFRA+ oraz 15 na platformie CYFROWY POLSAT.

Wiele programow jest rownoczesnie dostgpnych na obu platformach cyfrowych, jak
np. programy telewizji publicznej, TVN, programy z grupy Discovery, Cartoon Network,
CNN, TVN, TVN24, Kino Polska, TCM, Tele 5 itd.

Réznice programowe pomigdzy platformami widoczne sa dzi§ przede wszystkim na
poziomie liczby programéw wiasnych (POLSAT, POLSAT 2 i POLSAT Sport na Cyfrowym
Polsacie 1 Canal+, Canal+ Film, Canal+ Sport, Canal+ Sport2, dla dzieci ZigZapMiniMini
oraz filmowy Ale Kino na Cyfrze+) oraz ilo$ci programéw filmowych (11 w Cyfrze+ i1 6 w
Cyfrowym Polsacie) i radiowych (14 w Cyfrzet 1 7 w Cyfrowym Polsacie). Programy
powiazane z operatorami s3 dostepne wytacznie na ich platformach, np. program POLSAT
jest niedostgpny na Cyfrze+, podobnie jak Ale Kino! nie jest dost¢pne poprzez platforme
Cyfrowy POLSAT. Odnotowuje si¢ znaczne roznice w ofercie programowej proponowancj
abonentom w pakietach podstawowych przez operatorow (patrz tab. 1.6.)

Obydwaj operatorzy oferuja abonentom ushuge elektronicznego przewodnika po
programach. Ponadto Cyfra+, proponuje swoim abonentom nastgpujace ustugi interaktywne:
dostep do standardu kina domowego (mozliwo$¢ wyboru wersji filmu, obraz w formacie 16:9,
dodatkowe informacje o filmie itp.), konsolg gier interaktywnych - Cyfrat+ Gry, magazyn
abonentow informujacy o repertuarze kin - Kultura+, oraz wyswietlane na ekranie wraz z
obrazem telewizyjnym informacje o nowych kanatach, promocjach i konkursach - POP-UP.

Abonenci Cyfry+ mieli niegdys$ dostep do serwisu Cyfrat Pogoda, do ustug SMS i
komorkowego menedzera pitkarskiego Canal+ Sport. Natomiast abonenci Cyfrowego
POLSATu mieli poprzez Portal iTV dostgp do ustug interaktywnych takich jak: prognoza
pogody, aplikacje e-mail (korzystanie z poczty elektronicznej), wysytanie SMS, przewodnik
(porady oraz propozycje rozwiazan najczesciej spotykanych problemow technicznych), gry i
ustugi TV Banking. Z powodu jednak niewielkiego zainteresowania, zaniechano oferowania
tych ustug.

Tab.1.6. Poréwnanie polskich platform cyfrowych

Oferta programowa

CYFRA+

Cyfrowy POLSAT

Satelita:

HOT BIRD 13 E

HOT BIRD 13 E

Czestotliwosci przekazu pakietu

10,719V; 10,892H:
11,280 GHz/V (11,680H; 11,862H;
12,053H; 12,245H; 12,341V

12,323H; 12,360H

12,418V)

Programy uniwersalne TVP1 * TVP1 *
TVP2 * TVP2 *
TV Polonia * TV Polonia *
TVN POLSAT *
TV4 * TVN *
TV Puls * TV4 *
Polonial * TV Puls *
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TVP3 * Polonial *
POLSAT 2 International *
Programy filmowe Kino Polska Kino Polska
TCM TCM *
Ale Kino! Europa Europa
TVS * Cinemax
Cinemax Cinemax 2
AXN AXN
Canal+
Canal+ Film
HBO
HBO 2
Hallmark
Programy dla dzieci Cartoon Network Cartoon Network *
Jetix Jetix *
ZigZap * Jetix Play
MiniMini * Boomerang
Hyper *
Programy sportowe ESPN ESPN
Eurosport Extreme Sports Channel
Eurosport2 POLSAT Sport *
Extreme Sports Channel POLSAT Sport Extra

Canal+ Sport
Canal+ Sport2

Programy muzyczne MTYV Polska Viva Polska! *
MTV Classic MTYV Polska
Viva Polskal! * VHI1
Mezzo
MTV2
Trace
Programy Planete Discovery Channel *
popularnonaukowe National Geographic Discovery Civilisation *
Discovery Channel Discovery Science *

Discovery Science
Discovery Civilisation

Animal Planet *
Travel Channel *

Travel & Living
Animal Planet
Travel&Adventure

Programy informacyjne TVN 24 * TVN 24 *
TV Biznes * TVN Meteo *
TVN Meteo * CNN International
CNN International
CNBC *
BBC World *

Programy dla kobiet TVN Style * TVN Style *
Club Club *
Fashion TV *

Programy motoryzacyjne TVN Turbo * TVN Turbo *
AB Moteurs

Programy telezakupowe Mango 24 * Mango 24

Programy rozrywkowe Tele5 Tele5
TVN Siedem * TVN Siedem *
4Fun.tv * 4Fun.tv *
TVN Gra * Reality TV *
Podréze TV *
Reality TV
Chasse & Peche
BBC Prime

Programy interaktywne Cyfra+ Gry * Brak

15




RAPORT O STANIE RYNKU RTV...

Rozdziat 1. Informacje ogolne

Info+ *
Kultura + *
Programy erotyczne XXL Playboy TV
Inne TVP Kultura * TVP Kultura *
Edusat Zdrowie i Uroda *
iTV
Programy radiowe * PR Program 1 RMF Classic
PR Program 3 Radio Polonia
RMF FM PR Program 3
Jazz Radio RMF FM
TOK FM Radio Zet
PR Program 2 Radio Plus
Radio Bis PR Program 1
Radiostacja
Radio ZET
Radio PIN
RMF Classic
RMF MaXXX
Antyradio
Pakiet XtraMusic

* Programy dostgpne w pakiecie standardowym (Pakiet startowy — Cyfra+, Pakiet familijny — Cyfrowy POLSAT).

Dane odbiornika CYFRA + Cyfrowy POLSAT

Model Mediasat (Pioneer, SonyPace, Sagem
Kenwood)

Gniazdo konwertera jedno typu F jedno typu F
Gniazdo przelotowe dodatkowe typu F dodatkowe typu F
Whbudowany dekoder Mediaguard Nagravision
Gniazda karty kodowej dwa: karta kodowa + bankomatowa jedno
Dekodowanie pakietoéw ( MCPC ) Tak tak
Dekodowanie pojedynczych Nie tak
programow (SCPC)
Euroztacze (SCART) 2 (TV + magnetowid) 2 (TV + magnetowid)
Modulator TV Nie tak
Wyjscie RGB Tak tak

Gniazda stereo

para gniazd Cinch

para gniazd Cinch

Gniazdo aktualizacji

RS 232 - 9 stykéw

RS 232 - 9 stykow

Abonament**

od 24 PLN do 172 PLN miesi¢cznie w
zalezno$ci od wersji pakietu i wariantu
ptatnosci + 10 PLN (dekoder)

Pakiet familijny 35 PLN miesigcznie
+ min. 10 PLN (dekoder)

** Optaty za abonament moga si¢ zmienia¢ w zaleznosci od obowiazujacej promoc;ji.

na podstawie Medianews.com.pl. "'

1.1.6. Telewizja kablowa

Polska jest trzecim co do wielkosci rynkiem telewizji kablowych w Europie
1 bez watpienia najbardziej dynamicznym. W polski rynek telewizji kablowej jest

' http://www.medianews.com.pl/porownanie.php3 (stan na dzien 02.07.2004 r.)
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zaangazowany kapital zagraniczny i coraz czg$ciej na tym rynku inwestuja banki oraz
fundusze inwestycyjne. O atrakcyjnos$ci polskiego rynku telewizji kablowej moze $wiadczy¢
chociazby sprzedaz sieci kablowej w 2005 r. Aster City Cable przez Hicks, Muse, Tate & Furt
funduszowi Mid Europa Partners za 1,6 mld zi.

Z ustug okoto 15 firm telewizji kablowej w Polsce korzysta ponad 3,5 mln abonentow.
Rynek zostal zdominowany przez kilku najwigkszych operatorow: UPC, Vectra, Multimedia
Polska, Aster City Cable, TOYA.

Liczbg abonentow tych operatoréw przedstawia tabela ponizej

Tab. 1.7. Szacunkowa liczba abonentéw najwi¢kszych sieci kablowych

Miejsce Operator ablt;:nc::t?’)w Miasta ryzoku

| 1 |lUPC Telewizja Kablowa  [1.000.000 || 116 [22,22%]
| 2 | Vectra |1625.000 | 114 |[14,00%|
| 3 |Multimedia Polska |1450.000 | 90 |[10,00%
| 4 | Grupa ASTER 11365.000 | 6 | 811%|
| 5 |Tova [1150.000 | 4 |[333%]
| 6 | ITK Poznan 11100.000 |1 |[222%]
| 7 |MIKSTar |l60.000 | 9 | 1.33%|
| 8 ||Stream Communications  /40.000 | 17 ] 089% |
| 9 | Promax [128.500 | 18 |[0.63%|
| 10 |SatFilm |125.000 | 1 ] 056%|
| pozostali||~ 1.700.000 ” ” |
| RAZEM||~ 4.500.000 || I |

Zrédlo: PIKE, luty 2006 r.

Obecnie zarejestrowanych, tj. wpisanych do rejestru Przewodniczacego KRRIT,
obejmujacego programy rozprowadzane w sieciach telewizji kablowej, jest ponad 600
operatorow. Operatorzy ci zarzadzaja ok. 4,5 mln gniazd abonenckich, ich mozliwos$ci szacuje
si¢ na ok. 7 mIn. Oznacza to, ze w chwili obecnej do telewizji kablowej ma dostep ponad 1/3
wszystkich gospodarstw domowych w Polsce, a mogtaby mie¢ do niej dostep ponad potowa
spoleczenstwa.

Operatorzy kablowi dziatajacy w Polsce §wiadcza nastgpujace ushugi:

e Rozprowadzanie programow telewizyjnych i radiowych (w tym ptatnych);
e Dostep do Internetu;

e Telefonia;

e Telewizja cyfrowa;

e Rozpowszechnianie programéw telewizji lokalnych.
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Operatorzy telewizji kablowych, poza rozprowadzaniem programéw wytworzonych
przez innych nadawcow, coraz chgtniej rozpowszechniaja wlasne programy koncesjonowane.
Koncesje takie sg udzielane na programy emitowane od 30 minut w tygodniu, do kilku godzin
dziennie — rzeczywisty czas emisji jest najczesciej dtuzszy od minimalnego czasu wpisanego
w koncesj¢. W przypadku programoéw radiowych rozpowszechnianych w sieciach kablowych
jest to emisja nawet 24 godzinna.

Wlasne programy koncesjonowane sa glownie poswigcone tematyce lokalne;.
Wypehiaja tym samym niszg, ktorej nie sa wstanie wypetni¢ naziemni nadawcy
ogolnopolscy oraz regionalne programy rozpowszechniane przez Telewizje Polska S.A.

Stale powigksza si¢ oferta programowa dostgpna w sieciach telewizji kablowej. Do
konca 2005 r. Przewodniczacy KRRiT wydat 330 koncesji na rozpowszechnianie programéw
w sieciach telewizji kablowej, w tym 7 na program radiowy:

e 1 —w 1993 roku;

e 39w 1994 roku;
e 34 —w 1995 roku;
o 28 —w 1996 roku;
e 27—w 1997 roku;
e 32 —w 1998 roku;
e 11-—w 1999 roku;
e 18—w 2000 roku;
e 12—w 2001 roku;
e 19—w 2002 roku;
e 30-—w 2003 roku;
e 35—w 2004 roku;
e 36—w 2005 roku.

Przewodniczacy KRRiT wydat tez 79 decyzji o rozszerzeniu Kkoncesji
na rozpowszechnianie programéw (w tym 4 w 2005 r.), zwigkszajac ich zasigg o kolejne sieci
telewizji kablowe;.

Droga satelitarng lub w sieciach telewizji kablowych dostgpnych jest ponad 400
programéw, z czego ponad 50 emitowanych jest w jezyku polskim. (Szczegdlowy wykaz
programow znajduje si¢ w zalaczniku 1 do rozdz. 1.)

Przy tak duzej liczbie oferowanych programéw operatorzy stosuja tzw. pakietyzacje.
Wraz zrozwojem ustug operatorskich wzrosta oferta programowa. Rosnaca podaz oraz
roznorodnos$¢ programéw spowodowaly konieczno$¢ dokonywania wyboru w sytuacji, gdy
zwigkszanie liczby programow wiaze si¢ ze wzrostem cen oferowanej ustugi.

Ustugi oferowane w sieciach komunikacji szerokopasmowej
Rynek telewizji kablowych w Polsce ulega przemianom, gldwnie z powoddéw
technologicznych (cyfryzacja) i poszerzajacej si¢ oferty programowe;.

Operator Aster City Cable Holding jako pierwszy w Polsce uruchomit ofertg cyfrowa
w sieci telewizji kablowej. Technologia cyfrowa jest wykorzystywana przede wszystkim do
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wzbogacenia oferty programowej o nowe programy, gtownie tematyczne. Technologia ta
umozliwia takze tworzenie dodatkowych ushug interaktywnych, co nie jest mozliwe przy
sygnale analogowym. Technologia cyfrowa w sieciach telewizji kablowej zmusza takze do
zastosowania u abonenta cyfrowych dekoderow. Operatorzy wprowadzaja takze ustugi Triple
Play, polegajace na taczeniu ustug z zakresu radiofonii i1 telewizji, z ustugami telefonicznymi
oraz dostgpem do Internetu. Jak ilustruje tabela 1.8, tego typu ustugi oferuja juz operatorzy
Aster City Cable i TK Poznan.

Tab.1.8. Uslugi oferowane przez najwi¢kszych krajowych operatorow komunikacji

elektronicznej
Szacunkowa liczba abonentow (w tys.)
Operator
4 pror%l;a}lmy internet telefon cyfrowa telewizja

UPC Polska 1.000.000 {120.000 |15.000 w przygotowaniu
VECTRA 625.000 68.000 5.000 w testowaniu
Multimedia Polska 450.000 {105.000 1120.000 w testowaniu
Grupa ASTER 365.000 (92.000 20.000 39.000
TOYA 150.000 (21.000 1.000 w przygotowaniu
TK Poznan 100.000 (30.000 w przygotowaniu (8.000
MTK S.Tar 60.000 5.000 1.000 0
Stream 40.000  [15.000 |0 0
Communications
Promax 28.500 5.500 w testowaniu w testowaniu
Sat Film 25.000 7.500 0 0

Zrédlo: PIKE, luty 2006 r.

Wprowadzanie nowych uslug wymaga od operatorow wysokich naktadow
finansowych. Jak wskazuja obserwatorzy tego rynku, koszt dostosowania sieci kablowej do
potrzeb $wiadczenia ustugi dostarczania szerokopasmowego Internetu to ok. 150 USD na
jedno gniazdo abonenckie. Dostosowanie sieci do §wiadczenia pelnego zakresu ustlug w
ramach Triple play moze kosztowaé¢ dodatkowo 200 USD od jednego gniazda. Analizy
ekonomiczne wskazuja, ze koszty tych inwestycji moga si¢ zwrocic¢ po ok. 3 latach.

W publikowanych analizach rynku specjalisci do spraw mediow wskazuja, ze gtowna
walka konkurencyjna dotyczaca zintegrowanych ustug, rozegra si¢ pomigedzy telekomami a
operatorami sieci kablowych. W Polsce zaostrza si¢ walki konkurencyjna pomigdzy
operatorami sieci kablowej a najwigkszym operatorem telefonicznym, TP S.A.
Telekomunikacja Polska SA majaca ok. 10 mln abonentéw, juz nie tylko prowadzi kampani¢
w celu pozyskania klientow na ustuge dostepu do szerokopasmowego tacza internetowego —
NEOSTRADA, ale réwniez zapowiedziata uruchomienie w swoich sieciach transmisyjnych
ustugi dostepu do telewizji (,,Videostrada”) — tym samym firma ta uzyska petna konwergencje
i bedzie oferowac ustuge telefonii stacjonarnej, telefonii komorkowej, dostgpu do sieci
Internet oraz dostep do telewizji cyfrowej. Telekomunikacja Polska SA 25 listopada 2005
roku ztozyta do KRRiT wniosek o wydanie zgody (zgodnie z art. 43 ust. 2 ustawy o radiofonii
1 telewizji) na czasowe wprowadzenie programow do sieci w innej kolejnosci niz ta, ktéra
okresla art. 43 ust. 1 ustawy.
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Do wejscia na rynek operatorow telewizyjnych szykuja si¢ rowniez i inne firmy
kojarzone do tej pory z ustugami telefonicznymi. Telefonia Dialog zakonczyta testy
konsumenckie zwiazane z uruchomieniem telewizji interaktywnej (ustugi Video On-Demand
- telewizji na zadanie). Dostep do ok. 150 tytuldw filmowych gwarantuje operatorowi umowa
podpisana z Grupa ATM.

Natomiast w grudniu 2005 roku spotka ATM SA poinformowala o zamiarze
uruchomienia nowej dzialalno$ci polegajacej na zapewnieniu dostepu do platformy gier
interaktywnych za posrednictwem sieci telewizji kablowych.

Wedtug doniesien prasowych rowniez spotka NETIA planuje uruchomienie nowych
ustug poprzez sie¢ wykorzystywana do tej pory dla ustug telefonii stacjonarne;.

W 2005 roku grupa ASTER jako pierwszy operator telewizji kablowej w Polsce
uruchomita dostgp do programu telewizyjnego przez sie¢ Internet. Jak na razie operator nie
oferuje odbiorcom przystawek STB umozliwiajacych pobieranie strumienia cyfrowego
bezposrednio z sieci Internet i ogladanie programu na odbiornikach telewizyjnych. Tym
samym odbiorca jest zmuszony do ogladania oferowanego programu na monitorze
komputera.

Na rynku medialnym daje si¢ zauwazy¢ tendencja do zacierania roéznic pomigdzy
operatorami telekomunikacyjnymi a operatorami telewizji kablowej. Firmy posiadajace
infrastrukture telekomunikacyjna beda mogty §wiadczy¢ te same ustugi dostepu do telewizji,
telefonu 1 Internetu. Obok tego pakietu coraz istotniejsze beda ustugi dodatkowe.

1.2. Kalendarium ksztaltowania sie systemu radiowo-telewizyjnego po roku

1989.
1990 e styczen — rozpoczecie nadawania przez pierwsza w Polsce prywatna stacjg
radiowa Radio Matopolska (obecnie RMF FM), koncesj¢ przyznano w maju
1994 r.

1991 e powstaje Ogodlnopolskie Stowarzyszenie Telewizji Kablowych (OSTvK).

1992 e grudzien — przyjecie przez Sejm RP Ustawy o radiofonii i telewizji (zaczgla
obowiazywac od 1 marca 1993 r.).

e grudzien — rozpoczgcie nadawania przez pierwsza prywatna stacj¢ ogolnopolska
POLSAT (sygnat byt emitowany z Holandii).

1993 e [ marca —utworzenie KRRiT;

e marzec — rozpoczgcie nadawania przez 12 lokalnych stacji telewizyjnych Polonii
I, w tym samym czasie rozpoczyna w Warszawie emisj¢ Top Canal (w czerwcu
w kraju dziata 1 nadaje 55 nadawcow radiowych oraz 19 telewizyjnych — bez
koncesji, nie podlegajac zadnej kontroli);

e maj - KRRIT wydaje rozporzadzenie w sprawie zasad dzialalnosci reklamowej w
programach radiofonii i telewiz;ji;

o czerwiec — KRRIiT wydaje rozporzadzenie w sprawie zawarto$ci wniosku oraz
szczegotowego trybu postgpowania w sprawach udzielania i cofania koncesji na
rozpowszechnianie programéw radiofonicznych i telewizyjnych;

e czerwiec 93/marzec 94 — pierwszy proces przyznawania przez KRRiT koncesji;

o sierpien — KRRIiT wydaje rozporzadzenie w sprawie szczegdélowych zasad
prowadzenia rejestracji 1 rozprowadzania programéw w sieciach kablowych,
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wzoru rejestru 1 oplat za wpis do rejestru;

sierpien- KRRiT wydaje rozporzadzenie w sprawie zakazu sponsorowania
okreslonych audycji i okreslonych sposobow sponsorowania;

pazdziernik — KRRIiT przyznaje pierwsza koncesj¢ satelitarng (telewiz;ji
POLSAT);

grudzien — pierwsza koncesja na rozpowszechnianie programu w sieciach
kablowych.

1994

styczen — zakonczenie dziatalno$ci PJO Polskie Radio 1 Telewizja (dawny
Radiokomitet) i rozpoczecie dziatalnos$ci przez odrgbne spotki: Telewizja Polska
S.A., Polskie Radio S.A. oraz 17 regionalnych spotek radiofonii publicznej;
marzec — KRRIT udziela telewizji POLSAT koncesje na emisj¢ naziemna;
marzec/kwiecien — KRRiT udziela koncesji na rozpowszechnianie lokalnych
programow radiowych;

maj — KRRiT wydaje rozporzadzenie w sprawie trybu postgpowania w zwiazku
z przedstawianiem w programach publicznej radiofonii 1 telewizji stanowisk
partii  politycznych, zwiazkéw zawodowych 1 zwiazkéw pracodawcow
w wezlowych sprawach publicznych;

maj/czerwiec — udzielenie trzech ogolnokrajowych koncesji radiowych (RMF
FM, Radio ZET, Radio Maryja);

czerwiec — KRRIT przyznaje koncesj¢ na nadawanie programu telewizyjnego
o zasiggu ponadregionalnym TV Wista na obszarze potudniowym - Krakow,
pozniej Wroclaw 1 Katowice);

czerwiec — koncesje otrzymuje ptatna (kodowana) stacja Canal+ Polska;

sierpien — koncesje¢ dla sieci ponadregionalnej otrzymuje Rozglosnia Harcerska;
grudzien — KRRiT udziela lokalna koncesj¢ dla Radia WAWA (radio staje si¢
ponadregionalne w wyniku rozszerzenia koncesji w listopadzie 1996 r.,
pazdzierniku 1997 r., wrzesniu 1998 r.).

1995

styczen 95 / marzec 97 - drugi proces przyznawania przez KRRiT koncesji —
pojawienie si¢ pierwszych polskich programéw radia o charakterze
wyspecjalizowanym (Radio Jazz, Radio Classic, TOK FM).

1996

w ramach koncepcji stworzenia trzech sieci ponadregionalnych obejmujacych
zasiegiem caty kraj, koncesje¢ przyznano TVN dla péinocnego obszaru kraju
1 Polskim Mediom (Telewizja Nasza) dla centralnego obszaru;

sierpien — KRRiT wydaje rozporzadzenie w sprawie trybu postgpowania
w zwiazku z prezentowaniem i wyjasnianiem w publicznej radiofonii i telewizji
polityki panstwa przez naczelne organy panstwowe.

1997

marzec — uruchomienie satelitarnego programu ,,POLSAT 2”;

marzec — przyznanie koncesji Telewizji Naszej na uruchomienie programu
ponadregionalnego obejmujacego swoim zasiggiem centralna, wschodnia
1 potudniowo-zachodnia cze$¢ kraju (rozpoczgcie nadawania przez Telewizje
Nasza, w maju 1997 r.);

marzec — przyznanie koncesji TVN Sp. z 0.0. na nadawanie programu TVN;
kwiecien — koncesja dla TVN zostaje uzupelniona o Warszawe 1 Lodz
(uruchomienie programu TVN w pazdzierniku);

czerwiec — KRRIT zezwala na wykup udziatbow w TV Wista przez TVN
(TV Wista wchodzi w sktad TVN jako program regionalny TVN Potudnie).

1998

wrzesien/listopad — Cyfrat oraz Wizji TV rozpoczynaja nadawanie sygnatu
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z zagranicy (koncesje na nadawanie z Polski przyznano w 2000 r.

1999

swoja dziatalno$¢ rozpoczyna Ogolnopolska Izba Gospodarcza Komunikacji
Kablowej (jako kontynuacja Ogolnopolskiego Stowarzyszenia Telewizji
Kablowych);

grudzien — zaniechanie emisji radiowych w dolnym pasmie UKF.

2000

luty — KRRIiT wydaje rozporzadzenie w sprawie sposobow utrwalania
i przechowywania przez nadawcéw audycji, reklam 1 innych przekazow;
luty — Cyfrat+ otrzymuje koncesj¢ na bezprzewodowe rozpowszechnianie

programéw satelitarnych;

lipiec — KRRiT wydaje rozporzadzenia: w sprawie sposobu sponsorowania
audycji lub innych przekazéw oraz w sprawie sposobu prowadzenia dziatalno$ci
reklamowej 1 telesprzedazy w programach radiowych i telewizyjnych oraz
szczegOtowych zasad ograniczen w zakresie przerywania filmow fabularnych
1 telewizyjnych w celu nadania reklamy lub telesprzedazy;

listopad — Wizja TV otrzymuje koncesj¢ na bezprzewodowe rozpowszechniania
programéw satelitarnych; ponadto KRRiT przyznata koncesje dla dwoch
programow: Wizji 1 oraz Wizji Sport;

powstaje nowa oferta programowa Polskich Mediéw pn. TV4 (dawna Nasza TV)
TVN sprzedaje 33% udzialéw spotce SBS.

2001

KRRIiT wykresla na wniosek Canal+ programy naziemne z koncesji nadawcy
maj/czerwiec — odnowienie przez KRRiT koncesji dla Radia RMF, Radia ZET
1 Radia Maryja;

czerwiec — przyznanie koncesji na rozpowszechnianie w sposob rozsiewczy
satelitarny programu telewizyjnego o charakterze wyspecjalizowanym religijnym
pod nazwa Telewizja Niepokalanéw II Puls (rozpoczgcie nadawania w marcu
2001 r.);

lipiec — KRRiT wydaje nowe rozporzadzenie w sprawie trybu postgpowania
w zwiazku z przedstawianiem w programach publicznej radiofonii i telewizji
stanowisk partii politycznych, zwiazkéw zawodowych i1 zwiazkéw pracodawcoéHw
w we¢ztowych sprawach publicznych;

sierpien 01/luty 02 — proces koncesyjny zwiazany z powstaniem sieci radiowych
Agorai ESKA;

wrzesien — przyznanie koncesji pierwszemu programowi informacyjnemu
TVN24 (uruchomiony w sierpniu 2001 r.);

listopad — KRRIiT wydaje rozporzadzenie w sprawie szczegdlowych zasad
kwalifikowania, rozpowszechniania i sposobu zapowiadania audycji lub innych
przekazow, ktoére moga zagraza¢ fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu
rozwojowi niepetnoletnich.

2002

marzec — fuzja dwdch konkurencyjnych platform cyfrowych: Cyfry+ z Wizja
TV;

wrzesien/grudzien — grupa I'TI odkupuje sukcesywnie swoje akcje od SBS;

RTL sprzedaje satelitarng stacj¢ RTL7 grupie ITI, zmiana nazwy stacji na TVN7.

2003

kwiecien — KRRiT wydaje uzupelniajace rozporzadzenie w sprawie trybu
postgpowania w zwiazku z przedstawianiem w programach publicznej radiofonii
1 telewizji stanowisk partii politycznych, zwiazkéw zawodowych i1 zwiazkow
pracodawcow w weztowych sprawach publicznych;

kwiecien — zawieszenie nadawania sygnatu przez TV Puls;
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maj —uruchomienie przez ITI satelitarnego programu tematycznego TVN Meteo
czerwiec — rozpoczgcie nadawania przez Telewizjg ,,Trwam” (stacja o profilu
katolickim, sygnat rozprowadzany droga satelitarng oraz w sieciach kablowych)
lipiec — wznowienie nadawania sygnatu przez TV Puls;

pazdziernik — KRRiT udziela koncesji spoétce POLSAT CYFROWY S.A. na
bezprzewodowe rozprowadzanie w sposOb rozsiewczy satelitarny programow
telewizyjnych i radiowych;

grudzien — KRRiT wydaje rozporzadzenie w sprawie ustalenia sposobu podziatu
wptywow uzyskanych poza optatami abonamentowymi;

grudzien — Grupa ASTER jako pierwsza na rynku wprowadza potrojna ustuge
tzw. triple play (telewizja kablowa, Internet i telefonia cyfrowa.

2004

styczen — przyznanie Telewizji POLSAT koncesji na emisj¢ programu
o charakterze wyspecjalizowanym (tematyka sportowa) pn. POLSAT SPORT;
styczen — powotanie Migdzyresortowego Zespotu ds. Wprowadzenia Telewizji 1
Radiofonii Cyfrowej w Polsce w celu wypracowania polityki i strategii panstwa
w zakresie wprowadzania telewizji i radiofonii cyfrowej;

luty — odnowienie przez KRRiT koncesji dla POLSAT-u;

luty — przyznanie TVN koncesji na emisjg¢ programu o charakterze uniwersalnym
dla odbiorcéw mieszkajacych za granica pn. TVN International (uruchomienie
programu w kwietniu 2004 r.) oraz spotce TVN Turbo - koncesji na emisjg
programu satelitarnego o charakterze motoryzacyjnym (program uruchomiony
w grudniu 2003 r.);

kwiecien — KRRIiT wydaje rozporzadzenie w sprawie list wydarzen uznanych
przez inne panstwa europejskie za wazne oraz zasad wykonywania wytacznych
praw do telewizyjnych transmisji takich wydarzen;

kwiecien — odnowienie przez KRRiT koncesji dla TVN;

czerwiec — KRRIiT wydaje rozporzadzenie w sprawie uzupelnienia opisu zasad
prowadzenia dokumentacji zwiazane] w polityka rachunkowosci w spotkach
radiofonii 1 telewizji publicznej oraz okreslenia sposobu sporzadzenia
sprawozdan kwartalnych irocznych sktadanych KRRiT przez spotki radiofonii
1 telewizji publicznej;

sierpien — KRRIT przyznaje koncesje dla dwoch programdéw o charakterze
wyspecjalizowanym: TVN Style, POLSAT Zdrowie i Uroda,;

wrzesien — uruchomienie sieci radiowej RMF MAXXX (stacje lokalne);
pazdziernik - po raz pierwszy spotki radiofonii i telewizji publicznej przekazuja
KRRiT (za III kwartat 2004 r.) kwartalne rozliczenia wykorzystania
otrzymanych $rodkéw publicznych tj. z rachunku bankowego KRRiT (wptywy
abonamentowe + wplywy pozaabonamentowe) oraz uzyskanych dotacji
budzetowych;

listopad — KRRIiT przyznaje spotce ,Telewizja PULS” koncesje na
rozpowszechnianie programu telewizyjnego o charakterze wyspecjalizowanym
spoteczno - religijnym pn. PULS.

2005

luty — KRRIT przyznaje Telewizji Polskiej S.A. koncesje na rozpowszechnianie
W Sposob rozsiewczy satelitarny programu TVP Kultura;

kwiecien — odnowienie koncesji dla Telewizji Odra Sp z o.0. (kontynuacja sieci
TV Odra w 6 miastach zachodniej czgsci Polski);

marzec/grudzien - rozpad porozumienia programowego Plus na PLUS (Ad.
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point) i VOX (ZPR S.A.);

e maj —KRRiT przyjmuje projekt ,,Strategii Panstwa Polskiego w dziedzinie
medioéw elektronicznych na lata 2005-2020;

e maj — przyjecie przez Rade Ministréw opracowanej przez Migdzyresortowy
Zespot ds. Wprowadzenia Telewizji 1 Radiofonii Cyfrowej w Polsce ,,Strategii
przejscia z techniki analogowej na cyfrowa w zakresie telewizji naziemne;”;

o czerwiec — KRRIiT wydaje rozporzadzenie ws. kwalifikowania audycji lub
innych przekazéw mogacych mie¢ negatywny wptyw na prawidlowy fizyczny,
psychiczny lub moralny rozwdj matoletnich oraz audycji lub innych przekazow
przeznaczonych dla danej kategorii wiekowej maloletnich, stosowania wzoréw
symboli graficznych i formut zapowiedzi (Dz. U. nr 130, poz. 1089);

e czerwiec — powotanie Polskiego Instytutu Sztuki Filmowej majacego za zadanie
tworzenie warunkéw do rozwoju polskiej produkeji filmow i1 koprodukcji
filmowej;

e Jipiec — KRRIiT wydaje ,,Stanowisko w sprawie wspotpracy TVP S.A. z
operatorami sieci kablowych 1 platform cyfrowych”, w ktérym twierdzi m.in., Ze
zasada must carry w réwnym stopniu powinni by¢ objgci operatorzy sieci
kablowych jak i1 operatorzy platform satelitarnych;

o sierpien — Ogolnopolska Izba Gospodarcza Komunikacji Kablowej (OIGKK)
zmienia nazwe¢ na Polska Izba Komunikacji Elektronicznej (PIKE);

e wrzesien — Ministerstwo Kultury przeprowadza konsultacje spoleczne ws.
przyjetego przez Migdzyresortowy Zespdt ds. Strategii Rozwoju Radiofonii i
Telewizji projektu ,Strategii Panstwa Polskiego w dziedzinie mediéw
elektronicznych na lata 2005-2020";

o wrzesien — KRRIiT wydaje rozporzadzenie ws. trybu oglaszania konkursu na
rezerwacj¢ czgstotliwosci na cele rozpowszechniania lub rozprowadzania
programéw radiofonicznych lub telewizyjnych w sposob cyfrowy droga
rozsiewcza naziemna (Dz. U. nr 186, poz.1565);

o wrzesien —KRRiT wydaje dokument pn. ,Dziatalnos¢ KRRiT w zakresie
wprowadzania naziemnej telewizji cyfrowej w Polsce”, bedacy wyktadnia
polityki organu regulacyjnego w =zakresie wdrazania naziemnej telewizji
cyfrowej w Polsce;

e pazdziernik — uruchomienie w ramach Grupy Radiowej AGORA sieci lokalnych
stacji radiowych ROXY FM;

e pazdziernik — Rada Ministrow przyjmuje do wiadomosci projekt ,,Strategii
Panstwa Polskiego w dziedzinie mediéw elektronicznych na lata 2005-2020”
oraz rekomenduje go Radzie Ministréw, ktdra zostanie wytoniona po wyborach
parlamentarnych;

o pazdziernik/listopad — KRRiT przeprowadza konsultacje spoteczne
nastepujacych dokumentéw: 1) Ramowy harmonogram 1 tryb postgpowania
KRRIiT przy wprowadzaniu telewizji cyfrowej w standardzie kompresji sygnatu
telewizyjnego MPEG-4 (na dwa pierwsze multipleksy); 2) dwa projekty
ogloszen w sprawie rozpoczgcia konkursu na rezerwacj¢ czestotliwosci na cele
rozpowszechniania lub rozprowadzania programoéw telewizyjnych w sposob
cyfrowy w standardzie DVB-T droga rozsiewcza naziemna; 3) ws. koncesji na
rozpowszechnianie programow radiowych i telewizyjnych w sposob cyfrowy
poprzez wprowadzenie do multipleksu naziemnego;

o pazdziernik — KRRIiT przyznaje koncesje na rozpowszechnianie w sposob
rozsiewczy satelitarny programoéw TVN Gra oraz Polsat Sport 2;
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listopad - TVN S.A. i Telewizja Polsat S.A. tworza spotke Polski Operator
Telewizyjny Sp. z o.0., ktorej celem jest prowadzenie dziatalnosci operatorskiej
w zakresie cyfrowej telewizji naziemne;j;

listopad — KRRIiT przyznaje Telewizji POLSAT S.A. koncesje¢ na
rozpowszechnianie w sposob rozsiewczy satelitarny programu Playboy Polska;
grudzien — KRRIT przyznaje koncesj¢ na rozpowszechnianie w sposob
rozsiewczy satelitarny programu o charakterze edukacyjnym TVN MED;
grudzien — przyjecie ustawy o przeksztatceniach i zmianach w podziale zadan i
kompetencji organdéw panstwowych wilasciwych w sprawach tacznosci,
radiofonii i telewizji (DZ.U. z 2006 r. Nr 267 poz. 2258), ktéra nowelizuje
niektore przepisy ustawy o radiofonii 1 telewizji oraz ustawy Prawo
telekomunikacyjne, w tym przyznaje Prezesowi UKE kompetencje w zakresie
organizowania konkursu na rezerwacj¢ czgstotliwosci na cele rozpowszechniania
lub rozprowadzania programéw radiofonicznych lub telewizyjnych w sposéb
cyfrowy droga rozsiewcza naziemna.

2006

marzec — Trybunal Konstytucyjny rozpoznaje potaczone wnioski Rzecznika
Praw Obywatelskich 1 grup postow na Sejm RP dotyczace ustawy z dn. 29
grudnia 2005 r. o przeksztatceniach i zmianach w podziale zadan i kompetencji
organow panstwowych witasciwych w sprawach tacznosci, radiofonii i telewizji
oraz orzeka niezgodno$¢ z Konstytucja niektorych jej przepisow, miedzy innymi
tych, ktore:

nie zapewniaja vacatio legis w zakresie wygasnigcia kadencji dotychczasowych
cztonkow KRRIiT, co skutkuje tymczasowym przerwaniem funkcjonowania
organu konstytucyjnego;

poszerzaja zadania KRRiT o inicjowanie i podejmowanie dzialan w zakresie
ochrony zasad etyki dziennikarskiej;

przyznaja Prezydentowi RP kompetencje do powotywania i odwotywania
Przewodniczacego KRRiT sposréd cztonkow KRRiT (tym samym dokonany
przez Prezydenta akt powotania na to stanowisko zostal pozbawiony podstawy
prawnej);

kwiecien — przyjecie ustawy z dn. 25 kwietnia 2006 r. o zmianie ustawy o
radiofonii i telewizji (przywrocenie przepisu dot. powotywania i odwotywania
Przewodniczacego KRRIiT przez czlonkdéw tego organu sposrod swego grona);
kwiecier — posiedzenie Sejmowej Komisji Kultury i Srodkéw Przekazu na temat
modelu funkcjonowania i racjonalizacji kosztéw radiofonii publicznej;

kwiecien — KRRIT wydaje zaktualizowana wersj¢ dokumentu pn. ,,Dziatalno$¢
KRRIiT w zakresie wprowadzania naziemnej telewizji cyfrowej w Polsce”;

maj — cztonkowie KRRiT wybieraja Elzbiet¢ Kruk na Przewodniczaca tego
organu;

maj — KRRiT powotuje nowa Rade Nadzorcza TVP S.A.;

maj —Rada Nadzorcza TVP S.A. powoluje nowy Zarzad spoitki;

maj — KRRiT wydaje ,,Stanowisko regulacyjnego ws. kwalifikacji prawnej
ustugi TV over DSL (TVoDSL) oraz kwestii wtasciwos$ci KRRiT wobec regulacji
ustug telewizyjnych udostgpnianych za posrednictwem nowych platform”.
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1.3. WyposaZenie gospodarstw domowych w sprzet i ustugi audiowizualne
oraz w technologie informacyjno - komunikacyjne (ICT)

Rozwdj rynku audiowizualnego — i szerzej rzecz ujmujac — rynku komunikacji
elektronicznej jest S$ciSle zwiazany z dostgpem 1 sposobem wykorzystania sprzetu
elektronicznego 1 nowych technologii w gospodarstwach domowych. Tabela ponizej
przedstawia wyposazenie gospodarstw domowych w sprzet 1 ustugi tego typu.

Tab.1.9. Wyposazenie gospodarstw domowych w sprzet i ushigi komunikacji

elektronicznej

Telewizor 95% TV kablowa 30%
Telefon stacjonarny 2% TV satelitarna 20%
Telefon komoérkowy 55,5% Odbiornik tv z pilotem 95*
Magnetowid 32%* Karta telewizyjna 4%
Odtwarzacz wideo 16%* Zestaw kina domowego 7%
Komputer PC 46% ** Odtwarzacz DVD 22%
Dostgp do Internetu w swoim 29%** Korzystanie ze stalego tacza z Internetem| 38%**
domu za posrednictwem operatora

telekomunikacyjnego  przez = osoby
majace dostep do Internetu w domu

Korzystanie ze stalego tacza z| 13% **| [Korzystanie ze stalego tacza z Internetem| 15% **

Internetem za posrednictwem za  posrednictwem  sieci  lokalnej
operatora  kablowego przez (blokowej, osiedlowej) przez osoby

osoby majace dostgp do majace dostgp do Internetu w domu

Internetu w domu

Korzystanie z modemu przez| 19% ** Laczenie z Internetem w inny sposob| 10% **
osoby majace dostgp do (tacze satelitarne, radiowe) przez osoby
Internetu w domu majace dostgp do Internetu w domu

na podstawie TNS OBOB, luty 2006 r.; dane zaznaczone * - TNS OBOP, lipiec 2005 r.; dane zaznaczone ** -
CBOS, kwiecien 2006 r.

Wyposazenie gospodarstw domowych w sprzgt i uslugi audiowizualne oraz w
technologie ICT zalezy zaréwno od zamoznosci tych gospodarstw, jak tez od postepu
technologicznego i szybko$ci upowszechniania nowych technologii. Natomiast stopien
wykorzystania tego sprz¢tu i ustug, szczegodlnie jesli chodzi o komputery 1 dostep do Internetu
scisle zalezy od struktury wiekowej uzytkownikéw, miejsca ich zamieszkania, wyksztatcenia
1 zamoznosci.

Wedlug Komunikatu z badan przeprowadzonych przez CBOS w kwietniu 2006 r. %,
wynika, ze prawie co drugi Polak (46%) ma w domu komputer osobisty, co stanowi wzrost o
5 punktéw procentowych w stosunku do roku 2005. Jednoczesnie w takim samym stopniu
wzrosta liczna os6b majacych w domu dostgp do Internetu (29% ogoétu). Oznacza to, ze 17%
ankietowanych ma w domu komputer bez dostgpu do Internetu

2 CBOS, Komunikat z badan: Internet i komputery: wyposazenie gospodarstw domowych, sposoby i cele
korzystania, Warszawa, kwiecien 2006 r.

26



RAPORT O STANIE RYNKU RTV... Rozdziat 1. Informacje ogolne

Na korzystanie z posiadanego w domu komputera wskazuje jednak tylko 31% osob,
co oznacza, ze co 10-ta osoba nie uzywa komputera, ktory znajduje si¢ w jej domu (dotyczy
to najczesciej najstarszych respondentéw). Odwrotnie jest z najmtodszymi: w zdecydowane;j
wigkszos$ci uzywaja komputera, cho¢ wielu nie ma go w domu.

Jesli chodzi o sposoby laczenia si¢ z Internetem, ludzie majacy w domu dostep do
Internetu, najczesciej tacza si¢ z nim przez stale tacze obslugiwane przez firme oferujaca
ustugi telekomunikacyjne (11% ogoétu dorostych, czyli blisko 2/5 internautow), co stanowi
wzrost o 2 pkt. procentowe w stosunku do roku 2005. Przez modem taczy si¢ 5% ogotu
respondentow, czyli prawie co piaty majacy dostep do sieci internetowej w domu. Mniejsze
grupy badanych tacza si¢ z Internetem za pomoca stalego tacza obstugiwanego przez firmeg
oferujaca telewizj¢ kablowa badz przez sie¢ lokalna (po okoto 4% ogo6tu respondentow) albo
korzystaja z innych sposobow (np. przez tacze radiowe, satelitarne - 3% dorostych).

Z Internetu znacznie czg$ciej niz pozostali korzystaja ludzie mtodzi. Blisko 2/3
badanych przez CBOS majacych od 18 do 24 lat deklaruje si¢ jako jego uzytkownicy. W
kolejnej grupie wickowej (25-34 lata) jest ich juz mniej niz polowa, a wérdd osob starszych —
jeszcze mniej. Korzystaniu z Internetu sprzyja tez dobra sytuacja materialna. Wsrdd osob,
ktore okres$laja wiasne warunki materialne jako dobre, okoto polowa korzysta z sieci,
natomiast wérod badanych zyjacych w ztych warunkach — mniej wigcej co szdsty.

Wyksztalcenie ma bardzo silny wpltyw na korzystanie z mozliwosci oferowanych
przez sie¢ internetowa. Korzysta z niej ponad trzy czwarte os6b z wyzszym wyksztalceniem,
mniej niz potowa z wyksztalceniem $rednim oraz nieliczni respondenci majacy wyksztalcenie
zasadnicze zawodowe i podstawowe. Korzystaniu z sieci sprzyja takze zamieszkiwanie w
duzym mieécie. Im wigksza miejscowos¢, tym wigcej jej mieszkancéw uzywa Internetu (od
16% na wsi do 44% w najwigkszych miastach).

Prawie wszyscy obecnie korzystajacy z sieci beda to robi¢ takze w przysztosci. Mniej
wigcej co dziesiaty Polak twierdzi, ze wprawdzie obecnie nie korzysta z Internetu, ale
zamierza go uzywa¢ w najblizszym roku. Z uzyskanych deklaracji wynika, ze grupa
uzytkownikéw moze zwigkszy¢ si¢ z 31% do 39% ogoétu badanych. Blisko 3/5 badanych
(59%) nie korzysta z Internetu i nie zamierza tego robi¢ w najblizszym roku.

W zwiazku z powyzszym, mozna przewidywaé, ze w najblizszej przyszitosci nie
zmniejsza si¢ spoleczne dysproporcje w dostgpie do Internetu. W srodowiskach juz teraz
postugujacych si¢ masowo Internetem, wzrost liczby uzytkownikéw bedzie zblizony do tego,
jaki nastapi w grupach, w ktorych Internetu uzywaja nieliczni.

Jesli chodzi o cele korzystania z Internetu, to staje si¢ on kanatem dystrybucji dla
wielu produktow. Szybko zwigksza sig¢ tez wybdr roéznego rodzaju ustug dostgpnych za
posrednictwem sieci internetowej i ros$nie grupa ich uzytkownikow. W poréwnaniu z marcem
2005 r. niemal dwukrotnie zwigkszyta si¢ grupa internautow dokonujacych zakupoéw w sieci.
W miesiagcu poprzedzajacym badanie CBOS blisko co czwarty internauta (7% ogétu
respondentéw) kupit cos przez Internet, znacznie wigcej osOb korzysta tez z banku za
posrednictwem Internetu (10% ogo6tu badanych). Popularnoscia nie cieszy si¢ za to
korzystanie z tresci dostgpnych w sieci za oplata, takich jak archiwa gazet, zdjecia, czy filmy
— 3% respondentow korzystalo z nich w miesiacu poprzedzajacym badanie (w ciagu
ostatniego roku wielko$¢ tej grupy prawie si¢ nie zmienita), za to darmowe programy,
muzyke, filmy $ciagata prawie potowa uzytkownikow Internetu (14% ogdtu respondentow).
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Zyskuje na popularnosci rozmawianie ze znajomymi przez komunikatory. Blisko 2/3
internautow (19% ogoétu dorostych) korzystalo w miesiacu poprzedzajacym badanie z
serwisOw typu gadu-gadu, a wigcej niz Y4 internautow (8% ogdtu respondentow) prowadzita
w tym okresie rozmowy telefoniczne przez Internet korzystajac z ushugi VoIP za pomoca
komunikatorow, takich jak np. Skype.

Dla wielu uzytkownikéw Internet staje si¢ waznym kanatem dostepu do informacji.
Okoto potowy internautéw (16% ogélu badanych) czyta internetowe wersje gazet
codziennych. 1/4 Polakéw (8% ogotu respondentdw) stucha przez Internet radia, a co siddmy
(4% ogo6hu dorostych) oglada przez Internet telewizjg.

Wyposazenie w telefony stacjonarne jest uzaleznione od wielko$ci miejsca
zamieszkania, lecz réznice nie sa duze. Na wsi i w matych miastach telefon ma blisko 2/3
gospodarstw domowych, w §rednich miastach — %, a w najwigkszych - ponad cztery piate.

Jesli chodzi o dostgp do telewizji kablowej i satelitarnej, rdwniez jest on uzalezniony
od pozycji materialnej i wyksztatcenia badanych, lecz roznice te sa mniejsze. Pod wzgledem
miejsca zamieszkania zroznicowanie w dostepie utrzymuje si¢ migdzy mieszkancami wsi i
miast. Osoby mieszkajace w miastach (niezaleznie od ich wielkosci) ponad dwukrotnie
czgsciej niz mieszkancy wsi maja mozliwos$¢ korzystania z telewizji kablowe;.

Jesli chodzi o wyposazenie w tradycyjne odbiorniki telewizyjne, sytuacje w tym
zakresie ilustruje wykres ponize;j.

Wykres 1.1. Wyposazenie gospodarstw domowych w odbiorniki telewizyjne

H jeden
Odwa
W trzy i wigcej

O ani jednego

9%

Zrédlo: TNS OBOP, luty 2006

Mimo, iz powyzsze dane nie rdznia si¢ zasadniczo od danych z 2004 r. mozna jednak
zauwazy¢ tendencje do unowocze$niania odbiornikéw telewizyjnych. 1 tak, w
gospodarstwvach domowych w mieszkaniach z odbiornikiem TV stale wzrasta udziat
odbiornikow wyposazonych w telegazete: w 1994 r. byto ich 29%, a w 2005 r. — juz 80%.
Podobnga tendencj¢ mozna zaobserwowacé w przypadku gospodarstw domowych, w ktorych
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programy mozna zmienia¢ za pomoca pilota - wzrost z 63% (1994) do 95% obecnie.

Jednoczes$nie notuje sig, ze w 2005 r. 50% odbiornikéw TV bylo w systemie stereo, a 19% to
odbiorniki przenosne.

Tab. 1.10. Wyposazenie gospodarstw domowych w poszczegdlne typy anten

Gospodarstwa domowe w mieszkaniach
z odbiornikiem TV podlaczonym do:
zewngtrznej anteny indywidualnej 55
zewngtrznej anteny zbiorczej 7
anteny pokojowej 5
telewizji kablowej 30
zbiorczej anteny satelitarnej 2
indywidualnej anteny satelitarne;j 19
(tacznie z cyfrowa)
indywidualnej anteny satelitarnej 7
(bez cyfrowych)
Gospodarstwa ,,satelitarno-kablowe” 48

Zrédlo: TNS OBOP, luty 2006

Jesli chodzi o typy odbioru w gospodarstwach domowych, to w dalszym ciagu
dominuje typ naziemny (50%), za$ pozostate 50% dzieli migdzy siebie telewizja kablowa
(30%) 1 satelitarna (20%). Stan ten oraz dynamike zachodzacych w tym zakresie zmian w
przeciagu ostatnich 10 lat ilustruje wykres ponize;j.
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Wykres. 1.2. Gospodarstwa domowe wg typu odbioru

WYKRES 4: GOSPODARSTWA DOMOWE WG TYPU ODBIORU
Gospodarstwa poklasyfikowano nastepujgco:
a) nazienme — odbiér tylko naziemmy,
b) kablowe — odbiér kablowy i ew. nazienny
c) satelitarne — odbiér satelitarny i jakikolwiek inny
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Zrédlo: TNS OBOP, luty 2006

Jesli chodzi o dostepnosé telewizji cyfrowej, w 2005 r. byla ona niewielka i
koncentrowata si¢ przede wszystkim na satelitarnych platformach cyfrowych, co ilustruje
tabela ponize;j.

W kolejnych latach sytuacja ta ulegnie powaznym zmianom ze wzgledu na wejscie
oferowanej przez operatorow kablowych (a wkrotce 1 telekomunikacyjnych) ustugi Triple —

Play, a takze na stosunkowo bliski okres uruchomienia naziemnej telewizji cyfrowe;.

Tab. 1.11. Wyposazenie gospodarstw domowych w mieszkaniach z telewizja cyfrowa

Mieszkania z odbiornikiem TV* %

Gospodarstwa domowe w mieszkaniach 13
z telewizja cyfrowa

Dekoder Cyfry + 6
Dekoder Polsat 2 Cyfrowy 4
Dekoder cyfrowej telewizji satelitarnej nie zwiazany z 5%

zadna platforma (zw. firee-to-air)

* Brak danych dla 1%
Zrodto: TNS OBOP, luty 2006 r.
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Rozdzial 2. ROZWOJ RYNKU REKLAMOWEGO 1 JEGO
DALSZE PERSPEKTYWY

2.1. Uwarunkowania makroekonomiczne

Ogolna sytuacja gospodarcza kraju przeklada si¢ bezposrednio lub posrednio na
kondycje rynku reklamowego i jego perspektywy. Wzrostowi gospodarczemu towarzyszy
ozywienie na rynku reklamy, bedace konsekwencja zard6wno wzmozonych akcji
promocyjnych zwiazanych z wprowadzaniem nowych produktow na rynek, jak i
zwigkszeniem konkurencji w poszczegdlnych branzach.

W 2005 r. wzrost PKB wyniost 3,2% odnotowujac spadek w stosunku do roku

poprzedniego o 2,1%. Natomiast pierwszy kwartal 2006 r. przynidst wzrost gospodarczy
rzedu 4,6%, a prognozy na caty 2006 r. ksztaltuja si¢ na poziomie 4,4 — 5%.

Wykres nr 2.1. Wzrost PKB w procentach w latach 2001 - 2006

‘IWzrost PKB w %‘
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Zrédlo: GUS

Rok 2005 nie byt tak udany pod wzgledem dynamiki wzrostu polskiej gospodarki jak
rok 2004. Mozna stwierdzi¢ nawet, iz pod tym wzgledem byt jednym z gorszych okreséw
w ostatnich latach, czego dowodem moze by¢ np. dynamika PKB odnotowana w I kwartale
2005 roku, ktora wyniosta zaledwie 2,1 proc. Nalezy jednak pamigtaé, ze 2004 r. byt
wyjatkowy z racji przystapienia Polski do Unii Europejskiej. Ten fakt spowodowal, iz w
wielu wypadkach ocena ekonomicznych skutkow akcesji byla utrudniona. Dlatego tez w
przeciagu 2005 gospodarka miata si¢ dobrze, a spowolnienie tempa wzrostu gospodarczego
moze by¢ po czg$ci konsekwencja zwiazang z dziataniami akcesyjnymi w 2004 r. Co do
2006 ., szacuje sig, iz bedzie on duzo lepszy pod wzglgdem dynamiki wzrostu PKB.

Eksperci i1 analitycy ekonomiczni twierdza, iz w najblizszych latach gospodarka
polska bedzie ciagle si¢ rozwija¢, a sytuacja ekonomiczna w kraju bedzie sprzyjacé
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podejmowaniu aktywnos$ci przez przedsigbiorcoOw, co zapewne wptynie na dalszy rozwoj
rynku reklamowego jak i innych rynkéw.

Wykres nr 2.2. Inflacja w latach 2001-2006
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Zrédlo: GUS

Inflacja w 2005 r. ksztaltowata si¢ na poziomie 2,1%. Byla ona ponizej oczekiwan,
a takze ponizej celu inflacyjnego Narodowego Banku Polskiego. W dluzszej perspektywie
oczekiwana jest tu stabilizacja. Na 2006 r. analitycy BPH przewiduja inflacj¢ na poziomie ok.
2,2 %, jednakze jest to znacznie powyzej jej poziomu zanotowanego w I kwartale 2006 r.
(0,6 %).

2.2.  Rynek reklamy

Wedlug danych Expert Monitor, warto$¢ rynku reklamowego w Polsce (brutto, dane z
cennikow) wyniosta w 2005 r. 11,903 mld, co oznacza wzrost o 2% wobec 2004 r.
»Przecigtny” widz w Polsce w 2005 r. spedzat przed telewizorem 5 godz. 20 minut — o 4
minuty wigcej niz w 2004 r. Liderem rynku reklamowego wciaz pozostaje telewizja. Jej
ponad 50%-owy udziat znacznie przewyzsza udzial pozostatych medidow w rynku
reklamowym. Telewizja przechwytuje najwigksza czg$¢ wydatkéw reklamowych dzigki
najnizszemu kosztowi dotarcia do widza (CPT, czyli koszt dotarcia do 1000 odbiorcéw w
przypadku dziennikow i magazynow jest na przyklad o 75-80% wyzszy niz w telewizji). Tak
wigc, cennikowo telewizje uzyskaty 6,346 mld ztotych, jednak na podstawie analizy udzialu
poszczegolnych medidow w ostatnich latach wynika, iz udzial telewizji - cho¢ sam w sobie
ogromny - systematycznie maleje, a inne media zyskuja na znaczeniu. Malejace udziaty
telewizji wynikaja zatem gldwnie z obnizki oficjalnych stawek potaczonej z odchodzeniem od
polityki rabatowej (tendencja do urealniania cennikow).

W radiu, wpltywy z emisji reklam wyniosty 1,197 mld zt (wzrost o 14,77%). W
dziennikach wptywy z reklam wyniosty 2,185 mld zt (o 14,6% wigcej), a w magazynach
2,001 mld zt (wzrost o 15%). Najwigkszy wzrost zanotowal Internet, ktéry wedlug danych
Interactive Advertising Bureau Polska (IAB) w 2005 r. uzyskatl z reklam 140 mln zt (kwota
netto) osiagajac w ten sposob wzrost o0 60% w poréwnaniu z rokiem ubieglym (realny wzrost
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0 45-50% wynikajacy z nie uwzgledniania w 2004 r. reklam z wyszukiwarek). Duzym
wzrostem wplywow z reklam moze pochwali¢ si¢ kino (wzrost o 34,1%), ktére uzyskato z
emisji reklam 172 min zt.

Tab.2.1. Wplywy reklamowe w 2005 r.
Rys. 2.1. Udzial poszczegolnych mediow

Wplywy reklamowe w wydatkach na reklame w2005 r.
w 2005 r. (brutto w min z})
Telewizja 6 346
Radio 1197 magazyny
Dzienniki 2 185 dzienniki 16,8%
Magazyny 2001 18%
Kino 172
Zrédlo: Expert Monitor radio kino
10% 1%
telewizja
2.2.1. Telewizja - zmiany i tendencje 54%

Dla reklamy telewizyjnej rok 2005 byt rokiem silnych zréznicowan. Z jednej strony
zaobserwowano dynamicznie wzrastajacy popyt na emisj¢ reklam, z drugiej - ograniczona
podaz zasobdw stacji telewizyjnych w wybranych miesiagcach. Duzy wplyw na to miatly
jednorazowe wydarzenia — z jednej strony kwietniowa zatloba po $mierci Jana Pawla II,
podczas ktorej nadawcy wstrzymali emisjg reklam, a z drugiej - wzrost gospodarczy, wydatki
z tytutu skumulowanych wyborow parlamentarnych i prezydenckich oraz wejscie na rynek
marki Orange.

W 2005 r. widzowie mogli obejrze¢ w programach telewizyjnych 1,4 mln reklam (w
2004 r. 1,1 mln). Czas wszystkich reklam wyemitowanych w 2005 r. wyniost 9 447 godzin
(W 2004 r. 7246 godzin). Sredni czas jednej reklamy wyniost 25 sekund. Srednio jeden
nadawca emitowal dziennie okoto 250 reklam (185 reklam w 2004 r.). Mozliwos$ci emisji
reklam w pas$mie najwickszej ogladalnosci (18°°-23"") zostaly wyczerpane juz w 2004 r.,
wigcej reklam pojawito si¢ zatem w pasmach porannych i nocnych.

Telewizja publiczna uzyskata z emisji reklam 1 sponsoringu 1,13 mld zt (netto), o
prawie 12% wigcej niz rok wczesniej 1 sporo wigcej niz planowat zarzad TVP (981,3 min zt).
Ostrozne plany wynikaty z prognoz ogladalnos$ci publicznych stacji, ktéra przewidywano na
podobnym poziomie. Ujemna dynamika wplywow brutto (bez uwzglednienia rabatéw i
upustow) z emisji reklam dla telewizji publicznej] wynika z nieuwzglednienia urealnienia
cennikow, ktére mialo miejsce w 2005 r. Telewizja publiczna obnizyta stawki brutto i
zmniejszyta rabaty, co w konsekwencji pozwolito jej podnie$¢ ceny emisji reklam, $rednio o
10 %.

Podobnie, jak w 2004 r. dynamik¢ powyzej Sredniej uzyskaty stacje okreslane jako
uzupelhnienie do stacji ogdlnopolskich (stacje tematyczne, kablowo-satelitarne). Prawidtowos¢
ta wynika z wysokiej atrakcyjnosci kosztowej stacji uzupetniajacych. Czgs¢ reklamodawcow
1 domow mediowych postanowita wykorzysta¢ je jako sposdb na zmniejszenie negatywnych
efektéw podwyzki cen reklam w stacjach ogoélnopolskich. Poniewaz stacje ogoélnopolskie do
maksimum wypelnialy dostepny czas reklamowy, zachecito to reklamodawcow do
wykorzystania stacji o mniejszym zasiggu. Czynnikiem, ktéry miat rowniez duze znaczenie
we wzro$cie popularnosci stacji tematycznych jako medium reklamowego byto udostepnienie
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wynikoéw ogladalnosci blokow reklamowych. Dzigki temu mozliwe stato si¢ mierzenie
efektywnosci kampanii promocyjnych przeprowadzanych w kanatach tematycznych.

Wsrod telewizji ogolnopolskich, wyjatek stanowi telewizja Polsat, ktora jako jedyna
uzyskata dodatnia dynamike wplywow. Wedlug Prezesa Polsatu przychody grupy POLSAT
wyniosty 750 mln zt (prawie o jedna piata wigcej niz rok wczesniej), a zysk netto okreslony

zostal na 200-220 mln zi.

Ponizej przedstawiono wplywy z emisji reklam w latach 2004-2005 oraz dynamike¢ zmian.
Prezentowane wptywy wynikaja z cennikow nadawcow, nie uwzgledniaja stosowanych
upustow 1 rabatéw, ktore moga siggac¢ nawet 70% wartosci cennikowe;.

Tab. 2.2. Wplywy z emisji reklam brutto (w zl)

Dynamika
2004 r. 2005 r. zmian

2005/2004
Telewizja publiczna’ 2796991260 1919525950 -31%
POLSAT 1422993 149| 1629254915 14%
TVN * 1458 787243 1435130225 -2%
Canal +° 23 289 277 85313 816 266%
pozostale programy z polska koncesja * 323 989 261 349 587 136 8%
programy polskojezyczne bez polskiej koncesji 100 398 339 387 150 081 286%
Razem 6 355 730 624 | 5991 085 248 -6%

na podstawie AGB Nielsen Media Research

'TVP 1, TVP 2, TVP 3,
2TVN, TVN Siedem,

> CANAL +, CANAL + SPORT, Ale Kino, ZigZap/Hyper/MiniMax, MiniMini

*TV 4, TV PULS, TELE 5, Kino Polska

Rys. 2.2. Udzial poszczegolnych telewizji w wydatkach na
reklame w 2005 r.

POLSAT
28,1%

telewizja publiczna
33,1%

na podstawie AGB Nielsen Media Research

TVN
24,7%

6,0%
pozostale-

6,7%

CANAL +
1,5%

polskojgzyczne

pozostate-polska
koncesja
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Zwigkszyta si¢ liczba audycji sponsorowanych i1 liczba wyemitowanych ogloszen
ptatnych. Reklamodawcy coraz czgsciej chcieli si¢ wyrézni¢ 1 wybierali t¢ formg
informowania widzow o swojej dzialalnosci. Na przyktad w TVP sponsorzy ,,zostawili” w
2005 r. ponad 80 mln zt, o prawie 2/3 wigcej niz rok wczesniej.

Tab. 2.3. Liczba audycji sponsorowanych w 2004 i 2005 r.

2004 r. 2005 r. Dynamika
zmian

2005/2004
TVP1 6 674 7 627 14%
TVP2 5599 7 247 29%
Polsat 8 768 11 397 30%
TVP3 878 969 10%
Canal Plus 462 785 70%
TVN7 1738 1615 -7%
TVN 13 765 14772 7%
TV4 4551 6311 39%
TV PULS 500 4204 741%
Tele5 2 658 8510 220%

na podstawie AGB Nielsen Media Research

Prognozuje sig, ze w 2006 r. przy kilkunastoprocentowej podwyzce stawek w
najwigkszych stacjach telewizyjnych, wptywy reklamowe beda o 10,5 % wigksze niz rok
wczesniej, przewyzszajac tempo wzrostu calego rynku.

2.2.2. Radio - zmiany i tendencje

Wzrost wydatkow reklamowych, jaki miat miejsce w 2005 r. dotyczy réwniez rynku
reklamy radiowe;.

Tab. 2.4. Wplywy brutto z emisji reklam niektorych nadawcow radiowych w 2005 r.

Wplywy brutto Dynamika w
w min z} poréwnaniu
722004 r.

RMF FM 357.8 7,6
Radio ZET 301,6 16,1
Program I1I PR 47,1 18,3
Program | PR 45,5 -6,4
Radio BIS 1,2 64,6
Program II PR 0,3 91,6
Radio WaWa 17,2 33,5
Radiostacja 9,3 9,7
Tok FM 3,6 69,3
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Eska Warszawa 33,0 52,1
Eska Wroctaw 259 20
Radio Pogoda 21,7 4.2
Eska Poznan 20,8 32,2
Muzyczne Radio 13,4 54,2
HIT FM (tr6jmiasto) 12,9 171,3
Ztote Przeboje 12,8 13
Karolina

Eska L.6dz 12,2 -20,5
Parada 11,5 6,9
RMI FM 11,4 16,2

Zrédlo: Presserwis (za Export Monitor)

Rys. 2.3. Udzial reklamy radiowej we wplywach brutto w 2005 r.

PRI
4,7%
Inne
15,0% PR III
,8%
Agora
7’ 1% Radio ZET
24.9%
Eski
12,6%

RMF FM
31,9%

Najlepsze miesiace dla stacji radiowych to maj i czerwiec; niewielki spadek nastapit w
kwietniu 2005 r., co wiazalo si¢ z tygodniem bez reklam, ktory nastapit po $mierci Papieza
Jana Pawla II. Na wielko$¢ rynku reklamowego nie mialy wigkszego wpltywu kampanie
polityczne. Radio jest rzadziej wykorzystywanym medium do celéw kampanii wyborczych,
niz na przyktad telewizja czy reklama zewngtrzna. Szacowana warto$¢ kampanii wyborczych
w radiu to okoto 2 miln zi.

Najwigkszy udzial w wydatkach na reklam¢ radiowa mial sektor sprzedazy. Firmy z
tego sektora wydaty ponad 56 mln zl, a wysoki w stosunku do 2004 r., 58% wzrost jest

spowodowany pojawieniem si¢ w reklamie radiowej nowych podmiotéw — Lidl Polska, Euro
RTV AGD 1 Saturn Polska.

Sektorem, ktéry poprawit wyniki reklamy radiowej, byla réwniez medycyna. Na
reklamg $rodkow farmaceutycznych przeznaczono w radiu ponad 25 mln zt (11% udziatu w
rynku). W porownaniu do 2004 r. jest to wzrost okoto 40%.
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Rys. 2.4. Udzial sektorow w reklamie radiowej w 2005 r.

finanse i ustugi
marketingowe
8,1%

telekomunikacja
9,5%

medycyna
11,2%

Zywnos$é
4,0%

wyposazenie domu i biura
3,5%

srodki inwestycyjne

3,3%
rozrywka, kultura, =70

edukacja
14,4%

reklama wspolna *

. 2,2%
motoryzacja, transport

19,3%

sprzedaz pozostate

. . , . . 20,5% 4,0%
* reklama wspolna - reklama kilku produktow w jednym spocie

Warto$¢ netto wptywow z emisji reklam szacowana jest na poziomie 453 min zi.

Tab.2.5. Warto$¢ netto wplywéw z reklamy

radiowej (w mln z}) Rys.2.5. Udzialy we wplywach netto
na reklame¢ w 2005 r.
Szacowane Polskie
wplywy netto inne Radio S.A.

(w mln zf) 7% 13% N
Polskie Radio S.A. 57.1 R ine
ROZ.giOS’nie ] 19,8 Radio ZET Polskiego
Regionalne Polskiego 20% Radia
Radia 4%
Grupa AGORA 60,1 Grupa
RMF FM 121,0 AGORA
ESKI 75,0 ESKI 13%
Radio ZET 90,0 17% 6%
Inne 30,0
Razem 453,0

Wsrod stacji ogdlnopolskich najwigksze wptywy z reklam uzyskato Radio RMF FM
(cennikowo 357,8 mln zl, wzrost o 7,6% w poroéwnaniu z 2004 r.). Najwigcej wplywow z
emisji reklam, na rynku rozgto$ni ponadregionalnych, uzyskato Radio WaWa (cennikowo
17,2 mln zl, wzrost o 33,5%), a wséréd lokalnych nadawcéw Radio Eska Warszawa
(cennikowo 33 mln zt, wzrost 0 52,1%).
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Przewazajaca cze$¢ budzetow reklamowych lokowana jest w stacjach ogolnopolskich.
W czterech glownych stacjach, czyli w RMF FM, Radiu ZET, Programie 1 1 3 Polskiego
Radia zainwestowano 60% wartosci radiowego rynku reklam, czyli prawie 270 miln zi.
Pozostate 40%, czyli okoto 185 mln wydano w sieciach radiowych i stacjach lokalnych.

Obserwujac dynamike wzrostu w 2005 r. oraz wzrost we wplywach z reklam z
pozostatych mediéw, nalezy sadzi¢, ze 2006 r. bgdzie kolejnym rokiem wzrostowym.
Rynkowi reklamy radiowej daleko jest do osiagania maksymalnych limitow emisji reklam w
godzinie programu, mozna wigc spodziewaé si¢ wigkszej liczby reklam. Duza cze$¢
wpltywow z reklam w 2006 r. przypadnie zapewne RMF FM i Radiu ZET, jednak coraz
wigksza cze$¢ udziatow we wpltywach beda mieé sieci radiowe. Zwiastunem tego jest
systematyczny wzrost udziatbw w rynku sieci ESKA oraz rozbudowa sieci za pomoca Eski
Rock. O nowego stuchacza bedzie walczy¢ rowniez Agora, ktora jest w trakcie budowy nowej
sieci Roxy FM.

2.2.3. Internet

W Polsce mamy ponad 11 mln internautéw (7 miejsce w Europie), przy czym coraz
wigcej z nich korzysta z Internetu w domu. Dynamika wzrostu uzytkownikéw Internetu w
pracy pozostaje na statym poziomie od lat (22,3%). Coraz cze$ciej domowi uzytkownicy
korzystaja z szerokopasmowego, szybkiego dostepu, rezygnujac z laczenia si¢ przez modem.

Wydarzeniami w 2005 r. bylo pojawienie si¢ na polskim rynku dwoch
migdzynarodowych graczy — Google Polska 1 eBay Polska oraz przyjgcie pierwszego
powszechnego standardu pomiaru Internetu.

Najczgsciej odwiedzane strony to Onet.pl, Google, Wirtualna Polska. Przy ogladaniu
tych stron internauci spgdzaja najwigcej czasu.

Wydatki na reklam¢ w Internecie w 2005 r. wzrosty w pordwnaniu z 2004 r. 0 45-50%
tj. do 140 min zt. Ten poziom wplywow zapewnia Internetowi 2,3% udziat w wydatkach na
reklamg ogoétem.

Wykres 2.3. Wydatki na reklame internetowa (w min zl)
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Gtowna zmiana na rynku reklamy internetowej w 2005 r. byl wzrost znaczenia
reklamodawcow z grupy produktow szybko zbywalnych (FMCG) - z 15 do 19%. Tradycyjne
najwigksze naktady na reklamg online utrzymata branza finansowa (spadek z 27 do 26%),
nieznacznie spadt udzial branzy telekomunikacyjnej (z 20% do 19%). Udziat branzy
transportowe] (w tym motoryzacji) wzrost w stosunku do 2004 r. o 6% 1 wynidst na koniec
2005 r. 18%. Wedtug prognoz IAB, do grona nowych firm, ktére znaczaco zwigksza swoje
wydatki na reklamg w sieci w 2006 r. beda nalezaty przed wszystkim przedstawiciele sektora
matych 1 $rednich przedsigbiorstw oraz segmentu artykutow spozywczych i1 ustug
turystycznych. Najwigkszy wzrost wptywoéw z reklam prognozuje si¢ w wydatkach na
reklam¢ w wyszukiwarkach. Otwarcie polskiego biura firmy Google moze by¢ dowodem na
to, ze polski rynek ma w sobie potencjal, ktéry warto obudzi¢. Spodziewana warto$¢ rynku
reklamy internetowej w 2006 r. to 210 mln zt, a w 2007 — 300 mln zI.

Poprawa jakoSci polaczenia z Internetem pozwala wydawcom na rozwdj ustug
multimedialnych oferowanych uzytkownikom w oparciu o materialy TV —iTVP, Lemontv.pl
(02.pl), Polsat (Interia.pl., Wirtualna Polska), wiadomos$ci TVN (Onet.pl).

Ciekawostka roku bylo wprowadzenie przez portal Gazeta.pl oferty reklamowej, w
ktorej dobor tresci reklamy emitowanej uzytkownikowi dokonywany jest w oparciu o analiz¢
jego zachowan i1 poprzednich odwiedzin portalu.

2.2.4. Prasa

2005 r. byt kolejnym rokiem systematycznego wzrostu znaczenia prasy w catkowitych
wydatkach reklamowych. Wzrost wydatkow na reklamg w prasie w 2005 r. szacowany jest na
poziomie 17,5 %.

Udziat wydatkow reklamy prasowej w wydatkach na reklamg ogdtem wynidst w
2005 r. nieco ponizej 33%. Rozpatrujac sytuacj¢ catej prasy w podziale na dzienniki 1
magazyny, mozna zauwazy¢ réznice w dynamice poszczegdlnych mediow. Kategoria
»dzienniki” uzyskata 15,1% wzrost, za$ kategoria ,,magazyny” 9,3% wzrost.

Sektorami najwazniejszymi dla prasy sa: motoryzacja i transport (176,4 min zi),
sprzedaz (119 miln zt), higiena 1 pielggnacja ciala (110 mln zl) oraz rozrywka, kultura,
edukacja (106,7 min zt).

Udziat we wptywach z rynku reklamy zamieszczanej w dziennikach przedstawia sig
nastgpujaco: 35% Agora, 37% inne dzienniki ogolnopolskie, 28% dzienniki lokalne. W
poréwnaniu z 2004 r. Gazeta Wyborcza stracita na rzecz Faktu 1 Rzeczpospolitej.
Odnotowano rowniez bardzo duzy spadek udzialu w przychodach z zamieszczania reklam w
dziennikach lokalnych (z ponad 40 % w 2004 r. do 28% w 2005 r.).

Prym we wpltywach z reklam w tygodnikach wioda tygodniki opinii — Wprost,
Polityka, Newsweek Polska, w$rdd miesigcznikow prasa kobieca — Claudia, Twoj Styl (ktory
odnotowal mniejsze wpltywy niz w 2004 r.), Elle, Glamour, Olivia.

20 najwigkszych reklamodawcow wydalo na reklamg w prasie 880 mln ztotych, co
daje 30% wzrost wydatkow. Glowny powod to intensywnos¢ reklam Euro RTV AGD, Lidl
Polska i Saturn Polska.

Nie rosna wydatki na promocje¢ wiasnych tytutow. W 2005 r. wydano 658 mln ztotych
na wspieranie wilasnych tytulow. Najsilniej wspierane tytuly to Gazeta Wyborcza, Nowy
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Drzien (ostatni numer tego dziennika ukazat si¢ 23 lutego 2006 r.) 1 Fakt. Do promocji tytutow
wykorzystywane sa telewizja, reklama zewngtrzna oraz radio.

2.2.5. Reklama zewngtrzna

Firmy reklamy zewngtrznej w Polsce w 2005 roku zwigkszyly swoje przychody do
ponad 474 miln zt (o 26% wigcej niz rok wczesniej). Do przyczyn takiego wzrostu nalezy
zaliczy¢: wybory parlamentarne i prezydenckie, wzrost jakosci sprzedazy, podwyzszenie
jako$ci nosnikow.

Wptywy z reklam wyborczych przyniosty 24 mln zt. W sierpniu i we wrze$niu plakaty
wyborcze zdominowaly rynek i osiagngty w nim blisko 14% udzial (najwyzszy w kategorii
reklamowanych produktéw w tym okresie).

Prognozy dotyczace wptywow z rynku reklamy zewngtrznej w 2006 r. wskazuja, ze
rynek ten nadal bedzie wykazywal tendencje wzrostowa. Biorac pod uwage dane posiadane
przez Izbg¢ Gospodarcza Reklamy Zewngtrznej, mozna stwierdzié, ze sprzedaz w pierwszym
kwartale 2006 r. byta wyzsza od sprzedazy w analogicznym okresie 2005 r. o blisko 12%.
Zarowno dane liczbowe, jak i przyblizony wzrost procentowy, wskazuja na utrzymanie przez
branze tendencji wzrostowe;.

Tab. 2.6. Wydatki poszczegolnych branz na reklame zewnetrzna w 2005 roku (w zl)

telekomunikacja 86 769 558
rozrywka kultura 85 890 786
sprzedaz 75 691 537
Zywno$¢ 65 084 751
motoryzacja, transport 38 300 762
kampanie polityczne 24 382 641
finanse, marketing 20 847 564
odziez, obuwie 17 950 486
wyposazenie domu i biura 12 688 852
srodki osobistej pielggnacji ciata 9287 368
ustugi 9134 887
budownictwo 8 829 029
nieokres§lony sektor 5938 447
produkty zdrowotne leki 5671 685
bezptatne i autopromocja 2 784 744
domowe s$rodki czystosci 2279 861
produkty dla zwierzat 1 650 665
przemyst 965 720
rolnictwo i ogrodnictwo 177 795
produkty dla dzieci 23170
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Rys.2.6. Udzialy poszczegélnych branz w reklamie zewnetrznej
w 2005 r.
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2.2.6. Podsumowanie

Z raportu Domu Mediowego Starlink wynika, ze w 2006 r. polski rynek reklamowy
wzro$nie o ponad 10 % i przekroczy wartos¢ 5,5 mld zt. Takze Agora podtrzymuje swoje
wczesniejsze przewidywania wzrostu rynku reklamy o 10%, a Broker FM twierdzi, ze
wzrosnie on o okoto 11%.

Nadal najszybciej bedzie rozwijala si¢ reklama w Internecie (ponad 52%), w radiu
(11,3%), oraz reklama telewizyjna (10,5%). Sita napgdowa rynku maja by¢ migdzy innymi
sektor zywnosci, telekomunikacja, finanse i medycyna (parafarmaceutyki).

Zgodnie z prognozami, do tendencji wzrostowej w zakresie wptywow z rynku reklam
w 2006 r. przyczyni si¢ rosnaca koniunktura gospodarcza kraju (spodziewany wzrost
dynamiki PKB), jak rowniez szybki wzrost konsumpcji indywidualnej oraz zapowiedz
podwyzek cen reklam w telewizji. Wydarzeniami wplywajacymi na zwigkszenie wplywow z
reklam w 2006 r. sa wydarzenia sportowe — igrzyska zimowe w Turynie i mistrzostwa $wiata
w pitce noznej w Niemczech.
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Rozdzial 3. OFERTA PROGRAMOWA

Informacje o nadawcach i innych podmiotach dziatajacych na rynku audiowizualnym
zawiera rozdziat 1 oraz zataczniki do rozdzialéw 1, 3 1 5. Niniejszy rozdziat koncentruje si¢
na ich, przedstawionej ogoélnie, ofercie programowej. Bardziej szczegdtowe informacje na
ten temat dostgpne sa w dokumencie KRRiT pt. ,,Informacja o podstawowych problemach
radiofonii i telewizji” (marzec 2006 r.) dostgpnym na stronie internetowej Krajowej Rady.

3.1 Oferta programowa stacji radiowych

3.1.1. Dzialalno$¢ programowa Polskiego Radia S.A.

W ramach pigciu programow oraz Radia Parlamentarnego, Polskie Radio S.A., nadato
w 2005 r. facznie 47 630 godzin programu, to jest 0 299 godzin mniej niz w roku poprzednim.
Dla odbiorcow w kraju, Polskie Radio S.A. nadato w ubieglym roku 36 132 godziny
programu, z tego 35 040 godzin w czterech programach ogoélnopolskich (Program 1, 2, 3 i
Radio BIS), 993 godziny w Radiu Parlament oraz 99 godzin programu na czgstotliwosci 198
kHz (audycje Redakcji Programéw Religijnych).

3.1.1.1. Programy ogolnokrajowe Polskiego Radia S.A.

W czterech programach ogolnokrajowych Polskiego Radia S.A w 2005 r. nadano
tacznie 35 040 godzin programu.

Glownym kanalem informacyjnym Polskiego Radia jest w dalszym ciagu Program 1,
w ktorym dominuje informacja i publicystyka. Wydarzenia z dziedziny kultury upowszechnia
Program 2 (profil muzyczno-literacki), natomiast Program 3 - , Trojka” — zostat w 2005 r.
przeformatowany z profilu publicystyczno-muzyczno-informacyjnego na informacyjno-
rozrywkowy przeznaczony dla ambitnych stluchaczy w wieku 20 - 40 lat. W tym samym roku
przeformatowaniu ulegl takze program PR BIS (z profilu edukacyjno-publicystycznego na
profil ,,poznawczy” przeznaczony dla najmtodszej i mtodej generacji).

Udzial réznego rodzaju audycji w poszczegdlnych programach i w tacznym czasie
emisji programow ogolnokrajowych Polskiego Radia w 2005 r. przedstawiono w tabeli
ponizej.
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Tab. 3.1. Struktura gatunkowa programow ogolnokrajowych PR. S.A. w 2005 r.

Program | Program | Program Radio Lacznie w 4

e ek 1 2 3 BIS programach
dane w % rocznej liczby godzin programu liczb.a %
godzin

Informacyjne 18,0% 4,1% 8,3% 3,4% 2962 | 85%
Publicystyczne 20,5% 9,2% 9,7% 10,4% 4363 | 12,5%
Edukacyjno-poradnicze 3,5% 2,0% 1,5% 13,2% 1772 5,1%
Religijne 3,0% 0,5% 0,3% 0,4% 375 1,1%
Literackie i formy udramatyzowane 1,9% 7,6% 0,4% 0,8% 936 2,7%
Rozrywkowe (stlowne i stowno-muzyczne) 1,4% 0,0% 3,0% 0,7% 447 1,3%
Sportowe 3,0% 0,0% 0,7% 0,8% 397 1,1%
Audycje dla dzieci i mlodziezy 0,5% 0,0% 0,8% 0,0% 118 0,3%
Inne audycje stowne i stowno-muzyczne 5,4% 10,4% 5,7% 8,4% 2613 7,5%
Razem audycje stowne i stowno-muzyczne
(bez autopromoc;ji i elementow platnych) 57,2% 33,8% 30,4% 38,1% 13983 | 39,9%
Muzyka w programie 40,2% 64,9% 66,5% 60,2% 20306 | 58,0%
Autopromocja 0,6% 1,0% 0,6% 1,1% 281 0,8%
Reklama 2,0% 0,2% 2,5% 0,6% 470 1,3%
Liczba godzin nadanego programu (100%) 8760 8760 8760 8760 35040 | 100%

Powyzsze dane wskazuja, ze najwigcej rocznego czasu emisji programu zaj¢ta muzyka
(58%). Bylo jej o prawie 4% mniej niz w 2004 r. (62,7%). Jej udziat zmalat w trzech
programach, a wzrést w Radiu Bis (o 3%). Najwigcej czasu zajeta muzyka w Programie 3

(66,5%) 1 w Programie 2 (64,9%), najmniej - w Programie 1 (40,2%).

Analiza struktury gatunkowej w czterech ogoélnokrajowych programach PR w ciagu
ostatnich 5 lat (2001 - 2005) pozwala dostrzec pewne tendencje rysujace si¢ w ksztattowaniu
programu. Obrazuje to ponizsza tabela.
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Tab. 3.2. Udzial poszczegolnych gatunkow programowych w lacznym czasie emisji
4 programow PR S.A. w latach 2001-2005
(dane w %)
dane w % lacznego czasu emisji 4 programow

Rodzaje audycji w roku:

2001 2002 2003 2004 2005
Informacyjne 7,8 9,2 9,4 8,6 8,5
Publicystyczne 20,4 18,7 14,3 11,2 12,5
Edukacyjno-poradnicze 8,3 9,4 7,5 5,1 5,1
Religijne 1,4 1,5 1,2 1,0 1,1
Literackie i formy udramatyzowane 3,3 3,4 2.9 2,4 2,7
Rozrywkowe (stowne i stowno-muzyczne) 23 2,7 1,2 1,6 1,3
Sportowe 1,6 1,7 1,4 1,5 1,1
Audycje dla dzieci i mtodziezy 5,2 4,0 2,7 3,1 0,3
e wileslome somomiscne | sos | sar | o | sss | w9
Muzyka w programie 46,4 437 50,7 62,7% 58,0
Liczba godzin nadanego programu (=100%) | 35 040 35040 35040 35136 35040

Z przedstawionych danych wynika, ze udzial stowa, ktory w programach PR S.A. w
poprzednich latach systematycznie malal, nieco wzrdst w 2005 r. Byt on o 4 pkt. proc. wyzszy
niz w 2004 r. (cho¢ w dalszym ciagu o ponad 7 pkt. proc. nizszy niz w roku 2003 1 az o ponad
10 ktt. proc. nizszy niz w roku 2001). Jesli chodzi o audycje informacyjne, ich udziat po
systematycznym wzro$cie w poprzednich latach, zmniejszyt si¢ o niemal 1 pkt. proc. w 2004
r. oraz 0 0,1 pkt. proc. w 2005 r.

W warstwie stownej wszystkich czterech programoéw Polskiego Radia dominowatly
audycje publicystyczne. Ich udziat, ktory w poprzednich latach systematycznym malat, w

2005 r. ponownie wzrést (o ponad 1 pkt. proc.). Mimo to, byt on o niemal 8 pkt. proc. nizszy
niz w 2001 r.

Radio Polonia - Program 5 Polskiego Radia

Nadajace program dla zagranicy Radio Polonia wyemitowato w 2005 r. 11 498 godzin
programu. Audycje premierowe stanowity 76,2% czasu emisji; pozostala cz¢s¢ wypeknity
powtorzenia 1 retransmisje. Program byl tworzony i nadawany w 7 jezykach: polskim,
angielskim, rosyjskim, biatoruskim, ukrainskim, niemieckim i esperanto.

W 2005 r. Radio Polonia nadato najwigcej audycji publicystycznych - 37,4%,
informacyjnych - 24,7% oraz muzyki - 15,6%. Udzial w programie pozostalych audycji
ksztaltowat si¢ nastgpujaco: audycje edukacyjne i poradnicze - 5,1%, audycje religijne - 3,9%,
audycje dla dzieci i mtodziezy - 2,8%, audycje rozrywkowe - 2,1%, audycje literackie 1 formy
udramatyzowane - 1,9%, audycje o tematyce sportowej - 0,7%, inne audycje stowne i stowno-
muzyczne - 3,4%, autopromocja 1 zapowiedzi - 2,3% oraz platne elementy programu - 0,1%.
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Cele programowe realizowane przez poszczegdlne redakcje jezykowe Radia Polonia
wynikaja z przedstawianych corocznie przez Ministra Spraw Zagranicznych zatozen polskiej
polityki zagranicznej oraz Rzadowego Programu Wspolpracy z Polonia 1 Polakami za
Granica. Poniewaz w 2005 r. za priorytet uznano cztonkostwo Polski w Unii Europejskiej, na
antenie Radia Polonia podejmowano takie tematy jak globalizacja gospodarki, konkurencja ze
strony sasiadow z regionu, anonimowos¢ polskiej gospodarki oraz aspiracje polskiego
spoteczenstwa.

3.1.1.2.

Regionalne spoélki radia publicznego

Program 17 rozgtosni regionalnych radia publicznego w 2005 r. sktadat si¢ z audycji,
ktorych rodzaje i udzial w programie przedstawiono w ponizszej tabeli.

Tab. 3.3. Struktura gatunkowa audycji 17 rozglosni regionalnych PR. S.A.
Rodzaje audycji
£
= =
= S N N =)
. . = > IS o= o= E-
Rozglo$nie = E 2 s | &l SE >
3 = [ =L o @ ® @ iy o
Regionalne = = g £z E| 8z 2= g ey
PR z| 2| = 3 S = | 35| €5 £ S
s 2| = 22 N £ S| Z3 2 EF 3 £
E| 2| T| =| <SS £| = 2|52 =& | ®| ¢
sl 2| £| @| £8 35 | | = | EZ ET %| £ 5
€| 5| 2| 5|25 5| 3| 8| =z| =5 Eg| 2| 2|
= & = g | 55 e & @ el a8egl cgl = = <
% rocznego czasu emisji
Bialystok 13,5]110,6 | 7,3 | 0,8 | 2,5 1,5 1 09 1,7 |49 | 33|01 [508] 1,5 [ 0,7
Bydgoszcz 87 110,5] 92 | 0,4 1,5 1,6 1,2 3 2,3 0 0,1 [593] 1,6 | 0,5
Gdansk 1251 89 | 3,5 | 0,3 1,1 1,7 | 0,6 1,4 1 1,1 04 63,6 34| 04
Katowice 10,6 | 12 9,6 1 1,6 | 0,7 1 3 04 | 03 | 03 | 552 2 2
Kielce 153139173105 ([14]106(25]25]384] 0,1 0 [489] 19 | 0,6
Koszalin 126 | 79 | 3,6 | 0,7 | 2,3 1 09 ( 1,7103 1] 04 | 02 67 1 0,5
Krakow 104 [ 13,11 47 | 03 | 2,1 1,6 [ 0,7 166 | 03 ] 03] 08 [563] 1,6 [ 1,2
Lublin 10,8 | 6,2 | 54 1,5 109 | 0,5 1,2 | 2,1 0,5 0 0,2 | 66,1 | 2,8 1,5
L6dz 96 | 64 ] 64 | 03 [08 |12 (14| 1,7 13 0 0,1 | 66,5 1,1 2
Olsztyn 141 8 | 55|08 |16 12]09]29]|04]06]|04]605]22] 1
Opole 18,2 | 5,6 7 06 | 1,5 | 1,7 ] 1,3 2 1,2 | 1,3 ] 03 |514] 62 | 0,5
Poznan 122169 | 43 | 0,7 | 0,5 ] 0,5 1 1,9 | 24 0 0 | 657 3 1
Rzeszow 154 | 17,8 | 6,7 1 1,7 109 |19 |36 ] 08 ] 06 0 [469] 1,6 | 0,9
Szczecin 10,5(110,2 83 |1 09 | 14 | 1,1 2 1,6 | 1,5 ] 0,3 0 [608] 0,8 | 0,7
W-wa (RdC) | 17,5] 86 | 7,7 | 0,4 1 0,6 | 0,3 1,5 | 0,3 0 0 59,21 1,1 1,6
Wroctaw 173 ] 3,4 | 5,1 02 | 04 | 04 1,6 | 5,5 0 0,1 0,1 | 624 ] 22 1,3
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ZielonaGora | 133 56 | 7 |02 | 122305 |22 04| 0 | 0 |562] 28] 28

sredniow 17

. 13,1 86 | 64 | 06 | 1,4 | 1,1 | 1,2 | 2,7 | 1,6 | 0,5 | 0,2 | 584 | 22 | 1,1
rozglosniach

Jak wynika z powyzszych danych, najwigcej miejsca w programie rozglos$ni
regionalnych zajmowata muzyka. Sredni udziat jej emisji we wszystkich programach tacznie
wynosit 58,4% rocznego czasu emisji tych programoéw, co stanowi wzrost o 8,5 pkt. proc. w
stosunku do roku poprzedniego i jest najwigksza zmiana w strukturze gatunkowej audycji
nadawanych przez rozgtosnie regionalne PR. Najwigcej czasu muzyka zajeta w programach
w Lublinie, Lodzi i Koszalinie (na poziomie 66-67%), najmniej - w Kielcach (42%).

Udziat tematyki regionalnej w programie ksztaltowal si¢ w 2005 r. na $rednim
poziomie 27% czasu nadawania programu we wszystkich rozglo$niach. Najwigcej uwagi
poswigcono jej w programie rzeszowskim (44%), najmniej - w tédzkim (16,9%). Tematy
regionalne w programach rozglo$ni podejmowane byly w ramach réznego rodzaju audycji
stownych oraz w audycjach muzycznych.

Niewiele miejsca w rocznym czasie nadawania programu wszystkich rozglosni
regionalnych zajety w 2005 r. audycje uwzgledniajace potrzeby mniejszosci narodowych i
grup etnicznych. Rozglosnie te wyemitowaly ogétem 985 godzin audycji tego typu, co
stanowito 0,7% ich rocznego czasu nadawania. Wigkszo$¢ audycji nadawano w jezykach
narodowych tych spotecznosci (726 godz. to jest 0,5% rocznego czasu nadawania), a
pozostate (259 godz., to jest 0,2% rocznego czasu nadawania) byly nadawane w j¢zyku
polskim. Sposrdéd 11 rozglo$ni nadajacych tego typu audycje w jezykach narodowych,
najwigcej wyemitowano ich w programie Radia Biatystok (286 godz. - 3,3% rocznego czasu
nadawania; jezyk biatoruski, ukrainski i litewski), najmniej - w Radiu Wroctaw (10 godz. -
0,1% rocznego czasu nadawania; j¢zyk ukraifiski 1 temkowski). Natomiast sposrod 10
rozgtosni, w ktorych nadawano tego typu audycje w jezyku polskim, najwigcej miejsca zajety
one w Radiu Krakow (0,8%), najmniej - w programach w Biatymstoku, Bydgoszczy, Lodzi 1
Wroctawiu (po 0,1%).

Jezyk ukrainski obecny byt takze na antenach rozglo$ni w Rzeszowie, Olsztynie,
Krakowie i Koszalinie. Audycje w jezyku niemieckim nadawane byly w rozgtosniach
opolskiej, katowickiej 1 olsztynskiej. Podobnie jak w latach poprzednich, w programach
rozgtosni regionalnych obecne byly réwniez audycje w jezykach grup etnicznych. Radio
Gdansk 1 Radio Koszalin emitowaty audycje w jezyku kaszubskim, natomiast rozglo$nia w
Opolu nadawata audycje w gwarze $laskie;.

Programy miejskie radia publicznego

W 2005 r. programy miejskie nadawaty 3 nastepujace rozglo$nie regionalne radia
publicznego:

e rozglo$nia we Wroctawiu (program Radio RAM);

e rozglo$nia w Zielonej Gorze (program Radio Zielona Goéra oraz program RMG 95,6
FM - Radio Miejskie Gorzowa);

e rozglosnia w Koszalinie (program Radio Stupsk 95,3 FM).
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W 2005 r. nadaty one tacznie 20 608 godzin programu.

Dwa programy, we Wroclawiu i w Zielonej Gorze, byly nadawane calodobowo; w
programie w Gorzowie nadano w ciagu roku niemal 2 200 godzin programu, a w Stupsku —
ok. 900 godzin. Struktura gatunkowa tych programoéw byta zréznicowana. Szczegdtowe dane
na ten temat przedstawiono w tabeli ponizej.

Tab. 3.4. Struktura gatunkowa audycji w programach miejskich rozglo$ni
regionalnych w 2005 r.
Wi | S | wroan | %ot | LS b
dane w % rocznej liczby godzin programu ::;Z?l %

Informacyjne 8,5 14,5 13.0 6.6 2033 9.9
Publicystyczne 5.9 11,0 L1 1,2 423 2.1
Edukacyjno-poradnicze 0.9 0.2 0.9 0.7 155 0.8
Religijne 0,0 0.1 0.1 0.0 7 0,03
Literackie i formy udramatyzowane 0,0 0,0 0.0 0.1 10 0,05
Reportaz 0,0 0,0 0,01 0.0 0,5 0,002
Rozrywkowe (stowne i stowno-muzyczne) 1.1 0.8 1.6 1.9 336 1.6
Sportowe 0.8 1.3 0.3 1.2 166 0.8
Audycie dla dzieci i mlodziezy 0,0 0,0 0,2 0,2 35 0,2
Inne audycije stowne i stowno-muzyczne 1.6 0.0 0.0 3.1 303 1.5
Muzyka w programie 80.3 72,0 80,9 78.1 16338 79.3
Autopromocija 0.8 0.2 0.8 5.0 527 2.6
Reklama 0,0 0,0 1.1 2.0 276 1.3
Liczba godzin nadanego programu (100%) 2190 898 8760 8760 | 20608 100

Udziat tematyki miejskiej w omawianych programach w 2005 r. ksztaltowal si¢
srednio na poziomie 14,3% rocznego czasu emisji czterech programéw tacznie. Najwigce]
uwagi poswigcono tematyce miejskiej w programie stupskim (22,8%), najmniej - w Zielonej
Gorze (8,5%). Tematy miejskie podejmowane byly w ramach roéznych rodzajow audycji
stownych (najczesciej w audycjach informacyjnych) oraz w audycjach muzycznych.
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3.1.2. Radiowi nadawcy koncesjonowani

3.1.2.1. Programy ogolnokrajowe i ponadregionalne

Ogolnopolskie radiowe programy koncesjonowane to RMF FM, Radio ZET oraz Radio
Maryja.

Ponadregionalne radiowe programy koncesjonowane to Radiostacja, Radio Wawa oraz
TOK FM.

Ponizej przedstawiono wymogi programowe zawarte w koncesjach dla programow
ogolnopolskich i ponadregionalnych. Okreslaja one minimalny udziat danego gatunku w
ofercie programowej danej stacji.

Tab. 3.5. Wymogi programowe w koncesjach ogoélnokrajowych i ponadregionalnych
koncesjonowanych stacji radiowych (minimalny udzial danego gatunku)

Charakter /profil . Wyspecjalizowany

programu Uniwersalny Spol.e?.zno InfO.rm_

-religijny publicyst

RADIO RADIO- | RADIO
LS T ZET WAWA STACJA | MARYJA TOKFM
Gatunki programowe % czasu nadawania
Informacyjne 8,5 9 7,2 3 1,5 -
Publicystyczne 1,5 6 2,6 2 8 -
Rozrywkowe 6,3 4 2,7 - - -
Edukacyjno-poradnicze 2 - 0,8 - 1 -
Sportowe 0,7 - 0,2 - - -
Literackie i formy udramatyzowane 1 1 0,1 - - -
Religijne - - 0,1 - 30 -
Mtodziezowe - - 0,4 15 - -
Magazyny - - - 6 - -
Informacyjno-publicystyczne - - - - - 70
3.1.2.2. Radiowi nadawcy lokalni i regionalni

Informacje podane w niniejszym podrozdziale opieraja si¢ na danych pochodzacych z
przeprowadzonej w 2005 r. przez Krajowa Radg Radiofonii i Telewizji kontroli realizacji
zapisOw koncesji przyznanych w latach 2001-2004 dla nadawcow o zasiggu lokalnym i
regionalnym'”.

Wsrdd powyzszych stacji o zasiegu lokalnym/regionalnym wyroznia sig:

" Lacznie zbadanych zostato 41 programéw stacji radiowych o zasiegu lokalnym i regionalnym (stacje
diecezjalne) z wojewddztwa podlaskiego, podkarpackiego, lubelskiego, $wigtokrzyskiego i mazowieckiego.
Znajdowato si¢ wsrod nich Radio NRJ o charakterze wyspecjalizowanym - muzycznym z muzyka jazzowa oraz
adresowane do dzieci i mtodziezy Radio JARD II, ktére - ze wzgledu na ilo$ciowa niereprezentatywnos¢ -
zostaly pominigte w niniejszym rozdziale poswigconym ofercie programowe;.
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a) 20 stacji nadajacych program o charakterze uniwersalnym, z ktérych:
v’ 13 stacji dziata samodzielnie ';
v 6 stacji dziata w ramach grupy ESKA '°;

v' 1 stacja dziata w formacie ,,Ztote Przeboje” grupy AGORA (Radio Ztote
Przeboje Puls 95,6 FM w Lublinie)

b) 11 stacji nadajacych program o charakterze wyspecjalizowanym spoteczno-religijnym
(stacje diecezjalne), z ktorych:
6

v’ 7 stacji dziata samodzielnie '°:
v 4 stacje nadaja program w ramach Porozumienia Programowego PLUS 7.
c) 4 stacje nadajace program o charakterze wyspecjalizowanym muzycznym z muzyka
pop
d) 4 stacje nadajace program o charakterze wyspecjalizowanym akademickim ',

Ad a) Programy o charakterze uniwersalnym

Program o charakterze uniwersalnym to, zgodnie z zapisem w koncesjach, program
»Zawierajacy rozne rodzaje i formy radiowe oraz réznorodna problematyke”. Program taki
musi zatem zawiera¢ przynajmniej podstawowe rodzaje audycji radiowych, a takze poruszac,
cho¢by w ograniczonym wymiarze czasowym, rozne wazne i interesujace z punktu widzenia
stuchacza sfery zagadnien.

Dodatkowym kryterium oceny réznorodnosci danego programu jest wielko$¢ udziatu
czesci stownej (bez reklamy, autopromocji i zapowiedzi programowych). Z udziatu tego
wynika bowiem, ile miejsca w programie nadawca faktycznie po$wigca réoznym rodzajom
audycji 1 roznorodnym zagadnieniom.

4 S3 to: Radio Alfa w Krakowie, Radio BAB w Lomzy, Radio Bieszczady w Sanoku, Radio Bogoria w
Grodzisku Mazowieckim, Radio BON TON w Chelmie, Radio ELKA Glogéw, Radio FAMA w Kielcach, Radio
FAMA Sochaczew, Radio JARD w Bialymstoku, Radio Leliwa w Tarnobrzegu, Radio PULS FM w Mielcu,
Radio Rekord w Radomiu, Radio 5 Suwatki

1 Sa to: Radio ESKA Lomza, Radio ESKA Plock, Radio ESKA Przemysl, Radio ESKA Rzeszow, Radio ESKA
Starachowice, Radio ESKA Zamos¢.

16 Sa to: Katolickie Radio Ciechanow, Katolickie Radio Ptock, Radio FARA, Radio Nadzieja, VIA -Katolickie
Radio Rzeszow, Radio Victoria i Katolickie Radio Zamos¢.

'7'S3 to: Radio PLUS Biatystok, Radio PLUS Kielce, Radio PLUS Lublin, Radio PLUS Radom.

'8 Sa to cztery stacje grupy ESKA: Radio ESKA Bialystok, Radio ESKA Kielce, Radio ESKA Lublin i Radio
ESKA Radom.

1 Sa to: Radio Akadera z Politechniki Biatostockiej, Akademickie Radio Centrum z UMCS w Lublinie,
Akademickie Radio Centrum z Politechniki Rzeszowskiej oraz Radio eX FM w Krakowie.
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Adb) Programy o charakterze wyspecjalizowanym spoteczno-religijnym  (stacje

diecezjalne)

Spoteczno-religijny charakter programoéw zostal w koncesjach stacji diecezjalnych
okreslony nastepujaco: ,,Koncesjonariusz realizuje program o charakterze spoleczno-
religijnym, ktorego glownym celem jest wspieranie lokalnego Kos$ciota w jego misji
ewangelizacyjnej. To zalozenie Koncesjonariusz spetnia przedstawiajac odbiorcom oferte
programowa, ktéra ma pomaga¢ w integralnym rozwoju czlowieka pojmowanego jako istota
religijna zyjaca w wolnym i demokratycznym spoleczenstwie”.

W koncesjach przyjgto, ze spoteczno-religijny charakter programu bedzie realizowany
poprzez rézne rodzaje audycji i formy radiowe, w tym przez audycje stowne, ktére zajma nie
mniej niz 12 % tygodniowego czasu nadawania programu. Udziat ten liczy si¢ w stosunku do
catodobowego czasu emisji, a nie — jak w programach lokalnych — w stosunku do tzw. pory
dzienne;.

Ad. c) Programy o charakterze wyspecjalizowanym — muzycznym, z muzyka rozrywkowa

Program o tym charakterze zostal okreslony w koncesji jako ,,prezentujacy na antenie
muzyke i wiedz¢ o muzyce”. Zgodnie z koncesja, charakter programu realizowany jest
poprzez okreslony format muzyczny, ktdry powinien stanowi¢ nie mniej niz 75% catosci
muzyki nadawanej w programie, oraz poprzez audycje i inne przekazy slowne i slowno-
muzyczne dotyczace nadawanej muzyki: informacyjne, publicystyczne, edukacyjno-
popularyzatorskie, poswigcone krytyce muzycznej, historii muzyki, kierunkom i pradom
muzycznym itp.

Program wyspecjalizowany — muzyczny z muzyka rozrywkowa jest okreslany w
koncesjach omawianych stacji jako ,muzyka pop - wspoOlczesne przeboje polskie i1
zagraniczne powstate po 1980 roku”. Wymagany udzial audycji stownych (i czgsci stownej
audycji slowno-muzycznych) dotyczacych nadawanej muzyki wynosi nie mniej niz 6%
tygodniowego czasu emisji programu w porze dziennej, tj. w godzinach 6.00-22.00.

Ad.d) Programy o charakterze wyspecjalizowanym - akademickim

Koncesje okreslaja charakter programow akademickich jako ,,wyspecjalizowany ze
wzgledu na poruszana problematyke i odbiorceg, tj. koncentrujacy si¢ na problemach i
dziatalnosci srodowiska akademickiego”.

Charakter ten ma by¢ realizowany poprzez nastgpujace rodzaje audycji:

e audycje stowne dotyczace probleméw i dziatalnosci naukowej, kulturalnej, sportowe;j
srodowiska akademickiego (danej uczelni i $rodowiska jako catosci), ktore maja
stanowi¢ nie mniej niz 10% tygodniowego czasu nadawania programu w porze
dziennej, okreslonej w przypadku tych programow jako godziny 8.00 - 24.00;

e audycje slowne i1 stowno-muzyczne prezentujace tworczo$¢ artystyczna srodowiska
akademickiego w danym miescie, jak tez innych $rodowisk akademickich w Polsce
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(kabarety studenckie, przeglady piosenek studenckich itd.), ktore maja stanowi¢ nie
mniej niz 5% tygodniowego czasu nadawania programu w porze dziennej;

e wlasne audycje informacyjne nadawcy, dotyczace probleméw i dzialalnosci uczelni,
ktore znajduja si¢ na obszarze objgtym zasi¢giem nadawania.

Tematyka lokalna w programie

Stacje nadajace program o zasiggu lokalnym zobowiazane sa nadawac audycje
dotyczace tematyki lokalnej, ktore zawieraja treSci wazne dla spotecznosci lokalnych,
odnosza si¢ do istotnych dla niej spraw, probleméw i wydarzen *°. Wéréd monitorowanych
stacji lokalnych, obowiazek ten dotyczy stacji o charakterze uniwersalnym oraz
wyspecjalizowanym — muzycznym poswigconych muzyce rozrywkowe;.

Wymagany udzial tej tematyki jest zréznicowany w zalezno$ci od charakteru
programu 1 wielko$ci miasta (miejscowosci), w ktorym program jest rozpowszechniany. W
programach wyspecjalizowanych obowiazki w koncesji dotyczace tematyki lokalnej sa
o potowe mniejszej niz w programach o charakterze uniwersalnym. Ponadto, nadawcow
dziatajacych w matych miastach obowiazuje nizszy wymiar tematyki lokalnej w programie
niz nadawcow w miastach wigkszych (jako granicg przyj¢to liczbe 200 tys. mieszkancow).

W programach lokalnych o charakterze uniwersalnym udziat tematyki lokalnej
powinien zatem stanowi¢ nie mniej niz 10% lub 12% (zaleznie od wielkosci miejscowosci)
tygodniowego czasu nadawania programu w porze dziennej, tj. w godzinach 6.00 - 22.00.
Dodatkowo, w programach tych powinny by¢ nadawane wiasne lokalne audycje informacyjne
nadawcy oraz publicystyka na tematy lokalne, ktore powinny zajmowac¢ nie mniej niz potowg
ogolnego obligatoryjnego czasu emisji tematyki lokalnej w programie. W programach
wyspecjalizowanych — muzycznych z muzyka rozrywkowa, tematyka lokalna powinna
wynosi¢ nie mniej niz 5% lub 6% tygodniowego czasu nadawania programu w porze dziennej
(to jest potowe kwoty przewidzianej dla programoéw o charakterze uniwersalnym). Stacje te
nic maja ponadto obowiazku nadawania wlasnych lokalnych audycji informacyjnych
1 publicystyki lokalne;.

0y obowiazku tego wytaczeni sa nadawcy:

e programow wyspecjalizowanych — muzycznych pos§wigconych muzyce innej niz rozrywkowa (muzyka
powazna i jazz);

e wyspecjalizowanych programéw stownych — tematycznych (programy takie z zatozenia nie sa zwiazane
ze specyfika lokalnej spotecznosci, lecz adresowane sa do wszystkich zainteresowanych danym
rodzajem tresci i przekazu);

e programow wyspecjalizowanych — srodowiskowych, adresowanych do okreslonego kregu odbiorcow
innego niz spoleczno$¢ lokalna jakiejs miejscowosci (na przyktad programy wyspecjalizowane —
akademickie lub programy adresowane do dzieci i mtodziezy);

e programow wyspecjalizowanych — spoteczno-religijnych (ze wzgledu na specyfikg charakteru
programu, jak i dlatego, ze wigkszo$¢ z tych programoéw ma zasigg ponadlokalny (regionalny).
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3.2,

3.2.1.

3.2.1.1.

Telewizja publiczna

Oferta programowa stacji telewizyjnych

Programy ogolnokrajowe Telewizji Polskiej S.A.

Rozdziat 3. Oferta programowa

W 2005 r. Telewizja Polska S.A. wyemitowata 14 860,6 godzin naziemnych
programoéw ogoélnokrajowych, z czego Program 1 wypetnit 7 548,8 godzin, a Program 2
— 7 311,8 godz. (w tym 159,6 godziny zajeto pasmo roztaczone, w ktérym nadawano
programy 16 oddziatow terenowych).

Strukture gatunkowa ogolnokrajowych (naziemnych) programéw TVP przedstawia

tabela ponize;j.

Tab. 3.6. Struktura gatunkowa programow ogolnokrajowych TVP S.A. w 2005 r.

TVP 1 TVP 2 Razem
Rodzaje audycji
godz. % godz. % Godz. %
Informacja 565,9 7,5 466,1 6,5 1032,0 7,0
Publicystyka 1070,2 14,2 3774 5,3 1447,6 9,8
Film fabularny 3038,9 40,3 3023,6 423 6062,5 41,2
Film dokumentalny 476,3 6,3 6434 9,0 1119,7 7,6
Rozrywka 167,5 2,2 486,4 6,8 653.,9 4.4
Edukacja 312,0 4,1 257,8 3,6 569,8 3,9
Poradnictwo 38,5 0,5 364,5 5,1 403,0 2,7
Sport 363.,9 4,8 231,7 3,2 595,6 4,1
Religia 2320 3,1 60,0 0,8 292.0 2,0
Muzyka powazna 20,3 0,3 60,7 0,8 81,0 0,6
Muzyka rozrywkowa 248,1 33 3234 4.5 571,5 3,9
Widowiska teatralne 46,3 0,6 25,5 0,4 71,8 0,5
Autopromocja, zwiastuny 206,0 2,7 203,0 2.8 409.,0 2.8
Platne elementy programu 762,9 10,1 628,7 8,8 1391,6 9,5

W Programie 1 wyemitowano 435,5 godz. audycji wyprodukowanych przez oddziaty
terenowe, w Programie 2 — 543,8 godz.

Tab. 3.7. Preferowane w 2005 r. gatunki programowe w programach ogélnokrajowych

TVP S.A.
Program 1 Program 2
Film fabularny Film fabularny
40,3% 423
Informacja i publicystyka Informacja i publicystyka
21,7% 11,8%
Film dokumentalny Rozrywka i muzyka rozrywkowa

6,3% 11,3%
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W 2005 r. znaczna czg$¢ obu programow stanowity filmy fabularne. Wysoki udziat
tego gatunku w obu programach utrzymuje si¢ od blisko 10 lat wykazujac ogo6lna tendencjg
wzrostowa. Co prawda, w 2005 r. udziat filmu fabularnego w Programie 1 byl nizszy o 2,2
pkt. proc. w stosunku do 2004 r., ale juz w Programie 2 udziat ten wzrést o 6,4 pkt. proc.

Pasmo rozlgczone

Integralng czgscia Programu 2 byto pasmo roztaczone, w ktorym nadawano programy
oddziatéw terenowych TVP S.A. Strukturg tych programéw przedstawia tabela ponize;j.

Tab. 3.8. Struktura gatunkowa pasma rozlaczonego w Programie 2 TVP S.A. w 2005 r.

Rodzaje audycji Wl:;:l(li: l(()c;ll‘i/ Pr(;ﬁlr:l;cja Razem
godz. %

Informacja 1858,1 0 1858,1 72,32%
Publicystyka 184,9 18,1 203 7,90%
Edukacja 27 0 27 1,05%
Poradnictwo 1,6 0,1 1,7 0,07%
Religia 7,5 0 7,5 0,29%
Film dokumentalny 17 0 17 0,66%
Muzyka powazna 0,6 0 0,6 0,02%
Muzyka rozrywkowa 1 04 1,4 0,05%
Rozrywka 2,6 0 2,6 0,10%
Sport 41 4,8 45,8 1,78%
Autopromocja,

zapowiedzi, zwiastuny 1423 1,6 143,9 5,60%
Reklama 137,7 65,1 202,8 7,89%
Inne 56,8 0,9 57,7 2,25%
Razem 2478,1 91 2569,1 100,0%

Oddzialy terenowe w pasmie rozlaczonym Programu 2 nadaly w 2005 r. tacznie
2 569,1 godz. programu wilasnego (o 170 godzin wigcej niz w 2004 r.), w tym produkcja
wlasna zajeta 2 478,1 godz., a produkcja pozostala - 91 godzin. Kazdy z oddziatéw
terenowych wyemitowat w tym pasmie ok. 160 godz. programu o charakterze informacyjno —
publicystycznym. Audycje tego typu zajelty tacznie 80,2% rocznego czasu emisji programow
nadawanych w tym pasmie.

Realizacja szczegolnych zobowiqzan programowych nadawcy publicznego przez Program 1
i2TvP

Tabela 3.9. przedstawia realizacje w 2005 r. przez programy ogdlnokrajowe TVP S.A.

szczegolnych zobowiazan programowych zawartych w ustawie o radiofonii i telewizji (art.21,
ust. la. pkt. 8a oraz ustep 2. pkt. 5, 7, 7a, 8).
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Tab. 3.9. Udzial audycji ,,misyjnych” w programach ogolnokrajowych TVP S.A.

Nazwa audycji Program 1 Program 2
godz. % godz. %
Audycje stuzace rozwojowi kultury, nauki i o§wiaty 1496 19,8 1830 25,6
Audycje stuzace umacnianiu rodziny 435 5,8 743 10,4
Audycje stuzace ksztalttowaniu postaw prozdrowotnych 152 2,0 110 1,5
Audycje stuzace zwalczaniu patologii spotecznych 115 1,5 63,5 0,9

Do innych zobowiazan w zakresie oferty programowej nadawcy publicznego nalezy:

e bezposrednia prezentacja oraz wyjasnianie polityki panstwa przez naczelne organy
panstwowe - Prezydenta RP, marszatkéw Sejmu 1 Senatu oraz Prezesa Rady
Ministréw (art. 22 ust. 2 u.r.t.); w 2005 r. Program 1 1 2 TVP przeznaczyl na realizacje
tej powinnosci 1,3 godziny;

e przeznaczanie czasu nadawania programu na audycje umozliwiajace partiom
politycznym, zwiazkom zawodowym 1 zwiazkom pracodawcoOw przedstawianie
swoich stanowisk w weztowych sprawach publicznych (art. 23 ust. 3 u.r.t. oraz
rozporzadzenie KRRiT z dnia 24 kwietnia 2003 r. w sprawie trybu postgpowania w
zwiazku z przedstawianiem w programach publicznej radiofonii i telewizji stanowisk
partii politycznych, zwiazkéw zawodowych i zwiazkow pracodawcow w weztowych
sprawach publicznych).

Zgodnie z wyzej wymienionym rozporzadzeniem w 2005 r. TVP S.A. tworzyta i
emitowala w Programie 1 audycj¢ Forum, ktérej roczny czas nadawania wyniost 27 godzin i
24 minuty. Audycja ukazywala si¢ regularnie, raz w tygodniu, w dobrym czasie antenowym.

Ponadto, w obu programach w okresie przedwyborczym nadawane byty obligatoryjne
nieodptatne audycje komitetow wyborczych.

3.2.1.2. TVP 3 Regionalna

Program TVP 3 Regionalna rozpowszechniany jest w 16 odmianach. Kazda z jego
odmian sktadata si¢ z programu wspdlnego zestawianego centralnie w Warszawie (dosylany
satelitarnie do kazdego z oddziatow terenowych) i programu regionalnego samodzielnie
zestawianego przez kazdy z 16 oddzialéw terenowych.

Kazda z 16 odmian tego programu ma charakter wyspecjalizowany informacyjno-
publicystyczny. Laczny czas nadawania 16 odmian programu TVP 3 Regionalna wyniost
w 2005 r. 110 268,8 godz. W tym samym roku, 82% rocznego czasu nadawania zajmowat
program wspolny, a tylko 18% - program oddzialow terenowych rozpowszechniany w
pasmach roztaczonych. Udziat zaréwno programu wspolnego, jak 1 pasm roztacznych
utrzymuje si¢ na podobnym poziomie jak w latach ubieglych.
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W 2005 r. program TVP 3 Regionalna wzmocnil specjalizacj¢ informacyjno-
publicystyczna, zwigkszyt si¢ bowiem udzial audycji realizujacych specjalizacje w programie
wspolnym. Audycje realizujace specjalizacje wypehity 74% rocznego czasu nadawania
odmian TVP 3 Regionalna, a 26% tego czasu zaj¢ly audycje niezwiazane ze specjalizacja.

Program wspdlny TVP 3 Regionalna
W roku ubiegltym faczna liczba godzin emisji programu wspdlnego begdacego czgscia

kazdej z odmian TVP 3 Regionalna wyniosta 90 064,9 godzin ($rednio dla odmiany 5 626
godz. rocznie). Strukturg tego programu przedstawia tabela ponize;.

Tab. 3.10. Struktura gatunkowa programu wspélnego TVP 3 Regionalna w 2005 r.

Rodzaje audycji godz. %
Informacja 32061,9 35,6
Film fabularny 12649,9 14,0
Publicystyka 12157,7 13,5
Film dokumentalny 10513,4 11,7
Platne elementy 8129,9 9,0
Sport 3605,0 4,0
Autopromocja 3780,7 472
Edukacja 2344.6 2,6
Rozrywka 1644,7 1,8
Poradnictwo 1409,6 1,6
Religia 877,7 1,0
Muzyka rozrywkowa 645,6 0,7
Muzyka powazna 2442 0,3
Razem 90 064,9 100,0

Program pasm rozlqczonych TVP 3 Regionalna

W 2005 r. 16 oddzialow terenowych Telewizji Polskiej S.A. rozpowszechnito w
pasmach roztaczonych TVP 3 Regionalna 20 203,9 godzin samodzielnie zestawianych
programow regionalnych. W stosunku do 2004 r. czas emisji tych programéw wzrost
0 6 036,2 godzin, poniewaz utworzono 4 dodatkowe oddzialy terenowe. Struktur¢ gatunkowa
programoéw regionalnych obrazuje tabela ponize;j.
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Tab. 3.11. Struktura gatunkowa pasm roziaczonych TVP 3 Regionalna w 2005 r.
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godz. godz. % godz. % godz. % godz. %

OTV Bialystok 12473 | 2948 | 23.6% | 3184 | 255% | 1575 | 12,6% | 10,20 | 0,8%
OTV Bydgoszez | 1300,7 | 3044 | 234% | 3868 | 297% | 77.6 | 6,0% | 4,70 | 04%
OTV Gdansk 12389 | 3781 | 30,5% | 463,8 | 37.4% | 9.6 0,8% | 1510 | 1,2%
OTV Gorzow 13451 | 2790 | 20,7% | 3905 | 29,0% | 772 | 57% | 136,50 | 10,1%
Wielkopolski
OTV Katowice 1346,1 | 2256 | 168% | 281,6 | 20,9% | 968 | 7.2% | 50,30 | 3,7%
OTV Kielce 1040,9 | 2297 | 22,1% | 988 | 9,5% 0,7 0,1% | 29,10 | 2,8%
OTV Krakéw 13068 | 2897 | 22.2% | 4632 | 354% | 50,6 | 3.9% | 71,10 | 54%
OTV Lublin 1249,0 | 2368 | 190% | 302,6 | 24,3% | 0,0 0,0% | 000 | 0,0%
OTV Lédz 12722 | 238 | 187% | 323,8 | 255% | 756 | 59% | 113,60 | 8,9%
OTV Olsztyn 1240,0 | 2745 | 22,1% | 5183 | 41,8% | 122 | 1,0% | 0,00 | 0,0%
OTV Opole 1205,7 | 241,5 | 20,0% | 3683 | 30,5% | 47,7 | 4,0% | 61,50 | 5,1%
OTV Poznan 13443 | 3554 | 26,4% | 2461 | 183% | 556 | 4,1% | 32,90 | 2,4%
OTV Rzeszéw 1272,9 | 4355 | 342% | 3588 | 282% | 50,0 | 3.9% | 270 | 02%
OTV Szczecin 12475 | 2989 | 24.0% | 3560 | 28,5% | 349 | 2.8% | 51,80 | 4,2%
OTV Warszawa | 12764 | 2875 | 22,5% | 2527 | 19.8% | 189,8 | 14.9% | 8,10 | 0,6%
OTV Wroclaw 12701 | 3293 | 259% | 2223 | 175% | 224 | 1,8% | 46,60 | 3,7%
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=} godz. % godz. % godz. % godz. % godz. %
OTV Bialystok | 1349 | 10,8% | 108,5 | 87% | 0,0 | 00% | 00 | 00% | 99 | 0,8%
OTV Bydgoszez | 61,0 | 47% | 101,5 | 7.8% | 00 | 00% | 00 | 00% | 104 | 0,8%
OTV Gdansk 51,0 | 41% | 490 | 40% | 00 | 00% | 00 | 00% | 64 | 0,5%
OTV Gorzéw 36,1 | 27% | 283 | 2,1% | 00 | 0,0% | 04 | 0,0% | 09 | 0,1%
Wielkopolski
OTV Katowice | 482 | 3.6% | 43,7 | 32% | 3,1 | 02% | 00 | 0,0% | 108 | 0,8%
OTV Kielce 67,7 | 6,5% | 3819 | 367% | 00 | 0,0% | 00 | 0,0% | 09 | 0,1%
OTV Krakéw 1000 | 7,7% | 435 | 33% | 00 | 00% | 34 | 03% | 40 | 0,3%
OTV Lublin 495 | 4,0% | 2388 | 19,1% | 00 | 00% | 00 | 00% | 08 | 0,1%
OTV Lédz 445 | 35% | 1182 | 93% | 357 | 28% | 00 | 00% | 12 | 0,1%
OTV Olsztyn 61,0 | 49% | 850 | 69% | 00 | 0,0% | 00 | 0,0% | 09 | 0,1%
OTV Opole 302 | 2,5% | 1082 | 90% | 00 | 00% | 00 | 00% | 73 | 0,6%
OTV Poznan 66,1 | 49% | 1305 | 97% | 00 | 00% | 41 | 03% | 39 | 0,3%
OTV Rzeszéw 91,8 | 72% | 1154 | 91% | 00 | 00% | 00 | 00% | 22,8 | 1,8%
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OTYV Szczecin 47,3 3,8% 97,8 7,8% 0,0 0,0% 0,0 0,0% 3,1 0,2%

OTV Warszawa | 859 | 6,7% | 1402 | 11,0% | 53 | 04% | 00 | 0,0% | 83 | 0,7%

OTYV Wroclaw 30,0 | 2,4% 87,8 6,9% 61,7 4,9% 0,0 0,0% 14,9 1,2%

Muzyka rozrywkowa
Rozrywka
Sport
Autopromocja
Platne elementy

Oddzialy Terenowe

godz. % godz. % godz. % godz. % godz. %

OTYV Bialystok 37,1 | 3,0% 3,7 0,3% 46,0 3,7% 86,9 7,0% 39,4 3,2%

OTV Bydgoszez | 54,2 | 4,2% 26,0 2,0% 73,4 5,6% | 153,7 | 11,8% | 47,0 3,6%

OTYV Gdansk 7,1 0,6% 12,7 1,0% 56,5 4,6% | 1150 | 9,3% 74,6 6,0%

OTV Gorz()v.v 79,7 | 5.9% 0,0 0,0% | 138,7 | 10,3% | 1274 | 9,5% 50,4 3,7%
Wielkopolski

OTV Katowice 2498 | 18,6% | 23,5 1,7% | 108,9 8,1% 90,5 6,7% | 113,5 | 8,4%
OTYV Kielce 37,6 | 3,6% 0,0 0,0% 64,8 6,2% | 112,1 | 10,8% | 15,9 1,5%
OTYV Krakow 12,8 1,0% 40,0 3,1% 66,6 5,1% | 103,6 | 7,9% 58,3 4,5%
OTYV Lublin 13,3 1,1% 68,9 5,5% 77,9 6,2% | 238,0 | 19,1% | 22,1 1,8%
OTYV Lodz 17,3 1,4% 39,3 3,1% 61,6 4,8% | 104,2 | 8,2% 98,9 7,8%
OTYV Olsztyn 10,0 [ 0,8% 45,5 3,7% 64,1 5,2% | 1259 | 10,2% | 42,6 3,4%
OTYV Opole 1342 11,1% 6,8 0,6% 40,3 3,3% 80,9 6,7% 79,1 6,6%
OTYV Poznan 48,6 | 3,6% 39,6 2,9% | 134,8 | 10,0% | 103,6 | 7,7% | 1232 | 9,2%

OTYV Rzeszow 24,2 1,9% 0,0 0,0% | 108,1 8,5% 40,7 3,2% 22,8 1,8%

OTYV Szczecin 81,3 | 6,5% 2,5 0,2% 90,9 7,3% | 112,5 | 9,0% 70,1 5,6%

OTV Warszawa | 356 | 2.8% | 62 | 05% | 392 | 3,1% | 1022 | 8,0% | 1154 | 9,0%

OTV Wroclaw 33,6 | 2,6% 97,6 7,7% | 144,0 | 11,3% | 91,8 7,2% 88,1 6,9%

W ubieglym roku w programach regionalnych 16 odmian TVP 3 Regionalna
najwigkszy udzial miaty audycje samodzielnie wyprodukowane przez oddziaty terenowe.
Zajety one 71,5% rocznego czasu emisji, z wylaczeniem czasu emisji autopromocji, oprawy i
ptatnych elementow programu. Audycje wyprodukowane w centrali TVP stanowity 8,8%, a
wyprodukowane przez producentow zewngtrznych — 5,6%. Jedynie oddziat w Krakowie
zestawial w calo$ci sw@j program z audycji produkcji wiasnej. Najwigcej audycji
wyprodukowanych centralnie mialty w swoich programach oddziaty terenowe w Kielcach
(50,9%), Olsztynie (28,2%), Gorzowie Wielkopolskim (28,0%), a audycji producentow
zewngtrznych - oddzialy w Katowicach (18,4%), Bydgoszczy (15,6%) 1 Warszawie (13,4%).

Realizacja szczegolnych zobowiqzan programowych nadawcy publicznego przez program
regionalny (TVP 3 Regionalna)

W 2005 r. audycje stuzace rozwojowi kultury, nauki i o$wiaty, umacnianiu rodziny,
ksztattowaniu postaw prozdrowotnych, zwalczaniu patologii spotecznych 1 audycje
uwzgledniajace potrzeby mniejszosci narodowych 1 etnicznych oraz spotecznos$ci
postugujacej si¢ jezykiem regionalnym byly emitowane w 16 odmianach programu TVP 3
Regionalna. Audycje te zajely 3,4% rocznego czasu nadawania wszystkich odmian TVP 3
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Regionalna. Ich udziat w rocznym czasie nadawania w podziale na osrodki regionalne
ksztaltowat w sposob przedstawiony w tabeli 3.12. oraz 3.13.

Tab. 3.12. Udzial audycji ,,misyjnych” w 16 odmianach programu TVP 3 Regionalna

w 2005 r.
Audycje §luz.qce Audycje shuzace Audycje sluz&}ce Audycje slu.zqce
. rozZwojowi ecd ksztaltowaniu zwalczaniu .
Oddzialy an umacnianiu - Ogolem
terenowe TVP kultury, nauki i rodziny postaw patologii
oswiaty prozdrowotnych | spolecznych
godz. % godz. % godz. % godz. % godz. %

OTV Bialystok 188,8 | 2,7% 22,1 0,3% 28,6 0,4% 14,9 0,2% | 2544 | 3,7%
OTV Bydgoszcz 1442 | 2,1% 54,8 0,8% 55,2 0,8% 15 0,2% | 269,2 | 3,9%
OTV Gdansk 161,2 | 2,3% 15,9 0,2% 30,3 0,4% 11,1 0,2% | 218,5 | 3.2%
DTV Garzow 1172 | 1,7% | 386 | 0.6% | 81,1 | 12% | 292 | 04% | 2661 | 3.8%
Wielkopolski

OTV Katowice 136,9 | 2,0% 5,8 0,1% 25,5 0,4% 35,3 0,5% | 203,5 | 2,9%
OTV Kielce 102,99 | 1,5% 17,6 0,3% 32 0,5% 10,5 0,2% 163 2,4%
OTV Krakéow 157,7 | 2,3% 2,5 0,04% | 35,3 0,5% 9,2 0,1% | 204,7 | 3,0%
OTV Lublin 132,6 1,9% 32,9 0,5% 30,5 0,4% 66,1 1,0% | 262,1 3,8%
OTV Lodz 98,9 1,4% 37,3 0,5% 22,1 0,3% 16,7 0,2% 175 2,5%
OTV Olsztyn 91,1 1,3% 24.4 0,4% 12,1 0,2% 0 0,0% | 127,6 | 1,9%
OTV Opole 54,1 0,8% 0 0,0% 19,1 0,3% 1 0,01% | 74,2 1,1%
OTV Poznan 2323 | 3,3% 33,6 0,5% 52,3 0,8% 2,3 0,03% | 320,5 | 4,6%
OTV Rzeszédw 105,3 1,5% 100 1,4% 12,1 0,2% 10 0,1% | 2274 | 3,3%
OTV Szczecin 79,8 1,2% 422 0,6% 14,6 0,2% 1,3 0,02% | 137,9 | 2,0%
OTV Warszawa 3434 | 5,0% 71,1 1,0% 24,2 0,4% 53 0,1% 444 6,4%
OTV Wroclaw 91,5 1,3% 56,5 0,8% 17,9 0,3% 15,2 0,2% | 181,1 | 2,6%

W przeciwienstwie do programdéw ogodlnopolskich, ktoére nie zawieraly audycji
uwzgledniajacych potrzeby mniejszosci narodowych 1 etnicznych oraz spotecznosci
postugujacej si¢ jezykiem regionalnym, tego typu audycje znalazty si¢ w programie TVP 3
Regionalna, i to zarowno w programie wspolnym, jak i w programach pasm roztaczonych.

Liczbg godzin i udzial audycji w jezyku narodowym nadawanych w 16 odmianach
programu TVP 3 Regionalna zawiera tabela ponize;j.
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Tab. 3.13. Udzial audycji uwzgledniajacych potrzeby mniejszosci narodowych i grup
etnicznych w 16 odmianach programu TVP 3 regionalna w 2005 r.

Oddzialy Audycje w jezyku
terenowe narodowym
TVP godz. %

OTV Bialystok 45,6 0,7%
OTV Bydgoszcz 12,4 0,2%
OTV Gdansk 12,4 0,2%
OTV Gorzow

Wielkopolski 12,4 0,2%
OTYV Katowice 15,9 0,2%
OTYV Kielce 12,4 0,2%
OTV Krakéw 12,4 0,2%
OTV Lublin 12,4 0,2%
OTV Lb6dz 12,4 0,2%
OTYV Olsztyn 23,8 0,3%
OTV Opole 27,6 0,4%
OTV Poznan 12,4 0,2%
OTV Rzeszow 12,9 0,2%
OTV Szczecin 12,4 0,2%
OTV Warszawa 12,4 0,2%
OTV Wroclaw 18,1 0,3%

W 2005 r. audycje te zajely lacznie 267,9 godz., tj. 0,2% rocznego czasu emisji
programow, z czego 198,4 godz. przeznaczono na ukazujacy si¢ w programie wspdlnym
magazyn Telenowyny poswigcony sprawom Ukraincéw mieszkajacych w Polsce.

Audycje uwzgledniajace potrzeby mniejszosci narodowych i grup etnicznych byty
takze obecne w programach 6 oddziatéw terenowych nadawanych w pasmach roztaczonych
TVP 3 Regionalna. Lacznie ich czas emisji wynosit 69,5 godz.

W programie oddzialu terenowego w Biatymstoku obecne byly audycje adresowane
do nastgpujacych mniejszosci: biatoruskiej (7ydzien Biaforuski — w jez. biatoruskim),
ukrainskiej (Przeglad Ukrainski — w j¢z. ukrainskim), litewskiej (Panorama Litewska — w jgz.
litewskim), romskiej (My Romowie — w jez. romskim), rosyjskiej (Rosyjski Glos — w jgz.
rosyjskim), tatarskiej (Podlaski Orient — w jez. polskim). W programie oddziatow terenowych
w Katowicach 1 Opolu ukazywat si¢ cykl audycji Schlesien Journal, a w programie oddziatu
w Olsztynie — Wiesci ukrainskie. Tylko w programie oddziatu terenowego w Gdansku
emitowano w 2005 r. audycje w jezyku regionalnym. Byl to przygotowywany w jezyku
kaszubskim magazyn Rodno zemia, poswigcony problemom Kaszubdéw zamieszkujacych
tereny Pomorza. Czas nadawania tej audycji wynosit w ubieglym roku 41,6 godz. (0,6%).
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3.2.1.3. Programy satelitarne Telewizji Polskiej S.A.
TV Polonia

TV Polonia to program tworzony dla Polonii 1 Polakéw za granica. Podobnie jak w
latach wczes$niejszych, w 2005 r. byl on dostgpny w niektérych sieciach kablowych
w Europie, Ameryce Potnocnej, Afryce, Azji oraz od sierpnia 2005 r. - w Australii.

W 2005 r. Telewizja Polska S.A. rozpowszechnita 8 731,3 godziny programu
TV Polonia.

Tab. 3.14. Struktura gatunkowa programu TV Polonia w 2005 r.

Rodzaje audycji TV Polonia
godz. %
Informacja 745.5 8,5%
Publicystyka 1633,1 18,7%
Edukacja 4024 4,6%
Poradnictwo 129.9 1,5%
Religia 365,9 4.2%
Film dokumentalny 950,7 10,9%
Film fabularny 23123 26,5%
Widowiska teatralne 146 1,7%
Muzyka powazna 230,7 2,6%
Muzyka rozrywkowa 519,8 6,0%
Rozrywka 406,8 4,7%
Sport 239,5 2.7%
Autopromocja 530,2 6,1%
Platne elementy programu 1185 1.4%
Ogotem 8 731,3 100,0%

Podobnie jak w latach wcze$niejszych, rowniez w 2005 r. program TV Polonia
w prawie 70% tworzyly audycje pozyskane z Programu 1 i Programu 2 TVP. Byty to gtoéwnie
powtorki; premiery stanowily bowiem tylko 18% rocznego czasu nadawania (1 558,7 godzin).

Podobnie jak w latach wcze$niejszych, réwniez w 2005 r. najwigkszy udziat
w programie TV Polonia miaty filmy fabularne (26,5% rocznego czasu nadawania). Wsrod
nich dominowaly filmy telewizyjne, ktore zajety 21,5% rocznego czasu nadawania oraz
telenowele (6,2%). Fabularna oferta filmowa w 91% byla produkcji polskiej. Filmy
wyprodukowane w innych krajach europejskich (Wielka Brytania, Francja, Niemcy, Wtochy),
stanowity 5,5% calosci fabularnej oferty filmowej. Tylko 0,1% czasu wypelnily filmy
amerykanskie, a 3,1% - filmy pochodzace z innych krajow $wiata.

Podobnie jak w latach poprzednich, niewiele miejsca w programie TV Polonia
zajmowaly audycje omawiajace problemy Polakow zamieszkujacych poza granicami kraju.
Tylko 13% rocznego programu stanowily audycje zrealizowane specjalnie dla $rodowisk
polonijnych. Najwigkszy udziat w tej ofercie miaty filmy dokumentalne (5,3%), audycje
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muzyczne (2,5%), edukacyjno-poradnicze (1,6%), informacyjno-publicystyczne (1,3%),
sportowe (1%), rozrywkowe (0,8%) 1 religijne (0,6%).

TVP Kultura (program koncesjonowany)

Kanat TVP Kultura, ktérego nadawanie rozpoczgto pod koniec kwietnia 2005 r., to
pierwszy i dotychczas jedyny *' koncesjonowany, tematyczny program telewizji publiczne;.
Jego podstawg programowa stanowia materiaty archiwalne i produkcje wlasne na potrzeby
tego programu, gtownie codzienne informacje kulturalne, prowadzone w studio rozmowy
oraz codziennie nadawany blok Strefa Alternatywna (wspotczesne nurty w sztuce, literaturze,
muzyce i filmie). Udziat premier w 2005 r. wyniost 54%.

W 2005 r. nadano w TVP Kultura 789 godzin filméw dokumentalnych (24% czasu
nadawania), 615 godzin filmoéw fabularnych, 120 godzin filméw animowanych dla dorostych
1 krotkometrazowych. W 90% byly to produkcje europejskie, glownie polskie (70%).
Trzynascie procent catosci programu (424 godziny) stanowity koncerty muzyki powaznej
oraz opera. Nadano takze ponad 40 spektakli teatralnych (90 godzin) i ponad 300 godzin
muzyki jazzowej i koncertow polskich formacji muzycznych, majacych istotny wplyw na
muzyke rozrywkowa. Informacje o wydarzeniach kulturalnych oraz publicystyka kulturalna
zajety 14% programu. Wsrod gosci TVP Kultura znalezli si¢ wspdtczesni polscy tworcy oraz
historycy i naukowcy z r6znych dziedzin.

Zawarto$§¢ programowa ulozona jest w powtarzalne bloki tematyczne. W dni
powszednie program nadawany jest w godzinach 13.00 — 1.00 w nocy, a w weekendy od 9.00
do 1.00. Kazdy dzien na antenie ma okreslony temat przewodni zwiazany z dang dziedzina
sztuki. Poniedziatek jest poswigcony literaturze, wtorek — teatrowi, $roda — zagadnieniom
spotecznym, historii i nauce, czwartek — muzyce, piatek — filmowi, sobota — zrédtom kultury i
jej tradycjom, niedziela — spotkaniom z wybitnym tworca.

Program TVP Kaultura jest z zatozenia zrédlem wszechstronnych informacji
o wydarzeniach kulturalnych w kraju 1 zagranica. Obok wydarzen artystycznych prezentuje
takze zjawiska z dziedziny historii i nauki. W 2005 r. w programie tym migdzy innymi
transmitowano wszystkie koncerty Migdzynarodowego Konkursu Pianistycznego im. F.
Chopina.

3.2.2. Telewizja koncesjonowana — naziemna

3.2.2.1. Programy ogolnokrajowe i ponadregionalne

Oferta programowa naziemnych nadawcoéw programéw telewizyjnych o zasiggu
ogolnokrajowym (Polsat) oraz ponadregionalnym (TVN i TV4), ktére nadaja program
o charakterze uniwersalnym przedstawia si¢ nastgpujaco:

2L'W 2006 r. TVP wystapita o koncesje na trzy kolejne kanaty tematyczne: TVP Sport, TVP Rozrywka oraz
TVP Film. Wedlug zapowiedzi nadawcy, TVP Sport ma by¢ uruchomiony na jesieni 2006 r.
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Tab.3.15. Struktura gatunkowa koncesjonowanych programow ogolnokrajowych
i ponadregionalnych (Polsat, TVNi TV 4) w 2005 r.

] %
Roczny czas nadawania godz.

Informacje 700 2.8
Publicystyka 1807 7.2
Film fabularny 8896 353
Film dokumentalny 157 0.6
Rozrywka (audycje stowne i stowno-muzyczne) 4663 18.5
Poradnictwo i elementy edukacji 784 3.1
Sport 785 3.1
Religia 105 0.4
Muzyka powazna 5 0
Muzyka rozrywkowa 1754 7.0
Widowiska teatralne i inne formy udramatyzowane 0 0
Autopromocja 1489 6.0
Reklama i inne ptatne elementy programu 4041 16

Trzy wyzej wymienione stacje telewizyjne nadajace program o charakterze
uniwersalnym, wyemitowaly w 2005 r. tacznie 25 186 godzin programu. Byto to o 213 godzin
wigcej niz w 2004 r. Najbardziej, bo o 189 godzin, zostat wydluzony czas emisji programu
TV4. Sredni dobowy czas emisji programu Polsat wynosit 23 godziny, TV4 — 22 godziny, a
TVN — wedlug deklaracji nadawcy nadawany jest catodobowo.

W 2005 r. udziat audycji premierowych w rocznym czasie nadawania pozostawat na
poziomie 2004 r. i wynosit 42% w programie Polsat oraz 39% w TVN. W TV4 wynosil on
37%, to jest 0 1% mniej niz w poprzednim roku.

Tab. 3.16.  Oferta programowa poszczegélnych koncesjonowanych programow
ogolnokrajowych i ponadregionalnych (Polsat, TVN i TV 4) w 2005 r.

POLSAT TVN TV4

Roczny czas nadawania godz. % godz. % godz. %
8 387 100 8760 100 8039 100

Informacje 394 4.7 234 2.7 72 0.9
Publicystyka 280 3.3 461 5.2 1 066 13.3
Film fabularny 3713 44.3 2404 274 2779 34.6
Film dokumentalny 88 1.0 15 0.2 54 0.7
Rozrywka (audycje stowne i stowno-muzyczne) 663 7.9 3 040 34.7 960 11.9
Poradnictwo i elementy edukacji 113 1.3 418 4.8 253 3.1
Sport 330 3.9 165 1.9 290 3.6
Religia 23 0.3 14 0.2 68 0.8

Muzyka powazna 5 0.1 0 0 0 0
Muzyka rozrywkowa 898 10.7 76 0.8 780 9.7

Widowiska teatralne 0 0 0 0 0 0
Autopromocja, zwiastuny 635 7.6 401 4.6 453 5.7
Reklama i inne ptatne elementy 1245 14.9 1532 17.5 1264 15.7

Podobnie jak w latach poprzednich, réwniez w 2005 r. podstawowa czg$¢ oferty
programowej tych stacji stanowily dwa gatunki telewizyjne: film fabularny i rozrywka
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(stowne 1 stowno-muzyczne audycje rozrywkowe oraz muzyka rozrywkowa). Wypehity one
60% czasu nadawania wszystkich tych programéw tacznie.

Tab. 3.17. Preferowane gatunki programowe w rocznym czasie emisji w 2005 r.

POLSAT TVN TV4
Film fabularny 44.3% 27.4% 34.6%
Rozrywka (audycje
stowne i muzyka) 18.6% 35.5% 21.6%
Informacja i publicystyka 8.0% 7.9% 14.2%

Program Puls

Puls, podobnie jak wyzej omawiane programy Polsat, TVN 1 TV4, jest programem
nadawanym droga naziemna; podobnie jak TVN 1 TV4 ma zasi¢g ponadregionalny, natomiast
w odroznieniu od nich, nie jest programem o charakterze uniwersalnym, lecz
wyspecjalizowanym (spoteczno-religijnym).

Rok 2005 byt dla Telewizji Puls okresem rozszerzania oferty programowej, zwtaszcza
w zakresie specjalizacji programu. Zwigkszyt si¢ takze $redni czas emisji programu do 19
godzin na dobg (z 16 godz. w 2004 r.) oraz udzial premier (z 17% rocznego czasu nadawania
w 2004 r. do 22% w 2005 r.). W pordownaniu z rokiem 2004 r. zmalat procentowy udziat
filmu fabularnego i1 audycji publicystycznych na rzecz wzrostu audycji religijnych,
sportowych, poradniczych i informacyjnych.

Tab. 3.18. Struktura gatunkowa programu Puls w 2005 r.

Struktura gatunkowa Programu Puls LA LG
godz. %
Razem 7 049 100
Informacje 75 1
Publicystyka 1036 14.7
Film fabularny 1973 28
Film dokumentalny 858 12.2
Rozrywka (audycje stowne i stowno-muzyczne) 0 0
Poradnictwo i elementy edukacji 296 4.2
Sport 224 32
Religia 801 11.4
Muzyka powazna 130 1.8
Muzyka rozrywkowa 69 0.1
Widowiska teatralne 0 0
Autopromocja, zwiastuny 234 33
Reklama i inne ptatne elementy 1353 19.4
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W 2005 r. w programie tym — na podobienstwo programéw uniwersalnych - obecne
byly prawie wszystkie gatunki telewizyjne. Podobna byla tez konstrukcja programu: pasma
emisyjne 1 tygodniowy uktad ramowy. W odroznieniu jednak od koncesjonowanych
programow o charakterze uniwersalnym, program Puls charakteryzuje si¢ widoczna
obecnoscia audycji religijnych, publicystycznych, edukacyjnych 1 filmu dokumentalnego,
mniejsza za$ - oferta typowo rozrywkowa. Elementy te stanowia warto$¢ alternatywna w
odniesieniu do pozostatych programéw koncesjonowanych.

3.2.2.2. Programy lokalne

Programy lokalne nadaja nastgpujacy nadawcy:
o Telewizja Gryf;
e Niezalezna Telewizja Lokalna Radomsko;
e Telewizja Luban — Bolestawiec;
e Telewizja ODRA.
Sredni dobowy czas emisji kazdego z programéw o tematyce lokalnej wynosi okoto 2

godzin.

Tab. 3.19. Struktura gatunkowa programow o tematyce lokalnej w 2005 r. (1)

Telewizja Gryf NTL Radomsko Studio Luban
Roczny czas nadawania

godz. % godz. % godz. %
Razem 5441 100 862 100 730 100
Informacje 460 8 315 37 262 36
Publicystyka 1556 29 204 24 0 0
Audycje poradnicze 474 9 111 13 0 0
Sport 530 10 36 4 0 0
Audycje rozrywkowe 513 9 94 11 0 0
Muzyka rozrywkowa 1508 28 0 0 395 54
Religia 14 0,3 39 4 0 0
Film dokument./reportaz 236 4 0 0 0 0
Autopromocja i ptatne 150 2.7 63 7 73 10
elementy programu

W ramach tzw. ,,sieci ODRA” od 15 kwietnia 2005 r. funkcjonuje pig¢ programéw o

charakterze uniwersalnym poswigconych tematyce lokalnej. Ich koordynatorem finansowym,
organizacyjnym i merytorycznym jest Telewizja ODRA Spoétka z 0.0. Audycje o tematyce
lokalnej sa przygotowywane przez zespoty reporteréw — korespondentow, odrgbne dla
kazdego z miast. Szczegdtowa strukturg¢ gatunkowa tych programow przedstawia tabela
ponizej.
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Tab. 3.20. Struktura gatunkowa programoéw o tematyce lokalnej w 2005 r. (2)

Roczny czas ODRA-Wroclaw, ODRA-Glogoéw, ODRA-Gorzéw ODRA-Jelenia ODRA-Zielona

y . Opole, Swidnica Legnica, Lubin Wielkopolski Gora Gora
nadawania

godz. % godz. % godz. % godz. % godz. %

Razem 508 100 541 100 504 100 594 100 511 100
Informacje 191 38 159 29 148 29 142 27 143 28
Publicystyka 247 49 235 43 266 53 284 54 285 56
Audycje 18 4 32 6 0 0 11 2 0 0
poradnicze
Sport 0 0 77 14 45 9 46 9 45 9
Audycje 0 0 0 0 0 0 o | o o | o
rozrywkowe
Muzyka 3 6 26 5 38 8 38 | 7 3 | 7
rozrywkowa
Religia 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Autopromocja
i platne 13 3 12 2 7 1 3 1 ol o
elementy
programu
3.2.3. Telewizja satelitarna i sieci kablowe

Droga satelitarng i w sieciach telewizji kablowych dostgpnych jest ponad 400
programow, z czego ponad 50 emitowanych jest w jezyku polskim (szczegdlowy wykaz
programéw rozprowadzanych w sieciach telewizji kablowej — patrz: Zatacznik nr 1 do
Rozdziatu nr 1). Przy tak duzej liczbie oferowanych programéw operatorzy stosuja tzw.
pakietyzacje, czyli laczenie sprzedazy programow platnych z zestawem programow
darmowych.

W 2005 r. mniej dynamicznie niz rok wcze$niej uruchamiano nowe telewizyjne
programy satelitarne. Do istniejacych kanatow tematycznych dotaczyty: TVP Kultura i TVN
Gra oraz Polsat Sport Extra. Dotychczasowi potentaci programow tematycznych: CANAL+
Cyfrowy, POLSAT i TVN ostroznie inwestowali w nowe programy, skupiajac si¢ na
doskonaleniu juz istniejacych.

Grupa TVN nadaje siedem programéw satelitarnych, z ktérych kazdy ma inny
charakter. Sa to programy: uniwersalny (TVN International), filmowo-rozrywkowy (TVN
Siedem), informacyjno-publicystyczny (TVN 24), rozrywkowy (TVN Gra), motoryzacyjny
(TVN Turbo), a takze poswigcony informacjom meteorologicznym (TVN Meteo) oraz
adresowany do kobiet (TVN Style).

CANAL+ Cyfrowy oferuje:

e trzy programy o charakterze filmowym: CANAL+ Polska i CANAL+ Zotty, Ale
Kino),

e jeden program sportowy (CANAL+ Niebieski Sport),
e dwa programy adresowane do dzieci i mlodziezy (MiniMini 1 ZigZap)

e jeden program o charakterze dokumentalnym (Planete).
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W ofercie POLSATU znajduja si¢ natomiast:

e dwa programy sportowe (POLSAT Sport i uruchomiony pod koniec roku POLSAT
Sport Extra),

e jeden uniwersalny (POLSAT 2)
e jeden o charakterze medycznym (POLSAT Zdrowie i Uroda).

W sumie, te trzy wyzej wymienione grupy medialne dysponuja ponad potowa
wszystkich polskich programéow satelitarnych.

Ponizej znajduje si¢ opis oferty programowej najbardziej charakterystycznych
programow polskojezycznych dostgpnych droga satelitarng 1 w sieciach telewizji kablowe;.

Zroznicowana oferta filmowa jest gtownie domena grupy CANAL+ Cyfrowy, ktora
proponuje trzy takie programy (patrz powyzej). Jeden tego typu program pn. TVN Siedem
(filmowo-rozrywkowy) jest takze w ofercie kanalow tematycznych grupy TVN. Kolejnym
programem filmowym jest, specjalizujacy si¢ w kinie polskim, program pn. Kino Polska.
Udzial pokazéw premierowych (w rocznym czasie nadawania) w omawianych programach
wahat si¢ od 47% w TVN Siedem poprzez 14% w obu programach CANAL+ i 10% w KINO
POLSKA do 11% w ALE KINO. Gléwnym tworzywem wszystkich omawianych programéw
byt film fabularny (od 86% w ALE KINO i CANAL+ ZOLTY, 80% w CANAL+ Polska,
58% w KINO POLSKA do 50% rocznego czasu nadawania w TVN Siedem). W 2005 r. na
ich ofertg filmowa sktadaty si¢ w ponad 80% filmy kinowe. Wyjatek stanowit program TVN
Siedem, gdzie stanowity one 4% nadanych filméw fabularnych.

Istotnymi elementami réznicujacymi wyzej wymienione programy jest udzial innych
gatunkow telewizyjnych. W programach CANAL+ Polska i CANAL+ Zotty oferte filmowa,
na ktora sktadaja si¢ filmy fabularne, seriale, filmy krotkometrazowe i animowane (w tym
animacje dla dorostych) uzupetnia dokument, publicystyka kulturalna - gtownie dotyczaca
filmu oraz w niewielkim stopniu sport i rozrywka. Program ALE KINO prezentuje wylacznie
filmy fabularne 1 dokumentalne, a KINO POLSKA obok polskich filméw fabularnych,
prezentuje obszerna (27% rocznego czasu nadawania) ofert¢ filmu dokumentalnego oraz
publicystyke kulturalna, gléwnie dotyczaca historii kina i1 jego tworcoOw. Szersza game
gatunkowa proponuje TVN Siedem, w ktoérym oprocz rozrywki i sportu znajduja si¢ rowniez
audycje publicystyczne.

Jesli chodzi o kraje produkcji nadawanych w 2005 r. filmoéw, to w przypadku KINO
POLSKA byly to wylacznie filmy polskie, zas w pozostatych programach udzial produkcji
polskiej ksztaltowat si¢ od 0,4% w TVN Siedem do 13% w ALE KINO, CANAL+ Polska
oraz CANAL+ Zoélty. Pozostata produkcja europejska stanowita 37% nadanych filméw w
ALE KINO, okoto 28% w obu programach CANAL+ Polska do 8% w TVN Siedem.

Jesli chodzi o programy sportowe, obok polskojezycznego programu Eurosport, od
2005 r. nadawane sa dwa polskie programy sportowe: POLSAT Sport i CANAL+ Polska
Niebieski Sport, a od konca 2005 r. - POLSAT Sport Extra (uzupekienie Polsatu Sport).
Mimo, ze oba gtowne programy specjalizuja si¢ w tematyce sportowej, widoczne sa jednak
miedzy nimi réznice, zaroOwno w zakresie struktury gatunkowej, jak 1 liczbie i rodzajach
prezentowanych dyscyplin sportowych. W 2005 r. prawie catodobowy program CANAL+
Polska Niebieski Sport zbudowany byt w 66% z audycji sportowych (gléwnie transmisje,
retransmisje, a takze magazyny, interaktywne gry sportowe), ktore uzupetniano filmami
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fabularnymi 1 dokumentalnymi (25% rocznego czasu nadawania), muzyka i1 audycjami
rozrywkowymi. Program ten specjalizuje si¢ w transmisjach i retransmisjach meczoéw pitki
noznej ligi polskiej i zagranicznych oraz gier druzynowych. W 2005 r. pokazy premierowe
stanowity w nim 28% rocznego czasu nadawania (o 14% wigcej niz w 2004 r.).

Z kolei program POLSAT Sport w 2005 r. w catosci zbudowany byl z
transmisji/retransmisji sportowych oraz magazynéw o tematyce sportowej, przy czym
przewazaly transmisje sportowe (82% rocznego czasu nadawania programu). Znacznie
bogatsza niz w CANAL+ Niebieski Sport jest w nim gama prezentowanych dyscyplin
sportowych. Transmisjom tym towarzysza takze analizy dokonywane w magazynach
poswigconych migdzy innymi Lidze Mistrzow, lidze holenderskiej, boksowi itp. W 2005 r.
audycje premierowe wypehity 55% rocznego czasu nadawania programu.

Grupg programOw satelitarnych o charakterze uniwersalnym tworzyly w 2005 r.:
TVN International, POLSAT 2 i Trochg Mtodsza Telewizja.

Catodobowy program TVN International byl w calo$ci nadawany dla Polonii
mieszkajacej w USA i w Niemczech (odbidr tego programu nie jest mozliwy w Polsce). W
2005 r. bazowat on na audycjach nadawanych w podstawowym programie TVN 1 w
programach wyspecjalizowanych grupy TVN.

Natomiast POLSAT 2, adresowany takze do Polonii, jest jednoczesnie dostgpny na
terytorium Polski. Podobnie jak w TVN International, rowniez w sktad oferty Polsatu 2
wchodza gléwnie pozycje przejgte z programu podstawowego POLSAT i1 audycje pozyskane
od innych nadawcéw, gldwnie z programu TV4.

Program pn. Troch¢ Mtodsza Telewizja adresowany jest gldownie do mtodego widza.
W 2005 r. sktadal si¢ w 30% z filmu fabularnego (gléwnie animowanego), muzyki
rozrywkowej (13%), audycji poradniczych i rozrywkowych (24%), filmu dokumentalnego
(9%) 1 audycji publicystycznych (9%). W programie cyklicznie zamieszczane sa praktyczne
porady dotyczace rdéznych sfer zycia, audycje o rdéznych stylach i gatunkach muzycznych,
znane polskie bajki, popularno-naukowe filmy dokumentalne i w niewielkim wymiarze
pelnometrazowy film fabularny.

Duza roznorodnos$cia charakteryzuja si¢ programy o charakterze rozrywkowym:
TELE 5, iTV, 4 fun.tv. 1 TVN Gra (uruchomiony w pazdzierniku 2005 r.). Z wyjatkiem
programu Tele 5, pozostate maja wlasciwosci interaktywne.

Program Tele 5 w 2005 r. ewoluowal w kierunku programu o charakterze
uniwersalnym. Poszerzono w nim oferte publicystyczna (z 202 na 414 godzin w ciagu roku),
sport (z 37 do 289 godzin) i film dokumentalny (z 445 na 648 godzin). Typowe audycje
rozrywkowe zajmowaty 12% rocznego czasu nadawania programu i byly to w duzej czesci,
nadawane po6zna noca audycje erotyczne. W 2005 r. do programu wprowadzono nowe
audycje publicystyczne, takie jak codzienny wieczorny komentarz do biezacych wydarzen z
udzialem znanych dziennikarzy. Dla kibicow sportowych transmitowane sa mecze polskiej
ekstraklasy w hokeju, mecze pitkarskie II, III i IV ligi, eliminacje do mistrzostw $wiata pitki
noznej kobiet oraz nowe magazyny sportowe poswigcone zuzlowi, karate, motorowym
sportom ekstremalnym, a takze kulturystyce i fitnesowi. W 2005 r. trzon oferty programowe;j
stanowity filmy fabularne (45%) 1 audycje rozrywkowe (12%). Audycje premierowe
wypehity w tym okresie 11% rocznego czasu nadawania.

Program 1TV w 2005 r. zwigkszal 1 rozszerzal mozliwosci aktywnego uczestnictwa
widzoé6w w programie, wprowadzajac nowe technologie i nowe $rodki komunikacji z widzami.
Obok tradycyjnych juz dla tej stacji sms-6w 1 mms-6w, uruchomiono tzw. tablicg
samokopiujaca panaboard. Urzadzenie to zapisuje program, a nastgpnie przekazuje w wersji
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elektronicznej do komputerow widzow, ktorzy sa zainteresowani dana pozycja programowa.
Odbiorcy w ten sposoéb moga dodatkowo otrzymac autograf lub dedykacj¢ prezentera czy
wystepujace] w programie gwiazdy. Program budowany jest gléwnie z audycji
rozrywkowych, takich jak interaktywne teleturnieje i gry sportowe, interaktywne audycje
muzyczne, audycje ezoteryczne 1 horoskopy oraz (rowniez interaktywne) talk show. W trakcie
trwania programu widzowie moga gtosowac na wybrane ulubione teledyski lub prezentowane
utwory stowno-muzyczne, zamawia¢ klipy, wyraza¢ opinie o programie, czatowaé z innymi
widzami, sktada¢ zamowienia na specjalne serwisy sms. Prezentowane sa takze nowe
technologie 1 audycje adresowane bezposrednio do mtodych widzéw. W 2005 r. program w
ponad polowie rocznego czasu emisji sktadat si¢ z audycji premierowych.

Kolejnym programem interaktywnym, adresowanym do mtodych widzéw jest 4fun.tv.
Ramowka tego programu w giownej mierze opiera si¢ na interakcji z widzami, zabawie z
nimi i tworzeniu na zywo tzw. play list. Program proponuje rozbudowana warstwe
interaktywna majaca istotny wplyw na zawarto$¢ programowa. Dzigki wykorzystaniu
nowoczesnych technologii, taczacych funkcje telewizora, telefonu i Internetu widzowie przez
catla dobe moga za pomoca sms-Ow 1 mms-Ow wspottworzy¢ i recenzowaé nadawany
program, a takze za pomoca wyswietlanych na ekranie czatdéw — prowadzi¢ rozmowy ze
swoimi idolami (Czat z gwiazdqg) 1 innymi widzami. Moga tez dokonywaé wyboru
proponowanych utwordéw stlowno-muzycznych (muzyka hip-hop, play lista, 4fun hits) w
ramach specjalnie tworzonych pasm i odczyta¢ wspdlny dla dobranej pary horoskop.

W pazdzierniku 2005 r. rozpoczeta si¢ emisja kolejnego programu o charakterze
rozrywkowym 1 zarazem kolejnego programu grupy TVN pn. TVN Gra. Program ten
skierowany jest do widzow lubiacych gry, quizy i szarady. Wszystkie audycje sa
interaktywne — widzowie moga dzwoni¢ do studia (audiotele), wysyla¢ wiadomos$ci droga
elektroniczng lub za pomoca sms. W niektorych audycjach moga mie¢ takze wplyw na rozwoj
ich akcji. Proponowane teleturnieje i inne gry maja sprawdza¢ znajomo$¢ wiedzy migdzy
innymi z zakresu filmu, fotografii, nowoczesnych technologii, umiejetnosci kojarzenia,
refleksu itp. W 2005 r. audycje premierowe wypetnilty 60% czasu emisji.

Kolejna grupg programéw tworza programy wyspecjalizowane ze wzgledu na
odbiorcg. W 2005 r. byly to: ZigZap 1 MiniMini dla dzieci 1 mtodziezy (grupa CANAL+
Cyfrowy), TVN Style dla kobiet i Edusat oraz Edusat Bis (edukacyjny dla studentow Wyzszej
Szkotly Spoteczno-Ekonomicznej w Warszawie).

Adresowany do starszych dzieci i mtodziezy (10 — 15 lat), program ZigZap, w 2005 r.
zbudowany byt w 63% z filméw animowanych i seriali, a w pozostalej czgsci - z magazynow,
audycji rozrywkowych i muzycznych. Obok filméw, proponuje si¢ takze konkursy dla dzieci i
mtodziezy, magazyn dla dziewczat , magazyn o zwierzgtach, magazyn sportowy i muzyczny
oraz audycje o podobnej tematyce potaczona z czatem na stronie internetowej programu, a
takze magazyn zawierajacy informacje kulturalne, recenzje ksiazek, filmoéw, wystaw itp. W
2005 r. audycje premierowe wypetnily 7% rocznego czasu nadawania programu.

Program MiniMini jest unikalnym na polskim rynku programem, adresowanym do
dzieci ponizej 7 roku zycia. Rowniez dzieci sg prezenterami tego programu. W 2005 r. sktadat
si¢ prawie w catosci z seriali animowanych (89%) 1 w niewielkim wymiarze (niespelna 1%
rocznego czasu nadawania) z gier i zabaw dla dzieci (gtéwnie konkursow plastycznych i
aktorskich) oraz teledyskow. Najmlodszym widzom proponowane sa filmy 1 seriale
zréznicowane pod wzgledem tresci i formy (animacja tradycyjna, komputerowa, lalkowa), w
duzej czg$ci produkeji polskiej (21% czasu nadawania w 2005 r.) oraz pozostatej europejskiej
(24%), a z innych krajow — gtéwnie kanadyjskiej. Podstawowym kryterium doboru filmow
jest catkowity brak elementéw przemocy, brutalnosci i agresji. Filmy sa dobierane rowniez
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pod katem ich warto$ci edukacyjnych, na przyktad nauki jezyka angielskiego, podstaw
matematyki czy potrzeb poznawczych mlodego widza. Wszystkie pozycje programowe sa
utozone w tematycznych pasmach, z ktorych kazde ma pobudza¢ inne zainteresowania. W
2005 r. premiery stanowity 4% rocznego czasu nadawania tego programu.

Program TVN Style jest adresowany do aktywnych zawodowo kobiet, taczacych
pracg z wychowaniem dzieci. Sktada si¢ glownie z magazyndéw poradnikowych oraz filmow o
charakterze poradniczym. Obok sztandarowej pozycji tego programu (Miasto kobiet), w 2005
r. cyklicznie nadawano magazyny poswigcone ogrodnictwu 1 pielggnacji roslin, modzie,
sztuce makijazu, sztuce kulinarnej, gimnastyce rekreacyjnej, pielggnacji dzieci, a takze -
motoryzacji.

Program Edusat ma charakter edukacyjny i jest adresowany do studentéw
warszawskiej Wyzszej Szkoty Spoteczno-Ekonomicznej. Ma on wspiera¢ ksztalcenie ,,na
odlegtos¢” widzow studiujacych w systemie eksternistycznym na kierunkach pedagogicznym
1 ekonomicznym. W 2005 r. program w 81% sktadat si¢ ze specjalistycznych wyktadow, a w
pozostalej czes$ci, z audycji publicystycznych poswigconych takim zagadnieniom jak
przedsigbiorczos¢, kulturalne drogi Europy, nowoczesne techniki w stuzbie edukacji itp.

Podobnie jak program Edusat, réwniez Edusat Bis wspiera proces dydaktyczny
Wyzszej Szkoly Spoteczno-Ekonomicznej w Warszawie. Robi to jednak w zakresie
ksztatcenia na poziomie licencjackim pedagogdéw i ekonomistow. W 2005 r. podstawa oferty
programowej byty wyktady (84% czasu nadawania).

Oferta programowa wyspecjalizowanego — medycznego programu POLSAT Zdrowie
1 uroda opiera si¢ na czterech filarach tematycznych. Podstawe stanowi szeroko rozumiane
pojecie zdrowia, a pozostaly czas poswigcony jest pielegnacji i urodzie, relaksowi i stylom
zycia. W 2005 r. program sktadat si¢ glownie z audycji poradniczych (46% czasu nadawania),
filmu fabularnego (seriale i animacja) o tematyce medycznej (19%), dokumentalnego (6%),
a w pozostatym czasie - z audycji muzycznych i teledyskéw. Program budowany jest gtéwnie
z informacji i magazyndéw o tematyce medycznej, magazynéw poradniczych, rekreacyjnych
oraz rozrywkowych. W 2005 r. audycje premierowe stanowily 43% rocznego czasu
nadawania tego programu.

Wyspecjalizowany, prawie calodobowy, program motoryzacyjny TVN Turbo sktadat
si¢ w 2005 r. w polowie z audycji poradniczych i filméw dokumentalnych poswigconych
motoryzacji, a w pozostalej czgsci - z audycji sportowych 1 rozrywkowych. W 94% sktadaty
si¢ na niego audycje powtorkowe.

Program o charakterze dokumentalnym Planete sklada si¢ w catosci z filmow
dokumentalnych i reportazy poswigconych migdzy innymi tematyce spotecznej, politycznej,
etnograficznej, historycznej, kulturalnej, przyrodniczej i1 krajoznawczej, etnograficznej,
popularno-naukowej, dotyczacej nauki i techniki. W ciagu tygodnia proponuje ponad 20
nowych tytulow filmow dokumentalnych.

Edukacyjno-poradniczy i religijny program TRWAM nadawany jest przez cata dobg.
Sktada si¢ w znacznej czgsci z audycji religijnych 1 edukacyjnych, ktore w 2005 r. zajety 30%
rocznego czasu nadawania, filmu dokumentalnego o tematyce religijnej (18%), audycji
publicystycznych (12%), muzyki rozrywkowej (13%), audycji informacyjnych (11%) 1 w
niewielkim wymiarze — z filmu fabularnego oraz audycji sportowych (tacznie 4%).
Wyspecjalizowany charakter programu realizowany jest poprzez emisj¢ modlitw, transmisje
mszy $w. 1 uroczystosci religijnych, koncerty ewangelizacyjne, transmisje z pielgrzymek,
informacje z zycia Kosciola w Polsce, rozwazania o duchowosci, filmy fabularne i
animowane o tematyce religijnej, pokazywanie dziatalnosci placoéwek misyjnych na $wiecie,
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ukazywanie wartosci chrzescijanskich 1 wzorcoOw osobowych w wychowaniu dzieci i
mlodziezy oraz podnoszenie kwestii spoteczno-ekonomicznych, spoteczno-politycznych i
obywatelskich, porady i reportaze ukazujace sprawy spoteczne i kondycje wspodiczesnego
cztowieka. W 2005 r. do ramowki programu wprowadzono kilka nowych audycji, gldwnie
religijnych 1 dla dzieci. Udziat premier w rocznym czasie nadawania programu w 2005 r.
wynosit 32%.

Telewizyjna oferte programéw dostepnych droga satelitarna i kablowa uzupeiniaja
wlasne programy operatoréw telewizji kablowych, na ktore uzyskuja oni koncesje. Koncesje
takie udzielane sa na programy emitowane od 30 minut w tygodniu do kilku godzin dziennie
(rzeczywisty czas emisji jest najczeSciej dluzszy od minimalnego czasu wpisanego do
koncesji). Wiasne programy koncesjonowane sa przede wszystkim poswigcone tematyce
lokalnej. W latach 1993 - 2005 Przewodniczacy KRRiT wydal 330 koncesji na
rozpowszechnianie programéw w sieciach telewizji kablowej (w samym 2005 r. — 36
koncesji), w tym 7 na program radiowy.

3.3.  Promocja polskiej i europejskiej tworczosci i produkcji
audiowizualnej (realizacja art. 15 ust. 1, 2, 3 oraz art. 15a ust. 1
ustawy o radiofonii i telewizji)

Istotnym elementem oferty programowej dostepnej polskim odbiorcom sa audycje
produkcji krajowej i europejskiej. W zataczniku nr 2 do Rozdzialu 3 przedstawiamy
szczegotowe informacje o wykonaniu przez nadawcoéOw przepisow ustawy o radiofonii
telewizji, zmierzajacych do promocji polskiej i1 europejskiej twodrczosci i1 produkcji
audiowizualne;.

Promocja polskiej i europejskiej tworczosci 1 produkeji audiowizualnej realizowana
jest:

e w przypadku nadawcéw radiowych (zaréwno publicznych jak i koncesjonowanych) -
poprzez realizacjg przepisow art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii 1 telewizji zgodnie z
ktorymi sa oni zobowiazani do nadawania minimum 33% utworéw stowno-
muzycznych wykonywanych w jezyku polskim w kwartalnym czasie nadawania
utworéw stowno-muzycznych w programie;

e w przypadku nadawcow telewizyjnych (zarbwno publicznych jak i1
koncesjonowanych) - poprzez realizacj¢ przepisoéw art. 15 ust. 1, 2, 3 oraz art. 15a ust.
1 ustawy o radiofonii i telewizji. Szczegoty w tym zakresie przedstawia tabela ponize;.
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Tab. 3.21. Wymogi art. 15 i 15 a ustawy o radiofonii i telewizji dotyczace nadawcow
programow telewizyjnych

Programy telewizyjne

Przepis Rodzaj wymaganych audycji Wymagany odsetek czasu
wr.t.

Art. 15 Audycje wytworzone pierwotnie w jezyku polskim * 33 % kwartalnego czasu nadawania
ust.1 programu
Art. 15 Utwory stowno-muzyczne wykonywane w jezyku 33 % kwartalnego czasu nadawania
ust. 2 polskim utworéw stowno-muzycznych
Art. 15 Audycje europejskie * 50% kwartalnego czasu nadawania
ust. 3 programu

Art. 15a | Audycje europejskie wytworzone przez producentow 10% kwartalnego czasu nadawania
ust.1 niezaleznych * programu

Art. 15a | Audycje europejskie wytworzone przez producentow 50% czasu przeznaczonego na audycje
ust. 1 niezaleznych w okresie 5 lat przed europejskie wytworzone przez
rozpowszechnianiem w programie producentéw niezaleznych

* 7z wylaczeniem serwisow informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych, przekazow
tekstowych i teleturniejow

Nadawcy radiowi

Ustawowy obowiazek w zakresie nadawania okre§lonego odsetka utworéw stowno -
muzycznych w jezyku polskim w przeciagu catego 2005 r. wypetniaty w Polskim Radiu S.A.
tylko dwa sposrod 5 programéw ogolnokrajowych. (Program 1 oraz Radio Polonia),
wszystkie rozglosnie regionalne oraz jeden z czterech programéw miejskich tych rozgtosni
(program stupski).

Ustawowy obowiazek w tym zakresie realizowaty wszystkie 216 skontrolowane pod
tym katem komercyjne stacje radiowe (za wyjatkiem pojedynczych stacji nie realizujacych
tego obowiazku w pojedynczych kwartatach), a 40 z nich (19% wszystkich radiowych
nadawcow koncesjonowanych) znacznie przekraczato wymagany prog emisji tych utworow.
Ponadto, niektore stacje (Radio WAWA, Radio Jutrzenka, Katolickie Radio Zbrosza Duza)
nadawaty wylacznie utwory tego typu, podczas gdy w 2004 r. czynita to tylko jedna stacja
(Katolickie Radio Zbrosza).

Nadawcy telewizyjni

Wszystkie skontrolowane przez KRRiT w 2005 r. programy Telewizji Polskiej S.A.
(2 programy ogolnokrajowe naziemne, 2 satelitarne oraz 16 odmian programu TVP 3
Regionalna) realizowaly obowiazki wynikajace z art. 15 ustawy o radiofonii i telewizji.
Natomiast obowiazki wynikajace z art. 15 a ust.1. tej ustawy w petni byly realizowane tylko
w obu programach ogolnokrajowych oraz w programie Polonia, natomiast nie w petni - w
nowoutworzonym programie TVP Kultura oraz niektérych z 16 odmian programu TVP 3
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Regionalna (audycje europejskie wytworzone przez producentow niezaleznych w okresie 5 lat
przed rozpowszechnieniem mialy w nich mniejszy udzial od wymaganego w ustawie).

Koncesjonowane telewizyjne programy naziemne (Polsat, TVN, TV4 oraz TV Puls)
przeznaczyly w 2005 r. wyzszy od okreslonego w ustawie odsetek kwalifikowanego czasu
nadawania ** na audycje wytworzone pierwotnie w jezyku polskim, audycje europejskie oraz
audycje europejskie wytworzone przez producentdw niezaleznych, a takze audycje
europejskie wytworzone przez producentdow niezaleznych w okresie 5 lat przed
rozpowszechnianiem.

Sposrod 26 objetych kontrola koncesjonowanych programéw rozpowszechnianych w
sposob satelitarny:

e w 17 odsetek czasu przeznaczony na audycje wytworzone pierwotnie w j¢zyku
polskim byt zgodny z okreslonym w ustawie albo wyzszy;

e w 19 udziat audycji europejskich w kwalifikowanym czasie nadawania byt zgodny z
okreslonym w ustawie albo wyzszy;

e w 5 odsetek audycji europejskich producentéw niezaleznych byl zgodny z limitem
okreslonym w ustawie badz nieco wyzszy; w 4 programach obowiazek ten nie byt
wypehiany (TVN24, TVN Meteo, iTV oraz TMT), a w 12 - byt kilkakrotnie wyzszy
od okreslonego w ustawie;

e w 3 odsetek utworow stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim byt
nizszy od wymaganego, w 8 — wcale nie nadawano tego typu utworow (EDUSAT,
EDUSAT BIS, Hipika TV, Kino Polska - w I pétroczu, Polsat Sport, Planete, TV
Biznes, Tele 5 - z wyjatkiem I kwartatu), a pozostatych nadawcy przeznaczyli na nie
wigcej czasu niz minimum okre$lone w ustawie.

Wszyscy nadawcy lokalnych telewizyjnych programoéw naziemnych realizowali w
2005 r. ustawe w zakresie przepiséw art. 151 15 a. Wyjatkiem jest jedynie nadawca programu
Niezalezna Telewizja Lokalna Radomsko, ktory nie nadawal audycji europejskich
wytworzonych przez producentow niezaleznych.

3.4. Niezaleina produkcja telewizyjna

W Polsce funkcjonuje kilkudziesigciu prywatnych producentow telewizyjnych, z ktorych
najwiekszy - ATM Grupa S.A. ma 15% udzial w rynku szacowanym na okoto 500 mln. zt =.
Do innych znaczacych niezaleznych producentéw nalezy zaliczy¢ migdzy innymi: Endemol
Neovision, Fremantle Polska, Akson Studio, MTL Maxfilm czy Rubicon Films Inc.

Niezalezni producenci dzialajacy w Polsce sa pomystodawcami i1 producentami
wigkszosci popularnych seriali, filmow fabularnych i dokumentalnych. Najczgéciej sa to
firmy dzialajace w wielu obszarach produkcji audiowizualnej, w tym zaréwno produkcji
filmowej przeznaczonej do wyswietlania w kinie jak 1 w telewizji. Rozgraniczenie to ma
bezposrednie przetozenie na sposob finansowania tych produkcji. Powotanie w 2005 r.

22 Kwalifikowany czas nadawania jest to kwartalny czas nadawania programu pomniejszony o czas trwania
serwisow informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych, przekazéw tekstowych i teleturniejow.
3 Zrédto: www.atmgrupa.pl
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Polskiego Instytutu Sztuki Filmowej ** ma stuzy¢ udzielaniu wsparcia finansowego na rzecz
kinematografii, a wigc produkcji filmowej przeznaczonej do wyswietlania w kinie jako
pierwszym polu eksploatacji, nie jest za$ przeznaczone do bezposredniego wspotfinansowania
telewizyjnej produkcji filmowe;.

Niezaleznych producentéow telewizyjnych dziatajacych w Polsce tych mozna podzieli¢ na
trzy grupy:
e producentow dysponujacych wlasna baza sprzgtowa oraz studiem telewizyjnym;

e producentow posiadajacych jedynie ograniczong infrastruktur¢ techniczna, dziatajaca
najczesciej w oparciu o sprzet 1 studia najwigkszych nadawcow telewizyjnych oraz na
ich zlecenie;

e producentéw powiazanych z kapitalem zagranicznym.

Dzialajaca od 1992 r. ATM Grupa uwazana jest za najwigkszego niezaleznego
producenta telewizyjnego w Polsce. Jak dotychczas, jest tez jedyna spotka akcyjna wsrod
polskich niezaleznych producentéw telewizyjnych (w styczniu 2004 r. zadebiutowala na
Warszawskiej Gieldzie Papierow Wartosciowych). Produkuje migdzy innymi na zlecenie
Telewizji Polsat, Polskich Mediéw (TV4), Telewizji Polskiej oraz Magna Entertainment.
Swiadczy ustugi obejmujace wszystkie najwazniejsze formy telewizyjne (patrz ponizej) oraz
sprzedaje licencje odbiorcom zagranicznym, mig¢dzy innymi do Nowej Zelandii (Awantura o
kase) 1 Wloch (Gra w ciemno). Grupa ATM pracuje takze nad uruchomieniem cyfrowej
platformy telewizji IPTV oraz video on demand.

W 2005 r. spotka uzyskata przychody w wysokosci 72,68 min zi. (wzrost o 38% w
stosunku do roku poprzedniego) **, a 0 33% zwickszyt si¢ jej zysk netto (z 8,87 miIn zt w 2004
r. do 11,81 min zt w 2005 r.).

Do akcjonariuszy ATM posiadajacych ponad 5% gloséw na WZA (stan na 31.12.2005 r.)
naleza:

e Dorota Michalak-Kurzewska i Tomasz Kurzewski — 51,00% kapitalu (62,86%
glosow);

e Zygmunt Solorz-Zak wraz z podmiotami zaleznymi, w tym cze$¢ na rachunek banku
powiernika EFG Bank S.A. — 12,89% kapitatu (9,77% glosow) *°.

Do najbardziej znanych produkcji Grupy ATM naleza:

e reality show (Dwa Swiaty, Gladiatorzy, Amazonki, Bar - wszystkie edycje, Zysi i
blondynki);

o teleturnieje (Zyciowa Szansa, Awantura o kase, Gra w ciemno, Daje stowo,
Przetrwanie);

« sitcomy i seriale (Swiat wedlug Kiepskich, Fala zbrodni, Tango z Aniolem, Biuro
kryminalne, Pitbull);

o telenowele (Pierwsza mitos¢, Warto kochac),

2 Ustawa z dn. 30 czerwca 2005 1. 0 kinematografii (Dz. U. z 2005 r. Nr 132, poz. 1111)

 7Zrodto wszystkich informacji na temat ATM Grupy — www.atmgrupa.pl

0 EFG Bank S.A. z siedziba w Zurychu posiada 12,5% kapitatu oraz 9,21% glosow
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Ponadto, ATM produkuje programy animowane, filmy dokumentalne, filmy biograficzne,
cykliczne programy publicystyczne i policyjne oraz programy muzyczne.

Tabela ponizej przedstawia warto$ciowa strukturg przychodow Grupy Kapitatowej ATM
z tytutu produkeji telewizyjnej w latach 2004 — 2005.

Tabela 3.22. Wartosciowa struktura przychodow Grupy Kapitalowej ATM z tytulu
produkcji telewizyjnej w latach 2004 — 2005

Produkcja 2005 2004

telewizyjna Wartosé (tys. zl.) Udzial (%) Wartos¢ (tys. zl.) Udzial (%)
Teleturniej 9521 15,6 7933 17,5
Sitcom 4989 8,2 4101 9,1
Realisty show 7243 11,8 18 516 40,9
Serial kryminalny 9312 15,3 6011 13,3
Telenowela 27 859 45,6% 8559 18,9
Pozostata produkcja 2143 3,5% 317 0,3
Razem 61067 100,00 45437 100,00

Zrédio: www.atm grupa.pl

Do pozostatych wymienionych na wstepie podrozdziatu czysto polskich producentéw
naleza Akson Studio oraz MTL Maxfilm. Obie firmy dzialaja od 1992 r. Wiascicielem Akson
Studio jest Michat Kwiecinski, MTL Maxfilm - Tadeusz Lampka.

Akson Studio produkuje filmy fabularne 1 seriale telewizyjne, filmy dokumentalne
oraz spektakle teatru telewizji zaréwno dla stacji publicznych jak i komercyjnych, natomiast
MTL Maxfilm - filmy i seriale telewizyjne oraz wspotpracuje z Telewizja Polska, TVN, a
takze z telewizja niemiecka ARD.

Do najbardziej znanych produkcji wykonawczych Akson Studio zalicza sig takie
pozycje jak seriale Magda M., Okazja, Bulionerzy czy Oficer, natomiast do sztandarowych
produkcji MTL Maxfilm — seriale Kryminalni, M jak milos¢ czy Zlotopolscy.

Trzech sposréd wymienionych na wstgpie podrozdzialu producentéw powiazanych
jest z kapitalem zagranicznym. Sa to:

e Endemol-Neovision Sp z 0.0;
e Fremantle Polska Sp. z 0.0;

e Rubicon Films Inc. Polska Sp. z o.0.

Zatozony w 1997 r. Endemol Neovision poczatkowo byl polsko-holenderskim
przedsigwzigciem joint venture. 50% udzialéw spotki nalezato do Endemol Entertainment
International B.V, jednego z czotowych migdzynarodowych producentow programow
rozrywkowych, a druga potowa - do Grupy ITI. W grudniu 2004 r. Grupa ITI wycofata si¢ z
tej inwestycji. Obecnie spotka Endemol Neovision w 100% nalezy do Endemol International,
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ktora jej wiasciciel - hiszpanski koncern Telefonia - wprowadzit na gietde¢ w Amsterdamie w
listopadzie 2004 r.

W Polsce Endemol-Neovision jest wylacznym producentem telewizyjnym formatow
Endemol. Do jego najbardziej znanych starszych produkcji naleza: Milionerzy, Big Brother,
Jestem jaki jestem, Tylko mitos¢, To byto grane czy Zostan gwiazdq, a nowych - Fear factor -
Nieustraszeni, Grasz czy nie grasz, Eureko, ja to wiem! czy oryginalna produkcja Co z tq
Polskq.

Fremantle Polska Sp. z o0.0. istnieje na polskim rynku od 1998 r. poczatkowo pod
nazwa Pearson Television Poland Sp. z o. 0., a od 2002 r. jako Fremantle Polska. Wchodzi
w sklad FremantleMedia Group, najwigkszego producenta telewizyjnego w Europie, ktorej
wilascicielem jest RTL Group (100% udziatéw),a nim, z kolei, 90% udzialéw posiada
Bertelsmann AG.

Udziatlowcami Fremantle Polska sa dwie nastgpujace firmy zarejestrowane
w Holandii:

e Fremantle Media Overseas Holdings B.V. — 99% udziatow;
e Grundy International Holdings B.V. — 1% udziatow.

W 2005 r. wielko$¢ sprzedazy Fremantle Polska wyniosta przed opodatkowaniem 30 min
zt. Do jej produkcji zalicza si¢ pozycje wymienione w tabeli ponize;.

Tab. 3.23. Wykaz produkcji Fremantle Polska w 2006 r.

Nazwa Nadawca Komentarz
Na Wspolnej TVN Serial telewizyjny oparty na zagranicznym formacie “Best
Friends”
Quizmania POLSAT quiz
Show! Time POLSAT Widowisko rozrywkowe oparte na zagranicznym formacie
Egzamin z zycia TVP 2 Serial telewizyjny, produkcja oryginalna
Kuba Wojewddzki POLSAT Talk show, produkcja oryginalna

Zrédlo: Fremantle Polska

Rubikon Films Inc. Polska Sp. z o.0. nalezy do zatozonego w 1976 r. w Chicago
Rubikon Films Productions Ltd., firmy znanej gtdéwnie na rynku amerykanskim. W Polsce do
2005 r. produkowat nadawany w TVP sitcom Lokatorzy, a obecnie - serial Sgsiedzi
(kontynuacja wybranych odcinkow Lokatorow).

Ponizej znajduje si¢ wykaz niezaleznych producentow filméw fabularnych i seriali
telewizyjnych, ktérzy w 2006 r. realizuja projekty w tym zakresie.
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Tab. 3.24. Producenci niezalezni filmow fabularnych i seriali telewizyjnych w 2006 r.

Producent Tytul Rodzaj
Akson Studio o  Krzyz” Film fabularny
e Statysci” Film fabularny
e ,Magda M.” Serial tv ( produkcja wykonawcza)
o ,Okazja” Serial tv (produkcja wykonawcza)
e _Oficerowie” Serial tv (produkcja wykonawcza)
Anagram Film »Aleja gowniarzy” Film fabularny
(w koprodukcji z Opus Film)
Apple Film Production ,Opowiesci galicyjskie” Film fabularny

Argomedia Production, »Fundacja” Film fabularny (produkcja wykonawcza)
Lambros Ziotas

Art Shop ,Piatek” Serial tv (produkcja wykonawcza)
Artrama Sp. z 0.0. ,,.Na dobre i na zte” Serial tv (produkcja wykonawcza)
ATM Grupa S.A. e _ Pierwsza milo$é” Serial tv (produkcja wykonawcza)

,»lango z aniotem”
,,Fala zbrodni”
,,Warto kocha¢”

Serial tv (produkcja wykonawcza)
Serial tv (produkcja wykonawcza)
Serial tv (produkcja wykonawcza)

Avocado Tv we wspoéltpracy z TVP | ,,Codzienna 2 m 3” Serial tv
Beres i Baron Media Production ,,Gabriela” Film fabularny
Besta Film e Pensjonat pod roza” Serial tv

,,Plebania”

Serial tv (produkcja wykonawcza)

Bogota Film ,»Samo zycie” Serial tv (produkcja wykonawcza)
C.D. Production (na zlecenie ,»Kochaj mnie, kochaj!” Serial tv

Telewizji Polsat)

Close-Up Production Ltd.we »S@motnos¢ w sieci” Film fabularny
wspotpracy z TVP oraz

Wytwornig Filmoéw Dok.

i Fabularnych

CPT Holdings ,Niania” Serial tv (produkcja wykonawcza)
Digital Lab, Paradox Film we ,,Krotka histeria czasu” Film fabularny
wspotpracy z TVP

Euromedia TV, Studio Telewizyjno-
Filmowe Projektor

»Magiczne drzewo”

Serial tv (produkcja wykonawcza)

Federico Film

,,Przebacz”

Film fabularny

Fremantle Media

o, Egzamin z Zycia”
o _Na Wspoélnej”

Serial tv (produkcja wykonawcza)
Serial tv (we wspotpracy z TVN)

Gabi Sp. z 0.0. (na zlecenie
Telewizji Polsat)

»Daleko od noszy”

Serial tv

Magna Entertainment

,» Fala zbrodni” (od odcinka 29)

Serial tv (produkcja wykonawcza)

Mariusz Lukomski, Bogdan ,,Job” Film fabularny
Ortowski
MS Films w koprodukcji z TVP, »Jasminium” Film fabularny
Canal+ Polska i Wytwornig Filmoéw
Dok.
i Fabularnych
MTL Maxfilm e Zlotopolscy” Telenowela (produkcja wykonawcza we
wspoltpracy z MT Art Prod)
e M jak mito§¢” Serial tv (produkcja wykonawcza)
e ,Kryminalni” Serial tv (produkcja wykonawcza)
e . Tylko mnie kochaj” Film fabularny (produkcja wykonawcza)
Opus Film e _Hiway” Film fabularny
e  Niech zyje pogrzeb!!!” Film fabularny (produkcja wykonawcza)
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e, Chlopiec na galopujacym koniu”

Film fabularny (we wspotpracy z TVP)

Pandora Film, Studio Filmowe
Kalejdoskop we wspotpracy z TVP i
Canal+ Polska

»Nadzieja”

Film fabularny

Rubicon Films

,,Sasiedzi”

Serial TV (produkcja wykonawcza)

Saco Films Ltd. (Wiestaw
Saniewski) i Grupa Atlas we
wspolpracy z TVP i PISF

»Bezmiar sprawiedliwosci”

Film fabularny + 3 odcinkowy serial

Skorpion Art Film e Mrok” Serial tv
o  Zielone Wybrzeze” Film fabularny (produkcja wykonawcza)
Skorpion Art Film
SPI International Polska ,,Jasne blekitne okna”
Sting »Wstyd” Film fabularny
Studio A e _Ranczo” Serial tv (produkcja wykonawcza)
o U fryzjera” Serial tv (produkcja wykonawcza)
Studio D.T. Film ,Fatszerze. Powrot sfory” Serial tv
Studio Filmowe Zebra, we »Palimpsest” Film fabularny
wspotpracy z TVP i Canal+ Polska
Studio Filmowe Kalejdoskop sp. z »Krolowie srodmiescia” Serial tv
0.0., (na zlecenie TVP)
Synergia OZE, Metro Films ,,Dzisiaj jest piatek” Film fabularny
TFP Sp. z 0.0. (na zlecenie Telewizji |,,Bedziesz moja” Serial tv

Polsat)

TILSA ,,Rodzina zast¢pcza” Telenowela (produkcja wykonawcza)
Van Worden ,,Testosteron” Film fabularny

Vision Film Production »Wszyscy jesteSmy Chrystusami” Film fabularny

Zbigniew Kaminski ,,Faceci do wzigcia” Serial tv

Zrédto: www.filmpolski.pl/fp/index.php/9

Rozwdj produkcji audiowizualnej, w tym niezaleznej produkcji telewizyjnej wspieraja
dwa nastgpujace programy europejskie: Media Plus (Unia Europejska) oraz Eurimages (Rada

Europy).

W ramach programu Eurimages, niezalezni producenci telewizyjni moga skorzystac ze

wspotfinansowania koprodukcji europejskich w formie zwrotnych zaliczek na poczet
przysztych dochodow. Wsparcie Funduszu obejmuje dtugometrazowy film fabularny, film
dokumentalny oraz film animowany o minimalnej dlugosci 70 min. Wymagany jest udziat co
najmniej dwoch koproducentéw pochodzacych z réznych panstw cztonkowskich Funduszu,
przy czym udzial producenta wigkszosciowego nie moze przekracza¢ 80% catkowitego
budzetu projektu, a koproducenta mniejszo§ciowego nie moze by¢ mniejszy niz 10% budzetu.

Kryteria selekcji danego projektu sa wypadkowa *':

e curopejskiego pochodzenia utworu, ocenianego na podstawie zasad Europejskiej
Konwencji o Koprodukeji Filmowej oraz na podstawie zrodet finansowania projektu;

e jego wartosci artystycznej;

e doswiadczenia i poziomu wspotpracy koproducentdéw i realizatorow;

274 4

Zrédto:
http://www.coe.int/t/f/coop%E9ration_culturelle/eurimages/programmes_de_soutien/coproduction/FR_2006_Gu
ideCoprod.pdf
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e jego potencjatu handlowego i dystrybucyjnego;

e potwierdzonego poziomu finansowania.

W tabeli ponizej przedstawiono dane na temat dotacji przyznanych przez Fundusz
Eurimages niezaleznym producentom w Polsce w latach 2004 - 2005.

Tab. 3.25. Dotacje Eurimages przyznane producentom niezaleznym w Polsce w latach

2004 - 2005
Producent Typ (lzv():?l?:) Tytul projektu
2004
Studio Filmow Animacja 350 000 | Krol Maciu$
Animowanych Orange
Studio Filmow Animacja 385 000 | Krolewna Sniezka (sequel)
Animowanych Orange
Filmcontract Fabuta 370 000 | Wr6zby Kumaka
Opus Film Fabuta 190 000 | Masz na imi¢ Justyna
Studio Autograf Fabuta 100 000 | Futro
Studio Filmowe MG Dokument 130 000 | Miejsce, w ktoérym robi si¢
dobrego cztowieka poprzez
reedukacje
Razem 1525000
2005
Apple Film Production Fabuta 230 000 | Opowiesci galicyjskie
Studio Filmowe Fabuta 330 000 | Nadzieja
Kalejdoskop
Razem 560 000

Zrédlo: Przedstawiciel narodowy Eurimages w Polsce

Program Media Plus oferuje niezaleznym producentom telewizyjnym wsparcie
finansowe do 50% kosztow ** w ramach nastepujacych kategorii:

o Developmentu (faza przygotowawcza), w ramach ktérego dziataja 3 ponizej opisane
schematy;

e produkcji filmowej przeznaczonej do dystrybucji telewizyjnej (TV Broadcasting):
wsparcie finansowe kosztow produkeji dla producentéw produkujacych programy dla
wielu stacji telewizyjnych;

% Kraje o tzw. nisko rozwinigtym rynku audiowizualnym, do ktorych zalicza si¢ roéwniez Polska, moga
korzysta¢ ze wsparcia finansowego do 60% kosztow.
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e produkcji projektow audiowizualnych korzystajacych z finansowania przez banki lub
inne instytucje finansowe (i2i); grant ten dofinansowuje trzy nastgpujace kategorie
kosztow:

v’ koszty polisy ubezpieczeniowej;
v’ gwarancj¢ zakonczenia projektu;
v’ Kkoszty zwiazane z pozyczkami bankowymi.

W ramach kategorii Development mozna uzyska¢ wsparcie finansowe na
pokrycie kosztow rozwoju europejskich filmow, programoéw telewizyjnych oraz projektow
multimedialnych w zakresie filmu fabularnego, dokumentu kreatywnego, animacji lub
projektu multimedialnego (wszystkie musza spetnia¢ odpowiednie warunki okreslone przez
Program). Zgloszenia sa przyjmowane od firm, ktéore moga wykaza¢ si¢ doswiadczeniem w
produkcji filmowej. W zalezno$ci od doswiadczenia oraz od ich finansowych mozliwosci,
maja oni do dyspozycji nastgpujace schematy:

e Schemat ,,Projekt Pojedynczy”: skierowany do firm o ograniczonych mozliwo$ciach
finansowych, ktére dzialaja od min. 12 miesigcy 1 maja zamiar zainwestowac
uzyskane fundusze w jeden projekt;

e Schemat ,,Pakiet Projektéw”: zaprojektowany jako dotacja na rozwoj projektow i
skierowany do s$rednich firm, ktore maja wczesniejsze doswiadczenia na rynku
mig¢dzynarodowym oraz finansowe zaplecze pozwalajace na prowadzenie kilku
projektow rownoczesnie. Aby modc si¢ ubiega¢ o wsparcie w ramach tego schematu,
firma powinna dziata¢ od min. 36 miesigcy przed terminem sktadania wniosku;

v Schemat ,,Pakiet Projektow Drugi Etap”: przeznaczony wylacznie dla firm, ktore maja
podpisana biezaca umowg na pakiet projektow;

e Schemat ,,Nowe Talenty”: utatwia dostep do finansowania pojedynczych projektéw,
skierowany jest wylacznie dla tworcow, ktorzy w poprzednich latach (2003, 2004,
2005) uczestniczyli w szkoleniach wspieranych przez Program MEDIA.

Do dofinansowania w ramach tzw. TV Broadcasting kwalifikuja si¢ projekty bedace
niezalezna produkcja telewizyjna (fabuta, animacja lub dokument autorski o okres$lonej
dlugosci) realizowana przy udziale przynajmniej dwoch firm  rozpowszechniania
pochodzacych przynajmniej z dwoch panstw czionkowskich i1 z réznych obszarow
jezykowych. Szczegdlna uwaga w tej kategorii ciesza si¢ programy audiowizualne
przeznaczone dla dzieci i mlodziezy.

Od 2007 r. Program Media Plus (wraz z Programem Media Szkolenia) zostanie
zastapiony przez nowy zintegrowany Program MEDIA 2007, ktérego celem bedzie
wspieranie tych samych obszaréw dzialalnosci audiowizualnej. Na jego potrzeby Komisja
Europejska zaproponowata na lata 2007 - 2013 budzet w wysokosci miliarda 55 milionow
euro (wobec 513 milioné6w euro budzetu na biezace Programy Media obejmujace lata 2001-
2006, tzn. Media Plus i Media Szkolenia). Nowy Program ma przynies¢ uproszczenie
wnioskow aplikacyjnych i procedur ich sktadania oraz zapowiada zwrocenie bacznej uwagi
na przejrzystos¢ procedur wyboru wspieranych przez nie firm.
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Tab. 3.26. Dotacje Media Plus w Kkategorii

Development przyznane producentom

niezaleznym w Polsce w latach 2004 — 2005

Rozdziat 3. Oferta programowa

s Dotacja .
Aplikacja Producent Typ — Tytul projektu
2004
Development Yeti Films fabuta 40 000 | Yuma
Development Eurcka Media dokument 15 000 | Learning to Watch
Development Figaro fabuta 30 000 | Ofsajd (Off-side)
Development/ .
Pakiet sretropolis SOftWare | 1y timedia 80 000
Projektow p. 20.0.
Development Arkana Studio Dorota dokument 20 000 | Trial by ice
Roszkowska
Development B.e ndom fabuta 30 000 | Special cases
Film Sp. z 0.0.
Development Grupa Filmowa Fargo | dokument 15 000 | Stacja Radegast
Development KPS Sp. zo.0 dokument 20 000 | XL
Development Studio Filmowe fabuta 30 000 | Return of the lady lake
Autograf
Studio Filmowe , o ,
Development dokument 15 000 | Dwoch pustelnikow w gorach
Everest
Nowe Talenty 10 000
Razem 305 000
2005
Development KPS Sp.z o.0. fabuta 20 000 | Ticket to Nashville
Development Periscope Sp. z 0.0. fabuta 30 000 | Revolutonaries good PR
Development | Vanitas Film fabuta 10 000 | Small time gamblers
Development/ .
Pakiet LOKALART Kamil - ¢ 1o 80 000
. Metrak
projektow
Development Opus fabuta 9 630 | Second hand
Razem 149 630

Zrédto: Biuro Media Desk Polska
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Rozdzial 4. MULTIMEDIALNA DZIALALNOSC MEDIOW
ELEKTRONICZNYCH

4.1. Konwergencja a dziatalnos¢ nadawcow radiowych i telewizyjnych w
dziedzinie nowych mediow.

Dynamiczny rozwdj technologii cyfrowych i teleinformatycznych sprawia, ze podziat na
tradycyjnie rozumiane nadawanie programéw radiowych i1 telewizyjnych i telekomunikacjg
stopniowo ulega zatarciu. Przede wszystkim nast¢puje przenikanie sfer nadawania oraz
telekomunikacji, w miar¢ jak powstaja coraz to nowe platformy dystrybucji tresci
audiowizualnych, jak np. Internet, czy telefonia mobilna. Nastgpuje rowniez przenikanie samych
platform dystrybucyjnych, czego przykladem moze by¢ coraz popularniejszy bezprzewodowy
dostgp do Internetu za pomoca technologii Wi-Fi. Mozna spodziewac¢ sig, ze sposob dotarcia do
odbiorcy bedzie odgrywal coraz mniejsze znaczenie, najistotniejsza bedzie sama mozliwo$¢
dotarcia z ,,contentem” do konsumenta. Coraz szersza dostgpnos¢ zawartosci audiowizualnej na
roznych platformach dystrybucyjnych sprawia, ze dostawcy i1 producenci zawartos$ci szukaja
sposobow zabezpieczenia swojej obecnosci na nich, zwlaszcza poprzez fuzje i przejgcia (jest o
tym mowa w rozdziale dot. koncentracji kapitatlowej w mediach elektronicznych), jak tez
zawierajac roznego rodzaju sojusze i alianse z operatorami platform dystrybucyjnych, o czy
bedzie mowa ponize;.

Wraz ze zmianami technologicznymi nastgpuja rowniez zmiany w odbiorze, konsumpcji
mediéw, w miar¢ poszerzania si¢ wachlarza mozliwosci dostgpu do tresci audiowizualnych.
Formy odbioru mediow elektronicznych staja si¢ coraz bardziej spersonalizowane, przede
wszystkim dzigki zwigkszonej interaktywnos$ci oferowanej przez dostawcow zawartosci. Jest to
wigc przejscie od komunikacji linearnej typu ,,Push”, w ktorej zawarto$¢ oraz sposob
udostgpniania jej odbiorcy jest w catosci pod kontrola nadawcy, do komunikacji nielinearnej typu
»Pull”, w ktorej to odbiorca decyduje o tym co 1 kiedy chce ogladac.

Wspomniane zmiany w sferze technologicznej, jak tez w odbiorze mediow
elektronicznych sprawiaja, ze modyfikacjom ulega rowniez model biznesowy i sposob czerpania
dochodow przez firmy prowadzace dzialalno$¢ na rynku mediéw. Rosnace trudnosci z dotarciem
przekazu reklamowego do odbiorcéw — badania wskazuja na coraz wigkszy udziat Internetu w
konsumpcji mediow, przede wszystkim kosztem radia i telewizji’’ - wymusza coraz wigkszy
nacisk na oferowanie platnych ushug typu pay-per-view, czy video-on-demand, jak réwniez na
sojusze lub przejecia wiascicieli najpopularniejszych witryn internetowych, gtéwnie portali.
Jednoczesnie mozna spodziewaé si¢ rosnacej roli operatorow telefonii mobilnej jako
dystrybutoréw zawartos$ci audiowizualnej, wraz ze wzrostem ilos$ci aparatow wyposazonych w
aparaty fotograficzne i odtwarzacze plikow wideo. O tym, jak powaznie traktowany jest ten

¥ Roczny raport za 2005 r. opracowany przez STIR — fundacje zrzeszajacej dunskich reklamodawcow
internetowych. Badania na 4000-osobej grupie respondentéw wykazaty, ze spedzili oni w 2005 r. $rednio o 43%
wigcej czasu w Internecie niz na korzystaniu z tradycyjnych mediow elektronicznych.
http://medianetwork.blogspot.com/2006_05_ 07 medianetwork archive.html
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segment rynku $wiadcza chociazby plany MTV uruchomienia specjalnej wersji swojego
programu przeznaczonej wylacznie dla posiadaczy telefonow komoérkowych™.

Rynek ustug multimedialnych jest jeszcze w fazie dynamicznego rozwoju, bez wyraznie
wykrystalizowanych trendow, o czym $wiadcza intensywne proby zaistnienia przedstawicieli
tradycyjnych mediow w nowych formutach technologicznych (do ostatnich przyktadow mozna
zaliczy¢ zakup przez News Corp., wlasciciela m.in. stacji Fox News jak tez platformy cyfrowe;j
BSkyB, witryny internetowej MySpace - popularnego portalu skierowanego przede wszystkim do
mlodziezy). Szybki postgp technologiczny z jednej strony sprzyja tworzeniu nowych form
dystrybucji zawartosci audiowizualnej i oferowania zwigzanych z tym ustug. Jednoczes$nie
zwigksza ryzyko biznesowe, generujac dodatkowe koszty zwiazane z koniecznoscia tworzenia
zawartosci przeznaczonej dla nowych platform technologicznych bez gwarancji zwrotu
poniesionych naktadow. Niemniej jednak, szacunki wskazuja na silny potencjal wzrostowy ustug
cyfrowych zwiazanych z Internetem®”.

Zjawiska te sa obecne takze w Polsce, gdzie mozna zaobserwowac coraz szersza game
ustug zwiazanych z konwergencja technologiczna (np. tzw. ustuga triple-play oferowana przez
operatorow sieci kablowych, czyli mozliwos¢ korzystania =z telewizji, telefonu i
szerokopasmowego Internetu), czy tez ustug o charakterze czysto multimedialnym (serwisy
wideo oferowane przez nadawcow telewizyjnych za posrednictwem sieci telefonii mobilnej).
Wigkszo§¢ znaczacych operatoréw sieci kablowych poza oferta programowa ma do
zaproponowania ustugi internetowe oraz telefoniczne. Ustlugi te sa efektem wspotpracy
operatorow sieci kablowych z lokalnymi operatorami telefonii stacjonarnej, czego przykladem
moze by¢ wspotpraca Aster City z EI-Netem. Wielu operatorow udostgpnia ustugi telefoniczne za
pomoca VoIP (Voice-over-IP). Wg raportu OECD* z 11.04.2006 r. dostepem do
szerokopasmowego Internetu dysponowato 2,4% populacji, czyli ok. 900 tys. uzytkownikow (w
tym za posrednictwem sieci kablowych - ok. 400 tys. odbiorcow). Wedlug szacunkéw Polskiej
Izby Komunikacji Elektronicznej w 2007 r. sieci telewizji kablowych beda dostarczaty sygnat
Internetu do ponad 500 tys. uzytkownikow. Obecnie najwigkszymi dostawcami tej ustugi sa :
Multimedia Polska (100 tys. odbiorcow), Aster City Cable (ok. 80 tys.), UPC (140 tys.) oraz
VECTRA (42 tys.).

Multimedialna dziatalno$¢ nadawcoéw przejawia si¢ m.in. w nastepujacych ustugach:
* teletekst

* ustugi dodane

* telewizja mobilna

* telewizja interaktywna

* ustugi internetowe

* inne

30 The Shorter, Faster, Cruder, Tinier TV Show”, The New York Times, 28 maja 2006 r.
http://www.nytimes.com/2006/05/28/magazine/28mtv.html

3! Raport “E&M Outlook Perspektywy rozwoju rynku rozrywki i mediow” opracowany przez firme
PricewaterhouseCoopers, 23.06.2006 .
http://www.pwe.com/pl/pol/ins-sol/publ/2006/tice_em_outlook media.pdf

32 OECD Broadband Statistics™;

http://www.oecd.org/document/39/0,2340.en_2825 495656_36459431 1 1 1 _1,00.html
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4.1.1. Teletekst

Ustugi teletekstowe sa bardzo rozpowszechnione w telewizji, oferuje je niemal kazda
stacja telewizyjna. Jest to ustuga oparta na zakodowanych cyfrowo danych dotaczanych do
sygnalu telewizyjnego, ktore odbiorniki telewizyjny interpretuja jako tekst. Teletekst jest
zwiazany z sygnalem wizyjnym danego programu i dlatego dostgpny jest bez wzgledu na droge
przekazu. Nadawcy uzywaja ustug teletekstowych do zamieszczania informacji bedacych
uzupetnieniem oferty programowej (gtownie biezace informacje, serwisy pogodowe, sportowe,
ogloszeniowe, czgsto takze konkursy, czaty SMS-owe oraz serwisy randkowe). Obecnie teletekst
ma od 50 do 650 stron i jest standardowym rozszerzeniem dzialalnosci stacji telewizyjnych.
Niemniej jednak ograniczone mozliwosci teletekstu (16 kolorowa paleta barw, brak mozliwosci
wykorzystania multimediow) sprawiaja, ze jego role przejmuje Internet.

Wigkszos$¢ gtownych programéw telewizji naziemnej ogolnopolskiej i ponadregionalnej
oraz niektore programy cyfrowe posiadaja ustuge teletekstowa, m.in. TVP1. TVP2, TVP3, TVN,
TVN 7, POLSAT, TV Trwam, TV4, TVN Turbo. Najstarszym w Polsce, i jednoczesnie jednym
z najwigkszych na $wiecie, funkcjonujacym serwisem tekstowym jest Telegazeta Telewizji
Polskiej S.A. Serwis ten funkcjonuje od roku 1989. Dostepny jest w wersji skierowanej do
odbiorcy krajowego w TVPI 1 TVP2 oraz w wersji opracowanej dla odbiorcy zagranicznego w
TV Polonia. W ramach serwisu, telewidzowie moga uzyska¢ aktualne informacje spoteczno-
polityczne z kraju i ze §wiata, wiadomosci gospodarcze (w tym kursy walut, informacje na temat
funduszy inwestycyjnych), wiadomos$ci sportowe oraz wiadomos$ci kulturalne (informacje o
premierach spektakli, wystaw, koncertoéw 1 festiwali). Telegazeta stosuje takze tematyczne
serwisy informacyjne, np. Polska w Unii Europejskiej czy Agrobiznes. Ponadto w systemie
teletekstu, emituje si¢ napisy dla osob niestyszacych. W telegazecie TVN zostal uruchomiony
sklep muzyczny w systemie teletekstu interaktywnego, ktory jest pierwsza tego typu propozycja
na polskim rynku 35. Obok czgSci zwiazanej z programem telewizyjnym, na stronach
teletekstowych Polonii 1 oraz Tele 5 znajduja si¢ takze informacje o konkursach organizowanych
przez te programy. Videotel 1 Polonii 1 to serwis bardziej rozrywkowy, w ktorym znalez¢ mozna
interaktywne chaty, gry i inne rozrywki. Natomiast Videotel 5 nalezacy do programu Tele 5,
obok szczegdtowych informacji o programach, jest serwisem o charakterze bardziej
praktycznym, oferujacym m.in. aktualnos$ci z kraju i ze §wiata oraz nowosci kulturalne 36. Swoja
ushuge teletekstowa wprowadzita w roku 2004 TV Trwam, ktéra informuje na tych stronach o
dziatalno$ci Radia Maryja oraz czerpie z zasobow prasowych pisma Nasz Dziennik. Dodatkowa,
rzadziej spotykana forma teletekstu sa strony zajmujace tylko cze$¢ ekranu. W ten sposob,
nadawcy udostgpniaja tzw. “flash-newsy” w TVP1 oraz w Telewizji POLSAT

Podobna rolg do teletekstu pelni w radiu RDS, czyli Radio Data System — czyli
modulowana informacja cyfrowa dotozona do konwencjonalnej emisji UKF FM, pozwalajaca na
wydzielanie tego strumienia danych przez odpowiednio przystosowane odbiorniki i tym samym
poprawe odbioru, strojenia i dostarczenia dodatkowych informacji®’. Dzigki temu na
elektronicznym panelu odbiornika radiowego mozna uzyska¢ podstawowe informacje o stacji
radiowej, news’y, informacje o aktualnie prezentowanych utworach muzycznych. Jako ze

3 Za artykulem ,System RDS (Radio Data System)” Wojciecha Jurzyka opublikowanym w miesigczniku
Radioelektronik Audio-HiFi-Video w numerze 2/1997
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potencjal multimedialny tej ustugi jest bardzo ograniczony, nie nalezy spodziewacé si¢ jej
rozwoju.

4.1.2. Uslugi dodane

W miar¢ rozwoju telewizji cyfrowej powstaja coraz wigcej towarzyszacych jej ushug
dodanych. Jedna z podstawowych ustug jest dostep do EPG — elektronicznego przewodnika po
programach, stosowanego w systemach telewizji cyfrowej. EPG jest blokiem dodatkowych
danych opisujacych programy wystgpujace w strumieniu cyfrowym DVB i pozwala na
sporzadzenie wlasnego zestawu ogladanych programow. Uzytkownicy moga dzigki temu
uzyska¢ szczegdlowe informacje na temat wybranych programow, jak rdwniez ustawié
urzadzenie by np. przypominalo o interesujacym go programie. EPG wspotpracuje z systemami
zamoOwien programéw ,,niemal na zyczenie” (Near-Video-On-Demand — NVOD), a takze oferuja
specjalne funkcje kontroli rodzicielskiej (Parental Control Facility).

Dostgp do informacji programowej uzyskuje si¢ poprzez tatwe w obstudze menu, ktore
pozwala widzowi przelaczy¢ si¢ bezposrednio na wybrany program. W ten sposob uzyskuje sig
nie tylko aktualne informacje o programie, ale rowniez informacje na temat dodatkowych ustug
interaktywnych.

Abonenci platformy cyfrowej POLSAT-u moga korzysta¢ z ushug dodatkowych poprzez
portal ITV, bedacy integralna czescia oprogramowania dostarczanego z dekoderem. Portal ten
powala na korzystanie z takich ustug jak:

e bankowos¢ elektroniczna (dla posiadaczy rachunkéw w powiazanym wtlascicielsko z

POLSAT-em Invest-Banku);

¢ informacje o pogodzie;

e poczta elektroniczna;

e czaty SMS-owe.

Z kolei Cyfra+ proponuje swoim abonentom: magazyn informujacy o zawarto$ci programow
(Info+), dostgp do interaktywnych gier logicznych i1 planszowych Cyfra+ Gry, elektroniczny
przewodnik po programie. W ramach CANAL+ MULTIPLEX oferta CANAL+ dostgpna jest na
trzech odrebnych kanatach (CANAL+, CANAL+ FILM, CANAL+ SPORT), r6zniacych si¢ pora
emisji 1 zawartoscia programoéw. wybrane filmy w CANAL+ MULTIPLEX emitowane sa w
formacie panoramicznym 16:9. Abonenci maja mozliwo$¢ dokonywania samodzielnego wyboru
wersji filmu: z lektorem badz z napisami. Usluga dodatkowa jest rowniez Kultura+, bezplatny
serwis zawierajacy codziennie aktualizowany repertuar kinowy w kilkunastu miastach Polski,
informacje o premierach 1 zapowiedziach oraz opisy filmow.

Istnieja jeszcze inne programy satelitarne proponujace telewidzom uslugi interaktywne -
4fun.tv oraz iTV. Wysylajac SMS-a, widzowie 4fun.tv decyduja jakie teledyski beda
wyemitowane przez stacje. Moga rowniez umieszcza¢ na ekranie komentarze oraz czatowac.
Podobne ustugi oferuje iTV, gdzie oprocz dyskutowania na antenie poprzez SMS, widzowie
moga gra¢ w interaktywne gry, a ich ruchy sa widoczne w czasie rzeczywistym na ekranie.
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4.1.3. Telewizja mobilna

Nastepuje gwaltowny wzrost nasycenia rynku we wszelkiego typu urzadzenia przeno$ne,
a wiele wskazuje na to, ze ten trend bgdzie jeszcze nasila¢ si¢. Szacunki wskazuja na ponad 20-
proccentowy wzrost wartosci rynku urzadzen mobilnych w 2006 r. (do ok. 130 mld USD) w
poréwnaniu do roku ubieglego, za$ ocenia sig, ze warto$¢ tego rynku osiagnie w 2011 r. putap
250 mld USD*. To sprawia, ze telefony mobilne staja si¢ jednymi z najpopularniejszych
urzadzen elektroniki konsumenckiej. Analogiczne zjawiska begda nastgpowa¢ w Polsce, choc
oczywiscie w relatywnie mniejszej skali. Niemniej jednak dzialajacy w Polsce operatorzy sieci
komoérkowych szacuja, ze w pierwszym kwartale 2005 r. nasycenie rynku w telefony komorkowe
przekroczyto 80,7%, zas 100% nasycenie jest przewidywane na 2007 r.*’

Od strony technologicznej, telefony komérkowe zyskuja coraz bogatsze multimedialne
wyposazenie: aparaty fotograficzne, odtwarzacze plikow audio 1 wideo, odbiornik radiowy,
dyktafon. Telefony komorkowe przejmuja rowniez niektore funkcje komputerow przenosnych,
gdyz ich system operacyjny umozliwia gromadzenie danych i organizowanie ich w pliki, jak
réwniez zawieraja oprogramowanie udostgpniajace podstawowe funkcje edytora tekstu, arkusza
kalkulacyjnego, czy organizera. W ten sposob telefony komorkowe staja si¢ przenos$nymi
centrami multimedialnymi, ktérych mozliwosci daleko wykraczaja poza typowe funkcje telefonu.

Trwaja takze zaawansowane prace techniczne nad wdrozeniem cyfrowej telewizji
mobilnej DVB-H (Digital Video Broadcasting — Handheld). Wtoska sie¢ telefonii komorkowe;j
3Italia jako pierwsza w FEuropie uruchomita ustugi telewizji mobilnej, w ktorej dominuja
informacje, sport oraz serwisy dla dorostych. Przy okazji mistrzostw $wiata w pitce noznej sie¢
Debitel zaoferuje transmisje sportowe w standardzie T-DMB, a w formie testowej rowniez w
standardzie DVB-H. Emisj¢ testowa w standardzie DVB-H rozpoczg¢to w Szwecji, przy
wspolpracy panstwowego operatora telekomunikacyjnego Teracom i finskiej Nokii*®. Przymiarki
do uruchomienia cyfrowej telewizji mobilnej trwaja rowniez w Polsce. 6 czerwca br. spotka TP
Emitel (zalezna od TP S.A.) uruchomita w Warszawie testowa emisj¢ telewizji mobilnej w
standardzie DVB-H, udostepniajac programy stacji TVN i POLSAT".

Telewizja Polska S.A. uruchomita w lipcu 2004 r. jako pierwsza w Polsce mobilny serwis
wideo nowej generacji (tzw. telewizja mobilna). Jest to nowy typ serwisu informacyjnego
dostosowany do potrzeb przemieszczajacego si¢ widza. Informacje sa przekazywane w postaci
tekstu uzupethianego zdjg¢ciami oraz materialem filmowym. Zaproponowana przez TVP usluga
serwisu mobilnego jest funkcjonalnie identyczna z tzw. “video-on-demand” (wideo na zyczenie).
Obecnie serwis mobilny TVP jest dostepny dla uzytkownikéw jednego z operatorow sieci
komoérkowej. Z ustugi moze korzysta¢ uzytkownik telefonu komodrkowego z odpowiednim
oprogramowaniem (system Symbian); a koszty jakie ponosi uzytkownik zwiazane sa z transmisja
danych GPRS — abonent ptaci 3,5 grosza netto za kazdy rozpoczgty pakiet 10kB.

3 Raport firmy analitycznej In-Stat opublikowany 22.05.2006 r. Jednoczesnie globalna sprzedaz telefonow
komoérkowych w latach 2006-2011 podwoi sig, przy czym, jak wynika z raportu In-Stat, w 2006 roku zostanie
sprzedanych 935 min telefoné6w komorkowych
.http://www.instat.com/catalog/Wcatalogue.asp?id=66#IN0602922WH

35 http://wirtualnemedia.pl/documentPrint.php?id=1220222

%6 Nokia - nowe testy komorkowej telewizji”, WirtualneMedia, 29.06.2006 t.

37 Kolejny gadzet czy przyszto§é”, Rzeczpospolita, 07.06.2006 .
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Wielkie nadzieje zwiazane sa z uruchomionymi juz sieciami telefonii komorkowe;j
trzeciej generacji, czyli UMTS (Universal Mobile Telecommunication System). Mozliwosci
techniczne takiej sieci umozliwiaja szerokopasmowy dostep do Internetu i zwiazane z tym
udogodnienia w postaci np. rozbudowywanych serwiséw interaktywnych, wideokonferencje,
ustugi nawigacyjne i lokalizacyjne. Niektorzy operatorzy, jak np. finska Digita Oy buduja
odregbne sieci przeznaczone wylacznie dla potrzeb telewizji mobilnej 1 zwiazanymi z nia
ustugami dodatkowymi (np. Pay-per-View)’*. Wszyscy dziatajacy w Polsce operatorzy telefonii
komorkowej oferuja telefoni¢ UMTS, niemniej jednak wysoka cena tych uslug jak tez
ograniczony zasigg (sie¢ szkieletowa obejmuje wigksze polskie miasta) sprawiaja, ze trudno
moéwic o ich popularnosci.

Niemniej jednak mozna zauwazy¢ pierwsze proby wykorzystywania dystrybucji
zawarto$ci audiowizualnej z wykorzystaniem telefonii mobilnej. Stacja TVN podpisata umoweg z
operatorem Orange, na mocy ktorej udostepnita tej sieci jeden ze swoich seriali ("Magda M.")*’.
Za wczesnie na oceng komercyjnego potencjatu tego przedsigwzigcia, przede wszystkim ze
wzgledu na wspomniany juz ograniczony zasieg telefonii komorkowej trzeciej generacji.

Co wigcej, zalezny od POLSAT operator satelitarnej platformy cyfrowej CYFROWY
POLSAT podpisal umowe o wspotpracy z PTC Sp. z 0.0. (operatorem sieci komorkowej ERA)™
i tym samym zamierza wej$¢ na rynek telefonii komorkowej jako tzw. operator wirtualny®'.
Korzystajac z sieci detalicznych punktow sprzedazy ERA, jak tez CYFROWEGO POLSAT-u
zamierza w poczatkowym okresie oprze¢ swoja dziatalno$¢ na ofercie skierowanej do 750 tys.
abonentow platformy cyfrowe;.

Telewizj¢ mobilng oferuje swoim klientom sie¢ komodrkowa Orange (dawniej: Idea).
Uzytkownicy posiadajacy kartg SIM 3G i wyposazeni w odpowiedni telefon moga odbiera¢ 11
kanatow TV na zywo (programy grupy TVN: 24, Meteo, Style, Turbo, Gra oraz Fashion TV, Fly
TV, 4funtv, Tele 5, BBC World i TV5). Ponadto klienci portalu Orange World moga pobieraé
pliki z przygotowanymi wczesniej materiatlami wideo (ustuga mobilne wideo). W ramach oferty
udostgpniono réwniez zwiastuny najnowszych hitow kinowych. Wachlarz ustug obejmuje takze
wideorozmowy. Wymogiem jest przebywanie w zasiggu sieci UMTS, posiadanie karty SIM 3G i

nowoczesnego modelu telefonu™’.

Plany w dziedzinie rozwiazan mobilnych ma rowniez firma ATM S.A. Zamierza ona
uruchomi¢ system platnosci mobilnych mPay, za pomoca ktorego klienci sieci komorkowych
mogliby regulowac ptatnosci za pomoca telefonu. Jednoczesnie, liczac na szybki rozw6) UMTS,
firma podpisata list intencyjny z Monolith Films Sp. z o.0., dystrybutorem i producentem
filmowym. Celem wspotpracy obydwu podmiotéw ma by¢ powolanie spotki kapitatowej
zajmujacej si¢ wprowadzaniem na rynek uslug cyfrowej dystrybucji filméw, Monolith miatby

38 Operatorzy komoérkowi buduja sieci dla cyfrowej telewizji”, NetWorld, 12.05.2006 r.

%% Seriale przenosza sig na ekrany komorek”, Gazeta Wyborcza, 18.05.2006 r.
http://gospodarka.gazeta.pl/gospodarka/1,52981,3355332.html

4 Polsat i P4: nowi operatorzy w komoérkach”, Gazeta Wyborcza, 09.06.2006 .

! tzn. operator bez wiasnej infrastruktury komérkowej, prowadzacy swoja dziatalno$é w oparciu o sieé¢ jednego z
operatoréow infrastrukturalnych. Kupuje od niego po cenach hurtowych potaczenia, ktoére nastgpnie po cenach
detalicznych odsprzedaje swoim klientom.

# Telewizja w sieci Orange”, NetWorld, 04.04.2006 r.

86



RAPORT O STANIE RYNKU RTV... Rozdzial 4. Multimedialna dziatalnosé...

udostepni¢ baze swoich produkcji filmowych, za§ ATM zapewni¢ bezpieczny dostgp do tresci
operatorom telekomunikacyjnym oraz wszystkim uzytkownikom szerokopasmowego Internetu®.

4.1.4. Telewizja interaktywna

Poprzez Osrodek Nowe Media TVP S.A. uruchomila prace nad szeregiem rozwigzan w
zakresie nowych form dystrybucji tre$ci audiowizualnych z wykorzystaniem nowoczesnych
technologii teleinformatycznych. Jednym z gtoéwnych projektow jest telewizja interaktywna —
projekt badawczo-rozwojowy, ktérego celem jest umozliwienie dostgpu do produkcji
programowej TVP przez Internet. Projekt w swojej docelowej formie ma zosta¢ uruchomiony w
2007 r., a w ofercie ma znalez¢ si¢ - oprocz rownoleglego przekazu programu telewizyjnego w
sieci (tzw. webcastingu) — telewizja na zadanie (Video-On-Demand — VOD), mozliwo$¢
korzystania z archiwéw programowych TVP. Dzigki temu TVP S.A. jako nadawca publiczny
zyska mozliwos¢ szerszego upowszechniania programow o charakterze edukacyjnym oraz
programow prezentujacych osiagnigcia kultury narodowej. W dalszej perspektywie
przewidywane jest wprowadzenie uslug o charakterze komercyjnym. Jednoczesnie plany TVP
S.A. zakladaja funkcjonowanie platformy multimedialnej ITP, bedacej efektem potaczenia
dwoch $rodowisk — telewizji 1 Internetu. Obydwie platformy bgda bazowaty, przynajmniej w
pierwszym okresie funkcjonowania, na bazie portalu iTVP, w ramach ktérego uzytkownik bedzie
mogt uzyskac: ustuge petnej prezentacji, wyszukiwania oraz publikacji jego zasobow. Bedzie tez
mogt uzyska¢ ushugi komunikacyjne i powiadamiania, dokonywac¢ oceny zasobow portalu oraz
otrzymac dostep do szerokich ustug informacyjnych.

19 kwietnia iTVP przy wspolpracy z dystrybutora filmowego Gutek Film 1 spdtki
producenckiej Akson Studio pierwszy raz w historii $wiatowej kinematografii odbyla sig
podwojna premiera filmu. ,,Oda do radosci” w tym samym momencie trafita na kinowe ekrany i
do Internetu. Za posrednictwem strony www.itvp.pl internauci z catego $wiata juz w dniu
premiery mogli odptatnie ogladac i $ciagna¢ ten film na twarde dyski swoich komputerow.

Najwigksze przedsigwzigcia w zakresie telewizji interaktywnej to transmisje dwodch
ostatnich finatéw Wielkiej Orkiestry Swiatecznej Pomocy, jak rowniez Igrzysk Olimpijskich w
Turynie. TVP ma takze prawa do udostgpniania transmisji z Ligi Mistrzow w Internecie.

Projekt TVP jest najbardziej zaawansowany zarowno technologicznie, jak 1 pod wzgledem
realizacyjnym, niemniej jednak pojawiaja si¢ juz kolejne projekty uruchamiane przez inne
podmioty dziatajace na rynku.

Spotka producencka Grupa ATM, producent m.in. takich seriali jak: ,,Pierwsza mitos¢”,
»Daje stowo”, czy ,,Warto kocha¢”, wraz z operatorem telefonii Dialog zainwestowata ponad 12
min zI w projekt zmierzajacy do udostgpnienia produkcji telewizyjnej abonentom ustug
telekomunikacyjnych. Projekt ten bedzie realizowany przez specjalnie w tym celu utworzona
spotke Tele Video Media. W pakiecie ma znalez¢ si¢ ponad 100 kanalow telewizyjnych, jak

 hitp://wirtualnemedia.pl/documentPrint.php?id=1157030
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rowniez ushugi interaktywne. Docelowo maja by¢ rowniez dostepne ustugi Pay-Per-View jak
réwniez Video-On-Demand**. W tym roku sama ATM Grupa chce przeznaczyé 20 min zt na
inwestycje w budowg¢ nowego studia telewizyjnego wraz z zapleczem biurowym. Kolejne 20 min
zt pochtonie budowa systemu IPTV (cyfrowej platformy telewizji) i VoD (Video On Demand),
finansowana przez spotke zalezna Tele Video Media®.

Do grona podmiotow dziatajacych na rozwijajacym si¢ rynku ustug telewizji
interaktywnej pragnie réwniez dolaczy¢ firma SPI International, znana dotychczas jako
dystrybutor filmowy wspotpracujacy z takimi studiami jak Miramax, Buena Vista, czy
Lakeshore. Priorytetem maja sta¢ si¢ ushugi Video-On-Demand oraz IPTV (dostarczanie w czasie
rzeczywistym zawarto$ci audiowizualnej z wykorzystaniem protokotu IP)*®. Wstepnie planuje sig
ich uruchomienie pod koniec biezacego roku.

Warto réwniez wspomnie¢ o uruchomionej pod koniec marca br. miejskiej sieci
szerokopasmowej w Nysie, za pomoca ktorej mieszkancy maja dostep do pelnego zakresu ustug
Htriple play” obejmujacego dostep do Internetu, telefoni¢ VIP oraz telewizje interaktywna
(IPTV). Projekt zrealizowano przy wspolpracy Dominas Consulting Group oraz Nyskiej
Energetyki Cieplnej (ta ostatnia udostgpnita kanaty cieptownicze, przez ktére przeprowadzono
tacze Swiattowodowe). Klienci moga korzysta¢ z telewizji interaktywnej za pomoca set-top-
box’u, maja takze mozliwos$¢ korzystania z 12-godzinnego archiwum programu, dzigki czemu
moga oglada¢ programy o wybranej przez siebie porze. Wydaje sig, ze tego typu przedsigwzigcia
beda uruchamiane w mniejszych osrodkach miejskich, gdzie moga stanowi¢ skuteczna
konkurencje dla sieci kablowych?’.

Mozna takze zaobserwowaé coraz wigksza liczbg kanatow telewizyjnych oferujacych
opierajacych swoj model biznesowy na elementach interaktywnos$ci, gtdéwnie poprzez serwisy
SMS oraz audiotele. Model taki przyjety stacje: 4funtv, iTV, czy TVN GRA. Widzowie maja
mozliwos¢ decydowania o zawartosci programu za pomoca SMS (np. wybierajac teledysk, ktory
chcieliby zobaczy¢), udzialu w konkursach, jak réwniez $ciagania dzwonkéw do telefonow.
Niski koszt uruchomienia takiej stacji (brak wydatkow na utrzymywanie rozbudowanej bazy
sprzegtowej a takze zasobow ludzkich) oraz mozliwo$¢ ominigcia posrednictwa domow
mediowych i agencji reklamowych obniza bariere wejscia na rynek telewizyjny™. Jednocze$nie
szacunki dotyczace perspektyw rozwoju ustug zwiazanych z telefonia mobilna wskazuja na to, ze
rynek ten bedzie charakteryzowaé sie silnym wzrostowym potencjatem,”stad tez atrakcyjnosé
komercyjna takiego przedsigwzigcia.

“ ,ATM Grupa szuka nowych rynkéw”, Gazeta Wyborcza, 09.03.2006 r.

* http://wirtualnemedia.pl/documentPrint.php?id=1129031

% SPI wejdzie do Polski z telewizja tradycyjna i interaktywna”, Wirtualne Media, 10.04.2006 r.

7 Wielkie triple play w matej Nysie”, NetWorld 29-03-2006

#® «“Telewizyjny SMS”, 13.8.2005, Press

¥ Raport IDC “Worldwide Mobile Phone 2005-2009 Forecast and Analysis”, April 2005. Wg raportu, w 2008 .
warto$¢ ustug SMS w Polsce ma wynies¢ ponad 560 mln USD.
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4.1.5. Inne przejawy aktywnos$ci nadawcow w zakresie nowych mediow

Stacje telewizyjne oferuja swoim widzom szereg serwisoOw dodatkowych, gltownie z
wykorzystaniem telefonii mobilnej oraz Internetu.

POLSAT, poprzez spotke zalezna Teleaudio Sp. z o0.0., oferuje tzw. ushugi SMS Premium,
przede wszystkim w postaci mozliwosci glosowan poprzez SMS, czaty, serwisy randkowe,
zgloszenia do udzialu w programach, konkursy i gry SMS. Dostgpny jest takze serwis WAP
(Wireless Aplication Protocol) umozliwiajacy $ciaganie tapet, dzwonkow polifonicznych i gier
Java na telefony komoérkowe. Oprocz tego POLSAT prowadzi réwniez dzialalno$¢ w zakresie
handlu elektronicznego, poprzez witryng www.emarket.pl, oferujaca przede wszystkim artykuty
elektroniczne.

Nalezacy do TVN kanat informacyjny TVN24 oferuje, wspdlnie z jednym z operatorow
sieci komoérkowej, specjalny serwis informacyjny dla uzytkownikéw telefonii mobilne;j,
zawierajacy aktualne informacje krajowe i1 zagraniczne, a takze serwis informacji sportowych.
Czescia holdingu ITI, wilasciciela grupy TVN, jest spotka TIT Home Video, zajmujaca si¢
sprzedaza i wypozyczaniem kaset VHS oraz ptyt DVD.

TVP oferuje mozliwo$¢ udziatu w konkursach poprzez SMS i1 systemy audiotele, a takze
Scigganie dzwonkoéw polifonicznych oraz gier Java dla telefondow komorkowych. Poprzez strong
internetowa http://info.sklep.tvp.pl mozna rowniez zakupi¢ polskie filmy, spektakle Teatru
Telewizji oraz programow rozrywkowych na kasetach VHS 1 ptytach VCD 1 DVD.

Ogo6lnopolska stacja radiowa RMF FM oferuje rozbudowany serwis uslug SMS,
obejmujacy aktualnosci, informacje biznesowe, jak rowniez serwis Radkowy, czaty i mozliwos¢
Sciagnigcia tapet i dzwonkow polifonicznych.

Radio ZET oferuje mozliwo$¢ $ciagnigcia niektorych audycji w postaci plikoéw mp3, np.
serwisow informacyjnych, czy audycji publicystycznych.

Coraz SciSlejsza jest wspOlpraca nadawcéw radiowych 1 telewizyjnych z portalami
internetowymi. W niektérych przypadkach wynika to z powiazan wtlascicielskich (np.
najpopularniejszy polski portal Onet.pl jest witasnoscia TVN), 1 wtedy wykorzystywany jest
efekt synergii, czyli wspotdziatania uzupetniajacych si¢ platform dystrybucji zawarto$ci
audiowizualnej. Jako przyklad mozna poda¢ warszawskie radio TOK FM, ktorego audycje
mozna odslucha¢ na portalu www.gazeta.pl. Udzialowcem obu podmiotow jest spotka AGORA
S.A. Warto zauwazy¢, ze spotka TVN S.A. oglosita zamiar zakupu akcji portalu Onet.pl od ITT i
od pozostatych akcjonariuszy. Nastgpnym krokiem ma by¢ wycofanie portalu z gietdy. Plany
wspolnej dziatalno$ci obejmuja wzajemna promocj¢, uruchomienie szeregu serwisow
multimedialnych (m.in. platne odcinki niektérych seriali prezentowanych na antenie TVN), jak
tez dostep do programoéw telewizyjnych przez sieé i rozw6j nowych form reklamy™’.

0 TVN chce dziata¢ wspolnie z Onetem”, Gazeta Wyborcza, 30.05.2006 r.
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W innych sytuacjach jest to podejScie do portali internetowych jako jeszcze jednego
no$nika reklamowego, badz tez wspotpraca ta opiera si¢ na wzajemnej promocji. W ten sposéb
telewizja POLSAT wspolpracuje z portalem Wirtualna Polska.

4.2. Tresci audiowizualne i ustugi medialne w Internecie

Internet staje si¢ coraz powszechniejszy, rowniez w Polsce. Wg danych europejskiego
urzedu statystycznego EUROSTAT 30% gospodarstw domowych i 87% firm ma dostgp do
Internetu (w tym odpowiednio: 16% gospodarstw i 63% firm ma dostep do szerokopasmowy)’'.
Telekomunikacja Polska S.A. deklarowata obstugiwanie ok. 3,1 mln linii szerokopasmowych na
koniec 2005 r. Wg Interactive Advertising Bureau Polska, stowarzyszenia skupiajacego firmy
dziatajace w branzy internetowej, do konca 2005 r. przybylo ponad 500 tys. internautow, co
oznacza, ze z Internetu korzysta w Polsce niemal 10 miln obywateli’>. Wraz ze wzrostem
popularnosci Internetu w spoleczenstwie nastepuja réwniez zmiany w konsumpcji medidw, z
badan IAB Polska wynika bowiem, ze ilo$¢ czasu poswigcanego na korzystanie a sieci wzrosta o
ok. 50%, do ponad 22 godzin miesigcznie.

Zawarto$¢ audiowizualna dostgpna w sieci, réwniez na polskich stronach, jest w
przewazajacym stopniu darmowa, bowiem darmowe tresci to jeden z gldwnych magnesow
Internetu. Bez zadnych optat mozna skorzysta¢ z bogatych bibliotek multimedialnych na polskich
portalach: mozna odstucha¢ najpopularniejszych przebojow, fragmenty programow
telewizyjnych, teledyski itp. Stopniowo zaczyna by¢ dostrzegany komercyjny potencjat Internetu,
bowiem wg badan Online Publishers Association, amerykanskiej organizacji non-profit
zrzeszajace] dostawcow treéci internetowych, amerykanski internauta wydat w 2005 r. $rednio
100 USD na platne zasoby w sieci™. Zdecydowanie najwieksza popularno$cia ciesza si¢ ptatne
serwisy rozrywkowe oraz tzw. life-style’owe. Stad rosnaca popularnos¢ internetowych serwisow
oferujacych pliki muzyczne, badz pliki wideo za optata (jak np. serwis iTunes prowadzony przez
firm¢ Apple). Podobne przedsigwzigcia powstaja w Polsce, jak np. serwis Melo.pl, za
posrednictwem ktorego mozna zakupi¢ pliki muzyczne w formacie mp3. Trudno ocenié
perspektywy rozwoju tego typu uslug w Polsce, brak bowiem miarodajnych danych na temat
poziomu przychoddw osiaganych przez takie serwisy.

4.2.1. Wspomaganie i promowanie przez nadawcow wlasnej produkcji programowej

Wszyscy nadawcy telewizyjni oraz zdecydowana wigkszo$¢ nadawcow radiowych
posiadaja wlasne strony internetowe. Podstawowym celem prowadzenia tych stron jest
promowanie swojej produkcji poprzez prezentacje ramoOwek oraz opisOw poszczegdlnych
programow. Daje si¢ zauwazy¢ trend odchodzenia od promowania dziatalnosci programowej za
pomoca wilasnych witryn internetowych, a podejmowanie wspomnianej wyzej wspOlpracy z
najwigkszymi portalami, przede wszystkim ze wzgledu na ich markg oraz popularno$é.

*! http://wirtualnemedia.pl/documentPrint.php?id=982961

32 http://www.iab.com.pl/dokument.php?dzial=607&id=1204

>3 ,,Online paid content U.S. market spending report”, March 2006
http://www.online-publishers.org/pdf/opa_paid_content_report fullyear05.pdf
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Jako sztandarowy przyklad mozna poda¢ wspotpracg portalu Onet.pl z telewizja TVN i
zwigzanymi z ta grupa kanatami tematycznymi, zwlaszcza kanatem informacyjnym TVN24. Na
stronach portalu mozna znalez¢ informacje na temat bohateréw seriali obecnych na antenie stacji
TVN, a takze obejrze¢ krotkie klipy wideo z najswiezszych wydarzen, wywiadow z politykami
itp. Prezentowanych w TVN24. Z kolei telewizja POLSAT regularnie wspotpracuje z portalami
Interia.pl oraz Wirtualna Polska, udostgpniajac transkrypty programoéw publicystycznych,
promujac audycje rozrywkowe i sportowe.

4.2.2. Internet jako samodzielny kanal przekazu (dodatkowa dzialalno$¢ programowa)

Poza promowaniem wlasnych programow strony internetowe niektorych nadawcow
oferuja bardziej rozbudowane serwisy informacyjne. Poza czg$cia poswigcona promowaniu
wlasnego programu, jak w przypadku komercyjnych nadawcéw telewizyjnych (POLSAT, TVN,
TV4, Tele 5 czy TVN7), TVP, Polskie Radio i RMF FM zdecydowali si¢ na utworzenie
wlasnych, rozbudowanych witryn internetowych — odpowiednio: www.tvp.com.pl,
www.radio.com.pl  oraz www.rmf.fm. Oprdcz udostgpniania wszechstronnych serwisow
informacyjnych, umozliwiaja one odbiorcom odstuchanie (badZ obejrzenie, w przypadku TVP)
wybranych audycji, przede wszystkim informacyjnych i publicystycznych, jak réwniez
aktualnych przebojow. Uzytkownicy moga rowniez uczestniczy¢ w forach 1 czatach
internetowych. TVP uruchamia réwniez specjalne serwisy informacyjne po$wigcone waznym
aktualnym wydarzeniom, jak np. serwis poswigcony wizycie papieza Benedykta XVI w Polsce,
czy mistrzostwom §wiata w pitce noznej. Takze ogdlnokrajowi nadawcy radiowi (Polskie Radio,
Radio ZET, RMF FM) na swoich internetowych stronach prezentuja biezace serwisy
informacyjne. W przypadku Polskiego Radia oferta ta jest wzbogacona o codzienny przeglad
prasy. Wartym zauwazenia pomystem jest uruchomienie, we wspotpracy z Infinite Group, w
pazdzierniku 2005 r. wortalu (czyli portalu tematycznego) www.polsatsport.tv, ktory uzupetnia
ofert¢ programowa kanatu tematycznego POLSAT SPORT o aktualno$ci sportowe, transmisje z
wybranych imprez sportowych, jak rowniez biografie znanych sportowcéw ilustrowanych
materialami fotograficznymi i archiwalnymi nagraniami wideo.

4.2.3. Internet jako kanal przekazu radiowego i telewizyjnego

Obecnie w kraju prawie kazde koncesjonowana rozgtosnia udostgpnia swdj program takze
za posrednictwem Interenetu, najczesciej w systemie Real Audio, mp3 oraz Ogg. Ze wzgledow
technologicznych odbierany ta droga sygnat jest najczesciej gorszej jakosci anizeli za pomoca
odbiornikéw radiowych. Istotnym argumentem przemawiajacym za udostgpnianiem programu w
Internecie jest kwestia prestizu oraz mozliwosci pozyskania nowych shuchaczy, ktorzy nie
mieszkaja na terenie odbioru sygnatu nadawanego przez stacje. Wykaz niemal 80 polskich stacji
radiowych, ktérych sygnal mozna odbiera¢é poprzez Internet jest dostgpny na stronie
www.radiopol.com. W$rdd nich zdecydowana wigkszo$¢ stanowia rozglo$nie koncesjonowane.
Ze wzgledu na brak uregulowan prawnych, a co za tym idzie petna swobod¢ w nadawaniu tego
typu programoéw, nie jest obecnie mozliwe doktadne ujgcie i opisanie rynku stacji radiowych
nadajacych wytacznie za pomoca Internetu.
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Z kolei na internetowych stronach www.tvpol.com proponowana jest ustuga dzigki ktorej
wnoszac comiesieczna optatg abonamentowa w wysokosci 5 USD (lub 6,95 USD za pakiet
rozszerzony) mozna uzyska¢ dostep do wielu archiwalnych programéw POLSAT-u, gléwnie
filmoéw 1 seriali, ale takze serwiséw informacyjnych i sportowych (emitowanych w formacie
Windows Media).

Od jesieni 2002 r. dziata Akademicka Telewizja Naukowa. Jest to program telewizyjny o
profilu naukowym emitowany przez Internet (www.atvn.pl). Oferta programowa ATVN
obejmuje m.in. nowosci ze $wiata nauki, histori¢ 1 rozwdj nauki, biografie naukowcoéw. W
ramach blokow tematycznych udostgpniane sa zapisy z seminariow, wywiady i dyskusje. ATVN
nadaje 7 dni w tygodniu, a bloki programowe trwajace ok. 30 minut sa powtarzane przez cata
dobeg. Niektore osrodkéw naukowe prowadza dziatalno$¢ w zakresie telewizji internetowe;,
prezentujac przede wszystkim wybrane wyklady oraz relacje z wydarzen z zycia uczelni.
Przyktadem takiego przedsigwzigcia jest Akademicka Telewizja Internetowa uruchomiona przez
Politechnikg Wroctawska. Od 1 wrzesnia 2004 r. dziala program Telewizja Biznes, ktora jest
dostepny zaro6wno droga satelitarna, kablowa, jak i za posrednictwem Internetu.

Powstaja rowniez inicjatywy ukierunkowane na nadawanie wylacznie w sieci. Radykalne
obnizenie kosztow tworzenia 1 przechowywania archiwow cyfrowych, jak roéwniez
rozpowszechniajacy si¢ szerokopasmowy dostgp do Internetu zdecydowanie obnizaja bariery
wejscia na rynek ustug transmisyjnych w sieci. Pierwszym takim komercyjnym
przedsigwzigciem w Polsce — oprocz realizowanego przez TVP S.A. projektu telewizji
interaktywnej — jest Lemon TV, dostgpny na stronach portalu o2.pl. Oferta obejmuje przede
wszystkim programy o charakterze kulturalnym: zapowiedzi filmow, recenzje i relacje wydarzen
artystycznych, imprez 1 koncertow. Wlasny kanat o charakterze erotycznym uruchomit
warszawski operator sieci kablowych Aster City, jednak popularnos¢ tej ustugi jest na razie
niewielka (ok. 1 tys. abonentow). Na ten rynek zamierzaja wejs¢ rowniez wydawnictwa prasowe
(np. Infor, ktory planuje uruchomienie internetowego radia poswicconego prawu i gospodarce™),
czy podmioty dziatajace w innych sferach Internetu — spotka Gadu-Gadu™, wiasciciel
najpopularniejszego komunikatora internetowego, rowniez nosi si¢ z zamiarem uruchomienia
internetowego radia.

W tym roku planowane jest takze uruchomienie przez Telekomunikacj¢ Polska S.A.
projektu IPTV, czyli transmisji programu telewizyjnego z wykorzystaniem protokotu IP. W
ramach potrojnej ustugi abonenci beda mogli skorzysta¢ z oferty glosowej (telefon),
szerokopasmowego dostgpu do Internetu oraz sygnatu telewizyjnego przesytanego przez lacze
ADSL. Odbiér sygnatu telewizyjnego bedzie odbywac sig¢ za posrednictwem dekodera, ktory
bedzie umozliwia¢ dostgp do ustug VOD. Dziatalnos¢ telewizyjna TP S.A. bedzie podlegac
ustawie o radiofonii i telewizji, ®spotka wystapita do KRRiT z wnioskiem o inna kolejno$é
rejestracji wybranych programow w tworzonej sieci. Spotka podpisata juz umowy na dystrybucje
sygnalu m.in. z Canal+ i TVN. Aktualnie trwaja testy prowadzone przy wspoétudziale
kilkusetosobowej grupy abonentéw. Podobne przedsigwzigcie jest w planach TVP S.A., ktora

** “Infor startuje z internetowym radiem “, Internet Standard, 18.04.2006 .

> http://gospodarka.gazeta.pl/gospodarka/1,69806,3288937.html

%631.05.2006 r. KRRiT wydata stanowisko, w ktérym uznaje dziatalnos¢ TP S.A. w zakresie udostgpniania sygnahu
telewizyjnego za pomoca tacza ADSL jako dziatalno$¢ operatora sieci kablowej
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deklaruje, ze w I kwartale przysztego roku bedzie dysponowaé technicznymi mozliwo$ciami
nadawania programu za posrednictwem protokolu IP do co najmniej 20 tys.
odbiorcow.”’Doktadne szczegoly projektu nie sa jeszcze znane.

Na tym polu pojawia si¢ konkurencja ze strony operatoréw kablowych, ktorzy rowniez
uruchamiaja ustugi IPTV. Operator kablowy Multimedia Polska S.A. rozszerzyt swoja ofertg o
ustuge telewizji cyfrowej rozprowadzanej za pomoca tacz telekomunikacyjnych. Abonenci bgda
mieli do dyspozycji mozliwos¢ wlasnego komponowania raméwki, jak rowniez system kontroli
rodzicielskiej. W planach jest uruchomienie m.in. ustugi wideo na zadanie, dzwigku
przestrzennego czy wideokonferencji’®.

Pomimo dynamicznego rozpowszechniania si¢ Internetu problemem pozostaje kwestia
realnych perspektyw jego dostepnosci w Polsce, zwlaszcza rozziew demograficzny wsrod
korzystajacych z sieci. Przewazaja przede wszystkim osoby mtode (66% os6b w wieku 18-24
korzysta z Internetu), za$ starsza cze$¢ populacji albo korzysta z Internetu w niewielkim stopniu
(13% osob w wieku 55-64 lat), albo w ogole nie widzi takiej potrzeby. Wg badan CBOS z 3-6
marca 2006 r. wynika, ze grupa ta wynosi niemal 60% populacji, przede wszystkim osoby z
matych aglomeracji miejskich badz ze wsi, z wyksztalceniem gltéwnie Srednim lub
podstawowym®”. Istnieje wiec potrzeba podjecia zdecydowanych dziatan przeciwstawiajacych sig
cyfrowemu wykluczeniu wspomnianych grup spotecznych.

7 “Internetowa TVP konkurencja dla TPSA”, Puls Biznesu, 24.05.2006 r.
¥ Telewizja Cyfrowa (IPTV) w sieci telefonicznej Multimedia Polska”, Wirtualne Media, 07.06.2006 r.
% CBOS: 59% Polakéw nie korzysta i nie chce korzystac z Internetu”, Internet Standard, 18.04.2006 r.
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Rozdzial 5. KONCENTRACJA RYNKOW W DZIEDZINIE RADIA
I TELEWIZJI ORAZ INNYCH MEDIOW
ELEKTRONICZNYCH

5.1. Typy koncentracji mediow

Regulacja Rady EWG z 21 grudnia 1989 r. na temat kontroli koncentracji
przedsigbiorstw stwierdza, ze do koncentracji dochodzi, gdy “a) dwa uprzednio niezalezne
przedsigbiorstwa tacza si¢ na drodze fuzji, lub b) gdy jedna badz wigcej oséb, ktore kontroluja
co najmniej jedno, badz wigcej przedsigbiorstw, zakupuja (poprzez wykup akcji lub majatku),
na drodze kontraktu lub innymi metodami, bezposrednia albo posrednia kontrole nad catoscia
lub czg$cia innego przedsigbiorstwa lub przedsigbiorstw”. W pojgciu “koncentracji” zawiera
si¢ wigc zmiana wilasnosciowa. Pojeciem zblizonym jest pojecie “integracji mediow”,
oznaczajace wszelkie potaczenia wlasnosci lub kontroli nad dziatalnos$cia przedsigbiorstwa
lub grupy przedsigbiorstw.

Wyrdznia si¢ integracje pozioma (integracje roznych podmiotow w obrgbie jednego
medium) i integracje¢ pionowa, taczaca w jednym przedsigbiorstwie czy grupie rdézne etapy
produkcji, eksploatacji i dystrybucji danego towaru czy dzieta. Integracja pionowa z kolei
dzieli si¢ na integracj¢ pionowa “w gorg rzeki” (ku zrédtom produktu i $rodkow jego
wytworzenia) oraz “w dot rzeki” (ku formom jego eksploatacji i dystrybucji).

Sytuacje na rynku medialnym ksztattuja rowniez rézne formy wspotpracy nie wiazace
si¢ ze zmianami wlasno$ciowymi. Moga one poprzedza¢ koncentracj¢ wiasciwa, lub ja
zastgpowaé, gdy intencja wspotpracujacych podmiotow jest osiaganie niektorych celow
czastkowych, a nie koncentracji wlasciwe;j.

Inaczej rzecz uyjmujac, wyroznia sig:
e koncentracj¢ monomedialna,
e koncentracj¢ migdzymedialna,
e koncentracj¢ miedzysektorowa (faczenie mediow z przedsigbiorstwami z innych branz)
e koncentracj¢ miedzynarodowa.

Jeszcze inaczej patrzac, wyrdznia si¢ m.in. koncentracj¢ sektora i koncentracjg rynku.
Koncentracja sektora (w tym sektora medialnego) powoduje zmniejszenie liczby podmiotéw
czynnych w danym sektorze. Koncentracja rynku zmniejsza liczb¢ podmiotow obecnych na
danym rynku. R6znic¢ migdzy nimi ilustruje nastgpujacy przyktad. W kraju X dziata 40 stacji
radiowych. Im wigcej jest stacji radiowych, tym mniejsza jest koncentracja sektora, a jego
pluralizm wigkszy. Jezeli jednak kazda z tych 40 stacji to stacja lokalna dzialajaca tylko na
jednym rynku, wtedy koncentracja tych rynkow jest bardzo wysoka a pluralizm radia na
poszczegolnych rynkach - niski lub zerowy. Z tego punktu widzenia lepiej jest mie¢ mniej
stacji, ale zasiggiem obejmujacych wiele rynkdw, bowiem na poszczegodlnych rynkach jest
wigkszy pluralizm glosow a koncentracja tych rynkow jest nizsza.
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Celem koncentracji kapitalu i1 wlasnosci w mediach, jest poszukiwanie m.in.
nastgpujacych korzysci:
o ckonomii skali (economy of scale) - obnizenie jednostkowego kosztu produktu (lub kosztu
w przeliczeniu na liczb¢ odbiorcow), albo kosztu dotarcia z produktem do odbiorcy
(inaczej mowiac, jest to oszczgdnos¢/zysk osiagany dzigki skali dziatalnosci);

e ckonomii zakresu (economy of scope) - jest to efekt, ktory osiaga si¢, gdy wydatki
w jednej dziedzinie obnizaja wydatki, lub podnosza dochody w innej. Przy koncentracji
miedzymedialnej mozliwos¢ wielokrotnego wykorzystywania w réznych mediach
produktu dziennikarskiego (np. materialu nadestanego przez korespondenta
zagranicznego) jest wlasnie “ekonomia zakresu”; to samo dotyczy np. kosztu zarzadzania
wieloma podmiotami gospodarczymi po ich potaczeniu, w stosunku do kosztow
zarzadzania osobnymi podmiotami (sa to wigc oszczednosci/zyski osiagane dzigki
zakresowi dziatania na roznych polach °);

e dywersyfikacji, zr6znicowania profilu dziatalnosci danego podmiotu gospodarczego;

e synergii - to w pewnym stopniu efekt zaréwno dywersyfikacji, jak i “ekonomii zakresu”,
czyli korzysci wynikajace z taczenia si¢ podmiotow komplementarnych, uzupetniajacych
si¢ w swojej dziatalno$ci, w tym konsolidacja funkcji administracyjnych i redakcyjnych
(wielokrotne eksploatowanie efektu pracy dziennikarza w roznych mediach,
wykorzystywanie jednego zespolu dziennikarskiego lub tworczego do tworzenia
zawarto$ci wielu mediow), badz tez np. zdolno$¢ oferowania szerokiej gamy ustug
reklamowych za posrednictwem réznych mediéw o r6znym zasiggu i charakterze.

W mediach finansowanych z reklamy, koncentracja - w tym koncentracja
miedzymedialna - daje dodatkowe korzys$ci ptynace z faktu, ze docieranie (i to ewentualnie za
posrednictwem réznych medidw) do wigkszego rynku umozliwia przyciagnigcie nie tylko
sumy budzetéw reklamowych na rynkach lokalnych (i to adresowanych do r6znych mediow),
ale takze dodatkowych $rodkow na kampanie reklamowe prowadzone na szerszych rynkach.
Powoduje to swego rodzaju efekt mnoznikowy: jednocze$nie ekonomig skali i ekonomig
zasiggu oraz dotarcie do wigkszych zrodet zasilania.

Wiadomo, ze koncentracj¢ mediow napedzaja dodatkowo pewne okolicznosci

rynkowe, w tym:

1) niedostateczne finansowanie mediéw, zagrazajace istnieniu podmiotéw gospodarczych
oraz pozbawiajace ich szans rozwoju i sktaniajace je wobec tego do integracji;

2) dazenie mniejszych podmiotéw do obrony przed dominacja silniejszego podmiotu, czy
podmiotow;

3) poszukiwanie przez mniejsze podmioty partnera strategicznego w celu uzyskania kapitatu
czy know-how;

4) nasycenie rynku medialnego i reklamowego, utrudniajace dalsza ekspansje podmiotow,
ktore szukaja nowych mozliwosci w procesie koncentracji;

5 Doskonatym tego przyktadem jest “rodzina” czasopism pt. “Tina”, wydawanych przez wydawnictwo Bauer w
Niemczech oraz w Polsce, Czechach i na Wegrzech. Czasopisma te zawieraja te same materiaty thumaczone na
roézne jezyki, a zatem jednorazowy wydatek na powstanie artykutu w jednej z “mutacji” “Tiny” pozwala
zredukowac koszty innych “mutacji”, ktore ponosza juz tylko koszt przektadu (patrz A. Potocki, “Reguta Tiny”,
Polityka nr 34(2103), 23 sierpnia 1997 r.)
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5) koncentracja przemystu reklamowego, ktory w konsekwencji dziata w duzej skali i szuka
partneréw medialnych zdolnych realizowa¢ kampanie reklamowe w tej skali;
6) dazenie do uniknigcia wyniszczajacej wojny migdzy konkurentami (np. w sytuacji
faktycznego, czy potencjalnego duopolu).
Na rynkowe okolicznos$ci sprzyjajace koncentracji i dywersyfikacji mediow wskazuja

Sanchez-Tabernero i inni wspotautorzy w wydanej w 1993 r. analizie koncentracji mediow
w krajach europejskich.

Tab. 5.1. Procesy koncentracji i dywersyfikacji mediow

Metoda koncentracji
lub dywersyfikacji Sytuacja na rynku .Ef.ekty 7 Z
¥ (dla przedsi¢biorstw i rynkéw)
mediow
Fuzje Kryzys w danej dziedzinie e zmniejszaja poziom konkurencji
na rynku
e korzystniejsze warunki dla
taczacych si¢ podmiotow
Wykupywanie Przewaga finansowa, szybki rozwdj spotek, ktore duzo
konkurentow przemystowa czy handlowa inwestuja
(nabywca) mniej “glos6w” na rynku
e Potrzeba poprawienia zdolnosci
do konkurowania (sprzedawca)
Uruchamianie nowych | Zmiany, rozwdj lub powstanie e powolny rozwdj firmy
mediéw nowych mozliwosci na rynku e bardziej zroznicowany rynek
Porozumienia migdzy | Dojrzaly rynek utrudniajacy start ¢ unikniecie niebezpiecznej
konkurentami nowych firm konkurencji
e podzielenie si¢ panowaniem na
rynku

Zrédlo: Alfonso Sanchez-Tabernero i in. “Media Concentration in Europe. Commercial Enterprise and the
Public Interest”. Diisseldorf: The European Institute for the Media, 1993.

Tradycyjne formy integracji w przemysle audiowizualnym i mediach drukowanych
ilustruje rys. 5.1. Na wykresie tym utozono gidwne elementy rynku audiowizualnego wedtug
ich miejsca w tancuchu tworzenia warto$ci. Niezaleznie od koncentracji w obrebie tego
sektora (w tym koncentracji pionowej “w dot” lub “w gore rzeki”), w procesie tym
uczestnicza z jednej strony prasa i wydawnictwa (w tym ksigzkowe), przy czym proces
koncentracji moze tu by¢ dwustronny, oraz inwestorzy finansowi, zainteresowani
inwestowaniem w media audiowizualne.

W wydanej w 1994 r. w Zielonej Ksigdze Komisji Europejskiej pt. “Pluralizm
a koncentracja medidow na rynku wewngtrznym” wlasnie w takiej perspektywie analizowano
procesy koncentracji i zidentyfikowano trzy podstawowe tendencje:

1) powstawanie  konglomeratow  obejmujacych  wiele = mediow  (koncentracja
migdzymedialna) w wigkszej mierze wynikato z inwestycji wydawcoéw (prasy i ksiazek)
w sektor audiowizualny, niz odwrotnie. Zainteresowanie wydawcoOw inwestowaniem
w media audiowizualne brato si¢ z:

e oceny wydawcoéw, ze media audiowizualne maja wigkszy potencjat rozwojowy, niz
prasa;
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e warto$ci dodanej, jaka dla reklamodawcy i dostawcow zawartosci (programme
suppliers) reprezentuja koncerny medialne (np. zdolno$¢ zapewnienia obslugi
wydarzenia sportowego zarOwno w prasie, jak i w telewizji, moze mie¢ decydujace
znaczenie przy kupowaniu praw wyltacznosci na transmisje z wielkich wydarzen
sportowych);

2) w dziedzinie telewizji uwidaczniaty si¢ dwie strategie:

e integracji pionowej (“w gore rzeki’), wynikajacej z faktu, ze nadawcy musieli
angazowac¢ si¢ w produkcje programu, gdyz zbyt staby sektor produkcji niezaleznej nie
mogt dostarcza¢ dostatecznego wolumenu programu;

e ckspansji majacej prowadzi¢ do osiagnigcia masy krytycznej pozwalajacej albo
dominowa¢ na rynku krajowym (poprzez koncentracj¢ monomedialna, badz
migdzymedialna), albo tez dokonywaé dalszej ekspansji zagranicznej. 1 tak np.
programy tematyczne w sposOb naturalny poszukuja rynkow zagranicznych, gdyz w
kraju dysponuja tylko rynkiem niszowym, w sposéb naturalny oferujacym ograniczone
mozliwo$ci wzrostu;

3) m.in. ze wzgledu na przepisy ograniczajace koncentracje mediow, istotng rolg odgrywali
inwestorzy finansowi (“sleeping partners”) spoza $wiata mediow (koncentracja

migdzysektorowa), ktorzy sa  prawdopodobnie  zainteresowani  inwestycjami
dlugoterminowymi.

Rys. 5.1. Tradycyjne formy integracji i koncentracji kapitalu w mediach

Prasa, wydawnictwa
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Kolejne, coraz wazniejsze dzisiaj przyczyny koncentracji mediéw to:

1) procesy globalizacji, napedzajace migdzynarodowa koncentracj¢ mediow;
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2) przekonanie, ze konwergencja technologiczna wymaga dziatania na polu wielu mediow
jednoczesnie oraz laczenia - w obrgbie podmiotow gospodarczych lub grup takich
podmiotéw - dzialalno$ci w zakresie medidw, telekomunikacji, informatyki, produkcji
sprzgtu elektronicznego itp.

3) zwiazany z procesem rozwoju spoleczenstwa informacyjnego proces stopniowego
przenoszenia powstawania dochodu narodowego =z produkcji materialnej do
niematerialnej, tj. z “hardware” do “software”, az wreszcie do zawarto$ci mediow, w tym
informacji 1 programéw radiowych i telewizyjnych.

W sferze koncentracji migdzynarodowej napgdzanej przez proces globalizacji
wyrdznia si¢ trzy typy procesow:

e budowa imperiow multimedialnych, korzystajacych z synergii wyzwalanej przez
eksploatacje tego samego produktu na réznych polach i w roznych formach oraz z faktu, ze
stwarzaja reklamodawcom mozliwo$¢ budowania kampanii na réznych rynkach za
posrednictwem réznych mediow;

o fuzje “hardware” z “software”, np. wykup Columbia Pictures and CBS Records przez
firmeg Sony, po to, by potaczy¢ produkt medialny ze sprzgtem potrzebnym do jego odbioru;

e integracj¢ pozioma w skali migdzynarodowej, czyli np. powigkszanie zasiegu dziatania
przez “klonowanie” danej firmy w innych krajach (np. Canal Plus), badZ wykupienie firmy
o takim samym profilu dziatania.

Jezeli chodzi o konsekwencje globalizacji, postgpujacy stale proces migdzynarodowej
koncentracji kapitatu w mediach $wiatowych prowadzi do wylonienia si¢ trzech grup
przedsigbiorstw medialnych na rynku §wiatowym:

1) najwigksze korporacje o rocznej sprzedazy wynoszacej 10-25 miliardéow USD;
2) duze korporacje o sprzedazy wynoszacej 2-10 miliardow USD rocznie; maja one czgsto
powiazania i umowy z korporacjami z pierwszej grupys;

3) tysiace mniejszych i wigkszych przedsigbiorstw krajowych i lokalnych.

Jezeli idzie o konwergencjg, konwergencja technologiczna pociaga za soba (choé
nieautomatycznie i niekoniecznie w rownym stopniu) konwergencj¢ przemystowa (taczenie
si¢ roznych podmiotow wykorzystujacych integrujace si¢ technologie) oraz konwergencje
uslug i rynkéow, za ktérymi musi w pewnym stopniu i w réznych formach postepowad
“konwergencja” systemow regulacji prawnej (i ewentualnie organdéw regulujacych). Ukazuje
to ponizszy rysunek, zaczerpnigty z Zielonej Ksiggi.
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Rys. 5.2. Etapy konwergencji

| Technologia i platformy sieciowe |

¢

| Fuzje i porozumienia przemystowe |

¢

| Uslugi i rynki |

¢

| Polityka panstwa i regulacja prawna |

Proces konwergencji przemystowej wynika m.in. z faktu powstawania uslug nowego
typu oraz nowych powiazan migdzy réznymi partnerami w ich dostarczaniu konsumentom
(tzw. value chain), jak réwniez z dazenia do tego, by zakresem dziatania przedsigbiorstwa
obja¢ zardwno produkcj¢ sprzetu koniecznego dla stworzenia sieci oraz odbioru jej
zawarto$ci, jak 1 samej zawartosci sieci (informacja, dane, tresci medialne), ktorej wartos¢
bedzie rosta i bedzie zrodtem coraz wigkszych dochoddow. Powiazania te ilustruje ponizszy
wykres, rowniez zaczerpnigty z Zielonej Ksiegi.

Rys. 5.3. Lancuch tworzenia wartosci w nowych ushugach

Formy dzialalnosci
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Zrédlo: Green Paper on the Convergence of the Telecommunications, Media and Information Technology
Sectors, and the Implications for Regulation. Towards an Information Society Approach. European Commission
COM(97)623, Brussels, 1997.

Proba objecia wielu etapoéw tego “lancucha” to coraz czgstsza obecnie przyczyna
procesow konsolidacji mediéw i innych sektoréw zaangazowanych w udostgpnianie nowych
ushug.

W tych dziataniach uwidaczniaja si¢ cztery tendencje:
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¢ ku konsolidacji istniejacych kierunkow dziatalno$ci (integracja pozioma);

e ku dywersyfikacji, korzystajacej z liberalizacji przepisow na rynkach UE oraz swiatowych
(zwlaszcza liberalizacja przepisow dotyczacych tacznosci oraz radia 1 telewizji,
otwierajaca droge do ich integracji rynkowej) i zmierzajacej do uzyskania korzysci
ptynacych z konwergencji (integracja pionowa). Wlasnie tego typu dziatania sa
odpowiedzia na szanse 1 wyzwania konwergencji, a poniewaz niewiele koncernéw begdzie
w stanie obja¢ wszystkie etapy dziatalnosci rynkowej zwiazanej z dostarczaniem nowych
ustug, mozna przewidywac dalsze procesy koncentracyjne lub nawiazywanie porozumien
1 wspotpracy migdzy podmiotami aktywnymi na réznych rynkach z tym zwiazanych;

e zawieranie porozumien o wspolpracy mi¢dzy podmiotami z réznych segmentow rynku
telekomunikacyjnego, informatycznego i medialnego, w celu szybkiego wejscia na
pozostate rynki i uzyskania zdolnosci do wykorzystania przewidywanych perspektyw
rozwojowych;

e kluczowe znaczenie zdobycia udzialu, badz najlepiej kontroli nad systemami
warunkowego dostepu, bez czego trudno o gwarancjg przysztych dochodow.

5.2. Opis powiqzan kapitalowych i koncentracji rynkow medialnych
w Polsce

W rozdziale tym podjgto probe przesledzenia struktury wiasnosciowej 1 powigzan
kapitatowych w obrgbie najbardziej charakterystycznych pod tym wzgledem komercyjnych
spotek telewizyjnych i radiowych oraz satelitarnych platform cyfrowych, ze szczegdlnym
uwzglednieniem powiazan z kapitatem zagranicznym.

5.2.1. Telewizja naziemna (ogolnopolska i regionalna)

5.2.1.1. Telewizja POLSAT S.A. (POLSAT)

Struktura wlasno$ciowa Telewizji POLSAT przedstawia si¢ nastgpujaco (udzialty w%):

Lp. Nazwa podmiotu Tlose LG % Tlose Glos %
1 Zygmunt Solorz - Zak 418.530 56,10 837.060 56,10
2 Polsat Media B.V. 246.000 32,98 492.000 32,98
3 Radio Polsat Sp. z 0.0. 79.865 10,71 159.730 10,71
4 Jozef Birka 1.455 0,19 2.910 0,19
5 Pai Media S.A.* 150 0,02 300 0,02

* Poprzednia nazwa Polsat Media S.A. — zmiane zarejestrowano 31.12.2003 r.

Gtéwnym udzialowcem POLSAT-u jest zatozyciel stacji, Zygmunt Solorz-Zak, ktory
dodatkowo posiada udziaty w POLSAT MEDIA B.V. co daje mu praktycznie pelng kontrolg
nad stacja. Obecnie Zygmunt Solorz-Zak jest przewodniczacym Rady Nadzorczej Telewizji
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Polsat S.A. Jednocze$nie posiada udziaty w Invest Banku S.A. (7.7% glosé6w na WZA), za$
posrednio jest powiazany z Powszechnym Towarzystwem Emerytalnym POLSAT S.A.
(Invest Bank S.A. jest wlascicielem 13,9% kapitatu zakladowego wspomnianego towarzystwa
emerytalnego). Ponadto udzialowcem zarowno Invest Banku S.A., jak i PTE POLSAT S.A.
jest spotka Pai Media S.A., wspétudziatlowiec spotki POLSAT S.A.

Wisréd tych zdywersyfikowanych obszarow znajduje si¢ tez sie¢ wlasnych nadajnikow
(spotka RS TV) rozprowadzajacych sygnat niezaleznie od TP EmiTel Sp. z o.0.

Polsat od kilku lat przygotowuje si¢ do debiutu gietdowego, ktorego data jest wciaz
przesuwana. Spotka jest w trakcie przeksztalcen organizacyjnych zmierzajacych do
utworzenia holdingu, w skiad ktérego miatyby wejsé: telewizja, PTE, Invest-Bank, Telewizja
Polsat i Polskie Media, wiasciciel TV4°'. Ta ostatnia spotka ma zostaé przejeta za pomoca
srodkéw uzyskanych z planowanej emisji obligacji o wartosci 200 mln €%%. Emisja obligacji
jeszcze nie nastgpita. Polsat zamierza wprowadzi¢ do obrotu publicznego okoto 15-20% akc;ji,
ktorych warto$¢ szacuje na 300 min USD (niektore zrédta moéwia o 300 min €%).
Oznaczatoby top, ze spotka wycenia swoja warto$¢ na 1-1,5 mld USD, czyli okoto 3-4,6 mld
zt.

5.2.1.2. TVN S.A. (TVN)

Struktura wlascicielska telewizji TVN (stan na dzien 31.12.2005 r.):

o Akcje Glosy
Lp. Nazwa podmiotu Tlosé % oS¢ %
1 N-Vision B.V.(1) 15.072.540 23,56 15.072.540 23,56
2 | Strateurop International B.V. (2) 19.463.086 30,43 19.463.086 30,43
3 | Bank Austria Creditanstalt AG (3) 5.293.396 8,27 5.293.396 8,27
4)
4 | Fidelity International Limited plc 3.308.975 5,17 3.308.975 5,17
(5)
5 Pozostali 20.831.585 32,57 20.831.585 32,57

(1) Siedziba N-Vision B.V. znajduje si¢ pod adresem: De Boekenlaan 7, 1083 HJ Amsterdam. ITI Holdings, z
siedziba pod adresem 5, rue Guillaume Kroll, L-1882 Luxembourg, oraz gtéwna spotka holdingowa, Grupa ITI,
posiadaja posrednio 100% akcji N-Vision. Po ofercie z listopada 2004 r. oraz wymianie akcji z akcjonariuszami
ITI Holdings Jan Wejchert, Mariusz Walter i BrunoValsangiacomo posiadaja niemal calo$¢ wszystkich akcji ITI
Holdings.

(2) Siedziba Strateurop znajduje si¢ pod adresem: De Boelelaan 7, 1083 HJ Amsterdam. ITI Holdings jest
posrednio wlascicielem Strateurop.

(3) Grupa ITT jest faktycznym wiascicielem 4.343.540 akcji.

(4) Siedziba Bank Austria Creditanstalt AG znajduje si¢ pod adresem 101 Wien, Am Hof 2, Austria.

(5) Siedziba Fidelity Internationl Limited plc znajduje si¢ pod adresem Windmill Court, Millfield Lane, Lower
Kingsood, Tadworth, Surrey KT20 6RG, Wielka Brytania.

81 Polsat chce wzia¢ TV4 przed gietda”, Puls Biznesu, 15.07.2005 r.
62 Polsat sie zadhuzy”, Puls Biznesu, 27.07.2005 r.
8 Polsat chce na parkiet”, Gazeta Wyborcza, 3.9.2005
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Zrédlo: Skonsolidowany raport roczny za 2005 r. opublikowany 20.02.2006 r. Dostepny pod adresem:
http://inwestor.tvn.pl/_i/Raport_roczny GKTVNSA.pdf

Spotka TVN S.A. zadebiutowata na warszawskiej gietdzie 7.12.2004 r. Wyemitowano
ogdtem 15,9 miln akcji (25% wszystkich akcji) po cenie emisyjnej 32 zk. Obecnie akcje spotki
wyceniane sa na 94zt, co pozwala na oszacowanie wartosci spotki na poziomie ok. 6 mld zt.

TVN S.A. jest czgscia holdingu medialnego grupy ITI, ktéra posiada 52,7% spoiki
(poprzez spotke ITI Holdings S.A.). Grupa ITI prowadzi dziatalno$¢ wielosektorowa, taczac
w sobie dziatalno$¢ na rynku telewizyjnym (kanat TVN 1 grupa kanaléw tematycznych),
nowych mediéw (portal Onet), wydawniczym (poprzez Wydawnictwo Pascal Sp. z 0.0.), jak
rowniez sieci kin (Multikino). Grupa TVN zawarla takze porozumienie z Telekomunikacja
Polska S.A., na mocy ktorego udostgpni wilasne kanaty telewizyjne w planowanej przez
operatora telekomunikacyjnego telewizji w systemie ADSL®.

Grupa ITI zamierza byé rowniez obecna na rynku platform cyfrowych. Swiadcza o
tym ogloszone plany uruchomienia whasnej platformy® (pod nazwa Platforma ITI), ktora ma
by¢ oparta o niedostgpne dotychczas na polskim rynku rozwiazania techniczne (dystrybucja
satelitarno-internetowa). Oprocz informacji na temat strategicznego znaczenia partnerstwa
grup TVN 1 Onet, wiadomo, ze platforma ma dostarczac telewizj¢ wysokiej rozdzielczosci
(HDTV) oraz ustuge wideo na zadanie (VOD — Video On Demand)®.

Warto takze nadmieni¢, ze spotka TVN S.A. oglosila zamiar przejecia grupy Onet od
spotki ITI Media Group (wchodzacej w skiad holdingu ITI), a nastgpnie wycofanie portalu
Onet.pl z gieldy®’. W ten sposob spotka TVN S.A. zyska mozliwosé¢ $cistej wspolpracy z
czotowym polskim portalem internetowym, ktory — wg zapowiedzi zarzadu portalu — bedzie
rozbudowana platforma dystrybucyjna dla zawarto$ci audiowizualnej dostarczanej przez TVN
1 pochodne kanaty tematyczne™.

64 »Telewizja TVN bedzie dostgpna przez 'gniazdo telefoniczne™, Gazeta Wyborcza, 18.05.2006 r.;
http://wirtualnemedia.pl/php?id=1161221

8 Grupa ITI uruchomi wiasna platforme cyfrowa”, Gazeta Wyborcza, 17.05.2006 r.;
http://gospodarka.gazeta.pl/gospodarka/1,69806,3349143.html

66 ,,Telewizja satelitarna Waltera i Wejcherta”, Gazeta Wyborcza, 27.06.2006 r.

7 TVN zapowiada wezwanie na akcje Grupy Onet na poczatek sierpnia”, Gazeta Wyborcza, 30.06.2006 r.
6% Onet bardziej multimedialny i z wortalami tematycznymi”, Wirtualnemedia, 05.07.2006 r.
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Tabela: Zestawienie spotek zaleznych i stowarzyszonych Grupy ITI (stan na 31.12.2004 r.)

Spotka zalezna Kraj rejestracji Udzial
ekonomiczny
ITIw %
ITI Services Ltd. Szwajcaria 100%
ITI Corporation Sp. z o.0. Polska 100%
Professional Multimedia Duplication Sp. Polska 100%
ITI Film Studio Sp. z o.0. Polska 100%
ITI Cinema So. z o.0. Polska 100%
Market Link Sp. z o0.0. Polska 100%
ITI TV Holdings Sp. z o.0. ("ITITV Polska 100%
ITI News Investments S.ar.1 Luxembourg 99.6%
TVN S.A. Polska 52.7%
TV Wista Sp. z 0.0. Polska nie dot.
TVN Finance Corporation Plc Wielka 52.7%
El-Trade Sp. z 0.0. Polska 52.7%
ProCable Sp. z 0.0. Polska 52.7%
TVN 24 Sp. z 0.0. Polska 52.7%
Newsroom Sp. z o0.0. Polska 52.7%
TVN Turbo Sp. z o.0. Polska 52.7%
ITI Neovision Sp. z 0.0. Polska 49%
Wydawnictwo Pascal Sp. z o0.0. Polska 81.9%
ITI Media Net Sp. z o0.0. Polska 100%
ITI Media Group N.V. Antyle 100%
Tenbit Holding N.V. Antyle 100%
Neovision HoldingB.V. Holandia 100%
Market Link Advertising Agency Holandia 100%
ITI Polish Cinema Distribution Holding Holandia 100%
ITI Film Studios Poland B.V. Holandia 100%
ITI Impressario Holding B.V. Holandia 100%
N-Vision B.V. (.N-Vision") Holandia 100%
Strateurop International B. V. Holandia 100%
Tenbit B.V. Holandia 100%
Polish Television Finance Corporation Holandia 100%
Grupa Onet Poland Holding B.V. Holandia 100%
Grupa Onet.pl S.A. Polska 81.9%
Onet.nl S.A. Polska 86.4%
NewTel S.A. Luxembourg 100%
NewTel S.A. & Cie SECS Luxembourg 100%
RTL 7 Sp. z 0.0. Polska 100%
ITI Bond Finance Sp. z o0.0. Polska 100%
Multikino Holding B.V. Holandia 100%
Multikino Sp. z o.0. Polska 100%
M-Investments Sp. z 0.0. Polska 100%
Klub Pilkarski Legia Warszawa S.S.A Polska 97.4%
Hombourg Corporation N.V. Antyle 100%
Tomtom Corporation N.V. Antyle 100%

Zrodlo: Informacja dodatkowa do skonsolidowanego sprawozdania finansowego Grupy ITI za zakoriczony rok
2004 5.78-79
http://www.iti.pl/pdf/2004_12_31 _ITI Group_Consolidated Financial _Statements FY04 PL.pdf
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5.2.1.3. Polskie Media S.A. (TV4)

Struktura wlasnosciowa TV 4 ksztaltuje si¢ nastepujaco (stan na dzien 5 wrze$nia
2005 r.)

Nazwa wlasciciela % akcji % glosow
Henryk Chodysz 0,041% 0,094%
Anna Tyszkiewicz 0,025% 0,078%
Janusz Wojcik 0,048% 0,146%
Tadeusz Przezdziecki 0,024% 0,073%
El Trade Sp. z o.0. 0,095% 0,058%
Thema Film Sp. z 0.0 0,095% 0,058%
TVN S.A 6,757% 4,149%
Trans Media Group Sp. z 0.0 | 74,629% 84,116%
Rexon Overseas Ltd 18,286% 11,228%

Czas antenowy TV4 sprzedaje spotka POLSAT Media, bedaca takze biurem sprzedazy
POLSAT-u. Glownym udzialowcem Polskich Mediow jest powiazana z Polsatem polska
firma Trans Media Group Sp. z o0.0. (74,63%), bedaca wlasnoscia Andrzeja Kuchara,
bliskiego wspotpracownika Zygmunta Solorza, ktéora posiada rowniez posrednio
wigkszo$ciowe udziaty w telewizji ODRA.

Dnia 29 stycznia 2004 r. Nadzwyczajne Zgromadzenie Akcjonariuszy podjgto
uchwatle o podwyzszeniu kapitatu zaktadowego z kwoty 80,0 min zt do 105,0 mln zt poprzez
emisj¢ 2,5 mln akcji imiennych uprzywilejowanych serii F o warto$ci nominalnej 10,0 zt
kazda. Akcje nowej emisji zostaly objete przez Trans Media Group Sp. z o.0. i Henryka
Chodysza. W 2005 r. zarzad spolki planowal emisj¢ nowych akcji celem podwyzszenia
kapitatu zaktadowego® o 20 min zt (do kwoty 125 mln z}). Emisja ta jednak nie zostala
uruchomiona do dnia ukoficzenia niniejszego raportu.

5.2.1.4. TV PULS Sp. z o.0.

Po ponownym uzyskaniu koncesji w dniu 16 listopada 2004 r. nowym udziatowcem
zostata spotka STER Sp. z 0.0. nabywajac 9,8% udziatéw w kapitale zaktadowym pod koniec
2004 r.

Wedlug odpisu z KRS z dnia 14 pazdziernika 2005 r. udzialowcami spotki
Telewizja PULS Sp. z o.0. byli:

e Prowincja Zakonu Braci Mniejszych Konwentualnych - 51,02% udziatow/glosow,
e Dariusz Trzeciak - 0,08% udziatow/glosow,
e STER Sp. z 0.0. - 48,90% udziatow/glosow.

W dniu 13 czerwca 2006 r. udziaty nalezace do spotki STER i1 Dariusza Trzeciaka zostaly
odkupione przez Zakon Franciszkanéw. 26 czerwca 2006 r. Zakon Franciszkanow
poinformowal o wykupieniu 50% udzialu w spotce TV Inwestycje (nalezy do niej 48,9%

8 TV4 planuje nowa emisj¢”, Puls Biznesu, 7.09.2005 r.
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udzialtéw w TV PULS) przez News Corp., jednej z najwigkszych firm medialnych na §wiecie,
nalezacej do miliardera Ruperta Murdocha.

5.2.2. Sieci telewizji kablowej

Dzigki bardziej liberalnemu otoczeniu prawnemu, ktére towarzyszylo sieciom
kablowym od poczatku ich dzialalnosci w Polsce’, rozwijaly si¢ one dynamicznie -
swiadczy o tym fakt istnienia w 2001 r. ponad 600 operatorow zarzadzajacych ok. 800
sieciami telewizji kablowej. W ten sposob Polska stata si¢ trzecim co do wielko$ci rynkiem
kablowym w Europie. Rownoczesnie nastgpowal (i nadal nastepuje) proces konsolidacji sieci,
glownie poprzez przejmowanie mniejszych sieci (np. sie¢ Vectra przejgta nalezaca do Polsatu
radomska sie¢ Dami, za$§ Multimedia Polska wykupita sieci kablowe zarzadzane przez
Telekomunikacje Polska S.A.).

Obecnie do najwigkszych sieci kablowych naleza:

UPC Polska Sp. z o.0.
Aster City Cable Sp. z o.0.
Multimedia Polska S.A.
Vectra S.A.

Obecnos¢ na rynku czterech operatorow skupiajacych ponad 50% ogolnej liczby
abonentow $wiadczy o tym, ze konsolidacja tego rynku systematycznie postepuje. Biorac pod
uwage fakt, ze niektore z nich planuja badz wydatki inwestycyjne (UPC Polska), badz wejscie
na gietd¢ (Multimedia Polska), mozna przypuszczaé, ze czg$¢ z uzyskanych $rodkow
pienigznych bedzie przeznaczona na kolejne fuzje i1 przejecia. Sa one tym bardziej
prawdopodobne w $wietle planow Telekomunikacji Polskiej, ktéra zamierza uruchomic¢
ushuge dostarczania sygnalu telewizyjnego w systemie DSL w drugiej potowie biezacego
roku. Pojawienie si¢ tak silnego konkurenta na rynku uslug rozprowadzania programow
telewizyjnych, jak rowniez dostarczania szerokopasmowego dostepu do Internetu wymusi na
operatorach sieci kablowych zaréwno inwestycje w infrastrukturg, jak 1 zmiany
wiascicielskie, koncentrujace si¢ zapewne wokot przejmowania mniejszych i stabszych
ekonomicznie sieci kablowych.

5.2.2.1. UPC Telewizja Kablowa Sp. z 0.0. (UPC-PTK Polska)

Poprzednio, UPC Telewizja Kablowa byta znana jako istniejaca na rynku od 1989 r.
Polska Telewizja Kablowa (PTK). PTK stala si¢ czgécia grupy medialno-telekomunikacyjnej
United Pan-Europe Communications (UPC) w wyniku transakcji przejecia przez UPC akcji
@ZEntertainment INC. sfinalizowanej w sierpniu 1999 r. Zmiana nazwy z PTK na UPC
Telewizja Kablowa nastapita we wrze$niu 2000 r.

UPC jest zarejestrowana w Amsterdamie jako firma europejska, ale jej spotka
macierzysta jest amerykanski UnitedGlobal COM (UGC), w ktorym pod koniec 2001 r. pakiet

0 Zaréwno ustawa o tacznosci z 23.11.1990 r., jak i pézniejsze Prawo telekomunikacyjne z 21.07.2000 r.
dopuszczaly 49% udzial inwestoréw zagranicznych w kapitale zaktadowym lub akcyjnym spoétek operatorow.
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kontrolny (65%) przejgta Liberty Media Group (LMG) Johna Malone’a. W Polsce UPC jest
zaangazowana rowniez w platformg cyfrowa Cyfra+ (w wyniku fuzji Cyfrat+ z WIZJA TV).

Obecnie abonentami sieci kablowych UPC Polska jest ponad milion 0s6b, z czego 122
tys. korzysta z dostepu do szerokopasmowego Internetu’'. Jako ze spotka planuje przeznaczy¢
kilkadziesiat miliondw zfotych na inwestycje,”” niewykluczone sa akwizycje przez nia
kolejnych sieci kablowych.

5.2.2.2. Vectra S.A.

Spotka istnieje od 1991 r. i od 1994 r. intensywnie umacnia swoja pozycj¢ na rynku
poprzez przejecia mniejszych operatorow kablowych, gléwnie na terenie wojewodztw:
warminsko-mazurskiego i podlaskiego. W 2003 r. Vectra przejegta Telewizj¢ Kablowa Dami
(dotychczasowym wiascicielem byta Grupa Polsat), za§ w 2005 r. zakupita Slaska Telewizje
Kablowa. Dzigki tym transakcjom powigkszyta swoja baze abonencka o niemal 200 tys.
abonentow. Obecnie z ustug Vectry korzysta ok. 620 tys. abonentdéw, z czego ponad 42 tys. za
jej posrednictwem posiada dostep do szerokopasmowego Internetu.

5.2.2.3. Multimedia Polska S.A.

Spotka Multimedia Polska S.A. powstala w 1996 r. w wyniku potaczenia KTvK
»lele-Cal” Sp. z o0.0. oraz PUH Kaltel Sp. z 0.0. W 1999 r. inwestorem zostal Emerging
Ventures Limited, a w 2001 r. nastapito potaczenie gdynskiego operatora kablowego Szel-Sat
1 Multimedia Polska S.A.

Na koniec 2005 roku spotka Multimedia Polska miata 451 tys. klientow ustug
telewizji kablowej oraz 100 tys. klientow korzystajacych z ustugi szerokopasmowego dostgpu
do internetu. Firma obstugiwata takze 142,7 tys. linii telefonicznych. Zintegrowane ustugi
tzw. triple play” (telewizja kablowa, Internet i telefon) spotka dostarczata 20,7 tys.
abonentom’.

W maju br. spotka przedstawita plany debiutu gietdowego, nie sprecyzowata jednak,
ani szczego6low oferty publicznej, ani jej ewentualnego terminu.

5.2.2.4. ASTER CITY CABLE Sp. z o.o.

Aster City Cable Sp. z o0.0. powstal w 1994 r. z potaczenia kilku operatoréw sieci
kablowych w Warszawie (Sensat, Mesat i Mescomp). Podobnie jak UPC Telewizja Kablowa
jest on dostawca ustug telewizji kablowej oraz szerokopasmowego dostepu do Internetu, ale
dziata wylacznie na obszarze Warszawy 1 okolic. Obecnie sie¢ posiada 365 tys. abonentow, w
tym 80 tys. korzystajacych z szerokopasmowego dostgpu do Internetu.

ASTER razem z krakowskim Autocom oraz Zielonogérska Telewizja Przewodowa
tworza Grupg ASTER. Jej udziatowcami byly trzy fundusze inwestycyjne Hicks Muse Tate &
Furst, Emerging Markets Partnership oraz Argus Capital. Argus zarzadza siecia kablowa na

! Dane spotki za 2005 .
"http://wirtualnemedia.pl/document..944842 UPC_Polska_przeznaczy kilkadziesiat milionow_zlotych na_inw

estycje.html
3 Dane wlasne spotki: http://www.multimedia.pl/1{fd2e9d5819787da30£553b1b3835df
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Wegrzech. Emerging Markets Partnership jest wtascicielem firm kablowych w Czechach i
Stowenii. Z kolei Hicks Muse Tate & Furst posiada juz w swoim portfelu kilku operatorow
telewizji kablowych na $wiecie.

8 grudnia 2005 r. fundusz inwestycyjny Mid Europa Partners LPP wykupit 100%
udziatéw w grupie ASTER za 1,6 mld zl, co jest do tej pory najwigksza transakcja na polskim
rynku telewizyjnym. Transakcja ta pozwala na wyceng warto$ci gniazda abonenckiego na
poziomie ok. 440 zt.

5.2.3. Satelitarne platformy cyfrowe
5.2.3.1. CYFROWY POLSAT S.A.

Wedlug Listy akcjonariuszy z dnia 24 maja 2005 r. akcjonariuszami spotki
Cyfrowy POLSAT S.A. sa:

e Zygmunt Solorz-Zak - 0,71% akcji, 1,10% glosow,
e Heronim Ruta - 4,04% akcji, 6,28% glosow,
e Polaris Finance B.V. - 95,25% akcji, 92,62% glosow.

W dniu 20 stycznia 2005 r. zarejestrowano podwyzszenie kapitatu zaktadowego do kwoty
10,5 mln zi. Spotka zostata dokapitalizowana przez dotychczasowego akcjonariusza spotke
Polaris Finance B.V.

Wszyscy trzej akcjonariusze Cyfrowego POLSAT-u sa w rézny sposob zaangazowani w
Invest Bank S.A. Zygmunt Solorz-Zak posiada 2,597% akcji (7,758% gtoséw na WZA) oraz
petni w nim funkcj¢ Przewodniczacego Rady Nadzorczej, Heronim Ruta nie posiada akcji, ale
jest Wiceprzewodniczacym Rady Nadzorczej, natomiast Polaris Finance B.V. jest glownym
akcjonariuszem Banku posiadajacym 30,345% akcji 1 39,808% gltosow na Walnym
Zgromadzeniu Akcjonariuszy.

Obecnie z oferty platformy CYFROWY POLSAT korzysta ok. 750 tys. abonentow .

5.2.3.2. CANAL+ Cyfrowy Sp. z 0.0. (CYFRA +)

CYFRA+ w obecnym ksztalcie jest wynikiem fuzji dwdch platform cyfrowych:
CYFRY+ oraz nalezacej do UPC WIZJI TV, a takze programu CANAL+, ktory dzigki fuzji
otrzymat prawo dystrybucji w sieciach kablowych UPC, nad ktérymi UPC zachowata 100%
kontrolg. Ostateczna umowa w tej sprawie zostata podpisana w grudniu 2001 r.

100% udziatow w Cyfrze+ nalezy do Telewizyjnej Korporacji Partycypacyjnej, nowej
struktury ~ wilasno$ciowej, dotychczasowego wilasciciela CYFRY+. Udzialowcami
Telewizyjnej Korporacji Partycypacyjnej S.A. sq

— CANAL+ Group S.A. - 49%,
— Polcom Incest S.A. - 26%,
— Chello Media Investment B.V. - 25%.

™ Dane spotki
75 Dane za: www.canalpluscyfrowy.pl
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Aktualnie zasigg platformy to ok. 800 tys. abonentow .

5.2.4. Radio ogolnopolskie

5.2.4.1. Eurozet Sp. z 0.0. (Radio ZET)

Jedynym udziatowcem spotki Radio ZET Sp. z o.0. jest spotka Eurozet Sp. z o.0.

Panie Katarzyna Woyciechowska i Dorota Zawadowska-Woyciechowska sprzedaty
posiadane 46% udzialdbw w spotce Eurozet Sp. z o.0. Ponadto, Lagardere Active Radio
International S.A. z siedziba w Paryzu (LARI) w wyniku wykupu od Advent International
LLC pozostalych udziatow Kanoko Holding B.V. zostal jedynym wspoélnikiem Kanoko
Holding B.V. z siedziba w Amsterdamie. W wyniku tej transakcji posiada posrednio 95%
udziatow w kapitale zaktadowym Eurozet Sp. z o.0.

Po przeprowadzonej koncentracji kapitatowej udziatowcami spotki Eurozet Sp. z o.0. sa:
— Kanoko Holding B.V. z siedziba w Amsterdamie — 55% (wlasno$¢ spotki Lagardere
Active Radio International S.A),
— EDI Pologne S.A z siedziba w Paryzu — 40% (polski oddziat Lagardere Active Radio
International S.A (wtasnos$¢ spotki Kanoko Holding B.V.),
— Manaco Sp. z o0.0. - 5% spotka utworzona przez menadzerow spdtek Radio
ZET Sp. z o.0. 1 Eurozet Sp. z o.0.

5.2.4.2. Radio Muzyka Fakty Sp. z 0.0. (RADIO RMF FM)

Wedtug Listy udziatowcow z dnia 5 stycznia 2006 r. udziatlowcami spotki Radio Muzyka
Fakty Sp. z 0.0. sa:

— Stanistaw Tyczynski - 0,001% udzialow/gloséw,
— BROKER FM S.A. - 99,999% udziatéw/glosow.

Struktura akcjonariatu spotki BROKER FM S.A. wg stanu na dzien 31.12.2005 r. (Zrédlo -
Raport z badania sprawozdania finansowego Broker FM S.A. za rok 2005) przedstawia si¢
nastepujaco:

Stanistaw Tyczynski - 28,87% akcji, 38,14 gloséw,
U-Insure-U.com.S.a.r.l.” - 7,43% akcji, 4,53% glosow,
Anna Kozlowska-Kalbarczyk - 5,77% akcji, 7,63% glosow,
Marek Jodtowski - 5,77% akcji, 7,63% glosow,

Team FM Sp. z o0.0. - 5,77% akcji, 7,63% glosow,

OFE PZU ,,Ztota Jesien” - 8,34% akcji, 5,09% glosow,
Pozostali akcjonariusze - 32,28% akcji, 21,72% glosow.

*) podmiot zalezny od Stanistawa Tyczynskiego

BROKER FM S.A. prowadzi rowniez dziatalno$¢ koncertowa (poprzez spotke zalezna
SCENA FM, koncentrujaca si¢ na organizacji imprez i koncertow sponsorowanych) oraz
czerpie dochody z reklamy internetowej, bedac udzialowcem portalu Interia.pl.

7 Dane spotki http://www.canalplus.pl/cgi-bin/canal/index/firma
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Dobre wyniki finansowe spotki (wg rocznego finansowego zysk netto w 2005 r.
zwigkszyt si¢ o ponad 60% w pordwnaniu z 2004 r.) pozwalaja na inwestycje na rynku
radiowym. Niewykluczone, ze jedna z nich bytoby przejgcie spotki Ad.point, wtasciciela 8
spotek dziatajacych na lokalnym rynku radiowym’’.

5.2.5. Radiowe sieci ponadregionalne i lokalne.
5.2.5.1. Inforadio Sp. z o.0.

Wedlug odpisu z KRS z dnia 6 maja 2005 r. struktura wilascicielska spotki
INFORADIO Sp. z 0.0. przedstawig si¢ nastepujaco:

e Agora S.A. - 66,05% udzialow/gloséw,
e Polityka Spotdzielnia Pracy - 33,95% udziatow/glosow.

W sierpniu 2004 r. wycofal si¢ ze spotki Inforadio Sp. z o.0. jeden z udziatowcow spotka
Wydawnictwo INFOR Sp. z 0.0. dokonujac zbycia catosci tj., 24 udziatow na rzecz spotki
AGORA S.A. (18 udziatéw) 1 Polityka Spotdzielnia Pracy (6 udziatow).

Dnia 5 kwietnia 2005 r. dotychczasowy wspolnik spotka Central European Broadcasting
Ltd. sprzedal wszystkie posiadane przez niego udzialy w kapitale zakladowym spoétki
Inforadio Sp. z 0.0. pozostatym wspdlnikom: AGORA S.A nabyta 100 udziatéw a Polityka
Spoéidzielnia Pracy 59 udziatéw.

5.2.5.2. Radiostacja Sp. z o.o.

Wedlug odpisu z KRS z dnia 2 grudnia 2005 r. struktura wiascicielska spotki
Radiostacja Sp. z 0.0. przedstawia si¢ nastgpujaco:

e FEurozet Sp. z 0.0. - 67% udzialow/gloséw
e Zwiazek Harcerstwa Polskiego - 33% udziatoéw/gltosow

Od dnia udzielenia koncesji struktura kapitatlowa spotki Radiostacja Sp. z 0.0. nie ulegla
Zmianie.

5.2.5.3. WAWA S.A.

Wedhlug Listy Akcjonariuszy z dnia 15 lipca 2004 r. struktura wiascicielska spotki
WAWA S.A. przedstawia si¢ nastgpujaco:

e Kompania Radiowa Sp. z 0.0. — 65,00% akcji/glosow
e EUROCAST Rundfunk Beteiligungs GmBH — 32,99% akcji/gtosow
e Rafat Staszek — 2,01% akcji/glosow

Od dnia udzielenia konces;ji struktura kapitatowa spotki WAWA S.A. nie uleglta zmianie.

77 Broker FM chce przejaé sie¢ Ad.point”, Wirtualne Media 09.06.2006 .
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5.2.5.4. AGORA S.A.

AGORA S.A. posiada bezposrednio lub posrednio udzialy w 22 spotkach
wykonujacych 28 koncesji na rozpowszechnianie programéw radiowych o charakterze
lokalnym oraz w spotce Inforadio Sp. z o.0. posiadajacej koncesje na rozpowszechnianie
radiowego o zasiggu ponadregionalnym.

AGORA S.A. posiada bezposrednio lub posrednio poprzez spotke Grupa Radiowa
Agory Sp. z o.0. udzialy w nastgpujacych spotkach wykonujacych koncesje na
rozpowszechnianie programéw radiowych:

Spolki posiadajace koncesje radiowe % udzialow

City Radio Sp. z o.0. 100,00%
Elita Sp. z 0.0. 100,00%
Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. 100,00%
Karolina Sp. z o.0. 100,00%
KKK FM S.A. 100,00%
Lokalne Radio w Opolu Sp. z 0.0. 100,00%
O'le Sp. z 0.0. 100,00%
Radio Klakson Sp. z 0.0. 100,00%
Radio Na Fali Sp. z o.0. 100,00%
Radio Pomoze Sp. z 0.0. 100,00%
Regionalne Przedsigbiorstwo Zwiazkowe Sp. z 0.0. 100,00%
Radio WANDA Sp. z o.0. 100,00%
ROM Sp. z 0.0. 100,00%
Tres Sp. z 0.0. 100,00%
Twoje Radio Sp. z 0.0. 100,00%
WIBOR Sp. z 0.0. 100,00%
Radio TREFL Sp. z o.0. 99,96%
Multimedia Plus Sp. z o.0. 76,00%
IM 40 Sp. z o0.0. 72,01%
Inforadio Sp. z 0.0. 66,04%
Jan Babczyszyn Radio Jazz FM Sp. z o.0. 50,00%
BIS Media Sp. z 0.0. 48,99%
Radio Mazowsze Sp. z 0.0. 23,95%

W 2004 r. AGORA S.A. w zwiazku ze zmniejszeniem si¢ rynku reklam oraz swojego
w nim udziatu podjeta prace nad restrukturyzacja grupy kapitatlowej. W ramach tych prac
wydzielono czg§¢ nadzoru wiascicielskiego nad spoétkami, dysponujacymi koncesjami na
rozpowszechnianie programéw radiowych do odregbnego podmiotu — spotki Grupa Radiowa
Agory Sp. z o. (poprzednia nazwa Lokalne Rozglo$nie Radiowe Sp. z o0.0.), w ktorej
wszystkie udzialy sa wlasnoscia AGORA S.A.

W latach 2004-2005 AGORA S.A., za zgoda KRRiT, przeniosta cze$¢ udziatldw/akeji
posiadanych w poszczegdlnych spotkach radiowych na podmiot zalezny — spotke Grupa
Radiowa Agory Sp. z o.0.

W I kwartale 2006 r. spétka Grupa Radiowa Agory Sp. z o.0. stala si¢ wtascicielem 100%
udziatow w 8 spotkach.
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Struktura akcjonariatu spotki AGORA S.A. wg stanu na dzien 31.12.2005 r. (zrodlo -
Sprawozdanie finansowe Grupy Kapitatowej AGORA S.A. za rok 2005) przedstawia sig
nastepujaco:

Agora Holding Sp. z 0.0. - 17,9% akc;ji, 37,9% glosow,
Pracownicy - 12,5% akcji, 9,8% glosow,

Deutsche Bank Trust Company - 4,5% akcji, 3,5% glosow,
AGORA S.A. - 3,1% akgji, 0,0% gltosow,

Pozostali<5% - 62,0% akcji, 48,8% glosow.

5.2.5.5. Radio ESKA S.A.

Radio ESKA S.A. nalezy do Grupy Kapitalowej ZPR S.A. (Zjednoczone
Przedsigbiorstwa Rozrywkowe), posiadajacej 86,35% akcji spotki. W 1993 r. ZPR odkupit
cze$¢ udziatbw ESKI od Fundacji “Solidarno$¢” (zatozyciela Radia Solidarnos¢,
przemianowanego w 1992 r. na Radio ESKA), natomiast reszt¢ w trzy lata pozniej od
inwestorow brytyjskich (ktérzy wycofali si¢ po nieprzyznaniu Radiu ZET koncesji
ogdlnopolskiej)’®.

Radio to skupia sie¢ 37 lokalnych rozglo$ni radiowych, w tym 10 stacji
wspotpracujacych na podstawie zawartych uméw franczyzy. Oprocz projektu radiowego
ESKA, ZPR rozwija tez drugi projekt radiowy — Eska Rock, skupiajacy 4 rozgtosnie lokalne
(w Warszawie, Poznaniu, Krakowie 1 Lodzi).

Oprocz ww. dwoch projektéw radiowych, ZPR posiada udziaty w:

« Media Express Sp. z 0.0. (wydawca “Super Expressu”) — 50%

* Time Sp. z 0.0. (dom sprzedazy czasu reklamowego w Radiu ESKA i Gold FM)

* Wydawnictwie Murator

* Orbisie Casino Sp. z 0.0. (12 kasyn Orbis Casino, salony gier)

* Super Media Holding S.A. (dostawca ustug internetowych, bezposrednio i posrednio przez
ZPR Express sp. z 0.0.) - 75% udzialow.

Wedlug Listy Akcjonariuszy z dnia 1 czerwca 2006 r. struktura wiascicielska spotki
Radio ESKA S.A. przedstawia si¢ nastgpujaco:

e ZPR S.A. - 86,35% akcji/glosow,
e ZPR Express Sp. z 0.0. - 13,65% akcji/glosow.

5.2.5.6. Stacje dawnego Porozumienia programowego PLUS

Porozumienie programowe PLUS przeszto zmiany wlasno$ciowe 1 organizacyjne pod
koniec 2005 r. Obecnie 19 stacji korzysta z produkcji sieciowej (PLUS lub VOX). Obecnie
proces przechodzenia z jednej sieci do drugiej jest w toku. Warto w tym miejscu zaznaczy¢,
ze obie budowane na tej bazie sieci organizowane sa przez CR Media (PLUS) i ZPR S.A.

78 Ryszard Filas, Kapitat zagraniczny w polskich mediach audiowizualnych, op. cit. s.16
7 http://www.wirtualnemedia.pl/index 1 .php?act=4&id_artykulu=5727 (na dzien 06.07.2004 r.)
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(VOX) co w znaczacy sposob moze wplyna¢ na stopien koncentracji stacji o zasiggu
lokalnym.

W sktad Porozumienia programowego PLUS wchodza:

— Archidiecezja Gdanska - Radio PLUS Gdansk,

— Archidiecezja GnieZnienska - Radio PLUS Gniezno,

— Diecezja Gliwicka - Radio PLUS Gliwice,

— Diecezja Kielecka - Radio PLUS Kielce,

— Diecezja Legnicka - Radio PLUS Legnica,

— Diecezja Opolska - Radio PLUS Opole,

— Diecezja Radomska - Radio PLUS Radom,

— Diecezja Zielonogdrsko-Gorzowska - Radio PLUS Zielona Goéra,
- Radio PLUS Glogéw,
- Radio PLUS Gorzow,

— Prowincja Zgromadzeni Ducha Swietego - Radio PLUS Bydgoszcz.

W sktad Porozumienia programowego VOX FM wchodza:

— Archidiecezja Biatostocka - Radio VOX FM Bialystok,

— Archidiecezja Krakowska - Radio VOX FM Krakow,

— Archidiecezja L.6dzka Radio VOX FM Lodz,

— Diecezja Szczecinsko-Kamienska - Radio VOX FM Szczecin,
- Radio VOX FM Gryfice,
- Radio VOX FM Lipiany,

— Diecezja Koszalinsko-Kotobrzeska - Radio VOX FM Koszalin,

— Nadawca Sp. z 0.0. - Radio VOX FM Warszawa.

Decyzja KRRIT z dnia 05.11.2004 r. cofnigto koncesj¢ Diecezji Elblaska (Radio PLUS
Elblag). 1.10.2005 r. stacja Archidiecezji Lublinskiej (zrzeszona jako Radio PLUS Lublin)
odlaczyta si¢ sieci Radia PLUS i nadaje samodzielnie pod nazwa ,,Radio eR”. Ponadto,
Lomzynska Agencja Informacyjna Sp. z o0.0. (Radio PLUS Lomza) podpisata umowe
franczyzy ze spotka Radio ESKA S.A., i po uzyskaniu zgody KRRiT Koncesjonariusz nadaje
program radiowy pod nazwa Radio ESKA LOMZA od 25 lipca 2005 r..

5.2.5.7. Ad.point Sp. z o.o0.

Wedlug odpisu z KRS z dnia 12 lipca 2005 r. jedynym udzialowcem spotki
Ad.point Sp. z 0.0. jest spétka CR MEDIA S.A.

Ad.point Sp. z o0.0. posiada bezposrednio lub posrednio udzialy w 8 spotkach
wykonujacych 14 koncesji na rozpowszechnianie programéw radiowych o charakterze
lokalnym.

5.2.5.8. Multimedia Sp. z o.0.

Jedynym udzialowcem spotki Multimedia Sp. z o.0. jest Krakowska Fundacja
Komunikacji Spotecznej ,,TV i R”.

Multimedia Sp. z o0.0. posiada udzialy w 11 spoétkach powiazanych kapitatowo
bezposrednio lub posrednio przez spotkg Region Sp. z o.0.
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W 2005 r. spotka Y-Radio Sp. z o.0. zawarla umowy sprzedazy wszystkich
posiadanych przez siebie udzialdéw w 3 spoétkach radiowych dzialajacych w ramach sieci Y-
Radia (Radio ABC Sp. z o0.0., Radio BAB Sp. z 0.0., BRW Sp. z 0.0.) na rzecz spotki
Multimedia Sp. z 0.0. Nowy udzialowiec ma zagwarantowac stabilne funkcjonowanie spotek
radiowych oraz zapewni¢ ich dalszy rozwoj. W I kwartale 2006 r. spotka Y-Radio Sp. z o.0.
sprzedata 48,97% udzialow posiadanych w spétce A.D.A. Corporation Radio FON Sp. z o0.0.,
dziatajacej dotychczas w ramach sieci Y-Radio, na rzecz spotki Region Sp. z o.0.

5.3. Strategia dzialania Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji na rzecz ochrony
lokalnego charakteru i pluralizmu oferty programowej w lokalnych
mediach elektronicznych

W ciagu ostatnich 12-13 lat rynek lokalnych rozglo$ni radiowych przeszedt szereg
przeobrazen. W najbardziej dynamicznym okresie rozwoju, w latach 1993-1995 powstato 95
niezaleznych rozglosni radiowych, przede wszystkim w rezultacie polityki koncesyjnej
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, w wyniku ktdrej zainteresowani prowadzeniem
dziatalnosci radiowej otrzymywali koncesje w miastach o duzym potencjale rynkowym. Byto
to mozliwe dzigki zasobom wolnych czgstotliwosci. W kolejnych dwoch latach koncesje
uzyskato 45 nowych rozglos$ni, wzbogacajac krajobraz lokalnych mediéw elektronicznych o
stacje nadajace na relatywnie mniejszych rynkach matych miejscowosci. Nalezy jednocze$nie
zauwazy¢, ze byto to mozliwe rowniez dzigki dobrej koniunkturze na rynku reklamowym,
dzigki czemu wptywy z ksztaltujacego si¢ wowczas rynku gwarantowaly zwrot skromne;j
inwestycji.

Kryzys na rynkach reklamy lokalnej, ktory rozpoczal si¢ pod koniec 1998 roku
zapoczatkowat inicjatywy integracyjne wsréd nadawcoéOw lokalnych. Mozna bylo wowczas
zaobserwowac trzy rodzaje powiazan: wlasnosciowe, programowe i reklamowe.

* Powiazania wlasno$ciowe polegajace na wykupywaniu udzialéw lub akcji w firmach
posiadajacych koncesje przez podmioty, ktére juz posiadaly inne koncesje o zasiggu
lokalnym

* Powiazania programowe — polegajace na korzystaniu przez grupg nadawcow lokalnych z
produkowanych przez innego nadawce lub podmiot z nim powiazany audycji lub ich
zestawow

* Powiazania reklamowe — zwiazane ze wspolna sprzedaza czasu reklamowego we
wspolnych pasmach programowych przez jednego przedstawiciela, agencje reklamowa
lub dom medialny.

Czegsto w ramach roznych inicjatyw powiazania te wystepowaty tacznie. W procesie
integracji, w 1999 r. w réznym stopniu, uczestniczyly prawie wszystkie wazne
przedsigbiorstwa, ktorych spectrum dzialania wiazato si¢ z rynkiem radiofonii lokalne;j:

* ZPR S.A 6wczesny wykonawca lub wspotwykonawca 7 koncesji w Warszawie, Wroctawiu,
Poznaniu, Lodzi, Toruniu, Lublinie i Elblagu.

* AGORA S.A. wiasciciel lub wspotwlasciciel 9 rozglosni: w Katowicach, Czgstochowie,
Poznaniu, Warszawie, Sopocie, Wroctawiu, Bydgoszczy i Opolu.

* Dodatkowo ZPR S.A. integrowalo poprzez wspdlne pasma reklamowe i1 programowe (siec¢
SUPER FM i Super FM Plus) 17 innych rozgto$ni lokalnych.
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W 1999 roku mozna juz bylo zaobserwowaé takze zjawisko przenikania si¢ mediow
tj. zwiazku miedzy prasa lokalna a radiem lokalnym (AGORA). Oproécz inicjatyw
podejmowanych przez bezposrednich uczestnikow rynku radiowego, podejmowane byly
takze inne, organizowane przez brokerow reklamy radiowej np. pakiet reklamowy IP Polska
(10 stacji lokalnych). State dzialania polegajace na zlecaniu reklamy ogdlnokrajowej do stacji
lokalnych prowadzita takze CR Media wspolpracujac ze wszystkimi nadawcami.

Na przetomie 1999 i1 2000 r. nasilito si¢ sformatowanie i zunifikowanie lokalnych
stacji radiowych, wraz z coraz mocniejszym angazowaniem si¢ medialnych grup AGORY i
ZPR. W nastgpnych latach 2003 — 2005 mimo, ze kryzys na rynku radiowym w Polsce powoli
mijal nadal sytuacja tego sektora byla bardzo trudna. Wysoka kapitatochtonno$¢, oczekiwanie
latami na zwrot poniesionych nakladow na uruchomienie dziatalno$ci wymagato do
przedsigbiorcow zdolnosci do dlugotrwatego, samodzielnego inwestowania. T¢ zdolnos$ci
posiadali tylko nadawcy z silnym zapleczem finansowym, a przede wszystkim grupy
kapitalowe. Grupy radiowe miaty znacznie wigksze mozliwosci negocjowania dobrych
warunkéw z ZAIKS czy TP Emitel oraz $rodki na unowocze$nianie bazy nadawczej.
Najwazniejsza jednak przewaga grup radiowych nad samodzielnymi nadawcami lokalnymi
bylo ich zaplecze merytoryczne. Profesjonalna obstuga prawna i ksiggowa zabezpieczala
dziatania inwestoréw w tym sektorze i gwarantowala im bezpieczenstwo inwestowania, za$
koszty poniesione na badania preferencji shluchaczy 1 czgsto zagraniczny konsulting
programowy gwarantowal sukces stuchalnosci i skuteczno$¢ w negocjowaniu kontraktéw
reklamowych.

Obecnie w koncentracji biora aktywny udzial wszyscy, znaczacy uczestnicy rynku
radiowego: nadawcy ogolnokrajowi RMF FM poprzez Multimedia oraz BROKER S.A.,
Radio Zet poprzez pakiet niezaleznych (programowo 1 poprzez zlecanie czgsci
ogolnopolskich kampanii reklamowych) AGORA i ESKA konsekwentnie budujac sieci stacji
lokalnych oraz CR Media, realizujac projekt lokalnych programow poprzez Ad.point oraz
prowadzac dziatalno$¢ jako broker. Y Media zrezygnowal czgs$ciowo z inwestowania w stacje
radiowe, sprzedajac swoje udziaty w spotkach lokalnych Multimediom, ktory zamierza tam
uruchomi¢ RMF MAXXX.

Zarowno AGORA jak 1 ESKA probuja stworzy¢ drugie sieci, w oparciu o niektore dublujace
si¢ stacje lokalne na duzych rynkach, (GOLD i ROCK — ESKA, ROXY - AGORA), aby
dotrze¢ tacznie do jak najwigkszej grupy odbiorcow.

W sytuacji kiedy podstawowym wyroznikiem stacji lokalnych staje si¢ nadawana
przez nie muzyka, stowo mowione sila rzeczy schodzi na dalszy plan. Dzieje sig¢ to z
ewidentna szkoda dla wypelniania przez radio lokalne funkcji charakterystycznych dla
medium lokalnego. Niedobdr informacji dotyczacych danego regionu utrudnia wypetnianie
przez radio funkcji kontrolnej wobec lokalnych wiadz samorzadowych, zwlaszcza kiedy
informacje lokalne ograniczaja si¢ do prognozy pogody i sytuacji na drogach. Potencjalny
stuchacz ma bardzo ograniczone mozliwosci zasiggnigcia jakichkolwiek informacji na temat
wladz lokalnych, ich dziatalno$ci. Jest to tym bardziej niekorzystne zjawisko w kontekscie
postepujacej koncentracji kapitalowej na rynku prasy lokalnej, ktorej oferta w znacznym
stopniu ogranicza si¢ do tytuldow bedacych w posiadaniu koncernéw wydawniczych (gdzie
tematyka lokalna jest zredukowana do lokalnej wkiadki) badz samorzadéw (gdzie z kolei
trudno oczekiwaé obiektywizmu od tych zrodet informacji). Prowadzi to do ostabienia roli
radia jako czynnika ksztattujacego $wiadomos¢ obywatelska, hamujac aktywnosé
spoteczno$ci lokalnej na tym polu. Jednoczes$nie trudno méwié o spetnianiu przez radio
lokalne funkcji integrujacej spotecznos¢ lokalna ,,malej ojczyzny”. Brak promocji wydarzen o
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charakterze spoteczno-kulturalnym sprzyja atomizacji spotecznosci, ograniczajac jej dostep
do lokalnie zakotwiczonej informacji 1 rozrywki. Ograniczenie roli informacyjnej radia
lokalnego, jak tez uniformizacja prasy lokalnej nie sprzyja petnieniu przez to medium funkcji
platformy do wymiany opinii i pogladéw. Pozbawieni wszechstronnego dostgpu do informacji
lokalnej obywatele nie maja mozliwosci ksztattowania swoich opinii i pogladow na problemy
dotykajace ich obszaru zamieszkania. Rodzi to powazne zagrozenie dla konstytucyjnych
gwarancji swobody obywateli w pozyskiwaniu informacji i dostepu do roéznych ich zrodet,
wplywajac niekorzystnie na istotnag role¢ mediow w ksztaltowaniu spoleczenstwa
obywatelskiego. Okazuje sig, ze same procesy rynkowe nie umozliwiaja realizacji natozonych
na Panstwo i na regulatora sektora audiowizualnego obowiazkoéw zawartych w konstytucji
oraz ustawie o radiofonii i telewizji.

W przygotowanym na uzytek Rady Europy raporcie nt. réoznorodnosci mediow w
Europie 1 stwierdza sig, ze Europejski Trybunat Praw Czlowieka w ostatnim okresie kiadt
zwigkszony nacisk na spoteczna, kulturalna, polityczna i demokratyczna rol¢ mediow. Takze
Europejski Trybunal Sprawiedliwosci stwierdza, Zze utrzymanie pluralistycznego systemu
radiowego i telewizyjnego jest dzialaniem realizujacym wazny interes publiczny. Tak wigc,
konkluduje raport, ,,Artykul 10 Europejskiej Konwencji Praw Czlowieka ustanawia nie tylko
prawo do swobody wypowiedzi, ale takze obowiazek zagwarantowania pluralizmu opinii i
roznorodnosci kulturalnej w mediach w interesie demokracji 1 swobody informacji dla
wszystkich. Pluralizm jest wigc podstawowa zasada europejskiej polityki medialnej”. Komitet
Ministréw Rady Europy przyjal dwie rekomendacje w tej materii: rekomendacj¢ nr R (94) 13
w sprawie dzialan na rzecz promowania przejrzystosci rynku mediow i rekomendacj¢ nr R
(99) 1 w kwestii dzialan na rzecz promowania pluralizmu mediow. W ostatniej z
wymienionych zaleca si¢ wprowadzenie rozwiazan legislacyjnych dziatan promujacych
produkcje 1 nadawanie zrdznicowanej zawartosci. Co wigcej, rekomenduje si¢ takze
wprowadzenie kanondéw regul, ktore beda mialy na celu zachowanie pluralistycznego
charakteru lokalnej radiofonii i telewizji 1 zagwarantowanie, by taczenie si¢ nadawcow w
sieci nie zagrazato pluralizmowi.

Artykut 11 Karty Praw Podstawowych nakazuje chroni¢ pluralizm mediow.
Rozporzadzenie Rady Unii Europejskiej nr 139/2004 na temat kontroli koncentracji migdzy
przedsigbiorstwami (najnowsza wersja regulacji pierwotnie wydanej w 1989 r.) koncentruje
si¢ na dziataniach zwiazanymi z ochrona konkurencji, jednak stwierdza w art. 21 ust. 4, ze
Panstwa Czlonkowskie moga podejmowaé dziatania inne, niz przewidziane w
rozporzadzeniu, m.in. na rzecz pluralizmu medidw. Zgodnie wiec z teza przedstawiona w
Zielonej Ksigdze nt. ustug w interesie ogoélnym z 2003 r., zapewnienie pluralizmu medidow to
sfera polityki panstw cztonkowskich a prawo wspdlnotowe ,,dopuszcza przepisy krajowe
majace chroni¢ pluralizm mediow”.

Raport przedtozony Parlamentowi Europejskiemu w 2004 r. o obowiazkach
spoczywajacych na mediach i instytucjach panstwowych w celu realizacji prawa obywateli do
otrzymania peinej i obiektywnej informacji wskazuje, ze obok wolno$ci i niezaleznos$ci
mediéow trzeba strzec takze ich pluralizmu 1 réznorodnosci, dostgpu do informacji,
przejrzystosci dziatan rzadu i organdw panstwa.

W tymze raporcie Polska klasyfikowana jest jako jeden z krajow, ktéry nie ma

praktycznie zadnych (nie liczac ustawy o ochronie konkurencji) przepisow zapobiegajacych
monopolizacji, czy nadmiernej koncentracji mediéw, obok Danii, Finlandii, Litwy, Portugalii
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i Szwecji. Tymczasem mozna wskaza¢ na istotne potencjalne zagrozenia wynikajace z
nadmiernej koncentracji mediow:

e Zbyt silne przedsigbiorstwa medialne moga zagrozi¢ strukturom demokratycznym;

e Ograniczenie liczby niezaleznych od siebie przedsigbiorstw medialnych;

e Podniesienie barier wejscia na rynek dla nowych przedsigbiorstw medialnych:
wymaga to wigkszych nakladow oraz utrudnia dostep do reklamodawcow, ktorzy
zawarli juz umowy z istniejacymi przedsigbiorstwami;

e Zawarto$¢ medidow koncentruje si¢ na rozrywce, traci walor lokalno$ci; mniejszy
udziat tworczosci oryginalnej, wigksza gotowos$¢ do korzystania z importowanych
formatow;

e Ograniczenie funkcji  demokratycznych mediow masowych (cho¢ duze
przedsigbiorstwa medialne moga — jezeli jest to uzasadnione komercyjnie -
wprowadza¢é nowe, niszowe oferty programowe adresowane do wyrobionej
publicznosci)

Doswiadczenia zwigzane z ewolucja rynku prasowego, jak rowniez rynku radiofonii i
telewizji lokalnej, wymagaja dzialan na rzecz ochrony mediéw lokalnych oraz ich zdolno$ci
do pehlnienia mozliwie szerokiego wachlarza funkcji radia 1 telewizji wobec spolecznosci
lokalnych, w tym zwlaszcza zadan zwiazanych =z funkcjonowaniem systemu
demokratycznego. Doswiadczenia wskazuja, ze bez specjalnego systemu ochrony lokalne
stacje radiowe i telewizyjne nie sa w stanie wytrzymaé konkurencji rynkowej i musza
przyltacza¢ si¢ do sieci, tracac w ten sposOb autonomi¢ programowa oraz zdolno$¢ do
tworzenia programu zwigzanego z zyciem danej spoteczno$ci lokalnej. Tym samym,
znacznemu ostabieniu ulega ,,geograficzny” pluralizm mediow.

W radiu lokalnym, gléwnym powodem tego stanu rzeczy jest niezdolno$¢ wielu

samodzielnych stacji lokalnych do utrzymania si¢ na rynku i w efekcie ich wykup, lub

przylaczanie do sieci. Tworzenie sieci jest efektem naturalnego w warunkach gospodarki
rynkowej procesu konsolidacji i1 integracji w imi¢ uzyskiwania ekonomii skali, ekonomii
zakresu 1 synergii. Jednocze$nie zmienia to zasadniczo obraz rynku, gdyz:

1) stacje przystgpujace do sieci lub podpisujace umowe franszyzowa w duzym stopniu
tracq autonomig programowa;

2) zapehiajac czas antenowy programem wspolnym sieci redukuja wlasny potencjal
redakcyjny, w tym dziennikarski, co ostabia ich zdolno$¢ do tworzenia programu
odzwierciedlajacego zycie spotecznosci, dla ktorej ten program emituja;

3) uczestnicza zarowno w lokalnym, jak i szerszym (regionalnym, badz ponadregionalnym)
rynku reklamowym, co daje efekt mnoznikowy jezeli idzie o przychody sieci i stacji w
nich zgromadzonych, ale stawia samodzielne stacje lokalne w trudniejszej sytuacji.

Wspomniane zjawiska na rynku mediow lokalnych wskazaly na pilna konieczno$¢
podjecia przez Krajowa Radg Radiofonii i Telewizji dzialan w zakresie polityki koncesyjne;j i
regulacyjnej oraz w dziedzinie projektowania w porozumieniu z Prezesem Rady Ministrow
kierunkow polityki panstwa w dziedzinie radiofonii i telewizji na rzecz ochrony lokalnego
charakteru lokalnych mediow elektronicznych (w zakresie zgodnym z konstytucyjnymi i
ustawowymi kompetencjami KRRiT) oraz ich zdolno$ci do wiasciwego wypetiania swoich
funkcji. Dzialania te maja charakter realizacji polityki publicznej w dziedzinie mediow
elektronicznych, uwzgledniajacej rolg czynnikow gospodarczych i proceséw rynkowych
ksztaltujacych sytuacje na rynku mediow lokalnych.
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Waga i pilno$¢ podjecia takich dziatan zostata dodatkowo podkreslona przez wyroki
sadow administracyjnych®. Zwrécono m.in. uwage, konieczno$é kierowania si¢ przez
Krajowa Radg polityka administracyjna, co do ktorej rynek ma wiedze, jak rowniez wskazano
na potrzebe wypracowania dokumentu strategicznego, precyzujacego wymagania stawiane
nadawcom w sferze programowej. Dokument taki nie moze posiada¢ mocy prawnej, ale moze
by¢ wyrazem dlugofalowej polityki KRRiT w zakresie udzielania koncesji nadawcom
lokalnym.

Rozdzwigk migdzy konstytucyjnymi i ustawowymi obowigzkami natozonymi na

Krajowa Radg, a ubogim instrumentarium prawnym stuzacym realizacji obowiazku stania na
strazy pluralizmu medidw 1 réznorodno$ci programowe]j sprawia, ze konieczne staje si¢
wypracowanie dokumentu o charakterze strategicznym, ktory shuzylby jako wyktadnia
polityki koncesyjnej organu regulacyjnego w sferze programowej. Na potrzebe stworzenia
takiego dokumentu wskazala rowniez ,Strategia Panstwa w dziedzinie mediow
elektronicznych na lata 2005-2020":
Organ regulacyjny wypracuje w odrebnym dokumencie programowym zatozenia dotyczqce
warunkow programowych w  koncesjach nadawcow o zasiegu lokalnym w celu
zagwarantowania realizacji ustawowych zadan polegajqcych na integrowaniu lokalnych
srodowisk, przy uwzglednieniu rynkowych i organizacyjnych realiow prowadzenia
dziatalnosci przez przedsiebiorcow samodzielnych i zrzeszonych w grupach kapitatowych.

Dokument ,,Obrona lokalnosci i demokracji lokalnej”, przyjety 20.12 2005 r. przez
Krajowa Rad¢ Radiofonii i Telewizji opiera si¢ na polityce Panstwa Polskiego w dziedzinie
mediéw elektronicznych oraz regulacji zawartosci tych mediow. Za punkt wyjscia przyjmuje
krajowe 1 migdzynarodowe przepisy gwarantujace prawa czlowieka, w tym zwlaszcza
swobode wypowiedzi 1 wolno$¢ mediow. Prawa te gwarantuja:

* Konstytucja RP;
* prawo prasowe;
* ustawa o radiofonii i telewizji.

Fundamentem wolnos$ci stowa 1 wolnych medidéw sa art. 14 1 54 Konstytucji RP, ktore
gwarantuja wolno$¢ prasy i innych srodkow spotecznego przekazu, wolno$¢ wyrazania
pogladéw, pozyskiwania 1 rozpowszechniania informacji oraz zakazuja cenzury
prewencyjnej, wprowadzajac jednoczesnie mozliwo$¢ koncesjonowania przez Panstwo
dzialalnosci radiowo-telewizyjnej. Na mocy art. 213 Konstytucji Krajowa Rada Radiofonii i
Telewizji ,,stoi na strazy wolnosci stowa, prawa do informacji oraz interesu publicznego w
radiofonii 1 telewizji”. Ustawa Prawo prasowe w art. 1 gwarantuje prasie wolno$¢
wypowiedzi i ,,urzeczywistnia prawo obywateli do ich rzetelnego informowania, jawnosci
zycia publicznego oraz kontroli i krytyki spoleczne;.

Konstytucyjne umocowanie regulatora rynku audiowizualnego dowodzi wagi jaka
ustawodawca przyktada do konieczno$ci ochrony fundamentalnych praw obywatela,
majacych swoje zrodto w Europejskiej Konwencji Praw Cztowieka. Ustawa o radiofonii i

% Wyrok WSA z 27-X11-2004 r. W skardze ztozonej do WSA przez RMF FM Sp. z o0.0. na decyzje DK -
304/2003 z 15.12.2003 r. oraz wyrok WSA z 8-1V-2004 r. w skardze zlozonej przez spotke KKK FM S.A. na
decyzje Przewodniczacego KRRIiT DK — 256/2002 z 8.10.2002 r. Warto tutaj zauwazy¢, ze w ostatnim z
wymienionych wyrokéw sad nie kwestionowat prawa KRRiIiT do oceny zgodnosci z prawem faktu okreslania
przez Krajowa Radg ,,charakteru programu, z wyrazna preferencja jego warstwy stownej, w nim tematyki
lokalnej, stopnia udzialu w programie audycji muzycznych i rodzaju nadawanej muzyki, czy (...) okreslenia (...)
obowiazkow udziatowcow kontrolujacych nadawce w sferze udziatowej”.
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telewizji precyzuje zadania Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, nakladajac na nia w art. 6
ust. 1, obowiazek ochrony wolnosci stowa w radiu 1 telewizji, samodzielnosci nadawcow i
interesow odbiorcow oraz otwartego i pluralistycznego charakteru radiofonii i1 telewizji.
Jednoczesnie ust. 4 dalej precyzuje wspomniane obowiazki nakazujac Krajowej Radzie
sprawowanie kontroli nad dzialalnos$cia nadawcéw w granicach okreslonych ustawa.

Konstytucja RP stwierdza w art. 213 ust. 2, ze ,,Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
wydaje rozporzadzenia, a w sprawach indywidualnych podejmuje uchwaty”. Ustawa o
radiofonii i telewizji konstytuuje Krajowa Radg jako organ wlasciwy w sprawach radiofonii i
telewizji, ktory stoi na strazy wolnosci stowa w radiu i telewizji, samodzielno$ci nadawcow 1
interesow odbiorcoOw, zapewniajac otwarty i pluralistyczny charakter radiofonii i telewizji
(art. 5 1 6 ustawy o radiofonii i telewizji). Tak sformutowany cel powotania Krajowej Rady
doprecyzowuja szczegotowe zadania okre§lone w ustawie (art. 6) m.in.: okreslanie warunkow
prowadzenia dziatalnos$ci przez nadawcow, podejmowanie rozstrzygnie¢ w sprawach koncesji
na rozpowszechnianie i rozprowadzanie programéw, sprawowanie kontroli dziatalnosci
nadawcoOw. Zadania te Krajowa Rada Radiofonii i1 Telewizji wypelnia w granicach
upowaznien ustawowych.

Interpretacja ustawowych kompetencji Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji w
zakresie prowadzenia postgpowan koncesyjnych oraz ksztaltowania poprzez obowiazki
koncesyjne ram dziatalno$ci nadawcow stanowi kluczowe zagadnienie dla ustalenia
skuteczno$ci dziatania organu 1 jego realnego wpltywu na rozwo6j rynku mediéw
elektronicznych. Ustawa przewiduje mozliwo$¢ kreowania przez Krajowa Rade kierunku
rozwoju oferty programowej dostepnej polskim stuchaczom i telewidzom. Zawiera si¢ ona w
uprawnieniach Przewodniczacego KRRiT, ktoéry okreslajac warunki uzyskania lub
rozszerzania koncesji moze dokonywa¢ taczenia wolnych czgstotliwosci w sieci lub
przeznaczania ich dla pewnych grup nadawcow (o zasiggu lokalnym, ponadregionalnym,
ogolnokrajowym). Przewodniczacy KRRiT moze roéwniez rozdysponowaé wolne
czgstotliwosci w celu poprawy warunkow technicznych nadawcow juz dziatajacych, w
sytuacji gdy rynek radiowy lub telewizyjny jest juz wstepnie uksztalttowany, a pojawienie si¢
nowego nadawcy, na bardzo ptytkim rynku reklamy, mogloby zagrozi¢ ekonomicznemu
istnieniu tych, ktérzy na nim dziataja. Do Przewodniczacego KRRiT nalezy réwniez decyzja,
czy w ogloszeniu o postgpowaniu koncesyjnym zostanie sprecyzowany charakter programu
na jaki koncesja ma zosta¢ wydana lub rozszerzona. Uprawnienia te pozwalaja na wstepne
okreslenie warunkdéw tworzenia nowych programow na rynku audiowizualnym. Okreslone w
art.1 ust.1 ustawy zadania radiofonii 1 telewizji ze wzgl¢du na ogdlny ich charakter nie moga
stanowi¢ wprost podstawy do oceny przez Krajowa Radeg, czy dany projekt radiowy lub
telewizyjny wyczerpuje spoleczne zapotrzebowanie w odniesieniu do formy 1 tresci
audiowizualnych. Zgodnie z tym przepisem programy radiowe i telewizyjne maja: dostarczaé
rozrywki, udostepnia¢ dobra kultury i sztuki, utatwia¢ korzystanie z oswiaty i dorobku nauki,
upowszechnia¢ edukacj¢ obywatelska, dostarcza¢ rozrywki i popiera¢ krajowa tworczosé
audiowizualna.

Istotna przestanka dla rozstrzygniec¢ postgpowania koncesyjnego staje si¢ zatem art. 36
ustawy o radiofonii i telewizji, a w szczegolno$ci ust. 1 pkt 1. Przepis tam zawarty wskazuje
ogolny kierunek rozwoju rynku nadawcow koncesjonowanych. Nadawca otrzymuje koncesje
lub moze ja rozwija¢ pod wzgledem zasiggu technicznego, o ile zatozenia wniosku
koncesyjnego odpowiadaja wspomnianym juz zadaniom radiofonii i telewizji. Krajowa Rada
oceniajac stopien zgodno$ci zatozen programowych przedstawionych przez wnioskodawceg
jest jednoczes$nie zobowiazana do uwzglednienia, w jakim stopniu inni, dzialajacy juz na tym
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obszarze nadawcy realizuja te zatozenia w swoich programach. Inna wazna programowa
przestanka do udzielenia badzZ rozszerzenia koncesji jest potencjalny udziat wnioskodawcy w
stymulowaniu rozwoju polskiego i europejskiego rynku audiowizualnego (art. 15 ust. 1 1 4
ustawy w przypadku nadawcow telewizyjnych oraz w przypadku nadawcow radiowych, jak
réwniez art. 15a ust. 1).

W ocenie wniosku koncesyjnego Krajowa Rada zgodnie z przepisami zawartymi w
art. 36 ustawy powinna zbada¢ mozliwosci finansowania przez nadawce zaprojektowanego
we wniosku programu. Pozostate kwestie zwiazane z ocena wniosku koncesyjnego maja
jedynie charakter pomocniczy 1 porzadkujacy. Sluza one posrednio zbadaniu stopnia
przygotowania do technicznego uruchomienia programu, a takze stwierdzeniu, od strony
formalnej, czy wniosek zgodnie z przepisami ustawy o radiofonii i telewizji oraz innych
aktow prawnych moze by¢ rozpatrywany w postgpowaniu o udzielenie lub rozszerzenie
koncesji. Wybdr Krajowej Rady powinien uwzglednia¢ poziom i oryginalno$¢ oferty
programowej, jako$¢ i roznorodno$¢ programow dostepnych odbiorcom na danym obszarze.

Realizujac funkcje gwaranta wolnosci slowa i samodzielno$ci nadawcow Krajowa
Rada ma dokonywa¢ wyboru przysztego nadawcy a jednocze$nie naklada¢ nan konkretne
obowiazki i kontrolowa¢ ich wykonywanie. Nalezy stwierdzi¢, iz ten zakres zadan organu
regulacyjnego, jakim jest Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, wywodzi si¢ bezposrednio z
przepisoOw rangi konstytucyjnej - art. 213 - 215 Konstytucji RP. KRRiT stoi na strazy
wolnosci stowa, prawa do informacji oraz interesu publicznego w radiofonii i telewizji.
Zadania KRRIiT sa nastgpnie omowione w art. 6 ustawy o radiofonii i telewizji, nie ulega
jednak watpliwos$ci, ze art. 6 rozwija i1 precyzuje normy, ktorych zrodiem jest ustawa
zasadnicza.

W zwiazku z powyzszym konieczne jest, aby Przewodniczacy KRRiT, wydajac
decyzje 1 udzielajac koncesji na rozpowszechnianie programéw radiowych i telewizyjnych,
wprowadzal do tekstu koncesji zapisy gwarantujace, ze organ regulacyjny bedzie mogl
wywiazywaé si¢ z zadan na niego natozonych, to jest zapewni¢ dostgp do pozyskiwania
informacji oraz regulowac¢ tad medialny.

W polityce koncesyjnej KRRiT za wyznaczniki lokalnos$ci programu, gwarantujace
realizacj¢ przedstawionych wyzej zadan i funkcji lokalnych mediow elektronicznych, uznaje
sig:

1) Lokalne zadania programu, czyli realizacje wszystkich badz wybranych (zgodnie z
profilem programowym stacji) funkcji mediéw lokalnych, o ktorych mowa w rozdziale
»Zadania i funkcje mediow lokalnych”;

2) Fakt adresowania programu do spotecznosci lokalnej przez informowanie o sprawach i
podnoszenie problemow istotnych dla spotecznosci lokalnej oraz wyrazne nawigzywanie
w programie do realiow lokalnych i1 udzial przedstawicieli tej spoteczno$ci w programie;

3) Tematyka zwiazana z zyciem spotecznos$ci lokalnej i charakterystyczna dla danego terenu
oraz jej wymagany udzial w czasie trwania programu;

4) Lokalna realizacja programu, z uwzglednieniem audycji wytworzonych z uzyciem
informacji 1 materialu dzwigkowego i wizualnego uzyskanego na danym terenie przez
lokalnych dziennikarzy czy tworcow.

Krajowa Rada uznaje, ze tematyka lokalna moze by¢ realizowana m.in. przez:
o wlasne lokalne serwisy informacyjne (dzienniki);
o informacje o lokalnych wydarzeniach nadawane poza serwisami informacyjnymi
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(dziennikami): np. relacje z wydarzen na zywo, transmisje z obrad rady miasta i
innych organdw samorzadowych, informacje reporterskie, korespondencje itd.;

J informacje o dziataniach administracji panstwowej i terenowej odnoszace si¢ do
mieszkancow;
. lokalne uzyteczne informatory 1 ogloszenia: np. lokalna prognoza pogody, drogowe

dla kierowcow, medyczne, o pracy stuzb miejskich, urzedow, stuzby zdrowia itd., o
awariach, wypadkach itp., repertuary kin i teatrow, zapowiedzi imprez kulturalnych,
rozrywkowych, sportowych itd.;

J publicystyka na temat problemoéw lokalnych, realizowana poprzez rézne formy
telewizyjne: dyskusje, rozmowy, felietony, komentarze, recenzje, wywiady, sondaze
opinii itd.;

o filmy (dokumentalne, krotkometrazowe, fabularne), reportaze lub inne formy
audycji dokumentujace zarowno biezace problemy jak i histori¢ 1 kulturg regionu;

o transmisje i relacje z lokalnych imprez 1 wydarzen kulturalnych, rozrywkowych,
sportowych itd. oraz z uroczystosci religijnych;

o transmisje i relacje z imprez, akcji spotecznych i wydarzen, ktére Koncesjonariusz
inicjuje, w ktorych wspotuczestniczy, badz nad ktérymi sprawuje patronat;

J konkursy, teleturnieje i quizy na temat wiedzy o miejscu i spotecznosci, dla ktorej

nadawany jest program (historia, kultura, krajoznawstwo, turystyka, przyroda itp.)
oraz aktualnych problemow regionu;

o audycje popularyzujace wiedzg¢ na temat miejsca i spotecznosci, dla ktorej jest
nadawany program (jego historii, kultury, aktualnych problemow itd.);
. audycje prezentujace lokalnych twércow danego regionu i ich tworczosc.

Jak stwierdzono wyzej, nie mozna oczekiwa¢ od kazdej stacji realizowania wszystkich
zadan 1 funkcji medidw lokalnych, jednak podstawowym wymogiem ,pluralizmu
geograficznego” jest, by suma elementéw zwiazanych z wyznacznikami lokalnosci sktadata
si¢ na charakterystyczna dla danego terenu zawarto$¢ programu, osadzona w realiach
lokalnych i1 odrgbna od zawartosci programu innych stacji lokalnych oraz od programéw,
regionalnych czy ogdlnokrajowych. Zadaniem polityki koncesyjnej KRRiT jest zapewnienie,
z uwzglednieniem warunkow rynkowych, takiego charakteru programéw lokalnych.
Okreslone w ,,Strategii dzialania Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji na rzecz ochrony
lokalnego charakteru i pluralizmu oferty programowej w lokalnych mediach elektronicznych”
zasady tej polityki w odniesieniu do radia 1 telewizji lokalnej oraz programéw
rozpowszechnianych w sieciach kablowych stuza realizacji tego celu i nadaniu praktycznego
wymiaru okre§lonym wyzej wymogom w postaci zapisow koncesyjnych.
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Rozdzial 6. PERSPEKTYWY ZMIAN NA RYNKU RADIOWYM
I TELEWIZYJNYM

6.1. Perspektywy wynikajqce ze zmian regulacji prawnych

Obecnie obowiazujaca ustawa o radiofonii 1 telewizji w coraz mniejszym stopniu
koresponduje z sytuacja rynkowa i technologicznag w dziedzinie, ktora ma regulowac. Jej
doglebna nowelizacja potrzebna jest w imig realizacji nastgpujacych celow:

e powstanie regulacji skutecznych w obliczu zasadniczych zmian technicznych i
rynkowych, ktore zaszly od momentu jej uchwalenia w grudniu 1992 r.;

e konieczno$¢ odpowiedzenia na wyzwania 1 rzeczywistos¢ rynkowa powstala w
wyniku wspomnianych zmian techniczno-rynkowych;

e wypehienie luk w nowelizacji wynikajacych z braku do§wiadczen oraz trudnosci z jej
nowelizacja w latach pdzniejszych;

e usunigcie barier w dalszym rozwoju mediow elektronicznych w dobie cyfryzacji,
konwergencji oraz rozwoju Spoleczenstwa Informacyjnego;

e zapewnienie wszechstronnego rozwoju rynku mediow elektronicznych, zgodnego
m.in. z prawem konkurencji, dla zapewnienia obywatelom powszechnego dostgpu, na
zasadzie wolnego wyboru;

e rozstrzygnigcie podstawowych dylematéw zwiazanych z funkcjonowaniem radiofonii
i telewizji publicznej w $wietle wyzwan XXI w.;

e okreslenie celow polityki publicznej w dziedzinie medidow elektronicznych i
stworzenie systemu regulacji zdolnego do wywiazywania si¢ z nalozonych na niego
zadan oraz wyposazonego w jasno okreslone kompetencje umozliwiajace wlasciwe i
skuteczne dziatanie w warunkach pewnos$ci prawne;j.

Taki zakres nowelizacji musi w efekcie da¢ wilasciwie nowa ustawg. W Ministerstwie
Kultury 1 Dziedzictwa Narodowego oraz w Ministerstwie Transportu - organdw administracji
rzadowej wlasciwych odpowiednio do spraw polityki audiowizualnej oraz telekomunikacji —
trwaja prace nad przygotowaniem nowych rozwiazan legislacyjnych w tych dziedzinach.

6.2. Perspektywy wynikajqce 7 procesu koncesyjnego

Rozwdj rynku telewizyjnego poprzez uruchamianie nowych programéw nadawanych

droga naziemna w sposob analogowy zostal zatrzymany ze wzgledu na brak wolnych
kanatow do wykorzystania w tym systemie. Mozliwe jest by¢ moze stworzenie nowych stacji
telewizyjnych o zasiggu lokalnym w oparciu o nadajniki matej mocy jednak wysoki koszt
produkcji 1 emisji programu stawia takie przedsigwzigcia pod znakiem zapytania z punktu
widzenia ekonomicznego.
Niedokonczone pozostaja sieci nadawcow ponadregionalnych TVN i TV4 oraz Telewizji
PULS. Stawia to szczegdlnie TVN w gorszej pozycji do POLSATU 1 telewizji publicznej,
ktére dysponuja petnymi sieciami ogélnokrajowymi. TVN nie posiadajac rownych warunkow
technicznych ponosi pelen cigzar tworzenia i1 emisji programu.
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Uzalezniona od POLSATU TV4, zasilona dodatkowo poprzez prawo do retransmisji
w sieci Telewizji ODRA, nie konkuruje bezposrednio ze swoim partnerem stanowiac raczej
uzupehienie jego oferty. Wspdlna polityka reklamowa i programowa Polsatu i TV4 obniza
koszty funkcjonowania tej sieci. Koncesja TV4 jest wazna do 2009 roku. Ze wzgledu na brak
jednoznacznych rozwiazan dotyczacych systemu rekoncesjonowania (wyrok TK w sprawie
ustawy o przeksztalceniach i1 zmianach w podziale zadan i1 kompetencji organdéw
panstwowych wtasciwych w sprawach tacznosci, radiofonii i telewizji z dnia 29 grudnia 2005
roku) kwestia rekoncesji dla TV4 bedzie jedna z wazniejszych decyzji KRRiT.

Pod znakiem zapytania stoi przyszto§¢ Telewizji PULS, ktora probuje odzyska¢ petna
kontrolg nad realizacja koncesji poszukujac inwestora, ktory zastapilby POLSAT. Z
pewnoscia pozyskanie partnera gwarantujacego dtugofalowe wparcie finansowe telewizji jest
utrudnione ze wzgledu na kadtubowos$¢ 1 ograniczony zasigg sieci PULSA.

Rozwoj rynku radiowego, w przypadku braku pilnej nowelizacji ustawy o radiofonii i
telewizji w zakresie ochrony pluralizmu (przeciwdziatania nadmiernej koncentracji) moze
prowadzi¢ do dalszej koncentracji wtasnos$ci a co za tym idzie homogenizacji tresci i utraty
waloréow lokalnosci.

Brak instrumentow wspierania samodzielnych nadawcoéw lokalnych (finansowych np.
ulgi w optatach za koncesjg i uzytkowanie czgstotliwosci, inne stawki ZAIKS, koszty obstugi
operatorskiej, wparcie rozwoju technicznego zasiggéw stacji np. poprzez preferencje w
doborze czgstotliwosci) przy jednoczesnym tolerowaniu odejscia stacji sieciowych od
tworzenia programu zgodnego z koncesja poglebia trudna sytuacje tej grupy powodujac ze
dalsze ich samodzielne funkcjonowanie jako lokalnych przedsigbiorcow z punktu widzenia
biznesowego stanie si¢ niezasadne.

Jednoczesnie nieskuteczne proby zatrzymania rozwoju sieci poprzez decyzje
koncesyjne odmawiajace ponownego udzielenia koncesji nadawcom lokalnym, ktorzy
dokonywali zmian z wudzialem inwestorow sieciowych tuz przed wygasnigciem
dotychczasowych koncesji lub po ich uzyskaniu na skutek spowodowaty faktyczny brak
wptywu KRRiT na proces koncentracji wlasno$ciowej w mediach lokalnych.

Oczywiscie wychodzac z zatozenia, ze zjawisko koncentracji na tym poziomie nie
musi mie¢ bezposredniego wptywu na interes odbiorcOw poprzez ograniczenie pluralizmu
programowego oraz ze fakt istnienia kilku sieci jest wystarczajacym zabezpieczeniem przez
monopolizacja rynku radiowego mozna uznaé, ze najwazniejsza jest realizacja obowiazkow
koncesyjnych w sferze programu.

Przed KRRIT stoi zatem wazne zadanie stworzenia systemu faktycznej kontroli nad
wykonywaniem obowiazkéw programowych zawartych w koncesjach oraz wprowadzenie
zasady skutecznego egzekwowania realizacji koncesji zgodnie z przepisami ustawy o
radiofonii 1 telewizji. Problem ten rowniez wymaga pilnego rozwiazania w nowej ustawie
medialnej poprzez ustalenie kompetencji KRRiT do okreslenia wymogdéw programowych w
koncesjach (dotychczasowe wyroki WSA 1 NSA, ustalenia z kontroli NIK-u) lub wprost
okreslenie (definicja) tematyki lokalnej i ustalenie obowiazkowego jej udziatu w programach
o zasiggu lokalnym.

Co prawda problem ten przynajmniej czg¢sciowo rozwiazata nowelizacja ustawy o
radiofonii 1 telewizji wprowadzona przepisami wprowadzajacymi ustawe o swobodzie

122



RAPORT O STANIE RYNKU RTV... Rozdziat 6. Perspektywy zmian...

dzialalnosci  gospodarczej  (uszczegOlowienie  tresci  ogloszenia o  mozliwosci
uzyskania/rozszerzenia koncesji). Jednak nadal pozostaje problem koncesji wydanych w
wyniku postgpowan w ktorych ogloszenia miaty charakter ogdélny i nie zawieraly
szczegotowych informacji o charakterze programu i jego strukturze gatunkowe;.

Szczegdlna uwage KRRiT musi poswigci¢ barierom technicznym uniemozliwiajacym
rozw0j wyspecjalizowanych niszowych programéw np. z muzyka klasyczng czy jazzowa.
A takze nad ewentualnym rozwojem innych ambitnych projektow np. Radio Pin.

Funkcjonowanie takich sieci jest mozliwe ekonomicznie w sytuacji gdy program
dociera do wszystkich wigkszych miast w Polsce. Takie programy stanowia warto$ciowe
uzupetnienie oferty programowej w tych miastach i sa oczekiwane przez stuchaczy.

6.3. Perspektywy zwiqzane 7 planami uruchomienia naziemnej telewizji
cyfrowej

Konwersja cyfrowa dokonata si¢ juz w Polsce w przypadku abonentéw cyfrowych
platform satelitarnych (ok. 1300 000 gospodarstw domowych, zaopatrzonych w STB).
Dokonata si¢ ona takze w przypadku kilku tysiecy oséb, ktére nabyly dekoder STB, by
odbiera¢ sygnal naziemny z nadajnikéw cyfrowych uruchomionych przez TVP SA w Suchej
Gorze (Rzeszowskie) 1 Wisle Skrzyczne, przez TP Emitel w Warszawie 1 Wroctawiu oraz
przez INFO-TV-FM w Lezajsku Giedlarowa. Jezeli DVB-T od poczatku bedzie wdrazane w
standardzie MPEG-4/AVC/H.264 (zwany dalej MPEG-4), te ostatnie bgda musialy naby¢
nowe dekodery.

Szacuje si¢ zatem, ze w Polsce potrzebnych bgdzie co najmniej 6-7 miliondw sztuk
STB (lub iDTV) do odbioru DTT. Okoto 4 mln gospodarstw domowych odbierajacych sygnat
telewizyjny droga kablowa réwniez beda musiaty wyposazy¢ si¢ w STB lub inne urzadzenie
odbiorcze. Konwersja cyfrowa wymagac tez bedzie zmiany magnetowidu (ma go w Polsce
ponad polowa gospodarstw domowych). Nie jest mozliwe oszacowanie w jakim tempie
gospodarstwa domowe bgda podejmowac takie inwestycje.

Wylaczenie sygnatu analogowego spowoduje, ze ponad 50% gospodarstw domowych
w Polsce odbierajacych sygnatl telewizyjny wylacznie droga naziemna zostanie catkowicie
pozbawionych dostepu do telewizji. By tego uniknaé, nalezy w sposob efektywny
wprowadzi¢ naziemna telewizje cyfrowa (DVB-T) i spowodowaé wyposazenie si¢ odbiorcéw
w stosowne urzadzenia.

6.3.1. Polityka Panstwa zwigzana z planami uruchomienia naziemnej telewizji cyfrowej

Podczas Regionalne;j Konferencji Radiokomunikacyjnej (RRC-04)
Migdzynarodowego Zwiazku Telekomunikacyjnego (ITU) wigkszo$¢ krajow europejskich
(23 kraje w tym 18 panstw czltonkowskich UE tacznie z Polska) opowiedziata si¢ za
wylaczeniem telewizyjnej transmisji analogowej nie pdzniej niz w 2015 r. W Komunikacie
Komisji Europejskiej w sprawie przyspieszenia procesu przejscia z nadawania analogowego
na cyfrowe © wyrazona zostala natomiast wola zakonczenia nadawania analogowego do 2012

81 Communication from the Commission to the Council, the European Parliament, the European Economic and
Social Committee and the Committee of the Regions on accelerating the transition from analogue to digital
broadcasting, COM(2005) 204 + dokument roboczy SEC(2005)661
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r. Rada Ministréw ds. Telekomunikacji przyjeta nieco bardziej stonowane stanowisko,
stwierdzajac, ze ,,wigkszo$¢” panstw cztonkowskich zakonczy konwersje do 2012 r. Polska
zadeklarowatla gotowos¢ do wylaczenia telewizyjnego sygnalu analogowego pod koniec 2014
r.

W styczniu 2006 r. Prezes Rady Ministréw powotat na jego miejsce Migdzyresortowy
Zespot do Spraw Telewizji i Radiofonii Cyfrowej, ktoremu wyznaczono nastepujace cele **:

1) aktualizacja zapisow przyjetej przez Rade Ministrow w dniu 4 maja 2005 r.
Strategii przejscia z techniki analogowej na cyfrowq w zakresie telewizji
naziemnej, a takze opracowanie Strategii przejscia z techniki analogowej na
cyfrowq w zakresie radiofonii naziemnej,

2) opracowanie strategii wprowadzania telewizji cyfrowej w Polsce z uwzglednieniem
zaktualizowanej Strategii przejscia z techniki analogowej na cyfrowq w zakresie
telewizji naziemnej 1 opracowanej strategii w zakresie wprowadzania radiofonii
cyfrowe;j,

3) przygotowanie zalozen prawno-organizacyjnych stwarzajacych warunki do
wprowadzenia w Polsce systemu nadawania cyfrowego w radiofonii i telewizji, w
tym harmonogramu w zakresie gospodarki czgstotliwo$ciami na rzecz
wprowadzenia naziemnej radiofonii i telewizji cyfrowej,

4) przygotowanie propozycji rozwiazan systemowych i modelu wprowadzenia
telewizji 1 radiofonii cyfrowej,

5) wdrazanie, nadzor i koordynacja wdrazania strategii wprowadzania telewizji i
radiofonii cyfrowe;.

Niezbednym dziataniem przygotowujacym wprowadzenie naziemnej telewizji
cyfrowej bedzie opracowanie formalnego dokumentu (np. ustawy, programu rzadowego,
umowy migdzy uczestnikami procesu konwersji, badz innego dokumentu) okreslajacego, w
sposob wiazacy, tryb i terminy zwalniania i przekazywania czgstotliwosci w zwiazku z
procesem konwersji cyfrowej, otwieraniem kolejnych ,,wysp” i1 wyltaczaniem transmisji
analogowej (switch-off) w kolejnych regionach. Plan ten jest warunkiem koniecznym
przygotowania si¢ nadawcéw, producentéw oraz dystrybutorow urzadzen odbiorczych, a
takze pozostatych stron (operatorzy, itd.), do efektywnego przeprowadzenia konwersji
cyfrowe;j.

6.3.1.1. ,,Strategia przejscia z techniki analogowej na cyfrowa w zakresie telewizji
naziemnej”

W dniu 4 maja 2005 r. Rada Ministrow przyjeta ,,Strategi¢ przejscia z techniki
analogowej na cyfrowa w zakresie telewizji naziemnej” opracowana przez Mig¢dzyresortowy
Zespot ds. Wprowadzania Telewizji i Radiofonii Cyfrowej w Polsce.

Ponizej przytoczone sa najwazniejsze rozstrzygnigcia przedstawione w ,,Strategii”.

e Konwersja cyfrowa w telewizji naziemnej w Polsce odbedzie si¢ zgodnie z modelem
konwersji  przyspieszonej  (,,wyspowej”’), polegajacym na  systematycznym

82 Zarzqdzenie Nr 3 Prezesa Rady Ministréw w sprawie Miedzyresortowego Zespolu do Spraw Wprowadzenia
Telewizji i Radiofonii Cyfrowej w Polsce. 02.01.2006 r
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uzupetieniu dostepnych sieci o sieci powstate z konwersji stacji analogowych duzej
mocy zakresu UHF (wykorzystywanych przez telewizj¢ publiczng) na stacje cyfrowe
kolejno w poszczegolnych regionach kraju, az do uzyskania petnego pokrycia kraju.
Model ten wydaje si¢ bardziej atrakcyjny niz model konwersji rownoleglej ¥, gdyz
dzigki jego zastosowaniu, gospodarstwa domowe zyskatyby mozliwos¢ dostgpu do
wigkszej liczby programow cyfrowych w krotszym czasie. Bogata oferta programowa
stanowi z kolei wazny bodziec dla odbiorcow do zakupu STB pozwalajacego na
odbiér DVB-T.

e Okres emisji rownoleglej (simulcastingu) na kazdej wyspie powinien wynosi¢ od 6 do
12 miesigcy; w latach 2006/2007 powinno nastapi¢ wylaczenie transmisji analogowe;j
na pierwszych dwoch wyspach - Warszawa 1 Wielkopolska.

e Zakonczenie konwersji cyfrowej powinno nastapi¢ do 2014 r. roku na podstawie
dwach kryteriow spetnionych tacznie:

e Osiagnigcia 95% dostgpnosci sygnatu cyfrowego,
e Osiagnigcie 90% nasycenia gospodarstw domowych DVB-T.

e W pierwszej fazie konwersji dostgpne beda dwa multipleksy ogdlnokrajowe,
docelowo bedzie ich siedem.

e Pierwsze dwa multipleksy beda przeznaczone dla istniejacych programéw naziemnych
a programy te beda dostgpne bezplatnie.

e Do 20% pojemnosci multipleksu moze zosta¢ przeznaczonej na ustugi dodane (co de
facto wskazuje na warunek przeznaczenie min. 80% pojemnosci multipleksu na ustugi
audiowizualne).

Nowo powotany Migdzyresortowy Zespotu ds. Telewizji i Radiofonii Cyfrowej bedzie
zajmowal si¢ m.in. aktualizacja przyjetej Strategii.

6.3.1.2. Dzialalno$¢ Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji w zakresie wprowadzania
naziemnej telewizji cyfrowej

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przyjeta w dniu 5 kwietnia 2006 r. dokument pn.
»Dziatalnos¢ Krajowej Rady Radiofonii 1 Telewizji w zakresie wprowadzania naziemne;j
telewizji cyfrowej”. W dokumencie tym KRRiT przedstawia kwestie wymagajace pilnego
rozstrzygnigcia (okreslajac jednoczesnie swoje stanowisko wobec wigkszosci z nich), jak
robwniez przytacza brakujaca regulacje prawna utrudniajaca efektywne przeprowadzenie
procesu konwersji. Zgodnie z dokumentem, by proces konwersji cyfrowej w Polsce mogl si¢
rozpoczaé, niezbedne jest podjecie decyzji w kluczowych kwestiach. Najwazniejsze z nich
przytoczone sa ponizej.

Standard kompresji

Niezwykle wazna decyzja do podjgcia w zakresie wprowadzania DVB-T w Polsce jest
wybor standardu kompresji sygnatu telewizyjnego. Okres$lenie tego standardu jest dla

% Model konwersji rownoleglej polega na rownolegtym wykorzystaniu tego samego zakresu czestotliwosci do
nadawania w systemie analogowym i cyfrowym przez dlugi okres czasu. W wigkszosci krajow europejskich
przyjmuje sig, ze emisja rownolegta powinna by¢ prowadzona przez okres ok. 10 lat. Po uptywie tego czasu,
aktualne programy telewizji naziemnej bylyby zwolnione przez nadawcoéw (ktorzy zakonczyli proces konwersji
cyfrowej) i mozliwe do wykorzystania dla wprowadzenia kolejnych programéw telewizyjnych.
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wszystkich rynkowych graczy (m.in. operatorow multipleksow, nadawcoéw, producentow
urzadzen odbiorczych oraz samych odbiorcéw) kluczowym elementem przygotowania si¢ do
procesu konwersji.

W chwili obecnej wybdr ten sprowadza si¢ do dwoch standardow: MPEG-2 1 MPEG-4
part 10/ H.264/ AVC (dalej: MPEG-4). Ma to istotny wptyw na dwa kluczowe czynniki
decydujace o powodzeniu wdrozenia telewizji cyfrowej, tzn. na ofert¢ programowa i koszty
upowszechnienia odbioru cyfrowego.

»Strategia przejscia z techniki analogowej na cyfrowa w zakresie telewizji naziemnej”
wspomina jedynie o standardzie MPEG-2. Liczba programéw telewizyjnych w jednym
multipleksie przy jego zastosowaniu moze wynosi¢ 4 lub 5, lecz w tym drugim przypadku
kosztem jako$ci nadawania i odbioru. Mozna temu przeciwdziata¢ stosujac dynamiczna
zmiang przeptywowos$ci sygnalu stosownie do potrzeb (multipleksowanie statystyczne), co
wymaga koordynacji nadawania. Przyjecie tej zasady nie stworzy jednak widzom zachety do
przechodzenia na telewizjg cyfrowa, gdyz w pierwszym okresie, przy standardzie MPEG-2,
nie otrzymywaliby w ten sposob zadnej nowej oferty programowe;.

Innym rozwigzaniem jest zastosowanie sposobdéw kompresji nowszych niz MPEG-2,
np. MPEG-4. Umozliwi to wprowadzenie wigcej programéw (przy MPEG-4 w sumie ok. 7-8
programéw w jednym multipleksie) do dwodch pierwszych multiplekséw, co stworzyloby
wazny bodziec dla odbiorcéw do nabycia STB oraz znacznie nizsze koszty transmisji w
stosunku do MPEG-2. Przy zastosowaniu MPEG-4 w multipleksie naziemnym mozna
nadawac wigksza ilo$¢ kanalow z jakoscia SD (Standard Definition) lub z jakoscia HD niz w
przypadku MPEG-2. Istnieje rOwniez — przy zastosowaniu elastycznego oprogramowania —
mozliwo§¢ wprowadzenia kombinacji programéw o jakosci SD i HD. Obserwatorzy procesu
konwersji cyfrowej sa zgodni, ze dopiero oferta obejmujaca 20-30 naziemnych programow
cyfrowych moze by¢ wystarczajaco interesujaca dla odbiorcow.

Zdaniem Krajowej Izby Gospodarczej Elektroniki i Telekomunikacji (KIGEiT) jest
mozliwe (z technicznego punktu widzenia) zaoferowanie wystarczajacej ilosci urzadzen do
odbioru w standardzie MPEG-4 (osobnga sprawa jest cena tych urzadzen i1 gotowos¢ rynku do
ich kupna). Producenci urzadzen odbiorczych dla DVB-T potrzebuja od 9 do 12 miesigcy od
momentu ogloszenia minimalnych wymagan technicznych przez ministra ds. tacznos$ci na
podstawie Art. 132 ust. 3 prawa telekomunikacyjnego na przygotowanie i uruchomienie STB
zaroOwno jednostandardowych (dla MPEG-4), jak i1 multistandardowych (dekodujacych
MPEG-4 i MPEG-2). Instytut Lacznos$ci, porownujac standardy kompresji, stwierdza, ze
”standard MPEG-2 w chwili obecnej staje si¢ standardem przestarzatym, natomiast standard
MPEG-4 w wersji AVC/H.264 zawiera nowoczesne rozwigzania” 8 Opinia Instytutu
Lacznosci stwierdza ponadto, ze:

e Standard AVC/H.264 jest standardem przysztosciowym i jako taki znajduje szersze
zastosowanie podczas gdy standard MPEG-2 staje si¢ standardem przestarzatym i bedzie
stopniowo wypierany przez rozwigzania nowoczesniejsze, dajace znacznie szersze
mozliwosci.

e Co raz wigksza liczba producentéw sprzgtu odbiorczego juz produkuje lub rozpoczyna
produkcje dekoderow AVC/H.264 (w tym réwniez RWT Radom planuje rozpoczgcie
dekodera AVC/H.264 w potowie roku 2006).

e Przewodniczacy Grupy Studiow 6 (radiofonia i telewizja) ITU-R zaleca wykorzystanie
standardu AVC/H.264 w telewizyjnych systemach emisyjnych.

¥ Analiza poréwnawcza algorytméw kodowania sygnatu wizyjnego MPEG-2 i MPEG-4 w celu okreslenia
liczby programow w multipleksie”. Instytut Lacznosci, 102/05; 09300085. Warszawa, 2005 .
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e Standard AVC/H.264 umozliwia przesytanie w multipleksie dwukrotnie wigkszej liczby
programoéw telewizyjnych.

Producenci STB (np. firmy ADB) sa zdania, ze cena STB multistandardowego
MPEG-2 1 MPEG-4 bedzie w poczatkowym okresie wigksza o 30% od ceny STB dla
standardu MPEG-2. Jednak cena dostgpnego za poét roku dekodera jednostandardowego
MPEG-4 nie bgdzie wyzZsza niz aktualna cena dekodera MPEG-2.

Wymagania techniczne dla STB do odbioru sygnalu wizyjnego w standardzie MPEG-
4 zostaty uwzglednione w projekcie rozporzadzenia Ministerstwa Transportu 1 Budownictwa
w sprawie ustalenia wymagan technicznych i eksploatacyjnych dla urzadzen konsumenckich
stuzacych do odbioru cyfrowych transmisji telewizyjnych z 2006 r.

Proces koncesyjny

Zdaniem KRRIiT, najwlasciwsze jest organizowanie procedury koncesyjnej w postaci
konkursu, w ktérym znana jest liczba miejsc w multipleksie(ach) dla nowych programéw oraz
czas uruchomienia multipleksu. Wtedy konkurs bedzie konczyl si¢ wylonieniem liczby
zwycigzcow odpowiadajacej liczbie miejsc w multipleksie(ach), za$ termin przeprowadzenia
konkursu (przed lub po konkursie na rezerwacje czestotliwosci) bedzie zalezat od wybranego
modelu programowego operatora multipleksu.

W celu zapewnienia realizacji interesow narodowych dotyczacych kultury, jezyka i
pluralizmu medidw, nalezy rozwazy¢ mozliwo$¢ okreSlenia w warunkach konkursu
charakteru programow majacych stanowi¢ catos¢ lub cze$¢ oferty programowej operatora.

Ponadto, Krajowa Rada zajeta stanowisko, ze optaty za ,.cyfrowe” koncesje naziemne
powinny by¢ znacznie obnizone w stosunku do oplat za koncesje ,,analogowe”. Postulat ten
stanowi czg$¢ polityki KRRiT zmierzajacej do promocji pozaekonomicznych interesow
narodowych dotyczacych, kultury, jezyka i pluralizmu mediow.

Obecno$¢ programéw nadawcéow publicznych w multipleksach naziemnej telewizji
cyfrowej

Mozliwe jest zapewnienie obecnosci programow nadawcoOw publicznych w
naziemnych multipleksach cyfrowych za pomoca jednej z trzech nastepujacych metod:

J Zastosowanie przepisoOw must-carry 1 wprowadzenie tych programéw decyzja KRRiT
do multipleksu(6w), ktorych operatorami sa podmioty odrebne od nadawcow
publicznych;

J Przyznanie nadawcom publicznym, badz spoélce z ich 100% udziatem, statusu
operatora multipleksu;

. Przyznanie statusu operatora multipleksu spétce z udziatem nadawcow publicznych *.

% Wariant ten jest jedynie modelem teoretycznym, poniewaz TVP SA nie wyrazita zgody na utworzenie spotki z
nadawcami koncesjonowanymi w celu ubiegania si¢ o uzyskanie rezerwacji czgstotliwosci dla wspolnego
multipleksu.
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Pierwszy z wymienionych wariantow moglby (a nawet musiatby) mie¢ zastosowanie
wtedy, gdyby nadawcy publiczni nie mogli sami sta¢ si¢ operatorami multipleksu(éw). Prawo
polskie jednak tego nie wyklucza. Nalezaloby go rowniez zastosowac, gdyby nadawcy
publiczni sami zrezygnowali z wystgpowania w roli operatora multipleksu(ow). Tak jednak
nie jest.

Nadawcy publiczni moga otrzyma¢ witasny multipleks na dwa sposoby: 1) w drodze
konkursu, (na podstawie art. 116 u.p.t., a przed nowelizacja u.p.t. na podstawie art. 117) badz
2) w wyniku decyzji Prezesa UKE o odstapieniu od konkursu (na podstawie art. 118 u.p.t. i
art. 26 ust. 5-8 u.r.t.). Prezes TVP SA wnioskowat o przyznanie TVP SA multipleksu w trybie
art. 26 ust. 5-8 u.r.t, tzn. poza konkursem oraz, na dalszym etapie, o przyznanie potowy
wszystkich kolejnych multipleksow.

Decyzja w sprawie odstapienia od konkursu, zgodnie z art. 118 u.p.t., obligatoryjnie
musi zosta¢ poprzedzona publicznym postgpowaniem konsultacyjnym. W przypadku podj¢cia
przez UKE (w porozumieniu z KRRiT) decyzji o przydzieleniu nadawcom publicznym
jednego z pierwszych dwoch multiplekséw na wytaczno$¢, standard techniczny zastosowany
przez nadawcow w tym multipleksie powinien by¢ taki sam jak standard zastosowany w
drugim multipleksie.

KRRIiT stangla na stanowisku, ze nadawca publiczny powinien wzia¢ udziat w
konkursie na rezerwacjg ,,cz¢stotliwosci cyfrowych” wraz z innymi podmiotami.

6.3.2. Nadawcy wobec cyfryzacji

Ponizej przedstawiono wybrane przyklady dziatah nadawcow, ktore ilustruja fakt, ze
coraz bardziej uwzgledniaja oni w swoich planach bliska perspektyweg szerokiego dostepu
odbiorcéw do programéw cyfrowych.

6.3.2.1. Dzialalnos¢ Telewizji Polskiej S.A.

Telewizja Polska w polowie 2004 r. w kwietniu 2005 r. uruchomita program
tematyczny TVP Kultura. Projekt ma charakter niekomercyjny i nie jest finansowany z
wpltywow z reklam.

W 2005 r., we wstepnych propozycjach dotyczacych ewentualnej oferty programowej
publicznych naziemnych multipleksow cyfrowych, Telewizja Polska zadeklarowata plany
uruchomienia takze kolejnych programoéw, w tym tych planowanych od 1997 r.: sportowego
(TVP Sport), rozrywkowego (TVP Rozrywka), dokumentalno-reportazowego (TVP
Dokument) - wszystkie w 2006 r.; oraz parlamentarnego/spoteczno-politycznego (TVP
Parlament), informacyjnego (TVP Wiadomosci), dziecigcego (TVP 5-10-15) - w 2007 r.
Dodatkowo, Telewizja Polska rozwaza, wariantowo, uruchomienie programu filmowego
(TVP Kino), programu dla grupy wiekowej 40+ (TVP Senior), lub programu edukacyjnego
(TVP Sonda lub TVP Edukacja). Telewizja Polska chetnie widziataby w ,,multipleksie
publicznym” takze od dwoch do trzech programéw Polskiego Radia.

Nadawca wskazuje ponadto na ewentualno$¢ uruchomienia od jednego do dwodch
programow telewizyjnych o charakterze uniwersalnym w standardzie wysokiej rozdzielczosci
(TVP HD) juz w 2007 r., co podkresla jego zaangazowanie w rozwdj nowych technologii.

Kolejnym na to przyktadem jest zainicjowany przez Telewizje Polska projekt telewizji
interaktywnej — iTVP, finansowany ze $srodkow wiasnych TVP, §rodkéw celowych Krajowe;j
Rady Radiofonii i Telewizji oraz Komitetu Badan Naukowych. Priorytetowym celem
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przedsigwzigcia jest stworzenie takiego modelu upowszechniania tresci, w ktorym widz
bedzie mogt sam decydowac o tym, co 1 kiedy oglada. Z zasobow iTVP obecnie mozna
korzysta¢ wylacznie poprzez strong WWW. Zgodnie z planami TVP, docelowo iTVP bedzie
dostgpna poprzez co najmniej trzy kanaty dystrybucji: telewizor z STB, komputer podiaczony
do Internetu oraz telefon komoérkowy. Planowane jest uruchomienie pilotazowej wersji iTVP
pod koniec
2006 r. w Warszawie, Krakowie i Poznaniu. Do konca 2007 roku Telewizja Polska S.A. chce
oferowac ustuge w formie docelowe;j .

Jak wspomniano, w dwoch pierwszych multipleksach znajda si¢ istniejace naziemne
programy nadawcow polskich: TVP1, TVP2, TVP3 (program sieciowy), POLSAT, TVN,
TV4, PULS. (tzw. programy ,,obowiazkowe”).

6.3.2.2. Dzialalnos¢ gléwnych nadawcow koncesjonowanych

Dwaj gtowni koncesjonowani nadawcy telewizyjni w Polsce, TVN S.A. 1 Telewizja
POLSAT S.A., utworzyli w dn. 17 listopada 2005 r. spotke pn. Polski Operator Telewizyjny
Sp. z o.0. (POT), ktorej celem jest prowadzenie dzialalnoSci operatorskiej w zakresie
cyfrowej telewizji naziemnej. Tworzac spotke POT zdecydowali si¢ na wspotpracg co
pozwoli im w sposob skonsolidowany reprezentowac interesy istniejacych nadawcow w
zblizajacej si¢ epoce wielokanatowej, powszechnie dostepnej telewizji cyfrowej. W okresie
rozwoju DVB-T mozna spodziewac¢ sig, ze zarowno TVN jak 1 POLSAT beda chcieli
wprowadzi¢ do multipleksow przede wszystkim wybrane programy sposrdd istniejacej oferty
programéw satelitarnych.

TVN i POLSAT przygotowuja si¢ do wprowadzenia telewizji cyfrowej jednak przede
wszystkim poprzez rozszerzanie swoich bukietéw programowych. POLSAT, oprécz
programu ogolnokrajowego o charakterze uniwersalnym, oferuje pig¢ programow
satelitarnych - POLSAT Sport, POLSAT Sport 2, POLSAT2 International, Zdrowie i Uroda,
Playboy Polska, z czego dwa (POLSAT Sport 2 i Playboy Polska) zostaty uruchomione pod
koniec 2005 r. Programy te dostgpne sa w sieciach telewizji kablowej i na platformie Cyfrowy
Polsat.

Drugi nadawca uruchomit natomiast znacznie wigksza liczbg satelitarnych programéw
tematycznych, i oprocz programu ogoélnodostgpnego programu TVN posiada takze: program
filmowo-rozrywkowy - TVN7, serwis informacyjny - TVN24, program motoryzacyjny - TVN
Turbo, program informujacy o pogodzie - TVN Meteo, oraz program dla kobiet - TVN Style
. Podobnie jak Polsat, pod koniec 2005 r. TVN uruchomit kolejne dwa programy satelitarne -
program dla osob zainteresowanych problematyka medycznag — TVN Med, i program
rozrywkowy TVN Gra.
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Zalacznik do Rozdzialu 1.

Wykaz programow rozprowadzanych w sieciach telewizji kablowej

Tab. Z.1.1. 'Wykaz programow rozprowadzanych w sieciach telewizji kablowej
Program Adres Miasto Kraj Nadawca

"iTV" ul. Zurawia 8 00-503 Warszawa Polska "Telestar" Sp. z 0.0.

"PLANETE" ul. Kawalerii 5 Warszawa Polska Canal+ Cyfrowy Sp. z 0.0.

"Program Lokalny" K ul. Ludowa 11 64-920 Pita Polska Telewizja Astra Sp. z 0.0.

TV Grant Way Isleworth TW7 5QD Wielka |British Sky Broadcasting Ltd.

Brytania

1 PLUS 1 PLUS

102.5 HIT CHANNEL Via Piemonte 61/63 Cologno Monzese Italy 102.5 HIT CHANNEL

123 SAT

13-th Street Vinters Park, Maidstone Kent ME 14 5NZ United Kingdom  |At Entertainment Ltd.

247 Sex TV Rival House, Staplehurst Rd. Sittingbourne Kent, ME10 TURBOSAT Intl. LTD
3RS

3 SAT Essenheimer Strasse D-6500 Mainz- Niemcy 3 SAT Satelliten Fernsehen
Lerchenberg

4 FUN TV ul. Jana Rosota 10 02-797 Warszawa Polska 4FUN.TV Sp. z 0.0.

538 Graaf Wichmanlaan 46 1405 HB Bussum Postbus |Holandia Radio 538
1538

AB Moteurs 144, avenue du President Wilson BP |F-93213 Saint-Denis La |France

75 Plaine Cedex

AB SAT Promo Francja AB SAT Promo

ADULT

AJARA AJARA TV

Ale Kino ul. Kawalerii 5 00-468 Warszawa Polska CANAL+ POLSKA
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Program Adres Miasto Kraj Nadawca

Animal Planet 160 Great Portland Street London WIN 5TB Wielka Brytania Discovery

ANTENNE Rundfunkplatz 1 80399 Munchen Niemcy Antenne Bayern

ANTENNE 2 ANTENNE 2

Antenne Bayern Rundfunkplatz 1 80399 Munchen Niemcy Bayerischer Rundfunk-Bayern

ARDI1 Postfach 820 7570 Baden-Baden 1 Niemcy Stidwestfunk

Arirang TV Arirang Tower 1467-80 Seocho-dong, Seocho-gu, |Korea Korea International Broadcasting
Seoul

ART TV ul. Butgarska 19 Poznan Polska ART TV Sp. z 0.0.

ARTE Schutzenstrasse 1 76530 Baden-Baden Niemcy ARTE

ARTE G.E.LLE. 2a Rue de la Fonderie, F-67080 Strasbourg Francja ARTE G.E.LLE.
Cedex

ARTE La Cinquieme 10 Rue Grace Vernet, F-92130 Issy Les Moulineaux Francja ARTE La Cinquieme

ASDA c/o Maxat, 200 Grays Inn Road, GB - London WCI1X 8 XZ|Anglia ASDA FM

Atomic TV Hartford Connecticut USA PCI Programming Inc,

ATV Kino ul. Lakowa 29 Lodz Polska ATV Krajowa Telewizja Kablowa

ATV Relaks ul. Lakowa 29 Lodz Polska ATV Krajowa Telewizja Kablowa

ATV RELAKS/ATV SUPER |ul. L.akowa 29 Lodz Polska Sp. z 0.0.

ATV Smyk ul. Lakowa 29 Lodz Polska ATV

ATV SMYK/ATV KINO ul. Lakowa 29 Lodz Polska ATV Sp. z o.0.

ATV Smyk/Super ul. Lakowa 29 Lodz Polska ATV Krajowa Telewizja Kablowa

ATV SUPER

ATV K ul. Lakowa 29 90-544 L.6dz Polska ATV Sp. zo.o.

ATV1 K ATV

ATV2 K ul. Lakowa 29 90-544 L.6dz Polska ATV Sp. z o.0.

AVANTE Kon. Wilhelminaplein 2-4 Amsterdam Amsterdam UPC Digital Media Centre

AXN 25 Golden Square WIF 9 LU Londyn Wielka Brytania ~ |AXN Europe Limited
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Program Adres Miasto Kraj Nadawca
BABYLON BLUE 6 Lymington Mansions London NW6 1SF England Zone Blue Ltd
BAYERN Rundfunkplatz 1 80399 Munchen Niemcy Bayerischer Rundfunk-Bayern
BAYERN 3 Rundfunkplatz1 80 300 Munchen Niemcy Bayerischer Rundfunk
BBC Woodlands, 80 Wood Lane London W 12 OTT Anglia BBC World Service Television
BBC 1 Broadcasting House Portland Place London Anglia BBC 1
WIA 1AA
BBC 3 Broadcasting House Portland Place London Anglia BBC 3
WIA 1AA
BBC PRIME Woodlands, 80 Wood Lane London W 12 OTT Anglia European Channel Management
Limited
BBC Radio Portland Place, London W1A 1AA  |Londyn Wielka Brytania
BBC World Woodlands, 80 Wood Lane London W 12 OTT Aglia BBC World Service Television
BET International Kershaw House Great west Road Hunslow, Middlesex TW5 |Wielka Brytania Black Entertainment Television Ltd
XBU
BET ON JAZZ Kershaw House Great west Road Hunslow, Middlesex TWS5 |United Kingdom  |BET International
XBU
Bilgorajska K ul. T. Kos$ciuszki 16 Bitgoraj Polska Gmina Miasta Bitgoraj
BLOOMBERG 39-45 Finsbury Square London EC2A 1PQ BLOOMBERG
BOOMERANG House 16 Great Marlboraught Street |Londyn W1F7HS Wielka Brytania Turner Broadcasting System Europe
Ltd.
BR Rundfunkplatz 1 80335 Monachium Niemcy BR Bayerischer Rundfunk
Bremen 2 Burgermeister-Spitta-Alle 45 D-28329 Bremen Niemcy Radio Bremen
BRYZA Polska
BTV Gronerstrasse 35 Ludwigsburg Germany BTV
Cabel Kanal Bahnnhofstr. 28 Unterforing 85774 Germany Niemcy Cabel Kanal
CANAL+ ul. Kawalerii 5 00-468 Warszawa Polska Polska Korporacja Telewizyjna Sp. z

0.0.
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Canal+ Niebieski ul. Kawalerii 5 00-468 Warszawa Polska Polska Korporacja Telewizyjna Sp. z
0.0.

CANAL+ SPORT ul. Kawalerii 5 00-468 Warszawa Polska Polska Korporacja Telewizyjna Sp. z
0.0.

Canal+ Zotty ul. Kawalerii 5 00-468 Warszawa Polska Polska Korporacja Telewizyjna Sp. z
0.0.

CARTOON NET 1050 Techwood Drive Atlanta, Georgia 30348- |USA Turner International Inc.

5366
CATEL K ul. Zwirowa 6/6 08-110 Siedlce Polska Krzysztof Komorowski
CCTV9 Jingmen Building, No 9 Yang Fang [Beijing 100038 Chiny Cina International TV Corporation
Dian Road

CHANNEL 5 Channel 5 PO Box 55 NG1 SHE Nottingham Anglia CHANNEL 5

CHANNEL ONE RUSSIA Akademika Koroleva 19 127427 Moskwa Rosja CHANNEL ONE RUSSIA.
Worldwide Network

Cinemax Pod Visnovkou 1662/23 140 00 Praga 4 Republika Czeska |HBO Ceska republika, spol. S r.o.

Cinemax 2 Pod Visnovkou 1662/23 140 00 Praga 4 Czeska Republika |HBO Ceska republika, spol. S r.o.

CIVILISATION 160 Great Portland Street London WIN 5TB Wielka Brytania DISCOVERY COMMUNICATION
EUROPE

Classica Radio Via di Monteben 3-500014 Fiesole Wiochy Radio Monteleni Classica

CLASSIQUE FM Brandswiete 4 Hamburg 11 Germany CLASSIQUE FM

CLUB Kon. Wilhelminaplein 2-4 Amsterdam The Netherlands UPC Digital Media Centre

CMT 250 Harbor Drive Stamford CT 06904-2210 |USA Country Music Television

CNBC 4th floor Short Plant, Hammersmiths |London W68 Anglia Super Channel Limited

CNN 1050 Techwood Drive Atlanta, Georgia 30348- |USA CNN Turner International Inc.

5366
Country Music R. Melrose House 14 Lanark Sq, E14 9QD London Wielka Brytania ~ |[NBC Super Channel
Limehadour
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CS1 Na hrebenech 1 140 00 Praha 4 Czechy Ceska televize

CS2 Kavci Hori 140 70 Praha Czechy Ceska televize

CT2 Kavci Hory, CZ-140 70 Praha 4 Czechy Czech Television

CTB ul. L. Leontowicza 5 Kijow Ukraina Kiev IMC-Svit TV

CZESTOCHOWA K ul. Andersa 12 42-224 Czestochowa Polska Czestochowska Telewizja Kablowa
Sp. z 0.0.

DER KINDERKANAL Postfach 820 7570 Baden-Baden 1 Niemcy Stidwestfunk

Deutsch. Radio Raderberggurtel 40 D-50968 Koln Niemcy Deutsch. Radio

Deutsche Welle Raderberggiirtel 50 D-50968 Koln Niemcy Deutsche Welle radio & tv

Deutsche Welle Radio Raderberggiirtel 50 D-50968 Koln Niemcy Deutsche Welle radio & tv

Deutsche Welle Radiol Voltarstrasse 6 D-13355 Berlin Niemcy DW Edeutsche Welle TV Germany

Deutschl. Radio Berlin Raderberggurtel 40 D-50968 Koln Niemcy Deutschl. Radio Berlin

DeutschlandRadio Raderberggurtel 40 D-50968 Kolonia Niemcy DeutschlandRadio Berlin

DIGINETS DCE 160 Great Portland Street London WIN 5QA Wielka Brytania

DISCOVERY 160 Great Portland Street London WIN 5TB Anglia Discovery Communication Europe

DISNEY CHANNEL PO Box 8377 London W14 *TS Londyn United Kingdom  |DISNEY CHANNEL

DSF Banhofstrasse 27A D-85774 Unterfohring Niemcy DSF - Deutsches SportFernsehen
GmbH

Duna TV Meszaros ut, 48-54 1016 Budapeszt Wegry Duna TV

Dynamic TV ul. Chocimska 28 00-791 Warszawa Polska ProCable

EBN 10 FLEET PLACE, EC4M 7RB LONDON Anglia EUROPEAN BUSINESS NEWS

EDTV DUBAJ EDTV DUBAJ

EDUSAT ul. Kasprzka 29/31 Warszawa Polska Wyzsza Szkota Spoteczno-
Ekonomiczna

EINS LIVE Appelhofplatz 1 D-50667 Koln Niemcy EINS LIVE

EKR Vinders Park, ME 14 SNQ KENT Maidstone Anglia The Maidstone Studio
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ELENIC 1432 Messogion Avenue Aghia GR- 111 52 Ateny Grecja
Paraskev
ENIS LIWE Appelhofplatz 1 D-50667 Koln Niemcy
ENTER Michailivska str. 18b UAO01054 Kijow Ukraina
ENTER FILM Dimitriewskaja 18/24 4Pigtro Nr5 01055 Kijow Ukraina ENTER FILM
ENTERTAINMENT 6 Lymington Road, NW6 1SF Londyn Wielka Brytania Zone Vision
EPT ET-1 Grecja EPT ET-1
ERF Postfah 14 44 D-35573 Wetzlar Niemcy ERF
Eros TV 13 Alpha Net Skuare Londyn Wielka Brytania Eros TV
ERT Mesoghion Av., 153-42 Aghia Ateny Grecja ERT S.A.
Paraskev
ESPN Classic Sport McCormack House, 3 Burlington London W4 2TH Wielka Brytania ~ |[ESPN Classic Sport Ltd.
Lane, Chiswick
Euro 7 Euro 7
EURONEWS 60, Chemin des Mouilles 69130 Ecully Francja Europe-News S.A.
EUROPA, EUROPA 117-121 Salusbury Road Londyn NW6 6RG Wielka Brytania Zone Broadcasting Limited (EMC)
EUROSPORT 3, rue Gaston et Rene Caudron 92798 Issy-Les- Francja Eurosport Sales Organisation
Moulineaux Cedex 9
EUROSPORT 2 3 rue Gaston et rene Caudron FR-92798 Issy -les- Francja EUROSPORT Sales Organisation
Moulineux Cedex 9
EUROSPORT NEWS 3, rue Gaston et Rene Caudron 92798 Issy-Les- Francja Eurosport Sales Organisation
Moulineaux Cedex 9
EVIVA Kreuzstrasse 26 Postfach CH-8032 Zurich Szwajcaria EVIVA
EWTN 5817 Old Leeds Road 35210-2198 Alabama, USA Eternal World Television Network
Irondale
EXPO 24x7 Kon. Wilhelminaplein 2-4 Amsterdam The Netherlands UPC Digital Media Centre
EXTREME SPORTS Kon. Wilhelminaplein 2-4 Amsterdam Amsterdam UPC Digital Media Centre
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FANTASTIC 117-121 Salusbury Rd London NW6 Wielka Brytania Zone Broadcasting Ltd Queens
Studios
Fashion 78 Avenue Raymond Poincare 75 116 Paris Francja MCM International
Fashion TV Wasagasse 4, A-1010 Wieden Austria FTV Programmgesellschaft m.b.H
FILM 1 BASIC MOVIES Kon. Wilhelminaplein 2-4 Amsterdam The Netherlands  |UPC Digital Media Centre
FILMNET Tollaan 97 1932 Sint Stevens Voluwe |Belgia FILMNET International NV
Formuta 1 Al. Stanoéw Zjednoczonych 53 Warszawa Polska Polska Telewizja Satelitarna
"POLSAT" S.A.
FOX KIDS 6 Centaurus Business Park Grant Way, Isleworth Wielka Brytania Fox Kids Network
TW75QD
FOX KIDS PLAY Bergweg 50 1217 SC Hilversum Holandia FOX Kids Europe Channel B.V.
FOX SPORTS 5746 Sunset Boulevard CA 90028 Hollywood USA FOX SPORTS
FOX Sports TV Luxembourg, Zurich Broch 8025 Zurich Switzerland FOX KIDS EUROPE PROPERTIES
Zahringarplatz 11
FRANCE 2 22 Avenue Montaigne 75387 Paris Cedex 08 Francja FRANCE 2
FRANCE 3 22 Avenue Montaigne 75387 Paris Cedex 08 Francja France 3
FRANCE 5 10-14 rue Hornace Vernet F 92 785 Issy les Francja
Moulineaux Cedex
FRANCE INTER 116, Av du President Kennedy 75016 Paris Cedex 16 Francja Radio France International
GALAVISION Avenue of the Stars Los Angeles USA Galavision/ECO
GAME ONE ul. Kawalerii 5 00-468 Warszawa Polska CANAL+ Polska
GOSAT K ul. Leszczynowa 1 59-300 Lubin Polska GOSAT MEDIA Sp. z 0.0.
HALLMARK 3/5 Bateman street, Second Floor London W1V 5TT United Kingdom  |Hallmark Entertainment
Harmony Radio FFH-Plate 1 D-61111 Bad Vilbel Germany Harmony FM
HBO Pod Visnovkou 1662/23 140 00 Praha 4 Czechy HBO PP sro
HBO 2 Pod Visnovkou 1662/23 140 00 Praha 4 Czechy HBO PP
Hessen Wihelmshoher Alle 262 34131 Kassel Niemcy LPR HESSEN, Hessische
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Landesanstalt tur privaten

HISTORY CHANNEL Vinters Park, Maidstone Kent ME 14 5NZ United Kingdom  |At Entertaiment Ltd

HIT-Radio Brachwitzer Str. 16 Postfach 06118 Halle Niemcy HIT-Radio Antenne 1

HRT HRT, Prisavlije 3 41000 Zagreb, Chorwacja Hrvatska Radio-Televizija

IC RADIO IC RADIO

INFO Al. Stanoéw Zjednoczonych 53 Warszawa Polska Polska Telewizja Satelitarna
"POLSAT" S.A.

INNERGY Kon. Wilhelminaplein 2-4 Amsterdam The Netherlands ~ |UPC Digital Media Centre

INTER STAR Sok 2, Iketelli Istanbul INTER STAR

ITALIA 1 ITALIA 1

JAM FM Sponholzstrasse 56 D-12159 Berlin Niemcy JAM FM

JAZZ FM ul. Emilii Plater 49 Warszawa Polska

Jetix Chiswick Park, Building 12, 566 Londyn W4 5AN Anglia Jetix Europe Limited

Chiswick High Road
Jetix Play Chiswick Park, Building 12, 566 Londyn W4 5AN Anglia Jetix Europe Limited
Chiswick High Road

JUNIOR Al. Stanoéw Zjednoczonych 53 Warszawa Polska Telewizja Satelitarna POLSAT

Kabel 1 Bahnhofstrasse 28 D-85774 Uterfohring Niemcy KABEL 1

KABEL TV_K ul. Sktadowa 9 15-399 Bialystok Karol Augustyn

Kanal 6 St. Pt Parachutnaya 6 Sankt Petersburg 197341 |Rosja Kanal 6

Kanal Fem Stockholsvagen 30 S-18271 Stocksund Szwecja Kanal Fem

KIKA

KI-KA Richar-Breslau 11a Erfurt D-99094 Niemcy Der Kinderkanal ARD/ZDF

KINDERNET Joan Muyskenweg 86 1099 Amsterdam Holandia KINDERNET

Kino Polska ul. Putawska 61 lok. 116 Warszawa Polska KINO POLSKA TV Sp. z o0.0.

KLASSIK Brudstwiete 4 D-20457 Hamburg Niemcy KLASSIK Radio GmbH Co. KG
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KLASSIK RADIO Brudstwiete 4 D-20457 Hamburg Niemcy KLASSIK RADIO GmbH & Co. KG
KNOWLEDGE TV 60 Charlotte Street, 5 th floor, London W1P  |Wielka Brytania Jones Education Company Ltd.
2AX
KOMEDIA Al. Stanow Zjednoczonych 53 04-028 Warszawa Polska Polska Telewizja Satelitarna
"POLSAT" S.A.
LANDSCAPE Fred Roeskestraat 123 1076 EE Amsterdam Holandia Landscape Channel BV of Olympic
Plaza
LE CINEMA 6 Lymington Road London NW6 1SF United Kingdom |Zone Vision
LIBERTY TV Rue Berthelot 135 1190 Bruksela Belgia Liberty TV
M-1TV 04107 Kijow, 107 a/c 88 Kijow Ukraina M-1 TV Kijow
M6 16 Cours Albert 1 er 75008 Paris Francja METROPOLE TELEVISION
M-6 Music 89 Avenue Charles de Gaulle F-92575 Neuilly Francja M-6 Music
Magic TV Rzym Wiochy Magic TV la televisione musicale
Roma
MAGYAR TV 2 Szabadsag ter 17 H-1810 Budapest Wegry Magyar Telewizio Rt.
MANGO 24 ul. Kosciuszki 61 81-703 Sopot Polska Mango - Media Sp. z o0.0.
Marcopolo Via Tiburtina 924 00156 Roma Italia SITCOM Cocieta Communicazione
S.p.a.
MBC 10 Heathmans Road, Fulham London SW6 4TJ Anglia Middle East Broadcasting Centre
MBC FM MBC
MCM 1 rond point Victor Hugo 92130 Issy Les Francja Lagardere Networks International
Moulineaux
MCM 2 1 rond point Victor Hugo 92130 Issy Les Francja Lagardere Networks International
Moulineaux
MCM POP 1 rond point Victor Hugo 92130 Issy Les Francja Lagardere Networks International
Moulineaux
MCM TOP 1 rond point Victor Hugo 92130 Issy Les Francja Lagardere Networks International
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Moulineaux
MDR Springerstr. 22-24 04105 Leipzig Niemcy Mitteldeutscher Rundfunk MDR
MDR Sputnik Springerstr. 22-24 04105 Leipzig Niemcy Mitteldeutscher Rundfunk MDR
METRO Swalwoll Newecastle upon Tyne Anglia Metro Radio Group plc
NE99 1EB
MEZZ0O 49 Boulevard du General Martial F-75015 Paris Francja MEZZ0O
Valin
Mini Max ul. Kawalerii 5 00-468 Warszawa Polska CANAL+ POLSKA
MINIMINI ul. Kawalerii 5 00-468 Warszawa Polska Polska Korporacja Telewizyjna Sp. z
0.0. Canal+ Po
Moja Telewizja ul. Chetmska 21 00-724 Polska Media Expert Sp. z o.0.
Moscow Open World Gazetny Pereulok 5 101999 Moskwa Rosja Telecompany Center TV Plus
Moteurs 132 Avenue du President Vilson St. Dennis Francja AB SAT
93/213 la Plaine
Motors TV 855 Avenue Roger Solengro F-92370 Chaville Francja Motors TV
MTV Hawley Crescent London NW1 8TT Anglia MTYV Europe
MTYV BASE Graaf Wichmanlaa 5 Bussum 1405 HB Holandia MTYV Network Polska VOF
MTYV Classic Graaf Wichmanlaa 5 Bussum 1405 HB Holandia MTYV Networks Polska VOF
MTV EXTRA Hawley Crescent London NW1 8TT Anglia MTYV Europe
MTV Germany Bramfelder str. 117 22305 Hamburg Niemcy MTYV Networks Ghbh
MTV HIP-HOP Graaf Wichmanlaan 46 Bussum 1405HB Holandia MTYV Networks Polska VOF
MTV HITS Hawley Crescent NWI 8TT London Anglia MTYV Europe
MTV Polska Raadhuisstraat 52 1016 DG Amsterdam Holandia MTV Network Polska BV
MTYV Pop 180 Oxford Street London W1N 0DS Wielka Brytania MTYV Networks Europe
MTV-2 180 Oxford Street London WI1N 0DS Wielka Brytania MTV Networks Europe
MUSIC BOX 117-121 Salusbury Rd London NW6 Wielka Brytania  |Zone Broadcasting Ltd Queens
Studios
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MUZYCZNY RELAX Al. Stanow Zjednoczonych 53 Warszawa Polska Polska Telewizja Satelitarna
"POLSAT" S.A.
MUZZIK 85/89 Quai Andre Citroen 75711 Paris Francja CANALSATELLITE
N24 Oberwallstrasse 6 D-10117 Berlin Niemcy VG Media Gesellschaft zur
Verwertung der Urheger -
N-3 Rothenbaumchausse 132-134 Hamburg D-20149 Niemcy Nord 3
Nasza Telewizja ul. Zurawia 32/34 05-515 Warszawa Polska Polskie Media SA
National Geographic 6 Centaurus Business Park, Grant Isleworth Midllesex TW7 |United Kingdom  |British Sky Broadcasting Ltd
Way 5QD
NBC Melrose House, 14 Lanark Square, |London E14 9Qd Anglia Super Channel Limited
Limeharbou
NBC Europe Anglia Metrous House 14 Lanark Londyn Wielka Brytania  |[NBC Europe
London E 14a Qd
NDR Rothenbaumchaussee 132 - 134 2000 Hamburg 13 Niemcy Norddeutscher Rundfunk
NDR 2 Rothenbaumchaussee 132-134 20149 Hamburg Niemcy NDR Radio
NDR Radio 3 Rothenbaumchaussee 132-134 20149 Hamburg Niemcy NDR Radio
Neun Live Infanteriestr. 19 Haus 1 80797 Munchen Germany NeunLive TV GmBH
Nickelodeon Couvenstr. 8 40211 Dusseldorf Niemcy Nickelodeon Germany
Niepokalanow 11 ul. Zakroczymska 1 00-225 Warszawa Polska Prowincja Braci Miniejszych
Konwentualnych
N-JOY Bebelallee 1 D-22299 Hamburg Niemcy N-JOY
Non-Stop Music 16 Cours Albert 1 er, 75008 Paris Paryz Francja Non-Stop Music Radio
NORD 3 Rothenbaumchaussee 132 - 134 2000 Hamburg 13 Niemcy Norddeutscher Rundfunk
NOVA Celakovskeho sady 4 110 00 Praha 1 Czechy NOVA
NOVOLARI Via Tiburtina 924 Roma Wiochy SITCOM
Novy Kanal Nagornaya 24/1 UA-04107 Kijow Ukraina Novy Kanal
N-TV Traubenstrasse 1 D-10117 Berlin Niemcy Der Nachrichten - Sender

RAPORT O STANIE RYNKU RTV...

140

Zatqcznik nr 1 do Rozdziatu 1




Program Adres Miasto Kraj Nadawca
NTV CHANNEL Level 16, City Tower 40 Basinghall St. London |Wielka Brytania  |[NTV International Channel
EC 2V 5 DE
NTV MIR Petofi S. u. 11. I/1 1052 Budapeszt Wegry NTV Hungary Commercial Ltd.
Company
NTV Russia Koroleva st. 12 127427 Moskwa Rosja NTV Russia
NTW NTW
NTW Mir Kino NTW Mir Kino
INTW Musik NTW Musik
NTW Nasze Kino NTW Nasze Kino
NTW Sport NTW Sport
ON AL. Stanéw Zjednoczonych 53 Warszawa Polska Telewizja Satelitarna POLSAT
ONA AL Stanéw Zjednoczonych 53 Warszawa Polska Telewizja Satelitarna POLSAT
ONYX Hermanstr. 74 44263 Dortmund Niemcy ONYX
ORT Keysers gate 13 N-0130 Oslo Norwegia Telenor Global Services
OSTANKINO 1 ul. Akademika Koroliewa 12 127000, Moskwa Rosja Rosyjska Panstwowa Telewizja
Ostrava Dworzakowa 18 829 20 Ostrava 1 Czechy Ceska Televize
Ostrawa Dworzakova 18 829 20 Ostrava 1 Czechy Ceska Televize
Ostseewelle Radio Schlobgartenalle 44 19061 Schwerin Ostseewelle Studio Schwerin
PHOENIX Appellhoftplatz 1 50667 Koln Niemcy PHOENIX
Pierwyj Kanat 1 Kilmarsh Road W6 OPL Londyn  |Londyn Rodina LTD.
PILOT TV ul. Solec Warszawa Polska Antena 2 Sp. z 0.0.
PLANETE Immeuble Quai Quest - 42 F-92659 Boulogne- Francja MultiThematiques S.A.
Billancourt Cedex
Playboy TV UK Aquis House, Station Road, Hayes |Middlesex UB3 4DX Wielka Brytania Playboy TV UK/Benelux Limited
Podroze TV la Salisbury Pavement , Dawes Road |London SW6 7ND Wielka Brytania  |Podréze TV Limited
POLONIA 1 ul. Domaniewska 37 00-079 Warszawa Polska Polonia 1 - TV S.A.
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POLSAT ul. Ostrobramska 77 Warszawa Polska Polska Telewizja Satelitarna POLSAT
S.A.

POLSAT 2 ul. Ostrobramska 77 Warszawa Polska POLSAT

Polsat Sport EXTRA ul. Ostrobramska 77 Warszawa Polska Telewizja POLSAT S.A.

POLSAT Zdrowie i Uroda ul. Ostrobramska 77 04-175 Warszawa Polska Telewizja POLSAT S.A.

Polsat-Sport Al. Stanow Zjednoczonych 53 Warszawa Polska Telewizja Satelitarna POLSAT

PORION 2 ul. Danitowskiego 2/4 Warszawa Polska Porion

PORION K ul. Danitowskiego 2/4 01-833 Warszawa Warszawska Telewizja Kablowa
"PORION" Sp. z 0.0.

PRIMA Na Zertvach 24 180 00 Praha 8 - Liben Czechy PRIMA PLUS a.s. - PRIMA TV

PRO 7 Banhofstrasse 28 D-85774 Unterfohring Niemcy Pro 7 Television GmbH

PTK 1 K ul. Konstruktorska 6 02-637 Warszawa Polska ProCable

PTK 2 K ul. Konstruktorska 6 02-637 Warszawa Polska ProCable

PTMuz

PULS ul. Zakroczymska 1 00-225 Warszawa Polska Telewizja PULS Sp. z o.0.

PUMA PUMA

QUEST TV 10 Bourlet Close London W1P 7RE United Kingdom  |QUEST TV

QVC UK 8101 East Prentice Suite 601, Engelwood USA

CO80111

Radio Bayern Rundfunkplatz 1 80399 Munchen Niemcy Radio Bayern

Radio Companile Avenida Alvaro Pais 2 1600 Lisbon Portugalia Companhia Portuguesa Radio Marconi
S.A.

Radio Gold Athens 23 Amphiheas Avenue GR-17564 Ateny Grecja Radio Gold Athens

RADIO ITALIA Via Felice Casati 2 1-20124 Milano Wtochy Radio Italia Solo Musica Italiana

Radio JUMP Gerberstrasse 2 D-06110 Halle Seale Germany

Radio Maryja ul. Zwirki i Wigury 80 Torun Polska Prowincja Warszawska Zgromadzenia
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Radio Melodie Muthmann str. 4 D-80997 Munchen Niemcy Radio Melodie
Radio Oldie Fm Postfach 5 06 W-5568 Daun Star Sat Radio
Radio Paris Jazz 91 quai Panhard et Levassor 75013 Paris France Radio Paris Jazz
Radio PLANET ROCK PO Box 2269 London, W1A 5 UQ United

Kingdom
Radio Rock Antene Munchner Strasse 101c¢ D-85757 Ismaning Niemcy Radio Rock Antene
Radio RTL 102.5 Via Piemonte 61/63-20093 Colono  |[Milano Italia RTL Radio
Monzese
Radio Sputnik Gerbarstrasse 2 D-06110 Halle Germany Sputnik Radio
Radio Swiss Jazz Giacomettistrasse 1 CH-3000 Bern 15 Szwajcaria Radio Swiss Jazz
Radio Swiss pop Giacomettistrasse 1 CH-3000, Bern 15 Szwajcaria Swiss Radio Internatonal
Radio Wawa ul. Nowolipki 9b 00-151 Warszawa Polska Wawa S.A.
Radio ZET ul. Piekna 66a 00-672 Warszawa Polska
RAI DUE Viale Mazzini 14-00195 Roma Wtochy RAI Televisione Italiana
RAI Education Via Ettore Romagnoli 1 IT 00137 Rzym Wiochy RAI Education
RAI SPORT Viale Mazzini 14-00195 Roma Wiochy RAI Televisione Italiana
RAITRE Wiale Mazzini 14 00195 Roma Wiochy RAITRE
RAI UNO Viale Mazzini 14-00195 Roma Witochy RAI Televisione Italiana
REALITY TV 117-121 Salsbury Road London NW6 6RG Wielka Brytania Zone Broadcasting (KIDS TV)
Limited, Queens Studio
RETE 8 RETE 8
RETE OTTO VIA Generale Spatocco 187, Circuito 66100 Wtochy Circuito Nazionale Cinquestelle
Reteotto Via Generale Spatocco 187 66100 CHIETI Wiochy Reteotto
RFI 116 Avenue du President Kennedy |BP 9616 75762 Paris Francja Radio France Internationale
Cedex 16

RMF Al. Waszyngtona 1 30-204 Krakow Polska Radio Muzyka Fakty Sp. z o.0.
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ROMANTICA 117-121 Salusbury Road London NW6 6RG Wielka Brytania  |Zone Broadcasting Limited
RONDO
ROPA Postflach 300, Technic Park W-5568 DAUN Niemcy RADIOROPA
Rosyjska NTV Koroleva st. 2 127427 Moskwa Rosja NTV
RTL Aachener Strasse 1036 D-50858 Koln Niemcy RTL Plus Fernsehen GmbH
RTL 7 45, Boulevard Pierre Frieden L-1543 Luxembourg Luxembourg RTL 7 S.A.& CIE SECS
RTL Oldisender 45 Blvd Pierre Frieden 1543 Luxemburg Luksemburg RTL Oldisender
RTL Radio Aachenerstr 1036 D-50858 Koln Niemcy RTL Plus Fernsehen GmbH
RTL2 Max-Planck Strasse 39 D-50858 Koln Niemcy RTL2 Plus Fernsehen GmbH
RTPI Av. 5 de Outubro 197 1000 Lisbona Portugalia RTPI Radiotelevisao Porutguesa S.A.
RTR 5 ul. Yamskoego Polya, 19/21 125124 Moskwa Rosja PTP POCNN
RTR Planeta 5 Ulitsa Yamskogo Polya 19/21 RU 1251124 Moskwa Rosja Russion State Television and Radio

Broadcasting Co
RTS SAT Takowska 10 YU-1100 Belgrad Serbia RTS SAT
SATI1 Otto-Schott-Stra3e13 6500 Mainz-Marienborn |Niemcy SAT 1 SatellitenFernsehen GmbH
SCh Melrose House, 14 Lanark Square, |London E14 9Qd Anglia Super Channel Limited
Limeharbou
SCIENCE 160 Great Portland Street London WIN 5TB Wielka Brytania  |[DISCOVERY COMMUNICATION
EUROPE
SCI-FI CHANNEL Vinters Park, Maidstone Kent ME 14 5NZ United Kingdom  |At Entertainment Ltd
SCI-TREK Igo Great Portland Street London WIN 5TB Wielka Brytania DISCOVERY COMMUNICATION
EUROPE
SEASONS 48 Quai du Point du Jour 92659 Boulogne Francja Multithematiqges S.A.
Biuancourt Cedex
SFB 1 Masurenallee 8-14 14057 Berlin Niemcy Sender Freies Berlin SFB
SHOPPING TV Bajcsy Zs. u. 31 H-1055 Budapest Wegry SHOPPING TV
SKY NEWS Park Grant Way Off Syon Lane Middlesex TW7 Anglia Sky TV Centaurus Business
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SNN

SKY ONE Anglia SKY ONE

SKY RADIO Graaf Wichmanlaan 46 1405HB Bussum Holandia SKY RADIO

SMYK Al. Stanow Zjednoczonych 53 Warszawa Polska POLSAT

Spotkania Al. Stanéw Zjednoczonych 53 Warszawa Polska Polska Telewizja Satelitarna
"POLSAT" S.A.

SRI Giacomettistrasse 1 CH-3000 Bern 15 SRI

STAR Postfach 5 06 W-5568 DAUN Niemcy STAR SAT RADIO

SUDWEST 3 Hans Bredow Strasse D-76530 Baden Baden Niemcy SUDWEST 3

SUNDANCE Vinters Park, Maidstone, Kent ME 14 5NZ United Kingdom  |AT Entertainment Ltd.

Sunshine Live Scheffelstrasse.55 D-68623 Schwetzingen |Germany Sunshine Live

SUPER 1 via Boschetti 1 Milano Wiochy Eurocast Italia

Super Channel Melrose House, 14 Lanark Square, |London E14 9Qd Anglia Super Channel Limited

Limeharbour

SUPER GOLD Chiltern Road Dunstable LU6 1HQ Anglia Chiltern Radio plc

Super RTL Aachener Strasse 1036 D-50858 Koln Niemcy RTL Plus Fernsehen GmbH

SVIT ul. Shevcova 1 Ukraina

SWEF 3 Hans Bredow 7622 Baden Baden Niemcy SWF 3

SWR-3 Neckarstr. 230, 70190 Stuttgart Niemcy

TA 3 Gagarinova 12 P.O. Box 31 82015 Bratislava 215 Stowacja TA 3 Bratislava

TBN 2442 Michelle Drive, Tustin California 92780-7091 USA International Hendquarters

TCM 18 Soho Square London W 1V 5FD Anglia Turner Broadcasting Systems Europe
Ltd

TCM/Cartoon 19-22 Rathbone Place London W1P 1 AF United Kingdom  |Turner Broadcasting System Europe
Ltd.

TELE 5 ul. Krakowskie Przedmiescie 79 00-079 Warszawa Polska Antel Sp. z 0.0.
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Tele 5 Espana Tele 5 Espana
TELENOVELLA Vinters Park, Maidstone, Kent ME 14 5NZ United Kingdom  |AT Entertainment Ltd.
TELEPACE via del Mascherino 69 00193 Rzym Witochy Associazione Amici di Telepace
Telewizja "GTV" ul. Przemystowa 53 66-400 Gorzow Polska Telewizja "GTV" Sp. z 0.0.
Wielkopolski
Telewizja Miejska Stalowa ul. 1 Sierpnia 12/301 37-450 Stalowa Wola Polska TV MIEJSKA
Wola K
Telewizja Miejska w Zateze 2 35-060 Rzeszow Polska Tadeusz Rogoyski
Rzeszowie K
Telewizja Sudecka K ul. Parkowa 15A m 13 58-260 Bielawa Polska Adam Roman Pachura
TF 1 1 Quai Point-du-Jour 92656 Boulogne Cedex  |Francja TF 1
TF-TELTOR K ul. 11-go Listopada 10 07-300 Ostrow Polska TF-TELTOR PPWUH Sp. z o.0.
Mazowiecka
THE MUSIC FACTORY Holandia THE MUSIC FACTORY
™ 3 Bavariafilmplatz 7 82031 Grunwald Niemcy ™ 3
TMT ul. Hoza 66/68 00-682 Warszawa Polska International Movie Productions TV
Ltd.
TMT K PL. Defilad 1 00-901 Warszawa Polska International Movie Productions TV
Ltd Sp. z o0.0.
TNT 1050 Techwood Drive Atlanta, Georgia 30348- |USA Turner International Inc.
5366
TNT Movie 1050 Techwood Drive Atlanta, Georgia 30348- |USA Turner International Inc.
5366
TRACE TV 1, Rond Point Victor Hugo 92 130 Issy-les- Francja Lagardere Networks International
Moulineux
TRAVEL 66 Newman Street London W 1P 3LA Anglia Travel
TRAVEL AND ADVENTURE|160 Great Portland Street London WIN 5TB Wielka Brytania  |DISCOVERY COMMUNICATION
EUROPE
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Travel and Living Igo Great Portland Street London WIN 5TB Wielka Brytania DISCOVERY COMMUNICATION
EUROPE

TRAVEL SHOP Expo Plaza 10 30539 Hannover Germany TV Travel Shop Germany GmbH
Co.KG

TRT No. 736 Or - An Sehri Ankara P.O. [Kizilay - Ankara 06450 |Turcja The Turkish Radio and Television

Box 98

TRT International Nezvat Tandogan Caddesi 2 Kavaklidare, Ankara Turcja The Turkish Radio and Television

TRWAM ul. Wiwulskiego 7 51-628 Wroctaw Polska Fundacja Lux Veritatis

TV 4 115 79 Stockholm Szwecja TV 4

TV 6 Moskwa Rosja Moscow Independent Broadcasting
Corporation

TV Biatoru$ ul. Wodinksa 21 Minsk Biatorus

TV Biznes ul. Bukowska 12 68-810 Poznan Polska Media Biznes Sp. z o0.0.

TV CENTRUM ul. Krucza 16/22 00-526 Warszawa Polska "Grupa Multimedia" Sp. z o.0.

TV GLOGOW K PI. Konstytucji 3 Maja 2/2 67-200 Glogoéw Polska Telewizja Gtogow sp. z o.0.

TV MIEJSKA K ul. 1 Sierpnia 13/301 37-450 Stalowa Wola Polska Telewizja Miejska Stalowa Wola Sp. z
0.0.

TV Niepokalanow ul. Zakroczymska 1 00-225 Warszawa Polska Prowincja Zakonu Braci Mniejszych
Konwentualnych

TV Niepokalanow Puls ul. Jana Pawta II 15 00-828 Warszawa Polska Telewizja Familijna S.A.

TV Norge Sagveinen 17 N-0458 Oslo Norwegia TV Norge

TV POLONIA ul. J.P. Woronicza 17 02-625 Warszawa Polska Polonia Sat

TV Wista Pik. Dabka 2 30-832 Krakow Polska TV Wista

TV4 ul. Okulickiego 6 05-500 Piaseczno Polska Polskie Media S.A.

TV5S 15, rue Cognacq Jay F-75330 PARIS CEDEX |Francja Satellimages - TV5 S.A.

07
TVE Pasaeo de la Casellana, 135 28014 Madrid Hiszpania Television Espafiola S.A.
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TVK DAMI K ul. Okrzei 12/5 58-500 Jelenia Gora Polska Marian Wachowicz

TVK Ktobuck TKK K ul. Andersa 12 42-224 Czgstochowa Czegstochowska Telewizja Kablowa
Sp. z o0.0.

TvL-A Telewizja Lokalna ul. Lenartowicza 8/48 34-120 Andrychow Polska Piotr Plonka

Andrychow K

TVN ul. Wiertnicza 166 02-952 Warszawa Polska TVN Sp. z 0.0.

TVN 24 ul. Powsinska 4 02-900 Warszawa Polska "TVN-24" Sp. z o0.0.

TVN 7 ul. Augustowka 3 02-981 Warszawa Polska TVN Sp. z 0.0.

TVN GRA ul. Wiertnicza 166 02-952 Warszawa Polska TVN S.A.

TVN Meteo ul. Wiertnicza 166 02-952 Warszawa Polska TVN Sp. z 0.0.

TVN Siedem ul. Wiertnicza 166 02-952 Warszawa Polska TVN Sp. z 0.0.

TVN STYLE ul. Wiertnicza 166 02-952 Warszawa Polska TVN Sp. z 0.0.

TVN Turbo ul. Wiertnicza 166 02-952 Warszawa Polska TVN 24 Sp. z o.0.

TVP Kultura ul. J.P. Woronicza 17 00-999 Warszawa Polska Telewizja Polska S.A.

TW-1 Wurzburggasse 30, A - 1136 Wieden Austria ORF-Das Wetterkanal

Twoja Telewizja Miejska TVM |ul. Butgarska 19 Poznan Polska ART.TV SAT Sp. z o0.0.

TWOJA WIZJA Vinters Park, Maidstone Kent ME 14 5NZ United Kingdom  |At Entertainment Ltd

TYiJA ul. Lakowa 29 Lodz Polska ATV Krajowa Telewizja Kablowa

Tylko dla Ciebie Al. Stanow Zjednoczonych 53 Warszawa Polska Polska Telewizja Satelitarna
"POLSAT" S.A.

TYLKO MUZYKA ul. Woronicza 17 00-950 Warszawa Polska Telewizja Polska S.A.

VACATIONES Madryt Hiszpania VACATIONES

VH 1 Graaf Wichmanlaa 5 Bussum 1405 HB Holandia MTYV Networks Polska VOF

VHI1 1515 Broadway Ny10036 Nowy Jork USA VHI1

VHI1 Classic Hawley Crescent, NW1 8TT London United Kingdom  |MTYV Network Europe

VHI1 Polska 46 Graaf Wichmanlaan Bussum 1405 HB Holandia MTV Networks Polska VOF
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VIA POLSKA ul. Jana Paw3ta 61 01-031 Warszawa Polska VIA Polska Sp. z o.0.
VIASAT EXPLORER Horton Road West Drayton Middlesex UB7 8JD Wielka Brytania  |VIASAT Broadcasting UK LTD
VIASAT HISTORY Horton Road West Drayton Middlesex UB7 8JD Wielka Brytania  |VIASAT Broadcasting UK LTD
VIRGIN 1215 40G Bush House London W1 Anglia Virgin 1215
VIVA 180 Oxford Street Londyn W1D 1DS Wielka Brytania MTV Networks Europe
VIVA 1 Radio Richard Burd Str. 1 C D-50829 Koln Niemcy Viva
VIVA 2 Richard Byrd Str. 1 C D-50829 Kéln Niemcy VIVATV
VIVA 2 Radio Richard Burd Str. 1C D--50829 Koln Niemcy VIVA
VIVA GERMANY Im Mediapark 7 50670 Koln Niemcy VIV A Fernsehen Beteiligungs GmbH
VIVA PLUS 180 Oxford Street Londyn W1D 1DS Wielka Brytania MTV Networks Europe
VIVA POLSKA 180 Oxford Street Londyn W1D 1DS Wielka Brytania MTYV Networks Europe
VLAANDEREN Auguste Reyerslaan 52 1043 Brussel Belgia Radio Vlaanderen International
VOA Express VOA Express
VOICE OF AMERICA 330 Independence Avenue , SW Washington D.C. 20507 |USA VOICE OF AMERICA
VOX Richard-Byrd Strasse 6 D-50826 Koln Niemcy VOX - Das Ereignisfernsehen
VTV SLOVAKIA P.0. BOX 243 81000 Bratislava Stowacja Vasa Tele Visia
WDR Appelhofplatz 1 50600 Koln Niemcy WDR Westdeutscher Rundfunk Kéln
WDR 2 Appelhofplatz 1 D 50600 Koln Niemcy WDR Westdeutscher Runafunk
WDR 4 Appellhofplatz 1 D-50600 Kolonia Niemcy WDR Westdeutscher Rundfunk Koln
WEATHER INFO Vinters Park, Maidstone, Kent ME 14 5NZ United Kingdom  |AT Entertainment Ltd.
West 3 Appellhofpl. 1 D-50667 Koln Niemcy West 3
Wideoteka Al. Standéw Zjednoczonych 53 Warszawa Polska Polska Telewizja Satelitarna

"POLSAT" S.A.

WIZJA 1 Vinters Park, Maidstone, Kent ME 14 5NZ United Kingdom  |AT Entertainment Ltd.
WIZJA MAGIC Vinters Park, Maidstone Kent ME 14 5NZ United Kingdom  |At Entertainment Ltd.
Wizja pogoda Vinters Park, Maidstone Kent ME 14 5NZ United Kingdom  |At Entertainment Ltd

RAPORT O STANIE RYNKU RTV...

149

Zatqcznik nr 1 do Rozdziatu 1




Program Adres Miasto Kraj Nadawca
WIZJA SPORT Vinters Park, Maidstone, Kent ME 14 5NZ United Kingdom  |AT Entertainment Ltd.
WIZJA TWOJ STYL Vinters Park, Maidstone, Kent ME 14|Kent Wielka Brytania At Entertainment Ltd.
5NZ,
WNET Patrick Henry Building, 601 D Street [Washington DC 20547  |[USA Worldnet
N West
WORLD RUSSIAN 33/1 Serukhovskaya Street Moskva Rosja World Russian TV
WRNET 408 The Strand London, WC2R ONE Anglia World Radio Network LTD
ZDF Essenheimer Strasse D-6500 Mainz- Niemcy 3 SAT Satelliten Fersehen
Lerchenberg
Zig Zap ul. Kawalerii 5 Warszawa Polska Polska Korporacja Telewizyjna Sp. z
0.0. Canal+ Po
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Zalacznik nr 1 do Rozdzialu 3 Wykaz koncesji radiowych i telewizyjnych oraz na rozpowszechnianie programu
w sieciach telewizji kablowej

Tab. Z.3.1. Wykaz koncesji radiowych z okresleniem charakteru nadawanego programu

nr koncesji Nazwa Koncesjonariusza/ nazwa programu charakter charakterystyka programu

programu
001/P/2001-R | Radio Muzyka Fakty Sp. z 0.0. (RMF FM) uniwersalny
002/P/2001-R Radio ZET Sp. z 0.0. (RADIO ZET) uniwersalny
030/P/2001-R | BIS - Media Sp. z 0.0. (ZLOTE PRZEBOJE PULS 95,6 FM) uniwersalny
032/P/2001-R Radio Inowroctaw Sp. z 0.0. (RADIO GRA INOWROCLAW) uniwersalny
033/P/2001-R | Radio PARK Sp. z 0.0. (RADIO PARK) uniwersalny
034/P/2001-R | Przedsigbiorstwo Ustugowo-Handlowe HITT Sp. z 0.0. (AntyRadio 106,4 FM FLASH) uniwersalny
035/P/2001-R Przedsigbiorstwo Ustugowo-Handlowe HITT Sp. z 0.0. (PLANETA 106,2 FM) uniwersalny
036/P/2001-R Radio Las Vegas Sp. z 0.0. (RADIO BRAWO) uniwersalny
037/P/2001-R | Radio VANESSA Sp. z 0.0. (RADIO VANESSA) uniwersalny
040/P/2001-R | Radio W Sp. z 0.0. (RADIO GRA WLOCLAWEK) uniwersalny
042/P/2001-R RADIO MEGA FM Sp. z 0.0. (MEGA FM) uniwersalny
044/P/2001-R Radio Torun Sp. z 0.0. (RADIO TORUN 96,7 GOLD FM) uniwersalny
046/P/2001-R | RADIOSTACIJA Sp. z 0.0. (RADIOSTACIJA) uniwersalny
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047/P/2001-R Radio Warmia-Mazury WA-MA S.A. (RADIO Wa-Ma [LAWA) uniwersalny
048/P/2001-R | Radio Warmia-Mazury WA-MA S.A. (RADIO Wa-Ma MRAGOWO) uniwersalny
049/P/2001-R | Radio Warmia-Mazury WA-MA S.A. (RADIO Wa-Ma) uniwersalny
050/P/2001-R | Przedsigbiorstwo Ustugowo Handlowe HITT Bielsko Sp. z 0.0. (PLANETA 87,9 FM) uniwersalny
051/P/2001-R Przedsigbiorstwo Produkcyjno-Ustugowe "RADIO - MEDIA ZIEMI WIELUNSKIEJ" Sp. z 0.0. uniwersalny
(RADIO ZIEMI WIELUNSKIEJ)
055/P/2001-R Radio REKORD FM S.A. (RADIO REKORD FM) uniwersalny
056/P/2001-R Czeremanska-Goctawska Elzbieta (RADIO ESKA PLOCK) uniwersalny
057/P/2001-R | Radio 90 Sp. z 0.0. (RADIO 90 FM) uniwersalny
059/P/2001-R Tauer Andrzej (RADIO SUDETY) uniwersalny
060/P/2001-R ALEX MEDIA Sp. z 0.0. (ALEX) uniwersalny
073/P/2001-R | RADIO KOLOBRZEG Sp. z 0.0. (RADIO KOLOBRZEG) uniwersalny
075/P/2001-R MFM Sp. z 0.0. (KOLOR 103 FM) uniwersalny
077/P/2001-R Radio LELIWA Sp. z 0.0. (RADIO LELIWA) uniwersalny
078/P/2001-R | RADIO PLAMA Sp. z 0.0. (RADIO ESKA SZCZECIN) uniwersalny
079/P/2001-R Radio Bielsko Sp. z 0.0. (RADIO BIELSKO) uniwersalny
081/P/2001-R Radio Lokalne Zielona Gora Sp. z 0.0. (RMF MAXXX - ZIELONA GORA) uniwersalny
083/P/2001-R RADIO REJA Sp. zo.0. (RADIO ESKA SZCZECINEK) uniwersalny
084/P/2001-R Radio Gra Sp. z 0.0. (RADIO GRA) uniwersalny
085/P/2001-R | WAWA S.A. (RADIO WAWA) uniwersalny
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086/P/2002-R | MAKS-TARNOW Sp. z 0.0. (RADIO MAKS) uniwersalny
087/P/2002-R MAKS-BOCHNIA Sp. z 0.0. (RADIO MAKS) uniwersalny
088/P/2002-R | Radio WEEKEND Sp. z 0.0. (RADIO WEEKEND) uniwersalny
089/P/2002-R Centrum Kultury i Sztuki (RADIO CENTRUM) uniwersalny
090/P/2002-R Opatowski Oérodek Kultury (RADIO OPATOW) uniwersalny
091/P/2002-R CLASSIC FM Sp. z 0.0. (Pogoda 89,6 FM FM Pogodne Przeboje) uniwersalny
092/P/2002-R | PARTYTURA Sp. z 0.0. (RADIO KISS 93,5 FM) uniwersalny
095/P/2002-R Jaworski Wojciech (RADIO ALFA) uniwersalny
107/P/2002-R | Agencja Radiowo-Telewizyjna FAMA Sp. z 0.0. (RADIO FAMA) uniwersalny
108/P/2002-R | VIGOR MEDIA Sp. z 0.0. (VIGOR FM RADIO) uniwersalny
110/P/2002-R Kalisz Jerzy (RADIO ESKA ITLAWA) uniwersalny
111/P/2002-R Rozglosnia Radiowa "REZONANS" Sp. z 0.0. (RADIO ESKA 99,1 FM) uniwersalny
116/P/2002-R | RADIO MAZOWSZE Sp. z 0.0. (ROCK RADIO MAZOWSZE 95,8 FM) uniwersalny
117/P/2002-R | REGION Sp. z 0.0. (RMF MAXXX) uniwersalny
118/P/2002-R | WIBOR Sp. z 0.0. (ZLOTE PRZEBOJE ECHO) uniwersalny
120/P/2002-R Towarzystwo Rozwoju Rozglosni Radiowej w Elblagu (Radio EL - Elblag) uniwersalny
123/P/2002-R Bajer Piotr (RADIO 5 SUWALKI) uniwersalny
124/P/2002-R Bajer Piotr (RADIO 5 ELK) uniwersalny

RAPORT O STANIE RYNKU RTV... 153

Zalqcznik nr 1 do Rozdz. 3




125/P/2002-R | A.D.A. CORPORATION RADIO FON Sp. z 0.0. (RMF MAXXX - CZESTOCHOWA) uniwersalny
127/P/2002-R | Radio POLNOC Sp. z 0.0. (RADIO POLNOC) uniwersalny
128/P/2002-R Radio ABC Sp. z0.0. (RMF MAXXX - SZCZECIN) uniwersalny
130/P/2002-R Przedsigbiorstwo Produkcyjno-Handlowo-Ustugowe "FAMA" Sp. z 0.0. (Radio FAMA uniwersalny
Sochaczew 94,9 FM)
131/P/2002-R Radio SBB Rodlo Sp. z 0.0. (PLANETA) uniwersalny
132/P/2002-R Stempin Jerzy (RADIO SUD) uniwersalny
133/P/2002-R Media Sp. z 0.0. (RMI FM) uniwersalny
135/P/2002-R Przedsigbiorstwo Ustugowo-Handlowe HITT Sp. z 0.0. (PLANETA 101,3 FM) uniwersalny
136/P/2002-R RADIO ELKA Sp. z o.0. (RADIO ELKA) uniwersalny
137/P/2002-R | Radio POLNOC Sp. z 0.0. (RADIO POLNOC) uniwersalny
138/P/2002-R | BRW Sp. z 0.0. (RMF MAXXX - WALBRZYCH) uniwersalny
143/P/2002-R Hot Radio Przemysl Sp. z 0.0. (RADIO ESKA PRZEMYSL) uniwersalny
144/P/2002-R Pilskie Radio i TV 100 Sp. z 0.0. (RADIO 100) uniwersalny
145/P/2002-R | RADIO PARADA Sp. z 0.0. (RADIO PARADA) uniwersalny
146/P/2003-R | RADIO PASMO PIOTRKOW Sp. z 0.0. (RADIO PIOTRKOW) uniwersalny
147/P/2003-R Przedsigbiorstwo Ustugowo-Handlowe INTER PM Sp. z 0.0. (RADIO PM) uniwersalny
148/P/2003-R TWOIJE RADIO Sp. z 0.0. (ZLOTE PRZEBOJE 106,2 FM) uniwersalny
149/P/2003-R | Nasze Radio Sp. z 0.0. (NASZE RADIO) uniwersalny
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151/P/2003-R Blachowiak Ewa Maria (RADIO GNIEZNO) uniwersalny
152/P/2003-R RADIO HIT Sp. z 0.0. (RADIO HIT) uniwersalny
153/P/2003-R | MEDIA LOKALNE Sp. z 0.0. (RADIO FAN) uniwersalny
156/P/2003-R | MTM FM Sp. z 0.0. (RADIO ESKA STARACHOWICE) uniwersalny
157/P/2003-R | Fundacja Wzajemnej Pomocy Chrzescijanskiej (RADIO MAZURY) uniwersalny
162/P/2003-R Miejski Dom Kultury w Piekarach Slaskich (RADIO PIEKARY) uniwersalny
163/P/2003-R | BON TON RADIO S.A. (BON TON RADIO) uniwersalny
164/P/2003-R Radio Bieszczady Sp. z 0.0. (RADIO BIESZCZADY) uniwersalny
165/P/2004-R Kalisz Jerzy (RADIO ESKA GRUDZIADZ) uniwersalny
166/P/2004-R Radio BAB Sp. z 0.0. (RMF MAXXX - LOMZA) uniwersalny
167/P/2004-R | Media Zamosé Sp. z 0.0. (RADIO ESKA ZAMOSC) uniwersalny
168/P/2004-R | Przedsigbiorstwo Produkeyjno Ustugowo-Handlowe MAKS Sp. z 0.0. (RADIO ESKA uniwersalny
RZESZOW)
169/P/2004-R Lomzynska Agencja Informacyjna Sp. z 0.0. (RADIO ESKA LOMZA) uniwersalny
172/P/2004-R Nakielski Osrodek Kultury (RADIO NAKLO) uniwersalny
173/P/2004-R RADIO WARTA Sp. zo.0. (RADIO FLASH 102,9 FM) uniwersalny
174/P/2004-R | RADIO WARTA Sp. z 0.0. (RADIO FLASH 99,6 FM) uniwersalny
177/P/2004-R Dziemian Jarostaw (RADIO JARD) uniwersalny
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178/P/2004-R | Osrodek Kultury Gminy Grodzisk Mazowiecki (RADIO BOGORIA) uniwersalny
179/P/2004-R Radio AS Sp. z 0.0. (RADIO AS) uniwersalny
182/P/2004-R | Miejski Osrodek Kultury w Skierniewicach (RADIO RSC) uniwersalny
183/P/2004-R Godlewski Aleksander (RADIO BARTOSZYCE) uniwersalny
184/P/2004-R ESKA NORD Sp. zo.0. (RADIO ESKA NORD) uniwersalny
186/P/2004-R Radio CCM Sp. z 0.0. (RADIO CCM) uniwersalny
189/P/2005-R AIDA Spétka Akcyjna (RADIO APLAUZ) uniwersalny
197/P/2005-R | GRUPA RADIOWA AGORY Sp. z 0.0. (RADIO BLUE FM 103,4) uniwersalny
198/P/2005-R Radio PRO KOLOR Sp. z 0.0. (RMF Maxxx Opole) uniwersalny
200/P/2005-R Radio TAK S.A. (RADIO TAK FM) uniwersalny
201/P/2005-R TWOIJE RADIO Sp. z 0.0. (ZLOTE PRZEBOIJE 104,1 FM) uniwersalny
243/99-R RACIJA Sp. z 0.0. (Radio RACJA) uniwersalny
256/2000-R MONA Sp. z 0.0. (RADIO ESKA OSTROW - KALISZ) uniwersalny
257/2000-R Radio PULS FM S.A. (RADIO PULS FM) uniwersalny
260/2001-R Polskie Fale Srednie S.A. (TWOJE RADIO LIPSKO) uniwersalny
262/2001-R Polskie Fale Srednie S.A. (TWOJE RADIO BILGORAJ) uniwersalny
263/2001-R Polskie Fale Srednie S.A. (TWOJE RADIO KLUCZBORK) uniwersalny
264/2001-R Polskie Fale Srednie S.A. (TWOJE RADIO ILZA) uniwersalny
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265/2001-R Polskie Fale Srednie S.A. (TWOJE RADIO PULAWY) uniwersalny
266/2001-R Polskie Fale Srednie S.A. (TWOJE RADIO WELODAWA) uniwersalny
271/2001-R Polskie Fale Srednie S.A. (TWOJE RADIO BOLESEAWIEC) uniwersalny
272/2002-R Polskie Fale Srednie S.A. (TWOJE RADIO USTKA) uniwersalny
275/2002-R Polskie Fale Srednie S.A. (TWOJE RADIO CMOLAS) uniwersalny
293/2003-R TRES Sp. z 0.0. (ZLOTE PRZEBOIJE 101,3 FM) uniwersalny
295/2003-R RADIO ELKA Sp. z 0.0. (RADIO ELKA GEOGOW) uniwersalny
305/2004-R INDIGO Sp. z 0. 0. (RADIO GRA BYDGOSZCZ) uniwersalny
307/2004-R Polskie Fale Srednie S.A. (TWOJE RADIO BIELSKO-BIALA) uniwersalny
308/2004-R Polskie Fale Srednie S.A. (TWOJE RADIO RADOMSKO) uniwersalny
315/2005-R Archidiecezja Wroctawska (RADIO RODZINA - SWIDNICA) uniwersalny
317/2005-R Stowarzyszenie Ziemia Pucka (RADIO KASZEBE) uniwersalny
318/2005-R Rozgtosnia Radiowa Radio OKO S.A. (RADIO OKO) uniwersalny
320/2005-R Polskie Fale Srednie S.A. (TWOJE RADIO) uniwersalny
324/2005-R GRUPA RADIOWA AGORY Sp. zo.0. (ZLOTE PRZEBOIJE 101 FM) uniwersalny
326/2005-R Polskie Fale Srednie S.A. (TWOJE RADIO OZORKOW) uniwersalny
327/2005-R Polskie Fale Srednie S.A. (TWOJE RADIO LUBACZOW) uniwersalny
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328/2005-R Polskie Fale Srednie S.A. (TWOJE RADIO JAROSLAW) uniwersalny

329/2005-R Polskie Fale Srednie S.A. (TWOJE RADIO NOWY SACZ) uniwersalny

330/2005-R Polskie Fale Srednie S.A. (TWOJE RADIO ZYWIEC) uniwersalny

331/2005-R Polskie Fale Srednie S.A. (TWOJE RADIO SANOK) uniwersalny

332/2005-R Polskie Fale Srednie S.A. (TWOJE RADIO ANDRYCHOW) uniwersalny

333/2005-R Polskie Fale Srednie S.A. (TWOJE RADIO CHELM) uniwersalny

335/2005-R Polskie Fale Srednie S.A. (TWOJE RADIO CHOJNICE) uniwersalny
039/P/2001-R Politechnika Biatlostocka (RADIO AKADERA) wyspecjalizowany akademicki
052/P/2001-R Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie (AKADEMICKIE RADIO CENTRUM) wyspecjalizowany akademicki
076/P/2001-R Politechnika Rzeszowska (AKADEMICKIE RADIO CENTRUM) wyspecjalizowany akademicki
109/P/2002-R FUNDACJA KRAKOWSKIEGO RADIA AKADEMICKIEGO ZAK (eX FM) wyspecjalizowany akademicki
134/P/2002-R | Politechnika Poznanska (RADIO AFERA) wyspecjalizowany akademicki
150/P/2003-R | Uniwersytet Zielonogorski (AKADEMICKIE RADIO INDEX) wyspecjalizowany akademicki
158/P/2003-R Politechnika £.0dzka (STUDENCKIE RADIO ZAK POLITECHNIKI EODZKIEJ) wyspecjalizowany akademicki

316/2005-R Uniwersytet Warszawski (AKADEMICKIE RADIO KAMPUS) wyspecjalizowany akademicki

334/2005-R Radio SBB Rodlo Sp. z 0.0. (RADIO PLANETA 103,9 FM) wyspecjalizowany akademicki
155/P/2003-R INFORADIO Sp. z 0.0. (TOK FM - PIERWSZE RADIO INFORMACYJNE) wyspecjalizowany | informacyjno-publicystyczny
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255/2000-R Dziemian Jarostaw (RADIO JARD II) wyspecjalizowany adresowany do dzieci i
mlodziezy
269/2001-R Cielecki Andrzej Waldemar (RADIO JUTRZENKA) wyspecjalizowany | po$wigcony historii Polski oraz
tradycji kulturowej Polski i
Europy
278/2002-R AGENCJA WYDAWNICZA 1 MARKETINGOWA MEDIABANK S.A. (PiN 102 FM - | wyspecjalizowany prezentacja analiz rynku
Pieniadz i Nowoczesnosc) finansowego, parzekazywanie
aktualnych informacji z gietd
polskich i $wiatowych
082/P/2001-R | Lokalne Radio w Opolu Sp. z 0.0. (RADIO BLUE 106,6 FM) wyspecjalizowany motoryzacyjny
279/2002-R SPECTRUM FM Sp. z 0.0. (AntyRadio 94 FM) wyspecjalizowany motoryzacyjny
031/P/2001-R | Radio POMOZE Sp. z 0.0. (103,5 ROXY FM) wyspecjalizowany muzyczno-kulturalny
061/P/2001-R | Regionalne Przedsigbiorstwo Zwiazkowe Sp. z 0.0. (94,5 ROXY FM) wyspecjalizowany muzyczno-kulturalny
080/P/2001-R RADIO KLAKSON Sp. zo.0. (106,1 ROXY FM) wyspecjalizowany muzyczno-kulturalny
119/P/2002-R | WIBOR Sp. z 0.0. (103,8 ROXY FM) wyspecjalizowany muzyczno-kulturalny
160/P/2003-R | ROM Sp. z 0.0. (103,7 ROXY FM) wyspecjalizowany muzyczno-kulturalny
259/2000-R Multimedia Plus Sp. z 0.0. (105,4 ROXY FM) wyspecjalizowany muzyczno-kulturalny
291/2003-R International Comunication Sp. z 0.0. (104,4 ESKA ROCK) wyspecjalizowany muzyczno-kulturalny
321/2005-R International Comunication Sp. z 0.0. (RADIO 105,5 GOLD FM) wyspecjalizowany muzyczno-kulturalny
122/P/2002-R | RMF Classic Sp. z 0.0. (RMF CLASSIC) wyspecjalizowany muzyczno-literacki
267/2001-R ARCOLA Sp. z 0.0. (RMF CLASSIC - WARSZAWA) wyspecjalizowany muzyczno-literacki
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258/2000-R Uniwersytet Warminsko-Mazurski (RADIO UWM FM) wyspecjalizowany muzyczno-publicystyczny
038/P/2001-R | Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Bydgoszcz) wyspecjalizowany muzyczny
043/P/2001-R CITY RADIO Sp. z o.0. (ZLOTE PRZEBOIJE C 96,6 FM) wyspecjalizowany muzyczny
045/P/2001-R [ Radio ESKA S.A. (HIT FM) wyspecjalizowany muzyczny
058/P/2001-R | RADIO RADOM Sp. z 0.0. (RADIO ESKA RADOM) wyspecjalizowany muzyczny
074/P/2001-R | Radio ESKA S.A. (Radio ESKA 1.6d7) wyspecjalizowany muzyczny
093/P/2002-R KKK FM S.A. (ZLOTE PRZEBOJE KOLOR 90,4 FM) wyspecjalizowany muzyczny
094/P/2002-R RADIO WANDA Sp. z 0.0. (ZLOTE PRZEBOJE WANDA 92,5 FM) wyspecjalizowany muzyczny
096/P/2002-R | Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Torun) wyspecjalizowany muzyczny
097/P/2002-R [ Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Warszawa) wyspecjalizowany muzyczny
098/P/2002-R | Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Biatystok) wyspecjalizowany muzyczny
099/P/2002-R Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Kielce) wyspecjalizowany muzyczny
100/P/2002-R Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Olsztyn) wyspecjalizowany muzyczny
102/P/2002-R | Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Zielona Goéra) wyspecjalizowany muzyczny
103/P/2002-R Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Leszno) wyspecjalizowany muzyczny
104/P/2002-R | Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Poznan) wyspecjalizowany muzyczny
105/P/2002-R | Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Pita) wyspecjalizowany muzyczny
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106/P/2002-R | Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Gorzow) wyspecjalizowany muzyczny
112/P/2002-R | Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Wroctaw) wyspecjalizowany muzyczny
121/P/2002-R Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Opole) wyspecjalizowany muzyczny
126/P/2002-R | Muzyczne Radio Sp. z 0.0. (MUZYCZNE RADIO) wyspecjalizowany muzyczny
129/P/2002-R | POROZUMIENIE RADIOWE - POZNAN Sp. z 0.0. (107,4 ESKA Rock) wyspecjalizowany muzyczny
140/P/2002-R Radio Na Fali Sp. z 0.0. (ZLOTE PRZEBOJE NA FALI 89,8 FM) wyspecjalizowany muzyczny
141/P/2002-R | Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Belchatow) wyspecjalizowany muzyczny
142/P/2002-R Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Lublin) wyspecjalizowany muzyczny
154/P/2003-R | Jan Babczyszyn Radio Jazz Sp. z 0.0. (RADIO 88,4 FM ZLOTE PRZEBOJE) wyspecjalizowany muzyczny
159/P/2003-R IM 40 Sp. z 0.0. (RADIO POGODA 100,1 FM ZLOTE PRZEBOIJE) wyspecjalizowany muzyczny
161/P/2003-R FM RADIO JAZZ Sp. zo.0. (RADIO JAZZ) wyspecjalizowany muzyczny
170/P/2004-R Radio Trefl Sp. z 0.0. (RADIO TREFL 1031 99,2 ZLOTE PRZEBOIJE) wyspecjalizowany muzyczny
176/P/2004-R ELITA Sp. zo.o. (ZLOTE PRZEBOIJE ELITA 92,1 FM) wyspecjalizowany muzyczny
180/P/2004-R Muzyka Jazz Radio Sp. z 0.0. (NRJ FM) wyspecjalizowany muzyczny
181/P/2004-R TWOIJE RADIO Sp. z 0.0. (TWOJE RADIO ZLOTE PRZEBOJE) wyspecjalizowany muzyczny
185/P/2004-R Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Krakow) wyspecjalizowany muzyczny
195/P/2005-R O'LE Sp. z 0.0. (ZLOTE PRZEBOIJE O'LE 92,8 FM) wyspecjalizowany muzyczny
196/P/2005-R Karolina Sp. z 0.0. (ZLOTE PRZEBOJE KAROLINA 91,2 FM) wyspecjalizowany muzyczny
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202/P/2005-R TWOIJE RADIO Sp. z 0.0. (ZLOTE PRZEBOIJE 91,8 FM) wyspecjalizowany muzyczny
249/2000-R RM MEDIA Sp. z 0.0. (97,9 ESKA ROCK) wyspecjalizowany muzyczny
250/2000-R GRUPA RADIOWA AGORY Sp. zo.0. (ZLOTE PRZEBOIJE RES 95,7 FM) wyspecjalizowany muzyczny
003/P/2001-R Warszawska Prowincja Redemptorystéw (RADIO MARYJA) wyspecjalizowany spoteczno-religijny
004/P/2001-R | Archidiecezja Biatostocka (RADIO VOX FM BIALYSTOK) wyspecjalizowany spoteczno-religijny
005/P/2001-R Archidiecezja Gnieznienska (RADIO PLUS GNIEZNO) wyspecjalizowany spoteczno-religijny
006/P/2001-R | Archidiecezja Katowicka (RADIO EM) wyspecjalizowany spoteczno-religijny
007/P/2001-R Archidiecezja Lubelska (RADIO eR) wyspecjalizowany spoteczno-religijny
008/P/2001-R Archidiecezja Przemyska Obrzadku Lacifiskiego (RADIO FARA - ROZGLOSNIA wyspecjalizowany spoteczno-religijny
ARCHIDIECEZJI PRZEMY SKIEJ)
009/P/2001-R Archidiecezja Warszawska (KATOLICKIE RADIO PLUS SW. JOZEF ARCHIDIECEZJA wyspecjalizowany spoteczno-religijny
WARSZAWSKA)
010/P/2001-R | Archidiecezja Wroctawska (KATOLICKIE RADIO RODZINA) wyspecjalizowany spoteczno-religijny
012/P/2001-R Diecezja Kaliska (RADIO KATOLICKIE DIECEZJI KALISKIEJ) wyspecjalizowany spoteczno-religijny
013/P/2001-R | Diecezja Koszalinsko-Kotobrzeska (RADIO VOX FM KOSZALIN) wyspecjalizowany spoteczno-religijny
014/P/2001-R Diecezja Lomzynska (DIECEZJALNE RADIO NADZIEJA) wyspecjalizowany spoteczno-religijny
015/P/2001-R | Diecezja Lowicka (RADIO VICTORIA MIEDZY LODZIA A WARSZAWA - ROZGLOSNIA | wyspecjalizowany spoteczno-religijny
DIECEZJI LOWICKIEJ)
016/P/2001-R Diecezja Opolska (RADIO PLUS OPOLE) wyspecjalizowany spoteczno-religijny
017/P/2001-R Diecezja Radomska (RADIO PLUS RADOM) wyspecjalizowany spoteczno-religijny
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018/P/2001-R Diecezja Siedlecka (KATOLICKIE RADIO PODLASIE) wyspecjalizowany spoteczno-religijny

019/P/2001-R | Diecezja Warszawsko-Praska (RADIO WARSZAWA PRAGA) wyspecjalizowany spoteczno-religijny

020/P/2001-R Diecezja Zamojsko-Lubaczowska (KATOLICKIE RADIO ZAMOSC) wyspecjalizowany spoteczno-religijny

021/P/2001-R | Parafia Sw. Jozefa w Pasteku (KATOLICKIE RADIO QUO VADIS) wyspecjalizowany spoteczno-religijny

022/P/2001-R Parafia Rzymsko-Katolicka p.w. Sw. Jana Chrzciciela w Zbroszy Duzej (RADIO KATOLICKIE | wyspecjalizowany spoteczno-religijny
ZBROSZA DUZA)

023/P/2001-R Diecezja Rzeszowska (VIA - KATOLICKIE RADIO RZESZOW) wyspecjalizowany spoteczno-religijny

024/P/2001-R | Diecezja Bielsko-Zywiecka (ANIOL BESKIDOW - BESKIDZKIE RADIO KATOLICKIE) wyspecjalizowany spoteczno-religijny

025/P/2001-R | Diecezja Pelplifiska (KATOLICKA ROZGELOSNIA DIECEZJI PELPLINSKIEJ - RADIO wyspecjalizowany spoteczno-religijny
GLOS)

026/P/2001-R | Diecezja Zielonogérsko-Gorzowska (RADIO PLUS GEOGOW) wyspecjalizowany spoteczno-religijny

027/P/2001-R | Diecezja Zielonogorsko-Gorzowska (RADIO PLUS GORZOW) wyspecjalizowany spoteczno-religijny

028/P/2001-R | Diecezja Zielonogérsko-Gorzowska (RADIO PLUS ZIELONA GORA) wyspecjalizowany spoteczno-religijny

029/P/2001-R | Polska Prowincja Zgromadzenia Ducha Swietego pod opieka Niepokalanego Serca Maryi wyspecjalizowany spoteczno-religijny
(RADIO PLUS BYDGOSZCZ)

053/P/2001-R Archidiecezja Krakowska (RADIO VOX FM KRAKOW) wyspecjalizowany spoteczno-religijny

054/P/2001-R Prowincja Zakonu Braci Mniejszych Konwentualnych (Ojcowie Franciszkanie) (RADIO wyspecjalizowany spoteczno-religijny
NIEPOKALANOW)

062/P/2001-R | Diecezja Ptocka (KATOLICKIE RADIO CIECHANOW) wyspecjalizowany spoteczno-religijny

063/P/2001-R Diecezja Ptocka (KATOLICKIE RADIO PLOCK) wyspecjalizowany spoteczno-religijny

RAPORT O STANIE RYNKU RTV...

163

Zalqcznik nr 1 do Rozdz. 3




064/P/2001-R Archidiecezja Gdanska (RADIO PLUS) wyspecjalizowany spoteczno-religijny
065/P/2001-R | Archidiecezja £.odzka (RADIO VOX FM LODZ) wyspecjalizowany spoteczno-religijny
066/P/2001-R Archidiecezja Szczecinsko-Kamieniska (RADIO VOX FM SZCZECIN) wyspecjalizowany spoteczno-religijny
067/P/2001-R | Klasztor OO. Paulinéw Jasna Géra - Czestochowa (PROGRAM RADIA JASNA GORA) wyspecjalizowany spoteczno-religijny
068/P/2001-R | Archidiecezja Szczecinsko-Kamienska (RADIO VOX FM LIPIANY) wyspecjalizowany spoteczno-religijny
069/P/2001-R | Archidiecezja Poznanska (EMAUS - KATOLICKIE RADIO POZNAN) wyspecjalizowany spoteczno-religijny
070/P/2001-R Diecezja Tarnowska (RDN MALOPOLSKA) wyspecjalizowany spoteczno-religijny
071/P/2001-R Archidiecezja Szczecinsko-Kamienska (RADIO VOX FM GRYFICE) wyspecjalizowany spoteczno-religijny
101/P/2002-R | Diecezja Gliwicka (RADIO PLUS GLIWICE) wyspecjalizowany spoteczno-religijny
113/P/2002-R Diecezja Legnicka (RADIO PLUS LEGNICA) wyspecjalizowany spoteczno-religijny
114/P/2002-R Archidiecezja Czgstochowska (KATOLICKIE RADIO FIAT) wyspecjalizowany spoteczno-religijny
115/P/2002-R | Diecezja Kielecka (RADIO PLUS KIELCE) wyspecjalizowany spoteczno-religijny

261/2001-R Prawostawna Diecezja Biatostocko-Gdanska (RADIO ORTODOXIA) wyspecjalizowany spoteczno-religijny

280/2002-R Nadawca Sp. z 0.0. (RADIO VOX FM WARSZAWA) wyspecjalizowany spoteczno-religijny

289/2003-R Rzymsko-Katolicka Parafia p.w. Nawiedzenia NMP (AIN KARIM Radio Skomielna Czarna) wyspecjalizowany spoteczno-religijny
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Tab. Z.3.2. Wykaz koncesji telewizyjnych z okresleniem charakteru nadawanego programu

Programy rozpowszechniane droga naziemna

nr koncesji Nazwa Koncesjonariusza/ nazwa programu charakter charakterystyka programu

programu

171/P/2004-T Telewizja POLSAT S.A. (POLSAT) uniwersalny

175/P/2004-T TVN S.A. (TVN) uniwersalny

188/P/2005-T NTL-TED Sp. z 0.0. (Niezalezna Telewizja Lokalna Radomsko) uniwersalny

190/P/2005-T Telewizja ODRA Sp. z 0.0. (ODRA - GORZOW WIELKOPOLSKI) uniwersalny

191/P/2005-T Telewizja ODRA Sp. z 0.0. (ODRA - GLOGOW, LEGNICA, LUBIN) uniwersalny

192/P/2005-T Telewizja ODRA Sp. z 0.0. (ODRA - SWIDNICA, WROCLAW, OPOLE) uniwersalny

193/P/2005-T Telewizja ODRA Sp. z 0.0. (ODRA - ZIELONA GORA) uniwersalny

194/P/2005-T Telewizja ODRA Sp. z 0.0. (ODRA - JELENIA GORA) uniwersalny

199/P/2005-T TELEWIZJA LUBAN - BOLESEAWIEC Sp. z 0.0. (STUDIO LUBAN - uniwersalny

BOLESLAWIEC)

236/99-T Polskie Media S.A. (TV 4) uniwersalny

313/2005-T Borowiecki Lukasz, Marian (TELEWIZJA GRYF) uniwersalny

187/P/2004-T TELEWIZJA PULS Sp. z 0.0. (PULS) wyspecjalizowany spoteczno-religijny
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Programy rozpowszechniane droga satelitarna

nr koncesji Nazwa Koncesjonariusza/ nazwa programu charakter programu charakterystyka programu

232/98-T TVN S.A. (TVN) uniwersalny

233/98-T Polskie Media S.A. (TV 4) uniwersalny

239/99-T International Movie Productions, TV LTD. (Trochg Mtodsza Telewizja) uniwersalny
298/2004-T | Telewizja POLSAT S.A. (POLSAT 2) uniwersalny
299/2004-T |[TVN S.A. (TVN INTERNATIONAL) uniwersalny

245/99-T CANAL + Cyfrowy Sp. z 0.0. (ZigZap) wyspecjalizowany adresowany do dzieci
304/2004-T | CANAL + Cyfrowy Sp. z 0.0. (MiniMini) wyspecjalizowany adresowany do dzieci
303/2004-T | TVN S.A. (TVN STYLE) wyspecjalizowany adresowany do kobiet
310/2004-T | CANAL + Cyfrowy Sp. z 0.0. (PLANETE) wyspecjalizowany dokumentalny
309/2004-T | MEDIA EKSPERT Sp. z 0.0. (Moja Telewizja (Moja TV)) wyspecjalizowany edukacyjno-poradniczy
287/2003-T | Fundacja LUX VERITATIS (TRWAM) wyspecjalizowany edukacyjno-poradniczy i religijny
282/2002-T | Wyzsza Szkota Spoteczno - Ekonomiczna (EDUSAT) wyspecjalizowany edukacyjny
311/2004-T | FUNDACJA INNOWACJA (EDUSAT BIS) wyspecjalizowany edukacyjny
312/2004-T | FUNDACJA INNOWACIJA (EDUSAT BIS 2) wyspecjalizowany edukacyjny
325/2005-T | TVN S.A. (TVN MED) wyspecjalizowany edukacyjny
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306/2004-T | MEDIA BIZNES Sp. z 0.0. (TV BIZNES) wyspecjalizowany ekonomiczno-informacyjny
273/2002-T | TVN S.A. (TVN SIEDEM) wyspecjalizowany filmowo-rozrywkowy
244/99-T CANAL + Cyfrowy Sp. z 0.0. (ALE KINO) wyspecjalizowany filmowy

283/2002-T | CANAL + Cyfrowy Sp. z 0.0. (CANAL+ POLSKA) wyspecjalizowany filmowy
284/2002-T | CANAL + Cyfrowy Sp. z 0.0. (CANAL+ POLSKA ZOLTY) wyspecjalizowany filmowy
296/2003-T | KINO POLSKA TV Sp. z0.0. (KINO POLSKA) wyspecjalizowany filmowy
270/2001-T | TVN -24 Sp. zo.0. (TVN 24) wyspecjalizowany informacyjno-publicystyczny
302/2004-T | Telewizja POLSAT S.A. (POLSAT ZDROWIE I URODA) wyspecjalizowany medyczny
300/2004-T | TVN TURBO Sp. z 0.0. (TVN TURBO) wyspecjalizowany motoryzacyjny
314/2005-T | Telewizja Polska Spotka Akcyjna (TVP KULTURA) wyspecjalizowany popularyzacja kultury i sztuki
290/2003-T | TVN -24 Sp. zo.0o. (TVN METEO) wyspecjalizowany | poswigcony zjawiskom pogodowym
247/2000-T | ANTEL Sp. z 0.0. (TELE 5) wyspecjalizowany rozrywkowy
288/2003-T | TELESTAR Sp. zo.0. (iTV) wyspecjalizowany rozrywkowy
301/2004-T | 4fun.tv. Sp. z 0.0. (4fun.tv) wyspecjalizowany rozrywkowy
319/2005-T | TVN S.A. (TVN GRA) wyspecjalizowany rozrywkowy
323/2005-T | Telewizja POLSAT S.A. (PLAYBOY POLSKA) wyspecjalizowany rozrywkowy
285/2002-T | CANAL + Cyfrowy Sp. z 0.0. (CANAL+ POLSKA NIEBIESKI SPORT) wyspecjalizowany sportowy
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297/2004-T | Telewizja POLSAT S.A. (POLSAT SPORT) wyspecjalizowany sportowy
322/2005-T | Telewizja POLSAT S.A. (POLSAT SPORT 2) wyspecjalizowany sportowy
292/2003-T | SLUZEWIEC - Tory Wyscigow Konnych w Warszawie Sp. z 0.0. (HIPIKA TV) wyspecjalizowany sporty konne
286/2003-T | MANGO - MEDIA Sp. z 0.0. (TELEZAKUPY MANGO 24) wyspecjalizowany telesprzedaz

Tab. Z.3.3. Wykaz koncesji udzielonych na rozpowszechnianie programow w sieciach telewizji kablowej

Gora Sp. z 0.0.

65-536 Zielona Géra
lubuskie

Ip. Nr koncesji | Telewi Koncesjonariusz Adres Nazwa Programu Termin waznoS$ci Informacja
zja/ o uchyleniu/cofnigciu
Radio koncesji
1. TK-2/93 T Mirostaw Knocinski ul.Chotoniewskiego 46 14.12.2003r.
85-127 Bydgoszcz
kujawsko-pomorskie
2. TK-0001/94 T Telewizja Kablowa Kielce ul.Wesota 51 14.06.2004r.
Sp. z 0.0. 25-953 Kielce
swietokrzyskie
3. TK-0002/94 T Przeds. Produkcyjno- ul. 11-go Listopada 10 Ostrowska Telewizja 21.06.2004r.
Wdrozeniowe i Ustugowo- 07-300 Ostrow Mazowiecka Kablowa
Handlowe TF-TELTOR Sp. z mazowieckie
0.0.
4. TK-0003/94 T Polkowicka Telewizja Kablowa ul. Ratownikow 2 21.06.2004r.
Sp. z 0.0. 59-320 Polkowice
dolnoslaskie
5. TK-0004/94 T TV-SAT URSUS Sp. z 0.0. ul.Puzaka 1 21.06.2004r. Koncesja uchylona
02-495 Warszawa D-TK-0014/99 z dn.
mazowieckie 31.05.99r.
6. TK-0005/94 T Telewizja Przewodowa Zielona | ul. Kard. Wyszynskiego 29 27.06.2004r.
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7. TK-0006/94 T

Jerzy Gatnarczyk

ul. Katowicka 24
44-335 Jastrzebie Zdroj
Slaskie

Jastrzebska TK
,, KANON”

27.06.2004r.

8. TK-0007/94 T

Fundacja Pomocy Dzieciom
USmiech

o0s. Ogrody 12
27-400 Ostrowiec
Swigtokrzyski
swietokrzyskie

TK ,,OSTROWIEC”

27.06.2004r.

9. TK-0008/94 T

Andrzej Stopnicki

ul. Ogrodowa 13/17
38-300 Gorlice
matopolskie

4.07.2004r.

10. TK-0009/94 T

Adam Kaszta

ul. Wicjska 4
59-800 Luban Slaski
dolnoslaskie

TK ,,KOMSAT”

04.07.2004r.

11. TK-0010/94 T

Telewizja Trojmiasto
Sp. z 0.0.

ul.Lilii Wenedy 18 c
80-419 Gdansk
pomorskie

4.07.2004r.

12. TK-0011/94 T

Lech Lucki

ul.Swigtoborzycow 8/37
71-664 Szczecin
zachodnio-pomorskie

,,TV KAB”-Police

4.07.2004r.

13. TK-0012/94 T

Marian Wachowicz

ul.Okrzei 12/5
58-500 Jelenia Goéra
dolnos$laskie

DAMI

4.07.2004r.

Koncesja uchylona nr
D-TK-0027/03 z dn.
01.09.03 r.

14. TK-0013/94 T

Zdzistaw Krzeminski

ul.H.Brodatego 5/8
58-100 Swidnica
dolnoslaskie

»TELE-RAJ”

6.07.2004r.

15. TK-0014/94 T

Piotr Granowski

ul.Staszica 18b
89-600 Chojnice
pomorskie

PETRUS

6.07.2004r.

16. TK-0015/94 T

Andrzej Janulewicz

ul.Jana Kiepury 20/4
58-506 Jelenia Gora
dolnoslaskie

6.07.2004r.

17. TK-0016/94 T

Leszek Burchardt

ul.Wolnosci 26 m 6
58-500 Jelenia Goéra
dolnoslaskie

AZART-SAT

6.07.2004r.

18. TK-0017/94 T

Przedsigbiorstwo Ustug
Inwestycyjnych S.A.

ul.Jagiellonska 36
97-500 Radomsko
Lodzkie

13.07.2004r.

Koncesja cofhigta nr
D-TK-0029/03 z dn.
10.09.03r.
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19.

TK-0018/94

Elzbieta Zjawiony

ul.Kolista 4 m 26
54-152 Wroctaw
dolnoslaskie

13.07.2004r.

20.

TK-0019/94

Dariusz Wilczek

ul.Spotdzielcza 10
11-001 Dywity
warminsko-mazurskie

11.07.2004r.

21.

TK-0020/94

PILSAT S.A.

ul.Dabrowskiego 8
64-920 Pita
wielkopolskie

13.07.2004r.

22.

TK-0021/94

Spotdzielnia Mieszkaniowa ,,Na

Skarpie”

ul.Kard. Wyszynskiego 6
87-100 Torun
kujawsko-pomorskie

13.07.2004r.

Koncesja uchylona
D-TK-0015/02 z dn.
08.07.02 r.

23.

TK-0022/94

SM Krzemionki

os. Stawki 47,
27-400 Ostrowiec
Swigtokrzyski
$wigtokrzyskie

18.07.2004r.

24,

TK-0023/94

SM w Kole

ul.Wojciechowskiego 30
62-600 Koto
wielkopolskie

18.07.2004r.

25.

TK-0024/94

SM Swit

ul.Stowackiego 2
19-300 Eik
warminsko-mazurskie

18.07.2000r.

Koncesja uchylona
D-TK-0015/99 z dn.
31.05.99r..

26.

TK-0025/94

SM Rubinkowo

ul.Dziewulskiego 12
87-100 Torun
kujawsko-pomorskie

18.07.2004r.

Koncesja cofnigta nr
D-TK-0030/03 z dn.
10.09.03 r.

27.

TK-0026/94

Mtodziezowa SM

ul.Tuwima 9
87-100 Torun

18.07.2004r.

28.

TK-0027/94

Gmina Zyrardow

Pl. Jana Pawla 11
96-300 Zyrardow
mazowieckie

17.08.2004r.

29.

TK-0028/94

Andrzej Pussak

ul.Orzeszkowej 6/6
58-301 Walbrzych
dolnoslaskie

17.08.2004r.

30.

TK-0029/94

Stowarzyszenie Uzytkownikow
Telewizji Satelitarnej ALFA

ul.Dgbrowskiego 93
93-202 Lodz
Lodzkie

TK ,,ALFA”

17.08.2004r.
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31.

TK-0030/94

TV AUTOCOM Sp. z o.0.

ul.Obozna 4
30-016 Krakoéw
malopolskie

31.08.2004r.

32.

TK-0031/94

PPUH SAT-KOM
Sp. z 0.0.

ul.Z6tkiewskiego 22
47-400 Raciborz
Slaskie

20.08.2004r.

33.

TK-0032/94

Marian Wachowicz

ul.Okrzei 12/5
58-500 Jelenia Goéra
dolnoslaskie

29.12.2004r.

Koncesja uchylona
D-TK-0035/04 z dn.
27.09.04 1.

34.

TK-0033/94

Media Pita Sp. z o0.0.

ul.Ludowa 11
64-920 Pita
wielkopolskie

14.12.2004r.

35.

TK-0034/94

Spotdzielnia Mieszkania

ul.Moniuszki 13
86-300 Grudziadz
kujawsko-pomorskie

14.12.2004r.

36.

TK-0035/94

Lestaw Dorobek

ul.Cicha 8
58-400 Kamienna Gora
dolnos$laskie

21.12.2004r.

37.

TK-0036/94

Telewizja Kablowa Kwidzyn Sp.
Z0.0.

ul.Warszawska 18
82-500 Kwidzyn
pomorskie

21.12.2004r.

38.

TK-0037/94

Bronistaw Diehl

ul. Kondratowicza 4/24
03-242 Warszawa
mazowieckie

21.12.2004r.

39.

TK-0038/94

Mirostaw Wachowicz

ul.Okrzei 12/5
58-500 Jelenia Goéra
dolnoslaskie

29.12.2004r.

Koncesja uchylona
D-TK-0026/03 z dn.
01.09.03 r.

40.

TK-0039/94

Marian Wachowicz

ul.Okrzei 12/5
58-500 Jelenia Goéra
dolnoslaskie

29.12.2004r.

Koncesja uchylona
D-TK-0033/04 z dn.
27.09.04r.

41.

TK-0001/95

Telekomunikacja Polska S.A.

ul.Swigtokrzyska 3
00-945 Warszawa
mazowieckie

16.01.2005t.

Koncesja uchylona
D-TK-0022/00 z dn.
11.07.00r.

42.

TK-0002/95

Czgstochowska Telewizja
Kablowa Sp. z 0.0.

ul.Andersa 12
42-224 Czestochowa
$laskie

16.01.2005t.

Uchylenie koncesji
D-TK-0014/02 z dn.
08.07.02 r.

43.

TK-0003/95

Telewizja Kablowa Kotobrzeg.
Agencja Ustlugowo-Reklamowa

ul.Czarnieckiego 7
78-100 Kotobrzeg

16.01.2005t.
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Sp. z 0.0.

zachodnio-pomorskie

02-106 Warszawa
Mazowieckie

44, TK-0004/95 Jerzy Antoni Mielczarek ul.Kusocinskiego 80 m 36 1.02.2005r. Koncesja uchylona nr
94-054 Lodz D-TK-0020/03 z dn.
todzkie 16.06.03 1.
45. TK-0005/95 Przedsigbiorstwo Teletechniczne | Al. Wojska Polskiego 53a | Kaliska TK TELE-CAL 1.02.2005r. Koncesja uchylona
TELE-Cal Sp. z 0.0. 62-800 Kalisz D-TK-0013/02 z dn.
wielkopolskie 06.06.02 .
46. TK-0006/95 Krzysztof Komarowski ul. Zwirowa 6/6 TK CATEL 22.03.2000r.
08-110 Siedlce
mazowieckie
47. TK-0007/95 Gmina Miejska Bilgoraj ul. Kosciuszki 16 Bilgorajska TK 1.02.2005r.
23-400 Bitgoraj
lubelskie
48. TK-0008/95 Telewizja Kablowa ul.Kazimierza Wielkiego 10 15.02.2005r.
Sp. z 0.0. 66-400 Gorzow Wlkp
lubuskie
49. TK-0009/95 Telewizja Glogow PL. Konstytucji 3 Maja 2 15.02.2005r.
Sp. z 0.0. 67-200 Glogow
dolnoslaskie
50. TK-0010/95 Stow. Uzytkownikow Telewiz;ji ul.Chorwacka 54/23 30.03.2005r.
Satelitarnej Osiedla Rozanka 51-111 Wroctaw
dolnoslaskie
51. TK-0011/95 Piotr Granowski ul.Staszica 18b PETRUS 30.03.2005r.
89-600 Chojnice
pomorskie
52. TK-0012/95 ATV Sp. z o.0. ul. Lakowa 29 13.04.2005t. Koncesja cofnigta
90-544 L.6dz D-TK-0021/01 z dn.
todzkie 24.09.01 r.
53. TK-0013/95 ProCable Sp. z o0.0. ul.Pawinskiego5a bl. D 9.05.2005r. Spotka zlikwidowana
02-106 Warszawa
mazowieckie
54. TK-0014/95 ProCable Sp. z o0.0. ul.Pawinskiego 5a bl.D 9.05.2005r. Spotka zlikwidowana
02-106 Warszawa
mazowieckie
55. TK-0015/95 ProCable Sp. z 0.0. ul.Pawinskiego 5a bl.D 9.05.2005r. Spotka zlikwidowana
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56. TK-0016/95 ProCable Sp. z o.0. Ul.Pawinskiego 5a bl.D 9.05.2005r. Spotka zlikwidowana
02-106 Warszawa
57. TK-0017/95 SM im. 23 Lutego ul.Poznanska 14 6.07.2005r. Koncesja uchylona
62-028 Kozieglowy D-TK-0011/99 z dn.
wielkopolskie 05.05.99r.
58. TK-0018/95 Krajowe Przeds. Ustug ul. Wyszynskiego 14 6.07.2002r.
Specjalistycznych Inzynier Sp. z 70-952 Szczecin
0.0. zachodnio-pomorskie
59. TK-0019/95 Zbigniew Gawronski P1. Wolnosci 11/4 GAWEX 6.07.2005r.
78-400 Szczecinek
zachodnio-pomorskie
60. TK-0020/95 Telewizja Kablowa Gosat- ul.Bierutowska 8 6.07.2005r. Koncesja uchylona
Service Sp. z o0.0. 51-317 Wroctaw D-TK-0002/98
dolnoslaskie Z dn. 15.04.98r.
61. TK-0021/95 Telewizja Kablowa ul.Lotnicza 2 6.07.2000r.
Vectra S.A. 82-300 Elblag
warminsko-mazurskie
62. TK-0022/95 Gmina Miasta Chelm ul.Szymanowskiego 2 6.07.1998r.
22-100 Chetm
lubelskie
63. TK-0023/95 Przedsigbiorstwo BIO-EKO Sp. ul. Krolewiecka 44 6.07.2000r.
Z 0.0. 87-800 Wioctawek
kujawsko-pomorskie
64. TK-0024/95 Edward Karwala ul.Nawojowska 7 INSAT 6.07.2005r.
33-300 Nowy Sacz
malopolskie
65. TK-0025/95 ASTER CITY S.A. ul.Domaniewska 41 23.07.2005r.
02-672 Warszawa
mazowieckie
66. TK-0026/95 Wiestaw Serafin ul. Armii Krajowej 3/59 20.09.2005r.
33-300 Nowy Sacz
matopolskie
67. TK-0027/95 Czestochowska SM ul.Okolna 113a ORION 20.09.2005r.
Nasza Praca 42-200 Czestochowa
Slaskie
68. TK-0028/95 Baltyckie Towarzystwo ul. 3 Maja 77 20.09.1998r.
Telewizyjno-Telegraficzne S.A. 76-200 Stupsk
pomorskie
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0.0.

87-100 Torun

TAT

69. TK-0029/95 Bogustaw Jerzy Szymaniak ul.Przydziatki 101 TK ,,Zatorze-Staréwka” 28.09.2005r.
62-500 Konin
wielkopolskie
70. TK-0030/95 Przeds. Wielobranzowe ul.Kos$ciuszki 9 28.09.2005t.
Telewizja Kablowa 72-600 Swinoujécie
Sp. z 0.0. zachodnio-pomorskie
71. TK-0031/95 Henryk Kanczkowski ul.Borowiacka 43 28.09.2005r. Koncesja uchylona
84-200 Wejherowo D-TK-0038/03
pomorskie Z dn. 15.10.03
72. TK-0032/95 Janusz Swiech ul.Lubawska 12 m 3 19.10.2005t.
58-400 Kamienna Goéra
dolnoslaskie
73. TK-0033/95 Telewizja Kablowa Swidnik Sp. ul.C.K.Norwida 9 19.10.2005r.
zo.0. 21-040 Swidnik
lubelskie
74. TK-0034/95 Leszek Wegrzynowski ul. 3-go Maja 3 19.10.2005r.
87-300 Brodnica
kujawsko-pomorskie
75. TK-0001/96 ProCable Sp.z o.0. ul.Pawinskiego 5a bl.D PTK2 11.03.2006r. Spotka zlikwidowana
02-106 Warszawa
mazowieckie
76. TK-0002/96 Telewizja Kablowa ul. 17 Stycznia 60a 9.05.2001r. Koncesja uchylona
Studio 5 Sp. z 0.0. 06-400 Ciechanow D-TK-0004/01 z dn.
mazowieckie 10.05.01 r.
77. TK-0003/96 Przedsigbiorstwo Ustugowo- ul.Mita 8 9.05.2006r.
Handlowe A-Z Sp. z 0.0. 40-476 Katowice Giszowice
Slaskie
78. TK-0004/96 SM Zwiazkowiec ul. Makowa 1 9.05.2006r. Uchylenie koncesji
62-510 Konin D-TK-0017/05
wielkopolskie z dn. 04.05.05r.
79. TK-0005/96 SM Lokatorsko-Wtasnosciowe;j ul.Daszynskiego 25 9.05.2001r.
Pionier 11-400 Ketrzyn
warminsko-mazurskie
80. TK-0006/96 SM im. Stefana Batorego ul. B.Bartoka 67 9.05.2003r. Koncesja uchylona
92-531 Lodz D-TK-0002/00 z dn.
todzkie 05.01.00r.
81. TK-0007/96 PPH TAT-ELEKTRONIK Sp. z ul. Kociewska 30a Telewizja Kablowa 16.06.2001r.
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kujawsko-pomorskie

82.

TK-0008/96

TOYA Sp. z o.o0.

ul.Lakowa 29
90-554 L.6dz
16dzkie

Telewizja Kablowa
TOYA

16.06.2006r.

83.

TK-0009/96

SM

os. Widkniarzy 1
58-260 Biclawa
dolnoslaskie

Program Lokalny

16.06.2006r.

84.

TK-0010/96

Putawska SM

ul.Centralna 2a
24-100 Pulawy
lubelskie

Putawska Telewizja
Kablowa

16.06.2006r.

85.

TK-0011/96

Poznanska SM Winogrady

os. Przyjazni 12a
61-686 Poznan
wielkopolskie

Winogradzka Telewizja
Kablowa

16.06.2006r.

86.

TK-0012/96

Tomasz Plich

ul.Tkacka 17/19
97-200 Tomaszow
Mazowiecki
16dzkie

Telewizja Toro

29.09.2001r.

87.

TK-0013/96

Warszawska Telewizja Kablowa
PORION
Sp. Z 0.0.

ul.Danitowskiego 2/4
01-833 Warszawa
mazowieckie

29.09.2006r.

Uchylenie koncesji
D-TK-0001/03 z dn.
14.01.03 r.

88.

TK-0014/96

Piotr Nowicki

Ul. Staroprzygodzka 90
63-400 Ostréw Wlkp
wielkopolskie

PRO-ART

29.09.2006r.

Koncesja uchylona
D-TK-0027/00 z dn.
22.09.00r.

89.

TK-0015/96

Karol Jacek Augustyn

ul.Sktadowa 9
15-399 Biatystok
podlaskie

KABEL-TV

29.09.2006r.

Uchylenie koncesji
D-TK-0021/05 z dn.
10.05.05r.

90.

TK-0016/96

Lubuska Telewizja Przewodowa
LUB-SAT
Sp. z 0.0.

ul.Wegierska 14
65-638 Zielona Goéra
lubuskie

LTP LUB-SAT

29.09.2006r.

Uchylenie koncesji nr
D-TK-0006/03 z dn.
20.02.03 r.

91.

TK-0017/96

Osrodek Kultury

ul. 1 Maja 1
37-310 Nowa Sarzyna
podkarpackie

Lokalna Telewizja
Kablowa LTK

29.09.2002r.

92.

TK-0018/96

Roman Stefan Tasarz

ul. Kosciuszki 36 m 39
87-400 Golub-Dobrzyn
kujawsko-pomorskie

TVK Golub-Dobrzyn

29.09.2001r.

93.

TK-0019/96

Krzysztof Jerzy Rosa

ul. T. Wendy 7/9
81-341 Gdynia

Radio Hello

29.09.1999r.
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pomorskie

94. TK-0020/96 Spoldzielnia Mieszkaniowa ul.Chtapowskiego 5 TELE RELAX 29.09.2006r.
63-101 Srem
wielkopolskie
95. TK-0021/96 Marian Wachowicz ul.Okrzei 12/5 29.09.2006r. Koncesja uchylona
58-500 Jelenia Gora D-TK-0034/04 z dn.
dolnoslaskie 27.09.04r.
96. TK-0022/96 Wabrzeski Dom Kultury ul. Wolnosci 47 Program Lokalny 29.09.2006r.
87-200 Wabrzezno
kujawsko-pomorskie
97. TK-0023/96 Stowarzyszenie Uzytkownikoéw ul. Potczynska 12 ¢ Telewizja Kablowa 29.09.2006r.
Telewizji Kablowej Zachod 78-400 Szczecinek Zachod
zachodnio-pomorskie
98. TK-0024/96 Stowarzyszenie OPCJA 17 ul. 15 Stycznia 13 Radio Opcja 20.11.2003r.
26-940 Pionki
mazowieckie
99. TK-0025/96 PPHU Telewizja Kablowa ul. Reja 18/36 Telewizja Kablowa 20.11.2001r.
Bielsat Sp. z o.0. 43-300 Bielsko-Biata Bielsat
$laskie
100. TK-0026/96 SM Lokatorsko-Wtasnosciowa ul.Niedziatkowskiego 9 Telewizja Stowianin 20.11.2006r.
Stowianin 72-600 Szczecin
zachodnio-pomorskie
101. TK-0027/96 Wielkopolska Telewizja ul.Przybyszewskiego 44a WTK 20.11.2006r.
Kablowa Sp. z o.0. 60-785 Poznan
wielkopolskie
102. TK-0028/96 Telewizja Kablowa VECTRA- ul. 1 Maja 6 Vectra-El 20.11.2001r.
EL S.A. 82-300 Elblag
warminsko-mazurskie
103. TK-0001/97 Janusz Miazek ul. Ofiarna 4/22 Telewizja Kablowa M- 23.03.2007r. Koncesja cotfnigta nr
93-380 Lodz SAT D-TK-0031/03 z dn.
todzkie 10.09.03 1.
104. TK-0002/97 Mariusz Draniewicz ul.Meissnera 11/2a ZASPA-ROZSTAJE 23.03.2002r.
80-464 Gdansk
pomorskie
105. TK-0003/97 Telewizja Miejska Stalowa Wola ul. 1 Sierpnia 12/301 Telewizja Miejska 23.03.2002r.
Sp. z 0.0. 37-450 Stalowa Wola Stalowa Wola
podkarpackie
106. TK-0004/97 Szel-Sat Sp. z o.0. Twoja Telewizja 23.03.2000r.
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ul.T. Wendy 7/9
81-047 Gdynia
pomorskie

Kablowa Szel-Sat

11-001 Dywity
warminsko-mazurskie

107. TK-0005/97 Malopolska Telewizja Kablowa UL Nowy Swiat 66 TTK-Twoja Telewizja 16.04.2007r.
S.TAR-TV 33-100 Tarnéw Kablowa
Sp. z 0.0. podkarpackie
108. TK-0006/97 Jan Wiertlewski ul. Nakielska 2 Telewizja Koronowo 24.06.2007r. Zawieszenie do
86-010 Koronowo 31.12.05
kujawsko-pomorskie D-TK-0020/05 z dn.
10.05.05
109. TK-0007/97 Stow. Uzytkownikoéw Kablowej | Pl. Konstytucji 3-go Maja 19 Telewizja Kablowa 24.06.2007r.
Telewizji Satelitarnej BART- 11-200 Bartoszyce BART-SAT
SAT warminsko-mazurskie
110. TK-0008/97 Gabriela Marta Golicz ul. 1-go Maja 221 m5 Pryzmat 24.06.2007r.
41-706 Ruda Slaska
Slaskie
111. TK-0009/97 Wielunska SM ul. A. Struga 1 Telewizja Kablowa 24.06.2007r.
98-3000 Wielun WSM
todzkie
112. TK-0010/97 Trzcianeckie Towarzystwo os. Stowackioego 24 Program Lokalny 24.06.2007r.
Uzytkownikow Kablowej Sieci 64-980 Trzcianka Trzcianka
Telewizyjnej wielkopolskie
113. TK-0011/97 Roman Orkusz ul.Kasztelanska 76/9 TVK Pogorze 24.06.2007r.
58-314 Walbrzych
dolnoslaskie
114. TK-0012/97 Andrzej Stanistaw Mazurek ul. Mickiewicza 15 Telewizja Nakto 28.08.2006r.
89-100 Nakto n. Notecia
kujawsko-pomorskie
115. TK-0013/97 Gmina Chrzanéw ul.Broniewskiego 4 Chrzanowska Telewizja 28.08.2006r.
32-500 Chrzanow Lokalna
matopolskie
116. TK-0014/97 Telewizja Kablowa Brodnica Sp. ul. Witosa 12 Telewizja Kablowa 28.08.2006r. Uchylenie koncesji
Z 0.0. 87-300 Brodnica Brodnica D-TK-0005/06 z dn.
kujawsko-pomorskie 02.03.2006
117. TK-0015/97 Dariusz Wilczek ul. Spotdzielcza 10 TVK Teldom Szczytno 28.08.2006r.
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47-100 Strzelce Opolskie

118. TK-0016/97 Jan Wiktor Tamiotto ul.Gliniana 10 m 68 TVK ELSAT 21 28.08.2006r.
27-200 Starachowice
swietokrzyskie
119. TK-0017/97 Stefan Dunysiuk ul.Ciepla 6 m 11 TV Kwadrat 13.10.2007r.
50-524 Wroctaw
dolnoslaskie
120. TK-0018/97 Telewizja Kablowa TVM ul. Dzielna 5 TVM 13.10.2007r. Koncesja uchylona
00-162 Warszawa D-TK-0012/01 z dn.
mazowieckie 12.07.01 1.
121. TK-0019/97 Dariusz Kazimierz Mr6z ul. Wroctawska 11 Program Lokalny 13.10.2007r.
68-200 Zary TeleZet
lubuskie
122. TK-0020/97 Stow. Uzytkownikoéw ul. Warszawska 20 TV-Kozienice 13.10.2007r. Wygasnigcie koncesji
Osiedlowe;j sieci Kablowej 26-900 Kozienice D-TK-0011/05 z dn.
mazowieckie 8.03.05r.
123. TK-0021/97 International Movie Productions Pl. Defilad 1 Troche Mtodsza 3.11.2007r.
Ltd Sp. z 0.0. 00-901 Warszawa Telewizja
mazowieckie
124. TK-0022/97 SM Lokatorsko-Wtasnos$ciowa ul.Jagiellonska 11 Telewizja Legionowo 21.12.2007r.
05-120 Legionowo
mazowieckie
125. TK-0023/97 Parafia Rzymskokatolicka Sw. ul. Jagiellonska 9 Parafialne Radio 21.12.2004r. Koncesja uchylona
Jozefa 80-371 Gdansk Osiedlowe Piast D-TK-0015/00 z dn.
pomorskie 17.04.00r.
126. TK-0024/97 INFO-KAB Sp. z 0.0. ul.Pomorska 11 Starogardzka Telewizja 21.12.2000r.
83-200 Starogard Gdanski Kablowa
pomorskie
127. TK-0025/97 SM Lokatorsko-Wtasnosciowa ul. Stowackiego 18 TV Karat 21.12.2007r.
Zjednoczenie 64-200 Wolsztyn
wielkopolskie
128. TK-0026/97 Stow. Uzytkownikow ul. Przetajowa 16 RET-SAT 21.12.2007r.
Osiedlowej Telewizji Satelitarnej 94-044 L.odz
RET-SAT 1 todzkie
129. TK-0027/97 Gosat-Media Sp. z 0.0. Pl. Grunwaldzki 6 Program Lokalny Gosat 21.12.2000r.
50-384 Wroctaw
dolnoslaskie
130. TK-0001/98 Hubert Gordzielik ul. Ligonia 1 Serwis Informacyjny 6.05.2008r. Koncesja uchylona

D-TK-0019/04 z dn.
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opolskie 27.05.04r.
131. TK-0002/98 Krzysztof Dariusz Kacprowicz ul.Kos$ciuszki 61 m 23 MACROSAT 6.05.2008r.
11-010 Barczewo
warminsko-mazurskie
132. TK-0003/98 Nowotarska Telewizja Kablowa ul.J6zefczaka 1 Przeglad Tygodniowy 6.06.2008r.
Sp. z 0.0. 34-400 Nowy Targ
malopolskie
133. TK-0004/98 Spotdzielnia DOLSAT ul. Lipowa 6¢ Telewizja Kablowa 6.05.2003r.
97-400 Betchatow Belchatow
todzkie
134. TK-0005/98 Przedsigbiorstwo Elektroniki ul.Konrada Wallenroda 4a Program Lokalny 6.05.2008r. Koncesja uchylona
Antenowej TELSAT Sp. z o.0. 20-607 Lublin D-TK-0005/01 z dn.
lubelskie 10.05.01 1.
135. TK-0006/98 Chetmska Telewizja Kablowa ul.Lwowska 51 Program Lokalny 6.05.2008r. Koncesja uchylona
Sp. z 0.0. 22-100 Chetm D-TK-0006/01 z dn.
lubelskie 10.05.98 1.
136. TK-0007/98 Mariusz Trabczynski ul.Zeromskiego 32 m 33 Program Lokalny TVK 6.05.2003r.
87-400 Golub Dobrzyn Rawa Mazowiecka
kujawsko-pomorskie
137. TK-0008/98 DEXTEL Sp. z 0.0. ul.Bystrzycka 77 m 7 Wagrowiecka Telewizja 6.05.2008r.
54-215 Wroctaw Kablowa
dolnos$laskie
138. TK-0009/98 Stowarzyszenie Osiedlowa ul. F. Chopina 19a Otawska Telewizja 6.05.2008r.
Telewizja Kablowa 55-200 Otawa Kablowa
dolnos$laskie
139. TK-0010/98 Zamojska Telewizja Kablowa ul.Peowiakow 92 Program Lokalny 6.05.2008r. Koncesja uchylona
Sp. z 0.0. 22-400 Zamos¢ D-TK-0018/05
lubelskie z dn. 04.05.05t.
140. TK-0011/98 Rzeszowska Telewizja Kablowa ul. Bohateréw 5 Program Lokalny 6.05.2008r. Koncesja uchylona
Sp. z 0.0. 35-112 Rzeszéw D-TK-0007/01 z dn.
podkarpackie 10.05.01 r.
141. TK-0012/98 Telewizja Kablowa Krasnystaw ul. Okrzei 25 Program Lokalny 15.06.2008r.
Sp. z 0.0. 22-300 Krasnystaw Telewizji Kablowej
lubelskie Krasnystaw
142. TK-0013/98 Kazimierz Bednarski ul.Skautow Opolskich 1 m TELE-INFO 15.06.2008r.
102
45-286 Opole
opolskie
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Miejska Sp. z 0.0.

41-600 Swictochtowice

Telewizja Miejska

143. TK-0014/98 Mieczystaw Batabanski os. Potudnie 53 m 16 TELE-INFO 15.06.2008r.
19-203 Grajewo
podlaskie
144. TK-0015/98 Gmina Miejska Miasta Zabrze ul. Powstancow 5-7 GTV Program Miejski 15.06.2008r.
41-800 Zabrze
Slaskie
145. TK-0016/98 Poddgbicka Telewizja Kablowa ul.Sienkiewicza 31 Wiadomosci 15.06.2008r.
Sp. z 0.0. 99-200 Poddebice Poddebickie
todzkie
146. TK-0017/98 Lubelska Telewizja Kablowa Sp. ul. Pogodna 36 LTK 1 15.06.2008r. Koncesja uchylona
Z0.0. 20-337 Lublin D-TK-0036/03 z dn.
lubelskie 10.10.03 1.
147. TK-0018/98 TELEKACH Przedsigbiorstwo ul.Pawia 2 Wiadomosci Regionalne 9.07.2008r. Koncesja cofnigta
Telekomunikacji i Teletransmisji 39-200 Dgbica D-TK-0007/05 z dn.
Sp. z 0.0. podkarpackie 01.02.05
148. TK-0019/98 Stowarzyszenie Telewizji ul.Parzeczewska 21 Telewizja Centrum - TZ 9.07.2008r.
Kablowej Centrum Zgierz 95-100 Zgierz
todzkie
149. TK-0020/98 Wactaw Stanistaw Gojdz Rynek 13/2 TVR 9.07.2008r.
57-420 Radkéw
dolnos$laskie
150. TK-0021/98 SM w Bielsku Podlaskim ul. 11-go Listopada 10 BIELNET 9.07.2008r.
17-100 Bielsk Podlaski
podlaskie
151. TK-0022/98 Wiadystaw Bieniek ul.Parkowa 15 Telewizja Wadowice 29.09.2008r.
34-100 Wadowice
malopolskie
152. TK-0023/98 Jerzy Stempin Jankowy 55 TELE SUD 29.09.2008r.
63-600 Kepno
wielkopolskie
153. TK-0024/98 Bogdan Laga ul.Nanicka 22 Twoja Telewizja 1.11.2008r.
84-200 Wejherowo Morska
pomorskie
154. TK-0025/98 SM LOKATOR ul. Laska 46 Wprost ze Zdunskiej 1.11.2008r.
98-220 Zdunska Wola
todzkie
155. TK-0026/98 Swigtochtowicka Telewizja ul.Bytomska 40 Swigtochtowicka 22.11.2003r.
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Slaskie

Tomaszow Mazowiecki

MVM

156. TK-0027/98 Dariusz Andrzej Wolski os. Unitéw Podlaskich 12 m Lukowski Program 22.11.2001r.
2 Telewizyjny Master TV
21-400 Lukow
lubelskie
157. TK-0028/98 Telewizja GTV Sp. z 0.0. ul.Pyrzycka 44 Telewizja GTV 23.11.2008r.
74-240 Lipiany
lubuskie
158. TK-0029/98 Andrzej Jozef Kaczmarczyk ul.Piwonii 24 Informator Lokalny 10.12.2008r.
44-200 Rybnik
Slaskie
159. TK-0001/99 Jerzy Krempa ul.Paderewskiego 15, TELPOL-INFO 21.01.2009r.
Chorzow
Slaskie
160. TK-0002/99 Ewa Michalska ul. Lukasiewicza 24, Ptock Program Lokalny TV 31.01.2009r. Koncesja uchylona
mazowieckie Relax D-TK-0020/00 z dn.
30.05.00r.
161. TK-0003/99 Marek Bruzdewicz ul. Krausego 4 m 7 Telewizja Swiecie 08.06.2009r.
Swiecie
kujawsko-pomorskie
162. TK-0004/99 Marcin Bajko ul. Kardynata Wyszynskiego Radzynski Program 27.06.2002r.
I5m7 Tlewizyjny
Radzyn Podlaski
lubelskie
163. TK-0005/99 Tomaszowski Dom Kultury ul. Lwowska 72 Telewizja Lokalna 26.07.2004r.
Tomaszéw Lubelski Tomaszow
lubelskie
164. TK-0006/99 Czaplinecki Osrodek Kultury ul. Plawienska 1A Tele-Czapla 01.08.2002r.
Czaplinek
zachodnio-pomorskie
165. TK-0007/99 Piotr Plonka ul. Lenartowicza 8 m 48 TvL-A 01.08.2009r.
Andrychow Telewizja Lokalna
malopolskie Andrychow
166. TK-0008/99 Telewizja Kablowa Koszalin Sp. ul. Kotarbinskiego 3 TV MAX 24.08.2009r.
Z0.0. 75-352 Koszalin
zachodnio-pomorskie
167. TK-0009/99 Wtodzimierz Matuszewski Al. M.J. Pitsudskiego 34 Telewizja Kablowa 24.08.2004r.
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16dzkie

77-100 Bytow
Pomorskie

168. TK-0010/99 Andrzej Kli$ ul. Szkotnia 3/14 KTV 12.09.20009r.
Debica
podkarpackie
169. TK-0011/99 Spotdzielnia Mieszkaniowa Os. Gen. W. Sikorskiego 15, TV Lipno 26.09.2004r.
w Lipnie Lipno
kujawsko-pomorskie
170. TK-0012/99 Fundacja Kultura Laczy ul. Kochanowskiego 8-10, Telewizja Lokalna 13.12.2009r.
w Bytowie Bytéw Bytow
pomorskie
171. TK-0013/99 MEDIA COM S.A. Ul. Meksykanska 6 MEDIA COM 14.12.20009r.
Warszawa
mazowieckie
172. TK-0014/99 Media Communications Sp. z Al. Wojska Polskiego 53A Program Lokalny 27.12.2009r. Koncesja uchylona
0.0. Kalisz D-TK-0039/03
wielkopolskie z dn. 15.10.03r.
173. TK-0001/00 Ryszard Ruszkowski, Ptonsk ul. Ogrodowa 1 Wizjer 18.04.2010
Plonsk
mazowieckie
174. TK-0002/00 Grzegorz Olejniczak ul. Tysiaclecia 21B Nasza Telewizja 18.04.2003r. Koncesja uchylona
Radzyn Podlaski Radzyn Podlaski Lokalna "NTL" D-TK-0004/02 z dn.
lubelskie 27.02.02r.
175. TK-0003/00 Miejski Osrodek Kultury ul. Stowackiego 13 Informacje Piotrowskie 06.06.2010r.
97-300 Piotrkéw Trybunalski
todzkie
176. TK-0004/00 Gmina Krosno Odrzanskie ul. Parkowa 1 Krosnienskie 08.06.2010r.
66-600 Krosno Odrzanskie Wydarzenia
lubuskie
177. TK-0005/00 Telewizja Kablowa Ptonsk sp. z ul. Sienkiewicza 1 Program Lokalny TVKP 08.06.2010r.
0.0. 09-100 Ptonsk
mazowieckie
178. TK-0006/00 Dariusz Cisak ul. Batalionoéw Chtopskich 45 CATEL 08.06.2005r.
08-110 Siedlce
mazowieckie
179. TK-0007/00 Fundacja ,,Kultura L.aczy” ul. Kochanowskiego 8/10 Radio Bytow 28.06.2007r.
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41-400 Mystowice

180. TK-0008/00 Krzysztof Machulski ul. Krasinskiego 19 m 3 Krasnicki Program 23.08.2010r.
23-204 Krasnik Lokalny
lubelskie
181. TK-0009/00 Marian Pospiszel Os. Konstytucji 3-ego Maja TV Ghubczyce 23.08.2010r.
36 m5
48-100 Glubczyce
opolskie
182. TK-0010/00 Jan Kusina ul. Katowicka 24 Telewizja Kanon 23.08.2007r.
44-335 Jastrzebie Zdroj
Slaskie
183. TK-0011/00 Przedsigbiorstwo Wielobranzowe ul. Zamkowa 14 Program Lokalny 28.10.2010r. Uchylenie koncesji
Impromex sp. z 0.0. 26-500 Szydlowiec D-TK-0028/05
mazowieckie z dn. 17.06.05r.
184. TK-0012/00 Wiestaw Okroj ul. Kaliska 17 m 3a PRO-ART 28.08.2010r.
63-400 Ostrow Wielkopolski
wielkopolskie
185 TK-0013/00 PUPH JUREX Sp. z o.0. ul. Krzywa Gora 3 Telewizja Kujawy 28.08.2005r.
87-800 Wioctawek
kujawsko-pomorskie
186 TK-0014/00 Miejska Telewizja Tarnobrzeg ul. Sienkiewicza 1/2 MTVT 26.09.2010r.
MTVT Sp. z o.0. 39-400 Tarnobrzeg
podkarpackie
187 TK-0015/00 Miejska Telewizja Opole Sp. z UL Ozimska 19 Miejska Telewizja 26.11.2010r.
0.0. 45-015 Opole Opole
opolskie
188. TK-0016/00 Marian Glita ul. Sadowa 10 Telewizja 26.11.2007r. Uchylenie koncesji
28-300 Jedrzejow Swigtokrzyska D-TK-0003/06 z dn.
swietokrzyskie 27.02. 2006
189. TK-0017/00 TELE-TOP Grupa Multimedia ul. T. Wendy 7/9 Telewizja Tele Top 28.11.2010r. Zawieszenie; Nowy Dwor
Polska 81-341 Gdynia (miasto zgodnie z Gdanski, Darlowo, Dabrowa
f oo Biatostocka, Lapy, Malbork,
Sp.zo.0. pomorskie wykazem sieci pkt II) Nowy Staw, Paslek, Ruciane
Nida, Bemowo Piskie, Orzysz,
Gdansk, Wabrzezno do
31.12.05, D-TK-0019/05 z dn.
10.05.2005
D-TK-0038/05 zmiana nazwy
programu
190. TK-0001/01 Piotr Adam Wrobel ul. J. Wysockiego 8 m 27 Radio Aktywne 24.01.2008r.
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Slaskie

191 TK-0002/01 Fundacja Mediow i Kultury im. ul. Promienna 51 Telewizja Jaworzno 24 kwietnia 2011r.
Zdzistawa Krudzielskiego 43-603 Jaworzno
Slaskie
192 TK-0003/01 MEDIA PLUS sp. z 0.0. PI. Grunwaldzki 18 Program Lokalny 9 maja 2004r.
50 —384 Wroctaw Gosat-Media
dolnoslaskie
193 TK-0004/01 Wydawnictwo GM Sp. z o.0. ul. Sw. Barbary 7 CTV-Jaworzno 27 maja 2011r.
43-600 Jaworzno
Slaskie
194 TK-0005/01 Opoczynskie Stowarzyszenie ul. E. Biernackiego 4 Telewizja Lokalna 25.06.2011
Przyjaciot Kultury Regionalnej 26-300 Opoczno Opoczno
todzkie
195 TK-0006/01 Telewizja Kablowa ul. Przebendowskich 17 VECTRA 08.07.2006 Ko _Uchylenis_\g ?Zqé(gi
VECTRA SA Gania o s
pomorskie 22.04.05r,
Zawiesz. Walbrzych
0d 30.05.05r. do 30.11.05 r.
D-TK-0030/05 z dn.
21.06.05r.
196 TK-0007/01 Silesia TV Sp. z 0.0. ul. Hagera 41 SILESIA TV 08.07.2011 Koncesja cofnigta D-
41-807 Zabrze TK-0006/05 z dn.
$laskie 01.02.05
197 TK-0008/01 INFO-KAB Sp. z 0.0. ul. Pomorska 11 Starogardzka Telewizja 08.07.2011
83-200 Starogard Gdanski Kablowa
pomorskie
198 TK-0009/01 Krzysztof Robert Wataski ul. Warynskiego 31¢/8 TV JOKER 27.08.2011
Swidnica
dolnoslaskie
199. TK-0001/02 Dariusz Andrzej Wolski Os. Unitow Podlaskich 3 m 7 Lukowski Program 13.01.2012
21-400 Lukow Telewizyjny Master TV
lubelskie
200. TK-0002/02 Telewizja Miejska Stalowa Wola | ul. 1-go Sierpnia 12 37-450 Telewizja Miejska 17.01.2012
Sp. z 0.0. Stalowa Wola Stalowa Wola
podkarpackie
201. TK-0003/02 Jarostaw Jan Przedwojski ul. Zbyszka z Bogdanca 73 TV CZARNE 05.02.2007
80-419 Gdansk
pomorskie
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202. TK-004/02 Stowarzyszenie ,, Telewizja ul. Moniuszki 45a TVL Telewizja 11.02.2012 Cofnigcie koncesji
Watbrzych” 58-300 Walbrzych Walbrzych D-TK-0023/06
dolnoslaskie Z dn. 22.03.2006
203. TK-0005/02 Telewizja Kablowa Bogatynia ul. Wyczotkowskiego 42a Telewizja Bogatynia 27.03.2012
sp. Z 0.0. 59-920 Bogatynia »PUNKT”
dolnoslaskie
204. TK-0006/02 Grzegorz Andrzej Kawka ul. 11-go Listopada ZTR 06.05.2012
72-300 Gryfice Zachodniopomorska
zachodniopomorskie Telewizja Regionalna
205. TK-0007/02 Telewizja Kablowa VECTRA ul. Przebendowskich 17 Telewizja Elblaska 13.05.2007
SA 81-543 Gdynia
pomorskie
206. TK-0008/02 Spoétdzielnia Mieszkaniowa ul. Doroszewskiego 4 Informacje z osiedla 23.06.2007
Gorczewska 01-318 Warszawa
mazowieckie
207. TK-0009/02 Bogdan Edward ul. Kos$iuszki 22 Wiadomosci Lokalne 02.09.2012
Olszewski 38-200 Jasto
podkarpackie
208. TK-0010/02 Pawet Sawicki ul. Polna 18 Telewizja Sanok 02.09.2005
Sanok
podkarpackie
209. TK-0011/02 Henryk Szysz ul. Jagietty 14E/7 TELSAT 02.09.2012
73-200 Choszczno
zachodnio-pomorskie
210. TK-0012/02 Nyskie Towarzystwo Spoteczno- UL Prudnicka 3 Nyska Telewizja 28.10.2007 Uchylenie koncesji D-
Kulturalne Nysa Lokalna TK-0014/03 z dn.
opolskie 28.05.03r.
211. TK-0013/02 Czaplinecki Osrodek Kultury ul. Plawienska 1A Tele-Czapla 28.10.2006 Uchylenie koncesji
78-550 Czaplinek D-TK-0029/05
zachodnio-pomorskie z dn. 17.06.05 1.
212. TK-0014/02 Piotr Ziemowit Orzechowski | ul. Gen. W. Sikorskiego 14/1 TVS 2012-11-03
06-400 Ciechanéw
mazowieckie
213. TK-0015/02 Adam Kaminski ul. Staszica 12/5 Program lokalny 2012-12-17 Ozla&i%i‘lefge grlmlsél (;)Gd
82-500 Kwidzyn ' D.-T%-O(z)24/.05. "
pomorskie z.dn. 07.06.05.
214. TK-0016/02 Telewizja Kablowa VECTRA ul. Przebendowskich 17 Telewizja Bielsko 2007-12-22
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SA

81-543 Gdynia
pomorskie

73-110 Stargard Szczecinski

215. TK-0017/02 Telewizja Kablowa VECTRA ul. Przebendowskich 17 Telewizja Stupsk 2007-12-22
SA 81-543 Gdynia
pomorskie
216. TK-0018/02 Telewizja Kablowa VECTRA ul. Przebendowskich 17 Telewizja Jawor 2007-12-22
SA 81-543 Gdynia
pomorskie
217. TK-0019/02 MASTER sp. z 0.0. ul. Sikorskiego 43 TV MASTER 2012-12-22
Przedsigbiorstwo Produkcyjno- 67-200 Glogow
Handlowe dolnoslaskie
218. TK-0001/03 Waldemar Bogustaw ul. Francuska 45 Telewizja Leszno 2013-03-30
Wiodarczak 64-100 Leszno
wielkopolskie
219. TK-0002/03 Lukasz Marian Borowiecki ul. Ku Stonicu 68 Telewizja Gryf 2013-03-30
71-047 Szczecin
zachodnio pomorskie
220. TK-0003/03 Bogdan Miszczak ul. Grunwaldzka 20 Obiektyw-Krosno 2013-04-01
38-460 Jedlicze
podkarpackie
221. TK-0004/03 Joanna Krystyna ul. Krasinskiego 8 m 2 TV DAMI 2013-04-01
Osiak-Kazanowska 26-110
Skarzysko-Kamienna
$wigtokrzyskie
222. TK-0005/03 Zaktadowa Spotdzielnia ul. Stodolna 5C TVK Ozarow 2013-04-01
Mieszkaniowa 27-530 Ozaréw
Cementowni Ozarow swietokrzyskie
223. TK-0006/03 Robert Stanistaw ul. Jastrzgbia 8 m 60 TV DAMI 2013-05.08
Utkowski 26-600 Radom
mazowieckie
224. TK-0007/03 Tadeusz Rogoyski Zaleze 2 Telewizja Miejska w 2013-05-19
podkarpackie Rzeszowie
225. TK-0008/03 Spotdzielnia Mieszkaniowa ul. Daszynskiego 23 Ketrzynska Telewizja 2013-06-24
Lokatorsko-Wtasnosciowa 11-400 Ketrzyn Kablowa
,,Pionier” warminsko mazurskie
226. TK-0009/03 Stanistaw Jozefowicz Osiedle Zachod B18/F4 Telewizja Jantar 2006-07-01
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zachodnio pomorskie

227. TK-0010/03 Spotdzielnia DOLSAT ul. Lipowa 4a Telewizja Kablowa 2013-07-01
97-400 Betchatow Belchatow
todzkie
228. TK-0011/03 Agencja Reklamy i Promocji ul. Krotka 24a TV DAMI 2013-07-01
»DAMI” sp. z 0.0. 58-500 Jelenia Goéra
dolnoslaskie
229. TK-0012/03 Agencja Reklamy i Promoc;ji ul. Krétka 24a TV DAMI 2013-07-01
»DAMI” sp. z 0.0. 58-500 Jelenia Goéra
dolnoslaskie
230. TK-0013/03 Telewizja Miejska Gorzow sp. z ul. Fabryczna 71 Telewizja Miejska 2013-07-01
0.0. 66-400 Gorzow Wielkopolski Gorzoéw
lubuskie
231. TK-0014/03 Dobre Radio sp. z 0.0. ul. Wici 6 Dobre Radio 2006-07-14
91-134 Lodz
todzkie
232. TK-0015/03 Wioletta Wojciechowska- ul. Mennicka 1/3 TV DAMI 2013-10-05
Rybczynska 58-100 Swidnica
dolnoslaskie
233. TK-0016/03 GRYFNET sp. z o.0. ul. Koralowa 27 Telewizja Spoldzielcza 2013-10-29
71-220 Szczecin »IS”
zachodniopomorskie
234. TK-0017/03 Sylwester Ulanowski ul. Chopina 5 MEDIA-GOS Telewizja 2013-10-29
09-500 Gostynin Gostynin
mazowieckie
235. TK-0018/03 Robert Stanistaw Utkowski ul. Jastrzebia 8 m 60 TV DAMI 2013-11-26
26-600 Radom
mazowieckie
236. TK-0019/03 Roman Rybak ul. Mtynarska 4 B Telewizja Powiatowa 2013-12-10
56-400 Ole$nica
dolnoslaskie
237. TK-0020/03 Program Lokalny TV Polkowice ul. Browarna 16 TV Polkowice 2013-12-11
Sp. Z 0.0. 59-100 Polkowice
dolnoslaskie
238. TK-0021/03 Spoétdzielnia Mieszkaniowa w ul. Zeromskiego 7 Program Lokalny 2013-12-11
Wegrowie 07-100 Wegréw
mazowieckie
239. TK-0022/03 Stowarzyszenie Miastecka ul. Dluga 10 MTK w Miastku 2013-12-18
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Telewizja Kablowa

77-200 Miastko
pomorskie

Miejska Sp. z 0.0.

41-600 Swictochtowice

240. TK-0023/03 AUTOMATIC SERWIS sp. z ul.Wyspianskiego 10 A TVK 2013-12-21
0.0. 87-300 Brodnica
kujawsko-pomorskie
241. TK-0024/03 Mariusz Jerzy Trabczynski ul.Zeromskiego 32 m 33 Program Lokalny TVK 2008-12-21
87-400 Golub-Dobrzyn
kujawsko-pomorskie
242. TK-0025/03 Barbara Jozefa Smarczewska ul. Brzegowa 5 A Telewizja Strzelin 2013-12-21
57-100 Strzelin
dolnoslaskie
243. TK-0026/03 Biatogrodzka Spotdzielnia ul. Kochanowskiego 26 Panorama 2013-12-21
Mieszkaniowa 78-200 Biatogard Biatogardzka
zachodniopomorskie
244, TK-0001/04 Spotdzielnia Mieszkaniowa 11-go Listopada 8 m 12 TVK Nasz Dom 2014-02-17
Wiasnosciowo-Lokatorska 74-320 Barlinek
,,DOM” zachodniopomorskie
245. TK-0002/04 Adam Tadeusz ul. Armii Krajow57E/10 Radio Fabryka Tczew 2011-03-08
Przybytowski 83-110 Tezew
pomorskie
246. TK-0003/04 Adam Tadeusz ul. Armii Krajowej 57E/10 TELEWIZJA TETKA 2014-03-08
Przybytowski 83-110 Tczew TCZEW
pomorskie
247. TK-0004/04 Marek Betleja ul. Gorka 16 TELEWIZJA DIANA 2014-03-08 Uchylenie koncesji
37-420 Rudnik D-TK-0023/05
podkarpackic z dn. 31.05.05r.
248. TK-0005/04 Andrzej Edward Szubryt ul. Junacka 36 V7 2009-03-08
71-494 Szczecin
zachodniopomorskie
249. TK-0006/04 Witold Wojak ul. Abrahama 15/10 TV Potwysep 2014-03-08
84-120 Wiadystawowo
Pomorskie
250. | TK-0007/04 Swigtochtowicka Telewizja ul. Bytomska 40 STM 2009-04-21
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Slaskie

251.

TK-0008/04

STELLA ZIT Sp. Z o.0.

Ul. Ofiar Katynia 35
37-450 Stalowa Wola
podkarpackie

Stella Telewizja
Kablowa

2014-05-09

252.

TK-0009/04

Adam Mieczystaw Kaszta

Ul. Wiejska 4
59-800 Luban
dolnoslaskie

Lokalny program
informacyjny

2014-05-09

253.

TK-0010/04

Piotr Waszescik

ul. Jagiellonska 67
10-237 Olsztyn
warminsko-mazurskie

Telewizja Ostroda

2014-05-17

254.

TK-0011/04

Mariusz Jerzy Trabczynski

ul. Zeromskiego 32/33
87-400 Golub-Dobrzyn
kujawsko-pomorskie

Program Lokalny TVK

2009-05-19

255.

TK-0012/04

Jerzy Wlodzimierz Gintrowicz

ul. Asnyka 10
64-200 Wolsztyn
wielkopolskie

TV KARAT

2014-06-23

256.

TK-0013/04

Grzegorz Jacek Heluszka

ul. Baczkiewicza 3/8
63-900 Rawicz
wielkopolskie

Telewizja Rawicz

2014-06-23

257

TK-0014/04

Dariusz Wujek

ul.Wroctawska 73
63-800 Gostyn
wielkopolskie

Nowa Telewizja Gostyn

2014-06-23

258.

TK-0015/04

Marek Wojciech Krzeminski

Ul. Barciszewskiego 10 m 7
62-200 Gniezno
wielkopolskie

Telewizja Gniezno

2014-08-01

259.

TK-0016/04

TELKONET Sp. z o.0.

Ul. Zbrowskiego 14
26-600 Radom
mazowieckie

TELKONET

2014-08-01

260.

TK-0017/04

Spotdzielnia Mieszkaniowa
Rozstaje

UL Leszczynskich 4
80-464 Gdansk
pomorskie

Telewizja Rozstaje

2014-08-19

261.

TK-0018/04

Adam Roman Pachura
Bielawa

Ul. Parkowa 15A/13
58-260 Bielawa
dolnoslaskie

Telewizja Sudecka

2014-08-19

261.

TK-0019/04

Krzysztof Marian Wencki

UL Targowa 5
84-400 Koscierzyna
pomorskie

Telewizja Koscierzyna

2014-09-22

262.

TK-0020/04

Marek Henryk Kramarczyk

Ul. 1000 lecia P.P. 8/14

Nasza TV

2009-09-27
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Wtladystawowo
pomorskie

Mieszkaniowa

87-100 Torun

Torun

263. TK-0021/04 Podlaska Telewizja PTV Sp. z Ul. Zelazna 5/1a Podlaska Telewizja 2009-10-10
0.0. 15-297 Biatystok PTV
podlaskie
264. TK-0022/04 Spotdzielnia Mieszkaniowa Ul Wilenska 3 Raciborska Telewizja 2014-10-10
,,Nowoczesna” 47-400 Raciborz Kablowa
Slaskie
265. TK-0023/04 Leszek Burchardt Ul. Wolnosci 26/6 TL-AZART-SAT 2014-10-21
58-506 Jelenia Gora
dolnoslaskie
266. TK-0024/04 Jolanta Strus UL. Kochanowskiego 18/9 Telewizja Sanok 2009-10-21
38-500 Sanok
podkarpackie
267. TK-0025/04 MEDIA WM Sp. Z o.0. Ul. Chrobrego 4 Telewizja Kablowa 2009-10-21
59-300 Lubin Lubin
dolnoslaskie
268. TK-0026/04 Spotdzielnia Mieszkaniowa Ul. Wojciechowskiego 30A Program Lokalny 2014-10-21
W Kole 62-600 Koto Spotdzielni
wielkopolskie Mieszkaniowej w Kole
269. TK-0027/04 Powiat Kozienicki Ul. Radomska 1 NASZ POWIAT 2014-11-03
26-900 Kozienice
mazowieckie
270. TK-0028/04 Telewizja Przewodowa Zielona UL S. Wyszynskiego 29 Kablowka 2009-11-03
Gora Sp. z 0.0. 65-536 Zielona Gora
lubuskie
271. TK-0029/04 Gmina Kozienice UL Parkowa 5 Kronika Kozienicka 2014-11-23
26-900 Kozienice
mazowieckie
272. TK-0030/04 Elzbieta Zjawiona UL Kolista 4/26 Tel-Ka 2014-11-23
54-152 Wroctaw
dolnoslaskie
273. TK-0031/04 Andrzej Piotr Szopinski-Wista Ul. Wyzwolenia 18-20 m.6 TELEMIX 2009-11-23
Kedzierzyn-Kozle
Opolskie
274. TK-0032/04 Mtodziezowa Spotdzielnia UL Tuwima 9 Telewizja Kablowa 2014-11-23
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Kujawsko-pomorskie

23-400 Bitgoraj

Kablowa

275. TK-0033/04 Spotdzielnia Mieszkaniowa UL Moniuszki 13 TVSM 2014-11-23
w Grudziadzu 86-300 Grudziadz
Kujawsko-pomorskie
276. TK-0034/04 Gmina Brzeg Dolny UL Kolejowa 29 Telewizja Miejska 2014-12-07
56-120 Brzeg Dolny Brzeg Dolny
dolnoslaskie
2717. TK-0001/05 Telewizja Kablowa VECTRA UL Przebendowskich 17 Twoja Telewizja Kielce 2015-01-26
SA 81-543 Gdynia
pomorskie
278. TK-0002/05 Telewizja Kablowa VECTRA UL Przebendowskich 17 Twoja Telewizja Police 2015-01-26
SA 81-543 Gdynia
pomorskie
279. TK-0003/05 Telewizja Kablowa VECTRA UL Przebendowskich 17 Twoja Telewizja Pita 2015-01-26
SA 81-543 Gdynia
pomorskie
280. TK-0004/05 Telewizja Kablowa VECTRA UL Przebendowskich 17 Twoja Telewizja 2015-01-26
SA 81-543 Gdynia Bartoszyce
pomorskie
281. TK-0005/05 Telewizja Kablowa VECTRA Ul. Przebendowskich 17 Twoja Telewizja 2015-01-26
SA 81-543 Gdynia Wejherowo
pomorskie
282. TK-0006/05 Nowosarzynska Telewizja Ul. 1-go Maja 1 LOKALTEL 2015-02-07
Kablowa 37-310 Nowa Sarzyna
LOKALTEL Sp. z 0.0. podkarpackie
283. TK-0007/05 Bronistaw Diehl UL Kondratowicza 4/24 STK 2015-02-07
03-242 Warszawa
mazowieckie
284. TK-0008/05 Ireneusz Matenko Os. Klimeckiego 13/9 MASTER TV 2015-02-22
21-400 Lukow
lubelskie
285. TK-0009/05 Spotdzielnia Mieszkaniowa Os. Stawki 47 Lokalna Telewizja 2015-02-22
Krzemionki 27-400 Ostrowiec Kablowa Krzemionki
Swigtokrzyski
swigtokrzyskie
286. TK-0010/05 Gmina Miasta Bitgoraj PL. Wolnosci 16 Bitgorajska Telewizja 2015-03-22
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lubelskie

287. TK-0011/05 Lestaw Piotr Dorobek Ul. Stowackiego 52/14 TV Kamienna Gora 2015-03-22
58-400 Kamienna Goéra
dolnos$laskie
288. TK-0012/05 Telewizja Kablowa VECTRA UL Przebendowskich 17 Twoja Telewizja 2015-04-13 Koncesja uchylona
S.A. 81-543 Gdynia Skarzysko Kamienna D-TK-0056/05
pomorskie
289. TK-0013/05 Telewizja Kablowa VECTRA UL Przebendowskich 17 Twoja Telewizja Radom 2015-04-13 Koncesja uchylona D-
S.A. 81-543 Gdynia TK-0057/05
pomorskie
290. TK-0014/05 Telewizja Kablowa VECTRA UL Przebendowskich 17 Twoja Telewizja 2015-04-13
S.A. 81-543 Gdynia Oswigcim
pomorskie
291. TK-0015/05 Telewizja Kablowa VECTRA UL Przebendowskich 17 Twoja Telewizja 2015-04-13 Koncesja uchylona
S.A. 81-543 Gdynia Legnica D-TK-0058/05
pomorskie
292. TK-0016/05 Telewizja Kablowa VECTRA UL Przebendowskich 17 Twoja Telewizja Jelenia 2015-04-13 Koncesja uchylona
S.A. 81-543 Gdynia Gora D-TK-0059/05
pomorskie
293. TK-0017/05 PETRUS Sp. z o.0. Ul. Staszica 30 Torunski Magazyn 2015-04-13
89-600 Chojnice Informacyjny
pomorskie
294. TK-0018/05 PETRUS Sp. z o.0. Ul. Staszica 30 Studio PETRUS 2015-04-13
89-600 Chojnice
pomorskie
295. TK-0019/05 Miejski Dom Kultury PI. Jana Pawla 11 3 TV-ZYR 2015-04-13
W Zyrardowie 96-300 Zyrardow
mazowieckie
296. TK-0020/05 Jarostaw Jan Przedwojski Ul. Zbyszka z Bogdanca 73 TV MIL 2015-04-13
80-419 Gdansk
pomorskie
297. TK-0021/05 Spotdzielnia Mieszkaniowa w Os. Gen. W. Sikorskiego 15 TV Lipno 2010-04-14
Lipnie 87-600 Lipno
kujawsko-pomorskie
298. TK-0022/05 CITY-SAT GORDZIELIK Ul. Ligonia 1 Okiem Kamery 2015-04-14
Sp. z 0.0. 47-100 Strzelce opolskie
opolskie
299. TK-0023/05 Miejski O$rodek Kultury Ul. Kosciuszki 14 Pro-MOK 2010-06-09
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w Pabianicach

95-200 Pabianice

todzkie
300. TK-0024/05 TV ASTA Sp. z 0.0. Ul. Sikorskiego 80 TV ASTA 2015-06-09
64-920 Pita
wielkopolskie
301. TK-0025/05 Telewizja Kablowa Kotobrzeg UL Czarnieckiego 7 TKK 2015-06-13
Agencja Uslugowo-Reklamowa 78-100 Kotobrzeg
Sp. z 0.0. zachodniopomorskie
302. TK-0026/05 Spotdzielnia Telekomunikacyjna UL Gen. Dowbor- Wiadomosci lokalne 2012-06-16
w Zbaszyniu Musnickiego 4
Zbaszyn
wielkopolskie
303. TK-0027/05 Spotdzielnia Telekomunikacyjna UL Gen. Dowbor- Wiadomosci lokalne 2015-06-16
w Zbaszyniu Musnickiego 4
Zbaszyn
wielkopolskie
304. TK-0028/05 Stowarzyszenie Ul. Konstancinska 3 Telewizja Sadyba 2015-07-04 Uznanie Stowarzyszenia
Sadyba 02-942 Warszawa za nadawcg spotecznego
mazowieckie D-TK-0032/05
305. TK-0029/05 Edward Karwala Ul. Turskiego 14 TVK INSAT 2015-08-21
33-300 Nowy Sacz
malopolskie
306. TK-0030/05 Maciej Mieczystaw Trybus UL Biecka 46 Regionalna Telewizja 2015-08-21
38-300 Gorlice Gorlicka (RTVG)
malopolskie
307. TK-0031/05 Stowarzyszenie Uzytkownikoéw UL Grudziadzka 7A Dob-Sat 2015-08-21
Kablowej Telewizji Satelitarnej 11-040 Dobre Miasto
,,DOB-SAT” warminsko-mazurskie
308. TK-0032/05 Zbigniew Wiktor Gawronski Ul Szczecinska 38 TV GAWEX 2015-09-12
78-400 Szczecinek
zachodniopomorskie
309. TK-0033/05 Mariusz Jarostaw Brodzik Ul. Pomorska 11 TV Morag 2015-09-12
14-300 Morag
warminsko-mazurskie
310. TK-0034/05 Telewizja Kablowa VECTRA UL Przebendowskich 17 Telewizja Siedlce 2015-09-19
S.A. 81-543 Gdynia mazowieckie
pomorskie
311. TK-0035/05 Przedsigbiorstwo Ustugowo Ul. Krzywa Goéra 3 Program Lokalny- 2010-10-19
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Produkcyjno Handlowe
JUREX Sp. z o.0.

87-800 Wioctawek
Kujawsko-pomorskie

Telewizja Kujawy

312. TK-0036/05 Czgstochowska Spotdzielnia Ul. Okélna 113a Telewizja Kablowa 2015-10-19
Mieszkaniowa 42-200 Czestochowa ORION
,,Nasza Praca” Slaskie
313. TK-0037/05 Dom Kultury w Leczycy Al. Jana Pawla II 11 TV Leczyca 2010-11-09
99-100 Leczyca
todzkie
314. TK-0038/05 Antoniusz Zajaczkowski UL Rzeszowska 4C/20 Telewizja PROSAT 2015-11-09
37-400 Nisko
podkarpackie
315. TK-0039/05 Telewizja Kablowa VECTRA UL Przebendowskich 17 Twoja Telewizja 2015-12-06
SA 81-543 Gdynia Swinoujscie
pomorskie sie¢ zachodnio-
pomorskie
316. TK-0040/05 Telewizja Kablowa VECTRA Ul. Przebendowskich 17 Twoja Telewizja 2015-12-06
SA 81-543 Gdynia Stargard Szczecinski
pomorskie Sie¢ zachodnio-
pomorskie
317. TK-0041/05 Telewizja Kablowa VECTRA Ul. Przebendowskich 17 Telewizja Sierpc 2015-12-06
SA 81-543 Gdynia Sie¢ mazowieckie
pomorskie
318. TK-0042/05 Telewizja Kablowa VECTRA UL Przebendowskich 17 Telewizja Miejska 2015-12-06
SA 81-543 Gdynia Sieradz
pomorskie lodzkie
319. TK-0043/05 Przedsigbiorstwo Przemystowo Ul. Madalinskiego 8 TV AURA 2015-12-08
Handlowe Aura Sp. zo.o. 70-101 Szczecin
zachodniopomorskie
320. TK-0001/06 Fundacja Akademia Mediow UL Srutarska 28 Lokalny Program 2016-02-07
43-400 Cieszyn Pokarpacki
Slaskie
321. TK-0002/06 Alicja Regina Swiech UL Drzymaty 4 KAM-SAT 2016-02-07
58-400 Kamienna Goéra
dolnoslaskie
322. TK-0003/06 Wiestaw Serafin Ul. Sichrawy 17 RTK lokalny 2016-02-07
33-300 Nowy Sacz
malopolskie
323. TK-0004/06 Marianna Rézanska Ul. Armii Krajowej 18 Telewizja Rega 2016-02-07
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78-300 Swidwin
zachodniopomorskie

324.

TK-0005/06

Telewizja Kablowa Swidnik Sp.
Z0.0.

Ul. CK. Norwida 9
21-040 Swidnik
lubelskie

Program Lokalny TKS

2016-02-16

325.

TK-0006/06

SFERA TV Sp. z 0.0.

UL P. Niedurnego 69
41-709 Ruda Slaska
Slaskie

SFERA TV

2016-02-16
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Zalacznik nr 1 do Rozdzialu 5 Wykaz najwi¢kszych operatorow sieci

kablowych (powyzej 20 tys. abonentow)

Nazwa operatora Siedziba operatora Liczba abonentéw

UPC Polska Sp. z o.0. 0-867 Warszawa 1 004 829
Al Jana Pawta 11 27

"VECTRA" S.A. 81-543 Gdynia 625 000 *
ul. Przebendowskich 17

MULTIMEDIA POLSKA S.A. 81-341 Gdynia 427 826
ul. Tadeusza Wendy 7/9

Aster City Cable Sp. z o.0. 02-672 Warszawa 365 000 *
ul. Domaniewska 41

TOYA Sp. z o.0. 90-554 L6dz 130 000
ul. Lakowa 29

Telewizja Kablowa Poznan S.A. 60-211 Poznan 67 400
ul. Klaudyny Potockiej 25

Matopolska Telewizja Kablowa 33-100 Tarnéw 16 263 **

S.TAR-TV " Sp. z o.0. ul. Nowy Swiat 66

Stream Communications Sp. z 0.0. 31-406 Krakow 23 668
Al 29 Listopada 130

Przedsigbiorstwo PROMAX Sp. 63-400 Ostrow Wielkopolski 27915

Jawna Zofia Formanek- ul. Wolnosci 19

Mroczkowska, Wiestaw Okro

SAT FILM Sp. z o.0. 90-502 Lo6dz 25 000
ul. Zeromskiego 68

PETRUS Sp. z 0.0. 89-600 Chojnice 21417
ul. Staszica 30

* wg. danych PIKE (Polska Izba Komunikacji Elektronicznej)

** 60 000 abonentow wg PIKE

W powyzszym wykazie nie figuruje TP S.A., ktora uzyskata statut operatora
kablowego, ale nie dokonata jeszcze wpisu do rejestru programow w sieciach kablowych na
podstawie ktorego sporzadzony niniejszy wykaz (stan na koniec maja 2006 r.).

Przewidywana liczba abonentéw TP S.A. jako operatora kablowego szacowana jest na
100 000 osob.
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Wykonanie przez nadawcow przepisow
ustawy o radiofonii i telewizji zmierzajacych
do promocji polskiej
i europejskiej tworczosci i produkcji
audiowizualnej (realizacja art. 1S ust. 1, 2, 3
oraz art. 15a ust. 1 u.r.t.)

Realizacja przez Polskie Radio S.A. i rozglo$nie regionalne przepisow art. 15 ust. 2 ustawy

o radiofonii i telewizji

Tab.Z.3.2.1. Udzial utworéw slowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim w
kwartalnym czasie nadawania utworow slowno-muzycznych
w 5 programach Polskiego Radia w 2005 r.

Programy PR SA I kwartal IT kwartal IIT kwartal IV kwartal

Program 1 43% 64% 48% 56%

Program 2 23% 27% 21% 29%

Program 3 28% 35% 36% 36%

Radio BIS 32% 33% 36% 37%

Radio Polonia 98% 99% 99% 99%

Tab.Z.3.2.2. Udzial utworéw slowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim
w  kwartalnym  czasie nadawania  utworéw  slowno-muzycznych
w rozglos$niach regionalnych Polskiego Radia w 2005 r.
Roz.gloénie I kwartal IT kwartal IIT kwartal IV kwartal
regionalne
Biatystok 55% 56% 60% 59%
Bydgoszcz 36% 35% 34% 35%
Gdansk 41% 43% 44% 43%
Katowice 35% 36% 36% 33%
Kielce 43% 41% 34% 41%
Koszalin 34% 33% 33% 34%
Krakéw 33% 34% 36% 34%
Lublin 34% 35% 34% 35%
Lodz 36% 37% 34% 33%
Olsztyn 38% 37% 37% 37%
Opole 35% 38% 35% 36%
Poznan 47% 45% 48% 45%
Rzeszow 43% 43% 43% 46%
Szczecin 33% 33% 34% 33%
W-wa RDC 33% 33% 33% 34%
Wroctaw 44% 46% 35% 40%
Zielona Goéra 34% 34% 37% 35%

196



RAPORT O STANIE RYNKU RTV...

Tab.Z.3.2.3.

Zatqcznik nr 2 do Rozdziatu 3

Udzial utworéw slowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim

W

kwartalnym

czasie

nadawania

utworow

w programach miejskich rozglosni regionalnych Polskiego Radia w 2005 r.

slowno-muzycznych

Programy miejskie I kwartal II kwartal III kwartal IV kwartal
Gorzow Wielkopolski 21% 25% 35% 37%
Stupsk 41% 41% 39% 39%
Wroclaw 33% 33% 22% 33%
Zielona Goéra 9% 13% 37% 33%

Realizacja przez radiowych nadawcéw koncesjonowanych przepisow art. 15 ust. 2 ustawy

o radiofonii i telewizji

Tab.Z.3.2.4. Udzial utworéw slowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim
w  kwartalnym  czasie nadawania  utworéw  slowno-muzycznych
w programach koncesjonowanych ogélnopolskich nadawcow radiowych w
2005 r.
Lp. | nr koncesji nazwa I kwartal | II kwartal | III kwartal | IV kwartal SLEIELITg
programu programu
001/P/2001-
1 R RMF FM 33 35 34 34 uniwersalny
5 002/P/2001- | RADIO 34 35 34 34
R ZET uniwersalny
003/P/2001- | RADIO
3 81 82 80 81 wyspec.
R MARYJA spot.-rel.
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Tab. Z.3.2.5. Udzial utworéw slowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim
w  kwartalnym  czasie nadawania  utworéw  slowno-muzycznych
w programach Kkoncesjonowanych nadawcow radiowych o zasiegu
ponadregionalnym w 2005 r.
- I 11 I v
Lp. | nr koncesji nazwa programu kwartal | kwartal | kwartal | kwartal Charakter programu
1 046/P1/{200 - RADIOSTACJA 36 33 33 33 uniwersalny
2 085/})1/{2001' RADIO WAWA 100 99 100 100 uniwersalny
TOK FM - PIERWSZE . .
3 155/P1/{2003— RADIO 33 33 33 33 wyspec. 11r11£(1)ir§nacyjno—
INFORMACYJNE PUblc.
Tab.Z. 3.2.6. Udzial utworéw stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim
w kwartalnym czasie nadawania utworow slowno-muzycznych
w programach koncesjonowanych nadawcow radiowych dzialajacych
w ramach dawnego Porozumienia programowego PLUS w 2005 r.
. I II I
Lp. | nr koncesji nazwa programu kwartal kwartal kwartal IV kwartal
1 %04/P/2001- RADIO PLUS BIALYSTOK 32 34 34 37
2 (I){OS/ P/2001- | R ADIO PLUS GNIEZNO 33 32 35 34
3 %07/P/2001- RADIO PLUS LUBLIN 35 34 34 34
4 %13/ P/2001- | R ADIO PLUS KOSZALIN 33 35 34 34
5 (I){l 6/P/2001- RADIO PLUS OPOLE 32 34 31 33
6 (I){”/ P/2001- | g ADIO PLUS RADOM 33 32 34 33
7 0R26/P/2001- RADIO PLUS GLOGOW 36 35 35 33
8 [22"P2901 |RADIO PLUS GORZOW 36 35 35 33
028/P/2001- | RADIO PLUS ZIELONA
9 R GORA 36 35 35 33
10 [ 2272901 1R ADIO PLUS BYDGOSZCZ 33 32 35 33
11 0R53/P/2001- RADIO PLUS KRAKOW 34 34 34 33
12 0R64/ P/2001- | g ADIO PLUS (Gdansk) 33 32 34 33
13 g“/ P2001- | g ADIO PLUS LODZ 33 35 34 35
14 OR66/ P2001- | g ADIO PLUS SZCZECIN 33 34 36 38

198



RAPORT O STANIE RYNKU RTV...

Zatqcznik nr 2 do Rozdziatu 3

15 %68/ P/2001- | 2 ADIO PLUS LIPIANY 33 34 36 38
16 %71/ P/2001- RADIO PLUS GRYFICE 33 34 36 38
17 II{O” P/2002- RADIO PLUS GLIWICE 34 34 33 33
18 %{13/ P/2002- RADIO PLUS LEGNICA 33 32 37 33
19 11{15/ P/2002- RADIO PLUS KIELCE 34 34 34 33
21 [280/2002-R |RADIO PLUS WARSZAWA 33 34 b.d. 36
Tab.Z.3.2.7. Udzial utworéw slowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim
w  kwartalnym  czasie nadawania  utworéw  slowno-muzycznych
w programach 23 rozglo$ni diecezjalnych w 2005 r.
L K » I I 11 v
p. | nrikoncesji fhazwa programu kwartal | kwartal | kwartal | kwartal
1 %06/ P/2001- RADIO EM 33 33 34 44
) 008/P/2001- | RADIO FARA - ROZGLOSNIA 87 88 %3 9
R ARCHIDIECEZJI PRZEMYSKIEJ

3 009/P/2001- | KATOLICKIE RADIO PLUS SW. JOZEF 34 35 37 35
R ARCHIDIECEZJA WARSZAWSKA

4 10{1 0/p/2001- KATOLICKIE RADIO RODZINA 32 33 32 34
012/P/2001- |RADIO KATOLICKIE DIECEZJI

>R KALISKIEJ 94 22 23 ol

6 %1 4/P/2001- DIECEZJALNE RADIO NADZIEJA 42 46 48 45

7 015/P/2001- |RADIO VICTORIA MIEDZY LODZIA A 41 38 17 40
R WARSZAWA

8 %1 8/P/2001- KATOLICKIE RADIO PODLASIE 40 45 45 45

9 %1 9/P/2001- RADIO WARSZAWA PRAGA 35 35 34 36

10 ;)30/ P/2001- KATOLICKIE RADIO ZAMOSC 51 44 40 51

11 1(;21/ P/2001- KATOLICKIE RADIO QUO VADIS 42 40 42 38

12 gzz/ P/20061- RADIO KATOLICKIE ZBROSZA DUZA 100 100 100 100

13 g23 /P/2001- VIA - KATOLICKIE RADIO RZESZOW 39 45 45 49
024/P/2001- | ANIOL BESKIDOW - BESKIDZKIE

14 1p RADIO KATOLICKIE 20 20 89 20

s 025/P/2001- | KATOLICKA ROZGELOSNIA DIECEZJI 69 69 69 €9
R PELPLINSKIEJ - RADIO GE.OS

16 %5 4/P/2001- RADIO NIEPOKALANOW 58 64 62 67

17 ?fz/ P/2001- | ATOLICKIE RADIO CIECHANOW 36 38 38 39
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18 1(;63/P/200 I- KATOLICKIE RADIO PLOCK 35 36 42 44
19 %67/1)/200 I- PROGRAM RADIA JASNA GORA 63 60 83 90
20 10{69/1)/200 I- EMAUS - KATOLICKIE RADIO POZNAN 40 45 47 43
21 IOJO/P/ZOO I- RDN MALOPOLSKA 36 38 38 40
22 1261/2001-R | RADIO ORTODOXIA 39 35 39 41
23 [289/2003-R éIZIiII{QI:‘iEIM RADIO SKOMIELNA 86 88 88 88

Tab.Z. 3.2.8. Udzial utworéw slowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim
w kwartalnym czasie nadawania utworéw slowno-muzycznych w programach
33 stacji dzialajacych w ramach grup kapitalowych i porozumien nadawcow
(tj. ZPR i ESKA) w 2005 r.
L nr koncesji nazwa programu I 1 1 N charakter
P- J prog kwartal | kwartal | kwartal | kwartal programu
038/P/2001- | RADIO ESKA wyspec.
! R BYDGOSZCZ 33 34 33 33 muzyczny
044/P/2001- | RADIO TORUN 96,7 .
2 R GOLD FM 35 34 35 36 uniwersalny
3 045/P/2001- HIT FM 34 33 33 33 wyspec.
R muzyczny
4 g56/P/2001- RADIO ESKA PLOCK 40 43 33 33 uniwersalny
058/P/2001- | RADIO ESKA wyspec.
> R RADOM 34 34 34 33 muzyczny
6 |074/PR2001- | p ADIO ESKA EODZ 34 34 33 33 Wyspec.
R muzyczny
083/P/2001- [ RADIO ESKA .
7 R S7CZECINEK 34 34 33 33 uniwersalny
g |096/PR2002- 1 p ADIO ESKA TORUN | 33 34 34 33 Wyspec.
R muzyczny
097/P/2002- | RADIO ESKA wyspec.
0 R WARSZAWA 34 33 34 34 muzyczny
098/P/2002- | RADIO ESKA wyspec.
10 R BIALYSTOK 34 33 33 33 muzyczny
11 [099/PR2002- | ¢ ADTO ESKA KIELCE | 33 33 34 33 wyspec.
R muzyczny
100/P/2002- | RADIO ESKA wyspec.
12 R OLSZTYN 34 34 34 33 muzyczny
102/P/2002- | RADIO ESKA wyspec.
B g ZIELONA GORA 33 33 34 33 muzyczny
103/P/2002- | RADIO ESKA wyspec.
14 R LESZNO 34 34 34 33 muzyczny
104/P/2002- | RADIO ESKA wyspec.
15 R POZNAN 34 34 33 33 muzyczny
16 [105/PR2002- | o A DO ESKA PIEA 33 33 34 33 Wyspec.
R muzyczny
106/P/2002- [ RADIO ESKA wyspec.
17 R GORZOW 34 33 34 33 muzyczny
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110/P/2002-

18 R RADIO [LAWA 33 33 34 33 uniwersalny

19 111/P/2002- | RADIO ESKA 99,1 FM 35 35 34 34 uniwersalny
R (Sosnowiec)
112/P/2002- | RADIO ESKA wyspec.

20 R WROCLAW 34 34 34 33 muzyczny

o1 [121/P12002- 1 p ADIO ESKA OPOLE | 33 33 33 33 wyspee.
R muzyczny
129/P/2002- | 107,4 RADIO ESKA wyspec.

22 R ROCK (Poznan) 34 34 33 34 muzyczny
141/P/2002- [ RADIO ESKA wyspec.

23 g BELCHATOW 34 34 33 33 muzyczny
142/P/2002- | RADIO ESKA wyspec.

24 R LUBLIN 33 34 33 33 muzyczny
143/P/2002- [ RADIO ESKA .

25 R PRZEMYSL 34 34 34 33 uniwersalny
156/P/2003- | RADIO ESKA .

26 R STARACHOWICE 33 33 33 33 uniwersalny
165/P/2004- | RADIO ESKA .

27 R GRUDZIADZ 34 34 34 33 uniwersalny
167/P/2004- | RADIO ESKA .

28 R 7 AMOSC 34 33 34 33 uniwersalny
168/P/2004- | RADIO ESKA .

29 R RZESZOW 34 34 34 33 uniwersalny

30 11{69/ PI2004- | RADIO ESKA LOMZA | 34 34 34 33 uniwersalny
185/P/2004- [ RADIO ESKA wyspec.

3R KRAKOW 34 34 33 33 muzyczny

32 [24902000-R |77:00 GOLD FM 35 34 34 33 WYSpec.

(Lodz) muzyczny
33 [256/2000-R RADIO ESKA 34 34 34 33 uniwersalny

OSTROW - KALISZ
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Tab.Z. 3.2.9. Udzial utworéw slowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim
w kwartalnym czasie nadawania utworow stlowno-muzycznych w programach
26 stacji dzialajacych w ramach grupy kapitalowej AGORA S.A. w 2005 r.
1 nr koncesji | nazwa programu I 1 I v charakter
P- J prog kwartal | kwartal | kwartal | kwartal programu
030/P/2001- | ZLOTE PRZEBOIJE PULS .
1 R 95.6 FM (Lublin) 36 36 37 37 uniwersalny
031/P/2001- RADIO BLUE 1.03’5 FM wyspec.
2 R (Bydgoszcz) zmiana nazwy w 33 33 33 36 muzvez.kult
IV kwart. na 103,5 ROXY FM ezt
043/P/2001- | ZLOTE PRZEBOIJE C 96,6 wyspec.
3 R FM (Czgstochowa) 37 37 36 37 muzyczny
061/P/2001- | RADIO BLUE 94,5 FM wyspec.
4 R (Katowice) 33 33 33 36 muzycz.-kult.
RADIO BLUE 106,1 FM
5 080/1)}/{2001- (Wroctaw) zmiana nazwy w [V 33 34 33 36 m VZV}’szili- It
kwart. na 106,1 ROXY FM uzyez.-Rut
14.09 -
6 081/P/2001- RADIO BL,UE 101,7 FM 33 34 31.10 33 uniwersalny
R (Zielona Gora) wstrzyma
na emisja
7 082/P/2001- | RADIO BLUE 106,6 FM 33 34 iw 33 wyspec.
R (Opole) motoryzacyjny
2 093/P/2002- | ZLOTE PRZEBOJE KOLOR 34 33 35 34 wyspec.
R 90,4 FM (Wroctaw) muzyczny
9 094/P/2002- | ZLOTE PRZEBpJE WANDA 34 34 34 34 wyspec.
R 92,5 FM (Krakow) muzyczny
116/P/2002- | ROCK RADIO MAZOWSZE .
10 R 95.8 FM (Lomianki) 34 34 34 34 uniwersalny
1 118/P/2002- | ZLOTE PRZEBOJE ECHO 34 34 35 34 uniwersalny
R (Nowy Sacz)
119/P/2002- RADIO BLUE 1.03’8 FM wyspec.
12 R (Nowy Sacz) zmiana nazwy w 33 33 33 36 muzver.-kult
IV kwart. na 103,8 ROXY FM nzyez—
140/P/2002- | ZLOTE PRZEBOIJE NA FALI wyspec.
13 R 89,8 FM (Szczecin) 34 33 37 33 muzyczny
148/P/2003- | ZLOTE PRZEBOIJE 106,2 FM .
14 R (Walbrzych) 34 34 34 37 uniwersalny
154/P/2003- | RADIO 88,4 FM ZLOTE wyspec.
15 R PRZEBOIJE (Poznan) 34 34 34 34 muzyczny
RADIO POGODA 100,1 FM
16 | 1PY/P12003- | 7y OTE PRZEBOJE 33 33 33 33 wyspec.
R muzyczny
(Warszawa)
RADIO KLASYKA 103,7 FM
160/P/2003- | NAJPIEKNIEJSZE MELODIE wyspec.
17 : 57 57 57 36
R (Warszawa) zmiana nazwy w muzycz.-kult
IV kwart. na 103,7 ROXY FM
18 170/P/2004- | RADIO TREFL 1031 99,2 33 34 37 35 wyspec.
R ZY OTE PRZEBOIJE (Gdansk) muzyczny
176/P/2004- | ZLOTE PRZEBOIJE ELITA wyspec.
19 R 92,1 FM (Bydgoszcz) 32 33 34 34 muzyczny
181/P/2004- | TWOJE RADIO ZLOTE wyspec.
20 R PRZEBOIJE (Walbrzych) 34 34 34 37 muzyczny
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ZY OTE PRZEBOJE
21 | 196/PR2005- | 1 AROLINA 912 FM 37 38 36 35 wyspec.
R . muzyczny
(Katowice)
- !
2 195/P/2005- | ZL.OTE PRZEBOIJE O!LE 92,8 34 34 34 41 wyspec.
R FM (Opole) muzyczny
73 197/P/2005- RADIQ BLUE 103,4 FM 33 34 33 41 uniwersalny
R (Poznan)
24 | 250/2000-R ZY OTE PRZEBOJE RES 95,7 37 37 41 41 wyspec.
FM (Rzeszow) muzyczny
ROCK RADIO
WIELKOPOLSKA zmiana wyspec.
25 | 259/2000-R nazwy w IV kwart. na 105,4 36 38 37 36 muzycz.-kult
ROXY FM
RADIO PABIANICE zmiana
26 | 293/2003-R |nazwy w IV kwart. na ZL OTE 33 34 34 46 uniwersalny
PRZEBOJE 101,3 FM
Tab.Z.3.2.10. Udzial utworéw slowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim
w kwartalnym czasie nadawania utworéw slowno-muzycznych w programach
12 stacji dzialajacych w ramach grupy AD POINT w 2005 r.
L nr koncesji nazwa programu I 1 I v charakter
P- ] prog kwartal | kwartal | kwartal | kwartal programu
| 034/P/2001- ANTYRADIO 106,4 34 35 34 34 uniwersalny
R (Katowice)
) 035/P/2001- |PLANETA 106,2 FM 34 34 34 34 uniwersalny
R (Opole)
036/P/2001- | RADIO BRAWO .
3 R (Raciazek) 34 34 34 34 uniwersalny
4 1(;47/P/2001_ RADIO Wa-Ma [LAWA 34 34 34 34 uniwersalny
048/P/2001- [ RADIO Wa-Ma .
5 R MRAGOWO 34 34 34 34 uniwersalny
6| a2 | RADIO Wa-Ma (Olsztyn) | 34 | 34 | 34 | 34 uniwersalny
050/P/2001- [PLANETA 87,9 FM .
7 R (Bielsko-Biata) 34 34 34 34 uniwersalny
8 11{3 1/P/2002- PLANETA (Bytom) 34 34 34 34 uniwersalny
9 173/P/2004- RADIQ FLASH 102,9 FM 36 36 36 35 uniwersalny
R (Poznan)
10 174/P/2004- RAD.IO FLASH 99,6 FM 36 36 36 35 uniwersalny
R (Konin)
11 11{80/P/2004- NRJ FM (Katowice) 34 35 34 34 wyspec. muz.
12[2792002-r | ANTYRADIO 94 FM 34 35 34 34 Wyspee.
(Warszawa) motoryzacyjny
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Tab.Z.3.2.11. Udzial utworéw slowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim
w kwartalnym czasie nadawania utworow stlowno-muzycznych w programach
5 stacji dzialajacych w ramach grupy MULTIMEDIA w 2005 r.
o charakter
Lp. | nr koncesji nazwa programu I'kw. |II kw. |III kw. | IV kw.
programu
| g57/P/2001- ISLIA)DIO 90 FM (Wodzistaw 34 34 33 34 uniwersalny
2 %60/1)0001_ ALEX (Zakopane) 75 71 75 76 uniwersalny
3 11{1 7/P12002- RMF MAXXX (Krakow) 34 34 34 34 uniwersalny
4 11{22/1)/2002_ RMF CLASSIC - SZCZECIN 33 34 34 34 wyspec. muzyczny
RMF CLASSIC- wyspec.
5 1267/2001-R WARSZAWA 33 34 34 34 muzyez.-kult
Tab.Z.3.2.12. Udzial utworow stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim
w kwartalnym czasie nadawania utworéow slowno-muzycznych w programach
5 stacji dzialajacych w ramach grupy kapitalowej Y-RADIO w 2005 r.
Lp.| nr koncesji nazwa programu I'kw. | IIkw. | IIT kw. | IV kw. charakter
programu
I 11{25/ P/2002- | R ADIO FON (Czestochowa) | 30 30 33 33 uniwersalny
2 1228/ P/2002- | R MF MAXXX (Szczecin) 34 34 34 34 uniwersalny
3 11{3 8/P/2002- | 2 ADIO BRW (Walbrzych) 33 33 36 34 uniwersalny
4 1;61/ PR2003- | R ADIO JAZZ (Warszawa) 35 34 39 | 35 | Wyspec.muzyczny
5 11{66/ P/2004- | p ADIO BAB (Lomza) 50 50 35 34 uniwersalny
Tab.Z.3.2.13. Udzial utworéw slowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim
w kwartalnym czasie nadawania utworéw slowno-muzycznych w programach
85 stacji radiowych dzialajacych samodzielnie w 2005 r.
charakter
Lp. | nr koncesji | nazwa programu Ikw. | IIkw. | IIT kw. [ IV kw. programu
032/P/2001- | RADIO GRA uniwersalny
! R INOWROCLAW 30 33 33 34
) 033/P/2001- RA})IO PARK (Kedzierzyn- 35 37 3 33 uniwersalny
R Kozle)
3 037/P/2001- RADIO VANESSA 34 34 34 34 uniwersalny
R (Raciborz)
039/P/2001- | RADIO AKADERA wyspec.
4 R (Bialystok) 36 33 36 36 akademicki
5 1(;40/ P2001- 1 g ADIO W (Wioclawek) 44 e 39 39 uniwersalny
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6 |20 |MEGA FM (Biclsko-Biaka) | 33 | 33| 33 uniwersalny
051/P/2001- | RADIO ZIEMI .

7 R WIELUNSKIEJ 40 40 40 40 uniwersalny

2 052/P/2001- | AKADEMICKIE RADIO 34 36 35 35 wyspec.
R CENTRUM (Lublin) akademicki
055/P/2001- | RADIO REKORD FM .

9 R (Radom) 33 33 31 31 uniwersalny

10 039/P/2001- RADIO SU,DETY 34 35 35 35 uniwersalny
R (Dzierzoniow)

11 ?:3/})/2001- RADIO KOLOBRZEG 39 38 35 34 uniwersalny

12 1(;75/P/200 I- KOLOR 103 FM (Warszawa) 34 34 44 34 uniwersalny

13 076/P/2001- | AKADEMICKIE RADIO 40 41 41 41 wyspec.
R CENTRUM (Rzeszow) akademicki

14 077/P/2001- | RADIO LELIWA 39 39 39 40 uniwersalny
R (Tarnobrzeg)

15 %78/P/2001- RADIO PLAMA (Szczecin) 33 35 33 33 uniwersalny

16 %79/ P2001- | p ADIO BIELSKO 33 33 33 33 uniwersalny

17 %84/P/2001- RADIO GRA (Torun) 30 33 31 34 uniwersalny

18 %86/ P2002- | R ADIO MAKS (Tamow) 35 36 34 36 uniwersalny

19 %87/P/2002_ RADIO MAKS (Bochnia) 35 36 34 36 uniwersalny

20 |088/P/2002- | RADIO WEEKEND 33 34 34 36 uniwersalny
R (Chojnice)

21 1(;89/P/2002_ RADIO CENTRUM (Kalisz) 40 46 52 46 uniwersalny

22 %90/1)/2002- RADIO OPATOW 93 93 73 71 uniwersalny

POGODA 89,6 FM
23 %91/1)/2002_ POGODNE PRZEBOJE 33 33 33 33 uniwersalny
(Lodz)

24 092/P/2002- RADIQ KISS 93,5 FM 33 34 33 33 uniwersalny
R (Poznan)

25 %95/P/2002- RADIO ALFA (Krakéw) 38 32 36 34 uniwersalny

26 11{07/ P/2002- | g ADIO FAMA (Kielce) 35 35 34 34 uniwersalny

27 11{08/P/2002- VIGOR FM RADIO (Stupsk) 35 35 35 33 uniwersalny
109/P/2002- \ wyspec.

28 R eX FM (Krakow) 38 37 40 40 akademicki

29 11{20/1)/2002_ Radio EL - Elblag 34 34 34 34 uniwersalny

30 11{23/})/2002- RADIO 5 SUWALKI 31 37 31 35 uniwersalny

31 11{24/1)/2002_ RADIO 5 ELK 34 34 34 34 uniwersalny
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32 126/P/2002- MUZYCZNE RADIO 32 32 35 34 wyspec.
R (Jelenia Goéra) muzyczny
33 11{27/})/2002_ RADIO POLNOC (Koszalin) 33 33 33 33 uniwersalny
130/P/2002- | Radio FAMA Sochaczew .
34 R 94.9 FM 38 39 39 38 uniwersalny
35 | 22P2992 |RADIO SUD (Kepno) 0 39 45 39 uniwersalny
36 11{33/1)/2002_ RMI FM (Poznan) 35 35 38 34 uniwersalny
37 |134/P22002- | p ADIO AFERA (Poznar) 34 34 34 34 wyspee. |
R akademicki
R (Skawina)
39 11{3 6/P/2002- RADIO ELKA (Leszno) 40 39 36 37 uniwersalny
R (Goleniow)
a1 | P00 TR ADIO 100 (Pita) 36 3 | 38 | 36 uniwersalny
42 11{45/ P/2002- | R ADIO PARADA (L6d2) 35 35 35 35 uniwersalny
43 11{46/P/2003- RADIO PIOTRKOW 35 35 35 35 uniwersalny
44 11{49/ P/2003- | NASZE RADIO (Sieradz) 39 45 52 52 uniwersalny
150/P/2003- | AKADEMICKIE RADIO wyspec.
45 R INDEX 34 34 33 35 akademicki
46 11{5 1/P12003- | R ADIO GNIEZNO 44 45 45 45 uniwersalny
47 11{52/1)/2003_ RADIO HIT (Wtoctawek) 47 49 51 49 uniwersalny
48 11{53/})/2003- RADIO FAN (Knurow) 36 36 37 35 uniwersalny
49 | 77209 | RADIO MAZURY (Ostrda) | 34 35 34 uniwersalny
5o | 158/P/2003- [STUDENCKIE RADIO ZAK| g 40 15 3 wyspec.
R POLITECHNIKI EODZKIEJ akademicki
51 11{62/ P2003- | g ADIO PIEKARY 38 38 39 42 uniwersalny
52 11{63/ P2003- | BON TON RADIO (Chetm) | 39 39 39 39 uniwersalny
R (Sanok)
54| 7272004 1 RADIO NAKLO 34 34 34 34 uniwersalny
55 11{77/ P/2004-| R ADIO JARD (Bialystok) 50 50 50 50 uniwersalny
178/P/2004- | RADIO BOGORIA .
6 1R (Grodzisk Mazowiecki) 45 - 0 > uniwersainy
57 11{79/1)/2004_ RADIO AS (Inowroctaw) 34 35 35 35 uniwersalny
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58 11{82/1)/2004_ RADIO RSC (Skierniewice) 38 39 38 40 uniwersalny
59 11{83/1)/2004_ RADIO BARTOSZYCE 48 46 45 47 uniwersalny
184/P/2004- | RADIO ESKA NORD .
60 R (Gdatsk, Gdynia) 37 36 35 35 uniwersalny
61 | 20299 |RADIO CCM (Gliwice) 34 34 33 35 uniwersalny
62 11{89/1)/2005_ RADIO APLAUZ (Wroctaw) 33 34 35 34 uniwersalny
63 |229/P/98-R |[Radio TAK (Kielc) 33 33 33 33 uniwersalny
wyspec.
64 |255/2000-R | RADIO JARD II (Biatystok) 50 50 50 50 adresowany do
dzieci
65 [257/2000-R | RADIO PULS FM (Mielec) 39 38 35 36 uniwersalny
wyspec.
66 [258/2000-R |RADIO UWM FM (Olsztyn) 33 33 34 33 muzyczno-
publicystyczny
67 [260/2001-R | TWOJE RADIO (Lipsko) 34 34 34 34 uniwersalny
68 1262/2001-R | TWOIJE RADIO (Bitgoraj) 34 34 34 34 uniwersalny
69 1263/2001-R [ TWOJE RADIO (Kluczbork) 34 34 34 34 uniwersalny
70 [264/2001-R | TWOJE RADIO (Itza) 34 34 34 34 uniwersalny
71 [265/2001-R | TWOJE RADIO (Putawy) 34 34 34 34 uniwersalny
72 1266/2001-R | TWOJE RADIO (Wtodawa) 34 34 34 34 uniwersalny
wyspec.
73 1269/2001-R |RADIO JUTRZENKA 100% 100% b.d. b.d spoteczno-
kulturalny
74 |271/2001-R TWOIE R.ADIO 34 34 34 34 uniwersalny
(Bolestawiec)
75 1272/2002-R | TWOIJE RADIO (Ustka) 34 34 34 34 uniwersalny
76 |275/2002-R | TWOJE RADIO (Cmolas) 34 34 34 34 uniwersalny
: S wyspec.
77 |278/2002r |FIN 102 FM - Pieniadz i 36 37 36 39 biznesowo-
Nowoczesnos¢ (Warszawa)
finansowy
73 1291/2003-R 104,4 ESKA ROCK nie nadawat 33 33 wyspec.
(Warszawa) programu muzycz.-kult
79 1295/2003-R | RADIO ELKA GEOGOW 35 38 35 35 uniwersalny
80 [305/2004-R |RADIO GRA BYDGOSZCZ 30 33 33 33 uniwersalny
81 [307/2004-R EY:SE RADIO (Bielsko- 34 34 34 34 uniwersalny
82 1308/2004-R | TWOJE RADIO (Radomsko) 34 34 34 34 uniwersalny
AKADEMICKIE RADIO . wyspec.
83 [316/2005-R KAMPUS koncesja - luty 2005 27 akademicki
84 [317/2005-R |RADIO KASZEBE koncesja-czerwiec 2005 41 uniwersalny
85 [318/2005-R | RADIO OKO koncesja-czerwiec 2005 51 uniwersalny
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Realizacja przez Telewizje Polska SA przepisow art. 15 i 15a ustawy o radiofonii

i telewizji

Tab. Z.3.2.14. Realizacja art. 15 ust. 1 i 3 oraz 15a ust. 1 w czterech kwartalach 2005 r.
w ogolnokrajowych programach naziemnych TVP S.A.
Program 1 Program 2
Rodzaje audycji
kw. T | kw. I [ kw. TII | kw. IV | kw.T | kw. 11 | kw. I | kw. IV
%
Audycje wytworzone
pierwotnie w jezyku polskim | 56 55 52 56 66 67 63 64
Audycje europejskie
71 71 69 69 81 79 76 84
Audycje europejskie
wytworzone przez
producentéw niezaleznych 22 25 28 28 35 32 33 39
Audycje europejskie
wytworzone przez
producentow niezaleznych w
okresie 5 lat przed
rozpowszechnianiem w
programie 63 64 61 71 63 64 68 71

Tab.Z.3.2.15.

Realizacja art. 15 ust. 1 i 3 oraz 15a ust. 1 w czterech kwartalach 2005 r.
w programach TV Polonia i TVP Kultura TVP S.A.

TV Polonia TVP Kultura
Rodzaje audycji
kw. T | kw. IT | kw. T | kw. IV | kw.T | kw. 1T | kw. 1T | kw. IV
Y%
Audycje wytworzone
pierwotnie w jezyku polskim | 96 96 97 98 NN NN 93 71
Audycje europejskie
99 97 98 100 NN NN 97 89

Audycje europejskie
wytworzone przez
producentdéw niezaleznych 31 30 32 33 NN NN 20 27
Audycje europejskie
wytworzone przez
producentéw niezaleznych w
okresie 5 lat przed
rozpowszechnianiem w
programie 55 57 50 82 NN NN 24 25
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Realizacja

art.

15  ust.

2
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W

czterech

w programach naziemnych i satelitarnych TVP S.A.

kwartalach

2005 r.

OKkres emisji

Utwory slowno-muzyczne wykonywane w jezyku polskim w kwartalnym czasie
nadawania utworow stowno-muzycznych

Program 1 Program 2 TV Polonia TVP Kultura
%
Kwartat | 80 81 85 NN
Kwartat 11 79 84 85 NN
Kwartat 111 82 82 86 87
Kwartat IV 80 80 86 92
Tab.Z.3.2.17. Realizacja art. 15 ust. 1 i 3 w czterech kwartalach 2005 r. w 16 odmianach TVP
3 Regionalna
Oddzialy tere.nqwe Audycje vatworzone Rierwotnie w Audycje europejskie
rozpowszechniajace jezyku polskim
odmiany programu kw. I kw.II | kw.IIT | kw.IV | kw.I kw. II | kw.III | kw. IV
TVP 3 Regionalna %
OTV Biatystok 80,7 82,5 79,4 75,0 88,2 90,1 89,5 87,2
OTV Bydgoszcz 81,0 82,0 79,0 74,0 88,0 90,0 89,0 86,0
OTV Gdansk 79,2 82,0 78,8 74,2 87,8 89,8 89,3 86,7
OTV Gorzow Wikp. 81,1 79,1 80,0 75,1 88,5 85,4 89,8 87,2
OTV Katowice 80,6 82,6 79,1 74,7 88,1 90,1 89,4 87,0
OTV Kielce 80,4 81,4 79,4 73,7 88,0 90,2 89,6 86,5
OTV Krakow 81,7 83,9 88,0 76,2 89,1 91,5 99,2 88,6
OTYV Lublin 81,1 82,7 79,8 75,4 88,5 90,3 89,8 87,3
OTV Lodz 80,7 82,6 76,2 72,8 88,2 90,2 89,6 87,2
OTV Olsztyn 75,4 76,9 75,1 69,8 83,0 84,5 85,4 82,0
OTYV Opole 77,8 80,0 78,3 74,2 86,4 82,3 89,0 86,9
OTV Poznan 80,7 82,9 80,3 74,7 88,3 90,6 90,7 87,5
OTV Rzeszow 69,5 82,4 76,4 74,1 76,1 90,0 87,0 86,6
OTYV Szczecin 80,1 81,9 78,9 74,1 87,8 89,8 89,3 86,6
OTV Warszawa 80,7 82,3 79,3 74,3 88,1 90,0 89,5 86,8
OTV Wroctaw 80,0 81,9 79,1 73,8 87,7 89,8 89,4 86,5
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Tab.Z.3.2.18. Realizacja art. 15 a ust. 1 w czterech kwartalach 2005 r. w 16 odmianach TVP
3 Regionalna
Audycje europejskie wytworzone
Oddzialy terenowe | Audycje europejskich producentow przez producentéw niezaleznych w
rozpowszechniajace niezaleznych okresie 5 lat przed
odmiany programu rozpowszechnianiem w programie
TVP 3 Regionalna kw. I kw. II | kw.III | kw.IV | kw.I kw. 11 | kw. III | kw. IV
%
OTV Biatystok 17,5 15,8 19,2 15,8 40,4 47,0 50,5 54,0
OTV Bydgoszcz 20,0 18,0 22,0 19,0 38,0 40,0 44,0 47,0
OTV Gdansk 18,7 17,0 20,1 16,6 41,8 48,4 52,7 53,2
OTV Gorzéw Wlkp. 17,3 16,0 18,6 14,3 37,1 39,8 47,5 48,7
OTV Katowice 19,5 17,5 23,4 18,8 42,5 46,6 55,1 56,8
OTV Kielce 17,4 14,4 18,3 18,0 41,4 48,0 48,2 57,3
OTV Krakow 16,8 15,3 20,4 16,3 37,8 44,9 48.8 53,9
OTYV Lublin 16,3 14,8 17,7 14,3 37,8 43,7 47,3 50,0
OTV Lodz 16,2 14,6 21,6 16,4 36,0 42,6 47,7 50,5
OTV Olsztyn 16,5 14,8 18,6 15,3 35,6 42,7 46,7 44,5
OTV Opole 20,5 19,0 18,7 17,2 33,0 38,6 50,8 51,3
OTYV Poznan 18,0 16,7 19,8 16,3 38,4 42,5 48,4 53,0
OTV Rzeszow 14,0 14,4 19,9 14,7 33,5 41,2 46.4 45.4
OTV Szczecin 18,0 17,7 17,8 14,3 38,1 48,4 44,7 47,0
OTV Warszawa 18,1 16,7 21,0 16,8 37,1 44,3 49,0 49,2
OTV Wroctaw 16,2 14,5 17,6 13,6 32,0 45,0 45,1 43,7
Tab.Z.3.2.19. Realizacja art. 15 ust. 2 w czterech kwartalach 2005 r. w 16 odmianach TVP 3
Regionalna
Oddzialy terenowe Utwory slowno-muzyczne wykonywane w jezyku polskim w kwartalnym
rozpowszechniajace czasie nadawania utworéw slowno-muzycznych
odmiany programu %

TVP 3 Regionalna kw. kw. II kw. III kw. IV
OTV Bialystok 82,0 76,0 91,5 80,7
OTV Bydgoszcz 67,0 63,0 76,0 72,0
OTV Gdansk 79,4 68,3 90,0 81,7
OTV Gorzéow Wlkp. 84,4 79,4 94,2 78,9
OTV Katowice 93,9 932 96,3 92,4
OTV Kielce 89,9 91,2 93,7 81,0
OTV Krakow 87,5 74,4 91,9 83,1
OTYV Lublin 76,7 64,6 89,1 74,2
OTV Lodz 87,3 80,2 87,1 80,3
OTV Olsztyn 87,6 83,8 89,0 74,9
OTYV Opole 91,5 96,5 95,8 90,3
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OTYV Poznan 76,7 75,9 82,2 81,4
OTV Rzeszow 79,9 72,2 89,5 78,7
OTV Szczecin 42,5 36,3 72,6 50,2
OTV Warszawa 84,0 67,0 90,6 75,3
OTV Wroctaw 82,0 64,7 81,7 86,3

Realizacja przez telewizvinych nadawcow koncesjonowanych przepisow art. 15 i 15a
ustawy o radiofonii i telewizji

1) Realizacja art. 15 ust. 1 i 3 urt. w czterech kwartalach 2005 r. w ogélnokrajowych
i ponadregionalnych programach koncesjonowanych rozpowszechnianych w sposob naziemny

Tab.Z.3.2.20. Realizacja art. 15 ust. 1 i 3 w czterech kwartalach 2005 r. przez telewizyjnych
nadawcow koncesjonowanych
Audycje vatworzone Elerwotme Audycje europejskie
Nazwa programu W jezyku polskim
prog kw.1 | kw.II | kw.III | kw.IV | kw.1 | kw.II | kw. I | kw. IV
Y%
Polsat 47,6 52,6 46,0 45,7 60,4 66,5 68,4 66,5
TVN 60,7| 64,4 60,7 67,1 69,7 70,8 74,6 73,2
TV4 57,6 61,1 55,0 49,1 57,9 63,2 67,1 57,6
Puls 57,4 55,2 43,6 53,6 73,4 67,6 66,3 73,1
Tab.Z.3.2.21. Realizacja art. 15a wust. 1 urt. w czterech kwartalach 2005 r. przez

telewizyjnych nadawcow koncesjonowanych

Audycje europejskie wytworzone
Audycje europejskich producentéw | przez producentéw niezaleznych w
niezaleznych okresie 5 lat przed
rozpowszechnieniem w programie
kw.l | kw.II [ kw.II | kw.IV | kw.I | kw.II | kw.III | kw. IV

Nazwa programu

%
Polsat 40,6 42,3 42,9 35,6 76,1 79,8 74,6 73,3
TVN 19,4 14,4 19,5 18,8 80,7 90,7 75,7 86,8
TV4 36,8 39,1 36,0 38,4 95,5 95,6 86,1 80,1
Puls 59,5 59,6 47,1 58,3 72 67 66,5 72,4
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Tab.Z.3.2.22. Realizacja art. 15 ust. 2 urt. w czterech kwartalach 2005 r. przez telewizyjnych
nadawcéw koncesjonowanych
Utwory slowno-muzyczne wykonywane w jezyku polskim w kwartalnym czasie
Okres emisii nadawania utworow stowno-muzycznych
! Polsat | TVN ® | TV4 | Puls
%

Kwartat | 44,3 0 57,3 80,8
Kwartat 11 46,1 0 59,8 74,0
Kwartat 111 44,4 0 49,0 56,4
Kwartat IV 42,9 0 48,0 79,9

D TYN w swoim sprawozdaniu deklarowat, ze w rozumieniu prawa autorskiego nie nadawat wcale utworé6w stowno-

muzycznych.

2) Realizacja art. 15 ust. 1 i 3 urt. w czterech kwartalach 2005 r. w programach koncesjonowanych
rozpowszechnianych w sposéb satelitarny

Tab.Z.3.2.23.

Realizacja art. 15 ust. 1 i 3 urt. w czterech kwartalach 2005 r. przez

telewizyjnych nadawcow koncesjonowanych w programach satelitarnych

Audycje vatworzone p.ierwotnie LTS T R
Nazwa programu W jezyku polskim
prog kw.1 | kw. I | kw. III | kw. IV | kw.1 | kw.II | kw. III | kw. IV
%
Ale Kino! (filmowy) 14,2 14,7 15,9 14,3 45.8 55,6 51,6 47,5
Canal + Polska (filmowy) 19,4 22,7 19,5 17,8 35,9 43,7 46,3 51,4
Canal +Nicbieski (sportowy) | 39,9 | 559 | 402 | 63,8 | 52,0 | 647 | 57,6 | 733
Canal +Z6lty (filmowy) 18,5 19,5 16,2 16,3 36,2 447 47,1 51,1
EDUSAT (edukacyjny) 100 100 100 100 100 100 100 100
EDUSAT BIS (edukacyjny) 100 100 100 100 100 100 100 100
4fun.tv (rozrywkowy) 413 | 433 | 443 | 483 69 66 83,1 | 813
Hipika TV (sportowy) 369 | 388 | bd bd 100 | 100 bd bd
iTV (rozrywkowy) 88,7 96,9 99.9 100 99 99.9 100 100
Kino Polska (filmowy) 100 100 100 100 100 100 100 100
MiniMini (dla dzieci) 31,4 28,4 30,0 29,5 53,5 41,6 46,3 56,4
Planete (dokumentalny) 29,3 20 18,7 17,4 96,1 95,5 75,0 64,0
Polsat 2 (uniwersalny) 74,7 73,8 74,3 74,9 99,7 95,7 97,4 98,1
Polsat Sport (sportowy) 14,4 15,2 12,8 39,3 97.5 97,3 91,8 78,0
Polsat Zdrowie i Uroda 40,6 | 403 | 343 | 408 | 543 | 513 | 514 | 853
(medyczny)
Tele 5 (rozrywkowy) 26,4 31 285 | 30,6 | 45 49 438 | 33,9
TMT (uniwersalny) 46,8 40,1 bd bd 51 46,8 bd bd
Trwam (edukacyjno- 86,7 | 83,1 | 884 | 750 | 945 | 952 | 942 | 923
poradniczy i religijny)
TV Biznes (ekonomiczno- 90 92 100 | 100 90 92 100 | 100
informacyjne)
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TVYN Siedem (filmowo- 9,7 173 | 127 | 147 | 196 30 19,1 | 24.4
rozrywkowy)

TVN 24 (informacyjno- 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100
publicystyczny)

TVN International 912 | 954 | 918 | 782 | 987 100 | 98,6 | 929
(uniwersalny)

TVN Meteo (informacje o 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100
pogodzie)

TVN Style (adresowany do 718 | 61,1 | 731 | 686 | 826 | 766 | 802 | 715
kobiet)

TVN Turbo (motoryzacyjny) | 50,3 50,4 51,0 58,0 88,3 85,3 93,0 98,0
ZigZap (adresowany do 342 | 31 | 312 | 340 | 503 | 524 | 568 | 587
dzieci)

bd — brak danych

Tab.Z.3.2.24. Realizacja art. 15a ust. 1 w czterech kwartatach 2005 r. przez telewizyjnych
nadawcéw koncesjonowanych w programach satelitarnych

Audycje europejskie wytworzone

Audycje europejskich przez producentéw niezaleznych
Nazwa programu producentéow niezaleznych w okresie 5 lat przed
(specjalizacja) rozpowszechnieniem w programie

kw.l | kw. Il | kw. I | kw. IV | kw.1 | kw. I | kw. I | kw. IV
%

Ale Kino! (filmowy) 42,6 52 46,3 41,4 5,8 8,1 25,7 26,4
Canal + Polska (filmowy) 26,1 39,3 343 39,2 68,7 74 80,3 87,6

Canal +Niebieski 159 | 11,7 | 210 | 112 | 813 | 81,9 | 808 | 906

(sportowy)

Canal +Z6lty (filmowy) 27,8 39,3 38,1 42,0 70,8 67 80,8 86,7
EDUSAT (edukacyjny) 0 0 11,5 8,5 0 0 50,0 50,0
EDUSAT BIS (edukacyjny) 0 0 11,0 9,0 0 0 50,0 50,0
4fun.tv (rozrywkowy) 69 66 45.4 453 66,7 72,7 82,0 88,1
Hipika TV (sportowy) 17 15,1 bd bd 100 100 bd bd

iTV (rozrywkowy) 8,9 3,1 0,2 5,6 100 100 100 100
Kino Polska (filmowy) 80,6 81,4 86,8 83,5 7,6 4,6 3,8 6,0
MiniMini (dla dzieci) 44,8 33,4 37,4 47,6 33,4 31,8 14,9 28,7
Planete (dokumentalny) 51,6 50,2 58,0 48,0 27,3 25,9 444 51,0
Polsat 2 (uniwersalny) 54,2 53,4 54,1 52,2 92,8 72 84,6 72,9
Polsat Sport (sportowy) 90 90,3 79,1 60,7 96,5 96,3 97,6 98,0
Polsat Zdrowie i Uroda 392 | 384 | 331 | 632 | 100 100 | 958 | 89,3
(medyczny)

Tele 5 (rozrywkowy) 26 27 2.8 5,3 59,8 54,7 13,3 9.8

TMT (uniwersalny) 0 0 bd bd 0 0 bd bd

Trwam (edukacyjno-

L 13 20,6 11,9 17,7 86,7 68,5 100 100
poradniczy i religijny)

TV Biznes (ekonomiczno-

. . 2 2,2 85,0 13,0 15,8 15,1 89,0 44,0
informacyjne)

TVN 7 (filmowo- 8.3 12,2 7.8 10,3 55 40,8 69,0 62,0
rozrywkowy)

TVN 24 (informacyjno- 0 0 0 0.3 0 0 0 0
publicystyczny) i
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TVN International 112 11,3 25,4 31,5 87,4 92,7 75,6 74,8
(uniwersalny)

TVN Meteo (informacje o 0 0 59 4.0 0 0 0 0
pogodzie) ’ ’

TVN Style (adresowany do 10,7 14,4 10,7 13,8 69,8 55,1 63,3 54,7
kobiet)

TVN Turbo 63,5 | 583 | 690 | 640 | 63,5 | 583 | 100 | 100
(motoryzacyjny)

Znga}p (adresowany do 342 38.9 45,3 27,4 37,3 55,1 54,0 85,0
dzieci)

bd — brak danych

Tab.Z.3.2.25.

nadawcow koncesjonowanych w programach satelitarnych

Realizacja art. 15 ust. 2 w czterech kwartalach 2005 r. przez telewizyjnych

Utwory slowno-muzyczne wykonywane w jezyku polskim w
Nazwa programu (specjalizacja) kwartalnym czasie nadawania utworow slowno-muzycznych
prog ] kw.l | kw.ll | kw.IlI | kw.IV
%
Ale Kino! (filmowy) 0 18,2 - -
Canal + Polska (filmowy) 39,0 47,9 38,2 41,3
Canal +Niebieski (sportowy) 0.8 7.3 1,5 4,1
Canal +Z6tty (filmowy) 37,1 49.4 40,9 65,7
EDUSAT (edukacyjny) - - - -
EDUSAT BIS (edukacyjny) - - - -
4fun.tv (rozrywkowy) 34,2 38,3 43,2 40,6
Hipika TV (sportowy) - - bd bd
iTV (rozrywkowy) 44,0 42,3 38 34,8
Kino Polska (filmowy) - - 100 100
MiniMini (dla dzieci) 0 0 0 441
Planete (dokumentalny) - - - -
Polsat 2 (uniwersalny) 88,2 87,7 96,6 98,6
Polsat Sport (sportowy) - - - -
Polsat Zdrowie i Uroda (medyczny) 80,6 78.5 46,5 58,7
Tele 5 (rozrywkowy) 100 - - -
TMT (uniwersalny) 35,5 38,6 bd bd
Trwam (edukacyjno-poradniczy i 84.2 86.5 72.9 76.8
religijny)
TV Biznes (ekonomiczno-
informacyjne) i ) i )
TVN 7 (filmowo-rozrywkowy) X X X X
TVN 24 (informacyjno-
publicystyczny) X X x X
TVN International (uniwersalny) X X X X
TVN Meteo (informacje o pogodzie) X X X X
TVN Style (adresowany do kobiet) X X X X
TVN Turbo (motoryzacyjny) X X X X
ZigZap (adresowany do dzieci) 13,0 9,1 19,2 20,0

'TVN 7, TVN 24, TVN International, TVN Meteo, TVN Style i TVN Turbo w swoich sprawozdaniach deklarowali, ze w rozumieniu prawa
autorskiego nie nadawali wcale utworéow stowno-muzycznych

bd — brak danych
- brak utworéw stowno-muzycznych w programie
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3) Realizacja art. 15 ust. 1 i 3 u.r.t. w czterech kwartalach 2005 r. w lokalnych programach
koncesjonowanych rozpowszechnianych w sposéb naziemny

Tab.Z.3.2.26. Realizacja art. 15 ust. 1 i 3 w czterech kwartalach 2005 r. przez lokalnych,
naziemnych nadawcow telewizyjnych

Audycje wytworzone pierwotnie w

. 5 Audycje europejskie
N jezyku polskim
azwa programu
kw.I | kw.II [ kw. I | kw.IV | kw.I | kw.II | kw.III | kw. IV
%

Niezalezna Telewizja
Lokalna Radomsko 55,5 61,5 100 100 55,5 61,5 100 100
Odra — Gorzow
Wielkopolski NN NN 47,2 41,9 NN NN 57,6 49,3

Odra — Gtogow,
Legnica, Lubin
Odra — Swidnica,

NN NN 55,9 49,8 NN NN 68,1 58,4

NN NN 55,5 49,3 NN NN 67,8 58,0
Wroctaw, Opole
Odra — Zielona Gora NN NN 48,3 42.9 NN NN 59,0 50,5
Odra — Jelenia Gora NN NN 52,2 46,4 NN NN 63,7 54,5
TV Lubap - 46 47 100 100 46 47 100 100
Bolestawiec
Telewizja GRYF 100 100 100 100 100 100 100 100

NN — program nie byt rozpowszechniany w I i II kwartale 2005 r.

Tab.Z.3.2.27. Realizacja art. 15a ust. 1 w czterech kwartalach 2005 r. przez lokalnych,
naziemnych nadawcéw telewizyjnych

Audycje europejskie wytworzone
Audycje europejskich producentéw | przez producentow niezaleznych
niezaleznych w okresie 5 lat przed
rozpowszechnieniem w programie
kw.I | kw. Il | kw. IO | kw. IV | kw.1 | kw. I | kw. III | kw. IV

Nazwa programu

%
Niezalezna Telewizja
Lokalna Radomsko 0 0 0 0 0 0 0 0
Odra — Gorzéw
Wielkopolski NN NN 26,5 284 NN NN 83,6 76,7
Sslz?n_ Glogow, Legnica, |\ | NN | 275 | 208 | NN | NN | 814 | 739

Odra — Swidnica,

Wroctaw, Opole NN NN 311 33,4 NN NN 83,6 76,7

Odra — Zielona Gora NN NN 27.1 29.1 NN NN 82.6 | 75.8

Odra - Jelenia Géra NN NN 293 | 314 NN NN 75.6 | 71.8

Studio Luban — 32,0 | 340 | 1000 | 1000 8,7 9,0 100,0 | 100,0
Bolestawiec

Telewizja GRYF 11.3 13.1 11,0 10,0 | 100,0 | 1000 | 100.0 | 100,0

NN — program nie byt rozpowszechniany w I i I kwartale 2005
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Tab.Z.3.2.28. Realizacja art. 15 ust. 2 w czterech kwartalach 2005 r. przez lokalnych,
naziemnych nadawcoéow telewizyjnych

N Udzial utworow slowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim

azwa programu . e o g &
(naziemne) w kwartalnym czasie emisji utworow stlowno-muzycznych (%)

kw. I kw. I1 kw. 111 kw. IV

Niezalezna Telewizja

Lokalna Radomsko ) ) 332 36,3

Odra — Gorzow

Wiclkopolski NN NN 47,9 474

Odrz} — Glogbéw, Legnica, NN NN 498 493

Lubin

Odra — Swidnica,

Wroclaw, Opole NN NN 47,9 47,4

Odra — Zielona Gora NN NN 49,0 46,3

Odra - Jelenia Goéra NN NN 48,4 46,5

Studio Lubar - 52,0 52,0 100,0 100,0

Bolestawiec

Telewizja GRYF 33,3 33,3 33,3 33,3

NN — program nie byt rozpowszechniany w I i II kwartale 2005 r.
- —brak utworéw stowno-muzycznych w programie
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Wykaz nadawcow zrzeszonych
w grupach medialnych

AGORA S.A.

030/P/2001-R

BIS MEDIA (ZLOTE PRZEBOJE PULS 95,6 FM)

2. 031/P/2001-R Radio Pomoze Sp. z 0.0. (103,5 Roxy FM)

3. 043/P/2001-R CITY RADIO Sp. z 0.0. (ZLOTE PRZEBOIJE C 96,6 FM)

4 061/P/2002-R gzg’isolréeg)r(l; 1I:’lr\i;:dsiqbiorstwo Zwiazkowe Sp. z 0.0.

5. 080/P/2001-R Radio KLAKSON Sp. z 0.0. (106,1 Roxy FM)

6. 082/P/2001-R Lokalne Radio w Opolu Sp. z 0.0. (Radio BLUE 106,6 FM)

7. 093/P/2001-R KKK FM Sp. z 0.0. (ZLOTE PRZEBOJE KOLOR 90,4 FM)

8. 094/P/2001-R Radio WANDA Sp. z 0.0. (ZLOTE PRZEBOJE WANDA 92.5)
9. 116/P/2002-R Radio MAZOWSZE Sp. z 0.0. (Rock Radio Mazowsze 95,8 FM)
10. 118P/2002-R WIBOR Sp. z 0.0. (ZLOTE PRZEBOJE ECHO)

11.  [119/P/2002-R WIBOR Sp. z 0.0. (103,8 Roxy FM)

12, 140/P/2002-R ll:{;/}l)io NA FALI Sp. z o0.0. (ZLOTE PRZEBOJE NA FALI 89,8
13. [148/P/2003-R Twoje Radio Sp. z 0.0. (ZLOTE PRZEBOIJE 106,2 FM)

14, 1154/P/2003-R ;?Z%z};)g?g)zyn Radio Jazz Sp. z 0.0. (RADIO 88,4 FM ZLOTE
15. 155/P/2003-R %Eﬁg}?@fég&%)z 0.0. (TOK FM - PIERWSZE RADIO

16. 159/P/2003-R IM 40 Sp. z 0.0. (RADIO POGODA 100,1 FM ZLOTE PRZEBOJE)
17.  [160/P/2003-R ROM Sp. z 0.0. (103,7 Roxy FM)

18. 170/P/2004-R Eﬁgi};)};)rﬁg Sp. z 0.0. (RADIO TREFL 103199,2 FM ZLOTE

19.  [176/P/2004-R ELITA Sp. z 0.0. (ZLOTE PRZEBOJE ELITA 92,1 FM)

20. | 181/P/2004-R Twoje Radio Sp. z 0.0. (Twoje Radio ZLOTE PRZEBOIJE)

21.  |[195/P/2005-R O’LE Sp. z 0.0. (ZLOTE PRZEBOIJE O’LE 92,8 FM)

22.  |196/P/2005-R Karolina Sp. z 0.0. (ZLOTE PRZEBOJE KAROLINA 91,2 FM)
23. | 197/P/2005-R Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. (Radio BLUE 103,4 FM)

24. |201/P/20050R Twoje Radio Sp. z 0.0. (ZLOTE PRZEBOIJE 104,1 FM)

25. |202/P/2005-R Twoje Radio Sp. z 0.0. (ZLOTE PRZEBOJE 91,8 FM)
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Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. (ZLOTE PRZEBOIJE RES 95,7

26. |250/2000-R FM)
27. |324/2005-R Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. (ZLOTE PRZEBOIJE 101 FM)
28.  259/2000-R Multimedia Plus Sp. z 0.0. (105.4 Roxy FM)
29. |293/2003-R TRES Sp. z 0.0. (ZLOTE PRZEBOJE 101,3 FM)
30. [092/P/2002-R PARTYTURA Sp. z 0.0. (Radio KISS 93,5 FM)'
ZPR S.A. i Radio ESKA S.A.
1. 038/P/2001-R Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Bydgoszcz)
2. 044/P/2001-R Radio Torun Sp. z 0.0. (Radio TORUN 96,7 GOLD FM)
3. 045/P/2001-R Radio ESKA S.A. (HIT FM)
4. 058/P/2001-R Radio RADOM Sp. z o0.0. (Radio ESKA RADOM)
5. 074/P/2001-R Radio ESKA S.A. (Radio ESKA L6dz7)
6. 096/P/2002-R Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Torun)
7. 097/P/2002-R Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Warszawa)
8. 098/P/2002-R Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Biatystok)
9. 099/P/2002-R Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Kielce)
10. |100/P/2002-R Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Olsztyn)
11. |102/P/2002-R Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Zielona Gora)
12. | 103/P/2002-R Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Leszno)
13. | 104/P/2002-R Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Poznan)
14. | 105/P/2002-R Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Pita)
15. | 106/P/2002-R Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Gorzéw)
16. |111/P/2002-R Radio REZONANS Sp. z 0.0. (RADIO ESKA 99,1 FM)
17. |112/P/2002-R Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Wroctaw)
18. | 121/P/2002-R Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Opole)
19. | 129/P/2002-R Porozumienie Radiowe Poznan Sp. z 0.0. (107,4 ESKA ROCK)
20. | 141/P/2002-R Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Belchatow)
21. | 142/P/2003-R Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Lublin)

"PARTYTURA Sp. z 0.0. jest zwiazana z AGORA S.A. jedynie programowo poprzez Biuro Obstugi Radiowej
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22. | 185/P/2004-R Radio ESKA S.A. (Radio ESKA Krakéw)

23.  |249/2000-R RM MEDIA Sp. z 0.0. (97,9 ESKA ROCK)

24. |256/2000-R MONA Sp. z 0.0. (Radio ESKA OSTROW-KALISZ)

25. |291/2003-R International Communication Sp. z o0.0. (104,4 ESKA ROCK)
26. |321/2005-R International Communication Sp. z 0.0. (Radio 105,5 GOLD FM)

Spotki wspolpracujgce

ze spolka Radio ESKA S.A. na mocy zawartych umow

franchisingowych:

27. |056/P/2001-R Elzbieta Czeremanska-Goctawska (Radio ESKA Ptock)

28. | 078/P/2001-R Radio PLAMA Sp. z 0.0. (Radio ESKA Szczecin)

29. | 083/P/2002-R Radio REJA Sp. z 0.0. (Radio ESKA Szczecinek)

30. |110/P2002-R Jerzy Kalisz (Radio ESKA Itawa)

31, | 165/P/2004-R Jerzy Kalisz (Radio ESKA Grudziadz)

32. [143/P/2003-R HOT Radio Przemysl Sp. z 0.0. (Radio ESKA Przemysl)

33. | 156/P/2004-R MTM FM Sp. z 0.0. (Radio ESKA Starachowice)

34. [167/P/2004-R Media Zamos$¢ Sp. z 0.0. (Radio ESKA Zamos¢)

35. | 168/P/2004-R PPUH MAKS Sp. z 0.0. (Radio ESKA Rzeszow)

36. | 169/P/2004-R igﬁig’lska Agencja Informacyjna Sp. z 0.0. (Radio ESKA
Ad, point Sp. z o.o.

L [osamaonn [Pt g fondove T .o

5 035/P/2001-R. gieAdIs\}%leoArsltgg)’zUFsll;u/Ig)gowo-Handlowe HITT Sp. z 0.0.

3. 036/P/2001-R Radio LAS VEGAS Sp. z 0.0. (Radio BRAWO)

4. 047/P/2001-R Radio Warmia — Mazury Wa-Ma S.A. (Radio WaMa Itawa)

5. 048/P/2001-R Radio Warmia — Mazury Wa-Ma S.A. (Radio WaMa Mragowo)

6. 049/P/2001-R Radio Warmia — Mazury Wa-Ma S.A. (Radio WaMa)

7 050/P2001-R giiils\}%l?szrsg;x:g ;J;/Ih)lgowo-Handlowe HITT Bielsko Sp. z o.0.

8. 131/P/2002-R Radio SBB Rodto Sp. z 0.0. (PLANETA)

9 135/P/2002-R Przedsigbiorstwo Ustugowo-Handlowe HITT Sp. z o.0.

(PLANETA 101,3 FM)
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10. | 173/P/2004-R Radio WARTA Sp. z 0.0. (Radio FLASH 102,9 FM)

11. |174/P/2004-R Radio WARTA Sp. z 0.0. (Radio FLASH 99.6 FM)

12. | 180/P/2004-R Muzyka Jazz Radio Sp. z 0.0. (NRJ FM)

13. |334/2005-R Radio SBB Rodto Sp. z 0.0. (Radio PLANETA 103,9 FM)

14. |279/2002-R SPECTRUM FM Sp. z 0.0. (AntyRadio 94 FM)
MULTIMEDIA Sp. z o.o0.

1 081/P/2001-R. (R}Z?S Lokalne Zielona Gora Sp. z 0.0. (RMF MAXXX Zielona

2. 108/P/2002-R VIGOR MEDIA Sp. z 0.0. (VIGOR FM Radio)

3. 117/P/2002-R REGION Sp. z 0.0. (RMF MAXXX)

4. 122/P/2002-R RMF CLASSIC Sp. z 0.0. (RMF CLASSIC)

5. 125/P/2002-R é;i;sg)(élilpoci;z:)ion RADIO FON Sp. z 0.0. (RMF MAXXX

6. 128/P/2002-R Radio ABC Sp. z 0.0. (RMF MAXXX Szczecin)

7. 138/P/2002-R BRW Sp. z 0.0. (RMF MAXXX Watbrzych)

8. 166/P/2004-R Radio BAB Sp. z 0.0. (RMF MAXXX Lomza)

9. 189/P/2005-R AIDA Sp. z 0.0. (Radio APLAUZ)

10. | 198/P/2005-R Radio PRO-KOLOR Sp. z 0.0. (RMF MAXXX Opole)

11.

267/2001-R

ARCOLA Sp. z 0.0. (RMF CLASSIC — Warszawa)
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Zalgcznik nr 3 do Rozdzialu 3 Lista czlonkow  Krajowej Izby
Producentow Audiowizualnych (KIPA)

Access Gram TV Sp. z 0.0.

ul. Krélowej Jadwigi 9a, 01-986 Warszawa

tel. kom. 0 601 211 691, tel. (0-22) 865 19 91, fax (0-22) 865 48 42
www.accessgram.com.pl

Adv.pl Sp. z o.0.
tel. kom. 0 600 312 200, tel.(0-58) 669 52 62, fax (0-58) 669 52 60
www.adv.pl

ADZ Film - Dorota Niewdana
ul. Oksywska 2a, 53-152 Wroclaw
tel. kom. 0 501 402 961, tel. (0-71) 338 14 15, fax (0-71) 338 14 15

Agencja Produkeji Filmowej
www.apf.com.pl

Akson Studio

ul. Stepinska 22/30, 00-739 Warszawa

tel. (0-22) 840 68 34, fax (0-22) 841 77 82
www.akson-studio.pl

Antena 1 Sp. z 0.0.
ul. Zakroczymska 1, 00-225 Warszawa
tel. kom. 0 603 273 776, tel. (0-22) 323 33 01, fax (0-22) 323 33 02

Apple Film Production
ul. Bagatela 10/12, 00-585 Warszawa
tel. kom 0501 311 310, tel. (0-22) 851 84 40, fax (0-22) 851 84 44

Astro Sp. z 0.0.
ul. Chmielna 28b, 00-020 Warszawa
tel. kom. 0 601 224 499, tel. (0-22) 618 00 65, fax (0-22) 618 03 25

Avaco Project
ul. Bobrowiecka 11a, 00-731 Warszawa
tel. (0-22) 851 34 65, fax (0-22) 851 34 66

Avantis Sp. z 0.0.

ul. Krakowskie Przedmiescie 4/6, 00-333 Warszawa

tel. kom. 0 501 200 089, tel. (0-22) 828 14 65, fax (0-22) 828 14 65
www.avantis.pl

Besta-Film Sp. z o.0.

ul. Ordynacka 14/5, 00-358 Warszawa

tel. kom. 0 501 302 455, fax (0-22) 826 34 30
www.besta.pl

Bow & Axe Entertainment Sp. z 0.0.

Krasickiego 51, 02-608 Warszawa
tel. (0-22) 854 07 77, fax (0-22) 854 06 66

217



RAPORT O STANIE RYNKU RTV...

BWM Art Sp. zo.0
Al. Niepodleglosci 64/68 lok. 39, 02-626 Warszawa
tel. kom. 0 601 828 583, tel. (0-22) 847 47 81, fax (0-22) 847 47 81

Canal+ Cyfrowy

ul. Kawalerii 5, 00-468 Warszawa

tel. (0-22) 657 05 33, fax (0-22) 657 07 70
www.canalpluscyfrowy.pl

Close Up Sp. z o.0.
ul. Konduktorska 4 m 14, 00-775 Warszawa
tel. kom. 0 603 861 664, tel. (0-22) 851 20 42, fax (0-22) 851 20 42

Da Vinci Film
www.davinci.com.pl

EL2 Sp. z 0.0.

ul. Mokotowska 15a, 00-640 Warszawa

tel. kom. 0 693 108 003, tel. (0-22) 330 93 80, fax (0-22) 330 93 81
www.el2.pl

Eureka Films
ul. Fabryczna 27/27, 00-446 Warszawa
tel. (0-22) 629 41 10, fax (0-22) 629 41 10

Eureka Media
ul. Urocza 14, 05-410 Jozefow
www.eurekamedia.info

Euromedia Ltd.
ul. Chelmska 21, 00-724 Warszawa
tel. (0-22) 840 35 10, fax (0-22) 840 35 10

Euromedia TV
ul. Sandomierska 18 lok. 1, 02-567 Warszawa
tel. (0-22) 856 95 30, fax (0-22) 856 95 38

Expert Films Ltd. (Cinemaster Sp. z 0.0.)
ul. Inzynierska 38/8, 53-227 Wroctaw
tel. kom. 0 601 315 916, fax (0-71) 363 38 29

Federico Film

ul. Poznanska 14/45, 00-680 Warszawa

tel. kom. 0 602 133 993, tel. (0-22) 628 18 88, fax (0-22) 628 18 88
www.federicofilm.com

Fero Film Sp. z o.0.
al. Lotnikéw 1, 00-976 Warszawa
tel. (0-22) 843 14 01 wew. 128, fax (0-22) 843 24 72

Filmcontract Ltd.

ul. Chelmska 21, 00-724 Warszawa

tel. (0-22) 840 22 78, (0-22) 841 65 91, fax (0-22) 841 65 91
www.filmcontract.pl

Zatqcznik nr 3 do Rozdziatu 3
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Focus Producers Sp. z o.0.
ul. Ryzowa 42, 02-495 Warszawa
tel. kom. 0 501 54 84 16, tel. (0-22) 845 49 94

Fremantle Polska Sp. z o.0.
ul. Wotodyjowskiego 63, 02-724 Warszawa
tel. kom. 0 607 461 391, tel. (0-22) 853 81 11, fax (0-22) 843 43 52

Gambit Production Sp. z o.0.
tel. (0-22) 662 61 20, fax (0-22) 667 75 80
www.gambit-production.pl

Gamma TV Studio S.c.
ul. Pszenickiego 9, 00-707 Warszawa
tel. (0-22) 646 36 22, fax (0-22) 849 70 25

HG Film Sp. z 0.0
ul. Podwiejska 11, 05-822 Milanowek
tel. kom. 0 601 212 234, tel. (0-22) 758 31 00, fax (0-22) 758 31 00

IMP TV Ltd. (Telewizja TMT)
tel. (0-22) 465 65 20
www.tmt.pl

ITI Film Studio Sp. z o.0.
www.itifs.com

Kompania Telewizyjna ITC

ul. Piastow Slaskich 49, 01-494 Warszawa
tel. (0-22) 817 90 20, fax (0-22) 817 90 21
www.itc.com.pl

Mediasfera Sp. z 0.0.
ul. Taneczna 9a, 02-829 Warszawa
tel. kom. 0 505 030 604, tel. (0-22) 331 85 85, fax (0-22) 331 85 88

Monolith Films Sp. z o.0.
tel. (0-22) 851 10 77, fax (0-22) 851 10 79
www.monolith.pl

MoCoHub Sp. z o.0.

ul. Karmelicka 45/8, 31-128 Krakoéw

tel. kom. 0 602 627 762, tel. (0-12) 424 02 42, fax (0-12) 424 02 40
www.mocohub.com

Moto Media Group Sp. z o.0.
ul. Rumby 10/5, 02-819 Warszawa
tel. kom. 0 606 434 700, tel. (0-22) 759 15 49, fax (0-22) 759 15 50

MT Art Sp. z o.0.

ul. Solec 20a/31, 00-410 Warszawa
tel. (0-22) 628 92 71, fax (0-22) 628 92 71
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MTL Maxfilm Sp. z o.0.
www.film-tv.pl

Odeon Productions Sp. z 0.0.

ul. Rakowiecka 4, 02-519 Warszawa

tel. (0-22) 646 69 00, fax (0-22) 646 78 01
www.odeon.com.pl

Oficyna Filmowa " Galicja"
ul. Rakowicka 11, 31-511 Krakow
tel. (0-12) 422 61 16, fax (0-12) 421 99 55

Opus Film

ul. Lakowa 29, 90-554 Lo6dz

tel. (0-42) 634 55 00, fax (0-42) 634 55 01
www.opusfilm.com

Overnet Interactive Agency Sp. z o0.0.

Al. Jana Pawla II 15, 00-828 Warszawa

tel. kom. 0 505 121 729, tel. (0-22) 697 69 10, fax (0-22) 697 69 11
www.overnet.pl

P&C Film Sp. z 0.0

Partus - Wiestaw Dabrowski - www.partus.pl
Pay-Studio - www.pay.com.pl

PHU Media Corporation Sp. z o.0.

P.H.U.P. "Studio"

Picaresque Maciej Pawlicki

PrimeMovers Sp. z 0.0. - www.primemovers.pl

"Profilm" Agencja Filmowa

ul. Arkonska 11, 80-387 Gdansk

tel. (0-58) 520 42 72, fax (0-58) 520 42 70
www.profilm.com.pl

"Projektor" Studio Telewizyjno Filmowe Sp. z 0.0. - www.projectorfilm.com
Pulsar Electronics Sp. z 0.0. - www.pulsar.com.pl
PSP Production Katarzyna Baczynska

Quartet Sp. z 0.0.

Rozwoj Zespol Filmowy
Rutowicz Film Lamberts

"SE-MA-FOR" Produkcja Filmowa Sp. z 0.0. - www.se-ma-for.com
SCG Sp. z 0.0 - www.scg.pl

Skiba Arts Alina Skiba-Wojnach

Skorpion Art Sp. z 0.0. - www.skorpion.tele2.pl

Sowa-Film

STI Studio Filmowe - www.sti.com.pl

Studio A Sp. z 0.0. - www.studio-a.tv

Studio DT Film Sp. z 0.0
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Studio Filmowe ""Anima-Pol" Sp. z 0.0

Pabianicka 34, 93-513 L6dzZ

tel. kom. 0 501 705 446, tel. (0-42) 681 27 95, fax (0-42) 681 41 20
www.animapol.pl

Studio Filmowe " Autograf" - www.autograf.art.p
Studio Filmowe "Kadr" - www.kadr.com.pl
Studio Filmowe "Kalejdoskop" - www .kalejdoskop.art.pl
Studio Filmowe "Kronika"

Studio Filmowe "N" - www.filmstudio.com.pl
Studio Filmowe "Okna" - www.strehlau.hbz.pl
Studio Filmowe "Oko" - www.sfoko.com.pl
Studio Filmowe "Perspektywa"

Studio Filmowe "Tor" - www.tor.com.pl

Studio Filmowe "Zebra" - www.zebrafilm.pl
Studio Miniatur Filmowych - www.smf.com.pl
Studio Publishing - www.studio-publishing.com.pl

Telecom Media Sp. z 0.0. - www.telecommedia.pl

Telewizja Polska S.A. - www.tvp.pl

Tempus Film Sp. z 0.0. - www.tempusfilm.com

TOtamTO Media & TV Sp. z 0.0. - www.totamto.pl

TV Studio Filméw Animowanych Sp. z 0.0 - www.tvsfa.com

Video Studio Gdansk - www.videostudio.com.pl

W.W. Sp. z 0.0. - www.ww.medianet.pl
Wytwérnia Filmowa "Czoléwka" - www.czolowka.com.pl
Wytwérnia Filméw Dokumentalnych i Fabularnych - www.wfdif.com.pl

ZA Production

Zrédto: www.kipa.pl/33.html
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