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Wskazniki wykorzystywane w analizie

Prezentowana analiza zostata przeprowadzona na podstawie telemetrycznego badania
widowni telewizyjnej prowadzonego systematyczne przez Nielsen Audience Measurement na
reprezentatywne] prébie ludnosci Polski powyzej 4 roku zycia.

Wielko$¢ populacji — 35,7 min; wielko$¢ proby - 4 895 oséb

o AMR — Average Minute Rating - dost. Srednia oglgdalno$¢ minutowa - wskaZnik
opisujgcy Srednig wielko$¢ widowni ogladajgcej konkretng audycje lub program telewizyjny w
dowolnie okreslonym odcinku czasu. Widownia wyrazona jest w tys. osdb. Wskaznik moze odnosic¢
sie do catej populacji lub do okreslonej grupy celowe;j.

o ATV — dobowy czas ogladania telewizji przypadajgcy na statystycznego Polaka
o ATS — czas poswiecony na ogladanie danego programu przez widza w ciggu doby
o SHR% - udziat w widowni - odsetek widzow, ktérzy ogladali audycje badz pro-gram w

stosunku do wszystkich widzéw ogladajacych w tym czasie telewizje

. RCH% - zasieg, odsetek osob, ktore ogladaty dany program przez co najmniej jedna
minute. Osoba, ktdra ogladata program dtuzej jest wliczana tylko raz

ANALIZA

W Il kwartale 2015 roku statystyczny Polak ogladat telewizje przez 3 godziny 56 minut
dziennie, tj. 3 minuty dtuzej niz w analogicznym okresie roku ubiegtego. Obserwowany wzrost nie byt
juz tak dynamiczny jak przed rokiem, kiedy to czas wzrdst o 16 minut. Czas ogladania telewizji przez
statystycznego widza (tj. osobe powyzej 4 r.z.) zwiekszyt sie do 5 godz. 43 minut i byt dtuzszy o 7
minut w poréwnaniu z analogicznym okresem roku ubiegtego. O wiekszej uwadze poswieconej przez
widzow telewizji $wiadczg tez inne wskazniki. Srednia wielko$¢ widowni minutowej catej telewizji
wyniosta 5 min 857 tysiecy. Obserwowano jej przyrost o ponad 108 tysiecy w stosunku do
analogicznego okresu roku 2014.

Dynamika zmian zwigzana gtéwnie z debiutem i ofertg programéw NTC wyhamowata a
wzrosty nie sg juz tak spektakularne jak przed rokiem i nie wszystkich programéw dotycza.
Zmniejszyty sie udziaty zwtaszcza takich programow jak TVN, TVN7, Eska TV czy TVP Polonia.

Wieksze wzrosty odnotowaty, podobnie jak w poprzednim kwartale, tylko niektdre programy
koncesjonowane obecne na multipleksach, takie jak TV4 (wzrost o 0,9 pp.), TVP1 (wzrost o0 0,6 pp.) i
TVP INFO (wzrost 0 0,5 pp.).
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Wsrdd koncesjonowanych programow tematycznych najwieksze spadki obserwowane byty w
dalszym ciggu w przypadku programu filmowego Kino Polska oraz dzieciecego Mini Mini.

Natomiast sposréd programdw niekoncesjonowanych najwiekszy wzrost odnotowywat,
podobnie jak w poprzednim kwartale, kanat sportowy Eurosport 2, spadki natomiast w szczegdlnosci
dotknety programy Discovery oraz AXN.

Pierwsze miejsce pod wzgledem udziatu w rynku zajmowat Polsat z niewielka przewaga nad
Programem 1 TVP, ktéry znalazt sie na drugim miejscu. Nieco nizsze udziaty w grupie czterech
gtéwnych programéw uniwersalnych osiggnat w analizowanym kwartale TVN (3 miejsce) a najnizsze
Program 2 TVP. Nastepne miejsca pod wzgledem zainteresowania widzéw nalezaty do programéw
naziemnej telewizji cyfrowej. W pierwszej 20 rankingu programéw o najwiekszej oglgdalnosci
znalazto sie 14 programdéw naziemnej telewizji cyfrowej i 6 dostepnych drogg satelitarng i kablowg
Najpopularniejsze programy pierwszej dwudziestki spoza oferty NTC to nastepujgce programy:
informacyjne TVN24 i Polsat News oraz Stopklatka, TVP Seriale, Polsat Sport, Polsat 2.

Szczegdtowe informacje dotyczace poszczegdlnych programéw przedstawiono w dalszej
czesci pracowania oraz na wykresach i w tabelach.

Wykr.1. Podziat rynku telewizyjnego w Il kwartale 2015 roku
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Kategoria pozostate zawiera ogétem udzialy programow, ktore nie przekroczyty progu 1%
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Programy TVP1, TVP2, TVN i Polsat - zajmowaty w sumie 40,45% rynku a ich taczny udziat
zmniejszyt sie o niecaty punkt procentowy (-0,86) w pordwnaniu z analogicznym okresem roku

ubiegtego (wowczas 41,3%).

Wsrdd analizowanych programow tzw. wielkiej czwérki wzrost w stosunku do analogicznego
okresu ubiegtego roku odnotowat program TVP 1. Udziaty pozostatych spadty. Najwiekszy spadek
odnotowat TVN, mniejsze byty straty TVP2 i Polsatu.

Tabela 1. Udziaty programéw TVP1, TVP2, Polsat, TVN w rynku telewizyjnym — zmiana

Program Il kw. 2014 Il kw. 2015 Zmiana (pp)
Polsat 11,50% 11,28% -0,22%
TVP1 10,47% 11,06% 0,59%
TVN 11,24% 10,39% -0,85%
TVP2 8,10% 7,72% -0,38%

Naziemna telewizja cyfrowa

Z badania telemetrycznego wynika, ze pod koniec Ill kwartatu 2015 roku dostep do
naziemnej telewizji cyfrowej posiadato 15,9 miliona Polakéw, podczas gdy przed rokiem, pod koniec
Il kwartatu 15,1 miliona.

Osdb, ktore korzystaty z naziemnej telewizji cyfrowej wytacznie (a wiec nie posiadaty innego
zrédta sygnatu telewizyjnego — kabel czy satelita) byto blisko 11,5 miliona (przed rokiem 10,5
miliona). Te przyrosty byty wynikiem wciaz rosnacego zainteresowania Polakdw bezptatng telewizja,
zwilaszcza w gospodarstwach, ktére zdecydowaty sie korzysta¢ wytgcznie z NTC i nie posiadaty
telewizji pfatnej. W tych gospodarstwach obserwowano przyrost widowni o blisko 300 tysiecy.

Na wykresie 2 przedstawiono podziat rynku telewizyjnego w sytuacji wytacznego dostepu
widowni do programoéw naziemnych. Programy tzw. pozostate zajmowaty ponad 3%. Kategoria ta
zawiera udziaty programéw cyfrowych nadawanych naziemnie z terenu Niemiec, Czech i Stowacji,
ktére sg odbierane na terenach przygranicznych oraz udziaty programéw, ktére nie sg odrebnie

wyszczegblnione w badaniu, w tym przypadku udziaty telewizji Trwam.
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Wykres 2. Podziat rynku NTC w Il kwartale 2015 roku - dostep wytacznie do oferty NTC
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Analiza zmian wskazuje, ze chociaz widownia wiekszosci programow zwiekszyta sie (za
wyjatkiem Eska TV i TVN7, TVP Polonia i TVP Kultura), bo generalnie zwiekszyta sie liczba oséb
korzystajacych z NTC, to nie we wszystkich przypadkach zaowocowato to wzrostem udziatéw a
spadkiem, najbardziej widocznym w przypadku programoéw TVN 7, TVN, TVP2. Znaczace wzrosty

obserwowano natomiast w przypadku programéw TV4, TVP1, TV6, TVP Info.

Szczegdtowe dane dotyczace widowni i udziatow wszystkich programoéw NTC w 1l kwartale
2015 roku w gospodarstwach, ktére posiadaty dostep wytacznie do oferty NTC wraz z zaznaczeniem
zmiany w stosunku do Il kwartatu 2014 r. zestawiono w tabeli ponize;j.
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Tabela 2. Srednia widownia i udziaty programéw NTC w IIl kw. 2015 r. — zmiana (pp)

Widownia [Zmiana Udziat Zmiana
Polsat 268 843|{F 16251 14,45%4> -0,38
TVP1 255 378[{F 31560 13,73%4+ 0,59
TVN 193 768|{F 5177 10,41%4> -0,66
TVP2 169 230[{F 1983 9,10%4} -0,72
TVP INFO 1310354 18423 7,04%|4r 0,43
TV PULS 92441|{r 2495 4,97%4F -0,31
TV4 89 839|{r 27031 483%|{+ 1,14
Puls 2 80577|{+ 2585 4,33%{} -0,25
TVN7? 70 227|4} -17 117 3,77% < -1,36
Pozostate 67 951|4+ 13308 3,65%1F 0,44
TTV 58 144({F 10772 3,12%[4+ 0,34
TV6 53 254|1r 14569 2,86%{F 0,59
TVP Regionalna 41327|4r 2184 2,22%4> -0,08
TVP Rozrywka 39281|4r 7484 2,11%4{;F 0,24
Stopklatka 33554/{F 2466 1,80%{} -0,03
ATM Rozrywka 31 4894 657 1,69%4> -0,12
Fokus TV 31203[{F 10851 1,68%|{> 0,49
Polo TV 31041/ 3974 1,67%4+ 0,08
TVP ABC 28 6304 7867 1,54%|{+ 0,32
TVP Historia 22313|{F 2384 1,20%|4+ 0,03
Polsat Sport News 21870/ 8619 1,18%[{+ 0,40
Eska TV 16 558|{} -5896 0,89%|4 -0,43
TVP Polonia 157424} -6113 0,85%4} -0,43
TVP Kultura 14 2314} -1619 0,76%|4} -0,17

Telewizja publiczna

W Il kwartale 2015 roku do sektora publicznego tgcznie (TVP1, TVP2, TV Polonia, TVP INFO,
TVP Regionalna, TVP Rozrywka, TVP Kultura, TVP Seriale, TVP Sport, TVP HD, TVP Historia, TVP ABC)
nalezato 29,6% rynku (przed rokiem 29,1% rynku). Programy publiczne zyskaty ok. 0,5 punktu
procentowego. W analizowanym kwartale telewizja publiczna ogétem powiekszyta udziat w rynku,
przede wszystkim dzieki wzrostowi udziatéw TVP1, TVP Info, TVP Rozrywka i TVP ABC. Straty
odnotowaty przede wszystkim TVP2 i TVP Polonia.

Szczegdtowe dane dotyczgce wszystkich programdw publicznych w Il kwartale 2015 roku

wraz z zaznaczeniem zmiany w stosunku do Il kwartatu 2014 r. zestawiono w tabeli 3.
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Tabela 3. Widownia i udziaty programoéw telewizji publicznej w Il kw. 2015 r. — zmiana

Program Widownia | ZMIANA Udziat ZMIANA pp
TVP1 647 9074 45 972 11,06% |4} 0,59
TVP2 452 2294} -13 504 7,72% |3} -0,38
TVP INFO 220 6981 29 744 3,77% |4+ 0,45
TVP Regionalna 67 167> 366 1,15% |4} -0,01
TVP ABC 36 627|4r 7730 0,63% |4} 0,13
TVP Polonia 30 1074} -14 180 0,51%H} -0,26
TVP Sport 22 707\ -868 0,39% |4} -0,02
TVP Historia 36 591[4> 3360 0,62% |11 0,04
TVP Seriale 89 9064} -3 831 1,53% |4} -0,10
TVP HD 25 8974} -3 162 0,44% 4} -0,07
TVP Rozrywka 75 3631 14 120 1,29% |4} 0,22
TVP Kultura 27 4684} -4 605 0,47% |4} -0,09
Ogétem 17326671 61142 29,58% |4 0,50

W analizowanym kwartale telewizja publiczna nie tylko obronita pozycje sprzed roku ale
zyskata udziaty. Byta to kontynuacja tendencji obserwowanej juz w roku 2014, kiedy to po raz
pierwszy udato sie zahamowac spadki, ktére miaty miejsce od 2005 roku.

Na wykresie ponizej przedstawiono zmiany udziatdw telewizji publicznej (wszystkie programy
ogdétem) w latach 2005 - 2015.
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Wykres 3. Udziaty telewizji publicznej w latach 2005 — 2015 /Il kwartat/
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Telewizja koncesjonowana

Sposrdad programéw koncesjonowanych najwieksze spadki udziatéw w Il kwartale 2015 r. w
poréwnaniu z analogicznym okresem roku ubiegtego odnotowat TVN, natomiast sposréd programoéw
tematycznych: filmowy Kino Polska oraz dzieciecy Mini Mini.

Wozrosty natomiast osiggaty przede wszystkim programy koncesjonowane obecne na MUX-
ach, cho¢ nie wszystkie. Szczegétowe dane dotyczace programéw koncesjonowanych (z wytgczeniem
koncesjonowanych programow publicznych, ktére zostaty uwzglednione w tabeli 3) wraz z
zaznaczeniem zmiany w stosunku do Il kw. 2014 przedstawiono ponizej w tabeli 4.
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Tabela 4. Srednia widownia i udzialy programéw koncesjonowanych w 11l kw. 2015 r. — zmiana

Lp. [Program AMR ZMIANA SHR % ZMIANA /pp/
1. |Polsat 661 019[1" 9 11,28% |4 -0,22
2. |TVN 608 834|4F -37 462 10,39% |4 -0,85
3. |Tva 2041361 55292 3,48% |1 0,89
4. [TvNn24 199 662[f" 15003 3,41% |1 0,2
5. |[TVN7 187 5844 -39 108 3,20% |4 -0,74
6. [TV PULS 179871/ 2713 3,07% |4 -0,01
7. |Puls2 101575/ 3772 1,73% |1 0,03
8. |11V 93ge9[fl 17708 1,60% |1 0,28
9. |Polsat2 91346[4F -18 549 1,56% -0,35
10. [TV6 73528[fF 17198 1,26% |1 0,28
11. |Polsat News 689861 4993 1,18% |1 0,07
12. |Polo TV 543161 10164 0,93% |1 0,16
13. |Polsat Sport 52017/ 22379 0,89%| 1" 0,37
14. |Stopklatka so762[fF 1635 0,87% |1 0,02
15. (Polsat Sport News 42 631 ﬁ 19 281 0,73% ‘G 0,32
16. |Nickelodeon 42568/ 3501 0,73%| 1" 0,05
17. |Fokus TV a2180[1" 14 464 0,72% |1t 0,24
18. |ATM Rozrywka 41 9434 -101 0,72% |V -0,01
19. [TVN Style 39982/ 1650 0,68% |11 0,01
20. |Eska TV 31408[{> -9309 0,54% |4 -0,17
21. |Polsat Film 30 830[ 1" 901 0,53%| 1" 0,01
22. |Polsat Play 30321[4 -3612 0,52% |4 -0,05
23. [TVN Turbo 282361 2118 0,48% 1" 0,03
24. |Polsat Cafe 25007/ 4285 0,43% |1 0,07
25. |Kino Polska 242924 -10970 0,41% |+ -0,2
26. |TVS 231964 -4 044 0,40% |V -0,07
27. |MiniMini+ 202364 -8985 0,35% |V -0,16
28. [TVN24 Biznes i Swiat 15 9411 934 0,27% |1t 0,01
29. |Superstacja 137314 -1157 0,23% | -0,03
30. |Canal+ 12564[1F 2940 0,21% |1t 0,04

W tabeli uwzgledniono wszystkie programy koncesjonowane o udziale powyzej 0,2%



