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01-015 Warszawa

Szanowny Panie Przewodmiczacy,

Deigkujac za zaproszenie do udziahy w konsultaciach publiczayeh dotyezgeyeh hmplementacii
dyreltywy 2007/65/EC, zmioniajacej dyrektywe 89/552/EEC i nadajacej jej tytul dyrektywa
W0 andiowizualnych ushigach medialnyeh”, ponize] procdstawiam ogéloe stanowiske spddki
Agora SA wobec wybranyeh problembw wigzacyeh sie z implementacia waknzangj powyzej
dyrelatywy (w dalszej czedel okredlana jako ,.Dyrektywa’™).

I. Wybrane zagrdnienia dotyczqee polityki regulacyjnej

Wobec rozszerzenia zakiesu przedmiotowego Dyreltywy i objecia jei postanowicniami
tzw, niclinearnych andiowizmalnych ustug medialnych (audiowizualne wshigi medialne
na gydanie} rodzi sig pytanie o podejscie regulacyine wobec tepo rodzaju ustug, Rozumisejac
zatozenie Dyrektywy polegajace na dazeniu do zapewnienia odpowiednich warunlaw
i wymogdw jakosciowych dotyezacyeh andiowizualnych ustug medialnych na zgdapie,

ZWrACAILY uwage, ze zasadnicze znacsenie przy analizie ewentualnej zmiany podeidcia

Agora 5A, 10732 Warszawa, Gzorska 810, tel. [D-22) 55 54 89580, fake [}.22) 555 48 70
NIP S26-030-56-44
Spotia wpisana do refestry preedsiepiocow prowsdzonego przez Sad Refonowy dia ra, &t Warszawy, Sad Gospodurczy, 1
Wydeint Boupminreey Krajowago Rejesitu Sadowege
) . funl senorgrm KRS S0R44,
Czlonkowie Zarzqdu: Marek Sowa, Fiot R Migmczycki, Zaigniew Bak, Jarestaw Szalidak,
repitel akeyiny: 24,977,233 LN, kapital wolacony: 44 140.500,00 PLN
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regulacyjnego powinien mieé motyw 15 preambuly, zgodnie 2z ktérym zaden przepis
Dyrektywy .nie  powinien zobowiazywaé ani zachgead  panstw  czionkowskich
do wprowadzania nowych systeméw koncesjonowania lub adininistracyinego zatwierdzania
jekiegokolwick rodzaju audiowizualnyeh ushug medialnyeh™. Stoimy na stanowisku,
ze implementacia Dyreletywy powinna zaldadad, ze audiowizualne ustugi medialne, kidre
obeenie  nie  podlepajy koncegjonowaniyn, nie beds w  dalszym clggy  podlegad
koncesjonowaniu, jak rdwniez nie beda wymagac uzyskania zezwolenia podmiotu
tegulacyinego, crzy tez refestracii przez podmiot regulacyiny lub  wspoiregulacyjny.
Dzialalnosé w zakresie éwiadezenia (akich andiowizualnych ushyg medialnyeh mogitaby

natomiast podlegaé zgloszeniu do organu regulacyjnego lub organizacji wipohegulacyjne).

W naszej ocenie, winsciwy organ lub instytucja maj Aca za zadanie zapewnié przestrzeganic
przepiséw Dyrektywy powinna opieraé sie wylaeznie na systemie slarg skdadanyeh

przez konsumentow,

Odnoszge sie do kwestli alternatywnych sposobow  regulacii, pragniemy podlkredlis,
2 Wy nagesj opindi, mechanizmy samoregulacit moplyby zapewnid skuteczna realizacje celéw
Dyrekiywy we wszystkich obszarach regulowanych przez Dyrekiywe, Zwiracarny uwage,
ze w zakresic preekazéw reklamowyeh, juz obecnie z powadzenieny funkcjonuje Zwiazek
Stowarzyszeri, Rada Reldamy, hadacy organizaciy dziatajacq na rzecz podroszenia
standatdow reklamy, promujaca dobre wrarce oraz pietavjaca nieetvezne i nienczeiwe
przekazy  reklamowe, opierajacq swoja  deistalnodé na Kwiclsie Btyki  Reldamy,
opracowanym przez przedstawieleli: reldamodawctw, agencie reldamowe i media
Nad przestrzepaniom Kodeksu czuwa Komisja Etyki Reklamy, w sidad kidrej wehodzaes

eksperel w dziedzinie mediow 1 rellamy.
1L Wybrane zagadnienia odnoszace sie do handlowych przeleazcw audiowizualnych

Poruszajac lowestic handlowyeh przekazdw audiowizualnych, wyrazamy stanowislko,
ze polskl system prawny powinien dopuszezaé lokownnic produktéw, prey czym lokowanic
produktéw powinno byé dopuszezalne we wazystkich przypadkach wskazanych w Artykule
g ust. 2 Dyreldywy., Audvcie, w obrebie ktérveh zastosowano lokowanis produlctdw
moglyby byc oznaczane w sposéb zaproponowany w motywie 60 Dyrektywy, tj. poprzez
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neutralny symbol graficzny, ustalony przez organizacje samoregulocying. W nasze] opinii,
Polska powinna skorzystac z wyjatku prezewidzianego w Axtylkule 3g ust. 2 in fine | odstapi¢
od wymogu informowania widzéw o zastpsowaniu lokowania produktu, w przypadku gdy
dana audygja nie zostala wyprodukowana przez dostawece ushig  medialuych

ani przedsigbiorstwo z nim 2wigzane, a takse dana produkcia nie zostala zlecona przez

te podmioty.

III. Wybrane zagadomienia w zakresie praw  wylycznyeh i krétkich relacji

audiowizualnych

Wprowadzenie przez Dyrektyws prawa do kr6tkich relacii audiowizualnych jako przejawu
realizowania prawn spoleczenstwa do pozyskiwania informacyi nalesy vcenié zdesydowanie
pozytywnie. W naszej opinii, polski system prawny powinien zapewniaé zardwno mozliwodé
zqdania dostgpu do sygnalu nadawey posladajycepo prawa wylaczne do  transmisji,
jak i mozliwosé dostgpu do wydmzed, poprzez zagwaranlowanie dostepn do miejsca,
wkiorym rozgrywa sig wydarzenie, w celu samodzielnego przygotowania materiahu, ktéry
ma byé wykorzystany do praypotowania krotkie] relacji. Odnoszae sig do kwestii ram
czasowych nadania kedtliej relacii, wyrazamy stanowisko, ze nie ma potrzeby okreslenia
najwezesnicjszego  momenty  wykorzystantn  kedtlie)  relacji, a najpaznigjszy oloes
wylkorzystania krotkiej relacii powinien mozliwie daloke wykraczaé poza olees 24 godzin
od pierwsze] emigjl. W nasze] ocenie, nie ma potrzeby opraniczania moazliwosei nadania
krdtkiej relacii w czasie prime time, nie ma rowniez potrzeby dalszepo omraniczania typu

audyeii informacyjngj, w kidrej krdtkie relacie moga byé wykorzystywane,
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