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Departament Polityki Europejskiej

i Wspolpracy z Zagranica

Przeglqd Miedzynarodowy jest ukazujgcym sig co miesigc biuletynem wydawanym w formie elektronicznej przez
Departament Polityki Europejskiej i Wspolpracy z Zagranicq. Poswigcony jest dziatalnosci instytucji Unii
Europejskiej oraz Rady Europy w dziedzinie mediow, stanowiskom Ilub inicjatywom podejmowanym przez
europejskie organizacje branzowe, istotnym wydarzeniom gospodarczym, badaniom naukowym, czy wreszcie
najwazniejszym reformom i inicjatywom podejmowanym przez poszczegolne panstwa w tym obszarze.
Ma charakter przede wszystkim informacyjny. Archiwum Przeglgdu Miedzynarodowego dostepne jest pod
adresem: hitp://www.krrit.gov.pl/bip/Publikacje/PrzegladMiedzynarodowy/tabid/1 1 7/Default.aspx

> Konsultacje publiczne na temat sposobow wsparcia telewizji lokalnej

Francuski organ regulacyjny ds. audiowizualnych (CSA) oraz Dyrekcja Generalna ds.
Mediow 1 Przemystow Kultury (DGMIC) Ministerstwa Kultury i Komunikacji oglosity
wspolne konsultacje publiczne na temat sposobow wsparcia telewizji lokalnej. Telewizja ta,
postrzegana we Francji jako synonim wigzi spotecznych oraz wyraz pluralizmu mediow
audiowizualnych, stoi przed potrojnym wyzwaniem:
e niestabilnosci modelu ekonomicznego, co wynika z trudnosci w sprzedazy czasu
reklamowego,
e trudnosci w zapehlieniu ramowki i to pomimo cennych wysitkow w produkcji
warto$ciowej, ale drogiej oferty programowej, oraz
e szczegdlnie wysokich kosztow nadawania w okresie konwersji cyfrowe;.
Konsultacje publiczne opieraja si¢ na kwestionariuszu (odpowiedzi nalezy nadsyta¢ do 11
lutego br.), skonstruowanym na podstawie wynikéw analizy, ktéra na zamdwienie obu
instytucji zrealizowala niezalezna firma konsultingowa Analysis Mason. Jest to analiza
porownawcza identyfikujaca czynniki sukcesu telewizji lokalnych w innych krajach, ktore
mozna by ewentualnie przenie$¢ na grunt francuski, a konsultacje maja zebra¢ opini¢ rynku
na temat zawartych w tej analizie propozycji. Wspomniana analiza w calo$ci dostgpna jest na
stronach internetowych CSA i DGMIC.

Zrédlo: DGMIC, 4.02.2011 r. http://www.dgmic.culture.gouv.fr/IMG/pdf/Consultation_publique tv_locales CSA-DGMIC.pdf

http://www.ddm.gouv.fr/article.php3?id_article=1566
CSA,4.02.2011 r. http://www.csa.fr/upload/publication/analysysmason_rapportfinal tvlocale.pdf

» Udostepnienie aplikacji na iPhon’a i iPad’a dotyczacych dostepu do naziemnej
telewizji cyfrowej

CSA poinformowata o udostepnieniu aplikacji na iPhon’a i iPad’a pod nazwa ,,m6j dostep do
naziemnej telewizji cyfrowej”. Aplikacja ta umozliwia sprawdzenie, czy dany adres znajduje
si¢ w zasiegu naziemnej telewizji cyfrowej oraz na jaki zasieg mozna liczy¢ po wylaczeniu
emisji analogowej. Narzegdzie to, dostgpne do tej pory na stronie internetowej ,,wszyscy do
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cyfry”, a takze ze strony internetowej CSA, cieszy si¢ wsrdd zainteresowanych ogromna
popularno$cia, gromadzgc w tej postaci ponad 14 milionoéw odston.

Zrédlo: Komunikat prasowy CSA
http://www.csa.fr/actualite/communiques/communiques_detail.php?id=132161

> ProSiebenSat.1 sprzedaje swoje udzialy

Koncern medialny ProSiebenSat.1 Media (nalezacy do funduszy inwestycyjnych KKR i
Permira) rozpoczal proces sprzedazy niektorych swoich aktywow w celu splaty zadluzenia
wynoszacego w ubiegtym roku 3.3 mld Euro. W 2007 roku, w celu stworzenia silnej
konkurencji dla RTL Group (Bertelsmann), za taka kwot¢ koncern kupil spotke SBS
Broadcasting. Wiadze ProSiebenSat.1 zamierzaja sprzeda¢ belgijskie 1 holenderskie filie SBS.
Ponadto, w celu zmniejszenie zadluzenia KKR 1 Permira sprzedaly 3,7% akcji kapitalu
zakladowego ProSiebenSat.1 za 194 mln Euro. Po transakcji KKR i Permira nadal beda
posiadaly 53% kapitatu zaktadowego ProSiebenSat.1 1 88% praw glosu w spotce.

Zrédlo: Media Network Weblog, ProSieben says disposals begun, outcome uncertain, 23.01.2011
http://blogs.rnw.nl/medianetwork/prosieben-says-disposals-begun-outcome-uncertain
http://www.broadbandtvnews.com/2011/01/14/kkr-and-permira-to-sell-prosiebensat-1-stake/

Turcja TR

» Liberalizacja przepisow w sprawie inwestycji zagranicznych

Parlament Turcji przyjatl ustawe zezwalajaca na posiadanie 50% udzialow nadawcow
radiowych 1 telewizyjnych w Turcji. Dotychczasowe przepisy zezwalatly na posiadanie
udzialow jedynie w 25%. Podniesienie tego limitu ma wplynag¢ na zwigkszenie
zainteresowania kapitalu zagranicznego szybko rozwijajacym si¢ tureckim rynkiem mediow
audiowizualnych. Obecnie sektor ten jest zdominowany przez koncern medialny Dogan
Yayin, ktory jest wiascicielem gloéwnych stacji telewizyjnych i wysokonakladowych gazet
takich jak Hiirriyet i Milliyet.

Dogan Yayin, ktory uwiklany jest w proces sadowy w sprawie kary z tytulu niezaptaconych
podatkéw, planuje sprzeda¢ swoje udzialy zagranicznym inwestorom, ws$rod ktorych
wymieniane sg fundusze inwestycyjne KKR 1 TPG oraz koncern Time Warner.

Nowe przepisy wejda w zycie po ich podpisaniu przez prezydenta Abdullaha Giil.
Dotychczasowe proby liberalizacji rynku audiowizualnego byly wetowane przez
poprzedniego prezydenta.

Informacje na ten temat ukazaty si¢ rowniez w Przegladach Miedzynarodowych ze stycznia i
listopada 2008 roku.

Zrodlo: Media Network Weblog, Turkey to allow 50% foreign ownership in broadcasting, 8.01.2011
http://blogs.rnw.nl/medianetwork/turkey-to-allow-50-foreign-ownership-in-broadcasting

Wielka Brytania GB

> BBC planuje kolejne cigcia kosztow

Brytyjski nadawca publiczny BBC planuje cigcia kosztéw, ktore majg pozwoli¢ na
zaoszczgdzenie 400 min funtdéw przez najblizsze sze$¢ lat. Zarzad nadawcy zapowiedziat
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25% obnizke wynagrodzen kadry kierowniczej korporacji, zamknigcie pigciu sekcji
jezykowych i likwidacje 650 etatow sposrod niemal 2,4 tys. zatrudnionych w sieci radiowe;]
BBC World Service. Zwolnienia pozwolg zaoszcze¢dzi¢ 46 min funtow rocznie. Zamknigte
zostang sekcje: albanska, macedonska i serbska oraz redakcje przygotowujace programy dla
krajow karaibskich w jezyku angielskim i po portugalsku dla krajow afrykanskich.
Dodatkowo BBC rezygnuje z programow radiowych nadawanych w jezykach:
mandarynskim, wietnamskim, ukrainskim, azerskim, tureckim, rosyjskim (poza audycjami
dostgpnymi online) oraz hiszpanskim (dla Kuby). Serwisy internetowe BBC w tych jezykach
beda nadal dostepne.

Ponadto wladze BBC podjety decyzje o zmniejszeniu dziatalnosci BBC Online o 25%.
Budzet dzialu zmniejszy si¢ ze 137 mln funtow do 103 miIn funtéw do roku obrachunkowego
2013-2014. Cigcia te oznaczaja likwidacje 360 etatéw w dziale internetowym. Znikng
niektore blogi, fora, strony i portale. W BBC Online ma by¢ mniej sportu i showbiznesu.
Podjete przez wtadze korporacji dziatania oszczednosciowe spowodowane sg wycofaniem si¢
brytyjskiego rzadu z dotowania sieci BBC World Service i przej¢ciem jej finansowania przez
BBC oraz decyzjg BBC Trust, organu nadzorujacego BBC, o zamrozeniu stawek abonamentu
do 2017 roku, co spowoduje 16% spadek realnych wplywow do budzetu nadawcy.

Informacja na ten temat ukazata si¢ rowniez w Przegladzie Migdzynarodowym z pazdziernika
2010 roku.

Zrodlo: Media Network Weblog, BBCWS cuts language services and radio broadcasts, 26.01.2011

http://blogs.rnw.nl/medianetwork/bbcws-cuts-language-services-and-radio-broadcasts
http://blogs.rnw.nl/medianetwork/bbcws-to-lose-650-jobs-five-language-services

Media Network Weblog, BBC announces plans to restructure BBC Online, 24.01.2011
http://blogs.rnw.nl/medianetwork/bbc-announces-plans-to-restructure-bbc-online
Press

» Telewizja hybrydowa zagrozeniem dla ekosystemu mediow audiowizualnych?

Spér pomiedzy producentami odbiornikow, gigantami Internetu i nadawcami telewizyjnymi
w zakresie telewizji hybrydowej (mariaz telewizji i Internetu na telewizyjnym ekranie)
stanowit jeden z gléwnych punktow Consumer Electronics Show - miedzynarodowego salonu
elektroniki, ktory odbyt si¢ w Las Vegas na poczatku stycznia br. Rok temu, w tym samym
miejscu, telewizje hybrydowa obwotano rewolucja, dzi§ obawiajg si¢ jej gtéwnie nadawcy
telewizyjni, gdyz stawia pod znakiem zapytania ich tradycyjny model ekonomiczny.
Postrzegajac niekontrolowany rozwoj tej galezi jako potencjalne zagrozenie dla swojej
dziatalnosci, francuscy nadawcy po raz pierwszy w historii zjednoczyli si¢ (w sumie 18
czotowych nadawcow, w tym telewizja publiczna, Canal+, dwoch najwigkszych nadawcow
komercyjnych oraz inni nadawcy obecni w naziemnej telewizji cyfrowej) i podpisali w
pazdzierniku 2010 r. ,,Kart¢ nadawcoéw w sprawie trybu umieszczania tresci 1 ustug on-line w
odbiornikach telewizyjnych i w innych hybrydowych odbiornikach wideo”. Celem nadawcow
jest utrzymanie pelnej kontroli nad trescig programowg. Deklaracja stanowi, ze nadawcy
telewizyjni sg jedyng strong uprawniong do zapewnienia zgodnosci umieszczonych tresci z
obowigzujgcymi przepisami prawa, jak tez z zapisami koncesji 1 innych wigzacych
dokumentéw (np. w zakresie praw autorskich i pokrewnych). W interesie nadawcoéw bytoby
stworzenie ,,srodowiska — marki” wokot jednego sztandarowego programu, wokoét ktorego
funkcjonuja pozostale programy, ushugi catch-up tv, VoD (ustugi na zadanie) oraz powigzane
Z nimi strony internetowe.

Nadawcy obawiaja sie, ze Google moglby sta¢ si¢ dla nich gldéwnym dostarczycielem
ogladalnosci, a co za tym idzie, przeja¢ znaczng cze$¢ internetowego rynku reklamowego. Z
rynku szacowanego na okoto 3 mld Euro netto rocznie, juz dzi§ Google praktycznie
»inkasuje” okoto 1 mld Euro z linkéw sponsorowanych. W tym kontekscie, telewizja
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publiczna France Télévisions ma najmniej do stracenia, gdyz w pewnym stopniu chroni ja
brak reklam po godzinie 20.00 (prace parlamentarne idg w kierunku pelnego wycofania
reklam w programach tego nadawcy poczawszy od 2016 r.) oraz wierno$¢ starszych wiekiem
telewidzow.

CSA, francuski organ regulacyjny ds. audiowizualnych, dostrzega zagrozenia, jakie niesie
telewizja hybrydowa okres$lajac je jako ,fundamentalne zmiany w $rodowisku
audiowizualnym”. Regulator identyfikuje problem na poziomie ekonomicznym (nie
wiadomo, kto ,,przejmie” ogladalnos¢; potrzebne jest zatem zrewidowanie sposobow
finansowania programéw audiowizualnych) i regulacyjnym, gdyz regulacje koncentruja si¢ na
nadawaniu naziemnym, a w ogole nie uwzgledniaja producentéw odbiornikow czy
dostawcow dostepu. Telewizja przysztosci moze tez zaburzy¢ tradycyjng konkurencje miedzy
nadawcami, w przypadku gdy wyszukiwarki indeksowalyby zarowno audycje nadawcow
krajowych jak i zagranicznych oraz wszystkie dostgpne uslugi na Zadanie, a ktory$ z
nadawcoéw kupitby od Google stowa kluczowe, przez co wygenerowatby ruch wiekszy od
przecigtnej ogladalno$ci. Zagrozenie dla nadawcow krajowych idzie tez z drugiej strony,
poniewaz widz, ktory np. wpisalby do wyszukiwarki nazwe swojego ulubionego
amerykanskiego serialu, moéglby zosta¢ skierowany nie do krajowego nadawcy nadajacego
ten serial, ale albo do starych odcinkéw dostepnych w katalogu ustug na zadanie, albo tez do
najnowszych odcinkéw nowej, nie nadawanej jeszcze w kraju serii, ktora juz nadaje u siebie
nadawca amerykanski. W tej sytuacji nadawcy krajowi duzo ryzykuja: z jednej strony beda
nadal kupowa¢ zagraniczne produkcje, ale z drugiej musza tez przechodzi¢ przez sie¢ Google
w celu generowania ogladalno$ci ponoszac przy tym ryzyko, ze widzowie zwrdcg si¢ ku
bardziej pociagajacej ofercie. Google moze tez sta¢ si¢ narzgdziem pomiaru doraznej
(aktualnej) ogladalnosci 1 proponowac reklamodawcom przekierowanie spotow reklamowych
do najbardziej ogladanych audycji. Na obecnym etapie wszystkie strony probuja si¢
porozumie¢. Jak pisze Le Figaro, jednym z mediatorow w tej sprawie jest dyrektor generalny
Sony France (partnera Google TV) 1 jednocze$nie prezes izby producentow odbiornikow.
Jego wielokrotne wizyty u szefow mediow audiowizualnych maja na celu znalezienie
akceptowalnego dla wszystkich stron rozwigzania.

Zrodlo: Le Figaro, La télévision connectée menace le PAF, 3.01.2011 r.

http://recherche.lefigaro.fr/recherche/access/lefigaro fr.php?archive=BszZTm8dCk78atGCYonbyzs7LyoA%2Bj6kVIM2Bk3ujKW4
%2BS02vaNHWGCsidAbmrDPsu21GtjAq08M %3D

Europejskie Obserwatorium Audiowizualne, IRIS 2011-1, Amélie Blocman, « Signature d’une charte encadrant la responsabilité
éditoriale sur la  télévision connectée» oraz «Fin de la publicité sur France Télévisions en 2016 »
http://merlin.obs.coe.int/newsletter.php
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