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KOMUNIKAT KRRIT z 28 11l 2007 roku

w sprawie umorzenia zalegtosci w optatach abonamentowych

W zwigzku z pojawiajacymi sie artykutami prasowymi informujgcymi, iz Poczta Polska wezwata do
zaptaty zalegtosci w ptatnosci optaty abonamentowej wraz z odsetkami osoby, ktére byty zwolnione z
tego obowigzku na podstawie przepiséw obowigzujacych przed wejsciem w zycie ustawy o optatach
abonamentowych, jednakze utracity to prawo, gdyz nie ztozyty w terminie do dnia 16 grudnia 2005 r.
odwiadczenia o spetnianiu warunkéw do korzystania ze zwolnien, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
niniejszym informuje:

W celu ponownego uzyskania prawa do zwolnienia, osoby takie powinny niezwtocznie ztozy¢
w placéwce Poczty Polskiej oswiadczenie o spetnianiu warunkéw do korzystania ze zwolnienia oraz
wiasciwe dokumenty. Doktadne informacje w tym zakresie dostepne sg w kazdej placéwce Poczty
Polskiej oraz w Biurze Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji.

Jednoczes$nie nalezy zlozy¢ wniosek do Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji o umorzenie zalegtosci
wraz z odsetkami podajac: nr ksigzeczki optat rtv, okres i kwote zalegtosSci oraz zatgczajac kserokopie
dokumentu, na podstawie ktérego abonent korzystat ze zwolnienia od optat abonamentowych,
w przypadku oséb, ktdre ukonczyty 75 lat, wystarczy kserokopia dowodu osobistego. Po otrzymaniu
takiego wniosku, z uwagi na charakter przestanek uprawniajgcych do zwolnienia, Krajowa Rada
Radiofonii i Telewizji umorzy w catosci zalegtosci wraz z odsetkami, gdyz przemawiajg za tym
szczegoblne wzgledy spoteczne

Przewodniczgca
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
Elzbieta Kruk



KOMUNIKAT KRRIiT z 16 1 2007 roku
dotyczacy statusu uchwat koncesyjnych KRRiT

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przypomina, ze uchwaty Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
przyjete na posiedzeniach i dotyczace udzielenia badz rozszerzenia koncesji sg aktami wewnetrznymi
i nie rodzg praw i obowigzkéw wnioskodawcdw ubiegajgcych sie o koncesje.

Postepowanie koncesyjne jest postepowaniem administracyjnym uregulowanym przepisami ogélnymi
— ustawg z dnia 14 czerwca 1960 r. Kodeks postepowania administracyjnego (t.j. Dz. U. z 2000 r. Nr
98, poz. 1071 z pbézn. zm.) oraz przepisami szczegolnymi — ustawg z dnia 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii i telewizji (t.j. Dz. U. z 2004 r. Nr 253, poz. 2531 z p6zn. zm.). Kwestia wykonalnosci
decyzji administracyjnych uregulowana jest w Kodeksie postepowania administracyjnego.

Koncesja jest decyzjg administracyjng organu koncesyjnego — Przewodniczacego Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji. Przewodniczacy Krajowej Rady podejmuje decyzje w sprawie koncesji na
podstawie uchwaty — aktu wewnetrznego Krajowej Rady.

Uchwata Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji podjeta na posiedzeniu nie uprawnia do
rozpowszechniania programu, gdyz postepowanie koncesyjne nie jest zakonczone.

Rozpowszechnianie programu przed zakonczeniem postepowania koncesyjnego jest naruszeniem
przepisdw ustawy o radiofonii i telewizji i podlega odpowiedzialnosci prawnej.

Przewodniczgca
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
Elzbieta Kruk



INFORMACJE

29 marca 2007 roku Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji rozpatrzyta projekt Sprawozdania z rocznego
okresu dziatalnosci oraz projekt Informacji o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2006
roku. Krajowa Rada podjeta uchwate o przyjeciu tych dokumentéw i przedstawieniu ich, zgodnie
z ustawg o radiofonii i telewizji, Sejmowi, Senatowi, Prezydentowi RP oraz Prezesowi Rady Ministrow.



WPROWADZENIE

W dniu 30 marca 2007 roku Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przekazala Marszatkom Sejmu RP i Senatu
RP, Prezydentowi RP oraz Prezesowi Rady Ministrow Sprawozdanie ze swej dzialalnosci w 2006 roku
wraz z Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewiz;ji.

Sprawozdanie wraz z informacja jest dostepne na stronach internetowych KRRIiT. Ponizej publikujemy
wprowadzenie Przewodniczacej KRRIT Elzbiety Kruk zamieszczone przed Sprawozdaniem.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, jako konstytucyjny organ panstwa stojacy na strazy wolnosci
stowa, prawa do informaciji oraz interesu publicznego w radiofonii i telewizji, sktada - na podstawie art.
12 ustawy o radiofonii i telewizji - coroczne sprawozdanie ze swej dziatalnosci oraz informacje
o podstawowych problemach radiofonii i telewizji Sejmowi RP, Senatowi RP i Prezydentowi RP.
Informacje takg Krajowa Rada przedstawia rowniez Prezesowi Rady Ministrow. Rozpoczynajac
urzedowanie w nowym sktadzie, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji staneta wobec szeregu wyzwan,
wsrod ktorych najwazniejsze zwigzane byly z:

" poprawg kondycji finansowej nadawcéw publicznych,

] wszechstronng kontrolg dziatalnosci nadawcéw publicznych i koncesjonowanych ze
szczegolnym uwzglednieniem dziatalnosci programowej,

] barierami rozwoju rynku,

" brakiem aktualnych regulacji prawnych,

] podjeciem - wspdlnie z wlasciwymi organami administracji panstwowej - dziatan zmierzajacych

do wypracowania kompleksowej strategii cyfryzacji radiofonii i telewizji.

Od 2004 roku nastepowato obnizenie nominalnej kwoty zainkasowanych wplywéw abonamentowych,
ktorej warto$¢ realna (po uwzglednieniu wptywu inflacji) w 2006 roku spadfa o 8% w poréwnaniu do
2003 roku, to jest o okoto 77 min zt. Byto to wynikiem przede wszystkim:

" malejgcej liczby gospodarstw domowych jako zarejestrowanych abonentéw radiowych
i telewizyjnych;

= zmniejszaniem sie liczby abonentéw wnoszacych terminowo optaty abonamentowe;

= zwigekszaniem sie liczby gospodarstw domowych zwolnionych od optat abonamentowych;

. niewielkim odsetkiem (jedynie 5%) podmiotéw gospodarczych jako zarejestrowanych

abonentow radiowych i telewizyjnych.

Ustawa o optatach abonamentowych z 2005 roku nie wptyneta na poprawe sciggalnosci abonamentu
radiowo-telewizyjnego, a mozna powiedzie¢, ze w pewnym stopniu utrwalita te niekorzystne
tendencje. Do podstawowych wad zawartych w niej uregulowan prawnych nalezy zaliczyé monopol
Poczty Polskiej jako podmiotu odpowiedzialnego za pobér abonamentu (wynikiem tego sg problemy z
negocjowanym poziomem prowizji za $wiadczone ustugi, jak tez dalece niewystarczajgca skutecznosc
w wykonywaniu przez nig obowiazkéw kontrolnych), jak rowniez rozszerzenie grupy oséb zwolnionych
z obowigzku uiszczania optat abonamentowych bez obowigzku rekompensowania wywotanych tym
ubytkow np. z budzetu panstwa. Trudno w takiej sytuacji méwi¢ o mozliwosci efektywnej realizacji
jednej z podstawowych przestanek wypetniania misji publicznej, czyli niezaleznosci ekonomiczno-
finansowej nadawcoéw publicznych, ktérej wage podkreslit Trybunat Konstytucyjny w wyroku
z 9 wrzesnia 2004 roku. Wzrastajacy poziom ubytku wptywdéw abonamentowych grozi zatamaniem sie
w najblizszych 2-3 latach catego systemu zwigzanego z poborem tych optat, co moze mieé
katastrofalne skutki dla stabilnosci ekonomicznej nadawcéw publicznych, a zwlaszcza radiofonii
publicznej, ktéra w okoto 73% utrzymuje sie z abonamentu, podczas gdy Telewizja Polska SA w 28%.
Wprowadzony przez Krajowg Rade wyzszy poziom znizek przy wnoszeniu optat abonamentowych
zgoéry za 2007 rok spowodowat zwiekszenie wplywow inkasowanych przez Poczte Polska,
niemniej jednak potrzebne sg pilne dziatania ustawowe, by zahamowa¢ wspomniane niekorzystne
zjawiska.

W konsekwenciji, spotki radiofonii i telewizji publicznej sg zmuszone do realizacji swoich ustawowo
okreslonych powinnosci programowych w warunkach braku stabilizacji ekonomicznej. Nie pozostato to



bez wptywu na jakos¢ programu, w ktérym zauwazalne sg tendencje do marginalizowania ambitnej
produkcji programowej (zwtaszcza z kregu tzw. kultury wysokiej) i produkcji dla dzieci i mtodziezy na
rzecz audycji czysto rozrywkowych (telewizja publiczna), czy systematyczne zwiekszanie udziatu
muzyki w programach spotek regionalnej radiofonii publicznej kosztem audyc;ji stownych.

W przypadku oddziatéw terenowych TVP SA dotychczasowe zarzady nie wdrozyty spéjnej koncepciji
programowej ich funkcjonowania, w oparciu o realny model finansowy. W efekcie, nie mozna uznac¢ za
zadowalajgcy sposobu realizacji ustawowo natozonego obowigzku nadawania programéw
regionalnych. Kitoci sie to rowniez z funkcjg integracyjng oraz kulturotwércza wobec spotecznosci
regionalnych, jakg oddziaty terenowe powinny petnic.

Pogtebiajacy sie niekorzystny wptyw trudnej sytuacji finansowo-ekonomicznej na dziatalnosc
programowa spétek radiofonii i telewizji publicznej wskazuje na konieczno$¢ podjecia pilnych dziatah
legislacyjnych zmierzajgcych do stworzenia takiego modelu prawnoorganizacyjnego, ktéry uwolni
spoétki z pet kodeksu spdtek prawa handlowego, a uczyni program i jego jako$¢ gtéwnym miernikiem
pracy zarzadu.

Pomimo skromnego zasobu posiadanych czestotliwosci, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji podjeta
dziatania zmierzajace z jednej strony do poprawy warunkéw technicznych dziatalnosci
dotychczasowych nadawcéw komercyjnych (dotyczy to w gtdéwnej mierze rynku radiofonii), z drugiej
za$ do wzbogacenia radiowej oferty programoéw lokalnych, ze szczegdélnym uwzglednieniem
programéw wyspecjalizowanych. Na pilny charakter tych dziatan miat wptyw nie tylko popyt ze strony
rynku

(Krajowa Rada zapoznata sie z 90 aplikacjami podmiotdw zainteresowanych uruchomieniem lub
rozszerzeniem dziatalnosci), ale takze postepujace zjawisko wchtaniania lokalnych nadawcéw przez
grupy kapitalowe bedace wiascicielami sieci radiowych. W konsekwencji, uruchomiono procedury
uzgodnieniowe z UKE dotyczace 23 czestotliwosci, ktére bedg przeznaczone miedzy innymi dla
nadawcéw pragnacych prezentowac¢ muzyke klasyczng, jazz, jak réwniez tych, ktérzy deklarujg chec
nadawania programow wyspecjalizowanych (dziecieco-mtodziezowych, czy spoteczno-religijnych).
Ograniczenia w rozwoju rynku telewizyjnego sg bardziej widoczne, gdyz na przeszkodzie stoi nie tylko
de facto brak wartosciowych czestotliwosci z punktu widzenia dziatalnosci nadawczej (w 2006 roku
Krajowa Rada dysponowata 5 kanatami telewizyjnymi, o matych mocach tj. od 0,1 kW do 1 kW), ale
réwniez koniecznos$¢ zachowania istniejgcych zasobdéw dla celdw skonfigurowania naziemnych sieci
cyfrowych. Z tego wzgledu nie mozna moéwi¢ o praktycznej mozliwosci rozwoju, szczegdlnie
w przypadku nadawcoéw ponadregionalnych (TV4, TVN, Puls). Na tym tle stosunkowo najlepiej
wyglada rynek operatoréw sieci kablowych, ktéry poprzez postepujace procesy konsolidacyjne, tworzy
silne kapitatowo podmioty zdolne do oferowania tzw. ustugi triple-play (dostep do telewizji, Internetu
i ustugi telefoniczne), a takze telewizji cyfrowe;.

Krajowa Rada dostrzega, niepokojace jej zdaniem, zjawiska na rynku mediéw elektronicznych,
w postaci zjawiska tzw. sieciowania i koncentracji kapitatowej, przede wszystkim na rynku lokalnych
nadawcéw radiowych. Jak wskazujg wyniki przeprowadzonych monitoringdéw, dzieje sie to z wyrazng
szkodg dla oferty programowej dostepnej odbiorcom, traci bowiem ona walor lokalnosci, podlega
homogenizaciji i silnemu formatowaniu. Warto zauwazy¢, ze zjawiska te nie rozgrywajq sie wytacznie
na plaszczyznie czysto finansowej, czy wiascicielskiej, ale takze poprzez porozumienia programowe
(tzw. umowy franszyzowe), ktdére podporzadkowujg dziatalno$¢ programowg nadawcéw lokalnych
formatowi danej sieci radiowej. Oprocz wspomnianych tendencji, coraz mocniej zaznacza swojg
obecnos¢ kapitat zagraniczny, czego przyktadem sg dziatania inwestycyjne niemieckich koncernow
wydawniczych Bauer i Alex Springer odpowiednio w spétce BROKER FM (wifasciciel ogdlnopolskiej
rozgto$ni RMF FM) i telewizji POLSAT. Ponadto, News Corp., nalezacy do Ruperta Murdocha, stat sie
udziatowcem ponadregionalnej telewizji PULS. Instrumentarium prawne bedace w dyspozycji Krajowej
Rady nalezy uzna¢ za dalece niewystarczajace do skutecznego reagowania na wymienione zjawiska,
gdyz nie daje ono mozliwosci ograniczenia przeptywu $rodkéw finansowych z silnych grup
kapitatowych do spétek lokalnych, czy stopnia koncentracji wtasnosciowej w mediach elektronicznych,
a nawet nie daje mozliwosci ich peinej obserwac;ji (brak ustawowo okreslonego terminu przesytania do
KRRIiT sprawozdan finansowych nadawcow). Dotychczasowa praktyka regulacyjna wskazuje na
pogtebiajacy sie anachronizm obowigzujgcych ram prawnych dotyczacych rynku mediow
elektronicznych, przede wszystkim w obliczu zachodzacych na nim dynamicznych i radykalnych zmian
technologicznych. Zmienia sie nie tylko sposdb dostarczania zawartosci audiowizualnej, ale rowniez
korzystanie z niej - coraz wyrazniejszy jest bowiem nacisk na personalizacje tych ustug. Trendy te sg
na tyle silne, ze znalazty swoje odzwierciedlenie w przygotowywanym projekcie nowelizacji
europejskiej dyrektywy ,O telewizji bez granic", ktéra - w kontekscie wspomnianych przemian



technologicznych - gteboko zmienia optyke regulacyjng, ktadac nacisk na jej réznicowanie
w zaleznosci od stopnia spersonalizowania danej ustugi audiowizualnej. W Swietle powyzszego,
szczegolnej wagi nabiera potrzeba wypracowania kompleksowej strategii cyfryzacji polskiego rynku
mediow elektronicznych, jako jednej z gtéwnych dzwigni rozwoju i postepu gospodarczego,
a jednoczesnie awansu cywilizacyjnego, umozliwiajgcego dostep mozliwie najszerszej grupy
odbiorcow do zdobyczy i ustug spoteczehnstwa informacyjnego. Strategia wprowadzania cyfrowej
radiofonii i telewizji w Polsce powinna uwzglednia¢ perspektywe programowa, rynkowg i regulacyjna.
Cyfryzacja telewizji, a zwlaszcza cyfryzacja telewizji naziemnej, to najwieksze wyzwanie dla panstwa
od czasu stworzenia rynku telewizyjnego poprzez powotanie mediéw publicznych i umozliwienie
dziatania nadawcow prywatnych. Uprawniong wydaje sie teza, ze cyfryzacja to niemal nowe tworzenie
rynku. Przejscie na cyfrowy system nadawania w naziemnej telewizji stanowi radykalny skok
o charakterze nie tylko technologicznym, ale i niosgcym za sobg daleko idace skutki o charakterze
spotecznym, gospodarczym i cywilizacyjnym.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przedstawita swoje oficjalne stanowisko w tej kwestii, podkreslajac
w nim konieczno$¢ catosciowego i systemowego podejscia do procesu cyfryzacji. Tym wiekszy
niepokdj budzi brak formalnego i faktycznego postepu prac zespotu miedzyresortowego
odpowiedzialnego za wypracowanie strategii wprowadzania radiofonii i telewizji cyfrowej w Polsce.
Pogtebia to regres regulacyjny, a jednoczesnie nie sprzyja stworzeniu jasnej i przejrzystej strategii
rozwoju rynku mediéw elektronicznych w Polsce.

Przewodniczgca
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
Elzbieta Kruk



STANOWISKO KRAJOWEJ RADY RADIOFONII | TELEWIZJI
z dnia 29 stycznia 2007 roku

w sprawie archiwalnych zbioréw programowych bytej Panstwowej Jednostki Organizacyjnej ,,Polskie
Radio i Telewizja” bedacych przedmiotem uzyczenia na rzecz TVP SA

Archiwalne zbiory programowe stanowig dobro narodowe i zaréwno informacja o nich, jak i dostep do nich
powinny byé powszechne. Jednoczesnie ze wzgledu na ich znaczenie i warto$¢ historyczng powinny one
podlega¢ szczegodlnej ochronie panstwa. Istniejg watpliwosci dotyczace stanu prawnego archiwalnych zbioréow
programowych bytej Panstwowej Jednostki Organizacyjnej ,Polskie Radio i Telewizja”, bedacych przedmiotem
uzyczenia na rzecz Telewizji Polskiej SA na mocy umowy zawartej pomiedzy Archiwum Dokumentacji
Mechanicznej a TVP SA. Przez niektérych nadawcéw prywatnych zgtaszany jest brak petnej informacji o tych
zbiorach oraz skargi na utrudnienia w uzyskaniu materiatéw z tych zbioréw w celu wykorzystania do emisji.

Dalsze przediuzanie sie tej sytuacji oraz brak odpowiednich uregulowan prawnych w kwestii autorskich praw
majatkowych zwigzanych z wyzej wymienionymi archiwalnymi zbiorami programowymi moga uniemozliwiac
emisje materiatdw (audycji, filméw itp.) znajdujacych sie w tych zbiorach, a tym samym ogranicza¢ mozliwos¢
zapoznania sie z nimi ogoétu spoteczenstwa.

W tej sytuacji Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przedstawia niniejsze stanowisko:

1. Koniecznym jest, aby nastapito jednoznaczne i ostateczne rozstrzygniecie kwestii sytuacji prawnej
archiwalnych zbioréw programowych pozostatych po bytej Panstwowej Jednostce Organizacyjnej ,Polskie
Radio i Telewizja” oraz zwigzanych z tymi zbiorami kwestii autorskich praw majatkowych, przy czym wydaje
sie, ze takie rozwigzanie mozliwe jest jedynie na drodze ustawowe;.

2. Archiwalne zbiory programowe, stanowigce w chwili obecnej przedmiot uzyczenia na mocy wyzej wymienionej
umowy, powinny znalez¢ sie w zarzgdzie Telewizji Polskiej SA. Na TVP SA, spotke Skarbu Panstwa, jako
jednostke publicznej telewizji natozone zostaty szczegdlne zadania wobec spoteczenstwa, w szczegdlnosci
wynikajace z misji publicznej, a TVP SA od wielu lat sukcesywnie prowadzi proces majgcy na celu
rozpoznanie i skatalogowanie tych zbioréw, a takze posiada odpowiednie w tym celu przygotowanie
merytoryczne, co daje gwarancje nalezytej ochrony tego dobra narodowego.

3. Telewizja Polska SA powinna przedstawi¢ raport z postepu prac prowadzacych do petnego zarchiwizowania
tych zbioréw oraz informacje o wykorzystywaniu przeznaczanych na ten cel srodkéw publicznych.

4. Telewizja Polska SA powinna dotozy¢ wszelkich staran, aby jeszcze przed terminem wskazanym w wyzej
wymienionej umowie uzyczenia, zakonczy¢ proces petnego wyodrebniania, rozpoznawania i archiwizowania
zbioréw oraz powszechnie udostepni¢ informacje o catosci archiwalnych zbioréw programowych, w formie
zgodnej ze stosowang i wymagang przez odpowiednie ustawy oraz Naczelng Dyrekcjg Archiwow
Panstwowych.

5. Nalezy z zadowoleniem przyja¢ fakt, iz TVP SA udostepnita informacje o dotychczas skatalogowanej czesci
zbioru w sieci internetowej, jednakze obecny format nie odpowiada nowoczesnym standardom. Pomimo
iz obowigzujagca umowa uzyczenia nie wskazuje sposobu dostepu do informacji o zbiorze archiwalnym
poprzez sie¢ internetowa, powinien to by¢ dostep do nowoczesnej bazy danych.

6. Powinny zosta¢ wypracowane jednolite zasady udostepniania nadawcom prywatnym materiatow (audycji,
filméw itp.) wchodzacych w skiad archiwalnego zbioru programowego w celu ich emisji oraz warunki
wykorzystania (np. zakaz przerywania reklamami), w sposéb ktéry nie bedzie ani dyskryminowat nadawcow
prywatnych wzgledem TVP SA, ani preferowat poszczegolnych nadawcéw prywatnych.

Przewodniczaca
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
Elzbieta Kruk



Rozporzadzenie KRRIT z 4 stycznia 2007 roku

w sprawie zawartosci wniosku o udzielenie koncesji oraz szczegétowego trybu postepowania
w sprawach udzielania i cofania koncesji na rozpowszechnianie i rozprowadzanie programéw
radiofonicznych i telewizyjnych

Tekst rozporzadzenia zostat opublikowany w Dzienniku Ustaw z 12 stycznia 2007 roku (Nr 5, poz. 41)

Zgodnie z § 24 rozporzadzenie weszto w zycie z dniem ogtoszenia (12 stycznia 2007 roku)
z wyjatkiem postepowan wszczetych i niezakonczonych do dnia wejscia w zycie rozporzadzenia, do
ktérych stosuje sie dotychczasowe przepisy (§ 23 rozporzgdzenia).

Integralng czescig rozporzadzenia sg zataczniki zawierajgce nowe wzory formularzy, na jakich nalezy
sktada¢ wnioski o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie i rozprowadzanie programow
radiofonicznych i telewizyjnych.

ROZPORZADZENIE KRRIT z dnia 4 stycznia 2007r. w sprawie zawartosci wniosku o udzielenie
koncesji oraz szczegotowego trybu postepowania w sprawach udzielania i cofania koncesji na
rozpowszechnianie i rozprowadzanie programéw radiofonicznych i telewizyjnych

(rozp 070104 zalaczniki.pdf)

1. Whnioski koncesyjne nalezy sktada¢ w dwoch egzemplarzach (oryginat tylko w kolorze, a kopia czarno-biata)
osobiscie w Kancelarii KRRIT (Skwer Ks. Kardynata Stefana Wyszynskiego 9, 01 - 015 Warszawa) w godz.
9.00-15.00 badz droga pocztowg — decyduje data stempla pocztowego (ale nie pocztg elektroniczna).

2. Wnioski o udzielenie lub rozszerzenie koncesji na rozpowszechnianie programu drogg naziemng mozna
sktada¢ wylacznie po publikacji Ogtoszenia Przewodniczacego Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji w
Monitorze Polskim w terminie podanym w Ogtoszeniu.

3. Druki formularzy mozna uzyska¢ w siedzibie KRRIT w Warszawie przy Skwerze Ks. Kardynata Stefana
Wyszynskiego 9 (w dni robocze w godzinach 10.00 — 15.00) lub pobra¢ z niniejszej strony internetowej
KRRIT.

FORMULARZE STOSOWANE W POSTEPOWANIACH KONCESYJNYCH

Lp. Rodzaje postepowan koncesyjnych OIS FE R
. w pdf w xlIs

Postepowanie w sprawie udzielenia koncesji na

1. rozpowszechnianie programu radiofonicznego drogg rozsiewczg 1,2,5. 7 1,2,5. 7
naziemna;
Postepowanie w sprawie udzielenia koncesji na

2. rozpowszechnianie programu telewizyjnego droga rozsiewczg (NSNS 1,3,5.7
naziemna;
Postepowanie w sprawie udzielenia koncesji na

S rozpowszechnianie programu radiofonicznego droga rozsiewcza 1,2,5,8 1,2,5.8
satelitarna;
Postepowanie w sprawie udzielenia koncesji na

4. rozpowszechnianie programu telewizyjnego droga rozsiewcza 1,.3,5.8 1.3.5.8

satelitarna;

Postepowanie w sprawie udzielenia koncesji na
5. rozpowszechnianie programéw radiofonicznych lub telewizyjnych 1,4,6,9 1,4,6,9
droga kablowa;

6 Postepowanie w sprawie udzielenia koncesji na bezprzewodowe 1.5.8 1.5.8
' rozprowadzanie programéw radiofonicznych lub telewizyjnych; e —

Postepowanie w sprawie rozszerzenia koncesji na
7. rozpowszechnianie programéw radiofonicznych lub telewizyjnych 10 10
droga rozsiewczg naziemng;

Postepowanie w sprawie rozszerzenia koncesji na
8. rozpowszechnianie programoéw radiofonicznych lub telewizyjnych 11 11
drogg kablowa;



W sprawach wniosku informaciji udziela:
Departament Koncesyjny tel: 022 597 3089, 022 597 3092; fax: 022 597 3102
Departament Komunikacji Kablowej tel: 022 597 3087, 022 597 3098; fax: 022 597 3180
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DEPARTAMENT PROGRAMOWY

Badania odbioru programéw radiowych i telewizyjnych

Organizowanie badan tresci i odbioru programoéw radia i telewizji jest zadaniem wynikajgcym z art. 6
ust. 2 pkt 5 ustawy o radiofonii i telewizji. W 2006 roku KRRIT korzystata z wynikow dwéch badan
telemetrycznych: TNS OBOP i AGB Nielsen Media Research oraz jedynego dostepnego na rynku
badania radiometrycznego firmy SMG/KRC.

Wymienione badania pokazujg wielkos¢ widowni i audytorium programéw poszczegoélnych stacji
i pojedynczych audyciji w ich ramach (telewizja) lub poszczegdlnych pasm programowych w ciggu dnia
(radio). Badania te pozwalajg takze dokonywac¢ analiz przekrojowych dla dtuzszych okresow,
umozliwiajg $ledzenie tendencji i zmian na rynku nadawcéw, pozwalajg formutowaé prognozy krétko
i dlugoterminowe dotyczace kierunku rozwoju nadawcéw.

W tym zakresie Krajowa Rada prowadzita analizy dotyczace badania wielkosci widowni i audytorium
nadawcéw radiowych i telewizyjnych, zaréwno publicznych jak i koncesjonowanych. Analiza objete
byly wszystkie stacje naziemne: ogdlnokrajowe, ponadregionalne, regionalne ilokalne.
Przeprowadzone analizy obrazowaty pozycje poszczegdélnych nadawcéw na rynku mediow.

Programy radiowe

Z analizy udziatu w rynku i wielkosci audytorium stacji radiowych w 2006 roku wynika, ze wsréd
Polakéw najwieksza popularnoscig cieszyt sie program RMF FM i Radia Zet.

Najpopularniejszy sposréd programéw publicznych Program 1 znalazt sie na trzeciej pozyciji.
Pozostate stacje ogdlnopolskie (Radio Maryja, Program 2 PR i Radio Bis) miaty znacznie mniejsze
udziaty w rynku. W$rdd stacji o zasiegu ponadregionalnym podobnym zainteresowaniem cieszyto sie
Radio Wawa i Radiostacja, nieco mniejszy udziat w rynku miat TOK FM. Stacjom lokalnym facznie
zgromadzity prawie jedng czwartg udziatu w rynku.
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Wykres nr 1. Rynek radiowy w 2006 r.

Radiostacja Radio Waw a

Jedynka - Program 0,80% 0.80% Radio TOK FM

1 Polskiego Radia 0,70%
14,40%
Rozgtosnie
Tréjka - Program 3 regionalne PR
5,20%

Polskiego Radia

6,00% )
inne
4,40%
Bis Polskie Radio;
0,60%
Dw 6jka - Program lokalne
2 Polskiego Radia 23,70%

0,70%

Radio RMF FM
21,70%

Radio Zet
18,80%

Radio Maryja
2,00%

W poréwnaniu do 2005 roku ws$rdd stacji publicznych wiekszy udziat w rynku miat Program 3 PR
i Radio Bis, mniejszy natomiast Program 1. Program 2 utrzymat pozycje sprzed roku. Mniejszg
stuchalnos$é niz w 2005 roku miaty programy rozgtosni regionalnych PR.

Wsréd koncesjonowanych stacji ogélnokrajowych —w poréwnaniu z ubiegtym rokiem

- mniejsze udziaty w rynku przypadty RMF i Radiu Maryja. Radio Zet natomiast nieco umocnito swojg
pozycje, odzyskujgc straty z roku ubiegtego.

Sposrod stacji o zasiegu ponadregionalnym zyskat TOK FM, swojg pozycje sprzed roku zachowata
Radiostacja. Mniejszy udziat w rynku natomiast przypadt Radiu Wawa.

Programy o zasiegu lokalnym wypracowaty tacznie w 2006 roku taki sam udziat jak w roku
poprzednim.

Programy telewizyjne

W 2006 roku najchetniej ogladanym programem telewizyjnym byt Program 1 TVP. Na drugim miejscu
znalazta sie TVP 2. Nastepne w kolejnosci byty TVN i Polsat. Udziaty w widowni TVP 3, TV 4, TVN 24,
TVN 7, Puls, TV Polonia byty zdecydowanie mniejsze.
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Wykres nr 2. Rynek telewizyjny w 2006 r.

Polsat

TV Poloni
Polonia 16.10%

0,80%

TVP 3 Reg.
4,80%

V4 TVP1
2,10% 24,00%
TVN
16,70%
TVN24
2,00%
Pozostate TVP2
0, 0,
12,00% \TVN? 20,10%

1,40%

W poréwnaniu do roku ubiegtego sposréd analizowanych programéw zmniejszyty sie udziaty
w widowni: TVP 1, TVP 2, Polsat, TV Polonia oraz TVN 7. Znacznie wiekszy udziat w rynku
odnotowaty TVN i TVN 24. Na zblizonym poziomie do roku 2005 ksztattowaty sie udziaty TVP 3, TV 4,
TV Puls.

Analizy struktury widowni pod wzgledem wieku potwierdzity dotychczasowy podziat widowni.
Programy koncesjonowane ogladane byly gtéwnie przez osoby miode lub w srednim wieku, natomiast
programy telewizji publicznej przez osoby starsze. Jak wynika z analiz struktury wyksztatcenia, wsréd
widzow telewizji publicznej wyzszy byt wskaznik 0oséb z wyksztatceniem wyzszym niz w programach
koncesjonowanych.

Na podstawie danych telemetrycznych badano programy publiczne (TVP1 i TVP 2) oraz
koncesjonowane (TVN, Polsat) pod katem najpopularniejszych rodzajéw audycji nadanych w tych
programach (30 audycji o najwiekszej widowni w 2006 roku). W TVP 1 zdecydowanie najwiecej wsrdd
nich byto audycji sportowych. W TVP 2 natomiast audycji rozrywkowych i sportowych. W Polsacie
widzowie wybrali przede wszystkim filmy fabularne. W TVN ws$réd audycji o najwigekszej widowni
znalazty sie gtdwnie filmy fabularne i polskie seriale oraz audycje rozrywkowe (widowiska, talk-shows).

Oprécz systematycznych analiz widowni w ciggu roku wykonywane byty rowniez analizy oglgdalno$ci
waznych biezacych wydarzen transmitowanych przez telewizje publiczng. Takim wydarzeniem byta
wizyta papieza Benedykta XVI do Polski. Uroczystosci zwigzane z pielgrzymka byty transmitowane
przez TVP 1, TVP 2 i TVP 3. Jak wykazaty analizy transmisje te cieszyly sie bardzo duzym
zainteresowaniem Polakow i gromadzity liczng widownie. Uroczystosci i msze Swiete celebrowane
przez Papieza skupiaty od 45% (Msza Swieta na Placu Pitsudskiego w Warszawie) do 55% (Msza
Swieta na Krakowskich Btoniach) wszystkich widzéw zgromadzonych w tym czasie przed
telewizorami.
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DEPARTAMENT REKLAMY

Kontrola dziatalnosci reklamowej i sponsorskiej nadawcéow

Planowe kontrole dziatalnosSci nadawcow telewizyjnych i radiowych, jak réwniez wszelkie dziatania
interwencyjne zwigzane z ich dziatalnoscig reklamowg i sponsorska, przeprowadzono zgodnie z
uprawnieniami Przewodniczacego Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, zawartymi w ustawie o
radiofonii i telewiz;ji.

Kontrolg planowg objeto wszystkich nadawcéw, natomiast dziatania interwencyjne podejmowane byty,
w zaleznosci od potrzeb, na podstawie:

= monitoringu nadawcow;
= analizy badanh telemetrycznych i radiometrycznych;

= informacji uzyskanych od podmiotéw dziatajgcych na rynku medidw oraz radiostuchaczy i
telewidzow.

Kontrola dziatalnosci reklamowej i sponsorskiej nadawcéw publicznych

Kontrola dziatalnosci reklamowej i sponsorskiej Telewizji Polskiej SA

W wyniku podjetych dziatan interwencyjnych stwierdzono w programach telewizji publicznej
nastepujace naruszenia przepiséw regulujgcych dziatalnos¢ reklamowa i sponsorska:

= w programie TVP 3 — przekroczenie limitu emisji reklam w godzinie emisji programu (naruszenie
art. 16 ust. 2 ww ustawy o radiofonii i telewizji);

= wTVP 1iTVP 2 — emisje reklamy mogacej zagrazac fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu
rozwojowi matoletnich, badz sprzyjaé zachowaniom zagrazajgcym zdrowiu i bezpieczenstwu
(naruszenie art. 16 b ust. 3 pkt 4 i 5 ww ustawy);

= wTVP 2iTVP 3 - emisje reklamy piwa przed godzing 2000 (naruszenie art. 16 b ust. 1 pkt 2 ww.
ustawy w zwigzku z art. 131 ust. 2 pkt 1 ustawy z 26 pazdziernika 1982 roku o wychowaniu
w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi);

= wTVP 1, TVP 2i TVP 3 — emisje reklamy naruszajacej § 6 rozporzadzenia KRRIiT z 3 czerwca
2004 roku w sprawie sposobu prowadzenia dziatalnosci reklamowej i telesprzedazy w programach
radiowych i telewizyjnych.

Kontrola dziatalnosci reklamowej i sponsorskiej w Polskim Radiu SA

W pierwszym potroczu 2006 roku przeprowadzono kontrole dziatalnosci reklamowej i sponsorskiej
Polskiego Radia SA (Program |, Program Il, Program Ill, Radio BIS) i 17 rozgtosni regionalnych
publicznej radiofonii (z uwzglednieniem programu miejskiego i regionalnego w RADIU WROCLAW SA
i RADIU ZACHOD SA).

W ftrakcie kontroli stwierdzono tylko u jednego nadawcy (Radio Opole SA) niezgodnos¢ emisiji
poszczegolnych reklam z przedstawiong do kontroli ewidencja, co stanowi naruszenie § 8 pkt 1
rozporzadzenia KRRIiT z 3 czerwca 2004 roku w sprawie sposobu prowadzenia dziatalnosci
reklamowej i telesprzedazy w programach radiowych i telewizyjnych.

Kontrola wykazata, ze w poréwnaniu z rokiem 2005 wystgpita zdecydowana poprawa
w przestrzeganiu obowigzujacych przepisow w zakresie dziatalnosci reklamowej i sponsorskiej
w programach Polskiego Radia SA i rozgto$niach regionalnych (wéwczas kontrola wykazata
naruszenie przepiséw dotyczacych ww dziatalnosci u szesciu nadawcéw).

Na podstawie przestanych informacji przeanalizowano réwniez dzienny czas emisji reklam
w programach Polskiego Radia SA i rozgtosniach regionalnych radia publicznego. Zauwazalnym
trendem jest znaczaco mniejszy — 0 24% — czas emisji reklam i ptatnych ogtoszen na antenie radia
publicznego w poréwnaniu z 2005 rokiem (obecnie wynosi on 1,75% czasu antenowego).

14



Kontrola dziatalnosci reklamowej i sponsorskiej nadawcéw koncesjonowanych

Kontrola dziatalnosci reklamowej i sponsorskiej koncesjonowanych nadawcoéw telewizyjnych rozpowszechniajacych
program drogg naziemng i satelitarng

Planowa kontrolg objeto 36 programoéw koncesjonowanych nadawcow rozpowszechniajgcych
program drogg naziemng i satelitarng. Kontrola dokumentacji i nagrahn poemisyjnych wykazata
wystgpienie nastepujacych naruszen przepisow:

= emisje reklamy ukrytej (naruszenie art. 16¢c ustawy o radiofonii i telewizji);
= nieprawidtowe wskazania sponsoréw audycji (naruszenie art. 17 ust. 1 ww ustawy);

= niekompletng ewidencje reklam (naruszenie § 8 ust 1 rozporzadzenia KRRIT w sprawie sposobu
prowadzenia dziatalno$ci reklamowe;j i telesprzedazy w programach radiowych i telewizyjnych);

= brak wlasciwego oznaczenia bloku reklamowego (naruszenie § 4 ust. 1 ww rozporzgdzenia);

» nieprawidtowa ewidencje audycji sponsorowanych (naruszenie § 5 ust. 2 rozporzadzenia KRRIiT
w sprawie sposobu sponsorowania audycji lub innych przekazéw);

= nadestanie materiatow archiwalnych nie spetniajacych norm zawartych w rozporzadzenia KRRiT
w sprawie sposobow utrwalania i przechowywania przez nadawcoéw audycji, reklam i innych
przekazéw.

W programach telewizji koncesjonowanych, rozprowadzajgcych program drogg naziemng i satelitarnag,
stwierdzono naruszenia w zakresie nastepujacych przepisow regulujgcych dziatalnosé reklamowag
i sponsorska;:

= przekroczenie limitu emisji reklam w godzinie emisji programu (naruszenie art. 16 ust. 2 ww ustawy
o radiofonii i telewizji);

= emisje reklamy naruszajacej art. 16b ust. 3 pkt 4 i 5 ww ustawy;

» emisje reklamy naruszajgcej art. 16b ust. 2 pkt 1 ww ustawy (bezposrednie nawotywanie
matoletnich do nabywania produktéw badz ustug);

= emisje reklamy piwa przed godzing 20.00 (naruszenie art. 16 b ust 1 pkt 2 ww ustawy);

= emisje reklamy naruszajacej art. 16b ust. 3 pkt 4 ww ustawy (pokazywanie sytuaciji
niebezpiecznych, mogacych zagraza¢ zdrowiu lub zyciu;

= emisje reklamy naruszajacej art. 16b ust. 2 pkt 1 ww ustawy (bezposrednie nawolywanie
matoletnich do nabywania débr badz ustug);

= emisje reklamy naruszajacej § 6 rozporzgdzenia KRRIT z 3 czerwca 2004 roku w sprawie sposobu
prowadzenia dziatalnosci reklamowe;j i telesprzedazy w programach radiowych i telewizyjnych.

Kontrola dziatalnosci reklamowej i sponsorskiej w telewizjach kablowych

W 2006 roku w programach telewizyjnych nadawcoéw kablowych przeprowadzono trzy planowane
kontrole dziatalno$ci reklamowej i sponsorskiej oraz jedng w wyniku skargi na dziatalnos¢ nadawcy.
Planowane kontrole objety w pierwszej kolejnosci koncesjonariuszy, ktérych termin wygasniecia
koncesji przypadat w 2006 roku, nastepnie nadawcow, w stosunku do ktérych prowadzona w latach
2005-2006 kontrola, wykazata liczne naruszenia przepiséw ustawy o radiofonii i telewizji. Kontrolg
objeto takze koncesjonariuszy, ktorzy otrzymali koncesje KRRIiT w drugim potroczu 2005 roku oraz
w pierwszym pétroczu 2006 roku i — zgodnie z warunkami otrzymanej koncesji — powinni rozpoczaé
nadawanie wtasnego programu w ciggu 3 miesiecy od udzielenia koncesji. tacznie kontrolg w
2006 roku objeto 73 nadawcow.

Analiza wyemitowanego programu wykazata, ze w poréwnaniu z 2005 rokiem, najczesciej powtarzato
sie uchybienie dotyczace braku ewidencji nadanych reklam i telesprzedazy lub nieprawidtowe
prowadzenie ewidenc;ji.
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Kontrola dziatalnosci reklamowej i sponsorskiej koncesjonowanych nadawcéw radiowych

W roku 2006 planowg kontrolg w zakresie dziatalnosci reklamowej i sponsorskiej objeto 218
koncesjonowanych nadawcéw radiowych. Wsréd najczesciej wystepujacych naruszen przepisow
zawartych w ustawie o radiofonii i telewizji nalezy wymienic:

= emisje reklamy ukrytej (naruszenie art. 16¢);

= emisje reklamy promujacej napoje alkoholowe (naruszenie art. 16b ust.1 pkt 2 w zwigzku z art. 131
ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi);

= emisje reklamy niewyodrebnionej prawidtowo w programie lub niewtasciwie oznakowanej
(naruszenie art. 16 ust. 1);

= emisja zakazanej reklamy zaktadéw bukmacherskich (naruszenie art. 16b ust.1 pkt 5 w zwigzku
z art. 2 ust. 2 pkt 2 ustawy o grach i zaktadach wzajemnych);

= przekroczenie obowigzujgcego czasu reklamowego okresdlonego w ustawie.

Do nadawcéw, u ktorych stwierdzono nieprawidtowosci, Przewodniczgcy KRRIT, na podstawie art. 10
ust. 2 i 3 ustawy o radiofonii i telewizji, skierowat pisma wzywajace do bezzwtocznego dostosowania
dziatalnosci do obowigzujacych przepisow, a takze przestania wyjasnien dotyczacych przyczyn ich
powstania. Nadawcy zostali takze pouczeni o koniecznosci podjecia dziatan majacych na celu
wyeliminowanie stwierdzonych nieprawidtowosci.

Decyzje o ukaraniu nadawcéw za naruszenia obowigzujacych przepisow w zakresie
dziatalnosci reklamowej i sponsorskiej

Do najczestszych naruszen obowigzujacych przepisbw w zakresie dziatalnosci reklamowej
i sponsorskiej zaliczy¢ nalezy brak prawidtowego ewidencjonowania wyemitowanych reklam i audycji
sponsorowanych. Z kolei do najistotniejszych naruszen przepiséw zaliczy¢ nalezy przekraczanie
dopuszczalnego czasu emisji reklam. Decyzjami Przewodniczacego KRRIiT natozono w 2006 roku
3 kary pieniezne za razace naruszenia przepiséw dotyczacych dziatalnosci reklamowej i sponsoringu.
Kary te natozono na nadawcow telewizyjnych za przekroczenie dopuszczalnego czasu emisji reklam.

tacznie na nadawcow za naruszanie przepiséw obowigzujacych w zakresie dziatalnosci reklamowej
natozono w 2006 roku kary finansowe na sume 21 000 ztotych.
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Perspektywy rozwoju rynku reklamowego w Polsce

Z najnowszego raportu przygotowywanego przez sie¢ doméw mediowych ZenithOpimedia wynika, ze
o ponad pofowe wzrosng do 2009 roku wydatki reklamowe w Europie Srodkowowschodniej. Nasz
region pod tym wzgledem bedzie sie rozwijat najszybciej na Swiecie. Szacuje sie, ze w 2008 roku
wydatki na reklame majg by¢ wieksze o ok. 15,6%. Szczegolnie szybko ma sie rozwija¢ rynek rosyjski,
ktéry przesunie sie z obecnie zajmowanego 13 miejsca wsrdd najwiekszych rynkéw reklamowych na
7 pozycje.

Dom Mediowy Starlink szacuje, ze warto$¢ rynku reklamowego w Polsce wzrosta w ubiegtym roku
010,4% do 5,56 mld ziotych (firma Starlink szacuje warto$¢ rynku reklamowego netto, czyli po
uwzglednieniu rabatéw i upustéw udzielanych reklamodawcéw przed media).

W 2006 r. budzety reklamowe rosty w zwigzku z duzymi miedzynarodowymi imprezami sportowymi,
jak mistrzostwa $Swiata w pitlce noznej czy zimowe igrzyska olimpijskie. Dodatkowe dochody
dostarczyty réwniez wybory samorzadowe. Najbardziej aktywne reklamowo byty branze: finanse
i marketing, rozrywka i kultura, handel detaliczny oraz zywnosc¢.

Najwiecej na reklamie zarobili nadawcy telewizyjni. Szacuje sie, ze wplywy z emisji reklam byty
wyzsze w telewizji o 296,7 min ziotych w poréwnaniu do roku ubiegtego (wzrost o 12%). Pomimo
podwyzki cen za reklamy w telewizji, to wcigz najsilniejsze medium (wedlug oceny Starlinka
w pierwszym potroczu 2006 r. za reklamy w TV trzeba byto zaptaci¢ $rednio 10% wiecej niz w tym
samym okresie 2005, i to po negocjacjach, bo ceny w cennikach wzrosty 0 12-15%).

Najwiekszy wzrost wptywow z reklamy zanotowano w Internecie. Wydatki na reklamy wzrosty tam
060%. Duzg dynamikg wykazata sie réwniez reklama kinowa, tu zanotowano wzrost o 20%.
Najmniejsza dynamika wzrostu wptywdw z reklamy okazat sie rynek prasy. Wydatki na reklame
w dziennikach wzrosty o 3%, a w magazynach o 3,6%.

Starlink prognozuje, ze w 2007 r. tempo wzrostu przyspieszy. Koniunktura gospodarcza nie spada,
wskazniki optymizmu konsumentéw sg najwyzsze od kilku lat. Wzrost bedzie wywotany rowniez
np. wejsciem na rynek nowej sieci telefondow komoérkowych (UMTS) i operatorow wirtualnych.

Wydatki na reklame w poszczegolnych mediach w min zt

2005 . 2006 r.
telewizja 2478,8 2775,5
magazyny 790,1 818,5
gazety 726,3 7479
outdoor 474,4 523,8
radio 383,6 422,5
internet 135 215
kino 49,7 60,3

Dane: Starlink
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Wydatki na reklame w poszczegélnych mediach
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Telewizja — zmiany i tendencje

W walce o widzéw i wptywy z reklam nadawcy rozpoczynajg emisje programéw tematycznych.
Liderem w tej dziedzinie jest TVN, ktéry w emituje 10 programéw, w tym 9 programow tematycznych
(TVN 24, TVN Meteo, TVN Turbo, TVN Style, TVN Gra, iTVN, TVN Med, TVN Lingua, TVN Siedem).
Programy tematyczne wprowadza rowniez telewizja publiczna. Emituje juz program TVP Kultura oraz
TVP Sport. Zapowiadany jest kanat historyczny, rozrywkowy, filmowy i informacyjny.

Wptywy z emisji reklam z tych kanatow nie moga by¢ poréwnywane z wynikami ze staciji
ogolnotematycznych, wynika to zaréwno z ich charakteru, jak réwniez ze sposobu dystrybucji (gtéwnie
przez operatoréw kablowych i platformy cyfrowe). Eksperci sg zgodni, ze widzowie coraz czesciej
beda oglada¢ programy odpowiadajace ich zainteresowaniom. Kanaty tematyczne sg réwniez bardzo
atrakcyjne dla reklamodawcéw — skupiajg zamoznych i dobrze wyksztatconych odbiorcéw, do ktérych
mozna dotrze¢ z reklamg dobr luksusowych.

Duzym wydarzeniem 2006 r. byt start platformy cyfrowej N. To pierwsza platforma, ktéra rozpoczeta
dystrybucje kanatéw w formacje HD.

Czas emisji reklam w telewizji

Najwiecej reklam w 2006 r. wyemitowata telewizja POLSAT (jednak mniej niz w 2005 r.). Widz tej
stacji mogt obejrze¢ w 2006 r. dziennie ok. 194 minut reklam (ok. 388 reklam). Najwiekszg dynamike
czasu emisji reklam zanotowaty Telewizja TVP 3 Kielce (wzrost 78%) i telewizja MiniMini (wzrost o
70%).
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czas w minutach
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Dane: AGB Nielsen Media Research

czas w minutach
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Dane: TVP SA
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Wptywy z emisji reklam w telewizji

Najwieksze wptywy z emisji reklam w 2006 r. osiggneta telewizja TVN — 1,9 mid zt (wartos¢ netto nie
uwzgledniajgca upustéw i rabatow), jest to wiecej o 42,7% w poréwnaniu z rokiem 2005. Duzg
dynamikg wzrostu przychoddw z reklam wykazata sie rowniez telewizja MiniMini (wzrost o 117,4%).
Coraz wieksze przychody z reklam osiggajg stacje tematyczne i satelitarne.

Wplywy z emisji reklam (brutto, w zi)

2005r. 2006r. dynamika zmian

TVP1 1075 919 065 1221750 169 13,6%
TVP2 772 691 430 967 449 890 25,2%
TVP3 69 864 905 65 648 440 -6,0%
razem telewizja publiczna 1918 475 400 2 254 848 499 17,5%
Polsat 1629 254 915 1824 839 750 12,0%
Polsat Sport 135 754 989

razem POLSAT 1 629 254 915 1 960 594 739 20,3%
TVN 1 306 148 645 1 863 956 675 42,7%
TVN7 128 981 580 111 574 285 -13,5%
TVN24 41 372 400

TVN Turbo 7 327 563

TVN Style 15014 783

razem TVN 1435 130 225 2 039 245 706 42,1%
Canal + 21695 154 7 033 321 -67,6%
Canal + Sport 6 565 164 10 364 293 57,9%
MiniMini 8 520 048 18 523 243 117,4%
Ale Kino 17 691 584 29 190 553 65,0%
ZigZap/Hyper/MiniMax 30 841 867 46 521 848 50,8%
razem Canal + 85313 817 111 633 258 30,9%
TV4 185 123 125 160 778 325 -13,2%
TN/TVPULS 39815 700 69 132 420 73,6%
Teleb 116 588 549 136 645 979 17,2%
Kino Polska 8 059 762 11389 708 41,3%
4FunTV 11910778

satelitarne telewizje polskojezyczne 516 220 831 782 675 326 51,6%
RAZEM 5933 982 324 7 526 943 960 26,8%
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Radio — zmiany i tendencje

Wydatki na reklame radiowg stanowity 7,8% catkowitych wydatkow reklamowych netto w mediach.
Wyniosty one okoto 468,8 min ztotych (szacunki netto CR Media) i wzrosty o 10,1% w stosunku do
roku poprzedniego. Najwiekszy udziat w wydatkach przypada na radia ogélnopolskie ok. 281,2 min z
(szacunki netto).

Dynamika wzrostu wptywow reklamowych nadawcow lokalnych jest znacznie wyzsza niz nadawcow
ogolnopolskich. Nadawcy lokalni w 2006 r. uzyskali wyzsze wptywy z emisji reklam o 23,3%, podczas
gdy w stacjach ogdlnopolskich dynamika byta na poziomie 3,3%. Wynika to z faktu, ze reklamodawcy
chcg dotrze¢ ze swoja ofertg do konkretnego odbiorcy, a takg oferte ma dla nich coraz lepiej
sformatowany rynek lokalny. Nie bez wplywu na wzrost ma dynamiczna polityka marketingowa
prowadzona przez ZPR i Agore dla nowo powstatych stacji radiowych tych sieci.

Czas emisji reklam w radiu

Analiza danych wykazata, ze 2006 byt rokiem minimalnego spadku czasu wyemitowanych reklam w
radiu publicznym. We wszystkich programach Polskiego Radia SA (PR |, II, lll i Radia BIS) sprzedano
455 godzin reklam (w 2005 roku — 470 godzin), co oznacza spadek o 3,2%.

Najwiecej reklam w 2006 roku wyemitowata Rozgtosnia Regionalna Polskiego Radia w Opolu ,RADIO
OPOLE” — 378 godzin, odnotowujgc wzrost o 8,3%. Najmniej natomiast reklam wyemitowat Program II
Polskiego Radia SA — 22 godziny, ale takze odnotowat istotny wzrost 15,2%.

Czas wyemitowanych reklam i ptatnych ogtoszen w programach ogélnopolskich
i rozglosniach regionalnych radia publicznego w latach 2005-2006 program

Czas reklam i ptatnych ogtoszen

program (w godz.) P;Jgg;(?(;‘;e
2005r. 2006 .
Program | 172,7 166,1 -3,8%
Program |l 19,1 22,0 15,2%
Program llI 222,6 218,3 -1,9%
Radio BIS 55,3 48,4 -12,5%
Polskie Radio S.A. 469,7 454,8 -3,2%
PR Biatystok 127,8 148,4 16,1%
PR Bydgoszcz (Pi K) 139,2 176,8 27,0%
PR Gdansk 272,0 318,2 17,0%
PR Katowice 178,0 198,7 11,6%
PR Kielce 114,5 93,8 -18,1%
PR Koszalin 81,8 89,6 9,5%
PR Krakow 143,5 142,4 -0,8%
PR Lublin 155,4 165,7 6,6%
PR £6dz 93,0 116,0 24,7%
PR Olsztyn 192,5 197,0 2,3%
PR Opole (PRO FM) 349,0 378,1 8,3%
PR Poznan (Merkury) 263,0 289,0 9,9%
PR Rzeszéw 138,0 125,0 -9,4%
PR Szczecin 74,2 82,7 11,5%
PR Warszawa (RdC) 93,0 109,7 18,0%
PR Wroctaw 323,0 445,0 37,8%
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w tym miejski 113,7 191,0 68,0%

regionalny 209,3 254,0 21,4%

PR Zielona Gora (Zachéd) 420,0 420,3 0,1%
w tym miejski 177,1 148,7 -16,0%

regionalny 2429 271,6 11,8%

suma Rozgtosni Regionalnych 3157,9 3496,4 10,7%
RAZEM radio publiczne 3627,6 3951,2 8,9%

Czas emisji reklam przez nadawcéw radiowych monitorowanych przez
EXPERT MONITOR w niektérych wojewodztwach
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Dane uzyskane na podstawie programu AdEXPERT firmy EXPERT MONITOR
W nawiasach podano liczbe monitorowanych nadawcéw. Wojewddztwa, przy ktérych zaznaczono gwiazdke
zawierajg dane z rozgtosni radia publicznego.
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Wplywy z emisji reklam przez nadawcéw radiowych monitorowanych
przez EXPERT MONITOR w niektorych wojewodztwach
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Dane uzyskane na podstawie programu AJEXPERT firmy EXPERT MONITOR.

W nawiasach podano liczbe monitorowanych nadawcow. Wojewddztwa, przy ktérych zaznaczono
gwiazdke zawierajg dane z rozgtosni Radia Publicznego.

Wptywy z emisji reklam w radiu

Najwieksze dochody z emisji reklam w 2006 r. zanotowato Radio RMF FM prawie 370 min zt (120,4
min zt netto). Dynamika wzrostu dochodéw tej stacji wynosi natomiast 5,7% (rynek reklamy radiowej
wzrost o 10,1%).

Najwiekszy wzrost wptywow z emisji reklam w 2006 r. odnotowaty stacje ponadregionalne. Trzy stacje
(WAWA, RADIOSTACJA, TOK) zarobity 44,3 min zt (wzrost 0 40%).

Wsrod stacji lokalnych najwieksze wptywy brutto zanotowaty radia z grupy Eska (Eska warszawska,
wroctawska, poznanska, tddzka, trojmiejska, katowicka), stacje Agory (Ziote Przeboje Pogoda
Warszawa, Karolina Katowice) oraz Radio Parada z todzi.

program bruttowg, comka  CZ28 omisil w goz. e
PRI 41 485 865 140,7 1,61%
PRIII 50 453 165 207,6 2,37%
RMF FM 369 862 855 347,5 3,97%
ZET 341 871638 374,3 4,27%
WAWA 22299 949 290,6 3,32%
RADIOSTACJA 10 521 575 127,4 1,45%
TOK FM 8 876 009 121,1 1,38%

na podstawie EXPERT MONITOR

Departament Reklamy Biura KRRIT
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Media trzeciego sektora w panstwach europejskich

W wielu panstwach europejskich (np. w Danii, Irlandii, Szwecji, Wielkiej Brytanii i Wtoszech) stworzono
ramy prawne umozliwiajgce funkcjonowanie tzw. mediow trzeciego sektora, ktére stanowig
alternatywe zaréwno wobec mediéw komercyjnych, jak i medidw publicznych. O ile rozwdj tych
podmiotéw poza Europg (np. Australia, Kanada i Stany Zjednoczone), gdzie media publiczne nie
petnig tak istotnej roli, nie powinien dziwi¢, o tyle ich obecnos¢ w czesci panstw europejskich moze
rodzi¢ pewne kontrowersje. Warto jednak podkresli¢, iz w dobie rosnacej komercjalizacji oferty
programowej oraz fragmentaryzacji widowni istnieje coraz silniejsze zapotrzebowanie na tresc
niszowa, pomijang lub niewystarczajgco eksponowang zaréwno przez media publiczne, jak
i komercyjne. Te luke w wielu panstwach wypetniajg media trzeciego sektora zwane czesto mediami
spotecznymi, $srodowiskowymi, niekomercyjnymi, otwartymi etc. Tym mianem okres$la sie zazwyczaj
tradycyjnych nadawcow o charakterze niekomercyjnym, ktérych wiascicielem najczesciej sq ré6znego
rodzaju organizacje o charakterze non-profit (ij. organizacje religijne, organizacje pozarzadowe,
organizacje reprezentujgce roznego rodzaju mniejszosci etc.). Celem tych nadawcéw jest
umozliwienie dostepu poszczegdélnym spotecznosciom do medidw elektronicznych poprzez
nadawanie skierowanej do nich tresci medialnej oraz poprzez wigczenie przedstawicieli tych grup
w dziatalnos¢ nadawczg. W praktyce media trzeciego sektora obejmuja miedzy innymi
niekomercyjnych nadawcow lokalnych, nadawcéw religijnych, radiostacje nadajace muzyke niszowa,
media nadajgce w jezykach mniejszosci narodowych i etnicznych, niekomercyjne media nadajgce
program dla wybranych grup wiekowych (oséb starszych i dzieci) czy nadawcéw akademickich.
Wspomniane spoteczno$ci pogrupowa¢ mozna w dwie podstawowe kategorie: spotecznosci lokalne
oraz wspolnoty intereséw. Jednoczesnie pamieta¢ nalezy, iz poszczegdlne panstwa europejskie we
wilasnym zakresie definiujg katalog spotecznosci branych pod uwage w kontekscie koncesjonowania
medidow trzeciego sektora. Niektdére panstwa przyjety w tym wzgledzie polityke umozliwiajgca
ubieganie sie o tego typu koncesje réznego rodzaju spotecznosciom zaréwno tym lokalnym, jak
réwniez wspdélnotom intereséw, np. w Irlandii. W innych przypadkach katalog ten jest na przyktad
ograniczony jedynie do spotecznosci lokalnych (np. Szwecja) .W praktyce nadawcy tego rodzaju
w wiekszosci przypadkéw majg ograniczony zasieg geograficzny iodbierani sg gtdwnie przez
wspoinoty lokalne.

Te kategorie mediéw nalezy takze wyraznie odrézni¢ zaréwno od nielegalnie nadajgcych stacji
pirackich, jak réwniez od komercyjnych nadawcow lokalnych. W pierwszym przypadku nalezy
zaznaczy¢, iz przyktadem medidéw trzeciego sektora mogg byé tylko nadawcy dziatajacy legalnie
w oparciu o istniejgce prawo krajowe. Czesto jednak uwaza sie, ze idea medidw trzeciego sektora
wywodzi sie z dosdwiadczen funkcjonowania radiostacji pirackich. Chec¢ skutecznej walki z tym
zjawiskiem byta jedng z gtéwnych przestanek przyjecia regulacji umozliwiajgcych tworzenie radia
Srodowiskowego w Wielkiej Brytanii w 2004 roku.

Z kolei komercyjni nadawcy lokalni, mimo iz réwniez adresujg swoja oferte do spotecznosci lokalnej, to
celem ich dziatalnosci jest wynik ekonomiczny, co ogranicza mozliwos¢ silnego angazowania sie
w zycie danej spotecznosci poprzez m.in. ksztattowanie odpowiedniej oferty programowej. W tym
przypadku cele spoteczne sg podporzadkowane celom ekonomicznym, co znaczaco odréznia
nadawcow komercyjnych od mediow trzeciego sektora.

Rola mediéw trzeciego sektora w zachowaniu pluralizmu na rynku mediéw w wielu przypadkach
zostata dostrzezona przez panstwo, ktdére oprocz tworzenia odpowiednich ram prawnych
umozliwiajacych powstawanie tego typu nadawcdéw, wspomaga finansowo te przedsiewziecia
(np. w Irlandii i Wielkiej Brytanii). Warto ponadto zauwazy¢, iz w wiekszosci przypadkow, media
trzeciego sektora sg obecne jedynie na rynku radiowym (np. w Irlandii i Wielkiej Brytanii), rzadziej
natomiast na rynku telewizyjnym (np. Szwecja, Niemcy i Wegry). Jak ma to miejsce w przypadku
tradycyjnych nadawcéw, dziatalnos¢ programowa mediéw trzeciego sektora przenika do Internetu,
ktory staje sie istotng platformg integrujacg dane spotecznosci. Mimo to kategoria mediow trzeciego
sektora odnosi sie najczesciej do koncesjonowanych, tradycyjnych mediow elektronicznych, a takie
przedsiewziecia jak radio internetowe czy webblogi nie sg nig objete.

Ponizsza tabela stanowi podsumowanie charakterystyki mediéw trzeciego sektora na tle dwéch
pozostatych typédw nadawcéw.
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Tabela nr 1 Charakterystyka medioéw trzeciego sektora na tle dwéch pozostatych kategorii

Podmioty kontrolujace

Cel dziatalnosci (misja)

Nadawana tres¢

Udziat stuchaczy i widzéw

Udziat Srodkéw
publicznych w
finansowaniu dziatalnosci

Media publiczne

Kontrola skarbu panstwa

Wypetnienia misji publiczne;.

Tres¢ réznorodna
(uniwersalna

i wyspecjalizowana)
skierowana do mozliwie
wszystkich grup
spotecznych

Ograniczony

Tak (np. srodki
abonamentowe, srodki
budzetowe)

Media komercyjne

Firmy prywatne

Sukces komercyjny
(finansowy).

Tres¢é réznorodna
(uniwersalna i
wyspecjalizowana)
skierowana do réznych grup
docelowych

Ograniczony

Brak

Media trzeciego sektora

Organizacje o charakterze
non-profit reprezentujace
m.in. spotecznosci lokalne,
wspolnoty religijne,
mniejszosci jezykowe,
etniczne i narodowosciowe
etc.

Integracja i promocja
intereséw danej
spotecznosci

Tres¢ niszowa skierowana
do wiasciwej grupy
spotecznej czesto pomijanej
przez media publiczne i
komercyjne (np. grupa
religijna, studenci, osoby
starsze, mniejszosc¢
etniczna, spotecznosé
lokalna etc.)

Mozliwie duzy udziat na
wszystkich etapach
dziatalnosci

Dopuszczalny np. w postaci
subwencji, grantéw lub
zwolnien z optat

koncesyjnych
Zrédto: Opracowanie wiasne

Rozwdéj medidw trzeciego sektora w panstwach europejskich zaowocowat organizowaniem sie tych
nadawcoéw w stowarzyszenia krajowe, a takze rozpoczeciem wspétpracy na poziomie europejskim.
Tego typu organizacje powstaty miedzy innymi w Irlandii (Community Radio Forum of Ireland),
w Szwaijcarii (UNIKOM) oraz Wielkiej Brytanii (Community Media Association).

Najwiekszg, globalng organizacjg tego typu jest Swiatowe stowarzyszenie radiostacji Srodowiskowych
- AMARC (World Association of Community Radio Broadcasters) z siedzibg w Montrealu. Jej istnienie
zapoczatkowato spotkanie zorganizowane przez zwolennikéw radiofonii srodowiskowej z Kanady
w 1983 roku. Organizacja pozarzadowg AMARC stato sie jednak dopiero w 1996 roku podczas
spotkania w Dublinie. Obecnie zrzesza ona prawie trzy tysigce cztonkéw ze stu dziesieciu panstw.

Ze wzgledu na globalny charakter jest ona zmuszona uwzglednia¢ specyfike poszczegdlnych
regionéw w obszarze kultury politycznej, kultury prawnej czy rozwoju gospodarczego. Stad tez czesto
aktywnos¢ tej organizacji koncentruje sie na poszczegdlnych obszarach. W przypadku Europy
dziatalnos¢ AMARC jest koordynowana przez biuro regionalne, zgromadzenie regionalne oraz rade
regionalng. Istotnym osiggnieciem europejskich struktur jest opracowanie, a nastepnie przyjecie tzw.
Karty Radia Srodowiskowego dla Europy podczas pierwszej paneuropejskiej konferenciji, ktéra odbyta
sie w Lublanie w 1994 roku. Dokument ten wskazuje dziesie¢ podstawowych celéw, do osiggniecia
ktérych dazy¢ powinny radiostacje $rodowiskowe w Europie. Do najwazniejszych sposréd
wspomnianych postulatow naleza:

= niezaleznos¢ redakcyjna od instytucji rzgdowych, organizacji komercyjnych i religijnych, partii
politycznych,

= umozliwianie dostepu do medidw mniejszosciom i grupom marginalizowanym w celu ochrony
réznorodnosci kulturowej i jezykowej,
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= zapewnienie, aby w strukturach wiascicielskich reprezentowani byli przedstawiciele spotecznosci
lokalnych lub spotecznosci interesu,

= prowadzenie dziatalno$ci, ktorej celem nie sg zyski a niezaleznos¢ podmiotéw jest zapewniana
przez finansowanie z wielu zrédet.

Na szczeblu europejskim w 2004 roku w Halle powotano Europejskie Forum ds. Mediow
Srodowiskowych (Community Media Forum Europe - CMFE), ktére reprezentuje media trzeciego
sektora z trzynastu panstw europejskich. CMFE prowadzi aktywny dialog zaréwno z instytucjami
wspoélnotowymi, jak i z Radg Europy w kontekscie prowadzonej przez nie polityki regulacyjnej
w dziedzinie mediow. Celem tej dziatalnosci lobbingowej jest zwrdcenie uwagi na role medidéw
trzeciego sektora w kontekscie polityki na rzecz gwarantowania strukturalnego pluralizmu mediéw
oraz roznorodno$ci tresci oraz tzw. edukacji medialnej. Podkresli¢ nalezy, iz CMFE brato aktywny
udziat w forum organizacji pozarzadowych, jakie zostato zorganizowane przed Konferencjg
Ministerialng Rady Europy, ktora odbyta sie Kijowie w 2005 roku. Ponadto organizacja ta przedstawita
swoje stanowisko w ramach konsultacji publicznych zorganizowanych w kontekscie rewizji dyrektywy ,,
O telewizji bez granic" oraz prac nad Bialg Ksiegg na temat Europejskiej Polityki Komunikacyjnej
z 2006 roku.

Miedzy innymi aktywnosc¢ tej organizacji na forum europejskim sprawita, iz rola mediéw trzeciego
sektora zostata dostrzezona podczas prac Grupy Specjalistéw ds. Réznorodnosci Mediéw nad
uaktualnianiem Zalecenia nr R (94) 13 na temat $rodkéw promujgcych przejrzysto$¢ w mediach oraz
Zalecenia nr R (99) 1 na temat srodkéw promujacych pluralizm w mediach. Ponadto przedtuzony
mandat grupy, ktory wygasa w 2008 roku, przewiduje studia nad zjawiskiem mediéw trzeciego sektora
w Europie.

W trakcie wspotpracy z instytucjami Unii Europejskiej oraz z Radg Europy CMFE wysuneta miedzy
innymi nastepujace postulaty:

* Opracowanie Ramowej Konwencji na temat Mediéw Srodowiskowych,

* Uwzglednienie mediow trzeciego sektora w programie MEDIA 2007 oraz innych programach wspdinotowych,

* Stworzenie europejskiej platformy dialogu na temat gwarancji pluralizmu mediéw, swobody wypowiedzi oraz
dostepu do informaciji,

* Zapewnienie statusu ,must-carry” mediom trzeciego sektora na nowych platformach cyfrowych: DAB, DRM,
DTT etc.,

* Utworzenie przez panstwa czionkowskie Rady Europy oraz instytucje europejskie Funduszu Mediow
Srodowiskowych (Community Media Fund), ktéry wspieratby dziatalno$é mediow trzeciego sektora w réznych
panstwach,

* \Wspieranie europejskich dziatan na rzecz ograniczenia skutkéw ,cyfrowego rozwarstwienia",

* \Wspieranie dziatan w ramach tzw. edukacji medialne;.

Podsumowujac nalezy podkresli¢, iz media trzeciego sektora sg obecne jedynie w czesci panstw
europejskich. Jednoczesnie zaznaczy¢ nalezy, iz sa one odmiennie definiowane przez krajowe
prawodawstwo. Decyzja o rozwoju tego rodzaju podmiotéw medialnych stanowigcych alternatywe
w stosunku do tradycyjnych nadawcow publicznych i komercyjnych jest najcze$ciej podyktowana
checig korygowania tzw. zawodnosci rynku (market failure). Stad tez najczesciej zagadnienie mediow
trzeciego sektora jest poruszane w kontekscie polityki na rzecz ochrony pluralizmu mediéw.
Umozliwienie dziatalnosci tym podmiotom jawi sie bowiem czesto jako instrument majacy na celu,
z jednej strony wzmocni¢ pluralizm strukturalny, z drugiej zas wzbogaci¢ rynek tresci o audycje
o charakterze niszowym. Nalezy takze podkresli¢, iz obecnie koncepcja mediow trzeciego sektora jest
dyskutowana na szczeblu europejskim. Sprzyjaja temu z jednej strony toczace sie prace nad
nowelizacjg tzw. dyrektywy , O telewizji bez granic", jak rowniez prace prowadzone przez Rade Europy
w zakresie uaktualniania zalecen dotyczacych ochrony pluralizmu mediéw. W obu przypadkach
aktywno$¢ wspomnianych organizacji miedzynarodowych skupiajacych tego rodzaju nadawcow
(t. AMARC i CMFE) ma takze istotne znaczenie i stuzy propagowaniu tej koncepcji w panstwach
europejskich. Prace na szczeblu europejskim zbiegajq sie w czasie z dyskusjg nad politykg krajowa
na rzecz ochrony pluralizmu mediéw prowadzong w wielu panstwach europejskich, np. w Wielkiej
Brytanii i Wioszech. Ponadto koncepcja mediow trzeciego sektora jest przywotywana roéwniez
w kontekscie prac nad projektowaniem fadu medialnego w erze cyfrowej. W tym przypadku takze
podkresla sie role tych nadawcow jako podmiotéw oferujgcych tresé niszowg adresowang do grup
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spotecznych i spotecznosci lokalnych pomijanych lub niewystarczajgco eksponowanych zaréwno
przez nadawcéw publicznych, jak i komercyjnych.

Petna wersja tego dokumentu wraz z bibliografig jest dostepna na stronie internetowej KRRiT pod
nastepujgcym adresem:

http://www.krrit.gov.pl/dokumenty/dm/dm_opr_media_trzeciego_sektora.pdf

Opracowat:
Pawet Stepka
Departament Polityki Europejskiej i Wspétpracy z Zagranicg
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PRZEGLAD MIEDZYNARODOWY KRRiT

styczen 2007

Unia Europejska UE

» Planowane dziatania Komisji na rzecz monitorowania pluralizmu mediow

Komisja Europejska ogtosita plan dziatah majacych na celu rozpoczecie debaty na temat stanu
pluralizmu mediow wewnatrz Wspdlnoty. W wydanej informaciji prasowej (IP/07/52) podkreslono wage
tego zagadnienia szczegdlnie w kontekscie dynamicznych zmian technologicznych, jakie majg
miejsce w obszarze mediéw. Punktem wyjscia dziatan Komisji jest wydany 16 stycznia br. roboczy
dokument zatytulowany ,Pluralizm mediow w panstwach czionkowskich Unii Europejskiej”
{SEC(2007)32}. Ten dos¢ obszerny materiat podkresla konieczno$¢ zachowania pluralizmu mediéw
przez poszczegdblne panstwa cztonkowskie, a takze dotychczasowag role Unii Europejskiej w tym
zakresie (ti. wspodlnotowe prawo konkurencji oraz przepisy dotyczace kwot europejskich
i niezaleznych).

Biorac pod uwage wieloaspektowy charakter zagadnienia pluralizmu mediéw, brak spojnosci
metodologicznej oraz dotychczasowy dorobek w tym zakresie, w szczegdlnosci Rady Europy, Komisja
zdecydowata sie na zlecenie badan, ktérych celem ma byé opracowanie kilku wskaznikéw
ilustrujgacych poziom pluralizmu medidw w poszczegdlnych panstwach cztonkowskich. Przetarg ma
zostac ogtoszony w lutym br. Przeprowadzone na zlecenie Komisji Europejskiej prace w tym zakresie
powinny zaowocowac zdefiniowaniem trzech kategorii wskaznikow:

1. Polityczne i prawne instrumenty wspierajgce pluralizm w panstwach cztonkowskich — te wskazniki
majg sie odnosi¢ m.in. do politycznej niezaleznosci medidéw publicznych i prywatnych.

2. Zakres mediéw dostepnych obywatelom w panstwach czlonkowskich — te wskazniki majg ocenia¢
pluralizm medidow z perspektywy konsumentéw. Majg ukazywaé dostep do medidw roéznych grup
spotecznych (geograficznych, jezykowych) a takze bra¢ pod uwage wptyw nowych technologii.

3. Wskazniki strony podazowej — te wskazniki mogg ujawnia¢ ilos¢ podmiotdw medialnych
dziatajgcych na rynkach krajowych lub rynkach regionalnych, ilos¢ gazet i czasopism przypadajacych
na jednego mieszkanca. Powinny takze uwzglednia¢é zmiany rynkowe wywotane rozwojem
technologicznym a takze zjawiska koncentracji horyzontalnej i wertykalne;.

Opracowanie wspomnianych wskaznikébw umozliwi monitoring stanu pluralizmu mediow
w poszczegolnych panstwach cztonkowskich oraz studia komparatystyczne w tym zakresie.
Po zakonczeniu studiéw nad wspomnianymi wskaznikami Komisja Europejska planuje wydanie
w 2008 roku komunikatu, co stanie sie okazjg do zorganizowania konsultacji publicznych w tej
sprawie.

= Zgoda Komisji Europejskiej na przejecie Sportfive przez LagardYre

Komisja Europejska zezwolita na przejecie Sportfive — spotki specjalizujacej sie w sprzedazy praw
do transmisji sportowych — przez francuski koncern medialny LagardYre. Komisja uznata,
ze wspomniane przejecie nie spowoduje ograniczenia konkurencji wewnatrz Europejskiego Obszaru
Gospodarczego (EEA).

Za pakiet udziatéw Sportfive LagardYre zaptaci 865 min euro. Francuski koncern wydaje 240 gazet
w 41 krajach, posiada 20 rozgtosni radiowych i 11 kanatéw telewizyjnych. Natomiast Sportfive
dysponuje prawami do transmisji meczéw rozgrywanych przez ponad 250 pitkarskich druzyn
narodowych i klubowych m.in. reprezentacji Polski oraz rozgrywek mistrzostw Europy w 2008 roku.
Do tej pory udziaty Sportfive nalezaty do firm inwestycyjnych Advent International i Goldman Sachs
Capital Partners oraz niemieckiej grupy telewizyjnej RTL Group. Informacje na ten temat ukazaly sie
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w Przegladzie Miedzynarodowym z sierpnia i listopada 2006 roku
(http://www.krrit.gov.pl/przeglad/pm.htm).

= Komisja Europejska zaaprobowafa subsydiowanie dekoderéw cyfrowych we Wioszech, ale
pod warunkiem, ze jest ono neutralne technologicznie

Komisja Europejska uznata, ze subsydiowanie dekoderéw cyfrowych, ktére miato miejsce we
Wioszech w 2006 roku nie narusza przepiséw Traktatu EC dotyczacych pomocy publicznej (Art. 87
(1)). Zdaniem Komisji wspomniane dotacje byly oferowane do wszystkich dekoderéw niezaleznie od
platform nadawczych i w zwigzku z tym byty one neutralne technologicznie i proporcjonalne do celu,
jakim jest promowanie przejscia na nadawanie cyfrowe. Jednakze, w przypadku subsydiowania, ktére
miato miejsce w 2004 i 2005 roku Komisja uznata, ze byto ono niezgodne z przepisami dotyczacymi
pomocy publicznej, poniewaz nie byto neutralne technologicznie oraz wypaczato konkurencje poprzez
wylgczenie technologii satelitarnej. Ostatecznie Komisja zdecydowata, ze nadawcy ktérzy otrzymali
najwieksze korzysci z subsydiéw powinni zwrdcié uzyskang pomoc publiczna.

Japonia JP

Minister Komunikacji zapowiedziat 20 procentowg obnizke abonamentu ptaconego na rzecz nadawcy
publicznego NHK. Planowane zmiany majg sprawi¢, ze ptacenie abonamentu stanie sie obowigzkowe
od kwietnia 2008 roku. Jednoczesnie zmiany nie przewidujg naktadania kar na osoby i podmioty nie
uiszczajgce optat abonamentowych. Wspomniane zmiany powinny zosta¢ przedfozone podczas
posiedzenia parlamentu w styczniu br.

Slowacja SK

Od 1 lutego br. obowigzywa¢ bedzie poprawka do prawa o mediach zakazujgca emitowania
tzw. ,gtosnej reklamy” w telewizji. Zmiana ta zostata zainicjowana przez deputowanych partii rzadzacej
People's Party — Movement for a Democratic Slovakia (LS-HZDS). W tym konteks$cie powotano sie na
opinie psychologéw, wedtug ktérych zjawisko ,gtosnej reklamy” moze mieé negatywny wplyw na
matoletnich.

Wielka Brytania GB

= Planowany wzrost abonamentu radiowo-telewizyjnego do roku 2012

Na mocy przyjetej przez parlament brytyjski nowej Krolewskiej Karty dla BBC abonament radiowo-
telewizyjny do roku 2012 wzrosnie z 131,5 £ do 151,50 £. Jak poinformowata Tessa Jowell, Sekretarz
Stanu w Ministerstwie Kultury, podczas szescioletniego okresu obowigzywania Karty abonament
wzrosnie o 3% rocznie w pierwszych dwdch latach obowigzywania umowy i 0 2% rocznie w kolejnych
latach. Srodki uzyskane ze wzrostu abonamentu majg byé przeznaczone na sfinansowanie nowosci
programowych, wprowadzenie ustug telewizji cyfrowej oraz kosztéw zwigzanych z przeniesieniem
niektorych dziatéw (np. dzieciecy, sportowy i nowych mediéw) do Salford w potnocnej czesci Anglii.

» Konsultacje w sprawie tzw. publicznych wydawcow (PSP)

Regulator rynku mediéw elektronicznych, OFCOM opublikowat raport poswiecony koncepcji
wprowadzenia nowych dostawcéw tresci misyjnej w srodowisku cyfrowym czyli tzw. Publicznych
Wydawcéw (Public Service Publisher- PSP). Raport ten wpisuje sie w toczaca sie od lutego 2005 roku
debate na temat mediéw publicznych, ktérg koordynuje OFCOM. Zgodnie z dotychczasowymi
wnioskami obecny model mediéw publicznych znacznie straci na znaczeniu w niedtugim czasie
a w szczegolnosci po catkowitym przejsciu na nadawanie cyfrowe w 2012 roku. Jedng z odpowiedzi
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na to wyzwanie ma by¢ koncepcja wprowadzenia nowych dostawcow tresci misyjnej, dla ktérych
naturalnym obszarem dziatania bedg nowe, interaktywne ustugi medialne. Warto nadmieni¢, iz duza
czes¢ wspomnianego raportu stanowi rezultat prac powotanej przez OFCOM grupy niezaleznych
ekspertéw tworzacych tzw. Creative Forum, ktérych zadaniem bylo opracowanie wizji funkcjonowania
PSP.

Wedtug zaangazowanych w prace ekspertow istniejg przynajmniej dwa scenariusze dalszego rozwoju
systemu medidéw publicznych:

« Zawezenie medidw publicznych do telewizyjnej tresci o charakterze linearnym. System finansowania
koncentrowatby sie na konkretnych nadawcach oraz formach tresci medialnej (np. wsparcie dla
lokalnych programéw informacyjnych, lokalnej telewizji etc.) lub tez wspieratby sie na systemie
grantowym,

* Rozwéj elementu medidw cyfrowych albo poprzez wsparcie istniejacych dostawcow tresci
(np. istniejacych nadawcow) albo poprzez tworzenie i wspieranie nowych podmiotéw dostarczajgcych
tres¢ misyjng z wykorzystaniem nowych platform dystrybucji. Obie powyzsze opcje znajduja swoje
uzasadnienie i zarazem nie wykluczajg sie wzajemnie. Mozliwe jest bowiem takze rozwigzanie
posrednie. Wedtug cztonkéw Creative Forum istniejg powazne przestanki wspierajace idee utworzenia
nowych podmiotéw dostarczajacych tres¢ misyjng w srodowisku cyfrowym. Mimo iz obecne media
publiczne takze dziatajg w $rodowisku cyfrowym, to dziatalnos¢ nowych podmiotéw oznaczataby
wzrost innowacyjnosci w zakresie dziatalno$ci misyjnej. Powotanie PSP nie oznaczatoby likwidaciji
tradycyjnych mediéw publicznych. Tres¢ oferowana przez PSP powinna mie¢ charakter interaktywny.
Dziatalnos¢ tych podmiotow powinna przewidywa¢ maksymalng personalizacje tresci (np.
dostosowywanie programéw informacyjnych do usytuowania geograficznego odbiorcéw etc.). Na tym
etapie dokument szacuje roczny budzet PSP na poziomie 50-100 min funtéw. Dokument wyréznia
cztery gtéwne cechy modelu funkcjonowania PSP:

* PSP powinno raczej wspotpracowa¢ z wieloma dostawcami tresci interaktywnej niz by¢ jej
producentem,

* PSP powinno umozliwia¢ wielokrotne wykorzystywanie tresci i modyfikowanie jej przez innych,
* PSP powinno dziata¢ na zasadach niekomercyjnych,

* PSP powinno wspotpracowac z wieloma partnerami celem dystrybuciji swojej tresci np. nadawcami,
lokalng telewizjg, mediami Srodowiskowymi oraz innymi platformami. Same PSP nie powinny
inwestowaé we wiasng technologie umozliwiajaca dystrybucje tresci.

Wspomniany dokument zaprasza do nadsytania komentarzy i uwag do 23 marca br. Pod koniec 2007
roku OFCOM wyda dokument zawierajgcy wnioski z publicznych konsultacji. Prace nad koncepcjg
PSP bedg nadal odbywaly sie w ramach Creative Forum, a OFCOM planuje zorganizowanie szeregu
seminariéw poswieconych tej koncepcji.

luty 2007

Unia Europejska UE

» Zgoda Komisji na przejecie ProSiebenSAT1

Komisja Europejska zgodzita sie na przejecie drugiego co do wielkosci nadawcy niemieckiego
ProSiebenSAT1 przez prywatne fundusze Permira oraz Kolberg Kravis Roberts (KKR). Mimo iz
podmioty te posiadajg udziaty

w innych przedsiewzieciach medialnych, Komisja Europejska orzekta, iz transakcja ta nie narusza
prawa konkurencji. Zgodnie z zapowiedziami ProSiebenSAT1 nowi wiasciciele planujg pod koniec
roku fuzje z firmg SBS Broadcasting, ktorej wtascicielami sg takze oba fundusze. Ta transakcja
pozwoli na konkurowanie z drugim niemieckim nadawca komercyjnym RTL. Informacje na ten temat
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ukazaly sie w Przeglagdach Miedzynarodowych =z grudnia, stycznia i lutego 2006 roku
(http://www krrit.gov.pl/przeglad/pm.htm).

Komisja Europejska uwalnia pasma radiowe

Komisja Europejska zaprezentowata strategie liberalizacji czestotliwosci radiowych. W dokumencie
tym Komisja zaklada zwiekszenie nacisku na innowacyjne uzycie czestotliwosci radiowych jako
reakcje na zmieniajgce sie wymogi rynku. Strategia zaktada konkretne kroki zmierzajace do utatwienia
dostepu do widma radiowego na potrzeby ustug bezprzewodowej tacznosci elektronicznej poprzez
zwiekszenie elastycznosci. Zapisano w niej m.in. uwolnienie czestotliwosci zarezerwowanej dotad dla
telefonii bezprzewodowej GSM trzeciej generacji 3G oraz zwolnienie czesci pasma dzieki przejsciu
z telewizji analogowej na cyfrowg. Dzieki tym dziataniom zaktada sie podwyzszenie wartosci
europejskiego rynku radiowego o 8-9 mld euro rocznie. W 2006 roku obrét na tym rynku osiagnat
poziom 240-260 mid euro.

Rada Europy RE

Komitet Ministrow Rady Europy podczas posiedzenia 31 stycznia przyjat trzy nowe dokumenty
odnoszace sie do kwestii pluralizmu i réznorodnosci mediow oraz funkcjonowania mediéw publicznych
w spoteczenstwie informacyjnym:

» Zalecenie Rec(2007)3 Komitetu Ministrow dla panstw cztonkowskich w sprawie misji mediow
publicznych w spoteczenstwie informacyjnym,

» Zalecenie Rec(2007)2 Komitetu Ministrow dla panstw cztonkowskich w sprawie pluralizmu
w mediach i zréZznicowania zawartosci programowe;j,

» Deklaracja Komitetu Ministrow w sprawie ochrony roli medibw w demokracji w kontek$cie
koncentracji mediéw.

Przyjete dokumenty powstaty w wyniku prac grup specjalistéw do spraw ré6znorodnosci mediow (MM-
S-MD) do spraw mediow publicznych w spoteczenstwie informacyjnym (MCS- PSM), ktére dziatajg od
2005 roku.

Luksemburg LU

15 lutego 2007 roku rzad Luksemburga, RTL Group, CLT-UFA i Bertelsmann AG podpisali nowa
umowe koncesyjng, ktéra bedzie obowigzywa¢ do konca 2020 roku. RTL Group nadal bedzie
korzystata z czestotliwosci telewizyjnych w Luksemburgu i finansowata tamtejszg telewizje publiczna.
Wysokosci kontraktu nie ujawniono. W zamian za finansowanie i produkowanie programéw dla
publicznego nadawcy w Luksemburgu RTL Group bedzie mogta nadawaé swoje programy na
dotychczasowych czestotliwosciach. Ponadto ustalono, ze centrum nadawcze oraz gtdwna siedziba
spoftki, w ktorej obecnie pracuje ok. 600 oséb, pozostanie na terenie Luksemburga. RTL Group jest
telewizyjnym ramieniem niemieckiego koncernu medialnego Bertelsmann AG, do ktérego nalezy
90 proc. akgji tej spotki. Pozostate 10 proc. jest notowane na gietdzie luksemburskiej. RTL Group jest
najwiekszym nadawcg telewizyjnym w Europie skupiajacym 38 stacji telewizyjnych i 29 radiowych.
Jego przychody w | pétroczu 2006 wyniosty 2,85 mid euro, a zysk netto — 296 min euro.

Portugalia PT

RTL Group, najwiekszy koncern medialny w Europie, wycofat sie z portugalskiego rynku i sprzedat
swoje udziaty w spétce Media Capital. RTL Grop sprzedat nalezace do niego 33 % udziatéw w spétce
bedacej wtascicielem najpopularniejszego portugalskiego kanatu telewizyjnego TVI. Akcje, ktorych
warto$¢ ustalono na 206 min euro kupit hiszpanski koncern Prisma. Dzieki tej transakcji koncern
Prisma zwiekszyt swoje udziaty w Media Capital do 66%. Nalezgca do Bertelsmann AG grupa RTL
zarobita na tej inwestycji, poniewaz dwa lata temu za wspomniany pakiet akcji portugalskiej spofki
zaptacita 160 min euro.

Stany Zjednoczone USA
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Amerykanska Federalna Komisja ds. Komunikacji (FCC) natozyta rekordowa kare na najwieksza
nadajgcg w USA hiszpanskojezyczna sie¢ telewizyjng Univision. Kara w wysokosci 24 min USD
zostata natozona na nadawce za wyemitowanie telenoweli ,Complices al Rescate” w czasie
antenowym przeznaczonym na blok programow dla dzieci. Wysokos$¢ kary zostata ustalona w wyniku
porozumienia zawartego pomiedzy FCC a grupg Univision. Zdaniem FCC wysoka kara ma
motywowa¢ innych nadawcéw do przestrzegania zobowigzan dotyczacych tresci wychowawczych
i informacyjnych w programach dla najmtodszych.

Wielka Brytania GB

Sekretarz Stanu ds. Handlu i Przemystu zwrécit sie do regulatora rynku komunikacji elektronicznej
OFCOM o wszczecie wstepnego zbadania przejecia przez grupe BSkyB 17.9% w komercyjnym
nadawcy ITV. OFCOM jest zobowigzany do przekazania swojej opinii do 27 kwietnia br. Ma on
ustosunkowac sie do pytania czy ta transakcja budzi obawy o naruszenie interesu publicznego.
Decyzja Sekretarza Stanu jest reakcjg na raport przekazany przez Urzad ds. Uczciwego Handlu
(OFT), ktory wskazat na watpliwosci zwigzane z transakcja.

marzec 2007

Unia Europejska UE

» Aktualizacja projektu Dyrektywy ,,O telewizji bez granic”

9 marca b.r. Komisja Europejska przedstawita ujednolicony tekst propozycji modyfikujacej Dyrektywe
,O telewizji bez granic”. Nowy tekst bazujacy na dokumencie Komisji przedstawionym 13 grudnia 2005
roku uwzglednia uwagi zgtoszone przez Parlament Europejski oraz Rade Unii Europejskiej. Warto
przypomnie¢, iz nowa dyrektywa ma na celu poprawe konkurencyjnosci europejskiej branzy
audiowizualnej, umozliwiajgc wszystkim ustugom z zakresu mediow audiowizualnych dostep do rynku
wewnetrznego, niezaleznie od stosowanych technologii przekazu (stosujac tzw. zasade neutralnosci
technologicznej).

Wprowadza ona takze bardziej elastyczne reguty w zakresie tradycyjnego przekazu telewizyjnego
w celu uwzglednienia rozwoju rynku i postepu technicznego oraz ewoluujacych przyzwyczajen
widzow. Wieksza elastycznos¢ ma dotyczy¢é miedzy innymi przepiséw regulujgcych kwestie
przerywania audycji blokami reklamowymi. Zgodnie z projektem zaprezentowanym przez Komisje
Europejska decyzje o tym, kiedy i jak przerywaé program reklamami, pozostawiono nadawcom
i producentom filmowym. Catkowity czas przeznaczony na reklame pozostaje ograniczony do 12 minut
w czasie kazdej godziny emisji. Wcigz otwartg kwestig pozostaje propozycja Komisji gwarantujgca
niezalezno$c¢ krajowych organdw regulacyjnych od rzaddéw i od wszelkich dostawcow ustug w zakresie
medidw audiowizualnych, oraz zapewniajgca bezstronnoS¢ i przejrzysto$¢ ich dziatania.
Ta propozycja stanowi zupetnie nowy zapis, ktéry wstepnie popart takze Parlament Europejski.

Informacje na ten temat ukazaty sie w Przegladach Miedzynarodowych z grudnia 2005 roku oraz
listopada i grudnia 2006 roku (http://www.krrit.gov.pl/przeglad/pm.htm).

» Komisja Europejska wzywa panstwa czionkowskie do opracowania aktywnej
i skoordynowanej strategii dla telewizji mobilnej

Viviane Reding, komisarz ds. spoteczenstwa informacyjnego i mediéw, podczas swojego wystgpienia
na targach technologii informatycznych CeBIT w Niemczech w Hanowerze stwierdzita, ze dostepno$c
ustug w kazdym miejscu i o kazdej porze, atrakcyjna oferta handlowa, interoperacyjnos¢ urzadzen,
dostepnosé¢ czestotliwosci oraz liberalna polityka w zakresie licencji stanowig podstawowe czynniki
pobudzenia w Europie popytu na telewizje mobilng. Telewizja mobilna to interesujaca nowa platforma
dystrybucji tresci audiowizualnych, ktéra mogtaby otworzy¢é nowe mozliwosci biznesowe przed
tworcami tresci i operatorami $wiadczacymi ustugi, jak rowniez doprowadzi¢ do powstania nowych
ustug o wartosci dodanej i nowych miejsc pracy w Europie. Podczas gdy obecnie poszczegdlne
panstwa rozwijajg wtasne rynki telewizji komérkowej, Komisja, ktéra przygotowuje wtasnie komunikat

32



na ten temat, podkresla konieczno$¢ aktywnej i skoordynowanej strategii unijnej. Przysztosc telewizji
mobilnej byla rowniez punktem programu nieformalnego spotkania ministrow panstw UE
odpowiedzialnych za telekomunikacje, ktore odbyto sie w Hanowerze.

Niemcy DE

Niemiecki nadawca publiczny ZDF oferuje wiele nowych ustug, aby przyciagngé mtodych widzow.
Ostatnio wprowadzono ustuge ZDF Mediathek, umozliwiajacg ogladanie audycji, ktére zostatly
wyemitowane w ciggu ostatnich siedmiu dni. W ten sposob udostepniane majg by¢ wszystkie audycje,
do ktérych prawa on-line posiada nadawca. Ponadto ZDF rozpoczat nadawanie swojego programu
informacyjnego Heute jako mozliwego do Sciagniecia nagrania video (video podcast). Dodatkowo
kanat ZDF jest dostepny na réznych komercyjnych platformach jak DMB, UMTS czy DVB-H. Nalezy
podkresli¢ ze kanat ZDF jest udostepniany platformom mobilnym zgodnie z niemieckim prawem za
darmo.

Portugalia PT

Nadawca publiczny RTP zapowiedziat nadawanie kilku ptatnych kanatéw. Zgodnie z postanowieniem
nowego prawa nadawca bedzie mogt zaczaé nadawa¢ nowe kanaly, m.in. przeznaczone dla ludzi
miodych. Jednak okazuje sie, ze RTP nie ma zabezpieczonych wystarczajagcych srodkéw na ich
uruchomienie. Zgodnie z zapowiedziami ministra, panstwo nie przekaze wiecej pieniedzy dla
publicznej telewizji, co moze spowodowaé konieczno$¢ wprowadzenia opfaty subskrypcyjnej za
korzystanie z nowych kanatow.

Wielka Brytania GB

22 marca br. OFCOM, brytyjski regulator rynku komunikacji elektronicznej opublikowat pierwszy,
bardzo obszerny i wnikliwy raport monitorujacy Swiadczenie ustug przez nadawcow publicznych
(PSB). Zgodnie ze swoimi kompetencjami, OFCOM ma obowigzek ocenia¢ okreslonych nadawcow
publicznych pod katem wypetniania obowigzku Swiadczenia ustug publicznych zawartych w Ustawie
o komunikacji z 2003 roku (2003 Communications Act). Badaniem, ktére bedzie przeprowadzane
corocznie, objeto ustugi swiadczone przez BBC, ITV1, GMTV, Chanel 4, Five, S4C i Teletext.
Dodatkowo brytyjski Parlament poprosit OFCOM o przeprowadzenie monitoringu efektywnosci
nadawcow publicznych z $wiadczenia ustug zgodnie z celami i wtasciwosciami PSB (Purposes and
Characteristics). Ustugi $wiadczone przez nadawcow publicznych zostalty ocenione m.in. wedtug
nastepujacych kategorii:

- przekazywanie zrozumiatych i aktualnych informac;ji o swiecie;

- stymulowanie nauki i wiedzy;

- rozpowszechnianie brytyjskiej tozsamosci kulturowej;

- przedstawianie roznorodnego i alternatywnego postrzegania rzeczywistosci;
- jakosé ustug;

- oryginalnos¢ i innowacyjnos¢ itd.

Powyzszy raport zawiera wiele informacji na temat ogladalnosci, struktury programowej i sytuaciji
ekonomicznej nadawcow publicznych oraz ocene widzéw na temat poszczegdlnych kanatow
telewizyjnych. Dokument ten pozwoli lepiej zrozumie¢ i oceni¢ aktualng sytuacje mediéw publicznych
w Wielkiej Brytanii z perspektywy ostatnich pieciu lat.

Informacje branzowe

= Stanowisko EBU w sprawie nadawania mobilnego w Europie

Zrzeszajaca nadawcow publicznych europejska organizacja branzowa EBU odpowiedziata na raport
przygotowany przez Europejska Rade ds. Nadawania Mobilnego (The European Mobile Broadcasting
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Council), ktéra zostata utworzona na wniosek Komisji Europejskiej, aby tworzyé wytyczne w sprawie
nadawanie mobilnego w Europie. EBU w swoim stanowisku zwrdcita sie do Komisji Europejskiej aby
wzieta pod uwage nastepujgce czynniki, ktére sg istotne dla dalszego rozwoju tego rynku:

* Interoperacyjno$¢ oraz otwarte standardy,
» Widmo czestotliwosci,
* Tresc¢ i prawo autorskie.

EBU popierajac raport Rady opowiedziata sie za wspieraniem interoperacyjnosci oraz otwartych
standardéw, co powinno zakonczy¢ sie przyjeciem jednego standardu dla tej technologii. Wedtug EBU
na rynku bedzie pojawia¢ sie wartosciowa i roznorodna tre$¢ medialna tak dtugo, jak zabezpieczone
bedg czestotliwosci dla medidéw publicznych. Zdaniem tej organizacji to wtasnie tre§¢ medialna jest
gldwnym czynnikiem warunkujacym rozwoj nowych technologii. Media publiczne produkujg atrakcyjng
tre§¢ medialng. Nowe technologie bedg mogty sie rozwija¢, gdy beda mogly oferowaé atrakcyjng
tred¢, jakiej poszukujg odbiorcy. Ponadto nalezy przezwyciezy¢ obecne problemy, jakie stwarza prawo
autorskie. Na koniec EBU wyrazita swoj optymizm odnosnie wynikow dalszej wspotpracy Komisji

Europejskiej z podmiotami rynkowymi.

= Utworzenie Forum IPTV

19 marca 2007 roku z inicjatywy AT&T Inc., Ericsson, France Telecom, Panasonic, Philips, Samsung,
Siemens, Sony, i Telecom ltalia zostato utworzone Forum IPTV (Open IPTV Forum). Forum,
zrzeszajace konsorcja przemystu elektronicznego, bedzie zajmowaé sie rozwojem otwartych
standardéw, ktére mogg poméc usprawnié i przyspieszy¢ dostepnosé technologii IPTV. Forum planuje
opracowanie wymogow i protokotu specyfikacyjnego do korica 2007 roku. Czionkostwo w Forum
bedzie dostepne dla innych przedsiebiorstw branzy elektroniczne;.

= Porozumienie w sprawie wspoéipracy laboratoriéw technicznych

Za posrednictwem Europejskiej Unii Nadawcow (EBU) szefowie czterech laboratoriéw technicznych
RAI, IRT i BBC, stacji telewizyjnych bedacych cztonkami EBU, oraz japonskiej stacji telewizyjnej NHK
podpisali porozumienie z w sprawie wspotpracy i wymiany informacji. Do tej pory wspomniane
laboratoria wspotpracowaty ze sobg sporadycznie ale po podpisaniu porozumienia wspoétpraca ta
ulegnie znacznemu zacies$nieniu, czego efektem bedzie maksymalizacja wydajnosci poprzez wymiane
wiedzy i doswiadczen.

Zebrali i opracowali:

Albert Wozniak
Pawel Stepka
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UCHWALY KRRIiT

UCHWALA Nr 662/2006
z dnia 20 grudnia 2006 roku

Na podstawie art. 9 ust. 1 w zwigzku z art. 38 ust. 2 pkt 4 i ust. 3 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii i telewizji (Dz.U. z 2004 r. Nr 253, poz. 2531 z pdézn. zm.), Krajowa Rada Radiofonii i
Telewizji

postanawia

1. Wszczaé postepowanie o cofniecie koncesji Nr 190/P/2005-T z dnia 14 kwietnia 2005 roku na
rozpowszechnianie programu telewizyjnego o charakterze uniwersalnym pod nazwg ,ODRA — Gorzow
Wielkopolski”, udzielonej spétce , Telewizja ODRA” Sp. z 0.0. z siedzibg we Wroctawiu.

2. Upowazni¢ Przewodniczaca Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji do podania do publicznej
wiadomosci informacji o0 wszczeciu postepowania w sprawie cofniecia w/w koncesji.

Przewodniczgca
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
Elzbieta Kruk

35



UCHWALA Nr 664/2006
z dnia 20 grudnia 2006 roku

Na podstawie art. 9 ust. 1 w zwigzku z art. 38 ust. 2 pkt 4 i ust. 3 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii i telewizji (Dz.U. z 2004 r. Nr 253, poz. 2531 z p6zn. zm.), Krajowa Rada Radiofonii
i Telewizji

postanawia

1. Wszczagé postepowanie o cofnigcie koncesji Nr 191/P/2005-T z dnia 14 kwietnia 2005 roku na
rozpowszechnianie programu telewizyjnego o charakterze uniwersalnym pod nazwg ,ODRA -
Gtogéw, Legnica, Lubin”, udzielonej spétce ,Telewizja ODRA” Sp. z 0.0. z siedzibg we Wroctawiu.

2. Upowazni¢ Przewodniczaca Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji do podania do publicznej
wiadomosci informacji o wszczeciu postepowania w sprawie cofniecia w/w koncesiji.

Przewodniczgca
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
Elzbieta Kruk
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UCHWALA Nr 666/2006
z dnia 20 grudnia 2006 roku

Na podstawie art. 9 ust. 1 w zwigzku z art. 38 ust. 2 pkt 4 i ust. 3 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii i telewizji (Dz.U. z 2004 r. Nr 253, poz. 2531 z p6zn. zm.), Krajowa Rada Radiofonii
i Telewizji

postanawia

1. Wszczagé postepowanie o cofnigcie koncesji Nr 192/P/2005-T z dnia 14 kwietnia 2005 roku na
rozpowszechnianie programu telewizyjnego o charakterze uniwersalnym pod nazwg ,ODRA -
Swidnica, Wroctaw, Opole”, udzielonej spétce ,Telewizja ODRA” Sp. z 0.0. z siedzibg we Wroctawiu.
2. Upowazni¢ Przewodniczaca Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji do podania do publicznej
wiadomosci informacji o wszczeciu postepowania w sprawie cofniecia w/w koncesiji.

Przewodniczgca
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
Elzbieta Kruk
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UCHWALA Nr 668/2006
z dnia 20 grudnia 2006 roku

Na podstawie art. 9 ust. 1 w zwigzku z art. 38 ust. 2 pkt 4 i ust. 3 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii i telewizji (Dz.U. z 2004 r. Nr 253, poz. 2531 z p6zn. zm.), Krajowa Rada Radiofonii
i Telewizji

postanawia

1. Wszczagé postepowanie o cofnigcie koncesji Nr 193/P/2005-T z dnia 14 kwietnia 2005 roku na
rozpowszechnianie programu telewizyjnego o charakterze uniwersalnym pod nazwg ,ODRA — Zielona
Gora”, udzielonej spotce , Telewizja ODRA” Sp. z 0.0. z siedzibg we Wroctawiu.

2. Upowazni¢ Przewodniczaca Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji do podania do publicznej
wiadomosci informacji o wszczeciu postepowania w sprawie cofniecia w/w koncesiji.

Przewodniczgca
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
Elzbieta Kruk
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UCHWALA Nr 670/2006
z dnia 20 grudnia 2006 roku

Na podstawie art. 9 ust. 1 w zwigzku z art. 38 ust. 2 pkt 4 i ust. 3 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii i telewizji (Dz.U. z 2004 r. Nr 253, poz. 2531 z p6zn. zm.), Krajowa Rada Radiofonii
i Telewizji

postanawia

1. Wszczgé postepowanie o cofniecie koncesji Nr 194/P/2005-T z dnia 14 kwietnia 2005 roku na
rozpowszechnianie programu telewizyjnego o charakterze uniwersalnym pod nazwa ,ODRA — Jelenia
Goéra”, udzielonej spotce , Telewizja ODRA” Sp. z 0.0. z siedzibg we Wroctawiu.

2. Upowazni¢ Przewodniczaca Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji do podania do publicznej
wiadomosci informacji o wszczeciu postepowania w sprawie cofniecia w/w koncesiji.

Przewodniczgca
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
Elzbieta Kruk
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UCHWALA Nr 023/07
z dnia 23 stycznia 2007 roku

Na podstawie art. 9 ust. 1 w zwigzku z art. 38 ust. 1 pkt 4 ustawy z dnia 29 grudnia 1992r. o radiofonii
i telewizji (Dz. U. z 2004r. Nr 253, poz. 2531 z p6zn. zm.), Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji

postanawia

1. Wszczg¢ postepowanie w sprawie cofniecia koncesji nr TK-0038/05 z dnia 10 listopada 2005 r.
udzielonej Antoniuszowi Zajaczkowskiemu zamieszkatemu w Nisku, na rozpowszechnianie programu
telewizyjnego w sieciach telewizji kablowe;j.

2. Upowazni¢ Przewodniczaca Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji do podania do publicznej
wiadomosci informacji o wszczeciu postepowania w sprawie cofniecia koncesiji, o ktérej mowa w pkt 1
niniejszej uchwaty.

Przewodniczgca
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
Elzbieta Kruk
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UCHWALA Nr 024/07
z dnia 23 stycznia 2007 roku

Na podstawie art. 9 ust. 1 w zwigzku z art. 38 ust. 1 pkt 4 ustawy z dnia 29 grudnia 1992r. o radiofonii
i telewizji (Dz. U. z 2004r. Nr 253, poz. 2531 z p6zn. zm.), Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji

postanawia

1. Wszcza¢ postepowanie w sprawie cofnigcia koncesji nr TK-0028/05 z dnia 5 lipca 2005 r.
udzielonej Stowarzyszeniu Sadyba z siedzibg w Warszawie, na rozpowszechnianie programu
telewizyjnego w sieci telewizji kablowe;j.

2. Upowazni¢ Przewodniczaca Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji do podania do publicznej
wiadomosci informacji o wszczeciu postepowania w sprawie cofniecia konces;ji, o ktérej mowa w pkt 1
niniejszej uchwaty.

Przewodniczgca
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
Elzbieta Kruk
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UCHWALA Nr 058/2007
z dnia 13 lutego 2007 roku

Na podstawie art. 9 ust. 1 w zwigzku z art. 38 ust. 1 pkt 4 i ust. 3 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii i telewizji (Dz.U. z 2004 r. Nr 253, poz. 2531 z pézn. zm.) oraz § 22 ust. 2 rozporzadzenia
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 4 stycznia 2007 roku w sprawie zawartosci wniosku
o udzielnie koncesji oraz szczegbétowego trybu postepowania w sprawach udzielania i cofania konces;ji
na rozpowszechnianie i rozprowadzanie programéw radiofonicznych i telewizyjnych (Dz.U. z 2007 r.
Nr 5, poz. 41), Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji

postanawia

I. Wszcza¢ postepowanie o cofniecie koncesji Nr 292/2003-T z dnia 14 lipca 2003 roku, wydanej
spotce ,Stuzewiec — Tory Wyscigow Konnych w Warszawie” Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie na
rozpowszechnianie programu telewizyjnego pod nazwa ,HIPIKA TV”.

Il. Upowazni¢ Przewodniczgcg Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji do podania do publicznej
wiadomosci informacji o0 wszczeciu postepowania w sprawie cofniecia w/w koncesji.

Przewodniczgca
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
Elzbieta Kruk

42



UCHWALA Nr 064/2007
z dnia 13 lutego 2007 roku

Na podstawie art. 9 ust. 1 w zwigzku z art. 38 ust. 1 pkt 2 i 3 i ust. 3 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii i telewizji (Dz.U. z 2004 r. Nr 253, poz. 2531 z pézn. zm.) oraz § 22 ust. 2 rozporzadzenia
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 4 stycznia 2007 roku w sprawie zawartosci wniosku
o udzielnie koncesji oraz szczegétowego trybu postepowania w sprawach udzielania i cofania konces;ji
na rozpowszechnianie i rozprowadzanie programéw radiofonicznych i telewizyjnych (Dz.U. z 2007 r.
Nr 5, poz. 41), Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji

postanawia

I. Wszczaé postepowanie o cofniecie koncesji Nr 199/P/2005-T z dnia 24 pazdziernika 2005 roku,
wydanej spoitce ,Telewizjia Luban - Bolestawiec” Sp. z 0.0. z siedzibg w Lubaniu na
rozpowszechnianie programu telewizyjnego o charakterze uniwersalnym pod nazwg ,Studio Luban —
Bolestawiec”.

Il. Upowazni¢ Przewodniczgcg Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji do podania do publicznej
wiadomosci informacji o wszczeciu postepowania w sprawie cofniecia w/w koncesji.

Przewodniczgca
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
Elzbieta Kruk
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UCHWALA Nr 070/2007
z dnia 13 lutego 2007 roku

Na podstawie art. 9 ust. 1 w zwigzku z art. 38 ust. 1 pkt 2, 3 i 4 i ust. 3 ustawy z dnia 29 grudnia 1992
r. o radiofonii i telewizji (Dz.U. z 2004 r. Nr 253, poz. 2531 z pdézn. zm.) oraz § 22 ust. 2
rozporzadzenia Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 4 stycznia 2007 roku w sprawie zawartosci
wniosku o udzielnie koncesji oraz szczegétowego trybu postepowania w sprawach udzielania i cofania
koncesji na rozpowszechnianie i rozprowadzanie programow radiofonicznych i telewizyjnych (Dz.U.
z 2007 r. Nr 5, poz. 41), Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji

postanawia

I. Wszcza¢ postepowanie o cofniecie koncesji Nr 269/2001-R z dnia 24 lipca 2001 roku, wydanej
Andrzejowi Waldemarowi Cieleckiemu zamieszkatemu w Warszawie przy ul. Dereniowej 4/32, na
rozpowszechnianie programu radiowego pod nazwg ,Radio JUTRZENKA”.

Il. Upowazni¢ Przewodniczgacg Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji do podania do publicznej
wiadomosci informacji o0 wszczeciu postepowania w sprawie cofniecia w/w koncesji.

Przewodniczgca
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
Elzbieta Kruk
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UCHWALA Nr 104/2007
z dnia 27 lutego 2007 roku

Na podstawie art. 9 ust. 1 w zwigzku z art. 38 ust. 1 pkt 4 i ust. 3 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii i telewizji (Dz.U. z 2004 r. Nr 253, poz. 2531 z pézn. zm.) oraz § 22 ust. 2 rozporzadzenia
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 4 stycznia 2007 r. w sprawie zawartosci wniosku
o udzielnie koncesji oraz szczegétowego trybu postepowania w sprawach udzielania i cofania konces;ji
na rozpowszechnianie i rozprowadzanie programéw radiofonicznych i telewizyjnych (Dz.U. z 2007 r.
Nr 5, poz. 41), Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji

postanawia

I. Wszcza¢ postepowanie o cofniecie koncesji Nr 323/2005-T z dnia 16 listopada 2005 roku, wydanej
spotce ,TELEWIZJA POLSAT” SA z siedzibg w Warszawie na rozpowszechnianie w sposob
rozsiewczy satelitarny kodowanego programu telewizyjnego pod nazwa ,PLAYBOY POLSKA”.

Il. Upowazni¢ Przewodniczgcg Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji do podania do publicznej
wiadomosci informacji o0 wszczeciu postepowania w sprawie cofniecia w/w koncesji.

Przewodniczgca
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
Elzbieta Kruk
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POSIEDZENIA KRRiT

4 stycznia 2007 roku

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przyjeta projekt rozporzadzenia w sprawie zawartosci wniosku
oraz szczego6towego trybu postepowania w sprawach udzielania i cofania koncesji na
rozpowszechnianie programéw radiofonicznych lub telewizyjnych. Rozporzadzenie zostato
przekazane do Rzadowego Centrum Legislacji w celu publikacji w Dzienniku Ustaw (o rozporzgdzeniu
w biezacym numerze Biuletynu).

Jednoczes$nie KRRIT omoéwita aplikacje dotyczgace mozliwosci uzyskania badz rozszerzenia konces;ji
na rozpowszechnianie programu radiowego w wojewddztwach mazowieckim i lubuskim.

9i 10 stycznia 2007 roku

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji omawiata problemy finansowania polskich nadawcow publicznych
w zwigzku pismem Komisji Europejskiej i koniecznoscig przedstawiania informacji w sprawie
udzielania pomocy panstwa dla mediéw publicznych. Przyjeto propozycje powotania zespotu, ktéry we
wspotpracy z nadawcami oraz Ministrem Kultury i Prezesem UOKIK bedzie przygotowywat stanowisko
dla Komisji Europejskie;.

KRRIT omowita problemy dotyczace poboru optat abonamentowych oraz zapoznata sie z
wystgpieniem Ministra Kultury, ktéry zwrdcit sie do KRRIT z wnioskiem o przygotowanie propozycji do
nowelizacji ustawy o opfatach abonamentowych. Propozycje te zostang wykorzystane w
przygotowanym przez Rzad projekcie zmiany dotychczasowych regulacji w zakresie poboru
abonamentu.

KRRIT pozytywnie rozpatrzyta wniosek w sprawie zwiekszenia wymiaru godzin emisji programu
lokalnego dla Radia Miejskiego w Gorzowie Wielkopolskim do 24 godzin z prawem do emisji reklam i
audycji sponsorowanych. Ostateczng decyzje o rezerwacji czestotliwosci na nowych warunkach
podejmie Prezes UKE.

W dalszej czesci posiedzenia KRRIiT podejmowata decyzje w sprawach koncesyjnych. Podjeto m.in.
uchwate o odmowie udzielenia koncesji Spotce Telewizja ODRAKoszalin, Szczecin oraz dokonano
wstepnej oceny wniosku w sprawie zmiany koncesji Spétce Telewizja PULS.

KRRIT uzupetnita sktad Rady Nadzorczej Spotki Telewizja Polska SA w zwigzku ze ztozonymi
rezygnacjami i na te miejsca powotano Pana Bogustawa Szwedo oraz Szymona Czynsza.

16 stycznia 2007 roku

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przyjeta m.in. uchwaty o rozszerzeniu koncesji o nowe stacje
nadawcze (po wydaniu przez Prezesa UKE postanowienia w zakresie warunkéw technicznych i po
przyjeciu przez KRRIiT odrebnej uchwaty w sprawie szczegodtowych zapisow koncesyjnych) dla
nastepujacych podmiotow: Diecezji Rzeszowskiej w wojewddztwie podkarpackim, Spotki Radiostacja
w wojewddztwie zachodnio — pomorskim w Koszalinie oraz Szczecinie.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji oméwita réwniez aplikacje dotyczace mozliwosci uzyskania bgdz
rozszerzenia koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego w wojewodztwach mazowieckim,
lubuskim i lubelskim.

23 stycznia 2007 roku

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji podejmowata rozstrzygniecia w sprawach koncesyjnych. Przyjeto
m.in. uchwate w sprawie przediuzenia koncesji Spotce Multimedia Plus do 2010 roku oraz uchwate w
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sprawie koncesji dla Spodtki Telewizja Puls poprzez zmiane charakteru programu z
wyspecjalizowanego, spoteczno- religijnego, na uniwersalny.

Dokonano uzupetnienia sktadu Rady Nadzorczej Spotki Polskie Radio — Regionalna Rozgtosnia w
Poznaniu ,, Radio Merkury” w zwigzku ze zlozong rezygnacjg Pana Szymona Czynsza i w to miejsce
powotano Pana Adama Jasinskiego oraz uzupetniono sktad Rady Programowej Oddziatu TVP w
Kielcach poprzez powotanie Pana Dariusza Detki.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji omowita wyniki monitoringu audyciji telewizyjnych adresowanych
do dzieci i mtodziezy nadawanych w programach telewizyjnych publicznych i koncesjonowanych.

29 stycznia 2007 roku

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji podejmowata decyzje w sprawach koncesyjnych. Podjeto m.in.
uchwate o rozszerzenie koncesiji dla Diecezji Legnica o lokalizacje w Legnicy na rozpowszechnianie
programu radiowego o charakterze spoteczno-religijinym, oraz dla Warszawskiej Prowincji
Redemptorystow o lokalizacje w Miastku i Wegrowcu na rozpowszechnianie programu o charakterze
spoteczno-religijnym. Ponadto Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji podjeta uchwaly na udzielenie
koncesji Spétce Polskie Fale Srednie na rozpowszechnianie programu o zasiegu lokalnym pod nazwa
» Twoje Radio Wielun” oraz na rozpowszechnianie programu , Twoje Radio Brzesko”. W dalszej
czesci posiedzenia Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przyjeta stanowiska w sprawie ogtoszenia o
mozliwosci rozszerzenia koncesji na rozpowszechnianie programu telewizyjnego za pomocga stacji
nadawczych we Wroctawiu, Nowym Saczu, Katowicach, Lesznie i Szczecinie.

13 lutego 2007 roku

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji podejmowata decyzje w sprawach koncesyjnych. Podjeto m.in.
uchwate o rozszerzeniu koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego o charakterze
spoteczno-religiinym dla Diecezji Opolskiej oraz dla Diecezji Radomskiej. Krajowa Rada Radiofonii i
Telewizji podjeta jednoczesnie uchwaly w sprawie wszczecia postepowania w sprawie cofniecia
koncesji Spotce Stuzewiec — Tory Wyscigéw Konnych oraz Panu Andrzejowi Cieleckiemu. Krajowa
Rada Radiofonii i Telewizji podjeta rowniez uchwate w sprawie odmowy zmiany koncesji Spotce
Luban — Bolestawiec oraz uchwate w sprawie wszczecia postepowania o cofniecie koncesji.

20 lutego 2007 roku

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji podejmowata decyzje w sprawach koncesyjnych w zakresie zmian
technicznych oraz struktury wiasnosciowe;.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji spotkata sie z przedstawicielami Polskiej Izby Nadawcéw w celu
omowienia dziatalnosci Izby na rynku mediow audiowizualnych. W dalszej czesci posiedzenia Krajowa
Rada Radiofonii i Telewizji oméwita stanowisko Ministra Finanséw do projektu rozporzadzenia KRRIiT
zmieniajgcego rozporzadzenie w sprawie optat za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie
programéw radiowych i telewizyjnych oraz podjeta decyzje o przystgpieniu do nowo powstalej
organizacji Broadcasting Regulation & Cultural Diversity, ktérej celem jest promocja i ochrona
réznorodnosci kulturowej w mediach elektronicznych.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji podjeta uchwate dotyczaca zmiany statutu Spétki Radio Lublin SA
zgodnie z wnioskiem Zarzadu.

27 lutego 2007 roku

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji podejmowata rozstrzygniecia w sprawach koncesyjnych w
zakresie zmian wymagajgcych dokonania uzgodnienia z Prezesem UKE. Krajowa Rada Radiofonii i
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Telewizji podjeta uchwate w sprawie wszczecia postepowania o cofniecie koncesji Spofce Telewizja
Polsat na rozpowszechnianie programu pod nazwa ,Playboy Polska”

W dalszej czesci posiedzenia Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji rozpatrzyta poprawki zgtoszone
przez Departament Techniki do projektu rozporzadzenia KRRIiT zmieniajgcego rozporzgadzenie w
sprawie opfat za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programéw radiowych i telewizyjnych oraz
podjeta uchwate w sprawie umorzenia lub roziozenia na raty zalegtosci w ptatnosci optat
abonamentowych.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji spotkata sie rowniez z przedstawicielami Polskiego
Stowarzyszenia Nadawcoéw Radiowych.

6 marca 2007 roku

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji podejmowata decyzje w sprawach koncesyjnych. Podjeto m.in.
uchwate o udzieleniu koncesji Spétce Polskie Fale Srednie na rozpowszechnianie programéw
radiowych o zasiegu lokalnym: ,Twoje Radio Krosno” ,, Twoje Radio Skarzysko” oraz , Twoje Radio
Potaniec” oraz przyjeta uchwate w sprawie zmiany nazwy programu z ,RMF MAXXX ,na , RMF
MAXXX Krakéw”. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji podjeta rowniez uchwate o odmowie zmiany
koncesji Spoétce Radio Pétnoc.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji omowita zatozenia polityki abonamentowej na 2008 rok oraz
przyjeta uchwate w sprawie wyréwnania ubytku prognozowanych wptywéw abonamentowych za rok
2006.

W zwigzku z uchwatg KRRIT o wszczeciu postepowania w sprawie cofniecia koncesji udzielonej na
rozpowszechnianie programu Radio Alfa z Krakowa, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji spotkata sie
koncesjonariuszem, ktory przedstawit aktualng sytuacje ekonomiczno-programowg rozgtosni.

13 marca 2007 roku

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji podejmowata rozstrzygniecia w sprawach kablowych oraz
koncesyjnych. W zakresie spraw koncesyjnych Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji podjeta m.in.
uchwate dla Spétki Partytura poprzez zmiane nazwy programu z ,Radio KISS 93,5 FM” na , RMF
MAXXX — Poznan”

W dalszej czesci posiedzenia Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji podjeta uchwate w sprawie
umorzenia i roztozenia na raty zalegtosci w ptatnosci optat abonamentowych.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji spotkata sie réwniez z zarzadem Spodtki TV Biznes, ktéry
przedstawit plany rozwojowe stacji i szczegdéty zwigzane ze zmiang wtasciciela.

20 marca 2007 roku

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji podejmowata decyzje w sprawach koncesyjnych. Podjeto m.in.
uchwate w sprawie zmiany w strukturze wtasnosciowej Spotki Media Biznes i wpisaniu w miejsce
dotychczasowych udziatowcow Spotki Telewizja Polsat SA. Ponadto Krajowa Rada Radiofonii i
Telewizji podjeta m.in. uchwate w sprawie odmowy zmiany koncesji Spofce Przedsiebiorstwo
Ustugowo — Handlowe HITT poprzez przeniesienie stacji nadawczej w Krakowie.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji spotkata sie z Zarzadem Gtéwnym Zwigzku Polskich Autoréw i
Kompozytoréw, ktéry przedstawit problemy istotne dla srodowiska autoréw i kompozytoréw.

W dalszej czesci posiedzenia Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji uzupetnita sktady programowe
Regionalnej Rozgto$ni Polskiego Radia w todzi, Regionalnej Rozgtosni Polskiego Radia w Warszawie
.Radio dla Ciebie , oraz rady programowej Spoétki TVP SA Oddziat w Biatymstoku.
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29 marca 2007 roku

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji rozpatrzyta projekt Sprawozdania z rocznego okresu dziatalnosci
oraz projekt Informacji o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2006 roku. Krajowa Rada
podjeta uchwate o przyjeciu tych dokumentéw i przedstawieniu ich, zgodnie z ustawag o radiofonii
i telewizji, Sejmowi, Senatowi, Prezydentowi RP oraz Prezesowi Rady Ministréw.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji rozpatrzyta réwniez projekt odpowiedzi przekazanej Ministrowi
Transportu, dotyczacy projektu Planu wdrazania naziemnej telewizji cyfrowej w standardzie DVB-T.

W dalszej czesci posiedzenia Krajowa Rada podjeta uchwaty w sprawie umorzeh lub roztozenia na
raty zalegtosci w ptatnosciach optat abonamentowych.
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