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Spotkanie cztonkéw KRRIT z Prezesem Rady Ministrow

12 grudnia 2005 roku Prezes Rady Ministréw Kazimierz Marcinkiewicz spotkat sie z czionkami
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji.

Spotkanie dotyczyto gtdbwnie prac zwigzanych z rozwojem naziemnej telewizji i radiofonii cyfrowej.
Premier Kazimierz Marcinkiewicz poinformowat, ze wznowione zostang prace miedzyresortowego
zespotu do spraw cyfryzacji, powstanie réwniez dokument o spotecznych skutkach cyfryzaciji
(okreslenia wymaga m.in. kwestia finansowania zakupu urzadzen stuzacych do odbioru telewizji
cyfrowej, odpowiedz na pytanie, czy ciezar zakupu maja ponies¢ odbiorcy, czy tez bedzie on w jakiejs
czesci pokrywany przez panstwo).

Premier Kazimierz Marcinkiewicz poruszyt réwniez kwestie radia nadajgcego dla Biatorusi.
Przewodniczaca KRRiT — Danuta Waniek poinformowata o trwajacej procedurze rozpatrywania
wnioskéw koncesyjnych ztozonych przez podmioty zainteresowane realizacjg tego przedsiewziecia.

Podczas spotkania nie poruszano kwestii zwigzanych ze zgtoszonym przez postéw Prawa i
Sprawiedliwosci projektem ustawy o radiofonii i telewizji.



Konsultacje spoteczne:

15.11.2005 roku KRRIT rozpoczeta postepowanie konsultacyjne dwéch projektéw ogtoszen w sprawie
rozpoczecia konkursu na rezerwacje czestotliwosci na cele rozpowszechniania lub rozprowadzania
programéw telewizyjnych w sposéb cyfrowy w standardzie DVB-T droga rozsiewczg naziemng. Uwagi
na piSmie do obu projektow ogtoszen nalezato nadsytaé do dnia 10 grudnia 2005 r. na adres:
Departament Strategii i Analiz, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, Skwer Wyszynskiego 9, 01-015
Warszawa, E-mail: dsa@krrit.gov.pl (informacje w numerze).

22.11.2005 roku KRRIiT rozpoczeta postepowanie konsultacyjne w sprawie Kkoncesji na
rozpowszechnianie programoéw radiowych i telewizyjnych w sposéb cyfrowy poprzez wprowadzenie do
multipleksu naziemnego (tzw. ,cyfrowych koncesji programowych”). Uwagi na pismie w tej sprawie
nalezato nadsyta¢ do dnia 15 grudnia 2005 r. na adres: Departament Koncesyjny, Krajowa Rada
Radiofonii i Telewizji, Skwer Wyszynskiego 9, 01-015 Warszawa, E-mail: dk@krrit.gov.pl (informacje
w numerze).

Od 21.11.2005 roku w dziale KONSULTACJE SPOLECZNE na stronach internetowych KRRIT
dostepna jest ,Informacja o wynikach konsultacji publicznej projektu harmonogramu i trybu
postepowania KRRIT przy wprowadzaniu telewizji i radiofonii cyfrowej w standardzie kompres;ji
sygnatu telewizyjnego MPEG-4".



Weszly w zycie nastepujace rozporzadzenia KRRiT:

6 pazdziernika 2005 roku

Rozporzadzenie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z 30 sierpnia zmieniajace rozporzadzenie w
sprawie rodzajow dokumentéw oraz wzoru o$wiadczenia potwierdzajgcych uprawnienia do zwolnien
od optat abonamentowych; (Dz. U. nr 181, poz. 1523).

13 pazdziernika 2005 roku

Rozporzadzenie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z 7 wrzesnia w sprawie trybu oglaszania
konkursu na rezerwacje czestotliwosci na cele rozpowszechniania lub rozprowadzania programéw
radiofonicznych lub telewizyjnych w sposéb cyfrowy drogg rozsiewczg naziemng (Dz. U. nr 186, poz.
1565).

15 grudnia 2005 roku

Rozporzadzenie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 20 wrzesnia 2005 r. w sprawie sposobu
prowadzenia przez nadawce ewidencji czasu nadawania audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku
polskim, audycji europejskich i audycji europejskich wytworzonych przez producentéw niezaleznych
oraz czasu jej przechowywania (Dz.U nr 201, poz. 1676).



Odznaczenia dla Radiowcoéw

3 listopada 2005 roku Przewodniczaca KRRIT — Danuta Waniek na spotkaniu w siedzibie KRRIiT
wreczyta przyznane przez Prezydenta RP — Aleksandra Kwasniewskiego odznaczenia za zastugi w
dziatalnosci radiowej. Odznaczenia otrzymali:

Zioty Krzyz Zastugi

1. Bry¢ko Ewa Maria — Radio Mazury — Ostréda

2. Drelinkiewicz Lucyna Maria — Radio Ex — Krakow
3. Kupka Ginter Pawet — Radio Piekary — Piekary SI.

4. Latata Krystyna Maria — Radio Maks — Tarnéw

Srebrny Krzyz Zastugi
. Bajer Piotr — Radio 5 — Suwatki
. Drobnik Tomasz — Radio Kotobrzeg
. Gackowski Piotr Mariusz — Radio Vigor — Stupsk
. ks. Kapitan Stawomir — Katolickie Radio Podlasie — Siedlce

. ks. Karp Bogumit Szczepan — Radio Victoria miedzy todzig

1
2
3
4
5
6. Kasperczyk Pawet Piotr — Radio El — Elblag
7. Konieczny Michat — Radio Elka — Leszno

8. Mielimonka Andrzej — Radio 90 — Wodzistaw SI.
9. Sambor Piotr — Radio Alex — Zakopane

1

0. Szwedo Bogustaw Aleksander — Radio Leliwa — Tarnobrzeg

Brazowy Krzyz Zastugi
1. Balcerzak Stawomir Jakub — Nasze Radio — Sieradz
2. Graczyk Piotr — Radio Afera — Poznan

3. Osika Jakub Stanistaw — Radio Bieszczady — Sanok



Nagrody KRRiT

W dniach 23 — 25 pazdziernika 2005 roku w Kazimierzu nad Wistg odbywat sie Ogdlnopolski przeglad
Tworczosci Radiowej w Dziedzinie Reportazu i Dokumentu ,Kazimierz — 2005”.

Do konkursu zgtoszono 19 reportazy i dokumentéw radiowych.

Nagrode Gtéwng Grand Prix, ufundowang przez Krajowg Rade Radiofonii i Telewizji, jury konkursu
przyznato Cezaremu Galkowi z Radia Zachéd SA w Zielonej Gorze za reportaz pt. ,Lekcja anatomii
Doktora Hagensa”. Doskonaty warsztatowo reportaz przedstawiat kontrowersyjne wydarzenie w
spos6b wszechstronny i rzetelnie udokumentowany. Historia nieudanej inwestycji dr. Hagensa w
Polsce stata sie okazjg do gtebokich rozwazan natury moralnej.



Wystapienie Przewodniczacej KRRiT w Sejmie RP 8 listopada 2005 roku w dyskusji nad
projektem poselskim nowelizacji ustawy o radiofonii i telewizji

Panie marszatku, Wysoka |zbo!

Stanowisko KRRIT w zwigzku z zaproponowang przez PiS nowelizacjg jest powszechnie znane. 30
listopada przestaliSmy je na rece Marszatka Sejmu. Mam nadzieje, ze zawarta tam szczegdtowa
analiza prawna i nasze opinie zainteresujg Wysoka Izbe, a waga argumentéw uzytych w tej
wypowiedzi wptynie na ostateczne decyzje. Dzi§ chce odejs¢ od szczegodtowych analiz prawnych i
skupi¢ sie na ewentualnych konsekwencjach tej nowelizacji, stawiajac kilka zasadniczych pytan i
wnioskow.

1. Projekt poselski nowelizacji ustawy o radiofonii i telewizji powstat w ekspresowym tempie,
bez przeprowadzenia, niezbednej w tej dziedzinie, debaty publicznej, takze bez wykorzystania
dostepnych analiz i opracowan eksperckich. Pospieszny sposéb konstruowania tej nowelizacji, a
takze zapowiedziany sposob jej przeprowadzenia (inicjatywa poselska, nie rzgdowa) budzi naturalne
obawy, ze w dziedzinie ustalania tadu medialnego nastepuje ,wylewanie dziecka z kagpielg”, co
potwierdza lektura tekstu nowelizacji i jej uzasadnienia.

2. Nieskrywanym, pierwszoplanowym celem tej nowelizacji jest dwuetapowa likwidacja
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, a takze reorganizacja URTiP-u (ale w tym wystgpieniu
ogranicze sie do perspektywy instytucji, ktérg kieruje). Gdyby byt to cel jedyny, z pewnoscig po
przedstawieniu argumentéw merytorycznych poddalibySmy sie osadowi nowo wybranego Parlamentu
i Prezydenta.

Moze nawet siegnelibySmy po argumenty emocjonalne, przypominajgc, ze ustawa o radiofonii i
telewizji z 1992 roku byta wielkim niezaprzeczalnym triumfem nowej Polski — panstwa obywateli i
wspolnym wytworem mysli wolnos$ciowej wszystkich sit politycznych w éwczesnym Sejmie. Ze ten
mechanizm dziatat dobrze, dajac podstawy rozwoju wolnych mediéw. Ze jego sktad odzwierciedlat
pluralizm myslenia, a nie ,arytmetyczng demokracje”, tj. osiggany byt na drodze konsensusu, w imie
dobra nadrzednego — tadu medidéw elektronicznych w Polsce, zwréconych wtasnie obywatelom. Dzi$
paradoksem jest to, ze sity polityczne, chcace by¢ jeszcze bardziej ,wolnosciowe”, wprowadzajg cos
na ksztatt dawnego Radiokomitetu, a przekreslajg dorobek i potrzebe istnienia instytucji, ktérej zreby
ksztattowaty sie za rzaddéw dawnych opozycjonistow, spetniajacych marzenia o wolnych mediach.
Powodem tej zmiany jest jednoznaczny ruch personalny: zastapienie ,tamtych” ,swoimi’ — bez
doskonalenia mechanizmow, uniezalezniajgcych media od politykow.

Pietnastoletnia historia KRRIiT dobrze odzwierciedla reguly demokracji, gdyz w KRRIiT dominowaty
rézne punkty widzenia, podobnie jak w Sejmie RP, gdzie raz przewage miata lewica, raz prawica.
KRRIT byta jednak zawsze buforem miedzy swiatem mediow a swiatem polityki, czego efektem jest
pluralistyczny rynek mediow elektronicznych.

Kierowanie mediami publicznymi przez osoby nie pozostajace w zaleznosci od rzadu (a tak byto w
przypadku Wiestawa Walendziaka i Roberta Kwiatkowskiego) byto swoistg gwarancjg utrzymywania
rébwnowagi w przestrzeni publicznej, podobnie jak przewodniczenie KRRIiT przez osoby z innych
ugrupowan niz aktualny prezydent, czy premierzy.

Tymczasem nowelizacja zaproponowana przez grupe postow z klubu PiS, jak sam oswiadczyt pan
minister Jarostaw Sellin w programie telewizyjnym, w ktéorym réwniez bratam udziat — nie daje
gwarancji na odpolitycznienie Rady. Wie o tym dobrze, bo pomimo istniejgcych mechanizmow
niezaleznosdci Rady, sam jest przykladem, przeciez nie jedynym, jak politycy wybierali do niej
politykow.

3. Ale ten pierwszoplanowy cel nowelizacji nie jest celem jedynym. Te mniej widoczne powody jej
pospiesznego przeprowadzenia sg daleko powazniejsze! Sprawiajg, ze nie moze to by¢ dyskusja tylko
o zwyklych reorganizacjach, ,tanim panstwie” itp., w tej sytuacji wzywam wiec do szerokiej i
dogtebnej spotecznej debaty, stawiajac nastepujace pytania: czy chcemy, aby tad medialny w
naszym kraju co cztery lata organizowaly kolejne rzady? czy w interesie obywateli i nadawcoéow
jest likwidacja mechanizméw pozwalajacych na niezaleznos¢ regulatora i pluralizm w



dziedzinie mediow elektronicznych? czy nowy rozdzial w historii mediow elektronicznych —
nieporéwnywalny do niczego przelom — cyfryzacja, ma ksztattowac tylko jedna wybrana spoétka
i jedna sita polityczna? czy poddanie niejasnym mechanizmom tworzacego sie rynku
cyfrowego, wartego wiele miliardow zlotych, lezy w interesie narodowym? czy chcemy
regulacji wiazacych, jeszcze bardziej niz do tej pory, wtadze mediéw publicznych z jedng sitq
polityczng (stuza temu powiazanie kadencji KRRIiT z kadencja Prezydenta, zmniejszenie jej
sktadu, rezygnacja z zasady cyklicznie nakladajacych sie co dwa lata kadencji cztonkéw); czy
wiadze mediéw publicznych maja byé wymieniane kazdorazowo po zmianie wladzy, zgodnie ze
wskazaniami polskiego wahadla wyborczego? czy nadawcy koncesjonowani i dziennikarze
zatrudnieni w mediach elektronicznych maja koniunkturalnie orientowa¢ sie na nowa wladze i
uktada¢ sie z nig na czas kadencji? jak mechanizmy te wptyna na pluralizm informacji i
swobodny przeptyw idei? czy nie jest to psucie prawa, bo przeciez trzech obecnych postéw
PiS-u, do niedawna zawodowo zwigzanych z KRRIiT, nie proponowato takich rozwigzan w
czasach, kiedy rzadzita inna opcja?! (AWS-UW)

4. Propozycje przedstawione w nowelizacji sa zaprzeczeniem obowigzujagcego tadu
konstytucyjnego. Dla wolnych mediéw fundamentalne znaczenie ma bowiem funkcjonowanie w peni
niezaleznego regulatora w dziedzinie mediow elektronicznych. Stwierdzenie to jest zapisane w
konstytucji, a rozwigzanie takie wypracowano w 1992 roku na drodze porozumienia politycznego.
Poglad ten jest zgodny takze z prawodawstwem UE, a Komisja Europejska w swym raporcie
monitorujgcym harmonizacje prawa w tym zakresie z prawem unijnym stwierdza, ze nalezy wzmocnic
Krajowg Rade, aby skuteczniej mogta wypetnia¢ swe obowigzki, wie o tym dobrze minister Sellin,
natomiast zmiany, pod ktérymi sie podpisat, czynig regres w tej dziedzinie i bezposrednio wprzegajg
polityke medialng, a szczegdlnie media publiczne, w domene polityki rzadowe;.

5. Jesli zarzutem jest upolitycznienie Krajowej Rady, to trudno nie zauwazy¢, ze Wysoka Izba,
niezaleznie od gtoszonych haset, decyzjami politycznymi prawie zawsze w sktad rady wybierata
politykdw. Natomiast proces naprawczy zostat rozpoczety w tonie samej Rady i to z udziatem
reprezentanta partii, ktéra dzi$ proponuje stopniowg likwidacje Rady. Mam tu na mysli nie tylko ,nowe
otwarcie”, ktére byto naszg odpowiedzig na frymarczenie mediami, jakie obnazyta ,afera Rywina”. To
takze ogromny postep w merytorycznych dziataniach samej Rady; przygotowania nowych procedur
pracy, analiz i opracowan dotyczacych rynku medialnego, wreszcie fundamentalnych strategii, w tym
odnoszacych sie do wyzwan cyfryzacji. Po niedobrych doswiadczeniach miatam nadzieje, ze nadszedt
czas na zréwnowazone zarzadzanie w mediach publicznych, Ze nalezy wreszcie zaprojektowac
dojrzatg polityke medialng, przygotowac cyfryzacje mediow.

Teraz majg ochote zajmowac sie tym znow politycy, i to jednej partii. Czy jest to dobra alternatywa dla
procesu doskonalenia mechanizmoéw niezaleznosci poprzez prawo i kulture polityczng? W gruncie
rzeczy cel jest przyziemny, co bez zenady przyznaje p. Jarostaw Sellin: chodzi o to, aby przeszkodzi¢
Krajowej Radzie w wyborze nowych Rad Nadzorczych mediéw publicznych. Ich kadencja konczy sie
za pot roku, wybory muszg sie wiec odby¢ wczesniej.

6. Wysoka Izbo, kolejnym wyzwaniem dla inicjatorébw projektu nowelizacji jest osiagniecie
podobnego celu wsréd nadawcéw koncesjonowanych. | znowu projekt proponuje najprostszg
droge: uczynienie z nadawcéw prywatnych klientéw rzadzacej partii, a nie partnerow
niezaleznego regulatora. Temu stuzy przekazanie decyzji koncesyjnych w rece rzadowe, brak jasnosci
co do zasad rekoncesjonowania, zapewnienie sobie wptywu na decyzje w zakresie cyfryzacji, a co za
tym idzie — na otwierajgcy sie rynek o wielomiliardowych obrotach. My zawsze podkre$lamy i kiedys
glosit to roéwniez p. Jarostaw Sellin, ze decyzji koncesyjnych nie da sie oderwa¢ od decyzji
programowych. Tak rozumiemy interes publiczny, ktérego straznikiem w dziedzinie radiofonii i telewizji
— na mocy Konstytucji — jest dotychczas KRRIT. Nalezy pamieta¢ o jeszcze jednym zagrozeniu:
nowelizacja otwiera droge do petnej liberalizacji rynku. W dotychczasowej praktyce powigzanie
czestotliwosci z programem zapobiegato rzadom pienigdza i preferowaniu przez wielkie koncerny (z
udziatem kapitatu zagranicznego) miatkich i tatwo sprzedajgcych sie tresci. Obserwujemy to przeciez
na rynku prasowym, na ktérym w coraz wiekszym stopniu prym wiedzie prawda tabloidu. Dzieki
dziataniu niezaleznego regulatora rynek mediéw elektronicznych, pomimo postepujacej
komercjalizacji, wyglada na szczescie inaczej.

7. W historii mediow elektronicznych wchodzimy w niezwykle wazny etap, porownywalny by¢ moze
jedynie z momentem przyznania pierwszych koncesji dla wolnych mediéw: rozpoczecie procedury



konkursowej dla pierwszych multipleksow. Projekt nowelizacji wyraznie zmierza do odebrania
KRRIiT kompetencji w zakresie cyfryzacji. Z cala moca twierdze, ze jesteSmy wiasciwie
przygotowani do podjecia dziatan w tym zakresie; mamy dobry zespdt pracownikéw i analitykéw rynku
medialnego, uksztattowang w trakcie pietnastoletniej tradycji pragmatyke postepowania w tym
zakresie. Jestesmy zdolni do przebudowania, zgodnie z demokratycznie przygotowang strategia,
rynku mediow elektronicznych, tgcznie ze zmiang struktur regulacyjnych. Proces cyfryzaciji jest juz
powaznie zaawansowany, tak w zakresie legislacyjnym, regulacyjnym, jak i rynkowym.

Krajowa Rada uczestniczyta w tworzeniu ,Strategii przejscia z techniki analogowej na cyfrowg w
zakresie telewizji naziemnej” — przyjetej przez Rade Ministrow i wypracowanej w Zespole rzgdowym,
powotanym do spraw wprowadzania telewizji cyfrowej w Polsce, ktory pracowat pod kierownictwem
Ministra Infrastruktury. W dokumencie tym przyjety zostat szczegétowy harmonogram wprowadzania
telewizji cyfrowej z podziatem zadan i czasu ich wykonania dla poszczegdélnych organéw, w tym
Krajowej Rady jako wytacznie umocowanej do przeprowadzenia i rozstrzygniecia konkursu na
operatora multipleksu, zgodnie z aktualnie obowigzujgcym Prawem telekomunikacyjnym. Nic nam nie
wiadomo o tym, ze strategia ta stracita waznosc.

Wiasnym staraniem Krajowej Rady, dziatajacej zgodnie z kompetencjami ustawowymi, przygotowane i
przyjete zostaty nastepujace dokumenty:

» ,Dziatalno$¢ Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji w zakresie wprowadzania telewizji cyfrowej w
Polsce” — podejmujacy zagadnienia budowania nowego rynku ze strony kompetencji Krajowej Rady i
stanowigcy dokument komplementarny wobec wspomnianej wyzej ,Strategii przejscia...”. Jest to
dokument, w ktérym Krajowa Rada wyktada zasady i procedury swego dziatania w zakresie cyfryzaciji.
Dokument ten (Dz.U. nr 186 poz.1565. Obowigzuje od 28.1X.) zostat poddany gruntownym
konsultacjom z rynkiem, konsultacjom resortowym z UOKIK, URTIP i Ministerstwem Kultury, a takze
naukowym z Instytutem t.acznosci.

* W dniu 7 wrzes$nia 2005r., Krajowa Rada przyjeta rozporzadzenie w sprawie konkursu na rezerwacije
czestotliwosci dla operatora multipleksu na cele rozpowszechniania programéw w sposob cyfrowy.
Rozporzadzenie to wraz z dokumentem ,Dziatalnos¢ Krajowej Rady...”, zostato poddane gruntownym
konsultacjom resortowym i rynkowym (Rozporzadzenie KRRIT w sprawie trybu ogtaszania konkursu
na rezerwacje czestotliwosci na cele rozpowszechniania lub rozprowadzania programow
radiofonicznych lub telewizyjnych w sposéb cyfrowy drogg rozsiewczag naziemna).

+ 15 listopada 2005r. Krajowa Rada przyjeta uzupetniajagcy harmonogram konkursu i rezerwacji
czestotliwosci cyfrowych uwzgledniajacy nowa technologie kompresji sygnatu MPEG-4, wobec
pierwotnie przyjmowanej w ,Strategii przejscia...” technologii MPEG-2. Nowa technologia MPEG-4
daje mozliwos¢ pomieszczenia w jednym sygnale jeszcze wiecej programéw niz MPEG-2 i jest
najblizszym standardem przysztosci. Nowy Harmonogram uwzglednia potrzebe udzielania nowych
koncesji na nieistniejace jeszcze programy, ktére mogtyby by¢ ujete w sygnale multipleksu. Aktualnie
istnieje 7 programéw nadawcéw telewizji naziemnej, co nie wypetnia catosci sygnatu multipleksu w
dwéch czestotliwosciach, przekazanych KRRIT przez Prezesa URTIP.

+ W listopadzie Krajowa Rada przystgpita do formalnych (art. 118) konsultacji ostatecznej formuty
Ogtoszenia konkursu na rezerwacje czestotliwosci cyfrowych. Konsultacje te konczg sie w dniu 10
grudnia 2005r.

» Takze w listopadzie Krajowa Rada przyjeta nowg tre$¢ Rozporzgdzenia w sprawie optat za koncesje
na rozpowszechnianie programow, w ktorym ustalono optaty dla programoéw objetych ,koncesjami
cyfrowymi”, ktére beda rozpowszechnianie poprzez wprowadzenie do sygnatu multipleksu.

+ Ostatnim krokiem jest juz przystgpienie do konkursu przez formalne jego Ogtoszenie, po
uwzglednieniu uwag wynikajacych z konsultacji. Ogtoszenie o konkursie planowane jest do 15 lutego
2006r., po uprzednim dokonaniu formalnych uzgodnien z Prezesem URTIP.

Powyzsze dziatania wskazuja, ze Krajowa Rada prawidtowo i zgodnie z prawem realizuje swe
kompetencje w zakresie cyfryzacji. Odbieranie dzis, jak to sie czyni w projekcie ustawy, tej
kompetencji w czasie, gdy machina jest w pelnym ruchu spowodowatoby powazne
wyhamowanie procesu cyfryzacji. | to w chwili, kiedy Unia Europejska oczekuje od nas
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przyspieszenia dziatan oraz skrécenia czasu konwersji cyfrowej. Byloby sprzeczne takze z
konstytucyjnym porzadkiem medialnym, ktéry Krajowa Rade sytuuje jako wylaczny organ w
zakresie radiofonii i telewizji, w tym takze telewizji cyfrowej. Mam nadzieje, ze taki wtasnie poglad
ustyszymy w czasie spotkania z Prezesem Rady Ministrow — Kazimierzem Marcinkiewiczem, na ktory
zaproszono nas w najblizszy poniedziatek. Z pisma zapraszajgcego wynika, ze przedmiotem
spotkania bedg zasady funkcjonowania KRRIT oraz decyzja Rady o przyznaniu pierwszych koncesiji
dla operatoréw multiplekséw cyfrowych w 2006 roku.

W zakonczeniu swojego wystapienia chce zwréci¢é uwage, ze proponowane zmiany dotycza
zywotnych aspektéw interesu publicznego, w istocie dotykaja podstawowych praw
obywatelskich i wolnosci rynku. Dzis$ interes publiczny wymaga kompleksowych zmian w zakresie
prawodawstwa, dotyczacego medidw elektronicznych, polegajacych przede wszystkim na ochronie
pluralizmu w mediach, zapewnienie réznorodnosci programowej, popierania idei lokalnosci w
mediach, ustalenie regut ochrony tresci programowych — szczegdlnie w kontekscie czekajacej nas
cyfryzacji. O dezynwolturze twércow projektu swiadczy nie tylko to, ze nie odpowiada on na powyzsze
wyzwanie, czy poddaje rzeczywistos¢ medialng jeszcze wiekszej presji politycznej, ale nawet nie
okresla skutkow ekonomicznych proponowanych przemian, do czego inicjatoréw projektéw ustaw
zobowigzuje konstytucja.

Méwienie, ze projekt nowelizacji przedtozony Wysokiej Izbie realizuje polityke taniego panstwa i
usprawnia kompetencyjnie dziatania Panstwa na rynku medialnym jest zbyt duzym uproszczeniem i
zaciemnia konsekwencje jego wprowadzenia w zycie. Mowienie, Ze jest to pierwszy etap tworzenia
zintegrowanego organu regulacyjnego dla radiofonii, telewizji i tgcznosci — co zresztg pierwsza
zaproponowata sama Krajowa Rada — jest réwniez wprowadzaniem w btgd, poniewaz wiadomo, ze
rzad nie ma w parlamencie wiekszosci zdolnej zmieni¢ konstytucje. W istocie jest to rozwigzanie
trwate — o celach takich, jakie opisatam. Co wiecej, jezeli dobrze wczyta¢ sie w projekt ustawy i jego
uzasadnienie, wida¢ wyraznie, ze 6w nowy organ regulacyjny miatby dziata¢ zgodnie z duchem prawa
telekomunikacyjnego, ktérego zadaniem jest chroni¢ konkurencje. Innymi stowy, proponowany jest
nam liberalny eksperyment — uwolnienie radia i telewizji od obowigzkdéw wobec spoteczenstwa i
interesu publicznego oraz postawienie na pierwszym miejscu interesu wtascicieli tych stac;ji.

Wiasciwym celem powinno byé stworzenie nowego organu regulacyjnego, dziatajgcego na podstawie
ustawy o radiofonii i telewizji oraz prawa telekomunikacyjnego, zdolnego mysle¢ i kategoriami
demokratycznymi, spotecznymi oraz kulturalnymi, i kategoriami technicznymi oraz gospodarczymi.
Znane sa na swiecie przykfady takiego dziatania.

Krajowa Rada jest gotowa przedstawi¢ odpowiednig propozycje metody i etapdéw tworzenia
zintegrowanego organu regulacyjnego oraz przepiséw do tego prowadzacych.

Obecna zas$ propozycja to w istocie zasadnicza zmiana ladu konstytucyjnego, zZtamanie
ducha Konstytucji i zachwianie dotychczasowej rownowagi w zakresie waznych
uprawnien obywatelskich. Przeksztalcenia w tym kierunku, przeprowadzane nagle i z
przyczyn politycznych, nie stuza dobrze procesowi demokratyzowania si¢ naszego kraju.

Obawiam sie, ze w ten sposob ,.tanie panstwo” zamieni sie w zwyczajng ustrojowa tendete.
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KONSULTACJE PUBLICZNE W SPRAWIE KONCESJI NA ROZPOWSZECHNIANIE
PROGRAMOW RADIOWYCH | TELEWIZYJNYCH W SPOSOB CYFROWY POPRZEZ
WPROWADZENIE DO MULTIPLEKSU NAZIEMNEGO

W zwigzku z § 2 ust. 3 pkt 1 rozporzadzenia z dnia 7 wrzesnia 2005 roku Krajowej Rady Radiofonii i
Telewizji w sprawie trybu ogtaszania konkursu na rezerwacje czestotliwosci na cele
rozpowszechniania lub rozprowadzania programéw radiofonicznych lub telewizyjnych w sposéb
cyfrowy drogg rozsiewcza naziemng (Dz.U. Nr 186, poz. 1565), KRRIiT prowadzi postepowanie
konsultacyjne wobec wskazanych w tym przepisie aspektéw.

Celem konsultacji jest zbadanie zainteresowania ztozeniem wnioskow o udzielenie koncesji na
rozpowszechnianie programéw radiowych i telewizyjnych w sposéb cyfrowy poprzez wprowadzenie do
multipleksu naziemnego oraz opinii nt. planowanego trybu postepowania wobec wnioskéw udzielenie
koncesiji.

KRRIT w ramach prowadzonych konsultacji oczekuje, od wszystkich zainteresowanych podmiotéw,
informacji o planowanej przez nich liczbie programéw do umieszczenia w multipleksach i charakterze
tych programéw.

Nie mogac okresli¢, na tym etapie prac, ostatecznej liczby programéw mogacych stanowi¢ zaséb
sktadnikow audiowizualnych sygnatu multipleksu, a takze nie znajgc zamiaréw operatoréw

multiplekséw, co do wyboru programoéw poza wskazanymi w ogtoszeniu (projekty ogtoszenh
konsultowane sa odrebnie; patrz strona internetowa KRRIiT), Krajowa Rada bedzie prowadzita
postepowania zmierzajace do wydania koncesji wszystkim zainteresowanym. Oferent uczestniczacy w
konkursie na rezerwacje czestotliwosci na cele rozpowszechniania lub rozprowadzania programow
radiofonicznych lub telewizyjnych w sposéb cyfrowy drogag rozsiewczg naziemng bedzie mogt je
umiesci¢ w uzupetnieniu swojej oferty. W tej jednakze sytuacji ,cyfrowa koncesja programowa” nie
bedzie zapewniaé umieszczenia programu w multipleksie, a jedynie umozliwia¢ wprowadzenie
programu do sygnatu multipleksu.

Postepowanie w sprawie udzielenia koncesji rozpocznie sie po zakonczeniu konsultacji i bedzie sie
toczyto na podstawie przepiséw ustawy o radiofonii i telewizji z wytagczeniem trybu przewidzianego w
art. 34 (jak w przypadku programéw satelitarnych i kablowych). Wnioski o udzielenie koncesji powinny
by¢ ztoZzone zgodnie z przepisami okreslonymi w rozporzadzeniu KRRIT z dnia 2 czerwca 1993 roku w
sprawie zawartosci wniosku oraz

szczegotowego trybu postepowania w sprawach udzielania i cofania koncesji na rozpowszechnianie
programoéw radiofonicznych i telewizyjnych. KRRIT oczekuje na ztozenie wnioskéw po podaniu do
publicznej wiadomosci informacji, o ktérej mowa w konsultowanym réwnolegle ,Harmonogramie i
trybie postepowania Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji przy wprowadzaniu telewizji i radiofonii
cyfrowej”. W Harmonogramie tym przewidziano, ze wnioski o udzielenie ,cyfrowych konces;i
programowych” zostang ztozone w okresie 30 dni. Pozwolitoby to na zakohczenie postepowan w
sprawie udzielenia tych koncesji przed podjeciem przez KRRIT uchwaty w sprawie rozstrzygniecia
konkurséw na operatorow multiplekséw.

Danuta Waniek
Przewodniczaca Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

Warszawa, dnia 21 listopada 2005 roku
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WPROWADZENIE DO KONSULTACJI PUBLICZNEJ DWOCH PROJEKTOW OGLOSZEN W
SPRAWIE ROZPOCZECIA KONKURSU NA REZERWACJE CZESTOTLIWOSCI NA CELE
ROZPOWSZECHNIANIA LUB ROZPROWADZANIA PROGRAMOW TELEWIZYJNYCH W

SPOSOB CYFROWY W STANDARDZIE DVB-T DROGA ROZSIEWCZA NAZIEMNA

(konsultscje zostaly zakonczone)

Na podstawie Art. 118 ust. 1 ustawy z dnia 16 lipca 2004 r. Prawo telekomunikacyjne (Dz.U. Nr 171,
poz.1800, zm: Dz.U. z 2004 Nr 273, poz. 2703), niniejszym przedstawiamy do konsultacji publiczne;j
dwa projekty ogtoszen w sprawie rozpoczecia konkursu na rezerwacje czestotliwosci na cele
rozpowszechniania lub rozprowadzania programow telewizyjnych w sposéb cyfrowy w standardzie
DVB-T drogg rozsiewczg naziemna.

W ramach prac przygotowawczych do ogtoszenia konkursu na rezerwacje czestotliwosci na cele
rozpowszechniania lub rozprowadzania programéw radiofonicznych lub telewizyjnych w sposob
cyfrowy drogg rozsiewczg naziemng, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przyjeta w dn. 15 listopada
2005 r. dwa projekty ogtoszen w tej sprawie, odpowiednio dla Multipleksu nr 1 i Multipleksu nr 2.
Réznica pomiedzy projektami wystepuje w pkt 1.1 i dotyczy listy czestotliwosci przyporzadkowanych
danemu multipleksowi.

Zgodnie z § 2 ust. 2 rozporzadzenia z dnia 7 wrzesnia 2005 r. KRRIiT w sprawie trybu ogtaszania
konkursu na rezerwacje czestotliwosci na cele rozpowszechniania lub rozprowadzania programéw
radiofonicznych lub telewizyjnych w sposob cyfrowy drogg rozsiewczg naziemng (Dz.U. Nr 186, poz.
1565), postepowanie konsultacyjne prowadzone jest wobec wskazanych w tym przepisie aspektéw
projektu ogtoszenia. W odniesieniu do przedstawionych w zatgczeniu projektéw, konsultacjom
podlegajg zatem nastepujace fragmenty:

1) czesé |;
2) czes¢ IV.

Przedstawienie petnego tekstu projektu ogtoszenia ma na celu zaznajomienie uczestnikow z jego
tredcig i w zatozeniu ma pozwoli¢ na petniejsze zrozumienie projektowanych procedur.

Jednoczes$nie zwracamy uwage na te zagadnienia projektu ogtoszenia, na ktdrych rozstrzygnieciu
szczegdlnie zalezy KRRIT w wyniku niniejszych konsultacji. Dotyczy to:

1. Okreslenia trybu transmisiji, tj. standardu kompresji i rodzaju modulacji, sygnatu multipleksu. Nalezy
podkresli¢, ze zapisy pkt 1.1.3 projektu ogtoszenia nie przesadzajg o wyborze standardu kompresji
sygnatu cyfrowego. Decyzja w tej sprawie podjeta zostanie na podstawie wynikdw niniejszych
konsultacji, a takze w wyniku ekspertyzy Instytutu tacznosci na temat stabilnosci technologiczne;j
MPEG-4 oraz uzyskanych informacji o przewidywanej dostepnosci odbiornikéw koncowych (badz
dekoderéw) umozliwiajacych odbiér programéw w okreslonym standardzie kodowania oraz
ewentualnego horyzontu czasowego ich upowszechnienia sie;

2. Mozliwosci umieszczenia programow radiowych w sygnale multipleksu, w ramach czesci
przeptywnosci zarezerwowanej na ustugi dodatkowe oraz okreslenie preferowanego systemu
kodowania sygnatu cyfrowego (patrz pkt 1.1.5 projektu ogtoszenia);

3. Ewentualnego ustanowienia wymogu wobec oferenta, polegajacego na konieczno$ci
uwierzytelnienia sktadanej oferty poprzez przedstawienie umowy warunkowej lub listu intencyjnego
podpisanego z nadawcg programu, ktéry ma by¢ umieszczony w sygnale multipleksu. Przepis § 13
ust. 1 cytowanego rozporzadzenia KRRIT z dnia 7 wrzeSnia 2005 r. przewiduje mozliwosc
sformutowania takiego wymogu w decyzji w sprawie dokonania rezerwacji czestotliwosci, okreslajac
termin dwoch miesiecy na realizacje tego wymogu. Niezaleznie od powyzszego KRRIT pragnie
uzyskac¢ opinie zainteresowanych stron na temat zasadnosci oczekiwania takiego uwierzytelnienia juz
na etapie sktadania ofert przez uczestnikdw konkursu (dot. pkt I. 2).
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KRRIiT oczekuje uwag i wypowiedzi na temat wszystkich pozostatych elementéw ogtoszenia, w
czesciach podlegajacych konsultacji. KRRIT wyraza gotowo$é powaznego rozwazenia wszelkich
uwag o charakterze merytorycznym, zmierzajagcych do uzupetnienia lub udoskonalenia tresci
przedstawionych projektow ogtoszen.

Informujemy, ze przedstawiony do konsultacji projekt jest konsekwencjg i rozwinieciem rozwigzan
przyjetych przez KRRIiT m.in. w rozporzgdzeniu z dnia 7 wrze$nia 2005 oraz w czesci dokumentu pt.
.Dziatalnos¢ KRRIT w zakresie wprowadzania naziemnej telewizji cyfrowej”. Jest réwniez efektem
wczesniejszych konsultacji publicznych m.in. wymienionych powyzej dokumentéw, jak réwniez
konsultacji projektu harmonogramu i trybu postepowania KRRIiT przy wprowadzaniu telewizji i
radiofonii cyfrowej w standardzie kompresji sygnatu telewizyjnego MPEG-4.

Rozwiniecie rozwigzan zawartych w ,Dziatalno$ci KRRiT w zakresie wprowadzania naziemnej telewizji
cyfrowej” wynika z uwzglednienia zgtoszonych w trakcie konsultacji postulatéw otoczenia rynkowego
dotyczacych przyspieszenia toku postepowania i skrécenia harmonogramu uruchomienia dwdch
pierwszych multiplekséw, poprzez réwnolegte przeprowadzenie procedury konkursowej na rezerwacje
czestotliwosci oraz procesu przyznawania koncesji na rozpowszechnianie lub rozprowadzanie
programéw w sposob cyfrowy w standardzie DVB-T drogg rozsiewczg naziemna.

Projekt ogtoszenia zaktada dwuetapowosé ustalania petnej oferty programowej multipleksu. W
pierwszej kolejnosci, w trakcie procedury konkursowej okreslone zostang sktadniki audiowizualne
syghatu multipleksu wybrane sposréd 7 programoéw analogowych nadawanych obecnie droga
naziemng (dalej zwanych nieformalnie programami ,obowigzkowymi”). Oferent bedzie zobowigzany
do wybrania sposréd nich programéw, ktore chciatby umiescic w sygnale multipleksu. Ostateczne
przyporzadkowanie tych programéw zawarte bedzie w decyzji w sprawie rezerwacji czestotliwosci,
zamykajacej postepowanie konkursowe (patrz pkt I.2. projektu ogtoszenia). W decyzji tej KRRIiT
bedzie ewentualnie musiata skorygowac¢ brak, lub dublowanie sie programoéw ,obowigzkowych” w obu
multipleksach. Decyzja ta zawiera¢ tez bedzie zobowigzanie dla operatora do uzupetnienia — w
okreslonym terminie — oferty programowej o programy, ktére uzyskaty koncesje po ogtoszeniu
konkursu (patrz pkt I.4. projektu ogtoszenia). Réwnolegle z procedurg konkursowg prowadzone bedzie
bowiem postepowanie koncesyjne, ktére umozliwi po zakohAczeniu konkursu na rezerwacje
czestotliwosci przedstawic liste programéw mogacych stanowi¢ zaséb sktadnikéw audiowizualnych
sygnatu multipleksu. Z tej listy operator bedzie zobowigzany dobraé programy, tak by w petni
wykorzystac przeptywnos¢ sygnatu multipleksu. Uzupetnienie sktadnikéw audiowizualnych odbywac
sie bedzie w drodze zmiany decyzji o rezerwacji czestotliwosci, dla zapewnienia realizacji celu
okredlonego w art. 1 ust. 2 i w ramach kompetencji KRRiT okres$lonych w art. 118 ust. 6 ustawy Prawo
telekomunikacyjne. Proces ten powinien sie zakonczyé¢ przed uruchomieniem multipleksu.

Procedura ta rodzi pewne niedogodnosci z punktu widzenia zdolnosci petnej oceny wniosku oferenta,
jednak proponuje sie jej przyjecie w celu skrocenia procesu przygotowania uruchomienia dwdéch
pierwszych multiplekséw. Niedogodnosci te nie beda wystepowaty podczas kolejnych konkurséw na
rezerwacje czestotliwosci na cele rozpowszechniania lub rozprowadzania programéw telewizyjnych w
sposob cyfrowy w standardzie DVB-T drogg rozsiewczg naziemng, gdyz wtedy bedzie istniata
mozliwos¢ koncesjonowania nowych programow przed rozpoczeciem konkursu.

Zapraszamy do przedstawienia opinii nt. powyzszej procedury, gdyz moze ona podlega¢ konsultaciji
zgodnie z przepisami § 2. ust. 3, pkt 1 i 2 rozporzadzenia KRRIT z dnia 7 wrzesnia 2005r.

Jednoczes$nie zawiadamiamy, ze zatgczony dla informacji harmonogram i tryb postepowania KRRIiT
przy wprowadzaniu telewizji i radiofonii cyfrowej w standardzie kompresji sygnatu telewizyjnego
MPEG-4 (dwa pierwsze multipleksy) zostat przyjety przez KRRIiT w dn. 15 listopada 2005 r.
Harmonogram uwzglednia uwagi i sugestie zgtoszone w trakcie konsultacji publicznej na jego temat.

Uwagi na pismie do projektu ogtoszen objetych niniejszymi konsultacjami, prosimy nadsyta¢ do 10
grudnia 2005 r. na adres: Departament Strategii i Analiz, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, Skwer
Wyszynskiego 9, 01-015 Warszawa, E-mail: dsa@krrit.gov.pl

Projekt ogtoszenia dla Multiplesu nr 1 i Multiplesu nr 2 znajduje sie na stronach internetowych KRRIT.
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INFORMACJA
o wydatkach i wykorzystaniu czasu antenowego w radiu i telewizji na emisje ptatnych ogtoszen
wyborczych zleconych przez Komitety Wyborcze w trakcie kampanii wyborczej do Sejmu i
Senatu Rzeczypospolitej Polskiej w 2005 roku

Informacje opracowano w Departamencie Reklamy Biura Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji na
podstawie analizy danych nadestanych przez nadawcéw.

Przeanalizowano dane z 281 programow radiowych i telewizyjnych, w tym z:
— 202 programow radiowych;

— 32 programow telewizyjnych;

— 47 programoéw telewizji kablowe;j.

Z wyzej wymienionych programoéw, ptatnych ogtoszeh wyborczych nie emitowano w:
— 37 programach radiowych;

— 4 programach telewizyjnych;

— 1 programie telewizji kablowe;j.

W przedstawionej informacji, zarowno w tabelach jak i na wykresach przedstawione zostaty dane
dotyczace wydatkéw i wykupionego czasu w radiu i telewizji przez poszczegdlne komitety wyborcze w
wyborach parlamentarnych. Poniewaz nie sptynety dane od kilku nadawcéw (lokalnych), jak i
kilkunastu matych telewizji kablowych, wszystkie dane nalezy traktowaé jako kategorie ,,co najmniej”,
poniewaz komitety wyborcze poniosty wieksze wydatki zaréwno na emisje, jak réowniez na produkcje
ogtoszen wyborczych w radiu i telewizji, ktére to koszty nie zostaty ujete w przedstawionej informaciji, a
stanowig istotng pozycje w ogdinych kosztach kampanii w mediach elektronicznych.

UWAGA: W kategorii ,czas” w tabelach i wykresach mogg wystapi¢ drobne rozbieznosci
spowodowane zaokraglaniem otrzymanych w informacjach czaséw emisji w sekundach do petnych
minut.

Na stronie 8 przedstawiono tabele i wykres obrazujacy wydatki poniesione na ogtoszenia wyborcze
emitowane w radiu i telewizji. Z zawartych w tabeli danych wynika, ze Komitety Wyborcze wydaty na
kampanie wyborcza w radiu i w telewizji nie mniej niz 38.587.556,41 zt. Najwieksze wydatki ponidst
Komitet Wyborczy PiS (tacznie: 12.141.355,81 zt — co stanowi 31% wszystkich wydatkow), nastepnie
Komitet Wyborczy PO (tacznie: 8.127.857,20 zt — co stanowi 21% wszystkich wydatkow).

Komitety Wyborcze Polskiej Partii Narodowej i Narodowego Odrodzenia Polski nie zlecaty emis;ji
ptatnych ogtoszen wyborczych, natomiast KW Polskiej Partii Pracy zlecit emisje tylko w radiu na
kwote 679,85 zt.

Na stronie 8 przedstawiono tabele i wykres obrazujgcy czas wyemitowanych pfatnych ogtoszen przez
poszczegdlne Komitety Wyborcze. Ogétem wyemitowano 44.241 minut ogtoszen wyborczych w tym
27.271 minut w radiach i 16.965 w telewizjach. Przy czym w radiu najwiecej KW PiS (6.456 min, co
stanowi 24% czasu przeznaczonego na reklame w radio), a w telewizji KW PO (4.431 min — co
stanowi 26% czasu przeznaczonego na reklame w telewizji).

tacznie KW PO wyemitowat 10.551 minut ogtoszen, a KW PiS 9.287 minut.

Na stronie 9 przedstawiono czas emisji i wplywy z podziatem na kategorie nadawcoéw.

Najwiekszy czas emisji odnotowano w radiach komercyjnych ze wzgledu na duzg liczbe podmiotéw
radiowych. Natomiast najwieksze wptywy zanotowata telewizja publiczna, ze wzgledu na emisje we
wszystkich swoich programach, a takze ze wzgledu na wysokie ceny reklam.

Na stronie 9 przedstawiono wykorzystanie czasu emisji i wptywy w zaleznosci od zasiegu nadawcy.

Media lokalne wyemitowaty 96% wszystkich ptatnych ogtoszen wyborczych odnotowujac tylko 23%
0golnych wptywow z tych ogtoszen.
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Na stronie 10 przedstawiono czas i wydatki komitetdw wyborczych w programach telewizyjnych z
uwzglednieniem statusu poszczegoélnych nadawcow. Najwiecej czasu wykorzystano w telewizjach
kablowych 11.608 minut, co stanowi 69% ogdlnego czasu emisji ogtoszen, natomiast ich wptywy
stanowity jedynie 3% ogodlnych wptywéw. Telewizja Publiczna przy 25% czasu uzyskata 68%
wptywéw. Natomiast naziemne telewizje komercyjne przy sprzedazy 6% ogolnego czasu
reklamowego uzyskaty 29% wplywu.

Na stronie 10 przedstawiono czas i wydatki Komitetow Wyborczych w programach radiowych
publicznych i komercyjnych. Nadawcy publiczni odnotowali dwukrotnie wieksze wptywy, niz mogto to
wynika¢ ze sprzedazy czasu. Wptywy stanowity 29% a czas stanowit 14% ogolnego czasu emisji
ogtoszen u nadawcow radiowych.

Na stronie 11 przedstawiono czas wyemitowanych ogtoszen
radiowych w poszczegdlnych wojewddztwach.

wyborczych przez nadawcéw

Najwiecej ogtoszen wyemitowali nadawcy radiowi w woj. mazowieckim: 2.845 min; (w tym KW PiS 813
min) w podkarpackim: 2.662 min (w tym KW PiS 589 min.) i w wielkopolskim: 2.659 min (w tym KW
PO 726 min) Najmniej natomiast w opolskim: 735, min; pomorskim 745 min i w zachodnio-pomorskim:
891 min.

Na stronach 12-13 przedstawiono wydatki na emisje ogtoszeh wyborczych przez Komitety Wyborcze
w poszczegblnych wojewddztwach. Najwiecej wydaly Komitety Wyborcze w woj. mazowieckim:
478.215,17 zt (w tym KW PiS 100.291,79); w woj. tddzkim: 341.095,70 zt (w tym KW Samoobrona
130.658,93 zt) i w Sslaskim: 335.461,70 zt (w tym KW PiS 119.779,09 zt). Najmniejsze wydatki
zanotowano w wojewddztwach: podlaskim: 84.820,48 zt; zachodnio-pomorskim 92.555,93 zt i w

pomorskim: 104.520,55 zi.

Wydatki na ptatne ogtoszenia wyborcze wyemitowane w radiu i telewizji (w z})

radio telewizja radio i telewizja
RUCH PATRIOTYCZNY 81 811,92 52 322,87 134 134,79
POLSKA PARTIA PRACY 679,85 0,00 679,85
LIGA POLSKICH RODZIN 172 438,10 5054 491,61 5226 929,71
PARTIA DEMOKRATYCZNA 77 791,12 588 836,54 666 627,66
SOCJALDEMOKRACJA POLSKA 257 813,95 2911 253,64 3169 067,59
PRAWO | SPRAWIEDLIWOSC 1539 014,14 10 602 341,67 12 141 355,81
SOJUSZ LEWICY DEMOKRATYCZNEJ 841 536,52 2 493 321,05 3 334 857,57
PLATFORMA OBYWATELSKA 1118 082,69 7009 774,51 8 127 857,20
POLSKA PARTIA NARODOWA 0,00 0,00 0,00
POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE 261 288,32 2780 225,81 3041514,13
CENTRUM 16 554,80 48 564,83 65 119,63
PLATFORMA JANUSZA KORWIN-MIKKEGO 122,00 7710,40 7 832,40
OGOLNOPOLSKA KOALICJA OBYWATELSKA 61 269,95 171 063,34 232 333,29
POLSKA KONFEDERACJA ,GODNOSC | PRACA” 0,00 2 196,00 2 196,00
SAMOOBRONA 388 174,17 1480 004,12 1868 178,29
INICJATYWA RP 1457,90 3 865,94 5 323,84
DOM OJCZYSTY 19 291,04 9 650,20 28 941,24
NARODOWE ODRODZENIE POLSKI 0,00 0,00 0,00
INNE 222 300,15 312 307,26 534 607,41
RAZEM 5 059 626,62 33 527 929,79 38 587 556,41
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Czas emisji ptatnych ogtoszen wyborczych w radiu i telewizji (w minutach)

RUCH PATRIOTYCZNY 60 32 92
POLSKA PARTIA PRACY 3 0 3
LIGA POLSKICH RODZIN 1604 667 2271
PARTIA DEMOKRATYCZNA 472 374 846
SOCJALDEMOKRACJA POLSKA 1299 1171 2470
PRAWO | SPRAWIEDLIWOSC 6 456 2831 9 287
SOJUSZ LEWICY DEMOKRATYCZNEJ 4042 3652 7694
PLATFORMA OBYWATELSKA 6120 4431 10 551
POLSKA PARTIA NARODOWA 0 0 0
POLSKIE STRONNICTWO LUDOWE 2331 1269 3600
CENTRUM 138 541 679
PLATFORMA JANUSZA KORWIN-MIKKEGO 5 21 26
OGOLNOPOLSKA KOALICJA OBYWATELSKA 44 57 101
POLSKA KONFEDERACJA ,GODNOSC | PRACA” 0 1 1
SAMOOBRONA 2438 775 3213
INICJATYWA RP 7 28 35
DOM OJCZYSTY 196 32 228
NARODOWE ODRODZENIE POLSKI 0 0 0
INNE 2 056 1083 3139

Czas emisji ptatnych ogltoszen wyborczych w radiu
i telewizji

telewizja
38%

radio
62%
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Bradio razem © &7

radia publiczne 3902 1442 496,61
radia komercyjne 18 009 3071 022,89
radia katolickie 5 365 546 107,12
telewizja publiczna 4 329 22 965 053,18
telewizja komercyjna 1028 9 590 870,96

telewizja kablowa 11613 972 005,65

19



Czas emisji ptatnych ogtoszen wyborczych w poszczegolnych
mediach

telewizja kablowa

22% radia publiczne
0,

radia komercyjne
34%

ewizja komercyjna
19%

radia katolickie
telewizja publiczna 10%
8%

Wplywy z emisji ptatnych ogtoszen wyborczych w
poszczegoélnych mediach

telewizja publiczna
59%

radia katolickie
1%

radia komercyjne
8%

radia publiédendzja kablowa
4%
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czas w minutach wplywy brutto w zi

radia ogdlnopolskie i ponadregionalne 572 1727 446,57
telewizja ogoinopolska 1252 28 159 388,22
media ogdlnopolskie 1824 29 886 834,79

radia lokalne 26734 3 451 035,95
telewizja lokalna i regionalna 15 691 5 249 685,67
media lokalne 42 425 8 700 721,62

44 249 38 587 556,41

Czas emisji ptatnych ogloszen wyborczych

media
ogélnopolskie
4%

media lokalne
96%

Wplywy z emisji ptatnych ogtoszen wyborczych

media
ogolnopolskie
7%

media lokalne
23%
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Telewizja — czas emisji ptatnych ogtoszen wyborczych (w minutach)

RUCH PATRIOTYCZNY 13 5 13 31
POLSKA PARTIA PRACY 0 0 0 0
LIGA POLSKICH RODZIN 285 44 338 667
PARTIA DEMOKRATYCZNA 118 38 217 373
SOCJALDEMOKRACJA

o kA 182 68 920 1170
PRAWO | SPRAWIEDLIWOSC 698 297 1835 2830
SOJUSZ LEWICY

DEMOKRATYCZNEJ 814 206 2631 3 651
PLATFORMA OBYWATELSKA 1260 188 2982 4430
POLSKA PARTIA NARODOWA 0 0 0 0
POLSKIE STRONNICTWO

POboE 334 38 896 1268
CENTRUM 49 42 448 539
PLATFORMA JANUSZA

KORWIN-MIKKEGO & 0 7 20
OGOLNOPOLSKA KOALICJA

OBYWATELSKA 23 0 34 57
POLSKA KONFEDERACJA ] 0 0 ]
_GODNOSC | PRACA’

SAMOOBRONA 350 50 374 774
INICJATYWA RP 0 20 8 28
DOM OJCZYSTY 2 4 25 31
NARODOWE ODRODZENIE

POLSKI 0 0 0 0
INNE 190 22 870 1082

Czas emisji ptatnych ogloszen wyborczych w
telewizji

telewizja
komercyjna
naziemna
6%

telewizja
publiczna
25%
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Telewizja — wplywy z emisji ptatnych ogloszen wyborczych (w zl)

RUCH PATRIOTYCZNY 14 444,31 36 600,00 1278,56 52 322,87
POLSKA PARTIA PRACY 0,00 0,00 0,00 0,00
LIGA POLSKICH RODZIN 4 695 622,53 317 932,00 40 937,08 5054 491,61
PARTIA DEMOKRATYCZNA 244 647,08 320 450,45 23 739,01 588 836,54
SOCJALDEMOKRACJA

POLSKA 1 554 896,93 1289 979,26 66 377,45 2911 253,64
PRAWO | SPRAWIEDLIWOSC 6 050 451,10 4379 019,46 172 871,11 10 602 341,67
SOJUSZ LEWICY

DEMOKRATYGZNE.) 1 639 059,92 663 467,09 190 794,04 2493 321,05
PLATFORMA OBYWATELSKA 5209 998,03 1575 377,48 224 399,00 7 009 774,51
POLSKA PARTIA NARODOWA 0,00 0,00 0,00 0,00
POLSKIE STRONNICTWO

LUDOWE 1820 615,88 871 293,50 88 316,43 2 780 225,81
CENTRUM 26 406,90 9 040,20 13 117,73 48 564,83
PLATFORMA JANUSZA

KORWIN-MIKKEGO 3660,00 0,00 4 050,40 7 710,40
OGOLNOPOLSKA KOALICJA

OBYWATELSKA 161 656,16 0,00 9407,18 171 063,34
POLSKA KONFEDERACJA

"GODNOSC | PRACA” 2 196,00 0,00 0,00 2 196,00
SAMOOBRONA 1301 039,18 113 139,77 65 825,17 1480 004,12
INICJATYWA RP 0,00 2 704,50 1161,44 3865,94
DOM OJCZYSTY 1 537,20 7 320,00 793,00 9 650,20
NARODOWE ODRODZENIE

POLSKI 0,00 0,00 0,00 0,00
INNE 238 821,96 4 547,25 68 938,05 312 307,26

Wplywy z emisji ptatnych ogtoszen wyborczych
w telewizji

telewizja
publiczna
68%
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Radio - czas emisji ptatnych ogloszen wyborczych w minutach

RUCH PATRIOTYCZNY 17 43 60
POLSKA PARTIA PRACY 1 2 3
LIGA POLSKICH RODZIN 89 1515 1604
PARTIA DEMOKRATYCZNA 24 448 472
SOCJALDEMOKRACJA

POLSKA 101 1198 1299
PRAWO | SPRAWIEDLIWOSG 1257 5199 6 456
SOJUSZ LEWICY

DEMOKRATYCZNE.J 706 5888 4041
PLATFORMA OBYWATELSKA 738 5 381 6119
POLSKA PARTIA NARODOWA 0 0 0
POLSKIE STRONNICTWO

LUDOWE 545 1786 2331
CENTRUM 30 107 137
PLATFORMA JANUSZA 0 5 5
KORWIN-MIKKEGO

OGOLNOPOLSKA KOALICJA 6 37 43
OBYWATELSKA

POLSKA KONFEDERACJA 0 0 o
,GODNOSC | PRACA”

SAMOOBRONA 184 2253 2437
INICJATYWA RP 0 7 7
DOM OJCZYSTY 5 191 196
NARODOWE ODRODZENIE POLSKI 0 0 0
INNE 194 1862 2 056

Czas emisji ptatnych ogtoszen wyborczych w radio

radio komercyjne
86%

radio publiczne
14%
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Radio — wplywy z emisji ptatnych ogtoszen wyborczych (w zi)

RUCH PATRIOTYCZNY 1911,98 79 899,04 81 811,92
POLSKA PARTIA PRACY 366,00 313,85 679,85
LIGA POLSKICH RODZIN 24 501,94 147 936,16 172 438,10
PARTIA DEMOKRATYCZNA 5 463,16 72 327,96 77 791,12
ﬁgf;ﬁkDEMOKRACJA 115 757,25 142 056,70 257 813,95
PRAWO | SPRAWIEDLIWOSC 592 137,03 946 877,11 1539 014,14
e Y e 224 000,19 617 536,33 841 536,52
PLATFORMA OBYWATELSKA 229 056,14 889 026,55 1118 082,69
POLSKA PARTIA NARODOWA 0,00 0,00 0,00
Fobor e STRONRICTWO 106 515,51 154 772,81 261 288,32
CENTRUM 5 841,36 10 713,44 16 554,80
PLATFORWA JANUSZA KORWIN- 0.00 122,00 122,00
8&‘?\,';/";\?283"}?;‘\ KOALICJA 57 341,95 3 928,00 61 269,95
e
SAMOOBRONA 42 463,78 345 710,39 388 174,17
INICJATYWA RP 0,00 1457,90 1457,90
DOM 0JCZYSTY 3133,78 16 157,26 19 291,04
NARODOWE ODRODZENIE POLSKI 0,00 0,00 0,00
INNE 34 006,54 188 293,61 222 300,15

Wplywy z emisji ptatnych ogtoszen wyborczych w radio

radio publiczne
29%

radio komercyjne
71%

25



Czas emisji ptatnych ogtoszen wyborczych w radiu wg wojewdédztw (w minutach)

RUCH
PATRIOTYCZNY

39

59

POLSKA PARTIA
PRACY

LIGA POLSKICH
RODZIN

41

65

48

27

67

272

260

12

536

88

24

31

30

36

61

1598

PARTIA
DEMOKRATYCZNA

70

40

26

83

16

22

43

52

80

15

467

SOCJALDEMOKRACJA
POLSKA

112

179

197

19

35

46

13

37

112

89

82

291

37

1279

PRAWO
| SPRAWIEDLIWOSC

427

358

296

195

363

585

813

167

589

566

202

680

293

4

37

180

130

6 281

SOJUSZ LEWICY
DEMOKRATYCZNEJ

443

354

272

437

158

188

207

102

185

237

146

271

229

1

57

337

207

3930

PLATFORMA
OBYWATELSKA

379

484

174

524

445

218

313

168

236

74

726

287

6018

POLSKA PARTIA
NARODOWA

POLSKIE
STRONNICTWO
LUDOWE

16

79

172

65

140

142

225

176

495

29

29

82

287

1

35

167

49

2288

CENTRUM

22

89

137

PLATFORMA
JANUSZA KORWIN-
MIKKEGO

OGOLNOPOLSKA
KOALICJA
OBYWATELSKA

22

37

POLSKA
KONFEDERACJA
,,GODNOSC | PRACA”

SAMOOBRONA

164

118

35

13

363

596

276

51

41

158

69

44

281

69

2310

INICJATYWA RP

DOM OJCZYSTY

94

45

193

NARODOWE
ODRODZENIE POLSKI

INNE

33

59

75

362

351

138

26

164

45

22

128

38

526

84

2049




RUCH

Wydatki na emisje ptatnych ogtoszen wyborczych wyemitowanych w radio wg wojewédztw (w zi)

R OTYCZNY 0,00 0,00 0,00 205,27 0,00 2810,88 0,00 0,00 0,00 3216,77 0,00 0,00 0,00 75579,00 0,00 0,00
P oL KA PARTIA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 000 36600 31385 0,00 0,00
N e LSKICH 7199,16| 1746,44| 8147,12| 5681,04| 8160,94| 36980,77| 39120,81| 104529| 40356,62| 322446| 301852 3754,47| 380884 305000 7 143,62 0,00
PARTIA

PR R ATYCZNA 9708,86 976,00 214,11 0,00 390705 5627,06| 37147,84| 1264,90 677,99 0,00 69540 743590 0,00 0,00 934301 793,00
S AL DEMOKRA 6526,85| 1435508 20917,68) 2601,90| 472237| 331600 432545 828,38| 206424| 107379 0,00 1737527| 10997,91| 9124,50| 17431,11| 3 136,01
R MEDLIWOSE | 7053802 3295649 50386,04| 2055834 66789,70| 7496582 100291,79| 2797491 5469130 3662635 3051057 119779,09| 28269,15| 50738,47| 3334553 2521594
B ey | 5183595 3012048 3450046 5647275 3735364 2085873| 5050315 1542674 12190,73| 1955445/ 2771565 5606895 2630192 1421052 26087,89| 2325174
P KA 105816,08| 3713810 50803,67| 75072,65| 30170,74| 71283,10| 8963853 34742,88| 15802,19| 10989,39| 2841538 66948,92| 3183518 6682,31| 74069,53| 2409503
POLSKA PARTIA

T 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
POLSKIE

STRONNICTWO 5076,47| 372368| 29804,76| 9703,89| 14192,57| 17351,06| 3180521| 2817145 3568827| 1677,50] 4109,40| 13016,50| 38314,28| 1100948 1175422 441298
LUDOWE

CENTRUM 0,00 0,00 0,00 0,00 265960 275842 405650 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 7080,28 0,00 0,00
PLATFORMA

JANUSZA KORWIN- 0,00 122,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
MIKKEGO

OGOLNOPOLSKA

KOALICJA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00  3228,00 700,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
OBYWATELSKA

POLSKA

KONFEDERACJA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
,GODNOSC |

SAMOOBRONA 1947356| 9470,11| 706746 2498,37| 13065893| 3817,32| 99046,04| 2581,12| 12197,56| 2820,27| 713495 3207500 668510| 2546,79| 28498,82| 279647
INICJATYWA RP 0,00 0,00 0,00 0,00 1457,90 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
DOM 0JCZYSTY 0,00 732,00 0,00 0,00 0,00 9021,90 300,00 0,00 402356 366,00 0,00 0,00 313378 0,00 123800 475,80
NARODOWE

ODRODZENIE 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
POLSKI

INNE 2003,12| 287249 1077877| 1229911 41022,26| 4269808 2127985 1570,14| 098244| 527150 2920,68| 19 007,60 0,00 731060 3481455 8378,96
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Czas emsiji ptatnych ogtoszen wyborczych w radiu w poszczegoélnych wojewédztwach
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Wydatki na emisje ptatnych ogtoszen wyborczych emitowanych przez nadawcéw radiowych
w poszczegolnych wojewodztwach
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INFORMACJA
o wydatkach i wykorzystaniu czasu na emisje odptatnych audycji wyborczych w radiu i
telewizji w trakcie kampanii wyborczej na urzad Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej w 2005
roku

Informacja opracowana w Departamencie Reklamy Biura Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji na podstawie analizy
danych nadestanych przez nadawcoéw

Odptatne audycje wyborcze w kampanii wyborczej na prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej
emitowane byly w nastepujgcych ogolnopolskich programach:

— radiowych:
*Polskiego Radia SA,
*Radia Zet,

— telewizyjnych:
*Program 1 TVP SA,
*Program 2 TVP SA,
*Telewizja TVN SA,
*Telewizja POLSAT.

Kampania wyborcza na urzad Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej rozpoczeta sie w dniu 24 maja
2005 r. (dzien ogtoszenia postanowienia Marszatka Sejmu o wyborach).

Niezaleznie od czasu przyznanego na rozpowszechnianie nieodptatnie audycji wyborczych kazdy
komitet mégt, wytacznie w okresie od 15 dnia przed dniem wyboréw do dnia zakonczenia kampanii
wyborczej (od godz.0.00 dnia 24 wrzesnia 2005 do godz. 24.00 dnia 7 pazdziernika 2005 r.), odptatnie
rozpowszechnia¢ audycje wyborcze w programach publicznych i niepublicznych nadawcow radiowych
i telewizyjnych. taczny czas rozpowszechniania odptatnie audycji wyborczych nie mogt przekroczy¢
15% tacznego czasu przyznanego danemu komitetowi na nieodptatne rozpowszechnianie audyciji
wyborczych (art. 83 a ust. 1 ustawy z dnia 27 wrzednia 1990 r. o wyborze Prezydenta
Rzeczypospolitej Polskiej).

Zgodnie z art. 83 ust. 2 ww. ustawy, tgczny czas rozpowszechniania nieodptatnie audycji wyborczych,
przed pierwszg turg wyborow, wynosit 25 godzin w Telewizji Polskiej, w tym do 5 godzin w TV Polonia,
i 35 godzin w Polskim Radiu, w tym do 5 godzin w programie przeznaczonym dla zagranicy.

Wynika z tego, ze przed pierwszg turg wyborow kazdy komitet mogt odptatnie wyemitowac 843
sekund odptatnych audycji wyborczych w telewizji (ok. 14 minut) i 1181 sekund reklam w radiu (ok. 20
minut).1

Zgodnie z art. 83 ust. 9 ww. ustawy w wypadku zarzadzenia ponownego gtosowania, w okresie od 9
dnia przed dniem gtosowania, do dnia zakornczenia kampanii wyborczej przed dniem ponownego
gtosowania Telewizja Polska i Polskie Radio rozpowszechniajg nieodptatnie audycje wyborcze
przygotowywane przez komitety obu kandydatow, z tym Ze tgczny czas wynosi 6 godzin w Telewizji
Polskiej i 8 godzin w Polskim Radiu.

W drugiej turze kazdy z kandydatéw mogt wyemitowaé w telewizji 1620 sekund ptatnych audyciji
wyborczych (27 minut) i w radiu 2160 sekund (36 minut).
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Czas emisji odptatnych audycji wyborczych w programach
radiowych i telewizyjnych przed | turg wyboréw
(w sekundach)

HENRYKA BOCHNIARZ 320 40 520 880 880
MAREK BOROWSKI

LESZEK BUBEL

MACIEJ GIERTYCH 400 400 90 90 60 240 640
LIWIUSZ ILIASZ

LECH KACZYNSKI 270 210 240 240 960 960

JAROSEAW KALINOWSKI

JANUSZ KORWIN-MIKKE

ANDRZEJ LEPPER

JAN PYSZKO

ADAM StOMKA

DONALD TUSK 1155 1155 330 180 420 90 1020 2175

STANISEAW TYMINSKI

Czas emisji odptatnych audycji wyborczych w programach
radiowych i telewizyjnych przed Il turg wyboréw
(w sekundach)

LECH KACZYNSKI 1620 3792

DONALD TUSK 150 1620 3325

Ptatne audycje wyborcze emitowane byly przez dwoch ogolnopolskich nadawcow radiowych (Polskie
Radio SA i Radio ZET) oraz w czterech programach telewizyjnych (Program 1 i 2 TVP, Telewizja
POLSAT i TVN).

W radiu odptatne audycje wyborcze emitowali nastepujacy kandydaci: Maciej Giertych, Lech
Kaczynski i Donald Tusk, w telewizji: Henryka Bochniarz, Maciej Giertych, Lech Kaczynski i Donald
Tusk.

tacznie, w radiu wyemitowano 91 minut odptatnych audycji wyborczych i 106 minut w telewizji.
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Czas emisji odptatnych audycji wyborczych w programach radiowych
(w sekundach)

HENRYKA BOCHNIARZ

MAREK BOROWSKI

LESZEK BUBEL

MACIEJ GIERTYCH 400 400

LIWIUSZ ILIASZ

LECH KACZYNSKI 1260 912 2172

JAROSEAW KALINOWSKI

JANUSZ KORWIN-MIKKE

ANDRZEJ LEPPER

JAN PYSZKO

ADAM St OMKA

DONALD TUSK 840 2020 2 860

STANISEAW TYMINSKI

razem 2 500 2932 5432

Czas emisji odptatnych audycji wyborczych poszczegélnych
kandydatéw w radiu

GIERTYCH MACIEJ
MARIAN
7%
TUSK DONALD
FRANCISZEK
53%

KACZYNSKI LECH
ALEKSANDER
40%
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Czas emisji odptatnych audycji wyborczych w programach telewizyjnych
(w sekundach)

HENRYKA BOCHNIARZ

320

40

520

880

MAREK BOROWSKI

LESZEK BUBEL

MACIEJ GIERTYCH

90

90

60

240

LIWIUSZ ILIASZ

LECH KACZYNSKI

900

420

780

480

2 580

JAROStAW KALINOWSKI

JANUSZ KORWIN-MIKKE

ANDRZEJ LEPPER

JAN PYSZKO

ADAM StOMKA

DONALD TUSK

960

540

900

240

2640

STANISLAW TYMINSKI

razem

2270

1090

2200

780

6 340

Czas emisji odptatnych audycji wyborczych poszczegoéinych kandydatow
w programach telewizyjnych

BOCHNIARZ
HENRYKA TEODORA
14%

TUSK DONALD
FRANCISZEK

0,
41% GIERTYCH MACIEJ

MARIAN
4%

KACZYNSKI LECH
ALEKSANDER
41%
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Czas emisji odptatnych audycji wyborczych w programach

HENRYKA BOCHNIARZ

radiowych i telewizyjnych

880

MAREK BOROWSKI

LESZEK BUBEL

MACIEJ GIERTYCH

640

LIWIUSZ ILIASZ

LECH KACZYNSKI

4752

JAROSEAW KALINOWSKI

JANUSZ KORWIN-MIKKE

ANDRZEJ LEPPER

JAN PYSZKO

ADAM St OMKA

DONALD TUSK

5500

STANISEAW TYMINSKI

Czas emisji odptatnych audycji wyborczych poszczegdlnych kandydatéow

w programach radiowych i telewizjnych

TUSK DONALD

FRANCISZEK

48%

KACZYNSKI LECH
ALEKSANDER
40%
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HENRYKA TEODORA

7%

GIERTYCH MACIEJ
MARIAN
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Wydatki na odpfatne audycje wyborcze

Wydatki na odptatne audycje wyborcze w programach radiowych i telewizyjnych wyniosty 3 579
475,12 zt, z czego wydatki w programach radiowych wyniosty 711 507,66 zt (20% wszystkich
wydatkéw), a w programach telewizyjnych 2 867 967,46 zt (80% wszystkich wydatkow).

Wydatki na emisje odptatnych audycji wyborcze w programach radiowych
(w zh)

HENRYKA BOCHNIARZ

MAREK BOROWSKI

LESZEK BUBEL

MACIEJ GIERTYCH 32 879,00 32 879,00

LIWIUSZ ILIASZ

LECH KACZYNSKI 110 532,00 172 971,60 283 503,60

JAROSEAW KALINOWSKI

JANUSZ KORWIN-MIKKE

ANDRZEJ LEPPER

JAN PYSZKO

ADAM St OMKA

DONALD TUSK 37 191,70 357 933,36 395 125,06

STANISEAW TYMINSKI

Wydatki na emisje odptatnych audycji wyborczych w programach radiowych

GIERTYCH MACIEJ

MARIAN )
5% KACZYNSKI LECH

ALEKSANDER
40%

TUSK DONALD
FRANCISZEK
55%




Wydatki na emisje odptatnych audycji wyborczych w programach telewizyjnych

(w zl)

HENRYKA BOCHNIARZ 131 968,62 10 162,60 244 762,50 386 893,72
MAREK BOROWSKI
LESZEK BUBEL
MACIEJ GIERTYCH 33 702,50 25 406,50 18 239,00 77 348,00
LIWIUSZ ILIASZ
LECH KACZYNSKI 446 732,28 135 978,76 437 382,20 334 219,00 1354 312,24
JAROSEAW KALINOWSKI
JANUSZ KORWIN-MIKKE
ANDRZEJ LEPPER
JAN PYSZKO
ADAM StOMKA
DONALD TUSK 381 087,74 119 825,96 410 151,80 138 348,00| 1049 413,50
STANISLAW TYMINSKI
Wydatki na emisje odptatnych audycji wyborczych w programach
telewizyjnych
TUSK DONALD
FRANCISZEK
37% BOCHNIARZ
HENRYKA TEODORA

13%

GIERTYCH MACIEJ
MARIAN
3%

KACZYNSKI LECH
ALEKSANDER
47%



Wydatki na emisje odptatnych audycji wyborczych
w programach radiowych i telewizyjnych
(w zh

HENRYKA BOCHNIARZ 386 893,72

MAREK BOROWSKI

LESZEK BUBEL

MACIEJ GIERTYCH 110 227,00

LIWIUSZ ILIASZ

LECH KACZYNSKI 1637 815,84

JAROStAW KALINOWSKI

JANUSZ KORWIN-MIKKE

ANDRZEJ LEPPER

JAN PYSZKO

ADAM StOMKA

DONALD TUSK 1 444 538,56

STANISLAW TYMINSKI

Wydatki na emisje odptatnych audycji wyborczych w programach
radiowych i telewizjnych

TUSK DONALD
FRANCISZEK
40%

BOCHNIARZ
HENRYKA TEODORA
11%

GIERTYCH MACIEJ
MARIAN
3%

KACZYNSKI LECH
ALEKSANDER
46%



WYBORY "2005 DO PARLAMENTU | NA URZAD PREZYDENTA RP

- przebieg i odbior spoteczny kampanii wyborczej w mediach elektronicznych

Ordynacja wyborcza kaze przeznaczy¢ w ogoélnokrajowych programach telewizji publicznej i TV
Polonia 15 godzin na emisje nieodpfatnych audycji komitetéw wyborczych w kampanii do Sejmu i
Senatu, a w kampanii prezydenckiej — 25 godzin w | turze i 6 godzin w ewentualnej Il turze. Oznacza
to codzienng emisje w programach ogélnokrajowych TVP blokéw audycji wyborczych do parlamentu
trwajacych od 40 do 90 minut, a w kampanii prezydenckiej — blokoéw audycji zajmujacych w tych
programach w | turze 1 godzine dziennie, w Il — 25 minut dziennie. Audycje te, zgodnie z ustaleniami
KRRIT podjetymi w wyniku uzgodnien z nadawcami, nadawane byly kampanii '2005 w pierwszej
czesci dnia: z rana i przed potudniem (TVP 2: godz. 9.00-10.30; 10.30-12.00) lub wczesnym
popotudniem (TVP 1: godz. 15-16 i 16-17; TVP 2: godz. 14.30-15, godz. 15 — 16).

Oprocz tych audyciji, w okresie kampanii parlamentarnej, czyli do 23 wrzesnia br., nadawano w
ogolnokrajowych programach telewizji publicznej nastepujace pozycje publicystyki wyborczej,
przygotowanej przez nadawce:

wTVP 1:

- audycje ,,Pod lupg” (12 wydan), majaca postaé felietonéw, w ktdérych analizowano propozycje
komitetéw wyborczych i dziatania politykdw biorgcych udziat w kampanii, trwajacg ok. 15 minut,
emitowang od 5 wrzesnia codziennie od poniedziatku do czwartku ok. godz. 17.20 do konca kampanii
parlamentarnej, tj. do 22 wrzesnia,

- audycje ,Wybory Polakéw” (7 wydan), trwajacg ok. godziny, realizowang na ,sesjach
wyjazdowych” w réznych miastach Polski, z licznym udziatem miejscowej spotecznosci; w audyciji
programy komitetéw i partii, przedstawiane przez ich lideréw, konfrontowano na zywo z opiniami
przedstawicieli spoteczenstwa, szczegdlnie zainteresowanych omawianym zagadnieniem — np.
bezrobotnych, pracownikéw stuzby zdrowia, nauczycieli, drobnych przedsiebiorcéw itd. ,Wybory
Polakow” nadawano od 7 wrzesnia do konca kampanii dwa razy w tygodniu (w $rody i czwartki)
wieczorem po prime time'ie, tj. 0 godzinie 22-ej. Jedynie ostatnie wydanie, 23 wrzesnia, wyemitowano
w najlepszej porze antenowej, tj. o godz. 20.20,

- stalg codzienng audycje ,,Prosto w oczy”, emitowang pdznym wieczorem (ok. godz. 23.00) i
trwajacg ok. 15 minut, ktéra na okres kampanii wyborczej (12 wydan) zostata przeksztatlcona w
audycje komentujaca biezace wydarzenia kampanii i programy poszczegdlnych partii,

— audycje ,,Misja specjalna” (2 wydania), nadang w trakcie kampanii dwa razy, w poniedziafki
wieczorem (o godz. 21.50) i trwajaca ok. 45 minut, poswiecong tzw. kulisom kampanii wyborczej;
wTVP 2:

- audycje ,,W imieniu obywatela” (4 wydania), podobnie jak ,Wybory Polakéw” poswiecong
weryfikacji przed telewidzami programow poszczegolnych partii, realizowang w studio z udziatem
publicznosci, emitowang przez dwa tygodnie kampanii w niedziele i poniedziatki wieczorem (ok. godz.
22.45) i trwajacqg ok. godziny.

Z kolei w ramach kampanii prezydenckiej nadano w TVP SA nastepujace audycje publicystyczne:
wTVP1:

- cykl godzinnych debat pn. ,,Prezydent dla Polski” (tacznie 8 wydan), w ktérych omawiano gtéwne
elementy programéw wyborczych kandydatow i ich stanowiska w weztowych sprawach publicznych.
W | turze w debatach nadawanych codziennie od 29 wrze$nia do 7 pazdziernika w godzinach
wieczornych (poczatkowo o godz. 22-ej, nastepnie w prime time'ie, tj. o0 godz. 20.20) zaprezentowano
wszystkich trzynastu kandydatéw, zapraszanych po 2-3 osoby, w konfiguracjach zaleznych od
osigganego w sondazach poparcia spotecznego. W |l turze przeprowadzono debate kohcowg z
udziatem obu kandydatéw, a oprdcz tego oddzielnie wywiad z kazdym z nich.

w TVP 2:
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- audycje ,,Wybory Prezydenta”, nadang w | turze wyboréw prezydenckich (2 wydania w godzinach
poznowieczornych, tj. ok. godz. 23-24), trwajacg ok. 60 minut; w audycji toczono debaty na temat
waznych kwestii politycznych i spotecznych (np.: Europa a islam — zagrozenia; polityka Polski w tym
zakresie), stawianych przed kandydatami przez redakcje i zmuszajacych ich do wyjscia poza krag
zagadnien, na ktérych chcieliby sie koncentrowa¢ z wiasnej inicjatywy. Zaprezentowano stanowiska
10 kandydatow na prezydenta (pozostali, w tym dwaj liderzy sondazy przedwyborczych: Donald Tusk i
Lech Kaczynski, odmdéwili udziatu w audycji, ttumaczac to niemoznoscig zaprezentowania programu
przy duzej liczbie uczestnikéw).

tacznie, jak wynika z materiatdw nadawcy, telewizja publiczna poswiecita na emisje wiasnych
publicystycznych audycji wyborczych 116, 5 godzin emisji: w TVP 1 — 42 godz., w TVP 2 — 6 godz.
(oraz w TVP 3 -12,5 godziny, w TV Polonia — blisko 58 godz.), w tym na kampanie parlamentarng — 61
godzin (w TVP 1: 19,5 godziny, w TVP 2: 4 godziny), na kampanie prezydencka — 55,5 godziny (w
TVP 1: 20 godzin, w TVP 2: 2 godziny). Czas ten jest blisko trzykrotnie wiekszy niz czas przeznaczony
— zgodnie z ordynacjami wyborczymi — na emisje nieodptatnych (obligatoryjnych) audycji wyborczych
przygotowywanych przez komitety wyborcze. Liczac za$ razem z czasem nadawania audycji
obligatoryjnych, kampania wyborcza zajeta w telewizji publicznej, blisko 164 godziny, w tym 61 godzin
w TVP 1 i 25 godzin w TVP 2. Kondensacja problematyki wyborczej byta wiec w obu programach
ogolnokrajowych telewizji w okresie kampanii bardzo duza.

Powstaje pytanie, do jak szerokiego grona odbiorcéw udato sie dotrze¢ telewizji publicznej z
kampania wyborcza? Celem podjetego przez nadawce wysitku, zaréwno w zakresie nieodptatnych
audycji komitetéw wyborczych, jak i audycji wtasnych, powinno byé zapoznanie mozliwie szerokiego
kregu widzow - potencjalnych wyborcow, z programami partii, ugrupowan i kandydatow na
Prezydenta RP, umozliwienie im wyrobienia sobie wlasnej oceny tych programoéw.

Jak wynika z danych telemetrycznych (AGB Polska), nadane w obu kampaniach nieodptatne
obligatoryjne audycje komitetow wyborczych miaty bardzo niewielka widownie.

Poszczegolne bloki audyciji komitetéw wyborczych ogladato srednio w kampanii parlamentarnej w TVP
1 ok. 820 tys. widzéw, czyli ok. 2,3% ogotu populacji Polakéw, i nieco tylko wiecej — 884 tysiace, ).
2,5% — w kampanii prezydenckiej. W TVP 2 audycje te miaty jeszcze mniejszg widownie: srednio 600
tys., tj. 1,7% Polakéw w kampanii parlamentarnej, i 530 tys., tj. 1,5% populacji, w kampanii
prezydenckiej. Liczby te i odsetki okazujg sie niewielkie nie tylko w zestawieniu z liczbg okoto 29 min
Polakéw powyzej 18 roku zycia uprawnionych do gtosowania, do ktérych audycje te powinny dotrze¢ —
ale takze w poréwnaniu z widownig innych audycji o charakterze (o tematyce) spoteczno-politycznej —
np. dziennikdw, nadanych w tym samym okresie i w poréwnywalnej porze, tj. przed potudniem i
wczesnym popotudniem. | tak np. widownia ,Wiadomosci” nadanych w TVP 1 w pierwszej czesci dnia
w tym samym okresie, kiedy emitowano obligatoryjne audycje wyborcze, wynosita srednio 1,3 min
0s0b, 1j. 3,7% ogotu Polakow — czyli ok. pottora raza wiecej niz uzyskiwaty srednio audycje komitetéw
wyborczych w tym programie. Takze w TVP 2 widownia dziennikédw nadawanych w poréwnywalnej
porze byta wieksza niz audycji wyborczych — wynosita ok. 900 tys. 0sdb, tj. 2,5% populaciji.

Wielkos¢ widowni audycji poszczegdlinych komitetéw wyborczych, nadawanych w ramach blokéw
wyborczych, byta podobna. Wynosita ona ($rednio w obu programach TVP) od 1,9% do 2,1%
spoteczenstwa. Wynika stad, Ze widzowie traktowali bloki obligatoryjnych audycji jako jedng cato$c¢ i
nie wykazywali szczegdlnych preferencji dla konkretnych komitetow czy kandydatéw. Zacieraniu
réznic miedzy programami i wizerunkiem poszczegdlnych komitetéw sprzyja zapewne (wymagane
przez ordynacje wyborczg dla zachowania réwnowagi) zestawianie tych audycji w blokach.

Mata widownia audycji komitetéw wyborczych zwigzana jest niewatpliwie z niekorzystng porg ich
emisji, przypadajacg na godziny, kiedy wiekszos¢ dorostych Polakéw jest zajetych poza domem,
pracg zawodowa lub nauka i nie moze ogladac¢ telewizji. Pora ta byta przyczyna, ze audycje komitetow
wyborczych trafity przede wszystkim do oséb starszych (w wieku powyzej 60 lat), niepracujacych juz
zawodowo.

Audycje wtasne dotyczace wyboréw, przygotowane przez TVP, mialy w obu kampaniach
znacznie wieksza widownie niz obligatoryjne audycje komitetow wyborczych. Zwigzane to byto
zaréwno z lepszg pora emisji audycji wiasnych, jak i zapewne z atrakcyjniejszg dla widzéw ich
formuta.
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Najwieksza $rednig widownie sposrod wyemitowanych audycji wtasnych poswieconych tematyce
wyboréw parlamentarnych zgromadzita audycja ,,Pod lupg”. Ogladato jg srednio 2,4 min oséb.

Kolejng pod wzgledem wielkosci widowni byt cykl audycji ,Wybory Polakéw”, tj. jak wskazywano
wczesniej, debaty tematyczne dotyczace najwazniejszych probleméw spotecznych, takich jak
bezpieczenstwo, ochrona zdrowia, edukacja, bezrobocie itp. Audycje tego cyklu ogladato srednio 2,2
min Polakow. Najwiekszg widownie miata ostatnia przedwyborcza debata poswiecona naprawie
panstwa (23.09), ktérg nadano w czasie najlepszej ogladalnosci (godz. 20.20; pozostate debaty po
godz. 22). Obejrzato jg prawie 4 min widzéw. Drugg w kolejnosci pod wzgledem wielkosci widowni
byta debata na temat bezrobocia (15.09), ktéra obejrzato 2, 4 min widzéw. Pozostate audycje cyklu
gromadzity widownie ponizej 2 min.

Cykl ,W imieniu obywatela”, nadawany w TVP 2, ogladato $rednio 1,2 miliona widzow. Najwiekszg
widownie (1,5 min widzéw) zgromadzito ostatnie wydanie przed wyborami (19 wrzesnia), z udziatem
liderow Samoobrony oraz PSL. Nieco mniej widzéow (1,3 min) zgromadzita audycja z udziatem
politykébw SLD oraz Prawa i Sprawiedliwo$ci. Najmniejsza widownie miaty wydania z udziatem
politykéw SDPL i PO oraz LPR i Partii Demokratycznej (wykres w zatgczeniu).

Takg samg widownie zgromadzit cykl ,Misja specjalna”, poswiecony kulisom prowadzenia kampanii
przez najwieksze sztaby wyborcze oraz przebiegowi i wynikom prawyboréw. Ogladato go $rednio 1,2
miliona widzow.

Wyborcze wydania audycji ,Prosto w oczy” w TVP 1 ogladato srednio 1,1 min widzéw. Najwiekszg
widownie zgromadzity 3 wydania: z udziatem Donalda Tuska — 1,8 min widzéw; Marka Borowskiego,
Marka Siwca i Kazimierza Kutza — 1,5 min oraz z udziatem Lecha Kaczynskiego — 1,3 min. Pozostate
wydania audycji miaty widownie ok. 700 tys.- 1,1 min.

Audycje wlasne TVP nadane w ramach | i Il tury kampanii prezydenckiej zgromadzitly wieksza
widownie niz audycje poswiecone wyborom parlamentarnym.

Audycja ,Pod lupg”, kontynuowana w trakcie kampanii prezydenckiej, miata srednio 2,7 min widzéw.
Wyborcze wydania audycji ,Prosto w oczy” ogladato w kampanii prezydenckiej srednio 1,5 min
widzéw.

Najwiekszg widownie w catej kampanii zgromadzity prezydenckie debaty wyborcze. Cykl ,Prezydent
dla Polski” w TVP 1 ogladato $rednio 3,2 min widzéw, przy czym ostatnie wydania tej audycji przed
gtosowaniem w | jak i Il turze (6,7 i 21 pazdziernika br) zgromadzity od 4 do 5 min os6b.

Cykl ,Wybory prezydenta” w TVP 2 ogladato srednio 1,3 min oséb.

Analiza widowni audycji wilasnych TVP poswieconych wyborom pokazata, Zze zainteresowanie
kampanig — zarowno parlamentarng, jak i prezydenckg — mierzone liczbg widzéw, byto wyraznie
zréznicowane w zaleznosci od wieku i wyksztatcenia widzow, a takze — cho¢ w mniejszym stopniu —
zaleznie od pfci.

Audycje te byly ogladane najczesciej przez widzéw w wieku dojrzatym (powyzej 40 roku zycia) i
starszych. Cezure stanowit wiek 40 lat. Wsréd mtodziezy (16 — 20 lat) oraz ludzi miodych (20- i 30-
latkéw) zainteresowanie kampanig byto znacznie mniejsze. Osoby te ogladaty audycje wyborcze mato
licznie i byly generalnie niedoreprezentowane wsrdd widzéw.

Zainteresowanie kampanig wzrastato takze wraz z wyksztatceniem widzéw. Osoby z wyksztatceniem
Srednim i wyzszym ogladaty audycje wyborcze zdecydowanie czesciej niz nizej wyksztatceni.

Bardziej zainteresowane kampanig byly takze — jak wynika z analizy wielko$ci widowni — kobiety niz
mezczyzni. Ogladaty one stosunkowo liczniej niz mezczyzni wszystkie audycje wyborcze. Jedynie
wyborcze wydania audycji ,Prosto w oczy” byly ogladane stosunkowo czesciej przez mezczyzn niz
przez kobiety.

Zréznicowanie widowni zalezato takze od miejsce od zamieszkania. Mieszkancy wsi ogladali audycje
wyborcze zdecydowanie mniej licznie niz mieszkancy miast. Natomiast wielko§¢ miasta nie
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réznicowata widowni. Zaréwno w miastach mniejszych (do 100 tys.) jak i wiekszych (powyzej 100 tys.)
srednia wielko$¢ widowni byta podobna.

Obok telewizji publicznej, takze nadawcy koncesjonowani nadawali — w ramach istniejacych wczesniej
statych cykli publicystycznych — audycje poswiecone wyborom. Zyskaty one takze znaczng widownie,
choé¢, nalezy dodac¢, na ogdt mniejszg niz audycje nadawane w poréwnywalnej porze w TVP.

Audycje ,,Co z ta Polska” w TV Polsat ogladato w okresie kampanii parlamentarnej srednio 2 min
widzéw, w czasie kampanii prezydenckiej — nieco wiecej, tj. srednio 2,2 min osob. Najwiekszg
widownie w czasie trwania kampanii parlamentarnej zgromadzity audycje z udziatem Donalda Tuska i
Wiodzimierza Cimoszewicza (8 wrzesnia) oraz z udziatem Lecha Kaczynskiego (22 wrzesnia) — kazda
Z nich obejrzato 2,4 min widzéw. W czasie trwania kampanii prezydenckiej najwiecej widzéw zyskaty
nadane dwukrotnie (26 wrzesnia i 13 pazdziernika) audycje z udziatem dwoch prowadzacych w
sondazach kandydatéw na prezydenta: Donalda Tuska i Lecha Kaczynskiego — 2,5 min i 2, 9 min
widzow.

W programie TVN problematyka wyborcza przedstawiana byta w statym cyklu pn. ,Teraz my”. W
okresie kampanii parlamentarnej wyemitowano dwa czterdziestominutowe wydania tej audycji, z
udziatem Jana Rokity i Jarostawa Kaczyriskiego oraz Andrzeja Leppera i Wojciecha Olejniczaka.
Widownia obu wydan byta podobnej wielkosci — wyniosta 1,4 — 1,5 miIn oséb. W trakcie kampanii
prezydenckiej widownia tej audycji wzrosta — ogladato jg srednio 1,7 min widzéw.

Wyborom poswiecone byly takze, w okresie kampanii prezydenckiej, dwie debaty z udziatem
kandydatow: Donalda Tuska i Lecha Kaczynskiego. Zgromadzity one stosunkowo najwiecej widzéw —
3,6 min osob.

Podobnie jak audycje wyborcze nadawane w telewizji publicznej, takze i w telewizjach komercyjnych
audycje poswiecone wyborom ogladali przede wszystkim, tj. znacznie czesciej niz inni, widzowie z
wyksztatceniem $rednim i wyzszym oraz widzowie powyzej 40 roku zycia. W tym ostatnim przypadku
wyjatek stanowi audycja TVN ,Teraz my”, ktéra przyciggneta nieco miodszg widownie niz inne
audycje, j. takze trzydziestolatkow.

Podsumowanie

Analiza wielkosci widowni obu kampanii wyborczych w telewizji publicznej pokazuje, ze wiekszym
zainteresowaniem widzéw cieszyty sie audycje poswiecone kampanii prezydenckie;.

Z przedstawionej analizy wynika tez kilka waznych wnioskow:

1. Obligatoryjne audycje komitetow wyborczych trafiajg do bardzo niewielkiej tylko czesci potencjalnej
widowni telewizyjnej. Zasieg ich odbioru jest ograniczony. Wydaje sie, ze gtdwng przyczyng tego
stanu rzeczy jest niekorzystna pora ich emisji. Nadawane byly generalnie w pierwszej czesci dnia. Ta
pora emisji nie pozwalata na obejrzenie tych audycji przez osoby aktywne zawodowo i uczace sie.
Mialy one mate szanse, aby zapozna¢ sie z bezposrednig prezentacjg programow przez komitety
wyborcze. Drugg przyczyng matej widowni audycji komitetéw wyborczych moze by¢ takze formuta
tych audyciji, niezbyt, jak mozna sgdzi¢, atrakcyjna dla odbiorcéw. Audycje te, o krétkim czasie
trwania, a wiec nie dajgce szansy na szersze przedstawienie programu, budowane byty czesto
statycznie i niejednokrotnie niewiele sie réznity od ptatnych ogtoszen wyborczych.

2. Niezwykle wazna jest obserwacja, ze audycje poswiecone wyborom generalnie w matym stopniu
dotarty do mtodszej czesci spoteczenstwa, tj. do osdb ponizej 40 roku zycia. Wyniki analiz widowni
powinny by¢ sygnatem dla nadawcow, ze wsrdd tworzonych przez nich audycji wyborczych powinny
sie znalez¢ takze audycje adresowane specjalnie do oséb mtodych, przedstawiajgce problematyke
wyborczg z ich perspektywy i uwzgledniajgcg ich doswiadczenia i potrzeby.

Oprac. Justyna Reisner, Elzbieta Saar
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WYBORY "2005 DO PARLAMENTU | NA URZAD PREZYDENTA RP

- emisja nieodptatnych audycji komitetow wyborczych oraz czas wystapien politykow w
audycjach wiasnych publicznego radia i telewizji (na podstawie sprawozdan nadawcow)

Departament Programowy sprawdzat na podstawie sprawozdan TVP SA i PR SA, czy nadawcy
publiczni wywigzali sie z obowigzku emisji nieodptatnych audycji komitetow wyborczych w kampanii
wyborczej do Sejmu i Senatu RP, a takze na urzad Prezydenta RP. Prze$ledzono takze nadestane
przez tych nadawcéw wykazy i zestawienia czasu wypowiedzi politykéw w audycjach wiasnych —
informacyjnych i publicystycznych — nadanych w trakcie trwania kampanii wyborczej.

W telewizyjnych i radiowych audycjach informacyjnych do czasu wystgpien politykow nadawcy
zaliczyli wytacznie wypowiedzi kandydatéw i przedstawicieli komitetow (tzw. setki), oraz cytowane ich
wypowiedzi przez dziennikarzy. Natomiast w audycjach publicystycznych czas wystgpien politykéw
obliczano po odjeciu czasu nadania wiasnych materiatéw redakcyjnych nadawcéw. W audycjach z
udziatem kilku os6b za czas wystgpien politykdw nadawcy przyjeli czas trwania audycji dzielony przez
liczbe uczestnikow.

TELEWIZJA POLSKA S A

KAMPANIA PARLAMENTARNA

W obu programach telewizji publicznej (TVP 1 i TVP 2) na nieodptatne audycje przygotowane przez
13 komitetow wyborczych w ramach kampanii do Sejmu i Senatu przeznaczono: dla 9 partii biorgcych
udziat w kampanii wyborczej do obu Izb — po 1 godzinie 22 minuty czasu antenowego, a dla 4
uczestniczacych tylko w kampanii wyborczej do Sejmu (Ruchu Patriotycznego, Platformy JKM,
Polskiej Partii Pracy i Ogdlnopolskiej Koalicji Obywatelskiej) nieco powyzej 55 minut.

Wiekszos¢ komitetbw wyborczych czas ten w pelni wykorzystata. Wyjatkiem byly komitety
Ogodlnopolskiej Koalicji Obywatelskiej (nie wykorzystat 70% przyznanego mu czasu antenowego),
Polskiej Partii Narodowej (nie wykorzystat 4 minut) oraz Ruchu Patriotycznego i Sojuszu Lewicy
Demokratycznej (nie wykorzystali po kilka sekund).

We wilasnych audycjach informacyjnych i publicystycznych zwigzanych 2z kampanig
parlamentarng najwiecej czasu poswiecono dwom gtéwnym ugrupowaniom politycznym w tych
wyborach parlamentarnych: Platformie Obywatelskiej oraz Prawu i Sprawiedliwosci.

W audycjach informacyjnych przedstawiciele PO oraz PiS wypowiadali sie¢ po ok. 40 minut, co
tacznie stanowito ponad potowe (54%) wypowiedzi reprezentantéw wszystkich prezentowanych partii.
Daleko za nimi znalazty sie inne ugrupowania polityczne: Samoobrona (14 min.), Socjaldemokracja
Polska (niespetna 14 min.), Liga Polskich Rodzin (11 min.), Sojusz Lewicy Demokratycznej (ok. 10
min.), Partia Demokratyczna — demokraci.pl (7 min.), PSL (6 min.) i Ruch Patriotyczny (2 min.).
Obecnos¢ przedstawicieli pozostatych ugrupowan i partii w audycjach informacyjnych byta wtasciwie
niewidoczna.

Podobnie bytlo w audycjach publicystycznych. Przedstawiciele Platformy Obywatelskiej oraz
Prawa i Sprawiedliwosci mogli najszerzej i najdiuzej prezentowa¢ swoje programy réwniez w
audycjach publicystycznych. Wypowiedzi przedstawicieli PO zajety 1 godzine i 50 minut, a Prawa i
Sprawiedliwosci o p6t godziny mniej. Po 1 godzinie przypadto Socjaldemokracji Polskiej i Sojuszowi
Lewicy Demokratycznej. Krocej wypowiadali sie przedstawiciele LPR, Samoobrony, PSL i Partii
Demokratycznej — demokratéw.pl (po okoto pdt godziny) Najmniej byto wypowiedzi przedstawicieli
Ruchu Patriotycznego, Polskiej Partii Narodowej (PPN), Platformy JKM — zajety one od kilku minut do
kilkunastu sekund. W audycjach tych nie wystepowat w ogdle Komitet Wyborczy OKO.
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tacznie w audycjach informacyjnych i publicystycznych najwiecej czasu zajeli politycy partii wiodgcych
w sondazach przedwyborczych, a wiec PO (2 godz. 30 min.) i PiS (2 godz. 26 min.). W nastepnej
kolejnoéci byli przedstawiciele partii lewicowych: SLD (1 godz. 52 min), Socjaldemokracji Polskiej (1
godz. 17 min.). Wypowiedzi reprezentantow kolejnych partii nie przekraczaty 1 godziny: LPR (52 min.)
i Samoobrony (50 min.). Reprezentantom PSL udostepniono w tych audycjach 40 min. czasu, a Partii
Demokratycznej- demokraci.pl — 35 min. Pozostate partie i ugrupowania startujgce w wyborach
parlamentarnych miaty kilkkuminutowe sekwencje (Platforma JKM, PPN) lub w ogdle nie byty obecne.

Jesli wzig¢ pod uwage tylko dwie partie prowadzace w sondazach przedwyborczych, oba programy
telewizji polskiej zachowaty réwne proporcje czasu w audycjach informacyjnych, natomiast w
audycjach publicystycznych wypowiedzi przedstawicieli komitetu Platformy Obywatelskiej zajety wiecej
czasu (o 30 min.) niz Prawa i Sprawiedliwosci.

KAMPANIA PREZYDENCKA

W kampanii wyborczej na urzad Prezydenta RP w dwdch ogdlnopolskich programach — TVP 11 TVP 2
— na kazdego z trzynastu kandydatow w | turze wyboréw przypadato po 90 minut. W Il turze natomiast
czas ten byt dluzszy, po 2 godziny 30 minut dla kazdego z kandydatéw (po potowie w kazdym z tych
programéw).

W pierwszej turze przyznanego bezptatnego czasu antenowego nie wykorzystat w pelni zaden
komitet wyborczy. Najskromniejszg telewizyjng kampanie wyborczg prowadzit sztab Henryki
Bochniarz, wykorzystujac zaledwie 40% przyznanego czasu. Nie w petni zagospodarowaty swoj czas
sztaby: Macieja Giertycha, ktéry w trakcie kampanii wycofat swojg kandydature (pozostato 12 minut),
Leszka Bubla (8 minut), Marka Borowskiego i Jarostawa Kalinowskiego (po okoto 5 minut) oraz
Adama Stomki i Stanistawa Tyminskiego (po ok. 4 minuty). Swojego czasu nie wykorzystaty w petni
réwniez sztaby Lecha Kaczynskiego i Donalda Tuska (po okoto 3 minuty).

Natomiast w drugiej turze wyboréw Lech Kaczynski nie wykorzystat 20 minut bezptatnego
czasu antenowego przystugujacego mu w ogolnopolskich programach (10 min. w TVP 1i 10
min. w TVP 2). Drugi z kandydatéw Donald Tusk wykorzystat przyznany mu czas w catosci.

Podobnie jak w wyborach parlamentarnych, telewizja publiczna i w tej kampanii nadawata wypowiedzi
kandydatéow i przedstawicieli komitetéow wyborczych we witasnych audycjach informacyjnych i
publicystycznych.

W czasie pierwszej tury wyboréw zaréwno audycje informacyjne jak i publicystyczne
zdominowane byly przez wypowiedzi dwéch kandydatow Donalda Tuska i Lecha Kaczynskiego
oraz przedstawicieli ich sztabéw. W obu programach telewizji publicznej wypowiedzi pierwszego z
kandydatow zajety 2 godziny 50 minut, a drugiego — 2 godziny 75 minut. Czasy wystapien pozostatych
kandydatow i ich komitetéw byly znacznie krétsze: Marek Borowski (52 minuty), Andrzej Lepper (37
minut), pozostali wystepowali po kilkanascie minut.

W drugiej turze wyboréw wiecej czasu zajely wypowiedzi Donalda Tuska i przedstawicieli jego
sztabu, mniej natomiast drugiego z kandydatow - Lecha Kaczynskiego (audycje
publicystyczne — 4 minuty wiecej, audycje informacyjne — 13 minut). Ponadto, o ile w audycjach
publicystycznych znalezli si¢ przedstawiciele wszystkich komitetow wyborczych, ale w
audycjach informacyjnych nie bylo wystapien przedstawicieli komitetow Stanistawa
Tyminskiego i Janusza Korwin-Mikke.

POLSKIE RADIO SA

KAMPANIA PARLAMENTARNA

W programach Polskiego Radia SA — w pierwszym, drugim i trzecim oraz w Radio Bis kazdy z
trzynastu komitetow wyborczych otrzymat po 1 godzinie 55 minut bezptatnego czasu antenowego w
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wyborach do Sejmu i po 53 minuty do Senatu. Wszystkie komitety wykorzystaty przyznany im
czas w calosci.

Politycy i przedstawiciele komitetow wyborczych wypowiadali sie takze we witasnych audycjach
informacyjnych oraz w audycjach publicystycznych.

W audycjach informacyjnych Polskiego Radia czas udostepniony przedstawicielom partii i
ugrupowan startujgcych w wyborach wynidést 1 godzine i 25 minut — najwiecej w programie trzecim
(ponad 40 min) i w programie pierwszym (p6t godziny). W programach 1, 2 i 3 najdiuzej
wypowiadali sie przedstawiciele Platformy Obywatelskiej (21 min.), wyprzedzajac o 5 minut
politykéw Prawa i Sprawiedliwosci.

Program 3 PR skupial sie glownie na trzech partiach — wspomnianych juz PO (12 min.) i PiS
(prawie 10 min.) oraz na Socjaldemokracji Polskiej (6 min.). Nastepne w kolejnosci byty LPR i SLD (po
4 min.), Ruch Patriotyczny (3 min.) Wypowiedzi przedstawicieli pozostatych partii i ugrupowan w tym
programie miaty charakter bardzo krétkich sekwenciji.

Inaczej roztozyly sie tzw. czasy politykéw w programie pierwszym. Tu ten sam wymiar czasowy,
po 5 minut, miaty trzy ugrupowania: PO, SLD i PSL, a tuz za nimi, z nieco ponad 4 minutami — Prawo i
Sprawiedliwo$é. Po 2 minuty przypadty reprezentantom LPR, Samoobrony, Ruchu Patriotycznego, a 1
minuta — Partii Demokratycznej — demokraci.pl. O pozostatych partiach i ugrupowaniach nie
informowano.

Odmiennie wygladat udzial przedstawicieli komitetow wyborczych i politykéw w audycjach
publicystycznych, w ktérych mogli sie oni wypowiada¢ w trzech programach (oprécz Programu 2, w
ktéorym nie podnoszono tematyki wyborczej) przez 6 godzin 35 minut. Lacznie w tych trzech
programach najwiecej czasu, bo po 45 minut, uzyskaly 3 komitety wyborcze: SLD, LPR i
Samoobrona. Po okoto pdét godziny przypadto przedstawicielom: PO, PiS-u, PSL, Partii
Demokratycznej demokraci.pl, Platformie Janusza Korwin-Mikke oraz Socjaldemokracji Polskiej. W
programach tych byly prezentowane wypowiedzi wszystkich ugrupowan. Idealnie réwny czas byt
zachowany w Radiu Bis, gdzie przedstawiciele wszystkich ugrupowan zajeli po 6 minut czasu
antenowego (oprocz PO, ktérego reprezentant nie przybyt na spotkanie). W programie trzecim czas
wystgpien poszczegoélnych reprezentantéw wynosit: 15 minut — PO, SLD, LPR, Ruch Patriotyczny,
Samoobrona, Ogdlnopolski Komitet Wyborczy i Platforma Janusza Korwin-Mikke; 10 minut — PiS,
Partia Demokratyczna demokraci.pl i Polska Partia Narodowa oraz 5 minut — SDPL, PSL i Polska
Partia Pracy.

Najbardziej zr6znicowane byly czasy wystgpieh politykow w programie 1, w ktérym najwiecej czasu
(po 24 minuty) zajeli przedstawiciele 3 partii: SLD, LPR i Samoobrona oraz PSL (21 minut). Czas
wystgpien pozostatych ugrupowan byt krétszy i wahat sie od 16 minut (SDPL, demokraci.pl) poprzez
14 minut (PO, PiS) do ponizej 10 minut (Platforma JKM, PPN, OKO, PPPracy). Nie wystepowali
natomiast przedstawiciele Ruchu Patriotycznego.

tacznie w audycjach informacyjnych i publicystycznych Polskiego Radia najwiecej czasu zajety
wypowiedzi politykéw: SLD (56 min.), LPR (53 min), PO (49 min.) i PiS (48 min.). W nastepnej
kolejnosci byly: PSL (39 min.), Partia Demokratyczna — demokraci.pl (36 min.) i Socjaldemokracja
Polska (35 min.). Wypowiedzi kolejnych ugrupowan startujacych w wyborach wyniosty: Platformy JKM
(31 min.), Ruchu Patriotycznego (25 min.), PPN (23 min.), OKO (22 min.) i PPPracy (14 min.).

KAMPANIA PREZYDENCKA

W ogdlnopolskich programach radiowych (1, 2, 3, Radio Bis) kazdemu z kandydatéw w pierwszej
turze przyznano po 2 godziny 9 minut bezptatnych audycji wyborczych. Czas ten zostal w catosci
wykorzystany przez wszystkie sztaby wyborcze.

Natomiast w drugiej turze na wypowiedzi dwéch kandydatéw lub ich przedstawicieli przeznaczono po

3 godziny 16 minut. Nadano ich jednak mniej, bowiem kazdy z kandydatow nie wykorzystat po
10 minut przystugujacego czasu.
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W programie 1, 2 i 3 Polskiego Radia nadawano wypowiedzi politykow i przedstawicieli komitetéw
wyborczych w ramach audycji informacyjnych. Zajety one w sumie 1 godzine 30 minut, z czego
potowe wyemitowano w programie trzecim. We wszystkich trzech programach najczesciej emitowano
gtéwnie wypowiedzi Lecha Kaczynhskiego i Donalda Tuska (90% wszystkich wypowiedzi). W ogdle nie
byli prezentowani: Leszek Bubel, llasz Liwiusz, Jan Pyszko, Adam Stomka.

W wyborczych audycjach publicystycznych nadawanych w programie trzecim i pierwszym
wystepowali wszyscy kandydaci lub ich komitety (z wyjatkiem Stanistawa Tymiriskiego w programie 3).
Wypowiedzi Donalda Tuska i przedstawicieli jego sztabu zajety najwiecej czasu: 2 godziny 7 minut, to
jest o 17 minut wiecej niz Lecha Kaczynskiego. Znaczaco rowniez zaistniat sztab Andrzeja Leppera,
ktéry znalazt sie jako trzeci jesli chodzi o czas antenowy (1 godzina 23 minuty). W audycjach
publicystycznych prezentowane byly programy wyborcze i wypowiedzi politykdw nieobecnych w
audycjach informatycznych: Adama Stomki, Jana Pyszka, Liwiusza llasza, badz tych ktorzy ledwo tam
zaistnieli, jak: Henryka Bochniarz lub Janusz Korwin-Mikke.

W pierwszej turze wyboréw dwaj najwazniejsi kandydaci na urzad prezydenta mieli do dyspozyc;ji
prawie ten sam czas w audycjach informacyjnych. Natomiast w audycjach publicystycznych wieksze
preferencje zyskiwat Donald Tusk.

Podczas drugiej tury wyborédw wiecej czasu zaréwno w audycjach informacyjnych jak i
publicystycznych zajety wypowiedzi Donalda Tuska i przedstawicieli jego komitetu wyborczego. Na
taczny czas 5 godzin 49 minut wypowiedzi, 55% przypadio witasnie kandydatowi Platformy
Obywatelskie;.

Przygotowat Departament Programowy
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Dziatania KRRIiT w sprawie przerw reklamowych
w audycji TVP 2 ,,Zaloz sie”

23 listopada 2005 roku Przewodniczaca KRRiT skierowata wezwanie do Prezesa Zarzadu , Telewizji Polskiej” SA w

sprawie zaniechania przerywania audycji ,,Zat6z sie” w celu emisji reklam. Dziatania TVP stanowia wyrazny precedens

w postepowaniu nadawcy publicznego, odnotowany przez nadawcéw komercyjnych i rynek reklamowy. Reakcje rynku

i zglaszane uwagi sprawity ze KRRIT zajeta sie ta sprawa. Wezwanie publikowane ponizej poprzedzity wnikliwe analizy i
opinie merytoryczne Departamentu Programowego.

Pan

Jan Dworak

Prezes Zarzadu Telewizji Polskiej SA

Na podstawie art. 10 ust. 3 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji wzywam do
natychmiastowego zaniechania przerywania audycji ,,Zat6z sie” w celu emisji reklam.

W audycji ,Zatéz sie” emitowanej w programie 2 TVP sztucznie wydzielono czesci dla wigczenia
reklam wewnatrz audyciji, co narusza art. 16 a ust. 7 ww. ustawy stanowiacy zasade, iz w programach
publicznej telewizji audycje nie moga by¢ przerywane reklamami, poza wyjatkami wskazanymi w ust. 3
ww. artykutu. Takim wyjatkiem jest, przyktadowo, nadawanie reklam w trakcie audycji sktadajacej sie z
autonomicznych czesci.

Audycja ,Zatoz sie” nie sktada sie z autonomicznych czesci, to znaczy takich, ktére stanowityby
samoistng i tlumaczaca sie catos¢. Audycja jest samoistng catoscig skonstruowang z wyraznie
zarysowanego poczatku, rozwiniecia akcji i zakonczenia. Istniejg elementy spinajace audycje i
tworzace z niej jedno$¢ — wybor przez widzow najlepszego ich zdaniem zakfadu, jak réwniez zakiad,
jaki trwa pomiedzy prowadzacymi audycje, a ktérego rozwigzanie nastepuje w finale audycji. Napisy
koncowe pojawiajace sie po sztucznie wydzielonych czesciach, nie sg zgodnie z zawartoscig kazdej z
czesci. Wszystko to swiadczy o tym, ze audycja ,Zatéz sie” jest samoistng i jednorodng catoscia i nie
moze by¢ przerywana w celu emisji reklam i telesprzedazy.

Przewodniczgca KRRIT
Danuta Waniek
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Regulacje mediow elektronicznych w dobie konwergencji technologii

Wystapienie Przewodniczacej KRRiT, Danuty Waniek, na XXVII Konferencji PIKE w Krakowie

Szanowni Panstwo,

powszechnie wiadomo, ze zadaniem Panstwa jest stworzenie takich warunkéw funkcjonowania
przedsiebiorstw medialnych, by odbiorca miat zapewniony dostep do ré6znorodnych zrédet programu i
informacji i nikt nie uzyskiwat nadmiernego wptywu na opinie publiczng, wynikajgcego ze
zdominowania rynku medialnego.

Stad wynika potrzeba zapewnienia zaréwno programowego, jak i strukturalnego pluralizmu na rynku
mediow.

Funkcjonowanie rynku mediéow elektronicznych w oparciu jedynie o prawo ochrony konkurencji
mogtoby doprowadzi¢ do powstania oligopolu zrédet informaciji. W interesie publicznym jest wiec
zastosowanie takich rozwigzan publicznoprawnych, ktére gwarantujg wielo$¢ niezaleznych od siebie
zrédet informacji i zapobiegajg nadmiernemu ich wplywowi na odbiorce. Nalezy jednak przy tym
pamietac, ze na otwartym rynku europejskim i globalnym nadmiernie restrykcyjna polityka na rzecz
ochrony pluralizmu strukturalnego mogtaby by¢ przeciwskuteczna, gdyz ostabiataby zdolnos¢ polskich
organizacji medialnych do konkurencji i do obrony przed wykupieniem przez podmioty zagraniczne.
Potrzebna jest wiec koncepcja zréwnowazona i takg panstwo znajdziecie w naszej strategii.

Opracowanie to ma charakter multidyscyplinarny - obejmuje problematyke podejmowang takze w
zakresie czterech innych dziedzin polityki Panstwa:

* polityki prasowej, medialnej czy audiowizualnej;
* kulturalnej i edukacyjnej;
* telekomunikacyjnej;

* gospodarczej.
Ma réwniez zwigzek ze strategig informatyzacji kraju.

Wiele uwagi poswiecono w Strategii modelowi regulacji mediéw elektronicznych, w tym okreslono
pozadany ksztalt, role i kompetencje zintegrowanego organu regulacyjnego w dziedzinie mediéw oraz
sieci i ustug komunikacji elektronicznej. Przedstawiono program dziatan na rzecz bezpiecznego
korzystania z Internetu, z uwzglednieniem koniecznosci znalezienia réwnowagi miedzy swobodnym
przeptywem informacji w Internecie a ochrong godnosci ludzkiej, w szczegdlnosci oséb matoletnich.

Opracowujac naszag strategie byliSmy Swiadomi, ze ze wzgledu na cyfryzacje i konwergencje
techniczng i rynkowg integracje oraz przenikanie sie wszystkich srodkéw masowego przekazu,
tacznosci i nowych technik informacyjno-komunikacyjnych, ze wzgledu na ewolucje fadu
regulacyjnego  w mediach elektronicznych, wynikajacg z przyjecia zasady neutralnosci
technologicznej, regulacyjna polityka Panstwa musi objaé szerszy zakres problematyki mediéw
elektronicznych niz do tej pory okreslony w ustawie o radiofonii i telewizji.

Trwajgce prace w Unii Europejskiej i w Radzie Europy idg w kierunku zmiany ,pionowego" na
.poziomy", technicznie neutralny porzadek regulacyjny, w tym wprowadzenia horyzontalnej,
technologicznie neutralnej, stopniowalnej regulacji zawartosci audiowizualnej, niezaleznie od srodka
jej przenoszenia.

Konieczno$¢ uzupetnienia dotychczasowych pojeé i dziedzin polityki Panstwa (w jednym z
dokumentéw Rady Europy stworzono nowa definicje ,,mediow": ,termin ten odnosi sie do
wszelkich srodkéw komunikowania wykorzystywanych do periodycznego rozpowszechniania
redagowanej informacji, zaréowno w Internecie, jak i poza nim, takich jak gazety, czasopisma,
radio, telewizja oraz internetowe serwisy informacyjne").

46



Jak juz wspomniatam, postep techniczny uwidacznia sie m.in. w postepujgcym procesie cyfryzaciji
mediéw elektronicznych. Do jego konsekwencji mozna zaliczy¢ powstawanie alternatywnych sieci
dystrybucji sygnatu radiowego i telewizyjnego. Szacuje sie, ze do 2006 r. 1,5 mIn gospodarstw
domowych bedzie miato dostep do sieci szerokopasmowych. Juz obecnie TP SA uruchomita ustuge
ADSL ,Neostrada", z ktorej korzysta 0,75 min abonentéw. TP SA planuje tez uruchomié¢ ustugi
telewizyjne dostarczane systemem ADSL.

Z kolei wieksi operatorzy kablowi modernizujg swoje sieci, by sta¢ sie operatorami sieci
szerokopasmowych, oferujacymi tzw. Triple Play (TV, telefonia, Internet w kablu), czyli - obok
programow telewizyjnych - takze ustugi telefoniczne oraz dostep do Internetu. W tej roli niektorzy
operatorzy angazujg sie takze w zestawianie programow telewizyjnych, badz w ogdle w dziatalno$¢
telewizyjna, taczac w obrebie jednego przedsiebiorstwa dziatalno$¢ programowa, nadawczg i
dystrybucyjna, realizowang za posrednictwem sieci kablowych.

Komunikat Komisji Europejskiej "Electronic Communications: the Road to the Knowledge Economy"
[COM(2003) 65 final] wymienia telewizje cyfrowg i telewizje kablowg (obok komputera, telefonii UMTS
oraz sieci R-LAN), jako drogi dostepu do tzw. ustug Spoteczenstwa Informacyjnego (ustug
teleinformacyjnych), czyli ustug informacyjnych, transakcyjnych i rozrywkowych, uzyskiwanych droga
elektroniczng i za optata.

Telewizja cyfrowa i kablowa stang sie nieodigcznym elementem technicznej i programowej
infrastruktury Spoteczehstwa Informacyjnego oraz gospodarki opartej na wiedzy, jako jedne z
gtéwnych platform zapewniajgcych obywatelom dogodny i interaktywny dostep do e-rzadu, e-zdrowia,
e-edukacji, e-handlu itp. Przyczynig sie tez do szybkiego upowszechnienia i korzystania z tych ustug,
do zapobiegania spotecznemu wykluczeniu, promowania innowacji, zapewniania swobody wyboru i
rozwijania konkurenciji.

Koncepcje rozwijania Spoteczenstwa Informacyjnego koncentrujgce sie na fgcznosci i Internecie
pomijajg istotng, a w przysztosci by¢ moze nawet dominujacy platforme w tym zakresie - czyli wiasnie
telewizje cyfrowa. Jedynie zintegrowana i kompleksowa polityka Painstwa obejmujaca wszystkie
media elektroniczne bedzie adekwatna do rzeczywistosci oraz pozwoli na wykorzystanie
peilnego ich potencjalu rozwojowego i gospodarczego. Stad koniecznos¢ objecia pojeciem
»mediow elektronicznych"” zaréwno radiofonii i telewizji, jak i nowych technologii
informacyjno-komunikacyjnych.

Polityka Panstwa musi uwzgledniac fakt dwoistego charakteru organizacji medialnych
a. jako instytucji demokratycznych, kulturalnych i oSwiatowych z jednej strony oraz

b. z drugiej jako przedsiebiorstw, korzystajgcych z ustawowo zagwarantowanej swobody
dziatalnosci gospodarcze;.

Jednoczesnie polityka publiczna musi uwzglednia¢ role proceséw rynkowych, jako w duzej mierze
autonomicznego czynnika ksztattujgcego sytuacje na rynku mediéw elektronicznych.

Cyfryzacja i konwergencja powodujg zaangazowanie znacznie wiekszej liczby podmiotéw w
dziatalno$¢ medialng, a zwtaszcza w zestawianie ofert programowych, a wiec i kupno licenciji
programowych, a potencjalnie takze w produkcje programu i w dziatalno$¢ telewizyjng w ogole.

Przemiany rynkowe i technologiczne prowadzi¢ beda do wytonienia sie czterech gtéwnych typdw
podmiotow:

1. dostawcy programow (zawartosci) - nadawcy programéw radiowych czy telewizyjnych,
dostawcy zawartosci mediow elektronicznych (np. internetowej);

2. dystrybutorzy zawartosci - przedsiebiorcy zapewniajacy zaoferowanie zawartosci odbiorcom,
np. operatorzy multipleksow, sieci kablowych, platform satelitarnych, stron internetowych itp.;

3. operatorzy ustug komunikacji elektronicznej, np. operatorzy sieci dostarczajacy sygnat odbiorcy,
posredniczacy miedzy dystrybutorami a odbiorcami;
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4. operatorzy ,udogodnien towarzyszacych", takich jak systemy warunkowego dostepu, EPG itp.

Jeden przedsiebiorca moze oczywiscie peni¢ wiecej niz jedng z wymienionych wyzej rél, jednak
przepisy powinny nie dopuszczaé do wykorzystywania takiej sytuacji w celu zaktdécenia konkurencii.

Istotnymi sektorami rynku sg telewizja kablowa i satelitarna. Jest to gtéwnie sfera dziatania
mechanizméw rynkowych, nie wymagajacych nowych form interwencji Panstwa, poza stosowanymi
obecnie. W niektorych przypadkach proponuje sie liberalizacje obecnych przepiséw.

Swoisty element rynku stanowig przekazy tekstowe, rozpowszechniane przez operatoréw kablowych.
Nie wymagajg one konces;ji lub rejestracji, niemniej - ze wzgledu na mozliwos¢ pojawienia sie w nich
tresci tamiacych przepisy obowigzujace w programach radiowych i telewizyjnych (patrz art. 16-18
u.r.t.), powinny odpowiednio podlega¢ tym samym przepisom. Wymaga to nowelizacji art. 19 ust. 2
u.r.t.

Generalnie mozna wyrézni¢ nastepujace podtypy nadawcow z punktu widzenia dostepnosci widza do
réznych tresci i zrédet informacii oraz z punktu widzenia przedsiebiorstw medialnych i ich dostepu do
rynku reklamowego:

1. nadawcy programoéw naziemnych (analogowych, a w przysztosci cyfrowych);

2. nadawcy programéw rozpowszechnianych lub rozprowadzanych jedynie drogg kablowg lub
satelitarng (w niektorych przypadkach juz cyfrowe);

3. nadawcy programéw dostepnych na innych platformach (Internet, telefonia, UMTS, itp.).
Programy mogg by¢ dostepne bezptatnie, albo kodowane i ptatne.

Operatorzy kablowi zobowigzani zostang do rezerwacji jednego kanatu na potrzeby
wyspecjalizowanego programu lokalnego o charakterze informacyjnym - wiasnego, lub dostarczonego
przez innego nadawce. Konkurs w tej sprawie ogtaszaé i przeprowadzaé bedzie organ regulacyjny. W
przypadku nierozstrzygniecia konkursu, po roku od zakonczenia procedury konkursowej, kanat przez
5 kolejnych lat pozostaje do dyspozycji operatora kablowego. Przed uptywem pigtego roku organ
regulacyjny zobowigzany jest do ponownego przeprowadzenia procedury konkursowej. W przypadku
pozytywnego wyniku, operator sieci kablowej zobowigzany jest do zwolnienia zarezerwowanego
kanatu i przeznaczenia go na program informacyjny. Wymaga to zmian w rozdz. 5 u.r.t.

Konieczne jest takze stworzenie w ustawie o radiofonii i telewizji nowych przepiséw z zakresu must
carry, zapewniajacych obecno$¢ programéw nadawcéw publicznych w multipleksach (w przypadku,
gdy nadawcy ci nie dysponujg wtasnym multipleksem). Rozwazenia wymaga, czy obowigzek must
carry odnosi sie rowniez do koncesjonowanych programéw nadawcéw publicznych. Jezeli sprawa ta
nie zostanie uregulowana w ustawie, organ regulacyjny powinien otrzymaé kompetencje
podejmowania decyzji odnosnie kazdego takiego programu na podstawie oceny jego charakteru i
zawartosci.

Ponadto powinny byé zmienione zapisy art. 43 u.r.t., méwiace o kolejnosci wprowadzania programow
do sieci kablowych. Obowigzek ten moze zostaé rozszerzony na platformy satelitarne i innych
operatorow telekomunikacyjnych rozprowadzajgcych programy radiowe i telewizyjne.

W projekcie nowelizacji ustawy o radiofonii i telewizji nalezy uwzgledni¢ jasne i przejrzyste zapisy
zasady must carry. Zasadg tg muszg by¢ objete podstawowe programy telewizji i radiofonii publiczne;.
Programy te sg i powinny by¢ nadal zwolnione z wymogu rejestracji przez operatora. W Swietle
cytowanych wymogéw dyrektywy (ze zasada ta musi dotyczy¢ ,okreslonych kanatéw i programoéw
radiowych i telewizyjnych"), powstaje pytanie o dodatkowe programy koncesjonowane nadawcow
publicznych. Nie wydaje sie mozliwe utrzymanie blankietowego zapisu, ze zasadg must carry powinny
by¢ objete wszystkie programy rozpowszechniane przez nadawcéw publicznych.

W zwigzku z obowigzkiem wprowadzenia programow telewizji i radiofonii publicznej do sieci,
logicznym jest wprowadzenie do ustawy zapisu o zwolnieniu operatoréw z obowigzku podpisywania
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umoéw z nadawcami, wymaganych przez ustawe Prawo autorskie i pokrewne. Nie ograniczy to
obowigzkéw natozonych na operatoréw kablowych przez ustawe Prawo autorskie i pokrewne.

W proponowanej zmianie obowigzkowi must carry powinien odpowiada¢ jednak obowigzek naktadany
na nadawcow - tzw. must offer (obowigzek udostepnienia programu operatorowi obcigzonego
obowigzkiem must carry).

Jednoczesnie rozstrzygniecia wymaga kwestia ,pakietyzacji" programéw, dokonywanej przez
operatorow kablowych lub satelitarnych. Udostepnienie programu objetego obowigzkiem must carry w
drozszym pakiecie moze oznaczaé, ze dostep do programu, ktéry powinien by¢ powszechnie
dostepny, napotka¢ moze na bariere finansowg trudna do przekroczenia dla czesci odbiorcow.
Programy nadawcéw publicznych powinny wiec by¢ dostepne w najtanszych pakietach.

Cyfryzacja i konwergencja technologiczna wywiera silny wplyw na porzadek regulacyjny i model
regulacji mediéw elektronicznych. Podaza on w strone regulacji poziomej zaréwno infrastruktury
mediow elektronicznych, jak i zawartosci audiowizualnej tychze medidw.

Obecnie regulacja mediéw elektronicznych wchodzi w zakres kompetencji 3 nastepujacych organow
regulacyjnych:

o Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji (KRRIT) - w zakresie zawarto$ci i rezerwacji czestotliwosci
dla radiofonii i telewizji,

e Urzedu Regulacji Telekomunikacji i Poczty (URTiP) - w =zakresie infrastruktury
telekomunikacyjne;j,

e Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw (UOKIiK) - w zakresie ochrony konkurenciji,
zaréwno w telekomunikaciji jak i radiofonii i telewizji.

W zwigzku z postepujaca konwergencja i cyfryzacja coraz trudniej jest oddzieli¢ - czy to dla celéw
praktycznych, czy regulacyjnych - odrebne dotad dziedziny tacznosci oraz radiofonii i telewizji. O
postepujacej integracji i wspotzaleznosci obu dziedzin $wiadczy dodatkowo ustawa Prawo
telekomunikacyjne, wymagajgca Scistej wspétpracy miedzy KRRIT i URTIP w roéznych aspektach
funkcjonowania radiofonii i telewizji cyfrowej, jak rowniez historia tworzenia strategii wprowadzania
radiofonii i telewizji cyfrowej w Polsce, gdy okazato sie, ze jej opracowanie jest niemozliwe bez
pofaczenia wysitkow obu tych instytucji regulacyjnych. W wielu krajach doszio juz do potgczenia
organéw regulacyjnych telekomunikacji oraz radiofonii i telewizji. Istnieje potrzeba dokonania tego
réwniez w Polsce.

Nowy zintegrowany organ regulacyjny musi spetni¢ nastepujace warunki aby zapewni¢ sobie
efektywnos¢ dziatania i legitymizacje spotecznag;:

e zachowanie catkowitej bezstronnosci i niezaleznosci oraz zachowanie przejrzystej struktury
wewnetrznej, nie mowigc juz o dobrej komunikacji wewnetrznej i zewnetrznej jako warunkéw
niezbednie koniecznych do elastycznego reagowania wynikajagcego z  postepu
technologicznego i zmian rynkowych.

Reasumujac, polityka Panstwa w dziedzinie mediow elektronicznych kierowa¢ sie powinna
nastepujgcymi zasadami i celami:

- ochrong swobody wypowiedzi i informacji oraz wolnosci medidw i ich roli w systemie
demokratycznym zgodnie z Konstytucjg RP oraz ze standardami miedzynarodowymi;

- dbaniem - w interesie kultury polskiej - o rozwdj polskich mediéw elektronicznych oraz polskiej
produkcji programowej i zawartosci mediéw elektronicznych, w tym Internetu.
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Konferencja Media i Polityka

17 — 18 listopada 2005, w Osrodku konferencyjnym Instytutu Studiéw Polonijnych Uniwersytetu
Jagiellonskiego w Krakowie — Przegorzanach, odbyta sie konferencja naukowa pt. ,MEDIA |
POLITYKA, Wybory 2005 — Sejm, Senat, Prezydent”. Organizatorzy konferencji: Polskie Towarzystwo
Nauk Politycznych i Uniwersytet Jagiellonski, zwrécili sie do Przewodniczacej Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji o udziat w konferencji i patronat. Ostatecznie ustalono, ze KRRIiT wraz z PKW
,Zagospodaruje” odrebng czesé programu sympozjum. Po inauguracyjnym wykfadzie prof. dr hab.
Andrzeja Antoszewskiego z Uniwersytetu Wroctawskiego pt. ,Wybory 2005 a polski system partyjny”
sesja plenarna rozpoczetfa sie od panelu KRRIT, ktérego moderatorem bytg Przewodniczagca KRRIT dr
hab. Danuta Waniek. Panel zatytutowany byt ,Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji oraz Panstwowa
Komisja Wyborcza w kampaniach wyborczych 2005”. Po wprowadzeniu Przewodniczacej,
analizujgcym przebieg i specyfike tegorocznych kampanii wyborczych oraz odbiér audycji wyborczych,
glos zabrali panelisci. Dr hab. Stanistaw Jedrzejewski moéwit o wyzwaniach i dylematach
dziennikarskich, kolejno gtos zabierali dyrektorzy w Biurze KRRIiT. Pan Robert Kroplewski mowit o
aspektach prawnych kampanii wyborczych, pan Stanistaw Celmer o wydatkach i wykorzystaniu czasu
antenowego przez sztaby wyborcze, pan Jarostaw Firlej poinformowat o rodzajach skarg
naptywajgcych do KRRIT i podjetych dziataniach. W panelu uczestniczyt takze pan Kazimierz
Czaplicki — sekretarz Panstwowej Komisji Wyborczej, ktéry poinformowat o dziataniach PKW w trakcie
kampanii wyborczych w 2005 roku.

Dla uczestnikow konferencji praktyczne informacje o dziataniach instytucji dpowiedzialnych za
przebieg kampanii wyborczych w mediach okazaty sie bardzo istotne. Przebieg konferencji byt
rejestrowany i juz niebawem ukaze sie wydawnictwo konferencyjne, wspoétfinansowane przez KRRIT,
do ktérego odsytamy zainteresowanych czytelnikow.

Ponizej przedstawiamy merytoryczng czes$¢ programu konferenciji:
17 listopada 2005r. (piatek)

godz. 10:00 Uroczyste otwarcie konferenc;ji
Magnificencja Rektor Uniwersytetu Jagielloriskiego
Prof. dr hab. Karol Musiot
Dziekan Wydziatu Studiow Miedzynarodowych i Politycznych
Prof. dr hab. Wiestaw Kozub-Ciembroniewicz
Dziekan Wydziatu Zarzgdzania i Komunikacji Spoteczne;j
Prof. dr hab. Michat du Vall
Prezes Zarzadu Gtéwnego Polskiego Towarzystwa Nauk Politycznych
Prof. dr hab. Teresa Sasinska-Klas
Prezes Zarzadu Oddziatu PTNP w Krakowie
Prof. dr hab. Barbara Krauz-Mozer

10:30 — 11:00 Sesja plenarna:
Prof. dr hab. Andrzej Antoszewski, Uniwersytet Wroctawski,
»Wybory 2005 a polski system partyjny”

11:00 — 12:00 Panel Plenarny |
Moderator: dr hab. Danuta Waniek — Przewodniczaca KRRIT
Panelisci:
dr hab. Stanistaw Jedrzejewski — cztonek KRRiT
Robert Kroplewski — dyrektor Departamentu Prawnego KRRIT
Stanistaw Celmer — dyrektor Departamentu Reklamy KRRiT
Jarostaw Firlej — v-ce dyrektor Departamentu Prezydialnego KRRIT
Kazimierz Czaplicki — sekretarz Panstwowej Komisji Wyborczej

12:30 — 13:15 Panel Plenarny Il: ,Kampanie wyborcze 2005 roku
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w mediach publicznych”
Moderator: Jarostaw Szczepanski — rzecznik prasowy Telewizji
Polskiej SA, Warszawa (wraz z zaproszonymi go$¢mi)

14:30 — 16:00 Panel Plenarny lll: ,Sztaby wyborcze w wyborach parlamentarnych i prezydenckich”
Moderator: red. Kamil Durczok — Telewizja Polska SA,
Warszawa + zaproszeni goscie

16:30 — 18:00 Panel Plenarny IV: ,Partycypacja wyborcza: na rozdrozu”
Moderator: prof. dr hab. Teresa Sasinska-Klas
— Uniwersytet Jagiellonski
Panelisci:
Agata Gwadera-Urlep, Uniwersytet Wroctawski
Mtodziez w kampaniach wyborczych
Joanna Dzwonczyk, Akademia Ekonomiczna, Krakow
Przyczyny absencji w wyborach 2005 roku
Agnieszka Sora — v-ce prezes GfK Polonia, Warszawa
Maciej Siejewicz — rzecznik prasowy GFK Polonia, Warszawa
Sondaze w kampaniach wyborczych

18:00 — 18:30 Sesja plenarna:
Prof. dr hab. Tomasz Goban-Klas, Uniwersytet Jagiellonski
»,Czarny PR — teoria i praktyka wyborcza”

18 listopada 2005r. (piatek)

9:00-10:30 Panel V: ,Medialny wizerunek polityki — demontaz czy odbudowa?”
Moderator: prof. T. Goban-Klas — Uniwersytet Jagiellonski, Krakow
Panelisci:
Bogustawa Dobek-Ostrowska, Uniwersytet Wroctawski:
Profesjonalizacja polskich kampanii wyborczych
Barbara Kijewska, Uniwersytet Gdanski
Obecnosé politykow w pismach kobiecych w okresie kampanii wyborczej 2005
Iwona Hofman,Uniwersytet im. M. Curie — Sklodowskiej
Czy ,czwarta wladza” staje sie pierwsza?
Stefan J. Rittel, Akademia Swietokrzyska
Polityczny tekst medialny
Maria Grzelak Rajchel, Uniwersytet Wroctawski
Rola sondazy w kampanii
Mirostawa Wielopolska-Szymura, Uniwersytet Slaski
Techniki propagandowe w kampanii wyborczej

11:00 - 12:30 c.d. Panelu V
Moderator: prof. dr hab. Tadeusz Kowalski — Rada Nadzorcza TVP SA, Uniwersytet
Warszawski
Panelisci:
Matgorzata Babiiska, PWSZ im. Angelusa Silesiusa Watbrzych
Oblicza polityki w mediach — polityka dla elit, polityka dla mas
Janina Fras, Uniwersytet Wroctawski
,Debata’- polityczna audycja telewizyjna
Barttomiej Lodzki, Uniwersytet Wroctawski
Relacjonowanie kampanii parlamentarnej w ,Wiadomosciach” TVP
Panel V —c.d.
Wiestawa Pigtkowska-Stepaniak, Uniwersytet Opolski
Media na strazy demokracji- utopia czy rzeczywistosc
llona Niedbat-Buba, Uniwersytet Wroctawski
Polskie wybory 2005 w komentarzach brytyjskiej prasy
Katarzyna Maciejewska, Uniwersytet Warminsko-Mazurski
Problematyka wyborcza na tamach Super Expressu na przyktadzie kampanii
wyborczej 2005
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9:00 - 10:30

12:30 — 14:00
15:00 - 16:30
15:00 - 16:30

Panel VI. ,Medialny wizerunek polityki — aspekty prawne i marketingowe”
Moderator: prof. dr hab. K. Patecki — Uniwersytet Jagiellonski
Panelisci:

Dorota Piontek, UAM Poznan

Wizerunek politykéw w prasie kobiecej

Robert Wiszniowski, Uniwersytet Wroctawski

Rynek wyborczy w Polsce. lluzja czy rzeczywistos¢?

Matgorzata Janik-Wiszniowska, PWSZ Watbrzych

Prezydencka reklama wyborcza - forma i Srodki wizualnej prezentac;ji
Marek Mazur, Uniwersytet Slaski

Rola marketingu politycznego w kampanii wyborczej 2005 w Polsce
Michat Kus, Uniwersytet Wroctawski

Polityk jako produkt — przyktad Donalda Tuska

Agnieszka Kasinska-Metryka, Akademia Swietokrzyska

Kampania negatywna — préba refleksji i analizy na przyktadzie
wyboréw prezydenckich w Polsce 2005 r.

Lucyna Szot, Uniwersytet Wroctawski

Prawna ochrona wizerunku kandydatéw — wybory 2005 w Polsce
Tomasz Pludowski, Akademia Swietokrzyska, Coll. Civitas
Komunikacja polityczna w wyborach prezydenckich 2005

Agnieszka Sznajder, Stowarzyszenie Doradcow Europejskich
Medialny wizerunek kandydatki na urzad prezydenta w Polsce w roku 2005

Panel VII: ,Wyborczy Salon Polityczny”
Moderator: red. Janina Paradowska — red.,Polityki"+ zaproszeni goscie

Panel VIII: ,Model prezydentury: doswiadczenia i propozycjena przysztos¢”
Moderator: dr hab. Katarzyna Sobolewska-Myslik — Akademia
Pedagogiczna, Krakow

Panelisci:

Tadeusz Godlewski, Uniwersytet Kazimierza Wielkiego, Bydgoszcz
Miedzy systemem prezydencko-parlamentarnym

a parlamentarno-prezydenckim

Jerzy Sielski, Uniwersytet Szczecinski

Cechy osobowosciowe idealnego prezydenta w systemie politycznym  w Polsce
Krzysztof Kowalczyk, Uniwersytet Szczecinski

Koncepcja prezydentury w ujeciu Prawa i Sprawiedliwosci

Panel IX: ,System wyborczy w Polsce: dylematy?”

Moderator: prof. dr hab. Andrzej Antoszewski — Uniwersytet Wroctawski
Panelisci:

Arkadiusz Zukowski, Uniwersytet Warminsko-Mazurski,

Dylematy wyboru systemu wyborczego. Kontekst ordynacji

do Sejmu i Senatu RP

Adam Drosik, Uniwersytet Opolski

Koncepcije wiekszosciowego systemu wyborczego w programach i stanowiskach partii
politycznych prezentowanych w medialnej kampanii parlamentarnej 2005
Agnieszka Hess, Uniwersytet Jagiellonski

Mechanizmy tworzenia list wyborczych — rzetelna informacja czy putapka?

c.d. Panelu IX

Moderator: prof. dr hab. Arkadiusz Zukowski — Uniwersytet Warminsko-Mazurski
Panelisci:

Gtos preferencyjny — ztudzenie wyboru

Adam Dyla, Uniwersytet Jagielloriski

Zasadnos¢ podziatu na okregi wyborcze w wyborach do Sejmu

Dominik Sieklucki, Uniwersytet Jagiellonski

Lewica w wyborach parlamentarnych 2001-2005

a przeksztatcenia systemu wyborczego

15:00 — 16:30 Panel X: ,Polskie kampanie 2005 — wybrane problemy”
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Moderator: dr Danuta Karnowska — Uniwersytet Kazimierza Wielkiego, Bydgoszcz
Panelisci:

Mariusz Tomaszewski, PWSZ Legnica

Polityka ekologiczna w programach wyborczych partii politycznych.
Analiza wyboréw parlamentarnych w 2005

Stawomir Czarnik, Uniwersytet Wroctawski

Problem stosunkdéw polsko-niemieckich w kampanii wyborczej
(parlamentarnej i prezydenckiej) Prawa i Sprawiedliwosci
Magdalena Darowska-Skawinska, Uniwersytet Wroctawski
Kampania wyborcza Partii Demokratycznej — Demokraci.PL

— nowa formuta partyjnosci?

tukasz Tomczak, Uniwersytet Szczecinski

Ugrupowania lewicowe w wyborach parlamentarnych 2005 roku

15:00 — 16:30 Panel XI: ,Debiuty polityczne — dylematy wyboru”
Moderator: Jacek Stawiski — Dyrektor Informacji Radia RMF.FM, Krakow
Panel z udziatem studentow politologii i dziennikarstwa
i komunikacji spotecznej uczelni krakowskich (Uniwersytet
Jagiellonski, Akademia Pedagogiczna, WyZzsza Szkota Zarzadzania i Bankowosci
w Krakowie, Krakowska Szkota Wyzsza
im. A. Frycza-Modrzewskiego)

16:45 - 17:45 Sesja Plenarna Polskiego Towarzystwa Nauk Politycznych

17:45-18:00 Zakonczenie obrad konferenciji.
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DOSTEP MNIEJSZOSCI NARODOWYCH | ETNICZNYCH DO MEDIOW ELEKTRONICZNYCH

Konferencja KRRiT oraz MSWiA:
»Dostep mniejszosci narodowych i etnicznych do mediéw elektronicznych - stan prawny, praktyka dziatania i

perspektywy"

KRRIT oraz MSWIA zorganizowaty w Krakowie w dniu 23 listopada br. konferencje na temat dostepu
mniejszosci narodowych i etnicznych do mediéw elektronicznych. W styczniu tego roku Parlament
przyjat ustawe o ochronie mniejszosci narodowych i etnicznych oraz jezyku regionalnym, konczac tym
samym wieloletni proces tworzenia regulacji, dotyczacych statusu mniejszosci w naszym kraju. Z kolei
w roku ubiegtym Rada Europy zakonczyta proces monitorowania wykonania przez Polske Ramowej
Konwencji Rady Europy o mniejszosciach narodowych i etnicznych. Takze w roku ubiegtym Rzad RP
przyjat Krajowy Program Przeciwdziatania Dyskryminacji Rasowej, Ksenofobii i Zwigzanej z Nimi
Nietolerancji. Przyjecie tego programu wynikato z podpisania przez Polske deklaracji z 2001 roku,
bedacej efektem konferencji w Durbanie. W zwigzku z tym organizatorzy konferencji uznali, ze nalezy
z jednej strony przyblizy¢ nadawcom i przedstawicielom mniejszosci narodowych i etnicznych wiedze
na temat nowych regulacji prawnych oraz wynikajgcych z nich obowigzkéw w odniesieniu do
uprawnien mniejszosci w zakresie dostepu do mediéw elektronicznych. Ponadto, ze nalezy podjac
prébe wspolnej refleksji wszystkich srodowisk i instytuciji, jakie wspétpracujg w tej dziedzinie, nad
skuteczniejszg realizacjg ustawowych obowigzkéw oraz nad perspektywami wspétpracy.

Warto przypomnie¢, ze w 1989 roku w zyciu publicznym w Polsce pojawity sie dwa nowe elementy
istotne z punktu widzenia mniejszosci narodowych i etnicznych.

Po pierwsze, przetom 1989 roku przyniost wolno$é stowarzyszania sie, a po drugie rozpoczat sie
proces powstawania niezaleznych mediéw.

Dla mniejszosci, zamieszkujgcych terytorium Polski, stato sie mozliwe samoorganizowanie oraz troska
o wiasny jezyk i kulture.

Niezaprzeczalnym jest, ze podstawowym czynnikiem budowania poczucia wiasnej, narodowej
tozsamosci byt i pozostanie zywy jezyk ojczysty, kontakt z nim oraz jego uzywanie, ktére znajduje
najpetniejszy wymiar w obszarze kultury, edukacji oraz mediow.

W zakresie praw mniejszosci narodowych i etnicznych, a przede wszystkim w zakresie ich dostepu do
mediodw elektronicznych, czyli do posiadania wtasnych audycji propagujacych jezyk ojczysty i ojczystg
kulture, znaczenie przetomowe miato przyjecie 29 grudnia 1992 roku ustawy o radiofonii i telewizji.

W art. 21 ustawa ta zobowigzuje nadawcoéw publicznych do uwzgledniania potrzeb mniejszo$ci
narodowych i grup etnicznych.

W okresie od 1992 roku do dzisiaj w realizacji tego zobowigzania nadawcéw, a jednocze$nie waznego
uprawnienia mniejszosci, Polska przeszta dtugg droge, przyjmujac zarowno szczegdtowe regulacje
wewnetrzne, jak i ratyfikujac zagraniczne akty prawne, w tym Ramowg Konwencje Rady Europy.

Wiadomo jednak, ze regulacje prawne majg istotny, ale tylko czesciowy wptyw na polityke medialng
wobec mniejszosci narodowych i etnicznych. Decydujgca jest praktyka stosowana przez nadawcéow
publicznych, gdyz to na nich, w Swietle ustawy o radiofonii i telewizji, spoczywa bezposredni
obowigzek realizacji potrzeb mniejszosci narodowych i etnicznych. Trzeba podkresli¢, ze w ciggu
ostatnich 10 lat udato sie wypracowaé wiele mechanizméw skuteczniejszego dialogu pomiedzy
Srodowiskami mniejszosci a przedstawicielami medidéw. Istotng role w inicjowaniu takiego dialogu
odegrat Miedzyresortowy Zespdt Mniejszosci Narodowych i Etnicznych, dziatajacy przy Ministrze
Spraw Wewnetrznych i Administracji, wspétpracujacy z Krajowg Radg Radiofonii i Telewizji. Waznym
partnerem w tym dialogu stata sie réwniez, powotana w 2002 roku bezposrednio przez organizacje
mniejszoéci - Rada Mediéw Elektronicznych Mniejszosci Narodowych i Etnicznych.Krajowa Rada
Radiofonii i Telewizji wigczyta sie aktywnie we wszystkie dziatania zwigzane z obecnoscig w mediach
publicznych audycji
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dla mniejszosci narodowych oraz audycji o mniejszosciach narodowych, w tym réwniez audyciji
tworzonych w jezykach macierzystych.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji zainicjowata state spotkania z udziatem przedstawicieli Programu
TVP 3 oraz Rady Mediéw Elektronicznych Mniejszosci Narodowych i Etnicznych. Te spotkania
regularnie odbywaty sie w latach 2002 - 2003.

Niestety ta wzajemna wymiana doswiadczen zostata od ponad roku zaniechana.

Podobne kontakty majg miejsce z nadawcami radiowymi. Dzieki tym kontaktom udato sie m.in.
uruchomi¢ nowy cykl programowy dla mniejszosci ukrainskiej i temkowskiej w regionalnych
rozgtosniach Polskiego Radia: w Radiu Krakéw SA i Radiu Wroctaw SA.

Dodajmy jeszcze, ze na podstawie ustawy Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji monitoruje wykonanie
obowigzku uwzgledniania potrzeb mniejszosci narodowych i grup etnicznych. Przy podziale
abonamentu Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji uwzglednia realizacje przez publiczne media
programéw dla mniejszosci. Okreslajac w swojej uchwale z 23 wrzesnia 2003 roku zadania rozgtosni
regionalnych i zasady ich rozliczania przy podziale $rodkéw abonamentowych, Krajowa Rada
Radiofonii i Telewizji m.in. podkreslita, ze w programach rozgtosni, na terenie ktoérych zamieszkujg
mniejszosci narodowe i etniczne, obligatoryjnym elementem programu bedg audycje adresowane do
tej grupy odbiorcéw, nadawane w godzinach od 5.00 do 1.00. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
wykonujac zadania ustawowe jest takze inicjatorem spotkan i konferencji, podwieconych problemom
mniejszosci i ich obecno$ci w mediach, a takze jest inicjatorem cyklu szkolen dla dziennikarzy,
wywodzgcych sie z mniejszosci narodowych i etnicznych. Szkolenia te realizowane sg wspolnie z
organizacjami mniejszosci narodowych i etnicznych oraz nadawcami publicznymi.

Wracajagc do sprawy podziatu abonamentu, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji w wymienionej
uchwale okreslita zadania rozgto$ni regionalnych w zakresie tworzenia programu oraz przyjeta
jednolite zasady podziatu wptywéw abonamentowych dla spétek regionalnej radiofonii w latach 2004 -
2006. Zgodnie z tymi zasadami wptywy abonamentowe dzielone byty w sposéb ogdiny na dziatalnosé
programowa, czyli na realizacje tzw. misji regionalnej, oraz realizacje przedsiewzie¢ programowych o
charakterze uniwersalnym. W przyjetych zasadach nie zostaty wiec wyodrebnione szczegdtowo
okreslone kwoty z przeznaczeniem na audycje dla mniejszosci, lecz zobowigzano rozgtosnie do
tworzenia takich audycji i przeznaczania na potrzeby ich realizacji odpowiednich $rodkéw
finansowych. Taki sposdb podziatu srodkéw abonamentowych zostat przyjety po konsultacjach ze
spotkami publicznej radiofonii, ale ten sposéb nie spotkat sie z aprobatg organizaciji mniejszo$ci.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, uwzgledniajgc zobowigzania nowo przyjetej ustawy o
mniejszo$ciach narodowych i etnicznych oraz jezyku regionalnym oraz majgc dodatkowo na
wzgledzie postulaty srodowisk mniejszosci narodowych, przyjeta 30 czerwca biezgcego roku uchwate
nr 300, w ktorej okreslita nowe zasady podziatu dla mediéw publicznych, a wiec dla radia i dla
telewizji, srodkéw finansowych, obejmujacych  wptywy abonamentowe oraz  wplywy
pozaabonamentowe na 2006 rok i lata nastepne.

Zgodnie z nowo przyjetymi zasadami Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji w ramach tych Srodkéw
wyodrebnia kwoty na finansowanie kosztéw audycji dla mniejszosci narodowych i etnicznych, z
jednoczesnym podaniem prognozowanej liczby godzin tych audyciji.

W biezacym roku Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji na sfinansowanie kosztéw produkcji audyciji dla
mniejszoéci narodowych przeznaczyta dodatkowe wptywy tzw. wptywy pozaabonamentowe dla Radia
Biatystok SA oraz Radia Olsztyn SA.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji Swiadoma znaczenia spraw dostepu mniejszosci narodowych i
etnicznych do mediéw, po raz pierwszy w historii istnienia wolnego rynku mediéw przygotowujgc
.otrategie Panstwa Polskiego w dziedzinie medidow elektronicznych na lata 2005-2020",
zaproponowata odrebne zapisy dotyczace tej problematyki.

11 pazdziernika 2005 roku Rada Ministréw przyjeta naszg strategie jako dokument rzadowy i

rekomendowata nowej Radzie Ministréw, wytonionej po wyborach parlamentarnych, dalsze prace z
uwzglednieniem zatozeh zawartych w tym opracowaniu.
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W zakresie dotyczacym mniejszosci narodowych i etnicznych w Strategii rekomenduje sie w
szczegolnosci, aby Polska podjeta dziatania zmierzajgce do realizacji uwag, zawartych w rezoluc;ji
Komitetu Ministrow Rady Europy w sprawie monitorowania wykonania przez Polske ramowej
Konwencji Rady Europy o ochronie mniejszosci narodowych i etnicznych. Przy realizacji tego zadania
nalezy w szczegoélnosci uwzgledni¢ nastepujgce kwestie:

» wprowadzanie w sektorze mediéw zmian zwtaszcza w zakresie tworzenia dodatkowych audycji
radiowych i polepszania ich geograficznego zasiegu w stosunku do rozproszonych mniejszosci
narodowych;

* przywigzywanie wiekszego znaczenia do statego angazowania osdb nalezacych do mniejszosci
narodowych w tworzenie audycji adresowanych do mniejszosci.

W konferencji wzieli udziat Hanno Hartiga, szef Departamentu Mniejszosci, Mediéw i Réwnosci w
Dyrekcji Generalnej Praw Cziowieka w Radzie Europy, prof. Grzegorz Janusz, ekspert Helsinskiej
Fundacji Praw Czlowieka, przedstawiciele Komisji Wspodlnej Rzadu i Mniejszosci Narodowych i
Etnicznych, nadawcéw publicznych oraz dziennikarze realizujgcy audycje w jezykach mniejszosci.

I. CH.
Fragmenty listu Arkadiusza Czartoryskiego, sekretarza stanu w MSWiA do uczestnikow konferencji

Pozwolcie teraz Panstwo na kilka refleksji, kibre w moim przekonaniu moga by¢ dobrym punktem
wyjsécia do dalszej dyskusji na temat obecnosci w mediach elektronicznych audycji dla mniejszosci
narodowych i etnicznych oraz spotecznosci postugujacej sie jezykiem regionalnym.

Po pierwsze, istotne jest to, by audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych docieraly do
adresatow. W praktyce wymaga to ich emitowania przez wszystkie osrodki, w zasiegu ktérych
znajdujg sie znaczace skupiska osdb nalezgcych do mniejszosci, a takze zapewnienia odpowiedniego
zasiegu nadajnikow. Nalezy wyrazi¢ zadowolenie, ze z kazdym rokiem wzrasta liczba osrodkéw
realizujgcych audycje dla mniejszosci. Pewnym problemem nadal pozostaje jednak zasieg niektérych
nadajnikow, cho¢ i w tym zakresie nastepuje poprawa. Cieszy, ze nadawcy publiczni dostrzegaja ten
problem. Jest on szczegdlnie dotkliwy dla os6b nalezgcych do mniejszosci narodowych i etnicznych,
ktére zamieszkujg tereny odlegte od duzych osrodkow, a niekiedy tereny przygraniczne.

Po drugie, czestotliwos¢ i pora nadawania. Jest to oczywiscie ta sfera, w ktérej konieczny jest
rozsadny kompromis. Przedstawiciele mniejszosci sa, w sposéb oczywisty, zainteresowani
audycjami nadawanymi w jak najlepszych porach ogladalnosci - lub stuchalnosci - i o jak
najdtuzszym czasie ich emisji. Zrozumiate jest, ze nie zawsze jest to mozliwe. Istotne jest jednak to,
aby uktadajagc ramowy plan audycji, pamieta¢ o znaczeniu tych audycji dla podtrzymywania
tozsamosci narodowej i etnicznej mniejszosci. Wazne sg takze state pory nadawania audyciji.

Po trzecie, jest niezwykle istotne, aby audycje dla mniejszosci realizowane byly z ich udziatem. Z
satysfakcjag nalezy stwierdzi¢, ze w ostatnim czasie do Ministerstwa Spraw Wewnetrznych i
Administracji nie docieraty sygnaty swiadczgce o naruszaniu tej zasady.

| wreszcie kwestia SciSle zwigzana z poprzednig - jako$¢ audycji dla mniejszosci. Trzeba przyznacé, ze
o ile na poczatku lat dziewiecdziesigtych publiczne radio i telewizja dopiero uczyty sie, jak powinny
wyglada¢ takie audycje - to obecnie sg one przygotowywane w sposob profesjonalny. Jednoczesnie
jednak, wszyscy Panstwo - wielu z was jest nie tylko odbiorcami, ale takze autorami tych audycji -
zdajecie sobie sprawe, jak wiele w dalszym ciggu mozna w tym zakresie zrobi¢. Szczegdlnie cenng
inicjatywa sg wiec kursy dla dziennikarzy wywodzacych sie z mniejszosci.

Mam nadzieje, ze w trakcie konferencji uda sie Panstwu przeprowadzi¢ dyskusje w sprawie modelu
audycji dla mniejszosci narodowych i etnicznych. Wypracowanie takiego modelu wzmocnitoby
niewatpliwie pozycje medidw publicznych jako instytucji wspomagajacych dziatania stuzgce
zachowaniu tozsamosci kulturowej mniejszosci narodowych i etnicznych oraz zachowaniu jezyka
regionalnego.
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W trakcie konferencji bedziecie Panstwo dyskutowali przede wszystkim o mediach publicznych, ale
nalezy zauwazy¢, ze w ostatnim czasie audycje w jezykach mniejszosci oraz w jezyku regionalnym
nadawane s3 takze przez nadawcéw prywatnych. Swiadczy to o tym, Zze problematyka, ktéra stanowi
przedmiot konferencji, jest zywa i budzi zainteresowanie mediow, nie tylko z obowigzku, ale takze z
uwagi na oczekiwania stuchaczy i widzéw.

Zyczac, aby Panstwa spotkanie zaowocowato nowymi pomystami i przyczynito  sie do rozwigzywania
ewentualnych problemoéw, pragne wyrazi¢ nadzieje, ze w niedtugim czasie bedziemy mieli jeszcze
okazje wspolnie rozmawia¢ na ten tak wazny temat, ktory zgromadzit Panstwa na konferencji w
Krakowie.

Fragmenty wystapienia Hanno Hartiga, szefa Departamentu Mniejszosci, Mediow i Rownosci w Dyrekcji Generalnej
Praw Cztowieka w Radzie Europy

Zapewnienie mniejszosciom dostepu do Srodkéw przekazu jest niezwykle istotne zaréwno dla
umacniania pokoju i stabilnosci wielonarodowych spoteczenstw, jak i z punktu widzenia praw
cztowieka. Z jednej strony srodki przekazu, oferujac ptaszczyzne komunikacji w ramach spotecznosci i
miedzy nimi, odgrywajg istotng role w upowszechnianiu tolerancji i dialogu miedzykulturowego,
sprzyjajac w ten sposéb spdéjnosci spoteczenstwa. Z drugiej strony, wystepujac jako nosnik kultury
grupowej, srodki przekazu stanowig warto$ciowe forum dla oso6b nalezgcych do mniejszosci
narodowych lub etnicznych, umozliwiajace im zachowanie i rozwijanie najwazniejszych elementow ich
tozsamosci.

Rada Europy juz dawno temu zrozumiata znaczenie srodkéw przekazu dla ochrony mniejszosci i
opracowata wiele norm w tym zakresie. Celem mojej prezentacji jest dokonanie identyfikacji i krétkiego
przegladu tych norm pochodzacych z réznych zrédet, w tym z Europejskiej karty jezykdw regionalnych
lub mniejszosciowych, Europejskiej konwencji o telewizji ponadgranicznej oraz réznych uchwat i
zalecen Zgromadzenia Parlamentarnego i Komitetu Ministrow Rady Europy. Oprécz Rady Europy
znaczng prace w zakresie ustalania norm wykonata ostatnio OBWE, ktdra opracowata wytyczne w
sprawie uzywania jezykOow mniejszosci w elektronicznych $rodkach przekazu przyjete przez
Wysokiego Komisarza ds. Mniejszo$ci Narodowych w pazdzierniku 2003 r. Ja jednak skoncentruje sie
na normach wynikajacych z Europejskiej konwencji praw cztowieka i z Konwencji ramowej o ochronie
mniejszosci narodowych. Jak pdzniej wyjasnie, mechanizmy kontrolne uwzglednione w tych dwéch
konwencjach stanowig cenne instrumenty tworzenia norm w interesujacej nas dziedzinie.

Zanim omowimy szczegotowo odpowiednie normy opracowane przez Rade Europy, warto na chwile
zatrzymac sie i przypomnie¢ najwazniejsze informacje o Europejskiej konwencji praw czlowieka i
Konwencji ramowej o ochronie mniejszosci narodowych. Europejska konwencja praw czlowieka ustala
katalog powszechnie obowigzujacych praw obywatelskich i politycznych, ktére maja podstawowe
znaczenie dla uczciwego, efektywnego funkcjonowania kazdego systemu demokratycznego. Osoby
uznajgce sie za ofiary naruszenia konwencji mogg zgtaszac skargi do Europejskiego Trybunatu Praw
Cztowieka w Strasburgu. Trybunat rozpatruje skarge i - jezeli uzna, ze panstwo naruszyto konwencje -
wydaje wigzace orzeczenie, ktéremu panstwo to musi sie podporzgdkowac. Konwencja ramowa o
ochronie mniejszosci narodowych jest pierwszym w historii prawnie wigzacym, wielostronnym
instrumentem stuzacym ochronie mniejszosci narodowych. Komitet Doradczy ziozony z 18
niezaleznych ekspertow odpowiada za ocene wdrozenia Konwencji ramowej przez panstwa bedgce
jej stronami. Komitet Doradczy nie rozpatruje poszczegdlnych przypadkéw domniemanych naruszen,
jak Europejski Trybunat Praw Cztowieka, ale przyjmuje opinie oceniajgce ogodlng realizacje Konwenc;ji
ramowej przez panstwa bedace jej stronami.

O jakich wiec normach méwimy, kiedy dyskutujemy o zapewnieniu dostepu do srodkéw przekazu
osobom nalezacym do mniejszosci? Co ten obowigzek oznacza dla panstw?

Z przegladu najwazniejszych tekstow i orzecznictwa Europejskiego Trybunatu Praw Cztowieka oraz
Komitetu Doradczego Konwencji Ramowej wynika, ze méwimy o co najmniej dwoch réznych celach,
gdy dyskutujemy o zapewnieniu mniejszosciom dostepu do srodkow przekazu:

* pierwszym celem jest konieczno$¢ zapewnienia, Ze cztonkowie mniejszosci nie beda
dyskryminowani w dostepie do dominujgcych srodkéw przekazu;
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* drugi cel to zapewnienie cztonkom mniejszosci narodowych mozliwosci tworzenia wiasnych srodkow
przekazu i korzystania z nich.

Kamieniem wegielnym arsenatu srodkéw prawnych Rady Europy w dziedzinie srodkow przekazu jest
oczywiscie wolno$¢ stowa chroniona przez artykut 10 Europejskiej konwencji praw cztowieka. Prawo
to jednoznacznie obejmuje prawo do odbioru i przekazywania mysli przy uzyciu elektronicznych
Srodkéw przekazu bez udziatu panstwa. Dlatego - cho¢ artykut 10 Konwencji praw cziowieka nie
wspomina dostownie o ,mniejszosciach narodowych" - opowiedzenie sie Trybunatu za swobodag
dostepu do przekazu stanowi posrednig obrone prawa czionkédw mniejszosci do emisji audycji w
jezykach mniejszosci przed podejmowanymi przez witadze prébami regulacji tej dziedziny poprzez
ustalanie limitéw jezykéw panstwowych.1 Innymi stowy, dwa pierwsze zdania artykutu 10 mozna
rozumie¢ jako wsparcie - cho¢ niekoniecznie wymdg - emisji audycji w jezykach mniejszosci bez
interwencji panstwa. Ponadto, w przypadku zarzutu naruszenia artykutu 10 méwiacego o prawie do
wolnosci stowa, cztonkowie mniejszosci mogg sie powotywac na artykut 14 Europejskiej konwenciji
praw cztowieka (dotyczacy zakazu dyskryminacji), aby podkresli¢, ze naruszenie artykutu 10 stanowi
réwniez dyskryminacje.2 Dlatego Europejska konwencja praw cziowieka moze w zasadzie zapewnic
zadoscuczynienie osobom, ktorych prawo do dostepu do $rodkdéw przekazu naruszono w obydwu
znaczeniach, o ktérych wczeéniej wspomniatem.

Jednak Europejska konwencja praw cztowieka i orzecznictwo Trybunalu w dziedzinie $rodkéw
przekazu same w sobie nie wystarczg do ustanowienia jednoznacznych norm dotyczacych dostepu
mniejszosci do srodkoéw przekazu. Orzecznictwo Trybunatu nalezy uzupetni¢ innymi zrodtami, aby
otrzymac petny obraz europejskich norm w tej dziedzinie. Jedng z przyczyn tej sytuacji jest to, ze
artykut 10 Europejskiej konwencji praw cztowieka posrednio wspierajacy emisje audycji w jezykach
mniejszosci, jednoczesnie zostawia wladzom panstw szeroki margines prawa do nakazywania
licencjonowania firm zajmujacych sie emisja, telewizjg lub kinem. Oczywiscie, wazne wzgledy
techniczne uzasadniajg wymaog licencjonowania emisji w kazdym kraju. Wzgledy te to koniecznosé
uporzadkowanej regulacji przedsiebiorstw zajmujacych sie emisjg audycji i realizacja zasad
miedzynarodowych. Jednakze Europejski Trybunat Praw Cztowieka w swoim orzecznictwie wykazuje
tendencje do przyznawania wladzom panstw wyjatkowo szerokiego marginesu uznaniowosci w
zakresie interpretacji ,dozwolonych podstaw" wydawania licencji przez panstwo. W zwigzku z tym,
cho¢ Europejska konwencja praw czlowieka w zasadzie zapewnia ochrone emisji audycji w jezyku
mniejszoéci, do Trybunatu wniesiono niewiele spraw dotyczacych emisji audycji w jezykach
mniejszoéci w kontekscie limitéw jezykéw panstwowych. Dlatego orzecznictwo Trybunatu w tym
zakresie jest skromne.

Powr6¢my do Konwenciji ramowej o ochronie mniejszosci narodowych, a zwtaszcza do jej artykutu 9,
zwracajacego szczegolng uwage na sprawy zwigzane ze srodkami przekazu. W przeciwienstwie do
Europejskiej konwencji praw cztowieka, Konwencja ramowa o ochronie mniejszosci narodowych
zostata stworzona specjalnie w celu uwzglednienia szczegdlnych potrzeb oséb nalezacych do grup
mniejszosciowych. Dlatego, cho¢ artykut 9 Konwencji ramowej rowniez stwierdza, ze strony mogq
zada¢ licencji na emisje audyciji, postanowienie to jest obwarowane dwoma istotnymi zastrzezeniami:
proces przydzielania licencji musi by¢ prowadzony ,bez dyskryminacji" i musi by¢ ,oparty na
obiektywnych kryteriach" (art. 9 pkt 2). Wynika stad, ze Konwencja ramowa wymaga od panstw
bedacych jej stronami wiekszej ostroznosci przy naktadaniu na rozgtosnie limitdw jezykowych niz
Konwencja praw cziowieka. Rowniez artykut 10 Konwencji praw cziowieka tylko implikuje prawo
cztonkéw mniejszodci do organizacji wilasnych Srodkéw przekazu, natomiast artykut 9 punkt 3
Konwencji ramowej wyraznie mowi o zapewnieniu ,mozliwo$ci tworzenia wtasnych srodkow przekazu i
korzystania z nich" jako pozytywnym zobowigzaniu panstw-stron.

Jakie zatem normy wynikajg z opinii Komitetu Doradczego w zakresie dostepu mniejszosci do
srodkéw przekazu?

Czytajac opinie mozna wyrdzni¢ co najmniej pie¢ waznych spraw:
1. Po pierwsze, Komitet Doradczy stale podkresla znaczenie przyjecia konkretnych przepiséw
prawa regulujacych dostep cztonkéw mniejszosci narodowych do srodkoéw przekazu. Dlatego w swojej

drugiej opinii w sprawie Republiki Czeskiej przyjetej w lutym 2005 r. Komitet Doradczy z
zadowoleniem stwierdzit, ze niedawno przyjeta ustawa o publicznym radiu i telewizji wymienia wsrod
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zadan publicznych srodkéw przekazu zobowigzanie do udziatu w zachowaniu tozsamosci kulturowej
0s6b nalezacych do mniejszosci narodowych.

2. Po drugie, Komitet Doradczy skrytykowat szerokie stosowanie limitéw jezykow panstwowych
w mediach elektronicznych, wzywajac do zastgpienia ich opartym na motywacji wsparciem dla
jezykéw panstwowych. Problem ten wystgpit na przyktad w przyjetej w 2002 r. opinii Komitetu w
sprawie Ukrainy, w ktérej uznano ustawe ustanawiajgcq udziat procentowy audycji w jezyku
panstwowym, a zatem ograniczajgcg czas antenowy dla audycji w jezykach mniejszosci, za
nadmierne ograniczenie praw cztonkéw mniejszoéci narodowych do otrzymywania informacji w
jezykach mniejszosci.

3. Po ftrzecie, Komitet Doradczy podkreslit koniecznos¢ istnienia specjalnych srodkéw
zapewniajacych praktyczna realizacje prawa czionkéw mniejszosci do dostepu do sSrodkéw
przekazu. Komitet Doradczy wskazat w swoich opiniach nastepujace dobre przyktady w zakresie
dostepu mniejszosci do dominujgcych srodkoéw przekazu:

* organizowanie szkolen i stosowanie innych srodkéw w celu unikniecia propagowania negatywnych
stereotypoéw Romow i innych mniejszosci;

» umozliwienie cztionkom mniejszo$ci wptywu na tre$¢ programéw publicznego radia i telewizji
poprzez rezerwowanie dla nich miejsc w komitetach redakcyjnych;

» zapewnienie ich obecnosci w niezaleznych radach tworzonych w celu regulacji i kontroli srodkéw
przekazu.

W zakresie utatwiania tworzenia Srodkow przekazu bedacych wiasnoscig mniejszosci, Komitet
Doradczy wskazat miedzy innymi nastepujace Srodki:

» zapewnianie srodkéw na emisje programéw mniejszosci;
* tworzenie korzystnych zasad przydzielania licencji mniejszosciom;
* przydzielanie mniejszosciom odrebnych czestotliwosci.

Dobrym przyktadem w tym zakresie jest nowa polska Ustawa o mniejszosciach narodowych i
etnicznych przyjeta w styczniu 2005 r., ktéra wprowadzita dwa specjalne $rodki zapewniajgce
mniejszosciom dostep do emisji programéw. Zgodnie z artykutem 35 tej ustawy, rozgtosnie
uwzglednig w swoich programach audycje informacyjne w jezykach mniejszosci narodowych i
etnicznych, za$ dyrektorzy oddziatbw emitujacych programy w jezykach mniejszosci narodowych i
etnicznych podczas ustalania sktadu komitetow redakcyjnych uwzglednig kandydatéw proponowanych
przez mniejszosci narodowe i etniczne. Z zadowoleniem przyjmuje te postanowienia, ktérych celem
jest poprawa dostepu mniejszosci do emisji programow, i czekam na informacje o ich realizacji od
uczestnikéw dzisiejszej konferencji.

4. Po czwarte, Komitet Doradczy ostrzegt, ze dostepno$¢ wyprodukowanych za granicg audycji w
jezyku mniejszosci narodowej nie likwiduje koniecznosci produkcji audycji w tym jezyku w kraju. Ustalenie
to uwzgledniono w pierwszej opinii Komitetu Doradczego w sprawie Estonii przyjetej w 2002 r.

5. Po pigte, Komitet Doradczy preferuje rozpatrywanie poszczegélnych przypadkéw przy
opracowywaniu zalecen zawartych w jego opiniach w sprawie poszczegoélnych krajow. Konkretne
trudnosci napotykane przez mniejszosci w dziedzinie srodkéw przekazu zalezg od wielu czynnikéw, w
tym od wielkosci danych mniejszosci, ich koncentracji w jednym regionie, dostepnosci infrastruktury
Srodkéw przekazu w poszczegdlnych miejscach itp. Dlatego podczas formutowania zalecen na
podstawie artykutu 9 Konwencji ramowej Komitet Doradczy zawsze zwraca uwage na konkretne
okolicznosci dotyczgce cztonkéw mniejszosci w danym kraju.

1 Orzeczenie w sprawie Informationsverein Lentia i inni przeciw Austrii, 24 lipca 1993 r.
2 Orzeczenie w sprawie Kalin przeciw Turcji, 10 listopada 2004 r.
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Audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych w mediach publicznych

Méwiac o audycjach realizowanych dla mniejszosci narodowych i etnicznych w mediach publicznych,
nalezy rozpocza¢ od wyraznego rozrdznienia: moéwimy o audycjach realizowanych w jezykach
mniejszosci i jezyku regionalnym oraz odrebnie o audycjach realizowanych w jezyku polskim
poswieconych tematyce mniejszosci narodowych i etnicznych. O tym rozroznieniu warto przypominac,
poniewaz dotychczasowe wieloletnie doswiadczenie pokazuje, Zze w $rodowisku nadawcéw
publicznych do$é czesto zaciera sie granica pomiedzy tymi dwiema kategoriami audycji. Dlaczego
wazna jest kwestia, aby w rozmowach o dostepie mniejszo$ci do mediéw elektronicznych pilnowaé
tego rozroznienia. To do pierwszej kategorii programéw odnoszg sie zapisy w ustawie o radiofonii i
telewizji, kiedy méwi sie o uwzglednianiu potrzeb mniejszosci w mediach publicznych, w tym
emitowaniu programéw informacyjnych w jezykach mniejszosci narodowych i etnicznych oraz jezyku
regionalnym. To te programy majg stuzy¢ ochronie, zachowaniu i rozwoju tozsamosci kulturowej
mniejszosci oraz podtrzymywania jezyka macierzystego. Druga kategoria programéw, bardzo istotna,
ma stuzy¢ przede wszystkim wigekszosci spoteczenstwa, a nie mniejszosci, wpisuje sie w budowanie
spoteczenstwa obywatelskiego, ma uwrazliwia¢ na sprawy i problemy mniejszosci.

Regulacje prawne majg istotny, ale tylko czesciowy wptyw na polityke medialng wobec mniejszosci
narodowych i etnicznych. Decydujgca jest praktyka stosowana przez nadawcow publicznych, gdyz to
na nich w $wietle ustawy o radiofonii i telewizji spoczywa obowigzek realizacji potrzeb mniejszosci
narodowych i etnicznych.

Méwigc o praktyce dziatania warto pamietaé o perspektywie czasowej, mowimy o dziataniach i
problemach, jakie miaty miejsce w okresie prawie pietnastu lat. Problemy istotne z punktu widzenia
mniejszosci narodowych i etnicznych pierwszej potowy lat 90-tych w odniesieniu do mediow
elektronicznych zmienity w znacznej czesci charakter. Wéwczas najwiecej probleméw wywotat
postulat uruchomienia audyciji realizowanych w jezykach mniejszosci narodowych i etnicznych.

Dzisiaj sa nadawane nastepujace audycje, realizowane w jezykach macierzystych mniejszosci
narodowych i etnicznych w publicznej telewizji i radiofonii:

e Magazyny realizowane przez Oddziat TVP Bialystok dla poszczegdlnych mniejszosci
»1ydzien Biatoruski", ,Przeglad Ukrainski", ,Panorama Litewska", ,Rosyjski Gtos", My
Romowie" i ,Podlaski Orient" (magazyn mniejszosci tatarskiej);

o ,Telenowyny" (audycja realizowana w jezyku ukrainskim przez TVP3 Regionalna w
Warszawie);

e Schlesien Journal (audycja dla mniejszosci niemieckiej emitowana przez TVP w Opolu, ale
realizowana przez niezalezny zesp6t dziennikarski mniejszosci niemieckiej);

e Rodno zemla (cykliczny magazyn kaszubski, wiasnej produkcji, o spotecznosci kaszubskiej,
realizowany i emitowany przez Oddziat TVP w Gdansku);

o Ukrainski Visnyk , magazyn realizowany w jezyku ukrainskim przez TVP SA Olsztyn;
o Oddziat TVP w Krakowie niektére edycje programu ,U siebie" nadaje w jezyku romskim;

o Radio Biatystok SA (,Ukrainska dumka" w jezyku ukrainskim, ,Pad znakam Pahoni" i
,pDuchounyja sustreczy" w jezyku biatoruskim i ,Litewski Magazyn Radiowy" w jezyku
litewskim;

¢ Radio Olsztyn SA (audycje w jezyku ukraifskim oraz w jezyku niemieckim);

e Radio Opole SA (,Slaskie aktualnosci" i ,Prosto z Kolonii" w jezyku niemieckim, ,Nasz
Heimat" w jezyku polskim i niemieckim);

¢ Radio Katowice SA (,Pojednanie i przysztos¢", audycja w jezyku niemieckim);
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o Radio Krakéw SA (,Kermesz" audycja femkowsko-ukrainska);
o Radio Rzeszow SA (,Magazyn w jezyku ukrainskim");

¢ Radio Koszalin SA (,Magazyn ukrainski "w jezyku ukrainskim i ,Magazyn kaszubski" w jezyku
kaszubskim);

e Radio Wroctaw SA ,Sami swoi" formuta mieszana, audycja ukrainsko, temkowsko, romska ale
takze informacje w j. polskim;

o Radio Gdansk SA, ,Magazyn Kaszubski", oraz ,Kleka", magazyny nadawane w jezyku
kaszubskim.

Z roznych przyczyn w Polsce nie funkcjonuje ani w telewizji, ani w radiu jeden model audycji czy
programéw dla mniejszosci realizowanych w jezykach macierzystych. Uzywajac terminu model
audycji, mamy na mysli 3 elementy: strukture finansowania, strukture redakcyjno-dziennikarska oraz
formute audycji. Réwniez proponowane przez mniejszosci audycje i magazyny realizowane w
jezykach ojczystych znacznie sie miedzy sobg roznig. Wstepnie cele audycji dla mniejszosci
realizowanych w ich jezykach (zdefiniowane w wyniku dyskusji z przedstawicielami mniejszosci)
mozna okresli¢ w nastepujacy sposob: przedstawiciele mniejszosci oczekuja, ze powinny one
zawiera¢ informacje dotyczace zycia samych srodowisk mniejszosci, by¢ autoprezentacjg tych
spotecznosci i ich probleméw w stosunku do wiekszoéci, byé dopetnieniem funkcji mediow
elektronicznych w informaciji o ,macierzach" tychze mniejszos$ci.

Wydaje sie, ze w znacznym stopniu to zréznicowanie wyptywa ze zréznicowania potrzeb réznych
mniejszosci. Dla jednych wazna jest przede wszystkim informacja dotyczaca zycia ich zbiorowo$ci, dla
innych pokazanie szerszego spektrum tematéw i probleméw. Warto przypomnieé, ze w 2001 roku
magazyn ,Telenowyny" realizowany w jezyku ukrainskim (przygotowywany w WOT), otrzymat nagrode
przewodniczacego KRRIT wtasnie za otwarty i oryginalny sposéb ukazywania tematyki spotecznosci
ukrainskiej w Polsce.

Jesli chodzi o drugg kategorie audycji realizowanych w jezyku polskim o problemach i sprawach
mniejszosci narodowych i etnicznych, warto zwréci¢ uwage na jeden aspekt. Raz do roku nadawcy
publiczni proszeni sg w zwigzku z organizowanymi posiedzeniami otwartymi Sejmowej Komisji
Mniejszosci poswieconymi kwestiom dostepu do przedstawienia sprawozdania. Dotgczajg do niego
liste realizowanych audycji, niestety bardzo czesto, a dotyczy to przede wszystkim TVP SA, na liScie
tej znajdujg sie programy, ktére nie majg nic wspdlnego z tematykg mniejszosci narodowych i
etnicznych w Polsce, sg to programy realizowane dla/ i o Polonii, festiwal Kultury Kresowej, czy o
problemach narodowosciowych i konfliktach etnicznych w Izraelu i Bliskim Wschodzie.

I. Chruslinska

Fragmenty podsumowania konferencji:

Wielokrotnie podkreslano w trakcie dzisiejszej konferencji koniecznos¢ wypracowania statych
mechanizméw wspoétpracy pomiedzy nadawcami publicznymi a przedstawicielami mniejszosci
narodowych i etnicznych, ktére bedg funkcjonowaty niezaleznie od zmian personalnych w mediach
publicznych. Jednym z wielokrotnie przewijajacych sie postulatow zaréwno ze strony mniejszosci, jak i
przedstawiciela KRRiT, bylo utworzenie stanowiska do spraw programoéw mniejszosciowych przy
Zarzadzie Telewizji Polskiej SA, a by¢ moze réwniez przy osrodkach regionalnego Polskiego Radia
SA. Osoba petnigca tego typu stanowisko miataby za zadanie nie tylko odpowiada¢ za rozwigzywanie
juz zaistniatych problemoéw, ale réwniez, a moze przede wszystkim, na drodze rozméw i mediacji,
koordynowaé realizacje wspdlnych pomystéw, wspdinych rozwigzan. Pan Jaroslaw Szczepanhski,
rzecznik prasowy Zarzadu TVP SA, uczestniczacy w konferencji, zobowigzat sie do przekazania
prezesowi prosby o utworzeniu stanowiska do spraw programow mniejszosciowych. A takze, co jest
niezwykle istotne, rowniez przekazania propozycji stworzenia w przysztosci grupy roboczej, ktora
wypracowataby model tworzenia kosztoryséw audycji mniejszo$ciowych, a takze model
funkcjonowania audycji mniejszosciowych w strukturach publicznych nadawcow.
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Pani dr Beata Klimkiewicz w swoim wystapieniu wskazata na sze$¢ warunkéw, dzieki ktéorym niektorzy
nadawcy w Europie odniesli sukces zajmujac sie aktywnie tematyka mniejszosci narodowych i
etnicznych, warto je w podsumowaniu konferencji przypomnie¢, gdyz mogg one odegra¢ wazng role
réwniez w Polsce:

e programy o i dla mniejszosci powinny by¢ kulturowo otwarte, wiekszo$¢ programéw powinna
by¢ w dwoch jezykach - jezyku wiekszo$ciowym i jezyku mniejszosciowym. To przycigga
znacznie wieksza grupe widzéw;

e programy takie powinny by¢ dostepne w sieciach kablowych a takze na satelitach;
e programy mniejszosciowe nie powinny by¢ poddawane testowi rynku, testowi ogladalnosci;

e audycje dla mniejszosci nie powinny tylko informowac o kulturze, o zyciu grup mniejszosci, ale
takze zawiera¢ elementy nauki jezyka mniejszosci, a takze np. promowaé mtodych zdolnych
ludzi wywodzacych sie z grup mniejszosciowych;

e powinny by¢ statym elementem krajobrazu medialnego, a wiec state miejsce w siatce
programoéw;

¢ audycje mniejszosciowe powinny petié role informatoréw publicznych.

Chciatabym na zakonczenie zacytowa¢ wypowiedz pana Artura Jabtonskiego, ktéry mowit o tym, ze
poszukiwanie modelu rozwigzania funkcjonowania w ogodle obecnosci w mediach mniejszosci
narodowych i etnicznych czy jezyka regionalnego nie tylko w mediach publicznych wymaga
poszukiwania roznych rozwigzan. Artur Jabtoniski powiedziat: ,Ré6znego typu mozliwosci prawne
drzemig w przepisach dotyczacych nie tylko mniejszosci lecz przepisach dotyczacych sytuacji
wszystkich obywateli polskich". Warto zatem pamieta¢ o tym, ze cho¢ istnieje ustawowy obowigzek
mediéw publicznych do tego, aby emitowaé programy dla mniejszosci narodowych i etnicznych w ich
jezykach oraz we wspétpracy z mniejszosciami, ale rowniez mniejszosci powinny postara¢ sie byc
moze wykorzystaé wszystkie mechanizmy prawne, ktére sg zagwarantowane w prawie polskim dla
obywateli Rzeczypospolitej tak, aby mogty méwi¢ gtosem, ktéry bedzie styszalny jak najszerzej i jak
najdonos$nie;j.

Danuta Gtowacka-Mazur,
zastepca dyrektora Departamentu Wyznan Religijnych oraz Mniejszosci Narodowych i
EtnicznychMSWiA

Zapis catej konferencji ukaze sie na stronie internetowej KRRIiT w styczniu 2006 r.
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WSPOLPRACA POLSKO-UKRAINSKA

Konferencja wspotorganizowana przez KRRIT i Rade Europy w Kijowie:,Publiczne i komercyjne srodki
masowego przekazu jako europejskie wyzwanie dla Ukrainy. Czynnik regionalny”.

Konferencje ,Publiczne i komercyjne $rodki masowego przekazu jako europejskie wyzwanie dla
Ukrainy. Czynnik regionalny” zorganizowata w Kijowie na poczatku listopada Krajowa Rada Radiofonii
i Telewizji wspdlnie z Radg Europy i ukrainskimi partnerami — Internews-Ukraina i Stowarzyszeniem
Niezaleznych Nadawcow. W roku biezacym Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, majac wieloletnie
doswiadczenie wspotpracy z Radg Europy, realizuje, w ramach Programu Wsparcia i Pomocy
Technicznej, cykl stazy dla dziennikarzy ukrainskich medidéw regionalnych. Staze tego typu objety
dziennikarzy i menedzeréw z Odessy, Mykotajewa, Sum, Charkowa, Berdianska, Charkowa oraz
konferencje w Kijowie. Program ten oparty jest na zasadzie dzielenia sie doswiadczeniami pomiedzy
réznymi krajami cztionkowskimi Rady Europy. W konferencji kijowskiej brali udziat obok ekspertow
ukrainskich eksperci z Polski, Danii, Czech i Bo$ni-Hercegowiny.

Po zakonczeniu wyboréw prezydenckich 2005 roku i zwyciestwie pomarahczowej rewolucji rozpoczeto
na Ukrainie dyskusje o koniecznosci stworzenia na bazie radiofonii i telewizji panstwowej systemu
nadawcy publicznego. Inicjatorem dyskusji byta koalicja organizacji spotecznych ,Nadawcy Spoteczni”.
Koalicja ta wspdlnie z innymi organizacjami pozarzadowymi, niezaleznymi ekspertami oraz
dziennikarzami przygotowata projekt ustawy o publicznej radiofonii i telewizji oraz projekty zasad
polityki redakcyjnej nadawcow publicznych.

W czerwcu br. odbyto sie pierwsze gtosowanie w Parlamencie Ukrainy 21 uchwaty o ,Perspektywach
utworzenia publicznej radiofonii i telewizji na Ukrainie” z 13 kwietnia 2005 roku, za ktérg gtosowata
zdecydowana wiekszos¢ postéw. Niestety w przeddzien konferencji w czasie drugiego czytania projekt
nie przeszedt. Oznacza to, ze do wyboréw parlamentarnych na Ukrainie przewidzianych na koniec
marca przysztego roku sprawa transformacji mediéw panstwowych w publiczne pozostanie na
poziomie debat i dyskusji eksperckich.

Czas ten warto wykorzysta¢ na doktadng analize pluséw i minuséw tego procesu. Dotyczy to rowniez
wzajemnych uzaleznieh rynku komercyjnego od rynku, w przysztosci, medidw publicznych. Na
Ukrainie od poczatku lat 1990 dos¢ intensywnie rozwinat sie rynek mediéw komercyjnych, szczegdlnie
na poziomie regionalnym. Ukraifski rynek komercyjny jest znaczaco zréznicowany strukturalnie, w
zwigzku z tym Zze powstawat jako alternatywa dla systemu nadawcy panstwowego.

Internews-Ukraina i Stowarzyszenie Niezaleznych Nadawcéw na Ukrainie, wspoétorganizatorzy
konferencji, majg przekonanie, ze wsrdéd nadawcéw regionalnych na Ukrainie nie ma doktadnego
wyobrazenia ani o zaletach, ani o potencjalnych zagrozeniach, jakie niesie za  sobg stworzenie
systemu nadawcy publicznego.

Po pomaranczowej rewolucji, kiedy sytuacja w mediach ulegta znacznej pozytywnej zmianie, likwidacji
systemu tzw. ,temnykiw”, a wiec braku cenzury, pewna liczba najbardziej skutecznych menedzerow
regionalnych komercyjnych stacji radiowych i telewizyjnych przeszta do obwodowych panstwowych
stacji radiowych i telewizyjnych. Wielu nadawcéw obawia sie realnego zagrozenia, dawni nadawcy
panstwowi, ktérzy zostang przeksztatceni w nadawcéw publicznych, bedga w stanie konkurowaé z
nadawcami komercyjnymi, co z czasem moze doprowadzi¢ do zniszczenia systemu nadawcow
komercyjnych. Czes$¢ obserwatoréw obawia sie, ze w razie odnowienia systemu autokratycznego na
Ukrainie w dziedzinie nadawcy publicznego panstwo moze otrzyma¢ monopol na informacje.

Celem konferencji bylo oméwienie zagrozen i szans stworzenia systemu nadawcy publicznego, a
takze stworzenie grupy roboczej i praktycznych rekomendacji dla rzadu Ukrainy oraz innych
organéw wtadzy panstwowej i samorzadow lokalnych w odniesieniu do warunkéw tworzenia systemu
nadawcow publicznych oraz zachowania rownowagi pomiedzy sektorem komercyjnym a publicznym
na poziomie krajowym i regionalnym.
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Uczestnikami konferencji byli przedstawiciele organéw wiadzy panstwowej, menedzerowie stacji
telewizyjnych i radiowych, dziennikarze, przedstawiciele dziennikarskich instytucji oswiatowych,
organizacji spotecznych sektora medialnego, medialnych organizacji zwigzkéw zawodowych.

Opracowata: I. Chruslinska

Ponizej publikujemy program konferencji oraz obszerne fragmenty wystapienia Danuty Waniek,
Przewodniczacej KRRIT.
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Fragmenty wystapienia Przewodniczacej KRRiT

Inicjatywa Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, aby zorganizowa¢ te konferencje, nie byta
przypadkowa, podobnie jak i wybor tematu. Dzisiejsza konferencja wyrasta z podejscia Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji do wspdlnych polsko-ukrainskich kontaktoéw oraz wpisuje sie w kilkuletnie juz
inicjatywy podejmowane przez nas w odniesieniu do wspotpracy polsko-ukrainskiej w dziedzinie
mediéw. Staramy sie realizowa¢ w praktyce kierunki tzw. wielkiej polityki, Ukraina jest dla Polski
strategicznym partnerem. Ostatnio w kontekscie czionkostwa Polski w Unii Europejskiej wiele
mowiono w naszym kraju o miejscu Ukrainy w poszerzonej Europie, o ewentualnych zadaniach Polski
w tym kontekscie. Zdecydowana wiekszos¢ polskiej klasy politycznej uwaza, ze wypracowanie
miejsca dla Ukrainy w przysziej Unii Europejskiej wymaga wsparcia Polski i uznaje, ze jest to wazne
zadanie zaréwno z powodoéw geopolitycznych, jak i gospodarczych, oraz stanowi jedno z
wazniejszych wyzwan naszej polityki europejskiej.

Mamy $wiadomos$¢, ze bez bliskich kontaktéw ludzi, a takze Srodowisk profesjonalnych, i bez realizacji
wspolnych projektéw nie da sie wprowadzi¢ w zycie zatozen wielkiej polityki. Z tych powoddw Krajowa
Rada Radiofonii i Telewizji tak aktywnie wigczyta sie w dziatania na rzecz polsko-ukrainskie;
wspotpracy. Prosze mi pozwoli¢ w kilku stowach przypomnie¢ pare najistotniejszych inicjatyw Krajowej
Rady Radiofonii i Telewizji w tym obszarze.

Przede wszystkim staramy sie inicjowa¢ dziatania dotyczgce polsko-ukrainskiej wspotpracy
przygranicznej w dziedzinie mediéw elektronicznych. W tym celu zorganizowaliSmy kilka spotkan i
konferencji z udziatem przedstawicieli medidw regionalnych z Polski i Ukrainy. Wspotpracujemy z
odpowiednikiem Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji na Ukrainie — Narodowg Radg ds. Telewizji i
Radia, z ktérg mamy podpisang umowe o wzajemnej wspoipracy. W latach 2003-2004
zrealizowalismy wspdlnie z BBC World z Wielkiej Brytanii | Centrum Inicjatyw Medialnych na Ukrainie
wspolny projekt Unii Europejskiej ,Wsparcia dla niezaleznych mediéw na Ukrainie”. W ramach tego
projektu ukrainscy dziennikarze i ludzie mediédw mieli okazje spotkaé sie i porozmawial z
przedstawicielami najwazniejszych mediéw w Polsce, w tym w szczegdlnosci medidow publicznych.

W roku biezacym Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, majgc wieloletnie doswiadczenie wspétpracy z
Rada Europy, realizuje, w ramach Programu Wsparcia i Pomocy Technicznej, cykl stazy dla
dziennikarzy ukrainskich mediéw regionalnych. Staze tego typu objety dziennikarzy i menedzerow z
Odessy, Mykotajewa, Sum, Charkowa, Berdiariska.

Roéwniez dzisiejsza konferencja realizowana jest w ramach tego samego Programu Wsparcia i
Pomocy Technicznej Rady Europy. Program ten oparty jest na zasadzie dzielenia sie
doswiadczeniami pomiedzy réznymi krajami cztonkowskimi Rady Europy. W konferencji biorg udziat
obok ekspertéow ukrainskich, eksperci z Polski, Danii, Czech i Bo$ni-Hercegowiny.

Tak jak wspomniatam, wybdr tematu konferencji nie jest przypadkowy. Nasi ukrainscy partnerzy
zaproponowali ten temat, ktéry na Ukrainie w ostatnim pétroczu w kontekscie medidw elektronicznych,
stanowit podstawe do debat publicznych oraz prac w ukrainskim parlamencie — w Radzie Najwyzszej.
Temat ten to stworzenie warunkéw do transformacji mediow panstwowych w media publiczne.

Podobnie jak w innych krajach Europy Srodkowo-Wschodniej, proces tworzenia systemu medidéw
publicznych powinna poprzedza¢ doktadna analiza jego pluséw i minuséw, w tym rowniez analiza
dotyczaca intereséw poszczegodlnych podmiotéw sfery medialnej. Dotyczy to réwniez relacji pomiedzy
nadawcami publicznymi i komercyjnymi. Nasza konferencja powinna przynies¢ odpowiedzi
przynajmniej na niektore z powyzszych aspektow.

W Polsce podstawowym celem polityki medialnej panstwa jest zapewnienie swobody wypowiedzi i
wolnosci medidéw tak, aby zasady te pozostawaty w zgodzie z Konstytucjg RP oraz ze standardami
miedzynarodowymi, okreslonymi zwtaszcza w Powszechnej Deklaracji Praw Cziowieka i
Podstawowych Wolnosci oraz w art. 10 Europejskiej Konwencji Praw Cziowieka i Podstawowych
Wolno$ci, a takze w orzecznictwie Europejskiego Trybunatu Praw Cztowieka.
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Ze wzgledu na szczegolne cechy radiofonii i telewizji, polityka medialna réznych panstw, w tym Polski,
tradycyjnie zmierzata do realizacji roznych celdw polityki panstwowej, okreslonej w specjalnych,
wyodrebnionych aktach prawnych:

* w sferze zawartosci programowej radia i telewizji, uregulowanej w ustawie o radiofonii i telewizji,
dazy sie do ochrony niezaleznosci mediow, pluralizmu i réznorodnosci, a takze do zaspokajania
potrzeb odbiorcéw w zakresie informaciji, kultury, oswiaty, ochrony matoletnich, czy wreszcie do
istnienia i wlasciwego funkcjonowania publicznej radiofonii i telewizji. Pragne podkreslic w tym
miejscu, ze ustawa gwarantujgc nadawcom samodzielnos¢ w zakresie programu nierozerwalnie taczy
te samodzielnos¢ z odpowiedzialnoScig za tredci przekazywane w programie. Ustawa dopuszcza
kontrole dziatalno$ci programowej nadawcéw tylko w Scisle okreSlonych przypadkach. W
szczegolnosci kontrola jest dopuszczalna, gdy naruszone zostaty przepisy o ochronie matoletnich,
badz przepisy dotyczace emisji reklam, ich czestotliwosci i czasu trwania. Ale trzeba podkresli¢, ze
jest to zawsze kontrola ex post, czyli kontrola po emisji. Niedopuszczalna i konstytucyjnie zabroniona
jest wszelka kontrola przed emisjg, gdyz to wprowadzatoby cenzure prewencyjna, z ktérg po 1989
roku, a wiec po wprowadzeniu nowego demokratycznego porzadku prawnego w naszym Kkraju,
definitywnie zerwano. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji nie pemni wiec takich funkcji, ktére w
jakikolwiek sposob tgczytyby sie z bezposrednig ingerencja w tworzenie i rozpowszechnianie
programu;

* w odniesieniu do rynkowych aspektéw funkcjonowania radiofonii i telewizji dgzy sie, poprzez
odpowiednie zapisy prawa antymonopolowego, do ochrony konkurencji, ale takze do zapewnienia
dobrej kondycji ekonomicznej sektora audiowizualnego jako catosci.

W Polsce publiczna radiofonia i telewizja, jej zreby zaczety powstawaé¢ po 1989 roku, zas w obecnym
ksztalcie istnieje od roku 1992, kiedy to weszta w zycie obecnie obowigzujgca ustawa o radiofonii
telewizji.

Ustawa wprowadzita przede wszystkim odseparowanie $wiata polityki od nadawcow, a w tym
nadawcow publicznych. Tym buforem na styku polityki i medidéw jest wtasnie Krajowa Rada Radiofonii
i Telewizji, ktéra utrzymuje kontakty z rzgdem i parlamentem z jednej strony oraz nadawcami z drugie;.
Trybunat Konstytucyjny orzekajac o zgodnosci ustawy o radiofonii i telewizji z Konstytucjg RP i
okre$lajac role nadawcéw publicznych podkreslit, ze istotg reformy z 1992 roku byto przeksztatcenie
rzadowej radiofonii i telewizji w radiofonie i telewizje publiczng. Chodzito wiec przede wszystkim o
odseparowanie radia i telewizji od rzadu i powigzanej z nim wiekszosci parlamentarnej tak, aby
uniemozliwi¢ traktowanie srodkéw przekazu jako politycznego instrumentu rzadzenia.

Programy publicznej radiofonii i telewizji powinny w szczegolnosci rzetelnie ukazywaé catg
réznorodnos¢ wydarzen i zjawisk oraz sprzyja¢ swobodnemu ksztattowaniu sie pogladow obywateli
oraz formowaniu sie opinii publicznej. Ten ustawowy nakaz zachowania wewnetrznego pluralizmu w
programach publicznej radiofonii i telewizji mozliwy jest do zrealizowania tylko pod warunkiem
zachowania ich wyraznego dystansu od aktualnego dysponenta politycznego.

W tym celu ustawa o radiofonii i telewizji stworzyta trzy poziomy decyzji w sprawach publicznej
radiofonii i telewizji: Krajowg Rade Radiofonii i Telewizji, a w ramach spétek publicznej radiofonii i
telewizji rady nadzorcze oraz zarzady tych spotek. Stanowig one tak zwane bufory pomiedzy wtadzami
politycznymi a redakcjami, realizujacymi dziatalno$¢é programowgq radiofonii i telewizji. Powigzania z
wladzami politycznymi ma tylko Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, ale i jej pozycje nalezy
interpretowa¢ w oparciu o zasade niezaleznosci, gdyz nie istnieja zadne formy bezposredniego
powigzania Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z aparatem rzagdowym.

Od ogodlnej zasady niezaleznosci nadawcow publicznych mozna wskazac¢ dwa podstawowe wyjatki:

* nadawcy publiczni umozliwiajg bowiem naczelnym organom panstwowym bezposrednig prezentacje
oraz wyjasnianie polityki panstwa,

* nadawcy publiczni stwarzajg partiom politycznym, ogdlnokrajowym organizaciom zwigzkow
zawodowych i zwigzkom pracodawcow mozliwos¢ przedstawienia stanowiska w weztowych sprawach
publicznych.
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Ale podkreslam, ze sg to wyjatki, gdzie wytacznie okreslone podmioty (naczelne organa panstwa,
partie polityczne, zwigzki zawodowe) majg w Scisle okreslonych warunkach szczegdlne uprawnienia
wobec mediéw publicznych, to znaczy gdy zachodzi konieczno$¢ bezposredniej prezentacji czy
wyjasniania polityki panstwa — na przyktad Prezydent RP ma prawo zwrdci¢ sie o czas antenowy do
nadawcy publicznego. Za$ nadawca publiczny ma obowigzek ten czas udostepni¢. Z kolei partie
polityczne czy zwigzki zawodowe majg prawo do udziatu w specjalnych audycjach tworzonych przez
nadawcow publicznych w celu prezentacji swoich stanowisk w najwazniejszych sprawach publicznych.
Te sprawy szczegotowo regulujg rozporzgdzenia wydane na podstawie ustawy przez Krajowg Rade
Radiofonii i Telewizji.

Podkresli¢ nalezy, ze celem ustawy o radiofonii i telewizji bylo przede wszystkim zapewnienie
niezaleznosci nadawcéw publicznych od osrodkow wiadzy. Stad tez pojawito sie pojecie nadawca
publiczny w odréznieniu od dotychczasowego okreslenia nadawca panstwowy. Za jeden z
podstawowych warunkéw zapewnienia tej niezaleznosci uznano nowe zasady finansowania
nadawcow publicznych. Wedtug ustawy o radiofonii i telewizji to finansowanie jest niezalezne od
rzadu, parlamentu i Prezydenta RP i ma trzy podstawowe zrédta: abonament, rynek reklam oraz
wlasna dziatalno$¢ gospodarcza. Realizacji tego sposobu finansowania stuzy nowa forma prawna
nadawcéw publicznych — spétka prawa handlowego, dziatajgca jako jednoosobowa spétka Skarbu
Panstwa, w ktérej Skarb Panstwa jest reprezentowany przez ministra Skarbu Panstwa. Ale ustawa o
radiofonii i telewizji jednoczesnie podkresla, ze zarzad spoétki nie jest zwigzany poleceniami i
zakazami, ustanowionymi przez Walne Zgromadzenie, czyli przez ministra Skarbu Panstwa, jezeli
dotycza one tresci programu.

Ustawa o radiofonii i telewizji z 1992 roku podzielita wiec istniejacy wczesniej organ panstwowy, czyli
Komitet do spraw Radia i Telewizji tzw. Radiokomitet, na nastepujace podmioty:

» Spotke Telewizja Polska Spétka Akcyjna wraz z 16 oddziatami terenowymi w najwiekszych miastach
Polski, z reguty stanowigcych siedzibe wojewddztwa;

» Spotke Polskie Radio Spotka Akcyjna;
* 7 regionalnych rozgtos$ni Polskiego Radia, dziatajgcych jako samodzielne spétki.

Zgodnie z ustawg o radiofonii i telewizji, system medidw publicznych tworzy wiec 19 podmiotow,
dziatajgcych w oparciu o przepisy ustawy z 1992 roku oraz Kodeksu spotek handlowych.

W kazdej z tych 19 spdtek powotane sg nastepujace organy:
» Zarzad,

» Rada Nadzorcza,

» Rada Programowa jako organ opiniodawczo-doradczy.

Wspodlnym organem dla wszystkich spétek medidow publicznych jest Walne Zgromadzenia
Akcjonariuszy, ktérego podstawowym zadaniem w stosunku do medidw publicznych jest
rozpatrywanie i zatwierdzanie sprawozdan z dziatalnosci organéw poszczegdinych spétek w danym
roku rozrachunkowym i udzielanie tym organom skwitowania z wykonania natozonych obowigzkéw.

By¢ moze w tym momencie zadajcie sobie Panstwo pytanie: czy forma spotek prawa handlowego dla
nadawcow publicznych jest dobrym rozwigzaniem? Na to pytanie moge odpowiedzieé, ze poprzez te
forme zagwarantowano nadawcom publicznym niezaleznos¢ polityczng i gospodarcza oraz nie
dopuszczono do sytuacji zmarginalizowania roli nadawcéw publicznych, jak to miato miejsce w innych
bylych krajach socjalistycznych.

| nadal Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przywigzuje ogromng wage do tego wszystkiego, co wigze
sie z zagwarantowaniem mediom publicznym wtasciwej roli i pozycji spotecznej. Wychodzimy z
przekonania, ze tylko media publiczne sg w stanie zapewni¢ powszechny dostep do najwazniejszych
wydarzen i do programéw okreslajgcych narodowg tozsamos¢. Edukacja obywatelska wymaga
istnienia silnych mediéw publicznych, ktére muszg mie¢ stworzone warunki umozliwiajace wypetnianie
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misji spotecznej, ktéra od niedawna, bo od 2004 roku, czyli od wejscia Polski do Unii Europejskiej, jest
zdefiniowana w ustawie.

Obowiagzkiem panstwa jest wiec stwarzanie warunkéw, w szczegdlnosci prawnych, finansowych,
technicznych i technologicznych, ktére umozliwig wypetnianie przez media publiczne ich zadan wobec
spoteczenstwa. Media publiczne jako instytucja narodowa nie mogg by¢ przedmiotem gry polityczne;j.
Idea prywatyzacji mediéw publicznych, gtoszona przez niektdére nasze ugrupowania partyjne, jest w
opinii Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji wymierzona w tad demokratycznego panstwa.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przygotowata ,Strategie parnstwa polskiego w zakresie mediow
elektronicznych na lata 2005-2020”. Takie opracowanie zostato przygotowane po raz pierwszy w
naszym kraju, odkad istnieje wolny rynek mediéw, czyli pierwszy raz od 1992 roku.

Opracowanie to zostato przyjete przez Krajowg Rade Radiofonii i Telewizji jednogtosnie i w trybie
ustawowym zostato przekazane Prezesowi Rady Ministréw, ktéry odpowiada za ksztattowanie polityki
panstwa w dziedzinie medialnej w porozumieniu z Krajowg Rada Radiofonii i Telewizji. Zachecam
wszystkich Pahstwa, aby wszelkie prace dotyczace organizacji rynku mediéw rozpoczynac wtasnie od
takich perspektywicznych opracowan, kitdre przede wszystkim beda proponowac kierunki rozwoju
rynku mediow w dtugiej perspektywie, a takze umozliwia¢ beda elastyczne reakcje na nowe trendy i
przemiany zachodzace na tym rynku, w tym w szczegdlno$ci na tak szybko zachodzgce zmiany,
wywotane rozwojem postepu technicznego.

Nadawcom publicznym po$wiecamy w naszej strategii bardzo wiele uwagi. Czynimy to ze wzgledu na
ich znaczenie w polskiej radiofonii i telewizji, w polskiej demokraciji, kulturze i zyciu spotecznym. Nasze
propozycje zmierzajg do tego, zeby zapewni¢ nadawcom publicznym mozliwosé bezpiecznego
dziatania w warunkach pewnosci, zarébwno obowigzkow, jakie na nich spoczywajg, jak i pewnosci
finansowania odpowiedniego do realizacji tych obowigzkow.

Uwazamy, ze zapewnienie nadawcom publicznym zdolnosci do wtasciwego wykonywania ich zadan
wymaga przede wszystkim:

» stworzenia systemu precyzyjnego okreslania i rozliczania misji programowej. Instrumentem prawnym
stuzacym realizacji tego celu jest wedtug nas licencja programowa, a wiec dokument wydawany przez
Krajowg Rade Radiofonii i Telewizji, w ktérym sg scisle okreslone zobowigzania i zasady ich
finansowania;

» stworzenia procedury okreslania tzw. kontraktu stuzby publicznej, podpisywanego przez zarzad i
przewodniczacego KRRIT w porozumieniu z Ministrem Skarbu Panstwa, Ministrem Kultury i Ministrem
Finanséw. Integralng czescig tego kontraktu sg wspomniane przeze mnie licencje programowe.
Kontrakt taki ponadto okre$latby zadania mediéw publicznych w zakresie nowych technologii, zadania
inwestycyjne, sposéb finansowania wykonania tych zadan;

» zreformowanie systemu zarzadzania mediami publicznymi i zapewnienie im odpowiedniego i
stabilnego finansowania ze srodkéw publicznych, zapewnie przejrzystosci gospodarki finansowej oraz
stopniowe zmniejszanie uzaleznienia finanséw medidw publicznych od rynku reklamowego, co z kolei
sprzyja zarowno postulatom nadawcéw komercyjnych (zrozumiate jest, ze chca, aby tzw. tort
reklamowy dzielony byt wytacznie dla medidéw komercyjnych), jak i postulatom spoftecznym, czyli ze
zmniejszenie udziatu reklam ograniczy komercyjny charakter oferty programowej nadawcéw
publicznych i sprzyjaé bedzie wylgcznie realizacji ich zadah misyjnych.

W naszej strategii za zadania priorytetowe uznaliSmy rozpoczecie procesu wprowadzania naziemnej
cyfrowej radiofonii i telewizji. Jest to proces o ogromnym znaczeniu spotecznym w sensie korzysci,
jakie jego realizacja przyniesie. Ale jest to jednoczed$nie proces niezwykle skomplikowany i
wymagajacy koordynacji wiasciwie wszystkich dziedzin dziatalnosci panstwowej. O problemach
zwigzanych z wprowadzaniem naziemnej cyfrowej radiofonii i telewizji méwimy w naszym drugim
dokumencie, opisujgcym wszystkie podstawowe aspekty tego procesu.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji intensywnie uczestniczy w pracach rzadowego zespotu

powotanego przez Premiera, ktéry opracowat przyjetq przez Rade Ministréw strategie przejscia z
techniki analogowej na cyfrowg w zakresie telewizji naziemnej. Obecnie w ten sam sposéb tworzony
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jest dokument poswiecony radiofonii cyfrowej. Wszystkie regulacje dotyczace tych waznych kwestii,
ktére pozostaja w kompetencji Krajowej rady Radiofonii i Telewizji sg tworzone w sposob
demokratyczny i podlegajg szerokiemu procesowi konsultacji, zarobwno z nadawcami, jak i innymi
instytucjami, ktére sg zainteresowane procesem konwersji technologicznej. Jest to zgodne z duchem i
literg polityki wspodlnotowej, ktéra zostata okreslona w pakiecie unijnych dyrektyw o komunikacji
elektronicznej.

W tym kontek$cie pragne jednak zwrédci¢ Panstwa uwage na jeszcze jeden aspekt tej sprawy.
Przejscie z nadawania analogowego na cyfrowe z punktu widzenia odbiorcy, czyli spoteczenstwa, to
istotne poszerzenie oferty programowej. Z punktu widzenia nadawcéw to ogromny biznes liczony w
miliardach ztotych. Naszg rolg jest rowniez to, aby w tej biznesowej konkurencji zapewni¢ wtasciwg
pozycje mediom publicznym i nie pozwoli¢, aby w sposdb ograniczony korzystaty one ze zdobyczy
postepu technicznego. Teraz stoimy przed rozwigzaniem gtéwnego problemu, czy media publiczne, a
w tym konkretnym przypadku Telewizja Polska SA, miatyby swoj wiasny multipleks. Przyznam, ze
jestem zwolenniczkag takiego rozwigzania. Tak jest zresztg w wiekszosci krajow europejskich. Ale
podejmujac nasze ostateczne rozwigzania musimy uwzglednia¢ wszystkie interesy wszystkich
podmiotow dziatajacych na rynku medidéw elektronicznych w Polsce, gdyz ustawa o radiofonii i
telewizji, a przede wszystkim Konstytucja RP, nakazuje Krajowej Radzie Radiofonii i Telewizji stanie
na strazy wolnosci stowa w radiu i telewizji, ochrone samodzielnosci nadawcéw i intereséw odbiorcow,
a takze zapewnianie otwartego i pluralistycznego charakteru radiofonii i telewizji. W celu realizacji tych
zadan przed laty w 1992 roku zostata utworzona Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji jako niezalezny
od aparatu rzagdowego konstytucyjny organ panstwowy. Tak wiec dokonujgc pewnego skrotu mozna
powiedzie¢, ze rolg Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji jest tworzenie takiego tadu w eterze, gdzie
réwnoprawne warunki rozwoju ma zapewniony zaréwno sektor mediéw publicznych, jak i sektor
mediéow komercyjnych. Patrzac na to od strony efektow rzeczywistych, mozna powiedzie¢, ze mamy
dobre efekty, nasz rynek medialny jest zréznicowany i pluralistyczny. Pluralizm zapewnia w swej
istocie mozliwos¢ wypowiedzi wszystkich pogladéw, odzwierciedlenia réznych kultur, sposobu zycia
réznych grup spotecznych, zapewnienia wypowiedzi mniejszosciom. Pluralizm powinien redukowac
potencjalne konflikty spoteczne, gdyz musi pozwala¢ na zréznicowang debate publiczng, prowadzaca
do wypracowania kompromisu miedzy réznymi racjami. Pluralizm musi stuzy¢ dobru wspdlnemu i
interesowi publicznemu.

Polski rynek mediow elektronicznych jest pluralistyczny. Polski rynek mediéw elektronicznych reguluje
ponad 250 decyzji koncesyjnych Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, ktére zapewniajg réznorodng
oferte programowa, a wiec realizujg roznorodne zapotrzebowania spoteczne. Mamy bardzo
zréznicowang oferte programéw satelitarnych, gdzie znakomitg wiekszos¢é stanowig programy
wyspecjalizowane, poswiecone zaréwno informaciji, jak i publicystyce, edukacji, filmowi, poradnictwu,
motoryzac;ji, religii, rozrywce, sportowi itp. Coraz bardziej rozwinietym segmentem rynku mediow
elektronicznych jest rynek telewizji kablowych, na ktérym istnieje ponad 600 operatorow,
zarzadzajacych ponad 800 sieciami i majgcych w swej dyspozycji prawie 5 milionéw gniazd
abonenckich. Z naszych statystyk wynika, ze okoto 50% ludnosci naszego kraju ma mozliwosé
ogladania ponad 400 programéw dostepnych drogg satelitarng lub w sieciach telewizji kablowej, z
czego ponad 50 programéw jest emitowanych w jezyku polskim. Ta przytoczona przeze mnie
statystyka stanowi wymierny efekt swiadczacy o rozwoju polskiego rynku medidéw elektronicznych.,
ktérego prawng podstawe stanowig przepisy ustawy o radiofonii i telewizji.

Konczac mojg wypowiedz, pragne jeszcze podziekowa¢ wszystkim partnerom wspodtpracujagcym z

nami przy przygotowaniu tej konferencji, a szczegdlnie Internews-Ukraina i Stowarzyszeniu
Niezaleznych Nadawcéw oraz Ambasadzie RP w Kijowie.
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Konferencja miedzynarodowa

PUBLICZNE | KOMERCYJNE SRODKI MASOWEGO PRZEKAZU JAKO EUROPEJSKIE

PROGRAM
10:00 - 10:30
10:30 - 11:15
11:15-11:30
11:30 — 11:45
11:45 -12:00
12:00 — 12:30
12:30 — 12:45
14:15-14: 25
14:25 - 15:00
15:00 - 15:10
15:10 -15:50
15:50 — 16:00
16:00 — 16:40
16:40 — 16:50

WYZWANIE DLA UKRAINY. CZYNNIK REGIONALNY

Moderator: Dmytro Krykun

1. Otwarcie konferencji (Danuta WANIEK, Przewodniczaca Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji, Polska)

2. Publiczne media: standardy Rady Europy i Unii Europejskiej (Karol
JAKUBOWICZ (Polska), Przewodniczacy Komitetu Zarzadzajgcego Rady
Europy ds. medioéw i nowych ustug komunikacyjnych)

3. Sytuacja mediéw na Ukrainie z perspektywy utworzenia systemu publicznej
radiofonii i telewizji (Vitaliy SZEWCZENKO, Przewodniczacy Ukrainskiej Rady
ds. Radiofonii i Telewizji)

Il. Sesja I: Ukrainskie srodki masowego przekazu w kontekscie utworzenia
medioéw publicznych: przeglad na poziomie ogoélnokrajowym i regionalnym
Moderator: Dmytro Krykun

Koncepcje utworzenia mediéw publicznych na Ukrainie Oleksandr
TKACZENKO, Przewodniczacy firmy medialnej ,Nova Studia”

Media publiczne i komercyjne na Ukrainie: Jak zmieni sie polityka w stosunku
do mediéw komercyjnych? Oleksandr BOGUCKI, Dyrektor Generalny staciji
ICTV

Podstawowa dyskusija:

Media regionalne w kontekscie utworzenia systemu publicznej radiofonii i
telewizji

Genadiy SERGEEYV, ,Chernivtsi” miejska telewizja Czerniowiec;

Yakiv BRYNZA, ODTRK Zaporoze;

Larysa YAKUBENKO, ODTRK Sumy;

Podstawowa dyskusja:

Tematy do dyskusji:

1. Ogolnokrajowe i regionalne media publiczne i komercyjne stan
wspoétczesny i perspektywy rozwoju

2. Ogdlnokrajowi i regionalni nadawcy publiczni: podstawy utworzenia i
perspektywy

3. Publiczni nadawcy i ich wptyw na rozwéj rynku mediéw komercyjnych na
poziomie ogolnokrajowym i regionalnym — doswiadczenia (Czechy, Dania,
Polska)

lll. Sesja Il. Problemy wspétistnienia mediéw publicznych i komercyjnych na
Ukrainie w konteks$cie doswiadczen zagranicznych

Moderator: Kostiantyn Kvurt

Tematy do dyskusji:

Sposoby restrukturyzacji nadawcow panstwowych oraz sprawa gwarangciji
socjalnych.

Wstep: Ukrainskie realia restrukturyzacji nadawcéw panstwowych Kostiantyn
Kvurt

Dyskusja

System finansowania mediéw publicznych

Wstep: Modele finansowania medidow publicznych na Ukrainie Kostiantyn
Kvurt

Dyskusja

Zabezpieczenie niezaleznosci mediow publicznych: efektywne zarzadzanie i
publiczna kontrola.

Wstep: Publiczna Rada jako gtéwny model kontroli publicznej mediow
publicznych na Ukrainie Olga Bolshakova

Dyskusja

Wptyw nowej technologii na perspektywy rozwoju mediéw publicznych:
Wstep: Rozwdj nowych technologii z perspektywy mediéw publicznych:
Kontekst ukrainski
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16:50 -17:20

17:40 — 18:30

Dyskusja

Gtéwni uczestnicy dyskusiji:

Christian Nissen, niezalezny ekspert ds. rynku medialnego, ekspert Rady
Europy

Karol. Jakubowicz, Przewodniczacy Komitetu Zarzgdzajgcego Rady Europy
ds. mediéw i nowych ustug komunikacyjnych

Dusan Babic, Cztonek Zarzadu nadawcy publicznego w Bosni i Hercegowinie,
ekspert Media Plan Institute

Petr Mares, Czionek Panelu Doradczego Stowarzyszenia ds.
Miedzynarodowych (Czechy), byly Wicepremier rzadu Republiki Czech

IV. Dyskusja koncowa: utworzenie grupy roboczej i opracowanie
rekomendacji

Moderator: Kostiantyn Kvurt
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DZIALALNOSC MIEDZYNARODOWA KRRiT

PRZEGLAD WYDARZEN MIEDZYNARODOWYCH

Unia Europejska UE

Komisja Europejska uznata pomoc publiczng udzielong przy wprowadzaniu cyfrowej telewizji naziemnej w Berlinie-
Brandenburgii za nielegalng

Decyzja KE stanowi zakonczenie postepowania wszczetego w lipcu 2004 r. na podstawie skarg od
operatorow kablowych. W swojej decyzji Komisja uznata, ze udzielona nadawcom komercyjnym
pomoc w wysokosci ok. 4 milionéw euro jest niezgodna z zasadami udzielania pomocy publicznej
okresdlonymi w Traktacie, poniewaz zakitéca konkurencje. Jednoczesnie Komisja wskazata, iz pomoc
udzielona nadawcom, ktora nie zostata jej notyfikowana, podlega zwrotowi.

Komisja zwrdcita uwage, iz pomoc publiczna przyznana nadawcom przy wprowadzaniu cyfrowej
telewizji naziemnej w Berlinie-Brandenburgii nie byta udzielona na podstawie szczegdlnych kosztéw z
tym zwigzanych. Wskazano réwniez, iz taka forma pomocy posrednio uprzywilejowata naziemng
telewizje cyfrowa w odniesieniu do innych konkurencyjnych platform, co narusza zasade neutralnosci
technologiczne;.

Dodatkowo, podkreslajac petne poparcie dla przejscia na nadawanie cyfrowe, w decyzji zawarto
wytyczne odnoszgce sie do zapewnienia w jak najpetniejszy sposdb zgodnosci pomocy publicznej w
tym zakresie z regutami Traktatu.

Ponadto Komisja wskazata w swoim komunikacie prasowym przyktady dopuszczalnych form pomocy
publicznej dla procesu przejscia na nadawanie cyfrowe, w szczegdlnosci:

¢ Finansowanie rozwoju sieci transmisyjnej na obszarach, gdzie w innym przypadku odbior
sygnatu telewizyjnego bytby niedostateczny;

e Finansowe rekompensowanie nadawcom publicznym kosztéw nadawania za pomocg
wszystkich platform pod warunkiem, ze stanowi to cze$¢ ich misji publiczne;j;

¢ Subsydia dla konsumentéw na rzecz zakupu dekoderéw cyfrowych pod warunkiem, ze sg

technologicznie neutralne, w szczegdlnosci gdy zachecajg do stosowania otwartych
standardow;

¢ Rekompensata finansowa dla nadawcéw, ktérzy musieli zakonczy¢ nadawanie w systemie
analogowym przed wygasnieciem koncesji pod warunkiem, ze uwzgledniono przyznane im
zasoby cyfrowe.
Konferencja Unii Europejskiej w Liverpoolu
W dniach 20-22 wrzesnia 2005 r. w Liverpoolu odbyta sie zorganizowana przez Wielkg Brytanie
(prezydencja) i Komisje Europejska konferencja Between Culture and Commerce, poswiecona
problematyce rewizji dyrektywy o ,Telewizji bez Granic”. Konferencja byta podzielona na panele
tematyczne (odpowiadajace dokumentom konsultacyjnym opublikowanym przez Komisje Europejska
tzw. Issue Papers):
- zasady stosowane do ustug audiowizualnych;
- prawo do informaciji i prawo do krétkich relacji;
- réznorodnos¢ kulturowa oraz wspieranie europejskiej i niezaleznej produkcji audiowizualnej;

- reklama w ustugach audiowizualnych;

- pluralizm mediow;
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- ochrona matoletnich i godnosci ludzkiej oraz prawo do odpowiedzi.

Podsumowujac konferencije, komisarz Viviane Reding podkreslita, ze obecnie wystepuja trzy mozliwe
warianty dla nowych wspdélnotowych ram prawnych dotyczacych tresci audiowizualnych. Sg to:
pozostawienie bez zmian obecnej dyrektywy, czesciowa nowelizacja i uporzadkowanie obecnej
dyrektywy lub opracowanie nowej dyrektywy spetniajacej potrzeby zaréwno przemystu jak i
konsumentow. Jesli panstwa cztonkowskie zdecydujg sie na wprowadzenie nowej dyrektywy, to taka
dyrektywa z pewnoscig potwierdzitaby wspdlnotowe wartosci europejskie, doprowadzitaby do
przyjecia ,miekkiego podejscia” do regulacji nowych ustug audiowizualnych oraz unowocze$nitaby
zasady stosowane wobec tradycyjnej telewizji. W kwestii zakresu przysztej dyrektywy podstawowym
zadaniem UE bedzie zapewnienie réwnych szans dla platform stuzacych przekazywaniu podobnych
tredci audiowizualnych. Ponadto w sytuacji, gdy zmiany technologiczne oraz konwergencja prowadza
do zwiekszenia liczby ustug, konieczne jest przyjecie technologicznie neutralnego podejscia do
regulacji, co stanowi podstawowe uzasadnienie dla wprowadzenia jasnego rozréznienia pomiedzy
ustugami linearnymi a nielinearnymi. Dodatkowo komisarz Reding postulowata m.in. wprowadzenie
jasnych regut dotyczacych zjawiska product placement.

Publiczne konsultacje nad rewizja dyrektywy o ,, Telewizji bez Granic”

Dnia 5 wrzesnia minat ustalony przez Komisje Europejska termin nadsytania pisemnych stanowisk w
ramach publicznych konsultacji nad rewizjg tzw. dyrektywy o ,Telewizji bez Granic”. Zainteresowane
podmioty miaty mozliwo$¢ ustosunkowania sie do szesciu tzw. dokumentéw problemowych (issue
papers), ktére odnosity sie do nastepujacych kwestii:

- Przedmiotowy i terytorialny zakres dyrektywy;

- Prawo do informaciji i prawo do krétkich relacji;

- Réznorodnosc¢ kulturowa oraz wspieranie europejskiej i niezaleznej produkcji audiowizualnej;
- Przepisy dotyczace reklamy w ustugach audiowizualnych;

- Ochrona maloletnich i godnosci ludzkiej. Prawo do odpowiedzi;

- Pluralizm mediow.

Z mozliwosci przedstawienia swoich uwag skorzystato okoto dwustu podmiotéw, wérdd ktorych oprécz
instytucji panstwowych (np. wiasciwe ministerstwa lub ciata regulacyjne) znalazty sie europejskie
organizacje branzowe (np. EBU, ECCA, AER), krajowe organizacje branzowe (niemiecki VPRT),
grupy audiowizualne (Bertelsmann, Mediaset) firmy sektora telewizyjnego (np. BBC, Canal Plus ORF,
RTL), firmy telekomunikacyjne (France Telecom, Vodafone) czy tzw. dotcomy (Yahoo, jak rowniez
wiele organizacji spotecznych nie zwigzanych bezposrednio z europejska branzg audiowizualng (Toy
Industries of Europe, International Ice Hockey Federation).

Czechy cz

MTG kupuje udziaty w Prima TV

Szwedzka firma medialna Modern Times Group (MTG) znana z inwestycji na rynku mediéw m.in. w
panstwach baltyckich oraz na Wegrzech kupita od amerykanskiej firmy GES Media Europe 50%
udziatdbw w drugiej co do wielkosci prywatnej stacji telewizyjnej Prima TV (okoto 26% rynku
ogladalnosci). MTG ma mozliwo$¢ dokupienia kolejnych udziatbw w stacji. Zgodnie z podpisang
umowg MTG ma prawo do trzech miejsc w radzie nadzorczej a takze do obsadzenia stanowiska
dyrektora wykonawczego. Warto$¢ transakcji szacuje sie na okoto 96 min EUR.
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CME przejmuje sportowa stacje Galaxie Sport

Amerykanska firma medialna Central European Media Enterprises (CME), ktéra jest wiascicielem 9
stacji telewizyjnych w Europie Srodkowo-Wschodniej (w tym najwiekszej naziemnej stacji telewizyjnej
w Czechach TV Nova oraz najwiekszej naziemnej stacji telewizyjnej na Stowacji Markiza TV), odkupita
od czeskiej grupy inwestycyjnej PPF 100% udziatéw w sportowym kanale Galaxie Sport. Kanat jest
rozprowadzany drogg satelitarng i kablowg i dociera do okoto 700 000 gospodarstw domowych w
Czechach i na Stowacji. Kanat ten dysponuje prawami do nadawania transmisji z najbardziej
popularnych dyscyplin sportowych w obu panstwach, jak na przyktad rozgrywek ligi hokeja na lodzie
czy meczéw angielskiej i hiszpanskiej ligi pitkarskiej. Wartos¢ transakciji okresla sie na 5,1 min $.

totwa LV

Przygotowane przez komisje parlamentarng, a nastepnie poprawione przez Rade Ministréw projekty
dwodch aktéw prawnych: ustawy o radiofonii i telewizji oraz ustawy o mediach publicznych, ktére majg
zastgpi¢ obecne prawo medialne wzbudzity wiele kontrowersji i spotkaty sie z krytykg m.in. OBWE,
International Press Institute, jak réwniez wielu ekspertéw w dziedzinie mediéw. Kontrowersje wzbudza
przede wszystkim pomyst przeniesienia duzej czesci kompetencji dotychczasowego ciata
regulacyjnego do ministerstwa kultury, co w praktyce oznacza¢ bedzie likwidacje regulatora. Zdaniem
wiekszosci wspomnianych komentatorow, taki model oznacza¢ bedzie silng interwencje panstwa w
obszar medidw, co moze zagrazac ich niezaleznosci. Do zadan Ministerstwa Kultury w tym obszarze
miatoby naleze¢ miedzy innymi zajmowanie sie skargami oraz wyrywkowy monitoring programowy.
Przydzielaniem koncesji na nadawanie oraz na produkcje programu zajmowaé¢ ma sie Komisja ds.
Uzytecznosci Publicznej. Pracami Komisji miataby kierowac¢ piecioosobowa rada, ktérej czionkowie
majg by¢ nominowani przez rzad i zatwierdzani przez Parlament. Ponadto komisja ma takze podlegac¢
Ministerstwu Gospodarki.

Media publiczne (telewizja i radio) zgodnie z projektem nowej regulacji majg podlega¢ Krajowej
Radzie ds. Mediow Publicznych. W jej sktad wchodzi¢ ma siedmiu cztonkdw wybieranych przez
Parlament, a wskazywanych przez rézne grupy spoteczne i polityczne np. prezydenta, rzad, 1/3
deputowanych, zwigzki zawodowe. W gestii rady pozostawa¢ miatoby miedzy innymi nominowanie
dyrektoréw generalnych zarzadzajgcych publicznym radiem i telewizjg. Wedlug komentatorow, zbyt
wielu czionkéw rady miatoby by¢ nominowanych przez wiadze, co mogtoby w znacznym stopniu
ograniczy¢ niezaleznos¢ tych medidw. Ponadto projekt regulacji przewiduje catkowity zakaz
emitowania reklam i telesprzedazy przez media publiczne. Ich finansowanie ma zapewni¢ budzet
panstwa (co miatoby wymaga¢ bezposrednich negocjacji z rzadem), dziatalno$s¢ komercyjna oraz
dotacje i darowizny. Wedtug niektorych ekspertéw oznacza¢ to moze zbyt duze uzaleznienie mediow
publicznych od $wiata polityki.

Dodatkowo pewne kontrowersje wzbudzaly takze nowe przepisy odnoszgce sie do zjawiska
koncentracji w mediach jak rowniez kwestii przejrzystosci wiasnosci mediow.

Stowenia Sl

Dnia 25 wrzesnia odbyto sie w Stowenii referendum dotyczace nowego prawa regulujacego media
publiczne. Niewielkg wigekszoscig gtoséw (50,2%) nowa regulacja zostata przyjeta. Wczesniej projekt
ten zostat skrytykowany przez International Press Instytut. Swoje uwagi przekazali takze eksperci
Rady Europy. Krytyka dotyczyta przede wszystkim kwestii niewystarczajgcego zapewnienia
niezaleznosci mediéw publicznych od $wiata polityki. Wedtug nowego prawa czesé cztonkéw rady
programowej oraz rady nadzorczej wybieraé ma parlament. Nowe prawo ma wej$¢ w zycie okoto 10
listopada.
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Wielka Brytania GB

Publikacja niezaleznego raportu na temat oceny i potencjalnych skutkéw rozszerzenia zakresu dyrektywy o ,, Telewizji
bez Granic”

Brytyjski regulator rynku mediéw elektronicznych i telekomunikacji OFCOM opublikowat niezalezny
raport koncowy sporzadzony na jego zamoéwienie i poswiecony ocenie potencjalnych skutkéw
rozszerzenia zakresu rewidowanej obecnie tzw. dyrektywy o ,Telewizji bez Granic”. Gtéwnym
zadaniem tego dokumentu jest analiza ewentualnych kosztéw oraz zyskéw zwigzanych z
rozszerzeniem przedmiotowego zakresu tej dyrektywy, co jest rozwazane w trakcie procesu jej rewizji.
Studium to obejmuje okres od 2006 do 2010 roku i zostato ono przeprowadzone w oparciu o dane z
czterech najwiekszych rynkéw europejskich (Francja, Niemcy, Wiochy i Wielka Brytania) oraz Szweg;ji.

Badajac skutki rozszerzenia zakresu dyrektywy ,O telewizji bez granic” na nowe ustugi audiowizualne
rozpatrzono dwa scenariusze: duzego i matego rozszerzenia. W obu przypadkach zakfada sie, ze
ustugi nielinearne bedg podlega¢ jedynie podstawowym uregulowaniom, jak na przyktad: ochrona
matloletnich, identyfikacja reklamy, zakaz reklamy wyrobdéw tytoniowych oraz lekarstw na recepte,
prawo do odpowiedzi czy oznaczenia dostawcy tresci. Oba scenariusze opowiadajg sie za objeciem
wszystkich linearnych ustug telewizyjnych nie tylko wspomnianymi powyzej podstawowymi, ale takze
szczegbtowymi przepisami, jak na przyktad: kwoty europejskie i niezalezne, przepisy dotyczace
reklamy, zakaz reklamy alkoholu, zakaz sponsoringu czy dostep do wydarzeh o duzym znaczeniu.
Podstawowa réznicg pomiedzy dwoma scenariuszami jest fakt, iz w przypadku duzego rozszerzenia
linearne ustugi radiowe (tradycyjne i przez Internet) sg objete szczegdtowymi przepisami, a w
przypadku drugiego scenariusza ustugi te nie sg regulowane.Ogoélng konkluzjg wynikajagca z tego
raportu jest obawa, iz w koszty zwigzane z duzym rozszerzeniem zakresu dyrektywy moga byc¢
wieksze niz spodziewane sie z tego tytutu korzysci. Takie skutki moze przynie$¢ szczegotowe
regulowanie takich ustug jak IPTV, telewizja internetowa czy telewizja mobilna. Korzy$ci mogg byc¢
odczuwalne w przypadku, gdy rozszerzone zostang podstawowe przepisy dyrektywy za pomoca
wspotregulacii.

Raport zawiera ponizsze zestawienie dotyczace kosztéw i zyskéw zwigzanych z rozszerzeniem
zakresy dyrektywy , O Telewizji bez Granic”.

Fuzja NTL i Telewest

Po dtugotrwatych negocjacjach podpisano umowe pomiedzy dwoma duzymi operatorami kablowymi i
zarazem dostawcami Internetu szerokopasmowego NTL i Telewest, ktorej rezultatem ma byé
utworzenie jednej firmy. Zgodnie z umowa NTL ma przejg¢ udziaty w Telewest, tworzac w ten sposob
drugg co do wielkosci firme z branzy komunikacji elektronicznej. W rezultacie powstanie firma, ktéra
bedzie najwiekszym dostawcag szerokopasmowego Internetu (ok. 2,5 min abonentéw), drugim co do
wielkosci na rynku brytyjskim dostawca ptatnej telewizji (3,3 min abonentéw) oraz drugim co do
wielkosci podmiotem na rynku telefonii stacjonarnej (4,3 min abonentéw). Zakonczenie procesu
powstawania nowe;j firmy przewiduje sie na pierwszy kwartat 2006 roku.

Harmonogram przejscia na nadawanie cyfrowe

Tessa Jowell, sekretarz stanu w Ministerstwie Kultury przedstawita harmonogram przechodzenia z
nadawania analogowego na cyfrowe oraz program zwigzanego z tym wsparcia dla oséb starszych i
potrzebujgcych. Harmonogram przej$cia z nadawania analogowego na cyfrowe w Wielkiej Brytanii
planowany jest na lata 2008-2012. Rzad zaktada, ze w tym okresie w Wielkiej Brytanii zaprzestane
zostanie nadawanie analogowe i bedzie mozna odbiera¢ telewizje cyfrowg (naziemnie, satelitarnie,
kablowo lub za pomoca linii telefonicznej). Ponadto rzad zaproponowat program wsparcia zwigzanego
z zakupem i instalacjg urzadzen do odbioru telewizji cyfrowej dla oséb powyzej 75 roku zycia i oséb
niepetnosprawnych. Program finansowany bedzie przez BBC ze $rodkéw abonamentowych.

Wedtug danych Ofcom-u na koniec czerwca 2005 roku 63% (15,7 min) gospodarstw domowych w
Wielkiej Brytanii odbiera sygnat telewizji cyfrowej za posrednictwem réznych platform.
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Mata korzys¢. Nowe ustugi audiowizualne maja raczej
charakter krajowy albo globalny, a nie paneuropejski.

Bezposrednia korzy$¢ Spojnos¢ wspdlnego rynku

Istotna korzy$c¢ spoteczna wywotana zastosowaniem
publicznego etc.podstawowych regulacji. Lecz
najlepiej przy zastosowaniu mechanizmu
wspotregulacji

Ochrona matoletnich/zdrowia

Mato korzysci, gdyz rozszerzenie przepiséw dot. kwot
moze doprowadzi¢ do zmniejszenia réznorodnosci i
pluralizmu tresci

Wspomaganie produkcji europejskiej i
niezaleznej

Odwrotny efekt w stosunku do zamierzonego.
Rozszerzenie audiowizualnych moze ostabic a nie
wzmocni¢ konkurencje.

Promocja konkurencji wérdd ustug

Korzysci posrednie audiowizualnych

Koszty dostosowania zwieksza sie ze wzgledu na
przynajmniej dziesieciokrotny wzrost podmiotow
objetych przepisami. Szacuje sie, ze dyrektywa
dotyczy¢ bedzie dziesigtek tysiecy podmiotow.

Koszty bezposrednie Dostosowanie

Wieksza prawna niepewnos$é zahamuje rozwdj tych

Prawna niepewnos¢ US’ng w UE.

Zastosowanie przepisow kwotowych w przypadku
Specyficzne koszty ustug nowych linearnych ustug telewizyjnych moze utrudni¢
ich rozwgj.

Duzi dostawcy Internetu mogliby przenies$¢ sie poza
Koszty dostosowania dostawcéw obszar UE, internetu a mali dostawcy ograniczyliby
oferte ustug audiowizualnych

Rozszerzenie moze spowolni¢ rozwdj tresci
audiowizualnych szerokopasmowych w Internecie

. . Wptywy na rozwoj tacz przez operatoréw sieci stacjonarnych oraz w ten
Koszty posrednie i . o
szerokopasmowych sposob pogorszy sytuacje pozostatych 40%
gospodarstw domowych kupujacych tacza
szerokopasmowe

Zobowiazanie w sprawie praw medialnych do meczoéw ligi angielskiej

Komisja Europejska otrzymata poprawione zobowigzanie angielskiej organizacji skupiajacej pitkarskie
kluby pierwszoligowe (Football Association Premier League- FALP) dotyczace sprzedazy przez ta
organizacje praw medialnych do meczow angielskiej pierwszej ligi od 2007 roku. Zobowigzanie to jest
rezultatem prowadzonego przez Komisje Europejska postepowania zgodnie ze wspdlnotowym
prawem konkurencji (art. 81 TWE). Zgodnie z dokumentem nadestanym przez FALP prawa medialne
sprzedawane w imieniu pitkarskich klubéw pierwszoligowych beda podzielone na sze$é
zréwnowazonych pakietéw przy

jednoczesnym zakazie nabycia wszystkich pakietow przez jeden podmiot. Kazdy z pakietow bedzie
sprzedawany oddzielnie. Aukcja ta bedzie monitorowana przez obserwatora wyznaczonego przez
Komisje Europejska. Kwestia sprzedazy prawa medialnych do meczéw pierwszej ligi angielskiej
wzbudzita obawy Komisji Europejskiej juz w grudniu 2002 roku.

Hiszpania ES
Dnia 16 listopada mija termin do zgtaszania uwag i poprawek do projektu ustawy o panstwowym radiu

i telewizji. Przedstawicielegrup parlamentarnych oraz srodowiska mediéw sg enigmatyczni w swych
wypowiedziach dla prasy, niemniej jednak Jose Manuel Lara, prezydent stowarzyszenia UTECA oraz
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szef Antena 3 zapewnit, ze zgodnie z rozwigzaniami przyjetymi przez rzad i popieranymi w

parlamencie przez rzadzacq partie PSOE, wprowadzono limit w dostepie do rynku reklam, ustalajac

maksymalng kwote reklam w programach panstwowego radia i telewizji w wymiarze 9 minut w ciggu
godziny.

Zebrali i opracowali:

Wojciech Kotodziejczyk, Pawet Stepka, Albert Wozniak

Marcin Karolak (Departament Prawny)
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DECYZJE

DECYZJA Nr 5
z dnia 10 pazdziernika 2005 r.

Na podstawie art. 104 i 155 Kodeksu postepowania administracyjnego (t.j. Dz. U. z 2000 r. Nr 98 poz.
1071 z pdzn. zm.) w zwigzku z postanowieniami ugody zawartej przed Sadem Okregowym w
Warszawie,

Postanawia sie:

Zmieni¢ decyzje Przewodniczacego KRRIT nr 14 z dnia 25 wrzesnia 2001 roku w pkt. 2 i nada¢ mu
nastepujace brzmienie:

»2. Natozy¢ na Lidie Piotrowicz kare pieniezng w wysoko$ci
1 000 ztotych (stownie: tysigca ztotych).”
UZASADNIENIE

Pani Lidia Piotrowicz zamieszkata w Jarocinie rozpowszechniata program radiowy pod nazwg ,Ja —
Radio Jarocin” na podstawie koncesji nr 159/95 — R z dnia 2 marca 1995 roku. Decyzjg nr 14 z dnia
25 wrzesnia 2001 roku Przewodniczacy KRRIT natozyt na p. Piotrowicz kare pieniezng w wysokosci 2
000 ztotych tytutem naruszenia art. 54 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji. Od przedmiotowej decyz;ji
nadawca ztozyt dnia 12 10 2001 r. odwotanie do Sadu Okregowego — Sadu Gospodarczego w
Warszawie.

W trakcie postepowania sgdowego sygn. akt XX GC 27/04, strony zawarty dnia 7 lipca 2005 roku
ugode, na mocy ktorej Lidia Piotrowicz wycofata skarge z dnia 12.10.2001 r. i wyrazita zgode na
zmiane pkt.2 Decyzji z dnia 25 wrzesnia 2001r. Przewodniczgcego Krajowej Rady Radiofonii i
Telewizji o natozeniu kary pienieznej przez zmiane wysokosci kary do kwoty 1000 zt, ptatne
nastepujacy sposéb: kwota 600 zt (szescset zt) ptatna na rachunek KRRIT w terminie do 22 lipca 2005
r. i kwote 400 zt (czterysta ztotych) ptatna na cele spoteczne na rzecz Stowarzyszenia ,Teraz Europa”
z siedzibg w Jarocinie w terminie do 22 lipca 2005 r.

Skarzaca spetnita powyzsze swiadczenia, przekazujgc nastepnie kopie dowoddw wptaty do KRRIiT. W
zwigzku z powyzszym, rezultatem spetnienia ugody przez Skarzacg jest zmiana decyzji nr 14 z dnia
25 wrzesnia 2001 i ustalenie tresci pkt. 2 tej decyzji zgodnie z zapisem ustalonym przez strony w
drodze przedmiotowej ugody.

Wobec czego nalezato orzec jak na wstepie.

Od niniejszej decyzji stronie przystuguje wniosek o ponowne rozpatrzenie sprawy w trybie art. 127 § 3
Kodeksu postepowania administracyjnego, w terminie 14 dni od daty otrzymania niniejszej decyzji.

Danuta Waniek
Przewodniczaca Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
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DECYZJA Nr 6/2005
z dnia 27 pazdziernika 2005 r.

Na podstawie art. 53 ust. 1 w zwigzku z art. 16 ust. 2 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i
telewizji (j.t. Dz. U. z 2004 roku, Nr 253, poz. 2531) oraz art. 104 i 107 Kodeksu postepowania
administracyjnego (Dz. U. z 2000 r. Nr 98, poz. 1071 i z 2001 r., Nr 49, poz. 509 z pdzn. zm) po
rozpatrzeniu z urzedu wynikéw kontroli emisji Programu 1 Telewizji Polskiej S.A. z dnia 3 pazdziernika
2005 r. z godzin 700-800

postanawia sie:

1. Stwierdzi¢ naruszenie przez nadawce Telewizje Polskg SA z siedzibg w Warszawie przepisu art. 16
ust. 2 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (j.t. Dz. U. z 2004 roku, Nr 253, poz.
2531).

2. Natozy¢ na nadawce kare pieniezng w wysokosci 6 080 zt (szes¢ tysiecy osiemdziesiat ztotych).

3. Kare pieniezng nalezy uidci¢ w terminie 14 dni od daty otrzymania niniejszej Decyzji na rachunek
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

w NBP Oddziat Okregowy w Warszawie
Nr 13101010100095372231000000.
UZASADNIENIE

Artykut 16 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji okresla, ze reklamy nie mogg zajmowac wiecej niz 12
minut w ciggu godziny nadawania programu. Nadawca przekroczyt dopuszczalny, dwunastominutowy
limit nadawania reklam w godzinie, emitujac 3 pazdziernika 2005 r. w Programie 1 TVP SA w
godzinach 700-800 — 12 minut 36 sekund reklam.

W dniu 4 pazdziernika 2005 r. dyrektor Departamentu Reklamy Biura KRRIT, dziatajgc z upowaznienia
Przewodniczacej KRRIT, zwrécit sie z prosbg do Prezesa Telewizji Polskiej SA o nadesfanie
wyjasnien dotyczacych przyczyn zaistniatego naruszenia.

W nadestanym w dniu 19 pazdziernika 2005 r. wyjasnieniu, jako powdd przekroczenia limitu reklam,
podano przesuniecia programowe podczas emisji na zywo, audycji ,Kawa czy Herbata”.
Obowigzujace w TVP SA procedury emisji reklam nie mogg stwarza¢ mozliwosci tamania przepisow
ustawy oraz nie mogg stanowi¢ usprawiedliwienia przekraczania limitu czasu emisji reklamy w
godzinie. Emitujgc program na zywo nadawca powinien dotozyé nalezytej starannosci i nie dopusci¢
do przekroczenia obowigzujgcego ustawowego limitu.

Od decyzji stronie przystuguje odwotanie za posrednictwem Przewodniczacej Krajowej Rady

Radiofonii i Telewizji do Sgdu Okregowego w Warszawie — Sgdu Gospodarczego w terminie 14 dni od
dnia jej doreczenia.

Danuta Waniek

Przewodniczaca Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
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DECYZJA Nr 7/2005
z dnia 1 grudnia 2005 r.

Na podstawie art. 10 ust. 4 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (j.t. Dz. U. z 2004
roku, Nr 253, poz. 2531 z p6ézn. zm.) oraz art. 104 i 107 Kodeksu postepowania administracyjnego
(Dz. U. z 2000 r. Nr 98, poz. 1071 z pdzn. zm.) oraz uchwaty Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji nr
607 z dnia 30 listopada 2005 r.

postanawia sie:

wezwac spotke Telewizje Polskg SA z siedzibg w Warszawie do zaniechania dziatan polegajacych na
naruszeniu art. 16 a ust. 7 ustawy o radiofonii i telewizji w zakresie emisji reklam w trakcie audycji
,Zatoz sie” w Programie 2 TVP.

UZASADNIENIE

Audycje ,Zatéz sie” nadang w Programie 2 TVP 30 wrzesnia br. dwukrotnie przerwano blokami
reklam, co narusza art. 16 a ust. 7 ustawy o radiofonii i telewizji, zgodnie z ktérym w programach
publicznej telewizji audycje nie moga by¢ przerywane reklamami, poza wyjatkami wymienionymi w ust.
3 ww. artykutu. Audycji ,Zatoz sie” nie mozna uznaé¢ za zaden z wymienionych wyjatkéw, tzn. ani za
transmisje zawodoéw sportowych, ani za transmisje innych wydarzen zawierajgcych przerwy, ani za
audycje sktadajaca sie z autonomicznych czesci.

LZatoz sie” jest widowiskiem rozrywkowym tgczgacym cech gatunkowe talk show i teleturnieju. Audycja
jest samoistng catoscig skonstruowang =z wyraznie zarysowanego poczatku-wprowadzenia,
rozwiniecia akcji i zakoriczenia. Audycja rozpoczyna sie od dynamicznej czotowki, w ktorej gtos z offu
przedstawia krétkg charakterystyke audycji. Nastepnie dwoje prowadzacych (Steffen Moller i Anna
Popek) przedstawia gtdwne zatozenia audycji, reguty gry, czas i miejsce akcji oraz zasady udziatu
widzéw w audyciji. Rolg gtdéwnego prowadzacego (Steffen Moller) jest nie tylko wprowadzanie do akgc;ji
uczestnikdw i rozmowa z nimi, ale jest on rowniez zawodnikiem jednej z gier, ktérej rozstrzygniecie
nastapi w zakonczeniu audycji. Gra, w ktorej uczestniczy prowadzacy, jest jednym z elementow
spinajacych audycje i budujacych w niej napiecie. Rozstrzygniecie gry jest punktem kulminacyjnym
audycji. Akcja w audycji konstruowania jest na zasadzie wzrastajgcego napiecia i systematycznego
rozbudzania ciekawosci odbiorcy. W rozwinieciu akcji rozegrano 5 gier-zakladéw — 3 w wydzielonej
przez nadawce czesci pierwszej i 2 w czesci drugiej, czyli rozwiniecie akcji zostato sztucznie
podzielone przez nadawce na dwie czesci. W czesci 3. (podziat nadawcy) znalazt sie punkt
kulminacyjny cafej audycji — prowadzacy przegrat zakfad i musiat wykona¢ zadanie karne oraz
rozstrzygnieto gre, w ktérej za posrednictwem SMS-6w uczestniczyli widzowie.

Napisy koricowe byty sztucznie doklejone do pierwszej i drugiej czesci, bowiem nie byly one w petni
zgodne z zawarto$cig zadnej z nich. W pierwszej czesci wystepowali: Katarzyna Bujakiewicz, Andrzej
Grabowski i Tomasz Kammel, a w napisach wymieniono nazwiska wszystkich uczestnikéw audycji, w
tym réwniez tych, ktorzy mieli dopiero wystapi¢ w czesci drugiej: Beaty Kozidrak i Limahla. Czotéwka
drugiej i trzeciej czesci roznita sie od czotowki pierwszej czesci, poniewaz pominieto w nich cate
wprowadzenie obecne w czesci pierwszej (zatozenia audycji, reguly gry, przedstawienie uczestnikéw
itp.).

Widowisko rozrywkowe Zat6z si¢ ze wzgledu na uktad kompozycyjny i dramaturgie jest samoistna,
spdjng catoscig. Zadna z czesci wyodrebnionych przez nadawce nie mogtaby istnie¢ samodzielnie i
niezaleznie od pozostatych, wywotatoby to bowiem u widzéw dezorientacje i chaos poznawczy.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji zna audycje sktadajgce sie z autonomicznych czeéci, np. serie
fabularne (np. Nash Bridges) czy dokumentalne, ktére majg wspdlny tytut i tego samego bohatera —
jak omawiana audycja, lecz akcja kazdej z czesci rozgrywa sie w innym miejscu, w innym czasie i w
kazdej z nich opowiedziana jest inna historia, ktéra nie pozostaje w zaleznosci przyczynowo-
skutkowej z historig innych czesci. W przeciwienstwie do omawianego widowiska kazda z cze$ci serii
Nash Bridges jest autonomiczna, w zwigzku z czym mogg one by¢ pokazywane w dowolnej
kolejnosci, gdyz nie ma to wptywu na rozumienie ich przez widza.
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23 listopada 2005 r. Przewodniczaca Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji wezwata nadawce na
podstawie art. 10 ust. 3 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji do natychmiastowego
zaniechania przerywania audycji Zat6z sie w celu emitowania reklam. Nadawca, pomimo wezwania,
nie zaniechat nadawania reklam w trakcie trwania audycji Zatéz sie. Wobec tego postanowiono jak w
sentencji.

Od decyzji stronie przystuguje na mocy art. 56 ust.1 ustawy o radiofonii i telewizji odwotanie za

posrednictwem Przewodniczacej Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji do Sgadu Okregowego w
Warszawie — Sgdu Gospodarczego w terminie 14 dni od dnia jej doreczenia.

Danuta Waniek

Przewodniczaca Krajowej Rady

Radiofonii i Telewizji
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UCHWALY

UCHWALA Nr 500/2005
z dnia 19 pazdziernika 2005 roku

Na podstawie art. 9 ust. 1 w zw. z art. 38 ust. 1 pkt 3 i 4 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i
telewizji (t.j. Dz.U. 2004 r. Nr 253, poz. 2531 z p6zn. zm.), Krajowa Rada Radiofonii i Telewizj

postanawia

1. Cofnaé¢ koncesje Nr 243/99-R z dnia 30 lipca 1999 roku, udzielong spoétce ,Racja” Sp. z 0.0. z
siedzibg w Warszawie na rozpowszechnianie programu radiowego pod nazwg ,Radio RACJA”.

2. Upowazni¢ Przewodniczacg Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji do wydania decyzji w
przedmiotowej sprawie.

Przewodniczaca Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
Danuta Waniek

UCHWALA nr 504/05
z dnia 3 listopada 2005 r.

Na podstawie art. 9 ust. 1 w zwigzku z art. 33 ust. 2 i 3 oraz art. 37 ust. 1 pkt 1, 2, 3 lit. k, |, pkt 4-7 i
ust. 2 i 3 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2004r. Nr 253, poz. 2531 z
pézn. zm.), po rozpatrzeniu wniosku Nr TVK 0023/05 z dnia 19 sierpnia 2005 r. Przedsiebiorstwa
Przemystowo Handlowego Aura Sp. z 0.0. z siedzibg w Szczecinie, Krajowa Rada Radiofonii i
Telewizji

postanawia
I. Udzieli¢, po otrzymaniu od Prezesa Urzedu Regulacji Telekomunikacji i Poczty postanowienia w
zakresie art. 37 ust. 1 pkt 3 lit. k, | u.r.t., Przedsiebiorstwu Przemystowo-Handlowemu Aura Sp. z 0.0. z

siedzibg w Szczecinie przy ul. Madalinskiego 8 zwanemu dalej Koncesjonariuszem, koncesji na
rozpowszechnianie programu telewizyjnego pod nazwg , TV AURA” w sieci telewizji kablowe;j.

Il. Program bedzie rozpowszechniany na obszarze objetym nastepujaca siecig kablowa:

Lp. Nazwa Operatora zarzadzajacego Lokalizacja stacji czotowej | Nr z rejestru przeds.
siecig zasilajacej sie¢ telekomunkacyjnych
1. Przedsiebiorstwo Przemystowo - Pl. Wolnosci 1
Handlowe Aura Sp. z 0.0. Pyrzyce 2656

Ill. Program bedzie rozpowszechniany nie mniej niz 1,5 godziny/dobe, 6 dni w tygodniu.

Koncesjonariusz jest obowigzany uzyska¢ zgode Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji na skrocenie
czasu rozpowszechniania programu.
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IV. Program bedzie oznaczony na antenie przez jego nazwe zapisang w koncesji.

V. Program bedzie miat charakter uniwersalny, tzn. bedzie zawierat ré6zne gatunki i formy telewizyjne
oraz roznorodng problematyke.

VI. Program Koncesjonariusza w dobowym czasie nadawania nie moze zawiera¢ wiecej niz 50 %
audycji i innych przekazéw nie wytworzonych przez Koncesjonariusza ani na jego wytaczne
zaméwienie, rozpowszechnionych Ilub rozpowszechnianych réwnoczesnie w programie innego
nadawcy.

VIl. Reklamy nie mogg zajmowaé wiecej niz 15% dziennego czasu nadawania programu i wiecej niz
12 minut w ciggu godziny.

VIII. Koncesjonariusz jest obowigzany rozpocza¢ rozpowszechnianie programu nie pézniej niz 3
miesigce od dnia otrzymania koncesiji.

IX. Koncesiji udziela sie na 10 lat
X. 1. a) Udziatowcami Koncesjonariusza sa:
- Tadeusz Darczynski
- Teresa Ostrowska
- Edyta Ostrowska-Marszatek
- Andrzej Wendt

b) Posiadanie przez podmioty niewymienione w ppkt 1 lit. a) co najmniej 50% udziatéw w
kapitale zakladowym Koncesjonariusza lub co najmniej 50% gtoséw na Zgromadzeniu
Wspdlnikéw Koncesjonariusza oznacza przejecie kontroli nad Koncesjonariuszem.

2. Koncesjonariusz zobowigzany jest do informowania Przewodniczacego Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji o kazdorazowej zmianie w strukturze kapitatowej Koncesjonariusza lub
uprawnien do gtosowania na Zgromadzeniu Wspdlnikéw Koncesjonariusza z zaznaczeniem
osiggniecia lub przekroczenia progu 10%, 20%, 30% albo 40% gtoséw na Zgromadzeniu
Wspdlnikébw Koncesjonariusza przez podmiot nie wymieniony powyzej w ppkt 1. lit a).
Informacje o powyzszych okolicznosciach nalezy dostarczy¢ na pisSmie w terminie 14 dni od
dnia, w ktérym dana okoliczno$c¢ nastapita.

3. Ppkt 2 stosuje sie réwniez bezposrednio do przypadku ustanowienia zastawu na udziatach
potaczonego z petnomocnictwem do wykonywania prawa gtosu z tych udziatéw, a takze do
innych czynnosci prawnych skutkujgcych przejsciem prawa gtosu na Zgromadzeniu
Wspdlnikéw Koncesjonariusza lub przyznaniem innych uprawniefh umozliwiajacych wptywanie
na podejmowanie uchwat przez Zgromadzenie.

4. Koncesjonariusz zobowigzany jest do informowania Przewodniczacego Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji o wystgpieniu ktérejkolwiek z okolicznosci okreslonych w art. 4 § 1 pkt 4 i
5 ustawy z dnia 15 wrzesnia 2000 roku Kodeks Spoétek Handlowych (t.j. Dz.U. z 2000 r. Nr 94
poz. 1037 z pézn. zm.), pozwalajacych stwierdzi¢, iz spétka bedgca Koncesjonariuszem stata
sie spotkag dominujaca lub powigzang w rozumieniu cytowanego powyzej przepisu.

5. Uprawnienia wynikajace z koncesji nie mogg by¢ przeniesione na inny podmiot. W
przypadku taczenia, podziatu czy innego rodzaju przeksztatcen spoétek handlowych, o ktérych
mowa w ustawie z dnia 15 wrzeénia 2000 roku Kodeks Spétek Handlowych (t.j. Dz.U. z 2000
r. Nr 94 poz. 1037 z pézn. zm.), uprawnienia te moga przej$¢ na inny podmiot powstaty w
wyniku przeksztatcen o jakich mowa powyzej, za zgodg Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji.
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6. Koncesjonariusz zobowigzany jest do poinformowania na piSmie Przewodniczacego
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji o ogtoszeniu upadiosci w terminie 14 dni od dnia, w
ktérym ta okoliczno$¢ nastapita.

7. Koncesjonariusz zobowigzany jest do poinformowania na pisSmie Przewodniczacego
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji o wydaniu prawomocnego orzeczenia zakazujgcego
Koncesjonariuszowi prowadzenia dziatalnosci gospodarczej objetej koncesjg, w terminie 14
dni od dnia, w ktérym ta okoliczno$¢ nastapita.

Xl.Nabycie lub objecie udziatéw oraz nabycie praw do udziatéw Przedsigbiorstwa Przemystowo
Handlowego Aura Sp. z 0.0. przez podmiot zagraniczny wymaga zezwolenia Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji.

Xll.Koncesjonariusz jest obowigzany powiadomi¢ Przewodniczacego Krajowej Rady Radiofonii i
Telewizji o:

- nabyciu praw majatkowych do $rodkéw masowego przekazu, a w szczegoélnosci akcji, udziatéw lub
innych uprawnien kapitalowych w spoétkach posiadajacych tytuty prasowe, rozpowszechniajgcych
programy radiowe, telewizyjne lub prowadzacych agencje prasowe, nabyciu, wydzierzawieniu lub
uzyskaniu innego prawa majgtkowego do przedsiebiorstwa lub innej jednostki organizacyjnej
prowadzacej takg dziatalnosc,

Informacje o powyzszych okolicznosciach nalezy dostarczy¢ na pisSmie w terminie 14 dni od dnia, w
ktérym dana okolicznos¢ wystapita.

XIll. Nadawca jest obowigzany do corocznego sktadania do Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
sprawozdania finansowego, w formie przewidzianej w ustawie z dnia 29 wrzesnia 1994 r. o
rachunkowosci (t.j. Dz. U. z 2002 r. Nr 76, poz. 694 z pézn. zm.).

XIV. W zwigzku z prowadzong dziatalnoscig Koncesjonariusz zobowigzany jest do przestrzegania
przepisdw prawa, ktoére wynikajg z przepisow ustawy o radiofonii i telewizji, w tym w szczegdlnosci
ustaw regulujacych zagadnienia wskazane w art. 3, 6 ust. 2 pkt 10, 16b, 37 oraz art. 38 ust. 1 pkt 2.
XV. Koncesjonariusz zapewni dobrg jakos¢ techniczng sygnatu bedgacego nosnikiem programu.

XVI. Naliczy¢ optate za udzielenie koncesji na podstawie rozporzadzenia KRRIT z dnia 4 lutego 2000

r. w sprawie optat za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programow radiowych i telewizyjnych
(Dz. U.z 2000 r. Nr 12 poz. 153 z p6zn. zm.).

Opfate nalezy uisci¢ w terminie sze$¢dziesieciu dni od daty wydania koncesji na rachunek KRRiT:
NBP Oddziat Okregowy w Warszawie
Nr 13101010100095372231000000.
XVII. Upowazni¢ Przewodniczaca Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji do wydania decyzji w/w sprawie
na warunkach ustalonych niniejszg uchwatg oraz zgodnie 2z technicznymi warunkami
rozpowszechniania programu uzgodnionymi przez Prezesa Urzedu Regulacji Telekomunikacji i

Poczty.

Przewodniczaca Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
Danuta Waniek
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UCHWALA Nr 528/2005
z dnia 3 listopada 2005 roku

Na podstawie art. 9 ust. 1 oraz art. 38 ust. 1 pkt 3 i 4 w zwigzku z art. 38 ust. 3 ustawy z dnia 29
grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz.U. z 2004 r. Nr 253, poz. 2531 z p6zn. zm.), Krajowa Rada
Radiofonii i Telewizji

postanawia

1. Wszcza¢ postepowanie o cofniecie koncesji Nr 277/2002-T z dnia 7 maja 2002 roku, wydanej
spotce ,ANTENA 2” Sp. z 0.0. na rozpowszechnianie w sposob rozsiewczy satelitarny programu
telewizyjnego pod nazwg ,PILOT".

2. Upowazni¢ Przewodniczgcg KRRIT do podania do publicznej wiadomosci informacji o wszczeciu
postepowania o cofniecie w/w koncesiji.

Przewodniczaca Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

Danuta Waniek

UCHWALA nr 625/05
z dnia 14 grudnia 2005 .

Na podstawie art. 9 ust. 1 w zwigzku z art. 33 ust. 2 i 3 oraz art. 37 ust. 1 pkt 1, 2, 3 litk, |, pkt 4-7, ust.
2 i 3 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2004r. Nr 253, poz. 2531 z p6zn.
zm.), po rozpatrzeniu wniosku Nr TVK 0027/05 z dnia 12 wrzeénia 2005 r. Wiestawa Serafina
zamieszkatego w Nowym Sgczu, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji

postanawia

I. Udzieli¢, po otrzymaniu od Prezesa Urzedu Regulacji Telekomunikacji i Poczty postanowienia w
zakresie art. 37 ust. 1 pkt 3 lit. k, | ustawy o radiofonii i telewizji, Wiestawowi Serafinowi
zamieszkatemu w Nowym Sgczu przy ul. Sichrawy 17, zwanemu dalej Koncesjonariuszem, konces;ji
na rozpowszechnianie programu telewizyjnego pod nazwg ,RTK lokalny” w sieci telewizji kablowe;.

Lp. Nazwa Operatora zarzgdzajgcego Lokalizacja stacji czotowej | Nr z rejestru przeds.
siecig zasilajgcej sie¢ telekomunkacyjnych
1. Regionalna Telewizja Kablowa sp. Ul. Armii Krajowej 3/59
j. L. lwanski i Wspdlnicy Nowy Sacz 2129

Il. Program bedzie rozpowszechniany na obszarze objetym nastepujaca siecig kablowa:
Ill. Program bedzie rozpowszechniany nie mniej niz 6 godzin na dobe.

Koncesjonariusz jest obowiazany uzyska¢ zgode Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji na skrécenie
czasu rozpowszechniania programu.

IV. Program bedzie oznaczony na antenie przez jego nazwe zapisang w koncesji.

V. Program bedzie miat charakter uniwersalny, tzn. bedzie zawierat ré6zne gatunki i formy telewizyjne
oraz réznorodng problematyke.
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VI. Program Koncesjonariusza w dobowym czasie nadawania nie moze zawiera¢ wiecej niz 50 %
audycji i innych przekazéw nie wytworzonych przez Koncesjonariusza ani na jego wylaczne
zamoéwienie, rozpowszechnionych lub rozpowszechnianych réwnoczesnie w programie innego
nadawcy.

VIl. Reklamy nie moga zajmowaé wiecej niz 15% dziennego czasu nadawania programu i wiecej niz
12 minut w ciggu godziny.

VIII. Koncesjonariusz jest obowigzany rozpocza¢ rozpowszechnianie programu nie pézniej niz 3
miesigce od dnia otrzymania koncesiji.

IX. Koncesiji udziela sie na 10 lat.

X. Koncesjonariusz jest obowigzany powiadomi¢ Przewodniczaca Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
o:

- nabyciu praw majatkowych do $rodkéw masowego przekazu, a w szczegoélnosci akcji, udziatéw lub
innych uprawnien kapitalowych w spoétkach posiadajacych tytuty prasowe, rozpowszechniajgcych
programy radiowe, telewizyjne lub prowadzacych agencje prasowe, nabyciu, wydzierzawieniu lub
uzyskaniu innego prawa majgtkowego do przedsiebiorstwa lub innej jednostki organizacyjnej
prowadzacej takg dziatalnosc,

Informacje o powyzszych okolicznosciach nalezy dostarczy¢ na pisSmie w terminie 14 dni od dnia, w
ktérym dana okolicznos¢ wystapita.

XI. Koncesjonariusz jest obowigzany do corocznego sktadania do Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
sprawozdania finansowego, w formie przewidzianej w ustawie z dnia 29 wrzesnia 1994 r. o
rachunkowosci (tj. Dz. U. z 2002 r. Nr 76, poz. 694 z p6zn. zm.).
XIl. W zwigzku z prowadzong dziatalnoscig Koncesjonariusz obowigzany jest do przestrzegania
przepisdw prawa, ktoére wynikajg z przepisow ustawy o radiofonii i telewizji, w tym w szczegdlnosci
ustaw regulujacych zagadnienia wskazane w art. 3, 6 ust. 2 pkt 10, 16b, 37 oraz art. 38 ust. 1 pkt 2.
XIII. Koncesjonariusz zapewni dobrg jakos$¢ techniczng sygnatu bedacego nosnikiem programu.
XIV. Uprawnienia wynikajac z koncesji nie mogg by¢ przeniesione na inny podmiot.
XV. Naliczy¢ optate za udzielenie koncesji na podstawie rozporzadzenia KRRIT z dnia 4 lutego 2000 r.
w sprawie optat za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programoéw radiowych i telewizyjnych
(Dz. U.z 2000 r. Nr 12 poz. 153 z p6zn. zm.).
Opfate nalezy uisci¢ w terminie sze$c¢dziesieciu dni od daty wydania koncesji na rachunek KRRiT:
NBP Oddziat Okregowy w Warszawie
Nr 13101010100095372231000000.
XVI. Upowazni¢ Przewodniczacg Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji do wydania decyzji w/w sprawie
na warunkach ustalonych niniejszg uchwatg oraz zgodnie 2z technicznymi warunkami

rozpowszechniania programu uzgodnionymi przez Prezesa Urzedu Regulacji Telekomunikacji i
Poczty.

Przewodniczaca Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
Danuta Waniek
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UCHWALA nr 626/05
z dnia 14 grudnia 2005 .

Na podstawie art. 9 ust. 1 w zwigzku z art. 33 ust. 2 i 3 oraz art. 37 ust. 1 pkt 1, 2, 3 lit. k, |, pkt 4-7 i
ust. 2 i 3 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2004r. Nr 253, poz. 2531 z
pézn. zm.), po rozpatrzeniu wniosku Nr TVK 0028/05 z dnia 26 wrzesnia 2005 r. SFERA TV Sp. z o0.0.
z siedzibg w Rudzie Slaskiej, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji

postanawia

I. Udzieli¢, po otrzymaniu od Prezesa Urzedu Regulacji Telekomunikacji i Poczty postanowienia w
zakresie art. 37 ust. 1 pkt 3 lit. k, | u.r.t., spétce SFERA TV Sp. z 0.0. z siedzibg w Rudzie Slaskiej przy
ul. P. Niedurnego 69 zwanej dalej Koncesjonariuszem, koncesji na rozpowszechnianie programu
telewizyjnego pod nazwg ,SFERA TV” w sieciach telewizji kablowej.

Lp. Nazwa Operatora zarzadzajacego Lokalizacja stacji czotowej | Nr z rejestru przeds.
siecig zasilajgcej sie¢ telekomunkacyjnych
y Przedsiebiorstwo ~ Os. Powstancow 392
' Broker-Service Sp. z 0.0. Slaskich (sp17) Zory
Ul. Stara 15
2. ELSAT Sp. z o.0. Ruda Slaska 1044

Il. Program bedzie rozpowszechniany na obszarze objetym nastepujacymi sieciami kablowymi::
Ill. Program bedzie rozpowszechniany nie mniej niz 6 godzin na dobe.

Koncesjonariusz jest obowigzany uzyska¢ zgode Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji na skrocenie
czasu rozpowszechniania programu.

IV. Program bedzie oznaczony na antenie przez jego nazwe zapisang w koncesji.

V. Program bedzie miat charakter uniwersalny, tzn. bedzie zawierat ro6zne gatunki i formy telewizyjne
oraz réznorodng problematyke.

VI. Program Koncesjonariusza w dobowym czasie nadawania nie moze zawiera¢ wigcej niz 50 %
audycji i innych przekazéw nie wytworzonych przez Koncesjonariusza ani na jego wylaczne
zamoéwienie, rozpowszechnionych Ilub rozpowszechnianych réwnoczesnie w programie innego
nadawcy.

VIl. Reklamy nie moga zajmowaé wiecej niz 15% dziennego czasu nadawania programu i wiecej niz
12 minut w ciggu godziny.

VIIl. Koncesjonariusz jest obowigzany rozpocza¢ rozpowszechnianie programu nie pozniej niz 1
miesigc od dnia otrzymania koncesiji.

IX. Koncesiji udziela sie na 10 lat
X. 1. a) Udziatowcami Koncesjonariusza s3:
- lwona Mo$

- Mateusz Golicz
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b) Posiadanie przez podmioty niewymienione w ppkt 1 lit. a) co najmniej 50% udziatébw w
kapitale zaktadowym Koncesjonariusza lub co najmniej 50% gtoséw na Zgromadzeniu Wspdlnikow
Koncesjonariusza oznacza przejecie kontroli nad Koncesjonariuszem.

2. Koncesjonariusz zobowigzany jest do informowania Przewodniczacego Krajowej Rady Radiofonii i
Telewizji o kazdorazowej zmianie w strukturze kapitatowej Koncesjonariusza lub uprawnien do
glosowania na Zgromadzeniu Wspdlnikbw Koncesjonariusza z zaznaczeniem osiggniecia lub
przekroczenia progu 10%, 20%, 30% albo 40% gtosbw na Zgromadzeniu Wspdlnikow
Koncesjonariusza przez podmiot nie wymieniony powyzej w ppkt 1. lit a). Informacje o powyzszych
okolicznosciach nalezy dostarczy¢ na piSmie w terminie 14 dni od dnia, w ktorym dana okoliczno$é
nastapita.

3. Ppkt 2 stosuje sie réwniez bezposrednio do przypadku ustanowienia zastawu na udziatach
pofaczonego z petnomocnictwem do wykonywania prawa gtosu z tych udziatow, a takze do innych
czynnosci prawnych skutkujgcych przejsciem prawa glosu na Zgromadzeniu Wspdlnikow
Koncesjonariusza lub przyznaniem innych uprawnienn umozliwiajgcych wptywanie na podejmowanie
uchwat przez Zgromadzenie.

4. Koncesjonariusz zobowigzany jest do informowania Przewodniczacego Krajowej Rady Radiofonii i
Telewizji o wystgpieniu ktorejkolwiek z okolicznosci okreslonych w art. 4 § 1 pkt 4 i 5 ustawy z dnia 15
wrzesnia 2000 roku Kodeks Spotek Handlowych (t.j. Dz.U. z 2000 r. Nr 94 poz. 1037 z p6zn. zm.),
pozwalajgcych stwierdzi¢, iz spétka bedaca Koncesjonariuszem stata sie spotka dominujacg lub
powigzang w rozumieniu cytowanego powyzej przepisu.

5. Uprawnienia wynikajace z koncesji nie moga byé przeniesione na inny podmiot. W przypadku
taczenia, podziatu czy innego rodzaju przeksztatceh spotek handlowych, o ktérych mowa w ustawie z
dnia 15 wrzesnia 2000 roku Kodeks Spotek Handlowych (t.j. Dz.U. z 2000 r. Nr 94 poz. 1037 z pdézn.
zm.), uprawnienia te mogg przej$¢ na inny podmiot powstaty w wyniku przeksztatcen o jakich mowa
powyzej, za zgoda Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji.

6. Koncesjonariusz zobowigzany jest do poinformowania na pismie Przewodniczacego Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji o ogtoszeniu upadtosci w terminie 14 dni od dnia, w ktéorym ta okoliczno$¢
nastagpita.

7. Koncesjonariusz zobowigzany jest do poinformowania na pi$mie Przewodniczgacego Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji o wydaniu prawomocnego orzeczenia zakazujgcego Koncesjonariuszowi
prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej objetej koncesjg, w terminie 14 dni od dnia, w ktérym ta
okolicznos¢ nastapita.

XI. Nabycie lub objecie udziatdow oraz nabycie praw do udziatdw SFERA TV Sp. z o0.0. przez
podmiot zagraniczny wymaga zezwolenia Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji.

XIl. Koncesjonariusz jest obowigzany powiadomi¢ Przewodniczgcego Krajowej Rady Radiofonii i
Telewizji o:

- nabyciu praw majgtkowych do $rodkéw masowego przekazu, a w szczegodlnosci akcji,
udziatéw lub innych uprawnien kapitatowych w spodtkach posiadajgcych tytuty prasowe,
rozpowszechniajacych programy radiowe, telewizyjne lub prowadzacych agencje prasowe, nabyciu,
wydzierzawieniu lub uzyskaniu innego prawa majgtkowego do przedsiebiorstwa lub innej jednostki
organizacyjnej prowadzacej takg dziatalnosé.

Informacje o powyzszych okolicznosciach nalezy dostarczy¢ na pisSmie w terminie 14 dni od dnia, w
ktérym dana okolicznos¢ wystapita.

XIll. Nadawca jest obowigzany do corocznego sktadania do Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

sprawozdania finansowego, w formie przewidzianej w ustawie z dnia 29 wrzesnia 1994 r. o
rachunkowosci (t.j. Dz. U. z 2002 r. Nr 76, poz. 694 z pdzn. zm.).
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XIV. W zwigzku z prowadzong dziatalnoscig Koncesjonariusz zobowigzany jest do przestrzegania
przepisdw prawa, ktoére wynikajg z przepiséw ustawy o radiofonii i telewizji, w tym w szczegdlnosci
ustaw regulujacych zagadnienia wskazane w art. 3, 6 ust. 2 pkt 10, 16b, 37 oraz art. 38 ust. 1 pkt 2.

XV. Koncesjonariusz zapewni dobrg jakos¢ techniczng sygnatu bedgacego nosnikiem programu.
XVI. Naliczy¢ optate za udzielenie koncesji na podstawie rozporzadzenia KRRIT z dnia 4 lutego 2000

r. w sprawie optat za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programow radiowych i telewizyjnych
(Dz. U.z 2000 r. Nr 12 poz. 153 z p6zn. zm.).

Optate nalezy uisci¢ w terminie szesédziesieciu dni od daty wydania koncesji na rachunek KRRIT:
NBP Oddziat Okregowy w Warszawie
Nr 13101010100095372231000000.

XVII. Upowazni¢ Przewodniczaca Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji do wydania decyzji w/w sprawie
na warunkach ustalonych niniejszg uchwatg oraz zgodnie =z technicznymi warunkami
rozpowszechniania programu uzgodnionymi przez Prezesa Urzedu Regulacji Telekomunikacji i
Poczty.

Przewodniczaca Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
Danuta Waniek

UCHWALA nr 627/05
z dnia 14 grudnia 2005 r.

Na podstawie art. 9 ust. 1 w zwigzku z art. 33 ust. 2 i 3 oraz art. 37 ust. 1 pkt 1, 2, 3 lit. k, I, pkt 4-7 i
ust. 2 i 3 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2004r. Nr 253, poz. 2531 z
pozn. zm.), po rozpatrzeniu wniosku Nr TVK 0030/05 z dnia 6 pazdziernika 2005 r. Telewizji Kablowej
Swidnik Sp. z 0.0. z siedzibg w Swidniku, Krajowa Rada Radiofonii i Telewiz;i

postanawia
I. Udzieli¢, po otrzymaniu od Prezesa Urzgdu Regulacji Telekomunikacji i Poczty postanowienia w
zakresie art. 37 ust. 1 pkt 3 lit. k, | u.r.t., Telewizji Kablowej Swidnik Sp. z 0.0. z siedzibg w Swidniku

przy ul. C.K. Norwida 9 zwanej dalej Koncesjonariuszem, koncesji na rozpowszechnianie programu
telewizyjnego pod nazwag ,Program Lokalny TKS” w sieci telewizji kablowej.

Il. Program bedzie rozpowszechniany na obszarze objetym nastepujaca siecig kablowa::

Lp. Nazwa Operatora zarzgdzajacego Lokalizacja stacji czotowej | Nr z rejestru przeds.
siecig zasilajgcej sie¢ telekomunkacyjnych
1. | Telewizja Kablowa Ul. C.K. Norwida 9 1918
Swidnik Sp. z 0.0. Swidnik

IIl. Program bedzie rozpowszechniany nie mniej niz 1 godzine 5 dni w tygodniu.

Koncesjonariusz jest obowigzany uzyskaé¢ zgode Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji na skrocenie
czasu rozpowszechniania programu.
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IV. Program bedzie oznaczony na antenie przez jego nazwe zapisang w koncesji.

V. Program bedzie miat charakter uniwersalny, tzn. bedzie zawierat ré6zne gatunki i formy telewizyjne
oraz roznorodng problematyke.

VI. Program Koncesjonariusza w dobowym czasie nadawania nie moze zawiera¢ wiecej niz 50 %
audycji i innych przekazéw nie wytworzonych przez Koncesjonariusza ani na jego wytaczne
zaméwienie, rozpowszechnionych Ilub rozpowszechnianych réwnoczesnie w programie innego
nadawcy.

VIl. Reklamy nie moga zajmowaé wiecej niz 15% dziennego czasu nadawania programu i wiecej niz
12 minut w ciggu godziny.

VIII. Koncesjonariusz jest obowigzany rozpocza¢ rozpowszechnianie programu nie pézniej niz 3
miesigce od dnia otrzymania koncesiji.

IX. Koncesiji udziela sie na 10 lat.
X. 1. a) Udziatowcami Koncesjonariusza sa:
- Wtodzimierz Witold Zielinski
- Marek Zbigniew Gieleta
- Telewizja Kablowa Telecom-Romatec Sp. z 0.0.
- Spotdzielnia Mieszkaniowa w Swidniku
- Gmina Miejska Swidnik

b) Posiadanie przez podmioty niewymienione w ppkt 1 lit. a) co najmniej 50% udziatéw w
kapitale zaktadowym Koncesjonariusza lub co najmniej 50% gtoséw na Zgromadzeniu
Wspdlnikéw Koncesjonariusza oznacza przejecie kontroli nad Koncesjonariuszem.

2. Koncesjonariusz zobowigzany jest do informowania Przewodniczacego Krajowej Rady Radiofonii i
Telewizji o kazdorazowej zmianie w strukturze kapitatowej Koncesjonariusza lub uprawnien do
glosowania na Zgromadzeniu Wspdlnikow Koncesjonariusza z zaznaczeniem osiggniecia lub
przekroczenia progu 10%, 20%, 30% albo 40% gtoséw na Zgromadzeniu Wspodlnikow
Koncesjonariusza przez podmiot nie wymieniony powyzej w ppkt 1. lit a). Informacje o powyzszych
okolicznosciach nalezy dostarczy¢ na pisSmie w terminie 14 dni od dnia, w ktdrym dana okoliczno$é
nastgpita.

3. Ppkt 2 stosuje sie réwniez bezposrednio do przypadku ustanowienia zastawu na udziatach
pofaczonego z petnomocnictwem do wykonywania prawa gtosu z tych udziatéw, a takze do innych
czynnoéci prawnych skutkujgcych przejsSciem prawa glosu na Zgromadzeniu Wspdlnikow
Koncesjonariusza lub przyznaniem innych uprawnien umozliwiajacych wplywanie na podejmowanie
uchwat przez Zgromadzenie.

4. Koncesjonariusz zobowigzany jest do informowania Przewodniczacego Krajowej Rady Radiofonii i
Telewizji o wystapieniu ktérejkolwiek z okolicznosci okreslonych w art. 4 § 1 pkt 4 i 5 ustawy z dnia 15
wrzesnia 2000 roku Kodeks Spétek Handlowych (t.j. Dz.U. z 2000 r. Nr 94 poz. 1037 z p6zn. zm.),
pozwalajgcych stwierdzi¢, iz spétka bedaca Koncesjonariuszem stata sie spotkg dominujacg lub
powigzang w rozumieniu cytowanego powyzej przepisu.

5. Uprawnienia wynikajgce z koncesji nie mogg by¢ przeniesione na inny podmiot. W przypadku
taczenia, podziatu czy innego rodzaju przeksztatceh spoétek handlowych, o ktérych mowa w ustawie z
dnia 15 wrzesnia 2000 roku Kodeks Spotek Handlowych (t.j. Dz.U. z 2000 r. Nr 94 poz. 1037 z pozn.
zm.), uprawnienia te mogg przejs¢ na inny podmiot powstaty w wyniku przeksztatcehh o jakich mowa
powyzej, za zgoda Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji.
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6. Koncesjonariusz zobowigzany jest do poinformowania na pismie Przewodniczacego Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji o ogtoszeniu upadtosci w terminie 14 dni od dnia, w ktérym ta okolicznosc¢
nastagpita.

7. Koncesjonariusz zobowigzany jest do poinformowania na pismie Przewodniczacego Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji o wydaniu prawomocnego orzeczenia zakazujgcego Koncesjonariuszowi
prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej objetej koncesjg, w terminie 14 dni od dnia, w ktérym ta
okolicznos¢ nastgpita.

XI. Nabycie lub objecie udziatéw oraz nabycie praw do udziatéw Telewizji Kablowej Swidnik Sp. z 0.0.
przez podmiot zagraniczny wymaga zezwolenia Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji.

XIl. Koncesjonariusz jest obowigzany powiadomi¢ Przewodniczacego Krajowej Rady Radiofonii i
Telewizji o:

- nabyciu praw majatkowych do $rodkéw masowego przekazu, a w szczegoélnosci akcji, udziatow lub
innych uprawnien kapitalowych w spoétkach posiadajacych tytuly prasowe, rozpowszechniajgcych
programy radiowe, telewizyjne lub prowadzacych agencje prasowe, nabyciu, wydzierzawieniu lub
uzyskaniu innego prawa majgtkowego do przedsiebiorstwa lub innej jednostki organizacyjnej
prowadzacej takg dziatalnosc,

Informacje o powyzszych okolicznosciach nalezy dostarczy¢ na pisSmie w terminie 14 dni od dnia, w
ktérym dana okolicznos¢ wystapita.

XlIll. Nadawca jest obowigzany do corocznego sktadania do Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
sprawozdania finansowego, w formie przewidzianej w ustawie z dnia 29 wrzesnia 1994 r. o
rachunkowosci (t.j. Dz. U. z 2002 r. Nr 76, poz. 694 z pézn. zm.).
XIV. W zwigzku z prowadzong dziatalno$cig Koncesjonariusz zobowigzany jest do przestrzegania
przepisdw prawa, kioére wynikajg z przepiséw ustawy o radiofonii i telewizji, w tym w szczegdlnosci
ustaw regulujacych zagadnienia wskazane w art. 3, 6 ust. 2 pkt 10, 16b, 37 oraz art. 38 ust. 1 pkt 2.
XV. Koncesjonariusz zapewni dobrg jakos¢ techniczng sygnatu bedgacego nosnikiem programu.
XVI. Naliczy¢ optate za udzielenie koncesji na podstawie rozporzadzenia KRRIT z dnia 4 lutego 2000
r. w sprawie optat za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programow radiowych i telewizyjnych
(Dz. U.z 2000 r. Nr 12 poz. 153 z p6zn. zm.).
Opfate nalezy uisci¢ w terminie sze$c¢dziesieciu dni od daty wydania koncesji na rachunek KRRiT:
NBP Oddziat Okregowy w Warszawie
Nr 13101010100095372231000000.
XVII. Upowazni¢ Przewodniczaca Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji do wydania decyzji w/w sprawie
na warunkach ustalonych niniejsza uchwalg oraz zgodnie 2z technicznymi warunkami

rozpowszechniania programu uzgodnionymi przez Prezesa Urzedu Regulacji Telekomunikacji i
Poczty.

Przewodniczaca Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
Danuta Waniek
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UCHWALA nr 628/05
z dnia 14 grudnia 2005 .

Na podstawie art. 9 ust. 1 w zwigzku z art. 33 ust. 2 i 3 oraz art. 37 ust. 1 pkt 1, 2, 3 lit k, |, pkt 4-7, ust.
2 i 3 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2004r. Nr 253, poz. 2531 z p6zn.
zm.), po rozpatrzeniu wniosku Nr TVK 0031/05 z dnia 10 pazdziernika 2005 r. Marianny Rézanskiej
zamieszkatej w Swidwinie, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji

postanawia
I. Udzieli¢, po otrzymaniu od Prezesa Urzedu Regulacji Telekomunikacji i Poczty postanowienia w
zakresie art. 37 ust. 1 pkt 3 lit. k, | ustawy o radiofonii i telewizji, Mariannie R6zarskiej zamieszkatej w

Swidwinie przy ul. Armii Krajowej 18, zwanej dalej Koncesjonariuszem, koncesji nha
rozpowszechnianie programu telewizyjnego pod nazwg ,Telewizja Rega” w sieciach telewizji kablowe;.

Il. Program bedzie rozpowszechniany na obszarze objetym nastepujacymi sieciami kablowymi:

Lp. Nazwa Operatora zarzadzajacego Lokalizacja stacji czotowej | Nr z rejestru przeds.
siecig zasilajacej sie¢ telekomunkacyjnych

Ul. Stowianska 9

1. Telewizja Kablowa VECTRA S.A. PO 228
Swidwin

Ul. Budowlanych 7-9

tobez 228

2. | Telewizja Kablowa VECTRA S.A.

Ill. Program bedzie rozpowszechniany nie mniej niz 1 godzine na tydzien.

Koncesjonariusz jest obowigzany uzyska¢ zgode Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji na skrocenie
czasu rozpowszechniania programu.

IV. Program bedzie oznaczony na antenie przez jego nazwe zapisang w koncesji.

V. Program bedzie miat charakter wyspecjalizowany: informacyjno-publicystyczny, ktéry bedzie
realizowany poprzez nadawanie serwisOw informacyjnych zawierajacych skrot z najwazniejszych
wydarzen z miast i okolic, reportazy z zycia miast i regionéw, wywiadéw poruszajgcych tematy
dotyczace Srodowiska lokalnego, informacji o majacych sie odby¢ lokalnych wydarzeniach
kulturalnych, sportowych, politycznych i religijnych, nadawanie programéw publicystycznych o
tematyce lokalnej, komunikatow stuzb miejskich oraz informacji prezentowanych w postaci krotkich
sekwencji filmowych z tekstowym opisem wydarzen.

VI. Audycje realizujace wyspecjalizowany charakter programu beda stanowity nie mniej niz 70%
tygodniowego czasu rozpowszechniania programu.

VIl. Program Koncesjonariusza w dobowym czasie nadawania nie moze zawiera¢ wiecej niz 50 %
audycji i innych przekazéw nie wytworzonych przez Koncesjonariusza ani na jego wylaczne
zamoéwienie, rozpowszechnionych lub rozpowszechnianych réwnoczesnie w programie innego
nadawcy.

VIIl. Reklamy nie mogg zajmowaé wiecej niz 15% dziennego czasu nadawania programu i wiecej niz
12 minut w ciggu godziny.

IX. Koncesjonariusz jest obowigzany rozpoczaé rozpowszechnianie programu nie pézniej niz 3
miesigce od dnia otrzymania koncesiji.

X. Koncesiji udziela sie na 10 lat.
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XlI. Koncesjonariusz jest obowigzany powiadomi¢ Przewodniczaca Krajowej Rady Radiofonii i
Telewizji o:

- nabyciu praw majatkowych do $rodkéw masowego przekazu, a w szczegdlnosci akcji, udziatéw lub
innych uprawnien kapitalowych w spoétkach posiadajacych tytuty prasowe, rozpowszechniajgcych
programy radiowe, telewizyjne lub prowadzacych agencje prasowe, nabyciu, wydzierzawieniu lub

uzyskaniu innego prawa majgtkowego do przedsiebiorstwa lub innej jednostki organizacyjnej
prowadzacej takg dziatalnosc.

Informacje o powyzszych okolicznosciach nalezy dostarczy¢ na pisSmie w terminie 14 dni od dnia, w
ktérym dana okolicznos¢ wystapita.

XIl. Koncesjonariusz jest obowigzany do corocznego sktadania do Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
sprawozdania finansowego, w formie przewidzianej w ustawie z dnia 29 wrzesnia 1994 r. o
rachunkowosci (ij. Dz. U. z 2002 r. Nr 76, poz. 694 z pdzn. zm.).
XIll. W zwiazku z prowadzong dziatalnoscig Koncesjonariusz obowigzany jest do przestrzegania
przepisdw prawa, ktoére wynikajg z przepisow ustawy o radiofonii i telewizji, w tym w szczegdlnosci
ustaw regulujacych zagadnienia wskazane w art. 3, 6 ust. 2 pkt 10, 16b, 37 oraz art. 38 ust. 1 pkt 2.
XIV. Koncesjonariusz zapewni dobrg jakos¢ techniczng sygnatu bedacego nosnikiem programu.
XV. Uprawnienia wynikajac z koncesji nie moga by¢ przeniesione na inny podmiot.
XVI. Naliczy¢ optate za udzielenie koncesji na podstawie rozporzadzenia KRRIT z dnia 4 lutego 2000
r. w sprawie optat za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programow radiowych i telewizyjnych
(Dz. U.z 2000 r. Nr 12 poz. 153 z p6zn. zm.).
Optate nalezy uisci¢ w terminie szesédziesieciu dni od daty wydania koncesji na rachunek KRRIiT:
NBP Oddziat Okregowy w Warszawie
Nr 13101010100095372231000000.
XVII. Upowazni¢ Przewodniczaca Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji do wydania decyzji w/w sprawie
na warunkach ustalonych niniejszg uchwatg oraz zgodnie 2z technicznymi warunkami

rozpowszechniania programu uzgodnionymi przez Prezesa Urzedu Regulacji Telekomunikacji i
Poczty.

Przewodniczaca Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
Danuta Waniek

UCHWALA Nr 632/05
z dnia 14 grudnia 2005 .

Na podstawie art. 9 ust. 1 w zwigzku z art. 38 ust. 1 pkt 2, 3, 4 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o
radiofonii i telewizji (Dz.U. z 2004 r. nr 253 poz. 2531 z p6zn. zm.), Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji

postanawia
1. Wszcza¢ postepowanie w sprawie cofniecia Koncesji nr TK-0004/02 z dnia 12 lutego 2002 r.

udzielonej Stowarzyszeniu ,Telewizja Watbrzych” z siedzibg w Watbrzychu, na rozpowszechnianie
programu telewizyjnego w sieciach telewizji kablowej.
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2. Upowazni¢ Przewodniczaca Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji do podania do publicznej
wiadomosci informacji o0 wszczeciu postepowania w sprawie cofniecia koncesji nr TK-0004/02 z dnia
12 lutego 2002 r.

Przewodniczaca Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
Danuta Waniek
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POSIEDZENIA KRRiT

6 pazdziernika 2005 roku

Podczas posiedzenia cztonkowie KRRIT zajmowali sie sprawami koncesyjnymi. Przyjeto uchwaty w
sprawie zmian w koncesjach: Rock Radio Wielkopolska, Radio Blue 103,5 FM, Radio Blue 94,5 FM,
Radio Blue 106,1 FM, Radio Blue 103,8 FM, Radio Klasyka 103,7 FM poprzez zmiane nazwy
programu na: 105,4 Roxy FM, 103,5 Roxy FM, 94,5 Roxy FM, 106,1 Roxy FM, 103,8 Roxy FM, 103,7
Roxy FM.

Przyjeto réwniez uchwate w sprawie zmiany koncesji wydanej Radiu Plama Sp. z 0.0. poprzez
wpisanie na liste udziatowcéw spotki Radio ESKA SA.

Podczas posiedzenia czionkowie KRRIT omdéwili réwniez kandydatury do Rady Nadzorczej Polskiego
Radia SA zgtoszone w zwigzku z rezygnacja jej dotychczasowego cztonka — Andrzeja Diugosza.

13 pazdziernika 2005 roku

Podczas posiedzenia cztonkowie KRRIT zajmowali sie sprawami koncesyjnymi. Zdecydowano m.in. o
zmianie koncesji wydanej spétce WAWA SA poprzez zwiekszenie mocy z 0,1 do 1 kW (dla stac;ji
nadawczej RON Plock 90,4 MHz),zmianie koncesji wydanej PPUH Maks sp. z o0.0. poprzez
zwiekszenie mocy dla stacji nadawczej Czarnorzeki (czestotliwosé 92,6 MHz) oraz poprzez
zwiekszenie mocy dla stacji RON Tyczyn (czestotliwos¢ 98,4 MHz z 0,1 do 0,5 kW). Rada zgodzita sie
takze, aby dwie stacje nalezace do Agory SA: zielonogérskie Radio Blue 101,7 FM i opolskie Radio
Blue 106,6 FM nie nadawaty przez kolejny miesiac.

Cztonkowie KRRIT poddali rowniez pod gtosowanie kandydatury do Rady Nadzorczej Polskiego Radia
SA. Poniewaz ani kandydatura Rafala Skapskiego, ani Wojciecha Gassowskiego nie uzyskaty
poparcia wiekszosci cztonkow KRRIT, procedura zgtaszania i wyboru kandydatéw zostanie
powtérzona.

19 pazdziernika 2005 roku

Podczas posiedzenia czionkowie KRRIT wybrali nowego czionka rady nadzorczej Polskiego Radia;
zostat nim. p. Marek Gaszynski. Wymaganej wiekszosci gtoséw nie otrzymat drugi kandydat — Janusz
Daszczynski.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przyjeta rowniez uchwate w sprawie cofniecia koncesji na
nadawanie programu biatostockiemu Radiu Racja. Stacja nadawata program po biatorusku dla
mniejszo$ci biatoruskiej i mieszkancéw regiondw Biatorusi lezacych przy granicy z Polska. Zaprzestata
dziatalnosci z powodu probleméw finansowych na przetomie 2002 i 2003 roku. Waznos¢ konces;ji
uptywa w lipcu 2006 roku. Mimo kolejnych wezwan do wznowienia emisji stacja nadal nie nadawata
programu, co stato sie przyczyng decyzji KRRIT.

26 pazdziernika 2005 roku

Podczas posiedzenia odbylo sie spotkanie KRRIiT z Prezesem URTIiP-u Witoldem Grabosiem.
Tematem spotkania byly nastepujace zagadnienia: wybor standardu kodowania i kompresji w
przekazie cyfrowym (przedstawiono argumenty za i przeciw standardom MPEG-2 i MPEG-4), badania
rynkowo-konsumenckie, planowanie sieci cyfrowych, gospodarka zasobem wolnych czestotliwosci,
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problematyka zaktécen w rejonach przygranicznych, prowadzenie uzgodnien technicznych w zakresie
udzielanych koncesji. Omoéwione zostaty tez propozycje wspétpracy obu urzeddéw, ustalono takze
biezace formy tej wspotpracy.

27 pazdziernika 2005 roku

Odbyto sie spotkanie KRRIiT z Zarzadem i Radg Nadzorczg TVP. Podczas dyskusji podjeto
nastepujace zagadnienia: przedstawiono ustalenia kontroli wewnetrznej prowadzonej w TVP w
zwigzku z zarzutami dotyczacymi uméw sponsorskich, zaprezentowano stan realizacji wdrazania
telewizji interaktywnej oraz finansowania tego przedsiewziecia, przedstawiono stanowisko w sprawie
ubytkéw, zmiany przeznaczenia wptywow abonamentowych w zwigzku z realizacjg przez TVP
Polskiego Stownika Biograficznego oraz oméwiono wniosek w sprawie przyznania TVP odrebnego
multipleksu.

3 listopada 2005 roku
Podczas posiedzenia cztonkowie KRRIT zajmowali sie sprawami koncesyjnymi.

Zdecydowano m.in. o przyjeciu uchwaty w sprawie zmiany koncesji wydanej Radiu Plama Sp. z o.0.
poprzez zmiane nazwy programu na Radio Eska Szczecin oraz o umorzeniu postepowania
prowadzonego w sprawie wniosku spotki Nadawca sp. z.0.0. 0 zmiane koncesji poprzez zmiane
struktury wtascicielskiej — sprzedaz udziatdw na rzecz spétki Radio Plus Polska sp. z.0.0. Po
posiedzeniu KRRIiT Przewodniczgca KRRIT — Danuta Waniek wreczyta przyznane przez Prezydenta
RP — Aleksandra Kwasniewskiego odznaczenia za zastugi w dziatalnosci radiowej. O uroczystosci
piszemy w numerze.

15 listopada 2005 roku

W pierwszej czesci posiedzenia odbyto sie spotkanie z petnomocnikami prawnymi KRRIiT w sprawie o
ustalenie waznosci mandatu cztonka Rady Nadzorczej TVP SA w zwigzku z orzeczeniem z 7
listopada 2005 roku Sadu Okregowego w Warszawie. Podjeto ustalenie o skierowaniu wniosku o
kasacje tego wyroku. W dalszej czesci posiedzenia Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przyjeta
projekt ogtoszenia o konkursie na rezerwacje czestotliwosci dla naziemnej telewizji cyfrowej. Projekt
zostanie poddany konsultacjom. Rada nie rozstrzyga w nim, czy telewizja publiczna otrzyma odrebny
multipleks ("wigazka” programow). To oferent, ktéry chce wzig¢ udziat w konkursie, bedzie musiat
wskazac programy, ktére chce umiesci¢ w multipleksie.

22 listopada 2005 roku

Podczas posiedzenia oméwiono przygotowang przez Departament Reklamy KRRIT informacje o
wynikach kontroli dziatalnosci reklamowej i sponsorskiej 206 nadawcéw radiowych, ktéra zostata
przeprowadzona w pierwszej potowie 2005 roku (raport z przeprowadzonej kontroli publikujemy w
numerze).

Cztonkowie KRRIT zapoznali sie réwniez z analizami Departamentu Programowego oraz
Departamentu Prawnego dotyczacymi problemu dzielenia audycji w TVP dla potrzeb reklamowych.
Zdaniem spétki TVN, ktora zwrdcita sie do Przewodniczacej KRRIT ze skargg dotyczacqg zasad emis;ji
reklam w TVP, w Telewizji Polskiej dochodzi do sztucznego wydzielania czesci audycji w celu
emitowania reklam. Analizie poddane zostaty odcinki audycji emitowanej w TVP 2 pod tytutem ,Zatéz
sie”. Analiza ta potwierdzita zarzuty sztucznego dzielenia audycji. Dochodzito wiec do przerywania
audycji reklamami, co jest niezgodne z ustawg o radiofonii i telewizji. W zwigzku z tym
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Przewodniczaca KRRIT skierowatg do TVP wezwanie do zaniechania takich dziatan (szerzej w
numerze).

Przewodniczaca KRRIT poinformowata réwniez cztonkéw KRRIiT o skierowanym do niej liscie
Marszatka Sejmu RP — Marka Jurka, w ktérym zawarty jest wniosek o przedstawienie do 2 grudnia
opinii na temat zmian w ustawie o radiofonii i telewizji oraz innych ustaw, zwigzanych z poselskim
projektem ustawy o radiofonii i telewizji.

W dalszej czesci posiedzenia czionkowie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji gtosowali nad ztozonym
przez Lecha Jaworskiego wnioskiem o odwotanie z funkcji przewodniczacej KRRiT Danuty Waniek. W
wyniku gtosowania wniosek nie uzyskat wiekszo$ci.

30 listopada 2005 roku

Podczas posiedzenia czionkowie KRRIT jednogtosnie przyjeli stanowisko dotyczace poselskiego
projektu o zmianie ustawy o radiofonii i telewizji oraz niektérych innych ustaw. Stanowisko zostato
przekazane na rece Marszatkow Sejmu RP i Senatu RP. Tres¢ tego stanowiska dostepna jest na
stronach internetowych KRRIT.

Cztonkowie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji przyjeli takze uchwate wzywajacg TVP do
zaprzestania przerywania audycji ,Zatoz sie” (TVP 2) blokami reklamowymi. Krajowa Rada uznata, ze
TVP naruszyta art. 16a ustawy o radiofonii i telewizji méwigcy m.in., ze mediom publicznym nie wolno
przerywac audycji reklamami.

7 grudnia 2005 roku

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji ogtosita konkursy na czestotliwosci radiowe: po jednej w
Hrubieszowie, Deblinie, Bytowie i dwie w todzi. We wszystkich przypadkach chodzi o rozszerzenie
koncesji — o czestotliwosci moga ubiega¢ sie stacje radiowe juz nadajace. O koncesje w
wojewodztwie lubelskim w Hrubieszowie (czestotliwosé 104,6 MHz, moc nadajnika 1,0 kW) oraz w
Deblinie (93,6 MHz; 0,5 kW), moga sie ubiega¢ stacje ogdlnopolskie nadajgce program uniwersalny
(kryterium spetniajg RMF FM i Radio Zet). W Bytowie w wojewddztwie pomorskim nowg czestotliwos¢
(101,2 MHz, 1,0 kW) otrzyma istniejaca juz stacja lokalna, nadajgca program uniwersalny. Pierwsza
tédzka czestotliwos¢ (105,0 MHz; 0,1 kW) przeznaczona jest dla stacji nadajgcej program o
charakterze muzyczno-literackim, a drugg (90,1 MHz; 2,0 kW) otrzyma rozgto$nia nadajgca program o
charakterze uniwersalnym, ale posiadajgca juz minimum 15 nadajnikdw. Warunki dla t6dzkich
czestotliwosci spetniajg RMF Classic (dla pierwszej) i Radio WAWa (dla drugiej).

Podjeto uchwate o zmianie koncesji wydanej spétce Bis Media Sp. z 0.0. poprzez zmiane w strukturze
udziatowej spoétki — wpisaniu nowego wspdlnika spotki — Agora S.A. Chodzi o Radio Bis — Ziote
Przeboje Puls 95,6 FM.

KRRIT zdecydowata tez o zmianie koncesji wydanej spétce PPHU MAKS Sp. z 0.0. poprzez zmiane w

strukturze udziatowej spotki — wykreslenie dotychczasowych udziatowcéw i wpisanie nowego
wspolnika Radia ESKA SA.
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DEPARTAMENT REKLAMY

INFORMACJA

O WYNIKACH KONTROLI DZIALALNOSCI REKLAMOWEJ | SPONSORSKIEJ 206 NADAWCOW
RADIOWYCH PRZEPROWADZONEJ W PIERWSZEJ POLOWIE 2005

CELE KONTROLI
kontrola zgodno$ci dziatalnosci reklamowej i sponsorskiej nadawcéw z obowigzujgcymi przepisami;

analiza funkcjonowania radiowego rynku reklamowego w roku 2004, na podstawie czasu
wyemitowanych reklam, z uwzglednieniem zmian zachodzacych w poszczegdélnych regionach;

poréwnanie czasu reklam i ogtoszen pfatnych wyemitowanych w roku 2004 przez poszczegdlnych
nadawcow radiowych z danymi z lat ubiegtych;

porownanie przestrzegania przepiséw przez nadawcow radiowych w odniesieniu do lat poprzednich;

wyjasdnienie nadawcom watpliwosci dotyczacych obowigzujgcych przepisow w zakresie dziatalnosci
reklamowej i sponsorskie;.

SPOSOB KONTROLI

Dyrektor Departamentu Reklamy z upowaznienia Przewodniczgcej KRRIT zwrécit sie do nadawcdow
radiowych o przedtozenie do kontroli nastepujgcych materiatow:

poemisyjnego nagrania programu z wyznaczonego dnia w godz. 7.00 — 9.00 i 14.00 — 16.00;
ewidencji wyemitowanych reklam w danym dniu;

dzwiekowych oznaczenh sponsoréw audyciji wyemitowanych w danym tygodniu;

ewidencji audycji sponsorowanych wyemitowanych w wyznaczonym tygodniu;

informacji o tacznym czasie wyemitowanych reklam i ptatnych ogtoszen w roku 2004.

UWAGA: ogolnopolskie programy Polskiego Radia SA i miejskie programy Rozgto$ni Regionalnych PR
SA traktowane byty jako oddzielni nadawcy.

CZAS KONTROLI

Kontrole programu, (pod wzgledem dziatalnosci reklamowej i sponsorskiej) wyemitowanego w
godzinach 7.00 — 9.00 i 14.00 — 16.00 przeprowadzono w czterech turach. Poszczegdlne terminy
wynikaty z realizacji rocznego planu pracy Departamentu Reklamy Biura KRRIT.

| tura 18 lutego 2005 r.
Il tura 23 marca 2005 .
Il tura 22 kwietnia 2005 r.
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IV tura 3 czerwca 2005 r.

ZAKRES KONTROLI
Kontrolg w roku 2005 nie objeto nizej wymienionych nadawcéw radiowych:
¢ Ze wzgledu na wygas$niecie konces;ji:

- KAROLINA (Tychy), OKO (Ostrofeka), TAK (Kielce), ZLOTE PRZEBOJE O'LE 92,8 FM
(Opole);

e Ze wzgledu na nieprzedstawienie w terminie materiatéw poemisyjnych do kontroli:

- PLUS GNIEZNO (Gniezno), PLUS KIELCE (Kielce), RMF CLASSIC (Warszawa),
WARSZAWA - PRAGA (Warszawa);

e Ze wzgledu na nienadawanie przez radio wtasnego programu:
- FLASH 102,9 FM (Stupca — retransmisja programu radia FLASH 99,6 FM z Konina);
- BLUE 106,6 FM (Opole — retransmisja programu radia BLUE 106,1 FM z Wroctawia);
e Ze wzgledu na przeprowadzang reorganizacje radia:
- ELKA (Leszno):
e Ze wzgledu na uzyskanie koncesiji w dniu 6 czerwca 2005 r.:
- KASZEBE (Wtadystawowo);
e Ze wzgledu na zawieszenie za zgodg KRRIT emisji programu na okres 6 miesiecy:
- PM (Kwidzyn);
e Ze wzgledu na zmiane wiasciciela:

- ESKA PRZEMYSL (Przemysl).

PRZEBIEG KONTROLI | STWIERDZONE NARUSZENIA OBOWIAZUJACYCH PRZEPISOW

W roku 2005 w trakcie planowej kontroli, przeprowadzonej przez Departament Reklamy Biura KRRIT,
przestuchano wytypowane fragmenty programu 206 nadawcéw radiowych. W zakresie dziatalnosci
reklamowej, sponsoringu, a takze archiwizacji programu, nie zgtoszono zastrzezen do 125 nadawcow.
Stanowi to 60,6% skontrolowanych nadawcow. W porownaniu z rokiem ubieglym odnotowano
niewielki spadek zaréwno liczbowy jak i procentowy nadawcow, u ktérych nie odnotowano naruszenh
obowigzujacych przepisow. W roku 2004 na 203 skontrolowanych nadawcéw do 130 nie zgtoszono
zastrzezen, co stanowito 64%.

W ponizszej tabeli przedstawiono nadawcéw, co do ktérych w trakcie kontroli przeprowadzonej w |
potroczu 2005 roku nie zgtoszono zadnych uwag w zakresie dziatalnosci reklamowej, sponsoringu i
archiwizacji programu.
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104,4 GOLD FM
5

5

88,4 FM ZLOTE PRZEBOJE

90
97,90 GOLD FM
AFERA

AKADEMICKIE RADIO CENTRUM
AKADEMICKIE RADIO CENTRUM
AKADEMICKIE RADIO INDEX

AKADERA
ALFA

APLAUZ

AS 98,1 FM
BARTOSZYCE
BLUE 101,7 FM
BLUE 103,5 FM
BLUE 103,8 FM
BLUE 106,1 FM
BLUE 94,5 FM
BRAWO
CENTRUM

DIECEZJALNE RADIO NADZIEJA

EL

eM 101,7 FM

ESKA BELCHATOW
ESKA BIALYSTOK
ESKA BYDGOSZCZ
ESKA GRUDZIADZ
ESKA KRAKOW
ESKA OLSZTYN
ESKA OSTROW - KALISZ
ESKA TORUN
ESKA WARSZAWA
ESKA ZAMOSC

Ex FM

FAN

FLASH

GRA BYDGOSZzZCZz
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Pita
Warszawa
Etk

Suwatki
Poznan
Wodzistaw SI.
Lodz
Poznan
Rzeszéw
Lublin
Zielona Gora
Biatystok
Krakow
Wroctaw
Inowroctaw
Bartoszyce
Zielona Gora
Bydgoszcz
Krakow
Wroctaw
Tychy
Ciechocinek
Kalisz
tomza
Elblag
Katowice
Betchatow
Biatystok
Bydgoszcz
Grudzigdz
Krakow
Olsztyn
Ostréw WIkp.
Torun
Warszawa
Zamosc¢
Krakow
Knurow

Katowice

Bydgoszcz



41.
42.
43.
44.
45.
46.
47.
48.
49.
50.
51.
52.
53.
54.
55.
56.
57.
58.
59.
60.
61.
62.
63.
64.
65.
66.
67.
68.
69.
70.
71.
72.
73.
74.
75.
76.
77.
78.
79.

80.

GRA INOWROCtAW
GRA TORUN
JAZZ

KAT.R.ARCHIDIECEZJI W - SKIEJ SW.JOZEF

KATOLICKIE R. DIECEZJI PELPLINSKIEJ ,GLOS”

KATOLICKIE RADIO ,VIA”
KATOLICKIE RADIO EMAUS
KLASYKA 103,7 FM
KOLOBRZEG

LELIWA

MAKS

MUZYCZNE RADIO

NASZE RADIO
NIEPOKALANOW

NOWE RADIO JAZZ
OPATOW

PARK FM

PIENIADZ i NOWOCZESNOSC
PIOTRKOW

PLAMA

PLANETA 87,9

PLUS 93,3 tAGODNE PRZEBOJE

PLUS GDANSK

PLUS GLIWICE

PLUS GORZOW

PLUS KOSZALIN
PLUS LIPIANY

PLUS LUBLIN

PLUS tAGODNE PRZEBOJE
PLUS LOMZA

PLUS PLOCK

PLUS RADOM

PLUS SZCZECIN
PLOCKIE RADIO PULS
PR ,BIALYSTOK” S.A.
PR ,GDANSK” S.A.

PR ,KATOWICE” S.A.
PR ,KIELCE” S.A.

PR ,KOSZALIN” S.A.

PR ,KRAKOW” S.A.
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Inowroctaw
Torun
Warszawa
Warszawa
Pelplin
Rzeszow
Poznan
Warszawa
Kotobrzeg
Tarnobrzeg
Tarnéw
Jelenia Goéra
Sieradz
Niepokalanow
Katowice
Opatéw
Kedzierzyn Kozle
Warszawa
Piotrkow Tryb.
Szczecin
Bielsko-Biata
Warszawa
Gdansk
Gliwice
Gorzéw
Koszalin
Lipiany
Lublin
Warszawa
tomza
Ptock
Radom
Szczecin
Ptock
Biatystok
Gdansk
Katowice
Kielce

Koszalin

Krakéw



81.
82.
83.
84.
85.
86.
87.
88.
89.
90.
91.
92.
93.
94.
95.
96.
97.
98.
99.

100.
101.
102.
103.
104.
105.
106.
107.
108.
109.
110.
111.
112.
113.
114.
115.
116.
117.
118.
119.

120.

PR ,LUBLIN” S.A.

PR ,MERKURY” S.A.

PR ,OPOLE” S.A.

PR ,PiK ,S.A.

PR ,RZESZOW” S.A.

PR ,SZCZECIN” S.A.

PR ,WROCLAW” S.A. RAM

PR ,WROCLAW” S.A. regionalny
PR S.A.PRI

PR S.A. PRI

PR S.A. PRIl

PR S.A.,BIS”

RADIO ZIEMII WIELUNSKIEJ
RADIOSTACJA

RDN MALOPOLSKA

RMF CLASSIC - KRAKOW

RMF FM

ROCK RADIO MAZOWSZE 95,8 FM
ROCK RADIO WIELKOPOLSKA
RSC

TOK FM

TORUN 96,7 GOLD FM

TREFL 103 99,2 Zt OTE PRZEBOJE
TWOJE RADIO

TWOJE RADIO

TWOJE RADIO

TWOJE RADIO

TWOJE RADIO

TWOJE RADIO

TWOJE RADIO ZtOTE PRZEBOJE
UWM FM

VIGOR FM

WA - MA

WEEKEND

ZET

ZLOTE PRZEBOJE 101,3 FM
ZtOTE PRZEBOJE 106,FM
ZtOTE PRZEBOJE ECHO

ZtOTE PRZEBOJE ELITA 93,1 FM

ZtOTE PRZEBOJE KOLOR 90,4 FM
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Lublin
Poznan
Opole
Bydgoszcz
Rzeszow
Szczecin
Wroctaw
Wroctaw
Warszawa
Warszawa
Warszawa
Warszawa
Wielun
Warszawa
Tarnow
Krakow
Warszawa
tomianki
Srem
Skierniewice
Warszawa
Torun
Gdansk
Cmolas
Bielsko Biata
Lipsko

ltza

Putawy
Bitgoraj
Zielona Gora
Olsztyn
Stupsk
Mragowo
Chojnice
Warszawa
todz
Jelenia Géra
Nowy Sacz
Bydgoszcz

Wroctaw



121. ZtOTE PRZEBOJE NA FALI 89,8 FM Szczecin

122. ZtOTE PRZEBOJE POGODA 100,1 FM Warszawa
123. ZtOTE PRZEBOJE PULS 95,6 FM Lublin
124. ZtOTE PRZEBOJE RES 95,7 FM Rzeszéw
125. ZtOTE PRZEBOJE WANDA 92,5 Krakéw

W wyniku przeprowadzonej kontroli u 3 nadawcow (stanowi to 1,4% skontrolowanych) stwierdzono
razace naruszenia przepisOw dotyczacych dziatalnosci reklamowej i sponsorskiej. Do nizej
wymienionych nadawcéw Przewodniczgca KRRIT na podstawie art. 10 ust. 2 i 3 ustawy o radiofonii i
telewizji skierowata pisma wzywajace do bezzwilocznego dostosowania dziatan nadawcy do
obowigzujacych przepiséw. Nadawcy zostali takze zobowigzani do podjecia dziatah majacych na celu
bezwzgledne wyeliminowanie stwierdzonych nieprawidtowosci w dalszej dziatalnosci radiowe;j.

RADIO VANESSA (Racib6rz) naruszyto art. 16 ust. 2 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i
telewizji (tekst jednolity Dz. U. Nr 253 z 2004 r.), przekraczajgc dopuszczalny czas emisji reklam w
godzinie nadawania programu.

RADIO ESKA 99,1 FM (Sosnowiec) naruszyto art. 16¢c ww. ustawy emitujgc reklame ukryta, a takze
art. 16 ust. 1 poprzez nie oznakowanie poczatku bloku reklamowego. Naruszono réwniez § 2 pkt 1
rozporzadzenia KRRIiT w sprawie sposobu sponsorowania audyciji lub innych przekazéw (Dz. U. Nr 65
z 2000 r. poz. 785), przekraczajac dopuszczalny czas prezentowania sponsora.

RADIO BIELSKO (Bielsko Biata) naruszyto art.16 ust. 2 ww. ustawy przekraczajgc dopuszczalny czas
emisji reklam w godzinie nadawania programu, a takze art. 16b ust. 1 pkt 3 emitujgc reklame ustug
medycznych w niedozwolony sposéb, a takze art. 16 ust. 1 bez wymaganego oznakowania poczatku
bloku reklamowego.

Wyzej wymienieni nadawcy zostali poddani ponownej kontroli w sierpniu br., a jej wyniki
przedstawiono KRRIT w osobnej informacji sporzadzonej przez Departament Reklamy.

W stosunku do ubiegtorocznej kontroli liczba nadawcéw w sposdb razacy naruszajacych
obowigzujace przepisy istotnie sie zmniejszyta. W roku 2004 Przewodniczgaca skierowata pisma
wzywajace do bezwzglednego przestrzegania przepiséw do 11 nadawcéw, co stanowito 5,4%
skontrolowanych nadawcow.

Do 78 nadawcéw (37,8%), u ktérych w trakcie kontroli stwierdzono naruszenia o mniejszym
znaczeniu, Dyrektor Departamentu Reklamy, z upowaznienia Przewodniczacej KRRIT, wystosowat
pisma zobowigzujgce nadawcow do przestrzegania obowigzujgcych przepisow, a takze wypracowania
procedur uniemozliwiajgcych w przysztosci wystepowanie podobnych naruszen prawa.

NARUSZENIA PRZEPISOW ZAWARTYCH W USTAWIE O RADIOFONII | TELEWIZJI

o Wyemitowanie w zapowiedzi sponsorskiej produktu jako sponsora audycji
naruszenie art. 4 ust. 7

Naruszenie powyzszego przepisu stwierdzono u 6 nadawcéw (2,9%):

1. ESKA KIELCE Kielce

2. ESKA RADOM Radom

3. ESKA STARACHOWICE Starachowice
4. ESKA SZCZECINEK Szczecinek
5. ESKA WROCLAW Wroctaw

6. ESKA ZIELONA GORA Zielona Goéra
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Podczas ubiegtorocznej kontroli nie stwierdzono tego typu naruszen przepisow.

o Wyemitowanie reklamy nie wyodrebnionej prawidtowo w programie lub niewtasciwie oznakowanej
naruszenie art. 16 ust. 1

Naruszenie powyzszego przepisu stwierdzono u 5 nadawcéw (2,4%):

1. BIELSKO Bielsko — Biata
2. ESKA 99,1 FM Sosnowiec

3. ESKA ILAWA ltawa

4. FON Czestochowa
5. NAKLO Nakio

Podczas ubiegtorocznej kontroli naruszenie tego przepisu wystgpito u 2 nadawcow (1,0%).

o Przekroczenie obowigzujacego limitu reklam
naruszenie art. 16 ust. 2

Naruszenie powyzszego przepisu stwierdzono u 2 nadawcéw (1%):

1. BIELSKO Bielsko — Biata
2. VANESSA Raciborz

Podczas ubiegtorocznej kontroli nie stwierdzono tego typu naruszen przepisow.

« Wyemitowanie reklamy promujacej napoje alkoholowe

naruszenie art. 16b ust. 1 pkt 2 w zwigzku z art. 13' ustawy o wychowaniu w trzezwosci i
przeciwdziataniu alkoholizmowi (Dz.U. z 2002 r. Nr 147, poz. 1231, z p6zn. zm.)
Naruszenie powyzszych przepisow stwierdzono u 1 nadawcy (0,5%):

1. WA - MA Olsztyn

Podczas ubiegtorocznej kontroli naruszenie tego przepisu wystgpito u 7 nadawcow (3,4%).

» Wyemitowanie nieprawidtowej reklamy ustug medycznych
naruszenie art. 16b ust. 1 pkt 3 w zwigzku z art. 18b ustawy z dnia 30 sierpnia 1991 r. o zaktadach

opieki zdrowotnej

Naruszenie powyzszych przepisow stwierdzono u 3 nadawcéw (1,4%);

1. BIELSKO Bielsko — Biata
2. MEGA FM Pszczyna
3. PLUS KRAKOW Krakow

Podczas ubiegtorocznej kontroli nie obowigzywaty powyzsze przepisy w takiej formie.

o Wyemitowanie reklamy ukrytej
naruszenie art. 16¢
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Naruszenie powyzszego przepisu stwierdzono u 5 nadawcéw (2,4%):

1. ESKA 99,1 FM Sosnowiec

2. KISS FM Poznan

3. PARADA todz

4. PIEKARY Piekary Slaskie
5. VICTORIA towicz

Podczas ubiegtorocznej kontroli naruszenie tych przepisu wystgpito u 6 nadawcow (2,5%).

o Wyemitowanie zbyt wielu informacji o sponsorze
naruszenie art. 17 ust. 1

Naruszenie powyzszego przepisu stwierdzono u 11 nadawcéw (5,3%):

1. CLASSIC FM todz

2. ELKA GLOGOW Gtogow
3. ESKA ILAWA ltawa
4. ESKA NORD Gdynia
5. FAMA Kielce
6. JARD Biatystok
7. KATOLICKIE RADIO PODLASIE Siedlce
8. REKORD FM Radom
9. RMI FM Poznan
10. PLUS LEGNICA Legnica
11. VICTORIA towicz

Podczas ubiegtorocznej kontroli naruszenie tego przepisu wystapito u 13 nadawcow (6,4%).

o Wyemitowanie audycji sponsorowanej, ktora zacheca do zakupu towaréw sponsora, a takze takich, w ktorych
sponsor wptywa na tres¢ audycji
naruszenie art. 17 ust. 3i 4

Naruszenie powyzszych przepisow stwierdzono u 9 nadawcéw (4,3%):

1. BOGORIA Grodzisk
2. ESKA NORD Gdynia

3. FAMA Kielce

4. FAMA Sochaczew
5. KATOLICKIE RADIO PODLASIE Siedlce

6. KOLOR 103 FM Warszawa
7. PLANETA 106,2 FM Opole

8. PR ,OLSZTYN” S.A. Olsztyn

9. RMI FM Poznan

Podczas ubiegtorocznej kontroli naruszenie tych przepiséw wystapito u 2 nadawcéw (1%).
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NARUSZENIE ZAPISOW ZAWARTYCH W OTRZYMANEJ KONCESJI

* Naruszenie zapisow koncesyjnych dotyczacych czasu nadawania reklam

Przekroczenie przyznanego koncesjg 2% dziennego czasu nadawania reklam stwierdzono w RADIU
JARD Il w Biatymstoku.

Podczas ubiegtorocznej kontroli tego typu naruszenie przepiséw zapiséw koncesyjnych wystapito u 2
nadawcow (1%).
NARUSZENIE PRZEPISOW ZAWARTYCH W ROZPORZADZENIU KRAJOWEJ RADY RADIOFONII | TELEWIZJI W

SPRAWIE SPOSOBU PROWADZENIA DZIALALNOSCI REKLAMOWEJ | TELESPRZEDAZY W PROGRAMACH
RADIOWYCH | TELEWIZYJNYCH

o Niezgodnos¢ ewidencji z wymaganiami zawartymi w rozporzadzeniu lub niezgodno$¢ zapiséow z wyemitowanymi
reklamami
naruszenie § 8 ust. 2

Naruszenie powyzszych przepiséw wystapito u 34 nadawcow (16,5%):

1. BAB tomza

2. BIELSKO Bielsko — Biata
3.CCM Gliwice

4. ELKA GLOGOW Gtogow

5. ESKA GORZOW Gorzéw

6. ESKA ILAWA ltawa

7. ESKA LESZNO Leszno

8. ESKA LUBLIN Lublin

9. ESKA OPOLE Opole

10. ESKA POZNAN Poznan

11. ESKA RZESZOW Rzeszow

12. FLASH 99,6 FM Konin

13. GNIEZNO Gniezno

14. HIT FM Gdansk

15. KATOLICKIE RADIO PODLASIE Siedice

16. KATOLICKIE RADIO ZAMOSC Zamos$é

17. KOLOR 103 FM Warszawa
18. PLANETA 95,1 Katowice

19. PLUS BIALYSTOK Biatystok

20. PLUS BYDGOSZzCZz Bydgoszcz
21. PLUS GRYFICE Gryfice

22. PLUS LEGNICA Legnica

23. PLUS £tODZ todz

24. PLUS OPOLE Opole

25. PLUS ZIELONA GORA Zielona Goéra
26. POLNOC Goleniéw
27. POLNOC Koszalin

28. PR. ,ZACHOD” S.A. program REGIONALNY Zielona Goéra
29. PR ,OLSZTYN” S.A. Olsztyn

30. PULS FM Mielec

31. SUD Kepno

32. SUDETY Dzierzoniow
33. WA- MA ltawa

34. Zt OTE PRZEBOJE ,C” 96,6 FM Czestochowa
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W poréwnaniu z ubiegtoroczng kontrolg nastapit bardzo niepokojacy wzrost liczby nadawcoéw (w roku
2004 -13 nadawcow, co stanowito 7,2%), ktérzy naruszajg ww. przepis.

« Niewlasciwe oznaczenie blokéw reklamowych
naruszenie § 4 ust. 1i2

Naruszenie powyzszych przepiséw wystapito u 3 nadawcow (1,4%):

1. PLUS GLOGOW Glogow
2. PR ,tODZ” S.A. todz
3.,.wW Wioctawek

Podczas ubiegtorocznej kontroli naruszenie tego przepisu wystgpito u 2 nadawcow (1,0%).

o Wyemitowanie reklamy z wykorzystaniem gtosu osoby prowadzacej audycje informacyjne
naruszenie § 6

Naruszenie powyzszego przepisu stwierdzono w Radiu ALEX w Zakopanem.

Podczas ubiegtorocznej kontroli nie stwierdzono tego typu naruszenh przepisow.

NARUSZENIE ZAPISOW ZAWARTYCH W ROZPORZA-DZENIU KRAJOWEJ RADY RADIOFONII | TELEWIZJI W
SPRAWIE SPOSOBU SPONSOROWANIA AUDYCJI LUB INNYCH PRZEKAZOW

Przeprowadzona kontrola wykazata, ze ws$rod 206 nadawcow, ktérych materiaty zrodiowe zostaty
poddane analizie, 43 nadawcéw emitowato audycje sponsorowane, co stanowi 20,7% nadawcow
kontrolowanych.

« Nieprawidtowe prowadzenie ewidencji audycji sponsorowanych: brak audycji w wykazie lub ewidencja niezgodna z
wymaganiami okreslonymi w rozporzadzeniu

naruszenie § 5

Naruszenie powyzszych przepiséw stwierdzono u 22 nadawcoéw (10,6%):

1. ABC Szczecin

2. BAB tomza

3. BIESZCZADY Sanok

4. BRW Watbrzych
5.CCM Gliwice

6. CLASSIC todz

7. ELKA GLOGOW Gtlogow

8. ESKAtODZ todz

9. FON Czestochowa
10. HIT FM Gdansk

11. HIT Wioctawek
12. KATOLICKIE RADIO CIECHANOW Ciechanow
13. MAZURY Ostroda

14. PLUS BYDGOSZCZzZ Bydgoszcz
15. PLUS tODZ todz

16. POENOC GOLENIOW Goleniow
17. POENOC KOSZALIN Koszalin

18. PR ,RADIO DLA CIEBIE” S.A. Warszawa
19. PR. ,RADIO ZACHOD” S.A. - Program Miejski Zielona Gora
20. RMF MAXXX Krakéw

21. SUDETY Dzierzoniow
22. WAWa Warszawa

Podczas ubiegtorocznej kontroli naruszenie tych przepiséw wystapito u 8 nadawcow (3,9%).
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e Przekroczenie dopuszczalnego czasu wskazania sponsora
naruszenie § 2 ust. 1

Naruszenie powyzszego przepisu stwierdzono u 13 nadawcéow (6,3%):

1. 107,4 ESKA ROCK Poznan

2. ANTY RADIO 94 FM Warszawa
3. ELKA GLOGOW Gtogow

4. ESKA 99,1 FM Sosnowiec
5. ESKA ILAWA ltawa

6. FAMA Kielce

7. FON Kielce

8. HIT Wioctawek
9. KATOLICKIE RADIO PODLASIE Siedlce
10. PLUS LEGNICA Legnica
11. PR ,RADIO OLSZTYN” S.A Olsztyn

12. PR ,RADIO ZACHOD” S.A. — Program Miejski Zielona Gora

13. REKORD FM Radom

Podczas ubiegtorocznej kontroli naruszenie tego przepisu wystgpito u 2 nadawcow (1%).

NARUSZENE ZAPISOW ZAWARTYCH W ROZPORZA-DZENIU KRAJOWEJ RADY RADIOFONII | TELEWIZJI W SPRAWIE
SPOSOBU UTRWALANIA | PRZECHOWYWANIA PRZEZ NADAWCOW AUDYCJI, REKLAM | INNYCH PRZEKAZOW

* Nieprawidtowe utrwalanie na odpowiednich nosnikach rozpowszechnianego programu

naruszenie § 1pkt 1i§ 3

Naruszenie powyzszego przepisu stwierdzono u 7 nadawcéw (3,4%).

1. BAB tomza

2. BIESZCZADY Sanok

3. BON TON Chetm

4. ESKA POZNAN Poznan

5. FAMA Sochaczew
6. PLUS LODZ todz

7. SUDETY Dzierzoniow

Podczas ubiegtorocznej kontroli naruszenie tego przepisu wystgpito u 2 nadawcow (1%).
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ZESTAWIENIE NAJISTOTNIEJSZYCH NARUSZEN PRZEPISOW

RODZAJ NARUSZENIA

Brak odpowiedzi na zadanie Przewodniczacej

Reklama wyroboéw i rekwizytéw tytoniowych

Reklama lub promocja napojéw alkoholowych

Nieprawidtowa reklama ustug medycznych

Emitowanie reklamy ukrytej

Przekroczenie czasu reklamowego

Niewtasciwe oznaczenie reklamy

Nieprawidtowa ewidencja reklam

Wyemitowanie reklamy z wykorzystaniem gtosu osoby
prowadzacej audycje informacyjne

Wyemitowanie zbyt wielu informacji o sponsorze

Przekaz zacheca do korzystania z ustug sponsora

Sponsorowanie audycji przez produkt

Przekroczenie dopuszczalnego czasu wskazania sponsora

Nieprawidtowa ewidencja audycji sponsorowanych

Brak nalezytej archiwizacji

Rok
2002
%

0,6

0,6

6,2

1,1

4,5

14,0

1,5

0,7

1,7

2,2

16,2

4,0

Rok
2003

%

0,6

4,5

5,5

0,5

2,5

8,5

5,3

1,3

0,5

4,0

7,2

45

KROKI DYSCYPLINUJACE PODJETE WOBEC NADAWCOW, U KTORYCH STWIERDZONO

NARUSZENIE PRZEPISOW

2002r.

2003 r.

KONTROLA KONTROLA

Podjete dziatania dyscyplinujace

178
nadawcow
Kara finansowa natozona przez Przewodniczaca KRRiT 1
Wezwanie Przewodniczacej KRRIT do zaniechania dziatan 15
naruszajacych przepisy
Pismo Dyrektora Departamentu Reklamy okreslajace
naruszenia przepis6w wraz z prosba o nadestanie 62

wyjasnien

110

199
nadawcow

1

61

Rok Rok
2004 2005
% %
0 0
0,5 0
3.4 0,4
1,4 1,4
3,4 2,4
1,0 1,3
2,0 3,8
6,9 16,5
0 0,4
9,6 5,3
1,4 4,3
0 2,9
1,4 6,3
5,5 10,6
1,0 3,4
2004 r. 2005r.
KONTROLA KONTROLA
203 206
nadawcow nadawcow
0 0
11 3
61 78



Do powyzszej informacji zostaty dotagczone nastepujace zataczniki dostepne na stronie internetowej
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji (www.krrit.gov.pl)

zalacznik 1 Tabela: Czas wyemitowanych reklam przez nadawcéw radiowych w 2004 r.
(alfabetycznie).

zatacznik 2 Tabela: Czas wyemitowanych reklam przez nadawcéw radiowych w 2004 r. (wg czasu
sprzedazy).

zalacznik 3 Tabela: Porownanie czasu reklam wyemitowanych przez nadawcow radiowych w latach
20032004 r.

zalacznik 4 Wykres: Czas wyemitowanych reklam w 2004 r. przez nadawcow radiowych.

zalacznik 5 Wykres: Sredni czas wyemitowanych reklam w latach 2003 i 2004 przez jednego
nadawce w poszczegolnych wojewddztwach.

zatacznik 6 Wykres: Roczny czas wyemitowanych reklam przez nadawcéw w poszczegdlnych
wojewodztwach w 2004 r.

zatacznik 7 Wykres: Sredni roczny czas wyemitowanych reklam przez jednego nadawce w 2004
roku w poszczegolnych wojewddztwach.

Zatacznik 8 Tabela: Czas wyemitowanych reklam przez ogodlnopolskich nadawcéw radiowych w
latach 2003 i 2004.

W IV kwartale 2005 r. przeprowadzono rekontrole dziatalnosci reklamowej i sponsorskiej,

ktérej poddano 38 nadawcéw. Przedmiotem kontroli byty nagrania poemisyjne z dnia 12 sierpnia 2005
r. w godz. 7.00 — 9.00 i 15.00 — 17.00. W przypadku nadawcéw emitujgcych swdj program tylko 2
godziny na dobe (Nasze Radio) kontrolowano caty program z danego dnia.

Kryteria wyboru nadawcéw do rekontroli

1. Stwierdzenie w trakcie przeprowadzonej planowej kontroli w | potowie 2005 roku razgcych naruszen
przepisdw obowigzujacych nadawce w zakresie reklamy i sponsoringu.

2. Nieprzestanie do kontroli, z uzasadnionych przyczyn nagran poemisyjnych.

3. Otrzymanie przez nadawce koncesji w terminie uniemozliwiajgcym przeprowadzenie kontroli w |
potroczu 2005 r.

Za razace naruszenia przepisOw uznano nieprzestrzeganie zapiséw zawartych w ustawie z dnia 29
grudnia 1992 roku o radiofonii i telewizji, a takze w rozporzgdzeniach KRRIiT, zwiaszcza, jezeli

stwierdzono, Ze naruszenie miato miejsce po raz Kolejny albo naruszono kilka przepisow
jednoczesnie.

Dotyczy to przepiséw zawartych w:

» ustawie o radiofonii i telewizji z dnia 29 grudnia 1992 r. (tekst jedn. Dz. U. z 2004 r., Nr 253, poz. 2531),

a w szczegolnosci:

- art. 16b. ust. 1 pkt 2 dot. zakazu nadawania reklam lub promowania napojéw alkoholowych w
zwigzku z art.131 ustawy z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu
alkoholizmowi;

- art. 16b ust. 1 pkt 3 dot. zakazu nadawania reklam ustug medycznych swiadczonych wytgcznie na

podstawie skierowania lekarza, w zwigzku z art. 18 b ustawy z dnia 30 sierpnia 1991 r. o zaktadach
opieki zdrowotnej;
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- art. 16¢ dot. zakazu nadawania reklamy ukrytej;

- art. 16 ust. 1 dot. wymogu nadawania reklam prawidtowo wyodrebnionych w programie i wtasciwie
oznakowanych;

- art. 17 ust. 1 dot. prawidtowego oznaczania audycji sponsorowanych;

- art. 17 ust. 4 dot. zakazu zamieszczania w audycjach sponsorowanych zachety do korzystania z
ustug lub towaréw sponsora;

otrzymanej koncesji w punkcie dotyczgcym limitu nadawania reklam;

e rozporzadzeniu KRRIiT z dnia 3 czerwca 2004 r. w sprawie sposobu prowadzenia dzialalnosci reklamowej i
telesprzedazy w programach radiowych i telewizyjnych (Dz.U. Nr 148 poz. 1565);

e rozporzadzeniu KRRIT z dnia 6 lipca 2000 r. w sprawie sposobu sponsorowania audycji lub innych przekazéw (Dz. U.
Nr 65 poz. 785);

e rozporzadzeniu KRRIT z dnia 6 lipca 2000 r. w sprawie sposobow utrwalania i przechowywania przez nadawcéow
audycji, reklam i innych przekazéw (Dz.U. Nr 65 poz. 786).

WYNIKI REKONTROLI

Przeprowadzona rekontrola wykazata, ze 17 nizej wymienionych nadawcoéw dostosowato swojg
dziatalno$¢ reklamowa i sponsorskg do obowigzujacych przepisow:

ESKA PRZEMYSL Przemysl|
RMI FM Poznan
BON TON Chetm
MEGA FM Pszczyna
JARD Il Biatystok
POLSKIE RADIO ZACHOD - regionalne Zielona Géra
POLSKIE RADIO ZACHOD — miejski Zielona Géra
FON Czestochowa
ESKA 99,1 Sosnowiec
WARSZAWA- PRAGA Warszawa
HIT FM Gdansk
97,90 GOLD FM todz

CCM Gliwice
ESKA Pita Pita

PLUS KIELCE Kielce

PLUS GLOGOW Gtogow
VICTORIA MIEDZY £ODZIA A WARSZAWA towicz
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Rekontrola wykazata, ze sposrod nadawcéw, ktdrzy otrzymali nowg koncesje, u ponizszych szesciu
nie stwierdzono naruszen przepiséw dotyczacych reklamy i sponsoringu:

KASZEBE Wiadystawowo
WOJE RADIO Ustka

TWOJE RADIO Kluczbork
TWOJE RADIO Bolestawiec
TWOJE RADIO Wiodawa
TWOJE RADIO Radomsko

Nie stwierdzono réwniez takich naruszen w przypadku nadawcy RMF — Classic z Warszawy, ktory
zostat poddany rekontroli z uwagi na to, ze nie przestat materiatébw poemisyjnych do planowej kontroli
przeprowadzonej w | potowie roku.

W trakcie rekontroli stwierdzono ponizsze naruszenia przepisow:

Naruszenia przepiséw zawartych w ustawie o radiofonii i telewizji

e art. 17 ust. 1 dotyczacy przekroczenia dopuszczalnej zawartosci informacji w oznaczeniu sponsorskim:

FAMA Kielce
GNIEZNO Gniezno
POLSKIE RADIO OLSZTYN Olsztyn
OKO Ostroteka
ESKA ltawa ltawa

o art.17 ust. 4 dot. zamieszczenia zachety do korzystania z towaréw lub ustug sponsora w audycji sponsorskiej:

GNIEZNO Gniezno
POLSKIE RADIO OLSZTYN Olsztyn

e art. 16 c dot. zakazu reklamy ukrytej:

WA-MA Olsztyn
WA-MA ltawa

Naruszenie przepisdw zawartych w rozporzgdzeniu KRRIT z dnia 3 czerwca 2004 roku w sprawie
sposobu prowadzenia dziatalnosci reklamowe;j i telesprzedazy w programach radiowych i
telewizyjnych

o § 8 dot. braku wymaganych danych w ewidencji emitowanych reklam:

PLUS GNIEZNO Gniezno
OKO Ostroteka
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Naruszenie przepiséw zawartych w rozporzadzeniu KRRIT z dnia 6 lipca 2000 roku w sprawie sposobu sponsorowania
audycji lub innych przekazéw

e § 5 dot. braku ewidencji lub braku wymaganych danych w ewidencji audycji sponsorowanych:

FAMA Kielce
OKO Ostroteka

e § 2 ust. 1 dot. przekroczenia dopuszczalnego czasu wskazania sponsora:

SUDETY Dzierzoniéw
POLSKIE RADIO OLSZTYN Olsztyn

Ponadto w trakcie rekontroli stwierdzono naruszenie ustawy Ordynacja Wyborcza do Sejmu
Rzeczpospolitej Polskiej i do Senatu Rzeczpospolitej Polskiej:

o art. 89 ust. 1 dot. wymogu oznaczenia od kogo pochodza reklamy wyborcze:

POLNOC Goleniow
POLNOC Koszalin

Z uwagi na wielokrotne naruszanie przepiséw dotyczacych sponsoringu (co stwierdzono réwniez w
trakcie rekontroli), Przewodniczgca KRRIT wystosowata do Radia FAMA z Kielc pismo wzywajgce do
natychmiastowego zaniechania dziatah naruszajacych ww. przepisy.

Dwoéch nadawcéw nie zostato poddanych rekontroli: z powodu awarii zasilania (Radio BIELSKO) oraz
awarii systemu stuzgcego do archiwizacji nagran (Radio VANESSA z Raciborza).

Do 8 nadawcow dyrektor Departamentu Reklamy skierowat pisma zwracajgce uwage na koniecznosc¢
bezzwlocznego dostosowania sposobu prowadzenia dziatalnosci reklamowej i sponsorskiej radia do
obowigzujacych przepisow.

PODSUMOWANIE:

Analiza wynikéw rekontroli pozwala stwierdzi¢, ze wiekszo$¢ nadawcow dostosowata sie do wezwan
Przewodniczacej i zaniechata dziatalnosci naruszajgcej obowigzujace przepisy.

Wsrdod 7 nadawcow skontrolowanych z powodu otrzymania koncesji w terminie uniemozliwiajgcym
kontrole w | potowie roku, 6 nie wykazato naruszeh obowigzujacych przepisow.

Z 30 nadawcow poddanych rekontroli 17 wyeliminowato wszystkie naruszenia przepiséw, jakie
stwierdzono w trakcie kontroli w | potowie roku.

Nalezy zwroci¢ uwage na fakt, ze niektdérzy nadawcy poddani ponownej kontroli majg nadal problemy
z przestrzeganiem obowigzujgcych przepisow. Moze to Swiadczyé o ciggle niewystarczajgcej
znajomosci aktow prawnych normujgcych dziatalno$é reklamowq i sponsorska, lub o przyktadaniu
matej wagi do koniecznosci ich przestrzegania.
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