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Zagadnienia kompetencji 1 edukacji medialnej od wielu lat sa omawiane

w literaturze medioznawczej. W wielu panstwach stosunkowo wczesniej

zauwazono potrzebg edukowania réznych grup spolecznych w celu poprawienia

tzw. kompetencji medialnej tj. umiejetnosci korzystania 1 tworzenia

wspolczesnych mediow. Ze wzgledu na zlozono$¢ tego zagadnienia w proces

edukacji medialnej powinno by¢ wlaczonych wiele podmiotéw spotecznych, w

tym rodzina, szkota, media, organizacje pozarzadowe czy instytucje panstwowe.

Nr 2 /2010 W poszczegdlnych panstwach z rdzng intensywnoscia realizowano dziatania z
zakresu edukacji medialnej. Potrzeba podnoszenia kompetencji medialnej

obywateli jest $ciSle zwigzana z opiniotworcza rola mediow masowych, jak

réwniez dynamicznymi zmianami technologicznymi w tym obszarze.



Zagadnienie to zostalo zauwazone na poziomie europejskim przez takie instytucje jak Rada
Europy czy Unia Europejska. Szczegdélne znaczenie dla rozwoju kompetencji medialnej
obywateli panstw europejskich wydaje si¢ mie¢ przyjecie w grudniu 2007 roku dyrektywy ,,0
audiowizualnych uslugach medialnych” (2007/65/EC), ktora odnosi si¢ do tego zagadnienia.
Motyw 37 preambuty przedmiotowej dyrektywy wskazuje na potrzebe upowszechniania
kompetencji medialnej we wszystkich grupach spolecznych. Zgodnie z dyrektywa
podejmowanie dziatan edukacyjnych i szkoleniowych w tym zakresie ma na celu zwigkszenie
wsrod obywateli §wiadomos$ci mozliwos$ci oraz zagrozen, jakie niosa ze soba wspolczesne
media audiowizualne. Waga dzialan w tym zakresie zostata podkreslona w art. 26 dyrektywy,
w ktorym zagadnienie to zostalo wskazane jako jeden z tematéw sprawozdania, jakie ma
przygotowa¢ Komisja Europejska na temat stosowania dyrektywy w panstwach
cztonkowskich, co oznacza konieczno$¢ monitorowania tego zjawiska w Unii Europejskie;.

Ze wzgledu na obowiazek transpozycji dyrektywy do krajowego porzadku prawnego
panstwa czlonkowskie przeprowadzity szereg dyskusji na temat poszczegodlnych zagadnien
regulowanych nowa dyrektywa, w tym na temat kompetencji medialnej. W ten sposob
zagadnienie kompetencji medialnej i potrzeby edukacji medialnej zaistniato silniej w
przestrzeni publiczne;j.

Celem niniejszego opracowania jest z jednej strony uporzadkowanie wiedzy na temat
standardow 1 inicjatyw podejmowanych w tym obszarze przez Rad¢ Europy i Unig
Europejska, z drugiej za$ przyjrzenie si¢ dziataniom podejmowanym juz na poziomie
wybranych panstw cztonkowskich. Ze wzgledu na =zlozony charakter omawianego
zagadnienia, uwaga zostata skoncentrowana na kompetencjach i dziataniach podejmowanych
przez poszczegdlnych regulatorow mediow elektronicznych a takze obowiazkach 1
inicjatywach nadawcow w tym zakresie. Poglgbiona analiza dotyczy: Belgii (czg$¢

Walonska), Francji, Niemiec( przyktad Bawarii) oraz Wielkiej Brytanii.

Rada Europy

Dzialalno$é prawodawcza

Rada Europy, jako organizacja paneuropejska, posiada znaczacy dorobek w zakresie
dziatan ukierunkowanych na wspieranie kompetencji medialnej obywateli panstw
cztonkowskich. Pierwszym istotnym dokumentem, ktéry ukazywal potrzebg podjgcia dziatan

na rzecz poprawy kompetencji medialnej bylo Zalecenie Zgromadzenia Parlamentarnego



Rady Europy nr 1466 (2000) dotyczace edukacji medialnej. W sposob syntetyczny wskazuje
ono gtowne wyzwania zwigzane z dynamicznym rozwojem nowych technologii, epatowanie
przemoca przez wspotczesne media oraz trudno$ci w odrdznianiu przez dzieci i mtodziez
rzeczywistosci od rzeczywistosci wirtualnej. Te wyzwania 1 zagrozenia sktonity
Zgromadzenie Parlamentarne by wezwac¢ do dzialania zaréwno Komitet Ministrow jak i
panstwa cztonkowskie. Wsrod postulatéw skierowanych do panstw cztonkowskich znalazly
si¢ m.in.: zachgcanie do wypracowania programoéw poprawy kompetencji medialnej wsrod
réoznych grup wiekowych, rozwoj programow szkoleniowych dla nauczycieli w zakresie
edukacji medialnej, wlaczenie roznych podmiotéw i organizacji w dialog na temat poprawy
kompetencji medialnej oraz zbadanie mozliwosci oferowania przez media audycji
edukacyjnych promujacych edukacje medialna.

Innymi waznymi dokumentami odnoszacymi si¢ do kwestii kompetencji medialnej sa
dokumenty przyjete przez panstwa cztonkowskie podczas VII Konferencji Ministerialnej
dotyczacej polityki medialnej, ktéra miata miejsce w dniach 10-11 marca 2005 roku w
Kijowie. Mimo iz w przyjetych rezolucjach i planie dziatania stosunkowo niewiele miejsca
poswigcono potrzebie dzialania na rzecz kompetencji medialnej, to zapisy te wyznaczaty
kierunek dziatan Rady Europy na najblizsze cztery lata. Odwotujac si¢ do nich Komitet
Ministrow panstw cztonkowskich przyjat szereg dokumentow, ktére wzywaja panstwa
cztonkowskie do podjecia dziatah w zakresie edukacji medialnej i poprawy kompetencji
medialnej obywateli. Stanowcza wigkszo$¢ tych dokumentéw dotyczy srodowiska nowych
medidow; tj. Zalecenie Rec(2006)12 na temat upodmiotowienia dzieci w nowym $rodowisku
informacyjnym 1 komunikacyjnym, Zalecenie CM/Rec(2007)16 na temat S$rodkow
promujacych warto$ci publiczne w Internecie oraz Zalecenie CM/Rec(2009)5 na temat
srodkow chronigcych dzieci przed szkodliwymi tre§ciami i promujacych ich aktywny udziat
w nowym S$rodowisku informacyjnym i komunikacyjnym. Do wspomnianych dokumentéw
warto rowniez doda¢ Deklaracj¢ Komitetu Ministrow w sprawie roli mediow

srodowiskowych w promowaniu spdjnosci spotecznej 1 dialogu migdzykulturowego.

Wybrane projekty

The Internet Literacy Handbook - elektroniczna broszura przeznaczona dla nauczycieli,
rodzicow i ucznidow dotyczaca bezpiecznego korzystania z Internetu. Broszura omawia roézne
sposoby wykorzystania Internetu jak m.in.: zakladanie stron, przeszukiwanie zasobow

internetowych, korzystanie z poczty elektronicznej, korzystanie z portali internetowych,



blogow, zakupdéw elektronicznych etc. W tym kontekScie omawiane sa takie zagadnienia jak
etyczny aspekt korzystania z Internetu, dobre praktyki, walory edukacyjne czy linki do

ciekawych stron internetowych. Broszura zostata opracowana pod patronatem Rady Europy.

Wild Web Woods — edukacyjna gra on-line, ktorej celem jest zapoznanie dzieci z zasadami
bezpiecznego korzystania z Internetu w zabawny sposob. Gra powstala w ramach projektu
,Building a Europe for and with children" a przeznaczona jest dla dzieci w wieku od 7 do 10
lat i funkcjonuje dwudziestu wersjach jezykowych, w tym w jezyku polskim. Podstawa tej
gry jest ,,Podrecznik obstugi Internetu” Rady Europy, ktory zawiera 21 informacji o waznych
kwestiach oraz wskazdéwek dla rodzicow i nauczycieli, jak bezpiecznie korzysta¢ z Internetu.

Program powstat przy wsparciu finansowym rzadéw Finlandii 1 Monako.

Unia Europejska

Dzialalno$¢é prawodawcza

Sprawa edukacji medialnej Unia Europejska zajmuje si¢ juz od wielu lat. Z inicjatywy
Parlamentu Europejskiego, Komisja Europejska powotata Grupg ekspertow ds. umiejgtnosci
korzystania z mediéw w celu dokonania analizy i zdefiniowana celdow i tendencji w zakresie
umiejetnosci korzystania z mediow, okreslenia i promowania dobrych praktyk na szczeblu
europejskim oraz przedstawiania propozycji dziatah w tej dziedzinie. Pierwsze spotkanie
grupy odbylo si¢ w marcu 2006 roku. W maju 2006 roku Komisja zlecita badanie
zatytutowane: ,,Obecne trendy i1 podejscia do umiejetnosci korzystania z medidw”, w ktorym
dokonano przegladu obecnych praktyk w zakresie wdrazania umiejgtnosci korzystania z
mediow w Europie. Natomiast w ostatnim kwartale 2006 roku Komisja zainicjowala
konsultacje publiczne na temat edukacji medialnej, ktoérych efektem byt raport. W raporcie
tym Komisja wskazala, ze istnieje pilna potrzeba dokonania szerszego i dtugoterminowego
badania w celu wypracowania nowych kryteriow oceny i nowych dobrych praktyk w
dziedzinie umiejgtno$ci korzystania z mediéw. Efektem wspomnianych dziatan byto
Zalecenie nr 2006/952/WE Parlamentu Europejskiego i Rady w sprawie ochrony matoletnich
i godnosci ludzkiej oraz prawa do odpowiedzi w zwiazku z konkurencyjnoscia europejskiego
sektora ustug audiowizualnych i1 informacyjnych, a takze Komunikat Komisji KOM(2007)833
p.t.: ,,Europejskie podej$cie do umiejgtnosci korzystania z medidow w §rodowisku cyfrowym”.

Komunikat ten stanowi element dziatan na rzecz budowy jednolitego rynku dla sektora



audiowizualnego, obejmujacych réwniez dyrektywe o audiowizualnych ustugach medialnych,
ustanawiajaca m.in. wspolne przepisy w zakresie reklamy.

Aktywny udzial w dzisiejszym spoteczenstwie informacyjnym wymaga od obywateli
zrozumienia, w jaki sposob funkcjonuja zaréwno tradycyjne, jak i nowe media. Z tego
wzgledu Komisja, odpowiadajac na wezwanie Parlamentu Europejskiego, przyjeta 20 sierpnia
2009 roku Zalecenie w sprawie umiejgtnosci korzystania z mediow w §rodowisku cyfrowym,
w ktorym wzywa panstwa czlonkowskie 1 branz¢ do promowania w calej Europie
umieje¢tnosci korzystania z mediow poprzez dziatania, ktore utatwia obywatelom dostgp do
wszystkich mediéw, takich jak telewizja, film, radio, muzyka, prasa, Internet oraz technologie
facznosci cyfrowej, a takze ich zrozumienie 1 krytyczna oceng. W dokumencie tym Komisja
podkresla, ze osoby korzystajace z mediow musza by¢ swiadome zagrozen wiazacych si¢ z
rozpowszechnianiem ich danych osobowych. Im lepiej odbiorcy potrafia si¢ postugiwaé
wspotczesnymi technologiami i im lepiej rozumieja zasady funkcjonowania reklamy online,
tym lepiej moga chroni¢ swoja prywatnos¢. Osoby, ktore sprawniej postuguja si¢ mediami, sa
tez w wigkszym stopniu zainteresowane dziedzictwem kulturowym swojego regionu badz
kraju oraz najnowszymi dzietami europejskiej kultury.

Komisja zamierza monitorowaé starania podejmowane w zakresie umiejgtnosci
korzystania z mediow audiowizualnych 1 umiejetnosci korzystania z medidow w zakresie
informacji handlowych zgodnie z motywem 37 Dyrektywy o audiowizualnych ustugach
medialnych, w szczeg6lnosci w ramach Komitetu Kontaktowego ds. Audiowizualnych Ustug

Medialnych i w ramach obowiazku przedstawiania sprawozdan przewidzianego w art. 26

dyrektywy.

Wybrane projekty

Jednym z projektéw Unii Europejskich odnoszacych si¢ do sprawy edukacji medialnej
jest program MEDIA 2007 stuzacy wsparciu europejskiej kinematografii. Program ten
obejmuje szkolenia dla profesjonalistow branzy filmowej oraz rozwoj, dystrybucje i promocje
europejskich dziel kinematograficznych. Komisja wspiera réwniez umiejgtnosci korzystania
z medidw poprzez projekty promujace znajomos¢ dziet sztuki filmowej w ramach dziatania
przygotowawczego MEDIA International . Inicjatywa ta zachg¢ca do podejmowania dziatan
majacych na celu zaznajomienie, zwlaszcza mtodziezy, z dzietami kinematograficznymi i

audiowizualnymi powstajacymi w krajach spoza Unii Europejskie;.



Inna inicjatywa Komisji Europejskiej jest program ,,Bezpieczny Internet” skupiajacy
si¢ na zwigkszeniu bezpieczenstwa uzywania Internetu przez dzieci. Celem programu,
uwzgledniajacego najnowsze ustugi tacznosci elektronicznej typu Web 2.0, takie jak serwisy
spotecznosciowe, jest zwalczanie nie tylko nielegalnych tresci, ale réwniez szkodliwych
zachowan oraz promowanie bezpiecznej cyberprzestrzeni 1 ksztalttowanie $wiadomosci
spotecznej w tym wzgledzie.

Kolejna inicjatywa Komisji Europejskiej zwiazana z zagadnieniem edukacji medialnej
byto opracowanie inicjatywy i2010, ktdrej celem byto sformutowanie ogdlnych wytycznych
polityki w dziedzinie spoleczenstwa informacyjnego i mediow do 2010 roku.

W ramach istniejacych programéw Komisja bedzie wspierala projekty badawcze dotyczace
umiej¢tnosci korzystania z medidow. W szczegdlnosci zamierza rozpoczaé badanie poziomu
swiadomosci zagrozen zwiazanych z rozpowszechnianiem danych osobowych w §rodowisku
internetowym 1 badanie dotyczace sposobu ulepszenia korzystania z wyszukiwarek

internetowych.

Komisja zaleca:
I. panstwom czlonkowskim, by, w stosownych przypadkach, we wspdlpracy z wiadzami
odpowiedzialnymi za uregulowania w dziedzinie tacznosci audiowizualnej i1 elektronicznej
oraz we wspotpracy z nadzorczymi organami ochrony danych:
1. opracowaly i wdrozyty inicjatywy wspotregulacji prowadzace do przyjgcia przez
glowne zainteresowane strony kodekséw postgpowania i wspieraly inicjatywy i
wytyczne w zakresie samoregulacji dotyczace tematéw okreslonych dla sektora
medidow (w cze$ci Il ponizej);
2. wspieraly — w ramach kontynuacji biezacego badania Komisji dotyczacego
kryteriow oceny poziomow umiejetnosci korzystania z medidow w Europie —
systematyczne badania przez prowadzenie analiz i projektéw dotyczacych roznych
aspektow 1 wymiardw umiejgtnosci korzystania z mediow w Srodowisku cyfrowym i
ocenianie postgpoOw w zakresie poziomoéw umiejgtnosci korzystania z mediow;
3. zainicjowaly na konferencjach i podczas innych imprez publicznych debaty
dotyczace wlaczenia umiej¢tnosci korzystania z medidéw do obowiazkowego
programu nauczania i uznania jej za cz¢s¢ kompetencji kluczowych zawartych w
procesie uczenia si¢ przez cale zycie, okre$lonych w zaleceniu Parlamentu
Europejskiego i Rady z dnia 18 grudnia 2006 r. w sprawie kompetencji kluczowych w

procesie uczenia sig przez cate zycie;



4. zintensyfikowaly starania majace na celu poglebienie swiadomosci krajowego i
europejskiego dziedzictwa audiowizualnego poprzez organizowanie krajowych
kampanii informacyjnych kierowanych do obywateli;
5. podnosity $§wiadomo$¢ dotyczaca zagrozen zwiazanych z przetwarzaniem danych
osobowych w sieciach informacyjno-komunikacyjnych poprzez szkolenia, dni
informacyjne 1 rozpowszechnianie materiatow informacyjnych oraz poprzez
edukowanie w tym zakresie uzytkownikow, w szczeg6lnosci mtodziezy, rodzicoéw i
nauczycieli.

I1. sektorowi mediow, by zwigkszyl swe zaangazowanie w dostarczenie niezbgdnych narzedzi

stuzacych zwigkszaniu poziomu umiej¢tnosci korzystania z mediéw przez:
1. systematyczne upowszechnianie w drodze kampanii informacyjnych wiedzy o tym,
w jaki sposob informacje i kreatywne treSci sa produkowane, opracowywane i
rozpowszechniane w $rodowisku cyfrowym, w tym wiedzy o funkcjonowaniu
wyszukiwarek internetowych 1 sposobach lepszego z nich korzystania;
2. dostarczanie obywatelom jasnych i1 przyjaznych uzytkownikowi informacji poprzez
organizowanie kampanii informacyjnych na temat technik wykorzystywanych dla
celow informacji handlowych, takich jak: lokowanie produktéw i reklama w
Internecie, oraz dostarczanie obywatelom s$rodkow umozliwiajacych tatwiejsze
dostrzeganie granicy migdzy marketingiem i trescia;
3. dostarczanie obywatelom informacji i tworzenie materiatéw informacyjnych
kierowanych szczegdlnie do mtodych ludzi i dotyczacych tego, w jaki sposéb w peini
zgodnie z przepisami obowiazujacego prawa, ich dane osobowe sa przetwarzane w
kontekscie ofert dopasowanych do ich potrzeb, a zwlaszcza w kontek$cie reklamy
interaktywne;j;
4. aktywne informowanie obywateli podczas organizowanych dni informacyjnych o
tym, jak funkcjonuje sektor gospodarki zwiazany z kultura, w tym takze, jaka rolg¢ w

tym kontekscie odgrywa prawo autorskie.

W 2010 roku Komisja Europejska nadal bgdzie wspiera¢ wymiang dobrych praktyk
opierajac si¢ na dotychczasowych dziataniach, takich jak programy MEDIA 2007 i MEDIA
International oraz dziatania zwiazane z realizacja dyrektywy o audiowizualnych ustugach
medialnych. Natomiast w roku 2011 Komisja przedstawi raport na temat ,,poziomu
umiejetnosci  korzystania z medidow” we wszystkich panstwach cztonkowskich Unii

Europejskie;j.



Belgia (cz¢$¢ walonska)

Edukacja medialna w systemie edukacji

W Walonii (Wspdlnota Francuska w Belgii) podobnie jak we Francji, edukacja
medialna nauczana jest w sposob interdyscyplinarny. Nalezy ona do katalogu tzw. tematow
przekrojowych (obok edukacji obywatelskiej, sSrodowiskowej, prozdrowotnej, bezpieczenstwa
drogowego, itp.) przeznaczonych do wykorzystania na réznych lekcjach, na wszystkich
poziomach nauczania w szkole, oraz w tzw. projektach interdyscyplinarnych.

Ciekawa inicjatywa wyrdzniajaca Belgie Walonska sposréd innych krajow jest
edukacja poprzez media realizowana w szkole za pomoca tzw. ,,radia szkolnego”. Dotyczy to
szkét  podstawowych 1 $rednich zatozonych przez Wspdlnote Francuska lub
subwencjonowanych przez nia. O zezwolenie na zalozenie takiego radia moga ubiegaé si¢
szkoty po uprzednim uzyskaniu opinii CSEM - Wysokiej Rady ds. Edukacji Medialnej
(wigcej informacji o tym organie - patrz ponizej) oraz pod warunkiem, ze nie beda zaktocaé
emisji innych nadawcow. Rzad Wspolnoty Francuskiej w Belgii udziela zezwolen na
funkcjonowanie tego typu radia oraz przydziela na jego rzecz odpowiednie czgstotliwosci, o
czym informuje nastgpnie CSA - organ regulacyjny ds. audiowizualnych. Zezwolenie dla
jednego podmiotu wydawane jest maksymalnie na 2 kolejne lata roku szkolnego (z
mozliwo$cig przedtuzenia), moc nadajnikéw nie moze przekracza¢ 30 W, a wysoko$¢ anteny
— 15 metréw. Nadawany program nie moze trwac¢ dtuzej niz 8 godzin dziennie, zabronione sa
reklamy, sponsoring i telezakupy, w zamian za co ,,radio szkolne” zwolnione jest z rocznej
optaty za uzytkowanie czgstotliwosci. Kwestie dotyczace ,,radia szkolnego” reguluje gtowny
audiowizualny akt prawny, czyli Dekret o audiowizualnych ustugach medialnych (Decret sur

les services de medias audiovisuels) - Art. 62 oraz 106.

Rola Panstwa i regulatora CSA

Juz od potowy lat 90-tych ubieglego wieku Wspolnota Francuska w Belgii moze
poszczycic¢ sig zinstytucjonalizowang platforma wspotpracy w zakresie edukacji medialnej na
linii rzad — organ regulacyjny ds. audiowizualnych (CSA) — §rodowiska tworcze 1 naukowe —
przedstawiciele mediow - nauczyciele oraz rodzice i mlodziez. Przedstawiciele tych organow
i $rodowisk wchodzili w skiad istniejacej od 1995 roku CEM - Rady Edukacji Medialnej

(Conseil de I’Education aux Medias). Dekretem rzadu z czerwca 2008 roku powotano jej



nastepce w postaci CSEM - Wysokiej Rady ds. Edukacji Medialnej (Conseil Superieur de
I’Education aux Medias). Wsérod 54 imiennie powotanych cztonkow Rady, dwoch pochodzi z
organu regulacyjnego CSA; z kolei 3 osoby wydelegowane przez Rade¢ maja prawo
uczestniczy¢, z prawem glosu doradczego, w pracach jednego z dwodch organéw (College
d’avis) CSA. CSEM - w odrdéznieniu od swej poprzedniczki - posiada znacznie wigksze
kompetencje, poszerzona grupg docelowa — obejmuje wszystkie media i wszystkich obywateli
(a nie tylko dzieci 1 mlodziez objgta obowiazkiem szkolnym, jak mialo to miejsce w wydaniu
CEM), powigkszony sktad (wigksza reprezentacja przedstawicieli mediow 1 miodziezy oraz
edukacji narodowej 1 ustawicznej) oraz dysponuje wigkszymi $rodkami finansowymi.
Catkowity budzet instytucji wzrdst z 13 tys. EUR rocznie do 88 tys. EUR rocznie (tyle
wynosi zagwarantowana w budzecie Wspodlnoty Francuskiej minimalna kwota przeznaczona
na koszty funkcjonowania CSEM). Ponadto, dekret powotujacy do istnienia Rad¢ wymienia
kwoty, ktore przeznacza na realizacj¢ konkretnych, szczegdétowo okreslonych dziatan
(przyktadowo: co najmniej 20 tys. EUR rocznie na dofinansowanie lokalnych projektow
szkolnych, 515 tys. EUR na akcje gratisowej dla szkot prenumeraty prasy, 99 tys. EUR na
akcje ,,Dziennikarze do klas”, 150 tys. EUR na akcje ,,Szeroki ekran na tablicy szkolnej” —
opis ww. dziatan ponizej). Nowa Rada ma tez silniejsze umocowanie prawne (dekret, a nie
rozporzadzenie jak w przypadku CEM), a wybdr przewodniczacego, mianowanego przez rzad
Wspolnoty Francuskiej, odbywa si¢ w drodze otwartego konkursu (kadencja 5-letnia z
mozliwo$cia jednokrotnego przedtuzenia). Zgodnie z zapisami dekretu powotujacego CSEM,
posiedzenia plenarne Rady odbywaja si¢ co najmniej 5 razy do roku (nie liczac prac statych i
tymczasowych grup roboczych oraz biezacego funkcjonowania Biura i Sekretariatu Rady),
przez 2 lata moga w nich bra¢ udzial (glos doradczy) byly przewodniczacy i
wiceprzewodniczacy Rady.
Kompetencje Wysokiej Rady ds. Edukacji Medialnej (CSEM) to:
v promocja edukacji medialnej oraz ulatwianie wymiany i wspoipracy w tym zakresie
migdzy wszystkimi zainteresowanymi stronami;
v" upowszechnianie inicjatyw z zakresu edukacji medialnej za pomoca Internetu;
v opiniowanie, stymulowanie i artykulowanie priorytetow, inicjatyw, dzialan,
doswiadczen i1 narzedzi z zakresu edukacji medialnej;
v’ inwentaryzacja projektow i inicjatyw promujacych edukacje¢ medialna;
v’ opiniowanie oddolnych inicjatyw, takich jak ,szkolne radio” oraz pomocy

dydaktycznych, narzedzi i oprogramowania do uzytku szkolnego i szkoleniowego;



v’ dzialania na rzecz wlaczania edukacji medialnej do programéw szkolnych i

szkoleniowych.

Poprzedniczka CSEM ma na swoim koncie kilka publikacji z zakresu edukacji
poprzez media oraz edukacji do medidw 1 multimediow w szkole (pomoce dydaktyczne dla
nauczycieli: broszury, ptyty CD, plakaty oraz poradniki dla dzieci i mtodziezy typu ,,Jak
czyta¢/rozumie¢ newsy?” i inne). Nowa Rada nadal firmuje te publikacje, jak réwniez
wpisuje swoj udziat w state dziatania o zasiggu ogdlno-wspolnotowym, do ktoérych naleza:

v’ ,Dziennikarze do klas” — oddolna akcja pod patronatem stowarzyszenia dziennikarzy
(na prosbe nauczyciela do danej klasy przychodzi zawodowy dziennikarz wolontariusz 1
prowadzi lekcje wedlug wskazowek 1 potrzeb nauczyciela; strona internetowa
stowarzyszenia stuzy jako punkt kontaktowy dla ch¢tnych z obu stron);

v’ ,,Otworz swoja gazete” — czasowa, gratisowa prenumerata na wybrane dzienniki
frankofonskie dla kazdej z klas szkolnych (rzad ptaci za nie maksymalnie polowg ceny
detalicznej);

v ,Szeroki ekran na tablicy szkolnej” — kinowe poranki filmowe dla uczniow szkot
podstawowych i §rednich po preferencyjnych cenach (wybor okoto 30 filmoéw na dany
rok szkolny oraz opracowanie materiatow dydaktycznych, ktore przed seansem
nauczyciele otrzymuja bezptatnie);

v' Filmy z katalogu” - mozliwo$¢ bezplatnego wypozyczenia z mediateki przez
nauczycieli szkot srednich pakietu 100 filméw na DVD wraz z opracowanymi do nich
materiatami dydaktycznymi. Akcja ta korzysta z tzw. ,,wyjatku pedagogicznego”, ktory

zgodnie z prawem autorskim umozliwia publiczne seanse w placowkach szkolnych.

Ponadto, na rok szkolny 2010/2011 CSEM oglosito dwa typy konkursow na
dofinansowanie (maksymalnie 2 tys. EUR dla jednego beneficjenta) lokalnych projektow
szkolnych (szkota podstawowa i §rednia) z zakresu edukacji do medidow oraz wspotpracy
placowek o$§wiatowych z instytucjami kultury.

Rola Panstwa w zakresie edukacji medialnej spoteczenstwa nie koncentruje si¢
wytacznie na powotaniu i1 korzystaniu z dzialalnosci Wysokiej Rady ds. Edukacji Medialne;j
oraz na finansowaniu ww. dzialan i akcji skierowanych glownie do dzieci i mlodziezy
szkolnej. Trzecim filarem zaangazowania Panstwa w tym zakresie jest funkcjonowanie tzw.
Centréw Zasobow Edukacji Medialnej. Rzad Wspdlnoty Francuskiej w Belgii — po

zapoznaniu si¢ z opinia CSEM — przyznaje w drodze konkursu 5 letnia ,,akredytacje” (z
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mozliwoscia przedtuzenia) dla 3 wybranych regionalnych Centréw Zasoboéw Edukacji
Medialnej. Przedstawiciele tych centrow wchodza w sktad CSEM - informuja Radg o pracach
osrodka, ktory reprezentuja.

Misja Centrow Zasobdéw polega na projektowaniu, promowaniu i realizowaniu
inicjatyw, dziatan, pomocy dydaktycznych, narzedzi metodologicznych oraz prac badawczych
z zakresu edukacji medialnej na rzecz szkét podstawowych 1 $rednich, zarbwno nauczycieli
jak 1 uczniow. W zwiazku z powyzszym, zadaniem tych centrow jest:

v realizacja decyzji CSEM w terenie w ramach swoich kompetencji;

v' dostarczanie CSEM danych i informacji dotyczacych gtéwnie placowek szkolnych;

v' wsparcie szkoleniowe dla nauczycieli edukacji medialnej;

v’ wsparcie edukacji ustawicznej w zakresie edukacji do mediéw skierowanej do

nauczycieli r6znych przedmiotéw;

<\

wypozyczanie i dostarczanie placowkom o$wiatowym materiatow na temat edukacji

medialne;j;

v’ wsparcie organizacyjne i merytoryczne dzialan i akcji ogdlno-wspolnotowych typu
»Dziennikarze do klas™ itp.

v wsparcie projektow szkolnych z zakresu edukacji medialnej, takich jak ,,szkolne

radio”, czy ,,szkolne gazetki”.

Centra Zasobow Edukacji Medialnej maja obowiazek corocznego sktadania Rzadowi
oraz CSEM sprawozdania ze swojej dziatalnosci. Roczny budzet przeznaczony na
finansowanie tych o$rodkéw wynosi 280 tys. EUR (w tym pensje delegowanych przez rzad
pracownikow - tzw. charges de mission, po jednym w kazdym z osrodkow), z czego 1/3

kwoty rozdzielana jest bezposrednio pomigdzy Centra.

Rola mediow publicznych

Zgodnie z kontraktem zarzadczym na lata 2007-2011 (contrat de gestion), RTBF,
czyli nadawca publiczny Wspolnoty Francuskiej w Belgii, ma obowiazek tworzenia i
regularnego nadawania (zgodnie z czgstotliwoscia okre§lona przez Rad¢ Nadzorcza), audycji
radiowych i telewizyjnych, a takze — w miar¢ mozliwosci — oferowania na zadanie tresci
audiowizualnych przyczyniajacych si¢ do edukacji medialnej spoteczenstwa, ze szczegdlnym

uwzglednieniem dzieci i mlodziezy (Art. 22 i 23 kontraktu).
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Francja

Edukacja medialna w systemie edukacji

We Francji edukacja medialna nie stanowi odrgbnego przedmiotu w szkole, jest ona
wpleciona w program obowiazkowych zaje¢ z roznych przedmiotéw podczas catego cyklu
nauczania (przedszkole - szkota podstawowa — gimnazjum — ogdlnoksztalcaca lub zawodowa
szkota $rednia). Oswajanie dzieci i miodziezy z zagadnieniem edukacji medialnej, jak
rowniez program szkoleniowo-informacyjny w tym zakresie skierowany do nauczycieli ma
we Francji dlugoletnig tradycjg. Jest ona zwigzana z istnieniem CLEMI. (Centre de Liaison
d’Enseignement et des Medias d’Information), czyli Centrum Lacznosci Oswiaty z Mediami
Informacyjnymi. CLEMI istnieje od 1983 roku i dziata pod egida Ministerstwa Edukacji
Narodowej jako czes¢ Krajowego Centrum Dokumentacji Pedagogicznej. Celem CLEMI jest
edukacja medialna na poziomie catego systemu o§wiaty w oparciu o partnerstwo pomigdzy
nauczycielami a profesjonalistami z zakresu mediéow informacyjnych. W lipcu 2009 roku
specjalisci CLEMI umiescili na stronie internetowej nowa wersj¢ dokumentu prezentujacego
obowiazujaca podstawe programowa pod katem nauczania elementow edukacji medialnej —
zarowno w kontekScie edukacji poprzez media, jak i edukacji do medidw. Wszyscy
nauczyciele, bez wzgledu na rodzaj szkoty, w ktdrej ucza oraz na przedmiot, ktérego ucza,
maja dostep do CLEMI w zakresie formacyjnym (szkolenia dla 25 tys. nauczycieli rocznie),
informacyjno-dokumentacyjnym 1 poradniczym (narzedzia i1 metody pracy, pomoce
dydaktyczne, moduty programowe, programy pilotazowe). Co wazne, CLEMI posiada zasigg
ogolnokrajowy 1 regionalny (sie¢ przedstawicieli przy kuratoriach o$wiaty). Dziatajace w
CLEMI centrum dokumentacji wydaje w formie elektronicznej miesigcznik na temat
realizowanych prac oraz minionych wydarzen z zakresu szeroko rozumianej edukacji
medialnej, a takze udostepnia w swojej siedzibie gtownej 4000 publikacji ksiazkowych, 200
prac naukowo-badawczych, specjalistyczne periodyki oraz 2000 artykutow (peilny katalog
zasobow jest dostepny w Internecie) dotyczacych:

V" historii, funkcjonowania i ekonomii mediow;
socjologii mediow;
dziatu ,,Mlodzi a media”;
analizy tre$ci/analizy obrazu ruchomego i nieruchomego;

dziennikarstwa i technik dziennikarskich;

AN N NN

reklamy;
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v’ internetu i rewolucji cyfrowej;

v" edukacji medialnej i pomocy dydaktycznych w tym zakresie.

CLEMI wspiera tez i pomaga uczniom w realizacji ,,szkolnych mediow” stawiajac
nacisk na oryginalno$¢ i innowacyjnos¢ form medialnych (szkolne gazetki, radio i radio
internetowe, blogi, projekty migdzynarodowe), a takze prowadzi dokumentacjg tych prac oraz
organizuje ogoélnokrajowe konkursy na najlepsze formy medialne wyprodukowane przez
uczniow.

Sztandarowym projektem CLEMI i jego znakiem rozpoznawczym w S$rodowisku
szkolnym jest coroczny ,,Tydzien prasy i mediow w szkole®”, ktory umozliwia ponad 4
milionom uczniow z 15 tys. szkot lepiej poznawac §wiat medidw oraz rozumie¢ zwigzane z
nim wyzwania kulturowe i demokratyczne. W marcu 2010 roku odbegdzie si¢ juz 21. edycja
tego wydarzenia.

W ramach propozycji na przysztos¢ w zakresie edukacji medialnej w systemie
edukacji, powotana przez rzad Komisja ds. Rodziny i Edukacji Medialnej rekomendowata w
raporcie pt. ,,Stworzenie strukturalnej polityki w zakresie edukacji do medidw przeznaczonej
dla wszystkich odbiorcow” nastepujace dziatania:

v' uczynienie z edukacji medialnej obowiazkowego przedmiotu (wszystkie poziomy
nauczania, w tym elementy wychowania do mediow juz w przedszkolu, a program
edukacji zawodowej nauczycieli przedszkolnych powinien zawiera¢ modut dot.
edukacji medialnej).;

v' wiegksze otwarcie szkot na rodzicow w zakresie edukacji medialnej (np. poprzez
zachgty do stworzenia w kazdej szkole komitetu ds. mediéw ztozonego z nauczycieli i
rodzicow; zorganizowanie w szkole ogdlnokrajowego ,,Dnia Rodziny i Mediow”;

v potozenie wiekszego nacisku na prowadzenie badah naukowych z zakresu edukacji
medialnej;

v' ksztalcenie specjalistycznej kadry w zakresie edukacji medialnej na poziomie studiow
wyzszych — utworzenie kierunku studiow o tej specjalnosci;

v zachecanie licealistow do roli tworcow mediow (np. pomoc dla licealistow w
tworzeniu <<studia>> telewizyjno-radiowego w potaczeniu z redakcja prasowa i
strong internetowa, stworzenie <<licealnej legitymacji prasowej>>; szkolne programy
pilotazowe z wykorzystaniem zasobow 1 infrastruktury regionalnych anten telewizji

publicznej, subwencje z Ministerstwa Edukacji Narodowej przy wsparciu samorzadow
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regionalnych dla licebw prowadzacych tego typu projekty, wliczanie ocen z pracy

licealistow w zakresie edukacji medialnej do wynikdw egzaminu maturalnego).

Rola Panstwa i regulatora CSA

We Francji, znanej ze swej etatystycznej tradycji i charakteru, to Panstwo pelni
kluczowa rolg¢ w projektowaniu systemowych dziatan w zakresie edukacji medialnej. Jak
dotad CSA - organ regulacyjny ds. audiowizualnych nie odgrywa w tym zakresie Zadnej
istotnej roli.

W pazdzierniku 2009 roku upubliczniony zostal raport ,,Stworzenie strukturalnej
polityki w zakresie edukacji do mediéw przeznaczonej dla wszystkich odbiorcéw”, ktory na
zamowienie Sekretarza Stanu ds. Rodziny i Solidarno$ci, zostal opracowany przez Komisj¢
ds. Rodziny i Edukacji Medialnej, ztozona z przedstawicieli instytucji publicznych i
organizacji spotecznych oraz profesjonalistow z zakresu mediow. Komisja ta rozpoczeta
pracg od doktadnego rozpoznania, w jaki sposdb obecnie mtodzi ludzie korzystaja z mediow
w kontek$cie ekspansji Internetu. Glownym wnioskiem byto stwierdzenie, iz najwigksze
zmiany polegaja na coraz wigkszym rozdzwigku migdzy sposobami korzystania z mediow
przez dzieci w stosunku do sposobow korzystania z tych medidw przez rodzicow. W praktyce
oznacza to, iz umiej¢tnosci dzieci w obstudze nowych technologii przerosty umiejgtnosci
rodzicow, ale nie idzie to w parze z umiejgtnoscia zarzadzania nabytymi umiej¢tnos$ciami,
znajomoscia dobrych praktyk, czy z twérczym i krytycznym odbiorem mediow. W zwiazku z
powyzszym, Komisja wyznaczyta rodzing jako docelowa grupe aktywnej polityki Panstwa w
zakresie edukacji medialnej, ze szczegdlnym uwzglednieniem zroéwnowazenia kompetencji
medialnych dzieci i rodzicow. Cele, ktére w tym nowym kontekscie powinna spetniaé
edukacja medialna to:

v’ dalsze wzmacnianie ochrony dzieci i miodziezy: nie tylko poprzez udostepnianie
rodzicom stosownych narzedzi w tym zakresie, ale tez poprzez nauczanie ich, jak
stosowa¢ te narzgdzia w praktyce oraz pomagajac im w lepszym rozeznaniu
sposobow korzystania z mediow przez dzieci;

v’ polozenie nacisku na edukacje obywatelska i spoteczng w ramach wychowania do
mediow (szczegdlnie wazne w kontekScie coraz bardziej zindywidualizowanych
sposoboéw uzytkowania mediow);

v’ uczynienie z edukacji medialnej obszaru ogolnokrajowej mobilizacji, tak by dotrze¢

do wszystkich rodzin w kraju oraz uczyni¢ z tej akcji powszechnie czytelng i

14



rozpoznawalng oferte. W tym celu proponuje si¢ powota¢ nowa Fundacje¢ ds. Rodziny
i Edukacji Medialnej, ktérej rola byloby wdrazanie i upowszechnianie strukturalnej
polityki publicznej w zakresie edukacji medialnej oraz stworzenie przestrzeni dialogu
i wymiany doswiadczen dla wszystkich zainteresowanych stron. Fundacja mialaby
rowniez organizowac tuz po powszechnie znanym ,,Tygodniu Prasy 1 Mediow w
Szkole®” - ,,Dzien Rodziny 1 Mediow” (bylby to, migdzy innymi, dzien otwarty we
wszystkich mediach ogélnokrajowych i regionalnych), a takze miataby powotaé
Obserwatorium Edukacji Medialnej oraz finansowa¢ badania naukowe dotyczace tej
sfery. Jednym z gléwnych narzedzi upowszechniania edukacji medialnej bylby,
zarzadzany przez nowa fundacjg, portal internetowy, ktéry zbieratby w jednym

miejscu wszystkie zasoby na temat edukacji medialne;.

Lacznie, Komisja ds. Rodziny i Edukacji Medialnej przedstawila Ministerstwu Pracy 4

kierunki dziatania rozpisane na 15 konkretnych dziatan:

1)

2)

3)

4)

wzmocnienie i zmiana struktury oferty w zakresie edukacji do mediéw (Fundacja ds.
Rodziny i1 Edukacji Medialnej oraz jej portal, ,,Dzien Rodziny i Edukacji Medialne;j”,
europejska sie¢ wymiany i wspoOlpracy w zakresie edukacji medialnej);

uwrazliwienie rodzin na edukacj¢ medialng poza terenem szkotly (bezptatne szkolenia
dla rodzicow; kampanie informacyjne i1 edukacyjne przeznaczone dla dzieci i
mlodziezy, poszerzenie oferty mediow publicznych w zakresie edukacji medialnej i
udostgpnienie jej na wszystkich no$nikach, zachgcanie audiowizualnych mediow
komercyjnych oraz dostawcow ustug medialnych do wilaczenia si¢ w dzialania na
rzecz edukacji medialnej, w tym tworzenie nowych tre§ci programowych,
progresywne objgcie wszystkich tresci audiowizualnych jednolitym systemem
oznakowania chroniagcym matoletnich odbiorcow);

stale dostosowywanie edukacji medialnej prowadzonej w szkole do nowych sposobow
korzystania z mediow 1 zwiazanych z tym ushug informacyjno-komunikacyjnych
(edukacja medialna jako obowiazkowy przedmiot w szkole, wigksze otwarcie szkoty
na wspdlpracg¢ z rodzicami, wigkszy nacisk na badania naukowe i ksztalcenie
specjalistow edukacji medialnej, zachecanie mtodziezy do roli tworcow medidow w
szkole);

wigkszy nacisk na wzmocnienie ochrony dzieci i mlodziezy w Internecie (akcje
informacyjne dla uzytkownikoéw Internetu — zaré6wno rodzicow jak i dzieci, dalszy

rozwo6j narzedzi technicznych chroniacych dzieci w Internecie, uczynienie edukacji
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medialnej tematem tzw. ,Wielkiej Sprawy Narodowej” na przyszly rok

kalendarzowy).

Rola mediéw publicznych i komercyjnych

a) Media publiczne

W ramach pelnionej przez media publiczne misji, maja one wpisane do katalogu zadan
upowszechnianie edukacji medialnej (patrz. nowe cahier des charges de France Televisions),
ale jest to zapis bardzo ogoélny. Wspomniany Raport Komisji ds. Rodziny i Edukacji
Medialnej proponuje ukonkretnienie tego zapisu poprzez:

v’ poszerzenie oferty programowej o jedna audycje (magazyn) zwiazana z tematyka
edukacji medialnej oraz jedna audycj¢ informacyjno-szkoleniowa skierowana do
dzieci, a takze udostepnienie tych audycji na wszystkich platformach dystrybucji;

v’ stworzenie odrebnego programu telewizji publicznej po$wieconego edukacji
medialnej, rozpowszechnianego za pomoca nowych technologii (Internet, telewizja
mobilna, [PTV) jako kanalu popularno-edukacyjnego, ktérego zawartos¢ stanowityby
wyzej wymienione audycje, jak tez produkcje licealistow zrealizowane w ramach
»telewizji licealnej”;

v’ stworzenie pozbawionej reklam, publicznej platformy w Internecie, na ktorej mtodzi

ludzie mogliby zaktada¢ swoje blogi, wlasne strony www, czaty, czy profile.

b) Media komercyjne i dostawcy ustug medialnych

Raport Komisji ds. Rodziny i Edukacji Medialnej przedstawia rowniez konkretne
propozycje w zakresie edukacji medialnej skierowane do medidw prywatnych i dostawcow
ustug medialnych. Zaklada przy tym udzielenie im merytorycznego wsparcia ze strony
Fundacji ds. Rodziny i Mediow. Do propozycji tych naleza:

v wyznaczenie przez nadawcow radiowych i telewizyjnych osob odpowiedzialnych za
»edukacj¢ medialng” (pelityby one rolg oséb do kontaktu z Fundacja ds. Rodziny i
Edukacji Medialnej), a takze okreslenie przez nich rocznego zobowigzania w postaci
konkretnych dziatan z zakresu edukacji medialnej, ktore pozostawatyby pod kontrola
CSA (organ regulacyjny ds. audiowizualnych). Nadawcy posiadajacy szerokie
audytorium dziecigce mogliby by¢ w specjalny sposob zachecani do produkowania

audycji o edukacji medialnej przeznaczonych dla dzieci, przy wykorzystaniu funduszy

16



pochodzacych z Fundacji ds. Rodziny i Mediow (te same propozycje odnosza si¢ do
dostawcow ustug medialnych, przy zalozeniu wsparcia Forum Praw Internetu);

v' rozszerzenie jednolitego oznakowania pod katem ochrony dzieci i mtodziezy na cata
zawarto$¢ audiowizualng (a nie tylko audycje telewizyjne) — wideo na zadanie, catch-
up TV, itp. oraz udoskonalenie funkcjonowania tego oznakowania w audycjach
telewizyjnych poprzez utrzymanie przez caty czas trwania audycji piktogramu ,,nie
zalecane dla dzieci ponizej 10 roku zycia” oraz przeniesienie oznakowania do
programow telewizyjnych drukowanych w prasie oraz na strony internetowe;

v oznakowanie audycji radiowych pod katem ochrony dzieci i mlodziezy, ktore
dotychczas realizowane byto w oparciu o czas nadawania tych audycji, powinno by¢
dostosowane do odbioru ustug na zadanie, z pojawieniem si¢ piktogramu obok

podcastu.

Niemcy (przypadek Bawarii)

Edukacja medialna w systemie edukacji

Zgodnie z przyjetymi rozwiazaniami prawnymi, w Niemczech zaréwno media jak i w
duzej mierze kwestie edukacyjne regulowane sa na poziomie landoéw. W Bawarii edukacja
medialna byla przez lata rozwijana w ramach lekcji informatyki, na ktérych uczniowie uczyli
si¢ korzysta¢ z Internetu a takze programéw uzytkowych. W pazdzierniku 2009 roku minister
Bawarii ds. mediow zapowiedzial wprowadzenie projektu Medienfihrerschein Bayern (t;.
,medialnego prawa jazdy” dla Bawarii). Zgodnie z tym pomystem, w trzydziestu szkolach
podstawowych w klasach 3 i 4, w ramach wdrozenia pilotazowego, prowadzone beda lekcje z
zakresu kompetencji medialnej. Jezeli projekt pilotazowy zostanie pozytywnie przyjety,
woweczas od roku szkolnego 2010/2011 projekt trafi do wszystkich szkoét podstawowych (do
klas 3 i 4). Program ma by¢ zr6znicowany i ma dotyczy¢ réznych mediéw (od prasy po
Internet), wskazywa¢ na rézne zagrozenia zwiazane z konsumpcja mediow, jak rowniez
ukazywa¢ bogate mozliwosci wynikajace z korzystania ze wspotczesnych mediow. Wsrod
przygotowanych tematéw lekcji znalazly si¢ migdzy innymi takie zagadnienia jak:
rozpoznawanie rodzajow przekazow telewizyjnych, analizowanie reklam telewizyjnych,
korzystanie z czatow, szanse 1 zagrozenia zwiazane z grami komputerowymi etc. Szkotly

realizujac projekt beda same mogly wybiera¢ jego profil w zaleznosci od zdefiniowanych
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wspodlnie z uczniami problemow. W dalszej kolejnosci maja tez rozpoczaé si¢ prace nad

podobnym programem dla oséb dorostych.

Rola regulatora BLM

Rola landowego regulatora rynku mediow (BLM) w zakresie rozwoju kompetencji
medialnej obywateli jest znaczaca a zdefiniowana zostata w art. 11 bawarskiego prawa
medialnego (Bayerisches Mediengesetz - BayMG). Do sformutowanych w tym przepisie
zadan BLM w tym zakresie naleza: wspieranie dzialalnosci szkoleniowej ekspertéw rynku
medialnego oraz informowanie na temat zagadnien zwiazanych z korzystaniem z mediow, w
szczegllnos$ci na temat kompetencji medialnej 1 edukacji medialnej. Regulator od lat
przeznacza istotna czg¢§¢ swojego budzetu na cele zwiazane z rozwojem kompetencji
medialnej. Szacuje sig, ze w 2006 roku na ten cel przeznaczono ok. 700 000 EUR, podczas
gdy dwa lata pdzniej byto to juz ok. 1 475 000 EUR. Dziatania podejmowane przez BLM sa
skierowane do rdéznych grup spotecznych, ze szczegdélnym uwzglednieniem dzieci,
nauczycieli 1 rodzicdw, osob starszych oraz przedstawicieli mniejszo$ci narodowych. Wsrod
realizowanych projektow warto wskaza¢ szkolenia dla nauczycieli i wychowawcow
przedszkoli, badania naukowe prowadzone we wspotpracy z osrodkiem naukowo-badawczym
zajmujacym si¢ pedagogika medialna (JFF - Institut flir Medienpadagogik in Forschung und
Praxis), organizowane konferencje i seminaria poswigcone tej tematyce czy organizowanie,
wspolnie z innymi regulatorami landowymi, od 1993 roku forum poswigconego pedagogice
medialnej, w ktérym udziat biora migdzy innymi eksperci, naukowcy, przedstawiciele
mtodziezy oraz nadawcoOw wspolnot wyznaniowych.

Z innych ciekawych projektow realizowanych przy wsparciu BLM warto wymieni¢
projekty ukierunkowane na przekazanie dzieciom praktycznej wiedzy z zakresu tworzenia
tre$ci medialnej. Przyktadem moze by¢ np. projekt Schulradio, skierowany do uczniéw szkot
w Bawarii. Projekt ten ma na celu wspieranie tworzenia radiostacji internetowych w
bawarskich szkotach. Uczniom oferowana jest wspolna platforma internetowa ulatwiajaca
tworzenie programu radiowego, jak rowniez wsparcie merytoryczne.

Na uwage zastuguje réwniez projekt realizowany wspolnie z instytutem JFF In
eigener Regie”. Projekt ten rowniez skierowany jest do dzieci i mtodziezy, ktore pod okiem
ekspertow maja mozliwo$¢ tworzenia wiasnych przekazéw audiowizualnych i audialnych.
Zainteresowane osoby otrzymuja w ten sposdb wsparcie nie tylko merytoryczne ale rowniez

techniczne.
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Podobnie jak inni regulatorzy landowi BLM uczestniczy w projekcie Flimmo, ktory
jest skierowany do rodzicow dzieci w wieku 3-13 lat. Oferuje on fachowa poradg w sprawie
aktualnej oferty programowej, ktora ocenia pod katem wptywu i atrakcyjnosci audycji dla
dzieci we wspomnianym przedziale wiekowym. Projekt Flimmo korzysta z do$wiadczen i

wiedzy ekspertow z dziedziny pedagogiki medialne;.

Rola mediow publicznych i komercvjnych

Nie ma prawnych przepisoOw zachecajacych badz nakladajacych obowiazki na media

publiczne 1/lub komercyjne w zakresie dziatalnosci na rzecz edukacji medialne;.

Wielka Brytania

Edukacja medialna w systemie edukacji

Konsekwentna polityka rzadu i witadz lokalnych w Wielkiej Brytanii wprowadzita
informatyzacj¢ do réznych dziedzin — socjalnej, edukacyjnej, administracyjnej oraz do miejsc
pracy. Tym niemniej, jak stwierdzono, nauczanie sprawnego postugiwania si¢ komputerem
czy Internetem niekoniecznie pociaga za soba wyksztalcenie zdolno$ci krytycznego myslenia
czy tworzenia wlasnych tresci. Istnieje znaczacy kontrast pomigdzy waga jaka
przywiazywano do informatyzacji spoleczenstwa a brakiem uwagi po$wigcanej mediom czy
szerzej pojetej kompetencji medialne;j.

Kompetencje medialne nie sa odrgbnym przedmiotem w brytyjskim programie
edukacji. Elementy edukacji medialnej wlaczone sa do programu nauczania jezyka ojczystego
(angielskiego, walijskiego czy irlandzkiego) oraz do programu edukacji obywatelskie;j.
Wytyczne dotyczace tej kwestii r6znig si¢ nieco w poszczegolnych czeéciach Zjednoczonego
Kroélestwa. I tak na przyktad w Irlandii Potnocnej mowa jest o wyksztatceniu u mtodych ludzi
»Swiadomosci medialnej” poczynajac juz od szkoly podstawowej, w ramach nauki jezyka
angielskiego. W Szkocji wytyczne dla nauczania uczniéw w wieku 5-14 lat podkreslaja ,,co
uczniowie powinni wiedzie¢ o mediach”, a takze odwoluja si¢ do ksztalcenia ,,umiejetnosci
stuchania i1 patrzenia” (réwniez w ramach nauki jezyka angielskiego). W Walii dokumenty
programowe dotyczace nauczania jezyka walijskiego oraz angielskiego odwotuja si¢ do
»shuchania i reagowania na informacje medialne”, za$ poczynajac od 11 roku zycia —

»omawiania zréznicowanych wybranych tresci z literatury i mediow audiowizualnych”.
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Od ponad 20 lat uczniowie brytyjskich szkét srednich (od 14 roku zycia) maja
mozliwo$¢ uczestniczenia w fakultatywnych warsztatach dotyczacych mediow, co z kolei
wymagato wyksztatcenia grupy nauczycieli specjalizujacych si¢ w tej dziedzinie, jednakze z
zaje¢ takich korzysta jedynie ok. 7% mtodziezy z tej grupy wiekowej, czyli w widoczny
sposOb nie sa spetniane zatozenia edukacji medialnej, ktéra ma objac cale spoteczenstwo od
najmiodszych klas szkolnych wzwyz.

Wciaz nie ma porozumienia, jakie standardy musza by¢ osiagnigte, jesli chodzi o
edukacje¢ medialna, nie istnieje organ, ktory kontrolowalby nauczanie tych umiejgtnosci ani
nawet nie uzgodniono, jakie elementy sktadaja si¢ na edukacje medialna. Wiele instytucji w
Wielkiej Brytanii podpisato Europejska Karte Edukacji Medialnej', ktéra wymienia 7

kluczowych umiejetnosci’, ale nie zbadano wciaz jeszcze, jakie s implikacje ich nauczania.

Rola regulatora

W momencie utworzenia zintegrowanego regulatora Ofcom (2003), odpowiedzialnos¢
za edukacj¢ medialna dotyczaca mediow elektronicznych przydzielona zostata wtasnie temu
organowi. Jednoczesnie jednak pewne dzialania w tej sferze prowadzi réwniez Ministerstwo
Kultury, Mediéw i Sportu (Departament for Culture, Media and Sport — DCMS), ktéremu
Ofcom podlega i ktore jest odpowiedzialne za dziatalno$§¢ medidw publicznych, nowelizujac
co 10 lat Kart¢ BBC. Podobnie Ministerstwo ds. Dzieci, Szkot i Rodzin (Departament for
Children, Schools and Families), ktore odpowiada za edukacje, w sferze swych zainteresowan
ma takze edukacj¢ medialna.

Misja regulatora w zakresie edukacji medialnej sprowadza si¢ do upowszechniania
zrozumienia i §wiadomosci:

- natury 1 tresci umieszczanych w mediach elektronicznych;

- sposobow tworzenia tych tresci;

! Jest to miedzynarodowa inicjatywa o charakterze deklaracji, ktéra moga podpisywaé¢ zaréwno instytucje jak i
osoby fizyczne, a ktéra ma na celu wspieranie kompetencji medialnej i edukacji medialnej w krajach
europejskich

2 To znaczy: a) korzystanie z technologii medialnych w celu wyszukania, przechowywania, pobrania i
przekazania tresci, ktore zaspokajaja indywidualne lub grupowe potrzeby i zainteresowania uzytkownika; b)
uzyskanie dostgpu i dokonanie $wiadomego wyboru wérdd szerokiego wachlarza tre$ci i form medialnych z
ro6znych zrodet kulturalnych i instytucjonalnych; c) rozumienie w jaki sposob i w jakim celu tworzone sg tresci
medialne; d) krytyczna analiza technik, jezyka i konwencji stosowanej przez media oraz komunikatow jakie
przekazuja; e) tworcze uzywanie mediow w celu wyrazania i komunikowania idei, informacji i opinii; f)
identyfikowanie i unikanie badz stawienie czota treSciom lub ushigom, ktéore moga by¢ obrazliwe badz
szkodliwe; g) efektywne korzystanie z mediow w ramach praw demokratycznych i obywatelskiej
odpowiedzialnosci.
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- systemow kontroli tresci skierowanej do odbiorcy;
- sposoboéw korzystania z technologii i systemow regulacji dostgpu w efektywny 1 tatwy

Sposob.

Dziatania Ofcom w celu promowania kompetencji medialnych sprowadzi¢ mozna do
trzech obszarow:

\  prace badawcze — szeroko zakrojony program badawczy w celu przesledzenia nowych
kwestii, aktualnego poziomu kompetencji medialnych i wyznaczenia kierunkow
dziatania

\  inicjowanie wspélnych dzialah — stymulowanie debaty na temat edukacji medialnej
podczas sympozjow i konferencji, tworzenie systemu informacji i doradztwa na temat
nowych technologii, wspomaganie projektow edukacyjnych

V' oznakowania — tworzenie wspélnego systemu oznakowan tresci, ktére moga byé

szkodliwe lub przykre, zwtaszcza w celu ochrony oséb mtodych i wrazliwych

W celu zidentyfikowania niepokojacych zjawisk, zwlaszcza jesli chodzi o tresci
umieszczane w Internecie oraz w celu sprowokowania publicznej debaty na temat tresci
dostepnych dzigki mediom elektronicznym Ofcom inicjuje liczne kampanie i dziatania. Sa to
migdzy innymi:

V' badania i raporty na temat kompetencji medialnych (obejmuja grupy takie jak: dzieci,
doro$li, narodowosci 1 regiony, osoby niepetnosprawne, osoby starsze oraz dorosli z
mniejszos$ci etnicznych),

V' kwartalny biuletyn edukacji medialnej,

V' forum badawcze Ofcom na temat edukacji medialnej - uczestnicy forum wywodzacy
si¢ sposrod przedstawicieli nadawcow, operatoréow, dostawcoOw Internetu, grup
konsumenckich, kadry akademickiej 1 wlasciwych ministerstw opracowuja
metodologi¢ badan tego zagadnienia,

V' Wspolna Grupa Parlamentarna ds. Edukacji Medialnej — zainicjowana przez Ofcom
liczna grupa parlamentarzystow 1 przedstawicieli branzy medialnej i
telekomunikacyjnej, ktora spotyka si¢ regularnie w celu wymiany informacji i

przedyskutowania najnowszych aspektow dotyczacych edukacji medialnej
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Rola mediow publicznych i komercyvjnych

W opinii przedstawicieli BBC, odpowiedzialnos¢ za edukacj¢ medialng jest naturalna
konsekwencja wiodacej roli w rewolucji cyfrowej, jaka nalozyl na publicznego nadawce rzad
brytyjski. W zwiazku z tym BBC zaangazowana jest aktywnie w liczne projekty z tej
dziedziny, poczynajac od tych zwiazanych z edukacja szkolna 1 skierowanych do
najmlodszych odbiorcow a konczac na dziataniach zwigzanych z przej$ciem na nadawanie
cyfrowe i wspomagajacych osoby starsze czy niepetnosprawne.

W ramach realizacji celow publicznych zapisanych w Karcie BBC: “...BBC w
dalszym ciagu odgrywa wiodaca role w ksztattowaniu spoteczenstwa $wiadomego pod
wzgledem medialnym, pomagajac ludziom rozumie¢ i potrafi¢c korzysta¢ z nowych
technologii, wspierajac jednoczesnie kreatywnos¢ jednostek w §wiecie cyfrowym”, promujac
w ten sposob kompetencje medialne.

BBC jest takze cztonkiem zatozycielem Grupy Zadaniowej ds. Edukacji Medialnej
Zjednoczonego Krodlestwa. Grupa ta zrzesza przedstawicieli BBC, Brytyjskiej Rady
Klasyfikacji Filmow, Brytyjskiego Instytutu Filmowego, Channel 4, ITV, Stowarzyszenia
Edukacji Medialnej, Brytyjskiej Rady Filmowej oraz Skillset (Rady ds. Kreatywnosci
Medialnej). Na tym forum instytucje czlonkowskie dziela si¢ doswiadczeniem i1 podejmuja
liczne inicjatywy. Za posrednictwem wspolnego portalu internetowego ukazywane sa réwniez

przyktady dobrych praktyk.

Rola organizacji pozarzadowych

Poza organami rzadowymi i podleglymi im instytucjami, ktore ksztattuja kompetencje
medialne spoleczenstwa, w Wielkiej Brytanii funkcjonuja liczne, bardzo aktywne organizacje
pozarzadowe, ktore rowniez dziataja na tym polu organizujac warsztaty, seminaria, kursy i
festiwale czy prowadzac portale internetowe. Wymieni¢ tu mozna m. in.: Centrum Badan
Mtodziezy i Mediow (Centre for the Study of Youth and Media), Centrum Jezyka
Angielskiego i Mediow (The English and Media Centre), Stowarzyszenie Edukacji Medialnej
(Media Education Association — MEA), Trust Telewizji Wspdlnotowej (Community TV Trust
— CTVT), Stowarzyszenie Mediow Wspdlnotowych (Community Media Association — CMA),
Media Smart, Think U Know, Citizens Online, Digital Unite, Cineclub, The Nerve Centre i

wiele innych.
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