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Wprowadzenie

dziedzinie), sa zréznicowane i obarczone duza niepewnoscia.

Telewizja mobilna to, méwiac w uproszczeniu, skrzyzowanie dwoch
medidow — rozpowszechnionej od ponad po6t wieku telewizji i duzo
od niej mtodszej telefonii komorkowej. Kazde z tych mediow, niezaleznie
od siebie, uzywane jest przez miliardy ludzi na calym §wiecie. Sama
telefonia komorkowa liczy okoto 2 miliardéw uzytkownikoéw, a telewizja
kablowa — 350 mln abonentow. Jesli chodzi o dynamikg rozwoju telewizji

mobilnej, to szacunki w tym zakresie (podobnie jak w kazdej nowej



Analitycy szacuja, ze w 2010-2011 r. liczba uzytkownikéw telewizji mobilnej bedzie
sigga¢ 125 — 500 mln os6b', za§ warto$é tego rynku moze siegnaé ok. 20 mld euro. Prognozy
czynione w tym zakresie na uzytek Komisji Europejskiej mowia, ze w samej Europie w 2015
r. bedzie 200 mln uzytkownikow telewizji mobilnej. Wigkszo$¢ analitykow i ekspertow
zgadza si¢ co do jednego: kluczowym okresem przesadzajacym o masowym sukcesie (lub
jego braku) telewizji mobilnej wsréd widzow beda lata 2008 - 2009 ze wzgledu na

Mistrzostwa Europy w Pilce Noznej oraz Igrzyska Olimpijskie.

Czym jest telewizja mobilna?

Z punktu widzenia uzytkownikow, telewizja mobilna to nic innego jak telewizja
na zawolanie, czyli dost¢gpna w dowolnym miejscu i w dowolnym czasie, pod warunkiem,
ze jeste$my wyposazeni w telefon komoérkowy przystosowany do odbioru telewizji w ruchu.

Mimo, iz gtéwnym przeznaczeniem telewizji mobilnej jest jej jest odbidér w ruchu, to
pelni ona rowniez rolg ,,trzeciego ekranu” w domu (po telewizorze i komputerze). W zwiazku
z tym, trwa tez rynkowa walka o to, kto bedzie dostarczal program do tych trzech ekranéw
(jeden dostawca = jeden ekran, czy tez kompleksowa usluga taczaca telewizjg z Internetem,
telefonia, telefonia komorkowa i telewizja mobilna).

Z punktu widzenia systematyki, nie ma zgodnego pogladu, czy telewizja mobilna
stanowi wylacznie przejaw konwergencji (efekt przenikania si¢ réznych pol komunikacji
elektronicznej — telefonii komoérkowej, dostgpu do Internetu oraz ,tradycyjnej”, tyle ze
ucyfrowionej i interaktywnej telewizji), czy tez stanowi ona tzw. ,,nowe medium”. Ta druga
klasyfikacja wychodzi na przeciw doswiadczeniom producentéw tresci na uzytek telewizji
mobilnej oraz uwzglednia inne cechy charakterystyczne dla tzw. ,nowych mediéw”,
do ktorych naleza:

=  multimedialnos$¢;

= interaktywno$¢ (wymienno$¢ rol nadawcy i odbiorcy);

= personalizacja tre$ci programowych (odejécie od odbioru sztywnej, narzuconej przez
nadawce ramowki);

= nowy system platnosci, w tym mikroptatnosci oraz systemy warunkowego dostepu
do programu po uprzednim wniesieniu optaty, takze z wykorzystaniem do tego celu

telefonu komorkowego;

! Dane przedstawione przez odpowiednio: Analize Informa Telecoms and Media, kwiecien 2005 r. oraz IMS
Research ,,Mobile TV — A Complete Analysis of the Global market”, 2006



= mobilno$¢, czyli mozliwos¢ odbioru w ruchu, w tym zawarto$ci adresowanej
1 dostosowanej do miejsca i czasu (np. prognozy pogody, wiadomosci, czy reklamy

dostosowanej do miejsca, w ktorym sygnat jest odbierany).

Specyfika oferty programowej w telewizji mobilnej

Telewizja mobilna moze proponowac rozne typy oferty programowej. Sa to:

= tradycyjne linearne programy telewizyjne, przeznaczone do odbioru na normalnych
telewizorach;

= linearne programy telewizyjne, specjalnie wyprodukowane dla telewizji mobilnej;

= fragmenty istniejacych tradycyjnych programéw telewizyjnych;

= formy telewizyjne specjalnie stworzone dla telewizji mobilnej (tzw. ,,mobizody”, czyli
nowe, krotkie formy telewizyjne, z zawarto$cia fabularna lub inna, zaadaptowane
do specyfiki telewizji mobilnej badz do ogladania w Internecie i1 trwajace
od 30 sekund do maksymalnie 5 minut);

= pliki video, uprzednio pobrane z Internetu, ktéore mozna odtwarza¢ na sprzgcie

mobilnym.

W ofercie moga tez znajdowac si¢ kombinacje programow telewizyjnych i programéw
specjalnie tworzonych dla telewizji mobilne;.

We Wiloszech ofert¢ t¢ przedstawita 3ltalia, jedna z pierwszych na $wiecie
komercyjnych telewizji mobilnych. Zaczgta ona emisj¢ w czerwcu 2006 r. od udostgpniania
meczow pitkarskich mistrzostw §wiata w Niemczech, a w 2008 r. ma mie¢ juz dostepnych 40
kanatéw. W Polsce, uzytkownicy sieci Orange moga oglada¢ TVN24 na zywo lub korzysta¢

ze specjalnie przygotowanych serwisow (informacje, sport, biznes, prognoza pogody).

Technologia i zwigzane z nia dylematy

W uproszczeniu do wyboru sa dwa warianty:
= model telewizyjny (broadcasting — a wigc punkt—wielopunkt);
= model telefonii komoérkowej (UMTS multicast, wymagajacy m.in. kanatu

transmisyjnego do kazdego uzytkownika).



Obecnie toczy si¢ walka zasadniczo réznych standardow, z ktorych kazda ma swoje

zalety 1 wady. Najpopularniejsze obecnie standardy to:

DVB-H (Digital Video Broadcasting for Handhealds, czyli Cyfrowa Emisja Wideo
dla Odbiornikéw Przenos$nych); bazuje na standardzie dla naziemnej telewizji
cyfrowej DVB-T;

DMB (Digital Multimedia Broadcast); cyfrowy system radiowej transmisji
dla przekazéw multimedialnych (radio, telewizja i1 przesyt danych) stworzony
dla urzadzen przenos$nych, takich jak telefony komodrkowe; oparty na technologii
DAB, dzigki czemu moze wykorzystywaé sieci cyfrowe, w ktérych pracuje DAB.
Sygnat w ramach tego standardu moze by¢ emitowany przez satelit¢ (S-DMB) lub
naziemnie (T-DMB);

ISDB-T (Integrated Services Digital Broadcasting Terrestrial);

MediaFLO (Media Forward Link Only) — technologia lansowana gldwnie na rynku

amerykanskim i azjatyckim.

Obecnie najbardziej rozpowszechnione w Europie standardy to DVB-H oraz T-DMB.

Urzadzenia pracujace w DMB przeszty probg generalng w 2006 r. w Niemczech podczas

Mistrzostw Swiata w Pilce Noznej. Z kolei standard DVB-H zostal wykorzystany

we Wloszech.

W Polsce, w 2006 r. TP EmiTel przez 2 miesiace (maj-sierpien) prowadzil test

telewizji mobilnej w standardzie DVB-H. Celem bylo zdobycie wiedzy na temat budowy,

konfiguracji oraz eksploatacji systemow DVB-H. Emitowane byty trzy programy telewizyjne:

Polsat, TVN 1 ZIG ZAP. Sygnat nadawany byt z PKiN w Warszawie.

Obecnie, w Polsce planuje si¢ tez emisje testowe w standardzie DMB.

Podejscie Unii Europejskiej

Doceniajac  znaczenie rozwoju telewizji mobilnej dla innowacyjnosci i

konkurencyjnos$ci europejskiej gospodarki, Komisja Europejska podjeta szereg dziatan o

charakterze zardwno regulacyjnym, strategicznym, jak i badawczo-rozwojowym.

Obszar regulacyjny to przede wszystkim:
pakiet Dyrektyw o faczno$ci elektronicznej (dyrektywa ramowa + 4 pozostate

dyrektywy obejmujace sferg technologii);



= Dyrektywa o Audiowizualnych Ustugach Medialnych (zawarto$¢ programowa), ktéra
zastapi Dyrektywe o Telewizji bez Granic?.

Warto tutaj wspomnie¢ o przygotowywanym komunikacie Komisji Europejskiej
poswigconym zagadnieniom zwigzanym z telewizja mobilna, ktoérego publikacja jest
przewidziana w potowie 2007 r.

O ile obowiazujace przepisy pakietu Dyrektyw o facznosci elektronicznej nie odnosza
si¢ bezposrednio do sfery telewizji mobilnej, to znajduja one zastosowanie w tym przypadku,
gdyz dotycza ushug $wiadczonych za posrednictwem sieci komunikacji elektroniczne;j.
Niemniej jednak, na obecnym etapie, mozna wyodrgbni¢ kilka obszaréw rodzacych
potencjalne trudnos$ci regulacyjne w zakresie telewizji mobilnej. Komisja Europejska sktania
si¢ ku wprowadzeniu ogolnoeuropejskiej strategii wprowadzania naziemnej telewizji
mobilnej, przede wszystkim w oparciu o jednolity standard DVB-H na obszarze catej Unii
Europejskiej, a takze ku zharmonizowaniu na poziomie europejskim gospodarki
czestotliwosciowej’.

Podstawowym problemem, czekajacym na rozwigzanie jest wybdr standardu
transmisji sygnatu telewizji mobilnej. Stad dziatania Komisji zmierzajace do wykorzystania
ekonomicznego efektu skali, ktory mogtby mie¢ korzystny wptyw na gospodarke dzigki
wprowadzeniu jednolitego standardu transmisji. Trudno bedzie to jednak pogodzi¢
z prorynkowymi mechanizmami zawartymi w ww. pakiecie Dyrektyw, zwlaszcza
w odniesieniu do neutralno$ci technologicznej regulacji, tzn. stosowaniu tych samych
mechanizmow regulacyjnych niezaleznie od standardow istniejacych na rynku. Ponadto,
podmioty gospodarcze dziatajace na rynku telewizji mobilnej nie sa zwolennikami
wprowadzania jednego standardu w tak wczesnej fazie rozwoju tej branzy, kiedy jeszcze
ksztattuja si¢ modele biznesowe takiej dziatalno$ci gospodarcze;.

Roéwnie trudne moze okazaé si¢ zharmonizowanie gospodarki czgstotliwosciowej na
poziomie europejskim. Nalezy zauwazy¢, ze wykorzystanie wolnych zasobow
czestotliwosciowych dla naziemnej telewizji mobilnej jest bezposrednio zwiazane z

wprowadzaniem naziemnej telewizji cyfrowej (stanowia one czg$¢ tzw. dywidendy cyfrowej).

> W dn. 24 maja 2007 r. Parlament Europejski i Rada Ministrow Unii Europejskiej osiagnely porozumienie
polityczne ws. nowej dyrektywy dotyczacej audiowizualnych ustug medialnych §wiadczonych ponad granicami.
Aktualizuje ona dotychczasowa dyrektywe o Telewizji bez Granic. Oczekuje sig, ze nowa dyrektywy wejdzie w
zycie przed koncem 2007 r. W ciagu 24 miesigcy panstwa cztonkowskie beda miaty obowigzek wdrozy¢ nowe
przepisy do prawa krajowego, co oznacza, ze od 2009 r. dla sektora audiowizualnego w petni obowiazywac beda
zaktualizowane ramy prawne. Zrodto: Komunikat prasowy Komisji Europejskiej IP/07/706 z dn. 24 maja 2007 r.
? Wystapienie p. Viviane Reding, Komisarza ds. Spoteczenstwa Informacyjnego i Mediow, podczas targow
CeBIT w marcu 2007 r.



Jako ze na obszarze Unii Europejskiej naziemna telewizja cyfrowa jest w roznym stadium
zaawansowania, ustalenie jednolitego harmonogramu wprowadzania telewizji mobilnej moze
by¢ diugotrwate. Jednoczesnie proces ten bedzie kosztowny, zwilaszcza w przypadku tych
krajow, ktéore — majac mozliwosci techniczne i wolne zasoby czgstotliwo$ciowe - beda
musiaty wstrzyma¢ si¢ z uruchomieniem tego typu ustug, by czeka¢ na ,,maruderéw”.
Doswiadczenia takich krajow, w ktorych telewizja mobilna zostata uruchomiona (Wielka
Brytania, Wilochy) wskazuja, ze wprowadzenie tej ustugi jest silnie zwigzane z
zaawansowanym stadium naziemnej telewizji cyfrowej. Innymi slowy, trudno méwié¢ o
mozliwos$ci uruchomienia telewizji mobilnej bez dywidendy cyfrowe;.

Istotnym aspektem regulacyjnym dotyczacym infrastruktury jest dostep do sieci
telekomunikacji elektronicznej. Biorac pod uwage rézne modele dziatalno$ci podmiotéw
swiadczacych ustugi telewizji mobilnej (dziatalno$¢ taka moze prowadzi¢ nadawca, badz tez
operator siec telefonii komorkowej — patrz Zatacznik), na tym polu moze doj$¢ do ostrej walki
rynkowej, wymagajacej interwencji regulatora. Koszty, ktore bgda musiaty zosta¢ poniesione
w celu budowy sieci transmisyjnych moga okaza¢ si¢ na tyle powazne, ze to wlasnie dostep
do niej, a nie zasoby czgstotliwosciowe moga okaza¢ si¢ dobrem rzadkim. Niewykluczone,
ze tworzenie takich sieci bedzie wymaga¢ pomocy par'lstwa4.

Regulacja zawartosci w odniesieniu do telewizji mobilnej bgdzie opiera¢ si¢ na
Dyrektywie o Audiowizualnych Ustugach Medialnych, nad ktéra prace dobiegaja konca
(patrz przypis nr 2). O ile zasadnicza zmiana w klasyfikacji ustug audiowizualnych na
linearne i nielinearne moze mie¢ zastosowanie do zawartos$ci programowe;j telewizji mobilnej,
to niektore sfery moga sprawiac istotne problemy w praktycznej regulacji. Dotyczy to przede
wszystkim takich obszaré6w jak ochrona nieletnich, piractwo, przekazy reklamowe, czy
ochrona praw autorskich.

Wprawdzie kazde panstwo czlonkowskie bedzie miato mozliwo$¢ wprowadzenia
bardziej precyzyjnych przepisow zmierzajacych do ochrony nieletnich niz zawarte w
dyrektywie, niemniej jednak powazne watpliwosci rodza si¢ w przypadku oferowania ustugi
telewizji mobilnej za pomoca roamingu. Moze wowczas doj$¢ do sytuacji, w ktdrej zawartosé
dopuszczona w jednym z krajow bedzie dostgpna rowniez w kraju, w ktoérym taka zawarto$¢
bylaby zabroniona. Podobne trudno$ci moga wystapi¢ w sferze szeroko rozumianej ochrony

praw autorskich — zwtaszcza w odniesieniu do jednej z podstawowych zasad definiowania

* Prezentacja firmy konsultingowej AtKearney “DVB-H Business Models — European Lessons Learned and
Potential Implications to Poland” przedstawiona podczas konferencji “Telewizja mobilna w Polsce i Europie”,
15 maja 2007 r.



pola eksploatacji praw autorskich jaka jest zasada terytorialnosci. W Komisji Europejskiej
trwaja obecnie prace nad reforma systemu praw autorskich, mozna wigc przypuszczac,
ze 1 te kwestie zostana do nich wlaczone.

Niewykluczone, ze konieczne okaza si¢ osobne regulacje dotyczace przekazow
reklamowych dotyczace wytacznie telewizji mobilnej. Specyfika oferty programowe;j (przede
wszystkim krotsze, bardziej dynamiczne przekazy) moze réwniez wplyna¢ na charakter
reklam, ktore beda pojawiac si¢ czgsciej 1 beda trwac kroce;.

Na obecnym etapie wydaje si¢, ze Komisja Europejska — biorac pod uwage stopien
zaawansowania naziemnej telewizji cyfrowej oraz telewizji mobilnej w krajach
cztonkowskich, jak réwniez opinie ze strony zaangazowanych podmiotow gospodarczych —
zdecyduje si¢ na zastosowanie tzw. lekkiej regulacji (ang. light touch regulatory approach)
w sferze technologii, koncentrujac si¢ na wspieraniu przede wszystkim inwestycji, innowacji
1 konkurencyjnos$ci. Regulacja zawarto$ci programowej zostanie objeta Dyrektywa
o Audiowizualnych Ustugach Medialnych, konieczne jednak moze okaza¢ sig
doprecyzowanie przepisOw na poziomie krajowym w celu lepszej ochrony nieletnich
1 respektowania praw autorskich.

Do strategicznej sfery dziatalnosci Komisji Europejskiej nalezy zaliczy¢ przede
wszystkim inicjatywe ,,i2010 dla Spoleczenstwa Informacyjnego”, ktora ukazata si¢ w 2005
r.” Koncentruje si¢ ona wokot trzech najwazniejszych priorytetow:

= utworzenia wspdlnej europejskiej przestrzeni informacyjnej promujacej otwarty

1 konkurencyjny rynek wewngtrzny dla spoteczenstwa informacyjnego i mediow;
= poprawy innowacyjnosci i inwestycji w technologie teleinformatyczne;

= stworzenie europejskiego spoteczenstwa informacyjnego, ktore jako priorytet stawia

lepsze ustugi publiczne i poprawg jako$ci zycia.

W sferze komunikacji mobilnej — oprocz potrzeby wypracowania jednolitych i
otwartych standardéw - szczegoélny nacisk potozono na konieczno$¢ bardziej efektywnego
gospodarowania zasobami czgstotliwosci, jak rowniez na interoperacyjnos¢ (mozliwosc
wzajemne] komunikacji) urzadzen, platform dystrybucji tresci audiowizualnych oraz ustug

z tym zwiazanych.

3 “2010— A European Information Society for growth and employment” (COM(2005) 229 final).



Oprocz wspomnianych wyzej dziatan strategicznych i regulacyjnych, Komisja
Europejska podjeta takze inicjatywy zmierzajace do wspierania badan i innowacyjnosci w
sferze telewizji mobilnej. Naleza do nich m.in.:

= eContentplus — szersza wymiana cyfrowych tre$ci audiowizualnych w Europie;
»  MEDIA — wzmocnienie konkurencyjnosci europejskiego przemystu audiowizualnego,
= JCT Policy Support Programme — ozywienie innowacji i1 konkurencyjnos$ci

w dziedzinie technologii teleinformatycznych.

Ponadto, z inicjatywy Komisji Europejskiej powstaty dwa fora zrzeszajace podmioty
dziatajace na rynku telekomunikacji, nadawania oraz transmisji danych:

= European Mobile Broadcasting Council (Europejska Rada ds. Nadawania Mobilnego)

— organizacja zrzeszajaca przedstawicieli europejskiego podmiotow gospodarczych

zaangazowanych w rozwoj telewizji mobilnej, ktorej celem jest wypracowanie spdjne;j
koncepcji rozwoju i wdrazania nadawania mobilnego w Europie;

= Radio Spectrum Policy Group (Grupa ds. Gospodarowania Zasobami Czg¢stotliwosci)

— zatozona przez Komisj¢ Europejska w 2002 r. jako organ doradczy Komisji do

spraw zwiazanych z zarzadzaniem zasobami czgstotliwosci, a takze efektywnym

wykorzystaniem tych zasobow z korzyscia dla rynku wewngtrznego.

Z pespektywy Unii Europejskie, Europa pilnie potrzebuje 3 rzeczy w zakresie

telewizji mobilnej:

Po pierwsze: zastosowanie szeroko akceptowanych otwartych standardow ma
kapitalne znaczenie dla osiagnigcia ekonomiki skali. Potrzeba takich standardow jest $cisle
zwiazana
z osiagnigciem maksymalnej mozliwej interoperacyjnosci migdzy technikami dystrybucji
sygnalu oraz mobilnymi terminalami telewizyjnymi. Te dwa czynniki sa warunkiem
efektywnego wykorzystania zasobdw czestotliwosci, opracowania dostepnych cenowo
terminali uzytkownikow, prawidlowego przygotowania sieci nadawczych — a co za tym idzie

szybkiej akceptacji telewizji mobilnej przez uzytkownikow.

Po drugie: polityka czestotliwosciowa. Tzw. dywidenda cyfrowa, ktéra powinna si¢
pojawi¢ po przejsciu przetaczenia na cyfrowa telewizje naziemna winna zosta¢ przeznaczona

na nowe i innowacyjne ushugi komunikacji bezprzewodowej — takie wtasnie, jak mobilna TV.



I po trzecie: do szybkiego startu TV mobilnej potrzebne jest przejrzyste srodowisko
regulacyjne. Operatorzy mobilnej telewizji potrzebuja pewnosci co do zakresow
kompetencyjnych regulatorow oraz jasno$ci procedur i warunkéw licencjonowania. Dlatego
tez kraje czlonkowskie musza zapewni¢ odpowiednia jasno$¢, a zarazem elastyczno$¢

regulacji oraz natychmiast usuwa¢ wszystkie bariery prawne.

Perspektywy rozwoju telewizji mobilnej w Polsce

Obecnie trudno moéwi¢ o mozliwosciach rychlego uruchomienia ustug telewizji
mobilnej w Polsce, gdyz istnieje kilka zasadniczych przeszkod, ktore z pewnoscia nie bgda
szybko wusunigte. Podczas dyskusji miedzy operatorami sieci telekomunikacyjnych i
nadawczych oraz przedstawicielami nadawcow, ktora byla zwienczeniem konferencji

.. . . . 06
,»Lelewizja mobilna w Polsce i w Europie”

, konstatacja ta zostala wyraznie zarysowana. Jako
glowne przeszkody wskazano:
= brak przeznaczenia zasobow czgstotliwosciowych na potrzeby telewizji mobilne;j,
co wynika z braku aktualnej strategii Panstwa w zakresie wprowadzania naziemnej
telewizji cyfrowej (przeznaczenie dywidendy cyfrowej);
= brak odpowiednich, czyli dostosowanych do technologii regulacji prawnych, z czego
wynika pilna potrzeba nowelizacja:

» Prawa telekomunikacyjnego - glownie w celu bardziej elastycznego
traktowania stuzb 1 wuslug komunikacji elektronicznej (neutralno$¢
technologiczna i neutralno$¢ ustug);

» prawa medialnego (ustawa o radiofonii i telewizji) w celu uwzglednienia
nowych technologii multimedialnych,;

= nieznane preferencje uzytkownikéw dotyczace ustug telewizji mobilnej;
= szybki rozwoj alternatywnych form dystrybucji sygnatu telewizyjnego (przede
wszystkim Internetu) w telefonii mobilne;.
Biorac pod uwage wspomniane niewiadome i zwiazane z nimi ryzyko biznesowe,
trudno spodziewac si¢ w najblizszym czasie szeroko zakrojonych przedsigwzig¢ o charakterze

komercyjnym w sferze telewizji mobilnej w Polsce.

% Forum zorganizowane przez Polska Izbe Informatyki i Telekomunikacji pod patronatem Przewodniczacej
KRRIiT , Warszawa, 15 maja 2007 r.



Materialy Zrédlowe

Materiaty konferencyjne z Forum , Telewizja mobilna w Polsce i w Europie”, Warszawa

15.05.2007 r. (dostgpne na www.piit.org.pl)

Dr Bernd Langeheine, Dyrektor ds. Ustug Komunikacji Elektronicznej,
DG Spoleczenstwa Informacyjnego 1 Mediow Komisji Europejskiej, pismo
skierowane do uczestnikow ww. konferencji;

Dr Wiktor Sgga, Urzad Komunikacji Elektronicznej, prezentacja pt. ,,Mobilna
telewizja - aspekty regulacyjne”;

Wojciech  Dziomdziora, Cottyn-Lecoutre = Advocatengroepering, prezentacja
pt. ,,Telewizja mobilna a prawo autorskie”;

Prof. Dr Klaus Sattler, Broadcast Mobile Convergence Forum (bmcoforum),
prezentacja pt. ,,Mobile Broadcast: Recent Commercial Business Models”;

Matthieu de Chanville, A.T. Kearney European Media and Telecom Practice,
prezentacja pt. “DVB-H Business Models, European Lessons Learned and Potential
Implications to Poland”;

Tomasz Kulisiewicz, esej pt. ,,Obszar konwergencji? Nowe medium?”;

Karol Jakubowicz, esej pt. Telewizja mobilna: wyzwolenie czy zniewolenie?”.

Materialy wewnetrzne

Witold Mazur, Dyrektor Departamentu Techniki Biura KRRiT, ,,Telewizja mobilna”;
Zespot Ekspercki Biura KRRIiT, streszczenie przemowienia p. Viviane Reding,
Komisarza ds. Spoteczenstwa Informacyjnego i Mediow, wygloszonego podczas
Targow CeBIT w Hanowerze w marcu 2007 r. oraz streszczenie Rekomendacji

Europejskiej Rady ds. Nadawania Mobilnego (marzec 2007 r.).

Zalacznik

Fragment prezentacji pt. ,Mobile Broadcast: Recent Commercial Business Models”,

Prof. Dr Claus Sattler, bmcoforum - tfumaczenie z jezyka angielskiego

Modele dziatalnosci biznesowej na polu telewizji mobilne;:
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Model oparty na nadawcy:

nadawca kieruje ofert¢ bezposrednio do uzytkownikéw koncowych (widzow);
nadawca generuje swoje przychody w oparciu o ushugi platne, abonament
oraz reklamy;

nadawca osobno pobiera oplaty za ustugi telewizji mobilnej (nie zajmuje sig

tym operator danej sieci komoérkowej)

Model oparty na operatorze sieci telefonii mobilnej:

operator sieci ma kontrol¢ nad catym tzw. tancuchem wartosci — od gromadzenia
(agregacji) zawartosci audiowizualnej, az po dostarczanie jej uzytkownikom
koncowym;

nadawca udostgpnia operatorowi sieci telefonii komorkowej pojemno$¢
na multipleksie DVB-H;

oferta jest integrowana z ustugami kierowanymi do abonentow danej sieci telefonii

mobilne;.

Model oparty na uslugodawcy zewnetrznym:

niezalezny dostawca uslugi telewizji mobilnej dziata jako agregator zawartosci
oraz dzierzawi dostgp do sieci telefonii komorkowej;

podejscie elastyczne — operator sieci moze zajmowac si¢ dostarczaniem oferty
do widzow;

oferta kierowana do widzé6w na podstawie uméw z odpowiednim operatorem

(operatorami) sieci telefonii komorkowe;.
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