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APEL

Rada Reklamy zwraca sie z apelem do twdrcow i oséb wptywajacych na ksztatt reklamy, aby decydujac sie na
wykorzystywanie symboliki narodowej i konotacji historycznych, postugiwaty sie nimi stosujgc zasady okre-
$lone w Kodeksie Etyki Reklamy, czyli zgodnie z dobrymi obyczajami i w poczuciu odpowiedzialnosci spotecz-
nej.

W ostatnich miesigcach wiele instytucji oraz firm w swoich dziataniach komunikacyjnych zdecydowato sie
nawigza¢ do waznych wydarzen z historii Polski. Nalezyte wykorzystanie wydarzen historycznych i symboli
patriotycznych w komunikacji marketingowej jest kwestig trudng i wymagajacg duzej odpowiedzialnosci.
Firmy powinny mie¢ prawo do korzystania z symboliki i historii narodowej pamietajgc jednak zawsze o nale-
zytym szacunku i poszanowaniu wartosci. Odpowiedzialno$¢ za to spoczywa zaréwno na pomystodawcach
kampanii reklamowych, firmach decydujgcych sie na takie dziatania, jak i na samych nadawcach.

Ostatnie informacje dotyczace kreacji kampanii reklamowych nawigzujgcych do wydarzen historycznych,
wskazujg na potrzebe dalszej edukacji branzy marketingowej i uwrazliwienia oséb odpowiedzialnych za przy-
gotowywanie reklam na kwestie historyczne i ochrony symboliki narodowej. Jest to szczegdlnie istotne
w kontekscie zblizajgcych sie obchoddw setnej rocznicy odzyskania przez Polske niepodlegtosci i potencjal-
nego zintensyfikowania przekazéw o tematyce historycznej i patriotyczne;j.

Rada Reklamy, dostrzegajgc wage tego problemu, postanowita podjg¢ dziatania, ktdrych celem jest poprawa
standardéw wykorzystania w przekazach marketingowych symboli patriotycznych, postaci historycznych i in-
formacji o wydarzeniach historycznych. Jednym z tych dziatan bedzie realizacja programu edukacyjnego skie-
rowanego do oséb odpowiedzialnych za przygotowywanie kreacji reklamowych. Celem tego programu jest
przede wszystkim wykazanie koniecznosci wypracowania i stosowania standardéw opracowania kreacji ko-
munikacji komercyjnej, odwotujgcych sie do istotnych wydarzen historycznych i symboli narodowych.

Jednoczesnie pragniemy podkresli¢, ze Komisja Etyki Reklamy nieprzerwanie stoi na strazy wysokich standar-
dow tworzonych przekazéw marketingowych i rozpatruje wszystkie skierowane do niej skargi na reklamy,
ktore w opinii konsumentow tamig dobre obyczaje i naruszajg Kodeks Etyki Reklamy.

Zachecamy takze wszystkich tworcow i zleceniodawcow reklam do korzystania z oferowanej przez Rade Re-
klamy ustugi copy advice, pozwalajgcej jeszcze przed publikacjg oceni¢ zgodnos¢ przekazu reklamowego z Ko-
deksem Etyki Reklamy.
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