Monitoring wyborczy

telewizyjnych programow publicystycznych
Wybory samorzadowe 2014

Lokalne telewizje kablowe

Badanie zrealizowane na zlecenie:

KRl

Opracowanie raportu:

A AdMTResearch

Gackowski & Laczynski



©Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, 2014

Zespotl przygotowujacy raport:
Dr Tomasz Gackowski, mgr Marcin Laczynski
Zespol badawczy realizujacy projekt:

Dr Karolina Brylska, dr Tomasz Gackowski, mgr Anna Krawczyk, mgr Marcin L.aczynski

oraz zespo6t badawczy:

Zofia Augustyniak, Aleksandra Beczek, Pawet Dgbkowski, Natalia Dgbrowska, Katarzyna
Dumata, Julia Marcinowska, Anita Mycak, Anna Onuszczuk, Mateusz Patera, Katarzyna
Piorecka, Radostaw Prachnio, Maria Rajchert, Agata Rozek, Joanna Siwek, Marlena

Sztyber oraz zespé6t rekodujacy.
Redakcja raportu:

Mgr Anna Krawczyk



Spis tresci

oIl o b2 a1 1=l [o I = o o { U PP 4
Zakres czasowy i medialny MONITOMINGU ....ccovviiieiiiiiiee et e sbee e e 4
Analiza materiatow publicyStyCZNYCH ..ccooeviiiiiiii e 5
Liczba i czas trwania materiatow publicystycznych wWg stacji......coccvveeevviiieeiniiieeeiiiiee e, 5
Tematy poruszane W aUAYCJACK ...cceivuiiiiiiiiiiee et e e s e e e s saraes 7
(CTo T ol [ [V e 1Yo | PSPPI 9
[CTo T ol TRV o =0 ] =TSSP 10

[CTo Lol TR - o - | o « | FO USSP 10

e oXN Y Yo b2 Lol - TU o 1Yo [T URRR 14
Poziom nacechowania wypowiedzi i zachowan prowadzgcych wg stacji.......cccceeeeunnen.. 15
Strategie zadawania pytan przez dziennikarzy Wg stacji......cccceeevueeeeeiiiieeeccieee e 18
Strona edytorska QUAYCi....cocceeiieiiee e e e 19
JEZYK PrOWAAZGCYCR . e e e e e e e e e e s a e e e e e e e eannes 20
POASUMOWANIE ...t s e s s e e s s e e e s eaneesnee 23
Analiza poréwnawcza programow pod katem realizacji? elementdéw misyjnosci............... 23
PIUFGIIZIM . e st s e s 24
BEZSTIONNOSC ...ttt 25

R YA AT =T | PP 26

Ta T =T=d =1 [ oo 1] oSSR 27
JAKOSE et 28
taczny indeks realizac)i MISji...ccccvueiieeeii i e e e e e e e e e e e 29
Rola i wizerunek kobiet w audycjach publicystycznych ..........coovecciiiiieiiiiieeeee e, 31
(0] oY 1=] Y=o 1 of [P 31
WHIOSKI T AYSKUSJA 1eeeeeiiiiceiiiiieeee ettt e e e e e et e e e e e e e e e aaataeeeeeaeeeeeansanaeneeaeeens 33



Wprowadzenie do raportu

Niniejszy raport stanowi uzupetnienie ogélnopolskiego badania przeprowadzonego
w okresie 1-14 listopada 2014 roku, polegajacego na jakoSciowym i iloSciowym
monitoringu audycji publicystycznych o tematyce zwigzanej z wyborami

samorzadowymi.

W odpowiedzi na zapotrzebowanie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji metodologia
stworzona na potrzeby monitoringu audycji wyborczych zostata rozszerzona
o materiaty pochodzace z lokalnych telewizji kablowych w okresie ostatniego tygodnia

kampanii, tj. 8-14 listopada 2014 roku.

Celem ponizszej analizy bylo uzyskanie panoramicznego, poréwnawczego obrazu
materiatéw publicystycznych o tematyce wyborczej w zakresie kryteriow uzytych we

WzOorcowym raporcie.

Zakres czasowy i medialny monitoringu

Badaniem zostaly objete materiaty nadestane od szesciu lokalnych nadawcow
kablowych, pozyskane w odpowiedzi na pismo KRRiT (kwerenda badawcza byty za$
objete audycje az szesnaScie stacji kablowych). Finalnie do analizy zostaty
zakwalifikowane audycje publicystyczne z nastepujacych stacji (analiza wedtug
kryteriow zatozonych w pierwotnym projekcie badawczym dla wyboréow

samorzadowych 2014):

o BILGORAJSKA TELEWIZJA KABLOWA;

o TELEWIZJA KRASNIK (KTV);

o Pro-MOK. TELEWIZJA MIEJSKIEGO OSRODKA KULTURY W PABIANICACH;
o TELEWIZ]JA KABLOWA SLUPSK - KANAL 6;

o TELEWIZJA WABRZEZNO;

o CW24TV (Wtoctawek).



Analiza materialow publicystycznych

Materiaty pos$wiecone tematyce wyboréw samorzadowych spetniajgce kryteria
kwalifikacji zostaty zlokalizowane w sze$ciu (z szesnastu) badanych stacjach. Dla

przypomnienia kwalifikowane byty materiaty:

e majace charakter publicystyczny;
e bed3ace produkcja wiasng stacji;
e w ktorych wystepuje kandydat w wyborach;
o i/lub:
e w Kktérych co najmniej 50 proc. czasu przeznaczono na tematyke zwigzang z

wyborami samorzagdowymi.

Liczba i czas trwania materiatlow publicystycznych wg stacji

W sumie do analizy zostato zakwalifikowane ok. 8,5 h materiatu publicystycznego, ktory
zostat nastepnie poddany wieloaspektowej, szczegétowej analizie za pomoca
autorskiego narzedzia badawczego stworzonego do monitoringu publicystyki zwigzanej

z wyborami samorzagdowymi.

W badanych stacjach wystepowato duze zréznicowanie liczby materiatéw: od

pojedynczych (TV Krasnik, TV Stupsk), az po liczne i zr6znicowane materiaty (dziewiec

wydan audycji) w TV Wtoctawek. Szczegotowe zestawienie materialdéw obejmuje:

Materiat Data emisji Czas trwania
BILtGORAJSKA TELEWIZJA Spotkanie z kandydatami na .
KABLOWA burmistrza Bitgoraja 08.11.2014 00:49:25
. . 12.11.2014, .
TELEWIZJA KRASNIK (KTV) Rozmowa z Wiestawem Marcem 14.11.2014 00:30:16
. Rozmowa z Andrzejem Majem 12.11.2014,
ELEWIZ :09:
TELEWIZIA KRASNIK (KTV) - starostg krasnickim 14.11.2014 00:09:45
Pro-MOK. TELEWIZJA
é .11.201
MIEJSKIEGO OSRODKA Debata prezydencka %2 11 2%11' 02:02:00
KULTURY W PABIANICACH o
Pro-MOK. TELEWIZJA . .
MIEJSKIEGO OSRODKA s:::z:z'e ddo?NZaxvze;sF;ZZgai:s\,/gxza 13.11.2014 00:07:16
KULTURY W PABIANICACH 2 8
Wybory samorzgdowe 2014.
TELEWIZJA KABLOWA . Ao
SEUPSK — KANAL 6 Debata kand'ydatow na 10.11.2014 01:16:19
prezydenta miasta Stupska
TELEWIZJA WABRZEZNO Program lokalny brak danych 00:26:41




TELEWIZJA WABRZEZNO Program lokalny brak danych 00:24:20
CW24TV Gos$é CW24TV 08.11.2014 00:20:47
CW24T1V Gos¢ CW24TV 08.11.2014 00:15:56
10.11.2014,

CW24TV Gos$¢é CW24TV 11.11.2014, 00:16:09
12.11.2014

CW24TV Gos$é CW24TV 10.11.2014 00:25:41

CW24T1V Gos¢ CW24TV 12.11.2014 00:27:56
. 12.11.2014,

CW24TV Gos¢c CW24TV 13.11.2014 00:31:16
. 13.11.2014,

CW24TV Gos¢c CW24TV 14.11.2014 00:31:02

Ccw24T1vV Gos¢ CW24TV 14.11.2014 00:20:24

CW24TV Debata 11.11.2014 00:23:57




Tematy poruszane w audycjach

Pod wzgledem tematyki audycji badane programy wypadty - ceteris paribus — wyraznie
lepiej niz media ogdlnopolskie i podobnie jak programy regionalnych osrodkéw TVP.
W badanej publicystyce wida¢ byto wyraznie wysokie zainteresowanie tematyka lokalng
i rownie silng konkretyzacje tematyki zwigzanej na przyktad z inwestycjami,
problemami lokalnymi czy polityka na szczeblu lokalnym, w matym za$ stopniu
programy te byly nasycone samg kampanig samorzagdowa (niemal brak tematdéw, takich
jak sondaze, prognozy wynikdw wyboréw, konkretne wydarzenia w kampanii
wyborczej, np. konferencje prasowe, briefingi, debaty itd.). PoniZsze zestawienia
zawierajg spis tematdéw poruszanych we wszystkich badanych antenach. Z racji
skromnej ilo$ci materiatu zestawienie to prezentujemy w formie jakoSciowej (wykaz

tematow), a nie ilo$ciowe;j:
Bitgoraj:

e Rozwigzania dla bitgorajskiej o$wiaty.

e Plany dziatan gospodarczych kandydatéw w celu rozwoju miasta.

e Propozycje na zwiekszenie udziatu mieszkanicow w podejmowaniu waznych dla miasta
decyzji i demokracja lokalna.

e Poglady w zakresie dotychczasowych inwestycji wspoétfinansowanych ze Srodkow
zewnetrznych.

e Plany kandydatoéw majace na celu powstrzymanie bezrobocia i emigracji mtodych.
Krasnik:

e Program wyborczy Jarostawa Czerwa - czym rézni sie od innych kandydatéw, konkretne
propozycje, np. rozwoj gospodarczy.

e Rozwdj miasta, strefa ekonomiczna.

e Nowe miejsca pracy.

e Klub seniora, problemy senioréw.

e Zagospodarowanie terenu dworca.

e Grupy zakupowe do zakupu energii elektrycznej.

e Udziat mieszkaficow w wyborach.

e Udziat mieszkanicow w zarzadzaniu miastem - budzet obywatelski.

o Tworzenie zlobkéw i przedszkoli.

e Budowa Centrum Sportu i Rekreacji.

e Poszukiwanie inwestoréw dla miasta i powiatu.



e Stowne konfrontacje (,,pyskowki”) w kampanii wyborcze;j.
e Jednomandatowe okregi wyborcze.

e Jak zatrzymac mtodych w miescie? Nowe miejsca pracy.

e Sytuacja gospodarcza w Kras$niku.

e Zmiana burmistrza w miescie.

e Marszatek wojewddztwa - kto moze nim zostac?
Pabianice:

e Przyszto$¢ Pabianic.

e Sposoby na bezrobocie.

e Swiatopoglad kandydatéw.

e Problemy administracji - straz miejska, reorganizacja administracji samorzadowej.

e Prezydenckie CV - doswiadczenia, kontakty, kompetencje kandydatow.

e Rozliczanie obietnic wyborczych.

e Kompromisy miedzy kontrkandydatami.

e  Wyniki prawyboréw, ktére odbywaty sie w czasie debaty.

¢ Jednomandatowe okregi wyborcze.

e  Wybory prezydenta Pabianic - zasady.

e  Wybory radnych - zasady.

e Liczba uprawnionych do glosowania, lokale wyborcze, dokumenty uprawniajace do
gtosowania.

e Zasady gtosowania - karty do gtosowania.

e (isza wyborcza, godziny otwarcia lokali wyborczych, spodziewane wyniki wybordéw.

e (dzie znaleZ¢ najwazniejsze informacje dotyczace wyboréw?
Stupsk:

e Omoéwienie ustawy o zmianie ustawy o samorzgdzie gminnym.

e Sposoby zachecenia wtadz lokalnych do realizacji zapiséw o zmianie ustawy.
e Ekonomiczne skutki faczenia gmin.

o Koszty wprowadzania w zycie postulatéw kandydatéw.

e Wzorce programowe kandydatéw.
Wabrzezno:

e Sport profesjonalny w Wabrzeznie.
e Infrastruktura sportowa w Wabrzeznie.

e Sport rekreacyjny w Wabrzeznie.



e Projekt przebudowy Gory Zamkowej i inne atrakcje turystyczne.

e Marka Wabrzezno - Przyjazne Wody.

e Place zabaw w WabrzeZnie.

e Pomysty mieszkancéw w ramach budzetu obywatelskiego.

e Zrealizowane inwestycje na terenie powiatu Wabrzezno podczas mijajacej kadencji.

o Finanse powiatu a stopien realizacji inwestycji.

e Strategia rozwoju powiatu wabrzeskiego.

e Poziom stuzby zdrowia w powiecie wabrzeskim.

o Wspotpraca starostwa z gminami powiatu wabrzeskiego; problemy w znalezieniu

konsensu.
Wiloctawek:

e Budzet obywatelski we Wtoctawku.

e Programy kandydatow.

e Inicjatywa ,Bezpartyjny Wioctawek”.

e Motywacje kandydatow.

e Motywacja wyborcow do gtosowania.

o Infrastruktura Wioctawka.

e Obecny prezydent miasta i rada miasta - dziatania i btedy.

e Zadluzenie Wioctawka.

e Ranking ,Polityki” - drugie miejsce Wioctawka wsréd najgorszych miast Polski.
e Prognozy wyborcze.

e Sytuacja w urzedzie miasta Wtoctawka (kontrowersje).

o Konsultacje spoteczne, wspieranie zdolnych mieszkancéw Wtoctawka.

o Komentarze gosci dotyczace wynikéw sondazy przedwyborczych we Wioctawku.
e Przewidywanie drugiej tury wyboréw we Wtoctawku.

e Powody istotnosci wyboréw samorzadowych i gtosowania na PO.

e Pozycja naliscie wyborczej a sukces w wyborach.

Goscie audycji

Kolejnym  zestawieniem porOwnawczym majacym istotne znaczenie dla
proporcjonalnego porownania wynikow ze stacji ogélnopolskich i regionalnych
z wynikami ze stacji kablowych jest zestawienie sposobu doboru gosci i ekspozycji

poszczegdlnych partii politycznych w materiatach okotowyborczych.



Goscie w ogdle

Zestawienie doboru gosci pod wzgledem ich profesji wskazuje, ze w audycjach
publicystycznych praktycznie nieobecna byta Kkategoria politykow niebedacych
kandydatami (brak jakichkolwiek wystapien), ekspertow (naukowcoéw, artystow,
dziennikarzy - 1 wystgpienie) oraz innych gosci (celebrytéw, lokalnych lideré6w opinii
- 1 wystagpienie). W analizowanym okresie w lokalnych stacjach kablowych skupiono sie
przede wszystkim na kandydatach w wyborach - 37 na 39 wystapien gosci to wiasnie
kandydaci bezposrednio startujagcy w wyborach samorzadowych. Goscie spoza tej

kategorii to:

e Pawel Rozga (,sekretarz miasta Pabianic”) w Pro-MOK. TELEWIZ]JA MIE]JSKIEGO
OSRODKA KULTURY W PABIANICACH;
e Andrzej Winiarski (,wloctawski pasjonat historii. (..) cztonek komitetu

honorowego Bezpartyjnego Wtoctawka”) w CW24TV.

Zasadne okazuje sie pytanie o powody takiej sytuacji. Wydaje sie, Ze mozna wskazac

przynajmniej trzy prawdopodobne:

1. przekonanie (dziennikarzy, wydawcéw, witascicieli stacji?), ze jedynymi go$¢émi
warto$ciowymi z punktu widzenia publicystyki politycznej - w badanym okresie
- 53 sami kandydaci w wyborach samorzadowych;

2. ograniczenia natury logistycznej, zwigzane z modelem i lokalizacjg dziatalnosci
stacji (ograniczone warunki lokalowe, ograniczony dostep do ekspertow
politycznych poza gtéwnymi oSrodkami akademickimi);

3. brak grupy lideréw politycznych, ktérzy nie bedac kandydatami samorzadowymi
aktywnie uczestnicza w zyciu danego regionu i chetnie braliby udziat w tego typu

audycjach publicystycznych, czynigc je bardziej opiniotworczymi.

GosScie wg partii

Na trzech ponizszych wykresach prezentujemy zestawienie struktury procentowej
ekspozycji politykdw poszczegdlnych partii w badanych stacjach, a takze zestawienie
modelu ekspozycji - czynnej lub biernej - tych politykow oraz szczegétowy wykaz

wszystkich gosci (w formie tabeli).
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Czas ekspozycji
Bezpartyjny 07:44:20
Platforma Obywatelska
Prawo i Sprawiedliwos¢
Sojusz Lewicy Demokratycznej 00:40:45
Twadj Ruch 00:20:48
Kongres Nowej Prawicy 00:11:40
Polskie Stronnictwo Ludowe 00:09:19
00:00:00 02:24:00 04:48:00 07:12:00 09:36:00

M Polskie Stronnictwo Ludowe ™ Kongres Nowej Prawicy Twdj Ruch
B Sojusz Lewicy Demokratycznej B Prawo i Sprawiedliwos¢ Platforma Obywatelska
W Bezpartyjny

Na zestawieniu widoczna jest przewaga ekspozycji politykdbw bezpartyjnych
(w przypadku tych wyboréw prawie wytacznie kandydatéw bezpartyjnych) nad
pozostatymi grupami, jednak jest ona mniejsza niz w przypadku regionalnych o$rodkéw
TVP i zblizona do przewagi widocznej w stacjach ogoélnopolskich. Wskazuje to na
wyraznie wyzsze - w stosunku do stacji regionalnych - upartyjnienie dyskursu i doboru

gosci w stacjach kablowych.

Na kolejnym wykresie prezentujemy analize struktury czasu ekspozycji wedlug partii

w rozbiciu na poszczegdlne, analizowane stacje.
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Struktura ekspozycji partii wg stac;ji

[ R R
CW24TV (Wioctawek) 58%

TELEWIZJA WABRZEZNO 100%

TELEWIZJA KABLOWA SEUPSK 58% 13% 6% 13%

Pro-MOK. TELEWIZJA MIEJSKIEGO OSRODKA

o o
KULTURY W PABIANICACH 241 L2k

TELEWIZJA KRASNIK (KTV) 48% 36%

BILGORAJSKA TELEWIZJA KABLOWA

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B bezpartyjny H Kongres Nowej Prawicy Platforma Obywatelska
B Polskie Stronnictwo Ludowe M Sojusz Lewicy Demokratycznej B Prawo i Sprawiedliwosé¢

Twadj Ruch

Zestawienie obrazuje brak jednolitego wzorca ekspozycji partii w badanych programach
publicystycznych i duze zréznicowanie miedzy stacjami. W wiekszoS$ci stacji dominuje
grupa gosci bezpartyjnych (poza telewizjg kablowa z Wiloctawka - CW24TV, ktéra
wyraznie odstawata od pozostatych stacji, o czym mozna przeczyta¢ na kolejnych
stronach niniejszego raportu), ale juz na drugim miejscu roéznice sg wyrazne: dwa razy
druga partig jest PO, dwa razy PiS (raz ex aequo z SLD, ktore byto niemal nieobecne na
wizji badanych stacji kablowych), a raz Kongres Nowej Prawicy (obecnos¢ tylko w
Bitgorajskiej Telewizji Kablowej). Z kolei rzadowy koalicjant - Polskie Stronnictwo
Ludowe, podobnie jak SLD, byt prawie nieobecne w badanych audycjach - tylko
telewizja w Krasniku (KTV) zaprosita do swoich audycji reprezentanta PSL-u. R6Zna jest
takze liczba eksponowanych partii - jedna stacja prezentuje tylko goSci bezpartyjnych,
inna tylko KNP i bezpartyjnych, dwie stacje prezentujg po trzy grupy, dwie pozostate za$
cztery stronnictwa (w tym bezpartyjnych) i - co trzeba podkresli¢ - za kazdym razem w
innym sktadzie. Z zestawienia wynika, Ze modele doboru gosci s3 silnie uwarunkowane
lokalnie i zalezne od mozliwo$ci organizacji spotkania z politykami okre$lonych
stronnictw w danej telewizji. Z drugiej za$ strony taki, a nie inny sposéb doboru gosci

w ostatnim tygodniu kampanii wyborczej moze by¢ $wiadomym i intencjonalnym
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zabiegiem ze strony wtascicieli stacji, chcacych promowa¢ jednych kosztem drugich.
Dobrze obrazuje to przykilad wtoctawskiej telewizji kablowej - CW24TV - ktéra na
swojej antenie w ogole nie goscila reprezentantéw Sojuszu Lewicy Demokratycznej,
rzadzacych w miescie od dwdch kadencji, podczas gdy zapraszani gos$cie czesto byli
pytani wtasnie o dziatania, postawy i zachowania ratusza. Owa silna stronniczo$¢
zostanie dokladniej zaprezentowana przy omawianiu postaw dziennikarzy

prowadzacych audycje zakwalifikowane do rzeczonego badania.

Na ostatnim wykresie w tej cze$ci zestawiamy dane dotyczace ekspozycji politykow
wedtug partii w rozréznieniu na ekspozycje czynng (kiedy polityk méwi w audycji)

i bierng (kiedy jest widoczny, ale nie zabiera gtosu).

Sposob prezentacji politykow

Twoj Ruch

Prawo i Sprawiedliwos¢
Sojusz Lewicy Demokratycznej
Polskie Stronnictwo Ludowe

13%

Platforma Obywatelska

Kongres Nowej Prawicy 40%

52%
| | | |

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

bezpartyjny

B Ekspozycja Czynna Ekspozycja Bierna

Wyniki te sg zasadniczo zblizone do stacji ogélnopolskich i oddziatéw regionalnych TVP,
z jednym zachwianiem proporcji w przypadku polityka SLD (niska ekspozycja czynna)
oraz goscia z PSL (bardzo wysoka ekspozycja czynna). Pozostate partie majg zbliZone
wyniki, réznica miedzy PiS a PO jest za$ bardzo niska (1 punkt proc. na korzys¢ PiS

w ekspozycji czynnej).
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Prowadzacy audycje

W  przypadku audycji publicystycznych widoczna jest wyrazna koncentracja
prowadzenia audycji. O ile w przypadku audycji informacyjnych w ich tworzenie
zaangazowany jest za kazdym razem zespdét dziennikarzy, o tyle programy
publicystyczne majg niemal jednego prowadzacego w kazdej ze stacji - z wyjatkiem
stacji z Pabianic, gdzie pojawia sie znany z telewizji ogo6lnopolskich model
wspotprowadzenia audycji przez dwojke dziennikarzy. Czestym problemem jest tez
niemozno$¢ identyfikacji dziennikarza prowadzacego audycje - pozostaje on

anonimowy w trakcie trwania audycji, co miato miejsce w przypadku stacji:

e BILGORAJSKA TELEWIZJA KABLOWA;
e TELEWIZ]JA KABLOWA SLUPSK - KANAL 6.

Dziennikarze prowadzacy analizowane audycje, ktérych mozna byto zidentyfikowac, to:

e Emilia Zietala - Pro-MOK. TELEWIZJA MIEJSKIEGO OSRODKA KULTURY
W PABIANICACH;

e Anna Kucharek, Maciej Kucharek - Pro-MOK. TELEWIZJA MIEJSKIEGO OSRODKA
KULTURY W PABIANICACH;

e Anna Wiecka - TELEWIZJA WABRZEZNO;

e Jacek Michalczyk - TELEWIZJA KRASNIK (KTV);

e Ewelina Ziotkowska - CW24TV (Wtoctawek).
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Poziom nacechowania wypowiedzi i zachowan prowadzacych wg stacji

Nacechowanie komunikacji werbalnej
(skala od 1 (niskie) do 5 (wysokie))

CW24TV (Wtoctawek) 4,89
TV Wabrzezno
Kanat 6 Stupsk

Pro-MOK (Pabianice)

KTV Telewizja Krasnik

Bitgorajska Telewizja Kablowa

0,00 1,00 2,00 3,00 4,00 5,00 6,00

® Nacechowanie komunikacji werbalnej

W badanym materiale widoczny jest wysoki, ale nizszy niz w przypadku stacji
ogolnopolskich i osrodkéw regionalnych TVP, poziom nacechowania wypowiedzi
dziennikarskich. Warto zauwazy¢, ze wypowiedzi te, mimo iZ czesto obfitujace
w kolokwializmy i do$¢ czesto w btedy jezykowe, sg jednak konstruowane przewaznie
w sposOb w miare wywazony (czesto, jak np. w przypadku telewizji kablowej z Pabianic,
osiggajac wartosci zblizone do dolnych obserwowanych dla prébek ogélnopolskich
wartosci tego wskaznika). W tym zestawieniu najwyzsza wartoSci uzyskata telewizja
z Wiloctawka - CW24TV (4,89 pkt w pieciostopniowej skali), najnizszg za§ wspomniana
juz TV z Pabianic (3,00 pkt). Warto powiedzie¢, zZe najbardziej negatywnie wyrdznia sie
red. Ewelina Ziotkowska z CW24TV, ktéra w prowadzonych przez siebie audycjach
uzywata bardzo wielu oceniajacych okreslen nacechowanych emocjonalnie (czesto
ironizujac), a takze trudnych wyrazen. Czesto wyrazata sie w pierwszej osobie liczby
pojedynczej (np. ,nie mam zadnych watpliwos$ci”, ,wtasnie sie zastanawiam”).
Konstruowata dilugie wypowiedzi, podczas ktoérych zadawata duzo pytan ze
skomplikowang, ztozong sktadnia. Ta ztoZono$¢ powodowata, Ze prowadzaca popetniata
wiele btedow jezykowych. Uzywata frazeologizméw (,przejac stery”), metafor (,ciepta
posadka”, ,budzet obywatelski to pana dziecko”) oraz kolokwializméw (,fajne

rozwigzanie”). Czesto zdarzato sie jej rowniez uzywac partykuty ,no” jako przerywnika
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albo na poczatku zdania. Warto zacytowac kilka wybranych wypowiedzi oraz uzytych
przez red. Zidtkowskiej fraz: ,Panie Piotrze, no to zacznijmy z grubej rury: jest pan
czlonkiem takiej solidnej grupy, jakim jest Komitet Bezpartyjny Wtoctawek”; ,Pomys$Imy
nad tym logicznie, nie rozumiem takiego postepowania, no bo w zasadzie zmiana
pokoleniowa, o ktdrej tutaj panowie méwicie bytaby réwniez z korzyscia dla tych osdb,
ktére no tak bardzo skupiajg sie na tym, zeby bron Boze tych swoich stotkéw nie
opusci¢”; ,Przyszta mi do glowy taka mysl, jezeli chodzi o to, co mozemy obserwowac na
terenie Polski. Elblag, stynne referendum, w ktérym odwotano prezydenta, no warto w
tym miejscu przypomnie¢, Ze jaki byt powod tego odwotania prezydenta. Ot6z okazato
sie, ze prezydent tak wydziwial, tak kotowal przy okazji rozméw z jednym z
przedsiebiorstw, Ze to przedsiebiorstwo ulokowato sie pod Malborkiem, elblgzanie jak
ustyszeli, ze stracili mozliwos¢ utworzenia w miescie trzystu miejsc pracy zwotali
referendum, odwotali prezydenta”; ,tak sie czasami zdarza, Ze osoby, ktore ubiegaja sie
o jakies$ funkcje w samorzadzie deklaruja, ze majg takie, a nie inne wyksztatcenie, a jak
przychodzi co do czego, to okazuje sie, Ze no jest zupetnie inaczej”; ,dlaczego tak wielu
dziwnych ludzi pcha sie do rad miasta? Mozna czasami odnie$¢ wrazenie, ze to jest dla
nich marzenie zycia”; ,bede teraz moze przez chwile takg wredng Monika Olejnik”; ,,no
ale co sie okazuje, prezydenta widzimy najczeSciej jak hasa po jaki§ imprezach, ja
przyznaje, w swojej praktyce nie miatam okazji widziec¢ jak prezydent Andrzej Patucki
dokonuje jakiej$ inspekcji (...)". Wydaje sie, Ze powyzsze cytaty — wyjete z szerszych
kontekstéw wypowiedzi (petne transkrypcje znajduja sie w zatgcznikach do niniejszego
raportu - szczegotowych, analitycznych kartach programowych) - wyraznie pokazuja
odmienno$¢ w stylu prowadzenia audycji w poréwnaniu do pozostalych stacji
kablowych. Charakterystyki stylu prowadzenia wszystkich audycji przez poszczego6lnych

dziennikarzy znajduja sie w zatgczonych kartach programowych.
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Nacechowanie komunikacji niewerbalnej
(skala od 1 (niskie) do 5 (wysokie))

CW24TV (Wtoctawek)
TV Wabrzezno

Kanat 6 Stupsk
Pro-MOK (Pabianice)
KTV Telewizja Krasnik

Bitgorajska Telewizja Kablowa

0,00 1,00 2,00 3,00 4,00 5,00

B Nacechowanie komunikacji niewerbalnej

Jak pokazuje powyzisze zestawienie, bardzo wysokie warto$ci przyjmuje w badanej

prébce nacechowanie komunikacji niewerbalnej. Wynika to ze stosowania przez

dziennikarzy szerokiego spektrum zachowan cechowanych, obejmujacych m.in.:

e wyrazistg mimike;
e aprobatywne gesty gtlowa (przytakiwanie, kiwanie ze zrozumieniem);

e zaciskanie ust;

e ekspresywng intonacje i intensywne wykorzystanie parawerbalnych aspektéw

wypowiedzi;
e wyrazistg, kontrolujaca sytuacje gestykulacje;
e ostentacyjne czytanie z kartki;

e uciszanie gosci dtonmi, wskazywanie reka/dtugopisem.

Ponownie w tym zestawieniu najlepszy wyniku uzyskata telewizja z Pabianic, ktéra na

tle pozostatych stacji wyrodznia sie wyjatkowo korzystnie pod wzgledem warsztatu

dziennikarskiego.
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Strategie zadawania pytan przez dziennikarzy wg stacji

Procent pytan o informacje

CW24TV (Wtoctawek) A48%

|

TV Wabrzezno

51%

Kanat 6 Stupsk

75%

M Procent pytan o informacje

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

70%

80%

W badanej prébce dziennikarze w zasadzie wszystkich stacji (oprocz telewizji kablowej

z Whoctawka i z Wabrzezna) uzyskali wysokie warto$ci natezenia merytorycznych pytan

o informacje, co dobrze $wiadczy o poziomie merytorycznym samych audycji i wartosci

poznawczej, jaka niosg one dla widza.
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Strona edytorska audycji

Natezenie bteddw edytorskich
(skala od 1 (niskie) do 5 (wysokie))

CW24TV (Wtoctawek)
TV Wabrzezno
Kanat 6 Stupsk 5,00
Pro-MOK (Pabianice)
KTV Telewizja Krasnik
Bitgorajska Telewizja Kablowa 5,00
0,00 1,00 2,00 3,00 4,00 5,00 6,00

B Poziom edytorski

Z pewnoscia istotnym elementem majacym wptyw na atrakcyjnos$¢ audycji, a takze jej
odbiér, s3 warunki techniczne nagran: zaréwno udzwiekowienie audycji, jak
i scenografia studia telewizyjnego. Znaczacy minimalizm organizacyjny jest z pewno$cia
efektem ograniczonych budzetéw, jakimi dysponuja nadawcy kablowi, natomiast
wydaje sie, ze pewne negatywnie wptywajace na komfort odbioru audycji elementy
mozna byloby dos¢ tatwo wyeliminowa¢, nie ponoszgc dodatkowych naktadow
(np. zadbanie ocisze w studiu nagraniowym, bardziej uwazny montaz, lepsze

aranzowanie planéw itp.).
Powszechnie wystepujace w badanych audycjach btedy to:

e problemy z poziomem glo$nosci mikrofonow;

e niestaranne kluczowanie postaci w przypadku stosowania scenografii wirtualnej;

e problemy z kadrowaniem (np.: rece i gestykulacja innej osoby widoczne w kadrze
z mOwigcym gosciem);

e zacinanie sie kamer;

e szarpane przej$cia miedzy ujeciami;
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e btedy w podpisach;
e filmowanie audycji ,z reki” - bez statywu, widoczne w drzeniu kamery;
e logo stacji zastaniajace twarz goscia;

e brak przedstawienia sie przez prowadzgcego audycje dziennikarza (sic!).

Jezyk prowadzacych

Trudnos¢ jezyka
(skala od 1 (niskie) do 5 (wysokie))

cw2aTy (Wioctawek) I ¢ 5

TV Wabrzeino [ 3,00

Kanat 6 Stupsk [ 5,00
Pro-MOK (Pabianice) [ 3,50
KTV Telewizja Krasnik [ 3,33

Bifgorajska Telewizja Kablowa ﬁ 5,00

0,00 1,00 2,00 3,00 4,00 5,00 6,00

B Trudnos¢ jezyka

Generalnie dziennikarze wszystkich badanych stacji postuguja sie ztozonym jezykiem,
obfitujgcym w trudne stownictwo, ale takze ztozone konstrukcje zdaniowe, ktore czesto
prowadza do btedéw w wypowiedzi - niekoniczenia rozpoczetych zdan (mysli) lub
niepoprawnych konstrukcji gramatycznych w zdaniach wielokrotnie ztoZonych.
Najlepsze wyniki w zakresie prostoty jezyka osiggneli dziennikarze telewizji kablowych

z Wabrzezna, Pabianic oraz Krasnika.
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Natezenie bteddéw jezykowych
(skala od 1 (niskie) do 5 (wysokie))

CW24TV (Wtoctawek) 3,22
TV Wabrzezno
Kanat 6 Stupsk

Pro-MOK (Pabianice)

KTV Telewizja Krasnik

Bitgorajska Telewizja Kablowa

0,00 0,50 1,00 1,50 2,00 2,50 3,00 3,50

B Poziom jezykowy

W badanym materiale stosunkowo czesto wystepuja rézne btedy i problematyczne

konstrukcje jezykowe, obejmujace gtownie:

e btedy w taczliwosci wyrazéw;
e kolokwializmy;
e niestaranne struktury zdan i zaburzenia szyku;

e przejezyczenia.

Jednoczesnie na tle badanych telewizji wyraZnie Kkorzystnie wyrdznia sie stacja

Miejskiego Osrodka Kultury z Pabianic, w ktérej dziennikarze prezentuja relatywnie

najwyzszy poziom jezykowy.

Na koniec warto przyjrzec¢ sie tacznemu zestawieniu dla poszczegolnych dziennikarzy

prowadzacych (wspotprowadzacych) audycje publicystyczne w telewizjach kablowych.

W tym zestawieniu najlepiej (biorac pod uwage Srednie dla wszystkich wynikéw)

wypadli: Emilia Zietala, Anna Wiecka oraz matzenstwo Kucharkdéw.
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Liczba

Natezenie | Natezenie Liczba Liczba | Odsetek Liczba sytuacji
utraty

Nacechowanie | Nacechowanie | Trudnos¢ bledow bledow pytan pytan pytan interwendji

werbalne niewerbalne jezyka iezykowych | edytorskich o o o kontroli

. . . .| naminute
informacje | opinie |informacje na

minute

Dwie
dziennikarki- 4,00
Bitgoraj
Dziennikarz
Kanat 6
Anna
Kucharek
Anna Wiecka
Emilia
Zietala
Ewelina
Zidtkowska
Jacek
Michalczyk
Maciej
Kucharek

6,00 4,00 60% 0,02

4,00 9,00 3,00
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Podsumowanie

Podsumowanie tego raportu zawiera kluczowe dane dotyczace dwoch kwestii bedacych

przedmiotem zainteresowania w badaniu audycji ogélnopolskich:

e realizacji misyjnoSci zdefiniowanej w art. 21 ustawy o RiTV w przekazach
badanych stacji;

e sposobu prezentacji kobiet na antenach badanych stacji.

Analiza porownawcza programow pod katem realizacji? elementow
misyjnosci

W ponizszej analizie uwzgledniono pie¢ wskaZznikéw dotyczacych realizacji misji
zastosowanych w przypadku badania audycji ogolnopolskich. Jako wskazniki
problematyczne w operacjonalizacji - w stosunku do zapisu ustawowego - zostaty
usuniete dwa: niezaleznos$ci (trudno$¢ w operacjonalizacji na poziomie wskaznikow
obserwowalnych w tresci przekazu) i innowacyjnos$ci (niski poziom innowacyjnosci

w audycjach publicystycznych w ogéle - mate pole manewru).

Szczegb6towa metodologie obliczania wskaZnikéw i zmiany w stosunku do poprzednich
edycji monitoringu wyborczego w 2014 roku mozna znaleZ¢ w raporcie poswieconym
audycjom ogdélnopolskim emitowanym w okresie dwoch ostatnich tygodni kampanii

samorzadowe;j.

W  ponizszym zestawieniu prezentujemy wyniki wedtug obecnej metodologii
i syntetyczne pordwnanie jej z metodologia zastosowang w poprzednich edycjach

badania - eurowyborach 2014 roku.
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Pluralizm

Indeks pluralizmu

cwaary wiocowcl) | W -0

TV Wabrzezno [ 0,71
Kanat 6 stupsl - IS M M M 250
pro-MOK (pabianice) | S 250
KTV Telewizja Krasnik _ 2,50

Bitgorajska Telewizja Kablowa H 1,11

0,00 0,50 1,00 1,50 2,00 2,50 3,00

M Indeks pluralizmu

Ujety w badaniu indeks pluralizmu przyjat dla analizowanego zbioru danych - ogélnie
rzecz biorgc - bardzo niskie wartosci, co oddaje intuicyjng obserwacje przywotang
wczesniej przy analizie struktury ekspozycji partii, ze dobo6r gosci z klucza partyjnego do
badanych audycji byt do$¢ chaotyczny i z widocznymi preferencjami w kierunku PO oraz
kandydatéw bezpartyjnych, bez dbatosci o ekspozycje mniejszych partii. Najgorzej
w przypadku tego indeksu wygladata sytuacja w telewizji kablowej Wabrzezno

i telewizji z Bitgoraja.
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Bezstronnos¢

Drugim badanym wskaZnikiem byta bezstronnos¢, rozumiana jako unikanie zachowan

nacechowanych i eksponowania osobistych pogladéw dziennikarza w trakcie audycji.

Indeks bezstronnosci

cwaarv wiocowelo | 10>

v wabrzezno [ 11,76
Kanat 6 stupsk R 022
Pro-MOK (Pabianice) - [N 17,96

w

KTV Telewizja Krasnik 11

Bitgorajska Telewizja Kablowa m 11,01

0,00 2,00 4,00 6,00 8,00 10,00 12,00 14,00 16,00 18,00 20,00

B Indeks bezstronnosci

Indeks bezstronnosci przyjat w tym badaniu globalnie dos$¢ wysokie wartosci,
z wyraznym odchyleniem w przypadku telewizji z Krasnika, w przypadku ktorej zmiana
w metodologii pomiaru pozwolita wychwyci¢ skrajne zréznicowanie nastawienia
dziennikarza w zaleznos$ci od partii, z ktorej pochodzit go$¢ - cze$¢ gosci byta
traktowana neutralnie, cze$¢ za§ w spos6b wyraznie afirmatywny, z sympatig

i ostentacyjng akceptacja ze strony dziennikarza.
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Wywazenie

Indeks wywazenia

cw2ery (woctawek) S S S S S 00

TV Wabrzezno _ 100
Canat 6 Stupsk [N TN J S S S 300
Pro-MOK (Pabianice) - [ I T T 300
KTV Telewizja Krasnik _ 100

Bitgorajska Telewizja Kablowa W 300

0 50 100 150 200 250 300 350

= Indeks wywazenia

Indeks wywazenia przyjat w badaniu generalnie wysokie (maksymalne - 300 pkt
w przypadku czterech stacji) wartosci, w dwdéch za$ (telewizje z Krasnika i WabrzezZna)
wystapit problem z wyraznie akceptujacym i afirmatywnym stosunkiem do czesci gosci,
ktéry znalazt odzwierciedlenie w wartos$ci tego wskaznika, rejestrujgcego wszelkie

odchylenia od neutralnego wzorca zachowania dziennikarzy.
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Integralnos¢

Indeks integralnosci

vy wiocower) N

v waprzezno | N <

Kanat 6 Stupsk _ 32,11
Pro-MOK (Pabianice) - | 57,14
KTV Telewizia krasnik [N 5000

Bitgorajska Telewizja Kablowa ﬁ 40,00

0,00 10,00 20,00 30,00 40,00 50,00 60,00 70,00

M Indeks integralnosci

Badane audycje uzyskaty generalnie wysokie wartosci w zakresie integralnosci
- z wyjatkiem telewizji kablowej ze Stupska, w przypadku ktérej na wynik wptyneto
potaczenie trudnego jezyka dziennikarskiego z czestszymi niz w innych stacjach
sytuacjami utraty przez dziennikarza kontroli nad przebiegiem dyskusji i powstaniem
wrazenia chaosu, wywotanego niekontrolowang polemika miedzy go$émi lub

wypowiedziami goscia znaczaco odbiegajacymi od tematu audycji.
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Jakos¢

Indeks jakosci

cwaaTy (whoctawe S S 2053

TV Wabrzezno [ S Y 1818

Kanat 6 Stupsk [ S I 12,50

Pro-MOK (Pabianice) I S S ] 20,00

KTV Telewizja krasnik - [ I S 17,65

Bitgorajska Telewizja Kablowa W 12,50

0,00 5,00 10,00 15,00 20,00 25,00

M Indeks jakosci

Wartosci wskaznika jako$ci w tym badaniu byty wyraznie nizsze niz w jego poprzednich
edycjach, w zasadzie $rednio najnizsze ze wszystkich badanych dotychczas préobek stacji
i edycji kampanii wyborczych. Na fakt ten ztozyto sie widoczne, cho¢ nie skrajne,
natezenie btedéw jezykowych oraz bardzo wysoka liczba btedéw edytorskich, czesto
noszacych znamiona produkcji pétamatorskich (ujecia ,z reki”, chaotyczne kadrowanie,
rwana praca kamery itp.). Najnizsze wyniki tego wskaznika uzyskaty telewizje kablowe

z Bilgoraja i Stupska.
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Laczny indeks realizacji misji

W tabeli na kolejnej stronie prezentujemy zestawienie wynikéw surowych
i standaryzowanych (przeliczonych na wspoélna jednostke) dla wszystkich badanych

stacji.

Dane surowe

Pluralizm Wywazenie Integralnos¢ | Jakos¢ | Bezstronnos¢
B"g°";‘(‘:|';fox;ew'z’a 1,11 300,00 40,00 12,50 11,01
KTV Telewizja Krasnik 2,50 100,00 60,00 17,65 3,11
Pro-MOK (Pabianice) 2,50 300,00 57,14 20,00 17,96
Kanat 6 Stupsk 2,50 300,00 32,11 12,50 9,22
TV Wabrzeino 0,71 100,00 66,67 18,18 11,76
CW24TV (Wioctawek) 2,00 300,00 45,04 20,93 10,26
Srednia 1,89 233,33 50,16 16,96 10,56
szi‘;hayr'j:";e 0,79 103,28 13,22 | 3,65 4,77
Dane standaryzo
Pluralizm Wywazenie Integralnos¢ | Jakos¢ | Bezstronnos¢ | OCENA
B"g°r?(’::;foua;ew"’a -0,98 0,65 0,77 | -1,22 0,10
KTV Telewizja Krasnik 0,78 -1,29 0,74 0,19 -1,56 -1,14
Pro-MOK (Pabianice) 0,78 0,65 0,53 0,83 1,55
Kanat 6 Stupsk 0,78 0,65 -1,37 -1,22 -0,28 -1,44
TV Wabrzeino -1,49 -1,29 1,25 0,33 0,25 -0,94
CW24TV (Wtoctawek) 0,14 0,65 -0,39 1,09 -0,06 1,43

W powyzszym zestawieniu widoczny jest jeden wyrazny lider - telewizja realizowana w
domu kultury w Pabianicach, ktéra uzyskata najwyzsze lub bardzo wysokie wyniki we
wszystkich obszarach uwzglednianych w badaniu, najnizszy wynik uzyskata za$
telewizja z Bitgoraju, dla ktérej tylko wskaznik wywazenia (neutralnosci w stosunku do
goscia) przyjal wartosci wyraznie powyzej Sredniej dla wszystkich stacji. Jednakze
pluralizm i jako$¢ tresci bytly bardzo problematycznymi aspektami w badanych

audycjach tej stacji kablowe;j.
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Na kolejnym wykresie prezentujemy zestawienie rankingowe wedtug starej i nowej
metodologii badania. Oba zestawienia nie réznig sie jednak znaczgco strukturg

i kolejnos$cig (zamiana miejsc miedzy KTV a telewizjg kablowg z Wabrzezna) stacji:

Zestawienie rankingu
wg starej i nowej metodologii

6,00
5,00
—h
4,00
3,00 —&—Bitgorajska Telewizja Kablowa
2,00 == KTV Telewizja Krasnik
® =0 === Pro-MOK (Pabianice)
1,00
== Kanat 6 Stupsk
0,00 ' | e=e=TV Wabrzeino
OCEN OCENA - NOWA
-1,00 e =0-—CW24TV (Wtoctawek)
-2,00 a
' ===
-3,00 ¢
-4,00
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Rola i wizerunek kobiet w audycjach publicystycznych

W tej czeSci raportu prezentujemy najwazniejsze iloSciowe i jakoSciowe wnioski
dotyczace sposobu prezentacji kobiet w badanych audycjach. S3 one zasadniczo rézne
od wnioskéw dla telewizji ogdlnopolskich i oddziatéw regionalnych TVP, a takze dla
referencyjnej grupy telewizji kablowych badanych w okresie eurowyboréw 2014 roku
(raport w dyspozycji KRRIT), z racji skrajnej maskulinizacji doboru gosci do badanych

programoéw.

Kobiety-goscie

Badanie lokalnych stacji kablowych wskazato skrajny stopienn maskulinizacji doboru
gosci do audycji. Jedynie w 3 z 39 wystapien go$¢mi byty kobiety, wszystkie one zostaty
odnotowane na antenie CW24TV. W 13cznej probce daje to nastepujacy wynik

w zakresie czasu ekspozycji kobiet:

Frekwencja ekspozycji Czas ekspozycji

8% 7%

92% 93%

Goscie kobiety Goscie mezczyini Goscie kobiety Goscie mezczyini

Wynik ten nalezy uznac¢ za razacy i wskazujacy na wyrazng preferencje prowadzacych

w doborze gosci-mezczyzn. Problemem w badanej prébce jest takze jakoSciowy wymiar
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prezentacji gosci - tylko jedna z trzech kobiet zaproszonych do audycji w CW24TV byta
prezentowana jako liderka polityczna (Edyta Mokra - kandydatka bezpartyjna), a jedna
wprost przedstawiona jako polityk o mniejszym znaczeniu (,,ciekawy kandydat, ktéremu
nie udato sie zdoby¢ dobrego miejsca na liscie” - Agnieszka Chmielewska, bezpartyjna;
warto podkresli¢, ze zostata w taki sposéb przedstawiona przez kobiete-dziennikarke -

red. Eweline Ziétkowska).

Wszystkie zaproszone kobiety byly jednoczesnie kandydatkami, dwie z nich -
wspomniane wcze$niej - bezpartyjnymi, jedna zas, Joanna Borowiak, byta kandydatka

Komitetu Wyborczego Prawa i Sprawiedliwosci.

Ekspozycja gosci wg pfci

Goscie kobiety

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%  100%

B Ekspozycja czynna M Ekspozycja bierna

Bardzo wysoka jest takze roznica w ekspozycji czynnej na korzy$¢ mezczyzn -
mezczyzni zapraszani do audycji s3 w nich wyraznie bardziej aktywni i wyraznie
czes$ciej eksponowani przez dziennikarzy niz kobiety-goscie. W kontekscie poprzednich
edycji badania réznica 9 punktéw proc. miedzy piciami jest takze najbardziej razaca z
zarejestrowanych rdznic, dodatkowo jest ona zgodna z zaobserwowanym trendem

wyzszego eksponowania mezczyzn-kandydatow w wyborach samorzadowych.

Na koniec warto przyjrzec¢ sie parytetowi pici w przypadku prowadzacych badane

audycje w telewizjach kablowych. Tutaj mamy do czynienia z dominacja kobiet.
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Ptec¢ prowadzacych

W Kobiety = Mezczyzni

W tym miejscu nalezy nadmienié, Zze dwie audycje byty wspoétprowadzone. W jednym
przypadku byty to dwie prowadzace (nie udato sie ustali¢ ich nazwisk), w drugim za$
mieliSmy do czynienia z malzenstwem dziennikarzy. Pozostale audycje byty
prowadzone przez pojedyncze osoby. Na 13cznie dziewieciu prowadzacych i
wspoétprowadzacych az sze$¢ osob byto ptci zeniskiej. To wynik lepszy niz w przypadku

audycji ogblnopolskich czy tez oddziatéw regionalnych TVP SA.

WhiosKi i dyskusja

Kluczowe wnioski z analizy uzupeiniajacej badanie telewizji ogélnopolskich oraz

oddziatow regionalnych TVP SA obejmuja:

e w obszarze doboru gosci:
o niski pluralizm i przypadkowos$¢ (stronniczos$¢? vide: Dyskusja) doboru
gosci - dominacja stronnictw lokalnych oraz PO i w mniejszym stopniu

PiS, niska ekspozycja innych partii;
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37 na 39 gosci to kandydaci - praktyczny brak ekspertéw i politykow
niekandydujgcych, ale tez brak zjawiska celebrytyzacji dyskursu;

e w obszarze stylu pracy i zachowania dziennikarzy:

O

dziennikarze prezentujg zroznicowane style zachowania i prowadzenia
dyskusji, od bardzo spokojnych i neutralnych, az po mocno faworyzujace
gosci jednej opcji politycznej (razace przykltady omoéwione szerzej
w ostatniej cze$ci niniejszego raportu - Dyskusja);

dominujg pytania o informacje, co wydaje sie by¢ skorelowane z tematyka
programéw - mocno skupiona na merytoryce i konkretnych problemach
lokalnych, o ktérych dziennikarze starajg sie rozmawia¢ z gos$¢mi
w sposOb precyzyjny i zorientowany na zdobycie wiedzy o planach

politycznych i decyzjach, jakie kandydaci uwazaja za istotne;

e w obszarze tematyki:

o

o

widoczna jest wysoka ekspozycja tematyki lokalnej i niskie nasycenie
tematyka autoreferencyjna (wyzsze w przypadku Wtoctawka - CW24TV).
Kampania ma w tych programach merytoryczny przebieg zorientowany
na prezentacje lokalnych wyzwan i proponowanych przez kandydatéw
rozwigzan okres$lonych problemoéw;

tematyka ogdlnopolska jest nieobecna w badanych programach;

e w obszarze edytorskim:

o

widoczne jest wysokie nasycenie btedami edytorskimi obejmujacymi m.in.
(szczegétowe wyliczenia w przypadku kazdej audycji znajduja sie w
zataczonych kartach programowych):
* problemy z poziomem gto$nosci mikrofondéw;
* niestaranne Kkluczowanie postaci w przypadku stosowania
scenografii wirtualnej;
» problemy z kadrowaniem (np.: rece i gestykulacja innej osoby
widoczne w kadrze z moéwigcym gosciem);
= zacinanie sie kamer;
» szarpane przejScia miedzy ujeciami;
* biledy w podpisach;
» filmowanie audycji ,z reki” - bez statywu, widoczne w drzeniu

kamery;
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» Jlogo stacji zastaniajgce twarz goscia;

e w obszarze wskaznikow realizacji misji:

o

widoczna jest wyrazna dominacja w rankingu telewizji kablowej
z Pabianic i mniejsze lub wieksze problemy z poszczeg6lnymi
wskaznikami we wszystkich pozostatych stacjach;

aktualizacja metodologii badania nie wprowadza istotnych zmian

w rankingu badanych stacji pod katem wskaZznikéw misji publicznej;

e w obszarze prezentacji kobiet:

o

razaca jest staba w kategoriach ilosciowych i jako$ciowych prezentacja
postaci kobiecych jako gosci audycji - tylko 7 proc. czasu ekspozycji na
antenie to ekspozycja kobiet, s3 one takze wyraznie czeSciej
prezentowane w sposéb bierny, kiedy tylko sa widoczne na ekranie, ale

przecietnie rzadziej od mezczyzn biorg czynny udziat w dyskusji;

e w obszarze obecnosci tematyki wyborczej

o

Dyskusja

w badanej prébie w matym zakresie obecny byt - pomijany takze w
audycjach nadawcow ogolnopolskich - watek samej procedury
gltosowania. Temat ten podjeto tylko w jednej audycji: w rozmowie z
urzednikiem Pawtem Rézga w telewizji z Pabianic, wyemitowanej
13.11.2014 roku. W audycji tej dokladnie omawiano znaczenie
jednomandatowych okregéw wyborczych, sposéb prawidtowego oddania
glosu, funkcjonowanie lokali wyborczych oraz kwestie ciszy wyborczej.
W pozostatych badanych audycjach temat procedury gtosowania w ogéle
pomijano - w tym wiec sensie nadawcy kablowi réwniez nie wypeili
stawianych mediom zadan edukacyjnych, zwtaszcza edukacji

obywatelskiej w szczeg6lnym czasie kampanii wyborczej.

Analiza materiatu dostarczonego przez nadawcow kablowych kaze wnioskowac o wrecz
zaskakujacej rozpietosci w jakoSci warsztatu dziennikarskiego prezentowanego przez
prowadzacych audycje. Zjednej bowiem strony mamy przykiady nagannej wrecz
stronniczo$ci dziennikarzy: niechlubnym przyktadem jest tu Ewelina Ziétkowska

z Telewizji Informacyjnej Wtoctawek - CW24TV - ktéra konsekwentnie, we wszystkich
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prowadzonych przez siebie audycjach, wprost, jawnie i niestety rzadko merytorycznie
kontestowata osobe i dziatania prezydenta Wtoctawka Andrzeja Patuckiego (zarzucajac
mu nieuczciwos$¢, nieudolnosé, ztg wole, niekompetencje, troske wytacznie o stanowisko
itp.). W wiekszosci audycji dodatkowo promowata jedng z partii politycznych (Platforme
Obywatelska), jednoznacznie i wrecz nachalnie komplementujagc gosci z tego
ugrupowania. Na marginesie mozna odnotowa¢, ze Ewelina Ziétkowska ani razu nie
zaprosita do swojej audycji politykdw, ktorych oceniala krytycznie (lub tez jej
zaproszenia nie przyjeto — nic o tym nie wiadomo). Drugi, istotny grzech dziennikarski,
niefortunnie takze popetniany przez Eweline Ziétkowska, to populistyczny sposéb
prezentowania $wiata i argumentowania (ktéry mozna by podsumowac jednag
z wypowiedzi tejze prowadzacej, z audycji wyemitowanej 13.11.2014 roku: ,(...) No i
przyszto mi tak na koniec naszej rozmowy: jak daja, to bierz; jak chca zabra¢ czy jak bija,
to uciekaj (...)"). W tego typu narracje o polityce lokalnej wpisujg sie powtarzalne
zachowania jezykowe: symplifikacja problemoéw i zjawisk spotecznych, dychotomiczny
podziat dziataczy lokalnych na aksjologicznej osi dobry-zty, naduzywanie stownictwa
emotywnego i cennego, stosowanie manipulacyjnych ram interpretacyjnych oraz
wyrazny problem z rozdzieleniem stylu komunikacji prywatnego i publicznego (np.
wypowiedz ,(...) mialam okazje ostatnio rozmawia¢ z ekonomistg i to niegtupim (...)").
Wszystkie te praktyki powoduja, Ze warto$¢ informacyjna audycji zmniejsza sie,
a widzowie dostrzegaja jedynie fragmentaryczny opis rzeczywisto$ci poparty
jednoznacznymi sugestiami, na kogo nalezy glosowaé. Wydaje sie, ze tego typu
zachowania - nawet biorgc pod uwage typ nadawcy i silg rzeczy nizszy stopien
profesjonalizacji dziennikarzy pracujacych w tych stacjach - nie powinny absolutnie
mie¢ miejsca w programach aspirujagcych do miana publicystycznych czy

informacyjnych.

Na potwierdzenie powyzszych spostrzezen warto przywotac cate cytaty z kompletnych
wypowiedzi: ,,(...) Obecnie kandydat do sejmiku wojewdédztwa kujawsko-pomorskiego,
no i trzeba przyznaé, Ze jako witoctawianin ma pan chyba najwieksze szanse, Zeby
reprezentowaé nasze miasto w sejmiku wtasnie wojewddztwa, no i chyba dobrze, Ze
wtlasdnie tacy ludzie decyduja sie na start, bo stoi za panem wiele lat doswiadczen,
zwlaszcza z funduszami unijnymi, praca réwniez w urzedzie marszatkowskim we
Wtoctawku. Wwie pan, z czym to sie je, mowigc kolokwialnie. Ja bym chciata pana

zapyta¢ na poczatek naszej rozmowy, czy my jako obywatele, czy to jest tak, Ze nie ma
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czasu na to, zeby wybiera¢ takie przypadkowe osoby, bo czesto to jest tak, ze stojac
przed karta wyborcza, krzyzyk jest stawiany przy nazwisku jakiej§ osoby, bo to
nazwisko jest fajne, bo ta osoba moze jako§ sympatycznie wygladata na plakacie
wyborczym. A okazuje sie, ze jako dziennikarz mam troche szersza mozliwos¢
obserwacji tych os6b zwigzanych z polityka, Ze te osoby tak prywatnie to méwia o sobie
per gtupek. Czy to juz nie jest tak, ze powinniSmy skonczy¢ wtasnie z takim wyborem
ludzi przy urnach wyborczych? Ze skoriczyt sie czas tych os6b miernych, biernych, ale
wiernych i czas stawia¢ na osoby kompetentne, ktore sprawia, Ze no te czasy dla nas
beda lepsze - mimo warunkéw, jakie panuja? No bo wiadomo, od wielu lat neka nas
kryzys, ale moze byc¢ tak, Ze jezeli dobierzemy odpowiedni aparat ludzi, ktérzy beda
rzadzi¢ sejmikiem wojewo6dztwa, to nam w tym wojewddztwie, we Wtoctawku, bedzie
sie zyto nieco lepiej? Juz teraz teraz nie jako kandydata pana pytam, ale jako obywatela
tego wojewodztwa. Jak pan mysli? (...)" ,(...) Kto nas w takim sejmiku powinien
reprezentowaé, mowie w takim sejmiku, ale oczywiscie wiadomo, powazna instytucja
decydujaca o grubych milionach ztotych, czy takie osoby, ktére znalazty sie na listach, bo
moze z kim$ zabalowaly, kto§ powiedzial a niech ma takg funkcje i niech nas
reprezentuje, potem jak rzeczywiScie taka osoba zasigdzie taka osoba w sejmiku
przychodzi do waznych spotkan, waznych dyskusji, waznych gtosowan, no to siedzi
sobie skromnie, cichutko z boku, taki grzeczny mity misiek, co to w zasadzie na niczym
sie nie zna, glosowane sg kwestie na przyktad dotyczace przekazania jaki$ pieniedzy
Bydgoszczy, Toruniowi, raczke grzecznie podnosi, no bo w zasadzie tutaj ode mnie nic
nie zalezy, czy tez moze powinny to by¢ takie osoby z charakterem, z werwg, nawet
nieco agresywne, my czasami tg agresywnos$¢ u politykéw, urzednikéw odczytujemy
jako co$ ztego, ale chyba taka cecha charakteru pozwala postawi¢ na swoim, zZeby
powiedzie¢ no nie, tak panowie, czy tez panie, nie bedziemy sie bawi¢, potrzebne sa
pienigdze rowniez dla innych miejsc, dla Wtoctawka, to nie tak, nie pozwolimy na to,
zeby te Srodki byty tylko dla Torunia, dla Bydgoszczy, mi sie wydaje, Ze pan witasnie taka
osobg jest, nieco wlasnie agresywna, z charakterem, wielokrotnie pan udowadnial, ze
jezeli trzeba zdoby¢ jakie$ $rodki dla miasta, to pan jest sklonny poczyni¢ wiele, zeby
postawi¢ na swoim. Jak pan mysli, jaki typ charakteru jest nam potrzebny w sejmiku,
zeby reprezentowat Wtoctawek? (...)"; ,, (...) Pani tutaj moéwita, jak pani wygtaszata swoj
poglad, przypomniata mi sie pewna rzecz, doktadniej film Wielbtqd z Jerzym Stuhrem, no

rzecz dotyczy ciemna gmina, ciemne, ciemni ludzie, rzadzi w tym miejscu wtodarz taki
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mato tworczy, beznadziejny, jest debata nad czym$ w tej gminie debatujg, rozmawiaja,
rozprawiaja, maja znalez¢ wyjscie z sytuacji, no czes¢ ludzi obawia sie odezwa¢, by¢
moze, zeby nie nadepna¢ na odcisk temu wiodarzowi, druga cze$¢ nie odzywa sie, bo jest
mierna, bierna, ale wierna, no i w zasadzie cisza, zadnych pomystéw, w koncu ten
wtodarz wyskakuje z takim pomystem, jak z rekawa - mozna powiedzie¢, zupeinie
oderwanym od rzeczywistosci, ale co sie okazuje, ze ci ludzie gtosuja, podnosza reke, ze
tak, jest to fantastyczny pomyst, trzeba to zrealizowac. Czy panstwo nie macie takiego

wrazenia, Zze momentami podobnie bywa we Wioctawku? (...)".

Istotnym watkiem audycji prowadzonych przez red. Zi6tkowska jest wyrazny konflikt
miedzy telewizja kablowg CW24TV a urzedujagcym prezydentem Wtoctawka z ramienia
Sojuszu Lewicy Demokratycznej. Na marginesie analizy audycji publicystycznych warto
odnotowac¢, ze w ostatnim tygodniu przed wyborami liczne audycje informacyjne byty
poswiecone m.in. sugerowanym nieprawidtowo$Sciom w ratuszu. Niestety, o ile w
przypadku audycji informacyjnych reporterzy CW24TV prdébowali zagadnaé
przedstawicieli wiadz miejskich o komentarz do rzekomych naduzy¢ prezydenta
Patuckiego, o tyle w szczeg6towo analizowanych audycjach publicystycznych zabrakto
miejsca dla samorzadowcéw z Sojuszu Lewicy Demokratycznej. W tym wypadku
nobliwa, demokratyczna zasada audiatur et altera pars (niech sie wypowie druga
strona) nie zostata dochowana. Mato tego, red. Ziétkowska kazdego goscia prosita
o komentowanie ,naduzy¢ ratusza”, jednoznacznie sugerujgc, Ze te zarzuty nie podlegaja

zadnym watpliwoSciom.

Nalezy w tym miejscu - wskazujac na pozytywng strone audycji publicystycznych
realizowanych przez stacje kablowe - wyrézni¢ debate prezydencja wyemitowang
8 i 9 listopada 2014 roku w telewizji kablowej z Pabianic, prowadzong przez
malzenstwo dziennikarzy - Anne i Macieja Kucharkéw. Chodzi o do$¢ innowacyjna
formute debaty wyborczej z kandydatami - sposéb zadawania pytan, oceny wypowiedzi

kandydatéw, uczestnictwo widowni itd.

W nastepujacy sposob prowadzacy audycje ttumaczyli zasady debaty oraz komentowali
jej format: ,My po to, zeby przedstawi¢ panstwu zasady, jakimi bedzie rzadzita sie ta
debata. Debate podzieliliSmy na trzy bloki tematyczne. Bedzie to w pierwszej kolejnosci
Przysztos¢ miasta - inwestycje, plany, wizja i wykorzystanie potencjatu, jakie maja, jaki
maja Pabianice. Drugi blok to Miasto dzis. Jego najwazniejsze problemy, decyzje, ktére
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nalezy podjac i pierwsze kroki, ktére wypadatoby jako prezydent podjac jak najszybciej.
[ wreszcie blok numer trzy to Ludzie, kompetencje i pieniadze, czyli kandydaci w swojej
ocenie pod katem stanowiska prezydenta, ich wspéipracownicy, potencjalne koalicje,
polityka i samorzadnos$¢ [tak powiedziat dziennikarz]. Tak prezentuja sie trzy bloki
tematyczne. (...) Jeszcze dwa stowa o zasadach. W kazdym z blokéw kandydaci ustysza
dwa lub trzy pytania w zalezno$ci od zapasu czasu. Kandydaci odpowiedzig na jedno i to
samo pytanie w kolejnosci ustalonej w gltosowaniu, ktére wykonaliSmy takze, w
losowaniu, ktére wykonaliSmy przed debaty. Kandydaci na odpowiedZz beda mieli
doktadnie jedng minute. Po uptywie minuty kandydat musi zakonczy¢ swoja
wypowiedz. Specjalnie po to, aby podpowiedzie¢ kandydatom, kiedy ten czas sie konczy
przygotowaliSmy dwa dZwieki, ktére beda yyy odpowiednio puszczone na pietnascie
sekund przed koricem i po jednej minucie. Czy jesteSmy gotowi, Zeby te dzwieki puscic.
Poprosze najpierw o dzwiek, ktéry kandydaci ustysza po czterdziestu pieciu sekundach
swoich wypowiedzi [dZwiek] oraz dzwiek, ktéry ustysza po uptywie minuty [dzwiek].
AK.: Kandydat, ktory przekroczy czas wypowiedzi, bedzie miat skrécony czas
podsumowania, ktory jest takze jednym zzz.., jedng z elementéw debaty. M.K.
Pomiedzy tymi blokami bedziemy mieli blok rozrywkowy i blok Swiatopogladowy.
Swiatopogladowy po to, ze mimo faktu, ze ci kandydaci raczej tutaj nie beda mieli
wptywu jeszcze teraz na polityke naszego kraju, to juz dzisiaj reprezentuja sobg pewien
Swiatopoglad. Niektorzy sa za pewnymi sprawami, niektdrzy przeciwko i to
sprawdzimy. Blok rozrywkowy z kolei to, cztery lata temu rysowali tutaj kandydaci herb
miasta Pabianic, byto przy tym mndstwo $miechu, jezeli kto$§ z panstwa pamieta. Dzisiaj
takze bedzie zadanie nieco z przymruzeniem oka, ale szczeg6ty juz pozniej. (...) AK.:
Beda takze dwie dodatkowe cze$ci: Pytania do siebie oraz Podsumowanie. O zasadach
powiemy po6zniej w odpowiednim momencie. M.K.: Wiekszo$¢ z panstwa przy wejsciu
dostata takie mate karteczki, nie wszyscy, bo obliczyliSmy te karteczki na ilo§¢ miejsc w
sali. Cieszymy sie, ze jest nadkomplet. Te karteczki stuzg prawyborom. Po drugim bloku
tematycznym przejdzie po sali Kasia, bardzo sympatyczna dziewczyna, z takim
specjalnym koszykiem i poprosi pafnstwa o to, zebyscie te kartki, ktére dostaliscie, oddali
jej. My te gtosy podliczymy i na sam koniec debaty podamy wynik takich
miniprawyborow, ktére odbedg sie tutaj w sali. A.K.: Dodatkowe dwie informacje: nie
przewidujemy pytan z sali poza pytaniami od dziennikarzy, ktére pojawia sie w ramach

blokéw tematycznych, i nie przewidujemy zadnej agitacji wyborczej. W czasie debaty to
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miejsce - Miejski Osrodek Kultury - jest miejscem wolnym od agitacji wyborczej. (...)
M.K.: Niestety s3 to przepisy przeciwpozarowe, dwa razy juz o tym wspominatem, nie
jesteSmy w stanie nic na to poradzi¢. M.K.: Mimo wszystko... mimo wszystko nie
jesteSmy w stanie na to nic poradzi¢. Wazna informacja jeszcze dotyczaca dziennikarzy.
Dziennikarze zadadzg swoje pytania od swoich czytelnikow w dwdch blokach
tematycznych, ale o tym juz w czasie samej debaty. A.K.: Wszystkich, ktérzy nie zmieScili
sie dzisiaj na sale odsytamy do Telewizji Pro-MOK, catg debate bedzie mozna tam
obejrzec. (...) AK.: To, co mnie cieszy, to fakt, ze wszyscy kandydaci deklarujg chec
rozliczania sie z obietnic, ktére na dzisiaj widniejg na ich ulotkach i plakatach
wyborczych. Tak tutaj przed ponad trzystoma osobami, wszystkimi tymi, ktérzy obejrza
rea.., relacje z debaty w Telewizji Pro-MOK zobowigzali sie panowie, ze w przeciggu
roku, kazdy z pandéw, jezeli zostanie prezydentem wykona rozliczenie swojego
programu i powie, na jakim jest etapie. To bardzo mnie cieszy, a takze, ze w gabinecie
kazdego z panéw zobaczymy liste celéw i obietnic wyborczych, z ktérych bedziemy
mogli na biezgco panéw rozlicza¢. Dziekuje za to pytanie. (...) M.K.: Bardzo dziekujemy.
Trzecie pytanie w tym bloku i ostatnie zada przedstawiciel Telewizji Pro-MOK, pan
Krzysztof Hile, obecny tutaj razem z nami, ciezko pracuje za kamerg. Dzieki niemu
miedzy innymi bedziecie mogli panstwo catg debate obejrze¢ w Telewizji Pro-MOK juz w
ten weekend. Prosze. (...) A.K.: Dziekujemy bardzo. W ramach podsumowania, w ramach
podsumowania powiem, Ze to, co na pewno bije ze wszystkich kandydatéw, to duze
zaangazowanie i to na pewno musi cieszy¢, a takze duze emocje przy tej czeSci debaty.
Prawdopodobnie dobrze bytoby pdZniej by¢ moze na tamach pabianickiej prasy, by¢
moze na tamach pabianickiej telewizji kontynuowa¢ zadawanie pytan i pokazywanie
tego, co tak naprawde kandydaci mys$la o mieScie. A teraz przejdzmy do ostatniej czeSci.
(...) M.K.: Ja jeszcze powiem tylko od siebie, Ze mnie osobiScie ciesza panstwa reakcje, bo
wielokrotnie panstwo tutaj ozywiali sie po pytaniach i po odpowiedziach, a to znaczy, ze
majg panstwo wtasne zadanie na to, co méwia kandydaci. Mnie to osobiScie cieszy, ja tez
je mam i mam nadzieje, Ze to zdanie wyrazg panstwo potem juz w czasie wyboréw
szesnastego listopada, a wiasnie a propos wyborow, dotarty juz do mnie - Kasiu, Olu,
dziekuje - wyniki prawybordw. Ogtosimy je zaraz po ostatniej czeSci, ktdra teraz przed
nami, czyli po Podsumowaniu. Wszyscy kandydaci majg teraz o..., to na szczescie... (...)
M.K.: Bardzo dziekujemy. Drodzy panstwo, tym samym z lekkim poslizgiem, bo jest tylko

chwila po godzinie 6smej, obiecywaliSmy dwie godziny, do.., dobrneliSmy do korca
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naszego spotkania. A.K.: Przede wszystkim bardzo cieszy nas, Ze jest panstwa tutaj tak
yyy tak duzo. Tak wiele os6b zdecydowato sie przyjs¢ i dla tak wielu os6b przysztos¢
Pabianic ma znaczenie. Mam, mamy, mam ogromng nadzieje, Ze ta wiedza, ktdéra tutaj
zdobyliScie, pomoze wam podja¢ wtasciwe decyzje szesnastego listopada, bez wzgledu

na to, jakie to bede decyzje.

M.K.: My jesteSmy od czerech lat organizatorami imprezy Kocham Pabianice, opaske
Kocham Pabianice nosze wszedzie, gdzie sie pokazuje, i mam nadzieje, ze ten kandydat,
ktérego panstwo i ktérego my rowniez jako mieszkancy Pabianic wybierzemy naprawde
spelni nasze wszystkie oczekiwania. My sobie wszyscy tego zyczymy, zeby nasze miasto
byto tak prezne i Zeby o nim méwiono tak duzo, jak o kilku innych miastach naszego
wojewoddztwa. Zanim przeczytam wyniki, bardzo prosze wszystkich kandydatow.
Panowie, my takze serdecznie wam dziekujemy za przybycie, za odwage, za to, ze
stawiliscie sie tutaj o czasie i gotowi na, do udzielenia odpowiedzi na, na nasze pytania.
Jak dobrze wam to wyszto, okaze sie prawdopodobnie réwniez szesnastego listopada.
Teraz wyniki wyboréw, po ktérych juz powiemy panstwu dobranoc. Bede czytal od
najmniejszego wyniku, najnizszego wyniku. Dw, dwa przecinek osiem procenta gtosow,
czyli pie¢ gloséw w sumie zebrat pan Marian Koczur. Prosze o brawa. Siedem przecinek
dziewie¢ procenta gtoséw zebrat pan Ryszard Tkacz. Ja jeszcze tylko powiem, Ze takich
sondazy, takich prawyboréw odbywa sie w Pabianicach wiele, przeprowadzajg je takze
pabianickie media. Nie wiem, na ile to sg wigzgce wyniki, znaczy wigzgce nie sg, ale na
ile s3 miarodajne, to tez okaze sie szesnastego listopada. Kolejny kandydat osiem
przecinek pie¢, osiem i po6t procenta glosdw, w sumie pietnascie osdb gtosowato - pan
Zbigniew Dychto. TrzynaS$cie przecinek sze$¢ procenta glosdw zebral Arkadiusz Jaksa.
Czternascie procent gtoséw zebratl pan Krzysztof Ciebiada, Prawo i Sprawiedliwos¢. No i
prawie wszystko wiadomo, to teraz takim sportowym troche zwyczajem, przeczytam
tego, ktory jest pierwszy najpierw. TrzydzieSci trzy przecinek dziewie¢ procenta gtosow,
sze$c¢dziesigt oséb gltosujacych, zebrat zwyciezca tych miniprawyboréw Marek
Gryglewski. 1 Zeby..., i Zeby statystyce stato sie zado$¢, dziewietnascie przecinek dwa
procenta gtoséw zebrat drugi w tych prawyborach pan Grzegorz Mackiewicz. Takze
prosze o brawa. A.K.: Bardzo dziekujemy panstwu za przybycie. Zapraszamy na wybory.

M.K.: Dziekujemy”.

41



Powyzsze, obszerne cytaty z transkrypcji wypowiedzi prowadzacy debate w Pabianicach
(pelna transkrypcja w Kkarcie programowej - w dyspozycji KRRiT) pokazuja
innowacyjnos¢ debaty, jej wielowatkowos¢, rézne formy wyrazu, prawybory wsréd
widowni na zywo $ledzacej losy debaty. Jesli dodamy do tego Zyczliwy i harmonijny,
zbilansowany stosunek prowadzacych do wszystkich uczestnikéw oraz dobra atmosfere
dyskusji i wyczuwalny entuzjazm, to okaze sie, Ze byta to jedna z najlepszych audycji,
jaka przyszto analizowa¢ zespotowi w niemal wszystkich edycjach badawczych

monitoringu wyborczego 2014 roku.

Innym, wartym przypomnienia, cho¢ wcale nie nasladowania, przyktadem pokazujgcym
specyfike audycji publicystycznych nadawanych przez stacje kablowe jest audycja
z telewizji kablowej w Krasniku prowadzona przez Jacka Michalczyka z Wiestawem
Marcem z Niezaleznego Komitetu Wyborczego, wyemitowana 12 i 14 listopada 2014
roku. Jest ona przykladem trudnego w zracjonalizowaniu skracania dystansu miedzy
prowadzgcym a gosciem - kolokwializmy, dezynwoltura jezykowa, bezposrednio$¢
i $miato$¢, nieuzasadniona adresatywnos$¢ (zwracanie sie per ,ty”). Warto przytoczy¢
cytaty z wypowiedzi dziennikarza (cato$¢ - w kartach programowych): ,(...) A czy pana
zdaniem, te okregi jednomandatowe to naprawde f, fajne i dobre rozwigzanie? Czy to sie
sprawdzi? (...) Ale ta polityka zawsze byta i, szczerze moéwigc, ja troche nie wierze w to,
ze jednak te komitety, te niezalezne komitety, moga sie oby¢ bez politykierstwa. No
mowicie, Ze, tutaj na ulotce piszecie, Ze rozbijecie partyjny beton. (...) Czyli wy po raz
pierwszy jako niezalezni kan, yyy, startujecie i kandydujecie do rady powiatu? (...) A nie
boi sie pan tego, ze w pewnym momencie, y, ci niezalezni kandydaci juz bedac w radzie,
e, przejda do tych grup upolitycznionych, bo tak naprawde kazdy z nas ma jakie$
przekonania polityczne. Jezeli kto§ mi mowi, Ze »nie jestem politykiem, nie mam, nikogo
nie popieram« - ktamie. Ktamie, bo, y, albo wolimy Kaczynskiego, albo wolimy Tuska, no
teraz Kopaczowa. Kazdy gdzie$ tam, w ktorg strone sie, y, albo bardziej, albo mniej
nagina. Nie boi sie pan tego, Ze kto§ w pewnym momencie...? Bo kazdy z nas ma te swoje
poglady polityczne.(...) Prze.. Uhm, przegladam, ee, wasze, y, ulotki, »z troska o ziemie
rolnikow, y, »zaktady pracy«, przedsiebiorczo$¢«, »inicjatywa miejsca pracy«... Y, no ale
szczerze mowigc, tych kandydatéw nie znam, to sg poszczeg6lne, gdzie$ tam nieliczne
osoby, ktére gdzie$ twarze kojarze, y. Skad, skad, ci ludzie? (...) O tym braku szacunku do
pieniagdza, yyy, teraz mamy dosy¢ glosSno w mediach, gdzie trzech naszych postéw

poleciato sobie za, za, za nasze pienigdze. Yyy, fajne logo macie. Takie »fejsbukoweg,
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»Mtodzi z Prawicag, jest okej. (...) Ale »mtodzi«? A ten siwy wtos u pana? (...) Macie
pomysty, jak to zrobi¢? Wiecie jak? (...) No tak, ale to sg trzy czarne konie. No z catym
szacunkiem dla Krzysia Pulikowskiego, yyy. Krzysiu, fajnie, fajnie, Zze pan Pulikowski
kandyduje, no ale, ale jednak s3, mamy trzech faworytow. (...) Wtodarczyk, Czerw czy
Janczarek? Zapytam wprost. (..) Wskoczmy na chwile do Lublina i do urzedu
marszatkowskiego - bedziemy mie¢ marszatka naszego? Krasniczanina? (...) No moze on

z fuséw wrozy?”.

Powracajac jednak do komentarza na temat stylu prowadzenia audycji przez
dziennikarzy badanych telewizji kablowych, nalezy zaznaczy¢, Ze z drugiej strony mamy
takze do czynienia z merytorycznymi, poszerzajacymi wiedze wyborcéw o regionie i
planach kandydatéw samorzadowych audycjami, jakie stanowity debaty prezydenckie
emitowane przez telewizje kablowe ze Stupska, Pabianic oraz Bitgoraja. Na pochwate
zastuguje tutaj oczywiScie sama inicjatywa organizacji debaty (nie musi to by¢ wcale
proste i tanie przedsiewziecie dla kablowego nadawcy), ktéra daje widzom-wyborcom
szanse bezposredniego poréwnania wszystkich kandydatéw do funkcji gospodarza
miasta. Jako poprawng mozna oceni¢ zaréwno samg organizacje debat: zapewnienie
rownego czasu prezentacji wszystkim gosciom, umozliwienie zadawania pytan goSciom
nawzajem oraz prezentacji wtasnej osoby (i wlasnego programu), jak i poziom
merytoryczny spotkan: w debatach podejmowano bowiem rzeczowe, wazne dla
mieszkancow poszczegdlnych miast tematy i problemy. Jako pewien niedostatek
warsztatowy mozna odnotowac nieco bierng role dziennikarzy w tych audycjach
- w wiekszosci przypadkdw ograniczali sie oni do egzekwowania regut spotkania
i odczytywania kolejnych pytan, nie wchodzac aktywnie w merytoryczne moderowanie
rozmowy. Tym niemniej audycje - debaty - pozytywnie wyrozniaja sie na tle innych

analizowanych materiatéw.

Zalaczniki:

1. Karty programowe wszystkich badanych audycji.
2. lloSciowa baza danych (rekodowana).

3. Jakosciowa baza danych (rekodowana).
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