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1. Wprowadzenie do raportu

We wstepie do raportu prezentujemy najwazniejsze informacje
dotyczace organizacji procesu badawczego (doboru materiatow
i zakresu monitoringu), a takze sygnalizujemy gtéwny zamyst
analityczny, jaki stat za konstrukcja wskaznikéw uzywanych
w badaniu iloSciowym i doborem zagadnien do analizy
jakoSciowej. Zastosowana na potrzeby tego badania matryca
analityczna wywodzi sie z art. 21 Ustawy o radiofonii i telewizji,
ktory w pkt 1 okresla gtéwne postulaty dotyczace sposobu
realizacji misji nadawcéw publicznych. Szczegdétowy opis matrycy
analitycznej i podsumowanie pod katem wynikajacych z niej
wskaznikéw iloSciowych wraz z wykazem zmian i aktualizacji
w stosunku do poprzednich edycji badania znajduje sie

w czeSci czwartej niniejszego raportu.



1.1. Zakres czasowy i medialny monitoringu

Badaniem zostaty objete telewizyjne audycje publicystyczne spetniajace kryteria
kwalifikacji do proby badawczej, ktore zostaly zdefiniowane wspdlnie z Krajowa Rada
Radiofonii i Telewizji. Z racji ograniczen natury technicznej i logistycznej (mozliwosci
rejestracji i dostarczenia materiatow przez regionalne osrodki TVP), a takze ztoZonoSci
przyjetych kategorii analitycznych konieczne bylo zdefiniowanie kryteriéw doboru

materiatéw, ktére umozliwiatyby speinienie nastepujacych zatozen projektowych:

e analiza audycji publicystycznych spetniajacych kryterium tematyczne i faktycznie
dotyczacych wyboréw samorzgdowych;

e przekrojowy charakter analizy pozwalajacy na poréwnanie formy i tresci audycji
publicystycznych na antenach publicznych i prywatnych;

e realizacja pogtebionej analizy za pomocg identycznego narzedzia na kazdym
materiale przyjetym do proby;

e realizacja badania na prébie programéw opiniotwdrczych - publicystycznych,
ktére zazwyczaj w analizach iloSciowych i standardowym monitoringu s3
ujmowane w zbiorczych kategoriach iloSciowych z programami informacyjnymi,
bez uwzglednienia ich specyfiki funkcjonalnej i gatunkowej;

e stworzenie narzedzia, ktore pozwoli uchwyci¢ specyfike dodatkowych tematéw
szczegbtowych interesujacych z perspektywy zlecajacego badanie: wizerunku
kobiet w badanych audycjach, a takze roli wydarzen zwigzanych z Marszem

Niepodlegtosci w relacjach na antenach regionalnych OTVP.

W celu spelnienia powyzszych postulatow zespét realizujacy badanie, w porozumieniu
z Zamawiajacym, przyjal, identycznie jak w poprzednich edycjach badania, nastepujace

kryteria kwalifikacji materiatow do préby badawczej:

e publicystyczny charakter programu? (kryterium gatunkowe);
e emisja w okresie od 8 listopada (poczatek monitoringu) do konca pasma
programowego w dniu 14 listopada (ostatni dzien przed cisza wyborcza)

(kryterium czasowe - tydzien poprzedzajacy wybory);

1 Definicja operacyjna za: Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Towarzystwo Autoréw
i Wydawcédw Prac Naukowych Universitas, Krakéw 2006.



e wystgpienie w programie przynajmniej jednego kandydata w wyborach
samorzadowych (nawet jesli kandydat nie byt wprost przedstawiany albo
identyfikowany na poczatku audycji jako kandydat do samorzadu) i/lub tematu

wyboréw samorzadowych jako przewazajacego w dyskusji.

W badaniu byta mozliwa (i faktycznie stosowana) takze kwalifikacja czeSciowa, ktéra
polegata na analizowaniu tylko fragmentéw programéw speiniajacych powyzsze
kryteria. Argumentem przemawiajagcym za przyjeciem takiej kwalifikacji byta chec
objecia jak najszerszego zakresu materiatow publicystycznych, przy jednoczesnej
optymalizacji procesu badawczego (unikniecie kodowania fragmentu programu

niedotyczacego wyboréw samorzadowych).

Kwalifikacja materiatéw do badania i nastepujagca po niej analiza zostata
przeprowadzona po nadestaniu nagran z regionalnych o$rodkéw TVP, o ktdre

wnioskowatl Departament Monitoringu KRRiT.

W oparciu o przyjete kryteria do badania zostato zakwalifikowanych ponad 24 godziny
materiatu  audiowizualnego, 13cznie obejmujacego 57 unikatowych audycji
publicystycznych wyemitowanych w badanym okresie (szczegétowy wykaz

analizowanych materiatléw stanowi zatgcznik D do niniejszego raportu).

Z Przewazajacego, czyli zajmujacego ponad 50 proc. czasu trwania audycji.



1.2. Nota metodologiczna - matryca analityczna (operacjonalizacja art. 21

Ustawy o radiofonii i telewizji)

Punktem wyjscia dla zaprojektowanego badania byt artykut 21 Ustawy o radiofonii
i telewizji okre$lajacy w pkt 1 wartosci sktadowe, ktérych realizacja konstytuuje misje

nadawcy publicznego:

Art. 21. 1. Publiczna radiofonia i telewizja realizuje misje publiczng, oferujqc, na zasadach okreslonych
w ustawie, catemu spoteczeristwu i poszczegélnym jego czesciom, zrdznicowane programy i inne ustugi
w zakresie informacji, publicystyki, kultury, rozrywki, edukacji i sportu, cechujgce sie pluralizmem,
bezstronnosciq, wywazeniem i niezaleznosciq oraz innowacyjnosciq, wysokq jakosciq i integralnosciq

przekazu.

Wspdlnie ze zlecajgcym badanie zostata dokonana operacjonalizacja podkreslonych
kategorii za pomoca matrycy analitycznej, odpowiadajgcej na pytanie o to, jakie
mierzalne i obserwowalne elementy tresci i formy programéw publicystycznych mozna

uzna¢ za wskazniki realizacji poszczegdlnych wartoSci.

W stosunku do poprzednich edycji badania, w oparciu o wiasne wnioski metodologiczne
zespotu realizujgcego badanie, a takze o konsultacje i uwagi zebrane od przedstawicieli
instytucji medialnych3i regulacyjnych#, przyjeta na potrzeby badania dotyczacego
wyboréw samorzadowych matryca analityczna zostata zmodyfikowana w zakresie
szczegbtowo omdéwionym w rozdziale czwartym rzeczonego raportu. Gtdwne zmiany
dotyczyty:
e rezygnacji z obliczania wskaznika niezalezno$ci dziennikarskiej jako trudnego
w operacjonalizacji na poziomie obserwowalnych cech przekazu medialnego,
przy jednoczesnym pominieciu czynnikow systemowych i organizacyjnych
zwigzanych ze specyfika produkcji telewizyjnej;
® rozszerzenia zakresu zmiennych uzywanych przy wyliczaniu pozostatych
wskaznikow, celem jak najlepszego odzwierciedlenia ,fenotypu” pozadanego
dyskursu wyborczego w telewizyjnych audycjach publicystyczny (optyka misji
publicznej);

3 Miedzy innymi podczas konferencji podsumowujgcej monitoring wyborczy, zorganizowanej w
dniu 22 wrze$nia 2014 roku przez Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji oraz Uniwersytet Warszawski.

4Miedzy innymi podczas spotkania i dyskusji z kierownictwem Krajowej Rady Radiofonii i
Telewizji w trakcie referowania wynikéw pierwszej edycji badania w dniu 18 czerwca 2014 roku.



2. CzeSC poréwnawcza
W tej czeSci raportu prezentujemy najwazniejsze wskazniki
ilosciowe podsumowujgce zawarto$S¢ monitorowanych audycji
pod Kkatem tematyki, ekspozycji poszczegdlnych partii
politycznych, ekspertéw oraz wybrane wskazniki opisujace
zachowanie prowadzacych i strone edytorska audycjj,
zagregowane dla catych anten (wartos$ci szczegélowe dla
poszczegbdlnych prowadzacych oraz programow zostaty opisane

w trzeciej, analitycznej czeSci raportu).
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2.1. Liczba i czas trwania materialow publicystycznych wg stacji

Ponizszy wykres podsumowuje liczbe unikatowych materiatéw publicystycznych

zakwalifikowanych do préby w oparciu o kryteria opisane we wstepie do raportu.

Liczba materiatow objetych analizg

TVP GORZOW WIELKOPOLSKI

TVP WROCtAW

TVP LUBLIN

TVP OPOLE

TVP WARSZAWA

TVP BYDGOSZCZ

TVP KIELCE

TVP KRAKOW

TVP OLSZTYN

TVP POZNAN

TVP BIALYSTOK

TVP RZESZOW

TVP SZCZECIN

TVP GDANSK

TVP KATOWICE

TVP tODZ

3
| |
2
| |
2
|
1
|
1
|
1
:
1 2 3 5

i Liczba materiatow objetych analizg
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Z zestawienia wynika, Ze zainteresowanie tematyka wyborczg w badanych programach
byto wyraZnie zr6znicowane - od najwyzszego poziomu szeSciu audycji poSwieconych
tematyce wyborczej w Gorzowie Wielkopolskim i we Wroctawiu, az do pojedynczych
wydan audycji publicystycznych w przypadku os$rodkéw telewizyjnych w Gdansku,
Katowicach i todzi. Takie zréznicowanie zainteresowania tematyka wyborcza (ponad
pieciokrotna roznica miedzy liderem a ostatnig stacja w zestawieniu) wydaje sie by¢
cechg charakterystyczng ofert regionalnych OTVP. W przypadku telewizji
ogolnopolskich réznice te sg kilkunastoprocentowe w przypadku stacji z tego samego
segmentu rynku (np. miedzy stacjami informacyjnymi), tu za$ siegaja ponad 500 proc.
Wyraznie wskazuje to na mocno zréznicowany i mato jednolity sposéb relacjonowania

wyboréw w audycjach publicystycznych regionalnych OTVP.

Na kolejnej stronie zamieszczono wykres prezentujacy zestawienie uzupetniajace do
poprzedniego, a mianowicie rozktad bezwzglednego czasu trwania audycji

publicystycznych o tematyce wyborczej w badanych programach.

Zestawienie jest zblizone do poprzedniego, jednak pokazuje na regionalne odchylenia w
czasie poSwieconym wyborom. | tak w zestawieniu czasowym wyraznie dominuje OTVP
z Lublina, drugie miejsce zajmuja audycje z Gorzowa Wielkopolskiego, trzecie za$ z
OTVP w Bialymstoku. Fakt silnego zrdznicowania czasu trwania i liczby audycji
(korelacja r-Pearsona miedzy liczbg audycji a czasem ich trwania wynosi tu tylko 0,69,
wobec 0,98 w przypadku TV ogoélnopolskich) wskazuje wyraznie na zrdéznicowanie

modelu relacjonowania wyboréw w badanych osrodkach TVP.
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TVP LUBLIN

TVP GORZOW WIELKOPOLSKI

TVP BIALYSTOK

TVP WROCtAW

TVP OPOLE

TVP KRAKOW

TVP SZCZECIN

TVP BYDGOSZCZ

TVP OLSZTYN

TVP WARSZAWA

TVP RZESZOW

TVP KIELCE

TVP KATOWICE

TVP POZNAN

TVP tODZ

TVP GDANSK

02:00:46
01:50:29
01:47:02
01:30(52
01:22:04
01:21:18
01:19:41
01:17:08
01:02:15
00:56:48
|
00:56:29
00:40:51

00:14:48

02:08:07

Czas trwania materiatow objetych analizg

|
02:57:17

02:32:48

00:00:00 00:57:36 01:55:12

B Czas trwania materiatow objetych analiza

02:52:48 03:50:24

Na kolejnej stronie - jako podsumowanie dwéch poprzednich zestawien i punkt wyjscia

do dyskusji nad zr6znicowaniem modeli relacjonowania wyboréw - zaprezentowano

zestawienie liczby audycji i czasu ich trwania. W toku analizy mozliwe byto wyrdznienie

czterech gtéwnych stylow, jesli chodzi o konstrukcje ramowki wyborczej (w jej ujeciu

stricte ilosciowym, bez wnikania na tym etapie w tre$¢ audycji).

13



Czas trwania audycji powyzej sredniej

Model
pogtebiajgcy
e TVP BIALYSTOK

Model obszerny

e TVP GORZOW
WIELKOPOLSKI

e TVP KRAKOW

e TVP SZCZECIN
e TVP LUBLIN

e TVP OPOLE
e TVP WROCLAW

Liczba audycji ponizej sredniej
Liczba audycji powyzej sSredniej
Model Model waski

ograniczony e TVP BYDGOSZCZ
e TVP GDANSK e TVP KIELCE

e TVP KATOWICE * TVP OLSZTYN
e TVP tODZ e TVP POZNAN

e TVP RZESZOW e TVP WARSZAWA

Czas trwania audycji ponizej sredniej

Proste zestawienie iloSciowe czasu trwania audycji pozwala wskaza¢ nastepujace
osrodki jako te, ktére wyrodznity sie najobszerniejszymi (zaréwno pod wzgledem liczby

audycji, jak i czasu ich trwania) relacjami z wyboréw:

e TVP GORZOW WIELKOPOLSKI;
TVP KRAKOW;

TVP LUBLIN;

TVP OPOLE;

TVP WROCLAW.
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Widoczna jest takze grupa osrodkéw, ktére mimo niskiej frekwencji materiatéw
publicystycznych staraty sie tworzy¢ audycje pogtebione, trwajace wyraznie dtuzej niz

te emitowane w innych stacjach®:

e TVP BIALYSTOK;
e TVP SZCZECIN.

Kolejna grupe stacji tworzyty te, ktére oferowaty widzom wieksza liczbe, ale krétszych

materiatéw publicystycznych o tematyce wyborczej. Grupa ta obejmowata:

e TVP BYDGOSZCZ;
e TVP KIELCE;

e TVP OLSZTYN;

e TVP POZNAN;

e TVP WARSZAWA.

Najbardziej problematyczng grupe stanowity stacje, w ktérych zaréwno liczba
emitowanych materiatéw, jak i czas ich trwania plasowaty sie wyraznie ponizej Sredniej
dla wszystkich badanych OTVP. Grupa ta relacjonowata wybory w sposéb najbardziej
ograniczony, przeznaczajac na nie niewiele czasu antenowego i niewiele blokow

programowych:

e TVP GDANSK;

e TVP KATOWICE;
e TVPLODZ;

e TVP RZESZOW.

W tym miejscu warto zastanowic¢ sie nad tym, jakie czynniki determinowaty taki, a nie
inny ksztatt raméwek wyborczych. Czynnikami réznicujagcymi regionalnie sposéb

relacjonowania wyboréw mogty by¢ w tym przypadku:

e specyfika regularnej ramoéwki stacji (obecno$¢ audycji publicystycznych w
pasmie lokalnym poza czasem wyborczym, zapewne czeSciowo skorelowana
takze z faktem posiadania przez stacje wyspecjalizowanego zespotu dziennikarzy

- publicystéw);

5 Np. w TVP Biatystok audycje objete badaniem trwaty kolejno: 50 min, 1 hi 10 min oraz 10 min.
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e ograniczenia budzetowe/logistyczne o$rodka;

e specyfika lokalnej kampanii wyborczej (dynamika sporu politycznego, kluczowi
aktorzy, osie konfliktu);

e kwestie geograficzne (wielko$¢ i rozktad osrodkéw miejskich w regionie,
obecno$¢ badz brak gtéwnego, pojedynczego osrodka miejskiego dominujacego
w regionie);

e wystepowanie innych istotnych wydarzen lokalnych ,zaktdcajacych”

relacjonowanie kampanii wyborczej w regionie.

Jako podsumowanie tych rozwazan dane dotyczace modeli w poszczeg6lnych osrodkach

regionalnych TVP zostaty takze zwizualizowane na mapie Polski:

Model relacjonowania wyboréw

Modele relacjonowania wyborow - iloSciowe
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2.2. Tematy poruszane w audycjach

Pierwsza informacja kodowang we wszystkich badanych audycjach byly poruszane
tematy. Jako osobny temat kodowany byt kazdy watek w dyskusji wprowadzany przez
prowadzacego lub przez jednego z gosci, ktéry znajdowat kontynuacje w dyskusji, a nie

byt tylko jednorazowym wtraceniem.

2.2.1. Frekwencja tematow

W toku analizy zostato opisanych 629 jednostek tematycznych (jeden temat poruszony
w jednej audycji byt kwalifikowany jako jedna jednostka), z tego na dwdch poziomach

ogolnosci kodowania zostato zidentyfikowanych tacznie:

e na poziomie szczegélowym zagregowanym - 301 unikatowych jednostek
tematycznych;

e napoziomie uogélnionym - 7 zagregowanych makrokategorii tematycznych.

Na kolejnych stronach prezentujemy iloSciowe zestawienie tematoéw ujetych w 7
makrokategoriach tematycznych opracowanych na podstawie analizy danych z badania.

Kategorie te obejmowaty:

1. Polityke samorzqdowq - informacje i dyskusje dotyczace wptywu
samorzagdowcé6w na funkcjonowanie spotecznosci lokalnej, procesow
decyzyjnych w samorzadach, zakresu i charakteru decyzji podejmowanych przez
samorzady i ogblnych zasad prawnych funkcjonowania samorzadu.

2. Inwestycje lokalne - informacje i opinie dotyczace inwestycji finansowanych ze
Srodkow samorzadowych (w tym ze Srodkéow pochodzacych z dofinansowan w
ramach funduszy europejskich).

3. Specyficzne problemy lokalne - informacje i opinie o specyficznych dla danego
regionu problemach (ekonomicznych, demograficznych, ekologicznych)
opisywane jako wyzwanie dla samorzadowcoéw (ale nie w konteks$cie
podejmowanych w tym obszarze decyzji - je$li jaki§ problem jest omawiany
przez pryzmat dziatan samorzadu, to jest kodowany jako kategoria nr 1.

Przyktadowo informacja o problemach demograficznych byta kodowana jako
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kategoria nr 3, ale informacja o samorzagdowym programie prorodzinnym jako
kategoria nr 1).

4. Kampanie wyborczq - informacje i opinie dotyczace przebiegu biezgcej kampanii
wyborczej, obejmujace tematy, takie jak: obietnice wyborcze, programy
kandydatéw, sondaze, przebieg i organizacje procesu wyborczego, retoryke i
dziatania z zakresu marketingu politycznego stosowane przez kandydatow.

5. Polityke krajowg - informacje o ogolnokrajowych dziataniach politycznych na
szczeblu centralnym lub ponadregionalnym, przewaznie ujmowane w kontekscie
ich oddziatywania na funkcjonowanie samorzadu lub przebieg kampanii
wyborczej na poziomie lokalnym.

6. Marsz Niepodlegtosci - specjalna Kkategoria monitorowana w celach
poréwnawczych z badaniem og6lnopolskim, kodowana osobno od specyficznych
probleméw lokalnych (w sytuacji braku takiego poréwnania wskazania
dotyczace Marszu bylyby kwalifikowane jako element problematyki lokalnej).

7. Polityke zagranicznqg - wzmianki o samodzielnych dziataniach zagranicznych
prowadzonych przez samorzady (program wspdipracy ponad granicznej w

wojewodztwie lubelskim - jedyny temat, jaki znalazt sie w tej kategorii).

Ogdlnym wnioskiem z tego badania jest obserwacja, ze w poréwnaniu ze wszystkimi
badanymi kampaniami wyborczymi relacje prezentowane w osrodkach regionalnych
TVP miaty najbardziej merytoryczny charakter, najmocniej skupiano sie na tematach o
duzym tadunku informacyjnym (polityka lokalna, inwestycje, problemy lokalne), a w
mniejszym stopniu na tematach majgcych charakter autoreferencyjny, odnoszacy sie do

samej specyfiki przebiegu procesu wyborczego.

Druga obserwacja istotna w skali catego zbioru danych dotyczy bardzo duzego
zréznicowania sposobdw relacjonowania miedzy stacjami. O ile w przypadku audycji
ogolnopolskich ogdlny wzorzec preferencji tematycznych (odzwierciedlajacy ksztait
agendy medialnej w okresie wyborczym) byt bardzo zblizony, o tyle w przypadku
regionalnych OTVP zrdznicowanie to byto bardzo wyrazne na kazdym poziomie -
zarOwno w rozkladzie zainteresowania stacji miedzy makrokategoriami, jak i w obrebie
samych kategorii. Z tego powodu prezentujemy dane o tematyce osobno dla wszystkich

stacji, w ujeciu frekwencyjnym, czasowym i strukturalnym.
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Struktura frekwencji tematéw

TVP WROCtAW
TVP WARSZAWA
TVP SZCZECIN
TVP RZESZOW
TVP POZNAN

TVP OPOLE

TVP OLSZTYN

TVP tODZ

TVP LUBLIN
TVP KRAKOW

TVP KIELCE

TVP KATOWICE

TVP GORZOW WIELKOPOLSKI

TVP GDANSK

TVP BYDGOSZCZ

TVP BIALYSTOK

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
M Polityka samorzadowa Inwestycje lokalne m Specyficzne problemy lokalne
Kampania wyborcza B Polityka krajowa B Marsz niepodlegtosci

1 Polityka zagraniczna

Na zestawieniu czestotliwo$ci wystepowania poszczegdlnych kategorii tematycznych w
badanej probce wyraznie wida¢ duze zréznicowanie zainteresowania poszczeg6lnymi
tematami miedzy badanymi antenami. Generalna obserwacja (ktéra potwierdza takze
analiza struktury czasu poSwiecanego na poszczeg6Olne tematy) brzmi tak, ze w
badanych audycjach wyraznie dominowaty tematy o duzym potencjale informacyjnym,
odnoszace sie do specyfiki proceséw politycznych w wymiarze lokalnym, a takze do
spektrum probleméw szczegétowych, typowych dla kazdego regionu. Antenami

relatywnie najbardziej zblizonymi do ogdlnopolskich pod wzgledem Kkonstrukeji
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tematyki audycji byty TVP Poznan, TVP Opole i TVP Wroctaw, stosunkowo najczesciej
poruszajace tematyke dotyczaca samej kampanii wyborczej, bez odniesien do
konkretnych probleméw lokalnych. Z kolei najbardziej merytorycznie wypadty w tym
zestawieniu TVP Rzeszow (w ktorej mimo matej liczby materiatéw wida¢ byto wyrazne

zainteresowanie tematyka lokalng), TVP Warszawa oraz TVP L.6dZ i TVP Katowice.

Na kolejnych stronach prezentujemy zestawienie czasowe poszczegélnych tematow.
Uzupetnia ono zestawienie frekwencji w sposéb o tyle istotny, Zze parametry te nie sg
idealnie skorelowane - wskaznik korelacji r-Pearsona miedzy liczbg wystgpien tematu a
czasem jego ekspozycji wynosi 0,81, a wiec jest to korelacja silna, ale niepetna (w
przeciwienstwie do TV ogdlnopolskich, w ktérych korelacja ta byta zbliZzona do idealnej),
co oznacza, ze aby poprawnie zinterpretowa¢ dane o popularnosci tematéw nalezy

spojrzec takze na ich ekspozycje czasowa.

Pierwsza tabela popularnosci tematéw zawiera dane bezwzgledne (czas ekspozycji
tematu w poszczegdlnych stacjach ma charakter pogladowy, uzupeiniajacy kolejne

zestawienie).

Czas bezwzgledny ekspozycji tematow

Polityka Inwestycje Specyficzne
samorzadow problemy
lokalne
a lokalne

Kampania Polityka Marsz Polityka
wyborcza krajowa  Niepodleglosci zagraniczna

TVP BIALYSTOK 00:50:30 00:26:53 00:26:42 00:15:00 00:01:44 00:00:00 00:00:00

TVP BYDGOSZCZ | 00:30:52 00:00:00 00:03:25 00:38:06 | 00:03:58 00:01:18 00:00:00

TVP GDANSK 00:03:33 00:04:56 00:02:40 00:03:16 | 00:00:00 00:00:00 00:00:00

Vgéiggggf;’il 00:04:26 | 00:17:39 01:21:23 00:25:19 | 00:00:00 00:00:00 00:00:00
TVP KATOWICE | 00:01:49 | 00:21:14 00:23:13 00:07:46 | 00:00:00 00:00:00 00:00:00
TVP KIELCE 00:04:31 | 00:03:00 00:21:01 00:17:59 | 00:10:20 00:00:00 00:00:00
TVP KRAKOW 00:13:48 | 00:10:11 00:37:59 00:36:09 | 00:00:00 00:00:00 00:00:00
TVP LUBLIN 00:13:11 | 00:17:11 01:44:44 00:13:35 | 00:00:00 00:00:00 00:21:10
TVP LODZ 00:00:00 00:05:29 00:29:14 00:01:29 | 00:00:00 00:00:00 00:00:00
TVP OLSZTYN 00:00:00 | 00:24:38 00:15:21 00:23:09 | 00:04:44 00:00:00 00:00:00
TVP OPOLE 00:17:47 | 00:07:55 00:21:41 00:54:56 | 00:00:00 00:00:00 00:00:00

TVP POZNAN 00:00:00 00:28:30 00:09:30 00:14:01 | 00:00:00 00:00:00 00:00:00

TVP RZESZOW 00:00:00 00:23:44 00:33:27 00:15:30 | 00:00:00 00:00:00 00:00:00

TVP SZCZECIN 00:00:00 00:06:05 00:52:42 00:26:02 | 00:00:00 00:00:00 00:00:00

TVP

WARSZAWA 00:10:32 00:09:17 00:34:54 00:12:48 00:00:00 00:07:53 00:00:00

TVP WROCLAW 00:18:27 00:18:14 00:26:12 00:43:40 | 00:08:32 00:00:00 00:00:00

02:49:26 00:21:10
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Struktura czasowa ekspozycji tematéw

TVP WROCtAW

TVP WARSZAWA

TVP SZCZECIN

TVP RZESZOW

TVP POZNAN

TVP OPOLE

TVP OLSZTYN

TVP £tODZ

TVP LUBLIN

TVP KRAKOW

TVP KIELCE

TVP KATOWICE

TVP GORZOW WIELKOPOLSKI

TVP GDANSK

TVP BYDGOSZCZ

TVP BIALYSTOK

M Polityka samorzgdowa

Kampania wyborcza

1 Polityka zagraniczna
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0% 10% 20%

30% 40% 50%

Inwestycje lokalne

B Polityka krajowa

60% 70% 80% 90% 100%

m Specyficzne problemy lokalne

B Marsz niepodlegtosci
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Zestawienie czasowe ekspozycji tematow czeSciowo potwierdza obserwacje z
zestawienia frekwencyjnego: antenami najbardziej zbliZzonymi do ogoélnopolskich pod
wzgledem poziomu metatematyki (dyskusji o samej kampanii wyborczej i jej

reprezentacjach medialnych) byty TVP Bydgoszcz, TVP Opole i TVP Wroctaw.

We wszystkich pozostatych audycjach dominowata tematyka lokalna - ujmowana jako
polityka samorzadowa i jej uwarunkowania na poziomie regionu (TVP Biatystok),
problemy ekonomiczne, demograficzne, spoteczne czy ekologiczne w regionie (TVP
Szczecin, TVP Gorzow Wielkopolski, TVP Warszawa, TVP Lo6dz, TVP Kielce, TVP
Katowice, TVP Krakéw, TVP Rzeszéw i TVP Lublin) oraz inwestycje lokalne (TVP
Gdansk, TVP Olsztyn, TVP Poznan).

Dominujgca tematyka w audycjach publicystycznych

Dominujaca tematyka
Kampania Inwestycje

wyborcza lokalne
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2.3. Goscie audycji

Zestawienie frekwencji wystapien przedstawicieli roznych partii politycznych wskazuje
na iloSciowg dominacje grupy gosci bezpartyjnych. Grupa ta byta tacznie
reprezentowana czesciej niz wszystkie pozostate kategorie gosci w badanych audycjach,
co wskazuje na mocne zorientowanie relacji z kampanii do wyboréw samorzgdowych na
grupy kandydatow bezpartyjnych (nalezacych do lokalnych ruch6w obywatelskich lub

startujacych z wiasnych komitetow niepowigzanych z zadng duzg partig polityczng).

Liczba wystapien wg partii

bezpartyjny

Sojusz Lewicy Demokratycznej
Platforma Obywatelska

Prawo i Sprawiedliwos¢
Kongres Nowej Prawicy
Polskie Stronnictwo Ludowe
Twadj Ruch

Inne partie

Ruch Narodowy

0 10 20 30 40 50 60 70 80

M Liczba wystapien wg. partii

Wystapienia kandydatéw afiliowanych przy poszczegdlnych partiach politycznych byty
poza tym duzo bardziej - niz w przypadku relacji w mediach ogo6lnopolskich -
wywazone ilosciowo, réznica miedzy najmocniej reprezentowanymi partiami (PiS, PO i
SLD) a mniejszymi ugrupowaniami (KNP, PSL, Twdj Ruch) byta za§ wyraznie nizsza, co
zbliza regionalne osrodki TVP do idealnego, zatoZonego w metodologii tego badania
modelu pluralizmu minimalizujgcego réznice w ekspozycji poszczegélnych partii

politycznych.
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Grupa innych partii ujetych zbiorczo na wykresie obejmowata jedno- lub dwukrotne

wystgpienie politykéw nalezacych do:

e Samoobrony RP;

e Stronnictwa Pracy;

e Demokracji Bezposredniej;
e Ligi Polskich Rodzin;

e Unii Polityki Realnej;

Drugim zestawianiem pomocniczym - poza frekwencja wystgpien politykow
poszczegbdlnych partii - jest wykres czasu ekspozycji (biernej i czynnej 1acznie,
definiowanych jako sytuacje, kiedy polityk lub ekspert jest widoczny na ekranie i/lub

stychac jego gtos).

Czas ekspozycji wg partii

bezpartyjny 11:15:36
Prawo i Sprawiedliwos¢

Sojusz Lewicy Demokratycznej

Platforma Obywatelska

Kongres Nowej Prawicy 02:44:51

Polskie Stronnictwo Ludowe 02:34:06
Twdj Ruch 01:50:24
Inne partie 01:47:29
Ruch Narodowy 01:33:40
OO:OIO:OO 04:48:00 09:36:00 14:24:00

B Czas ekspozycji wg. partii

Zestawienie czasu prezentacji poszczeg6lnych partii jest na poziomie statystycznym

$cisle skorelowane z liczbg wystapien kandydatéw (korelacja r-Pearsona na poziomie
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0,98, a wiec prawie idealna). Jednoczes$nie z wykresu wynika, ze réznice w przypadku
czasu ekspozycji sg mniejsze niz w przypadku frekwencji, co oznacza, ze grupa gosci
bezpartyjnych jest - owszem - czesto zapraszana do audycji, ale ich ekspozycja na
antenie jest proporcjonalnie mniej intensywna niz ekspozycja gosci nalezacych do
poszczegblnych partii politycznych (gosci bezpartyjnych jest np. blisko dziesie¢ razy
wiecej niz gosci z PiS, a jednocze$nie sg oni obecni na antenie tylko przez niespetna
czterokrotnie dtuzszy czas). Takze w zestawieniu czasowym widoczny jest dos¢
wyrownany rozktad zainteresowania miedzy przedstawicielami partii. W sensie czasu
ekspozycji w badanych audycjach sposréd partii mocno dominuje PiS, na drugim
miejscu - z minimalng réznicg - znajduja sie PO i SLD. Jest to tendencja podobna do tej
zaobserwowanej w mediach ogélnopolskich, gdzie w ostatnich wyborach PiS uzyskat w

wiekszoSci stacji dominujaca pozycje w ekspozycji w analizowanych audycji.

Dodatkowo opracowano zestawienie pokazujgce stosunek czasu biernej prezentacji
przedstawicieli poszczegdlnych partii (czas, kiedy sa widoczni w kadrze, ale nie méwia
i nie uczestnicza w rozmowie) do czasu ich czynnej ekspozycji (czas, kiedy stychac ich
wypowiedzi). Zestawienie to ma pom6c odpowiedzie¢ na pytanie, czy da sie zauwazy¢
partie, ktdrych reprezentanci sg zapraszani jako goScie, ale proporcjonalnie rzadziej niz

inni dostaja okazje do wypowiedzenia sie.
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Struktura ekspozycji partii

Inne partie | | | 65%|: | |

bezpartyjny | | 48%| |

Ruch Narodowy | !|'>5% | |

Twoj Ruch | | 6(|)% | |

Platforma Obywatelska | | 43‘|% |
Kongres Nowe]j Prawicy | 55% | |
Prawo i Sprawiedliwos¢ | 46%! |
Polskie Stronnictwo Ludowe | 54% | |
Sojusz Lewicy Demokratycznej ! | 47%! !

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

M Ekspozycja czynna Ekspozycja bierna

Najwyzsze wartosci ekspozycji czynnej uzyskali przedstawiciele PO (57 proc. czasu), za
nimi uplasowali sie politycy PiS (54 proc. czasu), bezpartyjni (53 proc. czasu) i politycy
SLD (52 proc. czasu). WyraZnie czeSciej w sposob bierny prezentowani byli natomiast
politycy innych, mniejszych partii, a takze politycy Twojego Ruchu oraz Kongresu Nowej
Prawicy. W tym badaniu widoczny jest wyraZniej niz w badaniu programéow
og6lnopolskich trend do przyznawania wiekszej ekspozycji gosciom nalezacym do
najwiekszych stronnictw politycznych oraz politykom bezpartyjnym. Analizujac to
zjawisko, mozna wskaza¢, Ze telewizje regionalne wyraznie preferuja zapraszanie
kandydatdéw i politykéw lokalnych, nienalezacych do partii, ale jednoczes$nie zapraszajac
gosci z réznych stronnictw, chetnie udzielajg gtosu nie tylko im, ale takze politykom
najwiekszych stronnictw ogdlnokrajowych. W relatywnie najgorszej sytuacji w relacjach
regionalnych osrodkéw TVP pozostajg politycy matych partii ogélnopolskich, ktorzy
nawet jesli sa zapraszani, to sg relatywnie mniej eksponowani w sposéb czynny, a wiec

nieco rzadziej otrzymuja okazje do wypowiadania sie w audycjach, w ktorych goszcza.
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2.3.1. Przynalezno$¢ partyjna gos$ci wg stacji

Pogtebiona analiza ekspozycji politykow réznych partii na antenach wskazuje na znaczace roznice w strukturze obecnos$ci
poszczegblnych partii miedzy stacjami. Na kolejnych stronach znajduje sie zestawienie wzglednej ekspozycji poszczegolnych grup gosci

w badanych audycjach, pozwalajace na syntetyczne poréwnanie stylu doboru gosci w poszczegélnych stacjach.

Czas ekspozycji politykdéw poszczegélnych partii

Inne

PiS ‘ KNP ‘ PO TR RN — bezpartyjny
Poréwnujemy wartosci
Poréwnujemy warto$ci w wierszu w kolumnie
Stacja . : jemy wa . . Stacja - gdzie byta najmocniej
- ktéra partia byta najmocniej eksponowana w dane;j stacji eksponowana grupa
gos$ci bezpartyjnych
TP 14% | 9% | 16% | 4% | 5% | 5% | 8% | 0% o 41%
WROCLAW 0 0 0 0 0 0 0 0 WROCEAW 0
warsiawa | 16% | 8% | 17% | 16% | 8% | 8% | 0% | 8% | yarsrawa 17%
emeen | 1% | 8% | 14% | 15% | 13% | 6% | 0% | 0% |TvPSzCzECIN 29%
cperow | 6% 8% | 17% | 11% | 8% | 7% | 13% | 0% | TVP RZESZOW 31%
TVP POZNAN | 16% 0% 0% 0% 7% | 16% | 15% | 16% | TVP POZNAN 30%
TVPOPOLE | 11% 10% 9% 9% 6% 0% 0% 0% TVP OPOLE 55%
TVPOLSZTYN | 11% 18% 11% | 11% [18% | 0% 0% 0% | TVP OLSZTYN 30%
TVPEODZ | 17% | 0% 0% | 21% | 0% | 0% | 23% | 0% | TVPLODZ 38%
TVP LUBLIN 7% 6% 19% 9% |19% | 10% | 10% | 8% | TVPLUBLIN 13%
TVP KRAKOW | 7% 9% 7% 6% 7% 6% 0% | 19% | TVP KRAKOW 38%




TVP KIELCE TVP KIELCE 16%
TVP TVP
(1)
KATOWICE KATOWICE 44%
TVP GORZOW TVP GORZOW
WIELKOPOLS WIELKOPOLS 33%
KI KI
TVP GDANSK TVP GDANSK
TVP TVP
BYDGOSZCZ BYDGOSZCZ
TVP TVP
0,
BIALYSTOK BIALYSTOK 45%

PowyzZsza tabela w sposéb syntetyczny prezentuje style doboru gosci do audycji, wskazujac na wystepowanie kilku strategii w tym

zakresie. Pierwsza grupa stacji sa te, w ktérych mocno eksponowane byty PiS i SLD. Te stacje to:

e TVP WROCLAW;

e TVP WARSZAWA (w ktérej jednoczesnie najmniej eksponowani byli goscie bezpartyjni, wysoko zas politycy KNP);
e TVP SZCZECIN (w ktérej takze wyraznie obecni byli politycy KNP);

e TVP BIALYSTOK.

Druga grupe stacji tworzyty te, ktore skupione byty na tandemie partii PiS-PO, a ich lista obejmuje:

e TVP LUBLIN;
e TVP KATOWICE (z takze wysoka ekspozycja PSL);
e TVP GORZOW WIELKOPOLSKI (z takze wysoka ekspozycja SLD).
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Trzecig wyrazng grupg stacji byly te, ktére preferowaty zapraszanie do audycji publicystycznych politykow PO i PSL, a wiec partii

obecnie tworzacych koalicje rzadzaca. Te stacje to:

e TVP KIELCE;
e TVP OLSZTYN.

Stacjami nietypowymi, sklasyfikowanymi poza powyzszymi kategoriami, byty w tym badaniu:

e TVP RZESZOW (z wyrazna dominacja PiS);

e TVP POZNAN (z wyrazng dominacjg SLD i TR);

e TVPLODZ (z wyrazng dominacja SLD i KNP);

e TVP KRAKOW (z wyrazna dominacja politykéw mniejszych partii);

e TVP GDANSK (ktore zaprosito tylko jednego goscia nalezacego do SLD);

e TVP BYDGOSZCZ (z wyrazng dominacjg PO sposréd wszystkich partii ogélnopolskich).

Tak zr6znicowane modele prezentacji poszczegélnych partii uprawdopodabniajg hipoteze o kluczowym znaczeniu lokalnej specyfiki
wyborczej dla konstrukcji raméwki stacji lokalnych oraz doboru gosci. Stacje te nie wpisujg sie bowiem w zaden prosty, wspdlny
schemat (np. wyraznej preferencji dla politykdw partii rzadzacych albo wyraznego skupienia na polaryzacji sceny politycznej miedzy PiS

a PO) widoczny w przypadku niektorych telewizji ogélnopolskich w poprzednich edycjach tego badania.

Jako uzupetnienie powyzszego zestawienia zostata sporzadzona tabela zawierajagca bezwzgledne czasy obecnoSci politykow

poszczegdlnych partii w badanych audycjach.
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TVP WROCLAW 00:22:29 00:13:30 00:24:55 00:05:43 00:07:11 00:00:00 00:07:22 00:11:56 01:04:46
TVP WARSZAWA 00:14:59 00:07:24 00:15:46 00:15:03 00:07:42 00:07:07 00:07:22 00:00:00 00:15:54
TVP SZCZECIN 00:16:15 00:08:48 00:15:15 00:16:22 00:14:13 00:00:00 00:06:52 00:00:00 00:31:36
TVP RZESZOW 00:04:30 00:05:49 00:12:35 00:07:48 00:05:41 00:00:00 00:05:13 00:09:19 00:22:25
TVP POZNAN 00:14:39 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:05:58 00:14:02 00:14:24 00:13:03 00:26:50
TVP OPOLE 00:12:35 00:12:00 00:11:03 00:10:11 00:07:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 01:04:36
TVP OLSZTYN 00:12:45 00:20:27 00:12:35 00:12:43 00:20:13 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:33:46
TVP LODZ 00:08:38 00:00:00 00:00:00 00:10:15 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:11:33 00:19:00
TVP LUBLIN 00:14:45 00:13:47 00:42:58 00:19:33 00:41:57 00:18:00 00:22:21 00:22:49 00:29:54
TVP KRAKOW 00:17:27 00:23:43 00:17:34 00:16:28 00:18:22 00:49:45 00:16:25 00:00:00 01:36:53
TVP KIELCE 00:09:40 00:14:15 00:09:14 00:09:25 00:14:50 00:18:35 00:00:00 00:00:00 00:14:59
TVP KATOWICE 00:09:17 00:07:23 00:09:15 00:00:00 00:08:28 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:26:36
i i 00:32:31 00:27:00 00:37:47 00:26:01 00:40:23 | 00:00:00 | 00:15:05 | 00:00:00 | 01:27:23
TVP GDANSK 00:09:10 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00
TVP BYDGOSZCZ 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:00:00 00:19:26 00:00:00 00:00:00 00:00:00 01:27:31
TVP BIALYSTOK 00:28:16 00:00:00 00:26:00 00:15:19 00:12:18 00:00:00 00:15:20 00:00:00 01:18:27

03:47:56

02:34:06

03:54:57

02:44:51

03:43:42

01:47:29

01:50:24

01:08:40

11:40:36

Dane w tabeli poréwnujemy w kolumnach - ktéra stacja tqcznie poswiecita najwiecej czasu danej partii.

30




2.3.2. Goscie bezpartyjni wg stacji

Na kolejnych stronach zaprezentowano zestawienie gosci bezpartyjnych komentujacych
przebieg kampanii wyborczej. W opisywanej grupie widoczne byty rézne kategorie oséb,

z ktérych najliczniej reprezentowani byli:

e kandydaci niezalezni, popierani przez lokalne stronnictwa polityczne;

e badacze i wyktadowcy akademiccy (gléwnie politolodzy i socjolodzy oraz
eksperci merytoryczni w temacie dyskusji - ekonomisci);

e przedstawiciele organizacji pozarzadowych;

e sedziowie i komisarze wyborczy;

e przedstawiciele spotecznosci lokalnej (uczniowie);

e dziennikarze.

W badanych materiatach zwraca uwage zerowy poziom tzw. celebrytyzacji dyskursu -
nieobecna byta (widoczna w relacji z wyboréw na poziomie ogélnopolskim) kategoria

gosci aktoréw czy muzykéw komentujgcych tematyke wyborcza.

Podobnie jak w przypadku wyboréw ogoélnopolskich mocno eksponowana byta grupa
kandydatéw bezpartyjnych (w ujeciu wzglednym, tutaj takze dominujgca w ujeciu
bezwzglednym pod katem czasu ekspozycji). Drugg grupa powszechnie obecng i w
mediach ogoélnopolskich i lokalnych byli komentatorzy - badacze (socjolodzy,
politolodzy, ekonomisci). Podobnie jak w przypadku wyboréw ogoélnopolskich widoczna
byta grupa komentator6w dziennikarzy i jednoczeSnie (analogicznie jak w TV
ogolnokrajowej) mato widoczna byta grupa urzednikow i os6b pracujacych w

instytucjach samorzadowych.

Nowa grupa, ktéra pojawita sie w tym zestawieniu, byli przedstawiciele komisji
wyborczych - komisarze i sedziowie, ktorzy w czesci audycji prezentowali informacje o
charakterze edukacyjnym, dotyczace specyfiki przebiegu procesu wyborczego, rodzajow

kart do gtosowania czy prognozowanych termin6w publikacji wynikéw wyborow.

Szczegotowe zestawienie gosci bezpartyjnych - wraz z ich sumaryczng ekspozycja

minutowa w badanej prébce - obejmuje:



Imie i nazwisko

Stacja

Sposob przedstawienia goscia

Czas ekspozycji

goscia
kandydat Komitetu Wyborczego
Robert Zylifiski | TVP BIALYSTOK Wyborcéw Robert Zylinski 00:16:48
,RozbudZmy Biatystok”
Tadeusz zgtoszony przez Komitet Wyborczy e
Truskolaski TVP BIALYSTOK Wyborcéw Tadeusza Truskolaskiego 00:15:31
Artur Kazimierz kandydat Komitetu Wyborczego .
Milewski TVP BIALYSTOK Wyborcédw Wspotpraca i Zaufanie 00:14:40
Tomasz Jan Bilbin | TVP BIAEYSTOK |  Kandydat Komitetu Wyborczego 00:12:43
Wyborcéw Blok Samorzadowy
Czestaw z Komitetu Wyborczego Wyborcow o
Renkiewicz TVP BIALYSTOK ,Z Renkiewiczem dla Suwatk” 00:12:23
Maloorzata profesor (...), kierownik Zaktadu
BOTZ TVP BIALYSTOK | Wspo6tczesnych Doktryn Politycznych 00:06:22
Dajnowicz . g
Uniwersytetu w Biatymstoku
TVP doktor (...) przedstawiciel o
Krzysztof Matela BYDGOSZCZ $srodowiska pracodawcéw 00:18:26
TVP doktor (...) - Katedra Finanséw
Jan Adamiak BYDGOSZCZ i Rachunkowosci, Wyzsza Szkota 00:13:50
Bankowa
. ., TVP doktor habilitowany (...) Instytut o
Wojciech Knie¢ | pypy 5707 Socjologii UMK w Toruniu 00:13:44
. TVP doktor (...) socjolog, Wyzsza Szkota a4
Tomasz Mareysiak | pypos7c7 Bankowa w Bydgoszczy 00:11:26
&1 s TVP Pracownia Zréwnowazonego 1N,
Krzysztof Slebioda BYDGOSZCZ Rozwoju w Toruniu 00:10:41
TVP doktor (...) politolog i medioznawca,
Radostaw Sajna BYDGOSZCZ Uniwersytet Kazimierza Wielkiego 00:10:06
w Bydgoszczy
, . s TVP , -

Mikotaj Rusinski BYDGOSZCZ Torunska Inicjatywa Obywatelska 00:09:18
Krzysztof TVP GORZOW Komitet Wyborczy Wyborcow 00:15:58
Krzywak WIELKOPOLSKI | Bezpartyjni Aktywni Kompetentni T
Krzysztof TVP GORZOW Komitet Wyborczy Wyborcéw 00:15:12

Garwolinski WIELKOPOLSKI Ruch Narodowy T
Agnieszka TVP GORZOW | Komitet Wyborczy Wyborcéw Lepsze 00:15:10
Opalinska WIELKOPOLSKI | Lubuskie - Bezpartyjny Samorzad T

. TVP GORZOW | z Komitetu Wyborczego Wyborcow A,
[reneusz Madej | 1 kopOLSKI Solidarnoé¢ i Madej 00:11:12
Lo TVP GORZOW | z Komitetu Wyborczego Wyborcoéw A
Jacek Wojeicki | yy1g1 kopOLSKI Ludzie dla Miasta 00:10:53
Tadeuss | TVPGORZOW | *OM A0 TY e o | ovsi0z
Jedrzejczak | WIELKOPOLSKI qarzejczak. handy s
na prezydenta Gorzowa
< kandydat na burmistrza Witnicy
Andrzej Zabtocki TVP GORZOW z Komitetu Wyborczego Wyborcoéw 00:05:19
WIELKOPOLSKI oo
Witnica 2000

. TVP GORZOW | obecny burmistrz, Komitet Wyborczy oA
Jozef Rubacha |y 10 voporski Wyborcéw Jézefa Rubachy 00:04:37
Marcin Krupa | TVP KATOWICE | Komitet Wyborezy Wyborcow Forum 00:08:54

Samorzadowe i Piotr Uszok

Jerzy Zietek TVP KATOWICE Komitet Wyborczy Wyborcow 00:08:52

32



Jerzego Zietka

Krystyna.l TVP KATOWICE Komitet Wyborczy Wyborcow 00:08:50
Doktorowicz My z Katowic
Tomasz Wcislik TVP KIELCE Inne partie 00:09:23
Witold Sokata | TVPKIELCE | doktor (), politolog z Uniwersytetu 00:05:36
Jana Kochanowskiego w Kielcach
Romuald 4 Komitet Wyborczy Wyborcow e
Malinowski TVP KRAKOW Wspdlnota Patriotyzm Solidarno$¢ 00:15:49
z Matopolskiego Instytutu Samorzadu
Jacek Kwiatkowski| TVP KRAKOW Terytorialnego i Administracji 00:15:06
w Krakowie
profesor (...), publicysta, politolog,
Janusz Majcherek | TVP KRAKOW | socjolog zwigzany z Uniwersytetem 00:14:52
Pedagogicznym w Krakowie
dziennikarz Radia Krakéw
Jacek Banka TVP KRAKOW specjalizujacy sie w tematyce 00:10:47
samorzadowej
Piotr Legutko TVP KRAKOW publicysci (...), ,Go$¢ Niedzielny” 00:08:56
Marta 4 o . . .
Szostkiewicz TVP KRAKOW publicysci (...), Radio Krakéw 00:07:42
Przemystaw . publicysci, zakopianska redakcja .
Bolechowski TVP KRAKOW Radia Krakéw 00:06:02
Magda,lena TVP LUBLIN sedzia (...), komls.a.rz wyborczy 00:08:52
Kuczynska w Lublinie
Marcin Zamoyski TVP LUBLIN prezydent Zamoscia 00:07:29
Janusz Grobel TVP LUBLIN prezydent Putaw 00:07:02
Andrzej Czapski TVP LUBLIN prezydent Biatej Podlaskiej 00:06:31
Dariusz Laska TVP £ODZ Komitet Wyborczy Wsp6lnota 00:09:38
Patriotyzm Solidarnos$é
: A Komitet Wyborczy .
Marek Wojtera TVP £.ODZ Rolnika Marka Wojtery 00:09:22
Czestaw Jerzy Komitet Wyborczy Wyborcow .
Matkowski TVP OLSZTYN Czestawa Jerzego Matkowskiego 00:13:03
Piotr Grzymowicz | TVP OLSZTYN Komitet Wyborczy Wyborcow 00:13:01
Piotra Grzymowicza
Dorota Biatowas | TVP OLSZTYN | dyrektor delegatury Krajowego Biura 00:07:42
Wyborczego w Olsztynie
mtodzi ludzie, licealisci z Liceum nr 3
. w Opolu, dla ktérych to pierwsze
Marcin Kubol TVP OPOLE , 00:11:06
wybory samorzadowe, w ktérych
moga wzig¢ udziat
mtodzi ludzie, licealisci z Liceum nr 3
Tymoteusz Surynt | TVP OPOLE w Opolu, dla ktérych to pierwsze 00:10:20
wybory samorzadowe, w ktérych
moga wzig¢ udziat
komitet Wspolnota, Patriotyzm, .
Tadeusz Rabsztyn TVP OPOLE Solidarnosé, kandydat do sejmiku 00:09:53
mtodzi ludzie, liceali$ci z Liceum nr 3
Arka('illus'z TVP OPOLE w Opoluy, dla ktérych to pierwsze 00:07:27
Kaminski wybory samorzadowe, w ktorych
moga wzig¢ udziat
Kamil Klecha TVP OPOLE mtodzi ludzie, licealisci z Liceum nr 3 00:07:12
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w Opolu, dla ktérych to pierwsze
wybory samorzadowe, w ktorych
moga wzia¢ udziat

mtodzi ludzie, liceali$ci z Liceum nr 3

Aleksandra TVP OPOLE w Opolu, dla ktérych to pierwsze 00:06:48
Woéjtowicz wybory samorzadowe, w ktorych e
moga wzia¢ udziat
mtodzi ludzie, licealiSci z Liceum nr 3
Arkadiusz Gajos | TVP OPOLE w Opolu, dla ktérych to pierwsze 00:06:40
wybory samorzadowe, w ktorych
moga wzia¢ udziat
mtodzi ludzie, licealiSci z Liceum nr 3
Maximilian Moryt | TvPOPOLE | W Opolw dlaktérych to pierwsze 00:05:10
wybory samorzadowe, w ktorych
moga wzig€ udziat
- Komitet Wyborczy Ryszarda A
Jarostaw Pucek TVP POZNAN Grobelnego , Teraz Wielkopolska” 00:14:49
Rafat Drozdowski | TVP PozNAK | Profesor doktor habilitowany (..) 00:06:06
socjolog poznanskiego uniwersytetu
z doktorem (...), politologiem
Jacek Poktadecki | TVP POZNAN z Wydzialu Nauk Politycznych 00:05:55
i Dziennikarstwa Uniwersytetu
Adama Mickiewicza
Tadeusz Ferenc | TVP RZESZOW brak 00:09:58
Marta Niewczas | TVP RZESZOW brak 00:07:08
g::ggi‘l’{fl TVP RZESZOW brak 00:05:19
Matgorzata TVP SZCZECIN kandydatka komitetu wyborczego 00:09:18
Jacyna-Witt jej imienia T
Piotr Krzystek | TVPSZCZECIN |  Pe#Partyjny, Komitet Wyborczy 00:08:15
Piotra Krzystka
Przemystaw kandydat Komitetu e
Urbanski TVP SZCZECIN Wygrajmy Szczecin! 00:07:18
Artur Wezgraj TVP SZCZECIN | kandydat Komitetu Lepszy Koszalin 00:06:45
TVP Komitet Wyborczy Mazowiecka
Konrad Rytel WARSZAWA Wspdlnota Samorzadowa 00:07:53
- lista numer 10
kandydat na prezydenta Watbrzycha
Alicja Rosiak TVP WROCLAW (...), Watbrzyska Wspolnota 00:12:02
Samorzadowa
Ryli‘}’l?gjv‘iki TVP WROCEAW brak 00:07:00
Leszek profesor (...), byly prezes
Balcerowicz TVP WROCLAW Narodowego Banku Polskiego, 00:06:59
byty minister finansow
Marzena Cichorz | TVP WROCEAW |  d0Ktor politolog z Uniwersytetu 00:06:48
Wroctawskiego
Magdalena Koziot | TVP WROCLAW »Gazeta Wyborcza” 00:06:35
Filip Marczynski | TVP WROCLAW Radio Wroctaw 00:05:31
Tomasz Owczarek | TVP WROCLAW brak 00:05:28
Aldona Wiktorska- L e,
“Swiecka TVP WROCLAW Bezpartyjni Samorzadowcy 00:05:26
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Robert | myp WROCEAW Solidarnoé¢ Walczaca 00:04:38
Bogustawski
Marcin Rybak TVP WROCLAW »,Gazeta Wroctawska” 00:04:19

Na kolejnych stronach znajdujg sie takze szczeg6towe informacje o poszczegdlnych
kategoriach os6b uwzglednionych w ramach grupy , bezpartyjnych”. W kluczu kodowym

do badania grupa ta zostata podzielona na cztery kategorie:

e kandydat bezpartyjny w wyborach;
e inny polityk bezpartyjny lub aktywista;
e ekspert merytoryczny;

e inni (przedstawiciele spotecznosci lokalnej).

Czasy bezwzglednej ekspozycji gosci bezpartyjnych

Kandydaci

bezpartvini Inni politycy Eksperci Inni goscie
TVP BIALYSTOK 01:12:05 00:00:00 00:06:22 00:00:00
TVP BYDGOSZCZ 00:00:00 00:00:00 01:27:31 00:00:00
TVP GORZOW WIELKOPOLSKI 01:27:23 00:00:00 00:00:00 00:00:00
TVP KATOWICE 00:26:36 00:00:00 00:00:00 00:00:00
TVP KIELCE 00:09:23 00:00:00 00:05:36 00:00:00
TVP KRAKOW 00:15:49 00:00:00 01:03:25 00:00:00
TVP LUBLIN 00:21:02 00:00:00 00:08:52 00:00:00
TVP £ODZ 00:30:33 00:00:00 00:00:00 00:00:00
TVP OLSZTYN 00:26:04 00:00:00 00:07:42 00:00:00
TVP OPOLE 00:09:53 00:00:00 00:00:00 00:54:43
TVP POZNAN 00:14:49 00:00:00 00:12:01 00:00:00
TVP RZESZOW 00:22:25 00:00:00 00:00:00 00:00:00
TVP SZCZECIN 00:31:36 00:00:00 00:00:00 00:00:00
TVP WARSZAWA 00:07:53 00:00:00 00:00:00 00:00:00
TVP WROCLAW 00:34:34 00:00:00 00:30:12 00:00:00

06:50:05 00:00:00 03:41:41 00:54:43

W zestawieniu wida¢, ze czas ekspozycji gosci bezpartyjnych byt nier6wno roztozony
miedzy badane anteny - kandydatéw z tej grupy najmocniej eksponowano w TVP
Biatystok oraz TVP Gorzéw Wielkopolski, eksperci byli najmocniej obecni w TVP
Bydgoszcz oraz TVP Krakoéw, z kolei inni goscie w TVP Opole.
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Struktura ekspozycji gosci bezpartyjnych

TVP WROCLAW 53% 0 %

TVP WARSZAWA _ | | | | 1o|0% 0%
TVP SZCZECIN _ | | | | 1o|o% | | | | 0%
TVP RZESZOW _ | | | | 1o|o% | | | | 0%
TVP POZNAN _ | | 55% |

TVP OPOLE 15%

TVP OLSZTYN 77% 0 2
TVP tODZ | | | | 1o|0% | | 0%
TVP LUBLIN | | | | 70% | | o| 2
1 |
TVP KRAKOW 20% 0 2
: |
TVP KIELCE 63% 0 Db
TVP KATOWICE | | 1o|0% | 0%
TVP GORZOW WIELKOPOLSKI | | | | | 100% | | | | 0%
TVP BYDGOSZCZ c; 2
TVP BIALYSTOK | 92% 0 2

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Kandydaci bezpartyjni M Inni politycy B Eksperci B Inni goscie

Poréwnanie struktury czasu ekspozycji miedzy poszczegdélnymi OTVP wskazuje na duza
zbiezno$¢ (zupetnie odwrotnie niz w przypadku TV ogélnopolskich, gdzie modele
zapraszania gosci bezpartyjnych byty bardzo zréznicowane) miedzy poszczeg6lnymi
stacjami. W wiekszo$ci anten dominowali go$cie bezpartyjni - kandydaci (co zapewne
mialo zwigzek ze specyfika wyboréw i ogromnym zrdéznicowaniem stronnictw
politycznych majacych lokalny zakres dziatania). Jedyne telewizje, jakie wytamaty sie z
tego modelu, to TVP Opole (ktéra nadata program z bardzo eksponowanym udzialem

mtiodych ludzi - uczniéw) oraz TVP Krakéw i TVP Bydgoszcz, gdzie przewage nad
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kandydatami bezpartyjnymi mieli goS$cie zaklasyfikowani jako eksperci (badacze,

komisarze wyborczy, dziennikarze).

Taka struktura doboru gosci bezpartyjnych jest zdaniem zespotu realizujacego badanie
wprost konsekwencja specyfiki wyboréw do samorzadu, ktére cechuja sie duzym
zréznicowaniem i rozdrobnieniem komitetéw, z ktérym z trudem lub w ogdle nie radza
sobie telewizje ogélnopolskie (skupiajac sie na stronnictwach o ogélnopolskim zakresie
dziatalno$ci i wyrywkowo traktujagc komitety lokalne). Jak wida¢ z powyzszych
zestawien, regionalne OTVP majg bardzo duza role do odegrania w zagwarantowaniu
petnego pluralizmu reprezentacji stronnictw politycznych w tak specyficznym obszarze,
jakim sg wybory samorzadowe, ktdérych z racji prostych ograniczen logistycznych nie sg

w stanie w petni (nawet w przyblizeniu) zrelacjonowac telewizje ogélnopolskie.
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2.4. Prowadzacy audycje

W tej czesSci raportu pragniemy pokazac i omowic kilka kluczowych kwestii zwigzanych
z doborem i zachowaniem prowadzacych badane audycje publicystyczne. Zestawienie to
ma za zadanie wskaza¢, ktorzy dziennikarze najczeSciej mieli okazje prowadzic
programy o tematyce wyborczej, a takze jak rozkladaly sie iaczne, zagregowane
zachowania dziennikarzy (zwigzane z uzywaniem nacechowanych, ocennych
sformutowan i gestykulacji oraz zadawaniem pytan goSciom programéw i sposobem

prowadzenia sporu - retoryka i erotetyka).

W sumie badane audycje prowadzito 39 dziennikarzy obojga ptci. Petna tabela

wystgpien dziennikarzy obejmuje:

Prowadzacy

Liczba
prowadzonych
wydan audycji

Katarzyna Oborska-Marciniak TVP OPOLE 4
Albert Bystronski TVP WROCLAW 3
Agnieszka Draczkowska TVP LUBLIN 3
Mateusz Karkoszka TVP GORZOW WIELKOPOLSKI 3
Mariusz Rytel TVP BIALYSTOK 2
Karolina Jakobsche TVP WARSZAWA 2
Pawet Wisniewski TVP SZCZECIN 2
Grzegorz Boratyn TVP RZESZOW 2
Dariusz Baranik TVP SZCZECIN 2
Matgorzata Dzieciniak TVP POZNAN 2
Witold Zurawicki TVP OPOLE 2
Maciej Wrébel TVP OLSZTYN 2
Alicja Popiel TVP KRAKOW 2
Michat Rykowski TVP KIELCE 2
Barbara Kuraszkiewicz-Machniak TVP GORZOW WIELKOPOLSKI 2
Mariusz Kluszczynski TVP BYDGOSZCZ 2
Mitka Skalska TVP WARSZAWA 2
Magdalena Gotaszewska TVP BIALYSTOK 1
Paulina Wasinska TVP WROCLAW 1
Maciej Rosinski TVP WROCLAW 1
Pawet Wilk TVP WROCLAW 1
Grzegorz Mistal TVP WARSZAWA 1
Barttomiej Pomianowski TVP POZNAN 1
Robert Chodyta TVP POZNAN 1
Witold Zurawicki TVP OPOLE 1
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Marta Gotgb-Kociecka TVP OLSZTYN 1
Matgorzata Gatka TVP OLSZTYN 1
Magdalena Kaminska TVP LODZ 1
Marta Pietrasiewicz TVP LUBLIN 1
Matgorzata Ortowska TVP LUBLIN 1
Iwona Sitnik-Kornecka TVP KRAKOW 1
Magdalena Drohomirecka TVP KRAKOW 1
Elzbieta Dziewiecka-Makosa TVP KIELCE 1
Piotr Rogozinski TVP KIELCE 1
Iwona Flanczewska-Rogalska TVP KATOWICE 1
Andrzej Loch TVP GORZOW WIELKOPOLSKI 1
Matgorzata Rakowiec TVP GDANSK 1
Anna Trzcinska TVP BYDGOSZCZ 1
Grazyna Rakowicz TVP BYDGOSZCZ 1

Podobnie jak w poprzednich edycjach badania zachowany jest niemal idealny parytet
ptci wérdéd prowadzacych - 50 proc. badanych audycji prowadzity dziennikarki, a 50

proc. dziennikarze.

2.4.1. Poziom nacechowania wypowiedzi i zachowan niewerbalnych prowadzacych

wg stacji

W toku analizy iloSciowej postuzono sie takze indeksem nacechowania jezyka
dziennikarzy, ktérego zadaniem byto przekrojowe pokazanie tego, w jakim stopniu
dziennikarze danej stacji postuguja sie jezykiem neutralnym, bez wyrazen
nacechowanych (niskie wartoSci wskaznika), lub wrecz odwrotnie - jezykiem
zawierajgcym wiele wyrazen wartoSciujacych, emotywnych (wysokie wartoSci

wskaznika, nawet jezeli wyrazenia nie sg uzywane wobec gosci programu)®.

6 Wszelkie przyjete definicje operacyjne poszczegdlnych wskaZznikoéw oraz miar zawarte sa w
arkuszach kalkulacyjnych - bazach znajdujacych sie w dyspozycji KRRiT.
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Nacechowanie wypowiedzi dziennikarzy

TVP BYDGOSZCZ
TVP KIELCE
TVP BIALYSTOK

TVP GDANSK

TVP GORZOW WIELKOPOLSKI

TVP KATOWICE 5,00
TVP KRAKOW
TVP tODZ 5,00
TVP OLSZTYN
TVP POZNAN

TVP SZCZECIN

TVP WARSZAWA
TVP WROCtAW 57
TVP RZESZOW 5,00
TVP LUBLIN
TVP OPOLE
0,00 1,00 2,00 3,00 4,00 5,00 6,00

B Nacechowanie wypowiedzi dziennikarzy

W badanym okresie dziennikarze audycji objetych monitoringiem uzyskali bardzo
zroznicowane (bardziej niz dziennikarze stacji ogdlnopolskich) wyniki w zakresie
nacechowania. Wartosci skrajne, wskazujagce na powszechno$¢ uzycia jezyka
nacechowanego w audycjach, uzyskali dziennikarze TVP Katowice, TVP L.6dZ oraz TVP
Rzeszow. Najnizsze wartosci uzyskali dziennikarze TVP Krakow, TVP Olsztyn, TVP

Poznan oraz TVP Szczecin.

Drugim indeksem ujetym w tej cze$ci badania byt indeks nacechowanych zachowan
niewerbalnych, obejmujacy m.in. postugiwanie sie wyrazista, ocenng mimika,

gestykulacje czy zachowania parawerbalne (modulacje tonu glosu, znaczace
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pochrzgkiwanie itd.). Wartosci tego wskaznika byly tym wyzsze, im wyzsze byto

natezenie tego typu zachowan u obserwowanych dziennikarzy.

TVP BYDGOSZCZ
TVP KIELCE

TVP BIALYSTOK

TVP GDANSK

TVP GORZOW WIELKOPOLSKI
TVP KATOWICE

TVP KRAKOW

TVP tODZ

TVP OLSZTYN

TVP POZNAN

TVP SZCZECIN

TVP WARSZAWA

TVP WROCLAW

TVP RZESZOW

TVP LUBLIN

TVP OPOLE

Nacechowanie zachowania niewerbalnego
dziennikarzy

5,00

5,00

5,00

5,00

1,83

5,00

5,00

1,00 2,00 3,00 4,00 5,00

® Nacechowanie zachowania niewerbalnego dziennikarzy

6,00

W przypadku zachowan niewerbalnych takze widoczne

jest bardzo wysokie

zréznicowanie rezultatow uzyskanych przez przedstawicieli poszczegdlnych anten.

Wartos$ci skrajne uzyskali dziennikarze TVP Gdansk, TVP Katowice, TVP Lo6dZ, TVP

Poznan, TVP Rzeszéw oraz TVP Lublin. Najnizszy wynik uzyskali dziennikarze TVP

Bydgoszcz, niskie warto$ci nacechowania zostaty zaobserwowane takze w przypadku

dziennikarzy TVP Kielce oraz TVP Krakéw i TVP Olsztyn.
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2.4.2. Trudnos$¢ jezyka wypowiedzi prowadzacych wg stacji

W badaniu postuzono sie dwiema miarami opisujacymi stopien trudnosci jezyka

uzywanego przez dziennikarzy w analizowanych audycjach. Pierwsza z nich byt autorski

indeks w skali od 1 do 5, gdzie poszczegélne poziomy zalezaly od nateZenia uzycia

wyrazéw zlozonych (liczacych ponad 4 sylaby i/lub pochodzacych z réznego rodzaju

profesjolektow czy terminologii specjalistycznych, np. ekonomicznych lub prawniczych).

Trudnos¢ jezyka dziennikarzy

TVP BYDGOSZCZ 5,00
TVP KIELCE

TVP BIALYSTOK

TVP GDANSK

TVP GORZOW WIELKOPOLSKI
TVP KATOWICE 5,00

TVP KRAKOW
TVP tOD?
TVP OLSZTYN

TVP POZNAN

TVP SZCZECIN

TVP WARSZAWA
TVP WROCtAW
TVP RZESZOW 5,00
TVP LUBLIN
TVP OPOLE
0,00 1,00 2,00 3,00 4,00 5,00

B Trudnos¢ jezyka dziennikarzy

6,00

Zestawienie danych z tego wskaznika sugeruje, Ze dziennikarze TVP Bydgoszcz, TVP

Katowice i TVP Rzeszow postugiwali sie w badanych materiatach najbardziej ztozonym
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jezykiem. Najnizsze warto$ci uzyskali dziennikarze TVP Kielce, TVP Gdansk oraz TVP

Poznan, co wskazuje na relatywnie najrzadsze uzycie profesjonalnej terminologii.

Pomocniczg miarg zrozumiatosci tekstu (obok nacechowania kodowanego w sposéb
jakosciowy) byt tzw. indeks mglistosci?, czyli miara opracowana przez Amerykanina
Roberta Gunninga i uzywana do oceny ztoZonoSci réznego rodzaju tekstéow (od
informacji prasowych i tekstéw marketingowych az po teksty dziennikarskie i prawne)8.
Wszystkie wypowiedzi dziennikarzy-prezenteré6w zostaly spisane w formie
transkrypcji, nastepnie petne bazy transkrypcji dla kazdej stacji zostaty poddane

analizie wedtug odpowiedniego algorytmu.

Dla badanej prébki wartosci indeksu wyliczone w oparciu o transkrypcje wypowiedzi

dziennikarzy (a zatem obrazujgce ztozonos$¢ ich jezyka) sg nastepujace:

Indeks mglistosci wyliczony

w oparciu o dokladne transkrypcje

TVP OPOLE 12,01
TVP LUBLIN 13,48
TVP RZESZOW 12,23
TVP WROCLAW 12,86
TVP WARSZAWA 15,51
TVP SZCZECIN 14,43
TVP POZNAN 14,67
TVP OLSZTYN 15,06
TVP KRAKOW 13,01
TVP KATOWICE 15,55
TVP GORZOW
WIELKOPOLSKI
TVP GDANSK
TVP BIALYSTOK
TVP KIELCE 14,43
TVP BYDGOSZCZ 15,85

Wartos$ci indeksu mglisto$ci moga by¢ w przyblizeniu interpretowane jako liczba lat

nauki potrzebnych do zrozumienia danego tekstu. Za warto$¢ graniczng przyjmuje sie

7 Jest on obliczany jako wazony stosunek liczby wyrazéw trudnych (majacych ponad 4 sylaby) do
liczby wszystkich wyrazéw w teks$cie, wyrazony jest w punktach posiadajgcych przyblizong interpretacje
w postaci liczby lat nauki niezbednych dla zrozumienia danego tekstu.

8 R. Gunning, The Technique of Clear Writing, McGraw-Hill, New York 1952.
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ok. 13 punktéw, co stanowi prég zrozumiatosci tekstu dla oséb bez wyzszego

wyksztatcenia.

Analizujac wyniki z indeksu mglisto$ci, mozna zauwazy¢, ze badane audycje postuguja
sie generalnie trudniejszym jezykiem niz ich ogélnopolskie odpowiedniki, do$¢ wyraznie
réznig sie tez miedzy sobg (rozrzut prawie 5 punktéw). Wiekszo$¢ stacji osigga takze
wyniki powyzej 13 pkt, co wskazuje na relatywnie zawezony (w poréwnaniu z
audycjami w stacjach ogolnopolskich czy np. prasa tabloidowa, dla ktérej takze
wyliczano w jezyku polskim warto$¢ tego wskaznika) zakres odbiorcéw zdolnych z

pelnym zrozumieniem odebra¢ przekaz tworzony przez dziennikarza.

2.4.3. Strategie zadawania pytan i przerywania przez dziennikarzy wg stacji

W przypadku tego badania w wiekszo$ci analizowanych audycji widoczna byta
dominacja pytan o informacje, co wyraznie odréznia sposéb realizacji audycji
publicystycznych w regionalnych osrodkach TVP od sposobu tworzenia podobnych

audycji w stacjach ogélnopolskich.

Najwyzsze warto$ci natezenia pytan o informacje uzyskali dziennikarze TVP Olsztyn,
TVP Szczecin, TVP Warszawa oraz TVP Lublin. Najnizsze, zblizone do TV og6lnopolskich
wartos$ci natezenia pytan o informacje uzyskali dziennikarze TVP Kielce i TVP Gdansk

(odpowiednio 54 proc. dla TVP Kielce i 56 proc. dla udziat pytan o opinie).

Powyzsze obserwacje wyraznie korelujg z danymi dotyczacymi tematyki audycji,
uprawdopodabniajgc hipoteze o wystepowaniu ztozonego zjawiska autoreferencyjnosci
w narracji medialnej, ktérego dwoma wymiarami sg dobor tematyki audycji (ktory moze
by¢ mniej lub bardziej skupiony na zagadnieniach merytorycznych lub metatematach,
takich jak strategie i przebieg dziatan promocyjnych w kampanii wyborczej) oraz
sposéb zadawania pytan w audycjach (ktéry moze by¢ albo skupiony na pytaniach o
informacje, niosacych ze sobg dodatkowa warto$¢ poznawcza dla widza i mozliwych do
weryfikacji na poziomie prawda-fatsz, albo zorientowany na pytania o opinie, na ktére

odpowiedzi s3 z definicji niemozliwe do oceny w kategoriach prawdziwosci).
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W zakresie rodzajow pytan stacje regionalne takze uzyskaty skrajnie zréznicowane
wyniki, co wskazuje na wyrazng wewnetrzng niejednolito$¢ tego rodzaju telewizji i
konieczno$¢ indywidualnego traktowania kazdego osrodka w kategoriach oceny
poziomu audycji, bez mozliwosci prostego uogdlnienia wnioskéw na catg populacje

regionalnych OTVP.

Na kolejnych stronach zaprezentowano zestawienia najwazniejszych wskaznikow
przekrojowo prezentujacych style zadawania pytan o informacje i opinie, a takze
interwencji dziennikarskich (przerywania - zar6wno skutecznego, jak i nieskutecznego
- wypowiedzi gosci, prowadzacego do zmiany tematu lub odzyskania kontroli nad
dyskusja przez dziennikarza - zar6wno werbalne, jak i pozawerbalne [préby uciszania

gosci dtonmi etc.]).
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Strategie zadawania pytan wg anten

TVP WROCtAW
TVP WARSZAWA

TVP SZCZECIN

TVP RZESZOW

TVP POZNAN

TVP OPOLE

TVP OLSZTYN

TVP tODZ

TVP LUBLIN

TVP KRAKOW

TVP KIELCE

TVP KATOWICE

TVP GORZOW WIELKOPOLSKI
TVP GDANSK

TVP BYDGOSZCZ

TVP BIALYSTOK

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

7 Pytania o opinie ¥ Pytania o informacje

W powyzszym zestawieniu najwyzszg orientacja na informacje cechujg sie dziennikarze
TVP Olsztyn, TVP Szczecin, TVP Warszawa oraz TVP Lublin i TVP L6dZ. Najrzadziej takie
pytania zadaja prowadzacy audycje w TVP Kielce i TVP Gdansk.
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Czestotliwosc przerywania na minute

TVP LUBLIN 1,64

TVP WARSZAWA 1,41

TVP OPOLE 1,31
TVP POZNAN 8
TVP WROCtAW

TVP RZESZOW

TVP KRAKOW

TVP KIELCE

TVP GDANSK

TVP OLSZTYN

TVP BIALYSTOK

TVP BYDGOSZCZ

TVP GORZOW WIELKOPOLSKI
TVP KATOWICE

TVP tODZ I

TVP SZCZECIN

0,02 ‘

0,00 020 040 o060 o080 100 1,20 1,40 160 1,80

H Czestotliwos¢ przerywania na minute

Najwyzsze wskazniki interwencji dziennikarskich uzyskali prowadzacy w TVP Lublin,
TVP Warszawa oraz TVP Opole, najnizsze za§ w TVP L6dz, TVP Katowice oraz TVP

Szczecin.
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W ponizszym zestawieniu w syntetyczny i uproszczony sposéb zaprezentowano styl

prowadzenia narracji w poszczeg6lnych stacjach.

Czestotliwos¢ Czestotliwos¢

przerywania pytan Dominujacy styl dziennikarski
oSciom o informacje

TVP BIALYSTOK Srednia Srednia Wywazony
TVP BYDGOSZCZ Srednia Srednia Wywazony
TVP GDANSK Srednia Niska Nastawiony na opinie
Vgl\llililggll;ggg(l Srednia Srednia Wywazony
TVP KATOWICE Niska Srednia Ustepujacy
TVP KIELCE Wysoka Niska Konfrontacyjny, nastawiony na opinie
TVP KRAKOW Srednia Niska Nastawiony na opinie
TVP LUBLIN Niska Wysoka Ustepujacy, nastawiony na informacje
TVP LODZ Niska Srednia Ustepujacy
TVP OLSZTYN Srednia Wysoka Nastawiony na informacje
TVP OPOLE Wysoka Srednia Konfrontacyjny
TVP POZNAN Wysoka Niska Konfrontacyjny, nastawiony na opinie
TVP RZESZOW Niska Srednia Ustepujacy
TVP SZCZECIN Niska Wysoka Ustepujacy, nastawiony na informacje
TVP WARSZAWA Wysoka Wysoka Konfrontacyjny, nastawiony na
informacje
TVP WROCLAW Srednia Srednia Wywazony

Jako wysokie lub niskie byty kwalifikowane wyniki odpowiednio z czwartego i pierwszego kwartyla
w danym parametrze opisujgcym stacje.
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2.5. Strona edytorska audycji

Czynnikiem w relatywnie niskim stopniu réznicujgcym badane audycje publicystyczne
byta strona edytorska i warsztatowa ich przygotowania. Dane iloSciowe i jakoSciowe
z monitoringu wskazuja na do$¢ wyrdéwnany, wysoki poziom audycji i niska
czestotliwos¢ bteddw operatorskich, montazowych czy zwigzanych z o$wietleniem
w studiu (z wyjatkiem TVP Rzeszow, ktdra uzyskata wysoki wynik na skali probleméw
technicznych w badanych audycjach [m. in. btedy w odmianie nazwisk gosci, problemy z
kadrowaniem, problemy z uzyskaniem réwnomiernej gto$nosci wszystkich mikrofonow

zbierajacych wypowiedzi gosci]).

Ocena poziomu jezykowego audycji jest nieco bardziej skomplikowana, a to przede
wszystkim z powodu sporadycznie pojawiajgcych sie i odnotowanych w toku analizy
btedéw jezykowych (gtéwnie zwigzanych z niewtasciwga odmiang i problemami ze
zgodnoscig przypadkéw i form czasownikowych, takze z naruszeniami taczliwos$ci
wyrazow oraz ogo6lng niedbato$cia moéwienia). Warto$ci tego wskaznika sg ogolnie
niewysokie, ale zauwazalnie wyzsze niz w przypadku audycji na antenach TV

ogolnopolskich.

Obie cechy audycji (poziom edytorski i jezykowy) zostaty opisane za pomocg indeksow
przyjmujacych wartosci od 1 (poziom idealny, brak zastrzezen) do 5 (bardzo powazne

zastrzezenia i oczywiste btedy widoczne w danym obszarze).

Powyzsze kategorie - poziomy od 1 do 5 - byly réznicowane liczbowo, tzn. przez liczbe
popetnianych bledéw - jezykowych/edytorskich. Im ich wiecej, tym wyzsza note

otrzymywata dana audycja.
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Ocena poziomu jezykowego

TVP BYDGOSZCZ
TVP KIELCE

TVP BIALYSTOK
TVP GDANSK 3,00
TVP GORZOW WIELKOPOLSKI
TVP KATOWICE

TVP KRAKOW

TVP tODZ

TVP OLSZTYN

TVP POZNAN

TVP SZCZECIN

TVP WARSZAWA

TVP WROCtAW

TVP RZESZOW

TVP LUBLIN

TVP OPOLE

0,00 0,50 1,00 1,50 2,00 2,50 3,00 3,50

B Ocena poziomu jezykowego

W tym zestawieniu najwyzsze wyniki (wskazujgce na najwieksze natezenie btedow)
uzyskaty TVP Gdansk oraz TVP Wroctaw, najnizsze wartoSci za§ TVP Katowice (brak

jakiegokolwiek zarejestrowanego btedu), TVP Kielce i TVP Warszawa.
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Ocena poziomu edytorskiego

TVP BYDGOSZCZ
TVP KIELCE

TVP BIALYSTOK
TVP GDANSK
TVP GORZOW WIELKOPOLSKI
TVP KATOWICE
TVP KRAKOW
TVP tODZ

TVP OLSZTYN
TVP POZNAN
TVP SZCZECIN

TVP WARSZAWA

TVP WROCtAW

TVP RZESZOW 4,50
TVP LUBLIN

TVP OPOLE

0,00 050 100 150 200 250 3,00 350 400 4,50 5,00

B Ocena poziomu edytorskiego

W tym zestawieniu najwyzsze wskazniki liczby btedow edytorskich osiggnety TVP
Rzeszow oraz TVP Gdansk, najnizsze za$ TVP Bialystok (bezbtedna realizacja badanych

audycji), a takze TVP Kielce, TVP Poznan i TVP Warszawa.
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3. Czesc analityczna
CzeS¢ analityczna raportu stanowi prezentacje wybranych
wskaznikow iloSsciowych i obserwacji z analizy jakoSciowej
badanych materiatéw publicystycznych. Z racji obszernosci
zgromadzonego materiatu analitycznego raport skupia sie przede
wszystkim na kluczowych informacjach prezentujacych tematyke
programu, sposob relacjonowania wyboréw w danej audycji oraz
zroznicowanie sylwetek i stylow prowadzenia dyskusji przez
poszczegolnych dziennikarzy. Wszelkie miary i zestawienia na
dowolnym poziomie szczeg6towosci s3 mozliwe do rozpoznania
na podstawie baz danych stanowigcych zatgczniki do niniejszego
raportu i znajdujacych sie w dyspozycji KRRiT. Nalezy nadmienic,
Zze niniejszy raport - stanowigcy synteze caltego procesu
badawczego - zawiera wybrane zmienne oraz indeksy, ktére s3
mozliwe do wygenerowania z przygotowanych baz. Pogtebienie
okreSlonych  obserwacji jest mozliwie dzieki kartom
programowym dedykowanym kazdej audycji z osobna, w ktorych
zawarto szczegétowe obserwacje i wnioski. Dokumenty te

rowniez znajduja sie w dyspozycji regulatora.
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3.1.1. TVP BIALYSTOK - Bez kantéw. Debata

Pora emisji oraz liczba odcinkéw w proébie:

Godzina 20:00, probka objeta 2 wydania audycji.

Prowadzacy:

Mariusz Rytel - 2 wydania.

Styl interakcji z goSciem:

Mariusz Rytel - dziennikarz odnosi sie z szacunkiem; ma neutralny stosunek do

goscia.

Dobor gosci:

Artur Kazimierz Milewski;
Bozena Kaminska;
Czestaw Renkiewicz;
Grzegorz Gorlo;

Jan Dobrzynski;

Kamil Zebrowski;

Karol Korneluk;
Krzysztof Bil-Jaruzelski;
Matgorzata Dajnowicz;
Robert Zylinski;
Tadeusz Truskolaski;
Tomasz Szeweluk.

Tematyzacja audycji - ujecie przekrojowe (jakosciowe):

Strategia wspodtpracy nowego prezydenta miasta Suwatki z nowg radg miasta.

Strategia wspotpracy nowego prezydenta miasta Bialystok z nowg radg miasta.

Rola prezydenta w funkcjonowaniu administracji miasta.
Najwazniejsze inwestycje miejskie.

Potencjat naukowy i badawczy Suwatk.

Wsparcie rozwoju lokalnych przedsiebiorstw.
Autoprezentacja kandydatéw.
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3.1.2. TVP BIALYSTOK - Rozmowa dnia

Pora emisji oraz liczba odcinkéw w proébie:
Godzina 19:00, probka objeta 1 wydanie audycji.
Prowadzacy:

e Magdalena Gotaszewska - 1 wydanie.
Styl interakcji z goSciem:

e Magdalena Gotaszewska - dziennikarka jest wyjatkowo zyczliwie nastawiona
wobec goscia. Zadaje pytania i wyraza komentarze parafrazujgce stowa goscia

oraz aprobujace. Dodaje szczegdty pomocne w wypowiedzi goscia.
Dobor gosci:
e Tomasz Jan Bilbin.
Tematyzacja audycji - ujecie przekrojowe (jakoSciowe):
Ocena lokalnej kampanii samorzadowej w wojewddztwie podlaskim.
Czym kieruja sie wyborcy podczas dokonywania wyboru?

Ingerencja politykow krajowych w polityke samorzadowa.
Przewidywana frekwencja w wyborach samorzadowych.
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3.2.1. TVP BYDGOSZCZ - Rozmowa dnia

Pora emisji oraz liczba odcinkéw w proébie:

Godzina 19:50/20:45, probka objeta 2 wydania audycji.

Prowadzacy:

Anna Trzcinska - 1 wydanie;

Grazyna Rakowicz - 1 wydanie.

Styl interakcji z goSciem:

Anna Trzcinska - dziennikarz ma neutralny stosunek do goscia.

Grazyna Rakowicz - dziennikarka przez wiekszos¢ rozmowy wydaje sie miec
neutralne podejScie do goscia, zadaje wygodne pytania o opinie na temat
omawianych zjawisk. W nastepnej cze$ci rozmowy zadaje pytania mato wygodne
i prowokacyjne. Na koniec rozmowy prowokacyjnie komentuje wypowiedZ

goscia.

Dobor gosci:

Dorota Glaza;
Teresa Piotrowska.

Tematyzacja audycji - ujecie przekrojowe (jakoSciowe):

Dziatania samorzadu w Bydgoszczy na rzecz rodzin wielodzietnych.
Rzadowy kontrakt dla wojewo6dztwa kujawsko-pomorskiego.
Inicjatywy samorzadéow.

Perspektywa dziatan samorzadu w Bydgoszczy.

Odpowiedzialno$¢ wtodarzy miast i wojewddztw za rozwoj regionu.
Kandydat PO na marszatka wojewo6dztwa kujawsko-pomorskiego.
Zmiana lokalizacji jednostek rzadowych podlegtych wojewodzie.
Najwazniejsze cele w pracy minister spraw wewnetrznych.

Ocena pracy policji podczas Marszu Niepodlegtosci.
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3.2.2. TVP BYDGOSZCZ - Samorzqdni

Pora emisji oraz liczba odcinkéw w proébie:

Godzina 17:45, probka objeta 2 wydania audycji.

Prowadzacy:

Mariusz Kluszczynski - 2 wydania.

Styl interakcji z goSciem:

Mariusz Kluszczynski - dziennikarz jest bezstronny w programie, zachowuje sie

podobnie w stosunku do wszystkich gosci.

Dobor gosci:

Jan Adamiak;
Krzysztof Matela;
Krzysztof Slebioda;
Mikotaj Rusinski;
Radostaw Sajna;
Tomasz Marcysiak;
Wojciech Kniec.

Tematyzacja audycji - ujecie przekrojowe (jakosciowe):

Obietnice wyborcze jako narzedzie kampanii wyborczej.

Wybory samorzadowe - przygotowania w obwodach wyborczych, formalnoSci.
Czy obywatele moga zmienia¢ rzeczywisto$¢? Charakterystyka wyborow
samorzgdowych.

Marketing polityczny na poziomie samorzgdowym.

Zauwazalno$¢ kampanii wyborcze;j.

Rozwigzania dla przedsiebiorcéw a samorzad.

Kompetencje samorzadow.

Sondaz dla ,Gazety Wyborczej” przed wyborami (wyniki dla Bydgoszczy i
Torunia) - samorzadowe spekulacje.

Wptyw krajowej polityki na wybory samorzadowe.

Kadencyjno$s¢ wojtéw, burmistrzow i prezydentow (przyktad prezydenta
Zaleskiego z Torunia, a sita wtadzy radnych).

Partyjnos¢ na poziomie samorzaddow.

Frekwencja i wptyw wyborcéw na realne zmiany.
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3.3.1. TVP GDANSK - Forum Panoramy
Pora emisji oraz liczba odcinkéw w proébie:
Godzina 19:00, probka objeta 1 wydanie audycji.
Prowadzacy:
e Matgorzata Rakowiec - 1 wydanie.
Styl interakcji z goSciem:
e Malgorzata Rakowiec - dziennikarka jest wyjatkowo uprzejma dla gos$cia, bardzo
czesto sie uSmiecha, zadaje proste pytania afirmujgce jego sprawowanie urzedu.
Dobor gosci:
e Maciej Kobylinski.
Tematyzacja audycji - ujecie przekrojowe (jakoSciowe):
Byty prezydent Stupska.
Inwestycje w Stupsku.
Kadencyjnos¢ prezydentow, burmistrzéow, wojtow.

Problem emigracji i bezrobocia.
Poparcie dla wiceprezydenta w wyborach na prezydenta Stupska.
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3.4.1. TVP GORZOW WIELKOPOLSKI - Karty na stét. Ring (debata przedwyborcza)

Pora emisji oraz liczba odcinkéw w proébie:
Godzina 19:35, probka objeta 2 wydania audycji.
Prowadzacy:

e Andrzej Loch - 1 wydanie;
e Mateusz Karkoszka - 1 wydanie.

Styl interakcji z gosciem:

e Andrzej Loch - dziennikarz ma neutralny, wywazony stosunek do goscia.

e Mateusz Karkoszka - dziennikarz prawie w kazdym przypadku jest neutralny

wobec goscia, uprzejmy, od czasu do czasu probuje rozluzni¢ atmosfere.

Dobor gosci:

Agnieszka Opalinska;
Beata Kurek;
Czestaw Fiedorowicz;
Elzbieta Polak;
Ireneusz Madej;
Jacek Wojcicki;
Krystyna Sibinska;
Krzysztof Garwolinski;
Krzysztof Krzywak;
Maciej Szykuta;
Marek Surmacz;
Mirostaw Rajter;
Rafat Zapadka;
Robert Paluch;
Tadeusz Jedrzejczak;
Tomasz Wontor.

Tematyzacja audycji - ujecie przekrojowe (jakosciowe):

Najwazniejsze wyzwania wojewo6dztwa lubuskiego.

Problemy i rozwigzania dla regionalnych kolei.

Uatrakcyjnienie i rewitalizacja centrum Gorzowa Wielkopolskiego.

W jaki sposdb Gorzow Wielkopolski moze konkurowac z Zielong Gora?
Problemy pracodawcdéw oraz pracownikéw w Gorzowie Wielkopolskim.
Problemy mieszkaniowe w Gorzowie Wielkopolskim.

Utworzenie akademii w Gorzowie Wielkopolskim.

Sport w Gorzowie Wielkopolskim.

Zarzadzanie weztami komunikacyjnymi nieopodal Gorzowa Wielkopolskiego.
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3.4.2. TVP GORZOW WIELKOPOLSKI - Karty na stét

Pora emisji oraz liczba odcinkéw w proébie:

Godzina 18:16, probka objeta 2 wydania audycji.

Prowadzacy:

Barbara Kuraszkiewicz-Machniak - dziennikarka zachowaniami niewerbalnymi
sugeruje zyczliwe podejscie. Jednak, mimo tego, czesto polemizuje z go$ciem,
udowadnia, Ze rozwigzania proponowane przez goscia s3 niewystarczajace.

Mateusz Karkoszka - dziennikarz prawie w kazdym przypadku jest neutralny

wobec goscia, uprzejmy, od czasu do czasu probuje rozluzni¢ atmosfere.

Styl interakcji z goSciem:

Barbara Kuraszkiewicz-Machniak - 2 wydania;
Mateusz Karkoszka - 2 wydania.

Dobor gosci:

Aleksandra Jasicka;

Andrzej Zabtocki;

Henryk Ostrowski;

Joanna Werstler-Wojtaszek;
Jozef Rubacha;

Krystyna Sibinska;

Tadeusz Jedrzejczak;
Wactaw Maciuszonek.

Tematyzacja audycji - ujecie przekrojowe (jakoSciowe):

Kampania wyborcza w Gorzowie Wielkopolskim.

Najwazniejsze problemy Zar.

Problemy Szprotawy.

Program wyborczy kandydatow na stanowisko prezydenta Gorzowa
Wielkopolskiego.

Wykorzystanie pieniedzy - projekt skanalizowania Gorzowa, budowa
wodociggéw.

Ogromna zachorowalno$é¢ na raka w Zarach.

Dziatania majgce zmniejszy¢ zanieczyszczenie powietrza.

Kosztowne inwestycje - budowa kanalizacji.

Kadencyjnos$¢ samorzadu.

Wyzwania dla Witnicy.
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3.5.1. TVP KATOWICE - Forum regionu. Samorzqgdowa debata wyborcza
Pora emisji oraz liczba odcinkéw w proébie:
Godzina 20:00, probka objeta 1 wydanie audycji.
Prowadzacy:
e Iwona Flanczewska-Rogalska - 1 wydanie.
Styl interakcji z goSciem:

e [wona Flanczewska-Rogalska - dziennikarz odnosi sie z szacunkiem do goscia.

Ma do niego zyczliwie neutralny stosunek.

Dobor gosci:

Adam Stach;

Andrzej So$nierz;
Arkadiusz Godlewski;
Jerzy Zietek;

Krystyna Doktorowicz;
Marcin Krupa;

Marek Szczerbowski.

Tematyzacja audycji - ujecie przekrojowe (jakosciowe):

Problemy demograficzne.

Rozwéj Katowic.

Rewitalizacja Katowic.

Ulepszenie transportu miejskiego i zwiekszenie poziomu bezpieczenstwa.
Program wyborczy kandydatéw na prezydenta miasta Katowice.

Opieka nad osobami niepetnosprawnymi, chorymi i starszymi.
Racjonalne wydawanie funduszy unijnych.
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3.6.1. TVP KIELCE - Bez demagogii

Pora emisji oraz liczba odcinkéw w proébie:
Godzina 19:00, probka objeta 1 wydanie audycji.
Prowadzacy:

e Michat Rykowski - 1 wydanie.
Styl interakcji z goSciem:

e Michat Rykowski - dziennikarz ma neutralny stosunek do goscia, sporadycznie

przerywa jego wypowiedzi, zachowuje dystans.

Dobor gosci:

Piotr Zotadek;

Andrzej Poterata;

Dawid Lewicki;

Ewa Sajor;

Grzegorz Swierszcz;
Henryk Milcarz;

Tomasz Wcislik;
Wtlodzimierz Witkowski.

Tematyzacja audycji - ujecie przekrojowe (jakoSciowe):

Infrastruktura - drogi, kolej, lotnisko w Obicach.

Stuzba zdrowia.

Odwrdcenie trendu niskiego przyrostu naturalnego i emigraciji.
Priorytety poszczeg6lnych uczestnikéw debaty.
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3.6.2. TVP KIELCE - Gtos dnia

Pora emisji oraz liczba odcinkéw w proébie:
Godzina 19:00, probka objeta 3 wydania audycji.
Prowadzacy:

e Elzbieta Dziewiecka-Mgkosa - 1 wydanie;
e Michat Rykowski - 1 wydanie;
e Piotr Rogozinski - 1 wydanie.

Styl interakcji z goSciem:

e Elzbieta Dziewiecka-Makosa - dziennikarka odnosi sie z szacunkiem do goScia.
Na poczatku rozmowy wymienia jego atuty, jednak w dwoch momentach
krytykuje jego obietnice.

e Michat Rykowski - dziennikarz ma neutralny stosunek do goscia, sporadycznie
przerywa jego wypowiedzi, zachowuje dystans.

e Piotr Rogozinski - dziennikarz przez wiekszo$¢ audycji jest zyczliwie i przyjaZnie
nastawiony wobec goscia - uSmiecha sie. Na poczatku zadaje proste i wygodne

pytania, natomiast p6Zniej zaczyna wchodzi¢ w delikatng polemike.

Dobor gosci:

e Grzegorz Swit;
e Jerzy Pyrek;
e Witold Sokata.

Tematyzacja audycji - ujecie przekrojowe (jakoSciowe):

Atuty i obietnice kandydatow.

Podsumowanie kampanii wyborczej.

Propozycje zmian w mieScie.

Problemy demograficzne i z rynkiem pracy.

Inwestycje sportowe.

Upartyjnienie kampanii samorzadowe;.

Wybory do sejmiku wojewddztwa Swietokrzyskiego - przewidywania wyniku.
Afera madrycka i jej szkodliwos$¢ lub korzys$ci w kampanii samorzadowe;j.
Pomyst dwukadencyjnos$ci wtadzy samorzadowe;j.
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3.7.1. TVP KRAKOW - Debata wyborcza

Pora emisji oraz liczba odcinkéw w proébie:
Godzina 20:00, probka objeta 2 wydania audycji.
Prowadzacy:

e Alicja Popiel - 2 wydania.
Styl interakcji z goSciem:

e Alicja Popiel - dziennikarka ma neutralny stosunek wobec gosci. Przytakuje ich
argumentom, ale tez czesto przerywa, probujac polemizowad, jesli sie z nimi nie

zgadza.

Dobor gosci:

Andrzej Harezlak;
Dariusz Chmiel;
Jacek Banka;

Jacek Kwiatkowski;
Janusz Majcherek;
Kamil Banasik;
Kazimierz Wojcik;
Marek Sowa;
Pawet Kalisz;

Piotr Plebanczyk;
Rafat Kudas;

Ratal Latka;
Romuald Malinowski;
Witold Smiatek.

Tematyzacja audycji - ujecie przekrojowe (jakosciowe):

Kompetencje poszczegdlnych podmiotow samorzadowych.

Obowigzki i finansowanie poszczeg6lnych podmiotéw samorzgdowych.
Swiadomo$¢ samorzadowa miodych.

Przyczyny niskiej frekwencji samorzadowej.

Budzety obywatelskie i aktywizacja obywateli.

Transport i komunikacja matopolska.

Walka bezrobociem i rozwdj Matopolski.

Problemy ekologiczne regionu.

Fundusze unijne i inwestycje.
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3.7.2. TVP KRAKOW - Region [Matopolska]. Ludzie, sprawy, opinie
Pora emisji oraz liczba odcinkéw w proébie:
Godzina 20:00, probka objeta 1 wydanie audycji.
Prowadzacy:
e Iwona Sitnik-Kornecka - 1 wydanie.

Styl interakcji z goSciem:

e [wona Sitnik-Kornecka - dziennikarka jest pozytywnie nastawiona do gos$cia.

Caly program jest prowadzony w formie kolezenskiej rozmowy.

Dobor gosci:

e Marta Szostkiewicz;
e Piotr Legutko;
¢ Przemystaw Bolechowski.

Tematyzacja audycji - ujecie przekrojowe (jakoSciowe):
Braki w matopolskiej kampanii samorzgdowej (gtéwnie krakowskiej).

Postulaty w zakopianskiej kampanii samorzadowe;.
Pomysty na kampanie konkretnych kandydatéw na prezydenta Krakowa.

Podsumowanie sondazy dotyczacych matopolskich wyboréw samorzadowych.
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3.7.3. TVP KRAKOW - Polityka blizej
Pora emisji oraz liczba odcinkéw w proébie:
Godzina 18:55, probka objeta 1 wydanie audycji.
Prowadzacy:

e Magdalena Drohomirecka - 1 wydanie.

Styl interakcji z goSciem:

e Magdalena Drohomirecka - dziennikarka odnosi sie do kazdego gos$cia w sposéb

neutralny, jej rola sprowadza sie tylko do kierowania dyskusja oraz zadawania

pytan.

Dobor gosci:

e Witadystaw Kosiniak-Kamysz.
Tematyzacja audycji - ujecie przekrojowe (jakoSciowe):
Kontrakt terytorialny, program dla Matopolski.

Szanse dla mtodych w Krakowie.
Program Gwarancje dla mtodych.

Punkty programu PSL przed wyborami samorzgdowymi.
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3.8.1. TVP LUBLIN - Miedzy sejmem i sejmikiem
Pora emisji oraz liczba odcinkéw w proébie:
Godzina 17:30, probka objeta 1 wydanie audycji.
Prowadzacy:

e Agnieszka Draczkowska - 1 wydanie.
Styl interakcji z goSciem:

e Agnieszka Draczkowska - dziennikarka odnosi sie do gosci z szacunkiem, chwali

dziatania, uSmiecha sie.

Dobor gosci:
e Agata Fisz;
e Andrzej Czapski;
e Janusz Grobel;
e Marcin Zamoyski.

Tematyzacja audycji - ujecie przekrojowe (jakosciowe):

Ostatnia kadencja w Zamosciu.

Pozycja Chetma w rankingach.

Putawy - sukcesy kadencji, sSrodki unijne.
Biata Podlaska - jakos$¢ zycia i finanse.
Bezrobocie w Chetmie.

Wyzwania przed Putawami.
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3.8.2. TVP LUBLIN - Pytania Panoramy

Pora emisji oraz liczba odcinkéw w proébie:

Godzina 19:30, probka objeta 2 wydania audycji.

Prowadzacy:

Matgorzata Ortowska - 1 wydanie;
Marta Pietrasiewicz - 1 wydanie.

Styl interakcji z gosciem:

Matgorzata Ortowska - dziennikarka odnosi sie z szacunkiem do go$cia; ma do
niego neutralny stosunek.

Marta Pietrasiewicz - dziennikarka mocno kontroluje dyskusje, pobudza
kontrowersyjne wypowiedzi gos$ci, dba o zachowanie dystansu i krytycznej

postawy wobec goSci.

Dobor gosci:

Grzegorz Muszynski;
Krzysztof Zuk;
Magdalena Kuczynska.

Tematyzacja audycji - ujecie przekrojowe (jakoSciowe):

Zarzuty dla prezydenta Lublina.

Czym roznig sie wybory samorzadowe od parlamentarnych?

Kampania wyborcza - PiS.

Temat samochodow stuzbowych.

Pienigdze na inwestycje.

Lokale wyborcze dostosowane dla os6b niepelnosprawnych - glosowanie
korespondencyjne, petnomocnictwo.

Jak znaleZ¢ odpowiedni lokal wyborczy?

Jak gtosowac, zeby glos byt wazny?
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3.8.3. TVP LUBLIN - Wybory samorzqgdowe 2014

Pora emisji oraz liczba odcinkéw w proébie:

Godzina 19:45, probka objeta 1 wydanie audycji.

Prowadzacy:

Agnieszka Draczkowska - 1 wydanie.

Styl interakcji z goSciem:

Agnieszka Draczkowska - dziennikarka na poczatku odnosi sie do goscia

neutralnie, potem troche zyczliwiej i czeSciej prosi go o zabranie gtosu.

Dobor gosci:

Tematyzacja audycji - ujecie przekrojowe (jakosciowe):

Krzysztof Zuk;
Stawomir Sosnowski;
Marian Kowalski;
Zofia Buchajczuk;
Artur Sobon;

Dorota Polz-Gruszka;
Grzegorz Muszynski;
Krzysztof Grabczuk;
Antoni Chrzonstowski;
Krzysztof Kobylas;
Riad Haidar;

Antoni Chrzonstowski;
Zofia Popiotek;

Piotr Marek.

Gospodarka Lublina.

Rozw0j Lubelszczyzny.

Bezrobocie i emigracja zarobkowa.

Problemy Lubelszczyzny.

Potencjat akademicki Lublina.

Polityka zagraniczna wojewdédztwa lubelskiego.
Pomoc dla rodzin, senioréw i niepetnosprawnych.
Stuzba zdrowia w wojewdédztwie lubelskim.
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3.9.1. TVP LODZ - Eédzkie forum. Debata wyborcza
Pora emisji oraz liczba odcinkéw w proébie:
Godzina 20:00, probka objeta 1 wydanie audycji.
Prowadzacy:

e Magdalena Kaminska - 1 wydanie.
Styl interakcji z goSciem:

e Magdalena Kaminska - dziennikarka odnosi sie z szacunkiem do goscia, jest

nastawiona neutralnie.

Dobor gosci:
Dariusz taska;
Jacek Dobiesz;
Marek Woijtera;

Piotr Bors;
Szymon Wisniewski.

Tematyzacja audycji - ujecie przekrojowe (jakosciowe):

Instrukcja gtosowania w wyborach samorzadowych.

Szanse t.odzi, by stac sie ,ziemig obiecang” dla przedsiebiorcow.
Obszary, w ktérych warto lokowa¢ pieniadze z Unii Europejskiej.
Polityka spoteczna.

Edukacja.

Zwalczanie bezrobocia.

Profilaktyka zdrowotna.
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3.10.1. TVP OLSZTYN - Debata wyborcza

Pora emisji oraz liczba odcinkéw w proébie:

Godzina 20:00, probka objeta 1 wydanie audycji.

Prowadzacy:

Maciej Wrobel - 1 wydanie.

Styl interakcji z goSciem:

Maciej Wrobel - dziennikarz ma neutralne podejscie do goscia, co wynika tez z
bardzo schematycznej formuly programu. Zadaje mu pytania i dziekuje za

odpowiedz bez komentowania.

Dobor gosci:

Andrzej Maciejewski;
Andrzej Rynski;

Anna Wasilewska;
Czestaw Jerzy Matkowski;
Iwona Arent;

Marcin Adamczyk;

Piotr Grzymowicz.

Tematyzacja audycji - ujecie przekrojowe (jakosciowe):

Programy wyborcze.

Problemy lokalne: hala widowiskowo-sportowa, komunikacja publiczna, $ciezki
rowerowe, przedszkola, ulica Partyzantéw, inwestycje dajace miejsca pracy,
infrastruktura drogowa - utrudnienia spowodowane budowa linii tramwajowej,
zamkniecie elektrocieptowni Michelin, emigracja mtodych ludzi, turystyka,
gospodarka komunalna, straz miejska, bezrobocie.
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3.10.2. TVP OLSZTYN - Opinie

Pora emisji oraz liczba odcinkéw w proébie:
Godzina 17:40, probka objeta 3 wydania audycji.
Prowadzacy:

e Maciej Wrébel - 1 wydanie;
e Malgorzata Gatka - 1 wydanie;
e Marta Gotgb-Kociecka - 1 wydanie.

Styl interakcji z goSciem:

e Maciej Wrobel - dziennikarz odnosi sie do goscia z szacunkiem. Wtasciwie nie
przerywa wypowiedzi go$cia, przez co rozmowa jest zdominowana przez
polityka.

e Matgorzata Gatka - dziennikarka jest uprzejma w stosunku do goscia, troche
zdystansowana, ale zdecydowanie traktuje swojg rozméwczynie jako autorytet.

e Marta Gotgb-Kociecka - dziennikarka jest neutralna wobec goscia. Nie zadaje

pytan dotyczacych jego osoby, a jedynie sytuacji wojewddztwa.

Dobor gosci:

e Dorota Biatowas;
e Jacek Protas;
e Janusz Piechocinski.

Tematyzacja audycji - ujecie przekrojowe (jakoSciowe):

Oczekiwania miodych Polakéw na rynku pracy.

Kontrakt terytorialny i inne $srodki na rozw6j Warmii i Mazur.

Procedury wyborczy - instrukcje gtosowania, obwody wyborcze.
Specjalne strefy ekonomiczne na Warmii i Mazurach.

Rozw0j gospodarki na Warmii i Mazurach - Michelin, Grajewo.
Szkolnictwo zawodowe.

Przedsiebiorczos$¢ szansg dla polskiej gospodarki — problemy i wyzwania.
Mtodzi ludzie - wyzwanie i szansa dla Polski.

Rozwéj wschodniej Polski.

Infrastruktura drogowa na Warmii i Mazurach.

Pewno$¢ realizacji obietnic dla Warmii i Mazur.

Kulisy rozméw na temat Srodkow dla Warmii i Mazur na poziomie UE i
rzagdowym.

Szanse na kolejne pienigdze z UE.

e Szczegbly samego podpisania kontraktu terytorialnego.
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3.11.1. TVP OPOLE - Dwa lyki polityki

Pora emisji oraz liczba odcinkéw w probie:

Godzina 20:15, probka objeta 2 wydania audycji.

Prowadzacy:

Katarzyna Oborska-Marciniak, Witold Zurawicki - 2 wydania.

Styl interakcji z goSciem:

Katarzyna Oborska-Marciniak - dziennikarka jest zyczliwie i przyjaznie
nastawiona. USmiecha sie i zartuje w celu rozluznienia atmosfery. Przerywa, ale
gtéwnie w celu zadania pytania konkretyzujacego.

Witold Zurawicki - dziennikarz jest Zyczliwie i przyjaznie nastawiony. Prébuje
by¢ zartobliwy i zmniejszy¢ dystans miedzy sobg a specyficznymi go$¢mi
(uczniowie z liceum) poprzez uzywanie kolokwializméw z jezyka

,mtodziezowego” (np. ,siara”). Dziennikarz rzadko przerywa.

Dobor gosci:

Aleksandra Wojtowicz;
Anna Ortowska;
Arkadiusz Gajos;
Arkadiusz Kaminski;
Arkadiusz Szymanski;
Grzegorz Sawicki;
Kamil Klecha;

Marcin Kubol;
Maximilian Moryt;
Tadeusz Rabsztyn;
Tymoteusz Surynt.

Tematyzacja audycji - ujecie przekrojowe (jakosciowe):

Emigracja zarobkowa.

Problem bezrobocia i niskich ptac; cele pomocy spoteczne;.

Ostatnia kadencja sejmiku wojewo6dzkiego - ocena i podsumowanie
Wynagrodzenia radnych, burmistrzéw etc. oraz ich wptyw na jakos$¢ pracy.
Plany na inwestycje i budzet w regionie.

Ocena kampanii przez zaproszonych licealistow.

Przedwyborcze obietnice opolskich politykéw.

Czym mtodziez kieruje sie przy wyborze kandydatow, ktorych poprze?
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3.11.2. TVP OPOLE - Rozmowa dnia. Ring wolny

Pora emisji oraz liczba odcinkéw w proébie:

Godzina 19:00, probka objeta 3 wydania audycji.

Prowadzacy:

Katarzyna Oborska-Marciniak - 2 wydania;
Witold Zurawicki - 1 wydanie.

Styl interakcji z gosciem:

Katarzyna Oborska-Marciniak - dziennikarka jest pozornie mita, jednak jej
niektdére pytania sg odrobine lekcewazace/ironiczne w stosunku do goscia (jak
chociazby pytanie o wiek), a czasem takie, Ze go$¢ musi sie broni¢ przed
oskarzeniami zawoalowanymi miedzy pytaniami.

Witold Zurawicki - dziennikarz ma neutralny stosunek do go$cia. Stucha z uwaga

jego wypowiedzi. Przerywa jedynie ze wzgledu na presje czasu.

Dobor gosci:

Andrzej Buta;
Andrzej Namysto;
Michat Tarabasz.

Tematyzacja audycji - ujecie przekrojowe (jakoSciowe):

Sylwetki kandydatow.

Program kandydatow.

Ocena kampanii przez kandydatéw.
Przewidywany wynik SLD.

Plany wobec zamku w Moszne;j.

Mozliwa koalicja w nadchodzacej kadencji.
Mozliwe zmiany polityczne w samorzadzie.
Ocena kampanii w Opolu.

Apel o udziat w gtosowaniu.
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3.12.1. TVP POZNAN - Wywiad Teleskopu

Pora emisji oraz liczba odcinkéw w proébie:

Godzina ok. 18:50, probka objeta 3 wydania audycji.

Prowadzacy:

Barttomiej Pomianowski - 1 wydanie;
Matgorzata Dzieciniak - 1 wydanie;
Robert Chodyta - 1 wydanie.

Styl interakcji z goSciem:

Barttomiej Pomianowski - dziennikarz odnosi sie z szacunkiem do goscia,
traktuje go jako eksperta, jednak czesto mu przerywa, co wynika z kroétkiego
Czasu przeznaczonego ha program.

Matgorzata Dzieciniak - dziennikarz odnosi sie z szacunkiem do goscia, traktuje
go jako eksperta, jednak czesto mu przerywa, co wynika z krétkiego czasu
przeznaczonego na program.

Robert Chodyta - dziennikarz ma tendencje do zbyt czestego wchodzenia w
stowo swojemu goSciowi, co utrudnia odbiér audycji. W bardzo nieelegancki

sposoéb ucisza goscia i urywa program.

Dobor gosci:

Jacek Poktadecki;
Marek Wozniak;
Rafat Drozdowski;

Tematyzacja audycji - ujecie przekrojowe (jakosciowe):

Sondaz prezydencki dla Radia Merkury.

Pienigdze z UE dla Wielkopolski - 2,45 mld euro.
Zasady gtosowania.

Prognozy wyborcze.

Sondaz dotyczacy wyboréw do rady miasta Poznania.
Priorytety dla Wielkopolski.

Fundusz spoteczny.

Informacja o wyborach i frekwencja.

Meldunek a ludzie naptywowi w Poznaniu.
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3.12.2. TVP POZNAN - Polityczny fyrtel

Pora emisji oraz liczba odcinkéw w proébie:
Godzina 20:20, probka objeta 1 wydanie audycji.
Prowadzacy:
e Matgorzata Dzieciniak - 1 wydanie.
Styl interakcji z goSciem:
e Malgorzata Dzieciniak - dziennikarka ma neutralny stosunek do gosci.
Dobor gosci:
Jacek Krawczykowski;
Jarostaw Pucek;
Jozef JuszKkiewicz;

Natalia Jabtonska;
Waldemar Witkowski.

Tematyzacja audycji - ujecie przekrojowe (jakosciowe):

e Szpital dzieciecy w Poznaniu.
e Drogi wojewddzkie.
e Samorzad wojewddzki a rozwoj gospodarczy Wielkopolski.
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3.13.1. TVP RZESZOW - Konkrety i opinie. Edycja wyborcza

Pora emisji oraz liczba odcinkéw w proébie:

Godzina 19:00, probka objeta 2 wydania audycji.

Prowadzacy:

Grzegorz Boratyn - 2 wydania.

Styl interakcji z goSciem:

Grzegorz Boratyn - dziennikarz prezentuje bardzo zréznicowane zachowania w

zalezno$ci od goscia - od neutralnych po silnie kontrolujgce i przerywajace.

Dobor gosci:

Andrzej Szlachta;
Anna Kowalska;
Edward Stupek;
Ewa Wasiewicz;
Krzysztof Mazur;
Krzysztof Prendecki;
Marta Niewczas;
Oskar Kochman;
Tadeusz Ferenc;
Teresa Kubas-Hul;
Wojciech Buczak.

Tematyzacja audycji - ujecie przekrojowe (jakosciowe):

Propozycje kandydatéw dla mtodych wyborcow.

Inwestycje w regionie podkarpackim.

Poszerzanie granic miasta.

Inwestycje miejskie.

Budzet Rzeszowa i kwestia zadtuzenia miasta.

Starzenie sie spoteczenstwa i propozycje rozwigzania tego problemu.
Pozytywne aspekty Podkarpacia.
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3.14.1. TVP SZCZECIN - Debata kandydatéw na prezydenta Koszalina
Pora emisji oraz liczba odcinkéw w proébie:
Godzina 18:00, probka objeta 1 wydanie audycji.
Prowadzacy:
o Pawet Wisniewski, Dariusz Baranik - 1 wydanie.
Styl interakcji z goSciem:

e Pawet Wisniewski, Dariusz Baranik - dziennikarze s bardzo zdystansowani
wobec swoich gosci, ich zadaniem jest zadawanie pytan, niczego nie komentuja,

nie biorg czynnego udziatu w dyskusji.

Dobor gosci:

Adam OstaszewskKi;
Anna Metlewicz;

Artur Wezgraj;

Jan Kazimierz Adamczyk;
Kyle Attenborough;

Piotr Jedlinski.

Tematyzacja audycji - ujecie przekrojowe (jakosciowe):

Nowe miejsca pracy w Koszalinie.
Opieka nad starszymi osobami.
Sprzedaz mieszkan komunalnych.
Elektrownia w Gaskach.

Miejsca w ztobkach.

Korki.

Targowiska.

Budzet obywatelski.

Inwestycje dla Koszalina.
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3.14.2. TVP SZCZECIN - Debata kandydatow na prezydenta Szczecina
Pora emisji oraz liczba odcinkéw w proébie:
Godzina 18:00, probka objeta 1 wydanie audycji.
Prowadzacy:
o Pawet Wisniewski, Dariusz Baranik - 1 wydanie.
Styl interakcji z goSciem:
e Pawet Wisniewski, Dariusz Baranik - dziennikarze majg neutralny stosunek
wobec gosci.
Dobor gosci:

Artur Szatabawka;
Bohdan Roszkowski;
Dawid Krystek;

Lukasz Tyszler;
Matgorzata Jacyna-Witt;
Piotr Krzystek;
Przemystaw Urbanski;
Stefan Oleszczuk.

Tematyzacja audycji - ujecie przekrojowe (jakosciowe):

e Pomysty na zatrzymanie mtodych ludzi w Szczecinie.

e Problemy Szczecina.

e Opinie o zakazie pracy radnych w spoétkach, liniach pospiesznych po
wprowadzeniu szybkiego tramwaju miejskiego, reaktywacji nieczynnych juz
basenéw, kampusie studenckim, strazy miejskiej, mieszkaniach komunalnych,
usunieciu sowieckich pomnikow.
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3.15.1. TVP WARSZAWA - Wywiad Kuriera

Pora emisji oraz liczba odcinkéw w proébie:

Godzina 21:40, probka objeta 4 wydania audycji.

Prowadzacy:

Karolina Jakobsche - 2 wydania;
Mitka Skalska - 2 wydania.

Styl interakcji z gosciem:

Karolina Jakobsche - dziennikarka ma neutralny stosunek do goscia, cho¢
zauwaza stabe strony jego propozycji, jest wnikliwa, czesto przerywa, by dopytac
o konkrety.

Mitka Skalska - dziennikarka odnosi sie do go$cia z szacunkiem. Jest wobec niego

zyczliwa.

Dobor gosci:

Jacek Sasin;
Przemystaw Wipler;
Sebastian Wierzbicki;
Zbigniew Wrzesinski.

Tematyzacja audycji - ujecie przekrojowe (jakosciowe):

Marsz Niepodlegtosci - jak zabezpieczy¢ stolice?
Zachecanie mieszkancow do ptacenia podatkéw w stolicy.
Pienigdze na inwestycje (Zrddia).

Ustawa reprywatyzacyjna.

Straz miejska.

Inwestycje w Warszawie.

Obiekty sportowe.

Radiowo - sktadowisko odpadow.

Janosikowe.

Zarzadzanie warszawskimi szpitalami.

Strzelnica dla Warszawy.

Zaniedbania obecnych wtadz Warszawy.

Dekret Bieruta - jakie rozwigzania reprywatyzacyjne?
Propozycja likwidacji optat parkingowych dla mieszkancow Warszawy.
Tecza na pl. Zbawiciela.

79



3.15.2. TVP WARSZAWA - Pod lupq
Pora emisji oraz liczba odcinkéw w proébie:
Godzina 20:10, probka objeta 1 wydanie audycji.
Prowadzacy:

e Grzegorz Mistal - 1 wydanie.
Styl interakcji z goSciem:

e Grzegorz Mistal - dziennikarz ma neutralne podejscie do goscia. Ma ustalony

schemat audycji, ktéry uniemozliwia ustosunkowanie sie do stéw goscia.

Dobor gosci:

Adam OrlinsKi;
Grzegorz Pietruczuk;
Konrad Rytel;
Mateusz Koztowski;
Tomasz Bazalinski;
Witold Kotodziejski;
Witold Tumanowicz;
Wojciech Bartelski.

Tematyzacja audycji - ujecie przekrojowe (jakoSciowe):

Czym jest sejmik wojewo6dztwa i jakie sg jego funkcje?
Status administracyjny Warszawy.

Rozwdj regionu.

Pomysty na bardziej przyjazne Mazowsze dla mieszkancow.
Zacheta do glosowania.
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3.16.1. TVP WROCLAW - Fakty, komentarze

Pora emisji oraz liczba odcinkéw w proébie:
Godzina 20:00, probka objeta 1 wydanie audycji.
Prowadzacy:

e Paulina Wasiniska - 1 wydanie.
Styl interakcji z goSciem:

e Paulina Wasinska - dziennikarka odnosi sie z sympatig do gosci. Kiwa gtowa, gdy
zgadza sie z nimi, uSmiecha sie. Jesli przerywa, to po to, by poprze¢ ich

argumentacje.

Dobor gosci:

e Filip Marczynski;
e Magdalena Koziot;
e Marcin Rybak.

Tematyzacja audycji - ujecie przekrojowe (jakosciowe):

Analiza sondazy, preferencje wyborcow.

Dyskusja o sposobach na zdobywanie popularnosci przez politykow.
Materiat dziennikarski - droga w Szczytnej.

Potrzeby Wroctawia.
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3.16.2. TVP WROCLAW - Musimy porozmawia¢

Pora emisji oraz liczba odcinkéw w proébie:
Godzina 19:00, probka objeta 3 wydania audycji.
Prowadzacy:

e Albert Bystronski - 3 wydania.
Styl interakcji z goSciem:

e Albert Bystronski - dziennikarz ma wzglednie neutralne podej$cie wobec goscia.
Zyczliwie sie do niego u$miecha i podsumowuje jednym zdaniem jego
wypowiedzi. W pewnym momencie natretnie zwraca gos$ciowi uwage, Zeby

odpowiedziat doktadnie na postawione mu pytanie.

Dobor gosci:

Aldona Wiktorska-Swiecka;
Alicja Rosiak;

Anna Kubica;

Emil Antoniszyn;

Ewa Mankowska;

Janusz Krason;

Justyna Helcyk;

Konrad Rychlewski;

Michatl Bobowiec;
Mirostawa Stachowiak-Ro6zecka;
Pawet Hreniak;

Piotr Sosinski;

Robert Bogustawski;
Robert Maurer;

Robert Winnicki;

Szymon Heretyk;

Tomasz Owczarek;
Waldemar Bednarz.

Tematyzacja audycji - ujecie przekrojowe (jakosciowe):

Problem rozwarstwienia Dolnego Slaska.
Kwestia prywatyzacji stuzby zdrowia.
Prognoza wynikow.

Rewitalizacja Watbrzycha.

Pomysty na przyszto$¢ Watbrzycha.

Priorytety kandydatéw w rozwoju Watbrzycha.
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Proponowane zmiany we Wroctawiu.
Wroctawski budzet.
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3.16.3. TVP WROCLAW - Rozmowa Faktow

Pora emisji oraz liczba odcinkéw w proébie:
Godzina ok. 20:10, prébka objeta 2 wydania audycji.
Prowadzacy:

e Maciej Rosinski - 1 wydanie;
e Pawel Wilk - 1 wydanie.

Styl interakcji z gosciem:

e Maciej Rosinski - dziennikarz jest uprzejmy w stosunku do goscia, uSmiecha sie,
zadaje pytania, ktore daja mozliwo$¢ rozwiniecia i wyrazenia opinii.

e Pawel Wilk - dziennikarz ma neutralny stosunek do goscia, jednak mozna
dostrzec, kiedy nie zgadza sie z jego argumentami (u$miech, pozorne

potwierdzenie ,no tak”).

Dobor gosci:

e Leszek Balcerowicz;
e Marzena Cichorz.

Tematyzacja audycji - ujecie przekrojowe (jakosciowe):

e Rdznice miedzy obecna kampanig samorzadowa we Wroctawiu a tymi z
ubiegtych lat.

Dtugi gmin a Swiadomos$¢ spoteczna - promocja strony sprawdzsamorzad.pl.
Erozja poparcia i szanse w kampanii Rafata Dudkiewicza.

Pekniecie w dolnos$lgskim PO.

Rywalizacja w Jeleniej Gorze.

Retoryka kandydatow.

Zacheta do uczestnictwa w wyborach.

Wybory samorzadowe - obietnice wyborcze.

Dtug publiczny Polski.
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3.17. Tabele przekrojowych wartosci wskaznikéw dla dziennikarzy

Ponizsze zestawienie stanowi przekrojowy przeglad wartoSci uzyskanych przez poszczegdlnych dziennikarzy w wybranych
wskaznikach syntetycznie opisujacych zréznicowanie stylu dziennikarskiego zaobserwowane w analizowanych audycjach. Co wazne,
dane te nie majg charakteru rankingowego, poniewaz sposéb ich oznaczenia (preferowane wartos$ci zielone, warto$ci mniej optymalne -
czerwone) wynika wprost z przyjetych w toku analizy zatozen dotyczacych cech optymalnego stylu dziennikarskiego w audycjach
publicystycznych. Zestawienie to nalezy potraktowa¢ wyltacznie w celach informacyjnych i pogladowych, nie za$ jako probe

przyznawania ocen poszczeg6dlnym dziennikarzom.

Skala 1-5 Skala 1-5 Skala 1-5 od 0 wzwyz od 0 wzwyz od 0 wzwyz
Agnieszka Draczkowska 5,00 5,00 5,00 0,57 3,55 0,86
Albert Bystronski 4,67 5,00 4,33 1,32 5,72 1,53
Alicja Popiel 3,00 3,50 4,00 0,40 1,67 0,96
Anna Trzcinska 4.00 2,00 5,00 2,00 9,00 1,60
Andrzej Loch 5,00 5,00 5,00 0,33 tylko info 0,20
Barbara Kuraszkiewicz-Machnik 5,00 4,50 3,50 1,18 4,25 0,88
Barttomiej Pomianowski 4,00 5,00 3,00 1,13 3,50 0,63
Dariusz Baranik 3,00 3,00 4.00 0,36 4,50 0,03
Elzbieta Dziewiecka-Makos 4.00 2,00 2,00 1,29 2,00 1,00
Grazyna Rakowicz 4,00 1,00 5,00 1,08 2,25 0,50
Grzegorz Boratyn 5,00 5,00 5,00 0,34 1,69 1,21
Grzegorz Mistal 5,00 1,00 5,00 0,41 16,00 0,90
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Skala 1-5 Skala 1-5 Skala 1-5 od 0 wzwyz od 0 wzwyz od 0 wzwyz
Iwona Flanczewska-Rogalska 5,00 5,00 5,00 0,25 3,67 0,50
Iwona Sitnik-Kornecka 4,00 5,00 3,00 0,80 0,78 1,20
Karolina Jakobsche 3,00 4,00 4,50 1,62 517 1,61
Katarzyna Oborska-Marciniak 4,33 4,33 3,67 1,26 2,79 1,47
Maciej Wrébel 3,00 3,00 3,50 0,36 tylko info 0,37
Magdalena Drohomirecka 2,00 1,00 2,00 1,33 3,00 1,67
Magdalena Gotaszewska 5,00 5,00 4,00 1,44 0,63 1,33
Magdalena Kaminska 5,00 5,00 4,00 0,40 4,33 0,43
Matgorzata Dzieciniak 3,00 5,00 3,00 0,49 1,75 1,10
Matgorzata Gatka 3,00 3,00 3,00 1,78 15,00 1,67
Matgorzata Ortowska 2,00 5,00 3,00 0,58 tylko info 0,74
Matgorzata Rakowiec 4,00 5,00 3,00 1,14 0,78 0,86
Marcin Rosinski 5,00 5,00 4,00 1,00 2,33 0,90
Mariusz Kluszczynski 5,00 2,50 5,00 0,99 1,23 0,22
Mariusz Rytel 3,50 4,00 4,50 0,73 tylko info 0,31
Marta Gotgb-Kociecka 4,00 4,00 5,00 1,50 tylko info 0,50
Marta Pietrasiewicz 2,00 5,00 5,00 2,70 12,50 4,90
Mateusz Karkoszka 4,33 3,33 3,33 0,55 2,14 0,41
Michat Rykowski 3,50 3,50 3,50 0,73 0,67 0,79
Mitka Skalska 4,50 5,00 3,50 1,17 3,42 1,61
Paulina Wasinska 4,00 5,00 3,00 0,26 0,00 0,91
Pawel Wilk 5,00 4,00 4,00 1,27 1,80 1,00
Pawel Wisniewski 3,00 3,00 4,00 0,45 6,50 0,03
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Skala 1-5 Skala 1-5 Skala 1-5 od 0 wzwyz od 0 wzwyz od 0 wzwyz
Piotr Rogozinski 4,00 3,00 3,00 2,29 1,29 1,14
Robert Chodyta 3,00 5,00 3,00 1,43 1,50 2,29
Witold Zurawicki 4,33 4,00 4,33 0,65 4,56 1,16

Szczegotowe poréwnania dla poszczegdlnych anten pod katem wybranych wskaznikéw zostaty opisane na stronach niniejszego raportu.
W tym miejscu zaprezentujemy jednocze$nie poszczegdlnych dziennikarzy, ktorzy uzyskali tacznie najlepsze (w rozumieniu przyjetych

zatozen) wskazania przy wybranych, kluczowych kryteriach:

Srednia warto$¢ wskaznika nacechowania komunikacji werbalnej

Magdalena Drohomirecka 2,00
Matgorzata Ortowska 2,00
Marta Pietrasiewicz 2,00
Alicja Popiel 3,00
Dariusz Baranik 3,00

W tym zestawieniu najwyzsze wyniki osiggneli dziennikarze TVP Krakéw (Magdalena Drohomirecka, Alicja Popiel), TVP Lublin

(Matgorzata Ortowska, Marta Pietrasiewicz) oraz TVP Szczecin (Dariusz Baranik).
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Srednia warto$¢ wskaznika nacechowania komunikacji niewerbalnej

Magdalena Drohomirecka 1,00
Grazyna Rakowicz 1,00
Grzegorz Mistal 1,00

Anna Trzcinska 2,00
ElZzbieta Dziewiecka-Makosa 2,00

W tym zestawieniu najwyzsze wyniki osiggneli dziennikarze TVP Krakéw (Magdalena Drohomirecka), TVP Bydgoszcz (Grazyna

Rakowicz, Anna Trzcinska), TVP Warszawa (Grzegorz Mistal) oraz TVP Kielce (Elzbieta Dziewiecka-Makosa).

Srednia warto$¢ wskaznika trudnosci jezyka

Magdalena Drohomirecka 2,00
Elzbieta Dziewiecka-Makosa 2,00
Matgorzata Gatka 3,00
Piotr Rogozinski 3,00
Matgorzata Ortowska 3,00

W tym zestawieniu najwyzsze wyniki osiggneli dziennikarze TVP Krakow (Magdalena Drohomirecka), TVP Lublin (Matgorzata
Ortowska), TVP Kielce (Elzbieta Dziewiecka-Makosa), TVP Kielce (Piotr Rogoziniski) oraz TVP Olsztyn (Matgorzata Gatka).

Srednie natezenie pytan

Marta Pietrasiewicz 2,70
Piotr Rogozinski 2,29
Anna Trzcinska 2,00

Matgorzata Gatka 1,78

Karolina Jakobsche 1,62
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W powyzszym zestawieniu najwyzsze wyniki osiggneli dziennikarze TVP Lublin (Marta Pietrasiewicz), TVP Kielce (Piotr Rogozinski),
TVP Olsztyn (Matgorzata Gatka), TVP Bydgoszcz (Anna Trzciniska) oraz TVP Warszawa (Karolina Jakobshe).

Sredni stosunek liczby pytan o informacje do liczby pytan o opinie

Marta Gotab-Kociecka tylko info
Mariusz Rytel tylko info
Matgorzata Ortowska tylko info
Maciej Wroébel tylko info
Andrzej Loch tylko info

W powyzszym zestawieniu najwyzsze wyniki osiggneli dziennikarze TVP Lublin (Matgorzata Ortowska), TVP Gorzéw Wielkopolski
(Andrzej Loch), TVP Olsztyn (Marta Gotgb-Kociecka), TVP Olsztyn (Maciej Wrobel) oraz TVP Biatystok (Mariusz Rytel).

Srednia warto$¢ wskaznika natezenia interwencji dziennikarskich na jednostke

CzZasu

Marta Pietrasiewicz 4,90
Robert Chodyta 2,29
Matgorzata Gatka 1,67
Magdalena Drohomirecka 1,67
Karolina Jakobsche 1,61

W powyzszym zestawieniu najwyzsze wyniki osiggneli dziennikarze TVP Lublin (Marta Pietrasiewicz, Magdalena Drohomirecka), TVP

Olsztyn (Matgorzata Gatka),TVP Poznan (Robert Chodyta) oraz TVP Warszawa (Karolina Jakobshe).
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4. Podsumowanie

Podsumowanie raportu sktada sie z czterech gtéwnych czeSci:

podsumowania i analizy poréwnawczej programéw publicystycznych
emitowanych w okresie wyborczym na poszczegélnych antenach z
uwzglednieniem wskaznikéw ilos§ciowych obrazujacych stopien realizacji misji
publicznej;

podsumowania pod katem roli kobiet (dziennikarek i gos$ci) w badanych
programach, uwzgledniajac aspekty ilosciowe (dla gosci: frekwencja, ekspozycja,
dobér z klucza partyjnego lub merytorycznego; dla dziennikarek: frekwencja,
ekspozycja) i jakoSciowe (dla gosci: sposdb wypowiedzi i ich prezentacji w
audycji, przyjmowane role w interakcji z dziennikarzem; dla dziennikarek: styl
moderowania dyskusji, sposob wchodzenia w spér, strategie autoprezentacji).
Podsumowanie to zawiera takze ogdlne wnioski z ilosciowej i jakoSciowej analizy
roli kobiet w publicystyce politycznej;

analizy roli wydarzen z dnia 11 listopada jako czynnika interferujacego z
relacjami dotyczacymi wyborow;

wnioskéw i podsumowania zbiorczego stanowigcego panoramiczne ujecie
publicystyki politycznej w okresie kampanii wyborczej do samorzadu pod katem

czynnikow ilosciowych i jako$ciowych réznicujacych badane anteny.
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4.1. Zestawienie porownawcze w oparciu o model wartosci misyjnych

(art. 21 UoRIiT)

W zestawieniu postuzyliSmy sie ostatecznie piecioma wskaznikami iloSciowymi

stuzacymi do poréwnania ze sobg wybranych anten.
W analizie poréwnawczej wykorzystali$my wskazniki:

e pluralizmu;

e bezstronno$ci;
e wywazenia;

e jakoSci;

e integralnosci.

W stosunku do pierwszej wersji badania zrezygnowaliSmy ze wskaZnika niezalezno$ci

jako trudnego do operacjonalizacji na poziomie zawartos$ci badanego materiatu.

Wszystkie wskazniki zostaly wyliczone w oparciu o dane zebrane w trakcie badania
i zestawione dla pieciu anten. Warto zaznaczy¢, ze z racji specyfiki okresu wyborczego
i funkcjonujgcej w tym czasie publicystyki oraz celowego doboru materiatéw do badania
tylko z tego okresu warto$ci wskaznikow i wnioski oraz oceny z nich wynikajace
nie moga by¢ ekstrapolowane poza materiat objety badaniem (czyli w szczego6lnosci

poza obszar publicystyki wyborczej w danej stacji).
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4.1.1. Nota metodologiczna konstrukcji indeks6w misyjnosci

Ogolne zatozenia stojgce za przyjetymi wskaZnikami do pomiaru realizacji postulatow
misyjnosci zawartych w art. 21 ustawy o RiTV pozostaty identyczne, jak w poprzedniej
edycji badania®. Dla porzadku w tym raporcie przypomnimy zatozenia stojgce za
wskaznikami wraz z podaniem zmian w metodologii projektu wprowadzonych

w oparciu o konsultacje.

4.1.1.1. Cze$¢ opisowa

Dla kazdego badanego odcinka kodowane byty kategorie pozwalajagce na jego
identyfikacje w badanej probce, a takze stanowigce podstawe do Kkonstrukcji
wskaznikéw opisujacych dang audycje. Cze$¢ wskaznikow, zwtaszcza tych bazujacych na
frekwencji, dla sensownej i zrozumiatej prezentacji wymagata wykorzystania jako wagi
czasu trwania audycji (tak, aby uwzgledni¢ oczywista obserwacje, ze ta sama liczba
pytan czy wtracen dziennikarskich w materiale, ktéry trwa o potowe krocej niz inny,
powinna mie¢ inne znaczenie). Wskazniki opisowe byly kodowane tylko w arkuszach

iloSciowych:

Sposéb kodowania

Kategorie ilosciowe

Obszar analizy

Czas trwania odcinka

(bez przerw reklamowych) Czas trwania w sekundach

Opis audycji

Pora emisji

Godzina emisji pierwotnej

Stacja TV

Nazwa stacji

Prowadzqcy

Imie i nazwisko

Liczba przerw reklamowych
w trakcie odcinka

Liczba przerw reklamowych

Czas przerw reklamowych
w trakcie odcinka

Czas trwania w sekundach

Sredni czas trwania przerwy
reklamowej

Czas trwania w sekundach

9 www.krrit.gov.pl/Data/Files/_public/Portals/0/kontrola/wybory/raport-krrit---eurowybory-

2014-r----mtresearch.pdf, s. 80-88.
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4.1.1.2. Wartosci misyjne - pluralizm

Pierwsza z warto$ci wskazanych w ustawie o RiTV, analizowang w ramach badania, byt
pluralizm, zdefiniowany na poziomie operacyjnym jako zréznicowanie doboru gosci do
audycji, z uwzglednieniem kryterium przynaleznosci partyjnej. Zgodnie z tak przyjetymi
kategoriami realizacja postulatu pluralizmu byto zapraszanie do programow
publicystycznych jak najbardziej zréznicowanych gosci i prezentowanie ich w zblizony
sposéb, bez faworyzowania zadnej ze stron na poziomie statusu przedstawienia,
w czasie dostepu do gtosu w dyskusji czy w sposobie prezentacji przez realizatora

materiatu wideo.

Dane brane pod uwage w definiowaniu wskaznika pluralizmu w wersji dla

wyboréw samorzadowych:

Obszar Kategorie Kategorie i elementy analizy jakosciowej

Sposob kodowania

analizy ilosciowe - poglebionej z danego obszaru
Analiza jako$ciowa dotyczaca:
sposobu prowadzenia konwersacji
z kazdym z politykéw (analiza pytan,
analiza form adresatywnych, analiza
struktury i przebiegu interakcji)
Pluralizm Aktor Wypisanie wszystkich analiza kontekstu doboru polityka,
w audycji gosci audycji zestawienie osoby polityka
z tematami dyskusji
analiza strony wizualnej prezentacji
polityka (denotacja - opis prezentacji,
konotacja - znaczenie sposobu
prezentacji dla odbioru)
Sposéb Wypisanie statusu
przedstawien prezentacji goscia
ia aktora w audycji
Czas Czas obecno$ci goscia
ekspozycji na ekranie w sekundach
Analiza jakoSciowa pogtebiajgca:
Indeksy Prf)c_ent udziatu danego konte}(st doboru partii i politykéw
ekspozyci goscia w tgcznym czasie - V\{yjscie poza wskazniki stricte
aktoréw antenowym: ilosciowe i wskazanie merytorycznych
a) stacji, b) tagcznym kontekstéow doboru bohateréw
do audycji
Procent udziatu partii
reprezentowanej przez
ell(zgilz(;{ 11 swoich politykéw
partii w acznym czasie
antenowym:
a) stacji, b) facznym
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4.1.1.3. Wartos$ci misyjne - bezstronnos¢

Drugg z badanych warto$ci byta bezstronnos¢, czyli sposdob moderowania interakcji

z go$fmi programu w sposOb niefaworyzujacy zadnej ze stron i minimalizujacy

wyrazanie wtasnych opinii przez dziennikarza. Zostata ona zdefiniowana na poziomie

operacyjnym za pomocg trzech gtéwnych sktadowych:

e osobistego stylu komunikacji dziennikarza, uwzgledniajacego jego komunikaty

werbalne i niewerbalne oraz stopien ich nacechowania;

e nacechowanych dziatan realizatora materialu wideo (czyli takich, ktore przez

sposob realizacji komunikujg warto$ciowanie wypowiedzi goscial?);

e interwencji dziennikarza w dyskusji, przerywajacych wypowiedZ goscia lub

zmieniajacych temat dyskusji w trakcie wypowiedzi goScia.

Dane brane pod uwage w definiowaniu wskaznika bezstronnosci w wersji dla

wyborow samorzadowych:

Obszar analizy

Kategorie
ilosciowe

Sposob kodowania

Kategorie i elementy analizy jakosciowej
- poglebionej z danego obszaru

Kodowane ilosciowo

Okreslenia .
w oparciu
> nacechowane oy
Bezstronnos$é L o0 wartosci progowe
w wypowiedzi .
o ustalone w badaniu
dziennikarza . .
pilotazowym
. I Spis okreslen
Spis okreslen p
charakterystycznych
nacechowanych A
dla dziennikarza
Nacechowane Kodowane ilosciowo
zachowania w oparciu o wartosci
niewerbalne progowe ustalone
dziennikarza w badaniu pilotazowym
Spis zachowan
. p niewerbalnych
Spis zachowan .
i parawerbalnych
nacechowanych

charakterystycznych
dla dziennikarza

Analiza jakosciowa pogltebiajaca:

analiza okres$len kluczowych,
idiolektu dziennikarskiego

i stylu komunikacji wraz

z oceng wptywu tego stylu na
bezstronno$¢ prowadzenia audycji
analiza warstwy konotacyjnej
zachowania dziennikarza

- skojarzenia i oceny indukowane
nie wprost poprzez sposéb
zachowania prowadzacego
audycje

10 Przyktadem moze by¢ np. ujecie, ktére w kadrze z méwigcym politykiem obejmuje jednoczesnie
grymas niezadowolenia wybranego goscia sposrdéd publiczno$ci, wywotany wypowiedzig polityka, w
sytuacji, kiedy tylko jeden z goszczacych w audycji politykéw jest prezentowany za pomoca takich ujeé.
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Wskaznik oparty
o wartosci dla
komunikacji werbalnej

Zagregowana i niewerbalnej,
ocena okreslajacy ilosciowo
bezstronnosci typ strategii
dziennikarza komunikacyjnej
dziennikarza
w kontekscie jego
bezstronnosci
L, Kodowane ilosciowo | Analiza jakoSciowa poglebiajaca:
Tendencyjnosé . o . s . .
montazu w oparciu o warto$ci e nazwanie strategii realizatorskich
. .. progowe ustalone stuzacych wytworzeniu
i ekspozycji S . A . .
e w badaniu pilotazowym okreslonego wrazenia na widzach
fa poziomie rzez eksperta (podkreslenie dynamiki sporu
edytorskim P p p y pory,

w materiale wideo

w zakresie montazu
telewizyjnego

pokazanie oceny postaci i relacji
prowadzacy-goscie)

Indeks interwencji

Analiza ilo$ciowa
momentdw, kiedy

Analiza jako$ciowa obejmujaca:

e analize retoryczng - strategie
prowadzenia i kontrolowania
dyskusji przez dziennikarza

e analize wlasnych wypowiedzi

w dyskusji dziennikarz przerywa dziennikarza - okreslenie
i wlasnych wypowiedZ polityka wtasnych pogladéw widocznych
wypowiedzi wraz z okre$leniem w dyskusji
dziennikarza kontekstu tego e  analize warsztatu
przerwania dziennikarskiego (dobér
przyktadow, cytatéw,
obietnic przytaczanych
przez dziennikarza)
Zagregowany wskaznik
bazujacy na wariancji
w wartosciach oceny
nacechowania
Wskaznik tqczny | . wypowie_(.izi I liczby“
. interwencji w dyskusji
bezstronnosci

ze wzgledu na partie,
z jakiej pochodzi gos¢,
podany dla:
a) prowadzacego, b)
audycji, c) stacji
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4.1.1.4. Wartosci misyjne - wywazenie

Wywazenie sposobu moderowania dyskusji zostato zdefiniowane jako kodowany
iloSciowo stosunek dziennikarza do poszczegélnych gosci - od warto$ci ujemnych,
obrazujacych stosunek krytyczny, wartoSciujacy i negacje pogladéw oraz osoby goscia
(potaczone z utrudnianiem jego wypowiedzi), do wartoSci dodatnich, obrazujgcych
zyczliwy, a w bardziej skrajnej postaci afirmatywny, aprobujacy stosunek do goscia
i jego wypowiedzi (potaczony z braniem jego strony w dyskusji, prezentacja korzystnych
dla niego przyktadéw i argumentéw oraz przedtuzaniem czasu na wypowiedzi danego

goscia).

Wskaznik byt liczony jako wariancja taczna zachowan dla dziennikarza, programu oraz
stacji po to, aby maksymalnie syntetycznie zaprezentowac zr6éznicowanie stosunku do

gosci dla prowadzacego, konkretnej audycji oraz stacji telewizyjnej.

Dane brane pod uwage w definiowaniu wskaznika wywazenia w wersji dla
wyborow samorzadowych:
Kategorie i elementy analizy

jakosciowej - poglebionej
z danego obszaru

Obszar Sposdb

kodowania

Kategorie
ilosciowe

analizy

Analiza jako$ciowa obejmujaca:
e analize przyktadéw zachowan
Kodowane afirmujacych/negujacych
ilosciowo w stosunku do poszczeg6lnych
Zachowanie Woparciu o pOht.kaW C
L warto$ci progowe e analize stylu wyrazania oceny
.. dziennikarza o 4 .
Wywazenie ustalone goscia przez dziennikarza
w stosunku .
w badaniu (warstwa deskryptywna
do aktora ; . . I
pilotazowym i warstwa ukryta [pogtebienie
na skali liniowej analizy znaczenia zachowania
+/- dziennikarza na poziomie analizy
ramowej i sposobu zadawania
pytan])
Zagregowany
wskaznik bazujacy
na usrednionych
Wskaznik warto$ciach
tgczny stosunku
wywazenia dziennikarzy do
go$ci podany dla:
a) prowadzacego,
b) audyciji, c) stacji
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4.1.1.5. Wartosci misyjne - integralnos¢

Integralno$¢ jako warto$¢ opisana w ustawie zostata w badaniu zoperacjonalizowana

jako dbato$¢ o zrozumiato$¢ przekazu w badanych audycjach publicystycznych, a takze

zachowanie jego cech gatunkowych i jednolitego poziomu edytorskiego we wszystkich

badanych odcinkach. Kategorie z tego obszaru obejmowaty:

Dane brane pod uwage w definiowaniu wskaznika integralnosci w wersji dla

wyboréw samorzadowych:

Kategorie i elementy analizy

Obszar analizy I_(at,egorle Sposob_ jakoSciowej - poglebionej
ilosciowe kodowania
z danego obszaru
Kodowane
ilosSciowo Analiza pogtebiona:
Ocena stopnia w oparciu e okreslenie jezykowych
Integralnos¢ | trudnoscijezyka | o wartosci progowe korelatéw sposobu
dziennikarza ustalone konstruowania wypowiedzi
w badaniu dziennikarskiej - pokazanie
pilotazowym zréznicowanych strategii
Przyktady Spis trudnych ramowania i nazywania .
trudnych . zjawisk w warstwie jezykowej
‘ wyrazen
wyrazow
Kodowany Analiza pogh;,blor?a: -
W oparciu e okreSlenie cech specyficznych
Model p danej audycji w obszarze jej
o przyktadowe .
strukturalny modele budowy formalnej, doboru
audycji zidentyfikowane materiatéw, struktury

na etapie pilotazu

i kolejnosci prezentowanych
tresci

Kontrola nad
dyskusjq

Kodowana jako
ilos¢ sytuacji, kiedy
dziennikarz traci
kontrole nad
przebiegiem
dyskus;ji
i porzadkiem
wypowiedzi go$ci

Wskaznik
integralnosci

WskaZnik oparty
o stopien
ztozonoSci
jezykowej
i strukturalne;j
audycji obrazujacy
zakres dostepnosci
programu dla
widzow -
wyrdznienie
audycji ztozonych,
analitycznych
i popularnych, czyli
upraszczajacych
dyskurs polityczny
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4.1.1.6. Wartosci misyjne - jakos¢

Jako$¢ badanych programéw zostata zdefiniowana za pomocg dwdch podstawowych,
syntetycznych miar opisujgcych poziom jezykowy audycji (rozumiany jako postugiwanie
sie poprawng polszczyzng przez prowadzgcych) oraz poziom edytorski (rozumiany jako

unikanie btedéow w kadrowaniu, montazu oraz elementach, takich jak infografiki, belki

czy podpisy gosci).

W oparciu o te dwie miary zostat zdefiniowany wskaznik tgczny bedacy syntetycznag

miarg poréwnawczg jakosci r6znych badanych audycji.

Dane brane pod uwage w definiowaniu wskaznika jakosci w wersji dla wyborow
samorzgdowych:
Kategorie i elementy analizy

Sposo6b kodowania jakos$ciowej - poglebionej
z danego obszaru

Obszar Kategorie

analizy ilosciowe

Kodowane ilo$ciowo
w oparciu o wartosci
progowe ustalone
w badaniu pilotazowym | Analiza pogltebiajaca:
Z pomocnicza lista e wskazanie znaczenia
btedéw jezykowych jako poszczegblnych btedéw
podstawg oceny edytorskich i jezykowych
Kodowane ilosciowo dla odbioru tresci przekazu
w oparciu o wartosci (warstwa recepcji,
progowe ustalone tworzenia znaczenia
w badaniu pilotazowym, przez widza)
Z pomocnicza lista
btedéw edytorskich jako
podstawa oceny

Wskaznik oparty
o stopien poprawnoSci
jezykowej i edytorskiej
prezentowany dla:
a) dziennikarza,
b) audyciji, c) stacji

Ocena poziomu

Jakos¢ ,
jezykowego

Ocena poziomu
edytorskiego

Wskaznik jakosci
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4.1.2. Wykaz zmian we wzorach do obliczania wskaznikow

Ponizsze zestawienie w syntetyczny sposéb prezentuje zmiany, jakie zostaty wprowadzone w analizowanych wskaZnikach:

Wskaznik Stary wzor Nowy wzér Komentarz do zmian
VPL = 0,1 / (wariancja dla rozktadu
Pluralizm | L e
procentowego udziatu poszczegélnych partii Bez zmian
w czasie antenowym danej stacji)
Taka aktualizacja wskaznika pozwoli

VBZ = 0,1 / (Sredni indeks nacechowania uwzgledni¢ w jego przypadku sugestie,

VBZ = 0,1 / $redni indeks nacechowania

wypowiedzi dziennikarskiej + sredni indeks Ze pojecie ,bezstronnos$¢” powinno
wypowiedzi dziennikarskiej + Sredni indeks

nacechowania komunikacji niewerbalnej uwzgledniaé¢ w swojej definicji zr6znicowanie

nacechowania komunikacji niewerbalnej
prowadzqcych) + 4 x (suma interwencji stosunku do politykéw poszczegélnych partii.

Bezstronno$¢ prowadzqcych + 4 x (suma interwencji
dziennikarskich w audycjach danej stacji / Zaktualizowany wskaznik bedzie zwracat
dziennikarskich w audycjach danej stacji /

tgczny czas ekspozycji programéw danej wartoSci silniej zréznicowane, nizsze dla

tgczny czas ekspozycji programéw danej

) stacji) - 4 x (wariancja wywaZenia ze wzgledu stacji, w ktorych goscie sa traktowani
stacji
na przynaleznos¢ partyjng goscia) w rézny sposob, w zaleznosci od tego,
z jakiej partii pochodza.
VWW =300 (modut ze sredniego
Wywazenie

nastawienia dziennikarza do goscia

dla danej stacji) x 100

Bez zmian
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VIN = 100 x (1/srednia wartos¢

VIN =200 x ((1/(Srednia warto$¢ zmiennej

‘poziom trudnosci jezyka’ dla danej stacji) -

Taka aktualizacja wskaznika pozwoli

uwzgledni¢ w jego przypadku znaczenie

Integralnos¢ zmiennej ,,poziom trudnosci jezyka” dla
(Srednia warto$¢ zmiennej ‘liczba sytuacji ptynnosci narracji w audycji dla jej
danej stacji)
utraty kontroli nad dyskusjg’)) zrozumiatosci.

Dla wskaznika jakos$ci zostat zaktualizowany
katalog szczegétowych btedéw edytorskich,

VQU =100 x 1/($rednia ocena poziomu w oparciu o ktére kodowana jest zmienna

Jako$¢ jezykowego + $rednia ocena poziomu Wzér bez zmian zwigzana z jakoscig edytorska. Zmiana ta

edytorskiego dla stacji)

spowoduje minimalne obnizenie $§rednich
wartos$ci tego wskaznika, ktore jednak

nie zmieni rozktadu miedzy stacjami.
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4.1.3. Analiza poréwnawcza programow pod katem elementow misyjnosci

Na kolejnych stronach prezentujemy wartoSci wymienionych wskaznikéow dla

poszczegolnych stacji wraz z komentarzem dotyczacym sposobu ich obliczenia.

Wszystkie wskazniki zostaty skonstruowane w taki sposob, aby ich wyzsza wartos¢

sygnalizowatla lepszy/bardziej pozadany - z punktu widzenia ustawy - poziom.

Z racji duzej liczby stacji ujetych w badaniu dane dotyczace poszczegdlnych wskaznikow
zostaty ujete w formie tabelarycznej dla zwiekszenia ich czytelno$ci. Dla poréwnania z
danymi historycznymi prezentujemy wskazniki w wersji wyliczonej wedtug metodologii

aktualnej i metodologii z poprzednich badan.

Aktualna metodologia

Pluralizm Wywazenie Integralnos¢ Jakosé Bezstronnos¢
(nowa) (nowa)
TvP 5,12 276,92 4615 33,33 7,76
BIALYSTOK ’ ’ ’ ’ ’
Tve 1,35 277,78 40,00 23,53 10,18
BYDGOSZCZ ’ ’ ’ ’ ’
TVP GDANSK 0,90 100,00 66,67 16,67 8,05
TVP
GORZOW
WIELKOPOL 10,28 280,00 55,19 23,81 7,49
SKI
TVP
KATOWICE 5,02 285,71 40,00 33,33 8,05
TVP KIELCE 19,42 300,00 66,67 36,36 8,66
TVP
KRAKOW 7,98 283,33 61,54 26,67 8,76
TVP LUBLIN 42,80 290,00 41,48 19,23 4,00
TVP t.ODZ 4,86 280,00 50,00 25,00 8,15
TVP
OLSZTYN 9,70 300,00 53,33 26,67 9,74
TVP OPOLE 3,43 180,95 43,64 25,00 5,55
TVP POZNAN 9,50 287,50 66,67 33,33 7,23
TVP
RZESZOW 13,26 290,91 -12,63 15,38 4,96
TvP 12,57 300,00 54,55 27,27 14,10
SZCZECIN ’ ’ ’ ’ ’
Tve 27,15 291,67 47,62 35,71 6,78
WARSZAWA ’ ’ ’ ’ ’
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TVP
WROCLAW 6,61 295,65 48,67 22,22 5,75
Odchylenie 10,78 53,25 18,66 6,51 2,37
standardowe
Srednia 11,25 270,03 48,10 26,47 7,82

W przypadku pluralizmu najwyzszg warto$¢ uzyskata TVP Warszawa, dla ktorej rozktad
czasowy uwagi poswiecanej poszczeg6lnym stronnictwom politycznym i grupom gosci
byt najbardziej r6wnomierny. Najgorszy wynik w tym obszarze uzyskata TVP Gdansk, w

ktorej byta reprezentowana tylko jedna partia.

Jezeli chodzi o wywazenie, to optymalne wyniki uzyskaty az trzy stacje - TVP Kielce, TVP
Olsztyn oraz TVP Szczecin, najnizsze warto$ci za§ TVP Gdansk i TVP Opole, dla ktérych
byto to spowodowane, podobnie jak w przypadku TV Trwam ws$rdd telewizji

ogolnopolskich, zbyt zyczliwym, afirmatywnym stosunkiem do czesci gosci.

W wymiarze integralno$ci (zrozumiato$ci przekazu) najwyzsze wartosci uzyskaty trzy
stacje - TVP Gdansk, TVP Kielce oraz TVP Poznan. Najnizsza warto$¢ uzyskata TVP
Rzeszow, w ktérej problemem byt bardzo ztozony jezyk prowadzacych i tendencja do

czestego przerywania gosciom.

Najwyzszg ocene w zakresie jako$ci otrzymaty TVP Kielce i TVP Warszawa, najnizszg za$

TVP Rzeszow (gléwnie z powodu najwyzszego poziomu btedéw w realizacji wideo).

Wysoki wynik w zakresie bezstronno$ci osiagneta TVP Szczecin, najnizszg wartos$¢

zaobserwowano za$ w przypadku TVP Lublin.

Dla poréwnania na kolejnej stronie publikujemy takze zestawienie danych wedtug
poprzedniej wersji metodologii badania, a w dalszej czeSci raportu takze wykres
prezentujacy zmiany, jakie wywotalo wprowadzenie zalecanych przez regulatora i

nadawcoéw zmian w metodologii.
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Poprzednia metodologia

Wartosci surowe

Pluralizm Wywazenie IntESgtraarl:)osc Jakos¢ Bez(ssti‘;gt)losc
TVP 5,12 276,92 23,08 33,33 9,14
BIALYSTOK ' ' : : :
TVP 1,35 277,78 20,00 23,53 11,06
BYDGOSZCZ ' ’ ' ' '
TVP GDANSK | 0,90 100,00 33,33 16,67 8,05
VP
GORZOW
wieneonoL | 1028 280,00 29,41 23,81 9,26
SKI
TVP
ATOWICE 5,02 285,71 20,00 33,33 8,33
TVP KIELCE | 19,42 300,00 33,33 36,36 9,55
TVP
KRARGW 7,98 283,33 30,77 26,67 9,06
TVP LUBLIN | 42,80 290,00 21,74 19,23 6,51
TVP LODZ 4,86 280,00 25,00 25,00 8,55
TVP
OLSYIYN 9,70 300,00 26,67 26,67 10,63
TVP OPOLE 3,43 180,95 25,00 25,00 7,27
TVP POZNAN| 9,50 287,50 33,33 33,33 748
TVP
IR 13,26 290,01 20,00 15,38 6,74
TVP 12,57 300,00 27,27 27,27 14,10
SZCZECIN ' ' ' ' '
TvP 2715 291,67 23,81 35,71 7,31
WARSZAWA ' ' : ' '
TVP 6,61 295,65 25,00 22,22 6,92
WROCLAW ' ' ' ' '
S?aifjhﬁggxe 10,78 53,25 4,76 6,51 1,96
Srednia 11,25 270,03 26,11 26,47 8,75

Réznice miedzy metodologiami pomiaru okazaty sie rzutowa¢ na wynik TVP Lublin i
TVP Rzeszéw. Pierwsza z wymienionych stacji regionalnych stracita 2,5 pkt na skali
bezstronnos$ci, w przypadku drugiej - z racji specyficznego stylu dziennikarskiego i
relatywnie matej kontroli nad dyskusja - wynik spadt na skali integralnosci.
JednoczeSnie wyniki na skali integralnoSci znaczaco poprawity osrodki TVP z

Biategostoku, Katowic, Kielc, Poznania i Warszawy.
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4.1.4. Laczny indeks realizacji misji

Dane z pieciu wymiaréw misji postuzyly (po przeksztatceniu na jednolitg jednostke,

czyli po standaryzacji) do poréwnania audycji pod katem indekséw misyjnosci oraz

zagregowanego wskaznika realizacji misji publiczne;j.

S
TVP BIALYSTOK -0,57 0,13 -0,10 1,05 -0,03 0,48
TVP BYDGOSZCZ -0,92 0,15 -0,43 -0,45 0,99 -0,67
TVP GDANSK -0,96 -3,19 1,00 -1,51 0,09 -4,57
TVP GORZOW
WIELKOPOLSKI -0,09 0,19 0,38 -0,41 -0,14 -0,07
TVP KATOWICE -0,58 0,29 -0,43 1,05 0,09 0,43
TVP KIELCE 0,76 0,56 1,00 1,52 0,35 4,19
TVP KRAKOW -0,30 0,25 0,72 0,03 0,40 1,09
TVP LUBLIN 2,93 0,38 -0,35 -1,11 -1,61 0,22
TVP LODZ -0,59 0,19 0,10 -0,23 0,14 -0,39
TVP OLSZTYN -0,14 0,56 0,28 0,03 0,81 1,54
TVP OPOLE -0,73 -1,67 -0,24 -0,23 -0,96 -3,82
TVP POZNAN -0,16 0,33 1,00 1,05 -0,25 1,97
TVP RZESZOW 0,19 0,39 -3,25 -1,70 -1,21 -5,59
TVP SZCZECIN 0,12 0,56 0,35 0,12 2,65 3,80
TVP WARSZAWA 1,48 0,41 -0,03 1,42 -0,44 2,84
TVP WROCLAW -0,43 0,48 0,03 -0,65 -0,88 -1,45
Dla poréwnania dane wyliczone wedtug starej metodologii:
=,
TVP BIALYSTOK -0,57 0,13 -0,64 1,05 0,20 0,18
TVP BYDGOSZCZ -0,92 0,15 -1,28 -0,45 1,18 -1,32
TVP GDANSK -0,96 -3,19 1,52 -1,51 -0,36 -4,50
Vr\fl‘giggggfgq -0,09 0,19 0,69 -0,41 0,26 0,65
TVP KATOWICE -0,58 0,29 -1,28 1,05 -0,21 -0,72
TVP KIELCE 0,76 0,56 1,52 1,52 0,41 4,77
TVP KRAKOW -0,30 0,25 0,98 0,03 0,16 1,11
TVP LUBLIN 2,93 0,38 -0,92 -1,11 -1,14 0,13
TVP LODZ -0,59 0,19 -0,23 -0,23 -0,10 -0,97
TVP OLSZTYN -0,14 0,56 0,12 0,03 0,96 1,53
TVP OPOLE -0,73 -1,67 -0,23 -0,23 -0,75 -3,61
TVP POZNAN -0,16 0,33 1,52 1,05 -0,65 2,09
TVP RZESZOW 0,19 0,39 -1,28 -1,70 -1,03 -3,43
TVP SZCZECIN 0,12 0,56 0,24 0,12 2,73 3,78
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TVP WARSZAWA 1,48 0,41 -0,48 1,42 -0,73 2,09
TVP WROCLAW -0,43 0,48 -0,23 -0,65 -0,93 -1,76

Na podstawie zsumowanych i wystandaryzowanych wskaznikow realizacji misji widac,
ze najlepiej zatozenia ustawowe w badanym okresie (dla przyjetych definicji

operacyjnych tych zadan) realizowaty w kolejnosci:

e TVP KIELCE - ocena: 4,19 pkt

e TVP SZCZECIN - ocena: 3,80 pkt

e TVP WARSZAWA - ocena: 2,84 pkt
e TVP POZNAN - ocena: 1,97 pkt

e TVP OLSZTYN - ocena: 1,54 pkt

e TVP KRAKOW - ocena: 1,09 pkt

e TVP BIALYSTOK - ocena: 0,48 pkt
e TVP KATOWICE - ocena: 0,43 pkt

e TVP LUBLIN - ocena: 0,22 pkt

e TVP GORZOW WIELKOPOLSKI - ocena: -0,07 pkt
e TVPLODZ - ocena: -0,39 pkt

e TVP BYDGOSZCZ - ocena: -0,67 pkt
e TVP WROCLAW - ocena: -1,45 pkt
e TVP OPOLE - ocena: -3,82 pkt

e TVP GDANSK - ocena: -4,57 pkt

e TVP RZESZOW - ocena: -5,59 pkt

W tym zestawieniu wyrazna jest czotéwka trzech nadawcéw - TVP Kielce, TVP
Warszawa oraz TVP Szczecin, ktérzy znaczaco odrdzniaja sie od pozostatych stacji,
tworzac wzorcowe top trzy stacji pod wzgledem realizacji misji publicznej w zakresie

publicystyki w badanym okresie wyborczym.

Na kolejnej stronie pogladowo prezentujemy takze to, w jaki sposéb ksztaltowala sie

ocena scoringowa w starej i zaktualizowanej metodologii (ktore stacje zyskaty/stracity).
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Efekty aktualizacji metodologii badania

6,00
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-6,00
-8,00
== TVP BIALYSTOK —#—TVP BYDGOSZCZ
==fe=TVP GDANSK =>=TVP GORZOW WIELKOPOLSKI
=== TVP KATOWICE —@®—TVP KIELCE
==TVP KRAKOW ==—=TVP LUBLIN
e TVP £ODZ =¢=—TVP OLSZTYN
~—TVP OPOLE «=#=TVP POZNAN
TVP RZESZOW TVP SZCZECIN
TVP WARSZAWA TVP WROCLAW

Zestawienie to pokazuje, Zze w przypadku zrdéznicowanej pod wieloma wzgledami
probki, jakiej dostarczyty regionalne osrodki TVP, zaktualizowana metodologia jest
tozsama z wiekszymi zmianami w rankingu (najbardziej wyraznie w przypadku TVP

Rzeszéw). Jednocze$nie jednak zmiana w metodologii nie wptyneta na podziat na trzy
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wyraziste wigzki oSrodkow i skiad top trzech nadawcéw pod wzgledem realizacji misji

publicznej w okresie wyborczym.
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4.2. Rola i wizerunek kobiet w audycjach publicystycznych

Druga cze$¢ podsumowania raportu stanowi analiza proporcji iloSciowych i czynnikow

jakosciowych réznicujacych sposéb doboru i autoprezentacji gosci kobiet i mezczyzn.

Zestawienia na kolejnych stronach sg oparte o wskazniki iloSciowe ekspozycji (czynnej,

biernej i tacznej) oraz przynalezno$¢ partyjng i status goscia (kandydat w wyborach,

inny polityk, ekspert), a takze o karty analizy jakoSciowej wszystkich audycji.

Jak sygnalizowano wczes$niej, w ekspozycji prowadzacych kobiet i mezczyzn wida¢ duza

réwnowage i jest to zjawisko stabilne, poniewaz podobny parytet pici dato sie

zaobserwowac¢ w badanych audycjach takze w okresie eurowyboréw 2014. W badanym

okresie audycje prowadzity nastepujace dziennikarki:

Liczba

Prowadzacy prowadzonych

wydan audycji
Katarzyna Oborska-Marciniak TVP OPOLE 4
Agnieszka Draczkowska TVP LUBLIN 3
Karolina Jakobsche TVP WARSZAWA 2
Matgorzata Dzieciniak TVP POZNAN 2
Alicja Popiel TVP KRAKOW 2
Barbara Kuraszkiewicz-Machniak TVP GORZOW WIELKOPOLSKI 2
Mitka Skalska TVP WARSZAWA 2
Magdalena Gotaszewska TVP BIALYSTOK 1
Paulina Wasinska TVP WROCLAW 1
Marta Gotagb-Kociecka TVP OLSZTYN 1
Matgorzata Gatka TVP OLSZTYN 1
Magdalena Kaminska TVP LODZ 1
Marta Pietrasiewicz TVP LUBLIN 1
Matgorzata Ortowska TVP LUBLIN 1
Iwona Sitnik-Kornecka TVP KRAKOW 1
Magdalena Drohomirecka TVP KRAKOW 1
Elzbieta Dziewiecka-Mgkosa TVP KIELCE 1
Iwona Flanczewska-Rogalska TVP KATOWICE 1
Matgorzata Rakowiec TVP GDANSK 1
Anna Trzcinska TVP BYDGOSZCZ 1
Grazyna Rakowicz TVP BYDGOSZCZ 1
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4.2.1. Kobiety goscie (analiza poréwnawcza doboru i zachowania kobiet-gosci programu)

Zestawienie strategii doboru gosci dobitnie pokazuje sygnalizowang na wstepnie
dysproporcje w obecnos$ci na antenie kobiet jako gosci. Co ciekawe, w tym projekcie
w analizie zbioru 201 wystgpien gosci w badanym materiale okazato sie, ze wartosci
procentowe zaréwno unikatowych wystgpien kobiet-gosci, jak tez odsetek czasu,
w ktérym sg eksponowane na ekranie, sg bardzo zblizone do wartosci dla telewizji
ogolnopolskich (14 proc. czasu i frekwencji ekspozycji kobiet w badanych audycjach

publicystycznych z anten ogélnopolskich).

Ekspozycja wg pftci Ekspozycja wg pfci
- frekwencja - czas

B Kobiety goscie ™ Mezczyzni goscie B Kobiety goscie ™ Mezczyzni goscie

Zestawienie tych danych z danymi z poprzednich wyboréw wskazuje na wysoka
stabilno$¢ preferencji dziennikarzy w doborze gosci do audycji publicystycznych, takze

na szczeblu regionalnych o$rodkéw TVP.
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4.2.1.1. Strategie doboru kobiet-gosci do audycji

W zalezno$ci od stacji dajg sie zauwazy¢ rozne strategie doboru kobiet-gosci do udziatu

w audycji. Najczesciej kobiety byty eksponowane na antenie TVP Rzeszow (31 proc.

czasu), TVP Wroctaw (36 proc. czasu) oraz TVP Olsztyn i TVP Gorzéw Wielkopolski (po

29 proc. czasu). Kobiety w ogoéle nie byly zapraszane do audycji w TVP Gdansk, TVP

+.6dz i TVP Warszawa.

TVP BIALYSTOK
TVP BYDGOSZCZ

TVP GDANSK 0%

TVP GORZOW WIELKOPOLSKI
TVP KATOWICE

TVP KIELCE

TVP KRAKOW

TVP LUBLIN

TVP tODZ 0%

TVP OLSZTYN

TVP OPOLE

TVP POZNAN

TVP RZESZOW

TVP SZCZECIN

TVP WARSZAWA 0%

TVP WROCLAW

Ekspozycja gosci wg pfci

0%

10% 20%

H Kobiety

30%

40% 50%

Mezczyzni

60%

70%

80%

90%

100%

Kolejne zestawienie obrazuje poziom reprezentacji poszczegolnych partii wsrod kobiet-

gosci w badanych audycjach.
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4.2.1.1.1. Dobor wg partii

Na kolejnym wykresie prezentujemy zestawienie czasowej ekspozycji kobiet-gosci

w audycjach z podziatem na partie. Z zestawienia wytaczone zostaty trzy osrodki TVP

(Warszawa, L.6dZ oraz Gdansk), na ktérych antenach nie zostata wyemitowana ani jedna

audycja publicystyczna z udziatem kobiet-gosci.

Struktura ekspozycji partii wsréd
kobiet-gosci

|
66%

TVP BIALYSTOK
TVP BYDGOSZCZ
TVP GORZOW WIELKOPOLSKI

TVP KATOWICE

TVP KIELCE
TVP KRAKOW
TVP LUBLIN
TVP OLSZTYN
TVP OPOLE
TVP POZNAN
TVP RZESZOW
TVP SZCZECIN

TVP WROCtAW 13°|A: 1%%

0% 10% 20% 30% 40% 70% 80%

50%

60%

M Sojusz Lewicy Demokratycznej M Polskie Stronnictwo Ludowe
B Prawo i Sprawiedliwos¢ m Kongres Nowej Prawicy
Platforma Obywatelska Twéj Ruch
Ruch Narodowy bezpartyjny

Inne partie

90% 100%

Powyzszy wykres wskazuje na bardzo wysokie zr6znicowanie modeli doboru kobiet-

gosci do audycji w zaleznosci od specyfiki regionalnego osrodka TVP. Tylko trzy o$rodki
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(Katowice, Szczecin i Wroctaw) zachowuja wyrazng przewage kobiet z kategorii

bezpartyjnych, pozostate zas kierujg sie w doborze kobiet do audycji w ré6znym stopniu

kluczem partyjnym, zapraszajgc polityczki ze wszystkich stronnictw.

Na kolejnej stronie prezentujemy szczegdétowe zestawienie sktadu grupy kobiet-gosci

o statusie ,bezpartyjna” ujetych w analizowanym materiale:

Kobieta - gos$¢ Sposob prezentacji Status
Magdalena Koziot »Gazeta Wyborcza” Ekspertka
Alicja Rosiak Watbrzyska Wspoélnota Samorzadowa Kandydatka
Marzena Cichorz doktor, politolog z Uniwersytetu Wroctawskiego Ekspertka
Aldona Wiktorska-Swiecka Bezpartyjni Samorzadowcy Kandydatka
Matgorzata Jacyna-Witt kandydatka komitetu wyborczego jej imienia Kandydatka
Marta Niewczas brak Kandydatka
o m{odz’i ludzie, liFealiéci z Liceum nr 3 w Opoluy, dla Inny go$¢
Aleksandra Wéjtowicz ktdérych to pierwsze wybory samorzadowe, .
w ktérych moga wzig¢ udziat (uczennica)
Dorota Biatowas dyrektor delegatury Krajowego Biura Wyborczego Ekspertka
w Olsztynie
Magdalena Kuczyniska sedzia (...) , komisarz wyborczy w Lublinie Ekspertka
Marta Szostkiewicz publicysci (...), Radio Krakow Ekspertka
Krystyna Doktorowicz Komitet Wyborczy Wyborcow My z Katowic Kandydatka
Agnieszka Opalifiska Komitet Wyborczy Wy_borc()w Lepsze Lubuskie Kandydatka
- Bezpartyjny Samorzad
atgorata Daowics | ieest G erouml ks Wopdtsent | sperta

Zestawienie to pokazuje rownowage miedzy kobietami-kandydatkami bezpartyjnymi a
ekspertkami zapraszanymi do audycji w wybranych programach (w przeciwienstwie do
przewagi ekspertek zaobserwowanej w mediach ogdlnopolskich, co wskazuje znowu na
wyzszy pluralizm i wyzZsze zaangazowanie regionalnych OTVP w lokalng specyfike
kampanii wyborczej [czego wskaznikiem moze by¢ wyzsza ekspozycja kandydatek takze

z matych, lokalnych komitetéw wyborczych]).

Z punktu widzenia wizerunkowego kobiety-polityczki obecne w badanych audycjach
majg jedng ceche wspolng (relatywnie mocno obecng u wszystkich kobiet-gosci): cecha
ta jest aktywno$¢ i do$¢ duze przekonanie do wypowiadanych sadow. Kobiety te
odgrywaja mozliwie czynng role w dyskusji i nie wydaja sie hamowane na przyktad
brakiem argumentéw merytorycznych. Pod wzgledem jezykowym wspolnym

mianownikiem kobiet-polityczek byto czeste stosowanie okre$len nacechowanych,
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epitetow, poréwnan sytuacji politycznej do sytuacji z zycia codziennego. Natomiast pod
wzgledem tre$ci wypowiedzi w tej grupie gosci audycji rysuje sie do$¢ wyrazny podziat
na grupe dziataczek merytorycznych, nastawionych w dziataniu i dyskusji na
rozwigzanie problemu i konstruktywng debate oraz na grupe krytykantek, ktore
koncentrujg swojg uwage przede wszystkim na oponentach i negatywnych zjawiskach
obserwowanych w przestrzeni lokalnej. W grupie pierwszej dominuje argumentacja
racjonalna, pragmatyczna, wsparta przyktadami i danymi (w skrocie rzecz ujmujac:
operowanie konkretem), natomiast w grupie drugiej przewaza argumentacja
odwotujaca sie do emocji, powszechnych przekonan, takze wartosci i ocen (w skrdcie:
operowanie ogolnikiem). Nie mozZna natomiast naktada¢ tego podziatu na podziaty
polityczne - wydaje sie, Zze typ argumentacji jest zalezy raczej od uwarunkowan
osobowosciowych iposiadanej wiedzy niz od linii komunikacyjnej reprezentowanej

partii czy komitetu wyborczego.

Odrebng grupe stanowig kobiety-ekspertki, ktére sg grupa dos¢ ciekawa, bo nieliczng
i dos$¢ heterogeniczng z punktu widzenia stylu komunikacji. Ceche wspo6lng wszystkich
specjalistek zaproszonych do badanych audycji stanowi dobre przygotowanie
merytoryczne, ktore pozwalato utrzymywac wysoki poziom merytoryczny dyskusji
i podnosito warto$¢ informacyjng audycji dla odbiorcow. Réznit panie ekspertki
natomiast styl komunikacji i umiejetno$¢ definiowania omawianych zjawisk. Niektore
z nich, jak np. dr Marzena Cichosz, do$¢ klarownie, interesujgco i sprawnie prezentowaty
swoje spostrzezenia; inne, jak np. Magdalena Kuczynska (komisarz wyborczy w
Lublinie) wuzywaly trudnego, abstrakcyjnego stownictwa, zlozonych zdan i
wielopoziomowych argumentéw, co z pewnoscig utrudniato rozumienie i nieco obnizato

atrakcyjnos¢ audycji.

Podsumowujac, nalezy raz jeszcze podkresli¢ daleko posunieta maskulinizacje struktury
gosci badanych audycji. W prébie OTVP regionalnych znalazly sie tylko cztery audycje, w
ktoérych pojawit sie jeden go$¢-ekspert-kobieta. Nie odnotowano zadnej audycji, w ktorej
gos¢mi bytyby same kobiety (takie audycji zdarzaja sie w przypadku nadawcow
ogolnopolskich). Tylko w jednej audycji (Musimy porozmawia¢ z 10.11.2014 r., TVP
Wroctaw) jednocze$nie wystapity trzy kobiety, ale towarzyszyto im trzech mezczyzn.
Taka sytuacja kaze wnioskowac¢ o znacznym i konsekwentnym niedoreprezentowaniu

kobiet-gosci w przestrzeni mediow regionalnych, ktére wynika najpewniej z podobnej
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niedoreprezentacji dziataczek w lokalnych strukturach partii politycznych i komitetow
wyborczych oraz - by¢ moze (tu trudniej o jednoznaczne stwierdzenie) -
niedoreprezentowaniu kobiet na eksponowanych w mediach stanowiskach w kregach

eksperckich: na uczelniach, w redakcjach oraz urzedach.
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4.2.1.1.2. Dobor wg statusu (kandydatka, inny polityk, ekspert)

Wykresy struktury doboru gos$ci wedtug statusu wskazujg, ze w OTVP nie zachodzi
zjawisko preferencji dla kandydatow-mezczyzn zaobserwowane w TV ogdlnopolskich w
przypadku wyboréw samorzadowych i wyboréw do Parlamentu Europejskiego.
Struktura ekspozycji obu tych grup sugeruje, Zze dziennikarze dobieraja gosci do audycji
wedtug podobnego klucza, najchetniej zapraszajac do udziatu w programie kandydatéow
w wyborach niezaleznie od ich ptci. W przypadku kobiet grupa ekspertek cieszy sie
nieco wyzsza ekspozycja niz w grupie mezczyzn, ale jest to réznica o 4 pkt proc., a nie o

kilkanascie punktéw proc. jak w przypadku TV og6lnopolskich.

Struktura rodzaju gosci wg ptci

Kobiety

Mezczyzni ® Kandydat
¥ Inny polityk
Ekspert

Inny gos¢
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4.2.1.2. Strategie edytorskie wobec kobiet gosci

W iloSciowym zestawieniu czasu ekspozycji w rozbiciu na bierng (kiedy go$¢ jest
widoczny, ale nie ma glosu w audycji) i czynng (kiedy go$¢ ma gltos w audycji
i jednoczesnie jest obecny w kadrze) widoczne jest duze podobienstwo, jesli chodzi
o kobiety-gosci i mezczyzn-gosci, podobnie jak w poprzednich edycjach tego badania.
Kobiety sa eksponowane w sposOb czynny przez 52 proc. czasu wobec 49 proc.
mezczyzn, a roznica miedzy oboma grupami nie jest wieksza niz w przypadku

poprzednich edycji badania.

Na podstawie sposobu ekspozycji w audycjach nie mozna jednoznacznie stwierdzi¢
zréznicowania sposobu prowadzenia rozmowy przez dziennikarzy w zaleznosci od pftci

goscia.
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4.3. Marsz Niepodleglosci - analiza wplywu wazZnego wydarzenia na
dyskurs wyborczy

W toku tego projektu badawczego, z racji specyfiki kalendarza wyborczego i jego
natozenia na obchody $wieta 11 listopada, wraz z towarzyszacymi tej rocznicy marszami
organizowanymi w stolicy, szczegdlng uwaga podczas monitoringu zostaly objete
audycje, w ktorych obok tematyki wyborczej pojawiaty sie watki zwigzane z obchodami
Swieta Niepodlegtoéci, a dokladnie z szeroko nagta$nianym w mediach Marszem
Niepodlegtosci. Celem tej czesci projektu bylo oszacowanie potencjalnego wptywu

tematyki zwigzanej z Marszem na dyskurs publicystyczny w okresie okotowyborczym.

4.3.1. Ekspozycja tematyki Marszu w konteks$cie wyborczym wg stacji

Badanie przeprowadzone na prébce programéw z regionalnych osrodkéw TVP wskazato na
marginalny wptyw wydarzen z 11 listopada na dyskurs w okresie okotowyborczym. Jedyne
wzmianki w materiatach wyborczych dotyczace tematyki Marszu byly widoczne w TVP
Warszawa (4 jednostki tematyczne i w sumie 10 proc. czasu) oraz w TVP Bydgoszcz (1
jednostka tematyczna, w sumie 2 proc. czasu). W poréwnaniu z telewizjami ogélnopolskimi, w
ktérych Sredni udziat czasowy tematyki Marszu wynosit blisko 20 proc. czasu w okresie
wyborczym (dla badania w okresie dwoch tygodni, co przy badaniu w okresie tygodniowym,
identycznym jak dla TV regionalnych, oznaczatoby udziaty na poziomie blisko 30-40 proc.) w
audycjach publicystycznych, nawet wynik warszawskiego oddziatu TVP nalezy uzna¢ za bardzo

niski.

Na poziomie jakoSciowym dyskurs dotyczacy Marszu Niepodlegtosci skupiony byt na kwestii
bezpieczenstwa i mozliwych dziatan prewencyjnych (w sensie zapobiegania zniszczeniu mienia i
infrastruktury miejskiej), bez watkdw ocennych wobec organizatoréw czy analizy szerokiego

kontekstu politycznego wydarzen.

4.3.2. Konkluzje dotyczace sposobu prezentacji Marszu

Wynik obserwacji uzyskanych dla tematyki Marszu Niepodlegto$ci w okresie wyborczym
wskazuje na niska interferencje tematyki wyborczej i tematyki Marszu w tym czasie i moze

stanowi¢ podstawe do sformutowania roboczej hipotezy o wiekszej odpornosci agendy
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medialnej w telewizjach regionalnych (nawet w regionach niejako predestynowanych do
wiekszego zainteresowania - jak miato to miejsce w przypadku TVP Warszawa, ktora uzyskata

niskie wartosci pokrycia medialnego tematyki Marszu) na wydarzenia zaktocajace jej ksztatt.
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4.4. Wnioski taczne i dyskusja

W toku catego badania nastepujace zjawiska uzyskaty mocne potwierdzenie w

ilosciowym i jako§ciowym materiale badawczym:
WhioskKi ilosciowe:

1. W calej badanej probce widoczne jest silne zréznicowanie na wiekszosci obszarow
objetych monitoringiem, wyraZnie wyzsze niZz przypadku materialéw 2z anten
ogolnopolskich, co wymusza bardziej zindywidualizowane podej$cie analityczne do
poszczegdlnych anten i uniemozliwia proste uogoélnienie niektérych wnioskow dla
catosci obszaru badania, jakim byly audycje publicystyczne w regionalnych osrodkach
TVP w okresie wyborczym. Badane audycje byly wewnetrznie (w ramach badanej grupy)
zrdéznicowane wyrazniej niz audycje na antenach og6lnopolskich.

2. Pierwszym obszarem zrdznicowania jest model ekspozycji tematyki wyborczej w sensie
czasu antenowego poswiecanego tematyce wyborczej i liczby audycji. W obszarze tym
dato sie wyréznic¢ cztery modele nadawcze:

model obszerny - cechujacy sie duzg liczba audycji i dtugim czasem ich trwania;

b. model waski - cechujacy sie duza liczba audycji, lecz wyraznie krétszym srednim
czasem trwania audycji;

c. model poglebiajacy - cechujacy sie niska liczba audycji, jednak trwajacych
wyraznie dtuzej niz $redni czas audycji dla badanej prébki;

d. model ograniczony - cechujacy sie niska liczbg audycji i niskim czasem
ekspozycji tematyki wyborczej w raméwce.

3. Tematyzacja badanych audycji wykazuje cechy wyraznie nastawione na merytoryczne
aspekty wyboréw samorzadowych (zwigzane z biezgcymi procesami politycznymi w
samorzadach, problemami lokalnymi czy inwestycjami samorzadéw), a w matym
stopniu eksponowane s3 tematy autoreferencyjne, dotyczace samej kampanii wyborczej
i jej medialnych reprezentacji. Ponadto w przypadku regionalnej agendy medialnej nie
zidentyfikowano zjawiska ,przykrywania” kampanii samorzadowej innymi tematami
(spin vel red herring), tak jak miato to miejsce w przypadku ogélnopolskich audycji
(sprawa Wiplera czy tez tzw. afera madrycka). Bardzo dobrym dowodem na to jest na
przyktad audycja Mitki Skalskiej - Wywiad Kuriera w TVP Warszawa (ten oddziat
regionalny w naturalny sposob wydaje sie najbardziej wyeksponowanym na tematy
ogdblnokrajowe) - z 13 listopada 2014 r., ktéra w rozmowie z Przemystawem Wiplerem,

kandydatem na prezydenta Warszawy, ani razu nie zadata mu pytania odno$nie do
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wydarzen przy klubie przy ul. Mazowieckiej, pytajagc go wylgcznie i kwestie
merytoryczne zwigzane z funkcjonowanie miasta stotecznego Warszawy. Dziennikarka
przede wszystkim pytata goscia o jego postulaty w programie wyborczym, a doktadniej o
pomyst utworzenia strzelnicy (dlaczego jest ona potrzebna w Warszawie?), o stan
polityki zdrowotnej w Warszawie, o to jakie sg najwazniejsze inwestycje dla miasta z
jego punktu widzenia, co proponuje w zamian za projekt ustawy o reprywatyzacji, czy
potrzebna jest straz miejska i czy bez niej poradzimy sobie w Warszawie, jak mozna
jeszcze wspotpracowaé ze stoteczng policja, jak poprawié¢ bezpieczenstwo
warszawiakdw, czy gos¢ zmienitby ustawe o zgromadzeniach, czy jest za tym, aby mozna
byto wytapa¢ z tlumu cztowieka zamaskowanego i dlaczego to wtasnie Marsz
Niepodlegtosci rokrocznie konczy sie zamieszkami.

4. 7 tematyzacja badanych audycji koreluje takze struktura zadawanych w nich pytan,
ktéra wykazuje wyraZne cechy preferencji dziennikarzy w kierunku pytan o informacje,
o duzej warto$ci poznawczej i zwigzanych ze szczegétowymi zagadnieniami istotnymi
dla funkcjonowania samorzadu i spotecznosci lokalne;.

5. Na poziomie ilosciowo analizowanego stylu prowadzenia audycji, daje sie wyrdznic¢
nastepujace wzorce moderowania dyskusji przez dziennikarzy typowe dla

poszczegdlnych stacji:

Czestotliwo$¢ Czestotliwo$¢

przerywania pytan Dominujacy styl dziennikarski
gosciom o informacje

TVP BIALYSTOK Srednia Srednia Wywazony
TVP BYDGOSZCZ Srednia Srednia Wywazony
TVP GDANSK Srednia Niska Nastawiony na opinie
Vgl\llili,l(égg ég;/;/q Srednia Srednia Wywazony
TVP KATOWICE Niska Srednia Ustepujacy
TVP KIELCE Wysoka Niska Konfrontacyjny, nastawiony na opinie
TVP KRAKOW Srednia Niska Nastawiony na opinie
TVP LUBLIN Srednia Wysoka Nastawiony na informacje
TVP LODZ Niska Srednia Ustepujacy
TVP OLSZTYN Srednia Wysoka Nastawiony na informacje
TVP OPOLE Wysoka Srednia Konfrontacyjny
TVP POZNAN Wysoka Niska Konfrontacyjny, nastawiony na opinie
TVP RZESZOW Niska Srednia Ustepujacy
TVP SZCZECIN Niska Wysoka Ustepujacy, nastawiony na informacje
TVP WARSZAWA Wysoka Wysoka Konfrontacyjny, nastawiony na
informacje
TVP WROCLAW Srednia Srednia Wywazony
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6.

10.

11.

W zakresie doboru go$ci wiekszos$¢ badanych stacji cechuje duzy pluralizm w zakresie
ekspozycji komitetow lokalnych i stronnictw politycznych obecnych w Zyciu regionu, a
nieobecnych na arenie ogélnokrajowej. Z partii politycznych najwyzej eksponowane sa
PiS, SLD i PO, a roznice w ekspozycji miedzy tymi partiami a mniejszymi stronnictwami
(PSL, TR, KNP) s3g wyraZnie niZsze niz w przypadku mediéw ogo6lnopolskich.
W grupie gos$ci bezpartyjnych najczesciej wystepuja:

a. kandydaci niezalezni, popierani przez lokalne stronnictwa polityczne

(dominujaca grupa);
b. badacze i wyktadowcy akademiccy (gtéwnie politolodzy i socjolodzy oraz
eksperci merytoryczni w temacie dyskusji - ekonomisci)

c. przedstawiciele organizacji pozarzadowych;

d. sedziowie i komisarze wyborczy;

e. przedstawiciele spotecznosci lokalnej (uczniowie);

f. dziennikarze.
Struktura prezentacji gosci bezpartyjnych i dominacja w tej grupie kandydatow w
wyborach spoza najwiekszych partii jest najwazniejszg i najwyrazniejsza cecha wspoélna
badanych audycji.
Wysokie zréznicowanie widoczne jest wsrod badanych stacji w zakresie parametréow
ilosciowych opisujacych styl dziennikarski (nacechowanie wypowiedzi i komunikacji
niewerbalnej, ztozonos¢ jezyka) oraz kwestii jakoSciowych zwigzanych z tworzeniem
programu poszczego6lnych stacji (poziom btedéow edytorskich oraz jezykowych).
Generalnie $rednie poziomy tych dwoch ostatnich parametréow (btedéw) sg wyzsze niz
w przypadku TV ogolnopolskich (czasami znaczgco, jak w przypadku btedow
realizatorskich w TVP Rzeszdw), ale wyzsze jest tez wewnetrzne zrdznicowanie catej
grupy pod tym wzgledem (od braku btedéw w niektérych stacjach, az do pozioméw duzo
wyzszych niz w mediach ogélnopolskich).
W zakresie realizacji wskaznikéw misji publicznej wyrdznia sie wyraznie grupa trzech
stacji, ktore uzyskaty najwyzsze taczne wartosci wystandaryzowanych wskaznikow:

a. TVP KIELCE - ocena: 4,69 pkt;

b. TVP Warszawa - ocena: 4,26 pkt;

c. TVP Szczecin - ocena: 3,95 pkt.
Analizujac dane zwigzane z zakresem i sposobem realizacji materiatow zwigzanych z 11
listopada i Marszem Niepodlegto$ci, mozna sformutowaé mocng hipoteze o

nieznaczgcym wplywie tego wydarzenia na agende wyborcza regionalnych osrodkéw
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TVP w skali kraju i niski wptyw w obrebie samej TVP Warszawa - teoretycznie
najblizszej temu tematowi.

12. W obszarze zwigzanym z ekspozycja kobiet zachodza nastepujace zjawiska:

a. bardzo zblizona proporcja prowadzacych kobiet do mezczyzn (ok. 50/50);

b. wyraZna niedoreprezentacja kobiet gosci - tylko 20 proc. gosci to kobiety, a ich
ekspozycja zajmuje tylko 18 proc. czasu audycji;

c. wyraznie wyzsza niz w mediach ogo6lnopolskich jest proporcja kandydatek o
wyrazistej osobowosci, narzucajacych ton w dyskusji i traktowanych przez
dziennikarzy jak réwni partnerzy;

d. struktura doboru kobiet wedtug partii nie przejawia zadnego rozpoznawalnego
wzorca identycznego dla wszystkich lub dla czeSci stacji (inaczej niz w mediach
ogolnopolskich, gdzie wyraznie dominowaty polityczki PO).

13. Relatywnie wysoka kultura prowadzonej dyskusji (w szczegélnosci w poréwnaniu do
audycji og6lnopolskich). W wielu audycjach odnotowano imponujacg liczbe uzycia stowa
»dziekuje”, ktére zaréwno podsumowywato wypowiedzi goscia, porzadkowato schemat
audycji, nadawato jej tempo, a takze pozwalalo w spos6b kulturalny odebra¢ gtos
okreslonym go$ciom. Byto to mozliwe, w przeciwienstwie na przyktad do tego, co czesto
wida¢ w ogoélnopolskich audycjach (warto nadmieni¢, ze to stowo nie tak znowu czesto
gosci w audycjach stacji ogdlnopolskich). Relatywnie niska temperatura sporu sprzyjata
w audycjach OTVP racjonalizacji dyskursu wyborczego i skupianiu sie na kwestiach
merytorycznych, a nie wizerunkowych, symbolicznych, jak to czesto bywa w przypadku
audycji ogélnopolskich. (np. Mariusz Ryczel w audycji Bez kantéw. Debata z 13.11.2014
r. [TVP Biatystok] uzyt stowa , dziekuje” az 59 razy, przy réwnolegle 14 interwencjach w
wypowiedzi gosci; Mateusz Karkoszka w audycji Karty na stét Ring z 14.11.2014 r.
dziekowat 33 razy, przerywat za$ zaledwie 7 raz. Podobnie jego redakcyjny kolega
Andrzej Loch w tej samej audycji, ale 9 listopada 2014 r., uzyt stowa , dziekuje” 44 razy,
przerywajac zaledwie kilkukrotnie; Iwona Flanczewska-Rogalska w Forum regionu.
Samorzgdowej debacie wyborczej z 10.11.2014 r. [TVP Katowice] - 43 razy ,dziekuje”;
Alicja Popiel w Debacie wyborczej z 9.11.2014 r. [TVP Krakéw] - 60 razy; Pawet
Wisniewski i Dariusz Baranik w Debacie z kandydatami na prezydenta Szczecina z
14.11.2014 r. [TVP Szczecin] - 46 razy).

Warto w tym miejscu zauwazy¢, ze wszelkie debaty organizowane w oddziatach
regionalnych TVP SA byly zorganizowane i przeprowadzone wedlug jasnego,
przejrzystego schematu. Dziennikarz przede wszystkim realizowat zatoZony model
debaty - byt moderatorem. Przekazywat glos zazwyczaj licznemu gronu go$ci. Dzieki

temu znacznie latwiej byto mu utrzyma¢ dyscypline w dyskusji. Relatywnie (w
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14.

odniesieniu do ogdlnopolskich telewizji) precyzyjne pytania, dyskusje bytly
odnotowywane jako istotnie bardziej merytoryczne i dotyczace konkretnych problemoéw
danych regioné6w. W tym uktadzie dramaturgia debaty zostata wsparta na konkretnych
problemach, przed jakimi stoi region, anizeli emocjach, jakie udzielajg sie kandydatom
rywalizujagcym o glosy wyborcow przede wszystkim na wizerunki i komunikacje
symboliczng, jak to czesto bywa w ogolnopolskich stacjach. To bez watpienia duzy atut
oddziatéw regionalnych.

W toku badania odnotowano relatywnie czeste pytanie gosci w studiu oddziatow
regionalnych TVP SA o istote wyboréw samorzgdowych, zakresy i realno$¢ sktadanych
obietnic, terminowo$¢ ich wykonywania (np. Mariusz Kluszczynski w audycji
Samorzqdni z 10.11.2014 r. [TVP Bydgoszcz]: ,Obietnic wiele, pytanie, eee, na ile s3 to
obietnice bez pokrycia, na ile rzeczywiste hasta, ktére sg w stanie zrealizowac. Jak wiele
zalezy od samorzadowcéw, od radnych? ni maja wplyw na to, co obiecuja? Jak to
wyglada? (...) A jak wiele zalezy od pojedynczego kandydata czy pojedynczego radnego?
yyy Styszymy rozne obietnice, ale tak naprawde yyy pojedyncza osoba, ona ma wplyw na
to jak sie p6zniej mieszkancom zyje? No... Pytanie czy czy taka obietnica jest realna, bo
ile zalezy od tego jednego kandydata? (...) A w w w w jakich sferze... sferach dziatalnosci
Samorzadéw te obietnice powinny yyy padac? Yyy w jakich sferach kandydaci sg w
stanie rzeczywiscie te obietnice spetnia¢? Bo mieszkancy, ktérzy yyy no pewnie wielu z
nich zastanawia sie yyy w tej chwili przed wyborami po pierwsze czy w ogdle pdjsc
zagtosowacé, po drugie, na kogo pdéjs¢ zagtosowac. Co oni powinni bra¢ pod uwage yyy
stuchajac, patrzac na tych kandydatéw, zastanawiajac sie yyy co wybraé, na kogo
postawié, bo yyy 0s6b do wyboru mnoéstwo, réznego rodzaju partii i komitetéw yyy wiele
natomiast yyy jaki tak naprawde bedzie miato to wplyw i jakie przetozenie na ich
faktyczne zycie? Jak jak ich do tego zacheci¢, zeby zeby wyttumaczy¢ im, ze rzeczywiscie
to, ze p6jda, Zze w ogdle podjda, bo to tez jest duzy problem i na kogo oddadza gtos bedzie
miato wptyw na to jak potem bedzie im sie zyto? Czy jest jaki§ jakas prosta analogia,
przetozenie, ze pdjde, zagltosuje i potem moge miec lepiej w zyciu? (...) A, a na ile w ogdle,
yyy, Panéw zdaniem, ma to znaczenie? To to, jak te plakaty wygladaja, yyy, w jaki spos6b
oni sie, jako kandydaci, sie na nich prezentuja. Czy to ma to dla wyborcéw znaczenie? (...)
ZaczeliSmy od tego, ile tak naprawde zalezy od samorzadéw. To jeszcze chciatem do tego
wroci¢. Bo czy w mmm yyy waszej ocenie te Kkompetencje samorzadu, one s3
wystarczajace, czy czy nalezaloby w przysztosci je poszerzy¢? Zeby faktycznie ci ludzie,
ktorzy rzadza tutaj lokalnie mieli yyy wiekszy wptyw na zycie mieszkancow. (...) W
jakich obszarach warto byltoby yyy poszerzy¢ te kompetencje? (..) Moéwicie panowie

zwiekszy¢ kompetencje, ale nie macie takich obaw, Ze by¢ moze z cze$cig zadan ci nasi
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lokalni samorzadowcy nie beda sobie w stanie poradzi¢? A yyy prace samorzadu
obserwuje jako dziennikarz od kilkunastu lat i widze, ze yyy w gronie osdb trzydziestu
radnych tak naprawde yyy wiedze ma pieciu, pracuje tych pieciu, a reszta tylko podnosi
rece”).

Zakodowano rowniez i takie audycje, w ktorych prowadzacy popeiali rozliczne btedy
jezykowe, a sposdéb formutowania przez nich mysli byt niezwykle zawity, np. Michat
Rykowski w audycji Gtos dnia z 14.11.2014 r. (TVP Kielce) przejawiatl wyrazne problemy
z zadawaniem pytan. Mimo Ze miaty one charakter raczej konkretny, to ich formuta byta
daleka od doskonatosci i mogla powodowaé dezorientacje, np.: ,A wszystkie partie
mainstreamowe bedg troche ostabione przez to, co sie stato? (...) A w czym pan widzi ten
potencjat Nowej Prawicy? Bo to do$¢ $miata teza. (...) A Kielce oddali walkowerem...
Wojciechowi Lubawskiemu, wszyscy wielcy? (...) A z czego wynika ta mata wyrazisto$¢
kampanii? Bo rzeczywiscie tych ulotek bardzo duzo, ale tresci niewiele”. Niemal kazde
pytanie dziennikarz rozpoczyna od spdjnika przeciwstawnego ,a”.

Cze$¢ osrodkéw regionalnej telewizji bardzo dobrze probowata przygotowac swoich
widzéw do udziatu w wyborach samorzadowych. Swietnym przyktadem publicystycznej
audycji edukujacej wyborce w zakresie oddawania glosu w nietatwych pod tym
wzgledem wyborach samorzadowych byla audycja prowadzona przez Malgorzate
Ortowska w TVP Lublin - Pytania Panoramy z 14.11.2014 r. (druga cze$¢), w ostatnim
dniu przed ciszg wyborcza. Dziennikarska zadata nastepujace, wazne pytania sedzi
Magdaleny Kuczynskiej, komisarzowi wyborczemu:

,No tak jak powiedzialam, przedsiewziecie logistyczne trudne i chyba bardzo
absorbujace sa te wybory, bardziej od innych. Czym ré6znig sie od parlamentarnych? (...)
No, tym co rézni te wybory od innych, na przyktad parlamentarnych, jest tez fakt, ze
odbywaja sie wylacznie na terenie Rzeczpospolitej. (...) A czy mozna gtosowaé, mdéwie o
obywatelach Polski, poza miejscem statego zameldowania... w tych wyborach? (...) A co z
osobami, ktére nigdzie nie maja zameldowania? Bo takowe s3. (...) Ulatwienia dla
niepelnosprawnych, jak zwykle, jak w kazdych wyborach bedg? A wiec poza osobami
niepelnosprawnymi, ktére moga gtosowa¢ korespondencyjnie, wszyscy pozostali musza
stawic¢ sie w lokalu wyborczym? S3 to te same lokale co zwykle? Czy sg jakie§ zmiany? A
co jesli zdarzy sie - hipotetycznie - sytuacja, w ktérej wyborca przyjdzie do lokalu, okaze
dowdd tozsamosci, no i zorientuje sie, Ze nie ma go w spisie wyborcdw, mimo ze
wcze$niej we wszystkich wyborach uczestniczyt i w spisie byt? W tych wyborach, tak jak
w pozostalych, beda obwody powszechne i obwody zamkniete? Lokale wyborcze beda
czynne w niedziele od siddmej do dwudziestej pierwszej. Prosze powiedzie¢, jak

gtosowad, zeby gltos byt wazny? Moze by¢ paszport? Nie musi by¢ dowéd osobisty. (...)
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One beda w réznych kolorach? Zeby sie nie mylity. Taka ksiazeczka. (...) No wtaénie, jaki
znak? Czyli nie na przyktad ptaszek. (...) Kiedy beda wyniki wyborow?”

Podobng audycje wyemitowat oddziat regionalny TVP SA w Olsztynie - Opinie z
14.11.2014 r., poprowadzong przez Matgorzate Gatke z Dorotg Biatowgs - dyrektor
delegatury Krajowego Biura Wyborczego w Olsztynie: , Tysigce kandydatéw na radnych,
wojtéw, burmistrzow i prezydentéw miast. Ttumy chetnych, by znalez¢ sie w
samorzadzie czy to gminy, czy powiatu, czy wojewddztwa. Juz w niedziele wybory
samorzadowe, a my dzi§ w Opiniach podpowiada¢ bedziemy, jak w tym wyborczym
gaszczu sie nie zgubi¢. Malgorzata Gatka, witam i zapraszam. A podpowiada¢ razem ze
mng bedzie pani Dorota Biatowas - dyrektor delegatury Krajowego Biura Wyborczego w
Olsztynie. Witam panig dyrektor. Tak przygladam sie na to, co mamy na stole, na t3
mnogos¢ kart yyy i tak sobie mysle, Ze to chyba s3 najbardziej skomplikowane wybory ze
wszystkich, ktére odbywaja sie w Polsce. (...) Czyli nie jedno gltosowanie, nie jedne
wybory, a az cztery? Cztery rodzaje wyboréw. Chciatabym pani dyrektor, zeby$my
przeprowadzili naszych widzéw przez calg tg procedure wyborcza. Na poczatek, w
niedziele od godziny si6dmej do godziny dwudziestej pierwszej lokale wyborcze bedg
otwarte. Jak mam znaleZ¢ - ja wyborca - lokal wyborczy, ktéry... w ktéorym powinnam
zagtosowaé. Czy to sg te, ktore sa zazwyczaj? Czy, czy sa jakie§ zmiany? Osoby
niepelnosprawne tez w ten sam sposdb moga wyszuka¢ swoje lokale wyborcze? Pani
dyrektor, wybieram sie do lokalu na glosowanie. O czym pamieta¢ przed wyjsciem z
domu? (...) W lokalu wyborczym, co po kolei: przychodze, przedstawiam swdj dowdd i...?
Czy ja moge sie jeszcze dopisa¢ do spisu wyborcéw? Moge jeszcze zmieni¢ na przyktad
miejsce, gdzie bede gtosowac? (...) Pani dyrektor, lezg przed nami karty do gtosowania,
oryginalne karty do glosowania. Cztery rézne kolory, pie¢ réznych yyy kart. Prosze
opowiedzie¢ po kolei, ktéra do jakiej... do jakiej instytucji, do jakiego rodzaju samorzadu.
(...) I mamy tez naktadki na te karty, tak? To sg naktadki dla oséb niewidomych,
niedowidzacych. (...) Pani dyrektor, krdciutko: jak oddaé¢ wazny gtos? Mozemy pokazac,
jak, jak te iksy powinny wygladac?”

Podobnie miato to miejsce w audycji wyemitowanej w TVP Poznan - Wywiad Teleskopu z
14.11.2014 r. Byta to rozmowa z dr. Jackiem Pokladeckim, politologiem z Wydziatu Nauk
Politycznych i Dziennikarstwa Uniwersytetu Adama Mickiewicza w Poznaniu: ,Wywiad
Teleskopu, Robert Chodyta, witam panstwa. Juz pojutrze wybory samorzadowe, wybiera¢
w nich bedziemy woéjtéw, burmistrzéw i prezydentdw miast, radnych gminnych,
miejskich, powiatowych i wojewddzkich. Wybor zatem bedzie ogromny. Jak sie w nim
nie zgubi¢? O to chciatbym, o tym chciatbym dzi§ porozmawiaé¢ z panem doktorem

Jackiem Poktadeckim - politologiem z Wydziatu Nauk Politycznych i Dziennikarstwa
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Uniwersytetu Adama Mickiewicza. Witam. Przed nami rzeczywiScie ogromny wybor,
poniewaz ymm w takich miastach jak Poznan kazdy wyborca bedzie musiat ztozy¢ swoje
gtosy na trzech kartach. W miastach, ktére nie sg na prawach powiatu, czy w ogéle we
wszelkich innych miejscowos$ciach - na czterech kartach. I na kazdej karcie bedzie to
tylko jedno okienko? (...) A gdyby kto$ postawit dwa, to mamy do czynienia z glosem
niewaznym? (...) A co sprzyja, a co przeszkadza frekwencji? Bo ta frekwencja ciggle w
wyborach samorzadowych w Polsce jest dosy¢ niska - w okolicach 35 procent. Czyli
ludzie chca gltosowaé, ale nie glosuja..? (...) Ale moze jest pewien inny problem,
poniewaz ciagle te listy wyborcow, spisy wyborcdw, sg oparte tak naprawde o meldunek,
ktéry juz jest mato popularny i bardzo wielu ludzi, bedac mobilnymi, nie majg statego
zameldowania albo nie maja go w tym miejscu, gdzie akurat mieszkajg - i to od lat -
wspottworzg spotecznosé, tak jak jest czesto w Poznaniu. Mamy tutaj do czynienia z
ogromng rzesza ludzi, ktérzy naptyneli, ktérzy tutaj funkcjonujg i to czasami dziesiatki
lat, a na przyktad nie moga sie wykazaé¢ statym zameldowaniem. (...) I tu mamy do
czynienia z uznaniowo$cia urzednikéw, jak sie okazuje. (...) No i jakie sg wyniki? (...) I nie
dotyczy to tylko studentéw, dlatego Ze sa przypadki, ktére mieliSmy nawet publikowane
w prasie, ze no nawet emerytki nie chcg dopisa¢ do listy, chociaz mieszka tu czterdziesci
lat. (...) Panie doktorze, jak pan ocenia informacje o tym, gdzie my wtasciwie mamy
gltosowac. Czy ona jest wystarczajgca? (...) No wiec wlasnie, a jeszcze na koncu kréciutko.
Sondaze publikowane ostatnio mogg sta¢ sie samospetniajaca sie przepowiednig czy
wtasnie nie?”

W prébie badawczej pojawity sie rowniez audycje, w ktorych dziennikarze regionalnych
oddziatéw TVP SA zdecydowanie i konsekwentnie nastawali na swoich gosci, celem
uzyskania okreslonych odpowiedzi na niewyjasnione sprawy, ktére wyptynety w trakcie
regionalnych kampanii wyborczych. Mialy one momentami charakter wprost
konfrontacyjny, by nie powiedzie¢ $ledczy, np. rozmowa Marty Pietrasiewicz w audycji
Pytania Panoramy z 10.11.2014 r. (TVP Lublin) z prezydentem Lublina Krzysztofem
Zukiem z Komitetu Platformy Obywatelskiej i Grzegorzem Muszynski - kandydatem
Prawa i Sprawiedliwo$ci na prezydenta Lublina: ,(..) A panie prezydencie, a pan
rozwaza eee rozw... (...) A jesli Prawo i Sprawiedliwos$¢ glosi nieprawdziwe zarzuty? (...)
Panie prezydencie, to jesli jest to negatywna kampania iii, a zarzuty nieprawdziwe to
ztozy pan pozew o, sadowy o wszczecie procesu. (...) A prosze mi powiedzie¢, co dzieje
sie z Volvo wylisingowanym na potrzeby Portu Lotniczego? (...) To skad sie pojawiaty
informacje o to, Ze wart sto czterdziesci tysiecy samochdd... To byta nieprawda? Nie
zost... (...) Panie prezydencie, za publiczne pieniadze... (...) Panie prezesie, czy ja moge

tutaj zada¢ pytania? (...) A jak bylo w przypadku tego... ... samochodu. To miat by¢
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samochdd, ktory miat by¢ na potrzeb... (...) Czy ja moge cokolwiek powiedzie¢ w tej
edycji, panie prezesie? To miat by¢ samochdd, ktéry zostat nabyty na potrzeby osob,
vipow, po to, by ich dowozi¢ do Portu Lotniczego. Panie prezydencie, jest taki samochéd,
ktéry miat by¢ zakupiony na potrzeby Portu Lotniczego? (...) Ja sie pytam, co sie dzieje z
tym samochodem? Gdzie jest i na jakie potrzeby zostat wy...wylisingowany? (...)".

Innym dobrym przyktadem moze by¢ rozmowa Alberta Bystronskiego w audycji Musimy
porozmawia¢ z 12 listopada 2014 r. (TVP Wroctaw): ,Proponuje, aby$my zaczeli od
demografii. Ten problem maja, ma wiekszo$¢ polskich miast, szczegdlnie tej wielkoSci,
yy, polskie miasta sie wyludniaja... Ale Walbrzych ma szczeg6lny problem, to znaczy -
Watbrzych wyludnia sie, mm, jest, nalezy do tych miast, ktére wyludniaja sie naj,
najszybciej. Co zrobi¢? Jakie Panstwo majg pomysty na to, aby ludzie chcieli w tym
mie$cie zy¢, pracowac i ptaci¢ podatki? Kto zacznie? Pani Alicja, prosze bardzo. (...) Ale to
jest strefa ekonomiczna przeciez. [do A. Rosiak] (...) Jasne, yy, ale co zrobi¢, zeby byto
lepiej? Jakie sg Pani propozycje? [do A. Rosiak] (...) Czyli co? Postuluje Pani obniZenie
podatkéw, yy, y, y, miejskich? [do A. Rosiak] (...) Czyli podatku od nieruchomosci, tak?
[do A. Rosiak] (...) Panowie, jak zatrzymac¢ ludzi w Watbrzychu? [do Sz. Heretyka i P.
Sosinskiego] (...) To wiemy. Jak to zmieni¢? [do P. Sosinskiego] (...) Co to znaczy? Co
zrobié, zeby ci przedsiebiorcy zostali, prowadzili biznes, zeby im sie to optacato? [do P.
Sosinskiego] 1 jakie na przyktad? [do P. Sosinskiego] (...) Tylko jak to zrobi¢? [do S.
Heretyka] (..) Tak? 1 Watbrzych na to sta¢? Zeby zrezygnowaé z tego cta? [do S.
Heretyka] (...) Co to znaczy ,zwiekszy¢ bezpieczenstwo”? Rozbudowac¢ straz miejska na
przyktad? [do Sz. Heretyka] (...) Zmienmy troche temat. Chciatem zapyta¢ o kolejny,
wazny problem Watbrzycha, mianowicie rewitalizacje. Watbrzych, yym, mimo ze troche
chyba sie jednak zmienia, caly czas jest miastem, ktore potrzebuje kompleksowej
odbudowy. Jak to zrobi¢? Jakie sg Panstwa propozycje? Moze odwrdécimy kolejnos¢ -
zaczniemy od pana Heretyka. (...) Ale jak to zrobi¢, yy? Jakie jest pomyst na to, zZeby, yy,
zeby szybciej rewitalizowac? [do S. Heretyka] (...) Skad wzigc te pienigdze i jak to zrobic?
[do A. Rosiak] (...) A ktére to s3g nietrafione? [do A. Rosiak] (...) Zostanmy przy tej
inwestycji, bo to jest ciekawe. To jest gtosSna inwestycja, chyba najwiecej sie o niej
mowito - stara kopalnia... no hit turystyczny, m, Watbrzycha ma, ma, ma by¢, y. Czy
Panowie tez jesteScie tego zdania, Ze to jest nietrafiona inwestycja? [do P. Sosinskiego i S.
Heretyka] (...) Tak jest, ale czyli tak, czyli dobra inwestycja, ale troche za droga? [do P.
Sosinskiego] (...) Ale co, nie powinno sie, bhm, rewitalizowac tej starej kopalni? [do S.
Heretyka] (...)".

Wiekszo$¢ z osrodkow TVP SA zaproponowata swoim widzom typowy schemat debaty z

kandydatami na prezydentéw miast wojewddzkich. Na tym tle wyrdznit sie oddziat
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regionalny w Olsztynie. Maciej Wrdbel, prowadzacy Debate wyborczg (10.11.2014 r., TVP
Olsztyn) w sposob nastepujacy wyttumaczyt widzom formute debaty: ,Witam panstwa
raz jeszcze, teraz, ee, Pafiistwu przypomne, a naszym widzom wyjasnie zasady dzisiejszej
debaty. Je$li ogladali panstwo nasze poprzednie spotkania w Etku i Elblagu, to sg one
niemalZe niezmienne. Debata podzielona zostata na pie¢ rund. W pierwszej czesci kazdy
z kandydatéw bedzie miat dwie minuty na prezentacje swojego programu wyborczego.
W cze$ci drugiej kandydaci odpowiada¢ beda na pytania mieszkancéw Olsztyna. Te
pytania zadaliSmy, mm, dostownie kilka dni temu i sposréd kilkunastu zarejestrowanych
pytan wybraliS§my siedem. Runda trzecia to runda, ktérg nazywamy ,kandydaci -
kandydatom”. Przed debatg kazdy z kandydatéw, na przekazanej przez nas karcie,
napisat pytania do ktéregos z kontrkandydatéw. Te pytania mam obok siebie i bedziemy
je hm losowa¢. Czes¢ czwarta to pytania od dziennikarzy. W rundzie piatej kazdy z
kandydatéw otrzyma minute na podsumowanie debaty. Mm, czas na udzielanie
odpowiedzi na pytania, oprocz rundy pierwszej, to minuta. Kazdy z kandydatow
rozlosowat takze kolejnos¢ udzielania odpowiedzi w poszczegélnych rundach i
kandydaci te kolejno$¢, y, znajg. Koniec czasu sygnalizowaé bedzie taki oto dzwiek

[dZwiek]. Czy wszystko jasne, drodzy panstwo...? Zatem rozpoczynamy runde pierwszg”.

Whioski jakosciowe

Po pierwsze, zwraca uwage duza autonomia tresciowa i formalna analizowanych anten.
Samodzielnos¢ i specyfike poszczegbélnych oddziatéw TVP mozna zaobserwowaé m.in. w
tak istotnym wskazniku, jak tematyzacja audycji publicystycznych. Wydaje sie, ze
pozostaje ona pod wptywem czynnikdw personalnych (decyzji wydawcow
idziennikarzy) i lokalnej agendy publicznej i jest jednocze$nie oderwana od
ogolnopolskiej agendy medialnej. Podobnym czynnikiem - swoistego indywidualizmu
anten i audycji - jest prawdopodobnie warunkowana struktura pytan dziennikarskich,

ktdéra roznicuje sie w zalezno$ci od analizowanej anteny.

Po drugie, mozna wskaza¢ wiodaca funkcje audycji publicystycznych w regionalnych
oddziatach TVP: ot6z funkcja ta jest przede wszystkim informacyjna, a nie rytualna (jak
bywato to w audycjach ogdlnopolskich - gdy autoreferencyjnos$¢ tresci audycji mogta
sktania¢ do konkluzji, Ze s3 one emitowane jako obowigzkowe i odtwarzaja tylko z gory

znany rytuat). Zawartos$¢ regionalnych audycji publicystycznych skoncentrowana jest w
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duzej mierze wokét skonkretyzowanych zagadnien, aktualnych probleméw i weryfikacji
okreslonych dziatan - by¢ moze takze dlatego, Ze w mniejszych spotecznos$ciach bardziej
oczywista i szerzej uznana jest kategoria waznosci. Widzowie-wyborcy nie potrzebuja
agendy medialnej, by wiedzie¢, jakie zagadnienie jest w ich najblizszym otoczeniu
istotne, problematyczne czy aktualne. Widzoéw i dziennikarzy taczy ta sama wiedza
wyjsSciowa i w zwigzku z tym mozna zaktada¢ pewne porozumienie, co do tego, o czym
warto i nalezy rozmawia¢ w samorzadowej kampanii wyborczej. O wartosci
informacyjnej badanych audycji $wiadczy kilka wskaznikéw i obserwacji jako$ciowych.
Podstawowym z nich jest oczywiScie tematyzacja dyskusji - lwia cze$¢ rozmoéw w
badanych audycjach dotyczyta polityki lokalnej, regionalnych probleméw, propozycji
rozwigzan etc. Ponadto w wiekszosci analizowanych audycji widoczna byta dominacja
pytan o informacje, co wyraznie odrdznia tres¢ i narracje badanych audycji od
podobnych audycji w stacjach ogo6lnopolskich. Kolejnym argumentem za
Jinformacyjno$cig” badanych audyc;ji jest struktura gosci: jako nowa grupa pojawili sie
w tych audycjach przedstawiciele komisji wyborczych - komisarze i sedziowie, ktorzy
prezentowali treSci edukacyjne i eksplikacyjne zwigzane z samym procesem
wyborczym; z drugiej strony w ogoble nie odnotowano obecnosci celebrytéw - artystéw,
muzykow komentujacych wydarzenia wyborcze (co z kolei zdarzato sie w audycjach
ogolnopolskich). Wreszcie niezwykle istotna wydaje sie tworzona w wiekszosci audycji
przestrzen na proaktywna, pozytywng prezentacje samych kandydatéw i ich propozycji,
a nie tylko rozliczanie ich, odpytywanie w taktyce egzaminatora i spychanie do

defensywy (ten model dominowat w audycjach ogélnopolskich).

Po trzecie, w wiekszosci badanych audycji odnotowano powtarzalne, charakterystyczne,
wrecz modelowe watki, ktére niejako konstytuujg ten typ audycji w mediach

regionalnych. Watki te to:

1. opozycja lokalne-krajowe, prezentowana przez ,dziedziczenie” w regionach
negatywnych zjawisk obecnych w skali kraju, np. upartyjnienia wiadzy lub
negatywnego wptywu wydarzen na szczeblu centralnym (np. afera madrycka) na
sytuacje w regionie;

2. inwestycje jako topos wykorzystywany w argumentacji; inwestycje sag w tym

dyskursie znacznikiem skutecznosci, aktywnoS$ci, postepu, dlatego s3a czesto
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problematyzowane i wymieniane jako klucz do rozwigzania innych problemow
regionu (np. bezrobocie, emigracja mtodych, zast6j spoteczny i gospodarczy);

3. postrzeganie regionu jako ztozonej catosci, a nie tylko jako centrum-stolica
i peryferia; w dyskusjach czesto pojawiaty sie problemy i zjawiska zwigzane
z mniejszymi miejscowo$ciami wojewodztwa, rozmawiano takze o wzajemnych
relacjach miast w ramach regionu (tego typu ujecia brakuje w audycjach
ogolnopolskich - jesli pojawiajg sie regiony czy miasta, to raczej jako symbole czy

egzemplifikacje okreslonego problemu ogélnonarodowego).

Po czwarte wreszcie, wymiar aksjologiczny dyskusji o samym procesie wyborczym. W
badanych audycjach pojawiaty sie wazkie pytania w rodzaju: ,Dlaczego warto gtosowac
w wyborach samorzgdowych?” Zastanawiano sie takze nad przyczynami braku ambicji
w regionalnej kampanii samorzadowej oraz nad sposobem usprawnienia wspotpracy
miedzy okre$lonymi organami samorzagdowymi. Obecnos¢ takich watkéw nalezy oceni¢
pozytywnie - s3 one wartoSciowe z punktu widzenia edukacji obywatelskiej oraz
angazowania wyborcOow w procesy polityczne. Dobrze takze S$wiadczy to o
dziennikarzach, ktoérzy - miedzy jednak kwestiami mniejszej wagi, pobocznymi - maja
odwage podejmowania tego typu zagadnien i uznajg je za relewantne. JakoSciowa
analiza zawarto$ci audycji oddziatow regionalnych TVP moze zatem sktania¢ do
konkluzji, Ze to ta przestrzen medialna jest najwlasciwszym obszarem prowadzenia i
analizowania samorzadowej kampanii wyborczej - to wtasnie tutaj widz-wyborca
znajdzie relatywnie najwiecej (w poréwnaniu z audycjami ogélnopolskimi)

warto$ciowych tresci w relatywnie najwygodniejszej do przyswojenia formie.

Na koniec warto nadmieni¢, Ze szczeg6towe wnioski i ustalenia zawierajg karty
programowe (wraz z peilnymi transkrypcjami narracji dziennikarskiej) wszystkich
przebadanych audycji, ktére sg waznym zbiorem obserwacji odnos$nie do dyskursu
wyborczego w regionalnych o$rodkach TVP, zawierajacym rozliczne zestawienia,
pordéwnania i rekomendacje, mogace by¢ wykorzystane przez zespoty dziennikarskie, w
ramach  formuty  warsztatowej/szkoleniowej, celem  podnoszenia  jakos$ci

przygotowywanych audycji publicystycznych.
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ZESTAWIENIE PROGRAMOW OBJETYCH MONITORINGIEM PUBLICYSTYCZNYM - KRAJOWA
RADA RADIOFONII I TELEWIZ]I - EUROWYBORY 2014 R. - WG PRZYJETEGO KRYTERIUM

CELOWEGO

8.11.
Debata wyborcza (TVP KRAKOW)
Dwa tyki polityki (TVP OPOLE)

9.11.

Karty na stét. Ring (TVP GORZOW WLKP.)
Debata wyborcza (TVP KRAKOW)
Polityka blizej (TVP KRAKOW)

Polityczny fyrtel (TVP POZNAN)

Fakty, komentarze (TVP WROCLAW)

10.11.

Bez kantéw. Debata (TVP BIALYSTOK)

Samorzadni (TVP BYDGOSZCZ)

Karty na st6t (TVP GORZOW WLKP.)

Forum regionu. Samorzadowa debata
wyborcza (TVP KATOWICE)

Bez demagogii (TVP KIELCE)

Miedzy sejmem i sejmikiem (TVP LUBLIN)

Pytania Panoramy (TVP LUBLIN)

Lodzkie forum. Debata wyborcza (TVP
LODZ)

Debata wyborcza (TVP OLSZTYN)

Opinie (TVP OLSZTYN)

Rozmowa dnia. Ring wolny (TVP OPOLE)

Wywiad Kuriera (TVP WARSZAWA)

Musimy porozmawia¢ [o wyborach]
(TVP WROCLAW)

Rozmowa Faktéw (TVP WROCLAW)

11.11.
Karty na st6t (TVP GORZOW WLKP.)

12.11.

Rozmowa dnia (TVP BIALYSTOK)

Rozmowa dnia (TVP BYDGOSZCZ)

Samorzadni (TVP BYDGOSZCZ)

Karty na st6t (TVP GORZOW WLKP.)

Gtos dnia (TVP KIELCE)

Wybory samorzadowe 2014 (TVP LUBLIN)

Rozmowa dnia. Ring wolny (TVP OPOLE)

Wywiad Teleskopu (TVP POZNAN)

Konkrety i opinie. Edycja wyborcza (TVP
RZESZOW)

Wywiad Kuriera (TVP WARSZAWA)
Musimy porozmawiac [o wyborach]
(TVP WROCLAW)

13.11.

Bez kantéw. Debata (TVP BIALYSTOK)

Rozmowa dnia (TVP BYDGOSZCZ)

Forum Panoramy (TVP GDANSK)

Karty na st6t (TVP GORZOW WLKP.)

Gtos dnia (TVP KIELCE)

Wybory samorzadowe 2014 (TVP LUBLIN)

Opinie (TVP OLSZTYN)

Wywiad Teleskopu (TVP POZNAN)

Konkrety i opinie. Edycja wyborcza
(TVP RZESZOW)

Wywiad Kuriera (TVP WARSZAWA)

Pod lupg (TVP WARSZAWA)

Rozmowa Faktéw (TVP WROCLAW)

14.11.
Karty na stét. Ring (TVP GORZOW WLKP.)
Gtos dnia (TVP KIELCE)
Region [Matopolska]. Ludzie, sprawy, opinie
(TVP KRAKOW)
Pytania Panoramy [druga cze$¢ odcinka
- sedzia Magdalena Kuczynska]
(TVP LUBLIN)
Opinie (TVP OLSZTYN)
Dwa tyki polityki (TVP OPOLE)
Rozmowa dnia. Ring wolny (TVP OPOLE)
Wywiad Teleskopu (TVP POZNAN)
Debata kandydatéw na prezydenta
Koszalina (TVP SZCZECIN)
Debata kandydatéw na prezydenta
Szczecina (TVP SZCZECIN)
Wywiad Kuriera (TVP WARSZAWA)
Musimy porozmawia¢ [o wyborach]
(TVP WROCLAW)
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