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KAMPANIA TYDZIEN Z INTERNETEM
IV edycja, 24-30 marca 2014

KONTEKST EUROPEJSKI

Tydzien z Internetem (Get Online Week)to doroczna ogdlnoeuropejska kampania, ktérej
celem jest zachecenie jak najwiekszej liczby oséb do poznania mozliwosci, jakie daje
Internet. Dziatania polegajq na organizowaniu w miejscach oferujgcych publiczny dostep
do Internetu spotkan majacych pokazaé ciekawe i praktyczne mozliwosci wykorzystania
réoznorodnych zasobdw i zastosowan nowych technologii gtéwnie dla tych, ktorzy do tej
pory z nich nie korzystali.Na potrzeby kampanii uruchamiany jest specjalny internetowy
licznik, dzieki ktéoremu mozna dowiedzie¢ sie, ile o0sOb bierze w niej udziat w
poszczegolnych krajach. Dotychczas, w trzech edycjach akcji uczestniczyto ponad 350
tysiecy osob z kilkudziesieciu krajéw.

Kampania ,Tydzien z Internetem” jest koordynowana na szczeblu europejskim przez
organizacje goozarzgdowagnilelecentre Europe. Inicjatywe te aktywnie wspiera Neelie
Kroes, Wiceprzewodniczaca Komisji Europejskiej i=Komisarz Unii ds. Agendy Cyfrowej. W
Polsce kampanie keordynuje Fundacja_Rozwoju Spo+eczeﬁstwa Informatyjnego (FRSI).

Tegoroczna edycja Tygodnia z Intermetem wpisuje-sie, w, szerszg . niciatywe Komisji
Europejskiej na rzecz zdobywania i paodhoszenia umiejetnoéci' cyfrewych | potrzebnych
pracownikom we "Wspotczesnej gospodarce. Kampanid® wpisuje sie w cele Szerokiego
Porozumienia na rzecz Umiejetnosci Cyfrowych.

Obszary merytoryczne Tygodnia z Internetem 2014 to:

1. Tydzien z Internetem - poczuj sie pewnie na rynku pracy (Get online for
employment): szkolenia informatyczne, testy posiadanych kompetencji cyfrowych
(Skillage), wykorzystanie mediow spotecznosciowych przez osoby poszukujace
pracy.

2. Tydzien z Internetem - znajdz prace w branzy ICT (Get online for digital jobs):
szukanie pracy w branzy ICT, uzyskiwanie certyfikatéw ICT.

3. Tydzien z Internetem - wigcz sie w sie¢! (Get online for inclusion): umiejetnosci
cyfrowe dla poczatkujacych, podstawy obstugi Internetu dla senioréw, pierwsze
kroki w mediach spotecznosciowych.

Jednoczesnie Telecentre Europe zacheca koordynatoréw edycji krajowych do twérczego
podejscia do kampanii i realizowania wtasnych innowacyjnych pomystow zbieznych z
powyzszymi obszarami.

Cele ilosciowe Telecentre Europe na edycje 2014 obejmujg: udziat 5 tysiecy telecentréw
(miejsc, gdzie organizowane beda wydarzenia zwigzane z akcjq), bezposrednie
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zaangazowanie 50 tysiecy osob oraz dotarcie z przestaniem kampanii do po6t miliona
Europejczykow.

KONTEKST POLSKI

FRSI bedzie koordynowac polska edycje Tygodnia z Internetem juz po raz czwarty. W
poprzednich edycjach (2011-2013) w akcji udziat wzielo ponad 1300 instytucji
publicznych (bibliotek, szkdét, domdéw kultury, urzedéw administracji samorzadowej,
pracowni komputerowych, $wietlic) oraz blisko 22,5 tysigca osdéb w catej Polsce.

Kampania cieszy sie poparciem Prezydenta RP Bronistawa Komorowskiego (przestanie do
uczestnikdw akcji w 2012 roku, honorowy patronat w 2013 roku) oraz Ministerstwa
Administracji i Cyfryzacji (patronat w roku 2012, wsparcie Lidera Cyfryzacji w roku
2013). Jest przeprowadzana takze z udziatem wielu partneréw zaréwno z sektora biznesu
(Microsoft, Orange Polska, UPC Polska), jak i organizacji pozarzadowych (m.in. CEO, FIO,
ZHP, CAL).

W ramach kampanii FRSI wraz z partnerami przygotowujg scenariusze spotkan
prezentujgcych ciekawe i praktyczne mozliwosci wykorzystania réznorodnych zasobodw i
zastosowan nowych technologii:

1. Tydzien z Internetem 2011 byt skierowany do,0séb powyzej 50, roku,zycia, wsrdd
ktorych odsetek 0So0b korzystajacych (z) Internetu |jest najmizszy; seniorzy
poznawalizZzasoby online na temat zdrowia; serwis "YouTubée oraz“funkcjonowanie
komunikatorasSkype.

2. Tydzien, z Intepnetem 2012 | poSwiecony byt aktywnosa 0sOb | starszych i
solidarnoscinmiedzypokoleniowej; odbywaty sie iftegrujace i inspirujace spotkania
dla dzieci, rodzicow, dziadkéw z wykorzystaniem zasobdéw internetowych, miedzy
innymi do zbudowania drzewa genealogicznego swojej rodziny czy wirtualnej
podrézy dookota swiata.

3. Tydzien z Internetem 2013 zachecat do odkrywania nowych mozliwosci Internetu i
przeprowadzania przy jego pomocy zaréwno zabawnych eksperymentow
naukowych, jak i doswiadczen pokazujacych, jak z nowoczesnych technologgii
mogaq korzystac¢ osoby niepetnosprawne.

Spotkania w Tygodniu z Internetem sa okazjgq do dobrej zabawy, integracji, a
jednoczesnie pozwalajg zdobyc¢ lub pogtebi¢ wiedze na temat nowoczesnych technologii.
Kampanii towarzyszg konkursy np. na najciekawsze relacje ze spotkan lub wypowiedzi
uczestnikdéw spotkan na temat nowoczesnych technologii.
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METRYCZKA KAMPANII

gtébwny organizator Telecentre Europe
koordynator w Polsce Fundacja Rozwoju Spoteczenstwa Informacyjnego
terminy 24- 30 marca (kampania), 31 marca - 30 kwietnia (zgtoszenia

konkursowe), do 31maja (ogtoszenie wynikow konkursu)

temat przewodni Internet a rynek pracy - rdzne zasoby internetowe (informacje,
testy umiejetnosci, gry kompetencyjne itd.) pomocne na rynku
pracy, zwfaszcza przy planowaniu swojej sciezki zawodowej

formuta inauguracja kampanii (23 lub 24 marca), cykl spotkan w catej
Polsce w bibliotekach, szkotach, pracowniach komputerowych,
domach kultury wedtug przygotowanych scenariuszy (24- 30
marca), konkurs (rozstrzygniecie do 31 maja)

partnerzy Centrum Edukacji Obywatelskiej, Centrum Wspierania Aktywnosci
Lokalnej CAL, Federacja Inicjatyw Oswiatowych, Fundacja
Aktywizacja, Fundacja Inicjatyw Spoteczno-Ekonomicznych, Orange
Polska i Fundacja Orange, Microsoft, UPC Polska

patronat Prezydent RP Bronistaw Komorowski - patronat Wwytaczny

media bez patrofatow, biezace Jkontakty z “hedami w kluczowych
momentach.] kampanii, ,(otwarcie-, Jformularza .dla instytucji,
inauguracja, podsumawanie j/kampanii, og’roszenie konkursu, wyniki
konkursu) ' - ‘ o

plany ilosciowe udziat 400 instytucji (bibliotek, szkot, pracowni komputerowych
itd.) i 7 tysiecy oséb

OPIS KAMPANII

Kampania skierowana jest do bibliotek, szkét, osrodkéw kultury, e-centréw, pracowni
komputerowych i innych instytucji publicznych, ktére posiadajg komputery z dostepem
do Internetu i przestrzen pozwalajacg na zorganizowanie spotkania.

Zadania dla instytucji organizujacych spotkania:

1. Zgtoszenie checi udziatu w kampanii - rejestracja online - przycisk ,Tak, wezme
udziat!”. Zgtoszenia beda pojawiaty sie na stronie kampanii w czasie rzeczywistym
(bedzie to takze narzedzie dla wolontariuszy do wyszukania instytucji, z ktérymi
chcieliby wspoétpracowaé w ramach kampanii).

2. Zorganizowanie spotkania lub spotkan pomiedzy 24 a 30 marca 2014 roku wedtug
jednego z trzech nastepujacych scenariuszy:
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a. ,Co ze mnie wyrosénie?” — dla dzieci w wieku 6 - 9 lat i ich rodzicéw o
wymarzonych zawodach i umiejetnosciach, ktére sg potrzebne do ich
wykonywania;

b. ,Zagraj w przysztos¢” — dla ucznidw gimnazjow i szkdt ponadgimnazjalnych
o zbadaniu swoich predyspozycji zawodowych i planowaniu $ciezki
zawodowej;

c. ,Pole do popisu”- kurs online dla senioréw (autorstwa Orange Polska i
Fundacji Orange) z wyszukiwania informacji w Internecie, potaczony z
wiedzg o rozwoju kompetencji poprzez narzedzia online oraz wolontariacie
dla seniorow;

(dla chetnych) Przystanie danych statystycznych w zamian za list gratulacyjny do
wiadz samorzadowych.

Zadania dla uczestnikow spotkan:

1.

Udziat w spotkaniu.

2. Udziat w konkursie ,Odyseja technologiczna 2025” - zadaniem jest opisanie

jednego dnia ze swego zycia ws$réd nowoczesnych technologii w roku 2025

Zadania dla wolontariuszy (np. harcerze, wolontariusze z akcji ,Biblioteki to
miejsca przyjaznesztabom WOSP"):

1.

Bezposredni| kontakt z bibliotekafmi/szKotamiy/innymi 'i'nstthCja_mi,»ktére zgtosity
che¢ udziafu‘w kampanii (zranymi ‘im oSobisgie “lub wyszlkanymi na stronie
kampanii).

Pomoc waprzeprewadzeniu wybranego wydarzénia.

PATRONI I PARTNERZY

Prezydent RP Bronistaw Komorowski - patronat wytgczny.

Partnerzy:

Centrum Edukacji Obywatelskiej — dziatania informacyjne skierowane do szkot
Centrum Wspierania Aktywnosci Lokalnej CAL - dziatania informacyjne skierowane
do spotecznosci lokalnych

Federacja Inicjatyw Oswiatowych - dziatania informacyjne skierowane do szkoét

Fundacja Aktywizacja - dziatania informacyjne skierowane do pracowni
komputerowych, dwa scenariusze dla e-centréw (korzystanie z komputera w
poszukiwaniu pracy, ,UsiagdZz na moim miejscu” - zesztoroczny scenariusz

zmodyfikowany i skierowany do pracodawcow), inne samodzielne dziatania
promocyjne skierowane do e-centrow

Fundacja Inicjatyw Spoteczno-Ekonomicznych - przygotowanie scenariusza
»~Zagraj w przysztos¢” we wspotpracy z FRSI i Microsoft

Orange Polska i Fundacja Orange - przygotowanie scenariusza ,Pole do popisu”,
ufundowanie nagréd w konkursie, wsparcie organizacyjne
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» Microsoft - dziatania informacyjne skierowane do e-centréw, wsparcie
organizacyjne

» UPC Polska - dziatania informacyjne skierowane do Pracowni UPC i partnerow
lokalnych, ufundowanie nagréd w konkursie

INAUGURACIA KAMPANII

Odbedzie sie 24 marca w Patacu Prezydenckim. Spodziewamy sie ok. 100 osdb
(partnerzy kampanii oraz zaproszeni przez nich goscie, media). Formuta: kroétkie
spotkanie prezentujace zaréwno kampanie, jak i znaczenie Internetu w demokratycznych
przemianach, potgqczone z prezentacjg przedsiewziecia ,Cyfrowe Archiwa Przetomu 1989-
1990”, w ktére réowniez jest zaangazowana Kancelaria Prezydenta. Szczegdty sq obecnie
uzgadniane z Kancelaria.

SCENARIUSZE

Spotkania organizowane w ramach Tygodnia z Internetem bedg przeprowadzane wedtug
jednego z trzech scenariuszy przygotowanych przez FRSI i partnerdw kampanii lub
wedtug scenariuszagwiasnego.

Temat przewodni to Internet a rynek pracy;—“révzne‘ zasobhy interngtowe (informacje, testy
umiejetnosci, gry.kompetencyjne itd)/ pomocne na rynku pracy,.przede-wszystkim przy
planowaniu swojej sciezkilzawodowej. :

Czas trwania jednego spotkania to ok. 1,5 do\2 godzin. Integralng czescig scenariuszy
bedg materiaty promocyjne i wskazéwki, jak spotkanie nagtosnic.

SCENARIUSZ PIERWSZY ,,CO ZE MNIE WYROSNIE?”

Scenariusz inspirowany ksigzka Aleksandry i Daniela Mizielinskich ,Co z Ciebie
wyrosénie?”, ktéra pokazuje najbardziej oryginalne, najciekawsze i najzabawniejsze
zajecia i zawody Swiata. Ksigzce towarzyszy strona internetowa

www.cozciebiewyrosnie.pl, nagrodzona wyrdznieniem Favourite Web Awards Site of The
Day, gdzie mozna znalez¢ zabawne gry nawigzujace do tresci ksigzki. Otrzymalismy juz
zgode wydawnictwa Dwie Siostry na wykorzystanie tych zasobow.

Spotkanie dla dzieci w wieku 6-9 lat i ich rodzicédw na temat wymarzonych przez dzieci
zawodow i umiejetnosci, ktére sg potrzebne do ich wykonywania. Elementem spotkania
jest quiz o najbardziej tajemniczych zawodach swiata.

SCENARIUSZ DRUGI ,,.ZAGRAJ W PRZYSZLOSC”

Grac¢ beda druzyny sktadajace sie z ucznidw gimnazjéw i szkdét ponadgimnazjalnych.
Mtodzi ludzie poznajg rdéznego typu zawody oraz umiejetnosci niezbedne do ich
wykonywania, nauczg sie kojarzy¢ swoje zasoby osobiste z konkretnymi zawodami, a


http://www.cozciebiewyrosnie.pl/
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takze przypomng sobie swoje najwieksze dotychczasowe sukcesy. Poznaja takze
bezptatne narzedzie ,Twoj potencjat” przeznaczone dla oséb zastanawiajacych sie nad
wyborem Sciezki zawodowej, dostepne online w serwisie www.praca-enter.pl. Scenariusz
zostat przygotowany przez Fundacje Inicjatyw Spoteczno-Ekonomicznych we wspétpracy
FRSI i z Microsoft, miedzy innymi w oparciu o zasoby z projektow ,RozPRACU] to z
bibliotekg” i ,Link do przysztosci. Mtodzi, Internet, Kariera”.

SCENARIUSZ TRZECI ,POLE DO POPISU”

Scenariusz przygotowany przez Orange Polska i Fundacje Orange, przeznaczony dla
seniorow. Jest to kurs online, w formie wyktadu (prowadzenie: Latarnik Polski Cyfrowej
lub wolontariusz Orange) - streaming online na 2 tysiecy komputeréw jednoczesnie.
Zaproponujemy 4 sesje pomiedzy 24 a 30 marca (dwa terminy poranne, dwa
popotudniowe). Modut ,wyszukiwanie informacji”. Wystarczy, ze instytucja organizujgca
spotkanie bedzie dysponowac jednym komputerem i rzutnikiem. Zalecane bedzie jednak,
by kazdy uczestnik miat dostep do wiasnego komputera i na biezaco wykonywat
wszystkie zadania proponowane podczas spotkania.

Podczas spotkania seniorzy beda sie uczyé, jak korzysta¢ z komputera oraz jak
wyszukiwac informacje w Internecie. Obstuga komputera i umiejetno$¢ wyszukiwania
informacji w Internecie sq podstawowymi kompetencjami wymaganymi obecnie na rynku
pracy. Seniofzy, ktorzy mysla o podjeciu pracy na emeryturze, muszg zmierzy¢ sie z
nowymi wymaganiami. Dzieki Intennetowi™mozna rowniezpwyszukiwaéninformacje na
temat aktywnoscié spotecznych, niekoniecznie “zwigzahyeh! z ‘zarebkowaniem. Same
informacje wyszukiwane podczas zajeéjbeda zwigzane 2 tematemj przewodnim Tygodnia z
Internetem.| Seniorzy uczestniczacy 'w gspotkaniu /dowiedzg "sie) “jak _bada¢ swoje
kompetencje zawedewe poprzez narzedzia dostepne enline oraz jak poszerza¢ swojgq
wiedze poprzez Internet. Takie informacje pomogq im w ewentualnym szukaniu pracy na
emeryturze lub we wskazaniu kierunkéw rozwoju swoim dzieciom czy wnuczkom.
Waznym elementem scenariusza bedzie wyszukiwanie informacji na temat wolontariatu
dla senioréw. Po wyktadzie bedzie mozna wykonaé¢ zadanie w oparciu o wczesniej
zdobyte informacje.

KONKURS ,,ODYSEJA TECHNOLOGICZNA 2025”

Kampanii towarzyszy¢ bedzie konkurs dla uczestnikdw spotkan zorganizowanych w
ramach Tygodnia z Internetem. Zadanie konkursowe bedzie polegato na przygotowaniu
dowolnej krétkiej formy pisanej (esej, felieton, wiersz, reportaz) o objetosci 3000
znakow, w ktorej uczestnik pokaze jeden dzien swojego zycia wsrdod nowoczesnych
technologii w roku 2025.

Uczestnicy w zgtoszeniu konkursowym beda wskazywaé instytucje - organizatora
spotkania podczas Tygodnia z Internetem. Przewidziane sg nagrody zaréwno dla osdb
indywidualnych - autoréw zgtoszen konkursowych, jak i dla wskazanych przez nich
instytucji.


http://www.praca-enter.pl/
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Nagrody:

» dla trzech os6b indywidualnych nagrody ufundowane przez Orange Polska:
o telefon HTC 301E DESIRE 300 CZARNY
o telefon NOKIA 925 LUMIA BIALY
o tablet SAMSUNG P5200 GALAXY TAB 3 10.1 BIA

= dla trzech instytucji aparaty cyfrowe ufundowane przez UPC Polska

Ponadto bedziemy zacheca¢ organizatoréw spotkan do przesytania nastepujgcych
danych: ile spotkan zostato przeprowadzonych, wedtug ktérego scenariusza, ile oséb
wzieto w nich udziat. W zamian za przestanie tych danych wyslemy listy gratulacyjne do
wtadz samorzadowych danej instytucji.

HARMONOGRAM

21 lutego ogtoszenie kampanii na www.biblioteki.org, witrynach partneréw kampanii
i innych (sbp.pl, ngo.pl)

21 lutego poczatek rejestracji instytucji chetnych do wziecia udziatu
24 marca inauguracja centralna
24 - 30 marca ) spotkania w catej Polsce wed’rug zaproponowanych scenarluszy lub

| pomystéw w’rasnych

31 marca udostepnienie formularza konkursowegd )

30 kwietnia zamkniecie formularza konkursowego
31 marca - 15 przesytanie przez instytucje danych statystycznych (ile spotkan
kwietnia zorganizowaty, wedtug ktoérego scenariusza, ilu byto uczestnikéw), w

zamian zostang wystane listy z podziekowaniem do wiadz samorzadowych

do 30 kwietnia wysytka listéw gratulacyjnych do wiadz
do 31maja preselekcja i ocena zgtoszen, ogtoszenie wynikéw
do 15 czerwca wysytka nagrod konkursowych

Koordynatorka kampanii: Jolanta JeZzowska, e-mail: jolanta.jezowska@frsi.org.pl,
tel.: 606 498 499

Biezgce informacje o kampanii: www.biblioteki.org



http://www.biblioteki.org/
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