Roczny raport Ofcom nt konsumpcji mediéw przez brytyjskie dzieci oraz postaw dzieci i rodzicow
w tym zakresie

Na swojej stronie internetowej Ofcom opublikowat 220 stronicowa analize Children and Parents:
Media Use and Attitudes, 2013. Z jednej strony zawiera ona informacje na temat nasycenia
urzgdzeniami oraz konsumpcji mediow przez dzieci w wieku 5-15 lat w Wielkiej Brytanii, a takze ich
wiedzy i umiejetnosci w tym zakresie. Z drugiej strony méwi ona o postawach brytyjskich rodzicow
wobec korzystania przez ich dzieci z telewizji, konsol do gry, telefondw komadrkowych, komputerdw i
internetu, w tym o kontroli rodzicielskiej i o stosowanych w tym zakresie zasadach.

W raporcie Ofcom’u po raz pierwszy znalazty sie informacje na temat dostepu do mediow i
korzystania z nich przez dzieci w wieku 3-4 lat: jedno dziecko na piecioro z nich (22 proc.) ma w
swoim pokoju odbiornik telewizyjny; jedno na czworo (28 proc.) — tablet w domu. Jeden na o$miu
trzy-czterolatkdw uzywa tabletu do aktywnosci online (12 proc.), % oglada w domu telewizje za
pomocg alternatywnych urzadzen, a 20 proc. korzysta z ustug na zadanie.

Ponadto, w raporcie przeczytamy m.in. o tym, ze:

e Dzieci w wieku 5-15 lat w dalszym ciggu spedzajg wiecej czasu na ogladaniu telewizji niz na
korzystaniu z innych mediéw. Zasadnicza réznica w stosunku do roku 2012 polega na tym, ze
obecnie mtodzi widzowie czesciej odbierajg program telewizyjny na rézne sposoby, w tym
przez telefon komdrkowy i strony internetowe nadawcéw, a takze coraz czesSciej korzystajg z
kilku mediéw naraz (cross-media multitasking).

W 2013 r. ponad 4 na 10 dzieci w wieku 5-15 lat uzywa alternatywnych urzadzen do ogladania
programu telewizyjnego (wzrost z 34 proc. w 2012 r. do 45 proc. w 2013 r.), wzrost ten dotyczy
szczegolnie korzystania z tabletow (do ogladania telewizji uzywa ich 15 proc. dzieci w wieku 5-15 lat).
% dzieci w wieku 12-15 lat zwykle oglada program telewizyjny za pomoca telefonu komérkowego (25
proc.), a troje na dziesiecioro dzieci w wieku 8-15 lat (29 proc.) korzysta z ustug na zgdanie (VoD).
Jedno na troje dzieci w wieku 5-15 lat (34 proc.), ktére majg dostep do sieci w domu, oglada telewizje
poprzez strony internetowe nadawcéw. Z kolei 36 proc. 8-15 latkow posiadajacych telefon
komdrkowy, ktdrzy ogladajg telewizje oraz korzystajg z internetu w domu deklaruje, ze w wiekszosci
przypadkéw uzywa tych mediéow réwnoczesnie (dla kategorii wiekowej 12-15 lat odsetek ten rosnie
do 42 proc.).

e Telewizja w dalszym ciggu traktowana jest przez mtodych widzéw jako wartosciowe medium.

Wiekszos$¢ 5-15 latkow bedacych i telewidzami, i uzytkownikami internetu uwaza, ze media te
pomagajg im czerpac wiedze i ksztattowaé wtasne opinie. Jednoczesnie, to w dalszym ciggu telewizja
stanowi to medium, ktérego najbardziej by im brakowato sposrdd tych medidw, z ktérych regularnie
korzystajg. Nalezy jednak odnotowa¢, ze wraz z wiekiem dziecka wzrasta konkurencyjnosé innych
mediéw i urzadzen: i tak w porédwnaniu z 2012 r. odsetek dzieci w przedziale 8-11 lat, ktérym
najbardziej brakowatoby internetu wzrdst z 10 proc. do 15 proc., natomiast dzieciom w wieku 12-15
lat w 2013 r. najbardziej brakowatoby telefonu komérkowego (39 proc.) lub smartfonu (51 proc.), a
nastepnie internetu (19 proc.) i telewizji (rdGwniez 19 proc.).


http://stakeholders.ofcom.org.uk/binaries/research/media-literacy/october-2013/research07Oct2013.pdf?utm_source=updates&utm_medium=email&utm_campaign=Media+Use+2013
http://stakeholders.ofcom.org.uk/binaries/research/media-literacy/october-2013/research07Oct2013.pdf?utm_source=updates&utm_medium=email&utm_campaign=Media+Use+2013

e Spada odsetek dzieci w wieku 5-15 lat posiadajacych telefon komérkowy niebedacy
smartfonem —z 49 proc. w 2012 r. do 43 proc. w 2013 r.

Tendencja ta najbardziej widoczna jest w przedziale wiekowym 8-11 lat (spadek odsetka
uzytkownikéw komérek z 28 proc. w 2012 r. do 15 proc. w 2013 r.), podczas gdy odsetek posiadaczy
smartfonéw zaréwno w przedziale wiekowym 8-11 lat jak i 12-15 lat nie zmienia sie (odpowiednio 18
proc. dla 8-11 latkéw i 62 proc. dla 12-15 latkéw). Spadek odsetka dzieci posiadajacych telefon
komérkowy powigzany jest z silnym wzrostem korzystania przez nie z tabletow: okoto % dzieci w
wieku 12-15 lat (26 proc.) i 18 proc. dzieci w wieku 8-11 lat ma swoj wtasny tablet.

e 0d 2012 r. bardziej niz podwoita sie liczba gospodarstw domowych posiadajacych tablet (z 20
proc. do 51 proc.), a uzytkowanie tabletéw w domu przez dzieci w wieku 5-15 lat potroito sie
(z14 proc. w2012 r. do 42 proc. w 2013 r.).

Tendencji tej towarzyszy jednoczesnie zmniejszanie sie liczby odbiornikéw telewizyjnych i radiowych
bedacych wyposazeniem dzieciecego pokoju (odpowiednio: w 2013 r. 52 proc. 5-15 latkéw ma
telewizor w swoim pokoju w stosunku do 59 proc. w 2012 r., 15 proc. - odbiornik radiowy w stosunku
do 19 proc. w 2012 r.). Zmniejsza sie tez liczba dzieci posiadajgcych w swoim pokoju konsole do gry
lub inne stacjonarne urzadzenia do gier (47 proc. w 2013 r. w stosunku do 56 proc. w 2012 r.) na
rzecz wykorzystania w tym celu tabletow (23 proc. w 2013 r. w stosunku do 7 proc. w 2012 r.).

e Preferencje dzieci co do wyboru urzadzen podtgczonych do internetu w duzej mierze zalezg
od sposobu i celu ich wykorzystania.

O ile wydaje sie, ze wielofunkcyjne tablety sSwietnie spetniajg potrzeby mtodszych dzieci w zakresie
rozrywki (gry, korzystanie z materiatéw audiowizualnych), o tyle dla dzieci w wieku 11-15 lat
smartfony sg najbardziej popularnym urzadzeniem stuzgcym do korzystania z sieci spotecznosciowych
oraz do wysytania szybkich wiadomosci (instant messages) - Srednio 184 tego typu wiadomosci
tygodniowo.

e Po raz pierwszy odnotowano spadek liczby dzieci w wieku 8-12 lat (czyli ponizej wymaganego
progu wiekowego) oraz w wieku 12-15 lat posiadajgcych aktywny profil na portalach
spotecznosciowych.

Dla dzieci w wieku 8-12 lat odnotowano spadek z 30 proc. w 2012 r. do 22 proc. w 2013 r., dla 12-15
latkdw - spadek z 81 proc. w 2012 r. do 68 proc. w 2013 r. Jednoczesnie, 97 proc. 12-15 latkéw
posiadajgcych aktywny profil na portalu spotecznosciowym zarejestrowanych jest na Facebooku.

e W 2013 r. wzrosta swiadomosc brytyjskich rodzicdw, ktdrych dzieci posiadajg konto na
Facebooku, na temat minimalnej granicy wieku uzytkownikow tego serwisu.

e W 2013 r. wzrosta liczba dzieci, ktérych profil na portalu spotecznosciowym jest potencjalnie
dostepny dla nieznajomych i to pomimo, ze wiekszos¢ z nich deklaruje, iz sg bezpiecznymi
uzytkownikami internetu oraz, ze ich wiedza na ten temat jest wystarczajaca.

Zdaniem autoréw raportu wynik ten mozna interpretowac w ten sposdb, ze skoro nowe technologie
stale przynoszg nie tylko nowe mozliwosci, ale tez nowe zagrozenia, to dzieci potrzebujg pomocy w



oszacowaniu potencjalnych zagrozen i niezamierzonych konsekwencji korzystania przez nie z mediéw
oraz pomocy dot. podejmowania swiadomych decyzji dotyczacych dziatar online.

o Wiekszos$¢ rodzicow uzywa potgczonych strategii w celu zachowania bezpieczenstwa swojego
dziecka w sieci, w tym ponad czworo na dziesiecioro rodzicow korzysta z zatozonej kontroli
rodzicielskiej, z czego dziewiecioro na dziesiecioro uwaza, ze w ten sposéb zapewnia wieksze
bezpieczenstwo swojemu dziecku.

Wiekszos¢ rodzicédw dzieci w wieku 5-15 lat uwaza, ze ich wiedza jest wystarczajgca do utrzymania
bezpieczenstwa ich dzieci w internecie, ale ciggle jeszcze prawie potowa rodzicéw czuje, ze ich dzieci
lepiej od nich orientujg sie w internecie, przy czym w gronie tym znajduje sie az 14 proc. rodzicéw
dzieci w wieku 3-4 lat. Moze to wynikac z szybkosci zmian technologicznych szczegdlnie w zakresie
aplikacji i nowych technologii mobilnych oraz tatwosci, z jakg mtodsze dzieci sie do nich dostosowuja,
podczas gdy rodzice muszg stale podnosi¢ swoje umiejetnosci w tym zakresie.

Petny raport dostepny jest pod adresem: http://stakeholders.ofcom.org.uk/binaries/research/media-
literacy/october-
2013/research070ct2013.pdf?utm_source=updates&utm_medium=email&utm_campaign=Media+U
se+2013

Opracowanie: Ewa Murawska-Najmiec, Departament Strategii, Biuro KRRiT

Warszawa, 04.11.2013 r.
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