Dz.U. Nr 65, poz. 785
Dz.U. z 2010 r. Nr 249, poz.1677

ROZPORZADZENIE
KRAJOWEJ RADY RADIOFONII | TELEWIZJI

z dnia 6 lipca 2000 r.

w sprawie sposobu sponsorowania audycji lub innych przekazéw.

Na podstawie art. 17 ust. 8 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 1993
r. Nr 7, poz. 34, z 1995 r. Nr 66, poz. 335 i Nr 142, poz. 701, z 1996 r. Nr 106, poz. 496, z 1997 r. Nr
88, poz. 554 i Nr 121, poz. 770, z 1999 r. Nr 90, poz. 999 oraz z 2000 r. Nr 29, poz. 356 i 358)
zarzgdza sie, co nastepuje:

§ 1. 1. Sponsor audycji nie moze by¢é wskazany w czasie trwania audycji, z wyjgtkiem momentu
jej wznowienia po przerwie na reklame i telesprzedaz oraz z zastrzezeniem przepiséw § 3 ust. 3i § 4
ust. 1.

2. Wskazanie sponsora nie moze miec charakteru reklamy w rozumieniu art. 4 pkt 17 ustawy z
dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji.

§ 2. 1. Jednorazowe wskazanie sponsora moze by¢ emitowane nie dtuzej niz 8 sekund w
przypadku jednego sponsora, 16 sekund - w przypadku dwoch sponsorow i 24 sekundy - w innych
przypadkach.

2. Wskazanie sponsora moze by¢é zawarte w zapowiedzi audycji. Zapowiedz audycji ze
wskazaniem sponsora moze by¢ rozpowszechniana wytacznie przed pierwszym nadaniem tej audycji
przez nadawce, nie wiecej niz 10 razy w programie telewizyjnym i nie wigecej niz 20 razy w programie
radiowym.

3. Wskazanie sponsora w zapowiedzi audycji moze by¢é rozpowszechniane takze przed
ponownym nadaniem danej audyciji, jezeli:

1) audycja byta nadawana poprzednio wytgcznie jako audycja niesponsorowana lub

2) ponowne nadanie tej samej audycji przez nadawce nastepuje na podstawie innej umowy ze
sponsorem niz ta, na podstawie ktérej nadawca nadat te audycje jako audycje sponsorowang po
raz ostatni, a od tej chwili uptynat jeden rok.

§ 2a. 1. Wskazanie sponsora nie moze zawieraé fragmentéw dzwiekowych lub wizualnych
przekazu reklamowego pochodzgcego od sponsora, z ktérymi sponsor jest kojarzony, a ktére mogtyby
utrudni¢ odréznienie wskazania sponsora od przekazu reklamowego.

2. Wskazanie sponsora powinno zawiera¢ stowo lub wyraz "sponsor" w odpowiednim przypadku i
liczbie oraz czytelne wskazanie sponsorowanej audyciji.

3. W przypadku wskazania sponsora wytgcznie w sposob wizualny, tekst zawierajgcy wyraz
"sponsor" w odpowiednim przypadku i liczbie oraz czytelne wskazanie sponsorowanej audyciji
powinien zajmowac pfaszczyzne stanowigcg nie mniej niz jedng czwartg powierzchni ekranu w taki
sposéb, aby tekst wyrdzniat sie od tta ptaszczyzny, byt widoczny, czytelny, nieruchomy, umieszczony
poziomo.

4. Przepisu ust. 3 nie stosuje sie w przypadku okreslonym w § 3 ust. 3.

§ 3. 1. W przypadku sponsorowania audycji lub innego przekazu przez udostepnienie towaréw
lub ustug wykorzystywanych przy ich tworzeniu, informacje o pochodzeniu towaréw lub ustug moga
by¢ podawane wytgcznie po zakonczeniu audycji lub innego przekazu.

2. Do podawania informacji, o ktérych mowa w ust. 1, stosuje sie odpowiednio przepis § 2 ust. 1.

3. W przypadku sponsorowania audycji lub innego przekazu przez udostepnienie ustug
polegajgcych na pomiarze czasu lub przetwarzaniu danych, wskazania sponsora moga by¢
emitowane wytgcznie jednoczesnie z prezentacjg wyniku, czasu lub przetwarzanych danych w
zakresie uzasadnionym celowoscig prezentacji tych informacji. Wskazanie sponsora nie moze trwac
dtuzej niz 8 sekund i zajmowac wiecej niz 1/16 ekranu odbiornika telewizyjnego.

§ 4. 1. W przypadku sponsorowania audycji lub innego przekazu przez udostepnienie nagrod dla
uczestnikdw konkursu, gry lub innej formy wspétzawodnictwa, dopuszcza sie dwukrotne wskazanie



sponsora, ktéry udostepnit nagrody, oraz wskazanie nazwy towaru lub ustugi stanowigcej nagrode w
czasie trwania audycji lub innego przekazu. Przepis § 2 ust. 1 stosuje sie odpowiednio.

2. Nagrodami, o ktérych mowa w ust. 1, nie mogg by¢ towary lub ustugi, ktérych reklama jest
zakazana.

§ 5. 1. Nadawca prowadzi ewidencje sponsorowanych audycji lub innych przekazéw.
2. Ewidencja sponsorowanych audycji lub innych przekazéw powinna zawiera¢ nastepujace
dane:
1) tytut audyciji lub oznaczenie innego przekazu,
2) gatunek audyciji,
3) date emisiji,
4) godzine rozpoczecia emisji i czas trwania audyc;ji lub innego przekazu,
5) nazwe sponsora oraz przedmiot jego zasadniczej dziatalnosci,
6) liczbe emisji zapowiedzi audycji, zawierajgcych wskazanie sponsora, z podaniem daty i godziny
emis;ji.
3. Nadawca przechowuje ewidencje, o ktérej mowa w ust. 1, przez okres jednego roku od
zakonczenia roku kalendarzowego, w ktérym audycja lub inny przekaz zostaty rozpowszechnione.

§ 6. Rozporzadzenie wchodzi w zycie z dniem ogtoszenia.



