ROZPORZADZENIE
KRAJOWEJ RADY RADIOFONII I TELEWIZJI
z dnia 27 kwietnia 2011 r.
w sprawie terminéw przedktadania oraz zakresu planow finansowo-programowych
przedsiewzie¢ w zakresie realizacji misji publicznej opracowywanych przez jednostki
publicznej radiofonii i telewizji

Na podstawie art. 21 ust. 4 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U.
z 2011 r. Nr 43, poz. 226) zarzadza si¢, co nastepuje:

§ 1. Rozporzadzenie okresla:

1) terminy przedktadania przez jednostki publicznej radiofonii i telewizji planow
finansowo-programowych przedsiewzig¢ w zakresie realizacji zadan, o ktorych mowa
w art. 21 ust. 1 1 la ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii 1 telewizji, zwanej
dalej ,,ustawg”, wymagajacych finansowania ze $rodkéw publicznych, zwanych
dalej ,,planami finansowo-programowymi’’;

2) zakres plandéw finansowo-programowych.

§ 2. Jednostki publicznej radiofonii i telewizji przedktadajg corocznie plany finansowo-
programowe na nastepny rok kalendarzowy w terminie do dnia 15 kwietnia.

§ 3. Jednostki publicznej radiofonii i telewizji przedktadaja corocznie plany finansowo-
programowe dla kazdego z rozpowszechnianych programéw.

§ 4. 1. Plany finansowo-programowe obejmujg w szczegolnosci:

1) tworzenie i rozpowszechnianie programoéw, o ktéorych mowa w art. 21 ust. la
pkt. 112 ustawy:

a) ogo6lnokrajowych:
- programow 1 1 I ,, Telewizji Polskiej — Spotka Akcyjna”
- programow: I- IV, Polskiego Radia — Spotka Akcyjna”
b) regionalnych,

c) dla spolecznosci lokalnych, rozpowszechnianych przez spotki radiofonii
regionalnej,

d) wyspecjalizowanych, rozpowszechnianych przez spotki ,, Telewizja Polska — Spotka
Akcyjna” 1 ,,Polskie Radio — Spotka Akcyjna” na podstawie koncesji;

2) rozpowszechnianie programoéw dla odbiorcéw za granica w jezyku polskim 1 w
innych jezykach oraz audycji o$§wiatowych dla szkot i innych placowek o$wiatowo-
wychowawczych;



3) budowe 1 eksploatacje nadawczych 1 przekaznikowych stacji radiowych
1 telewizyjnych;

4) prace nad nowymi technikami tworzenia i rozpowszechniania programow radiowych
i telewizyjnych.

2. Plany finansowo-programowe uwzgledniaja koszty funkcjonowania i1 rozwoju
jednostek publicznej radiofonii i telewizji planowanych przez te jednostki na realizacje
zadan, o ktorych mowa w ust. 1, wymagajacych finansowania ze §rodkéw, o ktorych
mowa w art. 31 ust. 1 i 2 ustawy.

§ 5. Jednostki publicznej radiofonii 1 telewizji sporzadzajac plany finansowo-
programowe Ww cze$ci dotyczacej tworzenia 1 rozpowszechniania programow
uwzgledniajg zadania wynikajace z realizacji misji publicznej, o ktérych mowa w art. 21
ust. 1 1 la ustawy, w zakresie informacji, publicystyki, kultury, rozrywki, edukacji
1 sportu, o ktorych mowa w § 6 - 12.

§ 6. 1. Spotka , Telewizja Polska - Spotka Akcyjna” sporzadzajac plany finansowo-
programowe W czg¢Sci dotyczacej tworzenia 1 rozpowszechniania programow
ogolnokrajowych uwzglednia audycje realizujace misj¢ publiczng, o ktérej mowa w art.
21 ust 1 1 la ustawy, w tym:

1) w zakresie informacji, w szczeg6lnosci:

a) polityczne, ekonomiczne, gospodarcze, spoleczne, kulturalne ukazujace calg
réznorodnos$¢ wydarzen i zjawisk w kraju i zagranica,

b) nieodptatne audycje wyborcze, o ktorych mowa w ustawie z dnia 5 stycznia
2011 r. — Kodeks wyborczy (Dz. U. Nr 21, poz. 112 1 Nr 26 poz. 134),

¢) wyjasnienia i1 prezentacja polityki panstwa przez naczelne organy panstwa, o
ktérych mowa w art. 22 ust 2 ustawy,

d) stanowiska partii politycznych, organizacji zwigzkow zawodowych 1 zwigzkéw
pracodawcow w weztowych sprawach publicznych, o ktérych mowa w art. 23
ust 112 ustawy,

e) informujace o nieodplatnej dziatalno$ci prowadzonej przez organizacje
pozytku publicznego, o ktorych mowa w art. 23a ust 1 ustawy,

f) o sytuacji na drogach, o réznego typu zagrozeniach i zjawiskach pogodowych;

2) w zakresie publicystyki - sprzyjajace swobodnemu ksztattowaniu si¢ pogladow
obywateli 1 formowaniu si¢ opinii publicznej oraz umozliwiajace obywatelom i ich
organizacjom uczestniczenie w zyciu publicznym poprzez prezentowanie
zroznicowanych pogladow i stanowisk, w szczegdlnosci:

a) publicystyki krajowej 1 miedzynarodowej: politycznej, ekonomicznej,
gospodarczej, spotecznej i kulturalne;j,

b) reportaze telewizyjne 1 filmy dokumentalne,

c) debaty, o ktorych mowa w ustawie z dnia 5 stycznia 2011 r. — Kodeks

wyborczy;

3)  w zakresie kultury, w szczeg6lnosci:



a) prezentujace dziela i popularyzujace wiedzg o poszczegdlnych dziedzinach
kultury 1 sztuki,

b) informacje o biezacych wydarzeniach z réznych dziedzin kultury oraz
magazyny kulturalne, wspomagajace wybodr aktywnych form udziatu w kulturze,
¢) filmy dokumentalne, w tym filmy tworcow, ktorzy nie przekroczyli 30 roku
zycia,

d) reportaze i inne formy prezentujace roznorodnos¢ polskiej kultury,

e) filmy fabularne: telewizyjne (w tym seriale fabularne) oraz kinowe powstate w
koprodukc;ji spotki ,, Telewizja Polska — Spotka Akcyjna”,

f) spektakle teatralne, w tym spektakle teatru telewizji i spektakle sceniczne
utrwalone na nos$niku audiowizualnym, z uwzglednieniem spektakli tworcow,
ktorzy nie przekroczyli 30 roku zycia,

g) omdwienia i transmisje waznych wydarzen artystycznych w dziedzinie muzyki
klasycznej 1 wspotczesne;,

h) prezentacja wykonan utworow muzyki klasycznej i wspotczesnej,

1) utatwiajace odbidr dziet kultury i sztuki,

j) transmisje i relacje z uroczystosci i wydarzen artystycznych zwigzanych ze
$wietami narodowymi 1 innymi waznymi wydarzeniami;

4) w zakresie edukacji — popularyzujace wiedz¢ z roznych dziedzin, w
szczegolnosci:

a) filmy dokumentalne, reportaze telewizyjne, audycje popularnonaukowe
dotyczace réznych dziedzin nauki 1 techniki, w tym omawiajagce nowe
technologie,

b) filmy dokumentalne, audycje popularnonaukowe 1 poradnicze dotyczace
przyrody i ekologii,

¢) filmy i seriale dokumentalne oraz fabularyzowane dotyczace historii Polski,

d) popularnonaukowe, poradnicze upowszechniajace wiedz¢ o jezyku polskim,

e) poswiecone edukacji obywatelskiej, w tym poszerzajace wiedz¢ w zakresie
prawa wyborczego 1 kompetencji wybieranych wtadz,

f) poradnicze z zakresu prawa,

g) poradnicze z zakresu zdrowia,

h) stuzace rozwojowi intelektualnemu, estetycznemu i spotecznemu dzieci i
mlodziezy;

5) w zakresie sportu — stuzace promowaniu zdrowego stylu zycia oraz prezentujace
wydarzenia o znaczeniu narodowym 1 mi¢dzynarodowym, w tym w
szczegolnosci:

a) poswigcone aktywnemu wypoczynkowi oraz wspierajace inicjatywy z zakresu
sportu powszechnego oraz popularyzujace sport wsrdd dzieci 1 mlodziezy,

b) transmisje i relacje z wydarzen sportowych o waznym znaczeniu narodowym i
migdzynarodowym;

6) w zakresie rozrywki — réznorodne formy rozrywkowej twérczosci audiowizualnej ze
szczegblnym uwzglednieniem wkladu artystycznego polskich tworcéw i1 wykonawcow.



2. Spotka ,,Telewizja Polska - Spoétka Akcyjna” sporzadzajac plany finansowo-
programowe w zakresie, o ktorym mowa w ust. 1 pkt. 1 1 2, uwzglednia w szczegolnosci
audycje informacyjne i publicystyczne dokumentujace funkcjonowanie spoleczenstwa
polskiego w sferze politycznej, gospodarczej i kulturowej, proces demokratycznego
samoorganizowania si¢ spoleczenstwa w organizacjach i1 stowarzyszeniach, proces
demokratycznego sprawowania wtadzy przez samorzad terytorialny.

3. Spotka ,Telewizja Polska - Spotka Akcyjna” sporzadzajac plany finansowo-
programowe, o ktorych mowa w ust. 1, uwzglednia audycje odpowiadajace potrzebom
religijnym odbiorcow.

§ 7. 1. Spotka ,Telewizja Polska - Spoétka Akcyjna” sporzadzajac plany finansowo-
programowe Ww czgsci dotyczace] tworzenia 1 rozpowszechniania programow
regionalnych uwzglednia audycje realizujace misje publiczng, o ktérej mowa w art. 21
ust. 1 1 la ustawy, w tym:

1) w zakresie informacji, w szczeg6lnosci:

a) prezentujace roznorodno$¢ wydarzen w regionie,

b) polityczne, ekonomiczne, gospodarcze, spoteczne i1 kulturalne;

¢) nieodptatne audycje wyborcze, o ktérych mowa w ustawie z dnia 5 stycznia
2011 r. — Kodeks wyborczy,

d) stanowiska partii politycznych, organizacji zwigzkow zawodowych 1 zwiazkow
pracodawcow w weztowych sprawach publicznych, o ktéorych mowa w art. 23 ust
1 12 ustawy,

e) informujace o nieodptatnej dzialalnos$ci prowadzonej przez organizacje pozytku
publicznego, o ktérych mowa w art. 23a ust. 1 ustawy,

f) dla mniejszosci narodowych i etnicznych oraz dla spotecznosci postugujacych sie

jezykiem regionalnym, tworzone w jezykach tych mniejszosci 1 spotecznosci,

g) o sytuacji na drogach, o r6znego typu zagrozeniach i zjawiskach pogodowych;

2) w zakresie publicystyki - sprzyjajace swobodnemu ksztattowaniu si¢ pogladow
obywateli 1 formowaniu si¢ opinii publicznej oraz umozliwiajace obywatelom i ich
organizacjom uczestniczenie w zyciu publicznym regionu poprzez prezentowanie
zroznicowanych pogladow i stanowisk, w szczegdlnosci:

a) politycznej, ekonomiczne, gospodarczej, spotecznej, i kulturalnej,

b) reportaze telewizyjne i filmy dokumentalne,

¢) dla mniejszosci narodowych 1 etnicznych oraz dla spotecznosci postugujacych sie
jezykiem regionalnym, tworzone w jezykach tych mniejszosci i spolecznosci;

3) w zakresie kultury, w szczego6lnosci:

a) prezentujace lub popularyzujace dzieta 1 wiedz¢ o poszczegdlnych dziedzinach
kultury 1 sztuki regionu,

b) informacje o biezacych wydarzeniach z réznych dziedzin kultury w regionie oraz
magazyny kulturalne, wspomagajace wybor aktywnych form udziatu w kulturze,

¢) popularyzujace tworcow regionalnych,

d) dotyczace historii 1 kultury regionu,

e) reportaze i inne formy dokumentalne.



2. Spotka ,Telewizja Polska - Spotka Akcyjna” sporzadzajac plany finansowo-
programowe w zakresie, o ktorym mowa w ust. 1 pkt. 1 i 2, uwzgledni w szczegolnosci
audycje informacyjne i publicystyczne dokumentujace funkcjonowanie spotecznosci
regionu w sferze politycznej, gospodarczej i kulturalnej, proces demokratycznego
samoorganizowania si¢ spoteczno$ci regionu w organizacjach i stowarzyszeniach,
proces demokratycznego sprawowania wtadzy przez samorzad terytorialny.

3. Spotka ,Telewizja Polska - Spdétka Akcyjna” sporzadzajac plany finansowo-
programowe, o ktorych mowa w ust. 1, uwzglednia audycje odpowiadajace potrzebom
religijnym odbiorcéw.

§ 8. Spotka ,, Telewizja Polska - Spotka Akcyjna” sporzadzajac plany finansowo-programowe
w czesci dotyczacej tworzenia i rozpowszechniania programéw wyspecjalizowanych
uwzglednia rodzaje audycji realizujace specjalizacj¢ okreslong w koncesji.

§ 9. 1. Spotka ,,Polskie Radio - Spotka Akcyjna” sporzadzajac plany finansowo-programowe
w czgsci dotyczacej tworzenia 1 rozpowszechniania programéw ogdlnokrajowych
uwzglednia audycje realizujace misj¢ publiczng, o ktérej mowa w art. 21 ust. 1 1 la
ustawy, w tym:

1) w zakresie informacji, w szczegolnosci:

a) polityczne, ekonomiczne, gospodarcze, spoteczne, kulturalne, ukazujace cata
roznorodnos¢ wydarzen 1 zjawisk w kraju 1 zagranica,

b) nieodptatne audycje wyborcze, o ktorych mowa w ustawie z dnia 5 stycznia
2011 r. — Kodeks wyborczy,

¢) wyjasnienia i prezentacja polityki panstwa przez naczelne organy panstwa, o
ktorych mowa art. 22 ust 2 ustawy,

d) stanowiska partii politycznych, organizacji zwigzkow zawodowych i zwigzkoéw
pracodawcow w weztowych sprawach publicznych, o ktéorych mowa w art. 23
ust 112 ustawy,

e) informujagce o nieodptatnej dziatalno$ci prowadzonej przez organizacje
pozytku publicznego, o ktdrych mowa w art. 23a ust 1 ustawy,

f) o sytuacji na drogach, o r6znego typu zagrozeniach i zjawiskach pogodowych;

2) w zakresie publicystyki — sprzyjajace swobodnemu ksztaltowaniu si¢ pogladoéw
obywateli i formowaniu si¢ opinii publicznej oraz umozliwiajagce obywatelom i ich
organizacjom uczestniczenie w zyciu publicznym poprzez prezentowanie
zrdznicowanych pogladow 1 stanowisk, w szczegdlnosci:

a) publicystyke krajowa 1 migdzynarodowa: polityczna, ekonomiczna,
gospodarcza, spoteczng i kulturalnej,
b) reportaze oraz inne formy dokumentalne;

3) w zakresie kultury, w szczego6lnosci:
a) prezentujace dzieta 1 popularyzujace wiedz¢ o poszczegdlnych dziedzinach kultury
1 sztuki,
b) informacje o biezacych wydarzeniach z r6znych dziedzin kultury oraz magazyny
kulturalne, wspomagajace wybodr aktywnych form udzialu w kulturze,



¢) reportaze radiowe i1 inne formy prezentujgce réznorodnos¢ polskiej kultury,

d) stuchowiska i inne spektakle Teatru Polskiego Radia,

e) roznego rodzaju artystyczne formy udramatyzowane dla dzieci i mtodziezy, w tym

bajki i stuchowiska,

f) proza i poezja czytana na antenie,

g) radiowy reportaz artystyczny,

h) koncerty muzyki klasycznej i wspolczesnej oraz transmisje i omowienia waznych

wydarzen artystycznych w dziedzinie muzyki klasycznej i wspotczesnej,

1) prezentacja wykonan utworow muzyki klasycznej i wspotczesnej,

j) ulatwiajace odbidr dziet kultury 1 sztuki,

k) transmisje i relacje z uroczystosci i wydarzen artystycznych zwigzanych ze
$wietami narodowymi 1 innymi waznymi wydarzeniami;

4)w zakresie edukacji — popularyzujace wiedze z r6znych dziedzin, w szczegdlnosci:

a) popularnonaukowe dotyczace réznych dziedzin nauki i techniki, w tym
omawiajgce nowe technologie,

b) radiowy reportaz artystyczny dotyczacy historii Polski,

¢) popularnonaukowe, poradnicze upowszechniajace wiedze¢ o jezyku polskim,

d) poswigcone edukacji obywatelskiej, w tym poszerzajace wiedze w zakresie prawa

wyborczego i kompetencji wybieranych wiladz,

e) poradnicze z zakresu prawa, ekologii i zdrowia,

f) stuzace rozwojowi intelektualnemu, estetycznemu i spolecznemu dzieci i
mtodziezy;

5) w zakresie sportu — sluzace promowaniu zdrowego stylu zycia oraz prezentujgce
wydarzenia o znaczeniu narodowym i mi¢dzynarodowym, w szczegdlnosci:
a) poswiecone aktywnemu wypoczynkowi, wspierajace inicjatywy z zakresu sportu
powszechnego oraz popularyzujace sport wsrod dzieci i mtodziezy,
b) transmisje 1 relacje z wydarzen sportowych o waznym znaczeniu narodowym i
mi¢dzynarodowym;

6) w zakresie rozrywki - réznorodne formy tworczo$ci rozrywkowej ze szczegdlnym
uwzglednieniem wktadu artystycznego polskich tworcéw i wykonawcow.

2. Spotka ,,Polskie Radio - Spotka Akcyjna” sporzadzajac plany finansowo-programowe w
zakresie, o ktérym mowa w ust. 1 pkt. 1 i 2, uwzglednia w szczegdlnosci audycje
informacyjne 1 publicystyczne dokumentujace funkcjonowanie spoteczenstwa polskiego w
sferze  politycznej,  gospodarczej 1 kulturowej, proces  demokratycznego
samoorganizowania si¢ spoleczenstwa w organizacjach 1 stowarzyszeniach, proces
demokratycznego sprawowania wladzy przez samorzad terytorialny.

3. Spotka ,,Polskie Radio - Spotka Akcyjna” sporzadzajac plany finansowo-programowe, o
ktorych mowa w ust. 1, uwzglednia audycje odpowiadajagce potrzebom religijnym
odbiorcow.

§ 10. Spotka ,,Polskie Radio - Spotka Akcyjna” sporzadzajac plany finansowo-programowe
w czesci dotyczacej tworzenia 1 rozpowszechniania programow wyspecjalizowanych
uwzglednia rodzaje audycji realizujace specjalizacj¢ okreslong w koncesji.



§ 11. 1. Spoiki radiofonii regionalnej sporzadzajac plany finansowo-programowe w czgsci
dotyczacej tworzenia i rozpowszechniania programow regionalnych uwzgledniaja
audycje realizujace misj¢ publiczng, o ktorej mowa w art. 21 ust. 1 1 la ustawy, w
tym:

1) w zakresie informacji, w szczegolnosci:

a) ukazujace roznorodnos¢ wydarzen i zjawisk w regionie,

b) informacje polityczne, ekonomiczne, gospodarcze, spoteczne i kulturalne,

c¢) dla mniejszo$ci narodowych 1 etnicznych oraz dla spotecznosci postugujacych sie
jezykiem regionalnym, tworzone w jezykach tych mniejszosci i spotecznosci,

d) nieodptatne audycje wyborcze, o ktérych mowa w ustawie z dnia 5 stycznia
2011 r. — Kodeks wyborczy,

e) stanowiska partii politycznych, organizacji zwigzkéw zawodowych 1 zwigzkow
pracodawcow w weztowych sprawach publicznych, o ktérych mowa w art. 23
ust. 112 ustawy,

f) informujace o nieodptatnej dziatalnosci prowadzonej przez organizacje pozytku
publicznego, o ktorych mowa w art. 23a ust. 1 ustawy;

g) o sytuacji na drogach, o r6znego typu zagrozeniach i zjawiskach pogodowych;

2) w zakresie publicystyki - sprzyjajace swobodnemu ksztattowaniu si¢ pogladow
obywateli 1 formowaniu si¢ opinii publicznej oraz umozliwiajacg obywatelom i ich
organizacjom uczestniczenie w zyciu publicznym regionu poprzez prezentowanie
zréznicowanych pogladow i stanowisk, w szczegdlnosci:

a) poswiecone problematyce: politycznej, ekonomicznej, gospodarczej, spotecznej i
kulturalnej,

b) reportaze oraz inne formy dokumentalne dotyczace regionu;

¢) dla mniejszosci narodowych i etnicznych oraz dla spolecznosci postugujacych si¢
jezykiem regionalnym, tworzone w jezykach tych mniejszosci i spotecznosci;

3) w zakresie kultury, w szczegdlnosci:

a) prezentujace dzieta i popularyzujace wiedzg¢ o kulturze i sztuce regionu,

b) informacje o biezgcych wydarzeniach z réznych dziedzin kultury i sztuki
oraz magazyny kulturalne, wspomagajace wybor aktywnych form udziatu w
kulturze,

¢) popularyzujace tworcow regionalnych,

d) reportaze radiowe i inne formy prezentujace kulture i sztuke regionu,

¢) stuchowiska radiowe,

f) r6znego rodzaju artystyczne formy udramatyzowane dla dzieci i mlodziezy,
w tym bajki i shuchowiska,

g) proza i poezja czytana na antenie,

h) radiowy reportaz artystyczny,

1) koncerty muzyki klasycznej 1 wspotczesne] oraz transmisje 1 omowienia
waznych wydarzen artystycznych w dziedzinie muzyki klasycznej i1
wspolczesnej,

j) prezentacja wykonan utworoéw muzyki klasycznej i wspoiczesnej,

k) utatwiajgce odbior dziet kultury 1 sztuki,



1) transmisje i relacje z uroczystosci i wydarzen artystycznych zwigzanych ze
$wietami narodowymi 1 innymi waznymi wydarzeniami,
m) prezentacja muzyki ludowej regionu;

4) w zakresie edukacji - popularyzujace wiedze z r6znych dziedzin, w szczegolnosci:

a) popularnonaukowe dotyczace réznych dziedzin nauki i techniki, w tym
omawiajace nowe technologie,

b) reportaze i inne formy audycji dotyczace historii regionu,

¢) popularnonaukowe, poradnicze upowszechniajace wiedz¢ o jezyku polskim,

d) poswigcone edukacji obywatelskiej, w tym poszerzajace wiedz¢ w zakresie prawa
wyborczego i kompetencji wybieranych wtadz,

e) poradnicze z zakresu prawa, ekologii i zdrowia,

f) stuzace rozwojowi intelektualnemu, estetycznemu i spolecznemu dzieci i
mtodziezy;

5)w zakresie sportu —stuzace promowaniu zdrowego stylu zycia poprzez aktywno$é
ruchowg oraz prezentujace wydarzenia o znaczeniu regionalnym i narodowym, w
szczegolnosci:

a) audycje poswigcone aktywnemu wypoczynkowi, wspierajace inicjatywy z
zakresu sportu powszechnego oraz popularyzujace sport wsrod dzieci i mtodziezy,

b) transmisje i relacje z wydarzen sportowych o waznym znaczeniu regionalnym,
narodowym, mig¢dzynarodowym odbywajacych si¢ na terenie objetym zasiggiem
rozpowszechniania program,;

6) w zakresie rozrywki - réoznorodne formy tworczo$ci rozrywkowej ze szczegdlnym
uwzglednieniem wktadu artystycznego polskich tworcéw i1 wykonawcow, w tym
regionalnych.

2. Spoiki radiofonii regionalnej sporzadzajac plany finansowo-programowe w zakresie,
o ktérym mowa w ust. 1 pkt. 1 1 2, uwzgledniajg w szczegdlnosci audycje informacyjne
1 publicystyczne dokumentujace funkcjonowanie spotecznosci regionu w sferze
politycznej, gospodarczej 1 kulturalnej, proces demokratycznego samoorganizowania si¢
spoteczno$ci regionu w organizacjach i stowarzyszeniach, proces demokratycznego
sprawowania wladzy przez samorzad terytorialny.

3. Spotki radiofonii regionalnej sporzadzajac plany finansowo-programowe, o ktorych
mowa w ust. 1, uwzgledniajg audycje odpowiadajace potrzebom religijnym odbiorcéw.

§ 12.1. Spoitki radiofonii regionalnej sporzadzajac plany finansowo-programowe w czesci
dotyczacej tworzenia i rozpowszechniania programow dla spotecznosci lokalnych
uwzgledniajg audycje realizujace misje publiczng, o ktorej mowa w art. 21 ust. 11 la
ustawy, w tym:

1) w zakresie informacji, w szczegolnosci:
a) polityczne, ekonomiczne, gospodarcze, spoteczne 1 kulturalne,
prezentujace roéznorodnos¢ wydarzen w miescie 1 okolicach objetych
zasiggiem nadawania,



§ 13.

b) o sytuacji na drogach, o réznego typu zagrozeniach i zjawiskach
pogodowych;

2) w zakresie publicystyki, w szczegélnosci:

a) poswiecone problemom politycznym, ekonomicznym, gospodarczym,
spotecznym i kulturalnym miasta i okolic objetych zasiggiem nadawania,
b) reportaze oraz inne formy dokumentalne;

3)w zakresie kultury, w szczegdlnosci:

a) informacje o biezacych wydarzeniach z réznych dziedzin kultury i sztuki
oraz magazyny kulturalne, wspomagajace wybor aktywnych form
udzialu w kulturze, uwzgledniajagce zmieniajace si¢ formy odbioru
kultury,

b) popularyzujace artystow 1 zespoty artystyczne dzialajagce w miescie i
okolicach objetych zasiggiem nadawania,

c¢) reportaze radiowe i1 inne formy prezentujace kultur¢ 1 sztuke miasta 1
okolicach objetych zasiegiem nadawania.

2. Spoiki radiofonii regionalnej sporzadzajac plany finansowo-programowe w zakresie,
o ktérym mowa w ust. 1 pkt. 1 1 2, uwzgledniajg w szczegdlnosci audycje informacyjne
1 publicystyczne dokumentujace funkcjonowanie spotecznosci lokalnych w sferze
politycznej, gospodarczej 1 kulturalnej, proces demokratycznego samoorganizowania si¢
tych spoteczno$ci w organizacjach i1 stowarzyszeniach, proces demokratycznego
sprawowania wladzy w miescie 1 okolicach objetych zasiegiem nadawania.

1. Plany finansowo-programowe jednostek publicznej radiofonii i1 telewizji w czg$ci
dotyczacej tworzenia i rozpowszechniania programow, o ktérych mowa w § 4 ust. 1 pkt.
1, zawierajg nastepujace informacje:

1)

2)

3)

4)

5)

6)

nazwe programu;

planowang w ciggu roku kalendarzowego liczb¢ godzin wytworzonych lub
zakupionych i rozpowszechnionych audycji, jednostkowych i cyklicznych
facznie, w audycjach, o ktorych mowa w § 6 — 12, oraz procentowy udzial tych
audycji w programie w ciggu roku kalendarzowego;

planowang czestotliwo$¢ oraz czas trwania w ciggu tygodnia audycji, o ktérych
mowaw § 6—12;

planowane godziny rozpowszechniania audycji, o ktérych mowa w § 6 - 12;

tytul lub temat lub krotki opis charakterystycznych cech audycji lub cyklu
audycji planowanych w ramach audycji, o ktérych mowa w § 6-12;

planowani adresaci audycji, o ktérych mowa w § 6 — 12, w tym audycji dla
maloletnich z uwzglednieniem kategorii wiekowych, okres§lonych w
rozporzadzeniu Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 23 czerwca
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2005 r. w sprawie kwalifikowania audycji lub innych przekazéw mogacych
mie¢ negatywny wpltyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny
rozwdj matoletnich oraz audycji lub innych przekazéw przeznaczonych dla
danej kategorii wiekowej matoletnich, stosowania wzorow symboli
graficznych i formut zapowiedzi (Dz. U. Nr 130, poz. 1089);

7) w odniesieniu do jednostek publicznej telewizji: planowane audycje, sposrod
wskazanych w § 6 — 8:

a) powstate na podstawie scenariusza wytworzonego pierwotnie w
jezyku polskim i ktorych pierwotna rejestracja zostata dokonana w
jezyku polskim,

b) produkcji wtasnej nadawcy,

c) europejskie,

d) europejskie wytworzone przez producentéw niezaleznych;

8) zestawienie Srodkdw technicznych i inscenizacyjnych potrzebnych do tworzenia
danego przedsigwzigcia.

2. Jednostki publicznej radiofonii i telewizji przedkladaja plany finansowo-programowe
radzie programowej, ktoéra powinna je zaopiniowa¢ w terminie okre§lonym przez zarzad
spotki.

§ 14. 1. W ramach planu finansowo-programowego jednostki publicznej radiofonii
1 telewizji przedstawiaja do kazdego przedsiewziecia, o ktérym mowa w art. 21 ust. 1 1
la ustawy, informacje liczbowe dotyczace:

1) kosztu catkowitego przedsiewzigcia ze wskazaniem kosztow bezposrednich,
kosztéw posrednich i kosztéw ogodlnego zarzadu, w rozumieniu art. 28 ust. 3 ustawy z
dnia 29 wrze$nia 1994 r. o rachunkowosci (Dz. U. z 2009 r. Nr 152, poz. 1223, z pdzn.

Dy.
zm”);

2) zrédet finansowania kosztow przedsiewzigcia ze wskazaniem poszczegolnych
rodzajow przychodéw w rozumieniu rozporzadzenia Krajowej Rady Radiofonii i
Telewizji z dnia 22 kwietnia 2008 roku w sprawie sposobu prowadzenia przez spotki
publicznej radiofonii i telewizji dokumentacji w oparciu o zasady rachunkowosci oraz
sposobu sporzadzania sprawozdan sktadanych przez zarzady tych spotek Krajowej
Radzie Radiofonii 1 Telewizji (Dz. U. Nr 84, poz. 5151z 2010 r. Nr 259 poz. 1776);

3) kosztu zwigzanego z remontem i eksploatacjg srodkdéw technicznych stuzacych:
a) tworzeniu programu i realizacji dziatan pozostatych przez jednostki
publicznej radiofonii 1 telewizji, realizujace =zadania misji publicznej,

przypisanego do okreslonego miejsca wykorzystania w procesie produkc;ji;

b) rozpowszechnianiu programow;

Y Zmiany tekstu jednolitego wymienionej ustawy zostaty ogtoszone w Dz. U. z 2009 r. Nr 157,
poz. 1241, Nr 165, poz. 1316 oraz z 2009 r. Nr 47 poz. 278.
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4) naktadow zwigzanych z nowymi inwestycjami, w tym rozbudowa, modernizacja i
zakupy, koniecznych do utrzymania $§rodkéw technicznych i lokalowych,
shuzacych:

a) tworzeniu programu i realizacji dzialan pozostatych przez jednostki
publicznej radiofonii i1 telewizji, realizujagce zadania misji publicznej,
przypisanych do okreslonego miejsca wykorzystania w procesie produkc;ji;

b) rozpowszechnianiu programow.

2. Koszty bezposrednie, posrednie 1 ogdlnego zarzadu przedsiewzigcia wykazuje si¢ z
podaniem najwazniejszych sktadnikow kosztow.

§ 15. W 2011 roku jednostki publicznej radiofonii i telewizji przedktadaja plany

finansowo-programowe, o ktorych mowa w § 1, na 2012 rok w terminie do dnia
31 maja 2011 roku.

§ 16. Rozporzadzenie wchodzi w zycie z dniem ogtoszenia.

Przewodniczacy

Krajowej Rady Radiofonii i Telewiz;ji

Jan Dworak
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UZASADNIENIE

Rozporzadzenie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji w sprawie termindéw
przedktadania oraz zakresu plandéw finansowo-programowych przedsigwzie¢ w zakresie
realizacji misji publicznej opracowywanych przez jednostki publicznej radiofonii i telewizji
przyjete zostalo na podstawie upowaznienia zawartego w art. 21 ust. 4 ustawy z dnia 29
grudnia o radiofonii 1 telewizji (Dz. U. z 2011 r. Nr 43, poz.2261).

Zgodnie z art. 21 ust.3 ustawy o radiofonii i telewizji jednostki publicznej radiofonii i
telewizji opracowujg corocznie w porozumieniu z Krajowa Radg Radiofonii i Telewizji plany
finansowo-programowe przedsigwzie¢ w zakresie realizacji zadan wynikajacych z realizacji
misji publicznej, o ktorych mowa w art. 21 ust. 1 1 1a ustawy, wymagajacych finansowania ze
srodkdw publicznych, zuwzglednieniem czes$ci kosztow funkcjonowania i rozwoju tych
jednostek. Jednoczes$nie ustawa zobowigzuje Krajowa Rade Radiofonii 1 Telewizji, by
rozwigzania zawarte w rozporzadzeniu zachowywaly swobode¢ nadawcow publicznych w
ksztattowaniu programow.

Przedmiotowy projekt rozporzadzenie okresla zakres planow, ktore maja obejmowac —
zgodnie z art. 21 ust. 3 ustawy o radiofonii i telewizji przedsigwzigcia w zakresie realizacji
zadan, o ktorych mowa w art. 21 ust. 1 1 la ustawy. Zadania okreslone w wymienionych
przepisach obejmuja w szczeg6lnosci oferowanie powszechnych, zroéznicowanych
programow i innych ustug spetniajacych okreslone w art. 21 ust. 1 warunki jakosciowe. Ma je
cechowa¢ pluralizm, bezstronno$¢, wywazenie i niezalezno$¢ oraz innowacyjno$¢, wysoka
jakos¢ 1 integralno$¢ przekazu. Finansowania ze $rodkéw publicznych wymagaja wigc
przedsiewzigcia realizujace zadania szeroko okreslone w przepisach ustawy o radiofonii i
telewizji, pod warunkiem, ze zadania te zrealizowane beda z zachowaniem wskazanych
wymagan jakosciowych.

Plany tworzone przez nadawcow publicznych bgda wiec obejmowac z jednej strony
przedsigwziecia, z drugiej ramowy projekt programu, w ramach ktéorego planowane
przedsiewzigcia begda realizowane. Przedsiewzigciem moze by¢ caly program, pasmo
programu, audycje okre§lonego gatunku (np. reportaz radiowy, film dokumentalny), cykl
audycji, audycja, ustuga dostgpna w okreslonych programach, pasmach, cyklach i audycjach
(np. audiodeskrypcja, napisy dla niestyszacych, tlumaczenie na jezyk migowy),

przedsiewzigcia produkcyjne lub archiwizacyjne oraz nowe ustugi (np. serwis internetowy).

12



Ostateczny ksztalt planéw bedzie wynikiem porozumienia mi¢dzy nadawcg a Krajowa
Rada Radiofonii i Telewizji. W procesie ich uzgadniania Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
bedzie dbata o to, by zostaly w nich ujete przedsiewziecia, ktore beda stuzyly zaréwno
catemu spoteczenstwu, jak i roznym jego grupom.

Porozumienia majg stuzy¢ zapewnieniu, ze misja publiczna okre§lona w art. 21 ust. 1
ustawy o radiofonii i telewizji bedzie realizowana przez nadawcoéw oraz bedg podstawg do
finansowania lub dofinansowania przez Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji ze $Srodkow
publicznych objetych nimi audycji, cykli oraz gatunkow. Pozwolg takze na szczegodtowa
ewidencje wydatkowania tych srodkow.

Jednostki publicznej radiofonii i telewizji, w ramach planu finansowo-programowego,

obowigzane bedg przedstawia¢ do kazdego przedsigwzigcia:

- koszt catkowity przedsigwzigcia z wyspecyfikowaniem kosztow bezposrednich, kosztow
wydziatowych i kosztow ogdlnozaktadowych,
- zrodla finansowania kosztéw przedsigwzigcia z wyspecyfikowaniem poszczegdlnych
przychodow.
Ponadto jednostki publicznej radiofonii i telewizji zobowigzane beda wyodrebniaé
najwazniejsze pozycje kosztow bezposrednich, wydziatlowych i ogdlnozaktadowych danego

przedsigwziecia.

Przyjete w rozporzadzeniu rozwigzania realizuja w calosci tre$¢ przepisu

upowazniajgcego.

Rezygnacja z czternastodniowego vacatio legis 1 wprowadzenie przepisu, o tym ze
rozporzadzenie wchodzi w zycie z dniem jego ogloszenia jest uzasadnione pilng potrzeba
przygotowania plandéw finansowo-programowych przed jednostki publicznej radiofonii i
telewizji tj. do dnia 15 maja 2011 r. Rozwigzanie takie nie narusza zasad demokratycznego

panstwa prawnego.
Ocena skutkow regulacji
1. Podmioty objete rozporzqdzeniem

Rozporzadzenie dotyczy spotek publicznej radiofonii i telewizji.
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2. Konsultacje

Projekt rozporzadzenia zostal udostgpniony w Biuletynie Informacji Publicznej, zgodnie z art.
5 ustawy z dnia 7 lipca 2005 r. o dziatalnosci lobbingowej w procesie stanowienia prawa

(Dz.U. Nr 169, poz. 1414, z pozn. zm.).
3. Wplyw regulacji na dochody i wydatki budzetu i sektora publicznego.

Wejscie w zycie przepisOw rozporzadzenia nie spowoduje skutkow finansowych dla budzetu
panstwa.

4. Wpbw regulacji na rynek pracy
Rozporzadzenie nie zawiera przepisow, ktore moga mie¢ wplyw na rynek pracy.
5. Wplyw regulacji na konkurencyjnosé¢ gospodarki

Rozporzadzenie nie zawiera przepisoOw, ktore moga mie¢ wplyw na konkurencyjnosé

gospodarki.

6. Wplyw regulacji na sytuacje i rozwdj regionow

Rozporzadzenie nie zawiera przepisow majacych wpltyw na sytuacj¢ i rozwdj regionow.
7. Zgodnos¢ regulacji z prawem Unii Europejskiej

Rozporzadzenie nie jest sprzeczny z prawem Unii Europejskie;.
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