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Komunikat Prasowy

Czionkowie KRRIT podczas dzisiejszego posiedzenia przyjeli uchwate w sprawie zasady podziatu
wpltywow abonamentowych na spotki regionalnej radiofonii publicznej oraz na spéitki radiofonii i telewizji
publicznej oraz zasady podziatu Srodkéw z rachunku bankowego KRRIT obejmujacych wptywy
abonamentowe i pozaabonamentowe na 2006 rok. Uchwata KRRIiT wynika z wejscia w zycie nowej
ustawy o optatach abonamentowych.

Omdéwiono réwniez raport z monitoringu reklam emitowanych przez TVP w | kwartale 2005, ktéry powstat
w odpowiedzi na wystgpienie do Przewodniczacej KRRIiT - Danuty Waniek Petnomocnika Rzadu ds.
Réwnego Statusu Kobiet i Mezczyzn- Magdaleny Srody. Przeprowadzony przez Departament Reklamy
KRRIT monitoring zwracat uwage na postugiwanie sie w reklamach stereotypami dyskryminujgcymi
kobiety.

Przeanalizowano 1316 reklam, monitoring potwierdzit jedynie czesciowo zarzuty podniesione przez
Petnomocnika Rzadu ds. Réwnego Statusu Kobiet i Mezczyzn — dotyczyly one okoto 20 analizowanych
reklam.

Departament Reklamy KRRIT opisujac wyniki monitoringu zwraca uwage na powielanie stereotypdéw:
.1WOorcy reklam, czesto na wyrazne zadanie zlecajacego produkcje reklam, powielajg stereotypy
dotyczace roli kobiety i mezczyzny w spoteczenstwie, nie chcg zauwazyé zmiany rol, jaka zaszia w
ostatnich latach. Uwazaja, ze odwotujac sie do gteboko zakorzenionych stereotypéw zdobeda akceptacije
potencjalnych klientow. Tworzg swiat, ktory dobrze kojarzy sie odbiorcom reklam lub tworzg Swiat, w
ktorym chcieliby sie oni znalez¢, swiat o ktdrym marzg (Swiat dostatku, zdrowia, szczescia rodzinnego i
wszelkiej pomysinosci).

Powielany przez reklamy stereotyp wypacza role spoteczne zaréwno kobiet jak i mezczyzn.

W reklamach kobieta przedstawiana jest jako osoba, ktérej jedynym zajeciem jest usuwanie plam,
smarowanie kanapek, gotowanie obiadu, rozmowy z panem reperujacym pralke. Sen z powiek spedza jej
pragnienie, aby witosy byty ISnigce”. (petna tres¢ raportu dostepna jest na stronie internetowej KRRIT).

Czlonkowie KRRIT podzielajg jednak wyrazone w raporcie stanowisko, ze z prawnego punktu widzenia
trudno postawi¢ wyrazng granice miedzy dyskryminacjg (zakazang przez ustawe o radiofonii i telewizji) a
przejawami ztego gustu, czy naruszeniem dobrych obyczajow. Z tym walczy¢é mozna jedynie poprzez
sprzeciw opinii publicznej, nacisk klientow, organizacji pozarzadowych i samoregulacja rynku
reklamowego.

W zwigzku z publikacjg dotyczacg Przewodniczacej KRRIT i samej KRRIT, ktéra ukazata sie dzisiaj w
dzienniku ,Fakt”, a ktéra jest przyktadem nierzetelnosci i brukowego dziennikarstwa, obecni na
posiedzeniu czionkowie KRRIT przyjeli stanowisko w tej sprawie (zatgcznik)
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http://www.krrit.gov.pl/stronykrrit/stanowiska/fakt300605.pdf
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