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KRRIiT przyjazna nadawcom

Podczas Festiwalu Polskich Filmow Fabularnych w Gdyni, 11 czerwca odbylo si¢
zorganizowane przez Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji spotkanie z nadawcami
telewizyjnymi i producentami. Wzigli w nim udzial takze przedstawiciele Ministerstwa
Kultury i Dziedzictwa Narodowego, Dyrektor Polskiego Instytutu Sztuki Filmowej oraz
wszyscy cztonkowie KRRiT. Celem spotkania bylo przedyskutowanie zgloszonych
wczesniej w trybie formalnym uwag do nowelizacji ustawy o radiofonii i telewizji z 23
kwietnia br. Spotkanie miato charakter roboczy i wpisywato si¢ w dziatania KRRiT
realizowane w ramach konstruowania prawa przyjaznego nadawcom.

Dyskusja toczyta si¢ wokol zapisow ustawy o radiofonii i telewizji, ktora ulegta
nowelizacji w wyniku implementacji dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych.
Nowe przepisy znacznie zmieniaja dotychczasowe zapisy dotyczace autopromocji i ogltoszen
nadawcy, a takze lokowania produktu. KRRiT przypomniata, ze w $wietle nowej ustawy
autopromocja jest jedng z form reklamy i podlega wszystkim regulom natozonym ustawg na
te forme¢ przekazu handlowego, w tym m.in.: obowigzkowi odrdznienia od materiatu
redakcyjnego i godzinowemu ograniczeniu czasu nadawania reklamy i telesprzedazy.

Ogloszenia nadawcy ograniczajace si¢ wylacznie do podania informacji o audycjach
lub zawierajace fragmenty tych audycji s3 zwolnione z ograniczen czasowych nadawania
reklamy. Jednak takie informacje musza by¢ wolne od elementu promocji i zache¢ty dla
widza, co wzbudza najwigksze kontrowersje nadawcow, podobnie jak zapis naktadajacy
ograniczenie czasowe nadawania — nie wigcej niz 2 minuty na godzing i wymag, aby takie
ogloszenia byly nadawane wylacznie pomigdzy audycjami. Nadawcy wskazywali, ze
odbedzie si¢ to ze szkodg dla widza, ktory nie bedzie wystarczajaco dobrze poinformowany o

ofercie programowe;.

Krajowa Rada odpowiadata takze na pytania producentdw dotyczace lokowania
produktu, czyli przekazu handlowego polegajacego na nawigzaniu do towaru i ustugi lub ich
znaku towarowego w sposob stanowigcy element samej audycji w zamian za optatg¢ lub
podobne wynagrodzenie, a takze w postaci nieodptatnego udostepniania towaru lub ustugi.

Producenci wskazywali na trudno$ci zwigzane z przygotowywaniem dla nadawcow
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wykazow produktow lokowanych w programach, szczegolnie zagranicznych, oraz kontroli
tego obowiagzku przez Krajowg Rad¢. KRRiT przypomniata, ze obowigzek przedstawiania
wykazow dotyczy nie lokowanych produktow, ale audycji, w ktorych takie lokowanie ma
miejsce. Watpliwosci nadawcoéw 1 producentdw nie budzi natomiast konieczno$¢ oznaczania
programu, w ktérym takie lokowanie jest dokonywane. Rozumiane jest to powszechnie jako
dbato$¢ o interesy widza. W Krajowej Radzie trwaja obecnie prace nad rozporzadzeniem w

tej sprawie.

Doceniajac rzeczowy wkiad wszystkich uczestnikow spotkania w wypracowywanie
korzystnych dla widzoéw 1 polskiego rynku medialnego rozwigzan prawnych, Krajowa Rada
Radiofonii i1 Telewizji zadeklarowata kontynuowanie podobnych spotkan stuzacych
wypracowywaniu prawa przyjaznego nadawcom.
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