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KRRIT podpisala porozumienie z organizacjami przedsi¢biorcow

dotyczace placenia abonamentu radiowo-telewizyjnego

13 czerwca br. Krajowa Rada Radiofonii 1 Telewizji oraz organizacje przedsigbiorcow
podpisaty porozumienie dotyczace popularyzacji optat abonamentowych za odbiorniki
radiowe 1 telewizyjne. Do porozumienia przystapity Business Centre Club, Stowarzyszenie
Agro Biznes Klub, Krajowa Izba Gospodarcza, Zwigzek Rzemiosta Polskiego i Polska
Konfederacja Pracodawcéw Prywatnych Lewiatan.

Organizacje pracodawcoéw zadeklarowaty, ze beda zacheca¢ swoich cztonkow i pracownikow
do rejestracji posiadanych odbiornikébw rtv i do terminowego wnoszenia opfat
abonamentowych za ich uzywanie. KRRiT chce namawia¢ przedsigbiorcow, aby placenie
obowigzkowego abonamentu traktowali jako etyczne dziatanie w biznesie. To, Ze etyczny
biznes si¢ oplaca bardzo dobrze pokazuja do§wiadczenia innych krajow. Placac abonament
przedsigbiorcy majg wptyw na podnoszenie satysfakcji z zycia kulturalnego Polakow, takze
swoich pracownikdw. Pienigdze z abonamentu przeznaczone na media publiczne przektadaja
si¢ na konkretne kwoty wydawane na: audycje dla dzieci i mlodziezy, spektakle Teatru
Telewizji, seriale fabularne, filmy historyczne, filmy dokumentalne, audycje edukacyjne,
stuchowiska radiowe, nagrania orkiestr, na warto§ciowa debate¢ publiczng oraz programy,
ktore rozbudzajg inicjatywe gospodarcza Polakow, ksztalcg kompetencje spoteczne, a w
efekcie pozwalaja na bycie lepszym przedsigbiorca czy pracownikiem. Wigksze przychody z
abonamentu uniezalezniajg takze nadawcéw publicznych od przychodéw z reklam, co po
pierwsze skutkuje lepszymi jako$ciowo audycjami, a po drugie nie zmusza do walki o rynek

reklamowy z nadawcami komercyjnymi.

KRRIT zadeklarowata w porozumieniu, z& W oparciu 0 przepisy rozporzadzenia
wprowadzajacego plany finansowo-programowe wzmocni w spotkach publicznej radiofonii
i telewizji promowanie tworzenia i rozpowszechniania programow gospodarczych i
ekonomicznych, dotyczacych samorzadnosci i spoteczenstwa obywatelskiego oraz edukacji
dzieci i mtodziezy. Dokument wskazuje tez na pilng potrzebg rozpoczecia w srodowisku

podmiotow medialno-gospodarczych oraz partii politycznych dyskusji na temat nowych
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regulacji ustawowych w zakresie prawa medialnego 1 abonamentowego, zwtaszcza na temat
zmian w zakresie finansowania medidw publicznych. Abonament to najbardziej
przewidywalny system finansowania mediow publicznych dajacy stabilno$¢ programowa, a w

konsekwencji uwolnienie od presji rynku i naciskow politycznych.

Deklaracja jest poczatkiem wspolpracy z przedsigbiorcami w ramach dziatan Krajowej
Rady Radiofonii i Telewizji zwigzanych z poprawa $ciggalnosci abonamentu radiowo-

telewizyjnego.

- Zadluzenie gospodarstw domowych i podmiotow gospodarczych z tytutu oplat
abonamentowych sigga obecnie 1, 8 mld zt | W 2003 roku wplywy abonamentowe wyniosty
906 min z{. Niedobory sciggalnosci wynikajgce m.in. ze zwolnien kolejnych grup spotecznych
z obowigzku oplat, staba skutecznos¢ windykacyjna Poczty Polskiej oraz wypowiedzi 0sob
rzqdzgcych o likwidacji abonamentu w latach 2008-2009 doprowadzity do tego, Ze prognoza
na rok 2012 to zaledwie 400 min zlotych - wskazuje Stawomir Rogowski, cztonek Krajowej
Rady Radiofonii i Telewizji. Osiggnelismy punkt krytyczny, dalszy spadek sciggalnosci oplat
za uzywanie odbiornikbw radiowo-telewizyjnych grozi nadmierng komercjalizacjg,
konfliktami na rynku nadawcéw, a w konsekwencji upadkiem medidow publicznych. Musimy
wysyta¢ mocne sygnaty do odbiorcow i politykow, o tym, ze kluczowy element systemu

tworzenia tozsamosci kulturowej i obywatelskiej jest zagrozony!

Duzy udziat w prawie dwumiliardowym dtugu maja przedsigbiorcy, ktorych w Polsce
jest okoto 3.9 min (wedtug danych GUS). Wiekszo$¢ z nich jest ustawowo zobowigzania do
optacania abonamentu za kazdy posiadany telewizor lub odbiornik radiowy. Robi to jednak
zaledwie 168 tys. firm. W ubieglym roku dato to kwotg¢ 57 mln ztotych, co stanowi jedynie 10
procent sumy uzyskanej z tytulu abonamentu w calym roku. Obowiazek rejestracji
odbiornikéw radiowych oraz telewizyjnych cigzy roéwniez na jednostkach gospodarki
panstwowej. Rejestracji podlegajg takze odbiorniki, ktore znajdujg sie¢ w Ssamochodach
stuzbowych. Na jeden podmiot gospodarczy przypadaja srednio trzy odbiorniki telewizyjne

oraz dwa i pot odbiornika radiowego (dane Poczty Polskiej).
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Deklaracja o wspotpracy z przedsigbiorcami wpisuje si¢ w dziatania Krajowej Rady

Radiofonii i Telewizji w dziedzinie polityki abonamentowej w trzech gtéwnych obszarach:

e promocja biezacych optat abonamentowych w kampanii prowadzonej na antenach
mediow publicznych. (Aktualna kampania ,,Abonament-to si¢ optaca” — przyniosta
skutki w postaci 10 proc. wzrostu optat - 40 mln zt za okres styczen kwiecien 2011r.),

e systemowe uszczelnianie optat abonamentowych (nowa umowa ramowa z Poczta
Polska w sprawie zglaszania abonentow zalegajacych z optatami abonamentowymi
do Rejestru Dhuznikoéw Biura Informacji Gospodarczej, optaty przez Internet, badania
zachowan abonentow, opracowywanie systemu windykacji),

e dziatania strategiczne zwigzane z docelowymi zmianami ustawowymi (ustawa O

optatach abonamentowych z 2005 r. oraz z ustawg o radiofonii i telewizji z 1992 r.).

Patronat medialny nad dzialaniami KRRiT w ramach podpisanego z przedsi¢biorcami

porozumienia objat dziennik ,,Puls Biznesu”.

W Polsce oplaty abonamentowe naleza do najnizszych w Europie i wynosza ok.
45 euro. W Niemczech jest to 200 euro, a w Wielkiej Brytanii oplata, jedynie za
abonament telewizyjny, wynosi 199 euro. We wszystkich panstwach cztonkowskich Unii
Europejskiej z wyjatkiem Luksemburga istnieja nadawcy publiczni, ktorzy w wigkszosci
przypadkOw cieszg si¢ duzg popularnoscig. System poboru abonamentu jest rdznie
rozwigzany w poszczegolnych panstwach. W wielu przypadkach nadawcy publiczni sg
bezposrednio zaangazowani w proces zbierania optaty abonamentowej (np. DR w Danii czy
NRK w Norwegii) lub tez odbywa si¢ to posrednio poprzez specjalnie powotane spotki
zalezne (np. GIS w Austrii czy RIKAB w Szwecji). Rola ta przypada takze urz¢dom
pocztowym (np. Czechy, Irlandia, czy Stowacja), regulatorom rynku (np. FICORA w
Finlandii) czy wreszcie prywatnym firmom (np. Szwajcaria i Wielka Brytania). Wymienione
podmioty posiadaja takze w wigkszo$ci przypadkow uprawnienia zwigzane z
monitorowaniem oraz kontrola poziomu S$ciggalno$ci abonamentu i moga w skrajnych
przypadkach naktada¢ kary pieni¢zne lub kierowa¢ sprawy do sagdu. Czesto wyposazone sg w

specjalng aparatur¢ umozliwiajaca zidentyfikowanie osob uchylajacych si¢ od ptacenia
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abonamentu (np. w Danii, Wielkiej Brytanii). Srodki abonamentowe nie zawsze trafiaja
bezposrednio do budzetow nadawcoéw publicznych. W wielu krajach sg one dzielone przez
instytucje panstwowe lub zasilajg réznego rodzaju fundusze (np. w Finlandii) 1 stamtad
trafiaja do beneficjentow. Nie zawsze $rodki abonamentowe przeznaczane sg jedynie na
dziatalno$¢ nadawcoéw publicznych. W niektorych krajach zasilaja one takze budzety
regulatorow rynku (np. krajowi regulatorzy rynku w Niemczech czy OFCOM w Szwajcarii),
wladze lokalne (Austria) lub sa w okreslonej ilosci przekazywane innym nadawcom
spelniajagcym specyficzne warunki (np. Irlandia czy Szwajcaria). Mimo ro6znic w
zorganizowaniu systemow abonamentowych w poszczegélnych panstwach, kwestia
Sciggalnos$ci abonamentu pozostaje wspolnym problemem. Odsetek osob uchylajacych si¢ od
ptacenia abonamentu w wigkszosci panstw wynosi w przyblizeniu 10 proc., cho¢ na przyktad
w Finlandii 1 Wielkiej Brytanii procent ten jest nizszy. Na przeciwleglym biegunie jest
przyktad Polski, gdzie regularnic abonament ptaci tylko okolo 40 proc. gospodarstw
domowych. Wzrost $ciggalnosci abonamentu do ok. 80 proc. umozliwitby mediom
publicznym stabilne funkcjonowanie: realizacje misji i dynamiczny rozwoj technologiczny.
Umozliwitby takze rezygnacje, z tak duzego jak obecnie, szczegblnie telewizji publicznej,

udziatu w rynku reklamowym, co bytoby rowniez korzystne dla nadawcow komercyjnych.

Cale opracowanie:

http://www.krrit.gov.pl/bip/Portals/0/publikacje/analizy/Analiza2007_05.pdf

Wigcej informacji o rejestracji odbiornikow, trybie wnoszenia optat oraz o ich wysokosci

znajduje si¢ na stronie Poczty Polskiej www.poczta-polska.pl — Abonament RTV lub

www.krrit.gov.pl w zaktadce abonament RTV.
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