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» KRRIT i ich pomyst na zainicjowanie badan to stuszna |
inicjatywa - jednak nadzér rynku na badaniami jest
niezbedny.

» Na nowych badaniach wszyscy mogg zyskac zarowno duzi =

jak I mniejsi gracze oraz reklamodawcy. Jedni poprzez K
wzrost dynamiki wydatkow reklamowych inni poprzez
objecie pomiarem, reklamodawcy poprzez efektywne
narzedzia do pomiaru.

» Wszystkie strony wskazaty, iz profesjonalne,
jednozrédiowe badania medidw sg potrzebne. Sg jednak

——

istotne szczegoty, o ktére nalezy zadbaC aby zostaty N\

w 5 Forum Ekonomiczne
zaakceptowane przez Rynek. 77 45
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Rynek mediow w Polsce | na swiecie

Andrzej Garapich Ekspert Programu Telemetria Polska

Lublin, listopad 2019 .
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Polski rynek badan mediow - diagnoza
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}> 9,5 mid warto$é rynku reklamy

}> Ok 1 000 graczy na rynku medialnym

}> 1 (yo roczna wartosc¢ rynku badan



Rynek w liczbach §§ 'FIJ'ELEMETRIA

OLSKA

Wartosc Rynku
Reklamowego Netto
w Polsce w latach2010=2048

B 7,8%
2,9% |

MLN PLN Dynamika

*Zmiana metodologii liczenia rynku reklamy online
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Udziat klas medis

w rynku reklamowym
plokly 2018
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Polski rynek reklamy - diagnoza

Dynamika rynku reklamy
w relacji do wzrostu PKB
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Prace badawczo rozwojowe

Andrzej Garapich Ekspert Telemetria Polska

Lublin, listopad 2019 .
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}> 204 miernikow stacjonarnych
}> 259 miernikdw mobilnych

}> 1 2 sygnatow referencyjnych: 8 TV + 4 radio

}> Pomiar pasywny — "audio matching”

}> Dodatkowo: pomiar odlegtosci miedzy miernikami, natezenia
dzwieku oraz danych z akcelerometrow
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Grafika - Zrodto: http://www.beatgridmedia.com
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Panel RPD + Technologia DA

Andrzej Garapich - Ekspert Telemetria Polska
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Potencjat danych RPD na potrzeby budowy ogolnopolskiego panelu:

» 11 mIn gospodarstw domowych

» Obecny catosciowy zasieg w obszarze budowy panelu RPD to 4,8 min

gospodarstw domowych:

» 43% wszystkich dekoderow TV funkcjonujacych w Polsce

» 37% wszystkich polskich gospodarstw domowych
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Zrodta danych:

» Telewizja naziemna:

» Zasieg: 3 mln zanonimizowanych odbiornikow w gospodarstwach domowych

» Telewizja satelitarna:

» Zasieg: 1 min dekoderow

» Telewizja kablowa:
» Zasieg: 800 tys. dekoderéw

» Obecnie w ramach mozliwosci pobierania danych online potencjat to 710 tys. dekoderow
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Realizacja budowy panelu od strony krokéw formalnych:
» Umowy z operatorem naziemnym Emitel oraz z Nadawcami i KRRIT

» Umowa KRRIT z UPC

» Umowy z organizacjami branzowymi:
» KIKE — zawarta umowa na dostarczanie danych
» Zawarte umowy z poszczegolnymi operatorami (m.in. INEA, Korbank, Evio)
» PIKE — rozmowy w toku

» ZTK — rozmowy w toku

» Etapy dziatan:
» Rekonesans techniczny
» Uzgadnianie formatu plikdw i ich standaryzacja

» Integracja baz danych i technologii
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Technologia DAI = POLSKA

» DAI to dynamiczne serwowanie spotow reklamowych w linearnej telewizji,
streamingu life bgdz przy korzystaniu z serwisow VOD (podmieniania reklam w

czasie rzeczywistym).
» Addressable TV oraz SSAI (Serwer-Side Ad Insertion)

» Do wprowadzenia DAI na rynek konieczne jest posiadanie odpowiednich

danych — panel RPD, a w nastepnym kroku profilowanie
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» Dane z rynku UK, addressable TV:
» 0 30% wieksze zaangazowanie w oglgdany kontent
» 0 50% zmniejszenie checi do zmiany kanatu TV
» 0 10% wieksza responsywnos¢ na serwowany kontent reklamowy
» naptyw nowych klientow lokalnych do TV, dotychczas nieobecnych

» mozliwosc¢ wzrostu cen na reklamy TV

https://advanced-television.com



Technologia DAl — nowa organizacja rynku
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Wspotpraca z rynkiem

Michat Wigurski Dyrektor Programu Telemetria Polska

Lublin, listopad 2019 .
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» Model docelowy - Joint Industry Committee

» Model przejsciowy - zespoty eksperckie
» Rada Ekspertow
» Rada Naukowa

» Rada Klientow

Lublin, listopad 2019 r.



Zarzadzania badaniem - model docelowy [JIC] =
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Podsumowanie

Michat Wigurski Dyrektor Programu Telemetria Polska

Lublin, listopad 2019 .
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» W dniu 22.10.2019 KRRIT podpisata umowe z It PIB na przeprowadzenia prac badawczo -

Budowa Prototypu Pomiaru

rozwojowych w ramach realizacji jednozrodtowych badan telemetrycznych TV, radia i Internetu.

Umowa obejmuje:

» eksperymenty w obszarze:
» badania nowych typow urzgdzen telemetrycznych dostepnych na rynku
» mozliwosci automatyzacji pomiaru konsumpciji tresci dostepnych w sieciach IP
» poszukiwania rozwigzan stuzgcych efektywnosci rekrutaciji
» mozliwosci integracji danych z réoznych typow paneli badawczych.

» mozliwosci automatyzacji monitoringu tresci audyc;ji

» badanie skutecznosci metod rekrutacji, utrzymania panelu oraz prowadzanie badan preferencji w
zakresie konsumpcji mediow na matoskalowym modelu panelu telemetrycznego obejmujgcym

blisko 2000 gospodarstw domowych.
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Budowa Prototypu Pomiaru =

» Zintegruje procesy rynkowe i dziatania Regulatora

» Powstanie na bazie wnioskow z eksperymentow

badawczych i rekomendacji rynku

» Zbudowany bedzie na bazie prac badawczo -

rozwojowych w Instytutach Badawczych

» Uwzgledni postulaty Rynku oraz Doswiadczenie

Programu Telemetria Polska

» Wypracuje model akceptowany przez Rynek i

zapewni dtugofalowe finansowanie Pomiaru
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Zapraszamy do dyskusiji



