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1. Publiczna radiofonia i telewizja

I. PUBLICZNA RADIOFONIA I TELEWIZJA

1.1  Sytuacja finansowo-ekonomiczna nadawcow publicznych

Poczawszy od 2004 roku, corocznie nastgpuje obnizanie si¢ poziomu inkasowanych
wpltywow abonamentowych. Drastyczne zmniejszenie tych wpltywow, przekazywanych
nadawcom publicznym, rozpoczeto si¢ w 2008 roku:

e w 2008 roku — przekazano o 161,2 mln zt mniej, tj. o 18,2% w poréwnaniu do 2007
roku;

e w2009 roku — o0 103,1 mln zt mniej, tj. o 14,2% w poréwnaniu do 2008 roku;
e w2010 roku—o 96,1 min zt mniej, tj. 0 15,4% w poréwnaniu do 2009 roku.

Spadek inkasowanych wptywéw abonamentowych zwigzany byt przede wszystkim
z brakiem ustawowych rozwigzan, poprawiajacych $ciggalnos¢ oplat abonamentowych od
0s0b fizycznych 1 prawnych, uzywajacych odbiorniki rtv bez ich zarejestrowania 1 wnoszenia
naleznych optat oraz w zwiazku z wejSciem w zycie, od 1 marca 2010 roku, nowelizacji
ustawy z 21 kwietnia 2005 roku o optatach abonamentowych, rozszerzajacej katalog osob
zwolnionych od wnoszenia optat abonamentowych.

W latach 2007-2010 na finansowanie realizowanej misji przez spotki publicznej
radiofonii i telewizji przekazane byly $rodki z wplywdéw abonamentowych $rednio nizsze o
okoto 41%, tj. z 887,2 mln zt w 2007 roku do 526,8 mln zt w 2010 roku, co szczegdlowo
prezentuja ponizsze wielkos$ci:

Tabela nr 1 w mlin z1
Spolki 2007 rok 2008 rok 2009 rok Réznica 2010 rok | Roznica | Réznica %
potki wykonanie | wykonanie | wykonanie kol.4-3 | wykonanie | kol.5-4 | kol.5-2 | kol.6:2
1. 2. 3. 4. 4.a 5. S.a 6. 7.

1. Telewizja Polska SA

w Warszawie 513,1 4174 300,6 -116,8 221,5| -79,1| -291,6| - 56,8%

2. Polskie Radio SA

w Warszawie 197,5 160,5 169,8 +9,3 152,1 -17.7| -454] -23,0%

3. Spofkki regionalnej

radiofonii, razem 176,6 148,1 152,5 +4.4 153,2 +0,7| -234|-13,3%

4. OGOLEM 887,2 726.,0 622.9 -103,1 526,8| -96,1| -360,4| -40,6%

Wystepujacy ubytek wptywow abonamentowych dotyczyt gtownie Telewizji Polskiej
SA. W latach 2007 — 2010 poziom przekazanych TVP SA wptywow abonamentowych ulegt
zmniejszeniu az o 56,8%.

Wplywy abonamentowe uzyskane w 2010 roku przez Polskie Radio SA w Warszawie,
w poréwnaniu do tego samego okresu, byly nizsze o 23,0%, natomiast wptywy uzyskane
przez rozgtosnie regionalne byty nizsze o 13,3%.

Proporcje te wynikaly ze zmiany klucza podzialu wptywoéw abonamentowych na
korzy$¢ radiofonii publicznej, a szczegblnie spolek radiofonii regionalnej. Wplywy
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abonamentowe stanowig gldwne zrodto przychodow radiofonii. W Telewizji Polskiej SA
podstawowa rol¢ w finansowaniu misji spetniaja przychody wtlasne, uzyskiwane gltéwnie ze
sprzedazy czasu reklamowego, natomiast srodki, przekazywane przez KRRiT pelnig role
uzupetniajaca.

Krajowa Rada Radiofonii 1 Telewizji okreslajac sposdb podziatu wplywow
abonamentowych 1 zmniejszajac w nich udziat Telewizji Polskiej SA, brata pod uwage
koniecznos¢ zapewnienia srodkéw na finansowanie oddzialéw terenowych, co wynika z art.8
ust.] ustawy o optatach abonamentowych. Przyjety przez Krajowa Rade Radiofonii i
Telewizji sposéb podzialu spowodowat co prawda zmniejszenie udziatu TVP SA na korzysc
radiofonii publicznej, ale jednocze$nie poprzez okre§lenie minimalnego poziomu
finansowania oddziatow terenowych $rodkami przekazywanymi przez KRRIiT, ubytek
wplywow w mniejszym stopniu wplynat na mozliwo$¢ tworzenia programow regionalnych
TVP SA.

Udziat poszczegdlnych rodzajow przychodéw nadawcoéw publicznych w przychodach
ogotem w latach 2008-2010 przedstawiat si¢ nastgpujaco:

1. Telewizja Polska SA 2008 rok 2009 rok 2010 rok

w Warszawie dane przedbilansowe
e przychody z reklamy 55,9% 62,2% 60,4%
e sponsoring 5,2% 6,0% 7,6%
o $rodki z rachunku bankowego

KRRiT 18,7% 16,9% 12,2%
e przychody finansowe 1,8% 0,5% 0,9%
e pozostale przychody 18,4% 14,3% 18,9%
2. Polskie Radio SA w

Warszawie
o $rodki z rachunku bankowego

KRRiT 63,3% 68,5% 57,9%
e przychody z reklamy 23,0% 15,5% 17,0%
e przychody finansowe 1,4% 1,6% 0,8%
e pozostale przychody 15,0% 14,4% 24,3%

3. Spolki publicznej radiofonii
regionalnej - ogolem
o $rodki z rachunku bankowego

KRRiT 69,8% 73,8% 74,5%
e przychody z reklamy 10,8% 10,9% 12,3%
e przychody finansowe 2,4% 2,2% 2,6%
e pozostale przychody 17,0% 13,1% 10,6%

W latach 2008-2010 udziat $rodkéw abonamentowych w przychodach Telewizji
Polskiej SA ulegl zmniejszeniu o 6,5 punktu procentowego, w Polskim Radio SA o 54
punktu procentowego, natomiast w spotkach regionalnych wzrést srednio o 4,7 punktow
procentowych.

Sytuacja ekonomiczno-finansowa nadawcoéw publicznych w 2010 roku przedstawiata
si¢ nastgpujaco:
(dane przedbilansowe)

e Przecietne zatrudnienie w spotkach radiofonii i telewizji publicznej w porownaniu do
zatrudnienia w 2009 roku ulegto zmniejszeniu o 361 etatow ( 0 5,0% ).

Przeci¢tne zatrudnienie nadawcow publicznych razem wynosito 6.824 etatow
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z tego:

a) Telewizja Polska SA w Warszawie - 4.048 etatow
z tego:

— Zaklad Gléwny -2.927

— Oddziaty Terenowe TVP SA -1.121

b) radiofonia publiczna - 2.776 etatow

z tego:

— Polskie Radio SA w Warszawie -1.307

— spotki radiofonii regionalne;j - 1.469

e Majatek nadawcow publicznych

Laczna warto$¢ majatku (aktywa trwate i aktywa obrotowe) nadawcow publicznych w
poréwnaniu do 2009 roku wzrosta o 46 mln zt (2,3%). Na powyzszy wzrost warto$ci
aktywow ogotem ztozylo sie:

— zwigkszenie warto$ci aktywow obrotowych o 128,8 mln zt (17,9%);
— zmniejszenie wartosci aktywow trwatych o 83,1 mln zt (6,6)%.

Wedtug stanu na 31 grudnia 2010 roku taczna warto$¢ ksiggowa majatku nadawcow
publicznych wynosita 2 mld 23 miln zt

Z tego:
a) Telewizja Polska SA w Warszawie - 1.538 min zt
b) regionalna radiofonia publiczna - 485 min zt
z tego:
— Polskie Radio SA w Warszawie - 248 mln zt
— spoiki radiofonii regionalnej razem - 237 mln zt

¢ Przychody nadawcow publicznych

Laczne przychody w poréwnaniu do 2009 roku wzrosty o 61 mln zt (2,7%) i wyniosty okoto
2 mld 302 mln zt

z tego:
a) Telewizja Polska SA w Warszawie - 1.818 mln zt
Z tego:
— Zaktad Gtéwny - 1.533 min zt
— Oddziaty Terenowe TVP SA - 285 min zt
b) radiofonia publiczna - 484 mln zt
Z tego:
— Polskie Radio SA w Warszawie - 271 min zt
— spoiki radiofonii regionalnej razem - 213 mln zt

e Koszty nadawcow publicznych
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Laczne koszty w porownaniu do 2009 roku ulegly zmniejszeniu o 161 mln zt (6,7%) 1
wyniosty okoto 2 mld 247 mln zt

z tego:
a) Telewizja Polska SA w Warszawie - 1.774 min zt
z tego:
— Zaklad Gléwny - 1.496 miln zt
— Oddziaty Terenowe TVP SA - 278 mln zt
b) radiofonia publiczna - 473 mln zt
z tego:
— Polskie Radio SA w Warszawie - 271 mln zt
— spotki radiofonii regionalnej razem - 202 min zt

e Wynik netto na dziatalnosci nadawcéw publicznych wyniost okoto 53,1 min zt

z tego:
a) Telewizja Polska SA  w Warszawie - zysk 44,6 mln z1
b) radiofonia publiczna - zysk 8,5 mln zt
z tego:

— Polskie Radio SA w Warszawie - zysk 2,5 mln zt

— spotki radiofonii regionalnej razem - zysk 6,0 mln zt

W 2010 roku nastgpita poprawa (o 250,2 min zt) wyniku netto Telewizji Polskiej SA
w Warszawie w porownaniu do 2009 roku, w ktéorym spotka osiagneta strate netto
w wysokosci 205,6 mln zi. Poprawit si¢ tez (o 4 min zl) wynik netto w Polskim Radiu SA w
Warszawie, gdyz w 2009 roku spdétka zanotowala strate netto na poziomie 1,5 min zi.
Niewielki spadek poziomu zysku netto odnotowaly spotki radiofonii regionalnej ( w 2009
roku zysk netto wynosit 6,9 mln zt). Strate na dziatalno$ci odnotowaty w 2010 roku
nastepujace spotki regionalne: Radio dla Ciebie w Warszawie (1,1 mln zt), Radio Biatystok
(0,2 mln zt) 1 Radio Lublin (0,08 mln zt).

Niestabilno$¢ finansowania wplywami abonamentowymi przyczynita si¢ do
ograniczania S$rodkéw przeznaczanych na realizacj¢ inwestycji odtworzeniowych,
rozwojowych 1 modernizacje, co z kolei wptyneto na zmniejszenie warto$ci majatku trwatego
spotek publicznej radiofonii i telewizji. Bezposrednim skutkiem malejacych wptywow z optat
abonamentowych byly réwniez zmiany oferty programowej. Spotki regionalnej radiofonii
publicznej sygnalizuja ograniczanie niektérych form programowych (np. shuchowisk i
powiesci radiowych). Polskie Radio SA wskazuje na konieczno$¢ wprowadzenia przez zarzad
m.in. nast¢pujacych dziatah oszczednosciowych:

— zamkni¢to placowke korespondencka w Jerozolimie oraz zrezygnowano z otwarcia
placowek w Londynie i Paryzu;

— ograniczono dziatalno$¢ Radia Parlament i jego strony internetowej;
— wstrzymano rozwoj serwisu i strony internetowej Radia Kierowcow;

— wprowadzono zmiany w strukturze gatunkowej programéw ogolnokrajowych
Polskiego Radia (mniej audycji literackich 1 form udramatyzowanych, audycji
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edukacyjnych, popularno-naukowych, poradniczych, informacyjnych,
dokumentalnych, reportazy);

— ograniczono liczbe koncertow w Studiu Koncertowym im. Witolda Lutostawskiego;

— zaprzestano wspolpracy przy organizowaniu koncertow jazzowych oraz koncertow na
Zamku Krolewskim;

— wstrzymano dokumentowanie nagran Radiowego Centrum Kultury Ludowej;
— ograniczono niektore audycje realizowane przez Polskie Radio dla Zagranicy.

Dla Telewizji Polskiej SA ubytek wplywow abonamentowych oznaczat dalsze
zwigkszenie udzialu przychodéw komercyjnych w finansowaniu dziatalno$ci misyjnej, w tym
wykorzystywanie ustawowo dopuszczalnych limitow reklamowych, racjonalizacj¢ kosztéw
m.in. poprzez renegocjacje umoéw z producentami zewnetrznymi, wprowadzenie nowych
zasad, dotyczacych termindéw regulowania zobowigzan. Dodatkowo sytuacje ekonomiczng
komplikowata recesja ~w gospodarce, obserwowana w Polsce juz wczesniej. W celu
minimalizowania negatywnych skutkoéw zarzady podejmowaly rozne dziatania aby
racjonalizowa¢ koszty 1 wygospodarowaé¢ dodatkowe $rodki m.in. na tworzenie audycji
realizujacych misje publiczng. Podejmowane byly tez dziatania zwigkszajace mozliwos¢
finansowania misji przychodami z dziatalno$ci wtasnej, w tym ze sprzedazy czasu
reklamowego 1 uslug produkcyjno-technicznych. Do dzialan, podejmowanych w celu
zminimalizowania skutkéw ubytku wplywow abonamentowych w szczegolnos$ci naleza:

— restrukturyzacja zatrudnienia, regulacja wynagrodzen pracownikéw, rezygnacja z
wyplacania nagrdd jubileuszowych;

— outsourcing ushug (prawniczych, ochrony, sprzatania itp.), renegocjacje umoéw z
dostawcami ustug, obnizanie wynagrodzen honoracyjnych wspoétpracownikow;

— negocjacje z organizacjami zbiorowego zarzadzania prawami autorskimi i
pokrewnymi;

— intensyfikacja dziatan promocyjno-marketingowych, rozwijanie dziatalnosci sklepow
internetowych z nagraniami, ksigzkami itp. oraz dziatan zwigkszajacych przychody ze
sprzedazy czasu reklamowego m.in. pozyskiwanie nowych sluchaczy z grupy
komercyjnej ( 16-49 lat) poprzez stosowanie nowoczesnych sposobow
komunikowania si¢ (konkursy za pomoca sms-6w, e-mail-i, obecnos¢ na portalach
spotecznos$ciowych) i zwigkszanie zasiggu programu radiowego ( np. Radio na wizji
uruchomione przez Polskie Radio SA);

— restrukturyzacja majatku trwalego, sprzedaz generujacych nadmierne koszty
nieruchomosci, wynajem wolnych lokali uzytkowych;

— pozyskiwanie srodkéw finansowych w ramach europejskich funduszy pomocowych.

Wskazniki finansowo - ekonomiczne nadawcow publicznych w 2010 roku w poréownaniu
do lat 2008 -2009 znajdujq sie¢ w zalgczniku nr 1 do Informacji
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1.2 Stan Srodkow technicznych bedacych w dyspozycji nadawcow
publicznych

Stan bazy technicznej Polskiego Radia i rozglos$ni regionalnych
Polskie Radio SA

Gloéwni komercyjni konkurenci Polskiego Radia SA, tj. Radio Zet, RMF FM
praktycznie juz pod koniec lat 90-tych dysponowali cyfrowa infrastrukturg techniczng w
zakresie produkcji programéw radiofonicznych. Polskie Radio podstawowy proces cyfryzacji
produkcji przeprowadzito w latach 2002 — 2009, by ostatecznie zakonczy¢ ten etap w 2010
roku.

Zintegrowany system produkcyjno-emisyjny firmy DALET osiaga, wedtug
szacunkow PR SA, nastgpujace udziaty w czasie emisji poszczegdlnych programow:

PR 1 ok. 50%
PR 2 ok. 15%
PR3 ok. 50%
PR 4 ok. 80%
Polskie Radio dla Zagranicy ok. 90%

Obecnie, po zakonczeniu procesu modernizacji, Polskie Radio SA dysponuje w
zakresie produkcji programu:

e 6 zespotami emisyjnymi programow;

e 2 zespotami redakcyjno- emisyjnymi dziennikow;

e stanowiskiem automatycznej emisji programow dla zagranicy;

¢ 14 studiami produkcyjnymi;

e 12 samodzielnymi stanowiskami dziennikarskimi,

e 9 stanowiskami przeznaczonymi do bardziej kwalifikowanej obrobki dzwigku;

e systemem zasobdéw archiwalnych tzw. MRBD, systematycznie uzupelnianym przez
konwersj¢ zasobow analogowych do cyfrowych archiwow dzwigkowych.

Do bazy technicznej Polskiego Radia SA naleza rowniez:

e studio reporterskie w siedzibie Sejmu RP ( 3 stanowiska dziennikarskie i 2 techniczne), w
peini skomunikowane z rozgto$nig centralna;

e 3 wozy reporterskie, ktore dysponuja taczem satelitarnym;
e 3 wozy reporterskie do realizacji imprez plenerowych;

e 80 nowoczesnych, przeno$nych, cyfrowych rejestratoréw w zakresie osobistego sprzetu
reporterskiego;

e dwumasztowy obiekt nadawczy w Solcu Kujawskim, pokrywajacy swym zasiggiem
terytorium kraju w ramach emisji na falach dlugich.
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Radio Bialystok SA

Rozglosnia posiada pod wzgledem technologicznym starg baze produkcyjno-emisyjng.
Z tego powodu w nastepnych latach planuje pelng cyfryzacje, informatyzacje produkcji 1
emisji. Program rozpowszechniany jest z 5 stacji. Emisja programu wykonywana jest przez
zewngtrznego ustugodawce.

Radio Pomorza i Kujaw SA w Bydgoszczy

Radio PiK SA jest nadawcg stosujagcym zaawansowane, nowoczesne rozwigzania
technologiczne, ktére stuza organizacji, produkcji i emisji. Dalsza realizacja potrzeb w
zakresie technicznym wigze si¢ z przebiegiem prac remontowo — budowlanych w zabytkowe;j
siedzibie rozgtosni. Program rozpowszechniany jest z 3 stacji, w tym z jednej stacji emisja
programu wykonywana jest przez zewngtrznego uslugodawce, a w dwoch pozostatych, przez
nadawcg.

Radio Gdansk SA

Spolka jest w trakcie realizacji systemu archiwizacji zasobow dzwigkowych, ktory
bedzie oparty o nowoczesne rozwigzania cyfrowo - informatyczne. Obecnie dokonana zostata
wymiana wyposazenia reporterskiego. Radio Gdansk nalezy do tych rozglo$ni, ktore
dysponuja bardzo dobrymi warunkami technologicznymi, zezwalajacymi na produkcje
skomplikowanych audycji. Program rozpowszechniany jest z 5 stacji. Emisja programu
wykonywana jest przez zewnetrznego uslugodawce.

Radio Katowice SA

Radio Katowice posiada bazg produkcyjna w zasadzie nowa pod wzgledem
technologicznym. Rozglo$nia ma jednak zaleglosci w cyfryzacji archiwow, w odnawianiu
wyposazenia w czesci produkeyjnej i w modernizacji ok. 1/3 infrastruktury informatyczne;j.
Modernizacja jest planowana w najblizszych latach. Osobnym problemem jest pogarszajacy
si¢ stan siedziby rozglo$ni. Program rozpowszechniany jest z 6 stacji. Emisja radiowa
programu wykonywana jest przez zewnetrznego ustlugodawce.

Radio Kielce SA

W ostatnich latach spotka sukcesywnie dokonuje duzych modernizacji w
infrastrukturze budynku i przebudowie mozliwos$ci technologicznych rozgltos$ni. Spoétka bierze
udzial w projekcie rozglosni regionalnych Net Radio, polegajacym na stworzeniu wspolnej
oferty internetowej, dedykowanej terminalom mobilnej telefonii. Program regionalny
rozpowszechniany jest z 2 stacji. Emisja programu wykonywana jest przez zewngtrznego
ustugodawce.

Radio Koszalin SA

Rozglo$na posiada nowoczesna bazg produkcyjno-emisyjng. Spotka rozwaza projekt,
aby wraz z innymi nadawcami, podja¢ probe emisji testowych w technice radia cyfrowego
DAB+. Radio Koszalin znajduje si¢ obecnie w trakcie cyfryzacji i udostepniania zasobow.
Spotka uczestniczy w projekcie rozglo$ni regionalnych Net Radio. Program regionalny
rozpowszechniany jest z 6 stacji. Dodatkowa, jeszcze jedna stacja emituje program miejski.
Emisja programu wykonywana jest przez zewnetrznego ustugodawce

Radio Krakow SA

Techniczne potrzeby Radia Krakow SA w zakresie nadawania programu s3 wyzsze
niz przecietna wsrod rozglosni regionalnych poniewaz decyduja o tym trudnosci
propagacyjne, jakie wystepuja w terenie pofaldowanym i gorzystym. Radio Krakéw stosuje
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modutowy system informatyczny produkcji 1 emisji programu. Program rozpowszechniany
jest z 8 stacji. Emisja programu wykonywana jest przez zewnetrznego uslugodawcg.

Radio Lublin SA

Radio Lublin posiada nowoczesny system produkcyjno-emisyjny, oparty na
technologii IP, w tym na pracy w §rodowisku wirtualnym. Dosyt programu do obiektow
nadawczych realizowany jest rowniez w technologii IP. Program rozpowszechniany jest z 4
stacji oraz stacji dodatkowej, ktora emituje program miejski. Emisja programu wykonywana
jest przez zewnetrznego ustlugodawce.

Radio Lod; SA

Radio posiada obecnie zintegrowany, nowy system informatyczny produkcyjno-
emisyjny Daccoral. System daje pelng mozliwos¢ zarzadzania procesem produkcji, a takze
organizacji 1 wykonania emisji. Rozgto$nia dokonuje sukcesywnej przebudowy sieci
teleinformatycznej. Program rozpowszechniany jest z 3 stacji. Emisja radiowa programu
wykonywana jest przez zewnetrznego ustugodawce.

Radio Olsztyn SA

Rozglosnia posiada baze produkcyjng, ktora prawie w calosci byla zaprojektowana i
zbudowana wilasnymi sitami. Moduly tej bazy sukcesywnie s3 zastepowane elementami
systemu Dacord, m.in. w zakresie prowadzenia cyfrowego archiwum dZzwigkowego. Spotka
planuje sukcesywna wymiang przestarzalych urzadzen wyposazenia informatycznego.
Program rozpowszechniany jest z 3 stacji. Emisja programu wykonywana jest przez
zewnetrznego ushugodawce.

Radio PRO FM SA w Opolu

W rozglosni przeprowadzana jest modernizacja wyposazenia reporterskiego oraz
zespolu produkcyjnego. Rozglosnia stosuje tatwy w rozbudowie, modutowy, produkcyjno-
emisyjny system Radio Man , ktéry obecnie jest integrowany z zasobami archiwalnymi.
Program radia jest rozpowszechniany z pomoca 9 mniejszych obiektow nadawczych, z czego
7 obstuguja zewnetrzni ustugodawcy, a operatorem 2 obiektow jest nadawca.

Radio Merkury SA w Poznaniu

Spotka stosuje nowoczesne techniki produkcji i emisji programu, w tym mobilne
stacje dzwigkowe, przeznaczone do szybkiego przekazywania materialdéw przez reporterow
miejskich i1 korespondentéw zamiejscowych. Zmodernizowano znaczng czes$¢ stacjonarnego
wyposazenia komputerowego. Radio bierze udzial we wspolnym projekcie rozglosni
regionalnych Net Radio. Program regionalny jest rozpowszechniany jest z 6 stacji, a program
miejski MC Radio 7z jednej stacji nadawczej. Emisje programéw sa wykonywane przez
zewngtrznych ustugodawcow.

Radio Rzeszow SA

Rozglosnia posiada nowoczesne mozliwosci wielosladowej rejestracji dzwieku, ktére
dotyczg zardwno produkcji stacjonarnej, studyjnej, jak i transmisji. Zmodernizowane zasoby
serwerowe rozglo$ni zawieraja 5 TB przestrzeni dyskowej. Informatyczny system
produkcyjno - emisyjny zostal wykonany w oparciu o wlasny projekt, ktory funkcjonalnos$cia
doréwnuje renomowanym, profesjonalnym systemom stosowanym w innych spotkach. W
posiadaniu rozglo$ni znajduja si¢ takze cyfrowe zestawy reporterskie oraz mobilne
dziennikarskie zestawy komputerowe. Program rozpowszechniany jest z 8 stacji. Emisja
programu wykonywana jest przez zewnetrznych ustugodawcow.
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Radio Szczecin SA

Radio Szczecin ma siedzibg wspolnie z Oddziatem Terenowym TVP SA w biurowcu,
aktualnie przeznaczonym do sprzedazy. Rozglosnia dysponuje odnowionym i w cz¢$ci nowo
wyposazonym studiem koncertowym, nowoczesnym, cyfrowym systemem dystrybucji
przetaczania sygnatow modulacyjnych wewnatrz rozgtosni. Spotka bierze udzial w
wspolnym  projekcie rozglosni regionalnych Net Radio. Program regionalny jest
rozpowszechniany z 3 stacji, a program miejski Szczecin FM - z jednej stacji nadawczej.
Emisja programéw jest wykonywana przez zewngetrznego ustugodawce.

Radio dla Ciebie SA w Warszawie

Spotka  stoi  przed zadaniem modernizacji  przestarzalego = wyposazenia
informatycznego systemu produkcyjno — emisyjnego oraz wyposazenia reporterskiego. W
wyniku podjetych dziatan wltadzom Spoéiki udato si¢ obnizy¢ koszty satelitarnego dosytu
programu do nadajnikow UKF poprzez zmiang dostawcy ustug satelitarnych. Nowy dostawca
zapewnia takze zdalng taczno$¢ satelitarng z wozem transmisyjnym rozgtos$ni. W rozgtosni
planuje si¢ zabezpieczenie oddzielnych laczy dosylowych do nadajnika w Siedlcach/
Losicach dla programu Radio Dla Ciebie oraz programu Europejskie Radio dla Biatorusi .
Program rozpowszechniany jest z 6 stacji nadawczych. Emisja programu wykonywana jest
przez zewnetrznego ustlugodawce.

Radio Wroctaw SA

Radiu Wroctaw obok Polskiego Radia SA  przypada gléwna rola w pracach
koncepcyjnych, badawczych i rozwojowych, zwigzanych z naziemna, cyfrowa emisja
programu. Wroctawskie radio odgrywa tez gléwna rolg we wspolnym projekcie rozglosni
regionalnych Net Radio. Po dokonaniu cze$ciowej modernizacji bazy komputerowej, przed
rozgtosnig stoi zadanie wdrozenia zintegrowanego cyfrowego systemu produkcyjno -
emisyjnego. Program regionalny rozpowszechniany jest z 7 stacji oraz dodatkowo z jednej, za
pomoca ktdérej nadawany jest program miejski. Emisja programéw wykonywana jest przez
zewnetrznego ushugodawce.

Radio Zachod SA w Zielonej Gorze

Radio Zachod rozpowszechnia 3 catodobowe, odrgbne oferty programowe na falach
UKF FM (dwa programy miejskie). Rozgtosnia eksploatuje system produkcyjno- emisyjny
DiGas. Studia zostaly wyremontowane i w czg$ci wyposazone w konsolety cyfrowe. Takze
reporterzy otrzymali nowy sprzet cyfrowy sprzet. Glowne potrzeby Spotki to brak w studiu
emisyjnym konsolety do zaawansowanej realizacji programow, jak i brak wyposazenia,
zezwalajacego na cyfryzacj¢ archiwalnych zasobow dzwigkowych. Programy Spotki
rozpowszechniane s3 za pomocg 4 stacji. W 3 przypadkach emisja programéw jest
wykonywana przez zewnetrznego uslugodawce, a w jednym operatorem jest nadawca.

Stan bazy technicznej Telewizji Polskiej SA i jej oddzialow terenowych

Bazg studyjng Telewizji Polskiej SA stanowi zaktad gléwny z podlegtymi jednostkami
oraz 16 Oddziatow Terenowych TVP SA. Telewizja publiczna dysponuje 48 studiami
produkcyjnymi, w tym zaklad glowny posiada 14 studidéw. Baza studyjna podlega
systematycznej modernizacji ze wzglgdu wprowadzanie technologii cyfrowej, zarowno przy
produkcji, jak 1 emisji programéw. Obecnie Telewizja Polska dysponuje 29 studiami
wyposazonymi w urzadzenia, pracujagce w technologii cyfrowej. W 2010 roku oddano do
uzytku 2 zmodernizowane studia. Telewizja Polska dysponuje 210 zestawami montazowymi,
w tym 130 to zestawy pracujace w technologii cyfrowe;.
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Sie¢ produkcyjna programéw informacyjnych TVP jest zintegrowana z Agencja
Informacji i TVP Sport. Trzy cyfrowe zespoly odpowiadaja za program nadawany przez
podstawowe kanaty. Programy emitowane sg w sposob automatyczny, w technologii
cyfrowej. Regionalne zespoly emisyjne posiadaja standardowe wyposazenie, ktoére umozliwia
w pelni automatyczng i1 cyfrowg emisj¢ programu. Rownolegle rozwijany jest system
zintegrowanych sieci, obejmujacych wszystkie etapy produkcji telewizyjnej, co ma
podstawowe znaczenie dla nowego kierunku dziatania TVP - multimediow (Internet,
telewizja interaktywna). Platforma technologiczna TVP w pelni pozwala na tworzenie i
udostepnianie interaktywnej oferty programowej oraz ustug. TVP posiada szerokopasmowg
sie¢ miedzy zakladem gléwnym a oddzialami, ktéra umozliwia wlasciwe §wiadczenie ustug
informatycznych, a ponadto TVP wykorzystuje sie¢ taczy, przeznaczonych do celow
produkcyjnych o duzej przepustowosci.

Oddzial TVP SA w Bialymstoku

Oddzial posiada studio z 6 kamerami oraz newsroom, wyposazony w urzadzenia
cyfrowe. Wyposazenie oddziatu sktada si¢ z bezno$nikowego systemu przesytania danych,
stacji satelitarnej DSNG, wozu transmisyjnego, pracujagcego w formacie SDI 16:9 oraz
stanowiska do montazu liniowego i nieliniowego.

Oddzial TVP SA w Bydgoszczy

Oddzial posiada studio z 3 kamerami i newsroom, z cyfrowym wyposazeniem. Woz
transmisyjny oddziatu pracuje w technologii analogowej. TVP Bialystok ponadto posiada
stacje satelitarng DSNG, woz laczowy oraz stanowiska do montazu liniowego i nieliniowego.

Oddzialt TVP SA w Gdansku

Oddziat dysponuje 3 studiami, w tym studiem z 5 kamerami i studiem z 3 kamerami,
pracujacym w technologii cyfrowej. TVP Gdansk posiada 2 wozy transmisyjne, z 8 1 5
kamerami, stacje satelitarng DSNG, stanowiska do montazu liniowego i nieliniowego oraz
zestawy kamer reportazowych.

Oddzial TVP SA w Gorzowie Wielkopolskim

Oddzial dysponuje 2 studiami oraz stacjg satelitarng DSNG. Posiada stanowiska do
montazu liniowego i nieliniowego oraz zestawy kamer reportazowych.

Oddziat TVP SA w Katowicach

Oddzial dysponuje 3 studiami, 2 wozami transmisyjnymi oraz stacjg satelitarng
DSNG. Posiada stanowiska do montazu liniowego 1 nieliniowego. Urzadzenia pracujace w
technologii cyfrowej umozliwiaja realizacje programu z rozdzielczoscig SD i HD. Rejestracja
1 montaz materiatéw wizyjnych moze odbywac si¢ w réznych formatach.

Oddziat TVP SA w Kielcach

Oddzial dysponuje studiem z zapleczem w postaci stanowisk do montazu liniowego i
nieliniowego oraz stacjg satelitarng DSNG. Siedziba oddzialu jest tymczasowa. Istnieja plany
budowy nowego obiektu.

Oddziat TVP SA w Krakowie

Oddzial dysponuje 3 studiami, w tym najwigksze studio wyposazone jest w
urzadzenia pracujace w technologii cyfrowej. TVP Krakow posiada 2 wozy transmisyjne, z 5
1 2 kamerami, woéz taczowy oraz 4 stanowiska analogowo - cyfrowe do montazu liniowego
oraz 5 stanowisk do montazu nieliniowego.
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Oddzialt TVP SA w Lublinie

Oddziat dysponuje 2 studiami, pracujacymi w technologii cyfrowej. Posiada woz
transmisyjny na 6 kamer i woz satelitarny DSNG, 9 stanowisk do montazu nieliniowego oraz
2 stanowiska montazu liniowego.

Oddzial TVP SA w Lodzi

Oddzial dysponuje 2 studiami, w tym studiem pracujagcym w technologii SDI. Posiada
woz transmisyjny z 6 kamerami, woz satelitarny DSNG oraz stanowiska montazu liniowego 1
nieliniowego. Rejestracja i montaz materialdw wizyjnych moze odbywaé si¢ w roznych
formatach.

Oddzial TVP SA w Olsztynie

Oddziat dysponuje jednym studiem telewizyjnym. Rejestracja i montaz materiatow
wizyjnych moze odbywac si¢ tylko w niektorych formatach (Betacam SP, DVCPro).

Oddzial TVP SA w Opolu

Oddzial dysponuje jednym studiem telewizyjnym wyposazonym w 3 kamery oraz
wozem satelitarnym DSNG. Rejestracja i montaz materiatow wizyjnych moze odbywac si¢
tylko w niektérych formatach (Betacam SP, DVCPro).

Oddziat TVP SA w Poznaniu

Oddzial dysponuje 2 studiami wyposazonymi w sprzet 1 urzadzenia o rozdzielczosci
SD w formacie 4:3 i 16:9. Stanowiska montazu liniowego dziataja w technologii analogowej,
a montazu nieliniowego - cyfrowej. TVP Poznan posiada 2 wozy transmisyjne oraz
satelitarne. DSNG. Rejestracja i montaz materialdow wizyjnych moze odbywac si¢ w réznych
formatach (Betacam SP, DVCPro, DVCam i XDCam).

Oddziat TVP SA w Rzeszowie

Oddzial posiada studio wyposazone w urzadzenia technologii cyfrowej, woz
transmisyjny z 6 kamerami i woz satelitarny DSNG oraz stanowiska do montazu
nieliniowego. Rejestracja i montaz materialdw wizyjnych moze odbywaé si¢ w roznych
formatach (Betacam SP, DVCPro, DVCam i XDCam).

Oddzial TVP SA w Szczecinie

Oddziat dysponuje 2 studiami, wyposazonymi w urzadzenia pracujagce w technologii
cyfrowej w formacie 4:3 1 16:9. Posiada woz transmisyjny i satelitarny DSNG, stanowiska do
montazu liniowego 1 nieliniowego oraz studio postprodukcji dzwicku w celu realizacji
polskich wersji jezykowych dla filméw telewizyjnych. Rejestracja i montaz materiatéw
wizyjnych moze odbywaé si¢ w réznych formatach (Betacam SP, DVCPro, DVCam i
XDCam).

Oddziat TVP SA we Wrocltawiu

Oddzial posiada 3 studia wyposazone w urzadzenia, pracujace w technologii cyfrowe;,
wozy transmisyjne i woz satelitarny DSNG oraz stanowiska do montazu liniowego i
nieliniowego. Rejestracja i montaz materialdw wizyjnych moze odbywaé si¢ w roznych
formatach (Betacam SP, DVCPro, DVCam i XDCam).

Oddziat TVP SA w Warszawie

Oddziat dysponuje 4 studiami, wyposazonymi w urzadzenia pracujagce w technologii
cyfrowej. Posiada wozy transmisyjne 1 woz satelitarny DSNG oraz stanowiska do montazu
liniowego i nieliniowego.

11



1. Publiczna radiofonia i telewizja

1.3 Zmiany w zasiegu programow nadawcow publicznych

Radiofonia publiczna

Radiofoni¢ publiczng tworzy Spoéitka Polskie Radio SA oraz oraz 17 regionalnych
rozglo$ni Polskiego Radia, dzialajacych jako samodzielne, odrgbne spotki. Niektore ze
spotek, oprocz programu regionalnego, nadaja programy miejskie (m.in. Radio Koszalin,
Radio Merkury w Poznaniu, Radio Szczecin, RadioWroctaw, Radio Zachod w Zielonej
Gorze, a ostatnio takze Radio Lublin).

Program 1 Polskiego Radia nadawany byl na czestotliwosci 225 kHz, z zakresu fal
dtugich oraz na 59 czgstotliwosciach z zakresu UKF, w tym na 52 czgstotliwosciach o mocy
promieniowanej wiekszej od 1 kW. W 2010 roku Program 1 Polskiego Radia obejmowat
swym zasiegiem 93,063% ludnosci kraju 1 91,079 % powierzchni kraju.

Przewodniczacy KRRiT wydal 5 postanowien, dotyczacych czgstotliwosci dla
Programu 1 Polskiego Radia SA, w tym jedno postanowienie dotyczyto nowej czgstotliwosci
w Gorlicach. W wyniku wprowadzonych zmian nastgpit przyrost zasiegu ludno$ciowego o
230 848 osbb, co stanowi 0,60 % ludnosci kraju.

Program 2 Polskiego Radia nadawany byt na 67 czestotliwo$ciach z zakresu UKF, w
tym na 34 czgstotliwosciach o mocy promieniowanej wiekszej od 1 kW. W 2010 roku
Program 2 Polskiego Radia zwigkszyt zasigg ludnosciowy do 72,17 %, a powierzchniowy do
57,54 %. Przewodniczacy KRRiT wydal 4 postanowienia, w tym jedno postanowienie
dotyczylo nowej czestotliwosci w Kutnie. W wyniku wprowadzonych zmian nastgpil przyrost
zasiegu ludno$ciowego o 365 763 0sob, co stanowi 0,958 % ludnosci kraju.

Program 3 Polskiego Radia nadawany byt na 46 czestotliwo$ciach z zakresu UKF, w
tym na 41 czgstotliwosciach o mocy promieniowanej wigkszej od 1 kW. Zasieg ludnosciowy
wzrost do 93,97 %, a zasigg powierzchniowy do 93,49 %. Przewodniczacy KRRiT wydat
jedno postanowienie dotyczace zmiany parametrow technicznych (zmiana lokalizacji stacji
nadawczej) w Ostrotece. W wyniku zmiany nastapit przyrost zasiggu ludnosciowego o 154
681 0s06b, co stanowi 0,405 % ludnosci kraju.

Program 4 byt nadawany na 45 czgstotliwosciach z zakresu UKF, w tym na 10
czestotliwosciach o mocy promieniowanej wigkszej od 1 kW. Program 4 zwigkszyl zasigg
ludnosciowy do 37,19 %, a powierzchniowy do 17,39 %. Przewodniczacy KRRiT wydal 6
postanowien, w tym 5 postanowien dotyczylo zmiany parametrow technicznych (m.in.
zmiany lokalizacji stacji) w Ciechanowie, Zielonej Gorze, Siedlcach, Ostrolece 1 Kolobrzegu.
W wyniku wprowadzonych zmian nastapit przyrost zasiegu ludnosciowego o 210 914 o0sob,
co stanowi 0,55 % ludnosci kraju.

Regionalne rozglosnie Polskiego Radia wykorzystywaty tacznie 94 czestotliwosci z
zakresu UKF, w tym 59 stacji o mocy promieniowanej wigkszej od 1 kW. Zasigg
ludno$ciowy wyniost 93,33 %, a powierzchniowy 91,21 %. Przewodniczacy KRRiT wydat 5
postanowien, ktore otrzymaly nastgpujace spotki: po 2 postanowienia Radio Katowice i
Radio Koszalin, 1 postanowienie Radio Lublin w sprawie nowej czgstotliwosci dla programu
lokalnego w Lublinie.

Szczegotowe przyrosty zasiegu ludnosciowego i powierzchniowego nadawcow
publicznych przedstawione zostaty w tabeli nr 2

12



1. Publiczna radiofonia i telewizja

Tabela nr 2
Zasieg Zasieg Zasieg Zasieg Przyrost | Przyrost
Program Stacje ludn. powierz. 2009 ludn. powierz. zasiegu zasiegu
nadawcze 2009 r. r. 2010 r. 2010 r. ludn. powierz.
[os.] [km2] [os.] [km2] [os.] [km2]
POLSKIE Gorlll\erHlOi4 35764 35995
RADIO - ? 282 002,30 284 791,60 | 230848 | 2 789,30
Ostrotgka Lawy 292 140
program 1| ) 6 7 MHz
Kutno 96.9
MHz
POLSKIE
Ostroteka Lawy | 27 550 27916
;ﬁ;ﬁﬁ; ?6.3 MHz 266 176 983,60 029 179912,40 | 365763 | 2 928,80
Siedlce 94.6
MHz
POLSKIE
Ostroteka Law 36 193 36 348
RADIO - | g e O™ o 289 712,40 loo | 29232280 | 154681 | 261040
program 3
Ciechanow 95.5
MHz
Kotobrzeg
Stramnica
POLSKIE 87.9 MHz
RADIO — | Ostroleka Lawy | 14 174 14 385
program 4 93 4 MHz 339 51 742,30 253 54 392,10 | 210914 | 2 649,80
(BIS) Siedlce 97.4
MHz
Zielona Goéra
Wilkanowo
104.0 MHz
POLSKIE Biata Podlaska
RADIO 93 1 MHz 1877 103 19 474,70 1949367 | 20985,10 72 264 1510,40
LUBLIN '
POLSKIE
RADIO Sm§21;1253 681 092 10 189,60 685000 | 10210,60 3908 21,00
KOSZALIN
POLSKIE Katowice
RADIO Bytkow 101.2 | 3 536 104 10 532,10 4636000 11179,20 |1099896| 647,10
KATOWICE MHz
POLSKIE .
RADIO Lut1>\l/}r£é9.9 0 0,00 453392 412,70 453392 412,70
LUBLIN
RAZEM 2 591 666 | 13 569,50
Telewizja publiczna

Telewizja publiczna to spotka Telewizja Polska SA — zaktad gtowny w Warszawie,
ktoéry nadaje analogowo dwa programy ogolnopolskie TVP 1 1 TVP 2 oraz 16 programéw
regionalnych o wspdlnej nazwie TVP INFO, tworzonych przez 16 oddzialow terenowych.

Telewizja Polska SA nadaje réwniez satelitarnie programy wyspecjalizowane,
nickodowane: TVP INFO, TVP Polonia, TVP Historia, TVP Kultura oraz programy
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kodowane: TVP1, TVP2, TVP HD, TVP Sport i TVP Seriale, a ponadto kanat
ogolnodostepny, przeznaczony dla Bialorusi - TV Belsat.

W 2010 roku rozpoczeto si¢ w TVP SA uruchamianie emisji cyfrowej DVB-T dla
programow ogolnopolskich i regionalnych w ramach multipleksu trzeciego. TVP SA
przygotowuje si¢ roéwniez do uruchomienia pierwszego multipleksu wraz z kanalami
komercyjnymi, ktére zostang wylonione w ramach konkursu, ogloszonego przez KRRiT w
styczniu 2011 roku.

Program TVP 1 wykorzystuje 179 kanatéw, w tym 40 z mocg promieniowang réwng
lub wieksza od 10 kW. Program TVP 1 obejmuje swym zasiggiem 99,6 % ludnosci kraju 1
98,91% jego powierzchni. W ramach pierwszego etapu uruchamiania multipleksu trzeciego
emisj¢ cyfrowa rozpoczeto z 9 stacji nadawczych w wojewddztwach: mazowieckim,
pomorskim, wielkopolskim, zachodniopolskim. Zasi¢giem cyfrowym programu TVP1 objete
zostato 14,3 % ludnosci kraju i 7,6 % jego powierzchni.

Program TVP 2 wykorzystuje 174 kanaly, w tym 45 z mocg promieniowang réwng lub
wigkszg od 10 kW. Program obejmuje swym zasiegiem 99,39 % ludnos$ci kraju i 98,89 %
jego powierzchni. Zasigg programu drugiego w emisji cyfrowej w ramach trzeciego
multipleksu wynidst 14,3 % ludnosci kraju 1 7,6 % jego powierzchni.

Programy regionalne TVP INFO wykorzystuja 56 kanatow, w tym 24 kanaly z moca
promieniowang rowng lub wigksza od 10 kW. TVP INFO obejmuje swym zasiegiem 70,81%
ludnosci kraju 1 52,82 % jego powierzchni. Zasig¢g programu TVP INFO w emisji cyfrowej w
ramach trzeciego multipleksu wyniost 14,3 % ludnosci kraju i 7,6 % jego powierzchni.

Zestawienie pokrycia ludnosciowego i powierzchniowego wybranych stacji radiowych
i telewizyjnych znajduje si¢ w zalgczniku nr 2 do Informacji.
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II. RADIOFONIA I TELEWIZJA KONCESJONOWANA

2.1 Sytuacja ekonomiczno-finansowa koncesjonowanych nadawcow
radiowych w 2009 roku '

Rynek mediéw elektronicznych to teren ekspansji nowych technologii oraz
eksploatacji kapitalowej. Wejscie do sektora medialnego wymaga szczeg6lnie dobrego
przygotowania 1 wsparcia merytorycznego oraz profesjonalizmu w pokonywaniu wysokich
barier ekonomicznych i formalnych.

Wysokie bariery wejs$cia do sektora medialnego oraz realizm gospodarczy, polegajacy
na koncentracji kapitatu, pozwolity na dalsze umocnienie grup medialnych, co w rezultacie
dalo im roztozenie ryzyka finansowego w nowe inwestycje i technologie oraz pozwolito na
poszerzenie oferty o charakterze multimedialnym poprzez taczenie dziatalno$ci radiowej
z wydawnicza, telewizyjna, internetowa i reklamg zewnetrzna.

W efekcie postepujacych zmian wiasnosciowych w lokalnych stacjach radiowych
z udziatem grup mediowych powstaly sieci stacji lokalnych, dla ktérych podstawowym celem
byt rozwdj uniwersalnych produktéw, dedykowanych $cisle okre§lonym grupom odbiorcow.

Najstabszym elementem rynku nadawcéw komercyjnych byly niezalezne stacje
lokalne, ktore w ubieglych latach borykaty si¢ z duzymi problemami finansowymi. Rynek
dokonat weryfikacji nadawcow, ktorzy nie mogli odnalezé si¢ w nowej rzeczywistosci
gospodarczej, czego skutkiem byta akwizycja wielu stacji przez koncerny medialne.
W ostatnich latach daje si¢ jednak zauwazy¢ rosnaca stabilizacj¢ niewielkich niezaleznych
rozgtosni, bedaca odpowiedziag na wzrost zainteresowania lokalnych reklamodawcow oraz
stuchaczy bliskimi ich srodowisku mediami. Nalezy jednak pami¢taé, ze rozglosnie lokalne sg
obarczone wyzszym ryzykiem gospodarczym, gdyz bez stabilnego zabezpieczenia
finansowego, jakie posiadaja stacje funkcjonujace w ramach sieci, s3 one szczegdlnie
wrazliwe na wahania koniunktury.

Kolejny krok w rozwoju multimediow to przejscie z techniki analogowej na cyfrowa,
co stanie si¢ najwigkszg rewolucyjng zmiang w dziedzinie mediow elektronicznych od czasu
zaniechania emisji telewizji monochromatycznej na rzecz telewizji kolorowej, czy
wprowadzenia stereofonicznej emisji radiowej w pasmie UKF FM. Wprowadzenie
technologii cyfrowej bedzie wymagato od nadawcow duzych naktadow finansowych, na ktore
beda mogtly sobie pozwoli¢ podmioty z duzym kapitatem.

' Zgodnie z regulacjami prawno-finansowymi w 2010 roku sktadane s3 sprawozdania finansowe za rok
poprzedni. Sprawozdania finansowe z dziatalno$ci w 2010 roku beda rozliczane dopiero w 2011 roku.
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Obecnosé grup radiowych na rynkach ogdélnokrajowych, ponadregionalnych i lokalnych

Tabela nr 3
Nazwa grupy mediowej GII:BI/JII;TA EUROZET| ZPR AGORA | POLSAT
nazwa programu | RMF FM | Radio ZET brak brak brak
Koncesg a liczba nadajnikow 57 59 brak brak brak
ogoblnokrajowa
zasieg ludn. w tys.|  35.661 34.803 brak brak brak
. CHILLI ESKA .
. nazwa programu RMF Classic] ZET ROCK TOK FM | Radio PIN
Koncesja
ponadregionalna |(liczba nadajnikéw 14 14 20 10 6
zasieg ludn. w tys.|  8.454 6.396 10.378 7.188 3.470
. RMF Radio Ztote brak
nazwa projektu 1 MAXXX PLANETA ESKA Przeboje
liczba nadajnikow 33 15 45 25 brak
Koncesje lokalne -
realizujace  |7asicg ludn. w tys.|  10.515 7.343 16.862 13.025 brak
program pod brak ; brak
wspélna nazwa | hazwa projektu 2 AntyRadio \KI/{Z(&/OA ROXY
liczba nadajnikow brak 5 7 7 brak
zasieg ludn. w tys.| ~ brak 5.756 5.456 5.446 brak
b o Lokl liczba nadajnikow brak brak brak 1 brak
ozostate lokalne
zasieg ludn. w tys. brak brak brak 320 brak

W Zalgczniku nr 2 znajdujg si¢ mapy prezentujgce rozmieszczenie stacji nadawczych,
rozpowszechniajgcych programy przedstawione w tabeli powyiej wraz 7 informacjq
o pokryciu ludnosciowym i powierzchniowym tych programow.

Sytuacja ekonomiczno-finansowa grup medialnych prowadzgcych dzialalnosé¢ na rynku
ogolnopolskim, ponadregionalnym oraz na rynkach lokalnych

Analizg sprawozdan finansowych za 2009 rok przeprowadzono dla 5 grup medialnych
posiadajacych koncesje na programy ogélnokrajowe, ponadregionalne oraz lokalne:

/'RM—T,_?."‘,

RadioZET

a.esrca

AGORA.

grupy GRUPA RMF (poprzednio grupa BROKER) — nadawcy programu
pod nazwg ,,RMF FM” o zasiggu ogdlnokrajowym, programu ,,RMF
CLASSIC” o zasiggu ponadregionalnym oraz 17 programéw lokalnych
»RMF MAXXX";

grupy EUROZET (EUROZET Sp. z 0.0.) — nadawcy programu pod nazwa
»Radio ZET” o zasiggu ogdlnokrajowym, programu pod nazwg ,,CHILLI
ZET” o zasiggu ponadregionalnym oraz 18 programéw lokalnych
»PLANETA” i ,,AntyRadio”;

grupy TIME — nadawcy programu pod nazwa ,,ESKA ROCK” o zasiggu
ponadregionalnym oraz 45 programoéw lokalnych Radio ESKA;

grupy AGORA (Grupa Radiowa Agory Sp. z o. oraz spotka
Inforadio Sp. z 0.0., w ktorej] AGORA S.A. posiada wickszo$¢ udziatow) —
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nadawcy programu pod nazwg ,,TOK FM Pierwsze Radio Informacyjne”
o zasiegu ponadregionalnym, 29 programéw lokalnych ,,Ztote Przeboje”,
»ROXY FM”, ,BLUE FM” i 1 programu satelitarnego;

grupy POLSAT — nalezaca do grupy spdtka Radio PIN S.A. jest nadawca
I ; programu radiowego pod nazwa ,,Radio PIN” o zasiegu
ponadregionalnym.

W 2009 roku radiowe grupy medialne, podobnie jak w roku poprzednim,
wypracowaly lacznie 93 % ogoélu przychodow ze sprzedazy, przede wszystkim czasu
reklamowego osiagnigtego przez komercyjnych nadawcéw radiowych.

Wykres nr 1

Udziat poszczegélnych sieci radiowych w przychodach ze
sprzedazy reklamy w grupach medialnych w 2009 roku

POLSAT
Grupa RMF 2% AGORA
41% 18%

TIME
10%

EUROZET
29%

Rok 2009 byt dla grup medialnych mniej korzystny niz rok poprzedni. Lacznie
przychody wzrosty o niecaty 1 % w poréwnaniu z 2008 rokiem (w poprzednim okresie wzrost
o 10 %). W przypadku dwoch grup medialnych przychody wzrosty od 12 % do 20 %.
Jednoczes$nie trzy grupy medialne odnotowaty spadek przychodéw od 2 % do 32 %.

Wykres nr 2

Przychody i koszty dziatalnosci operacyjnej radiowych grup
medialnych w 2009 roku
180,0
Przychody
160,0 -
140,0 -
120,0 Koszty Przychody
N 100,0 + Koszty
£
S 80,0 1 Przychody Koszty
60,0 1
Przychody
40,0 + Koszty
20’0 ] ﬁ
0,0 -
GRUPA RMF EUROZET AGORA TIME
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GRUPA RMF

Nadawcy dziatajacy w ramach grupy medialnej GRUPA RMF odnotowali
w 2009 roku po raz kolejny 20 %-owy wzrost przychodow ze sprzedazy czasu reklamowego
1 sponsoringu w poréwnaniu z poprzednim rokiem (przychody stacji ogoélnokrajowej wzrosty
0 24 %, ponadregionalnej pozostaty na poziomie z roku ubiegtego, a stacji lokalnych wzrosty
o ponad 3 %). Przychody ze sprzedazy nadawcow dzialajacych w tej grupie stanowity prawie
38 % ogotu przychodow ze sprzedazy komercyjnych nadawcoéw radiowych (o 6 pp. wigcej
niz w roku poprzednim).

Koszty dzialalnosci podstawowej w analizowanym okresie wzrosty tacznie o ponad
23 %. W przypadku stacji ogolnopolskiej wzrost kosztéw o 5 % zapewnit dodatni wynik na
sprzedazy prawie dwukrotnie wyzszy niz w roku ubieglym. Stacje lokalne znaczaco
zmniejszyly koszty dziatalnosci podstawowej (o prawie 15 %) i mimo niewielkiego wzrostu
przychodéw ze sprzedazy czasu reklamowego odnotowaty zysk na tej dziatalno$ci 8-krotnie
wyzszy niz w 2008 roku. Natomiast stacja ponadregionalna, realizujaca wyspecjalizowany
program niszowy o charakterze literacko-muzycznym, z muzyka klasyczng, przy wzroscie
kosztéw (prawie 25 %) odnotowala strate na sprzedazy znacznie wyzszg nizw 2008 roku.

Na koniec 2009 roku kapitaty wtasne radiowej grupy medialnej GRUPA RMF mialy
tacznie warto§¢ dodatnig, dzigki wysokiej dodatniej wartosci kapitalow wiasnych stacji
ogolnokrajowej. Stacja ponadregionalna, ze wzgledu na ponoszone od wielu lat straty,
wykazywata na koniec 2009 roku nadal ujemng warto$¢ kapitatlow wiasnych. W przypadku
stacji lokalnych dziatajacych w ramach tej grupy medialnej, w 2009 roku miato miejsce
potaczenie czterech podmiotow ze spotka Multimedia Sp. z 0.0., co spowodowato znaczny
wzrost tacznej warto$ci kapitatu podstawowego tej grupy nadawcow i sprawito, ze w taczna
wartos$¢ kapitatéw wiasnych byta dodatnia.

Jedynie lokalne stacje radiowe dziatajace w ramach tej grupy medialnej finansowaty
swoja dziatalno$¢ zobowigzaniami dlugoterminowymi od jednostek powigzanych, a ich
warto$¢ na koniec 2009 roku (po potaczeniu si¢ 4 spolek ze spotka Multimedia Sp. z 0.0.)
wzrosta o ponad 55 % w poréwnaniu ze stanem na koniec 2008 roku.

Relacja aktywow obrotowych 1 zobowigzan krotkoterminowych, wyrazona
wskaznikiem ptynnosci (prawidlowy 1,2-2), korzystnie ksztaltowata si¢ jedynie w przypadku
stacji  ogélnokrajowej. W  przypadku ,RMF CLASSIC” warto$¢ zobowigzan
krétkoterminowych nadal przewyzszala wartos¢ majatku obrotowego, wskaznik plynnosci
zwigkszyl sie z 0,5 do 0,7 co wskazuje, ze nadawca nadal miat problemy z plynnoscia
finansowg. Stacje ,,RMF MAXXX” tacznie, na koniec 2009 roku, wykazaty aktywa obrotowe
w warto$ci przewyzszajacej nieznacznie kwote zobowigzan krotkoterminowych — wskaznik
ptynnosci wzrést z 0,5 do 1,1. Nadal jednak potowa nadawcéw lokalnych na koniec 2009
roku wykazatla aktywa obrotowe nizsze niz kwota zobowigzan krétkoterminowych.
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Wykres nr 3

Przychody i koszty dziatalnosci operacyjnej GRUPY RMF
w latach 2007-2009
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Grupa EUROZET

Nadawcy dzialajacy w ramach grupy EUROZET odnotowali w 2009 roku 12 %-owy
wzrost przychodow ze sprzedazy czasu reklamowego 1 sponsoringu w pordwnaniu
z poprzednim rokiem. W 2009 roku nastgpito potaczenie dwoch spotek: spotki Radio ZET
Sp. z o0.0. (spotka przejmowana), posiadajaca koncesj¢ na nadawanie programu
ogolnokrajowego Radio ZET oraz spotki ZET Premium Sp. z o.0. (spotka przejmujaca),
wykonujaca koncesj¢ na program ponadregionalny (CHILLI ZET). W wyniku przejecia
wyniki finansowe dziatalnosci stacji ogélnokrajowej 1 ponadregionalnej w 2009 roku zostaly
przedstawione w jednym sprawozdaniu. lacznie przychody stacji ogoélnokrajowej
1 ponadregionalnej wzrosty o 12 %, a stacji lokalnych wzrosty o niecate 11 %. Przychody ze
sprzedazy nadawcow dziatajacych w tej grupie stanowily 27 % ogoétu przychodow ze
sprzedazy komercyjnych nadawcow radiowych (wzrost o prawie 3 pp. w pordéwnaniu
do 2008 roku).

Koszty dziatalnosci podstawowej grupy w analizowanym okresie ulegly zmniejszeniu
o prawie 8 %. W wyniku polaczenia stacji ogdlnokrajowej i ponadregionalnej nastapit spadek
kosztéw dzialalnosci operacyjnej o ponad 15 %, co spowodowato wypracowanie dodatniego
wyniku na sprzedazy prawie 4-krotnie wyzszego niz w 2008 roku. Nadawcy lokalni
dziatajacy w ramach sieci EUROZET w 2009 roku poniesli znaczne koszty zwigzane
z promowaniem emitowanych programow (koszty dziatalno$ci operacyjnej wzrosty o prawie
40 %) 1 w zwiagzku z tym odnotowali tgcznie strate na sprzedazy.

Na koniec 2009 roku kapitaly wiasne radiowej grupy EUROZET mialy tacznie
warto$¢ dodatnig, dzigki wysokiej dodatniej wartosci kapitalow wiasnych spotki ,wykonujacej
koncesje na program ogdlnokrajowy i1 ponadregionalny. W przypadku stacji lokalnych, ze
wzgledu na ponoszone od wielu lat starty oraz strat¢ odnotowang na koniec 2009 roku,
pogtlebita si¢ tacznie ujemna wartos¢ kapitatow wiasnych.

Lacznie stacja ogdlnokrajowa ponadregionalna i1 nieliczne radiowe stacje lokalne
(2 stacje z 9) dziatajace w ramach grupy EUROZET finansowaly swoja dziatalnosé¢
zobowigzaniami dlugoterminowymi, ktorych taczna warto§¢ na koniec 2009 roku spadta
nieznacznie w pordwnaniu ze stanem na koniec 2008 roku.
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Relacja aktywoéw obrotowych 1 zobowigzan krétkoterminowych, wyrazona
wskaznikiem ptynnosci, korzystnie ksztattowata sie jedynie w przypadku spotki wykonujacej
koncesje na program ogolnokrajowy i ponadregionalny. Wiecej niz polowa lokalnych
nadawcow radiowych z tej grupy na koniec 2009 roku, podobnie jak w roku poprzednim,
wykazata aktywa obrotowe znacznie nizsze niz kwota zobowigzan krotkoterminowych,
co $wiadczy o zachwianiu ich ptynno$ci finansowe;.

Wykres nr 4

Przychody i koszty dziatalnosci operacyjnej grupy medialnej
EUROZET w latach 2007-2009
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Grupa TIME

Nadawcy dzialajacy w ramach grupy TIME odnotowali w 2009 roku ponad 2 %-owy
spadek przychodéw ze sprzedazy czasu reklamowego 1 sponsoringu, w poréwnaniu
z poprzednim rokiem. Przychody stacji ponadregionalnej spadly o niecate 2 %, a stacji
lokalnych o prawie 3 %. Przychody ze sprzedazy nadawcoéw dziatajacych w tej grupie
stanowity, podobnie jak w roku poprzednim, 10 % ogoétu przychodow ze sprzedazy
komercyjnych nadawcow radiowych.

Koszty dzialalnosci podstawowej w analizowanym okresie zmniejszyty si¢ lacznie
o prawie 5 %. W przypadku stacji ponadregionalnej kolejny rok z rzedu nastgpit znaczny
spadek kosztow, w 2009 roku o ponad 15 %, co pozwolilo nadawcy odnotowa¢ zysk na
sprzedazy czasu antenowego. Stacje lokalne, odnotowatly rowniez spadek kosztow sprzedazy.
Na koniec 2009 roku stacje odnotowaty wprawdzie dodatni wynik netto, ale znacznie nizszy
niz w roku poprzednim.

Na koniec 2009 roku kapitaly wlasne radiowej grupy TIME miaty lacznie wartosé
dodatnig. Ujemng warto$¢ kapitatow wlasnych wykazaty tylko dwie stacje lokalne.

Grupa prowadzita dzialalno$¢ w oparciu o kapitat wlasny. Tylko jedna ze stacji
lokalnych dziatajacych w ramach Grupy finansowata swoja dzialalno$¢ niewielkim kredytem
dlugoterminowym.

Nadawcy, dziatajacy w ramach grupy TIME, dzierzawili sprzet od spotki TIME SA,
w zwigzku z tym posiadali niewielki rzeczowy majatek trwaly.
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Relacja aktywow obrotowych i1 zobowigzan krétkoterminowych, wyrazona wskaznikiem
ptynnosci, korzystnie ksztaltowatla si¢ w przypadku prawie potowy stacji lokalnych. Nadawca
ponadregionalny ESKA ROCK (d. WAWA) poglebit utrzymujace si¢ od lat problemy
platnicze, majatek obrotowy stanowil na koniec 2009 roku zaledwie 7% biezacych
zobowigzan, podczas gdy w 2008 roku krotkoterminowe zobowigzania posiadaty pokrycie
aktywami obrotowymi w 17%.

Wykres nr 5

Przychody i koszty dziatalnosci operacyjnej grupy medialnej TIME
w latach 2007-2009
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Grupa AGORA

Nadawcy dziatajacy w ramach grupy medialnej AGORA odnotowali w 2009 roku
spadek przychodoéw ze sprzedazy czasu reklamowego i sponsoringu o 33 % w poréwnaniu
do 2008 roku (przychody stacji ponadregionalnej spadty o 20 %, a stacji lokalnych
o ponad 33 %). Przychody ze sprzedazy nadawcow dziatajacych w tej grupie stanowity 17 %
ogotu przychodow ze sprzedazy komercyjnych nadawcow radiowych (spadek o 7 pp.
w poroéwnaniu z rokiem poprzednim).

Laczne koszty dziatalnosci podstawowej grupy AGORA w 2009 roku zmniejszyty si¢
o ponad 35%. Nadawca ponadregionalny, realizujacy wyspecjalizowany program
informacyjno-publicystyczny, pomimo ograniczenia kosztow dziatalnosci podstawowej
o ponad 15 %, zakonczyt 2009 rok strata znacznie wyzsza niz w roku poprzednim. Lokalni
nadawcy radiowi znacznie zredukowali koszty, w wyniku czego osiagneli dodatni wynik na
sprzedazy wyzszy o 65 % niz w roku poprzednim.

Na koniec 2009 roku kapitaly wlasne tacznie nadawcéw dziatajagcych w ramach grupy
AGORA nadal wykazywaly ujemng warto$¢. Spotka Grupa Radiowa Agory Sp. z o.0.
konsolidowata cato$¢ projektu lokalnego i skupita 28 koncesji, po przejeciu uprawnien ze
spotek zaleznych. Dzigki kolejnemu znacznemu podwyzszeniu wartosci kapitatu
podstawowego spotki Grupa Radiowa Agory oraz znacznemu wzrostowi wartosci jej kapitatu
zapasowego w wyniku sprzedazy nowych udzialdéw powyzej ich warto$ci nominalnej, warto$§¢
ujemna kapitatéw wiasnych grupy AGORA zmniejszyta si¢ o potowe w stosunku do 2008
roku. Nadawca ponadregionalny TOK FM, w wyniku ponoszonych od wielu lat strat, nadal
wykazywat bardzo wysoka ujemng wartos¢ kapitatéw wilasnych.
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Relacja aktywoéw obrotowych 1 zobowigzan krétkoterminowych, wyrazona
wskaznikiem ptynno$ci, na koniec 2009 roku ksztattowala si¢ korzystnie tylko w przypadku
lokalnych nadawcéw radiowych dziatajagcych w ramach grupy AGORA, poniewaz swoja
dziatalno$¢ finansowali zobowigzaniami dtugoterminowymi.

Wykres nr 6

Przychody i koszty dziatalnosci operacyjnej grupy medialnej
AGORA w latach 2007-2009
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Grupa POLSAT

Spotka Radio PIN SA powigzana kapitatowo z grupg medialng POLSAT, realizowata
wyspecjalizowany program informacyjno-biznesowo-muzyczny o zasi¢gu ponadregionalnym.

W 2009 roku Spotka odnotowata 15 %-owy spadek przychodow ze sprzedazy czasu
reklamowego 1 sponsoringu w porownaniu z poprzednim rokiem. Przychody ze sprzedazy w
tej grupie stanowily niecate 2 % ogdtu przychodow ze sprzedazy w grupie komercyjnych
nadawcow radiowych.

Mimo ograniczenia kosztow dziatalnos$ci operacyjnej, Spotka zakonczyta 2009 rok
stratg znacznie wyzsza niz w roku poprzednim.

Majatek obrotowy pokrywal z nadwyzka biezace zadtluzenie, wskaznik ptynnosci
znajdowat si¢ na prawidtowym poziomie.

Lokalni nadawcy radiowi

Dobiega konca proces konsolidacji programowej, przebiegajacy w wyniku zmian
kapitatowych w spotkach wykonujacych koncesje. Na rynku radiowym pozostato niewielu
samodzielnych przedsigbiorcow, ktorych celem jest tworzenie i rozpowszechnianie programu
radiowego na zasadach komercyjnych. W miejsce niezaleznych stacji lokalnych, pojawily si¢
zunifikowane programy lokalne, tworzone przez sieci radiowe, przygotowane do dziatania w
tym segmencie rynku.
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W 2010 roku liczba koncesji wykonywanych przez niezaleznych nadawcow wynosita
53%. Niezalezni nadawcy lokalni, poza 8 wyjatkami (Warszawa, Krakoéw, Gliwice, £odz,
Wroctaw - dwie stacje 1 Bialystok — dwie stacje), dziatali na mniejszych rynkach.

Niezalezni nadawcy lokalni, w wigkszosci zrzeszeni w tzw. Pakiecie Niezaleznych,
zorganizowanym przez EUROZET, aby zwiekszy¢ przychody, zabiegali o wilaczenie ich
oferty do pakietow ogdlnopolskich kampanii reklamowych, organizowanych poprzez RRM —
dom sprzedazy EUROZET- u. Wspolpraca ta miata takze charakter programowy.

Oprocz nadawcow komercyjnych dzialaly rozglosnie, ktérych funkcjonowanie
gwarantujg podmioty zajmujace si¢ dziataniem w sferze publicznej, nienastawione na zysk
np. instytucje kosScielne, fundacje i stowarzyszenia, samorzady lokalne, szkoty wyzZsze
1 zwigzki wyznaniowe. Celem ich dziatania jest przede wszystkich realizacja zadan innych niz
komercyjne.

Archidiecezje, diecezje, zakony i parafie Kosciota Katolickiego dysponowaty tacznie
44 koncesjami na nadawanie lokalnych programoéw radiowych. Stacje te dziataty
samodzielnie (22 stacje), badz w powigzaniu ze spotka producencka tworzaca sie¢ PLUS (21
stacji facznie ze stacjami dziatajacymi poprzednio w sieci VOX) i jedna stacja powigzana ze
spotka producencka VOX. Do odbiorcéw innych wyznan swoja oferte kierowaty 3
rozgtosnie”.

Odrebng grupa wsrod nadawcow lokalnych byly stacje akademickie. Program
skierowany do $rodowisk akademickich obecny byt w 10 miastach® Wickszo$¢ z pprograméw
byta tworzona i rozpowszechniana przez zespoty redakcyjne powotane przez szkolty wyzsze,
pod bezposrednim nadzorem rektora.

W tworzenie programéw lokalnych w 7 miastach zaangazowane byly samorzady
terytorialne. Koncesje te realizowane byly przez spotki gminne, zwiazki gmin lub o$rodki
i domy kultury pozostajace w ich zarzadzie.

Nadawcy radiowi prowadzqcy rozglosni¢ radiowg w ramach dziatalnosci gospodarczej

Analize sytuacji finansowej niezaleznych lokalnych nadawcow radiowych w 2009
roku przeprowadzono w oparciu o sprawozdania 39° koncesjonariuszy.

W 2009 roku lokalni niezalezni nadawcy radiowi odnotowali taczne przychody ze
sprzedazy, przede wszystkim czasu reklamowego, na poziomie nieznacznie ponad 1 %
nizszym niz w 2008 roku.

Z tego wzgledu iz, koszty dziatalnos$ci gospodarczej w tej grupie nadawcoéw wzrosty
o niecaty 1 %, na koniec 2009 roku, odnotowano 13cznie zysk na podstawowej dziatalnosci,
jednak nizszy niz w roku poprzednim. Analizujac wyniki dziatalno$ci na sprzedazy
poszczegolnych stacji lokalnych zauwaza sig, iz ponad polowa osiaggneta zysk na dziatowosci
podstawowej na koniec 2009 roku.

2 W liczbie nie uwzgledniono 51 koncesji na falach érednich, ktorych wihascicielem jest spotka Polskie Fale
Srednie SA

3 Fundacja Edukacji Medialnej ,Radio Mazury” (stacja miedzywyznaniowa — wyznania katolickiego,
protestanckiego i prawostawnego), ,,Radio CCM” na Slasku i Slasku Cieszynskim (do $rodowisk ewangelickich)
oraz ,,Radio Ortodoxia” z Bialegostoku (do wyznawcow religii prawostawnej).

* Biatystok, Krakéw, Lublin, £6dz, Olsztyn, Poznan, Rzeszow, Warszawa, Wroctaw, Zielona Gora.

> Na koniec 2009 roku 42 podmioty wykonywaty tacznie 92 koncesji (w tym 50 koncesji wykonywanych byto
przez spotke Polskie Fale Srednie SA). W analizie nie uwzgledniono 3 sprawozdan (sprawozdanie jednego z
nadawcow obejmowato calg jego dziatalnos¢ nie tylko radiows, a dwoch w ogole nie przedstawito sprawozdan
finansowych).
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Podobnie, jak w roku poprzednim przedsigbiorcy odnotowali na koniec 2009 roku
faczna dodatnig warto$¢ kapitatu wlasnego ogotem. Poziom kapitalow byl jednak o 24 %
nizszy niz w 2008 roku z uwagi na skumulowane z poprzednich lat straty netto.

W 2009 roku nastapit niewielki wzrost o prawie 15 % zobowigzan dtugoterminowych
niezaleznych stacji radiowych co moze $wiadczyC, ze przedsigbiorcom z tej grupy (mate
1 $rednie firmy) tatwiej obecnie uzyska¢ obce $rodki finansowe niz w latach poprzednich.

Warto$¢ majatku trwatego w 2009 roku zmniejszyta si¢ o prawie 20 % w poréwnaniu
ze stanem na koniec 2008 roku, co $wiadczy o niewielkich inwestycjach w srodki trwate.

Analizujac tacznie relacje aktywdéw obrotowych 1 zobowigzan krotkoterminowych
niezaleznych nadawcéw nalezy zauwazy¢, ze warto$¢ majatku obrotowego wzrosta o prawie
7% , za$ poziom biezacego zadtuzenia o 36 %. Relacja aktywow obrotowych ogoélem do
zobowigzan krotkoterminowych wyrazona wskaznikiem ptynno$ci rownym 1,2 ksztaltowata
si¢ na poziomie nizszym niz 2008 roku. Oznacza to, ze tacznie majatek obrotowy w obu
latach pokrywal z nadwyzka w tym samym stopniu biezace zadhluzenie,
a sytuacja platnicza przedsigbiorstw tgcznie nie ulegta zmianie. W przypadku poszczegdlnych
stacji niekorzystne relacje warto$ci majatku obrotowego do zobowigzan krotkoterminowych
na koniec 2009 roku miato 25 % nadawcoéw (na koniec 2008 roku prawie 33 %).

Ze wzgledu na duze zrdznicowanie przedsigbiorstw w tej grupie, nie przedstawiono wykresu,
prezentujacego zestawienie przychodow i kosztow dziatalno$ci operacyjne;.

W Zalgczniku nr 2 znajdujq si¢ mapy prezentujgce rozmieszczenie stacji nadawczgych
rozpowszechniajqcych programy niezaleznych nadawcow lokalnych wraz 7 informacjg o
pokryciu ludnosciowym i powierzchniowym tych programow.

Podsumowanie sytuacji ekonomiczno-finansowej radiowych nadawcow koncesjonowanych
prowadzgcych komercyjng dziatalnosé

W 2009 roku branza radiowa, podobnie jak cata gospodarka, odczuta skutki
globalnego kryzysu. W przypadku rynku reklamowego byt on szczegdlnie dotkliwy, ze
wzgledu na fakt, iz reklama jest ustuga szczegdlnie wrazliwg na wahania koniunktury.
W  przypadku spadku popytu przedsigbiorstwa szukaja sposobu redukcji kosztow,
a najprostsza metodg realizacji tego celu jest zmniejszenie budzetu reklamowego. Nadawcy
bronigc si¢ przed spadajacym popytem na ich ushugi w sposob klasyczny stosowali polityke
rabatowa. W wyniku spirali rabatowej u wszystkich nadawcow znacznie spadta dynamika
przychodéw w stosunku do lat poprzednich. Nadawcy, pomimo ograniczenia kosztoéw,
uzyskali wyniki finansowe mniej korzystne niz w latach poprzednich. Jedyna grupa w branzy
radiowej, na ktéra kryzys gospodarczy miat mniejszy wplyw, to nadawcy niezalezni, ktorzy
oferte programowa kierowali do waskiej grupy odbiorcow. Ich sitg stanowi obecnie lokalny
reklamodawca, o potrzebie oddziatywania na wlasnym terytorium, ktére nie lezy w strefie
zainteresowan koncernoéw medialnych.
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Nadawcy radiowi prowadzgcy dziatalnosé w ramach instytucji kos'cielnych6

Archidiecezje, diecezje, zakony 1 parafie kosciota katolickiego dysponowaty tacznie
44 koncesjami. Jedng koncesj¢ wykonywana byta przez diecezje prawostawng. W 2009 roku
stacje te dzialaly samodzielnie (24 stacje), badz w powigzaniu z dwoma spotkami
producenckimi, tworzgcymi sie¢ PLUS (12 stacji) 1 VOX (9 stacji).

Podstawowymi gwarantami finansowania dziatalnosci ko$cielnych rozglo$ni
radiowych byli wlasciciele konces;ji: archidiecezje, diecezje, parafie i zakony. Finansowanie
biezacej dzialalno$ci tych stacji nastgpowato w catosci lub w czgéci z przekazywanych im
dotacji oraz z ofiar od stuchaczy.

Sposrod 317 sprawozdan finansowych, dotyczacych wyodrebnionej dziatalnosci
rozglosni radiowych, dziatajacych w strukturach koscielnych tylko 23 % stacji odnotowato na
koniec 2009 roku dodatni wynik ze sprzedazy.

W 2009 roku przychody z podstawowej dziatalno$ci byly na poziomie z roku
poprzedniego. Pozostale przychody operacyjne, na ktoére sktadaly si¢ gldéwnie dotacje i ofiary
od stuchaczy mimo, ze spadlty o 6 %, to umozliwily prawie potowie podmiotéw osiggnigcie
dodatniego wyniku na dziatalno$ci gospodarcze;j.

Dla oémiu lokalnych rozglos$ni radiowych, posiadajacych status nadawcy spotecznego,
jedynym zrodlem przychodoéw byly dotacje oraz ofiary od stluchaczy. Kwota dotacji wzrosta
o ponad 14 % w poréownaniu z 2008 rokiem, jednak w przypadku jednej stacji nie wystarczata
ona na pokrycie rocznych kosztéw dziatalnosci.

W 2009 roku stacje, dziatajace w ramach sieci PLUS,® odnotowaty prawie 13 %-owy
wzrost przychodow z podstawowej dziatalnosci oraz ponad 40 %-owy wzrost kwoty dotacji.
Mimo to na koniec 2009 roku stacje te lacznie odnotowaly strate na sprzedazy i na
dziatalnosci gospodarcze;.

Stacje, dziatajace w ramach sieci VOX’, odnotowaly 4 %-owy spadek przychoddéw
z podstawowej dziatalnosci. Stacje te w 2009 roku otrzymaty dotacje wyzsze o ponad 10 %
niz w roku poprzednim. Ale nadal koszty dziatalno$ci przewyzszaty przychody i tacznie
stacje dziatajace w ramach sieci VOX odnotowaty na koniec 2009 roku strat¢ na sprzedazy
i na dziatalnosci gospodarcze;.

® Na koniec 2009 roku obowigzywato 45 koncesji na nadawanie programéw radiowych, przyznanych
39 instytucjom koscielnym — archidiecezjom, diecezjom, parafiom i zgromadzeniom zakonnym. Przedstawione
przez tych nadawcow sprawozdania finansowe, za wyjatkiem jednego, dotycza tylko wyodrebnionej dziatalno$ci
rozglosni radiowych, dzialajacych w strukturach koscielnych. Sze$¢ sprawozdan zawierato jedynie dane
dotyczace kosztow funkcjonowania radia i informacjg, ze zostaly one pokryte w catosci darowiznami wiernych
lub dotacjami diecezji, cztery sprawozdania przedstawiaty rachunek zyskow i strat stacji, ktorych dziatalnosc¢
finansowana byta dotacjami. R6znorodnos¢ form sktadanych przez nadawcow koscielnych sprawozdan wynika z
faktu, ze sprawozdania zostaly sporzadzone zgodnie z wewngtrznymi przepisami koscielnymi.

72 diecezje posiadajace wigcej niz jedna koncesje na nadawanie programow radiowych przedstawity dodatkowo
3 sprawozdania finansowe, dotyczace dziatalno$ci poszczegélnych stacji radiowych. Po uwzglednieniu tych
sprawozdan analiza sytuacji finansowej obejmowata 31 sprawozdan, zawierajacych pelna sprawozdawczosc
finansowa.

¥ Cze$¢ diecezji zakupita udziaty w spotkach, w ktorych wiekszosciowym udziatowiec to Ad .point Sp. z 0.0. (do
kwietnia 2007 roku wtasnos¢ CR MEDIA SA, obecnie EUROZET Sp. z 0.0.). Spotki te dostarczaja elementy
programu ,,Radio PLUS” na podstawie ustugi operatorskiej, swiadczonej udzialowcom, pozostalym za$ na
podstawie umow franczyzowych.

? Spotka producencka z udziatem ZPR SA dostarczata archidiecezjom i diecezjom program pod nazwa ,,Radio
VOX FM”, na podstawie umow franczyzowych. Dodatkowo, cze¢$¢ nadawcow zwigzata si¢ kapitatowo z ta
spolka.
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Nadawcy kos$cielni, prowadzacy samodzielnie dziatalno$¢ w 2009 roku, osiagneli
przychody z dziatalno$ci nizsze o ponad 5 % oraz ograniczyli koszty podstawowe;j
dzialalnosci o ponad 10 %. Wynik na sprzedazy przyniost strat¢ mniejsza niz w 2008 roku.
Otrzymane przez stacje dotacje zmniejszyly si¢ o prawie 20 % w poréwnaniu z rokiem
poprzednim. Dzigki nim, stacje prowadzace dzialalno$¢ samodzielnie tacznie na koniec
2009 roku osiagnety dodatni wynik na dziatalno$ci gospodarczej jednak nizszy niz na koniec
2008 roku.

Podstawe analizy pozostatych wielkosci stuzacych ocenie sytuacji wszystkich stacji
radiowych prowadzacych dzialalno$¢ w ramach instytucji koscielnych, stanowito 31 pelnych
sprawozdan finansowych. Na tej podstawie mozna stwierdzi¢, ze:

o wartos¢ pozyczek i kredytow dtugoterminowych w 2009 roku wzrosta o ponad 36 %,
a liczba stacji korzystajacych z pozyczek dlugoterminowych zwigkszyta si¢ z 6 do 7
stacji;

e wzrosta rowniez liczba stacji korzystajacych z pozyczek krotkoterminowych z 7 w 2008

roku do 8 w nastepnym roku, a warto$¢ udzielonych pozyczek kréotkoterminowych
wzrosta ponad 6 % w stosunku do roku poprzedniego;

e nadal w przypadku 1/3 nadawcéw wartos¢ ich zobowigzan krotkoterminowych byta
wyzsza niz warto$¢ calego majatku obrotowego, co $wiadczy, ze ich dzialalnos¢
finansowana byta cze¢sciowo nieuregulowanymi zobowigzaniami.

Analiza wynikéw osiggnietych przez stacje koscielne w 2009 roku wskazuje, ze
sytuacja finansowa koncesjonowanych nadawcoéw prowadzacych dziatalno§¢ w ramach
instytucji koscielnych nie ulegta zmianie.

Wykres nr 7
Przychody i koszty dzialalnosci operacyjnej stacji katolickich
w 2009 roku
18,0 1~
16,0 1 Koszty
14,0 4
12,0 A
z 10,0 1 Przychody
£ 8,0 7 Koszty
6.0 - Przychody
4‘0 b Przychody Koszty
0,0
PLUS VOX Niezalezne stacje
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Nadawcy radiowi prowadzgcy dziatalnosé w ramach innych form prawnychl 0

Radia akademickie dziataja w ramach struktur organizacyjnych uczelni'', ktore sa
ekonomicznym gwarantem ich dziatalnosci. Finansowanie nastepuje poprzez dotowanie stacji
akademickich ze $rodkéw uczelni, a tylko w niewielkim stopniu z wplywow z reklam.
Sprawozdania wyzszych uczelni wskazuja, ze posiadaty one w 2009 roku wystarczajace
srodki na zabezpieczenie biezacej dziatalnosci stacji.

Dziatalno$¢ stacji radiowych nalezacych do Centrow, Osrodkow 1 Miejskich Domow
Kultury finansowana byta poprzez dotacje instytucji samorzadowych i dzigki wplywom
z reklam. Funkcjonowanie tej grupy nadawcow radiowych bylo w 2009 roku, podobnie jak
w latach ubieglych, nalezycie zabezpieczone od strony finansowe;j.

2.2 Sytuacja ekonomiczno-finansowa Kkoncesjonowanych nadawcow
telewizyjnych w 2009 roku "

Nadawcy telewizyjni sa bardzo zroznicowani” pod wzgledem ilosci wykonywanych
koncesji, charakteru emitowanych programow, zasiggu, systemu przekazywania sygnatu,
liczby  odbiorcéw, potencjatu  programowego, organizacyjnego 1 finansowego,
wykorzystywanego czasu reklamy, itp. Znalazto to odzwierciedlenie w bardzo duzej
rozpigtosci 1 zroznicowaniu wysokosci poniesionych kosztow, osiggnietych przychodow
1 wypracowanych wynikow finansowych.

' Obowigzek przedstawienia sprawozdaf finansowych za 2009 rok dotyczyt 19 podmiotéw prowadzacych
dziatalno$¢ radiowg w ramach innych form prawnych. Do tej grupy koncesjonariuszy zaliczono: wyzsze
uczelnie oraz stowarzyszenia, fundacje, centra kultury i sztuki oraz miejskie domy kultury. Nadawcy z tej grupy
przekazali sprawozdania dotyczace cato$ci prowadzonej dziatalno$ci bez wyodrebnionej dziatalnosci radiowe;.

' Jedynie w przypadku ,,Radiofonia” z Krakowa koncesjonariuszem jest Fundacja Krakowskiego Radia ZAK.

1> Zgodnie regulacjami prawno-finansowymi w 2010 roku skladane s3 sprawozdania finansowe za rok
poprzedni. Sprawozdania finansowe z dziatalno$ci w 2010 roku beda rozliczane dopiero w 2011 roku.

" Na koniec 2009 roku obowigzywaly 82 koncesje na nadawanie programéw telewizyjnych
rozpowszechnianych za pomoca stacji naziemnych lub satelity. Obowigzkiem ztozenia sprawozdan finansowych
za 2009 rok objetych byto tylko 32 nadawcoéw telewizyjnych, co wynikato z faktu wykonywania przez 8
podmiotoéw 55 koncesji na programy telewizyjne oraz przez 2 podmioty rowniez koncesji na programy radiowe.
W ocenie wynikdéw, osiggnictych przez koncesjonowanych nadawcéw telewizyjnych, nie uwzglgdniono:
sprawozdan finansowych spotki Telewizja Polska SA, Wyzszej Szkoty Ekonomiczno-Spotecznej, Fundacji
Innowacja, Fundacji LUX VERITATIS i1 Telekomunikacja Polska SA, bowiem dotyczyly one catosci
dziatalnosci koncesjonariuszy, w ktorej dziatalno$¢ koncesjonowana stanowita ulamek procenta, oraz
sprawozdan dwoch koncesjonariuszy, ktorzy otrzymali koncesje w drugim podtroczu 2009 roku. Sprawozdan
finansowych za 2009 rok nie przedstawily: spotka CKTV Agencja Reklamowa Sp. z o.0., ktorej trzy koncesje
zostaty cofniete decyzjami KRRiT oraz dwie spotki, ktore nie rozpoczely nadawania programu.
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Nadawcy prowadzgcy dzialalnosé telewizyjng w ramach grup medialnych, wykonujgcy
w 2009 roku wigcej niz jedng koncesjel y

Wykres nr 8

Przychody ze sprzedazy stacji telewizyjnych w 2009 roku

TVP S.A.
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Grupa POLSAT
29%

Grupa TVN
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28%

naziemne i satelitarne
3%

POLSAT, TVN i CANAL + Cyfrowy w 2009 roku wypracowali tgcznie 96,7 %
przychodéw ze sprzedazy osiagnietych przez wszystkich koncesjonowanych nadawcoéw
telewizyjnych.

Ta grupa nadawcow odnotowata w 2009 roku 7 %-owy wzrost przychodow ze
sprzedazy, jednak znacznie nizszy niz w roku poprzednim (ponad 23 %-owy).

Najwickszy wzrost przychodow ze sprzedazy wsrdd nadawcow telewizyjnych w 2009
roku odnotowata spotka CANAL + Cyfrowy (o prawie 24 %), a nast¢gpnie nadawcy,
dziatajacy w ramach grupy TVN (o ponad 4%) oraz w ramach grupy Polsat (o 2 %).

Koszty podstawowej dziatalno$ci wzrosty tacznie o ponad 16 %. Najwyzszy wzrost
kosztow odnotowata spotka CANAL + Cyfrowy (o prawie 35 %). W przypadku nadawcow,
dziatajacych w ramach grup POLSAT i TVN koszty dziatalno$ci wzrosty odpowiednio
017 %16 %.

' POLSAT — posiada koncesje o zasiegu ogdlnopolskim na program telewizyjny, rozpowszechniany ze stacji
naziemnych, 12 koncesji na programy rozpowszechniane satelitarnie, koncesj¢ na bezprzewodowe satelitarne
rozprowadzanie programéw telewizyjnych i radiowych oraz jest jedynym udzialowcem bezposrednio lub
posrednio dwoch spotek, wykonujacych koncesje na programy rozpowszechniane satelitarnie.

TVN - posiada koncesje o zasiggu ponadregionalnym na program telewizyjny, rozpowszechniany ze stacji
naziemnych, 9 koncesji na programy rozpowszechniane droga satelitarng. TVN SA jest rowniez jedynym
udzialowcem w spotce posiadajgcej koncesje na program poswiccony tematyce lokalnej, rozpowszechniany ze
stacji naziemnej, oraz w spolce posiadajacej koncesj¢ na program satelitarny poswiccony telesprzedazy.
W analizie finansowej do grupy TVN zaliczono rowniez sprawozdanie koncesjonariusza spotki
ITI Neovision Sp. z o0.0., wykonujacej koncesj¢ na bezprzewodowe satelitarne rozprowadzanie programow
telewizyjnych i radiowych oraz 4 koncesje na satelitarne rozpowszechnianie programow.

CANAL + Cyfrowy —  posiada koncesj¢ na bezprzewodowe satelitarne rozprowadzanie programow
telewizyjnych i radiowych oraz 10 koncesji na programy rozpowszechniane satelitarnie.
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Rok 2009, podobnie jak rok poprzedni, wszyscy nadawcy dzialajacy w ramach
telewizyjnych grup medialnych zakonczyli dodatnim wynikiem finansowym, na co wplyw
miat gtdwnie wzrost przychodéw z ich podstawowej dziatalnosci.

Wykres nr 9

Przychody i koszty dziatalnosci operacyjnej grup telewizyjnych
w 2009 roku
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Grupa POLSAT Grupa TVN CANAL+Cyfrowy

Kapitaly wlasne 1Iacznie nadawcow =z grup: POLSAT, TVN 1 spotki
CANAL + Cyfrowy posiadaty na koniec 2009 roku wysoka warto$¢ dodatnig.

Na koniec 2009 roku ogélny stan zobowigzan nadawcow telewizyjnych, dziatajacych
w ramach grup medialnych, byl wyzszy niz na koniec roku 2008 roku: dlugoterminowych
o ponad 30%, a krotkoterminowych o 21 %.

W przypadku nadawcow grupy POLSAT, w pordéwnaniu z 2008 rokiem, nastgpit
spadek zobowigzan dtugoterminowych o prawie 30 % i krétkoterminowych o 6 %.

W  grupie nadawcéw TVN nastgpit wzrost zarowno poziomu zobowigzan
dlugoterminowych (o prawie 40 %), jak i krétkoterminowych (o ponad potowe).

CANAL + Cyfrowy na koniec 2009 roku tak, jak i na koniec 2008 roku, nie posiadat
zobowigzan dlugoterminowych. Warto$¢ zobowigzan krotkoterminowych wzrosta o niecate
20 % w poréwnaniu do stanu na koniec poprzedniego roku.

Majatek trwaty nadawcoéw telewizyjnych, dziatajacych w ramach grup medialnych na
koniec 2009 roku zwigkszyt sie¢ o 22 %, glownie za sprawa wzrostu wartosci rzeczowego
majatku trwatego. Najwiekszy wzrost odnotowali tacznie nadawcy dziatajacy w ramach grupy
POLSAT.

Warto$§¢ majatku obrotowego analizowanych grup medialnych tacznie pozostata na
poziomie z roku poprzedniego.

W obu poréwnywanych okresach, latach 2008-2009, warto$¢ majatku obrotowego
nadawcow telewizyjnych, dzialajagcych w ramach grup medialnych, z wysokg nadwyzka na
koniec 2009 roku przekraczata warto$¢ krotkoterminowego zadluzenia, co $§wiadczy o
posiadanej biezagcej ptynnosci finansowej przez ogédt tych nadawcow.
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Pozostali naziemni nadawcy telewizyjni

Nadawcy ci'” wypracowali razem 1,9 % ogétu rocznych przychodéw ze sprzedazy,
osiggnietych przez koncesjonowanych nadawcow telewizyjnych, podobnie jak w 2008 roku.

Omawiana grupa nadawcow telewizyjnych odnotowata 3 %-owy wzrost ogdtem
przychodéw ze sprzedazy, nizszy o 19 pp. niz w okresie poprzednim. Znaczne ograniczenie
kosztéw dziatalnosci (o ponad 25%) sprawilo, ze na koniec 2009 roku tacznie nadawcy
odnotowali strate na sprzedazy, ale o potow¢ nizsza niz w roku poprzednim. Tylko jeden
z nadawcow zakonczyt 2009 rok dodatnim wynikiem na dziatalnosci podstawowe;.

Wykres nr 10

Przychody i koszty dziatalnosci operacyjnej pozostatych
naziemnych nadawcow telewizyjnych
w latach 2007-2009
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Ogolna warto$¢ kapitalow wilasnych nadawcow, rozpowszechniajacych programy
telewizyjne z nadajnikéw naziemnych, na koniec 2009 roku miata nadal ujemng wartos¢,
ale dzicki zyskom netto na dziatalno$ci gospodarczej, wypracowanym przez dwoch
nadawcow, wartos¢ ujemna kapitaldow wlasnych zmniejszyta si¢ o prawie 20 % w poréwnaniu
ze stanem na koniec 2008 roku.

Na koniec 2009 roku nadawcy z tej grupy zmniejszyli o prawie 30 % kwote
zobowigzan z tytulu dlugoterminowych kredytéw i pozyczek. Podobnie, jak w roku
poprzednim, jeden z nadawcow finansowat swojg dziatalno$¢ w znacznym stopniu pozyczka
od jednostki powigzane;j.

Majatek trwaly tej grupy nadawcow zwigkszyt si¢ o 3 %, w tym warto$¢ rzeczowego
majatku trwatego zmniejszyla si¢ o ponad 20 %, co $wiadczy, ze nadawcy nie inwestowali
w nowe Srodki trwate.

Warto$§¢ majatku obrotowego ogdétem omawianej grupy nadawcoéw zmniejszyla si¢
o prawie 40 % w porownaniu do 2008 roku. Nadawcy zredukowali stan zapaséw o prawie

5 Poza grupami medialnymi 5 podmiotow wykonywato w 2009 roku 9 koncesji na rozpowszechnianie
programow telewizyjnych z nadajnikow naziemnych. Jest to bardzo zréznicowana grupa. Nalezg do nigj
zardbwno dwie sieci ponadregionalne PULS, TV4, jak i Telewizja ODRA (nadajaca programy w 9
miejscowosciach) oraz dwoch nadawcoéw lokalnych, majacych jednocze$nie prawo do zestawiania swoich
dwugodzinnych programéw lokalnych z innym programem ponadregionalnym radiowym lub telewizyjnym.
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60 %. Kwota naleznos$ci krotkoterminowych spadta o prawie potowe, co $wiadczy
0 znaczacej poprawie skuteczno$ci egzekwowania nalezno$ci od kontrahentow.

W obu poréwnywanych okresach, latach 2008 - 2009, taczna warto$¢ majatku
obrotowego z wysoka nadwyzka przewyzszala laczng warto§¢  zobowigzan
krétkoterminowych. W analizowanym okresie warto$¢ zobowigzan krotkoterminowych
pozostala na poziomie z roku poprzedniego.

Sytuacja finansowa poszczegolnych nadawcéw z tej grupy byla bardzo zréznicowana.
Trzech sposrod nich posiadato znaczny zasigg emitowanych programoéw, co przekladato si¢
na znaczny potencjal ekonomiczny, w postaci wielkosci przychodéw 1 zaangazowanych
kapitalow. Pozostali dwaj nadawcy mieli niewielki lokalny zasigg, ktory przektadat sie na
wielko$¢ obrotéw oraz osiggane wyniki finansowe. Posiadali niewielki majatek obrotowy,
stanowiacy od 5 % do 30 % krétkoterminowych zobowigzan, co nie pozwalalo na terminowe
wywigzywanie si¢ z biezacych platnosci 1 $wiadczytlo o ogromnych problemach z
zachowaniem plynnosci finansowe;.

Samodzielni satelitarni nadawcy telewizyjni

Osobna grupe wséréd nadawcow telewizyjnych stanowi 8 niezaleznych stacji
satelitarnych. Nadawcy ci wypracowali ogétem 1,4 % rocznych przychodéw ze sprzedazy
osiggnietych przez wszystkich nadawcow telewizyjnych.

Omawiana grupa koncesjonariuszy odnotowata w 2009 roku wzrost o ponad 33 %
facznych przychodow ze sprzedazy i wzrost kosztow tylko o 4 %. Pozwolilo to, po raz
pierwszy od wielu lat, na koniec 2009 roku odnotowac zysk na dziatalnosci podstawowe;.

Wykres nr 11

Przychody i koszty dziatalno$ci operacyjnej pozostatych
satelitarnych nadawcow telewizyjnych
w latach 2007-2009
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Laczna warto$¢ kapitalow wlasnych nadawcow satelitarnych w analizowanym okresie
miata warto$¢ dodatnia.

W 2009 roku nastgpil spadek o 20 % w stosunku do roku poprzedniego wartosci
zobowigzan dlugoterminowych z tytutu otrzymanych kredytéw. W analizowanym okresie
warto$¢ zobowigzan krotkoterminowych wzrosta o prawie 10 % w pordwnaniu do 2008 roku.
Podobne, jak w roku poprzednim wigkszos¢ nadawcow finansowata prowadzong dziatalnos¢
niesptaconym zadluzeniem krotkoterminowym. Majatek obrotowy omawianej grupy
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nadawcoéw w poréwnaniu do roku poprzedniego wzrdst gtownie z powodu zwickszenia si¢
wartosci naleznosci.

Na koniec 2009 roku tgczna warto$¢ majatku obrotowego jedynie w 57 % pokrywata
warto$¢ zobowigzan krétkoterminowych. Jedynie w przypadku dwéch nadawcow relacja
ta byta prawidlowa. W przypadku pozostalych nadawcow aktywa obrotowe na koniec 2009
roku stanowity jedynie od 16 % do 57 % w stosunku do zadtuzenia krotkoterminowego.

Podsumowanie sytuacji ekonomiczno-finansowej nadawcow telewizyjnych

Wyniki 2009 roku wskazuja, ze byt to okres mniej korzystny niz rok poprzedni, na co
znaczacy wptyw miata sytuacja gospodarcza. Dynamika wzrostu przychodow ze sprzedazy
czasu reklamowego (na poziomie 7 %) byla znacznie nizsza niz w latach poprzednich (ponad
20 %). Spadek przychodow z reklamy przetozyt si¢ na wyniki finansowe. Nawet najwigksi
beneficjenci rynku reklamowego, nadawcy funkcjonujacy w ramach grup medialnych,
odnotowali nizsze wyniki finansowe.

Niezalezni nadawcy telewizyjni, emitujacy program za pomoca stacji naziemnych
dla ograniczonego kregu odbiorcow, mieli stale problemy z pozyskaniem kapitatéw,
umozliwiajacych stabilny rozwoj kapitatochtonnej dziatalnosci.

W grupie nadawcow telewizyjnych, wykonujacych koncesje satelitarne, drugi rok
z rzedu dynamicznie wzrastalty wptywy ze sprzedazy reklam. Nadal jednak ich sytuacja
finansowa byla trudna ze wzglgdu na niski poziomi kapitalow wtasnych oraz finansowanie
dziatalnosci drogim kapitatem obcym (kredytami i pozyczkami).

W Zalgczniku nr 2 znajdujg si¢ mapy prezentujgce rozmieszczenie stacji
nadawczych, rozpowszechniajgcych programy telewizyjne wraz z informacjg o pokryciu
ludnosciowym i powierzchniowym tych programow.
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III. ROZPOWSZECHNIANIE I ROZPROWADZANIE
PROGRAMOW W SIECIACH KABLOWYCH ORAZ
TELEWIZJI MOBILNEJ DVB-H

3.1 Rozpowszechnianie wlasnych programow w sieciach telewizji
kablowych oraz droga rozsiewcza naziemna w sposob cyfrowy w
standardzie DVB-H

W 2010 roku Przewodniczacy KRRiT wydal 36 koncesje na rozpowszechnianie
programoéw w sieciach telewizji kablowej oraz 10 decyzji o rozszerzeniu koncesji na
rozpowszechnianie programéw, zwigkszajac ich zasigg o kolejne sieci telewizji kablowe;.

Koncesje na rozpowszechnianie programu w sieciach kablowych sg udzielane na
programy emitowane od 20 minut na tydzien, do 24 godzin na dobe¢ — rzeczywisty czas emisji
jest najczesciej dluzszy od minimalnego czasu wpisanego w koncesje.

Dotychczas Przewodniczacy KRRiT wydal 482 koncesje na rozpowszechnianie
programoéw w sieciach telewizji kablowej, w tym 8 na program radiowy: 1 — w 1993 roku,
39 —w 1994 roku, 34 — w 1995 roku, 28 — w 1996 roku, 27 — w 1997 roku, 32 — w 1998 roku,
11 —w 1999 roku, 18 —w 2000 roku, 12 —w 2001 roku, 19 —w 2002 roku, 30 — w 2003 roku,
35 —w 2004 roku, 36 — w 2005 roku, 41 - w 2006 roku, 34 — w 2007 roku, 28 — w 2008 roku,
24 —w 2009 roku, 36 — w 2010 roku.

Przewodniczacy KRRiT wydat tez 123 decyzje o rozszerzeniu koncesji na
rozpowszechnianie programéow (w tym 10 w 2010 roku), zwigkszajac ich zasieg o kolejne
sieci telewizji kablowe;.

Sposrod koncesji wydanych w 2010 roku uniwersalny charakter programu wystepit w
30 koncesjach, wyspecjalizowany, informacyjno-publicystyczny w 6 koncesjach. Sredni czas
nadawania programu w sieciach kablowych to 1 godzina na dobg. Najdluzszy czas nadawania
programu to 13 godzin na dobe, za$ najkrétszy 20 minut na dobe.

We wnioskach o wudzielenie koncesji, wnioskodawcy najczgéciej ubiegali sig
0 mozliwo$¢ rozpowszechniania programu uniwersalnego (30 koncesji w 2010 roku) oraz
wyspecjalizowanego, o charakterze informacyjno-publicystycznym (w 2010 roku wydano 6
koncesji) Wyspecjalizowany charakter programu utatwia nadawcy zrealizowanie zamierzen,
dotyczacych lokalno$ci nadawanych audycji. Wtasne programy koncesjonowane byty
gltownie poswigcone tematyce lokalnej 1 wypetniaty luke w dostepie do informacji, ktorej nie
byli w stanie zapewni¢ naziemni nadawcy ogolnopolscy oraz programy regionalne,
rozpowszechniane przez Telewizje Polskg SA (wspolna formuta programowa TVP INFO).

Czestym zjawiskiem na rynku lokalnych programéw rozpowszechnianych w sieciach
kablowych byla wymiana programowa pomig¢dzy nadawcami, co znacznie obnizato koszty
programow i wzbogacato oferowane tresci.

Programy rozpowszechniane w sieciach kablowych przez lokalnych nadawcow byty
prezentowane w konkursie ,, To nas dotyczy”, organizowanym przez Polska Izb¢ Komunikacji
Elektronicznej, ktorego VII Edycja miata swoj finat w czasie XXXVI Wiosennej Konferencji
1 Wystawy PIKE (26-28 kwietnia 2010 roku) pod hastem ,,Budujemy Cyfrowa Polske”. W
konkursie wziety udziat 32 redakcje, ktore nadestalty 140 materiatéw filmowych. W kategorii
»Program informacyjny” zwycigzyta Wielkopolska Telewizja Kablowa z Poznania, w
kategorii ,,Krotka forma telewizyjna” zwyciezyta Telewizja Sudecka Bielawa, w kategorii
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»Moja Mata Ojczyzna” nagrode przyznano Miejskiej Telewizji Stalowa Wola, w kategorii
,»Nasz niezwykly go$¢” nagrodzono Telewizj¢ Sudecka Bielawa.

Od 17 do 20 pazdziernika 2010 roku odbyta si¢ XXXVII Migdzynarodowa
Konferencja i Wystawa PIKE pod hastem ,, Wkraczamy w trzeci wymiar”, podczas ktorej
m.in. wreczono ,,Ztota PIKE” — najwazniejszg nagrode branzy operatorow kablowych (w
2010 roku nagrode w podzigkowaniu za walke o wolno$¢ otrzymat byty Prezydent RP Lech
Walesa oraz firma Aster - za nowatorskie inicjatywy i budowanie atrakcyjnej dla abonentow
oferty). Podczas konferencji odbyt si¢ tez finat V Festiwalu Kanatow Tematycznych. W
kategorii ,,Wydarzenie roku” zwyci¢zyl program ANIMAL PLANET HD. W kategorii
»Kampania promocyjna” zwyciezcg zostatl program HBO za promocj¢ serialu ,,Pacyfik”. W
kategorii ,, Wspolpraca z operatorami” zwyci¢zyt program Fox.

3.2 Mozliwosci odbioru programoéw telewizyjnych i radiowych drogg
kablowa oraz rodzaje uslug Swiadczonych przez operatorow

Mozliwos¢ odbioru programow telewizyjnych 1 radiowych droga kablowa
wystgpowala w ponad 300 miastach Polski, w tym wszystkich powyzej 40 tys. mieszkancow.
Wigkszos¢ abonentow decydowata si¢ na tzw. petlny pakiet programowy, ktorego zawartos¢
wynosita $rednio 60 programéw telewizyjnych oraz kilkanascie programoéw radiowych.
Obecnie z ustug telewizji kablowych korzysta ponad 4 mln gospodarstw domowych. Z ustug
10 najwigkszych operatorow korzysta ponad 3,3 mln abonentéw, co stanowi ok. 75% ogotu
korzystajacych z telewizji kablowe;.

W rejestrach KRRiT zarejestrowanych byto ponad 400 operatoréw. Zarzadzaja oni
ponad 4 mIn gniazd abonenckich, za$ ich mozliwosci szacuje si¢ na ok. 7 mln. Oznacza to, ze
w chwili obecnej ponad 1/3 wszystkich gospodarstw domowych w Polsce ma dostep do
telewizji kablowe;.

Coraz wiecej operatoréw kablowych $wiadczy ustuge dostepu do telewizji cyfrowej, a
liczba programow telewizyjnych oferowanych w najrézniejszych pakietach programowych
przekroczyta juz 450, w tym wigkszo§¢ z oferowanych w Polsce programow
rozpowszechniana byta w technologii HD.

Z ushug telewizji cyfrowej korzysta obecnie ok. 970 tys. abonentow dziesigciu
najwiekszych operatorow telewizyjnych (wobec 170 tys. w 2007 roku, 370 tys. w 2008 roku
oraz 700 tys. w 2009 roku). Najwiecej abonentow w zakresie ustugi telewizji cyfrowej maja:

e UPC Polska — 332 tys. 194 tys. (w 2007 r. operator nie oferowal ustugi; 10 tys. w 2008
r.; 194 tys. w 2009 r.)'°

e VECTRA SA —287 tys. (80 tys. w 2007 r. ;145 tys. w 2008 r.; 225 tys. w 2009 r.);
e Multimedia Polska — 127 tys. (9 tys. w 2007 r.; 55 tys. w 2008 r.; 98 tys. w 2009 r.);
e ASTER —96 tys. (50 tys. w 2007 r.; 63 tys. w 2008 r.; 79 tys. w 2009 r.);

o INEA — 64,5 tys. (16 tys. w 2007 r.; 41 tys. w 2008 r.; 57 tys. w 2009 r.);

e TOYA —37tys. (10 tys. w2007 r.; 17 tys. w 2008 r.; 28 tys. w 2009 r.);

Korzysci, jakie niesie ze sobg wprowadzenie cyfrowej technologii w sieci kablowej, to
m.in. odbidr obrazu i dzwigcku w cyfrowej jakosci, mozliwo$¢ wyboru przez uzytkownika
odpowiadajacej mu wersji jezykowej, mozliwo$¢ wyboru napisow, kontrola rodzicielska —

'S Dane PIKE, wrzesien 2007- 2008-2009-2010
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wprowadzenie kodu zabezpieczajacego przed odbiorem programow przez osoby
nieuprawnione. Telewizja cyfrowa umozliwia operatorom wprowadzenie szeregu nowych
ustug, m.in. video on-demand (video na zadanie) czy pay-per-view (ptac i ogladaj).

Obecnie serwisy na zadanie oferuja wszyscy najwieksi gracze na rynku ustug telewizji
kablowej (Aster Sp. z 0.0, Multimedia Polska SA, UPC Polska Sp. z 0.0, Telekomunikacja
Polska SA, VECTRA SA, Toya Sp. z 0.0), jak i mniejsze podmiot (Slaska Grupa
Telekomunikacyjna SA oferuje ustuge JAMBOX).

Na rynku medialnym wystepowata coraz bardziej dynamiczna tendencja do zacierania
roznic pomiedzy telekomami a operatorami telewizji kablowej. Firmy posiadajace
infrastrukture telekomunikacyjng $wiadczyty te same ustugi dostgpu do telewizji, telefonu
iinternetu - ,,7riple play”. Operatorzy telewizji kablowej wprowadzali do swojej oferty takze
ustuge telefonii komodrkowej, rozpoczynajac tym samym dziatalno$¢, jako operatorzy
wirtualni.

Konkurencja dla operatorow telewizji kablowej byla gtownie Telekomunikacja Polska
(ok. 10 mln potencjalnych klientow), ktora oferowala ustuge telefonii stacjonarnej, telefonii
komorkowej (Orange), dostgpu do sieci Internet (infostrada) oraz dostgpu do telewizji
cyfrowej (videostrada). Druga grupa konkurentdw to satelitarne platformy cyfrowe (Polsat
Cyfrowy, Canalt+ Cyfrowy, platforma ,N”, a od 2009 roku takze platforma TP SA).
Konkurencja powodowata konsolidacje rynku sieci kablowych oraz rozszerzenie oferty.
Coraz wigcej sieci kablowych inwestowato w udostepnienie swoim klientom dostepu do sieci
Internet, telefonii oraz telewizji cyfrowe;.

Ustuga IPTV (Internet Protocol Television), oferowana przez Telekomunikacje
Polska, korzystajaca z systemu sieci xDSL, w stanowisku z 31 maja 2006 roku zostata uznana
przez KRRiT za rozprowadzanie programéw w sieciach kablowych. Konsekwencja
stanowiska KRRiT bylta konieczno$¢ uzyskania wpisu do rejestru programow, prowadzonych
przez Przewodniczacego KRRiT, jak rowniez konieczno$¢ uzyskania koncesji na programy
wprowadzane do sieci xXDSL (podobnie, jak na programy wprowadzane do tradycyjnych sieci
kablowych).

Na tym polu pojawita si¢ tez konkurencja ze strony samych operatoréw kablowych,
ktérzy rowniez uruchamiali ushugi IPTV (np. Spotka Multimedia Polska SA), a takze
dostawcow ustugi dostepu do sieci Internet (np. Slaska Grupa Telekomunikacyjna SA -
ustuga JAMBOX).

Z danych Polskiej Izby Komunikacji Elektronicznej, wynika, ze ok. 630 tys.
abonentow korzystalo z ustug dostgpu do telefonu stacjonarnego, oferowanego przez 10
najwiekszych operatorow kablowych (ok. 350 tys. w 2007 r.; ok. 460 tys. w 2008 r. i ok. 540
tys. w 2009 r.). Liderem w tej dziedzinie byly spotki: Multimedia Polska, ktora dla swojej
ustugi pozyskata 221 tys. abonentow (157 tys. w 2007 r.; 191,5 tys. w 2008 r.; 211 tys. w
2009 r.), UPC Polska — 216 tys. (97 tys. w 2007 r.; 139 tys. w 2008 r.; 168 tys. w 2009 r.),
VECTRA SA — 78 tys. (22 tys. w 2007 r.; 37 tys. w 2008 r.; 56 tys. w 2009 r.), ASTER —
70 tys. (45 tys. w 2007 r.; 61 tys. w 2008 r.; 64 tys. w 2009 r.;), INEA — 21 tys. (5 tys. w 2007
r.; 11,5 tys. w 2008 r.; 17 tys. w 2009 r.), TOYA — 17 tys. (7 tys. w 2007 r.; 12 tys. w 2008 r.;
14 tys. w 2009 1.)"".

Wedlug danych PIKE z ustugi dostepu do sieci Internet, oferowanej przez 10
najwigkszych operatorow kablowych, korzystato ok. 1520 tys. abonentow (w 2007 r. ok. 900
tys.; w 2008 r. ok. 1100 tys., w 2009 r. ok. 1360 tys.). Najwickszg liczb¢ abonentéw ustugi

'7 Dane PIKE, wrzesien 2007- 2008-2009-2010
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dostepu do sieci Internet miaty: UPC Polska — 500 tys. (263 tys. w 2007 r.; 358 tys. w 2008 r.;
438 tys. w 2009 r.), Multimedia Polska — 351tys. (190 tys. w 2007 r.; 260 tys. w 2008 r.; 311
tys. w 2009 r.), VECTRA — 268 tys. (122 tys. w 2007 r.; 175 tys. w 2008 r.; 237 tys. w
2009r.), ASTER — 177 tys. (118 tys. w 2007 r.; 152 tys. w 2008 r.; 165 tys. w 2009 r.), TOYA
— 78 tys. (45 tys. w 2007 r.; 58 tys. w 2008 1.; 69 tys. w 2009 r.), INEA — 70,6 tys. (40 tys. w
2007 r.; 55,5 tys. w 2008 r.; 64 tys. w 2009 r.)'s.

3.3 Konsolidacja rynku telewizji kablowej w 2010 roku

Spotka telekomunikacyjna Hyperion przejeta od spoltki Penta Investments za 92,5 min
zt. 77,27% akcji Stream Communications (105 tys. abonentow, w tym 16,5 tys. abonentow
telewizji cyfrowej, 34 tys. abonentow ustugi dostepu do sieci Internet, 5 tys. abonentow
ustugi dostepu do telefonu).

Liberty Global, spotka matka UPC przejela wraz z zadtuzeniem, za kwote 2,4 mld zt
od funduszu inwestycyjnego MID Europa Partners LLP 100% udziatléw operatora telewizji
kablowej Aster (368 tys. abonentow telewizji, w tym 92 tys. abonentow telewizji cyfrowej,
177 tys. Internetu, 70 tys. telefonii stacjonarnej).

'8 Dane PIKE, wrzesien 2007- 2008-2009-2010
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IV. OFERTA PROGRAMOWA NADAWCOW RADIOWYCH I
TELEWIZYJNYCH

4.1 Nadawcy publiczni

Radiofonia publiczna

Polskie Radio SA nadawato w 2010 roku cztery programy ogoélnokrajowe oraz
program skierowany do stuchaczy za granica:

e Program 1 (Jedynka) — ma charakter uniwersalny, jest adresowany do szerokiego
grona stuchaczy, poruszana jest w nim problematyka spoteczna.

e Program 2 (Dwdjka) — program muzyczno-literacki, emitowany z mysla o odbiorcach
zainteresowanych wiedza humanistyczng, muzyka, filmem, teatrem, literatura.

e Program3 (Trojka) — oferta informacyjno-rozrywkowa, adresowany jest
do mtodszego, wyksztatconego odbiorcy.

e Program 4 — program adresowany do miodych stuchaczy, proponuje odbiorcom
audycje edukacyjne 1 muzyczne. Programowi towarzyszy rowniez platforma
multimedialna dla aktywnych stuchaczy.

e Polskie Radio dla Zagranicy — program skierowany do Polonii oraz innych
stuchaczy mieszkajacych za granicg. Audycje Polskiego Radia dla Zagranicy nadawane sg
w siedmiu jezykach: angielskim, bialoruskim, hebrajskim, niemieckim, polskim,
rosyjskim oraz ukrainskim.

Od 30 sierpnia 2010 roku Polskie Radio SA posiada koncesj¢ na program telewizyjny
pod nazwa Polskie Radio Czworka, rozpowszechniany droga satelitarng. Jest to program
wyspecjalizowany: muzyczno - edukacyjno - poradniczy, popularyzujacy wiedz¢ o nadawanej
muzyce oraz o najnowszych odkryciach naukowych w Polsce 1 na $§wiecie, o historii, tradycji
1 kulturze Europy. Program jest adresowany do grupy wiekowej 25 - 45 lat, do oséb z
wyksztatceniem $rednim i wyzszym, aktywnych zawodowo.

Pig¢ programoéw PR SA zapewniato szeroka, dopeiniajaca si¢ ofert¢ kierowana
do réznych grup odbiorcow.

Programy ogolnokrajowe Polskiego Radia SA

Oferta programowa Programu 1 byla wsréd ogolnopolskich programow PR SA
najbardziej zrbwnowazona gatunkowo. Przeznaczono w nim podobng ilo§¢ czasu na audycje
publicystyczne i informacyjne (32,5% tacznie), jak na muzyke (38,2%). Bylo w nim wigcej
audycji publicystycznych, informacyjnych, sportowych, poradniczych oraz religijnych niz w
innych programach ogolnopolskich PR SA. Program 2 najwigcej czasu, zgodnie ze swoim
profilem, przeznaczyl na prezentacje¢ wykonan utworow muzyki powaznej, jazzowej i
etnicznej, na audycje poswigcone m. in. historii, literaturze, muzyce, filmowi, teatrowi,
malarstwu ina formy udramatyzowane. Program 3 mial podobnie, jak Jedynka, bogata
strukture gatunkowa, ale wiecej od niej czasu przeznaczyt na muzyke, a na tle innych
programéw wyrozniat si¢ najwieksza iloscig audycji rozrywkowych. Program 4 nadawat
najwigcej muzyki rozrywkowej oraz audycji edukacyjnych i popularnonaukowych, podczas
gdy Radio dla Zagranicy skupiato si¢ przede wszystkim na audycjach publicystycznych
i programach informacyjnych.
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Szczegdlowe omoOwienie struktury gatunkowej poszczegdlnych programéw PR SA znajduje
si¢ ponizej (wykresy sporzadzono na podstawie danych pochodzacych ze sprawozdan
nadawcy).

Program 1

Oferta Programu 1 obejmowata pelny zakres gatunkowy audycji. W poroéwnaniu z
poprzednim rokiem zmniejszyt si¢ udziat w programie audycji publicystycznych (o 3 pkt.
proc.) 1 informacyjnych (o 1,1 pkt. proc.), a zwiekszyt si¢ udziat muzyki (o 2,9 pkt. proc.) i
audycji kwalifikowanych do kategorii ,,inne” (o 1,5 pkt. proc.).

Wykres nr 12 Struktura gatunkowa Programu 1 PR SA

autopromocjai platne elementy informacyjne
zapowiedzi programu 13.9%
00T 1,2% ;
programu © publicystyczne
0,9%

17.6%

muzyka

s
38.2%
edukacyjnei
popularnonaukowe
4,0%
inne
6.2% .
poradnicze
4.4%
dla d21_ec1 1 literackie 1 formy \_religijne
mlodziezy gportowe rozrywkowe udramaty zowane 3.0%
1.8% 3.6% 2,0% 3,1%

Program 1, zgodnie z art. 25 ustawy o radiofonii i telewizji, nadat w ramach swoich
audycji publicystycznych, w porozumieniu z Ministerstwem Edukacji Narodowej, 5 godzin
audycji oswiatowych dla szkot i innych placéwek oswiatowo-wychowawczych. Stanowito to
0,1% rocznego czasu nadawania programu. Bylo to znacznie mniej niz w 2009 roku, kiedy
audycje te zajety 47 godzin. Jedynka realizowata misj¢ publiczng poprzez wypetnianie zadan
okreslonych w art. 21 ustawy o rtv. Wyemitowata ona 217 godzin audycji publicystycznych,
edukacyjnych, religijnych oraz informacyjnych o tresciach stuzacych umacnianiu rodziny,
274 godzin audycji poradniczych, edukacyjnych, publicystycznych 1 informacyjnych
stuzacych ksztaltowaniu postaw prozdrowotnych, 47 godzin audycji publicystycznych,
informacyjnych 1 religijnych stuzacych zwalczaniu patologii spotecznych oraz 98 godzin
audycji edukacyjnych i1 publicystycznych propagujacych wiedz¢ o jezyku polskim.

Program 2

W Programie 2 dominowata muzyka, ktorej udzial w rocznym czasie nadawania
programu wyniost 64%. Byla to przede wszystkim muzyka powazna (jej udzial wyniost
92%). Udzial muzyki w programie byt o 3 pkt. proc. wigkszy niz przed rokiem, natomiast
o 2 pkt. proc. mniej czasu poswiecono na publicystyke.
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Wykres nr 13 Struktura gatunkowa Programu 2 PR SA
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W ramach zadan ustawowych Program 2 nadal w 2010 roku 12 godzin audycji
o$wiatowych dla szkot 1 innych placowek oswiatowo-wychowawczych, 1 godz. audycji
stuzagcych umacnianiu rodziny, 5 godzin audycji, w ktoérych propagowano postawy
prozdrowotne, 1 godzing audycji, poswigconych problematyce zwalczania patologii
spotecznych oraz 39 godzin audycji, rozpowszechniajacych wiedze o jezyku polskim.

Program 3

W poroéwnaniu z poprzednim rokiem w programie zmniejszyt si¢ o 2,6 pkt. proc.
Natomiast wigcej czasu Program 3 poswigecit publicystyce (o 1 pkt. proc.).

W 2010 roku Trojka nadata 25 godzin audycji o$wiatowych dla szkét 1 innych
placowek os$wiatowo-wychowawczych, realizowanych w porozumieniu z Ministerstwem
Edukacji Narodowej. W ramach audycji publicystycznych, edukacyjno-poradniczych,
informacyjnych oraz rozrywkowych nadano 167 godzin audycji, zawierajacych tresci stuzace
umacnianiu rodziny, 130 godzin audycji, stuzacych ksztattowaniu postaw prozdrowotnych,
20 godzin audycji, wspierajacych zwalczanie patologii spotecznych, 80 godzin audycji,
rozpowszechniajacych wiedzg o jezyku polskim.
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Wykres nr 14 Struktura gatunkowa Programu 3 PR SA
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Program 4

W ofercie programowej Programu 4 znajduja si¢ przede wszystkim: muzyka
rozrywkowa, publicystyka o tematyce mlodziezowej oraz audycje edukacyjne i
popularnonaukowe.

Najwiece] czasu rozpowszechniania zajmowala w programie muzyka. Jej udziat
wynidst 69,8%, a wigc o 1,6 pkt. proc. wiecej niz przed rokiem. Mniej byto natomiast audycji
stownych, szczegdlnie publicystycznych. O 1,6 pkt. proc. zwigkszyt si¢ tez udzial ptatnych
elementdéw programu, ktére przed rokiem byty niemal nieobecne.

W 2010 roku Program 4 rozpowszechnil, w ramach swoich audycji edukacyjnych,
7 godzin audycji o$wiatowych dla szkét i innych placowek oswiatowo-wychowawczych,
awiec znacznie mniej niz przed rokiem, kiedy wyemitowato 60 godzin takich audyc;ji.
62 godzin rocznego czasu nadawania zajety audycje edukacyjno-poradnicze, publicystyczne,
informacyjne i religijne o tresciach stuzacych umacnianiu rodziny, 68 godzin audycje stuzace
ksztattowaniu postaw prozdrowotnych, 28 godzin audycje, wspierajace zwalczanie patologii
spotecznych, a 15 godzin audycje, popularyzujace wiedze o jezyku polskim.

40



1V. Oferta programowa nadawcow radiowych i telewizyjnych

Wykres nr 15 Struktura gatunkowa Programu 4
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Udziat réznych gatunkow audycji w poszczegélnych programach oraz w tacznym
czasie emisji programow ogolnokrajowych Polskiego Radia SA w 2010 roku przedstawiono
w tabeli nr 4 zamieszczonej ponizej.

Audycje stowne

W 2010 roku taczny wudziat audycji slownych w czterech ogoélnokrajowych
programach PR SA wyniost 41,2%, byt wigc o 2 pkt. proc. nizszy niz przed rokiem.

Wsréd stlownych pozycji programu dominowaty audycje publicystyczne, ktore
wypehity 12,4% tacznego czasu nadawania czterech programow (o 1,1 pkt. proc. mniej niz
w roku 2009). Najwigcej czasu poswiecono im w Programie 1 PR SA. Kolejne miejsce zajety
przekazy informacyjne (8,0%), ktorym rdéwniez najwigcej czasu poswigcono w tym
programie. Nastepne pod wzgledem udzialu w programie byly audycje edukacyjne
1 popularnonaukowe. Zajety one lacznie 3,4% rocznego czasu nadawania, a najwigce]
zamieszczono ich w Programie 4. Audycje literackie i formy udramatyzowane miaty tacznie
2,7% udzialu w rocznym czasie nadawania programoéw ogodlnopolskich PR SA. Byly one
emitowane przede wszystkim w Program 2 i Program 1 PR SA. Najwiecej audycji
poradniczych pojawialo si¢ w Programie 1. Zajely one lacznie 2% czasu nadawania
wszystkich czterech programéw. Audycje rozrywkowe stanowity 1,7% tacznej oferty czterech
programow ogodlnokrajowych, przy czym obecne byly tylko w Programie 3 oraz Programie 1.
Udziat audycji sportowych wyniost 1,5%. Tyle samo zajely audycje religijne. Audycje dla
dzieci 1imilodziezy stanowily 0,7% tacznego rocznego czasu nadawania czterech
ogolnokrajowych programoéw radiowych.
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Tabela nr 4 Struktura gatunkowa programow ogolnokrajowych PR SA w 2010 roku

Cztery programy
Program 1 | Program 2 | Program 3 | Program 4 z q
. 3 PRSA | PRSA | PRSA | PRSA ogdlnokrajowe PR SA
Rodzaje audycji lacznie
Procent rocznej liczby godzin program LIz e gl
. ye programu liczba godzin %

informacyjne 13,9% 3,6% 8,8% 5,7% 2797 8,0%
publicystyczne 17,6% 10,4% 14,5% 7,3% 4358 12,4%
cdukacyjne i 40% | 2% | 13% | 54% 1177 3,4%
popularnonaukowe
poradnicze 4,4% 0,0% 1,0% 2,6% 700 2,0%
religijne 3,0% 1,1% 0,6% 1,2% 520 1,5%
literackie i formy 31% | 69% | 07% | 0,0% 934 2,7%
udramatyzowane
rozrywkowe 2,0% 0,0% 4,7% 0,0% 587 1,7%
sportowe 3,6% 0,0% 1,8% 0,7% 537 1,5%
dla dzieci i mtodziezy 1,8% 0,0% 1,0% 0,0% 251 0,7%
inne 6,2% 9,4% 8,7% 5,0% 2567 7,3%
razem audycje slowne | 5o (70, | 34040, | 43,11% | 27,89% | 14428 | 41,2%
i slowno-muzyczne
muzyka w programie | 38,22% | 64,01% | 53,78% | 69,76% 19777 56,4%
autopromocja 1 0,94% | 1,79% | 0,49% | 0,67% 341 1,0%
zapowiedzi programu
platne elementy 12% | 02% | 26% | 1,7% 494 1,4%
programu
liczba godzin nadanego | g-c, 8760 8760 8760 35040
programu (=100%)

Na wykresie 16 zamieszczonym ponizej zostaly przedstawione zmiany udzialu
poszczegolnych typoéw audycji stownych w czterech ogdlnokrajowych programach PR SA
lacznie, jakie zachodzity na przestrzeni ostatnich 5 lat.

Zmiany wielko$ci udzialu poszczego6lnych rodzajow audycji byly z roku na rok coraz
mniejsze. Przez kolejne lata wudziat audycji informacyjnych, literackich 1 form
udramatyzowanych, rozrywkowych, sportowych oraz religijnych utrzymywat si¢ na niemal
stalym poziomie. Od czterech lat na tym samym poziomie utrzymuje si¢ tez udziat audycji dla
dzieci i mtodziezy. Najbardziej zmieniata si¢ ilos¢ audycji publicystycznych, ktérych czas
nadawania w okresie 2007 a 2010 zmniejszyt si¢ o 3,6 pkt. proc. oraz edukacyjno-
poradniczych, ktorych udzial w latach 2006 - 2008 wyraznie si¢ zwigkszat, a po 2008 roku
zaczat si¢ nieco obnizac.
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Wykres nr 16 Struktura gatunkowa 4 programéw ogolnokrajowych PR SA 1Iacznie
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W 2010 roku muzyka zajela 56,4% tacznego rocznego czasu nadawania w czterech
ogolnokrajowych programach PR SA. Bylo to o 1,2 pkt. proc. wigcej niz rok temu. Muzyka
byla elementem audycji muzycznych, stowno-muzycznych oraz catych blokow
programowych i pasm muzycznych. Na wykresach ponizej zamieszczonych, przedstawiona
zostala struktura gatunkowa muzyki: na wykresie nr 17 — w czterech programach
ogolnokrajowych lacznie, a na wykresie nr 18 oddzielnie dla kazdego z programow.

W programach ogdlnokrajowych PR SA przewazala muzyka rozrywkowa, ktora
stanowila 68,8% nadanej muzyki. Najwigcej czasu muzyce rozrywkowej poswigcono w
Programie 4, natomiast w Programie 2 ten rodzaj muzyki byt nieobecny. Muzyka powazna
stanowila 27,3% procent nadawanej muzyki (jej udzial wzrést o ponad 1 pkt. proc. w
stosunku do ubieglego roku). Byta ona podstawowym gatunkiem prezentowanym
w Programie 2. Rzadszymi gatunkami muzycznymi byly jazz, ktéry zajat 1,9% rocznego
czasu nadawania w czterech programach ogolnokrajowych PR SA oraz muzyka ludowa
1 etniczna, ktora zajeta 1,8% tych programow.
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Wykres nr 17 Muzyka nadawana w 2010 roku w czterech programach ogdlnokrajowych
PR SA lacznie
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Polskie Radio dla Zagranicy

W Polskim Radiu dla Zagranicy dominowaty audycje informacyjne. Zajety one 54,1%
rocznego czasu nadawania tego programu (o 2,1 pkt. proc. wigcej niz przed rokiem). Udziat
publicystyki w programie wynidst 27,7% (o 1,3 pkt. proc. wigcej), natomiast muzyka zajeta
tylko 7,0% rocznego czasu nadawania programu (o 2,6 pkt. proc. mniej niz w 2009 r.). Dos¢
duzo miejsca w pordwnaniu z pozostalymi programami PR SA program ten poswigcat
na audycje edukacyjne i popularnonaukowe — 5,0% rocznego czasu nadawania.

Wykres nr 19  Struktura gatunkowa Polskiego Radia dla Zagranicy
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Rozglosnie regionalne radia publicznego

W 2010 roku 17 publicznych rozglo$ni regionalnych nadawato program catodobowy,
o charakterze uniwersalnym, z udziatem r6znych rodzajéw audycji. W poréwnaniu do 2009
roku, udziat poszczegoélnych typoéw audycji w programach rozgtosni na ogo6t nie ulegh
wigkszym zmianom. Wyjatkiem byty tu Radio Kielce i Radio Opole. Radio Kielce znacznie
zredukowato liczbe godzin audycji dla dzieci 1 miodziezy (z wyjatkowo duzej liczby 1452
godzin w 2009 roku do 49 godzin w 2010 roku, co dato spadek udzialu tych audycji w
rocznym czasie nadawania o 16 pkt. proc.). Radio Kielce zwigkszylo za§ udzial muzyki
w programie (z 4210 godz. w 2009 r. do 5594 godz. w 2010 roku — wzrost udziatu o 15,8 pkt.
proc.). Radio Opole w 2010 roku ponad dwukrotnie zwigkszyto udzial w swoim programie
audycji publicystycznych (z 1240 godz. w 2009 r. do 2519 godz. w 2010 r. — wzrost o 14,6
pkt. proc.), natomiast nadato o ponad 1000 godz. (15 pkt. proc.) mniej muzyki. Strukture
gatunkowg poszczegdlnych programdéw przedstawia nizej zamieszczona tabela nr 5
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Tabela nr 5 Struktura gatunkowa programow rozglos$ni regionalnych w 2010 roku
Rodzaje audycji
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odsetek rocznego czasu emisji
Bialystok 14,4% | 8,6% | 5,9% | 0,8% | 3,5% | 1,6% | 2,1% | 4,3% | 3,3% | 0,0% |52,5% | 0,7% | 2,2%

Bydgoszcz 8,7% | 11,5% | 6,6% | 1,0% | 4,0% | 0,4% | 3,7% | 82% | 0,0% | 0,0% |51,8% | 0,7% | 3.2%

Gdansk 14,9% | 5,1% | 4,0% | 0,4% | 1,2% | 0,4% | 1,9% | 0,6% | 1,1% | 0,2% | 65,8% | 0,7% | 3,9%

Katowice 18,3% | 7,9% | 9,2% | 1.3% | 1.9% | 0,6% | 2,7% | 1,1% | 0,5% | 0,3% |51,2% | 1,8% | 3,2%

Kielce 14,7% | 4,9% | 4,8% | 0,6% | 1,2% | 0,6% | 3,9% | 0,6% | 0,0% | 0,0% |63,9% | 1,5% | 3,3%
Koszalin 14,0% | 5,7% | 3,6% | 0,8% | 2,4% | 0,7% | 1,6% | 0,9% | 1,2% | 0,0% | 66,3% | 0,6% | 2,3%
Krakow 10,3% [ 13,5% | 3,8% | 0,3% | 1,4% | 0,3% | 2,9% | 0,4% | 1,1% | 0,0% |61,6% | 2,2% | 2,1%
Lublin 11,7% | 6,5% | 9,0% | 0,8% | 2,4% | 1,0% | 2,3% | 0,5% | 0,0% | 0,0% |60,5% | 1,3% | 4,0%
Lodz 11,6% | 9,7% | 7,9% | 0,3% | 2,6% | 2,1% | 2,9% | 0,4% | 0,1% | 1,2% |56,3% | 3,7% | 1,3%
Olsztyn 12,6% | 7.2% | 49% | 1,0% | 2,2% | 2,0% | 3,5% | 0,8% |0,5%* | 0,0% |62,8% | 0,8% | 1,6%
Opole 13,9% | 28,8% | 10,0% | 0,6% | 1,2% | 1,5% | 2,1% | 0,2% | 1,2% | 0,0% |32,7% | 1,9% | 5,8%
Poznan 11,5% | 6,0% | 4,5% | 0,4% | 1,3% | 1,1% | 3,1% | 1,8% | 0,0% | 0,0% |65,9% | 1,3% | 3,3%
Rzeszow 14,7% 1 10,3% | 6,5% | 0,7% | 2,6% | 2,3% | 3,9% | 0,4% | 1,8% | 0,3% |52,3% | 1,1% | 3,0%
Szczecin 14,6% | 8,2% [10,8% | 0,5% | 2,6% | 2,1% | 1,5% | 1,2% | 0,7% | 0,0% |53,9% | 0,9% | 2,8%

Warszawa 14,0% | 12,6% | 2,6% | 1,0% | 1,2% | 1,3% | 0,7% | 0,0% | 0,0% | 0,3% |63,8% | 0,6% | 1,9%

Wroctaw 10,8% | 12,6% | 2,6% | 0,1% | 0,2% | 3,4% | 3,0% | 0,0% | 0,3% | 0,0% |60,4% | 3.2% | 3,4%

Zielona Gora | 12,6% | 10,1% | 3,1% | 0,5% | 1,4% | 1,8% | 3,9% | 0,4% | 0,0% | 1,3% |58,4% | 3,3% | 3,1%

SREDNIO w
siedemnastu | 13,1% | 10,0% | 5,9% | 0,7% | 2,0% | 1,4% | 2,7% | 1,3% | 0,7% | 0,2% |57,7% | 1,5% | 3,0%
rozglosniach

* odsetek audycji w jezyku ukrainskim, bez audycji rozpowszechnianych z nadajnika w Milkach, ktére zajety
138,5 godz. w 2010 roku
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Wykres nr 20 Muzyka nadawana w 17 rozglosniach regionalnych

muzyka
rozrywkowa
91.4%

muzykaludowa muzyka mnna
1 etniczna powazna 1,0%
1,6% 3.1%

Muzyka, tak jak w poprzednich latach, stanowila nieco ponad potowe programu
emitowanego przez rozglosnie regionalne. Srednia dla wszystkich rozgloéni wyniosta 57,7%
rocznego czasu nadawania. Wyjatkiem bylo Radio Opole, w ktorym muzyka zajmowata 33%
czasu. Najwigcej czasu zajeta muzyka w programach radia Koszalin, Gdansk 1 Merkury
(Poznan).

W stosunku do poprzedniego roku o 0,7 pkt. proc. zmniejszyt si¢ udzial muzyki
rozrywkowej, pojawiato si¢ natomiast nieco wigcej pozostatych gatunkoéw muzycznych.

Wykres nr 21  Proporcje stowa i muzyki na podstawie danych z 17 rozglo$ni regionalnych

muzyka

57,7%

warstwa slowna

autopromocjai >
37.8%

platne elementy
programu
4.5%

Proporcje zawartos$ci stowa, muzyki oraz elementoéw ptatnych i autopromocyjnych
w programach rozgtosni regionalnych byly takie, jak w poprzednich latach.

Udzial tematyki regionalnej w programach rozgto$ni wyniost srednio 32% rocznego
czasu nadawania. Najwiecej uwagi tematyce regionalnej poswigcono w programie Radia
Pomorza 1 Kujaw w Bydgoszczy ( Radio PiK), ponadto w Rzeszowie, Krakowie 1
Biatymstoku. Zajeta ona w tych programach ponad 40% czasu nadawania. We Wroctawiu,
Szczecinie 1 Koszalinie udzial tematyki regionalnej byt nizszy niz 25%. Tematy regionalne
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podejmowane byly w ramach roéznych rodzajéw audycji stownych. Prezentowano réwniez
muzyke ludowa. (tabela nr 6 ponizej).

Tabelanr 6 Udzial tematyki regionalnej w programach rozglos$ni radia publicznego w 2010 roku

Odsetek rocznego czasu emisji tematyki regionalnej
o S
2 i >
S > 0 Q = g
o S £ g 5 o S (22 Ogolem udzial
Rozglos$nie 5 2 s = hS E = £ N «g g tematyki
. < o en N B = E T . > . .
Regionalne PR g S 8, = L2 o e - 8 ] regionalnej w
5 -2 — [} £ 3 N o ‘G €5 = :
= < .8 R g E S ot E 5| E programie
= | 2| g 5E| = § | =z
= 573 = |92
E 5| &
Biatystok 12% 7% 5% 1% 3% 2% 2% 4% 3% 3% 41%
Bydgoszcz 9% | 11% | 6% | 1% | 3% | 0% | 3% | 8% | 0% | 4% 46%
Gdansk 15% 4% 3% 0% 1% 0% 2% 1% 1% 4% 31%
Katowice 14% 5% 5% 1% 1% 0% 2% 1% 1% 4% 34%
Kielce 10% 4% 3% 0% 1% 0% 3% 0% 0% 3% 25%
Koszalin 8% 5% 2% 1% 2% 0% 1% 1% 1% 3% 24%
Krakow 8% 11% 2% 0% 1% 0% 2% 0% 1% 16% 42%
Lublin 11% 5% 6% 0% 1% 0% 2% 0% 0% 1% 26%
Lodz 10% 7% 4% 0% 1% 1% 3% 0% 0% 4% 30%
Olsztyn 12% 7% 4% 1% 1% 1% 3% 1% 1%* 4% 35%
Opole 11% | 21% 5% 0% 1% 0% 2% 0% 1% 1% 42%
Poznan 10% 5% 3% 0% 1% 1% 3% 0% 0% 4% 26%
Rzeszow 14% | 10% 6% 1% 2% 2% 4% 0% 2% 6% 45%
Szczecin 11% 4% 3% 0% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 23%
Warszawa 7% 7% 1% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 13% 30%
Wroctaw 7% 7% 2% 0% 0% 1% 3% 0% 0% 2% 22%
Zielona Gora 8% 6% 2% 0% 1% 2% 3% 0% 0% 2% 25%
SREDNIO w
siedemnastu 10% | 7% 4% 0% 1% 1% 2% 1% 1% 4% 32%
rozglo$niach

* Radio Olsztyn dodatkowo nadawato z nadajnika w Mitkach audycje ukrainskie, ktore zajety 138,5 godz.
w ciggu roku

Programy miejskie radia publicznego

Programy miejskie nadawane byly przez 5 rozgtos$ni regionalnych: w Koszalinie —
(Radio Stupsk), w Poznaniu (MC Program), w Szczecinie (Radio Szczecin FM),
we Wroctawiu (Radio RAM) 1 w Zielonej Goérze — (dwa programy: Radio Zielona Gora
i Radio Miejskie Gorzowa 95,6 FM).

Pi¢g¢ programow — we Wroctawiu, Zielonej Gorze, Gorzowie Wielkopolskim,
Poznaniu 1 Szczecinie byto nadawanych przez calg dobe, a program miejski w Shupsku przez
blisko 3 godziny na dobg, natomiast pozostalg jego cze$¢ wypeknial program regionalny
Radia Koszalin. W warstwie stownej najwigcej czasu we wszystkich programach miejskich
przeznaczono na audycje informacyjne ($rednio 8,1%) i publicystyczne ($rednio 5%).
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Tabelanr 7  Struktura gatunkowa programoéw miejskich rozglosni regionalnych w 2010 roku
g prog ) g g Yy
Rodzaje audycji

5 L | 2 g

= () o —

.Q '] st < o

Programy B3y > 8 K= N ~ L s g s 5] S8
o s 2 S 50 = 2 = E | Zg| e =X g 2
miejskie g 2 =9 = S F g - | 83| & S S £
Sl 2| = | 2| &85 || 8 |sE| °| | 5| ¢

g 8| & - g2 |28 E S

A~ S S | .82 < o

s} 5 g =

LT-I < )

= ~

odsetek rocznego czasu emisji

SV‘;ZI‘(’(V);MSM 71% | 2,4% | 03% | 0,0% | 0,1% | 3,3% | 2,2% | 0.2% | 0,0% | 0,0% |78,2%| 2,7% | 1,8%
MC Program| 3,1% | 0,0% | 0,5% | 0,0% | 0,1% | 0,7% | 0,2% |17,8% | 0,0% | 0,0% |75,4%| 1,3% | 0,9%
Shupsk 17,9%18,5% | 0,3% | 0,2% | 0,0% | 1,0% | 1,5% | 0,0% | 0,0% | 0,0% |60,1% | 0,4% | 0,0%
Szczecin 3,3% | 3,4% | 2,6% | 0,0% | 0,0% | 3,9% | 0,1% | 3,1% | 0,6% | 0,2% |81,4% | 0,9% | 0,4%
gAr?\faw— 8,7% | 1,7% | 0,4% | 0,0% | 0,0% | 3,3% | 0,0% | 0,0% | 0,0% | 0,0% [81,3% | 1,7% | 2,8%
Zielona Gora| 8,8% | 3,9% | 0,5% | 0,0% | 0,1% | 2,6% | 2,3% | 0,2% | 0,0% | 0,0% |76,3% | 1,8% | 2,1%
SREDNIA 8,1% | 5,0% | 0,8% | 0,0% | 0,0% | 2,5% | 1,1% | 3,5% | 0,1% | 0,0% | 75,5% | 1,5% 1,3%

Udziat warstwy stownej nie zmieniatl si¢ znaczaco w poréwnaniu z ubieglym rokiem,
za wyjatkiem poznanskiego MC Radia, gdzie udzial stowa wzrést o 16,8 pkt. proc. Udziat
warstwy stownej najwigkszy byt w programie stupskim (39,4% rocznego programu).

Wykres nr 22 Proporcje stowa i muzyki lacznie w 6 programach miejskich

muzyka
78.2%

autopromocjai
platne elementy warstwa slowna
programu 18,6%
3.2%
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Tabela nr 8  Udzial tematyki miejskiej w programach miejskich rozglosni radia publicznego w

2010 roku
Rodzaje audycji
=
o |
S § |2
g é -5 5 =
< =
Programy g g‘ EE 8 s % = é £ 2’ ) <
miejskie g 2 & 2 8 & 2 - 5N = g
Sl E S g | 555582 8 ¢
E| 2| 5 S £ |22 -
- S < Q-
< = =
| Rl =
@)
odsetek rocznego czasu emisji tematyki miejskiej
SvOiZlgg)olski 53% | 24% | 0,0% | 0,0% | 0,1% | 0,0% | 2,2% | 0,0% | 0,0% | 0,0% | 0,0%
MC Program | 2,5% | 0,0% | 0,0% | 0,0% | 0,0% | 0,7% | 0,2% | 0,0% | 0,0% | 0,0% | 0,0%
Stupsk 14,7% | 15,0% | 0,0% | 0,2% | 0,0% | 1,0% | 1,0% | 0,0% | 0,0% | 0,0% | 0,0%
Szczecin 24% | 1,3% | 1,1% | 0,0% | 0,0% | 2,7% | 0,1% | 0,0% | 0,0% | 0,0% | 1,9%
;{VAr?\faw i 51% | 0,6% | 0,1% | 0,0% | 0,0% | 0,1% | 0,0% | 0,0% | 0,0% | 0,0% | 4,2%

Zielona Gora | 8,2% | 3,9% | 0,5% | 0,0% | 0,1% | 0,3% | 2,3% | 0,0% | 0,0% | 0,0% | 0,0%

SREDNIA 6,4% 3,9% 0,3% 0,0% 0,0% 0,8% 1,0% 0,0% 0,0% 0,0% 1,0%

Jak wynika ze sprawozdan nadawcow, tematyka miejska byla realizowana w réznych
formach. Najcze$ciej byta obecna w audycjach informacyjnych i publicystycznych. Tylko
dwa programy nadawaty muzyke rozrywkowa, wykonywang przez zespoty lokalne: Radio
RAM Wroctaw oraz Radio Szczecin.

Programy ogolnokrajowe Telewizji Polskiej SA

W 2010 roku Telewizja Polska SA wyemitowala 15969,7 godz. naziemnych
programow ogoélnokrajowych, z czego 8200 godz. Programu 1 i 7769,7 godz. Programu 2.
W poréwnaniu do 2009 roku czas emisji Programu 1 wzrost o 543,6 godz., a Programu 2 — o
315,1 godz. Sredni dobowy czas emisji Programu 1 wyniést 22,5 godz., natomiast
Programu 2 — 21,3 godz. Audycje premierowe w Program 1 stanowity 58% rocznego czasu
rozpowszechniania, za§ w Program 2 — 48%. Oba programy ogdlnokrajowe byly wzgledem
siebie komplementarne, tzn. tresci 1 formy wystepujace w mniejszym wymiarze godzinowym
w jednym z programéw, byly na ogét kompensowane wyzszym ich wymiarem w drugim, np.
w Programie 1 bylo wigcej informacji, publicystyki, sportu, edukacji ireligii, za§ w
Programie 2 filmow dokumentalnych, poradnictwa, rozrywki i muzyki. Rok 2010 jest
kolejnym rokiem, w ktorym nie sg nadawane w Programie 2 widowiska teatralne.

Program 1 TVP

Program 1 zachowat w 2010 roku charakter uniwersalny. Nadawane w nim audycje
cechowata roznorodno$¢, dotyczaca zarowno tresci, jak i form telewizyjnych.
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Wykres nr 23 Struktura gatunkowa Programu 1 TVP SA w 2010 roku

Poradnictwo Religia Film
) 0.4% 1.9% dokumentalny
Edukacja 4.2%

) 1.5%
Publicystyka
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43.7%

Platne elemen
programu
18.2%

Autopromocja, g
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1dowiska
teatralne

Audycje informacyjne w Programie 1 zajely 6,6% rocznego czasu nadawania, co
oznacza $rednio 10,4 godz. tygodniowo. Ich udziat w programie nie zmienit si¢ w stosunku do
2009 roku. Sktadaty si¢ na nie przede wszystkim dzienniki (6,5% rocznego programu) oraz w
niewielkim stopniu transmisje i retransmisje waznych wydarzen.

Audycje publicystyczne stanowily 9,9% rocznego czasu emisji (Srednio 15,7 godz.
tygodniowo). Ich udzial w poréwnaniu do 2009 roku nie zmienit si¢. Czas ten wypetniono
tematykg spoleczno-polityczng 1 kulturalng. Nie nadawano w ogodle publicystyki
ekonomiczne;j.

Filmy fabularne, podobnie jak w latach poprzednich, zajely najwigcej czasu
rozpowszechniania Programu 1. Stanowily one 43,7% rocznego czasu emisji (spadek o 3,6
pkt. proc. w stosunku do 2009 roku). Filmy te wypelniaty $rednio 69 godz. tygodniowego
czasu nadawania. W$rdd nich duzy udzial miaty filmy telewizyjne (24,8%). Filmy kinowe
zajety 14,7% rocznego czasu emisji, a filmy animowane — 4,2% rocznego czasu. Wsrod
filmow fabularnych najwigcej rozpowszechniono filméw produkcji amerykanskiej, ktore
zajety 17% rocznego programu. Filmy produkcji polskiej wypetily 13% programu, a
pochodzace z innych krajéw europejskich — 9,2%.

W 2010 roku filmy dokumentalne stanowily 4,2% rocznego czasu nadawania
Programu 1. Srednio zajmowaty one 6,7 godz. w tygodniowym programie. Wérdd nich byty
filmy popularnonaukowe, ktore zajety 2,9% rocznego czasu nadawania oraz reportaze (1,3%).

Audycie edukacyine zajety 1,5% rocznego czasu nadawania. Srednio zajely one 2,4
godz. w tygodniowym programie. Audycje poradnicze stanowity 0,4% rocznego czasu
nadawania. Srednio zajely one 0,6 godz. w tygodniowym programie. Nadawano m.in. porady
dotyczace zdrowia, kulinarne, prawno-konsumenckie, porady rolnikoéw.

W 2010 roku audycje dotyczace sportu zajety 5,1% rocznego czasu nadawania. Ich
udziat wzrést o 2,7 pkt. proc. w stosunku do 2009 roku. Wypetnialy one $rednio 8 godz.
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tygodniowego programu. Na ich oferte zlozyly si¢ serwisy, magazyny oraz transmisje i
retransmisje meczéw, zawodow 1 imprez sportowych.

Audycje religijne zajely 1,9% rocznego czasu nadawania, co oznacza $rednio 2,9
godz. w tygodniowym programie. Na audycje te ztozyly si¢ m.in. niedzielne transmisje Mszy
$w., nabozenstw 1 uroczystosci religijnych m. in. modlitwy Aniol Panski z Watykanu czy
niedzielny magazyn religijno-spoteczny.

Audycje rozrywkowe zajety 3,4% rocznego programu. Audycje te wypelniaty srednio
5,3 godz. tygodniowego programu. Oferta rozrywkowa sktadata si¢ gléwnie z teleturniejow, a
takze z kabaretow 1 widowisk rozrywkowych.

W 2010 roku audycje prezentujace muzyke lub zawierajace jej omOwienia stanowity
1,5% rocznego czasu nadawania programu. W tygodniu nadano $rednio 2,3 godz. takich
audycji. Audycje poswiecone muzyce powaznej, tzn. prezentujace utwory muzyki powaznej
lub poswiecone omodwieniu waznych wydarzen muzycznych — nadawane poza statymi
audycjami publicystyki kulturalnej — zajety 0,2% rocznego czasu nadawania. W tygodniu
wyemitowano srednio 0,3 godz. takich audycji. Audycje poswigcone muzyce rozrywkowej
zajety 1,3% rocznego czasu nadawania ($rednio 2 godz. tygodniowo). Na oferte omawianych
audycji zlozyly si¢ transmisje koncertow, teledyski i listy przebojow oraz audycje o muzyce
rozrywkowe;j.

W 2010 roku widowiska teatralne i formy udramatyzowane zajelty w programie 0,7%
rocznego czasu nadawania (Srednio 1 godz. tygodniowo). Przedstawienia nadawano w
poniedziatkowym cyklu Teatr Telewizji.

Oferta programowa adresowana do dzieci i mtodziezy stanowita 6,1% rocznego czasu
rozpowszechniania programu ($rednio 9,6 godz. tygodniowo). Udziat audycji dla tej grupy
odbiorcéw zmniejszyt si¢ o 1,6 pkt. proc. w stosunku do 2009 roku. Dzieciom i miodziezy
oferowano: filmy i seriale fabularne, w tym animowane, audycje religijne, edukacyjne i
popularnonaukowe.

Program 2 TVP

Program 2 zachowat w 2010 roku uniwersalny charakter. Byl zréznicowany
gatunkowo i tematycznie.

Wykres nr 24 Struktura gatunkowa Programu 2 TVP SA w 2010 roku
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W 2010 roku udziatl audycji informacyjnych stanowit 3,5% rocznego czasu nadawania
(Srednio 5,2 godz. tygodniowo). Gléwnym serwisem informacyjnym tego programu byla,
podobnie jak w latach poprzednich, Panorama.

W 2010 roku na audycje publicystyczne przeznaczono 5,7% rocznego czasu ($rednio
8,6 godz. tygodniowo). Udziat tych audycji wzrdst o 2,4 pkt. proc. w porownaniu do 2009
roku. Publicystyka spoteczno-polityczna zajeta 4,1% programu. Publicystyka kulturalna
wypehita 1,6% rocznego czasu nadawania. Emitowano cykliczne magazyny kulturalne,
filmowe, muzyczne, literackie. W 2010 roku nie nadawano publicystyki dotyczacej innych
obszaréw tematycznych niz wymienione.

Filmy fabularne w ubiegtym roku zajety 42% rocznego czasu nadawania (Srednio 62,8
godz. tygodniowo). Udzial filmow fabularnych w programie zmniejszyt si¢ o 2,8 pkt. proc.
Najwigcej czasu wypetnity filmy telewizyjne (28,9%). Filmy kinowe zaje¢ty 12,5% programu.
Wsrod filmow fabularnych najwigeej rozpowszechniono filméw produkcji polskiej, zajety
one 22,3% rocznego programu. Filmy pochodzace z innych krajow europejskich wypehity
4,1%, a produkcji amerykanskiej — 11,7% programu.

Filmy dokumentalne stanowity 7% rocznego czasu nadawania ($rednio 10,4 godz.
tygodniowo). Ich udziat zmniejszyt si¢ o 1,3 pkt. proc w stosunku do 2009 roku. Wsrod
filmoéw dokumentalnych dominowaty filmy popularnonaukowe (5,6%), ktore dotyczyty m.in.
kultury, historii, wybitnych postaci, nauk przyrodniczych. W programie ukazywaly si¢
réwniez reportaze (1,3%) o tematyce spolecznej i1 telenowele dokumentalne.

W Programie 2 audycje rozrywkowe stanowity 10,7% rocznego czasu nadawania
(Srednio 15,9 godz. tygodniowo). Ich udziat wzrést o 1,1 pkt. proc. w poréwnaniu do 2009
roku. W programie najwigkszy udzial miaty teleturnieje (5,2%) oraz kabarety i audycje
satyryczne (3,1%).

W 2010 roku audycje edukacyjne zajety 1,1% emisji rocznego programu ($rednio 1,6
godz. tygodniowo). Ich udzial zmniejszyl si¢ o 4,6 pkt. proc. w stosunku do poprzedniego
roku. Audycje poradnikowe wypehity 4,5% rocznego programu (Srednio 6,7 godz.
tygodniowo).

W Programie 2 na audycje sportowe przeznaczono 2,7% rocznego czasu emisji
(Srednio 4 godz. tygodniowo). Ich udziat wzrést o 0,3 pkt. proc. w stosunku do 2009 roku.
Wsréd audycji sportowych najwigcej czasu przeznaczono na transmisje i retransmisje (2%).
W programie obecne byly rowniez informacje i magazyny sportowe (0,7%)

Audycje religijne zajety 0,6% rocznego programu ($rednio 1 godz. tygodniowo). Czas
ten wypeliono m.in. informacjami dotyczacymi zycia Ko$ciola oraz transmisjami Mszy
swietych.

Audycje prezentujagce muzyke powazng lub rozrywkowa stanowity 2,6% rocznego
czasu nadawania programu ($rednio 3,9 godz. tygodniowo). Ich udzial zmniejszyt si¢ o 0,5
pkt. proc. w stosunku do 2009 roku. Audycje poswigcone muzyce powaznej zajely 0,3%
rocznego czasu nadawania. Muzyka rozrywkowa wypehita 2,1% rocznego czasu nadawania
(Srednio 4 godz. tygodniowo). Wsrdd tych audycji dominowaly transmisje koncertow.

W Programie 2 audycje dla dzieci i mtodziezy zajety, podobnie jak w 2009 r., 3,2%
rocznego czasu rozpowszechniania programu ($rednio 4,7 godz. tygodniowo). Na oferte
adresowang do tego odbiorcy ztozyly si¢ przede wszystkim filmy i seriale, w tym animowane,
a takze audycje rozrywkowe i filmy dokumentalne.
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Pasmo rozlaczone Programu 2

W 2010 roku integralng cze$cig Programu 2 bylo pasmo roztaczone, w ktérym
oddzialy terenowe TVP SA codziennie rozpowszechnialy swoje programy regionalne
o charakterze informacyjno-publicystycznym. W ubiegtym roku kazdy z oddziatow
rozpowszechnit §rednio ok. 115 godz. programu regionalnego (dziennie ok. 19 minut). L.aczna
liczba godzin programdéw regionalnych w roztagczonym pasmie wyniosta 1831 godzin i
zmniejszyta si¢ w stosunku do 2009 roku o 683,5 godz. Audycje wyprodukowane
samodzielnie przez oddziaty wypetnily 85,8% pasma roziaczonego, pozostate zas pochodzity
z innych zrédet (z centrali, produkcja zewnetrzna). Rozpowszechniany w tym pasmie
program regionalny byl konstruowany przede wszystkim z audycji informacyjnych,
publicystycznych, sportu oraz autopromocji i ptatnych elementow.

Programy regionalne Telewizji Polskiej SA

W 2010 roku Telewizja Polska SA rozpowszechnita 139113 godzin programoéow
regionalnych pod nazwa TVP INFO. W stosunku do 2009 roku nastapit wzrost o 2891,6 godz.
Podobnie, jak w latach poprzednich, kazdy z 16 programoéw regionalnych konstruowany byt z
programu wspodlnego, zestawianego centralnie w Warszawie i programow pasm rozlaczonych
(wlasciwy program regionalny), samodzielnie tworzonych przez oddziaty terenowe. Program
wspolny, jak 1 pasm roztaczonych, miat charakter informacyjno-publicystyczny.

Program wspdlny TVP INFO

Program wspélny zajal 118211,2 godzin, co stanowito 85% 16 programoéw
regionalnych.

Wykres nr 25 Struktura programu wspélnego TVP INFO w 2010 roku
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Audycje informacyjne zajety 45,8% czasu emisji programu wspdlnego. Ich udziat
wzrost o 2,9 pkt. proc. w stosunku do 2009 roku. Wypetnialy one s$rednio 65,1 godz.
tygodniowego programu. Podobnie jak w minionych latach, réwniez w 2010 roku w
programie wspdlnym obok serwisow i réznego rodzaju audycji informacyjnych obecne byty
transmisje m.in. z obrad Sejmu RP (2,9 % rocznego programu wspolnego), ktorych udziat
zmniejszyt si¢ o 0,9 pkt. proc.
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Audycje publicystyczne zajety 21,3% rocznego czasu nadawania programu
wspolnego. W stosunku do 2009 roku nastapit spadek o 4,6 pkt. proc. Tygodniowo nadawano
srednio 30,3 godz. tych audycji. Wérod nich, najwigcej czasu zajely audycje o tematyce
spoteczno-politycznej — $rednio 13,6% rocznego programu wspolnego. Audycje pos§wigcone
tematyce ekonomicznej wypehity 1,3% programu, a kulturalnej — 1,1%.

Na filmy dokumentalne przeznaczono 9,4% rocznego programu (wzrost o 1 pkt.
proc.). Filmy te wypetniaty $rednio 13,4 godz. tygodniowego programu. Wsrdéd nadanych
filmoéw znalazty si¢ telenowele dokumentalne (7,2% rocznego czasu emisji programu
wspolnego) 1 reportaze (2,2%).

Prawie zaniechano nadawania audycji poradnikowych, poniewaz w roku ubieglym
zajety one zaledwie ok. 20 godzin programu wspolnego. W 2009 roku audycji tych bylo
réwniez mato, wypehity zaledwie 0,4% programu. Audycje edukacyjne zajelty 2,6%
programu ($rednio w tygodniu 3,7 godz.).

W ubieglym roku audycje sportowe stanowity 4,2% programu wspolnego. W stosunku
do 2009 roku nastapit spadek o 2,3 pkt. proc. Tygodniowo zajmowaty one $rednio 6 godz.
programu. Transmisje z zawodow sportowych wypehity 0,4% rocznego programu
wspolnego, a serwisy informacyjne i magazyny poswigcone sportowi — 3,8%.

Audycje religijne stanowily 1,1% rocznego czasu emisji programu ($redniol,6 min w
tygodniowym programie). W stosunku do 2009 roku nastapit wzrost o 0,4 pkt. proc. Czas ten
przeznaczono na audycje informacyjne i publicystyczne poswigcone religii, na katechezy oraz
na transmisj¢ Mszy §w.

Incydentalnie w programie wspolnym pojawiata si¢ muzyka (0,2% rocznego programu
wspolnego).

Tabelanr 9 Udzial produkcji wlasnej, produkecji TVP oraz produkcji zewnetrznej w
programach pasm rozlaczonych oddzialow terenowych w 2010 roku*

Oddziat terenowy Produkcja wlasna Produkcja TVP Produkcja zewngtrzna
TVP godz. proc. godz. proc. godz. proc.

Bialystok 1590,4 21,5% 5170,7 69,9% 641,3 8, 7%
Bydgoszcz 1549,6 21,3% 5095,5 70,0% 638,0 8,8%
Gdansk 1591,9 21,5% 5176,0 69,8% 642,7 8, 7%
Gorzow Wielkop. 1591,9 21,4% 51924 69,9% 642,7 8, 7%
Katowice 1580,2 21,4% 5148,7 69,8% 642,6 8,7%
Kielce 1591,9 21,4% 5190,5 69,9% 642,7 8,7%
Krakow 1589,1 21,5% 5154,6 69,8% 642,7 8, 7%
Lublin 1589,4 21,5% 5154,2 69,8% 642,0 8, 7%
Lodz 1591,9 21,5% 5176,7 69,8% 642,7 8, 7%
Olsztyn 1591,9 21,5% 5181,5 69,9% 642,7 8, 7%
Opole 1591,9 21,5% 5173,1 69,8% 642,7 8,7%
Poznan 1572,6 21,3% 51724 70,0% 642,7 8, 7%
Rzeszow 1591,9 21,5% 5184,3 69,9% 642,7 8,7%
Szczecin 1577,8 21,5% 5104,7 69,7% 642,7 8,8%
Warszawa 1591,9 21,4% 5192,1 69,9% 642,7 8, 7%
Wroctaw 1550,8 21,2% 5126,9 70,0% 648,2 8,8%

*Produkcja wlasna OTVP, produkcja TVP oraz produkcja zewnetrzna nie obejmujg autopromocji i ptatnych elementow
programu.
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W 2010 roku program wspolny TVP INFO zestawiano z audycji, wyprodukowanych
przez oddziaty terenowe TVP, przez centrale TVP SA i przez producentow zewngtrznych
(polskich 1 zagranicznych). Najwickszy odsetek rocznego czasu emisji programu wspolnego
zajety audycje wyprodukowane centralnie (69,9% programu). Audycje wyprodukowane przez
oddziaty terenowe wypekily 21,4% rocznego czasu nadawania. Zwigkszono ich udziat w
programie wspolnym o 11 pkt. proc. Udziat w programie audycji producentéw zewngtrznych
stanowil §rednio 8,7% rocznej emisji programu 1 zwigkszyt si¢ o 1 pkt. proc.

Programy pasm rozlaczonych TVP INFO

W 2010 roku w pasmach roziagczonych TVP INFO oddziaty terenowe
rozpowszechnily programy o facznym czasie 20901,8 godzin. Kazdy z oddziatéw w ciagu
roku rozpowszechnit $rednio 1306,4 godz. samodzielnie zestawionego programu. Udzial
pasm roztgczonych w programach regionalnych wyniost 15%. Kazdy z oddziatéw terenowych
nadawat dziennie $rednio 3 godz. 36 min programu informacyjno-publicystycznego.

Wykres nr 26 Struktura programu pasm roziaczonych TVP INFO w 2010 roku
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W 2010 roku najwigkszy udziat w programach pasm roztaczonych miaty, podobnie
jak w 2009 roku, audycje informacyjne i publicystyczne, ktore tagcznie zajety 49,2% rocznego
czasu nadawania.

Audycje informacyjne wypehity $rednio 22,2% rocznego czasu nadawania tych
programoéw ($rednio 5,6 godz. w tygodniu). Audycje publicystyczne wypehnity $rednio 27%
rocznego czasu rozpowszechniania programow w pasmach roztaczonych (srednio 6,8 godz. w
tygodniu). Ws$rdd audycji  publicystycznych najwigcej bylo poswieconych tematyce
spoteczno-politycznej (18,4%). W skali roku na publicystyke kulturalng przeznaczono 6,1%,
a na ekonomiczng 1,1%.

W 2010 roku udziat filméw dokumentalnych, w ramach ktéorych nadawane byty
reportaze, filmy popularnonaukowe i telenowele dokumentalne, wynidst $rednio 9,2%. Ich
udziat zmniejszyt si¢ o 1,3 pkt. proc. Wypehiaty one s$rednio 2,3 godz. tygodniowego
programu. Reportaze =zajely 7,3% rocznego czasu emisji programow, filmy
popularnonaukowe — 1,7%, a telenowele dokumentalne — 0,2%.

W ubieglym roku udziat audycji religijnych wyniost $rednio 3,7% rocznego czasu
rozpowszechniania, co oznacza, ze wypehily one $rednio 54 min. tygodniowego programu.
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Transmisje nabozenstw w programie miata wigkszo$¢ oddzialéw terenowych, z wyjatkiem
Gorzowa Wielkopolskiego, Kiele, todzi, Poznania i Warszawy. Oddzial terenowy w
Biatymstoku mial w swoim programie audycje i1 transmisje nabozenstw dla wyznawcow
innych religii.

Audycje sportowe wypetnily srednio 8,9% rocznego czasu nadawania, tzn. $rednio 2,2
godz. tygodniowo. Ich udzial w programie spadt o 3,3 pkt. proc. W audycjach informowano o
regionalnych wydarzeniach sportowych (4% rocznego czasu nadawania) oraz prezentowano
zawody 1 mecze (4,8%).

W ubieglym roku audycje edukacyjne zajety $rednio 5,7% czasu emisji programow,
tzn. $rednio 1,4 godz. tygodniowo. Audycje poradnicze zajety $rednio 5,2% w programach
oddziatéw terenowych (srednio 1,3 godzine tygodniowo). Udziat tych audycji zwickszyt si¢ o
1,6 pkt. proc.

Muzyka obecna byta w programach wszystkich oddziatow terenowych. Jej Sredni
udziat w programach wyniést 2,2% ($rednio 36 min. tygodniowo)

W 2010 roku $redni udziat audycji rozrywkowych wyniost 0,3%. W stosunku do roku
2009 nastapit spadek o 1,8 pkt. proc. Filmy fabularne miaty udzial w programach na poziomie
1,4%.

W 2010 roku w programach pasm roztaczonych najwigkszy udzial miaty audycje
samodzielnie wyprodukowane przez oddziaty terenowe. Zajely one $rednio 81,7% rocznego
czasu emisji. Audycje wyprodukowane w centrali TVP stanowity $rednio 8,9%, a przez
producentéw zewnetrznych — 9,4%.

Tabela nr 10 Udzial produkcji wlasnej, produkcji TVP oraz produkcji zewnetrznej
w programach pasm rozlaczonych oddzialow terenowych w 2010 roku*

Oddziat terenowy Produkcja wlasna Produkcja TVP Produkcja zewnetrzna
TVP godz. proc. godz. proc. godz. proc.

Biatystok 990,0 76,8% 144,5 11,2% 154,3 12,0%
Bydgoszcz 11353 81,0% 85,5 6,1% 180,5 12,9%
Gdansk 1068,4 83,1% 34,7 2,7% 182,6 14,2%
Gorzéw
Wielkopolski 1182,5 93,2% 0,0 0,0% 86,7 6,8%
Katowice 1083,8 82,2% 166,4 12,6% 68,6 5,2%
Kielce 794,1 62,5% 370,8 29,2% 105,9 8,3%
Krakéw 1161,8 88,7% 28,7 2.2% 1194 9,1%
Lublin 1261,7 96,6% 44,9 3.4% 0,0 0,0%
Lodz 1121,7 87,3% 75,6 5,9% 87,7 6,8%
Olsztyn 846,3 66,1% 261,7 20,4% 172,2 13,5%
Opole 995,4 77,2% 169,4 13,1% 123,8 9,6%
Poznan 1120,1 85,6% 67,2 5,1% 121,2 9,3%
Rzeszoéw 1079,2 84,5% 1554 12,2% 42,8 3,4%
Szczecin 1073,3 78,3% 149,4 10,9% 148,4 10,8%
Warszawa 943,3 74,3% 64,6 5,1% 261,7 20,6%
Wroctaw 1214,1 88,6% 46,3 3,4% 109,9 8,0%

*Produkcja wtasna OTVP, produkcja TVP oraz produkcja zewnetrzna nie obejmujg autopromocji i ptatnych

elementow programu.

57



1V. Oferta programowa nadawcow radiowych i telewizyjnych

Audycje produkowane przez oddzialy terenowe dla innych programow Telewizji Polskiej SA

Ze sprawozdan z dziatalnos$ci programowej wynika, ze w 2010 roku audycje
wyprodukowane przez oddziaty terenowe TVP byly czes$cig programow ogodlnokrajowych i
satelitarnych. Dla Programu 1 oddzialy terenowe wyprodukowaly 171,8 godz. audycji, dla
Programu 2 — 229,5 godz., dla TVP Polonia 939,8 godz., dla TVP Kultura — 188,3, dla TVP
Historia — 493,8, dla TVP Sport — 1426,2 godz. oraz dla TVP HD — 98 godz.

Programy satelitarne Telewizji Polskiej SA
TVP Polonia

W 2010 roku, podobnie jak w latach wczes$niejszych, program TVP Polonia tworzono
dla Polonii 1 Polakow za granica. Glownym zadaniem TVP Polonia bylo podtrzymywanie
wiezi z rodakami za granica, upowszechnianie jezyka ojczystego, kultury narodowe;j, historii,
dostarczanie aktualnych informacji o zyciu w kraju, a takze promowanie Polski i Polakow za
granica.

Wykres nr 27 Struktura gatunkowa TVP Polonia w 2010 roku
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W ubieglym roku nastgpity zmiany w stosunku do 2009 roku w strukturze gatunkowej
nadawanego programu. Wzrést udziat filméw fabularnych (o 4 pkt. proc.), muzyki (o 4 pkt.
proc.), audycji poradnikowych (o 2,7 pkt. proc.), audycji rozrywkowych (o 0,3% pkt. proc.) i
ptatnych elementow (o 5,1 pkt. proc.). Zmniejszyt si¢ natomiast udzial filmow
dokumentalnych (o 4,8 pkt. proc.), publicystyki (o 7,1 pkt. proc.), religii (o 0,7 pkt. proc.),
audycji edukacyjnych (o 2 pkt. proc.), informacji (o 0,6 pkt. proc.), sportu (o 0,8 pkt. proc.)
oraz autopromocji i zapowiedzi (o 1,8 pkt. proc.).

Najwigkszy udziat w programie TVP Polonia, podobnie jak w latach wczes$niejszych,
miaty filmy fabularne (34,7% rocznego czasu nadawania). W ciggu tygodnia przeznaczano na
nie $rednio 58,5 godz. programu. Wérdd filmoéw fabularnych przewazaly filmy telewizyjne,
ktore zajety 28,9% rocznego czasu nadawania. Nadawano takze telenowele, ktore zajelty 6,5%
rocznego czasu, filmy kinowe — 3,8% 1 filmy animowane — 2%. W fabularnej ofercie
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filmowej (bez koprodukcji), dominowaly filmy produkcji polskiej (33,2%). Udziat filmow
fabularnych wyprodukowanych w innych krajach europejskich wyniost 0,2%.

Audycje publicystyczne zajely 9.,8% rocznego czasu nadawania. Ws$rdd nich
najwickszy udzial miala publicystyka spoleczno-polityczna (6,9% rocznego czasu).
Publicystyka kulturalna wypetnita 2,9% rocznego programu. W ciggu tygodnia na audycje
publicystyczne przeznaczano $rednio 16,5 godz.

Waznym elementem programu TVP Polonia byty filmy dokumentalne, ktore
wypehity 6,3% programu, w tym filméw popularnonaukowych byto 3,8%, a reportazy —
2,4%. W ciaggu tygodnia na filmy dokumentalne przeznaczano $rednio 10,6 godz. programu.

Audycje informacyjne stanowity 6,9% rocznego czasu nadawania programu, w tym
serwisow informacyjnych byto 6,8%, a transmisji waznych wydarzen 0,1%. W programie
tygodniowym pozycje te zajmowaty $rednio 11,6 godz.

Muzyka wypehita 10% rocznego czasu nadawania ($rednio 16,8 godz. tygodniowo).
W programie nadawano audycje, dotyczace muzyki rozrywkowej, ktore zajety 9,2% rocznego
czasu nadawania. Muzyka powazna zajeta 0,7% rocznego czasu nadawania. Czas
przeznaczono na prezentowanie wykonan utworow muzyki powazne;.

Audycje rozrywkowe stanowity 8% rocznego czasu nadawania programu ($rednio
13,5 godz. w tygodniu). Wsrdd nich najwigkszy udzial w rocznym czasie nadawania mialy
widowiska rozrywkowe (5% rocznego czasu nadawania), mniejszy za$ — teleturnieje (0,9%),
kabarety 1 audycje satyryczne (1,5%).

Sportowi poswigcono 2,9% rocznego czasu nadawania programu. Transmisje
iretransmisje imprez sportowych wypehity 1,9% rocznego programu, za§ informacje
i magazyny o sporcie poswiecone réznym dyscyplinom zajety 1% programu. Srednio w ciagu
tygodnia audycje te zajmowaty 4,9 godz. programu.

Audycje edukacyjne stanowily 4,2% rocznego czasu nadawania, co oznacza $rednio
ok. 7 godz. tygodniowo.

Audycje religijne stanowity 1,7% rocznego czasu nadawania programu, w tym
audycji edukacyjnych o tematyce religijnej, poswigconych religii katolickiej byto 0,7%, a
transmisji Mszy $w., i katolickich uroczystosci religijnych — 0,9%. W ciggu tygodnia na
audycje religijne przeznaczano $rednio 2,8 godz. programu.

Zaprzestano nadawania widowisk teatralnych, gdy jeszcze w 2009 roku przeznaczano
na nie $rednio 1,6 godz. w tygodniu.

Audycje poradnicze zajely 3% rocznego czasu nadawania. Srednio przeznaczano na
nie 5 godz. w tygodniu.

W  programie ukazywaly si¢ audycje realizowane specjalnie dla $rodowisk
polonijnych, na ktore przeznaczono 10,6% rocznego czasu nadawania (925,5 godz.). W
stosunku do 2009 r. ich udzial w programie zmniejszyt si¢ o 5,8 pkt. proc.

W 2010 roku w TVP Polonia na audycje premierowe przeznaczono 13% rocznego
programu (22 godz. w tygodniu). Pozostaly czas wypelily powtdrzenia oraz audycje
rozpowszechnione wcze$niej w innych programach Telewizji Polskie;.

Programy satelitarne koncesjonowane Telewizji Polskiej SA

Telewizja Polska SA rozpowszechniata w 2010 roku cztery programy satelitarne na
podstawie posiadanych koncesji: TVP HD, TVP Kultura, TVP Historia i TVP Sport.

59



1V. Oferta programowa nadawcow radiowych i telewizyjnych

TVP HD

W 2010 roku rozpowszechniono 6101,5 godzin uniwersalnego programu TVP HD.
Program roczny wzrdst o 1163,9 godziny. Sredni dobowy czas emisji wynidst 16,7 godz.
Audycje premierowe stanowily 20,4% rocznego czasu emisji. Rozpowszechniony program
cechowat si¢ duzg roznorodnos$cig tematyczng 1 gatunkowa.

Wykres nr 28 Struktura gatunkowa TVP HD w 2010 roku

Film

Publicystyka_  qokumentalny

0.7%
Autopromocja,
zapowiedzi
6.2%

Film fabularny
48.9%

Sport
- 0.
25,9% Religia,
edukacja, platne
elementy

Rozrywka Informacja Muzyka 0.1%
2.2% 0,6% 6,3%

Najwigkszy udzial w programie TVP HD miaty filmy fabularne, ktore zajety 48,9%
rocznego czasu nadawania ($rednio 57,3 godz. tygodniowo). Ich udzial w programie wzrdst w
stosunku do 2009 roku o 14,9 pkt. proc. Wérdd nich dominowaly filmy telewizyjne, ktore
zajety 36% rocznego czasu nadawania. Na filmy kinowe przeznaczono 12,8% rocznego
programu. Wigkszo$¢ prezentowanych filmow fabularnych byta produkcji polskiej (46,9%
rocznego programu).

Audycje sportowe wypeknity 25,9% tego programu. Nastapil duzy spadek (15 pkt.
proc. rocznego czasu nadawania) udzialu tych audycji w programie w stosunku do 2009 roku
W ciggu tygodnia przeznaczano na nie S$rednio 30,4 godz. programu. 24,8% rocznego
programu wypetnily transmisje i retransmisje meczow, zawodow i imprez sportowych.
Informacje i magazyny sportowe zajety 0,9 % rocznego programu.

Waznym elementem programu TVP HD byly filmy dokumentalne, ktore wypehity
9,1% programu. Ich udziat w stosunku do 2009 roku spadt 2,6 pkt. proc. W ciagu tygodnia na
filmy dokumentalne przeznaczano $rednio 10,6 godz. programu. Filmy popularnonaukowe
wypehity 4,3%, reportaze 3,8%, a telenowele dokumentalne 0,7%.

Muzyka wypetnita 6,3% rocznego czasu nadawania ($rednio 7,4 godz. tygodniowo).
Jej udzial w programie w 2010 roku wzrdst o 1,8 pkt. proc. W programie nadawano audycje
dotyczace muzyki rozrywkowej, ktore zajety 4,2% rocznego czasu nadawania. Wigkszo$¢
tego czasu wypehity transmisje koncertow. Prezentacje wykonan utworow muzyki powaznej
zajety 1,1% rocznego czasu nadawania.

Audycje rozrywkowe stanowity 2,2% rocznego czasu nadawania programu ($rednio
2,6 godz. w tygodniu). Wsrod nich byty kabarety, audycji satyrycznych i teleturnieje.
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W programie TVP HD incydentalnie ukazywaty si¢ audycje publicystyczne (41 godz.
w rocznym programie), edukacyjne (2,9 godz.), religijne (3,9 godz.).

TVP Kultura

W 2010 roku Telewizja Polska SA rozpowszechnita 74082 godz. programu TVP
Kultura.

Wykres nr 29 Struktura gatunkowa TVP Kultura w godz. 6.00 — 23.00 w 2010 roku
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*INS — inne nierealizujace specjalizacji pozycje programu, w tym autopromocja i ptatne elementy programu.

W koncesji na rozpowszechnianie programu TVP Kultura zobowigzano Telewizje
Polska SA do przeznaczania na audycje i inne przekazy, realizujace specjalizacje, nie mniej
niz 70% czasu nadawania programu w godzinach 6.00 — 23.00. Audycje te powinny stuzy¢
popularyzowaniu i upowszechnianiu roéznych dziedzin kultury i sztuki oraz edukacji
kulturalnej 1 ksztalceniu kompetencji do odbioru kultury.

Ze sprawozdan programowych za 2010 roku wynika, ze w TVP Kultura nadawano
audycje wylacznie realizujace specjalizacj¢. Przeznaczono na nie 76,9% rocznego programu
rozpowszechnianego w godzinach 6.00 — 23.00.

W okresie sprawozdawczym, w TVP Kultura najwigcej czasu w godz. 6.00 — 23.00
przeznaczono na filmy fabularne (41%). Srednio w tygodniu przeznaczano na te filmy 49
godz. Ponad polowe tego czasu zajety filmy kinowe, a pozostaty czas — filmy telewizyjne
(15,9%) 1 filmy animowane (0,8%). W fabularnej ofercie filmowej przewazaty filmy
produkcji polskiej.

, Filmy dokumentalne zajety 15,2% rocznego czasu nadawania w porze dzienne;.
Srednio w tygodniu przeznaczano na nie 18,1 godz.

Muzyka wypetnita 12,4% rocznego programu w godz. 6.00 — 23.00. Srednio
w tygodniu przeznaczano na nig 14,8 godz. W programie obecne byty audycje poswigcone
prezentowaniu i omawianiu muzyki powaznej i rozrywkowej. Muzyka powazna wypelniata
7,3%, a rozrywkowa — 4,5% programu rocznego w godz. 6.00 — 23.00.

Audycje publicystyczne o tematyce kulturalnej zajety 6,2% rocznego programu w
porze dziennej. Srednio w tygodniu przeznaczano na nie 7,4 godz.
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Widowiska teatralne stanowity 1,9% rocznego programu w godz. 6.00 — 23.00.
Srednio w tygodniu przeznaczano na przedstawienia teatralne 2,3 godz.

Audycje rozrywkowe wypetnity 2% rocznego programu w porze dziennej. Srednio
w tygodniu przeznaczano na nie 2,4 godz. Nadawano widowiska rozrywkowe (1,5 %) oraz
kabarety 1 audycje satyryczne (0,4%).

Audycje informacyjne dotyczace kultury stanowity 0,4% rocznego programu w godz.
6.00 — 23.00. Srednio w tygodniu audycje te zaymowaty 0,5 godz.

W programie incydentalnie pojawialy si¢ audycje edukacyjne dot. ré6znych dziedzin
kultury 1 sztuki (0,5% rocznego programu w godz. 6.00 — 23.00).

W TVP Kultura nadawano audycje, wyspecjalizowane po$wigcone kulturze nie tylko
w porze dziennej, ale rowniez w porze nocnej. Obecna w programie autopromocja zajeta
4,4% rocznego programu, a platne elementy programu 5,5%. W 2010 roku premiery
stanowily 32,1% rocznego czasu nadawania. Srednio w tygodniu audycje premierowe
zajmowaly 45,6 godz.

TVP Historia

W 2010 roku wyemitowano 5826,5 godz. programu wyspecjalizowanego TVP
Historia.

Wykres nr 30  Struktura gatunkowa TVP Historia w godz. 6.00 — 23.00 w 2010 roku
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*INS — inne nierealizujace specjalizacji pozycje programu, w tym autopromocja, ptatne elementy programu.

Ze sprawozdan programowych za 2010 roku wynika, ze w TVP Historia nadawano
wylacznie audycje realizujace specjalizacje. Przeznaczono na nie 81,2% rocznego programu
rozpowszechnianego w godzinach 6.00 —23.00.

W programie dominowaty filmy dokumentalne, ktore zajety 50% rocznego programu
w godz. 6.00 — 23.00. Srednio w tygodniu przeznaczano na nie 59,6 godz.

Audycje edukacyjne stanowily 12,1% rocznego programu w porze dziennej, Srednio
w tygodniu przeznaczano na nie 14,4 godz.

Filmy fabularne wypetnity 10,4% programu w godz. 6.00 — 23.00. Srednio w tygodniu
przeznaczano na nie 12,4 godz. Byly to glownie filmy telewizyjne (9,4% rocznego
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programu). Filmy kinowe stanowity 0,9%. W fabularnej ofercie filmowej dominowaty filmy
polskie.

Audycje publicystyczne dotyczace historii zajely 7,6% rocznego programu w godz.
6.00 —23.00. Srednio w tygodniu wypehiaty one 9 godz. programu.

Muzyka zajeta 1% rocznego czasu nadawania w porze dziennej. Srednio w tygodniu
przeznaczano na muzyke 1,2 godz.

Incydentalnie w programie pojawialy si¢ audycje rozrywkowe. Przeznaczono na nie
0,2% rocznego programu w porze dziennej.

W TVP Historia nadawano audycje wyspecjalizowane poswi¢cone historii nie tylko w
porze dziennej, ale takze — nocnej. Obecna w programie autopromocja zajeta 7,7% rocznego
programu, a platne elementy 0,6%. W 2010 roku premiery stanowily 36,4% rocznego czasu
nadawania programu. Srednio w tygodniu audycje premierowe zajmowaly 43,4 godz.

TVP Sport

W 2010 roku rozpowszechniono 6339,9 godz. programu wyspecjalizowanego TVP
Sport.

Wykres nr 31 Struktura gatunkowa TVP Sport w godz. 6.00 — 23.00 w 2010 roku
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Ze sprawozdan programowych za 2010 rok wynika, ze w TVP Sport nadawano
audycje poswiecone wyltacznie sportowi. Przeznaczono na nie 79% rocznego programu
rozpowszechnianego w porze dziennej (6.00 — 23.00).

Najwigcej miejsca w programie zajely transmisje imprez sportowych (63,9% rocznego
programu w godz. 6.00 — 23.00). W tygodniu na transmisje przeznaczano $rednio 76,2 godz.
Transmitowano m.in. sporty zimowe, mecze pitki noznej, siatkowki, koszykowki, pitki
recznej, zawody lekkoatletyczne, jezdziectwo, ptywanie, kolarstwo, zuzel. Nadawane byly
rowniez audycje publicystyczne dotyczace sportu (10,7% rocznego programu w godz. 6.00 —
23.00), filmy dokumentalne (4,1%) oraz audycje informacyjne i magazyny (0,3%).

W TVP Sport nadawano audycje wyspecjalizowane poswiecone sportowi nie tylko w
porze dziennej, ale réwniez — nocnej. Obecna w programie autopromocja zaj¢ta 2,6%
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rocznego programu, a platne elementy 8,3%. W 2010 roku premiery stanowily 53,1%
rocznego czasu nadawania. Srednio w tygodniu audycje premierowe zajmowaty 66 godzin

4.2 Nadawcy koncesjonowani

Radiofonia koncesjonowana

W 2010 roku, podobnie jak w latach ubieglych, programy ogdlnokrajowe i
ponadregionalne nadawane byty catodobowo. Struktura tych programoéw byta zrdéznicowana.
Udziat poszczegdlnych gatunkoéw audycji w ciggu roku przedstawiajg zamieszczone ponizej
wykresy (dane pochodzg ze sprawozdan nadawcow).

Programy ogolnokrajowe

Program RMF FM miat charakter uniwersalny, tzn. zawierat r6zne gatunki i formy
radiowe oraz rdznorodng problematyke.

Wykres nr 32 Struktura gatunkowa programu RMF FM w 2010 roku
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Jak wynika z nadestanego przez nadawce sprawozdania rocznego, w 2010 roku
program RMF FM zawieral gléwnie muzyke, ktéra zajeta 62% rocznego czasu nadawania.
W czesci stownej programu nadano audycje informacyjne (11%), rozrywkowe (8%),
publicystyczne (5%), inne audycje stowne i slowno-muzyczne (2%), edukacyjne i
popularnonaukowe (2%), literackie i udramatyzowane (1%) oraz sportowe (1%). Udziat
warstwy stownej w programie stanowit 30% rocznego czasu nadawania.
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Program Radia Zet takze miat charakter uniwersalny.

Wykres nr 33 Struktura gatunkowa programu Radio ZET w 2010 roku
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W 2010 roku najwigkszy udzial w strukturze gatunkowej Radia Zet miala muzyka
(70% rocznego czasu nadawania). Udzial warstwy stownej w programie wyniost 23%
rocznego czasu nadawania i wypetniaty ja audycje informacyjne (10%), publicystyczne (6%),
rozrywkowe (5%), oraz literackie (2%).

Program Radia Maryja mial charakter spoteczno-religijny.

Wykres nr 34 Struktura gatunkowa programu Radio Maryja w 2010 roku
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W programie Radia Maryja udzial stowa w programie byt bardzo wysoki i wynosit
78% rocznego czasu nadawania. Muzyka zajeta tylko 21%, przy czym 18% byta to muzyka
religijna. W programie dominowaly audycje religijne (43%) oraz publicystyczne (14%).
Ponadto nadawano takze audycje informacyjne (7%), dla dzieci i mtodziezy (4%), edukacyjne
(3%), rozrywkowe (2%), literackie (2%), inne audycje stowne i stowno-muzyczne (2%) oraz
poradnicze (1%).
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Programy o zasiegu ponadregionalnym

Program Chilli ZET miat charakter uniwersalny.
Wykres nr 35 Struktura gatunkowa programu Chilli ZET w 2010 roku
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W 2010 roku w programie Chilli ZET, oprécz dominujacej w nim muzyki (81%
rocznego czasu nadawania), wyemitowano audycje stowne, ktore wypetnily 16% rocznego
czasu nadawania. Najwigcej nadano audycji informacyjnych (9%) i publicystycznych (3%).

Program ESKA Rock mial charakter uniwersalny.

Wykres nr 36 Struktura gatunkowa programu ESKA Rock w 2010 roku
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Najwiekszy dziat w strukturze gatunkowej programu radia ESKA Rock zajeta muzyka
(77% rocznego czasu nadawania) a w czgsSci stownej audycje informacyjne (7%),
publicystyczne (3%) oraz rozrywkowe (3%). Ponadto nadawano audycje poradnicze (1%), dla
dzieci 1 mtodziezy (0,5%), sportowe (0,3%), religijne (0,1%) oraz literackie (0,1%). Udziat
warstwy stownej stanowit 15% rocznego czasu nadawania.

Program Radio TOK FM mial charakter wyspecjalizowany, informacyjno-
publicystyczny.
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Wykres nr 37 Struktura gatunkowa programu Radio Tok FM w 2010 roku
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W programie Radia TOK FM dominowaly audycje publicystyczne (48%) oraz
informacyjne (31%). Pozostale audycje wyemitowane w tym programie to audycje
rozrywkowe (2%) oraz sportowe (1%). Muzyka w rocznym czasie nadawania tego programu
zajeta tylko 11 %.

Program Radio RMF Classic miat charakter wyspecjalizowany, muzyczno-literacki.

Wykres nr 38 Struktura gatunkowa programu RMF Classic w 2010 roku
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Program radia RMF Classic tworzony byt z wykonan utwor6w muzyki powaznej i
filmowej. 66% programu wypetnita muzyka powazna. Na cze$¢ stowng programu zlozyly
si¢ audycje publicystyczne (2%), informacyjne (2%) oraz literackie (1%).

Program Radio PIN mial charakter wyspecjalizowany, informacyjno-biznesowo-
muzyczny.
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Wykres nr 39 Struktura gatunkowa programu Radio PIN w 2010 roku
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W programie Radia PIN dominowata muzyka, ktéra wypehita 83% rocznego czasu
nadawania programu. Byly réwniez obecne audycje informacyjne (6%), publicystyczne
(4%), rozrywkowe (3%), sportowe (0,2%), poradnicze (0,2%) oraz edukacyjne (0,1%).

Telewizja koncesjonowana

Oferta programowa w telewizji naziemnej

W 2010 roku, podobnie jak w latach poprzednich (2006 - 2009), TVN rozpowszechniat
program catodobowy. Polsat, Puls i TV4 byly rozpowszechniane przez ponad 23 godziny na
dobe. Ich czasy nadawania ksztaltowaly si¢ na bardzo podobnym poziomie, tj.: 23 godziny i
42 minuty dla programu Puls i Polsat oraz 23 godziny i 36 minut dla programu 7V4.

W stosunku do poprzedniego roku nieznacznie wydluzyt si¢ dobowy czas
rozpowszechniania programu Puls (wzrdst o 2 minuty na dobe) oraz Polsat (wzrdst o 5
minut), natomiast zmniejszyl si¢ nieznacznie (o 6 minut) dobowy czas programu TV4.

Udzial w programie audycji premierowych, podobnie jak w 2009 roku, byt najwyzszy
w programie Polsat i stanowil 64% rocznego czasu emisji programu (spadek w poréwnaniu
do 2009 roku o 2 pkt. proc.). W programie 74 audycje premierowe zajety 49% rocznego
czasu (wzrost o 3 pkt. proc. w poréwnaniu do 2009 roku), a w TVN — 43% (spadek o 1 pkt.
proc. w stosunku do 2009 roku). Podobnie jak w 2009 roku, udzial premier w rocznym czasie
nadawania programu w 2010 roku byl najnizszy w programie Puls — 30% rocznego czasu
emisji (wzrost w porownaniu do 2009 roku o 9 pkt. proc.).
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Wykres nr 40  Poréwnanie struktury gatunkowej programoéw TVN, Polsat , TV4 i Puls
w 2010 roku
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Z wykresu wynika, ze najwigkszy udzial gatunkowy w ofercie programowej
wszystkich ~ uniwersalnych ~ nadawcé4w  naziemnych  mialy  filmy  fabularne
(od 30% do 45%). Na drugim miejscu znalazty si¢, w zaleznos$ci od programu albo ptatne
elementy programu (774 1 TV Puls) albo rozrywka (TVN). Polsat natomiast miat taki sam
udziat zaro6wno rozrywki jak i1 platnych elementéw programu.

W poréwnaniu z danymi za 2009 rok, w kazdym z omawianych programéw nastgpity
w ciggu 2010 roku zmiany udziatéw w rodzajach nadawanych audycji.

Najistotniejsze zmiany w strukturze gatunkowej zaszty w programie Puls, z ktérego
zniknety w ogole audycje religijne (7% w programie w 2009 roku). Audycje publicystyczne
zmniejszyly swoj udziat az o 7 pkt. proc. Ich udziat w programie wyniost 1%. O 1 pkt. proc.
zmniejszyt si¢ udziat audycji informacyjnych i autopromocji, a o 3 pkt. proc. — udzial audycji
edukacyjnych. Wzrost natomiast udziat filmow fabularnych (o 4 pkt. proc.), muzyki ( o 7 pkt.
proc.) oraz ptatnych elementéw programu (o 2 pkt. proc.)

W programie Polsat zwigkszyt si¢ udziat audycji publicystycznych (o 4 pkt. proc.),
audycji informacyjnych (o 1 pkt. proc.) i sportu, zmniejszyt si¢ natomiast udziat audycji
rozrywkowych (o 4 pkt. proc.) i filmow fabularnych (o 2 pkt. proc.).

W programie 7VN, w poréwnaniu do 2009 roku, wzrést udziat filmu fabularnego (o 3
pkt. proc.), audycji informacyjnych, autopromocji i ptatnych elementéw programu (po 1 pkt.
proc. kazdy z gatunkéw). Zmniejszyl si¢ natomiast udzial audycji rozrywkowych i
publicystycznych (po 3 pkt. proc. kazdy z gatunkow).
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W 2010 roku w programie 7V4 zwiekszyt si¢ o 2 pkt. proc udziat filméw fabularnych
i rozrywki, a o 1 pkt. proc. muzyki. Zmniejszyt si¢ natomiast udzial audycji publicystycznych
o 4 pkt. proc.

Telewizyjne programy lokalne

W 2010 roku 5 telewizyjnych programéw naziemnych o zasigegu lokalnym
rozpowszechniala Spotka Telewizja ODRA Sp. z 0.0., a po jednym programie spotki ,,NTL —
Radomsko” Sp. z o0.0., ,,Telewizja TVT” Sp. z 0.0. 1,, Telewizja Luzyce” Sp. z 0.0. Wszystkie
programy miaty charakter uniwersalny i zawieraty tematyke lokalna.

Wykres nr 41  Struktura gatunkowa naziemnych programoéw lokalnych w 2010 roku
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W 2010 roku, w kazdym z omawianych programow najwigkszy udziat miaty,
informacja i publicystyka. Wyjatkiem byt program Telewizja TVT, w ktérym najwigcej czasu
poswiecono muzyce rozrywkowej oraz audycjom edukacyjnym.

Udziat audycji informacyjnych, w poréwnaniu do 2009 roku, zwigkszyt si¢ w czterech
programach, a w czterech kolejnych zmniejszyt. Najbardziej, bo az o 22,5 pkt. proc., wzrost
udziat tych audycji w programie Odra Gorzow Wikp. W programie TV Luzyce wzrdst o 10,5
pkt. proc., a w programie Odra Zielona Gora — o 5,1 pkt. proc. W programie NTL Radomsko
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pozostat na podobnym poziomie. W nast¢gpujacych programach udzial tych audycji
zmniejszyt sig: w Telewizji TVT (7 pkt. proc.), w Odra Swidnica, Wroctaw, Opole (5,3 pkt.
proc.), w Odra Glogow, Legnica, Lubin (1,5 pkt. proc.). Nieznacznie réwniez spadt w
programie Odra Jelenia Gora (o 0,7 pkt. proc.).

Niemalze we wszystkich lokalnych, telewizyjnych programach naziemnych zwigkszyt
si¢g, w poréwnaniu do 2009 roku, udziatl audycji publicystycznych. Najwigkszy wzrost
zanotowano w programie Odra Zielona Gora — o 13,5 pkt. proc. Rowniez istony wzrost
dotyczyt programu Odra Swidnica, Wroclaw, Opole (8,7 pkt. proc.), pozostate programy
zanotowaly wzrost rzedu od 1% do 2%. Jedynie w programie Odra Gorzow Wlkopolski.
nastgpit spadek udzialu audycji publicystycznych o 11,2 pkt. proc.

Udzial audycji sportowych zmienit si¢ az w szesciu programach. Nieznaczny wzrost
nastapit w programie ODRA-Zielona Gora (o 2,2 pkt. proc.) 1 Telewizji TVT (o 1,3 pkt. proc.),
natomiast zmniejszyt si¢ o 10,5 pkt. proc.w programie Odra Gorzow Wikp., o 4,4 pkt. proc.
Odra Swidnica, Wroclaw, Opole, o 4,2 pkt. proc. w Odra Jelenia Gora, oraz o 2.4 pkt. proc.
w Odra Glogow, Legnica, Lubin.

Udziat audycji edukacyjnych, podobnie jak w roku poprzednim, najwigkszy byl w
Telewizji TVT, cho¢ spadl o 2 pkt. proc. Zauwazalnie wzrést ich udziat w programie Odra
Jelenia Gora (o 4,1 pkt. proc.), za§ zmalat w Odra Zielona Gora (o 3,7 pkt. proc.).
W pozostalych programach, w ktérych nadawano te audycje zmiany byty niewielkie.

Znaczaco zmniejszyl si¢ udziat audycji dokumentalnych w programach Odra Gorzow
Wielkopolski (o 4,9 pkt. proc.) i Odra Zielona Gora (o 4,4 pkt. proc.). W programie TV
Luzyce zaprzestano nadawania filmoéw dokumentalnych.

W czterech programach zwigkszyt si¢ udziat audycji muzycznych. Nadal najwyzszy
byt w programie Telewizji TVT i wzrdst o 8,5 pkt. proc. Udzial tych audycji wzrdst rowniez w
Odra Zielona Gora (o 2,9 pkt. proc.), Odra Gorzow Wielkopolski (o 2,6 pkt. proc.) oraz Odra
Jelenia Gora (o 0,5 pkt. proc.). Ich udzial zmniejszyt si¢ o 2,7 pkt. proc. w Odra Glogow,
Legnica, Lubin oraz o 0,1 pkt. proc. TV Lfuzyce. Audycji muzycznych nie nadawano w
programach Odra Swidnica, Wroctaw, Opole oraz NTL Radomsko.

Satelitarne programy telewizyjne

W 2010 roku pojawity si¢ na rynku nowe programy telewizyjne, gdyz KRRiT
przyznata siedem nowych koncesji na rozpowszechnianie telewizyjnych programéw
satelitarnych. Swoja oferte¢ programow poszerzyli: Polsat o Polsat Sport News, a Canal+
Cyfrowy o Canal + GOL. Koncesje na nowe programy otrzymaly rowniez spotki: Polskie
Media SA (TV 6), MEDIA KASZEBE Sp. z 0.0. (CBS TV), Telewizja Puls Sp. z 0.0. (TV Puls
2), 4fun Media S.A. (Rebel.tv), MEDIASAT Sp. z 0.0. (Tele 5). Na rynku dostepne byly
programy uniwersalne i wyspecjalizowane: filmowe, rozrywkowe, informacyjne, edukacyjne,
sportowe, ze wzgledu na odbiorce i religijne.

Satelitarne programy o charakterze uniwersalnym

Do grupy programow o charakterze uniwersalnym nalezaty: POLSAT 2, POLSAT HD,
TVN International, TVN International West, TVN Warszawa oraz TVS (program uniwersalny
z tematyka regionalna, dotyczaca Gornego Slaska). Dotaczyly do niej trzy kolejne programy,
ktére w 2010 roku uzyskaly koncesje: Tele 5, CSB TV oraz TV Puls 2.

Satelitarne programy o charakterze wyspecjalizowanym - filmowym

Nie zmienila si¢ oferta programoéw telewizyjnych o profilu filmowym. Byla taka sama,
jak w ostatnich dwoéch latach. Programy filmowe rozpowszechniat CANAL+ Cyfrowy —
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CANAL+ Polska, CANAL+ Polska Zétty, ALE KINO!. W ofercie kanatéw tematycznych
grupy TVN, podobnie jak w poprzednich latach, znajdowal si¢ jeden program filmowo-
rozrywkowy TVN Siedem. W prezentowaniu filmu polskiego specjalizowat si¢ program Kino
Polska.

Satelitarne programy o charakterze wyspecjalizowanym - rozrywkowym

Grupe programéw o charakterze rozrywkowym tworzyty: iTV, 4 fun.tv, Polsat Play
(charakter wyspecjalizowany rozrywkowy, adresowany do widzéw dorostych). W 2010 roku
wygasta koncesja na program rozrywkowy TELE 5.

Satelitarne programy o charakterze wyspecjalizowanym — informacyjnym

Grupe programéw informacyjnych tworzyty w ubieglym roku programy: TVN 24
i Polsat News (charakter informacyjno-publicystyczny), TV Biznes (charakter ekonomiczno-
informacyjny), TVN CNBC (charakter biznesowo-ekonomiczny), Superstacja (charakter
informacyjny) oraz TVN Meteo (poswigcony zjawiskom pogodowym). Programy: TVN 24,
TVN Meteo, Polsat News oraz Superstacja nadawaty program calodobowo. Natomiast $redni
dobowy czas nadawania programu TV Biznes wyniost ok. 20,5 godz. Najkrocej srednio w
ciggu doby nadawat w omawianej grupie program 7VN CNBC — 17,6 godziny.

Satelitarne programy o charakterze wyspecjalizowanym - edukacyjnym

Ofert¢ programow edukacyjnych tworzyly w 2010 roku: Edusat, Edusat BIS, Edusat
BIS 2 1 DOMO (charakter poradnikowo-dokumentalny).

Satelitarne programy o charakterze wyspecjalizowanym - sportowym

W 2010 roku oferta programow sportowych sktadata si¢ z programéw nadawanych juz
w roku 2009: POLSAT Sport, POLSAT Sport Extra, POLSAT SPORT HD, CANAL+ Polska
Niebieski Sport, Canal+ Sport2, nSport 1 Orange Sport oraz dwoch nowych programoéw —
POLSAT SPORT NEWS 1 CANAL+ GOL.

Satelitarne programy wyspecjalizowane ze wzgledu na odbiorce

Grupe programow wyspecjalizowanych ze wzgledu na odbiorce tworzyty: ZigZap i
MiniMini dla dzieci i mtodziezy oraz nowy program TV 6 (adresowany do miodziezy), Polsat
Cafe (charakter wyspecjalizowany — rozrywkowo — kobieco - medyczny) oraz TVN Style - dla
kobiet.

Satelitarne programy o profilu religijnym

W omawianej grupie znalazly si¢ dwa programy wyspecjalizowane: TRWAM
(o charakterze edukacyjno-poradniczym i religijnym) oraz Religia.tv (o charakterze spoteczno
- religijnym).

Pozostale programy o charakterze wyspecjalizowanym

W ubieglym roku emitowane byly rowniez programy: Planete, nadajacy filmy
dokumentalne, 7VN Turbo - motoryzacyjny i hobbistyczny, Kuchnia.tv - poswigcony sztuce
kulinarnej oraz dwa programy muzyczne: Eska.tvi REBEL.TV.
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V. AUDYTORIUM RADIA I WIDOWNIA TELEWIZYJNA

5.1 Udzial w rynku i wielko$¢ audytorium stacji radiowych w 2010
roku

Programy radiowe

Dane o wskaznikach shluchalno$ci programéw radiowych pochodzg z badania
audytorium radia Radio Track, SMG/KRC Millward Brown zrealizowanego na og6lnopolskiej
probie osob w wieku 15-75 lat, w okresie styczen — grudzien 2010 roku. Wielko$¢ proby to
84 168 respondentdow. W badaniu zostaly uwzglednione programy radia publicznego oraz
programy koncesjonowane nadawane 24 godz. na dobg.

W 2010 roku audytorium radia objeto 78,0% Polakéw. W poréwnaniu do 2009 roku'’
odsetek ten spadt o 0,8 pkt proc. Respondenci przeznaczali na stuchanie radia $rednio
4 godziny 31 minut dziennie.

Struktura rynku radiowego w Polsce zostala przedstawiona na wykresie 42.
Najbardziej popularng grupa programéw byly programy o zasiggu ogdlnopolskim, tj.
programy radia publicznego: Program 1, 2, 3, 4 PR SA, oraz programy koncesjonowane:
Radio Maryja, RMF FM i Radio Zet. Ich laczny udzial w rynku wyniost 66,8%, w tym 21,3%
publiczne programy ogolnopolskie 1 45,4% koncesjonowane programy ogodlnopolskie.
Programy o zasiggu ponadregionalnym (CHILLI ZET, ESKA ROCK, TOK FM, Radio PIN
1 RMF CLASSIC) mialy tacznie 3,9% udzialu w rynku, programy regionalne radia
publicznego — 5 ,9%, akoncesjonowane programy lokalne — 23,4%. Ponad Y rynku
radiowego w Polsce objeto RMF FM, ktore miato najwyzsze wskazniki stuchalnosci wsrod
wszystkich badanych programow radiowych.

Wykres nr 42 Struktura rynku radiowego w 2010 roku
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0.2%

Program 1l PR SA
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' Od stycznia 2010 r. z badania wytaczono kategorie ,,inne programy”. Kategoria ta obejmowata programy
nieposiadajace koncesji KRRiT, nie nadajace 24h/dobg, programy internetowe oraz zagraniczne. Obecnie
na 100% udziatu w rynku sktadaja si¢ programy publiczne, oraz programy koncesjonowane nadajace cata dobe.
Dla celow porownawczych, wskazniki wielko$ci udzialu programéw wrynku z poprzednich lat zostaty
przeliczone wedtug zakresu programéw uwzglednionych w obecnym badaniu.
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Na wykresach nr 43 1 44 zostala przedstawiona dynamika rynku radiowego w Polsce
w latach 2006-2010.

Wykresnr43 Udzial w rynka w grup programéw radiowych publicznych
i koncesjonowanych: ogoélnopolskich, ponadregionalnych, regionalnych oraz
lokalnych w latach 2006-2010
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W ostatnich pigciu latach obserwowany byt do$¢ stabilny podziat polskiego rynku
radiowego pomigdzy grupy programéw o zasiegu ogodlnopolskim (publiczne oraz
koncesjonowane), ponadregionalnym, regionalnym i lokalnym. Wigksze zmiany, jakie zaszty
w ciggu ostatnich kilku lat, to ponad trzykrotny wzrost od 2006 roku stuchalno$ci programow
ponadregionalnych (o 2,8 pkt. proc.) oraz spadek udzialu w rynku programéw o zasiegu
lokalnym (o 2,7 pkt. proc.).

Bardziej wyrazne zmiany w ostatnich pieciu latach daty si¢ zauwazy¢ wsrod
koncesjonowanych programow ogolnopolskich (wykres nr 44). Program RMF FM, ktory
sukcesywnie zwiekszatl swojg popularnos¢ (srednio o 1,1 pkt. proc rocznie), w ostatnim roku
odnotowat juz tylko nieznaczny przyrost udziatu w rynku (0,3 pkt. proc.). Radio ZET
poczawszy od 2007 roku stale tracito swoje udzialy w rynku — $rednio o 1 pkt. proc. rocznie.
Program 1 PR SA, ktory w poprzednich czterech latach tracit udzialy w rynku, w ostatnim
roku nieznacznie zyskal. Od dwoch lat wzrastaja udzialy w rynku publicznej Trojki.
Najmniejsze zmiany stuchalno$ci odnotowuje Radio Maryja.

Ze wzgledu na malg warto§¢ udziatu w rynku radiowym, w zestawieniu
na wskazanych wykresach nie zostaty uwzglednione Programy 2 i 4 PR SA.
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Wykres nr 44  Udzial w rynku ogdélnopolskich programow
i koncesjonowanych w latach 2006-2010
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Wykres nr 45 przedstawia zmiany wielkosci udzialu w rynku programoéow
ogolnopolskich w czterech kwartatach 2010 roku.

Wykres nr 45 Udzial w rynku ogoélnopolskich programéw radiowych publicznych
i koncesjonowanych w kolejnych kwartalach 2010 roku
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Udzialy poszczego6lnych programow ogodlnopolskich w rynku byly w ciggu roku
stabilne. Najwigkszymi zmianami byly: spadek o 1,6 pkt. proc. udziatu RMF FM miedzy
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IIT a IV kwartalem oraz w tym samym okresie wzrost o 1,2 pkt. proc. udzialu Programu 3
PR SA.

Polskie Radio SA

Program 1 mial najwyzsze ws$rod programéw Polskiego Radia SA wskazniki
stuchalnos$ci. W 2010 roku stuchato go 14,6% Polakow, a jego udziat w rynku radiowym
po raz pierwszy od kilku lat wzrost w stosunku do poprzedniego roku (o 0,1 pkt. proc.) i
wyniost 12,9%. Na stuchanie publicznej Jedynki respondenci przeznaczali §rednio 3 godz. 1 6
min. dziennie.

Audytorium Programu 2 stanowito 1,2% Polakéw, a wiec o 0,1 pkt. proc. mniej niz
w ubiegtym roku. Czas, jaki przecigtnie przeznaczano na jego sluchanie wynidst 2 godz.
1 8 min. dziennie — o 15 minut dtuzej niz przed rokiem. Udzial Programu 2 w rynku radiowym
wyniost 0,8% — o0 0,1 pkt. proc. wigcej niz w 2009 r.

Programu 3 stuchato w 2010 r. 8,7% respondentéw. Bylo to o 0,5 pkt proc. wigcej niz
przed rokiem. Sredni dzienny czas shuchania tego programu wyniést 3 godz. i 1 min.
W poréwnaniu z 2009 rokiem udzial Programu 3 w og6lnopolskim rynku radiowym wzrost
0 0,6 pkt. proc. i wyniost 7,5%.

Program 4 PR SA (do sierpnia 2010 roku nadawany jako Polskie Radio Euro) byt
stuchany przez 0,3% Polakow. Sredni dzienny czas stuchania tego programu wynidst 2 godz.
i 14 min., a jego udziat w rynku radiowym osiagnat 0,2%.

Rozglosnie regionalne radia publicznego

Wskazniki shuchalno$ci programéw nadawanych przez rozglosnie regionalne radia
publicznego byly zblizone do tych z 2009 roku. Stuchato ich, tak jak rok wcze$niej, 8,9%
Polakow. Ich taczny udzial w ogdlnopolskim rynku radiowym osiagnat 5,9% (o 0,1 pkt. proc.
wiecej niz w 2009 roku), a ich $redni dzienny czas stuchania wynidst 2 godz. 21 min.

Ogolnopolskie programy koncesjonowane

Najbardziej popularny program radiowy — RMF FM mial w 2010 roku 27,3% udziatu
w rynku. Wskaznik ten wzrdést o 0,3 pkt. proc. w porownaniu do 2009 roku. RMF FM
stuchany byt przez 32,3% respondentow, a wigc o 0,7 pkt. proc. mniej niz przed rokiem,
a jego $redni dzienny czas stuchania wynidst 2 godziny 59 minut.

Radio ZET odnotowato najwigkszy ws$rod programow ogdlnopolskich spadek
wskaznikow stuchalnos$ci. Jego udzial w rynku byt o 1,1 pkt. proc. mniejszy niz rok weczesniej
1 wyniost 16,1%, natomiast zasi¢g dzienny spadl o 1,9 pkt. proc do wartosci 22,4%. Radia
ZET stuchano przecigtnie przez 2 godz. i 32 min. dziennie.

Wskazniki stluchalno$ci Radia Maryja pozostaty na poziomie z 2009 roku. Mialo ono
2,0% udzialu w rynku, a odsetek jego stuchaczy wyniost 3,4%. Programu stuchano $rednio
przez 2 godz. 1 4 min. dziennie.

Ponadregionalne programy koncesjonowane

Najwieckszym udzialem w rynku wsrdéd programoéw ponadregionalnych cieszyto si¢
radio ESKA ROCK. Zwigkszylo ono swoj udzial w rynku o 0,4 pkt. proc. w stosunku
do 2009 roku, osiagajac 1,4%. Stuchato go 2,0% Polakow (o 0,3 pkt. proc. wigcej niz w 2009
roku), a $redni czas stuchania wynidst 2 godz. 24 min.

Radio TOK FM miato 1,3% udzialu w rynku (o 0,2 pkt. proc. wigcej). Jego
audytorium stanowito 2,9% Polakéw (o 0,3 pkt. proc. wigcej). Stuchano go przecigtnie przez
2 godz. 31 min. dziennie.
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Radio RMF Classic miato 0,6% udziatu w rynku. Stuchanie tego programu deklarowat
1,0% Polakow, poswigcajac mu $rednio 2 godz. i 11 min. w ciggu dnia.

Udziat w rynku CHILLI ZET wyniost 0,4%, a jego audytorium stanowito 0,6%
Polakow. Stuchano go przez $rednio 2 godz. i 11 min. dziennie.

Udziat Radia PiN w rynku radiowym byt niewielki 1 wyniost 0,2%.
Programy koncesjonowane o zasi¢gu lokalnym

Laczny udzial w rynku koncesjonowanych programéw o zasiggu lokalnym zmalat
w poréwnaniu do 2009 roku o 0,8 pkt. proc. i wyniost 23,4%. Programoéw tych stuchato
39,8% respondentow (o 1 pkt. proc. mniej niz przed rokiem), pos§wigcajac na to $rednio
2 godz. 46 min. dziennie.

Stuchalnos$¢ programéw ogélnopolskich w ciagu dnia

Na wykresie nr 46 przedstawiono krzywa dzienng stuchalnosci programoéw radiowych,
czyli odsetek stuchaczy danego programu w okreslonej porze dnia. Dzien zostal podzielony
na kwadranse. Wykres uwzglednia programy ogo6lnopolskie o najwigkszym zasiggu.

Wykres nr 46 Dzienny rozklad stuchalno$ci programow ogoélnopolskich w 2010 roku
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Program 1 PR SA miat najwigksza stuchalno$¢ rano, migdzy godz. 7:00 a 11:00, przy
czym maksymalng liczbe stuchaczy osiagat o godz. 8:00. Po godz. 12:00 jego audytorium
systematycznie malato.

Program 3 PR SA charakteryzowat si¢ stalym poziomem stuchalnosci w ciggu dnia.
Migdzy godzing 7:00 a 16:00 odsetek stluchaczy utrzymywat si¢ na poziomie nieco ponad 2%.
Najwicksza jego warto$¢ przypadata na godzine 9:00.

RMF FM oraz Radio ZET mialy bardzo podobny przebieg dziennej stuchalnosci.
Osiggaty maksimum o godz. 10:00 a ich bardzo wysoka stuchalno$¢ utrzymywata si¢ w ciagu
dnia w porze miedzy 9:00 a 14:00. P6zniej ich audytorium szybko malato.
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Radio Maryja, w przeciwienstwie do pozostalych programow, miato cztery pory
najwigkszej stuchalno$ci: rano o godz. 7:00, w potudnie pomiedzy 12:30 a 13:00,
po potudniu, o godz. 15:00 oraz wieczorem o godz. 21:00.

Audytorium programéw radiowych

Na wykresach nr 47 i1 48 pokazane zostaly udzialy w rynku grup programow
radiowych publicznych 1 koncesjonowanych: ogodlnopolskich, ponadregionalnych,
regionalnych i lokalnych (wykres nr 47) oraz programéw ogolnopolskich w rynku radiowym
(wykres nr 48). Udzialy zostaly wyznaczone w czterech kategoriach wiekowych odbiorcow:
najmtodsi — 15-24 lata, mlodzi — 25-39 lat, starsi — 40-59 lat oraz najstarsi — 60-75 lat
(czarnym kolorem w tle wykresoOw zaznaczono wielko$¢ udziatu w rynku obliczong dla ogétu
stuchaczy).

Wykres nr 47  Struktura wiekowa stuchaczy grup programéw radiowych w 2010 roku
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Popularno$¢ programoéw ogolnopolskich oraz programéw regionalnych radia
publicznego rosta wraz z wiekiem radiostuchaczy. Programy ponadregionalne byly najmniej
popularne wérdd osob w wieku 40-59 lat (niecate 3% udzialu w rynku w tej grupie osob),
w pozostatych trzech kategoriach wiekowych miaty udzial w rynku powyzej 4%. Lokalne
programy koncesjonowane byty zdecydowanie chetniej stuchane przez mtodszych odbiorcow.

Popularno$¢ Programow 1 i 2 PR SA oraz Radia Maryja rosta wraz z wiekiem
stuchaczy (wykres nr 48). Wsrod osob w wieku 60-75 lat Program 1 PR SA byl najchgtniej
stuchanym programem — miat prawie 42% udziatu w rynku, a wigc 3-krotnie wiecej niz wsrod
ogotu stuchaczy, natomiast Radio Maryja w tej grupie wiekowej bylo popularniejsze niz
Program 3 PR SA. Publicznej Trojki najchetniej stuchaty osoby w wieku 40 - 59 lat oraz 25 -
39 lat, natomiast RMF FM i1 Radio Zet najwicksza popularnoscig cieszyty si¢ wsrod
stuchaczy w wieku 15 - 4 oraz 25 - 39. Popularno$¢ tych programéw wsrdd osob z najstarszej
kategorii wiekowej byta zdecydowanie mniejsza.
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Wykres nr 48 Struktura wiekowa sluchaczy ogolnopolskich programow radiowych
2010 roku
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Wykresy nr 49 oraz 50 prezentuja udziat grup programoéw publicznych
1 koncesjonowanych: ogodlnopolskich, ponadregionalnych, regionalnych i lokalnych w rynku
radiowym (wykres nr 49) oraz programow ogodlnopolskich (wykres nr 50). Udzial zostat
zmierzony dla grup stuchaczy ordéznym poziomie wyksztalcenia: podstawowym,
zasadniczym zawodowym, S$rednim iwyzszym (czarnym kolorem w tle wykreséw
zaznaczono udzial tych programéw w rynku wyznaczony dla ogétu odbiorcow).

Wykres nr 49 Wyksztalcenie stuchaczy grup programéw radiowych w 2010 roku

mogolem ®podstawowe ®zasadnicze zawodowe  ®srednie = wyzsze

80%

70%

60%

50%

40%

Udzial w rynku

Stacje ponadregionalne rozglosnie koncesjonowane
ogolnopolskie regionalne radia lokalne
publicznego
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Programy o zasiggu ogolnopolskim cieszyty si¢ nieco wieksza popularnoscig wsrod
0sOb z wyzszym wyksztalceniem, a mniejszg wsrdod osdb z wyksztatceniem podstawowym.
Programow ponadregionalnych zdecydowanie chetniej niz pozostale grupy shluchali
respondenci z wyzszym wyksztalceniem. Rozglosnie regionalne byty nieco popularniejsze
wsrdéd osob z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym, natomiast lokalne programy
koncesjonowane byly chetniej stuchane przez respondentow  z wyksztatceniem
podstawowym, co wigze si¢ z faktem, ze byly one najpopularniejsze w grupie osob mtodych,
ktore nie zakonczyly jeszcze swojej edukacji (wykres nr 50). Programy te byly najmniej
popularne w grupie 0sob z wyksztalceniem wyzszym.

Wykres nr 50  Wyksztalcenie stuchaczy ogélnopolskich programoéw radiowych w 2010 roku

mogolem ®Wpodstawowe Mzasadnicze zawodowe Wsrednie W wyzsze

... “ﬂﬂl"

Program 1 Program2  Program 3 Radio RadioRMF Radio ZET
PR SA PR SA PR SA Maryja FM

35%

30%

20%

15%

Udzial w rynku

10%

5%

0%

Program 1 PR SA byl najmniej popularny wsrod respondentow z wyksztatceniem
wyzszym, natomiast Programy 2 i 3 PR SA byly najpopularniejsze wtasnie w tej grupie osob.
Udzial w rynku Programu 3 zmierzony wséréd osob o wyzszym wyksztalceniu byl ponad
dwukrotnie wiekszy (17%) niz wsroéd ogoétu stuchaczy (7,5%). Publiczna Trojka byta wérod
stuchaczy z wyzszym wyksztatceniem drugim (po RMF FM), co do popularnosci programem
radiowym, wyprzedzajac Radio ZET i Program 1. Radio Maryja bylo najch¢tniej stuchane
przez osoby z wyksztalceniem podstawowym, a Radio ZET i1 radio RMF FM najchetniej
wybierali shuchacze z wyksztalceniem zasadniczym zawodowym.

Podsumowanie
e W 2010 roku radia codziennie stuchato 78% Polakow.

e Najczesciej stuchanymi programami byly programy ogolnopolskie. Ich taczny udziat
w rynku wyniost 66,8%. Najbardziej popularne byto radio RMF FM, a dalej: Radio ZET,
Program 1 i Program 3 PR SA, Radio Maryja oraz Program 2 i 4 PR SA.

e W stosunku do 2009 roku, najwickszy wzrost wielkosci udzialu w rynku odnotowat
Program 3 PR SA, ktory zyskat 0,6 pkt. proc. a najwigkszy spadek — Radio ZET (o 1,1
pkt. proc.).
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e Wskazniki shuchalnosci rozgtosni regionalnych radia publicznego pozostaty

na poziomie 2009 roku, a ich tgczny udzial w rynku wyniost 5,9%.

o Wszystkie programy Polskiego Radia (ogolnopolskie i regionalne) zwigkszyty w 2010

roku swoje udziaty w rynku.

e Programy ponadregionalne cieszyly si¢ wyraznym wzrostem wskaznikow
stuchalnosci. Ich faczny udzial w rynku osiagnat 3,9% (o 0,8 pkt. proc. wigcej niz w 2009

roku). Wsrod nich najchetniej stuchanym byto radio ESKA ROCK.

e W pordéwnaniu z 2009 rokiem o 0,8 pkt. proc. spadia popularno$¢ koncesjonowanych

programo6w lokalnych, ktorych taczny udziat w rynku wyniost 23,4% .

e Struktura odbiorcow ogolnopolskich programéw radiowych pod wzgledem wieku

1 wyksztalcenia:

0  Wsrdd najstarszej z badanych grup (60-75 lat) najpopularniejszy byt Program 1

PR SA. Inne grupy wiekowe najchetniej shuchaly programéw RMF FM i Radia

ZET.

O Program 1 PR SA byl najmniej chetnie shuchany przez respondentow
z wyksztalceniem wyzszym, a Programy 2 i 3 PR SA byly w tej grupie najbardziej
popularne. Radio Maryja bylo najchetniej stuchane przez osoby z wyksztalceniem
podstawowym, Radio ZET i RMF FM przez osoby z wyksztalceniem zasadniczym

zawodowym.

5.2 Udzial w rynku i struktura widowni programow telewizyjnych
2010 roku

W 2010 roku Polacy ogladali telewizje dtuzej niz przed rokiem®. Statystyczny Polak
spedzat przed telewizorem S$rednio 4 godziny 1 5 minut dziennie czyli o 5 minut dtuzej niz rok

W

wczesniej 1 o 23 minuty dluzej niz 10 lat temu. Czas ogladania telewizji w Polsce
sukcesywnie ro$nie, w analizowanym okresie byt najdtuzszy od 10 lat. Tendencje w czasie

ogladania telewizji w ciggu ostatnich lat przedstawione zostaly na wykresie nr 51.

2% Na podstawie danych Nielsen Audience Measurement, badanie na reprezentatywnej probie ludnosci Polski
powyzej 4 roku zycia
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Wykres nr 51

Czas ogladania telewizji w latach 2000 - 2010

04:12:00

04:04:48 .
03:57:36 /\—”\ /

03:50:24 //\/ —— ATV
03:43:12

03:36:00

03:28:48 T T T T T T T T T T 1
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

Nie ulegta natomiast zmianie w stosunku do 2009 roku sytuacja w rankingu
najchetniej ogladanych przez Polakow programéw. Na pierwszym miejscu pod wzgledem
udziatu w rynku byt nadal, mimo spadku widowni, Program 1 TVP SA. Na drugim, podobnie
jak wczesdniej, znalazta si¢ telewizja TVN, ktora miala nieco wyzsze udziaty niz zajmujacy
trzecig pozycje Program 2 Telewizji Polskiej SA.

Podobnie, jak w 2009 roku, czwarte miejsce w rankingu pod wzglgdem udziatu w widowni
nalezato do telewizji Polsat. Nastepne byty programy informacyjne TVP INFO i TVN 24.

Pozostate stacje osiggaly zdecydowanie mniejsze udzialy, jednak co trzeba zaznaczy¢
ich taczny udzial w rynku zwigkszyl sie. Ponad jedna piata polskiego rynku telewizyjnego
stanowity programy, ktorych udzial w widowni nie przekraczat 1%.

Szczegotowe dane dotyczace poszczegdlnych programow przedstawiono na
wykresach nr 52, 53 oraz 54.
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Wykres nr 52 Podzial rynku telewizyjnego w 2010 roku

PULS TVPPolonia Polsat2
TVN7 1,5% 0,6% 0,9%
1,6%

MiniMini
0.7%

Polsat News

o
0.6% TVPL

Pozostalesat. kab. 19 4%

20.6%

TV4
2.1%

TVN 24
3.5%

TVP INFO
4.9%

*w kategorii pozostate satelitarne kablowe mieszcza si¢ programy, ktorych udziat nie przekroczyt 1% z wyjatkiem Disney
Channel (1,2%), ktérego nie wyszczegolniono odregbnie ze wzgledu na brak polskiej koncesji

W 2010 roku najwigksze stacje naziemne TVP 1, TVP 2, TVN i Polsat zaymowaty
facznie 62,9% (przed rokiem ponad 4 pkt. proc. wiecej). Na reszte programow przypadto w
sumie ok. 37,1% (rok temu 33%, dwa lata temu 28,5 %).

Podobnie jak w latach ubieglych, 4 programy naziemne o duzym zasiggu odgrywaty
podstawowa rol¢ na rynku, chociaz ich udziat ogétem w dalszym ciagu zmniejszat si¢ na
rzecz mniejszych stacji, w 2009 roku wynosit jeszcze 67%, w 2008 — 71,5, w 2007 — 74,5%.

W 2010 roku ogladanie wszystkich naziemnych programoéow telewizyjnych (TVP 1,
TVP 2, TVP INFO, TV Polsat, TVN, TV 4, Puls) zajmowato widzom tacznie 71,5% czasu
przeznaczonego na ogladanie programu telewizyjnego, podczas kiedy w 2009 roku byto to
74,6% (spadek o 3,1 punktu), 2008 roku — 78,4% (spadek o 3,8 punktu proc. rok do roku), w
2007 roku — 82% (spadek o 3,6 punktu). Oznacza to, ze w ostatnich trzech latach laczny
udzial naziemnych telewizji w Polsce zmniejszyt si¢ o ponad 10 punktow procentowych.
Sytuacja w tej grupie programéw nie jest jednorodna. Analiza udziatow wszystkich
naziemnych programoéw pokazata, ze malaty udziaty najwigkszych programéw o charakterze
uniwersalnym (TVP1, TVP2, TVN, Polsat), natomiast wzrosty odnotowaly takie programy,
jak TVP INFO, PULS czy TV 4.
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Wykres nr 53

Udziaty w widowni naziemnych programoéw telewizyjnych
w 2008, 2009 2010 roku - poréwnanie

25,0%
20,0%
15,0%
10,0%
0,0%
TVP1 TVP2 TVN Polsat TVPINFO TV4 PULS
m 2008 22,6% 16,8% 16,7% 15,4% 4,3% 1,8% 0,8%
W 2009 20,9% 15,4% 15,9% 14,8% 4,4% 2,1% 1,1%
m2010 19,4% 14,5% 15,2% 13,8% 4,9% 2,1% 1,5%

W ostatnich latach obserwowany byt dynamiczny rozwdj sektora telewizji satelitarno-
kablowych, ktory w stosunku do 2005 roku podwoit swoje udziaty zblizajac si¢ do 30%, przy
czym ponad jedng trzecig wsrdéd wszystkich programow w tej grupie stanowig tzw. programy
zdelokalizowane. Wzrost tego sektora dokonywat si¢ przede wszystkim kosztem programow
uniwersalnych, dla ktérych miniony rok byt kontynuacja spadkowej tendencji widocznej dla
Programu 1 od 2003 roku, dla Programu 2 od 2005 roku, dla Polsatu od 2007, a dla TVN od
2008 roku.

WyKkres nr 54
Udziaty programow telewizyjnych w widowni
w latach 2000 - 2010
30%
25% -
——TVP 1
20% - ~— —E-TVP2
- ——Polsat
15%
—e=TVN
10% —=TVP INFO
5% . I : : | | . . | =0—sat-kab
T T S —
m\“ : +—— : — ——poz.naziemne
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Telewizja publiczna

Do sektora publicznego w 2010 roku tacznie (TVP 1, TVP 2, TV Polonia, TVP INFO,
TVP Kultura, TVP Sport) nalezato 39,8% rynku, tj. 2 pkt. proc. mniej przed rokiem. Z analizy
udziatow telewizji publicznej w poprzednich latach wynika, Ze jest to kontynuacja tendencji
spadkowej. W 2009 roku do telewizji publicznej nalezato 41,8% rynku, a w 2008 roku —
44,1%. Dla pordwnania w 2006 roku sektor publiczny zajmowal potowe rynku. Nalezy
podkresli¢, ze zmniejsza si¢ przy tym udzial widowni programéw ogolnopolskich, ros$nie
natomiast zainteresowanie programem informacyjnym TVP INFO. Na poziomie 2009 roku,
po wzroscie w roku poprzednim, pozostawaty udzialy kanaléw tematycznych TVP Kultura,
TVP Sport.

Udziat Programu 1 TVP SA w widowni zmniejszyt si¢ w stosunku do 2009 roku o 1,6
pkt. proc. Srednio Program 1 TVP SA ogladato prawie 53,6% Polakéw>', poswiccajac mu
godzing 27 min. dziennie**. Udzial w widowni TVP 2 zmniejszyt si¢ o 0,9 pkt. proc. w
stosunku do 2009 roku. W 2009 roku program ten ogladalo 48,8% Polakow przez $rednio
godzing 12 minut dziennie. Udziat TVP INFO w rynku wyniost 4,9 % i zwigkszyt si¢ o 0,5
punktu procentowego w stosunku do 2009 roku. W analizowanym okresie TVP INFO
ogladato $rednio 27,6% Polakow przez ok. 44 minuty dziennie. Nalezy podkresli¢, ze na tym
samym poziomie utrzymuje si¢ zainteresowanie programami tematycznymi TVP Kultura i
TVP Sport. Programy te odnotowaty, podobnie jak wcze$niej, po 0,2 % udziatu w widowni
telewizyjne;.

Udziat TVP Polonia w widowni telewizyjnej w 2010 roku wynidst 0,6% 1 zmniejszyt
si¢ 0 0,1 punktu procentowego w stosunku do roku ubieglego. Program ten miat 8,9%
widowni. Widzowie po$wiecali na jego ogladanie §rednio 17 minut w ciggu doby.

Telewizja koncesjonowana

W 2010 roku udzial w rynku programu Polsat wyniost 13,8% czyli o 1 pkt. proc.
mniej niz w 2009 roku. Srednio w ciggu roku program ten ogladato 42,8% populacji (rok
wczesniej 44%). Czas ogladania tego programu, przypadajacy na widza wynidst 1 godzing 10
minut w ciggu doby, czyli o 1 minut¢ mniej niz rok wczesnie;j.

Do TVN, w analizowanym okresie, nalezato 15,2% udziatu w rynku (w 2009 roku
15,9%). Stacja ta odnotowata spadek w stosunku do 2009 roku o 0,7 pkt. proc. Widownia
tego programu wzrosta o 0,5 pkt. proc. w stosunku do 2009 roku (z 42,3% do 42,8 %).
Skroceniu ulegt czas ogladania przypadajacy na widza. Srednio w 2010 roku widz poswiecat
na ogladanie programu TVN okoto 1 godziny 26 minut w ciggu doby (przed rokiem o 3
minuty dtuzej).

TV4 przypadlo 2,1% wudzialu w rynku, czyli tyle samo co w 2009 roku.
W analizowanym okresie program ten ogladato 19% populacji (18,5% w 2009 r.). Srednio
widz TV 4 poswigcat na ogladanie tego programu 27 minut w ciggu doby (w 2009 roku
3 minuty mniej).

Udziat w rynku programu Puls wyniost 1,5%, czyli wiecej niz w 2009 roku (o 0,4 pkt.
proc.). W stosunku do 2009 roku wzrosta zar6wno liczba widzow programu Puls, jak i czas
jego ogladania. Srednio program ten ogladato 12% populacji, a przed rokiem 10,1%. Czas
ogladania programu, przypadajacy na widza, wynidst 30 minut w ciggu doby i wzrost o 3
minuty w stosunku do analogicznego okresu 2009 roku.

21 RCH%- odsetek 0sob, ktore ogladaty dany program przez co najmniej jedng minutg. Osoba, ktora ogladata program dhuzej jest wliczana tylko raz.

22 ATS- $redni czas ogladania przez widza tej stacji wyrazony w godzinach i minutach
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Tabela nr 11zawiera poréwnanie wielkosci udziatu w rynku latach 2009 — 2010
pozostalych programéw, posiadajacych polskie koncesje. W tabeli umieszczono programy,
ktorych udziat w rynku wynidst co najmniej 0,1 %.

Tabela nr 11 Pordéwnanie wielko$ci udzialu w rynku w latach 2009 - 2010 pozostalych
programow posiadajacych polskie koncesje

Lp. Nazwa programu 2010 2009
1. TVN24 3,5% 2,7%
2. TVN7 1,6% 1,7%
3. Polsat2 0,9% 0,9%
4, MiniMini 0,7% 0,8%
5. Polsat News 0,6% 0,3%
6. Kino Polska 0,6% 0,4%
7. Polsat Sport 0,5% 0,8%
8. TVN Style 0,4% 0,4%
9. TVN Turbo 0,4% 0,4%
10. TVS 0,4% 0,2%
11. Tele5 0,3% 0,3%
12. Ale Kino 0,3% 0,3%
13. Superstacja 0,3% 0,2%
14. TVP Kultura 0,2% 0,2%
15. 4FunTV 0,2% 0,2%
16. TVP Sport 0,2% 0,2%
17. Polsat Play 0,2% 0,2%
18. Polsat Film 0,2% 0,1%
19. Polsat Sport Extra 0,2% 0,2%
20. Polsat Cafe 0,2% 0,1%
21. Canal+ 0,2% 0,1%
22. Planete 0,1% 0,2%
23. TVN Meteo 0,1% 0,1%
24, Canal+ Sport 0,1% 0,1%
25. ZigZap 0,1% 0,1%
26. ITV 0,1% 0,1%
217. Kuchnia.tv 0,1% 0,1%
28. Eska TV 0,1% 0,0%
Podsumowanie

W 2010 roku nadal zmniejszal si¢ udzial naziemnych programow telewizyjnych w
widowni, natomiast rést udzial programoéw satelitarno-kablowych. Obserwowane byto
mniejsze zainteresowanie widzow programami o duzym udziale rynkowym. Spadki
odnotowaty TVP1, TVP2, Polsat, TVN. Sposrdd pozostatych programéw naziemnych udziaty
w widowni telewizyjnej znacznie powickszyly Puls oraz TVP INFO, udzialty na poziomie
2009 roku utrzymat program TV4. W grupie programéw satelitarno-kablowych najwigkszy
przyrost odnotowat TVN 24. Sposrod programow o mniejszym udziale w rynku, ktorych jest
zdecydowana wigkszo§¢ nalezy podkreslic wzrost udziatu niektorych koncesjonowanych
programéw tematycznych, takich jak Polsat News, Kino Polska, TVS, Superstacja, Polsat
Film, Polsat Cafe, Canal +, Eska TV.

W 2010 roku w strukturze widowni analizowanych programéw nie zaszly istotne
zmiany. W$rdd widzoéw programow publicznych wyzszy byl odsetek osob z wyksztatceniem
wyzszym niz w programach koncesjonowanych, z wyjatkiem programu TVN, ktéry miat
odsetek takich os6éb nawet nieco wyzszy niz ogoélnokrajowe programy telewizji publiczne;j.
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Programy publiczne TVP Info 1 TVP 1 mialy najwigekszy odsetek widzéw najstarszych
(powyzej 60 roku zycia).

Programy koncesjonowane gromadzily mtodszg widowni¢ niz publiczne. Najwickszy
odsetek najmtodszych widzow, tj. ponizej 16 roku zycia, miaty programy Puls i Polsat.
Widownia programéw koncesjonowanych byta bardziej zroznicowana pod wzgledem wieku
niz widownia programéw publicznych. Graficzng interpretacj¢ danych przedstawiono ponizej
na wykresach nr 55 1 56.

Wykres nr 55 Struktura widowni wybranych programéw telewizyjnych ( wyksztalcenie%)

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%
TVP1 TVP2 TVP TVP Polsat TVN TV4 PULS
INFO Polonia

M Pozostali 5,4% 5,0% 1,5% 2,8% 9,0% 5,4% 6,8% 12,2%
mWyzsze 9,8% 10,2% 10,8% 14,3% 7,3% 11,3% 9,4% 6,8%
m Srednie 29,0% 29,9% 31,2% 40,0% 26,6% 33,2% 28,6% 27,6%
M Podstawowe | 55,9% 54,9% 56,6% 43,0% 57,1% 50,1% 55,3% 53,5%

87




V. Audytorium radia i widownia telewizyjna

Wykres nr 56 Struktura widowni wybranych telewizyjnych programéw ( wiek%)

100%

90%

80%

70%

60%

50%
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30%

20%

10%

0%
TVP1 TVP2 TVP TVP Polsat TVN TV4 PULS
INFO Polonia

m60+ 38,7% 33,2% 54,0% 33,5% 21,7% 26,6% 19,7% 22,5%
m55-59( 10,9% 10,6% 12,0% 15,9% 8,5% 11,8% 12,4% 11,6%
m50-54| 10,5% 11,4% 10,4% 14,1% 11,8% 10,7% 12,0% 11,3%
m45-49( 8,0% 8,5% 6,0% 9,2% 8,9% 7,7% 8,9% 8,5%
m40-44| 5,8% 6,5% 3,8% 5,5% 7,4% 6,3% 8,0% 5,0%
m35-39( 5,8% 6,8% 3,6% 5,7% 7,4% 7,4% 6,9% 6,7%
m30-34| 5,6% 6,6% 3,7% 5,5% 7,7% 8,7% 8,0% 7,7%
m25-29| 4,6% 5,5% 2,8% 4,6% 7,9% 8,1% 9,5% 9,3%
m20-24( 3,0% 3,6% 1,4% 2,2% 5,7% 4,4% 4,3% 2,8%
m16-19| 1,9% 2,6% 0,8% 1,2% 4,0% 3,0% 3,5% 2,4%
m10-15 2,8% 3,0% 0,9% 1,5% 5,8% 3,2% 4,0% 4,9%
m4-9 2,6% 2,0% 0,6% 1,3% 3,2% 2,2% 2,9% 7,3%
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VI. RYNEK REKLAMY

6.1  Analiza i perspektywy rozwoju rynku reklamowego w Polsce

Wysoko$¢ i dynamika wzrostu wydatkéw na reklamg¢ w poszczegélnych mediach w
2010 roku wskazuje na kontynuacje procesu przezwyciezania przez branz¢ reklamowa
skutkow kryzysu gospodarczego, jaki dotknal rynek reklamy w 2009 roku.

Wedtug danych Starlink w 2010 roku wydatki na reklam¢ w Polsce wyniosty 7,338
mld z} netto (po uwzglednieniu rabatow i1 upustow), tj. o 4,5% wigcej niz w 2009 roku,
znacznie powyzej prognoz rynkowych. Ubiegly rok to okres wzrostow wydatkow na reklame
w: telewizji (7,2%), radiu (1,3%), kinie (7,9%), internecie (23,2%). Spadek przychodow
odnotowaty: reklama zewnetrzna (-11,6%), dzienniki (-6,2%) oraz magazyny(-7%). Spadek w
tych mediach w roku ubieglym odnotowat tendencj¢ malejaca. Najwyzszg dynamike wzrostu
wydatkéow reklamowych w 2010 roku odnotowano w sektorach: farmaceutycznym,
zywno$ciowym, motoryzacyjnym, odziezowym i telekomunikacyjnym. Gléwnie one tez
wptynely na wzrost cato$ci rynku w Polsce, w szczegbdlnos$ci za§ na dynamike wzrostu
przychodow w telewizji.

Tabela nr 12 Wydatki netto na reklame w poszczegélnych mediach w 2010 roku
Wg Starlink

Media Wydag‘vi ;‘l‘i‘nr;ll;lam‘?* l:ﬁ;ﬁ? Udzial w rynku
(2010/2009)

Telewizja 3 838 7,2% 52,3%
Radio 529 1,3% 7,2%
Internet 1032 23.2% 14,7%
Magazyny 724 -7,0% 9,9%
Dzienniki 611 -6,2% 8,3%
Reklama zewnetrzna Outdoor 503 -11,6% 6,6%
Kino 98 7,9% 1,3%
Razem 7 338 4,5%

*- zaokraglono do pelnych min.zt

Eksperci prognozuja, ze dynamika wzrostu (liczac w wartosciach netto) rynku
reklamy telewizyjnej w 2011 roku zwolni do poziomu 3%, za$ internetowej do 6%. Spadki
wskaznikow wzrostu wydatkow na reklame¢ w tych dwodch najbardziej dynamicznie
rozwijajacych si¢ mediach spowoduja wyhamowanie tendencji wzrostowych calego rynku
reklamy do poziomu pomiedzy 6% (wg Starlink) a 6,8% (wg Zenith Optimedia Polska),
przekraczajac pulap z 2008 roku. Dwucyfrowego (procentowo) wzrostu wydatkow na
reklame¢ mozna si¢ w Polsce spodziewa¢ dopiero w 2012 roku.
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Wykres nr 57 Udzial poszczegdélnych mediow w wydatkach na reklame w 2010 roku
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Rynek reklamy telewizyjnej w 2010 roku — pomimo wcigz odczuwalnych skutkow
kryzysu ekonomicznego - zanotowat wzrost warto$ci do kwoty 3,838 mld zl. (warto$¢ netto -
wg Starlink), o 7,2% wigcej w stosunku do 2009 roku, z czego 4,6 % nalezy zawdzigczaé
kanatom tematycznym, do ktérych trafilo 16% $rodkdw przeznaczonych na reklame
w telewizji. Jednocze$nie — wedlug Nielsen Audience Measurement - czas emisji reklam
w programach telewizyjnych zwigkszyt si¢ o 37,7% w stosunku do 2009 roku. Czynnikiem,
ktéry w znacznym stopniu wptynat na osiggniecie powyzszych wskaznikéw byt — zauwazalny
w 2009 roku, a wzmocniony w 2010 roku — trend dekompozycji i odptywu widowni
telewizyjnej od nadawcow ogolnodostepnych na rzecz juz istniejacych oraz nowo
uruchomionych kanatow tematycznych (m.in. w wyniku poszerzenia oferty kanatow HD,
a takze udostepnienia ustugi VoD). Laczny udziat w ogdlnopolskiej widowni najwigkszych
nadawcow (TVP 112, TVN, Polsat) — wg Nielsen Audience Measurement - spadt z 67,0% w
2009 roku do 62,9% w 2010 roku. W tym samym czasie liczba kanatow satelitarno —
kablowych zwigkszyta sie ze 138 do 153. Najwiecej, bo az 13, powstato kanatow filmowych
(dane TNS OBOP). Zmiany struktury widowni pozwolily na przesunigcie wydatkow
reklamowych, pehiejsze wykorzystanie czasu 1 pasm reklamowych w programach
sprofilowanych, co z kolei przetozylo si¢ na dynamiczny wzrost ich przychodow, ale tez na
ostateczny wynik catej branzy reklamowej. Znaczenie mialo réwniez zwickszenie budzetow
reklamowych wymienionych juz wyzej sektoréow: farmaceutycznego, zywno$ciowego,
motoryzacyjnego, odziezowego i telekomunikacyjnego.

Do prognozowanego na 2011 rok wzrostu telewizyjnych wydatkow reklamowych (w
cenach netto) w przedziale od 3% (GroupM) do 7,3% (Zenith Optimedia) przyczyni¢ ma si¢
kontynuacja rozwoju sektora kanaldéw tematycznych (nowe programy zapowiadajg zardwno
TVP, TVN, POLSAT, jak i 4Fun Media, MTV Networks oraz inni mniejsi nadawcy). Oferta
rynku bedzie rozwijana, m. in. dzigki wzrostowi ilo$ci oraz dostgpnosci kanalow oferowanych
w DTT. Prognozowany jest wzrost zainteresowania 1 poszerzenie oferty kanalow HDTV oraz
ustug typu VoD. Spowoduje to wzrost konkurencyjnosci oferty telewizyjnej, kontynuacje
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procesu przechodzenia telewidzow do kanatow tematycznych, a co za tym idzie - zwigkszenie
ich przychodow z reklam.

Radio

Udziat radia w ogolnych wydatkach na reklame¢ w 2010 roku wynidst ok. 7,2% (netto
ok. 529 min zt). Wydatki na reklame radiowag wzrosty po kryzysowym 2009 roku jedynie o
1,3%. Wg Kantar-Media wydatki brutto — wg cennikéw nadawcow — wyniosty az 2,4 mld zt
1 wzrosty o 17,4%. Jednak rzeczywiste przychody z reklamy nadawcoéw radiowych wynosza
jedynie ok. 22% przychodéw wg cennikow — tak wysokie sg rabaty i upusty w tym medium.

Wykres 58 Udzial poszczegolnych grup radiowych w wydatkach na reklame brutto (wg
cennikéw) w radiu w 2010 roku

Pozostate AGORAS.A.
2,3% 11,3%
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7,7%
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Wg Kantar-Media

Liderem przychodéw z reklamy wedtlug cennikow jest grupa radiowa RMF, ktora
osiggneta 1/3 przychodow rynku radiowego. Wynika to z wysokiego, wynoszacego az 27,3%,
udziatu Radia RMF w audytorium radiowym w 2010 roku.

W 2011 roku mozna spodziewaé si¢ niewielkiego, ok. 1%, wzrostu wydatkow na
reklam¢ radiowa (prognozowany wzrost catego rynku — ok. 6%), a wigc udziat radia w
,torcie” reklamowym ulegnie zmniejszeniu.

6.2 Porownanie czasu wyemitowanych reklam, ogloszen i telesprzedazy
w radiofonii publicznej oraz telewizji publicznej i komercyjnej

Radiofonia publiczna w 2010 roku wyemitowata 5 134 godzin reklam, co daje 16,7%
wzrost w stosunku do 2009 roku. Programy Polskiego Radia SA wyemitowaly 453 godziny
reklam, co stanowi ponad 87% wzrost czasu emisji w poréwnaniu do 2009 roku. W Radio
EURO roczny czas emisji reklam zwigkszyt si¢ o ponad 2 000% (!). Najwiecej reklam (209,4
godz.) wyemitowat Program III.

W rozgtosniach regionalnych radia publicznego roéwniez nastgpil wzrost czasu emisji
reklam o blisko 13%. Najwigkszy procentowy wzrost nastgpit w Radiu Lublin (184,9%) oraz
w programie miejskim Radio Merkury w Poznaniu (112,3%). Przy ogolnej tendencji
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wzrostowe] na rynku reklamowym radiofonii publicznej u kilku nadawcéw rozglosni
regionalnych nastapit spadek emisji reklam w stosunku do 2009 roku. Najwigkszy
procentowy spadek nastgpit w programie miejskim Radio Wroctaw (-23%).

Tabela 13 Czas reklam i ogloszen w radiofonii publicznej w latach 2009-2010

Czas reklam i Dynamika Iigz:: l:nkcl;‘:lrslizv
Nadawca ogloszen w godz. y na d)zliwania
2009 r. 2010 r. 2010/2009 w2010 r.
Program I 69,8 93,0 33,2% 1,1%
Program II 8,7 14,0 60,9% 0,2%
Program III 156,9 209,4 33,5% 2,4%
Radio EURO (d. BIS) 6,2 136,5 2101,6% 1,6%
Polskie Radio SA 241,6 452,9 87.5% 1,3%
PR Biatystok 200,0 1914 -4,3% 2,2%
PR Pi K w Bydgoszczy 245,1 278,3 13,5% 3,2%
PR Gdansk 341 3054 -10,4% 3,5%
PR Katowice 299 2834 -5,2% 3,2%
PR Kielce 1753 198,0 12,9% 2,3%
PR Koszalin 119,5 181,0 51,5% 2,1%
PR Krakow 155,9 187,5 20,3% 2,1%
PR Lublin 87,4 249,0 184,9% 2,8%
PR Lodz 103 111,0 7,8% 1,3%
PR Olsztyn 110 144,0 30,9% 1,6%
PR PRO FM w Opolu 304,6 307,0 0,8% 3,5%
PR Merkury w Poznaniu 3224 369.,6 14,6% 2,1%
w tym: regionalny 284,1 288,3 1,5% 3,3%
miejski 38,3 81,3 112,3% 0,9%
PR Rzeszow 221 262,8 18,9% 3,0%
PR Szczecin 155,8 286,0 83,6% 1,6%
w tym: regionalny 133,3 248,0 86,0% 2,8%
miejski 22,5 38,0 68,9% 0,4%
PR Radio dla Ciebie w Warszawie 112,3 166,4 48,2% 1,9%
PR Wroctaw 620,5 5478 -11,7% 3,5%
w tym: regionalny 297 298,8 0,6% 3,4%
miejski 323,5 249 -23,0% 2,8%
PR Zachod w Zielonej Gorze 582,8 612,2 5,0% 2,3%
w tym: regionalny 259,7 271,8 4,7% 3,1%
miejskie: Zielona Gora 145,6 187,0 28,4% 2,1%
Gorzow Wielkopolski 177,5 153,4 -13,6% 1,8%
lacznie rozglo$nie regionalne 4 155,6 4680,8 | S$rednio 12,6% Srednio 2,4%
RAZEM ‘ 43972 5133,7 Srednio 16,7% Srednio 2,3%

Na podstawie danych uzyskanych od nadawcow

92



VI Rynek reklamy

Porownanie czasu reklam i ogloszen wyemitowanych w radiofonii
publicznej w latach 2009-2010

Wykres nr 59
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W wartosciach bezwzglednych najwigcej reklam wyemitowato Radio Opole — 307
godzin, odnotowujac blisko 1% wzrost w poréwnaniu do 2009 roku, a najmniej Program II —
14 godz. (blisko 61% spadek w stosunku do 2009 roku). Natomiast najwiekszy wzrost emisji
reklam (6,2 godz.) osiagneto Radio EURO (d. BIS) - ponad 2000%, emitujac 136,5 godzin w
2010 roku.

Wplywy z emisji reklam i audycji sponsorowanych w radiofonii publicznej

Analizujac tabele wptywow z emisji reklam 1 audycji sponsorowanych w 2010 roku,
nalezy zwroci¢ uwage na wzrost wplywoéw ogotem w radiu publicznym o 17,1%
w porownaniu do 2009 roku. W Polskim Radiu SA po ubiegltorocznym znacznym spadku
wptywow (-32,4%) nastapit wzrost prawie o 17%. Jednak Program II zanotowal jeszcze
dwucyfrowy spadek wptywow (-21,7%).

Szczegdlnie dobrze wypadly rozgtosnie regionalne — $rednio o 17% wzrosty wptywy

z reklamy 1 sponsoringu. Trzynascie rozgtosni regionalnych zanotowato dwucyfrowy wzrost
wplywow, w tym Radio dla Ciebie w Warszawie — 77% 1 Radio L.6dz — 76,2%.

Poréwnanie wplywow z emisji reklam i audycji sponsorowanych
w radiofonii publicznej w latach 2009-2010

Tabela nr 14

Wplifwy zl reklamy i sponsoringu Udzial wplywéw ze
s Dynamika zmian sponsoringu we
Program wplywach ogéltem
2009 r. 2010 r. 2010/2009 w2010 r.
Program I 12 3209 12 733,4 3,3% 8,1%
Program II 177,7 139,2 -21,7% 16,4%
Program III 29 268,5 35 854,0 22,5% 5,7%
Radio EURO (d. BIS) 278,3 326,2 17,2% 68,9%
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Razem Polskie Radio SA 42 0454 49 052,8 16,7% | 6,8%
PR Biatystok 1091,1 1228.8 12,6% 8,0%
PR Pomorza i Kujaw w Bydgoszczy 1015,6 10423 2,6% 10,7%
PR Gdansk 2325,0 2 290,0 -1,5% 5,3%
PR Katowice 22219 2114,6 -4,8% 5,2%
PR Kielce 1568,8 1739,6 10,9% 12,3%
PR Koszalin 6548 7753 18,4% 8,8%
PR Krakow 1209,1 1394,7 15,4% 18,5%
PR Lublin 12583 15344 22,1% 9,9%
PR L6dz 835,6 14722 76,2% 28,6%
PR Olsztyn 10524 1318,0 25,2% 6,9%
PR PRO FM w Opolu 1728,1 2 449.,5 41,7% 8,3%
PR Merkury w Poznaniu 1768,4 2 070,6 17,1% 9,0%
w tym: regionalny 1667,3 19135 14,8% 9,7%

miejski 101,1 157,1 55,4% 0,0%

PR Rzeszow 876,5 1 064,4 21,4% 11,7%
PR Szczecin 13139 198,0 31,3% 11,5%
w tym: regionalny 11631 130,1 35,0% 8,3%

miejski 150,8 67,9 2,1% 44,1%

PR Radio dla Ciebie w Warszawie 1283,7 2271,6 77,0% 0,0%
PR Wroctaw 3526,2 3487,8 -1,1% 9,4%
w tym: regionalny 17682 1973,6 11,6% 6,3%

miejski 1758,0 15142 -13,9% 13,5%

PR Zachoéd w Zielonej Gorze 1229,5 1433,7 16,6% 19,5%
w tym: regionalny 619,7 723,2 16,7% 13,8%

miejskie: Zielona Gora 352,3 437,7 24,2% 21,5%

Gorzéw 257,5 272,8 35,9% 31,5%

Razem rozglosnie regionalne 24 956,9 29 412,1 Srednio 17,9% 10,1%
Razem radiofonia publiczna | 670023 784649 Srednio 17,1% 8,0%

Na podstawie danych uzyskanych od nadawcow

Czas emisji reklam oraz wplywy z emisji reklam i audycji sponsorowanych w telewizji

publicznej w 2010 roku

Najwiecej reklam w 2010 roku wyemitowano, podobnie jak w roku poprzednim,
w programach TVP 1 oraz TVP 2. Z oddziatéw Telewizji Polskiej najwigcej reklam
wyemitowaly oddziaty w Warszawie, Katowicach, Wroctawiu i Poznaniu, najmniej oddziaty

w Opolu, Gorzowie i Kielcach.

W wigkszo$ci oddziatow regionalnych zaobserwowano wzrost czasu emisji reklam
w stosunku do roku poprzedniego. Spadek czasu emisji reklam odnotowaty 4 oddzialy TVP 3:
w Biatymstoku, Kielcach, Krakowie 1 Opolu. Najwigkszy wzrost czasu emisji reklam w 2010
roku odnotowano w oddziale w Katowicach (49,4%).
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Tabela nr 15

Czas

w 2010 roku

reklam,

*czas zaokraglono do pelnych minut

ogloszen

i telesprzedazy w

programach TVP

Czas reklam, ogloszen i telesprzedazy wyemitowanych w 2010 roku (w minutach) w TVP
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TVP 1 66 858 14 8520 75 392 60 820 24.,0%
TVP 2 62 428 9 6 420 68 857 58412 17,9%
TVP Kultura 23 086 0 0 23 086 5687 | 305,9%
TVP Sport 23 449 0 5910 29 359 5537 | 430,2%
TVP Historia 1564 0 0 1 564 1051 48.8%
TVP Polonia 39 706 0 0 39 706 14136 | 180,9%
TVP Seriale 1 080 0 0 1 080 0
TVP HD 51 0 0 51 0
Bietsat TV 18 0 0 18 0
TVP 3(Info) razem 113 982 1414 2492 | 117888 | 106170 11,0%
Lgcznie 332 221 1438 | 23342 | 357000 | 251813 | 41,8%
TVP 3 Biatystok 3421 387 3 808 55 0 3863 4306 | -10,3%
TVP 3 Bydgoszcz 669 2812 3481 0 0 3481 3431 1,5%
TVP 3 Gdansk 3329 937 4266 4 0 4270 3955 8,0%
TVP 3 Gorzow 1097 148 1245 266 0 1511 1482 2,0%
TVP 3 Katowice 6 750 810 7 560 0 0 7 560 5061 49,4%
TVP 3 Kielce 1192 144 1336 0 0 1336 1580 | -15,4%
TVP 3 Krakow 3932 254 4186 0 0 4186 4788 | -12,6%
TVP 3 Lublin 1701 849 2550 813 0 3363 2 597 29.5%
TVP 3 Lodz 3773 419 4193 13 0 4206 3759 11,9%
TVP 3 Olsztyn 2 555 1502 4057 0 0 4057 3 864 5,0%
TVP 3 Opole 540 574 1115 0 0 1115 2406 | -53,7%
TVP 3 Poznan 5 899 411 6311 0 1472 7782 7 199 8,1%
TVP 3 Rzeszéw 1 560 480 2 040 96 0 2136 1458 46,5%
TVP 3 Szczecin 1429 291 1721 10 0 1731 1208 43.3%
TVP 3 Warszawa 7713 536 8 249 99 0 8 348 6116 36,5%
TVP 3 Wroctaw 5935 798 6 733 59 0 6792 6072 11,9%
Oddzialy tgcznie 51 496 11 353 62 849 1414 1472 65 735 59 281 10,9%
RAZEM | 51 496 11 353 62 849 1414 1472 65735 | 311093 | 35,9%

Na podstawie danych udostgpnione przez Biuro Reklamy TVP S.A.
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Wykres nr 60 Czas reklam, ogloszen i telesprzedazy w programach ogolnopolskich
i satelitarnych Telewizji Polskiej w latach 2009-2010
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Wykres nr 61 Czas reklam, ogloszen i telesprzedazy w oddzialach Telewizji Polskiej
w latach 2009-2010
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Laczne wptywy z platnych elementow programu w telewizji publicznej w 2010 roku
byly wyzsze 0 2,52% w stosunku do 2009 roku. Wptywy z reklam spadty o 0,76%, natomiast
ze sponsoringu wzrosty o0 36,92%. Na tak wysoki wzrost wplywow ze sponsoringu zlozyty si¢
zarowno wyniki odnotowane w telewizji ogdlnopolskiej, jak z oddziatéw. Jednak najbardziej
znaczacy w osiaggnigciu takiej dynamiki okazal si¢ wzrost wpltywdw ze sponsoringu w
kanatach tematycznych. Odnotowany w 2010 roku wzrost wptywow z ogtoszen (o 23,53%)
spowodowany zostal dodatkowymi dochodami z ptatnych ogloszen wyborczych w czasie
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kampanii wyborczej w wyborach na urzad Prezydenta RP oraz wyborach samorzadowych.
Wplywy z telesprzedazy w telewizji publicznej w 2010 roku wzrosty tacznie o 25,2%.

Tabela nr 16 Wplywy rzeczywiste z reklam, ogloszen, telesprzedazy i sponsoringu w TVP
w 2010 roku

Wplywy rzeczywiste z platnych elementow programu w 2010 roku (w z})

bartery z reklam
Program reklama ogloszenia | telesprzedaz sponsoring i audycji lacznie
sponsorowanych

TVP 1 587002 275,70 255282,98 | 3782292,61| 70028 698,50 2127517,28| 663 196 067,07
TVP 2 408 879 169,26 88179,06| 2807 528,14| 37432 579,18 2265 147,58 | 451472 603,22
TVP Kultura 2 641 398,05 0,00 0,00 172 521,91 5436,00 2 819 355,96
TVP Sport 2 649 558,67 0,00 157 600,00 131142217 0,00 4118 580,84
TVP Historia 147 986,56 0,00 0,00 77 340,00 0,00 225 326,56
TVP Polonia 7273 227,66 0,00 0,00 234 459,42 16 551,26 7524 238,34
TVP Seriale 32 468,26 0,00 0,00 0,00 0,00 32 468,26
TVP HD 1 207,40 0,00 0,00 2 830,00 0,00 4 037,40
Bielsat TV 8 850,00 0,00 0,00 0,00 0,00 8 850,00
TVP3 (Info)

razem 83344 491,60 | 1350112,71 703 235,00 | 25090 698,73 114706220 | 111 635 600,24
RAZEM 1091 980 633,16 | 1693 574,75 | 7450 655,75 | 134 350 549,91 5561 714,32 | 1 241 037 127,89
Bialystok 1 804 170,39 139 131,00 0,00 1340 039,90 66 096,02 334943731
Bydgoszcz 1 492 642,00 0,00 0,00 1 588 087,00 79 701,00 3160 430,00
Gdansk 1923 725,13 1 500,00 0,00 630 511,11 67 734,58 2 623 470,82
Gorzéow Wikp. 404 425,80 88 404,43 0,00 996 006,21 2 900,00 1491 736,44
Katowice 2 990 099,81 0,00 0,00 1 861 025,53 35273,13 4 886 398,47
Kielce 845 200,00 0,00 0,00 258 300,00 0,00 1 103 500,00
Krakow 2 281 016,62 0,00 0,00 1 965 249,50 52 463,84 4 298 729,96
Lublin 1119 418,00 755 242,00 0,00 414 754,00 13 418,00 2 302 832,00
Lodz 2 883 017,85 7 800,00 0,00 3229261,44 176 000,00 6296 079,29
Olsztyn 1419 643,78 0,00 0,00 319 233,46 41 238,61 1780 115,85
Opole 824 558,71 0,00 0,00 255 965,92 14 400,00 1 094 924,63
Poznan 3749 810,19 0,00 48 630,00 1 667 345,08 12 330,00 5478 115,27
Rzeszow 1 074 000,00 80 340,00 0,00 349 820,00 136 580,00 1 640 740,00
Szczecin 1036 578,24 2 730,00 0,00 380 776,50 49 859,30 1469 944,04
Warszawa 4229 297,40 183 467,48 0,00 1726 381,38 95 540,50 6234 686,76
Wroctaw 2 007 353,19 89 696,00 0,00 3150 435,45 244 102,77 549158741
razem

oddzialy 30 084 957,11 | 1348 310,91 48 630,00 | 20133 192,48 1 087 637,75 52 702 728,25
RAZEM 1122 065 590,27 | 3 041 885,66 | 7 499 285,75 | 154 483 742,39 6 649 352,07 | 1 293 739 856,14

Na podstawie danych udostepnione przez Biuro Reklamy TVP S.A.
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WyKkres nr 62 Wplywy rzeczywiste z reklam, ogloszen, telesprzedazy i sponsoringu w
poszczegélnych oddzialach TVP w latach 2009-2010
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Najwicksze wpltywy z platnych elementéw programu wséréd oddziatow Telewizji
Polskiej w 2010 roku uzyskaty oddziaty w tLodzi, Warszawie, Wroctawiu, Katowicach i

Krakowie.
Czas emisji reklam i wplywy nadawcow telewizyjnych rozpowszechniajacych program
droga naziemngq.

We wszystkich programach telewizyjnych w 2010 roku odnotowano wzrost czasu
wyemitowanych reklam o 37,7% w stosunku do roku poprzedniego. Wsrod najwigkszych
nadawcow wzrost ten w stosunku do 2009 roku wynosit: TVP 1 — 23,9%, TVP 2 — 20,5%,
TVN —6,5%, Polsat - 5,2%. Najwigkszy wzrost w tej dziedzinie zanotowata TV Puls - 31%.

Wsrod nadawcow telewizyjnych, rozpowszechniajagcych program droga naziemna,
najwigkszy czas emisji reklam w 2010 roku odnotowano w telewizji Polsat - prawie 1400
godzin (1 365 godzin w 2009 roku). Polsat osiagnat tym samym stan z 2008 roku. Srednio
stanowilo to prawie 3 godziny 50 minut dziennie.

Wykres nr 63 Czas emisji reklam najwiekszych nadawcow telewizyjnych
rozpowszechniajacych program droga naziemng w latach 2009 - 2010
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Na podstawie danych AGB Nielsen Media Research
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Wykres nr 64 Wplywy (wedlug cennikéw) z emisji reklam najwiekszych nadawcow
telewizyjnych rozpowszechniajacych program droga naziemna w latach 2009 -

2010
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Na podstawie danych AGB Nielsen Media Research

Przedstawione powyzej wplywy z dziatalno$ci reklamowej to wptywy obliczone na
podstawie cennikow, bez uwzglednienia stosowanych upustow oraz rabatéw. Na podstawie
ich analizy oraz dynamiki czasu emisji reklam mozna stwierdzi¢, ze w 2010 roku, z uwagi na
widoczne jeszcze §lady kryzysu, nadawcy chetnie udzielali rabatow. Mozna ocenié, ze upusty

najwigkszych nadawcow, podobnie jak w 2009 roku, wyniosly $rednio 60-70% wartosci
cennikowej reklamy.
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VII. MIEDZYNARODOWY KONTEKST REGULACIJI
RYNKU RADIOWO-TELEWIZYJNEGO

W rozdziale tym przedstawione zostaly zagadnienia istotne dla sektora mediow
elektronicznych, ktore bezposrednio wplywaja na zakres prac analityczno-studialnych KRRiT
oraz wszelka inng dziatalno$¢, upowszechniajaca wiedz¢ zwigzang z mi¢dzynarodowym
kontekstem regulacji rynku mediow elektronicznych. W marcu 2010 roku na stronie
internetowej KRRiT powstata zaktadka Dyrektywa medialna, poSwigcona nowym regulacjom
prawnym. W zakladce Przeglgd Miedzynarodowy publikowane byly kolejne numery
biuletynu informacyjnego, poswigconego dziatalnos$ci instytucji Unii Europejskiej oraz Rady
Europy w dziedzinie mediéw, stanowiskom i inicjatywom, podejmowanym przez europejskie
organizacje branzowe, istotnym wydarzeniom gospodarczym, badaniom naukowym, a takze
najwazniejszym reformom i inicjatywom w zakresie mediéw, podejmowanym przez
poszczeg6lne panstwa. Przeglgd Miedzynarodowy istnieje od 2004 roku i rozsytany jest droga
mailowg do ponad 200 odbiorcow. W 2010 roku powstato tez 6 analiz po§wigconych waznym
zagadnieniom mi¢dzynarodowym:

o Ustugi telekomunikacyjne o podwyzszonej oplacie w przekazach telewizyjnych i
radiowych - rola organow regulacyjnych w wybranych panstwach europejskich;

e Rola organow regulacyjnych w systemach wspotregulacyjnych;

o Implementacja przepisow dotyczqcych lokowania produktu w wybranych panstwach
czlonkowskich Unii Europejskiej;

e Finansowanie mediow audiowizualnych ze srodkow publicznych - analiza
porownawcza na przyktadzie wybranych panstw europejskich (aktualizacja);

o Organizacje miedzynarodowe i wybrane panstwa europejskie wobec edukacji
medialnej;

o Koncepcja zagospodarowania dywidendy cyfrowej - stan prac na koniec 2009 roku
oraz plany na przysztosc.
Petna tres¢ wszystkich opracowan, przygotowanych w KRRIiT, a takze informacje w

sprawie Dyrektywy medialnej i poszczegdlne numery Przeglgdu Miedzynarodowego,
znajdujq si¢ na stronie internetowej KRRiT http.// www.krrit.gov.pl/bip/

Ponizej znajduja si¢ streszczenia dwoch wybranych analiz, przygotowanych w KRRiT
w 2010 roku.

7.1 Implementacja przepisow dotyczacych lokowania produktu w
wybranych panstwach czlonkowskich Unii Europejskiej

Regulacja lokowania produktu to jedna z najistotniejszych 1 najbardziej
kontrowersyjnych zmian wprowadzonych dyrektywa o audiowizualnych ustugach
medialnych. Warto podkresli¢, iz stosowanie lokowania produktu nie byto dopuszczone na
gruncie dyrektywy ,,O telewizji bez granic”. Dyrektywa o audiowizualnych ustugach
medialnych, wychodzac naprzeciw oczekiwaniom uregulowania tej kwestii, wprowadzita
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ramy prawne dla lokowania produktu, okreslajac je jako jedng z form handlowego przekazu
audiowizualnego.

Nalezy zauwazy¢, ze samo prawne zdefiniowanie tego zjawiska w dyrektywie nie
oznacza dopuszczenia lokowania produktu. Co wigcej, zasadg pozostaje zakaz lokowania.
Zgodnie z przepisami dyrektywy dopuszczenie stosowania tej formy handlowego przekazu
audiowizualnego jest fakultatywne. Dyrektywa pozostawia wigc pewna swobode 1 uzaleznia
stosowanie omawianego przepisu od decyzji danego panstwa cztonkowskiego. W
dokumencie tym okreslono przypadki, w ktorych, w drodze wyjatku, lokowanie produktu
moze zosta¢ dopuszczone:

e w utworach kinematograficznych;

e w filmach i serialach, wyprodukowanych na wuzytek audiowizualnych ustug
medialnych;

e w audycjach sportowych;
e w audycjach rozrywkowych;

e w przypadku, gdy nie dochodzi do ptatnosci, ale jedynie do dostarczenia bezptatnie
pewnych towardéw lub ustug, tj. rekwizytow 1 nagrdd po to aby zostaty zaprezentowane w
audycji (tzw. lokowanie rekwizytéw — prop placement).

Opracowanie jest wstepna analiza implementacji przepisow z zakresu lokowania
produktu, dokonanej przez panstwa czlonkowskie, ktére juz dyrektywe transponowaty. Do
czerwca 2010 roku dyrektywe w zakresie lokowania produktu implementowato pigtnascie
panstw cztonkowskich Unii Europejskiej, z czego zaprezentowano konkretne przyktady z 10
panstw czlonkowskich (Belgia, Butgaria, Czechy, Dania, Francja, Holandia, Irlandia, Niemcy,
Rumunia i Wielka Brytania). Z informacji uzyskanych od pozostatych panstw cztonkowskich
wynika, ze w wigkszosci przypadkéw zdecydowano si¢, pod pewnymi warunkami, na
zezwolenie stosowania lokowania produktow. Wyjatek, stanowi Dania, ktora opowiedziata
si¢ za catkowitym zakazem lokowania produktu. W wielu za$ przypadkach zdecydowano si¢
na przyjecie komplementarnych wobec dyrektywy, szczegdtowych rozwigzan w zakresie
ograniczen podmiotowych, przedmiotowych Iub dotyczacych wytacznie nadawcow
publicznych. Tabela nr17 ilustruje podejécie panstw cztonkowskich do gltéwnych wyzwan,
zwigzanych z lokowaniem produktu, ktére wynikaja z dyrektywy. Tabela nrl18 przedstawia
informacje dotyczace specyficznych regulacji, jakie niektére panstwa cztonkowskie
zdecydowaly si¢ przyja¢ w zakresie lokowania produktu.

Ponizsza analiza koncentrowala si¢ na kluczowych wyzwaniach zwigzanych z
implementacjg przepisoéw dyrektywy w tym obszarze, takich jak istotna warto$¢ rekwizytu,
nadmierna ekspozycja, czy obowigzek identyfikacji. Wspomniane zagadnienia wynikaja
bezposrednio z zaproponowanych w dyrektywie regulacji, ktére w rozny sposdb moga byc¢
implementowane przez panstwa cztonkowskie. Specyfika dyrektywy, jako aktu prawa
wspolnotowego, pozwala ponadto na wprowadzenie dodatkowych, szczegdtowych
uregulowan kwestii lokowania produktu, co rowniez stato si¢ przedmiotem niniejszego
opracowania (sprawa tzw. audycji nabytych czy tez problem laczenia lokowania produktu z
innymi formami handlowych przekazéw audiowizualnych).
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Tabela nr 17

Zestawienie podejscia wybranych panstw czlonkowskich do gléwnych wyzwan zwiazanych z lokowaniem produktu

Laczenie lokowania
Definicja produktu ze
nadmiernej | sponsoringiem w
L.p. | Panstwo Znaczna wartos¢ ekspozycji jednej audycji Identyfikacja Faza edukacyjna
. Logo "PP" przez co najmniej 5
Belgia Niezdefiniowana. Lokowanie sekund na poczatku i na koncu
1 | (Flandria) . ) . . Tak Brak danych . . . Brak danych
rekwizytéw traktowane jak lokowanie audycji oraz po kazdej przerwie
produktu reklamowe;j
Logo "PP" przez co najmniej 10 | 3 miesigce liczgc od daty
Belgia sekund na poczatku oraz na konicu | pierwszej emisji w danym
(Walonia) | Niezdefiniowana. Lokowanie Tak Dozwolone kazdej audycji, a takze po programie audycji
rekwizytéw traktowane jak lokowanie kazdorazowej przerwie zawierajacej lokowanie
produktu reklamowe;j produktu
2 | Bulgaria
Pigciokrotno$¢ sredniej warto$ci
reklamy zgodnie z taryfa dostawcy Brak danych | Brak danych . Brak danych Brak danych
Logo "PP" na co najmniej 15% 3 miesigce liczac od daty
ekranu, pokazywane co najmniej 5 | pierwszej emisji audycji
3 | Czechy Brak danych Brak danych sekund na poczatku i na koncu zawierajacej lokowanie
Regulator zaleca nie | audycji, a takze po kazdej produktu, a takze pierwszych
taczy¢ przerwie reklamowe;j. 40 audycji.
Dany produkt ma znaczng warto$¢
jesli stanowi on warto$¢ dla nadawcy
czy producenta. Pojgcie znacznej
warto$ci zostato zdefiniowane jako
warto$¢ koncowa. Wartos¢ ta to srodki Lokowanie produktu zabronione
pieni¢zne lub ekonomiczne dla danego
4 | Dania dostawcy ustug medialnych inne niz
warto$¢ srodkow (towarow lub ustug)
uzyskanych w ramach danej audycji
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5 |Francja
Logo "P" ma pojawia¢ przez 2 miesiace liczac od daty
minut¢ na poczatku audycji, przez | pierwszej emisji w danym
Brak minute po kazdej przerwie programie audycji
szczegdtowe reklamowej oraz przez caly czas | zawierajacej lokowanie
Niezdefiniowana j definicji Zakazane trwania napisoOw koncowych produktu
Tak
6 | Holandia (prawdopodo
bnie tak, jak
w przypadku
Jeszcze nie zostalo rozstrzygnigte sponsoringu) | Zakazane Brak danych Brak danych
7 |Irlandia
Logo "PP" pod wzgledem
graficznym okres$la kazdy z
nadawcow, ktory jest
zobowigzany do zgloszenia znaku | Okres edukacyjny ma trwac
Definiowane przez regulatora (obecnie Zakazane od 1 do regulatora. Regulator ma prawo | 6 miesigcy (10.06 -
5000 EUR) Tak stycznia 2011 zazada¢ zmian. 31.12.2010)
Obowigzkowo majg by¢
oznakowane audycje
8 | Niemcy Tak Brak danych produkowane lub zamawiane
Ponad 1% kosztow produkcji o przez nadawce. Jednolite
minimalnej warto$ci 1000 EUR (dla oznakowanie majg wypracowac
kazdego produktu) nadawcy publiczni.
9 | Rumunia Napis wyswietlany przez co
najmniej 5 sekund z informacja,
ze dana audycja zawiera/zawierata
Brak danych Brak danych | Brak danych lokowanie produktu
Logo ,,P” ma pojawiac¢ si¢ na 3 Kampani¢ informacyjna
. sekundy na poczatku i na koncu przeprowadzi¢ musza
Wielka . . . .
. Dany produkt ma znaczna warto$§¢ programu, ktory zawierat wszyscy nadawcy , ktorzy
10 | Brytania s . 2 . 4 . ,
jesli stanowi on warto$¢ dla nadawcy lokowanie produktu oraz po zamierzajg stosowac
czy producenta. Tak dozwolone kazdej przerwie reklamowej lokowanie produktu
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Tabela nr 18 Zestawienie podejscia wybranych panstw czlonkowskich w zakresie

dodatkowych ograniczen odnos$nie lokowania produktu

Dodatkowo
Dodatkowo wykluczone Ograniczenia dla
L.p. | Panstwo wykluczone audycje | produkty/ustugi mediow publicznych
Belgia Dozwolone tylko
1 | (Flandria) Brak danych Bron lokowanie rekwizytow
Ushugi hazardowe, bron
i amunicja, partie
polityczne, zwigzki
Belgia Kulturalne oraz zawodowe, ustugi
(Walonia) edukacyjne seksualne Nie
2 |Bulgaria Tak (audycje wiaspe i
zlecane przez media
Audycje religijne Brak danych publiczne)
3 [ Czechy Brak danych Brak danych Brak danych
4 |Dania Zabronione lokowanie produktu
Akcesoria tytoniowe,
5 |Francja wszystkie lekarstwa,
napoje alkoholowe,
Rozrywkowe i bron i amunicja,
sportowe odzywki dla dzieci Nie
. Tak (audycje wiasne i
6 | Holandia Napoje alkoholowe (od |zlecane przez media
Brak danych 6:00-21:00) publiczne)
7 |Irlandia Brak danych Odzywki dla dzieci Brak danych
Publicystyka, . .
8 |Niemcy audycje Brak danych Tak (audycje Wiaspe !
. . zlecane przez media
informacyjne, .
C . publiczne)
religijne, poradnicze
i konsumenckie
. Audycje
9 |Rumunia informacyjne,
publicystyczne,
debaty w sprawach
politycznych i
ekonomicznych Brak danych Brak danych
Akcesoria tytoniowe,
Wielka wszystkie lekarstwa,
10 |Brytania Publicystyka, napoje alkoholowe,
audycje religijne, ustugi hazardowe,
audycje poradnicze i |odzywki dla dzieci,
konsumenckie niezdrowa Zywnos$¢ Tak (BBC)
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7.2 Ushlugi telekomunikacyjne o podwyzszonej oplacie w przekazach
telewizyjnych i radiowych — rola organow regulacyjnych w wybranych
panstwach europejskich

W ciagu ostatnich 15-20 lat na europejskim rynku audiowizualnym rozwingly sie
interaktywne audycje z udziatem widzoéw lub stuchaczy bioragcych w nich udzial za pomoca
potaczen telefonicznych i SMS o podwyzszonej ptatnosci (Premium Rate Services - PRS). Do
wzrostu liczby tego rodzaju przekazéw przyczynito si¢ powstawanie nowych kanatéw
telewizyjnych i1 radiowych oraz dynamiczny rozwoj ustug telekomunikacyjnych. Niektorzy
eksperci tacza takze rozwoj tych form ze wzrostem popularnosci audycji typu ,,reality show”,
w ktorych widzowie maja pewien wpltyw na przebieg akcji poprzez glosowanie telefoniczne
lub za pomoca SMS.

W przypadku audiowizualnych ustug medialnych wspomniane przekazy z uslugami
PRS stanowig istotny segment rynku Interaktywnej Telewiz;ji.

Usluga ta czgsto jest nazywana Call-TV lub telewizja uczestniczaca - Participation TV -
PTV. Obejmuje ona rézne gatunki przekazow: quizy i konkursy, ustugi randkowe, czaty (w
tym porady wrdzbiarskie, czaty dla dorostych) oraz inne gatunki, zawierajace ustugi PRS np.
audycje typu “reality show”.

Analizujac ten sektor z punktu widzenia istniejagcych modeli biznesowych, wskazaé
mozna dwa zasadnicze schematy funkcjonowania:

e dochdéd generowany jest przede wszystkim poprzez duzy ,,ruch” przy zachowaniu
stosunkowo niskich cen za potaczenie lub SMS (model charakterystyczny dla quizow i
konkursow);

e wysokie ceny za polaczenie lub SMS przy ograniczonym zainteresowaniu widzow
(np. w r6znego rodzaju czatach).

Wzrost liczby ustug PRS w ofercie programowej nadawcOw pocigga za soba
zwigkszenie liczby skarg na nieuczciwe praktyki, polegajace m.in. na nieinformowaniu o
zwigkszonych kosztach tego rodzaju polaczen, przedluzaniu czasu oczekiwania na rejestracje
odpowiedzi, pobieraniu optaty poczawszy od dodzwonienia si¢ na tzw. otwartg lini¢, czy na
wyborze zwycigzcy jeszcze przed zakonczeniem konkursu. Skargi tego rodzaju, w zaleznosci
od rozwigzan instytucjonalnych, istniejacych w poszczegdlnych krajach (w opracowaniu
omowiono 6 krajow), trafiaja albo bezposrednio do nadawcéw, albo do odpowiednich
organow regulacyjnych badz do organizacji konsumenckich.

Zjawisko wykorzystywania wysokoptatnych ustug w przekazach medialnych jest
ztozone, poniewaz naktadaja sie¢ tu na siebie dwa porzadki regulacyjne, tj. regulacja
infrastruktury telekomunikacyjnej oraz regulacja tresci. Fakt ten sprawia, ze zjawisko to
czgsto wymyka si¢ regulacji, badz jest regulowane w sposdb niedostateczny. Dodatkowo
komplikuje sytuacje fakt naktadania si¢ interesow wielu podmiotéw: dostawcow ustug
telekomunikacyjnych, producentéw tresci, producentéw oferowanych towaréw czy ustug,
nadawcow, a takze ewentualnych posrednikow odpowiedzialnych za transakcje finansowe.
W sytuacji tej nadawca zmuszony jest do poszukiwania rownowagi migdzy checia
maksymalizacji zyskow a ochrong interesow widzow badz stuchaczy, co sprawia, ze jego rola
we wspomnianym tancuchu tworzenia wartos$ci jest szczegolnie newralgiczna.

Znaczna cz¢$¢ zyskow generowanych przez tego typu ustugi trafia do nadawcy oraz
producenta audycji, co szczego6lnie podkresla specyficzng role tych podmiotéw. Wazna
pozycja nadawcdéw oznacza jednoczesnie istotne wyzwanie dla organdw regulacyjnych. Ich
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zadania w tym obszarze dotycza z jednej strony prowadzenia odpowiedniej polityki
ukierunkowanej na ochron¢ praw widzow 1 stuchaczy, z drugiej za$ - odpowiedniej
kwalifikacji prawnej audycji zawierajacych wysokoptatne ustugi.

Prawo wspolnotowe nie reguluje w sposéb specyficzny tresci audycji, zawierajacych
ustugi PRS. Europejski Trybunat Sprawiedliwosci wydat 18 pazdziernika 2007 roku
orzeczenie (sprawa C-195/06)> dotyczace kwalifikacji przekazow, w ktorych oferowany jest
udziat w konkursie z nagrodami poprzez wybieranie numeru o podwyzszonej platnosci, w
Swietle definicji ,telesprzedazy” oraz ,reklamy telewizyjnej”, okreslonej w dyrektywie
89/552/EWG z 1989 roku (zmienionej dyrektywa 97/36/WE) zwanej dyrektywa o telewiz;ji
bez granic). W kontekscie tego orzeczenia, regulator rynku mediéw elektronicznych ma
bardzo istotng rol¢ do spetnienia podczas kwalifikowania tego rodzaju ustugi. Ocenia on, czy
wspomniane przekazy spetniajg kryteria przynalezne audiowizualnym przekazom handlowym
(reklama, telesprzedaz), a jesli tak, to czy przestrzegane sa odpowiednie, zwigzane z tym
limity czasowe, oznakowanie oraz wymogi jakosciowe i co za tym idzie, czy odbiorca
chroniony jest przed nadmierng reklamg w przekazie.

Mimo zlozono$ci problemdéw zwigzanych z udzialem wysokoptatnych ustug w
przekazach audiowizualnych, doswiadczenia krajow badanych w analizie (Belgia, Francja,
Irlandia, Wegry, Wielka Brytania) pokazuja, ze mozliwe sa takie rozwigzania prawne i
praktyka regulacyjna, ktére zapewnig odpowiednig ochron¢ konsumenta przed nieuczciwymi
praktykami niektérych podmiotow uczestniczacych w Call-TV 1 okresla takie granice
dziatalnosci dostawcow audiowizualnych ustug, w ktoérych jest miejsce zarowno na ich zysk,
jak 1 na interes oraz satysfakcje odbiorcy.

W Polsce ustugi $wiadczone drogg elektroniczng, w tym wykorzystywanie potaczen i
SMS o podwyzszonej optacie w loteriach, konkursach, czy grach telewizyjnych i radiowych
nie podlegaja ujednoliconym przepisom, sa rozproszone w réznych aktach prawnych. Ponadto
zadna z ustaw nie wskazuje jednego (poza sadem) organu, ktory miatby nadzoér nad rynkiem
tego rodzaju ushug i skutecznie rozpatrywatby skargi na nieuczciwe praktyki podmiotéw
uczestniczacych w tej dzialalno$ci. Utrudnia to dochodzenie roszczen, stanowi pole do
ewentualnych naduzy¢ oraz pozostawia podmioty poza skuteczng kontrola, a co za tym idzie,
ogranicza prawa konsumenta, w tym przypadku widza czy shuchacza.

Istotnym problemem w pociagnieciu do odpowiedzialno$ci podmiotdw, stosujacych
nieuczciwe praktyki jest zjawisko ,znikania” organizatorow konkursow: zgodnie z
obserwacja Federacji Konsumentow istnieja firmy, ktore czesto rozwigzuja swoja dziatalnosé
po kilku miesigcach, by potem odtworzy¢ ja pod inng nazwa.

Skargi od konsumentéw trafiaja do réznych urzedéw i instytucji. Przykladowo - w
2009 roku 1 do potowy 2010 roku wplyneto do Urzedu Komunikacji Elektronicznej 141
skarg, do Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji 32 skargi, do Urzedu Ochrony Konkurencji i
Konsumentéw ponad 60 skarg, do Federacji Konsumentéw okoto 66 skarg.

Wymienione urzgdy i instytucje rozpatrywaty skargi w ramach swych kompetencji, a
takze w roznym zakresie staraly si¢ prowadzi¢ polityke informowania odbiorcow o
zagrozeniach, wynikajacych z uczestnictwa w konkursach, czy grach z wykorzystaniem
wysokoptatnych  polacze (np. Urzad Komunikacji Elektronicznej”, Federacja
Konsumentoéw,” a takze KRRiT). W opinii tych instytucji, wykorzystywanie ustug o

2 Orzeczenie dostepne na stronie ETS: http:/curia.europa.eu
2 www.cik.uke.gov.pl
» www.federacja-konsumentow.org.pl
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podwyzszonej ptatnosci nie jest dostatecznie regulowane prawnie i wymaga dalszych prac
legislacyjnych.

Z punktu widzenia regulatora tresci, kwestig kluczowa jest badanie, czy tego rodzaju
przekazy nie naruszaja niezalezno$ci redakcyjnej i w jakich przypadkach powinny by¢
kwalifikowane jako reklama telewizyjna lub telesprzedaz, a co za tym idzie, czy podlegaja
limitom, okreslonym w ustawie o radiofonii i telewizji. Stad tez wyzwaniem niezmiernie
waznym staje si¢ implementacja wymienionego wczesniej orzeczenia Europejskiego
Trybunatu Sprawiedliwosci (C-195/06)
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VIII. KONIECZNE ZMIANY PRAWNE W ZAKRESIE USTAW
REGULUJACYCH DZIALALNOSC NADAWCOW
RADIOWYCH I TELEWIZYJNYCH

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przedstawia ponizej wykaz postulowanych
zmian prawnych w zakresie ustaw regulujacych dziatalno$¢ nadawcow. Postulaty te w
wiekszosci byly juz wskazywane przez KRRiT, ale nadal pozostaja aktualne i czgsto
stanowig istotng barier¢ w prawidlowym funkcjonowaniu polskiego rynku mediow
audiowizualnych. Krajowa Rada Radiofonii 1 Telewizji sama nie posiadajac uprawnien w
zakresie inicjowania procesu ustawodawczego, deklaruje wiaczenie sie¢ we wszelkie prace
legislacyjne, podj¢te przez kompetentne do tego organy panstwowe.

Wprowadzenie zasady must carry w polaczeniu z must offer

Obecnie obowigzujaca zasada kolejnosci wprowadzania programéw do sieci
kablowych, okre$lona w art. 43 ustawy, nie realizuje celow zwiazanych z zasada must carry,
gdyz okresla jedynie kolejno$¢ wprowadzania programéw do sieci, zamiast okreslenia
obowigzku udost¢pniania odbiorcom tych programéw, ktére maja peli¢ funkcje ustugi
powszechnej. Przepisy art. 43 ustawy nie regulujg sprawy ponoszenia optat przez nadawce i
operatora, nie znosza rowniez optat, czego efektem byt m.in. konflikt w 2005 roku pomi¢dzy
TVP SA a operatorami sieci kablowych w sprawie optat za programy telewizji publiczne;,
udostepniane w sieciach kablowych. Niezbednym jest zatem potaczenie obowigzku
dostarczania programéw, petnigcych funkcje ustugi powszechnej (must carry), z nalozeniem
obowigzku udostepniania tych programéw sieciom kablowym (must offer), a takze
rozszerzenie tych zasad na satelitarne platformy cyfrowe i1 inne nos$niki, niezaleznie od
technologii, zastosowanej do $wiadczenia ustug audiowizualnych.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji uwaza, ze nowelizacja ustawy powinna
uwzglednic jasne 1 przejrzyste regulacje w zakresie zasady must carry/must offer, a docelowo
obowigzek ten powinien, po przejsciu na naziemne nadawanie cyfrowe, dotyczy¢ jedynie
bezptatnych, niekodowanych, ogo6lnopolskich programéw, obecnych w naziemnych
multipleksach. Jednocze$nie mozna rozwazy¢ wprowadzenie w projektowanej nowelizacji
technologicznie neutralnych przepisow w zakresie must carry, ktore obowiazywatyby w
okresie przejsciowym. Bezplatne, nickodowane, ogdlnopolskie programy, obecne w
naziemnych multipleksach powinny by¢ nadal zwolnione z wymogu rejestracji przez
operatora. W zwigzku z obowigzkiem wprowadzenia takich programéw do oferty operatoréw,
stusznym wydaje si¢ wiaczenie do ustawy przepisu o zwolnieniu operatorow z obowigzku
podpisywania uméw z nadawcami. Obowigzek ten wynika z ustawy o prawie autorskim i
prawach pokrewnych. Zniesienie tego wymogu nie ograniczy innych obowiazkow,
natozonych na operatoréw przez t¢ ustawe.

Nadawcy programéw, objetych obowiazkiem typu must carry, nie powinni by¢
réwniez zobowigzani do pokrywania kosztéw realizacji obowiazku must carry, ponoszonych
przez operatorow w zwiazku z obstugg techniczng czy dostarczeniem sygnatu. W
znowelizowanej ustawie obowigzkowi must carry powinien odpowiada¢ jednak obowigzek
nakladany na nadawcow tzw. must offer (obowigzek udostepnienia programu operatorowi
obcigzonego obowigzkiem must carry). Uregulowania ustawowego wymaga takze kwestia
tzw. pakietyzacji programow, dokonywanej przez podmioty rozprowadzajace programy.
Udostepnienie programu, objetego obowiazkiem must carry w drozszym pakiecie moze
oznaczac, ze dostep do programu, ktory powinien by¢ powszechny, napotka¢ moze na barierg
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finansowa, trudng do przekroczenia dla czesci odbiorcow. Wszystkie programy objete
obowigzkiem must carry powinny wigc by¢ dostepne w najtanszych pakietach. Jednoczesnie
nalezy wskaza¢, iz dla celow zapewnienia odpowiedniej skutecznosci tych postanowien
stosownego uzupelnienia wymaga art. 53 ustawy tak, by dotyczyt on réwniez obowigzkow
operatoréw w zakresie must carry.

Nowelizacja art. 21 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji: doprecyzowanie definicji misji
publicznej

Ustawowa definicja misji publicznej, zawarta w art. 21 ust. 1 ustawy, stwarza
mozliwos¢ wielu interpretacji, a praktycznym przejawem tego sg m.in. sprawozdania z
rocznej dziatalnosci programowej nadawcow. Z ich analizy wynika, ze nadawcy maja wiele
trudnosci 1 dlatego stosuja niejednolite kryteria kwalifikacji tych samych rodzajéw audycji do
kategorii tzw. audycji misyjnych, co szczegdlnie dotyczy audycji z zakresu kultury.

Nowelizacja przepisu art. 25 ust. 4 ustawy o radiofonii i telewizji

Zdaniem Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji w znowelizowanej ustawie w art. 25
ust. 4 nalezaloby wprowadzi¢ statg zasade, iz koszty tworzenia i rozpowszechniania programu
dla odbiorcéw za granica w jezyku polskim i w innych jezykach pokrywane sa w 100% z
dotacji budzetowej, w granicach okreslonych ustawa budzetowa. Obecnie tylko czgsé
kosztéw tworzenia programow dla odbiorcéw za granica: Polskie Radio dla Zagranicy i TVP
Polonia, pokrywana jest z dotacji budzetowej, uzyskiwanej z Ministerstwa Spraw
Zagranicznych. Pozostate koszty tworzenia oraz koszty rozpowszechniania tych programéw
Polskie Radio SA i Telewizja Polska SA pokrywaja z dochodow, uzyskiwanych z wiasnej
dziatalno$ci lub ze §rodkow publicznych.

Okreslenie kompetencji KRRIiT w zakresie przeciwdzialania nadmiernej koncentracji
kapitalowej w mediach elektronicznych

Obecny stan prawny nie daje, w sposob jednoznaczny i skuteczny mozliwosci
badania, przez Krajowa Rade Radiofonii 1 Telewizji ex ante, procesOw koncentracji
kapitatowej w mediach elektronicznych. Zobowigzania konstytucyjne KRRiT, w tym
obowigzek zapewniania pluralizmu na rynku medialnym, uzasadniaja potrzebg ustawowego,
jednoznacznego sprecyzowania tego zagadnienia, w sposéb niebudzacy watpliwosci zardowno
co do kompetencji KRRiT, jak i zakresu analiz.

Okreslenie terminu rozpatrzenia wniosku koncesyjnego

Ustawa o radiofonii 1 telewizji nie okre§la terminu rozpatrzenia wniosku
koncesyjnego. Postugiwanie si¢ w procesie koncesyjnym terminami rozpatrzenia sprawy,
okreslonymi w Kodeksie postgpowania administracyjnego, zmusza Krajowa Rad¢ Radiofonii
i Telewizji do czgstego korzystania z instytucji przesuni¢cia terminu rozpatrzenia, ze wzgledu
na nieuzupetnienie wniosku koncesyjnego lub konieczno$¢ nadestania wyjasnien przez
wnioskodawce. W opinii KRRiT, w przypadku wniosku o udzielenie koncesji na
rozpowszechnianie programu w sieci kablowej, optymalnym terminem na jego rozpatrzenie
bylyby 3 - 4 miesigce, zamiast obecnie obowigzujacych, zgodnie z kodeksem, 30 dni lub w
przypadkach szczegodlnie skomplikowanych - 2 miesiecy.

Nowelizacja przepisu art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji

Nadawcy programow radiowych i telewizyjnych sa zobowigzani do przeznaczania co
najmniej 33% kwartalnego czasu nadawania w programie utworéw stowno-muzycznych na
utwory, ktore sa wykonywane w jezyku polskim. Czesto ten przepis jest realizowany w ten
sposob, iz wymagane utwory stowno-muzyczne w jezyku polskim sg nadawane wylacznie lub
gléwnie w porze nocnej, kiedy krag odbiorcéw jest znikomy. KRRiT postuluje okreslenie w
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ustawie godzin w ciggu doby, w ktérych wymieniony obowigzek bedzie realizowany (pora
dzienna).

Przepis art. 15 ust.2 odnosi si¢ wylacznie do kwoty jezykowej. W zwigzku z
powyzszym nadawcy telewizyjni usituja wypetnia¢ jego dyspozycje poprzez
rozpowszechnianie utworow wykonywanych w jezyku polskim, ktore nie zostaly wytworzone
pierwotnie w jezyku polskim. W opinii KRRiT taka interpretacja przepisu jest nieuprawniona,
bioragc pod uwage brzmienie art. 1 ust. 1 pkt 5 ustawy o radiofonii i telewizji, w ktorym
podkresla si¢ koniecznos$¢ popierania krajowej produkcji audiowizualnej. W znowelizowane;j
ustawie powinien znajdowac si¢ przepis, chronigcy w okreslonych typach programow utwory
wytworzone w jezyku polskim, ale z dodaniem okre$lenia ,,pierwotnie”, a wigc analogicznie,
jak zostalo to okre§lone w art. 15 ust. 1 ustawy w odniesieniu do audycji wytworzonych
pierwotnie w jezyku polskim. Ponadto w ramach obowigzujacej kwoty powinien tez zostaé
okreslony wymagany udzial utworéw nowych (nowo powstatych). Odrgbng sprawa, ktoéra
nalezy rozwazy¢ podczas nowelizacji art. 15 ust. 2 ustawy, jest obecny brak mozliwosci
realizacji w niektorych programach wyspecjalizowanych wymaganej kwoty utworéw, o
ktorych tam jest mowa. Dotyczy to w szczegdlnosci Programu 2 Polskiego Radia, majacego
charakter wyspecjalizowany muzyczno-literacki, prezentujacego literatur¢ i muzyke powazna.
W dziedzinie muzyki powaznej utwory stowno-muzyczne nadawane sg z reguty w jezyku
oryginatu, dlatego tez trudno jest w tym przypadku uzyska¢ w programie tak wysoka
proporcj¢ utworéw stowno-muzycznych w jezyku polskim, jaka zostala okreslona w art. 15
ust. 2. Ustawa nie przewiduje zadnych wylaczen, ani zmniejszenia wymaganego udziatu
utwordéw w programach wyspecjalizowanych.

Zdefiniowanie specjalizacji programu w programach radiowych

W  opinii KRRiT, istnieje pilna potrzeby nowelizacji definicji programu
wyspecjalizowanego, w odniesieniu do programow radiowych. Ustawa obecnie
obowigzujaca, w art. 4 pkt 4a okresla, iz programem wyspecjalizowanym jest program, w
ktéorym nie mniej niz 70% czasu nadawania w ciggu miesigca, w godzinach 6.00 - 23.00,
stanowig audycje 1 inne przekazy realizujace przyjeta specjalizacje programu. Definicja ta nie
zawiera rozroznienia mig¢dzy programem radiowym a telewizyjnym. Tymczasem w
przypadku radiowych programow wyspecjalizowanych - tematycznych (spoteczno -
religijnych, akademickich, biznesowych, poswieconych zdrowiu), w ktérych specjalizacja
moze by¢ realizowana wylacznie lub niemal wylacznie poprzez audycje i inne przekazy
stowne, okreslony na poziomie 70% udziat specjalizacji, jest niezmiernie trudny do
wypehienia ze wzgledu na wysokie koszty tworzenia programow stownych.

W konsekwencji tej zmiany niezbgdna bedzie odpowiednia zmiana definicji programu
wyspecjalizowanego telewizyjnego.

Doprecyzowanie przepiso6w dotyczacych ochrony maloletnich widzow i stuchaczy
W tym zakresie KRRiT w szczeg6lno$ci postuluje:

e usunig¢cie niespdjnosci art. 18 ust. Sb 1 ust. 5 i ust. 6 pkt 3 ustawy o radiofonii i
telewizji: W art. 18 wystepuje niespdjno$¢ ust. Sb (Nadawcy sq zobowigzani do
oznaczania audycji lub innych przekazow, o ktorych mowa w ust. 5 (a wigc dozwolonych
w czasie ochronnym mi¢dzy godz. 6.00 a 23.00) (...) uwzgledniajgc stopien szkodliwosci
danej audycji lub przekazu dla matoletnich w poszczegolnych kategoriach wiekowych)
oraz ust. 6 pkt 3 (uwzgledniajgc stopien szkodliwosci audycji dla maloletnich w
poszczegolnych kategoriach wiekowych) z trescig ust. 5, ktory wyklucza bezwarunkowo w
czasie migdzy godz. 6.00 a 23.00 wszelkie audycje moggce mie¢ negatywny wplyw na
prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwoj matoletnich. Nalezaloby zatem
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wyeliminowa¢ t¢ wieloznaczno$¢, ewentualnie doprecyzowujac uzywane pojecia:
szkodliwy 1 majgcy negatywny wphw.

e sprecyzowanie przepisu, wprowadzajacego obowigzek poprzedzania audycji
radiowych nadawanych w godz. 6.00 - 23.00 zapowiedzig stowng (art. 18 ust. 5b): W
odniesieniu do wszystkich audycji lub innych przekazow obowigzek oznaczania z
uwzglednieniem stopnia szkodliwosci danej audycji lub przekazu dla matoletnich w
poszczegolnych kategoriach wiekowych wprowadza art. 18 ust. 5b. Ustawa uzywa tu
okreslenia ,,nadawcy”, nie precyzujac czy chodzi o nadawcéw radiowych czy
telewizyjnych. Jednakze we fragmencie, specyfikujacym obowiazki nadawcy, jest mowa
tylko o symbolu graficznym w emisji telewizyjnej, a brak jest wzmianki o zapowiedzi
stownej. Niejasno$¢ pogtebia fakt, ze w ust. 6 pkt 3 ustawa nakazuje KRRiT okresli¢
wzory symboli graficznych i formul zapowiedzi, o ktorych mowa w ust. 5 a i 5 ,b podczas
gdy w ust. 5b nie wystepuje w ogole pojecie zapowiedzi.

W nowelizacji nalezatoby zatem wprowadzi¢ przepis, zobowigzujacy jednoznacznie
nadawcow radiowych do wprowadzenia systemu ostrzegawczego, dostosowanego do
specyfiki programu radiowego, najlepiej w postaci delegacji dla KRRiT do wydania
odrgbnego rozporzadzenia w tej kwestii.

Umozliwienie KRRiT kompleksowej kontroli tresci w zarejestrowanych programach
rozprowadzanych sieciach kablowych oraz za pomoca innych platform niezaleznie od
zastosowanej technologii

Po rozszerzeniu zakresu kompetencji Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji,
zwigzanych z implementacjg dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych, dla
sprawnego wykonywania obowiazkéw regulacyjnych, konieczne jest wyposazenie KRRiT w
uprawnienia do kontroli stosowania zasad tam nakreslonych. Na problem ten zwracala takze
uwage Komisja Europejska podczas posiedzen Komitetu Kontaktowego ds. Dyrektywy ,,0
telewizji bez granic”.

Ustawodawca powinien rozwazy¢ wprowadzenie obowigzku przekazywania KRRiT
zarejestrowanego programu rozprowadzanego przez operatora sieci telewizji kablowej oraz
przez operatorow innych platform. Uniemozliwitoby to dziatania operatorow, ktorzy
odmawiaja przekazania zarejestrowanego programu rozprowadzanego w sieci, zastaniajac si¢
umowa z nadawca programu, iz ten zabronil rejestracji programu. Rozwigzanie to
umozliwitoby Krajowej Radzie Radiofonii 1 Telewizji pelniejsza kontrole tresci
rozprowadzanych w zarejestrowanych programach, a tym samym realizacj¢ art. 45 ust. 2 pkt
1 ustawy. Obecnie jedynie nadawca, na podstawie art. 20 ust. 1 ustawy ma obowigzek
utrwalania audycji, reklam Iub innych przekazow na odpowiednich nosnikach 1
przechowywania ich przez okres 28 dni od dnia rozpowszechnienia audycji. Proste
przeniesienie postanowien tego przepisu do potrzeb kontroli programéw rozprowadzanych w
sieciach telewizji kablowej oraz za pomoca innych platform, jest niemozliwe ze wzgledow
technicznych. Wprowadzenie obowigzku zarejestrowania programu rozprowadzanego w sieci
kablowej 1 na innych platformach na zadanie regulatora rynku jest uzasadnione
przeprowadzaniem dziatan kontrolnych przez KRRIiT.

Dostosowanie do wymogéw konstytucyjnych upowaznien ustawowych do
wydania rozporzadzen KRRIiT.

Zawarte w art. 37 ust. 4 upowaznienie powinno odnosi¢ si¢ réwniez do trybu
postepowania w sprawach zmiany koncesji, wprost wskazywac, iz ustawodawca powierzyt do
uregulowania wzory formularzy. Upowaznienie nalezy roéwniez uzupehi¢ o wytyczne do
wydania rozporzadzenia.
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Zgodnie z art. 217 Konstytucji RP ,,naktadanie podatkow, innych danin publicznych,
okreslanie podmiotow, przedmiotow opodatkowania i stawek podatkowych, a takze zasad
przyznawania ulg i umorzen oraz kategorii podmiotow zwolnionych od podatkow nastgpuje w
drodze ustawy”.

Interpretujac art. 217 Trybunat Konstytucyjny wielokrotnie wskazywal, iz wyliczenie
w nim zawarte nalezy rozumie¢ jako nakaz uregulowania ustawg wszystkich istotnych
elementéw stosunku daninowego, do ktérych zaliczaja si¢ m.in.: okreslenie podmiotu oraz
przedmiotu opodatkowania, stawek podatkowych, zasad przyznawania ulg i umorzen oraz
kategorii podmiotow zwolnionych od podatku. Trybunat Konstytucyjny podkreslat réwniez,
iz wyliczenie zawarte w art. 217 Konstytucji RP nie ma charakteru wyczerpujacego co
oznacza, ze wszystkie istotne elementy stosunku daninowego powinny by¢ uregulowane
bezposrednio w ustawie, za§ do unormowania w drodze rozporzadzenia moga zostaé
przekazane tylko te sprawy, ktore nie majg istotnego znaczenia dla konstrukcji danej daniny.

Z tych wzgledow nalezy uznaé, iz wszystkie wskazane powyzej istotne elementy
optaty koncesyjnej, jako jednego z ci¢zaréw publicznych, powinny zosta¢ uregulowane w
ustawie, a nie jak przewiduje ustawa w obecnym brzmieniu - w rozporzadzeniu KRRiT.

Zasadne jest rowniez odrgbne uregulowanie upowaznien do wydania rozporzadzen w
sprawie wysokosci oplat (jako obligatoryjnych) i upowaznien do wydania rozporzadzen w
sprawie okreslenia ulg lub podmiotéw zwolnionych od ponoszenia oplaty (jako
fakultatywnych).

Nowe brzmienie art. 37 ust. 2 ustawy.

Whnioskodawca w postgpowaniu o udzielenie lub zmiang¢ koncesji deklaruje sposob
wykonywania koncesji. Deklaracje te sa przedmiotem oceny zgodnie z art. 36 ust.1. Ocena ta
stanowi podstawe rozstrzygnigcia postgpowania. Obecnie deklaracje nadawcy, zlozone w
postgpowaniu o udzielenie koncesji, sg przywotywane wraz w tresci uzasadnienia do koncesji,
poprzez wskazanie, iz razgce odstgpienie od tych warunkéw bedzie stanowi¢ podstawe do
cofnigcia koncesji. Ze wzgledu na brak jasnej definicji, uznaje si¢ za razace odstgpienie od
zadeklarowanego przez nadawce sposobu realizacji koncesji. Bioragc pod uwage fakt, ze
niejednokrotnie o udzieleniu koncesji decyduja nieznaczne roznice procentowe migdzy
deklaracjami nadawcow, uzasadnione jest wprowadzenie kompetencji KRRiT do okreslania
warunkow programowych koncesji. Taka kompetencja powinna stwarzaé mozliwosé
okreslania w koncesji, oprocz kwot, rowniez elementow jakosciowych. Ustawa powinna
przewidywa¢ mozliwo$¢ czasowej zmiany programu w czesci sieci nadawczej, co umozliwi
regulacje zjawiska tzw. rozszczepienia programowego.

Okreslenie w ustawie terminéw wpisow do rejestru oraz wykazu (dlugosci
obowiazywania wpisu).

Nalezy okresli¢ ustawowo, ze wpis do rejestru ma obowigzywaé przez okres trwania
umowy z nadawcg programu. W przypadku wpisu do wykazu udostgpnianych publicznie
audiowizualnych ustlug medialnych na zadanie oraz rejestru programow rozpowszechnianych
wylacznie w systemach teleinformatycznych, okres obowigzywania wpisu powinien wynosic¢
10 lat (analogicznie do terminu obowigzywania koncesji).

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji deklaruje swoja gotowos¢ do uczestniczenia
we wszystkich pracach, dotyczacych przygotowania kompleksowego prawa,
regulujacego wszechstronnie i nowoczesnie polski rynek mediéow audiowizualnych.
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Zalacznik Nr 1 do Informacji o podstawowych problemach radiofonii i
telewizji

Podstawowe wskazniki finansowo-ekonomiczne nadawcéw publicznych w 2010 roku
w porownaniu do lat 2008-2009

Analizujac w 2010 roku ponizsze wyniki ekonomiczno - finansowe spotek mediow
publicznych Krajowa Rada Radiofonii i1 Telewizji zapoznata si¢ z nastepujacymi
informacjami:

a) Aspekty finansowo-ekonomiczne dziatalnosci spotek radiofonii publicznej w latach 2006-
2008, w oparciu o materialy bilansowe;

b) Informacja o wielkosciach ekonomiczno-finansowych spotek radiofonii publicznej po IV
kwartatach 2009 roku, sporzqdzona w oparciu o sprawozdania o przychodach, kosztach
i wyniku finansowym oraz nakltadach na srodki trwate F-01 za IV kwartat 2009 roku;

¢) Informacja o wielkosciach ekonomiczno-finansowych spotek radiofonii publicznej po II
kwartatach 2010 roku, sporzqdzona w oparciu o sprawozdania F-01 za I i Il kwartal
2010 roku;

d) Informacja o sytuacji finansowo-ekonomicznej Telewizji Polskiej za 2009 rok, sporzgdzona
na podstawie materiatow bilansowych,

e) Informacja o wielkosciach ekonomiczno-finansowych spotek radiofonii publicznej po 111
kwartatach 2010 roku, sporzqdzona w oparciu o sprawozdania F-01 za Il kwartal
2010 roku;

f) Aspekty finansowo-ekonomiczne dziatalnosci spotek radiofonii publicznej w latach 2007-
2009, material przygotowany na podstawie materiatow bilansowych.

Dla wszystkich 18 spdtek radiofonii publicznej najwazniejszym elementem
przychodéw byly s$rodki finansowe przekazane z rachunku bankowego Krajowej Rady
Radiofonii 1 Telewizji (Sredniorocznie 65,2%), natomiast dla Telewizji Polskiej SA wpltywy
abonamentowe ($redniorocznie 12,2%), byly uzupelnieniem przychodow ze sprzedazy czasu
reklamowego.

W latach 2008-2010 udziat srodkow uzyskanych przez spotki publicznej radiofonii 1
telewizji z rachunku bankowego KRRIiT (wplywy abonamentowe + wplywy
pozaabonamentowe), w przychodach biezacych ogotem przedstawial si¢ nastepujaco:

2008 rok 2009 rok 2010 rok $redniorocznie
1. Telewizja Polska SA

w Warszawie 18,7% 16,9% 12,2% 15,9%
2. radiofonia publiczna
ogolem 66,5% 70,9% 65,2% 67,6%
Z tego:
a) Polskie Radio SA
w Warszawie 63,3% 68,5% 57,9% 63,2%
b) spoiki regionalnej
radiofonii publicznej 70,3% 73,8% 74,5% 72,9%
z tego:
e Radio Biatystok SA 65,6% 72,2% 81,8% 73,2%
e Radio Pomorza i Kujaw SA w
Bydgoszczy 77,5% 80,4% 80,9% 79,6%
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e Radio Gdansk SA 66,8% 70,5% 68,2% 68,5%
e Radio Katowice SA 70,1% 68,5% 70,3% 69,6%
e Radio Kielce SA 75,2% 77,9% 79,1% 77,4%
e Radio Koszalin SA 79,3% 83,9% 82,4% 81,9%
e Radio Krakow Matopolska SA 66,8% 70,2% 73,8% 70,3%
e Radio Lublin SA 77,7% 71,5% 73,0% 74,1%
e Radio L6dz SA 80,4% 75,3% 73,0% 76,2%
e Radio Olsztyn SA 70,0% 81,6% 77,7% 76,4%
e Radio PRO FM SA w Opolu 69,4% 71,2% 70,5% 70,4%
e Radio Merkury SA w Poznaniu 67,8% 73,3% 77,4% 72,8%
e Radio Rzeszow SA 76,9% 75,9% 81,2% 78,0%
e Radio Szczecin SA 67,3% 72,2% 68,3% 69,3%
e Radio dla Ciebie SA w Warszawie 73,2% 74,9% 73,0% 73,7%
e Radio Wroctaw SA 56,6% 61,4% 62,8% 60,3%
e Radio Zachod SA

w Zielonej Gorze 65,4% 82,7% 81,2% 76,4%

Spadek poziomu udziatu wptywow abonamentowych w przychodach ogotem nastapit
w nastepujacych rozglosniach: Gdansku, Koszalinie, Lodzi, Olsztynie, Opolu, Szczecinie,
Warszawie ( Radio dla Ciebie ) 1 Zielonej Gorze. W pozostatych rozglo$niach zanotowano
wzrost udziatu wptywow abonamentowych w przychodach ogoétem.

Uzyskiwane przez nadawcoéw publicznych $rodki abonamentowe jedynie w czeSci
pokrywaly ich koszty dzialalnosci. Relacjg¢ wplywoéw abonamentowych do kosztéw
dziatalnosci potwierdza wykres, prezentujacy dynamike wptywow abonamentowych netto (po
potraceniu prowizji Poczty Polskiej) oraz kosztéw dziatalnosci w latach 1994 - 2010:

Wykres nr 1A

3000,0 60,0%

25000 \/\ ] 500%

T 40,0%

2000,0 T

1500,0 [ T 30,0%

1000,0 T 20,0%

500,0 + I I I T 10,0%
0,0 7 m — T . - - T - m . — 0,0%
1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010
rok rok rok rok rok rok rok rok rok rok rok rok rok rok rok rok rok

B wplywy abonamentowe 4304 | 5242 | 633,9 | 703,0 | 766,8 | 803,5 | 803,7 | 867,5 | 898,7 | 905,1 | 898,7 | 8929 | 8888 | 887,2 | 726,0 | 6280 | 526,8
nominalnie w min zt

[ koszty dzialalno$ci 775,7 |1038,2|1190,1]14929|1614,5|1790,4|2030,3|2091,1|2040,9|1996,4|2059,9|2231,3|2331,5|2514,4|2634,0|2407,8|2 246,9
nadawcow publicznych
nominalnie w min zt

—a— relacja wplywow abonamentowych | 55,5% | 50,5% | 53,3% | 47,1% | 47,5% | 44,.9% | 39,6% | 41,5% | 44,0% | 45,3% | 43,6% | 40,0% | 38,1% | 35,3% | 27,6% | 26,1% | 23,4%
do kosztow dziatalnosci w %

Radiofonia publiczna

W 2010 roku najpowazniejszym skladnikiem przychodow ogotem 18 spotek
radiofonii publicznej byty $rodki abonamentowe, stanowigce 65,2%, z tego: Polskie Radio SA
w Warszawie — 57,9%, natomiast spotki regionalnej radiofonii publicznej razem — 74,5%.
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W poszczegolnych spotkach regionalnych udziat tych wplywow w przychodach ogdiem
wahat si¢ w granicach 62,8% (Wroctaw) — 82,5% (Koszalin).

Nalezy jednoczesnie odnotowaé, ze w latach 2009-2010 najwyzszy poziom spadku
udziatu tych $rodkow, jako wptywdw w przychodach biezacych ogdtem wystapit w Radiu
Olsztyn SA i Radiu Szczecin SA (po 3,9 punktu procentowego).

Przychody z reklamy (bez sponsoringu) miaty charakter uzupetiajacy do wptywow
abonamentowych, stanowigc w 2010 roku Srednio 14,9% dla catej radiofonii publicznej,
z tego: Polskie Radio SA — 17,0%, spolki regionalnej radiofonii publicznej, razem — 12,3%.

Wplywy abonamentowe 1 przychody z reklamy tacznie stanowily az 80,1%
przychodéw ogolem, z tego: Polskie Radio SA w Warszawie — 74,9%, a spotki regionalne,
razem — 86,7%.

Pozostate przychody spolek radiofonii publicznej (m.in. sponsoring, przychody
finansowe, przychody ze sprzedazy programéw oraz ze sprzedazy ustug produkcyjno-
technicznych), stanowity lacznie 18,3% przychodow ogoétem, z tego: Polskie Radio SA -
24,3%, a spoiki regionalne razem - 10,6%.

W latach 2008-2010 struktura procentowa udziatu poszczegoélnych przychodow,
w przychodach ogdtem w spotkach radiofonii publicznej, ulegala wahaniom, zmieniajac si¢
nastepujaco:

2008 rok 2009 rok 2010 rok
1. RADIOFONIA

PUBLICZNA razem
a) wplywy abonamentowe 66,5% 70,9% 65,2%
b) przychody z reklamy 17,5% 13,4% 14,9%
¢) przychody finansowe 1,9% 1,9% 1,6%
d) pozostale przychody 14,1% 13,8% 18,3%

2. POLSKIE RADIO SA
w Warszawie

a) wplywy abonamentowe 63,3% 68,5% 57,9%
b) przychody z reklamy 23,0% 15,5% 17,0%
¢) przychody finansowe 1,4% 1,6% 0,8%
d) pozostate przychody 12,3% 14,4% 24.3%

3. SPOLKI REGIONALNE

RADIOFONII PUBLICZNEJ

razem
a) wplywy abonamentowe 70,3% 73,8% 74,5%
b) przychody z reklamy 10,9% 10,9% 12,3%
¢) przychody finansowe 2,4% 2,2% 2,6%
d) pozostate przychody 16,4% 13,1% 10,6%
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Na podstawie materiatow przedbilansowych w 2010 roku odnotowano nastgpujace
zmiany w zakresie podstawowych wskaznikow finansowo-ekonomicznych spotek radiofonii

publicznej w poréwnaniu do 2009 roku:

Zatrudnienie przecietne

Tabela nr 1A

TRESC 2009 rok 2010 rok %

etaty struktura etaty struktura kol.4:2
% udziatu % udzialu

1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio SA w Warszawie 12582 45,5% 1307,0 47,1% | 103,9%
2. Spotki regionalnej radiofonii publicznej 1504,7 54,5% 1 469,1 52,9% | 97,6%
RAZEM 2762,9 100,0% 2776,1 100,0% | 100,5%

W 2010 roku w poréwnaniu do 2009 roku przecigtne zatrudnienie wzrosto o 13,2
etatu, tj. 0 0,5% z tym, ze:

e w Polskim Radiu SA nastgpit wzrost zatrudnienia o 48,8 etatu tj. o 3,9%;
e w spotkach regionalnych nastgpito ograniczenie zatrudnienia o 35,6 etatu tj. 0 2,4%.

Przecigtne $rednie zatrudnienie w 2010 roku w spéice regionalnej radiofonii wyniosto
86,4 etatu (2009 r. — 88,5 etatu).

Przecigtne zatrudnienie w poszczegdlnych spotkach regionalnych przedstawiato sie
nastgpujaco (w etatach): Radio Biatystok SA — 92,8 Radio Pomorza i Kujaw SA w
Bydgoszczy — 86,6, Radio Gdansk SA — 89,2, Radio Katowice SA — 93,8, Radio Kielce SA —
88,3, Radio Koszalin SA — 70,3, Radio Krakéw SA — 84,0, Radio Lublin SA — 102,9, Radio
Lodz SA — 103,7, Radio Olsztyn SA — 69,3, Radio PRO FM SA w Opolu — 79,0, Radio
Merkury SA w Poznaniu — 82,3, Radio Rzeszé6w SA — 86,4, Radio Szczecin SA — 73,4, Radio
dla Ciebie SA w Warszawie — 73,6, Radio Wroctaw SA — 97,0, Radio Zachdd SA w Zielone;j
Gorze — 96,5.

Stan zatrudnienia na 31 grudnia

Tabela nr 2A

TRESC 2009 rok 2010 rok %

etaty struktura etaty struktura kol.4:2
% udzialu % udziatu

1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio SA w Warszawie 1291,1 46,4% 1310,0 47.2% | 101,5%
2. Spoiki regionalnej radiofonii publiczne;j 1491,6 53,6% 14642 52,8% 98,2%
RAZEM 2782,7 100,0% 2774,2 100,0% | 99,7%
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Stan zatrudnienia w catej radiofonii publicznej obnizyt si¢ o 8,5 etatu to jest o 0,3%

z tym, ze:

e w Polskim Radiu SA wzrost o 18,9 etatu tj. o 1,5%;

e w spolkach regionalnych obnizyt si¢ 0 27,4 etatu tj. o 1,8%.

Sredniomiesieczne wynagrodzenie

Tabela nr 3A

w zt na 1 pracownika etatowego

TRESC 2009 rok | 2010 rok %
kol.3:2
1. 2. 3. 4.
1. Polskie Radio SA w Warszawie 5153,0 5359,0 104,0%
2. Spotki regionalnej radiofonii publicznej 4 587,0 4757,0 103,7%
RAZEM - srednio 4 870,5 5058,0 103,8%

W 2010 roku w porownaniu do 2009 roku przecigtne wynagrodzenie uleglo

zmniejszeniu o 187,5 z1, tj. 0 3,8% z tym, ze:

e w Polskim Radiu SA wystgpit wzrost §redniego wynagrodzenia o 206 zl, tj. 0 4,0%;

e w spolkach regionalnych wystapit wzrost o 169 zt, tj. o 3,7%.

Ogolny poziom przychoddéw
Tabela nr 4A

mln zt

TRESC 2009 rok 2010 rok %

kwota struktura kwota struktura kol.4:2
% udziatu % udzialu

1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio SA w Warszawie 251,8 54,5% 270,7 56,0% | 107,5%
2. Spoéiki regionalnej radiofonii publiczne;j 210,2 45,5% 212,9 44,0% | 101,3%
RAZEM 462,0 100,0% 483,8 100,0% | 104,7%

W 2010 roku w poréwnaniu do 2009 roku og6élny poziom przychodéw wzrdst o 21,8

mln z, tj. 0 4,7% z tym, Ze:

e w Polskim Radiu SA wzrést o 18,9 mln zt, tj. 0 7,5%;

e w spotkach regionalnych wzrdst o 2,7 min zt, tj. 0 1,3%.
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Struktura przychodow Polskiego Radia SA w Warszawie w latach 2009-2010

Tabela nr SA min zt
2009 rok wykonanie 2010 rok wykonanie Dynamika
o bilansowe przedbilansowe Zmian
TRESC N
struktura struktura w %
kwota o, kwota o, kol.4/2
1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Przychody z podstawowej 241,0 95,7% 238,7 88,2% 99,0%
dziatalnos$ci operacyjnej (przychody
ze sprzedazy i zr6wnane z nimi)
z tego:
1.1. srodki abonamentowe 1724 68,5% 156,9 58,0% 91,0%
|1.2. przychody wlhasne | 68,6  272%| 81,8 302%| 119,2%
2. Pozostate przychody 6,7 2,7% 29,8 11,0% 441,9%
operacyjne
3. Przychody finansowe 4.1 1,6% 23 0,8% 55,2%
4. Ogotem przychody 251,8 100,0% 270,7| 100,0% 107,5%

W 2010 roku w poréwnaniu do 2009 roku ogoélny poziom przychodéw Polskiego
Radia SA wzrést o 7,5% z tym, ze:

e przychody z dzialalnosci operacyjnej ulegly obnizeniu o 1,0%
Z tego:
- §rodki abonamentowe ulegty obnizeniu o 9,0%;
- przychody wtasne wzrosty o 19,2%;
e przychody z pozostatej dziatalno$ci operacyjnej wzrosty o 341,9%;
e przychody finansowe ulegty obnizeniu o 44,8%.
Wystepujacy w 2010 roku znaczny wzrost pozostatych przychodéw operacyjnych wynikat z
dokonanej przez Urzad Skarbowy wptaty w wysokos$ci 17,97 mln zt z tytutu korekty podatku
VAT za lata 2005-2006.

Struktura przychodow spotek regionalnej radiofonii w latach 2009-2010

Tabela nr 6A mln zt
2009 éf)lk wykonanie 2010 rc(;lt() ~\;vykonemie Dynamika
. ilansowe przedbilansowe :
TRESC Zm‘;“
Kwota struktura Kwota struktura w7
W A W A kol.3/2
1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Przychody z podstawowej 1922 91,5% 198.5 93,2% 103,3%
dziatalnoS$ci operacyjnej (przychody
ze sprzedazy i1 zrobwnane z nimi)
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z tego:

1.1. srodki abonamentowe 155,2 73,8% 158.,5 74,5% 102,1%
|12, przychody wlhasne | 37,0  17.6%| 400 18.8%|  108,0%|
2. Pozostai.e przychody 13,3 6,3% 8,9 4.2% 66,9%

operacyjne
3. Przychody finansowe 4,6 2.2% 5.5 2,6% 118,2%
4. Ogoétem przychody 210,2 100,0% 212,9| 100,0% 101,3%

W 2010 roku w poréwnaniu do 2009 roku

regionalnych wzrost o 1,3% z tym, ze:

e przychody z dzialalnosci operacyjnej wzrosty o 3,3%

z tego:

- §rodki abonamentowe wzrosty o 2,1%;

- przychody wlasne wzrosty o 8,0%;

e przychody z pozostatej dziatalnosci operacyjnej ulegty obnizeniu o 33,1%;

e przychody finansowe wzrosty o 18,2%.

og6lny poziom przychodow spotek

Zmniejszenie w 2010 roku poziomu pozostatych przychodéw operacyjnych wiaze si¢
z faktem uzyskania przez niektére spotki w 2009 roku, jednorazowych przychodow z tytutu
zwrotu podatku VAT od urzedow skarbowych za poprzednie lat.

Ogolny poziom kosztéw rodzajowych

Tabela nr 7A
min zt
TRESC 2009 rok 2010 rok %
kwota struktura kwota struktura kol.4:2
% udzialu % udziatu
1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio SA w Warszawie 240,4 54,8% 241,0 54,6% 100,2%
2. Spotki regionalnej radiofonii publicznej 197,9 45,2% 200,7 45,4% 101,4%
RAZEM 438,3 100,0% 441,7 100,0% 100,8%

W 2010 roku w poréwnaniu do 2009 roku ogoélny poziom kosztéw rodzajowych
wzrést 0 3,4 min zi, tj. 0 0,8% z tym, zZe:

e w Polskim Radiu SA wzrést 0 0,6 min zt, tj. 0 0,2%;

e w spotkach regionalnych wzrdst o 2,8 min zt, tj. o 1,4%.
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Struktura kosztow rodzajowych Polskie Radio SA
Tabela nr 8A

TRESC 2009 rok 2010 rok
kwota % kwota %
w tys.zt udziatu w tys.zt udziatu
1. Wynagrodzenia 96 079 40,0 103 165 42,8
2. Swiadczenia na rzecz pracownikow 15 868 6,6 17 504 7,3
2. Razem wynagrodzenia
ze $wiadczeniami na rzecz pracownikow 111947 46,6 120 669 50,1
4. Amortyzacja 24 034 10,0 19 207 8,0
5. Ustugi obce: 64 957 27,0 60 440 25,1
w tym:
- emisja 44 191 18,4 38 942 16,2
- dosyl sygnatu 354 0,1 356 0,1
- oplata za czestotliwos¢ 2771 1,2 2799 1,2
6. Zuzycie materialow i energii 7911 33 7442 3.1
7. Podatki i optaty 6 078 2,5 8 383 3,5
8. Pozostale koszty 25425 10,6 24 878 10,2
w tym:
- prawa autorskie i odtworcze 16 185 6,7 15485 6,4

W Polskim Radiu SA w 2010 roku odnotowano wzrost udzialu wynagrodzen ze
$wiadczeniami na rzecz pracownikow w porownaniu do 2009 roku (o 3,5 punktu
procentowego). Natomiast koszty ustug transmisyjnych (emisja, dosyl sygnalu oraz
czestotliwosc), poniesione przez Polskie Radio SA w 2010 roku stanowity 17,5% kosztow
rodzajowych ogdtem. Udziatl tych kosztow byt nizszy o 2,2 punktu procentowego od udziatu,
zanotowanego w 2009 roku.

Diety dla przewodniczacego i cztonkéw rad programowych, wyptacone w 2010 roku
w Polskim Radiu SA w Warszawie wyniosty 27 tys. zt (w 2009 roku — 34 tys. z}).

Koszty, zwigzane z dziatalno$cig promocyjng Polskiego Radia SA wyniosty w 2010
roku 4,3 min zt i wzrosly 0 16,2% w poréwnaniu do 2009 roku o (3,7 min zt).

Spdlki regionalnej radiofonii publicznej

Tabela nr 9A
TRESC 2009 rok 2010 rok

kwota % kwota %

w tys.zt udzialu w tys.zt udziatu
RAZEM 197 875 100,0 201 732 100,0
Z tego:
1. Wynagrodzenia 93 840 47,4 96 994 48,1
2. Swiadczenia na rzecz pracownikow 16 832 8,5 17 742 8.8
3.Razem wynagrodzenia
ze $wiadczeniami na rzecz pracownikow 110 569 55,9 114 736 56,9
4. Amortyzacja 14 988 7,6 13 668 6,8
5. Ushugi obce: 42 191 21,3 42 877 21,2

wtym:

- emisja 15 365 7.8 15580 7.8
- dosyl sygnatu 13 085 1,6 2911 L5
- oplata za czestotliwos¢ 1237 0,6 1246 0,6
6. Zuzycie materiatlow i energii 8956 4,6 9336 4,6
7. Podatki i optaty 4 006 2,0 4403 2,2
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8. Pozostale koszty
wtym:
- prawa autorskie i odtworcze

17 062

10614

8,6

5,4

16 712

11111

8,3

55

Odnotowano wzrost udziatu kosztoéw wynagrodzen ze $wiadczeniami na rzecz
pracownikow w kosztach rodzajowych ogotem do 56,9% (z 55,9% w 2009 roku).

Koszty uslug transmisyjnych (emisja, dosyt sygnatu oraz czestotliwo$¢) poniesione
przez spoitki regionalne radiofonii razem w 2010 roku stanowily 9,9% kosztéw rodzajowych

ogotem.

We wszystkich 17 spétkach regionalnej radiofonii publicznej w 2010 roku, wyptacono
diety dla rad programowych w tacznej kwocie 615 tys.zl, tj. 0 2,7% mniej w poréwnaniu do

2009 roku (629 tys.zt).

Koszty, zwigzane z dziatalno$cia promocyjng spotek radiofonii regionalnej wyniosty
w 2010 roku 6,1 mln zt, tj. 0 7,0% wigcej w poréwnaniu do 2009 roku (5,2 mln z}).

Naleznosci krotkoterminowe wg stanu na 31 grudnia

Tabela nr 10A mln zt
TRESC 2009 rok 2010 rok %
kwota struktura kwota struktura kol.4:2
% udziatu % udziatu
1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio SA w Warszawie 35,0 69,6% 17,0 59,0% 48,6%
2. Spotki regionalnej radiofonii publicznej 15,3 30,4% 11,8 41,0% 77,1%
RAZEM 50,3 100,0% 28,8 100,0% 57,3%

W 2010 roku w poréwnaniu do 2009 roku poziom naleznosci krotkoterminowych,
wedlug stanu na 31 grudnia ulegt obniZzeniu o 21,5 mln z1, tj. 0 42,7% z tym, Ze:

e w Polskim Radiu SA o 18,0 mln zl, tj. 0 51,4%;

e w spotkach regionalnych o 3,5 mln zi, tj. 0 22,9%.

Zobowiazania krotkoterminowe we stanu na 31 erudnia

Tabela nr 11A min zt

TRESC 2009 rok 2010 rok %
kwota struktura kwota struktura kol.4:2

% udziatu % udziatu

1. 2. 3. 4. 3. 6.
1. Polskie Radio SA w Warszawie 18,9 48,8% 24,5 48.3% | 129,6%
2. Spoiki regionalnej radiofonii publiczne;j 19,8 51,2% 26,2 51,7% | 132,3%
RAZEM 38,7 100,0% 50,7 100,0% | 131,0%
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W 2010 roku w poréwnaniu do 2009 roku poziom zobowigzan krétkoterminowych
wedlug stanu na 31 grudnia dla calej radiofonii wzrést o 12,0 mln zt tj. 0 31,0% z tym, Ze:

e w Polskim Radiu SA o0 5,6 min zt, tj. 0 29,6%,

e w spotkach regionalnych o 6,4 mln z, tj. 0 32,3%.

Aktywa obrotowe wedlug stanu na 31 grudnia

Tabela nr 12A min zt

TRESC 2009 rok 2010 rok %
kwota struktura kwota struktura kol.4:2

% udziatu % udziatu

1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio SA w Warszawie 69,1 40,3% 66,4 38,2% 96,1%
2. Spotki regionalnej radiofonii publicznej 102,3 59,7% 1074 61,8% | 105,0%
RAZEM 171,4 100,0% 173,8 100,0% | 101,4%

W 2010 roku w poréwnaniu do 2009 roku poziom aktywow obrotowych wedtug stanu
na 31 grudnia wzrést 0 2,4 mln 71, tj. o 1,4% z tym, ze:

e w Polskim Radiu SA ulegt obnizeniu o0 2,7 mln zt, tj. 0 3,9%

e w spotkach regionalnych wzrost o 5,1 min zt, tj. 0 5,0%.

Aktywa trwale netto wedlug stanu na 31 grudnia

Tabela nr 13A min zi

TRESC 2009 rok 2010 rok %
kwota struktura kwota struktura kol.4:2

% udzialu % udziatu

1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio SA w Warszawie 177,8 57,1% 181,6 58,4% | 102,1%
2. Spotki regionalnej radiofonii publicznej 133,7 42,9% 129,6 41,6% | 96,9%
RAZEM 311,5 100,0% 311,2 100,0% | 99,9%

W 2010 roku w poréwnaniu do 2009 roku wartos¢ aktywow trwatych wedtug stanu na
31 grudnia ulegta obnizeniu o 0,3 min zi, tj. 0 0,1% z tym, ze:

e w Polskim Radiu SA wystapil wzrost o0 3,8 mln zl, tj. 0 2,1%;

e w spotkach regionalnych wystapit spadek o 4,1 mln z1, tj. o0 3,1%.

Wynik netto wedlug stanu na 31 grudnia

Tabela nr 14A min zt

TRESC 2009 rok 2010 rok %
kwota struktura kwota struktura kol.4:2

% udziatlu % udziatlu

1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio SA w Warszawie -1,5 X 2,5 29,4% X
2. Spoiki regionalnej radiofonii publicznej 6,9 X 6,0 70,6% | 87,0%
RAZEM 5,4 100,0% 8,5 100,0% | 157,4%
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W 2010 roku w poréwnaniu do 2009 roku poziom wyniku netto wedlug stanu na
31 grudnia wzrést o 3,1 min zt, tj. 0 57,4% z tym, ze:

e w Polskim Radiu SA wystgpit wzrost o 4,0 mln zt, tj. ze straty w 2009 roku w wysokosci
1,5 mln zt do zysku w 2010 roku w wysokosci 2,5 min zt;

e w spotkach regionalnych wystapit spadek o 0,9 mln zt, tj. 0 3,0%.

Zysk na dziatalnosci_w 2010 roku osiggnety nastepujace spotki regionalnej radiofonii
publicznej: Radio Rzeszoéw (1.295 tys.zt), Radio Wroctaw (1.035 tys.zt), Radio Koszalin (704
tys.zl), Radio Pomorza 1 Kujaw w Bydgoszczy (691 tys.zt), Radio Szczecin (627 tys.zt),
Radio Zachdd w Zielonej Gorze (505 tys. zt), Radio PRO FM w Opolu (453 tys. zt), Radio
Olsztyn (432 tys.zt), Radio Gdansk (428 tys.zt), Radio Katowice (413 tys.zt), Radio Kielce
(409 tys.zt), Radio Krakow (280 tys.zt), Radio Merkury w Poznaniu (123 tys.zt), Radio £.6dz
(17 tys.zt).

Strate na dzialalnosci w 2010 roku zanotowaty pozostate spotki regionalne: Radio dla
Ciebie w Warszawie (1.105 tys.zl), Radio Biatystok (239 tys.zt) oraz Radio Lublin (81,0
tys.zt).

Telewizja publiczna

Wedtug danych wstepnych w 2010 roku najpowazniejszym sktadnikiem przychodow
ogélem Telewizji Polskiej SA byly wplywy z reklamy (acznie ze sponsoringiem),
w wysokosci 1.336,4 mln zl, co stanowito az 68,0% przychodow ogotem (wptywy z reklamy
60,4%, a wplywy ze sponsoringu 7,6%). Wplywy abonamentowe stanowity 12,2%
przychodéw spotki TVP SA.

W latach 2008-2010 struktura procentowa udzialu poszczegdlnych pozycji
przychodéw w przychodach ogotem przedstawiata si¢ nastepujaco:

2008 rok 2009 rok 2010 rok ROZNICA

2010-2008
e przychody z reklamy 55,9% 62,2% 60,4%  + 4.5 pkt.proc.
e sponsoring 5,2% 6,0% 7,6%  + 2,4 pkt.proc.
* wplywy abonamentowe 18,7% 16,9% 122% - 6,5 pkt.proc.
e przychody finansowe 1,8% 0,5% 0,9% - 0,9 pkt.proc.
* pozostate przychody 18,4% 14,3% 18,9% + 0,5 pkt.proc.

W 2010 roku odnotowano (na podstawie materialow przedbilansowych) nastgpujace
zmiany w zakresie podstawowych wskaznikow finansowo-ekonomicznych w Telewizji
Polskiej SA, w poréwnaniu do 2009 roku (wykonanie bilansowe):
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Srednie zatrudnienie

Tabela nr 15A

struktura struktura
etaty o udziatu etaty o udzialu kol.4:2
1 2 3 4 5 6
Zaktad Gtowny 3197,1 72,3% 29273 72,3% 91,6
Oddzialy Terenowe 1224,8 27,7% 1121,1 27,7% 91,5
RAZEM 44219 100,0% 40484 100,0% 91,6

W 2010 roku w poréwnaniu do 2009 roku przecigtne zatrudnienie zmniejszylo sig¢

0 373,5 etatu z tym, ze:

e w Zakladzie Gtownym nastgpito ograniczenie zatrudnienia o 269,8 etatu, tj. o 8,4%;

e w Oddziatach Terenowych nastapito ograniczenie zatrudnienia o 103,7 etatu tj. o 8,5%.

W 2010 roku s$rednie zatrudnienie w Oddziatach Terenowych TVP SA stanowito
27,7% zatrudnienia ogdtem. W poréwnaniu do 2009 roku poziom tego udzialu nie ulegt

zmianie.

Przecigtne zatrudnienie w poszczegdlnych Oddziatach Terenowych TVP SA w 2010 roku

przedstawialo si¢ nastgpujaco: Biatystok — 61,9 etatu, Bydgoszcz — 54,0 etaty, Gdansk — 80,7 etatu,
Gorzow Wielkopolski — 20,7 etatu, Katowice — 98,0 etatow, Kielce — 12,1 etatu, Krakow — 131,3 etatu,
Lublin — 86,9 etatu, 1.6dz — 87,7 etatu, Olsztyn — 18,2 etatu, Opole — 16,6 etatu, Poznan — 103,3 etatu,
Rzeszow — 61,2 etatu, Szczecin — 87,4 etatu, Warszawa (tacznie z TVP Info) — 81,7 etatu, Wroctaw —
119,6 etatu.

Stan zatrudnienia wedlug stanu na 31 erudnia
Tabela nr 16A

r r 0
TRESC 2009 rok 2010 rok %
struktura struktura
etaty o udzialu etaty o udzialu kol.4:2

1 2 3 4 5 6
Zaktad Gtowny 3038,2 72.2% 28454 72,5% -192,8
Oddzialy Terenowe 1171,6 27,8% 1077,6 27,5% -94.0
RAZEM 4209,8 100,0% 39230 100,0% -286,8

Na 31 grudnia zatrudnienie w spotce zmniejszylo si¢ o 286,8 etatow tj. 0 6,3%:
e zmniejszenie w Zaktadzie Gtownym o 192,8 etatu, tj. 0 6,8%;
e zmniejszenie w Oddziatach Terenowych o 94,0 etaty tj. o 8,0%.

Sredniomiesieczne wynagrodzenie

Tabela nr 17A

w zlotych na 1 pracownika etatowego

TRESC 2009 rok 2010 rok %
Zaktad Gltowny 7991 7171 89,7
Oddziaty Terenowe 6 838 5927 86,7
RAZEM 7 672 6 826 89.0
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W 2010 roku w porownaniu do 2009 roku przecigtne wynagrodzenie ulegto obnizeniu
0 846 zt, tj. 0 11,0% z tym, zZe:

e w Zakladzie Gtownym wystapit spadek o 820 zt, tj. 10,3%;
e w Oddzialach Terenowych nastapit spadek o 911 zi, tj. 13,3%.

Poziom przychoddéw ogdlem — po eliminacji obrotdw wewnetrznych

Tabela nr 18A mln zt
TRESC 2009 rok 2010 rok %
kwota struktura kwota struktura kol.4:2
% udziatu % udziatu
1 2 3 4 5 6
Zaktad Glowny 1522.8 85,6% 15333 84,3% 100,7%
Oddziaty Terenowe 256,0 14,4% 2849 15,7% 111,2%
RAZEM 17789 100,0% 18182 100,0% 102,2%

W 2010 roku w poréwnaniu do 2009 roku ogélny poziom przychodow wzrést o 39,3
mln z, tj. 0 2,2% z tym, Ze:

e w Zakladzie Gtownym o 10,5 mln zl, tj. 0 0,7%;
e w Oddziatach Terenowych o 28,8 mln zt, tj. 0 11,2%.

Struktura przychodow Telewizji Polskiej SA w latach 2009-2010

Tabela nr 19A min zt
2009 rok wykonanie 2010 rok wykonanie Dynamika
L, bilansowe przedbilansowe Zmian
TRESC
kwota struktura kwota struktura w %
wo % wo % kol.4:2
1. 2. 3. 4, 5. 6.
1. Przychody z podstawowe;j
dziatalnos$ci operacyjnej (przychody
ze sprzedazy i zrownane z nimi) 1719,0 96,6% 1699,9] 93,5% 98,9%
Z tego:
| 1.1. Srodki abonamentowe | 301,0| 16,9% ] . 221,5| 12.2%]  73,6% _|
1.2. przychody wiasne 1418,0 79,7% 14784 81,3% | 104,3%
2. Pozostate przychody
operacyjne 50,7 2,9% 101,9 5,6% | 200,8%
3. Przychody finansowe 9,1 0,5% 16,4 0,9% | 180,0%
Ogdbtem przychody 17789 100,0% 1818,2] 100,0%| 102,2%

W 2010 roku w poréownaniu do 2009 roku ogdlny poziom przychodow Telewizji
Polskiej SA wzrost 0 2,2% z tym, ze:

e przychody z dziatalnosci operacyjnej ulegly obnizeniu o 1,1%
Z tego:
- §rodki abonamentowe ulegty obnizeniu o 26,4%, (tj. o kwote 79,5 mln zt);

- przychody wtasne wzrosty 0 4,3%, (tj. o kwotg 60,4 mln zt);
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e pozostate przychody operacyjne wzrosty o 100,8 % (tj. o kwote 51,2 miln z});
e przychody finansowe wzrosty o 80,0% (tj. o kwote 7,3 mlin zt).

Poziom kosztéw ogdtem — po eliminaciji obrotdw wewnetrznych

Tabela nr 20A mln zt
TRESC 2009 rok 2010 rok %
kwota struktura kwota struktura kol.4:2
% udziatu % udziatu

1 2 3 4 5 6
Zaktad Glowny 1 628,0 83,3% 1495.5 84,3% 91,9%
Oddzialy Terenowe 326,3 16,7% 2782 15,7% 85,3%
RAZEM 19543 100,0 1773,7 100,0% 90,8%

W 2010 roku w poréwnaniu do 2009 roku poziom kosztéw ogoélem ulegl obnizeniu
0 180,6 min z1, tj. 0 9,22% z tym, ze:

e w Zakladzie Gtownym wystapit spadek o 132,5 mln z1, tj. 0 8,1%;
e w Oddziatach Terenowych wystapit spadek o 48,1 mln zl, tj. 0 14,7%.

Struktura kosztow rodzajowych dla calej TVP SA po eliminacji obrotdw wewnetrznych
Tabela nr 21A

w procentach

2009 rok 2010 rok
TRESC kwota % kwota %
w tys.zt udzialu w tys.zt udzialu

1. Wynagrodzenia 542 035 29,5 447 156 26,0
2. Swiadczenia na rzecz pracownikow 72 131 39 62 475 3,7
3. Razem wynagrodzenia ze

$wiadczeniami 614 166 33,4 509 631 29,7
4. Amortyzacja 318 778 17,3 290 575 16,9
5. Ustugi obce 379 286 20,6 313227 18,2

w tym.

- emisja, czestotliwosé, polgczenia. kablowe 153 540 83 134 060 7,8

- wydatki na ustugi OBOP-u 18 973 1,0 20 538 1,2
6. Zuzycie materialow i energii 288 213 15,7 270 364 15,7
7. Podatki i optaty 35220 1,9 51861 3,0
8. Pozostale koszty 204 151 11,1 283 042 16,5

w tym m.in.:
ZAIKS-mate i wielkie prawa, 47627 2,6 45034 2,6

inne tantiemy 25173 1,4 30453 18

Koszty ustug transmisyjnych (emisja, dosyl sygnalu, czestotliwo$¢, polaczenia
kablowe), poniesione przez Telewizje Polska SA w 2010 roku stanowity 7,8% kosztéw
rodzajowych ogdétem. Udziat tych kosztow zmniejszyt si¢, w poréwnaniu do 2009 roku o 0,5
punktu procentowego.

W 2010 roku ogétem koszty, zwigzane z dziatalno$cig rad programowych w Zakladzie
Glownym Telewizji Polskiej SA zmniejszyty si¢ o 5,1%, w poroéwnaniu do 2009 roku. Diety
dla cztonkoéw rad programowych zmniejszyly si¢ ogdétem o 14,0%. Natomiast w Oddziatach
Terenowych TVP SA koszty, zwigzane z dziatalnos$cig rad programowych w 2010 roku
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zmniejszyty si¢ o 12,1% w poréwnaniu do 2009 roku, w tym diety o 14,7%, co przedstawia

ponizsza tabela:

Tabela nr 22A tys. zt
TRESC 2009 rok 2010 rok %

Zaktad Gtowny 97,1 92,1 94,9%
w tym diety 64,2 55,2 86,0%
Oddziaty terenowe 614,9 540,4 87,9%
w tym diety 599,4 5114 85,3%
RAZEM TVP SA w Warszawie 712 632,5 88,8%
w tym diety 663,6 566,7 85,4%

Koszty zwigzane z dziatalno$cig promocyjng Telewizji Polskiej wyniosty w 2010 roku
13,9 miIn zt 1 ulegly zmniejszeniu az o 22,3% w poréwnaniu do 2009 roku o (17,9 min zt).

Zobowiazania krotkoterminowe (wedlug cen biezacych, nominalnych) na 31 grudnia
2010 roku wyniosty 244,0 mln zl i byly nizsze o 1,2%, w poréwnaniu do 2009 roku (247,0
mln zt). Naleznos$ci krotkoterminowe wedlug stanu na 31 grudnia 2010 roku wyniosty 229,6
mln zt 1 byly wyzsze 0 0,9%, to jest 2,1 mln zt w poréwnaniu do 2009 roku (227,5 min zt).

Aktywa trwate

Tabela nr 23A min zi
TRESC 2009 rok 2010 rok %
kwota struktura kwota struktura kol.4:2
% udziatu % udziatu
1 2 3 4 5 6
Zaktad Gtowny 732,0 77,3 669,5 77,4 91,5
Oddzialy Terenowe 2154 22,7 195,1 22,6 90,6
RAZEM 947.4 100,0 864,6 100,0 91,3

W 2010 roku w porownaniu do 2009 roku warto$¢ aktywow trwatych, wedhug stanu
na 31 grudnia, ulegta obnizeniu o 82,8 mln zl, tj. 0 8,7% z tym, Ze:

e w Zakladzie Gtownym o 62,5 mln zl, tj. o 8,5%;

e w Oddziatach Terenowych o 20,3 mln zl, tj. 0 9,4%.

Aktywa obrotowe

Tabela nr 24A min zi
TRESC 2009 rok 2010 rok %
kwota struktura kwota struktura kol.4:2
% udziatu % udziatlu
1 2 3 4 5 6
Zaktad Glowny 530,9 97,1 656,5 97,5 123,7
Oddziaty Terenowe 15,8 10,3 16,6 2,5 105,1
RAZEM 546,7 100,0 673,1 100,0 123,1
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W 2010 roku w poréwnaniu do 2009 roku warto$¢ aktywow obrotowych TVP SA,
wedtug stanu na 31 grudnia, wzrosta o 126,4 mln zi, tj. 0 23,1% z tym, zZe:

e w Zakladzie Gtownym o 125,6 min zi, tj. 0 23,7%;

e w Oddziatach Terenowych o 0,8 min zt, tj. 0 5,1%.

Struktura majatku Telewizji Polskiej SA

Tabela nr 25A mln zi
TRESC 2009 rok 2010 rok %
kwota struktura kwota struktura kol.4:2
% udzialu % udziatu
1 2 3 4 5 6
Aktywa trwale 947 4 63,4 864.,6 56,2 91,3
Aktywa obrotowe 546,7 36,6 673,1 43,8 123,1
AKTYWA RAZEM 1494,1 100,0 1537,7 100,0 102,9

W 2010 roku w poréwnaniu do 2009 roku warto$¢ majatku ogétem w TVP SA wedtug
stanu na 31 grudnia zwigkszyta si¢ 0 43,6 min zi, tj. 0 2,9%.

Na majatek ogolem zlozyty si¢ aktywa obrotowe i trwale:

e Zakladu Gléwnego w kwocie tacznej 1.326,0 min zt, co stanowi az 86,2% majatku

ogotem TVP SA;

e (Oddziatéw Terenowych TVP SA w kwocie tacznej 211,7 mln zi, tj. 13,8% majatku

ogotem.

Wynik netto wedlug stanu na 31 grudnia

Tabela nr 26A

TRESC 2009 rok 2010 rok
TVP S.A. wynik brutto, z tego: -178.6 44,5
Zaktad Glowny -124.4 69,8
Oddzialy terenowe -542 -253
TVP SA wynik netto -205,6 44,6

W 2010 roku w poréownaniu do 2009 roku wynik netto spétki wedlug stanu na
31 grudnia poprawit si¢ o 250,2 mln zt. Wystgpila rdwniez poprawa wyniku brutto spotki
0 223,1 miln zt, co spowodowane byto poprawg wyniku brutto w:

e Zakladzie Giéwnym o 194,2 min zl;

Oddziatach Terenowych o 28,9 min zt.
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Zalacznik Nr 2 do Informacji o podstawowych problemach
radiofonii i telewizji

Zestawienie pokrycia ludnosciowego i powierzchniowego wybranych
stacji radiowych i telewizyjnych
wedlug stanu z 31 grudnia 2010 roku
1. Polskie Radio SA — Program 1
Pokrycie ludnos$ciowe: 35995 140 osbéb 93,063 %
Pokrycie powierzchniowe: 284 791,63 km® 91,079 %

2. Polskie Radio SA - Program 2
Pokrycie ludno$ciowe: 27 916 029 osdb 72,17 %
Pokrycie powierzchniowe: 179 912,4 km® 57,54 %

3. Polskie Radio SA — Program 3
Pokrycie ludno$ciowe: 36 348 100 osob 93,97 %
Pokrycie powierzchniowe: 292 322,8 km® 93,49 %

4. Polskie Radio SA — Program 4
Pokrycie ludnosciowe: 14 385 253 0s6b 37,19 %
Pokrycie powierzchniowe: 54 392,1 km® 17,39 %

5. Publiczne radio regionalne
Pokrycie ludnosciowe (tacznie): 36 096 267 0sob 93,33 %
Pokrycie powierzchniowe (lacznie): 285 321,0 km? 91,21 %

6. Radio Bialystok SA

Pokrycie regionu:

Pokrycie ludno$ciowe: 1 171 000 os6b 96,97 %
Pokrycie powierzchniowe: 19 066,7 km* 94,42 %

7. Radio Pomorza i Kujaw SA w Bydgoszczy

Pokrycie regionu:
Pokrycie ludno$ciowe: 1 849 000 os6b 89,34 %
Pokrycie powierzchniowe: 14 518,7 km® 80,79 %
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8. Radio Gdansk SA
Pokrycie regionu:

Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

9. Radio Katowice SA
Pokrycie regionu:

Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

10. Radio Kielce SA
Pokrycie regionu:

Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

11. Radio Koszalin SA
Pokrycie regionu:

Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

12. Radio Krakow SA
Pokrycie regionu:

Pokrycie ludnosciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

13. Radio L.6dZ SA
Pokrycie regionu:

Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

14. Radio Lublin SA
Pokrycie regionu:

Pokrycie ludnosciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

1 959 000 0s6b
14 294.,5 km”

4 636 000 0s6b
11 179,15 km?

1 099 000 0s6b
8 583.3 km’

685 000 0s6b
10 210,6 km?

2 844 845 0sOb
12 836 km’

1 850 000 0séb
8 440 km?

1 949 367 0s6b
20 985,1 km?

89,72 %
78,14 %

97,99 %
90,66 %

84,81 %
73,21 %

98,83 %
97,73 %

87,65 %
84,50 %

70,95 %
46,32 %

88,73 %
83,56 %
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15. Radio Olsztyn SA
Pokrycie regionu:
Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

16. Radio PRO FM SA w Opolu

Pokrycie regionu:
Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

17. Radio Merkury SA w Poznaniu

Pokrycie regionu:
Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

18. Radio Rzeszow SA
Pokrycie regionu:
Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

19. Radio Szczecin SA
Pokrycie regionu:
Pokrycie ludnosciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

20. Radio dla Ciebie SA w Warszawie

Pokrycie regionu:
Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

21. Radio Wroclaw SA
Pokrycie regionu:
Pokrycie ludnosciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

1 299 000 0s6b
21 754,6 km?

895 000 0s6b
7 064.,3 km?

3 161 000 o0séb
26 293,7 km?

1 880 000 0sob
14 721,5 km?

1 049 000 0s6b
11 053,7 km?

4 476 000 0sob
24 562,45 km?

2529 000 0s6b
15 984.,9 km?

90,91 %
89,97 %

84,37 %
75,05 %

94,2 %
88,16 %

85,65 %
82,5 %

95,12 %
91,44 %

87,27 %
60,08 %

87,057 %
80,134 %
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22. Radio Zachod SA w Zielonej Gorze
Pokrycie regionu:

Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

Grupa RMF Sp. z o.0.

23. Radio RMF FM
Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

24. Radio RMF Classic

Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

25. Radio RMF MAXXX
Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

Grupa EUROZET Sp. z o.o.

26. Radio ZET
Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

27. Radio CHILLI ZET

Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

28. Radio PLANETA
Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

851 000 0s6b
10 986,15 km?

35 661 400 0séb
282 839,1 km?

8454 123 os6b
10 041,6 km2

10 515 704 osob

35285,1 km2

34 802 400 0séb
265 963,6 km?

6 395 882 osob
9 344,3 km2

7 343 749 0s6b
18 270,2 km?

84,44 %
78,50 %

93,31 %
90,45 %

21,86 %
3,21 %

27,19 %

11,28 %

88,45 %

85,06 %

16,54 %
2,99 %

18,99 %
5,84 %
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29. AntyRadio

Pokrycie ludno$ciowe: 5755 947 oséb
Pokrycie powierzchniowe: 14 225.,6 km®
GRUPA ZPR SA

30. Radio Eska Rock

Pokrycie ludno$ciowe: 10 377 919 os6b
Pokrycie powierzchniowe: 17 154,4 km®

31. Radio ESKA

Pokrycie ludno$ciowe: 16 503 439 os6b
Pokrycie powierzchniowe: 66 665,2 km®
Franszyza:

Pokrycie ludnos$ciowe: 358 779 osbb
Pokrycie powierzchniowe: 1 534,1 km2

32. Radio WAWA

Pokrycie ludno$ciowe: 5456 084 os6b
Pokrycie powierzchniowe: 18 270,2 km®

Grupa Radiowa AGORY Sp. z o.0.

33. Radio TOK FM
Pokrycie ludno$ciowe: 7 187 800 os6b
Pokrycie powierzchniowe: 6 658,5 km2

34. ZY.OTE PRZEBOJE
Pokrycie ludno$ciowe: 13 025 517 os6b
Pokrycie powierzchniowe: 32 914,2 km®

35. Radio ROXY
Pokrycie ludnosciowe: 5446 417 os6b
Pokrycie powierzchniowe: 9 344,3 km®

14,88 %
4,55 %

26,83 %
5,48 %

42,67 %

21,32 %

0,93 %
0,49 %

14,10 %
5,84 %

18,81 %
2,13 %

33,67 %
10,53 %

14,08 %
2,99 %
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36. Grupa POLSAT SA - Radio PIN

Pokrycie ludnosciowe: 3 469 900 os6b
Pokrycie powierzchniowe: 3 765,6 km2

37. Niezalezni nadawcy lokalni posiadajacy wi¢cej niz jedna stacje

Pokrycie ludno$ciowe: 8611 161 osob
Pokrycie powierzchniowe: 50 068,7 km2

38. Niezalezni nadawcy lokalni posiadajacy jedna stacje

Pokrycie ludno$ciowe: 7 431 822 os6b
Pokrycie powierzchniowe: 17 572,8 km2

39. Nadawcy lokalni — stowarzyszenia i fundacje

Pokrycie ludno$ciowe: 3 398 994 os6b
Pokrycie powierzchniowe: 6 276,0 km2

40. Nadawcy radiowi samorzadowi

Pokrycie ludno$ciowe: 2 340 527 0s6b
Pokrycie powierzchniowe: 13 946,7 km2

41. Nadawcy radiowi akademiccy

Pokrycie ludno$ciowe: 5943 503 os6b
Pokrycie powierzchniowe: 4 741,9 km2

42. Grupa nadawcow spoleczno-religijnych PLUS
Pokrycie ludnosciowe: 16 125 034 osob
Pokrycie powierzchniowe: 85 772.,2 km’

43. Grupa nadawcow spoleczno-religijnych VOX FM
Pokrycie ludnosciowe: 2 194 600 os6b

Pokrycie powierzchniowe: 3 486,7 km®

9,08 %
1,20 %

22,26 %
16,01 %

19,21 %
5,62 %

8,79 %
2,01 %

6,05 %
4,46 %

15,36 %
1,51 %

41,69 %
27,43 %

5,74 %
1,11 %
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44. Radio MARYJA
Pokrycie ludno$ciowe: 31 038 500 osob
Pokrycie powierzchniowe: 224 262.9 km’

45. Samodzielne stacje spoleczno - religijne
Pokrycie ludnosciowe (tacznie): 15 690 402 os6b
Pokrycie powierzchniowe (lacznie): 90 793,0 km?

46. Nadawcy radiowi dzialajacy w ramach grupy BROKER FM SA
Pokrycie ludno$ciowe: 3495 185 os6b
Pokrycie powierzchniowe: 5299,7 km®

Telewizja Polska SA

47. Program TVP 1
Pokrycie ludnos$ciowe: 38 066 000 os6b
Pokrycie powierzchniowe: 309 266 km®

48. Program TVP 2
Pokrycie ludnosciowe: 37 986 719 o0sob
Pokrycie powierzchniowe: 309 205 km?

49. Program TVP Info
Pokrycie ludnosciowe: 27 065 052 osbb
Pokrycie powierzchniowe: 165 164,7 km®

50. POLSAT SA - Telewizja POLSAT
Pokrycie ludnosciowe: 32 715 000 os6b
Pokrycie powierzchniowe: 227 240 km®

51. TVN SA - Telewizja TVN
Pokrycie ludnosciowe: 18 242 000 osob
Pokrycie powierzchniowe: 69 093 km®

81,21 %
71,72 %

40,56 %
29,03 %

9,04 %
1,69 %

99,60 %
98,91 %

99,39 %
98,89 %

70,81 %
52,82 %

85,60 %
72,67 %

47,73 %
22,09 %
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52. Polskie Media SA - Telewizja TV4
Pokrycie ludno$ciowe: 9752 319 os6b 25,52 %
Pokrycie powierzchniowe: 36 862,5 km® 11,79 %

53. Puls Sp. z o0.0. - Telewizja PULS
Pokrycie ludnosciowe: 8 983 100 osdb 23,42 %
Pokrycie powierzchniowe: 20 791 km® 6,65 %

54. Telewizja Lokalna Radomsko

Pokrycie ludno$ciowe: 239 000 os6b 0,62 %
Pokrycie powierzchniowe: 3320 km® 1,06 %

55. Telewizja Luban — Bolestawiec
Pokrycie ludno$ciowe: 51 000 os6b 0,13 %
Pokrycie powierzchniowe: 360 km® 0,11 %

56. ODRA Sp. z o.0. - Telewizja ODRA (lacznie)
Pokrycie ludno$ciowe: 2 459 000 osob 6,43 %
Pokrycie powierzchniowe: 12 661 km® 4,05 %

57. Telewizja ODRA - GORZOW WIELKOPOLSKI
Pokrycie ludno$ciowe: 145 000 os6b 0,38 %
Pokrycie powierzchniowe: 600 km® 0,19 %

58. Telewizja ODRA - LEGNICA, LUBIN, GLOGOW
Pokrycie ludno$ciowe: 534 000 osob 1,40 %

Pokrycie powierzchniowe: 4787 km® 1,50 %

59. Telewizja ODRA - OPOLE, WROCEAW, SWIDNICA

Pokrycie ludno$ciowe: 1 396 000 osob 3,65 %
Pokrycie powierzchniowe: 5 164 km® 1,65 %
60. Telewizja ODRA - ZIELONA GORA

Pokrycie ludno$ciowe: 256 000 osob 0,67 %
Pokrycie powierzchniowe: 1 700 km? 0,54 %
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61. Telewizja ODRA - JELENIA GORA
Pokrycie ludnosciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

62. Telewizja TVT Zory
Pokrycie ludnosciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

128 000 0s6b
410 km?

252 000 os6b
420 km?

0,34 %
0,13 %

0,66 %
0,13 %
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Mapy przedstawiajace przyblizone zasiegi stacji publicznej i komercyjnej radiofonii
i telewizji

wedlug stanu 7z 31 grudnia 2010 roku
Spis map:

o Polskie Radio SA — Program 1;

o Polskie Radio SA — Program 2;

o Polskie Radio SA — Program 3;

o Polskie Radio SA — Program 4;

o Polskie Radio — program regionalny;
. Radio Biatystok SA;

e  Radio Pomorza i Kujaw SA w Bydgoszczy;
° Radio Gdansk SA;

° Radio Katowice SA;

° Radio Kielce SA;

° Radio Koszalin SA;

° Radio Krakow SA;

° Radio L.6dz SA;

° Radio Lublin SA;

o Radio Olsztyn SA;

o Radio PRO FM SA w Opolu;

o Radio Merkury SA w Poznaniu,

° Radio Rzeszow SA;

. Radio Szczecin SA;

. Radio dla Ciebie SA w Warszawie;
. Radio Wroclaw SA;

. Radio Zachéd SA w Zielonej Gorze;

. Grupa RMF Sp. z o.0. - Radio RMF FM;

. Grupa RMF Sp. zo.o0. - Radio RMF CLASSIC;

. Grupa RMF Sp.zo.0. - Radio RMF MAXXX;

o Grupa EUROZET Sp.zo.0. - Radio ZET;

o Grupa EUROZET Sp.zo.0. - Radio CHILLI ZET;
. Grupa EUROZET Sp.zo.0. - Radio PLANETA;

o Grupa EUROZET Sp.zo.0. - AntyRadio;
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Grupa ZPR SA - Radio ESKA ROCK;
Grupa ZPR SA - Radio ESKA;
Grupa ZPR SA - Radio WAWA;

Grupa Radiowa AGORY Sp. z o0.0. - Radio TOK FM;

Grupa Radiowa AGORY Sp. z o0.0. - Radio ZLOTE PRZEBOIJE;
Grupa Radiowa AGORY Sp. z 0.0. - Radio ROXY;

Grupa POLSAT SA - Radio PIN;

Niezalezni nadawcy lokalni, posiadajacy wigcej niz jedng stacje;
Niezalezni nadawcy lokalni, posiadajacy jedng stacje;

Nadawcy lokalni - stowarzyszenia i fundacje;

Nadawcy samorzadowi;

Nadawcy akademiccy;

Grupa nadawcow spoteczno-religijnych PLUS;

Grupa nadawcow spoleczno-religijnych VOX FM;

Samodzielne stacje spoleczno-religijne - Radio MARYJA;
Samodzielne stacje spoteczno-religijne - pozostale stacje;
Nadawcy radiowi, dziatajacy w ramach grupy BROKER FM SA;
Telewizja Polska SA — Program TVP 1;

Telewizja Polska SA — Program TVP 2;

Telewizja Polska SA — Program TVP Info;

POLSAT SA — Program Polsat;

TVN SA — Program TVN ;

Polskie Media SA - Program TV4;

PULS Sp. z 0.0. — Program Puls;

Etapy uruchomienia przez spotke Emitel Sp. z 0.0. emisji cyfrowych DVB-T w ramach

okresu przejsciowego w Multipleksie 2 (MUX 2);

Etap I - uruchomienie emisji cyfrowych DVB -T w Multipleksie 3 (MUX 3 ) Telewizji

Polskiej SA;

Etapy uruchomienia przez spotke Emitel Sp. z 0.0. emisji cyfrowych DVB-T Telewizji

Polskiej SA w Multipleksie 3 (MUX 3);

Obszary wykorzystania czgstotliwosci telewizji mobilnej] DVB-H w siatce obszarow
rezerwacji przewidzianej dla naziemnej telewizji cyfrowej DVB-T w Multipleksie 1

(MUX 1)
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. ] : %i
Departament T echnili : : TR
Biura KRRiT ; Eyerfd tHz

2iED 29ED

Polskie Radio SA — Program 1
59 stacji

Pokrycie ludnosciowe: 35995 140 osob 93,063 %
Pokrycie powierzchniowe: 284 791,6 km® 91,079 %
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SIS TeRGARD 5
U 07.6 MHz U

S S S— S ; eI .

LFEMYSL G

. 911 MHz
Wykonal: 0
Dep artament T echnild g ; :

Biura KRRiT i : i L OPANE G

o . : : dn 3 MHz

19ED° 20ED 2iED 29ED

Polskie Radio SA — Program 2
66 stacji

Pokrycie ludnosciowe: 27916 029 osbb 72,17 %
Pokrycie powierzchniowe: 179 912,4 km® 57,54 %
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Departament T echnild
Biura KRRiT
EF

Polskie Radio SA — Program 3

46 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 36 348 100 osob 93,97 %
Pokrycie powierzchniowe: 292 322,8 km® 93,49 %
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(ELECHJ:.\NW

55.5 MHz

T R, e
Departament T echnild I !‘ICA i

Biura KRRiT (0 L R 0|
il : : : : : : : : B 0
e e T T e Bt
\l‘?‘ED‘ M/\ﬁ' P 16ED° 19E0° 20ED 2{ED 20ED 24ED 24ED

Polskie Radio SA — Program 4

44 stacje
Pokrycie ludno$ciowe: 14 385 253 0s6b 37,19 %
Pokrycie powierzchniowe: 54 392,1 km® 17,39 %
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Wrylkonal:
Departament T echniki
Biura KRRiT

Ly

Polskie Radio — program regionalny

93 stacje
Pokrycie ludnosciowe: 36 096 267 os6b 93,33 %
Pokrycie powierzchniowe: 285 321,0km’ 91,21 %
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AS ALKl KRZBAIANUCHA DS G MHz 200 kKl

£

Radio Biaiy\stok SA

* ALKWEAST hHz 0.2 K Bialystok
A \{

a
4
/ BIALDWIEZA S04 hHz 0.1 kv
xR b
ANEEARK] 1041 N 10 Ky
Wrylonal:
Departament T echnili
Biura ERRIT

Polskie Radio — Radio Bialystok SA — program regionalny

Pokrycie ludno$ciowe: 1171 000 0s6b 96,97 %
Pokrycie powierzchniowe: 19 066,7 km* 94,42 %

146



Radio Pomorza i Kujaw\S

‘BTDGDSZEZTF:ZECIEU'U'IECWEIJ hiHz 120 ki

]
BRODOMNICAS CIELETA 1069 hHz 10 k'l.l'l.l'

Bydgoszcz ‘l

Torun

&
WLOCLAWER SEPETAL 100,23 hHz 1 Kl

Wykonal:
| Departament T echnild
2| Biura ERRIT

o8

Polskie Radio — Radio Pomorza i Kujaw SA w Bydgoszczy — program regionalny

Pokrycie ludno$ciowe: 1 849 000 osob 89,34 %
Pokrycie powierzchniowe: 14 518,7 km? 80,79 %
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' lLEEIEIRK CKORDUE MOWE 21.1 MEef 10 ki

t F AGOANSE CHIWASZCEY MO 1037 hiHz 1200k

SLURSK 102 miHz 1 ki
Gdansk

~I” .
Radio Gdansk S A

AOISK 107 MHz 10 ki

A
AKWIDZYNADS MHz 1k
Wrylconal:
| Departament Technila
Biura KRRiT

Polskie Radio — Radio Gdansk SA — program regionalny

Pokrycie ludno$ciowe: 1959 000 0os6b 89,72 %
Pokrycie powierzchniowe: 14 294,5 km® 78,14 %
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ACTESTOCH DA WRECEY G 02 =Kk J60 kil Kielce
3
Opole : -
O TOWHNCe
KATOWVICE BETREMY 1012 BiHz 1 ke
&
Zee Rz 3k 05 ki
a KATOWAGE KOSZTOWMRIOZ.2 MHz B0 kW
»
ARACIBORZ 07 WHz 1 ki g
;.."\ p Krakéw
&
& 5LA SKREVEZNE 102, MHz 10 Ky
Wylonal:
Departament T echnild "
Biura KRREiT m
TEr

Polskie Radio — Radio Katowice SA — program regionalny
(zmiana w stosunku do 2009 roku)

Pokrycie ludno$ciowe: 4 636 000 0sob 97,99 %
Pokrycie powierzchniowe: 11179,2km> 90,66 %

(Katowice Bytkéw zmiana charakterystyki promieniowania anteny)
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ARAOOM 391 MHz & k¥

‘}IGELE-E 2.4 hdHz 025 kF

&
Kielce KIELCE SWIETY KREVE 101.4 hHz 120 k'

Radio Kielce S A -

Wrylconal: &
Departament T echnild
Biura ERRiIT

Polskie Radio — Radio Kielce SA — program regionalny

Pokrycie ludnosciowe: 1099 000 0os6b 84,81 %
Pokrycie powierzchniowe: 85833km> 7321 %
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H
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Radio KosZalin

1] SLﬁIII'DBDF.‘ZEQ!.ﬁ hiHz 15 ki

N

LOBEZ THRORZYE 897 MiHz 0.1 ki

&
BIALOGER

r¢zecin S A

‘ -
czein P'
ik
i
APILERUSINOWD S8 MHz 3 B
Wylonal:
Departament T echnild
Biura ERRIT

S

Polskie Radio — Radio Koszalin SA — program regionalny

Pokrycie ludno$ciowe: 685 000 osob 98,83 %
Pokrycie powierzchniowe: 10 210,6 km® 97,73 %
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Katowicle ‘ '-‘

Krakéw
TARK O Zeaniana 101 k™ 100 K

!

&KRAKON CHORAGWICA DTS hHz 60 k7

s
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7/ ’

‘,SEEZMIIINICﬁFPZEHYBﬁQD hiHe 10 ks

N}W}&TMDFZYN:&WEJ b 1 R
IZN{I:IFP-NJE GUBALDWMRA 100 hHz 10 ki

Wylkonal:
Departament T echnild
Biura KRRiT

Polskie Radio — Radio Krakow SA — program regionalny

Pokrycie ludno$ciowe: 2 844 845 osob 87,65 %
Pokrycie powierzchniowe: 12 836 km® 84,50 %
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Lodionzanz me 10

SIERADZ WMEC KA MOLAGE T hHz 0.5 ki

Radl-o@iz_ilj

RERUSZM 104 hHz 1 K

Wrylkonal:
Departament T echnild
Biura KERiT

1,.]'

Polskie Radio — Radio £.0dz SA — program regionalny

Pokrycie ludno$ciowe: 1 850 000 o0s6b 70,95 %
Pokrycie powierzchniowe: 8 440 km® 46,32 %
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&OEBUN RYE 1031 hiHz 10 kW

Radio Lublin'S A

LUBLIMIETOM 299 MHz 0.1 ki
&

ALUBLUM PLASHK 102.2 MHz 90 ki

10 Kielce

P

Wrylkonal:
Departament T echnild
Biura KRRiT

ATAOSC FELIES Oked, 103 2 MHz | 30 ki

Polskie Radio — Radio Lublin SA — program regionalny

Pokrycie ludnosciowe: 1949367 os6b 88,73 %
Pokrycie powierzchniowe: 20985,1 km> 83,56 %
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OLEZTrN PIECZEMO 1MEZ MHI 120 ki

Radio Olsztyn SA /

Wylkonal:
Departament Technila
Biura KRRiT

Polskie Radio — Radio Olsztyn SA — program regionalny

Pokrycie ludno$ciowe: 1299 000 0s6b 90,91 %
Pokrycie powierzchniowe: 21 754,6 km> 89,97 %
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Wylconal:
Departament Technild
Biura KREiT

Polskie Radio — Radio PRO FM SA w Opolu — program regionalny

Pokrycie ludnosciowe: 895000 os6b 84,37 %
Pokrycie powierzchniowe: 70643 km> 75,05 %
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ik = ' L

Polskie Radio — Radio Merkury SA w Poznaniu - program regionalny

Pokrycie ludnosciowe: 3161 000 os6b 94,20 %
Pokrycie powierzchniowe: 26 293,7 km® 88,16 %
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Wylconal:
Departament Technild
Biura KREiT

Polskie Radio — Radio Rzeszow SA — program regionalny

Pokrycie ludnosciowe: 1 880 000 os6b 85,65 %
Pokrycie powierzchniowe: 14721,5km> 82,50 %
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Radio Szczecin S A -
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Gorzdéw Widlkopolski
Wylkonal:

{ Departament T echnild
Biura KRRiT

Polskie Radio — Radio Szczecin SA — program regionalny

Pokrycie ludno$ciowe: 1 049 000 os6b 95,12 %
Pokrycie powierzchniowe: 11 053,7km> 91,44 %
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Bialystok

&OETROLERA 10008 hiHz 025 kil

APLOCK RACHOCIN 101.9 hdHz 60 ks

ydla Ciebie™

AOSTROMAMSEOWIECKAST & MHz 1 b

Warszawa

L "
AR STAus PR 101% Hz 100 Ko

SIEDLCE LEISﬂLZE 1624 MHz 1207 K0

Léodz

ARADOR 2.1 hiHe 57k

Wykunal: Lublin

|| Departament T echnild
Biura KRRiT

L i

Polskie Radio — Radio dla Ciebie SA w Warszawie — program regionalny

Pokrycie ludno$ciowe: 4 476 000 osob 87,27 %
Pokrycie powierzchniowe: 24 562,5 km® 60,08 %
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Radio

ALUBAN HOWA KARCES, 103 6 Hz 680 ki
W.roclaw

BEGATYHLAES MHz 1 ke
WALBRZYEH CHELMIEC 95uh bk 5 kil
&
..IELEr\lIﬁJE_I_I:IF'.-E-.SN!KI:ITL’ﬁr Q67 MHz 10 ki

‘ \‘ | Opols
‘;’4 Do Z0F0J 98, hHez, 0.1

&KLODZED CEARMA GORAGE hHz 105kN0
&

Wrylonal:
Departament T echnild
Biura KRRiT

Polskie Radio — Radio Wroclaw SA — program regionalny

Pokrycie ludnosciowe: 2 529 000 os6b 87,057 %
Pokrycie powierzchniowe: 15 984,9 km® 80,134 %
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r7 GORZEWCWITELKOPOLS KT 953 hHE 1 Ky
L Y

’. ! Gorzéw ‘:ﬁ@ﬁmsm )
4 Radio Zachod S A

Q AZIELONA GORAJBMIOLDWY 103 MH 120 K Poznaﬁ

‘ a
Zieloma Géﬁa
ZIELONA GORA KOZGL.RE 9 41_.&-1}4 1 ke

o ——

ATAGAN W CHOW 106 hFe  F007 o

Wykonal:
Departament T echnila
Biura KRRiT

Polskie Radio — Radio Zachdd SA w Zielonej Gorze — program regionalny

Pokrycie ludno$ciowe: 851 000 osdb 84,44 %
Pokrycie powierzchniowe: 10 986,15 km® 78,50 %
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Departament T echniki
Biura KREiT

GRUPA RMF Sp.zo.0. Radio RMF FM

57 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 35 661 400 osob 93,31 %
Pokrycie powierzchniowe: 282 839,1 km® 90,45 %
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Departament T echnild

Biura KRRiT
R
NED‘ 150 BED 1? i 1$ED‘ 1$En‘ 2¢En‘ 21:ED‘ 2$Eu‘ 2$En‘ 24;1ED‘

GRUPA RMF Sp. z o0.0. - Radio RMF CLASSIC
14 stacji

Pokrycie ludnosciowe: 8 454 123 os6b 21,86 %
Pokrycie powierzchniowe: 10 041,6 km® 3,21 %
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1.2 MHz

T

dEiydguszcz

Wykonak: D4 BbdHz
Departament T echnili z" ICE A
Biura KRRiT NI 5
NED‘ 150 BED 1764 18E0° 19ED° 20ED” 2{ED” 2EN 28E0° 24Em

GRUPA RMF Sp. z 0.0. - Radio RMF MAXXX

33 stacje
Pokrycie ludnosciowe: 10 515 704 osob 27,19 %
Pokrycie powierzchniowe: 35 285,1 km® 11,28 %
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/ 90 I
b2 G

03,8 MHz

Departament Technild
Biura KRRiT

GRUPA EUROZET Sp. z 0.0.- Radio ZET

59 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 34 803 400 osob 88,45 %
Pokrycie powierzchniowe: 265 963,6 km® 85,06 %
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' ' i Bydgoszcz | ; i ] 2 g
IR iy e Rk R e i'y"g """"" Poomees i B R iommmmees g TTTTToToTasseonsoes 3

& _______i _________ 'E‘Zﬁﬂ""

Lublin}

KR %z&szawm- b EME

101 MHz E.4 MHz

‘Wykonat:

Departament T echnikd
Biura KRRiT
R PR e A [peemeesmeseass S A pomememessasas P aafio'-
NED‘ 150 BED 1764 18E0° 19ED° 20ED” 2{ED” 2EN 28E0° 24Em

GRUPA EUROZET Sp. z o.0. - Radio CHILLI ZET
14 stacji

Legenda:

kolor zielony — zasiegi programu Radio Chilli Zet
kolor z6tty — zasigg programu Radio Chilli Zet Katowice

Pokrycie ludnosciowe: 6 395 882 0s6b 16,54 %
Pokrycie powierzchniowe: 9 344,3 km® 2,99 %
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: TN P03 MHz
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Ay g

90.2 hihiz
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Departament T echnild

Biura KRRiT
R
NED‘ 150 BED 1? i 1$ED‘ 1$En‘ 2¢En‘ 21:ED‘ 2$Eu‘ 2$En‘ 24;1ED‘

GRUPA EUROZET Sp. z o0.0. - Radio PLANETA
15 stacji

Pokrycie ludnosciowe: 7 343 749 os6b 18,99 %
Pokrycie powierzchniowe: 18 270,2 km® 5,84 %
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Departament T echnili

Biura ERRiT
h i
NED‘ 150 BED 1? i 1$ED‘ 1$En‘ 2¢En‘ 21:ED‘ 2$Eu‘ 2$En‘ 24;1ED‘

GRUPA EUROZET Sp. z o.0. - AntyRadio

5 stacji
Pokrycie ludno$ciowe: 5 755 947 os6b 14,88 %
Pokrycie powierzchniowe: 14 225,6 km® 4,55 %
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V\!fykonal:
Departament T echnili
E‘i’ura KRERiT
N [ S AR i [Fosemesesssace S IR fpesmesaneeses: === R A 49
NED‘ 15D BED 1764 18E0° 19ED° 20ED” 2{ED” 2EN 28E0° 24Em
GRUPA ZPR SA- Radio ESKA ROCK
20 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 10 377 919 os6b 26,83 %
Pokrycie powierzchniowe: 17 154,4 km® 5,48 %
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839.4 MHz |

Wykonal:
Departament T echnild
Biura KRRIT

Ly

NED‘ 150 BED 1? i 1$ED‘ 1$En‘ 2¢En‘ 21:ED‘ 2$Eu‘ 2$En‘ 24;1ED‘

GRUPA ZPR SA- Radio ESKA
45 stacji

Legenda:
kolor zielony — zasieg programu Radio Eska
kolor zo6tty — zasigg programu Radio Eska ( franszyza)

Program Radio Eska:
Pokrycie ludnosciowe: 16 503 439 os6b 42,67 %
Pokrycie powierzchniowe: 66 665,2 km® 21,32 %

Program Radio Eska (franszyza):

Pokrycie ludnos$ciowe: 358 779 os6b 0,93 %
Pokrycie powierzchniowe: 1 534,1 km® 0,49 %
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Departament T echnild
Biura KRRIT
Ly

NED‘ 150 BED 1? i 1$ED‘ 1$En‘ 2¢En‘ 21:ED‘ 2$Eu‘ 2$En‘ 24;1ED‘

GRUPA ZPR SA - Radio WAWA

7 stacji
Pokrycie ludno$ciowe: 5456 084 os6b 14,10 %
Pokrycie powierzchniowe: 18 270,2 km® 5,84 %
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dBydguszcz

Lublint

it o
102.9 MHz g
Wykonal:
Departament T echnild
Biura KERRiT .
e i
e o Y pTTTTTTT e Y A P RN
71\%@‘ 15D GED 1754 18ED° 19ED0° 20ED 21ED 22ED° 23ED 24ED

GRUPA RADIOWA AGORY Sp. z o.0. - Pierwsze Radio Informacyjne TOK FM
10 stacji

Pokrycie ludnosciowe: 7 187 800 os6b 18,81 %
Pokrycie powierzchniowe: 6 658,5 km2 2,13 %
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86,6 MHz
: 993 MHz

: @wusc

Wykonal:

Departament T echnild

Biura KRRiT
=g T R RS | pooseeeseeee R T I A pesseeseee= Sl
NED‘ 15 GED 175 16ED" T9ED” ZHED” 2{ED 2ED° 23Em Z4ED”

GRUPA RADIOWA AGORY Sp. z o0.0. - Radio ZL.OTE PRZEBOJE
25 stacji

Pokrycie ludno$ciowe: 13 025 517 os6b 33,67 %
Pokrycie powierzchniowe: 32914,2 km® 10,53 %
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%HSZAWAP :
Mdormben |

FRER- L~
103.8 MHz '
Wykonal:
Departament T echnild
Biura KRRiT
e o Y pTTTTTTT e Y A P 48N
71\%@‘ 15D GED 1754 18ED° 19ED0° 20ED 21ED 22ED° 23ED 24ED

GRUPA RADIOWA AGORY Sp. z 0.0. - Radio ROXY

7 stacji
Pokrycie ludno$ciowe: 5446 417 os6b 14,08 %
Pokrycie powierzchniowe: 9 3443 km® 2,99 %
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Departament T echnild

Biura KRRiT
LT
71\%@‘ 15D GED 1754 18ED° 19E0° 20ED 2 ED 22ED Z3ED ZAED

GRUPA POLSAT SA - Radio PIN

6 stacji
Pokrycie ludno$ciowe: 3469 900 os6b 9,08 %
Pokrycie powierzchniowe: 3765,6 km® 1,20 %
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BaLrsTOR
98,1 MHz

------------------------------------------------------------------------------------------------------------

SFMHz
T\Narszawa

R
P@DSTYN

5 Mhls 5 MHz

Departament T echnild
Biura KRRIT

19E0° 20ED 2 ED

Niezalezni nadawcy lokalni posiadajacy wiecej niz jedna stacje
49 stacji

Legenda:
kolor zielony — zasiegi stacji nadajacych program Radio GRA
kolor wrzosu — zasigg stacji nadajgcych program Radio FAMA
kolor bfekitny — zasieg stacji nadajacych program Radio ELKA
kolor z6tty — zasieg stacji nadajacych program Radio 5
kolor brazowy — zasigg stacji nadajacych program Biatoruskie Radio RACJA
kolor fioletowy — zasigg stacji nadajacych program Radio CCM
kolor czerwony — zasig¢g stacji nadajacych program Radio WEEKEND
kolor niebieski — zasigg stacji nadajacych program Muzyczne Radio
kolor szary — zasieg stacji pozostatych spétek

Pokrycie ludno$ciowe: 8611 161 osoéb 22,26 %
Pokrycie powierzchniowe: 50 068,7 km* 16,01 %
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90,9 MHz

dBydguszcz

Departament T echnild

Biura KRRiT
WER
71\%@‘ 15D GED 1754 18ED° 19E0° 20ED 2 ED 22ED Z3ED ZAED

Niezalezni nadawcy lokalni posiadajacy jedna stacje
29 stacji

Pokrycie ludno$ciowe: 7 431 822 o0s6b 19,21 %
Pokrycie powierzchniowe: 17 572,8 km® 5,62 %
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4 MHz ;
2, :
1 ZTYMEK

834 MHz

---------------------------------------------------------

@b
Roznan

----------------------------------------------------------------------------------------------------

Lublint

Wykonal:

Departament T echnild

Biura KRRiT :
e o Y pTTTTTTT e Y A P 48N
71\%@‘ 15D GED 1754 18ED° 19E0° 20ED 2 ED 22ED Z3ED 24ED

Nadawcy lokalni — stowarzyszenia i fundacje
10 stacji

Legenda:
kolor zotty — zasiegi stacji Fundacji Edukacji Medialnej — Radio Mazury
kolor wrzosu — zasi¢g stacji Stowarzyszenia Ziemi Puckiej — Radio KASZEBE
kolor szary — zasieg stacji Towarzystwa Rozwoju Rozglosni Radiowej w Elblagu
kolor blekitny — zasieg stacji Stowarzyszenia radioznin.pl — Radio ZNIN FM
kolor zielony — zasieg stacji Fundacji na rzecz Rozwoju Dzieci — Radio BAJKA

Pokrycie ludno$ciowe: 3 398 994 o0s6b 8,79 %
Pokrycie powierzchniowe: 6 276,0 km® 2,01 %
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Lublint

Departament T echnild

Biura KRBT
R
71\%@‘ 15D GED 1754 18ED° 19E0° 20ED 2 ED 22ED Z3ED ZAED

Nadawcy samorzadowi

8 stacji
Pokrycie ludno$ciowe: 2 340 527 os6b 6,05 %
Pokrycie powierzchniowe: 13 946,7 km? 4,46 %
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dBydguszcz

Departament T echnild

Biura KRRiT
R
71\%@‘ 15D GED 1754 18ED° 19E0° 20ED 2 ED 22ED Z3ED ZAED

Nadawcy akademiccy
10 stacji

Pokrycie ludno$ciowe: 5943 503 os6b 15,36 %
Pokrycie powierzchniowe: 4 741,9 km® 1,51 %
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Lublin!

Departament T echnild

Biura KRRiT

Ry 1
e o Y pTTTTTTT e Y A P 48N
NED‘ 15 GED 175 16ED" T9ED” ZHED” 2{ED 2ED° 23Em Z4ED”

Grupa nadawcéw spoleczno-religijnych PLUS
37 stacji

Legenda:

kolor zielony — zasiggi stacji nadajacych program Radio PLUS
kolor czerwony — zasigg stacji nadajacej program Radio VOX FM Olsztyn

Pokrycie ludnosciowe: 16 125 034 osob 41,69 %
Pokrycie powierzchniowe: 85 772,2 km® 27,43 %
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Departament T echnild

Biura KREiT
R
71\%@‘ 15D GED 1754 18ED° 19E0° 20ED 2 ED 22ED Z3ED ZAED

Grupa nadawcow spoleczno-religijnych VOX FM
1 stacja

Legenda:
kolor zielony — zasigg stacji nadajacej program Radio VOX FM Warszawa

Pokrycie ludno$ciowe: 2 194 600 os6b 5,74 %
Pokrycie powierzchniowe: 3 486,7 km’ LL11 %
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Wykonat:
Departament T echnild
Biura ERRiT

S s e SV AUNURUE SN NI U Wty 2 { oY 8
\l‘?‘ED‘ M/\ﬁ' P 16ED° 19E0° 20ED 2{ED 20ED 24ED 24ED

Samodzielne stacje spoleczno - religijne
Radio MARYJA
125 stacji

Pokrycie ludno$ciowe: 31 038 500 osob 81,21 %
Pokrycie powierzchniowe: 224 262,9 km® 71,72 %
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Diecezja Etoka

Brehdiecezja
Wiarmnirizka

',‘,_ ----- Diecezja'

P Koszalinsko-
-Kotobrzeska

Irchidiecez ja

Szezecirfizko-
-Kamieriska

Diecezja Toruriska

Diecezja
foctawska

Diecezja
Zielonogdrsko-
-Gorzowska

Diecezja
Radomska

Diecez ja
Legnicka

Brehidiecezja
Lubel ska

ZYGDF!Z
&H07.2 MHz

i| Departament T echnild
'| Bura KRRaT

Samodzielne stacje spoleczno - religijne
52 stacje

Pokrycie ludno$ciowe: 15 690 402 o0sob 40,56 %
Pokrycie powierzchniowe: 90 793,0 km® 29,03 %
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|
T\Narszawa

Departament T echnild
Biura KREiT

T4ED" 1$NED‘ TTED"

Nadawcy radiowi dzialajacy w ramach grupy BROKER FM SA

6 stacji
Pokrycie ludno$ciowe: 3495 185 os6b 9,04 %
Pokrycie powierzchniowe: 5299,7 km® 1,69 %
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Wykonal:
Departament T echnild
Biura KRRiT

EFl-

I om [ ‘

Legenda:

niebieskie kotka — nadajniki TV
czerwone kropki — punkty testowe
biate linie — najsilniejszy sygnat

PSS — odbior poprawny

— brak mozliwosci odbioru

Telewizja Polska SA — Program TVP 1

Pokrycie ludnosciowe: 38 066 162 0s6b
Pokrycie powierzchniowe: 309 266 km®

99,60 %
98,91 %
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Wykonal:
Departament T echnild
EEI— Eﬂl"a ERRiT

- i

L

- om |

Legenda:

niebieskie kotka — nadajniki TV
czerwone kropki — punkty testowe
biale linie — najsilniejszy sygnat

— odbidr poprawny

— brak mozliwosci odbioru

Telewizja Polska SA — Program TVP 2

Pokrycie ludnosciowe: 37 986 719 osob

Pokrycie powierzchniowe: 309 205 km®
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99,39 %
98,88 %
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Wykonal:
Departament T echnild

EE]l-| Biura KRRiT
| i3 i E

Legenda:

niebieskie kotka — nadajniki TV
czerwone kropki — punkty testowe
biale linie — najsilniejszy sygnat

— odbidr poprawny

— brak mozliwosci odbioru

Telewizja Polska SA — Program TVP Info

Pokrycie ludno$ciowe: 27 065 052 os6b
Pokrycie powierzchniowe: 165 164,7 km®

70,81 %
52,82 %
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Wylkonal:
Departament Technild

19 =

Biura KRRiT
| 15] | |
Legenda:

niebieskie kotka — nadajniki TV
czerwone kropki — punkty testowe
biate linie — najsilniejszy sygnat
— odbior poprawny

— brak mozliwosci odbioru

POLSAT SA — Program Polsat

Pokrycie ludnosciowe: 32 715 000 os6b
Pokrycie powierzchniowe: 227 240 km?
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85,60 %
72,67 %
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Wylkonal: i
Departament Technila
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Legenda:

niebieskie kotka — nadajniki TV
czerwone kropki — punkty testowe
biale linie — najsilniejszy sygnat

— odbidr poprawny

— brak mozliwosci odbioru

TVN SA-Program TVN

Pokrycie ludnos$ciowe: 18 242 000 osob 47,73 %
Pokrycie powierzchniowe: 69 093 km® 22,09 %
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Wrylonal:
Departament T echnild
FEl | Biura KRRiT

| (18] I 18] 20| 22| E

Legenda:

niebieskie kotka — nadajniki TV
czerwone kropki — punkty testowe
biale linie — najsilniejszy sygnat

AEERNIE — odbior poprawny
“ o o —brak mozliwosci odbioru

Polskie Media SA - Telewizja TV4

Pokrycie ludnosciowe: 9752 319 osob 25,52 %
Pokrycie powierzchniowe: 36 862,5 km® 11,79 %
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Wrylonal:
Departament Technild
Biura KRRiT

| 16 | 18 ‘ 2@ ‘ 22 24
Legenda:
niebieskie kotka — nadajniki TV

czerwone kropki — punkty testowe
biale linie — najsilniejszy sygnat

AEERNIE — odbior poprawny
©2 - o —brak mozliwosci odbioru
PULS Sp. z 0.0. — Program Puls

Pokrycie ludno$ciowe: 8 983 100 osdb 23,42 %
Pokrycie powierzchniowe: 20 791 km? 6,65 %
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Elblag
25

Swinoujscie
= 150}

32

Poznan

39)

Terminy uruchomienia emisji telewizji cyfrowej NTC - EMITEL

data rozpoczecia emisji NTC nie pdzniej niz:
30.09.2010 .
31.12.2010 .
30.04.2011 .
31.07.2011 . XX
31.12.2011 . '
31.12.2013 .

nr kanatu MUX2

(Il

Warszawa

48

Departament Techniki
Biura KRRiT

Mw

Etapy uruchomienia przez spétke Emitel Sp. z o.0. emisji cyfrowych DVB-T w ramach

okresu przejsciowego w Multipleksie 2 (MUX 2)
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Wykunal' Eie=zczady
Departament T echnild
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TEr
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Etap I - uruchomienie emisji cyfrowych DVB -T w Multipleksie 3 (MUX 3 ) Telewizji

Polskiej SA

: Pokrycie Ludnos¢
Nazwa Pokrycie . ; . | Pow. % w
Lp ; Kanat O powierzchniowe | % w skali A
Obiektu ludnosciowe . skali kraju
[ha] kraju
1 | Gdansk 48 546 705 164 141 1.43 0.43
2 | hawa 46 139 188 555 815 0.36 1.45
3 |Pita 51 156 025 410 856 0.41 1.08
4 | Ptock 35 197 517 362 846 0.52 0.95
5 |Poznanh 28 1026 411 450 796 2.69 1.18
6 |Siedlce 56 102 269 213 043 0.27 0.56
7 | Szczecin 49 591 864 229 883 1.55 0.60
8 |Warszawa 55 2709 260 519 500 7.09 1.36
SUMA: 5469 239 2906 880 14.31 7.61
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Wylonal:
Departament T echnila
Biura KRRiT
49, :
16| é

Etapy uruchomienia przez spotke Emitel Sp. z o0.0. emisji cyfrowych DVB-T Telewizji
Polskiej SA w Multipleksie 3 (MUX 3)

Legenda:
kolor zielony — etap I do 27.10.2010 r.
kolor zotty — etap 11 do 27.04.2011 r.

kolor czerwony —etap Il do 27.10.2011 r.
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Wykonal:
Departament T echnild
Biura ERRIT

Obszary wykorzystania czestotliwosci telewizji mobilnej DVB-H w siatce obszarow

rezerwacji dla naziemnej telewizji cyfrowej DVB-T w Multipleksie 1 (MUX 1)

Legenda:
kolor czerwony — gminy objg¢te rezerwacja DVB-H

Pokrycie ludnos$ciowe: 14 046 636 0sob 36,75 %
Pokrycie powierzchniowe: 25261,9 km2 8,08 %
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