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1. Publiczna radiofonia i telewizja

I. PUBLICZNA RADIOFONIA I TELEWIZJA

Na podstawie ustawy z 29 grudnia 1992 roku o radiofonii i telewizji od 1994 roku
dziata 19 nadawcow publicznych: 18 spotek radiofonii publicznej oraz Telewizja Polska SA
Zgodnie z art. 31 ww. ustawy przychodami nadawcow publicznych, z ktérych finansowana
jest ich dziatalno$¢ sa wptywy pochodzace z:

e oplat abonamentowych za uzywanie odbiornikéw radiowych i telewizyjnych, odsetek za
zwloke w ich uiszczaniu, kar za uzywanie nie zarejestrowanych odbiornikoéw radiowych
1 telewizyjnych,

e obrotu prawami do audyc;ji,
e reklam i audycji sponsorowanych,
e innych zrodet.

Przychodami spotek publicznej radiofonii i telewizji moga by¢ rowniez dotacje z budzetu
panstwa.

1.1. Srodki publiczne oraz ich wydatkowanie

Srodki abonamentowe w 2009 roku

Na finansowanie misji publicznej realizowanej przez nadawcéw publicznych
przekazywane bytly srodki z tytutu:

e wplywow z oplat abonamentowych za uzywanie odbiornikéw radiowych i telewizyjnych,

o wplywow pozaabonamentowych, to jest z tytutu odsetek za zwloke w uiszczaniu optat
abonamentowych, kar za uzywanie niezarejestrowanych odbiornikow radiowych
1 telewizyjnych, odsetek z Rejonowych Urzedéw Poczty Polskiej za nieterminowe
przekazywanie wpltywow z optat abonamentowych, odsetek bankowych od kapitalizacji
srodkow.

Udziat $rodkéw abonamentowych, w przychodach ogétem nadawcow publicznych
w 2009 roku przedstawiat si¢ nastepujaco:

1) radiofonia publiczna ogdétem 71%
2) Telewizja Polska SA w Warszawie 17%

Wptywy abonamentowe, ktore zasilily rachunek bankowy KRRiT w 2009 roku
1 zostaly przekazane na konta bankowe spotek publicznej radiofonii i telewizji wyniosly
tacznie 622,9 miln zl, co stanowito okoto 95,7% prognozowanych wptywoéw abonamentowych
na ww. okres (650,7 min zt).

Wpltywy pozaabonamentowe, ktére zasility rachunek bankowy KRRIiT i zostaty
przekazane na konta bankowe spotek publicznej radiofonii i telewizji w 2009 roku wyniosty
5,3 min zt.

Lacznie w 2009 roku przekazano nadawcom publicznym $rodki w kwocie 628,2 min
zt. Prognoza tych §rodkéw na 2009 rok, zgodnie z uchwata KRRiT Nr 318/2008 z 26 czerwca
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2008 roku, wynosita 656 min zt. Wystapit wigc ich ubytek w wysokosci 27,8 min z1, to jest na
poziomie 4,2%.

Poczawszy od 2003 roku nastgpuje zmniejszanie si¢ poziomu wpltywow
abonamentowych, ktore dla spolek radiofonii publicznej stanowia podstawowe zrodio
finansowania realizowane] misji publicznej, natomiast dla Telewizji Polskiej peinia role
uzupelniajaca.

Obnizenie  poziomu  przekazywanych nadawcom  publicznym  wplywow
abonamentowych oraz spadek ich wartosci realnej w latach 1994 - 2009 prezentuje ponizszy
wykres:

Wykres nr 1
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W 2009 roku $rodki abonamentowe byty najpowazniejszym sktadnikiem przychodow
ogotem 18 spotek radiofonii publicznej, stanowiac 71,3% tych przychodéw, z tego: Polskie
Radio SA w Warszawie — 69,1%, natomiast spotki regionalnej radiofonii publicznej razem —
74,0%. W poszczegbdlnych spotkach regionalnych udziat tych wptywow w przychodach
ogotem wahat si¢ w granicach 61,1% (Wroctaw) — 83,9% (Koszalin).

Nalezy jednocze$nie odnotowaé, ze w latach 2008-2009 najwyzszy poziom spadku
udziatu tych srodkow, jako wplywdéw w przychodach biezacych ogdtem wystapit w Radiu
Rzeszé6w SA (o 12,6%) i Radiu Katowice (o 11,3%).

Przychody z reklamy (bez sponsoringu) mialy charakter uzupetniajacy do wplywow
abonamentowych, stanowiac w 2009 roku s$rednio 13,5% dla calej radiofonii publiczne;j,
z tego: Polskie Radio SA — 15,6%, spoiki regionalnej radiofonii publicznej, razem — 10,9%.

Wpltywy abonamentowe 1 przychody z reklamy tacznie stanowily az 84,8%
przychodow ogotem, z tego: Polskie Radio SA w Warszawie — 84,7%, a spolki regionalne,
razem — 84,8%.
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Pozostale przychody spotek radiofonii publicznej to migdzy innymi sponsoring,
przychody finansowe, przychody ze sprzedazy programoéw oraz ze sprzedazy ustug
produkcyjno-technicznych 1 stanowily tacznie 13,0% przychodow ogoélem, z tego: Polskie
Radio SA tacznie 13,6%, a spotki regionalne razem 12,3%.

W latach 2007-2009 struktura procentowa udzialu poszczegdlnych przychodow,
w przychodach ogotem w spotkach radiofonii publicznej, ulegata wahaniom, zmieniajac si¢
naste¢pujaco:

2007 rok 2008 rok 2009 rok

1. radiofonia publiczna,

razem
a) wplywy abonamentowe 71,9% 66,5% 71,3%
b) przychody z reklamy 14,5% 17,5% 13,5%
¢) przychody finansowe 1,0% 1,9% 2,2%
d) pozostate przychody 12,6% 14,1% 13,0%

2. Polskie Radio SA
w Warszawie

a) wplywy abonamentowe 65,6% 63,3% 69,1%
b) przychody z reklamy 18,6% 23,0% 15,6%
¢) przychody finansowe 0,7% 1,4% 1,6%
d) pozostate przychody 15,1% 12,3% 13,7%

3. spolki regionalne radiofonii
publicznej, razem

a) wplywy abonamentowe 80,0% 70,3% 74,0%
b) przychody z reklamy 9,1% 10,9% 10,9%
¢) przychody finansowe 1,5% 2,4% 2,8%
d) pozostate przychody 9,4% 16,4% 12,3%

W Telewizji Polskiej SA w 2009 roku najpowazniejszym skladnikiem przychodow
ogoélem byty wplywy z reklamy (tacznie ze sponsoringiem), w wysokos$ci 1.214,0 min zl, co
stanowito 69,4% przychodow ogotem (wptywy z reklamy 63,3%, a wplywy ze sponsoringu
6,1%), natomiast wptywy abonamentowe stanowity 17,2% przychodow spoiki.

W latach 2007-2009 struktura procentowa udziatu poszczegdlnych pozycji
przychodow w przychodach ogoétem, przedstawiala si¢ nast¢pujaco:

2007 rok 2008 rok 2009 rok  ROZNICA

2009-2007
e przychody z reklamy 55,2% 55,9% 63,3% +8,1%
e sponsoring 52% 5,2% 6,1% +0,9%
* wplywy abonamentowe 24.7% 18,7% 17,2% -7,5%
e przychody finansowe 1,5% 1,8% 0,4% -1,1%
* pozostate przychody 13,4% 18,4% 13,0% -0,4%
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Wykonanie srodkéw abonamentowych, w poréwnaniu do §rodkdéw prognozowanych
na 2009 rok dla spotek publicznej radiofonii i telewizji, przedstawia ponizsza tabela:

Tabela nr 1 w tys.zl
Ubytek
o Wykonanie $rodkow
TRESC srodkow abonamentowych
abonamentowych | w poréwnaniu do
prognozy
1. 2. 3.
1. Radio Biatystok SA 8 822 -387
2. Radio Pomorza i Kujaw SA w 8 844 -388
Bydgoszczy
3. Radio Gdansk SA 9107 -400
4. Radio Katowice SA 9208 -404
5. Radio Kielce SA 8795 -386
6. Radio Koszalin SA 9 347 -410
7. Radio Krakow SA 9217 -405
8. Radio Lublin SA 9127 -401
9. Radio L.6dz SA 8 587 -377
10. Radio Olsztyn SA 9089 -399
11. Radio Opole SA 8916 -391
12. Radio Merkury SA w Poznaniu 9852 -432
13. Radio Rzeszow SA 9 479 -416
14. Radio Szczecin SA 8919 -391
15. Radio dla Ciebie SA w Warszawie 9 659 -424
16. Radio Wroctaw SA 9411 -413
17. Radio Zachod SA w Zielonej Gorze 8 810 -387
18. Spotki radiofonii regionalnej, razem 155189 -6 811
19. Polskie Radio SA w Warszawie 172 419 -7 581
20. Razem spotki radiofonii publicznej 327 608 -14 392
21. Telewizja Polska SA w Warszawie 300579 -13 421
22. OGOLEM 628 187" -27 813

Y wplywy abonamentowe 622.887 tys.zt plus wptywy pozaabonamentowe 5.300 tys.zt
y 522.00/ 1yS.Zt ywy 2.9V 1yS.Z1

Z uwagi na zmniejszanie si¢ poziomu wplywow abonamentowych Krajowa Rada
zmienita na 2009 rok klucz podziatu srodkéw abonamentowych na korzy$¢ spoétek radiofonii
publicznej, gdyz w przypadku tych spétek wptywy abonamentowe stanowia podstawowe
zrodto finansowania realizowanej misji publicznej. Dla Telewizji Polskiej podstawowa rolg w
finansowaniu misji spetniaja przychody wlasne, uzyskiwane gltéwnie ze sprzedazy czasu
reklamowego, natomiast srodki abonamentowe petnia rolg uzupetniajaca.

W wyniku zmiany klucza podziatu udzial Telewizji Polskiej we wptywach
abonamentowych zmniejszyt si¢ z 57,5% do 48,256%, natomiast spotek radiofonii zwigkszyt
si¢ z 42,5% do 51,744%. Ponadto Telewizja Polska SA w 2009 roku nie partycypowata we
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wptywach pozaabonamentowych. Zmiana klucza podzialu wplyneta na zmniejszenie kwoty
srodkow przekazanych w 2009 roku Telewizji Polskiej w porownaniu do 2008 roku, co
prezentuje ponizsza tabela:

Tabela nr 2 w tys.zt
& Roéznica Relacja
TRESC 2008 rok 2009 rok Kol.(5-3) w %
: kol(3:2)
1. 2. 3. 4. 5.
Razem 732 415 628 187 -104 228 85,8%
z tego :
I. Telewizja Polska SA w Warszawie 421 139 300 579 -120 560 71,4%
II. Polskie Radio SA w Warszawie 161 864 172 419 10 555 106,5%
II1. Spotki radiofonii regionalnej , razem 149 413 155 189 5776 103,9%
Z tego:
1. Radio Biatystok SA 8 630 8 822 192 102,2%
2. Radio Pomorza i Kujaw SA w
Bydgoszczy 8319 8 844 525 106,3%
3. Radio Gdafisk SA 8952 9107 155 101,7%
4. Radio Katowice SA 8 872 9208 336 103,8%
5. Radio Kielce SA 8274 8 795 521 106,3%
6. Radio Koszalin SA 8 744 9347 603 106,9%
7. Radio Krakéw SA 9 074 9217 143 101,6%
8. Radio Lublin SA 8922 9127 205 102,3%
9. Radio Lodz SA 7984 8 587 603 107,6%
10. Radio Olsztyn SA 8 469 9 089 620 107,3%
11. Radio Opole SA 8 809 8916 107 101,2%
12. Radio Merkury SA w Poznaniu 0 486 9852 366 103.9%
13. Radio Rzeszow SA 9285 9479 194 102,1%
14. Radio Szczecin SA 8299 8919 620 107,5%
15. Radio dla Ciebie SA w Warszawie 9577 9 659 82 100,9%
16. Radio Wroctaw SA 9152 9411 259 102,8%
17. Radio Zachéd SA w Zielonej Gorze 2565 8810 245 102.9%

Przy nizszych o 104.228 tys. zt $rodkach, przekazanych w 2009 roku, w poréwnaniu
do 2008 roku, Telewizja Polska SA otrzymata o 120.560 tys.zt mniej, natomiast spotki
radiofonii publicznej wigcej o 16.331 tys.zt. (10.555 tys.zt + 5.776 tys.zt)

Wykorzystanie srodkow publicznych w 2009 roku

Wvydatki zwiazane z realizacja misji publicznej w 2009 roku.

Zgodnie z art. 2 1 4 ustawy z 2 kwietnia 2004 roku o zmianie ustawy o radiofonii i
telewizji, poczawszy od 1 lipca 2004 roku, spoiki publicznej radiofonii i telewizji,
przedstawiaja Krajowej Radzie Radiofonii 1 Telewizji rozliczenie srodkow publicznych. Od 11
kwartatu 2008 roku sprawozdania sa sporzadzane w oparciu o przepisy rozporzadzenia
Krajowej Rady Radiofonii 1 Telewizji z 22 kwietnia 2008 roku w sprawie sposobu
prowadzenia przez spotki publicznej radiofonii i telewizji dokumentacji w oparciu o zasady
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rachunkowosci oraz sposobu sporzqdzania sprawozdan sktadanych przez zarzqdy tych spotek
do KRRiT.

Rozlicznie srodkow publicznych przekazanych spotkom radiofonii i telewizji publicznej.

Wedlug stanu na 31 grudnia 2008 roku oraz na lstycznia 2009 roku z wplywdéw
abonamentowych przekazanych, na podstawie uchwat KRRiT na zadania celowe Polskiego
Radia SA w Warszawie, pozostawaly niewykorzystane srodki wedtug ponizszej specyfikacji:

1) z lat 2005-2007 na modernizacj¢ i wyposazenie siedziby Orkiestry Kameralnej Amadeus w
tacznej wysokosci 6.900,1 tys.zt, z tego:

a) pozostatos$¢ ze srodkow, przekazanych wedlug uchwat KRRiT Nr 329/2004, Nr 73/2006,
Nr 145/2006, Nr 257/2006, Nr 647/2006 oraz Nr 20/200,w kwocie 3.300,1tys.zl;

b) $rodki przyznane uchwata KRRiT Nr 526/2007 w wysokosci 3.600,0 tys. zl;

2) z 2007 roku w kwocie 2.792,6 tys.zl, z tego:
a) z uchwaly Nr 708/2007 — 339,3 tys.zt, z przeznaczeniem na cyfryzacj¢ systemu
produkcji informacji dzwigku

b) z uchwaly Nr 724/2007 — 2.453,3 tys.zt, z przeznaczeniem na modernizacjg i rozbudowe
studia im. Witolda Lutostawskiego, modernizacjg¢ bazy nadawczej oraz system opracowania
1 konserwacji archiwéw;

Wedhug stanu na 31 grudnia 2008 roku oraz na 1 stycznia 2009 roku pozostale
wplywy przekazano:

- Radiu Gdansk SA w 2005 roku z tytutu uchwaty Nr 438/2005 w kwocie 115,1 tys. zi,
z przeznaczeniem na sfinansowanie kosztéw cyfryzacji i1 opracowania zasobow
archiwalnych.

- Radiu Opole SA w 2005 roku w kwocie 117,1 tys. zt z tytulu §rodkéw, przyznanych
uchwata Nr 438/2005 z 22 wrze$nia 2005 roku, z przeznaczeniem na realizacj¢ projektu pn.
Archiwum XX wieku,

- Radiu £6dz SA w 2007 roku z tytulu uchwaty Nr 724/2007 w kwocie 800 tys. zt,
z przeznaczeniem na zakup systemu produkcyjno-emisyjnego.

- Radiu Merkury SA w Poznaniu w 2005 roku, z tytulu uchwal KRRiT Nr 90/2005 1
438/2005, w kwocie tacznej 159,6 tys. zt.

Rozlicznie §rodkow publicznych w 2009 roku przedstawia si¢ nastgpujaco:

1. Stan $rodkow publicznych na 1 stycznia 2009 roku

1.1. dotacje budzetowe, razem 365,6 tys.zt
1.2. §rodki abonamentowe 66.784.9 tys.zt
z tego: (liczone jako 100,0%)
1.2.1. Telewizja Polska SA 54.861,7 tys.zt, (82,%)
1.2.2. Polskie Radio SA 9.829,8 tys. zl, (14,7%)

1.2.3. Spotki regionalne, razem  2.093,4 tys.zt, 3,2%)
2. Wplywy $rodkow publicznych w 2009 roku spoétek publicznej radiofonii i telewizji
2.1. dotacje budzetowe, razem 46.601,4 tys.zt
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2.2. srodki abonamentowe przekazane
nadawcom publicznym, razem z tego (1):
a) [ kwartat
b) II kwartat
c) III kwartat
d) IV kwartat
z tego (2):
2.2.1. Telewizja Polska SA
2.2.2 Polskie Radio SA

2.2.3 Spoiki regionalne, razem

628.187,0 tys.zt

231.186.,4 tys.zt
134.969,0 tys.zt
153.877,6 tys.zt  (j. 0 24,5%)
108.154,0 tys.zt  (tj. 0 17,2%)
(liczone jako 100,0%)
300.578,6 tys.zt  (47,8%)
172.419,5 tys.zt  (27,5%)
155.188,9 tys.zt  (24,7%)

(tj. 0 36,8%)
(tj. 0 21,5%)

3. Srodki publiczne w dyspozycji spotek publicznej radiofonii i telewizji w 2009 roku

3.1. dotacje budzetowe, razem
3.2. $rodki abonamentowe

z tego:

3.2.1. Telewizja Polska SA
3.2.2 Polskie Radio SA

3.2.3. Spotki regionalne, razem

46.967,0 tys.zt
694.971,9 tys.zl

355.440,3 tys.zt
182.249,3 tys.zt
157.282,3 tys.zt

4. Wydatki spotek publicznej radiofonii i telewizji finansowane ze $rodkow publicznych

w 2009 roku, razem
z tego:
4.1. z dotacji budzetowych, razem
4.2. ze srodkéw abonamentowych
z tego (1):
a) I kwartat
b) II kwartat
c¢) III kwartat
d) IV kwartat
z tego (2):
4.2.1 Telewizja Polska SA
z tego wydatki z tytutu:
a) tworzenia programow
w tym z tytutu:
a.l) praw autorskich i pokrewnych
a.2) produkcji filmowej

b) rozpowszechniania programow

730.196,9 tys.zt

46.577,7 tys.zt
683.619,2 tys.zt
(liczone jako 100,0%)

194.910,3 tys.zt, (28,5%)
193.141,5 tys.zt, (28,3%)
175.237,7 tys.zt, (25,6%)
120.329,8 tys.zt, (17,6%)

353.720,1 tys. zt
(liczone jako 100,0%)

270.353,5 tys.zt, (76,4%)

61,1 tys.zt
5.045,2 tys.zt

57.659,9 tys.zh, (16,3%)
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(ustugi transmisyjne obejmujqce:
emisje, dosyt sygnatu, czestotliwosé, lqcza kablowe)
c) pozostate 25.706,7 tys.zl, (7,3%)
z tego z tytutu:
c.1) utrzymania punktu korespondenckiego
w Afganistanie 0,7 tys.zt
¢.2) zaliczki na zakup praw do Euro 2012 25.706,0 tys. z{

Wydatki te poniesione zostaly nastgpujaco w trakcie roku:

a) I kwartat 99.176,1 tys.zt (28,0%)
b) II kwartat 109.145,2 tys.zt (30,9%)
c) III kwartat 87.675,1 tys.zt (24,8%)
d) IV kwartat 57.723,7 tys.zt (16,3%)
4.2.2. Polskie Radio SA w Warszawie 174.000,3 tys.zt

z tego wydatki z tytuhu: (liczone jako 100,0%)
a) tworzenia programow 76.428,7 tys.zl, (43,9%)

w tym z tytutu:

a.l) praw autorskich i pokrewnych 16.955,3 tys.zt
b) rozpowszechniania programow 84.505,2 tys.zt, (48,6%)
c) pozostale 13.066,4 tys.zt, (7,5%)

(budowa 1 eksploatacja nadawczych i przekaznikowych stacji radiowych, prace
nad nowymi technikami tworzenia i rozpowszechniania programoéw, inne ustugi
wynikajace z realizacji misji)

Wydatki te poniesione zostaty nastgpujaco w trakcie roku:

a) [ kwartat 49.499,2 tys.zl (28,4%)
b) II kwartat 45.340,7 tys.zt (26,1%)
c¢) III kwartat 47.343,2 tys.zt (27,2%)
d) IV kwartat 31.817,2 tys.zt (18,3%)
4.2.3. Spoiki regionalne, razem 155.898,8 tys.zt

z tego wydatki z tytuhu: (liczone jako 100,0%)
a) tworzenia programow 134.657,3 tys.zl, (86,4%)

w tym z tytutu.:

a.l) praw autorskich i pokrewnych 10.358,9 tys.zt
b) rozpowszechniania programow 20.826,7 tys.zt, (13,4%)
c) pozostale 414,8 tys.zl, (0,2%)
Wydatki te poniesione zostaty nastgpujaco w trakcie roku:
a) [ kwartat 46.235,0 tys.zt (29,7%)




1. Publiczna radiofonia i telewizja

b) II kwartat 38.655,6 tys.zt (24,8%)
c) III kwartat 40.219,4 tys.zt (25,8%)
d) IV kwartat 30.788,8 tys.zt (19,7%)
5. Stan §rodkow publicznych spoétek publicznej radiofonii i telewizji na 31 grudnia 2009 roku
5.1 dotacje budzetowe, razem 389,3 tys.zt
5.2 $rodki abonamentowe, razem 11.352,7 tys. zt
z tego: (liczone jako 100,0%)
5.2.1. Telewizja Polska SA 1.720,2 tys.zt, (15,1%)
5.2.2. Polskie Radio SA 8.249,0 tys. zt, (72,7%)
5.2.3. Spoiki regionalne, razem 1.383,5 tys. zl, (12,2%)

Nalezy zaznaczy¢, ze zgodnie z art. 8 ust. 4 ustawy o oplatach abonamentowych,
pozostate na 31 grudnia 2009 roku $rodki abonamentowe przekazane spdotkom publicznej
radiofonii i telewizji, zostaly na kontach spotek do wykorzystania w I kwartale 2010 roku.

Rozliczenie wykorzystania $rodkéw abonamentowych w okresie od 1 stycznia do
31 grudnia w latach 2008-2009 w spotce Polskie Radio SA przedstawia si¢ nastgpujaco:

Tabela nr 3 w tys.zt
TRESC 2008 rok | 2009 rok | Roéznica %

1. Saldo $rodkéw abonamentowych
na dzien 1 stycznia 13 857,6 9 829,8 -4 027,8 | 70,9%
2. Wplywy $rodkéw abonamentowych 161 863,7 | 172419,5 10 555,8 | 106,5%
3. Srodki abonamentowe
w dyspozycji (poz.1+2) 175721,3 | 1822493 6528,0 | 103,7%
4. Wydatki ogdtem 165 891,5 | 174 000,3 8 108,8 | 104,9%
4.1. z tego z tytutu (1):
- tworzenia programow 130 021,2 76 428,7 -53592,5 | 58,8%

w tym z tytutlu praw autorskich

i odtwoérczych 16 697,2 15955,3 -741,9 | 95,6%
- rozpowszechniania programow
(emisja, dosyl, czgstotliwosc, tacza) 19 9594 84 505,3 64 545,9 | 423,4%
- pozostate 15910,9 13 066,3 -2844,6 | 82,1%
4.2. z tego wydatki (2):
I kwartat 43 775,2 49 499,2 5724,0 | 113,1%
II kwartat 41524,1 45 340,7 3816,6 | 109,2%
I kwartat 32 430,2 473432 14 913,0 | 146,0%
IV kwartat 48 162,0 318172 | -163448 | 66,1%
5. Saldo $rodkéw abonamentowych
na dzien 31 grudnia 9 829,8 8249,0 -1580,8 | 83,9%

Wydatki poniesione przez Polskie Radio SA w Warszawie ze Srodkow
abonamentowych w 2009 roku byly wyzsze o 4,9% w pordéwnaniu do poniesionych w
2008 roku. Nalezy odnotowa¢ znaczny wzrost (o 64,5 min zl) wydatkow z tytulu
rozpowszechnianiem programow, co zwiazane bylo z nieregulowaniem przez Polskie Radio
SA w 2008 roku platnosci na rzecz spotki TP Emitel, z uwagi na trwajacy wowczas spor
pomigdzy spotka TP Emitel i Polskim Radiem SA (w 2008 roku z kwoty 42 mln zt wptywow
abonamentowych naliczonych 1 przekazanych przez KRRiT na wydatki z tytulu
rozpowszechniania programoéw spotka PR SA wykorzystata jedynie okoto 20 mln zl, to jest
48%).
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Na saldo $rodkoéw abonamentowych Polskiego Radia SA w Warszawie na 31 grudnia
2009 roku sktadaty sig:

- pozostalo$¢ ze sSrodkow przekazanych w latach 2002-2007 na cyfryzacje¢ produkcji

radiowej w kwocie 1.337,2 tys. zk;

oraz

- pozostalo§¢ ze Ssrodkdéw przekazanych w latach 2005-2007 na modernizacje siedziby
Orkiestry Kameralnej Amadeus w Poznaniu w kwocie 6.877,8 tys.zt.

Przekazane w latach 2002-2007 s$rodki abonamentowe na cyfryzacje produkcji
radiowej oraz wydatki poniesione w latach 2002-2009 z tego tytulu prezentuje ponizsza

tabela:
Tabela nr 4 w tys.zl
Prognoza )
Stan $rodkow sroﬂl;ow abonsarr(r)lceliiowe X};S:igie Saldo srodkow
ROK abonamentowych . P abonamentowych
na poczatek roku podstawie P rzekazan§: w danym na koniec roku
uchwaty przez KRRiT roku
KRRiT
1. 2. 3. 4, 5. 6.
1) 2002 rok 27214 V| 96000 ? 10 625,0 > 9109,2 42372
2) lata 2003-2006 42372 64 000,0 ¥ 62 585,1 66 647,1 175,2
z tego:
- 2003 rok 42372 14 500,0 14 500,0 18 625.,6 111,6
- 2004 rok 111,6 15 500,0 © 15 240,6 15352,2 0,0
- 2005 rok 0,0 16 500,0 " 15 926,8 15 9268 0,0
- 2006 rok 0,0 17 500,0 ¥ 16917,7 ° 16 742,5 1752
3) 2007 rok 1752 0,0 78332 '0 1330,7 6 677,7
4) 2008 rok 6 677,7 0,0 0,0 3 885,1 2792,6
5) 2009 rok 2792,6 0,0 0,0 1.455.4 1.337.2
OGOLEM

w latach 2002-2009 27214 V| 73600,0 810433 824275 1.337.2

1) saldo $rodkéw abonamentowych przekazanych Polskiemu Radiu SA na cyfryzacj¢ w 2001 roku z tytutlu uchwaly KRRiT Nr
369/2000

2)  zgodnie z uchwata KRRiT Nr 285/2001

3)  spolka otrzymata dodatkowo wptywy pozaabonamentowe, zgodnie z uchwala KRRiT Nr 312/2002 w wysokosci 1.025 tys.zt

4)  zgodnie z uchwata wieloletnia KRRiT Nr 236/2002

5)  zgodnie z uchwata KRRiT Nr 378/2002

6)  zgodnie z uchwata KRRiT Nr 286/2003

7)  zgodnie z uchwata KRRiT Nr 239/2004

8)  zgodnie z uchwata KRRiT Nr 301/2005

9) w tym wpltywy w kwocie 502,1 tys.zt z tytutu wyréwnania ubytku z 2005 roku

10) ztego: wpltywy w kwocie 71,1 tys.zt z tytulu wyrdwnania ubytku z 2005 roku i 1.084,4 tys.zt z tytutu wyréwnania ubytku z 2006
roku oraz z tytutu uchwaty KRRiT Nr 708/2007 wplywy w kwocie 1.088 tys.zt i Nr 724/2007 kwotg 5.589,7 tys.zt

Nalezy odnotowac, ze ze Srodkow uzyskanych przez Polskie Radio SA w 2007 roku
na 31 grudnia 2009 roku, do wykorzystania w 2010 roku pozostalo jeszcze ponad 17% (tj.
1.337,2 tys.zt). Projekt nie zostal zamknigty, poniewaz Polskie Radio nie rozliczylo sig ze
srodkéow finansowych, uzyskanych z KRRiT. Dhugi okres realizacji zadania wynika z
konieczno$ci dokonywania modyfikacji, ze wzgledu na zmieniajace si¢ dynamicznie
technologie produkcji radiowej i dostosowywania rozwiazan technicznych.

Natomiast pozostato$¢ srodkéw przekazanych Polskiemu Radiu SA w Warszawie na
modernizacjg siedziby Orkiestry Kameralnej Amadeus w Poznaniu oraz wydatki poniesione
z tego tytutu prezentuje ponizsza tabela:
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Tabela nr S w tys.zl
Pr ‘ .

Stan $rodkow éroglgg\?vzr?a Srodki Wydatki Saldo $rodkow
ROK abonamentowych | podstawie abonamentowe poniesione w | abonamentowych

na poczatek roku uchwaty pI; ;2(;1(12%;1, danym roku | na koniec roku

KRRIiT
1. 2. 3. 4. 5. 6.

2005 rok 0,0 4 000,0" 3861,0 357,0 3504,0
2006 rok 3.504,0 0,0 121,9% 237,9 33880
2007 rok 3388,0 3 600,07 3617,1Y 75,9 6929,1
2008 rok 6929,1 0,0 0,0 29,0 6 900,1
2009 rok 6 900,1 0,0 0,0 223 6 877,8
OGOLEM 0,0 7 600,0 7 600,0 7222 6 877,8

1)  zgodnie z uchwata KRRiT Nr 329/2004

2)  wplywy z tytulu wyréwnania ubytku z 2005 roku

3)  zgodnie z uchwata KRRiT Nr 526/2007

4)  wtym: wptywy w kwocie 17,1 tys.zt z tytutu wyréwnania ubytku z 2005 roku

Z celowych $rodkow uzyskanych przez Polskie Radio SA w latach 2005-2007 w kwocie
7.600 tys. zt, z przeznaczeniem na modernizacj¢ i wyposazenie siedziby Orkiestry Kameralnej
Amadeus w Poznaniu, na 31 grudnia 2009 roku spotka wykorzystata zaledwie 9,5% wplywow
(722,2 tys.zh).

W 2009 roku Zarzad Polskiego Radia SA wstrzymal realizacje tego zadania
inwestycyjnego oraz wystapil do KRRiT o zmiang przeznaczenia przyznanych §rodkow. Krajowa
Rada nie wyrazita zgody, gdyz Orkiestra Kameralna w Poznaniu, bedaca oddziatem
terenowym Polskiego Radia SA w Warszawie, realizujacym misj¢ publiczna, winna mieé
zabezpieczone $rodki na prowadzenie dziatalnosci, w tym takze $rodki pozwalajace na
stworzenie odpowiednich, godziwych warunkéw bytowych.

Ponowne wystapienie Zarzadu Polskiego Radia SA w sprawie wykorzystania pozostatych
z tego tytulu wplywow abonamentowych wptyngto do Krajowej Rady w lutym 2010 roku.
Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji z uwagi na status organizacyjno-prawny, okreslajacy
Orkiestr¢ Kameralna Amadeus, jako oddziat terenowy Polskiego Radia, nie wyrazita rowniez
zgody na ten ponowny wniosek.

Wedlug stanu na 31 grudnia 2009 roku pozostaly srodki abonamentowe:

- w Radiu Gdansk SA w kwocie 115,1 tys.zt przekazane w 2005 roku z tytutu uchwaty Nr
438/2005, z przeznaczeniem na sfinansowanie kosztow cyfryzacji i opracowania zasobow
archiwalnych;

- w Radiu Opole SA w kwocie 66,5 tys.zt przekazane w 2005 roku na projekt Archiwum
XX wieku.

6. Wydatki poniesione w 2009 roku przez spoiki publicznej radiofonii i1 telewizji razem, na
zadania misyjne zgodnie z art.21 ust.1a ustawy, finansowane ze srodkéw publicznych ($rodki
abonamentowe 1 dotacje budzetowe), zestawione na podstawie danych ze sprawozdan
kwartalnych i1 rocznych spotek, przedstawiaja si¢ nastgpujaco:
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Tabela nr 6

w tys.zl

TRESC

Tworzenie i rozpowszechnianie programow

ogolnokrajowych

regionalnych,

razem

innych dla
spotecznosci
lokalnych

dla odbiorcow za

Budowa i eksploatacja

nadawczych i

przekaznikowych stacji

radiowych i

tworzenia programow

Prowadzenie prac nad
radiowych i

nowymi technikami
telewizyjnych

Inne ustugi publiczne

misji

Razem

w

>

v | granica

o

~

o | wynikajace z realizacji

Razem spotki
radiofonii i
telewizji,

Z tego:

1. Telewizja
Polska SA w
Warszawie

w tym wydatki
z tytutu:

a) ustug
transmisyjnych
b) praw
autorskich i
pokrewnych

¢) produkcji
filmowej

342.066,4

297.594,5

1.312,8

50.010,4

5.235,0

1.477,8

32.500,1

730.196,9

187.358,5

142.022,5

0,0

32.909,7

0,0

0,0

25.731,7

388.022,4

38.951,0

18.029,3

0,0

1.911,7

0,0 0,0

0,0

58.892,0

54,1

7,0

0,0

1.094,8

0,0 0,0

0,0

1.155,9

5.045,2

0,0

0,0

0,0

0,0 0,0

0,0

5.045,2

2. Polskie Radio
SA w Warszawie
w tym wydatki

z tytutu:

a) ustug
transmisyjnych
b) praw
autorskich i
pokrewnych

154.707,9%

17.100,7

4.820,2

1.477,8

6.768,4

184.875,0

77.900,7

6.604,7

84.505,4

15.955,2

590,1

16.545,4

3.Spotki
regionalnej
radiofonii, razem
w tym wydatki

z tytutu:

a) ustug
transmisyjnych
b) praw
autorskich i
pokrewnych

0,0

155.572,0

1.312,8

0,0

414,8

0,0

0,0

157.299,5

0,0

20.705,3

121,4

0,0

0,0 0,0

0,0

20.826,7

0,0

10.169,8

189,1

0,0

0,0 0,0

0,0

10.358,9

X).

budzetowych w kwocie 378,6 tys.zt

: z tego: wydatki ze $rodkéw abonamentowych w kwocie 154.329,3 tys.zt + wydatki

z dotacji

7. Wydatki poniesione przez spétki publicznej radiofonii i telewizji w 2009 roku,
finansowane ze $rodkéw abonamentowych, przeznaczone zostaly na nastgpujace zadania,
zwiazane z realizacja misji:

1) tworzenie 1 rozpowszechnianie programow ogélnokrajowych

Z tego:

1.1) Telewizja Polska SA w Warszawie

341.378,5 tys.zt

187.049,2 tys. zt
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z tego (1):
1.1.1) tworzenie programow
1.1.2) rozpowszechnianie programow
z tego (2):
a) Program [
b) Program Il
1.2) Polskie Radio SA w Warszawie
z tego (1):
1.2.1) tworzenie programow
1.2.2) rozpowszechnianie programow
z tego (2):
a) Program I
b) Program Il
¢) Program II1
d) Program IV

2) tworzenie i1 rozpowszechnianie programow regionalnych, razem

Z tego:
2.1) Telewizja Polska SA w Warszawie
z tego:
2.1.1) tworzenie programow
2.1.2) rozpowszechnianie programow
2.2) spotki regionalnej radiofonii
z tego:
2.2.1) tworzenie programow

2.2.2) rozpowszechnianie programow

148.098.2 tys.zt
38.951,0 tys.zt

88.182,3 tys.zl
98.866,9 tys.zl
154.329,3 tys.zk

76.428,7 tys.zt
77.900,6 tys.zt

51.487,0 tys.zt
43.554,5 tys.zt
40.894,7 tys.zt
18.393,1 tys. zt
294.455.9 tys.zt

140.284,7 tys.zt
122.255,4 tys.zt

18.029,3 tys.zt
154.171,2 tys.zt

133.466,0 tys.zt

20.705,2 tys. zt

3) rozpowszechnianie programow dla odbiorcéw za granica

w jezyku polskim i innych jezykach
3.1) Telewizja Polska SA w Warszawie
3.2) Polskie Radio SA w Warszawie

4) tworzenie i

7.284,3 tys.zt
679,6 tys.zt
6.604,7 tys.zt

rozpowszechnianie programow realizujacych

demokratyczne, spoteczne i kulturalne potrzeby spotecznosci

lokalnych, przez 3 spotki regionalnej radiofonii, razem

z tego (1):
a) tworzenie programow
b) rozpowszechnianie programow
z tego (2):

1.312,8 tys.zt

1.191,3 tys.zt
121,5 tys.zt
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4.1) Radio Koszalin SA 341,6 tys.zt
(program miejski w Stupsku)

4.2) Radio Olsztyn SA
(program dla mniejszosci ukrainskiej) 191,7 tys.zt

4.3) Radio Zachdod SA w Zielonej Gorze

(program miejski w Gorzowie Wielkopolskim

oraz Zielonej Gorze) 779,5 tys.zt
z tego:
- Gorzow Wielkopolski 484,1 tys.zt
- Zielona Gora 295,4 tys.zt
5) budowa i eksploatacja nadawczych i przekaznikowych
stacji radiowych i telewizyjnych, razem 5.235,0 tys.zt
z tego:
5.1) Polskie Radio SA w Warszawie 4.820,2 tys.zt
5.1) Radio Pomorza i Kujaw SA w Bydgoszczy  262,3 tys.zt
5.2) Radio Opole SA 152,5 tys.zt
6) prace nad nowymi  technikami  tworzenia
1 rozpowszechniania programow radiowych
i telewizyjnych
6.1) Polskie Radio SA w Warszawie 1.477,8 tys.zt
7) inne zadania publiczne, zwiazane z realizacja misji 32.475,1 tys.zt
7.1) Telewizja Polska SA w Warszawie 25.706,7 tys.zt
7.2) Polskie Radio SA w Warszawie 6.768,4 tys.zt

Koszty zwiazane z realizacja misji publicznej w 2009 roku

(informacj¢ oparto na danych, zawartych w sprawozdaniach rocznych, otrzymanych od
nadawcow publicznych)

Laczne koszty zwiazane z realizacja misji nadawcoéw publicznych w 2009 roku
wyniosty okoto 2 miliardy 141 milionow ztotych (w 2008 roku — 2 miliardy 316 milionéw
zlotych), z tego w:

1) Telewizji Polskiej SA w Warszawie, okoto - 1 miliard 731 mln zt (1 miliard 884 miln zt)
w tym koszty z tytuhu:
a) uslug transmisyjnych 138,3 mln zt (136,7 min z})
z tego w:
a.l) programach ogolnokrajowych 77,1 min zt,(81,9 min z{)
a.2) programach regionalnych 36,0 min z4,(24,6 min zi)
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a.3) programach dla odbiorcow za granicq
a.4) programach wyspecjalizowanych
a.5) innych ustugach wynikajqcych
z realizacji misji
b) praw autorskich i pokrewnych

c¢) produkgji filmowe;j

7,9 min zt,(5,7 min z1)
10,8 min zt,(9,3 min zt)

6,4 min z{, (15,2 min zi)
99,0 mln zt, (100,5 min zt)
5,9 min zi, ( 11,2 mln zt)

2) radiofonii publiczne;j - 410 milionéw zt, (432 mln zt)
Z tego w:
2.1) Polskie Radio SA okoto -

w tym koszty z tytuhu:

228 milionow zt, (250 min zt)
a) ustug transmisyjnych 46,8 mln z1, (47,1 min z})
ztegow:
40,1 min zi, (43,1 min z1)
6,8 min z{, (4,0 min z1)

0,1 min z4(0 z1)

15,8 min zt, (16,0 min zt)

182 miliony zt (182 mln zt)

a.l) programach ogolnokrajowych
a.2) programach dla odbiorcow za granicq
a.3) innych ustugach wynikajqcych z realizacji misji
b) praw autorskich i pokrewnych
2.2) spotkach regionalnej radiofonii, razem -
w tym koszty z tytutu:
a) ustug transmisyjnych 19,7 min zt, (16,4 mln zt)
ztegow:
19,2 min zt, (16,1 min zi)
0,5 min z{, (0,3 min z1)

10,5 mln zt (9,5 mln zt)

a.l) programach regionalnych
a.2) programach dla spotecznosci lokalnych
b) praw autorskich i pokrewnych
zZtegow:
10,0 min zt, (9,2 min zi)
0,5 miln z1, (0,3 miln zt)

a.l) programach regionalnych

a.2) programach dla spolecznos$ci lokalnych

Koszty realizacji misji nadawcoéw publicznych w 2009 roku w podziale na poszczegdlne
zadania, przedstawiaja si¢ nast¢pujaco:

1) Telewizja Polska SA 1.730.6 mln zt jako 100.0%

- koszty ogétem realizowanej misji publicznej Telewizji Polskiej SA finansowane byly w 19% ze
srodkéw abonamentowych

z tego:

a) tworzenie i rozpowszechnianie programow

ogolnokrajowych 988,2 min zt 1.57,1%
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b)

(koszty finansowane ze Srodkow abonamentowych w 18,9%)

z tego:

a.l) Program | 554,0 min zt
(koszty finansowane ze srodkow abonamentowych w 15,9%)

a.2) Program II 434.2 min zt

(koszty finansowane ze Srodkow abonamentowych w 22,8%)

tworzenie 1 rozpowszechnianie programow
regionalnych (tfacznie z TVP Info) 378,4 mln zt

(z tego. Oddziat Terenowy Bialystok — 9,9 min zI, Oddzial Terenowy
Bydgoszcz - 9,8 min zl, Oddzial Terenowy Gdansk — 16,0 min =,
Oddziat Terenowy Gorzow Wielkopolski — 5,1 min zI, Oddzial
Terenowy Katowice — 18,4 min zt, Oddzial Terenowy Kielce - 5,8 min
zt, Oddziat Terenowy Krakow — 14,4 min zf, Oddziat Terenowy Lublin
-11,9 min =, Oddziat Terenowy £odz -16,1 min zI, Oddzial Terenowy
Olsztyn — 5,3 min zI, Oddziat Terenowy Opole - 4,8 min zi, Oddzial
Terenowy Poznan -18,3 min z{, Oddzial Terenowy Rzeszow — 8,0 min
zt, Oddzial Terenowy Szczecin — 14,2 min zI, Oddzial Terenowy
Wroctaw -15,3 min zI, Oddziat Terenowy Warszawa -27,6 min =i,
TVP Info -177,4 min z{)

(koszty finansowane ze srodkow abonamentowych w 37,1%)

tworzenie i rozpowszechnianie programow
wyspecjalizowanych 116,6 min zt

(koszty te nie byly finansowane ze srodkow abonamentowych )

z tego:

d)

c.1) TVP Kultura 29,4 min zt
¢.2) TVP Sport 69,9 min zt
c.3) TVP Historia 12,1 min z
c4) TVPHD 5,2 min zt

tworzenie 1 rozpowszechnianie programow dla
odbiorcow za granica 65,2 min zt

(koszty finansowane ze Srodkow abonamentowych w 1,1%)
inne ustugi wynikajace z realizacji misji 182,2 min zt

(koszty te nie byly finansowane ze Srodkow abonamentowych )

§.21,9%

§. 6,7%

. 3,8%

.10,5%
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W latach 2007 - 2009 obnizeniu ulegt poziom finansowania $rodkami abonamentowymi
kosztow dziatalno$ci misyjnej, co w rozbiciu na poszczegolne programy prezentuje ponizszy wykres:

Wykres nr 2

60,0%

40,0%

0,0%

50,0%

30,0% +— ] _|

20,0% +—|

10,0% +—

e

koszty realizowanej koszty tworzenia i Program [ Program II koszty tworzeniai  koszty tworzenia i
misji publicznej rozpowszechniania rozpowszechniania rozpowszechniania
programow programow programu dla
ogookrajowy ch regionalny ch odbiorcow za granicq
‘ 02007 rok @ 2008 rok 2009 rok ‘
2) Polskie Radio S.A. w Warszawie 228.4 min zt jako 100.0%

- koszty ogotem realizowanej misji publicznej przez Polskie Radio SA w Warszawie finansowane byly
w 89% ze $rodkéw abonamentowych.

z tego:

a)

b)

tworzenie 1 rozpowszechnianie programow
ogolnokrajowych

(koszty finansowane ze Srodkow abonamentowych w 95,9%)
z tego:

a.l) Program [

(koszty finansowane ze Srodkow abonamentowych w 93,8%)
a.2) Program II

(koszty finansowane ze Srodkow abonamentowych w 97,9%)
a.3) Program III

(koszty finansowane ze srodkéw abonamentowych w 95,7%)
a.4) Program IV

(koszty finansowane ze srodkow abonamentowych w 97,8%)

tworzenie i rozpowszechnianie programow dla
odbiorcow za granica

(koszty finansowane ze Srodkow abonamentowych w 33,7%)

budowa i eksploatacja nadawczych
przekaznikowych stacji radiowych

64,9 min 7

52,6 min zt

50,6 min zt

223 min zt

190,4 min zt tj. 83,4%

243 min zt . 10,6%

67mlnzt 4. 29%
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(koszty finansowane ze srodkow abonamentowych w 100,0%)
d) inne ustugi wynikajace z realizacji misji 7,0 min zt 4. 3,1%
(koszty finansowane ze srodkow abonamentowych w 92,9%)

Zmiany poziomu finansowania §rodkami abonamentowymi kosztéw dzialalno$ci misyjnej w latach
2007 — 2009, w rozbiciu na poszczegolne programy prezentuje ponizszy wykres:

Wykres nr 3
100,0%
80,0% 1—
60,0% +—
40,0% +—
20,0% +—
0,0%
= -8 = T = = 2 —-s
£, 25,% g g £ E 252 g
=T 2 REE Z g & 5 5 Sfz:zs
2 N o e o on en = R o
N g3 S32EF® -~ = 2 2 085\8‘5
g23s - . = = 2385 E
B £ & Z this o0
S & 25 5 £ 235 35
< N & o N a5 o
o 8 & en L N =
= £ © = g
02007 rok @ 2008 rok 02009 rok‘
3) Spoiki regionalnej radiofonii, razem 181.9 min zt jako 100,0%

- koszty ogdtem realizowanej misji publicznej spotek regionalnych finansowane byly w 89% ze
srodkéw abonamentowych

z tego:

a) tworzenie i rozpowszechnianie programéw
regionalnych 176,4 mln zt 1. 97,0%

(z tego: Radio Bialystok SA — 9,8 min zI, Radio Pomorza i Kujaw SA
w Bydgoszczy — 9,6 min zI, Radio Gdansk SA — 11,8 min zI, Radio
Katowice SA — 12,2 min =z, Radio Kielce SA — 10,2 min zI, Radio
Koszalin SA— 9,0 min z{ Radio Krakow SA — 9,8 min zI, Radio Lublin
SA— 9,9 min zt, Radio £odz SA — 10,1 min zi, Radio Olsztyn SA — 9,2
min zi, Radio Opole SA — 10,7 min zt, Radio Merkury w Poznaniu SA
— 12,4 min zt, Radio Rzeszow SA — 10,2 min z, Radio Szczecin SA —
95 min zt Radio dla Ciebie SA w Warszawie — 11,6 min zf, Radio
Wroctaw SA — 11,3 min zI, Radio Zachod SA w Zielonej Gorze — 9,0
min zt)

(koszty finansowane ze srodkow abonamentowych w 91,3%)
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b)

tworzenie i rozpowszechnianie programow
realizujacych demokratyczne, spoteczne i
kulturalne potrzeby spotecznosci lokalnych 5,1 min zt 4. 2,8%

(z tego. Radio Koszalin SA— 0,3 min z{, Radio Olsztyn SA — 0,2
min zl, Radio Merkury w Poznaniu SA — 0,5 min zI, Radio
Szezecin SA — 1,0 min zt, Radio Wroctaw SA — 1,2 min z Radio
Zachod SAw Zielonej Gorze — 1,9 min z4)

(koszty finansowane ze Srodkow abonamentowych w 25,5%)

budowa i eksploatacja nadawczych
przekaznikowych stacji radiowych 0,4 min zt 5. 0,2%

(z tego: Radio Pomorza i Kujaw SA w Bydgoszczy — 0,3 min zt, Radio
Opole SA— 0,1 min zl)

(koszty finansowane ze Srodkow abonamentowych w 100,0%)

Zmiany poziomu finansowania srodkami abonamentowymi kosztow dziatalno$ci misyjnej spotek
regionalnych w latach 2007 — 2009, w rozbiciu na poszczegolne programy regionalne oraz programy
dla spotecznosci lokalnych, prezentuje ponizszy wykres:

Wykres nr 4
100,0%
80,0%
60,0%
40,0%
20,0% I
0,0% T 1
koszty realizowanej misji publicznej koszty tworzenia i rozp owszechniania koszty tworzenia i rozp owszechniania
programéw regionalny ch programéw dla spolecznosci lokalny ch
‘ 02007 rok M 2008 rok 02009 rok ‘

W trakcie 2009 roku Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji rozpatrzyla nastgpujace

informacje w sprawie wykorzystania srodkéw publicznych, przekazanych spotkom publiczne;j
radiofonii i telewizji:

a) Informacja dotyczqca sposobu wykorzystania srodkow publicznych przyznanych spotkom
publicznej radiofonii i telewizji oraz kosztow poniesionych na dziatalnosé, o ktorej mowa
wart. 21 ust. 1 ustawy - za IIl kwartat 2008 roku ( przedtozona KRRiT do rozpatrzenia 24
czerwca 2009 roku. Po raz pierwszy informacja za III kwartat z 30 grudnia 2008 roku,
zostala przedtozona do rozpatrzenia KRRiT 3 lutego 2009 roku, ale z uwagi na
zastrzezenia w sprawie wykorzystania $Srodkéw publicznych przez Polskie Radio SA,
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spotka sporzadzata korekty i po otrzymaniu ostatniej korekty 1 czerwca 2009 roku,
mozliwe bylo przygotowanie ostatecznej informacji na ten temat).

b) Informacja dotyczqca sposobu wykorzystania srodkoéw publicznych przyznanych spotkom
radiofonii i telewizji publicznej oraz kosztow poniesionych na dziatalnos¢, o ktorej mowa
w art. 21 ust. 1 ustawy - za IV kwartat 2008 roku (przedtozona KRRiT do rozpatrzenia
23 lipca 2009 roku).

¢) Informacja dotyczqca sposobu wykorzystania srodkow, o ktorych mowa w art. 31 ust.1i 2
ustawy w okresie od 1 stycznia do 31 grudnia 2008 roku (przedtozona KRRiT do
rozpatrzenia 6 pazdziernika 2009 roku).

d) Informacja dotyczqca sposobu wykorzystania srodkow publicznych przyznanych spotkom
radiofonii i telewizji publicznej oraz kosztow poniesionych na dziatalnosé, o ktorej mowa
w art. 21 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji publicznej za I kwartat 2009 roku
(przedtozona KRRIiT do rozpatrzenia 3 listopada 2009 roku).

e) Informacja dotyczqca sposobu wykorzystania srodkow publicznych przyznanych spotkom
radiofonii i telewizji publicznej oraz kosztow poniesionych na dziatalnosé, o ktorej mowa
w art. 21 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji publicznej za II kwartat 2009 roku
(przedtozona KRRIiT do rozpatrzenia 8 grudnia 2009 roku).

1.2. Podstawowe wskazniki finansowo-ekonomiczne w 2009 roku
w porownaniu do lat 2006-2008

W omawianym okresie dla 18 spotek radiofonii publicznej najwazniejszym elementem
przychodow byty wpltywy abonamentowe ($redniorocznie 69,9%), natomiast dla Telewizji
Polskiej SA wplywy abonamentowe (Sredniorocznie 20,2%), byly uzupetnieniem przychodoéw
ze sprzedazy czasu reklamowego.

Udzial srodkéw uzyskanych przez publiczne spotki radiofonii i telewizji (wpltywy
abonamentowe + wptywy pozaabonamentowe) w przychodach biezacych ogétem, w latach
20062009 przedstawiat si¢ nastepujaco:

2006 rok 2007 rok 2008 rok 2009 rok

1. Telewizja Polska SA

w Warszawie 28.,3% 24,7% 18,7% 17,2%
2. radiofonia publiczna
ogblem 72,3% 71,9% 66,5% 71,3%
7 tego:
a) Polskie Radio SA
w Warszawie 66,3% 65,6% 63,3% 69,1%

b) spotki regionalnej
radiofonii publicznej,

razem, 81,1% 80,0% 70,3% 74,0%
z tego:
e Radio Biatystok SA 79,5% 79,7% 65,6% 73,9%
e Radio Pomorza i Kujaw SA

w Bydgoszczy 83,8% 87,4% 77,5% 80,1%
e Radio Gdansk SA 76,8% 75,0% 66,8% 70,5%
e Radio Katowice SA 78,1% 79,8% 70,1% 68,5%
e Radio Kielce SA 84,1% 82,0% 75,2% 79,6%
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e Radio Koszalin SA 87,7% 88,5% 79,3% 83,9%
e Radio Krakow SA 72,4% 71,8% 66,8% 70,2%
e Radio Lublin SA 83,9% 78,5% 77,7% 71,8%
e Radio L6dz SA 78,6% 80,0% 80,4% 75,0%
e Radio Olsztyn SA 80,3% 80,5% 70,0% 81,6%
e Radio Opole SA 81,7% 78,5% 69,4% 71,2%
e Radio Merkury SA w Poznaniu 82,0% 76,3% 67,8% 72,9%
e Radio Rzeszow SA 89,0% 88,5% 76,9% 75,9%
e Radio Szczecin SA 83,1% 82,6% 67,3% 72,8%
e Radio dla Ciebie SA w Warszawie 81,5% 82,8% 73,2% 74,9%
e Radio Wroctaw SA 75,3% 68,8% 56,6% 61,1%
e Radio Zachod SA

w Zielonej Gorze 85,1% 84,5% 65,4% 82,7%

W latach 2008-2009 spadek poziomu udziatu wplywdéw abonamentowych
w przychodach ogotem nastapit w nastgpujacych rozgtosniach : Kielce, £6dz, Olsztyn i
Szczecin. W pozostatych  rozglosniach  zanotowano  wzrost udzialu  wplywow
abonamentowych w przychodach ogétem.

Podstawowe wielkosci ekonomiczno-finansowe radiofonii publicznej w latach 2008-2009:

W 2009 roku (na podstawie materiatow przedbilansowych), odnotowano nast¢pujace
zmiany w zakresie podstawowych wskaznikow finansowo-ekonomicznych spotek radiofonii
publicznej w poréwnaniu do 2008 roku:

1. Zatrudnienie przecietne

Tabela nr 7

TRESC 2008 rok 2009 rok %

etaty struktura Etaty struktura kol.4:2
% udziatu % udzialu

1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio SA w Warszawie 1226,5 44.3% 12582 45,6% | 102,6%
2. Spotki regionalnej radiofonii publicznej 15414 55,7% 1503,7 54,4% | 97,6%
RAZEM 27679 100,0% 27619 100,0% | 99,8%

W 2009 roku, w poréwnaniu do 2008 roku przecigtne zatrudnienie uleglo obnizeniu
0 6,0 etatu, tj. 0 0,2%, z tym, ze:

e w Polskim Radiu SA nastapil wzrost zatrudnienia o 31,7 etatu tj. 0 2,6%
e w spotkach regionalnych nastapito ograniczenie zatrudnienia o 37,7 etatu tj. 0 2,4%.

Przecigtne na 1 spolkg regionalnej radiofonii $rednie zatrudnienie w 2009 roku
wyniosto 88,4 etatu (2008 r. — 90,7 etatu)

W 2009 roku przecigtne zatrudnienie w poszczegélnych spotkach regionalnych
przedstawiato si¢ nastgpujaco (w etatach): Radio Biatystok SA — 90,0 Radio Pomorza 1 Kujaw
SA w Bydgoszczy — 93,5, Radio Gdansk SA — 95,2, Radio Katowice SA — 109,3, Radio
Kielce SA — 90,0, Radio Koszalin SA — 76,0, Radio Krakow SA — 82,0, Radio Lublin SA —
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103,2, Radio Lodz SA — 99,3, Radio Olsztyn SA — 68,3, Radio Opole SA — 80,0, Radio
Merkury SA w Poznaniu — 81,8, Radio Rzeszéw SA — 96,0, Radio Szczecin SA — 73,3, Radio
dla Ciebie SA w Warszawie — 68,5, Radio Wroctaw SA — 95,9, Radio Zach6d SA w Zielonej
Gorze — 104,1.

2. Stan zatrudnienia na 31 grudnia

Tabela nr 8

TRESC 2008 rok 2009 rok %

etaty struktura etaty struktura kol.4:2
% udziatu % udzialu

1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio SA w Warszawie 1259,2 44,9% 1291,1 46,2% | 102,5%
2. Spotki regionalnej radiofonii publicznej 15428 55,1% 1504,8 53,8% | 97,5%
RAZEM 2 802,0 100,0% 27959 100,0% | 99,8%

Stan zatrudnienia w calej radiofonii publicznej obnizyl si¢ o 6,1 etatu to jest o 0,2%,

z tym, ze:

e w Polskim Radiu SA wzrést o 31,9 etatu tj. 0 2,5%

e w spolkach regionalnych obnizyt si¢ o 38,0 etatéw tj. o 2,5%.

Sredniomiesieczne wynagrodzenie (w ztotych na 1 pracownika etatowego)

Tabela nr 9
TRESC 2008 rok | 2009 rok %
kol.3:2
1. 2. 3. 4.
1. Polskie Radio SA w Warszawie 5503,0 5153,0 93,6%
2. Spoiki regionalnej radiofonii publicznej 4395,0 45870 104,4%
RAZEM - $rednio 4 949,0 4 870,0 98,4%

W 2009 roku, w poréwnaniu do 2008 roku przecigtne wynagrodzenie uleglto
zmniejszeniu o 79 zi, tj. 0 4,2%, z tym, zZe:

o w Polskim Radiu SA wystapit spadek sredniego wynagrodzenia o 350 zt, tj. 0 6,4%

e w spotkach regionalnych wystapit wzrost o 192 zl, tj. o 4,4%, podczas gdy maksymalny,
roczny wskaznik przyrostu wynagrodzen w 2009 roku wynosit 8,0%.
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Ogé6lny poziom przychodéw (w min zt)
Tabela nr 10

TRESC 2008 rok 2009 rok %
kwota struktura kwota struktura kol.4:2
% udzialu % udziatu
1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio SA w Warszawie 255,8 54,6% 249.6 54,3% 97,6%
2. Spotki regionalnej radiofonii publicznej 212,5 45,4% 209,7 45,7% | 98,7%
RAZEM 4683 100,0% 459,3 100,0% | 98,1%

W 2009 roku, w poréwnaniu do 2008 roku ogélny poziom przychodéw ulegt
obnizeniu 0 9,0 min z1, tj. 0 1,9%, z tym, ze:

e w Polskim Radiu SA ulegt obnizeniu o0 6,2 mln zt, tj. 0 2,4%
e w spotkach regionalnych ulegt obnizeniu o 2,8 mln zl, tj. 0 1,3%.

4.1. Struktura przychodéw Polskiego Radia SA w Warszawie w latach 2008-2009
przedstawiala si¢ nastepujaco:

Tabela nr 11 w mlin zi
2008 éplk wykonanie 2009 r(()il; .\{vykonanie Dynamika
o ilansowe przedbilansowe mian
TRESC
K struktura struktura w %
wota o kwota o kol.3/2
1. 2. 3. 4, 5. 6.
1. Przychody z podstawowe;j
dziatalnoS$ci operacyjnej (przychody
ze sprzedazy 1 zrbwnane z nimi) 246,4 96,3% 240,5 96,3% 97,6%
z tego:
1.1. srodki abonamentowe 161,9 | 63,3% 1724 71,7% 106,5%
|1.2.przychody wlasne | 845[300% | 68,11246% | 80,6%
2. Pozostate przychody
operacyjne 5,8 2,3% 5,0 2,0% 86,6%
3. Przychody finansowe 3,5 1,4% 4,1 1,6% 116,0%
4. Ogoélem przychody 255,8 100,0% 249,6 | 100,0% 97,6%

W 2009 roku, w porownaniu do 2008 roku ogdlny poziom przychodéw Polskiego
Radia SA ulegt obnizeniu o0 2,4%, z tym, ze:

e przychody z dzialalnosci operacyjnej ulegly obnizeniu o 2,4%
z tego:
- §rodki abonamentowe wzrosty 0 6,5%
- przychody wtasne uleglty obnizeniu o 19,4%
e przychody z pozostatej dziatalno$ci operacyjnej ulegty obnizeniu o 13,4%

e przychody finansowe wzrosty o 16,0%.
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Struktura przychodéw spétek regionalnej radiofonii w latach 2008-2009 przedstawiata si¢

nastepujaco:
Tabela nr 12 min zi
2008 gglk wykonanie 2009 r(()ilf) '\;vykonanie Dynamika
o ilansowe przedbilansowe Zmian
TRESC
struktura struktura w %
kwota o, kwota o, kol.3/2
1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Przychody z podstawowej
dziatalnos$ci operacyjnej (przychody
ze sprzedazy 1 zrownane z nimi) 185,0 87,0% 193,1 92,1% 104,4%
Z tego:
1.1. $srodki abonamentowe 1494 | 70,3% 1552 74,0% 103,9%
1.2.przychody whasne | 356(167% | 379181% | 106,5%
2. Pozostate przychody
operacyjne 223 10,5% 12,0 5,7% 54,2%
3. Przychody finansowe 5,2 2,5% 4,6 2,2% 88,4%
4. Ogotem przychody 212,5 100,0% 209,7 | 100,0% 98,7%

W 2009 roku, w poréwnaniu do 2008 roku

regionalnych ulegt obnizeniu o 1,3%, z tym, Ze:

e przychody z dziatalnosci operacyjnej wzrosty o 4,4%

z tego:

- srodki abonamentowe wzrosty o 3,9%

- przychody wlasne wzrosty o0 6,5%

e przychody z pozostatej dzialalnosci operacyjnej ulegly obnizeniu o 45,8%

e przychody finansowe ulegly obnizeniu o 11,6%.

ogo6lny poziom przychodéw spotek

Zmniejszenie, w 2009 roku poziomu pozostatych przychoddéw operacyjnych o 45,8%,
wiaze si¢ z faktem uzyskania przez spotki w 2008 roku, jednorazowych przychodow z tytutu

zwrotu podatku VAT od urzedéw skarbowych za poprzednie lata.

5. Ogolny poziom kosztéw rodzajowych (w min zi)

Tabela nr 13

TRESC 2008 rok 2009 rok %

kwota struktura kwota struktura kol.4:2
% udziatu % udziatu

1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio SA w Warszawie 267,9 57,6% 239,2 54,8% 89,3%
2. Spoiki regionalnej radiofonii publicznej 197,1 42,4% 197,3 45.2% 100,1%
RAZEM 465,0 100,0% 436,5 100,0% 93,9%
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W 2009 roku, w poréwnaniu do 2008 roku ogdlny poziom kosztéw rodzajowych ulegt
obnizeniu o0 28,5 mln zi, tj. 0 6,1%, z tym, ze:

e w Polskim Radiu SA ulegt obnizeniu o0 28,7 min zt, tj. 0 10,7%

e w spotkach regionalnych wzrost o 0,2 min zt, tj. 0 0,1%.

5.1.Struktura kosztéw rodzajowych

a) Polskie Radio SA w Warszawie
Tabela nr 14

TRESC 2008 rok 2009 rok
kwota % kwota %
w tys.zt udzialu w tys.zt udzialu
1. Wynagrodzenia 105 043 39,2 96 079 40,2
2. Swiadczenia na rzecz pracownikow 16 383 6,1 15 852 6,6
3. Razem wynagrodzenia
ze $wiadczeniami na rzecz pracownikow 121 426 453 111 931 46,8
4. Amortyzacja 24 499 9,1 24 056 10,1
5. Ustugi obce: 71 562 26,7 64 422 26,9
wtym:
- emisja 42757 16,0 42126 17,6
- dosyl sygnatu 1660 0,6 2330 0,9
- oplata za czestotliwos¢ 2707 1,0 2771 1,2
6. Zuzycie materiatlow i energii 779% 2,9 7750 3,2
7. Podatki i optaty 6 650 2.5 6 080 2,5
8. Pozostate koszty 36 023 13,5 25005 10,5
wtym:
- prawa autorskie i odtworcze 16 357 6,0 15972 6,6
Ogédtem 267954 100,0 239 243 100,0

W Polskim Radiu SA w 2009 roku odnotowano wzrost udzialu wynagrodzen ze
$wiadczeniami na rzecz pracownikdw, w poréwnaniu do 2008 roku (o 1,5 punktu
procentowego). Natomiast koszty ustug transmisyjnych (emisja, dosyt sygnatu oraz
czgstotliwos¢), poniesione przez Polskie Radio SA w 2009 roku stanowily 19,7% kosztow
rodzajowych ogoétem. Udziat tych kosztow byt wyzszy o 2,1 punktu procentowego od
udziatlu, zanotowanego w 2008 roku.

Wyptacone w 2009 roku w Polskim Radiu SA w Warszawie diety dla
przewodniczacego i cztonkow rad programowych wyniosty 34,2 tys. zt (w 2007 roku — 35,7
tys. z1).

Koszty, zwiazane z dzialalno$cia promocyjna Polskiego Radia SA wyniosty w 2009
roku 3,5 miln zt i zmniejszyly si¢ 0 59,9%, w poréwnaniu do 2008 roku o (8,8 mln z}).

b) Spotki regionalnej radiofonii publicznej razem

Tabela nr 15 w %
TRESC 2008 rok 2009 rok

kwota % kwota %

w tys.zt udziatu w tys.zt udziatu
1. Wynagrodzenia 92 923 47,2 93 760 47,5
2. Swiadczenia na rzecz pracownikow 16 412 8,3 16 809 8,5
3.Razem wynagrodzenia
ze $wiadczeniami na rzecz pracownikow 109 335 55,5 110 569 56,0
4. Amortyzacja 15904 8,1 14 988 7,6
5. Ustugi obce: 41 452 21,0 42122 21,3

w tym.
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- emisja 12 630 6,4 15505 7,9
- dosyt sygnatu 3488 L8 3044 L5
- oplata za czestotliwosé 1215 0,6 1237 0,6
6. Zuzycie materiatow i energii 9 098 4,6 9 061 4,6
7. Podatki i oplaty 4 958 2,5 4007 2,0
8. Pozostale koszty 16 320 8,3 16 592 8,4
wtym:
- prawa autorskie i odtworcze 9 980 5,1 10 489 5,3
Ogodlem 197 067 100,0 197 339 100,0

Odnotowano wzrost udzialu kosztow wynagrodzeh ze $wiadczeniami ha rzecz

pracownikow w kosztach rodzajowych ogétem do 56,0% (z 55,5% w 2008 roku).

Koszty uslug transmisyjnych (emisja, dosyt sygnatu oraz czg¢stotliwo$¢) poniesione
przez spotki regionalne radiofonii razem w 2009 roku stanowity 10,0% kosztéw rodzajowych
ogotem. Udziat tych kosztow w kosztach rodzajowych ulegl zwigkszeniu, z uwagi na nizszy
poziom tych kosztow w 2008 roku, z powodu dokonanych przez spoiki korekt kosztow
emisji, dotyczacych lat 2006-2008, ktore byly wynikiem podpisania nowych umow ze spotka

TP-Emitel.

We wszystkich 17 spotkach regionalnej radiofonii publicznej w 2009 roku, wyptacono
diety dla rad programowych w tacznej kwocie 629 tys.zl, tj. o0 132,1% wigcej w poréwnaniu

do 2008 roku (271 tys.z}).

Koszty, zwiazane z dziatalno$cia promocyjna spotek radiofonii regionalnej wyniosty

w 2009 roku 5,7 mln zt, tj. 0 10,1% wigcej w poréwnaniu do 2008 roku (6,3 mln zt).

Naleznosci krotkoterminowe wg stanu na 31 grudnia

Tabela nr 16 w min zi
TRESC 2008 rok 2009 rok %
kwota struktura kwota struktura kol.4:2
% udziatu % udzialu
1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio SA w Warszawie 21,2 57,6% 334 68,4% 157,5%
2. Spoiki regionalnej radiofonii publicznej 15,6 42.4% 15,4 31,6% 98,7%
RAZEM 36,8 100,0% 48,8 100,0% 132,6%

W 2009 roku, w porownaniu do 2008 roku poziom naleznos$ci krotkoterminowych,
wedlug stanu na 31 grudnia wzrést o 12,0 min zi, tj. 0 32,6% z tym, Ze:

e w Polskim Radiu SA wzrést o0 12,2 min zt, tj. az 0 57,5%;

e w spotkach regionalnych ulegt obnizeniu o 0,2 min z, tj. 0 1,3%.

Zobowiazania krotkoterminowe we stanu na 31 erudnia

Tabela nr 17 w min zi
TRESC 2008 rok 2009 rok %
kwota struktura kwota struktura kol.4:2
% udziatlu % udziatlu
1. 2. 3. 4, 5. 6.
1. Polskie Radio SA w Warszawie 59,5 73,6% 18,9 49,1% 31,8%
2. Spoiki regionalnej radiofonii publicznej 21,3 26,4% 19,6 50,9% 92,0%
RAZEM 80,8 100,0% 38,5 100,0% 47,6%
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W 2009 roku, w poréwnaniu do 2008 roku poziom zobowiazan krétkoterminowych
wedlug stanu na 31 grudnia dla calej radiofonii, ulegl obnizeniu o 42,3 mln zt tj. 0 52,4% z
tym, ze:

e w Polskim Radiu SA ulegt obnizeniu o 40,6 mln zt, tj. az 0 68,2%,
e w spotkach regionalnych ulegt obnizeniu o 1,7 mln z1, tj. o 8,0%.

Bardzo znaczne zmniejszenie stanu zobowiazan Polskiego Radia w Warszawie, wynikato
gtownie ze spadku stanu zobowigzan wobec spotki TP Emitel, z tytulu §wiadczonych ustug
transmisyjnych. W 2009 roku Polskie Radio SA uregulowato z tego tytutu zobowiazania z
2008 roku na kwote 35,4 min zt.

Aktywa obrotowe wedlug stanu na 31 grudnia

Tabela nr 18 w min zi

TRESC 2008 rok 2009 rok %
kwota struktura kwota struktura kol.4:2

% udziatu % udziatu

1. 2. 3, 4. 5. 6.
1. Polskie Radio SA w Warszawie 83,6 47,7% 67,8 39,8% 81,1%
2. Spotki regionalnej radiofonii publicznej 91,6 52,3% 1024 60,2% | 111,8%
RAZEM 175,2 100,0% 170,2 100,0% [ 97,1%

W 2009 roku, w poroéwnaniu do 2008 roku poziom aktywow obrotowych wedlug
stanu na 31 grudnia obnizyt si¢ 0 5,0 mln zl, tj. 0 2,2% z tym, Ze:

e w Polskim Radiu SA ulegt obnizeniu o 15,8 mln zt, tj. 0 18,9%
e w spotkach regionalnych wzrdst o 10,8 mln z1, tj. o0 11,8%.

Aktywa trwale netto wedlug stanu na 31 grudnia

Tabela nr 19 w min zi

TRESC 2008 rok 2009 rok %
kwota struktura kwota struktura kol.4:2

% udzialu % udzialu

1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio SA w Warszawie 187,0 56,1% 181,6 57,6% 97,1%
2. Spotki regionalnej radiofonii publicznej 146,1 43,9% 133,6 424% | 91,4%
RAZEM 333,1 100,0% 315,2 100,0% | 94,6%

W 2009 roku, w porownaniu do 2008 roku warto$¢ aktywoéw trwatych wedtug stanu
na 31 grudnia ulegta obnizeniu o 17,9 min zi, tj. 0 5,4% z tym, ze:

e w Polskim Radiu SA wystapil spadek 0 5.4 min zt, tj. 0 2.9%

e w spotkach regionalnych wystapit spadek o 12,5 mln zt, tj. 0 8.6%.

Powyzsze oznacza, ze z uwagi na brak odpowiednich $rodkéw, majatek ulegat
szybszemu umorzeniu w poréwnaniu do procesu odtwarzania majatku trwalego, wspartego
modernizacja lub inwestycjami rozwojowymi, co jest zjawiskiem niekorzystnym.
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Wrynik netto wedlug stanu na 31 grudnia

Tabela nr 20 w min zi

TRESC 2008 rok 2009 rok %
kwota struktura kwota struktura kol.4:2

% udziatu % udziatu

1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio SA w Warszawie -14,1 X -6,9 x| 48,9%
2. Spoiki regionalnej radiofonii publicznej 10,4 X 7,3 x| 70,2%
RAZEM -3,7 100,0% 0,4 100,0% X

W 2009 roku, w poréwnaniu do 2008 roku poziom wyniku netto wedlug stanu na
31 grudnia wzrost o 4,1mln zi, tj. ze straty w 2008 roku w wysokosci 3,7 min zt do zysku
w 2009 roku w wysokosci 0,4 mln z, z tym, zZe:

e w Polskim Radiu SA wystapil wzrost o 7,2 min zi, tj. ze straty w 2008 roku w wysokosci
14,1 mln zt do straty w 2009 roku w wysokosci 6,9 min zi.

e w spotkach regionalnych wystapit spadek o 3,1 mln zt, tj. az 0 29,8%.

Zysk na dzialalnodci w 2009 roku osiagnely nastgpujace spoltki regionalnej radiofonii
publicznej: Radio Rzeszoéw (1.251 tys.zl), Radio Olsztyn (1.046 tys.zt), Radio Koszalin (910
tys.zt), Radio £.6dz (723 tys.zt), Radio Wroctaw (647 tys.zt), Radio Lublin (641 tys.zt), Radio
Szczecin (613 tys.zt), Radio Krakow (475 tys.zt), Radio Katowice (350 tys.zl), Radio Opole
(315 tys.zt), Radio Bialystok (306 tys.zl), Radio Pomorza i Kujaw w Bydgoszczy (207 tys.zt),
Radio Merkury w Poznaniu (184 tys.zt), Radio Kielce (73 tys.zl) oraz Radio Gdansk (41
tys.zl).

Strate na dziatalnosci w 2008 roku zanotowaty pozostate spotki regionalne: Radio dla
Ciebie w Warszawie (246 tys.zl) oraz Radio Zachdd SA w Zielonej Gorze (237 tys. zt).

Podstawowe wielkosci ekonomiczno-finansowe telewizji publicznej w latach 2008-2009:

W 2009 roku odnotowano, na podstawie materialow przedbilansowych, nast¢pujace
zmiany w zakresie podstawowych wskaznikéw finansowo-ekonomicznych w Telewiz;ji
Polskiej SA, w poréwnaniu do 2008 roku (wykonanie bilansowe):

Srednie zatrudnienie

Tabela nr 21
struktura struktura
Y | o udgiatu | Y| o udzialu | KOM472
1 2 3 4 5 6
Zaklad Gtowny 32742 71,2% 3197,1 72,3% 97,6
Oddzialy terenowe 13239 28,8% 12248 27,7% 92,5
RAZEM 4598.,1 100,0% 44219 100,0% 96,2

W 2009 roku, w poréwnaniu do 2008 roku przecigtne zatrudnienie zmniejszylo sig¢

0 176,2 etatu, z tym, ze:
e w Zakladzie Gtownym nastapito ograniczenie zatrudnienia o 77,1 etatu, tj. 0 2,4%
e w Oddzialach Terenowych nastapilo ograniczenie zatrudnienia o 99,1 etatu tj. o 7,5%.

W 2009 roku $rednie zatrudnienie w Oddziatach Terenowych TVP SA stanowito
27,7% zatrudnienia ogoélem. Poziom tego udzialu obnizyt si¢ o 1,1 punktu procentowego
w poréwnaniu do 2008 roku.
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Przecigtne zatrudnienie w poszczeg6élnych Oddziatach Terenowych TVP SA w 2009 roku
przedstawialo si¢ nastgpujaco: Oddziat Terenowy Biatystok — 66,8 etatu, Bydgoszcz — 58,0 etatu,
Gdansk — 100,1 etatu, Gorzow Wielkopolski — 20,7 etatu, Katowice — 104,1 etatu, Kielce — 18,4 etatu,
Krakéw — 134.3 etatu, Lublin — 95,6 etatu, £.6dz — 93,0 etatu, Olsztyn — 18,8 etatu, Opole — 15,1 etatu,
Poznan — 113,7 etatu, Rzeszow — 65,0 etatu, Szczecin — 94,1 etatu, Warszawa (tacznie z TVP Info) —
97,5 etatu, Wroctaw — 129,6 etatu.

Stan zatrudnienia wedlug stanu na 31 grudnia

Tabela nr 22
r r 0
TRESC 2008 rok 2009 rok Z)
struktura struktura )
@y | o udzial | Y | o udgatu | KOL4:2
1 2 3 4 5 6
Zaktad Glowny 3328,7 72,5% 30382 72,2% 91,3%
Oddzialy Terenowe 1260,1 27.5% 1171,6 27.8% 93,0%
RAZEM 4 588,8 100,0% 4209,8 100,0% 91,7%

Na 31 grudnia zatrudnienie w spotce zmniejszyto si¢ o 379,0 etatow tj. o 8,3%. Na

powyzsze ztozyto sig:

e zmniejszenie w Zaktadzie Gtownym o 290,5 etatu, tj. o 8,7%,
e zmnigjszenie w Oddziatach Terenowych o 88,5 etatu tj. o 7,0%.

Sredniomiesieczne wynagrodzenie (w ztotych na 1 pracownika etatowego)

Tabela nr 23

TRESC 2008 rok 2009 rok %
Zaktad Glowny 8192 7991 97,5
Oddzialy Terenowe 6 814 6 838 100,4
RAZEM 7795 7672 98,4

W 2009 roku, w porownaniu do 2008 roku przecigtne wynagrodzenie ulegto obnizeniu

0123 zt, tj. 0 1,6%, z tym, ze:

o w Zakladzie Gtownym wystapit spadek o 201 zt, tj. 11,5%

e w Oddziatach Terenowych nastapil wzrost o 24 zt, tj. 0,4%

Poziom przychoddéw ogdltem — po eliminacji obrotdw wewnetrznych (w min z1)

Tabela nr 24
TRESC 2008 rok 2009 rok %
kwota struktura kwota struktura kol.4:2
% udziatu % udziatu
1 2 3 4 5 6
Zaktad Glowny 1942,0 86,2% 1492,7 85,4% 76,9%
Oddziatly Terenowe 309,9 13,8% 256,0 14,6% 82,6%
RAZEM 22519 100,0% 1748,7 100,0% 77,7%

W 2009 roku, w porownaniu do 2008 roku ogoélny poziom przychodow ulegt
obnizeniu o 503,2 mln zi, tj. 0 22,3%, z tym, Ze:

e w Zakladzie Glownym wystapito obnizenie przychodéw o 449,3 miln zl, tj. 0 23,1%
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w Oddziatach Terenowych wystapito obnizenie o 53,9 min zt, tj. o 17,4%.

Struktura przychodéw Telewizji Polskiej SA w latach 2008-2009 przedstawiala si¢

nastepujaco:
Tabela nr 25 w min zi
2008 r(‘)k wykonanie 2009 rok .wykonanie Dynamika
TRESC bilansowe przedbilansowe Zmian
Kwota struktura Kkwota struktura w %
W % W % kol.3/2
1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Przychody z podstawowej
dziatalnosci operacyjnej (przychody
ze sprzedazy i zrbwnane z nimi) 1985,7 88.,2% 1725,0 98,6% 86,9%
Z tego:
L1 $rodki abonamentowe | o A21901087% | 30101472% | 71,3% |
1.2. przychody wtasne 1563,8|69,5% 1424,0|81,4% 91,1%
2. Pozostate przychody
operacyjne 224,7 10,0% 16,6 1,0% 7,4%
3. Przychody finansowe 41,5 1,8% 7,1 0,4% 17,1%
4. Ogélem przychody 22519 100,0% 1748,7| 100,0% 77,7%

W 2009 roku, w poréwnaniu do 2008 roku ogdlny poziom przychodow Telewiz;ji
Polskiej SA ulegt obnizeniu o0 22,3%, z tym, ze:

z tego:

przychody z dzialalno$ci operacyjnej ulegly obnizeniu o 13,1%;

- §rodki abonamentowe o 28,7%, (tj. az o kwotg 120,9 mln zt)

- przychody wlasne o 8,9%, (tj. o kwotg 139,8 miln z})

kwotg 207,1 mln zt)

przychody z pozostatej dziatalnosci operacyjnej ulegly obnizeniu az o 92,6% (tj. az o

przychody finansowe ulegly obnizeniu o az 82,9% (tj. az o kwotg 34,4 mln zt).

Na poziom pozostalych przychoddéw operacyjnych, osiagnigtych w 2008 roku, znaczacy
wptyw mialy rozwiazane w trakcie roku rezerwy, ktére stanowity 66,2% (tj. 148.816 tys.zt)
tych przychodow oraz przychody z tytulu korekty podatku VAT, stanowiace 22,4% (4.

50.255 tys. z1).

Poziom kosztéw ogotem — po eliminacji obrotow wewnetrznych (w mln zt)

Tabela nr 26
TRESC 2008 rok 2009 rok %
kwota struktura kwota struktura kol.4:2
% udziatu % udzialu
1 2 3 4 5 6
Zaktad Glowny 1791,2 82,7% 15332 82,5% 85,6%
Oddziaty terenowe 375,5 17,3% 326,3 17,5% 86,9%
RAZEM 2166,7 100,0 1 859,5 100,0% 85,8%

W 2009 roku, w porownaniu do 2008 roku poziom kosztéw ogdtem ulegt obnizeniu
0 307,2 min zk, tj. 0 14,2%, z tym, Ze:
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o w Zaktadzie Gléwnym wystapil spadek o 258,0 min zt, tj. o 14,4%;

e w Oddziatach Terenowych wystapit spadek 0 49,2 min zt, tj. 0 13,1%.

Struktura kosztéw rodzajowych dla calej TVP SA po eliminacji obrotow wewnetrznych

(w procentach)

Tabela nr 27
2008 rok 2009 rok
TRESC kwota % kwota %
w tys.zt udzialu w tys.zt udzialu

1. Wynagrodzenia 594 774 29,3 542 025 29,6
2. Swiadczenia na rzecz pracownikow 78 754 39 72 083 3,9
3. Razem wynagrodzenia ze

Swiadczeniami 673 528 33,1 614 108 33,5
4. Amortyzacja 327 408 16,1 317 607 17,4
5. Ustugi obce 441 494 21,7 375 605 20,5

wtym:

- emisja, czestotliwos¢, pol. kablowe 150073 7.4 153 523 8,4

- wydatki na ustugi OBOP-u 18733 0,9 18 973 1,0
6. Zuzycie materialow i energii 337 007 16,6 286 074 15,6
7. Podatki i optaty 39 098 1,9 35167 1,9
8. Pozostale koszty 213 895 10,5 201 967 11,0

witym m.in.:

ZAIKS-mate i wielkie prawa, 60 780 3,0 47 649 2,6

inne tantiemy 29025 1,4 23672 1,3
Ogodlem 2 032430 100,0| 1830528 100,0

Koszty ustug transmisyjnych (emisja, dosyt sygnatu oraz czegstotliwos$¢), poniesione
przez Telewizj¢ Polska SA w 2009 roku stanowily 8,4% kosztéw rodzajowych ogolem.
Udziat tych kosztow zwigkszyt sig, w porownaniu do 2008 roku o 1 punkt procentowy.

W 2009 roku koszty, zwiazane z dziatalnoscia rad programowych w Zaktadzie
Glownym Telewizji Polskiej SA zmniejszyty si¢ o 16,7%, w poréwnaniu do 2008 roku z tym,
ze diety zwigkszyly si¢ o 25,4%. Natomiast w Oddziatach Terenowych TVP SA koszty,
zwiazane z dzialalnoscia rad programowych w 2009 roku zwigkszyly si¢ o 61,4%, w
poréwnaniu do 2008 roku, w tym diety o 72,5%, co przedstawia ponizsza tabela:

Tabela nr 28 w tys. zk
TRESC 2008 rok 2009 rok %
Zaktad Glowny 116,5 97,1 83,3
w tym diety 51,2 64,2 1254
Oddziaty terenowe 380,9 614,9 161,4
w tym diety 2477 599 4 1725
RAZEM TVP SA w Warszawie 4974 712,0 143,1
w tym diety 398,6 663,6 166,5

Koszty zwiazane z dziatalno$cia promocyjna Telewizji Polskiej wyniosty w 2009 roku
17,9 min zt 1 uleglty zmniejszeniu az o 53,0%, w porownaniu do 2008 roku o (38,1 mln zt).

Zobowiazania krétkoterminowe (wedtug cen biezacych, nominalnych), wedtug stanu
na 31 grudnia 2009 roku wyniosty 226,7 miln zt 1 byly nizsze o 4,6%, w poréwnaniu do 2008
roku (237,7 mln zt).

Naleznosci krétkoterminowe wedtug stanu na 31 grudnia 2009 roku wyniosty 214,7
mln zt 1 byly nizsze o 26,4%, to jest 76,8 mln zi, w poréwnaniu do 2008 roku (291,5 min zt).
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Aktywa trwate (w mIn zt) wedtug stanu na 31 grudnia

Tabela nr 29
TRESC 2008 rok 2009 rok %
kwota struktura kwota struktura kol.4:2
% udziatu % udziatu
1 2 3 4 5 6
Zaktad Gtowny 800,3 78,1 787,71 78,3 98.4
Oddzialy Terenowe 2249 21,9 218,3 21,7 97,1
RAZEM 1025,2 100,0 1 006,0 100,0 98.1

W 2009 roku, w porownaniu do 2008 roku warto$¢ aktywow trwatych, wedlug stanu
na 31 grudnia ulegta obnizeniu o 19,2 mln z4, tj. 0 1,9% z tym, Ze:

e w Zaktadzie Glownym o 12,6 mln zl, tj. 0 1,6%

e w Oddziatach Terenowych o 6,6 min zt, tj. 0 2,9%.

Aktywa obrotowe (w mln zt)

wedlug stanu na 31 grudnia

Tabela nr 30
TRESC 2008 rok 2009 rok %
kwota struktura kwota struktura kol.4:2
% udzialu % udzialu
1 2 3 4 5 6
Zaktad Gtowny 707.9 93,1 614,5 97,4 86,8
Oddziaty Terenowe 52,7 6.9 16,6 2,6 31,5
RAZEM 760,6 100,0 631,1 100,0 83,0

W 2009 roku, w poréwnaniu do 2008 roku w wartosci aktywow obrotowych TVP SA,

wedlug stanu na 31 grudnia, wystapit spadek o 129,5 min zl, tj. 0 17,0% z tym, ze:

e w Zakladzie Gtownym o0 93,4 mln zt, tj. 0 13,2%

e w Oddziatach Terenowych o 36,1 mln zl, tj. az 0 68,5%.

Struktura majatku Telewizji Polskiej SA (w mln zt)

wedhug stanu na 31 grudnia

Tabela nr 31
TRESC 2008 rok 2009 rok %
kwota struktura kwota struktura kol.4:2
% udzialu % udzialu
1 2 3 4 5 6
Aktywa trwate 10252 57,4 1 006,0 61,5 98,1
Aktywa obrotowe 760,6 42,6 631,1 38,5 83,0
AKTYWA RAZEM 1785,8 100,0 1637,1 100,0 91,7

W 2009 roku, w porownaniu do 2008 roku warto§¢ majatku ogdétem w TVP SA
wedlug stanu na 31 grudnia, ulegta zmniejszeniu o 148,7 mln zi, tj. o 8,3%.

Na majatek ogolem zlozyty si¢ aktywa obrotowe i trwate:

e Zakladu Gloéwnego w kwocie tacznej 1.402,2 min zt, co stanowi az 85,7% majatku
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ogotem TVP SA;

e (Oddziatéw Terenowych TVP SA w kwocie tacznej 234,9 mln zi, tj. 14,3% majatku
ogotem.

Wrynik netto wedlug stanu na 31 grudnia (w min z)

Tabela nr 32

TRESC 2008 rok 2009 rok
TVP S.A. wynik brutto, z tego: 84,5 -110,8
Zaktad Gtowny 91,0 -59,7
Oddzialy terenowe -6,5 -51,1
TVP SA wynik netto 100,5 -112,0

W 2009 roku, w porownaniu do 2008 roku wynik netto spotki wedtug stanu na 31
grudnia, ulegl pogorszeniu o 212,5 min zl z tym, ze wystapito rowniez pogorszenie wyniku
brutto spotki o 195,3 min zt, co spowodowane byto pogorszeniem wyniku brutto w:

e Zaktadzie Gtownym o 150,7 min zi;
e (Oddziatach Terenowych o 44,6 min zt.

Podsumowanie

Poczawszy od 2003 roku, corocznie nastgpuje zmniejszanie si¢ poziomu wpltywow
abonamentowych. W przypadku spotek radiofonii publicznej wpltywy abonamentowe
stanowia podstawowe zrddlo finansowania, realizowanej misji publicznej, natomiast dla
Telewizji Polskiej podstawowa rol¢ w finansowaniu misji spetniaja przychody wilasne,
uzyskiwane glownie ze sprzedazy czasu reklamowego, natomiast $rodki abonamentowe
bankowego KRRiT pehia rolg¢ uzupeiniajaca.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji dokonata zmiany klucza podzialu $rodkoéw
abonamentowych, na korzys¢ spotek radiofonii publicznej. Przy podziale prognozowanych
wplywoéw abonamentowych na lata 2006-2009, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przyjgta
nastepujacy sposob podziatu tych wptywow:

Tabela 33 w%
TRESC 2006 rok | 2007 rok | 2008 rok | 2009 rok

1) TVP SA w Warszawie 60,0% 58,145% 57,5% 48.256%

2) radiofonia publiczna, razem 40,0% 41,855% 42.5% 51,744%

z tego:

2.1) Polskie Radio SA w Warszawie 21,201% 21,836% 22,1% 27,255%

2.2) sp6iki regionalne, razem 18,799% 20,019% 20,4% 24,489%

Rok 2009 byt kolejnym, w ktérym odnotowano spadek wplywéw z oplat
abonamentowych za uzywanie odbiornikoéw rtv, natomiast egzekucja administracyjna, coraz
bardziej zwigkszajacych si¢ zalegloSci w uiszczaniu abonamentu rtv, praktycznie zostala
wstrzymana.

Srodki przyznane spotkom publicznej radiofonii i telewizji w latach 2003 — 2009
prezentuje ponizsza tabela:
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Tabela 34 w mln z}
Rok RAZEM Telewizja Polska SA Polskie RadiO.SA ' Spotki
w Warszawie w Warszawie regionalne, razem
1 2 3 4 5

1) 2003 919,0 538,3 203.5 177,2
2) 2004 907,0 532,6 205,8 168,6
3) 2005 898,7 526,0 204,9 167.,8
4) 2006 898,7 5254 203,3 170,0
5) 2007 897,0 515,1 198.9 183,0
6) Srednia z lat

2003-2007 904,1 527,5 203,3 173,3
7) 2008 rok 732,44 421,1 161,9 149,4
8) 2009 628,2 300,6 172,4 155,2
Wskazniki
dynamiki (w %):
1) 2004/2003 98,7% 98,9% 101,1% 95,1%
2) 2005/2004 99,1% 98.,8% 99,6% 99,5%
3) 2006/2005 100,0% 99,9% 99,2% 101,3%
4) 2007/2006 99,8% 98,0% 97,8% 107,6%
5) 2008/2007 81,6% 81,8% 81,4% 81,6%
6) 2009/2008 85,8% 71,4% 106,5% 103,9%
7) 2009/2007 70,0% 58,4% 86,7% 84,8%
8) 2009/2003 68,4% 55,8% 84,7% 87,6%

Brak nowych rozwiazan, ktére poprawilyby $ciagalnos¢ optat abonamentowych rtv
oraz negatywna kampania, prowadzona wobec medidow publicznych 1 samej optaty
abonamentowej spowodowaty, ze $rodki przekazane nadawcom publicznym w 2009 roku,
byly o ponad 14% nizsze w poréwnaniu do 2008 roku. Wskutek zmiany klucza podziatu
pomigdzy telewizj¢ a radiofoni¢ publiczna, Telewizja Polska SA otrzymata mniej o 28,6%,
natomiast wigce] srodkow otrzymaty: Polskie Radio SA (o 6,5%) oraz spoiki regionalnej
radiofonii (tacznie o 3,9%).

W 2008 roku skutki ubytku wplywow abonamentowych, cz¢s¢ spdlek regionalnej
radiofonii zrekompensowata w wyniku jednorazowego zwrotu podatku VAT przez urzedy
skarbowe, natomiast w 2009 roku laczny wynik finansowy netto spotek regionalnych, byt
o 1/3 nizszy od wyniku osiagnigtego w 2008 roku.

Powyzsze przyczyny ograniczyly, szczegélnie spotkom radiofonii regionalne;,
mozliwos¢ odpowiedniego finansowania rozwoju technologicznego, jak réwniez biezacej
dziatalnosci, zwiazanej z realizowaniem misji publicznej w programie (ogdlnokrajowym i
regionalnym).

W celu zminimalizowania skutkéw ubytku w 2009 roku, zarzady spotek w dalszym
ciagu podejmowaly dziatania oszczedno$ciowe (racjonalizacja zatrudnienia, redukcja
kosztow, negocjacje ze spotka TP Emitel z tytulu stawek za ustugi transmisyjne, zmiany w
strukturze programu, zaniechanie naktadow inwestycyjnych), a takze rozszerzaty dziatania,
wspomagajace pozyskiwanie dodatkowych srodkéw finansowych.

Dla Telewizji Polskiej SA ubytek wplywéw abonamentowych oznaczat konieczno$é
zwigkszenia udziatu przychodow komercyjnych w finansowaniu dziatalno$ci misyjne;,
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a takze podjecie przez spotke dziatan, zmierzajacych do ograniczania i racjonalizacji kosztow
(m.in. renegocjacje warunkow umow z producentami zewngtrznymi, wprowadzenie nowych
zasad, dotyczacych termindéw regulowania zobowiazan i naleznosci).

Ograniczenie $rodkow, przeznaczanych przez spotki publicznej radiofonii i telewizji,
na inwestycje odtworzeniowe, modernizacje 1 inwestycje rozwojowe, wplyneto na
zmniejszenie warto$ci majatku trwatego, znajdujacego si¢ w posiadaniu tych spotek.

Jednoczesnie nalezy przypomnie¢, iz w poréwnaniu do 2003 roku, na finansowanie
kosztow misji realizowanej w 2009 roku przekazano, w ujgciu nominalnym, mniej o 31,6% (o
290,8 min zt) srodkéw z tym, ze:

- Telewizji Polskiej SA w Warszawie przekazano mniej o 44,2% (o 237,7 min z}),
- Polskiemu Radiu SA w Warszawie przekazano mniej o 15,3% (o 31,1 mln z}),
- spotkom regionalnej radiofonii przekazano razem mniej o 12,4% (022,0 min z}).

1.3. Dzialania na rzecz poprawy zasi¢gu programow nadawcow
publicznych

Radiofonia publiczna

Polskie Radio SA - rozglo$nia centralna, nadajaca cztery programy ogdlnopolskie i
program Polskie Radio dla zagranicy oraz 17 spdtek regionalnych Polskiego Radia,
nadajacych 17 odrgbnych programéw regionalnych, na obszarach swojego dziatania oraz
6 programéw miejskich (we Wroclawiu, Stupsku, Zielonej Gorze, Gorzowie Wielkopolskim,
Poznaniu, Szczecinie) - tworza razem publiczna radiofoni¢ w Polsce.

Program 1 Polskiego Radia nadawany jest na czgstotliwosci 225 kHz, z zakresu fal
dlugich oraz na 58 czgstotliwosciach z zakresu UKF, w tym na 50 czgstotliwosciach o mocy
promieniowanej wigkszej od 1 kW. W 2009 roku Program 1 Polskiego Radia obejmowat
swym zasiggiem 92,33 % ludnosci kraju 1 90,19 % powierzchni kraju.

W 2009 roku Przewodniczacy KRRiT wydal 2 postanowienia, dotyczace
czgstotliwosci dla Polskiego Radia SA, z czego jedno postanowienie dotyczylo nowej
czestotliwosci w Dusznikach Zdroju, waznej ze wzgledu na wydarzenia kulturalne (przyrost
zasiggu ludnos$ciowego o 14 510 osob, co stanowi 0,038% ludnosci kraju), a drugie zwiazane
bylo z przeznaczeniem dotychczas uzytkowanej przez program pierwszy czgstotliwosci w
Gorlicach na rzecz programu trzeciego.

Program 2 Polskiego Radia nadawany jest na 65 czestotliwosciach z zakresu UKF, w
tym na 33 czgstotliwosciach o mocy promieniowanej wigkszej od 1 kW. W 2009 roku
Program 2 Polskiego Radia zwigkszyt zasieg ludnosciowy do 71,23 %, a powierzchniowy do
56,6 %.

W 2009 roku Przewodniczacy KRRiT wydat 10 postanowien, w tym 6 postanowien
dotyczyto nowych czgstotliwos$ci, poszerzajac w ten sposob krag stuchaczy muzyki powazne;j:
w Stargardzie Szczecinskim (przyrost zasiggu ludnosciowego o 79 840 oséb, co stanowi
0,21% ludnosci kraju), w Krasniku (przyrost zasiggu ludnosciowego o 57 090 osdb, co
stanowi 0,15% ludnosci kraju), w Starachowicach (przyrost zasiggu ludnosciowego o 139 340
0sob, co stanowi 0,36% ludnosci kraju), w Mysliborzu (przyrost zasiggu ludnosciowego o 11
750 os6éb, co stanowi 0,03% ludnosci kraju) i w Dzierzoniowie (przyrost zasiggu
ludno$ciowego o 34 900 osob, co stanowi 0,09% ludnosci kraju). Dwa postanowienia wydano
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w zwiazku ze zmiang parametrow technicznych stacji nadawczych, a dwa kolejne w sprawie
uzupehienia danych dotyczacych zasiggu stacji.

Program 3 Polskiego Radia nadawany jest na 46 czgstotliwosciach z zakresu UKF, w
tym na 40 czgstotliwosciach o mocy promieniowanej wigkszej od 1 kW. Zasigg ludnosciowy
wzrost do 93,57 %, a zasigg powierzchniowy do 92,68 %.

W 2009 roku Przewodniczacy KRRiT wydal 3 postanowienia w zwiazku z: nowa
czestotliwoscia przyznang w Krynicy (przyrost zasiggu ludnosciowego o 18 200 oséb, co
stanowi 0,047% ludnosci kraju); zmiana parametrow technicznych stacji w Raszynie (przyrost
zasiggu ludnos$ciowego o 344 290 osdb, co stanowi 0,9% ludnosci kraju); zamiang programu
pierwszego na program trzeci w Gorlicach (przyrost zasiggu ludno$ciowego o 28 300 osob, co
stanowi 0,074% ludnosci kraju).

Program 4 (dawne Radio BIS), przeksztalcone zostalo decyzja Zarzadu Spotki, w
program o nazwie Radio EURO, ktory jest nadawany na 43 czgstotliwosciach z zakresu UKF,
w tym na 10 czgstotliwo$ciach o mocy promieniowanej wigkszej od 1 kW. W 2009 roku
Program 4 zwigkszyl zasieg ludnosciowy do 36, 65 %, a powierzchniowy do 16,55 %.
Przewodniczacy KRRiT wydatl 3 postanowienia. Wszystkie postanowienia byly zwiazane z
przyznaniem nowych czgstotliwosci dla tego programu: w Przemys$lu (przyrost zasiggu
ludnosciowego o 84 260 osoéb, co stanowi 0,22% ludnos$ci kraju); w Wetlinie (przyrost
zasiggu ludnos$ciowego o 18 450 osob, co stanowi 0,048% Iludnosci kraju); w Ostrolgce
(przyrost zasiggu ludno$ciowego o 58 240 osob, co stanowi 0,15% ludnosci kraju).

Program Polskie Radio dla Zagranicy nadawany jest satelitarnie, na falach krotkich w
pasmie od 25 do 49 m z szeSciu obiektow nadawczych oraz poprzez Internet. Ponadto
program ten jest transmitowany na czgstotliwosciach AM i FM, z 16 stacji nadawczych w
ograniczonych pasmach programowych na obszarze Europy i Ameryki Potnocnej, z 3 stacji w
USA, 1 we Francji, 2 stacji na Litwie, 1 na Lotwie, 7 na Ukrainie, 1 na Biatorusi i 1 w
Niemczech.

Regionalne rozglosnie Polskiego Radia wykorzystuja tacznie 92 czestotliwosci z
zakresu UKF, w tym 58 stacji o mocy promieniowanej wigkszej od 1 kW. W 2009 roku
Przewodniczacy KRRiT wydat 13 postanowien, ktore otrzymaty nastgpujace spotki: Radio
Katowice jedno postanowienie dla nowej czgstotliwo$ci w Zabrzu z przeznaczeniem na
program lokalny (przyrost zasiggu ludnosciowego o 310 400 0séb, co stanowi 6,35% ludnosci
regionu), a drugie w zwiazku ze zmiana parametrow technicznych; Radio Opole (4
postanowienia dotyczace korekty parametrow technicznych); Radio Lublin (3 postanowienia
w zwiazku ze zmiang parametrow technicznych i 2 w zwiazku z uzupehieniem dotyczacym
danych zasiggu stacji oraz rezygnacja z czegstotliwosci w Kazimierzu Dolnym); Radio
Rzeszow (postanowienie zmieniajace parametry techniczne stacji); Radio Szczecin (jedno
postanowienie, dotyczace odmowy zamiany programu regionalnego na program lokalny w
Swinoujsciu).

Telewizja publiczna

Telewizja publiczna to spotka Telewizja Polska SA — Zaktad Gléwny w Warszawie,
nadajaca analogowo dwa programy ogélnopolskie TVP 1 1 TVP 2 ; programy satelitarne dla
odbiorcow za granica TVP Polonia i TV Belsat; program satelitarny, uniwersalny TVP HD;
trzy programy satelitarne, wyspecjalizowane: TVP Kultura, TVP Historia, TVP Sport;
16 programéw regionalnych, o wspolnej nazwie TVP INFO, tworzonych przez 16 Oddziatow
Terenowych TVP SA.
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W 2009 roku rozpoczg¢lto si¢ uruchamianie emisji cyfrowej DVB-T dla programow
ogolnopolskich TVP SA, w ramach pierwszego multipleksu.

Program TVP 1 wykorzystuje 179 kanaléw, w tym 40 z moca promieniowana rowna
lub wigksza od 10 kW. Program TVP 1 obejmuje swym zasiggiem 99,6 % ludnosci kraju 1
98,91% jego powierzchni. W 2009 roku Przewodniczacy KRRiT wydat jedno postanowienie,
dotyczace zmiany parametrow stacji nadawczej, ale w wyniku tego zasigg ludnosciowy nie
ulegt zmianie.

Program TVP 2 wykorzystuje 174 kanaly, w tym 45 z mocq promieniowang réowna lub
wigksza od 10 kW. Program obejmuje swym zasiggiem 99,39 % ludnos$ci kraju 1 98,89 %
jego powierzchni. W 2009 roku Przewodniczacy KRRiT wydat jedno postanowienie,
dotyczace zmiany parametrow stacji nadawczej, jednak zasigg ludno$ciowy nie ulegt zmianie.

Programy regionalne TVP INFO wykorzystuja 56 kanatow, w tym 24 kanaly z moca
promieniowana réwna lub wigksza od 10 kW. TVP INFO obejmuje swym zasiggiem 70,81%
ludnosci kraju 1 52,82 % jego powierzchni. W 2009 roku zasigg ludnosciowy TVP INFO nie
zmienit sie.

Program TVP Polonia przeznaczony dla Polonii nadawany jest satelitarnie w Europie,
Ameryce Polnocnej, Australii i Nowej Zelandii.

Programy TVP Kultura, TVP Historia i TVP Sport (program kodowany) w Europie
nadawane sq satelitarnie.

Zestawienie pokrycia ludnosciowego i powierzchniowego wybranych stacji radiowych
i telewizyjnych znajduje si¢ w zalqczniku do Informacji
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II.LRADIOFONIA I TELEWIZJA KONCESJONOWANA

2.1. Sytuacja ekonomiczno-finansowa Kkoncesjonowanych nadawcow
radiowych w 2008 roku'

Wejscie do sektora medialnego wiaze si¢ z pokonaniem wysokich barier
ekonomicznych i formalnych, jakie musi ponie$¢ inwestor, aby moc uruchomié¢ dziatalno§¢ w
branzy radiowej czy telewizyjnej. Wymaga to, oprocz duzych naktadow na zakup technologii,
takze uzyskania koncesji na nadawanie programu oraz decyzji w sprawie dokonania
rezerwacji czestotliwosci, a nastgpnie pozwolen radiowych, zawarcia uméw operatorskich,
dotyczacych technicznej emisji sygnatu i uméw licencyjnych z organizacjami zbiorowego
zarzadzania prawami autorskimi.

Rynek radiowy w duzej mierze jest nasycony, a co za tym idzie, uruchamianie nowych
stacji radiowych jest coraz bardziej ryzykowne ze wzgledu na konieczno$¢ zaangazowania
duzych $rodkow finansowych na realizacje nowego projektu, ktorego zwrot moze nastapi¢ w
dluzszym okresie czasu. Rozpoczgcie dziatalno$ci w tej branzy traktowane jest, przez
instytucje finansowe, jako inwestycja wysokiego ryzyka.

Koncentracja kapitatu polaczona z wysokimi barierami wejscia do sektora medialnego
stworzyly warunki dla dalszego umocnienia si¢ grup medialnych. W rezultacie daje to tym
grupom mozliwo$¢ roztozenia ryzyka finansowego, jakie powstaje przy wchodzeniu w nowe
inwestycje, nadazenia za rozwojem technologicznym oraz poszerzenia oferty o charakterze
multimedialnym.

W konsekwencji zmian wiasnosciowych w lokalnych stacjach radiowych z udzialem
grup mediowych powstaly sieci programéw lokalnych — ujednoliconych produktow,
dedykowanych $cisle okre§lonym grupom odbiorcow.

Najstabszym elementem rynku nadawcéw komercyjnych pozostaja niezalezne stacje
lokalne, ktére w ubiegtych latach borykaty si¢ z duzymi problemami finansowymi. Rynek
zweryfikowal nadawcow, ktéorzy nie mogli odnalezé si¢ w nowej rzeczywistosci
gospodarczej, czego skutkiem byla akwizycja wielu stacji przez koncerny medialne.
W ostatnich latach daje si¢ zauwazy¢ rosnaca powoli stabilizacja niewielkich niezaleznych
rozgtosni, bedaca odpowiedzia na wzrost zainteresowania lokalnych reklamodawcow oraz
stuchaczy bliskimi ich srodowisku mediami. Nalezy jednak pamigtac, ze rozgtosnie lokalne sa
obarczone wyzszym rodzajem ryzyka, gdyz bez stabilnego zabezpieczenia finansowego, jakie
posiadaja stacje funkcjonujace w ramach sieci, sa one szczegélnie wrazliwe na wahania
koniunktury.

Obserwujac rynek audiowizualny mozna dostrzec inny rodzaj integracji, tzw.
pionowy, poprzez taczenie dzialalno$ci radiowej z wydawnicza, telewizyjna, internetowa i
reklamy zewngtrznej, co wzmacnia pozycj¢ grup medialnych. Proces koncentracji mediow w
Polsce jest wynikiem walki o rynek reklamowy, odbiorcg i wigkszy zasigg techniczny.

! Zgodnie z regulacjami prawno-finansowymi w 2009 roku sktadane sa sprawozdania finansowe za rok
poprzedni. Sprawozdania finansowe z dziatalno$ci w 2009 roku beda rozliczane dopiero w 2010 roku.
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Obecnosé grup radiowych na rynkach ogdlnokrajowych, ponadregionalnych i lokalnych

Tabela nr 35
Nazwa grupy mediowej RMF EUROZET| ZPR AGORA | POLSAT
Koncesja nazwa programu [ RMF FM | Radio ZET brak brak brak
ogélnokrajowa  |agieo ludn. wtys| 35.646 34.034
. CHILLI ESKA .
. nazwa programu [RMF Classic ZET ROCK TOK FM | Radio PIN
Koncesja
ponadregionalna (liczba nadajnikoéw 12 14 19 10 5
zasieg ludn. w tys|  7.388 5.806 10.299 7.188 3.120
. RMF . Ztote
nazwa projektu 1 MAXXX PLANETA [Radio ESKA Przeboje
liczba nadajnikoéw 30 15 45 24
Koncesje lokalne -
realizujace zasigg ludn. w tys| 10.129 7.361 16.894 12.926
program pod ;
wspolna nazwa |nazwa projektu 2 AntyRadio V\I;z(\i?if()A ROXY
liczba nadajnikow 5 6 7
zasicg ludn. w tys, 4.948 5.296 5.432

W  zalqczniku

znajdujq sie mapy, prezentujqce rozmieszczenie stacji nadawczych,

rozpowszechniajqcych programy przedstawione w tabeli powyiej wraz 7 informacjq o
pokryciu ludnosciowym i powierzchniowym tych programow.

Sytuacja ekonomiczno — finansowa grup medialnych prowadzqcych dziatalnosé na rynku
ogolnopolskim, ponadregionalnym oraz na rynkach lokalnych

Analizg sprawozdan finansowych za 2008 rok przeprowadzono dla 4 grup medialnych
posiadajacych koncesje na programy ogdlnokrajowe, ponadregionalne oraz lokalne:

Tabela nr 36

[(RNA= .
i

grupy: GRUPA RMF (poprzednio grupa BROKER) — nadawcy programu
RMF FM o zasiggu ogdlnokrajowym, programu RMF CLASSIC o zasiggu
ponadregionalnym oraz 15 programoéw lokalnych RMF MAXXX

RadioZET

grupy: EUROZET (EUROZET Sp. z 0.0.) — nadawcy programu Radio ZET
o zasiggu ogolnokrajowym, programu CHILLI ZET o zasiggu
ponadregionalnym oraz 18 programow lokalnych PLANETA i AntyRadio

grupy ZPR (Zjednoczone Przedsigbiorstwa Rozrywkowe SA) — nadawcy

‘ programu ESKA ROCK o zasiggu ponadregionalnym oraz 42 programow
lokalnych Radia ESKA
grupy AGORA (Grupa Radiowa Agory Sp. z o. oraz Inforadio Sp. z 0.0, w
ktorej AGORA SA posiada wigkszos$¢ udziatow) — nadawcy programu TOK
AGORA. d p ¢ ) Y prog

FM Pierwsze Radio Informacyjne o zasiggu ponadregionalnym i 27
programoéw lokalnych Ztote Przeboje, ROXY FM i BLUE FM
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Nowym nadawca, realizujacym program o zasiggu ponadregionalnym, jest spotka
Radio PIN SA, powiazana kapitalowo 2z grupa medialna POLSAT. Obecnie
wyspecjalizowany program informacyjno-biznesowy, z muzyka jazzowa, nadawany jest w 5
miastach (Warszawie, L.odzi, Poznaniu, Wroctawiu, Kielcach).

W 2008 roku radiowe grupy medialne wypracowaly tacznie 92% ogétu przychodow
ze sprzedazy czasu reklamowego komercyjnych nadawcéw radiowych. Lacznie przychody
wzrosty o prawie 10 %, w poréwnaniu z 2007 rokiem.

WyKkres nr 5

Udziat poszczegolnych sieci radiowych w przychodach ze sprzedazy
reklamy w grupach medialnych w 2008 roku

POLSAT
Grupa RMF 2%
33% AGORA
27%

EUROZET
27%

Rok ten byt dla grup medialnych korzystniejszy niz rok poprzedni, ze wzgledu na
uzyskanie wyzszych niz w roku poprzednim wynikéw na sprzedazy. Grupy nadal
inwestowaly w nowe projekty wykorzystujac na to $rodki wiasne, jak i inne instrumenty
finansowe.

Wykres nr 6

Przychody i koszty dzialalnosci operacyjnej radiowych grup medialnych w
2008 roku

160,0 -
140,0 -
120,0 Koszty Przychody PrzychodyKoszty
100.0 - oszty
80,0 ~
60,0 - Przychody
40,0 | Koszty
20,0
0,0

Przychody

min zt

GRUPA RMF EUROZET AGORA ZPR
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Grupa RMF

Nadawcy, dziatajacy w ramach grupy RMF odnotowali w 2008 roku ponad 20%
wzrost przychodow ze sprzedazy czasu reklamowego 1 sponsoringu, w poroéwnaniu
z poprzednim rokiem (przychody stacji ogdlnokrajowej RMF FM wzrosty o 12%,
ponadregionalnej RMF CLASSIC o 44%, a stacji lokalnych RMF MAXXX o prawie 55%).
Przychody ze sprzedazy tych stacji stanowily prawie 1/3 ogoétu przychodéw ze sprzedazy
wszystkich komercyjnych nadawcow radiowych.

Jednoczesnie koszty dziatalno$ci podstawowej w grupie RMF w 2008 roku, wzrosty
facznie o prawie 22%. W przypadku stacji ogolnopolskiej, wzrost kosztow o 14% zapewnit
dodatni wynik na sprzedazy, wyzszy niz w roku poprzednim. Po raz pierwszy rowniez stacje
lokalne odnotowaly zysk na sprzedazy czasu reklamowego. Jedynie stacja ponadregionalna,
realizujaca wyspecjalizowany program niszowy o charakterze literacko-muzycznym, z
muzyka klasyczna, odnotowala strat¢ na sprzedazy, jednak znacznie mniejsza niz w roku
ubieglym.

Na koniec 2008 roku kapitaty wlasne radiowej grupy RMF mialy tacznie warto$¢
dodatnia, dzigki wysokiej dodatniej warto$ci kapitatow wihasnych stacji ogolnokrajowej. RMF
Classic i stacje lokalne RMF MAXXX, ze wzgledu na ponoszone od wielu lat straty,
wykazywaty na koniec 2008 roku nadal ujemna warto$¢ kapitaléw wlasnych, na poziomie
2007 roku.

Stacje lokalne RMF MAXXX finansowaly swoja dziatalno$¢ zobowiazaniami
dhlugoterminowymi od jednostek powiazanych. Warto$¢ tych zobowiazan na koniec 2008 roku
wzrosta nieznacznie, w porownaniu ze stanem na koniec 2007 roku.

Relacja aktywow obrotowych 1 zobowiazan krotkoterminowych, wyrazona
wskaznikiem ptynnosci, ksztaltowata si¢ korzystnie jedynie w przypadku stacji
ogolnokrajowej. Zarowno RMF Classic, jak i stacije RMF MAXXX, na koniec 2008 roku,
podobnie jak w roku poprzednim, wykazaly si¢ aktywami obrotowymi w warto$ci o polowe
nizszej niz kwota zobowiazan krétkoterminowych. Sytuacja taka wystapita w przypadku 2/3
lokalnych nadawcéw radiowych RMF MAXXX.

Wykres nr 7

Przychody i koszty dziatalnosci operacyjnej GRUPY RMF
w latach 2006-2008
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Grupa EUROZET

Nadawcy, dziatajacy w ramach grupy EUROZET, odnotowali w 2008 roku 3% wzrost
przychodéw ze sprzedazy czasu reklamowego 1 sponsoringu, w poréwnaniu z poprzednim
rokiem. Przychody Radia Zet pozostaly na poziomie z 2007 roku, w ponadregionalnej
ChilliZet zmniejszyly si¢ o 4%, a w stacjach lokalnych PLANETA 1 AntyRadio wzrosty o
25%. Przychody ze sprzedazy w tej grupie stanowity 1/4 ogétu przychodow ze sprzedazy
wszystkich komercyjnych nadawcow radiowych.

Koszty dziatalnosci podstawowej w 2008 roku wzrosly, tacznie o prawie 13%.
W przypadku stacji ogolnokrajowej wzrost kosztow o 12% spowodowat, ze dodatni wynik na
sprzedazy byt nizszy o 60% niz w roku ubieglym. ChilliZet, po zmianie formatu muzycznego,
odnotowata prawie 19% wzrost kosztow oraz strat¢ na dzialalnos$ci dwukrotnie wyzsza niz w
roku poprzednim. Nadawcy lokalni, dzialajacy w ramach sieci EUROZET, odnotowali
tacznie zysk na sprzedazy na poziomie trzykrotnie wyzszym od osiagnigtego w 2007 roku.

Na koniec 2008 roku kapitalty wilasne radiowej grupy EUROZET mialy tacznie
warto$¢ dodatnia, dzigki wysokiej, dodatniej warto$ci kapitaldw wlasnych stacji
ogblnokrajowej. Stacja ponadregionalna ze wzgledu na ponoszone od wielu lat straty, w
analizowanym roku, poglebita ujemna warto$¢ kapitaldéw wlasnych. Odwrotna sytuacja
nastapita w przypadku nadawcéw lokalnych, ktérzy wypracowanym, dodatnim wynikiem
finansowym, zmniejszyli tacznie ujemna wartos¢ kapitatow witasnych.

Stacja ponadregionalna i nieliczne radiowe stacje lokalne (3 stacje z 11), dziatajace w
ramach  grupy EUROZET, finansowaly swoja  dzialalno$¢  zobowiazaniami
dlugoterminowymi, ktorych taczna warto$¢ na koniec 2008 roku, wzrosla nieznacznie w
poréwnaniu ze stanem na koniec 2007 roku.

Relacja aktywow obrotowych 1 zobowiazan krotkoterminowych, wyrazona
wskaznikiem plynnos$ci, korzystnie ksztaltowata si¢ jedynie w przypadku Radia ZET.
Zarowno ChilliZet, jak 1 czg$¢ lokalnych nadawcow radiowych z tej grupy na koniec 2008
roku, podobnie jak w roku poprzednim, wykazali aktywa obrotowe znacznie nizsze niz kwota
zobowiazan biezacych, co §wiadczy o zachwianiu ich ptynno$ci finansowe;.

Wykres nr 8

Przychody i koszty dziatalnosci operacyjnej grupy medialnej
EUROZET w latach 2006-2008

160,0 -

140,0 -

120,0 ~
Przychody Przychody

100,0 ~ Przychody Koszty

80,0 ~

Koszty Koszty

min zt

60,0 -
40,0 -
20,0 ~

0,0
2006 2007 2008

42



1I. Radiofonia i telewizja koncesjonowana

Grupa ZPR

Nadawcy, dziatajacy w ramach grupy ZPR, odnotowali w 2008 roku ponad 8% wzrost
przychodéw ze sprzedazy czasu reklamowego i sponsoringu w poroOwnaniu z poprzednim
rokiem. Przychody stacji ponadregionalnej ESKA ROCK wzrosty o 19%, a stacji lokalnych
Radio ESKA o prawie 7%. Przychody ze sprzedazy, nadawcow dzialajacych w tej grupie,
stanowily 10% ogoélu przychodow ze sprzedazy wszystkich komercyjnych nadawcow
radiowych.

Koszty dziatalnosci podstawowej, w analizowanym okresie, zmniejszyly si¢ tacznie
0 4%. W przypadku stacji ponadregionalnej spadek kosztow o prawie 40% spowodowal, ze
nadawca na koniec 2008 roku odnotowat zysk netto. Stacje lokalne, mimo wzrostu kosztow
sprzedazy o prawie 10%, zakonczyly rok obrotowy dodatnim wynikiem netto, na poziomie
duzo wyzszym niz w 2007 roku.

Na koniec 2008 roku kapitaty wlasne radiowej grupy ZPR, mialy tacznie wartos¢
dodatnia. Jedynie ESKA Rock, ze wzgledu na poniesione w ubieglych latach straty, nadal
wykazywata na koniec 2008 roku ujemna wartos¢ kapitatow wtasnych.

Juz tylko jedna ze stacji lokalnych, Radio ESKA finansowala swoja dziatalnos$¢
niewielkim kredytem dlugoterminowym.

Nadawcy z grupy ZPR dzierzawia sprzgt od spotki TIME SA, w zwiazku z tym
posiadaja niewielki rzeczowy majatek trwaty.

Relacja aktywow obrotowych 1 zobowiazan krotkoterminowych, wyrazona
wskaznikiem plynnosci, korzystnie ksztattowala si¢ tylko w przypadku stacji lokalnych.
ESKA Rock (d. WAWA) poglebita, utrzymujace si¢ od lat, problemy ptatnicze, bowiem jej
majatek obrotowy stanowit na koniec 2008 roku zaledwie 17% biezacych zobowiazan,
podczas gdy w 2007 roku krétkoterminowe zobowiazania posiadaty pokrycie aktywami
obrotowymi w 38%.

Wykres nr 9

Przychody i koszty dziatalnos$ci operacyjnej grupy medialnej ZPR
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Grupa AGORA

Nadawcy, dziatajacy w grupie AGORA, odnotowali w 2008 roku ponad 5% wzrost
przychodéw ze sprzedazy czasu reklamowego 1 sponsoringu, w poréwnaniu z poprzednim
rokiem (przychody stacji ponadregionalnej TOK FM wzrosly o ponad 30%, a stacji
lokalnych: Ztote Przeboje, ROXY FM 1 BLUE FM o ponad 3%). Przychody ze sprzedazy
tych stacji stanowily 1/4 ogédtu przychodoéw ze sprzedazy ogédtu komercyjnych nadawcow
radiowych.

Laczne koszty dziatalno$ci podstawowej grupy AGORA, w 2008 roku pozostaly na
poziomie z roku poprzedniego. Lokalni nadawcy radiowi, drugi rok z rzg¢du, osiagneli dodatni
wynik na sprzedazy, zdecydowanie wyzszy niz w roku poprzednim. Nadawca
ponadregionalny TOK FM, realizujacy wyspecjalizowany program informacyjno-
publicystyczny, odnotowat 17% wzrost kosztow dziatalnosci podstawowej 1 2008 rok
obrotowy zakonczyt strata, jednak znacznie nizsza niz w latach poprzednich.

Na koniec 2008 roku, lacznie kapitalty wilasne nadawcow grupy AGORA, nadal
wykazywaty ujemna warto$¢. Dzigki podwyzszeniu wartosci kapitalu podstawowego spotki
operacyjnej Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0 konsolidujacej calo$¢ projektu lokalnego 1
skupiajacej, po przejeciu uprawnien ze spoétek zaleznych, 26 koncesji oraz znacznemu
wzrostowi wartos$ci jej kapitatu zapasowego, w wyniku sprzedazy nowych udzialéw powyzej
ich warto$ci nominalnej, warto$§¢ ujemna kapitalow wlasnych grupy AGORA zmniejszyla si¢
o potowg w stosunku do 2007 roku. Jednak TOK FM, w wyniku ponoszonych od wielu lat
strat, nadal wykazuje bardzo wysoka ujemna warto$¢ kapitatow wlasnych.

Zaréwno nadawca ponadregionalny, jak 1 lokalne stacje radiowe tej grupy,
finansowaty swoja dziatalno$¢ zobowiazaniami dlugoterminowymi, przy czym TOK FM
nieznacznie zwigkszyl swoje zadluzenie wobec jednostek powiazanych, natomiast lokalni
nadawcy radiowi, zredukowali stan zobowiazan dlugoterminowych, wobec gléwnego
udzialowca, o okoto 80%.

W przypadku wszystkich nadawcéw radiowych, dziatajacych w ramach grupy
AGORA, relacja aktywow obrotowych 1 zobowigzan krotkoterminowych, wyrazona
wskaznikiem ptynnosci, na koniec 2008 roku, podobnie jak w roku poprzednim, ksztattowata
si¢ korzystnie.

Wykres nr 10

Przychody i koszty dziatalnosci operacyjnej grupy medialnej AGORA w
latach 2006-2008
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Niezalezni lokalni nadawcy radiowi

W 2009 roku liczba koncesji, wykonywanych przez niezaleznych nadawcow,
wynosita 44> (w 2001 roku bylo ich 91). Niezalezni nadawcy lokalni, poza 8 wyjatkami
(Warszawa, Krakow, Gliwice, Lodz, Wroclaw - dwie stacje i Bialystok — dwie stacje),
dziataja na mniejszych rynkach. Niezalezni nadawcy lokalni w wigkszos$ci sa zrzeszeni w tzw.
Pakiecie Niezaleznych, organizowanym przez EUROZET. Aby zwigkszy¢ przychody,
zabiegaja o wilaczenie ich oferty do pakietow ogdlnopolskich kampanii reklamowych,
organizowanych poprzez RRM — dom sprzedazy EUROZETU. Wspoélpraca ta ma takze
charakter programowy.

Analizg sytuacji finansowe] niezaleznych, lokalnych nadawcéw radiowych
w 2008 roku przeprowadzono w oparciu o wyniki 38° koncesjonariuszy (w analizie sytuacji
finansowej tej grupy nadawcow za 2007 rok uwzgledniano wyniki 40 przedsigbiorcow).

W 2008 roku lokalni, niezalezni nadawcy radiowi, odnotowali taczne przychody
z dziatalno$ci gospodarczej na takim samym poziomie, jak w 2007 roku, w tym przychody ze
sprzedazy, przede wszystkim czasu reklamowego, byty nieznacznie wyzsze (o 2,2%).

Natomiast koszty dziatalnosci gospodarczej, w tej grupie nadawcoéw spadly o 7%,
w poréwnaniu do 2007 roku.

W konsekwencji, taczny wynik na dziatalno$ci gospodarczej, po raz pierwszy od
wielu lat, byt dodatni. Zysk na dziatalno$ci gospodarczej stanowit 3% przychodéw ogodtem.
Odnotowany w 2008 roku zysk na podstawowej dziatalno$ci, czyli sprzedazy czasu
reklamowego, byt znacznie wyzszy, niz w roku ubiegltym i stanowil okoto 4% przychodow
(w 2007 roku 0,8%).

Podobnie, jak w roku poprzednim, przedsigbiorcy odnotowali na koniec 2008 roku
faczna dodatnia warto$¢ kapitalu wlasnego ogétem. Poziom kapitaldow byt o prawie 1/3
wyzszy niz w 2007 roku, z uwagi na wyjscie z tej grupy w 2008 roku, spotki posiadajacej
wysoki, ujemny kapitat wlasny, spowodowany skumulowang strata z lat poprzednich.

W 2008 roku nastapil, podobnie jak w latach poprzednich, spadek poziomu
wszystkich zobowiazan diugoterminowych, niezaleznych stacji radiowych o prawie 20%.
Nadal jednak przedsigbiorcy z tej grupy (mate i $rednie firmy), maja trudnosci w uzyskaniu
dhlugoterminowych kredytow lub pozyczek od udziatowcow.

Wartos¢ majatku trwalego w 2008 roku zwigkszyta si¢ nieznacznie, o ponad 4% w
poréwnaniu ze stanem na koniec 2007 roku, co §wiadczyto o niewielkiej skali dziatalnosci
inwestycyjnej nadawcow lokalnych.

Analizujac tacznie relacje aktywdéw obrotowych i zobowigzan krétkoterminowych
niezaleznych nadawcow, nalezy zauwazy¢, ze wartos¢ majatku obrotowego wzrosta o prawie
2% za$ poziom biezacego zadluzenia obnizyt si¢ o 20%. Relacja aktywow obrotowych
ogdélem do zobowiazan krotkoterminowych (wyrazona wskaznikiem ptynnosci rownym 1,3),
ksztaltowata si¢ bardzo podobnie w 2007 1 2008 roku. Oznacza to, ze majatek obrotowy w

2 W liczbie tej nie uwzgledniono 50 koncesji na falach érednich, ktorych whascicielem jest spotka Polskie Fale
Srednie SA;

3 38 przedsiebiorcow, wykonujacych 81 koncesji (w tym 40 koncesji, wykonywanych przez spotke Polskie Fale
Srednie SA), sprawozdania finansowe 3 nadawcow, ze wzgledu na zaistniate zmiany w strukturze whascicielskiej
zostaly uwzglednione w analizie finansowej, radiowych grup medialnych (ZPR, EUROZET I BROKER),
1 nadawca obecnie jest powiazany kapitatowo z grupa medialng POLSAT, a 1 nadawca rozpoczat dziatalno$¢ w
2008 roku).
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obu okresach, pokrywal z nadwyzka w tym samym stopniu, biezace zadluzenie, a sytuacja
platnicza przedsigbiorstw nie ulegata zmianie.

Nadawcy powoli uzyskiwali coraz lepsze wyniki finansowe, przy duzej dyscyplinie
kosztowej oraz utrzymaniu wielkosci sprzedazy na tym samym poziomie, co w roku
poprzednim. Pozwolitlo to na poprawe¢ ptynnosci finansowej oraz dokonanie niewielkich
inwestycji w odtworzenie majatku trwalego. Rozglosnie lokalne nadal jednak maja
ograniczony dostep do instrumentéw finansowych, co skutkuje ograniczeniem inwestowania
w nowe projekty.

Ze wzgledu na duze zroznicowanie przedsigbiorcOw w tej grupie, nie przedstawiono
wykresu, prezentujacego zestawienie przychodow i kosztow dziatalno$ci operacyjne;j.

W Zalqczniku znajdujq sie mapy, prezentujqce rozmieszczenie stacji nadawczgych,
rozpowszechniajqcych programy niezaleznych nadawcow lokalnych wraz 7 informacjq
0 pokryciu ludnosciowym i powierzchniowym tych programow.

Nadawcy radiowi prowadzqcy dzialalnosé w ramach instytucji koscielnych’

Archidiecezje, diecezje, zakony i parafie Kosciota katolickiego dysponuja tacznie 44
koncesjami. Dziataja one samodzielnie (23 stacje), badZ w powiazaniu z dwoma spotkami
producenckimi, tworzacymi sieci: PLUS (12 stacji)’ i VOX (9 stacji)°. Do odbiorcéw innych
wyznan swoja oferte kieruja 3 rozglosnie’.

Podstawowymi gwarantami finansowania dziatalnosci ko$cielnych rozglosni
radiowych sa wlasciciele koncesji: archidiecezje, diecezje, parafie i zakony. Finansowanie
biezacej dziatalnos$ci tych stacji nastgpuje w catosci lub w czgsci z przekazywanych im dotacji
oraz z ofiar od sluchaczy.

Sposrod 35 sprawozdan finansowych, dotyczacych wyodrebnionej dziatalnosci
rozglo$ni radiowych, dziatajacych w strukturach koscielnych®, w 23 % stacji odnotowato na
koniec 2008 roku dodatni wynik ze sprzedazy (o sze$¢ punktéw procentowych wigcej niz w
roku poprzednim). Réwniez na catej prowadzonej dziatalno$ci gospodarczej, dodatni wynik
odnotowato wigcej, niz w roku poprzednim stacji (60% stacji, co wskazuje o poprawie
wyniku w poréwnaniu do roku poprzedniego o 15 punktéw procentowych).

4 Na koniec 2008 roku, wykonywanych byto 44 koncesji na nadawanie programéw radiowych, przyznanych
instytucjom kos$cielnym — archidiecezjom, diecezjom, parafiom i zgromadzeniom zakonnym. Przedstawione
przez tych nadawcow sprawozdania finansowe, za wyjatkiem jednego, dotycza tylko wyodrgbnionej dziatalnosci
rozgto$ni radiowych, dzialajacych w strukturach koscielnych. Sze$¢ sprawozdan zawierato jedynie dane,
dotyczace kosztow funkcjonowania radia i informacjeg, ze zostaty one pokryte w catosci darowiznami wiernych
lub dotacjami diecezji. R6znorodno$¢ form sktadanych przez nadawcéw koscielnych sprawozdan wynika z
faktu, ze sprawozdania zostaly sporzadzone zgodnie z wewngtrznymi przepisami koscielnymi;

* Czes¢ diecezji zakupita udziaty w spotkach, w ktérych wigkszosciowym udziatowcem jest Ad.point Sp. z o.0.
(do kwietnia 2007 roku wtasno§¢ CR MEDIA SA, obecnie EUROZET Sp. z 0.0.). Spotki te dostarczaja
elementy programu Radio PLUS, na podstawie ustugi operatorskiej, $wiadczonej udziatowcom, pozostatym za$
na podstawie uméw franczyzowych;

® Spotka producencka z udzialem ZPR SA dostarcza archidiecezjom i diecezjom program pod nazwa Radio
VOX FM, na podstawie uméw franczyzowych, a dodatkowo, czg¢$¢ nadawcow zwiazata si¢ kapitalowo z ta
spotka;

" Fundacja Edukacji Medialnej Radio Mazury (stacja miedzywyznaniowa — wyznania katolickiego,
protestanckiego i prawostawnego), Radio CCM na Slasku i Slasku Cieszynskim (do $rodowisk ewangelickich)
oraz Radio Ortodoxia z Biategostoku (do wyznawcow religii prawostawne;j);

¥ 2 diecezje, posiadajace wiecej niz jedna koncesj¢ na nadawanie programéw radiowych, przedstawity
dodatkowo 3 sprawozdania finansowe, dotyczace dzialalnosci poszczegdlnych stacji radiowych. Po
uwzglednieniu tych sprawozdan, analiza sytuacji finansowej obejmowata 31 sprawozdan, zawierajacych petna
sprawozdawczo$¢ finansowa i 4 sprawozdania, dotyczace tylko rachunku zyskow i strat;
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W 2008 roku przychody z podstawowej dzialalnosci spadly, w poréwnaniu z rokiem
poprzednim, o prawie 7%, za$ pozostale przychody operacyjne, na ktore sktadaty si¢ gtownie
dotacje 1 ofiary od sluchaczy, wzrosty o ponad 30%. Koszty dziatalno$ci stacji nieznacznie
wzrosly, stad w przypadku 14 nadawcoéw osiagnigte przychody, byly niewystarczajace na
pokrycie rocznych kosztéw dziatalnos$ci, w zwiazku z czym zakonczyli oni 2008 rok strata (w
2007 roku w takiej sytuacji byto17 nadawcow).

Dla o$miu lokalnych rozgto$ni radiowych, posiadajacych status nadawcy spotecznego,
jedynym zrodlem przychodoéw byly dotacje oraz ofiary od shuchaczy. Kwota dotacji wzrosta
o ponad 17%, w poréwnaniu z 2007 rokiem, jednak w przypadku jednej stacji (tej samej co w
latach poprzednich), nie wystarczata ona na pokrycie rocznych kosztéw dziatalnosci.

W 2008 roku stacje, dzialajace w ramach sieci PLUS, odnotowaty ponad 15% wzrost
przychodéw z podstawowej dzialalnosci. Pozwolito to na koniec 2008 roku, mimo
otrzymania dotacji na poziomie okoto 5% nizszym niz w 2007 roku, po raz pierwszy od
powstania sieci, lacznie osiagnaé przez stacje, dzialajace w jej ramach, zysk na prowadzonej
dziatalnosci.

Stacje, dzialajace w ramach sieci VOX, odnotowaty przychody i koszty podstawowej
dziatalno$ci na poziomie podobnym, jak w 2007 roku. Tak, jak w 2007 roku dziatalno$¢ ta
przyniosta zysk, jednak byl on znacznie nizszy. Stacje te w 2008 roku otrzymaty dotacje
wyzsze o ponad 35%, niz w roku poprzednim, ale bardzo wysokie koszty pozostalej
dzialalnosci operacyjnej jednej ze stacji spowodowatly, Ze tacznie stacje dzialajace w ramach
sieci VOX, odnotowaly na koniec 2008 roku strat¢ na dziatalnosci gospodarcze;j.

Nadawcy koscielni, prowadzacy samodzielnie dziatalno§¢ w 2008 roku, odnotowali
spadek przychodéw z dziatalnosci o ponad 15% oraz wzrost kosztéw podstawowej
dziatalnos$ci o prawie 3%, co spowodowato, ze wynik na sprzedazy przyniost stratg, wigksza
niz w 2007 roku. Otrzymane przez stacje dotacje byly wyzsze o prawie 40%, w poréwnaniu z
rokiem poprzednim. Dzigki nim, stacje prowadzace dzialalno$¢ samodzielnie, tacznie na
koniec 2008 roku, osiagnety dodatni wynik na dziatalno$ci gospodarczej, ponad dwukrotnie
wyzszy niz na koniec 2007 roku.

Podstawe analizy pozostalych wielkosci,, stuzacych ocenie sytuacji wszystkich stacji
radiowych prowadzacych dziatalno$¢ w ramach instytucji koscielnych, stanowi 31 pelnych
sprawozdan finansowych. Na tej podstawie mozna stwierdzié, ze:

e wartos¢ pozyczek 1 kredytow dlugoterminowych spadta w 2008 roku o prawie 20%,
a zwigkszyta si¢ liczba stacji korzystajacych z pozyczek dlugoterminowych, z 5 do 6
stacji (w tym 4 stacje posiadaty pozyczki rowniez w roku poprzednim);

e spadla natomiast liczba stacji korzystajacych z pozyczek krétkoterminowych, z 10
w 2007 roku do 7 w nastgpnym roku, a jednoczes$nie warto$¢ udzielonych pozyczek
krotkoterminowych wzrosta o ponad 20%;

e 7 9 do 11 stacji wzrosta liczba nadawcow, w przypadku ktoérych warto§¢ zobowiazan
krétkoterminowych byta wyzsza, niz warto$¢ catego majatku obrotowego co swiadczy, ze
ich dzialalno$¢ finansowana byta cz¢sciowo nieuregulowanymi zobowigzaniami.

Analiza wynikow osiagnigtych przez stacje koscielne na koniec 2008 roku, wskazuje
na nieznaczne pogorszenie sytuacji finansowej koncesjonowanych nadawcéw, prowadzacych
dziatalno$¢ w ramach instytucji koscielnych.
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Wykres nr 11

Przychody i koszty dziatalnosci operacyjnej stacji katolickich
w 2008 roku
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W Zalqczniku znajdujq sie¢ mapy, prezentujgce rozmieszczenie stacji nadawczych,
rozpowszechniajqcych programy spoleczno-religijne wraz z informacjq o pokryciu
ludnosciowym i powierzchniowym tych programow.

Nadawcy radiowi prowadzqcy dzialalnosé w ramach innych form prawnych’

Oprocz nadawcow spoteczno—religijnych dziata 19 rozglosni, ktérych funkcjonowanie
gwarantuja podmioty, zajmujace si¢ dziataniem w sferze publicznej i nie nastawiaja si¢ na
zysk, np. fundacje i stowarzyszenia, samorzady lokalne, szkoty wyzsze. Celem ich dzialania
jest rowniez realizacja zadan, innych niz komercyjne.

Odrebna grupa wséréd nadawcoéw lokalnych sa stacje akademickie. Program
skierowany do $rodowisk akademickich obecny jest w 10 miastach'®. Wiekszo$¢ z nich tworza
i rozpowszechniaja zespoty redakcyjne, powolane przez szkoty wyzsze pod bezposrednim
nadzorem rektora.

Radia akademickie dzialaja w ramach struktur organizacyjnych uczelni'', ktére sa
ekonomicznym gwarantem ich dziatalno$ci. Finansowanie nastgpuje poprzez dotowanie stacji
akademickich ze $rodkéw uczelni, a tylko w niewielkim stopniu z wplywow z reklam.
Sprawozdania wyzszych uczelni wskazuja, ze posiadaly one w 2008 roku wystarczajace
srodki na zabezpieczenie biezacej dziatalnosci stacji.

? Obowiazek przedstawienia sprawozdan finansowych za 2008 rok dotyczyt 19 podmiotéw, prowadzacych
dziatalnos¢ radiowa w ramach innych form prawnych. Do tej grupy koncesjonariuszy zaliczono: wyzsze
uczelnie oraz stowarzyszenia, fundacje, centra kultury i sztuki oraz miejskie domy kultury. Nadawcy z tej grupy
przekazali sprawozdania dotyczace cato$ci prowadzonej dziatalno$ci, bez wyodrgbnionej dziatalnosci radiowe;j

10 Biatystok, Krakow, Lublin, £.6dz, Olsztyn, Poznan, Rzeszéw, Warszawa, Wroclaw, Zielona Gora

"' Jedynie w przypadku programu ,,Radiofonia” nadawanego z Krakowa, koncesjonariuszem jest Fundacja
Krakowskiego Radia ZAK
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Dziatalno$¢ stacji radiowych nalezacych do Centrow, Osrodkow 1 Miejskich Domow
Kultury finansowana jest poprzez dotacje instytucji samorzadowych i dzigki wptywom z
reklam. Funkcjonowanie tej grupy nadawcoéw radiowych byto w 2008 roku, podobnie jak w
latach ubiegtych, nalezycie zabezpieczone od strony finansowe;.

W tworzenie programow lokalnych w 7 miastach zaangazowanych jest 6 samorzadow
terytorialnych. Koncesje te realizowane sa przez spotki gminne, zwiazki gmin lub o$rodki i
domy kultury w ich =zarzadzie. Trzy rozglosnie lokalne prowadzone sa w formie
stowarzyszen.

W Zalqczniku znajdujq si¢ mapy, prezentujgce rozmieszczenie stacji nadawczych,
rozpowszechniajgcych programy dla srodowiska akademickiego i dzialajqce w oparciu o
jednostki samorzqdu terytorialnego oraz stowarzyszenia wraz z informacjq o pokryciu
ludnosciowym i powierzchniowym tych programow.

2.2. Sytuacja ekonomiczno-finansowa Kkoncesjonowanych nadawcow
telewizyjnych w 2008 roku

Nadawcy telewizyjni sa bardzo zréznicowani'” pod wzgledem iloci wykonywanych
koncesji, charakteru emitowanych programéw, zasiggu, systemu przekazywania sygnatu,
liczby odbiorcow, potencjalu  programowego, organizacyjnego i finansowego,
wykorzystywanego czasu reklamy, itp. Znalazlo to odzwierciedlenie w bardzo duzej
rozpigtosci 1 zréznicowaniu wysokosci poniesionych kosztéw, osiagnigtych przychodéw
1 wypracowanych wynikow finansowych.

2" Na koniec 2008 roku obowiazywalo 69 koncesji na nadawanie programoéw telewizyjnych,

rozpowszechnianych za pomoca stacji naziemnych lub satelity. Obowiazkiem zlozenia sprawozdan finansowych
za 2008 rok, objetych bylo tylko 29 nadawcow telewizyjnych, co wynikato z faktu wykonywania przez 7
podmiotéw az 45 koncesji. Do oceny wynikoéw osiagnigtych przez koncesjonowanych nadawcow telewizyjnych
nie uwzgledniono: sprawozdan finansowych spotki Telewizja Polska SA, Wyzszej Szkoty Ekonomiczno-
Spotecznej 1 Fundacji Innowacja, bowiem dotyczyly one catosci dziatalnosci koncesjonariuszy, w ktorej
dziatalno$¢ koncesjonowana stanowita utamek procenta, oraz sprawozdan trzech koncesjonariuszy, ktorzy
otrzymali koncesj¢ w drugim potroczu 2008 roku. Sprawozdan finansowych za 2008 rok nie przedstawito dwoch
koncesjonariuszy: spotka Media Ekspert Sp. z 0.0, ktorej koncesja (decyzja Przewodniczacego KRRiT DK-
281/2009 z 15 pazdziernika 2009 roku), zostala cofnigta, oraz spotka TVC Sp. z o.0, ktéra nie rozpoczgta
nadawania programu, i w zwiazku z tym KRRiT uchwata Nr 342/2009 z 8 wrzesnia 2009 roku wszczeta
postepowanie o cofnigcie konces;ji;

49



1I. Radiofonia i telewizja koncesjonowana

Nadawcy prowadzqcy dziatalnosé telewizyjnqg w ramach grup medialnych, wykonujqcy
w 2008 roku wigcej niz jednq koncesje”

Wykres nr 12

Przychody ze sprzedazy stacji telewizyjnych w 2008 roku

TVP S.A.
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POLSAT, TVN 1 CANAL + Cyfrowy w 2008 roku wypracowali tacznie 96,8%
przychodow ze sprzedazy, osiagnigtych przez wszystkich koncesjonowanych nadawcow
telewizyjnych.

Ta grupa nadawcow odnotowata w 2008 roku wzrost tacznych przychodow ze
sprzedazy o ponad 23%.

Najwigkszy wzrost przychodow ze sprzedazy wsrod nadawcow telewizyjnych w 2008
roku odnotowali nadawcy dziatajacy w ramach grupy TVN (o prawie 30%), a nastgpnie w
ramach grupy POLSAT (o 26%) oraz sp6tki CANAL + Cyfrowy (o ponad 10%).

Koszty podstawowej dziatalno$ci wzrosty facznie o ponad 25%. Najwyzszy wzrost
kosztéw odnotowata grupa TVN (o prawie 30%).W przypadku nadawcow, dzialajacych w
ramach grup POLSAT i spotki CANAL + Cyfrowy koszty dziatalno$ci wzrosty o 22%.

Rok 2008, podobnie jak rok poprzedni, wszyscy nadawcy dzialajacy w ramach
telewizyjnych grup medialnych, zakonczyli dodatnim wynikiem finansowym, na co wpltyw
miat glownie wzrost przychodow z ich podstawowej dziatalnosci.

> Grupa POLSAT — posiada koncesje o zasiegu ogélnopolskim na program telewizyjny, rozpowszechniany ze
stacji naziemnych, 8 koncesji na programy rozpowszechniane satelitarnie, koncesj¢ na bezprzewodowe,
satelitarne rozprowadzanie programéw telewizyjnych i radiowych oraz jest jedynym udzialowcem spotki
MEDIA BIZNES, wykonujacej koncesjg na program rozpowszechniany satelitarnie;

grupa TVN — posiada koncesj¢ o zasiggu ponadregionalnym na program telewizyjny, rozpowszechniany ze stacji
naziemnych i 11 koncesji na programy, rozpowszechniane droga satelitarna, koncesj¢ na bezprzewodowe,
satelitarne rozprowadzanie programéw telewizyjnych i radiowych. TVN SA jest rowniez jedynym udzialowcem
w spolce, posiadajacej koncesj¢ na program poswigcony tematyce lokalnej, rozpowszechniany ze stacji
naziemnej oraz w spotce, posiadajacej koncesjg na program satelitarny, poswigcony telesprzedazy;

grupa CANAL + Cyfrowy — posiada koncesj¢ na bezprzewodowe, satelitarne rozprowadzanie programow
telewizyjnych i radiowych oraz 10 koncesji na programy rozpowszechniane satelitarnie.
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Kapitaly wtasne nadawcow z grup: POLSAT, TVN i CANAL + Cyfrowy posiadaty na
koniec 2008 roku wysoka warto$¢ dodatnia.

Ogo6lny stan zobowiazan dlugoterminowych nadawcow telewizyjnych, dziatajacych w
ramach grup medialnych, na koniec 2008 roku byt o prawie 80% wyzszy, a stan zobowiazan
krotkoterminowych o 6% wyzszy niz na koniec 2007 roku.

W przypadku nadawcow grupy POLSAT, w porownaniu z 2007 rokiem, nastapit
wzrost zobowiazan dlugoterminowych o 16% (w tym kwota kredytow 1 pozyczek
dlugoterminowych zmniejszyta si¢ o ponad 30%). Natomiast zobowiazania krotkoterminowe
spadty o 6%, przy poziomie kredytow krotkoterminowych nizszym o ponad 20%
w poréwnaniu ze stanem w poprzednim roku.

W grupie nadawcoéw TVN nastapit prawie dwukrotny wzrost poziomu zobowiazan
dlugoterminowych, w porownaniu z 2007 rokiem (na co najwigkszy wplyw miata sytuacja
finansowa spotki ITI Neovision Sp. z 0.0.), 1 spadek zobowiazan krotkoterminowych.

CANAL + Cyfrowy na koniec 2008 roku tak, jak i na koniec 2007 roku, nie posiadat
zobowiazan dlugoterminowych. Wartos¢ zobowiazan krotkoterminowych wzrosta 1,5 —
krotnie, w poréwnaniu do stanu na koniec poprzedniego roku.

Majatek trwaly nadawcow telewizyjnych, dzialajacych w ramach grup medialnych, na
koniec 2008 roku zwigkszyt si¢ o 31%, glownie za sprawa wzrostu wartosci rzeczowego
majatku trwatego. Najwigkszy wzrost odnotowata spotka CANAL + Cyfrowy.

Warto$¢ majatku obrotowego analizowanych grup medialnych facznie zwigkszyta sig
o prawie 45%, w porownaniu z 2007 rokiem. Nieznacznie wzrosta warto$§¢ naleznosci,
o okolo 13%, natomiast warto$¢ inwestycji krotkoterminowych wzrosta o ponad 70% (w tym
wartos$¢ srodkow pienigznych o prawie 40%).

W grupie POLSAT warto$§¢ majatku obrotowego wzrosta odpowiednio o ponad 20%,
w tym warto$¢ naleznosci wzrosta o ponad 15% (warto$¢ inwestycji krotkoterminowych
obnizyta si¢ o ponad 50%).

W grupie TVN warto$¢ majatku obrotowego zwigkszyla si¢ o okoto 78%, nieznacznie,
o okolo 6% wzrosta warto$¢ nalezno$ci, a warto$¢ inwestycji krotkoterminowych wzrosta
1,5 - krotnie.

W spolce CANAL + Cyfrowy warto$¢ majatku obrotowego wzrosta o ponad 30%,
w poréwnaniu z 2007 rokiem, gltéwnie dzigki wygenerowanym, w ciagu roku obrotowego,
srodkom pienigznym (wzrost o 20%), a takze w mniejszym stopniu, dzigki zwigkszeniu
zapasOw oraz biezacych naleznosci.

W obu poréwnywalnych okresach 2007-2008, warto§¢ majatku obrotowego
nadawcow telewizyjnych, dzialajacych w ramach grup medialnych z wysoka nadwyzka,
przewyzszata warto$¢ krotkoterminowego zadluzenia, co $wiadczy o posiadanej przez ogodt
tych nadawcow biezacej ptynnosci finansowe;.

W grupie nadawcow POLSAT omawiana relacja ulegla korzystnej zmianie, bowiem
faczna warto$¢ majatku obrotowego na koniec 2008 roku, stanowila 182%
krétkoterminowych zobowiazan. Na koniec poprzedniego roku aktywa obrotowe stanowity
142% biezacych zobowiazan.

Podobnie, nadawcy z grupy TVN zanotowali bardzo wyrazny przyrost majatku
obrotowego, ktory na koniec 2008 roku stanowil 267% wartos$ci kréotkoterminowych
zobowiazan. Dla pordwnania, na koniec 2007 roku, omawiana relacja wyniosta 132%.
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Wykres nr 13

Przychody i koszty dzialalnosci operacyjnej grup telewizyjnych
w 2008 roku
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Odmienna sytuacja wystapita w przypadku spotki CANAL + Cyfrowy, gdyz na koniec
2008 roku majatek obrotowy stanowil 253% wartosci zobowiazan, podczas gdy rok wczesniej
wskaznik ten wynosit 465%. Nie mniej jednak, sytuacja ptatnicza nadawcy nadal byta dobra.

Pozostali naziemni nadawcy telewizyjni

Nadawcy ci'* wypracowali razem 2% ogoétu rocznych przychodéw ze sprzedazy,
osiagnigtych przez koncesjonowanych nadawcow telewizyjnych, tak samo jak w roku
poprzednim.

Omawiana grupa nadawcow telewizyjnych odnotowata 22% wzrost ogoétem
przychodéw ze sprzedazy. Nadal jednak, podobnie jak w latach poprzednich, dynamika
wzrostu kosztow wyprzedzata mozliwo$ci generowania wyzszych przychodow, w zwiazku z
tym tylko jeden z nadawcow zakonczyt 2008 rok dodatnim wynikiem finansowym.

Ogolna warto$¢ kapitalow wilasnych nadawcow, rozpowszechniajacych programy
telewizyjne z nadajnikoéw naziemnych, na koniec 2008 roku znacznie obnizylta si¢. Pogl¢bita
si¢ 2,5 - krotnie ujemna warto$¢ kapitalow wiasnych, na co wptyngly ujemne wyniki
finansowe, ktérymi czterech nadawcow z tej grupy zakonczyto 2008 rok.

Na koniec 2008 roku naziemni nadawcy odnotowali tacznie podwojenie wartosci

zobowigzan z tytulu dlugoterminowych kredytéw i1 pozyczek. Podobnie, jak w roku
poprzednim, trzech z nich nie korzystato z tych produktow.

Majatek trwaly tej grupy nadawcow zwigkszyt sig¢ o 10%, w tym warto$¢ rzeczowego
majatku trwalego wzrosta o niecate 3%.

' Poza grupami medialnymi 5 podmiotéw wykonywato w 2008 roku 9 koncesji na rozpowszechnianie
programow telewizyjnych z nadajnikow naziemnych. Jest to bardzo zréznicowana grupa. Naleza do niej
zardbwno dwie sieci ponadregionalne PULS, TV4, jak i Telewizja ODRA (nadajaca programy w 9
miejscowosciach) oraz dwoch nadawcow lokalnych, majacych jednoczesnie prawo do zestawiania swoich
dwugodzinnych programéw lokalnych z innym programem ponadregionalnym, radiowym lub telewizyjnym
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Warto$¢ majatku obrotowego ogotem samodzielnych nadawcéw naziemnych
zwigkszyta si¢ o prawie 50%, w porownaniu z 2007 rokiem, w tym kwota nalezno$ci
krotkoterminowych 1 zwigkszyta sig 0 40%, za$ warto$¢ srodkow pienigznych wzrosta o 50%.

W obu poréwnywalnych okresach 2007-2008, taczna warto$¢ majatku obrotowego z
wysoka nadwyzka przewyzszata taczna wartos¢ krotkoterminowego zadluzenia. Samodzielni
nadawcy programéw naziemnych, zanotowali znaczny przyrost majatku obrotowego, ktory na
koniec 2008 roku stanowil 340% warto$ci krotkoterminowych zobowiazan. Dla poréwnania,
na koniec 2007 roku omawiana relacja wyniosta 230%.

W analizowanym okresie jedynie warto$¢ zobowiazan krdotkoterminowych pozostata
na poziomie z roku poprzedniego. Nadawcy ci nie zwigkszyli dofinansowywania
prowadzonej dziatalno$ci niesptaconym zadluzeniem krotkoterminowym, a ogdlna ich
sytuacja platnicza ulegta wzmocnieniu.

Wykres nr 14

Przychody i koszty dziatalnosci operacyjnej pozostatych
naziemnych nadawcow telewizyjnych
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Analizujac indywidualne wyniki finansowe poszczegdlnych nadawcoéw w tej grupie,
nalezy zauwazy¢, ze trzech sposrod nich miato przewazajacy potencjal ekonomiczny w
postaci zasiggu stacji, wielkos$ci przychodéw i zaangazowanych kapitatow. Pozostali dwaj
nadawcy, o relatywnie niewielkim lokalnym zasiggu, posiadali bardzo trudna sytuacje
finansowa, ich skromny majatek obrotowy, stanowiacy od 13% do 21% krétkoterminowych
zobowiazan, nie pozwalal na terminowe wywiazywanie si¢ z biezacych platnosci i §wiadczyt
o ogromnych problemach z zachowaniem ptynnos$ci finansowe;j.

Samodzielni satelitarni nadawcy telewizyjni

Osobna grupg wséréd nadawcow telewizyjnych stanowi 8 niezaleznych stacji
satelitarnych.

Nadawcy ci wypracowali ogotem 1% rocznych przychodoéw ze sprzedazy osiagnigtych
przez wszystkich nadawcow telewizyjnych.
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Omawiana grupa koncesjonariuszy odnotowata ponad 43% wzrost tacznych
przychodéw ze sprzedazy. Nadal jednak, podobnie jak w latach poprzednich, nadawcy tej
grupy tacznie na koniec 2008 roku odnotowali strate na dziatalnosci.

Laczna wartos$¢ kapitalow wlasnych nadawcow satelitarnych w analizowanym okresie
miala warto$¢ dodatnia.

W 2008 roku nastapit bardzo znaczny, prawie 2-krotny, wzrost warto$ci zobowiazan
dhugoterminowych z tytutu otrzymanych pozyczek.

Warto$¢ majatku trwatego zwigkszyla si¢ o ponad 20%, a warto$¢ rzeczowego
majatku trwalego wzrosta o ponad 50%.

Majatek obrotowy omawianej grupy nadawcoOw nieznacznie spadt w poréwnaniu z
rokiem poprzednim, gléwnie z powodu zmniejszenia si¢ wartosci srodkéw pieni¢znych.

W analizowanym okresie warto$¢ zobowiazan krotkoterminowych wzrosta ponad 1,5-
krotnie w poréwnaniu z 2007 rokiem. W poprzednim roku, tylko jeden nadawca korzystat z
kredytow 1 pozyczek krotkoterminowych. W 2008 roku wigkszo§¢ nadawcow finansowata
prowadzona dziatalno$¢ niesptaconym zadtuzeniem krotkoterminowym.

Wykres nr 15

Przychody i koszty dziatalnosci operacyjnej pozostatych
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Na koniec 2008 roku taczna warto§¢ majatku obrotowego jedynie w 58% pokrywata
warto$¢ zobowigzan krotkoterminowych. Tylko w przypadku dwéch nadawcéw relacja ta
byta prawidtowa. W przypadku pozostatych nadawcow aktywa obrotowe na koniec 2008 roku
stanowily jedynie od 16% do 57% w stosunku do zadtuzenia krotkoterminowego.

Podsumowanie sytuacji ekonomiczno-finansowej nadawcow telewizyjnych

Wyniki 2008 roku wskazuja, ze byt on bardziej korzystny niz rok poprzedni. Nadal
najwigkszymi beneficjentami rynku reklamowego byli nadawcy, funkcjonujacy w ramach
grup medialnych. Dysponuja oni odpowiednimi kapitatami, a ich programy odpowiadaja na
zapotrzebowanie rynku. Dzigki posiadaniu wilasnych platform satelitarnych, proponuja oni
odbiorcom zréznicowana oferte.
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W grupie nadawcow telewizyjnych, wykonujacych koncesje satelitarne, przychody ze
sprzedazy reklam wzrosty, nawet po zalamaniu si¢ rynku w 2007 roku, ale nadal byty nizsze
niz dwa lata temu.

W dalszym ciagu trudna sytuacje mieli nadawcy telewizyjni, dzialajacy poza grupami
medialnymi, emitujacy program za pomoca stacji naziemnych dla ograniczonego kregu
odbiorcow. Przy prowadzeniu kapitatochtonnej dzialalno§ci maja stale problemy
z pozyskaniem przychodéw z rynku w wysokos$ci, ktéra umozliwiataby pokrycie kosztow
oraz realizacj¢ projektow rozwojowych.
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ITII. ROZPOWSZECHNIANIE I ROZPROWADZANIE
PROGRAMOW W SIECIACH KABLOWYCH

Rozpowszechnianie wlasnych programow w sieciach telewizji kablowych

Poza rozprowadzaniem programow, wytworzonych przez innych nadawcow,
operatorzy kablowi rozpowszechniaja takze, na podstawie uzyskanej koncesji, wlasne
programy. W 2009 roku Przewodniczacy KRRiT wydat 24 koncesje na rozpowszechnianie
programéw w sieciach telewizji kablowej oraz 12 decyzji o rozszerzeniu koncesji na
rozpowszechnianie programéw, zwigkszajac ich zasigg o kolejne sieci telewizji kablowe;.

Koncesje na rozpowszechnianie programu w sieciach kablowych sa udzielane na
programy emitowane od 20 minut na tydzien, do 24 godzin na dobg — rzeczywisty czas emisji
jest najczesciej dluzszy od minimalnego czasu wpisanego w koncesje¢.

Na koniec 2009 roku funkcjonowato 198 koncesji na rozpowszechnianie programu w
sieciach kablowych.

Dotychczas Przewodniczacy KRRiT wydat 446 koncesji na rozpowszechnianie
programoéw w sieciach telewizji kablowej, w tym 8 na program radiowy: 1 — w 1993 roku,
39 —w 1994 roku, 34 — w 1995 roku, 28 — w 1996 roku, 27 —w 1997 roku, 32 — w 1998 roku,
11 —w 1999 roku, 18 —w 2000 roku, 12 —w 2001 roku, 19 —w 2002 roku, 30 — w 2003 roku,
35 —w 2004 roku, 36 — w 2005 roku, 41 - w 2006 roku, 34 — w 2007 roku, 28 — w 2008 roku,
24 —w 2009 roku.

Przewodniczacy KRRiT wydat tez 113 decyzji o rozszerzeniu koncesji na
rozpowszechnianie programoéw (w tym 12 w 2009 roku), zwigkszajac ich zasigg o kolejne
sieci telewizji kablowe;.

Sposrod koncesji wydanych w 2009 roku, najdtuzszy czas nadawania programu
wynosit 24 godziny na dobg, natomiast najkrétszy wynosit 30 minut na tydzien.

We wnioskach o udzielenie koncesji, wnioskodawcy najczesciej ubiegaja sig
o mozliwo$¢ rozpowszechniania programu uniwersalnego (12 koncesji w 2009 roku) oraz
wyspecjalizowanego, o charakterze informacyjno-publicystycznym (w 2009 roku wydano 11
koncesji) W 2009 roku wydano takze 1 koncesj¢ o rozpowszechnianiu programu,
o charakterze informacyjno-sportowym. Wyspecjalizowany charakter programu utatwia
nadawcy zrealizowanie zamierzen, dotyczacych lokalno$ci nadawanych audycji. Wtasne
programy koncesjonowane sa gldéwnie poswigcone tematyce lokalnej i wypehniaja luke w
dostepie do informacji, ktdrej nie sa w stanie zapewni¢ naziemni nadawcy ogdlnopolscy oraz
regionalne programy rozpowszechniane przez Telewizj¢ Polska SA (zastapione w 2007 roku
wspodlna formuta programowa TVP INFO).

Czgstym zjawiskiem na rynku lokalnych programoéw rozpowszechnianych w sieciach
kablowych, jest wymiana programowa pomig¢dzy nadawcami, co znacznie obniza koszty
programow i wzbogaca oferowane tresci.

Programy rozpowszechniane w sieciach kablowych przez lokalnych nadawcow byty
prezentowane w konkursie ,, 7o nas dotyczy”, organizowanym przez Polska Izb¢ Komunikacji
Elektronicznej, ktorego VI Edycja miata swoj final 5 maja 2009 roku w czasie XXXIV
Konferencji Polskiej Izby Komunikacji Elektronicznej. Jury przyznato szereg nagroéd, m.in.
w kategorii "program informacyjny" zwycigzyt serwis informacyjny ,,PULS DNIA”
Wielkopolskiej Telewizji Kablowej Poznan.
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Wszystkie audycje, ktére uzyskaly w konkursie nominacje oglada¢ mozna na
platformie internetowej PIKSEL TV (www.pikseltv.pl).

Od 18 do 20 pazdziernika 2009 roku odbyta sie¢ XXXV Migdzynarodowa Konferencja
i1 Wystawa PIKE pod hastem ,, Witamy w cyfrowym domu — Dwudziestolecie telewizji
kablowej w Polsce”, podczas ktérej m.in. wreczono ,,Ztota PIKE” — najwazniejsza nagrode
branzy operatorow kablowych (w 2009 roku nagrodg otrzymata m.in. firma INEA SA za
wzorowa integracj¢ operatorow i nowoczesna ofert¢ dla abonentéw). Podczas konferencji
odbyt sig tez przeglad IV Festiwalu Kanalow Tematycznych, m.in. w kategorii ,,wydarzenie
roku” nagrodg otrzymat CANAL+ za kanat DOMO.

Mozliwosci odbioru programow telewizyjnych i radiowych drogq kablowq oraz rodzaje
ustug swiadczonych przez operatorow

Mozliwo$¢ odbioru programéw telewizyjnych i radiowych droga kablowa wystepuje
w ponad 300 miastach Polski, w tym wszystkich powyzej 40 tys. mieszkancéw. Wigkszos¢
abonentow decyduje si¢ na tzw. pelny pakiet programowy, ktérego zawarto$¢ wynosi $rednio
60 programoéw telewizyjnych oraz kilkanascie programow radiowych. Obecnie z ustug
telewizji kablowych korzysta ponad 4,5 miln gospodarstw domowych. Z ushug 10
najwigkszych firm operatorskich korzysta ponad 3 mln abonentéw, co stanowi ok. 70% ogdtu
korzystajacych z telewizji kablowe;.

W rejestrach KRRiT zarejestrowanych jest ponad 450 operatoréw. Zarzadzaja oni
ponad 4,5 mln gniazd abonenckich, za$§ ich mozliwosci szacuje si¢ na ok. 7 min. Oznacza to,
ze w chwili obecnej ponad 1/3 wszystkich gospodarstw domowych w Polsce ma dostgp do
telewizji kablowe;.

Coraz wigcej operatoréw kablowych $wiadczy ustuge dostepu do telewizji cyfrowej, a
liczba programow telewizyjnych oferowanych w najrézniejszych pakietach programowych
przekroczyta juz 430, w tym wigkszo$¢ dostgpnych w Polsce kanatow w technologii HD.

Z ushug telewizji cyfrowej korzysta obecnie prawie. 750 tys. abonentow szeSciu
najwigkszych operatorow telewizyjnych (wobec ok. 350 tys. we wrzes$niu 2008 roku).

Najwigcej abonentdw w zakresie ustugi telewizji kablowej maja:

e VECTRA S.A. —753 000 w tym 240 000 korzysta z ustug telewizji cyfrowej (w 2008 r. z
ustug telewizji cyfrowej korzystato 145 000 abonentow);

e ASTER — 380 000 w tym 83 000 korzysta z ustug telewizji cyfrowej (w 2008 r. z ustug
telewizji cyfrowej korzystato 63 000 abonentow);

e Multimedia Polska — 673 000 w tym 106 000 korzysta z ustug telewizji cyfrowej (w 2008
r. z ustug telewizji cyfrowej korzystato 55 000 abonentow);

e INEA — 137000 w tym 61 000 korzysta z ustug telewizji cyfrowej (w 2008 r. z ustug
telewizji cyfrowej korzystato 41 000 abonentow);

e TOYA - 160000 w tym 30 000 korzysta z ustug telewizji cyfrowej (w 2008 r. z ustug
telewizji cyfrowej korzystato 17 000 abonentow);

e UPC Polska — 1 090 500 w tym 229 400 korzysta z ustug telewizji cyfrowej (w 2008 r. z
ustug telewizji cyfrowej korzystato 10 tys. abonentow)'’

" Dane PIKE, grudzien 2009, wrzesien 2008
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Korzysci, jakie niesie ze soba wprowadzenie cyfrowej technologii w sieci kablowej, to
m.in. odbidr obrazu i dzwigku w cyfrowej jakosci, mozliwo$¢ wyboru przez uzytkownika
odpowiadajacej mu wersji jezykowej, mozliwo$¢ wyboru napiséw, kontrola rodzicielska —
wprowadzenie kodu zabezpieczajacego przed odbiorem programéw przez osoby
nieuprawnione. Telewizja cyfrowa umozliwia operatorom wprowadzenie szeregu nowych
ustug, m.in. video on-demand (video na zadanie) czy pay-per-view (ptaé i ogladaj).

Obecnie serwisy na zadanie oferuje m.in. Aster Sp. z 0.0, Slaska Grupa
Telekomunikacyjna S.A. (ustuga JAMBOX), Multimedia Polska S.A., UPC Polska Sp. z o0.0.,
Telekomunikacja Polska S.A. VECTRA S.A.

Na rynku medialnym daje si¢ zauwazy¢ coraz bardziej dynamiczna tendencja do
zacierania roznic pomiedzy telekomami a operatorami telewizji kablowej. Firmy posiadajace
infrastruktur¢ telekomunikacyjna $wiadcza te same ustugi dostgepu do telewizji, telefonu
iinternetu - ,,Triple play”. W 2008 roku operator ASTER wprowadzit do swojej oferty takze
ustuge telefonii komodrkowej, rozpoczal tym samym dziatalno$¢, jako operator wirtualny.
W 2009 roku uruchomienie ustugi MVNO zapowiedzial operator Multimedia Polska SA.

Konkurencja dla operatorow telewizji kablowej — gtownie ze strony Telekomunikacji
Polskiej SA (ok. 10 mln potencjalnych klientow), ktéra oferuje ustuge telefonii stacjonarnej,
telefonii komérkowej (Orange), dostgpu do sieci Internet (infostrada) oraz dostgp do telewizji
cyfrowej (videostrada oraz uruchomiona w 2009 roku satelitarna platforma cyfrowa), a takze
ze strony satelitarnych platform cyfrowych (Polsat Cyfrowy, Canal+ Cyfrowy oraz ,,N”, a od
sierpnia 2009 roku TP SA) — powoduje konsolidacje rynku sieci kablowych oraz rozszerzenie
oferty. Coraz wigcej sieci kablowych inwestuje w udostgpnienie swoim klientom dostgpu do
sieci Internet, telefonii oraz telewizji cyfrowej. Ustuga IPTV (Internet Protocol Television),
oferowana przez Telekomunikacj¢ Polska SA, korzystajaca z systemu sieci xDSL,
w stanowisku z 31 maja 2006 roku zostala uznana przez KRRiT za rozprowadzanie
programéw w sieciach kablowych. Konsekwencja stanowiska KRRiT jest konieczno$¢
uzyskania wpisu do rejestru programow, prowadzonych przez Przewodniczacego KRRiT,
jak rowniez konieczno$¢ uzyskania koncesji na programy wprowadzane do sieci xDSL
(podobnie, jak programy wprowadzane do tradycyjnych sieci kablowych).

Na tym polu pojawia si¢ konkurencja ze strony obecnie dziatajacych operatorow
kablowych, ktorzy rowniez uruchamiaja ustugi IPTV (np. Spétka Multimedia Polska SA),
a takze dostawcow ustugi dostepu do sieci Internet (np. Slaska Grupa Telekomunikacyjna SA
- ustuga JAMBOX).

Z danych Polskiej Izby Komunikacji Elektronicznej, wynika, ze ok. 540 tys.
abonentow korzysta z ushlug dostgpu do telefonu stacjonarnego, oferowanego przez
operatorow kablowych (ok. 350 tys. w 2007 r., 1 ok. 460 tys. w 2008 r.).

Liderem w tej dziedzinie sa spétki: Multimedia Polska, ktora dla swojej ushugi
pozyskata 211 tys. abonentow (157 tys. w 2007 roku, 191,5 tys. w 2008 roku), UPC Polska —
168 tys. (97 tys. w 2007 roku, 139 tys. w 2008 roku), Grupa ASTER — 64 tys. (45 tys. w 2007
roku 1 61 tys. w 2008 roku), VECTRA SA — 56 tys. (22 tys. w 2007 roku, 37 tys. w 2008
roku), TOYA — 14 tys. (7 tys. w 2007 roku, 12 tys. w 2008 roku), INEA — 17 tys. (5 tys. w
007 roku, 11,5 tys. w 2008 roku)lé.

Polska Izba Komunikacji Elektronicznej szacuje, ze z ustug operatoréw kablowych
dostepu do sieci Internet korzysta ok. 1360 tys. abonentow (w 2007 roku ok. 900 tys., w 2008
roku ok. 1100 tys.).

16 Dane PIKE, wrzesiefi 2007- 2008-2009
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Najwigksza liczbe abonentéw ustugi dostepu do sieci Internet maja: UPC Polska — 438
tys. (263 tys. w 2007 roku, 358 tys. w 2008 roku), Multimedia Polska — 311 tys. (190 tys. w
2007 roku, 260 tys. w 2008 roku), VECTRA S.A. — 237 tys. (122 tys. w 2007 roku, 175 tys. w
2008 roku), Grupa ASTER — 165 tys. (118 tys. w 2007 roku, 152 tys. w 2008 roku), TOYA —
69 tys. (45 tys. w 2007 roku, 58 tys. w 2008 roku ), INEA — 64 tys. (40 tys. w 2007 roku, 55,5
tys. w 2008 roku)'’.

Skargi w zwiqzku z przymusem korzystania 7 ustug operatora sieci telewizji kablowej

Powigkszenie oferty programowej, dostgpnej w sieciach telewizji kablowej oraz
rozszerzanie oferowanych uslug umozliwia operatorom pozyskiwanie srodkdw na rozwdj
sieci (podnoszenie optat). Wzrost optat z tego tytutu wywotuje protesty ze strony odbiorcow,
zwlaszcza w momencie likwidowania przez spoldzielnie mieszkaniowe mozliwosci
korzystania z anten zbiorczych (w takim przypadku nast¢puje przymus korzystania z ustug
operatora sieci telewizji kablowej).

Problem ten potwierdzaja skargi, naplywajace do Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji. Nie ma przepisOw chroniacych obywateli przed dzialalnoscia administracji
domoéw mieszkalnych, ktore podpisuja umowy z operatorami telewizji kablowych. Ustawa
o radiofonii 1 telewizji nie daje kompetencji KRRiT w zakresie nakladania obowiazku
dostarczania przez operatorow telewizji kablowych darmowych pakietéw, zlozonych
z programow rozpowszechnianych droga rozsiewcza, naziemna, ktére bylyby dostgpne za
pomoca tradycyjnych anten.

Nasycenie rynku programami nie daje gwarancji, ze po pojawieniu si¢ na rynku
nowego programu, bedzie on automatycznie wprowadzany do oferty operatorow sieci
kablowych. Z tego powodu bardzo trudno przewidzie¢ wplywy budzetowe z tytutu optat za
wpisy do rejestru programow rozprowadzanych w sieciach kablowych.

'7 Dane PIKE, wrzesien 2007- 2008-2009
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IV. OFERTA PROGRAMOWA NADAWCOW
RADIOWYCH 1 TELEWIZYJNYCH

4.1. Nadawcy publiczni
Radiofonia publiczna

Polskie Radio SA nadawato w 2009 roku cztery programy ogoélnokrajowe oraz
program skierowany do stuchaczy za granica:

e Program 1 (Jedynka) — ma on charakter uniwersalny, jest adresowany do szerokiego
grona shuchaczy, poruszana jest w nim problematyka spoteczna.

e Program 2 (Dwojka) — program muzyczno-literacki, emitowany z mys$la o odbiorcach
zainteresowanych wiedza humanistyczna, sztuka: muzyka, literatura.

e Program 3 (7rojka) — posiada ofertg informacyjno-rozrywkowa, kierowany jest
do mlodszego, wyksztalconego odbiorcy. Audycje Trojki maja zachegca¢ stuchaczy
do samodzielnego poglebiania zagadnien prezentowanych w programie oraz
do formutowania wlasnych opinii.

e Polskie Radio Euro — program adresowany do miodych stuchaczy. Przybliza tematyke
europejska, proponuje odbiorcom audycje edukacyjne i muzyczne oraz relacje z wydarzen
sportowych. Programowi towarzyszy rowniez platforma multimedialna dla aktywnych
stuchaczy.

e Polskie Radio dla Zagranicy — program skierowany do Polonii oraz innych stuchaczy
mieszkajacych za granica. Audycje Polskiego Radia dla Zagranicy nadawane sa
w siedmiu jezykach: angielskim, bialoruskim, hebrajskim, niemieckim, polskim,
rosyjskim oraz ukrainskim.

Pig¢ wymienionych programow PR SA tworzy szeroka, dopeiniajaca sig¢ oferte
kierowana do roznych grup odbiorcow. Znajduje to potwierdzenie w ich strukturze
gatunkowej, przedstawionej ponizej. Wykresy zostaly sporzadzone na podstawie informacji
od nadawcy o czasie emisji poszczegélnych typow audycji w poszczegdlnych programach
PR SA nadanych w 2009 roku.

Programy ogolnokrajowe Polskiego Radia SA

W 2009 roku Program 1 charakteryzowata rownowaga pod wzgledem czasu
poswigconego na muzyke, audycje publicystyczne oraz przekazy informacyjne. Przeznaczyt
on najwigcej ze wszystkich programoéw ogodlnokrajowych czasu na audycje sportowe oraz
poradnicze. Program 2, w porOwnaniu z innymi programami, zawieral najmniej audycji
informacyjnych, za to najwigcej czasu, zgodnie ze swoim profilem, poswigcit na muzyke
powazna oraz audycje literackie i formy udramatyzowane. Program 3 wyr6znit si¢ na tle
innych programow najwigksza iloscia audycji rozrywkowych, za§ Polskie Radio Euro
nadawato najwigcej muzyki rozrywkowej oraz audycji edukacyjnych i popularnonaukowych.
Radio dla Zagranicy skupito si¢ przede wszystkim na audycjach publicystycznych
1 programach informacyjnych.
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Szczegdlowe omowienie struktury gatunkowej poszczegoélnych programéw znajduje
si¢ ponize;j.

Program 1

Oferta Programu 1 obejmowata szeroki zakres gatunkowy audycji (wykres ponizej).
Najwigcej miejsca w programie — 35,3% — zajeta muzyka. Bylo to o 2,4 punktu procentowego
wigcej niz przed rokiem. Okoto 1/5 czasu nadawania programu poswigcono na audycje
publicystyczne. Ich udzial w programie wzrost w stosunku do 2008 roku o 3,4 pkt. proc.
Wigcej czasu nadawania niz w ubieglym roku zajety réwniez audycje rozrywkowe
(o 1 pkt. proc.) oraz audycje dla dzieci i mtodziezy (o 0,3 pkt. proc.). Zmalal natomiast udziat
w programie audycji informacyjnych (o 1,7 pkt. proc.), edukacyjnych i popularnonaukowych
(o 0,6 pkt. proc.), poradniczych (o 1,6 pkt. proc.), religijnych (o 0,3 pkt. proc.), literackich
(0 0,3 pkt. proc.), sportowych (o 1,3 pkt. proc.).

Wykres nr 16  Struktura gatunkowa Programu 1 PR SA
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Program 1, zgodnie z art. 25 ustawy, nadat w porozumieniu z Ministerstwem Edukacji
Narodowej 47 godzin audycji oswiatowych dla szkoét 1 innych placowek o$wiatowo-
wychowawczych (w audycjach edukacyjnych: ,,Radio dzieciom” 1, Naukowy wieczor
z Jedynkq” oraz w ramach audycji publicystycznych i informacyjnych). Stanowito to 0,5%
rocznego czasu nadawania programu. Jedynka realizowala misj¢ publiczna poprzez
wypelianie zadan okre$lonych w art. 21. ustawy. Wyemitowata ona 214 godzin audycji
publicystycznych, edukacyjnych, religijnych oraz informacyjnych o tresciach stuzacych
umacnianiu rodziny, 230 godzin audycji poradniczych, edukacyjnych, publicystycznych
1 informacyjnych stuzacych ksztattowaniu postaw prozdrowotnych, 40 godzin audycji
publicystycznych, informacyjnych i religijnych stuzacych zwalczaniu patologii spotecznych
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oraz 56 godzin audycji, ktére nadawca zakwalifikowatl jako audycje o mniejszosciach
narodowych i etnicznych. Byly one nadawane w jezyku polskim (informacja, publicystyka,
audycje poradnicze oraz muzyka).

Program 2

W Programie 2 dominowala muzyka, ktérej udzial w rocznym czasie nadawania
programu wyniost 61%, z czego 93% stanowila muzyka powazna. Udzial muzyki
w programie byt o 0,6 pkt. proc. mniejszy niz przed rokiem. Nieco wigcej czasu po§wiecono
natomiast audycjom publicystycznym (o 1 pkt. proc. wigcej niz w 2008 r.) oraz edukacyjnym
i popularnonaukowym (o 0,8 pkt. proc. wigcej). Udzial audycji literackich 1 form
udramatyzowanych w Programie 2, w poréwnaniu do 2008 roku, zmalat o 0,4 pkt. proc.

Wykres nr 17  Struktura gatunkowa Programu 2 PR SA
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Struktura gatunkowa Programu 3 PR SA (przedstawiona na wykresie ponizej), byla
bardzo podobna do tej sprzed roku. Najwigksza zmiana dotyczyla udzialu w programie
audycji i przekazoéw informacyjnych, ktéry wzrost o 0,5 pkt. proc.

W 2009 roku Trdjka nadata w porozumieniu z Ministerstwem Edukacji Narodowej
21 godzin audycji o$wiatowych dla szkét 1 innych placowek o§wiatowo-wychowawczych
(audycje edukacyjne ,,Co w mowie piszczy” 1 ,,Tym Zyt swiat”). W ramach audycji
publicystycznych, edukacyjno-poradniczych, informacyjnych oraz rozrywkowych nadano
65 godzin audycji, zawierajacych tre$ci stuzace umacnianiu rodziny, 130 godzin audycji
stuzacych ksztattowaniu postaw prozdrowotnych, 18 godzin audycji wspierajacych
zwalczanie patologii spolecznych oraz 10 godzin audycji, ktore nadawca zakwalifikowatl
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do kategorii audycji o mniejszosciach narodowych 1 etnicznych. Byly to audycje nadawane
w jezyku polskim.

Wykres nr 18  Struktura gatunkowa Programu 3 PR SA
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Polskie Radio Euro

Polskie Radio Euro jest programem skierowanym do mtodych stuchaczy. W jego
ofercie programowej znajduja si¢ przede wszystkim: muzyka rozrywkowa, publicystyka
o tematyce mtodziezowej oraz audycje edukacyjne i popularnonaukowe. Charakterystycznym
rysem Radia Euro sa regularnie pojawiajace si¢ informacje, dotyczace przygotowan Polski
i Ukrainy do Mistrzostw Europy w Pilce Noznej w 2012 roku, a takze audycje o tematyce
europejskiej.

Muzyka zajmowata w 2009 roku 68,2% czasu antenowego, a wigc o 0,8 pkt. proc.
mniej niz przed rokiem. Zmniejszyl si¢ tez udzial audycji sportowych (o 1,9 pkt. proc),
edukacyjnych i1 popularnonaukowych (o 0,8 pkt. proc.). Wigcej natomiast nadano audycji
poradniczych (o 1,6 pkt. proc.). Udziat pozostatych typow audycji w rocznym czasie
nadawania programu nie ulegt wigkszym zmianom w poréwnaniu z ubiegltym rokiem.

W 2009 roku Polskie Radio Euro nadato, w ramach swoich audycji publicystycznych
1 edukacyjnych, 60 godzin audycji o$wiatowych dla szkoét i innych placowek oswiatowo-
wychowawczych. 48 godzin rocznego czasu nadawania po§wigcono na audycje edukacyjno-
poradnicze, publicystyczne, informacyjne i religijne o treSciach stuzacych umacnianiu
rodziny, 68 godzin na audycje stuzace ksztattowaniu postaw prozdrowotnych, 30 godzin
na audycje wspierajace zwalczanie patologii spotecznych oraz 17 godzin na audycje, ktore
nadawca zakwalifikowal jako audycje o mniejszosciach narodowych i etnicznych. Byly to
audycje nadawane w jezyku polskim.
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Wykres nr 19  Struktura gatunkowa Polskiego Radia Euro
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Udzial roéznych rodzajow audycji w poszczegolnych programach oraz w tacznym
czasie emisji programow ogolnokrajowych Polskiego Radia SA w 2009 roku przedstawiono
w tabeli nr 37.

Audycije stowne

Laczny udzial audycji stownych w czterech ogolnokrajowych programach PR SA
w 2009 roku wynioést 43,2%, a wigc o 0,1 pkt. proc. wigcej niz przed rokiem. Wsrod
stownych pozycji programu dominowaty audycje publicystyczne (13,5% tacznego czasu
nadawania czterech programow — o 1,1 pkt. proc. wigcej niz wroku 2008), przy czym
najwigcej czasu poswigeit publicystyce Program 1 PR SA. Kolejne miejsce zajely przekazy
informacyjne (8,2% — o 0,2 pkt. proc. mniej niz przed rokiem), ktdrym réwniez najwigcej
czasu, sposrod programoéw ogolnokrajowych PR SA, poswigcita Jedynka. Audycje
edukacyjno-popularnonaukowe i poradnicze byly na trzecim miejscu pod wzgledem udziatu
w programie wsrdd audycji stownych, chociaz w porownaniu z rokiem ubieglym udziat ten
zmalat blisko dwukrotnie — z 6,0% do 3,5%. Ten rodzaj audycji w najwigkszym stopniu byt
obecny w programie Radia Euro. Niewiele mniejszy — 3% — udzial w lacznym czasie
nadawania czterech programéw mialy audycje literackie i formy udramatyzowane. Byly one
emitowane przede wszystkim przez Program 2 i Program 1 PR SA. Audycje rozrywkowe
stanowity 1,7% oferty czterech programéw ogolnokrajowych lacznie, przy czym obecne byly
tylko na antenie Programu 3 (4,7% udzialu w programie) oraz Programu 1 (2,2%). Udziat
audycji sportowych byt o 0,7 pkt. proc. mniejszy niz w 2008 r. i wyniost 1,6%, natomiast
udziat audycji dla dzieci 1 mtodziezy pozostat na poziomie 0,8% rocznego czasu nadawania
w czterech ogoélnokrajowych programach radiowych tacznie.
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Tabela nr 37

Struktura gatunkowa programow ogoélnokrajowych PR SA w 2009 roku

. W czterech programach
Program | Program | Program | Radio osolnokraiowveh PR SA
1PRSA | 2PRSA | 3PRSA | Euro |%8 o
Rodzaje audycji A
LE L Sredni
Procent rocznej liczby godzin programu liczba o
godzin °

informacyjne 15,0% 4,1% 8,2% 5,5% 2874 8,2%
publicystyczne 20,6% | 12,4% | 13.,5% 7,6% 4736 13,5%
edukacyjne i 3,7% 2,9% 1,3% 6,0% 1214 3,5%
popularnonaukowe
poradnicze 4,7% 0,0% 1,1% 3,6% 818 2,3%
religijne 3,1% 1,2% 0,5% 1,1% 521 1,5%
literackie i formy

3,9% 7,3% 0,6% 0,2% 1056 3,0%
udramatyzowane
rozrywkowe 2,2% 0,0% 4,7% 0,0% 608 1,7%
sportowe 3,5% 0,0% 1,8% 0,9% 544 1,6%
dla dzieci i mtodziezy 2,2% 0,0% 0,8% 0,0% 267 0,8%
inne 4,6% 9,3% 8,6% 6,2% 2511 7,2%
fif::vnni“iﬁczj;cszll‘:v“e 63,53% | 37,13% | 41,10% | 31,18% | 15149 43,2%
muzyka w programie 35,33% | 60,99% | 56,37% | 68,15% 19346 55,2%
autopromocja i 0,18% | 1,77% | 0,50% | 0,59% 267 0,8%
zapowiedzi programu
ptatne elementy programu 1,0% 0,1% 2,0% 0,1% 278 0,8%
liczba godzin nadanego 8760 8760 8760 8760 35040
programu (=100%)

Na wykresie nr 20 zostaly przedstawione zmiany udziatu poszczegoélnych typow
audycji w czterech ogolnokrajowych programach PR SA 1Iacznie, jakie zachodzily
na przestrzeni ostatnich 9 lat.

Wielkos¢ udziatu poszczegdlnych rodzajow audycji w czterech programach
ogolnokrajowych PR SA facznie, ulegala w ostatnich latach coraz mniejszym zmianom.
W szczegolnosci niewielkie zmiany zaszty w ciagu ostatniego roku. Ilo$¢ czasu poswigcana
na poszczeg6Olne rodzaje audycji stawata si¢ jednoczes$nie bardziej zrownowazona. Przez
kolejne lata, na niemal stalym poziomie, utrzymywat si¢ udzial audycji informacyjnych,
literackich i1 form udramatyzowanych, rozrywkowych, sportowych oraz religijnych.
Od czterech lat na tym samym poziomie utrzymuje si¢ tez udzial audycji dla dzieci
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1 mtodziezy. Najwigksze zmiany wielkosci udziatu w czasie nadawania dotyczyly audycji
publicystycznych oraz edukacyjno-poradniczych.

Wykres nr 20  Struktura gatunkowa 4 programoéw ogélnokrajowych PR SA lacznie w latach 2001-2009
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Udzial muzyki w 2009 roku w czterech ogolnokrajowych programach PR SA lacznie
wyniodst 55,2%, czyli o 0,3 pkt. proc. wigcej niz rok temu. Muzyka nadawana byta w ramach
audycji muzycznych, stowno-muzycznych oraz w blokach programowych i pasmach
muzycznych. Na kolejnych dwoch wykresach przedstawiona zostala struktura gatunkowa
muzyki: w czterech programach ogolnokrajowych tacznie na pierwszym z wykresoéw, oraz dla
kazdego z tych programow na nastgpnym wykresie.

W programach ogoélnokrajowych PR SA dominowata muzyka rozrywkowa, ktora
stanowila 70,5% nadanej muzyki. Tym samym zaje¢la ona 38,9% tacznej, rocznej liczby
godzin emisji czterech programow. Najwigcej czasu muzyce rozrywkowej poswigcito Radio
Euro, natomiast w Programie 2 ten rodzaj muzyki byl nieobecny. Muzyka powazna zajgta
14,5% czasu, co stanowitlo 26,2% procent nadawane] muzyki. Muzyka powazna byla
podstawowym  gatunkiem prezentowanym w Programie 2. Rzadszymi gatunkami
muzycznymi byly jazz, ktory zajal 1% rocznego czasu nadawania w czterech programach
ogolnokrajowych PR SA tacznie oraz muzyka ludowa i etniczna, ktéra zajeta 0,8% lacznego
czasu.
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Wykres nr 21
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Muzyka nadawana w 2009 roku w czterech programach ogélnokrajowych PR SA lacznie
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Polskie Radio dla Zagranicy

Inaczej, niz w pozostalych programach PR SA, w programie tym dominowaty audycje
informacyjne, ktore zajelty 52% czasu nadawania tego programu. Byto to niemal dwukrotnie
wigcej niz w 2008 roku. Oznacza to duza zmiang w stosunku do poprzedniego roku, kiedy na
antenie Polskiego Radia dla Zagranicy najpowszechniejsza byta publicystyka. Jednoczesnie,
udziat publicystyki w programie spadt z 46,9% w 2008 r. do 26,4% procent w 2009 roku.
Muzyka wypetniata tylko 9,6% rocznego czasu nadawania programu — o 2,9 pkt. proc. mniej
niz w 2008 roku.

Wykres nr 23 Struktura gatunkowa Polskiego Radia dla Zagranicy
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Rozglosnie regionalne radia publicznego

W 2009 roku 17 publicznych rozgto$ni regionalnych nadawato program catodobowy,
o charakterze uniwersalnym, z udziatem réznych rodzajow audycji. W stosunku do 2008
roku rozgto$nie w niewielkim stopniu zmodyfikowaty udzialy poszczego6lnych rodzajow
audycji w swoich programach. Gtownie zwigkszono udzial audycji dla dzieci i mlodziezy
(Srednio o 0,7 pkt. proc.), publicystycznych ($rednio o 0,5 pkt. proc.) i rozrywkowych
($rednio o 0,5 pkt. proc.) a zmniejszono audycje edukacyjne (o 0,5 pkt. proc.),
informacyjnych 1 reportazu (o 0,2 pkt. proc.). Struktur¢ gatunkowa poszczegdlnych
programow przedstawia tabela nr 38.
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Tabela nr 38 Struktura gatunkowa programow rozglos$ni regionalnych w 2009 roku
Rodzaje audycji
E
=
2 > N )
Rozeloéni | > 0 S = =
ozglosnie = g = B -
Regionalne PR 5 é g -E 2.2 ‘E =
= S = = — ; S g 3
EIR A 2z R S 3| EF S| E
El Z| g =s[EE| £| ® K 3| 9| £
o= |8 = = = =
s 5| F 2EE| g 5| Bl 3| % g 3| £ &
= = = S =5 ) S 2 = £ 5 g 5| = =
= A =| a5 £| & wnl Al as = E|l & <«
odsetek rocznego czasu emisji
Bialystok 138 86 | 54 |08 | 1,7 | 1,521 |21 [47] 33 0 53 123 07
Bydgoszcz 104 87 | 6,7 10805 ]24]06 | 39 |87 0 0 [539]28] 0,7
Gdanisk 14 | 6,3 4 03] 1 (07]05]| 18 1]0,)5 1,7 02 | 64243 ] 05
Katowice 181 77 1 93 |13 1 107105 ] 25|11 0,5 02 | 51,7134 ] 1,8
Kielce 129 47 | 53 |07 1 |04 ] 14| 42 [16,6] 05 0 |481 |28 | 14
Koszalin 14 5 41 (06|14 1,1 08| 16 |08 1,3 0 [673]| 14| 06
Krakow 11,1161 | 26 1041190802 ] 35|04 07 0 [591 )18 14
Lublin 11,8 7 89 1091704 |13 ]21 05| 03 0 [604]32]| 1,3
Lodz 11,4] 9,7 9 041]121]08 )16 |32]04 0 1,2 55712 ] 32
Olsztyn 14,1] 82 5 0,8115(107] 18| 3,6 |08 2% 0 61,1 ] 13| 07
Opole 13 | 142 89 |07 1 |06 1,6 | 23 |06 1,8 0 |47,7|58 | 1,9
Poznan 122 6,7 | 49 10310905 1 28 | 2 0 0 [643 32| 1,2
Rzeszoéw 16,3 13 45 106 | 1,8 12| 1,6 | 42 (03 1,7 02 |51,2]125] 09
Szczecin 15 | 9,1 95 105122104 ]1,7] 1,6 |11 0,5 0 |558] 1,5 1
Warszawa RDC 16 |104| 19 |05|12] 0 | 21109 | 0 |72%* )02 |647|1,3] 06
Wroctaw 13,2 93 3 0,1 102102 39 3 0 0,3 0 [60,1 )34/ 32
Zielona Géra 1291108 | 22 |04 12106 |21] 42|05 0 I,L1 1595] 3 1,7
SREDNIO w
siedemnastu 136 92 | 56 |06 | 13|08 |15 28 |23 | 1,6 02 |575]|27 | 13
rozglos$niach

* Liczba godzin audycji nadanych z nadajnika w Mitkach

**} .acznie z audycjami tworzonymi we wspotpracy z Europejskim Radiem dla Biatorusi (z nadajnika

w Losicach).

Wykres nr 24
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Sredni udziat emisji muzyki we wszystkich programach, tak jak w roku poprzednim,
w 2009 roku wynosil facznie podobnie 58%.

Najwigcej czasu zajeta muzyka w programach w Koszalinie, Warszawie, Poznaniu,
Gdansku, Olsztynie, Lublinie, Wroctawiu (na poziomie od 60,1% do 67,3%), a najmniej
w Opolu (47,7%).

W stosunku do 2008 roku zmniejszyt si¢ udzial muzyki rozrywkowej (o 1,2 pkt.
proc., jazzowej o 0,7 pkt. proc.), za§ zwigkszyt si¢ udzial muzyki powaznej (o 0,4 pkt. proc.),
i ludowej (o0 0,1 pkt. proc.).

Z analizy udzialu stowa 1 muzyki w programach wszystkich rozglos$ni regionalnych
wynika, ze w 2009 roku, podobnie jak w 2008 roku, $redni udzial stowa wyniost 38%, za$
muzyki 58%.

Wykres nr 25  Proporcje stowa i muzyki na podstawie danych z 17 rozglo$ni regionalnych
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W 2009 roku udziat warstwy stownej nie zmienit si¢ w poréwnaniu z rokiem
poprzednim. Najwigkszy jej udzial byl w nastgpujacych programach: w Kielcach (47,7%),
Rzeszowie (45,4%), Opolu ( 44,6%), Bialymstoku (44%), Katowicach (43,1%), Bydgoszczy
(42,6%). W pozostatych rozglo$niach udzial warstwy slownej pozostawal na poziomie od
30,7% do 41,7% rocznego programu.

Udzial tematyki regionalnej w programach rozgtos$ni ksztattowat si¢ na Srednim
poziomie 31% rocznego czasu nadawania programu tacznie we wszystkich rozglos$niach.
Najwigce] uwagi poswigcono tematyce regionalnej w Rzeszowie (46,1%), Bydgoszczy
(44,9%), w Bialymstoku (41,4%), a najmniej — w Zielonej Gorze (20,4%). Tematy regionalne
podejmowane byty w ramach roéznych rodzajéw audycji stownych. Prezentowano réwniez
muzyke ludowa.
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Tabela nr 39  Udzial tematyki regionalnej w programach rozglos$ni radia publicznego w 2009 roku

Odsetek rocznego czasu emisji tematyki regionalnej
=) =~
13 . Z 4 Ogolem udzial
L | B £ % é 5 S tematyki regior!alnej w
Rozglo$nie % é '§ = = ; X E; - _E E £ 5 programie
Regionalne PR £ o | & %’J L5 & §_ -2z '
$E|z|8EE5 5|92 E2 &
E|Z|T| |EI3&| = 2| 5 ¢
“ 12 E3 HEE
= - = = 2] w
5 = E w godz. %
Bialystok 1,2 6,8 [49/08|09|1,5]| 2,6 |1,94,7| 3,3 | 3,4 3623 41,4
Bydgoszcz 10,3| 8,4 (5,7/0,6/0,5(2,4| 1,8 |34(87| 0 |43 3929.4 449
Gdansk 13,7 5,2 {2,910,3{0,5/0,7| 44 |1,8(0,5| 1,7 5 2857 32,6
Katowice 12 | 53 (4,5(0,7/0,3|0,7]| 2,1 |23]0,7| 0,5 | 45 2800,2 32
Kielce 8,6 |39 (37/05/01|04]03|33]|0,5| 0,5 | 2,8 2143 24,5
Koszalin 921 4 123/06(03|1,1]2,5(1,3]03] 1,3 |29 2079,7 23,7
Krakow 9,7 |111,411,3] 0 |04(0,8| 8,6 | 3 |0,1]| 0,7 | 87 3162 36,1
Lublin 10,4| 5,6 (5,8/0,3]/0,1(0,4| 0,1 |1,8/0,2| 0,3 | 0,5 2270 25,9
Lodz 8 8 | 5(04/03|08]3,2]29|02| 0 33 2567 29,3
Olsztyn 11,5173 (4,1/0,7|103]0,7| 1,9 |13,7|0,7| 2* | 3,1 2976 34
Opole 9,1110,6(6,1{0,5/0,2/0,6| 0,4 [1,8/0,1]| 1,8 | 1,1 2833 32,3
Poznan 10,2 53| 3 10,3{0,3/0,5]42(22(02| 0 |44 2361 27
Rzeszow 15,1111,9(3,810,6(0,5(1,2] 2,7 |3,8(0,3| 1,7 | 6,1 4041 46,1
Szczecin 10,6 4,6 [3,1/0,4]0,1|0,4]| 1,1 |1,5{0,5| 0,5 | 1,2 2043 23,3
Warszawa RDC 72 16,5(12(03(0,1| 0 |10,8/0,6| 0 |7,2%*|10,9 2445 27,9
Wroctaw 89 16,1 (19 0(0,1/02] 1,726 0| 03 | 2,1 2043,5 23,3
Zielona Géra 811(23|1,1/0,1]0,6/06] 0,8 |3,5(04| O 2,1 1790.,4 20,4
SREDNIO w
siedemnastu 11,2| 6,7 |3,5|0,4|0,3/0,8| 2,9 [24(1,1| 1,6 | 39 2704 31
rozglo$niach

* Liczba godzin audycji nadanych z nadajnika w Mitkach
**} acznie z audycjami tworzonymi we wspotpracy z Europejskim Radiem dla Biatorusi (z nadajnika w
Losicach).

Programy miejskie radia publicznego

Programy miejskie nadawane sa przez 5 rozglos$ni regionalnych: we Wroclawiu
(Radio RAM), Zielonej Gorze — (dwa programy: Radio Zielona Gora i Radio Miejskie
Gorzowa 95,6 FM) w Koszalinie — (Radio Stupsk 95,3 FM), w Poznaniu (MC Program), w
Szczecinie (Radio Szczecin FM). Pig¢ programoéw - we Wroctawiu, Zielonej Goérze, Gorzowie
Wielkopolskim, Poznaniu i Szczecinie bylo nadawanych przez cata dobg, a program miejski
w Stupsku przez blisko 3 godziny na dobe, pozostata cz¢s¢ wypelniatl program regionalny
Radia Koszalin. W warstwie stownej najwigcej czasu we wszystkich programach miejskich
przeznaczono na audycje informacyjne (Srednio 7,9%) 1 publicystyczne (Srednio 5%).
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Tabela nr 40  Struktura gatunkowa programdow miejskich rozglo$ni regionalnych w 2009 roku

Rodzaje audycji
=
o
>
=
2 5
g =
2 z
5 =
] g =
Programy miejskie o § E 5
2 - > =] =
o = R e =
o = ) S (=]
= >, IS =] a
K £ S| Z
- St 2 2 3’ <
) ) 2 s | .
< =9 = £ ) ) >y
= = |- 2l ol = = 2 E| £
R A2 2| N| =2 RS K
= = =< 20 = S ko =} g ° > = >
S| | 2| 5| 8| | & &| =| =| 2| 2| E| B
S|l alm| ] S|l |l dlwl Bl B] E] E| K| <
odsetek rocznego czasu emisji
Gorzow Wielkopolski 6,6 | 24 103 O 0 (01 |341]22] 0| 0 2 | 781] 2 |29
MC Program 2,9 0 |05 0 |O1| O |0O6]01|14]| 0 0 192,7]04]13
Stupsk 16,7 | 18,41 0,2 | 0,1 0 0 107|110 0 0 |624] 0 04
Szczecin 28 129 128] 0 0 0 141)02(27]04]0,1]827]03]|0,8
Wroclaw - RAM 94 | 28 103 O 0 0 (2701|010 0 [798]3,7]1,2
Zielona Gora 92 38|05 0 [01]01]29(21(02] 0 |1,5]|763|1,7]1,7
SREDNIA 7,9 5 108| 0 0 0 (24| 1 (0701|006 ]|787]|13 |14

Udzial warstwy stownej zmienit si¢ w stosunku do 2008 roku, tj. byt on mniejszy
0 4,1 pkt. proc. Zwigkszyt si¢ natomiast udzial muzyki - o 5,8 pkt. proc.

Udziat warstwy stownej najwigkszy byl w programie stupskim (37,2% rocznego
programu). Generalnie w programach tych wysoki udziat miata muzyka (od 62 do ponad
93%- program o charakterze muzyczno-informacyjnym MC Program).

Wykres nr 26  Proporcje stowa i muzyki na podstawie danych z 6 programoéw miejskich
Autopromocjai Slowo

platne elementy 17.9%6
3.3%

Muzyka
78.8%
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Tabela nr 41  Udzial tematyki miejskiej w programach miejskich rozglo$ni radia publicznego w 2009 roku

Odsetek rocznego czasu emisji tematyki miejskiej Ogoélem
g udzial tematyki
2 miejskiej w
= > programie
c <= @
Programy miejskie = E =
] 2 S 2
< = -
< o N
g | & = 22 8 s .
s @ > e P s | wgodz. | w%
g g 3 s | 28| £ 3 - 2
s = = B = | 2 9 £ [
S| 5| 2| T |&5 & S| 8| 2
S | & |l m | &£ |95 &£ | 2| & | F
Gorzéw Wielkopolski 49 1 24 101 1 0 | O | OL | 0 |22] 0 855 9.8
MC Program 24 0 0,5 0 0 0 0,6 | 0,1 0 319 3,6
Stupsk 1541163 | 02 | 01 | 0 0 |051]09| 0 271 33,4
Szczecin 22 | L4 |19 0 0 0 3 101 1,8 911 10,4
Wroclaw - RAM 49 | 08 1 02 0 0 0 0,1 |01 | 47 942 10,7
Zielona Gora 86 | 38 | 05| 0 | 01 |01 |05 21| 0 1364 | 156
SREDNIA 64 | 4,1 | 0,6 0 0 0 08 (09| 1.1 801 13,9

Jak wynika ze sprawozdan nadawcow, tematyka miejska byla realizowana w réznych
formach. Najczesciej byta obecna w audycjach informacyjnych i publicystycznych. Jedynym
programem, w ktorym obecna byla muzyka ludowa oraz rozrywkowa, wykonywana przez
zespoty lokalne, byt program miejski we Wroctawiu.

Telewizja publiczna

Programy ogolnokrajowe Telewizji Polskiej SA

W 2009 roku Telewizja Polska SA wyemitowata 15111 godz. naziemnych programoéw
ogolnokrajowych, z czego 7656,4 godz. Programu 1 1 7454,6 godz. Programu 2.
W poréwnaniu z 2008 rokiem roczny czas emisji Programu 1 zmalatl o 347,9 godz., za$
Programu 2 — o 357,1 godz. Sredni dobowy czas emisji Programu 1 wyniost 21,5 godz.,
natomiast Programu 2 — 21 godz. Audycje premierowe w obu programach stanowity ponad
polowe rocznego czasu emisji: Program 1 — 61,1%, a Program 2 — 51,2%. Oba programy
ogolnokrajowe byly wzgledem siebie komplementarne, tzn. tresci 1 formy wystgpujace
w mniejszym wymiarze godzinowym w jednym z programow, byly na ogoét kompensowane
wyzszym ich wymiarem w drugim, np. w Programie 1 byto wigcej informacji, publicystyki
ireligii, za§ w Programie 2 filmoéw dokumentalnych, edukacji, rozrywki i muzyki. Jednak
z Programu 2 zniknety widowiska teatralne i audycje poradnicze.

Program 1 TVP

Program 1 zachowat w 2009 roku charakter uniwersalny. Nadawane w nim audycje
cechowata réznorodnos$¢, dotyczaca zaréwno tresci, jak 1 form telewizyjnych. W 2009 roku
premiery stanowity 61,1% rocznego czasu nadawania. Srednio w tygodniu audycje
premierowe zajmowaty 90 godz.
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Wykres nr 27  Struktura gatunkowa Programu 1 TVP SA w 2009 roku
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Audycje informacyjne w Programie 1 zajely 6,6% rocznego czasu nadawania, co
oznacza $rednio 9,9 godz. tygodniowo. W stosunku do 2008 roku ich udzial zwigkszyt si¢ o
0,3 pkt. proc. Sktadaty si¢ na nie przede wszystkim dzienniki (6,4% rocznego programu)
oraz w niewielkim stopniu transmisje i retransmisje waznych wydarzen.

Publicystyka

W Programie 1 audycje publicystyczne stanowity 9,9% rocznego czasu emisji (§rednio
14,8 godz. tygodniowo). Ich udzial byt mniejszy o 0,8 pkt. proc. w poréwnaniu do 2008 roku.
Inaczej niz w poprzednim roku, bo az dwie trzecie czasu emisji publicystyki (5,9% rocznego
czasu nadawania) zaj¢la publicystyka kulturalna. Jej udziat wzrést o 4,8 pkt. proc. w stosunku
do 2008 roku. Czas przeznaczony na publicystyke¢ kulturalng wypeliono magazynami
filmowym, muzycznym 1 literackim. Audycje poswigcone publicystyce spoleczno-
politycznej, w ktorej omawiano i komentowano zjawiska i wydarzenia w Polsce 1 na §wiecie,
stanowily 3,9% rocznego programu. Ich udziat w programie zmniejszyt si¢ w stosunku do
2008 roku o 1,2 pkt. proc.

Filmy fabularne

Filmy fabularne, podobnie jak w 2008 roku, zajely w programie najwigcej miejsca.
Stanowity one 47,3% rocznego czasu emisji (wzrost o 0,5 pkt. proc. w stosunku do roku
2008). Filmy te wypelniaty $rednio 71,2 godz. tygodniowego czasu nadawania. Ponad
potowe czasu przeznaczonego na emisj¢ filmoéw fabularnych zajely filmy telewizyjne
(28,8%). Ich udzial wzrdést o 18,9 pkt. proc. w stosunku do 2008 roku. Wzrost filmow
telewizyjnych nastapil kosztem filméw kinowych, ktore zajety 13,8% rocznego czasu emisji.
Obecne w programie filmy animowane zajety 4,7% rocznego czasu (spadek o 0,4 pkt. proc.).
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Tabela nr 42 Kraje pochodzenia filméw fabularnych wyemitowanych w 2009 roku w Programie 1
Nazwa kraju godz. %
Polska 970,1 12,7%
Wielka Brytania 238 3,1%
Francja 95,4 1,2%
Niemcy 73 1%
Wtochy 80,3 1%
Inne kraje europejskie (w tym koprodukcje
z krajami europejskimi) 268,7 3,5%
USA 1374,3 17,9%
Ameryka Potudniowa 1,4 0%
Azja 36,5 0,5%
Inne kraje swiata 488,1 6,4%

W 2009 roku zwigkszyt si¢ udziat filmow polskich (o 3,6 pkt. proc.), a zmniejszyt czas
emisji filméw amerykanskich (o 1,4 pkt. proc.). Filmy europejskie — gldwnie brytyjskie,
francuskie, niemieckie i witoskie — wypehily tacznie 9,9% rocznego czasu nadawania
programu. Ich udziat byl o 0,2 pkt. proc. nizszy niz w 2008 roku. W ubieglym roku zmalat o
1,1 pkt. proc udziat filmoéw, pochodzacych z krajéw Azji i innych czesci $wiata. Zajely one
facznie 6,9% rocznego czasu nadawania.

Filmy dokumentalne i reportaze

W 2009 roku filmy dokumentalne stanowily 4,9% rocznego czasu nadawania
Programu 1 (spadek o 0,9 pkt. proc. w poréwnaniu z 2008 rokiem). Srednio zajmowaly one
7,4 godz. w tygodniowym programie. Wsrdd nich byty filmy popularnonaukowe, ktore zajgly
3,7% rocznego czasu nadawania oraz reportaze — 1,2%. W ofercie dokumentalnej znalazty si¢
filmy o polskich pisarzach i1 poetach (m.in. Errata do biografii), o ludziach i zdarzeniach
przedwojennej i powojennej Polski (m.in. Na wlasne oczy, Dotknij zycia, Gry wojenne) oraz
cykl Notacje, w ktoérym prezentowano rozmowy z wybitnymi Polakami.

Audycije edukacyjne

Audycje edukacyjne zajety 2,9% rocznego czasu nadawania. Srednio zajety one 4,4
godz. w tygodniowym programie. W ubieglym roku nadawano cykle kulturalne i
przyrodnicze prezentujace rozne zakatki $§wiata, zabytki, obyczaje mieszkancow, $wiat
zwierzat i roslin na réznych kontynentach wraz z ich r6znorodnoscia i niepowtarzalnoscia
(m.in. BBC w Jedynce, Zwierzeta swiata), kontynuowano emisj¢ cykli o tematyce unijne;.

Audycije poradnicze

Audycje poradnicze stanowity 0,6% rocznego czasu nadawania. Srednio zajety one 0,9
godz. w tygodniowym programie. Nadawano m.in. porady dotyczace zdrowia, kulinarne,
prawno-konsumenckie, porady dla dzialkowcéw i rolnikéw, m.in. przyblizajace polskim
rolnikom wymogi Unii Europejskie;.

Sport

W 2009 roku audycje dotyczace sportu zajety 2,4% rocznego czasu nadawania. Ich
udziat zmniejszyt si¢ o 1,5 pkt. proc. w stosunku do 2008 roku. Wypetniaty one $rednio 3,7
godz. tygodniowego programu. Na ich ofertg ztozyty si¢ serwisy sportowe nadawane m.in. po
glownym wydaniu Wiadomosci, magazyny sportowe oraz transmisje 1 retransmisje meczow,
zawodow 1 imprez sportowych.
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Audycje religijne

Audycje religijne zajety 2,1% rocznego czasu nadawania, co oznacza $rednio 3,2
godz. w tygodniowym programie. Na audycje te zlozyly si¢ m.in. niedzielne transmisje Mszy
$w., nabozenstw 1 uroczystosci religijnych m. in. modlitwy Aniot Panski z Watykanu czy
niedzielny magazyn religijno-spoteczny.

Rozrywka

Audycje rozrywkowe zajely 3,6% rocznego programu. Ich udziat w programie spadt
00,7 pkt. proc. w stosunku do 2008 roku Audycje te wypetnialy S$rednio 5,5 godz.
tygodniowego programu. Oferta rozrywkowa sktadata si¢ gléwnie z teleturniejow, a takze
z kabaretow i widowisk rozrywkowych.

Muzyka

W 2009 roku audycje prezentujace muzyke lub zawierajace jej omOwienia stanowity
tyle samo co w poprzednim roku tj. 1,6% rocznego czasu nadawania programu. W tygodniu
nadano $rednio 2,3 godz. takich audycji.

Audycje poswigcone muzyce powaznej, tzn. prezentujace utwory muzyki powaznej
lub poswigcone omowieniu waznych wydarzen muzycznych — nadawane poza stalymi
audycjami publicystyki kulturalnej — zajety 0,2% rocznego czasu nadawania. W tygodniu
wyemitowano $rednio 0,3 godz. takich audycji.

Audycje poswigcone muzyce rozrywkowej zajety 1,4% rocznego czasu nadawania
(Srednio 2 godz. tygodniowo). Udziat tych audycji w programie nieco si¢ zmniejszyt
w poréwnaniu z poprzednim rokiem. Na ofert¢ omawianych audycji zlozyly si¢ transmisje
koncertow, teledyski i listy przebojow oraz audycje o muzyce rozrywkowe;.

Widowiska teatralne

W 2009 roku widowiska teatralne i formy udramatyzowane zajety w programie 0,6%
rocznego czasu nadawania ($rednio 0,9 godz. tygodniowo), porownywalnie z poprzednim
rokiem. Przedstawienia nadawano w poniedziatkowym cyklu Teatr Telewizji (34 spektakle),
w ktorym prezentowano tworczos$¢ polskich, jak i zagranicznych dramatopisarzy.

Audycje dla dzieci i mlodziezy

Oferta adresowana do tej grupy odbiorcow stanowita 7,7% rocznego czasu
rozpowszechniania programu ($rednio 11,6 godz. tygodniowo). Udzial audycji dla tej grupy
odbiorcéw zmniejszyt si¢ o 0,8 pkt. proc. w stosunku do 2008 roku. Dzieciom i miodziezy
oferowano: filmy i seriale fabularne, w tym animowane, filmy dokumentalne, audycje
religijne, edukacyjne i popularnonaukowe. Nadawano cykle edukacyjne, poswigcone m.in.
rozbudzaniu w dzieciach chegci do czytania czy rozbudzaniu zainteresowania dzieci starszych
r6znymi dziedzinami kultury (m. in. muzyka) i nauki (m.in. odkryciami i wynalazkami).
Filmy animowane dla najmiodszych ukazywaty si¢ gléwnie w cyklu Wieczorynka oraz w
codziennym pasmie przedpoludniowym. Nadawano réwniez cykle przyrodnicze i
podréznicze. Kontynuowano emisje cyklicznej audycji religijnej Ziarno, w ktorej
koncentrowano si¢ na wychowaniu w duchu mitosci i wzajemnego szacunku.

Program 2 TVP

Program 2 zachowal w 2009 roku uniwersalny charakter. Byt zréznicowany
gatunkowo i tematycznie. W 2009 roku premiery stanowily 51,2% rocznego czasu
nadawania. Srednio w tygodniu audycje premierowe zajmowaty 73,4 godz.
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Wykres nr 28  Struktura gatunkowa Programu 2 TVP SA w 2009 roku
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W 2009 roku udziat audycji informacyjnych stanowit 3 % rocznego czasu nadawania
($rednio 4,4 godz. tygodniowo). Ich udzial zmniejszyt si¢ o 0,7 pkt. proc w poréwnaniu do
2008 roku. Gléwnym serwisem informacyjnym tego programu byla, podobnie jak w latach
poprzednich, Panorama.

Publicystyka

W 2009 roku na audycje publicystyczne przeznaczono 3,3% rocznego czasu ($rednio
4,8 godz. tygodniowo). Udziat tych audycji zmalat o 4,6 pkt. proc. w poréwnaniu do 2008
roku. Publicystyka spoteczno-polityczna zajeta 2,5% programu. W ramach tej oferty
nadawano m.in. debatg¢ poruszajaca istotne problemy spoleczne i cywilizacyjne Warto
rozmawia¢ i audycje autorska Tomasz Lis ma zywo. Publicystyka kulturalna wypehita 0,8%
rocznego czasu nadawania (nieco mniej niz w poprzednim roku). Emitowano cykliczne
magazyny kulturalne, filmowe, muzyczne, literackie. W 2009 roku nie nadawano publicystyki
dotyczacej innych obszaréw tematycznych niz wymienione.

Filmy fabularne

Filmy fabularne w ubieglym roku zajely 44,8% rocznego czasu nadawania (Srednio
65,6 godz. tygodniowo). Udzial filméw fabularnych w programie zwigkszyl si¢ o 0,5 pkt.
proc. Najwigcej czasu, podobnie jak w 2008 roku, wypeknily filmy telewizyjne (31,5%).
Filmy kinowe zajely 12,1% programu (o 1,1 pkt. proc. wigcej niz w 2008 roku), a filmy
animowane 1,1% programu.

Tabela nr 43  Kraje pochodzenia filméw fabularnych wyemitowanych w Programie 2 TVP
w 2009 roku (bez koprodukcji)

Nazwa kraju godz. %
Polska 1358,7 18,2%
Wielka Brytania 114,3 1,5%
Francja 77,7 1%
Niemcy 81,1 1,1%
Wiochy 6,4 0,1%
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Inne kraje europejskie 82,7 1,1%
USA 1103,8 14,8%
Ameryka Potudniowa 5,8 0,1%
Azja 5,9 0,1%
Inne kraje $wiata 4135 5,5%

W 2009 roku udzial filméw polskich pozostat na poziomie ubiegtego roku. Filmy
europejskie — glownie brytyjskie, francuskie, niemieckie i wtoskie — wypehity tacznie 4,8%
rocznego czasu nadawania programu. Udziat filméw amerykanskich zmalat o 2,3 pkt. proc. w
stosunku do 2008 roku.

Filmy dokumentalne i reportaze

Filmy dokumentalne stanowity 8,3% rocznego czasu nadawania (Srednio 12,2 godz.
tygodniowo). Ich udziat zwigkszyt si¢ o 0,4 pkt. proc w stosunku do 2008 r. Wsrod filmow
dokumentalnych dominowaty filmy popularnonaukowe (7%), ktore dotyczyly m.in. kultury,
historii, wybitnych postaci, nauk przyrodniczych. W programie ukazywaly si¢ rowniez
reportaze (1,3%) o tematyce spolecznej i telenowele dokumentalne.

Rozrywka

W Programie 2 audycje rozrywkowe stanowily 9,6% rocznego czasu nadawania
(Srednio 14 godz. tygodniowo). Ich udzial zmalat o 0,3 pkt. proc. w porownaniu do 2008
roku. W programie najwigkszy udzial miaty teleturnieje (5,1%) oraz kabarety i audycje
satyryczne (3,2%). Obecne byt rowniez talk show (0,8%) 1 widowiska rozrywkowe (0,5%).

Audycije edukacyjne

W 2009 roku audycje edukacyjne zajely 5,7% emisji rocznego programu ($rednio 8,4
godz. tygodniowo). Ich udziat zwigkszyt si¢ o 4,7 pkt. proc. w stosunku do poprzedniego
roku. W ramach tej oferty nadawano m.in. audycje o tematyce unijnej i spotecznej (m.in.
Przystanek praca).

Sport

W Programie 2 na audycje sportowe przeznaczono 2,4% rocznego czasu emisji
(Srednio 3,5 godz. tygodniowo). Ich udziat zmniejszyt si¢ o 1,6% w stosunku do 2008 roku.
Wsrod audycji sportowych najwigeej czasu przeznaczono na transmisje i retransmisje (1,8%).
W programie obecne byly rowniez informacje 1 magazyny sportowe (0,6%)

Audycje religijne

Udziat audycji religijnych w rocznym czasie nadawania wyniost 0,8% (Srednio 1,2
godz. tygodniowo). Czas ten wypetniono m.in. informacjami dotyczacymi zycia Kos$ciota
oraz transmisjami Mszy swigtych.

Muzyka

Audycje prezentujace muzyke¢ powazna lub rozrywkowa oraz zawierajace jej
omoOwienia stanowity 3,1% rocznego czasu nadawania programu ($rednio 4,6 godz.
tygodniowo). Ich udziat zmniejszyt si¢ o 0,6 pkt. proc. w stosunku do 2008 r. Audycje
poswigcone muzyce powaznej zajety 0,4% rocznego czasu nadawania (Srednio 0,6 godz.
tygodniowo). Wigkszo$¢ czasu emisji przeznaczonego na te audycje zajely prezentacje
wykonan utworéw muzyki powaznej. W 2009 roku na muzyke¢ rozrywkowa przeznaczono
2,7% rocznego czasu nadawania (Srednio 4 godz. tygodniowo). Wsrdéd tych audycji
dominowaty transmisje koncertow.
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Audycje dla dzieci 1 mlodziezy

W Programie 2 audycje dla dzieci i mlodziezy zajely 3,2% rocznego czasu
rozpowszechniania programu ($rednio 4,7 godz. tygodniowo). Ich udzial zmniejszyt si¢ o 1,6
pkt. proc. w stosunku do 2008 roku. Na oferte adresowana do tego odbiorcy zlozyly sig
przede wszystkim filmy i seriale, w tym animowane (m.in. Dwdjka dzieciom), a takze audycje
rozrywkowe 1 filmy dokumentalne.

Pasmo rozlaczone Programu 2

Integralna cze$cia Programu 2 jest pasmo roztaczone, w ktérym oddzialy terenowe
TVP SA réwniez w ubieglym roku codziennie rozpowszechniaty swoje programy regionalne
o charakterze informacyjno-publicystycznym.

Tabela nr 44  Struktura gatunkowa pasma rozlaczonego Programu 2 TVP SA w 2009 roku

Rodzaje audycji godz. Yo
Informacja 1765,0 70,2%
Publicystyka 181,2 7,2%
Edukacja 28,8 1,1%
Poradnictwo 2,6 0,1%
Religia 15,6 0,6%
Film dokumentalny 7,7 0,3%
Muzyka powazna 0,3 0,0%
Muzyka rozrywkowa 0,4 0,0%
Rozrywka 2,5 0,1%
Sport 94,6 3,8%
Inne 5,7 0,2%
Autopromocja i zapowiedzi 145,8 5,8%
Platne elementy 2594 10,3%
Razem 2514,1 100,0%

W 2009 roku kazdy z oddziatow terenowych wyemitowat w tym pasmie $rednio 157
godz. programu. Laczna liczba godzin tego programu zmniejszyta o 43 godz. w stosunku do
2008 roku. Dziennie kazdy z oddziatéw nadawal ok. 26 minuty tego programu. Audycje
wyprodukowane samodzielnie przez oddziaty wypehity 89% pasma roztaczonego, pozostate
za$ pochodzity z innych zrédet (z centrali, produkcja zewngtrzna).

Programy regionalne Telewizji Polskiej SA

W 2008 roku Telewizja Polska SA rozpowszechnita 136221,4 godzin programéw
regionalnych pod nazwa TVP INFO. Podobnie jak w poprzednich latach, kazdy z 16
programéw regionalnych konstruowany byt z programu wspdlnego, zestawianego centralnie
w Warszawie 1 programu pasm rozlaczonych (wlasciwy program regionalny), samodzielnie
tworzonego przez oddziaty terenowe.

Program wspdlny TVP INFO

Program wspoélny stanowit 84,7% 16 programéw regionalnych i miat charakter
informacyjno-publicystyczny.
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Wykres nr 29  Struktura programu wspdlnego TVP INFO w 2009 roku
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Audycje informacyjne zajety 42,9% czasu emisji programu wspdlnego. Ich udziat
zmniejszyt si¢ o 4,7 pkt. proc. w stosunku do 2008 roku. Wypetniaty one srednio 59,4 godz.
tygodniowego programu. Podobnie jak w minionych latach, rowniez w 2009 roku w
programie wspolnym obok serwisow 1 réznego rodzaju audycji informacyjnych obecne byly
transmisje m.in. z obrad Sejmu RP (3,8 % rocznego programu wspolnego).

Audycje publicystyczne zajety 25,9% rocznego czasu nadawania programu
wspolnego. W stosunku do 2008 roku nastapit wzrost o 4,1 pkt. proc. Tygodniowo nadawano
srednio 35,9 godz. tych audycji. Wsérod nich, najwigcej czasu zajely audycje o tematyce
spoteczno-politycznej — §rednio 13,9% rocznego programu wspolnego. Audycje pos§wigcone
tematyce ekonomicznej wypehity 5,1% programu, a kulturalnej — 1,4%.

Na filmy dokumentalne przeznaczono 8,4% rocznego programu (wzrost o 2,2 pkt.
proc.). Filmy te wypetniaty §rednio 11,6 godz. tygodniowego programu. Wsrdd nadanych
filmow znalazly si¢ telenowele dokumentalne (6,4% rocznego czasu emisji programu
wspolnego) 1 reportaze (1,9%).

Udziat audycji poradniczych w rocznym czasie emisji wynidst 0,4%, a audycji
edukacyjnych — 2,5%. Audycje edukacyjne wypetnialy $rednio 3,4 godz. tygodniowego
programu, a poradnicze 33,6 minuty.

W ubieglym roku audycje sportowe stanowity 6,4% programu wspdlnego. W stosunku
do 2008 roku nastapit spadek o 2,3 pkt. proc. Tygodniowo zajmowaty one $rednio 8,9 godz.
programu. Transmisje z zawodow sportowych wypehity 0,6% rocznego programu
wspolnego, a serwisy informacyjne i magazyny poswigcone sportowi — 5,8%. Spadt udziat
transmisji z zawodow o 2,5 pkt. proc.

Audycje religijne stanowity 0,7% rocznego czasu emisji programu ($rednio 55,5 min
w tygodniowym programie). Czas ten przeznaczono na audycje informacyjne i publicystyczne
poswigcone religii, na katechezy oraz na transmisjg Mszy §w.

Incydentalnie w programie wspdlnym pojawiaty si¢ filmy fabularne (0,1% rocznego
programu wspolnego) i audycje rozrywkowe (0,1%).
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Tabela nr 45 Udzial produkcji wlasnej, produkeji TVP oraz produkcji zewngtrznej w programie
wspolnym w 2009 roku*

Oddziat terenowy Produkcja wlasna Produkcja TVP Produkcja zewnetrzna
TVP godz. proc. godz. proc. godz. proc.
Biatystok 755,2 10,5% 4987,5 69,1% 554 7,7%
Bydgoszcz 738,3 10,3% 4947.9 69,3% 548,1 7,7%
Gdansk 754,8 10,4% 4995 69,1% 555 7,7%
Gorzéw
Wielkopolski 755,2 10,4% 4991,6 69,1% 555 7,7%
Katowice 754,6 10,5% 4961,2 69,0% 555 7,7%
Kielce 755,2 10,5% 4970 69,0% 555 7,7%
Krakow 755,2 10,5% 49454 69,0% 555 7,7%
Lublin 755,2 10,5% 4985,7 69,0% 555 7,7%
Lodz 754,9 10,5% 4979,3 69,0% 554 7,7%
Olsztyn 755,2 10,4% 4998,7 69,1% 555 7,7%
Opole 755,2 10,4% 5001,9 69,1% 555 7,7%
Poznan 753,5 10,4% 49923 69,1% 555 7,7%
Rzeszow 749,8 10,4% 4996,7 69,1% 555,1 7,7%
Szczecin 759,1 10,6% 4935,6 68,9% 555 7,7%
Warszawa 755,2 10,4% 5003,9 69,1% 555 7,7%
Wroclaw 734,9 10,2% 4988,8 69,3% 555 7,7%
Razem 12041,5 10,4% 79681,5 69,1% 8871,2 7,7%

*Produkcja wiasna OTVP, produkcja TVP oraz produkcja zewngtrzna nie obejmuja autopromocji i ptatnych
elementéw programu.

W 2009 roku program wspolny TVP INFO zestawiano z audycji, wyprodukowanych
przez oddzialy terenowe TVP, przez centralg¢ TVP SA i przez producentow zewngtrznych
(polskich i1 zagranicznych). Najwigkszy odsetek rocznego czasu emisji programu wspdlnego
zajely audycje wyprodukowane centralnie, cho¢ ich udziat w programie zmniejszyt si¢ o 4,9
pkt. proc. Audycje wyprodukowane przez oddzialy terenowe wypehity srednio 10,4%
rocznego czasu nadawania. Zwigkszono ich udziat w programie wspolnym o 3,1 pkt. proc.
Udziat w programie audycji producentow zewngtrznych stanowit §rednio 7,7% rocznej emisji
programu i zwigkszyl si¢ o 1,6 pkt. proc.

Programy pasm rozltaczonych TVP INFO

W 2009 roku w pasmach roztaczonych TVP INFO oddzialy terenowe
rozpowszechnity programy o tacznym czasie 20879 godzin. Kazdy z oddziatéw w ciagu roku
rozpowszechnit $rednio 1304,9 godz. samodzielnie zestawionego programu. W stosunku do
2008 roku udziat pasm rozlaczonych w programach regionalnych zmniejszyt si¢ o 2,2 pkt.
proc i wyniost 15,3%. Kazdy z oddziatow terenowych nadawatl dziennie $rednio 3 godz. 36
min programu informacyjno-publicystycznego.
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Wykres nr 30  Struktura programu pasm rozlaczonych TVP INFO w 2009 roku

Informacja
42,9%

Publicystyka

25.9%

Platne
elementy
10.6%

Autopromocja

ilm Film igla (40,
0.1% fabularmy dokumentalny ¢ 724 ’
0,1% 84%

W 2009 roku najwigkszy udziat w programach pasm roztaczonych mialy audycje
informacyjne i publicystyczne, ktore tacznie zajety 49,5% rocznego czasu nadawania.

Audycje informacyjne wypeklity S$rednio 23% rocznego czasu nadawania.
W tygodniowym programie roztaczonym zajmowaly one S$rednio 5,8 godz. Audycje
publicystyczne wypekity Srednio 26,5% rocznego czasu rozpowszechniania programéw w
pasmach roztaczonych, co oznacza S$rednio 6,7 godz. tygodniowo. Ws$rod audycji
publicystycznych najwigcej bylo poswigconych tematyce spoleczno-politycznej (16,1%).
W skali roku na publicystyke kulturalng przeznaczono 7%, a na ekonomiczna 1,4%.

W 2009 roku udziat filméw dokumentalnych, w ramach ktéorych nadawane byty
reportaze, filmy popularnonaukowe i telenowele dokumentalne, wynidst $rednio 7,9%.
Wypetnialy one $rednio 2 godz. tygodniowego programu. Reportaze zajely 6,6% rocznego
czasu emisji programéw, filmy popularnonaukowe — 1,1%, a telenowele dokumentalne —
0,2%.

W ubieglym roku udziat audycji religijnych wynidst $rednio 4% rocznego czasu
rozpowszechniania, co oznacza, ze wypehnily one §rednio 1 godzing tygodniowego programu.
Msze $wigte transmitowaly, regularnie raz w tygodniu, oddziaty terenowe w Bydgoszczy,
Krakowie, Rzeszowie i Kielcach. Oddziat terenowy w Biatymstoku miat w swoim programie
audycje dla wyznawcow innych religii, na ktore przeznaczyt 0,2% rocznego programu.

Audycje sportowe wypehity $rednio 12,2% rocznego czasu nadawania, tzn. $rednio
3,1 godz. tygodniowo. Ich udzial w programie wzrést o 1,1 pkt. proc. W audycjach
informowano o regionalnych wydarzeniach sportowych (4,6% rocznego czasu nadawania)
oraz prezentowano zawody i mecze (7,6%).

W ubieglym roku audycje edukacyjne zajely $rednio 4,8% czasu emisji programow,
tzn. $rednio 1,2 godz. tygodniowo. Audycje poradnicze zajely $rednio 3,6% w programach
oddziatow terenowych, co oznacza $rednio 1 godzing tygodniowo. Udzialy tych audycji
w programie od dwoch lat prawie si¢ nie zmieniaja.

Muzyka powazna pojawiata si¢ incydentalnie w programach 13 oddziatow terenowych
1 zajeta tacznie 0,3% rocznego czasu nadawania.
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Muzyka rozrywkowa obecna byta w programach wszystkich oddziatow terenowych.
Jej $redni wudzial w programach wyniost 1,5%. Koncerty muzycznych zespotow
rozrywkowych, teledyski 1 audycje o muzyce rozrywkowej wypetniaty $rednio 22,1 min.
kazdego z programéw w ciagu tygodnia.

Muzyka jazzowa pojawiata si¢ incydentalnie w programach 6 oddziatow terenowych
(Biatystok, Bydgoszcz, Gdansk, Poznan, Szczecin i Wroctaw). Jej $redni udziat w rocznym
czasie nadawania programoéw wyniost 0,1%.

W 2009 roku $redni udziat audycji rozrywkowych wyniost 2,1%. Zajmowaty one
srednio ok. 31,6 min tygodniowo. Audycji rozrywkowych nie rozpowszechniaty oddziaty
terenowe w Kielcach 1 Olsztynie. W programach obecne byly, podobnie jak w ubiegtych
latach, gtéwnie kabarety, widowiska rozrywkowe i talk show.

W ubieglym roku filmy fabularne miaty udzial w programach na poziomie 0,7%. Byty
one nadawane przez oddziaty w Katowicach, Kielcach, L.odzi, Opolu, Poznaniu, Wroctawiu
1 Warszawie.

W 2009 roku w programach pasm roztaczonych najwigkszy udzial miaty audycje
samodzielnie wyprodukowane przez oddziaty terenowe. Zajgly one $rednio 67,6% rocznego
czasu emisji. Audycje wyprodukowane w centrali TVP stanowity $rednio 11,4%, a przez
producentéw zewngtrznych — 7,9%. Pozostala czg$¢ rocznego czasu emisji poszczegdlnych
programoéw w pasmach roztaczonych wypetnity autopromocja i platne elementy programu.

Tabela nr 46  Udzial produkcji wlasnej, produkeji TVP oraz produkcji zewnetrznej w programach

pasm rozlaczonych oddzialow terenowych w 2009 roku*

Oddziat terenowy Produkcja wlasna Produkcja TVP Produkcja zewnetrzna
TVP godz. proc. godz. proc godz. proc.
Biatlystok 848,9 65,7% 141 10,9% 1594 12,3%
Bydgoszcz 8778 64,3% 117 8,6% 189,5 13,9%
Gdansk 950,5 73,8% 42,4 3,3% 98,4 7,6%
Gorzow

Wielkopolski 1009,6 78,2% 27,7 2,1% 77,8 6,0%
Katowice 854,7 64,5% 123,9 9,4% 108,9 8,2%
Kielce 697,6 53,1% 438,7 33,4% 60,5 4,6%
Krakow 977,8 72,6% 84,5 6,3% 1194 8,9%
Lublin 950,1 73,3% 111 8,6% 58,2 4,5%
Lodz 1072,1 82,9% 28,9 2,2% 63,9 4,9%
Olsztyn 603,4 47,0% 329,1 25,6% 107,7 8,4%
Opole 789,8 61,5% 303,4 23,6% 70,9 5,5%
Poznan 935,7 72,3% 44,5 3.4% 1153 8,9%
Rzeszow 984,1 76,2% 174,2 13,5% 55 4,3%
Szczecin 784.9 59,7% 2429 18,5% 117,7 9,0%
Warszawa 815,1 63,7% 95,3 7,5% 174,2 13,6%
Wroctaw 9635,6 73,1% 82,5 6,2% 69,9 5,3%
Razem 14117,7 67,6% 2387 11,4% 1646,7 7,9%

*Produkcja wtasna OTVP, produkcja TVP oraz produkcja zewngtrzna nie obejmuja autopromocji i ptatnych

elementow programu.
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Audycje produkowane przez oddzialy terenowe dla programow Telewizji Polskiej SA

Ze sprawozdan z dziatalno$ci programowej wynika, ze w 2009 roku audycje
wyprodukowane przez oddziaty terenowe TVP byly czgécia programow ogolnokrajowych,
programu satelitarnego TVP Polonia oraz w programu wspo6lnego TVP INFO.

Tabela nr 47  Udzial audycji wyprodukowanych przez oddzialy terenowe TVP SA
i rozpowszechnionych w 2009 roku w Programie 1, Programie 2, TVP Polonia oraz w
programie wspolnym
Oddzial terenowy TVP | Program 1 | Program 2 Pasma TVP Razem
wspdlne Polonia
TVP INFO
godz.

Bialystok 4 1,3 11,4 442 60,9
Bydgoszcz 8,6 19,2 17,3 62,9 108
Gdansk 16,6 10,1 1,1 88,8 116,6
Gorzéw Wielkop. 3,5 0,5 0 6,3 10,3
Katowice 22 10 31,5 62,9 126,4
Kielce 12,4 0,3 1,2 4,2 18,1
Krakow 60,7 127,6 153,2 153,7 495,2
Lublin 6,4 8,6 89,2 96,5 200,7
Lodz 5,7 16,2 71,5 101 194,4
Olsztyn 4,2 2 12,5 27,7 46,4
Opole 4,1 1,5 0,3 6 11,9
Poznan 10,2 50,4 201,6 61,5 323,7
Rzeszow 6,1 0,8 0,9 29,6 37,4
Szczecin 16,9 4,7 54,4 54,2 130,2
Warszawa 17,6 0,3 93,9 60,7 172,5
Wroclaw 18,8 33,4 16,3 196,7 265,2
Suma koncowa 217,8 286,9 756,3 1056,9 2317,9

W 2009 roku w Programie 1

spadta o 69,1 godz. liczba godzin audycji,

wyprodukowanych przez oddzialy terenowe, w Programie 2 — o 112,6 godz. Wzrosta za$
0 104 godz. liczba godzin tych audycji w programie satelitarnym TVP Polonia oraz o 310,8
godz. w programie wspolnym TVP INFO.

Programy satelitarne Telewizji Polskiej SA

TVP Polonia

W 2009 roku program TVP Polonia tworzono dla Polonii i Polakéw za granica.
Gtownym zadaniem TVP Polonia bylo podtrzymywanie wigzi z rodakami za granica,
upowszechnianie jezyka ojczystego, kultury narodowej, historii, dostarczanie aktualnych
informacji o zyciu w kraju, a takze promowanie Polski i Polakéw za granica.
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Wykres nr 31  Struktura gatunkowa TVP Polonia w 2009 roku

Film dokumentalny
11,1% Film fabularny

30.7%

Edukacja
6.5%
Autopromocja
6.5%
Widowiska
teatralne |
0.9%%

Sport
3,7%
Rozrywka

4,7% ‘
Religia ™

249 Platne elementy

. programu
Publicystyka Poradnictwo ~ 2.9%
16.9% 0.3%

W ubieglym roku nastapity niewielkie zmiany w stosunku do 2008 roku w strukturze
gatunkowej nadawanego programu. Wzrdst udziat filméw fabularnych (o 1,3 pkt. proc.),
audycji edukacyjnych (o 3,4 pkt. proc.), ptatnych elementow (o 2,3 pkt. proc.). Zmniejszyt si¢
natomiast udzial filméw dokumentalnych (o 1,2 pkt. proc.), publicystyki (o 3,1 pkt. proc.),
rozrywki (o 0,5 pkt. proc.), widowisk teatralnych (0,9 pkt. proc.) i muzyki (0,7 pkt. proc.). Na
zblizonym poziomie pozostat udziat informacji, poradnictwa, religii i sportu.

Najwigkszy udziat w programie TVP Polonia, podobnie jak w latach wczes$niejszych,
miaty filmy fabularne (30,7% rocznego czasu nadawania). W ciagu tygodnia przeznaczano na
nie $rednio 52,8 godz. programu. Wérdd filmoéw fabularnych przewazaly filmy telewizyjne,
ktore zajety 25,5% rocznego czasu nadawania. Nadawano takze telenowele, ktore zajely 7,6%
rocznego czasu, filmy kinowe — 3,5% 1 filmy animowane — 1,7%. W fabularnej ofercie
filmowej (bez koprodukcji), przewazaly filmy polskie (28,3%). Udziat filméw fabularnych
wyprodukowanych w innych krajach europejskich wyniost 2,1%.

Audycje publicystyczne zajely 16,9% rocznego czasu nadawania. Ws$rdd nich
najwigkszy udzial miala publicystyka spoleczno-polityczna (9,9% rocznego czasu).
Publicystyka kulturalna wypehita 6,6% rocznego programu, a ekonomiczna — 0,3%. W ciagu
tygodnia na audycje publicystyczne przeznaczano $rednio 29,1 godz.

Waznym elementem programu TVP Polonia byty filmy dokumentalne, ktore
wypetnily 11,1% programu, w tym filméw popularnonaukowych bylo 6,1%, a reportazy —
5%. W ciagu tygodnia na filmy dokumentalne przeznaczano $rednio 19,1 godz. programu.

Audycje informacyjne stanowity 7,5% rocznego czasu nadawania programu, w tym
serwisoOw informacyjnych byto 7,4%, a transmisji waznych wydarzen 0,1%. W programie
tygodniowym pozycje te zajmowaty §rednio 12,9 godz.

Muzyka wypetnita 6% rocznego czasu nadawania, co oznacza s$rednio 10,3 godz.
tygodniowo. W programie nadawano audycje, dotyczace muzyki rozrywkowej, ktore zajelty
5,8% rocznego czasu nadawania, co oznacza $rednio 10 godz. muzyki w tygodniu. Teledyski i
listy przebojow zajegly 3% rocznego czasu nadawania (5,1 godz. tygodniowo). Muzyka
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powazna zajeta 0,2% rocznego czasu nadawania. Caly ten czas przeznaczono na
prezentowanie wykonan utworéw muzyki powaznej.

Wsrod audycji rozrywkowych najwigkszy udzial w rocznym czasie nadawania miaty
widowiska rozrywkowe (3% rocznego czasu nadawania), mniejszy zas$ - teleturnieje (0,9%),
kabarety 1 audycje satyryczne (0,8%). Pozycje te stanowity 4,7% rocznego czasu nadawania
programu, co oznacza, ze tygodniowo zajmowaly $rednio 8 godz. programu.

Sportowi poswigcono 3,7% rocznego czasu nadawania programu. Transmisje
iretransmisje imprez sportowych wypehily 1,9% rocznego programu, za$ informacje
i magazyny o sporcie po$wiecone roznym dyscyplinom zajely 1,8 % programu. Srednio w
ciagu tygodnia audycje te zajmowaly 6,4 godz. programu.

Audycje edukacyjne stanowily 6,5% rocznego czasu nadawania, co oznacza $rednio
ok. 11,1 godz. tygodniowo.

Audycje religijne stanowily 2,4% rocznego czasu nadawania programu, w tym
audycji edukacyjnych o tematyce religijnej poswigconych religii katolickiej byto 1,3%, a
transmisji mszy $w., i katolickich uroczystosci religijnych — 1,1%. W ciagu tygodnia na
audycje religijne przeznaczano $rednio 4,1 godz. programu.

Widowiska teatralne zajety 0,9 % rocznego czasu nadawania. Srednio w tygodniu
nadawano 1,6 godz. przedstawien.

Audycje poradnicze zajety 0,3% rocznego czasu nadawania. Srednio przeznaczano na
nie 0,5 godz. w tygodniu.

W  programie ukazywaly si¢ audycje realizowane specjalnie dla $rodowisk
polonijnych, na ktore przeznaczono 16,4% rocznego czasu nadawania (1430 godz.). Wsréd
nich byly audycje publicystyczne (3,7% rocznego programu), rozrywkowe (1,6%),
edukacyjne (1,3%), filmy dokumentalne i reportaze (1,2%) oraz muzyka rozrywkowa (1,2%).

W 2009 roku w TVP Polonia na audycje premierowe przeznaczono 9,6% rocznego
programu (16,5 godz. w tygodniu). Pozostaly czas wypetnily powtérzenia oraz audycje
rozpowszechnione wczesniej w programach naziemnych Telewizji Polskiej. Byty to wybrane
serwisy informacyjne, audycje publicystyczne, przedstawienia teatralne, telenowele oraz
audycje dla dzieci.

TVP HD

W lipcu 2008 roku koncesj¢ otrzymal nowy program satelitarny o charakterze
uniwersalnym pod nazwa TVP HD. W 2009 roku wyemitowano 4937,6 godzin programu.
Sredni dobowy czas emisji TVP HD wyniost 13,9 godz. Audycje premierowe stanowity
21,4% rocznego czasu emisji (20,8 godz. tygodniowo).

Audycje nadawane w 2009 roku cechowata r6znorodno$¢, dotyczaca zarowno tresci,
jak 1 gatunkéw telewizyjnych.
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Wykres nr 32 Struktura gatunkowa TVP HD w 2009 roku
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Najwigkszy udzial w programie TVP HD mialy audycje sportowe (40,9% rocznego
czasu nadawania). W ciagu tygodnia przeznaczano na nie $rednio 39,7 godz. programu.
Prawie w catos$ci byly to transmisje 1 retransmisje meczow, zawodoéw 1 imprez sportowych.
Informacje i magazyny sportowe zajety 0,4% rocznego programu.

Filmy fabularne zajety 34% rocznego czasu nadawania (Srednio 33 godz.
tygodniowo). Wsrdd nich dominowaty filmy telewizyjne, ktére zajety 24,2% rocznego czasu
nadawania. Na filmy kinowe przeznaczono 9,8% rocznego programu. Wigkszos¢
wyemitowanych filmow fabularnych byta produkcji polskiej (33,2% rocznego programu).

Waznym elementem programu TVP HD byly filmy dokumentalne, ktore wypehity
11,7% programu, w tym filmoéw popularnonaukowych byto 5,5%, reportazy 4,7%, a
telenoweli dokumentalnej 1,4%. W ciagu tygodnia na filmy dokumentalne przeznaczano
srednio 11,3 godz. programu.

Muzyka wypehita 4,5% rocznego czasu nadawania, co oznacza Srednio 4,4 godz.
tygodniowo. W programie nadawano audycje dotyczace muzyki rozrywkowej, ktore zajelty
4,3% rocznego czasu nadawania. Wigkszo$¢ tego czasu wypetnily transmisje koncertow.
Prezentacje wykonan utworow muzyki powaznej zajety 0,2% rocznego czasu nadawania.

Audycje rozrywkowe stanowily 1,7% rocznego czasu nadawania programu, co
oznacza, ze tygodniowo zajmowaly S$rednio 1,6 godz. programu. W$rdéd nich byt 1%
kabaretow i audycji satyrycznych oraz 0,6% teleturniejow.

W programie TVP HD incydentalnie ukazywaty si¢ audycje publicystyczne (0,5%
rocznego czasu nadawania), edukacyjne (0,3%), religijne (0,1%) i1 audycje dla dzieci i
mtodziezy (0,3%).
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TVP Kultura

W 2009 roku Telewizja Polska SA rozpowszechnita 7560,9 godz. programu
wyspecjalizowanego poswigconego w catosci kulturze pn. TVP Kultura.

Wykres nr 33 Struktura gatunkowa TVP Kultura w godz. 6.00 — 23.00 w 2009 roku
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*INS — inne nierealizujace specjalizacji pozycje programu, w tym autopromocja i ptatne elementy programu.

W koncesji na rozpowszechnianie programu TVP Kultura zobowiazano Telewizj¢
Polska SA do przeznaczania na audycje i inne przekazy, realizujace specjalizacje, nie mniej
niz 70% czasu nadawania programu w godzinach 6.00 — 23.00. Audycje te powinny stuzy¢
popularyzowaniu 1 upowszechnianiu réznych dziedzin kultury i sztuki oraz edukacji
kulturalnej 1 ksztatceniu kompetencji do odbioru kultury.

Ze sprawozdan programowych za 2009 roku wynika, ze w TVP Kultura nadawano
audycje wylacznie realizujace specjalizacjg. Przeznaczono na nie 86,9% rocznego programu
rozpowszechnianego w godzinach 6.00 — 23.00.

W okresie sprawozdawczym, w TVP Kultura najwigcej czasu w godz. 6.00 — 23.00
przeznaczono na filmy fabularne (40,9%). Srednio w tygodniu przeznaczano na nie 48,8
godz. Ponad potowe tego czasu zajety filmy kinowe, a pozostaly czas — filmy telewizyjne
(14,8%) 1 filmy animowane (0,9%). W fabularnej ofercie filmowej dominowaty filmy polskie.

Filmy dokumentalne zajelty 16,6% rocznego czasu nadawania w porze dzienne;.
Srednio w tygodniu przeznaczano na nie 19,8 godz.

Muzyka zajela 12% rocznego programu w godz. 6.00 — 23.00. Srednio w tygodniu
przeznaczano na nig 14,3 godz. W programie obecne byly audycje poswigcone prezentowaniu
1 omawianiu muzyki powaznej i rozrywkowej. Muzyka powazna 1 rozrywkowa wypetnily po
5,8% programu rocznego w godz. 6.00 — 23.00.

Audycje publicystyczne o tematyce kulturalnej wypetnity 8,7% rocznego programu w
porze dziennej. Srednio w tygodniu przeznaczano na nie 10,3 godz.

Widowiska teatralne stanowity 1,6% rocznego programu w godz. 6.00 — 23.00.
Srednio w tygodniu przeznaczano na przedstawienia teatralne 2 godz.
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Audycje rozrywkowe wypehity 3,7% rocznego programu w porze dziennej. Srednio
w tygodniu przeznaczano na nie 4,4 godz. Nadawano widowiska rozrywkowe (2,4 %) oraz
kabarety 1 audycje satyryczne (1,2%).

Audycje informacyjne dotyczace kultury stanowity 2,7% rocznego programu w godz.
6.00 — 23.00. Srednio w tygodniu audycje te zaymowaty 3,2 godz.

W programie incydentalnie pojawialy si¢ audycje edukacyjne dot. ré6znych dziedzin
kultury 1 sztuki (0,7% rocznego programu w godz. 6.00 — 23.00).

W TVP Kultura nadawano audycje wyspecjalizowane poswigcone kulturze nie tylko
w porze dziennej, ale réwniez w porze nocnej. Obecna w programie autopromocja zajeta
5,7% rocznego programu, a platne elementy programu 1,4%. W 2009 roku premiery
stanowily 36,4% rocznego czasu nadawania. Srednio w tygodniu audycje premierowe
zajmowaly 54,1 godz. Ich udziat w programie od 2006 r. ciagle spada. Jeszcze w 2006 roku
zajmowaly one ponad potowg rocznego programu.

TVP Historia

W 2009 roku wyemitowano 5912,6godz. programu wyspecjalizowanego
poswigconego w calosci historii pn. TVP Historia.

Wykres nr 34 Struktura gatunkowa TVP Historia w godz. 6.00 — 23.00 w 2009 roku
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*INS — inne nierealizujace specjalizacji pozycje programu, w tym autopromocja i platne elementy programu.

W koncesji na rozpowszechnianie programu TVP Historia zobowiazano Telewizj¢
Polska SA do przeznaczania na audycje i inne przekazy realizujace specjalizacjg¢ nie mniej niz
70% czasu nadawania programu w godzinach 6.00 — 23.00.

Audycje te powinny stuzy¢ m.in. upowszechnianiu wiedzy historycznej, przede
wszystkim dotyczacej Polski, przedstawianiu dziejéw relacji Polski z innymi narodami,
przywracaniu historii wlasciwego miejsca w swiadomosci spotecznej.

Ze sprawozdan programowych za 2009 roku wynika, ze w TVP Historia nadawano
audycje wylacznie realizujace specjalizacje. Przeznaczono na nie 80,7% rocznego programu
rozpowszechnianego w godzinach 6.00 — 23.00.

89



1V. Oferta programowa nadawcow radiowych i telewizyjnych

W programie dominowaly filmy dokumentalne, ktore zajelty 41,1% rocznego
programu w godz. 6.00 — 23.00. Srednio w tygodniu przeznaczano na nie 49 godz.

Audycje edukacyjne stanowily 14,3% rocznego programu w porze dziennej, Srednio
w tygodniu przeznaczano na nie 17 godz.

Filmy fabularne o tematyce historycznej wypehity 13,2% programu w godz. 6.00 —
23.00. Srednio w tygodniu przeznaczano na nie 15,8 godz. Byly to gtéwnie filmy telewizyjne
(11,7%). Filmy kinowe stanowit 0,8%, a animowane 0,7% rocznego programu. W fabularne;j
ofercie filmowej dominowaty filmy polskie.

Audycje publicystyczne dotyczace historii zajety 9,4% rocznego programu w godz.
6.00 — 23.00. Srednio w tygodniu wypelniaty one 11,2 godz. programu.

Muzyka zajeta 2% rocznego czasu nadawania w porze dziennej. Srednio w tygodniu
przeznaczano na muzyke 2.4 godz.

Incydentalnie w programie pojawiaty si¢ audycje rozrywkowe. Przeznaczono na nie
0,7% rocznego programu w porze dziennej.

W TVP Historia nadawano audycje wyspecjalizowane poswigcone historii nie tylko w
porze dziennej, ale takze — nocnej. Obecna w programie autopromocja zaj¢la 9,2% rocznego
programu, a ptatne elementy 0,4%. W 2009 roku premiery stanowity 41% rocznego czasu
nadawania programu. Srednio w tygodniu audycje premierowe zajmowaty 46,6 godz.

TVP Sport

W 2009 roku wyemitowano 6144,8 godz. programu wyspecjalizowanego
poswigconego w calo$ci tematyce sportowej pn. TVP Sport.

Wykres nr 35  Struktura gatunkowa TVP Sport w godz. 6.00 — 23.00 w 2009 roku
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zawodow

sportowych 63,8%
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*INS — inne nierealizujace specjalizacji pozycje programu, w tym autopromocja i platne elementy programu.

W koncesji na rozpowszechnianie programu TVP Sport zobowiazano Telewizjg
Polska SA do przeznaczania na audycje i1 inne przekazy realizujace specjalizacje nie mniej niz
70% czasu nadawania programu w godzinach 6.00 — 23.00. Audycje te powinny stuzy¢

90



1V. Oferta programowa nadawcow radiowych i telewizyjnych

prezentowaniu i upowszechnianiu réznych dyscypliny sportowych oraz dostarcza¢ informacji
0 najwazniejszych wydarzeniach i zjawiskach zwigzanych ze sportem. Audycje powinny by¢
poswigcone m.in. historii sportu polskiego 1 Swiatowego, propagowaniu zdrowego stylu zycia,
prezentowaniu sportu niepelnosprawnych.

Ze sprawozdan programowych za 2009 rok wynika, ze w TVP Sport nadawano
audycje poswigcone wylacznie sportowi. Przeznaczono na nie 80,4% rocznego programu
rozpowszechnianego w porze dziennej (6.00 — 23.00).

Najwigcej miejsca w programie zajely transmisje imprez sportowych (63,8% rocznego
programu w godz. 6.00 — 23.00). W tygodniu na transmisje przeznaczano $rednio 76,2 godz.
Transmitowano m.in. sporty zimowe, mecze pitki noznej, siatkowki, koszykowki, pitki
recznej, zawody lekkoatletyczne, jezdziectwo, ptywanie, kolarstwo, zuzel. Nadawane byly
réwniez audycje publicystyczne dotyczace sportu (13,6% rocznego programu w godz. 6.00 —
23.00), filmy dokumentalne (2,8%) oraz audycje informacyjne i magazyny (0,2%).

W TVP Sport nadawano audycje wyspecjalizowane poswigcone sportowi nie tylko w
porze dziennej, ale réwniez — nocnej. Obecna w programie autopromocja zajeta 4,5%
rocznego programu, a platne elementy 1,8%. W 2009 roku premiery stanowily 54,6%
rocznego czasu nadawania. Srednio w tygodniu audycje premierowe zajmowaty 66 godz.

4.2. Nadawcy koncesjonowani

Radiofonia koncesjonowana

W 2009 roku — podobnie jak w poprzednich latach - programy ogolnokrajowe i
ponadregionalne nadawane byly calodobowo. Struktura gatunkowa tych programoéw byta
dosy¢ zréznicowana. Udziat poszczegolnych rodzajéw audycji w ciagu roku (na podstawie
sprawozdan nadawcow) przedstawiaja zamieszczone ponizej wykresy.

Programy ogolnokrajowe

Program pn. RMF FM zgodnie z koncesja, ma charakter uniwersalny, tzn.
zawierajacy rozne gatunki i formy radiowe oraz réznorodna problematyke.

Wykres nr 36  Struktura gatunkowa programu RMF FM w 2009 roku
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Jak wskazuje powyzszy diagram, w 2009 roku najwigkszy udzial w strukturze
gatunkowej RMF FM miata muzyka (62% rocznego czasu nadawania), za§ w czgsci stownej
programu audycje informacyjne (11%), nastgpnie kolejno: rozrywkowe (7%), publicystyczne
(4%), edukacyjne (3%), inne (3%), literackie (1%) oraz sportowe (1%). Udziat warstwy
stownej stanowit 30,5% rocznego czasu nadawania programu.

Program pn. Radio Zet to rowniez program o charakterze, okreslonym w koncesji,
jako uniwersalny.

Wykres nr 37  Struktura gatunkowa programu Radio ZET w 2009 roku
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Jak wynika z nadestanego przez nadawce sprawozdania rocznego za 2009 rok,
w strukturze gatunkowej programu Radia ZET, oprécz dominujacej muzyki (67% rocznego
czasu nadawania), nadawano audycje informacyjne (9%),publicystyczne (6%), rozrywkowe
(6%), literackie i udramatyzowane (1%). Udziat warstwy stownej w tym programie stanowit
22,5% rocznego czasu nadawania.

Program pn. Radio Maryja, zgodnie z koncesja, to program o charakterze spoteczno-
religijnym.
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Wykres nr 38§  Struktura gatunkowa programu Radio Maryja w 2009 roku
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W programie Radia Maryja — zgodnie ze specjalizacja, dominowaty audycje religijne
(43%) oraz publicystyczne (13%). Nadawano takze audycje informacyjne (8%), dla dzieci
1 mlodziezy (6%), edukacyjne (3%), rozrywkowe (1%), literackie (1%) oraz audycje
poradnicze  (0,3%). Udziat slowa w  programie byl bardzo  wysoki
1 wynosit 76%. Nalezy podkresli¢, Zze wyspecjalizowany charakter programu realizowany jest
w tym programie gldwnie przez audycje stowne. Muzyka natomiast ma niewielki udziat -
zajmuje tylko 22%, przy czym w wigkszosci jest to muzyka religijna (18%).

Programy o zasiegu ponadregionalnym

Program pn. Chilli ZET, zgodnie z koncesja, to program o charakterze uniwersalnym.
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Wykres nr 39  Struktura gatunkowa programu Chilli ZET w 2009 roku
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Program pn. Chilli ZET zawiera glownie muzyke, ktora stanowi az 80% catosSci
programu. W 2009 roku poza muzyka nadawano jeszcze audycje informacyjne (10%),
publicystyczne (2%) oraz inne audycje stowne i stowno- muzyczne (5%).

Program pn. ESKA Rock, zgodnie z koncesja, to program o charakterze
uniwersalnym.

Wykres nr 40  Struktura gatunkowa programu ESKA Rock w 2009 roku
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W 2009 roku, w programie ESKA Rock, poza dominujaca tam muzyka (78%),
nadawano wiele innych gatunkow audycji. W czgsci slownej dominowaty audycje
informacyjne (7%), rozrywkowe (3 %) oraz publicystyczne (3%). Nadawano rowniez audycje
poradnicze (1%) oraz w $sladowych ilosciach: audycje dla dzieci i mtodziezy (0,4%) audycje
sportowe (0,2%), audycje religijne (0,1%), audycje literackie 1 formy udramatyzowane
(0,1%). W cze$ci muzycznej nadawano gtownie popularne utwory rockowe, zar6wno polskie
jak 1 zagraniczne.

Program pn. Radio TOK FM, zgodnie z koncesja, to program o charakterze
wyspecjalizowanym, informacyjno — publicystycznym.

Wykres nr 41  Struktura gatunkowa programu TOK FM w 2009 roku
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Zgodnie ze specjalizacja informacyjno-publicystyczna, w programie radia TOK FM
dominowaty audycje publicystyczne (40% rocznego udzialu) oraz informacyjne (37 %).
Muzyka w tym programie zajmowata niewiele miejsca — jedynie 15% rocznego programu.

Program pn. Radio RMF Classic, zgodnie z koncesja, to program o charakterze
wyspecjalizowanym, muzyczno-literackim.
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Wykres nr 42 Struktura gatunkowa programu RMF Classic Warszawa w 2009 roku
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Program RMF Classic, wypetniajac warunki dotyczace specjalizacji, zawierat przede
wszystkim muzyke (83%) z czego muzyka powazna stanowita 66% rocznego czasu
nadawania.

Programy o zasiegu lokalnym

Zawartos¢ programow lokalnych, opracowana w oparciu o monitoringi, wykonane w
2009 roku, przedstawiono w rozdziale 111 ,,Sprawozdania KRRiT”

Telewizja koncesjonowana

Oferta programowa w telewizji naziemnej
Polsat, TVN, TV4 i Puls (programy o charakterze uniwersalnym)

W 2009 roku, podobnie jak w latach poprzednich (2006 - 2008), TVN nadawal program
catodobowy. W stosunku do poprzedniego roku wydluzyl si¢ natomiast dobowy czas emisji
programu Puls — do 23 godzin 40 minut na dobe¢ (w roku 2008 byto to $rednio 22 godziny 56
minut). Czas nadawania pozostatych dwoch programéw zmniejszyt si¢: w programie Polsat —
0 44 godziny w skali roku (wyni6st on §rednio 23 godziny 37 minut na dobg), w programie
TV4 — o ponad 22 godziny w skali roku (r6znica w lacznym czasie emisji pomi¢dzy rokiem
ubiegtym a 2008 wynika z faktu, ze 2008 rok to rok przestgpny).

W omawianym okresie, udzial w programie audycji premierowych byt, podobnie jak
w 2008 roku, najwyzszy w programie Polsat — 66% rocznego czasu emisji programu
(zwigkszyt si¢ w porownaniu do 2008 roku o 1 pkt. proc.), w programie 774 wyniost 46%
rocznego czasu nadawania (zmniejszyt si¢ w poréwnaniu do 2008 roku o 3 pkt. proc.), a w
TVN premiery stanowity 42% rocznego czasu nadawania programu (o 3 pkt. proc. mniej niz
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w 2008 roku). Tak samo, jak w 2008 roku, udziat premier w rocznym czasie nadawania
programu w 2009 roku byt najnizszy w programie Puls — 21% rocznego czasu emisji (W
poréwnaniu do 2008 roku zmalat on o 9 pkt. proc.).

Wykres nr 43  Poréwnanie struktury gatunkowej programow TVN, Polsat , TV4 i Puls w 2009 roku
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Z powyzszych danych wynika, ze w pordéwnaniu z danymi za 2008 rok, w kazdym
z omawianych programow nastapity w ciagu 2009 roku zmiany udzialow w rodzajach
nadawanych audycji.

W programie Polsatu zwigkszyl si¢ udzial filmu fabularnego (o ponad 3 pkt. proc.)
oraz, nieznacznie, udziat audycji informacyjnych (o niecate 2 pkt. proc.). Najwigksza réznica
w poréwnaniu z danymi za 2008 rok dotyczyla audycji rozrywkowych, ktorych w 2009 roku
nadano w Polsacie mniej o prawie 5 pkt. proc.

W programie TVN, przy porownaniu danych z lat 2008 — 2009, nie zanotowano
duzych zmian udziatéw poszczeg6élnych rodzajéw audycji. Roéznice wynosity od 0,1 do 1,1
pkt. proc. W poréwnaniu do 2008 roku, w ubiegltym roku zwigkszono czas nadawania filmu
fabularnego (o 1,1 pkt. proc.), zmniejszono natomiast udziat audycji sportowych (o 0,8 pkt.
proc.) i audycji rozrywkowych (o 0,9 pkt. proc.).

W 2009 roku w programie 7V4 zwigkszono znaczaco (o blisko 7 pkt. proc.) liczbe
godzin filmu fabularnego. Zwigkszono natomiast, o niecate 4 pkt. proc., udzial muzyki.
Wyzszy o niecale 2 pkt. proc. byl takze udzial w programie audycji edukacyjnych.
Zmniejszono natomiast udzial audycji publicystycznych 1 audycji rozrywkowych (kazdy o
niecate 5 pkt. proc.).

W omawianym okresie w programie telewizji Puls zmniejszono, o ponad potowg,
udzial audycji informacyjnych, o ponad 2 pkt. proc. — audycji edukacyjnych oraz filmu
fabularnego, o ponad 1 pkt. proc. — audycji publicystycznych. Zwigkszyl si¢ natomiast czas
emisji filmu dokumentalnego (o prawie 2 pkt. proc.) oraz audycji rozrywkowych (o ponad 5
pkt. proc.).
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Telewizyjne programy lokalne

W 2009 roku nadawano osiem naziemnych programow lokalnych. TV ZLuzZyce,
Niezalezna Telewizja Lokalna Radomsko i Telewizja TVT (nadajaca program w Zorach), byly
emitowane samodzielnie, natomiast 5 kolejnych programéw nadawanych bylo w ramach
spotki Telewizja ODRA Sp. z o0.0.: TV Odra - Jelenia Gora; TV Odra - Zielona Gora, TV
Odra - Swidnica, Wroclaw, Opole; TV Odra - Glogéw, Legnica, Lubin; TV Odra - Gorzéw
Wielkopolski. Wszystkie wymienione programy miaty charakter uniwersalny i1 zawieraty
tematyke lokalna.

Wykres nr 44  Struktura gatunkowa naziemnych programéw lokalnych w 2009 roku
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W 2009 roku, w kazdym z omawianych programoéw najwigkszy udzial miaty,
podobnie jak w 2008 roku, informacja i publicystyka. Wyjatkiem byt program 7V T, w ktorym
najwigcej czasu poswigcono muzyce rozrywkowej oraz audycjom edukacyjnym. Udzial
informacji byl wigkszy w poréwnaniu do 2008 roku, niemal we wszystkich programach
(najwigkszy wzrost w programie ODRA-Jelenia Gora — 8 pkt. proc.), oprdcz programu
ODRA-Zielona Gora (mniej o 6 pkt. proc.). W wigkszosci lokalnych telewizyjnych
programow naziemnych zmniejszyt si¢ natomiast, w poréwnaniu do 2008 roku, udziat audycji
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publicystycznych (najwigksza roznica — w programie ODRA-Zielona Gora — o 15 pkt. proc.).
Jedynie w programie 7V7T udzial tych audcyji wzrdst o 1 pkt. proc., a w Niezaleznej Telewizji
Lokalnej Radomsko pozostat na takim samym poziomie.

W 2009 roku w polowie omawianych programéw udziat audycji edukacyjnych byt
nizszy niz w 2008 roku. Najwigksze spadek udziatu tych audcyji zanotowano w programie
Luzyce (o 4 pkt. proc.). W programach: Niezaleznej Telewizji Lokalnej Radomsko oraz
ODRA- Swidnica, Wroclaw, Opole, podobnie jak w poprzednim roku, nie nadawano audycji
edukacyjnych. Natomiast wzrost udziatu edukacji, w poréwnaniu z rokiem 2008, nastapit w
programach: ODRA-Zielona Gora (o 5 pkt. proc.) oraz ODRA-Jelenia Gora (wzrost o 2 pkt.

proc.).

W czterech programach zwigkszyt si¢ w ubiegtym roku udziat audycji poradniczych
(najwigcej o 5 pkt. proc. w programie ODRA — Glogow, Legnica, Lubin). Natomiast w
programie ODRA— Swidnica, Wroctaw, Opole, w ktorym w 2008 roku nie nadawano wcale
audycji poradniczych, w roku 2009 wyniost on 4%. Ponadto w 2009 roku w dwdch
programach (ODRA-Jelenia Gora, ODRA — Gorzow Wielkopolski) nadawano widowiska
teatralne — ktoére nie byly obecne w tych programach w roku poprzednim. W drugim z
wymienionych programéw analogiczna sytuacja dotyczyta emisji muzyki powazne;.

Oferta programowa telewizyjnych programéw satelitarnych
Charakterystyka ogolna

W 2009 roku koncesj¢ otrzymato kilkanascie nowych telewizyjnych programéw
satelitarnych, w tym na przyktad swoja ofert¢ poszerzyli: Polsat (Polsat International, Polsat
Film, Polsat dla dzieci, Polsat dla mtodziezy, Polsat HD — emisja od wrze$nia), ITI Neovision
Sp. z o.0. (nFilmHD, nFilmHD?2), Telekomunikacja Polska S.A. (Orange Sport Info).
Koncesje na nadawanie programéw telewizyjnych otrzymali rowniez nadawcy programéw
radiowych (Eska TV, TUBA TV, Machina TV, RMF Maxxx TV).

CANAL+ Cyfrowy dysponowat 3 programami o charakterze filmowym (CANAL+
Polska i CANAL+ Zétty, Ale Kino), 2 adresowanymi do dzieci i mtodziezy (MiniMini i
ZigZap), jednym o charakterze dokumentalnym (Planete), 2 prezentujacymi tematyke
sportowa (CANAL+ Niebieski Sport, Canal+Sport2), programem Kuchnia.tv, po§wigconym
sztuce kulinarnej oraz programem poradnikowo-dokumentalnym DOMO, przedstawiajacym
inspiracje dla domu 1 ogrodu. W ubieglym roku nowe koncesje otrzymaty dwa nadajace od 10
lat programy: Ale Kino oraz Zig Zap.

TVN SA nadawala programy: uniwersalne (TVN International, TVN International
West, TVN Warszawa), filmowo-rozrywkowy (TVN Siedem), informacyjno-publicystyczny
(TVN 24), poswigcony informacjom meteorologicznym (7VN Meteo), motoryzacyjny (TVN
Turbo), adresowany do kobiet (TVN Style) oraz biznesowo-ekonomiczny (7VN - CNBC
Biznes). W potowie roku spotka zakonczyla nadawanie programu, poswigconego nauce
jezykow obcych TVN LINGUA (uchylenie koncesji 15 lipca 2009 roku). Zaprzestano takze
nadawania programu skierowanego do lekarzy TVN Med (uchylenie koncesji 8 stycznia 2009
roku na wniosek koncesjonariusza). Spétka ITI Neovision Sp. z 0.0. nadawata w ubieglym
roku program sportowy nSport, oraz spoteczno-religijny Religia.tv. 1 kulturalno-
publicystyczny - OTV, prowadzony przez Jerzego Owsiaka ( nadawca zaprzestal emis;ji
programu). W minionym roku spotka otrzymata dwie nowe koncesje na programy
wyspecjalizowane filmowe (nFilmHD, nFilmHD?2).
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W 2009 roku oferta Telewizji POLSAT SA powigkszyta si¢ o 4 programy
wyspecjalizowane (muzyczny — Polsat dla mlodziezy, adresowany do dzieci — Polsat dla
dzieci, filmowy — Polsat film oraz uniwersalny — Polsat International — majacy by¢
konkurencja dla TVN International i TVN International West).

Satelitarne programy o charakterze uniwersalnym

Grupg programow o charakterze uniwersalnym, nadawanych w 2009 roku, tworzyty:
POLSAT 2, TVN International TV, International West, TVN Warszawa oraz TVS (program
uniwersalny z tematyka regionalna, dotyczaca Gornego Slaska).

Wykres nr 45 Struktura gatunkowa programéw satelitarnych o charakterze uniwersalnym
w 2009 roku
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Jak pokazuje wykres, najbardziej zréznicowany pod wzgledem rodzajow audycji byt
program TVS (10 rodzajow audycji). Najwigcej audycji informacyjnych nadawano
w programie TVN Warszawa. Najmniejszy, sposrod 5 omawianych, byl w tym programie
udzial muzyki rozrywkowej. Najwigcej czasu na audycje publicystyczne poswigcono w
programach: TVN International i TVN International West. W wymienionych programach
grupy TVN najwigkszy udzial w strukturze miatl film fabularny. W programie 7VS
przewazaty audycje rozrywkowe.
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Satelitarne programy o charakterze wyspecjalizowanym - filmowym

W 2009 roku oferta programéw telewizyjnych o profilu filmowym byta taka sama, jak
rok wczesniej. Nadal najbardziej zréznicowana byla oferta grupy CANAL+ Cyfrowy,
nadajacej 3 programy filmowe: CANAL+ Polska, CANAL+ Polska Zotty, ALE KINO!.

W ofercie kanaléw tematycznych grupy TVN, podobnie jak w poprzednim roku,
znajdowat si¢ program filmowo-rozrywkowy TVN Siedem. W prezentowaniu filmu polskiego
specjalizowat si¢ program Kino Polska.

Wykres nr 46  Struktura gatunkowa programéw satelitarnych o charakterze filmowym w 2009 roku

TVN 7T

Canal+ film

Canal+ AleKino!

Canal+ Polska

KINO POLSKA

0% 10%  20%  30%  40%  50%  60%  70%  80%  90%  100%
® Informacja ERozrywka = Sport
B Autopromocja ® Platne elementy programu = Publicystyka
® Edukacja ® Poradnictwo " Religia
B Film dokumentalny ® Film fabularny ® Muzykarozrywkowa

Najwyzszy udziat filmu fabularnego w ubieglym roku, podobnie jak w latach
ubiegtych, byt w programie Ale Kino. Mniejszy (o 10 pkt. proc.) udziat wystapit w programie
Canal+ Polska Z6tty, a najmniej filmu fabularnego zawierat program TVN Siedem. Program
ten ma charakter wyspecjalizowany, filmowo-rozrywkowy, gdzie audycje rozrywkowe miaty
w ubiegtym roku najwyzszy udzial w omawianej grupie programow.

Tak, jak w 2008 roku, najwyzszy udzial filmu dokumentalnego odnotowano w
programie Kino Polska.

Satelitarne programy o charakterze wyspecjalizowanym - rozrywkowym

Grupg programéw o charakterze rozrywkowym tworzyly: TELE 5, iTV, 4 fun.tv,
Polsat Play (charakter wyspecjalizowany rozrywkowy, adresowany do widzéw dorostych).

101



1V. Oferta programowa nadawcow radiowych i telewizyjnych

Wykres nr 47  Struktura gatunkowa programoéw satelitarnych o charakterze rozrywkowym
w 2009 roku
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Najbogatszymi pod wzgledem rodzajow audycji, byly w ubieglym roku dwa
programy: Tele 5 (8 rodzajéw audycji) i Polsat Play (7 rodzajéw audycji). Tele 5, podobnie
jak w 2008 roku, jako jedyny w grupie programoéw rozrywkowych, zawierat audycje
publicystyczne. Z kolei zawieral najnizszy udzial muzyki. Najwyzszy, niemal identyczny
udziat audycji rozrywkowych zawieraly programy: iTV oraz Polsat Play. Program iTV miat
takze najwyzszy udzial audycji poradniczych. Audycje edukacyjne nadawano tylko w
programie Polsat Play. Najwyzszy udzial muzyki zanotowano w programie 4fun.tv.

Satelitarne programy o charakterze wyspecjalizowanym — informacyjnym

Grupg programéw informacyjnych tworzyly w ubieglym roku programy:
TVN 24 1 Polsat News (charakter informacyjno-publicystyczny), TV Biznes (charakter
ekonomiczno-informacyjny), TVN CNBC Biznes (charakter biznesowo - ekonomiczny),
Superstacja (charakter informacyjny) oraz TVN Meteo (poswigcony zjawiskom pogodowym).
Programy: TVN 24, TVN Meteo oraz Superstacja nadawaly program catodobowo. Natomiast
sredni dobowy czas nadawania programu Polsat News wyniost 23 godz. 50 minut; $redni
dobowy czas nadawania programu - 7V Biznes wyniost 22 godz. 35 minut ($rednio o 27 minut
wigcej niz w 2008 roku). Najkrocej $rednio w ciagu doby nadawatl w omawianej grupie w
ubiegtym roku, program 7VN CNBC Biznes — 17 godzin.
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Wykres nr 48  Struktura gatunkowa programow satelitarnych o charakterze informacyjnym
w 2009 roku
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Najwyzszy udzial audycji informacyjnych byt w programach: TVN Meteo oraz Polsat
News, a najwyzszy udziat publicystyki - w programie 7VN CNBC Biznes. Informacja obecna
byla we wszystkich omawianych programach, za§ audycje publicystyczne niemal we
wszystkich (oprocz TVN Meteo). Najbogatsza oferta pod wzgledem rodzajow audycji byta w
programie TVN 24 (7 rodzajéw audycji), najubozsza — w TVN Meteo. Podobnie jak w 2008
roku, w ubieglym roku w programie 7V Biznes znaczacy udzial miata edukacja. Audycje
edukacyjne, a takze - religijne byly obecne takze, cho¢ w niewielkim udziale, w Polsat News.
Z kolei film fabularny w ubieglym roku byl nadany wytacznie w programie TVN 24.

Satelitarne programy o charakterze wyspecjalizowanym - edukacyjnym

Oferte programéw edukacyjnych tworzyty w ubieglym roku: Edusat, Edusat BIS,
Edusat BIS 2 oraz DOMO (charakter poradnikowo-dokumentalny).
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Wykres nr 49  Struktura gatunkowa programoéw satelitarnych o charakterze edukacyjnym w 2009 roku
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Wséréd omawianych programoéw najbogatsza oferte pod wzgledem rodzajow audycji
prezentowal program nalezacy do grupy Canal+ - DOMO (5 rodzajow audycji). W grupie
programéw Edusat, nadawano w ubieglym roku tylko po dwa rodzaje audycji (edukacyjne
oraz muzyka powazna). Najwyzszy udziat audycji edukacyjnych stwierdzono w programach
grupy Edusat. Z kolei najwyzszy udzial audycji poradniczych wystapit w programie DOMO.

Satelitarne programy o charakterze wyspecjalizowanym - sportowym

W 2009 roku oferta programow sportowych sktadata si¢ z nastgpujacych programow:
POLSAT Sport, POLSAT Sport Extra, POLSAT SPORT HD, CANAL+ Polska Niebieski
Sport, Canal+ Sport2, nSport oraz Orange Sport.
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Wykres nr 50  Struktura gatunkowa programéw satelitarnych o charakterze sportowym w 2009roku
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Najbogatsza oferte¢ pod wzgledem rodzajéw audycji w programach sportowych
prezentowal program Canal+ Sport (6 rodzajéw audycji). W programie nSport nadawano
transmisje 1 retransmisje zawodow 1 imprez sportowych oraz informacje 1 magazyny.
Najwyzszy udziat audycji sportowych nadawano programie Orange Sport.

Satelitarne programy wyspecjalizowane ze wzgledu na odbiorce

Grupg programow wyspecjalizowanych ze wzgledu na odbiorce tworzyly: ZigZap
1 MiniMini dla dzieci i mlodziezy, Polsat Cafe (charakter wyspecjalizowany — rozrywkowo -
kobieco-medyczny) oraz TVN Style - dla kobiet.
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Wykres nr 51  Struktura gatunkowa programow satelitarnych, wyspecjalizowanych ze wzgledu
na odbiorce w 2009 roku
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Podobnie jak rok wczesniej, najwigkszy udzial filmu fabularnego (w wigkszos$ci
animowanego), byt w programie MiniMini. Rozrywka dominowata w programach: TVN Style
i Polsat Cafe. Audycje publicystyczne obecne byly wytacznie w programie TVN Style,
natomiast - informacyjne oraz edukacyjne i1 poradnicze — jedynie w programie Polsat Cafe.

Satelitarne programy o profilu religijnym

W omawianej grupie znalazly si¢ dwa programy wyspecjalizowane: TRWAM
(o charakterze edukacyjno-poradniczym i religijnym) oraz Religia.tv (o charakterze spoteczno
— religijnym).

Wykres nr 52 Struktura gatunkowa programoéw satelitarnych, wyspecjalizowanych o profilu religijnym
w 2009 roku
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W tych programach najwyzszy udziat w strukturze miaty: w programie TRWAM -
audycje religijne, a w programie Religia.tv - film dokumentalny. W obydwu programach duzo
czasu poswigcono rowniez audycjom publicystycznym, a w programie TRWAM takze
audycjom edukacyjnym. W obydwu programach zanotowano porownywalny udzial filmu
fabularnego. Telewizja TRWAM nadawata audycje informacyjne oraz widowiska teatralne,
ktérych nie nadawano w programie Religia.tv. W programie TRWAM wysoki udzial miata
takze muzyka rozrywkowa, podczas gdy w programie Religia.tv stanowita ona zaledwie
0,4%.

Pozostale programy o charakterze wyspecjalizowanym

W ubieglym roku emitowane byly réwniez programy: Planete, nadajacy filmy
dokumentalne, TVN Turbo - motoryzacyjny i hobbistyczny oraz Kuchnia.tv - po$wigcony
sztuce kulinarne;.

Wykres nr 53  Struktura gatunkowa pozostalych programéw satelitarnych o charakterze
wyspecjalizowanym w 2009 roku
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Jak pokazuje wykres, w strukturze TVN Turbo najwigkszy udzial miaty audycje
rozrywkowe, w programie Kuchnia.tv dominowaty audycje poradnikowe. W ostatnim z
wymienionych programow, do$¢ wysoki udzial (cho¢ o wiele nizszy niz w Planete), miat
takze film dokumentalny. Program Planete wypelinialy, podobnie jak w poprzednich latach
(oprdcz autopromoc;ji i ptatnych elementéw), wytacznie filmy dokumentalne.
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4.3. Porownanie oferty programowej nadawcow publicznych

i koncesjonowanych

Telewizja

Podstawa porodwnania oferty telewizyjnej w 2009 roku byly dwa programy telewizji
publicznej (TVP I 1 TVP 2) oraz dwa programy telewizji koncesjonowanej (Polsat 1 TVN),
rozpowszechniane droga naziemna o zasiggu ogoélnokrajowym i ponadregionalnym.

Wykres nr 54
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Wykres nr 55
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Tak jak w latach poprzednich, w ubieglym roku, podobienstwem wymienionych
programoéw byt ich uniwersalny charakter (ré6znorodno$¢ rodzajéw audycji i form) oraz
wysoki udziat fabuty (film kinowy 1 telewizyjny, seriale, telenowele itp.).

Obok filmu fabularnego w 2009 roku, w programach omawianych telewizji
koncesjonowanych oraz w programie 7VP 2, dominowaly audycje rozrywkowe. Z kolei w
TVP I miaty one do$¢ niski udziat (4%).

Audycjom publicystycznym poswigcono najwigcej czasu w programie T7VN (15%).
Wsrdod programow telewizji publicznej dominowaty one w TVP 1 (10%). Najnizszy udziat
publicystyki byt w programie Polsat.

Udzial filmu dokumentalnego byt zdecydowanie wyzszy w programach telewizji
publicznej (w TVP 2 - 83%; w TVP I - 49%). W omawianych programach
koncesjonowanych byt zdecydowanie nizszy (0,1% w Polsacie, 0,02% w TVN).

Audycje informacyjne zajelty najwigcej czasu w TVP [ (6,6%) oraz w programie
Polsat (5,3%).

Audycje edukacyjne nadawano gtéwnie w programach telewizji publicznej (w TVP 2
5,7%; TVP I - 2,9%). Wsrod programoéw koncesjonowanych edukacja obecna byta jedynie w
programie Polsat, w minimalnym wymiarze (0,1%).

Audycje poradnicze mialy niewielki udziat w trzech z czterech omawianych
programéw (nie nadawano ich w programie 7VP 2). W programie 7VN udziat poradnictwa w
rocznym czasie nadawania wyniost 1%, w programie Polsat — 0,2%,aw TVP I - 0,6%.

Religia obecna byla w ubieglym roku wytacznie w programach telewizji publiczne;.
W TVP 1 jej udzial wynidst 2,1%, w TVP 2 — niecaly 1%.
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W roku ubieglym widowiska teatralne nadawano tylko w 7VP 1 (0,6%; tyle samo, jak
w 2008 roku). W TVP 2, podobnie jak w omawianych programach koncesjonowanych, nie
byly one obecne (w 2008 roku w TVP 2 stanowity 0,1% rocznego czasu emisji programu).

Udziat audycji sportowych byt najwyzszy w Polsacie (3,9%; mniej o 2 pkt. proc. w
poréwnaniu do 2008 roku). Dos¢ wysoki udziat tych audycji byt takze w omawianych
programach telewizji publicznej (po 2,4%; mniej o niecate 2 pkt. proc. niz w 2008 roku).

Muzyka rozrywkowa nadawana byla we wszystkich omawianych programach —
zarébwno telewizji publicznej, jak i koncesjonowanej. Najwyzszy jej udziat zanotowano w
TVP 2 (2,7%). W pozostaltych omawianych programach jej udzial wynidst od 0,01% - w
programie Polsat, do 0,3% - w programie TVN.

Muzyka powazna zajgta niecaty 1% w programach telewizji publicznej (w TVP 2 —

0,3%; w TVP 1 -0,2%). W minimalnym udziale byta rowniez nadawana w programie Polsat
(0,1%).

Muzyka jazzowa nie byta obecna w Zadnym z omawianych programow.

Radio

Na podstawie sprawozdan, otrzymanych od nadawcow, pordwnana zostata oferta
programow radiowych o zasiggu ogolnopolskim 1 charakterze uniwersalnym: publicznych
(Program 1 PR SA, Program 3 PR SA) i koncesjonowanych (RMF FM i Radio Zet).

Wykres nr 56
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Wykres nr 57
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Omawiane programy Polskiego Radia SA dostarczaty sluchaczom ofertg¢ bardziej
réznorodna, co do gatunkéw i form radiowych, niz ogdlnopolskie programy koncesjonowane.
Warstwa stowna w programach publicznych zajmowata zdecydowanie wigcej rocznego czasu
nadawania, niz w koncesjonowanych. Stanowita ona 63,7% rocznego czasu nadawania
Programu 1 1 41,6% nadawania Programu 3. Tymczasem w koncesjonowanych RMF FM
1 Radio Zet dominowata muzyka, pozostawiajac audycjom stownym 30,5% rocznego czasu
nadawania programu RMF FM i 22,5% tego czasu w Radio Zet.

We wszystkich programach ogdlnopolskich (koncesjonowanych 1 publicznych)
najwigkszy udziat wsrod audycji stownych mialy publicystyka i informacja.

W programach radia publicznego wyraznie przewazata publicystyka zajmujac w
Programie 1 — 20,6%; w Programie 3 - 13,5%. Sposréd programoéw koncesjonowanych
najmniejszy jej udziat byt w RMF FM (4,3%).

Przekazy informacyjne miaty poréwnywalny udzial w omawianych programach
publicznych 1 koncesjonowanych (w Programie I omawiany udzial wynidst 15%; w
Programie 3 - 8,2%; w Radiu Zet — 9,4%, w RMF FM — 11,2%).

Oproécz informacji 1 publicystyki najwyzszy udzial w programach koncesjonowanych
mialy audycje rozrywkowe - ponad dwukrotnie wigcej niz w programach radia publicznego
(W RMF FM —7,3%, w Radiu Zet — 6,1%).

Programy Polskiego Radia SA od programoéw koncesjonowanych odrozniata réwniez
obecno$¢ audycji poradniczych (4,7% w Jedynce; 1,1% w Trdjce), religijnych (3,1% w
Jedynce; 0,5% w Trojce) 1 sportowych (3,5% w Jedynce;, 1,8% w Trojce), audycji
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skierowanych do dzieci 1 mtodziezy (2,2% w Jedynce; 0,8% w Trojce) oraz muzyki
powaznej, jazzowej, ludowej i etniczne;j.

Edukacja oraz audycje literackie 1 formy udramatyzowane miaty blisko o potowe
mniejszy udziat w programach koncesjonowanych niz w radiu publicznym.
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V. Audytorium radia i widownia telewizyjna

5.1. Udzial w rynku i wielko$¢ audytorium stacji radiowych
w 2009 roku

Programy radiowe

Dane o wskaznikach sluchalnosci programéw radiowych pochodza z badania
audytorium radia Radio Track, SMG/KRC Millward Brown, zrealizowanego na
ogolnopolskiej probie oséb w wieku 15-75 lat, w okresie styczen — grudzien 2009 roku.
Wielkos$¢ proby to 86 563 respondentow.

W 2009 roku radia stuchato 81,4% Polakoéw. Respondenci poswigcali na to $rednio
4 godziny 142 minuty dziennie. Struktura rynku radiowego zostala przedstawiona
na wykresie 58. Grupa programow, ktore objety najwigksza czg¢s¢ rynku radiowego w Polsce,
byly programy o zasiggu ogo6lnopolskim, tj. programy radia publicznego: Program 1, 2, 3
1 Radio Euro PR SA, oraz programy koncesjonowane: Radio Maryja, RMF FM 1 Radio Zet.
Miaty one tacznie 63,2% udziatu w rynku, w tym publiczne programy ogolnopolskie — 19,4%
1 koncesjonowane programy ogolnopolskie 43,8%. Programy o zasiggu ponadregionalnym
(CHILLI ZET, ESKA ROCK, TOK FM, Radio PIN i RMF CLASSIC), miaty tacznie 2,9%
udziatu w rynku, natomiast 5,5% udzialu osiagngty programy regionalne radia publicznego,
a22,9% — koncesjonowane programy lokalne. Najwigksze wskazniki stuchalnosci wsrod
wszystkich programow radiowych uzyskalo RMF FM, ktéoremu przypadia ponad s rynku
radiowego w Polsce.

Wykres nr 58  Struktura rynku radiowego w 2009 roku.
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W poréwnaniu do 2008 roku, liczba oséb stuchajacych radia zwigkszyta sig
0 4,7 punktu procentowego. Zwigkszyt si¢ odsetek stuchaczy wszystkich grup programow
(ogo6lnopolskich, ponadregionalnych, regionalnych i lokalnych), przy czym najbardzie;j,
0 4 pkt. proc., przyrosto audytorium programoéw ogolnopolskich. Na uwage zastuguje wzrost
(o 2 pkt. proc.) odsetka Polakow, stuchajacych programéw oznaczonych jako ,,inne polskie”.
Sa to programy nieposiadajace koncesji KRRiT lub nienadajace programu przez cata dobg
oraz programy nadawane w Internecie.

W poréwnaniu do 2008 roku znaczniejsza zmiang udzialu w rynku odnotowaty
koncesjonowane programy lokalne, ktorych taczny udziat w rynku spadt o 1,8 pkt. proc.

W poréwnaniu z 2008 r. znaczniejsza zmian¢ udzialu wrynku odnotowaty
koncesjonowane programy lokalne, ktérych taczny udziat w rynku spadt o 1,8 pkt. proc.

Na wykresach nr 59 1 60 zostata przedstawiona dynamika rynku radiowego w Polsce
w latach 2006-20009.

Wykres nr 59 Udzial w rynku grup programéw radiowych publicznych i koncesjonowanych:
ogélnopolskich, ponadregionalnych, regionalnych oraz lokalnych w latach 2006-2009.
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Zmiany wielko$ci udzialu poszczegdlnych grup programdéw w ciagu ostatnich czterech
lat nie byly duze. Niezmiennie najwigksza popularnoscia cieszyly si¢ koncesjonowane
programy ogolnopolskie. W ostatnim roku, o okoto 2 pkt. proc. zmalal udziat w rynku
koncesjonowanych programoéw lokalnych. O 2,3 pkt. proc. na przestrzeni czterech ostatnich
lat zmniejszyl si¢ tez udzial w rynku ogdlnopolskich programoéw publicznych, natomiast
niewielki, ale systematyczny wzrost udziatlu odnotowywaly programy ponadregionalne.

Wigksze zmiany w udziatach w rynku w ostatnich czterech latach mozna zauwazy¢
w grupie programow ogolnopolskich, publicznych i1 koncesjonowanych (wykres 60). Przede
wszystkim uwage przykuwa wzrost wielkosci udzialu w rynku radia RMF FM, ktére w latach
2006-2009 zyskato 3,8 pkt. proc., z czego 2,3 pkt. proc. to przyrost ubiegtoroczny. Dominacje
RMF FM wzmocnit fakt, ze jego najwigksi konkurenci: Radio ZET oraz Program 1 PR SA,
w tym samym czasie tracily swoje udzialy w rynku- Radio ZET — 2,5 pkt. proc., za$
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Program 1 PR SA — 2,4 pkt. proc. Udzialy w rynku Programu 3 PR SA oraz Radia Maryja
utrzymywaly si¢ w tych czterech latach na stalym poziomie.

Ze wzgledu na mata warto$¢ udziatu w rynku radiowym, w zestawieniu na
wykresie 60 nie zostaly uwzglednione Program 2 PR SA oraz Polskie Radio Euro.

Wykres nr 60 Udzial w rynku ogé6lnopolskich programéw radiowych publicznych i koncesjonowanych
w latach 2006-2009.
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Program 1 uzyskat najwyzsze ws$réd programoéw Polskiego Radia SA wskazniki
stuchalno$ci. Stuchato go 14,8% Polakéw. Udziat publicznej Jedynki w rynku radiowym
wynidst 12,0%, co oznacza, ze zmalal w stosunku do 2008 roku o 0,8 pkt. proc. Na jej
stuchaniu odbiorcy spedzali srednio 3 godz. i 6 min. dziennie.

Odbidr Programu 2 deklarowato 1,3% Polakéw, a wigc o 0,2 pkt. proc. wigcej niz
w 2008 roku. Czas, jaki przecigtnie stuchacze przeznaczali na jego stuchanie wynidst 1 godz.
1 53 min. dziennie. Udzial Programu 2 w rynku radiowym wyniést 0,7% — o 0,1 pkt. proc.
wigcej niz w 2008 roku.

Programu 3 w 2009 roku stuchato 8,2% respondentow. Byto to o 1 pkt proc. wigcej
niz przed rokiem. Sredni dzienny czas stuchania tego programu wyniost 3 godz. i 3 min.
W pordéwnaniu do roku poprzedniego, udziat Programu 3 w ogdlnopolskim rynku radiowym
wzrost o 0,4 punktu procentowego do 6,6%.

Polskie Radio Euro (wcze$niej Radio Bis) byto shuchane przez 0,3% Polakow. Sredni
dzienny czas shuchania tego programu wynidst 2 godz. i 10 min., a jego udziat w rynku
radiowym osiagnal 0,2%.

Rozglosnie regionalne radia publicznego

Programy nadawane przez rozglo$nie regionalne radia publicznego w 2009 roku
stuchato 8,9% Polakow, a wigc o 0,9 pkt. proc. wigcej niz przed rokiem. Ich laczny udziat
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w ogolnopolskim rynku radiowym osiagnat 5,5% (o 0,2 pkt. proc. wigcej niz w 2008 roku).
Odbiorcy stuchali tych programow przez $rednio przez 2 godz. 22 min. dziennie.

Ogdlnopolskie programy koncesjonowane

Udziat RMF FM w rynku radiowym w 2009 roku wyniost 25,6%. Wskaznik ten
wzrost o 2,3 pkt. proc. w pordwnaniu z ubieglym rokiem. Stuchato go 33,0% respondentdw,
awigc o 4,1 pkt. proc. wiecej niz przed rokiem. Sredni czas stuchania tego programu
w badanym okresie to 2 godziny 58 minut.

Pomimo, ze w poréwnaniu do ubieglego roku odsetek stuchaczy Radia ZET wzrost
0 0,4 pkt. proc. osiagajac 24,2%, to jednak jego udziat w rynku zmniejszyt si¢ o 2 pkt. proc.
do 16,3%. Zmniejszyl si¢ réwniez czas, jaki respondenci poswigcali na stuchanie Zetki.
Wyniodst on 2 godz. 35 min i byt o 10 min. krétszy niz poprzednio.

Radiu Maryja przypadio 1,9% udziatlu w rynku. Odsetek stuchaczy tego programu
wyniost 3,4% ogolnej liczby respondentéw. Program byt odbierany $rednio przez 2 godz.
1 10 min. dziennie.

Ponadregionalne programy koncesjonowane

Wsrod programéw ponadregionalnych najwigkszy udziat w rynku mialo radio
TOK FM (1,0%). Stuchato go 1,6% Polakéw, a $redni czas shuchania wyniost 2 godz. 30 min.

Udzial w rynku radia ESKA ROCK wyniést 0,9%, a wigc wzrost o 0,4 pkt. proc.
w stosunku do 2008 roku. Stuchato go 1,7% respondentéw S$rednio przez 2 godz. i 8 min.
dziennie. Wielko$¢ udzialu w rynku tego programu rosta systematycznie w ciagu kolejnych
kwartalow 2009 roku i w IV kwartale ESKA ROCK wyprzedzita radio TOK FM, pod
wzgledem udziatu w rynku.

Radio RMF Classic miato 0,5% udzialu w rynku. Stuchanie tego programu
deklarowato 0,9% Polakéw, poswigcajac mu $rednio 2 godz. 1 2 min. dziennie.

Program CHILLI ZET uzyskat 04% udzialu w rynku, a jego audytorium stanowito
0,6% Polakow. Stuchano go przez $rednio 2 godz. i 15 min. dziennie.

Udziat Radia PiN w rynku radiowym byl niewielki i wyniost 0,1%.

Programy koncesjonowane o zasiegu lokalnym

Programy koncesjonowane o zasiggu lokalnym miaty w 2009 roku tacznie 22,9%
udziatu w og6lnopolskim rynku radiowym. Wskaznik ten spadt w stosunku do 2008 roku
o 1,8 pkt. proc. Programéw tych stuchato 30,7% respondentéw (o 1 pkt. proc. wigcej niz
przed rokiem) przez $rednio 2 godz. i 51 min. dziennie.

Stuchalnosé programow ogolnopolskich w ciqgu dnia

Na wykresie nr 61 przedstawiono procent odbiorcéw, stuchajacych danego programu
w okreslonej porze dnia. Dzien zostal podzielony na kwadranse. Wykres uwzglednia
programy ogdlnopolskie o najwigkszym zasiggu.

Program 1 PR SA byt najchgtniej stuchany w godzinach migdzy 6:00 a 15:00. Pora
jego maksymalnej stuchalnosci wypadata okoto godziny 8:00. Od godz. 8:00 do godz. 10:00
liczba stuchaczy nieznacznie spadata, a nastgpnie do godz. 12:00 audytorium utrzymywato si¢
na statym poziomie. Po potludniu odsetek stuchaczy Programu 1 systematycznie malat.
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Liczba stuchaczy Programu 3 PR SA utrzymywata si¢ w ciagu dnia na staltym
poziomie. Najwigcej osob stuchato go okoto godziny 10:00 rano. Odsetek stuchaczy
publicznej Trojki zaczynal si¢ wyrazniej obniza¢ dopiero po godzinie 15:30.

RMF FM byto najchgtniej stuchane miedzy godzinag 7:00 a 18:00 Rano liczba jego
stuchaczy szybko rosta, osiagajac maksimum okoto godziny 10:00, a nastgpnie utrzymywata
si¢ na statym, wysokim poziomie do ok. 15:00. P6Zniej szybko malata.

Podobny przebieg stuchalnosci miatlo Radio ZET, dla ktéorego z maksimum liczby
stuchaczy rowniez wypadato okoto godziny 10:00.

Radio Maryja, w przeciwienstwie do pozostatych programoéw, mialo cztery pory
najwigkszej stuchalno$ci: rano migdzy 6:30 a 9:00, w potudnie pomigdzy 12:00 a 13:00,
po potudniu o 15:00 i wieczorem o 21:00.

Wykres nr 61 Dzienny rozklad stuchalnosci programéw ogoélnopolskich w 2009 roku
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Audytorium programow radiowych

Na wykresach 62 1 63 pokazane zostaly udziaty w rynku grup programéw radiowych
(publicznych 1 koncesjonowanych: ogolnopolskich, ponadregionalnych, regionalnych
i lokalnych — wykres nr 62), oraz programéw ogodlnopolskich (wykres nr 63), w rynku
radiowym, wyznaczone w czterech kategoriach wiekowych odbiorcéw: najmlodsi — 15-24
lata, mlodzi — 25-39 lat, starsi — 40-59 lat oraz najstarsi — 60-75 lat. Czarnym kolorem w tle
wykresow zaznaczono wielkos$¢ udziatu w rynku obliczona dla ogoétu stuchaczy.

Popularno$¢ programow o zasiggu ogdlnopolskim oraz programoéw regionalnych radia
publicznego rosta wraz z wiekiem radiostuchaczy. Programy ponadregionalne byly najmniej
popularne wsrdd oséb w wieku 40-59 lat. Lokalne programy koncesjonowane byty
zdecydowanie chgtniej wybierane przez mtodszych odbiorcow.
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Wykres nr 62 Struktura wiekowa sluchaczy grup programow radiowych w 2009 roku
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Program 1 PR SA byl najchgtniej stuchany przez osoby starsze. Jego udziat w rynku,
zmierzony w grupie osob w wieku 60-75 lat wynidst 37,9%. Byt wigc trzykrotnie wigkszy niz
zmierzony wsrod ogoétu populacji. Publiczna Jedynka byta najpopularniejszym programem
radiowym w tej grupie wiekowej. Wsrod oséb najmtodszych, w wieku 15-24 lat, jej udziat
w rynku wyniost tylko 1,6%. Podobna do Jedynki strukturg wiekowa odbiorcow miato Radio
Maryja, ktorego udzial w rynku dla osob w wieku 60-75 lat wynidst 7,0%, a wige takze byt
ponad trzykrotnie wigkszy niz dla ogétu populacji. Rowniez Program 2 PR SA byl chgtniej
stuchany przez osoby starsze. Program 3 PR SA najchg¢tniej wybierany byl przez osoby
w wieku 40-59 lat oraz 25-39 lat. Dwa najwigksze ogdlnopolskie programy komercyjne —
RMF FM i Radio Zet byty najchgtniej stuchane przez osoby w wieku 25-39 lat, a najmnie;j
popularne w najstarszej grupie wiekowej. Radio Euro, ze wzgledu na swoj znikomy udziat
w rynku, nie zostalo pokazane na wykresie.

Wykres nr 63 Struktura wiekowa stuchaczy ogélnopolskich programéw radiowych 2009 roku
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Wykresy nr 64 1 65 prezentuja udzial grup programow (publicznych
i koncesjonowanych: ogélnopolskich, ponadregionalnych, regionalnych i lokalnych — wykres
64) oraz programoéw ogolnopolskich w rynku radiowym (wykres 65), zmierzony dla grup
stuchaczy o réznym poziomie wyksztatcenia: podstawowym, zasadniczym zawodowym,
srednim 1wyzszym. Czarnym kolorem zaznaczono udziat tych programéw w rynku,
wyznaczony dla ogétu odbiorcow.

Wykres nr 64 Wyksztalcenie stuchaczy grup programéw radiowych w 2009 roku
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Programy o zasiggu ogolnopolskim bytly nieco chetniej wybierane przez osoby
z wyksztalceniem wyzszym, a mniej chgtnie przez osoby z wyksztalceniem podstawowym.
Wielko$¢ udzialu w rynku tego programu, zmierzona wsrdéd grup stuchaczy o réznym
wyksztatceniu nie podlegata jednak duzym réznicom. Programoéw ponadregionalnych
zdecydowanie chetniej, niz pozostate grupy, stuchali respondenci z wyzszym
wyksztatceniem. Rozglosnie regionalne byly nieco popularniejsze wsréd osob z
wyksztalceniem zasadniczym zawodowym niz wsrod pozostatych. Programy koncesjonowane
o zasiggu lokalnym cieszyly si¢ najwigksza popularnoscia wsrod oséb z wyksztalceniem
podstawowym, co wiaze si¢ z faktem, ze byly one najchetniej stuchane w grupie osob, ktore
nie zakonczyly jeszcze swojej edukacji (w wieku 15-24 lata tak, jak to pokazuje wykres nr
62). Programy te byly najmniej popularne w grupie osob z wyksztatceniem wyzszym.

Program 1 PR SA, oraz Radio Zet byly rownie chgtnie stuchane przez osoby o réznym
poziomie wyksztalcenia. Polacy z wyksztalceniem wyzszym, chetniej niz inne grupy stuchali
Programu 3 PR. Udzial w rynku Trdjki zmierzony wsrdd tej grupy osob wyniodst 15,6% 1 byt
09 pkt. proc. wigkszy niz jej udziat w rynku wyznaczony dla ogétu populacji. Réwniez
publiczna Dwdjka byla chetniej wybierana przez osoby z wyksztalceniem wyzszym.
RMF FM miato najwigkszy udziat w rynku wsréd stuchaczy z wyksztalceniem zasadniczym
zawodowym oraz S$rednim, natomiast Radia Maryja najchetniej stuchaly osoby
z wyksztatceniem podstawowym. Radio Euro, ze wzgledu na niewielki udzial w rynku, nie
zostato pokazane w zestawieniu.
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Wykres nr 65 Wyksztalcenie stuchaczy ogélnopolskich programow radiowych w 2009 roku
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Podsumowanie

Najwigksza stuchalnoscia w 2009 roku cieszyly si¢ programy ogdlnopolskie
zajmujac ponad 63,2% udzialu w rynku radiowym (a wigc tyle samo, co przed
rokiem). Wsrdd nich najwyzsza pozycje¢ na rynku osiagnat program RMF FM,
kolejna Radio ZET, Program 1 i Program 3 Polskiego Radia, Radio Maryja oraz
Program 2 PR i Polskie Radio Euro.

W stosunku do 2008 roku najwigksza zmiang wielkosci udziatu w rynku wykazato

RMF FM, ktore zyskato 2,3 pkt. proc. Natomiast najwickszy spadek udzialu w

rynku odnotowato Radio ZET (strata 2 pkt. proc. w stosunku do 2008 roku).

Wielkos$ci udziatu w rynku programoéw radiowych w kolejnych kwartatach 2009

roku ulegly najwigkszym zmianom w III kwartale, w ktorym nastapil spadek

wielko$ci udzialu w rynku RMF FM (o 2,7 pkt. proc.) i jednoczesny wzrost
udzialu w rynku ogélnopolskich programéw radia publicznego (o 2 pkt. proc.), zas

Radia ZET (o 1 pkt. proc.).

Struktura odbiorcéw programow radiowych pod wzgledem wieku i wyksztatcenia

byta podobna do tej z 2008 roku:

0 grupa najstarszych stluchaczy (60-75 lat), najwigcej czasu spedzata, stuchajac
Programu 1 PR, najmtodsi za$ (15-24 lata), zdecydowanie chetniej stuchali
programoéw koncesjonowanych RMF FM i Radia ZET;

0 wsrod ogolnopolskich programoéw radiowych, odbiorcy z wyksztatceniem
wyzszym najchgtniej stuchali Programoéow 2 i 3 PR SA, za$ Programu 1 PR SA
RMF FM 1 Radia ZET - najchetniej stuchaly osoby z wyksztalceniem
zasadniczym zawodowym oraz S$rednim, natomiast Radio Maryja bylo
najchetniej wybierane przez odbiorcéw z wyksztatceniem podstawowym.
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5.2. Udzial w rynku i struktura widowni programow telewizyjnych
w 2009 roku

Najchgtniej ogladanym programem w 2009 roku, podobnie jak w latach ubieglych, byt
Program 1 TVP SA." Na drugim miejscu pod wzgledem udzialu w widowni, po raz pierwszy,
znalazta si¢ telewizja TVN, ktora miata wyzsze udzialy niz Program 2 Telewizji Polskiej SA.
Program 2 spadt w zwiazku z tym na trzecia pozycje pod wzgledem udziatu w widowni.
Podobnie, jak w 2008 roku, czwarte miejsce w rankingu nalezato do telewizji Polsat.

Jak wynika z analizy danych, Jedynka byla w dalszym ciagu liderem rynku
telewizyjnego w Polsce, a w znacznej odleglosci za nia (ok. 5 - 6 punktow proc.), na
zblizonym poziomie udziatow rywalizowaty trzy stacje: TVN, TVP2 i Polsat, przy czym, co
nalezy podkresli¢, z coraz wyrazniejsza przewaga TVN nad pozostatymi stacjami.
Niezmiennie na piatym miejscu w rankingu pozostaje TVP INFO. Pozostate stacje osiagaty,
podobnie jak w latach ubieglych, zdecydowanie mniejsze udziaty, jednak co trzeba zaznaczy¢
ich taczny udziat w rynku telewizyjnym zwigkszyt sig.

Szczegotowe dane przedstawiaja wykresy nr 661 67.

Wykres nr 66 Podzial rynku telewizyjnego w 2009 roku.

TUNT PULOS TVPPolonia Polsat2 MiniMini
1,1% 0,7% 0,9% 0
1,7% 0,8%

>\

Polsat Sport
0,8%

Pozostate sat. kab.

17,8% TVP1

20,9%
Tv4
2,1%

TVN 24
2,7%

TVPINFO

4,4%
TVN

15,9%

W 2009 roku najwigksze stacje naziemne TVP 1, TVP 2, TVN i Polsat zaymowaty
tacznie 67 % rynku. Na reszte programéw przypadlo w sumie ok.33% (rok temu 28,5 %). **

'8 Na podstawie danych AGB NMR, badanie na reprezentatywnej probie ludnosci Polski powyzej 4 roku zycia
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Podobnie jak w latach ubieglych, 4 programy naziemne o duzym zasiegu odgrywaty
glowna rolg na rynku, chociaz ich udziat ogétem, w dalszym ciagu zmniejszat si¢ na rzecz
mniejszych stacji — w 2008 roku wynosit jeszcze 71,5, rok wczesniej 74,5%, trzy lata
wcezesniej 77% .

W 2009 roku ogladanie wszystkich naziemnych programow telewizyjnych (TVP 1,
TVP 2, TVP 3, TV Polsat, TVN, TV 4, Puls), zajmowalo widzom tacznie 74,6% czasu,
przeznaczonego na ogladanie programu telewizyjnego®’, podczas kiedy w 2008 roku bylo to
78,4%"' (spadek o 3.8 punktu), w 2007 roku - 82% (spadek o 3,6 punktu), w 2006 roku -
84,3% (spadek o 2,3 punktu). Oznacza to, ze w ostatnich latach taczny udzial naziemnych
telewizji w Polsce zmniejszyt sig¢ o ok. 10 punktow procentowych.

Wykres nr 67
Udziaty w widowni naziemnych programoéw
telewizyjnych w 2008 i 2009 roku - poréownanie
25,0%
20,0%
15,0%
10,0%
5,0%
0,0% - N e
TVP1 TVP2 TVN Polsat lL“;Z Tva PULS
m2008| 22,6% | 16,8% | 16,7% | 15,4% 4,3% 1,8% 0,8%
®W2009| 20,9% | 15,4% | 15,9% | 14,8% 4,4% 2,1% 1,1%

Jak wynika z analizy udziatbw w ostatnich latach, zmniejszata si¢ widownia obu
ogodlnopolskich stacji publicznych TVP 11 TVP 2. Miniony rok byl kontynuacja tej tendencji
widocznej dla Programu 1 od 2003 roku, a dla Programu 2 od 2005 roku.
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Wykres nr 68
Udziaty programow telewizyjnych w widowni
w latach 2000 - 2009
30%
25% ——TVP1
20% —m-TVP2
15% == Polsat
—emTVN
1% —=TVP INFO
5% —@—sat-kab
0% | | | | | : | | | | poz.naziemne

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

W 2009 roku zmniejszyly si¢ rowniez udzialy programu TVN i programu Polsat.
W przypadku tych stacji mozna méwi¢ o mniejszym spadku udziatéw niz w przypadku
ogolnopolskich programéw publicznych.

Natomiast dynamiczne tempo wzrostu w 2009 roku odnotowywat w dalszym ciagu
sektor telewizji satelitarno-kablowych, ktérego taczne udziaty w widowni, poczawszy od roku
2005 systematycznie rosly, a w roku minionym przekroczyty udzialy TVP 1 — pierwszej stacji
na rynku. W przypadku TVP INFO 2009 rok przynidst niewielki wzrost udzialu w stosunku
do roku poprzedniego. Wzrost ten oznacza pewna stabilizacj¢ tego programu jako programu
informacyjnego (na poziomie ponizej 5% w ostatnich dwoch latach). Niewielki wzrost
udzialu mial miejsce w ostatnim roku, w przypadku pozostatych stacji naziemnych.

W 2009 roku Polacy ogladali telewizj¢ o 8 minut dluzej niz rok wczesniej.
Statystyczny Polak spedzat przed telewizorem Srednio 4 godziny dziennie. Oznacza to, ze
czas ogladania powrocil do poziomu z lat 2005 - 2007. Jak wynika z analizy, jest to zmiana
w stosunku do 2008 roku, kiedy to czas, jaki poswigcali Polacy na ogladanie programéw
telewizyjnych, byt krotszy. Tendencje w czasie ogladania telewizji w ciagu ostatnich lat,
poczawszy od 2000 roku przedstawiono na wykresie ponizej.
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Wykres nr 69

Czas ogladania telewizji w latach 2000 - 2009

04:04:48

03:57:36 /v\ /

03:50:24 //\/
03:43:12 |/ —AlV

03:36:00

03:28:48

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Telewizja publiczna

Do sektora publicznego w 2009 roku tacznie (TVP 1, TVP 2, TV Polonia, TVP INFO,
TVP Kultura, TVP Sport) nalezato 41,8% rynku, tj. 2,3 punktu proc. mniej niz przed rokiem
(w 2008 roku 44,1% rynku). Z analizy udziatow telewizji publicznej w poprzednich latach
wynika, ze jest to kontynuacja tendencji spadkowej. Dla porownania w 2006 roku do sektora
publicznego nalezata blisko polowa rynku - 49,7%, przy czym, co nalezy podkreslic,
zmniejsza si¢ udzial w widowni programow ogolnopolskich. Jednocze$nie ro$nie
zainteresowanie kanatami tematycznymi (nieco wyzsze udzialy TVP Kultura, TVP Sport,
TVP INFO).

Udziat Programu 1 TVP SA w widowni zmniejszyt si¢ w stosunku do 2008 roku o 1,7
pkt. proc. Srednio Program 1 TVP SA ogladato prawie 54,9% Polakoéw™, poswigcajac mu
godzing 30 min. dziennie”. Udzial w widowni TVP 2 zmniejszyt si¢ natomiast o 1,4 pkt.
proc. w stosunku do 2007 roku. W 2009 roku program ten ogladato 49,7% Polakéw przez
srednio 1 godzing 13 minut dziennie. Udziat TVP 3 w rynku wyniost 4,4 % 1 zwigkszyt si¢ o
0,1 punktu procentowego w stosunku do 2008 roku. W analizowanym okresie TVP INFO
ogladato $rednio 26,5% Polakéw przez ok. 40 minut dziennie. Nalezy podkresli¢, ze wzrosto
réwniez zainteresowanie programami tematycznymi TVP Kultura i TVP Sport. Programy te
odnotowaty po 0,2 % udzialu w widowni telewizyjne;j.

Udziat TVP Polonia w widowni telewizyjnej w 2009 roku wyniost 0,7% 1 pozostawal na
poziomie sprzed roku. Program ten miat 9,1% widowni¢. Widzowie poswigcali na jego
ogladanie $rednio 19 minut w ciagu doby.

Telewizja koncesjonowana

W 2009 roku udziat w rynku programu Polsat wynidst 14,8% czyli o 0,6 pkt. proc.
mniej niz w 2008 roku. Srednio w ciagu roku program ten ogladato 44% populacji (rok
wczesniej 44,3%). Czas ogladania tego programu, przypadajacy na widza wyniost godzing
20 minut w ciagu doby, czyli tyle co rok wczesnie;.

22 RCH%- odsetek 0sob, ktore ogladaty dany program przez co najmniej jedna minutg. Osoba, ktora ogladata program dhuzej jest wliczana tylko raz.

23 ATS- $redni czas ogladania przez widza tej stacji wyrazony w godzinach i minutach
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Do TVN, w analizowanym okresie, nalezato 15,9% udziatu w rynku (w 2008 roku
16,7%). Stacja ta odnotowata wigc spadek w stosunku do 2008 roku o 0,8 pkt. proc. W
2009 roku wzrosta widownia tego programu w stosunku do 2008 roku (z 41,1% do 42,3 %),
skroceniu ulegt natomiast czas ogladania przypadajacy na widza. Srednio w 2009 roku widz
poswigcat na ogladanie programu TVN okoto godzing 29 minut w ciagu doby (przed rokiem
0 4 minuty dhuzej).

TV4 przypadto 2,1 % udzialu w rynku, czyli o 0,3 punktu proc. wigcej niz przed
rokiem. W analizowanym okresie program ten ogladato wigcej osob niz przed rokiem, bo
18,5%. populacji, w 2008 roku - 17,1%. Srednio widz TV 4 po$wiecat na ogladanie tego
programu 24 minuty w ciagu doby (tyle samo co w 2008 roku).

Udziat w rynku programu Puls wynidst 1,1%, czyli wigcej niz przed rokiem (o 0,3 pkt.
proc.). W stosunku do 2008 roku wzrosta zar6wno liczba widzow programu Puls, jak i czas
jego ogladania. Srednio program ten ogladato w analizowanym okresie 10,1%, a przed rokiem
7,8% populacji. Czas ogladania programu, przypadajacy na widza, wynidst 27 minut w ciagu
doby i wzrost o 3 minuty w stosunku do analogicznego okresu roku poprzedniego (w 2008
rok byly to 24 minuty, a weze$niej 20 minut).

Ponizej zamieszczono tabelg, zawierajaca porodwnanie wielkosci udziatu w rynku
latach 2008 — 2009 pozostalych programdéw, posiadajacych polskie koncesje. W tabeli
umieszczono programy, ktorych udziat w rynku wyniost co najmniej 0,1 %.

Tabela nr 48  Poréwnanie wielkos$ci udzialu w rynku w latach 2008 -2009 pozostalych programéw
posiadajacych polskie koncesje

Lp. Nazwa programu 2008 2009
1. TVN24 2,7% 2,7%
2. TVN7 1,6% 1,7%
3. MiniMini 1,0% 0,8%
4, Polsat2 0,8% 0,9%
5.. Polsat Sport 0,6% 0,8%
6. TVN Style 0,4% 0,4%
7. TVN Turbo 0,4% 0,4%
8. Tele5 0,3% 0,3%
9. Ale Kino 0,2% 0,3%
10. | Kino Polska 0,2% 0,4%
11. | Superstacja 0,2% 0,2%
12. | Polsat Sport Extra 0,2% 0,2%
13. |4FunTV 0,2% 0,2%
14. | Planete 0,2% 0,2%
15. |ZigZap 0,2% 0,1%
16. | TVP Kultura 0,1% 0,2%
17. | Canal+ 0,1% 0,1%
18. | Canal+ Sport 0,1% 0,1%
19. | TVN Meteo 0,1% 0,1%
20. | Kuchnia.tv 0,1% 0,1%
21. |ITV 0,1% 0,1%
22. | Polsat News 0,1% 0,3%
23. | TVP Sport 0,0% 0,2%
24. | Polsat Play 0,0% 0,2%
25. | Polsat Cafe 0,0% 0,1%
26. | Polsat Film 0,0% 0,1%
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Podsumowujac, w porownaniu do 2008 roku, wsrdd analizowanych programéw

telewizyjnych w 2009 roku, powigkszyly si¢ udzialty w rynku programy TV4, PULS, TVP
INFO. Na tym samym poziomie, jak w 2008 roku, pozostawaty udzialy TVP Polonia.
Udziaty pozostalych programéw spadty (Programl TVP SA, Program 2 TVP SA, POLSAT
TVN). Sposrdd stacji o mniejszym udziale w rynku, nalezy podkresli¢ wzrost udziatu wielu
koncesjonowanych programoéw tematycznych m.in. Kino Polska, Ale Kino, TVP Kultura,
TVP Sport, Polsat News, Polsat Sport, Polsat Play.

Jak wynika z analizy struktury widowni pod wzglegdem wieku, programy
koncesjonowane ogladane byly w wigkszym stopniu przez osoby miode lub w $rednim wieku,
natomiast programy telewizji publicznej - przez osoby starsze. Z analizy struktury
wyksztatcenia oséb, ogladajacych omawiane programy wynika, ze wsrod widzow telewiz;ji
publicznej wyzszy byt wskaznik oséb z wyksztalceniem wyzszym niz w programach
koncesjonowanych, za wyjatkiem TVN, gdzie wskaznik ten byl podobny.

Wykres nr 70 Struktura widowni analizowanych programoéw (wyksztalcenie %)

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

TVP1 TVP2 TVP TVP Polsat TVN TV4 PULS
INFO | Polonia

m Pozostali 6,5% 5,6% 1,7% 3,5% 9,7% 5,7% 9,3% 7,8%
B Wyzsze 9,8% 10,4% | 10,7% | 16,2% | 8,0% 11,4% | 9,5% 7.7%
B Srednie 28,8% | 29,5% | 30,0% | 40,2% | 26,5% | 32,5% | 29,1% | 31,0%
m Podstawowe | 54,8% | 54,4% | 57,7% | 40,1% | 55,7% | 50,4% | 52,1% | 53,5%
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Wykres nr 71  Struktura widowni analizowanych programow ( wiek%)
100%
50%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%
0%
TVP
TVP1 TVP2 TYPINFO Polsat TVN V4 PULS
Polonia
H60+ 36,2% 32,1% 50,1% 32,8% 20,4% 25,3% 18,9% 27,1%
m55-59| 10,9% 11,2% 14,0% 12,3% 8,7% 12,6% 9,1% 14,0%
m50-54| 10,4% 10,8% 9,9% 14,6% 10,9% 10,9% 11,3% 11,3%
m45-49 7,9% 9,1% 6,8% 10,8% 9,3% 8,1% 9,0% 8,2%
m40-44)  6,4% 6,6% 4,1% 5,8% 7,5% 5,9% 8,4% 5,6%
m35-39 5,8% 6,1% 3,8% 5,7% 8,0% 7,1% 6,6% 6,2%
m30-34| 5,8% 6,6% 4,4% 5,7% 7,1% 8,7% 7,6% 7,6%
m25-29 4,7% 5,2% 2,8% 5,8% 7,5% 7,8% 9,1% 6,5%
m20-24) 32% 37% 1,7% 2,1% 6,2% 4,7% 5,6% 3,2%
m16-19 2,2% 2,9% 0,9% 0,9% 4,7% 3,1% 5,2% 2,5%
m10-15 3,7% 3,8% 1,1% 1,8% 6,5% 3,5% 6,2% 4,0%
m4-9 2,9% 1,9% 0,6% 1,7% 3,2% 2,2% 3,1% 3,8%
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VI. RYNEK REKLAMY

6.1. Analizy i perspektywy rozwoju rynku reklamowego w Polsce

Wysoko$¢ wydatkow, przeznaczonych na reklam¢ w 2009 roku, zdeterminowana byta
kryzysem gospodarczym, ktorego pierwsze skutki odczuwano na rynku reklamy juz
w czwartym kwartale 2008 roku. Nastgpito wowczas gwattowne wyhamowanie wysokiej
dynamiki wzrostu rynku reklamy, ktora charakteryzowaty si¢ trzy pierwsze kwartaly
2008 roku.

Ubiegly rok to okres znacznych redukcji wydatkéw na reklamg w poszczegdlnych
kwartatach, w stosunku do analogicznych okresoéw w 2008 roku. W pierwszym kwartale roku
poziom wydatkéw na reklame obnizyt si¢ o 5,5%, w drugim kwartale o 15,6%, w trzecim
tendencja spadkowa nieco wyhamowata: wydatki zmniejszyly si¢ o 13,8%.

Tabela nr 49  Wydatki netto na reklame w poszczegélnych mediach w min zi

Media 2008 r. 2009 r. Dynamika
mlin z} mlin z}

Telewizja 3827,80] 3371,50| -11,90%
Internet 802,4 8749 9,00%
Magazyny 900,7 767,81 -14,80%
Reklama
zewnetrzna
Outdoor 803,3 666,3| -17,10%
Dzienniki 795 6513 -18,10%
Radio 623,5 522,1| -16,30%
Kino 86,2 91,1 5,80%
Razem 783890 6945,00| -11,40%

Dane: Starlink

Wykres nr 72 Udzial poszczegélnych mediow w wydatkach na reklame w latach 2008 - 2009

Kino radio 2009 . kino

2008 .
o 7,5%
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o0,
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11,1%

internet
12,6%
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Analitycy domu mediowego Starlink szacuja™!, ze rynek reklamy w Polsce w 2009
roku wyniost 6,945 mld zi, to jest o 11,4% mniej niz w 2008 roku. Wzrost odnotowano tylko
w reklamie internetowej (o 9%) 1kinowej (o 5,8%). W pozostatych mediach wydatki na
reklame spadly: w telewizji o 11,9%, w radiu o 16,3%, w magazynach o 14,8%, a w reklamie
zewngtrznej (outdoor) o 17,1%. Na uwage zasluguje fakt, ze w 2009 roku wzrost wydatkow
na reklame¢ w Internecie spowodowal, ze Internet wysunat si¢ na drugie miejsce w wydatkach
na reklame, za telewizja, a przed magazynami.

Wykres nr 73  Wydatki netto na reklame w poszczegélnych mediach
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Przyszly rok zapowiada si¢ nieco lepiej — wydatki na reklam¢ w mediach moga w
Polsce wzrosna¢ o 2-3%°, podczas gdy na $wiecie, wzrost wyniesie jedynie 0,9% i osiagnie
warto$¢ 447,7 mld dolaréw. Dwucyfrowego (procentowo) wzrostu wydatkéw na reklame,
mozna si¢ w Polsce spodziewa¢ dopiero w 2012 roku.

Telewizja

Sytuacja na rynku mediow w 2009 roku, w tym decyzje dotyczace wydatkow na
reklameg, zwiazane byly z dziataniami zmierzajacymi do zapobiegania skutkom panujacego
kryzysu gospodarczego. Rekordowe spadki inwestycji reklamowych, po latach rosnacych
wydatkow na reklamg, uruchomily mechanizmy weryfikujace konkurencyjnosé
poszczegolnych mediéw, zmuszajac je do silniejszej rywalizacji o odbiorce — widza,
stuchacza czy czytelnika. Wprawdzie wplywy telewizji z reklam ulegly
kilkunastoprocentowemu zmniejszeniu w stosunku do 2008 roku, jednak tendencja z lat
ubieglych, polegajaca na umieszczaniu polowy budzetéw reklamowych w telewizji zostata
zachowana. Oznacza to, ze recesja dotkngla branze¢ telewizyjna w mniejszym stopniu niz inne
media. Sektory, w ktorych odnotowano w 2009 roku najwigksze wydatki na reklamg
telewizyjna to: zywnos$¢, srodki higieny i pielggnacji ciata, telekomunikacja oraz produkty
zdrowotne i leki.

Nadal mozna zaobserwowa¢ w branzy telewizyjnej tendencje z 2008 roku — wzrost
zainteresowania kanatami tematycznymi, charakteryzujacy si¢ migracja do tych kanatow
widowni programow ogodlnotematycznych (uniwersalnych). Odbiorcy telewizyjni o
konkretnie sprecyzowanych oczekiwaniach znajduja w kanatach tematycznych zaspokojenie
swoich zainteresowan, czego nie zapewniaja im nadawcy programow o charakterze

#* Szacunki domu mediowego Starlink pokazuja rzeczywiste wydatki na reklame z uwzglednieniem rabatow
% Szacunki domu mediowego ZenithOptimedia
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uniwersalnym. Dlatego tez przychody z reklamy nadawcoéw tematycznych dynamicznie
podazaja za rosnacymi wynikami ogladalnosci.

Prognozy na 2010 rok zakladaja powolny wzrost wydatkow na cele reklamowe,
jednak najbardziej optymistyczne przewidywania nie zakladajq tego wezesniej niz w potowie
roku. Z pewnoscia postepowac bedzie rozwdj programdéw tematycznych, wraz z nim wzrosnie
konkurencyjnos¢ oferty telewizyjnej, zarowno w stosunku do innych medioéw, jak i pomigdzy
nadawcami telewizyjnymi.

Przyszty rok powinien charakteryzowa¢ si¢ dalszym wzrostem roli platform
satelitarnych. Powinno rosna¢ zainteresowanie ofertami HDTV oraz ustugami typu VoD
(video na Zqdanie).

Radio

Rynek reklamy radiowej w 2009 roku, zmniejszyt si¢ cennikowo jedynie o 2%
(badanie to nie uwzglednia réznego rodzaju upustow)™. Biorac pod uwage wplywy netto, po
uwzglednieniu kilkudziesigcioprocentowych rabatow, spadek ten byt zdecydowanie bardziej
dotkliwy i wynidst 16,3%, na przyktad w III kwartale 2009 roku®’, rzeczywiste przychody
reklamowe w radiu spadty prawie o 21%, w stosunku do analogicznego okresu 2008 roku.
Nadawcy nie spodziewali si¢ az takiej reakcji reklamodawcow na kryzys gospodarczy.

Radio stracito przede wszystkim na rzecz Internetu. Liczac wydatki na reklamg w
oparciu o cenniki (bez uwzglednienia rabatow), najlepiej z kryzysem poradzily sobie stacje
nalezace do Grupy RMF, ich wpltywy wzrosty o 11,1%, natomiast stacje grupy EUROZET
zmniejszyly swoje wplywy o 6,8%, wplywy grupy radiowej TIME spadty o 3,3%, grupy
AGORA o 2,7%, a najwigkszy spadek wplywow z reklam odnotowato Polskie Radio
14,7%. Rzeczywisty spadek wpltywow z reklamy u poszczegdlnych nadawcéw byt znacznie
wigkszy, a w radiu publicznym wynidst az 23,6%.

Do spadku wplywow z reklamy wywotanego kryzysem, w radiu dotaczyt si¢ spadek
stuchalnosci radia odbieranego w sposob tradycyjny. Wzrasta odbidor muzyki i rozrywki przez
Internet. W zwiazku z nieuniknionym procesem ekspansji Internetu, nadawcy radiowi
zwigkszaja swoja aktywnos$¢ w sieci. RMF ma w Internecie swoja strong ,, Miasto Muzyki”,
Grupa Radiowa AGORY - serwis Tuba.fm, ESKA uruchomila swoja telewizjg, natomiast
EUROZET - kanaly tematyczne.

6.2. Pordownanie czasu wyemitowanych reklam, ogloszen i telesprzedazy
w radiofonii publicznej oraz telewizji publicznej i komercyjnej

Jak wynika z analizy czasu reklamowego, radiofonia publiczna w 2009 roku
wyemitowata 4 397 godzin reklam, co daje 9,9% spadek w stosunku do 2008 roku. Programy
Polskiego Radia SA wyemitowaly 242 godziny reklam, co stanowi ponad 27% spadek czasu
emisji w poréwnaniu z ubieglym rokiem. W Programie 2 roczny czas emisji reklam
zmniejszyt si¢ o blisko 50%. Najwigcej reklam (157 godz.) wyemitowat Program 3.

% Wedtug analiz Expert Monitor
7 Wedlug szacunkéw CR Media Consulting
2 7rédto: Expert Monitor
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W rozgtosniach regionalnych radia publicznego rowniez nastapit spadek czasu emisji
reklam o blisko 9%. Najwigkszy, procentowy spadek nastapit w Radiu Lublin (-44,5%) oraz
Radiu Opole (-32,2%). Ponadto nalezy zauwazy¢, ze w trudnym okresie, jaki panuje na rynku
reklam, dwie rozglo$nie regionalne radia publicznego zanotowaly, w poréwnaniu do
2008 roku, znaczny wzrost czasu emisji reklam — Radio Rzeszow (49,3%), Radio Szczecin
(37,8%). Na wzrost sprzedanego czasu w Radiu Szczecin wpltyw miato uruchomienie
programu miejskiego.

Tabelanr 50  Czas reklam i ogloszen w radiofonii publicznej w latach 2008-2009

Udzial reklam
Nadawea Czas reklam i Dynamika W rocznym
ogloszen w godz. czasie
nadawania
2008 r. | 2009 r. 2009/2008 w 2009 r.

Program | 114 69,8 -38.,8% 0,8%

Program I1 16,8 8,7 -48,2% 0,1%

Program III 192.9 156.9 -18,7% 1,8%

Radio EURO (d. BIS) 9 6,2 -31,1% 0,1%

Polskie Radio SA 332,7 241,6 -27,4% 0,7%

PR Biatystok 2124 200 -5,8% 2,3%
PR Bydgoszcz ( Radio Pomorza i

Kujaw) 252 245,1 -2,7% 2,8%

PR Gdansk 370,5 341 -8,0% 3,9%

PR Katowice 295 299 1,4% 3,4%

PR Kielce 158,6 175,3 10,5% 2,0%

PR Koszalin 108.4 119,5 10,2% 1,4%

PR Krakow 193 155,9 -19,2% 1,8%

PR Lublin 157,4 87,4 -44,5% 1,0%

PR L6dz 93,5 103 10,2% 1,2%

PR Olsztyn 128,4 110 -14,3% 1,3%

PR Opole (PRO FM) 4492 304,6 -32,2% 3,5%

PR Poznan (Merkury) 377,1 3224 -14,5% 1,8%

w tym: regionalny 3334 284,1 -14,8% 3,2%

miejski 43,7 38,3 -12,4% 0,4%

PR Rzeszow 148 221 49,3% 2,5%

PR Szczecin 113,1 155,8 37,8% 0,9%

w tym. regionalny 133,3 1,5%

miejski 22,5 0,3%

PR Warszawa (Radio dla Ciebie) 125,6 112,3 -10,6% 1,3%

PR Wroctaw 572.5 620.,5 8,4% 3,5%

w tym: regionalny 279,5 297 6,3% 3,4%

miejski 293 3235 10,4% 3,7%

PR Zielona Goéra (Zachod) 794.,2 582,8 -26,6% 2,2%

w tym. regionalny 364,9 259,7 -28,8% 3,0%

miejskie: Zielona Gora 191,7 145,6 -24,0% 1,7%

Gorzow 237,6 177,5 -25,3% 2,0%
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suma rozglosni regionalnych 4548,9| 4155,6| S$rednio 8,6% | S$rednio2,2%

RAZEM 4881,6| 4397,2| $rednio-9,9% | S$rednio 1,9%

Na podstawie danych uzyskanych od nadawcow

Wykres nr 74 Pordéwnanie czasu reklam i ogloszen wyemitowanych w radiofonii publicznej w latach
2008-2009

900
800
700
600
500
400
300
200
100 4

0 A

czas w godzinach

i

Program I

Program II

Program III

Radio EURO (d. BIS)
PR Biatystok

PR Bydgoszcz (Pi K)
PR Gdansk

PR Katowice

PR Kielce

PR Koszalin

PR Krakow

PR Lublin

PR L6dz

PR Olsztyn

pole (PRO FM)

PR Poznan (Merkury)
PR Rzeszow

PR Szczecin

PR Warszawa (RdC)
PR Wroctaw

PR Zielona Goéra (Zachod)

B pro

02008 r. 2009 r.
Uwaga: zdecydowanie wyzsze warto$ci czasu wyemitowanych reklam w Radiu Wroctaw, Radiu Merkury i
w Radiu Zachod, wynikaja z faktu, iz nadawcy ci emitujg rowniez programy miejskie (w Poznaniu,
Wroctawiu, w Zielonej Gorze i Gorzowie).

W wartosciach bezwzglednych najwigcej reklam wyemitowalo Radio Wroctaw SA
(w programie miejskim RAM - 323,5 godz.), odnotowujac ponad 10% wzrost w poréwnaniu
do 2008roku, a najmniej, podobnie jak w latach ubieglych, Radio EURO (d. BIS), 6,2 godz.
(ponad 31% spadek w stosunku do 2008 roku). Natomiast najwigkszy wzrost emisji reklam w
stosunku do poprzedniego roku osiagn¢to Radio Rzeszoéw - ponad 49%, emitujac 148 godzin
w 2009 roku.

Wplywy z emisji reklam i audycji sponsorowanych w radiofonii publicznej

Analizujac tabelg wptywoéw z emisji reklam i audycji sponsorowanych w 2009 roku,
nalezy zwréci¢ uwage na spadek wptywow ogoétem w radiu publicznym o 23,6% w
poréwnaniu do 2008 roku. Najwigkszy spadek wpltywow wystapit w Polskim Radiu SA (-
32,4%).

Jak na rok kryzysu gospodarczego, wyjatkowo dobrze wypadly rozglosnie regionalne
— $rednio tylko 2,2% spadek wpltywoéw z reklamy i1 sponsoringu (podczas gdy wpltywy calego
rynku reklamy radiowej w Polsce zmalaly o 16,3%). Osiem rozglo$ni regionalnych
zanotowato wzrost wptywow, w tym pig¢ - wzrost dwucyfrowy: Radio £.6dz (28%), Radio
Rzeszoéw (23,9%), Radio Wroctaw program regionalny (14,6%), i Radio Katowice (10%).
Radio Szczecin 11,6% wzrost wptywow zawdzigcza programowi miejskiemu (w programie
regionalnym spadek -1,2%).
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Tabelanr 51  Poréwnanie wplywow z emisji reklam i audycji sponsorowanych w radiofonii publicznej
w latach 2008-2009
Wplywy z reklamy i sponsoringu Udzial wplywéw
w tys. zt . . ze sponsoringu
Program Dynamika zmian we wplywach

2008 r. 2009 r. 2009/2008 og6lem w 2009 r.
Program 1 22 572,7 12 320,9 -45,4% 13,3%
Program 2 375,1 177,7 -52,6% 27,3%
Program 3 39082,0f 29268,5 -25,1% 4,7%
Radio EURO (d. BIS) 183,4 278,3 51,7% 69,6%
Razem Polskie Radio SA 62213,2| 420454 -32,4% 7,8%
PR Biatystok 1 248,7 1091,1 -12,6% 4,1%
PR Bydgoszcz (Pomorza i Kujaw) 1165,1 1015,6 -12,8% 9,1%
PR Gdansk 2 328,0 2325,0 -0,1% 4,2%
PR Katowice 2 020,6 22219 10,0% 5,3%
PR Kielce 1475,2 1 568.,8 6,3% 15,1%
PR Koszalin 688.8 654,8 -4,9% 14,8%
PR Krakow 14129 1209,1 -14,4% 21,2%
PR Lublin 1189,1 1 258,3 5,7% 5,8%
PR L.6dz 652,6 835,6 28,0% 32,1%
PR Olsztyn 1196,0 10524 -12,0% 7,0%
PR Opole (PRO FM) 2 143,9 1728,1 -19,4% 1,8%
PR Poznan (Merkury) 2012,8 1 768,4 -12,1% 7,7%
W tym: regionalny 1890,0 1667,3 -11,8% 8,2%
miejski 1228 101,1 -17,7% 0,0%
PR Rzeszoéw 707,3 876.,5 23,9% 5,2%
PR Szczecin 1177,6 13139 11,6% 8,5%
w tym: regionalny 1163,1 6,8%
miejski 150,8 21,2%
PR Warszawa (Radio dla Ciebie) 1210,1 1283,7 6,1% 0,0%
PR Wroctaw 3 239,0 3526,2 8,9% 10,7%
w tym: regionalny 15434 17682 14,6% 8,3%
miejski 1695,6 17580 3,7% 13,2%
PR Zielona Goéra (Zachod) 1 647,2 1 229,5 -25,4% 19,1%
W tym: regionalny 766,9 619,7 -19,2% 12,5%
miejskie: Zielona Goéra 563,2 352,3 -37,4% 27,2%
Gorzow 3171 2575 -18,8% 23,8%

Razem rozglo$nie regionalne 25514.9 24 956,9| Srednio: -2,2% | Srednio: 9,2%
Razem radiofonia publiczna | 87728,1] 67002,3] Srednio:-23,6% | Srednio: 8,3%

Na podstawie danych uzyskanych od nadawcow

Dwa najbardziej atrakcyjne dla reklamodawcow programy Polskiego Radia SA
zanotowaty bardzo znaczny spadek wptywow: Program 1 - 0 45,4% (mniej o 10,25 mln z}), i
Program - 0 25,1% (mniej o 10,8 mln zt).
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Czas emisji reklam w 2009 roku oraz wplywy z emisji reklam i audycji sponsorowanych w
telewizji publicznej

Podobnie, jak w roku ubiegtym, najwigcej reklam w 2009 roku wyemitowano w
programach TVP 1 oraz TVP 2. Sposrod Oddziatow Terenowych Telewizji Polskiej SA
najwigcej reklam wyemitowaly oddzialy: w Poznaniu, Warszawie, Wroctawiu 1 Katowicach,
a najmniej: oddziaty w Szczecinie, Rzeszowie, Gorzowie i Kielcach.

Tabelanr 52  Czas reklam, ogloszen i telesprzedazy w programach TVP w 2009 roku

Czas reklam, ogloszen i telesprzedazy wyemitowanych w 2009 roku (w minutach) w TVP
o] ‘lg é S . = o E} | =
=l AR EER L

= =25 |s gt = 3= = 22:=38|238g §=8

< EES|EeNZ| Eg 25 2 cmr|s2an 2 E2

) SES|SEST =2 & < |82 R¥LHA S

2 Ten|$eTE T = o & OTF

-w K E D |KaS = g o -
TVP 1 54 025 0| 6795 60 820 | 47 660 27,6%
TVP 2 51 347 0| 7065 58412 47 980 21,7%
TVP Kultura 5687 0 0 5687 4 894 16,2%
TVP Sport 5537 0 0 5537 4572 21,1%
TVP Historia 1051 0 0 1051 129 | 714,7%
TVP Polonia 14 136 0 0 14 136 2557 | 452,8%
Bielsat TV 0 0 0 0
TVP 3(Info) 105 032 1137 0 106 170 90 086 17,9%
TVP 3 Biatystok 3246 993 4239 67 0 4306 4119 4,5%
TVP 3 Bydgoszcz 2 366 1 065 3431 0 0 3431 3459 -0,8%
TVP 3 Gdansk 3223 725 3948 7 0 3955 4503 | -12,2%
TVP 3 Gorzow 994 417 1411 71 0 1482 2577 | -42,5%
TVP 3 Katowice 3938 1123 5061 0 0 5061 3913 29.3%
TVP 3 Kielce 680 899 1579 0 0 1580 1236 27,8%
TVP 3 Krakow 4 344 444 4788 0 0 4788 3552 34,8%
TVP 3 Lublin 1073 759 1832 765 0 2597 2917 | -11,0%
TVP 3 Lodz 2992 751 3743 16 0 3759 3335 12,7%
TVP 3 Olsztyn 2470 1393 3 863 0 0 3 864 3761 2,7%
TVP 3 Opole 714 1692 2 406 0 0 2 406 1397 72.2%
TVP 3 Poznan 6322 877 7199 0 0 7 199 6124 17,6%
TVP 3 Rzeszoéw 786 672 1458 0 0 1458 1102 32.3%
TVP 3 Szczecin 766 442 1208 0 0 1208 1548 | -22,0%
TVP 3 Warszawa 5174 819 5993 123 0 6116 5964 2,5%
TVP 3 Wroctaw 4 857 1148 6 005 68 0 6072 6192 -1,9%
Oddzialy tqcznie 43 946 14 219 58 165 1116 0 59 281 55 608 6,6%

| RAZEM | 43946 | 14219] 294979 225313860 | 311093 | 253484 | 22,7% |

Na podstawie danych udostepnionych przez Biuro Reklamy TVP SA

W wigkszosci oddzialdw regionalnych zaobserwowano wzrost czasu emisji reklam,
w stosunku do roku poprzedniego. Spadek czasu emis;ji reklam odnotowato 6 oddziatow TVP:
w Bydgoszczy, Gdansku, Gorzowie, Lublinie, Szczecinie i Wroctawiu. Najwyzszy wzrost
czasu emisji reklam w 2009 roku odnotowano w Opolu (72,2%).
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Wykres nr 75 Czas reklam, ogloszen i telesprzedazy w programach ogoélnopolskich i satelitarnych
Telewizji Polskiej w latach 2008-2009
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Wykres nr 76 Czas reklam, ogloszen i telesprzedazy w Oddzialach Terenowych TVP SA
w latach 2008-2009
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Laczne wplywy, z platnych elementoéw programu w telewizji publicznej w 2009 roku,
byty nizsze o ok. 11% w stosunku do 2008 roku. Wptywy z reklam spadly o 12%, natomiast
ze sponsoringu o 5%. Odnotowano natomiast 85% wzrost wplywow z ogloszen,
spowodowany dodatkowymi dochodami z ptatnych ogloszen wyborczych w czasie kampanii
wyborczej do Parlamentu Europejskiego. Na uwage zastuguje rowniez fakt wzrostu o 148%
wplywow z telesprzedazy, w stosunku do 2008 roku, gléwnie ze wzgledu na wzrost wptywow
z telesprzedazy w TVP 11 TVP 2.

135



VI. Rynek reklamy

Tabela nr 53  Wplywy rzeczywiste z reklam, ogloszen, telesprzedazy i sponsoringu w TVP w 2009 roku
Wplywy rzeczywiste z platnych elementéw programu w 2009 roku (w zh)
Bartery z
Program Reklama Ogloszenia | Telesprzedaz | Sponsoring il;‘elll((;?:}i Lacznie
sponsorowanych

TVP 1 613 873 438,15 0,00| 2679300,00| 53535306,21 4793 460,53 | 674 881 504,89
TVP2 401 330 386,32 0,00| 2825300,00| 2911177231 3035524,47| 436302 983,10
TVP Kultura 1 766 309,98 0,00 0,00 36 532,00 5775,00 1 808 616,98
TVP Sport 1279 735,98 0,00 0,00 490 834,87 0,00 1770 570,85
TVP Historia 177 825,96 0,00 0,00 10 705,78 3300,00 191 831,74
TVP Polonia 4 5800911,57 0,00 0,00 98 558,00 0,00 4679 469,57
Belsat TV 150,00 0,00 0,00 0,00 0,00 150,00
TVP 3 (Info) 75639 218,31 | 1249 564,66 485 020,00 | 15582 135,52 1 468 036,50 94 423 974,99
RAZEM 1098 647 976,27 | 1249 564,66 | 5989 620,00 | 98 865 844,69 9306 096,50 | 1214 059 102,12
Biatystok 2 067 443,85 81 382,14 0,00 831 181,60 37 990,60 3017 998,19
Bydgoszcz 1 704 575,00 0,00 0,00 1213 457,00 9 550,00 2 927 582,00
Gdansk 2 045 309,82 3317,21 0,00 529 124,35 21 300,00 2599 051,38
Gorzow Wlkp. 431 714,87 38 649,89 0,00 740 601,07 500,00 1211 465,83
Katowice 3515 325,38 0,00 0,00 1 644 012,00 122 306,32 5281 643,70
Kielce 857 962,28 0,00 0,00 159 943,80 0,00 1017 906,08
Krakow 2 545 927,12 0,00 0,00 519 362,40 15 608,00 3 080 897,52
Lublin 899 202,00 760 672,40 0,00 322 258,00 8 139,79 1990 272,19
Lodz 2 599 726,00 9 320,00 0,00 2 357 406,00 52 000,00 5018 452,00
Olsztyn 1 458 656,56 0,00 0,00 199 022,50 51 460,00 1709 139,06
Opole 719 867,83 0,00 0,00 288 585,86 0,00 1 008 453,69
Poznan 4 146 380,29 60,00 0,00 747 021,68 43 150,97 4936 612,94
Rzeszow 1133 187,15 0,00 0,00 164 041,32 15 770,00 1312 998,47
Szczecin 987 650,22 0,00 0,00 380 530,92 37 712,95 1 405 894,09
Warszawa 4 724 488,90 171 206,95 0,00 1 041 455,80 237 180,08 6174 331,73
Wroctaw 2 147 701,81 148 337,50 0,00 2 820 325,11 122 035,50 5238 399,92
razem

oddzialy 31985119,08 | 1212 946,09 0,00 | 13958 329,41 774 704,21 47 931 098,79
RAZEM 1130 633 095,35 | 2462510,75| 5989 620,00 | 112 824 174,10 10 080 800,71 | 1 261 990 200,91

Na podstawie danych udostepnionych przez Biuro Reklamy TVP SA
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Wykres nr 77 Wplywy rzeczywiste z reklam, ogloszen, telesprzedazy i sponsoringu w poszczegolnych
oddzialach TVP w latach 2008-2009
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Najwyzsze wpltywy z platnych elementow programu wsrdéd oddzialow Telewizji Polskiej,
w 2009 roku uzyskaly oddzialty w Warszawie, Katowicach, Wroctawiu, Lodzi i Poznaniu.

Czas emisji reklam i wplywy koncesjonowanych nadawcow telewizyjnych
rozpowszechniajqcych program drogq naziemngq i satelitarng

W wigkszosci programow telewizyjnych w 2009 roku odnotowano wzrost czasu
wyemitowanych reklam, w stosunku do roku poprzedniego. Jednakze, wsrod najwigkszych
nadawcow koncesjonowanych, nastapito niewielkie zmniejszenie czasu emisji reklam w
stosunku do 2008 roku: w Polsacie 0 3,2%, aw TVN o0 0,3%.

Wsrod nadawcow, wskazanych na ponizszym wykresie, najwigkszy czas emisji
reklam w 2009 roku odnotowano w telewizji TV 4, ktora wyemitowala prawie 1 365 godzin
reklam (1 403 godzin w 2008 roku). Srednio jest to ponad 3 godziny 44 minuty dziennie
(3 godziny 50 minut w 2008 roku).

Wykres nr 78 Czas emisji reklam najwigkszych nadawcow telewizyjnych w latach 2008 - 2009.
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Na podstawie danych AGB Nielsen Media Research
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Wykres nr 79 Wplywy z emisji reklam najwi¢kszych nadawcow telewizyjnych wedlug cennikow
w latach 2008 - 2009.
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Na podstawie danych AGB Nielsen Media Research

Przedstawione, na powyzszym wykresie, wptywy z dzialalnoséci reklamowej sa wptywami
obliczonymi na podstawie cennikéw 1 nie uwzgledniaja stosowanych upustow, i rabatow.
Mozna przypuszczaé, ze w 2009 roku, z uwagi na kryzys, rabaty i upusty udzielane byty
chetniej 1 osiagaly wyzsze wartosci niz w2008 roku. Mozna oceni¢, ze $rednio upusty
najwigkszych nadawcow wyniosty 50-60% wartosci cennikowej reklamy. Posunigcia takie
podyktowane byty chgcia zatrzymania klientéw, ktorzy pod wptywem doniesien analitykow o
ekonomicznych skutkach kryzysu, w wielu przypadkach usitowali wycofa¢ swoje reklamy, z
zarezerwowanego wczesniej czasu antenowego. Rzeczywiste wptywy z reklamy nadawcow
telewizyjnych w 2009 roku, byly nizsze o 12% w stosunku do roku poprzedniego.
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VII. MIEDZYNARODOWY KONTEKST REGULACJI
RYNKU RADIOWO-TELEWIZYJNEGO

W rozdziale tym przedstawione zostaly problemy, istotne dla sektora mediéw
elektronicznych, stanowiace temat zywej dyskusji na forum europejskim, w tym réwniez
w Polsce. Sa to skrocone wersje, wybranych opracowan analitycznych Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji, ktére powstaty w 2009 roku.

Pelna tres¢ przedstawionych ponizej opracowan, jak tez wszystkich pozostalych,
ktore opracowano w KRRiT, znajduje sie na stronie internetowej pod adresem
http://'www.krrit.gov.pl/bip/

7.1. Finansowanie mediow elektronicznych ze srodkow publicznych —
analiza porownawcza na przykladzie wybranych panstw europejskich

Unia Europejska w tzw. Protokole Amsterdamskim z 1997 roku podkreslita swobodg
panstw cztonkowskich w wyborze systemu finansowania publiczne] radiofonii i1 telewiz;ji
zaznaczajac jednoczesnie, ze zakresem finansowania maja by¢ objgci okresleni nadawcy z
tytutu realizowania przez nich misji publicznej, zdefiniowanej przez poszczegdlne panstwa
cztonkowskie, a finansowanie to nie moze narusza¢ zasad obrotu gospodarczego i
konkurencji wewnatrz Wspolnoty. Panstwa czlonkowskie moga tworzy¢ wlasne systemy
dostosowane do zadan postawionych przed tymi mediami, jak rdwniez do ksztaltu krajowego
rynku mediow elektronicznych. Swobod¢ w doborze systemu finansowania mediow
publicznych podkreslaja rowniez liczne dokumenty Rady Europy, w tym Zalecenie z 1996
roku Komitetu Ministrow w sprawie gwarancji niezaleznosci nadawcow publicznych oraz
deklaracja polityczna z 26 wrze$nia 2006 roku Komitetu Ministrow. Organizacja ta réwnie
silnie wskazuje na konieczno$¢ zapewnienia bezpiecznego 1 przejrzystego systemu
finansowania mediow publicznych, ktéry gwarantowatby mozliwos¢ wypetniania
postawionych przed nimi obowiazkéw misyjnych.

Jak wykazaly liczne analizy, w tym prowadzone przez Biuro KRRiT, panstwa
europejskie chetnie korzystaja z pozostawionego im prawa i swobodnie ksztattuja swoja
polityke w tym wzgledzie. Mimo to nalezy podkresli¢, iz z wyjatkiem Luksemburga
wszystkie panstwa cztonkowskie Unii Europejskiej, zapewnily nadawcom publicznym
pewien poziom finansowania ze $rodkow publicznych. Ponadto az siedem panstw
zdecydowato si¢ na finansowanie dziatalno$ci nadawcow publicznych jedynie ze zrddet
publicznych (np. Dania). Jak wynika z ponizszej tabeli, 21 panstw czlonkowskich wspiera
nadawcoéw publicznych za pomoca $rodkéw abonamentowych, zbieranych oddzielnie lub
wraz z inng daning publiczna. W pozostatych przypadkach zrodtem publicznego finansowania
pozostaja srodki budzetowe.
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Tabelanr 54  Finansowanie telewizji publicznej w 2007 roku
L.p. Abonament Subwencje/dotacje Reklama
Odrebny Abonament budzetowe
system placony z
abonamento innymi
wy oplatami
publicznymi

1. Austria X X X
2. Belgia X X
3. Bulgaria X X
4. Cypr X X
5. Czechy X X
6. Dania X X
7. Estonia X
8. Finlandia X X
9. Francja X X
10. | Grecja X X
11. | Hiszpania X X
12. Holandia X X
13. Irlandia X X X
14. | Litwa X X
15. | Luksemburg X
16. | Lotwa X X
17. Malta X X
18. | Niemcy X X X
19. | Norwegia X X
20. | Polska X X X
21. | Portugalia X* X X
22. Rumunia X X X
23. | Slowacja X X X
24. Slowenia X X X
25. | Szwajcaria X X X
26. | Szwecja X X
27. | Wegry X* X X
28. | Wielka X X

Brytania
29. | Wiochy X X

Razem 21 21 23

X — podstawowy sposob finansowania Zrodto: opracowanie wiasne

* - czegSciowe przywrdcenie abonamentu

Celem niniejszej analizy bylo poréwnanie poziomu finansowania nadawcow ze
srodkow publicznych bez wzgledu na przyjety system. Na tle 13 badanych panstw
cztonkowskich UE, ukazana zostala sytuacja polskich nadawcow publicznych. Wsrod
analizowanych panstw znalezli si¢ najwigksi cztonkowie Unii Europejskiej (tj. Niemcy,
Wielka Brytania, Francja), jak réwniez panstwa mniejsze (np. Stowacja, Irlandia czy
Stowenia). Ponadto badana proba objeta zarowno panstwa tzw. starej Europy (np. Dania,
Szwecja, Wielka Brytania), jak rowniez nowych cztonkéw Unii Europejskiej, ktorzy
podobnie jak Polska, przechodzili okres transformacji ustrojowej i gospodarczej (np. Czechy i
Stowacja).

Punktem wyjscia byto poréwnanie catosci srodkdw publicznych (abonamentowych,
budzetowych etc.), ktore trafity w 2007 roku do nadawcow publicznych (radiowych i
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telewizyjnych), do Produktu Krajowego Brutto (PKB) poszczegbdlnych panstw z tego roku.
Wyniki tej analizy zostaly nast¢pnie zinterpretowane w oparciu o rézne dane, dotyczace m.in.
wielkos$ci populacji poszczeg6lnych panstw, udziatu srodkow publicznych w budzetach stacji
telewizyjnych czy udziatu w rynku telewizji publicznych.

Finansowanie mediow publicznych a dochod narodowy

W celu zbadania poziomu zaangazowania poszczegOlnych spoteczenstw w
finansowanie medidow publicznych, zestawione zostaly dane, obrazujace $rodki publiczne
przekazane na dzialalno$¢ mediow publicznych (radiowych i telewizyjnych), z dochodem
narodowym, wyrazonym wielkoscia PKB, przedstawiona przez Bank Swiatowy za 2007 rok.

Wykres nr 80  Udzial finansowania publicznego mediow w PKB w 2007 roku

Udzial finansowania publicznego mediéw w PKB (w promilach)
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Tabelanr 55  Udzial finansowania publicznego mediow w PKB w 2007 roku

Udzial finansowania publicznego mediow w PKB {w promilach) w 2007 roku
L.p. Paistwo Srodki publiczne (mld EUR) PKE (mid EUR) Udzial
1 Hiemcy 7,30 254217 2,87
2 Wielka Brytania 546 210314 2,45
3 Stowenia 0,08 35,04 2,23
4 Szwedcja 057 342 67 1,96
5 Finlandia 0,36 189,65 1,92
& Dania 045 237 54 1,87
7 Czechy 0,23 129 54 1,77
3  Austria 047 290 69 1,62
9 Portugalia 0,24 169,31 1,4
10 Francja 2,70 187552 1,37
11 Slowacja 0,07 sTIT 1,19
12 Wiloehy 1 BE 1624 57 1,02
13 Irlandia 0,20 196 55 1,040
14 Polska 0,24 309,76 0,77
Statystyki
Srednia 1,67
Standardowe odehylenie 0,58
Mediana 1,69

Zrodlo: opracowanie wlasne

Jak wynika z powyzszych zestawief, w wigkszo$ci badanych panstw udzial
publicznego finansowania mediow elektronicznych, w stosunku do wartosci PKB,
przekroczyt warto$¢ jednego promila. Sredni udzial $rodkéw publicznych w tym zestawieniu
wyniost 1,67, za§ mediana 1,69 promila PKB. Na czele tego rankingu znalazly si¢ dwa
najwigksze panstwa cztonkowskie Unii Europejskiej: Niemcy 1 Wielka Brytania, w ktérych
na media publiczne przekazuje sig¢ srodki znacznie przekraczajace warto$¢ 2 promili PKB. Na
uwage zastuguje jednak stosunkowo wysoka pozycja Stowenii w tym rankingu, w ktorej
réwniez §rodki publiczne, przekazywane mediom publicznym przekraczaja warto$¢ 2 promili
PKB. Stosunkowo najmniej srodkow publicznych, na funkcjonowanie nadawcow
publicznych, przekazuje sie w Polsce a takzie w Irlandii i we Wiloszech. Warto zauwazyd, iz
poziom finansowania ze srodkow publicznych w Polsce jest dwukrotnie nizszy niz srednia
dla badanej populacji.

Analizie poddano réwniez poziom relacji pomigdzy wielkoscia badanych panstw
a poziomem finansowania mediéw publicznych. Jak wykazala analiza, obie zmienne sa
skorelowane dodatnio, cho¢ wskaznik ten wynosi zaledwie 0,22. Oznacza to, ze ilo$¢
srodkéow publicznych przekazywanych na media zalezy przede wszystkim od polityki
medialnej i1 kulturalnej, prowadzonej przez poszczeg6dlne panstwa. Szczegodlnie duze wahania
poziomu finansowania wystapily wsrod najwigkszych panstw, do ktoérych obok Niemiec i
Wielkiej Brytanii zalicza si¢ Wtochy (1,02 promila) i Francj¢ (1,37 promila). Zaleznos¢
pomigdzy wielko$cia panstwa wyrazona ilo$cia obywateli, a poziomem finansowania mediow
publicznych, zostata przedstawiona na ponizszym wykresie.
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Wykres nr 81

Udzial finansowania publicznego a wielko$¢ populacji badanych panstw europejskich
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Zrodto: opracowanie wlasne

Natomiast badany poziom finansowania mediow publicznych, byt silnie zwiazany z
udziatem $rodkow publicznych w budzetach telewizyjnych nadawcow publicznych (wskaznik
korelacji na poziomie 0,70). Warto bowiem podkresli¢, iz ograniczenie lub calkowita
rezygnacja z komercyjnych zrédet finansowania nadawcéw publicznych, wymaga
odpowiedniej rekompensaty ze srodkow publicznych i1 stad tez nie dziwi, wzglednie wysoki
poziom finansowania publicznego w przypadku takich panstw, jak Wielka Brytania, Szwecja,
Dania czy Finlandia.

Poziom finansowania publicznego a udzial w rynku oglqdalnosci

Ponizszy wykres przedstawia udzialy w rynku ogladalnosci telewizji publicznych w
14 panstwach. Srednio udzial tych nadawcoéw w badanych rynkach wynosit 36%.
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Wykres nr 82 Udzial telewizji publicznych w poszczegolnych rynkach ogladalnosci w 2007 roku

Udziat TV publicznych w rynku krajowym (2007)
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Zrodlo: opracowanie wlasne

Wsréd telewizji publicznych cieszacych si¢ najwigkszym udziatem w rynku
ogladalnosci, znalezli si¢ nadawcy otrzymujacy wsparcie ze $rodkéw publicznych na
najnizszym poziomie tj. Polska i Wtochy. Natomiast ogladalno$¢ nadawcow publicznych,
pochodzacych z panstw o najwyzszym poziomie finansowania publicznego ( Niemcy, Wielka
Brytania, Stowenia i Szwecja), waha si¢ od 31,8 do 39,8 %. Okazalo si¢ bowiem, iz poziom
finansowania publicznego i udzial telewizji publicznej w rynku ogladalnosci, nie byly ze soba
skorelowane. W przypadku niskich naktadow srodkéw publicznych, nadawcy uzalezniaja si¢
od komercyjnych zrédet finansowania, co znalazto swoje odzwierciedlenie w ofercie
programowej. W zaleznosci od wielko$ci rynku reklamowego oraz od konkurencji nadawcy
ci, mimo niewielkich $rodkéw publicznych, sa w stanie skutecznie konkurowac¢ o widza. Jak
jednak mozna bylo zauwazy¢, wysoki poziom finansowania publicznego, ktéremu czgsto
towarzyszyly ograniczenia reklamowe, gwarantowat istotny udzial rynkowy, przy
jednoczesnym zachowaniu misyjnego charakteru oferty programowe;.

7.2. Rynek uslug wideo na zadanie (VoD) w Polsce

Termin wideo na zadanie lub wideo na zyczenie (Video on demand - VoD) obejmuje
rézne technologie, pozwalajace dokona¢ wyboru 1 wypozyczenia lub kupna na odleglos¢
tresci audiowizualnej, w celu natychmiastowego lub podzniejszego obejrzenia, za pomoca
réznych urzadzen (m.in. komputera, telewizora, telefonu i innych przeno$nych urzadzen), na
czas okreslony lub nieokreslony. W zwiazku z wciaz toczaca si¢ dyskusja nad implementacja
dyrektywy ,,0 audiowizualnych ustugach medialnych” powyzsze, ogodlne rozumienie ushug na
zadanie jest wlasciwe dla informacji, prezentowanych ponizej. Rozwdj tego rodzaju ustug
bezposrednio zwiazany jest z procesem cyfryzacji medidw, jak rowniez ze zwigkszajacym si¢
dostgpem do szerokopasmowego Internetu. Pierwsze eksperymenty z wideo na zadanie
przypadaja na pierwsza potowe lat 90-tych ubiegltego wieku. W Wielkiej Brytanii pierwsza,
komercyjna uslugg VoD wprowadzita firma Kingston Communications w 1998 roku.
Popularyzacja tego rodzaju ustug przyczynita si¢ do zmiany modelu konsumpcji mediow.
Wspolczesnie konsumenci coraz mniej sa uzaleznieni od tzw. ramowki , zyskujac tym samym
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komfort decydowania o czasie i sposobie ogladania tresci audiowizualnych. Szacuje sig, iz
w 2007 roku w 30 panstwach europejskich dziatato okoto 300 dostawcoé4w ustug na zadanie,
zczego 110 w systemach zamknigtych. Przychody generowane w tych panstwach, w
2006 roku przez ten segment rynku audiowizualnego, oszacowano na 400 mln EUR, co
stanowi 0,5% wartos$ci calego europejskiego rynku telewizyjnego. Rynek ten wcigz
dynamicznie si¢ rozwija, wraz z postgpem cyfryzacji i rozwojem lacz szerokopasmowych.
Istotnym za$§ ograniczeniem rozwoju tego rodzaju ustug, jest kwestia dotyczaca m.in. praw do
filmow.

Rozw¢j tego rodzaju mediow stat si¢ przedmiotem dyskusji na poziomie europejskim,
wskutek ktorej postanowiono, iz audiowizualne ustugi medialne na zadanie powinny podlegaé
podstawowej regulacji. W chwili obecnej w panstwach cztonkowskich, w tym w Polsce, trwa
proces implementacji dyrektywy.

Wideo na zadanie (VoD) nalezy odrézni¢ od sekwencyjnego udost¢pniania audycji
(Near-video-on-demand - NVoD), polegajacego na nadawaniu audycji w krotkich interwatach
czasowych (np. co 10 minut), tak aby widz mial mozliwo$¢ $ledzenia programu bez
konieczno$ci $cistego dopasowania si¢ do tzw. ramowki. Na gruncie prawa europejskiego
réznica pomigdzy tymi ustugami zostala podkreslona orzeczeniem Trybunatu
Sprawiedliwo$ci Wspolnot Europejskich w sprawie Mediakabel. W wyroku tym uznano, iz w
zakres tzw. dyrektywy ,,0 telewizji bez granic” wchodzi rowniez sekwencyjne udostgpnianie
audycji.

Kategoria wideo na zadanie ma bardzo szeroki charakter i obejmuje zarowno ushugi
typu catch-up TV, polegajace na mozliwosci obejrzenia audycji telewizyjnych juz po jej
wyemitowaniu, jak rowniez ushugi wirtualnych wypozyczalni tresci audiowizualnych. Catch-
up TV to ushugi oferowane przez nadawcow, ktorzy w ten sposob staraja si¢ dotrze¢ ze swoja
trescia do widzow, ktérzy nie zawsze mieli czas na ogladanie audycji zgodnie z ramowkq.
Ustugi te czgsto sa darmowe, cho¢ w przypadku np. popularnych seriali, nadawcy réwniez
przewiduja optaty.

Biorac pod uwagg sposob dostarczania tego rodzaju ustug do klienta, wyrdzni¢ mozna
Push i Pull VoD. Pod wzgledem technologicznym, na duzym poziomie ogdlnosci, wyrdznié
mozna zamknigte systemy VoD (np. oferowane przez operatoréw naziemnych, satelitarnych
czy kablowych platform cyfrowych lub przez telewizjg¢ IPTV) oraz otwarte systemy VoD
(oferowane w Internecie). Obejmuje ona zar6wno serwisy platne, jak i bezplatne (FoD). Ze
wzgledu na tres¢, warto réwniez podkresli¢ istotna réznice pomiedzy serwisami, ktore
nastawione sa na produkcje¢ kinematograficzna, oferujac filmy, a serwisami proponujacymi
kroétkie audycje, wywiady, teledyski czy nawet tre$¢ generowana przez uzytkownikow.

W celu przyblizenia réznorodnosci ustug na zadanie, oferowanych klientom oraz
kontekstu prawnego, zwiazanego z przyjeciem dyrektywy ,, O audiowizualnych ustugach
medialnych” 1 pracami, trwajacymi nad jej implementacja w panstwach cztonkowskich UE,
ponizej przedstawiona zostata systematyka serwisow VoD, w oparciu o wybrane kryteria,
charakterystyka tresci udostepnianej na zadanie, postanowienia dyrektywy w odniesieniu do
audiowizualnych ustug medialnych na zadanie, a takze krotki opis gtownych, dostgpnych na
polskim rynku serwis6w na zadanie.

Rodzaje VoD ze wigledu na miejsce przechowywania tresci

Ze wzgledu na roézny sposob dostarczania ustug VoD zwiazany ze specyfika danej
infrastruktury, literatura wyrdznia dwa podstawowe typy ustugi: Push VoD oraz Pull VoD.
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» Push VoD — to usluga dostarczana za pomoca infrastruktury, ktéra nie zapewnia

kanatu zwrotnego badz kanat ten nie jest wykorzystywany (np. infrastruktura
naziemna 1 satelitarna, a takze niezmodernizowane sieci kablowe). Z tego wzgledu
pakiet plikow audiowizualnych jest przesylany przez dostawcow do set-top box-u
klienta, gdzie jest przechowywany na twardym dysku. Klienci maja mozliwos¢
wyboru plikow audiowizualnych z pakietu, udostgpnionego na ich set-top - box,
ktorego wielko$¢ ograniczona jest pojemnos$cia twardego dysku. Korzystanie z tego
rodzaju VoD wymaga posiadania set- top - box — u, wyposazonego w funkcje PVR
(Personal Video Recorder). Oferta programowa jest zmieniana przez operatora co
jaki$ czas 1 moze by¢ personalizowana, w oparciu o historyczne zamowienia klienta.

Pull VoD — ten rodzaj VoD jest czgsto okreslany mianem prawdziwego VoD. Jest on
charakterystyczny dla infrastruktury, zapewniajacej kanal zwrotny (tj. infrastruktury
kablowej, czy Internetu badz cyfrowej, abonenckiej, asymetrycznej linii przesytania
danych ADSL). W tym przypadku pliki audiowizualne sa przechowywane w formie
katalogu u operatora i wybierane sg przez klientow za pomoca kanalu zwrotnego.
Klienci maja mozliwos¢ wyboru sposréod wszystkich plikow audiowizualnych,
udostgpnionych na serwerze operatora. Ten rodzaj uslugi jest czgsto powiazany z
ptatnos$cia za wykorzystanie konkretnego pliku.

Rodzaje VoD ze wigledu na infrastrukture

Wideo na zadanie jest dostarczane uzytkownikom za pomoca réznorodnej

infrastruktury. Kazdy ze sposobow dystrybucji ma swoje zalety i ograniczenia:

» Infrastruktura kablowa — infrastruktura kablowa dysponuje wystarczajaca

pojemnos$cia, zapewniajaca kanal zwrotny. Mozliwosci tej infrastruktury sa
najczesciej wigksze niz taczy cyfrowych taczy abonenckich DSL, ze wzgledu na
wigksza pojemno$¢. Infrastruktura kablowa pozwala na  wprowadzenie
scentralizowanej ustugi VoD, bazujacej na systemie Server-client. Istotnym
ograniczeniem tej infrastruktury jest jej zasigg.

Infrastruktura naziemna rozsiewcza radiowa— infrastruktura ta albo nie zapewnia
Sciezki zwrotnej albo tez zapewnia ja w bardzo ograniczonym zakresie, stad tez
oferowane ustugi VoD bazuja gltéwnie na przechowywaniu plikow na twardych
dyskach set-top box-ow, wyposazonych w opisana powyzej funkcje PVR. Mozliwos¢
korzystania z tego rodzaju ustug, zwiazana jest wiec z set-top box-em,
umozliwiajacym przechowywanie plikow. W tym przypadku ustugi na zadanie maja
charakter Push VoD, gdyz klient otrzymuje pakiet filmow, a filmy te sa
przechowywane na twardym dysku. Z tych filméw klient moze wybraé
odpowiadajacy mu plik. Istnieje mozliwo$¢ zainstalowania kanatu zwrotnego poprzez
facze telefoniczne lub internetowe, co wptyngtoby korzystnie na rozwoj ustugi VoD,
dostarczanej za pomoca tej infrastruktury.

Platformy satelitarne — podobnie, jak w przypadku infrastruktury naziemnej,
platformy satelitarne ze wzgledu na brak lub na niewykorzystywanie kanatu
zwrotnego, oferuja przede wszystkim ustugi typu Push VoD. W tym przypadku
gléwnym ograniczeniem jest rowniez pojemnos¢ twardego dysku. Oferta przesylana
do klienta jest cyklicznie zmieniana. Na podstawie wyboréw klienta (takze wybor
ptatnych kanalow na platformie), moze by¢ tworzona bardziej spersonalizowana
oferta dla okreslonego klienta. W przypadku zaawansowanych technologicznie
systemdéw mozliwe jest przesylanie klientom tylko wcze$niej wybranych plikow.
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» Lacze ADSL (IPTV) — podobnie, jak w przypadku infrastruktury kablowej, tacza
ADSL pozwalaja na wykorzystanie kanatu zwrotnego i1 scentralizowanie systemu po
stronie operatora. Operator /PTV, w odroznieniu od systemow otwartych, posiada
kontrolg nad procesem transmisji, co pozwala mu zoptymalizowac jako$¢ obrazu dla
danej ilosci uzytkownikow. Ograniczeniem jest szybkos$¢ dostepnych taczy ADSL
oraz ograniczony rozwdj tej infrastruktury. Trwaja nieustanne prace, majace na celu
zwigkszenie predkosci tacza, ze szczegdlnym uwzglednieniem tacza VDSL (Very
High Speed DSL), ktore umozliwi jednoczesna transmisj¢ kilku plikow wideo, w
formacie cyfrowym HD.

» Internet — wideo, udostgpniane za pomoca otwartego systemu sieci internetowe;j,
charakteryzuje si¢ niskim kosztem 1 szerokim zasiggiem. Najwigkszym
ograniczeniem tego rodzaju ustug VoD jest jako$¢ obrazu i zakldcenia w ciaglosci
transmisji. Ograniczenie to moze wynika¢ zarowno z jakos$ci infrastruktury operatora,
jak rdwniez z jako$ci urzadzen po stronie klienta. Aby omina¢ to ograniczenie oferuje
sig, z jednej strony, tre$¢ dostgpna w réznych predkosciach, tak aby klient mogt
dopasowac ja do wtasnych mozliwos$ci odbioru oraz tzw. buforowanie.

Rodzaje VoD ze wigledu na model biznesowy

Wideo na zadanie moze by¢ udostgpniane uzytkownikom bez zadnych optat (Free on
demand — FOD), badz tez moze wiazac¢ si¢ z konieczno$cia uiszczania réznego rodzaju oplat.
W ramach tej drugiej kategorii wyr6zni¢ mozna kilka réznych modeli, opartych albo na
wypozyczaniu (Rental VoD) badz na kupowaniu plikoéw wideo (Download to own VoD).

» Free on demand (FOD) — w tym modelu uzytkownicy nie ptaca za wypozyczenie
audycji. Koszty zwiazane z dostawa sa przesunigte na reklamodawcow.

» Rental VoD — to najbardziej rozbudowany model biznesowy, najczgsciej stosowany
na rynku europejskim.

e Pay per Download (A la carte VoD) — uzytkownik moze wypozyczy¢ dany
plik audiowizualny, na obejrzenie ktoérego ma okreslony czas (najczesciej 24
lub 48 godzin). Ten model biznesowy najbardziej przypomina sposob
funkcjonowania klasycznej wypozyczalni ptyt DVD.

e Subscription VoD (SVoD) - w tym modelu uzytkownik, w zamian za oplate
subskrypcyjna (najczgéciej miesigezng), moze oglada¢ programy oferowane
przez dostawce. Model ten jest postrzegany, jako sposob na zapewnienie
lojalnosci klientow.

e Packs — uzytkownik, w zamian za ustalona oplat¢, otrzymuje mozliwosé
wypozyczenia okreslonego pakietu audycji np. odcinkoéw danego serialu.

o Packages — uzytkownik uiszcza optatg na wzor karty pre-paidowej, dzigki
czemu moze wypozycza¢ audycje. Kredyt zgromadzony na karcie jest
zmniejszany po kazdym wypozyczeniu. Ten model jest czgsto wybierany przez
dostawcow tresci niszowych.

» Download to own VoD — uzytkownik ma mozliwo$¢ kupna audycji i przechowania ich
na twardym dysku. Jest to model preferowany przez czg$¢ amerykanskich wytworni
filmowych.
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Tresé w ustugach na Zqdanie

Uslugi na zadanie zazwyczaj kojarzone sa z mozliwoscia wypozyczania i/lub zakupu
filméw, co upodabnia je do klasycznych wypozyczalni DVD. Ze wzgledu na istotne koszty,
zwigzane z prawami autorskimi, tego rodzaju serwisy maja charakter ptatny i sa przedmiotem
wielu analiz, rowniez pod katem biznesowym. Nalezy pamigta¢, iz w ramach ustug na
zadanie oferowana jest rowniez taka tre$¢, jak odcinki seriali telewizyjnych (czesto jako
ustuga catch-up TV lub jako pokaz przedpremierowy), programy informacyjne, odcinki
programow rozrywkowych, zwiastuny filmow, teledyski i programy muzyczne. Nie liczac
serwisOw typu catch-up TV, dostawcy ustug na zadanie (szczegélnie ptatnych), bazuja
glownie na tresciach, dostarczanych przez podmioty zewngtrzne. Stosunkowo niewielki
procent ustugodawcédw oferuje oryginalng tres¢.

Wedlug badan przeprowadzonych dla Komisji Europejskiej szacuje sig, iz w serwisach
na zadanie oferowanych przez nadawcéw (catch-up TV), najwicksza popularno$¢ maja
programy rozrywkowe (39,5%) oraz programy informacyjne (18,7%). Serwisy te najczgsciej
sa utrzymywane z dochodow z reklam, a tre$¢ jest udostepniana bez dodatkowych optat.
Natomiast w przypadku serwiséw poswigconych tylko ustugom na zadanie (pure VoD
players), dominuja produkcje kinowe (63%) oraz rozrywka (22,3%).

Obowiqzki regulacyjne naloione przez dyrektywe , 0 audiowizualnych ustugach
medialnych” AMS (2007/65/EC) na dostawcow ustug medialnych na qdanie

Dyrektywa swoim zakresem przedmiotowym objela roéwniez tzw. audiowizualne
ustugi medialne na zqdanie, co oznacza, iz ustugi, znajdujace si¢ do tej pory poza europejska
regulacja, po implementacji przez panstwa cztonkowskie, beda musialy spetnia¢ okreslone
warunki. Warto z tego wzgledu, zatrzymac¢ si¢ nad definicja podstawowa dla tego aktu
prawnego, czyli definicja audiowizualnych ustlug medialnych.

Zgodnie z art. 1 lit. a dyrektywy audiowizualna ustuga medialna oznacza: — ustuge w
rozumieniu art. 49 i 50 Traktatu, za ktorq odpowiedzialnos¢ redakcyjng ponosi dostawca
ustug medialnych, i ktorej podstawowym celem jest dostarczanie ogotowi odbiorcow —
poprzez sieci tqcznosci elektronicznej w rozumieniu art. 2 lit. a) dyrektywy 2002/21/WE —
audycji w celach informacyjnych, rozrywkowych Ilub edukacyjnych. Taka audiowizualna
ustuga medialna jest przekazem telewizyjnym w rozumieniu lit. e) niniejszego artykutu albo
audiowizualnq ustugq medialnq na zqdanie w rozumieniu lit. g) niniejszego artykutu.

Brzmienie powyzszego przepisu, jak réwniez kryteria rozwini¢te w motywach
preambuty do dyrektywy, pozwalaja wyodregbni¢ nastgpujace warunki, jakie dana ustuga musi
spetni¢ aby zosta¢ uznana za audiowizualna ustuge medialna (AMS):

1. usluga musi by¢ usluga w rozumieniu art. 49 1 50 Traktatu (art. 1 lit. a);

2. ustuga musi by¢ ustuga dostarczang — poprzez sieci lacznosci elektronicznej w
rozumieniu art. 2 lit. a) dyrektywy 2002/21/WE (art. 1 lit. a);

3. ushluga musi mie¢ charakter audiowizualny tzn. powinna odnosi¢ si¢ do ruchomych
obrazéw z dzwigkiem lub bez niego, a wigc obejmowac filmy nieme, ale nie
powinna obejmowacé transmisji dzwigkowej ani ustug radiowych (art. 1 lit. a oraz
motyw 22);

4. gléwnym celem ustugi musi by¢ dostarczanie audycji (art.1 lit. a i motyw 18);

5. ushluga powinna obejmowaé $rodki masowego przekazu, jako nosnik informacji,
rozrywki i edukacji dla ogétu odbiorcow, w tym powinna obejmowac handlowy

148



VII. Miedzynarodowy kontekst regulacji rynku radiowo-telewizyjnego

przekaz audiowizualny, ale nie powinna obejmowaé zadnych form prywatnej
korespondencji, tj. wiadomosci poczty elektronicznej wysytane do ograniczonej
liczby odbiorcow (art. 1 lit. a i motyw 18);

6. usluga musi by¢ ustuga masowego przekazu, tzn. musi by¢ przeznaczona do
odbioru przez znaczna cz¢$¢ ogotu odbiorcéw 1 moze mie¢ wyrazny wpltyw na
odbiorcow (art.1. a i motyw 16);

7. ustuga musi by¢ $wiadczona przez dostawce, ponoszacego odpowiedzialno$¢
redakcyjna (art. 1 lit. a i motyw 23).

Biorac pod uwage powyzsze kryteria nalezy podkreslic, iz poza zakresem
przedmiotowym dyrektywy znajduja si¢ m.in. serwisy o charakterze niekomercyjnym czy
serwisy, udostepniajace tresci, generowane przez uzytkownikéw, nad ktorymi dostawca nie
ma kontroli.

Dopiero gdy rozpatrywana usluga przejdzie ten swoisty test definicyjny, mozna zadaé
pytanie o jej charakter, a wigc czy jest ona ustuga linearna czy na zadanie. Uslugi na Zzadanie
daja uzytkownikowi mozliwo$¢ odbioru audycji w wybranym przez niego momencie i na jego
zyczenie w oparciu o katalog audycji, przygotowany przez dostawcg ustug medialnych.

Audiowizualne ustugi medialne na zadanie zostaty zdefiniowane w art. 1 lit. g:

raudiowizualna ustuga medialna na ZzZqdanie« (tzn. nielinearna audiowizualna ustuga
medialna), oznacza audiowizualng ustuge medialng Swiadczonq przez dostawce ustug
medialnych, umozliwiajqcq uzytkownikowi odbior audycji w wybranym przez niego momencie
i na jego Zyczenie w oparciu o katalog audycji przygotowany przez dostawce ustug
medialnych.

Dyrektywa, oprocz powyzszej definicji w preambule, wskazuje podobienstwa i
roznice, jakie dziela audiowizualne uslugi na zadanie od nadawania telewizyjnego.
W motywie 17 preambuly zaznaczono, iz cechq audiowizualnych ustug medialnych na
zqdanie jest to, ze przyjmujq one forme quasi-telewizyjng, to znaczy sq skierowane do tych
samych odbiorcow co przekazy telewizyjne(...).

To podobienstwo do tradycyjnego nadawania telewizyjnego, jednoczes$nie stanowi
uzasadnienie dla objecia tego rodzaju ustug audiowizualnych, zakresem przedmiotowym
dyrektywy. Dyrektywa w motywie 42 podkreslita rownoczeénie, 1z audiowizualne ustugi
medialne na zZqdanie rozniq sie od ustug przekazu telewizyjnego mozliwosciami wyboru i
kontroli, jakie dajq uzytkownikowi, a takze wplywem, jaki wywierajq na spoteczenstwo.

Tym samym, to co odroznia te ustugi od nadawania, to przede wszystkim wigksza
kontrola konsumenta, ktory decyduje o czasie i sposobie konsumpcji, jak rowniez mniejszy
wplyw na opini¢ publiczna. Specyfika tych ustug sprawita, iz zgodnie z dyrektywa podlegaja
one innym, bardziej fagodnym wymogom. W ten sposob dyrektywa przewiduje tzw. system
stopniowalnej regulacji dla ustug linearnych i ustug na zadanie.

Ponizsza tabela wskazuje na zréznicowane wymogi postawione tym dwom rodzajom
audiowizualnych ustug medialnych:
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Tabelanr 56  Wymogi nalozone przez dyrektywe AMS na audiowizualne ustugi medialne®
Audiowizualne uslugi medialne (AMS)
Rozpowszechnianie telewizyjne Audiowizualne ustugi
(w tym nowe uslugi linearne) medialne na zgdanie
Stopien - obowiazki informacyjne (art. 3a dyrektywy)
podstawowy | - zakaz podzegania do nienawisci (art. 3b dyrektywy)
- ulatwianie dostgpu do ustug osobom niepetnosprawnym (art. 3¢ dyrektywy)
- obowiazek respektowania uprawnien posiadaczy praw do audycji (art. 3d
dyrektywy)
- wymogi jakosciowe dotyczace handlowych przekazow audiowizualnych® (art. 3e
dyrektywy)
- wymogi odnoszace si¢ do sponsorowania audycji (art. 3f dyrektywy)
- wymogi odnoszace si¢ do lokowania produktu (art. 3g dyrektywy)
- reguly dotyczace ochrony matoletnich przed -reguly dotyczace ochrony
nieodpowiednimi tre§ciami (rozdziat V matoletnich przed
dyrektywy) nicodpowiednimi treSciami (art. 3h
dyrektywy)
Stopien - reguly dotyczace przekazow z wydarzen - reguty dotyczace promowania
rozszerzony | waznych dla spofeczenstwa (art. 3j dyrektywy) | utwordéw europejskich w ustugach
- reguly dotyczace krotkich relacji (art. 3k na zadanie (art. 3i dyrektywy)
dyrektywy)
- reguly dotyczace promowania utworow
europejskich oraz europejskiej produkcji
niezaleznej w ustugach linearnych (art. 41 5
dyrektywy)
-reguty dotyczace reklamy telewizyjnej i
telesprzedazy (rozdziat IV dyrektywy)
- prawo do odpowiedzi (rozdzial VI dyrektywy)

Audiowizualne ustugi medialne na zadanie, zgodnie z postanowieniem dyrektywy,
beda musiaty spetnia¢ mniej restrykcyjne wymogi formalne. Dostawcy ustug na zadanie beda
musieli spelni¢ warunki, dotyczace m.in. handlowych przekazéw audiowizualnych, w tym
dotyczacych lokowania produktu, ochrony matoletnich przed nieodpowiednimi tresciami czy
promowania utworéw europejskich. Ze wzgledu na okreslone w dyrektywie wymogi (art. 3a),
dostawcy ustug na zadanie, podobnie jak inni dostawy audiowizualnych ustug medialnych,
beda mieli obowiazek udzielania informacji na swoj temat, w tym podawania adresu siedziby.

Glowne podmioty na polskim rynku wideo na Zqdanie

Przyjmuje sig, iz poczatek rynku VoD w Polsce jest zwiazany z uruchomieniem przez
Telekomunikacjg¢ Polska SA ushugi wideo na Zyczenie w pazdzierniku 2006 roku, cho¢
wczesniej istniata mozliwo$¢ $ciagania materiatlow na zadanie m.in. poprzez portal itvp.pl.
W tym samym roku, podobna ustuge swoim abonentom, zaproponowata platforma satelitarna
,»N”. Natomiast prekursorem ustug na zadanie wsrod operatorow kablowych byla spotka
Multimedia, ktora uruchomita ja we wrzesniu 2007 roku.

2 7r6dio: W. Kotodziejezyk, P. Stepka, ,,Stare” i ,,nowe media”. Dyrektywa ,,O audiowizualnych ustugach
medialnych” jako proba odpowiedzi na wyzwania rynkowe i technologiczne, w: Studia Medioznawcze 1(32)
2008 s. 11-31

* Wymogi te w znacznym stopniu odpowiadaja wymogom jako$ciowym, dotyczacym reklamy telewizyjnej,
obowiazujacym na gruncie dyrektywy ,,0 telewizji bez granic”.
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Roéwnolegle do powyzszych ustug, oferowanych w systemach zamknigtych (Walled-
garden services), gtowne portale internetowe oraz inne podmioty, rozwijaja wlasne serwisy
multimedialne. Czgsto stanowia one polaczenie ustug linearnych (opartych o tzw. ramowke)
oraz serwisow na zadanie. Ze wzgledu na oferowana tre§¢ w Internecie, wyrdzni¢ mozna
filmowe serwisy na zadanie (odptatne) oraz serwisy oferujace krotsze formy audiowizualne,
tj. programy informacyjne, rozrywkowe, teledyski, mobizody, tres¢ generowana przez
uzytkownikéw czy zwiastuny filméw. Ta druga kategoria to przede wszystkim serwisy
darmowe. Otwarty charakter darmowych serwiséw multimedialnych sprawia, ze przyciagaja
one duza ilo$¢ uzytkownikow.

Wedtug badan®', | najwicksza liczbe uzytkownikow (real users) przyciaga serwis WP
TV (1 602 140). Pozostate serwisy w tej kategorii to odpowiednio: onet.tv - 1 517 782, ,
interia.tv - 559 688, itvp.pl - 455 189, tivipl - 254 667. Z uwagi na zasigg, ranking ten
ksztattuje si¢ nastgpujaco: wp.tv - 10,54 proc., onet.tv - 9,9 proc., interia.tv - 3,7 proc., itvp.pl
- 3 proc., tivi.pl - 1,7 proc.

Uslugi na zadanie sa tez oferowane przez operatorow kablowych m.in.: UPC, Aster i
Vectra.

Rozwdj ustug na zadanie jest silnie zwiazany z procesem cyfryzacji, jak réwniez
rozwojem infrastruktury szerokopasmowego Internetu. Glowna zaleta tego rodzaju ustug jest
mozliwo$¢ swobodnego wyboru czasu ogladania danej audycji przez uzytkownika. Serwisy
na zadanie przyjmuja rézne formy, np. oferowane przez nadawcoéw wyemitowane audycje
(catch-up TV), czy wirtualne wypozyczalnie filmow.

W Polsce w grudniu 2008 roku funkcjonowato 19 serwis6w na zadanie, z czego az 14
w Internecie (system otwarty). Sposrdéd badanych serwisow az 12 powstalo w latach 2007-
2008. Na 2009 rok nastgpita premiera kolejnych ustlug na Zadanie, co stanowi najlepsze
potwierdzenie rozwoju tego rynku w Polsce. Obecnie wigkszo$¢ stanowia serwisy ptatne,
wérod ktoérych dominuje model, oparty o oplatg za wypozyczenie pojedynczego pliku
audiowizualnego.

Przyjeta w grudniu 2007 roku dyrektywa ,, O audiowizualnych ustugach medialnych”
obejmuje swoim zakresem przedmiotowym tzw. audiowizualne ustugi medialne na zadanie,
naktadajac na nie podstawowe wymagania. Sposob implementacji tej dyrektywy stworzy
ramy prawne dla dalszego rozwoju tego segmentu rynku medialnego w Polsce.

3! badania przeprowadzone w lipcu 2008 roku przez Megapanel PBI\Gemius
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VIII. KONIECZNE ZMIANY PRAWNE W ZAKRESIE
USTAW  REGULUJACYCH DZIALALNOSC
NADAWCOW RADIOWYCH I TELEWIZYJNYCH

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, podobnie jak w latach, ponawia wykaz
postulatéw, dotyczacych zmian prawnych w zakresie ustaw, regulujacych dziatalno$é
nadawcow. Postulaty te, pomimo uplywu co najmniej roku od ich pierwotnej prezentacji,
nadal pozostaja aktualne i czgsto stanowia istotng barier¢ w prawidlowym funkcjonowaniu
polskiego rynku mediéw audiowizualnych. Krajowa Rada Radiofonii 1 Telewizji, sama nie
posiadajac uprawnien w zakresie inicjowania procesu ustawodawczego, deklaruje wlaczenie
si¢ we wszelkie prace legislacyjne, podjete przez kompetentne do tego organy panstwowe.

W zwiazku z powyzszym KRRiT przedstawia do rozwazenia nastgpujace postulaty
prawne, przede wszystkim dotyczace nowelizacji ustawy o radiofonii i telewiz;ji:

Kompleksowe uregulowanie kwestii finansowania oraz modelu prawno - organizacyjnego
spolek publicznej radiofonii i telewizji

Wszyscy, bioracy udziat w dyskusjach, dotyczacych mediow publicznych w Polsce,
zgadzaja si¢ z pogladem, iz wypetnianiu misji nadawcy publicznego nie sprzyja uzaleznienie
od wptywow reklamowych, szczegolnie niepokojace w przypadku telewizji publicznej, w
wyniku ktérego postgpuje komercjalizacja zawarto$ci programowej. Obecno$¢ nadawcoOw
publicznych na rynku reklamowym ma swoje uzasadnienie, m.in. stanowi swoisty probierz
popularnosci 1 atrakcyjno$ci oferty programowej, ale nie moze jednak stanowi¢ punktu
odniesienia do tworzenia programu. Konieczne jest zatem stworzenie precyzyjnych,
ustawowych kryteriow, na podstawie ktorych mozna bedzie ocenié, na ile program nadawcow
publicznych wypelnia zobowiazania misyjne. Musi to si¢ odby¢é w Scistym powiazaniu ze
stabilnymi i1 przewidywalnymi mechanizmami finansowania, gwarantujacymi mozliwo$¢
realizacji tych zobowiazan, jak réwniez w zgodzie z wymogami Unii Europejskiej
dotyczacymi precyzyjnego okre$lenia misji nadawcoéw publicznych, na ktora wylacznie
przeznacza sig $rodki publiczne.

Nie mozna pomija¢ i zapomina¢ o roli oddziatow terenowych telewizji publicznej oraz
rozgtosni regionalnych Polskiego Radia, o ich kulturotwoérczych i integracyjnych funkcjach
wobec spotecznosci lokalnych, czego wyrazem najlepszym sa rosnace udziaty w wielkosci
widowni i audytorium.

Polityka panstwa musi ktas¢ silny nacisk na ochrong i rozwoj regionalnej, publicznej
dzialalnosci programowej, jako bardzo istotnego elementu pluralistycznej oferty
programowe;.

Urealnienie terminow realizowanych przedsiewzie¢ wynikajgcych z ustaw: o radiofonii
i telewizji oraz o oplatach abonamentowych

W celu racjonalnego dokonywania podzialu prognozowanych wplywéw
abonamentowych 1 pozaabonamentowych na rok nastgpny, KRRiT musi posiada¢ do
dyspozycji nastgpujace materiaty: zatozenia Rady Ministréw 1 Ministerstwa Finansow na rok
nastgpny (przedtozenie rzadowego projektu ustawy budzetowej Sejmowi RP do 30 wrze$nia);
informacje o faktycznym wykonaniu podstawowych wielkosci ekonomicznych przez spotki
publicznej radiofonii i telewizji, co najmniej za I potrocze biezacego roku; faktyczne, a nie
przedbilansowe wykonanie podstawowych finansowo-ekonomicznych wielkosci spotek
publicznej radiofonii i telewizji, wynikajace z ich sprawozdania finansowego za rok
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poprzedni, zweryfikowane przez biegtego rewidenta, zaakceptowane przez Walne
Zgromadzenie (Minister Skarbu Panstwa).

Niezbgdne jest przesunigcie ustawowych terminéw realizacji nastgpujacych
przedsigwzi¢é okreslonych w ustawach:

1) o radiofonii i telewizji (art. 31b pkt 4 - dotyczy zatozen programowo-finansowych
przygotowywanych przez spotki publicznej radiofonii i telewizji, w zakresie realizacji
zadan, o ktérych mowa w art. 21 ust. 1 na rok nastepny) - z 30 kwietnia danego roku
na 31 lipca ;

2) o optatach abonamentowych, w zakresie:

a) okreslenia stawki kwotowej optat abonamentowej na nastgpny rok kalendarzowy
(art. 3 ust. 2) - z 31 maja kazdego roku na 30 wrzes$nia;

b) okreslenia wysokos$ci optat abonamentowych na nast¢pny rok kalendarzowy
(art. 3 ust. 5) - z 31 maja kazdego roku na 30 wrzes$nia;

c) okreslenia sposobu podzialu wplywow miedzy jednostki radiofonii i1 telewizji w
nastegpnym roku kalendarzowym (art. 8 ust. 2) - z 30 czerwca corocznie na 31
pazdziernika.

Nowelizacja ustawy o oplatach abonamentowych

Ustawa z 21 kwietnia 2005 roku o optatach abonamentowych swoimi rozwiazaniami
nie wptyngla na poprawe §ciagalno$ci optat abonamentowych w latach 2006-2009.

Wazrastajacy poziom ubytku wplywdéw abonamentowych, powigkszony o skutki
finansowe ustawy z 13 czerwca 2008 roku zmieniajacej ustawe o optatach abonamentowych ,
ktéra weszta w zycie od 1 marca 2010 roku i rozszerzyta katalog oséb zwolnionych od optat
abonamentowych m.in. o osoby, ktore ukonczyty 60 lat oraz maja ustalone prawo do
emerytury, ktorej wysoko$¢ nie przekracza miesigcznie kwoty 50% przecigtnego
wynagrodzenia w gospodarce narodowej, grozi zalamaniem w 2010 roku, a najpozniej w
2011 roku podstaw finansowania misji publicznej przez publiczng radiofoni¢ i telewizje w
oparciu o to zrédto finansowe.

Zdaniem Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, niezbedna jest pilna nowelizacja tej
ustawy w celu zagwarantowania wieloletniej stabilno$ci finansowania kosztow realizowanej
misji publicznej przez nadawcoéw publicznych, ktora jest podstawa ich niezalezno$ci
programowo-ekonomicznej. W znowelizowanej ustawie o oplatach abonamentowych
powinny by¢ uwzglednione rozwiazania m.in. w zakresie:

e wprowadzenia domniemania, ze odbiorca energii elektrycznej jest uzytkownikiem
odbiornika rtv chyba, ze zlozy o$wiadczenie, iz nie posiada takiego odbiornika badz
alternatywnie, zwiazanie obowiazku wnoszenia optat abonamentowych, z obowiazkiem
sktadania zeznan podatkowych (PIT), w trybie przewidzianym przepisami ustawy o
podatku dochodowym od oséb fizycznych. Przyjecie drugiej z opisanych powyzej
koncepcji skutkowatoby tym, ze projektowana regulacja i wynikajace z niej obowiazki, nie
objetyby jednak duzej grupy spotecznej, zwolnionej z obowiazku wnoszenia podatkow od
0sob fizycznych i sktadania zeznan podatkowych;

e stosowania egzekucji administracyjnej w dochodzeniu zaleglych optat abonamentowych;

e okreslenie terminu ustania obowiazku uiszczania optaty abonamentowe;;
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e okreslenia solidarnej odpowiedzialnosci cztonkéw gospodarstwa domowego za zaleglosci
w optlatach abonamentowych;

e okres$lenia zasad waloryzacji poziomu optat abonamentowych;

e okreslenia ustawowych zasad przekazywania przez podmioty gospodarcze sprzedajace
energi¢ elektryczna osobom fizycznym (gospodarstwom domowym) i osobom prawnym
(w tym osoby fizyczne prowadzace dziatalno$¢ gospodarcza), do jednostek zbierajacych
optaty abonamentowe, odpowiednich imiennych wykazéw w tym zakresie. Rozwiazanie to
pozwolitoby ograniczy¢ liczbg osob uzywajacych odbiorniki rtv bez ich wcze$niejszego
zarejestrowania i bez wnoszenia oplat abonamentowych;

e yjednolicenia zasad skladania o§wiadczen przez osoby zwolnione od wnoszenia optat
abonamentowych;

e okres$lenia zasady, iz skutki finansowe ustawowych zwolnien od wnoszenia optat
abonamentowych refundowane sa w 100% z dotacji budzetowych panstwa, w granicach
okreslonych ustawa budzetowa i1 przekazywane na rachunek bankowy Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji, a nastgpnie rozdzielane dla spotek publicznej radiofonii i telewizji
zgodnie z art. 8 ust. 3 ustawy o optatach abonamentowych.

Nowelizacja ustawy o radiofonii i telewizji oraz ustawy Prawo Telekomunikacyjne — w
zakresie moZliwosci rozpowszechniania nagiemnego w sposob cyfrowy poprzez
wprowadzenie programu do sygnatu multipleksu

Zdaniem Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji nalezy w najblizszej przysziosci
uporzadkowaé stan prawny dotyczacy rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego w
sposob cyfrowy poprzez wprowadzenie programu do sygnatu multipleksu. W szczegdlnosci
nalezy zmieni¢ art. 37 ust. 1 pkt 3 ustawy o radiofonii i telewizji poprzez uwzglednienie
mozliwos$ci okres§lenia w koncesji rozpowszechnia programu zaro6wno w sposob analogowy
rozsiewczy naziemny, jak 1 cyfrowy rozsiewczy naziemny. W ustawie Prawo
Telekomunikacyjne nalezy dokona¢ takze odpowiednich zmian, w tym wprowadzié
odpowiednia siatke¢ pojeciowa (zdefiniowac pojgcia multipleksu 1 operatora multipleksu),
okresli¢ jasno sytuacje operatora multipleksu oraz jego uprawnienia i obowiazki w
odniesieniu do nadawcdw 1 operatora sieci nadawczej. Odpowiednich zmian wymaga takze
art. 114 ust 2 zdane drugie, art. 115 i 116 Prawa Telekomunikacyjnego — celem
uwzglednienia takze sytuacji  rezerwacji czgstotliwo$ci na cele rozpowszechniania
programow radiofonicznych Iub telewizyjnych droga rozsiewcza naziemna w sposob
cyfrowy.

Wprowadzenie zasady must-carry w polgczeniu 7 must-offer

Obecnie obowiazujaca zasada kolejnosci wprowadzania programow do sieci
kablowych, okreslona w art. 43 ustawy, nie realizuje celéw zwiazanych z zasada must carry,
gdyz okresla ona jedynie kolejnos¢ wprowadzania programéw do sieci, zamiast okreslenia
obowiazku udostgpniania odbiorcom tych programow, ktére maja petni¢ funkcje¢ ushugi
powszechnej. Przepisy art. 43 ustawy nie reguluja sprawy ponoszenia optat przez nadawce i
operatora, nie znosza rowniez oplat, czego efektem byt m.in. konflikt w 2005 roku pomigdzy
TVP SA a operatorami sieci kablowych w sprawie optat za programy telewizji publicznej,
udostgpniane w sieciach kablowych. Niezbednym jest zatem potaczenie obowiazku
dostarczania programéw, pelniacych funkcj¢ ushugi powszechnej (must carry), z nalozeniem
obowiazku udostgpniania tych programéw sieciom kablowym (must offer), a takze
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rozszerzenie tych zasad na satelitarne platformy cyfrowe i1 inne nos$niki, niezaleznie od
technologii, zastosowanej do §wiadczenia ustug audiowizualnych.

KRRIiT, w stanowisku przekazanym Ministrowi Kultury 1 Dziedzictwa Narodowego
przy okazji prac nad implementacja dyrektywy 2007/65/EC ,, 0 audiowizualnych ustugach
medialnych” wskazata, ze nowelizacja ustawy o radiofonii i telewizji powinna objac art. 43
ustawy, mowiacy o kolejnosci wprowadzania programow do sieci kablowych. Obowiazek ten
musi zosta¢ rozszerzony na platformy satelitarne i innych operatorow telekomunikacyjnych,
rozprowadzajacych programy radiowe i telewizyjne. Bgdzie to realizacja postulowanego
przestrzegania zasady neutralnos$ci technologiczne;.

Krajowa Rada Radiofonii 1 Telewizji uwaza, ze nowelizacja ustawy powinna
uwzglednic jasne i przejrzyste regulacje w zakresie zasady must-carry/must-offer, a docelowo
obowiazek ten powinien po przejsciu na naziemne nadawanie cyfrowe, dotyczy¢ jedynie
bezptatnych, niekodowanych, ogo6lnopolskich programéw, obecnych w naziemnych
multipleksach.

Jednoczesnie mozna rozwazy¢ wprowadzenie w projektowanej nowelizacji
technologicznie neutralnych przepisow w zakresie must-carry, ktore obowiazywalyby w
okresie przejSciowym.

Bezptatne niekodowane, ogolnopolskie programy, obecne w naziemnych
multipleksach powinny by¢ nadal zwolnione z wymogu rejestracji przez operatora. W
zwiazku z obowiazkiem wprowadzenia takich programéw do oferty operatoréow, shusznym
wydaje si¢ wprowadzenie do ustawy, przepisu o zwolnieniu operatorow z obowiazku
podpisywania uméw z nadawcami, co wynika z ustawy o prawie autorskim i prawach
pokrewnych. Nie ograniczy to innych obowiazkow, nalozonych na operatoréw przez tg
ustawe.

Nadawcy programow, objetych obowiazkiem typu must-carry, nie powinni by¢
rowniez zobowiazani do pokrywania kosztow realizacji obowiazku must-carry, ponoszonych
przez operatorow w zwiazku z obsluga techniczna czy dostarczeniem sygnalu. W
znowelizowanej ustawie obowiazkowi must-carry powinien odpowiada¢ jednak obowiazek
naktadany na nadawcow — tzw. must-offer (obowiazek udostepnienia programu operatorowi
obciazonego obowiazkiem must-carry).

Uregulowania ustawowego wymaga takze kwestia tzw. ,,pakietyzacji” programow,
dokonywanej przez podmioty rozprowadzajace programy. Udostgpnienie programu, objgtego
obowiazkiem must-carry w drozszym pakiecie moze oznaczaé, ze dostgp do programu, ktory
powinien by¢ powszechny, napotka¢ moze na barierg finansowa, trudna do przekroczenia dla
czesci odbiorcéw. Wszystkie programy objete obowiazkiem must-carry powinny wigc by¢
dostgpne w najtanszych pakietach.

Jednocze$nie nalezy wskaza¢, iz dla celow zapewnienia odpowiedniej skutecznosci tych
postanowien odpowiedniego uzupetienia wymaga art. 53 ustawy tak, by dotyczyl on rowniez
obowiazkow operatoréw w zakresie must-carry.

Zmiany w ustawie o prawie autorskim i prawach pokrewnych w zakresie funkcjonowania
organizacji zhiorowego zarzqdzania prawami autorskimi lub pokrewnymi

Konieczna wydaje si¢ gruntowna nowelizacja ustawy o prawie autorskim i prawach
pokrewnych, w zakresie funkcjonowania organizacji zbiorowego zarzadzania tymi prawami.
Mozliwe jest rowniez catosciowe ujecie tego segmentu rynku praw na dobrach
niematerialnych w drodze oddzielnej ustawy, a przyktadem jest Austria, w ktérej w 2006 roku
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weszta w zycie taka odrgbna ustawa, regulujaca dzialalno$¢ organizacji zbiorowego
zarzadzania. Niezbedne wydaje si¢ ograniczenie iloSci organizacji zbiorowego zarzadzania
prawami autorskimi lub prawami pokrewnymi, dziatajacych na danym polu eksploatacji oraz
udziatu nadawcow 1 operatorow sieci kablowych w Komisji Prawa Autorskiego, a takze przy
ustalaniu tabel stawek wynagrodzen autorskich. Istotnym elementem jest tez podjecie takich
prac, ktore przyczynia si¢ do urealnienia wysokosci tych stawek.

Nowelizacja art. 21 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji: doprecyzowanie definicji misji
publicznej

Ustawowa definicja misji publicznej, zawarta w art. 21 ust. 1 ustawy, stwarza
mozliwo$¢ wielu interpretacji, a praktycznym przejawem tego sa m.in. sprawozdania z
rocznej dziatalno$ci programowej nadawcow. Z ich analizy wynika, ze nadawcy maja wiele
trudnosci i dlatego stosuja niejednolite kryteria kwalifikacji tych samych rodzajow audycji do
kategorii tzw. audycji misyjnych, co szczegolnie dotyczy audycji z zakresu kultury.

Nowelizacja przepisu art. 25 ust. 4 ustawy o radiofonii i telewizji

Zdaniem Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji w znowelizowanej ustawie w art. 25
ust. 4 nalezaloby wprowadzi¢ stata zasadg, iz koszty tworzenia i rozpowszechniania programu
dla odbiorcéw za granica w jezyku polskim i w innych j¢zykach pokrywane sa w 100% z
dotacji budzetowej, w granicach okre$lonych ustawa budzetowa.

Obecnie tylko czg$¢ kosztow tworzenia programéw dla odbiorcéw za granica: Polskie
Radio dla Zagranicy i TVP Polonia, pokrywane jest z dotacji budzetowej, uzyskiwanej z
Ministerstva  Spraw  Zagranicznych. Pozostale koszty tworzenia oraz koszty
rozpowszechniania tych programow Polskie Radio SA i1 Telewizja Polska SA pokrywaja z
dochoddéw, uzyskiwanych z wlasnej dziatalnosci lub ze srodkéw publicznych.

Okreslenie kompetencji KRRiT w zakresie przeciwdzialania nadmiernej koncentracji
kapitalowej w mediach elektronicznych

Obecny stan prawny nie daje, w sposob jednoznaczny i skuteczny mozliwos$ci badania, przez
Krajowa Rad¢ Radiofonii 1 Telewizji ex ante, procesoOw koncentracji kapitatowej w mediach
elektronicznych. Zobowiazania konstytucyjne KRRiT, w tym obowiazek zapewniania
pluralizmu na rynku medialnym, uzasadniaja potrzebg ustawowego, jednoznacznego
sprecyzowania tego zagadnienia, w sposob niebudzacy watpliwosci zaro6wno co do
kompetencji KRRiT, jak i zakresu analiz.

Dostosowanie ustawy o radiofonii i telewizji do rozwoju technologicznego ustug
audiowizualnych, w tym zapewnienie neutralnosci technologicznej

Nalezy rowniez dazy¢ w nowelizacji ustawy do zapewnienia ,neutralno$ci
technologicznej” ustug audiowizualnych. Dyrektywa 2002/21/WE Parlamentu Europejskiego
1 Rady z 7 marca 2002 roku w sprawie wspolnych ram regulacyjnych sieci i ustug tqcznosci
elektronicznej (dyrektywa ramowa) stwierdza w preambule:

., (5) Konwergencja sektorow telekomunikacji, mediow i technologii informacyjnych oznacza,
iz wszelkie sieci i ustugi zwiqzane z przekazywaniem informacji powinny zosta¢ objete
Jjednolitymi unormowaniami prawnymi....” 1 dalej ,, (18) Nalozony na Panstwa Cztonkowskie
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wymog zagwarantowania, by krajowe organy regulacyjne braly pod uwage dazenie do
uczynienia unormowan prawnych mozliwie neutralnymi pod wzgledem technologii, tzn. by nie
narzucac¢ lub nie dyskryminowac danego rodzaju technologii, nie wyklucza podejmowania
srodkow proporcjonalnych dla promowania niektorych specyficznych ustug, jezeli jest to
uzasadnione, np. telewizji cyfrowej, jako Srodka na zwiekszenie wydajnosci spektrum
czestotliwosci.”

W artykule 8 dyrektywy 2002/21/WE ,,Cele prowadzonej polityki oraz zasady
prawne” czytamy z kolei, iz ,,...Panstwa Czlonkowskie zapewniq, by krajowe organy
regulacyjne, wypetniajqc swoje zadania wynikajqce z postanowien niniejszej dyrektywy lub
dyrektyw szczegotowych, w szczegolnosci te zwiqzane z zapewnieniem efektywnej
konkurencji, bratly przede wszystkim pod uwage dqzenie do zagwarantowania neutralnosci
technologicznej przyjmowanych norm prawnych...”

W  znowelizowanej ustawie powinno znalez¢ si¢ pojecie medialnych ushug
audiowizualnych, linearnych oraz nielinearnych, obejmujace swym zakresem telewizje
analogowa 1 cyfrowa, zar6wno kablowa, naziemna, satelitarna, telewizjg, wykorzystujaca
Internet, jako zrédlo rozpowszechniania tresci, telewizj¢ mobilna, wykorzystujaca
uniwersalny system telekomunikacji ruchomej UMTS oraz inne systemy wraz z rozwojem
technologii. W ustawie powinno tez znalez¢ si¢ pojecie ushug nielinearnych, do ktorych
zalicza si¢ m.in ustugi na zadanie video on demand. Takie podej$cie do nowelizacji pozwoli,
z jednej strony, obja¢ rynek nowych technologii regulacjami panstwa, a z drugiej, zapewni
technologiczna neutralno$¢ uregulowan prawnych, umozliwiajac rowne traktowanie
podmiotow, §wiadczacych takie same ustugi za pomoca réznych technologii.

Bardzo pilne jest tez objgcie regulacja ustawowa rozpowszechniania programu
telewizyjnego w systemie DVB-H (telewizja mobilna) i DVB-T ( naziemna telewizja
cyfrowa), gdyz obydwa te systemy istnieja juz na polskim rynku audiowizualnym.

Okreslenie terminu rozpatrzenia wniosku koncesyjnego

Ustawa o radiofonii 1 telewizji nie okresla terminu rozpatrzenia wniosku
koncesyjnego. Postugiwanie si¢ w procesie koncesyjnym terminami rozpatrzenia sprawy,
okreslonymi w Kodeksie postgpowania administracyjnego, zmusza Krajowa Rade Radiofonii
i Telewizji do czgstego korzystania z instytucji przesunigcia terminu rozpatrzenia, ze wzgledu
na nieuzupelnienie wniosku koncesyjnego lub konieczno$§¢ nadestania wyjasnien przez
wnioskodawcg. W opinii KRRiT, w przypadku wniosku o udzielenie koncesji na
rozpowszechnianie programu w sieci kablowej, optymalnym terminem na jego rozpatrzenie
bytyby 3 - 4 miesiace, zamiast, zgodnie z kodeksem, obecnie obowiazujacych 30 dni lub
w przypadkach szczegolnie skomplikowanych 2 miesigcy.

Nowelizacja przepisu art. 15 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji

Nadawcy programéow radiowych i telewizyjnych sa zobowiazani do przeznaczania co
najmniej 33% kwartalnego czasu nadawania w programie utworéw stowno-muzycznych na
utwory, ktore sa wykonywane w jezyku polskim. Czgsto ten przepis jest realizowany w ten
sposob, iz wymagane utwory stowno-muzyczne w jezyku polskim sa nadawane wylacznie lub
gléwnie w porze nocnej, kiedy krag odbiorcow jest znikomy. KRRiT postuluje okreslenie
w ustawie godzin w ciagu doby, w ktorych wymieniony obowiazek bedzie realizowany (pora
dzienna).
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Przepis art. 15 ust.2 odnosi si¢ wylacznie do kwoty jezykowej. W zwiazku
zpowyzszym nadawcy telewizyjni usituja wypetnia¢ jego dyspozycj¢ poprzez
rozpowszechnianie utworow wykonywanych w jezyku polskim, ktore nie zostaly wytworzone
pierwotnie w j¢zyku polskim. W opinii KRRiT taka interpretacja przepisu jest nieuprawniona,
biorac pod uwage brzmienie art. 1 ust. 1 pkt 5 ustawy o radiofonii 1 telewizji, w ktoérym
podkresla si¢ konieczno$¢ popierania krajowej produkcji audiowizualnej. W znowelizowane;j
ustawie powinien znajdowac si¢ przepis, chroniacy w okreslonych typach programow utwory
wytworzone w jezyku polskim, ale z dodaniem okreslenia ,,pierwotnie”, a wigc analogicznie,
jak zostalo to okreslone w art. 15 ust. 1 ustawy w odniesieniu do audycji wytworzonych
pierwotnie w jezyku polskim. Ponadto w ramach obowiazujacej kwoty powinien tez zosta¢
okreslony wymagany udziat utworéw nowych (nowo powstatych).

Odrebna sprawa, ktora nalezy rozwazy¢ podczas nowelizacji art. 15 ust. 2 ustawy, jest
obecny brak mozliwosci realizacji w niektorych programach wyspecjalizowanych wymagane;j
kwoty utworéw, o ktérych tam jest mowa. Dotyczy to w szczegdlnosci Programu 2 Polskiego
Radia, majacego charakter wyspecjalizowany muzyczno-literacki, prezentujacego literaturg i
muzyke powazna. W dziedzinie muzyki powaznej utwory stowno-muzyczne nadawane sa z
reguty w jezyku oryginatu, dlatego tez trudno jest w tym przypadku uzyska¢ w programie tak
wysoka proporcjg utworéw stowno-muzycznych w jezyku polskim, jaka zostata okreslona w
art. 15 ust. 2. Ustawa nie przewiduje zadnych wytaczen, ani zmniejszenia wymaganego
udzialu utworéw w programach wyspecjalizowanych.

Zdefiniowanie specjalizacji programu w programach radiowych

W  opinii KRRIiT, istnieje pilna potrzeby nowelizacji definicji programu
wyspecjalizowanego, w odniesieniu do programéw radiowych. Ustawa obecnie
obowiazujaca, w art. 4 pkt 4a okresla, iz programem wyspecjalizowanym jest program, w
ktérym nie mniej niz 70% czasu nadawania w ciagu miesigca, w godzinach 6.00 - 23.00,
stanowia audycje i inne przekazy realizujace przyjeta specjalizacje programu. Definicja ta nie
zawiera rozroznienia migdzy programem radiowym a telewizyjnym. Tymczasem
w przypadku radiowych programéw wyspecjalizowanych - tematycznych (spoleczno-
religijnych, akademickich, biznesowych, poswigconych zdrowiu) - w ktoérych specjalizacja
moze by¢ realizowana wylacznie lub niemal wylacznie poprzez audycje i inne przekazy
stowne, okre§lony na poziomie 70% udziat specjalizacji, jest niezmiernie trudny do
wypehienia ze wzgledu na wysokie koszty tworzenia programow stownych.

Doprecyzowanie przepisow dotyczqcych ochrony matoletnich widzow i stuchaczy
W tym zakresie KRRiT w szczegdlnosci postuluje:
e usunigcie niespdjnosci art. 18 ust. Sb i ust. 5 1 ust. 6 pkt 3 ustawy o radiofonii i telewizji:

W art. 18 wystepuje niespdjnos¢ ust. 5b (Nadawcy sq zobowiqzani do oznaczania
audycji lub innych przekazow, o ktorych mowa w ust. 5 (a wigc dozwolonych w czasie
ochronnym migdzy godz. 6.00 a 23.00) (...) uwzgledniajqc stopien szkodliwosci danej audycji
lub przekazu dla matoletnich w poszczegolnych kategoriach wiekowych) oraz ust. 6 pkt 3
(uwzgledniajqc stopien szkodliwosci audycji dla matoletnich w poszczegolnych kategoriach
wiekowych) z tre$cia ust. 5, ktéry wyklucza bezwarunkowo w czasie migdzy godz. 6.00
a 23.00 wszelkie audycje mogqce mie¢ negatywny wplyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny
lub moralny rozwoj matoletnich. Nalezaloby zatem wyeliminowaé t¢ wieloznacznose,
ewentualnie doprecyzowujac uzywane pojgcia: szkodliwy i majqcy negatywny wptyw.
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e sprecyzowanie przepisu, wprowadzajacego obowiazek poprzedzania audycji radiowych
nadawanych w godz. 6.00 - 23.00 zapowiedzia stowna (art. 18 ust. 5b):

W odniesieniu do wszystkich audycji lub innych przekazow obowiazek oznaczania
z uwzglednieniem stopnia szkodliwosci danej audycji lub przekazu dla matoletnich
w poszczegolnych kategoriach wiekowych wprowadza art. 18 ust. 5b. Ustawa uzywa
tu okreslenia ,,nadawcy”, nie precyzujac czy chodzi tu o nadawcéw radiowych
czy telewizyjnych. Jednakze we fragmencie, specyfikujacym obowiazki nadawcy, jest mowa
tylko o symbolu graficznym w emisji telewizyjnej, a brak jest wzmianki o zapowiedzi stownej.
Niejasno$¢ poglebia fakt, ze w ust. 6 pkt 3 ustawa nakazuje KRRiT okresli¢ wzory symboli
graficznych i formut zapowiedzi, o ktorych mowa w ust. 5 a i 5 ,b podczas gdy w ust. 5b
nie wystepuje w ogole pojecie zapowiedzi.

W nowelizacji nalezaloby zatem wprowadzi¢ przepis, zobowiazujacy jednoznacznie
nadawcow radiowych do wprowadzenia systemu ostrzegawczego, dostosowanego
do specyfiki programu radiowego, najlepiej w postaci delegacji dla KRRiT do wydania
odrgbnego rozporzadzenia w tej kwestii.

Umozliwienie KRRiT kompleksowej kontroli tresci w zarejestrowanych programach
rozprowadzanych sieciach kablowych oraz za pomocq innych platform niezaleinie od
zastosowanej technologii

Po rozszerzeniu zakresu kompetencji Krajowej Rady Radiofonii 1 Telewiz;ji,
zwiazanych z implementacja dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych, dla
sprawnego wykonywania obowiazkéw regulacyjnych, konieczne jest wyposazenie KRRiT
w uprawnienia do kontroli stosowania zasad tam nakre$lonych. Na problem ten, zwracata
takze uwage Komisja Europejska podczas posiedzen Komitetu Kontaktowego ds. Dyrektywy
,,O telewizji bez granic”.

Ustawodawca powinien rozwazy¢ wprowadzenie obowiazku przekazywania KRRiT
zarejestrowanego programu rozprowadzanego przez operatora sieci telewizji kablowej oraz
przez operatoréw innych platform. Uniemozliwiloby to dzialania operatorow, ktorzy
odmawiaja przekazania zarejestrowanego programu rozprowadzanego w sieci, zastaniajac si¢
umowa z nadawca programu, iz ten zabronil rejestracji programu. Rozwiazanie to
umozliwitloby Krajowej Radzie Radiofonii 1 Telewizji pelniejsza kontrole tresci
rozprowadzanych w zarejestrowanych programach, a tym samym realizacje art. 45 ust. 2 pkt
1 ustawy. Obecnie jedynie nadawca, na podstawie art. 20 ust. 1 ustawy ma obowigzek
utrwalania audycji, reklam Iub innych przekazow na odpowiednich no$nikach
i przechowywania ich przez okres 28 dni od dnia rozpowszechnienia audycji. Proste
przeniesienie postanowien tego przepisu do potrzeb kontroli programéw rozprowadzanych
w sieciach telewizji kablowej oraz za pomoca innych platform, jest niemozliwe ze wzgledoéw
technicznych. Wprowadzenie obowiazku zarejestrowania programu rozprowadzanego w sieci
kablowej 1 na innych platformach na zadanie regulatora rynku jest uzasadnione
przeprowadzaniem dziatan kontrolnych przez KRRiT.

Uregulowanie procedury rejestracji programow koncesjonowanych za granicq w polskich
sieciach kablowych

Bardzo pilnej nowelizacji wymaga art. 45 ust. 1 pkt 2 ustawy stanowiacy, iz organ
rejestracyjny odmowi wpisu do rejestru programu, jezeli w rozpowszechnianym programie, w
okresie ostatnich 12 miesiecy, co najmniej dwukrotnie zamieszczone zostaly tresci

159



VIII. Konieczne zmiany prawne w zakresie ustaw...

naruszajqce przepisy art. 18. Taki przepis w praktyce uniemozliwia odmoweg rejestracji
ze wzgledu na tresci, publikowane w audycjach, szczegélnie w programach, na ktore
koncesje zostalty wydane przez regulatorow zagranicznych i w programach kodowanych,
rozpowszechnianych w sposob rozsiewczy satelitarny.

Ujednolicenie okreslenia ,,przedsiebiorca telekomunikacyjny”

Obecnie art. 44 ust. 3a pkt 1 ustawy o radiofonii i telewizji wskazuje, ze operator sieci
kablowej dotqcza do zgloszenia o wpis do rejestru programow rozprowadzanych w sieci
kablowej kopie zezwolenia na uzywanie urzqdzen nadawczych i sieci telekomunikacyjnych,
niezbednych do rozprowadzania programu. Natomiast art. 10 ust. 1 ustawy Prawo
telekomunikacyjne stwierdza, ze dziatalnos¢ telekomunikacyjna bedqca dzialalnosciq
gospodarczq jest dzialalnosciq regulowanq i podlega wpisowi do rejestru przedsiebiorcow
telekomunikacyjnych. Wynika z tego, ze dokumentem, ktory powinien dotacza¢ operator przy
rejestrowaniu programow, jest kopia wpisu do rejestru przedsigbiorcow telekomunikacyjnych,
prowadzonego przez Prezesa UKE. Ujednolicenia wymagaja okreslenia, uzyte w obu
ustawach, gdyz ustawa o radiofonii i1 telewizji posluguje si¢ okresleniem operator sieci
kablowej, natomiast ustawa Prawo telekomunikacyjne - okreSleniem operator
telekomunikacyjny.

Przedstawiajac powyzsze propozycje i postulaty, Krajowa Rada Radiofonii i
Telewizji, niezmiennie deklaruje swoja gotowos¢ do uczestniczenia we wszystkich
pracach, dotyczacych przygotowania kompleksowego prawa, regulujacego
wszechstronnie i nowocze$nie polski rynek mediow audiowizualnych. W 2010 roku te
prace musza mie¢ szczegélny wymiar, gdyz chodzi nie tylko o rozwazenie
postulowanych przez nas szczegélowych zagadnien, ale réwniez wprowadzenie
zasadniczych zmian, wynikajacych z obowiazku implementacji dyrektywy Parlamentu
Europejskiego i Rady Nr2007/65/WE z dnia 11 grudnia 2007 roku (tzw. dyrektywy
o audiowizualnych ustugach medialnych). Dyrektywa ta nalozyla na panstwa
czlonkowskie obowiazek implementacji w terminie dwoch lat od daty jej wejscia w
zycie, a wigc do 19 grudnia 2009 roku. Jednak w chwili przygotowywania niniejszego
opracowania, projekt ustawy o zmianie ustawy o radiofonii i telewizji nie zostal jeszcze
przez Rad¢ Ministrow zaakceptowany i zlozony do laski marszalkowskiej.
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Zalacznik do Informacji o podstawowych problemach radiofonii i telewizji

Zestawienie pokrycia ludnosciowego i powierzchniowego wybranych
stacji radiowych i telewizyjnych

stan na dzien 31.12. 2009 roku

I. 1. Polskie Radio — program 1
Pokrycie ludnosciowe: 35710 543 osob 92,33 %
Pokrycie powierzchniowe: 282 002,3 km® 90,19 %

I. 2. Polskie Radio - program 2
Pokrycie ludno$ciowe: 27 550 266 os6b 71,23 %
Pokrycie powierzchniowe: 176 983,6 km® 56,60 %

I. 3. Polskie Radio — program 3
Pokrycie ludno$ciowe: 36 193 419 osob 93,57 %
Pokrycie powierzchniowe: 289 812,4 km® 92,68 %

I. 4. Polskie Radio — program 4 (Radio BIS)
Pokrycie ludno$ciowe: 14 174 339 o0s6b 36,65 %
Pokrycie powierzchniowe: 51 742,3 km® 16,55 %

II. Publiczne Radio Regionalne
Pokrycie ludnosciowe (facznie): 36 120 267 osob 93,386 %
Pokrycie powierzchniowe (tacznie): 285 349,5 km® 91,258 %

II. 1. Radio Bialystok

Pokrycie regionu:

Pokrycie ludno$ciowe: 1 171 000 os6b 96,97 %
Pokrycie powierzchniowe: 19 066,7 km® 94,42 %

I1. 2. Radio Pomorza i Kujaw (PiK)

Pokrycie regionu:
Pokrycie ludno$ciowe: 1 849 000 os6b 89,34 %
Pokrycie powierzchniowe: 14 518,7 km? 80,79 %
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I1. 3. Radio Gdansk
Pokrycie regionu:

Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

II. 4. Radio Katowice
Pokrycie regionu:

Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

II. 5. Radio Kielce
Pokrycie regionu:

Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

I1. 6. Radio Koszalin
Pokrycie regionu:

Pokrycie ludnos$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

II. 7. Radio Krakow
Pokrycie regionu:

Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

I1. 8. Radio Lodz
Pokrycie regionu:

Pokrycie ludnos$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

I1. 9. Radio Lublin
Pokrycie regionu:

Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

1 959 000 0s6b
14 294,5 km”

4 636 000 0s6b
11 179,15 km?

1 099 000 0s6b
8 583.3 km’

685 000 0s6b
10 210,6 km?

2 844 845 0sOb
12 836 km’

1 850 000 0séb
8 440 km?

1 949 367 0s6b
20 985,1 km?

89,72 %
78,14 %

97,99 %
90,66 %

84,81 %
73,21 %

98,83 %
97,73 %

87,65 %
84,50 %

70,95 %
46,32 %

88,73 %
83,56 %
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I1. 10. Radio Olsztyn
Pokrycie regionu:

Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

II. 11. Radio Opole
Pokrycie regionu:

Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

I1. 12. Radio Merkury
Pokrycie regionu:

Pokrycie ludnosciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

I1. 13. Radio Szczecin
Pokrycie regionu:

Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

II. 14. Radio Rzeszow
Pokrycie regionu:

Pokrycie ludnosciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

II. 15. Radio dla Ciebie
Pokrycie regionu:

Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

II. 16. Radio Wroclaw
Pokrycie regionu:

Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

1 299 000 0s6b
21 754,6 km*

895 000 0s6b
7 064,3 km®

3 161 000 osob
26 293,7 km?

1 049 000 0séb
11 053,7 km?

1 880 000 0s6b
14 721,5 km?

4 476 000 0sob
24 562,45 km?

2529 000 0s6b
15 984,9 km?

90,91 %
89,97 %

84,37 %
75,05 %

94,2 %
88,16 %

95,12 %
91,44 %

85,65 %
82,5 %

87,27 %
60,08 %

87,057 %
80,134 %

163



Zatqczniki

II. 17. Radio Zachod

Pokrycie regionu:
Pokrycie ludnosciowe: 851 000 osob
Pokrycie powierzchniowe: 10 986,15 km®

III. Grupa RMF

III. 1. Radio RMF FM
Pokrycie ludno$ciowe: 35 646 400 os6b
Pokrycie powierzchniowe: 282 839,1 km®

I11. 2. Grupa RMF Radio RMF Classic

Pokrycie ludno$ciowe: 7 388 162 0s6b
Pokrycie powierzchniowe: 8 228,6 km2

I1I. 3. Grupa RMF Radio RMF MAXXX
Pokrycie ludno$ciowe: 10 129 189 os6b
Pokrycie powierzchniowe: 34 169,1 km2

IV. Grupa EUROZET

IV.1. Radio ZET
Pokrycie ludnos$ciowe: 34 033 700 osob
Pokrycie powierzchniowe: 264 568,9 km®

IV.2. EUROZET Radio CHILLI ZET

Pokrycie ludnos$ciowe: 5 806 100 os6b
Pokrycie powierzchniowe: 9 328,2 km2

IV.3. EUROZET Radio PLANETA
Pokrycie ludnos$ciowe: 7361 275 oséb
Pokrycie powierzchniowe: 18 549,1 km?

84,44 %
78,50 %

93,27 %
90,45 %

19,10 %
2,63 %

26,20 %

10,92 %

89,05 %

84,61 %

15,19 %
2,98 %

19,03 %
5,93 %
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IV.4. EUROZET AntyRadio
Pokrycie ludno$ciowe: 4 948 300 osob
Pokrycie powierzchniowe: 13 807 km®

V. GRUPA ZPR
V.1. ZPR Radio Eska Rock

Pokrycie ludno$ciowe: 10 299 230 osdb
Pokrycie powierzchniowe: 16 875,5 km®

V.2. ZPR Radio ESKA

Pokrycie ludno$ciowe: 16 535 063 os6b
Pokrycie powierzchniowe: 66 665,2 km®
Franszyza:

Pokrycie ludnos$ciowe: 358 779 osbb
Pokrycie powierzchniowe: 1 534,1 km2

V.3. ZPR Radio WAWA

Pokrycie ludno$ciowe: 5295 700 os6b
Pokrycie powierzchniowe: 17 712,3 km?

VI. Grupa AGORY

VI. 1. AGORA Radio TOK FM

Pokrycie ludnosciowe: 7 187 800 os6b
Pokrycie powierzchniowe: 6 658,5 km2

VI. 2. AGORA Z1.0TE PRZEBOJE
Pokrycie ludno$ciowe: 12 926 200 os6b
Pokrycie powierzchniowe: 32 495,8 km®

VI.3. AGORA Radio ROXY
Pokrycie ludno$ciowe: 5432 524 os6b
Pokrycie powierzchniowe: 9 065,4 km®

12,79 %
4,41 %

26,23 %
5,39 %

42,75 %

21,32 %

0,93 %
0,49 %

13,70 %
5,66 %

18,81 %
2,13 %

33,42 %
10,39 %

14,04 %
2,90 %
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VII. Grupa POLSAT  Radio PIN
Pokrycie ludnos$ciowe: 3 119 700 os6b 8,16 %
Pokrycie powierzchniowe: 3 347,2 km2 1,07 %

VIII. Niezalezni nadawcy lokalni

VIII. 1. Niezalezni nadawcy lokalni posiadajacy wigcej niz jedng stacje
Pokrycie ludno$ciowe: 7919 800 os6b 20,47 %
Pokrycie powierzchniowe: 45 745,57 km2 14,63 %

VIII. 2. Niezalezni nadawcy lokalni posiadajacy jedna stacje
Pokrycie ludnosciowe: 7 435 310 os6b 19,22 %
Pokrycie powierzchniowe: 18 549,1 km2 5,93 %

IX. Radio MARYJA
Pokrycie ludnos$ciowe: 30 959 200 osob 81,01 %
Pokrycie powierzchniowe: 224 262,9 km® 71,72 %

X. Grupa nadawcow spoleczno-religijnych PLUS
Pokrycie ludnos$ciowe: 10 581 178 osob 27,36 %
Pokrycie powierzchniowe: 54 810,5 km® 17,53 %

XI. Grupa nadawcéw spoleczno-religijnych VOX FM
Pokrycie ludnos$ciowe: 6 771 244 os6b 17,51 %
Pokrycie powierzchniowe: 26 778 km® 8,56 %

XII. SAMODZIELNE STACJE ARCHIDIECEZJALNE I DIECEZJALNE
Pokrycie ludnosciowe (tacznie): 17 577 155 oséb 45,44 %
Pokrycie powierzchniowe (tacznie): 102 368,8 km® 32,74 %

XIII. Nadawcy lokalni — Stowarzyszenia i Fundacje
Pokrycie ludnos$ciowe: 34 033 700 osob 89,05 %
Pokrycie powierzchniowe: 264 568,9 km2 84,61 %
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XIV. Nadawcy radiowi samorzadowi
Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:
XV. Nadawcy radiowi akademiccy

Pokrycie ludnosciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

XVI. Telewizja Polska

2 264 481 os6b
12 970,4 km2

5624 800 osoéb
4 661,2 km2

XVI. 1. Telewizja Polska — program TVP 1

Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

38 066 000 0séb
309 266 km?>

XVI. 2. Telewizja Polska — program TVP 2

Pokrycie ludnosciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

37 986 719 0séb
309 205 km?

XVI. 3. Telewizja Polska — program TVP Info

Pokrycie ludnosciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

XVII. Telewizja POLSAT
Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

XVIII. Telewizja TVN
Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

XIX. Telewizja TV4
Pokrycie ludnosciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

27 065 052 0s6b
165 164,7 km®

32 715 000 0séb
227 240 km?

18 242 000 osdb
69 093 km?

9752 319 0s6b
36 862,5 km®

5,85 %
4,15 %

14,72 %
1,49 %

99,60 %
98,91 %

99,39 %
98,89 %

70,81 %
52,82 %

85,60 %
72,67 %

47,73 %
22,09 %

25,52 %
11,79 %
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XX. Telewizja PULS
Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

8 983 100 0s6b
20 791 km*

XXI. Telewizja Lokalna Radomsko

Pokrycie ludno$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

239 000 0s6b
3320 km?

XXII. Telewizja Luban — Boleslawiec

Pokrycie ludnos$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

51 000 osdb
360 km®

XXIII. Telewizja ODRA - razem

Pokrycie ludnos$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

XXIII. 1. Telewizja ODRA -

Pokrycie ludnos$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

XXIIL 2. Telewizja ODRA - LEGNICA, LUBIN, GLOGOW

Pokrycie ludnos$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

XXIIL 3. Telewizja ODRA - OPOLE, WROCEAW, SWIDNICA

Pokrycie ludnos$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

XXIII. 4. Telewizja ODRA -

Pokrycie ludnos$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

XXIIL 5. Telewizja ODRA -

Pokrycie ludnos$ciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

2 459 000 0sob
12 661 km?

GORZOW WLKP.
145 000 0s6b
600 km?

534 000 0s6b
4 787 km?

1 396 000 0séb
5 164 km?

ZIELONA GORA
256 000 0s6b
1 700 km?

JELENIA GORA
128 000 0s6b
410 km?

23,42 %
6,65 %

0,62 %
1,06 %

0,13 %
0,11 %

6,43 %
4,05 %

0,38 %
0,19 %

1,40 %
1,50 %

3,65 %
1,65 %

0,67 %
0,54 %

0,34 %
0,13 %
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XXIV. Telewizja TVT Zory
Pokrycie ludno$ciowe: 252 000 os6b 0,66 %
Pokrycie powierzchniowe: 420 km® 0,13 %
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Mapy przedstawiajace przyblizone zasiggi stacji publicznej i komercyjnej
radiofonii i telewizji

Spis map:

J Polskie Radio — Program [;

J Polskie Radio — Program II;

o Polskie Radio — Program III;

. Polskie Radio — Program IV (Radio BIS);

. Polskie Radio — program regionalny;

e  Polskie Radio — Radio Wroctaw — program regionalny;
e  Polskie Radio — Radio Koszalin — program regionalny;
J Polskie Radio— Radio Pomorza i Kujaw — program regionalny;
o Polskie Radio— Radio £.6dZ — program regionalny;

. Polskie Radio — Radio Zachod — program regionalny;

. Polskie Radio — Radio dla Ciebie — program regionalny;
e  Polskie Radio — Radio Opole — program regionalny;

J Polskie Radio — Radio Rzeszéw — program regionalny;
J Polskie Radio — Radio Biatystok — program regionalny
o Polskie Radio — Radio Kielce — program regionalny;

. Polskie Radio — Radio Katowice — program regionalny;
. Polskie Radio — Radio Olsztyn — program regionalny;

e  Polskie Radio — Radio Merkury — program regionalny;
J Polskie Radio — Radio Lublin — program regionalny;

J Polskie Radio — Radio Gdansk — program regionalny;

o Polskie Radio — Radio Krakéw — program regionalny;
. Polskie Radio — Radio Szczecin — program regionalny;
J Radio RMF FM

. Grupa RMF Radio RMF CLASSIC

e  Grupa RMF Radio RMF MAXXX

J Radio ZET

e EUROZET Radio CHILLI ZET
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EUROZET Radio PLANETA

EUROZET AntyRadio

ZPR Radio ESKA ROCK

ZPR Radio ESKA

ZPR Radio WAWA

AGORA Radio TOK FM

AGORA Ztote Przeboje

AGORA Radio ROXY

Grupa POLSAT Radio PIN

Niezalezni nadawcy lokalni posiadajacy wigcej niz jedna stacje

Niezalezni nadawcy lokalni posiadajacy jedna stacj¢

Radio MARYJA

Grupa nadawcow spoleczno-religijnych PLUS

Grupa nadawcow spoleczno-religijnych VOX FM

Samodzielne stacje spoleczno-religijne Archidiecezji 1 Diecezji Ko$ciota Katolickiego

Nadawcy lokalni — Stowarzyszenia i Fundacje

Nadawcy samorzadowi

Nadawcy akademiccy

Telewizja Polska — program TVP 1;

Telewizja Polska — program TVP 2;

Telewizja Polska — program TVP Info. (informacyjny);

Telewizja POLSAT;

Telewizja TVN;

Telewizja TV4;

Telewizja PULS;

Obszary rezerwacji i terminy uruchomienia emisji Naziemnej Telewizji Cyfrowe;j
(DVB-T) w Multipleksie 1.;

Obszary rezerwacji i terminy wytaczenia Telewizji Analogowej (TVA)
po uruchomieniu Multipleksu 1.;

Obszary rezerwacji telewizji DVB-H w siatce obszarow rezerwacji przewidzianej dla

Naziemnej Telewizji Cyfrowej (DVB-T) w Multipleksie 1.
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______________

............................................................

DT KRRIT MW

\\MED """" M R I T e T

Polskie Radio — program 1
58 stacji

Pokrycie ludnos$ciowe: 35 710 543 o0s6b 92,33 %
Pokrycie powierzchniowe: 282 002,3 km® 90,19 %
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Polskie Radio — program 2

65 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 27 550 266 os6b 71,23 %
Pokrycie powierzchniowe: 176 983,6 km® 56,60 %
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Polskie Radio — program 3

46 stacji
Pokrycie ludnos$ciowe: 36 193 419 osob 93,57 %
Pokrycie powierzchniowe: 289 712,4 km® 92,68 %
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LYSTDK :
7T MBI -

19E0° 20ED"

Polskie Radio — program 4 Radio Euro (dawne Radio BIS)

43 stacje
Pokrycie ludno$ciowe: 14 174 339 osob 36,65 %
Pokrycie powierzchniowe: 51 742,3 km® 16,55 %
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Polskie Radio — program regionalny

93 stacje
Pokrycie ludno$ciowe: 36 120 267 osob 93,386 %
Pokrycie powierzchniowe: 285 349,5 km® 91,258 %
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&
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Polskie Radio — Radio Wroclaw — program regionalny

Pokrycie ludno$ciowe: 2 529 000 os6b 87,057 %
Pokrycie powierzchniowe: 15 984,9 km® 80,134 %
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’
APILARUEINDWO 2.1 MHz 3 Ky B
DT KRRIT MW
Thn
Polskie Radio — Radio Koszalin — program regionalny
Pokrycie ludnos$ciowe: 685 000 os6b 98,83 %
Pokrycie powierzchniowe: 10 210,6 km® 97,73 %
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Radio Pomorza i Kujaw\S

BYDGOSECE TRZECIEWIEC 1001 MHz 120 ks
&

&
BRODOMICAS CIELETA 1069 hHz 10 k'l.l'l.l'

Bydgoszcz ‘I

Torun

Y
WLOCLAWEER SZPETAL 1003 hHz 1 Rl

onan DT KRRIT MW

-~ §

Polskie Radio — Radio Pomorza i Kujaw — program regionalny

Pokrycie ludno$ciowe: 1 849 000 os6b 89,34 %
Pokrycie powierzchniowe: 14 518,7 km® 80,79 %
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Lodaonzons me 10w

SIERADZ MECEAMMDLASE T hHz 0.5 Kf

Radl-ow

AN ERUSZEN 104 hHz 1

&

DT KRRIT MW

Polskie Radio — Radio L.6dZ — program regionalny

Pokrycie ludnos$ciowe: 1 850 000 os6b 70,95 %
Pokrycie powierzchniowe: 8 440 km’ 46,32 %
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A7AG AN MICHDWY 1060 hiHe 307 ki

DT KRRIiT MW )

Polskie Radio — Radio Zachdd w Zielonej Gorze — program regionalny

Pokrycie ludno$ciowe: 851 000 osob 84,44 %
Pokrycie powierzchniowe: 10 986,15 km® 78,50 %
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Y
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&FAOOMES. 1 WHe 57K
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DT KRRIT MW -

Polskie Radio — Radio dla Ciebie w Warszawie — program regionalny

Pokrycie ludno$ciowe: 4 476 000 osob 87,27 %
Pokrycie powierzchniowe: 24 562,5 km® 60,08 %
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]
a
DT KRRIT MW
Polskie Radio — Radio Opole — program regionalny
Pokrycie ludno$ciowe: 895 000 os6b 84,37 %
Pokrycie powierzchniowe: 70643 km> 75,05 %
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Polskie Radio — Radio Rzeszow — program regionalny

Pokrycie ludnos$ciowe: 1 880 000 os6b 85,65 %
Pokrycie powierzchniowe: 14721,5km> 82,50 %
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Polskie Radio — Radio Bialystok — program regionalny

Pokrycie ludnosciowe: 1 171 000 os6b 96,97 %
Pokrycie powierzchniowe: 19 066,7 km> 94,42 %
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&ARAOOM 291 hHz & ki

E]ELE—E w4 hiHz 025 W

&
KIELCE SWWIETY KRZYE 101.4 hiHz 1200 ki

Radio Kielce S A -

&
DT KRRIT MW
Polskie Radio — Radio Kielce — program regionalny
Pokrycie ludnos$ciowe: 1099 000 0os6b 84,81 %
Pokrycie powierzchniowe: 85833km> 73,21 %
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Kiélce

Polskie Radio — Radio Katowice — program regionalny

Pokrycie ludno$ciowe: 4 636 000 0sob 97,99 %
Pokrycie powierzchniowe: 111792 km*> 90,66 %
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0 LEZTrN

Radio Olsztyn SA /

Polskie Radio — Radio Olsztyn — program regionalny

Pokrycie ludno$ciowe: 1299 000 0sob 90,91 %
Pokrycie powierzchniowe: 21754,6km> 89,97 %
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Polskie Radio — Radio Merkury w Poznaniu - program regionalny

Pokrycie ludnosciowe: 3161 000 os6b 94,20 %
Pokrycie powierzchniowe: 26293,7km> 88,16 %
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Radio Lublin's A

LUBLIM IRTOM 299 MHz 0.1 K
&
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AZADSC FELIKS O0ikA 105 2 hiHz [ 30 kg

&

DT KRRIiT MW

Polskie Radio — Radio Lublin — program regionalny

Pokrycie ludno$ciowe: 1 949 367 0s6b 88,73 %
Pokrycie powierzchniowe: 20985,1 km> 83,56 %
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/
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D'EKRRIT My -

Polskie Radio — Radio Gdansk — program regionalny

Pokrycie ludno$ciowe: 1959 000 0os6b 89,72 %
Pokrycie powierzchniowe: 14294,5km*> 78,14 %
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Polskie Radio — Radio Krakéw — program regionalny

Pokrycie ludnos$ciowe: 2 844 845 os6b 87,65 %
Pokrycie powierzchniowe: 12 836 km® 84,50 %
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Polskie Radio — Radio Szczecin — program regionalny

Pokrycie ludno$ciowe: 1 049 000 os6b 95,12 %
Pokrycie powierzchniowe: 11 053,7km> 91,44 %
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AT MHz

GRUPA RMF Radio RMF FM

57 stacji

Pokrycie ludno$ciowe: 35 646 400 osob 93,27 %
Pokrycie powierzchniowe: 282 839,1 km® 90,45 %
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GRUPA RMF Radio RMF CLASSIC
12 stacji

Pokrycie ludno$ciowe: 7 388 162 0s6b 19,1 %
Pokrycie powierzchniowe: 8 228,6 km® 2,63 %
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| DT KRRIiT:MW

1$NEU‘ 1:}Eu‘

GRUPA RMF Radio RMF MAXXX
30 stacji

Pokrycie ludnos$ciowe: 10 129 189 osob 26,20 %
Pokrycie powierzchniowe: 34 169,1 km® 10,92 %
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GRUPA EUROZET

Radio ZET

58 stacji

Pokrycie ludno$ciowe: 34 033 700 osob 89,05 %
Pokrycie powierzchniowe: 264 568,9 km® 84,61 %
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101 MHz 96.4 MHz

EUROZET Radio CHILLI ZET
14 stacji

Legenda:

kolor zielony — zasiggi programu Radio Chilli Zet
kolor zotty — zasigeg programu Radio Chilli Zet Katowice

Pokrycie ludno$ciowe: 5 806 100 os6b 15,19 %
Pokrycie powierzchniowe: 9 328,2 km® 2,98 %
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EUROZET Radio PLANETA
15 stacji

Pokrycie ludno$ciowe: 7 361 275 os6b 19,03 %
Pokrycie powierzchniowe: 18 549,1 km® 5,93 %
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BweRSHL P |

Lublind

EUROZET AntyRadio

5 stacji
Pokrycie ludnos$ciowe: 4 948 300 osob 12,79 %
Pokrycie powierzchniowe: 13 807 km® 4,41 %
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ESZOBA- -4 Ao -
57.1 MHz - el

| DT KRRIT MW

e T [ L =l A s =
GRUPA ZPR

ZPR Radio ESKA ROCK
19 stacji

Pokrycie ludno$ciowe: 10 299 230 osob 26,23 %
Pokrycie powierzchniowe: 16 875,5 km® 539 %
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ZPR Radio ESKA
45 stacji

Legenda:
kolor zielony — zasiggi programu Radio Eska
kolor wrzosu — zasigg programu Radio Eska - franszyza

Program Radio Eska:
Pokrycie ludno$ciowe: 16 535 063 o0sob 42,75 %
Pokrycie powierzchniowe: 66 665,2 km® 21,32 %

Program Radio Eska — franszyza:

Pokrycie ludnos$ciowe: 358 779 osob 0,93 %
Pokrycie powierzchniowe: 1 534,1 km® 0,49 %
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| DT KRRIT, MW

13:1EU‘ 1$MEU‘ 1:?’ED‘ %EU‘

ZPR Radio WAWA

6 stacji
Pokrycie ludno$ciowe: 5295 700 os6b 13,70 %
Pokrycie powierzchniowe: 17 712,3 km® 5,66 %
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GRUPA AGORY

AGORA Radio TOK FM
10 stacji

Pokrycie ludnos$ciowe: 7 187 800 os6b 18,81 %
Pokrycie powierzchniowe: 6 658,5 km2 2,13 %
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AGORA Radio ZL.OTE PRZEBOJE

24 stacje
Pokrycie ludnosciowe: 12 926 200 o0s6b 33,42 %
Pokrycie powierzchniowe: 32 495,8 km® 10,39 %
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AGORA Radio ROXY

7 stacji
Pokrycie ludnos$ciowe: 5432 524 os6b 14,04 %
Pokrycie powierzchniowe: 9 065,4 km” 2,90 %
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________________________________________________________________________________________________________

Grupa POLSAT Radio PIN

5 stacji
Pokrycie ludno$ciowe: 3 119 700 os6b 8,16 %
Pokrycie powierzchniowe: 33472 km® 1,07 %
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Niezalezni nadawcy lokalni posiadajacy wiecej niz jedng stacje

45 stacji

Legenda:
kolor zielony — zasiggi stacji nadajacych program: Radio GRA
kolor wrzosu — zasigg stacji nadajacych program: Radio FAMA
kolor niebieski — zasigg stacji nadajacych program: Radio ELKA
kolor zotty — zasigg stacji nadajacych program: Radio 5
kolor szary — zasigg stacji pozostatych spotek

Pokrycie ludno$ciowe: 7 919 800 os6b 20,47 %
Pokrycie powierzchniowe: 45 745,5 km® 14,63 %
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@‘TDSZ‘(EE

30,5 MHz

AT

| DT KRRIT MW T8 2 Mo

13:1EU‘ 1$MEU‘ Hi’ED‘ %EU‘ 1%EU‘ 2¢ED‘

Niezalezni nadawcy lokalni posiadajacy jedna stacje
27 stacji

Pokrycie ludnosciowe: 7 435 310 os6b 19,22 %
Pokrycie powierzchniowe: 18 549,1 km® 5,93 %
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Radio MARYJA

125 stacji

Pokrycie ludnosciowe: 30959 200 osob 81,01 %
Pokrycie powierzchniowe: 224 262,9 km® 71,72 %
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TLublind

o
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GRUPA nadawcow spoleczno-religijnych PLUS
23 stacje

Legenda:
kolor zielony — zasiggi stacji Grupy PLUS
kolor czerwony — zasigg stacji spotki Radio Las Vegas — Radio PLUS Torun
Spotka powiazana kapitatowo z grupa Eurozet Sp. z o.0.

Pokrycie ludnosciowe: 10 581 178 0sob 27,36 %
Pokrycie powierzchniowe: 54 810,5 km® 17,53 %
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GRUPA nadawcéw spoleczno-religijnych VOX FM
13 stacji

Legenda:
kolor zielony — zasiggi stacji Grupy VOX FM
kolor czerwony — zasigg stacji spotki Nadawca — Radio VOX FM WARSZAWA

Pokrycie ludno$ciowe: 6 771 244 os6b 17,51 %
Pokrycie powierzchniowe: 26 778 km® 8,56 %

212



Zatqczniki
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SAMODZIELNE STACJE ARCHIDIECEZJALNE 1 DIECEZJALNE
50 stacji

Legenda:
kolor niebieski — zasiggi stacji Archidiecezji Czgstochowskiej
kolor wrzosu — zasigg stacji Diecezji Tarnowskie;j
kolor czerwony — zasigg stacji Diecezji Pelplinskiej
kolor ciemno zielony — zasigg stacji Archidiecezji Poznanskiej
kolor jasno niebieski — zasigg stacji Diecezji Przemyskiej
kolor z6lty - zasieg stacji Diecezji Bielsko-Zywieckiej
kolor zielony — zasigg stacji Archidiecezji Wroctawskiej
kolor fioletowy — zasigg stacji Diecezji L.owickiej
kolor jasno zielony — zasigg stacji Diecezji Siedleckiej
kolor jasno szary — zasigg stacji Diecezji Rzeszowskiej
kolor ceglany - zasigg stacji Prowincji Zakonu Braci Mniejszych Konwentualnych
kolor ciemno szary — zasigg stacji Diecezji Zamojsko-Lubaczowskiej
kolor jasno zo6tty - zasieg pozostatych stacji
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Nadawcy lokalni — Stowarzyszenia i Fundacje
7 stacji

Legenda:
kolor zotty — zasiggi stacji Fundacji Edukacji Medialnej — Radio Mazury
kolor wrzosu — zasigg stacji Stowarzyszenia Ziemi Puckiej — Radio KASZEBE
kolor szary — zasigg stacji Towarzystwa Rozwoju Rozglosni Radiowej w Elblagu

Pokrycie ludnos$ciowe: 34 033 700 osob 89,05 %
Pokrycie powierzchniowe: 264 568,9 km® 84,61 %
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Nadawcy radiowi samorzadowi

6 stacji
Pokrycie ludno$ciowe: 2 264 481 os6b 5,85 %
Pokrycie powierzchniowe: 12 970,4 km® 4,15%
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Nadawcy radiowi akademiccy
10 stacji

Pokrycie ludnos$ciowe: 5 624 800 os6b 14,72 %
Pokrycie powierzchniowe: 4 661,2 km® 1,49 %
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DT Kl

(16| (18] |

Legenda:

niebieskie kotka — Nadajniki TV
czerwone kropki — Punkty testowe
biate linie — Najsilniejsze sygnaty
— Odbidr poprawny

— Brak mozliwos$ci odbioru

Telewizja Polska — program TVP 1

Pokrycie ludnosciowe: 38 066 162 0sob
Pokrycie powierzchniowe: 309 266 km®

99,60 %
98,91 %
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DT HiRiT MW

Legenda:

niebieskie kotka — Nadajniki TV
czerwone kropki — Punkty testowe
biate linie — Najsilniejsze sygnaty
— Odbidr poprawny

— Brak mozliwosci odbioru

Telewizja Polska — program TVP 2

Pokrycie ludnos$ciowe: 37 986 719 0sob
Pokrycie powierzchniowe: 309 205 km?

99,39 %
98,88 %
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Legenda:

niebieskie kotka — Nadajniki TV i nr kanatu
czerwone kropki — Punkty testowe
biate linie — Najsilniejsze sygnaty

— Odbiér poprawny
— Brak mozliwos$ci odbioru

Telewizja Polska — program TVP Info

Pokrycie ludnosciowe: 27 065 052 os6b 70,81 %
Pokrycie powierzchniowe: 165 164,7 km® 52,82 %
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Legenda:

niebieskie kotka — Nadajniki TV i nr kanatu
czerwone kropki — Punkty testowe

biate linie — Najsilniejsze sygnaty

— Odbidr poprawny

— Brak mozliwosci odbioru

Telewizja POLSAT
Pokrycie ludno$ciowe: 32 715 000 osob 85,60 %
Pokrycie powierzchniowe: 227 240 km® 72,67 %
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Legenda:

niebieskie kotka — Nadajniki TV i nr kanatu
czerwone kropki — Punkty testowe
biate linie — Najsilniejsze sygnaty
— Odbidr poprawny
— Brak mozliwosci odbioru

Telewizja TVN
Pokrycie ludnosciowe: 18 242 000 osob
Pokrycie powierzchniowe: 69 093 km®

&
4

47,73 %
22,09 %

221



Zalqczniki

Legenda:

niebieskie kotka — Nadajniki TV i nr kanalu
czerwone kropki — Punkty testowe
biate linie — Najsilniejsze sygnaty

AEERNIE — Odbidr poprawny
“ o - — Brak mozliwosci odbioru

Telewizja TV4
Pokrycie ludno$ciowe: 9752 319 os6b 25,52 %
Pokrycie powierzchniowe: 36 862,5 km® 11,79 %
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Legenda:

niebieskie kotka — Nadajniki TV i nr kanatu
czerwone kropki — Punkty testowe
biate linie — Najsilniejsze sygnaty

APOIERIILE — Odbior poprawny
.~ - — Brak mozliwosci odbioru

Telewizja PULS
Pokrycie ludnosciowe: 8 983 100 oséb 23,42 %
Pokrycie powierzchniowe: 20 791 km? 6,65 %
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Obszary wykorzystania czestotliwosci i terminy uruchomienia emisji Naziemnej
Telewizji Cyfrowej (DVB-T) w Multipleksie 1.
(w obszarach docelowe numery kanatéw NTC — MUX-1)

Legenda:
kolor zielony — termin rozpoczgcia emisji NTC nie pdzniej niz 30.09.2009 roku
kolor z6lty — termin rozpoczgcia emisji NTC nie p6zniej niz 31.10.2010 roku
kolor niebieski — termin rozpoczgcia emisji NTC nie p6zniej niz 31.07.2011 roku

Pokrycie ludnosciowe po pierwszym terminie: 6 327 000 os6b 16,57 %
Pokrycie powierzchniowe po pierwszym terminie: 40 645 km® 13,0 %
Pokrycie ludno$ciowe po drugim terminie: 22 121 000 oséb 57,95 %
Pokrycie powierzchniowe po drugim terminie: 27 900,7 km* 66,49 %
Pokrycie ludnosciowe po trzecim terminie: 38 173 836 oséb 100 %
Pokrycie powierzchniowe po trzecim terminie: 312 685,1 km® 100 %
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Obszary wykorzystania czestotliwosci i terminy wylaczenia Telewizji Analogowej (TVA)
po uruchomieniu Multipleksu 1.
(w obszarach docelowe numery kanatéw NTC — MUX-1)

Legenda:
kolor zielony — termin wylaczenia emisji TVA nie p6zniej niz 30.06.2011 roku
kolor z6tty — termin wytaczenia emisji TVA nie pdzniej niz 30.09.2011 roku
kolor jasno czerwony — termin wylaczenia emisji TVA nie p6zniej niz 30.09.2012 r.
kolor ciemno czerwony — termin wylaczenia emisji TVA nie po6zniej niz 31.07.2013 r.

Pokrycie ludnos$ciowe po 30.06.2011 roku: 36 927 500 osob 96,74 %
Pokrycie powierzchniowe po 30.06.2011 roku: 296 453 km® 94,8 %
Pokrycie ludnos$ciowe po 30.09.2011 roku: 27979 100 osbb 73,30 %
Pokrycie powierzchniowe po 30.09.2011 roku: 212 622 km® 68,0 %
Pokrycie ludnos$ciowe po 30.09.2012 roku: 12 876 600 osob 33,7 %
Pokrycie powierzchniowe po 30.09.2012 roku: 87 532 km® 28,0 %
Pokrycie ludnosciowe po 31.07.2013 roku: 0 os6b 0%
Pokrycie powierzchniowe po 31.07.2013 roku: 0 km? 0%

225



Zatqczniki

DT KRRIT MW

Obszary wykorzystania czestotliwosci telewizji DVB-H w siatce obszarow rezerwacji
przewidzianej dla Naziemnej Telewizji Cyfrowej (DVB-T) w Multipleksie 1

Legenda:
kolor czerwony — gminy obj¢te rezerwacja DVB-H

Pokrycie ludno$ciowe: 14 046 636 0sob 36,75 %
Pokrycie powierzchniowe: 25261,9 km2 8,08 %
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