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I. Stan radiofonii i telewizji w Polsce — fakty i liczby

I. STAN RADIOFONII I TELEWIZJI W POLSCE - FAKTY
I LICZBY

A. Radiofonia i telewizja publiczna

Stan bazy technicznej radiofonii w Polsce

Baza nadawcza

Radiofonia publiczna w Polsce to Polskie Radio S.A. — rozgto$nia centralna nadajaca
programy ogodlnopolskie i program dla zagranicy oraz 17 spotek regionalnych nadajacych
17 ré6znych programéw na obszarach swojego dzialania, okreslonych uchwata KRRiT nr 497
z 1998 roku.

Polskie Radio S.A. dysponuje obecnie nastgpujacymi mozliwosciami nadawczymi:

o czgstotliwoscig 225 kHz oraz 32 czgstotliwo$ciami (w tym 16 o mocy wigkszej lub
réwnej 1 kW) z zakresu 87,5 — 108 MHz dla emisji Programu I;

e siecia ogdlnopolska w zakresie 87,5 — 108 MHz funkcjonujaca w oparciu o 42 stacje
nadawcze (w tym 39 o mocy wigkszej lub rownej 1 kW), na ktérych emitowany jest
Program II. Czasowo 6 stacji nadaje Program IV Radio BIS. Dodatkowo Program II jest
nadawany na jednej czgstotliwosci przydzielonej do rozpowszechniania Programu IV
Radio BIS ;

e siecia ogdlnopolska w zakresie 87,5 — 108 MHz zlozona z 40 stacji nadawczych (w tym
38 stacji o mocy wigkszej lub rownej 1 kW) dla emisji Programu I1I;




I. Stan radiofonii i telewizji w Polsce — fakty i liczby

o czgstotliwoscia 198 kHz z zakresu fal dhugich, zlokalizowana w Raszynie, oraz siecia
nadawcza w zakresie 87,5 — 108 MHz, bedaca w trakcie realizacji, ztozona obecnie z 31
stacji nadawczych (w tym 21 o mocy wigkszej lub réwnej 1 kW), dla emisji Programu IV
Radio BIS. Czasowo Program IV Radio BIS jest dodatkowo nadawany z wykorzystaniem
6 stacji Programu II, a na jednej czgstotliwosci Programu IV Radio BIS jest nadawany
Program II.

Polskie Radio S.A. dla potrzeb emisji poza granice kraju wykorzystuje kilkanascie
czestotliwosci krotkofalowych.

Regionalne sieci radia publicznego wykorzystuja w sumie 73 stacje nadawcze, w tym
64 stacje o mocy rownej lub wigkszej od 1 kW.

Na poczatku 2002 roku zostat uruchomiony przez Spétkg¢ TP EmiTel Sp. z 0.0. obiekt
nadawczy duzej mocy Itawa Kisielice, w ktorym ulokowane zostana trzy czgstotliwosci dla
potrzeb Polskiego Radia S.A. Do chwili obecnej dokonano rezerwacji czgstotliwosci do
emisji programu [V — Radio BIS. Przewidziane jest rowniez uruchomienie tam czg¢stotliwosci
do emisji programu regionalnego Radio Olsztyn S.A. W czwartym kwartale ubieglego roku
zakonczona zostala modernizacja obiektu RTON Szczawnica Przehyba, co pozwoli na
poprawe zasiggu radia publicznego. Pod koniec roku 2002 oddany zostat do uzytku obiekt
duzej mocy RTCN Przysucha — Koztowiec, gdzie przewidziano uruchomienie dwodch
czgstotliwosci do emisji Programu I oraz Programu IV — Radio BIS. Planowane jest réwniez
przeniesienie na ten obiekt czestotliwosci z Radomia wykorzystywanej przez Radio dla
Ciebie S.A.

Aktualne zasiggi programow ogolnopolskich 1 regionalnych radia publicznego
przedstawiono na mapach stanowiacych zatacznik do ,Informacji o podstawowych
problemach radiofonii i telewizji w Polsce”.

Baza studyjna

Bazg studyjna radiofonii publicznej, na ktora sklada si¢ siedemnascie stacji
regionalnych oraz Polskie Radio S.A., w wigkszosci przypadkéw tworza urzadzenia
profesjonalne wysokiej klasy, zard6wno analogowe jak 1 coraz czgsciej cyfrowe. Sprzet
cyfrowy stopniowo wypiera urzadzenia analogowe. Nieliczne sa przypadki wystgpowania
zintegrowanej 1 calkowicie cyfrowej bazy studyjnej. Najczesciej wystgpuje srodowisko
mieszane — w ktoérym eksploatowane sa urzadzenia analogowe i cyfrowe. Jednak coraz wigcej
osrodkow planuje zakup i instalacje nowoczesnej ,,technologii radiowej” rozumianej jako
kompletny, zsieciowany system komputerowy z odpowiednim oprogramowaniem,
pozwalajacy na realizacj¢ produkcji i emisji programéw radiowych. Obecnie powszechnym
modelem jest wystgpowanie zestawow urzadzen: konsolety analogowej badz cyfrowej i
towarzyszacych jej, réwniez analogowych Ilub cyfrowych, urzadzen odczytujacych i
zapisujacych oraz urzadzen do obrobki sygnatu. Uzywane sa wigc zaré6wno analogowe
magnetofony studyjne, stereofoniczne i1 wielosladowe jak 1 cyfrowe odtwarzacze CD,
nagrywarki CD-R, magnetofony DAT (MD). Urzadzenia efektowe (procesory dzwigku,
procesory sygnatowe, procesory emisyjne) od kilkunastu lat sa wylacznie cyfrowe, mimo iz
moga mie¢ wejscia i wyjscia analogowe. Stopniowo wchodza rowniez do studiow radiowych
komputery w postaci stanowisk montazowych i1 emisyjnych. We wszystkich o$rodkach radia
publicznego zachodzi ciagla wymiana, realizowana w miar¢ mozliwosci finansowych,
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dotychczas uzywanych urzadzen analogowych na ich odpowiedniki cyfrowe. Coraz czgsciej
w biezacych 1 planowanych zakupach osrodkéw obok mikrofondéw, magnetofonow, stotow
mikserskich pojawiaja si¢ specjalizowane pozycje takie jak serwery, koncentratory, routery,
komputerowe stacje robocze, cyfrowe rejestratory reporterskie, kodery RDS. Wigkszos¢
osrodkéw samodzielnie realizuje budowe¢ wilasnych komputerowych sieci strukturalnych i
lokalnych dolaczajac do niej posiadane urzadzenia. Alternatywnym rozwiazaniem jest zakup
catego systemu sieci, stacji roboczych i urzadzen studyjnych, jak to uczyniono w Koszalinie.
Rozwiazanie to jest najlepsze w przypadku, gdy kupuje si¢ taki system w firmie bgdacej
jednoczes$nie sprzedawca urzadzen i1 profesjonalnym integratorem systemu o odpowiednim
doswiadczeniu 1 mozliwosciach. Jest to obecnie oddzielna i bardzo poszukiwana specjalnos¢.
System zintegrowany ma t¢ kapitalna zaletg, ze pracuje na jednolitym i sprawdzonym
oprogramowaniu. System powstaly metoda ,krok po kroku” czgsto korzysta z wielu
programoéw, ktére niekoniecznie musza by¢ kompatybilne. Obecnie poszczegdlne osrodki
pracuja z wieloma roznymi programami do produkcji, montazu, i emisji. Programy te sa
r6znej klasy np. od potprofesjonalnego Sound Forge po w petni profesjonalny Pro Tools.

Komputeryzacja 1 praca w sieci oznacza jednoczes$nie dostgp i obecnos¢ stacji w
Internecie. Wszystkie osrodki korzystaja obecnie z sieci internetowej, w ktorej maja swoje
witryny, a wiele z nich wprowadza rowniez do sieci swoj sygnal w formacie ,,real audio”.
Coraz czgSciej rowniez wykorzystywane sa inne nowoczesne $rodki lacznosci jakimi sa
cyfrowe lacza ISDN.

Oprocz ciaglego unowoczesniania i komputeryzacji sprzetu stacjonarnego osrodki
staraja si¢ rowniez modernizowa¢ swoje urzadzenia przeno$ne, tworzace bazg¢ reporterska lub
stanowiace wyposazenie wozdéw dzwigkowych czy transmisyjnych. Coraz czg$ciej w pracy
typowo reporterskiej sa uzywane rejestratory MD (MiniDisk) a nawet najnowsze rejestratory
HDD lub rejestratory ,,flash”. W wozach transmisyjnych zamienia si¢ konsolety analogowe
na cyfrowe, korzysta z nowoczesnych mikrofonéw bezprzewodowych, a faczno$¢ ze studiem
zestawia si¢ za pomoca przenosnego zestawu satelitarnego, korzysta si¢ réwniez z
adaptowanych zestawow GSM.

Technika satelitarna znajduje swoje zastosowanie w probach rozwiazania problemow
dosyhu modulacji do nadajnikow. Z uwagi na wysokie koszty taczy dzierzawionych niektore
osrodki przechodza na dosyt satelitarny, mimo Ze nie jest to tak pewne rozwiazanie jak
polaczenie cyfrowym traktem poprzez kabel swiattowodowy.

Radiofonia publiczna znajduje sig, w poréwnaniu z konkurencyjna radiofonia
koncesjonowana, w specyficznej sytuacji. Musi dba¢ o odpowiedni poziom techniczny, to
znaczy kupowac i modernizowaé systemy i urzadzenia oraz zajmowac si¢ dotychczasowym
wyposazeniem. Wiele osrodkow regionalnych miesci si¢ w obiektach wybudowanych w
latach trzydziestych czy w latach pigédziesiatych. Takie obiekty wymuszaja rokroczne
inwestowanie w modernizacje budowlane, adaptacje (zwlaszcza drogie adaptacje akustyczne)
1 utrzymywanie czgsto nadmiernie rozbudowanej i przestarzatej bazy techniczne;j.

Oddzielnym 1 specyficznym dla nadawcow publicznych problemem jest problem
archiwizacji posiadanych zasobdéw. Nadawcy koncesjonowani od poczatku dziatalno$ci
postuguja si¢ archiwami elektronicznymi (ptyty CD, CD-R, MD), nadawcy publiczni maja
olbrzymie fonoteki, ktére w wielu przypadkach zawieraja bezcenne pozycje (tasmy 1/4 cala,
kasety, ptyty winylowe, plyty szelakowe, kasety, a nawet woskowe watki). Czgsto takie
nos$niki wymagaja jak najszybszego przepisania na bardziej trwaly nosnik (wiaze si¢ to z
zapewnieniem odpowiedniej aparatury odtwarzajacej), a po przepisaniu wymaga
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profesjonalnie wykonanej rekonstrukcji. Réwnie wazne jest ustalenie jednolitego formatu
zapisu takich materiatow w postaci cyfrowej. Format taki powinien uwzglednia¢ odpowiednie
,metadane” potrzebne do korzystania z tego materiatu w przysztosci 1 do jego wymiany z
innymi o$rodkami. Wydaje sig¢, ze odpowiednim formatem bgdzie tu ,bwf’, urzadzenia
rejestrujace zas to macierze pamigciowe potaczone na przyktad ze streamerami DLT.

Monitoring techniczny radiowych nadawcéw publicznych

W czerwcu 2001 roku KRRiT zakupita przyrzad pomiarowy DFMA 02 francuskiej
firmy Audemat, stuzacy do pomiaréw najwazniejszych parametréw technicznych stacji
radiowych. W potaczeniu z komputerem klasy PC przyrzad ten tworzy stacjonarne (PC typu
desktop) lub przenosne (PC typu notebook) stanowisko pomiarowe, umozliwiajace
wykonywanie pomiaréw oraz ich dalsza obrébke.

Standardowy monitoring techniczny polega na wykonaniu skanowania, odbiornik
wykrywa wowczas wszystkie stacje odbierane w danym miejscu, a nastgpnie na pomiarze
natezenia pola badanych stacji i pomiarze parametréw technicznych odbieranego sygnatu,
dewiacji sygnalu MPX, gestosci modulacji, warto$ci szczytowych sygnalu MPX i
ewentualnie parametréw akustycznych sygnalu po demodulacji.

Pomiary te stuza bezposrednio do oceny styszalnosci danej stacji w miejscu pomiaru.
Pozwalaja tez przy znajomos$ci parametréw nadajnika i systemu antenowego, na posrednia
oceng charakterystyki promieniowania oraz oceng wpltywu sasiednich stacji. Pomiary
wykonywane zestawem Audemat-notebook zainstalowanym w samochodzie maja t¢ zalete,
ze dos$¢ doktadnie aproksymuja rzeczywiste warunki odbioru mierzonych stacji, z jakimi ma
do czynienia przeci¢tny stuchacz, zwtaszcza zmotoryzowany.

Bardzo waznym parametrem jest warto$¢ dewiacji sygnatu MPX, ktora nie powinna w
zadnym przypadku przekracza¢ +75 kHz. Nalezy stwierdzi¢, ze w wigkszo$ci przypadkow
zaré6wno u nadawcow publicznych jak i koncesjonowanych ten parametr (wptywajacy istotnie
na zaklocenia sasiednich stacji) ma znacznie przekroczona warto$¢, czgsto dwukrotnie
powyzej normy.

Pracownicy Departamentu Techniki w Biurze KRRiT wykonali wiele pomiarow w
Warszawie oraz w terenie. W 2001 roku pomierzono parametry techniczne stacji radiowych
nadajacych program w Warszawie oraz okolicach Radomska, Czgstochowy, Piotrkowa
Trybunalskiego, Radomia, Krosna, Rzeszowa, Przemysla, Sanoka, Lublina, Kielc,
Sandomierza, Tarnobrzegu, Knurowa, Raciborza, Wodzistawia Slqskiego, Pszczyny, Bielska-
Biatej, Zabrza, Bytomia, Katowic oraz Lodzi.

W kwietniu 2002 roku pomierzono stacje radiowe pracujace w Katowicach,
Oswigcimiu,  Brzeszczach, Pszczynie, Czechowicach-Dziedzicach, Bielsko-Biate;j,
Skoczowie, Dgbowcu, Hazlachu, Cieszynie i Goleszowie. Badany region kraju ze wzgledu na
uksztattowanie terenu utrudniajace propagacje¢ fal radiowych oraz potozenie blisko granicy
panstwa nalezy do regionow trudnych. O ile w Katowicach czy O$wigcimiu liczba stacji




I. Stan radiofonii i telewizji w Polsce — fakty i liczby

radiowych wykryta podczas skanowania wyniosta 18 — 28, to w okolicach potozonych blizej
granicy liczba stacji dochodzita do 42 (gmina Jaworze), 46 (Skoczoéw) czy nawet 47
(Cieszyn). W tym ostatnim przypadku 32 odbierane stacje (68% ogotu) byty stacjami obcymi,
czeskimi badz stowackimi, w innym miejscu stacje obce stanowity 71% stacji obecnych w
eterze.

Inng charakterystyczna cecha, wystepujaca zwtaszcza w terenach pofatdowanych, jest
wystepowanie miejsc dobrego i1 ztego odbioru stacji radiowych. Zdarzaty si¢ wigc sytuacje, w
ktérych w pewnych miejscach wyraznie dominujaca byta stacja obca, nadajaca w sasiednim
kanale wzgledem przytlumionej stacji polskiej. Zdarzato si¢ tak w niektorych miejscach w
okolicach Cieszyna, gdzie stycha¢ bylo dobrze stacj¢ obca nadajaca na czgstotliwosci 106,8
MHz, nie byta natomiast styszalna stacja polska, nadajaca na 106,7 MHz.

Stacje nadajace w tym rejonie czgsto wyraznie przekraczaly dopuszczalne wartosci
dewiacji sygnalu MPX (+/- 75 kHz) oraz pilota (+/- 7,5 kHz). Przecigtnie sygnal MPX byt
modulowany do +/- 90 kHz, w sporadycznych przypadkach przemodulowanie siggalo nawet
+/- 150 kHz (+ 6 dB), co jest absolutnie niedopuszczalne. Byly réwniez i stacje o wzorowo
ustawionych parametrach technicznych emisji, ale niestety, nalezaty one do wyjatkow.

W listopadzie 2002 roku wykonano pomiary parametréw technicznych stacji
radiowych nadajacych swe programy w okolicach Itawy. Pomiary wykonano w
miejscowosciach: Brodnica, Nowe Miasto Lubawskie, Itawa i Prabuty. Poza przypadkiem
pomiaru w terenie otwartym — 4 km za Itawa — gdzie warto$ci natgzenia pola stacji
nadawczych wypadaty w poblizu 60 dB/uV (70 dBV/m) w wigkszosci przypadkéw poziom
mierzonych stacji oscylowat w przedziale 30 — 40 dB/uV. Ponadto w terenie o rzezbie
pagorkowatej charakterystyczne byto wystepowanie odbioru sygnalu z wieloma odbiciami
(wspolczynnik odbi¢ powyzej 4%). Na ogélna liczbg 22 pomiardw parametrow AF
(modulacja sygnatu MPX, pilota i RDS oraz histogramy i1 ggstosci modulacji) zaledwie w
trzech przypadkach uzyskano 0% wspotczynnika odbi¢, w pigciu pozostatych przypadkach
wspotczynnik ten nie przekraczal wartosci 4%, w pozostatych 16 pomiarach odbicia siggaty
warto$ci od 4 do 13%. Podczas pomiaréw w tym terenie konieczne stalo si¢ obniZenie progu
detekcji odbieranych stacji ze znormalizowanej wartosci 35 dB/uV na 25 dB/uV, co z kolei
spowodowato przy tak niskim poziomie rejestracj¢ wielu ,,parazytow” i innych sygnatow
zaktocajacych. W niektorych przypadkach (Brodnica, Nowe Miasto Lubawskie, Prabuty,
Mikotajki Pomorskie) liczba poprawnie odbieranych stacji wynosita zaledwie 2.

W  Warszawie sygnaly nadawcow publicznych na og6l spelniaja  kryteria
dopuszczalnych warto$ci parametrow technicznych nadawania. W innych miastach Polski
sygnaty nadawcéw publicznych nie sa juz tak doskonate, przy czym zjawisko
niedotrzymywania parametréw technicznych jest zdecydowanie rzadsze w przypadku, jesli
korzystaja oni z ustug profesjonalnego operatora, jakim jest TP EmiTel.

Wystgpujace przyktady przekraczania przez nadawcoéw wartosci granicznych
poszczegolnych parametrow nadawanego sygnalu przemawiaja za koniecznoS$cia
wykonywania takich pomiarow. Pomiary te rowniez stuza do zweryfikowania ptynacych ze
strony nadawcow skarg o zbyt matych lub nadmiernie zakldéconych sygnatach. Przy duzej
liczbie stacji pojawiaja si¢ nieuchronnie problemy z zasiggiem tych stacji, zmniejszanym
wskutek zaktocen pochodzacych od innych stacji. Najprostszym, ale i najgorszym sposobem
na ,,podkreslenie obecnosci w eterze” jest niedozwolone zwigkszenie mocy nadajnika oraz
przemodulowanie. Wiaze si¢ to z natychmiastowym niemal odzewem pozostatych nadawcow,
reagujacych w identyczny sposob, co ponownie zwigksza poziom wzajemnych zakidcen.
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Dobra strong akcji monitoringu technicznego sa pozytywne zazwyczaj reakcje nadawcow,
ktérzy koryguja ustawienia nadajnikow lub decyduja si¢ na zakup nowego procesora
emisyjnego.

Stan bazy technicznej telewizji publicznej

Baza nadawcza

Telewizja publiczna nadaje dwa programy ogo6lnopolskie 1 12 regionalnych oraz jeden
program przeznaczony dla odbiorcow za granica pod nazwa TV POLONIA.

Do nadawania pierwszego programu TVP 1 Telewizja Polska S.A. wykorzystuje 172
kanaty w tym 39 z moca promieniowana réwna lub wigksza od 10 kW. Program pierwszy
dociera droga naziemna do 99,5% ludnosci kraju.

Program drugi TVP 2 wykorzystuje 168 kanatow w tym 46 z moca réwna lub wigksza
od 10 kW. Program 2 dociera do 99,1% ludnosci.

Programy regionalne przy wykorzystaniu 33 kanatéw, w tym 16 kanalow z moca
promieniowana réwna lub wigksza od 10 kW docieraja do 71,07% ludnosci. Zapewnia to
pokrycie powierzchniowe programem TVP 1 w 98,4%, programem TVP 2 w 97,9%
1 programem regionalnym w 51,6%.

Pokrycie powierzchniowe poszczegdlnymi programami zostalo zobrazowane na
zataczonych mapach Polski wykonanych przez Oddziat Wroctawski Instytutu Lacznosci.

W 2002 roku nieznacznie wzrosto pokrycie programami TVP1, TVP2 i1 TVP3
poniewaz zostal uruchomiony obiekt duzej mocy, a mianowicie Przysucha Kozlowiec oraz
oddany do uzytku zmodernizowany obiekt duzej mocy w Szczawnicy na Gorze Przehyba.
Pokrycie programami regionalnymi wzrosto dzigki przeznaczeniu kanatow telewizyjnych w
Deblinie Rykach, Koninie, Kotobrzegu, Gryficach, Lobezie, Trzebiatowie i Szczecinku.
Ponadto zmieniono parametry niektorych stacji. W sumie w 2002 roku wydano 34 decyzje
dotyczace telewizji publiczne;.

Baza studyjna

Telewizja Polska S.A. oprécz centralnego osrodka w Warszawie posiada oddzialy
terenowe w Warszawie, w Bialymstoku, Bydgoszczy, Gdansku, Katowicach, Krakowie,
Lublinie, L.odzi, Poznaniu, Rzeszowie, Szczecinie 1 Wroctawiu.

Telewizja Polska dysponuje facznie 41 studiami. Najwigcej sposrod nich, 13 znajduje
si¢ w Warszawie. Pozostate 28 studiow w oddziatach terenowych. Struktura studiéw rozktada
si¢ nastepujaco: 23 studia produkcyjne, 9 studiow szybkiego przebiegu oraz 9 studiow
emisyjnych.
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Telewizja Polska posiada 22 wozy transmisyjne z pelnym wyposazeniem
umozliwiajacym rejestracj¢ obrazu i dzwigku oraz 11 wozéw taczowych umozliwiajacych
szybki przekaz obrazu z terenu miasta. Ponadto dysponuje czterema wozami SNG, ktore
umozliwiaja szybki przekaz obrazu i dzwigku za posrednictwem satelity.

Produkcja programéw w Telewizji Polskiej oparta jest na systemie analogowym PAL,
ktéry stopniowo jest wypierany przez cyfrowy component szeregowy SDI. W Warszawie w
tym systemie pracuja trzy studia, a w oddziatach terenowych dalszych sze$¢ studiow.

B. Radiofonia i telewizja koncesjonowana

Koncentracja kapitalowa na rynku nadawcow koncesjonowanych

W 2002 roku kontynuowano rozpoczgty w  ubieglych latach  proces
rekoncesjonowania. Proces ten przypadt na okres probleméw ekonomiczno — finansowych
nadawcow, wynikajacych m.in. z ptytkosci lokalnych rynkéw reklamowych i czgsto ze zbyt
optymistycznie zaktadanego wzrostu gospodarczego i rozwoju rynku reklamy. Istotnym
zagrozeniem dla stacji lokalnych stala si¢ réwniez silna pozycja rozglo$ni o zasiggu
ogolnopolskim.

Te uwarunkowania sprzyjaty dalszemu poglebianiu si¢ rozpoczetego juz wezesniej
procesu koncentracji kapitalowej na rynku radiowym. Koncentracja ta polega na tworzeniu
powiazan wlasnosciowych, a wigc powiazan, gdzie okreslony podmiot gospodarczy posiada
udzialy/akcje w firmach posiadajacych koncesje lub sam posiada kilka koncesji lokalnych.
Proces integracji wlasnosciowej wynika z jednej strony z koniecznosci szukania przez lokalne
stacje dodatkowych $rodkow finansowych, a z drugiej na dazeniu inwestoréw do rozszerzenia
udziatéw w rynku.

Do podmiotow najwigcej inwestujacych na rynku radiowym naleza: spotka
Zjednoczone Przedsigbiorstwa Rozrywkowe S.A. rozwijajaca sie¢ rozglos$ni radiowych pod
wspdlna nazwa ,,ESKA” oraz spotka Agora S.A., ktora w przewazajacej czgsci nabyta udziaty
w spotkach nadawcow juz funkcjonujacych, najczesciej gdy znajdowali si¢ oni w trudnej
sytuacji finansowe;j.

Wsréd podmiotéw inwestujacych w stworzenie wiasnej sieci radiowej znalazta si¢
nalezaca do ,,Yawal System” S.A. spotka ,,Y — Radio” Sp. z o.0., ktéra w ubiegltych latach
zatozyta optymistyczny plan skupienia w ciaggu dwoch lat kilkunastu lokalnych stacji
radiowych o zwartej strukturze organizacyjnej i programowe;j.

Obok dotychczasowych podmiotow tzw. sieciujacych, w ciagu ostatniego roku
pojawita si¢ nowa spotka, Ad. Point Sp. z o0.0., powotana przez CR MEDIA w celu
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inwestowania na rynku lokalnych rozgtosni radiowych. W swoich ambitnych zatozeniach
spotka zaplanowata docelowo skupienie 35 rozgto$ni.

Ponizsze zestawienie obrazuje jak ksztattowaly si¢ zmiany wlasnosciowe na tle
trwajacego procesu ponownego udzielania koncesji:

e ZPR S.A. w ramach pierwszych koncesji skupiaty 12 podmiotéw posiadajacych 12
koncesji. Obecnie, po ponownym przyznaniu koncesji maja udziatly bezposrednie i1
posrednie w 8 podmiotach posiadajacych 25 koncesji, w tym ESKA S.A. bezposrednio
wykonuje wigkszo$¢ z nich;

e Agora S.A. byla udziatowcem bezposrednim i1 posrednim w 16 podmiotach posiadajacych
17 koncesji. Obecnie po ponownym przyznaniu koncesji skupia kapitalowo 19
podmiotow posiadajacych 25 koncesji;

e .Y — Radio” Sp. z o.0. posiadato udzialty w 5 podmiotach realizujacych 5 koncesji.
Obecnie na skutek odmownej decyzji ponownego udzielenia jednej z tych konces;ji jest
udziatowcem w 4 podmiotach posiadajacych 4 koncesje, z czego 2 z nich zostaly
powtdrnie wydane, a 2 beda w najblizszym czasie podlega¢ tzw. rekoncesjonowaniu;

e Ad. Point Sp. z 0.0. nie posiadat udziatow w pomiotach emitujacych programy radiowe na
podstawie dotychczasowych koncesji. Obecnie po ponownym przyznaniu koncesji ma
udzialy bezposrednie i posrednie w 7 podmiotach posiadajacych 10 konces;ji.

Z analizy powiazan wilasno$ciowych w lokalnych rozgto$niach radiowych wynika, iz
w trwajacym procesie koncentracji kapitalowej najwazniejsza role odgrywa czterech
inwestorow kapitalowych skupiajacych ogdétem 38 spotek posiadajacych 64 koncesje, co
oznacza, ze 29 % podmiotow, w wigkszym lub mniejszym stopniu zintegrowanych
kapitatowo, posiada 39 % udzielonych nadawcom lokalnym konces;ji.

Jak wynika z badan przeprowadzonych przez spotke CR Media, w 2002 roku udzial w
wydatkach na reklamg brutto stacji nalezacych do spotki AGORA S.A. wynidst 10,7 %. Stacji
nalezacych do sieci spotki ZPR S.A. wyniost 8 %. Lacznie jest to 18,7 %, natomiast udziat
pozostatych lokalnych stacji koncesjonowanych wyniost 13,1 %.

Analizujac glebokos¢ rynku reklamowego w Polsce nalezy zauwazy¢, ze najwigksze
znaczenie dla funkcjonowania sieci radiowych posiada 7 duzych aglomeracji miejskich.

Ponizsze zestawienie obrazuje ksztaltowanie si¢ w 2002 roku rocznych wydatkéw na
reklamg brutto wedlug cennikow w radiu na najwigkszych rynkach lokalnych:

Warszawa 74,8 min zt
Poznan 36,4 min zt
Katowice 29,8 min zt
Lodz 25,2 min zt
Wroctaw 19,3 min zt
Gdansk 18,2 mln zt
Krakow 10,1 min zt
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Te wiasnie rynki daja rozglo$niom radiowym najwigksze mozliwosci generowania
przychodow. Stanowia wigc najbardziej atrakcyjne miejsca dla inwestorow strategicznych.

Ponizsze zestawienie obrazuje aktywno$¢ tzw. podmiotow sieciujacych na
najwigkszych rynkach reklamowych w Polsce:

- warszawski - na 10 stacji lokalnych w 5 udziatowcami sa:
ZPR S.A. -w 1 stacji
Agora S.A. - w 3 stacjach
Ad. Point Sp. z 0.0. - w 1 stacji

- poznanski - na 8 stacji lokalnych w 5 udziatowcami sa:
ZPR S.A. - w 2 stacjach
Agora S.A. - w 3 stacjach

- katowicki - na 10 stacji lokalnych w 5 udzialowcami sa:
ZPR S.A. - w 1stacji
Agora S.A. - w 2 stacjach
Ad. Point Sp. z 0.0. - w 2 stacjach

- todzki - na 4 stacje radiowe w 2 udziatowcami sa:
ZPR S.A. -w 1 stacji
Ad. Point Sp. z 0.0. - w 1 stacji

- wroctawski - na 4 stacje radiowe w 3 udziatowcami sa:
ZPR S.A. -w 1 stacji
Agora S.A. - w 2 stacjach

- gdanski - we wszystkich trzech stacjach lokalnych udzialowcami sa:
ZPR S.A. - w 2 stacjach
Agora S.A. - w 1 stacji

- krakowski - na 5 stacji radiowych w 3 udziatlowcami sa:
ZPR S.A. - w 1 stacji
Agora S.A. - w 2 stacjach

Analizujac powyzsze zestawienie mozna zauwazy¢, ze na wymienionych rynkach
dominuja dwa podmioty. Ogétem na 44 lokalne stacje potowa nalezy tacznie do Agory S.A.
(13 stacji) oraz ZPR S.A. (9 stacji).

Z analizy naplywajacych do KRRiT wnioskéw wynika, iz wielu nadawcow nadal
szuka mozliwosci kapitatowego potaczenia si¢ ze znaczacymi tzw. sieciujacymi inwestorami.
Nadawcy licza w ten sposdb na optymalizacje¢ kosztow, dostep do nowych technologii oraz
lepsze wykorzystanie czasu reklamowego wynikajace z dogodniejszych uméw agencyjnych.

Wychodzac naprzeciw problemom finansowym nadawcow, w trudnym okresie na
rynku reklamy, Krajowa Rada wyrazata w wielu przypadkach zgode na wejsScie inwestora
strategicznego. Jednak wejscie nowego partnera niejednokrotnie powodowato zmiany
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programowe wykraczajace poza warunki koncesyjne. Najczesciej dotyczylo to zmian
polegajacych na wprowadzaniu w przejetej stacji ujednoliconego programu o charakterze
muzycznym z ograniczona do minimum warstwa stowna.

Krajowa Rada dostrzega w tym zjawisku powazny problem. Jako $rodek zaradczy
przeciwko przechodzeniu stacji lokalnych w kierunku tzw. zsieciowanych rozglo$ni
muzycznych, Krajowa Rada wprowadzita do koncesji nowe warunki programowe.

Na podstawie wyroku z 24 pazdziernika 2002 roku z powodztwa spotki RMF FM sp. z
0.0., Naczelny Sad Administracyjny uchylit niektore postanowienia koncesji, w tym réwniez
tzw. zapisy wlasnosciowe. W zwiazku z tym, faktem Krajowa Rada przywrocita pierwotny
ksztatt koncesji w takim zakresie, nawiazujac do pojgcia ,,pierwotnego udziatowca”, ktory
dopuszczal swobodne zbywanie udzialow przez podmioty koncesjonowane do poziomu 49%.

Istotne zmiany wilascicielskie zaszly réwniez na rynku telewizyjnych nadawcéw
satelitarnych.

Do niedawna w Polsce dzialaly trzy niezalezne podmioty tworzace trzy odrgbne
»platformy cyfrowe”: Cyfra+, Wizja TV i Polsat 2.

Cyfrowe platformy satelitarne oferuja swym abonentom mozliwo$¢ odbioru
rozprowadzanych programow satelitarnych oraz innych niekodowanych programéw
radiowych 1 telewizyjnych, dostepnych na wykorzystywanych przez te platformy satelitach.
Jednym z najwazniejszych problemdéw jest optymalizacja oferty programowej tak, aby byta
ona atrakcyjna dla widza 1 jednocze$nie jak najtansza w przeliczeniu na jednego odbiorcg.
Ogrom naktadéw finansowych niezbednych do zrealizowania celow inwestycyjnych,
programowych 1 promocyjnych oraz umozliwiajacych konkurencje¢ na rynku, wyzwala nowe
inicjatywy integracji kapitatowej. W 2002 roku doszto do potaczenia dwoch platform Cyfry +
oraz Wizji TV.

Sytuacja ekonomiczna nadawcéw koncesjonowanych

Od 26 maja 2001 roku wskutek zmiany ustawy o radiofonii i telewizji przez
wprowadzenie art.37a nadawcow zobowiazano do corocznego sktadnia Krajowej Radzie
Radiofonii 1 Telewizji sprawozdania finansowego, w formie przewidzianej w ustawie o
rachunkowosci.

Zgodnie z ustawa o rachunkowosci roczne sprawozdania finansowe jednostek
podlegaja zatwierdzeniu nie pdzniej niz 6 miesigcy od dnia bilansowego, a dla podmiotéw
skonsolidowanych nie pdzniej niz 8 miesigcy. Z tego wzgledu sprawozdawczos$¢ od
nadawcow radiowo-telewizyjnych w wigkszosci wptywata do Krajowej Rady w III 1 IV
kwartale 2002 roku.

Przeprowadzona analiza roznych form sprawozdawczos$ci pozwolita na stwierdzenie,
iz nie zawsze daja one pelna wiedz¢ o sytuacji ekonomiczno-finansowej nadawcoOw oraz o
osiaganych wynikach dotyczacych ich dziatalno$ci nadawcze;.
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Najprostsza sytuacja wystepuje w przypadku gdy nadawcami wykonujacymi koncesje
sa posiadajace osobowos¢ prawna spotki prawa handlowego. Podmioty te sporzadzajac
sprawozdawczo$¢ petna lub uproszczona w wigkszosci zajmuja si¢ tylko dzialalno$cia
radiowa lub telewizyjna.

Osoby fizyczne wykonujace koncesje sktadaja wlasne, roczne rozliczenia podatkowe
oraz ostatnie strony ksiazki przychodow 1 rozchodéow =z prowadzonej dziatalno$ci
gospodarczej, w wielu przypadkach duzo szerszej niz tylko dziatalno$¢ radiowa. Tak wigc
jedynymi informacjami sa: wysokos$¢ osiaganych przychodéw w roku, wielko$¢ poniesionych
kosztow oraz osiagnigty wynik za rok dzialalnosci, bez wyodrgbnienia dziatalnosci
nadawczej.

Lata 2001 — 2002 byly okresem tzw. rekoncesjonowania czyli procesu ponownego
udzielania koncesji radiowych na nastgpne 7 lat. W tym okresie osoby fizyczne posiadajace
koncesje na rozpowszechnienie programéw radiowych i realizujace te koncesje przy pomocy
wiasnych, matych firm nie posiadajacych osobowosci prawnej lub na podstawie podpisanych
umow producenckich i operatorskich, chcac zachowaé stan swojego posiadania tworzyly
podmioty prawne w formie spotek z ograniczona odpowiedzialno$cia. Stad w tej grupie
nadawcow lokalnych (14 nadawcow) sprawozdawczo$cia objgte byly praktycznie tylko
nieliczne osoby fizyczne, ktore na podstawie posiadanych koncesji prowadzily dziatalnos¢ do
konca 2001 roku. Natomiast w wigkszosci przypadkéw sprawozdawczos¢ za cze§¢ 2001 roku
bedzie przedstawiona dopiero ze sprawozdaniem za 2002 rok.

Takze wladze samorzadowe wystepujac o ponowne przyznanie koncesji na
rozpowszechnianie programéw radiowych, na podstawie zmienionych przepisow o
prowadzonej przez samorzady dziatalnosci gospodarczej, byly zmuszone do zawiazywania
spotek np. z udzialem gmin, ktére to spotki wystgpowaly o koncesje jako przyszli,
samodzielni kontynuatorzy dziatalnos$ci radiowej. Pelna roczna sprawozdawczos¢ finansowa z
prowadzonej dziatalno$ci zostanie ztozona do KRRiT dopiero za 2002 rok.

Bardziej skomplikowana sytuacja wystepuje w przypadku kilku uczelni posiadajacych
koncesje na rozpowszechnianie programéw radiowych. Radia akademickie dziataja w
strukturach organizacyjnych uczelni. Podstawa gospodarki finansowej stacji sa roczne plany
finansowe radia, w ktérych znajduja si¢ zatozenia w jakiej czg$ci dziatalno$¢ radiowa ma by¢
finansowana z wplywow z reklamy oraz w jakiej czg$ci bedzie dotowana. Coroczne plany
rzeczowo — finansowe sa zatwierdzane przez Senaty poszczegdlnych uczelni.

Z reguly najwazniejsza funkcja akademickich stacji radiowych jest integracja oraz
przedstawianie problemow i dziatalnos$ci srodowiska akademickiego, a nie osiaganie zyskow.
Stad podstawowym gwarantem stabilnego funkcjonowania akademickich stacji radiowych od
strony finansowej sa uczelnie. Podmioty te bedac koncesjonariuszami przedstawiaja swoja
sprawozdawczo$¢ finansowa dotyczaca dziatalnosci catosci uczelni, bez wyodrgbnienia
dziatalno$ci radia.

Podobnie sytuacja wyglada w przypadku koncesji radiowych posiadanych przez
nieliczne stowarzyszenia, fundacje, centra lub domy kultury posiadajace osobowos¢ prawna.
Te podmioty réwniez przedstawiaja roczna sprawozdawczos$¢ z caloSci prowadzonej
dziatalnosci, w duzej mierze dotowanej, bez wyodrebnienia dziatalnosci radiowe;.

Do przedstawiania informacji o sytuacji ekonomiczno — finansowej zobowiazani sg tez
nadawcy katoliccy. Wsrdd stacji diecezjalnych, parafialnych i zakonnych, reprezentujacych
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radiofoni¢ katolicka, szczegdlnie te pierwsze w wigkszosci wspotpracuja ze soba w ramach
porozumienia programowego PLUS. Porozumienie to jest jednocze$nie poprzez wspdlna
sprzedaz czasu reklamowego faktycznym finansowym gwarantem istnienia stacji. Stacje
diecezjalne w wigkszos$ci probuja pozyskac srodki finansowe na swoje utrzymanie z rynku
reklamowego.

Z punktu widzenia dzialalno$ci nadawczej poszczegdlnych stacji, podstawowymi
gwarantami finansowymi sa podmioty prawne, ktorym koncesje zostaly przyznane, a wigc
diecezje, archidiecezje, parafie i zakony, w ramach ktorych jest prowadzona, przewaznie nie
wyodrebniona, dziatalnos$¢ radiowa.

Sytuacja ekonomiczna koncesjonowanych nadawcow radiowych, prowadzacych
dzialalno$¢ w formie spolek prawa handlowego

Obraz sytuacji finansowo — ekonomicznej przedstawiaja sprawozdania przekazywane
do KRRIiT przez nadawcow zgodnie z przepisami ustawy o radiofonii i telewizji.

Obecnie wigkszo$¢ nadawcoéw koncesjonowanych prowadzi dziatalnos¢ w formie
spotek prawa handlowego.

Analiza sprawozdan potwierdza trudna sytuacje finansowa sektora nadawcow
koncesjonowanych.

Stacje radiowe zakonczyly rok z ujemnym wynikiem finansowym ogdtem. Okoto
68 % wszystkich spotek poniosto straty na prowadzonej dzialalnos$ci radiowej, a 32 %
wypracowalo w wigkszosci niewielkie zyski.

Ujemne wyniki finansowe wigkszo$ci stacji radiowych spowodowaly obnizenie
wartosci kapitatlu wlasnego spotek. Tylko w 6,6 % dziatalnos$¢ finansowana bylta z kapitatow
wlasnych 1 az w 93,4 % z kapitalow obcych. W tych ostatnich 30 % stanowity pozyczki
dlugoterminowe i w 9 % dlugoterminowe kredyty bankowe. Diugoterminowe kredyty
bankowe zostaty udzielone tylko 7 podmiotom. Potwierdza to fakt sygnalizowany przez
nadawcow, iz uzyskanie kredytu jest w przypadku matych i $rednich firm, a takimi w
wigkszosci sa lokalni nadawcy radiowi, bardzo trudne lub wrecz niemozliwe. Jesli uda si¢ juz
uzyskac kredyt, to koszt pozyskanego kredytu dlugoterminowego jest bardzo wysoki.

Najbardziej stabilng sytuacj¢ finansowa mieli nadawcy koncesjonowani dysponujacy
tzw. sieciami o zasiggu ogdlnopolskim, pomimo, ze 2001 rok zakonczyli ze strata. Nalezy
jednak pamigtaé, ze trafia do nich wigkszo$¢ przychodow z reklamy ogolnopolskiej
kierowanej do nadawcow radiowych.

Sposrod  koncesjonowanych radiowych nadawcow ponadregionalnych (Radio
WAWA, RADIOSTACJA i Radio TOK FM) zadna stacja nie wypracowata zysku w
2001 roku.
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Radio WAWA wykonuje koncesj¢, na podstawie ktorej rozpowszechnia program o
charakterze uniwersalnym z 13 stacji, zlokalizowanych przede wszystkim w miastach $redniej
wielko$ci. Stacja duzo inwestuje w program 1 technikg, prowadzi umiejetna polityke
programowa i reklamowa, wykorzystujac w ten sposob jak najpelniej swoje mozliwosci
finansowe. Rok 2002 przynidst efekty w postaci zwigkszonych przychodow 1 dodatniego
wyniku. Przeszkodg w realizacji dalszego rozwoju ponadregionalnego Radia WAWA stanowi
brak mozliwosci (czestotliwosci) realizacji projektu technicznego zasiggu sieci. Wiaze si¢ z
tym ograniczony dostgp do najwigkszych aglomeracji miejskich dajacy duze mozliwos$ci
osiagania przychodéw ze wzgledu na glebokos$¢ rynkow reklamowych.

Ponadregionalna RADIOSTACIJA posiada koncesj¢ na program wyspecjalizowany,
poswigcony problemom mtodziezy. Obejmuje swoim zasiggiem 7 duzych miast, wsrod
ktorych 5 nalezy do grupy aglomeracji miejskich o najgl¢bszych rynkach reklamowych. Obok
pierwotnego wiasciciela — ZHP w strukturze kapitalowej spotki wykonujacej koncesje
posiada udziaty spétka EUROZET.

W trudnej sytuacji finansowej, wymagajacej rozwiazan strategicznych, znalazta si¢
spotka Inforadio, rozpowszechniajaca wyspecjalizowany program informacyjno-muzyczny
Radio TOK FM. Pierwotny pomyst zbudowania sieci radiowej emitujacej program
informacyjny w 9 najwigkszych aglomeracjach miejskich nie zostat w peini zrealizowany.

Sieci stacji lokalnych, dzigki formatowaniu i konsolidacji na poziomie lokalnym,
uzyskaty wzrost udzialu w budzetach reklamowych, co przyniosto efekt w postaci
niewielkiego wzrostu przychodow tych nadawcow. Trend ten zostat utrzymany w 2002 roku,
w ktorym udzial w wydatkach na reklamg brutto stacji nalezacych do spotki AGORA S.A.
wzrost o 1,05 punktu w stosunku do roku poprzedniego, a stacji nalezacych do sieci spotki
ZPR S.A. ulegt wzrostowi o 1,3 punktu.

Najstabszym elementem rynku koncesjonowanych nadawcow radiowych sa niewielkie
stacje lokalne. Ich udzialowcami nie sa duze firmy sktonne do zainwestowania posiadanych
wolnych srodkéw finansowych, lecz z reguly sa to niewielkie firmy lokalne i osoby fizyczne.
Gléwnymi reklamodawcami tej grupy nadawcow radiowych sa lokalne firmy, ktoérych nie
sta¢ na kampanie reklamowe, z powodu pogorszenia kondycji finansowe;j. Stad tez wigkszos¢
nieduzych lokalnych stacji radiowych byta deficytowa. W wielu przypadkach nie posiadaty
one $rodkoéw finansowych nie tylko na inwestycje, lecz takze na biezaca dziatalno$¢.
Nastgpstwem jest staly proces koncentracji kapitalowej realizowanej poprzez kupowanie
udzialow w slabych finansowo podmiotach. Jednak tzw. podmioty sieciujace, jak same
stwierdzaja, nie sa zainteresowane stacjami znajdujacymi si¢ w miastach ponizej 150 tys.
mieszkancow. Brak zainteresowania spowodowany jest relatywnie wysokimi kosztami
tworzenia programu uniwersalnego, poswigconego tematyce lokalnej w stosunku do
ewentualnych niewielkich wptywow pozyskiwanych z lokalnych reklam.

Dalsze istnienie wielu stacji lokalnych, przy zapasci lokalnych rynkéw reklamowych i
braku mozliwos$ci pozyskania inwestorow strategicznych, moze by¢ powaznie zagrozone.
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Monitoring techniczny radiowych nadawcow koncesjonowanych

Monitoring techniczny radiowych nadawcéw koncesjonowanych wykazuje naruszanie
parametrow technicznych okreslonych w koncesjach. Na ogdt przekraczane sa, wartosci
dewiacji wszystkich sygnatow: RDS, MPX 1 sygnatu pilota. Istnieja tez takie stacje
koncesjonowane, co do ktérych nie ma zastrzezen.

Stacje koncesjonowane sprawdzano w 2001 roku w réznych miejscach Warszawy oraz
w okolicach Czgstochowy, Piotrkowa Trybunalskiego, Radomska, Radomia, Krosna,
Rzeszowa, Sanoka, Przemysla, Lublina, Kielc, Sandomierza, Tarnobrzegu, Knurowa,
Raciborza, Wodzistawia Slqskiego, Pszczyny, Bielska-Bialej, Zabrza, Bytomia, Katowic oraz
Lodzi. W 2002 roku sprawdzono takze stacje pracujace w okolicach Katowic, O$§wigcimia,
Brzeszczy, Pszczyny, Czechowic-Dziedzic, Bielsko-Biatej, Skoczowa, Dgbowca, Hazlachu,
Cieszyna, Goleszowa i w okolicach Itawy.

W wigkszo$ci pomiaréw wartosci natgzenia pola zmierzonych stacji radiowych
mieszcza si¢ w zasiggu zalecanej dla obszarow miejskich wartosci 66 dBuV/m (odbidr stereo,
warunki miejskie, zalecenie ITU-R BS.412-7). Stacje sa poprawnie identyfikowane,
odczytywane sa rowniez prawidlowo sygnaty RDS. Wiele stacji nie utrzymuje wilasciwych
parametréw dotyczacych emisji. Przekraczany jest zwlaszcza poziom modulacji sygnatu
MPX. Jest to o tyle zte, ze przy dewiacji sygnatu przekraczajacej dopuszczalne wartosci dana
stacja w kilku miejscach znieksztalca odbidr stacji sasiednich. Niektore stacje z kolei sa w
wielu miejscach ,,maskowane” przez silne stacje sasiednie, co bywa powodowane
niekorzystnym rozmieszczeniem nadajnikéw, przekraczaniem dopuszczalnej mocy oraz
niewlasciwie pracujacym systemem antenowym.

Podobne pomiary wykonane zostaly w Warszawie przez Departament Kontroli
Urzedu Regulacji Telekomunikacji i Poczty. Wyniki tych pomiaréw sa zbiezne z wynikami
uzyskanymi przez Departament Techniki w Biurze KRRiT. Do kompetencji Urzedu Regulacji
Telekomunikacji 1 Poczty nalezy egzekwowanie nadawania zgodnie z warunkami
technicznymi okreslonymi w koncesjach. W tym zakresie KRRiT wspolpracuje z Urzgdem
Regulacji Telekomunikacji i Poczty.

Sytuacja ekonomiczna — finansowa koncesjonowanych nadawcow telewizyjnych

Stacje telewizyjne zakonczyty 2001 rok z ujemnym wynikiem finansowym ogotem,
ktory przekroczyl poziom 50 % wszystkich strat poniesionych w poprzednich latach.

41 % wszystkich stacji telewizyjnych poniosto straty na prowadzonej dzialalnosci,
natomiast 59 % wypracowalo zyski. Jednak w wigkszosci, oprocz 3 stacji telewizyjnych, byty
to zyski symboliczne.

Kapitat wlasny podmiotéw emitujacych koncesjonowane programy telewizyjne miat
wysoka warto$¢ ujemna. Dziatalno§¢ w sektorze koncesjonowanych nadawcow telewizyjnych
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w 2001 roku finansowana byla przede wszystkim z kapitatow obcych, w tym z
dlugoterminowych pozyczek, ktore w catosci dlugoterminowych zobowiazan stanowily az
89 %, jak rowniez z nieuregulowanych zobowiazan krotkoterminowych. Na obraz tego
kapitatochtonnego sektora dziatalno$ci duzy wplyw maja wyniki spoélek nie tylko
rozpowszechniajacych wtasne programy telewizyjne, ale rowniez posiadajacych platformy
cyfrowe.

Sektor gospodarki, ktory tworzy koncesjonowana dziatalno$¢ nadawcéw radiowych 1
telewizyjnych tworzy kilka tysigcy miejsc pracy. Od wynagrodzeh w tym sektorze
odprowadzane sa corocznie pochodne do budzetu i Zaktadu Ubezpieczen Spotecznych.

Z tytulu praw autorskich i pokrewnych przekazywane sa oplaty na rzecz organizacji
zbiorowego zarzadzania prawami autorskimi.

Nadawcy wnosza takze do Urzedu Regulacji Telekomunikacji 1 Poczty state optaty
roczne za uzytkowanie czgstotliwosci radiowych i kanatow telewizyjnych oraz ptlaca stale
stawki operatorom za dosyt sygnatu radiowo-telewizyjnego.

Warto$¢ majatku trwatego stacji radiowych 1 telewizyjnych, w wigkszosci
ulokowanego w majatku rzeczowym, na koniec 2001 roku oscylowata w granicach 800 min
ztotych, pomimo szybkiego postgpu technicznego w branzy, a co za tym idzie koniecznos$ci
przyspieszonej amortyzacji sprzetu.

Produkcja réznych form radiowych i telewizyjnych na zamoéwienie koncesjonowanych
nadawcow oraz produkcja wtasna dala efekty w postaci utworzenia nowej branzy dziatalnosci
gospodarcze;.

Rynek nadawcow telewizyjnych i operatorow satelitarnych ,,platform cyfrowych”

Rywalizacja na rynku zaostrza si¢, a walka o widza i udzial w rynku reklamowym
przybiera rozne formy.

Dominujaca pozycj¢ utrzymuje telewizja publiczna. Nadawcy koncesjonowani Polsat,
TVN oskarzaja telewizje publiczna o stosowanie cen dumpingowych. Bylo to przedmiotem
skargi do Urzedu Ochrony Konsumentéw 1 Konkurencji. Prezes Urzgdu Ochrony Konkurencji
i Konsumentéw 16 grudnia 2002 roku wydat decyzj¢ w ktorej uznaje dziatanie TVP S.A. za
praktyke¢ ograniczajaca konkurencjg 1 wezwal Spotke do zaniechania jej stosowania.

Telewizja publiczna dazac do wzrostu ogladalnosci (do 5 % udzialu w rynku)
programéw regionalnych dokonala zmiany dotychczasowego profilu na publicystyczno —
informacyjny.

W przysztosci telewizja publiczna chcialaby rowniez tworzy¢ satelitarne programy
tematyczne poswigcone wysokiej kulturze, edukacji.
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Koncesjonowani nadawcy naziemni probuja zwigkszy¢ swoj udzial poprzez
wystgpowanie o rozszerzenie technicznego zasi¢gu nadawania, rozszerzenie oferty poprzez
uruchamianie nowych programéw satelitarnych (TVN 24, TVN Siedem), uruchamianie
nowych ustug w ramach ,,platform satelitarnych” oraz portali internetowych.

Mozliwosci rozszerzenia technicznego zasiggu nadawania naziemnego sa ograniczone
ze wzgledu na liczbg nowych kanatow telewizyjnych oraz rezerwacj¢ czesci kanatéw na
potrzeby naziemnej telewizji cyfrowe;.

Z jednej strony nadawcy staraja si¢ obnizy¢ koszty dzialania stacji — co przejawia si¢
m. in. duza iloscia powtorek, produkcja sitkomow, telenowel, audycji sensacyjnych,
konkursow — z drugiej strony, ze wzgledu na reklamodawcow, chca mie¢ jak najwigkszy
udzial w widowni o stalych wysokich dochodach.

Telewizja POLSAT postanowita zmieni¢ swoj wizerunek i dotrze¢ nie tylko do tzw.
masowego widza, ale pozyska¢ rowniez mtodych i wyksztatconych mieszkancéw miast. Po
zawarciu umowy z CNN zmieniono m. in. logo wraz z oprawa graficzna i forma audycji
nInformacje”. Przeprowadzono szeroka kampani¢ reklamowa, co spowodowalo juz w
pierwszym miesiacu wzrost ogladalnos$ci tej audyc;ji.

Nie wszyscy nadawcy byli w stanie wytrzymaé¢ walke konkurencyjna. Prowincja
Zakonu Braci Mniejszych Konwentualnych w zwiazku z trudno$ciami finansowymi
zaprzestala rozpowszechniania programu ,,Telewizja Niepokalanow PULS” z nadajnikow
naziemnych. Ojcowie Franciszkanie poinformowali KRRiT o poszukiwaniu nowego partnera
inwestycyjnego. Dotychczas Krajowa Rada nie otrzymata informacji o wynikach
prowadzonych negocjacji.

Na rynku satelitarnych ,,platform cyfrowych” po potaczeniu dwoch operatorow
»platform” (Cyfry+ 1 Wizji TV) pozostaty dwie Cyfra+ i Polsat Cyfrowy.

W zwiazku z recesja 1 klopotami finansowymi Cyfry+ nie udalo si¢ osiagnaé
planowanej liczby abonentéw. Po fuzji nie wszyscy abonenci Wizji TV podpisali umowy z
nowa Cyfra+. Obecnie platforma, wedlug danych operatora, posiada okoto 600.000
abonentow.

Druga z platform Polsat Cyfrowy dociera, wedtug danych operatora, do okoto 350.000
odbiorcow. Platforma ta posiada ubozsza ofert¢ programowa, ale za to pobiera duzo nizsza
optate miesigczna. Po ogloszeniu wyroku Sadu Najwyzszego Polsat Cyfrowy wznowit 7
listopada 2002 roku rozprowadzanie na swojej platformie programow telewizji publiczne;j.

Abonenci satelitarnych ,,platform cyfrowych”, posiadacze indywidualnych anten
satelitarnych 1 abonenci telewizji kablowych maja obecnie dostgp do kilkudziesigciu
programow nadawanych na podstawie polskich wydanych przez KRRiT oraz programow
nadawanych w polskiej wersji jezykowej. Oferta ta wzrasta co roku o kilka programow
satelitarnych.

Przez zniesienie w nowelizacji ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych tzw.
licencji ustawowej, operatorzy sieci kablowych zobowiazani sa do podpisania umoéw z
nadawcami programéw. Spowodowalo to, Ze operatorzy sa bardziej zainteresowani
wprowadzeniem do sieci telewizji kablowych programéw polskich, przewaznie bezptatnych,
W zamian za programy zagraniczne, gtbwnie niemieckie i francuskie.
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Nowym polem walki konkurencyjnej moze sta¢ si¢ w przysztosci uruchomienie
cyfrowego nadawania naziemnego, ktore umozliwiloby emisj¢ wigkszej liczby programow i
wyrownanie (zwigkszenie) w przysztosci zasiggdw technicznych. Liderem przejScia na
system naziemnego nadawania cyfrowego jest w chwili obecnej Wielka Brytania gdzie 2/5
odbiorcéw korzysta juz obecnie z DTV. Wielka Brytania planuje rozpoczecie wytaczania
nadajnikéw analogowych w 2006 roku, a zakonczenie procesu do 2010 roku. Krajowa Rada
Radiofonii 1 Telewizji przygotowata w 2001 roku opracowanie ,,Strategia rozwoju naziemnej
radiofonii 1 telewizji cyfrowej w Polsce”. Opracowanie to zostalo przekazane Marszatkowi
Sejmu RP 1 stato si¢ przedmiotem dalszych prac parlamentarnych. Obecnie Krajowa Rada na
wniosek komisji sejmowych przygotowuje aktualizacj¢ tego opracowania.

Rynek telewizji kablowych

Obecnie zarejestrowanych, posiadajacych wpisy do rejestru Przewodniczacego KRRiT
programéw rozprowadzanych w sieciach telewizji kablowej jest ponad 600 operatoréw,
zarzadzajacych ponad 800 sieciami. Staty jest wzrost liczby gniazd abonenckich. Obecnie ok.
4,5 mln., a mozliwo$ci szacuje si¢ na ok. 7 min. Liczbg gospodarstw domowych w Polsce
szacuje si¢ na 13 mln., z czego prawie 2,5 min. korzysta z indywidualnych zestawow do
odbioru telewizji satelitarnej. Lacznie dostgp do programdéw satelitarnych ma wigc prawie
50 % ludnosci naszego kraju. Wskaznik wzrostu liczby gniazd i sieci obrazuje szybki rozwoj
rynku telewizji kablowych w Polsce.

Dotychczas Przewodniczacy KRRiT wydal 221 koncesji na rozpowszechnianie
programéw w sieciach telewizji kablowej, w tym 4 na program radiowy:

e 1-1993 roku,

e 39-1994 roku,
e 34 —-1995 roku,
e 28—1996 roku,
e 271997 roku,
e 321998 roku,
e 11-1999 roku,
e 18—-2000 roku,
e 12-2001 roku,
e 19-2002 roku.

Przewodniczacy KRRiT wydat tez 61 decyzji o rozszerzeniu koncesji o kolejne sieci
telewizji kablowe;j.

Polska jest trzecim co do wielkosci rynkiem telewizji kablowych w Europie i bez
watpienia najbardziej dynamicznym. Rynek zostat zdominowany przez kilku najwigkszych
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operatoréw: UPC, Aster City Cable, Multimedia Polska (firma powstata z potaczenia dwdéch
operatorow: Szel-Sat Sp. z 0.0. 1 Multimedia Sp. z 0.0.), Vectra, TVK Poznan, Dami, Toya,
Slaska Telewizja Holding. Z ustug okoto 15 firm telewizji kablowej w Polsce korzysta ponad
3,5 mln. abonentow.

Przewodniczacy KRRiT wydat juz ponad 4300 postanowien o wpisie do rejestru
programoéw rozprowadzanych w sieciach telewizji kablowej. Nadal powigksza si¢ oferta
programowa dostepna w sieciach telewizji kablowej. Obecnie mozna uzyska¢ wpis na ponad
400 programéw dostepnych droga satelitarna lub dostepnych w sieciach telewizji kablowych,
z czego ponad 50 emitowanych jest w jezyku polskim. W 2002 roku pojawily si¢ nowe
programy dostgpne droga satelitarna, koncesjonowane przez KRRiT: Edusat, Mango 24,
PILOT oraz HBO2 — koncesjonowany przez brytyjska rade ITC. Powigkszenie oferty
programowej, dostepnej w sieciach telewizji kablowej, umozliwia operatorom naturalne
pozyskiwanie $rodkow na rozwoj sieci (podnoszenie optat). Jednoczes$nie jednak wzrost
abonamentu wywoluje protesty ze strony odbiorcéw. Zwlaszcza w momencie likwidowania
przez spotdzielnie mieszkaniowe mozliwos$ci korzystania z anten zbiorczych (w takim
przypadku nastgpuje przymus korzystania z uslug operatora sieci telewizji kablowej).
Problem ten potwierdzaja liczne skargi naptywajace do Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji.
Nie ma przepisow chroniacych obywateli przed dzialalnoscia administracji doméw
mieszkalnych, ktore podpisuja umowy z operatorami telewizji kablowych. Ustawa o
radiofonii i telewizji nie daje kompetencji KRRiT w zakresie obowiazku dostarczania przez
operatorow telewizji kablowych darmowych pakietow, ztozonych z programow
rozpowszechnianych droga rozsiewcza — naziemna, ktére bylyby dostgpne za pomoca
tradycyjnych anten.

Przy tak duzej liczbie oferowanych programdéw operatorzy stosuja tzw. pakietyzacje.
Wraz z rozwojem ushug operatorskich wzrosla oferta programowa. Rosnaca podaz oraz
réznorodnos$¢ programéw spowodowaty koniecznos$¢ dokonywania wyboru w sytuacji, gdy
zwigkszanie liczby programow wiaze si¢ ze wzrostem cen oferowanej ustugi. Przestanki te
spowodowaty tzw. pakietyzacje, czyli grupowanie programéw w zestawy i uzaleznienie optat
od zawartosci dostarczanego pakietu. 5 grudnia 2002 roku Krajowa Rada Radiofonii i
Telewizji przyjeta stanowisko dotyczace interpretacji art. 43 ust. 1 ustawy o radiofonii i
telewizji. Obowiazkiem operatora w pierwszym pakiecie jest wprowadzenie w pierwszej
kolejnosci po programach 1 1 2 telewizji publicznej, programu TV POLONIA. Istnieje
mozliwo$¢ dzielenia na pakiety programow z jednej grupy, pod warunkiem zachowania
kolejnosci wprowadzania programéw z grup poprzednich.

Rynek telewizji kablowych w Polsce ulega przemianom, gldwnie z powoddéw
technologicznych 1 poszerzajacej si¢ oferty programowej. Mozliwo$¢ korzystania z ustug
dodanych tj. internetu, telefonu, uslug bankowych, z pewnoscia podnosza atrakcyjnosc
telewizji kablowych.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji utrzymuje staty kontakt z dwoma najwigkszymi
izbami gospodarczymi zrzeszajacymi operatorow sieci telewizji kablowych: Ogoélnopolska
Izba Gospodarcza Komunikacji Kablowej z siedziba w Zielonej Gorze oraz Zwiazkiem
Telewizji Kablowych w Polsce — Izba Gospodarcza z siedziba w Lodzi.

W polski rynek telewizji kablowej jest zaangazowany kapital zagraniczny. Coraz
czesciej na tym rynku inwestuja banki i fundusze.
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Rozwdj naszego rynku telekomunikacyjnego 1 mediow elektronicznych zwiazany jest
nierozerwalnie z przystapieniem Polski do Unii Europejskiej. Przystapienie Polski do Unii
spowoduje liberalizacje prawa telekomunikacyjnego oraz przepiséw o radiofonii i1 telewizji.

W 2002 roku w wyniku nowelizacji ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych
z powodu krétkiego okresu vacatio legis dla operatorow sieci kablowych na przystosowanie
oferty do nowych przepisow i podpisanie umdéw z organizacjami zbiorowego zarzadzania oraz
nadawcami, nastapito zubozenie oferty programowej. W wielu sieciach z oferty znikngly
programy niemieckie, francuskie, hiszpanskie oraz wloskie. Wielu nadawcow europejskich
nie ma podpisanych umoéw na ochrong praw autorskich i pokrewnych umozliwiajacych
rozprowadzanie ich programéw na terenie Polski.

23 grudnia 2002 roku Rzecznik Praw Obywatelskich skierowal wniosek do Trybunatu
Konstytucyjnego o stwierdzenie niezgodnosci znowelizowanych przepiséw z Konstytucja RP
ze wzgledu na brak okresu dostosowawczego.

C. Perspektywy rozwoju naziemnej radiofonii i telewizji cyfrowej

Radiofonia cyfrowa

Planowane w 2001 roku rozpoczgcie emisji eksperymentalnej DAB w Warszawie nie
zostalo zrealizowane, nie udato si¢ rozwiazac trudnosci technicznych. Blok czgstotliwosciowy
DAB uzgodniony migdzynarodowo dla Polski centralnej znajduje si¢ w 10 kanale
telewizyjnym. Uruchomienie nadajnika spowodowato zakldcenia tego kanalu u czegsci
odbiorcow telewizji kablowej. Przewiduje sig, ze calodobowa emisja rozpocznie sig¢ we
wrzesniu 2003 roku. Telewizja wyprzedzita radio — eksperymentalny nadajnik DVB-T w
Warszawie juz dziata od listopada 2001 roku.

Rozpoczecie catodobowej emisji eksperymentalnej DAB statoby si¢ szczegOlnie
uzasadnione i oczekiwane wobec perspektywy przetamania finansowej bariery dostgpnos$ci
odbiornikow cyfrowych. W 2002 roku na konferencji CEPT w Maastricht Polska uzgodnita 7
blokéw z pasma L (ok. 1,5 GHz) dla trzeciej sieci DAB —T pokrywajacej caly kraj, po jednym
bloku na wojewddztwo. W tej chwili Polska ma uzgodnione bloki czgstotliwosciowe dla
trzech sieci, a mianowicie bloki z zakresu III (kanaty telewizyjne od 6-12) dla sieci pierwszej
waznosci oraz bloki czestotliwosciowe z zakresu L dla sieci drugiej 1 trzeciej waznosci. Do
uruchomienia sieci DAB-T konieczne jest przygotowanie planu sieci z podaniem konkretnych
lokalizacji stacji z wykorzystaniem wyzej wymienionych blokoéw oraz ich uzgodnienie z
krajami sasiednimi. Uzgodnienie czg$ci sieci napotyka powazne problemy. W ramach prac
przygotowawczych do Regionalnej Konferencji Radiokomunikacyjnej ITU, ktora planowana
jest w 2004 1 2005 roku dotyczacej rewizji planu sieci stacji telewizyjnych, zglaszane sa
propozycje przeznaczenia kanaléw telewizyjnych 11 1 12 dla DAB-T. Jesli propozycje te
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zostana przyjete przez wigkszos¢ krajow europejskich to nalezatoby przygotowa¢ nowy plan
blokow czestotliwosciowych dla sieci pierwszej wazno$ci. Konieczne jest okreslenie
docelowej liczby sieci, a takze okreslenie ktore z tych sieci maja by¢ ogdlnokrajowe.

Polskeg czeka rowniez dyskusja nad wykorzystaniem fal dtugich, $rednich i krotkich do
nadawania programow radiofonicznych w systemie cyfrowym DRM (Digital Radio
Mondiale). Proces standaryzacji tego systemu zakonczono w 2001 roku. Nieuzytkowana od 5
lat $redniofalowa sie¢ ogolnopolska czeka na swoja cyfrowa szanse. Klopoty z
uruchomieniem DAB Eureka 147 spowodowatly poszukiwanie innych sposobow docierania
do stuchacza: jako dodatek do programow telewizyjnych w systemie DVB lub jako jedna z
ustug w systemie UMTS.

Telewizja cyfrowa DVB

W 2002 roku prace Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji w tym zakresie dotyczyty
gléwnie projektu nowelizacji ustawy o radiofonii 1 telewizji w czg$ci dotyczacej telewizji
cyfrowej. W sejmowej Komisji Kultury i Srodkéw Przekazu odbyta si¢ tez dyskusja nad
opracowaniem KRRIiT pt. ,,Strategia rozwoju naziemnej radiofonii 1 telewizji cyfrowej w
Polsce”, przygotowanym w 2001 roku przez KRRiT i przekazanym Prezesowi Rady
Ministrow, Marszatkowi Sejmu RP, Marszatkowi Senatu RP oraz przewodniczacym klubow
parlamentarnych. Obecnie Krajowa Rada na wniosek komisji sejmowych aktualizuje to
opracowanie.

Kontynuowana jest eksperymentalna emisja w systemie DVB-T czterech programow:
TVP1, TVP2, TVN 1 POLSAT. Eksperyment prowadzi najwigkszy w Polsce operator sieci
nadawczych — TP Emitel Sp. z o0.0. z Radiowo-Telewizyjnego Centrum Nadawczego w
Patacu Kultury i Nauki w Warszawie.

W ramach eksperymentu dokonano pomiaro6w zasiggu oraz oceny jakosci odbioru dla
kilku rodzajow modulacji. Wyniki tych prac bgda podstawa wyboru parametrow modulacji
dla profesjonalnego nadawania. W dalszych etapach planowane jest okreslenie parametrow
technicznych 1 uruchomienie kilku stacji pilotazowych w roznych rejonach Polski. Ponadto
planuje si¢ przetestowa¢ mozliwos¢ zwigkszenia iloSci programéw zawartych w jednym
multipleksie poprzez zastosowanie multipleksowania statystycznego, polegajacego na
przydzielaniu réznych przeptywnosci dla poszczegoélnych programéw w zaleznosci od ich
tresci.

Nadal sa aktualne zalozenia do budowy naziemnych sieci telewizji cyfrowej w Polsce
przekazane przez KRRiT Prezesowi Urzgdu Regulacji Telekomunikacji i Poczty w lutym
2002 roku. Podstawowe zatozenia sa nast¢pujace:

e naziemne telewizyjne sieci cyfrowe beda planowane z wykorzystaniem kanatow 21 —
60 oraz czg$ciowo 61 — 69, w miarg ich pozyskiwania dla radiodyfuzji;

e naziemne telewizyjne sieci cyfrowe bgda projektowane dla odbioru stacjonarnego dla
telewizji normalnej rozdzielczosci,
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e nalezy opracowa¢ dwa plany zagospodarowania czgstotliwosci wykorzystywanych dla
przekazéw telewizyjnych:

— plan poczatkowy, zwigzany z I etapem uruchamiania sieci cyfrowych, przy
zalozeniu emisji rownoleglej w technice analogowej i cyfrowe;,

— plan docelowy, zwiazany z II etapem uruchamiania sieci cyfrowych, przy
zalozeniu emisji wytacznie w technologii cyfrowej (po zakonczeniu okresu tzw.
simulcastu).

Plan poczatkowy powinien zaktada¢ istnienie dwoch, w miar¢ mozliwosci
kompletnych, sieci ogolnopolskich z mozliwoscia podzialu na sieci regionalne
(wojewodzkie), a takze istnienie mozliwie najwigkszej liczby pojedynczych stacji
nadawczych w duzych aglomeracjach miejskich, ktéore w miar¢ zwalniania kanatow
wykorzystywanych obecnie do emisji analogowej moglyby przeksztatcac si¢ w sieci o zasiggu
najpierw regionalnym, a nast¢pnie og6lnopolskim.

Wobec braku mozliwosci budowy w I etapie dwoch pelnych sieci ogolnopolskich ze
wzgledu na uzytkowanie przez shuzby wojskowe okolo 28% z ogélnej liczby kanatow
przewidywanych do wykorzystania w tych sieciach preferuje si¢ planowanie sieci w taki
sposob, aby zapewniaty one zblizone do siebie pokrycie kraju.

Obecnie w Urzedzie Regulacji Telekomunikacji 1 Poczty trwaja prace zwiazane z
uzgodnieniem migdzynarodowym dwoch sieci ogdlnokrajowych z wykorzystaniem kanatow
21-60, jednej sieci ogolnokrajowej z wykorzystaniem kanalow powyzej 60, w wigkszosci
wykorzystywanych przez inne sluzby oraz dwoch sieci rozproszonych tzn. obejmujacych
jedynie duze miasta z wykorzystaniem kanatéw od 21 do 60.

Oproécz prac zwiazanych z I etapem wdrazania naziemnej telewizji cyfrowej konieczne
jest rozpoczecie prac zwiazanych z drugim etapem wdrazania naziemnej telewizji cyfrowe]
oraz opracowaniem procedury przejscia do sieci catkowicie cyfrowych.

Pierwsza sprawa jest bardzo istotna z uwagi na przygotowywana Regionalna
Konferencj¢ Radiokomunikacyjna ITU, podczas ktorej zostanie dokonana rewizja planow
sieci przyjetych na podobnej konferencji ITU w latach 1960 — 1961 przy zalozeniu nadawania
wylacznie w systemie cyfrowym. Przed ta konferencja konieczne jest okreslenie docelowej
liczby multipleksow oraz ich konfiguracji tzn. czy maja by¢ to multipleksy ogdlnokrajowe
czy regionalne.

Opracowanie procedury przejscia do sieci catkowicie cyfrowych wymaga powaznej
dyskusji poniewaz przejScie z nadawania analogowego na nadawanie cyfrowe dotyczy¢
bedzie catego spoteczenstwa. Obecnie w Europie rozwazane sa dwie metody przejscia do
nadawania tylko cyfrowego.

Jedna metoda polega na réwnolegtym nadawaniu analogowym i cyfrowym przez
okreSlony czas. Jako kryterium zaprzestania nadawania analogowego przyjmuje si¢
odpowiednie nasycenie rynku odbiornikami cyfrowymi oraz zapewnienie bogatej oferty
programowej rozpowszechnianej droga cyfrowa.

Druga metoda zwana metoda wyspowa polega na przechodzeniu z nadawania
analogowego na cyfrowe w okreSlonym obszarze bez réwnoleglego nadawania w obu
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systemach. Metoda ta wymaga zapewnienia dostepu do odbiornikow cyfrowych wszystkim
mieszkancom danego obszaru.

Dyskusja powinna rowniez dotyczy¢ zawartosci multipleksow. Czy nalezy iS¢ w
kierunku réwnolegltego nadawania w systemie analogowym i cyfrowym tych samych
programéw, czy nadawania réznych programow? Czy maja to by¢ programy platne czy
bezptatne?

Niezaleznie od rozwoju sytuacji na polu mediéw cyfrowych w innych krajach
konieczna jest w Polsce szeroka dyskusja na temat warunkéw wdrazania naziemnej radiofonii
1 telewizji cyfrowej oraz na temat aspektéw technicznych, rynkowych i spotecznych.
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II. DZIALALNOSC PROGRAMOWA NADAWCOW

A. Rynek telewizyjny i oferta programowa w 2002 roku

Oferta programowa telewizji

Oferta globalna

Obliczona w calosci oferta programowa telewizji publicznej (TVP1, TVP2) i telewizji
koncesjonowanych (TVN, Polsat, TV4) przedstawia si¢ nastgpujaco:

W 2002 roku nadano tacznie: 39 209 godzin programu

Informacja 1 969 5,0%
Publicystyka 2266 5,8%
Film fabularny 16 150 41,2%
Film dokumentalny 1454 3,7%
Rozrywka (audycje stowne i stowno-muzyczne) 5203 13,3%
Edukacja i poradnictwo 1290 3,3%
Sport 1391 3,5%
Religia 203 0,5%
Muzyka powazna 85 0,2%
Muzyka rozrywkowa 3063 7,8%
Widowiska teatralne i inne formy udramatyzowane 108 0,3%
Autopromocja 1879 4,8%
Reklama 3765 9,6%
Roztaczona sie¢ Programu 2 383 0,9%
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W 2002 roku pigciu naziemnych nadawcow telewizyjnych wyemitowato lacznie
39.209 godzin programu (tacznie z roztaczona siecia TVP2). Jest to o 86 godzin wigcej niz w
2001 roku. Oba programy telewizji publicznej zwigkszyly roczny czas emisji o 114 godzin
(cho¢ nadal byl on mniejszy o 488 godzin w poréwnaniu do 2000 roku), TV4 o 11 godzin,
natomiast programy Polsat 1 TVN nadawane byly o 39 godzin krocej. Suma godzin emisji
podzielona przez liczbe dni w roku wskazuje, ze $redni dobowy czas nadawania wynosit
nieco powyzej 21 godzin 1 nieznacznie przewyzszat poziom poprzedniego roku. Ponizej tej
sredniej znalazty si¢ programy telewizji publicznej (TVP1 — 20 godzin, TVP2 — 19 godzin),
a powyze] — TVN (prawie catlodobowy) 1 Polsat (23 godziny).

Podobnie jak w 2001 roku, podstawowa czg$¢ oferty programowej stanowity 2 gatunki
telewizyjne: film fabularny i rozrywka (stowne i stowno-muzyczne audycje rozrywkowe i
muzyka rozrywkowa). Wypehity one 62% cato$ci wszystkich omawianych programow.
Wkiad pozostalych rodzajéow audycji byt zasadniczo zblizony do poprzedniego roku,
z niewielkimi przesunigciami w gorg, np. edukacja i poradnictwo (z 2,6% do 3,3%), sport
(z2,7% do 3,5%), muzyka rozrywkowa (z 5,2% do 7,8%) lub w doét: autopromocja
(z 5,7% do 4,8%), stowne i stowno-muzyczne audycje rozrywkowe (z 15% do 13,3%), film
fabularny (z 42,6% do 41,2%) oraz audycje publicystyczne i informacyjne (z 12% do 10,8%).

Najwyzszy udziat premier w rocznym czasie nadawania odnotowano w programach
telewizji publicznej: TVP1 — 75,5% (o 4,5% mniej w stosunku do poprzedniego roku), TVP2
—60% (0 2% mniej). Natomiast w programach koncesjonowanych stanowity one: w Telewizji
Polsat — 57%, (wzrost 0 1%), TVN — 41%, (spadek o 14%), TV4 — 48% (spadek o 1%).

Oferta programowa telewizji publicznej

TVP1 TVP2
6960
Liczba godzin emisji ogélem 2402 (w tym 383 ggdz.
roztaczona siec¢
Programu 2)
Informacja 518 7,0% 547 7,9%
Publicystyka 1235 16,7% 303 4,4%
Film fabularny 2838 38,3% 2712 39,0%
Film dokumentalny 508 6,9% 524 7,5%
Rozrywka (audycje stowne i stowno-muzyczne) 289 3,9% 647 9,3%
Edukacja i poradnictwo 378 5,1% 326 4,7%
Sport 359 4,9% 383 5,5%
Religia 122 1,7% 38 0,5%
Muzyka powazna 9 0,1% 69 1,0%
Muzyka rozrywkowa 198 2,7% 391 5,6%
Widowiska teatralne 52 0,7% 56 0,8%
Autopromocja, zwiastuny 265 3,6% 237 3,4%
Reklama 631 8,5% 344 4,9%
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Oferta programowa telewizji koncesjonowanych

POLSAT TVN TV4
Catos¢ emisji 8326 100% 8720 100% 7801 100%
Informacja 421 5,1% 239 2,7% 244 3,1%
Publicystyka 34 0,4% 354 4.1% 340 4.4%
Film fabularny 3607 43,3% 3156 36,2% 3837 49,2 %
Film dokumentalny 95 1,1% 157 1,8% 170 2,2%
Rozrywka (audycje 1009|  12,1% 2500 29.7% 668 8,6%
stowne i stowno-muz.)
Edukacja i poradnictwo 170 2,0% 332 3,8% 84 1,1%
Sport 333 4,0% 21 0,2% 295 3,8%
Religia 43 0,5% 0% 0 0%
Muzyka powazna 7 0,1% 0% 0 0%
Muzyka rozrywkowa 1431 17,2% 92 1,1% 951 12,2%
Widowiska teatralne 0 0% 0 0% 0 0%
Autopromocja, 475 5,7% 364 4,2% 538 6,9%
zwiastuny
Reklama 701 8,4% 1415 16,2% 674 8,6%
Preferowane gatunki programowe
TVP1 TVP2 POLSAT TVN TV4
Film fabularny: Film fabularny: Film fabularny: Film fabularny: Film fabularny:
38% 39% 43% 36% 49%
Rozrywka Rozrywka Rozrywka Rozrywka
Publicystyka: (audycje plus (audycje plus (audycje plus (audycje plus
17% muzyka): muzyka): muzyka): muzyka):
15% 29% 30% 21%
Rozrywka
(audycje plus Informacje: Informacje: Publicystyka: Publicystyka:
muzyka): 8% 5% 4% 4%
7%

W 2002 roku w programach telewizji publicznej i TV4 nie byto znaczacych zmian w
grupie gatunkow tworzacych trzon oferty programowe;j. Film fabularny (kinowy, telewizyjny,
seriale itp.) oraz publicystyka w TVP1 wypetnialy 55% rocznego czasu nadawania (+3% w
stosunku do 2001 roku), zas§ w TVP2 dominowaty film i rozrywka (audycje stowne i stowno-
muzyczne oraz muzyka rozrywkowa) — 54% (bez zmian w stosunku do poprzedniego roku).
Natomiast w dwoch programach koncesjonowanych zmienily si¢ dotychczasowe proporcje.
W Telewizji Polsat audycje tworzace zasadnicza czg§¢ programu zmniejszyty si¢ z 75% do
72% (spadek o 6% filmu fabularnego i wzrost o 3% rozrywki), a w TVN z 70% do 66%
(spadek o 6% filmu 1 wzrost o 1% rozrywki).
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Informacja w telewizji publicznej

. o Transmisje/retransmisje ,
Dzienniki z obrad Sejmu i Senatu Ogolem
516 2 518
TVP1 99,5% 0.5% 100%
380 167 547
TVP2 70% 30% 100%

Udziatl audycji informacyjnych w rocznym programie telewizji publicznej zmniejszyt
si¢ w stosunku do poprzedniego roku o 187 godz. Spadek ten jest najbardziej widoczny w
programie drugim (mniej o 148 godz. w stosunku do 2001 roku), a zwtaszcza w przypadku
transmisji 1 retransmisji z obrad Sejmu i1 Senatu (mniej o 222 godz. w poréwnaniu do 2001
roku). Wynika to z zamieszczenia tych transmisji w programie TVP3 Regionalna. Program 1
przekazywal informacje zawarte gldéwnie w nadawanych o statych porach dziennikach, ktore
zajmowaty $rednio 1 godz. 25 min. na dobe (w 2001 roku — 1 godz. 30 min.). W programie 2
dzienniki zajmowaty §rednio 1 godz. dziennie i liczba ich godzin w ciagu roku w poréwnaniu
do 2001 roku wzrosta o 74 godziny.

Publicystyka
[
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73 =) =) =< g -
TVP1 578 26 480 151 1235
TVP2 149 23 131 1 303
Razem telewizja publiczna 727 49 611 152 1538
% 47% 3% 40% 10% 100%
POLSAT 3 0 15 16 34
TVN 258 0 33 63 354
TV4 47 0 269 24 340
Razem telewizja koncesjonowana 308 0 317 103 728
% 42% 0% 44% 14% 100%
Ogolem liczba godzin 1035 49 928 255 2266
% 46% 2% 41% 11% 100%

Podobnie, jak w przypadku audycji informacyjnych, zmniejszyta si¢ liczba godzin
audycji publicystycznych. Réznica ta w poréwnaniu z 2001 rokiem wynosi 213 godzin (117
godzin w telewizji publicznej) i 96 godzin w dwoch pozostatych (Polsat, TVN). Wyjatek
stanowi TV4, gdzie przybylo 80 godzin. W telewizji publicznej uszczuplono przede
wszystkim publicystyke spoteczna, polityczna i ekonomiczna, natomiast podwyzszono udziat
kulturalne;j.
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Film fabularny
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TVP1 1154 1222 462 0 2838
TVP2 1136 1482 94 0 2712
Razem telewizja publiczna 2290 2704 556 0 5550
% 41% 49% 10% 0% 100%
POLSAT 1070 2131 406 0 3607
TVN 1241 1253 662 0 3156
TV4 1331 1993 513 0 3837
Razem telewizja koncesjonowana 3642 5377 1581 0 10600
% 34% 31% 15% 0% 100%
Ogolem 5931 8081 2141 0 16150
% 37% 50% 13% 0% 100%

W rocznym czasie nadawania procentowy udziat filmow fabularnych (petno-
metrazowych, seriali, krotkometrazowych i animowanych) we wszystkich omawianych
programach zmalat o 536 godz. Wystepowata jednak widoczna réznica migdzy programami
telewizji publicznej a koncesjonowanej: w przypadku tych pierwszych widoczny byt wzrost o
276 godz., a tych drugich znaczacy spadek o 812 godz. (oprocz TV4, gdzie odnotowano
wzrost o 186 godz.). W rezultacie film fabularny wypehit prawie 39% programu telewizji
publicznej (38% w TVPI, przy 36% w ubieglym roku i nieco powyzej 39% w TVP2 przy
38% ubieglorocznych). Natomiast w programach koncesjonowanych zajal $rednio ok. 43%
rocznego czasu nadawania, przy prawie 50% udziale w 2001 roku. W poszczegoélnych
programach udziaty ksztaltowaty si¢ nastgpujaco: TVN — 36%, Polsat — 43% 1 TV4 — 49%.
Widz mogt oglada¢ fabute po 10 godzin $rednio na dobg¢ w programach Polsat i TV4, w
granicach 8 godz. w TVN i TVP1 i 7 godz. w TVP2.

Globalna oferta filmowa sktadata si¢ w potowie z seriali. Najczgséciej byly one
prezentowane w ofercie filmowej programoéow: Polsat (59%), TVP2 (55%) 1 TV4 (52%).
Jednostkowe filmy kinowe 1 telewizyjne przewazaty natomiast w programach telewizji
publicznej (Srednio ok 42% oferty filmowej) i w TVN (39%). Z kolei filmy animowane — w
TVN (21%) 1 TVP1 (16%).

Kraje produkcji
¥
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TVP1 583 629 1459 34 133 2838
TVP2 923 549 1070 5 165 2712
Razem telewizja publiczna 1506 1178 2529 39 298 5550
% 27% 21% 46% 1% 5% 100%
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POLSAT 556 461 1873 603 114 3607
TVN 127 259 2061 318 391 3156
TV4 13 299 2756 494 275 3837
Razem telewizja koncesjonowana 696 1019 6690 1415 780 10600
% 7% 10% 63% 13% 7% 100%
Ogoélem 2202 2197 9219 1454 1078 16150
% 14% 14% 357% 9% 7% 100%

W catosciowej ofercie filmowej przewazaly produkcje amerykanskie, cho¢ ich udziat
w poréwnaniu z 2001 roku spadl o 2% na rzecz produkcji polskiej i innej europejskiej.
Najwigkszy udziat filmy amerykanskie mialy w propozycjach telewizji koncesjonowanych:
od 72% w TV4, 65% w TVN, 52% w Telewizji Polsat do 51% w TVPI. Telewizje
koncesjonowane do$¢ czgsto, w przeciwienstwie do publicznej, siggaty po produkcje
poludniowo-amerykanskich, gldéwnie w przypadku seriali.

Europejska produkcja filmowa

W 2002 roku wzrost nieznacznie udziat filmoéw produkeji europejskiej (z 27% do 28%
oferty filmowej). Udzial produkcji polskiej wzrost o 3%, a pozostatej europejskiej zmalal o
2%. W telewizji publicznej filmy europejskie wypehity 54% oferty filmowej TVP2 (w tym
34% produkcja polska), 42% - w TVP1 (produkcja polska — 20%). Rzadziej film europejski
prezentowano w programach koncesjonowanych, gdzie stanowil on ogdétem 17% oferty
filmowej: 28% w Telewizji Polsat, 12% w TVN i 8% w TV4. W grupie filméw produkcji
europejskiej w TVP1, TVP2 i w Telewizji Polsat goérowata produkcja polska. W TVN jej
udzial wynosit 33%, a w TV4 — 4%. Z pozostalych krajéw europejskich najbardziej popularne
byty filmy angielskie (oprocz TV4, gdzie preferowano niemieckie), francuskie w telewizji
publicznej, niemieckie w Telewizji Polsat i wloskie w TVN.

Film dokumentalny

W omawianym roku udziat filmu dokumentalnego (w tym reportazy) w catosci
programu pozostawal na poziomie roku poprzedniego. Mimo spadku liczby godzin jego
emisji (o 89 godz.) nadal najbardziej zauwazalny byt w telewizji publicznej (7% jej rocznego
programu), zajmujac w kazdym z jej programéw S$rednio ponad jedna godzing na dobg.
W programach koncesjonowanych film dokumentalny zajat $rednio 1,7% rocznego czasu
nadawania tych programow.

Rozrywka (audycje stowne i stowno-muzyczne)
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TVP1 41 48 146 0 0 0 54 289
TVP2 183 | 197 | 183 51 15 0 18 647
Razem telewizja publiczna 224 | 245 | 329 51 15 0 72 936
% 24% | 26% | 35% | 5% | 2% | 0% | 8% | 100%
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1. Dziatalnos¢ programowa nadawcow

POLSAT 137 5 0 115 | 305 | 304 | 143 | 1009
TVN 212 | 125 | 613 | 568 | 256 73 743 | 2590
TV4 0 0 265 0 0 0 403 | 668
Razem telewizja koncesjonowana 349 | 130 | 878 | 683 | 561 | 377 | 1289 | 4267
% 8% | 3% | 21% | 16% | 13% | 9% | 30% | 100%
Ogolem 573 | 375 | 1207 | 734 | 576 | 377 | 1361 | 5203
% 11% | 7% | 23% | 14% | 11% | 7% | 26% | 100%

Oprocz TV4, pozostate programy koncesjonowane proponowaty prawie o 400 godzin
wigcej rozrywki niz w poprzednim roku, w tym w Telewizji Polsat 226 godz. (wzrost dotyczy
gléwnie reality show i widowisk), a w TVN — 161 godz. (glownie za przyczyna teleturniejow
rozrywkowych, przy jednoczesnym spadku reality show). Zmienila si¢ takze struktura
gatunkowa rozrywki. W 2001 roku w telewizji publicznej w polowie tworzyly ja teleturnieje
rozrywkowe, a w omawianym roku zaproponowano ich o 161 godz. mniej. Wzrosta natomiast
liczba godzin audycji satyrycznych i kabaretowych (o 78 godz.). O ile w telewizji publiczne;j
trzon oferty rozrywkowej tworza teleturnieje rozrywkowe, widowiska, kabaret i audycje
satyryczne, to w koncesjonowanych — podobnie teleturnieje, ale takze talk show i reality
show.

Edukacja i poradnictwo
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TVP1 305 73 0 378
TVP2 201 125 0 326
Razem telewizja publiczna 506 198 0 704
% 72% 28% % 100%
POLSAT 26 70 74 170
TVN 46 286 0 332
TV4 2 82 0 84
Razem telewizja koncesjonowana 74 438 74 586
% 13% 75% 13% 100%
Ogolem 580 636 74 1290
% 45% 49% 6% 100%

Udziat audycji edukacyjnych i poradniczych wzrost w 2002 roku o 265 godz. (114

godz. w telewizji publicznej i 151 w koncesjonowanych). Na poziomie ubieglorocznym (z
nieznacznym zmnigjszeniem w programach koncesjonowanych) pozostawaly audycje
edukacyjne, a znacznie zwigkszyla si¢ oferta poradnicza — ponad dwukrotnie we wszystkich
programach. 87% audycji edukacyjnych zostato nadanych w programach publicznych, a 69%
audycji poradniczych w koncesjonowanych.
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1. Dziatalnos¢ programowa nadawcow

Sport
> 2
TVP1 94 265 0 359
TVP2 144 239 0 383
Razem telewizja publiczna 238 504 0 742
% 32% 68% 0% 100%
POLSAT 138 179 16 333
TVN 14 0 7 21
TV4 115 180 0 295
Razem telewizja koncesjonowana 267 359 23 649
% 41% 55% 4% 100%
Ogolem 505 863 23 1391
% 36% 62% 2% 100%

W porownaniu z rokiem poprzednim nadano o 341 godzin wigcej audycji sportowych
(134 godz. w programach telewizji publicznej 1 207 godz. w programach koncesjonowanych).
Na to powigkszenie sktadaly si¢ transmisje (863 godz.- wigcej o 221 godz. w odniesieniu do
2001 roku), gtownie z zimowych igrzysk olimpijskich 1 mistrzostw $§wiata w Korei 1 Japonii.
W sumie wszystkie omawiane programy oferowaly $rednio na dobg prawie 4 godziny sportu,
w tym prawie potowg TVP1 1 TVP2.

Audycje religijne

Audycje te wystgpowaty w trzech programach: w obu programach telewizji publicznej
i w Telewizji Polsat i zaj¢ly 203 godz. w rocznym czasie nadawania (122 godz. w TVP1 —0 9
godz. mniej, 38 w TVP2 i1 43 godz. w Telewizji Polsat). W przypadku programow
publicznych w 40% byly to transmisje mszy §w. i uroczystosci religijnych, a w pozostalej
czesci — informacje, publicystyka i1 edukacja religijna.

Muzyka powaina

Nadawano ja w drugim programie telewizji publicznej (69 godz.) i w niewielkim
wymiarze w TVP1 (9 godz.) oraz Polsat, w ktorym pojawita si¢ po raz pierwszy (7 godz.).
Byty to w wigkszo$ci transmisje 1 retransmisje koncertow.

Muzyka rozrywkowa

W pigciu omawianych programach zaproponowano w 2002 roku 3.063 godz. muzyki
rozrywkowej, z czego 78% znalazlo si¢ w Telewizji Polsat (1.431 godz.) i TV4 (951 godz.).
Znacznie rozszerzono repertuar muzyczny w programie TV4. Wypetnil on tam 12% rocznego
czasu nadawania. W poroéwnaniu z poprzednim rokiem pozostawal on nadal prawie na
niezmienionym poziomie (17% czasu nadawania) pozostat on w Telewizji Polsat i
nieznacznie (z 5% do 5,6%) wzrést w TVP2.
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1. Dziatalnos¢ programowa nadawcow

Widowiska teatralne

Ich emisja miata miejsce wylacznie w programach telewizji publicznej. W ciagu roku
zajely one 108 godz., tj. 0 9 godz. mniej niz w 2001 roku 1 o 87 godz. mniej w stosunku do
2000 roku. W omawianym okresie byly to wylacznie przedstawienia teatru telewizji.

Audycje dla dzieci i mlodziezy

Audycje adresowane do dzieci i mtodziezy wypetnily $rednio 19% rocznego czasu
nadawania we wszystkich omawianych programach (o 3% wigcej niz w poprzednim roku).
Najmniejszy udziat miaty one w telewizji publicznej: 4% w TVP2 (na poziomie poprzedniego
roku) 1 12% w TVP1 (+ 2%), a w programach koncesjonowanych: od 32% w Telewizji Polsat
(+ 2%), 35% w TV4 (+ 12%) po 8% w TVN (podobnie jak w poprzednim roku). Filarem
propozycji skierowanych do dzieci i mtodziezy byly filmy fabularne (w tym gtownie
animowane), z wyjatkiem Telewizji Polsat, ktory adresowat do mtodziezy gldéwnie muzyke
rozrywkowa oraz gry i zabawy. Z otrzymanych od nadawcow danych statystycznych wynika,
ze w propozycjach programowych adresowanych do tej grupy odbiorcéw audycje edukacyjne
zajety 18% w TVP2, 15% w TVP1 i 8% w Telewizji Polsat.

Profile programowe poszczegolnych nadawcow: podobienstwa i roznice

Wszystkie omawiane programy maja charakter uniwersalny i w kazdym z nich trzon
stanowi fabuta (film pelnometrazowy, seriale, telenowele itp.) i rozrywka (audycje stowne 1
stowno-muzyczne, muzyka rozrywkowa). Roznice dotycza jedynie wielko$ci ich udziatow:
od 73% w programie Polsat, 70% TV4, 67% TVN po 54% TVP2 i 45% TVPI. Cech
dystynktywnych nalezy zatem szuka¢ w pozostatych elementach budowy programu. Pierwsza
cecha, ktora mozna przypisa¢ tylko programom telewizji publicznej to obecnos¢ w nich
audycji nienadawanych w innych programach: muzyki powaznej, widowisk teatralnych i
audycji religijnych (w niewielkim wymiarze w Telewizji Polsat i TV4). W grupie pozostatych
audycji programy telewizji publicznej géruja nad koncesjonowanymi w liczbie nadanych
godzin audycji informacyjnych, publicystycznych (gléwnie TVP1), edukacyjno-
poradniczych, filmoéw dokumentalnych i1 sportu. Réznice migdzy dwoma programami
telewizji publicznej dotycza gtownie obecnosci audycji publicystycznych (17% w TVP1 1 4%
w TVP2), audycji rozrywkowych (4% w TVP1 i 9% w TVP2), muzyki rozrywkowej (3% w
TVP1 i 6% w TVP2) oraz muzyki powaznej. Wprowadzona od wrzesnia tzw. ,,jesienna
ramowka” programow nie burzyla wskazanych wyzej tendencji. Jako nowe audycje
wprowadzono wtedy w TVP1 miedzy innymi: wiadomosci biznesowe Profit, interaktywna
audycje dla mtodziezy Wirtul@ndia, Rozmowy na czasie (kontynuacja Rozmow na poczqtek
wieku) magazyny Troche kultury, Sobota w Europie, cykl filméw o polskich twoércach kultury
1 filméw przyrodniczych w cyklu BBC w Jedynce, telenowele dokumentalne Tasmy grozy
oraz Przedszkolandia. Natomiast w TVP2 z nowosci znalazty si¢: talk show Smaki ciemnosci
oraz Gorqczka, audycja poradnicza Pytanie na sniadanie, telenowela dokumentalna Zielona
karta, serialowa wersja filmu Wiedzmin, nowe premiery w cyklu Studio teatralne Dwojki.
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Roéznice w programach koncesjonowanych Polsat 1 TVN polegaja nie tyle na
odmiennych elementach budujacych program, co poszukiwaniach nowych formatow w
ramach istniejacych struktur gatunkowych. Jesienia 2002 roku TVN w miejsce Big Brothera,
trzech seriali fabularnych i réwniez trzech dokumentalnych, teleturnieju i1 talk show
wprowadzono 13 nowych audycji. Byly to migdzy innymi: 3 seriale fabularno-dokumentalne
(Usterka, Kryminalne gry 1 Chicago), 3 audycje o nowatorskiej formie, polegajacej na
potaczeniu teleturnieju i reality show (Chwila prawdy, Przyjaciele, Oko za oko), audycj¢
kulinarna noszaca cechy talk show (Co ty wiesz o gotowaniu, czyli Linda w kuchni),
teleturniej (We dwoje). Miejsce Kropki nad i (zostala przeniesiona po godz. 23:00) zajeta
adresowana do mtodszej widowni audycja pt. Uwaga. Wprowadzono takze nowy serial Kasia
i Tomek, charakteryzujacy si¢ nowatorskim montazem. W tym samym czasie program Polsat
kontynuowal, cho¢ w zmienionej, rozszerzonej formule kolejne edycje Idola 1 Baru.
Zrezygnowano natomiast z audycji disco polo, wprowadzajac adresowana do mtlodziezy
Hitmanie (tendencje i style muzyczne mtodego pokolenia) oraz Muzykogranie — audycjg
prezentujaca muzyke rozrywkowa lat 60, 70, 80 i wspolczesna. Zaproponowano takze nowy
teleturniej o rozbudowanej scenografii pt. Rosyjska ruletka oraz audycje¢ publicystyczna
Promenada sukcesu. Wymienione wyzej nowe audycje miaty by¢ lokomotywa dla tych
programo6w 1 znalazly miejsce w najlepszym czasie antenowym — w TVN bezposrednio po
wieczornych Faktach (godz. 19:00), a w Telewizji Polsat w pasmie migdzy godz. 18:15 a
20:45.

Retuszowych zmian dokonano w programie TV4, gdzie poczatek kilkugodzinnego
pasma serialowo-filmowego przesunigto na godz. 18:00 (najpierw serial, potem film i znowu
serial).

TVP 3 Regionalna

Telewizja Polska 3 marca 2002 roku rozpocze¢ta nadawanie programu TVP 3
Regionalna, ktory powstal na bazie istniejacych wczesniej programéw regionalnych
nadawanych przez oddziaty terenowe, w ktorych wykorzystywano takze pasma wspolne
zestawiane w centrali. Program ten skonstruowany jest z programu zestawianego przez Biuro
Programoéw Regionalnych (BRP) i pasm roztaczonych, w ktorych 12 oddziatow terenowych
Telewizji Polskiej nadaje rownolegle wlasne samodzielnie zestawiane programy. Nadawca
rozpoczynajac emisj¢ tego programu zapowiedziat zmiang jego charakteru z uniwersalnego
na wyspecjalizowany o profilu publicystyczno-informacyjnym. W programie TVP 3
Regionalna do$¢ znaczny udzial miaty powtorzenia audycji, ktore zajely 39% rocznego
programu. Byto to uwarunkowane charakterem programu.

W ubiegltym roku audycje wytworzone przez oddziaty terenowe miaty duzy udzial w
programie wspolnym TVP 3 Regionalna. Wyprodukowaty one tacznie 37,3 % tego programu.
Najwigcej godzin audycji dla programu wspolnego wyprodukowaty oddziaty w Szczecinie
(867,9 godz.), w Poznaniu (344,4 godz.) i Warszawie (266,2 godz.), a najmniej w Bydgoszczy
(15 godz.) i Bialymstoku (18,3 godz.).
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Program wspolny TVP 3 Regionalna

W 2002 roku roczny czas rozpowszechniania programu wspoOlnego zestawianego
przez BPR wyniost 5501,5 godz. Jednak wigkszo$¢ oddziatow terenowych (z wyjatkiem OTV
w Biatymstoku i Rzeszowie) nie wykorzystywala programu wspolnego w catosci. Oddziaty
dysponujace najwigkszym potencjatem produkcyjnym i tworczym wykorzystaty w ubieglym
roku najmniej programu wspdlnego (o 119 godz. mniej programu wspdlnego wykorzystat
OTYV Poznan, o 65 godz. OTV Gdansk a o0 48,5 godz. OTV Katowice).

Struktura programu wspélnego TVP 3 Regionalna
wedlug rodzajow audycji nadanych w 2002 roku

Rodzaj audycji godz. %

Film fabularny 1711,0 31,3%
Informacja 1296,6 23,7%
Film dokumentalny 783,7 14,3%
Publicystyka 522,0 9,6%
Autopromocja 3287 6,0%
Edukacja 224.5 4,1%
Sport 195,2 3,6%
Reklama 168.,2 3,1%
Rozrywka 1443 2,6%
Muzyka 70,7 1,3%
Religia 16,7 0,3%
Widowiska teatralne 2,1 0,0%
Razem 5464.,8 100,0%

Film fabularny byt najwazniejszym pod wzgledem ilosci zajmowanego czasu,
tworzywem pasm wspolnych programow regionalnych w latach poprzednich i takim pozostat
rowniez w nowym programie TVP 3 Regionalna. Nawet deklarowana zmiana profilu
programu na publicystyczno-informacyjny nie naruszyla jego silnej pozycji w programie
wspolnym. Filmy fabularne zajety 31,3% rocznego czasu emisji programu wspdlnego. Wsrod
nich najwigcej godzin emisji przypadio jednostkowym filmom telewizyjnym oraz seriom i
serialom. W programie wspolnym filmy miaty kilka statych pasm emisyjnych — codziennie w
pasmie wczesnoporannym (filmy animowane adresowane do dzieci 1 milodziezy), od
poniedziatku do piatku w pasmie przedpotudniowym i popotudniowym (seriale fabularne)
oraz codziennie w pasmie pdznowieczornym, po godz. 23.00 (jednostkowe filmy fabularne).

Udziat audycji informacyjnych i publicystycznych, ktore wedtug nadawcy, miaty
by¢ podstawowym tworzywem nowego programu TVP 3 Regionalna, byt zaledwie o 2
punkty procentowe wigkszy od czasu nadawania filmu fabularnego. Sztandarowa audycja
informacyjng byt Kurier nadawany co godzing od poniedziatku do piatku od 7:30 do 22:30
(16 wydan dziennie). W sobote audycja ta miata 13 wydan, a w niedzielg — 12.

W zamierzeniach nadawcy profil programu realizowa¢ mialy, obok audycji
informacyjnych, audycje publicystyczne. Oferta tego rodzaju audycji w programie
wspolnym byla rzeczywiscie bogata: od poniedziatku do piatku nadawane byly wywiady
Gos¢ dnia 1 Rozmowa dnia oraz magazyny: Echa dnia, Eurotel 1 Telekurier. Telekurier
redagowany byl przez reporteréw oddziatow terenowych. W audycji prezentowane byly
wazne wydarzenia, oraz relacje reporterskie pokazujace zaro6wno ludzkie dramaty jak i
radosci. We wszystkie dni tygodnia ukazywal si¢ magazyn o tematyce kulturalnej Regiony
kultury, za$ raz w tygodniu w niedziel¢ magazyn prezentujacy nowosci na rynku
wydawniczym Ksiqzka tygodnia oraz magazyn Od niedzieli do niedzielii W TVP 3
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Regionalna ukazywata si¢ regularnie audycja uwzgledniajaca potrzeby mniejszosci
ukrainskiej w Polsce Telenowyny. Ponadto stale miejsce w programie miaty audycje Kwartet
oraz Kowalski i Schmidt, ktorych celem byto wspieranie dobrosasiedzkich relacji z Czechami,
Stowacja, Wegrami i Niemcami. Z Programu 1 retransmitowana byta od poniedziatku do
piatku audycja informacyjna dla rolnikow Agrobiznes. Dwa inne magazyny publicystyczne
Partol Trojki 1 To jest temat ukazywaly si¢ w programie na przemian od poniedziatku do
czwartku.

Znaczaca udzial (14,3%) miaty w programie wspolnym filmy dokumentalne. Wsrod
nich najwigcej czasu emisji zajely reportaze 1 telenowele dokumentalne. Najczgsciej
emitowano filmy dokumentalne o tematyce obyczajowej, historycznej, przyrodniczej i
muzyczne;.

Udziat innych rodzajéw audycji — edukacyjnych, sportowych, rozrywkowych,
religijnych i muzyki - w programie wspolnym TVP 3 Regionalna byt niewielki i zaden z nich
nie przekraczat 5%. Na audycje edukacyjne przeznaczono 4,1% rocznego programu
wspolnego. Byly to przede wszystkim audycje popularnonaukowe i poradnicze. Audycje
sportowe zajely 3,6% programu wspdlnego. Byly to przede wszystkim transmisje zawodow
sportowych oraz serwisy (codziennie od poniedziatku do piatku o godz. 19.30 ukazywata si¢
audycja informacyjna Kurier sportowy). Audycje religijne zajety zaledwie 0,3% programu
wspolnego. Wsrdod nich najwigcej czasu emisji przeznaczono na transmisje mszy sw. Udziat
audycji rozrywkowych wraz z muzyka rozrywkowa w programie wspolnym wyniost 3,8%.
W ramach audycji rozrywkowych emitowane byt teleturnieje (Zltoty pilot, Rozwiqzanie
pyvtania) oraz widowiska estradowe, kabarety i audycje satyryczne. Muzyke powazng w
programie wspolnym emitowano bardzo rzadko. Jej udzial wyniost zaledwie 0,2%.

Duzy udzial w programie wspdlnym miata autopromocja ze zwiastunami (6%) oraz
reklama (3,1%).

Podsumowujac mozna stwierdzi¢, ze w wyemitowanym w ubiegtym roku programie
TVP 3 Regionalna audycje oparte na rzeczywistych faktach (informacyjne, publicystyczne,
edukacyjne, sportowe, religijne 1 filmy dokumentalne — 55,6% programu wspolnego)
przewazaty nad audycjami wykreowanymi (filmy fabularne, audycje rozrywkowe i muzyka —
35,2% programu), lecz ich udzial w programie nie byl na tyle duzy, aby uznaé jej za
decydujace o jego charakterze.

Pasma rozlgczone TVP 3 Regionalna

W programie TVP 3 Regionalna codziennie od poniedziatku do piatku nadawano pigé
pasm roztaczonych zestawianych samodzielnie przez kazdy z dwunastu oddziatléw
terenowych TVP S.A. (7.45 — 8:28, 15:45 — 16:28, 17:50 — 18:27, 18:45 — 19:28, 21:45 —
22:13). Sredni roczny czas emisji pasm roztaczonych w przecietnym oddziale terenowym
wynidst 1307 godzin (Srednio w ciagu dnia 3 godziny i 34 minuty), co oznacza 19,3%
facznego Sredniorocznego czasu emisji programu TVP 3 Regionalna (program wspdlny razem
z pasmami regionalnymi). Suma czasu nadawania programu w pasmach roztaczonych przez
wszystkie dwanascie oddziatow terenowych wynosita przecigtnie w ciagu kazdej doby 42,8
godz. Program emitowany w pasmach roztaczonych TVP 3 Regionalna cechowata w 2002
roku duza ilo$¢ powtorek.
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Struktura pasm rozlaczonych programu TVP 3 Regionalna nadawanych
przez poszczegélne oddzialy terenowe TVP S.A. wedlug rodzajéw audycji w 2002 roku

Roczny czas

Oddzial nadawania Informacja Publicystyka Edukacja Religia

terenowy programu

TVP S.A. wlasnego

godz. godz. % godz. % godz. % godz. %
OTV Bialystok 1259,9] 306,2| 24,3%| 389,1| 30,9%| 149,1| 11,8%| 144,3| 11,5%
OTV Bydgoszcz 1350,7 304,9| 22,6%| 438,8] 32,5%| 1162 8,6% 64,11 4,7%
OTV Gdansk 1317,7]  354,5] 26,9%| 575,6] 43,7% 152  1,2% 56,61  4,3%
OTV Katowice 1284,4| 283,01 22,0%| 424,2| 33,0%| 1054 82% 36,21  2,8%
OTV Krakéw 12784 317,11 24,8%| 484,0] 37,9%| 1289 10,1%| 111,4] 8,7%
OTV Lublin 1347,0] 246,9] 18,3%| 3753 27,9% 12,2 0,9% 53,31 4,0%
OTV Lédz 1310,6] 3483 26,6%| 2653 20,2%| 164,8] 12,6% 39,31 3,0%
OTV Poznan 1397,1]  347,1] 24,8%| 412,6] 29,5% 40,2  2,9% 33,5  2,4%
OTV Rzeszow 1276,5 1719 13,5%| 372,77 29,2% 30,3]  2,4% 89,9  7,0%
OTV Szczecin 1252,4] 315,0] 25,2%| 488,1{ 39,0% 47,7 3,8% 76,0  6,1%
OTV Warszawa 13154 321,8] 24,5%| 344,2] 26,2% 81,4 6,2%| 102,8] 7,8%
OTV Wroctaw 1294,7]  357,6] 27,6%| 245,6] 19,0% 4531  3,5% 2221 1,7%
Widowiska
Oddzial . .teatralne Film fabularny |Film dokumentalny Rozrywka
terenowy i inne formy
TVP S.A. udramatyzowane
godz. % godz. % godz. %

OTV Bialystok 0,0 0,0% 0,0 % 52,4 4,2% 9,3 0,7%
OTV Bydgoszcz 0,0 0,0% 0,0 0,0% 83,8 6,2% 20,4 1,5%
OTV Gdansk 0,0 0,0% 0,0 0,0% 46,5 3,5% 60,7 4,6%
OTV Katowice 0,0 0,0% 0,0 0,0% 14,1 1,1% 68,0 5,3%
OTV Krakéw 0,0 0,0% 0,0 0,0% 30,9 2,4% 3,6 0,3%
OTV Lublin 0,0 0,0% 0,0 0,0% 246,0 18,3% 69,6 5,2%
OTV Lodz 0,0 0,0% 13,8 1,1% 141,6 10,8% 83,5 6,4%
OTV Poznan 0,7 0,1% 0,9 0,1% 108,7 7,8% 46,3 3,3%
OTV Rzeszow 0,0 0,0% 0,0 0,0% 124,4 9,7% 48,5 3,8%
OTV Szczecin 0,0 0,0% 0,0 0,0% 50,4 4,0% 42,2 3,4%
OTV Warszawa 0,0 0,0% 0,0 0,0% 141,9 10,8% 55,9 4,2%
OTV Wroctaw 0,0 0,0% 51,6 4,0% 136,9 10,6% 159,3 12,3%

Oddzialy Muzyka Sport Autopromocja Reklama — platne

Terenowe clementy

godz. % godz. % godz. % godz. %

OTV Bialystok 4,1 0,3% 26,2 2,1% 161,8 12,8% 11,4 0,9%
OTV Bydgoszcz 53,2 3,9% 82,3 6,1% 152,8 11,3% 34,2 2,5%
OTV Gdansk 12,4 0,9% 75,7 5,7% 68,0 5,2% 52,5 4,0%
OTV Katowice 83,2 6,5% 85,2 6,6% 70,4 5,5% 114,7 8,9%
OTV Krakéw 20,7 1,6% 47,9 3,7% 101,9 8,0% 32,0 2,5%
OTV Lublin 57,9 4,3% 49,8 3,7% 214,3 15,9% 21,7 1,6%
OTV Lbdz 53,6 4,1% 56,7 4,3% 107,1 8,2% 36,6 2,8%
OTV Poznan 42,5 3,0% 144,1 10,3% 100,9 7,2% 119,6 8,6%
OTV Rzeszow 48,7 3,8% 61,5 4,8% 101,8 8,0% 26,8 2,1%
OTV Szczecin 67,7 5,4% 67,5 5,4% 95,0 7,6% 32,6 2,6%
OTV Warszawa 8,7 0,7% 51,1 3,9% 129,1 9,8% 72,1 5,5%
OTV Wroctaw 7,6 0,6% 52,3 4,0% 121,7 9,4% 94,6 7,3%

35




1. Dziatalnos¢ programowa nadawcow

Biorac pod uwage obecno$¢ w programie roztaczonym réznego rodzaju audycji nalezy
stwierdzi¢, ze program emitowany w 2002 roku przez oddziaty terenowe TVP S.A. byl nadal
— podobnie jak w latach poprzednich — uniwersalny, jednak zwracal uwage duzy udziat
audycji informacyjnych i publicystycznych.

Oddziaty terenowe w 2002 roku zestawity tacznie 15 685 godzin programu wlasnego,
ktéry zostat wyemitowany w pasmach roztaczonych TVP 3 Regionalna. Najwigcej programu
wlasnego wyemitowaly oddziaty w Poznaniu (1397 godzin), Bydgoszczy (1350 godz.) i
Lublinie (1347 godz.), a najmniej oddzialy w Szczecinie (1252 godz.) i Bialymstoku (1260
godz.). Oddziaty terenowe, ktérych program wlasny przekraczal wyznaczony czas trwania
pasm roztaczonych mogly ,przykrywa¢ swoim sygnalem” program wspdlny TVP 3
Regionalna — stad réznice w stopniu wykorzystania programu wspdlnego przez poszczegolne
oddziaty. Roczny udziat programu wlasnego kazdego z dwunastu oddziatow terenowych
TVP S.A. w $rednim rocznym czasie emisji TVP 3 Regionalna wahat si¢ od 18,6 % do 20%.

W 2002 roku oddzialy terenowe szczegdlnie duza wage nadaly audycjom
publicystycznym i informacyjnym. Przeznaczyli oni na ten rodzaj audycji najwigksza liczbe
godzin emisji w ciagu roku. Udzial audycji publicystycznych w pasmach roztaczonych
wynidst $rednio 30,7%, za$ audycji informacyjnych $rednio 23,4%. Kazdy z oddziatow
terenowych nadawal codziennie przynajmniej jedna wlasna audycj¢ publicystyczna, w ktorej
omawiano, komentowano, analizowano oraz wyjasniano aktualne wydarzenia lokalne —
spoteczne, gospodarcze, polityczne lub kulturalne. Najwigcej godzin audycji
publicystycznych wyemitowaty oddziaty terenowe w Gdansku (43,7% programu w pasmach
roztaczonych) 1 w Szczecinie (39% programu w pasmach roztaczonych). Blisko o potowg
mniej czasu na te audycje przeznaczyly oddzialy terenowe w Lodzi (20,2% programu w
pasmach rozlaczonych) 1 Wroctawiu (19% programu w pasmach rozlaczonych), ale z kolei
przeznaczyly one relatywnie wigcej czasu na audycje informacyjne - OTV Wroctaw (27,6%
programu w pasmach roztaczonych) 1 OTV Loédz (26,6% programu w pasmach
roztaczonych). Jednak w programie OTV Gdansk ten rodzaj audycji mial rownie wysoki
udziat (26,9% programu w pasmach rozlaczonych). Najmniejszy udzial audycji
informacyjnych miat OTV Rzeszéw (13,5% godz. programu w pasmach roztaczonych).

Trzecia wazna pod wzgledem liczby godzin pozycja programéw oddzialow
terenowych byly filmy dokumentalne. Ich $redni udziat w rocznym czasie nadawania w
pasmach rozlaczonych wyniost 7,5%. Najwigcej godzin filméw dokumentalnych wyemitowat
OTV Lublin (246 godz.) oraz OTV Warszawa i £o6dz (po ok. 142 godz.). Wsréd form
dokumentalnych w programach wszystkich oddziatéw terenowych zdecydowanie dominowat
reportaz.

Czwartym pod wzgledem liczby wyemitowanych godzin rodzajem audycji w pasmach
rozlaczonych byly audycje o charakterze edukacyjnym. W programach pigciu oddziatéw
terenowych (w Gdansku, Lublinie, Krakowie, Rzeszowie 1 Wroctawiu) przewazaty audycje
poradnicze, a w pigciu (w Biatymstoku, Bydgoszczy, Poznaniu, Katowicach i Warszawie) -
popularnonaukowe. W programie OTV w Szczecinie 1 OTV w Lodzi udziat obu rodzajow
audycji byt bardzo zblizony. Najwigcej godzin audycji edukacyjnych nadano w programach
oddziatéw terenowych w Lodzi (12,6%), Biatymstoku (11,8%) i w Krakowie (10,1%),
najmniej w programach OTV Lublin (niecaty 1% rocznego czasu emisji programu).

Audycje religijne zajely $rednio 5,3% w pasmach roztaczony dwunastu oddziatow
terenowych. W programach wigkszosci oddziatéw terenowych publicystyka, informacja i
edukacja religijna miata wigkszy udziat niz transmisje z mszy $w. i innych uroczystosci
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religijnych. Audycje religijne najwigkszy udzial miaty w programach OTV Bialystok
(11,5%), Krakow (8,7%) 1 Warszawa (7,8%), a najmniejszy w programie OTV Wroctaw
(1,7%).

Audycje rozrywkowe zajely $rednio 4,3% rocznego czasu emisji programéw w
pasmach roztaczonych TVP 3 Regionalna. Najwigkszy udziat miaty one w programie OTV
Wroctaw (12,3%), a najmniejszy w OTV Krakow (0,3%).

Audycje sportowe, przede wszystkim magazyny i audycje informacyjne, stanowity
srednio 5,1% czasu nadawania pasm rozlaczonych. Najwigcej tego rodzaju audycji
wyemitowalty OTV Poznan (10,3%), OTV Katowice (6,6%) 1 OTV Bydgoszcz (6,1%).
Najmniej audycji poswigconych sportowi wyemitowal OTV Biatystok (2,1%)

W ubiegtym roku oddziaty terenowe z wyjatkiem OTV Wroctaw i OTV L6dz nie
miaty w swojej ofercie programowej filméw fabularnych i widowisk teatralnych, za$
muzyka miata w niej niewielki udziat — 2,9%. Najwigcej godzin audycji muzycznych bylo w
programie OTV Katowice ( 6,5%), OTV Szczecin (5,4%) i Lublin (4,3%).

Bardzo wysoki udziat w programach nadawanych w pasmach roztaczonych TVP 3
Regionalna miaty zapowiedzi, oprawa i autopromocja. Pod wzgledem liczby godzin
zajmowaly one trzecia pozycj¢ w programie.

Podsumowujac mozna stwierdzi¢, ze w programach oddzialéw terenowych
nadawanych w pasmach roztaczonych TVP 3 Regionalna audycje oparte na rzeczywistych
faktach zdecydowanie przewazaty nad audycjami, ktoérych przedmiotem byta rzeczywistos¢
wykreowana, tzn. nad audycjami rozrywkowymi, filmami fabularnymi i muzyka. Laczny
udziat audycji tej drugiej grupy w programie oddziatdéw terenowych wyniost tylko 7%
rocznego czasu nadawania programu. Program nadawany w pasmach rozlaczonych, moze
zatem spelniaé potrzeby spotecznosci lokalnych, gdyz rodzaje audycji, ktore w nim dominuja
sprzyjaja realizacji zadan nadawcy publicznego.

Realizacja szczegolnych zobowiazan programowych nadawcy publicznego przez
Telewizj¢ Polska S.A.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji analizujac roczne sprawozdania z dziatalnos$ci
programowe] TVP zwraca szczeg6lna uwage na tzw. audycje misyjne stuzace rozwojowi
kultury, nauki i o$wiaty, umacnianiu rodziny, ksztaltowaniu postaw prozdrowotynych,
zwalczaniu patologii spolecznych oraz uwzgledniajace potrzeby mniejszosci narodowych i
grup etnicznych (art. 21. ust 2 pkt. 5, 7, 7a, 8 1 9).
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Programy ogélnokrajowe

W 2002 roku w programach ogélnokrajowych nadano:

Program 1 Program 2
Rodzaje audycji liczba % czasu liczba % czasu

godzin nadawania godzin | nadawania
audycje stuzace rozwojowi kultury, nauki i 1184,3 16,0% 1113,6 16,0%
o$wiaty
audycje stuzace umacnianiu rodziny 954,7 12,9% 686.,5 9,9%
audycje stuzace ksztatltowaniu postaw 155,8 2,1% 155,7 2,2%
prozdrowotnych
audycje stuzace zwalczaniu patologii 132,5 1,8% 52,7 0,8%
spotecznych
audycje uwzglgdniajace potrzeby 31,8 0,4% 39,2 0,6%
mniejszos$ci narodowych i grup etnicznych

Ze sprawozdania TVP S.A. wynika, ze w programach ogolnopolskich (Program 1 i
Program 2) obecne byly wszystkie audycje stuzace realizacji wyzej wymienionych
ustawowych zadan, cho¢ w r6znym wymiarze czasowym.

W Programie 1 tzw. audycje misyjne zajety tacznie 2459,1 godziny czasu nadawania.
W porownaniu z rokiem 2001 ich udziat w tym programie zmniejszyt si¢ o 231,9 godziny.
Najwigkszy spadek dotyczyt audycji stuzacych umacnianiu rodziny (o 222,3 godziny).
W rocznym programie spadl roéwniez udzial audycji stuzacych ksztattowaniu postaw
prozdrowotnych (o 42,2 godziny) oraz audycji sluzacych zwalczaniu patologii spotecznych
(0o 17,5 godziny). Wzrdst, cho¢ nieznacznie, udzial audycji stluzacych rozwojowi kultury,
nauki i o$wiaty (o 39,0 godzin) oraz audycji uwzgledniajacych potrzeby mniejszosci
narodowych i grup etnicznych (o 10,8 godziny). Sredni tygodniowy czas nadawania pigciu
omawianych kategorii audycji wyniost 47,3 godziny.

W Programie 2 w 2002 roku tzw. audycje misyjne zajely facznie 2047,7 godziny. Ich
udziat zwigkszyl si¢ o 131,7 godziny. Od 2001 roku utrzymuje si¢ tendencja wzrostowa
udziatu tych audycji w programie, z wyjatkiem audycji shuzacych zwalczaniu patologii
spotecznych. W ubieglym roku najwigkszy wzrost wykazaty audycje stuzace umacnianiu
rodziny (o 112,5 godziny). Znacznie mniejszy wzrost nastapit w kategorii audycji stuzacych
rozwojowi kultury, nauki i o$wiaty (o 24,6 godziny), audycji stuzacych ksztaltowaniu postaw
prozdrowotnych (o 7,7 godziny) oraz audycji uwzgledniajacych potrzeby mniejszosci
narodowych i grup etnicznych (o 2,2 godziny). Spadek odnotowano jedynie w grupie audycji
stuzacych zwalczaniu patologii spotecznych (o 15,3 godziny). Sredni tygodniowy czas
nadawania pigciu kategorii audycji wynidst 39,3 godziny.

W 2002 roku zarowno w Programie 1 jak i w Programie 2 najwigcej godzin emisji
zajely audycje shuzace rozwojowi kultury, nauki 1 o$wiaty, za§ najmniej audycje
uwzgledniajace potrzeby mniejszosci narodowych 1 grup etnicznych.

W  Programie 1 rozwojowi Kkultury, nauki i oS$wiaty, ze szczegélnym
uwzglednieniem polskiego dorobku intelektualnego i artystycznego stuzyly:
poniedziatkowy teatr telewizji prezentujacy klasyczne i wspotczesne dzieta literackie, audycje
omawiajace aktualne wydarzenia spotczno-kulturalne (Rozmowy na czasie, Pegaz), wywiady
z tworcami kultury (Rozmowy na nowy wiek), audycje prezentujace i komentujace nowosci
wydawnicze (Dobre ksiqzki), audycje przedstawiajace S$wiatowe zabytki architektury
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(Swiatowe dziedzictwo kultury), cykl filméw popularnonaukowych (BBC w Jedynce,
Zwierzeta swiata) oraz cykle audycji prezentujace najlepsze dzieta filmowe (Gorgco polecam
1 Uczta kinomana). Ponadto w ofercie Programu 1 znalazty si¢ audycje ukazujace si¢ w
krétszych, kilkutygodniowych cyklach (Gaweda muzyczna mistrza, Historia filozofii po
goralsku wg ks. Tischnera), badz tez audycje cykliczne, ktorych tylko niektore wydania
zostaly przez nadawcg zakwalifikowane do grupy audycji stuzacych rozwojowi kultury, nauki
1 oswiaty (Otwarte drzwi, Raj, Ziarno).

Omawiany obowiazek ustawowy nadawca realizowal réwniez w audycjach
emitowanych z okazji aktualnych wydarzen kulturalnych. (np. Wspomnienie o Tadeuszu
Lomnickim — audycja zrealizowana w 10. rocznicg $mierci aktora, relacje z 27 Festiwalu
Polskich Filmow Fabularnych).

W Programie 2 ten ustawowy obowiazek nadawca realizowat emitujac: cykl Studio
Teatralne Dwojki oraz magazyny cykliczne omawiajace problemy kultury, sztuki, filozofii,
literatury, prezentujace aktualnosci kulturalne (Jazda kulturalna, Ogrod sztuk, Telewizyjne
Wiadomosci Literackie, Stowa i znaki, Autograf). State miejsce w Programie 2 miaty tez cykle
audycji o tematyce filmowej, w tym filmy 1 etiudy dokumentalne (Arcydzieta Polskiego
Dokumentu, Inne spojrzenia — Filmowka, Kocham kino). Ponadto w Programie 2 audycje tej
kategorii nadawca realizowal nadajac koncerty muzyki powaznej, magazyn po§wigcony
wydarzeniom zwiazanym z muzyka powazna (Camerata) oraz inne okolicznosciowe koncerty
(VI Forum Lutostawksiego, Polska dla Europy, Linia zycia — Karol Szymanowski).

W Programie 1 audycjami sluzacymi umacnianiu rodziny byly wedlug nadawcy
m.in. cykle audycji edukacyjnych (Niepodobni, Ja i moje Zycie, Dziecko, troski, radosci, Pani
Jola zmienia swoje zycie, Normalnie jak w domu). W audycjach tych udzielano porad
psychologicznych mlodym matzenstwom i rodzicom o tym jak wychowywa¢ dzieci w wieku
przedszkolnym i szkolnym. Ponadto audycjami zaliczonymi do tej kategorii wedtug nadawcy
byty niektére wydania talk show (Zycie moje, Miedzy nami), w ktorych podejmowano tematy
spoteczne, np. dlaczego Polacy coraz pozniej decyduja si¢ na potomstwo, jaka jest Polska
rodzina, jak unika¢ konfliktéw w rodzinie. Rowniez do tej kategorii nadawca zaliczyt
telenowele (Klan, Plebania), filmy fabularne (Potega mitosci, Inna kobieta, Siodme niebo),
seriale dokumentalne (Zlote tany, Serca z wegla) oraz wieczorynki a takze filmy fabularne 1
animowane adresowane do mtodego widza (Walt Disney przedstawia, Jedyneczka, Bajeczki,
Jedyneczki, Budzik, Od przedszkola do Opola).

Do audycji stluzacych umacnianiu rodziny w Programie 2 nadawca zakwalifikowat
niektére reportaze emitowane w ramach cyklu Magazyn, Ekspres reporterow, w ktorych
przedstawiono skomplikowane losy ludzkie. O problemach zycia rodzinnego méwit cykl Po
prostu Zy¢, za$ o problemach oso6b niepetnosprawnych i ich rodzin Sprobujmy razem. Ponadto
tematyce tej poswigcone byly niektore okazjonalnie pojawiajace si¢ rozmowy w studiu oraz
inne elementy tzw. oprawy programu (Gos¢ Dwdjki, Matki matkom, Poczytaj mi tato itp.)
oraz telenowele (Zfotopolscy, Na dobre i na zte, M jak mitos¢), a takze niektore teleturnieje
(Spiewajqce fortepiany, Familiada).

W Programie 1 audycje stuzgce ksztaltowaniu postaw prozdrowotnych realizowane
byly najczesciej w cyklach. Tematyka audycji cyklicznych dotyczyla m.in. réznorakich
choréb psychicznych (Ludzie wsrod nas), popularyzacji zdrowego trybu zycia, zdrowej
zywnosci (Wyprzedzi¢ chorobe), medycyny naturalnej, profilaktyki i rehabilitacji (Od 4 do Z,
Sekrety zdrowia), popularyzacji zdrowych nawykéw zycia, w tym higieny osobistej
(Jedyneczka i Budzik), zdrowego odzywania sig¢, czy tez aktywnosci fizycznej. Wedtug
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nadawcy ksztalttowaniu postaw prozdrowtnych stuzyly takze cykle filméw dokumentalnych
np. o przeszczepach, chorobach genetycznych, fizjologii cztowieka, wykorzystaniu medycyny
kosmicznej, walce z narkomania, bulimia, anoreksja.

W Programie 2 emitowany byt tylko jeden cykl audycji w calosci poswigcony
popularyzowaniu zdrowego stylu zycia 1 doskonaleniu sprawnosci fizycznej (Studio urody).
Wszystkie pozostate wskazane przez nadawcg audycje shuzace ksztaltowaniu postaw
prozdrowotnych ukazywaly si¢ w programie okazjonalnie 1 wigkszo$¢ z nich tylko posrednio
realizowata ten ustawowy obowiazek. Audycje te podejmowaly kontrowersyjne tematy
zwiazane ze zdrowiem i leczeniem - stosowanie anabolikow, medycyna niekonwencjonalna,
btedy lekarskie, eutanazja, bank przeszczepow szpiku kostnego itp. W oprawie programu
pojawialy si¢ okazjonalnie krotkie rozmowy o diagnostyce i profilaktyce raka piersi, o akcji
zachgcania kobiet do badan cytologicznych, o chorobie Parkinsona, chorobach serca itp.
Ponadto ustawowy obowiazek wypetiano za pomoca relacji z imprez masowych takich jak
maraton, otwarcie sezonu motocyklowego, popularyzowanie caravaningu. W programie
wyemitowano rowniez kilkunastoodcinkowy cykl Sprobujmy razem, ktoérym przyblizano losy
1 problemy ludzi niepelnosprawnych.

W Programie 1 zwalczaniu patologii spolecznych poswigcono audycje cykliczne
(Bezpieczna Jedynka, Wlqcz sig), pojedyncze wydania cykli (Czas na kontrowersyjny
dokument, Rower Blazeja, Ziarno, Babiniec, Kawa czy herbata, Otwarte drzwi) oraz audycje
jednostkowe. Temat ten pojawit si¢ w filmach fabularnych i dokumentalnych (Prawdziwe
psy, W zakletym kregu, Aniotki, Czes¢ Tereska, Nic, Zolty szalik, Odplywajqc w dal).
W audycjach stuzacych zwalczaniu patologii spotecznym omawiano nastgpujace tematy:
przemoc fizyczna i psychiczna, problemy trudnej mtodziezy, dzieci pochodzace z biednych i
patologicznych rodzin, uzaleznienia migdzy innymi od alkoholu i narkotykéw, bezrobocie,
bieda i bezdomno$¢. Podejmowano réwniez tematy: korupcji (Zawsze po 21.00), uktadéw
mafijnych (Sfora, Kameleon), hazardu (W zakletym kregu), pracy platnego egzekutora
(Egzekucja dlugow, osob), blokersow (X sektor), hakeréw (Gracze).

W Programie 1 przeprowadzono takze kilka kampanii spolecznych poswigconych
migdzy innymi bezdomnym (Wigilia dla bezdomnych), przemocy w rodzinie (Przemoc w
rodzinie), naduzywaniu narkotykow (Narkotyki, najlepsze wyjscie nie wchodzi¢) 1
bezpieczenstwu kobiet (Kobieta bezpieczna).

W Programie 2 nie emitowano ani jednej audycji cyklicznej, ktéra w catosci
poswigcona bytaby zwalczaniu patologii spotecznych. Tematyka ta pojawiala si¢ w
niektorych wydaniach audycji cyklicznych (Znaki czasu, Polakow Portret wiasny), jednak
najczesciej wystepowata w audycjach jednostkowych nadawanych okazjonalnie (Bfekitny
krzyz, Granica marzen, Solidarni, Papierowy wyrok, Niebezpieczni znajomi, Dzieciaki z
podworka, Dzieci, Szkota bicia i Nie zgadzam si¢). Za audycje stuzace zwalczaniu patologii
spotecznych nadawca uznat takZe reportaze poruszajace tematy kryminalne i policyjne (Czy
tak musiato by¢, Najlepszy glina, Wojna na drodze).

Audycje uwzgledniajace potrzeby mniejszo$ci narodowych i etnicznych obecne
byly w obu programach ogolnokrajowych. W Programie 1 emitowano audycj¢ cykliczna
U siebie prezentujaca historig, aktualno$ci i1 problemy mniejszosci narodowych 1 grup
etnicznych. Natomiast w Programie 2 nadawca za audycje realizujace ten zapis ustawy uznat
magazyny ekumeniczne adresowane do wyznawcow réznych kosciolow — luteranskiego,
mariawickiego, metodystow, prawostawnych oraz okazjonalnie ukazujace si¢ w programie
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rozmowy 1 reportaze, w ktorych przedstawiano zycie 1 histori¢ réoznych mniejszosci
narodowych.

Program TVP 3 Regionalna

W programie TVP 3 Regionalna w roku 2002 obecne byly wszystkie kategorie tzw.
audycji misyjnych. Poréwnanie udziatu tych audycji w programie z ich udziatem w roku 2001
jest niemozliwe, poniewaz w marcu 2002 roku zmienil si¢ zarowno profil jak i konstrukcja
programu.

Program TVP 3 Regionalna nadawany jest w dwunastu odmianach regionalnych
rozniacych si¢ przede wszystkim zawartoscia nadawanych pigciokrotnie na dobe przez
oddziaty terenowe pasm roztaczonych. Niewielkie réznice wystepuja takze w zakresie emisji
pasma wspolnego. Stad w ponizszej tabeli oddzielnie zestawiono dane dotyczace
wykonywania tzw. zadan misyjnych nadawcy publicznego w kazdej z dwunastu regionalnych
odmian programu TVP 3 Regionalna.

Audycje stuzace | Audycje stuzace | Audycje stuzace | Audycje stuzace
Oddziaty roZwWojowi umacnianiu ksztattowaniu zwalczaniu Owol
terenowe TVP | kultury, nauki i rodziny postaw patologii gotem
S.A. o$wiaty prozdrowotnych | spotecznych
godz. % godz. % godz. % godz. % godz. %
OTV Bialystok 2204  3.3% 3,2 0,0% 37,61  0,6% 93 0,1%| 270,5 4,0
OTYV Bydgoszcz 190,1] 2.8% 63,11  0,9% 734 1,1% 8,0 0,1%| 3346 4,9
OTV Gdansk 2059  3,0% 18,1  0,3% 22,31 0,3% 17,9]  0,3%| 264,2 3,9
OTV Katowice 231,7]  3.4% 10,5]  0,2% 20,91 0,3% 16,2]  0,2%| 2793 4,2
OTV Krakéw 21321 3.2% 38,3]  0,6% 484 0,7% 38,4 0,6%| 3384 5,0
OTV Lublin 230,3| 3,4% 38,11  0,6% 17,4  0,3% 31,2 0,5%| 3170 4,6
OTV Lbdz 2917 4,3% 9,5 0,1% 2521  0,4% 24,0 0,4%| 350,5 5,2
OTV Poznan 340,7  5,0% 87 0,1% 33,4 0,5% 28,7  0,4%| 411,6 6,1
OTV Rzeszow 132,6] 2,0% 82,0l 1,2% 27,7 0,4% 28,11  0,4%| 2704 4,6
OTV Szczecin 1529 2,3% 34,71 0,5% 18,9] 0,3% 17,3  0,3%| 223,8 4,0
OTV Warszawa 3557 5,2% 57,01  0,8% 13,6 0,2% 11,3]  0,2%| 4377 6,5
OTV Wroctaw 1945 29%| 137,7 2,0% 17,8]  0,3% 243 0,4%| 3744 5,5

W programie TV 3 Regionalna sposrod pigeiu kategorii audycji misyjnych najwigcej
czasu antenowego poswigcono audycjom shuzacym rozwojowi kultury, nauki i o$wiaty.
W programie wspolnym TVP 3 Regionalna nadawane byly cztery cykle audycji nalezace do
tej kategorii: Mate Ojczyzny, Ksiqzki z gornej potki, Ksiqzka tygodnia, Regiony kultury.
Dominowaly w nim jednak audycje jednostkowe ukazujace si¢ okazjonalnie. Byly to przede
wszystkim koncerty muzyczne (I/II Festiwal Piosenki Zjednoczonej Europy, Tance swiata —
muzyczny festiwal w Lancucie 1 in.).

Jednak zdecydowana wigkszo$¢ audycji zakwalifikowanych do tej kategorii przez
nadawcg wyemitowana byta w pasmach roztaczonych TVP 3 Regionalna. Oddziaty terenowe
nadawaty zaréwno audycje cykliczne jak i incydentalne. Prawie kazdy z oddziatow w swojej
ofercie programowej miatl przynajmniej jedna audycje cykliczna, ktora prezentowata
aktualno$ci kulturalne z regionu np. Magazyn Kulturalny (OTV Katowice), Brulion (OTV
Gdansk), Prezentacje (OTV Biatystok), Karnet Kulturalny (OTV Bydgoszcz). Omawiany
obowiazek ustawowy realizowaty takze audycje poswigcone nowosciom ksigzkowym
(Co czyta¢ — OTV Lublin), nowosciom filmowym (Kinoman — OTV Biatystok), historii i
wybitnym postaciom regionu (Kartka z kalendarza — OTV Biatystok, Portrety oraz Piekno —
OTV Krakoéw, Ocali¢ od zapomnienia — OTV Lublin, Filmowa Encyklopedia todzi — OTV
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Lodz, Wedrowki Galicyjskie — OTV Rzeszow, Warszawa znana i nieznana oraz Warszawa w
polskim filmie fabularnym — OTV Warszawa), muzyce powaznej, jazzowej 1 innym gatunkom
muzycznym (Pro musica - OTV Biatystok, Muzyczny kram — OTV Bydgoszcz, Spotkania z
folklorem — OTV Katowice) a takze kulturze jezyka, sztuce oraz ré6znym aspektom kultury
lokalnej (Dziedzictwo — OTV Lublin, Instytut kulturalnych sporow — OTV Szczecin, Profesor
Miodek odpowiada 1 Ojczyzna, polszczyzna — OTV Wroctaw). Tylko jeden oddziat (OTV
Biatystok) emitowal audycje o$wiatowa, ktorej tematyka dotyczyta integracji Polski z Unia
Europejska. Byta to audycja ukazujaca si¢ dwa razy w miesiacu — Stqd do Europy.

O ile w TVP 3 Regionalna w 2002 roku — jak wida¢ z powyzszego omoOwienia —
kulturze, zwlaszcza lokalnej poswigcono znaczaca liczbg audycji, to prawie w ogole badz
okazjonalnie byly nadawane audycje cykliczne stuzace rozwojowi o§wiaty i nauki (Magazyn
Komputerow — O TV Rzeszow). Jedyna audycje cykliczna (Blizej natury) poswigcong tej
tematyce emitowal w pasmie roztaczonym oddziat terenowy w Katowicach.

Audycje sluzgce umacnianiu rodziny obecne byly gtownie w pasmach roziaczonych
TVP 3 Regionalna. Byty to najczesciej cykliczne formy ukazujace si¢ raz w miesigcu badz
czgsciej. Realizowane byly one w formie magazynow o tematyce religijnej (Arka — OTV
Szczecin, Magazyn katolicki — OTV Rzeszéw), okazjonalnie si¢ ukazujacych rozmow z
go$¢mi, magazynach podejmujacych szeroka tematyke zwiazana z rodzing, w tym z
poradnictwem prawnym, wychowaniem, ochrona zdrowia, edukacja (7o i owo — OTV
Bialystok, Dziedzictwo — OTV Lublin), a takze w formie cyklu reportazy o tradycyjnych
wielkopolskich rodzinach (Korzenie i Przysmak Babuni — OTV Poznan). Do tej kategorii
audycji nadawca zakwalifikowal rowniez Promocje mlodych — cykl audycji prezentujacy
utalentowana mtodziez (OTV Rzeszéw), relacje z imprez sportowych — Family Cup,
Mistrzostwa Mlodziezy Szkolnej w narciarstwie (OTV Rzeszow) lub tez felietony
prezentujace ludzi chorych, ktorym pomoc spoleczna pomaga przystosowac si¢ do
codziennego zycia (Adas i co dalej? oraz Moj nowy swiat — OTV Rzeszow).

W pasmie wspolnym TVP 3 Regionalna wyemitowano nastgpujace cykle audycji
stuzacych ksztaltowaniu postaw prozdrowotnych: Medycyna i Ty, Co stychaé doktorku?
poswigcone réznym schorzeniom, Medycyna 2001 prezentujaca osiagni¢cia wspotczesnej
medycyny, Psychiatra bez leku omawiajaca choroby psychiczne. W pasmach rozlaczonych
tylko oddzial terenowy w Krakowie emitowal audycje cykliczne - Zdrowy Krakow,
Z medycynq na ty. Pozostale oddzialy nadawaty audycje okazjonalnie lub w kroétkich,
kilkutygodniowych cyklach. Wigkszos$¢ tych audycji poswigcona byta profilaktyce roznych
schorzen, promowaniu zdrowego styl zycia, informowaniu o najnowszych rozwiazaniach
medycznych, poradom dla 0s6b niepelnosprawnych. Nadawca do tej kategorii zaliczyt
rowniez audycje informujace o nagrodach dla najpopularniejszego lekarza, o jubileuszach
szpitali, ogdlnopolskich konferencjach lekarzy.

W programie wspdlnym TVP 3 Regionalna nadawana byla tylko jedna cykliczna
audycja (Psychiatra bez leku) zaliczona przez nadawce do kategorii audycji sluzacych
zwalczaniu patologii. Cykl ten poswigcony byt chorobom psychicznym, depresji, stresowi
itp. Ponadto oddziaty terenowe nadawaty w pasmach roztaczonych wtasne audycje cykliczne
poswigcone tej tematyce (Od A do N — OTV Lublin, Takie jest zycie — OTV L6dZ) badz tez
poswigcaly jej niektore wydania audycji cyklicznych takich jak Magazyn miodziezowy
(OTV Bialystok), Zblizenia (OTV Bydgoszcz), Teledzien (OTV Lublin), Spojrzenia (OTV
Poznan), Magazyn Katolicki 1 Interwencje Trojki (OTV Rzeszow), Magazyn reporterow
(OTV Szczecin), Popotudnie z Trdojkq (OTV Bydgoszcz), Gdanski dywanik, Zderzenia
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parlamentarne OTV Gdansk). Do kategorii audycji stuzacych zwalczaniu patologii
spotecznych nadawca zaliczyt takze niektdre okazjonalnie nadawane audycje jednostkowe.

Audycje stuzace zwalczaniu patologii spotecznych w TVP 3 Regionalna najczesciej
dotyczyly uzaleznien, gtéwnie od alkoholu i narkotykéw, biedy, bezdomnosci, bezrobocia,
rodzin patologicznych, przemocy w rodzinie, w szkole 1 na ulicy, przest¢pczosci nieletnich.
Mowily rowniez o sposobach walki z patologiami spotecznymi wérod dzieci 1 mtodziezy,
ucieczkach mitodocianych z domu, dziatalnosci Pogotowia Opiekunczego, domach
opiekunczych dla dzieci i schroniskach dla samotnych matek Do tej kategorii audycji
nadawca zaliczyl audycje, ktoére poruszaty np. temat mobbingu o0s6b niepetnosprawnych,
nieludzkiego traktowania zwierzat.

Wsrod audycji w tej kategorii nadawca wskazal rowniez cykliczne magazyny
policyjne (Raport z akcji — OTV Katowice, Sprawcy, motywy, ofiary — OTV Lublin, Na
sygnale — OTV L6dz, Raport policyjny oraz Patrol Trojki — OTV Warszawa, Stan zagrozenia
— OTV Wroclaw) poswigcone przestgpczosci, gwattom, morderstwom, przemocy,
narkomanii, takze problemom drogowym. Audycje te zajety stosunkowo duzo czasu
antenowego wsrdd audycji tej kategorii.

W roku 2002 wszystkie oddziaty terenowe TVP S.A. deklarowaly nadawanie w
programie TVP 3 Regionalna (zar6wno w pasmach rozlaczonych jak i programie wspolnym)
audycji uwzgledniajacych potrzeby mniejszos$ci narodowych i etnicznych.

Audycje w jezyku | Audycje w jezyku ,
. . Ogoélem
Oddziaty terenowe narodowym polskim
godz. % godz. % godz. %
OTYV Biatystok 68,8 1,0% 38,6 0,6% 107,4 1,6%
OTYV Bydgoszcz 25,7 0,4% 20,4 0,3% 46,1 0,7%
OTV Gdansk 65,5 1,0% 36,4 0,5% 101,9 1,5%
OTV Katowice 37,7 0,6% 32,4 0,5% 70,1 1,0%
OTV Krakow 25,7 0,4% 58,4 0,9% 84,1 1,2%
OTV Lublin 29,7 0,4% 41,7 0,6% 71,4 1,0%
OTV Lodz 25,7 0,4% 20,4 0,3% 46,1 0,7%
OTV Poznan 25,7 0,4% 20,4 0,3% 46,1 0,7%
OTV Rzeszéw 28,0 0,4% 49,6 0,7% 52,6 0,8%
OTYV Szczecin 25,7 0,4% 20,4 0,3% 46,1 0,7%
OTV Warszawa 26,9 0,4% 27,4 0,4% 54,3 0,8%
OTV Wroctaw 25,7 0,4% 48,6 0,7% 61,8 0,9%

W programie wspolnym audycje te w wigkszo$ci mialty charakter cykliczny.
Wyemitowano w nim trzy cykliczne audycje: Etniczne klimaty, Telenowyny oraz Kowalski i
Schmidt. Cztery oddziaty terenowe (OTV Bydgoszcz, OTV Lo6dz, OTV Poznan i OTV
Szczecin) poza wymienionymi trzema cyklami nie nadaty Zadnych wlasnych audycji
uwzgledniajacych potrzeby mniejszosci narodowych i grup etnicznych. W tych oddziatach
czas trwania audycji wyniost 46,1 godzin, co stanowi 0,68% rocznego czasu nadawanie
programu i byl najnizszy sposréd wszystkich oddziatéw terenowych. Najwigcej godzin
audycji uwzgledniajacych potrzeby mniejszosci narodowych i1 grup etnicznych wyemitowat
OTV Biatystok — tacznie w programie wspdlnym i pasmie roztaczonym audycje te zajgly
107,4 godzin, co stanowi 1,6% rocznego czasu nadawania programu. Oddzial ten nadawat
wlasne audycje cykliczne (Sami o sobie, Sqsiedzi) oraz audycje jednostkowe (Wsrod nas, Jak
Biatorusinka z Polakiem, Chana i Szanaj). Takze wlasne audycje cykliczne uwzgledniajace
potrzeby mniejszo$ci narodowych i grup etnicznych emitowaty: OTV Gdansk (Rodno ziemia
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1 Magazyn Kociewski), OTV Katowice (Schlesien Journal i Schlesische Wochenschau) 1 OTV
Krakow (U siebie).

Realizacja przepisow art.15 i 15a ustawy o radiofonii i telewizji przez nadawcow
programow telewizyjnych

Przepisy ustawy o radiofonii i telewizji (ze zmianami obowiazujacymi od 19 maja

2000 roku) art. 15 1 15a naktadaja na nadawcow telewizyjnych nastgpujace obowiazki:

1.

Przeznaczenia co najmniej 30% kwartalnego czasu nadawania programu (z wylaczeniem
serwisow informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych, przekazow
tekstowych oraz teleturniejéw) na audycje wytworzone pierwotnie w jezyku polskim.

Przeznaczenia co najmniej 30% miesigcznego czasu nadawania w programie Utworow
stowno-muzycznych na utwory, ktére sa wykonywane w jezyku polskim.

Przeznaczenia co najmniej 30% miesigcznego czasu nadawania w programie Utworow
muzycznych na utwory zwiazane przez osobg wykonawcy (zespdt wykonawczy, solistg
lub dyrygenta), kompozytora lub autora opracowania, z kultura polska.

Tam gdzie jest to wykonalne i z uwzglednieniem charakteru nadawcy, przeznaczenia co
najmniej potowy kwartalnego czasu nadawania programu (z wylaczeniem serwisOw
informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych, przekazow tekstowych
oraz teleturniejow) na audycje wytworzone przez producentéw europejskich.

Przeznaczenia co najmniej 10% kwartalnego czasu nadawania programu na audycje
(z wylaczeniem serwisow informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych,
przekazoéw tekstowych oraz teleturniejéw) wytworzone przez europejskich producentow
niezaleznych, z uwzglednieniem preferencji dla audycji wytworzonych w okresie trzech
lat przed rozpowszechnianiem w programie.

Przeznaczenia co najmniej 10% kwartalnego czasu nadawania programu na audycje
(z wylaczeniem serwisOw informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych,
przekazow tekstowych, teleturniejow) wytworzone pierwotnie w jezyku polskim w
okresie trzech lat przed rozpowszechnianiem w programie.
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Programy Telewizji Polskiej S.A.

KRRIiT przeprowadzila analizg sprawozdan rocznych z wypeiania przez nadawcow
art.15 1 15a w programach nadawanych w 2002 roku.

Realizacja art. 15 ust. 1i 4 oraz 15 a ust. 1i 2 urt w 4 kwartalach 2002 roku w programach
ogolnokrajowych i TV Polonia TVP S.A.

Program 1 Program 2
Rodzaje audycji kw. I [kw. Ikw. Ikw. IV|kw. 1| kw. II [kw. III[kw. IV
% %

Audycje wytworzone pierwotnie w

iezyku polskim 40 42 41 47 43 47 52 53

Audycje wytworzone pierwotnie w
jezyku polskim w okresie 3 lat przed 37 39 34 44 | 34 | 40 42 44
rozpowszechnianiem w programie

Audycje wytworzone przez

. . 51 54 53 58 | 56 | 59 65 60
producentow europejskich

Audycje wytworzone przez
europejskich producentow
niezaleznych w okresie 3 lat przed
rozpowszechnianiem w programie

21 21 23 23 26 26 31 24

TV Polonia
Rodzaje audycji kw.l | kw.Il | kwII | kw.IV
%
Audycje wytworzone pierwotnie w ’1 ’4 32 36

jezyku polskim

Audycje wytworzone pierwotnie w
jezyku polskim w okresie 3 lat przed 59 59 46 63
rozpowszechnianiem w programie

Audycje wytworzone przez

producentow europejskich 84 86 85 88
Audycje wytworzone przez
europejskich producentow 31 29 30 31

niezaleznych w okresie 3 lat przed
rozpowszechnianiem w programie

Udzialy audycji  wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim, w tym
wyprodukowanych w okresie 3 lat przed ich rozpowszechnianiem w programie, audycji
wytworzonych przez europejskich producentow oraz audycji wytworzonych przez
niezaleznych producentéw europejskich we wszystkich kwartatach 2002 roku w obu
programach ogdlnokrajowych i programie satelitarnym TV Polonia rozpowszechnianych
przez Telewizje Polska S.A. byly zgodne z obowiazujacymi przepisami ustawy.
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Realizacja art. 15 ust. 2 i 3 urt. w 2002 roku w programach ogélnokrajowych i TV Polonia

TVP S.A.
Utwory muzyczne zwigzane z Utwory slowno-muzyczne
Okres kultura polska wykonywane w jezyku polskim
emisji Program I |Program II|TV Polonia| Program I |Pr0gram II| TV Polonia
% %
Styczen 61 58 83 88 79 85
Luty 61 54 85 88 81 86
Marzec 61 58 83 88 80 86
Kwiecien 61 57 82 86 79 86
Maj 62 59 83 84 78 85
Czerwiec 63 59 84 86 78 86
Lipiec 62 59 83 85 77 85
Sierpien 63 60 84 84 79 96
Wrzesien 65 61 83 85 77 84
Pazdziernik 65 61 83 85 77 84
Listopad 66 60 81 84 75 82
Grudzieh 65 56 81 84 75 81

Telewizja Polska S.A. w obu programach ogoélnokrajowych i w programie TV Polonia
przeznaczyla w miesigcznym czasie nadawania utwordéw stowno-muzycznych zgodna z
przepisami ustawy ilo$¢ czasu na utwory wykonywane w jezyku polskim. Zgodny z ustawa
byl rowniez udzial utworéw zwiazanych z kultura polska w miesigcznym czasie nadawania
utwor6w muzycznych.

Realizacja art. 15 ust. 1 oraz 15 a ust. 2 urt w 4 kwartalach 2002 roku
w programie TVP 3 Regionalna TVP S.A.*

Audycje wytworzone pierwotnie w| Audycje wytworzone pierwotnie w
jezyku polskim jezyku polskim w okresie 3 lat przed
Nazwa oddzialu rozpowszechnianiem
kw.1 | kw. Il | kw. III [kw. IV | kw.I [ kw. I | kw. 1II | kw. IV
% %

OTYV Biatlystok 45,5 45,2 46,5 45,1 28,7 38,8 40,5 40,7
OTV Bydgoszcz 48,0 46,2 44,6 46,0 32,0 39,9 38,5 36,0
OTV Gdansk 44,9 43,9 42,7 45,0 38,6 41,9 423 40,6
OTV Katowice 42,9 41,9 40,8 41,6 24,9 30,3 30,0 38,2
OTV Krakow 50,2 50,3 44,1 45,0 42,4 48,5 40,8 39,4
OTYV Lublin 49,3 45,3 46,3 60,7 23,4 29,8 29,1 30,4
OTV Lodz 43,6 43,3 41,6 45,4 34,6 38,5 39,9 38,1
OTV Poznan 54,7 44,7 44,2 44,0 45,0 42,4 41,5 41,4
OTV Rzeszoéw 45,1 47,3 47,6 50,5 38,0 45,2 44,8 35,2
OTV Szczecin 44,4 46,1 46,7 47,1 26,8 44,1 43,4 42,6
OTV Warszawa 43,9 50,4 43,5 46,4 41,7 41,6 39,8 41,4
OTV Wroctaw 44,6 42,9 43,1 44,0 33,4 40,4 32,8 38,9

*) Program TVP 3 Regionalna emitowany jest w dwunastu odmianach regionalnych rozniqcych sie
wypelnieniem pasm roziqczonych nadawanych pieciokrotnie w ciqgu doby i zestawianych
samodzielnie przez kazdy z dwunastu oddzialow terenowych TVP S.A. Nieznaczne roznice dotyczq
takze stopnia wykorzystania pasm wspolnych przez poszczegolne oddzialy terenowe.
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W kazdej z dwunastu odmian regionalnych programu TVP 3 Regionalna nadawanych
w czterech kwartatach 2002 roku udziat audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim
byl zgodny z ustawa i1 wynosit $rednio kilkanascie punktow procentowych wigcej niz
wymagane 30% minimum. TVP 3 Regionalna przeznaczyta rowniez we wszystkich
odmianach regionalnych programu wigcej niz wymagane 10% kwartalnego czasu nadawania
na emisj¢ audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim, ktore zostaly wyprodukowane
w okresie 3 lat przed rozpowszechnianiem w programie.

Realizacja art. 15 ust. 4 oraz 15 a ust. 1 urt w 4 kwartalach 2002 roku w programie

TVP 3 Regionalna TVP S.A.*
Audycje producentow Audycje europejskich
. europejskich roducentéw niezaleznych
Nazwa oddzialu = 0 le ka. I | kw. IV st. T [kw. 1] kw.1I | gw. v
% %
OTYV Biatystok 13,4 58,7 56,7 56,7 5,9 5,3 5,5 5,6
OTYV Bydgoszcz 12,8 59,0 55,0 55,0 10,0 5,6 4,6 5,0
OTV Gdansk 11,5 57,4 59,2 59,2 5,9 52 4,0 5,5
OTV Katowice 14,8 55,5 50,4 50,4 7,1 5,5 4,6 7,5
OTV Krakow 10,9 63,7 53,7 53,7 4,7 4,0 3,5 1,4
OTYV Lublin 12,4 58,6 56,2 56,2 6,2 5,8 5,1 6,3
OTV Lodz 12,3 57,5 51,6 51,6 6,6 6,0 4,3 54
OTV Poznan 12,7 57,6 53,8 53,8 8,1 5,8 5,2 6,1
OTV Rzeszoéw 13,2 61,5 57,5 57,5 54 4,2 3.9 4,7
OTV Szczecin 12,1 60,4 57,0 57,0 [11,0 6,3 5,9 6,8
OTV Warszawa 13,2 57,3 53,1 53,1 6,7 8,1 4.9 5.9
OTV Wroctaw 13,6 56,3 52,6 52,6 6,6 5,7 3,7 6,5

*) Program TVP 3 Regionalna emitowany jest w dwunastu odmianach regionalnych roznigcych sie
wypelnieniem pasm roziqczonych nadawanych pieciokrotnie w ciqgu doby i zestawianych
samodzielnie przez kazdy z dwunastu oddziatow terenowych TVP S.A. Nieznaczne roznice dotyczq
takze stopnia wykorzystania pasm wspolnych przez poszczegolne oddzialy terenowe.

W programie TVP 3 Regionalna wypetniono obowiazek wynikajacy z art. 15.4,
przeznaczajac w kazdej z jego dwunastu odmian regionalnych ponad potowe kwartalnego
czasu nadawania programu na audycje wytworzone przez producentdéw europejskich.
Z obowiazku przeznaczenia 10% czasu nadawania na audycje wytworzone przez europejskich
producentéw niezaleznych w okresie trzech lat przed rozpowszechnianiem w programie
nadawca nie wywiazal si¢ w wigkszosci z jego dwunastu odmian regionalnych. Jedynie
program TVP 3 Regionalna emitowany przez oddzialy terenowe w Bydgoszczy 1 Szczecinie
w pierwszym kwartale 2002 roku uwzgledniat ten wymog ustawowy.

Nalezy zauwazy¢, ze wynik ten oznacza wyrazne pogorszenie w stosunku do roku
poprzedniego, gdy z obowiazku przeznaczenia 10% czasu nadawania na audycje wytworzone
przez europejskich producentow niezaleznych nie wywiazaty si¢ w pierwszym kwartale roku
2001 cztery oddzialy terenowe, w drugim kwartale az dziesi¢¢ oddziatow, a w trzecim
kwartale osiem. Jednak w czwartym kwartale 2001 roku wszystkie oddzialy terenowe
wywiazatly si¢ z tego ustawowego obowiazku.
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Realizacja art. 15 ust. 3 urt w 2002 roku w programie TVP 3 Regionalna TVP S.A.*

Udzial utworéw muzycznych zwigzanych z kultura polska
Nazwa oddzialu | styczen | luty | marzec | kwiecieh | maj | czerwiec
%

OTV Biatystok 51,8 54,0 52,2 53,9 53,4 50,0
OTV Bydgoszcz 56,0 63,0 51,7 552 54,8 52,0
OTV Gdansk 56,0 60,0 54,3 55,7 57,0 50,2
OTV Katowice 54,1 51,4 49,0 53,7 52,0 54,1
OTV Krakow 87,7 88,0 52,4 58,1 58,3 53,8
OTV Lublin 33,8 32,2 50,9 55,6 55,4 54,2
OTV Lbdz 38,1 52,9 50,1 54,4 51,3 51,9
OTV Poznan 38,6 38,3 40,1 434 47.9 39,8
OTV Rzeszoéw 74,6 93,6 54,8 59,0 58,3 54,2
OTV Szczecin 441 30,0 47,2 51,4 46,9 433
OTV Warszawa 47,0 49,6 51,4 52,5 53,7 50,0
OTV Wroctaw 44.4 459 55,8 57,6 60,3 56,2

Udzial utworéw muzycznych zwigzanych z kultura polska
Nazwa oddzialu [ [ipicc [ sierpien | wrzesien | pazdzierik | listopad | grudzien
%
OTV Biatlystok 66,2 66,8 69,0 66,7 61,5 67,3
OTV Bydgoszcz 65,1 68,0 71,7 75,0 69,0 72,0
OTV Gdansk 67,6 71,9 78,0 69,0 64,0 69,8
OTV Katowice 62,2 64,0 74,5 67,8 50,4 62,3
OTV Krakow 68,9 71,5 70,3 70,6 63,6 71,5
OTV Lublin 70,0 73,5 84,2 71,0 66,0 77,2
OTV Lédz 63,8 66,6 77,0 61,4 65,5 64,6
OTV Poznan 51,9 58,7 74,2 52,7 51,4 55,0
OTV Rzeszow 76,4 78,7 83,3 68,0 62,4 67,7
OTV Szczecin 56,7 61,3 41,6 60,2 58,5 58,9
OTV Warszawa 63,9 63,7 70,6 63,8 57,7 60,9
OTV Wroctaw 67,4 69,9 71,4 71,6 63,6 73,4

*) Program TVP 3 Regionalna emitowany jest w dwunastu odmianach regionalnych rézniqcych
sie wypelnieniem pasm roziqczonych nadawanych pieciokrotnie w ciqgu doby i zestawianych
samodzielnie przez kaidy z dwunastu oddziatow terenowych TVP S.A. Nieznaczne rozmice
dotyczq takze stopnia wykorzystania pasm wspolnych przez poszczegolne oddzialy terenowe.

W czasie nadawania utwordw muzycznych w programie TVP 3 Regionalna udziat
utworéw zwiazanych z kultura polska w poszczegolnych miesiacach 2002 roku byt wigkszy
przecigtnie o ok. 20 punktéw procentowych od wymaganych w ustawie 30% we wszystkich z
dwunastu odmian regionalnych tego programu.
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Realizacja art. 15 ust. 2 urt w 2002 roku w programie TVP 3 Regionalna TVP S.A.*

Udzial utworéw stowno-muzycznych wykonywanych
Nazwa oddzialu p W jezyku pol.skipl p : -
styczeh | luty | marzec | kwiecien | maj | czerwiec
%

OTV Bialystok 39,3 48,1 50,0 60,3 68,5 66,9
OTV Bydgoszcz 47,0 53,1 55,8 60,1 68,2 67,6
OTV Gdansk 53,0 68,0 58,2 66,6 74,0 72,0
OTV Katowice 40,3 42,5 55,2 63,3 70,0 70,6
OTV Krakow 79,1 83,7 50,8 60,7 71,6 69,5
OTYV Lublin 56,3 58,9 69,5 72,9 75,2 78,2
OTV Lb6dz 59,6 63,8 56,3 65,2 75,3 69,3
OTV Poznan 68,5 77,6 59,1 69,4 72,5 74,7
OTV Rzeszéw 77,2 89,4 57,5 64,7 71,6 70,6
OTV Szczecin 45,2 49,5 39,8 32,3 41,9 45,1
OTV Warszawa 41,7 60,4 60,2 67,8 72,4 67,9
OTV Wroctaw 44.4 49,2 63,4 58,7 74,2 71,9

Udzial utworéw stowno-muzycznych wykonywanych
Nazwa oddzialu — — wjgz;:ku po}skﬁm - - —
lipiec | sierpien | wrzesien | pazdziernik | listopad | grudzien
%
OTV Biatystok 53,9 52,8 69,0 78,4 68,2 85,8
OTV Bydgoszcz 56,7 56,6 71,7 74,0 72,0 71,0
OTV Gdansk 64,0 62,0 78,0 83,8 79,0 81,6
OTV Katowice 64,3 57,7 74,5 72,5 75,0 86,9
OTV Krakow 54,8 53,0 70,3 80,6 72,1 89,2
OTV Lublin 68,0 67,7 84,2 68,6 67,5 88,5
OTV Lodz 58,8 59,7 77,0 83,7 75,0 91,0
OTV Poznan 59,7 64,4 74,2 82,0 78,1 88,1
OTV Rzeszow 57,7 61,9 83,3 93,1 85,2 91,1
OTV Szczecin 32,7 37,3 41,6 42,9 39,6 59,8
OTV Warszawa 59,2 53,8 70,6 86,0 77,3 91,0
OTV Wroctaw 52,6 55,3 71,4 79,3 76,5 90,3

*) Program TVP 3 Regionalna emitowany jest w dwunastu odmianach regionalnych rézniqcych
sie wypelnieniem pasm roziqczonych nadawanych pieciokrotnie w ciqgu doby i zestawianych
samodzielnie przez kazdy z dwunastu oddziatow terenowych TVP S.A. Nieznaczne roznice
dotyczq takze stopnia wykorzystania pasm wspolnych przez poszczegolne oddzialy terenowe.

W programie TVP 3 Regionalna udziat utworéw stowno-muzycznych wykonywanych
w jezyku polskim w tacznym miesigcznym czasie nadawania wszystkich utworow stowno-
muzycznych byt wyzszy niz ustawowe minimum, czyli 30% w kazdej z dwunastu odmian
regionalnych tego programu. W tej kategorii audycji nastapita znaczaca poprawa w stosunku
do poprzedniego roku, gdy udzial utworéw stowno-muzycznych w programach oddzialow
terenowych w Biatymstoku, Katowicach, Szczecinie, Lodzi, Warszawie 1 Wroctawiu w
niektorych miesigcach byt nizszy od wymaganego ustawowo.
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Programy telewizji koncesjonowanych

Realizacja art. 15 ust.1 i 15a ust. 2 urt w 4 kwartalach 2002 roku przez telewizyjnych
nadawcow koncesjonowanych (naziemnych)

Audycje wytworzone pierwotnie | Audycje wytworzone pierwotnie
Programy w jezyku polskim w jezyku polskim w okresie 3 lat
koncesjonowane przed rozpowszechnianiem
(naziemne) kw.1 | kw. Il [ kw. I [ kw. IV | kw.I | kw.1I | kw. I | kw. IV
% %
Polsat 51,0 56,0 55,0 62,0 47,0 53,0 53,0 61,0
TVN 36,4 38,2 38,7 42,8 35,2 38,2 37,8 41,3
TV4 33,4 33,5 33,1 34,2 23,7 25,7 24,8 34,0

W programach telewizji Polsat, TVN 1 TV4 w czterech kwartatach ubieglego roku na
audycje wytworzone pierwotnie w jezyku polskim przeznaczono wigcej czasu niz wymagane

przez ustawg¢ minimum 30%. Wysokim, przekraczajacym 50% udziatem tych audycji
wyroznita sig¢ Telewizja Polsat.

Podobnie wszyscy trzej nadawcy w czterech kwartatach 2002 roku wywiazali sig¢ z
obowiazku przeznaczenia 10% kwartalnego czasu nadawania na audycje wytworzone
pierwotnie w jezyku polskim w okresie trzech lat przed rozpowszechnianiem. Takze tutaj
wysokim udziatem tych audycji w nadawanym programie przekraczajacym o ponad 40
punktoéw procentowych ustawowe minimum wyrozniata si¢ Telewizja Polsat.

Realizacja art. 15 ust.4 i 15a ust. 1 urt w 4 kwartalach 2002 roku przez telewizyjnych
nadawcow koncesjonowanych (naziemnych)

Audycje producentéw Audycje europejskich
Programy . PR .
koncesjonowane europejskich producentéw niezaleznych
. kw. 1 | kw. Il [ kw. I | kw. IV | kw. I | kw.II | kw. Il | kw. IV
(naziemne)
% %

Polsat 60,0 62,0 62,0 66,0 34,0 26,0 25,0 23,0
TVN 42,1 41,0 41,0 44,0 14,2 12,6 12,2 10,9
TV4 39,0 39,3 39,6 37,6 21,0 23,5 25,5 22,0

Telewizja Polsat w swoim programie w czterech kwartatach 2002 roku przeznaczyta
na audycje producentow europejskich zgodna z ustawa ilo$¢ czasu. Natomiast telewizje TVN
i1 TV 4 przeznaczaly na te audycje w kazdym z kwartatlow nieco mniej czasu niz wynosi
ustawowe minimum, czyli ponizej polowy kwartalnego czasu nadawania. Z kolei audycje
wytworzone przez europejskich producentow niezaleznych w okresie trzech lat przed
rozpowszechnianiem we wszystkich omawianych w tym miejscu telewizjach zajety wigksza
niz ustawowe minimum ilo$¢ czasu nadawania.
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Realizacja art. 15 ust. 3 urt. w 2002 roku przez telewizyjnych nadawcow
koncesjonowanych (naziemnych)

Udzial utworé6w muzycznych zwigzanych z kulturg polska
w miesiecznym czasie emisji utworéw muzycznych (%)
Programy o~
konceSJ.onowane - . E 3 g 5 g - g
(naziemne) o) o 5 = o Q 7 S| g, IS
le|ls|s|=|a|2| 8|5 |F]8|c¢
gl 2| E| &2 | E| 8| E|=w]| 5| & 2] &
Polsat 20,0| 20,0 | 19,0 | 21,0 | 19,0 | 21,0 | 24,0 | 24,0 | 25,0 | 24,0 | 24,0 | 25,0
TVN* - - - - - - - - - - - -
Tv4 62,0 60,9 | 60,0 | 63,0 | 58,0 | 59,5 | 62,0 | 63,7 | 61,7 | 60,7 | 62,4 | 63,3

*) TVN w swoim sprawozdaniu deklaruje, Ze nie nadaje wcale utworéw muzycznych.

Telewizja Polsat w swoim programie na utwory muzyczne zwiazane z kultura polska
w miesigcznym czasie nadawania przeznaczyla mniejsza ilo$¢ czasu niz ustawowe minimum,
cho¢ od lipca widoczny jest wzrost udziatlu tych utworé6w o 5 punktéw procentowych.
W programie TV 4 udzial utworéw muzycznych zwiazane z kultura polska byl przecigtnie
dwukrotnie wigkszy od wymaganych w ustawie 30%.

Realizacja art. 15 ust. 2 urt. w 2002 roku przez telewizyjnych nadawcow
koncesjonowanych (naziemnych)

Udzial utwordéw stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim
w miesiecznym czasie emisji utworow stowno-muzycznych (%)
Programy
. Az
koncesjonowane = o - E -
(naziemne) 5 g |2 .2 5 (2 |2 [B |&
Sl Rl (L (B ls |2 B 5 O|E IS
z |E g |2 |8 |5 |E |2 |5 |& |2 |5
Polsat 20,0 20,0 19,0f 21,0{ 19,0] 21,0 24,0 24,0{ 25,0| 24,0 24,0 25,0
TVN* - - - - - - - - - - - -
TV4 59,1 56| 58,6| 58,9| 58,7 57,9 58,3 58,8| 59,3| 60,7 62| 63,3

*) TVN w swoim sprawozdaniu deklaruje, ze nie nadaje wcale utworow stowno- muzycznych.

Telewizja Polsat w swoim programie na utwory stowno-muzyczne wykonywane w
jezyku polskim w miesigcznym czasie nadawania przeznaczyla mniejsza ilo$¢ czasu niz
ustawowe minimum, cho¢ od lipca widoczny jest wzrost udziatu tych utworéw o 5 punktow
procentowych. Natomiast w programie TV 4 udzial utworow stlowno-muzycznych byt
przecigtnie dwukrotnie wigkszy od ustawowego minimum.
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Realizacja art. 15 ust. 1 oraz 15a ust. 2 urt w 4 kwartalach 2002 roku przez
telewizyjnych nadawcow koncesjonowanych (satelitarnych)

Programy Audycje wytworzone pierwotnie Audycje wytworzone pierwotnie
. . . w jezyku polskim w okresie 3 lat przed
koncesjo- w jezyku polskim hnieni
nowane rozpowszechnieniem
(satelitarne) | kw.1 | kw. Il | kw. Il [kw. IV | kw.I | kw. Il | kw. Il | kw.IV
% %

Canal+ 17,1 18,9 16,5 21,4 11,8 14,3 11,3 13,4
Canal+ Nieb. 14,2 14,6 15,9 22,0 12,8 13,7 15,2 21,3
Canal+ Z6lty 16,5 18,4 15,0 18,2 10,3 13,8 9,8 12,3
TVN 7 16,5* 18,4 15,0 18,2 11,7* 10,5 12,9 7,2
TVN 24 43,6 43,6 43,4 43,6 43,6 43,6 43,4 43,6
Ale Kino! 16,2 17,2 16,2 18,2 b.d. b.d. b.d. 3,6
MiniMax 26,3 29,4 31,4 34,9 19,0 19,6 18,9 25,2
Polsat 2 32,0 31,0 26,0 86,0 21,0 22,0 19,0 63,0

*) TVN 7 rozpoczql nadawanie od 1 marca 2002 roku, stqd dane za I kw. obejmujq jedynie marzec

Podobnie jak w roku poprzednim permanentne trudnosci z wypelnieniem ustawowych
wymogoéw dotyczacych udziatu audycji wytworzonych pierwotnie w jgzyku polskim mieli
nadawcy programéw Canal+, Canal+ Niebieski, Canal+ Zoétty, Ale Kino! oraz TVN 7 i Polsat
2. Sa to programy o duzej zawarto$ci filmu fabularnego (a jeden z nich — Ale Kino! jest
wyspecjalizowany — filmowy) 1 o niewielkim udziale audycji produkcji wiasnej. Na
pograniczu wypelnienia zobowigzan w tym zakresie byt program MiniMax (w I i II kwartale)
oraz Polsat 2 (w trzecim kwartale). Pogram MiniMax wypehil zobowiazania w III 1 IV
kwartale zas Polsat 2 w I, I 1 IV kwartale.

W przypadku audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim w okresie 3 lat
przed rozpowszechnianiem w programie problemy z wypetnieniem ustawowego limitu miat
nadawca programu Canal+ Zotty (w III kwartale), za$ nadawca programu Ale Kino! nie
dostarczyt w swoim sprawozdaniu danych dotyczacych wypelniania tego obowiazku.

Realizacja art. 15 ust. 4 oraz 15a ust. 1 w 4 kwartalach 2002 roku
przez telewizyjnych nadawcow koncesjonowanych (satelitarnych)

Prografny Audycje producentow europejskich Audycje eur(?pejsk‘i ch producentow
koncesjo- niezaleznych
nowane
(satelitarne) | kw.1 | kw.Il | kw. Il | kw.IV | kw.I | kw. I | kw.III | kw.IV
% %
Canal+ 36,7 45,3 40,4 40,9 28,1 36,2 32,0 30,7
Canal+ Nieb. 18,5 20,6 23,6 29,3 6,5 8,1 9,3 9,8
Canal+ Z6lty 36,4 44,4 40,9 39,1 28,9 36,1 33,8 30,5
TVN 7 24,9* 20,3 21,0 13,6 17,7* 13,1 13,1 7,5
TVN 24 43,6 43,6 43,6 43,6 0,0 0,0 0,0 0,0
Ale Kino! 49,6 55,9 54,8 47,2 46,4 52,1 50,9 43,6
MiniMax 84,1 80,4 75,7 65,6 60,7 57,3 53,4 40,4
Polsat 2 37,0 37,0 35,0 84,0 26,0 25,0 23,0 38,0

*) TVN 7 rozpoczqt nadawanie od 1 marca 2002 roku, stqd dane za I kw. obejmujq jedynie marzec
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Wymogu dotyczacego udzialu w kwartalnym czasie nadawania audycji wytworzonych
przez producentdw europejskich nie wypetniali nadawcy Canal+, Canal+ Niebieski, Canal+
Zotty, TVN 7 oraz w pierwszych trzech kwartatach 2002 roku Polsat 2 a takze Ale Kino!
W kwartatach I 1 IV.

Nadawca Canal+ Niebieski nie wypelial wymogu 10% udziatu audycji wytworzo-
nych przez europejskich producentéw niezaleznych przez wszystkie kwartaty roku 2002, za$
TVN 7 w IV kwartale.

Realizacja art. 15 ust. 3 urt w 2002 roku
przez telewizyjnych nadawcow koncesjonowanych (satelitarnych)

Udzial utworéw muzycznych zwiazanych z kultura polska
w miesiecznym czasie emisji utworéw muzycznych (%)
Programy M

koncesjonowane - o = g -

(satelitarne) ‘5 g | 2 2 § |2 z 2 .9

N Nl S| | E| 8|& |§ 3 |5 |2

> g s|&| 8| 8|&le |E | |2 |B

@ | =2 g | & = S | = |3 E a = &h
Canal+ 31,2| 73,0 84,8] 46,2| 92,2| 74,2 25,1| 23,7| 61,6] 33,8 39,6/ 96,0
Canal+ Nieb. 3,4 61,3] 62,5] 59,5 63,9 60,5 67,8 32,8] 66,9 524 68,0 11,6
Canal+ Zo6lty 0,0] 64,3] 81,6] 58,3| 71,6 54,8] 44,4| 27,0| 78,1] 100,0] 100,0] 100,0
TVN 7%, ** nd.| n.d. - - - - - - - - - -
TVN 24** - - - - - - - - - - - -
Polsat 2 35,0/ 31,0] 48,0] 49,0] 47,0] 47,0] 44,0 42,0] 39,0] 36,0] 36,0 37,0

*) TVN 7 rozpoczql nadawanie od 1 marca 2002 roku.
**¥) TVN 7 i TVN 24 w swoich sprawozdaniach deklarujq, ze nie nadajq wcale utworow muzycznych.

Nie zdotano zrealizowa¢ miesigcznych udziatéw utworéw muzycznych zwiazanych z
kultura polska w miesigcznym czasie nadawania w programach Canal+ (w lipcu 1 sierpniu),
Canal+ Niebieski (w styczniu i grudniu) oraz Canal+ Zétty (w styczniu), choé w calej grupie
programow Canal+ nalezy zauwazy¢ znaczaca popraw¢ wykonywania tego wymogu w
poréwnaniu z rokiem poprzednim.

Realizacja art. 15 ust. 2 urt. w 2002 roku
przez telewizyjnych nadawcéw koncesjonowanych (satelitarnych)

Udzial utwordow stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim w
miesiecznym czasie emisji utworéw slowno-muzycznych (%)
Programy
. 24

koncesjonowane - o - E -

(satelitarne) 5 g | 2 .2 ‘g g 2 2 9

S| o R 8| || 8|&|8&| S| 5| %

> | £ 2| & R | | 8 s Z 2
Canal+ 3,1 0,0l 39/ 09 09| 2,5 3,6] 45 1,3 756] 72,1 99,2
Canal+ Nieb. 34 8,1 11,8 9,1| 6,6] 47,5 41,5 2,5 204| 66,2 794 22,1
Canal+ Zotty 0,00 0,0 0,0/ 00 0,0 0,0 00 09 0,0]100,0{ 100,0{ 100,0
TVN 7%, ** nd.| nd. - - - - - - - - - -
TVN 24** - - - - - - - - - - - -
Polsat 2 35,0] 31,0] 48,0] 49,0] 47,0] 47,0] 44,0 42,0] 39,0 36,0 36,0 37,0

*) TVN 7 rozpoczal nadawanie od 1 marca 2002 roku.
**¥) TVN 7 i TVN 24 w swoich sprawozdaniach deklarujq, ze nie nadajq wcale utworow stowno- muzycznych.
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W programie Canal + Zétty od stycznia do lipca i we wrzesniu nie nadawano w ogole
utworéw stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim. W programie Canal +
ustawowy wymoég 30% udzialu utworéw stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku
polskim nie byt realizowany od lutego do wrzes$nia, za§ w programie Canal+ Niebieski w
styczniu i lutym a potem kwietniu, maju i w sierpniu. W programie Canal+ Zotty w okresie
od stycznia do wrze$nia nie nadawano praktycznie zadnych utworéw stowno-muzycznych
wykonywanych w jezyku polskim. Jedynie w programie Polsatu 2 udziat utworéw stowno-
muzycznych ksztattowal si¢ na poziomie wymaganym ustawa we wszystkich miesiacach
roku. Nadawca programéw TVN 7 1 TVN 24 poinformowat, ze nie nadaje w ogdle utwordow
stowno-muzycznych.

Podobnie jak w roku 2001 w programie Polsatu 2 najwyzszy udzial utworéw stowno-
muzycznych wykonywanych w jezyku polskim oraz utworow muzycznych zwiagzanych z
kultura polska mial miejsce w miesiacach wiosennych i letnich (od marca do sierpnia).
W programach innych nadawcdw nie zaobserwowano tej tendencji.

Wybrane koncesjonowane telewizyjne programy satelitarne

Wszystkie omoéwione nizej programy maja charakter wyspecjalizowany: filmowy
(3 programy), filmowo-rozrywkowy (1), informacyjny (1), sportowy (1) 1 zawierajacy rézne
rodzaje audycji ale adresowany do dzieci i mtodziezy (1). Trzy z nich (TVN 24, MINIMAX,
ALE KINO) sa nadawane od kilku lat (najkrocej TVN 24 — od 2001 roku). Trzy programy z
grupy CANAL+ sa nadawane w systemie ,,multiplex channels”, co oznacza, ze na trzech
kanatach nadawane sa programy telewizyjne, sktadajace si¢ z przesunig¢tych czasowo audycji
o tej samej lub zblizonej tresci.

e TVN 24 — jest programem wyspecjalizowanym — informacyjnym (jedyny polski program
o tym charakterze). Byt nadawany 24 godz. na dobg, w tym premiery stanowity 25%. Na
calodobowy program sktadaty si¢ w 2002 roku: informacje (55%), audycje
publicystyczne — 25%, reportaze i audycje poradnikowe — 11% oraz sport (serwisy
sportowe) — 3%. Serwisy informacyjne (w godzinach nocnych planszowe skroty
informacji), uzupeklione informacjami o pogodzie nadawano co pot godziny, serwisy
sportowe — ok. 8 razy na dobg, rozmowy w ramach Studia 24 — kilkanascie razy,
podobnie jak serwisy biznesowe i magazyn ekonomiczny Biznes. Serwisy informacyjne
trwaly od kilku do kilkunastu minut. Wigcej czasu (ok. pot godziny) zajmowat magazyn
informacyjny 24 godziny 1 Fakty. Od jesieni zaczgto nadawaé (o godz. 20:00)
premierowe wydanie Kropki nad i. Inne stale pozycje tego programu to, miedzy innymi.
Raport TVN 24, Bilans tygodnia, LoZa prasowa, Studio Europa (audycje publicystyczne)
oraz magazyny: Automaniak, Multikino, Zdrowie i Styl. Z okazji waznych wydarzen
spoteczno-politycznych zmieniano uklad i zawarto§¢ programu na tematyczny. W 2002
roku takie wydania miaty miejsce, m.in.: 1 i 3 maja, 11 wrze$nia, 10 listopada (wybory)
oraz 13 — 14 grudnia (Szczyt w Kopenhadze).

e TVN Siedem rozpoczal emisj¢ od 1 marca 2002 roku. Jest programem wyspecjalizo-
wanym — filmowo-rozrywkowym. Sredni dobowy czas emisji wynosit 17 godz., w tym
premiery 52% czasu nadawania. Film fabularny, w tym gléwnie seriale i jednostkowe
filmy telewizyjne wypehity 69%, audycje rozrywkowe (teleturnieje 1 reality show — Big
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Brother) wraz z muzyka rozrywkowa — 6%. Pozostala czg$¢ czasu (oprocz reklamy i
autopromocji) przeznaczono na emisj¢ filmow dokumentalnych (2%), informacjg 1
publicystyke (1,6%) 1 audycje poradnicze. Czg$¢ audycji informacyjnych, publicystycz-
nych i poradnikowych (Aktualnosci, Raport TVN 24, Styl), emitowanych w tym
programie zostata przygotowana przez zespot redakceyjny programu TVN 24.

MINIMAX - jest programem adresowanym do dzieci i mlodziezy. Byl nadawany
srednio 18 godz. na dobg, w tym 5% audycje premierowe. % jego zawartosci wypetniaty
filmy fabularne, w znacznej wigkszo$ci — animowane. Pozostata cze$¢ — videoklipy, gry i
krotkie filmy dokumentalne. Skiadat si¢ z pasm programowych, adresowanych do
okreslonych grup wiekowych: 2 — 6 lat, 7 — 10, 11 — 14, 12 1 powyzej. Dla dwdch
pierwszych grup proponowano filmy animowane, a dla pozostalych dodatkowo filmy
fabularne, dokumentalne, audycje o grach komputerowych 1 gry.

ALE KINO - jest programem wyspecjalizowanym — filmowym, nadawanym $rednio 19
godz. na dobg, w tym 10% pokazy premierowe. Film fabularny (kinowy i w niewielkim
stopniu telewizyjny) wypetniatl 87% jego zawartosci, za$ film dokumentalny, gléwnie o
aktorach 1 producentach filmowych — 6% rocznego czasu nadawania. Pokazy premierowe
nadawano w ramach stalych cykli, na przyktad: Wytrawne Ale, Klasyczne Ale, Polskie
komedie, Ale Hit, Mocne Ale. W programie tym regularnie prezentowano filmy
krétkometrazowe (od dwoch do trzech dziennie). Wsrdd nadanych filméw fabularnych
przewazaly produkcje europejskie (51% calej oferty filmowej), w tym 900 godzin zajat
film polski.

CANAL+ Polska — w 2002 roku przeobrazit si¢ w program o charakterze filmowym. Byt
nadawany $rednio 23 godz. na dobg, w tym 19% byly to pokazy premierowe. Sktadat si¢
w 84% z filmu fabularnego, w 5% z filmu dokumentalnego, a 1% stanowily audycje
rozrywkowe. Szczegolnie bogata byla oferta filmowa, obejmujaca gtéwnie film fabularny
kinowy ($rednio 19 godz. na dobg - 80% nadanej fabuly), nastgpnie film animowany
(w tym animacja dla dorostych) i w mniejszym wymiarze seriale i serie fabularne.
Systematycznie prezentowano w tym programie takze filmy krdtkometrazowe. Ponad
30% wszystkich nadanych filméw bylo produkcji europejskiej, gtownie angielskie;j,
polskiej 1 francuskiej. Audycje sportowe (transmisje, serwisy 1 magazyny o tematyce
sportowej) przestaty by¢ cecha dystynktywna tego programu, tak, jak to bylo jeszcze 2 -
3 lata temu (w poréwnaniu tylko do poprzedniego roku ich udzial spadt z 7% do
niespetna 2%). Stlowne i1 stowno-muzyczne audycje rozrywkowe, muzyka rozrywkowa i
publicystyka kulturalna stanowity 3% rocznego czasu nadawania (+ 1% w stosunku do
poprzedniego roku). Dziewig¢ procent czasu (- 2%) przeznaczono na audycje dla dzieci i
mtodziezy. Byta to prawie w catosci oferta filmowa, gtownie filmy animowane.

CANAL+ Zélty — byt nadawany srednio 18 godz. na dobe (w tym premiery 21%).
Podobnie jak CANAL+ Polska miat charakter wyspecjalizowany — filmowy. Na roczny
program skladaty si¢ prawie w calosci filmy fabularne (88%) 1 dokumentalne (4%).
Stanowi to wzrost o 10% w stosunku do ubiegtego roku. 83% oferty filmowej wypetnity
pelnometrazowe filmy kinowe, w pozostatej czg¢sci — animowane, jednostkowe
telewizyjne, krotkometrazowe 1 seriale. W 1/3 byly to produkcje europejskie, w
pozostale] — amerykanskie. Do dzieci 1 mtodziezy kierowano 7% programu. Z innych
audycji prezentowano tu 2 magazyny kulturalne (Aktualnosci Muzyczne i Aktualnosci
Filmowe).
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CANAL+ Niebieski byl nadawany $rednio 22 godz. na dobg, w tym w 32% premiery.
Miat charakter wyspecjalizowany — sportowy. Audycje sportowe zapehity 61% rocznego
czasu. Byly to przede wszystkim transmisje polskich i zagranicznych rozgrywek
sportowych ($rednio 11 godz. na dobg) i magazyny sportowe (ponad 2 godz. dziennie).
Drugim widocznym elementem sktadowym tego programu byt film fabularny (32%) i w
dalszej czesci — film dokumentalny i1 rozrywka. Wsréd nadanych filmow przewazaty
produkcje amerykanskie (76% w rocznym czasie nadawania). W 2002 roku decyzje i
koncesje na rozpowszechnianie w sposéb rozsiewczy satelitarny otrzymaty nastgpujace
programy:

TELE 5 — program o charakterze rozrywkowym, z udziatem gier umystowych, w tym
interaktywnych. W ,ramowce” przewidziano przede wszystkim filmy petnometrazowe i
seriale komediowe, obyczajowe oraz biograficzne, filmy dokumentalne o tematyce
podrozniczej, medycznej, kulturalnej, teleturnieje i1 show sadowe. Dla mtodziezy
planowano: seriale fabularne, popularno-naukowe, audycje muzyczne 1 filmy
dokumentalne o gwiazdach pop kultury.

CZAS — program wyspecjalizowany: dokumentalno-edukacyjny. Zatozono, Zze program
bedzie poswigcony szeroko rozumianemu dokumentowi, animacji, miniaturom
filmowym, video art. i amatorskiemu ruchowi filmowemu. W sze$ciu tematycznych
pasmach programowych zamierzano prezentowaé dorobek polskich i zagranicznych
tworcow filmu animowanego, polskie 1 zagraniczne filmy dokumentalne, filmy
popularno-naukowe (polityka, historia, cywilizacja, kultura, technika), dorobek
tworczosci amatorskie;j.

PILOT — program wyspecjalizowany — informujacy o zawartosci polskojezycznych
programow telewizyjnych, o produkcjach, tworcach oraz o wydarzeniach dotyczacych
rynku przemystu rozrywkowego Planowano to czyni¢ w nowatorski sposéb, za pomoca
podzielonego na trzy zsynchronizowane ze soba czg$ci ekranu (prezentacja aktualnego
repertuaru, podglad audycji, krotkie formy publicystyczne (wywiady, dyskusje)
uzupetnione dodatkowym opisem dotyczacym sylwetek bohateréw, krotkie biezace
wiadomosci spoteczno-polityczne).

CENTRUM - program wyspecjalizowany: informacyjno-publicystyczny, dotyczacy
zycia 1 wydarzeh Warszawy. Przewidziano codzienne wiadomosci i serwisy lokalne,
repertuary kin i teatrow, transmisje, raporty i relacje reporterskie z zycia stotecznego,
spotkania, wywiady i dyskusje z wtodarzami miasta i innymi znaczacymi osobisto$ciami
z kregu polityki, kultury, nauki itd.

EDUSAT - program wyspecjalizowany: edukacyjny. Wsréd audycji realizujacych
charakter programoéw przewidziano przede wszystkim wyktady prowadzone przez
pracownikow naukowych Wyzszej Szkoly Spoleczno-Ekonomicznej w Warszawie.
Zamierzano skoncentrowa¢ si¢ wokot problematyki ekonomicznej (mikro i
makroekonomia, integracja z UE, migdzynarodowe stosunki gospodarcze, mata i $rednia
przedsigbiorczos¢, bankowosé, finanse itp.), psychologiczno-pedagogicznej (problemy
edukacyjne wspotczesnego §wiata, resocjalizacja, metodyka nauczania i wychowania itd.)
oraz na nauce j¢zykow obcych i kursach specjalistycznych. Jako uzupetnienie wyktadow
przewidziano publicystyke spoteczno-polityczna, ekonomiczna 1 kulturalna, film
dokumentalny oraz animowany, audycje rozrywkowe.
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Platformy cyfrowe

W 2002 roku, po potaczeniu Wizji TV z Cyfra Plus, na rynku pozostaty 2 platformy
cyfrowe: NOWA CYFRA+ 1 POLSAT CYFROWY.

W tym czasie zaszly istotne zmiany w ofercie programowej Polsatu Cyfrowego. We
wrzesniu zaniechano emisji wilasnych programéw: On, Ona, Junior, Filmax, Komedia,
Muzyczny Relaks, pozostawiajac jedynie Polsat 2 i Polsat Sport, a na przetomie roku
2002/2003 wprowadzono dwa programy telewizji publicznej. Na poczatek biezacego roku
proponowano: 10 polskich programéw telewizyjnych (w nastgpujacej kolejnosci
umieszczenia: Polsat, Polsat 2, TV4, Polsat Sport, Teleuniwersytet, TVP1, TVP2,
Niepokalanéw Puls, Tele 5, Niepokalanow II), 11 programéw polskojezycznych ( 2 dziecigce:
Cartoon Network i1 Fox Kids, 2 filmowe: Le Cinema i TCM, 6 dokumentalnych: Animal
Planet, Reality TV, Discovery Channel, Civilisation, Sci-Tre, Travel) i 1 adresowany do
kobiet (Club). W tzw. pakiecie otwartym dostgpne byly wszystkie programy niekodowane z
satelitow Hot Bird i Astra. W ramach ushug (kanatéw) interaktywnych umozliwiano
korzystanie z gier, prognozy pogody, teleuniwersytetu, SMS — Chat, e-mail 1 internetu.

W sktad platformy Cyfra Plus wchodzi 15 programéw polskich, oprocz tych co w
Polsacie Cyfrowym (za wyjatkiem Niepokalanow II 1 TV4) i dodatkowo: TVP Polonia, TVN,
TVN 24, TVN Siedem oraz Canal+, Canal+ Zo6lty, Canal+ Niebieski, Ale Kino, MiniMax.
Jest to oferta zdecydowanie bogatsza w programy muzyczne (4 kanaly MultiMusic
zawierajace 35 blokow tematycznych, MTV Polska, MTV Classic), programy sportowe
(Formuta 1 na 4 kanatach, Eurosport, Eurosportnews, Extreme Sports, Canal+ Niebieski),
filmowe (Canal+, Canal+ Zotty, Ale Kino, Hallmark, HBO, TCM) i dziecigce (MiniMax, Fox
Kids, Cartoon Network). W sumie dostgpnych jest tu okolo 80 telewizyjnych programow
cyfrowych, 8 polskich programéw radiowych i 150 niekodowanych programow
telewizyjnych dostarczanych z Hot Birda lub Astry. W ramach usthug interaktywnych
proponowano kanaty udostgpniajace informacje i omoéwienia programowe (Magazyn),
prognozy pogody (Cyfra+ Pogoda), informacje o nowych kanatach, promocjach i konkursach
dla abonentow (Pop Up), informacje o emitowanych utworach na czterech kanalach
MultiMussic, umozliwiajace: ogladanie zawodéw Formuly 1 na kilku kanatach jednocze$nie
(F1), dostep do wybranych serwisow portalu internetowego WP (Wirtualna Polska), do 10
gier interaktywnych (Cyfra Gry — pilot petni funkcjg konsoli), wystanie SMS na inny dekoder
(SMS na dekoder).

Program satelitarny telewizji publicznej — TV Polonia

W 2002 roku program tworzony dla Polonii i Polakéw za granica dostgpny byt —
podobnie jak w roku poprzednim — w Europie, Ameryce, Australii i Nowej Zelandii oraz
poinocnej Afryce i po raz pierwszy w Kazachstanie i Brazylii. Emitowany byt przez cala
dobg, a roczny czas nadawania wynidst 8725,5 godziny.
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Struktura gatunkowa programu TV Polonia
w rocznym czasie nadawania w latach 2001 — 2002.

2000 | 2002

Rodzaje audycji W proc.
OGOLEM 100,0 100,0
Film 38,9 40,1
w tym film dokumentalny 12,2 9,8
Publicystyka 16,7 17,5
Informacja 10,7 9,6
Muzyka 11,3 8.8
w tym powazna 2,1 1,5
Autopromocja 1) 4,7 6,3
Rozrywka 6,3 5,6
Edukacja 3,2 5.2
Sport 3,5 3,0
Religia 2,2 2,1
Widowiska teatralne 1,9 1,7
Platne elementy programu 0,6 0,1

1)  Lacznie z zapowiedziami programowymi, zwiastunami i planszami

Jak wynika z powyzszego zestawienia w roku 2002, poréwnaniu z rokiem 2001,
wzrdst o blisko 1,2 punktu procentowego udzial filméw w programie, o 0,8 punktu udziat
publicystyki, o 2 punkty audycji edukacyjnych, oraz o 1,6 punktu autopromocji. Zmniejszyt
si¢ natomiast udziat pozostalych audycji w programie, w tym w najwigkszym stopniu
muzycznych o 2,5 punktu procentowego.

Najwigkszy udziat w rocznym czasie nadawania nadal miat film, przy czym udziat
filmu fabularnego w poréwnaniu z rokiem 2001 wzrost o prawie 4 punkty procentowe do
30,3%, natomiast filmu dokumentalnego (lacznie z reportazem) spadt o 2,4 punktu
procentowego do poziomu 9,8%. Fabularna oferta filmowa w 88,5% byta produkcji polskie;j.
Pozostaty odsetek stanowity filmy produkcji angielskiej, francuskiej, niemieckiej,
amerykanskiej, australijskiej. Filmy te przewaznie ukazywaty si¢ w cyklu ,,Polonica”, w ktory
emitowane s3 filmy fabularne zwiazane z Polska poprzez obsadg aktorska, osobe rezysera,
kompozytora muzyki, operatora, tematyke lub dubbing.

Wsréd audycji publicystycznych najwigkszy udziat w rocznym czasie nadawania -
podobnie jak w roku ubieglym - miaty audycje o tematyce kulturalnej (7,4%) 1 spotecznej
(6,8%), a nastepnie politycznej (2,7%). Tematyka migdzynarodowa i ekonomiczna wypehity
po 0,3% rocznego czasu.

Najwigkszy udziat w rocznym czasie nadawania wsrdd audycji rozrywkowych miaty
widowiska estradowe (2,2%), kabarety 1 audycje satyryczne (1,3%) oraz teleturnieje (1,1%).
Pozostate, a mianowicie benefisy i talk-show wypetnity od 0,9% do 0,2% rocznego czasu
emisji.

TV Polonia nadawata audycje religijne, na ktore sktadaty si¢ transmisje - co niedziele
z innej parafii - mszy $w., oraz audycje publicystyczne, informacyjne i edukacyjne.
Nieznaczny spadek (o 0,1 punktu proc.) rocznego czasu nadawania audycji religijnych w
porownaniu z rokiem 2001 wynikal z nieznacznego zmniejszenia si¢ czasu emisji audycji
publicystycznych, informacyjnych i edukacyjnych.
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Specjalna oferta programowa adresowana do Polonii byta uboga. Nadawca ttumaczyt
ten fakt trudno$ciami finansowymi. Tym niemniej jednak w 2002 roku utrzymano
najwazniejsze — z punktu widzenia odbiorcy polonijnego — audycje: Wiesci polonijne —
studyjny magazyn informacyjny o aktualnych wydarzeniach w $rodowiskach polonijnych,
Forum polonijne — studyjna dyskusja przedstawicieli sSrodowisk polonijnych 1 wtadz polskich
0 najistotniejszych problemach Polakéw mieszkajacych poza krajem, Porozmawiajmy —
rozmowa z telefonicznym udzialem telewidzéw o problemach emigracyjnych, Mowi sie —
poradnik jezykowy z telefonicznym udziatem widzoéw z kraju i zagranicy, Uczymy sie
polskiego — wyprodukowany przed 10-u laty kurs nauki jezyka polskiego, Skarbiec —
magazyn historyczno — kulturalny, Gosciniec — magazyn poswigcony kulturze i1 sztuce
ludowej oraz okazjonalne reportaze polonijne i reportaze turystyczne z Polski.

W 2002 roku do programu wprowadzone zostaty dwie nowe audycje — Polonijny
Magazyn (audycja informacyjno-publicystyczna) oraz Sniadanie na podwieczorek (magazyn
kulturalny prezentujacy polskich 1 polonijnych tworcow z udzialem widzow za
posrednictwem telefonow i poczty elektronicznej).

W 2002 roku zrealizowanych zostalo specjalnie dla $rodowisk polonijnych 644,9
godz. audycji, co stanowito 7,4% rocznego czasu nadawania programu. W poréwnaniu z 2001
roku nastapito zwigkszenie ich udziatu w programie o 2,3 punktu procentowego.

Zrédla pozyskiwania audycji dla programu TV Polonia

Zrédla pozyskiwania 2001 | 2002

W proc.
TV Polonia 26,1 28.2
Program 1 334 35,0
Program 2 20,9 22,5
Oddzialy terenowe 7,3 4.6
TAI 11,7 9,6

W 2002 roku w porownaniu z rokiem 2001 udziat audycji wtasnych lub zlecanych do
realizacji przez TV Polonia zwigkszyt si¢ o prawie 2 punkty procentowe. Zwigkszyt sie
réwniez udziat audycji pozyskiwanych z Programu 1 i Programu 2, zmniejszyl natomiast
udziat audycji pozyskiwanych z TAI i oddziatow terenowych.

TV Polonia byta w ubieglym roku réwniez - podobnie jak w latach poprzednich
wspotorganizatorem lub patronem medialnym m.in. Festiwalu Muzycznego w Lancucie,
Parafiady Dzieci i Mtodziezy oraz festiwali muzycznych Eurofolk i Nowa Tradycja.
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Rynek telewizyjny w Polsce w 2002 roku*

Telewizja publiczna

Udzial telewizji publicznej w rynku telewizyjnym w 2002 roku wyniést 53 %. Do
sektora publicznego (TVP 1, TVP 2, TV Polonia, TVP 3 Regionalna) nalezata ponad potowa
rynku. Potwierdza to jego silna pozycj¢ w minionym roku.

Telewizja publiczna powigkszyta udziat w rynku widowni w stosunku do roku 001 o
prawie 4 punkty procentowe. Oznacza to umocnienie jej pozycji i zahamowanie tendencji
spadkowej, jaka miata miejsce w latach poprzednich. Do tej pory udziat sektora publicznego
kazdego roku konsekwentnie zmniejszat si¢. W roku 1997 do telewizji publicznej nalezato
58,4% rynku, w 1998 — 55,3%, w 1999 — 52,2%, w 2000 — 50,6%, w 2001 — 49,2 %.

Tendencje w zakresie udzialu w rynku telewizji publicznej w ostatnich latach
przedstawiono na wykresie.

Udziat w rynku telewizji publicznej w latach 1997 - 2002
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56,0 -

54,0 1
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Przyrost udziatéw w roku 2002 odnotowaty zaréwno dwa ogolnopolskie programy
telewizji publicznej jak i telewizja regionalna TVP 3 Regionalna. Dotychczasowa pozycje
utrzymata TV Polonia. W dalszej czgSci przedstawiona zostanie sytuacja kazdego z
programow.

* Analizg sporzadzono na podstawie danych telemetrycznych TNS/OBOP
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Podziat rynku telewizyjnego w 2002 r.
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TV Polonia 4.4%

1,5%

e TVP1

Udziat TVP 1 w rynku telewizyjnym w roku 2002 wyniost 26.5 % 1 zwigkszyt sig¢ w
stosunku do roku poprzedniego o 2 punkty procentowe. Do ubieglego roku udziat TVP 1 w
widowni systematycznie spadat.

W 2002 roku TVP 1 ogladato $rednio 62 % populacji przez 84 minuty dziennie.

Najwyzszy miesi¢czny udziat w ogladalnosci TVP 1 uzyskata w sierpniu (28,4 %), co
zwiazane bylo z popularnos$cia relacji telewizyjnych z wizyty papieza Jana Pawta IT w Polsce.
Tradycyjnie dla tej telewizji rowniez miesiace zimowe - styczen, luty, grudzien — cieszyly si¢
wysoka $rednia miesigczna ogladalnoscia (27,5 — 28,2%).

e TVP2

Udziat TVP 2 w rynku telewizyjnym w roku 2002 wyniost 20,6% 1 oznacza to
przyrost w stosunku do roku ubieglego o 1 punkt procentowy. TVP 2 ogladato w 2002 roku
srednio 56 % populacji przez 71 minut dziennie.

e TVP 3 Regionalna

W 2002 roku udziat w widowni regionalnej telewizji publicznej TVP 3 Regionalna
wyniost 4,4% 1 oznacza to przyrost o 1 punkt procentowy w stosunku do roku 2001. Od kilku
lat udziat Oddziatow Terenowych TVP systematycznie spadal. Obecny wynik $wiadczy o
odwrbceniu tej tendencji i wiaze si¢ zmiang koncepcji programowo - organizacyjnej
regionalnej telewizji publicznej. Dokonana zmiana sposobu jej funkcjonowania zaczgta
przynosi¢ w ubiegltym roku efekty w postaci przyrostu widowni.
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TVP 3 Regionalna ogladalo w 2002 roku srednio 29 % populacji przez 25 minut
dziennie.

e TV Polonia

W 2002 roku udzial w widowni TV Polonia wynidst podobnie jak przed rokiem 1,5%.
Od kilku lat udziat telewizji przeznaczonej dla Polonii jest ustabilizowany. Program tej
telewizji ogladato w 2002 roku $rednio 12,6 % populacji przez 22 minuty dziennie.

Telewizja koncesjonowana

Rok 2002 byt rokiem spadku udzialu w widowni dla telewizji koncesjonowane;.
W roku 2001 do sektora tego nalezatlo w sumie 46 % rynku natomiast w roku ubiegtym 42 %.
Telewizja koncesjonowana stracita udziaty na rzecz nadawcy publicznego.

Zjawisko to dotyczylo w réznym stopniu poszczegdlnych nadawcow komercyjnych.
Najwigcej stracili najwigksi nadawcy — Telewizja Polsat 1 Telewizja TVN.

e POLSAT

W 2002 roku udzial w rynku widowni naziemnej telewizji Polsat wynidst 18,5 %
Oznacza to spadek w stosunku do roku ubiegiego. W 2001 roku do telewizji Polsat nalezato
21,1 % rynku. Utrata ponad 2 % rynku to dalsze ostabienie pozycji rynkowej tej telewiz;ji.

Program Polsatu ogladato w 2002 roku S$rednio 53% populacji przez 68 minut
dziennie. W stosunku do roku poprzedniego zmalat zarowno zasigg programu jak i przede
wszystkim czas jego ogladania przez widzow.

Udziat telewizji Polsat w widowni zaczat spada¢ po wejsciu na rynek TVN. Znaczace
straty w widowni w roku ubieglym zwiazane jednak byly z umocnieniem pozycji telewizji
publicznej. Telewizja Polsat utracila dotychczasowe drugie miejsce w rankingu na rzecz
TVP 2.

W 2002 roku najlepsze dla Polsatu byly pierwsze miesiace roku: styczen (19,6 %) i
luty (19,1%) Najnizsze udzialy miesigczne telewizja ta odnotowata w sierpniu (15,8 %).
Ani razu w 2002 roku nie udato si¢ TV Polsat uzyska¢ wigkszych udziatow miesigcznych niz
TVP 2, co w ubieglych latach byto norma.

e TVN

W roku 2002 udziat telewizji TVN wyniost 13,8 %. Byt to spadek w stosunku do roku
ubiegltego, ktory zakonczyta wynikiem 14,8 %.

Po latach dynamicznego rozwoju po raz pierwszy TVN zanotowala spadek. Do tej
pory, poczawszy od roku 1998, ktéry byl pierwszym pelnym rokiem nadawania dla TVN, jej
udziat w rynku systematycznie z roku na rok powigkszat sig.

Mimo mniejszych udzialbw w widowni niz przed rokiem TVN pozostaje druga
obecnie co do wielko$ci komercyjna telewizja na polskim rynku.
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TVN ogladato w 2002 roku 38% populacji przez srednio 71 minut dziennie. W stosunku do
roku ubiegtego zmniejszyt sig $redni czas ogladania programu przez widza tej stacji.

e TV4

W roku 2002 udziat telewizji TV 4 wyniost 4 % 1 oznacza to utrzymanie pozycji
sprzed roku.

TV 4 ogladato w 2002 roku $rednio ponad 22% populacji przez 34 min. dziennie. Byt
to wigc rok utrwalenia pozycji na medialnym rynku przez TV 4, ktora rozpoczgta nadawanie
programu pod ta nazwa w 2000 roku.

e TVN7

Do telewizji TVN 7 nalezato 2, 2%. TVN 7 nadaje program od marca 2002 roku w
miejsce dotychczasowego RTL 7. Program ten ogladato w 2002 roku 10 % populacji przez 36
minut dziennie.

e TV Niepokalanow PULS

W roku 2002 udzial w rynku telewizji TV Niepokalanow Puls wynidst podobnie jak
przed rokiem 0,6 %. Program tej telewizji ogladato w 2002 roku $rednio 5 % populacji przez
24 min. dziennie.

W roku 2002 zyskata widownig telewizja publiczna TVP1, TVP 2 oraz TVP 3
Regionalna. Najwigkszy przyrost udzialdow odnotowata TVP 1, co wzmocnito jej
dotychczasowe pierwsze miejsce w rankingu.

W 2002 roku telewizja publiczna umocnita wigc swoja silna pozycje na telewizyjnym
rynku. Nalezala do niej ponad potowa udziatow.

Zmniejszyt si¢ natomiast udzial w rynku koncesjonowanych nadawcéw ogdlno-
polskich: telewizji Polsat i Telewizji TVN.

W stosunku do roku ubiegtego nastapity zmiany w rankingu najwigkszych nadawcow
pod wzgledem udzialu w widowni.

Pierwsza pozycje nadal zajmowata TVP 1. Na drugim miejscu natomiast znalazta si¢
TVP 2 w zwiazku z przyrostem widowni 1 oslabieniem pozycji Polsatu. Telewizja Polsat z
zajmowanego od kilku lat drugiego miejsca przesuneta si¢ na trzecie.

Czwarte miejsce w rankingu podobnie jak przed rokiem zajmowata telewizja TVN,
dla ktorej byt to pierwszy rok, w ktérym zanotowata utrat¢ widowni po latach dynamicznego
rozwoju i przyrostu udziatow.

Zwigkszyt si¢ dystans miedzy zajmujaca pierwsze miejsce TVP 1 a pozostaltymi
stacjami.

63



1. Dziatalnos¢ programowa nadawcow

Tendencje te pokazuje tabela

Udzial w widowni najwigkszych nadawcow w 2002 roku
- $rednie miesigczne ( %)

TVP1 | TVP2 | Polsat | TVN Re?;l;jna TV 4 Si:(}gl*
01/2000 27,5 20,6 19,6 13,1 3,8 3,8 2,3
02/2000 27,7 20,1 19,1 13,2 3.8 3.8 2,1
03/2000 26,5 19,5 19,0 15,6 3,6 3,6 2,4
04/2000 24.4 20,3 18,9 15,9 3,9 3.9 24
05/2000 25,5 21,0 18,5 14,8 3,6 3,6 2,3
06/2000 23,9 223 17,9 12,8 3,9 3,9 2,5
07/2000 26,0 20,0, 18,1 12,9 4,3 4,3 2,7
08/2000 28.4 20,6 15,8 12,7 4,2 4,2 2,5
09/2000 25,5 20,0, 18,3 14,5 4,0 4,0 2.6
10/2000 26,1 20,6 18,2 13,7 4,1 4,1 1,9
11/2000 26,9 21,0 18,6 13,4 4,1 4,1 1,7
12/2000 28,2 21,4 19,0 12,9 4,1 4,1 1,5

* do marca RTL 7
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B. Rynek radiowy i oferta programowa w 2002 roku

Polskie Radio S.A.

W 2002 roku Polskie Radio S.A. nadalo dla odbiorcéw krajowych 35 890 godzin
programu, w tym 35 040 godzin w czterech programach ogdlnopolskich (Program 1,2,3 i
Radio BIS) 1 850 godzin w Radiu Parlament.

Dla odbiorcéw zagranicznych Radio Polonia nadato w ubiegtym roku 12 899 godzin
programu, z czego ponad dwie trzecie stanowily audycje premierowe, a pozostala czes¢
wypetnily powtoérzenia i retransmisje na innych czgstotliwo$ciach i w innych pasmach
czasowych. W pierwszej potowie roku program byl tworzony i nadawany w 10 jezykach
(polskim, angielskim, esperanto, rosyjskim, ukrainskim, biatoruskim, litewskim, czeskim,
stowackim 1 niemieckim). W drugiej potowie roku, decyzja MSZ, zostato zawieszone
nadawanie audycji w jezykach czeskim, litewskim i stowackim.

Lacznie w ramach pigciu programéw i1 Radia Parlamentarnego Polskie Radio S.A.
nadato w 2002 roku o0 2329 godzin wigcej programu niz w roku poprzednim.

W strukturach Polskiego Radia S.A. dziatalty w 2002 roku, podobnie jak w latach
ubieglych, wyspecjalizowane jednostki programowe wytwarzajace audycje 1 materiaty dla
wszystkich programéw Polskiego Radia i odbiorcéw zewngtrznych. Sa to:

e Informacyjna Agencja Radiowa specjalizujaca si¢ w tworzeniu materiatéw dzwigkowych
(relacje, korespondencje itp.), z ktorych korzystaja wszystkie publiczne programy
radiowe. IAR przygotowat w 2002 roku tacznie ok. 95 tys. Informacji, czyli o ok. 8 tys.
wigcej niz w 2001 roku.

e Teatr Polskiego Radia przygotowuje stuchowiska, spektakle Teatru PR, audycje literackie,
literacko-dokumentalne 1 edukacyjne; organizuje festiwale sztuki radiowej, konkursy
stuchowisk itp. W 2002 roku nagral 758 godz. tego typu audycji. Liczba ta oznacza
spadek w stosunku do 2001 roku — o 86 godzin.

e Dyrekcja Nagran Muzycznych 1 Koncertow PR rejestruje festiwale 1 koncerty w
Warszawie 1 na terenie Polski, realizuje nagrania orkiestr i choru Polskiego Radia,
nagrywa eksperymentalne formy radiowe oraz muzyke¢ dla teatru i filmu, organizuje
koncerty muzyki powaznej. W roku ubieglym powstato 508 godz. takich nagran, z tego na
antenach Polskiego Radia S.A. nadano 420 godz. Jest to mniej niz w 2001 roku (o 174
godz. nagran).

e Studio Reportazu i Dokumentu przygotowuje reportaze i dokumenty radiowe dla
wszystkich programéw Polskiego Radia. Niekiedy reportaze te emitowane sa w
programach rozgtosni regionalnych. W 2002 roku 160 komorka ta wyprodukowata 160
godzin reportazu i dokumentu (o 8 godz. mniej niz w 2001 roku). Wszystkie zostaty
wyemitowane.
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Radiowe Centrum Kultury Ludowej zajmuje si¢ rejestracja i dokumentacja polskiej i
swiatowej kultury ludowej, tworzy audycje i nagrania dokumentalne, organizuje imprezy i
koncerty oraz sprawuje mecenat nad kultura ludowa. W 2002 roku przygotowano 636
godzin tego typu audycji, tj. o 10 godzin wigcej niz w 2001 roku.

Naczelna Redakcja Programow Katolickich wytwarza state i okoliczno$ciowe audycje o
tematyce religijnej dla wszystkich programéw Polskiego Radia. W 2002 roku powstato
226 godzin tego typu audycji, co oznacza spadek w stosunku do 2001 roku (o 61 godzin);

Radio Parlament transmituje posiedzenia Sejmu i Senatu, tworzy audycje zwiazane z
biezacymi tematami omawianymi w parlamencie i komisjach sejmowych. W 2002 roku
Redakcja Parlamentarna nadala transmisje z 29 posiedzen Izby oraz przygotowala relacje
z 1433 posiedzen komisji sejmowych. Lacznie (transmisje i relacje) zajely 858 godzin
rocznego programu. Byt to 0 206 godzin wigcej niz w 2001 roku.

Archiwum Polskiego Radia, ktore zajmuje si¢ gromadzeniem, opracowywaniem i
udostgpnianiem materiatow wytworzonych przez Programy Polskiego Radia. W 2002
roku zarchiwizowano na tasmach analogowych i kasetach DAT ok. 3074 godz. nagran.
To zdecydowanie mniej niz w 2001 roku (11160 godz.).

Centrum Fonografii zajmuje si¢ wydawaniem ptyt prezentujacych muzyke klasyczna i
rozrywkowa. W 2002 roku wyprodukowano 50 ptyt muzycznych i jedna dokumentujaca
ostatnia pielgrzymke do Polski papieza Jana Pawta II, czyli o 11 plyt wigcej niz w 2001
roku.

Redakcja Internetowa zajmuje si¢ przygotowywaniem i obsluga internetowych edycji
audycji nadawanych w czterech Programach PR, a takze obsluga multimedialna waznych
wydarzen politycznych (np. wybory samorzadowe), czy religijnych (wizyta Jana Pawla
II) oraz tworzeniem i aktualizacja stalych serwiséw internetowych: naukowego,
kulturalnego 1 spotecznego.

Polskie Radio, podobnie jak w latach ubieglych, utrzymywato dziatalnos$¢ trzech

orkiestr radiowych: Narodowej Orkiestry Symfonicznej PR, Orkiestry Kameralnej PR
Amadeus w Poznaniu, Polskiej Orkiestry Radiowej w Warszawie oraz Choru Polskiego Radia
w Krakowie. Wziglty one udziat w licznych koncertach, festiwalach krajowych 1
zagranicznych oraz w nagraniach archiwalnych. Nagrania tych zespotéw zajety w 2002 roku
na antenach Polskiego Radia 34 godziny, czyli o 15 godzin mniej niz w 2001 roku.

Program wytworzony i nadany w 2002 roku przez specjalistyczne komoérki Polskiego Radia

Specjalistyczne redakcje PR S.A.

Program wytworzony i nadany w 2002 roku

Studio Reportazu i Dokumentu 160 godz.
Informacyjna Agencja Radiowa ok. 95 tys. informacji
Teatr Polskiego Radia 758 godz.
Radiowe Centrum Kultury Ludowej 636 godz.
Naczelna Redakcja Programéw Katolickich 226 godz.
Radio Parlament 850 godz.

Dyrekcja Nagran Muzycznych i Koncertow

508 godz. ; nadano 420 godz.
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W 2002 roku Polskie Radio S.A. zapewnito obstuge dziennikarska wazniejszym
wydarzeniom politycznym, spotecznym i kulturalnym:

e Pielgrzymka Jana Pawta II do Polski (lacznie 50 godzin). Program 1 przeprowadzit
transmisje wszystkich wydarzen, w ktorych wziat udzial Ojciec Swiety, pozostate
Programy przekazaty relacje oraz audycje nawiazujace do Pielgrzymki. Szczegdtowe
relacje z przebiegu Pielgrzymki zamieszczane byly na stronach internetowych PR S.A.
Polskie Radio byto producentem dzwigku, ktory zostat nicodptatnie udostgpniony innym
nadawcom radiowym 1 telewizyjnym. W tydzien po zakonczeniu Pielgrzymki wydany
zostal 3-ptytowy album zawierajacy wszystkie wypowiedzi Papieza.

e Samorzadowa kampania wyborcza. Polskie Radio udostgpnito komitetom wyborczym
nieodptatnie 20 godzin czasu antenowego (210 audycji w 60 blokach wyborczych).
Stworzyto audycje wilasne, w ktorych oprécz prezentacji kandydatow przedstawiono
debaty z udziatem ekspertow dotyczace aktualnych wyboréw oraz zasad demokracji i
parlamentaryzmu. Polskie Radio nadawalo tez codzienne serwisy wyborcze i1 audycje, w
ktorych wyjasniano ordynacje wyborcza i techniki glosowania. Na stronach internetowych
wprowadzito serwis informujacy o audycjach wyborczych i1 zapis tekstowy debat
prowadzonych w Programie 1.

e Migdzynarodowe wydarzenia polityczne: Polskie Radio utrzymywato stalych
korespondentow przy takich wydarzeniach jak: negocjacje Unia Europejska — Polska w
Brukseli, szczyt NATO w Pradze 1 szczyt Unii Europejskiej w Kopenhadze.

e Zimowe Igrzyska Olimpijskie w Salt Lake City. Nadano tacznie 85 godzin relacji i1
korespondencji z olimpiady w Programach 1 i 3.

e Mistrzostwa Swiata w Pitce Noznej w Korei i Japonii. Nadano 85 godzin relacji i audycji
poswigconych mistrzostwom w Programie 1.

e Festiwale na antenie Polskiego Radia: Festiwal Czterech Kultur w Lodzi (informacje o
imprezach festiwalowych we wszystkich Programach PR, audycje publicystyczne i
transmisje dwoch koncertow w Programie 2); Festiwal Tworczosci Wiestawa
Mysliwskiego (w Programie 2 nadano stluchowiska, recenzje i audycje z udziatem
tworcy); Letni Festiwal Tworczosci Aleksandra Fredry (w Programie 2 nadano audycje
prezentujace zycie 1 tworczo$¢ Fredry, sylwetki bohaterow jego utworéw oraz
stuchowiska bgdace prezentacja utwordw pisarza); Festiwal Tworczosci Brunona Schulza
(w Programie 2 nadano audycje prezentujace sylwetke pisarza i jego tworczosé,
stuchowiska bgdace adaptacjami utworéw Schulza, turniej wiedzy o pisarzu i relacjg¢ z
sesji naukowej poswigconej tej wielkiej postaci).

e Audycje o Wiadystawie Szpilmanie. W zwiazku z premiera filmu Polanskiego Pianista
Program 2 przygotowat cykl audycji poswigconych Szpilmanowi. Byly to audycje stowne
i muzyczne. Nadano stluchowisko zlozone z fragmentdéw ksiazki Pianista i ostatniego
wywiadu z tworca, wywiad z Cz. Mitoszem o perypetiach wydawniczych pamigtnika
Szpilmana, nagrania archiwalne prezentujace tworczo$¢ muzyczna 1 wypowiedzi
Szpilmana.

e Krajowe festiwale muzyczne: W Programie 2 nadawano relacje i transmitowano koncerty
z 9 festiwali m.in. z Miedzynarodowego Konkursu Skrzypcowego im. H. Wieniawskiego,
Festiwalu Chopinowsiego w Dusznikach, Migdzynarodowego Festiwalu Muzyki
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Wspotczesnej Warszawska Jesien 1 Migdzynarodowego Festiwalu Wratislavia Cantans
2002.

e Rok Karola Szymanowskiego. Program 2 zorganizowal liczne koncerty muzyki
Szymanowskiego, ktore byly transmitowane na antenie. Nadano rowniez szereg audycji
okolicznosciowych 1 sprawozdan z sesji muzykologicznych poswigconych zyciu i
tworczosci kompozytora.

e Polskie Radio zorganizowato w 2002 roku 71 koncertoéw w Studiu im. W. Lutostawskiego
149 koncertow w Studiu im. Agnieszki Osieckie;j.

Oferta programowa programow ogolnopolskich Polskiego Radia S.A.

Programy Polskiego Radia S.A. sa wyraznie sprofilowane. Tworza one uzupeiniajaca
si¢ ofertg programowa dla stuchaczy.

Program 1, w ktérym dominuje informacja i publicystyka jest gléwnym kanatem
informacyjnym Polskiego Radia.

Program 2, o profilu muzyczno-literackim, spetnia w zatozeniach nadawcy role
programu artystycznego, w ktérym prezentowane sa wybitne dzieta muzyczne i literackie.

Program 3 ma charakter publicystyczno-muzyczno-informacyjny ze stosunkowo
duzym udziatem audycji rozrywkowych.

Radio BIS ma profil edukacyjno-publicystyczny. Zgodnie ze swymi zatozeniami
nadaje takze w duzym wymiarze audycje adresowane do dzieci i mtodziezy.

W czterech programach ogolnokrajowych Polskie Radio S.A. nadato w 2002 roku
tacznie 35 040 godzin programu. Udzial réznych rodzajow audycji w poszczegodlnych
programach i w tacznym czasie emisji programow ogoélnokrajowych Polskiego Radia
przedstawiono w tabeli ponize;j:

Struktura gatunkowa ogolnokrajowych programoéow PR S.A. w 2002 roku

Program | Program | Program . W czterech
' ) 1 5 3 Radio BIS prograrnach.
Rodzaje audycji PR S.A. tacznie
dane w odsetkach rocznej liczby godzin Liczba o
programu godzin
Informacyjne 18 4 8,5 6,3 3228 9,2
Publicystyczne 30,3 10,7 22,5 11,5 6564 18,7
Edukacyjno-poradnicze 3,9 0 1,7 32,1 3295 9,4
Religijne 3,6 0,7 0,3 1,3 519 1,5
Literackie i formy 2,6 7,7 0,4 3,1 1205 | 34
udramatyzowane
Rozrywkowe (stowne i 20 0.8 7.1 0.5 935 2.7
stowno-muzyczne)
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Sportowe 4,6 0 1,8 0,2 583 1,7
Audycje dla dzieci i 1,8 0 1,2 12,9 1389 4
mlodziezy

Audycje dla mniejszosci 0 0 0 0.9 30 0.2
narodowych i etnicznych

Razem audycje stowne i 67 23,9 43,5 68,8 | 17798 | 50,7
stowno-muzyczne

Muzyka w programie 28,8 60,8 543 30,9 15311 43,7
Autopromocja 0,8 0,8 0,5 1,1 277 0,8
Reklama 1,4 0,1 1,6 0,1 286 0,8
Inne ptatne audycje 0,8 0 0 0 69 0,2
Inne 1,2 14,4 0,1 0 1379 3,9
Liczba godzin nadanego 8760 8760 8760 8760 | 35040 | 100
programu (100%)

Z przedstawionych danych wynika, ze sposroéd stownych pozycji programu najwigcej
czasu Polskie Radio jako calo$¢ przeznaczyto na publicystyke (18,7%), ktora podobnie jak w
latach ubieglych dominowata w Programie 1 i 3. Wysoka pozycje we wszystkich programach
zajela informacja - 9,2% tacznego czasu nadawania czterech programéw PR S.A.

Audycje edukacyjne i poradnicze znalazly si¢ na drugim miejscu po audycjach
publicystycznych; ich udziat wynidst 9,4%. Tak wysoka pozycj¢ zawdzigcza ten rodzaj
audycji wysokiemu ich udziatowi w Radiu BIS (32,1%).

Audycje literackie 1 formy udramatyzowane zajety, podobnie jak w roku 2001, ponad
3% tacznego czasu nadawania czterech programéw. Najwigkszy ich udziat byt w Programie 2
(7,7%), a nayjmniejszy w Programie 3 (0,4%).

Audycje rozrywkowe (stowne i stowno-muzyczne) zajety 2,7 % rocznego czasu
nadawania programu. Najwigkszy ich udziat byl w Programie 3 (7,1%), a najmniejszy w
Radiu BIS (0,5%).

Audycje sportowe =zajely 1,7% lacznego czasu emisji czterech programow.
Najwigkszy ich udzial byl w Programie 1 (4,6%). Nie nadawal tego rodzaju audycji Program
2, a Radio BIS nadawato na poziomie 0,2%.

Udziat audycji dla dzieci i mtodziezy wynidst 4%. Najwigcej tych audycji nadato
Radio BIS (12,9%), Program 2 nie nadawal ich w ogole, a w pozostalych Programach
wyniost ponizej 2%.

Muzyka zajeta w 2002 roku, podobnie jak w roku 2001, mniej niz potowe rocznego
czasu emisji programu (43,7%). Udzial muzyki w poszczegdlnych programach ksztaltowat si¢
rowniez podobnie jak w roku poprzednim — niewiele czasu poswigcit na nig Program 1
(28,8%) 1 Radio BIS (30,9%), najwigkszy jej udziat byt w Programie 2 (60,8%) i w Programie
3 (54,3%).

Stosunkowo niewielki byt udziat autopromocji we wszystkich programach PR — od
0,5% w Programie 3 do 1,1% w Radiu BIS.

Analiza udzialu wymienionych rodzajow audycji w czterech programach PR w ciagu
ostatnich 4 lat (1999 — 2002) pozwala dostrzec rysujace si¢ ogélne tendencje w ksztalttowaniu
programu. Obrazuje to ponizsza tabela:
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Udzial réznych rodzajow audycji w lacznym czasie emisji 4 programow Polskiego Radia S.A.
w latach 1999 — 2002

1999 | 2000 | 2001 | 2002

Rodzaje audycji dane w odsetkach tacznego czasu emisji 4
programéw w danym roku

Informacyjne 10,2 8,7 7,8 9,2
Publicystyczne 22,2 22,4 20,4 18,7
Edukacyjno-poradnicze 54 5,6 8,3 9,4
Religijne 2,1 1,8 1,4 1,5
Literackie i formy udramatyzowane 3,0 3,0 33 3.4
Rozrywkowe (stowne i stowno-muzyczne) 2,5 2,7 2.3 2,7
Sportowe 1,4 2,9 1,6 1,7
Audycje dla dzieci i mtodziezy 3,0 3,6 5,2 4,0
Muzyka w programie 47,6 46,9 46,4 43,7
Razem audycje s.l'oyvne i siovyno-muzyczne 49,5 50,6 50.5 50,7
(bez autopromocji i elementéw ptatnych)
Liczba godzin nadanego programu (=100%) 26 305 28 636 35 040 35040

Z analizy zawartych w tabeli danych wynika, ze udzial muzyki w programach PR S.A.
w ciagu ostatnich czterech lat systematycznie maleje — z 47,6% w 1999 roku do 43,7% w
roku 2002. Tym samym wzrasta udziat stownej czgsci programu. Tendencja ta wystapita w
Programach 1, 2 i Radiu BIS, natomiast w Programie 3 udzial muzyki byt o 0,2 punktu
procentowego wyzszy niz w roku 2001.

W czgéci stownej omawianych programéw réwniez wystapily pewne zmiany.
W poréwnaniu do dwoch ubiegtych lat zwigkszyl si¢ udziat audycji informacyjnych (z 8,7% 1
7,8% do 9,2% w roku 2002), natomiast zmalat udziat audycji publicystycznych do udzialu
zanotowanego w roku 1998 (18,7%). Zmiany te nie dotycza Programu 2, w ktorym udzial obu
rodzajow audycji jest wyzszy w stosunku do roku poprzedniego i Radia BIS, w ktérym udziat
informacji byl na tym samym poziomie co w roku 2001, a ilo$¢ publicystyki zwigkszyta si¢ o
1,5 punktu procentowego w stosunku do roku 2001.

Silnie wzrastajaca tendencj¢ ma udzial audycji edukacyjno-poradniczych z 5,4% w
roku 1999 do 9,4% w roku 2002. Udziat tych audycji systematycznie rosnie przede
wszystkim w Radiu BIS, w ktérym w poréwnaniu z rokiem 2001 wzrdst o 4 punkty
procentowe.

Udzial audycji literackich i form udramatyzowanych nieznacznie wzrdst w ciagu
ostatnich czterech lat od 3,0 w roku 1999 do 3,4 w roku 2002. Najwyzszy wzrost nastapit w
Radiu BIS z 2,7% w roku 2001 do 3,1% w roku 2002.
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Rozglosnie regionalne radia publicznego

W 2002 roku 17 rozgtos$ni regionalnych radia publicznego nadawalo programy,
ktoérych strukturg gatunkowa przedstawia ponizsza tabela.

Rodzaje audycji
o Q
Rozglosnie £ = CEES
. o ] S 8
regionalne S o = 2 ) Q=| ¢ 5%
i o -2 5 N = % O E e
radia =S 2 = & g8 = SRzl szl E
publicznego S| 5| £lgE = |38 3 2.2|E &|° g| &
El2 5|28 2|55 g s |S2|EE|ggE
S S 2l B |25 =92 E=2o 5
E|Z|S |88 2|58 2| & |0EREE &S
odsetek rocznego czasu emisji
Biatystok 14 | 21 [39,7({87 (0,7 6 1 | 1,8 2 3 119102
Bydgoszcz 18,2 20 (39,594 | 03 4 1,3 132 2,3 0 14104
Gdansk 139 12 |51,9| 74 [ 0,6 | 48 | 1,2 | 1,6 | 3,3 | 0,6 | 2,2 | 0,5
Katowice 14,51 7,8 |50,8 (12,6 1 |35 (19 3205|0516 18
Kielce 18,8 53 [42,5(13,7 0,6 | 49 | 48 | 2,8 | 22| 0,2 | 2,6 | 0,9
Koszalin 19,6 11,7 (46,3 8,6 | 04 | 42 | 1,3 | 1,8]39]0,7]0,7] 0,6
Krakow 94 128 55 [ 8303 (41 (0819|4307 | 16|08
Lublin 193134 (44773 | 1,3 1342122 |1,3]04]|16]25
Lodz 13,6 8,4 |549| 7,1 | 04 |46 |06 |38 35| 0 | 1,1 |07
Olsztyn 159(10,1 (49,195 08 |34 |22 |22 2 |09]|25]| 14
Opole 192 7,2 (44352105 |42 |13 |34|38]|16]|35]05
Poznan 199| 54 (50,7 7,1 | 03 | 44 | 1.8 {29 (33| 0 |33]|09
Rzeszow 18,5(19.4 (42271 (0,6 | 48 | 1,7 12210906 | 1 | 06
Szczecin 12 16,8 42,4(11,9( 0,5 [ 3,5 [ 41 [ 253,703 | 1,6 | 0,7
W-wa RDC 143 4 (659|196 (04|26(06| 1 (02| 0 |03]09
Wroctaw 199 1,1 [56,6 | 7,1 [0,02|1 39|29 270201 | 15| L1
Zielona Gora 13,2113,51459(12,9( 03 | 6,7 | 1,4 | 2,9 | 0% 0 1.4 | 0,1
Srednio
w siedemnastu | 16,1| 14,7| 48,4| 9,0 0,5/ 43| 1,8 2,5/ 2,2/0,6*+ 1,7 0,9
rozglo$niach

* Nadawane w Radiu Zachdéd audycje dla dzieci i mlodziezy zostaty zakwalifikowane przez
Nadawcg, zgodnie z ich zawartoscia, do audycji literackich oraz edukacyjnych.
** Srednio w 12 rozglosniach nadajacych audycje dla mniejszos$ci narodowych i etnicznych.

W 2002 roku, podobnie jak w roku poprzednim, w programach publicznych
nadawcow regionalnych najwigcej byto w nich muzyki, informacji i publicystyki, ktore zajety
facznie $rednio 79% rocznego czasu emisji. Wielko$¢ ta oznacza udziat na poziomie 2001
roku.

Pozostata czg$¢ programu (21%) wypeknily audycje edukacyjno-poradnicze, literackie
1 formy udramatyzowane, sport, rozrywka oraz audycje adresowane do dzieci i mlodziezy.
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Niewiele rocznego czasu emisji przeznaczono na audycje religijne (0,5%) oraz audycje
adresowane do mniejszo$ci narodowych i grup etnicznych (0,6%).

Jak wynika z tabeli programy poszczegélnych rozgtosni, cho¢ od lat maja w
wigkszosci taki sam profil, to jednak rdznia si¢ one pod wzglgdem udziatu roznych rodzajow
audycji.

Udzial muzyki w programach rozglo$ni regionalnych byt zréznicowany — wynosit od
39,5% w Biatymstoku 1 Bydgoszczy do 65,9% w Radiu dla Ciebie w Warszawie. W 10
rozgtosniach (w Katowicach, Kielcach, Koszalinie, Lublinie, Olsztynie, Opolu, Poznaniu,
Rzeszowie, Szczecinie 1 w Zielonej Gorze) wahat si¢ w granicach od 42% do 50% rocznego
czasu nadawania. W pozostatych rozglo$niach udziat muzyki przekroczyl 50% rocznego
programu.

Ro&zny tez byt udziat informacji i publicystyki w tych programach.

Sredni udziat audycji informacyjnych wynosit 16,1%. Zdecydowanie przekroczyly te
Srednia rozglosnie w: Bydgoszczy, Kielcach, Koszalinie, Lublinie, Opolu, Poznaniu,
Rzeszowie i we Wroctawiu (18,2 — 19,9%). Ponizej tego poziomu sytuowaty si¢ rozglosnie
w: Bialymstoku, Gdansku, Katowicach, Krakowie, L.odzi, Olsztynie, Szczecinie, Warszawie
(RAC) i Zielonej Gorze.

Sredni udziat audycji publicystycznych wyniost 14,7%. Podobnie jak w roku ubiegtym
obserwuje si¢ tu duza rozpigtos¢ w udziale tej kategorii w programach: od 1,1% we
Wroctawiu do 21% w Biatymstoku.

We wszystkich rozglo$niach na miejscu trzeciego dominujacego rodzaju audycji
zamiast publicystyki znalazly si¢ audycje edukacyjno-poradnicze. Udziat tych audycji
uksztattowal si¢ na poziomie od 5,2 (Opole) do 13,7% (Kielce). Oznacza to, ze wszystkie
rozgtosnie regionalne przekroczyly wymagany przez KRRiT minimalny udziat w programie
tych audycji wynoszacy 3%.

Podobna sytuacj¢ obserwowano w przypadku drugiej kategorii audycji
preferowanych, tj. audycji literackich i form udramatyzowanych. Wszystkie rozglosnie
zrealizowaly wymagany przez KRRiT ich minimalny udziat w programie (2%). Zdecydowana
wigkszos¢ rozglosni (11) przekroczyta ten prog dwukrotnie lub trzykrotnie. Udziat
wymienionych kategorii audycji systematycznie wzrasta (w 2001 roku $redni udzial wynosit
7,6%) wskutek objgcia ich przez KRRiT specjalnymi preferencjami przy podziale srodkow
abonamentowych.

Udziat audycji sportowych utrzymywal si¢ na poziomie ubieglego roku i wynosit
2,5%. Wyzszy udzial w programie (3,2-3,8%) osiagnely rozgtosnie w Bydgoszczy,
Katowicach, L.odzi i Opolu.

W 2002 roku audycje rozrywkowe w programach rozgtosni regionalnych miaty udzial,
mniejszy ($rednio 1,8%) niz w roku poprzednich ($rednio 2,2%). Najczesciej byly obecne w
programach Radia Kielce, Szczecin (4,1-4,8%).

Udziat audycji religijnych utrzymywat si¢ na poziomie roku ubiegltego (0,5%).
Najwigcej tego rodzaju audycji nadano w programach rozgtosni w Katowicach i Lublinie.
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Regionalni nadawcy publiczni zmniejszyli w 2002 roku udziat w swoich programach
audycji adresowanych do dzieci i mtodziezy. Najwigcej czasu na tg czgs¢ oferty przeznaczyty
rozglosnie w Gdansku, Koszalinie, Krakowie, Lodzi, Opolu, Poznaniu i Szczecinie (3,3 —
4,3%).

Reasumujac, co prawda w programach regionalnych rozglosni radia publicznego
dominowaty muzyka, informacja i publicystyka ale tez nalezy zauwazy¢, ze w ciagu ostatnich
pigciu lat systematycznie wzrasta w programach 17 rozglo$ni udzial audycji edukacyjno-
poradniczych oraz literackich i form udramatyzowanych.

Respektowanie przez radiowych nadawcow publicznych ustawy o radiofonii i telewizji

Realizacja zapisow ustawy dotyczqcych udziatu w programach nadawcow radiowych
okreslonych kwot audycji i innych pozycji programu (art. 15 urt)

Ustawa o radiofonii i telewizji zobowiazuje nadawcéw do nadawania w programach
okreslonych kwot, a mianowicie:

e utwordéw stowno-muzycznych wykonywanych w jgzyku polskim — udziat tych utworow w
miesi¢cznym czasie emisji w programie ma wynosi¢ nie mniej niz 30% (art.15 ust. 2 urt.);

e utwordw muzycznych zwigzanych z kultura polska — udziat tych utworéw w miesigcznym
czasie emisji utworéw muzycznych w programie ma wynosi¢ nie mniej niz 30% (art. 15
ust. 3 urt.);

e audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim w okresie 3 lat przed rozpowszech-
nianiem w programie (z wylaczeniem serwiséw informacyjnych, transmisji sportowych i
reklam) — udzial tych audycji w programie ma wynosi¢ nie mniej niz 10% kwartalnego
czasu emisji programu (art.15a ust. 2 urt).

Krajowa Rada w roku 2002 sprawdzata realizacje tych przepisow w programach
publicznych nadawcow radiowych.

Udzial utworow slowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim w miesi¢gcznym
czasie nadawania utworow stowno-muzycznych w programie (art. 15 ust. 2 urt)

Analiza danych sprawozdawczych nadawcow wykazala, ze nie wszyscy radiowi
nadawcy publiczni realizowali ten zapis ustawy. Mniejszy od okre$lonego w ustawie byt
udziat tych utworow w Programach 2, 3 1 Bis Polskiego Radio S.A. W Programie 1 udziat
utworéw stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim wahat si¢ w kolejnych
miesigcach w granicach 51-99,5%.

Natomiast niemal wszystkie rozglo$nie regionalne realizowaty ten wymoég. Tylko w
dwoch rozgtosniach odnotowano w niektorych miesiacach roku nizszy udziat od
wymaganego: Radio Krakow (styczen, marzec, kwiecien) i Radio dla Ciebie (pierwsze trzy
kwartaty).
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Udzial utworéw muzycznych zwiazanych z kultura polska w miesigcznym czasie
nadawania utworéw muzycznych w programie (art.15 ust. 3 urt.)

Z obowiazku tego we wszystkich miesiacach ubieglego roku nie wywiazat si¢
Program 2 PR S.A. i w dwoch miesiacach (kwiecien, lipiec) Program 3. Podobnie jak w
przypadku audycji stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim w Programie 1
udziat utwor6w muzycznych zwiazanych z kultura polska na poziomie od 48-95,5%.

W wigkszosci rozglosni regionalnych (12) utwory muzyczne zwiazane z kultura
polska przekraczaty 30% czasu nadawania utwordw muzycznych, a w programach niektérych
rozglos$ni zajmowaty w calosci czas przeznaczony na muzyke. Jedynie w pigciu rozglo$niach
w niektorych miesigcach udziat omawianych utworéw byl nizszy od wymaganego w ustawie
(Radio Kielce, Radio Krakow, Radio Szczecin, Radio Wroctaw, Radio Dla Ciebie).

Udzial w programach audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim w okresie 3
lat przed rozpowszechnianiem w programie, w kwartalnym czasie nadawania programu
(art. 15a ust. 2 urt.)

Dane sprawozdawcze nadawcow wykazuja, ze ten przepis ustawy spetniaja wszyscy
radiowi nadawcy publiczni. W programach ogodlnokrajowych udziat tych audycji w
poszczegdlnych kwartatach wyniost od 83,4 do 96,5%. W rozgtosniach regionalnych byt
réwnie wysoki 1 wyniost od 78 do 92,5%.

Realizacja szczegolnych powinnosci radia publicznego (art. 21 ust. 2 pkt. 7, 7a, 8 ustawy o
radiofonii i telewizji)

e Polskie Radio S.A.

Audycje stuzace umacnianiu rodziny, ksztalttowaniu postaw prozdrowotnych oraz
zwalczaniu patologii spotecznych obecne byly w Programie 1, 3 1 Radiu BIS. Zajety one w
tych programach tacznie 2,8% rocznego czasu emisji, czyli przecigtnie ok. 19 godzin
tygodniowo.

Najwigcej czasu antenowego na emisje tych audycji poswigcil Program 1. Zajgty one
srednio 10,4 godziny w tygodniu (545 godz., tj. 6,2 % rocznego czasu nadawania).
W Programie 3 nadawano $rednio 4 godziny tygodniowo tych audycji (208 godz., tj. 2,4%
rocznego czasu nadawania), a w Radiu BIS $rednio ok. 5 godzin tygodniowo (243 godz., tj.
2,8% rocznego czasu nadawania). Porownujac te wielkosci do udzialu tych audycji w
programach Polskiego Radia w 2001 roku oznacza to, wzrost ich udzialu o 19 godzin w
Programie 1 i spadek o 60 godzin w Programie 3 oraz o 10 godzin w Radiu Bis.

W roku ubieglym najwigkszy udziat audycji okreslonych w art. 21 ust. 2 pkt. 7, 7a, 8
mialy audycje shuzace ksztaltowaniu postaw prozdrowotnych (445 godz., tj. 1,3% rocznego
czasu emisji), najmniej - na audycje sluzace zwalczaniu patologii spotecznych (221 godz., tj.
0,6% rocznego czasu emisji). Szczegdtowe dane dotyczace tego typu audycji przedstawia
ponizsza tabela.
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Umacnianie Postawy Patologia . S
. Ogoélem N
Programy rodziny prozdrowotne spoteczna 2 B3
PR S.A. s 58
liczba | liczba | liczba | liczba | N2 &
godzin Vo godzin Vo godzin & godzin o & w2
Program 1 192 2,2 242 2,7 111 1,3 545 6,2 10,4
Program 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Program 3 52 0,6 87 1,0 69 0,8 208 2,4 4
Radio BIS 86 1,0 116 1,3 41 0,5 243 2,8 4,7
Razem 330 0,9 445 1,3 221 0,6 996 2,8 19,1

W Programie 1 problematyka ta wypetniata w cze$ci lub catosci felietony (np. Moja i
twoja nadzieja, 5 minut o zdrowiu), reportaze (podejmujacych problematykg narkomanii,
przemocy w rodzinie, przestepczosci wsrdd nieletnich 1 wszelkiego typu uzaleznien), audycje
poradnicze (np. Magazyn medyczny, Cztery pory roku, Zielony rynek, Nocne spotkania,
Reflektorem w mrok). W Programie 3 audycje tego typu czesto przybieraly form¢ rozmow ze
stuchaczami (np. Klub Trojki); zagadnien tych dotyczyty takze reportaze, migdzy innymi cykl
pt. Stop korupcji. Program 3 organizowat takze akcje antenowe (np. Twoj ostatni papieros z
twoim pierwszym radiem, Alkohol kradnie wolnos¢, rzué palenie razem z nami, Zyje z SM).
Radio Bis koncentrowato si¢ na audycjach kontaktowych (Samo Zycie, BlSowisko, Klub
Cogito); prowadzono szereg rozméw ekspertow ze stuchaczami na tematy dotyczace osob

niepetnosprawnych, réznego typu problemoéw w rodzinie, ludzi dotknigtych chorobami i1
uzaleznieniami.

e Rozglo$nie regionalne radia publicznego

Audycje okreslone w art. 21 ust. 2 pkt. 7, 7a, 8 ustawy o radiofonii i telewizji byty
nadawane we wszystkich programach rozgto$ni regionalnych, z wyjatkiem Radia Krakow, w
ktorym nie emitowano audycji stluzacych umacnianiu rodziny oraz audycji stuzacych
ksztaltowaniu postaw prozdrowotnych. W 17 rozglosniach przeznaczono na realizacje tych
zadan tacznie niemalze 5045 godz., co stanowi 3,4% rocznego czasu emisji 1 Srednio 5,7
godz. tygodniowo w programie kazdej rozgtosni.

Podobnie jak w roku ubieglym najczgsciej tego typu audycje byly obecne w
nastgpujacych programach rozgto$ni w: Bialymstoku, Kielcach, Olsztynie, Rzeszowie oraz w
Szczecinie. Najmniej czasu antenowego zajgly one natomiast w programie rozglos$ni
krakowskiej, koszalinskiej i warszawskiej. Szczegdtowe dane pokazuje ponizsza tabela.

Rozglosnie Umacmame Postawy Patologia Ogolem _§ 5 o

. rodziny prozdrowotne spoteczna S - B

regionalne = E 5

. N8

PRSA Thiczba |, |tiezba |, | liezba | | licsba | , | §F 2
godz. ? godz. ’ godz. ° godz. ° &

Biatystok 418,0 4,8 280,0 3,21 190,0 2,2| 888,0 10,1 17,1

Bydgoszcz 52,0 0,6 66,0 0,8 10,5 0,1 128,5 1,5 2,5

Gdansk 48,0 0,6 38,5 04| 65,0 0,7 151,5 1,7 2,9

Katowice 154,7 1,8 1573 1,8 57,0 0,6 369,0 4,2 7,1

~N
(N
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Kielce 224,0 2,6 285,5 3,2 36,5 0,4| 546,0 6,2 10,5
Koszalin 7,2 0,1 22,0 0,2 16,9 0,2| 46,1 0,5 0,9
Krakéw 0 0 0 0 18,0 0,2 18,0 0,2 0,3
Lublin 74,0 0,8 66,0 0,7 75,0 0,8 215,0 2,5 4,2
Lodz 114,0 1,3 85,0 1,0 52,0 0,6 251,0 2,9 4,8
Olsztyn 355,0 4,11 179,0 2,00 188,0 2,11 722,0 82 13,9
Opole 48,0 0,5 1,6 0 56,7 0,6 106,3 1,2 2
Poznan 45,0 0,5 35,0 04| 20,0 0,2 100,0 1,1 1,9
Rzeszow 235,0 2,7| 183,0 2,1| 130,0 1,5| 548,0 6,3 10,5
Szczecin 180,0 2,1 175,0 2,0 98,0 1,1| 453,0 5,2 8,7
Warszawa 6,2 0,1 23,1 0,3 20,4 0,2| 49,7 0,6 0,9
Wroclaw 133,0 1,5 30,0 0,4 9,0 0,1 172,0 2,0 33
Zielona Gora 30,8 04| 1222 1,4 1277 1,4| 280,7 3,2 5,4
Razem 21249 1,4| 1837,1 1,2 1170,7 0,8] 5132,7 3,4

Problematyka wynikajaca z omawianych obowiazkow ustawowych nadawcy
publicznego byla prezentowana najczesciej poprzez audycje publicystyczne, edukacyjno-
poradnicze oraz reportaze. W wielu rozglosniach problemy te prezentowano w audycjach
kontaktowych.

Audycje stuzace umacnianiu rodziny zaj¢ly srednio w programach 17 rozglosni 1,4%
rocznego czasu nadawania. Trzykrotnie przekroczyly te $rednig rozgtosnie w Biatymstoku i
Olsztynie, natomiast dwukrotnie rozgto$nie w Kielcach i w Rzeszowie. Znikoma obecno$¢
tego typu audycji odnotowano w programach rozgtosni koszalinskiej i warszawskiej.

Audycje ksztaltujace postawy prozdrowotne zajely nieco mniej czasu we
wszystkich programach rozgtos$ni niz audycje opisane wyzej; $rednio zajely one 1,2%
rocznego czasu nadawania. Najczesciej nadawane byty w programach rozglo$ni biatostockiej
1 kieleckiej Najmniej czasu poswigcily tej tematyce rozglosnie: gdanska, koszalinska,
poznanska, warszawska i wroctawska.

Problematyka dotyczaca zwalczania patologii spolecznych byla wprawdzie obecna
we wszystkich omawianych programach, cho¢ zajela najmniej rocznego czasu nadawania.
Srednio po$wiecono jej 0,8% czasu antenowego w ciagu roku. Najwiecej tego typu audycji
byto w programach rozglo$ni bialostockiej, olsztynskiej, rzeszowskiej i zielonogorskie;j.
Najmniej czasu problematyce tej poswiecono w programach rozglosni bydgoskiej,
koszalinskiej, krakowskiej, warszawskiej i wroctawskiej.

Audycje adresowane do mniejszosci narodowych i grup etnicznych (art. 21 ust. 2 pkt. 9
ustawy o radiofonii i telewizji)

Realizujac ten punkt ustawy, nadawcy publiczni na terenie ktorych zamieszkuja
mniejszo$ci narodowe 1 grupy etniczne emituja odrgbne audycje adresowane do tych
srodowisk. W 2002 roku nie nadawato tego typu audycji Polskie Radio SA.
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e Programy rozglo$ni regionalnych radia publicznego

Audycje te nadaje 12 rozgto$ni. W ich programach audycje adresowane do
mniejszosci narodowych maja od kilku lat ustabilizowane miejsce (wydzielone pasma
czasowe). W 2002 roku rozglo$nie wyemitowaty ogdtem 1026 godzin 51 minut audycji
skierowanych do mniejszo$ci narodowych i grup etnicznych. Wigkszo$¢ audycji emitowana
byta w jezykach narodowych i dialektach. Dane dla poszczegodlnych rozgtosni przedstawia
ponizsza tabela.

. w jezyku w jezykach
Rozglo$nia Ogolem p(ileslz’im nalj'gd)(’)wych
regionalna liczba liczba liczba
ondz % oodz % ondz %
Bialystok 295 34 9 0,1 286 3,2
Gdansk 54 0,6 7 0,08 47 0,5
Katowice 47,5 0,5 24 0,3 23,5 0,3
Kielce 13 0,2 13 0,2 0 0
Koszalin 63,3 0,7 22,5 0,3 41 0,5
Krakow 66 0,8 66 0,8 0 0
Lublin 33 0,4 33 0,4 0 0
Olsztyn* 83+138 2,5 39 0,5 |[44+138 0,5
Opole 143 1,6 57 0,7 86 1
Rzeszow 52 0,6 9 0,1 43 0,5
Szczecin 29 0,3 29 0,3 0 0
Wroclaw 10 0,1 10 0,1 0 0
Razem 1026,8 1 318,5 0,3 708.,5 0,7

* Radio Olsztyn nadato 83 godz. audycji w programie regionalnym i 138 godz.
programu poprzez dodatkowy nadajnik w Mitkach

Jak wskazuja dane zamieszczone w tabeli najwigcej audycji emitowanych w jgzykach
narodowych adresowanych do tej grupy odbiorcéw nadato Radio Biatystok. Emitowalo ono
odrgbne audycje dla trzech mniejszo$ci zamieszkujacych na obszarze nadawania programu
Radia — biatoruskiej, ukrainskiej 1 litewskiej. Duzy wysitek programowy w tym zakresie
podejmowata takze rozglosnia w Olsztynie. Nadawata ona audycje w jezykach narodowych
dla mniejszosci ukrainskiej (165 godz., w tym 27 godz. w ramach programu regionalnego 1i
138 godz. poprzez dodatkowy nadajnik w Mitkach) i niemieckiej (17 godz.). Na trzecim
miejscu znalazto si¢ Radio Opole, nadajace audycje w jezyku narodowym dla mniejszosci
niemieckiej, a takze w gwarze $laskie;.

Sposréd audycji w jezykach narodowych najwigksza ilosciowo grupg stanowily
audycje dla mniejszo$ci ukrainskiej (282 godz.), emitowane przez 4 rozglosnie:
w Biatymstoku, Koszalinie, Olsztynie i Rzeszowie, nastgpnie audycje dla mniejszosci
biatoruskiej (182 godz.), emitowane przez Radio Biatystok, audycje dla mniejszosci
niemieckiej (79,5 godz.), emitowane przez trzy rozglosnie: w Katowicach, Olsztynie i Opolu
oraz dla litewskiej (52 godz.) - Radio Biatystok.

Nadawano takze audycje w jezykach grup etnicznych: dla Kaszubow - Radio Gdansk (
47 godz.) i Radio Koszalin (19 godz.), dla Slazakéw - Radia Opole (4 godz.).

Pie¢ rozgtosni: Radio Krakow, Lublin, Szczecin, Kielce 1 Wroctaw, nadawato audycje
dla mniejszo$ci wytacznie w jezyku polskim.
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Tworzenie i rogpowszechnianie audycji oswiatowych dla szkol i innych placowek
oswiatowo-wychowawczych (art. 25 ust. 2)

e Polskie Radio S.A.

W 2002 roku audycje oswiatowe dla szk6t nadawane byly tylko w jednym programie
Polskiego Radia S.A. — w Radiu BIS, gdzie zajety 1197 godzin, tj. 13,6% rocznego czasu
nadawania ($rednio 23 godz. w tygodniu). Byly one nadawane codziennie. Adresowano je do
odbiorcoOw  reprezentujacych  wszystkie grupy wiekowe: przedszkolakéw (Radio
Najmtodszych), ucznidow szkét podstawowych (Radio Kleks, Zygzak), gimnazjalistow
(Kronika niezwyktych Polakow, Klub Cogito, Poranki muzyczne), licealistow (Radiopowiesc¢,
Dzwiekowy przewodnik po historii najnowszej — Europa, Bohaterowie Starego testamentu,
mitow greckich, eposow rycerskich, Biografia dzwiekowa — portrety tworcow) nauczycieli
(Szkota 2002). Emitowano takze lekcje jezykdéw obeych.

W ramach audycji o§wiatowych prezentowano réznorodne formy tworczosci radiowe:
stuchowiska, audycje poetyckie, transmisje koncertow muzyki powaznej z obszernym komen-
tarzem, magazyny z telefonicznym udziatem stuchaczy, audycje dokumentalne z wykorzys-
taniem materiatow archiwalnych, debaty w studio i na stronach internetowych, pogadanki.

Zawarto$¢ audycji oswiatowych dotyczyla bardzo szerokiego zakresu wiedzy.
Omawiano tematy z zakresu nauk $cistych, przyrodniczych, ekonomicznych, historycznych,
edukacji obywatelskiej 1 techniki. Popularyzowano muzyke powazna i klasyke literatury
pigknej, poruszano tematyke biblijna 1 mitologiczna.

e Rozglo$nie regionalne radia publicznego

Na 17 programéw rozglo$ni regionalnych radia publicznego, audycje o$wiatowe
emitowato tylko 8 rozglosni (w roku ubieglym 9 rozgtosni). Szczegdlowy wykaz przedstawia
tabela ponizej.

Rozglo$nie Audycje oswiatowe Przecietna liczba
regionalne PR S.A. | ic;pa godz. % godzin w tygodniu
Biatystok 310 3,5 6
Bydgoszcz 10 0,1 0,1
Gdansk 0 0 0
Katowice 0 0 0
Kielce 36 0,4 0,6
Koszalin 0 0 0
Krakow 0 0 0
Lublin 9 0,1 0,1
Lodz 336 3.8 6.4
Olsztyn 0 0 0
Opole 0 0 0
Poznan 86 1 1,6
Rzeszow 0 0 0
Szczecin 135 1,5 2,5
Warszawa 0 0 0
Wroctaw 0 0 0
Zielona Goéra 72,2 0,8 1,4
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Najwigkszy udzial audycje te mialy w programach rozgtosni todzkie; (3,8%) i
biatostockiej (3,5%).

W programach rozglos$ni prezentowano dzieta literatury pigknej z kanonu lektur
szkolnych, popularyzowano wiedze historyczna, jezykowa, literacka, biblijna, muzyczna,
przyrodnicza 1 geograficzna. Przedstawiano najnowsze osiagni¢cia nauki 1 techniki.
Edukowano na temat Unii Europejskiej, bezpieczenstwa na drodze i profilaktyki zdrowia.
Nadawano lekcje jezyka angielskiego.

Audycje oswiatowe adresowano przede wszystkim do ucznidow szkol wszystkich
stopni 1 do nauczycieli. Przy realizacji tych audycji postugiwano si¢ réznorodnymi formami
tworczo$ci radiowej. Nadawano stuchowiska, pogadanki, wyklady, magazyny, reportaze
dokumentalne.

Programy koncesjonowane o zasi¢gu lokalnym

Krajowa Rada przeprowadzita w ubieglym roku monitoringi programoéw radiowych
nadawanych przez 44 stacje o zasiggu lokalnym. 25 z nich nadaje programy o charakterze
okreslonym w koncesji jako uniwersalny, pozostatych 19 - programy o charakterze
okreslonym jako wyspecjalizowany — muzyczny.

Monitoring ten mial na celu sprawdzenie, w jaki sposdéb nadawcy wypetniaja warunki
otrzymanych ponownie koncesji. Wsrod badanych stacji byly takie, ktére zgodnie z koncesja
maja obowiazek emitowania programow uniwersalnych (tj. zawierajacych rézne gatunki i
formy radiowe oraz réznorodna problematyke) wyspecjalizowanych — muzycznych (tj.
prezentujacych na antenie muzykg¢ 1 wiedzg¢ o muzyce). Charakter nadawanego programu
okresla szczegdlowe programowe obowiazki nadawcy. Ich realizacja przez nadawce byla
podstawowym kryterium monitoringu stacji.

Drugim kryterium byl podziat stacji na dzialajace w grupach i na dziatajace
samodzielnie. Chodzito bowiem o sprawdzenie, czy koncentracja organizacyjna i kapitalowa
stacji ma wplyw na wypelnianie warunkéw koncesji przez nadawcoéw, czy istniejace
powiazania mi¢dzy stacjami, w tym fakt rozpowszechniania przez jeden podmiot kilku, lub
nawet kilkunastu programoéw, skutkuje ich ujednolicaniem.

Z punktu widzenia tego kryterium wyr6zniono nastgpujace grupy stacji:
— 13 stacji dzialajacych samodzielnie, czyli nie nalezacych (do chwili monitoringu) do
zadnych grup kapitatowych ani sieci programowych, rozpowszechniajacych programy

o charakterze okreslonym jako uniwersalny,

— 7 stacji nalezacych do grupy Ad Point, réwniez rozpowszechniajacych programy o
charakterze okreslonym jako uniwersalny,
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— 7 stacji nalezacych do grupy Agora, w tym 4 nadajace programy o charakterze
okreslonym w koncesji jako uniwersalny 1 3 — o charakterze wyspecjalizowanym -
muzycznym

— 17 stacji grupy ESKA, w tym 16 nadajacych programy o charakterze okreslonym w
koncesji jako wyspecjalizowany — muzyczny, jedna — uniwersalny.

Monitoring, obejmujacy pelny tydzien emisji (tj. 168 godzin) programu kazdej
stacji, realizowany byl na podstawie nagran poemisyjnych nadestanych do KRRiT przez
nadawcow. Prowadzony byl w kilku turach; w kazdej z nich badano jednoczesnie, tj. w tym
samym, losowo wybranym terminie, kilka lub kilkanascie stacji nalezacych do danej grupy.
Odrgbny termin badania wyznaczono tez dla stacji dzialajacych samodzielnie.

Oznaczanie programu na antenie przez nazwe zapisang w koncesji

Najlepiej realizuja omawiany punkt koncesji — tj. postuguja si¢ pelnymi, zgodnymi z
koncesja nazwami programu - stacje dzialajgce samodzielnie. Monitorowane stacje tej grupy
okreslaja si¢ odrgbnymi nazwami wlasnymi, takimi samymi zreszta, jakich uzywaly przez
poprzednie siedem lat dziatalnosci. Nazwy podawane byty zarowno w jinglach programu jako
catosci, jak tez w autopromocyjnych oznaczeniach poszczegdlnych audycji.

Sposrod 13 monitorowanych w tej grupie stacji 12 okreslato swdj program na antenie
prawidtowo. Tylko jedna stacja uzywata nazwy poszerzonej w stosunku do zapisu koncesji o
okreslenie formatu muzycznego.

Takze wigkszo$¢ sposrod monitorowanych stacji grupy Agora oznaczala program
zgodnie z koncesja — dodajac jednak, tam gdzie tego w koncesji nie zapisano, okreslenie
czestotliwosci lub formatu muzycznego.

Sposrod monitorowanych stacji grupy Ad Point potowa stosowata nazwy brzmiace
tak jak w koncesji lub poszerzone o okre$lenie czgstotliwosci 1 formatu muzycznego.
W pozostalych, ktéore powinny by¢ zbudowane na zasadzie: trzon wspolny nazwy plus
miejscowos¢, wystapito naruszenie koncesji poprzez opuszczanie nazwy miejscowosci.

W taki sam sposob naruszata koncesje, jak wynika z monitoringu, wigkszo$¢ stacji
grupy ESKA.
Dobowy czas emisji programu

Wszystkie monitorowane stacje realizuja ten punkt koncesji, nadajac programy
24 godzinne.
Charakter nadawanego programu
e Programy o charakterze uniwersalnym

Niemal wszystkie stacje dziatajace samodzielnie (11 sposrod 13) nadawaty programy
o charakterze zgodnym z koncesja, tj. uniwersalnym, czyli zawierajacym rozne gatunki i
formy radiowe oraz réznorodna problematyke. Warstwa slowna (bez zapowiedzi i
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autopromocji programu oraz bez elementéw platnych) zajmowata w programach tych stacji
od 13% do 25% tygodniowego czasu emisji programu w porze dziennej i byla urozmaicona
zaro6wno formalnie, tj. tworzona przez réznorodne rodzaje audycji, jak i bogata tresciowo.

Obok audycji informacyjnych, stanowiacych w programach wszystkich stacji
lokalnych podstawowa czg$¢ warstwy stownej, stacje dzialajace samodzielnie nadawaty takze
audycje publicystyczne, edukacyjno-poradnicze i rozrywkowe oraz informacje sportowe.
Niektére z nich emitowaly takze audycje religijne. Dwie rozglo$nie mialy nawet w swoich
programach audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych (dla mniejszosci niemieckiej).
W tym miejscu nalezy zaznaczy¢, ze ustawowy obowiazek nadawania tego typu audycji
spoczywa na nadawcach publicznych.

Tyko dwie sposréd omawianej grupy trzynastu stacji nie realizowaty okre§lonego w
koncesji, uniwersalnego charakteru programu, nadajac, obok muzyki, niemal wylacznie
informacje.

Sposrdd stacji dziatajacych w ramach grupy Ad Point majacych wpisany w koncesji
uniwersalny charakter programu, realizowata ten punkt potowa. Warstwa slowna (bez
autopromocji i elementow ptatnych) stanowila w programach tych stacji od 4,9% do 11,5%
tygodniowego czasu emisji w porze dziennej. Skladaly si¢ na nia - podobnie jak w
programach opisanych wyzej stacji dzialajacych samodzielnie - roznorodne rodzaje audyc;ji:
obok informacyjnych, takze publicystyczne, edukacyjno-poradnicze, rozrywkowe, sportowe i
religijne. Wszystkie te audycje jednak, jak wynika z uzyskanych danych, zajmowaly na
antenach omawianych stacji Ad Point przecig¢tnie mniej czasu niz w programach nadawcow
dzialajacych samodzielnie.

Pozostate stacje grupy Ad Point nie realizowaty zapisanego w koncesji, uniwersalnego
charakteru programu. Obok informacji i muzyki nadawaty jedynie w niewielkim wymiarze
konkursy o charakterze rozrywkowym, a warstwa slowna zajmowata wich programach
jedynie 2,6% - 3,3% tygodniowego czasu emisji w porze dzienne;.

Monitorowane stacje grupy Agora majace zapisany w koncesjach uniwersalny
charakter programu takze nie realizowaly koncesji w tym zakresie. Warstwg stowna ich
programow, zajmujaca od 4,7% do 9,4% tygodniowego czasu emisji programu w porze
dziennej, tworzyly niemal wytacznie informacje. Poza nimi nadawaly tez w niewielkim
wymiarze jeden rodzaj audycji: publicystyke lub audycje edukacyjno-poradnicze.

Sposréd stacji grupy ESKA tylko jedna ma wpisany w koncesji uniwersalny
charakter programu. Nie realizowata ona tego punktu koncesji. W tym programie warstwa
stowna stanowila facznie 8,3% tygodniowego czasu emisji w porze dziennej. Nadawano obok
muzyki wytacznie audycje informacyjne i dotyczace sportu.

Porownujac realizacje uniwersalnego charakteru programu przez stacje dziatajace w
réznych grupach oraz poza tymi grupami wida¢, ze zdecydowanie lepiej radzity sobie z tym
punktem koncesji stacje dziatajace samodzielnie. Nadawane przez nie programy byly bardziej
zrdéznicowane formalnie i treSciowo, duzo wigkszy byt w nich tez udziat stowa. Podczas gdy
w stacjach dziatajacych w ramach grup udziat warstwy stownej, jak pokazal monitoring,
wynosit nie wiecej niz 10%-11% tygodniowego czasu emisji programu w porze dziennej, w
wigkszosci stacji dziatajacych samodzielnie stanowil nie mniej niz 10%. Jak wigc widac,
wielkos$ci najnizsze w grupie stacji ,,samodzielnych” stanowily gérny pulap w stacjach
dziatajacych w grupach.

81



1. Dziatalnos¢ programowa nadawcow

Wsrod stacji nalezacych do grup lepiej wypadly stacje grupy Ad Point, z ktorych
potowa wypetniata koncesje w tym punkcie, niz stacje nalezace do Agory i ESKA. Zadna z
monitorowanych stacji nalezacych do tych dwoch ostatnich grup nie realizowata
uniwersalnego charakteru programu.

e Programy wyspecjalizowane — muzyczne

Monitorowane stacje grupy Agora majace rozpowszechnia¢ programy
wyspecjalizowane — muzyczne realizowaty okreslony w koncesji charakter programu tylko w
czesci dotyczacej emisji muzyki.

Stacje te maja wpisany do koncesji wspdlny format muzyczny: ,,Przeboje polskie i
zagraniczne, nie nowsze niz pigcioletnie” lub ,,Muzyka pop - przeboje polskie i zagraniczne,
nie nowsze niz pigcioletnie”, i taka muzyke nadawaty, w wymiarze zgodnym z koncesja,
a nawet wyzszym, bliskim 100% catosci nadawanej muzyki.

Natomiast nie nadawaly w ogoéle, badZz nadawaty w ilo§ciach minimalnych audycji
stownych 1 stowno-muzycznych dotyczacych muzyki: informacyjnych, publicystycznych,
edukacyjnych itd. - mimo iz zapisany w koncesjach wymog nadawania takich audycji, w
wymiarze nie mniejszym niz 5% lub 6% tygodniowego czasu emisji programu w porze
dziennej, stanowi réwnie wazny element wyspecjalizowanego charakteru programu, jak
realizacja formatu muzycznego.

W monitorowanym okresie stacje nie nadawaty audycji o muzyce; tematowi temu nie
poswigcali uwagi takze prezenterzy. Ograniczali si¢ oni jedynie do zapowiedzi nadawanych
piosenek, tj. wskazania ich tytutu i ewentualnie nazwiska wykonawcy. Zapowiedzi tego
rodzaju (zreszta nie zawsze podawane) informowaly o tym co zostato nadane w programie,
nie za$ o samej muzyce. Nie moga wigc by¢ traktowane jako realizacja omawianego punktu
konces;ji.

Podobnie jak omowione wyzej stacje grupy Agora, stacje grupy ESKA majace
rozpowszechnia¢ programy wyspecjalizowane — muzyczne realizowaty charakter programu
tylko w czg$ci dotyczacej formatu muzycznego.

Format ten, majacy stanowi¢ nie mniej niz 75% catos$ci nadawanej w programie muzyki,
okreslony zostal we wszystkich omawianych stacjach ESKA jako: ,Muzyka pop —
wspotczesne przeboje polskie i zagraniczne powstate po 1980 roku”. Z wymogu nadawania
muzyki w tym formacie wywiazywaly sig, jak wykazal dwukrotny monitoring, wszystkie
badane stacje ESKA.

Z wybranym formatem: ,,utwory (...) powstate po 1980 roku”, czyli wzglednie nowe 1
najnowsze, wiaze si¢ zapisany w koncesji obowiazek nadawania w programie, w wymiarze
nie mniejszym niz 2% tygodniowego czasu emisji, polskich debiutdéw muzycznych - to jest
utwordéw stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim lub utworéw muzycznych
zwiazanych z kultura polska (w rozumieniu ustawy o radiofonii i telewizji), ktorych pierwsze
nadanie nastapilo w okresie ostatnich 6 miesigcy lub ktérych wykonawcy debiutowali w
okresie ostatnich 6 miesigcy.

Nadawca nie wyr6oznil w zaden sposéb (np. specjalng zapowiedzia, jinglem itp.)
utworow — jesli je nadawal — spetiajacych warunki omawianego zapisu. Wprawdzie czgs¢
emitowanych utworéw prezentowana byla na antenie jako ,nowo$¢”, brakowato jednak
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zarazem informacji, czy jest to utwoér rzeczywiscie niedawno powstaly, czy tez niedawno
wylansowany i ,,nowy” tylko na listach przebojow.

Obok emisji muzyki, nadawca programu wyspecjalizowanego — muzycznego
obowiagzany jest tez zamieszczaC w programie audycje stowne poswigcone muzyce.
Monitoring wykazat, ze stacje grupy ESKA nie wywiazywaty si¢ z tego punktu konces;ji.
Nadawaty bardzo niewiele takich audycji. W marcu ubiegtego roku pozycje stowne dotyczace
muzyki zajmowaly w programach niemal wszystkich stacji zaledwie 1,3% - 1,6%
tygodniowego czasu emisji programu w porze dziennej (zamiast wymaganych w koncesji co
najmniej 5%-6%) 1 byly to wylacznie krétkie informacje na temat biezacych wydarzen
muzycznych, nowych ptytach itp. oraz informacje i plotki z Zycia osobistego gwiazd pop;
jedne i drugie podawane przez prezenteréw przy okazji nadawanej muzyki, nie tworzace
wyodrebnionych audycji.

Sytuacja w tym zakresie w programach stacji ESKA ulegla pewnej poprawie, jak
wykazatl powtdérny monitoring, w drugiej potowie ubiegtego roku. W kilku stacjach wzrost
udzial wymaganych stownych pozycji programu dotyczacych muzyki: ok. 3% - 4%; w
pozostatych udzial ten pozostat na poziomie obserwowanym w marcu. Pozycje te, jakkolwiek
nadal miaty w wigkszo$ci charakter krotkich informacji podawanych przez prezenterdw,
zostaty jednak zorganizowane w state cykle, zapewniajace wigksza regularno$¢ i statosé
emisji. Obok przegladéow biezacych informacji muzycznych, stacje zaczely tez nadawad
audycje edukacyjne poswigcone okre§lonym zespotom muzycznym: ich drodze tworczej,
dokonaniom.

Przedmiotem monitoringu pod tym wzglgdem nie byly stacje grupy Ad Point,
bowiem nie maja one wpisanego w koncesj¢ wyspecjalizowanego — muzycznego charakteru
programu.

Podsumowujac sposob realizacji zapisanego w koncesji wyspecjalizowanego —
muzycznego charakteru programu nalezy stwierdzi¢, ze zarOwno monitorowane stacje grupy
Agora jak i stacje grupy ESKA nadawaty wskazany w koncesji (wybrany zreszta przez nie
same) rodzaj muzyki. Nie wywiazywalo si¢ natomiast wcale 2/3 stacji grupy Agora lub
wywiazywaly w dalece niewystarczajacym stopniu (wszystkie stacje grupy ESKA, jedna
stacja grupy Agora) z drugiej czesci zapisOw koncesji dotyczacych charakteru programu,
tj. z obowiazku nadawania audycji stownych i stowno-muzycznych poswigconych muzyce.

Tematyka lokalna w programie

Wymagany udzial tematyki lokalnej w programie zostat okreslony w koncesjach w
roznej wysokos$ci, zaleznie od charakteru nadawanego programu. W programach o
charakterze uniwersalnym udzial ten ma wynosi¢ nie mniej niz 10% - 12% tygodniowego
czasu emisji w porze dziennej. Obligatoryjna jest takze w tych programach emisja wlasnych
lokalnych serwisow informacyjnych (tj. dziennikow) i publicystyka na temat problemow
lokalnych, w wymiarze nie mniejszym niz 5% - 6% tygodniowego czasu emisji W porze
dzienne;.

W programach o charakterze wyspecjalizowanym (muzycznym lub innym) wymagany
udziat tematyki lokalnej jest o potowe nizszy niz w programach uniwersalnych, czyli wynosi
5% - 6% tygodniowego czasu emisji w porze dziennej Nie jest tez wymagana w tych
programach emisja wlasnych serwisow informacyjnych i publicystyki na tematy lokalne.
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W koncesjach zostal okreslony wspdlny dla wszystkich programéw (tj. niezalezny od
charakteru rozpowszechnianego programu) Katalog rodzajow audycji i tematow realizujqcych
tematyke lokalng w programie. We wszystkich koncesjach zastrzezono tez, ze do tematyki
lokalnej nie zalicza si¢ lokalnej reklamy, jingli 1 innych elementéw autopromoc;ji stacji, oraz
rozmow ze stluchaczami na tematy nie-lokalne.

e Programy o charakterze uniwersalnym

Jak wykazat monitoring, udziat audycji o tematyce lokalnej w programach wigkszos$ci
stacji dziatajacych samodzielnie wynosit okoto 5% - 8% tygodniowego czasu emisji w porze
dziennej, stanowiac zarazem w tych stacjach okolo jednej trzeciej calej warstwy stownej
programu. W 3 stacjach udzial tematyki lokalnej byl nizszy i1 wynosil jedynie 3,4% - 4,4%
tygodniowego czasu emisji w porze dziennej (zajmujac zarazem od jednej czwartej do jednej
drugiej warstwy stownej programu). Jedna stacja po$wigcala tematyce lokalnej 12,7%
tygodniowego czasu emisji w porze dziennej, przekraczajac tym samym minimalny
obowiazkowy udziat tej tematyki okre§lony w koncesji (10%).

Bardziej zr6znicowana okazala si¢ w omawianej grupie stacji realizacja drugiego
zapisu koncesji dotyczacego tematyki lokalnej, tj. udziatu w programie wiasnych dziennikow
lokalnych nadawcy 1 wlasnej publicystyki lokalnej. Punkt ten realizowaly w pelni
3 monitorowane stacje (udzial od 5% do 6,2% tygodniowego czasu emisji w porze dziennej).
Blisko w potowie monitorowanych stacji tej grupy wymienione, obligatoryjne audycje
stanowily ok. 3% - 4,3% tygodniowego czasu emisji w porze dziennej W pigciu stacjach
udziat wymaganych audycji byt nizszy i wynosit okoto 2% (1,7% - 2,2%)).

Tematyka lokalna realizowana byla w omawianych stacjach w wielu r6znych co do
formy i tre$ci audycjach. Wszystkie stacje, zgodnie z koncesja (cho¢, jak pokazano wyzej, na
ogot w nizszym od wymaganego wymiarze) nadawaty regularnie odrgbne lokalne dzienniki
(10 stacji) lub zamieszczaly systematycznie informacje lokalne we witasnych dziennikach
ogolnokrajowych (3 stacje). Potowa stacji nadawala ponadto w odrebnych audycjach
informacyjno-publicystycznych state przeglady najwazniejszych wydarzen lokalnych z
danego tygodnia. Wigkszo$¢ monitorowanych stacji miata tez w programie odrgbne audycje
publicystyczne dotyczace lokalnych problemow, z udzialem przedstawicieli lokalnej
spotecznosci i lokalnych wladz samorzadowych.  Wszystkie stacje nadawaly  lokalne
prognozy pogody, wigkszo$¢ emitowala informacje dla kierowcoOw 1 inne uzyteczne
informatory lokalne: kulturalne, zdrowotne (np. dla alergikéw) itp. Potowa stacji miata w
programie - bardzo wazne w obecnej dobie — lokalne audycje informacyjne dla
poszukujacych pracy (,,gietdy pracy”) lub inne audycje pomocowe (np. bezptatne ogloszenia
drobne dla mieszkancéw). Tematy lokalne w wigkszos$ci stacji obecne byly takze w
informacjach i komentarzach podawanych migdzy audycjami przez prowadzacych program
dziennikarzy-prezenterow.

Podsumowujac nalezy stwierdzi¢, ze tematyka lokalna byta obecna w programach
wszystkich stacji dziatajacych samodzielnie, cho¢ w wigkszo$ci z nich w mniejszym od
wymaganego w koncesji wymiarze. R6znorodno$¢ nadawanych w tym zakresie rodzajow
audycji 1 tematow wskazuje, ze lokalno$¢ nadawanego programu traktowana jest przez stacje
tej grupy jako jeden z gléwnych jego elementow. Tym co je rozni od programdéw
uniwersalnych nadawanych przez stacje dziatajace w ramach grup, to obecnos¢ w ich
programach audycji publicystycznych realizowanych w studio z udziatem przedstawicieli
lokalnej spotecznosci.
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Wszystkie stacje grupy Ad Point nadawaty audycje poswigcone tematyce lokalne;.
Monitoring wykazat jednak, ze wystgpuja duze rdznice w realizacji tego punktu konces;ji.
Udziat tematyki lokalnej w trzech stacjach tej grupy wynosit od 6,5% do 10% tygodniowego
czasu emisji w porze dziennej, a udziat lokalnych audycji obligatoryjnych: tj. wlasnych
dziennikow lokalnych i lokalnej publicystyki - stanowit 3,4% - 4% tygodniowego czasu
emisji. W pozostalych stacjach grupy Ad Point tematyka lokalna zajmowata znacznie mniej
miejsca — 1,7% - 2,1% tygodniowego czasu emisji w porze dziennej, w tym lokalne audycje
obligatoryjne — 0,9% - 1,6%. Srednio w grupie wszystkich stacji Ad Point udziat tematyki
lokalnej wynidst 4,2% tygodniowego czasu emisji w ciggu dnia, w tym w trzech stacjach
stanowit 8%, a w pozostalych czterech stacjach grupy - 1,6%. Cecha charakterystyczna
programoéw tych stacji byl duzy udzial lokalnie zorientowanych audycji poswigconych
kulturze - kulturze regionu i w regionie. Takze spoteczne problemy miasta i regionu
przedstawiane byly w statych cyklach. Stacje te nadawaly réwniez duzo informacji
zwiazanych z turystyczna i krajobrazowa specyfika miejsca.

W pozostatych stacjach grupy Ad Point lokalne pozycje programu nie byly tak
rozbudowane. Oprocz informacji w dziennikach, nadawano w nich gtéwnie prognozg pogody,
wiadomosci dla kierowcow i niekiedy lokalne wiadomosci sportowe.

W stacjach zwiazanych z grupg Agora nadajacych program o charakterze
uniwersalnym udzial tematyki lokalnej takze byt zréoznicowany. W dwoch tematyka lokalna
zajmowala bardzo niewiele miejsca: jedynie 2,6% - 2,9% tygodniowego czasu emisji w porze
dziennej, a udziat obligatoryjnych audycji lokalnych wynosit tylko 1% - 2%. W pozostatych
stacjach tematy lokalne zajmowaly 6% -8% tygodniowego czasu emisji w porze dziennej,
udzial za$ lokalnych audycji obligatoryjnych wynosit blisko 4% - 5% (3,8% - 4,7%).

We wszystkich stacjach tej grupy tematyka lokalna realizowana byta tylko w audycjach
informacyjnych. Obok lokalnych dziennikéw (lub informacji lokalnych w dziennikach
ogolnopolskich) nadawano lokalna prognoze¢ pogody, a trzy stacje emitowaly informacje dla
kierowcow.

W programie jedynej stacji grupy ESKA nadajacej program o charakterze
uniwersalnym udziat tematyki lokalnej wynosit 5% tygodniowego czasu emisji w porze
dziennej; udzial lokalnych audycji obligatoryjnych wynosit 2,7%.

Podsumowujac przedstawione dane nalezy stwierdzi¢, ze wszystkie stacje dzialajace
w ramach réznych grup i nadajace programy o charakterze uniwersalnym emitowaly audycje
o tematyce lokalnej. Wigkszo$¢ z tych stacji realizowata tematyke lokalna wytacznie poprzez
informacje. Jej udzial byl jednak nizszy od wymaganego w koncesji, nizszy takze niz w
stacjach dziatajacych samodzielnie.

e Programy wyspecjalizowane — muzyczne

Trzy stacje grupy Agora nadajace programy muzyczne przeznaczaly na tematyke
lokalna taka sama ilos¢ czasu: 2,8% - 3% tygodniowego czasu emisji w porze dziennej, czyli
polowe czasu wymaganego w koncesji. Tematy lokalne pojawiaty si¢ wylacznie w audycjach
informacyjnych (innych zreszta te stacje nie nadawaly). Dwie stacje emitowaty oddzielne
dzienniki lokalne, trzecia informacje lokalne zamieszczala w dziennikach ogdlnopolskich.
Nadawano ponadto jeszcze tylko lokalne prognozy pogody i wiadomosci drogowe dla
kierowcow. Jedna stacja przeznaczata kilkanascie minut w tygodniu na informator kulturalny.
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Sposrdéd stacji grupy ESKA monitorowanych w pierwszym terminie (marzec ub.
roku) w 5 stacjach nie nadano ani stowa na tematy lokalne lub nadano je w ilosciach bardzo
niewielkich. W 6 stacjach udzial tematyki lokalnej wynosit nie wigcej niz potowe
wymaganego w koncesji czasu emisji (2,1% - 3%), w trzech byl wyzszy, bliski zapisom
koncesji (4% - 5,4%).

Tematyka lokalna obecna byla jedynie w audycjach informacyjnych. Stacje nadawaly w
wigkszo$ci dzienniki lokalne, a obok nich lokalne wiadomos$ci drogowe i prognoze pogody. Cztery
stacje informowaty ponadto o lokalnych imprezach i wydarzeniach kulturalnych, trzy — o
wydarzeniach sportowych.

W drugiej polowie ubiegtego roku, jak wykazat powtdrny monitoring, udziat tematyki
lokalnej w stacjach ESKA przecigtnie si¢ zwigkszyt. Nie nadawata tresci lokalnych jedna
sposréd monitorowanych stacji. W szesciu stacjach udziat tematyki lokalnej wynosit 2% -
3,2% tygodniowego czasu emisji w porze dziennej, w pozostatych byt wyzszy 1 stanowit 4% -
4,6% lub nawet 6%. Niezaleznie jednak od tego wzrostu liczbowego, tresci lokalne
wypehiaty przede wszystkim (podobnie jak w marcu) audycje informacyjne. Zwigkszyt si¢
jedynie ich wymiar czasowy, wigcej stacji nadawalo tez informatory kulturalne.

Podsumowujac przedstawione dane wida¢, ze opisane wyzej stacje nadajace
programy o charakterze wyspecjalizowanym — muzycznym nadaja bardzo niewiele informacji
lokalnych i nie realizuja koncesji w tym zakresie.

Udzial w programie audycji nie pochodzqcych od koncesjonariusza, rozpowszechnianych w
programach innych nadawcow

W Zadnym z monitorowanych programéw — zaré6wno w stacjach dzialajacych
samodzielnie jak i w grupach - nie nadawano audycji pochodzacych z programéw innych
nadawcow.

Odnotowano natomiast w stacjach, w ktorych jeden podmiot jest posiadaczem wigcej
niz jednej koncesji - tj. w przypadku trzech stacji Ad Point oraz w 16 monitorowanych stacji
grupy ESKA - obecno$¢ w programach tych stacji audycji wspolnych dla danej grupy.

Monitoring wykazal, ze w programach trzech stacji grupy Ad Point nadawane byty
przez cala porg dzienng i niemal przez wszystkie dni tygodnia te same bloki programowe (t;.
majace takie same tytuly i taki sam charakter), prowadzone przez tych samych prezenterow.
Poniewaz nalezy wykluczy¢, ze prezenterzy ci mogli by¢ obecni jednocze$nie w trzech
roznych studiach radiowych 1 w trzech réznych miejscowosciach nalezy przyja¢, ze bloki te —
czyli wigkszo$¢ programu w ciagu dnia - emitowane byty wspoélnie dla trzech stacji tej grupy.
Zawarto$¢ tych blokow rozni si¢ jedynie udziatem informacji dotyczacych danego miasta
(zarazem jednak we wszystkich trzech programach obok tych informacji nadawane sa tez
informacje dotyczace innych miast regionu), czyli iloscia informacji S$cisle lokalnych.
Monitoring potwierdzil, ze emisja programu wspolnego przekraczala wymiar dozwolony w
konces;ji.

W stacjach grupy ESKA tych w sposob ,,jawny”, tj. podawany przez nadawcg¢ na
antenie (,,...gramy na cala Polsk¢”), nadawana jest jedna audycja wspolna. W wyniku
monitoringu odnaleziono takze dwie wspdlne dla catej grupy audycje dotyczace specjalizacji
muzycznej. Wszystkie zajely na antenie nie wigcej niz 5% pory dziennej; czyli emisja
stownych elementéw wspdlnych miesci si¢ w granicach dozwolonych koncesja.
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Rynek radiowy w 2002 roku

Podziat udziatow w rynku w 2002 roku zdecydowanie korzystniej wypadt na rzecz
stacji koncesjonowanych, ktérym w sumie przypadlo prawie 70% rynku. Polskie Radio S.A. i
regionalne rozgloénie radia publicznego osiagnely niespelna 30% udziatu w rynku’.

Udziaty w rynku stacji radiowych w 2002 roku

Polskie Radio Bis
Polskie Radio Program 3 0.1%

4.6%

Radio Maryja
3.3%

Polskie Radio Program 2

0.6% Radio RMF FM

Polskie Radio Program 1 22.4%
17.9%
Rozgtosnie Regionalne
PR )
5 7% Radio Zet

o 17.5%

Stacje lokalne Radiostacja

24.0% 0.4%
Inna zagraniczna Radio Wawa Radio TOK FM
0,
0.2% Innapolska ~ 1.3% 0.3%

1.8%

Zdecydowanym liderem zaréwno pod wzgledem zasiggu jak i udzialu w rynku wsrod
stacji ogoélnopolskich w roku 2002 roku byl RMF FM, ktory jak pokazuja badania od
dhuzszego czasu dystansuje swych konkurentéw. O druga pozycje walcza publiczny Program
1 PR i Radio Zet. Réznica pomigdzy pierwsza trojka a pozostatymi jest na tyle duza, ze
pozostaja one poza konkurencja.

RMF FM

Pod wzgledem udziatu w rynku RMF FM jeszcze umocnit swa pozycje w stosunku do
roku poprzedniego zwigkszajac swoj udziat prawie o 3 % 1 tym samym gromadzac 22,4%
rynku. Codziennie programu tej stacji stuchala prawie jedna czwarta Polakow (w 2001 roku
zasieg dzienny byt nizszy i wyniost 23,07%). Srednio dziennie stuchacz RMF FM po$wiecat
3 godz. 22 min. na stuchanie programu tej stacji.

Program 1 PR

Programowi 1 PR w 2002 roku przypadto 17,9 % udziatu w rynku, czyli nieco mniej
niz w roku ubiegltym (o ok. 1%). Zmniejszyto si¢ rowniez jego grono sluchaczy. Srednio

! Dane na podstawie badania SMG/KRC na reprezentatywnej grupie ludnosci Polski. Poprzez udziat w rynku
rozumie si¢ procentowy udziat danej stacji w tacznym czasie stuchania radia — tj. wszystkich stacji facznie — w
okreslonym przedziale czasu (w ciagu dnia, miesiaca, roku).
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dziennie stuchato go w 2001 roku jeszcze 19,5 %. Polakéw, w 2002 roku - 17,4 %. Dziennie
stuchacz Programu 1 PR po$wigcatl 3 godz. i 50 min. na stuchanie programu tej stacji.

Radio Zet

Trzecia ze stacji ogoélnopolskich Radio Zet nieznacznie stracita w stosunku do roku
ubieglego. Zarowno jej udziat w rynku, ktory wynidst 17,5% jak i sredni zasi¢g dzienny na
poziomie 20,4 % byty nizsze o okoto 1%. Przecigtnie réwniez mniej czasu spedzali przed
odbiornikiem jego stuchacze 3 godz. 11 min.

Program 3 PR

Praktycznie zachowat swoj stan posiadania sprzed roku. Wysoko$¢ osiagnigtych w
2002 roku udziatu w rynku 4,6 % 1 zasiggu dziennego 5,5 % byly tylko nieco nizsze niz przed
rokiem (udziat — 5%, zasieg dzienny — 6%). Srednio dziennie na stuchanie Programu 3 PR
stuchacz poswigcat 3 godz. 1 9 min.

Radio Maryja

W 2002 roku Radiu Maryja przypadio 3,32 % udziatu w rynku (czyli nieco mniej niz
przed rokiem, kiedy wynidst on 3,75 %). Sposrod badanych Polakéw 4,15 % deklarowato, ze
stucha programu tej stacji (czyli o 0,5 % mniej niz w 2001 roku). Srednio shichacz Radia
Maryja poswigcal na stuchanie tego programu blisko 3 godz. dziennie.

Program 2 PR

Osiagnat 0,6 % udziatu w rynku (w 2001 roku byto to 0,7 %). Tylko co setny Polak
deklarowal, ze stuchat tego programu ($redni zasieg dzienny zblizony do tego sprzed roku
wyniost 1 %). Stuchacze Programu 2 PR spedzaja przy tym programie $rednio 2 godz. i 15
minut dziennie.

Radio Bis

Podobnie niewielkie audytorium miato Radio Bis. Sredni zasieg dzienny tej stacji w
2002 roku wynioést 0,3 % (w 2001 roku byto to 0,23 %) co dawalo stacji 0,14 % udziatu w
facznym czasie stuchania radia (przed rokiem 0,12 %). Stuchacz Radia BIS stuchal tego
programu $rednio 1 godz. 47 minut dziennie.

Rozglosnie regionalne radia publicznego

W roku ubieglym osiagnety one tacznie 5,7 % udzialu w rynku (jeszcze rok temu
udziat ten byl wigkszy 1 wynosit 6,5 %). Ten fakt potwierdza rowniez spadek wielko$ci ich
audytorium. Jeszcze rok temu 8,7 % Polakéw deklarowalo, ze stucha programow rozgtosni
regionalnych, w 2002 roku $redni zasi¢g dzienny wyniost 7,6 %. Stuchacz poswigcatl dziennie
na wybrany przez siebie program $rednio 2 godz. i 46 minut.

Wsrdd stacji o zasiggu ponadregionalnym jedynie w przypadku Tok FM mozna
moéwic o spadku popularnosci. Pozostate: Radiostacja i Radia Wawa umocnity swa pozycj¢ na
rynku.
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Radiostacja

W 2002 roku stacji tej przypadto 0,4 % udziatu w rynku, czyli nieco wigcej niz przed
rokiem, kiedy wynosit on 0,3 %. Podobnie nieznacznie zwigkszyta si¢ wielko$¢ audytorium
stacji. Sredni zasieg dzienny Radiostacji wyniést 0,6 % (rok wczesniej byt na poziomie 0,5
%). Stuchacz poswigcat Radiostacji dziennie $rednio 2 godz. 1 35 minut.

Tok FM

Stacji tej przypadlo w roku ubieglym 0,3 % udzialu w rynku, czyli mniej niz przed
rokiem, kiedy to wynosit on 0,4 %. W 2001 roku $redni zasieg dzienny TOK FM wynosit 0,7
%, w 2002 roku spadt on do poziomu 0,4 %. Srednio dziennie stuchacz TOK FM poswigcat 2
godz. 1 16 minut na stuchanie programu tej stacji.

Radio Wawa

W 2002 roku zgromadzito 1,3 % udziatu w rynku, czyli dokladnie tyle co w 2001
roku. Nie zmienita si¢ rowniez wielko$¢ jego audytorium. Sredni zasieg dzienny stacji w 2002
roku wyniost 1,8 % (w 2001 roku bylo to 1,8 %). Na sluchanie programu tej stacji stuchacz
poswigcat srednio dziennie 2 godz. i 46 minut.

Lokalne stacje koncesjonowane

Przypadato na nie tacznie prawie jedna czwartg udzialu w rynku - 24 %. Nieznacznie
wigc zwigkszyly swdj stan posiadania w stosunku do roku 2001 kiedy to wynosit on 23,5 %.
Co czwarty deklaruje, ze stucha programy stacji o tym zasiegu. Sredni zasigg dla wszystkich
stacji w ciagu ostatnich dwoch lat byt bliski 25%. Przecigtnie stuchacze stacji lokalnych
poswigcaja na odbidr tych programow (traktowanych tacznie) 3 godz. i 36 minut dziennie.

Przedstawione wyzej dane wskazuja, ze w 2002 roku stacjom publicznym trudniej
bylo konkurowa¢ o stuchacza ze stacjami koncesjonowanymi. W najlepszym wypadku udaje
im si¢ zachowac swoje stale grono stuchaczy. Dotyczy to zarowno stacji ogdlnopolskich jak i
regionalnych. Program 1 PR, ktory jeszcze kilka lat temu byl niekwestionowanym liderem na
rynku w ciagu roku stracit 2% swego audytorium. Obecnie jest trzecia pod wzgledem
dziennego zasiggu stacja ogolnopolska — po Radiu Zet i RMF FM. Przytoczone dane
wskazuja takze, ze systematycznie zmniejsza si¢ grono sluchaczy regionalnych rozglo$ni
radia publicznego.
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C. Analizy problemowe

Audycje edukacyjno - poradnicze oraz literackie i formy udramatyzowane w programach
rozglosni regionalnych radia publicznego

Przeprowadzony monitoring udziatu tzw. audycji preferowanych w programach
rozglto$ni wykazal, ze w odniesieniu do audycji edukacyjno - poradniczych wszystkie
rozglosnie przekroczylty, w skali tygodnia, ustalony przez KRRiT minimalny udziat
tych audycji w programie, wynoszacy 3% rocznego czasu emisji (tj. 263 godz. rocznie,
srednio 5 godz. tygodniowo). Blisko polowa - 8 rozgtosni (Bialystok, Katowice, Kielce,
Koszalin, Olsztyn, Rzeszéw, Szczecin, Zachod — Zielona Goéra) osiagata przy tym, w skali
tygodnia, udzial trzy-cztero- lub nawet pigciokrotnie wyzszy niz wynosi ustalone przez
KRRiT minimum. W pozostatych rozglo$niach udziat ten byt dwu- lub dwuipotkrotnie
WYZSZy.

W odniesieniu do drugiej kategorii audycji preferowanych, tj. literackich i form
udramatyzowanych, minimalnego udziatu tych audycji, wynoszacego 2 procent programu
(czyli 175 godz. rocznie, $rednio 3,5 godz. tygodniowo) nie osiagneta w badanych tygodniach
tylko jedna stacja (Radio dla Ciebie w Warszawie).

Udzial na poziomie minimum realizowata w badanych tygodniach 1 rozglo$nia
(Opole). Pozostalych 15 rozgto$ni plasowato si¢ powyzej minimum - w tym 6 rozglosni
przekraczalo minimalny udziat pottorakrotnie, osiagajac udzial omawianych audycji w
wysokosci ok. 3% (Krakow, Lublin, £.6dz, Olsztyn, Szczecin, Wroctaw), nastgpnych 9
realizowalo udziat omawianych audycji na poziomie dwukrotnie (Bydgoszcz, Gdansk,
Katowice, Koszalin, Merkury-Poznan), dwuipotkrotnie (Kielce, Rzeszow, Zachod - Zielona
Gora) lub nawet trzykrotnie (Bialystok) wyzszym niz wynosi wymagany prog.

Minimalny udziat trzeciej kategorii audycji preferowanych, tj. audycji edukacyjnych
1 publicystycznych poswigconych integracji Polski z Unia Europejska, zostat okreslony przez
KRRiT w wysoko$ci 2% rocznego czasu nadawania programu (czyli 175 godz. rocznie,
srednio 3,5 godz. tygodniowo). Jak wykazat dwukrotny monitoring, udziat na wymaganym
lub wyzszym poziomie osiagaja 4 stacje (Bialystok, Merkury-Poznan, Szczecin, Zachod -
Zielona Gora), w tym jedna z nich — Radio Zachod — przekroczyto znacznie wymagane
minimum, osiagajac udzial omawianych audycji na poziomie 3,5% tygodniowego czasu
emisji programu. Pi¢¢ stacji (Katowice, Krakow, Olsztyn, Radio dla Ciebie - Warszawa,
Wroctaw) realizowato udziat tych audycji w wysokosci od 1,2% do 1,6% tygodniowego
czasu emisji. W siedmiu stacjach (PiK - Bydgoszcz, Kielce, Koszalin, Lublin, £6dz, Opole,
Rzesz6w) udziat ten ksztattowat si¢ w wysokosci 0,7-0,9%; w jednej (Gdansk) — w wysokosci
zaledwie 0,2% tygodniowego czasu nadawania.

W odniesieniu do czwartej kategorii audycji preferowanych - emisji muzyki powaznej
— KRRIiT ustalita minimalny wymagany udziat w wysokosci 1% rocznego czasu nadawania
programu (czyli 87 godzin rocznie, tj. $rednio 1 godz. 40 minut w tygodniu).
Z przeprowadzonego dwukrotnie monitoringu wynika, ze postulowany udziat osiagaja niemal
wszystkie stacje (15), przy czym pie¢ sposrdd nich (Kielce, Koszalin, Krakéw, todz,
Merkury-Poznan) przekracza minimalny udziat az trzykrotnie, dwie stacje (Bialystok,
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Olsztyn) — dwukrotnie, dalszych osiem stacji (PiK—Bydgoszcz, Gdansk, Katowice, Lublin,
Opole, Rzeszoéw, Szczecin, Zachod-Zielona Gora) realizuje udzial muzyki powaznej w
wysokosci 1,3-1,6%. W dwoch stacjach (RAC-Warszawa 1 Wroctaw) udziat ten wynosit
ponizej 1% tygodniowego czasu nadawania programu (0,8-0,9%).

Podsumowujac nalezy stwierdzi¢, ze w porownaniu z latami poprzednimi obserwuje
si¢ dalszy wzrost udziatu obu kategorii audycji objgtych od 1999 roku preferencjami KRRiT,
tj. audycji edukacyjno - poradniczych oraz literackich i form udramatyzowanych. Podobnie
jak w latach ubieglych, wzrost ten jest wyzszy w przypadku audycji edukacyjno -
poradniczych, nieco za§ mniejszy, ale takze bardzo wyrazny (zwlaszcza w poroéwnaniu z
ubieglym rokiem) w przypadku audyc;ji literackich i form udramatyzowanych.

W odniesieniu do nowych kategorii audycji preferowanych monitoring wykazat, ze
wigkszos¢ rozgltosni realizuje postulowany przez KRRiT minimalny udzial muzyki powaznej
w programie. Natomiast udzial audycji dotyczacych integracji Polski z Unia Europejska
ksztattowat si¢ w pierwszej potowie biezacego roku w wigkszosci rozglo$ni ponizej
wymaganego minimum. Z poréwnania obu przeprowadzonych w tym okresie monitoringdow
wynika jednak zarazem, ze w maju 2002 roku czas emisji omawianych audycji w niemal
wszystkich stacjach byt znacznie wyzszy niz w kwietniu 2002 roku. Mozna stad wnosi¢, ze
rozgtosnie sa dopiero w trakcie tworzenia tej czgsci oferty programowej. Podobna sytuacje
obserwowano na poczatku wprowadzania w zycie kryteriow dotyczacych dwoéch pierwszych
kategorii audycji preferowanych.

Obecnos$¢ w programach nadawcow publicznych, radiowych i telewizyjnych, audycji
poswigeconych kulturze

Nadawcy publiczni na mocy ustawy o radiofonii 1 telewizji zobowiazani sa shuzy¢
rozwojowi kultury (...), ze szczegdlnym uwzglednieniem polskiego dorobku intelektualnego i
artystycznego (art. 21 wust. 2 pkt. 5 urt.)). MieSci si¢ w tym zadaniu prezentowanie,
recenzowanie iobjasnianie dziet kultury na antenie — utwordéw literackich, muzycznych,
plastycznych itd., informowanie o nowych wydarzeniach kulturalnych i nowych zjawiskach
kultury, edukowanie odbiorcow na temat zjawisk i1 dziet kultury, wspoétczesnych i
klasycznych oraz ksztaltowanie ich kompetencji odbiorczej w tym zakresie. Ponadto
obserwowanie tzw. zycia kulturalnego w kraju i dziatania poszczegdlnych instytucji kultury,
Sledzenie rozwoju poszczegodlnych dziedzin sztuki i literatury itd., a takze sprawowanie
mecenatu nad kultura, tj. inicjowanie i organizowanie wydarzen kulturalnych i przekazywanie
ich obrazu na antenie.

Opracowanie dotyczy dwoéch rodzajow audycji poswigconych kulturze, nadawanych
w publicznym radiu i telewizji: z jednej strony prezentujacych bezposrednio dzieta kultury na
antenie, z drugiej za§ — stuzacych informowaniu, komentowaniu i objasnianiu tych dziel,
wydarzen i1 zjawisk edukujacych w zakresie r6znych dziedzin kultury itd.

Do pierwszej kategorii audycji nalezy zaliczy¢ prezentacje literatury i muzyki na
antenie: a wigc proze¢ i poezj¢ czytana, spektakle teatru radiowego i telewizyjnego, czyli
stuchowiska i1 widowiska teatralne, koncerty muzyki, a w telewizji takze dziedziny
wymagajace obrazu: dramat sceniczny, sztuki plastyczne i architektur¢ itd. Do drugiej
kategorii — wszelkie audycje informacyjne, publicystyczne i edukacyjne dotyczace
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rozmaitych dziedzin kultury, poczynajac od krétkich informatorow kulturalnych typu
,»C0, gdzie, kiedy” az do pogl¢gbionych analiz i krytycznych recenzji. Naleza tu takze audycje
zawierajace szersze rozwazania na temat kultury: przemian kulturowych we wspoétczesnym
Swiecie, stanu $wiadomosci kulturalnej spoteczenstwa polskiego itp., a takze audycje
przedstawiajace zjawiska kultury w aspekcie regionalnym i lokalnym, zwiazanym z zasiggiem
dziatania danego nadawcy.

Obszar kultury rozumiany jest tutaj normatywnie, jako zbior dziet (utworow, dokonan)
nalezacych do uznanych dziedzin sztuki i literatury. W zasadzie nie sa brane pod uwage
utwory kultury popularnej, zwtaszcza w dziedzinie muzyki, nadawane najczesciej ze wzgledu
na ich funkcje rozrywkowa, nie zas kulturalng. W odniesieniu do prezentacji muzyki na
antenie uwzgledniano wigc jedynie muzyke powazna i1 ludowa oraz formy muzyki
pozostajace na obrzezach muzyki powaznej, ktére dorobily si¢ juz refleksji teoretycznej,
krytycznej na swdj temat, jak jazz, lub powstajace na styku muzyki i literatury, jak np.
piosenka poetycka. Nie zaliczano natomiast do omawianych dziet kultury prezentacji
(koncertéw) muzyki popularnej ani widowisk rozrywkowych. W odniesieniu do literatury z
kolei kwalifikowano jedynie audycje prezentujace juz istniejace, uznane teksty literackie —
prozeg, poezje, dramat, eseje itd. Nie kwalifikowano tutaj radiowych i telewizyjnych utworéw
fabularnych tworzonych specjalnie dla tych mediow, a wigc radio- 1 telenoweli, popularnych
seriali fabularnych, powiesci radiowych typu ,,Matysiakowie” itp. Nie zaliczano takze
prezentacji widowisk rozrywkowych, kabaretow, audycji satyrycznych.

Do prezentacji dziet kultury nie zaliczano tez w zasadzie emitowanych w telewizji
kinowych filmow fabularnych. Kwalifikowanie ich wymagatoby bowiem stosowania
kryterium jako$ciowego - oceny, czy dany film nalezy do kultury ,,wysokiej”, czy tez
»hiskiej” itp., co wykracza poza ramy niniejszego opracowania. W odniesieniu do tej
dziedziny sztuki zaliczano wigc jedynie filmy wyemitowane w ramach specjalnych cykli,
prezentujacych filmy wybrane, zazwyczaj uznane przez krytykeg, nagradzane na roznych
festiwalach i konkursach.

Nalezy doda¢, ze przedstawione wylaczenia dotycza jedynie sfery prezentacji
utwordéw i dziet kultury na antenie, nie za$ sfery informacji i omowien tych dziet. W
odniesieniu do drugiego obszaru zagadnien, tj. audycji o wydarzeniach i zjawiskach kultury,
nie stosowano takich zawezen tematycznych i kwalifikowano audycje bez wzgledu na to, czy
dotyczyty one tzw. kultury ,,wysokiej”, czy popularne;.

Opracowanie zostalo przygotowane na podstawie danych pochodzacych od
nadawcow, dotyczacych proporcji czasu przeznaczanego w poszczegdlnych programach na
audycje poswigcone kulturze, pasm i cyklicznosci ich emisji, rodzaju nadawanych audycji 1
ich ogolnego zakresu tematycznego. Dane zostaty zebrane w odniesieniu do jednego, losowo
wybranego miesiaca z drugiej potowy ubieglego roku (wrzesien 2002 roku),
reprezentatywnego dla raméwki jesienno-zimowej w programach nadawcow. Specyfika
budowy programéw ramowych radia i1 telewizji, na ktéra sklada si¢ powtarzalnosé
poszczegblnych elementéw tego programu w cyklu codziennym, cotygodniowym lub co
najwyzej comiesi¢gcznym oraz stala dla danego okresu czasu (pdtrocza lub sezonu)
konstrukcja ramowa programu pozwala ekstrapolowa¢ uzyskane dane liczbowe na okres
catego drugiego pdirocza ubieglego roku.
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Ogdlnopolskie programy Polskiego Radia S.A.

Polskie Radio S.A. nadawalo w 2002 roku audycje poswigcone kulturze
we wszystkich programach ogolnokrajowych. Tematowi kultury, w réznych formach
radiowych 1 w rdéznych szczegdlowych zagadnieniach, oraz prezentacji dziel kultury
poswigcono w ciagu badanego miesiaca na czterech antenach tacznie 929,5 godziny, czyli
blisko jedna trzecia — 32,2% - lacznego miesigcznego czasu emisji tych programow.
Najwigcej audycji tego rodzaju nadawano w majacym charakter artystyczny - literacko-
muzyczny Programie 2, gdzie poza wiadomo$ciami wypetnily one caly czas nadawania, tj.
96% miesigcznego czasu emisji (690 godzin). W programie Radia BIS, o charakterze glownie
edukacyjnym, audycje poswigcone kulturze 1 prezentacji utworéw zajmowatly blisko jedna
czwarta miesigcznego czasu emisji, tj. 23% programu (162 godziny). W Programach 1 1 3,
majacych charakter informacyjno-publicystyczny 1 zajmujacych si¢ przede wszystkim
biezacymi wydarzeniami politycznymi, spolecznymi i gospodarczymi, tematyka kultury i
prezentacja jej dziel zajmowala znacznie mniej miejsca — 8,4% miesigcznego czasu emisji
(56,5 godziny) w Jedynce i niespetna 3% (20 godzin) w Trojce.

Zestawienie liczb dla czterech programow przedstawia tabela ponize;j:

Liczba godzin audycji Odsetek czasu . .
. . . . ... . Srednio
Polskie Radio S.A. poswigconych kulturze 1 emisji w skali .
. R w ciagu doby
sztuce w badanym miesigcu | tygodnia i miesiaca

Program 1 PR 56,5 godz. 8,4% 1 godz. 53 min.
Program 2 PR 690 godz. 96% 23 godz.
Program 3 PR 20 godz. 3% 40 min.
Radio BIS 162 godz. 23% 5 godz. 24 min.
Lacznie 929,5 godziny 32,2% 31 godz.

e Program 1 PR S.A.

W Programie 1 Polskiego Radia S.A. emitowano codziennie w dni powszednie trzy
cykle prezentujace literaturg na antenie: dwa cykle prozy czytanej (,,Lektury Jedynki”) 1 cykl
miniatur poetyckich (,,Strofy na dobra noc). Dwa razy w tygodniu - w soboty i w niedziele,
prezentowano stuchowiska - adaptacje literatury dramatycznej (,,Teatr Polskiego Radia™).
Nadawano takze, w cyklu cotygodniowym (w niedziele), dwie state audycje poswigcone
prezentacji muzyki ludowej, przygotowywane przez Radiowe Centrum Kultury Ludowe;j
(,,Burczybas” i ,,Kiermasz pod kogutkiem”, emitowane naprzemiennie). Wymienione audycje
nadawane byly w pasmie przedpotudniowym i wieczornym (literatura) lub wcze$nie rano
(muzyka ludowa). Zajmowaty tacznie 4 godziny tygodniowo i blisko 17 godzin w miesiacu,
stanowiac, w skali tygodnia 1 miesiaca, 2,5% czasu emisji programu. Oprocz wymienionych
statych audycji cyklicznych nadano takze w badanym miesiagcu jedna audycje
okolicznosciowa - transmisj¢ koncertu poswigconego muzyce Witadystawa Szpilmana, ktory
odbyt si¢ w Filharmonii Narodowej w Warszawie.

Informacje 1 oméwienia wydarzen kulturalnych zajmowaly w Programie 1 PR S.A.
okoto 5% czasu emisji programu w skali tygodnia i miesiaca. Nadawano w tym zakresie dwie
stale audycje, poswigcone wytacznie zagadnieniom kultury: codzienny krotki (5 minutowy)
»Informator kulturalny” oraz nadawany raz w tygodniu ,,Notatnik kulturalny” (24-minutowy),
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w ktorym omawiano szerzej zaszle wydarzenia, uzupehiajac je wywiadami z ludzmi kultury
1 publicystyka itp. Obie audycje nadawane byly w pasmie po6znowieczornym; zajmowaly
facznie niespetna godzing (49 minut) tygodniowo i ponad 3 godziny w miesiacu, stanowiac, w
skali tygodnia i miesiaca, 0,5% czasu emisji programu.

Biezace wydarzenia kulturalne pojawiaty si¢ takze jako aktualny temat w codziennych
audycjach informacyjno-publicystycznych Jedynki, takich jak ,,Sygnaty dnia”, ,,Cztery pory
roku”, ,,Z pierwszej reki”, ,,Magazyn Radia Polonia”, emitowanych od wczesnego rana do
popotudnia; nadano w nich w sumie w ciaggu badanego miesiaca okoto 20 kilkuminutowych
przekazéw na tematy kulturalne. Informowano gléwnie o nastgpujacych wydarzeniach i
tematach: Festiwal Filmow Polskich w Gdyni, Festiwal ,,Dialog czterech kultur” w Lodzi,
Festiwal Vratislavia Cantans we Wroctawiu, premiera filméw ,Pianista” Romana
Polanskiego 1 ,Zemsta” Andrzeja Wajdy, jubileusz 60-lecia pracy artystycznej Ireny
Kwiatkowskiej; prezentowano sylwetke tworcza Romana Polanskiego oraz tworczo$é
Wiadyslawa Szpilmana. Tematyce kultury poswigcono takze kilka pelnych wydan
2 godzinnej audycji publicystycznej ,,Wieczoér z Jedynka” oraz publicystyczno-edukacyjnej,
3-godzinnej audycji ,,Nocne spotkania”. Sylwetki artystow: kompozytoréw, muzykow,
malarzy 1 rzezbiarzy, tworcow filmowych przedstawiano w codziennej przedpotudniowej
audycji pt. ,,Sekrety-konkrety” (czas emisji pojedynczego wydania: 45 minut). Nadano takze
dwie audycje niecykliczne: dokument o Wtadystawie Szpilmanie oraz reportaz o tworcach
ludowych. Poswigcone kulturze wydania audycji publicystycznych i edukacyjnych oraz
przekazy dotyczace kultury w magazynach informacyjno-publicystycznych Jedynki
zajmowaly lacznie - w skali tygodnia i miesiaca — okolo 5,4% czasu emisji programu.

e Program 2 PR S.A.

Program 2 w catosci poswigcony jest kulturze 1 sztuce — prezentacji muzyki 1 literatury
oraz informacji i publicystyce dotyczacej tych dwoch dziedzin kultury.

W omawianym okresie nadawano 16 cykli audycji prezentujacych muzyke: 14 cykli
muzyki powaznej (m.in. ,,Z sal koncertowych Europy”, ,,Muzyczna noc Euroradia”, ,,Sladami
muzycznych konkurséw”, ,,Quodlibet Dwojki”, ,,Serenada notturna”, ,,Artur Rubinstein —
antologia nagran”, ,,W krggu muzyki polskiej XX wieku” i in.), cykl poswigcony tzw. muzyce
folkowej (,,Czas na folk™) oraz cykl przypominajacy kompozycje Wtadystawa Szpilmana.
Potowa z tych audycji nadawana byla codziennie lub przynajmniej 5 razy w tygodniu, potowa
- raz w tygodniu.

W czterech cyklach prezentowano utwory literackie: prozg (,,Literackie bestsellery
wszechczasow”, ,,Literackie lato w Dwojce”), poezje (,, Wiersze na dobranoc”) i komedig
(,,.Letni festiwal Aleksandra Fredry”). Podobnie jak audycje muzyczne nadawane one byty
codziennie (3 tytuly) lub raz w tygodniu.

Audycje muzyczne zajmowaly tacznie okoto 132 godziny w ciagu tygodnia i 530
godzin w miesiacu, stanowiac 74% czasu emisji programu, audycje prezentujace literaturg — 9
godzin tygodniowo 1 36 godzin w miesiacu, tj. 5% czasu emisji. Lacznie wigc audycje
poswigcone prezentacji dziet kultury, czyli utworow muzycznych i literackich, zajmowaty w
Programie 2 PR blisko osiemdziesiat procent czasu emisji.

Obok audycji muzycznych i literackich emitowano 8 cykli audycji informacyjno-
publicystycznych poswigconych kulturze; informowano w nich o biezacych wydarzeniach
kulturalnych (codzienny blok ,,Poranek Dwojki”, a w nim m.in.: ,,Wiadomosci kulturalne”,
»Aktualno$ci kulturalne”, ,,Przeglad prasy kulturalnej”), omawiano poszczeg6lne dziedziny,
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nurty 1 prady kultury (m.in. ,,Tygodnik literacki”, ,,Wieczor literacki”, ,,Kino, Teatr, Dialog i
inni”, ,,W strong sztuki”, ,Rezonans”). Emitowano takze audycje poswigcona kulturze
ludowej (,,Zrédto — magazyn kultury ludowej”). Trzy sposrod o$émiu omawianych audycji
nadawane byly codziennie, pozostale — w cyklu cotygodniowym. Lacznie zajely one blisko
31 godzin tygodniowo 1 124 godziny w miesiacu, tj. 17% emisji programu (pozostaty czas
emisji - 4% - zajety dzienniki).

e Program 3 PR S.A.

W Programie 3 PR nie emitowano w badanym miesigcu audycji poswigconych
bezposredniej prezentacji dziel kultury. Biezacej informacji i publicystyce kulturalnej stuzyty
natomiast cztery state audycje: trzy nadawane w cyklu codziennym (,,Zakret kulturalny”,
»Z notatnika filmowego” 1 ,Magazyn bardzo kulturalny”, emitowane w pasmie
popotudniowym lub pdznowieczornym, czas emisji pojedynczego wydania: 3 — 15 minut)
ijedna emitowana raz w tygodniu (2-godzinna audycja pt. ,,Trojkowo-Filmowo”).
Wymienione, state audycje dotyczace tematyki kulturalnej zajmowaty tacznie 1,9% czasu
emisji programu w skali tygodnia i miesiaca.

Biezace informacje kulturalne 1 publicystyka na ten temat byly ponadto przedmiotem
kilku wydan statych audycji informacyjno-publicystycznych Programu 3, po$wigconych z
zatozenia réznym zagadnieniom - tj. popoludniowego bloku ,,Zapraszamy do Trojki” i
wieczornej audycji pt. ,,Klub Trojki”. Omawiano w nich te same zagadnienia aktualne co w
Programie 1 PR: Festiwal Filméw Polskich w Gdyni, Festiwal ,,Dialog czterech kultur” w
Lodzi, $wiatowa premierg ,,Pianisty” Romana Polanskiego; ogolnie jednak zakres tematow
byl wezszy niz w Programie 1. Okazjonalne wydania poswigcone kulturze w statych cyklach
Trojki zajely tacznie 0,9% tygodniowego i miesigcznego czasu emisji programu.

e Radio BIS PR S.A.

Radio BIS w zakresie prezentacji dzietl kultury na antenie (tj. utworow literackich i
muzycznych) nadawato cztery stale audycje poswigcone literaturze: dwa cykle prozy
czytanej, emitowane codziennie od poniedziatku do piatku po potudniu i wczesnym
wieczorem (,,Ksiazka na glos” i ,,Radiopowies¢”), cykl poezji nadawany raz w tygodniu
poznym wieczorem (,,Miniatury poetyckie) oraz takze emitowang raz w tygodniu audycj¢
pt. ,,Bohaterowie naszych lektur”. Trzy kolejne audycje poswigcone byty prezentacji muzyki
powaznej: codzienna ,,Mata historia muzyki” 1 nadawane w cyklu cotygodniowym
»Muzyczne jubileusze” oraz ,,Akademia Jana Sebastiana Bacha”; wszystkie trzy emitowane
w pasmie poznowieczornym. Emisja tych audycji, literackich i muzycznych, zaj¢la tacznie
5 godzin 15 minut tygodniowo i 21 godzin w miesiacu, stanowigc w skali tygodnia i miesiaca
3% czasu emisji programu.

Obok prezentacji dziet kultury, Radio BIS nadawato kilkanascie statych audycji o
charakterze publicystycznym lub edukacyjnym, poswigconych omawianiu réznych dziedzin
kultury: literatury, teatru, filmu, muzyki, sztuk plastycznych (m.in. ,,Stolik literacki”, ,, Teatr
moj styszg ogromny...”, ,,Antologia teatru”, ,,.Sennik wspotczesny”, ,,Klub filmowy”, ,,Klub
sztuk pigknych”, ,Portret stowem malowany”, ,,W roli gléwnej”). Emitowane one byly
najczesciej w cyklach cotygodniowych, w réznych pasmach: glownie po potudniu i1
wieczorem, i zajmowaly lacznie ponad 7 godzin w tygodniu i blisko 29 godzin w miesiacu,
stanowiac, w skali tygodnia 1 miesiaca, 4,2% czasu emisji programu. Tematyka kulturalna
byta takze obecna w pigciu statych audycjach o charakterze edukacyjnym, adresowanych
gtownie do mtodziezy, nadawanych codziennie (,,Radio Kleks”, , Klub Cogito™) lub raz w
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tygodniu (,,Bisowisko”, ,,Zygzak”, Studio BIS”) 1 zajmujacych lacznie 28 godzin tygodniowo
1 112 godzin w miesiacu, czyli stanowiacych 15,5% czasu emisji programu w skali tygodnia 1
miesigca. Biezace wydarzenia kulturalne byly ponadto okazjonalnie omawiane w innych
audycjach publicystycznych (,,Powr6¢my do tematu”). W badanym okresie nadano 7 takich
»Kulturalnych” wydan audycji; zajety one facznie nieco ponad godzing (0,2% czasu emisji w
miesiacu).

Jak wynika z przedstawionych danych, audycje poswigcone kulturze nadawane byty w
badanym okresie we wszystkich programach ogélnokrajowych Polskiego Radia S.A., r6zny
byt jednak wymiar ich emisji. Bardzo niewielki udziat mialy one w Programie 3 (3% czasu
nadawania programu w ciagu tygodnia i miesiaca), $redni i znaczny w Programie 1 1 Radiu
BIS (8% - 23%). W wyspecjalizowanym, muzyczno-literackim Programie 2 (96%)
wypehniaty niemal caty czas emis;ji.

Audycje prezentujace dzieta kultury na antenie nadawane byly w trzech programach:
1, 2 1 w Radiu BIS; nie nadawano ich w Programie 3. Audycje te emitowane byly w stalych
cyklach, codziennie lub raz w tygodniu, najczesciej w pasmie porannym lub
p6znowieczornym. W Programie 1 i w Radiu BIS ich udziat byt jednak niewielki (2,5%-3%
czasu emisji programu w miesigcu). Zadanie prezentacji dziel kultury w Polskim Radiu
wypelnia wigc niemal wytacznie Program 2.

Audycje stuzace informacji, publicystyce i edukacji na temat kultury nadawano we
wszystkich czterech programach Polskiego Radia S.A. Podobnie jak audycje bezposrednio
prezentujace dziela, nadawane one byly w statych cyklach, codziennie lub raz w tygodniu.
O szczegdlnie glosnych wydarzeniach kulturalnych informowano takze w codziennych
magazynach informacyjnych i publicystycznych poswigconych biezacym wydarzeniom
spoteczno-politycznym i gospodarczym, ale odnotowujacych takze wybrane fakty kultury.
Nadawano rowniez audycje poswigcone prezentacji sylwetek znanych postaci zycia
publicznego, w tym m.in. ludzi kultury — tworcow, aktoréw itd. Na poszczegdlnych antenach
Polskiego Radia audycje informacyjne, publicystyczne i edukacyjne omawiajace wydarzenia,
postaci 1 zjawiska kultury zajmowaty od 3% 1 6% (Programy 3 i 1) do 17%-20% (Program 2
i Radio BIS). Rekapitulacj¢ danych liczbowych na ten temat przedstawia ponizsza tabela.

Audycje
Prezentacja omawiajace
Programy utworow w tym: wydarzenia i Razem audycje
Polskiego Radia literackich zjawiska kultury poswigcone
S.A. i muzyczn)‘fch audycje audycje (info.rmacj a, kulturze
na antenie muzyczne | literackie publicystyka
edukacja)
dane w odsetkach czasu emisji programu w badanym miesiacu
Program 1 PR 2,5% 0,5% 2% 5,9% 8,4%
Program 2 PR 79% 74% 5% 17% 96%
Program 3 PR 0 0 0 3% 3%
Radio BIS 3% 1,3% 1,7% 20% 23%

Przedstawione dane pokazuja, iz udzial audycji dotyczacych kultury w trzech
programach PR: w Programie 1, 2 1 Radiu BIS odpowiada w zasadzie ich zaloZonym profilom
i specjalizacji. Na tym tle niepokoi¢ moze jednak znikomy udzial Programu 3 w realizacji
zadania popularyzacji kultury na antenach Polskiego Radia. Nadaje on, jak pokazano, bardzo
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niewiele, bardzo skrotowych audycji na ten temat. Szkoda tez, ze w Programie 1 Polskiego
Radia, majacym sposrod czterech anten najszerszy odbidr spoleczny, prezentacja muzyki
powaznej nie dorownuje ilosciowo prezentacji literatury na antenie. W omawianym okresie
zabraklo emisji kilku nadawanych wczes$niej audycji muzycznych, jak np. ,,Koncert
Chopinowski” w niedzielg czy ,,Lista przebojow muzyki klasycznej”. Z kolei w odniesieniu
do Programu 2 PR zgtosi¢ nalezy — niezaleznie od jego zalet — powazna watpliwos¢, czy
wystepujaca w tym programie wyrazna dysproporcja miedzy udziatem muzyki 1 literatury w
programie, na niekorzys$¢ tej drugiej, jest uzasadniona interesem kultury.

Rozglosnie regionalne radia publicznego

Audycje poswigcone zagadnieniom kultury maja w programach rozglo$ni
regionalnych udzial znaczacy. Poszczegolne stacje nadaja od kilku do dwudziestu kilku
statych cykli: informacyjnych, publicystycznych lub edukacyjnych, a takze literackich lub
muzycznych, dotyczacych tej problematyki. W 17 rozgtosniach regionalnych nadano tacznie
w ciagu badanego miesiagca 1040 godzin takich audycji, co czyni $rednio 61 godzin w
miesiacu (i ponad 2 godziny $rednio dziennie) na rozgtosnig.

Rozpigto$¢ czasu przeznaczanego na omawiane audycje byla w poszczegodlnych
rozgtosniach bardzo duza: od 24 godzin na miesiac w Radiu Opole, tj. srednio niespeina
godzing dziennie, i 33 godzin w Radiu Krakow, do 80 1 wigcej godzin w miesigcu w Radiu
Gdansk, w Rzeszowie, Kielcach i Biatymstoku ($rednio 2,5 - 3 godziny dziennie).

Audycje poswigcone kulturze 1 sztuce w rozglos$niach regionalnych radia publicznego
w badanym miesiacu (jesien 2002 roku)

Rozglos$nie . Liczba godzin audycji Odsetek czasu emisji
. Liczba . . . .
regionalne statych cykli poswigconych kulturze i sztuce w skali tygodnia
radia publicznego y w badanym miesiacu * i miesiaca

Radio Bialystok 13 79,5 godz. 11%
Radio Pomorza i o
Kujaw (Bydgoszez) 14 67,3 godz. 9,3%
Radio Gdansk 26 95 godz. 13%
Radio Katowice 19 56 godz. 7,8%
Radio Kielce 20 84,2 godz. 11,7%
Radio Krakow 10 33 godz. 4,6%
Radio Lublin 10 37,6 godz. 5.2%
Radio Lodz 21 77 godz. 10,7%
Radio Olsztyn 17 60,6 godz. 8%
Radio Opole 10 24 godz. 3.3%
Radio Merkury 16 56,7 godz. 7,9%
(Poznan)
Radio Rzeszow 22 93 godz. 12,9%
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Radio Szczecin 14 71 godz. 9,8%
Radio dla Ciebie 0
(Warszawa) 9 37 godz. 5.2%
Radio Wroctaw 8 62,5 godz. 8,7%
Radio Zachod 0
(Zielona Goéra) 21 39 godz. 4%
Lacznie w 17 268 1040 godz.

rozglosniach

Srednio 16 61 godz. 8,5%
w rozglo$ni

We wszystkich rozglo$niach nadawane byly zaréwno audycje informacyjne i
edukacyjne o kulturze, jak i cykle poswigcone emis;ji literatury i muzyki powaznej na antenie.
Proporcje migdzy tymi dwiema kategoriami audycji byly jednak bardzo rézne. Ponad potowa
rozgtosni (10) poswigcata wigcej czasu na prezentacje utwordw literackich i (lub) muzyki
powaznej, niz na omowienia. Szczego6lnie wysoki udzial obu tych rodzajéow audycji
zadeklarowalo Radio Rzeszow (powyzej 30 godzin miesigcznie zaréwno literatury, jak i
muzyki powaznej), nieco mniejszy - Radio £.6dz 1 Radio Koszalin; wysoki udzial muzyki
powaznej (44 godz.) cechuje program Radia Bialystok. Tylko w trzech rozgtos$niach -
Gdansku, Wroctawiu i1 Lublinie przewagg ilosciowa maja audycje o kulturze niz bezposrednia
prezentacja utwordéw (por. tabela ponizej).

Prezentacja dziet kultury

Audycje omawiajace

Rozgtosnie . Wyd arzenia Razem
. i zjawiska kultury . .
.reglonglne proza, poezja, muzyka (informacja audycje poswigcone
radia publicznego teatr radiowy powazna publicystyka, kulturze
(stuchowisko) i ludowa edukacja)
liczba godzin nadanych audycji
Radio Biatystok 11,5 44 24 79,5
Radio Pomorza i
Kujaw (Bydgoszcz) 21,5 11,5 343 67,3
Radio Gdansk 16,8 13,8 65 95
Radio Katowice 19,5 19,6 17 56
Radio Kielce 16 25 43,2 84,2
Radio Krakow 14,4 9,5 9 33
Radio Lublin 6 6.5 25 37,6
Radio Lodz 27 23 26 77
Radio Olsztyn 6,3 25,3 29 60,6
Radio Opole 3,5 12,6 8 24
Radio Merkury 8,2 24 24.4 56,7
(Poznan)
Radio Rzeszow 30,2 33,3 29,5 93
Radio Szczecin 22 14,3 34,6 71
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Radio dla Ciebie 12 20,8 15 37
(Warszawa)

Radio Wroctaw 3.1 8.4 51 62,5
Radio Zachod

(Zielona Gora) 16,5 26 P >
chznlre w 17 247 322 484 1040 godz.
rozglosniach

Srednio o 14,5 19 28,5 61 godz.
w rozglosni

Wsrédd audycji prezentujacych literature dominowata proza czytana, w aktorskim
wykonaniu. Prezentowano zarowno klasyke jak 1 literatur¢ wspolczesna; niektére stacje
nadawaty w ciagu doby nawet po kilka czytanych cykli prozy. Audycje te byly emitowane
codziennie, przez 5 lub 7 dni w tygodniu, o statych porach i kilka razy w ciagu doby, co
umozliwiato ich odbiér mozliwie szerokiemu gronu stuchaczy.

Obok prozy, wigkszo$¢ rozgtosni rezerwowata takze miejsce dla poezji; byly to
na ogo6t audycje krotkie (5 — 10 minutowe), emitowane np. jako ,,wiersze na dobranoc”, ale
nadawane systematycznie, przypominaly stuchaczom o istnieniu poezji jako czegos bliskiego
codziennemu zyciu. Utwory poetyckie, tworcéw znanych i uznanych (Szymborskiej, itp.), a
szczegOlnie czesto tworcow regionalnych, byly takze przedstawiane w audycjach
poswigconych tworczosci poszczegdlnych tworcéw, nadawanych przy okazji rozmaitych
wydarzen wydawniczych, nagréd literackich itp.

Trzecim rodzajem obecno$ci literatury na antenach rozglosni, najbardziej
rozbudowanym formalnie, byly stuchowiska, czyli spektakle teatru radiowego. Nadawano
zardwno adaptacje znanych utworéw dramatycznych, jak i sluchowiska oryginalne, pisane
specjalnie dla radia.

Wielka wage przywiazywaly rowniez radiowe rozgtosnie regionalne do popularyzacji
muzyki powaznej w programie, a takze muzyki ludowej 1 folkloru. Niemal wszystkie stacje
nadaja audycje prezentujace klasyk¢ muzyczna, i edukujace w tym zakresie. Wigkszo$¢ z nich
nadaje dwa, trzy lub nawet cztery takie state cykle, poswigcone np. poszczegdlnym epokom
w dziejach muzyki, réznym jej rodzajom - muzyce symfonicznej, kameralnej itp., czy
poszczegblnym tworcom.

Nadawane sg one naprzemiennie w kolejne dni tygodnia, w stalym pasmie (najczgsciej
wieczorem), zaplanowanym przez nadawce jako pasmo muzyczno-literackie. Dzigki tym
zabiegom zostaja uszanowane przyzwyczajenia stuchacza do odbioru okreslonych audycji o
okreslonych porach.

Ogolnopolskie programy telewizji publicznej

Telewizja Polska S.A., podobnie jak Polskie Radio S.A., emituje audycje poSwigcone
kulturze we wszystkich nadawanych programach, tj. zaré6wno w obu kanatach
ogolnopolskich, jak i w programie TVP 3 Regionalna. Po§wigca jednak na te audycje
kilkakrotnie mniej czasu niz Polskie Radio S.A. W badanym miesiacu Program 2 TVP nadat
46,5 godziny audycji o tematyce kulturalnej lub poswigconych prezentacji dziet kultury,
Program 1 TVP — dwa razy mniej. W obu programach ogoélnopolskich tacznie nadano w ciagu
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miesigca zaledwie 70,5 godziny takich audycji, co stanowi 6,2% (nieco ponad jedna
dwudziesta) czasu emisji tych programéw w miesiacu.

Zestawienie danych dla obu programow ogolnopolskich TVP S.A. przedstawia tabela ponize;j:

Liczba godzin audycji Odsetek czasu emis;ji Srednio
Telewizja Polska S.A. poswigconych kulturze i sztuce programu w ciagu dob
w badanym miesiacu W miesigcu ag y
Program 1 TVP S.A. 24 godz. 4,1% 48 min.
Program 2 TVP S.A. 46,5 godz. 8,3% 1,5 godz.
Lacznie 70,5 godziny 6,2% 2,3 godz.

e Program 1 TVP S.A.

W TVP 1 emitowane sa dwa state cykle prezentujace dzieta kultury: poniedziatkowy
Teatr Telewizji, pokazujacy pozycje z kanonu polskiej i obcej literatury dramatycznej,
1,,Uczta kinomana” w niedzielg, cykl wybitnych filméw kinowych. Muzyki powaznej w
TVP 1 nie emitowano. W badanym miesiacu oba cykle tacznie zajgty na antenie 11 godzin,
czyli niespetna 2% calkowitego czasu emisji programu. Nadano cztery spektakle Teatru
Telewizji, w tym dwa dramaty polskie (,,Moralno$¢ pani Dulskiej” Gabrieli Zapolskiej i
,»Piekny widok” Stanistawa Mrozka), oraz dwa filmy w cyklu ,,Uczta”, m.in. ,,Panny z Wilka”
Andrzeja Wajdy wedlug Jarostawa Iwaszkiewicza. Obok tych stalych pozycji nadano takze
widowisko poetyckie na podstawie wierszy Lesmiana (,,kaka”) i spektakl pt. ,,Sedziowie”
w rezyserii Konrada Swinarskiego. Spektakle teatralne byly w wigkszosci powtdrzeniami
sprzed lat, przypominanymi widzom jako najlepsze inscenizacje 50-lecia istnienia TVP.

Informacje, omowienia i analizy na temat roéznych dziedzin kultury zajmowaly
wTVP 1 w badanym miesigcu niespetna 13 godzin, tj. 2,2% czasu emisji programu.
Poswigconych im byto sze$¢ statych cykli, w tym nadawany co tydzien magazyn ,,Pegaz”,
omawiajacy biezace wydarzenia kulturalne, oraz ,,Dobre ksiazki”, ,,Szept prowincjonalny”
(informujacy o wydarzeniach kulturalnych poza stolica), ,,Rozmowy na nowy wiek” (cykl
komentarzy do wspotczesnych przemian kulturowych w Polsce), ,,Rozmowy na czasie” (m.in.
zagadnienia pop kultury) i teleturniej ,,Zabawy z jgzykiem polskim”. Te state audycje,
nadawane, z wyjatkiem ,,Pegaza”, tylko raz w miesiacu, zajety tacznie 4 godziny, czyli jedna
trzecia czasu wszystkich audycji poswigconych w TVP 1 komentowaniu kultury.

Poza tymi statymi cyklami wyemitowano w badanym okresie trzy filmy dokumentalne
o malarstwie wspotczesnym: o twérczosci Pabla Picasso i o dwodch polskich malarzach
wspbtczesnych, a takze dokument z cyklu ,.Swiatowe dziedzictwo kultury”, pokazujacy
zabytki Bambergu. Nadano rowniez kilkanascie audycji zwiazanych z biezacymi
wydarzeniami kulturalnymi, jak Festiwal Polskich Filmoéw Fabularnych w Gdyni, premiera
filmu o Witadystawie Szpilmanie i zwigzane z tym przypomnienie jego zycia i tworczosci,
premiera ,.Zemsty” Andrzeja Wajdy, nagrody literackie Nike. Wymienione pozycje
niecykliczne zajely tacznie okoto 5 godzin, czyli niespelna 1% czasu emisji programu w
miesiacu.

Na odrebna uwage zasluguje pokazany w Programie 1 dwukrotnie film nadany pro
domo sua, dokumentujacy 50-letnig histori¢ TVP, pt. ,,Taka byta telewizja”. Audycja ta zaj¢ta
(facznie z powtdrzeniami) znaczng ilo$¢ czasu na antenie — niemal tyle samo, ile wszystkie
state cykle poswigcone kulturze razem wzigte.
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Pelny wykaz audycji poswigconych kulturze nadanych w programie 1 TVP

przedstawiono ponize;j.

Audycje poswigcone kulturze i sztuce w TVP 1 (jesien 2002 roku)

Czas emisji Udzial
Tytul i rodzaj audycji (cyklu) . . ) w
W miesigcu .
programie
Spektakle teatralne i cykle wybitnych filmow kinowych 11,3 godz. 1,9%
Teatr Telewizji (1x tyg.; 5 spektakli) 423 min.
Widowisko poetyckie (1 spektakl — okazjonalny) 25 min
Uczta kinomana (2 filmy) 226 min
Muzyka powazna i jazz nie nadawano
Informgq a, publicystyka i edukacja na temat kultury 4 godz. 0.7%
- audycje state
Pegaz (1x tyg.; 4 em.) 100 min
Dobre ksiazki (2 x mies.; nadano 1 raz) 40 min
Rozmowy na nowy wiek (1 x w mies.) 25 min
Szept prowincjonalny (1 X w mies.) 20 min
Zabawy z jezykiem polskim -teleturniej (2x mies.; 1 em.) 25 min
Rozmowy na czasie (1 x mies.) 28 min
Informag a, pujbhcystyka 1 edukacja na temat kultury 5.2 godz. 0.9%
— audycje okazjonalne
Sztuki plastyczne: malarstwo — sylwetki polskich tworcow .
52 min
(film dok., 2 em.)
Picasso — sylwetka tworcza i zycie (film dok.) 83 min
Festiwal Polskich Filméw Fabularnych w Gdyni 40 min
Premiera filmu ,,Zemsta” Andrzeja Wajdy — relacje, .
. 46 min
omowienia
Tworczos¢ 1 zycie Whadystawa Szpilmana 40 min
Nagrody literackie Nike 4 min
Swiatowe dziedzictwo kultury: miasto Bamberg (film dok.) 15 min
Jan Nowak Jezioranski o nieznanych faktach z pontyfikatu .
. . 15 min
ostatnich trzech papiezy
Szanse polskich zespotow muzycznych (muzyka pop) 20 min
Audycje dotyczace historii TVP 3,5 godz. 0,6%
Taka byla telewizja — historia TVP 3,5 godz.
24 godz.,
. . (Sr. 48 min. o
Ogolem w badanym miesiacu dziennie) 4,1%

e Program 2 TVP S.A.

W Programie 2 TVP podobnie jak w Programie 1 emitowano dwa stale, cotygodniowe
cykle prezentujace utwory teatralne i filmy kinowe: — ,,Studio Teatralne Dwdjki”, pokazujace
zarowno klasyke dramatu jak i1 utwory wspotczesne, oraz cykl pt. ,,Kocham kino”, w ktorym
emitowane sa interesujace filmy z rdznych kregow kulturowych. Obok Studia Teatralnego
Dwojki, przedstawiajacego zarowno klasyke teatralng jak i dramat wspotczesny, nadawano
cykl inscenizacji teatralnych dla mlodziezy, poswigconych roznym problemom tzw. z zycia
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wzigtym, pt. ,,Teatr mlodego widza - Wokot nas”. W programie znalazia si¢ takze seria
filmoéw animowanych wedtug ,,opowiastek filozoficznych” Leszka Kotakowskiego, pt. ,,Bajki
z krolestwa Lailonii”, oraz dokument Krzysztofa Kieslowskiego pt. ,,Z punktu widzenia
nocnego portiera”, nadany w cyklu ,,Arcydzieta polskiego filmu dokumentalnego™.

Obok przedstawionych wyzej pozycji literackich i filmowych, ktére w badanym
okresie zajely tacznie 13,5 godziny, tj. 2,4% czasu emisji programu, Program 2 TVP nadawat
takze audycje prezentujace muzyke powazna i1 jazz oraz nagrania uznanych za szczegdlnie
wartosciowe widowisk muzyczno-rozrywkowych, prezentujacych rozmaite ,,pogranicza
kulturowe”, jak np. Festiwal Kultury Kresowej. W dziedzinie muzyki symfonicznej
przypominano fragmenty dawnych, cieszacych si¢ popularnoscia cykli, jak ,,Maciej
Niesiotowski: Z batuta i z humorem” czy ,,Bogustaw Kaczynski zaprasza”. Nadano tez
kilkanascie dluzszych relacji i transmisji z biezacych wydarzen muzycznych, w tym z
odbywajacych si¢ aktualnie festiwali muzycznych, takich jak Vratislavia Cantans, Festiwal
operowy w Ciechocinku, Warszawska Jesien czy Warsaw Summer Jazz Days. Emitowano
ponadto w kazda niedziele odcinki serialu dokumentalnego majacego charakter zaréwno
prezentacji muzyki, jak i edukacji muzycznej, pt. ,,Leonard Bernstein — spotkania z muzyka”.
Wymienione audycje poswigcone dobrej muzyce zajely w Programie 2 TVP w badanym
miesiacu blisko 23 godziny, czyli 4,1% czasu emisji programu.

Informacje o biezacych wydarzeniach kulturalnych, oméwienia i analizy dotyczace
roznych zjawisk kultury przedstawiane byly w Dwojce w siedmiu statych cyklach. Podobnie
jak ,,Pegaz” w Jedynce, w Programie 2 rolg biezacego przegladu wydarzen kulturalnych petni
nadawana co tydzien audycja pt. ,Jazda kulturalna”. Pozostate state audycje, dotyczace
réznych dziedzin sztuki: filmu, literatury, muzyki (,,Telewizyjne Wiadomosci Literackie”,
»Kocham kino” — czg$¢ publicystyczna, ,,Camerata”) lub tez poswigcone szerszym analizom
kulturowym (,,Ogrod sztuk”, ,,Wieczor artystyczny”, ,,Autograf’) nadawane sa raz w
miesigcu. Wymienione stale cykle zajgly w badanym okresie 6,2 godziny, tj. nieco ponad 1%
czasu emisji programu.

Kilka audycji omawiajacych aktualne wydarzenia kulturalne nadano poza statymi
cyklami. Podobnie jak w Programie 1 relacjonowano w nich Festiwal Polskich Filmow
Fabularnych w Gdyni 1 nagrody literackie Nike; przedstawiano takze wydarzenia nie
omawiane w Programie 1: Festiwal Dialogu Czterech Kultur w fodzi, Harcerski Festiwal
Kultury Mtodych, VIII Festiwal Kultury Kresowej. Wskazane relacje i transmisje wydarzen
kulturalnych zajely w badanym okresie tacznie niespelna 6 godzin, tj. 1% czasu emisji
programu.

Pelny wykaz tytuldw audycji nadanych w TVP 2 przedstawiono ponize;j.

Audycje poswigcone kulturze i sztuce w TVP 2 (jesien 2002 roku)

. . . Czas emisji Udzial
Tytul i rodzaj audycji (cyklu) . w
W miesigcu programie
ektakle teatralne, opowiastki filozoficzne, cykle

\?vr;bitnych filmow i{irf)owych o 13,5 godz. 2:4%
Studio Teatralne Dwojki (1x w tyg.; 3 spektakle) 277 min
Tele-maski (1 spektakl) 78 min
Bajki z krolestwa Lailonii (wg L. Kotakowskiego, 2 em.) 29 min.
Teatr dla mtodych widzéw — ,,Wokol nas” (4 spektakle) 181 min.
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,JKocham kino” — film kinowy 225 min.
Arcydzieta polskiego filmu dokumentalnego (1 em.) 17 min.
Muzyka powazna 1 jazz oraz widowiska muzyczne 22,7 godz. 4,1%
W starym dworku (Chopin) 25 min.
Maciej Niesiolowski: Z batutg i z humorem 90 min.
Bogustaw Kaczynski zaprasza... 250 min.
Leonard Bernstein — spotkania z muzyka (serial dok.) 264 min.
Akademia muzyki dawnej w Wilanowie 25 min.
Warszawska Jesien 60 min.
Festiwal operowy w Ciechocinku 50 min.
Warsaw Summer Jazz Days 55 min.
Vratislavia Cantans 85 min.
St. Moniuszko - Hrabina 59 min.
Cesaria Evoria - koncert 60 min.
Muzyka W1. Szpilmana 145 min.
Pozostate koncerty muzyki powazne;j 87 min.
VIII Festiwal Kultury Kresowej (widowisko muzyczne) 100 min.
Informapja, publicystyka i edukacja na temat kultury 6.2 godz. 1.1%
— audycje stale
Jazda kulturalna (1x w tyg.) 122 min.
Ogrdd sztuk (2x w mies.) 52 min.
Kocham kino (publicystyka) 50 min.
Telewizyjne Wiadomosci Literackie (1x w mies.) 25 min.
Camerata (1x w mies.) 26 min.
Wieczor artystyczny: Historia polskiego kina 56 min.
Autograf — talk-show o kulturze 40 min.
Informagj a, publicystyka 1 edukacja na temat kultury 4,1 godz. 0.7%
— audycje okazjonalne
Festiwal Dialogu Czterech Kultur w £odzi 45 min.
Festiwal Polskich Filméw Fabularnych w Gdyni 103 min.
Harcerski Festiwal Kultury Mtodych 25 min.
Nagrody literackie Nike 20 min.
Pozostate (Peter Brook, wystawa fotografii z NY, plastyka) 50 min.
46,5 godz.
Ogolem w badanym miesiacu (8r. 93 min. 8,3%
dziennie)

Jak wynika z przedstawionych danych, audycje dotyczace zagadnien kultury, zardwno
prezentujace wybrane dziela kultury jak komentujace wydarzenia kulturalne, maja w obu
ogolnopolskich programach TVP S.A. state miejsce. Miejsce to nie jest jednak zbyt duze ani
eksponowane. Audycje o tej tematyce nadawane sa w wigkszosci w cyklach comiesigcznych,
oraz niemal wylacznie w pasmie poéznowieczornym. Oba czynniki nie sprzyjaja zbudowaniu
duzej widowni audycji.
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W zakresie prezentacji dziel kultury obecne sa w TVP niemal wylacznie trzy
dziedziny: literatura, gtownie poprzez dramat sceniczny, film fabularny i — w Programie 2 —
muzyka. Sztuki plastyczne: malarstwo, rzezba, grafika, a takze architektura i zabytki sa
prawie nie pokazywane w audycjach telewizji publicznej. W informacji i omdwieniach
dominuja magazyny, dyskusje w studio i1 inne formy dyskursywne. Rzadko tylko
prezentowane sa filmy dokumentalne o sztuce. Uwagi te odnosza si¢ do obu programéw TVP.

Program 1 TVP nadaje o potowe mniej audycji poswigconych kulturze niz Program 2.
Nie jest w nim w ogoéle prezentowana muzyka powazna; zadanie to wypehia jedynie
Program 2. Rekapitulacje danych liczbowych na ten temat przedstawia ponizsza tabela (dane
w odsetkach czasu emisji programu w ciagu miesiaca).

Prezentacja dziel kultury . ..
Audycje omawiajgce
spektakle wydarzenia Razem
Telewizja Polska S.A teatralne, muzyka i zjawiska kultury audycje
o wybitne powazna, (informacja, poswiecone
filmy jazz, muzyka publicystyka, kulturze
kinowe, ludowa edukacja)
literatura
Program 1
VDS A 1,9% 0 2,2% 4,1%
Program 2
TVBS A 2,4% 4,1% 1,8% 8,3%
Srednio w obu
programach 2,1% 2,1% 2% 6,2%

W TVP 2 oferta w zakresie muzyki nie jest zbyt bogata. Poza relacjami i1 transmisjami
z aktualnych wydarzen muzycznych, telewizja publiczna korzysta tu w duzej mierze z
dawnych dokonan. Nie powstaja nowe audycje i cykle stuzace pokazywaniu muzyki. Nie ma
tez w programie scenicznych utworéw muzycznych, ktére dawniej mialy w nim stalte miejsce:
spektakli operowych i baletowych.

Program regionalny TVP S.A.

W programie regionalnym TVP, skladajacym si¢ z pasma wspdlnego (TVP 3
Regionalna) i z wilasnych programow poszczegélnych oddziatow terenowych, na audycje
dotyczace kultury poswigcono w badanym okresie 24,4 godziny w pasmie wspdlnym i od
niespeina czterech do blisko 15 godzin w programach poszczegdlnych oddziatow. W sumie
na antenach poszczegélnych oddziatow wyemitowano wigc w badanym okresie (w pasmie
wspolnym 1 w pasmach lokalnych lacznie) od 28 do 39 godzin audycji poswigconych
kulturze, co stanowito od 5,5% do 7,6% catego czasu emisji programu w danym oddziale w
miesiacu. Szczegotowe dane pokazuja ponizsze tabele.
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Liczba godzin audycji Udzial w pasmie I lildzli:ﬂ “; . Sredni
Oddzialy Terenowe poswieconych kulturze i wspolnym acznym czasie redmio
TVP S.A. sztuce lub w programie ermisj! W clagu
- programu dnia
w badanym miesiacu wlasnym T .
W miesigcu
TVP 3 Regionalna - 24,4 godz. 6% * 4,8% | 49 min.
pasmo wspolne
Programy witasne
OTV —tacznie 12 122,7 godz.
Oddziatow
Srednio w Oddziale 10,2 godz. 10%** 1,9% | 20 min.
(program wlasny)
*W stosunku do liczby godzin emisji pasma wspolnego w miesiacu;
** W stosunku do $redniej liczby godzin emisji programu wiasnego w Oddziale. Obliczenia wlasne.
. . . . Udzial w
Oddzialy Terenowe Ll,cz.b a godzin audyql‘ Udzial . lacznym czasie Srednio
TVP S.A poswieconych kulturze i W programie misii .
P ) .l sztuce wlasnym emisjt W dc 1284
 rrogramy wiasne w badanym miesigcu Oddzialu* pro.gr?mu* ma
W miesigcu
OTYV Biatystok 12,2 godz. 14% 2,4% | 24 min.
OTV Bydgoszcz 7,2 godz. 8% 1,4% 14 min.
OTV Gdansk 8,2 godz. 8% 1,6% 16 min.
OTYV Katowice 3,6 godz. 3,4% 0,7% 7 min.
OTV Krakéw 8,8 godz. 8,8% 1,7% 18 min.
OTV Lublin 14,5 godz. 14,4% 2,8% 29 min.
OTV Lobdz 11 godz. 11% 2,2% 22 min.
OTV Poznan 12 godz. 12% 2,4% | 24 min.
OTV Rzeszow 11,8 godz. 11,6% 2,3%| 24 min.
OTV Szczecin 11,5 godz. 11,3% 2,3% 23 min.
OTV Warszawa 12,3 godz. 12,3% 2,4%| 25 min.
OTV Wroclaw 9,6 godz. 9,6% 1,9% 19 min.
e o 10,2 godz. 10% 1,9%| 20 min.

Prezentacja dziet i utworéw kultury zajeta w programach regionalnych w badanym
okresie niewiele miejsca. W pasmie wspdlnym poswigcono w sumie kilka godzin na emisje
muzyki. Utworéow z innych dziedzin sztuki nie prezentowano. Muzyka znalazla si¢ tez w
programach wilasnych ponad potowy (7) oddziatow. Tutaj rowniez do wyjatkéw nalezaty
prezentacje dotyczace innych dziedzin, np. literatury na antenie — znalazly si¢ one w
programie jednego tylko oddziatu (OTV Warszawa).

Wszystkie oddzialy terenowe nadawaly natomiast regularnie audycje informujace i
omawiajace wydarzenia kulturalne w regionie 1 rézne zjawiska kultury. Czas emis;ji takich
audycji w poszczegodlnych oddziatach wahat si¢ od niespelna 3 do blisko 15 godzin. Audycje
o kulturze nadawane byly takze w pasmach wspdlnych; zajety one w TVP 3 Regionalna
18 godzin. W sumie wigc audycje stuzace informowaniu i oméwieniu wydarzen i zjawisk
kultury zajmowaty w badanym okresie na antenach poszczegdlnych oddzialéw (w pasmie
wspolnym 1 w czg$ci lokalnej lacznie) od 27 do 32 godzin. Szczegdtowe dane pokazuje
ponizsza tabela.
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Prezentacja dziel kultury Audycje omawiajace
wydarzenia Razem
Programy regionalne :E:tl:_t;ﬁlee muzyka i zjawiska kultury audycje
TVP S.A. wybitn e powazna, (informacja, poswigcone
filmy jazz, muzyka publicystyka, kulturze
literatu,ra ludowa edukacja)
TVP 3 Regionalna 0| 6,5godz 18 godz. 24,4 godz.
- pasmo wspolne
OTYV - programy
wlasne, tacznie 36 min.| 9,2 godz. 113 godz. 122,8 godz.
w 12 oddziatach
OTV Biatystok 0 0 12,2 godz. 12,2 godz.
OTV Bydgoszcz 0 0 7,2 godz. 7,2 godz.
OTV Gdansk 0 0 8,2 godz. 8,2 godz.
OTV Katowice 0 50 min. 2,7 godz. 3.6 godz.
OTV Krakéw 0 0 8,8 godz. 8,8 godz.
OTYV Lublin 0 0 14,5 godz. 14,5 godz.
OTV Lodz 0 50 min. 10,2 godz. 11 godz.
OTV Poznan 0| 1,5godz 10,5 godz. 12 godz.
OTV Rzeszow 0| 3,2godz 8,7 godz. 11,9godz.
OTV Szczecin 0 56 min 10,5 godz. 11,5 godz.
OTV Warszawa 36 min. 11 min 11,5 godz. 12,3 godz.
OTV Wroctaw 0| 1,8godz 7,8 godz. 9,7 godz.
Srednio w Oddziale X 46 min 9,4 godz. 10,2 godz.

e TVP 3 Regionalna — pasmo wspdélne

Jak wynika z przedstawionej tabeli, w Programie TVP 3 Regionalna, emitowanym
jako pasmo wspolne programéw regionalnych TVP, nadano w badanym okresie 6,5 godziny
audycji poswigconych prezentacji muzyki; dotyczyly one muzyki powaznej i jazzu. Dwie
sposrod tych audycji: audycja ,,0d arii do piosenki”, prezentujaca muzyke klasyczna, i serial
dokumentalny na temat jazzu, miaty charakter cykliczny. Nadawano ponadto relacje i
transmisje z odbywajacych si¢ aktualnie koncertow i przedstawien muzycznych.

Audycje poswigcone omawianiu zagadnien kultury zajely w TVP 3 Regionalna
18 godzin. Nadawano cztery state cykle: codzienny krotki (7 min.) informator kulturalny pt.
»Regiony kultury”, przedstawiajacy informacje o wydarzeniach kulturalnych z terenu catego
kraju, 1 trzy pozycje prezentujace nowosci wydawnicze: cotygodniowe ,,Ksiazka tygodnia” i
»Ksiazka dla dzieci”, oraz codzienny 2-minutowy informator o nowosciach ksiazkowych z
poszczegdlnych regiondw, pt. ,,Ksiazki z gornej potki”. Oprocz tych stalych pozycji nadano
kilka audycji o szczegdlnie glosnych wydarzeniach kulturalnych - Festiwalu Czterech Kultur
w Lodzi i nagréd filmowych dla Romana Polanskiego. Przypomniano sylwetkg tworcza
Jaremy Stepowskiego, w zwiazku z rocznica jego $mierci. Wyemitowano takze dwukrotnie
audycje zwiazana z 50-leciem istnienia telewizji w Polsce — teleturniej pt. ,,Zloty pilot”.
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Obok opisanych pozycji, w TVP 3 Regionalna nadawano takze kilka waznych audycji
odnoszacych si¢ do kultury w szerszym rozumieniu, tj. obejmujacej nie tylko poszczegodlne
dziedziny sztuki, ale takze histori¢ 1 dziedzictwo kulturalne narodu. Mowa tu o cyklach
»Male ojczyzny” 1 ,,Nasze miasta”, przedstawiajace tkanke spoleczng i przemiany spoteczno-
kulturowe 1 cywilizacyjne polskiego ,,Homelandu”, oraz ,Stacja PRL”, przypominajacy
najnowsza histori¢ Polski. Do tej grupy audycji zaliczy¢ mozna takze nadany w rocznicg
wybuchu wojny film dokumentalny pt. ,,Wojenne dni Warszawy”.

Ostatnia grupg audycji o kulturze nadanych w TVP 3 Regionalna tworzyly filmy
dokumentalne o charakterze etnograficzno-antropologicznym, przedstawiajace egzotyczne
kultury. Nadawano dwa takie cykle: o obrzgdach religijnych w odlegtych od Europy rejonach
$wiata 1 o sposobie §wigtowania w réznych krajach i kulturach.

Szczegodtowa listg audycji nadanych w programie TVP 3 Regionalna przedstawiono
ponizej.

Audycje poswigcone kulturze i sztuce w TVP 3 Regionalna - pasma wspélne (jesien 2002 roku)

Tytul i rodzaj audycji (cyklu) szifi:;?;z{li W pli:gzijlirlie
Spektakle teatralne i cykle wybitnych filméw kinowych nie nadawano
Muzyka powazna i jazz 6,5 godz. 1,6%
Od arii do piosenki (2x w mies.) 90 min.
Jazz — serial dok. (1x w tyg.) 60 min.
Muzyczne chwile krolewskiej przyjemnosci (jednoraz.), 90 min.
Jose Cura w Polsce — koncert (jednoraz.) 52 min.
,Skrzypek na dachu” w Teatrze Zydowskim (jednoraz.) 83 min.
Kazimierskie granie - 36. Festiwal w Kazimierzu 13 min.
Informafzj a, publicystyka i edukacja na temat kultury 7.1 godz. 1,7%
— audycje stale
Regiony kultury (aud. codzienna) 200 min.
Ksiazki z gornej potki — nowosci wydawnicze (aud. 136 min.
Ksiazka tygodnia (1x w tyg.) 50 min.
Ksiazka dla dzieci (1x w tyg.) 38 min.
Infonnapj a, qulicystyka 1 edukacja na temat kultury 1,6 godz. 0.4%
— audycje okazjonalne
Festiwal dialogu czterech kultur w Lodzi 55 min.
Ztote Berlo dla Polanskiego 26 min.
Wspomnienie o Jaremie Stgpowskim 13 min.
Audycje dotyczace historii TVP 52 min. 0,2%
Teleturniej ,,Ztoty pilot” 52 min.
Audycie prezentujace specyfike kulturowa roznych 5,7 godz. 1.4%
regionow
Mate ojczyzny (1x w tyg.) 150 min.
Nasze miasta (2x w mies.) 85 min.
Stacja PRL (2x w mies.) 56 min.
Wojenne dni Warszawy (jednorazowa) 52 min.
Audycje prezentujace inne kultury 2,7 godz. 0,6%
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Czas pogodnych bogdw (serial dok., 1x w mies.) 53 min.
Swigta i uroczystosci na §wiecie (serial dok., 1x w tyg.) 107 min.
24,4 godziny 5.9,
Ogoéltem w badanym miesiacu ($r. 49 min. 770
dziennie)

e Program wlasny Oddzialow Terenowych TVP S.A.

Jak wynika z przytoczonych wcze$niej danych, audycje prezentujace utwory
muzyczne znajdowaly si¢ w badanym okresie w programie wtasnym 7 oddziatow. W dwoch —
OTV Katowice i OTV Rzeszow — nadawano cykliczne audycje poswigcone regionalnemu
folklorowi, tj. muzyce ludowej 1 wypelionym muzyka - folklorystycznym obrzedom.
Szczegolnie duzo miejsca poswigcono muzyce ludowej w programie OTV Rzeszoéw (3,2
godz. w badanym miesiacu), w ktérym oprocz 2 statych audycji folklorystycznych nadano
takze relacje muzyczne z festiwali muzyki ludowej, m.in. ze Swiatowego Festiwalu
Polonijnych Zespotéw Folklorystycznych, odbywajacego si¢ w tym miescie. Relacje tego
typu 1 koncerty zespolow ludowych nadat takze OTV w Poznaniu (koncert z
Migdzynarodowego Festiwalu Folkloru w Zielonej Gorze).

Dwa oddzialy nadaty koncerty muzyki powaznej, takze zwiazane z tym, co aktualnie
dziato si¢ w ich miastach. I tak, w OTV Wroclaw wyemitowano 3 koncerty z odbywajacego
si¢ festiwalu Vratislavia Cantans, w OTV w Lodzi — koncert Jose Cura. OTV Warszawa
nadata relacje muzyczna z koncertu piosenek poetyckich o Warszawie.

OTV Warszawa, jako jedyny sposrod oddziatow, poswigcil na antenie kilka minut
poezji (recytowano wiersze Wistawy Szymborskiej) 1 przedstawil (transmitowat) widowisko
dokumentalne oparte na tekstach literackich ,.Electio viritim”, bedace odtworzeniem w
naturalnej scenerii przebiegu wyboru krélow w Warszawie.

Audycje informujace o kulturze nadawaly w programach wiasnych wszystkie
oddziaty, emitujac od 2 (OTV Poznan) do 7 (OTV Warszawa) staltych cykli o tej tematyce.
Wszystkie stacje nadawaly rozmaite biezace informatory i przeglady wydarzen kulturalnych
w regionie; najczesciej w cyklu cotygodniowym (8 stacji), w trzech oddziatach (OTV Lublin,
Szczecin i Warszawa) — co 2 tygodnie. Tylko jedna stacja (OTV Bialystok) nadawata
informator codzienny. Wszystkie oddzialy nadawaty tez publicystyke kulturalna,
w wigkszo$ci jako oddzielne, dluzsze niz informatory, audycje emitowane w cyklu
cotygodniowym lub comiesigcznym. Niektore oddziaty mialy ponadto w swym programie
audycje poswigcone przegladowi wydarzen, publicystyce lub edukacji na temat
poszczegoOlnych dziedzin sztuki 1 kultury: filmu (OTV Biatystok, Katowice), muzyki (OTV
Bialystok, £.6dz, Szczecin), teatru (OTV Szczecin), sztuk plastycznych i procesu tworzenia
(OTV Wroctaw), jezyka polskiego (OTV Wroctaw), wreszcie — samej telewizji 1 jej tworcoOw
(OTV Lublin). W specjalnych audycjach przedstawiano takze sylwetki ludzi kultury (OTV
Katowice, Krakéw, Lublin, £.6dz, Poznan).

Oddzielna kategoria audycji o kulturze, bardzo wazna z punktu widzenia roli telewizji
wobec spotecznosci regiondw, sa audycje prezentujace dziedzictwo kulturowe, zabytki,
historig, a takze wspolczesne osiagnigcia kulturalne poszczegoélnych osrodkoéw. Audycje takie
nadaje w programach wlasnych wigkszos¢ oddziatow terenowych telewizji publicznej,
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niektore — po kilka réznych tematycznie cykli. Wymieni¢ tu mozna tytutem przyktadu
nastgpujace state cykle:

° »Znane — Nieznane — historia i kultura Podlasia” w OTV Bialystok

° »Weekend w ...” 1 ,,Miejsce na mapie”, reportaze o dorobku kulturalnym i spotecznym
poszczego6lnych miejscowosci w regionie, w OTV Katowice;

° »Piekno ocalone”, ,,Skarby Matopolski” w OTV Krakdw;

° »Dziedzictwo” — $lady historii w sztuce i1 kulturze, ,,Ocali¢ od zapomnienia”,

»Warownie pogranicznych szlakow”, w OTV Lublin;

. ,Filmowa encyklopedia Lodzi” w OTV Lédz;
. ,»Wedrowki galicyjskie” 1,,Mapa folkloru Podkarpacia” w OTV Rzeszow;
o »Album Mazowsza”, o historycznych tradycjach tego regionu, ,,Sa takie miejsca”, o

kulturalnych zabytkach, ,,Warszawa w polskim filmie”, ,,Saga rodéw warszawskich”,
,Dawna Warszawa”, w OTV Warszawa.

Podsumowujac nalezy stwierdzi¢, ze o ile w programie TVP 3 Regionalna,
czyli w pasmie wspolnym programdéw regionalnych TVP tematyka kulturalna zajmuje
niewiele czasu, o tyle w programach wlasnych oddzialéw ma ona ustalone miejsce. Ani TVP
3 Regionalna, ani oddziaty nie stawiaja sobie za cel, jak wynika z danych, prezentacje¢ dziet
kultury na antenie. Nadawane w kilku oddziatach koncerty muzyki ludowej lub rzadziej,
muzyki powazne] wiazaly si¢ jedynie z biezacymi imprezami muzycznymi. Wszystkie
oddzialy nadaja natomiast, jak pokazano wyzej, audycje poswigcone informowaniu
(wzglednie) na biezaco o tym, co dzieje si¢ w kulturze w regionie. Bardzo waznym
elementem ich programéw sa tez audycje chroniace pamigé i wiedzg o dziedzictwie
kulturowym miejsca, w ktorym sig¢ zyje.

Sposéb relacjonowania szczytu UE w Kopenhadze w ogélnokrajowych programach
telewizji publicznej -TVP 1i TVP 2, oraz koncesjonowanej - TVN, TVN 24, POLSAT

Przedmiotem obserwacji byly sposoby relacjonowania w dwdch programach telewiz;ji
publicznej, dwoch koncesjonowanych i satelitarnym programie informacyjnym szczytu Unii
Europejskiej, ktory odbyt si¢ w Kopenhadze w dniach 13 — 14 grudnia 2002 roku.

W tym czasie nadano tacznie we wszystkich monitorowanych programach 45 godzin
audycji informacyjnych 1 publicystycznych, z tego 33 godziny zajety réznego rodzaju
przekazy (informacje, korespondencje, komentarze, relacje, debaty, wywiady, przeglady
prasy, raporty, mapy i wykresy, depesze, zapowiedzi, hiperteksty), w ktorych znalazty si¢
informacje bezposrednio o przebiegu szczytu w Kopenhadze lub do tych wydarzen
nawiazujace.

Analizujac ten wybrany material, przyjeto dwa zasadnicze wskazania. Po pierwsze
badano rangg jaka nadano w programie informacjom zwiazanym ze szczytem w Kopenhadze.
Zwracano zatem uwage na czas 1 obecnos$¢ tych informacji w ciagu doby, emisj¢ audycji
specjalnych, miejsce tej tematyki w audycjach informacyjnych, obecno$¢ specjalnej
okoliczno$ciowej oprawy graficznej i przekazow tekstowych (hipertekstow).
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Druga warstwa poddana analizie byla zawarto§¢ merytoryczna przekazow
dotyczacych szczytu. Sprawdzano na co nadawcy kiladli akcent w przekazywanych
informacjach, czy emitowane przekazy byly czytelne i zrozumiate dla tzw. przecigtnego
widza. Zwracano takze uwagg na zastosowane techniki redakcyjne, ich réznorodnos¢ badz
skromnos¢.

Czas i ranga przekazow dotyczqcych szczytu

Czas trwania przekazow dotyczacych bezposrednio szczytu w Kopenhadze (13
grudnia) 1 nawiazujacych do niego (14 grudnia) w poszczegdlnych programach ksztattowat
si¢ nastgpujaco:

e TVPI — 13 grudnia: 2 godz. 46 min i 14 grudnia: 1 godz. 58 min., co daje w ciagu dwoch
dni - 4 godz. 44 min.

e TVP2 — 13 grudnia: 1 godz. 1 min i 14 grudnia: 1 godz. 32 min., co daje w ciagu dwoch
dni 2 godz. 33 min.

e Polsat — 13 grudnia: 38 min. i 14 grudnia: 7 min., co daje w ciagu dwodch dni 45 min.

e TVN — 13 grudnia: 53 min i 14 grudnia: 21 min., co daje w ciagu dwoch dni 1 godz. 14
min.

e TVN 24 — 13 grudnia: 10 godz. 40 min. 1 14 grudnia: 13 godz. 7 min., co daje w ciagu
dwoch dni 23 godz. 47 min.

Uwzgledniajac w ogdlnej puli wyspecjalizowany - informacyjny program TVN 24,
stwierdzi¢ nalezy, ze czas tych przekazéw rozlozyt si¢ prawie rownomiernie migdzy 13
grudnia — dzien szczytu (16 godz.) i 14 grudnia (17 godz.). W programach naziemnych o
charakterze uniwersalnym (2 programy telewizji publicznej, TVN, Polsat) w dniu negocjacji
(13 grudnia) nadano o 1 godz. 20 minut wigcej informacji dotyczacych szczytu w
Kopenhadze niz dnia nastgpnego. Przy tych wskazaniach bra¢ nalezy jednak pod uwagg te
okoliczno$¢, ze dzien po szczycie przypadal na sobotg, kiedy to zawsze mniej jest
nadawanych audycji informacyjnych i publicystycznych.

W telewizji publicznej wyemitowano w oba dni 7 godz. 17 min. przekazéw
dotyczacych przebiegu negocjacji i ich rezultatéw. Najbogatszy w te informacje byt program
TVP1 (prawie 5 godzin, co stanowi 65% nadanych audycji informacyjnych i
publicystycznych). Program 2 TVP nadat ich dwukrotnie mniej (2 1 p6t godz. — 62%).

Najwigcej informacji z przebiegu negocjacji w Kopenhadze oraz dotyczacych tego
szczytu nadano w wyspecjalizowanym programie informacyjnym TVN 24 (prawie 24 godz.)

Dwa programy nadawcow koncesjonowanych, w poréwnaniu z programami telewizji
publicznej, zamiescity ponad trzykrotnie mniej przekazow o tej tematyce. W audycjach
informacyjnych i publicystycznych nadanych w tych dniach w TVN pos$wigcono na nie 1
godz. 1 kwadrans. Najubozszy w te informacje byl program Telewizji Polsat — trwaty one
niespetna godzing (61% nadanych audycji informacyjnych i publicystycznych).

W dwdch programach telewizji publicznej nadano audycje specjalne: w TVP1 byly to
Kopenhaga 2002. Szczyt UE (5 emisji) 1 relacja ze spotkania premiera Leszka Millera z
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dziennikarzami po powrocie z Kopenhagi, a w TVP2 — Raport z Kopenhagi i specjalne
wydanie 7 dni Swiat oraz 13 grudnia — miedzy przesztosciq a przysztosciq.

Audycje specjalne przewidziano takze w dwoch programach koncesjonowanych. W
TVN glowne wydanie Faktow 13 grudnia zostato nadane bezposrednio z Kopenhagi, a w
TVN 24 zwigkszono liczbg¢ wydan (do dziewigciu w sobote) audycji Studio Europa.

Tematyka szczytu Unii Europejskiej w Kopenhadze rozpoczynata we wszystkich
programach od samego rana wydania kolejnych dziennikéw. Srednio w omawianych 5
programach zajmowata ona ponad 60% ich zawarto$ci (w TVN ponad 80%). W niektorych
przypadkach 23 grudnia wypetiata je w cato$ci (Monitor Wiadomosci w TVP1, Fakty o
godz. 19:00 w TVN, Informacje o 23:08 w Telewizji Polsat). Zagadnieniom zwiazanym ze
szczytem zostaty podporzadkowane wszystkie nadane w tych dniach audycje publicystyczne
(Woronicza 17, Gos¢ Jedynki, Monitor Wiadomosci, Co Pani na to? w TVP1, 13 grudnia —
miedzy przesztosciq a przysztosciq, 7 dni swiat, Raport z Kopenhagi w TVP2, Kropka nad i w
TVN, Polityczne graffiti w Telewizji Polsat 1 Studio Europa, Studio 24 w TVN 24).

Przekazy informacyjne (zawarte w dziennikach, odrgbnych relacjach) dotyczace
szczytu w Kopenhadze byly wyraznie wyodrgbnione graficznie i akcentowane w tzw.
forszpanach. Zostaly opatrzone mniej lub bardziej rozbudowana oprawa graficzna: od flagi
UE jako tla dla prowadzacych lub tej samej flagi, ktora zastapila logo programu (w TVN),
sasiadujacych z soba flag unijnej 1 polskiej po bardziej rozbudowane konstrukcje, sktadajace
si¢ z kilku elementdéw zdjeciowych i tha muzycznego (Szczyt UE. Kopenhaga 2002 w TVP1).

W trzech programach: TVP1, TVP2, TVN zach¢cano widzéw do ogladania audycji
poswigconych szczytowi. Najobszerniej 1 najczgsciej czyniono to w TVP1 (oprawa dnia) 1 w
TVN (zapowiedz Faktow). W TVN 24 do wydarzen w Kopenhadze nawiazywala
autopromocja programu: staty tekst reklamowy cata prawda, catq dobe zostal zilustrowany
zdjeciami polskich negocjatorow i politykow reprezentujacych kraje ,,15”.

W TVPI1, Telewizji Polsat 1 TVN 24 postugiwano si¢ rowniez tekstami planszowymi
tzw. hipertekstami. Najczgséciej i w najbardziej rozbudowanej formie wystgpowaly one w
TVN 24, przekazujac przez cala dobg, niezaleznie od tego jaka audycja byta emitowana,
wypunktowana syntez¢ informacji ze szczytu w Kopenhadze. W TVP1 byly one nadawane w
dniu szczytu 1 informowaly o znaczacych etapach rozmdéw negocjacyjnych. Z kolei w
Telewizji Polsat emitowano je w trakcie Informacji jako podkreslenie rangi wydarzenia dnia.

Dla utatwienia zapamigtania i zrozumienia przekazow czgsto postugiwano sig
inforgramami (mapy, wykresy), zwlaszcza przy informacjach bilansujacych wynegocjowane
w Kopenhadze warunki, poréwnujacych kondycje gospodarczo-spoteczna Polski z krajami
UE, ukazujacych zmiany w Polsce po wejsciu do UE.

e Dzien szczytu - 13 grudnia 2002 roku (piatek)

W tym dniu wiadomosci o szczycie przekazywano gléwnie w dziennikach oraz w
bezposrednich relacjach z Kopenhagi. W sumie nadano tego dnia (wylaczajac TVN 24) 21
dziennikow, z czego prawie ¥ nadano w telewizji publicznej (w TVP1 - 9 wydan Wiadomosci
i Teleexpress, w TVP2 — 6 wydan Panoramy), w Telewizji Polsat — 3 wydania Informacji, a w
TVN — 2 wydania Faktow. W telewizji publicznej, podobnie jak w programach
koncesjonowanych (TVN, Polsat) przekazy dotyczace szczytu zajely $rednio 60% audycji
informacyjnych (w TVN 24 —90%).
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Pozostale informacje dotyczace negocjacji przekazano glownie w audycjach
publicystycznych (Woronicza 17, Agrobiznes, Euroexpress, Gos¢ Jedynki w TVPI1, 13
grudnia — miedzy przesztosciq a przysztosciq, w TVP2, Polityczne graffiti w Telewizji Polsat i
Kropka nad i w TVN). Tak wigc w tym dniu przede wszystkim nadazano za nowymi faktami,
czyli spelniano gléwnie funkcj¢ powiadamiania, poSwigcajac mniej czasu na interpretacje
tych faktow.

W telewizji publicznej pierwsze informacje o szczycie zaczely pojawiaé sig we
wczesnych godzinach rannych: w TVP1 od godz. 6.08 a w TVP2 od godz. 9.00, natomiast w
programach koncesjonowanych (opréocz TVN 24) w godzinach popotudniowych — 15:45 w
Telewizji Polsat 1 16.00 w TVN. Czas emisji mial oczywisty wplyw na zawarto$¢
merytoryczng przekazu — im pozniejsza emisja, tym byl on z reguly bardziej kompletny i
rozbudowany.

W prawie  wszystkich wydaniach dziennikbw 1 innych  wiadomosci
(kilkunastominutowe relacje w TVP1) w telewizji publicznej (z pominigciem wydan rannych)
i we wszystkich wydaniach w TVN 1 Telewizji Polsat znajdowaty si¢ korespondencje ,,na
zywo” z Kopenhagi. Za ich pomoca przekazano 47% informacji o szczycie w TVP1, 26% w
TVP2, 23% w TVN 1 10% w Telewizji Polsat. Najwigcej swoich wystannikow do Kopenhagi,
bo pigciu, miat program TVP1, nastgpnie TVN 24 — czterech, TVN — trzech (w tym Tomasza
Lisa, ktory prowadzit Fakty z Kopenhagi), TVP2, Polsat — jednego. Wszystkie relacje miaty
jedna wspdlna cech¢ — uzywano w nich wyraznych sygnatow asercji, takich jak czas
terazniejszy, stwierdzenia ,,widzg¢”, ,,wchodzg”, dotaczanie danych liczbowych, cytowanie
dokumentoéw. Natomiast ich tre$¢ byla rézna. Podstawowym czynnikiem majacym wplyw na
ich zawarto$¢ byly godziny nadania. We wszystkich relacjach sprzed godziny zakonczenia
negocjacji, w mniejszym (Polsat, TVP2) lub w wigkszym stopniu (w pozostatych
programach) widoczne bylo zagubienie sig i dezorientacja korespondentow.

O godz. 14:50 Piotr Krasko w TVP1 donosit: Co tu sie wlasciwie dzieje, bo premier
Danii chce sprawiac¢ wrazenie twardego polityka, a Schroeder usmiecha si¢ i mowi, Ze nie
wyobraza sobie, aby rozszerzenie mogto dokonac sie bez Polski, a 10 minut p6zniej Monika
Sieradzka relacjonowala: O co polska delegacja walczyta mozemy sie tylko domyslaé,
poniewaz rozmowy byty prowadzone w wielkiej tajemnicy.

Podobnie rzecz si¢ miata w Faktach o godz. 19:00 kiedy Tomasz Lis z Kopenhagi
nadawal: Ja jeszcze dodam w tym momencie Panstwu, ze jakies 25 minut temu jedna osoba —
nazwijmy to — bliska polskiej delegacji powiedziala mi, Ze to sie moze przeciqgnqc¢ na
jutrzejszy dzien, noc to juz z calq pewnosciq. A z kolei ta sama osoba 15 minut temu
powiedziata, ze zblizamy sie, ze by¢ moze lada moment ta kropka nad i zostanie postawiona.
Ale biorqc pod uwage, jak duzy jest rozrzut opinii w czasie, lepiej nie przywiqzywac wagi do
tego.

Dziennikarze, chcacy za wszelka ceng przekaza¢ widzom wiadomosci, postugiwali sig
wigc w tych przypadkach informacjami niepotwierdzonymi, ,,przecickami” lub mowili
wprost, ze nie wiadomo na jakim etapie znajduja si¢ obecnie rozmowy. Oczywiscie
podkreslato to autentyzm wydarzen, ich dramaturgig, ale tez i moglo dezorientowaé¢ widza,
ktory gubit si¢ w tym co moze by¢ prawda a co przypuszczeniem.

W TVN 24 w godzinach porannych w relacji z Kopenhagi Andrzej Morozowski
stwierdzal wrecz: To co my dziennikarze widzimy, to jest przygotowana inscenizacja na nasze
potrzeby. Polska strona ma pokazaé, zZe walczy o doplaty, dunska ma pokazaé swoim
wyborcom, ze ich podatnicze pieniqdze nie bedq marnowane.
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W opisie wydarzen w dniu negocjacji udostepniono anteny, cho¢ w ré6znym stopniu,
politykom, zaréwno polskim, jak i z krajéw unijnych. W stosunku do ogdlnego czasu
poswigconego szczytowi w Kopenhadze najwigkszy udzial mieli oni w programach telewizji
publicznej (1 godz. 30 min.).

W TVP1, oprocz krétkich wypowiedzi politykéw unijnych (tzw. setek) Jensa Petera
Bondera (cztonek Parlamentu Europejskiego), Gorana Perssona (premier Szwecji), Pata Coxa
(przewodniczacy Parlamentu Europejskiego), Joschki Fischera (minister spraw zagranicznych
Niemiec), Gerarda Schroedera (kanclerz Niemiec), polskich negocjatoréw przebywajacych w
Kopenhadze: premiera Leszka Millera, Grzegorza Kotodko, Jana Kutakowskiego, Jana
Truszczyfskiego, Danuty Huebner, liderow partii: Andrzeja Olechowskiego (PO), Eudeniusza
Ktopotka (PSL), Kazimierza M. Ujazdowskiego (PiS), Romana Giertycha (LPR),
zamieszczono rozbudowane opinie i komentarze wygtoszone przez prezydenta Aleksandra
Kwasniewskiego (w gléwnym wydaniu Wiadomosci), Tadeusza Iwinskiego (Gos¢ Jedynki),
Jozeta Oleksego (Woronicza 17 1 Monitor Wiadomosci), Tadeusza Mazowieckiego (Monitor
Wiadomosci) oraz informacje Michata Tobera o przebiegu negocjacji. Premier Leszek Miller
wystgpowal dwukrotnie po zakonczeniu negocjacji, skladajac oswiadczenie 1 udzielajac
wywiadu.

W TVP2 przekazy ilustrowano tzw. setkami politykow w sktadzie podobnym jak w
programie pierwszym. Natomiast dluzej (lacznie ponad 20 min.) wypowiadali si¢: premier
Leszek Miller (fragment o$wiadczenia 1 wywiad), Mieczystaw Rakowski, Lech Walgsa,
Aleksander Kwasniewski i Tadeusz Mazowiecki.

Dobor politykow i czas jaki im udostgpniono nastapil w obu programach wedlug dos¢
prostego klucza: krotkie wypowiedzi niektorych przywodcow ,,15” oraz parlamentu
europejskiego, polskich negocjatoréw i liderow partii ( w tym dwoch z partii eurosceptyczne;j
i przeciwnej integracji z UE) i zdecydowanie dluzsze wypowiedzi najwazniejszych
osobistosci — prezydenta Aleksandra Kwasniewskiego i1 premiera Leszka Millera, politykow
kojarzonych z rzadzaca partia — przewodniczacego sejmowej komisji europejskiej, rzecznika
rzadu, doradcy premiera ds. migdzynarodowych, dwoch bylych premierow 1 bytego
prezydenta.

W Telewizji Polsat widoczna byla obecno$¢ prezydenta A. Kwasniewskiego (4-
minutowy wywiad z patacu prezydenckiego), a krotkich wypowiedzi krytycznych wobec
wynikdw negocjacji udzielili Roman Giertych, Ryszard Bugaj 1 Stanistaw Michalkiewicz
(UPR).

Z kolei w TVN, oprécz powtorkowej Kropki nad i z udziatem Tadeusza Iwinskiego 1
Marka Sawickiego (PSL) najbardziej widoczni byli: Jozef Oleksy, Kazimierz M. Ujazdowski
1 Roman Giertych (Fakty — rozmowa z T. Lisem). W tychze samych Faktach wprawdzie nie
wystgpowal premier L. Miller (cho¢ mogl, bo w czasie ich trwania premier sktadat
oswiadczenie w Kopenhadze), to jego obecnos¢ zostata mocno zaznaczona poprzez pokazanie
kariery politycznej — od funkcji w organizacjach mlodziezowych po szefa rzadu, opatrujac ten
material komentarzem: Tak rozpoczely sie najwazniejsze w karierze politycznej L. Millera
negocjacje. Najwazniejsze, bowiem stawkq rozmow (..) byto nie tylko nasze cztonkostwo w
Unii Europejskiej, ale i polityczna kariera Leszka Millera.

W TVN 24 grono politykow zostalo poszerzone o Bronistawa Komorowskiego (PO),
Bogdana Pgka (LPR), Jarostawa Kalinowskiego, Jarostawa Kaczynskiego, Longina
Pastusiaka. I tu takze nadano wywiad z prezydentem A. Kwasniewskim.
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Zakonczenie negocjacji ogltoszono we wszystkich programach tonem podniostym i
pelnym euforii. Udato sie. Negocjacje z UE zakonczone. Kilka minut temu na konferencji
prasowej premier Miller mowil, ze pojechalismy do Kopenhagi i wszystkie postulaty, ktore
tam zawiezlismy, zostaly uwzglednione — donoszono w gtéwnym wydaniu Wiadomosci, a w
Panoramie Andrzej Turski, rozpoczynajac ja, mowit: Po trzech rundach petnych napiecia
rozmow, w trakcie ktorych Unia wzywala Polske, by ta nie odchodzita od stotu, premier
Miller oswiadczyl, ze Polska delegacja uzyskata to, z czym przyjechata do Kopenhagi. Pod
koniec Faktow wyraznie wzruszony T. Lis, nawiazujac w tle do hymnu UE, wzywatl: Nie ma
co sciszac¢ Beethovena. Oda do radosci jest jak najbardziej na miejscu — tu, w Kopenhadze, w
Danii i w calej Polsce, a w TVN 24, przed oswiadczeniem Leszka Millera ogloszono:
Rozmowy zakonczylismy sukcesem. Natomiast w Telewizji Polsat, na tle hipertekstu Polski
lodotamacz zapowiedziano: Negocjacje Polski z UE zostaly pomysinie zakonczone.

Komentarze, oceny i opinie dotyczace szczytu i wejscia Polski do Unii Europejskiej
mozna podzieli¢ na dwie grupy. Do pierwszej nalezy zaliczy¢ te, w ktérych omawiano
przypuszczalne wyniki negocjacji, a do drugiej te, w ktorych dokonywano ich oceny.
Wszystkie jednakze, niezaleznie od czasu, mialy charakter perswazyjny, czgsto o
ideologicznym zabarwieniu. Przed zakonczeniem negocjacji we wszystkich omawianych
programach nadano dtuzsze wypowiedzi (od kilku do kilkunastu minut) znanych osobistosci.
O prognozach zakonczenia rozméw w Kopenhadze i ich znaczeniu dla przysztego zycia
politycznego mowit prezydent Aleksander Kwasniewski w rozmowie z dziennikarzem
Informacji (Polsat), podobny temat podnosit Jozef Oleksy (TVP1), o przestankach twardej
postawy negocjacyjnej polskiej delegacji — Tadeusz Iwinski (TVP1), o bagazu jaki wniesie
Polska do Europy — Mieczystaw Rakowski (TVP2), o przygotowaniu polskiej delegacji do
rozmoéw — Marek Sawicki 1 Tadeusz Iwinski (TVN), o polskich postulatach i
dotychczasowych efektach rozméw — Bronistaw Komorowski i Bogdan Pek (TVN 24).

Po zakoficzeniu rozmow, tego samego wieczora, z prosba o ich skomentowanie
zwrécono si¢ do prezydenta Aleksandra Kwasniewskiego (Wiadomosci) 1 w TVN 24,
Tadeusza Mazowieckiego (Monitor Wiadomosci), komentatorow politycznych Macieja
Rybinskiego i Jerzego Baczynskiego (Polsat — Polityczne graffiti), Witolda Orlowskiego
(doradca ekonomiczny prezydenta), Lecha Walgsy, J. Kaczynskiego, E. Klopotka,
J. Truszczynskiego w TVN 24.

Obecnos¢ przeciwnikow integracji z UE, sceptykow, krytykujacych wynegocjowane
warunki, byta wlasciwie niezauwazalna w programach telewizji publicznej i sprowadzata si¢
do kilkunastusekundowych wypowiedzi (tzw. setek) wmontowanych w materialy
reporterskie.

Czgsciej odwotywano si¢ do ocen liderow partii opozycyjnych lub eurosceptycznych
w programach koncesjonowanych, co nie zmienia jednak spostrzezenia, ze opinie tych partii
glosili we wszystkich programach ci sami liderzy (cho¢ w réznym wymiarze antenowym):
Roman Giertych, Bogdan Pgk, Andrzej Lepper i Kazimierz M. Ujazdowski. Polsat byt tego
dnia jedynym programem, w ktérym zamieszczono komentarz niezaleznych dziennikarzy:
Macieja Rybinskiego z Rzeczpospolitej i Jerzego Baczynskiego z Polityki.

Poproszenie politykow o skomentowanie tak waznego wydarzenia jakim byt szczyt w
Kopenhadze zapewne wyrastato z troski aby nada¢ mu wysoka panstwowa rangg. Miaty one
dokumentowac jego historyczny, przetomowy dla dziejow naszego kraju wymiar.
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Przystgpnych odpowiedzi na 2 podstawowe pytania: o co walczyliSmy w Kopenhadze
1 co nam si¢ udato uzyskac? czgsciej mozna byto odszuka¢ w TVN lub Telewizji Polsat niz w
telewizji publiczne;.

W programie pierwszym w audycjach informacyjnych moéwiono, ze ,.chodzi o
pieniadze”, a dopiero w gtownym wydaniu Wiadomosci dokonano wstgpnego bilansu
negocjacji (co wywalczyliSmy przed szczytem, na szczycie, gdzie poszliSmy na ustgpstwa),
poglebionego o dodatkowe analizy w Monitorze Wiadomosci.

W  relacjach Doroty Warakomskiej (TVP2) sygnalizowany o godz. 18.30
najtrudniejszy temat rozmoéw (nadal nie ma porozumienia dotyczqcego finansowej strony
rozszerzenia UE), w kolejnej korespondencji, nadanej juz po porozumieniu zostaje
przedstawiony w sposob niezwykle zawilty: doktadnie taka sama kwota zostaje (..) zostaje ta
kwota globalna, wczesniej zaproponowana przez Dunczykow kwota 40,5 miliarda euro, a
pieniqdze po prostu zostajq przesuwane jakby z jednej szuflady do drugiej szuflady, juz w
ramach tych pieniedzy, ktore zostaly nam przyznane.

W komentarzach dziennikarskich w Informacjach Telewizji Polsat pojawialy si¢
wywazone racje co Polska zyska, a co straci. Juz po potudniu w korespondencji na zywo
poinformowano, ze dodatkowy miliard euro proponowany przez strong unijna to przesunigcie
pieniedzy z funduszy strukturalnych, ktore i tak si¢ Polsce naleza, a w planszy przy
omawianiu kolejnego tematu zwiazanego ze szczytem umieszczono hasto Warto czy nie.

W TVN 24, gdzie przez caly czas w biezacych relacjach informowano o elementach
polskich zadan, kluczowa sprawa pienigdzy dla budzetu zostala wyjasniona przez Ingg
Rosinska w sposéb bardziej przystepny niz w innych programach: Pomyst polega na tym, aby
przesunq¢ pieniqdze, ktore mialy by¢ zaptacone Polsce pozniej na pomoc strukturalng, czyli
mowiqc prosciej — na polskie biedne regiony. Te wynegocjowane nie wymagajq
skomplikowanych procedur i bedq szybciej, ale pakiet finansowy zostaje zachowany. Za
pomoca wykresoéw, map i plansz przez cala dobe informowano w tym programie o
prawdopodobnych wynikach referendow akcesyjnych w Polsce, Czechach i Wegrzech,
przewidywanej liScie polskich zadan, dunskich propozycji i liscie wynegocjowanych
warunkow, o potencjale gospodarczym (finanse, zdrowie, nauka itp.) krajow wchodzacych do
UE.

W TVN przywiazywano duza uwage do praktycznych, waznych dla kazdego Polaka
stron wejscia Polski do UE, jak zmienia si¢ ceny po naszym wstapieniu do Unii, jakie szanse
otwiera to zarowno przed przedsigbiorca, jak 1 niezamoznym obywatelem matej
miejscowosci.

Redaktorzy i prowadzacy poszczegdlne audycje informacyjne nadane przed
zakonczeniem negocjacji podkreslali dramatyzm sytuacji (przed i po kolejnych turach
rozmo6w) 1 nieugicta postawe negocjacyjna polskiej delegacji. Czy jednak widzom tego dnia
przekazano kompletne, wiarygodne i zrozumiate informacje nt. szczytu w Kopenhadze?
Odpowiedz na to pytanie jest zlozona. Przy ocenie musimy mie¢ bowiem na uwadze kilka
okoliczno$ci towarzyszacych wydarzeniom w czasie szczytu. Po pierwsze: rozmowy
premieréw Millera i Rasmussena w wigkszos$ci toczyly si¢ w cztery oczy, ich tres¢ nie zawsze
byta doktadnie znana pozostalym cztonkom polskiej delegacji, a tym bardziej dziennikarzom.
Po drugie: zadania nie utatwialy zmieniajace si¢ o§wiadczenia przywodcow krajow ,,15” i
Parlamentu Europejskiego (wiecej pieniedzy nie ma, nie wyobrazamy sobie rozszerzenia bez
Polski, jest wielki problem z Polskq itd.)). Wydaje si¢, ze w tej grze negocjacyjnej
dziennikarze, ktorzy relacjonowali szczyt przed jego zakonczeniem zachowali generalnie
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ostroznos$¢ 1 obiektywizm. Z drugiej za$ strony bywali zagubieni, a widz razem z nimi. Mogt
on odnosi¢ wrazenie, ze jest to inscenizacja stuzaca zwigkszaniu emocji, ze wszystko jest gra
elit, a decyzje 1 argumenty sa konsekwencja ruchow politycznych.

Takie wrazenie rezyserowanego spektaklu robi relacja PiotraKraski z Kopenhagi,
przechodzaca w o$wiadczenie premiera L. Millera 1 wreszcie w opdznione wydanie gidéwnych
Wiadomosci. O godz. 19.27 wida¢ jak polscy negocjatorzy wkraczaja do sali konferencyjnej i
po komentarzu dziennikarza: Usflyszq Panstwo bez waqtpienia jedno z najbardziej
historycznych oswiadczen w najnowszych dziejach Polski, nastgpuje przyciszona, ale tatwa do
odczytania wymiana zdan migdzy premierem a rzecznikiem rzadu i1 obstuga prasowa,
zaczynajaca si¢ od pytania premiera: kiedy wchodzimy, kiedy wchodzimy, no, ale kiedy?, na co
rzecznik rzadu informuje, ze juz mozna rozpoczyna¢ konferencjg, a premier mowi: przeciez
nie ma jeszcze dziennika, rzecznik — konferencja pojdzie lejkowo, zdziwiony 1 lekko
zirytowany premier — jak to lejkowo? 1 otrzymuje wyjasnienie, ze nie starujemy w
Wiadomosciach. (...) Wiadomosci zostanq opdznione i rozpocznq sie po zakonczeniu
konferencji prasowej.

W czasie po zakonczeniu negocjacji a przed konferencja prasowa premiera w
nadawanych z Kopenhagi Faktach Tomasz Lis i Tomasz Sekielski informuja o uzyskanym
porozumieniu, korzystnym finansowo dla Polski i przechodza do omoéwienia wynikéw
porozumienia, wpisujac je do przelomowych wydarzen w polskim marszu do Europy (obok
expose T. Mazowieckiego, powstania Solidarnosci, walki L. Walgsy, wejscia do NATO).

Grzechem dziennikarzy wszystkich programéw (najmniej Telewizji Polsat) byly
uzywane czgsto sformutowania z zargonu politycznego i1 jezyka ekonomicznego. Takie
okreslenia, jak wyzsza rekompensacja naszej sktadki do unijnego budzetu; warunki akcesji dla
rolnikow, przesuniecie gotowki z funduszow strukturalnych; zamiast sztucznych pieniedzy,
., 157 proponuje zywq gotowke czy wyrazenie (w wywiadzie J. Pienkowskiej z premierem L.
Millerem) ,, wychodzit ze stupkami na zewnqtrz do naszych delegatow” byty z pewnoscia dla
wielu widzow niezrozumiate lub niejasne.

e 14 grudnia 2002 roku (sobota)

Dzien po szczycie informacje o jego wynikach przekazywano w telewizji publicznej
gtéwnie w audycjach publicystycznych (Echa tygodnia, 7 dni swiat, Raport z Kopenhagi, Co
Pani na to?, Gos¢ Jedynki), nastepnie w dziennikach (2 wydania Wiadomosci, Teleexpress, 2
wydania Panoramy), jednej relacji z Kopenhagi Szczyt UE. Kopenhaga 2002, relacji z
kancelarii premiera ze spotkania L. Millera z dziennikarzami i expose premiera RP. Liczba
korespondencji na zywo spadla w tych programach do trzech (2 Moniki Sieradzkiej i 1
Doroty Warakomskiej). Dwukrotnie w tym dniu wyniki szczytu komentowat prezydent
Kwasniewski — raz jako Gos¢ Jedynki, a drugi jako rozmdéwca Andrzeja Turskiego,
Krzysztofa Mroziewicza 1 Jana Skoérzynskiego w 7 dni swiat.

Natomiast w Telewizji Polsat i TVN nie nadawano audycji publicystycznych, a
przekazy unijne znalazly si¢ w jednym i jedynym tego dnia wydaniu Faktow 1 dwoch
wydaniach Informacji. W stosunku do dnia poprzedniego nie zmienit si¢ rytm i liczba audycji
1 serwisow informacyjnych w TVN 24, gdzie rownocze$nie zwigkszono liczbg wydan audycji
Studio Europa.

Zwazywszy, ze dzien po szczycie przypadt na sobotg, kiedy to zawsze jest
zdecydowanie mniej informacji i publicystyki, czas emisji tematyki dotyczacej szczytu
zmniejszyt si¢ nieco ponad godzing w programach naziemnych i wzrdst o prawie 3 godziny w
satelitarnym TVN 24,
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W pordéwnaniu z dniem poprzednim znaczaco zmienily si¢ sposoby informowania. W
TVP1 skupiono si¢ gldéwnie na przedstawieniu wynegocjowanych polskich postulatow
(bilans), na opiniach 1 komentarzach zaréwno w kraju, jak 1 za granica, nad refleksjami co
oznacza dla Polski wejscie do UE i nad obowiazkami polskiego rzadu w przygotowaniu
referendum akcesyjnego. Czesto dla egzemplifikacji wywodow postugiwano si¢ wykresami i
mapami, skonstruowanymi technika komputerowa. Pozwalalo to lepiej zrozumie¢ widzom
znaczenie ,,rekompensaty budzetowej”, ,,limitu mleka”, ,,funduszy strukturalnych” itp. Bez
niezbgdnych skrotow 1 pospiechu wyjasniano tres¢ negocjacji, uzyskane warunki.
Przekonywano do korzysci jakie one niosa, starano si¢ pokonac Igki i obawy.

Zwigkszylo si¢ grono komentatoréw, do ktorych dofaczyt Jerzy Buzek, Bronistaw
Geremek, Leszek Balcerowicz, Wtadystaw Serafin, Ludwik Dorn, Andrzej Lepper, Marek
Dyduch, Donal Tusk i prymas Jozef Glemp. Oddano takze glos niezaleznemu komentatorowi
— red. Edmundowi Szotowi z Rzeczpospolitej. W informacjach i pozostatych wypowiedziach
dominowato poczucie duzej ulgi, rados¢ z osiagnigtych wynikéw w Kopenhadze. Tej euforii
poddat si¢ sam rzad, a czego nie skorygowali (nie zauwazyli) montazy$ci materiatu
relacjonujacego spotkanie premiera z dziennikarzami (konferencja miata miejsce ok. 3:00 nad
ranem, a emisja po godz. 13:00). Tuz po zapowiedzi premiera: przed Panstwem rzqd
Rzeczpospolitej pokazano zabawne, tzw. ,,na luzie” zachowania cztonkéw rzadu (miny Marka
Pola, kiedy premier konczy konferencje G. Kotodko go napomina Czekaj dam ci dzwonek, po
czy uroczyscie zaczyna: Panie Premierze...). Fragmenty tego spotkania nadane w Telewizji
Polsat zostaty opatrzone komentarzem dziennikarza o tre$ci: Rados¢ byta tak wielka, ze
ministrowie pozwolili sobie na nieco wiecej.

W TVP2 nacisk potozono na agitacje na rzecz spotecznego poparcia dla integracji z
UE. Przewodnia mys$la nadanych tego dnia przekazéw bylo stwierdzenie: Szczyt w
Kopenhadze dat nam odpowiedz na jedno zasadnicze pytanie, a mianowicie na jakich
warunkach mozemy stac¢ sie cztonkami UE. Teraz odpowiemy, czy naprawde tego chcemy.
Stanowcza perswazja co do integracji widoczna byta w wypowiedziach prezydenta RP, G.
Verheugena (feraz rozpoczyna sie drugi etap pracy, by¢ moze jeszcze trudniejszej niz same
negocjacje), Jana Nowaka Jezioranskiego (Polacy opowiadajqc sie w referendum za wejsciem
do Unii, nie bedq glosowac¢ za czy przeciw rzqdowi Millera, ale za Polskq, za wilasng
przysztosciq). W Raporcie z Kopenhagi jako cele postawiono przekonanie widzow do naszej
integracji z UE, rozwianie obaw (raport zakofczyl si¢ optymistycznie: damy sobie rade
finansowo i duchowo). Hotd oddano G. Verheugenowi, nadajac obszerny z nim wywiad i
prezentujac jego sylwetke jako meza stanu wybitnie zasluzonego sprawom integracji Polski z
UE.

W TVN 24, podobnie jak w dniu poprzednim, zagadnienia szczytu w Kopenhadze
przedstawiano w sposob najbardziej profesjonalny, zaréwno jesli chodzi o bogactwo
prezentowanych tematow, ich odniesienia i implikacje, jak i zastosowane $rodki i techniki
dziennikarskie. W serwisach informacyjnych przewazaly przekazy zawierajace
podsumowanie wydarzen poprzedniego dnia (Historyczny kompromis, Dostalismy wszystko,
Powrot z tarczq, Szczesliwy final negocjacji, Polska zrobila wielki historyczny krok) oraz
przedstawiano warunki na jakich nastapi przystapienie Polski do Unii. Natomiast przekazy
zawierajace komentarze cechowala obecno$¢ przedstawicieli réznych grup politykdéw: od
»ZlOW” naszego kraju, poprzez bytych ministrow, premieréw i prezydenta, lideréw partii (w
tym réwniez opozycyjnych), negocjatorow, ekspertdw po przedstawicieli Kosciota i rolnikow.
Audycje informacyjne i1 publicystyczne cechowato wielostronne ujecie zaréwno tresci jak 1
realizacji. Kwesti¢ integracji ze wspolnota europejska przedstawiano w roznorodnych
aspektach: zwracano uwage nie tylko na konsekwencje polityczne i gospodarcze, ale takze
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akcentowano znaczenie integracji dla naszej §wiadomosci narodowej. Lepszemu zrozumieniu
tematu stuzyly licznie prezentowane plansze, mapy 1 wykresy, majace generalnie agitacyjny
wymiar.

Przejrzysto$¢ informacji o Szczycie w Faktach (TVN) uzyskano dzigki zgrupowaniu
ich wokot gtownych nastgpujacych tematéw: Co w praktycznym wymiarze osiagneta Polska?
Ile zaptacimy, ile dostaniemy z UE? Jakie byly komentarze dotyczace szczytu w krajach UE?
Referendum akcesyjne. Do samego przebiegu negocjacji nawiazywat wywiad z Danuta
Huebner, ktéra byta gosciem w studiu Faktow.

W Telewizji Polsat nadano tego dnia 2 dzienniki. W pierwszych Informacjach
pokazano wylacznie materiat reporterski (zatytutowany Euroradosé) o konferencji prasowej
premiera. W drugim wydaniu uzupetliono go o komentarze polskich politykow na temat
wynikow negocjacji (Eurokomentarze) 1 o omodwienie wynegocjowanych warunkéw
(Eurorachunki).

O ile w telewizji publicznej dominowaly w tym dniu dwie najwazniejsze osoby
publiczne w naszym kraju: Aleksander Kwasniewski i Leszek Miller, to w TVN i Telewizji
Polsat prezentowano ich krotkie okoliczno$ciowe wypowiedzi, traktujac je na réwni z
glosami innych politykow i ekspertow.

Obecnos¢ w programach telewizji publicznej -TVP 3 Regionalna audycji adresowanych
do mniejszosci narodowych i etnicznych, emitowanych w jezyku polskim

Skontrolowano program Telewizji Polskiej S.A. TVP 3 Regionalna pod katem
wywiazywania si¢ nadawcy z ustawowego obowiazku (art. 21 ust. 2 pkt. 9) uwzgledniania w
dziatalno$ci programowej potrzeb mniejszosci narodowych i etnicznych. Badaniu poddano
przekazane przez nadawce audycje wyemitowane w okresie od 14 grudnia 2002 roku do 10
stycznia 2003 roku w programach wtasnych oddzialéw terenowych w Bialymstoku, Gdansku,
Katowicach, Krakowie, Lublinie i Rzeszowie oraz w programie wspolnym TVP 3
Regionalna. Sze$¢ pozostalych oddzialéw (w Bydgoszczy, todzi, Poznaniu, Szczecinie,
Warszawie 1 Wroclawiu) nadeslalo informacjg, Zze nie realizowalo ani nie emitowato we
wskazanym okresie audycji uwzgledniajacych potrzeby mniejszosci narodowych i etnicznych.

Przed przystapieniem do monitorowania cykli audycji okreslono kryteria, ktore
pozwolity stwierdzi¢ poprawnos$¢ ich kwalifikowania przez nadawce oraz dokona¢ ich oceny:

e obecno$¢ w cyklu problematyki dotyczacej mniejszosci narodowych 1 etnicznych
zyjacych w Polsce (cykl jest w calo$ci poswigcony tej problematyce, pojawia si¢ ona
czgsto obok innych tematdw, epizodycznie badz wcale si¢ nie pojawia w monitorowanych
audycjach cyklu),

e udzial w audycji przedstawicieli mniejszo$ci narodowych lub grup etnicznych tzn.
przedstawiciele mniejszosci méwia sami o sobie,

e adresat cyklu (widownia ogdlna, konkretna mniejszos¢ narodowa lub grupa etniczna),
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e jezyk w jakim audycja jest realizowana (jezyk polski, jezyk mniejszo$ci narodowej z
napisami polskimi, tylko jezyk mniejszosci),

e udzial przedstawicieli mniejszosci narodowych lub grup etnicznych w zespole
redagujacym audycje.

Przy ustalaniu kryteriow wzig¢to pod uwage zasady okreslone w Konwencji ramowej Rady
Europy o ochronie mniejszosci narodowych oraz Stanowisko Rady Mediow Elektronicznych
Mniejszosci Narodowych i Etnicznych z 18 lutego 2002 roku, w ktorym okreslono kryteria
audycji uwzgledniajacych potrzeby mniejszosci narodowych i1 grup etnicznych.

Wstepne obejrzenie 1 zapoznanie si¢ z dokumentacja pochodzaca do nadawcy
pozwolito sposrdd nadestanych audycji cyklicznych wytoni¢ cztery kategorie:

e Cykle audycji dla mniejszosci narodowych lub grup etnicznych realizowane w catosci lub
przede wszystkim w jezyku konkretnej mniejszosci narodowej lub grupy etnicznej (rOwniez
audycje z napisami polskimi), z udzialem jej przedstawicieli w zespole redakcyjnym oraz w
audycjach cyklu, adresowane do tej mniejszosci narodowej lub grupy etniczne;.

e Cykle audycji o mniejszo$ciach narodowych lub grupach etnicznych realizowane w
catosci lub przede wszystkim w jezyku polskim, z udziatem przedstawicieli mniejszosci w
audycjach cyklu, adresowane zaréwno do mniejszos$ci jak i do widowni ogolne;.

e Cykle audycji, w ktorych porusza si¢ tematy dotyczace mniejszosci narodowych badz
grup etnicznych albo wzmianki o nich pojawiaja si¢ okazjonalnie wérdd innych tematdéw
(czasem tylko w niektorych audycjach cyklu), realizowane w jezyku polskim oraz
adresowane do widowni ogoélne;j.

e Cykle audycji zrealizowane w jezyku polskim, w ktérych nie stwierdzono obecnosci
problematyki dotyczacej mniejszosci narodowych lub grup etnicznych.

Przyjeto, ze cykle audycji (Telenowyny, Sami o sobie, Rodno Ziemia, Magazyn
Kociewski, Schlesische Wochenschau, Schlesien Journal) zaliczone do pierwszej z
wymienionych kategorii nie wymagaja wnikliwej analizy, gdyz nie budzi watpliwosci
poprawnos¢ zakwalifikowania ich przez nadawce do grupy audycji, w ktorych realizuje on
ustawowy obowiazek uwzgledniania w dziatalno$ci programowej potrzeb mniejszosci
narodowych badz grup etnicznych.

W toku prac analitycznych nad pozostalymi cyklami audycji okazato sig, ze cykle
audycji (U siebie, Etniczne klimaty) zaliczone do drugiej z wymienionych kategorii mozna
uzna¢ za spelniajace czg$ciowo ustawowy wymog, natomiast cykle audycji (Kwartet, U
siebie, Kowalski i Schmidt) z trzeciej kategorii, cho¢ moga spelnia¢ pozytywna rolg
przyblizajac szerokiej widowni wiedz¢ o mniejszosciach narodowych badz grupach
etnicznych, nie moga jednak zosta¢ — podobnie jak cykle audycji (Dziedzictwo, Ocali¢ od
zapomnienia, U Zrédel wiary, Swiat zamieszkaly, Sqsiedzi) z czwartej kategorii — zaliczone do
grupy audycji, w ktorych nadawca publiczny realizuje ustawowy obowiazek.

Przeprowadzony monitoring pozwolil sformutowaé nast¢pujace wnioski:

e Audycje uwzgledniajace potrzeby mniejszosci narodowych 1 grup etnicznych obecne byty
jedynie w programach wlasnych 4 oddziatéw terenowych TVP — w Biatymstoku,
Gdansku, Katowicach i Krakowie. Niepokoi¢ powinna nieobecnos¢ audycji cyklicznych,
ktére mozna zaliczy¢ do kategorii realizujacych ustawowy obowiazek uwzgledniania
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potrzeb mniejszosci narodowych i grup etnicznych w programach lokalnych niektérych
oddziatow terenowych, na ktérych obszarze nadawania zamieszkuja znaczace liczebnie
grupy mniejszosci. Dotyczy to przede wszystkim OTV w Rzeszowie, Lublinie i
Bydgoszczy.

e Poza OTV Katowice, zaden z oddziatdéw terenowych nie uwzgledniat w programach
potrzeb mniejszosci niemieckiej, ktora jest jedna z najliczniejszych w Polsce. Znaczace jej
grupy zamieszkuja wojewodztwa: kujawsko-pomorskie i1 warminsko-mazurskie, a
mniejsze w dolno$laskim, pomorskim 1 zachodniopomorskim. W jeszcze wigkszym
rozproszeniu zyja w Polsce Lemkowie i Romowie. Wobec takiej sytuacji audycje
uwzgledniajace potrzeby tych mniejszosci powinny znalezé si¢ w programach
ogodlnopolskich, tak jak to jest w przypadku mniejszosci ukrainskiej, dla ktorej TVP 3
Regionalna nadaje cykl Telenowy.

e Nadawcy kwalifikowali niewlasciwe audycje do ustawowej kategorii audycji
uwzgledniajacych potrzeby mniejszosci narodowych i grup etnicznych. Szczegdlnie czgste
byto nieuzasadnione zaliczanie do Kkategorii audycji uwzgledniajacych potrzeby
mniejszosci narodowych 1 grup etnicznych audycji wyznaniowych (ekumenicznych,
adresowanych do mniejszos$ci religijnych itp.) oraz audycji promujacych dobrosasiedzkie
relacje z panstwami graniczacymi z Polska.

e W audycjach realizowanych w jezyku polskim, w ktorych tworzeniu nie uczestniczyli
przedstawiciele mniejszosci 1 grup etnicznych zastrzezenia budzit sposéb prezentowania
problematyki zwiazanej z mniejszosciami. Autorzy tych audycji ograniczali si¢ do
poruszania tematéw folklorystycznych, wiejskich 1 do pielgegnowania tradycji, pomijajac
uczestnictwo mniejszosci w zyciu gospodarczym, spotecznym i politycznym swoich
regionow 1 kraju. Na niewlasciwy sposob prezentacji mniejszosci narodowych 1 grup
etnicznych zwracaja uwageg w swoich pismach kierowanych do KRRiT przedstawiciele
organizacji mniejszosci narodowych i grup etnicznych.

Autorzy niektorych monitorowanych audycji zastuguja na szczegdlne uznanie za
poruszanie trudnych probleméw z przesztosci, ktére jeszcze do dzisiaj dziela Polakow i
niektore mniejszosci narodowe. Towarzyszy temu czgsto pokazywanie umiejetnosci
wspotpracy 1 wzajemnego wzbogacania si¢ réznych kultur.

Analiza audycji typu reality show pt. ,,Bar” w telewizji Polsat

Emisja audycji reality show pt. BAR rozpoczeta si¢ w TV Polsat 4 marca 2002 roku.
Audycje nadawano przez wszystkie dni tygodnia.

Poszczegdlne wydania trwaty od 15 do okoto 45 minut. Przerywane byly reklamami i
zwiastunami nastgpnych odcinkow audyc;ji.

Monitoringiem objgto wszystkie wydania audycji BAR nadane w dniach 4 - 13 marca,
czyli 27 odcinkéw. Poszczegdlne wydania audycji opisano dokonujac zapisu kolejnych
sekwencji w audycji, ewentualnie dodajac streszczenie utatwiajace zorientowanie si¢ w tresci
odcinka. Nie odnotowywano reklam.
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Podczas pierwszych 4 dni emisji, tj. w dniach 4 — 7 marca, kiedy uczestnicy ,,w czasie
rzeczywistym” zajeci byli organizowaniem baru, wymagajacym duzego naktadu pracy i
wspotdziatania grupy, wigkszo$¢ pokazywanych scen i uje¢ po§wigcono nie prezentacji pracy
1 wspotdziatania, lecz charakterystyce (w tym autoprezentacji) uczestnikow i tworzacym si¢
migdzy nimi relacjom, z potozeniem nacisku na informowanie widza o rodzacych si¢ migdzy
nimi konfliktach. Charakterystyka ta byta gtownym tematem wydan nocnych, emitowanych
pod tytutem Bar — Charaktery, oraz bedacych ich powtérzeniem wydan popotudniowych w
dniu nastgpnym. Byla ona takze obecna, cho¢ nie wylacznie, w wydaniach emitowanych o
godzinie 20.00.

Jej schemat byt w wigkszosci przypadkéw podobny: pokazywano inscenizowana,
utrzymana w zartobliwej konwencji autoprezentacj¢ danego uczestnika (nagrania w
blueboksie, na barwnym, migajacym tle), nastgpnie opinie o nim innych uczestnikdéw,
formutowane najczesciej wprost do kamery oraz w rozmowach migdzy uczestnikami, i
wreszcie - sceny z udzialem opisywanej osoby, ilustrujace wypowiedziane opinie i sady na jej
temat - pokazujace jej styl dziatania. W ten sposob widz otrzymywal ,,mape” sympatii i
antypatii mig¢dzy uczestnikami oraz obraz powstajacych migdzy nimi konfliktéw -
dotyczacych realizacji postawionego przed nimi zadania, prymatu i podziatu funkcji w grupie,
umiej¢tnosci wspolpracy itp.

Potozenie nacisku na pokazywanie konfliktow mozna uzna¢ za jeden z gltéwnych
sposobdéw budowania przez nadawce dramaturgii audycji, podczas gdy praca pokazywana
byta wycinkowo, czgéciej poprzez opowiadanie uczestnikdw o niej niz poprzez prezentacj¢ na
wizji wykonywanych czynnosci. Przedstawiano tez raczej dziatania uczestnikow (np. zakupy
czy promowanie baru) niz fizyczna pracg (np. sprzatanie pomieszczen lub ustawianie
sprzgtu); te ostatnia pokazywano kilkakrotnie w konwencji humorystycznej, slapstickowe;j
(przyspieszony ruch kamery).

Uwagi te dotycza zarowno wydan obejmujacych etap organizacji baru, jak i wydan
nastepnych, w ktorych pokazywano funkcjonowanie baru. Zapowiedz audycji na antenie: Bar
...ciezka praca i dobra zabawa, znajdowala jedynie polowiczne odzwierciedlenie w
prezentowanych scenach - bar, cho¢ w rzeczywistosci miejsce pracy uczestnikéw audycji,
pokazywany byt gtéwnie jako miejsce zabawy, nie tylko gosci 1 klientow, ale takze samych
uczestnikow, tanczacych i rozmawiajacych z go$émi lub zajmujacych si¢ swoimi sprawami
prywatnymi (jak np. amory Izy i1 Grzegorza). Praca prezentowana przede wszystkim na
antenie bylo podawanie go$ciom alkoholu przez uczestnikéw audycji; pokazywano ich takze
w funkcji didzejow i1 prowadzacych zabawe.

Obok konfliktéw i zabaw, nastgpnym tematem (watkiem) akcentowanym przez
nadawce w audycji poprzez przekaz wybranych scen, ktore budowaly jej dramaturgig, byla
erotyka oraz rozmaite aluzje do sfery zachowan seksualnych. Pokazywany watek erotyczny,
rozwijajacy si¢ migdzy para uczestnikow (Iza, lat 20, mitosniczka tanca i dyskotek, i
Grzegorzem, lat 26, piosenkarzem i showmanem) obecny byl w audycji od pierwszego dnia
emisji 1 niemal w kazdym odcinku. W kilku wydaniach umieszczono sceny ich
zaawansowanych pieszczot lub aktow piciowych. Odniesienia i aluzje do sfery seksualnej
obecne byly rowniez w obrazie zachowan innych uczestnikow. Temat seksu wykorzystywany
byl przez nadawcg takze w zapowiedziach audycji, nadawanych kilka razy dziennie, w tym
takze przed emisja audycji o godz. 17.20.

Nalezy zauwazy¢, ze nadawca stworzyt w audycji sytuacje, ktére mogly prowokowaé
do zawiazania si¢ zwiazkow erotycznych migdzy uczestnikami - niedopasowanie przez
nadawce liczby 16zek w pokojach do liczby uczestnikow tej samej plci oraz wstawienie do
kazdego z pokojow to6zka podwodjnego, co zostato pokazane w audycji nadanej 4 marca o
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godz. 20.00. Stworzenie takich sytuacji, aczkolwiek nie przesadzato zachowan uczestnikow,
pozwala jednak domysli¢ si¢ intencji nadawcy, ktory z pokazywania erotycznych zachowan
uczestnikoOw zaplanowat uczyni¢ jedna z osi konstrukcyjnych audyc;ji.

Trzecim tematem, ktéry w monitorowanych wydaniach audycji zostal mocno
zaakcentowany, bylo picie 1 naduzywanie alkoholu. Temat ten wynikal z natozonego na
uczestnikow zadania, tj. prowadzenia nocnego baru, ale wybdr zadania zalezat od nadawcy.
Jesli zamierzat sprawdzi¢ uczestnikow w sytuacji prowadzenia wspolnego przedsigwzigcia
gospodarczego zaktadajacego obecno$¢ klientow, moglo to by¢ np. prowadzenie kwiaciarni
lub innego rodzaju sklepu.

Monitoring 27 wydan audycji BAR nadanych w dniach 4-13 marca 2002 roku
wykazal, ze w kolejnych odcinkach audycji BAR emitowanych w porze chronionej (tj. w
wydaniach emitowanych o godz. 17.20 i 20.00) nadawca naruszyt art. 18 ust. 5 ustawy
o radiofonii i telewizji, poprzez nadanie w porze chronionej ustawa audycji zawierajacych
liczne sceny i tresci, ktére moga zagraza¢ fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu
rozwojowi niepelnoletnich. W monitorowanych wydaniach audycji zostaly pokazane sceny
sugerujace odbywanie stosunku ptciowego na wizji. Nalezy podkresli¢ ponadto, ze erotyczne
sceny mig¢dzy uczestnikami audycji byly pokazywane od pierwszego dnia emisji audycji i
byty obecne niemal we wszystkich wydaniach. W wydaniu audycji pt. BAR — Gorqce krzesta,
nadanym w dniu 9.03. o godzinie 20.00 i powtérzonym w dniu 10.03. o godz. 16.28 stosunki
erotyczne dwojga bohaterow staly sig, z inicjatywy prowadzacego Krzysztofa Ibisza,
przedmiotem publicznych rozwazan na antenie. Publiczne roztrzasanie tych kwestii w audycji
jest antywychowawcze.

Emisja audycji zawierajacych wymienione tresci i sceny moze zagraza¢ fizycznemu,
psychicznemu lub moralnemu rozwojowi niepelnoletnich, poprzez rozbudzanie w nich
przedwczesnego zainteresowania seksem, ksztaltowanie wadliwego moralnie obrazu zycia
erotycznego czlowieka jako sfery niekontrolowanych popeddéw, upowszechnianie
antywychowawczych wzoré6w swobody obyczajowej, sugerujacych, ze zachowania
pokazywane w audycji, tj. szybkie podejmowanie wspotzycia seksualnego migdzy mlodymi
ludzmi, nie oparte na zwiazkach uczuciowych, sa akceptowana spotecznie norma zachowan i
jako takie moga, a moze nawet powinny by¢ nasladowane. Z przedstawionych wzgledow
emisja wymienionych audycji w godzinach 6.00-23.00, tj. w czasie chronionym ustawa z
punktu widzenia dost¢pnosci odbioru dla dzieci i mlodziezy, jest niedopuszczalna i stanowi
naruszenie art. 18 ust. 5 ustawy o radiofonii i telewiz;ji.

W monitorowanych wydaniach audycji, poczynajac od dnia uruchomienia baru,
zostaty pokazane liczne sceny z nocnej zabawy, w tym jako nieodlaczny element tej zabawy -
picie alkoholu, takze przez ludzi bardzo mtodych. Sceny pokazujace picie alkoholu i
towarzyszacych temu zachowan (podpici lub catkiem pijani klienci i ich nietrzezwe
rozmowy, nacechowany erotyzmem styl tanca, ,,obtapianie si¢” na parkiecie, itp.) emitowane
byly bez wzgledu na por¢ emisji, w tym takze w wydaniach o godzinie 17.20, czyli w porze
dostepu do telewizora nie tylko niepetnoletniej mlodziezy, ale i mtodszych dzieci. W nocnych
scenach z baru eksponowano entuzjazm, z jakim mtodzi lub bardzo mtodzi, niekiedy wrecz
nastoletni goscie baru uczestniczyli w alkoholowej zabawie. Tworzono przy tym w audycji
swoisty ,.kultowy” obraz baru (i BAR-u) jako miejsca, w ktorym nalezy bywac, ktore
nobilituje. W jednym z wydan pokazano mtodych ludzi, ktoérzy przyjechali do baru az z
Lodzi, zeby zrobi¢ rajd w reality 1 dobrze sie bawié, kilkakrotnie pokazywano sceng
licytowania stuzbowej koszulki jednego z barmanow, jako waznej pamiqtki na cale Zycie

122



1. Dziatalnos¢ programowa nadawcow

(m.in. wskazane wyzej wydania); pokazano sceny podpisywania autograféw przez
uczestnikow audycji, gldwnie dla nastolatkow itd.

W audycji pokazano takze, ze pije 1 naduzywa alkoholu cze$¢ uczestnikow audycji
zardwno w ,czasie prywatnym”, tj. po pracy jak i w trakcie wykonywania pracy. W
monitorowanych odcinkach jeden sposrod uczestnikow zostat (w réznych dniach) zawieszony
przez menedzera w obowiazkach i1 odestanych do domu na skutek tego, iz stawit si¢ do pracy
w stanie nietrzezwym. Zachowanie to zostalo przez kontrolujacego prac¢ menedzera
napigtnowane jako ztamanie regulaminu pracy, a przez jednego z uczestnikow okreslone do
kamery jako zatlosne i1 naganne. Nadawca dokonat jednak zabiegu podwazajacego
jednoznaczno$¢ tej oceny. Po pierwsze, pokazani zostali inni uczestnicy, litujacy si¢ nad
delikwentem. Po wtére, widzom zostalo zadane na ekranie pytanie (glosowanie poprzez
audiotele), czy uczestnik, ktéry si¢ upil poprzedniego dnia i w stanie nietrzezwym stawit si¢
do pracy, powinien zosta¢ ukarany, czy tez dosta¢ jeszcze szans¢. Nad normami si¢ nie
glosuje — przyjmuje si¢ je albo nie. Poczynania nadawcy zwiazane z audiotele skierowanym
do widzow ostabiaja wigc poczatkowa krytyczna oceng upicia si¢ przez uczestnika.

Poprzez pokazywanie w audycji codziennie po potudniu lub wczesnym wieczorem
scen z nocnego zycia baru: tj. alkoholowej subkultury zabawy propaguje si¢ wsrdd
niepelnoletnich widzoéw, w tym posrdd dzieci, nieprawidtowe, szkodliwe moralnie 1 fizycznie
wzory zachowan. Ponadto, poprzez wyeksponowanie takich scen, jak naduzywanie alkoholu
przez uczestnikow, pomiar trzezwosci uczestnikéw w pracy alkomatem (dla czlowieka
odpowiadajacego za swoje czyny upokarzajacy), wreszcie rozgrzeszajaca reakcje innych
uczestnikOw znane z zycia fakty upijania si¢ ludzi dorostych w Polsce, w tym takze w pracy,
zbanalizowano, nadano im rangg zwyktosci, wydarzen, ktore moga si¢ przytrafi¢ kazdemu i
nikogo nie dyskredytuja. Wzorzec alkoholowych zachowan w Polsce zostal wigc nie tylko
wzmocniony, poprzez fakt, ze upijaja si¢ bohaterowie masowej audycji i czynia to naprawdg,
a nie na niby, ,,do filmu”, ale takze zostal zaprezentowany w ten sposdb, we wczesnych
godzinach popotudniowych, niepetnoletniej publicznosci.

W wielu wydaniach audycji nadanych, pokazywano na wizji palenie przez
uczestnikow papierosow. Pala i pokazywani sa z papierosem wszyscy uczestnicy, tacznie z
najmlodszym, 18-letnim Adrianem. Realizatorzy nie mieli najwyrazniej zadnej refleksji, ze
jest to czym$ niewtasciwym, pokazuja bowiem bardzo liczne sceny, w ktorych uczestnicy
pala. Pokazywanie takich scen jest moze niezamierzonym, ale faktycznym — propagowaniem
tego natogu wsrdd niepetnoletnich widzéw. Ich zachowania moga by¢ odczytane przez
nieletnich widzéw jako wzér do nasladowania.

W monitorowanych audycjach pokazywano sceny, w ktorych uczestnicy klng i
uzywaja zwrotow wulgarnych. Realizatorzy przyjeli dwa rozwiazania: konwencj¢ czgsciowe-
go ich wyciszania (tzn. stycha¢, dobrze rozpoznawalny, poczatek slowa, reszta jest wyciszo-
bardzo ggsto). Zabiegi te nie stuza jednak rzeczywistemu wyeliminowaniu przeklenstw i
zwrotow wulgarnych z audycji, widz bowiem w kazdym takim przypadku wie (lub nawet
styszy), ze uczestnicy klna. Stanowi to antywychowawczy wzor zachowan.

Podsumowujac, nadawca naruszyt przepisy art. 18 ust. 5 ustawy o radiofonii i
telewizji poprzez emisj¢ audycji BAR przed godzing 23.00. Audycja ta, zawiera realistycznie
pokazane, a nawet eksponowane przez nadawce sceny z tzw. nocnego zycia dorostych,
zaprawionego alkoholem, a takze zawiera zaawansowane sceny erotyczne. W zwiazku z tym
moze by¢ emitowana wytacznie po godzinie 23.00.
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Uczestnicy audycji kreowani sa na ,bohaterow masowej wyobrazni”, a ich
zachowania moga by¢ i bywaja odczytywane przez nieletnich widzow jako atrakcyjny wzor
do nasladowania. W zwiazku z tym wszystkie te sceny, zachowania i wydarzenia, w ktorych
uczestniczy zachowuja si¢ niewltasciwie z punktu widzenia wzorow wychowawczych: tj. pija
alkohol, pala papierosy, klna, a takze ostro si¢ ktoca, wreszcie — zachowuja si¢ bez
samokontroli w sprawach seksu, moga mie¢ szkodliwy wptyw na fizyczny, psychiczny i
moralny rozwo6j niepetnoletnich widzow, stwarzajac w nich wrazenie, ze zachowania takie sa
wlasciwe, spotecznie akceptowane, wrgcz pozadane - zwlaszcza jesli te niewlasciwe
zachowania nie zostaja w audycji napigtnowane, czyli okreslone jako niewtasciwe.

Nalezy doda¢, ze zadne wydanie audycji BAR nie zostalo oznaczone na ekranie ani w
zapowiedziach prasowych znakiem ostrzegawczym.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji 22 marca 2001 roku przyjela stanowisko, w
ktérym stwierdzita, ze audycja ,,Big Brother” oraz inne przekazy o zblizonej formule moga
by¢ spolecznie szkodliwe. Audycje te bedace de facto apoteoza knajactwa, glupoty,
prostactwa i prymitywizmu ukazuja i co gorsza lansuja postawy i zachowania mogace mie¢
znamienny, zdaniem KRRiT, zdecydowanie niekorzystny wplyw na ksztattowanie pogladéw,
postaw 1 wzorcéw zachowan czgsci widzoéw. Mieszkancami masowej wyobrazni, bohaterami
publicznosci staja si¢ ludzie o zminimalizowanych potrzebach intelektualnych, rozluznionych
wigzach rodzinnych i spotecznych. Pokazywanie takich zachowan zaprzecza jakiejkolwiek
kulturotworczej i pozytywnej roli telewizji.

Krajowa Rada podtrzymuje swoje stanowisko i w zwiazku z nasilajacymi si¢
negatywnymi zjawiskami w tego typu audycjach w niektorych programach telewizyjnych,
zamierza poddac je powtornej ocenie.

Analiza audycji pt. ,,Mann i Manuela” w Programie 3 Polskiego Radia

W audycji, nadanej w niedzielne przedpotudnie 7 kwietnia 2002 roku, w godz. 10.00-
12.00 uczestniczyty dwie osoby: p. Wojciech Mann, kiedy$ prezenter muzyczny Trojki, znany
takze z prowadzenia licznych rozrywkowych talk-show’s 1 audycji satyrycznych w telewizji,
pelniacy w monitorowanej audycji rol¢ prowadzacego, 1 p. Manuela Gretkowska, autorka
wspotczesnych powiesci.

Tematem rozmowy, prowadzonej przez oboje rozméwcoéw w luznej formie przez ok.
pottorej godziny, miato by¢, jak zapowiedziano na antenie, molestowanie seksualne.
W rzeczywisto$ci moéwiono o niektorych aspektach zycia seksualnego Polakéw (mgzczyzn),
oraz o tym, czy mozliwe jest przez m¢zczyzn udawanie erekcji. Przerzucano si¢ tez zartami i
anegdotami na tematy seksualne. Audycja zostala na antenie zapowiedziana jako pozycja
stala, nadawana w kazde niedzielne przedpotudnie ,tylko w Trojce”. Ma wlasny
rozbudowany jingiel, w ktorym — podobnie jak w tytule — promuje si¢ wystgpujace W niej
osoby.

Audycja nie miata wypracowanego planu i koncepcji. Powiedziat o tym na poczatku
prowadzacy Wojciech Mann (,,My sami nie wiemy, co z tej audycji wyjdzie... po raz
pierwszy w zyciu spotykamy si¢ razem w studio...). Jedynym wyrazonym jasno zamystem
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bylo liczenie na ,,prowokacyjno$¢” p. Manueli Gretkowskiej. Stwierdzenie o braku koncepcji
mozna by potraktowaé jako licentia poetica lub kokietowanie stuchaczy, gdyby nie to, ze
przebieg audycji w pelni potwierdzit brak koncepcji: na poczatku uczestnicy zastanawiali si¢
dos¢ dlugo, o czym beda mowié, podjeli jakis temat, ktdry nastgpnie bez wyjasnien porzucili,
tok rozmowy sig rwal, polegal gtdwnie na skojarzeniach, ripostach itp. Byto tez widoczne,
ze poczatkowy zamyst prowadzacego — zeby sprobowac opisaé, co jest, a co nie jest
traktowane w réznych $rodowiskach 1 krajach jako molestowanie seksualne 1 jako$
zdefiniowa¢ zjawisko — nie zostat podjgty przez jego rozmoéwcezynig. W dalszej czgsci audycji
prowadzacy przystat na styl swojej rozmowczyni.

Audycja byla pod wzgledem myslowym catkowicie pusta, a jej poziom intelektualny
byt Zzenujacy. Nie petnita zadnej funkcji informacyjnej ani edukacyjnej. Prawdopodobnym jej
zamystem byla funkcja rozrywkowa. Poniewaz jednak tematem byl seks, wigc, przy
przyjetym przez rozmoOwcoOw quasi-humorystycznym ujeciu szybko zeslizgneta sie w
nieprzyzwoito$¢, chwilami w wulgarno$¢. Rozmoéwcy wymieniali si¢ niewybrednymi Zartami
na tematy seksualne, kpili z kltopotow zdrowotnych i trudno$ci w dziedzinie seksualnej
mezezyzn w Polsce, opowiadali tzw. pieprzne anegdoty (gtownie p. Manuela Gretkowska).

W audycji p. Manuela Gretkowska przedstawila swoje opinie na temat mezczyzn i
Polakéw w szczeg6lnosci. Znalazto to wyraz w stwierdzeniu, ze Polacy nie mysla, oraz w
drugim, ze jesteSmy spoteczenstwem Molestakow, molestujemy bowiem witadze o pieniadze.
Nastgpnie zajgta si¢ przerabianiem stoéw hymnu panstwowego tak, aby nabral tresci
seksualnych (Jeszcze Polska nie zgineta, poki my chcemy...? ...co nam obcy kiedys witozyt, my
patriotycznie wyjmiemy?...Nie, nie wiem, no.. Dla mnie to jest definicja po prostu... Polski.. i
sytuacji..). Mann ,,odciat si¢”, jak powiedzial, od tych stwierdzen, nie przeszkodzit jednak w
»parafrazowaniu” hymnu na antenie przez swoja rozmoéwczynig.

Na zakonczenie audycji prowadzacy Mann stwierdzil, ze moze to nie byta bardzo
dobra audycja (stuchacze ja krytykowali poprzez internet, jako Zenujaco ghupia), ale ,,pare
razy si¢ rozbawil”. Wydaje sig, ze stwierdzenie to dobrze oddaje relacje miedzy autorami a
stuchaczami w tej audycji. Zostala ona potraktowana niemal jak rozmowa prywatna
uczestnikow audycji (pogadamy, moze co$ z tego wyjdzie).

W audycji w wyrazny sposob naruszono zapis art. 18 ust. 1 1 5. Nastapito to poprzez
wulgarny sposéb ujecia omawianej problematyki, wulgarne zwroty w odniesieniu do sfery
seksualnej, a takze poprzez naruszenie powagi symboli panstwowych, w tym przypadku -
hymnu narodowego. Emisja tak przeprowadzonej audycji w czasie chronionym jest
niedopuszczalna.

Sposéb relacjonowania obrad Sejmowej Komisji Sledczej w audycjach informacyjnych
wyemitowanych w dniach 8-11 lutego 2003 roku w telewizji publicznej -TVP 1i TVP 2.

Celem niniejszego raportu byla ocena, w jakim stopniu telewizja publiczna wywiazata
si¢ w audycjach informacyjnych z obowiazku rzetelnego i obiektywnego informowania opinii
publicznej o tzw. sprawie Rywina.
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27 grudnia ubieglego roku w artykule ,,Ustawa za tapowke, czyli przychodzi Rywin
do Michnika” Gazeta Wyborcza poinformowata, ze 22 lipca Lew Rywin, producent filmowy,
powiedziat Adamowi Michnikowi, ze jesli wydawca ,,Gazety” spotka Agora zaptaci 17,5 min
dolarow tapowki, nowelizowana przez Sejm ustawa o radiofonii i telewizji zostanie
uchwalona w ksztalcie zgodnym z oczekiwaniami Agory. Wczesniej Rywin rozmawiatl o tym
z prezesem Agory Wanda Rapaczynska. Adam Michnik nagral rozmowg¢ z Rywinem. Rywin
powotywat si¢ na poparcie ’grupy trzymajacej wtadze”. Od 30 grudnia 2002 roku prokuratura
prowadzi $ledztwo w sprawie afery korupcyjnej. 10 stycznia Sejm powotat specjalng komisjg
sledcza do zbadania tej sprawy, w sktad ktorej weszto 10 postow. 8 1 10 lutego komisja
przestuchiwata pierwszego $wiadka — redaktora naczelnego ,,Gazety Wyborcze;” Adama
Michnika. Posiedzenie komisji relacjonowaty na zywo — TVP 3 Regionalna oraz TVN 24.

Przedmiotem monitoringu byly gtéwne wydania ,,Wiadomos$ci” i ,,Panoramy” nadane
w dniach 8 — 11 lutego 2003 roku. Sposob relacjonowania tzw. sprawy Rywina w tych
dziennikach porownywano z jednej strony z pelnymi relacjami na zywo z posiedzen komisji
$ledczej nadawanymi codziennie przez TVP S.A. (w badanym okresie posiedzenia komisji
miaty miejsce 8 1 10 lutego), z drugiej za§ — ze sposobem relacjonowania tej sprawy w
audycjach informacyjnych w TVN (gléwne wydania ,,Faktéw”) i telewizji Polsat (gtéwne
wydania ,,Informacji”). Analiza tych przekazéw stanowila uktad odniesienia do oceny relacji
prezentowanych w dziennikach TVP.

Podstawa metodologiczna przeprowadzonej analizy i oceny omawianych relacji sa
zasady rzetelno$ci i etyki dziennikarskiej sformutowane w ,,Vademecum dziennikarstwa”
BBC z 1989 roku, ,,Zasadach Etyki Dziennikarskiej w Telewizji Polskiej S.A.” z 2001 roku
oraz Karcie Etycznej Mediow opracowanej przez Stowarzyszenie Dziennikarzy Polskich z
1995 roku.

Ranga przekazow zwiqzanych z tzw. sprawq Rywina w monitorowanych audycjach

Zaréwno dhugos¢ relacji w glownych wydaniach ,,Wiadomos$ci” i ,,Panoramy”,
umieszczenie ich na pierwszym lub drugim miejscu, jak wreszcie poswigcenie im miejsca w
zapowiedziach na poczatku dziennika, §wiadcza o tym, zZe telewizja publiczna uznata to
wydarzenie za wazne. Szczegdtowe dane na ten temat rangi tych watkéw w dziennikach
zawiera tabela ponizej.

Dziennikarz
Czas trwania prowadzacy
i reporterzy

Miejsce relacji

Tytul audycji Data emisji w dzienniku

Jolanta Pienkowska;
'Wiadomosci 8.02.2003  |Pierwsze 5 Mariusz Rudnik, M.
Mrozowska-Krawczyk

\Andrzej Turski;

IPanorama 8.02.2003  |Pierwsze 4 Wojcicch Nomejko
\Wiadomosci 9.02.2003  Brak informacji o sprawie Rywina
IPanorama 9.02.2003
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. , . . , Jolanta Pienkowska;
'Wiadomosci 10.02.2003  [Pierwsze 5 Mariusz Rudnik
Drugie
Panorama 10022003  |PO informacji 3 Dorota Warakomska;
0 ew. wojnie w 'Wojciech Nomejko
Iraku)
Drugie
(po informacji ., i
Wiadomosci 11.02.2003  |o nominacjach & Jolanta Pienkowska;
TR Mariusz Rudnik
,,Pianisty” do
Oskara)
Drugie
(po informacji )
IPanorama 11.02.2003 0 nominacjach 2°50” Dorp t'a Warakorpska,
o 'Wojciech Nomejko
,,Pianisty” do
Oskara)

Ocena wyboru przekazanych informacji

Autorzy relacji jak 1 prowadzacy musieli zmierzy¢ si¢ z trudnym zadaniem
zrelacjonowania w krotkim przekazie w dzienniku najwazniejszych watkow trwajacego kilka
godzin posiedzenia komisji $ledczej. Przestuchanie Adama Michnika w sobotg 8 lutego
trwato 5 godzin, w poniedziatek 10 lutego - 7 godzin.

Jak wykazal przeprowadzony monitoring, w nadanych w dziennikach relacjach z
pracy komisji $ledczej wybrano najwazniejsze watki sposréd omawianych w tych dniach
przestuchan w komisji. Watki te dotyczyly domniemanej roli w sprawie najwazniejszych
0osOb w panstwie, tj. prezydenta i premiera, oraz roli prezesa TVP S.A. Roberta
Kwiatkowskiego (jego nazwisko podal Lew Rywin jako inicjatora propozycji korupcyjne;j).
Nalezy zauwazy¢, ze te same watki akcentowano w audycjach informacyjnych telewizji
koncesjonowanych.

Poza relacjami z pracy komisji $ledczej w badanych dziennikach przedstawiono
informacje o stanowisku Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji oraz Rady Nadzorczej
TVP S.A. w zwiazku z wnioskiem komisji o zawieszenie w czynnosciach prezesa TVP
Roberta Kwiatkowskiego oraz informacje o ekspertyzach do nowelizacji ustawy o radiofonii 1
telewizji zamowionych przez Marszatka Sejmu RP Marka Borowskiego.

Zaobserwowane nieprawidltowosci w monitorowanych przekazach

W wyniku przeprowadzonej analizy przedstawiono nizej zaobserwowane nieprawidto-
wosci. Polegaty one w kilku przypadkach na braku oddzielania informacji od komentarza,
uzywaniu sformulowan oceniajacych zamiast neutralnych, manipulowaniu obrazem w sposob
niekorzystny dla przestuchiwanych osob, braku réwnowagi w przedstawianiu opinii i
argumentow stron, zachwianiu réwnowagi w prezentacji poszczegdlnych watkow Sledztwa
poprzez nadmierne akcentowanie osoby i roli prezesa TVP S.A.
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»Wiadomosci”, sobota, 8 lutego

Po przekazaniu informacji, ze przed komisja $ledcza zeznaje Adam Michnik 1 ze bedzie
kontynuowat zeznania w poniedziatek, prowadzaca ,,Wiadomosci” Jolanta Pienkowska
powiedziata: ,, Szef Gazety Wyborczej stawial hipotezy, ale nie chcial podawac ani
nazwisk, ani szczegotow. Podtrzymat to, o czym wielokrotnie mowit i pisat”.

W przytoczonej wypowiedzi popetniono kilka bledow dziennikarskich. Po pierwsze — w
cytowanej wypowiedzi zawarty jest ukryty komentarz sugerujacy zila wolg
przestuchiwanego (,,nie chciat podawac ...”). Dziennikarka powinna byta podac, ze Adam
Michnik nie odpowiedzial na cz¢§¢ zadawanych pytan, poniewaz stwierdzil, Ze nie zna
odpowiedzi na zadawane mu pytania. Po drugie - niezrozumiate jest w kontekscie
pierwszego zdania relacji, co doktadnie podtrzymat Adam Michnik. Widz nie ma
obowiazku pamigtac, o czym wielokrotnie méwit i pisat Adam Michnik. Jesli kto$ do tej
pory nie interesowal si¢ tzw. sprawa Rywina, to z tej zapowiedzi niczego nie zrozumiat.

W przeciwienstwie do ,,Wiadomosci”, w ,,Panoramie” w kilku zdaniach wyttumaczono, o
co chodzi w sprawie Rywina i jakie hipotezy stawiala ,,Gazeta Wyborcza” w czasie
dziennikarskiego $ledztwa. Dostarczono zatem widzowi informacji niezb¢dnych, aby
mogt on wyrobic sobie samemu poglad na tg sprawg.

Podobny zarzut nalezy sformutowaé¢ do wypowiedzi Mariusza Rudnika, ze cho¢ Michnik
moéwil o ,,moznych protektorach Lwa Rywina”, to ,.nie potrafil podac¢ zadnych nazwisk”.
Nalezalo powiedzieé, iz ,,nie podat zadnych nazwisk”. Uzycie stow ,nie potrafif” jest
komentarzem, ktoéry w ztym $wietle stawia zeznajacego.

Odmowe¢ Adama Michnika dotyczaca ujawnienia szczegolow Sledztwa dziennikarskiego
prowadzonego przez ,,Gazet¢ Wyborcza” dziennikarz okre$lit jako ,.zastanianie sie
tajemnicq dziennikarskq”. Takie stwierdzenie po raz kolejny zawiera ukryta oceng i
stawia przesluchiwanego w ztym $wietle.

Prawidtowo przedstawita t¢ kwesti¢ ,,Panorama” informujac, ze eksperci prawni komisji
potwierdzili, ze istnieje prawo przesluchiwanego do odmowy ujawnienia tajemnicy
dziennikarskiej i ze komisja musi uzyskaé¢ zgode sadu na uchylenie tej tajemnicy.

Nie wiadomo, dlaczego dziennikarz Mariusz Rudnik, ktéry przygotowal relacje z
posiedzenia komisji $ledczej, nazwatl seri¢ pytan zadawanych przez posta Jana Rokite
»Swoistym pojedynkiem”. Poset Rokita zadal podczas tego posiedzenia komisji
najwigksza liczbg pytan, wielokrotnie prosit A. Michnika o doprecyzowanie odpowiedzi
czy uscislenie pewnych faktéw. Rokita zadawat jednak pytania rzeczowo, spokojnym
tonem; tymczasem stowo ,,pojedynek” zaktada walke dwodch przeciwnikoéw. Dziennikarz
poprzez uzycie takiego sformutowania podsycat atmosferg napigcia, co jest niezgodne z
zasadami etyki dziennikarskiej okreslonymi przez TVP SA.

Jak wynikato z nadanej transmisji, tego dnia komisja §ledcza najwigcej czasu poswigcita
dociekaniom na temat roli premiera w tej sprawie w okresie od jego spotkania z
L. Rywinem i A. Michnikiem do dnia publikacji artykutu ,,Ustawa za tapowke...”.
Tymczasem w ,,Wiadomos$ciach” najwigcej czasu poswigcono roli prezesa TVP, takze
wprawdzie omawianej w tym dniu przez komisj¢, jednak w o wiele mniejszym wymiarze
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niz to wynikalo z relacji w dzienniku. Nie przedstawiono wigc w sposob obiektywny,
odpowiadajacy przebiegowi pracy komisji, gtéwnych jej watkow tego dnia.

— W trakcie relacji przedstawiajacej wymiang zdan migdzy postem J. M. Rokita i
A. Michnikiem na temat zeznan prezesa R. Kwiatkowskiego w prokuraturze, na ekranie
pojawit si¢ nieoczekiwanie pisemny komunikat o nastgpujacej tresci: ,,Prezes Robert
Kwiatkowski zwrdci si¢ natychmiast do komisji §ledczej z prosba o ujawnienie catosci
swoich zeznan. W zeznaniach tych nie stawiat bowiem zadnych hipotez dotyczacych tzw.
sprawy Rywina, dlatego pytania posta Jana Marii Rokity wypaczaja ich sens”.
W podpisie o§wiadczenia widniat napis: Biuro Rzecznika TVP S.A.

Przerwanie relacji takim komunikatem byto btedem konstrukcyjnym, poniewaz nie
poinformowano widza uprzednio, ze takie o$wiadczenie zostalo wydane; widz zostat
pojawiajacym si¢ z nagla tekstem zaskoczony. Poza tym dziennikarz powinien byl poprosi¢ o
wypowiedz prezesa TVP Roberta Kwiatkowskiego, da¢ mu prawo do przedstawienia swoich
racji. Jesli ten odmowit lub z innych wzgledow nie mozna si¢ bylo z nim skontaktowacé, to
wowczas mozna byto poprosi¢ o wypowiedz rzecznika TVP. W audycji nie dowiadujemy si¢
jednak, dlaczego prezes TVP nie wypowiedzial si¢ w tej sprawie osobiScie; nie wiemy czy
odebrano mu prawo do wypowiedzi we wlasnej sprawie, czy tez sam prezes z tego prawa
zrezygnowatl. Zamiast stanowiska Roberta Kwiatkowskiego widz zobaczyt komunikat Biura
Rzecznika, pod ktorym nikt si¢ nie podpisal. Wreszcie, poprzez nadanie komunikatu
(pokazanie go na antenie i odczytanie z offu) zamiast podania informacji o komunikacie
nastapito pomieszanie porzadkow: dziennikarz zostat sprowadzony do roli rzecznika firmy, w
ktorej jest zatrudniony. Tymczasem powinien on reprezentowac interesy odbiorcow.

— Nieco lepiej przedstawila to ,,Panorama” - co prawda takze nie nadano tu wypowiedzi
prezesa Kwiatkowskiego ani jego rzecznika, ale nie przerwano relacji, a stanowisko Biura
Rzecznika zostato streszczone przez dziennikarza.

— W trakcie relacji dziennikarza informujacego, ze A. Michnik jest przekonany o
niewinnos$ci premiera w tej sprawie 1 zilustrowaniu jej wypowiedzia Michnika przed
komisja na ten temat, pojawia si¢ nagle na ekranie fragment innej audycji pt. ,,Go$¢
Jedynki”, w ktorej premier Miller mowi, ze nie widzi przeszkdod aby ujawnié swoje
billingi. Nie wiadomo, dlaczego premier Miller méwi w tym momencie o billingach, jaka
jest ich waga w wyjasnieniu sprawy. Nie wynika to tez z kontekstu catego przekazu.

»Panorama” przedstawita t¢ sprawe lepiej. Prowadzacy Andrzej Turski strescit
stanowisko premiera — udostepni billingi, poniewaz zalezy mu na wyjasnieniu sprawy,
w ktorej sam czuje si¢ pokrzywdzony. Tu takze nie dowiadujemy si¢ jednak, dlaczego
wywotano temat billingéw rozmow telefonicznych premiera.

— Waznym elementem relacji telewizyjnej jest obraz. W relacji pokazywano najczgs$ciej,
zgodnie z logika tego przekazu, twarze cztonkéw komisji i A. Michnika. Zdarzaty si¢
jednak przypadki nieprawidiowego obrazowania. Nie wiadomo dlaczego w trakcie
wypowiedzi A. Michnika o niewinno$ci premiera kamera pokazywata dwie rozmawiajace
ze soba panie. Widz nie dowiedzial si¢ jaka rolg¢ w komisji petnia pokazane kobiety. Efekt
jest taki, ze w pamigci widza pozostaje obraz dwoch anonimowych kobiet, nie
zainteresowanych tym, co si¢ dzieje na sali. Inaczej natomiast pokazata to ,,Panorama” —
poza cztonkami komisji, jej ekspertami oraz przestuchiwanym, pokazano sal¢ w szerokim
ujeciu, gdzie widaé bylo licznie zgromadzonych dziennikarzy z uwaga obserwujacych
przestuchanie.
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— W relacji pokazywano w niewtasciwy sposob A. Michnika. Jego wypowiedzi ilustrowano
obrazem jego dtoni, ktére z wyraznym wysitkiem opierat na stole. Takie przedstawienie
wywoluje u widza wrazenie, ze przestuchiwany jest zdenerwowany, boi si¢ (obraz
trzgsacych sig rak).

e WiadomoSci, poniedzialek, 10 lutego

— Nie zadbano o zachowanie réwnowagi w przedstawianiu poszczegdlnych watkoéw relacji.
W ciagu trwajacej 5 minut relacji ze sprawy Rywina, dziennikarz przez 4 minuty
zajmowat si¢ wylacznie watkami zwiazanymi z osoba i rola Roberta Kwiatkowskiego.
Ztamano takze zasadg rzetelno$ci dziennikarskiej poniewaz pominigto w relacji trzy
wazne watki z posiedzenia komisji w tym dniu: sprawe prywatyzacji Programu 2,
nowelizacji ustawy o radiofonii i telewizji i roli sekretarza KRRiT Wtodzimierza
Czarzastego w ewentualnej budowie koncernu medialnego lewicy. O sprawach tych w
,» Wiadomosciach” nie wspomniano.

— Podobnie jak 8 lutego pojawitl si¢ na ekranie niepodpisany komunikat Biura Rzecznika
TVP, tym razem stwierdzajacy, ze prezes TVP Robert Kwiatkowski zazadat wyjasnien
dotyczacych felietonu ,,Pami¢¢ Michnika” umieszczonego w portalu internetowym TVP.
Znowu brakuje osobistej wypowiedzi prezesa lub jego rzecznika albo wyjasnienia,
dlaczego dziennikarzowi TVP nie udato si¢ do zadnego z nich dotrzeé. A jesli dotarl, to
dlaczego odmowili mu wypowiedzi przed kamera. Zatem dziennikarz po raz kolejny
wystapit w roli rzecznika firmy, w ktorej jest zatrudniony.

— Widz nie dowiaduje sig, co tak bardzo wzburzylo Michnika w tym felietonie i kto go
napisal. Dziennikarz nie przekazuje tez informacji, ze A. Michnik zarzucit stronniczo$¢
telewizji publicznej oraz Polskiej Agencji Prasowe;.

— Tego dnia znéw zdarzyty si¢ przypadki nieprawidtowego obrazowania. Wypowiedzi A.
Michnika ilustrowano jego dtonimi silnie zaci$nigtymi na poreczy krzesta. Taki obraz nie
jest neutralny. Sugeruje si¢ poprzez niego odbiorcy, ze mowiacy jest zdenerwowany albo
czegos sig boi.

— ,Wiadomos$ci” pokazaly tez grymas niecheci i wyraznej ztosci A. Michnika z
komentarzem, ze ,, tak zareagowat Michnik na informacje, Ze jego zeznania przeciqgnq
sie do soboty”. Te zdjecia nie wniosty niczego merytorycznego do sprawy, jedyna
przyczyna ich emisji byla mozliwo§¢ pokazania niezadowolonego, wykrzywiajacego si¢
A. Michnika. Taki obraz przesluchiwanego mogt zle nastawi¢ do niego widzow.
Dziennikarz tlumaczyt co prawda, ze przy tak wielowatkowej sprawie 12 godzin
przestuchan nie wystarczyto postom, ale thumaczyt w ten sposéb postow, a nie reakcje
Michnika.

e Wiadomosci, wtorek, 11 lutego

Tego dnia gléwnym tematem bylo posiedzenie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
w sprawie skierowanego do KRRiT wniosku komisji §ledczej o zawieszenie w obowiazkach,
do czasu pelnego wyjasniania tzw. sprawy Rywina, prezesa TVP S.A. Roberta
Kwiatkowskiego.
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— Dziennikarz nie wyjasnil widzom, ze organem, ktory moze odwota¢ lub zawiesi¢ w
czynnos$ciach prezesa Telewizji Polskiej, jest Rada Nadzorcza TVP S.A., a nie KRRIiT;
podat jedynie informacjg, ze ma si¢ odby¢ posiedzenie Rady Nadzorczej. W zwiazku z
tym niezorientowani w kompetencjach obu organéw widzowie mogli odnies¢ wrazenie,
ze KRRIiT, przekazujac sprawg Radzie Nadzorczej, uchyla si¢ od odpowiedzialnosci. Tak
wige, przez zaniedbanie w zakresie podawania podstawowych informacji telewizja
publiczna, po pierwsze, nie wyjasnita widzom istoty sprawy, po wtore, stworzyta
nieprawdziwy i niesprawiedliwy obraz dziatanh KRRiT w omawianej sprawie.

— W relacji nie zadbano o rownowage w przedstawianiu opinii na temat zawieszenia
prezesa Kwiatkowskiego. Nadano wypowiedZ przewodniczacego KRRiT Juliusza Brauna
(setka), ktory poinformowal, ze Rada nie zaj¢la stanowiska w tej sprawie i przekazata ja
Radzie Nadzorczej TVP S.A. Przedstawiono ponadto trzy inne wypowiedzi (cztonka
KRRiT Danuty Waniek, przewodniczacego RN TVP S.A. Witolda Knychalskiego i
cztonka RN Bolestawa Sulika), sugerujace, ze wniosek komisji $ledczej byl co najmniej
pochopny. Dwie z tych wypowiedzi (D. Waniek i W. Knychalskiego), podobnie jak
o$wiadczenie Juliusza Brauna, nadano w postaci tzw. setek. Widz nie dowiedziat sig, czy
ktokolwiek sposrod cztonkéw KRRIiT podziela opini¢ komisji $ledczej o potrzebie
zawieszenia prezesa TVP S.A. (informacj¢ taka podata ,,Rzeczpospolita”). Z relacji
wynikato, ze jedyna osoba, ktéra si¢ za tym opowiada, jest cztonkini Rady Nadzorczej
TVP Anna Popowicz. Nie przytoczono jednak jej wypowiedzi w postaci ,,setki”, zostata
ona jedynie omowiona przez dziennikarza. Taki sposob zbudowania relacji - czyli
nadanie pelnych wypowiedzi (,,setek”) wylacznie przeciwnikdw zawieszenia prezesa i
przemilczenie opinii zwolennikéw zawieszenia (czlonek KRRiT Jarostaw Sellin) lub
podanie jedynie ich omdéwienia (a nie ,,setki”), nalezy uzna¢ za naruszenie rOwnowagi i
obiektywizmu relacji.

e Panorama, 11 lutego

»Panorama” informacj¢ o posiedzeniu Krajowej Rady przedstawita w podobny sposob i
z tymi samymi bl¢dami, jak ,,Wiadomosci”.

Z przytoczonych wyzej naruszen wynika, ze w relacjach ,,Wiadomosci” popetniono
kilka istotnych bledoéw. ,,Panorama” tez si¢ ich nie ustrzegla, ale odnotowano ich mniej. Do
przytoczonych wyzej naruszen nalezy takze dodaé, ze ,,Wiadomo$ci” praktycznie nie
podawatly backgroundow. Streszczenia wczesniejszych wydarzen i okoliczno$ci sprawy
sprowadzaly si¢ do podania informacji, ze trwa przestuchanie. Zatem byly one tak
konstruowane jakby widz mial obowiazek codziennego ogladania dziennikow.

Sposob relacjonowania posiedzen komisji §ledczej przez telewizje koncesjonowane
(TVN-, ,Fakty”, gtowne wydania, Polsat-,,Informacje”, gléwne wydania) w monitorowanym
okresie byl bardziej poprawny od strony warsztatowej niz w TVP SA. W programach tych
relacjonowano wigksza liczbe watkéw, w sprawach watpliwych, ktore pojawity si¢ w trakcie
posiedzen komisji korzystano z opinii ekspertow (prawnikow, socjologdw). Starano si¢ takze
podawac¢ dodatkowe informacje, ktére mogly pomoc widzom w wyrobieniu sobie pogladu na
t¢ sprawe.
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III. SYTUACJA FINANSOWO - EKONOMICZNA NADAWCOW

PUBLICZNYCH

Na podstawie ustawy z 29 grudnia 1992 roku o radiofonii i telewizji od 1994 roku
dziata 19 nadawcdow publicznych: 18 spotek radiofonii publicznej oraz Telewizja Polska S.A.

Zgodnie z art. 31 ww. ustawy przychodami nadawcoéw publicznych, z ktorych

finansowana jest ich dziatalno$¢ sa wptywy pochodzace z:

e optat abonamentowych za uzywanie odbiornikéw radiowych i telewizyjnych, odsetek za
zwloke w ich uiszczaniu, kar za uzywanie niezarejestrowanych odbiornikow radiowych i

telewizyjnych,
e obrotu prawami do audyc;ji,
e reklam i audycji sponsorowanych,
e innych zrodet.

Przychodami spotek publicznej radiofonii 1 telewizji moga by¢ rowniez dotacje z

budzetu panstwa.

Przychody abonamentowe

W latach 1994 - 2002 stosowany byl nastgpujacy podziat wplywdéw abonamentowych
(z optat za uzywanie odbiornikow radiowych i telewizyjnych) pomigdzy radiofonig i telewizjg

publiczna:
Telewizja
Polska S.A.
1994 rok 67%
latal1995 -1996 60%
1997 rok 62%
lata 1998 -2002 60%

Radiofonia

publiczna

33%
40%
38%
40%
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Radiofonia publiczna

Zmiana zasad podzialu wptywow abonamentowych na rzecz radiofonii publicznej
spowodowana byla koniecznos$cia rozbudowy i modernizacji posiadanej przez te spotki bazy
techniczno-produkcyjne;.

Potrzeba ta wynikata z niedofinansowania spolek radiofonii publicznej w latach
poprzednich, gdy funkcjonowaty do potowy 1993 roku w ramach struktur Komitetu ds. Radia
1 Telewizji oraz panstwowej jednostki organizacyjnej ,,Polskie Radio i Telewizja”.

W latach 1994 - 2002 dla spolek regionalnej radiofonii publicznej z rachunku
bankowego KRRIiT (wplywy abonamentowe + wplywy pozaabonamentowe) przekazano
srodki wyodrgbnione na czg¢§ciowe finansowanie przedsigwzi¢¢ inwestycyjnych o charakterze
rozwojowym, odpowiednio: 1994 rok - 8,9%, 1995 rok - 8,8%, 1996 rok - 16,7%, 1997 rok -
11,5%, 1998 rok - 20,4%, 1999 rok — 24,9%, 2000 rok — 7,4%, 2001 rok —3,0% , 2002 rok —
2,8% srodkéw ogotem.

W 1999 roku zakonczono wyodrebnianie $rodkow na finansowanie inwestycji
rozwojowych zwiazanych z budowa lub rozbudowa docelowej siedziby oraz modernizacja
ciaggow technologicznych. Z tego tytutu jedynie w przypadku Radia Koszalin S.A. przy
okreslaniu na 2000 rok wpltywéw pozaabonamentowych na finansowanie inwestycji
rozwojowych wydzielono kwote w wysokos$ci 385 tys.zt z przeznaczeniem na dokonczenie
finansowania przedsigwzigcia inwestycyjnego zwiazanego z budowa siedziby spoiki.

Z uwagi na koniecznos$¢ stosowania procedur wynikajacych z ustawy o zaméwieniach
publicznych, wyposazenie nowych siedzib Radia Gdansk S.A. oraz Radia Koszalin S.A. w
sprzet technologiczny zakonczono w 2002 roku.

Dla Polskiego Radia S.A. w Warszawie w latach 1998 - 2000 roku przyznane zostaty
dodatkowe $rodki z wplywow abonamentowych w wysokosci 40,0 mln zt na czg$ciowe
finansowanie zadania inwestycyjnego zwiazanego z budowa i wyposazeniem Radiowego
Centrum Nadawczego I Programu PR w Solcu Kujawskim.

Natomiast w latach 2001-2002 wyodrebniono z prognozowanych wplywow
abonamentowych dla Polskiego Radia S.A. w Warszawie §rodki w kwocie 19,0 min zi, z
przeznaczeniem na dziatalno$¢ inwestycyjna zwiazana z cyfryzacja produkcji tekstowo-
dzwigkowe;.

Zgodnie z zapisami zawartymi w ustawie o radiofonii i telewizji Krajowa Rada w
ramach kwoty wpltywow abonamentowych prognozowanych dla Polskiego Radia S.A. w
Warszawie na 2002 rok wyodrgbnita $rodki na finansowanie kosztow rozpowszechniania
programéw dla zagranicy w wysokosci 5,8 min zt (2000 roku — 4,0 min zt, w 2001 roku — 5,9
mlin zt).

W 2002 roku, zgodnie z uchwatami KRRiT Nr 285/01 z 27 czerwca 2001 roku,
Nr 682/2001 z 18 grudnia 2001 roku oraz Nr 683/2001 z 18 grudnia 2001 roku, przekazano
spotkom radiofonii publicznej wplywy abonamentowe z rachunku bankowego KRRiT w
tacznej wysokosci 359.085 tys.zt (facznie ze §rodkami dla Polskiego Radia S.A. w Warszawie
z przeznaczeniem na dziatalno$¢ inwestycyjna zwiazana z procesem cyfryzacji produkcji
tekstowo-dzwickowe;j).

Zgodnie z uchwatami KRRiT Nr 59/02 z 7 lutego 2002 roku, Nr 258/02 z 23 kwietnia
2002 roku, Nr 312/02 z 16 czerwca 2002 roku, Nr 578/02 z 24 pazdziernika 2002 roku,
584/02 z 2 listopada 2002 roku oraz Nr 680/02 z 19 grudnia 2002 roku, zostaly przekazane
spotkom radiofonii publicznej wptywy pozaabonamentowe w tacznej wysokosci 12.763,0
tys.zt.
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Telewizja publiczna

Zgodnie z uchwata KRRiT prognoza wplywdéw abonamentowych dla Telewizji
Polskiej S.A. na 2002 rok wynosita tacznie 516,8 min zi, w tym $rodki wyodrebnione w
kwocie 15,4 mln zt, na nastgpujace zadania specjalne:

e produkcja programéw Telewizyjnego

Uniwersytetu Otwartego 1,8 min zt
e zakup sprzetu, wyposazenia i

materialdéw oraz serwisowanie

urzadzen do przedsigwzigcia

zwigzanego z wdrazaniem telewizji

interaktywnej 6,0 min zt
e wdrozenie zintegrowanego systemu

informatycznego SAP R/3 w Oddziatach

Terenowych spotki 7,6 min zt

Pozostata kwota prognozowanych wplywow abonamentowych w wysokosci 501,4
mln zt przeznaczona byta na finansowanie:

1. Programu Satelitarnego TV Polonia 32,0 min zt

2. programow regionalnych 1 w
rozlacznej sieci ,,Dwojki” w
Oddziatach Terenowych 187,0 min zt

3. 2 programow ogolnokrajowych TVP 282,4 mln zt

e w tym: audycje tworzone
przez Oddzialy Terenowe
spotki 55,0 min zt

Zgodnie z przepisami ustawy o radiofonii i telewizji, Krajowa Rada okres$lita mini-
malne kwoty, jakie z wplywdoéw abonamentowych Telewizja Polska S.A. winna przeznaczy¢
na finansowanie wskazanych obszaréw dziatalno$ci. Tak wigc zgodnie z uchwatami Krajowej
Rady ustalono, ze w 2002 roku z optat abonamentowych , na finansowanie TV Polonia,
TVP S.A. przeznaczy minimum 32,0 mln zt, za§ na Oddzialy Terenowe tacznie 242,0 min zt
(w tym na wykup przez programy ogélnokrajowe 55,0 min zt).

Wobec niemozliwosci finansowania kosztow biezacych TV Polonia z budzetu
panstwa (pomimo ustawowych zobowigzan MSZ nie finansowal nawet czgsci kosztow
emitowanego programu) Krajowa Rada Radiofonii 1 Telewizji w ramach wpltywow
abonamentowych okreslonych dla Telewizji Polskiej S.A. wyodrgbnita, na ten cel na 2002 rok
kwote 32,0 mln zt (w 2000 roku — 39,0 miln zi, w 2001 roku — 46,6 min zt).

Zarzad TVP S.A. z wplywow abonamentowych przeznaczyl na finansowanie TV
Polonia w 2002 roku kwot¢ 31,8 min zt, tj. o 15,4 % mniej w poréwnaniu do 2001 roku
(37,6mln zt) oraz o 11,6% wigcej w poréwnaniu do 2000 roku (28,5 mln zt).

Zgodnie z przepisami ustawy o radiofonii i1 telewizji Krajowa Rada okreslita
minimalng kwot¢ wplywow abonamentowych na finansowanie audycji tworzonych przez
Oddziaty Terenowe do rozpowszechniania na antenie ogoélnokrajowej w 2002 roku w
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wysokosci 55,0 min zt (w 2000 roku — 66,0 min zt, w 2001 roku — 100,0 min zt). Zarzad
TVP S.A. przeznaczyl na ten cel wptywy abonamentowe w wysokosci 54,9 min zt.

Wplywy abonamentowe okreslone przez Krajowa Rade dla Oddziatéw Terenowych
TVP S.A. na finansowanie programow regionalnych i w rozlacznej sieci ,,.Dwojki” na
poziomie minimalnym wynosity w 2002 roku — 187,0 mln zt (w 2000 roku — 194,8 miIn zt, w
2001 roku — 200,0 min zt). Srodki z wplywéw abonamentowych przeznaczone na ten cel w
2002 roku wyniosty 192,2 min zt (w 2000 roku — 179,2 miIn zi, w 2001 roku — 178,8 min zt).

Wptywy abonamentowe prognozowane dla TVP S.A. na finansowanie dziatalnosci w
2002 roku okreslone w kwocie 501,4 mln zt przekazane zostaty w kwocie wyzszej o 4,5%, to
jest w tacznej wysokosci okoto 524,2 min zt.

* ok %k

Na finansowanie nadawcow publicznych przekazywane byty $rodki zgromadzone na
wyodrgbnionym rachunku bankowym KRRIiT z tytutu:

e wplywow abonamentowych (z optat za uzywanie odbiornikéw radiowych 1 telewizyjnych),

e wplywow pozaabonamentowych (z odsetek za zwlok¢ w uiszczaniu oplat
abonamentowych, kar za uzywanie niezarejestrowanych odbiornikoéw radiowych 1
telewizyjnych, odsetek od Rejonowych Urzedow Poczty Polskiej za nieterminowe
przekazywanie wplywow z optat abonamentowych, odsetek bankowych od kapitalizacji
srodkow, ktore gromadzone byty na wyodrgbnionym rachunku KRRiT).

Rozdysponowanie §rodkéw z wyodrgbnionego rachunku KRRiT w wybranych latach
okresu 1994 - 2002, na jednostki radiofonii i telewizji publicznej, prezentuje ponizsze
zestawienie:

(w tys. zt
1994 1998 | Dynamika | 2000 2001 2002
o rok rok zmian rok rok rok Dynamika zmian
TRESC wykonani | wykonani | W% | wykonani | wykonani | wykonani w %
e e 1998/1994 e e e 2002/01 | 2002/00 | 2002/94
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
1. Wplywy
abonamentowe 430 703 | 766 760 178,0 | 803700 ( 867460 898660 | 103,6| 111.8| 208,6
razem,
z tego:
1. Srodki wyodrebnione
na zadania rozwojowe,
razem: - 15000 x| 12900 85231 25000 2933 1938 X
z tego dla:
a) Polskiego Radia S.A. - 15 000 X 12 900 8523 9600 | 112,6 74,4 X
b) Telewizji Polskiej S.A - - X - - 15400 X X X
2. Pozostate srodki,
razem, 430703 751760 1745 790800 | 858937 | 873660 101,7| 1105 2028
Z tego:
1/ Telewizja Polska S.A. 288 534 | 451 602 156,5| 474516 507058 | 524175 1034 110,5( 181,7
2/ Jednostki radiofonii
publicznej, razem 142 169 | 300 158 211,1| 316284 | 351879 | 349485 99,3 110,5| 245,8
Z tego:
a/ Polskie Radio S.A. 82452 156 669 190,0 | 168385 | 188997 | 187 653 99,2 111,4| 2276
b/ Spoétki regionalnej
radiofonii, razem 59717 | 143 489 240,3 | 147899 | 162882 | 161832 99,3 1094 2710

135



111. Sytuacja finansowo — ekonomiczna nadawcow publicznych

3. RAZEM (poz.1+2)
a) Telewizja Polska S.A. 288 534 | 451602 156,5| 474516 | 507058 | 539575| 1064 113,7| 187,0
b) Polskie Radio S.A. 82452 171 669 208,2 | 181285| 197520 197253 99,9 108,8| 2392
c) spolki regionalnej
radiofonii - razem 59717 | 143 489 240,3 | 147899 | 162882 | 161 832 99,4 1094 2710
I1. Wplywy poza-
abonamentowe, razem 7732 13 722 177,5 10 475 13 433 17 372 129,3 1658 2247
Z tego:
a) Telewizja Polska S.A. - - X 150 2420 4 609 190,4 | 3 072,7 X
b) Jednostki radiofonii
publicznej, razem 7732 13 722 177,5 10 325 11013 12 763 1159 123,6] 165,1
Z tego:
a) Polskie Radio S.A. 300 893 297,7 309 1045 2346 | 244,5| 759,2| 782,0
b) Spotki regionalne;j
radiofonii, razem 7432 12 829 172,6 10016 9 968 10417 104,5] 104,0| 140,2
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
II1. RAZEM S$rodki
przekazane z rachunku
KRRIiT (I+11), 438 435 | 780 482 178,0 | 814175| 880893 | 916032 104,0( 112,5( 208,99
Z tego:
1.Telewizja Polska S.A. 288 534 | 451602 156,5| 474666 | 509478 | 544184 | 106,8| 114,6| 188,6
2.Jednostki radiofonii
publicznej, razem 149901 [ 313 880 209,4| 339509 | 371415| 371848 100,1 109,5| 248,1
z tego:
a)Polskie Radio S.A. 82752 157562 190,4 | 181594 | 198565| 199599 | 100,5| 109,9| 2412
b) Spoétki regionalnej
radiofonii, razem 67149 | 156318 232,8| 157915] 172850 172249 99,6 | 109,1| 256,5

W latach 2000-2002 odnotowano nastgpujace zmiany w kwocie wplywdéw abonamentowych
dla spotek radiofonii i telewizji publicznej (w %):

TRESC 2001 2002 2002
2000 2001 2000
1. Telewizja quska S.A. 6.9 34 10,5
w Warszawie
2. Jedpostk}.publlcznej 113 0.7 10,5
radiofonii, razem:
z tego:
1) Polskie Radio S.A. 12,2 -0,7 11,4
w Warszawie | | |
2) Spo.lkl reglonalnej 10,1 ~0.6 9.4
radiofonii
3. RAZEM
Spotki radiofonii 7.9 3,6 11,8
1 telewizji

W latach 2000-2002 z rachunku bankowego KRRiT przekazano spotkom radiofonii i

telewizji publicznej $rodki w tacznej wysokosci:

Z tego:

e wplywy abonamentowe

e wplywy pozaabonamentowe

2611 100 tys. zt

2 569 820 tys. zt
41 280 tys. zt

(98,4%)
( 1,6%)
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Srodki te otrzymaty:

1. Telewizja Polska

2. Jednostki radiofonii publicznej, razem

Z tego:

a) Polskie Radio S.A. w Warszawie

b) spotki regionalnej radiofonii publicznej, razem

1 528 328 tys. 71 (1j. 58,5%)
1 082 772 tys. zt (tj. 41,5%);liczone jako 100,0%

579 758 tys. zk (tj. 22,1 %);53,5%
503 014 tys. zt (tj. 19,4 %);46,5%

wptywach

Poziom wudzialu poszczegdlnych nadawcow  publicznych  we
abonamentowych przekazanych w wybranych latach okresu 1994 - 2002 przedstawia si¢
naste¢pujaco:

(W tys. zt)
TRESC 1994 r. 1998 r. 2000 r. 2001 r. 2002 r.
1 2 3 4 5 6
) 430 703 766 760 803 700 867 4;50 898 6;50
OGOLEM (100,0%) (100,0%) (100,0%) (100,0%) (100,0%)
I &rodid wvodrebnione 0,00 15 000 12 900 8523 25000
: yodre (1,956%)|  (1,605%)| (0,983%)| (2,782%)
HA Srgflfi‘r‘;fﬁ%ofgﬁiam 430 703 751 760 790 800 858 937 873 660
; tel‘; wizji (100,0%)|  (98,044%| (98,395%)| (99,017%)| (97.219%)
ztego: | liczone jako 100,0%
288 534 451 602 474516 507 058 524 175
TELEWIZJA POLSKA S.A. (66,991%)|  (60,073%)| (60,005%)| (59,033%)| (59,998%)
142 169 300 158 316 284 351 879 349 485
RADIOFONIA PUBLICZNA (33,009%)| (39.927%)| (39.995%)| (40,967%)| (40,002%)
Z tego:
1). POLSKIE RADIO S.A. 82 452 156 669 168 385 188 997 187 653
(19,144%)|  (20,840%)| (21,293%)| (22,004%)| (21,479%)
2). SPOLKI REGIONALNE 59717 143 489 147 899 162 882 161 832
(13,865%)| (19,087%)| (18,702%)| (18,963%)| (18,523%)
z tego.
BIALYSTOK 3318 7 164 7 944 10 031 8 872
0,770% 0,953% 1,005% 1,168% 1,015%
BYDGOSZCZ 3513 7118 7959 8731 8 839
0,816% 0,947% 1,006% 1,016% 1,012%
GDANSK 2342 10 722 9110 9533 10 104
0,816% 1,426% 1,152% 1,110% 1,157%
KATOWICE 4391 9772 9026 8929 9563
1,019% 1,300% 1,141% 1,040% 1,095%
KIELCE 3903 6787 7310 9 665 8 646
0,906% 0,903% 0,924% 1,125% 0,990%
KOSZALIN 3024 8 830 9363 10 390 12 044
0,702% 1,175% 1,184% 1,210% 1,379%
KRAKOW 3513 13 561 8 905 10 072 9270
0,816% 1,804% 1,126% 1,173% 1,061%
LUBLIN 4391 8 965 8939 10617 10 041
1,019% 1,193% 1,130% 1,236% 1,149%
LODZ 3903 9 049 7128 7179 6978
0,906% 1,204% 0,901% 0,836% 0,799%
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OLSZTYN 3513 7337 8 683 10 373 9103
0,816% 0,976% 1,098% 1,208% 1,042%
OPOLE 3024 6 869 8185 8 494 8512
0,702% 0,914% 1,035% 0,989% 0,974%
POZNAN 3903 8626 9 607 9 608 9906
0,906% 1,147% 1,215% 1,119% 1,134%
RZESZOW 3513 6304 7969 9104 9121
0,816% 0,839% 1,008% 1,060% 1,044%
SZCZECIN 3025 6514 8 554 11 092 9772
0,702% 0,866% 1,082% 1,291% 1,119%
WARSZAWA 3708 7789 9 445 8 681 9756
0,861% 1,036% 1,194% 1,011% L117%
WROCLAW 3708 12314 12 492 12 577 11 707
0,861% 1,638% 1,580% 1,464% 1,340%
ZIELONA GORA 3025 5768 7280 7 806 9598
0,702% 0,767% 0,921% 0,909% 1,099%

W omawianym okresie wptywy abonamentowe w ramach radiofonii publicznej
przekazane zostaty nastepujaco:

1994 rok
1998 rok
2000 rok
2001 rok
2002 rok

w Warszawie

58
52
53
53
53

,0%
2%
2%
1%
1%

Polskie Radio S.A.

Spotki regionalnej radiofonii
publicznej — razem
42,0%
47,8%
46,8%
46,3%
46,3%

W latach 1994 — 2002 poziom wpltywow abonamentowych na rzecz spotek regionalnej
radiofonii zwigkszyt si¢ o 4,3 punktu procentowego.

Od 1996 roku srodki z wptywow abonamentowych dzielone byly na poszczegolne
spotki regionalnej radiofonii publicznej na podstawie algorytmu podzialu akceptowanego

wczesniej przez Krajowa Radg.

Dynamika wptywéw abonamentowych dla wybranych lat okresu 1994 - 2002 w
jednostkach publicznej radiofonii i telewizji przedstawiata si¢ nastepujaco:

w tys. zt
. Dynamika zmian
TRESC Wykonanie W %
1994 . [ 1998 1. | 2000r. | 2001r. | 2002 r. | 1998/94 | 2002/01 | 2001/00 | 2002/94
1. 2. 3. 4. 5. 6. 7. 8. 9. 10.

OGOLEM 430 703| 766 760| 803 700| 867 460| 898 660 178,0 103,6 107,9 208,6
z tego:
1) TVPS.A 288 534 451 602| 474 516| 507 058| 539 575 156,5 106,4 106,9 187,0
2) Radiofonia publiczna *| 142 169| 315 158 329 184| 360 402| 359 085 221,7 99,6 109,5 252,6
z tego:
- Polskie Radio S.A." 82 452| 171 669| 181 285( 197 520| 197 253 208,2 99,9 108,9 239,2
- Spotki regionalne 59 717| 143 489| 147 899| 162 882| 161 832 240,3 99,4 110,1 271,0

* z uwzglednieniem Srodkow wyodrebnionych
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Wielkosci zawarte w powyzszej tabeli zawieraja kwoty wplywow abonamentowych
wedlug warto$ci nominalnej. Jesli natomiast uwzgledni si¢ wskaznik $redniorocznego
wzrostu cen towardw 1 ustug konsumpcyjnych, to realna warto§¢ wptywdéw abonamentowych
w wybranych latach okresu 1994 - 2002 wg cen 2002 roku przedstawia si¢ nastgpujaco:

w tys.zl
. . Dynamika zmian
TRESC Wykonanie poréwnywalne W %
1994 r. V(1998 r.2{2000 r.?{2001 r.?| 2002 r | 1998/94 | 2002/01 | 2001/00 | 2002/94
1. 2. 3. 4. 5. 6. 7. 8. 9. 10.
OGOLEM 1076 722| 973 808 864 014| 883 942| 898 660 904 1017|1023 835
z tego:
1) TVPS.A. 721 311| 573 548| 510 126] 516 692| 539 575 79,5 104,4 102,3 74.8
2) Radiofonia publiczna *| 355 411| 400 260| 353 888| 367 250 359 085 112,6 97.8 103.8 101,0
z tego:
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
- Polskie Radio S.A.” | 206 123] 218 025] 194 890] 201 273| 197 253 105,8 98,0 103,3 95,7
- Spolki regionalne 149 288| 182 235| 158 998] 165 977| 161 832 122.1 97,5 104,4 108,4

"z uwzglednieniem srodkéw wyodrebnionych

Ufaktyczne wykonanie 1994 roku x 1,278 x 1,199 x 1,149 x 1,118 x 1,073 x 1,101 x 1,055 x 1,019

2 faktyczne wykonanie 1998 roku x 1,073 x 1,101 x 1,055 x 1,019
Y faktyczne wykonanie 2000 roku x 1,055 x 1,019

Y faktyczne wykonanie 2001 roku x 1,019

Y faktyczne wykonanie 2002 roku

Jak wynika z informacji zawartych w powyzszej tabeli, realna warto$¢ wpltywow
abonamentowych ogdtem przekazanych do jednostek publicznej radiofonii i telewizji w 2002

roku, ksztattowata sig¢ nastgpujaco:
— w pordéwnaniu do 1994 roku ulegta obnizeniu o 16,5%
Z tego:
e w Telewizji Polskiej S.A. w Warszawie ulegla obnizeniu o 25,2%
e w spotkach radiofonii publicznej wzrosta o 1,0%
z tego:
- w Polskim Radiu S.A. w Warszawie ulegla obnizeniu o 4,3%
- w spotkach radiofonii regionalnej wzrosta o 8,4%

Przychody z reklamy

W latach 2000 — 2002 spotki radiofonii 1 telewizji publicznej uzyskaty przychody ze
sprzedazy czasu reklamowego w tacznej wysokos$ci 3026 062,0 tys. zt

Z tego:

139




111. Sytuacja finansowo — ekonomiczna nadawcow publicznych

1) Telewizja Polska S.A. w Warszawie 2 852 213,2 tys.zt (1. 94,2%)

2) Jednostki radiofonii publicznej, razem 173 848,8 tys.zt (1j. 5,8%) ; liczone jako 100,0%
z tego:
a) Polskie Radio S.A. w Warszawie 94 898,3 tys.zt (1. 3,1%) 54,6%
b) Spotki regionalnej radiofonii
publicznej, razem 78 859,5 tys.zt (1j. 2,7%) 45,4%

W wybranych latach okresu 1994-2002 przychody z reklamy osiagane przez Polskie
Radio S.A. w Warszawie oraz jednostki regionalnej radiofonii przedstawiaja si¢ w
warto$ciach procentowych nastgpujaco :

Polskie Radio S.A. Spoiki regionalnej radiofonii
w Warszawie publicznej — razem
e 1994 rok 49,6% 50,4%
e 1998 rok 45,7% 54,3%
e 2000 rok 47,5% 52,5%
e 2001 rok 55,1% 44,9%
e 2002 rok 63,6% 36,4%

Kwoty przychodow ze sprzedazy czasu reklamowego w wybranych latach okresu 1994-2002,
w podziale na telewizj¢ publiczng oraz na poszczeg6lne spotki radiofonii publicznej zawiera
ponizsza tabela:

w tys. zt
TRESC 1994 rok | 1998 rok |PY™MK%| 2000 rok | 2001 rok | 2002 rok | DT

1998/94 2002/01 | 2001/00 | 2002/94

3 2. 3. 1. 5. 6. 7. 8. | 9. | 10,

I Telewizja Polska | 410 248,0] 818 776,1] 1996|933 773.9] 977 6183|940 821,0] 96,2] 104,7] 2293

S.A.

II. Jednostki radio-
fonii publicznej,

Razem 31738.6] 654613|  2063| 653398 589806 492292 835 899 155.1

Z tego:
1.Polskie Radio

. 15 752,01 29 887,5 189,7| 31194,5 32477,6| 313172 96,4 104,11 198,8
S.A. w Warszawie

2.Spo6iki regionalne;j
radiofonii, razem 15986,6] 35573.8 222,5| 34145,3] 26503,0] 17912,0] 67,1 76,9 112,0

Z tego:

- Biatystok 420,0] 2402,0 571,9]  2350,0 2111,4] 1482,5 70,2] 89,8 353,0
- Bydgoszcz 418,0 13039 311,9] 1353,1 968,1 5872 60,7 71,5 140,5
- Gdansk 1052,0f 34610 329,0 28650 2103,0f 1281,1| 609] 73,4] 1218
- Katowice 2 630,0/ 68435 260,2| 6165,2 42892 1948,01 454| 69,6] 74,1
- Kielce 690,7| 11384 164,8| 1106,2 943.4 762,8] 80,9 853 1104
- Koszalin 546,0 8774 160,7 744.9 555.9 4019 723| 74,6] 73,6
- Krakow 801,0] 1189,1 1485 11072 938,3 889,4] 94,8 84,7 111,0
- Lublin 887,21 22175 249.9| 1709,8 1620,0( 130500 80,6] 94,7 147,
- Lodz 1028,0( 1291,8 125,7 459,3 631,3 590,6| 93,6 832 575
- Olsztyn 899,01 1156,0 128,6 1956,0 16750 1539,00 91,9] 856 171,2
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- Opole 440,0f 19839 4509 1571,9 1240,2] 1009,0 81,4 78,9 2293
- Poznan 2030,0) 4516,0 2225 56359 42603 2365,0 55,5 75,61 116,0
- Rzeszow 887,01 14440 162,8] 1251,3 1180,4 865.3 73,3 94,3 97,6
- Szczecin 817,0) 1686,8 206,5 1 859,7 1292,6 997.4 77,2 69,5 122,1
- Warszawa 590,0 1205,0 204,21 16849 664.,6 3169 47,7 394 53,7
- Wroclaw 1136,0 992,2 87,3 939.5 904.,6 717,7 79,3 96,3 63,2
- Zielona Goéra 7147 18649 2609 13854 11247 853,2 75,9 81,2 1194
II1. RAZEM 441 986,6| 884 237,4 200,1(999 113,7|1 036 598,9| 990 050,2 95,5 103,7] 224,0
Struktura % udziatu
a) poz. I : poz. III 92,8% 92,6% X 93,5% 94,3% 95,0% X X X
b) poz. II : poz. I 7,2% 7,4% X 6,5% 5,7% 5,0% X X X

Porownujac warto$ci nominalne przychodéw z reklamy wszystkich nadawcow
publicznych osiagnigte w 2002 roku w poréwnaniu do 1994 roku mozna stwierdzi¢, ze
nastapit wzrost o 124%.

Z tego:

a) Telewizja Polska S.A. w Warszawie wystapit wzrost o 129.3%

b) Jednostki publicznej radiofonii, razem wystapit wzrost 0 55,1%
Z tego:

e Polskie Radio S.A w Warszawie wzrost 0 98,8%

e Spotki regionalnej radiofonii publicznej, razem wzrost 0 12,0%

W Telewizji Polskiej S.A. w omawianym okresie mialy miejsce nastgpujace zmiany

wartos$ci nominalnych przychodéw z reklamy:

2002 rok w poréwnaniu do 2001 roku
2002 rok w poréwnaniu do 1994 roku
2001 rok w poréwnaniu do 2000 roku
1998 rok w porownaniu do 1994 roku

obnizenie poziomu o 3,8%

wzrosto 129,3%
wzrosto  4,7%

wzrosto  99,6%

Natomiast w Polskim Radiu S.A. w Warszawie w wybranych latach okresu 1994-2002

zaobserwowano:

e 2002 rok w porownaniu do 2001 roku
e 2002 rok w porownaniu do 1994 roku
e 2001 rok w porownaniu do 2000 roku

e 1998 rok w porownaniu do 1994 roku

obnizenie poziomu o 3,6%

98,8%
4,1%

wzrost o 89,7%

wzrost o

Ww2zrost o

W spotkach regionalnej radiofonii publicznej nalezy odnotowac:

e 2002 rok w poréwnaniu do 2001 roku
e 2002 rok w poréwnaniu do 1994 roku
e 2001 rok w porownaniu do 2000 roku

e 1998 rok w porownaniu do 1994 roku

obnizenie poziomu o 32,9%

wzrosto  12,0%

obnizenie poziomu o 23,1%

wzrosto 122,5%
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W latach 2000 — 2002 udziat procentowy przychodéw z reklamy w skorygowanych
przychodach ogotem (zamiast przychodow finansowych uwzgledniono wynik na dziatalnosci
finansowej) przedstawial si¢ nastepujaco:

2000 rok | 2001 rok | 2002 rok

1. Telewizja Polska S.A.

. 57,9% | 58,6%| 55,9%
w Warszawie

2. Radiofonia publiczna

, 14,7% | 12,1%| 10,3%
ogotem

Z tego:

a) Polskie Radio S.A.

) 13,3%| 12,2%| 11,5%
w Warszawie

b) Spotki regionalne;j
radiofonii publiczne;, 16,1% | 12,0% 8,8%
razem, z tego:

e Bialystok 19,7% | 15,3%| 12,4%
e Bydgoszcz 12,.2% 8.4% 5,5%
e (Gdansk 18,7% | 14,2% 9,3%
e Katowice 33,6% | 26,7% | 14,4%
e Kielce 10,5% 7,9% 7,2%
e Koszalin 6,9% 4,4% 2,9%
o Krakow 9,0% 7,5% 7,8%
e Lublin 13,2% 11,8% | 10,7%
e 106dz 5,1% 6,7% 6,5%
e Olsztyn 17,3% 12,1% 12,8%
e Opole 14,1%| 10,9% 9,1%
e Poznan 34,0%| 284%| 17,8%
e RzeszOw 12,0% 9,6% 7,4%
e Szczecin 16,3% 9,2% 8,5%
e Warszawa 12,7% 6,3% 2,7%
e Wroctaw 6,3% 6,0% 5,1%
e Zielona Géra 13,6% 9,7% 7.2%

Jak wynika z powyzszych informacji w 2002 roku w poréwnaniu do 2001 roku
odnotowano spadek udzialu procentowego przychodéw ze sprzedazy czasu reklamowego w
skorygowanych przychodach ogétem nadawcow publicznych, z tym ze w:

e Telewizji Polskiej S.A. — wyniost 2,6%

e Radiofonii publicznej ogélem — wynidst 1,8%

Polskim Radio S.A. w Warszawie — wyniost 0,7%

spotkach regionalnej radiofonii— wyniost 3,2 %

Klasyfikowanie spotek regionalnych wg nastepujacego przedziatu procentowego
udziatu przychodow z reklamy w skorygowanych przychodach ogoétem za 2002 rok
prezentuje ponizsze zestawienie:
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przedziat udziatu

Lp. spotki regionalnej radiofonii publicznej
procentowego

1. [do 10,0% RDC Warszawa (2,7%), Koszalin (2,9%), Wroctaw
(5,1%), Bydgoszcz (5,5%), £.6dz (6,5%), Kielce (7,2%),
Zielona Gora (7,2%), Rzeszow (7,4%), Krakow (7,8%),
Szczecin (8,5%), Opole (9,1%), Gdansk (9,3%)

2. 110,1% - 15,0% Lublin (10,7%), Biatystok (12,4%), Olsztyn (12,8%),
Katowice (14,4%)

3. |15,1-20,0% Poznan (17,8%)

W poréwnaniu do 2001 roku nastapito w zakresie tej relacji pogorszenie sytuacji
spotek regionalnych, co potwierdza ponizsza tabela:

Lp przedziat udziatu 2001 rok 2002 rok
) procentowego liczba spotek | $redni udzial | liczba spolek | $redni udziat
1. | Do 10,0% 10 6,7% 12 6,6%
2. 110,1% - 15,0% 4 12,4% 4 12,6%
3. [15,1%-20,0% 1 15,3% 1 17,8%
4. [20,1% - 30,0% 2 27,6% X X
5. |SREDNIO 17 11,2% 17 8,7%

Nalezy odnotowaé, ze najwyzszy poziom przychodow z reklamy w 2002 roku
wystapit w radiu Merkury S.A. w Poznaniu (2.365,0 tys.zl), a najnizszy w Radiu dla Ciebie
S.A. w Warszawie (316,9 tys.zt).

Relacja migdzy przychodami najnizszymi, a najwyzszymi wynosi wigc, jak 1 : 7,46.

Przychody poszczegélnych spotek uszeregowane wedlug wielkosci malejacych

przedstawiaja si¢ nastgpujaco:

L.p. Spoltka regionalna Kwota w tys.zl Wskaznik % ™
1 | Poznan 2365,0 265,9%
2 | Katowice 1948,0 219,0%
3| Olsztyn 1539,0 173,0%
4 | Biatystok 1482,5 166,7%
5| Lublin 1305,0 146,7%
6 | Gdansk 1281,1 144,0%
7 | Opole 1 009,0 113,4%
& | Szczecin 997.4 112,1%
9 | Krakoéw 889,4 100,0%
10 | Rzeszoéw 865,3 97,3%
11| Zielona Goéra 853,2 95,9%
12 | Kielce 762,8 85,8%
13 | Wroctaw 717,7 80,7%
14 | Lodz 590,6 66,4%
15 | Bydgoszcz 587,2 66,0%
16 | Koszalin 401,9 45,2%
17 | Warszawa (RDC) 316,9 35,6%

5y

podane wskazniki procentowe wskazuja na relacje pomigdzy poziomem przychodow
poszczegdlnych spotek do przychodoéw spotki w Krakowie, bedacej w §rodku na 9 miejscu
(tzw. mediana), liczona za 100%.
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Odchylenie w poziomie przychodow z reklamy, w poréwnaniu do warto$ci sredniej, tj.
mediany (Krakow) w warto$ciach krancowych wynosza dla:

e Radia Merkury S.A. +165,9%
e RACS.A -64,4%

Przedstawione powyzej kwoty przychodéow z reklamy wyrazone byly w wartosci
nominalnej w wybranych latach okresu 1994 — 2002. Jesli natomiast uwzgledni si¢ wskaznik
sredniorocznego wzrostu cen towardéw i ustug konsumpcyjnych, to poziom realnej wartosci
przychodow z reklamy przedstawia si¢ jak nizej:

w tys.zt
Dyna- Dynamika
1994 rok 1998 rok mika 2000 rok 2001 rok 2002 rok zmian
zmian w %
TRESC wykonanie wykonanie w % wykonanie wykonanie wykonanie
poréwn porown 2 1998/94 porown ) porown ¥ faktyczne 2002/01 | 2001/00 | 2002/94
1. 2. 3. 4. 5. 6. 7. 8. 9. 10.
I'glgflelr{‘) 1104929,7| 11230073 | 101,6| 1074413,8|1056294,3| 9900502 | 93,7 983| 896
IL. Telewizja 10255859 1039869,5| 101,4|1003849,0| 996193,0| 940821,0| 94.4| 992| 91,7
Polska S.A.
III. Radiofonia
publiczna 793439| 83137,8| 1048| 705649| 601012| 492292 81,9| 852| 62,0
Z tego:
1) Polskie Radio 393787 379580| 964| 335355| 330947( 313172| 946 987| 795
S.A.
2) Spolki
regionalnej 399652 | 45179,8| 113,0| 370294 270066| 179120 663| 729| 448
radiofonii, razem

U fuktyczne wykonanie 1994 roku x 1,278 x 1,199 x 1,149 x 1,118 x 1,073 x 1,101 x 1,055 x 1,019
Z)faktyczne wykonanie 1998 roku x 1,073 x 1,101 x 1,055 x 1,019
Y faktyczne wykonanie 2000 roku x 1,055 x 1,019
Y faktyczne wykonanie 2001 roku x 1,019

Y faktyczne wykonanie 2002 roku

Jak wynika z informacji zawartych w powyzszej tabeli, realna warto$¢ przychodow z
reklamy uzyskanych przez spotki publicznej radiofonii 1 telewizji zmniejszyla sig

nastepujaco:

e dla Telewizji Polskiej S.A. w Warszawie w 2002 roku o 5,1% w pordwnaniu z 2001 roku,
natomiast w porownaniu do 1994 roku o 8,2%,

e dla Polskiego Radia S.A. w Warszawie w 2002 roku o 5,4% w poréwnaniu z 2001 roku,
natomiast w poréwnaniu do 1994 roku o 20,5%,

e spotek regionalnej radiofonii publicznej, razem w 2002 roku o 33,7% w poréwnaniu z
2001 roku, natomiast w poréwnaniu do 1994 roku o 55,2%.

Realne zmiany w warto$ciach przychodow z reklamy w spotkach regionalnej
radiofonii publicznej w analizowanych latach przedstawia ponizsza tabela:
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w tys. zt
1994 rok | 1998rok | 2000rok | 2001 rok | 2002 rok szl
TRESC wykonanie wykonanie wykonanie wykonanie faktyczne
poréwny- porowny- porowny- pordéwny- wykonanie | 1998/94 | 2002/01 | 2002/98 | 2002/94
walne ! walne walne * walne
1. 2. 3. 4. 5. 6. 7. 8. 9. 10.
Spotki regionalnej
radiofonii, razem 39 965,2 45179,8 37 029,4 27 006,6 17794,1| 113.0 66,3 39,6 44,8
Z tego:
1. Bialystok 1 050,0 3 050,6 2 526,4 2 151,5 1482,5( 290,5| 852| 86,1 141,2
2. Bydgoszcz 1 045,0 1 656,0 1454,6 986,5 587,2| 158,5| 67,8| 63,1 56,2
3. Gdansk 2629,9 4395,6 3 080,0 2143,0 1281,1| 167,1 69,6 56,6| 48,7
4. Katowice 6 574,8 86914 6 627,9 4370,7 1948,0( 1322 659 67,8| 29,6
5. Kielce 1726,7 1 445,8 1189,2 961,3 762,81 83,7 80,8| 70,8| 442
6. Koszalin 1365,0 11143 800,8 566,5 401,9 &L,6| 70,7 38,01 294
7. Krakow 2002,4 1510,2 1190,3 956,1 889,41 754| 803| 657| 444
8. Lublin 22179 2 816,3 1 838,1 1 650,8 1305,0( 127,0 89,8 93,7 58,8
9. Lodz 2 569,9 1 640,6 8154 6433 590,61 63,8 789 39,3| 23,0
10. Olsztyn 22474 1 468,2 2102,8 1 706,8 1539,0( 653 81,2 140,4| 68,5
11. Opole 1 100,0 2519,6 1 689,9 1263,8 1 009,0 | 229,1 74,81 90,9| 91,7
12. Poznan 5074,8 51735,5 6 058,8 4341,2 2365,0( 113,0( 7L,7| 77,0 46,6
13. Rzeszow 22174 18344 13452 1202,8 8653 82,7 89,4| 87,3| 39,0
14. Szczecin 20424 21423 1999,3 13172 997,41 1049| 659 72,1 48,8
15. Warszawa 1475,0 1530,4 18113 677,2 316,9| 103,8| 374 31,6| 215
(RDC)

16. Wroctaw 2 839.9 1260,1 1010,0 921,8 717,71 44,4 913 60,4 253
17. Zielona Goéra 1786,7 2 368,5 1 489,4 1 146,1 853,2| 1326 77,0 47,8 4778

U fuktyczne wykonanie 1994 roku x 1,278 x 1,199 x 1,149 x 1,118 x 1,073 x 1,101 x 1,055 x 1,019

? faktyczne wykonanie 1998 roku x 1,073 x 1,101 x 1,055 x 1,019
Y faktyczne wykonanie 2000 roku x 1,055 x 1,019

Y faktyczne wykonanie 2001 roku x 1,019

Y faktyczne wykonanie 2002 roku

Podstawowe wskazniki finansowo-ekonomiczne w latach 2000 — 2002

W omawianym okresie dla 18 spotek radiofonii publicznej najwazniejszym elementem
przychodéw byly wplywy abonamentowe (Sredniorocznie okoto 78%), natomiast dla
Telewizji Polskiej S.A. w Warszawie wpltywy abonamentowe byly elementem przychodow
(Sredniorocznie okoto 31%), tj. uzupetniajacym przychody ze sprzedazy czasu reklamowego.

W Telewizji Polskiej S.A. w Warszawie od 1999 roku zauwaza si¢ tendencj¢ do
stopniowego wzrostu udzialu wptywdéw abonamentowych w przychodach spdtki ogdtem,
cho¢ nadal przewazaja, jako zrédlo finansowania przychody ze sprzedazy czasu
reklamowego.

Udziat $rodkow uzyskanych przez spotki radiofonii i telewizji publicznej z rachunku
bankowego KRRiT (wptywy abonamentowe + wplywy pozaabonamentowe) w
skorygowanych przychodach biezacych ogotem (zamiast przychodow finansowych
uwzgledniono wynik na dziatalnos$ci finansowej) w latach 2000 —2002 przedstawia si¢
nastepujaco:
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2000 rok | 2001 rok | 2002 rok | sredniorocznie

L Telewizja Polska SA- | 29.9% | 30.7% | 313% | 30.6%
2. Egg;;ffma publiczna 73.2% | 76,5% | 77,4% 75,7%

Z tego:

3) fvoif}:r‘“'si;‘fiieo S-A. 73,5% | 74.6% | 73.2% 73,8%

Y eiofont pablioenci, | 2% | T88% | 830% | 78.2%
e Bialystok 73,0% | 75,3% | 77,1% 75,1%
e Bydgoszcz 78,2% | 81,6% | 86,1% 82,0%
o (Gdansk 62,1% | 67,2% | 73,6% 67,6%
e Katowice 53,0% | 58,8% | 75,5% 62,4%
o Kielce 75,2% | 83,8% | 84,2% 81,1%
e Koszalin 82,5% | 85,1% | 88,9% 85,5%
o Krakow 73,9% | 85,0% | 82,6% 80,5%
e Lublin 75,0% | 82,5% | 85,0% 80,8%
o 1.6dz 79,9% | 87,7% | 89,8% 85,8%
e Olsztyn 75,7% | 80,1% | 79,2% 78,3%
e Opole 74,6% | 77,3% | 79,4% 77,1%
e Poznan 62,0% | 67,6% | 77,3% 69,0%
e Rzeszow 75,7% | 79,9% | 85,3% 80,3%
e Szczecin 76,8% | 84,2% | 82,1% 81,0%
e Warszawa 78,3% | 87,1% | 92,4% 85,9%
e Wroctaw 87,2% | 87,7% | 89,6% 88,2%
e Ziclona Géra 79,6% | 80,4% | 86,5% 82,2%
Radiofonia publiczna

W 2002 roku najpowazniejszym sktadnikiem skorygowanych przychodéw ogotem
18 spotek radiofonii publicznej byly wplywy abonamentowe przekazywane z rachunku
bankowego KRRIiT, stanowiace 77,4%, z tego: Polskie Radio S.A. w Warszawie — 73,2%,
natomiast spolki regionalnej radiofonii publicznej razem — 83,0%. W spotkach regionalnych
udzial wptywoéw abonamentowych w skorygowanych przychodach ogoélem wahat si¢ w
granicach 73,6% (Gdansk) —92,4% (RdC S.A. w Warszawie).

Przychody z reklamy mialy charakter uzupehiajacy do wptywoéw abonamentowych
stanowiac Srednio w 2002 roku 10,3% dla catej radiofonii publicznej, z tego: Polskie
Radio S.A. — 11,5%, spotki regionalnej radiofonii publicznej, razem — 8,8%.

W poszczegélnych spotkach regionalnych udziat przychodéw z reklamy w
przychodach ogétem wahal si¢ w granicach 2,7% (Radio dla Ciebie) — 17,8 % (Radio
Merkury w Poznaniu).
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Wpltywy abonamentowe 1 przychody z reklamy Ilacznie stanowity az 87,7%
przychodow ogdtem, z tego: Polskie Radio S.A. w Warszawie — 83,5%, a spotki regionalne,

razem — 91,8%.

Pozostate przychody spotek radiofonii publicznej to migdzy innymi osiagnigty wynik
na dzialalnosci finansowej, przychody ze sprzedazy audycji oraz ze sprzedazy ustug

produkcyjno-technicznych.

W latach 2000 - 2002 struktura procentowa udziatu poszczegdlnych przychodéw, w
skorygowanych przychodach ogétem, w spotkach radiofonii publicznej, przedstawia sig

nastepujaco:

1. RADIOFONIA PUBLICZNA,
razem

a) wplywy abonamentowe

b) przychody z reklamy

¢) wynik na dziatalnos$ci
finansowej

d) pozostate przychody

2. POLSKIE RADIO S.A. w
Warszawie

a) wplywy abonamentowe

b) przychody z reklamy

¢) wynik na dziatalno$ci
finansowej

d) pozostate przychody

3. SPOLKI REGIONALNE
RADIOFONII PUBLICZNE]J, razem

a) wplywy abonamentowe

b) przychody z reklamy

¢) wynik na dziafalno$ci
finansowej

d) pozostate przychody

2000 rok 2001 rok 2002 rok
73,4% 76,5% 77,4%
14,7% 12,1% 10,3%

1,2% 0,9% 2,2%
10,7% 10,5% 10,1%
73,7% 74,6% 73,2%
13,3% 12,2% 11,5%
-1,0% -1,4% 2,3%
14,0% 14,6% 13,0%
73.,2% 78,3% 83,0%
16,1% 12,0% 8,8%

3,6% 3,7% 2,1%

7,1% 5,4% 6,1%

W latach 2000 — 2002 dynamika zmian najpowazniejszych przychodéw w spotkach

radiofonii publicznej przedstawia si¢ nastgpujaco (w procentach):

a) skorygowane przychody ogotem

- Radiofonia publiczna, razem

- Polskie Radio S.A. w Warszawie

- Spoiki regionalnej radiofonii
publicznej, razem

b) wplywy abonamentowe

- Radiofonia publiczna, razem

- Polskie Radio S.A. w
Warszawie

- Spoiki regionalnej radiofonii
publicznej, razem

2001 2002 2002
2000 2001 2000
108,8 98,3 107,0
113,6 102,5 116,4
103,4 93,3 96,5
1133 99,5 112,7
115,0 100,5 115,6
1114 98,2 109,4
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radiofonii

przychody z reklamy
Radiofonia publiczna, razem
Polskie Radio S.A. w
Warszawie

Spotki regionalnej radiofonii
publicznej, razem

89,5
104,1

76,4

83,4
96,4

67,3

74,6
100,4

52,0

Od 2000 roku w spotkach regionalnej radiofonii wyraznie jest widoczny coroczny
spadek przychodéw ze sprzedazy czasu reklamowego w porownaniu do roku poprzedniego.

Natomiast w analizowanym okresie dynamika zmian kosztéw rodzajowych ogodtem

procentach):

1) skorygowane przychody — ogotem

Radiofonia publiczna, razem
Polskie Radio S.A. w
Warszawie

Spoiki regionalnej radiofonii
publicznej, razem

publicznej, jako

wartosci nominalnych,

przedstawia si¢ nastgpujaco (W

2001 2002 2002
2000 2001 2000
106,0 95,2 108,7
113,0 102,5 115,8
109,7 99,1 100,9

W latach 2000 — 2002 w radiofonii publicznej koszty rodzajowe ogdtem nominalnie
wzrosty o 8,7%, podczas gdy skorygowane przychody ogdtem o 7,0%. Koszty rodzajowe
Polskiego Radia S.A. wzrosly o 15,8% natomiast przychody ogétem wzrosty o 16,4%. Koszty
rodzajowe spotek regionalnych wzrosty o 0,9%, natomiast przychody ogétem zmalaty o 3,5%

Po uwzglednieniu wplywu wskaznika §redniorocznego wzrostu cen towarow i ushug
konsumpcyjnych (2001 roku — 5,5%, 2002 roku — 1,9%), realna warto$¢ przychodow i
kosztow rodzajowych radiofonii publicznej przedstawia si¢ nast¢pujaco (w procentach):

Radiofonia publiczna, razem
Polskie Radio S.A. w
Warszawie

Spotki regionalnej radiofonii
publicznej, razem

2) koszty rodzajowe — ogdtem

Radiofonia publiczna, razem
Polskie Radio S.A. w
Warszawie

Spotki regionalnej radiofonii
publicznej, razem

2001 2002 2002
2000 2001 2000
103,1 96,5 99,5
107,7  100,5 1083
98,0 91,5 89,7
104,0 973 1012
107,1  100,6 1077
100,5 93,4 93,8

W okresie 2000 - 2002 realna wartos¢ skorygowanych przychodéw ogoétem radiofonii
zmalata o0 0,5%, podczas gdy kosztoéw rodzajowych wzrosta o 1,2%.

W 2002 roku, na podstawie materiatow przedbilansowych, odnotowano nastgpujace
zmiany w zakresie podstawowych wskaznikow finansowo-ekonomicznych spotek radiofonii
publicznej w poréwnaniu do 2001 roku:
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1. Zatrudnienie przecigtne

TRESC 2001 rok 2002 rok %
etaty struktura etaty struktura | kol.4:2
% udzialu % udzialu
1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 1.641,92 47,5 1.623,17 48,32 98,86
2. Spoiki regionalnej radiofonii publicznej 1.812,54 52,5| 1.736,26 51,68 95,79
RAZEM 3.454,46 100,0 | 3.359,43 100,00 97,25
2. Stan zatrudnienia na 31 grudnia
TRESC 2001 rok 2002 rok %
etaty struktura etaty struktura | kol.4:2
% udzialu % udzialu
1. 2. 3. 4, 5. 6.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 1.623,63 47,57| 1.636,13 48,21 | 100,77
2. Spoiki regionalnej radiofonii publicznej 1.789,63 52,43 1.757,60 51,79 98,18
RAZEM 3.413,26 100,0 | 3.393,73 100,0| 99,43
3. Sredniomiesigczne wynagrodzenie (w ztotych na 1 pracownika etatowego)
TRESC 2001 rok | 2002 rok %
kol.3:2
1. 2. 3. 4,
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 3.604,8 3.806,8 105,6
2. Spoiki regionalnej radiofonii publicznej 3.404,0 3.544.9 104,1
RAZEM 3.504,4 3.675,8 1049
4. Ogo6lny poziom przychodow (w mlin zt)
TRESC 2001 rok 2002 rok %
kwota struktura kwota struktura | kol.4:2
% udzialu % udzialu
1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 271,0 55,3 273,0 57,2 100,7
2. Spotki regionalnej radiofonii publicznej 2194 44,7 204,6 42,8 93,3
RAZEM 490,4 100,0 477,6 100,0 97,4
5. Ogolny poziom kosztow rodzajowych (w miln zt)
TRESC 2001 rok 2002 rok %
kwota struktura kwota struktura kol.4:2
% udzialu % udzialu
1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 247.,8 54,44 197,3 43,73 79,6
2. Spotki regionalnej radiofonii publicznej 207,4 45,56 253,9 56,27 1224
RAZEM 455,2 100,0 451,2 100,0 99,1
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6. Struktura kosztow rodzajowych
a) Polskie Radio S.A. w Warszawie

w %
TRESC 2001 rok 2002 rok
1. Wynagrodzenia 35,2 35,2
2. Swiadczenia na rzecz pracownikow 6,4 6.3
3. Razem wynagrodzenia
ze $wiadczeniami na rzecz pracownikow 41,6 41,5
4. Amortyzacja 7,8 9,5
5. Ustugi obce: 27,1 26,0
w tym:
- emisja 13,9 15,3
- dosyt sygnatu 1,8 1,5
- optata za czgstotliwosé 0,3 0,3
6. Zuzycie materialow i energii 3,6 3.8
7. Podatki i optaty 7.3 6,4
8. Pozostate koszty 12,6 12,8
w tym:
- prawa autorskie i odtworcze 5,9 6,2

W Polskim Radiu S.A. w Warszawie wyptacone w 2002 roku diety dla rady
programowej wyniosty 29,3 tys.zl, tj. o 8,1% wigcej w porownaniu do 2001 roku (27,1 tys.zt).
b) Spoéiki regionalnej radiofonii publicznej razem

w %
TRESC 2001 rok 2002 rok
1. Wynagrodzenia 40,4 42,1
2. Swiadczenia na rzecz pracownikoéw 8,3 8,5
3.Razem wynagrodzenia
ze $wiadczeniami na rzecz pracownikow 48,7 50,6
4. Amortyzacja 8,0 8,5
5. Ustugi obce: 22,6 22.3
w tym:
- emisja 6,4 7.3
- dosyt sygnatu 1,3 1,4
- oplata za czgstotliwosé 0,2 0,2
6. Zuzycie materiatow i energii 4,4 4,3
7. Podatki i oplaty 5,7 5,5
8. Pozostate koszty 10,7 8,7
w tym:
- prawa autorskie i odtworcze 5,2 49

We wszystkich 17 spotkach regionalnej radiofonii publicznej w 2002 roku wyptacono
diety dla rad programowych w tacznej kwocie 395,4 tys.zt, tj. o 4,3% mniej w poréwnaniu do

2001 roku (413,1 tys.zl).

7. Naleznosci i roszczenia wg stanu na 31 grudnia

w min zt
TRESC 2001 rok 2002 rok %
Kwota struktura kwota struktura | kol.4:2
% udziatu % udziatu

1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 13,3 53,8 17,1 61,1 128,6
2. Spoiki regionalnej radiofonii publicznej 11,4 46,2 10,9 38,9 95,6
RAZEM 24,7 100,0 28,0 100,0( 113,4
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8. Zobowiazania krotkoterminowe wg stanu na 31 grudnia

w mlin zi
TRESC 2001 Rok 2002 rok %
Kwota struktura kwota struktura | kol.4:2
% udzialu % udzialu
1. 2. 3. 4, 5. 6.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 34,0 66,9 32,4 64,2 953
2. Spoiki regionalnej radiofonii publicznej 16,8 33,1 18,1 35,8 107,7
RAZEM 50,8 100,0 50,5 100,0 99,4
9. Majatek obrotowy wg stanu na 31 grudnia
w mlin z}
TRESC 2001 rok 2002 rok %
kwota struktura kwota struktura | kol.4:2
% udziatlu % udziatu
1. 2. 3. 4, 5. 6.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 20,0 24.8 31,7 39,1| 158.,5
2. Spoiki regionalnej radiofonii publicznej 60,5 75,2 493 60,9 81,5
RAZEM 80,5 100,0 81,0 100,0| 100,6
10. Majatek trwaty netto wg stanu na 31 grudnia
w mlin zi
TRESC 2001 rok 2002 rok %
kwota struktura kwota struktura | kol.4:2
% udzialu % udzialu
1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 227.4 61,8 219,0 51,5 96,3
2. Spotki regionalnej radiofonii publicznej 140,8 38,2 206,5 48,5| 146.,7
RAZEM 368,2 100,0 425,5 100,0| 115,6
11. Wynik netto wg stanu na 31 grudnia
w mlin zi
TRESC 2001 rok 2002 rok %
kwota struktura kwota struktura | kol.4:2
% udziatlu % udzialu
1. 2. 3. 4, 5. 6.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 7,6 55,1 9,5 79,7 1250
2. Spotki regionalnej radiofonii publicznej 6,2 44.9 2,8 20,3 45,2
RAZEM 13,8 100,0 12,3 100,0 89,1

Telewizja publiczna

Wedlug danych przedbilansowych w 2002 roku najpowazniejszym sktadnikiem
skorygowanych przychodéw ogoétem (zamiast przychodéw finansowych uwzgledniono wynik
na dziatalnos$ci finansowej) Telewizji Polskiej S.A. byly wptywy z reklamy (tacznie ze
sponsoringiem) w wysoko$ci 985,6 min zt, co stanowi 58,6% skorygowanych przychodow

ogotem (wplywy z reklamy 55,9%, wpltywy ze sponsoringu 2,7%).

Wptywy abonamentowe stanowity 31,3% tych przychodow spoiki.
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Przychody z reklamy (facznie ze sponsoringiem) i wptywy abonamentowe stanowity
facznie okoto 90% skorygowanych przychodow ogdtem Telewizji Polskiej S.A.

W latach 2000-2002, to jest w okresie siedmiu lat funkcjonowania TVP S.A. jako
spotki prawa handlowego, struktura procentowa udziatu poszczegdlnych pozycji przychodow
w skorygowanych przychodach ogétem, przedstawia si¢ nastepujaco:

2000 rok 2001 rok 2002 rok

przychody z 58,9%  58,6%  55,.9%
reklamy

V]
sponsoring 3,4% 3,3% 2,7%
wplywy 299%  30,7%  31,3%
abonamentowe
wynik na dziatalnosci o 0 0
finansowej 0,9% 1,0% 1,3%
pozostate 6.9% 6.4% 8.8%
przychody ’ ’ ’

W analizowanym okresie 2000 - 2002 dynamika zmian najwazniejszych przychodéw
Telewizji Polskiej S.A. jako warto$ci nominalnych przedstawia si¢ nastgpujaco:

2001 2002 2002
2000 2001 2000

skorygowane przychody 5 30, 101 704 104.1%

ogblem

przychody z 104,7%  96,2% 100,8%
reklamy

sponsoring 96,6%  83,2%  80,3%

wplywy 107,3% 103,4% 111,0%
abonamentowe

wynik na dziatalno$ci 115.2% 195.0% 224.7%
finansowej ’ ’ ’

pozostate 71,5% 146,1% 104,5%
przychody

Natomiast w omawianym okresie dynamika zmian kosztow rodzajowych ogotem
spotki TVP S.A. jako wartosci nominalnych przedstawia si¢ nast¢pujaco (w procentach):

2000 2002 2002
2001 2001 2000

100,4% 97,7%  98,1%

W latach 2000-2002 nastapit spadek nominalnych kosztow rodzajowych (o 1,9%) w
poréwnaniu do wzrostu skorygowanych przychodow ogotem ( zwigkszenie o 4,1 %).
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Jesli uwzgledni si¢ wskazniki $redniorocznego wzrostu cen towardw 1 ushlug
konsumpcyjnych (w 2001 roku — 5,5%, w 2002 roku — 1,9%), to realna warto$¢ przychodow i
kosztow rodzajowych Telewizji Polskiej S.A. w latach 2000-2002 przedstawia si¢
nastgpujaco:

2001 2002 2002
2000 2001 2000

skorygowane przychody 97.0% 99 8% 96.8%

ogodtem

przychody z 99,2%  94,4%  93,7%
reklamy

sponsoring 91,5%  81,6%  74,7%

wplywy 101,7% 101,5% 103,2%
abonamentowe

Wyn%k na d21al.alnos01 1092% 191,4% 209,0%

inansowej

pozostate 67,8% 143.4%  97,2%

przychody

koszty rodzajowe ogotem 952% 958% 91,2%

W okresie 2000-2002 realna warto$¢ skorygowanych przychodéw ogoétem spadia o
3,2%, natomiast kosztow rodzajowych ogétem spadta o 8,8%.

Realna warto$¢ przychoddéw z reklamy spadta w tym okresie o 6,3%, a wplywow
abonamentowych wzrosta o 3,2%.

W 2002 roku w porownaniu do 2001 roku, realna warto$¢ skorygowanych
przychodéw ogdtem spadia o 0,2%, a kosztoéw rodzajowych ogdtem o 4,2%.

Realna warto$¢ przychodow z reklamy w latach 2000-2001 obnizyta si¢ o 5,6%,
natomiast przychodéw z wpltywow abonamentowych wzrosta o 1,5%.

W 2002 roku odnotowano nast¢pujace zmiany w zakresie podstawowych wskaznikoéw
finansowo-ekonomicznych w Telewizji Polskiej S.A. w poréwnaniu do 2001 roku (na
podstawie materiatéw przedbilansowych):

Srednie zatrudnienie:

y r 1)
TRESC 2001 rok 2002 rok %
struktura struktura

@Y o udziatu| B | o udziatu | K142

1 2 3 4 5 6
Zaktad Gtowny 3890,4 63,8 3514,1 64,0 90,3
Oddzialy terenowe 2210,3 36,2 1972,7 36,0 89,2
RAZEM 6 100,7 100,0 5 486,8 100,0 89,9
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Stan zatrudnienia na 31 grudnia:

0
TRESC 2001 rok 2002 rok %
struktura struktura
@Y o udziatu| CPY | o udziatu | KON 42
1 2 3 4 5 6
Zaktad Gtowny 3714,8 63,9 3220,5 65,0 86,7
Oddziaty terenowe 2 099,8 36,1 1734,5 35,0 82,6
RAZEM 5 814,6 100,0 4 955,0 100,0 85,2
Sredniomiesigczne wynagrodzenie (w ztotych na 1 pracownika etatowego)
TRESC 2001 rok 2002 rok %
Zaktad Gtowny 46427 5075,0 109,3
Oddziaty terenowe 41423 4369,7 105,5
RAZEM 4 4614 4 821,4 108,1
Poziom przychodow po eliminacji obrotow wewngtrznych (w mln zt)
2001 rok 2002 rok
TRESC %
kwota struktura kwota struktura | kol. 4:2
% udzialu % udzialu
1 2 3 4 5 6
Zaktad Gtowny 1473,9 87,2 1 445,6 85,2 98,1
Oddziaty terenowe 217,0 12,8 250,4 14,8 115,4
RAZEM 1690,9 100,0 1 696,0 100,0 100,3
Poziom kosztow ogotem po eliminacji obrotow wewnetrznych (w min zt)
2001 rok 2002 rok o
TRESC ’
kwota struktura kwota struktura | kol. 4:2
% udzialu % udzialu
1 2 3 4 5 6
Zaktad Gtowny 1272,3 77,8 1245.,4 77,8 97,8
Oddziaty terenowe 363,2 22,2 354,5 97,6 97,9
RAZEM 1635,5 100,00 1599,9 100,00 97,8
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Struktura kosztéw rodzajowych dla catej TVP S.A. po eliminacji obrotow wewngtrznych
(w procentach)

TRESC 2001 rok 2002 rok
1. Wynagrodzenia 25,2 25,1
2. Swiadczenia na rzecz pracownikow 4,6 4.4
3. Razem wynagrodzenia ze 29,8 29.5
swiadczeniami
4. Amortyzacja 243 23,6
5. Ustlugi obce 19,0 19,2
w tym
- emisja, czestotliwosé, pol. kablowe 8,9 95
- wydatki na ustugi OBOP-u 0,8 1,1
6. Zuzycie materialow i energii 13,2 11,5
7. Podatki i optaty 1,6 1,7
8. Pozostale koszty 11,9 14,5
w tym m.in.:
ZAIKS-mate i wielkie prawa, 4,1 4,7
inne tantiemy

Koszty zwigzane z dzialalno$cia rad programowych w 2002 roku uleglty zmniejszeniu
w Zaktadzie Gltownym o ok. 26% w pordownaniu do 2001 roku, przy zmniejszeniu diet o
25%.

Natomiast w Oddziatach Terenowych TVP S.A. koszty zwiazane z dziatalnos$cia rad
programowych w 2002 roku ulegly zmniejszeniu o 6% w poréwnaniu do 2001 roku, w tym
diety o 5%.

w tys. zt
TRESC 2001 rok 2002 rok %
Zaktad Gtowny 139,5 103,6 74,3
w tym diety 34,7 26,1 75,2
Oddziaty terenowe 275,3 258,4 93,9
w tym diety 246,1 234,3 95,2
RAZEM 414,8 362,0 87,3
w tym diety 280,8 260,4 92,7

Koszty zwiazane z dzialalnoscia promocyjna TVP S.A. wyniosty w 2002 roku
ponad 14,7 mln zt i wzrosty o 17,6% w poréwnaniu do 2001 roku o (12,5 min z}).

Zobowiazania krotkoterminowe (wg cen biezacych — nominalnych) wg stanu na
31 grudnia 2002 roku wyniosty 187,6 mln zt i byly wyzsze o 5,9% w poréwnaniu do 2001
roku (177,1 min zt)
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Majatek trwaty (w mln zt) wg stanu na 31 grudnia

o 2001 rok 2002 rok o
TRESC
kwota struktura | kwota | struktura | kol.4:2
% udziatu % udzialu
1 2 3 4 5 6
Zaktad Gtowny 652.4 71,7 626,4 70,8 96,0
Oddziaty terenowe 257,8 28,3 258.9 29,2 100,4
RAZEM 910,2 100,0 885.3 100,0 97,3
Majatek obrotowy (w mln zt) wg stanu na 31 grudnia
o 2000 rok 2001 rok o
TRESC
kwota struktura kwota struktura | kol. 4 :2
% udziatu % udziatu
1 2 3 4 5 6
Zaktad Gtowny 530,2 89,0 670,7 90,7 126,5
Oddziaty terenowe 65,9 11,0 68,8 9,3 104,4
RAZEM 596,1 100,0 739.5 100,0 124,1
Struktura majatku Telewizji Polskiej S.A. wg stanu na 31 grudnia
o 2001 rok 2002 rok o,
TRESC
kwota struktura kwota struktura | kol. 4 :2
% udziatlu % udzialu
1 2 3 4 5 6
Majatek trwaty 910,2 60,4 885,3 54,5 97,3
Majatek obrotowy 596,1 39,6 739,5 45,5 124,1
LACZNY MAJATEK 1506,3 100,0 1624,8 100,0 107,9
Wynik brutto wg stanu na 31 grudnia (w miln zt)
TRESC 2001 rok 2002 rok %
Zaklad Gtowny 74,3 126,6 170,4
Oddziaty terenowe - 18,8 -30,5 162,2
RAZEM 55,5 96,1 173,1

Wynik netto dla TVP S.A. uksztattowat si¢ w 2002 roku na wysokosci okoto 51,3 min
z} to jest na poziomie o blisko 62% wyzszym w poréwnaniu do 2001 roku (31,7 mln zt).
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Diety dla rad programowych w publicznej radiofonii i telewizji

Na podstawie nowelizacji ustawy o radiofonii i telewizji z 1995 roku (art. 28a ust. 4)
poczawszy od 1996 roku Krajowa Rada okresla wysokos¢ diet dla czlonkow rad
programowych publicznej radiofonii i1 telewizji.

Wysoko$¢ diet obowiazujacych do konca 2002 roku, przedstawia si¢ nastgpujaco:
a) dla przewodniczacego rady programowej - 315zt
b) dla cztonkéw rady programowe;j - 210zt

Uchwata KRRiT Nr 681/02 z 19 grudnia 2002 roku wysoko$¢ diet od 1 stycznia 2003
roku zostata okreslona nastgpujaco:

a) dla przewodniczacego rady programowej - 353 zt
b) dla cztonkow rady programowej - 2357

W latach 1996-2002 spotki radiofonii i telewizji publicznej poniosty koszty z tytutu
wyplaty diet dla cztonkéw rad programowych w tacznej wysokosci 2.897.4 tys.zl, z tego
(W tys.zb):

1996 rok 1997 rok 1998 rok 1999 1ok 2000 rok 2001 rok 2002 rok

e Telewizja Polska S.A., razem 12,2 16,8 50,0 85,4 2742 280,8 260,4
e Radiofonia publiczna, razem 129,3 171,9 194,4 207,1 383,8 385,1 415,4
e Ogolem 141,5 188,7 2444 288.9 656,2 701,9 675.,8

W ciagu siedmiu lat ponad 65% kosztéw diet rad programowych poniesionych w
spotkach radiofonii i telewizji publicznej, poniesiono w spdtkach radiofonii publicznej
(1.887,0 tys.zt).

Wplywy abonamentowe i ich podzial na 2003 rok

Oplaty abonamentowe

W Dzienniku Ustaw Nr 140, poz. 175 z 2002 roku opublikowano rozporzadzenie
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji w sprawie wysokosci oplat abonamentowych za
uzywanie odbiornikow radiofonicznych i telewizyjnych. Optaty w tej wysokosci obowiazuja
od 1 stycznia 2003 roku. Miesigczna optata za uzywanie odbiornika telewizyjnego badz
telewizyjnego i radiofonicznego wzrosta o 5,67%, to jest o 80 groszy (z 14,10 zt do 14,90 zt),
a miesigczna optata za uzywanie odbiornika wytacznie radiofonicznego wzrosta o 4,35% tj. o
20 groszy (z 4,60 zt do 4,80 zt).

Wzrost ten spowodowany zostaty przede wszystkim uwzglednieniem.
1) prognozowanego (w czerwcu 2002 roku) wskaznika
$redniorocznego wzrostu cen towardw i ushug

konsumpcyjnych na 2003 rok w wysokosci 3,0%

157



111. Sytuacja finansowo — ekonomiczna nadawcow publicznych

2) skutkéw nizszego Sredniorocznego wzrostu cen

towarow i ustug konsumpceyjnych w 2001 roku
(5,5%) w poréwnaniu do poziomu przyjetego przez
Krajowa Rade w czerwcu 2000 roku, przy ustalaniu

miesigcznej optaty na 2001 rok (5,7%) to jest

3) wyréwnanie w 50% ubytku wptywow

abonamentowych w wysokosci
(w wyniku zmniejszenia sig)

e stanu abonentow wnoszacych optaty
abonamentowe na 31grudnia 2001 roku - 6.575
tys.) w porownaniu do stanu na 31 grudnia 2000
roku - 6.770 tysiecy, tj. o

e liczby kombatantow, za ktérych Urzad do spraw
Kombatantow refunduje zwolnienia od optat
abonamentowych z 242,1 tys. na koniec II
poirocza 2001 roku do 227,8 tys. na koniec 11
potrocza 2002 roku

Podzial wplywow abonamentowych.

- 0,2%

1,6%

1,5%,

0,1%

Uchwata Nr 378 z 27 czerwca 2002 roku oraz nr 646/2002 z 10 grudnia 2002 roku i

656/2002 z 11 grudnia 2002 roku Krajowa Rada dokonata
abonamentowych z optat za uzywanie odbiornikéw radiofonicznych i telewizyjnych w 2003
roku na spotki publicznej radiofonii 1 telewiz;ji.

podziatu wptywoéw

Z globalnej wielko$ci prognozowanych wptywow abonamentowych w kwocie 905,1

1) Telewizji Polskiej S.A. w Warszawie, razem

z tego na:

a) kontynuacjg¢ prac nad wdrozeniem
systemu SAP R/3 w Oddziatach Terenowych
TVP SA

b) systematyzacj¢ zbiorow programowych
TVP S.A.

c¢) koprodukcje audycji z ARTE

d) zadania zwiazane z wdrazaniem telewizji
interaktywnej

2) Polskiego Radia S.A. w Warszawie, razem

Z tego na:

a) inwestycje zwiazane cyfryzacja produkcji
tekstowo-dzwigkowej 1 archiwum

b) dokumentacje dotyczaca budowy siedziby
Orkiestry Kameralnej Amadeus

mln zt wyodrgbniona zostata kwota 48,4 min zt (tj. ok. 5,374%), z tego dla:

-20,4 min zt

8,0 min zt

4,9 min zt
2,4 mln zt

5,1 min zt
19,5 min zt

14,5 min zt

5,0 min zt

(42,1%)

(40,3%)
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3) spotek regionalnej radiofonii publiczne;j 8,5 min zt (17,6%)

dla kazdej ze spotek po 0,5 min zt na
finansowanie zadan inwestycyjnych
zwiazanych z realizacja cyfryzacji procesow
technologicznych.

Pozostata kwota prognozowanych wplywéw abonamentowych w wysokosci 856,7
mln zt rozdzielona zostata wedlug nastepujacej relacji:

e Telewizja Polska S.A. - 60,0% tj. 514,0 mln zt
e Jednostki publicznej radiofonii, razem - 40,0% t. 342,7 min zt
Radiofonia publiczna

Krajowa Rada dokonata nast¢pujacego podziatu kwoty 342.680 tys.zt migdzy spotki
radiofonii publiczne;.

Dla Polskiego Radia S.A. w Warszawie w 2003 roku okreslono $rodki w wysokosci
183.680 tys.zt (t. okoto 21,440% z kwoty 856,7 mln zt prognozowanych wpltywow
abonamentowych). W ramach tej kwoty wydzielono $rodki w wysokosci 5.606 tys.zt na
finansowanie kosztow bezposrednich emisji programu dla zagranicy.

Lacznie dla Polskiego Radia S.A. w 2003 roku przewidziane zostaly wplywy
abonamentowe w kwocie 203.180 tys.zt (19.500 tys.zt + 183.680 tys.zl), co stanowi 22,45%
prognozowanej na 2003 rok kwoty wpltywoéw abonamentowych (905,1 mln zt).

Dla 17 spotek regionalnej radiofonii publicznej okreslono prognoze¢ $rodkow z
wpltywow abonamentowych w tacznej wysokosci 167.500 tys.zt (8.500 tys.zt + 159.000 tys.
zh).

Telewizja publiczna

W ramach wplywoéw okreSlonych dla Telewizji Polskiej S.A. w 2003 roku w
wysokosci 514.020 tys.zt Krajowa Rada nie wyodrebnita $rodkow na finansowanie
dziatalnos$ci programu satelitarnego TV Polonia.

Uchwata KRRiT okreslona zostata dla oddzialéw terenowych TVP S.A. minimalna
kwota wpltywow abonamentowych przeznaczona na finansowanie programow regionalnych i
w roztacznej sieci ,,Dwojki” w wysokosci 190.000 tys.zt.

Jednoczes$nie z pozostatych srodkow 324.020 tys.zt (514.020 tys.zt — 190.000 tys.z}),
przeznaczonych na finansowanie telewizyjnych programéw ogolnopolskich TVP S.A.
przewidziano kwotg 61.000 tys.zt, jako minimalng na finansowanie udziatlu Oddzialow
Terenowych TVP S.A. na antenie ogdlnopolskiej, w celu zagwarantowania obecnosci audycji
wyprodukowanych przez te oddziaty w programach ogoélnokrajowych.
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IV. ANALIZA 1 PERSPEKTYWY ROZWOJU RYNKU
REKLAMOWEGO

KRRiT w 2002 roku korzystata z badan reklamy telewizyjnej prowadzonej przez
wyspecjalizowane instytuty badawcze: TNS OBOP, Expert Monitor i AGB Polska oraz badan
reklamy radiowej, wykonywanej przez CR Media. Ze wzgledu na ograniczenia budzetowe z
monitoringu AGB Polska, KRRiT korzystata tylko do 30 czerwca 2002 roku Prowadzony
przez te instytuty monitoring wydatkoéw na reklame oparty jest o oficjalne cenniki nadawcow
1 nie uwzglednia, objetych tajemnica handlowa, rabatéw i upustow, ktore przekraczaty,
zdaniem analitykow reklamy 50% dochodzac nawet do 80%.

W analizie rynku reklamy oprocz danych zrédtowych z tych osrodkow badawczych i
materialéw wiasnych KRRiT wykorzystano opracowania zawarte w wydawnictwie Raport —
Podsumowanie roku 2002 w polskim przemysle reklamowym, wydanym przez magazyn
Impact.

2002 rok byt kolejnym trudnym okresem dla polskiej reklamy. Trwa kolejny rok
ostabienia tempa wzrostu PKB, czego wyrazne skutki reklama i utrzymujace si¢ z niej media
odczuwaja co najmniej od 2000 roku Skonczyl si¢ okres bardzo dynamicznego wzrostu
polskiego rynku reklamy podczas ktérego w latach 1994-1999, wydatki na reklamg rosty
rocznie po 40%. Byt to okres budowania rynku reklamy, zmiany strukturalne rozwijajacej si¢
gospodarki byly napedem gwaltownego wzrostu wskaznikow wydatkow na reklame¢ na
mieszkanca. Spadek wzrostu PKB w Polsce w ostatnich dwoch latach do poziomu ok. 1% (z
4-7% w latach poprzednich) pociagnat za soba znacznie wigksze ograniczenie budzetu
reklamodawcow. Reklama jest barometrem gospodarki. W krajach wysokorozwinigtych
wydatki na reklamg¢ zmieniaja si¢, w zaleznosci od zmian PKB, co najmniej dwukrotnie
silniej. Byt to rowniez kolejny rok wojny cenowej, w ktdrej nadawcy telewizyjni, a nast¢pnie
radiowi stosowali nadzwyczajne rabaty i1 upusty cen za reklamg. Dlatego monitoring
wydatkow na reklamg, ktory opiera si¢ na pomiarze ilosci reklamy wedlug cennika obarczony
jest znacznym bigdem. Sa to wydatki brutto.

Wydatki na reklame w min zl brutto (bez uwzglednienia rabatow i upustow)

2001 rok 2002 rok Zmiana 2002/2001
Telewizja 5776 6 301 9,09%
Radio 648 733 13,12%
Prasa 2453 2462 0,37%
Outdoor 555 543 -2,16%
Kino 48 44 -8,33%
Razem 9768 10 083 6,36%
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Wydatki na reklamg telewizyjna wg danych cennikowych wzrosty w 2002 roku o ok.
9%. Jednak nie wszyscy nadawcy telewizyjni odnotowali wzrost wplywoéw. Spadly, w
poréwnaniu z 2001 roku , wptywy Telewizji Polsat, TV4 i TVNT7.

Informacje o wplywach z reklamy telewizyjnej w latach 2000-2003 na podstawie
badan TNS OBOP przedstawiono w rozdziale 6 ,,Sprawozdania KRRiT z rocznego okresu
dziatalnos$ci w 2002 roku”.

Wydatki na reklame¢ w telewizji brutto
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Z wykresu wida¢ stabilng 1 na razie niezagrozona pozycj¢ Telewizji Polskiej S.A.
Zarowno TVPI jak TVP2 odnotowaty wzrost, szczegdlnie TVP2 az o ponad 11%. W roku
2001 rabaty stosowane przez TVP S.A. osiagngly srednio 60% warto$ci cennikowej reklamy,
a w 2002 roku wzrosty o kolejne 4,5%.

W drugiej potowie 2000 roku Prezes Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentow,
na wniosek Telewizji Polsat i TVN wszczal postgpowanie, w trakcie ktorego m.in. uznat, iz
praktyke ograniczajaca konkurencj¢ stanowi przyznawanie przez Telewizjg¢ Polska S.A.
reklamodawcom, reprezentowanym przez domy mediowe, upustdow cenowych w zamian za
zobowiazanie, ze ich wydatki na kampani¢ reklamowa w publicznej telewizji stanowi¢ beda
ponad 50% tacznych wydatkéw na kampanie reklamowe we wszystkich stacjach
ogolnodostgpnych. Postanowienie takie znalazto si¢ w umowie pomigdzy TVP, a domem
mediowym OMD.

Stwierdzajac stosowanie przez Telewizje Polska praktyk monopolistycznych Prezes
UOKIK odstapit od ukarania nadawcy publicznego, poniewaz stwierdzil, ze nadawca
zaniechat w 2002 roku niezgodnej z prawem praktyki zawierania tego rodzaju umow.
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Duzy sukces odniosta zmiana strategii w regionalnej telewizji publiczne;.
Wprowadzona we wrze$niu nowa ramdéwka TVP 3 Regionalnej spowodowala wzrost
widowni, osiagajac stabilny 5% udzial i co za tym idzie wielokrotny wzrost wptywow z
reklamy w tym programie.

Telewizja Polsat w 2002 roku odnotowata ok. 4% spadek wplywow brutto z reklamy,
ale od wrze$nia, po wprowadzeniu zmian programowych, zaczyna walczy¢ z programem
TVP 2 o odzyskanie drugiej pozycji (za TVP 1) w udziale w widowni telewizyjne;.

TVN odnotowata znaczny — prawie 20% wzrost sprzedazy osiagajac praktycznie petne
wykorzystanie ustawowo dozwolonego czasu emisji reklam w godzinie zegarowej. Wzrost
czasu wyemitowanych przez TVN reklam wyniost 52,5%. Jest to niewatpliwy sukces tego
nadawcy mimo recesji i silnej konkurencji.

Nadawcy telewizyjni w 2002 roku konkurowali ze soba optymalizujac rozmieszczenie
blokow reklamowych dla uzyskania maksymalnej widowni telewizyjnej. W trudniejszej
sytuacji jest Telewizja Polska S.A., ktora, jako nadawca publiczny, nie ma prawa przerywaé
audycji reklama. Mimo to udalo jej si¢ w ubieglym roku zwigkszy¢ o 4% liczbg blokow
reklamowych. Uzyskano to odpowiednio ksztaltujac ramoéwke w prime time oraz
bezposrednio po godzinie 23.00, od ktérej moze by¢ reklamowane piwo.

Analitycy rynku reklamowego oceniaja, ze w 2002 roku catkowite wydatki na reklame
telewizyjna netto utrzymaly si¢ na poziomie roku poprzedniego. Telewizja poprzez walke
konkurencyjna — obnizajac ceny reklam netto i zwigkszajac podaz - ugruntowata swoja
pozycj¢ jako najefektywniejsze medium dla reklamodawcow. Telewizja osiagngta 62,5%
udziat w wydatkach na reklame brutto, co stanowi wzrost o 1,6% w stosunku do 2001 roku.

W 2002 roku o 0,5% wzrdst udziat radia w tzw. ,torcie” reklamowym brutto. Niestety
niedobra praktyka zwigkszania rabatow przeniosta si¢ z telewizji do radio. Suma wydatkow
na reklam¢ (bez autopromocji) brutto w 2002 roku wyniosta w radiu 732,5 mln zt i byla o
84,5 mln zt, czyli o 13% wyzsza niz w 2001 roku

Wplywy z reklamy brutto w radiu* w min zi

2001 rok 2002 rok Zmiana 2002/2001
Wpltywy bez
autopromocji 648,0 732,5 13,0%
Autopromocja 48,0 53,5 11,5%
Wpltywy z
autopromocja 696,0 786,0 12,9%

* - wg monitoringu obejmujacego 100 nadawcow radiowych /CR Media/
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Wplywy z reklamy brutto ogélnopolskich nadawcéw radiowych w min zt

Wplywy z autopromocja Zmiana Autopromocja Udziat

2002/2001 w 2002 rok | autopromocji
2001 rok 2002 rok

PR1 26,2 38,6 47,3% 4,6 11,9%
PR3 20,7 25,0 20,8% 1,0 4,0%
RMF FM 200,0 246,4 23,2% 19,9 8,1%
Zet 151,2 172,8 14,3% 20,4 11,8%
Razem 398,1 482,8 21,3% 45,9 9,5%

Nadawcy ogolnopolscy - RMF FM, Radio Zet, Polskie Radio Program 1 i Polskie
Radio Program 3 maja ponad 60% udziat we wptywach z reklamy radiowej brutto. Na uwage
zashuguje wysoki, az 47,3%, wzrost wplywow brutto Programu 1 Polskiego Radia. Wpltywy z
reklamy netto obu programoéw Polskiego Radia stanowia ok. 53% wplywow brutto bez

autopromocji

Najwigksze lokalne rynki radiowe, wedlug badajacej reklamg¢ radiowa firmy CR
Media, to: Warszawa, Poznan, Katowice (aglomeracja $laska), £.6dz, Wroctaw, Trojmiasto i
Krakow. Pozostate osrodki w 2002 roku miaty wptywy z reklamy brutto ponizej 10 min zi.
Warszawski rynek reklamy radiowej jest najbogatszy i ponad dwukrotnie wigkszy od
nastepnego w kolejnosci — poznanskiego.

Najwigksze lokalne rynki reklamy radiowej brutto

2001 rok 2002 rok Zmiana 2002/2001

Warszawa 65,7 mln zt 74,8 miln zt 13,9%
Poznan 31,6 mln zt 36,4 mln zt 15,2%
Katowice 28,8 min zt 29,8 min zt 3,5%

Lodz 21,5 min zt 25,2 min zt 17,2%
Wroclaw 21,4 min zt 19,3 min zt -9,8%
Gdansk (Tréjmiasto) 16,0 miln zt 18,2 miln zt 13,8%
Krakow 11,3 min zt 10,1 min zt -10,6%

Ogolnopolscy nadawcy koncesjonowani - RMF FM oraz Radio Zet - w 2002 roku
odnotowali ponad 53% udziat we wptywach z reklamy radiowej brutto, utrzymujac
ugruntowana od lat swoja dominujaca pozycje. Udzial w tzw. ,torcie” reklamy radiowej
poszczeg6lnych grup nadawcoéw w latach 2001 1 2002 przedstawiono na wykresach.
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Udzialy w rynku reklamy radiowej w 2001 r.
RMF lokalne
2,1% PR-1 pRr-3
Lokalne 3,8% 3.0%
17,6%
Plusy
1,5% X RMF FM
28,7%
ESKI

6,7%
PR lokalne

5,3%

9,7%
21,7%
Udzialy w rynku reklamy radiowej w2002 r.
Lokalne PR-1 pRr.3
0 4,9% 0
Plusy  131% 3,.2%
Eski  13%
8,0%
RMF FM
PR lokalne

31,3%
4,0% ?

Agora
10,6%
Adpoint

1,6% ZET
22,0%

Wsréd lokalnych nadawcéw radiowych liderem, juz od kilku lat, jest nalezace do
grupy radiowej Agora, stoleczne Radio Pogoda, ktore w 2002 roku osiagngto najwigksze

wptywy brutto: 20,7 mln zt.
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Z wykreso6w udziatu w rynku reklamy radiowej wynika, ze powazne zmniejszenie
wptywow z reklamy nastapitlo w rozglo$niach regionalnych radia publicznego (PR lokalne).
Jest to juz trzeci rok spadku wplywow z reklamy tej grupy nadawcéw publicznych.
Spowodowata to nie tylko recesja, ale rowniez fakt, ze ich dotychczasowy gtéwny broker -
CR Media - stal si¢ nadawca i jako Ad. Point jest wilascicielem lub udzialowcem grupy
lokalnych stacji radiowych.

Reklama prasowa - w gazetach i magazynach - w 2002 roku pozostata na poziomie
roku 2001 - niespelna 2,5 mld zt brutto. Jednak ze wzgledu na znacznie wyzsze upusty,
szczegolnie w przypadku ofert specjalnych typu last minute z rabatami do 80% i to w
czolowych tytulach, nastapilo, zdaniem analitykéw, nawet kilkunastoprocentowe
zmniejszenie wplywow netto.

Udzialy w przychodach z reklamy prasowej brutto
wg wydawnictw
INFOR

1%
MURATOR

2%
JMG
3%

HACHETTE
3%

D.LOKALNE
14%

AGORA
22%

POLITYKA
3%
MEDIA EXPRESS

o
3% AXEL SPRINGER
WPROST 7%
4%
PRESSPUBLIKA
4%

EDIPRESSE 6% 6%
6%

Zrédto: Expert Monitor; wydatki reklamowe brutto

W reklamie zewngtrznej (Outdoor) odnotowano ponad 2% spadek wplywow brutto.
Medium to od kilku lat przezywato kryzys, dodatkowo spotggowany ustawowymi zakazami:
najpierw reklamy wyrobow tytoniowych, a nastgpnie piwa. Nastgpuje konsolidacja tego
rynku i w 2003 roku moze wystapi¢ wzrost wptywow z reklamy.

Trudna do oszacowania jest reklama w Internecie - specjali$ci ocenili wptywy brutto
w 2002 roku na poziomie 33 min zt i prognozuja 38-40 mln zt w 2003 roku.
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Udzialy mediow w wydatkach na reklame¢ brutto
120,0%
0.5% 0.4%
100,0% 350, T
80,0% 25,9% 24,4% B Kino
6,8% 73% O Outdoor
60,0% O Prasa
E Radio
0o O Telewizja
60,9% 62,5%
20,0%
0,0%
2001 r. 2002 1.

Prognozy na 2003 roku dla rynku reklamy w Polsce sa bezposrednio zalezne od
kondycji gospodarki. Mniejsze mozliwosci platnicze ludnos$ci zwiazane ze wzrostem
bezrobocia, niewielkie tempo wzrostu PKB, brak wyraznego ozywienia gospodarki
powoduja, ze naklady na reklam¢ moga w 2003 roku nie wzrosna¢ i bedzie to kolejny rok
przetrwania. Wyniszczajacy media spadek cen reklam begdzie trwat w wyniku malejacych
nakladow na reklameg. Wysokie rabaty na reklamy w telewizji powoduja, ze na reklamy w
tym medium moga sobie pozwoli¢ nawet male firmy, rezygnujac z ogloszen prasowych czy
na billboardach. Telewizja utrzyma osiagnigty prymat, a ceny reklam netto powinny zaczaé
wzrasta¢, gdyz reklama w tym medium osiagga nasycenie. Ze wzgledu na ograniczenia
ustawowe nie ma juz mozliwosci dalszego zwigkszenia ilo$ci reklamy telewizyjnej. W radiu
beda nastgpowaty kolejne przegrupowania na rynku lokalnym i taczenie dotad niezaleznych
nadawcoéw; moze nastapi¢ niewielki wzrost wplywoéw =z reklamy radiowej netto.
Najtrudniejsza sytuacja bgdzie na rynku prasowym, ktory moze dalej traci¢ na rzecz telewizji.

Wejscie do Unii Europejskiej jest duza szansa na ozywienie gospodarki i wzrost
popytu, a zatem wyhamowanie mechanizmu spadku cen reklam, ale to jest perspektywa
kilkunastu miesigcy, ktore branza reklamowa 1 utrzymujace si¢ z niej media musza przetrwac.
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V. MIEDZYNARODOWY KONTEKST DZIALALNOSCI
RADIOWEJ I TELEWIZYJNEJ

Debata publiczna nad nowelizacja Dyrektywy o telewizji bez granic- prawdopodobne
scenariusze zmian na europejskim rynku audiowizualnym

W zwiazku z przegladem postanowien Dyrektywy Rady (89/552/EEC) z
3 pazdziernika 1989 roku, zmienionej Dyrektywa Rady i Parlamentu Europejskiego
(97/36/EC) z 30 czerwca 1997 roku w sprawie koordynacji okreslonych przepisow prawa,
ustawodawstwa lub dziatan administracyjnych w panstwach czionkowskich w zakresie
emisji programoéw telewizyjnych (zwanej dalej Dyrektywa o telewizji bez granic) na
podstawie art. 26 dyrektywy w roku 2002 kontynuowane byly prace nad raportem z
realizacji jej postanowien. Kontynuowano rdwniez badania nad ewentualna zmiang
Dyrektywy o telewizji bez granic w zakresie uwzgledniajacym zmiany technologiczne, jak
rowniez ekspansywny rozwoj rynku audiowizualnego. W zwiazku z powyzszym Komisja
Europejska rozpoczeta szerokie badania analityczne dotyczace dziedzin objgtych zakresem
Dyrektywy o telewizji bez granic. W tym tez celu przeprowadzony zostal w Brukseli cykl
otwartych warsztatow, dla przedstawicieli panstw czlonkowskich Unii Europejskiej i
krajow akcesyjnych, w ktorych brali udziat przedstawiciele KRRIiT.

7 stycznia 2003 roku Komisja Europejska przedstawita Radzie, Parlamentowi
Europejskiemu oraz Komitetowi Ekonomiczno - Spotecznemu okresowy (obejmujacy
okres dwoch lat: 2001-2002) IV Raport z realizacji Dyrektywy o telewizji bez granic.
Poprzedni, III Raport zostal opublikowany pod koniec 2000 r. Jednoczesnie Komisja
Europejska przyjeta roboczy program dziatan na rok 2003, w ktérym zapowiedziano
przeprowadzenie konsultacji spotecznych w zakresie ewentualnego dostosowania ram
prawnych Dyrektywy o telewizji bez granic do aktualnego stanu rozwoju wspolnotowego
rynku audiowizualnego i zmian technologicznych.

17 stycznia 2002 roku w siedzibie Komisji Europejskiej, w Brukseli odbyto si¢
seminarium pt.: ,,Rozwd] nowych technik reklamowych - ich odzwierciedlenie w
zmienianej Dyrektywie o telewizji bez granic. Seminarium to stanowito kontynuacjg
warsztatu, majacego miejsce w lipcu 2001 roku, w Brukseli. Na seminarium skupiono si¢
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na wybranych formach reklamy, ktére ewentualnie mialyby zosta¢ uregulowane w kolejne;j
nowelizacji dyrektywy.

Omoéwiono istniejace postanowienia Dyrektywy o telewizji bez granic w sprawie
reklam, telesprzedazy, autopromocji i sponsoringu. Zwrocono uwageg, ze poszczegdlne
panstwa rdznie transponuja postanowienia dyrektywy do wewnetrznego porzadku
prawnego; i tak np. w Szwecji wszelkie formy reklamy kierowanej do dzieci i mtodziezy
sa zakazane, a w Wielkiej Brytanii dozwolone jest tylko 6 minut reklam na godzing, sa tez
pewne dni w roku kiedy nadawanie reklam jest zakazane.

Reklamodawcy pragnaé przyciagna¢ klienta wymyslaja coraz to nowe formy
reklam. I tak obecnie obok typowych przekazow reklamowych wystepuja takie ich nowe
formy, jak np.: product placement (czgsto wystepujaca w quizach, teleturniejach, serialach
1 filmach telewizyjnych; polega na zamieszczeniu produktu lub ustugi w programie, czgsto
ze zwroceniem nan szczegolnej uwagi), split screen (reklama wykorzystujaca podzielny
ekran emitowana jest podczas wydarzenia), reklama wirtualna - pozwala generowac
komputerowo obrazy, ktorymi zastepuje si¢ (lub dodaje do nich) fragmenty pierwotnej
emisji, reklama interaktywna (zwiazana z interaktywna telewizja), break bumper (polega
na krotkim wskazaniu znaku sponsora zamieszczanym bezposrednio przed lub po bloku
reklamowym, emitowanym podczas sponsorowanego programu, ma na celu
przypomnienie widowni o udziale sponsora w powstaniu lub emisji danej audycji),
scoreboard (krotkie pojawienie si¢ - najczeéciej w czasie transmisji z wydarzen
sportowych - reklamowego logo na niewielkiej czgs$ci ekranu razem z tablica wynikéw),
injection (krétkie pojawienie si¢ — najczgsciej w czasie transmisji z wydarzen sportowych -
reklamowego logo na niewielkiej czgsci ekranu, w czasie powtorki okreslonej sekwencji
,»W zwolnionym czasie”), etc.

Odrgbny problem stanowi reklama w Internecie. W przypadku reklam
internetowych utrwalonymi kategoriami reklam sa banner (wydzielona niewielka czg§¢
ekranu, przy jego poziomej krawedzi z logo reklamowym), skyscaper - baner wertykalny,
pop-up - tres¢ reklamy pojawia si¢ po kliknigciu, znika po ok. 5 sek., button - mniejszy od
baneru, dowolnego ksztaltu, moze pojawi¢ si¢ w dowolnej czgsci ekranu, animacje - w
formacie HTML prezentuja reklamowy przekaz, advertorial — reklama zamieszczona
posrdéd teksu, przypomina informacje, topical adverising — na poszczegolnych
tematycznych stronach wystepuja reklamy, z tego samego co dana strona, tematycznego
zakresu, split screen — reklama wykorzystujaca podzielony ekran, reklama interaktywna,
keyword searches — wpisujac do wyszukiwarki okreslone hasto, uzytkownik obok
zadanych informacji otrzymuje reklamy z danego zakresu tematycznego np. motoryzacji,
reklamy zamieszczane w newsletters, e-mailing (permissive marketing) — reklama w
formie e-maila kierowana jest do oséb, ktore wyrazity zgode na przesytanie materiatlow
promocyjnych, e-couponing - kupony rabatowe widoczne na ekranie zachgcaja do kupna
towaru lud ustugi, webpage sponsoring — sponsorowanie danej strony internetowej, etc.

Coraz wigkszego znaczenia nabiera tez reklama interaktywna w telefonach
komorkowych dostgpna poprzez protokot WAP oraz w palmtopach poprzez protokot PDA
(w formie logo, obrazu, tekstu lub SMS).

W zakresie reklamy telewizyjnej mozna zaobserwowaé zanikanie linii podziatu
pomigdzy sponsoringiem i reklama, by¢ moze nalezy rozwazy¢ czy aktualne definicje tych
poje¢ przyjete w Dyrektywie o telewizji bez granic nie powinny zosta¢ zmienione,
podobnie jak przepisy szczegélne okreslajace ich funkcjonowanie. Wydaje sig iz
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najwigksze zainteresowanie budzi wprowadzenie do dyrektywy nowych form sponsoringu
oraz nowych form reklamy: wirtualnej, split screen oraz interaktywnej.

W zwiazku z pojawianiem si¢ coraz nowych form reklamy rodzi si¢ szereg
powaznych probleméw zaréwno prawnych, jak i etycznych: prawo odbiorcy do zachowa-
nia anonimowosci, poszanowania prywatnosci, kwestia ujawniania 1 przetwarzania
informacji o nim oraz powstawania i funkcjonowania baz danych gromadzacych takie
informacje. Innym istotnym problemem jest poszanowanie zasady rozdziatu reklamy od
tresci audycji 1 ochrong interesow konsumentow, realizowana zaréwno przez generalne
zakazy reklamowe, jak 1 ograniczenia czasowe nadawania reklam czy przerywania audycji
przez reklamy; nowe typy reklam nie przystaja do tych postanowien — zaprojektowanych
na potrzeby tradycyjnej reklamy telewizyjnej,

12 lipca 2002 roku w Brukseli odbyto si¢ spotkanie Komitetu Kontaktowego ds.
Dyrektywy o telewizji bez granic z przedstawicielami Panstw Kandydujacych do UE.
Warto odnotowaé, ze przedstawiciele Polski po raz pierwszy zostali zaproszeni na
spotkanie z Komitetem Konsultacyjnym.

Komitet Konsultacyjny powotany zostal pod auspicjami Komisji, sklada si¢ z
przedstawicieli wilasciwych  wladz panstw czlonkowskich UE, a jego obradom
przewodniczy przedstawiciel Komisji. Do jego zadan nalezy w szczegdlnosci:

e ulatwienie wdrazania postanowien Dyrektywy o telewizji bez granic poprzez regularne
konsultacje w zakresie wszelkich praktycznych probleméw wynikajacych z zastosowania
jej postanowien, a takze wszelkich innych kwestii wymagajacych wymiany informacji,

e opracowywanie opinii w sprawie realizacji przez Panstwa Cztonkowskie postanowien
ww. dyrektywy,

e stworzenie forum wymiany informacji na temat kwestii wchodzacych w skiad
sprawozdan z wykonania kwot europejskich, ktore Panstwa Czlonkowskie sa obowiazane
sktada¢, metody ich opracowania, specyfikacji niezaleznych badan nad efektywnos$cia
wykonania kwot europejskich oraz wynikdw badania,

e omawianie wynikow regularnych konsultacji pomigedzy Komisja i przedstawicielami
nadawcow, producentow, konsumentow, wykonawcow, uslugodawcow, zwiazkow
zawodowych oraz tworcow,

e usprawnienie wymiany informacji pomi¢dzy Panstwami Cztonkowskimi oraz Komisja w
sprawie aktualnej sytuacji oraz rozwoju dzialalnosci regulacyjnej w zakresie $wiadczenia
ustug nadawczych, z uwzglednieniem polityki audiowizualnej Wspolnoty, a takze
postepu technicznego,

e Sledzenie wszelkich zmian w branzy, w odniesieniu do ktorych pozadana bytaby wymiana
informacji.

Podczas spotkania Komitetu Kontaktowego dyskutowano z udziatem zaproszonych
ekspertow nad prawdopodobnymi scenariuszami zmian na europejskim rynku
audiowizualnym. Szczegodlna uwagg poswiecono zmianom na rynkach produkcji i
dystrybucji europejskiej tworczosci audiowizualnej oraz na rynku reklam telewizyjnych.
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Przedstawiono studium dotyczace tendencji rozwojowych na rynku europejskiej
tworczosci audiowizualnej w zakresie produkcji i dystrybucji tej twoérczosci. Celem
studium bylo przedstawienie najbardziej prawdopodobnych scenariuszy zmian na rynku
produkcji audiowizualnej do roku 2010 i zwiazanych z tym zmian preferencji widzow.

W latach 1995-2000 zaobserwowano nastgpujace trendy w przemysle
audiowizualnym:

e rozwdj wieloprogramowych platform cyfrowych,

e zarowno publiczni jak i komercyjni nadawcy rozpowszechniajacy swoje programy
droga rozsiewcza naziemna utrzymali dotychczasowy poziom ogladalnosci,

e nastgpito ostabienie pozycji rynkowej pojedynczych nadawcéw, zaobserwowano
zwiazang z tym faktem stopniowa konsolidacj¢ nadawcow,

e powstaja duze miedzynarodowe grupy medialne faczace r6zne media; prasg, telewizje,
radio, Internet,

e oplaty abonamentowe zyskuja znaczacy udzial w dochodach nadawcow.

Natomiast w nastgpnych latach (prognoza do roku 2010) przewiduje si¢ trzy
mozliwe scenariusze zmian na rynku audiowizualnym:

1. scenariusz okreslany jako ,,business-as-usual” zaktada utrzymanie dotychczasowego
sposobu prowadzenia polityki programowej. Przewiduje on, iz zmiany wywotane przez
upowszechnienie nowych technologii nie wptyna znaczaco na ofert¢ programowa, ani
na zachowania konsumentow. Obserwowane w latach ubieglych kierunki rozwoju
sektora audiowizualnego begda si¢ poglebiaé. Rozwija¢ si¢ bgda szerokopasmowe,
cyfrowe sieci komunikacji elektronicznej 1 nastapi dalsza cyfryzacja transmisji, co
doprowadzi w roku 2005 do =zaistnienia na rynku wigkszej ilosci programow.
Upowszechnienie nowych, cyfrowych technik produkcji (a w szczegolnosci content
compression techniques MPEG4 1 content description techniqgues MPEG?7) pozwoli do
roku 2010 wydatnie zmniejszy¢ koszty produkcji. Niewielki wzrost PKB sprawi, iz
zachowania konsumentéw beda zmieniaé si¢ powoli.

2. scenariusz stawiajacy na interaktywnos¢ przekazu zaklada, Zze ekran telewizora bgdzie
wykorzystywany do oferowania nowych typow ustug opartych na interaktywnos$ci. Za
pomoca odbiornika telewizyjnego oferowany bedzie dostgp do Internetu, poczty
elektronicznej, gier on-line, umozliwione zostanie dokonywanie zakupow za
posrednictwem Internetu etc, natomiast w ramach transmitowanych programow widz
bedzie mogt wybra¢ obraz z konkretnej kamery i bra¢ aktywny udziat w audycjach (w
szczegllnosci dzigki upowszechnieniu nowych formatéw audycji jak: play along
games, voting, chatting programmes. W konsekwencji czas jaki widz przeznaczy na
ogladanie interaktywnej telewizji bedzie podzielony migdzy rézne ustugi oferowane za
posrednictwem ekranu telewizora. Ocenia si¢ jednakze, iz interaktywne programy
telewizyjne przyciagna wigksza widownig, wzrosnie tez warto$¢ takich programéw na
rynku reklamowym, z uwagi na wigksze zaangazowanie i aktywny udziat widowni w
rozpowszechnianych audycjach. Dla realizacji tego scenariusza i upowszechnienia do
roku 2010 interaktywnego przekazu konieczne sa: inwestycje W r1ozwdj
szerokopasmowych, cyfrowych sieci komunikacji elektronicznej, do roku 2004
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pojawienie si¢ na rynku inteligentnych urzadzen umozliwiajacych odbiorcy korzystanie
z mozliwosci przekazu interaktywnego, wzmocnienie bezpieczenstwa sieci i
zapewnienie efektywnej ochrony praw autorskich i praw pokrewnych.

scenariusz stawiajacy na personalizacj¢ przekazu zaktada, ze symultaniczna, tradycyjna
transmisja telewizyjna bedzie coraz rzadziej wykorzystywana, bowiem wigkszo$¢
audycji bedzie nagrywanych z wyprzedzeniem i dostgpnych na Zyczenie odbiorcy w
ustudze video-on—demand (VoD). Uzytkownik przy pomocy urzadzenia nowej
generacji pozwalajacego nagrywac i przechowywac duza ilos¢ tresci audiowizualnych
- PVR (personal video recorder) bedzie - postugujac si¢ elektronicznym
przewodnikiem programowym (EPG) - przeszukiwat bazy z nagranymi tre$ciami
audiowizualnymi, wybieral, nagrywat te ktére go zainteresuja i nastgpnie je odtwarzat
tworzac w ten sposob swoj wiasny program telewizyjny. Dla realizacji tego scenariusza
do roku 2010 konieczne sa: inwestycje w rozwoj szerokopasmowych, cyfrowych sieci
komunikacji elektronicznej, wzmocnienie bezpieczenstwa sieci 1 zapewnienie
efektywnej ochrony praw autorskich i praw pokrewnych, a ponadto upowszechnienie
cyfrowych technik produkcji audycji (MPEG4 1 MPEG?7) oraz pojawienie si¢ na rynku
urzadzen PVR do roku 2007. Na zaakceptowanie przez konsumentow nowego formatu
telewizji wptyna takze poziom wzrostu PKB i ceny ustug VoD.

Nastegpnie przedstawiono studium poswigcone aspektom prawnym zwiazanym z

rozwojem nowych form reklamy telewizyjnej na rynku paneuropejskim. W ostatnim czasie
powstato wiele nowych formatow reklamowych, jednak trzy z nich wzbudzaja najwigksze
zainteresowanie. Sa to:

1.

reklama split screen,; wykorzystujaca podzielny ekran, emitowana podczas wydarzenia;
ekran zostaje podzielony na dwie lub wigcej samodzielnych czg$ci np. % ekranu moze
by¢ zajete przez wiadomosci, a pozostata cz¢$¢ przez reklame. Reklama taka moze by¢
emitowana podczas wiadomos$ci, quizoOw 1 teleturniejach, podczas seriali, etc.
Podobnie zastosowa¢ mozna byloby ten typ reklamy w transmisjach sportowych;
dzigki zastosowaniu reklamy wykorzystujacej podzielony ekran widzowie nie straca
mozliwosci $ledzenia kazdego momentu wydarzenia sportowego, jak ma to miejsce w
przypadku reklam zajmujacych caty ekran.

reklama wirtualna - pozwala generowa¢ komputerowo obrazy, ktérymi zastgpuje si¢ -
lub dodaje do nich - fragmenty pierwotnej emisji. W tak zmienionej formie sa one
przesylane do odbiorcow. W ten sposdb wygenerowane komputerowo logo sponsora
lub reklamodawcy dotaczane jest do rzeczywistego przekazu i moze ukazaé si¢ na
murawie stadionu podczas meczu futbolowego, na biezni, w wodzie podczas regat
zeglarskich, etc. Mozliwosci jej zastosowania sa w zasadzie nieograniczone. Jednakze,
obecnie ta forma reklamy stosowana jest w zasadzie jedynie podczas transmisji
wydarzen sportowych,

reklama interaktywna - zwiazana z iTV, polega na umieszczaniu na ekranie w formie
baneru lub pop-up tzw. zajawki reklamy, ktéra mozna aktywowac za pomoca pilota,
za$ w ramach interaktywnego przekazu reklamowego mozna swobodnie poruszac si¢
po poszczegdlnych jego czg$ciach. Taka reklam¢ mozna w kazdym momencie
wyeliminowa¢ z ekranu. Jest ona znacznie bardziej ztozona od tradycyjnej reklamy
telewizyjnej, bogata w atrakcyjna dla odbiorcy czg$¢ informacyjna nie tylko o samym
produkcie, ale rowniez o dziedzinach z nim zwiazanych. Dzigki tej formie reklamy
mozliwe staje si¢ precyzyjne kierowanie przekazow reklamowych do
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wyselekcjonowanych grup odbiorcéw. Zmienia si¢ charakter prowadzonych kampanii
reklamowych. Dotychczas kampanie reklamowe musialy by¢ zakrojone na bardzo duza
skale, gdyz byta to jedyna metoda zagwarantowania dotarcia do jak najwigkszej liczby
potencjalnych  konsumentéw. Obecnie mozliwy jest przekaz precyzyjnie
ukierunkowany na dokltadnie okreslona docelowa grupe klientéw. Reklamy
interaktywne szczego6lnie dobrze pasuja do kanatow tematycznych. Warto zauwazy¢, iz
do rangi jednego z najistotniejszych narzedzi prowadzenia kampanii reklamowych
urastaja bazy danych potencjalnych konsumentdéw. Istotnym zagadnieniem jest wige
zapewnienie ochrony prywatnosci uzytkownikow.

Nalezy zauwazy¢, iz te trzy nowe formy reklamy emitowane podczas audycji
wymykaja si¢ dotychczasowym regulacjom Dyrektywy o telewizji bez granic. Odnosi si¢
to m.in. do wymogu, iz reklama ma by¢ latwo rozpoznawalnym elementem programu.
Konieczne jest wyrazne rozgraniczania miedzy materiatami informacyjnymi a materiatami
reklamowymi tak, aby widz nie mogt tych przekazow ze soba pomyli¢. Szczegdlnie
wrazliwa kwestia pozostaje w tej sytuacji ochrona nieletnich. Do nowych form reklamy nie
przystaja rowniez limity okres$lajace czas nadawania reklam.

Regulator europejski probujac unormowaé kwestie wiazace si¢ z pojawieniem si¢
nowych form reklamy i postepujaca konwergencja medidow moze skorzysta¢ z jednego z
trzech rozwiazan:

1. poszerzy¢ Dyrektywe o telewizji bez granic o nowe media i nowe ustugi,

2. monitorowaé¢ rozwo0j rynku medialnego i1 stosownie do kierunku jego rozwoju
uszczegotawiacd istniejace wertykalne regulacje, eliminujac zbiegi przepisow,

3. stworzy¢ nowe ramy prawne w formie wspolnej dla réznych rodzajéow mediow
elektronicznych regulacji horyzontalnej normujacej sposob ich funkcjonowania i tresci
za ich pomoca przekazywanych (tzw. horizontal content regulation).

Obserwowane na rynku audiowizualnym zmiany wykraczaja poza zakres regulacji
Dyrektywy o telewizji bez granic. Stworzenie nowej regulacji prawnej obejmujacej te
zjawiska wydaje si¢ pilnym i niezwykle potrzebnym zadaniem. Jednakze konstruujac ramy
prawne obejmujace nowe zjawiska medialne nalezy stara¢ si¢ dostosowac postanowienia
nowej regulacji zmieniajacej postanowienia Dyrektywy o telewizji bez granic do innych,
juz obowiazujacych regulacji takich jak dyrektywa 2000/31/EC z 8 czerwca 2000 roku o
niektorych aspektach prawnych zwiazanych ze $wiadczeniem ustug typowych dla
spoteczenstwa informatycznego, a w szczegdlnosci handlu elektronicznego, czy dyrektywa
97/7/EC z 20 maja 1997 roku o ochronie konsumentow w zwiazku z kontraktami
zawieranymi na odleglo$¢, a takze regulacji dotyczacych ochrony danych osobowych jak
dyrektywa 95/46/EC z 24 pazdziernika 1995 roku o ochronie konsumentéw w zwiazku z
przetwarzaniem danych osobowych i o wolnym przeptywie takich danych, a takze
niedawno przyjeta dyrektywa 2002/58/EC z 12 lipca 2002 roku w sprawie przetwarzania
danych osobowych i ochrony prywatnosci w sektorze komunikacji elektroniczne;.
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Nowe wyzwania: pakiet dyrektyw UE dotyczacy komunikacji elektronicznej

W 2002 roku przyjeto w Unii Europejskiej pakiet dyrektyw nowego podejscia
dotyczacy komunikacji elektronicznej:

e Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady nr 2002/21/WE z 7 marca 2002 roku o
wspolnych uregulowaniach ramowych dotyczacych udostgpniania sieci i ushug
komunikacji elektronicznej (tzw. Dyrektywa ramowa),

e Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady nr 2002/20/WE z 7 marca 2002 roku o
autoryzacji sieci i ustug w komunikacji elektronicznej (tzw. Dyrektywa o autoryzacji),

e Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady nr 2002/19/WE z 7 marca 2002 roku o
dostgpie do sieci komunikacji elektronicznej i zwiazanych z nimi zasobow oraz
wzajemnych polaczeniach (tzw. Dyrektywa o dostgpie i potaczeniach sieci),

e Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady nr 2002/22/WE z 7 marca 2002 roku o
powszechno$ci uslug 1 prawach uzytkownikéw zwiazanych z sieciami i ustugami
komunikacji elektronicznej (tzw. Dyrektywa o ustudze uniwersalnej),

e Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady nr 2002/58/WE z 12 lipca 2002 roku w
sprawie przetwarzania danych osobowych oraz ochrony prywatnosci w sektorze
komunikacji elektroniczne;.

Celem wprowadzenia tego pakietu jest uproszczenie 1 liberalizacja regulacji
komunikowania elektronicznego w celu przyspieszenia budowy spoteczenstwa
informacyjnego. Nowy pakiet regulacyjny wykracza poza ramy tradycyjnej
telekomunikacji i obejmuje cato$¢ komunikacji elektronicznej, to znaczy ushugi i sieci
komunikacji elektronicznej, wlaczajac w to ustugi oraz sieci radiowe i telewizyjne. Nowe
dyrektywy nie odnosza si¢ do spraw zawartosci programdéw objetych Dyrektywa o
telewizji bez granic.

Dyrektywa ramowa przesadza o objgciu caltym pakietem regulacyjnym szeroko
rozumianych sieci komunikacji elektronicznej (por. definicja ponizej), w tym sieci
stuzacych do dystrybucji programéw radiowych i telewizyjnych, a ponadto okre§la m.in.
podstawowe standardy dotyczace usytuowania i funkcjonowania krajowych organow
regulacyjnych, cele dziatalnosci regulacyjnej, zasady ustalania podmiotoéw o znaczacej
pozycji rynkowej oraz standaryzacji.

Na wstepie dyrektywa ramowa stwierdza, ze zbiezno$¢ sektorow telekomunikacji,
medidow 1 technologii informatycznej oznacza, ze kwestie dotyczace wszystkich sieci 1
ustug transmisyjnych powinny zosta¢ uregulowane w ramach jednolitych ram
regulacyjnych. Te wspodlne ramy regulacyjne obejmuja dyrektywe ramowa oraz ww. cztery
dyrektywy szczegotowe. Dyrektywa oddziela przepisy dotyczace transmisji od przepisow
dotyczacych tresci. W zwiazku z powyzszym, nowe ramy regulacyjne nie odnosza si¢ do
tresci takich jak nadawane audycje.

Dyrektywa ramowa zawiera nowe definicje, ktére jako, ze sa stosowane wobec
wszystkich dyrektyw pakietu, ukazuja konwergentna natur¢ catego systemu nowych
regulacji:
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1. "sie¢ komunikacji elektronicznej" - oznacza systemy nadawcze oraz, o ile ma to
zastosowanie, urzadzenia do komutacji lub wyboru drogi oraz inne zasoby, ktore
pozwalaja na przekazywanie sygnaléw przewodem, droga radiowa, optyczna lub
innym S$rodkiem elektromagnetycznym, wlaczajac w to nieruchome sieci satelitarne
(sieci z przelaczaniem obwodow, sieci z komutacja pakietow, tacznie z Internetem)
oraz ruchome sieci naziemne, systemy kabli elektrycznych w stopniu, w jakim sa one
wykorzystywane w celu transmisji sygnatow, sieci wykorzystywane do nadawania
programow radiowych i telewizyjnych oraz sieci telewizji kablowej, niezaleznie od
rodzaju przekazywanych informacji;

2. “usluga komunikacji elektronicznej” oznacza ustuge zwyczajowo $wiadczona za
wynagrodzeniem, polegajaca catkowicie lub czg¢§ciowo na przekazywaniu sygnatow w
sieciach tacznosci elektronicznej, w tym ustugi telekomunikacyjne 1 ustugi
transmisyjne $wiadczone poprzez sieci nadawcze; nie obejmuje jednak ushug
zwiazanych z zapewnianiem albo wykonywaniem kontroli tresci przekazywanych przy
wykorzystaniu sieci lub ustug komunikacji elektronicznej. Spod zakresu niniejszej
definicji wylaczone sa uslugi spoleczenstwa informacyjnego w rozumieniu art. 1
Dyrektywy nr 98/34/WE, jezeli nie polegaja one catkowicie lub czg$ciowo na
przekazywaniu sygnatow w sieciach komunikacji elektronicznej;

3. ,$rodki zwiazane” oznacza $rodki powiazane z siecia komunikacji elektronicznej lub
ustuga komunikacji elektronicznej, ktore umozliwiaja lub wspieraja swiadczenie ustug
poprzez ta sie¢ lub usluge. Termin ten obejmuje warunkowe systemy dostepu i
elektroniczne przewodniczki po programach;

4. ,warunkowy system dostepu” oznacza kazdy $rodek techniczny lub uzgodnienie, na
mocy ktorego dostep do chronionej ustugi nadawczej poprzez radio lub telewizje jest
uzalezniony od subskrypcji lub innej formy wcze$niejszej autoryzacji indywidualnej;

5. "zaawansowany technologicznie cyfrowy sprzet telewizyjny" oznacza dekodery
przeznaczone do podlaczenia do odbiornikow telewizyjnych lub do zintegrowanych
cyfrowych odbiornikéw telewizyjnych mogace odbiera¢ interaktywne cyfrowe ustugi
telewizyjne;

6. "interfejs programowania aplikacji (API)" oznacza interfejsy programowania pomig¢dzy
aplikacjami udostgpniane przez nadawcoOw lub podmioty $wiadczace ustugi oraz
zasoby w zaawansowanym technologicznie cyfrowym sprzgcie telewizyjnym dla
cyfrowych ustug telewizyjnych i radiowych.

Przyjete nazewnictwo i zakres definicji odpowiadaja zintegrowanemu rynkowi
ustug telekomunikacyjnych i medialnych. Dyrektywa ramowa reguluje ponadto niektore
kwestie dotyczace sprzetu wykorzystywanego w telewizji cyfrowej, zwlaszcza sprzgtu
warunkujacego otwarty dostgp uzytkownikow do ustug konkurencyjnych operatoréw.
Sprz¢t 1 standaryzacja sa waznymi warunkami zapewnienia otwartego dostgpu
uzytkownikéw do ustug konkurencyjnych operatorow.

Dyrektywa o autoryzacji reguluje sposob stosowania tzw. generalnej autoryzacji,
warunkow jakie mozna naktada¢ na uprawnionych, trybu dysponowania czg¢stotliwos$ciami,
optat za autoryzacje. Wprowadzenie jednolitych ram regulacyjnych dla sektora
telekomunikacji i medidw oznacza, ze zbieganie si¢ wielu réznych sieci i ushug tacznosci
elektronicznej oraz technologii z nimi zwiazanych wymaga ustanowienia systemu
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autoryzacji obejmujacego wszystkie porownywalne ustugi w podobny sposob, niezaleznie
od stosowanych technologii.

Dyrektywa ta obejmuje swoim zakresem autoryzacj¢ udostgpniania wszelkich sieci
1 ustug facznosci elektronicznej. Ogoélne zasady dyrektywy nakazuja likwidacje konces;ji
indywidualnych 1 zastapienie ich uprawnieniami og6élnymi, z mocy ustawy lub na
podstawie zgloszenia dziatalno$ci. Dotyczy to uprawnien eksploatacji sieci 1 §wiadczenia
ustug z wylaczeniem ustug zwiazanych z zapewnieniem lub wykonywaniem kontroli tresci
przekazywanych przy wykorzystaniu sieci lub ustug komunikacji elektronicznej.
Czestotliwosci, niezbedne dla tej dziatalnosci, sa jednak przyznawane odrgbnymi
decyzjami administracyjnymi na wniosek operatora lub nadawcy.

Z ogdlnym zezwoleniem moga by¢ zwiazane wymagania, $cisle okreslone i nie
wykraczajace poza krotka list¢ wymagan ujetych w aneksie do dyrektywy o autoryzacji.
Kilka z nich jest specyficznych dla dziatalno$ci nadawcow:

1. Obowiazki must carry, stosownie do postanowien Dyrektywy nr 2002/22/WE
(Dyrektywa o ustugach powszechnych).

2. Ograniczenia zwiazane z przekazywaniem zakazanych tresci, stosownie do
postanowien Dyrektywy Parlamentu Europejskiego i Rady nr 2000/31/WE z 8 czerwca
2000 roku o niektorych aspektach prawnych ustug $wiadczonych w spoleczenstwie
informacyjnym, w szczegdlnosci ustug handlu elektronicznego, w ramach jednolitego
rynku, oraz ograniczenia zwiazane z przekazywaniem tre$ci szkodliwych, zgodnie z
artykulem 2a(2) Dyrektywy o telewizji bez granic.

3. Srodki ograniczajace  wystawianie ogotu  ludnosci na  dzialanie  pol
elektromagnetycznych ~ wytworzonych na skutek dzialania sieci tacznosci
elektronicznej, podejmowane zgodnie z przepisami prawa wspdlnotowego.

4. Obowiazki zwiazane z dostgpem do sieci, inne niz te okreslone w artykule 6(2)
Dyrektywy o autoryzacji, (odwotujacej si¢ w nim do artykutu 5 (1), 5(2), 6 oraz 8
dyrektywy o dostepie do sieci i1 ustug), dotyczace operatorow udostgpniajacych sieci
lub ustugi tacznosdci elektronicznej, zgodnie z postanowieniami Dyrektywy nr
2002/19/WE (Dyrektywy o dostepie do sieci).

5. Srodki przeznaczone do zapewnienia zgodnosci ze standardami lub specyfikacjami, o
ktérych mowa w artykule 17 Dyrektywy nr 2002/21/WE (Dyrektywy ramowej).

Wszystkie wymogi winny by¢ obiektywnie uzasadnione w stosunku do danej sieci
lub danej ustugi, niedyskryminujace, proporcjonalne i jawne.

Decyzja przyznajaca prawo wykorzystania czgstotliwo$ci moze zawiera
jednoznaczne wskazanie ustugi lub rodzaju sieci lub technologii, dla ktérych prawo
uzytkowania danej czgstotliwo$ci zostato przyznane, w tym, w razie potrzeby, prawo
uzytkowania czgstotliwosci wylacznie dla nadawania okreslonych tresci lub okreslonych
programéw audiowizualnych.

Dyrektywa o dostgpie i polaczeniach sieci ustanawia zharmonizowane ramy
prawne dotyczace dostgpu i wzajemnych potaczen do sieci taczno$ci elektronicznej oraz
zwiazanych z nimi zasoboéw. Reguluje stosunki pomigdzy dostawcami sieci i uslug w
zakresie dostgpu 1 wzajemnych polaczen do sieci, w tym, sprawy dostgpu nadawcow i
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dostawcow ustug medialnych do sieci telewizji cyfrowej, cyfrowych platform
telewizyjnych, systemow warunkowego dostgpu etc. w celu zapewnienia zréwnowazonej
konkurencji, interoperacyjnosci ustug komunikacji elektronicznej oraz korzysci dla
konsumentow.

Postanowienia dyrektywy maja zastosowanie do sieci, ktore sa uzywane do
$wiadczenia publicznie dostgpnych ustug komunikacji elektronicznej. Dyrektywa o
dostgpie traktuje nalozone w niej zobowiazania w sposob elastyczny, nakazujac
ustawiczna analiz¢ rynku i na podstawie jej wynikow nakladanie, zmniejszanie lub
catkowita rezygnacje¢ z dodatkowych obowiazkow w zaleznos$ci od sytuacji rynkowej, a
zwlaszcza interesu konsumentow.

Dyrektywa o ustudze uniwersalnej reguluje minimalne wymogi dotyczace
odbiornikow telewizji cyfrowej w zakresie odbioru programow bezptatnych, a takze
interfejsow wspotpracujacych z innymi urzadzeniami i aplikacjami. Dyrektywa powtarza
zawarta juz w dyrektywie ramowej konieczno$¢ zapewnienia uzytkownikom koncowym
wspotpracy pomigdzy wszystkimi, bedacymi w sprzedazy na terenie Wspolnoty,
urzadzeniami odbioru telewizji cyfrowej. Niezbedne standardy powinny by¢ przyjmowane
okresowo, elastycznie, w $cistym zwiazku z rozwojem technologicznym i rynkowym.
Panstwa powinny takze zagwarantowac, ze przy kazdym dostgpnym na rynku europejskim
odbiorniku telewizyjnym beda =zainstalowane ,gniazda” zdolne do przenoszenia
wszystkich niezbednych elementéw sygnalu cyfrowego, wlaczajac kanaty audio 1 video,
informacj¢ o warunkowym dostepie, informacje o ustudze, informacj¢ o aplikacji
programu interfejsu (API), informacj¢ o ochronie oryginatu.

Dyrektywa reguluje rowniez zakres dopuszczalnego stosowania zasady ,,must
carry”. Panstwa Czlonkowskie moga ustanowi¢ zasadne zobowigzania do transmisji
szczegllnych programoéw oraz ustug radiowych i telewizyjnych, pod adresem podmiotow
w ich jurysdykcji udostgpniajacych sieci komunikacji elektronicznej wykorzystywane do
transmisji przekazéw radiowych lub telewizyjnych, w sytuacji, gdzie duza liczba
uzytkownikéw tych sieci wykorzystuje je jako gtowny s$rodek odbioru przekazow
radiowych i telewizyjnych (usluga podstawowa).

Dyrektywa o przetwarzaniu danych osobowych w sektorze komunikacji
elektronicznej nie zawiera szczegdlnych postanowien dotyczacych ustug radiowych i
telewizyjnych.

Panstwa cztonkowskie UE maja 15 miesigcy na implementacj¢ do krajowych
porzadkow prawnych zawartych w dyrektywach postanowien. Rowniez Polska bedzie
musiata z czasem dokona¢ ich implementacji. Dostosowanie prawa polskiego do
wymogow nowych dyrektyw bedzie wymagato zmian w kilku ustawach, w tym w ustawie
Prawo Telekomunikacyjne oraz w ustawie o radiofonii i telewiz;ji.
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Prace grupy ekspertow w Radzie Europy

Komitet Zarzqdzajqcy ds. Srodkéw Masowego Przekazu (CDMM)

Komitet, w ktorego pracach uczestnicza przedstawiciele wszystkich krajow
cztonkowskich RE, dazy do rozwoju wspdlpracy migdzy krajami czionkowskimi w
dziedzinie polityki medialnej stuzacej wolno$ci stowa i medidow oraz prawom cztowieka.
W tym celu projektuje cele i sposoby realizacji polityki medialnej oraz monitoruje
realizacjg przez panstwa cztonkowskie przygotowanych pod jego auspicjami rekomendacji
1 deklaracji Komitetu Ministrow RE. Przygotowuje europejskie konferencje ministerialne
w dziedzinie mediéw masowych i realizuje okre$lone przez nie cele i programy dzialania.
Komitet powotuje ciata podlegte (komitety ekspertéw, grupy specjalistow, panele doradcze
itp.) w celu realizowania konkretnych przedsigwzie¢ lub analizy tematéw uznanych za
wazne dla realizacji celow organizacji i nadzoruje ich dziatalno$¢. Komitet zatwierdza
wszystkie dokumenty (projekty rekomendacji, deklaracji, konwencji itp.) przygotowywane
przez te ciata i przedktadane Komitetowi Ministrow RE.

Obecnie Komitet realizuje program dziatan przyjety podczas konferencji
ministerialnej, ktéra odbyta si¢ w Krakowie w 2000 roku. Program ten koncentruje si¢ na
nastgpujacych tematach:

1. Poszukiwanie rownowagi migdzy swoboda wypowiedzi i informacji a innymi prawami
1 uzasadnionymi interesami;

2. Zapewnienie pluralizmu ustug i tresci;
3. Promocja spdjnosci spotecznej;
4. Adaptacja regulacji prawnej dziatalno$ci medialne;.
W celu realizacji tych zadan, Komitet powotat nastgpujace ciata wyspecjalizowane:
e Grupa specjalistow ds. swobody wypowiedzi i innych praw podstawowych
e Grupa specjalistow ds. ustug internetowych i demokracji

e Grupa specjalistow ds. demokratycznych i spotecznych aspektéw radiofonii i telewizji
cyfrowej

e Panel doradczy ds. r6znorodno$ci mediow
e Panel doradczy ds. konwergencji
e Panel doradczy ds. wlasnosci intelektualnej
W 2002 roku Komitet odbyt dwa posiedzenia. Podczas drugiego posiedzenia
odbyly si¢ wybory uzupetniajace do Biura Komitetu, wynikajace m.in. z rezygnacji

Frithjofa Bergera (Niemcy) z funkcji przewodniczacego Komitetu oraz z zaprzestania
dziatalno$ci w Komitecie przez Deli¢ Mucica z Rumunii.
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W efekcie wyborow, na poszczegdlne funkcje wybrano nastgpujace osoby:
- Alessandra Paradisi (Wlochy) — przewodniczaca
- Karol Jakubowicz (Polska) - wiceprzewodniczacy
- Kristina Hautala-Kajos (Finlandia) — cztonek Biura

- Sebnem Bilget (Turcja) — cztonek Biura.

. Poszukiwanie rownowagi miedzy swoboda wypowiedzi i informacji a innymi
prawami i uzasadnionymi interesami

Komitet kontynuowal prace nad projektem deklaracji Komitetu Ministrow o
swobodzie debaty politycznej w mediach, ktora ma zapewni¢ swobodg krytyki politykéw i
urzednikow publicznych oraz wytycza¢ granice dopuszczalnej reakcji prawa na
ewentualne wykroczenia prasy i dziennikarzy, tak aby przepisOw o zniestawieniu itp. nie
mozna bylo wykorzystywac dla zastraszenia prasy lub tepienia krytyki.

Komitet kontynuowat takze prace nad projektem rekomendacji oraz deklaracji
Komitetu Ministrow o informowaniu o rozprawach sadowych oraz nadzorowat prace
podlegtej mu grupy specjalistéw nad projektem dokumentu o réwnowadze migdzy
swoboda wypowiedzi a prawem do prywatnosci.

Osobnym tematem w tym zakresie byl problem pogodzenia swobody wypowiedzi z
walka z terroryzmem. W przygotowaniu jest projekt deklaracji na ten temat.

Staty Komitet RE ds. telewizji ponadgranicznej przyjat o§wiadczenie w sprawie
godnosci ludzkiej oraz praw podstawowych, zwracajace uwage nadawcow na koniecznos¢
przestrzegania art. 7 Europejskiej Konwencji o Telewizji Ponadgraniczne;.

Podjeto takze prace nad sposobami szerzenia umiej¢tnosci korzystania z Internetu
(,,Internet literacy”), jako koniecznego warunku odpowiedzialno$ci za informacje
rozpowszechniane ta droga.

. Zapewnienie pluralizmu ustug i tresci

Powotany przez Komitet panel doradczy ds. réznorodnos$ci mediéw opracowat
raport na ten temat, w pelni obrazujacy obowiazujace w tym zakresie regulacje
europejskie, jak rowniez tendencje na rynku medidow i nowych technologii wptywajace na
roznorodno$¢ mediow. Komitet przyjat ten raport i moze on sta¢ si¢ podstawa do nowych
inicjatyw w tym zakresie.

Komitet przyjat 1 skierowal do Komitetu Ministrow projekt rekomendacji nt.
demokratycznego i spotecznego oddzialywania radiofonii i telewizji cyfrowej, ktory
odnosi si¢ m.in. do sprawy koncentracji i pluralizmu mediéw. W 2003 roku zorganizowana
zostanie europejska konferencja nt. technologii cyfrowych, ktora bedzie forum dalszej
debaty m.in. na te tematy.

Prace w tej dziedzinie dotycza rowniez kwestii praw autorskich i pokrewnych. Na
wniosek Komitetu, Komitet Ministrtow RE przyjal rekomendacj¢ nt. ochrony praw
pokrewnych nadawcow.
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o Promocja spdojnosci spolecznej

Prace w tej dziedzinie dotycza m.in. roli i zadan nadawcow publicznych, jako
jednego z gtéwnych instrumentéw wspierania integracji narodowej i kulturowej oraz
spojnosci spotecznej. W przygotowaniu jest projekt rekomendacji Komitetu Ministrow nt.
wymiany informacji i do§wiadczenia migdzy krajach czlonkowskimi w zakresie zadan,
organizacji 1 finansowania mediéw publicznych oraz ich dostosowania do wymogow ery
cyfrowej. Sprawa ta bedzie przedmiotem dyskusji m.in. podczas europejskiej konferencji
nt. technologii cyfrowych.

. Adaptacja regulacji prawnej dzialalnosci medialnej

Nowe technologie wymagaja zmiany regulacji prawnej dziatalno$ci mediow.
Sprawa ta jest przedmiotem prac wszystkich grup i paneli powotywanych przez Komitet.
Przygotowany zostat projekt deklaracji Komitetu Ministrow nt. swobody informacji w
Internecie. W przygotowaniu jest projekt rekomendacji nt. prawa do odpowiedzi w
srodowisku internetowym.

Staty Komitet ds. Telewizji Ponadgranicznej podjat prace nt. kolejnej nowelizacji
Europejskiej Konwencji o Telewizji Ponadgranicznej, zwiazanej m.in. ze zmianami w
dziatalno$ci nadawcoéw  telewizyjnych  wynikajacymi ze zmian technologii
rozpowszechniania i rozprowadzania programu.

. Inne tematy

Komitet postanowil zorganizowaé¢ kolejna Europejska Konferencj¢ Ministerialna
nt. polityki medialnej pod koniec 2004 roku lub na poczatku 2005 roku. Wyznaczy ona
kierunki dzialania RE w tej dziedzinie na nastg¢pne lata.

Komitet omoéwit przygotowania do Swiatowego Szczytu nt. Spoleczefistwa
Informacyjnego (Genewa 2003 rok, Tunis 2005 rok) i przyjat oswiadczenie stwierdzajace,
ze Rada Europy powinna by¢ aktywnie zaangazowana w te przygotowania oraz wnies¢ do
Szczytu wktad zgodny z jej celami. Przekazano Komitetowi Ministréw opracowany przez
Sekretariat material podsumowujacy podejécie Rady Europy do tematyki Swiatowego
Szczytu.

Staly Komitet Rady Europy ds. Telewizji Ponadgranicznej (T-TT)

Status 1 zadania Komitetu okresla Europejska Konwencja o Telewizji
Ponadgranicznej w art. 20-22. Odpowiada on za przestrzeganie i stosowanie konwencji,
formutuje zalecenia z tym zwiazane, daje wyktadni¢ przepisow konwencji 1 uczestniczy w
rozwiagzywaniu ewentualnych konfliktow powstatych na gruncie ich stosowania.

Konwencja zostata podpisana przez 35 krajow. Ratyfikowalo ja dotad 25 krajow.
Przystapienie do Konwencji rozwaza Unia Europejska.

Komitet odbyt trzy spotkania w 2002 roku. Podczas posiedzenia w grudniu 2002
roku odbyty si¢ wybory prezydium Komitetu wskutek rezygnacji Sebnem Bilget (Turcja) 1
Karola Jakubowicza (Polska) ze wzgledu na wybdr do Biura Komitetu Zarzadzajacego ds.
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Mediow Masowych Rady Europy. Funkcje przewodniczacej Komitetu powierzono Irinie
Boulin-Ghica (Francja), natomiast na I Wiceprzewodniczacego wybrano Borisa Berganta
(Stowenia).

. Wejscie w zycie znowelizowanej Konwencji i prace nad jej przyszlym ksztaltem

1 marca 2002 roku weszta w zycie Europejska Konwencja o Telewizji
Ponadgranicznej] w wersji znowelizowanej w 1998 roku. Wejscie Konwencji w zycie
umozliwito podjgcie prac nad przyjeciem opracowanych juz wczeéniej ,,Wytycznych”
przewidzianych w art. 9 a ust. 3 dotyczacym sposoboéw gwarantowania widowni
telewizyjnej dostgpu do waznych wydarzen.

Wytyczne te wskazuja wlasciwy tryb przygotowywania przepisOw krajowych oraz
zatwierdzania ich przez Staly Komitet. Bylo to niezbgdne w celu stworzenia
migdzynarodowego systemu ochrony praw widzow w tym zakresie oraz zasad wspolpracy
migdzy stronami Konwencji oraz Statym Komitetem. Komitet przyjat réwniez zatacznik
do ,,Wytycznych w sprawie realizacji art. 9 a Konwencji”, okreslajacy informacje, jakie
musi Stalemu Komitetowi przedstawi¢ strona Konwencji ubiegajaca si¢ o
migdzynarodowe uznanie jej listy waznych wydarzen. Zgodnie z Konwencja, dopiero
akceptacja listy i towarzyszacych jej przepisow przez Staty Komitet zapewnia uznanie ich
przez inne kraje, co ma istotne znaczenie w sytuacji, gdy prawa do wydarzenia
znajdujacego si¢ na liscie jednego kraju wykupil nadawca znajdujacy si¢ w jurysdykcji
innego kraju.

Jednoczes$nie z dziataniami zwigzanymi z wejSciem w Zycie znowelizowanej
Konwencji, Komitet podjal dyskusje o kierunkach prac nad jej kolejna nowelizacja. W
Unii Europejskiej toczy si¢ dyskusja o kierunkach nowelizacji ,,Dyrektywy o telewizji bez
granic”. Dyrektywa i Konwencja opracowane zostaty pierwotnie w celu stworzenia
»europejskiej przestrzeni audiowizualnej”, rzadzacej si¢ jednolitym zespolem przepisOw
prawa odnosnie telewizji ponadgranicznej. Stad konieczno$¢ statego wzajemnego
dostosowywania obu instrumentdéw prawa migdzynarodowego, ktore musza ulegac
zmianie w miarg postgpu technologicznego i nowych realiéw rynkowych.

Komitet postanowil zleci¢ ekspertyze w sprawie zakresu konwencji, dotychczas
dotyczacej wylacznie telewizji w jej tradycyjnym ksztalcie. Zadaniem autora ekspertyzy
bedzie okreslenie w jakim stopniu mozna obja¢ nia nowe technologie i1 ustugi. Jest to
kluczowa sprawa dla przyszltej regulacji prawnej komunikowania -elektronicznego.
Wptywa to bowiem na regulacje Konwencji dotyczacych odpowiedzialno$ci nadawcy za
program, przejrzystosci rynku telewizyjnego, prawa do odpowiedzi, ochrony
niepelnoletnich, reklamy i telesprzedazy, kwot programowych i dostgpu publicznosci do
waznych wydarzen.

Podczas grudniowego posiedzenia Komitetu konsultant dr Andreas Griinwald z
Instytutu Prawa Informacyjnego, Telekomunikacyjnego i Medialnego w Miinster (Niemcy)
przedstawil zarys raportu. Raport dotyczy¢ bedzie przede wszystkim mozliwosci
rozszerzenia zakresu Konwencji na nowe technologie. Raport bedzie si¢ sktadat z czterech
czgscei:

1. Omowienie postepu technologii informacyjnej i komunikacyjnej i jej wptywu na media
elektroniczne i w tym kontek§cie omowienie aktualno$ci (lub nie) dotychczasowych
celow regulacji tych mediow, a takze metod regulacji nowych technologii;
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2. Analiza sposobu integracji nowych regulacji z istniejaca Konwencja;

3. Propozycja stworzenia dwoch poziomdéw regulacji w Konwencji: dla tradycyjnych
programéw telewizyjnych 1 dla nowych uslug, ktore beda objgte mniej
rygorystycznymi formami regulacji;

4. Zastosowanie nowych regulacji.

Niezaleznie od prac nad przysztym ksztaltem konwencji, komitet realizowatl
zadania zwiazane z interpretacja biezacej jej wersji oraz dyskusja na temat zasad jej
wdrazania.

. Regulacja reklamy i sponsoringu

Temat ten podjeto w ramach analizy przepisow Konwencji w kontek$cie zmian
zachodzacych w telewizji. Zmiany te dotycza migdzy innymi reklamy:

1. Zasada oddzielania reklamy od programu ulega erozji wskutek stosowania technologii
interaktywnej 1 ,,reklamy podzielonego ekranu”;

2. Zasada umieszczania reklamy w przerwach miedzy audycjami, albo w trakcie audycji
bez szkody dla jej warto$ci i1 integralno$ci tez ulega oslabieniu, gdyz w niektorych
krajach (Belgia, Hiszpania, Wtochy) niektorzy nadawcy umieszczaja reklame np. w
trakcie meczu pitkarskiego, gdy nastgpuje ostabienie akcji, ale nie formalna przerwa.

Takze reklama interaktywna i1 wirtualna wymagaja uregulowania.

Komitet przyjat ,,Opini¢ nr 9 (2002) o reklamie na podzielonym ekranie” (,,split-
screen advertising), stwierdzajacej, ze ten typ reklamy jest objety przepisami Konwencji,
natomiast moze by¢ akceptowany na gruncie tych przepiséw jedynie w przypadku pelnej
zgodnos$ci ze wszystkimi wymogami Konwencji odnosnie rozdziatu (chocby
przestrzennego) programu od reklamy, poszanowania integralno$ci i warto$ci programu,
dozwolonego czasu emitowania reklamy itp.

o Oswiadczenie Komitetu w sprawie gatunkow telewizyjnych naruszajacych
godnos¢ ludzka

Komitet wielokrotnie dyskutowat sprawe naruszania godnosci ludzkiej w audycjach
z gatunku ,reality TV”. Przypadki takie naruszaja art. 7 Konwencji, ktéry naktada na
nadawce obowiazek poszanowania godnosci ludzkiej 1 podstawowych praw innych ludzi.

Na podstawie tych dyskusji, Komitet przyjat o§wiadczenie, w ktorym wskazuje, ze
walka konkurencyjna prowadzi nadawcow do poszukiwania form programowych, ktore
moga narusza¢ godno$¢ ludzka. Komitet wzywa regulatorow i nadawcoéw do statych
konsultacji w kwestii gatunkow 1 pomystow programowych, ktore moga narusza¢ godnos¢
ludzka, w celu poszukiwania rozwiazan na drodze koregulacji i samoregulacji nadawcow.
Oswiadczenie apeluje tez do nadawcow, by nie zawierali z uczestnikami audycji uméw, w
ktérych ci ostatni zrzekaja si¢ prawa do prywatno$ci, gdyz moze to zagrozi¢ godno$ci
ludzkiej. W umowach tych powinny by¢ chronione prawa uczestnikow, ktorzy dla
popularnosci lub pienigdzy gotowi byliby zrzec si¢ swoich praw.
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. Przestuchanie w sprawie '"Prawa wylacznoS$ci na emisje telewizyjne a krotkie
sprawozdania z wydarzen".

Przestuchanie to wyniklo z listu agencji Reuters do Rady Europy w sprawie
narastajacej liczby przypadkéw odmowy dopuszczenia kamerzystow agencji aktualnosci
telewizyjnych wchodzacych w sktad agencji Reuters do stadionéw, gdzie odbywaja si¢
imprezy sportowe objete wylacznymi prawami do transmisji.

W przestuchaniu udzial wzigli przedstawiciele Reutera, Stowarzyszenia Radia
Europejskiego, Europejskiej Unii Radiowo-Telewizyjnej, Stowarzyszenia Telewizji
Komercyjnych w Europie, grupy Kirch oraz Komisji Europejskie;.

Po wystuchaniu ich wypowiedzi oraz dyskusji, Komitet postanowit przedstawic¢
Komitetowi Sterujacemu ds. Mediéw Masowych (CDMM) rekomendacje w sprawie
rozszerzenia dotychczasowych zasad przewidujacych prawo telewizji do zamieszczania
krotkich sprawozdan z waznych wydarzen transmitowanych na prawach wylacznos$ci przez
innego nadawce (Rekomendacja Komitetu Ministrow RE nr (91) 5) takze na stacje radiowe
1 agencje prasowe.

. Omowienie wyroku Europejskiego Trybunalu Praw Czlowieka o reklamie
politycznej

Komitet zapoznat si¢ z wyrokiem Europejskiego Trybunalu Praw Czlowieka w
sprawie ,,VGT kontra Szwajcaria”, w ktorym Trybunat uznal, Zze obowiazujacy w
Szwajcarii zakaz reklamy politycznej nalezy uznaé¢ za pogwalcenie art. 10 Europejskiej
Konwencji Praw Cztowieka, gdyz zakaz taki nie jest ,konieczny w spoteczenstwie
demokratycznym”. Trybunal nie wykluczyl, Ze w pewnych okolicznosciach zakaz taki
moze by¢ zgodny z art. 10. W kilku krajach obowiazuje zakaz ptatnej reklamy polityczne;,
poniewaz jednak Konwencja nie odnosi si¢ do sprawy reklamy politycznej, Komitet nie
sformutowat propozycji zaj¢cia sig ta sprawa, uznajac, ze powinna ona by¢ rozstrzygana na
poziomie krajowym.

. Rozpatrzenie pytania Luksemburga w sprawie potencjalnego konfliktu
jurysdykceji w kontekscie Konwencji i Dyrektywy o telewizji bez granic.

Komitet rozpatrzyl pytanie Luksemburga o konsekwencje ewentualnego
przystapienia do Europejskiej Konwencji o Telewizji Ponadgranicznej w odniesieniu do
obowiazkow Luksemburga wzgledem krajow unijnych. Rzecz dotyczy problematyki
jurysdykcji Luksemburga nad nadawcami z Panstw-Stron Konwencji, ktére nie sa
jednoczesnie cztonkami Unii. Dotyczy to np. Polski, jako ze niektérzy nadawcy polscy
korzystaja z satelity ASTRA, wigc uzyskali pojemnos$¢ satelity od Luksemburga, ktory w
konsekwencji na podstawie ,,Dyrektywy o telewizji bez granic” ma nad nimi jurysdykcjg i
jest odpowiedzialny przez innymi panstwami czionkowskimi Unii za zapewnienie
zgodnosci ich programow z dyrektywa. Gdyby Luksemburg przystapit do Konwencji, na
jej podstawie musiatby uzna¢ jurysdykcje Polski nad tymi nadawcami, przez co znalaztby
si¢ w sytuacji konfliktu wobec swoich obowiazkéw wzgledem innych krajéw unijnych na
podstawie dyrektywy. Wedlug przepisow unijnych (jak réwniez samej Konwencji) dla
krajow unijnych pierwszenstwo maja ich obowiazki wobec Unii, niezaleznie od
obowiazkow wynikajacych z Konwencji.
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Pytanie Luksemburga dotyczylo mozliwosci uniknigcia tego konfliktu. Wydaje si¢
jednak, Ze nie jest to mozliwe. Problem zostanie rozwiazany z chwila przystapienia Polski
do Unii, gdyz stosunki migdzy oboma krajami w tej dziedzinie begdzie regulowala
Dyrektywa, niezaleznie od tego, ze oba panstwa moglyby jednoczesnie by¢ stronami
Konwencji.

Grupa ekspertow do spraw ustug on-line i demokracji (MM-S-OD)

Grupa ekspertéw do spraw ustug on-line i demokracji (MM-S-OD) swoja
aktywnos¢ w 2002 roku skupiata wokot kilku zagadnien bedacych przedmiotem
zainteresowan w skali migdzynarodowej, w zwiazku z obecnym stanem rozwoju nowych
technik informacyjnych.

Pierwsza grupa probleméw dotyczyta edukacji w zakresie wykorzystania 1
swiadomego uzytkowania Internetu. Internet oferuje wiele mozliwos$ci i stwarza istotne
szanse cywilizacyjne oraz rozwojowe. Zarazem jednak w pewnych sytuacjach przynosi
efekty niepozadane, zagrazajace rozwojowi w skali indywidualnej i spotecznej. Grupa
opracowuje praktyczny przewodnik, ktory powinien przyczyni¢ si¢ do poprawy jakosci
programow edukacyjnych zwiazanych z uzytkowaniem Internetu.

Kolejnym przedmiotem zainteresowan byta analiza doswiadczen réznych krajow w
zakresie wykorzystywania potencjalnych mozliwosci zwiazanych z nowymi technologiami
w praktyce dziatania demokratycznych instytucji (takich jak m.in. parlament, rzad,
instytucje publiczne, partie polityczne i inne). Cel ten jest przedmiotem prac kilku grup
ekspertow, ktorzy ze soba wspotpracuja w ramach Zintegrowanego Projektu Rady Europy.
W zakresie zainteresowan grupy znajduja si¢ migdzy innymi problemy obecnos$ci instytucji
publicznych w Internecie i wykorzystania nowych technologii dla komunikacji rzadu z
obywatelami.

Grupa ekspertow zajmowala si¢ takze wypracowaniem rekomendacji w sprawie
wolnosci komunikowania w Internecie. Istotne idee wystepujace w pracach nad
rekomendacja polegaja migdzy innymi na przekonaniu, ze:

e art.10 § 2 Europejskiej Konwencji Praw Czlowieka zezwala w ograniczonych
przypadkach na wprowadzanie elementéw uprzedniej (prewencyjnej) kontroli
zawarto$ci rozpowszechnianej w Internecie;

e tworzenie indywidualnych, niekomercyjnych miejsc internetowych (web sites) nie
moze podlega¢ licencjonowaniu lub innym ograniczeniom o podobnym charakterze;

e nalezy zapewni¢, ze wszelkie proby ustalenia pochodzenia i autorstwa tresci
zakazanych lub nawotujacych do nienawisci (narodowos$ciowej, etnicznej, rasowej i
innej) musza podlega¢ odpowiedniej kontroli prawa.

Celem prac ekspertéw bylo takze przygotowanie deklaracji w sprawie prawa do
repliki w srodowisku on-line. Prace nad odpowiednimi regulacjami w tym zakresie zostaty
juz zakonczone w Kkilku krajach europejskich 1 stana si¢ zapewne przedmiotem
zainteresowania w innych krajach.
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Grupa Rady Europy ds. demokratycznego i spolecznego wplywu mediow w dobie
technologii cyfrowej (MM-S-DB)

Grupa rozpoczeta swoja dziatalnos¢ w 2001 roku. Mandat grupy uptywa z koncem
2003 roku. W roku 2002 odbyly si¢ trzy spotkania, podczas ktorych pracowano nad
uszczegotowieniem i1 uaktualnieniem przekrojowego raportu w sprawie demokratycznego i
spotecznego wplywu mediow w dobie rozwoju technologii cyfrowej. Skoncentrowano si¢
przede wszystkim na pracach nad projektem rekomendacji w sprawie promowania demo-
kratycznego i spotecznego udzialu w rozpowszechnianiu cyfrowym (Drafi Recommendation
on measures to promote the democratic and social contribution of digital broadcasting).
Prace ekspertéw utatwity opinie nadsytane przez liczne europejskie organizacje medialne.

Podczas ostatniego spotkania Grupy MM-S-DB zakonczono prace nad projektem
rekomendacji, a jej tekst zaaprobowano na posiedzeniu CDMM w dniach 26 - 29 listopada
2002 roku. Projekt rekomendacji oczekuje obecnie na przyjecie przez Komitet Ministrow.

Projekt rekomendacji podkres§la szczegodlna role nadawcow, a w szczegodlnosci
nadawcow publicznych w promowaniu warto$ci lezacych u podstaw nowoczesnych,
demokratycznych struktur spotecznych, w szczegdlnosci ochrony praw czlowieka, kultury
1 pluralizmu politycznego.

Podkreslono, ze rozwoj cyfrowej telewizji stwarza zupetnie nowe mozliwosci
umozliwiajac oferowanie ustug spoteczenstwa informacyjnego w kazdym domu. W tym
konteks$cie wazne jest jednakze skierowanie szczegdlnej uwagi na mniej aktywne grupy
spoteczne, tak aby nie zostaty pozbawione mozliwosci korzystania z tych uslug. Mozna ten
cel realizowaé w szczegdlno$ci poprzez powszechna dostgpnos¢ programow
udostgpnianych droga naziemna, a takze ustug telewizji ponadgraniczne;j.

Nalezy pamigta¢, iz oprocz niewatpliwych korzysci zwiazanych z rozwojem
nowych technologii i powstawaniem nowych rynkéw zaawansowanych technologicznie
ustug, wiaze si¢ z tym roéwniez realne zagrozenie zubozenia demokratycznych i
spotecznych wartosci, dlatego tez nalezy w $rodowisku audiowizualnych ushug cyfrowych
zadba¢ o utrzymanie réwnowagi pomigdzy interesami gospodarczymi a potrzebami
spotecznymi.

Wazne jest, aby zapewni¢ w mediach cyfrowych respektowanie wolnosci ekspresji
i dostgpu do informacji, pluralizmu, ré6znorodnosci kulturalnej, ochrong niepetnoletnich,
ochrong godnosci ludzkiej, praw konsumenta i jego prywatnosci.

Podkreslono szczegdlna, misyjna rol¢ nadawcéw publicznych w udostgpnianiu
szerokiej, zroznicowanej oferty programowej wszystkim czlonkom spoteczenstwa i
zauwazono, ze rola ta powinna by¢ utrzymana rowniez w nowym zdigitalizowanym
srodowisku.

Zalecono m.in. stworzenie odpowiednich zaréwno prawnych, jak i ekonomicznych
warunkow dla rozpowszechniania cyfrowego i umozliwienia publiczno$ci dostgpu do
szerokiej 1 zroznicowanej oferty wartosciowych programow, a takze ochrong i promowanie
pluralizmu w mediach.

Podkreslono réwniez w ramach formutowanych zalecen konieczno$¢ zwracania
szczegllnej uwagi na ochrong¢ niepetnoletnich i1 ochrong godnosci ludzkiej oraz
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nierozpowszechnianie tresci nawolujacych do nienawisci 1 przemocy w $rodowisku
cyfrowym, oferujacym dostgp do szerokiej oferty zréoznicowanych programéow.

Zalecono réwniez podjecie niezbednych krokow majacych przygotowaé
spoteczenstwo do aktywnego poruszania si¢ w nowym jakosciowo $rodowisku cyfrowym,
w szczegolnosci poprzez przygotowanie odpowiednich informacji na ten temat oraz
szkolenia w postugiwaniu si¢ cyfrowym sprz¢tem i nowymi typami ushug.

Nalezy zagwarantowac, aby rola publicznych nadawcow, petniacych istotna role w
konsolidacji demokratycznych spoteczenstw zostala utrzymania w takze w nowym
srodowisku cyfrowym. Postulat ten moze by¢ zrealizowany poprzez zapewnienie
powszechnego dostgpu obywateli do programoéw publicznych nadawcow 1 zapewnieniu im
szczegodlnej roli w procesie przechodzenia z analogowego do cyfrowego systemu
rozpowszechniania droga naziemna.

Nalezy potwierdzi¢ wage petnionej przez nadawcow publicznych misji, rowniez w
srodowisku cyfrowym, i zapewni¢ finansowe, techniczne i inne niezbgdne warunki
umozliwiajace jej nalezyte wypelnianie.

W listopadzie 2003 roku zorganizowana zostanie w Strasbourgu konferencja
poswigcona problemom i wyzwaniom telewizji cyfrowej. Jej celem bedzie przyblizenie
informacji na ten temat oraz wymiana do$§wiadczen w tym =zakresie pomigdzy
przedstawicielami r6znych krajoéw europejskich.

Dzialalno$¢ Eureki Audiowizualnej i Europejskiego Obserwatorium Audiowizualnego
Eureka Audiowizualna

Rok 2002 byt rokiem prezydencji Macedonii. Aktywnos$¢ tej organizacji skupiata
si¢ na dziataniach w zakresie szkolenia, promocji i informacji.

e Szkolenie

Eureka wynegocjowata korzystne warunki uczestnictwa w niektorych inicjatywach
szkoleniowych w ramach wspolnotowego Programu Media Plus dla krajow nie bedacych
jeszcze jego beneficjentami. Nalezy tu wymieni¢ wspotprace z EDN (European
Documentary Network) oraz organizowanie dzialan na prosbe krajow cztonkowskich
Eureki takich jak ,,Dystrybucja i marketing” w Federalnej Republice Jugostawii, na Lotwie
oraz festiwali ,,goEast” w Wiesbaden i Festiwalu w Cottbus.

e Promocja

Cenna inicjatywa Eureki we wspolpracy z EURIMAGE bylo umozliwienie
zainteresowanym centrom, komisjom i studiom filmowym z krajow cztonkowskich Eureki
udzialu w Targach Filmowych w Cannes w formie udostgpnienia powierzchni wystawowe;j
z pelnym wyposazeniem w sprzet odtwarzajacy do prezentacji filmoéw oraz pomieszczen
do spotkan i dyskusji.
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Eureka Audiowizualna od kilku lat organizuje tematyczne Screeningi jako dziatania
wspierajace promocj¢ i dystrybucje filméw europejskich z udzialem dystrybutorow i
producentéw. W roku 2002 screening taki odbyt si¢ w Skopje od 30 pazdziernika do
3 listopada 2002 roku pod hastem ,,love stories”.

e Informacja

Do najwazniejszych zadan w tym priorytecie nalezy zaliczy¢ zorganizowanie na
prosbe kilku krajow kandydujacych do Unii Europejskiej seminariow informacyjnych o
mozliwosciach jakie daje profesjonalistom sektora audiowizualnego udziat w Programie
Media Plus.

W kregu priorytetow znalazta si¢ sprawa udziatu nowych technologii w sektorze
audiowizualnym. Zorganizowane zostaly seminaria dotyczace e-Cinema oraz targi
telewizyjne.

Eureka Audiowizualna uczestniczyta w szeregu inicjatyw, seminariow, konferencji
1 festiwali w krajach cztonkowskich tej organizacji.

Rok 2003 bedzie rokiem okresowej oceny dziatalno$ci tej organizacji i decyzji, czy
przedtuzy¢ jej mandat. W tym celu powotana zostata grupa robocza, ktoérej wyniki pracy
zostang przedstawione na najblizszym posiedzeniu plenarnym koordynatorow.

Europejskie Obserwatorium Audiowizualne

Dziatalno$¢ Europejskiego Obserwatorium Audiowizualnego skupiata si¢ na
dziataniach dotyczacych specyficznych obszarow o charakterze informacyjnym,
rozbudowie baz danych, dzialaniach marketingowych zwiazanych z przypadajaca w
styczniu 2003 roku dziesiata rocznica istnienia organizacji oraz  organizowaniu
seminariow lub uczestniczeniu w konferencjach dotyczacych rynku audiowizualnego w
Europie.

W ramach dziatan dotyczacych specyficznych akcji nalezy wyrdznié:

e dzialalno$¢ informacyjna na temat rynku w tym wydawnictwa: Rocznik Statystyczny,
Rocznik Premium Service, Film Focus 2002, Raport EUROFICTION,

e informacj¢ prawna, w tym IRIS,
¢ informacj¢ nt. finansowania produkcji audiowizualne;.

Europejskie Obserwatorium Audiowizualne prowadzi ciagla rozbudowe juz
istniejacych baz danych, w tym LUMIERE, IRIS oraz tworzy nowe.

W roku 2002 Europejskie Obserwatorium Audiowizualne organizowato lub byto
wspotorganizatorem konferencji z zakresu roznych aspektow przemystu audiowizualnego.
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Program wspierania produkcji audiowizualnej MEDIA PLUS
Cele Media Plus

Program Media Plus jest jednym z elementow polityki audiowizualnej Unii. Zostat
przyjety przez Radg Ministrow Wspdlnoty 21 grudnia 1990 roku.

Jego podstawowym zadaniem jest wspieranie europejskiego przemyshu
audiowizualnego, nie tylko poprzez system zwrotnych i bezzwrotnych pozyczek
finansowych, ale przede wszystkim poprzez tworzenie warunkow do dziatan
koprodukcyjnych, wspdlnych inicjatyw, wymiany intelektualnej i handlowej, rozwoj
dystrybucji, oraz promocj¢ tworczosci europejskie;j.

Misja programu jest zachgcanie do tworzenia, dystrybucji i rozpowszechniania
europejskich dziel audiowizualnych na terenie Wspolnoty 1 poza jej granicami, a przede
wszystkim podniesienie konkurencyjnos$ci europejskiego przemystu filmowego.

Historia Programu Media

Program Media I zostat zaplanowany na 5 lat, od 1991 do 1995 roku. W roku 1995
ustanowiono kolejna, pigcioletnia edycje programu pod nazwa Media II, bgdacym
kontynuacja Media I w podstawowych zatozeniach i celach, natomiast ulegla zmianie
struktura 1 procedura przyznawania wsparcia finansowego. Warunkiem przystapienia do
programu Media II bylo dostosowanie prawa audiowizualnego do prawa obowiazujacego
w Unii Europejskie;.

14 grudnia 1999 roku Komisja FEuropejska przyjeta dwie propozycje
przygotowujace proces decyzyjny Parlamentu Europejskiego oraz Rady Unii Europejskiej
w odniesieniu do programu Media Plus, bgdacego kontynuacja Media I i Media II.

Media Plus zaplanowano na lata 2001 - 2005, z budzetem 400 min. Euro,
przeznaczonym na dofinansowywanie kilku podstawowych dziedzin: szkolen, rozwoju,
dystrybucji i promocji.

Na szkolenia przeznaczono 50 min. Euro, na rozwdj, dystrybucje i promocj¢
350 min. (rozw6j — 70 mln., dystrybucja — 201 mln., promocja — 29,75 mln, koszty
administracyjne — 31,5 min.).

System przyznawania dotacji

Wsparcie przeznaczone jest gtownie dla niezaleznych przedsigbiorstw z branzy
audiowizualnej, przyznawane w nast¢pujacych obszarach:

e organizacja szkolen w zakresie: nowych technologii, handlu, aspektow prawnych,
finansowych, zarzadzania projektami, technik pisania scenariuszy;

o development obejmujacy =zakup praw autorskich, dokumentacjg, scenariusz,
przygotowanie budzetu i1 planow produkcji, wlacznie z obsada oraz pozyskanie lub
wskazanie partnerow (finansowych, produkcyjnych);

e dystrybucj¢ w systemie selektywnym (dla grup dystrybutorow europejskich na

dystrybucje jednego lub wigcej nie krajowych produkcji filmowych - Media
dofinansowuje promocje, reklamg, koszt kopii kinowych, koszty ogolne);
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e dystrybucj¢ w systemie automatycznym — przyznawane na podstawie ilosci widzow
podczas projekcji nie krajowych produkcji europejskich;

o festiwale filmowe;

e dystrybucj¢ telewizyjna — program dla niezaleznych producentow zajmujacych sig
produkcja TV oraz co najmniej dwoéch niezaleznych nadawcoéw europejskich, z
r6znych krajow cztonkowskich;

e inicjatywy ulatwiajace promocj¢ producentéw i dystrybutoréw krajow cztonkowskich;

e projekty pilotazowe majace na celu zachowanie 1 migdzynarodowy obieg
europejskiego dziedzictwa audiowizualnego.

Zasady przyznawania wsparcia

Dotacje przyznawane sa do 50 % planowanych kosztow catosci przedstawionego
projektu.

Sktadajacy wniosek zobowiazany jest do przedstawienia pomystu badz $rodkow
finansowych na sfinansowanie pozostatych 50%. Aplikacje powinny by¢ przesytane
bezposrednio do Brukseli w nieprzekraczalnym terminie (terminy publikowane na stronach
internetowych), wypetnione w jezyku angielskim 1 powinny spelnia¢ wszystkie
wyszczegdlnione warunki aplikacji.

Zasady oceny projektow

Projekty ocenia Migdzynarodowa Rada Ekspertéw — niezalezna, powotywana w
Brukseli.

Dotacje przyznawane sa przez Komisjg. Nastepnie aplikujacy otrzymuje informacje
z Brukseli o pozytywnym rozpatrzeniu wniosku, po czym nastgpuje ocena finansowa
projektu, podpisanie kontraktu, wptata pierwszej raty.

Okres rozliczenia 1 warunki realizacji kontraktu sa okre$lone szczegdtowo w
zaleznosci od rodzaju aplikacji.

Rezultaty Media Plus

W ramach programu rozwoj 5 na 8 ztozonych projektow zostalo rozpatrzonych
pozytywnie. Laczna kwota dofinansowania uzyskanego przez polskich niezaleznych
producentéw audiowizualnych wynosi 210 tys. Euro.

W ramach programu dystrybucja w systemie selektywnym 3 na 7 ztoZzonych projektow
uzyskato wsparcie w wysokos$ci 95 tys. Euro.

Archiwa TVP S.A. uzyskaty wsparcie jako partner w migdzynarodowym projekcie
ztozonym w obszarze Projekty Pilotazowe, jak roéwniez jedna firma polska uzyskata
dofinansowanie jako jeden z partnerow europejskich na projekt szkoleniowy.
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REZULTATY MEDIA PLUS W ROKU 2002.

DEVELOPMENT
Rezultaty wezwan: 84/2001 1 88/2001
FIRMA Iyp Kwota
dofinansowania
SE-MA-FOR Animacja 50 000 Euro
Kalejdoskop Dokument 20 000 Euro
KID FILMS Fabuta 30 000 Euro
Spotka Realizatorow Fabuta 20 000 Euro
Filmowych i Telewizyjnych
Apple Film Production Slate Funding 2 90 000 Euro
DYSTRYBUCJA SELEKTYWNA
Rezultaty wezwania: 21/2001
. Proponowany udzial
Dystrybutor Film MEDIA
GUTEK FILM 8 KOBIET 35000 Euro
SPI IRREVERSIBLE 40 000 Euro
BEST FILM TIME OUT 20 000 Euro
Warszawa, dnia 26 marca 2003 roku
Przewodniczaca KRRiT
Danuta Waniek
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