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I. STAN RADIOFONII I TELEWIZJI W POLSCE - FAKTY
I LICZBY

A. BAZA TECHNICZNA

1. Radiofonia i telewizja publiczna
Polskie Radio S.A.

W stosunku do stanu z roku 1997, kazda z ultrakrétkofalowych sieci ogélnopolskich
Programu 2 i 3 (przyblizone zasiggi stacji przedstawiaja mapy nr 1 i 2) wzbogacila si¢ o
5 stacji nadawczych duzej i $redniej mocy, zgodnie z zalozeniami planu rozwoju goérnego
zakresu UKF. W dwoch przypadkach dodatkowe czgstotliwosci przyznano Polskiemu
Radiu S.A. z chwila oddania do uzytku przez Telekomunikacj¢ Polska S.A. obiektéw
nadawczych duzej mocy (Czgstochowa-Wrgczyca 1 Koszalin-Gotogora). Pozostaty tak zwane
czestotliwosci lukowe (po trzy dla kazdej sieci) zostaly uruchomione ze stacji nadawczych
sredniej mocy, zbudowanych lub zainstalowanych w istniejacych obiektach wysokosciowych
przez spotke ,,Info” z Zamoscia. Obecnie kazda z sieci w gornym zakresie UKF obejmuje
ok. 80,3% powierzchni kraju, a programy 2 1 3 docieraja do ok. 32,6 mln ludzi.

W roku 1999 planowany jest dalszy rozwoj sieci 2 i 3 programu PR w zwiazku z
przewidywanym oddaniem do eksploatacji radiowo-telewizyjnych osrodkow nadawczych
Kalisz-Mikstat i Gizycko-Miltki. W niedalekiej przysztosci, zgodnie z planowana rozbudowa
sieci w gornym zakresie UKF, TP S.A. planuje rozpoczgcie budowy kolejnych obiektow
nadawczych (Ostroteka, Zagan-Wichow), niezbednych do petnego pokrycia kraju. W dalszym
ciagu nieznane sa jednak terminy rozpoczecia budowy i oddania do uzytku dwéch niezwykle
waznych ogniw w ogodlnopolskich sieciach UKF, to jest obiektoéw duzej mocy dla rejonu
Warszawy 1 Lodzi. Brak tych obiektow ma istotne znaczenie wobec planowanego na koniec
biezacego roku zaprzestania emisji programéw radiowych w dolnym zakresie UKF i braku
mozliwosci uzupeltniania si¢ przez sieci rownolegte (w dolnym i géornym zakresie).

Program 1 Polskiego Radia S.A. (przyblizone zasiggi stacji przedstawia mapa nr 3)
rozpowszechniany jest jak dotad na falach dtugich na czgstotliwosci 225 kHz z moca 600 kW
ze stacji nadawczej w Raszynie pod Warszawa. Nadajnik ten pokrywa zasiggiem ok. 60%
powierzchni kraju (28,750 mln ludzi). Pokrycie uzupetniajace (17% powierzchni i ok. 9,6 mln
ludnosci), szczegodlnie poza zasiggiem stacji w Raszynie i w duzych aglomeracjach miejskich,
stanowi 19 stacji nadawczych w gornym zakresie UKF. W ciagu ostatniego roku przybyta w
tej sieci rozproszonej jedna stacja nadawcza o mocy 1 kW w Jarostawiu (obiekt Polskich
Sieci Nadawczych). Ponadto, decyzja zarzadu spoétki, Program 1, postrzegany jako
,»oficjalny” program Polskiego Radia S.A., zajal miejsce Programu 2 w sieci ogolnopolskiej




Stan radiofonii i telewizji w Polsce

dolnego zakresu UKF i jest rozpowszechniany w tej sieci od wrzesnia 1997 roku. Emisja w
tym zakresie zakonczy sig, jak wspomniano, z dniem 31 grudnia 1999 roku.

Wiosna ubieglego roku Polskie Radio S.A. rozpoczeto budowe dlugofalowego
centrum nadawczego w Solcu Kujawskim, finansowana czg¢§ciowo z wplywow
abonamentowych (uchwata KRRiT nr 127/97 z 7 maja 1997 roku oraz nr 423/98 z
29 pazdziernika 1998 roku). Dostawg i montaz elementéw konstrukcyjnych masztow
antenowych oraz wyposazenia technologicznego realizuje wyloniona w przetargu francuska
firma Thomcast. Jak dotad realizacja inwestycji przebiega pomys$lnie i bez zakltocen.
Z poczatkiem II kwartalu przewidywane jest rozpoczgcie rozruchu i strojenia nadajnikéw, a w
IV kwartale br. oddanie gotowego obiektu do uzytku. Tak wigc z chwila zakonczenia emisji
w dolnym zakresie UKF caly obszar kraju bedzie pokryty sygnatem Programu 1 PR na
czgstotliwosci 225 kHz ze stacji nadawczej] w Solcu Kujawskim o mocy ok. 1000 kW.
Wowczas niezbgdne bedzie, w oparciu o wyniki oceny jakos$ci sygnatu, dokonanie analizy
koniecznosci retransmisji Programu 1 w poszczegdlnych ogniwach rozproszonej sieci UKF.

W roku 1998 nie udato si¢ rozwiazac¢ problemu braku mozliwo$ci nadawania czterech
programow ogodlnopolskich w wymiarze calodobowym. Od wrzesnia 1997 roku Program 2
Polskiego Radia i Radio Bis emitowane sa w jednej sieci UKF: Program 2 w godzinach
popotludniowych i nocnych, program Radia Bis w porze dziennej. Taki stan rzeczy jest
efektem dwoéch decyzji Zarzadu Polskiego Radia S.A.: o przeznaczeniu rozbudowywane;j
systematycznie od 1992 roku sieci Programu 2 w gérnym zakresie UKF do emisji programu
Radia Bis i o rezygnacji z dniem 1 lutego 1998 roku z emisji na falach srednich. W chwili
obecnej nie istnieja techniczne mozliwosci przekazania Polskiemu Radiu S.A. nowej,
kompletnej sieci nadawczej] w gornym zakresie UKF. Jedynym rozwiazaniem jest proba
skonstruowania sieci w oparciu o istniejace zasoby czgstotliwosciowe Polskiego Radia,
niewielkie rezerwy Krajowej Rady z zakresie tak zwanych czgstotliwosci lukowych oraz
pewna liczb¢ mozliwych do uzyskania czgstotliwosci po zaprzestaniu emisji w dolnym
zakresie. Prace takie juz si¢ w Polskim Radiu rozpoczgly, rozwaza si¢ wykorzystanie drugiej
przyznanej Polsce w niepelnodobowym wymiarze czgstotliwosci dtugofalowej 198 MHz.
Efekt tych dzialan zaleze¢ bedzie w znacznym stopniu od stanowiska Ministerstwa Lacznosci,
w ktorego gestii lezy zarowno przeprowadzenie profesjonalnych analiz rzeczywistych
zasiggow czestotliwosci uzytkowanych, jak i dobranie czgstotliwosci nowych.

Publiczna radiofonia regionalna

Z chwila wejscia w zycie ustawy o radiofonii i telewizji oraz powotania regionalnych
spotek radiowych, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji uchwatla nr 3a z 2 lutego 1994 roku
zakreslita obszary dzialania poszczegdlnych rozglosni zgodnie z obowiazujacym wowczas
podziatem administracyjnym kraju i z zachowaniem tradycyjnych rejonow oddzialywania.
Zasigg dziatania spotek obejmowat od jednego (Opole, Olsztyn) do pigciu (RAC Warszawa,
Poznan) sposrod 49 wojewoddztw. W $lad za tym spotki zostaty wyposazone w techniczna
mozliwo$¢ emisji programow regionalnych w dolnym zakresie UKF. Tak zwana trzecia
ogolnopolska sie¢ UKF, eksploatowana przed powstaniem spotek przez polska radiofonig
jako cato$¢, zostata terytorialnie podzielona w sposéb w miar¢ mozliwosci odpowiadajacy
przydzielonym obszarom dziatania. Jednoczesnie spotki regionalne dostaly prawo
zagospodarowywania odpowiadajacych im terytorialnie fragmentéw rozwijajacej si¢ sieci w
gornym zakresie UKF (przyblizone zasiggi stacji obrazuje mapa nr 4).

Ogolnopolskie sieci czgstotliwosciowe, zarowno w dolnym jak i w gérnym zakresie
UKF, projektowane byly przy zastosowaniu czgstotliwosci mozliwie duzej mocy, tak aby
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oczekiwany zasigg mozliwy byt do uzyskania przy mozliwie najmniejszej liczbie stacji
nadawczych. Utworzone z jednej sieci ogodlnopolskiej sieci regionalne (w liczbie
siedemnastu) nie zawsze posiadaty zasi¢g idealnie odpowiadajacy przypisanym do spotek
obszarom. Dotyczy to przede wszystkim stacji bardzo duzej mocy (60 lub 120 kW), ktérych
zasieg wykraczal poza obszar dziatania jednej rozglo$ni. Powodowato to powstanie
okreslonych luk w pokryciu programem regionalnym catych potaci wojewodztw im
przypisanych, podczas gdy program rozgtosni sasiedniej styszany byt daleko poza granicami
obszarow okreslonych uchwata nr 3a.

Wprowadzenie w potowie 1998 roku nowego podziatu administracyjnego kraju, a
takze bliski juz termin zakonczenie emisji w dolnym zakresie UKF spowodowaty pilng
konieczno$¢ analizy stanu sieci regionalnych. W zataczniku nr 2 do rozporzadzenia Krajowej
Rady Radiofonii i Telewizji z 2 wrze$nia 1998 roku w sprawie bezptatnych programow
wyborczych w radiu publicznym, dokonano po raz pierwszy proby przyporzadkowania
spotkom regionalnym obszarow dziatania w postaci przeznaczonych do obstugi okrggow
wyborczych w nowych wojewddztwach. Jednakze jednym z waznych kryteriow podziatu przy
opracowaniu tego zatacznika byla uzyskanie w danym okrggu wyborczym mozliwosci
odbioru programu regionalnego z dobra jakoscia techniczna. Jednocze$nie bliski termin
wyboréw samorzadowych wykluczal mozliwo$¢ dokonania jakichkolwiek zmian
technicznych w sieciach nadawczych. W efekcie obszary obstugi programoéw wyborczych
poszczegOlnych spotek radiowych nie zawsze zamykaly si¢ w granicach nowych
wojewodztw.

14 grudnia 1998 roku Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji podjgta uchwatg nr 497/98
o nowych obszarach dziatania poszczegolnych spotek radiofonii regionalnej. Obszar kazdego
z pigtnastu nowych wojewddztw zostal przyporzadkowany jednej, dziatajacej na jego terenie,
spofce regionalnej radia publicznego. Obszar szesnastego wojewodztwa - zachodnio-
pomorskiego - zostat podzielony pomi¢dzy Radio Szczecin SA. i Radio Koszalin S.A. wzdtuz
przyblizonej granicy dawnego wojewodztwa koszalinskiego. Ponadto Radiu Koszalin
przydzielono miasto Stupsk, lezace juz na terenie wojewddztwa pomorskiego, ale stanowiace
tradycyjny rejon oddziatywania tego radia.

W $lad za wspomniana uchwata nr 497/98 dokonano szczegdétowej analizy potrzeb
czgstotliwosciowych rozglosni regionalnych z uwzglednieniem nowych obszaréw dzialania,
przewidywanego uzupelniania sieci gornego zakresu UKF o nowe obiekty nadawcze oraz
planowanego na koniec biezacego roku zakonczenia emisji w dolnym zakresie.

W wyniku tej analizy stwierdzono, ze w przypadku czterech rozglo$ni dla obstugi
nowego obszaru dzialania regionalna sie¢ nadawcza nie wymaga uzupelien (Katowice,
Kielce, Opole, Wroctaw), a w przypadku Radia Merkury S.A. calkowite pokrycie programem
regionalnym wojewodztwa wielkopolskiego nastapi z chwila oddania do uzytku (planowane
w 1999 r.) obiektu nadawczego TP S.A. Kalisz-Mikstat, w ktorym przewidywane jest
uruchomienie nadajnika duzej mocy na potrzeby potudniowej czg$ci obszaru. Dla pozostatych
12 rozglo$ni istnieje potrzeba uzupeknienia sieci regionalnej o nowe czgstotliwos$ci poprzez:

e wystapienie do Ministra Lacznos$ci o dobranie nowych czgstotliwosci,

e wykorzystanie (z ewentualng zmiana lokalizacji) czg¢stotliwos$ci rezerwowanych dla radia
publicznego tzw. czgstotliwosci lukowych,

e wykorzystanie rezerw z oferty komercyjne;j,

e zmiang przydzialu czgstotliwosci migdzy spotkami.

Najwigksze potrzeby w zakresie uzupetnienie pokrycia nowych obszarow dziatania
wystapity w przypadku Radia £6dz S.A. i Radia dla Ciebie S.A., przede wszystkim ze
wzgledu na brak w rejonie Lodzi 1 Warszawy obiektu nadawczego duzej mocy.
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Pokrycie wojewodztwa t6dzkiego programami ogolnopolskimi moze by¢ czesciowo
uzupelnione przez stacje nadawcze dziatajace lub przewidziane do uruchomienia w
sasiedztwie (Czestochowa-Wreczyca, Kalisz-Mikstat). Zapewnienie pelnego pokrycia
programem regionalnym wymaga zastosowania dodatkowych $rodkéw technicznych. Jak
wynika z rozeznania przeprowadzonego przez KRRiT, Polskie Sieci Nadawcze zamierzaja
podja¢ kroki zmierzajace do uzyskania zgody na budowe w rejonie Dabrowy tddzkiej
radiowo-telewizyjnego centrum nadawczego duzej mocy. Podjeta wczesniej przez TP S.A.
inicjatywa budowy obiektu w tym rejonie napotkata na silny sprzeciw miejscowe]
spotecznosci. W przypadku pozytywnego rozwigzania problemoéw formalnych w roku
biezacym oddanie przez PSN obiektu do uzytku moze nastapi¢ nie wczesniej niz z
poczatkiem 2001 roku. Rozwiazaniem alternatywnym moze by¢ rozbudowa istniejacego
obiektu $redniofalowego TP S.A. L6dZ-Tuszyn, ktorego powstanie wiaze si¢ z konieczno$cia
pokonania podobnych przeszkéd formalnych. Do czasu wyjasnienia losow obiektu
nadawczego duzej mocy, pokrycie zasiggiem Radia £6dZz obszaru wojewddztwa tddzkiego
planowane jest poprzez przyznanie tej spotce dwoch nowo dobranych czestotliwosci w Kutnie
1 Wieluniu, przeniesienie w rejon Piotrkowa Trybunalskiego czgstotliwosci rezerwowej z
Opoczna i podwyzszenia do 10,0 kW mocy nadajnika pracujacego w Lodzi z jednoczesnym
przeniesieniem go poza rejon zabudowy miejskie;j.

Wojewodztwo mazowieckie jest jednym z najwigkszych w kraju pod wzgledem
powierzchni 1 liczby mieszkancéw. Pokrycie tego obszaru przy uzyciu aktualnie
eksploatowanych przez Radio dla Ciebie nadajnikéw (Warszawa z obnizona moca, Ostrol¢ka
z obnizona moca, Plock-Rachocin) jest niemozliwe, a termin budowy Warszawskiej
Radiostacji Centralnej trudny do okreslenia. W tej sytuacji zaproponowano dla uzupetnienia
pokrycia uzycie dwoch czgstotliwosci lukowych w rejonie Radomia i Ostrowi Mazowieckiej
oraz zmiang uzytkownika (dotychczas Radio Lublin S.A.) czgstotliwosci w Siedlcach-
Losicach.

Zmiang dotychczasowego uzytkownika czgstotliwos$ci zaproponowano w sumie w
trzech przypadkach:

e Lebork-Skérowo 10, kW z Radia Koszalin S.A. dla Radia Gdansk S.A.,

o Gizycko 1,0 kW (w przysztosci Gizycko-Mitki 10,0 kW) z Radia Biatystok S.A. dla Radia
Olsztyn S.A.,

e Siedlce-Losice 120 kW z Radia Lublin S.A. dla Radia dla Ciebie S.A.

Rzeczywiste tempo 1 mozliwosci kompletowania sieci wedlug propozycji Krajowej
Rady zaleze¢ bedzie od wielu czynnikéw, w tym od stosunku zarzadow spoétek do
proponowanych zmian. Wnioski o dobranie brakujacych czgstotliwosci, o przeniesienia
1uzgodnienia dostgpnych czestotliwosci lukowych, a takze z oferty komercyjnej zostaty
skierowane do Ministra Lacznos$ci. Kolejne wnioski beda kierowane w miar¢ mozliwos$ci ich
pozyskania (zwolnione przez innych uzytkownikoéw, przewidziane dla nowobudowanych
obiektéw nadawczych). Podstawowa rekonfiguracja i uzupetnienie sieci powinno nastapi¢ do
konca 1999 roku, a najpdzniej do potowy roku 2000.

Kazda ze spotek w momencie powotania (z wyjatkiem Radia dla Ciebie) posiadala
wlasna, autonomiczna siedzibg, miejsce tworzenia 1 kierowania do emisji programu
radiowego. Byly to budynki powstale w roznych okresach i z réznym przeznaczeniem.
Rozglosnie w Lublinie, Olsztynie, Kielcach, Biatymstoku i1 w Szczecinie zostaty
wybudowane w latach 60-80 specjalnie dla potrzeb radia. Rozglosnia w Opolu przeniosta si¢
w 1995 roku do nowej, gruntownie przebudowanej 1 przystosowanej w peini dla technologii
radiowej siedziby. Rozglosnie w Katowicach, Wroctawiu i w Lodzi pochodza z lat
trzydziestych naszego stulecia. Pozostate rozglosnie eksploatuja obiekty adaptowane, czgsto
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zabytkowe, bedace pod nadzorem konserwatorskim. Naktady na modernizacje w takich
budynkach sa bardzo duze, prace modernizacyjne niezwykle klopotliwe, czgsto
przedsigwzigcia te uznawane sa za nieoptacalne.

W potowie 1997 roku rozpoczgto budowe nowej siedziby Radia Krakow.
Przedsigwzigcie to pojawiato si¢ kilkakro¢ w planach inwestycyjnych bylego Komitetu d/s
Radia 1 Telewizji i kilkakro¢ zostato zaniechane ze wzgledu na pilno$¢ innych, gtownie
telewizyjnych, potrzeb. Eksploatowany dotad budynek przy ul. Szlak zwrdécono
spadkobiercom dawnych wtascicieli. Roczne koszty dzierzawy i1 zakres niezbgdnych prac
konserwacyjno-modernizacyjnych wymusily decyzj¢ o budowie, ktora czeSciowo jest
finansowana z wptywow abonamentowych (uchwat KRRiT nr 110/96 z 23 maja 1996 roku
oraz nr 128/97 z 7 maja 1997 roku). Realizacja tej inwestycji przebiega pomyslnie 1 bez
zaktocen. W koncu lutego zakonczone zostaty prace budowlane i wngtrzowe. Oddanie do
uzytku catej rozglosni, tacznie z wyposazeniem technicznym planowane jest w polowie
biezacego roku.

Z poczatkiem 1998 roku rozpoczgla si¢ budowa nowej siedziby Radia Koszalin.
Ulokowana w czterech przedwojennych willach rozgto$nia borykata si¢ stale z remontami
i modernizacjami, ktére pochtaniajac coraz wigcej $rodkow finansowych przynosity coraz
mniej wymierne efekty, szczegdlnie w kontekScie wymagan nowoczesnej techniki
i technologii. Za jedyne ekonomicznie uzasadnione rozwiazanie uznano przeniesienie
wszystkich stuzb do jednego, speilniajacego wymagania wspolczesnej techniki, budynku.
Uchwata Krajowej Rady cze$¢ kosztow budowy nowej rozgtosni w Koszalinie zostanie
pokryta z wptywéw abonamentowych (uchwata KRRiT nr 6/98 z 8 stycznia 1998 roku).
Realizacja inwestycji jest rowniez na ukonczeniu. W maju br. przewidywane jest zakonczenie
prac budowlanych i przekazanie budynku do montazu technologicznego. Oddanie inwestycji
do uzytku planuje si¢ na koniec III kwartatu br.

Zmiana przeznaczenia dolnego zakresu UKF

Zgodnie z rozporzadzeniem Ministra Laczno$ci z 8 pazdziernika 1997 roku,
31 grudnia 1999 roku nastapi w Polsce zakonczenie emisji radiowej w zakresie UKF
zawartym od 65,75 MHz do 74 MHz. Tak zwany dolny zakres przestanie by¢
wykorzystywany do radiodyfuzji - czyli rozpowszechniania programéw radiowych za
posrednictwem naziemnych stacji nadawczych - i zostanie zagospodarowany dla potrzeb
faczno$ci ruchomych stluzb cywilnych. Wprawdzie uzgodnienia migdzynarodowe
zobowiazuja Polsk¢ do dokonania zmiany w przeznaczeniu zakresu czgstotliwosci
65,75-74 MHz dopiero z koficem 2005 roku, jednak caty szereg powaznych przyczyn natury
technicznej i ekonomicznej przemawial za znacznym skroceniem tego terminu.

Zmiana sposobu wykorzystania zakresu czgstotliwo$ci, szczegdlnie tych
przeznaczonych do powszechnego odbioru, nie mogta nastepowac skokowo. Niezbedny byt
okres eksploatacji réwnoleglej dla stworzenia nowej infrastruktury nadawczo-odbiorczej
i zlikwidowania starej.

Z chwilg wejscia w zycie ustawy o radiofonii i telewizji stan zagospodarowania obu
zakres6w byt nastgpujacy: w dolnym zakresie UKF funkcjonowaty trzy ogdlnopolskie sieci
nadawcze (Program 2 PR, Program 3 PR i sie¢ eksploatowana przez rozglos$nie regionalne
radia publicznego), w goérnym zakresie pracowaly 3 nadajniki z trzech sieci przeznaczonych
dla potrzeb radia publicznego. Obecnie liczba eksploatowanych przez radio publiczne
czestotliwosci w gornym zakresie wynosi 114, a kazda z dwoéch sieci ogoélnopolskich tego
zakresu osiagnie z koncem 1999 roku pokrycie w granicach 90% powierzchni kraju. Tak wige
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budowe infrastruktury nadawczej radiofonii publicznej w gérnym zakresie mozna uznac za
bliska ukonczenia, a kontynuowanie emisji rownoleglej w obu zakresach po 1999 roku za
niecelowe. Podstawowe argumenty przemawiajace na rzecz opuszczenia dolnego zakresu sa
nastgpujace:

e Dolny zakres UKF (65,75 - 74 MHz) jest zdecydowanie mniej pojemny niz zakres gorny
(87,5 - 108 MHz), co skutkuje wigkszym zaggszczeniem stacji w calym pasmie,
podwyzszonym poziomem zaktdcen i gorsza jakoscia odbioru.

e W chwili obecnej nie ma juz mozliwos$ci rozwoju dla dolnego zakresu, ze wzgledu na brak
wolnych czgstotliwosci oraz trudno$ci z uzgadnianiem parametréw stacji ze shuzbami
radiokomunikacyjnymi krajow sasiedzkich. W Niemczech, Czechach, Stowacji i Szwecji
zakres ten nie jest wykorzystywany dla radiodyfuz;ji.

e Polska zmierza do integracji z Europa zachodnia, a jednym z istotnych warunkow tej
integracji begdzie pelne zharmonizowanie wykorzystania widma czgstotliwosci, do czego
zmierza decyzja o zmianie przeznaczenia zakresu 65,75 - 74 MHz.

e Burzliwy rozw¢j radiofonii w Polsce, w tym réwniez radiofonii niepubliczne;j,
spowodowat, ze gorny zakres UKF bliski jest stanu nasycenia. Niewielkie mozliwos$ci
rozwoju (w granicach 10-15%) pojawia si¢ po odblokowaniu tzw. czgstotliwosci
lustrzanych.

o Wigkszos¢ obiektow nadawczych duzej mocy wchodzacych w sktad sieci ogolnopolskich
byla projektowana dla pigciu-sze$ciu czgstotliwo$ci nadawczych 1 zostala czgsciowo
zagospodarowana urzadzeniami dolnego zakresu. Prowadzenie z tych obiektow emisji
rownolegle] w obu zakresach wymaga ograniczenia mocy promieniowanej nadajnikow ze
wzgledu na mozliwe przekroczenia stref ochronnych i stwarza szereg probleméw natury
techniczno-ekspoloatacyjnej, jak trudno$ci w lokowaniu kolejnych urzadzen nadawczych
dla uzupenienia sieci gornego zakresu, brak mozliwosci zainstalowania na maszcie dwdch
petnowarto$ciowych systeméw antenowych itp.

e Prowadzenie emisji rownolegltej w obu zakresach jest kosztowne, ze wzgledu na
konieczno$¢ wnoszenia podwojnych optat za dzierzawe czestotliwosci jak 1 za ustugi
operatorskie w obiektach nadawczych.

Dla nadawcow publicznych zaprzestanie emisji w dolnym zakresie UKF to przede
wszystkim znaczne zmniejszenie kosztow emisji. Dla Polskiego Radio S.A., eksploatujacego
dwie sieci ogolnopolskie w tym zakresie, oraz dla niektorych rozgtosni regionalnych (Radio
Wroctaw eksploatuje w dolnym UKF 5 nadajnikow) jest to szczegdlnie wazne wobec faktu
obnizania si¢ wptywow abonamentowych.

Zakonczenie emisji w dolnym zakresie UKF bedzie wigza¢ si¢ w niektorych
przypadkach z konieczno$cia pokonania dodatkowych trudnosci. Dotyczy to przede
wszystkim Radia L6dz, ktorego zasigg w gornym zakresie UKF jest w chwili obecnej
zdecydowanie niewystarczajacy.

Problem zagospodarowania fal Srednich

Powaznym problemem, przed ktérego rozwigzaniem stoi polska radiofonia, jest
problem zagospodarowania sieci S$redniofalowej. Zapowiedziane pod koniec 1997 roku
zaprzestanie emisji programu Polskiego Radia w tym zakresie 1 lutego 1998 r. stato si¢
faktem. Wynikato z nastgpujacych przyczyn:




Stan radiofonii i telewizji w Polsce

e wysokie koszty emisji (koszt emisji w sieci §redniofalowej o pokryciu ok. 50% terytorium
kraju przekracza koszty emisji dwoch ogolnopolskich sieci UKF), wynikajace migdzy
innymi z wyeksploatowania i nienowoczesnos$ci bazy nadawczej;

e niska jako$¢ techniczna odbioru, brak mozliwos$ci przekazu stereofonicznego;
e niewielkie, bo nie przekraczajace 2% audytorium.

Po wystuchaniu argumentow zarzadu Polskiego Radia S.A. i po rozmowach z
Zarzadem Telekomunikacji S.A., bgdacej wlascicielem i1 operatorem obiektéw nadawczych,
Krajowa Rada przyjeta ten fakt do wiadomosci.

W planie genewskim z 1975 roku Polska uzyskata prawo do eksploatacji sieci 123
stacji sredniofalowych duzej, $redniej i malej mocy, ktore zapewni¢ miaty pokrycie catego
terytorium kraju. Sie¢ taka nie zostata jednak nigdy zrealizowana, a wspomniane wyzej 50%
pokrycia programem $redniofalowym, gldwnie w centralnych rejonach kraju, uzyskiwano z
11 stacji duzej i1 $redniej mocy. Utrata najpowazniejszego klienta, jakim byto Polskie Radio,
sktania Telekomunikacj¢ Polska S.A. do zlikwidowania nadawczych obiektow
sredniofalowych lub przeksztatlcenie ich w radiowo-telewizyjne centra nadawcze UKEF.
Oznaczatoby to zaprzestanie emisji na falach S$rednich na wiele lat. Krajowa Rada
postanowila wigc zainteresowa¢ tym zakresem nadawcow niepublicznych, tym bardziej, ze w
Europie Zachodniej fala srednie przezywaja swojego rodzaju renesans, a bliski nasycenia stan
gornego zakresu UKF uniemozliwia¢ bgdzie nadawcom rozwoj w tym pasmie.

Przewodniczacy KRRiT zwrocit si¢ wigc do Ministra Lacznosci o zmiang przydziatu
sieci $redniofalowej, co umozliwitoby skierowanie wszystkich ogniw tej sieci do ogdlnie
dostepnej oferty. Pozwoliloby to na dokonanie przegladu zroznicowanych propozycji
1 przyjecie optymalnego rozwiazania w zakresie zagospodarowania sieci sredniofalowej przez
jednego lub kilku nadawcow. Niestety Minister Lacznosci uznal rezygnacj¢ Polskiego Radia z
wykorzystywania 11 stacji $redniofalowych za bezpodstawna, a decyzj¢ przewodniczacego
KRRIiT o cofnigciu Polskiemu Radiu prawa do eksploatacji tych stacji za niezgodna z
prawem, gdyz podjgta bez porozumienia z nim. Minister Lacznosci stoi na stanowisku, ze
zgoda na rezygnacje Polskiego Radia z wykorzystywania fal $§rednich wobec braku
rezerwowej sieci w zakresie UKF postawilaby go w sytuacji nierespektowania tego przepisu
ustawy o radiofonii i telewizji (art. 26 ust. 6 pkt 2), ktory nakazujace zapewnienie warunkow
technicznych do emisji czterech programéw ogdlnopolskich radia publicznego. Spor prawny
w tym zakresie pomigdzy KRRiT a Ministrem Lacznos$ci nie zostat dotad rozwiazany.

W chwili obecnej zagospodarowanie calej, ogdlnopolskiej sieci sredniofalowej jest
bardzo powaznym przedsigwzigciem inwestycyjnym, wymagajacym powaznych nakladow.
Z tego wzgledu najwigksza szansg realizacji maja zglaszane juz do Krajowej Rady propozycje
tworzenia sieci regionalnych lub przedsiewzie¢ lokalnych, opartych o nadajniki matej mocy,
nie wymagajace budowy skomplikowanej infrastruktury techniczne;.

Przykladem takiego rozwiazania jest inicjatywa spotki Polskie Fale Srednie,
zmierzajaca do utworzenia sieci malych radiostacji gminnych. Po zapoznaniu si¢ z
zatozeniami programowymi oraz zasadami finansowania Krajowa Rada uznata to
przedsigwzigcie za interesujace i majace wszelkie szanse powodzenia. Stad w ofercie KRRiT
z 28 grudnia 1998 roku znalazty si¢ 92 Sredniofalowe stacje matej mocy, bedace w jej
dyspozycji od 1994 roku.

Prawdziwy renesans fal $rednich nastapi jednak prawdopodobnie wraz z rozwojem
techniki emisji cyfrowej. W roku biezacym spodziewana jest europejska standaryzacja
systemu nadawania cyfrowego w radiofonii z modulacja amplitudy, czyli dtugo-, $rednio-
1 krotkofalowej. Totez przy podejmowaniu decyzji koncesyjnych, szczeg6lnie dla stacji duzej
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1 $redniej mocy, Krajowa Rada bedzie bra¢ pod uwage zamiary i mozliwosci ewentualnego
nadawcy w tym zakresie.

Telewizja Polska S.A.

Telewizja publiczna do nadawania programu 1 i 2 wykorzystuje odpowiednio 172
1 168 nadajniki naziemne. W 1998 roku TVP1 i TVP2 nieznacznie poprawila zasigg
nadawania dzigki uruchomieniu przez TP S.A. o$rodkéw nadawczych w Koszalinie —
Gotogorze oraz Czestochowie — Wreczycy. Do dalszej poprawy pokrycia kraju programami
ogolnopolskimi powinno dojs¢ w 1999 roku w wyniku przewidywanego oddania do uzytku
obiektow nadawczych Kalisz — Mikstat, Gizycko — Mitki i Elblag.

Do zalozonego planem pokrycia kraju programami przewidziano jeszcze realizacjg
budowy obiektow nadawczych: Bialogard — Swidwin, Bieszczady — Géra Jawor, Czersk —
Deblin — Ryki, Itawa — Kisielice, Krynica — Maslana Goéra, Lezajsk — Giedlarowa, Opoczno —
Przysucha, Ostroteka, Szczawnica — Przechyba, Zagan — Wichow i w rejonie Lodzi.
Telekomunikacja Polska S.A. zaklada, Ze rozpoczgcie budowy wymienionych obiektow
nastapi w 1999 i1 2000 roku. Oddawanie zas do uzytku przewidywane jest sukcesywnie po
2000 roku.

Po uruchomieniu wspomnianych obiektow nie przewiduje si¢ dalszej rozbudowy sieci
nadawczej naziemnej dla transmisji analogowej sygnatu telewizyjnego. Kanaty telewizyjne
dla tych obiektow zostaly przewidziane w uchwale 171/95 Krajowej Rady z 11 lipca
1995 roku 1 przeznaczone do wykorzystania dla uzupetnienia zasiggu programami
ogolnopolskimi. Minister tacznos$ci nie przewiduje dalszej rozbudowy sieci nadawczej
naziemnej dla sygnatu telewizyjnego w postaci analogowe;.

Program 1 telewizji publicznej (przyblizone zasiggi stacji obrazuje mapa nr 5) jest
aktualnie transmitowany i retransmitowany przez 172 nadajnikOw naziemnych; obejmuje
zasiggiem 37 045 000 ludnosci, co stanowi 97,22 % ogdhu mieszkancéw kraju.

Program 2 telewizji publicznej (przyblizone zasiggi stacji obrazuje mapa nr 6) jest
aktualnie transmitowany i retransmitowany przez 168 nadajnikow naziemnych; obejmuje
zasiggiem 36 698 800 ludnosci, co stanowi 96,32% ogodtu.

Nastepny etap rozwoju sieci bedzie si¢ opieral na naziemnej transmisji sygnatu w
postaci cyfrowej. Wstegpny plan sieci dla naziemnej telewizji cyfrowej DVB-T w Polsce zostat
opracowany w Instytucie Lacznos$ci we Wroctawiu w 1998 roku.

Program regionalny telewizji publicznej retransmitowany jest w 12 oddziatach
terenowych z 16 nadajnikdw naziemnych, tacznie obejmuje zasiggiem 22 732 700 ludnosci,
co stanowi 60% ogotu mieszkancoOw kraju (przyblizone zasiggi stacji obrazuje mapa nr 7).

Przygotowania do wprowadzenia nowego podzialu administracyjnego kraju w
1999 roku miaty inspirujacy wplyw na dziatania regionalnych spoleczno$ci w kierunku
powstawania nowych programow regionalnych. Krajowa Rada byta adresatem wielu prosb ze
strony zarzadu TVP, wojewodow i organizacji spotecznych dotyczacych poprawy warunkow
odbioru programéw regionalnych, powigkszenia zasiggu nadawania w przypadku istniejacych
oddziatéw, badz utworzenia nowych osrodkoéw regionalnych telewizji. Wystapienia o
utworzenie nowych oddziatéw TVP zglosity: Olsztyn, Zielona Goéra i Opole.

W Krajowej Radzie odniesiono si¢ do wnioskow z uwaga podkreslajac, ze decyzja
powstania nowych oddziatow TVP nalezy do zarzadu TVP S.A., ktéry powotuje nowy
oddziat i kieruje wniosek do akceptacji przez Krajowa Radg.
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Mozliwosci zaspokojenia przez Krajowa Rade wnioskow o przydzial kanatow
telewizyjnych dla telewizji regionalnych sa ograniczone i wynikaja z braku wolnych kanatow.
Krajowa Rada wskazuje na konieczno$¢ wykorzystywania dla nadawania programow
regionalnych bloku programu TVP2 pracujacego w sieci roztaczne;.

W ramach oddzialéw terenowych TVP powstat w 1998 roku Zespét ds. Rozszerzenia
Zasiggu Programow TVP S.A. Zespot skoncentrowal na inwentaryzacji zasiggow
regionalnych i pracujacych w roztacznej sieci programu drugiego TVP 1 ocenie mozliwosci
rozszerzenia zasiggow programow regionalnych w oparciu o kanaty telewizyjne przewidziane
dla TVP S.A. uchwata KRRiT Nr 171/95. Odpowiednie wnioski dotyczace wykorzystania
niektorych kanatéw zostaty skierowane przez zarzad TVP S.A. do Krajowej Rady. KRRiT
zwrocita si¢ do Ministra Lacznos$ci o potwierdzenie mozliwosci przeniesienia niektorych
kanatow 1 czasowe ich uzytkowanie w nowych lokalizacjach. Przykladem takiego
rozwiazania byto uruchomienie w RTCN Jemioléw retransmisji programu regionalnego z
Poznania. Dziatania te nalezy jednak traktowac¢ jako dorazne. Nie w pelni zaspokajaja one
potrzeby telewizji regionalnych.

Sposréd 12 oddziatdéw nadal osrodki w Poznaniu 1 Rzeszowie sa w najtrudniejszej
sytuacji, poniewaz obejmuja zasiggiem jedynie stolice regionow. W minionym roku
nieznacznie poprawila si¢ sytuacja w oddziale poznanskim. Jego zasiggiem objgte zostato
wojewodztwo lubuskie.

Sposrod  regionéw ubiegajacych si¢ o otwarcie oddzialu TVP najbardziej
zaawansowany jest Olsztyn. Wynika to z faktu, ze dla Olsztyna zarzad TVP S.A. przeznaczyt
srodki na budowg redakcji terenowej oddzialu gdanskiego. Aktualnie czynione sa starania w
celu znalezienia rozwiazania satysfakcjonujacego spotecznos¢ Warmii i1 Mazur
1 uruchomienia kanatu telewizyjnego w Olsztynie.

Dalsze dziatania zmierzajace do objecia calo$ci regionéw zasiggiem programow droga
retransmisji naziemnej analogowej w zasadzie si¢ wyczerpaly. Jedynym rozwigzaniem w
przyszto$ci moze by¢ uruchomienie naziemnej transmisji cyfrowe;.

Wprowadzenie telewizji cyfrowej zmniejszy deficyt kanatow dla telewizji
regionalnych i w znaczacym stopniu przyczyni si¢ do zwigkszenia ich zasiggow.

2. Koncesjonowana radiofonia i telewizja komercyjna

Radiofonia

Dziatajacy od 1993 roku nadawcy ogdlnopolscy - Radio ZET i Radio RFM nie
zmienily w sposdb znaczacy swoich zasiggdw. Wynosza one obecnie: dla RMF 85,9%
powierzchni i 79,3% ludnosci, a dla ZET odpowiednio 79,9% i 90,5%.

Pojawienie si¢ nadawcy ponadregionalnego, spotki Inforadio (TOK FM), oraz
rozszerzenie koncesji Wawy, podobnie jak w przypadku rynku telewizyjnego, zmobilizowaty
ogolnopolskie sieci do pewnych zmian programowych. RMF wzbogacit swoja ramowke
o pozycje przeznaczone dla dojrzalego stuchacza (dotychczas wiodaca grupa odbiorcow
krakowskiej stacji to osoby w wieku 15 — 25 lat).

Radio ZET ugruntowalo swoja pozycje wsrod dos¢ szerokiego przedziatu wiekowego
(20-45 lat) zjednujac sobie zwolennikow nieco wolniejszym tempem prowadzenia audycji,
dobra publicystyka i informacja w blokach porannych i popotudniowych.
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Ograniczony zasi¢g nadawcoéw ponadregionalnych oraz programowe poszukiwania
odpowiedniego formatu powoduja, ze nie moga one konkurowal¢ ze stacjami
ogolnokrajowymi na rynku reklamowym. Podobnie jak w latach poprzednich, w wigkszosci
budzety reklamowe duzych firm dzielg si¢ migdzy RMF i ZET.

Mimo tak doskonatej pozycji na rynku reklamy ogélnokrajowej, widoczne jest dazenie
RMF i ZET do penetracji reklama lokalnych rynkow. (RMF dysponuje przedtuzonym przez
Krajowa Rade w 1997 r. zapisem koncesyjnym umozliwiajacym emisj¢ reklamy regionalnej —
jednoczes$nie z co najmniej trzech stacji nadawczych, radio ZET rowniez aspiruje do
analogicznego zapisu).

Poza sfera oceny sytuacji finansowej i udzialu w rynku reklamowym pozostaje
ogolnopolski nadawca niekomercyjny - Radio Maryja, realizujacy koncesje za pomoca sieci
nadajnikéw o tacznym zasiggu 54,8% powierzchni 1 50,7% ludnos$ci kraju. Krajowa Rada w
minionym roku znacznie rozszerzyta koncesj¢ Radia Maryja, zarowno poprzez przyznanie
nowych, jak i poprzez poprawg warunkéw technicznych nadawania na juz uzytkowanych
czestotliwosciach. Poprzez satelite Radio Maryja odbierane jest rowniez za wschodnia granica
Polski, a takze w Ameryce Péinocnej i Potudniowej gdzie zdobylo popularnos$é¢ wsrod
Polonii.

Wejscie na rynek radiowy pierwszego nadawcy waskoformatowego - news & talk
bylo odwaznym krokiem i mialo przetama¢ hegemonig stacji uniwersalnych. Krajowa Rada
dysponujac niewielkimi zasobami wolnych czg¢stotliwosci radiowych, z lokalizacja gtéwnie w
duzych miastach, w ktérych dziataly juz stacje ,full service”, postanowila daé¢ szanse
wnioskodawcy proponujacemu projekt radia bez muzyki, za to z rozbudowana warstwa
stowna. Program pod nazwa INFORADIO rozpoczat nadawanie za pomoca sieci ztozonej z 9
nadajnikéw o tacznym zasiggu 2,4% powierzchni i 19,4% ludnosci kraju. Formatowanie stacji
i eksperymenty programowe trwaty prawie rok. Po jego uptywie nadawca podjat decyzje o
ponownym wypromowaniu stacji pod nowa nazwa TOK FM. Jednocze$nie zapewnit Krajowa
Rade, ze przyjecie nowej identyfikacji programu nie zapowiada odejscia od deklarowanego
we wniosku koncesyjnym formatu, a jedynie ma na celu zachgcenie stuchacza do ponowne;j
préby skorzystania z jego oferty dojrzalszej i bardziej dopracowane;.

Ryzyko konfrontacji ze stacjami o zasiggu ogdlnokrajowym podjeta takze Wawa
dysponujaca obecnie jedenastoma nadajnikami w wigkszych miastach o tacznym zasiggu
2,9% powierzchni 1 12,8% ludnosci kraju. Przed wkroczeniem na rynek ponadregionalny
Wawa zrezygnowata z dotychczasowej formuly muzycznej — klasycznego rocka, przyjmujac
szersza formul¢ przebojowego radia z muzyka ostatnich dwoch dekad. Decyzja o
przeformatowaniu muzycznym dotychczas nie przyniosta oczekiwanych efektow w skali
ponadregionalnej. Zdecydowanie natomiast spadia stuchalno$¢ tej stacji na rynku
warszawskim. Zmiany profilu stacji nie byly tylko wynikiem poszukiwania nowego wyrazu.
Byla to takze konsekwencja przyjecia do spotki Wawa S.A. strategicznego inwestora —
irlandzkiej spotki Modular Investment, ktéra objeta 33% wudzialdow i poniosta cigzar
finansowy rozwoju sieci. Zagraniczny partner majacy do§wiadczenia na rynku radiowym (jest
wykonawca koncesji radiowych w Irlandii, Czechach i RPA) ma swoja wizj¢ formatu tej
stacji. Obecnie trudno wyrokowaé, czy stacja na stale znajdzie swoje miejsce na rynku
ponadregionalnych nadawcow.

Uksztaltowany w wyniku pierwszego i drugiego procesu koncesyjnego regionalny
i lokalny rynek radiofoniczny po latach wzglednej stabilizacji zaczal podlega¢ istotnym
zmianom. Rozglo$nie radiowe (w chwili obecnej ok. 140 komercyjnych podmiotow o réznym
zasiggu nadawania) daza do rozwoju technicznego i zwigkszenia liczby odbiorcow poprzez
podwyzszenie mocy nadajnikow lub nowe czgstotliwosci. Wiaze si¢ to jednak z wysokimi
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kosztami inwestycji. Radio przestalo juz by¢ terenem dzialania zapalonych entuzjastow.
Zmienia si¢ rowniez format stacji — nadawcy, ktorzy trzy, cztery lata temu prezentowali
Krajowej Radzie we wniosku o udzielenie koncesji propozycj¢ bogatego programu ze
struktura gatunkowa zblizona do radia publicznego, szukaja lepiej ukierunkowanych na
oczekiwania stuchacza rozwiazan. Inwestycje zarowno w infrastrukture, jak 1 w formatowanie
programu niemozliwe bez odpowiedniego wyposazenia, przygotowania redakcji a takze
zakupu praw do nadan utworéw muzycznych oraz optaty za uzytkowanie czgstotliwosci,
stanowia kwoty wielokrotnie przekraczajace dochody mozliwe do osiagnigcia na lokalnym
czy nawet regionalnym rynku reklamowym. Stacje radiowe nie posiadajace strategicznego
inwestora spoza rynku medialnego, ktéry ze spokojem bedzie oczekiwal zrdwnania zyskow
1 strat, coraz czg¢$ciej decyduja si¢ na wchlonigcie przez prowadzace dziatalno$¢ integracyjna
duze grupy multimedialne takie jak ZPR czy AGORA S.A. Grupy te sa gotowe zasili¢ stacje
kapitalem, lecz jednoczesnie, chcac zapewni¢ sobie kontrolg nad wykorzystaniem srodkéw
1 procesem restrukturyzacji radia, jako warunek stawiaja objgcie wigkszosci udziatow.

Utrwalilo si¢ przekonanie, ze ogolnopolskie sieci komercyjne dyktuja warunki
rywalizacji na rynku reklamy. Lokalnym stacjom radiowym trudno jest przekonaé¢ duzego
klienta o atrakcyjnosci swojej oferty handlowej. Broniac si¢ przed monopolistyczna pozycja
komercyjnych nadawcow ogolnopolskich, lokalne stacje radiowe oddaja swdj czas antenowy
w dyspozycje pakietom reklamowo — programowym: Radiopolis, Pakiet 49, Super FM z
dwiema mutacjami PLUS 1 BIS. Wspodtpracg o tym charakterze podjety w minionym roku
takze wyspecjalizowane radia: JAZZ i CLASSIC w Warszawie oraz trzy stacje zwiazane z
AGORA w Poznaniu (Radio Jazz FM, nalezace do Jana Babczyszyna, Radio Obywatelskie
Poznan - 95,5 Klasyka FM oraz POP 105,4 FM). Taki model reprezentuja réwniez rozglosnie
zrzeszone w katolickiej sieci PLUS oraz zwiazane wilascicielsko z ZPR S.A. (grupa ESEK).

W nieco lepszej sytuacji sa stacje radiowe, ktore posiadaja mecenasa. W Polsce
istnieje 12 rozglosni samorzadowych czgsciowo finansowanych przez gming, korzystajacych
z jej zaplecza. Narazone sa one jednak na inne niebezpieczenstwa. W sytuacji zaostrzonej gry
politycznej, np. w okresach kampanii wyborczej, moga by¢ wykorzystywane jako tuba
aktualnie rzadzacej opcji politycznej. Krajowa Rada, rozwazajac mozliwo$¢ wprowadzenia
statusu radia spotecznego — trzeciej kategorii nadawcy obok radiofonii publicznej
i komercyjnej - przewiduje wprowadzenie zapiséw programowych gwarantujacych
niezalezno$¢ 1 obiektywizm w sposobie informowanie o wydarzeniach politycznych
i spotecznych.

Mecenasem w dziedzinie radiofonii jest takze Kos$ciot katolicki, ktorego jednostki:
archidiecezje i diecezje, z nielicznymi wyjatkami, posiadaja koncesje na nadawanie programu
radiowego (41 stacji radiowych).

Innym sposobem poprawy sytuacji finansowej i utrzymania si¢ na ptytkim rynku
reklamy lokalnej jest obnizenie kosztow produkcji 1 emisji poprzez zawarcie umowy
producenckiej z podmiotem prowadzacym dziatalno$¢ integracyjna, badz dysponujacym
prawami do audycji radiofonicznych. Nadawcy, ktorzy nie chcg lub nie moga z przyczyn
prawnych (koncesja wydana na osobeg fizyczna w praktyce wyklucza mozliwo$¢ pozyskania
nawet mniejszosciowego inwestora strategicznego) przystepuja do wspotpracy udostepniajac
swoj czas antenowy, w zamian za to otrzymujac mozliwo$¢ wzbogacenia swojego programu
o zbyt kosztowne dla nich pozycje programowe: serwisy informacyjne, publicystyke krajowa
i regionalna.

Krajowa Rada wyznacza granice dla takiej wspotpracy. Jedna z nich jest zachowanie
integralnosci 1 identyfikacji programu, na ktory zostata wydana koncesja. Udziat retransmisji
facznie nie moze przekracza¢ 50%, a w niektorych uzasadnionych przypadkach - 60%
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dobowego czasu emisji. Nadawca zachowuje obowiazek tworzenia i nadawania wiasnych
audycji (w przypadku rozgtosni lokalnych sa to pozycje programowe poswigcone
spotecznosci lokalnej) oraz umiejscowienia co najmniej potowy z nich w czasie najwigkszego
audytorium. Obligacje te nie dotycza rozgtosni radiowych nalezacych do jednostek Kosciota
katolickiego, ktore prowadza wspotpracg programowa w ramach spotki producenckiej PLUS.

Nadawca, ktéry we wspomniany powyzej sposob chcial rozszerzy¢ techniczny zasigg
nadawania, jest ponadregionalna Wawa. W minionym roku Wawa probowata zawrzeé
umowy producenckie z trzema lokalnymi stacjami radiowymi. Czasowo na ich antenie
nastgpowata retransmisja programu Wawy. Zbyt staba finansowo spotka Wawa nie
zaryzykowata jednak przeprowadzenia niezbgdnych inwestycji w infrastrukturg tych stacji
oraz produkcj¢ lokalng. Umowy z tymi stacjami nie zostaly sformalizowane.

Umowy producenckie sa stata forma realizacji koncesji wydanej w 1994 roku
Zwiazkowi Harcerstwa Polskiego na program pod nazwa Rozglosnia Harcerska. Po
wycofaniu si¢ poprzedniego partnera zagranicznego (belgijskiej spotki NH CONTACT S.A.),
Krajowa Rada szczegdétowo zanalizowata relacje migdzy nowym podmiotem produkujacym
program na zlecenie ZHP (norweska firma P4 dzialajaca poprzez polska spotke P4 Polska) a
wykonawca koncesji. Formuta wspotpracy miesci si¢ w granicach ustawy o radiofonii
1 telewizji.

Do podobnych uméw uciekaja si¢ podmioty samorzadowe posiadajace koncesje
radiowe. Gmina Lomianki i Gmina Radom zlecily dziatalno$¢ producencka i emisyjna
spotkom zewnetrznym. W przypadku L.omianek gmina zachowuje kontrole wtascicielska nad
spotka producencka, w sprawie sposobu realizacji koncesji przez Gming Radom toczy sig
postgpowanie wyjasniajace.

Probe rozszerzenia zasiggu nadawania swojego programu poprzez czg§ciowe
wykorzystanie mozliwosci technicznych innej koncesji podjelo z sukcesem Radio ,,S”
Poznan. Umowa o wspotpracy programowej z Piotrem Wilczewskim wsparta inwestycjami w
zakresie technicznym umozliwiajacymi dosyt sygnatu poznanskiej stacji zostata zawarta po
przedstawieniu Krajowej Radzie szczegdtowych relacji migdzy nadawcami. Obligacje
programowe gwarantujace lokalny charakter stacji zostaly wpisane do koncesji Piotra
Wilczewskiego na jego wniosek.

Telewizja naziemna

Na rynku telewizji komercyjnych pierwszy nadawca ogdlnokrajowy PTS Polsat
utrzymatl swoja dominujaca pozycje. Technicznych zasigg stacji obecnie wynoszacy okoto
69% powierzchni kraju i okoto 80% ludnosci.

Polsat nie osiagnal jeszcze petnego zasiggu terytorialnego przewidzianego koncesja.
Uzupetnienie warunkéw technicznych nast¢puje w miarg przekazywania przez Ministra
Lacznosci kanalow telewizyjnych przewidzianych w projekcie sieci opracowanej dla koncesji
ogolnopolskiej przez Instytut Lacznosci we Wroctawiu.

Udziat Polsatu w rynku reklamowym na podstawie danych AGB ksztaltuje si¢ stale na
poziomie 40% ogladalno$ci. Mozna zatem stwierdzi¢, ze wprowadzenie konkurencji w
postaci dwoch ponadregionalnych sieci poinocnej TVN 1 centralnej Naszej Telewizji oraz
wchionigcie TV Wista przez TVN nie zachwialy komercyjnym monopolem Polsatu
budujacego swoja widownig od 6 lat.

Jesli decyzje koncesyjne w zakresie telewizji, ktore zapadty w wyniku tzw. drugiego
procesu koncesyjnego nie zaowocowaly istotnymi zmianami wyrazajacymi si¢ w liczbach,
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wyraznie widoczne jest ich znaczenie w sferze jakosci 1 roznorodnos$ci oferty skierowanej do
widza. Nowi nadawcy telewizyjni: ambitnie startujacy TVN, wzbogacony wspolnym z RTL 7
prime time program Naszej Telewizji odebral w potowie minionego roku Polsatowi kilka
procent przewagi w ogladalnosci nad publiczna Jedynka.

Aktywno$¢ PTS Polsat przy tworzeniu Polskiej Platformy Cyfrowej oraz
intensywno$¢ rozmow z telewizja publiczna nad tworzeniem kanatéw tematycznych z
wykorzystaniem archiwéw TVP jest §wiadectwem zabiegdw nadawcy ogolnokrajowego
majacych na celu ,ucieczk¢ do przodu” przed nadciagajaca konkurencja. Wskazuje na to
roOwniez wzbogacenie gatunkowe wtasnej produkcji.

Rozwoj telewizji TVN 1 Naszej w minionym roku wstrzymywaly powaznie dwie
okolicznosci.

Pierwsza z nich byto uchylenie przez NSA konces;ji tych stacji. Od marca 1998 r.
stacje te posiadaly nieokreslony status prawny, ich byt w sensie praktycznym byt
kwestionowany przez skarzace podmioty. Fakt ten miat istotne konsekwencje finansowe,
wptynal na zdolnosci kredytowe obu spoétek, byt podtozem powaznych przeksztatcen
wilascicielskich w TVN (wycofanie si¢ inwestora strategicznego, amerykanskiej spotki CME,
ktéra zbyla wszystkie swoje udziatu na rzecz ITI Holdings — drugiego udziatowca).
Wznowienie postgpowania koncesyjnego w zakresie uchylonych decyzji byto procesem
wydluzonym w czasie 1 zakonczylo si¢ dopiero w lutym 1999 r.

Drugim utrudnieniem byly ograniczone mozliwosci dotarcia sygnatem do widza.
Potnocny TVN tacznie z TV Wisla i koncesjami lokalnymi Warszawa 1 £.6dz emituje swoj
sygnat na 13,4% obszaru kraju w zasiggu zamieszkiwania 30% ludnosci.

Nasza Telewizja obejmuje siecia nadajnikow naziemnych 16% osob 1 9,3%
powierzchni. Analizujac techniczne mozliwosci emisji nalezy jeszcze wzia¢ pod uwage
mozliwos$ci odbioru poprzez sieci telewizji kablowej, ktore docieraja do ok. 30% gospodarstw
domowych oraz mozliwos¢ odbioru sygnatu przez indywidualne anteny satelitarne (obie
stacje posiadaja rowniez koncesje na nadawanie przez satelitg). Ich zasigg pokrywa si¢ jednak
Ww istotnej czgsci z zasiggiem sieci nadajnikdw naziemnych omawianych stacji. Przytoczone
dane wskazuja na znaczace dysproporcje miedzy nadawcami ponadregionalnymi a Polsatem,
dla ktorego obecnie jedynym prawdziwym konkurentem w sferze telewizji naziemne;j
pozostaje nadawca publiczny. Dysproporcje te poglebia fakt, ze zainicjowana przez Krajowa
Radg federacja programowa TVN i1 Naszej Telewizji nie zostata zrealizowana, przez co obie
stacje znacznie oslabity site swojego wkroczenia na rynek medialny.

Ambitny poczatkowo program TVN (w eterze od 3 pazdziernika 1997 r.) byt
kilkakrotnie modyfikowany w kierunku komercyjnosci, jednak mimo to zachowat niektore
kosztowne pod wzgledem produkcyjnym pozycje programowe. Wytrwala praca nad oferta
programowa taczaca w sobie walory artystyczne i edukacyjne z koniecznym udziatem
popularnych programéw rozrywkowych 1 telenoweli, owocuje stalym wzrostem czasu
ogladania tej stacji. Realizujac zapisy lokalnych koncesji w Warszawie i L.odzi TVN ponosi
dodatkowe naktady na produkcj¢ informacyjnych i publicystycznych programow lokalnych.

Nasza Telewizja ktora rozpoczgta nadawanie pelnego programu 17 stycznia 1998 r.,
rowniez systematycznie, cho¢ powoli podnosi swoje udziaty w rynku. Dynamika jej rozwoju
jest porownywalna z TVN, przy czym Nasza w zwiazku z mniejszym zasiggiem, ma nizsze
udziaty. Wiosna 1998 r. wynosity one ok. 1,8%. Odmienna strategia rozwoju Naszej polega
na przyjeciu formatu niskobudzetowej telewizji o do$¢ ubogiej strukturze gatunkowej. Ponad
polowe programu zajmuje oferta filmowa — gldwnie telenowele. Dla wzbogacenia ramowki
i podniesienia atrakcyjno$ci programu Nasza Telewizja zakupita od CLT i UFA prawa do
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niewylacznego nadawania nowszych i ambitniejszych filméw oraz niektorych programow
publicystycznych i rozrywkowych produkowanych dla RTL 7 i emituje je rownolegle z tym
programem satelitarnym. Wspolna emisja ma miejsce w czasie najwigkszej ogladalnosci.
Tym samym zdelokalizowany nadawca zagraniczny nie podlegajacy polskiemu prawu
uzyskuje dotarcie ze swoim programem do polskich odbiorcow za pomoca nadajnikow
naziemnych przyznanych Naszej Telewizji. Podczas emisji roéwnoleglej analogicznego
programu Nasza Telewizja opatruje zakupione przez siebie pozycje programowe wiasnym
logo. Realizacja umowy Naszej z zagranicznymi producentami CLT i UFA tworzacymi
spotke RTL nie narusza zapisoéw programowych Naszej Telewizji.

Dazac do poprawy swojej pozycji na rynku i zwigkszenia zasiggu, Nasza Telewizja
prowadzi takze wspoélprace programowa z telewizjami lokalnymi dziatajacymi na poinocy
1 zachodzie Polski, zrzeszonymi z projekcie ODRA. Stacje te retransmituja program Naszej
tacznie w pasmem wspolnym z RTL 7 w godzinach najwigkszej ogladalnosci.

Na rynku telewizji naziemnych funkcjonuje od 1994 r. katolicka Telewizja
Niepokalandéw, ktéra powstala jako nadawca o zasiggu lokalnym w Skierniewicach.
Doceniajac aspiracje Zakonu Braci Mniejszych Konwentualnych — ojcow franciszkandéw
wykonawcy koncesji do tworzenia programu katolickiego dla jak najszerszej grupy
odbiorcow, Krajowa Rada przyznala w 1997 r. prawo do uruchomienia 5 kolejnych stacji
nadawczych w Lodzi, Warszawie Opolu, Krakowie i Gorlicach w woj. nowosadeckim.
Z wyjatkiem stacji w Warszawie, ojcowie franciszkanie nie rozpoczgli nadawania w tych
miastach. Warunkiem rozwoju sieci ponadregionalnej o tak rozproszonych nadajnikach jest
bowiem dosyl satelitarny. Sytuacja finansowa Zakonu nie pozwala na przeprowadzenie tej
inwestycji.

Sytuacja Canal+ Polska, nadawcy kodowanego programu ponadregionalnego w
1998 r. nie zmienita si¢ istotnie w zakresie zasiggu terytorialnego. Obecnie zasi¢g Canal +
wynosi 7,3% powierzchni kraju 1 27,4% ludno$ci. Nadawca utrzymat liczbg abonentow
(175 tys. ma odbiera program w wersji analogowej), wigkszo$¢ z nich skorzystala z
mozliwo$ci wzbogaconej oferty programowej w ramach pakietu cyfrowego Cyfra +,
zachgcona dodatkowo promocyjna cena ushugi. Analizujac dziatania Canal+ mozna
zaobserwowaé, ze firma upatruje szans swego rozwoju raczej poprzez kanaly tematyczne
emitowane cyfrowo w ramach PPC niz tradycyjnie, w ramach naziemne;j sieci nadajnikow.

Poszukiwanie opisanych powyzej drég rozwoju i1 ekonomizacji dziatalnos$ci
telewizyjnej jest nieuniknione w sytuacji, gdy skromna oferta wolnych kanatéw telewizyjnych
bedacych obecnie w dyspozycji Krajowej Rady nie stwarza nadziei na istotny rozwoj sieci
naziemnych tych nadawcow. Nowa sytuacja moze powsta¢ dopiero po zwolnieniu przez
MON kanatow telewizyjnych uzytkowanych obecnie do celow tacznosci wojskowe;.

Polskojezyczne programy telewizyjne nadawane spoza terytorium Polski

Polska — kraj o duzym wzroscie PKB i1 znacznym wzroscie dochodow obywateli
widziana jest przez zagranicznych inwestoréw medialnych jako obiecujacy rynek. Dodatkowo
polski widz stosunkowo sporo czasu spgdza przed telewizorem i gotéw jest ponie$¢ duze
wydatki zwiazane z dostgpem do programéw nawet kosztem wyrzeczen (telewizor kolorowy
znajduje si¢ prawie w kazdym domu, pod wzgledem liczby anten satelitarnych
i magnetowidéw Polska wyprzedza wigkszos¢ krajow Europy Zachodniej).

Bitwa o polskiego widza rozgrywa si¢ zarowno na polu praw do emisji (duza liczba
programow powoduje znaczny wzrost ceny filmoéw i programow emitowanych na Polske) jak
i rynku reklamowym. Nadawcy rywalizuja na polu telewizji naziemnej, kablowe;j
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i satelitarnej. Ograniczenia kapitalowe (maksimum 33% kapitalu zagranicznego),
programowe (warunki dotyczace produkcji polskiej i1 europejskiej), niewielka liczba
naziemnych stacji telewizyjnych (ograniczenia techniczne) oraz szeroki dostep do widzow
telewizji satelitarnej poprzez (okoto 40% gospodarstw domowych — odbiér indywidualny i w
sieciach kablowych) spowodowaty, ze nadawcy zagraniczni korzystajac z ochrony
Europejskiej Konwencji o Telewizji Ponadgranicznej decyduja si¢ na nadawanie coraz
wigkszej liczby programow po polsku z zagranicy. Zjawisko nadawania tak wielu programow
z zagranicy, w celu uniknigcia koniecznos$ci podporzadkowania si¢ prawodawstwu kraju, do
ktorego nadawany jest program, niespotykane jest w zadnym innym kraju europejskim poza
Polska.

Programy nadawane z zagranicy przez satelit¢ do Polski mozna podzieli¢ na dwie
kategorie — programy adresowane wylacznie do polskiego widza oraz programy bedace
polska wersja programéw europejskich.

Pierwszym programem nadawanym =z =zagranicy, adresowanym wylacznie do
polskiego widza byt program Polonia 1 — nadawanie z Wloch przez satelit¢ uruchomiono po
wylaczeniu nadajnikdw naziemnych. Nastgpnie pojawiaty si¢ programy filmowe: Filmnet
(przejety potem przez Canal+) i HBO, ktore cheiaty konkurowa¢ z Canal+ na rynku telewizji
ptatnej. W 1997 roku rozpoczgto nadawanie programu muzycznego Atomic TV z Anglii,
programu RTL 7 z Luksemburga, a ostatnio (pod koniec 1998 r.) programu Super 1 z Wegier.

Roéwnolegle czg$¢ nadawcow programoéw europejskich rozpoczgta nadawanie polskiej
wersji jezykowej (Eurosport, Planete, Animal Planet, Discovery, Cartoon Network, Travel,
National Geographic, Fox Kids, QuesTV, Bet on Jazz, Hallmark, TCM).

Nowa inicjatywa (opisana ponizej) jest pakiet programéw Wizja TV nadawany
cyfrowo z Anglii. Oprocz programéw z polska wersja jezykowa zawiera programy autorskie
po polsku nadawane na podstawie koncesji angielskich (Wizja 1, Wizja Pogoda,
Twoja Wizja). Nadawca (@Entertainment) zamierza zwigkszy¢ ofert¢ o kolejne programy
i zapowiada ztozenie wnioskow o koncesje na nadawanie programoéw autorskich Wizji z
Polski, jednak plany te pozostaja do chwili obecnej w sferze deklaracji.

Czg$¢ nadawcoOw zagranicznych, checac przyciagnaé polskiego widza i poprawic¢ swoj
wizerunek w mediach 1 wérdd przedstawicieli wladz polskich, zaczgla finansowaé polska
produkcje filmowa, deklarujac jednoczesnie wzrost naktadow w najblizszym czasie (HBO,
Wizja TV).

3. Radiofonia i telewizja koscielna katolicka

Radiofonia

W okresie sprawozdawczym - analogicznie jak w roku poprzednim - radiofonia
kos$cielna katolicka (przyblizone zasiggi stacji przedstawia mapa nr 8), po etapie szybkiego
wzrostu ilosciowego w latach 1991 - 1996, koncentrowata si¢ na doskonaleniu strony
programowej, zakorzenianiu si¢ na rynku medialnym i szukaniu drog stabilizacji finansowe;.
Krajowa Rada nie otrzymuje obecnie nowych wnioskow o przyznanie koncesji od
ko$cielnych os6b prawnych.

Na poziomie radiostacji lokalnych odnotowa¢ mozna dazenie nadawcow koscielnych
do poszerzania zasiggéw. Przejawia si¢ to przede wszystkim w postaci kierowanych do
Krajowej Rady wnioskow o zwigkszanie mocy stacji istniejacych oraz o dogodniejsze
lokalizacje z zamiarem docelowego pokrycia programami diecezjalnymi obszarow calych
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diecezji. Nieliczne sa wnioski o nowe stacje retransmisyjne. Aktualnie zasigg ludnosciowy
tych stacji wynosi 79,2%, a terytorialny — 68,7%.

Na poziomie sieci ogolnopolskiej (Radio Maryja) wraz ze stopniowym uzyskiwaniem
przez radio ojcow redemptorystow dalszych stacji retransmisyjnych zgodnie z projektem
planu rozwoju sieci opracowanym dla tego radia przez Instytut Lacznosci we Wroctawiu w
1995 r. pojawiaja si¢ liczne wnioski nadawcy o poprawg warunkow nadawania ze stacji juz
posiadanych (zmiany ERP, lokalizacji, polaryzacji). Na obu wigc wymienionych poziomach
mozna moOwi¢ o dazeniu nadawcéw do optymalizacji wykorzystania posiadanych zasobow
czestotliwosciowych.

W sumie liczba czgstotliwosci bedacych w posiadaniu ko$cielnych nadawcow
zwigkszyla si¢ w pordwnaniu z poczatkiem roku poprzedniego ze 189 do 194. Wigkszos¢
wnioskow o zmiang technicznych warunkow nadawania przedktadanych przez nadawcow
koscielnych byta przez Krajowa Rade zalatwiana pozytywnie, o ile tylko istniaty mozliwosci
techniczne. Na spotkaniu Krajowej Rady z przedstawicielami Konferencji Episkopatu Polski,
19 stycznia 1999 roku strona kosScielna nie zglaszata zadnych zastrzezen do tego zakresu
wspotpracy. Zalegla sprawa, sygnalizowana juz w ubieglorocznej Informacji, to brak
mozliwo$ci utworzenia radiostacji dla diecezji sosnowieckiej. Wniosek tej diecezji nie mogt
by¢ dotad zatatwiony pozytywnie, poniewaz Krajowa Rada nie otrzymata odpowiedniej
czestotliwosci od Ministra L.acznosci.

W okresie sprawozdawczym w dziatalno$ci programowe;j stacji diecezjalnych zaszto
szereg zmian stymulowanych przez powstanie i dziatalno$§¢ Spotki Producenckiej PLUS.
Koncepcja wzmocnienia programow lokalnych stacji  diecezjalnych materiatlami
produkowanymi centralnie funkcjonuje w §rodowisku nadawcow koscielnych od 1996 roku.
Krajowa Rada byla informowana o oOwczesnych planach produkowania materialow dla
radiostacji diecezjalnych poprzez centralne studio nagraniowe ,,Squer” nalezace do
Stowarzyszenia Nadawcoéw Katolickich VOX 1 wymiany programéw migdzy stacjami.
Na odbywanych cyklicznie spotkaniach z przedstawicielami Episkopatu Polski Krajowa Rada
wyrazata zrozumienie dla tych koncepcji. W grudniu 1996 r. KRRIT otrzymata od Sekretarza
Generalnego Konferencji Episkopatu Polski prosbg¢ o wskazanie ram prawnych, w ktérych
mogtoby by¢ dokonana ,,wspdlna produkcja i emisja niektérych programéw” bez naruszenia
»diecezjalnego 1 lokalnego programu rozglosni”. Przewodniczacy KRRiT, pismem z
20 stycznia 1997 roku poinformowal, iz zgodnie z ustawa o radiofonii 1 telewizji nie
wystepuje tu koniecznos¢ uzyskania zgody Krajowej Rady, jednakze ,,zasadnicza kwestia
wydaje si¢ by¢ zachowanie proporcji pomigdzy materialami wtasnymi nadawcy a materiatami
nabytymi od innych podmiotow.”

Realny ksztalt koncepcja wspolpracy programowej stacji diecezjalnych przybrata
7 listopada 1997 roku, kiedy to 16 diecezji Ko$ciota katolickiego powotato do zycia spotke z
0.0. pod nazwa Spolka Producencka PLUS. Jej celem jest ,prowadzenie dzialalno$ci
produkcyjnej, ustugowej i handlowej w zakresie S$rodkow przekazu”. Wsrod celow
szczegdtowych spotki wymieniono m.in. tworzenie i produkcje¢ oraz powielanie, sprzedaz
i dystrybucje audycji radiowych i telewizyjnych, a takze akwizycje reklam i prowadzenie
dziatalnos$ci reklamowej, ustugi agencyjne itp. Udzialowcami spotki sa wyltacznie koscielne
osoby prawne (diecezje, archidiecezje i Konferencja Episkopatu Polski). Zarzad spotki
powoluje Rada Nadzorcza skladajaca si¢ z 5 osob desygnowanych przez Radg Stata
Konferencji Episkopatu Polski (obecnie w Radzie zasiada 5 biskupéw). Od 30 maja
1998 roku Spotka Producencka PLUS przesyta poprzez satelitg radiostacjom diecezjalnym w
formie zakodowanej produkowane przez nia materiaty. Sa to przede wszystkim: serwisy
informacyjne, pasma informacyjno-publicystyczne, wywiady z politykami, telefoniczne
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rozmowy ze stuchaczami, debaty w studio na tematy cywilizacyjno-kulturowe, religijne
i obyczajowe oraz inne. W dyskusjach studyjnych uwzgledniany jest udzial stuchaczy.
Przesytana jest takze reklama pochodzaca z akwizycji centralnej prowadzonej przez spoike.
Oferta Spotki Producenckiej PLUS proponuje format muzyczny sfederowanych stacji
nakierowany gidwnie na ludzi mtodych.

Do programu PLUS przystapity dotad nastgpujace stacje diecezjalne: 1. Radio Plus z
Gdanska; 2. Radio Puls ze stacjami w Gliwicach 1 Zabrzu; 3. Radio Gorzow ze stacjami w
Gorzowie i1 Glogowie; 4. Radio Zielona Gora; 5. Radio Jednos$¢ z Kielc; 6. Radio Mariackie
ze stacjami w Krakowie, Rabce 1 Zakopanem; 7. Radio Legnica ze stacjami w Legnicy,
Jeleniej Gorze, Chrostnicy - Dziewiszowie, Polkowicach 1 Watbrzychu; 8. Katolickie Radio
Lublin; 9 . Radio Victoria z Lowicza; 10. Radio Plock; 11. Radio Ciechanow; 12. Radio As ze
Szczecina; 13. Radio Lipiany; 14. Radio FM Gryfice; 15. Radio Emaus z Lodzi; 16. Radio
Dobra Nowina ze stacjami w Tarnowie, Krynicy i Nowym Saczu; 17. Radio Jézef z
Warszawy; 18. Radio Warszawa-Praga; 19. Radio Goéra §w. Anny ze stacjami w Opolu
Brzeziu i w Opolu Wysokiem; 20. Radio Arka z Katowic; 21. Radio Archidiecezji
Gnieznienskiej §w. Wojciech z Gniezna; 22. Radio §w. Wojciech z Bydgoszczy; 23. Radio
Rodzina z Wroctawia. Od czerwca wigkszos¢ radiostacji diecezjalnych, ktore nadaja program
Spolki Producenckiej PLUS wystapita do KRRiT o zmiang dotychczasowej nazwy na ,,Radio
PLUS”, lub rozszerzenie dotychczasowej nazwy o stowo ,,PLUS” i zgodg taka otrzymata.

Jak podkres$lat na spotkaniu przedstawicieli Konferencji Episkopatu Polski z KRRiT
19 stycznia 1999 roku przewodniczacy Rady Nadzorczej Spoétki Producenckiej PLUS
bp Z. Kaminski, wedtug koncepcji zaakceptowanej przez wiadze koscielne ,,Radio Plus” nie
jest odrgbnym podmiotem nadawczym, ale znakiem firmowym spoiki producenckiej PLUS.
Przyczyny podjgcia tej inicjatywy sa przede wszystkim natury finansowej (przy niewielkich
srodkach wlasnych nadawcow diecezjalnych formuta sfederowania si¢ stacji pozwala tworzy¢
centralnie wysokiej jako$ci programy - przede wszystkich informacyjne 1 publicystyczne —
a takze tatwiej zdobywaé¢ w ramach konkurencji rynkowej powaznych reklamodawcow).
Spotka dziala w ramach kodeksu handlowego i umoéw zawieranych z poszczegdlnymi
diecezjami. Na mocy tych uméw radiostacje diecezjalne moga dokonywaé wyboru
proponowanych im materiatdbw oraz przesuwa¢ je dowolnie w czasie. Proponowane
radiostacjom materiaty nie przekraczaja 35% przewidzianego koncesjami lacznego czasu
nadawania danej stacji 1 takze docelowo maja nie przekracza¢ 49% tegoz czasu. W stacjach
sfederowanych dominowa¢ ma nadal program tworzony w diecezji. Przedstawiciele Kosciota
podkreslaja, iz zalezy im na utrzymaniu charakteru lokalnego stacji nalezacych do diecezji.
Wydaje si¢ jednak nieuchronne dokonujace si¢ pewne upodobnienie profilu programowego
stacji odbierajacych program proponowany przez spotke, cho¢ z punktu widzenia formalnego
program centralny nie ma charakteru dominujacego i nie narusza odnos$nych postanowien
ustawy o radiofonii i1 telewizji. Dodajmy, iz odnotowane wyzej procesy swoistego
federowania si¢ czgéci stacji diecezjalnych, cho¢ sa wynikiem presji rynkowej, ktora
odczuwaja takze inne $wieckie stacje radiowe szukajace formul integracyjnych, to w tym
przypadku przebiegaja one w ramach jednej instytucji: Kosciota katolickiego w Polsce i sa -
réowniez formalnie - kontrolowane przez przedstawicieli Konferencji Episkopatu.

Poza inicjatywa integracyjna o nazwie Radio PLUS pozostaja radiostacje diecezjalne:
z Bialegostoku, Bielska Bialej, Czgstochowy, Etka i Suwatk, Kalisza, Koszalina, Lomzy,
Olsztyna, Pelplina, Przemysla i Krosna, Radomia, Rzeszowa, Stalowej Woli oraz Zamoscia, a
takze radiostacje parafialne (Pastek, Zbrosza) i zakonne (Niepokalandéw, Jasna Gora).
Katolickie Radio Podlasia diecezji siedleckiej nie uczestniczy w programie mimo udziatu w
powotaniu spotki. Ilo§ciowo tworzy to znaczaca grupg stacji pozostajaca poza programem.
Czy ewolucja tych stacji bedzie szta w kierunku pewnej komercjalizacji, co zblizatoby je do
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modelu ,,Radia PLUS” czy tez wybiora one trwale droge odrgbna - to jeszcze dzi$ nie jest
przesadzone.

Ogolnopolska sie¢ Radia Maryja sktada si¢ obecnie z 78 stacji w zakresie gérnym
UKF 1 38 stacji w zakresie dolnym UKF. Aby osiagnaé ksztalt przewidywany projektem
planu sieci tego radia, winna otrzymac jeszcze 15 stacji w zakresie gornym. Krajowa Rada
oczekuje ich przekazania przez Ministra Laczno$ci. Dodatkowo z aktualnych probleméw
wiazacych si¢ z rozwojem sieci tego radia wymieni¢ mozna nastgpujace:

e konieczno$¢ przydziatlu do roku 2000 czgstotliwosci gérnych na tych obszarach, gdzie
Radio Maryja nadaje obecnie jedynie w dolnym zakresie (np. Kalisz, Koszalin);

e potrzeba zastapienia czg¢stotliwosci diecezjalnych w tych diecezjach, ktére uruchamiaja
wlasne programy, a dotad transmitowaly program Radia Maryja (np. Stalowa Wola,
Zamos¢);

o zalatwienie wnioskow kierowanych przez niektore spotecznosci lokalne, ktore zabiegaja o
poprawe styszalnosci programu Radia Maryja na ich terenie (np. Chelm Lubelski, Jelenia
Gora).

Whioski o wyszukanie odpowiednich czgstotliwosci w wymienionych trzech grupach
spraw przestane zostaty do Ministerstwa Lacznosci.

Telewizja

Telewizja Niepokalanéw stanowiaca wtasno$¢ Prowincji Warszawskiej Zakonu Braci
Mniejszych Konwentualnych (ojcowie franciszkanie) od poczatku zglasza ambicje stania sig
ogolnopolska telewizja katolicka. Przy okazji kolejnych ofert oglaszanych przez Krajowa
Radg, zakon franciszkanow wystepowat o kolejne sieci ponadregionalne. Emisj¢ z pierwszego
otrzymanego nadajnika w b. woj. skierniewickim (kanal 52) Telewizja Niepokalanow
rozpoczeta 20 stycznia 1996 r. Krajowa Rada rozszerzala stopniowo zasigg tej telewizji
poprzez kolejne decyzje: z 21 kwietnia 1997 r. na £.6dz (kanat 59), z 6 maja 1997 roku na
Krakéw (kanat 25), z 4 marca 1998 roku na Gorlice (kanat 36), z 12 marca 1998 roku na
Warszawg (kanat 41) i na Opole (kanat 47). Do dnia dzisiejszego Telewizja Niepokalanow
poza stacja w Bartnikach uruchomita tylko nadajnik w Warszawie, retransmitujacy
przechwytywany droga naziemna sygnat z Bartnik, co daje w konsekwencji odbiorcom tego
programu w stolicy obraz o stabej jakos$ci technicznej. Nie uruchomiono, mimo zapowiedzi,
przesytania sygnatu do stacji naziemnych droga satelitarna.

Przedtozona Krajowej Radzie przez nadawce 12 marca 1998 roku koncepcja
rozbudowy sieci nadawczej Telewizji Niepokalanéw zakladata do 1999 roku dotarcie z
31 nadajnikow naziemnych do ponad 50% ludnosci kraju z nowym wszechstronnie
rozbudowanym programem. Ze strony Krajowej Rady przestrzegano nadawcg, ze s to plany
nierealistyczne (m.in. autorzy projektu planowali nadawanie na kanatach juz przyznanym
innym podmiotom).

Kierownictwo Telewizji Niepokalanéw wielokrotnie wyrazalo poglad, iz
nieprzyznanie jej od razu wigkszej ilosci stacji uwaza za dyskryminacjg. Stanowisko
Krajowej Rady w tej sprawie sprowadza si¢ w zasadzie do dwoch punktow: 1. Telewizja
Niepokalanéw nie mogla otrzyma¢ od razu duzej sieci ponadregionalnej, bowiem nie
udokumentowata w sposob dostateczny zaplecza finansowego swoich projektow; 2. Krajowa
Rada zamierza rozwija¢ sie¢ Telewizji Niepokalanow, dostrzega bowiem spoleczng potrzebg
rozwoju telewizji katolickiej w Polsce, ale opowiada si¢ za rozwojem stopniowym, po
udokumentowaniu mozliwosci finansowych i zagospodarowaniu przez nadawcg kanatow juz
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przyznanych. Na spotkaniu 12 marca 1998 r. przedstawiciele Telewizji Niepokalanow
poinformowali Krajowa Rad¢ o powolaniu do zycia spotki akcyjnej ,,Telewizja Familijna”,
majacej stanowi¢ zaplecze finansowe dalszego rozwoju Telewizji Niepokalanow oraz o fakcie
zaawansowanych rozmoéw z potencjalnymi partnerami tych projektéw. Nie byli jednak w
stanie skonkretyzowa¢ ani udokumentowac¢ deklarowanych zamierzen.

Aktualng sytuacjg¢ tej telewizji przedstawil w czasie spotkania z Krajowa Rada
19 stycznia 1999 r. delegat Episkopatu Polski ds. Telewizji Niepokalanow, bp M.B.
Kruszylowicz okreslajac ja jako bardzo trudna. Telewizja Niepokalanow nie uruchomita
przyznanych jej kolejnymi decyzjami stacji 1 nie sfinalizowata pertraktacji o wydzierzawienie
transpondera celem przekazu satelitarnego z braku §rodkow. Poszukuje nadal partnerow do
spotki ,,Telewizja Familijna” oraz utrzymuje kontakt z oboma tworzonymi w Polsce
platformami cyfrowymi. O powodzeniu tych wszystkich staran zdecydowa¢ ma najblizsza
przysztos¢.

B. DZIALALNOSC PROGRAMOWA NADAWCOW

1. Telewizja Polska S.A.

Telewizja Polska - Spotka Akcyjna dziata na mocy ustawy o radiofonii 1 telewizji z
29 grudnia 1992 roku, rozporzadzenia Prezydenta RP z 27 czerwca 1934 r. - kodeks
handlowy oraz Statutu spotki ustanowionego 19 listopada 1993 roku. Zostala ona zawiazana
aktem notarialnym jako jednoosobowa spotka Skarbu Panstwa, reprezentowana przez
Ministra Finanséw. Wtadzami Telewizji Polskiej S.A. sa: Zarzad, Rada Nadzorcza i Walne
Zgromadzenie Akcjonariuszy.

TVP S.A. tworzy zaklad gltowny z siedziba w Warszawie oraz 12 oddzialow
terenowych w: Bialymstoku, Bydgoszczy, Gdansku, Katowicach, Krakowie, Lublinie, Lodzi,
Poznaniu, Rzeszowie, Szczecinie, Warszawie, Wroclawiu.

Na podstawie art. 26 ust. 2 ustawy o radiofonii 1 telewizji, telewizja publiczna tworzy
i rozpowszechnia:

e dwa programy ogolnokrajowe,
e TV Polonia,
e 12 programdw regionalnych.

W 1998 r. Telewizja Polska nadata 96.658 godzin programu o zasiggu ogdlnopolskim.

e Programy ogdlnokrajowe 14. 238 godzin
w tym:

. Program I 7.428 godzin
. Program II 6.810 godzin
e Rozlaczona sie¢ Programu II 5.884 godzin
e TV Polonia 8.697 godzin

12 programéw regionalnych (bez retransmisji i roztaczone;j sieci Programu II) 67.839 godzin

Telewizja publiczna zobowigzana byta do nadawania w programie ogoélnokrajowym
(art.15 ust.1 ustawy, rozporzadzenie KRRiT z 22 wrzes$nia 1993 r.) audycji wytworzonych
przez producentéw krajowych w wymiarze 60% rocznego czasu nadawania (po wytaczeniu
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czasu przeznaczonego na transmisje sportowe, reklamy, teleturnieje i przekazy tekstowe); w
programach regionalnych - 50%. W 1998 r. udziat produkcji krajowej wyniost w Programie I
- 61%, w Programie II - 64%.

Ponadto ustawa o radiofonii i telewizji (art.15 ust. 2) zobowiazuje nadawcg
publicznego do przeznaczenia 10% rocznego czasu nadawania programu na audycje krajowe
wytworzone przez innych producentdow niz nadawca. W programach ogélnokrajowych
audycje tego rodzaju zajely 11% rocznego czasu nadawania Programu I 1 15% rocznego czasu
nadawania Programu II.

W obu programach ogélnokrajowych wyemitowano 8.632 godzin audycji produkcji
polskiej. Zajely one 60,6% rocznego czasu nadawania. Udzial producentow europejskich
(w rozumieniu art.15 ust.3 ustawy o radiofonii i telewizji i rozporzadzenia KRRiT z
13.X1.1997 roku) wyniost 77% czasu Programu II 1 73% Programu I, co spetnia okreslone
wymogi.

W 1998 roku program ogodlnopolski byt wypetniony przede wszystkim filmem
(w 30% produkcji krajowej i w 70% - zagranicznej). Dominowaly seriale fabularne (39,8%
filmu ogodtem), nastgpnie filmy fabularne (32,2%), filmy dokumentalne i reportaze (21,5%).
W strukturze audycji rozrywkowych przewazala muzyka rozrywkowa (40%). Teleturnieje,
gry, zabawy wypetnily okolo 3% rocznego czasu nadawania i 25% audycji rozrywkowych, a
widowiska artystyczne, kabarety, audycje satyryczne, talk-shows - 4% rocznego czasu i 34%
czasu przeznaczonego na rozrywke.

Audycje publicystyczne miaty w obu programach 12% udzialu (o 2% mniej niz w
1997 r.). Byla to przede wszystkim publicystyka kulturalna (46%) i1 spoleczno - polityczna
(40%). Na programy edukacyjne skladaty si¢ audycje popularnonaukowe i oswiatowe (85%)
iw pozostatej czgéci - audycje poradnicze. Prawie tyle samo czasu co na edukacje
przeznaczono na sport, zwlaszcza na transmisje i retransmisje (66%). 10% rocznego czasu
nadawania zaj¢ly audycje adresowane bezposrednio do dzieci i mtodziezy.

Struktura gatunkowa TVP1

reklama informacija
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autopromocja o,
sport 3% 6%
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publicystyka
16%
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Struktura gatunkowa TVP 2 (bez roztaczonej sieci Programu 2)
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Rozlaczna sie¢ Programu II TVP

Struktura gatunkowa roztaczonej sieci Programu Il
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Audycje wytwarzane przez oddziaty terenowe i nadane w roztacznej sieci Programu II
TVP mialy swoje stale miejsce w jego ramdwce. Wypelnione byly glownie informacja,
publicystyka, reportazem, popularyzacja wiedzy 1 rozrywka. Prawie w 100% byly
wyprodukowane w kraju.
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TV Polonia

W 1998 roku TV Polonia nadata 8.697 godzin programu w jezyku polskim dla
odbiorcow za granica. Byt to czas emisji zblizony do osiagnigtego w 1997 roku. Udzial
audycji produkcji krajowej wynosit 84% programu, a wyprodukowanych przez innych niz
nadawca producentéw krajowych - 25%. Audycje produkcji zagranicznej zajety 4% rocznego
czasu nadawania. Program TV POLONIA byl zbudowany w ponad polowie z audycji
produkcji witasnej TVP: Programu I TVP (25,5%), Programu II TVP (11%), oddzialow
terenowych TVP (11,6%) 1 Telewizyjnej Agencji Informacyjnej (12%). Produkcji innej niz

wlasna byt w duzej czgsci repertuar filmowy 1 muzyka.

Struktura gatunkowa programu TV POLONIA
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Oddzialy terenowe TVP S.A.

W 1998 r. dwanascie Oddzialéw Terenowych TVP S.A. wyemitowato tacznie 77.085

godzin programu w nastgpujacych segmentach:

Segmenty programu OTV

o retransmisje
roztaczna sie¢ Pr.ll 5%

8%

wspdlny pakiet
48%
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W poréwnaniu z 1997 r. wydtuzyt si¢ dzienny czas nadawania programu, $rednio do
17,6 godzin dziennie. Od 1 wrze$nia 1998 r. nastapily istotne zmiany w udziatach
poszczegoOlnych segmentow w calos$ci programu emitowanego przez oddziaty. Dwukrotnie
zwigkszyl si¢ wspoOlny pakiet programowy - kosztem zmniejszenia wlasnego programu
regionalnego i retransmisji.

Struktura gatunkowa programéw regionalnych (bez retransmisji)
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W 12 programach oddzialéw terenowych najwigcej czasu zajal film. W fabule
przewazaly seriale (53%), filmy fabularne stanowity 30%, a pozostate 17% to animacje dla
dzieci. W produkcji dokumentalnej dominowaty filmy i seriale dokumentalne (83%),
pozostata cze$¢ uzupehiat reportaz. Audycje publicystyczne w ponad polowie poswigcone
byly problematyce spoleczno-politycznej i ekonomicznej, nastgpnie kulturalnej (41%),
pozostate zagadnienia stanowily prawie niezauwazalny margines. W audycje informacyjne
(gtownie dzienniki) najbardziej nasycony byt pakiet roztacznej sieci Programu II. Na audycje
edukacyjne si¢ w rownej czesci sktadaty si¢ pozycje popularnonaukowe i poradnikowe.
Pozycje sportowe skladaty si¢ z magazyndw sportowych i transmisji oraz relacji z imprez. W
grupie audycji rozrywkowych same programy rozrywkowe stanowily 54%, muzyka
rozrywkowa - 34%, teleturnieje - 12%. Transmisje 1 relacje z uroczystosci religijnych miaty
26-procentowy udzial w audycjach religijnych. W programach oddziatéw terenowych nie
bylo wlasciwie audycji teatralnych (odnotowano 25 godzin w skali calego roku).

Oddziaty nadaty rowniez rézne rodzaje audycji adresowanych do dzieci 1 mtodziezy.
Byly to przede wszystkim seriale animowane (46% oferty), filmy i seriale fabularne - 24,5%.

Dziesie¢ oddziatow terenowych wyprodukowato 1 nadato 142 godziny audycji dla
mniejszos$ci narodowych i etnicznych. Najwigcej czasu na te audycje przeznaczyly OTV w
Gdansku, Biatymstoku, Krakowie i Rzeszowie.

Wszystkie oddziaty terenowe produkowaly audycje, ktére byly nadawane, oprocz
roztacznej sieci Programu II TVP, w programach TVPI 1 TVP2 oraz w TV POLONIA.
Telewizja publiczna wyemitowata prawie 1700 godzin audycji wyprodukowanych przez
oddziaty terenowe, w tym TAI - 145 godzin, a w programie TV POLONIA znalazto si¢ 1530
godzin.
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Program wlasny oddzialow terenowych TVP S.A.

Struktura gatunkowa programu witasnego (lacznie oddziaty terenowe)
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Oddziaty nadaty 30337 godzin wiasnego programu; srednio w skali roku 6,92 godziny
dziennie (ale w samym czwartym kwartale okoto 4 godzin). Byly to w 68% produkcje
krajowe, w tym 83% wlasne. Audycje zagraniczne pochodzity przede wszystkim z zakupu
licencji. Polowg wlasnego programu regionalnego zajety premiery. W pordéwnaniu ze
struktura gatunkowa catosci programu nadanego przez oddzialy - we wlasnym programie
mniej miejsca zajmowaly filmy i seriale fabularne, ale za to wigcej filmy dokumentalne
i reportaz oraz publicystyka i rozrywka.

Program regionalny: wspodlna polityka programowa i zakupowa

Struktura gatunkowa wspdlnego pasma oddziatéw terenowwych.

inne
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Wspolny dla wszystkich oddziatow segment programu zwigkszat sukcesywnie w
ciagu roku swdj udzial w catoci programu dziennego, dajac S$rednio w ciagu roku
8,53 godziny dziennie (ale w samym czwartym kwartale okoto 12 godzin). Emitowany byt w
kilku pasmach czasowych i miat w duzej cze$ci charakter podobny do oferty telewizji
komercyjnych. Wypetniaty go w 80% fabula 1 dokument. Zagraniczny serial 1 film fabularny
stanowity 70% oferty filmowej. Rdéwnie znaczaca pozycj¢ mial zagraniczny serial
dokumentalny.

Sposoby pozyskiwania audycji krajowych i zagranicznych (bez retransmisji) wygladaty nastepujaco:

prod.wtasna
koprodukcja
prod.na zlecenie
zakup licencji

zakup na wiasn.
wynajem
wymiana

Produkcja wlasna przewazata w audycjach roztacznej sieci Programu II (89%), a w
programie wlasnym stanowila 56%. Natomiast audycje licencyjne wypetity 90% wspolnego
pasma i 32% wlasnego programu. Audycje pochodzace z wynajmu byty w wigkszosci tylko
we wlasnym pa$mie 1 zajmowaty 7% czasu rocznego.

Udziat audycji krajowych 1 zagranicznych w calo$ci programu (wylaczajac
retransmisje) ksztattowat si¢ nastgpujaco: 44,5% audycji krajowych 1 55,5% zagranicznych.
Réznice udzialéw w zaleznosci od pasma ilustruje tabela:

Pasmo Audycje krajowe Audycje zagraniczne
godzin % godzin %
Wilasny program regionalny 20.515 67.6 9.882 32.4
Wspdlny pakiet programowy 6.405 17.10 30.982 82.9
Rozt.sie¢ Progr.Il 5.884 98.1 114 1.9

Audycje premierowe wypetnily 64,5% rocznego czasu emisji, a w rozlacznej sieci

Programu II stanowity 90%.
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2. Polskie Radio S.A.

W 1998 roku Polskie Radio S.A. nadato w czterech programach (1, 2, 3 1 Bis) tacznie
27136 godzin programu. Kazdy z nich mial inny charakter. Program 1 mial profil muzyczno —
informacyjno — publicystyczny, Program 2 — muzyczno — literacki, Program 3 — muzyczno —
publicystyczno — informacyjny, a Program Bis — muzyczno — edukacyjno — publicystyczny.
Stan ten jest zmiana w stosunku do 1997 roku, bowiem w roku ubiegtlym Programy 1 i 3
mialy identyczny profil programowy (muzyczno — publicystyczno — informacyjny) oraz
podobna konstrukcje (zbudowane byly gtoéwnie z blokow programowych).

W 1998 roku w czterech programach Polskiego Radia struktura programu - w
stosunku do 1997 roku - nie zmienita si¢. Dokonano jednak modyfikacji w udziale niektorych
rodzajow audycji w programach. Znacznie zwigkszono udziat muzyki (o 8,4 %). Niewiele
natomiast wzrost udziat informacji (o 1,4%) 1 audycji o charakterze edukacyjno —
poradniczym (o 1,1%).

Znacznie mniejszy udziat niz w 1997 roku miala w programach publicystyka (o 9%).
Mniej byto rowniez audycji przygotowywanych przez Teatr Polskiego Radia (o 410 godz.).
Stan ten nadawca tlumaczy ograniczeniami antenowymi, wynikajacymi z sytuacji emisyjnej
Programu 2 i Bis.

Pozostale modyfikacje miaty charakter kosmetyczny, bowiem wahaty si¢ granicach
0,3 — 0,6% spadku badZ wzrostu niektorych rodzajéw audycji w programach PR S.A.

Program 1

Program 1 jest podstawowym kanatem informacyjnym radia publicznego. Informacje
czerpie z doniesien Informacyjnej Agencji Radiowej, krajowych i1 zagranicznych agencji
prasowych, wlasnych korespondentéw krajowych i zagranicznych.

W 1998 roku Jedynka nadata 9569 godzin programu, w tym 8760 godz. na falach
dhugich, 809 godz. na falach UKF (w tym 772 godz. zajgly transmisje z obrad Parlamentu).
Audycje premierowe stanowity 97,7% rocznego programu. W nadanym programie
dominowaty: muzyka, informacja i publicystyka. Zajety one tacznie 80% rocznego czasu
nadawania.

Czas przeznaczony na muzyke (3168 godz. tj. 33,1% rocznego czasu nadawania) w
programie wypelnily w wigkszosci audycje muzyczne (2255 godz., tj. 23,6% rocznego czasu
nadawania). Program 1 nadawal tzw. muzyke $rodka, popularne hity klasyki i rozrywki.
Muzyka, petliaca funkcje przerywnika, tla, wypetniacza, nadana w audycjach i blokach
stowno - muzycznych zajeta 866 godz., tj. 9% programu. W nadanej muzyce rozrywkowe;j
dominowaty utwory muzyczne w jezyku polskim (14,2%). Utwory obcojgzyczne stanowily
9,7% rocznego programu.

Pozostate 20% programu wypehity: edukacja i poradnictwo (339 godz., tj. 3,5%
programu), audycje o tematyce religijnej (287 godz., tj. 3%), audycje literackie 1 formy
udramatyzowane (236 godz., tj. 2,5% rocznego czasu), audycje o tematyce sportowej
(226 godz., tj. 2,4%), rozrywka (199 godz., tj. 2,1 %).

W ofercie adresowanej do dzieci i mlodziezy (169 godz., tj. 1,8%) najwigcej czasu
zajety stuchowiska i bajki (158 godz., tj. 1,7% rocznego programu).

Wsrédd audycji realizujacych misje nadawcy publicznego Program 1 PR S.A. w
1998 roku nadat - obok informacji i publicystyki — 701 godz. (tj. 7,3% rocznego programu)
audycji edukacyjnych i literackich oraz reportazy.
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Wsrod audycji literackich 1 form udramatyzowanych dominowaty stuchowiska
(85 godz., tj. 0,9% rocznego programu) oraz proza czytana (72 godz., tj. 0,8% rocznego
czasu).

W audycjach o charakterze edukacyjnym taki sam udziat mialy zaréwno porady
(163 godz., tj. 1,7% caloSci programu) jak 1 audycje popularnonaukowe, o$wiatowe
(160 godz., tj. 1,7%). Lekcje jezykow obcych zajety niewiele czasu, bo 17 godzin, tj. 0,2%
rocznego programu.

W 1998 roku na antenie Programu 1 PR S.A. nadano 126 godzin reportazu
,»publicystycznego” (co stanowi 1,3% rocznego czasu nadawania).

Tendencje wystepujace w Programie 1 PR S.A. w latach 1997 1 1998

Z analizy statystycznej programu Jedynki nadanego w 1998 roku oraz poréwnania z
programem nadanym w 1997 rokuq wynika, Ze nie nastapita zmiana w jego zawartos$ci, ale
zmodyfikowano udzial w programie niektorych rodzajéw audycji. Przesunigcia nastapity w
obrgbie niektorych tzw. gatunkéw misyjnych, tzn. realizujacych ustawowe obowiazki radia
publicznego. W grupie tej zwigkszyt si¢ — w stosunku do 1997 roku - udziat w programie
informacji (0 6,9%), a zmniejszyt udziat publicystyki (o 12,6%).

Zmodyfikowano takze udzial w programie muzyki (zwigkszono o 9,8%) i rozrywki
(zmniejszono o 2%). Udziat pozostalych rodzajow audycji zostal utrzymany na poziomie
1997 roku.

W 1998 roku Program 1 PR S.A. mial charakter muzyczno — informacyjno —
publicystyczny.

Zamieszczona nizej tabela obrazuje udzial wybranych rodzajow audycji w
Programie 1 PR S.A. w latach 1997 1 1998.

Rodzaj audycji 1997 1998
% %

Informacja 17,8 24,7
Publicystyka 34,8 22,2
Edukacja i poradnictwo 3,6 3,5
Religia 3,7 3
Literackie i formy udramatyzowane 2,7 2,5
Rozrywka 4,1 2,1
Sport 2,8 2.4
Muzyka 23,3 33,1
Autopromocja, zapowiedzi 1 1,2
Platne elementy programu 3,4 2,6

Program 2

Program 2 jest calkowicie po$§wigcony zagadnieniom kultury. Realizuje te zapisy
ustawy o radiofonii i telewizji, ktore mowia o powinno$ciach publicznej radiofonii wzgledem
kultury narodowej. Popularyzuje i ,,chroni od zapomnienia” rodzima i $wiatowa klasyke
literacka 1 muzyczna, peilni funkcje mecenasa i promotora mtodych twércow, animatora
r6éznych dziatan artystycznych, propaguje sztuk¢ polska za granica.
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W 1998 roku Dwojka nadata 4774 godzin programu, ktoéry niemalze w catosci
wypetniaty premiery (94,6%). Najwigkszy udziat w programie miata muzyka oraz audycje
literackie 1 formy udramatyzowane. Stanowity one tacznie 88% rocznego czasu nadawania.

Czas przeznaczony na muzyke (3597 godz., tj. 75,4% rocznego czasu nadawania) w
programie wypetnily w wigkszo$ci audycje muzyczne (3315 godz., tj. 69,5% rocznego czasu
nadawania), ktére nie tylko prezentowaly wielkie dziela, ale rowniez dostarczaty wiedzy o
kompozytorze, epoce w ktorej zyl i tworzyl, o 6Owczesnych nurtach kulturowych. Ten sposob
prezentacji nadawat audycjom muzycznym walor edukacyjny. Nadawano muzyke gltéwnie
powazna (3221 godz., tj. 67,5% rocznego programu), ale takze jazzowa 1 ludowa. W
programie transmitowane badZz retransmitowane byty festiwale oraz koncerty muzyki
powaznej (np. Warszawska Jesieh — Potnoc 98, Radiowy Festiwal Muzyczny po$wigcony
tworczosci Mieczystawa Karlowicza), ktore zajely 5,3% rocznego programu. Obok
instrumentalnej muzyki powaznej nadawano rowniez muzyke rozrywkowa, w ktorej
dominowaty utwory obcojg¢zyczne (4,9%); utwory w jezyku polskim stanowity 1,3%
rocznego programu.

Poza muzyka oraz audycjami literackimi, formami udramatyzowany w Programie 2
nadawano publicystyke kulturalna (363 godz., tj. 7,6% rocznego programu), audycje o
tematyce religijnej (35 godz., tj. 0,7%) oraz rozrywke (8 godz., tj. 0,2%). Z zalozenia, na
antenie Programu 2 nie byto miejsca na sport.

Wsréd audycji literackich i form udramatyzowanych dominowaty stuchowiska
(268 godz., tj. 5,6% rocznego programu), proza czytana (116 godz., tj. 2,4% rocznego czasu)
oraz radiowy dokument artystyczny (107 godz., tj. 2,3%).

W 1998 roku Program 2 nadal 3 godziny audycji adresowanych do mniejszosci
narodowych. Byly to audycje dla gmin zydowskich (2 godz. w jezyku polskim i jedng w
narodowym).

Tendencje wystepujace w Programie 2 PR S.A. w latach 1997 i 1998

Z analizy statystycznej programu Dwojki nadanego w 1998 roku oraz pordwnania z
programem nadanym w 1997 roku wynika, ze nastapila modyfikacja w zakresie udzialu w
programie niektorych rodzajow audycji. W 1998 roku zmniejszono udzial informacji
(o 1,7%), publicystyki (o 1,6%) oraz audycji edukacyjno - poradniczych (o 1,2%). Znacznie
zwigkszono udziat muzyki w programie (o 5,4%).

W 1998 roku Program 2 PR S.A. mial charakter muzyczno - literacki.

Zamieszczona nizej tabela obrazuje udzial wybranych rodzajow audycji w
Programie 2 PR S.A. w latach 1997 1 1998.

Rodzaj audycji 1997 1998
% %
Informacja 4,6 2.9
Publicystyka 9,2 7,6
Edukacja i poradnictwo 1,2 0
Religia 0,7 0,7
Literackie i formy udramatyzowane 12 12,6
Rozrywka 0,3 0,2
Sport 0 0
Muzyka 70 75,4
Autopromocja, zapowiedzi 0,5 0,4
Platne elementy programu 0,1 0
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W ramach struktury organizacyjnej Programu II dziata Centrum Kultury Ludowej,
ktérego zadaniem jest promocja i ocalanie od zapomnienia polskiej kultury ludowe;.
W ubieglym roku Centrum przygotowato dla Programu 1 cykliczne audycje prezentujace
muzyke ludowa réznych regionéw Polski (Muzyczne wycinanki, Kiermasz pod kogutkiem),
audycje prezentujace sylwetki tworcow ludowych z réznych dziedzin (Burczybas) oraz nowy
cykl muzyki etnicznej §wiata i Polski (Folk w Jedynce). Dla Programu 2 Centrum Kultury
Ludowej przygotowato dziewig¢ cyklicznych audycji o folklorze Polski i $wiata. Lacznie
nagrano 189 godz. audycji, z tego wyemitowano 103 godziny.

Program 3

Program 3 oferuje ,,szybka” informacjg, aktualna publicystyke, reportaze, roznorodna
muzyke, szeroko pojeta rozrywke, audycje literackie.

W ciagu roku Trojka nadala 8760 godzin programu, w ktorym najwigkszy udziat
miaty: muzyka (59,4%), publicystyka (20,7% - polityczna, ekonomiczna i spoteczna)
1 informacja (9,3%).

Muzyka nadana w Trdjce (5207 godz., tj. 59,4% programu) miata wyraznie okreslony
format muzyczny. Program 3 popularyzowatl muzyke¢ rockowa, jazzowa, bluesowa, swing,
muzyke eksperymentalna i New Wave.

Charakterystyczny dla tego programu byl sposob prezentowania muzyki. Uwzgledniat
bowiem informacje o jej nurtach, tworcach, wykonawcach, przez co nadawat tego typu
audycjom walor edukacyjny. Na antenie 7rdjki nadawano gltoéwnie muzyke rozrywkowa.
Utwory muzyczne w jezyku polskim stanowity 13% rocznego programu, natomiast w jezyku
obcym 29,3%. Muzyka powazna rzadko goscita na antenie Programu 3. Zajeta 1,1% rocznego
czasu nadawania.

Poza muzyka oraz informacja i publicystyka w Programie 3 nadawano takze inne
rodzaje audycji. Ich udzial w programie byl niewielki. Byly to audycje: rozrywkowe
(438 godz., tj. 5%), o tematyce sportowej (130 godz., tj. 1,5% czasu nadawania), audycje
edukacyjno — poradnicze (116 godz., tj. 1,3%), o tematyce religijnej (39 godz., tj. 0,5%) oraz
audycje literackie i formy udramatyzowane (15 godz., tj, 0,2%).

Znaczacym elementem konstrukcyjnym 7rdjki byly bloki programowe (58%). Ich
charakter zalezat od pory nadawania. W bloku porannym i popoludniowym dominowala
informacja 1 publicystyka, w bloku poludniowym - muzyka, rozrywka 1 publicystyka, a w
bloku nocnym - muzyka z ktora przeplataly si¢ rozmowy w studiu i telefoniczne wypowiedzi
stuchaczy.

Tendencje wystepujace w Programie 3 PR S.A. w latach 1997 i 1998

Z analizy statystycznej Programu 3 nadanego w 1998 roku oraz pordéwnania z
programem nadanym w 1997 roku wynika, ze nastapila modyfikacja w zakresie udziatu w
programie niektorych rodzajow audycji. Zmniejszono udziat publicystyki (o 10,3%), rozrywki
(0 1,3% ) oraz audycji o tematyce sportowej (o 1,3 % ). Znacznie zwigkszono udziat muzyki
w programie (0 12,8%) oraz minimalnie udziat audycji edukacyjno - poradniczych (o 0,5%).

W stosunku do 1997 roku charakter programu nadanego w 1998 roku nie zmienit si¢
1 miat profil muzyczno - publicystyczno — informacyjny.
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Zamieszczona nizej tabela obrazuje udzial wybranych rodzajow audycji w
Programie 3 PR S.A. w latach 1997 1 1998.

Rodzaj audycji 1997 1998
% %o
Informacja 9,1 9,3
Publicystyka 31 20,7
Edukacja 1 poradnictwo 0,8 1,3
Religia 0,3 0,5
Literackie i formy udramatyzowane 0,4 0,2
Rozrywka 6,3 5
Sport 2,8 1,5
Muzyka 46,6 59,4
Autopromocja, zapowiedzi 0 0,2
Platne elementy programu 1,5 1,2

Radio BIS

Adresowane jest do stuchaczy, ktoérzy poza czerpaniem z radia informacji, muzyki
i rozrywki, zainteresowani sa poglebianiem wiedzy o $§wiecie i uczestnictwem w zyciu
kulturalnym.

Program Bis byl w ciagu roku nadat 4033 godzin programu, w ktorym najwigkszy
udzial mialy: muzyka (33,7%), edukacja i poradnictwo ( 805 godz., tj. 20%.) oraz
publicystyka (625 godz., tj. 15,5%).

W nadanej muzyce (1359 godz., tj. 33,7%) dominowaly samodzielne audycje
muzyczne (947 godz., tj. 23,5%), w ktorych niemalze potowe czasu zajela muzyka powazna
(438 godz., tj. 10,8%). W nadanej muzyce rozrywkowej dominowaty utwory obcojgzyczne
(15,9%). Utwory w jezyku polskim stanowity 6,8% rocznego programu.

Poza muzyka, edukacja i publicystyka w Programie Bis nadawano takze inne rodzaje
audycji, tj.: informacyjne (361 godz., tj. 9% rocznego programu), o tematyce religijnej
(99 godz., tj. 2,5%) oraz audycje literackie 1 formy udramatyzowane ( 41 godz., tj. 1%).

Duzo miejsca na antenie Radia Bis zajety audycje adresowane do dzieci i mlodziezy
(665 godz., tj. 16,5% rocznego programu). Byty to przede wszystkim audycje edukacyjno —
poradnicze (275 godz., tj. 6,8%), magazyny (279 godz., tj. 6,9%.) oraz bajki i stuchowiska
(58 godz., tj. 1,4%).

Tendencje wystepujace w Programie BIS PR S.A. w latach 1997 i 1998

Z analizy statystycznej Programu Bis nadanego w 1998 roku oraz pordéwnania z
programem nadanym w 1997 roku wynika, ze nastapila modyfikacja w zakresie udzialu w
programie niektorych rodzajow audycji. W 1998 roku zmniejszono udzial publicystyki
(0 13,8%), informacji (o 7% ) oraz audycji literackich i form udramatyzowanych (o 0,8% ).
Zwigkszono natomiast udzial muzyki (o 5,5%) oraz minimalnie udziat audycji o tematyce
religijnej (o 1%).

W stosunku do 1997 roku charakter programu nadanego w 1998 roku zmodyfikowano.
Profil publicystyczno - muzyczno - informacyjny (1997 r.) zmieniono na muzyczno —
edukacyjno — publicystyczny.
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Zamieszczona nizej tabela obrazuje udzial wybranych rodzajow audycji w
Programie Bis PR S.A. w latach 1997 1 1998.

Rodzaj audycji 1997 1998
% %

Informacja 16,2 9
Publicystyka 29,3 15,5
Edukacja i poradnictwo 8,8 20
Religia 1,5 2,5
Literackie i formy udramatyzowane 1,8 1
Rozrywka 0 0
Sport 0 0
Muzyka 28,2 33,7
Autopromocja, zapowiedzi 0,7 1,7
Platne elementy programu 0,1 0,2

Program 5

Program 5 adresowany jest do odbiorcow za granica. Jego zadaniem jest dostarczanie
informacji o Polsce oraz promocja kultury polskie;j.

W 1998 roku wyemitowano 10 402 godz. programu. Audycje nadawane byly w
dziewigciu jezykach: polskim (21,% rocznego czasu nadawania), angielskim (17,5%
programu), biatoruskim (14%), rosyjskim (10,6%), litewskim (8,8%.), niemieckim (8,8%),
czeskim i stowackim (7%), esperanto (7%) 1 ukrainskim (5,3%).

W 1998 roku Pogram 5 miat profil publicystyczno (22,1%) - informacyjny (15,6%).

Po publicystyce i1 informacji kolejne miejsce w strukturze programu zajety audycje:
edukacyjno - poradnicze (13,2% rocznego czasu nadawania) 1 muzyka (12,9%). W nadanej
muzyce duzy udzial mialy: samodzielne audycje muzyczne (840 godz., tj. 8,1%), muzyka
powazna (460 godz., tj. 4,4% rocznego programu).

Pozostate rodzaje audycji miaty niewielki udziat w rocznym programie. I tak audycje
o tematyce religijnej stanowity 2,8%, rozrywkowe — 1,5%, o tematyce sportowej — 0,8%,
literackie 1 formy udramatyzowane — 0,7% rocznego czasu nadawania.

W stosunku do 1997 roku nie ulegt modyfikacji udziat poszczegdlnych rodzajow
audycji w rocznym czasie nadawania. Podobnie jak w 1997 roku Program 5 mial charakter
publicystyczno — informacyjny.

Zamieszczona nizej tabela obrazuje udzial wybranych rodzajow audycji w
Programie 5 PR S.A. w latach 1997 1 1998.

Rodzaj audycji 1997 1998
Y% Y%
Informacja 15,9 15,6
Publicystyka 22,5 22,1
Edukacja i poradnictwo 13,4 13,2
Religia 2.9 2,8
Literackie i formy udramatyzowane 0,7 0,7
Rozrywka 1,5 1,5
Sport 0,9 0,8
Muzyka 13,6 12,9
Autopromocja, zapowiedzi 2 2
Platne elementy programu 0 0
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3. Regionalne rozglos$nie radia publicznego w 1998 roku
(na podstawie danych sprawozdawczych przekazanych przez nadawcow)

17 regionalnych rozgto$ni PR S.A. nadalo w ciagu 1998 roku tacznie 148 847 godzin
programoéw, ktorych podstawa konstrukcyjna byty bloki programowe.

Analiza rocznych sprawozdan programowych przekazanych KRRiT przez nadawcow
wykazata, ze wigkszo$¢ regionalnych rozglosni radia publicznego od kilku lat nie zmienia
charakteru program6éw. Dominuja w nich muzyka, informacja i publicystyka. W 1998 roku
zajety lacznie 77% rocznego czasu nadawania programow. Pozostaly czas wypehity:
edukacja 1 poradnictwo (5,4%), rozrywka (3,1%), audycje literackie i formy udramatyzowane
(3%), sport (2,5%) oraz audycje poswigcone religii (0,5%).

Nalezy jednak zaznaczy¢, ze wigkszo$¢ regionalnych rozgtosni radia publicznego
zwigkszyta — w stosunku do 1997 r. — na swoich antenach udzial audycji, ktore realizuja
okreslone w ustawie o radiofonii i telewizji (art. 21) powinno$ci nadawcy publicznego.
Ta pozytywna tendencja jest zastuga z jednej strony nadawcow, a z drugiej KRRiT, ktora
przydziela wigksze $rodki finansowe tym rozgtosniom, ktore deklaruja zwigkszenie liczby
godzin w programie tego rodzaju audycji.

Charakterystyka programow regionalnych rozglo$ni radia publicznego nadanych w
1998 roku.

Radio Bialystok

Polskie Radio Bialystok S.A. nadato w 1998 roku 8760 godzin calodobowego
programu o charakterze muzyczno - publicystyczno - informacyjnym. Byt on wypeliony w
80% premierami.

Czas przeznaczony na muzyke ( 3445 godz. tj. 39,3% rocznego czasu nadawania)
w programie wypehity w wigkszosci audycje muzyczne (2257 godz., tj. 25,7% rocznego
czasu nadawania). Muzyka, peiniaca funkcje przerywnika, tla, wypetiacza, nadana w
audycjach i blokach stowno - muzycznych zajeta 820 godz., tj. 9,4% programu. W nadane;j
muzyce rozrywkowej wigcej byto utworow muzycznych w jezyku polskim niz w obcym.
Muzyka powazna zajeta 3,8% rocznego czasu.

W czg$ci stownej programu dominowata publicystyka (2280 godz., tj. 26% rocznego
czasu nadawania programu) i informacja (1210 godz., tj. 14%). Lacznie z muzyka zajgly one
80% rocznego czasu nadawania. Pozostate 20% programu wypehity: edukacja 1 poradnictwo
(320 godz., tj. 3,6% programu), audycje literackie i formy udramatyzowane (282 godz.,
tj. 3,2% rocznego czasu), audycje o tematyce sportowej (257 godz., tj. 2,9%), rozrywka
(112 godz., tj.1,2%), audycje o tematyce religijnej (62 godz., tj. 0,7%).

Radio Biatystok nadaje audycje dla mniejszosci narodowych 1 etnicznych. Zajety
295 godz., tj. 3% rocznego programu. Nadawano je gldwnie w jezykach narodowych
(286 godz.); 9 godzin zaj¢ly audycje przygotowane w jezyku polskim.

W ofercie adresowanej do dzieci i mlodziezy (160 godz., tj. 2%) najwigcej czasu
zajely edukacja 1 poradnictwo (61 godz.), stuchowiska 1 bajki (45 godz.) oraz proza i poezja
czytana (34 godz.).

Wsrod audycji realizujacych misje nadawcy publicznego Radio Biatystok w 1998 roku
nadato - obok informacji i publicystyki — 912 godz. (tj. 11% rocznego programu) audycji
edukacyjnych i literackich oraz reportazy.
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Literatura 1 formy udramatyzowane reprezentowane byty na antenie giownie przez
stuchowiska (68 godz., tj. 0,8% rocznego programu), proz¢ czytana (52 godz., tj. 0,6%
rocznego czasu), powies¢ radiowa (29 godz., tj. 0,3% rocznego czasu). W audycjach o
charakterze edukacyjnym dominowaty porady (185 godz., tj. 2,1% catosci programu),
niewiele bylo audycji popularnonaukowych, oswiatowych (106 godz., tj. 1,2%) oraz lekcji
jezykow obcych (23 godz., tj. 0,3% rocznego programu)

W 1998 roku na antenie Radia Biatystok nadano 310 godzin reportazu
»publicystycznego” (co stanowi 3,5% rocznego czasu nadawania), 28 godzin reportazu
artystycznego (tj. 0,3% rocznego programu).

Polskie Radio S.A. wykorzystalo niewiele, bo 9,5 godz. audycji wytworzonych przez
te rozgtosnig. W Programie 1 PR S.A. nadano 3 godz. informacji, 2 godz. publicystyki, oraz
0,5 godz. reportazu. W Programie 3 PR S.A. obecne byty informacje (1 godz.) oraz reportaze
(1 godz.). W programie BIS nadano 2 godz. reportazu.

Program Radia Bialystok nadany w 1998 roku nie zmienit si¢ w stosunku do programu
z 1997 roku. Nadal miat charakter muzyczno - publicystyczno - informacyjny. Nieco
zmodyfikowano - w stosunku do 1997 roku - udziat w programie audycji literackich i form
udramatyzowanych (zwigkszono o ok. 1%), edukacji i poradnictwa (zwigkszono o ok. 1%),
audycji sportowych (zmniejszono o ok. 2%), ale zmiany te nie wplyngly zasadniczo na
charakter nadawanego programu. Udzial pozostatych rodzajéw audycji w rocznym programie
utrzymano na poziomie 1997 roku.

Zamieszczona nizej tabela obrazuje udzial wybranych rodzajow audycji w programie
Radia Bialystok w latach 1997 1 1998.

Rodzaj audycji 1997 1998
% %o
Informacja 14 14
Publicystyka 26 26
Edukacja 1 poradnictwo 3 4
Religia 0,7 0,7
Literackie i formy udramatyzowane 2 3
Rozrywka 1 1
Sport 5 3
Muzyka 40 40
Autopromocja, zapowiedzi 0,1 0,3
Platne elementy programu 3,6 3,5

Polskie Radio Pomorza i Kujaw

Polskie Radio Pomorza i Kujaw S. A. nadalo w 1998 roku 8755 godzin catlodobowego
programu o charakterze muzyczno - publicystyczno - informacyjnym. Byl on wypetniony
niemalze w cato$ci (99,5%) premierami.

Czas przeznaczony na muzyke (3168 godz., tj. 36,2 % rocznego czasu nadawania) w
programie wypehity w wigkszosci samodzielne audycje muzyczne (2785 godz., tj. 31,8%
rocznego czasu nadawania). Muzyka, pelniaca funkcj¢ przerywnika, wypetniacza, tta, nadana
w audycjach 1 blokach stowno - muzycznych zajeta 360 godz., tj. 4,1%.W nadanej muzyce
rozrywkowej wigkszy udzial mialy utwory muzyczne obcojgzyczne (23,8%) niz utwory w
jezyku polskim (11,7%). Muzyka powazna zajeta 0,6% rocznego czasu nadawania.

33



Stan radiofonii i telewizji w Polsce

W czgsci stownej programu najwigkszy udziat miaty: publicystyka (2587 godz.,
tj. 29,5%) 1 informacja (1623 godz., tj. 18,5%). Lacznie z muzyka zajety one 84,2% rocznego
czasu nadawania. Pozostaly czas wypehity: audycje o tematyce sportowej (403 godz.,
tj. 4,6%), edukacja i poradnictwo (322 godz., tj. 3,7% rocznego programu), audycje literackie,
formy udramatyzowane (183 godz., tj. 2,1%), rozrywka (133 godz., tj.1,5%), audycje o
tematyce religijnej (15 godz., tj. 0,2%). W ofercie adresowanej do dzieci i milodziezy
(167 godz., tj. 1,9%) dominowaly audycje muzyczne (111 godz., tj. 1,3%) oraz edukacyjno —
poradnicze (44 godz., tj. 0,5%).

Wsrod audycji realizujacych misje nadawcy publicznego Radio Pomorza i Kujaw
w 1998 roku nadato - obok informacji 1 publicystyki — 758 godz. (tj. 8,7% rocznego
programu) audycji edukacyjnych i literackich oraz reportazy.

Literatura 1 formy udramatyzowane reprezentowane byly na antenie gtownie przez:
proze czytana (83 godz., tj. 0,9% rocznego czasu), stuchowiska (26 godz., tj. 0,3%), radiowy
dokument artystyczny (26 godz., tj. 0,3%).

W edukacji dominowaty audycje popularnonaukowe, oswiatowe (207 godz., tj. 2,4%
cato$ci programu), mniej bylo porad (99 godz., tj. 1,1%) oraz lekcji jezykow obcych
(16 godz., tj. 0,2% rocznego programu).

W 1998 roku na antenie Radia Pomorza i Kujaw nadano 253 godz. reportazu
»publicystycznego” (co stanowi 2,9% rocznego czasu nadawania), 14 godz. reportazu
artystycznego (tj. 0,2% rocznego programu).

Sposrod audycji wytworzonych przez Radio PiK na antenie ogdlnopolskiej w:
Programie 1 PR S.A. nadano 1 godz. 37 min. informacji, audycje o tematyce sportowej
(4 godz. 32 min.) i rolnej (5 godz. 16 min.). W Programie 2 PR S.A. nadano 0,17 godz.
muzyki; w programie BIS nadano 0,36 godz. audycji literackich i form udramatyzowanych.

Program Radia Pomorza i Kujaw nadany w 1998 roku nie zmienit si¢ w stosunku do
programu z 1997 roku. Nadal mial charakter muzyczno - publicystyczno - informacyjny.
Zmodyfikowano - w stosunku do 1997 roku - udzial w programie niemalze wszystkich
rodzajow audycji. I tak zwigkszono udzial: informacji (o 10,7%), publicystyki (o 10,5%),
edukacji 1 poradnictwa (o 0,8%), audycji literackich i form udramatyzowanych (o 0,6%).
Zmniejszono natomiast udzial w programie muzyki (o ok. 20%), sportu (o 0,6%) i rozrywki
(0 0,3%).

Zamieszczona nizej tabela obrazuje udziat wybranych rodzajow audycji w programie
Radia Pomorza i Kujaw w latach 1997 i 1998.

Rodzaj audycji 1997 1998
% %
Informacja 7.8 18,5
Publicystyka 19 29,5
Edukacja i poradnictwo 2,9 3,7
Religia 0,2 0,2
Literackie i formy udramatyzowane 1,5 2,1
Rozrywka 1,8 1,5
Sport 52 4.6
Muzyka 57,6 36,2
Platne elementy programu 1,7 1,6
Autopromocja, zapowiedzi 0,1 0,1
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Radio Gdansk

Radio Gdansk S. A. nadato w 1998 roku 8750 godzin catlodobowego programu o
charakterze muzyczno — informacyjno - publicystycznym. Byl on wypelniony niemalze w
catosci (99,5%) premierami.

Czas przeznaczony na muzyke (4515 godz., tj. 51,6% rocznego czasu nadawania) w
programie wypehity w wigkszosci samodzielne audycje muzyczne (2314 godz., tj. 26,4%).
Muzyka, petiaca funkcje przerywnika, wypetiacza, tla, nadana w audycjach i blokach
stowno - muzycznych zajeta 2171 godz., tj. 24,8% rocznego programu. W nadanej muzyce
rozrywkowej wigkszy udzial mialy utwory muzyczne obcoj¢zyczne (30%) niz utwory w
jezyku polskim (20%). Muzyka powazna zaje¢ta 1,6% rocznego programu.

W czeéci stownej programu najwigkszy udziat miaty: informacja (1499 godz.,
tj. 17,1%) 1 publicystyka (945 godz., tj. 10,8%). Lacznie z muzyka zajely one 79,5%.
Pozostaty czas wypehnity: edukacja i poradnictwo (366 godz., tj. 4,2%), audycje o tematyce
sportowej (200 godz., tj. 2,3%), audycje literackie, formy udramatyzowane (182 godz.,
tj. 2,1%), rozrywka (90 godz., tj.1%), audycje o tematyce religijnej (23 godz., tj. 0,3%).
W ofercie adresowanej do dzieci i mlodziezy (390 godz., tj. 4,6%) dominowaly audycje
muzyczne (340 godz., tj. 3,9%) oraz edukacyjno — poradnicze (38 godz., tj. 0,4%). Nadawano
je w jezyku polskim (33 godz.) i jezykach narodowych (37 godz.).

Radio Gdansk nadaje audycje dla mniejszo$ci narodowych i etnicznych. Zajgly one
70 godz., tj. 0,8% rocznego programu.

Wsrod audycji realizujacych misje nadawcy publicznego Radio Gdansk w 1998 roku
nadato - obok informacji 1 publicystyki — 661 godz. (tj. 7,6% rocznego programu) audycji
edukacyjnych i literackich oraz reportazy.

Wsréd audycji literackich i form udramatyzowanych najwigcej czasu antenowego
zajely proza czytana (48 godz., tj. 0,5% programu), reportaz literacki (33 godz., tj. 0,4%)
i radiowy dokument artystyczny (30 godz., tj. 0,3%).

W edukacji dominowaly porady (131 godz., tj. 1,5%.), mniej byto audycji
popularnonaukowych, o§wiatowych (98 godz., tj. 1,1% calosci programu). Lekcje jezykoéw
obcych zajety 16 godz., tj. 0,2% rocznego programu.

W 1998 roku na antenie Radia Gdansk nadano 146 godz. reportazu, w tym 113 godz.
»publicystycznego” (co stanowi 1,3%) 1 33 godz. reportazu artystycznego (tj. 0,4% rocznego
programu).

Sposréd audycji wytworzonych przez Radio Gdansk na antenie ogdlnopolskiej
najwigcej nadano informacji i publicystyki (w Programie 1 i 3 lacznie 18 godz.), nieco mniej
audycji edukacyjno — poradniczych (w Programie 2 i Bis lacznie 4 godz.), literackich
(w Programie Bis 4 godz.), reportazy (w Programie 1,2,3 facznie 4 godz.), audycji o tematyce
religijnej (w Programie 1 jedna godzina).

Program Radia Gdansk nadany w 1998 roku nie zmienit si¢ w stosunku do programu z
1997 roku. Nadal mial charakter muzyczno - informacyjno - publicystyczny. Zwigkszono
udzial w programie muzyki (o 3,2%), audycji edukacyjno — poradniczych (o 1%), literackich
1 form udramatyzowanych (o 0,8%) oraz publicystyki (o 0,6%). Znacznie zmniejszono udziat
informacji w programie (o 5,5%).

Zamieszczona nizej tabela obrazuje udziat wybranych rodzajow audycji w programie
Radia Gdansk w latach 1997 1 1998.
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Rodzaj audycji 1997 1998
%o %o
Informacja 22,7 17,1
Publicystyka 10,2 10,8
Edukacja 1 poradnictwo 3,2 4,2
Religia 0,3 0,3
Literackie i formy udramatyzowane 1,3 2,1
Rozrywka 1,2 1
Sport 2,4 2,3
Muzyka 48,5 51,6
Platne elementy programu 4,8 3,5
Autopromocja, zapowiedzi 0,5 0,4

Radio Katowice

Radio Katowice S.A. nadato w 1997 roku 8760 godzin catodobowego programu o
charakterze muzyczno - informacyjno - edukacyjnym. Niemalze w cato$ci wypekiaty go
premiery (99,5%).

Czas przeznaczony na muzyke (4054 godz., tj. 46,3% rocznego czasu nadawania) w
programie wypehity w wigkszosci samodzielne audycje muzyczne (2030 godz., tj. 23,2%
rocznego czasu nadawania). Muzyka, pelniaca funkcj¢ przerywnika, wypetniacza, tta, nadana
w audycjach 1 blokach stowno - muzycznych zaje¢ta 1919 godz., tj. ok. 22%. W nadanej
muzyce rozrywkowej wigkszy udzial miaty utwory muzyczne obcojg¢zyczne (29,1%) niz
utwory w jezyku polskim (13,7%). Muzyka powazna zajgta 2,6% rocznego czasu nadawania.

W czeéci stownej programu najwigkszy udzial miaty: informacja (2417 godz.,
tj. 27,6%) oraz edukacja i poradnictwo (581 godz., tj. 6,6%). Lacznie z muzyka zajety one
80,5% rocznego czasu nadawania.

Pozostaty czas wypemnity: publicystyka (408 godz., tj. 4,7%), audycje literackie, formy
udramatyzowane (251 godz., tj. 2,9%), audycje o tematyce sportowej (225 godz., tj. 2,6%),
rozrywka (149 godz., tj.1,7%.), audycje o tematyce religijnej (94 godz., tj. 1%). W ofercie
adresowanej do dzieci i mlodziezy (32 godz., tj. 0,4%) dominowaty audycje edukacyjno —
poradnicze (23 godz., tj. 0,3%).

Radio Katowice nadaje audycje dla mniejszos$ci narodowych i etnicznych. Zajgly one
47 godz., tj. 0,5% rocznego czasu nadawania. Nadawano je w jezyku polskim (24 godz.)
1 jezykach narodowych (23 godz. i 15 min.).

Wsrdéd audycji realizujacych misj¢ nadawcy publicznego Radio Katowice 1998 roku
nadato - obok informacji i publicystyki — 895 godz. (tj. 10,2% rocznego programu) audycji
edukacyjnych i literackich oraz reportazy.

Literatura i formy udramatyzowane reprezentowane byly najczesciej przez audycje
poswigcone literaturze (195 godz., tj. 2,2% rocznego programu) i stuchowiska (22 godz.,
tj. 0,3%).

W edukacji dominowaty porady (387 godz., tj. 4,4%), mniej bylo audycji
popularnonaukowych, o$wiatowych (133 godz., tj. 1,5% calo$ci programu). Lekcje jezykoéw
obcych zajety 61 godz., tj. 0,7% rocznego programu.
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W 1998 roku Radio Katowice nadato 81 godz. reportazu, w tym 63 godz.
»publicystycznego” (co stanowi 0,7% rocznego czasu nadawania) i 18 godz. reportazu
artystycznego (tj. 0,2 % rocznego programu).

Sposréd audycji wytworzonych przez Radio Katowice na antenie ogolnopolskiej
najwi¢cej nadano muzyki, bo 18 godz. (w Programie 1 i 2). Pozostale audycje wyemitowane
na antenie ogdlnopolskiej to: ok. 11 godz. informacji (w Programie 1, 3 i BIS); 9 godz.
50 min. reportazu (w Programie 1, 2, 3); 6,5 godz. informacji dla IAZ (w Programie Bis);
4 godz. 42 min. publicystyki (w Programie 1, 2, 3, BIS); 1 godz. 35 min. audycji o
charakterze edukacyjno — porad niczym (w Programie 1 i BIS); 4 godz. i 16 min. audycji
literackich i form udramatyzowanych (w Programie 1 1 2).

Program Radia Katowice nadany w 1998 roku nie zmienit si¢ w stosunku do programu
z 1997 roku. Nadal mial charakter muzyczno - informacyjno - edukacyjny.

W stosunku do 1997 roku wprowadzono niewielkie zmiany w udziale niektorych
rodzajow audycji w programie. Nie wpltynegly one jednak na charakter programu.

Zamieszczona nizej tabela obrazuje udziat wybranych rodzajow audycji w programie
Radia Katowice w latach 1997 1 1998.

Rodzaj audycji 1997 rok 1998
%o %o
Informacja 28.8 27,6
Publicystyka 4,7 4,7
Edukacja 1 poradnictwo 5,2 6,6
Religia 1,1 1,07
Literackie i formy udramatyzowane 2,8 2,9
Rozrywka 1,6 1,7
Sport 2,8 2,6
Muzyka 46,8 46,3
Platne elementy programu 4,5 3,7
Autopromocja, zapowiedzi 1 1

Radio Kielce

Radio Kielce S.A. nadalo w 1998 roku 8728 godzin calodobowego programu o
charakterze muzyczno - informacyjno - publicystycznym. Audycje premierowe stanowity
98,7% rocznego programu.

Czas przeznaczony na muzyke (2782 godz., tj. 31,9% rocznego czasu nadawania) w
programie wypetnity w wigkszo$ci samodzielne audycje muzyczne (1387 godz., tj. 15,9%).
Muzyka, petiaca funkcje przerywnika, wypetiacza, tla, nadana w audycjach i blokach
stowno - muzycznych zajeta 1308 godz., tj. ok. 14,9% rocznego programu. W nadanej
muzyce rozrywkowej wigkszy udzial miaty utwory muzyczne obcojgzyczne (62,4%) niz
utwory w jezyku polskim (37,6%). Muzyka powazna zajgta 3,6% rocznego czasu nadawania.

W czeéci stownej programu najwigkszy udzial miaty: informacja (1796 godz.,
tj. 20,6%) oraz publicystyka (1171 godz., tj. 13,4% rocznego programu), Lacznie z muzyka
zajety one 65,9% rocznego czasu nadawania. Pozostaly czas wypekity: audycje literackie,
formy udramatyzowane (648 godz., tj. 7,4%), edukacja 1 poradnictwo (504 godz., tj. 5,7%),
rozrywka (367 godz., tj. 4,2%.), audycje o tematyce sportowej (92 godz., tj. 1,05%), audycje o
tematyce religijnej (46 godz., tj. 0,5%). W ofercie adresowanej do dzieci 1 mlodziezy
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(569 godz., tj. 6,5%) dominowaly audycje muzyczne (307 godz., tj. 3,5% rocznego programu)
1 edukacyjno — poradnicze (125 godz., tj. 1,4%).

Radio Kielce nadaje audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych. Zajely one
9 godz., tj. 0,1% rocznego czasu nadawania. Wszystkie nadawane byly w jezyku polskim.

Wsrod audycji realizujacych misj¢ nadawcy publicznego Radio Kielce 1998 roku
nadato - obok informacji i publicystyki — 1182 godz. (tj. 13,5% rocznego programu) audycji
edukacyjnych i literackich oraz reportazy.

Literatura i formy udramatyzowane reprezentowane byly najczgsciej przez audycje
poswigcone literaturze (325 godz., tj. 3,7% rocznego programu) oraz reportaze (89 godz.,
tj. 1%). 125 godzin rocznego programu zaj¢la proza czytana.

W edukacji dominowaty audycje popularnonaukowe, oswiatowe (183 godz., tj. 2,1%
catosci programu). Porady zajely 141 godzin rocznego programu (tj. 4,4%), lekcje jezykow
obcych zajety 61 godz., tj. 0,7% rocznego programu.

W 1998 roku Radio Kielce nadalo 119 godz. reportazu, w tym 30 godz.
»publicystycznego” (co stanowi 0,3% rocznego czasu nadawania) i 89 godz. reportazu
artystycznego (tj. 1% rocznego programu).

Sposrod audycji wytworzonych przez Radio Kielce na antenie ogolnopolskiej
najwigcej nadano audycji rozrywkowych — 3,5 godz. (w Programie 3). Pozostale audycje
wyemitowane na antenie ogolnopolskiej to: 2 godz. informacji (w Programie 1, 3); 2 godz.
reportazu (w Programie 1, 3); 1,5 godz. publicystyki (w Programie 1, 3); 1 godz. audycji
literackich i form udramatyzowanych (w Programie 1), 1 godz. audycji o tematyce sportowe;j
(w Programie 1).

Program Radia Kielce nadany w 1998 roku nie zmienit si¢ w stosunku do programu z
1997 roku. Nadal miat charakter muzyczno - informacyjno — publicystyczny.

W stosunku do 1997 roku wzrdst udziat informacji (o 3,8%), publicystyki (o 1,3%),
audycji literackich i form udramatyzowanych (o 1,7%). Zmniejszyt si¢ udzial w rocznym
programie audycji edukacyjno — poradniczych (o 1,5%). Wprowadzono zmiany nie wptynety
na charakter programu.

Zamieszczona nizej tabela obrazuje udzial wybranych rodzajow audycji w programie
Radia Kielce w latach 1997 1 1998.

Rodzaj audycji 1997 1998
%o %o
Informacja 16,8 20,6
Publicystyka 12,1 13,4
Edukacja 1 poradnictwo 7,3 5,7
Religia 0,6 0,5
Literackie i formy udramatyzowane 7,2 7,4
Rozrywka 5 4,2
Sport 1 1
Muzyka 37,5 31,9
Platne elementy programu 6,7 4
Autopromocja, zapowiedzi 0,3 1,3
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Radio Koszalin

Radio Koszalin S.A. nadato w 1998 roku 8760 godzin calodobowego programu o
charakterze muzyczno - informacyjno - publicystycznym. Niemalze w cato$ci wypehiaty go
premiery (97,8%).

Czas przeznaczony na muzyke (3520 godz., tj. 40,2% rocznego czasu nadawania)
wypetnily w wigkszosci samodzielne audycje muzyczne (2472 godz., tj. 28,2%). Muzyka,
petlniaca funkcje przerywnika, wypetniacza, tla, nadana w audycjach 1 blokach stowno -
muzycznych zajeta 1043 godz., tj. ok. 11,9% rocznego programu. W nadanej muzyce
rozrywkowej wigkszy udziat miaty utwory muzyczne obcojezyczne (63,4%) niz utwory w
jezyku polskim (36,6%). Muzyka powazna zajeta 3,5%. W czgéci stownej programu
najwigkszy udziat miaty: informacja (1960 godz., tj. 22,4%) oraz publicystyka (1939 godz.,
tj. 22,1% rocznego programu), Lacznie z muzyka zajely one 84,7% rocznego czasu
nadawania. Pozostaty czas wypehity: edukacja i poradnictwo (425 godz., tj. 4,8%), rozrywka
(131 godz., tj. 1,5%), audycje literackie, formy udramatyzowane (110 godz., tj. 1,3%
rocznego czasu nadawania), audycje o tematyce sportowej (103 godz., tj. 1,2%), audycje o
tematyce religijnej (84 godz., tj. 1%).

W ofercie adresowanej do dzieci i mlodziezy (569 godz., tj. 6,5%) dominowatly
audycje edukacyjne i poradnicze (170 godz., tj. 1,9%) oraz audycje muzyczne (86 godz.,
tj. 1%).

Radio Koszalin nadaje audycje dla mniejszo$ci narodowych i etnicznych. Zajety one
32 godz., tj. 0,4% rocznego czasu nadawania. Nadawano je w jezyku polskim (18 godz.)
1 jezykach narodowych (13 godz.).

Wsréd audycji realizujacych misje nadawcy publicznego Radio Koszalin 1998 roku
nadato - obok informacji i publicystyki — 583 godz. (tj. 6,6% rocznego programu) audycji
edukacyjnych i literackich oraz reportazy.

W audycjach literackich 1 formach udramatyzowanych dominowata proza czytana
(49 godz., tj. 0,6%) oraz publicystyka literacka (37 godz., tj.0,4%)

W edukacji dominowaty porady (200 godz., tj. 2,3% rocznego programu). Audycje
popularnonaukowe, oswiatowe zajety 169 godz. (tj. 1,9%) rocznego czasu nadawania a lekcje
jezykdw obcych zajelty 56 godz., t.j. 0,6% rocznego programu.

W 1998 roku Radio Koszalin nadato 43,5 godz. reportazu, w tym 43 godz.
»publicystycznego” (0,5%) 1 0,5 godz. reportazu artystycznego (tj. 0,01% rocznego
programu).

Sposrdd audycji wytworzonych przez Radio Koszalin na antenie ogolnopolskiej
najwigcej nadano informacji (8 godz. 16 min w Programie 1 i 3), publicystyki (4 godz. 42
min. w Programiel, 3, i Bis) oraz reportazy (45 min. w Programie 3.).

Program Radia Koszalin nadany w 1998 roku nie zmienit si¢ w stosunku do programu
z 1997 roku. Nadal mial charakter muzyczno - informacyjno — publicystyczny.

W poréownaniu z 1997 rokiem wzrost udziat w programie informacji (o 5,6 %),
publicystyki (o 10%), rozrywki (o 1%) oraz muzyki (o 2,7%). Mniejszy byl udzial audyc;ji
edukacyjno — poradniczych (o 2,4%). Udziat pozostalych rodzajow audycji pozostal na
poziomie 1997 roku.
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Zamieszczona nizej tabela obrazuje udzial wybranych rodzajéw audycji w programie
Radia Koszalin w latach 1997 i 1998.

Rodzaj audycji 1997 1998
%o %o
Informacja 16,8 22,4
Publicystyka 12,1 22.1
Edukacja 1 poradnictwo 7,3 4,9
Religia 0,6 1
Literackie i formy udramatyzowane 1 1,3
Rozrywka 0,5 1,5
Sport 1 1,2
Muzyka 37,5 40,2
Platne elementy programu 1,9 1,5
Autopromocja, zapowiedzi 0 0,2

Radio Krakow

Radio Krakow S.A. nadato w 1998 roku 8760 godzin catodobowego programu o
charakterze muzyczno — informacyjno — publicystycznym. Niemalze w cato$ci wypekiony
byt premierami (99%).

Czas przeznaczony na muzyke (3306 godz., tj. 38% rocznego czasu nadawania) w
programie wypetnity w wigkszo$ci samodzielne audycje muzyczne (1653 godz., tj. 18,9%).
Muzyka, petiaca funkcje przerywnika, wypetiacza, tla, nadana w audycjach i blokach
stowno — muzycznych zajgta 253 godz., tj. 2,9% rocznego programu. W nadanej muzyce
rozrywkowej wigkszy udzial mialy utwory muzyczne obcojezyczne niz utwory w jezyku
polskim. Muzyka powazna zaj¢ta 2,5% rocznego czasu nadawania.

W czgsci stownej programu najwigkszy udziat miaty: informacja (2130 godz., tj. 24%)
oraz publicystyka (700 godz., tj. 8% rocznego programu). Lacznie z muzyka zajely one 74%
rocznego czasu nadawania. Pozostaty czas wypehity: rozrywka (700 godz., tj. 8%), edukacja
1 poradnictwo (586 godz., tj. 6,7%), audycje o tematyce sportowej (335 godz., tj. 3,8%),
audycje literackie, formy udramatyzowane (250 godz., tj. 2,6% rocznego czasu nadawania),
audycje o tematyce religijnej (35 godz., tj. 0,4%).

W ofercie adresowanej do dzieci i mlodziezy (504 godz., tj. 5,8%) dominowaly
audycje muzyczne (380 godz., tj. 4,3%) oraz audycje edukacyjne 1 poradnicze (104 godz.,
tj. 1,2%).

Radio Krakow nadaje audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych. Zajely one
30 godz., tj. 0,3% rocznego czasu nadawania. Nadawano je w jezyku polskim.

Wsrdd audycji realizujacych misje¢ nadawcy publicznego Radio Krakéw w 1998 roku
nadato — obok informacji i publicystyki — 1036 godz. (tj. 11,8% rocznego programu) audycji
edukacyjnych i literackich oraz reportazy.

W audycjach literackich i formach udramatyzowanych dominowaty stuchowiska
(65 godz., tj. 0,7%) oraz proza czytana (55 godz., tj. 0,6%).

W edukacji dominowaty audycje popularnonaukowe, oswiatowe (262 godz. , tj. 2,9%
rocznego programu). Audycje poradnicze zajely 170 godz. (t. 1,9%) rocznego czasu
nadawania a lekcje jezykdéw obcych zajety 35 godz., tj. 0,4% rocznego programu.
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W 1998 roku Radio Krakéw nadalo 225 godz. reportazu, w tym 200 godz.
»publicystycznego” (co stanowi 2,3% rocznego czasu nadawania) i 25 godz. reportazu
artystycznego (tj. 0,3% rocznego programu).

Sposréd audycji wytworzonych przez Radio Krakéw na antenie ogolnopolskiej
najwig¢ce] nadano informacji (25,5 godz. w Programie 1, 2, 3 1 Bis), sportu (15 godz.
w Programie 1), publicystyki (12 godz. w Programiel, i Bis) oraz rozrywki (12 godz.
w Programie 1).

Program Radia Krakow nadany w 1998 roku nie zmienit si¢ w stosunku do programu
z 1997 roku. Nadal mial charakter muzyczno — informacyjno — publicystyczny.

W pordéwnaniu z 1997 rokiem wzrost udzial w programie publicystyki (o 4%), muzyki
(o 1%). Mniejszy byt udziat w programie audycji o tematyce sportowej (o 0,8%). Udziat
pozostatych rodzajow audycji pozostat na poziomie 1997 roku.

Zamieszczona nizej tabela obrazuje udziat wybranych rodzajow audycji w programie
Radia Krakow w latach 1997 1 1998.

Rodzaj audycji 1997 1998
%o %o
Informacja 24,3 24
Publicystyka 8 12
Edukacja 1 poradnictwo 6,7 6,7
Religia 0,7 0,4
Literackie i formy udramatyzowane 2,8 2,6
Rozrywka 8 8
Sport 4,6 3,8
Muzyka 37 38
Platne elementy programu 1,4 1,9
Autopromocja, zapowiedzi 0,1 0,1

Radio Lublin

Radio Lublin S.A. nadato w 1998 roku 8760 godzin catodobowego programu o
charakterze muzyczno - publicystyczno - informacyjnym Niemalze w cato$ci wypetnialy go
premiery (97,3%).

Czas przeznaczony na muzyke (3939 godz., tj. 45% rocznego czasu nadawania) w
programie wypelnita glownie muzyka, pelnigca funkcj¢ przerywnika, wypelniacza, tla,
nadana w audycjach i blokach stowno — muzycznych. Zajeta 2366 godz., tj. 27% rocznego
programu. Samodzielne audycje muzyczne zajely 1543 godz., tj. 17,6% rocznego czasu
nadawania. W nadanej muzyce rozrywkowej wigkszy udzial mialy utwory muzyczne
obcojgzyczne niz utwory w jezyku polskim. Muzyka powazna zaj¢ta 0,4%.

W czesci stownej programu najwigkszy udzial miaty: informacja (1586 godz., tj.
18,1%) oraz publicystyka (1015 godz., tj. 11,6% rocznego programu). Lacznie z muzyka
zajety one 74% rocznego czasu nadawania. Pozostaty czas wypetnily: rozrywka (755 godz.,
tj. 8,6%), edukacja 1 poradnictwo (401 godz., tj. 4,6%), audycje literackie, formy
udramatyzowane (320 godz., tj. 3,7%), audycje o tematyce religijnej (142 godz., tj. 1,6%),
audycje o tematyce sportowej (76 godz., tj. 0,9% rocznego czasu nadawania).

W ofercie adresowanej do dzieci i miodziezy (123 godz., tj. 1,4%) dominowaty
audycje edukacyjne i poradnicze (42 godz., tj. 0,5%) oraz muzyczne (21 godz., tj. 0,2%).
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Radio Lublin nadaje audycje dla mniejszosci narodowych i etnicznych. Zajgly one
65 godz., tj. 0,7% rocznego czasu nadawania. Nadawano je w jezyku polskim.

Wsrod audycji realizujacych misje nadawcy publicznego Radio Lublin w 1998 roku
nadato — obok informacji i publicystyki — 771 godz. (tj. 8,9% rocznego programu) audycji
edukacyjnych i literackich oraz reportazy.

W audycjach literackich 1 formach udramatyzowanych dominowata publicystyka
literacka (120 godz., tj. 1,4%) oraz poezja czytana (93 godz., tj. 1,1%).

W edukacji dominowaty audycje popularnonaukowe, oswiatowe (166 godz. , tj. 1,9%
rocznego programu). Audycje poradnicze zajely 107 godz. (t. 1,2%) rocznego czasu
nadawania a lekcje jezykow obcych zajely 28 godz., t.j. 0,3% rocznego programu.

W 1998 roku Radio Lublin nadato 73 godz. reportazu, w tym 50 godz.
»publicystycznego” (co stanowi 0,6% rocznego czasu nadawania) i 23 godz. reportazu
artystycznego (tj. 0,3% rocznego programu).

Sposrdd audycji wytworzonych przez Radio Lublin na antenie ogo6lnopolskiej
najwigcej nadano informacji (24 godz. w Programie 1, 2, 3), publicystyki (8 godz.
w Programie 1) oraz audycji edukacyjno — poradniczych (w Programie 1 i Bis).

Program Radia Lublin nadany w 1998 roku nie zmienit si¢ w stosunku do programu z
1997 roku. Nadal miat charakter muzyczno — informacyjno — publicystyczny.

W poréwnaniu z 1997 rokiem wzrést udzial w programie: rozrywki (o 5,8%),
informacji (o 2,5%), audycji literackich i form udramatyzowanych (o 1,8 %), edukacji
i poradnictwa (o 0,7%). Mniej bylo w programie publicystyki (o 9,4%), audycji o tematyce
sportowej (0 1%) oraz audycji o tematyce religijnej (0,6%).

Zamieszczona nizej tabela obrazuje udzial wybranych rodzajow audycji w programie
Radia Lublin w latach 1997 1 1998.

Rodzaj audycji 1997 1998
%o %o
Informacja 15,6 18,1
Publicystyka 21 11,6
Edukacja 1 poradnictwo 3,9 4,6
Religia 2,2 1,6
Literackie i formy udramatyzowane 1,9 3,7
Rozrywka 2,8 8,6
Sport 1,9 0,9
Muzyka 45 45
Platne elementy programu 2,6 2,7
Autopromocja, zapowiedzi 0,3 0,7

Radio Lo6dz

Radio Lodz S.A. nadato w 1998 roku 8760 godzin calodobowego programu o
charakterze muzyczno - informacyjno - publicystyczny. Niemalze w cato$ci wypetiaty go
premiery (99,7%).

Czas przeznaczony na muzyke (4770 godz., tj. 54,4% rocznego czasu nadawania) w
programie wypehlily w wigkszosci samodzielne audycje muzyczne (2966 godz.,
tj. 33,9%).Muzyka, pehiaca funkcje przerywnika, wypelniacza, tta, nadana w audycjach
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1 blokach stowno — muzycznych zajeta 1804 godz., tj. 20,6% rocznego programu. W nadane;j
muzyce rozrywkowej wigkszy udzial mialy utwory muzyczne obcojgzyczne niz utwory w
jezyku polskim. Muzyka powazna zaj¢ta 0,4% rocznego czasu nadawania.

W czg$ci slownej programu najwigkszy udzial miaty: informacja (1250 godz.,
tj. 14,3%) oraz publicystyka (857 godz., tj. 9,8%). Lacznie z muzyka zajely one 78,5%
rocznego czasu nadawania. Pozostaly czas wypetnily: edukacja i poradnictwo (604 godz.,
tj. 6,9%), audycje o tematyce sportowej (292 godz., tj. 3,3% rocznego czasu nadawania),
audycje literackie, formy udramatyzowane (225 godz., 2,6%), rozrywka (123 godz., tj. 1,4%),
audycje o tematyce religijnej (31 godz., tj. 0,4%),

W ofercie adresowanej do dzieci i mlodziezy (266 godz., tj. 3%) dominowatly audycje
muzyczne (152 godz., tj. 1,7%) oraz edukacyjne i poradnicze (105 godz., tj. 1,2 %).

Wsréd audycji realizujacych misje nadawcy publicznego Radio £6dz w 1998 roku
nadato — obok informacji i publicystyki — 855 godz. (tj. 9,8% rocznego programu) audycji
edukacyjnych i literackich oraz reportazy.

W audycjach literackich i1 formach udramatyzowanych dominowata publicystyka
literacka (95 godz., tj. 1,1%) oraz reportaze artystyczne (58 godz., tj. 0,7%).

W edukacji dominowaty audycje popularnonaukowe, oswiatowe (413 godz. , tj. 4,7%
rocznego programu). Audycje poradnicze zajety 191 godz. (tj. 2,2%) rocznego czasu
nadawania. Nie nadawano lekcji jezykow obcych.

W 1998 roku Radio Lo6dz nadato 84 godz. reportazu, w tym 26 godz.
,»publicystycznego” (co stanowi 0,3%) 1 58 godz. reportazu artystycznego (tj. 0,7 % rocznego
programu).

Sposrod audycji wytworzonych przez Radio £.6dzZ na antenie ogdlnopolskiej najwigce;j
nadano muzyki (91 godz. w Programie 1), informacji (ok. 13 godz. w Programie 1, 2, 3) oraz
publicystyki (7,5 godz. w Programie 1, 3).

Program Radia £6dZ nadany w 1998 roku nie zmienit si¢ w stosunku do programu z
1997 roku. Nadal miat charakter muzyczno — informacyjno — publicystyczny.

W poréwnaniu z 1997 rokiem wzrost udzial w programie: publicystyki (o 3,2%),
edukacji i poradnictwa (o 3,3%) audycji literackich i form udramatyzowanych (o 0,5%).

Mniej bylo w programie muzyki (o 5,7%), informacji (o 1%) 1 audycji o tematyce
sportowej (0 0,6%).

Zamieszczona nizej tabela obrazuje udziat wybranych rodzajow audycji w programie
Radia £6dz w latach 1997 1 1998.

Rodzaj audycji 1997 1998
% %

Informacja 15,3 14,3
Publicystyka 6,6 9,8
Edukacja i poradnictwo 3,6 6,9
Religia 0,3 0,4
Literackie i formy udramatyzowane 2,1 2,6
Rozrywka 1,5 1,4
Sport 39 33
Muzyka 60,1 54,4
Platne elementy programu 2 2,1
Autopromocja, zapowiedzi 2 1,3
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Radio Olsztyn

Radio Olsztyn S.A. nadalo w 1998 roku 8760 godzin calodobowego programu o
charakterze muzyczno — informacyjno - publicystycznym. Niemalze w catosci wypelnialy go
premiery (99,7%).

Czas przeznaczony na muzyke (4067 godz., tj. 46,4% rocznego czasu nadawania) w
programie wypetnily w wigkszosci samodzielne audycje muzyczne (2592 godz., tj. 29,6%),
Muzyka, pelniaca funkcj¢ przerywnika, wypetniacza, tta, nadana w audycjach i blokach
stowno — muzycznych zajeta 1467 godz., tj. 16,8% rocznego programu. W nadanej muzyce
rozrywkowej wigkszy udzial mialy utwory muzyczne w jezyku polskim niz utwory
obcojgzyczne. Muzyka powazna zaj¢la 1% rocznego czasu nadawania.

W czeéci stownej programu najwigkszy udzial miaty: informacja (1372 godz.,
tj. 15,6%) oraz publicystyka (965 godz., tj. 11% rocznego programu). Lacznie z muzyka
zajety one 72,9% rocznego czasu nadawania. Pozostaty czas wypeknity: rozrywka (804 godz.,
tj. 9,2%), edukacja 1 poradnictwo (522 godz., tj. 6%), audycje literackie, formy
udramatyzowane (240 godz., 2,7%), audycje o tematyce sportowej (153 godz., tj. 1,6%
rocznego czasu nadawania), audycje o tematyce religijnej (56 godz., tj. 0,6%),

W ofercie adresowanej do dzieci i mlodziezy (179 godz., tj. 2%) dominowaty audycje
muzyczne (87 godz., tj. 1%) oraz edukacyjne 1 poradnicze (56 godz., tj. 0,6%).

Radio Olsztyn w 1998 roku nadato 30 godzin audycji adresowanych do mniejszosci
narodowych 1 etnicznych, w tym 2 godz. w jezyku polskim, pozostate w jezykach
narodowych.

Wsrod audycji realizujacych misjg nadawcy publicznego Radio Olsztyn w 1998 roku
nadalo — obok informacji i publicystyki — 877 godz. (tj. 10% rocznego programu) audycji
edukacyjnych i literackich oraz reportazy.

W audycjach literackich i1 formach udramatyzowanych dominowata publicystyka
literacka (124 godz., tj. 1,4%) oraz proza czytana (95 godz., tj.1%).

W edukacji dominowaly audycje popularnonaukowe, o$wiatowe (358 godz., tj. 4%
rocznego programu). Audycje poradnicze zajgly 114 godz. (tj. 1,3%). Lekcje jezykdéw obcych
zajety 50 godzin (tj. 0,6%) rocznego programu.

W 1998 roku Radio Olsztyn nadato 127 godz. reportazu, w tym 115 godz.
»publicystycznego” (co stanowi 1,3% rocznego czasu nadawania) i 12 godz. reportazu
artystycznego (tj. 0,1% rocznego programu).

Sposrod audycji wytworzonych przez Radio Olsztyn na antenie ogolnopolskiej
najwigcej nadano publicystyki (3 godz. w Programie 1, 3) i audycji o tematyce sportowej (1,6
godz. w Programie 1).

Program Radia Olsztyn nadany w 1998 roku nieco zmienit si¢ w stosunku do
programu z 1997 roku. Zmniejszono udziat audycji publicystycznych.

W poréownaniu z 1997 rokiem wzrost udziat w programie: audycji o charakterze
rozrywkowym (o 7,6%),informacji ( o 4,8%), audycji literackich i form udramatyzowanych (o
1,1%). Mniej byto w programie publicystyki (o 11,8%) 1 audycji edukacyjno — poradniczych
(0 1,6%).

Zamieszczona nizej tabela obrazuje udziat wybranych rodzajow audycji w programie
Radia Olsztyn w latach 1997 1 1998.
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Rodzaj audycji 1997 1998 rok
%o %o
Informacja 10,9 15,7
Publicystyka 22,8 11
Edukacja 1 poradnictwo 7,6 6
Religia 0,6 0,6
Literackie i formy udramatyzowane 1,6 2,7
Rozrywka 1,6 9,2
Sport 2 1,7
Muzyka 45.8 46,4
Platne elementy programu 4,5 3,4
Autopromocja, zapowiedzi 0,4 0,9
Radio Opole

Radio Opole S.A. nadalo w 1998 roku 8744 godz. calodobowego programu o
charakterze muzyczno - informacyjno - publicystycznym. Niemalze w calo$ci wypetniony byt
premierami (98,1%).

Czas przeznaczony w programie na muzyke (4298 godz., tj. 49,1% rocznego czasu
nadawania) wypehiata w wigkszo$ci muzyka, peliaca funkcje przerywnika, wypetniacza,
tla, nadana w audycjach i blokach stowno — muzycznych (2925 godz., tj. 33,4% rocznego
programu. Samodzielne audycje muzyczne zajely 2592 godz., tj. 29,6% rocznego czasu
nadawania. W nadanej muzyce rozrywkowej wigkszy udzial mialy utwory muzyczne w
jezyku obcym.

W czeéci stownej programu najwigkszy udzial miaty: informacja (1690 godz.,
tj. 19,3%) oraz publicystyka (530 godz., tj. 6% rocznego programu). Lacznie z muzyka zajelty
one 74,4% rocznego czasu nadawania. Pozostaly czas wypehity: audycje o tematyce
sportowej (382 godz., tj. 4,4% rocznego czasu nadawania), edukacja 1 poradnictwo
(362 godz., tj. 4,1%), audycje literackie, formy udramatyzowane (220,5 godz., 2,5%),
rozrywka (93 godz., tj. 1%), audycje o tematyce religijnej (45 godz., tj. 0,5%).

W ofercie adresowanej do dzieci i mlodziezy (586 godz., tj. 6,7%) dominowatly
audycje muzyczne (308 godz., tj. 3,5 %), edukacyjne i1 poradnicze (139 godz., tj. 1,6%) oraz
stuchowiska i bajki (121 godz. , tj. 1,4%)

Radio Opole w 1998 roku nadalo 121 godz. godzin audycji adresowanych do
mniejszosci narodowych i etnicznych, w tym 66 godz. w jezyku polskim, pozostate (54 godz.)
w jezykach narodowych.

Wsréd audycji realizujacych misje nadawcy publicznego Radio Opole w 1998 roku
nadato — obok informacji 1 publicystyki — 651 godz. (tj. 7,4% rocznego programu) audycji
edukacyjnych i literackich oraz reportazy.

W audycjach literackich i formach udramatyzowanych dominowata powie$¢ radiowa
(104 godz., tj. 1,2 %) oraz publicystyka literacka (83 godz., tj. 0,9%).

W edukacji dominowaty audycje poradnicze (114 godz., tj. 1,3% rocznego czasu
nadawania). Pozostaly czas wypehity audycje popularnonaukowe, o$wiatowe (177 godz.,
tj. 2% rocznego programu). Lekcje jezykdéw obcych zajelty 52 godzin (tj. 0,6% rocznego
programu).
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W 1998 roku Radio Opole nadato 86 godz. reportazu, w tym 68 godz.
»publicystycznego” (co stanowi 0,8% rocznego czasu nadawania) i 18 godz. reportazu
artystycznego (tj. 0,2% rocznego programu).

Sposrdd audycji wytworzonych przez Radio Opole na antenie ogolnopolskiej
najwi¢cej nadano informacji (16 godz. w programie 1 1 3) oraz muzyki (6 godz. w programie
213)

Program Radia Opole nadany w 1998 roku nie zmienit si¢ w stosunku do programu z
1997 roku. Nadal miat charakter muzyczno — informacyjno — publicystyczny.

W poréwnaniu z 1997 rokiem wzrost udzial w programie: muzyki (o 6,9%),
informacji (o 2%), audycji o tematyce sportowej (o 2,9%). Mniejszy udzial w programie
mialy audycje publicystyczne (o 5,5%), edukacyjno — poradnicze (o 2,3%), literackie i formy
udramatyzowane (o0 0,5%).

Zamieszczona nizej tabela obrazuje udziat wybranych rodzajow audycji w programie
Radia Opole w latach 1997 1 1998.

Rodzaj audycji 1997 1998
%o %o
Informacja 17,3 19,3
Publicystyka 11,5 6
Edukacja 1 poradnictwo 6,4 4,1
Religia 0,7 0,5
Literackie i formy udramatyzowane 3 2,5
Rozrywka 1,3 1
Sport 1,5 4.4
Muzyka 42,2 49,1
Platne elementy programu 4,9 4,6
Autopromocja, zapowiedzi 1,1 1

Radio Merkury (Poznan)

Radio Merkury S. A. nadalo w 1998 roku 8760 godzin calodobowego programu o
charakterze muzyczno - informacyjno - publicystycznym. Niemalze w calo$ci wypetniony byt
premierami (97,8%).

Czas przeznaczony w programie na muzyke (3806 godz., tj. 43,5% rocznego czasu
nadawania) wypehity w wigkszo$ci samodzielne audycje muzyczne (2920 godz., tj. 33,3%
rocznego czasu nadawania). Muzyka, pelniaca funkcj¢ przerywnika, wypetniacza, tta, nadana
w audycjach 1 blokach stowno — muzycznych zajeta 860 godz., tj. 9,8% rocznego programu.
W nadanej muzyce rozrywkowej wigkszy udziat miaty utwory muzyczne w jgzyku polskim.

W czgéci slownej programu najwigkszy udzial miaty: informacja (2001godz.,
tj. 22,8%) oraz edukacja i poradnictwo (983 godz., tj. 11,2%). Lacznie z muzyka zajety one
77,5% rocznego czasu nadawania. Pozostaty czas wypetnily: publicystyka (613 godz., tj. 7 %
rocznego programu), audycje literackie, formy udramatyzowane (311 godz., 3,5%), audycje o
tematyce sportowej (207 godz., tj. 2,4% rocznego czasu nadawania), rozrywka (93 godz.,
tj. 1%), audycje o tematyce religijnej (31,5 godz., tj. 0,4%).

W ofercie adresowanej do dzieci 1 mtodziezy (260 godz., tj.3%) dominowaly audycje
muzyczne (96 godz., tj. 1,1 %), edukacyjne i1 poradnicze (50 godz., tj. 0,6%).
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Wsrod audycji realizujacych misj¢ nadawcy publicznego Radio Merkury w 1998 roku
nadato — obok informacji i publicystyki — 1352 godz. (tj. 15,3 % rocznego programu) audycji
edukacyjnych i literackich oraz reportazy.

W audycjach literackich i formach udramatyzowanych dominowata proza czytana
(104 godz., tj. 1,2%). W edukacji dominowaty audycje popularnonaukowe, os$wiatowe
(307 godz., tj. 3,5% rocznego programu). Audycje poradnicze zajety 295 godz., tj. 3,4%)
rocznego czasu nadawania. Lekcje jezykow obcych zajely 43 godziny (tj. 0,5%) rocznego
programu.

W 1998 roku Radio Merkury nadalo 100 godz. reportazu, w tym 58 godz.
»publicystycznego” (0,6% rocznego czasu nadawania) 1 42 godz. reportazu artystycznego
(. 0,5% rocznego programu).

Sposréd audycji wytworzonych przez Radio Merkury na antenie ogolnopolskiej
najwigcej nadano audycji o tematyce sportowej (26 godz. w programie 1) i informacji
(22 godz. w programie 1, 2, 3, Bis).

Program Radia Merkury nadany w 1998 roku zmienit si¢ w stosunku do programu z
1997 roku. Z programu muzyczno - informacyjno — publicystycznego stat si¢ programem
muzyczno — informacyjno — edukacyjnym.

W porownaniu z 1997 rokiem wzrost udziat w programie: audycji edukacyjno —
poradniczych (o 3,8%) oraz muzyki (o 3,6%). Mniejszy udzial w programie miaty audycje
publicystyczne (o 3,8%), rozrywka (o 1,7%) audycje literackie i formy udramatyzowane
(o 1,5%) oraz audycje o tematyce religijnej (o 1%).

Zamieszczona nizej tabela obrazuje udziat wybranych rodzajow audycji w programie
Radia Merkury w latach 1997 i 1998.

Rodzaj audycji 1997 rok 1998 rok
% %
Informacja 22,7 22.8
Publicystyka 10,8 7
Edukacja i poradnictwo 7,4 11,2
Religia 0,5 0,4
Literackie i formy udramatyzowane 5 3,5
Rozrywka 2,7 1
Sport 2.4 2.4
Muzyka 39,9 43,5
Platne elementy programu 3,9 3,6
Autopromocja, zapowiedzi 0,4 0,9

Radio Rzeszow

Radio Rzeszow S.A. nadalo w 1998 roku 8760 godzin catodobowego programu o
charakterze muzyczno - informacyjno - publicystycznym, w ktorym premiery stanowily
98,8%.

Czas przeznaczony na muzyke (3402 godz., tj. 38,8% rocznego czasu nadawania) w
programie wypelnity w wigkszosci samodzielne audycje muzyczne (1500 godz., tj. 17,1%
rocznego czasu nadawania). Muzyka, petniaca funkcje przerywnika, wypetniacza, tta, nadana
w audycjach i blokach stowno — muzycznych zajeta 750 godz., tj. 8,6% rocznego programu.
W nadanej muzyce rozrywkowej wigkszy udziat miaty utwory muzyczne w jezyku obcym.
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W czgsci stownej programu najwigkszy udziat mialy: informacja (2350 godz.,
tj. 26,8%) oraz publicystyka (1970 godz., tj. 22,5% rocznego programu). Lacznie z muzyka
zajely one 88,1% rocznego czasu nadawania. Pozostaty czas wypeknity: audycje edukacyjno -
poradnicze (250 godz., tj. 2,8%), rozrywka (150 godz., tj. 1,7%), audycje o tematyce
sportowej (133 godz., tj. 1,5% rocznego czasu nadawania), audycje literackie, formy
udramatyzowane (93 godz., tj. 1%), audycje o tematyce religijnej (50 godz., tj. 0,6%).

W ofercie adresowanej do dzieci 1 mtodziezy (87 godz., tj. 1%) dominowaly audycje
edukacyjno - poradnicze (25 godz., tj. 0,3%) oraz stuchowiska i bajki (24 godz., tj. 0,3%).

Radio Rzeszow w 1998 roku nadato 35 godz. audycji adresowanych do mniejszosci
narodowych i etnicznych, w tym 4 godz. w jezyku polskim, pozostale (31 godz.) w jezykach
narodowych.

Wsrdd audycji realizujacych misje nadawcy publicznego Radio Rzeszow w 1998 roku
nadato — obok informacji i publicystyki — 439 godz. (tj. 4,9% rocznego programu) audycji
edukacyjnych i literackich oraz reportazy.

W audycjach literackich i formach udramatyzowanych dominowata proza czytana
(39 godz., tj. 0,4%) oraz stuchowiska (27 godz., tj. 0,3%).

W edukacji dominowaty audycje popularnonaukowe, o$§wiatowe (90 godz., tj. 1%
rocznego programu). Pozostaly czas wypehily audycje poradnicze (60 godz., tj. 0,7%
rocznego czasu nadawania) oraz lekcje jezykow obcych (52 godz., tj. 0,6%).

W 1998 roku Radio Rzeszéw nadato 100 godz. reportazu, w tym 96 godz.
»publicystycznego” (1,1%) 1 4 godz. reportazu artystycznego (tj. 0,05% rocznego programu).

Sposréd audycji wytworzonych przez Radio Rzeszow na antenie ogolnopolskiej
najwigcej nadano informacji (7 godz. i 20 min. w programie 1, 3 i Bis PR S.A.) oraz reportazu
(3 godz. 1 10 min. w programie 3 PR S.A.).

Program Radia Rzeszow nadany w 1998 roku nie zmienit si¢ w stosunku do programu
z 1997 roku. Nadal mial charakter muzyczno — informacyjno — publicystyczny.
W poréwnaniu z 1997 rokiem minimalnie wzrdst udzial w programie audycji literackich
i form udramatyzowanych (o 0,5%). Mniejszy udziat w programie mialy audycje
publicystyczne (o 1,5%).

Zamieszczona nizej tabela obrazuje udziat wybranych rodzajow audycji w programie
Radia Rzeszow w latach 1997 1 1998.

Rodzaj audycji 1997 1998
% %

Informacja 27 26,8
Publicystyka 24 22,5
Edukacja i poradnictwo 1,9 2,9
Religia 0,5 0,6
Literackie i formy udramatyzowane 0,5 1
Rozrywka 1,8 1,7
Sport 1,3 1,5
Muzyka 38.9 38,8
Platne elementy programu 1,8 2,2
Autopromocja, zapowiedzi 0,3 0,3
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Radio Szczecin

Radio Szczecin S.A. nadato w 1998 roku 8760 godzin catodobowego programu o
charakterze muzyczno - publicystyczno - informacyjnym, w ktérym premiery stanowity
98,7%.

Czas przeznaczony na muzyke (5677 godz., tj. 64,8% rocznego czasu nadawania) w
programie wypehity w wigkszosci samodzielne audycje muzyczne (3000 godz., tj. 34,3%).
Muzyka, petiaca funkcje przerywnika, wypetiacza, tla, nadana w audycjach i blokach
stowno — muzycznych zajeta 2170 godz., tj. 24,7% rocznego programu. W nadanej muzyce
rozrywkowej wigkszy udziat mialy utwory muzyczne w jezyku obcym.

W czeéci stownej programu najwigkszy udzial miaty: informacja (1159 godz.,
tj. 13,2%) oraz publicystyka (623 godz., tj. 7,1% rocznego programu). Lacznie z muzyka
zajety one 85,1% rocznego czasu nadawania. Pozostaty czas wypeknity: audycje edukacyjno -
poradnicze (612 godz., tj. 7%), rozrywka (305 godz., tj. 3,5%), audycje literackie, formy
udramatyzowane (228 godz., tj. 2,6%), audycje o tematyce sportowej (147 godz., tj. 1,7%
rocznego czasu nadawania), audycje o tematyce religijnej (53 godz., tj. 0,6%).

W ofercie adresowanej do dzieci i mtodziezy (42 godz., tj. 0,5%) dominowaty audycje
muzyczne (16 godz., tj. 0,2%).

Radio Szczecin w 1998 roku nadato 5 godz. godzin audycji adresowanych do
mniejszo$ci narodowych 1 etnicznych. Nadano je w jezyku polskim.

Wisréd audycji realizujacych misje nadawcy publicznego Radio Szczecin w 1998 roku
nadato — obok informacji 1 publicystyki — 883 godz. (tj. 10% rocznego programu) audycji
edukacyjnych i literackich oraz reportazy.

W audycjach literackich i formach udramatyzowanych dominowata powies¢ radiowa
(66 godz., tj. 0,8%).

W edukacji dominowaly audycje popularnonaukowe, oswiatowe (141 godz., tj. 1,6%).
Pozostaty czas wypetnily audycje poradnicze (39 godz., tj. 0,5%) rocznego czasu nadawania
oraz lekcje jezykoéw obceych (39 godz., tj. 0,4%) rocznego programu).

W 1998 roku Radio Szczecin nadato 58 godz. reportazu, w tym 43 godz.
»publicystycznego” (co stanowi 0,5% rocznego czasu nadawania) 1 15 godz. reportazu
artystycznego (tj. 0,1% rocznego programu).

Sposrdd audycji wytworzonych przez Radio Szczecin na antenie ogolnopolskiej
najwigcej nadano publicystyki (8,24 godz. w programie 1, 3, Bis) i informacji (6 godz. w
programie 1, 2, 3).

Program Radia Szczecin nadany w 1998 roku zostal zmodyfikowany w stosunku do
programu z 1997 roku. Mniejszy — niz w 1997 roku - udzial miata publicystyka.
W poréwnaniu z 1997 rokiem wzrost udziat w programie informacji (o 4,3%) oraz rozrywki
(0 1,7%). Zmniejszono udziat publicystyki (o 8,7%) oraz muzyki (o 1,7%).

Zamieszczona nizej tabela obrazuje udzial wybranych rodzajow audycji w programie
Radia Szczecin w latach 1997 1 1998.

Rodzaj audycji 1997 1998
%o %o
Informacja 8,9 13,2
Publicystyka 15,8 7,1
Edukacja i poradnictwo 6,2 7
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Religia 0,6 0,6
Literackie i formy udramatyzowane 2,8 2,6
Rozrywka 1,8 3.5
Sport 1,7 1,7
Muzyka 66,5 64,8
Platne elementy programu 2,4 3
Autopromocja, zapowiedzi 0,9 1
Radio dla Ciebie

Radio dla Ciebie S.A. nadalo w 1997 roku 8760 godzin calodobowego programu o
charakterze muzyczno - informacyjno - edukacyjnym. Niemalze w catosci (99,6%)
wypetniaty go premiery.

Czas przeznaczony na muzyke (5327 godz., tj. 61% rocznego czasu nadawania) w
programie wypehity w wigkszosci samodzielne audycje muzyczne (2930 godz., tj. 33,4%).
Muzyka, petniaca funkcj¢ przerywnika, wypeliacza, tta, nadana w audycjach i blokach
stowno — muzycznych zajeta 1952 godz., tj. 22,3% rocznego programu. W nadanej muzyce
rozrywkowej wigkszy udziat mialy utwory muzyczne w jezyku obcym.

W czeéci stownej programu najwigkszy udzial miaty: informacja (1204 godz.,
tj. 13,7%) oraz audycje edukacyjno - poradnicze (1021 godz., tj. 11,6%). Lacznie z muzyka
zajety one 86,3% rocznego czasu nadawania. Pozostaly czas wypehity: publicystyka
(441 godz., tj. 5%), audycje literackie, formy udramatyzowane (175 godz., tj. 2%), rozrywka
(136 godz., tj. 1,5%), audycje o tematyce sportowej (116 godz., tj. 1,3% rocznego czasu
nadawania), audycje o tematyce religijnej (60 godz., tj. 0,7%).

W ofercie adresowanej do dzieci i mtodziezy (89 godz., tj. 1%.) dominowaly audycje
edukacyjno — poradnicze ( 47,5 godz., tj. 0,5% rocznego programu) i muzyczne (32 godz.,
tj. 0,2%).

Wsrod audycji realizujacych misj¢ nadawcy publicznego Radio dla Ciebie w
1998 roku nadato — obok informacji i publicystyki — 1047 godz. (tj. 13,9% rocznego
programu) audycji edukacyjnych i literackich oraz reportazy.

W audycjach literackich i formach udramatyzowanych dominowata publicystyka
literacka (124 godz., tj. 1,4%).

W edukacji dominowaty porady (958 godz., tj. 11% rocznego czasu nadawania).
Pozostaty czas wypehity audycje popularnonaukowe, oswiatowe (21,5 godz., tj. 0,3%
rocznego programu), oraz lekcje jezykow obcych (40 godz., tj. 0,5% rocznego programu).

W 1998 roku Radio dla Ciebie nadalo 29 godz. reportazu, w tym 24 godz.
»publicystycznego” (co stanowi 0,3% rocznego czasu nadawania) i 5 godz. reportazu
artystycznego (tj. 0,06% rocznego programu).

Zadna z audycji wytworzonych przez Radio dla Ciebie nie zostala wyemitowana na
antenie ogoélnopolskie;j.

Program Radia dla Ciebie nadany w 1998 roku nie zostal zmodyfikowany w stosunku
do programu z 1997 roku. Nadal miat charakter muzyczno — informacyjno — edukacyjny.

W poréwnaniu z 1997 rokiem wzrdst udziat w programie muzyki (o 10%), mniej byto
publicystyki (o 3,4%), informacji (o 2,6%) oraz rozrywki (o 1,1%).
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Zamieszczona nizej tabela obrazuje udzial wybranych rodzajéw audycji w programie
Radia dla Ciebie w latach 1997 1 1998.

Rodzaj audycji 1997 1998
%o %o
Informacja 16,3 13,7
Publicystyka 8,4 5
Edukacja 1 poradnictwo 14,3 11,6
Religia 1,1 0,7
Literackie i formy udramatyzowane 2 2
Rozrywka 2,6 1,5
Sport 0,7 1,3
Muzyka 50,9 61
Platne elementy programu 1,7 1,2
Autopromocja, zapowiedzi 0,7 0,8
Radio Wroclaw

Radio Wroctaw nadawato w 1997 roku dwa programy: regionalny i miejski.

Program regionalny nadawany byl przez cata dobg. W ciagu roku zajat 8760 godzin.
Miat charakter muzyczno - informacyjno - literacki. Niemalze w catos$ci wypehiaty go
premiery ( 99,6%).

Czas przeznaczony na muzyke¢ (3810 godz., tj. 43,5% rocznego czasu nadawania) w
programie wypetity w wigkszosci samodzielne audycje muzyczne (2607 godz., tj. 30%).
Muzyka, petniaca funkcje¢ przerywnika, wypelniacza, tta, nadana w audycjach i blokach
stowno — muzycznych zajela 1203 godz., tj. 14% rocznego programu. W nadanej muzyce
rozrywkowej wigkszy udziat mialy utwory muzyczne w jezyku polskim.

W czgsci stownej programu najwigkszy udzial mialy: informacja (1668 godz., tj. 19%)
oraz publicystyka (822 godz., tj. 9,4%). Lacznie z muzyka zaje¢ty one 71,8% rocznego czasu
nadawania. Pozostaly czas wypehity: audycje literackie, formy udramatyzowane (646 godz.,
tj. 7,4%), audycje edukacyjno - poradnicze (613 godz., tj. 7%), rozrywka (309 godz.,
tj. 3,5%), audycje o tematyce sportowej (306 godz., tj. 3,5% rocznego czasu nadawania),
audycje o tematyce religijnej (15 godz., tj. 0,2%).

W ofercie adresowanej do dzieci i mtodziezy (89 godz., tj. 1%) dominowaly proza
1poezja czytana (132 godz., tj. 1,5% rocznego programu) oraz audycje edukacyjno —
poradnicze (39 godz., tj. 0,4%).

Radio Wroctaw wyemitowato 14 godzin audycji adresowanych do mniejszosci
narodowych i etnicznych. Wszystkie nadano w jezyku polskim.

Wsrdd audycji realizujacych misj¢ nadawcy publicznego Radio Wroctaw w 1998 roku
nadato — obok informacji i publicystyki — 1395 godz. (tj. 15,9% rocznego programu) audycji
edukacyjnych i literackich oraz reportazy.

W audycjach literackich i formach udramatyzowanych dominowata publicystyka
literacka (398 godz., tj. 4,5%).

W edukacji dominowaty porady (420 godz., tj. 4,8% rocznego czasu nadawania).
Pozostaly czas wypeklily audycje popularnonaukowe, oswiatowe (185 godz., tj. 2,1%
rocznego programu), oraz lekcje jezykow obcych (8 godz., tj. 0,09% rocznego programu).
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W 1998 roku Radio Wroctaw nadalo 217 godz. reportazu, w tym 136 godz.
»publicystycznego” (co stanowi 1,5% rocznego czasu nadawania) i 81 godz. reportazu
artystycznego (tj. 0,9% rocznego programu).

Sposréd audycji wytworzonych przez Radio Wroctaw na antenie ogolnopolskiej
najwigcej nadano rozrywki (34 godz. i 21 min. w programie 1, 2, 3) i publicystyki rolnej
(8 godz. i 19 min. w programie 1)

Program Radia Wroctaw nadany w 1998 roku zostal zmodyfikowany w stosunku do
programu z 1997 roku. Wzrést udziat audycji edukacyjno - poradniczych (o 2,3%) oraz
rozrywki (o 1,3%). Mniej bytlo na antenie muzyki (o 12,5%), publicystyki (0 9,2%),
informacji (o 1,7%).

Zamieszczona nizej tabela obrazuje udziat wybranych rodzajow audycji (ze stownych
1 stowno - muzycznych nadawca nie wytaczyt muzyki) w programie Radia Wroctaw w latach
1997 1 1998.

Rodzaj audycji 1997 1998
% %
Informacja 20,7 19
Publicystyka 18,6 9,4
Edukacja i poradnictwo 4,7 7
Religia 0,3 0,2
Literackie i formy udramatyzowane 9,1 7.4
Rozrywka 2,2 3,5
Sport 3,4 3,5
Muzyka 56 43,5
Platne elementy programu 2,7 2,5
Autopromocja, zapowiedzi 0,2 0,09

Radio Zachod

Radio Zachod S.A. nadawato w 1998 roku zajat 8750 godzin programu o charakterze
muzyczno - publicystyczno — informacyjnym.

Czas przeznaczony na muzyke (3593 godz., tj. 41% rocznego czasu nadawania) w
programie wypehity w wigkszosci samodzielne audycje muzyczne (3079 godz., tj. 35,2%
rocznego czasu nadawania). Muzyka, pelniaca funkcj¢ przerywnika, wypetniacza, tta, nadana
w audycjach 1 blokach stowno — muzycznych zajgla 614 godz., tj. 7% rocznego programu.
W nadanej muzyce rozrywkowej wigkszy udziat mialy utwory muzyczne w jezyku obcym.

W czgéci stownej programu najwigkszy udziat miaty: publicystyka (2170 godz.,
tj. 24,8%) oraz informacja (1390 godz., tj. 15,9%). Lacznie z muzyka zajety one 81,7%
rocznego czasu nadawania. Pozostaly czas wypehity: audycje o tematyce sportowej
(300 godz., tj. 3,4% rocznego czasu nadawania), rozrywka (279 godz., tj. 3,2%), audycje
edukacyjno - poradnicze (170 godz., tj. 2%), audycje literackie, formy udramatyzowane
(157 godz., tj. 1,8%), audycje o tematyce religijnej (19 godz., tj. 0,2%).

Audycje adresowane do dzieci i miodziezy zajely 288 godz., tj. 3,3% rocznego
programu.

Wsrod audycji realizujacych misje nadawcy publicznego Radio Zachdd 1998 roku
nadato — obok informacji 1 publicystyki — 544 godz. (tj. 4,3% rocznego programu) audycji
edukacyjnych i literackich oraz reportazy.
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W audycjach literackich i formach udramatyzowanych dominowata publicystyka
literacka (80 godz., tj. 0,9%).

W edukacji nadawano jedynie audycje o charakterze poradniczym (170 godz., tj. 1,9%
rocznego czasu nadawania).

W 1998 roku Radio Zachod nadato 53 godz. reportazu, w tym 47 godz.
»publicystycznego” (co stanowi 0,5% rocznego czasu nadawania) i 6 godz. reportazu
artystycznego (tj. 0,07% rocznego programu).

Sposréd audycji wytworzonych przez Radio Zachdd na antenie ogolnopolskiej
najwigcej nadano reportazy (9 godz. 23 min. w programie 1,3 PR S.A.) 1 publicystyki (7 godz.
153 min. w programie 1, 3, Bis PR S.A.)

Program Radia Zach6d nadany w 1998 roku nie zostat zmodyfikowany w stosunku do
programu z 1997 roku. Miat charakter muzyczno — publicystyczno — informacyjny.

W poréwnaniu z 1997 rokiem wzrost udziat w programie publicystyki (o 10,7%),
informacji (0 2,9%). Mniej bylo na antenie muzyki (o 14,3%) i rozrywki (o 1%).

Zamieszczona nizej tabela obrazuje udziat wybranych rodzajow audycji w programie
Radia Zachod w latach 1997 1 1998.

Rodzaj audycji 1997 1998
%o %o

Informacja 13 15,9
Publicystyka 14,1 24,8
Edukacja 1 poradnictwo 1,3 1,9

Religia 0,1 0,2
Literackie i formy udramatyzowane 0,9 1,8
Rozrywka 4.2 3,2

Sport 3 3,4
Muzyka 55,3 41

Platne elementy programu 4,2
Autopromocja, zapowiedzi 0,02 0,14

4. Stacje koncesjonowane komercyjne

Struktura programu Radia Zet

Radio ZET wyemitowalo w 1998 roku 8760 godzin programu (tj. 24 godziny na
dobg). W strukturze nadanego programu obecne byty audycje: informacyjne, publicystyczne,
rozrywkowe, sportowe oraz konkursy. Lacznie zajely one 37% rocznego czasu nadawania
(tj. 3241,2 godzin). Udziat poszczegdlnych rodzajow audycji w programie nadanym w
1998 roku byt nastgpujacy:

¢ informacyjne 15% (tj. 1314 godzin)
e publicystyczne 10% (tj. 876 godzin)
e rozrywkowe 5% (tj. 438 godzin)
e sport 5% (tj. 438 godzin)
e konkursy, quizy 2% (). 175,2 godzin)

Program Radia ZET w 99% emitowany byt na zywo.
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Najwigksza czg§¢ programu stanowita muzyka — 60%, w tym piosenka w jezyku
obcym zajeta 85% ogdtu muzyki, a w jezyku polskim — 15%. Udziat utworéw muzycznych w
godzinach dziennych 1 nocnych byt taki sam 1 wynosit 15%.

Profil muzyczny stacji okreslany jest jako ADULT CONTEMPORARY/ EUROPEAN
HIT RADIO (AC/ EHR). Tego rodzaju muzyka adresowana jest do stuchaczy w wieku od
20. do 40. roku zycia. Wtasciwe standardy muzyki dla AC to przede wszystkim pop.

Serwisy informacyjne nadawane byly od poniedziatku do piatku co 15 minut.
Rozbudowane serwisy informacyjne nadawano o pelnych godzinach. W dni weekendowe
informacje nadawano co godzing.

Z poréwnania raméwek z roku 1997 1 1998 wynika, ze oferta audycji
publicystycznych w wigkszo$ci nie zmienita si¢. Zmodyfikowano jedynie godziny emisji
niektorych audycji.

W stosunku do ubieglego roku zwigkszyt si¢ czas przeznaczony na informacje
sportowe. Emitowano je po serwisach (co pot godziny oraz co godzing) oraz w magazynie Nie
do zobaczenia.

Oferta rozrywkowa byta podobna do nadanej 1997 roku.

Struktura programu RMF FM

Radio RMF FM, emitujace program catodobowy, nadalo w ubiegtym roku 8760 godz.
programu na antenie ogodlnopolskiej oraz pewna liczbe¢ godzin programu lokalnego,
przeznaczonego dla tych miejscowosci, w ktorych, na podstawie p. IV koncesji, ,,rozszczepia”
program. Brak jednak danych o liczbie tych miejscowosci i tacznej liczbie godzin programu
nadawanego w pasmach lokalnych.

Wedhlug nadawcy, szacunkowe proporcje muzyki do stowa w programie ksztattowaty
si¢ w 1998 1. jak 65 do 35. Z nadestanej struktury gatunkowej programu wynika jednak, ze
stowo (nie liczac reklamy) stanowito w ubiegtym roku jedynie 20,5% programu, mozna wigc
sadzi¢, ze udziat muzyki zostal niedoszacowany.

Warstweg stowna programu tworzyly:

¢ informacja 11%
e publicystyka (wywiady, komentarze, reportaz) 3%
e rozrywka 4%
e konkursy 0,5%
e audycje dla dzieci i mlodziezy 2%.
e rcklama 10%

Zaréwno ogoélna struktura gatunkowa programu, jak i jego uktad ramowy byly w
1998 roku takie same, jak wynika z danych nadawcy, jak w roku 1997. Natomiast
w porownaniu z rokiem 1996, kiedy to dokonano zmiany uktadu ramowego, zmniejszyt si¢
w 1998 roku - 0 5% procentowych - udziat publicystyki w programie, zwigkszyl natomiast - o
1% - udziat informacji. W sumie, udzial informacji i publicystyki, traktowanych lacznie,
zmniejszyt si¢, w poroOwnaniu z programem sprzed dwoch lat, o 4 %. Nalezy jednak doda¢, ze
z punktu widzenia zapiséow koncesyjnych udzial ten pozostaje wciaz na poziomie
zadowalajacym.

Radio RMF FM przestalo tez nadawaé¢ (wedlug danych nadawcy) audycje sportowe
(w 1996 roku ich udzial wynosit 2,5%) 1 edukacyjne, ktore zreszta 1 poprzednio mialy wymiar
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tylko minimalny (w 1996 roku - 0,3%). Nie oznacza to jednak, Zze problematyka sportowa jest
nieobecna na antenie RMF FM - informacje sportowe znajduja si¢ regularnie w serwisach.
W programie mozna tez znalez¢ informacje 1 komentarze (inna rzecz, ze najczesciej w tonie
zartobliwym) odnoszace si¢ do aktualnych wydarzen ze sfery nauki. W 1998 roku
wprowadzono natomiast do programu, przedtem nieobecne, pozycje dla dzieci mtodziezy.

Profil muzyczny stacji nadawca okresla jako CHR (Contemporary Hit Radio), AOR
(Adult Oriented Rock) i1 Classic Rock. Swdj program adresuje obecnie do stuchaczy w wieku
15-45 lat. W porownaniu z okresem wczes$niejszym oznacza to ,.ztagodzenie” profilu
muzycznego stacji (zrezygnowano z formatu AR - Alternative Rock) i przedefiniowanie
grupy potencjalnych stuchaczy: jeszcze dwa lata temu stacja nadawata swoj program dla oséb
znacznie mtodszych, tj. w wieku 15-35 lat.

Utwory muzyczne wykonywane w jezyku polskim stanowity w 1998 roku 35%
rocznego czasu emisji muzyki. Zgodnie z zapisem w koncesji, poczynajac od roku 1997
udzial utworéw wykonywanych po polsku na antenie RMF FM powinien wynosi¢ nie mniej
niz 20% czasu poswigconego na muzyke; nadawca wywiazuje si¢ wigc z tego zobowiazania.

Struktura programowa i gatunkowa TVN

1998 rok byl pierwszym pelnym rokiem dziatalno$ci stacji telewizyjnej TVN.
W deklaracjach TVN okreslala si¢ jako stacja o charakterze uniwersalnym, ze zréZznicowana
oferta programow rozrywkowych, magazynow specjalistycznych, filmow i seriali, programow
dla dzieci. Nadawca nastawiat si¢ na szybki i rzetelny krajowy i lokalny serwis informacyjny,
relacje 1 programy ,na zywo”’, umozliwiajace aktywny udzial widzéw. Atrakcyjnosé
propozycji programowych mialy dodatkowo podkresla¢ zaangazowane osobowosci
telewizyjne.

Struktura gatunkowa TVN

Inne Info;rn;;yjne Publicystyczne

o
Dzieciece Reklama 7.5% s 3.5%
2,0% 9,0%

Muzyczne
3,5%

Rozrywkowe .
16,0% Film
48%
SpormW(?E Kacyi

3.5% du afyjne
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Po wielu przeobrazeniach programowych w ciagu roku dzi§ mozna okresli¢, ze
najmocniejszymi jakosciowo pozycjami programu staly si¢: informacja, reportaz i formy
okotoreportazowe oraz rozrywka. Sztandarowa pozycje zdobyty niewatpliwie TVN FAKTY,
nadawane w gtownym wydaniu najpierw o godz.19.30, a od maja - o godz.19.00 oraz TVN
FAKTY REGIONALNE. Autorska formule przekazu informacji i sam przekaz, ktory jest nie
tylko ilustracjq ale warto$cia sama w sobie, widzowie tatwo identyfikuja wtasnie z TVN.

Od poczatku nadawca sygnalizowal swoje zainteresowanie reportazem, a pod koniec
roku wykazywal juz, Zze stanowi on w programie istotng i samodzielna pozycj¢. POD
NAPIECIEM , TRAMWAJ TVN, LUDZIE W DRODZE, TELEWIZJER to audycje
reportazowe, ktore dzi$ szybko sa identyfikowane z TVN.

W prime time - obok telenoweli, informacji, reportazy i filmu - znaczace miejsce
mialy audycje rozrywkowe, wyprodukowane przez nadawcg: ZWARIOWANA FORSA, ALE
PLAMA, MARATON USMIECHU, MINI PLAYBACK SHOW, ZOSTAN GWIAZDA oraz
teleturnieje.

Wsréd audycji TVN, ktore zgromadzily najwigksza widownig w 1998 r. (na podstawie
danych AGB Polska) prym wiodly FAKTY, telenowela ESMERALDA 1 konkursy telefoniczne.

Udzial produkcji poszczegolnych krajow w ofercie filmowej TVN w 1998 roku.

polski
inny 0% pozostaty europejski
australijski 9% 7%

o
ptd.amerykanski 3%

9%

USA
72%

W ofercie filmowej TVN prawie niewidoczny jest film polski.

Glownym gatunkiem filmowym byt serial (27,5% udzialu w ofercie filmowej), film
fabularny - 13%. animacja — 6,5% 1 dokument - 1%.

Ponad 60% rocznego czasu nadawania programu wypeknity audycje produkcji
zagranicznej. Wsrod audycji produkcji polskiej (bez reklam), 16% wyprodukowat nadawca
(wypetnily one 12,25% cato$ci czasu nadawania programu) i 20% inni producenci krajowi na
zlecenie nadawcy.
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Struktura programowa i gatunkowa Naszej Telewizji

Probne nadawanie programu NASZA TV rozpoczeta w grudniu 1997, a 17 stycznia -
emisj¢ 16-godzinnego programu. W dniu rozpoczgcia dzialato 8 nadajnikow naziemnych, w
ciagu roku uruchomiono 2 kolejne. Od poczatku nadawca wspotpracowat z siecia Telewizji
Odra, zwigkszajac dzigki temu swoj zasigg nadawania na zachodnia i potnocna czes¢ Polski.
Telewizje regionalne emitowaly program ogodlnopolski ,,Naszej”, a w tzw. ,,0kienkach
lokalnych” wtasne wiadomosci. We wrzes$niu nadawca rozpoczat emisje wspolnego z RTL 7
wspolnego pasma w prime time. W grudniu NASZA TV zostala wlaczona do pakietu
CYFRA+.

W przeciwienstwie do TVN ten nadawca nie reklamowat si¢ udziatlem w programie
wielkich gwiazd telewizji 1 filmu, wielkich imprez czy hitow filmowych. Przyjat, Zze jego
telewizja bedzie partnerska i familijna, skierowana do miejskiej widowni w wieku 16 - 49 lat.
Nadawca deklarowal, Ze w jego programie najwigkszy udzial bgdzie miat film, nastgpnie
audycje rozrywkowe, muzyczne, poradnicze, publicystyczne i informacyjne. Zamierzat
réwniez umie$ci¢ w programie ,,lokalne okienka programowe” realizowane poza studiem
centralnym, wypetione przede wszystkim informacjami i publicystyka.

Struktura gatunkowa programu

Dziec.i mtodz. Inne

1% Reklama 0% Informacyjne Publicyst
Muzyczne 5% 3% ublicystyczne
2% 7%

Eduk. i poradn. Rozrywkowe
2% 7%

Film
73%

Trzy czwarte programu wypehity filmy. Przewazaty seriale 1 telenowele. Lacznie z
pasmem powtorkowym emitowano dziennie okolo 13 odcinkow z 80 tytulow seriali
obyczajowych, sensacyjnych, kryminalnych oraz w minimalnym stopniu - przygodowych, dla
dzieci i mtodziezy. W grupach gatunkowych przewazaty seriale (58% oferty filmowej), filmy
fabularne miaty 30% udziatu, animacja - 9% 1 niespetna 3% - film dokumentalny.

Prawie nie zaistnial w programie sport. Zajat on jedynie 0,06% rocznego czasu
nadawania.
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Audycje informacyjne i publicystyczne mialy podobny udziat w catosci co rozrywka
1 muzyka: tacznie 19%.

Najwigcej widzow w 1998 roku (na podstawie danych AGB Polska) przyciagaty
sensacyjne filmy amerykanskie, magazyn sensacji ZOOM, talk show WIECZOR Z
WAMPIREM, programy rozrywkowe i konkursy.

Pochodzenie filmoéw nadanych w 1998 roku

Struktura pochodzenia filméw 1 seriali w obrgbie samej oferty filmowe;:

inny 1%
16%

poz.europ.
26%

ptd.ameryk.
16%

australijski
5%

USA
36%

Rodzaje produkcji w rocznym czasie nadawania (bez reklam)

Prawie 3/4 rocznego czasu nadawania zajely audycje produkcji zagranicznej. Wsrod
audycji produkeji polskiej 17% wyprodukowal nadawca, a 20% inni producenci krajowi na
zlecenie nadawcy.

Struktura programu CANAL+ POLSKA

Czas emisji audycji premierowych Canal+ wyniost 2713 godzin, pozostata czes¢
prawie 24-godzinnego programu na dobg wypetnialy reemisje, przede wszystkim filméw
fabularnych 1 seriali. Program byl w 85% kodowany.
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Struktura gatunkowa programu CANAL+

Inne Informacyjne Publicystyczne

Muzyczne 6% 2% 2%

3%

Sport
19%

Oferta filmowa stacji byta starannie opracowana i zrdéznicowana gatunkowo.
Najwigcej miejsca zajmowat w niej film fabularny (39% filmow premierowych), nastgpnie
animowany (12,5%). Mocno zaistnial film dokumentalny (ponad 8%), natomiast szczatkowo
seriale. Zaprezentowano 500 premier filmow fabularnych w wersjach do wyboru: oryginalne;j
z napisami, lektorskiej oraz, sporadycznie, dubbingowanej. Tworzono bloki filmowe: Klub
Filmu Polskiego, Filmy mojego Zycia. Byly wieczory filmowe, poswigcone rezyserom,
aktorom, tematom filmowym. Bogata byla oferta filmu dokumentalnego. Regularnie
emitowano raz w tygodniu dlugi film dokumentalny. Latem pokazano ponad 60 odcinkow
dokumentalnych ujetych w 9 cykli tematycznych, wiosna emitowano cykl poswigcony
wybitnym osobistosciom XX w., a przez caly czas filmy National Geographic. Canal+ jako
jedyna komercyjna telewizja pokazywata regularnie raz w tygodniu filmy krétkometrazowe.
Na poczatku 1998 roku rozpoczg¢to emisje pierwszego wyprodukowanego w Polsce sitcomu
13. posterunek.

Mocnym atutem nadawcy byly jego propozycje sportowe. Transmitowano w cato$ci
lub obszerne fragmenty meczow lig: polskiej, niemieckiej, angielskiej, eliminacje do
mistrzostw Europy, boks zawodowy, koszykowke: mecze pucharowe Polski 1 Anglii, Formute
1, zuzel, golf, tenis, lyzwiarstwo figurowe. Dyscyplinom sportowym byty poswigcone wiasne
magazyny: Z pierwszej pitki, Za ciosem, Mundial Futbol, Sport+, Liga+.

Inne state audycje w programie to magazyny typu talk show Reflektor 1 Nigdzie
indziej, magazyn reportazowy 24 godziny oraz Oko cyklonu, fapu capu, Cyberkultura,
ReklamAkcja, Szeroki horyzont.

W bloku filmowym najwigcej czasu zajmowat film fabularny ( 39,3%) 1 animowany
(12,5%). W 1998 r. zwigkszyt si¢ w poréwnaniu z rokiem 1997 udziat filméw, zwlaszcza
fabularnych 1 animowanych. Zdecydowanie natomiast zmalaly udziat seriali. Udzial audycji
sportowych utrzymuje si¢ niezmiennie na tym samym poziomie.
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Udzial produkcji poszczegolnych krajow w premierowej ofercie filmowej emitowanej w
CANAL+ w 1998 roku.

australijski inny
1% 3%

polski
29%

USA
44%

pozostaty europejski
23%

Rodzaje produkcji w rocznym czasie nadawania (bez reklam)

Audycje produkcji zagranicznej wypetnity 61,1% rocznego czasu nadawania. Wérod
audycji produkcji europejskiej 20% zostato wyprodukowanych przez nadawceg, a pozostate
18% przez innych producentéw na zlecenie nadawcy.

Struktura programu Telewizji Polsat

Na podstawie rocznego sprawozdania nadestanego do KRRIiT przez telewizj¢ Polsat
nalezy stwierdzi¢, ze jesli chodzi o strukture gatunkowa programu nadawca wypetit wymogi
koncesyjne.

Zgodnie z koncesja nr 3/94 struktura gatunkowa programu telewizji Polsat w rocznym
czasie nadawania pomniejszonym o czas emisji reklam powinna uwzglednia¢ nastgpujace
gatunki programowe:

¢ informacja - nie mniej niz 5%
e fabula - nie mniej niz 40%
e o$wiata, audycje dla rodziny, dzieci i mtodziezy - nie mniej niz 5%
¢ audycja artystyczne, muzyczne i rozrywkowe - nie mniej niz 8%
e sport - nie mniej niz 2%
e audycje religijne - nie mniej niz 1%

Jak wynika ze sprawozdania nadawcy za 1998 rok wymogi koncesyjne, co do
struktury gatunkowej programu zrealizowal w nastgpujacych kwotach:
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¢ informacja 5,20%
e fabula 44,60%
e oswiata, audycje dla rodziny, dzieci i mlodziezy 14,35%
e audycja artystyczne, muzyczne i rozrywkowe 29,00%
e sport 2,00%
e audycje religijne 1,00%

Realizowany jest rowniez przez nadawcg obowiazek rozpowszechniania w kazdym
miesigcu kalendarzowym co najmniej jednej audycji poswigconej prezentacji polskiego
teatru, opery lub baletu oraz obowiazek zamieszczania w programie wilasnych audycji
informacyjnych nadawcy.

Charakterystyka oferty programowej Telewizji Polsat

Program stacji ma charakter uniwersalny, znajduja si¢ w nim audycje skierowane do
réznych grup wiekowych. Wigkszos¢ pozycji programowych skierowana jest do masowego
odbiorcy.

Najwigcej miejsca w programie zajmuje fabula - w dni powszednie nadawany jest co
najmniej jeden film fabularny i 6-7 seriali. Wérod filméw przewazaja komedie i filmy
sensacyjne. W soboty i1 niedziele w ciagu dnia pojawiaja si¢ filmy familijne i obyczajowe, w
sobotg pdznym wieczorem zwykle film erotyczny.

Zaréwno filmy petnometrazowe, jak i seriale to w wigkszos$ci amerykanskie produkcje
skierowane do masowego odbiorcy. Wigkszos$¢ seriali ma charakter sensacyjny i komediowy,
pozostate - familijny, przygodowy lub fantasy. Na antenie Polsatu emitowana byta jedna soap
opera. Seriale pojawiaja si¢ zwykle z duza czgstotliwoscia (nawet pie¢ razy w tygodniu),
ponadto niektére z nich znane sa widzom Polsatu z emisji w poprzednich latach lub z
telewizji publicznej. Warto odnotowac fakt, ze wsrod seriali Polsatu coraz czg$ciej pojawiaja
si¢ produkcje polskie.

Udziat filmu polskiego wzrastal w ciagu roku. W pierwszym poétroczu bylo go
zaledwie 0,2%, w drugim prawie 2% .

W ofercie programowej telewizji Polsat duzo miejsca, zwtaszcza podczas weekendu,
zajmuja audycje rozrywkowe. Wigkszos¢ z nich ma charakter gier, zabaw. Znaczng czg$¢
oferty rozrywkowej stanowig teleturnieje. Zwykle realizowane sa z udziatem publicznos$ci, do
wygrania sg atrakcyjne nagrody.

Audycje informacyjne pojawiaja si¢ na antenie telewizji Polsat cztery razy dziennie, a
w soboty i niedziele - raz.

W ofercie stacji znajduja si¢ ponadto audycje poradnikowe, tj. magazyn medyczny
Twoj lekarz, o budownictwie Wolno¢ Tomku., motoryzacyjny 4x4 1 kulinarny Podravka
gorqco poleca. Raz w tygodniu emitowany jest magazyn kryminalny Telewizyjne Biuro
Sledcze.

Poza codziennymi serwisami sportowymi w soboty i niedziele prezentowany jest
Zepter Sport Magazyn, ponadto we wtorki okolo pdtnocy emitowane sa Motowiadomosci, a
w soboty Magazyn sportowy.
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5. Stacje koscielne katolickie

Radio Maryja

Radio Maryja, katolicka rozglosnia ogolnopolska, nadaje z Torunia codzienny
i catodobowy program o profilu spoleczno-religijnym, przeznaczony do powszechnego
odbioru. Celem programu jest ewangelizacja, czyli gloszenie i pogli¢gbianie wiary. Oparty jest
on wedlug nadawcy na trzech gldwnych nurtach: modlitwie, katechezie i kontakcie ze
stuchaczami.

Aktualna tygodniowa struktura programu Radia Maryja wyglada nastepujaco:

¢ audycje stowne o tresci Scisle religijnej 40-48% tygodniowego czasu nadawania
¢ audycje informacyjne 6,6%
= w tym audycje informacyjne wtasne 4,5%
o stale audycje oswiatowe (edukacyjne i poradnicze) 3,4%
e audycje literackie i adaptacje utworow 2,5%
e audycje muzyczne 5,4%
= w tym muzyka powazna 3,3%
e publicystyka 7-10%
e specjalne audycje kontaktowe (facznie z samopomocowymi) 9%
e audycje dla dzieci 3,6%
e audycje dla mtodziezy 3,1%
e audycja dla rodziny 1,3%
e audycja dla chorych 0,6%
e audycja dla Polonii w Ameryce Pin. 9,5%

Program Radia Maryja spetnia wymogi koncesji w odniesieniu do audycji religijnych,
informacyjnych, o$wiatowych 1 literackich, a w najbardziej istotnych dla profilu rozgtosni
punktach - audycji o tresciach religijnych - znacznie je przewyzsza.

Mniejszy niz zapisany w koncesji jest udzial audycji muzycznych. Jesli jednak
potraktowac ten zapis jako okreslenie lacznego udziatu muzyki w programie, to jest on w
przyblizeniu realizowany. Jedynym nie realizowanym, jak si¢ wydaje, zapisem
programowym, jest reportaz

Poza rodzajami audycji wymienionymi w koncesji, Radio Maryja nadaje takze w
duzym wymiarze, jak pokazano w zestawieniu, audycje publicystyczne oraz - majace
charakter formacyjno-duszpasterski - audycje adresowane do dzieci 1 mtodziezy, dla rodziny
1 dla chorych, a takze codzienne audycje dla Polonii w Ameryce Phn.

Niemal caly program Radia Maryja to program wtasny. Udziat audycji pochodzacych
od nadawcy zagranicznego (Radio Watykanskie) stanowit w monitorowanym tygodniu 1,9%
programu, audycje nadawcow krajowych stanowity 98% programu.

Zwazywszy ze udzial w programie radia utworéw muzycznych wykonywanych w
jezykach obcych jest takze, jak wynika z obserwacji programu, nieznaczny, nadawca
wypetnia tym samym wymog koncesji odnoszacy si¢ do udzialu w programie audycji
produkcji krajowej w rozumieniu art. 15 ust. 1 urt. i rozporzadzenia KRRiT, ustalonego na
poziomie 45%. Od innych nadawcow krajowych pochodzilo tacznie w monitorowanym
tygodniu 2,9% programu Radia Maryja. Koncesja méwi o wymaganym udziale 10%.
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Program Radia Maryja cechuje si¢ duza statoscia, zarowno w skali tygodnia jak i w
poszczegolnych porach roku. Jest on jedynie modyfikowany zaleznie od okresu roku
liturgicznego w Kosciele.

Modlitwa intonowana jest na antenie Radia Maryja 25 razy w ciagu dnia. Jest ona
czynnikiem organizujacym fad i rytm programu. Do pory odmawiania modlitw dostosowany
jest czas emisji innych audycji.

Wigkszos¢ modlitw odmawiana jest na zywo w studio, z telefonicznym udziatem
stuchaczy, ktorzy wlaczaja si¢ do modlitwy intonowanej przez prowadzacych.

Udzial modlitwy w programie odzwierciedla kolejne okresy roku liturgicznego w
Kosciele. W okresach szczeg6élnych, jak Adwent, Wielkanoc itd., do programu zostaja
wprowadzone modlitwy 1 piesni religijne stosowne do tego czasu.

Katechezy dla dorostych nadawane sa w Radiu Maryja 3 razy dziennie. Po katechezie,
wyglaszanej w studio na zywo, zostawiony jest czas na pytania i rozwazania stuchaczy.
W odrebnym cyklu prowadzona jest na antenie codzienna lektura Pisma Swigtego. Specjalna
uwaga poswigcana jest w Radiu Maryja nauczaniu Papieza Jana Pawta II. Charakter
katechezy ma takze wigkszo$¢ audycji dla dzieci i dla mlodziezy.

Radio Maryja nadaje kilkanascie razy w ciagu doby wlasne serwisy informacyjne.
Transmitowany jest takze serwis Radia Watykanskiego.

Publicystyka znajduje miejsce w stalych felietonach, a przede wszystkim w statym
cyklu Rozmowy niedokonczone, w ktorym zaproszeni do studia goscie przedstawiaja aktualne
i wazne spotecznie zagadnienie, po czym odpowiadaja na antenie na pytania i uwagi
polemiczne stuchaczy. Dyskusja odbywa si¢ na zywo. Co niedzielg nadawana jest audycja dla
rolnikow.

Radio Maryja nadaje stale audycje edukacyjno-poradnicze, poswigcone kwestiom
psychologiczno-wychowawczym, ekologii, zdrowiu, a takze porady kulinarne. Emitowana
jest stata audycja dla rodzin, po§wigcona problemom wigzi malzenskiej i rodzinnej, a takze
audycja dla chorych i uzaleznionych.

W programie znajduja si¢ tez audycje literackie i audycje prezentujaca muzyke
powazna.

Codzienne audycje dla dzieci 1 mlodziezy maja charakter przede wszystkim
formacyjny. Przygotowywane s z udzialem samych zainteresowanych.

Dominujacym rodzajem muzyki na antenie Radia Maryja, obok dawnej muzyki
sakralnej, sa wspotczesne polskie piosenki religijne, w wykonaniu zespoléw miodziezowych.

Niemal caly program Radia Maryja nastawiony jest na kontakt ze shuchaczami.
Rozmowy za stuchaczami na antenie stanowia staly element codziennych katechez, audycji
edukacyjno-poradniczych, audycji dla mtodziezy oraz publicystyczno-edukacyjnych audycji
nadawanych w cyklu Rozmowy niedokonczone. Zwtaszcza w tej ostatniej audycji udziat
stuchaczy jest wrecz konstytutywny, przeznacza sig tez na niego duzo czasu.

Kontaktowi ze stuchaczami i stuchaczy migdzy soba poswigcone sa ponadto specjalne
audycje, w ktorych przekazywane sa informacje duszpasterskie dla stuchaczy z réznych stron
Polski, komunikaty radia itd.

Raz w tygodniu zespo6t radia spotyka si¢ ze stuchaczami — tzw. Rodzing Radia Maryja
— w wybranej parafii w Polsce na wspdlnej modlitwie. Spotkanie transmitowane jest na
antenie.
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Telewizja Niepokalanéw

Nadawca deklaruje, ze celem Telewizji Niepokalanéw jest szerzenie ewangelizacji,
przyblizanie do Boga, wplywanie na postawy moralne odbiorcy oraz promowanie
pozytywnych postaw i inicjatyw migdzyludzkich.

W lutym 1999 roku KRRiT prowadzita kilkudniowa obserwacje programu
emitowanego przez tego nadawcg. Program stacji ma charakter uniwersalny. Znajduja si¢ w
nim audycje skierowane do r6znych grup wiekowych.

W badanej probie stwierdzono obecno$¢ audycji artystycznych, rozrywkowych,
glownie muzycznych (np. Muzyczne okienko, Muzyka w palacach, Spiewanie duszq,
Oratorium, Negro Spirituals — koncert, Szczescie i pokdj daj tej ziemi Panie — relacja z
koncertu), audycji edukacyjnych (np. One wychowujq przez teatr). W programie stacji obecne
sa takze wlasne audycje informacyjne. Struktura tych przekazoéw znacznie odbiega od
serwisow informacyjnych TVP S.A., badz stacji komercyjnych — tak w formie jak i w tresci,
gléwnie z powodu poruszanych tematow w wigkszosci dotyczacych zycia religijnego kraju
1 Swiata.

Nadawane sa takze audycje religijne, ktore przedstawiaja koleje loséw rdéznych
swigtych, historie zakonéw meskich i zenskich, Swiatowa histori¢ dziet sztuki, architektury,
podbudowanej rzetelnym rysem historycznym (np. Dom zZywej Madonny, Afryvka, Ostatnia
milos¢ i marzenie Alfreda, Kawalerowie Maltanscy, Biblia Guttenberga, Misje Orionistow w
Jordanii, Z dziecinstwa Jana Pawta II, Sanktuaria Maryjne itd.).

Filmy dokumentalne zazwyczaj zajmuja si¢ sprawami religii i zwigzanymi z nia
problemami. Naklaniaja ludzi, by zastanowili si¢ jak i po co zyja. W czasie obserwacji
programu odnotowano emisj¢ jednego filmu fabularnego.

Zdecydowana wigkszo$¢ pozycji programowych skierowana jest do ludzi wierzacych,
gléwnie do wyznawcow religii katolickiej. Sa jednak i takie audycje, ktére moga
zainspirowa¢ 1 zainteresowa¢ wyznawcoéw innych religii (np. Na grani Tybetu — film
dokumentalny o zyciu Tybetanczykow, Szalom — reportaz o dialogu katolikow z Zydami, czy
Kres swiata Inki — film dokumentalny o zyciu Inkow).

Duzo miejsca w programie zajmuja audycje cykliczne. Sa to m. in. Sfowo Zycia —
ewangelia na kazdy dzien, Kalendarz liturgiczny — wspomnienie o §wigtych, Tydzien w
kosciele — magazyn informacyjny, Octava dies — watykanski serwis informacyjny, Misje —
audycje duszpasterskie (np. Misje Madagaskar, Misja Orionistow w Jordanii), Koronka,
Rozaniec, Apel Jasnogorski, Bajka na dobranoc, Opowiesci Maurycego Szwendaczka —
audycja dla dzieci, Ksiegozbior — magazyn wydawniczy, Muzyczne okienko, Kosmos (Planeta
Jowisz, Podroz na granice wszechswiata), Archeologia (Turcja, Kres swiata Inki, Bogowie z
wyzyn Nasca, Ewolucja — w poszukiwaniu naszych przodkow), Odkrywamy planete ziemie
(Nied¢wiedzie grizzly, Swistaki, Tereny podmokie, Spiewajqce myszy i inne ssaki).

W czasie obserwacji programu stwierdzono obecno$¢ nielicznych powtdrek : Stowo
zycia — ewangelia dnia, Kalendarz liturgiczny sw. Apolonia, Apel Jasnogorski, Muzyczne
okienko, Ksiegozbior.

Najwigcej czasu w programie Telewizji Niepokalandw zajety audycje produkcji
wtloskiej (pochodzace przede wszystkim ze zbioréw TelePace, Sat 2000, siostr Loretanek,
ojcow Kapucynéw, braci Kambonianow) i z 11 edycji $w. Pawla. Ponad polowe czasu emisji
obejmowaly audycje bedace produkcja wilasna. Okoto 1/8 oferty programowej zajgla
produkcja Polsatu.
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W programie Telewizji Niepokalanow wystepuja przerywniki muzyczne. Obecne sa
takze zwiastuny kilku wybranych przez realizatoréw audycji wartych polecenia widzom.

TV Niepokalanéw nie nadaje reklam. Poza plansza identyfikujaca stacje¢ na poczatku
emisji programu oraz informacja, ze Telewizja Niepokalanow utrzymuje si¢ z ofiar i darowizn
(podanie konta) nie stwierdzono zadnych innych plansz tego typu.

W kilku przypadkach stwierdzono staby poziom techniczny i realizacyjny audycji
wilasnych (np. Stowo Zycia, Kalendarz liturgiczny, Ksiegozbior). Usterki 1 braki wynikaja
prawdopodobnie z trudnej sytuacji finansowej stacji. Zauwazalne jest stosowanie
oszczednych $rodkéw m. in. w kwestii scenografii i fachowej kadry. Dostrzegalne jest tez
pewne niedo$wiadczenie gldéwnie operatoréw i montazystow (np. stosowanie zbyt dlugich
uje¢, niedociagnigcia w sprawnosci montazowej, pojedyncze potknigcia np. nieprawidlowe
ustawienie balansu bieli w Sanktuarium Krasnobrodzkim). Mozna mie¢ zastrzezenia do formy
przekazu — gldwnie z powodu wymienionych niedociagnie¢. Natomiast koncepcja, temat
1 mys$l przewodnia wydaja si¢ by¢ czytelne dla widza.

Podczas obserwacji programu nie stwierdzono obecnosci audycji szerzacych
nienawis$¢, przemoc, zbrodni¢. Nadawca proponuje bardzo wiele audycji ukazujacych pigkno,
dobro¢ i szlachetno$¢, gtéwnie poprzez ukazywanie pozytywnych wzordw postgpowania.

Ofertg¢ programowa stacji nalezy scharakteryzowa¢ jako spokojna, preferujaca
refleksje oraz powazne, glebokie stawianie problemoéw i pytan.

Program Telewizji Niepokalanow nalezy okresli¢ jako alternatywny w stosunku do
innych stacji niepublicznych. Nie tetni ona zyciem politycznym i gospodarczym kraju, lecz
charakteryzuje si¢ zaduma nad $wiatem 1 nad czlowiekiem. W miejsce polityki, sensacji
1 wspolczesnej publicystyki proponuje poznanie przyrody, krajobrazow, ludzi, zabytkow z
réznych stron $wiata. Zajmuje si¢ rowniez sfera zyciem ludzi biednych, gtodujacych, chorych,
kalekich — np. w programach misyjnych.

6. Rywalizacja o audytorium radiowe

W 1998 roku ranking ogdlnopolskich rozgtosni radiowych wg OBOP' w poréwnaniu
z rokiem ubieglym nie zmienil si¢. Pozycje lidera zaréwno pod wzgledem wielkosci
audytorium, jak i udzialu w tacznym czasie stuchania radia utrzymat w skali catego kraju
Program 1 PR. Na drugiej pozycji klasyfikowal si¢ RMF FM, na trzeciej Radio Zet. W ten
sposob wszystkie trzy rozglo$nie potwierdzily swa juz i tak silna pozycj¢ na rynku
ogolnopolskich rozgtosni radiowych (por. tab. 1 i tab. 2).

Tab. 1. Tygodniowe udzialy ogélnopolskich rozglo$ni radiowych w lacznym czasie sluchania
radia’ w 1997 roku i poszczegolnych kwartalach 1998 (Srednie tygodniowe).
1997 I kwartal II kwartal III kwartal | IV kwartal
1998 1998 1998 1998
Polskie Radio 1 25 23 22 26 25
Radio RMF FM 13 16 18 17 18
Radio Zet 13 13 13 13 14
Radio Maryja 8 8 7 6 7

' Badanie OBOP na ogéInopolskiej reprezentatywnej probie losowej ludnosci Polski powyzej 9 roku zycia.

? Udzial stacji w calkowitym czasie shichania radia = odsetek czasu shichania danej stacji radiowej w
stosunku do catkowitego czasu stuchania radia
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Polskie Radio 3 4 4
Polskie Radio BIS 1 1 1 1
Polskie Radio 2 0,5 0,5 0,5 0,5

W 1998 roku udziat Programu 1 PR w tacznym czasie sluchania radia wahat si¢ w
poszczegdlnych kwartatach w granicach 22-26%. Druga pod tym wzglgdem rozgto$nia RMF
FM uzyskiwata $rednio 16-18% udzialu w lacznym czasie sluchania radia. Na Radio Zet,
trzecie z listy krajowych potentatow — przypadato w kolejnych kwartatach 1998 roku okoto
13-14% udzialu w rynku. Pozostale rozglosnie osiagaly znacznie mniejsze udzialty - ponizej
10%. Na czwartym miejscu klasyfikowalo si¢ Radio Maryja (ze S$rednim udziatem
tygodniowym na poziomie 6-8%), na piatym Program 3 PR (4-5%), na szostym PR Program
Bis (0ok.1%). Ostatni w rankingu (z udziatem niespetna 1%) znajdowal si¢ PR Program 2
(por. tabela 1).

W poréownaniu z 1997 rokiem jedynie RMF FM zwigkszyl swoj stan posiadania,
pozostate rozgtosnie osiagnety udziaty na poziomie sprzed roku.

(Wykres 1. pokazuje jak ksztaltowaly si¢ udziatly w tacznym czasie stuchania radia
rozglos$ni ogdlnopolskich w poszczegdlnych miesiacach roku.)

W skali catego kraju na ogoélnopolskie Rozglosnie Polskiego Radia w sumie przypada
okoto 30% udzialu w tacznym czasie nadawania, 37% gromadza w sumie trzy niepubliczne
rozgtosnie ogdlnopolskie (RMF FM i Radio Zet i Radio Maryja), pozostate 30% przypada na
rozglosnie lokalne i1 regionalne (w tym na Rozglo$nie Regionalne Polskiego Radia okoto
10%).

Tab 2. Zasiegi tygodniowe® ogélnopolskich rozglosni radiowych w 1997 roku i poszczegélnych
kwartalach 1998 (Srednie tygodniowe) .

1997 I kwartal II kwartal III kwartal | IV kwartal
Polskie Radio 1 40 38 39 43 39
Radio RMF FM 33 37 39 38 39
Radio Zet 31 33 32 34 35
Polskie Radio 3 15 14 15 14 16
Radio Maryja 16 17 15 14 15
Polskie Radio BIS 4 7 7 7 7
Polskie Radio 2 6 5 5 5 5

W 1998 roku pod wzgledem wielkos$ci tygodniowego audytorium (por. tab.2) roznice
pomiedzy Programem 1 PR, zajmujacym pierwsze miejsce pod tym wzgledem na rynku, a
RMF FM - drugim w klasyfikacji - byly niewielkie. Mimo wigc ze wciaz Program I PR
pozostaje na pozycji lidera, w dwoch kwartatach 1998 roku obie rozglos$nie osiagnetly taki
sam zasigg tygodniowy (w II i IV kwartale dla obu rozgto$ni wynosit on 39%). Jedynie w III
kwartale (obejmujacym miesiace wakacyjne, czyli w okresie nadawania “Lata z radiem”,
bloku cieszacego si¢ od lat niestabnaca popularnoscia) réznica w wielkosci audytorium na
korzys¢ Programu 1 PR byla wyrazna 1 wynosita 5%. Nalezy zauwazy¢, iz powigkszenie
audytorium Programu 1 PR w tym okresie nastapito kosztem innych rozgtosni (zasigg RMF
FM byt zblizony do tych jakie osiagat w pozostatych kwartatach). W grudniu 1998 roku RMF
FM, po raz pierwszy wg danych OBOP, osiagngto zasigg wigkszy od Programu 1 PR.

’ Tygodniowy zasieg programu stacji radiowej = odsetek badanych , ktorzy stuchali shuchali programu danej
stacji przynajmniej przez 15 minut w ciagu tygodnia.
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Za wczesnie jednak na stwierdzenie, czy byt to jedynie jednorazowy sukces, czy tez poczatki
wielkiego triumfu rozgtos$ni z Krakowa w walce o stuchacza.

Na trzeciej pozycji pod wzgledem wielkosci audytorium w ciagu roku klasytfikowato
si¢ Radio Zet, z niewiele nizszym zasiggiem ($rednio w poszczegdlnych kwartatach $redni
zasigg tygodniowy stacji wahat si¢ w granicach 32-35 %)).

Natomiast $redni zasigg tygodniowy Programu 3 PR i Radio Maryja byl ponad
dwukrotnie mniejszy 1 wahal si¢ w poszczegdlnych kwartatach w granicach 14-17%.
Pozostate dwie rozglo$nie Polskiego Radia: Program 2 PR i Radio Bis osiagaly zasiggi
ponizej 10% (por. tab. 2).

W poréwnaniu z rokiem ubieglym Program 1 osiagnal w 1998 roku podobny $redni
zasigg tygodniowy. Na podkreslenie zastuguje dynamiczny wzrost audytorium drugiego w
rankingach potentata - RMF FM: w poszczegolnych kwartatach 1998 roku $redni zasigg
tygodniowy rozglos$ni byt wyzszy o 4 punkty procentowe w poréwnaniu z rokiem ubieglym.
W ten sposob RMF FM wyraZznie zmniejszyla dystans do Programu 1 PR (réznice w
granicach btedu pomiaru), pozostawiajac w tyle Radio Zet (mimo ze réwniez Radio Zet
systematycznie w 1998 roku zwigkszato swoje audytorium), z ktorym jeszcze w 1997 roku
konkurowato. Nowa sytuacja, jaka wytworzyla si¢ na rynku radiowym pokazuje, iz dotad nie
zagrozony pozostajacy poza wszelka konkurencja Program 1 PR bedzie musiat broni¢ pozycji
lidera, odpierajac coraz silniejsze ataki ze strony RMF FM

Sredni zasieg tygodniowy pozostatych rozgtosni w 1998 roku byt zblizony do tego,
jaki osiagaty w roku poprzednim.

(Wykres 2. Pokazuje $rednie zasiggi tygodniowe ogdlnopolskich rozgtos$ni radiowych
w poszczegdlnych miesiacach 1998 roku.)

Jak wida¢, mimo ze w skali calego kraju ranking ogolnopolskich rozglo$ni w
1998 roku wygladal podobnie jak rok wczesniej, dystans dzielacy trzech pierwszych liderow
ulegl pewnym modyfikacjom.

Bardzo silna i ugruntowana pozycja ogolnopolskich rozglosni radiowych na rynku
(oprocz Programu 2 PR 1 Programu PR Bis) wymusza na pozostatych stacjach, pragnacych
zaistnie¢ na rynku, konieczno$¢ zaoferowania stuchaczowi programu o odmiennej formule,
ktora by byla alternatywa dla juz istniejacych. Na poczatku lat 90. do programéw Polskiego
Radia dotaczyly pierwsze rozglos$nie niepubliczne, ktore miaty by¢ swoista alternatywa dla
tych pierwszych. W ten sposob zaczal si¢ tworzy¢ rynek, w ktérym stacje koncesjonowane
zdobywaly coraz wigksze zainteresowanie, poczatkowo na rynkach lokalnych i regionalnych,
w nastgpnie po rozszerzeniu koncesji - w skali catego kraju. Przez te lata RMF FM, Radio Zet
i Radio Maryja wypracowaly sobie wtasne formuly programow (kilkakrotnie modyfikujac
poczatkowe zatozenia, tak by bardziej ,,trafia¢ w zapotrzebowanie” i tym samym zwigkszaé
stuchalnos¢ ), ktore ciesza si¢ powodzeniem wsrod stuchaczy, gwarantujac rozgtosni szeroka
rzeszg wiernych odbiorcow. Z roku na rok popularno$¢ rozgtosni nie stabnie, a RMF FM
1 Radia Zet ro$nie.

Jednak rynek radiowy z pozoru juz “nasycony” ulega dalszym zrdéznicowaniom,
podejmowane sa nowe inicjatywy - nie tylko tworzenia podmiotéw nowych, ale takze
wykorzystujace za podstawg istniejace juz stacje.

Odpowiedzia na bardzo silna pozycje na rynku radiowych ogolnopolskich rozglosni
jest zjawisko sieciowania stacji lokalnych, ktore jak si¢ wydaje wpisato si¢ juz na stale w
obraz rynku radiowego. Przybiera ono rézne formy. Rodzajem sieci jest sie¢ Super FM, ktéra
ma raczej formg porozumienia lokalnych nadawcéw co do wspolnej akwizycji reklam (Super
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FM nie jest nadawca, sprzedaje jedynie i1 rozsyla produkowane przez siebie elementy
programu lub cate pasma). Na podobnych zasadach dziala sie¢ katolickich rozglo$ni
diecezjalnych Radio PLUS. Odmiennym, gléwnie kapitalowym rodzajem laczenia, jest
przedsiewzigcie Agory Radia. Opiera si¢ ona raczej na wspolnej koncepcji radia.
W przeciwienstwie do Super FM 1 Radia Plus nie ma tu wspolnych serwisoOw czy pasm
programowych, zachowany ma by¢ indywidualny charakter kazdej rozglo$ni. Nowe
rozglosnie lub te, ktore podjely inicjatywe¢ zmian, probuja zaoferowac bardziej interesujaca,
konkurencyjna ofertg programowa.

Proba zaoferowania alternatywnego programu do istniejacych juz na rynku byto
pojawienie si¢ w roku 1998 pierwszej stacji ponadregionalnej o formule news-talk
INFORADIO, ktére miato by¢ odpowiedzia na dominujace na rynku rozglosnie o charakterze
muzyczno-informacyjnym. Ten ,,eksperyment” na rynku polskim, z zatozenia oparty na
standardach dziennikarskich BBC, mial stanowi¢ swoista konkurencj¢ i by¢ alternatywna
propozycja dla stuchacza bardziej wymagajacego, oczekujacego poglebionej informacji
i rozbudowanej publicystyki.

Jednak juz pierwsze miesiace pokazaly, Ze taka koncepcja lub jej konkretne
wykonanie nie cieszyta si¢ duzym zainteresowaniem ($redni zasi¢g tygodniowy rozgto$ni nie
przekroczyt 2% , natomiast udziat w tacznym czasie stuchania radia oscylowatl w granicach
0,2%). Jesienia zdecydowano si¢ na zmiang dotychczasowej formuty radia oraz szyldu, pod
ktérym nadaje. Nowa nazwa rozglosni TOK FM jak i jego reklama sugeruja, Zze bedzie to
radio “gadane”, ale o odmiennej formule. Jego specyfika maja by¢ dlugie rozmowy ze
stuchaczami na antenie, na kazdy temat. Trudno stwierdzi¢, czy owa nowa formuta spotka si¢
ze strony stuchaczy z duzym zainteresowaniem (wskazniki stuchalnosci na razie nie
odzwierciedlaja zmian - pozostaja na poziomie sprzed okresu transformacji) i czy begdzie
konkurencja dla dotychczasowych potentatéw radiowych.

Przyktadem drugiego rozwiazania, tj. tworzenia alternatywnej oferty programowej
przez podmioty istniejace, jest powstanie w drugiej polowie roku 1998 na bazie koscielnych
rozgtosni diecezjalnych sieci pod wspdlna nazwa Radio Plus. Pod koniec 1998 roku (listopad,
grudzien) $redni zasigg tygodniowy Radia Plus w skali catego kraju oscylowat w granicach
6%, a $redni udziat w tacznym czasie stuchania radia na poziomie 1,7-1,9%.

Kolejnym przyktadem rozgtosni, ktéra stangla do walki z krajowymi potentatami, jest
radio WAWA. Przed rozszerzeniem koncesji i wkroczeniem do 11 miast rozgto$nia podj¢ta
prébe zmiany swojego dotychczasowego wizerunku, poszerzajac zalozona grupe odbioréw
1 decydujac si¢ na zmiang rodzaju emitowanej muzyki. Docelowo ma to by¢ ta sama grupa
stuchaczy, do ktorej kieruje swoja ofertg zarowno RMF FM jak i Zetka, z muzyka ostatnich
2 dekad. Jest to wigc proba sil z rozgtosniami o ustalonej juz i bardzo silnej pozycji na rynku,
i walka o t¢ sama grupg odbiorcow. W listopadzie i grudniu zasieg tygodniowy rozgtos$ni
wahat si¢ w granicach 3,5 - 3,7%, a $redni tygodniowy udzial w lacznym czasie stuchania
radia nie przekroczyt 1% (co klasyfikowato rozgtosnig na 8- 9 miejscu w kraju).

Inicjatywy podejmowane przez nadawcoOw pokazuja, jak silna jest walka o stuchaczy.
W tej na nowo ksztattujacej si¢ rzeczywistosci regionalne rozglo$nie Polskiego Radia staja
przed duzym wyzwaniem.

Na rozglosnie regionalne Polskiego Radia wg danych OBOP przypadto tacznie w
IV kwartale 1998 okoto 10% udzialu w rynku w tacznym czasie stuchania radia. W tym
samym okresie zasig¢g tygodniowy wszystkich rozgtosni regionalnych (tacznie) wyniost 23%.
Rok wczesniej (IV kwartat 1997 roku) udziat w lacznym czasie stuchania rozglo$ni
regionalnych wyniést w skali catego kraju prawie 14%, za$ sredni zasigg tygodniowy - 31%.
Swiadczy to o znacznym spadku popularnosci rozgtosni regionalnych PR traktowanych jako
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cato$¢ (zmniejszenie si¢ tygodniowego audytorium az o 8 punktow procentowych). Mimo to
ci, ktoérzy pozostali, sa wiernymi sluchaczami: $rednio dziennie stuchacz rozgtosni regionalne;
poswigca na stuchanie tyle co przed rokiem, tj. 1 godz. 28 min.).

Wsrod 17 rozglo$ni Polskiego Radia na terenie objgtym nadawaniem najwigkszy
Sredni zasigg tygodniowy w 1998 roku osiagnelo Radio Opole S.A. (51%), drugie pod tym
wzgledem byto Radio Olsztyn S.A. (z zasiggiem tygodniowym 46%), trzecie Radio Biatystok
S.A. (40%). Najnizsze krag stuchaczy przed odbiornikami gromadzily Radio Krakéw S.A.
(9%), Radio L.6dz S.A. (10%), Radio Dla Ciebie S.A. Warszawa (12%) i Radio Wroctaw S.A.
(14%).

(Srednie zasiegi tygodniowe rozgtosni regionalnych PR w roku 1998 na terenach ich
nadawania obrazuje wykres 3.)

Pozycja rozglo$ni regionalnej na obszarze objetym nadawaniem oraz popularnos$é
wsrod mieszkancow danego regionu (mierzona odsetkiem ludnosci deklarujacej si¢ jako
stuchacze danej rozglo$ni) jest bezposrednio warunkowana przez trzy czynniki : sit¢ lokalne;j
konkurencji, mozliwo$¢ odbioru stacji w regionie, atrakcyjno$¢ nadawanego programu.
Dopiero wypadkowa tych trzech czynnikow okresla pozycje rozgtosni regionalnej na danym
terenie.

Tab 3. Rozglo$nie Regionalne Polskiego Radia na obszarze objetym nadawaniem na tle
pozostalych stacji w regionie.

Lokata rozglo$ni Lokata rozglosni regionalnej
Liczba regionalnej pod wzgledem pod wzgledem Sredniego
Rozglosnia konkurencyjnych érednieg9 zasiegu udzialu w lqc.znym.czasie
Regionalna PR Nadaweow tygodniowego shuchania radia
lokalnych Wsrod ‘ ) Wsrod ‘ ‘
lokalnych i Wszystkich lokalnych i Wszystkich
regionalnych regionalnych
PR Bialystok 10 1 2 1 2
PR Bydgoszcz 12 1 4 1 4
PR Gdansk 12 1 4 1 4
PR Katowice 24 1 4 1 4
PR Kielce 13 1 3 1 3
PR Koszalin 9 1 4 1 4
PR Krakow 15 1 6 5 10
PR Lublin 8 1 4 1 4
PR Lodz 14 4 8 5 10
PR Olsztyn 7 1 1 1 1
PR Opole 6 1 1 1 1
PR Poznan 23 1 4 1 4
PR Rzeszéw 11 1 5 1 5
PR Szczecin 1 3 1 2
PR Warszawa 2 6 2 6
PR Wroctaw 18 1 6 1 6
PR Zielona 1 4 1 1
Gora

Jak pokazuje tabela, w 1998 roku prawie wszystkie rozglosnie regionalne w regionie
swego nadawania zajmowaly pierwsza lokate pod wzgledem wielkosci audytorium wsrod
wszystkich rozgtoéni lokalnych nadajacych na tym terenie. Wyjatek stanowia trzy rozglosnie
regionalne PR. Dalsze lokaty pod wzgledem $redniego zasiggu tygodniowego zajmuja Radio
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Lodz S.A., Radio dla Ciebie S.A. Warszawa oraz dodatkowo Radio Krakow S.A. (pod
wzgledem udziatu w tacznym czasie stuchania radia).

Biorac pod uwage wszystkie rozglo$nie nadajace na danym terenie (wlaczajac w to
rozglos$nie ogdlnopolskie) najsilniejsza pozycjg na terenie objgtym nadawaniem maja Radio
Olsztyn S.A., Radio Opole S.A. 1 Radio Zachdd S.A. (Zielona Gora).

Najwigksza popularnoscia ciesza si¢ rozglosnie regionalne PR w regionie poinocno-
wschodnim, gdzie okoto 36% mieszkancéw deklaruje, ze stucha programu tych rozgtosni.
W regionie potudniowym jest to odpowiednio 30% i pétnocnym - 27%. Najmniejszy odsetek
stuchaczy odnotowuja rozglosnie w regionie centralnym (nieco ponad 8%) 1 stotecznym
(okoto 14%). W pozostalych: potudniowo — =zachodnim jest to okoto 17%, a
w srodkowozachodnim, §rodkowowschodnim i poludniowo-wschodnim okoto jedna czwarta
mieszkancow deklaruje, ze stucha rozgtos$ni regionalnych PR.

Mimo wigc ze w skali catego kraju popularno$¢ programu rozglos$ni regionalnych
Polskiego Radia stabnie, to w regionie swego nadawania wciaz ciesza si¢ wciaz duzym
powodzeniem (rywalizujac jedynie z potentatami ogo6lnopolskimi). Ale i one stoja przed
trudnym zadaniem obronienia swojej pozycji przed lokalna, komercyjna konkurencja.

Pod koniec 1998 roku prawie 40% Polakow deklarowato, iz stucha stacji lokalnych.
Przypadato na nie facznie 20% (wlaczajac w to sie¢ Radia Plus) udzialu w tacznym czasie
stuchania radia* , czyli tyle samo, co w analogicznym okresie w roku 1997.

Mozna wigc powiedzie¢, ze rozgtosnie lokalne nie traca swego audytorium, a nawet
nieco zyskaly na popularnosci.

Struktura spoleczno - demograficzna audytorium radiowego

Bardzo silna konkurencja na rynku radiowym zmusza nadawcow do ciagltej walki o
stuchacza. Jak pokazuje zestawienie popularno$ci w poszczegdlnych grupach wiekowych
rozglo$ni w analogicznych okresach tj. w IV kwartale 1997 roku i 1998 roku, sukcesem jest
nie tylko pozyskanie nowych stuchaczy przez rozglosnig, ale bardzo czgsto utrzymanie stanu
posiadania.

W 1998 roku - wedlug danych OBOP z kofica roku - w$rod najmtodszych, tj. w grupie
wiekowej migdzy 9. a 14. rokiem zycia, najwigksza popularno$cia cieszyt si¢ RMF FM
(prawie 56% badanych deklarowalo, Zze stucha tej rozglosni, czyli o 4% wigcej niz przed
rokiem) oraz Radio Zet (46% badanych, wigcej niz przed rokiem o 8%). Duzy spadek
popularnosci odnotowaly rozglosnie regionalne PR (w roku ubieglym stuchacze stanowili
28%, w 1998 roku jedynie 20%). O 2% w stosunku do roku ubieglego spadl udzial w tej
grupie wiekowej stuchaczy rozgtosni lokalnych (stanowili oni 38%) oraz Programu 1 (22%).
13% (tj. mniej niz w roku ubiegtym o 3%) stuchato Radia Maryja, Programu 3 PR - 12% (dla
poréwnania rok wczesniej bylo to niespetna 10%). Pozostatych rozgtos$ni stuchato podobnie
jak rok wczesniej w 1998 r. mniej niz 10%.

W grupie starszej mtodziezy, 15-19-latkow, réwniez najwigksza popularnoscia ciesza

si¢ dwie komercyjne rozglosnie: RMF FM, ktorej stucha prawie 70% (jeszcze wigeej niz
przed rokiem - o 7%) oraz Radio Zet (podobnie jak w ubieglym roku — 53%). Polowa

* w roku 1998 wylaczono z kategorii ,,rozgtosnie lokalne” Radio Wawa, ktore jeszcze w roku 1997 wchodzito w
jej sktad. Nie zaburza to jednak poréwnania, gdyz w obu latach udziat Radia Wawa nie przekracza 0,6%.
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deklaruje, ze shucha rozglosni lokalnych (to nieco mniej niz w roku ubieglym, o 2%).
Na uwagg zastuguje dramatyczny spadek zainteresowania w tej grupie wiekowej programem
nadawanym przez rozglosnie regionalne PR (w 1998 r. stuchacze stanowili 18% , czyli o 10%
mniej niz rok wezesniej). Programu 1 stuchalo okoto 18% (wigcej 0 4% niz w 1997 r.). Radia
Maryja 1 Programu 3 shucha tyle co w roku ubieglym, czyli okolo 7-8%. Pozostatych
rozgtoséni stucha niespetna 7% milodziezy z tej grupy.

Wsrod ludzi migdzy 20. a 29. rokiem zycia najwigksza popularnoscia ciesza si¢ RMF
FM (56% deklarowato, ze stucha tej rozgtosni, czyli o 5% wigcej niz przed rokiem) i Radio
Zet (czyli 50%, o 2% wigcej niz w 1997). Prawie taka sama popularnoscia cieszyly si¢
rozglosnie lokalne (ich sluchanie podobnie jak rok wczesniej deklaruje 47%). Znacznie
zmniejszyt si¢ w 1998 r. odsetek stuchajacych w tej grupie rozgtos$ni regionalnych PR - z 30
do 21%. Programu 1 PR stuchato niezmiennie jak przed rokiem 20% tej grupy. Program 3 PR
cieszyl si¢ uznaniem wsréd 15%, natomiast dwukrotnie mniej, bo niespetna 8% stuchato
Radia Maryja (mniej niz w roku ubiegtym o 2%). Programu 2 Polskiego Radia oraz Programu
Bis stucha mniej niz 5% w tej grupie wiekowe;.

Polacy pomigdzy 30. a 39. rokiem Zycia najchegtniej stuchali podobnie jak w roku
ubieglym rozgtosni lokalnych (43%), RMF FM (39% ), Radia Zet (34% ), Programu 1 PR
32% (wigcej niz w roku ubieglym o 2%). Rozglo$ni regionalnych stuchato 28% (mniej niz
przed rokiem o 8%). Odsetek stuchaczy Programu 3 stanowil 19% (czyli o 3% wigcej niz
przed rokiem). Nieco mniej stuchalo Radia Maryja (okoto 12% czyli podobnie jak rok
wczesniej). Pozostale programy: Program 2 i Radio Bis stuchane byty przez mniej niz 2%.

Wsrdd dorostych migdzy 40. a 49. rokiem zycia najwigksza popularnos$cia cieszyl si¢
Program 1 PR (45 % z tej grupy wiekowej deklarowato, ze stuchato tej stacji, wigcej o 6% w
poréwnaniu z rokiem ubiegtym) oraz rozgto$nie lokalne (podobnie jak rok wczesniej - 40% ).
O 3% wigcej niz przed rokiem stuchalo RMF FM (35% ) i Radia Zet (33%). Do$¢ znacznie
spadta popularno$¢ rozgtosni regionalnych - z 35 do 27%. Wigcej o 5% niz przed rokiem
stuchato Programu 3 PR, Radia Maryja okoto 13% (czyli prawie tyle samo co w 1997 r.).
Podobnie jak rok wczesniej Polskiego Radia Bis stuchato okoto 7% tej grupy, a Programu 2 -
5%.

Wsrod ludzi pomigdzy 50. a 59. rokiem zycia 61% stuchalo Programu 1 PR (czyli
wigcej niz rok wezesniej - o 8%), nieco ponad jedna trzecia deklarowata stuchanie rozglo$ni
lokalnych (tyle co w 1997 roku). W tej grupie wiekowej spadia popularno$¢ rozgtosni
regionalnych do 29% (tj. 7% mniej niz w roku ubiegtym). Podobnie jak przed rokiem RMF
FM 1 Radia Zet stuchato okoto 22-23%, a 18% - Radia Maryja (mniej w stosunku do roku
ubieglego o 5%). Natomiast wigcej niz przed rokiem stuchato Programu 3 PR, bo 19% (w
1997 grupa stuchaczy stanowita 14%), Radia Bis - 10%, a Programu 2 PR - 7% (czyli wigce]
0 3% niz przed rokiem).

Wsrdd najstarszych Polakow, tj. powyzej 60. roku zycia, najwigksza popularno$cia
cieszy si¢ Program 1 PR: okoto 66% deklarowato, ze stucha tego programu, czyli o 3% wigcej
niz w roku ubieglym oraz 27% - Radia Maryja (ktérego popularno$¢ spadla w tej grupie o ok.
4%). Nieco ponad 20% stuchalo rozglosni regionalnych PR (mniej o 9% niz w roku
ubieglym) 1 rozgtosni lokalnych. Radia Zet 1 Programu 3 PR stucha 16%, RMF FM 12%,
Radia Bis 11%, a Programu 2 PR 8%.

Wsrdd najstarszych Polakow, tj. powyzej 70. roku zycia, wszystkie stacje oprocz
Programu 1 PR cieszg si¢ mniejszym uznaniem, okoto 3-4% mniej deklarowato, ze stuchato
poszczeg6lnych rozgtosni.
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Jak pokazuje powyzsze zestawienie, w 1998 roku pewne rozglo$nie pozyskaty
nowych stuchaczy, inne utracity. Do tych pierwszych nalezy zaliczy¢ RMF FM, ktéry na tym
polu odniodst niewatpliwie najwigkszy sukces. Rosnace zainteresowanie wsrod ludzi mtodych
oraz niestabnace wérdd starszych pokazuje, ze rozgtosnia bardzo dba o ,,starych” stuchaczy,
jednoczesnie wychowujac sobie nowych wsrdd najmtodszych Polakow.

Utrzymat lub nawet nieco zwigkszyt w niektorych grupach wiekowych swa
popularno$§¢ Program 1 1 Program 3 PR, Radio Zet i komercyjne rozglosnie lokalne.
Natomiast nieco na popularnosci stracito w poréwnaniu do 1997 roku Radio Maryja. Jednak
najwigkszym przegranym sa niewatpliwie rozglos$nie regionalne PR, ktorych popularnos¢ w
1998 roku w sposob wyrazny spadta, a krag stuchaczy znacznie si¢ uszczuplit.

Tab.4 Struktura wiekowa audytorium radiowego poszczegélnych stacji* - poréwnanie IV
kwartal 1997 - IV kwartal 1998 (szarym kolorem zaznaczono dane z 1997 roku, bialym z

1998 r).
wiek 9-14 15-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-69 >170
Program 1 7.2 3.8 9.1 13.8 18.9 15.3 17.9 13.9
6.4 4.4 8.2 13.2 20.6 16.6 16.9 13.9
Program 2 17.3 5.0 11.2 12.6 16.3 12.5 14.5 10.6
15.0 3.7 8.4 10.8 18.5 14.6 17.1 11.9
Program 3 8.7 6.2 17.2 21.2 19.4 11.7 10.1 5.5
8.4 5.3 15.5 20.0 21.5 13.1 10.1 6.1
Program Bis 13.2 3.8 10.5 12.2 19.2 13.1 14.4 13.7
12.3 4.3 9.8 12.0 18.4 15.9 16.7 10.7
Maryja 11.1 4.6 9.3 11.9 14.3 14.5 19.0 15.5
10.4 4.8 8.5 13.0 16.2 13.4 17.7 16.0
RMF FM 16.7 16.5 22.2 17.8 15.5 6.1 3.0 2.2
16.4 17.1 233 16.1 16.3 6.2 3.1 1.6
Zet 13.6 15.1 22.7 17.5 16.1 7.7 5.1 2.2
15.1 14.6 233 15.7 17.3 6.9 4.7 24
Regionalne 10.3 8.3 15.4 19.1 19.8 12.2 9.5 53
9.9 7.5 15.0 19.2 21.1 13.2 9.5 4.7
Lokalne 12.4 13.1 19.6 19.4 18.2 8.7 5.8 2.7
11.5 12.9 20.4 18.5 19.2 8.9 5.5 3.2

*procentowanie w wierszach = 100 procent stanowia wszyscy stuchacze danej stacji radiowe;j

Sytuacja na rynku radiowym w 1998 roku pokazata, ze walka o sluchacza pomigdzy
nadawcami trwa. Zmusza to rozgtosnie do ciaglego dbania o swoich stuchaczy, bardzo czgsto
do pewnych zmian w formule lub poszukiwania nowych rozwiazan. Nowe rozglosnie, ktére
checa zaistnie¢ na rynku, musza zaoferowaé taki rodzaj programu, ktérego jeszcze nie ma.
Przyszty rok pokaze, na ile proby podejmowane w 1998 roku powiodty sig.
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7. Rywalizacja o widownig¢ telewizyjng

Rok 1998 byl rokiem przesunig¢ jakosciowych i ilo§ciowych na rynku telewizyjnym.

Systematyczny rozw0j nowych ponadregionalnych nadawcow - TVN, ktoéra
rozpoczg¢ta nadawanie jeszcze w 1997 roku i Naszej Telewizji nadajacej od stycznia
1998 roku - przyczynit si¢ do wigkszego rozwarstwienia rynku, jak tez do zintensyfikowane;j
walki programowej o widownig¢. Coraz bardziej liczaca si¢ pozycj¢ na rynku systematycznie
zdobywaja programy satelitarne Polsat 2 i RTL 7. Od potowy roku oferta telewizyjna zostata
wzbogacona o pakiet polskoj¢zycznych kanatow tematycznych w ramach platformy cyfrowej
Wizja TV. Cho¢ oficjalny start Wizji TV ogloszono we wrzesniu 1998 roku, znaczna cze¢sé
oferowanych przez nig kanatéw byta dostgpna w sieci PTK od czerwca.

Zaistnienie w Polsce w potowie roku telewizji cyfrowej mozna uznac¢ za najwazniejsze
wydarzenie roku, odnotowane réwniez przez telemetrig. Wizja TV sukcesywnie powigksza
ogladalnos$¢ dzigki bogatej ofercie kanatow tematycznych.

Nalezy tu zaznaczy¢, ze pod koniec 1998 roku rozpoczgla dziatalno$¢ Cyfra + - druga
obok Wizji platforma cyfrowa - w ktorej uczestniczy rowniez telewizja publiczna. Na razie
brak danych telemetrycznych AGB na temat udziatu Cyfry w ogladalnosci.

Spadek udziatow w porownaniu z 1997 rokiem nastapit w grupie matych naziemnych
telewizji komercyjnych. W tej grupie nalezy wymieni¢ TV Wisla, ktéra zostata ostatecznie
przejeta przez ponadregionalng TVN, jak rowniez stacje nalezace do TV ODRA.

Zmiany te sa konsekwencja przeobrazen polskiego rynku telewizyjnego w rynek
rozwinigty, na ktorym niewielkie naziemne stacje telewizyjne o ograniczonych finansowo
mozliwo$ciach rozwoju traca racj¢ bytu. W tym wymiarze nalezy postrzega¢ przejgcie przez
TVN podupadajacej finansowo TV Wista oraz aspiracje Naszej Telewizji do TV Odra.

I tak - TVN powigkszyta swdj zasigg o TV Wislg, natomiast Nasza Telewizja poszerza
grono swoich widzéw poprzez stata wspotprace programowa ze stacjami z zachodniego pasa
Polski (TV Odra), ktore retransmituja znaczna czg¢$¢ programu Naszej Telewizji zachowujac
jedynie lokalne pasma programowe (do wskaznikéw Naszej Telewizji wlicza si¢ pasmo
retransmisji w sieci Odra).

Pozostaje to w zgodzie z zapisami zawartymi w koncesjach TVN i Naszej, ktore
stwarzaja mozliwo$¢ wspotpracy programowej (porozumien programowych) nadawcom
ponadregionalnym z innymi naziemnymi nadawcami krajowymi (z wyjatkiem ogdlno-
polskich). Chodzito o umozliwienie rozwoju stacjom, ktore stanowi¢ beda silng przeciwwage
dla dotychczasowych nadawcow ogdlnopolskich.

Dla nowych ponadregionalnych nadawcéw rok 1998 byl rokiem konsekwentnego
rozwoju 1 walki o widownig. TVN, ktérej debiut przypadt na ostatnie miesiace 1997 roku,
uzyskata w 1998 roku 6,4% udzialu w widowni ogolnopolskiej, natomiast Nasza Telewizja
nadajaca od stycznia ’98 - 1,6% w skali roku. Zwazywszy na ograniczony zasigg tych
telewizji sa to znaczace kwoty. Nalezy tu wspomnie¢, ze okres rewolucyjnych skokow
ogladalnosci juz minal. Komfortowa sytuacja, jaka kiedy$ miata telewizja Polsat, to juz dzi$
przeszto$¢. Budowanie ogladalnos$ci dzisiaj jest mozolna praca polegaja na upatrywaniu luk,
podgladaniu  konkurencji, tworzeniu mutacji programow uzyskujacych najwigksza
ogladalnos¢. W ten sposob powigkszaja swoje udziaty mniejsze, a juz liczace si¢ stacje, dla
ktorych trwaty wzrost o jedna dziesiata procenta w miesiacu to powazny sukces.

Konsekwencja wejscia nowych nadawcow byt m.in. spadek udziatlu widowni telewizji
publicznej. Nie sa to wielkie kwoty. W sumie udzial catego sektora telewizji publicznej
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zmniejszyt si¢ o 3 punkty procentowe w poréwnaniu z rokiem 1997 (z 58% do 55% w roku
1998 — por. tabela). Najwigcej stracita TVP 1 (2,3%). Minimalne spadki zanotowaty TVP 2
1 oddziaty terenowe TVP (potraktowane tacznie — udziat jest suma indywidualnych sukcesow
1 porazek kazdego z oddziatéw). Udzial na poziomie 1997 roku utrzymata TV Polonia.

W sytuacji zwigkszone] konkurencji programowej w 1998 roku sektor telewizji
publicznej utrzymat dominujaca pozycj¢ i ponad polowe udziatow w ogladalnosci, a TVPI,
mimo strat, zachowala pozycj¢ lidera, tyle ze na nizszym poziomie udziatow.

Cho¢ w pierwszej potowie roku i tradycyjnie juz w okresie wakacyjnym spadt udziat
Polsatu w widowni, to telewizja ta wyréwnala straty w czterech ostatnich miesiacach roku

powtarzajac sytuacje z roku ubiegltego. W sumie w skali roku telewizja Polsat odnotowata
niewielki spadek udziatu z 25,7% w 1997 do 25,2% w 1998 r.

Rankingi nadawcéow w 1997 i 1998 roku pod wzgledem udzialow w lacznym czasie ogladania telewizji

1997 1998

Nazwa stacji Udzial (%) Nazwa stacji Udzial (%)

1. TVP1 32.3% 1. TVP1 30,0%
2. Polsat 25,7% 2. Polsat 25.2%
3. TVP2 18,9% 3. TVP2 18,3%
4. TVP regionalne 5,6% 4. TVN 6,4%
5. Oth. Reg. 4,4% 5. TVP regionalne 5,0%
6. Oth. Cab/sat 4.2% 6. Oth. Cab/sat 3,5%
7. RTL7 2,6% 7. RTL7 3,4%
8. TVPolonia 1,3% 8. NaszaTV/TVOdra 1,6%
9. TVN 1,3% 9. Polsat 2 1,5%
10. Canal + 0,7% 10. TVPolonia 1,4%
11. TVWisla 0,7% 11. Canal + 0,7%
12. TVOdra reg. 0,7% 12. Oth.reg. 0,6%
13. Polonial 0,5% 13. Cartoon/TNT 0,5%
14. Polsat 2 0,4% 14. VIVA 0,5%
15. Cartoon/TNT 0,2% 15. Eurosport 0,5%
16. VIVA 0,2% 16. Wizja TV 0,4%
17. Eurosport 0,2% 17. Polonial 0,2%
18. Discovery 0,2%

19. TVOdra reg. 0,1%

Do stacji, ktore zanotowaly znaczacy przyrost udziatow w 1998 r., nalezy rowniez
zaliczy¢ pozostajaca poza polskimi regulacjami satelitarna RTL 7, ktéra w 1998 roku
osiagne¢la 3,4% udziat w widowni (w 1997 r. - 2,6%). Rowniez dla Polsatu 2 byt to rok
dynamicznego rozwoju - w 1998 roku osiagnat 1,5% udzialu, podczas gdy w 1997 roku —
0,4% (przy czym nalezy zaznaczy¢, ze stacja ta byla obecna od konca marca 1997 roku).

Nie zmienita si¢ sytuacja Canal +. Telewizja ta utrzymata 0,7% udziatu w widowni
ogolnopolskiej.

Na uwage zastuguje wzrost zainteresowania polskojezycznymi kanatami
tematycznymi. Dowodem na to jest sukces na polskim rynku pakietu Wizji TV. Udziat
platformy cyfrowej w ogladalno$ci juz na starcie przekroczyt 1% i systematycznie ro§nie w
kolejnych miesiacach. Wizji TV zdarzaja si¢ tygodnie z 1,5% udzialem w skali
ogolnopolskiej.
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Natomiast wséréd osob, ktore maja dostep do Wizji TV (PTK 1 inne sieci kablowe,
ktére podpisaty z nia umowg) jej udziat przekroczyt 20% (styczen ’99). Na ten stan skladaja
si¢ wyniki 19 kanaléw tematycznych (w tym w oryginalnej wersji jezykowej), sposrod
ktérych najchegtniej ogladane sa animowane kanaty dla dzieci: Cartoon Network i Fox Kids
oraz filmowe: Hallmark i HBO. Duzym powodzeniem cieszy si¢ rowniez autorski kanat
platformy Wizja 1 oraz Romantika (telenowele). Biorac pod uwage bardzo krotki czas
obecnosci na rynku pakietu Wizji TV, jej tempo rozwoju potwierdza zapotrzebowanie na tego
typu oferte w Polsce.

W 1998 roku nadal, podobnie jak w 1997 roku, nie zmienita si¢ czoldwka stacji: trzy
pierwsze miejsca pod wzgledem udzialéw w ogladalno$ci zajmowaly kolejno TVP1, Polsat
1 TVP2. Natomiast czwarte miejsce w rankingu zajeta ponadregionalna TVN, a na piate
miejsce przesungta si¢ z czwartego regionalna telewizja publiczna (oddziaty terenowe
facznie).

Udzial poszczegolnych stacji w lacznym czasie ogladania telewizji w 1998 r. (Srednie miesigczne)

TVP1 | TVP2 | Polsat TVP |RTL7| TVN | Nasza TV Pol- | Pozo-
regional. TV | Polonia | sat2 | stale

01/98 | 32,1% | 17,4% | 25,5% 5,1% | 3,0%| 5,6%| 0,6%| 1,6%]|13%| 7.8%

02/98 | 32,1%| 18,3% | 24,1% 5,0%| 3,0%| 5,8%| 1,3% 1,6% | 1,1%| 7,7%

03/98 | 29,0% | 18,8% | 27,2% 49% | 3,4%| 59%| 14%| 1,4%]| 1,1%| 6,9%

04/98 | 29,4% | 18,3% | 26,0% 4,8%| 3,6%| 6,6%| 1,6% 1,4%| 1,4%| 6,9%

05/98 | 29,6% | 18,8% | 24,2% 51% | 39%]| 6,6%| 1,8%| 15%]|15%| 7,0%

06/98 | 31,8% | 20,8% | 22,5% 4,7% | 3,3%| 6,1%| 1,6%| 1,2%]|1,3%| 6,7%

07/98 | 32,3%| 19,7% | 21,5% 5,7% | 32%| 6,1%| 1,9% 1,3%| 1,5%| 6,8%

08/98 | 29,6% | 18,7% | 24,4% 6,1%| 3,0%| 6,0%| 19%| 13%|1,6%| 74%

09/98 | 28,6% | 17,5% | 26,8% 4,9% | 3,1%| 6,7%]| 1,8% 1,3% | 1,7% | 7,6%

10/98 | 28,6% | 17,5%| 26,8% 4,5% | 34%| 6,.8%| 1,7%| 12%]|2,1%| 7,4%

11/98 | 28,2% | 17,9%| 26,5% 4,2%| 4,0%| 7,0%| 1,9% 1,3% | 1,9% | 7,1%

12/98 | 28,9% | 17,3% | 26,0% 4,0%| 3,8%| 73%]| 2,0% 1,5% | 1,7% | 7,5%

O ile porownanie lat 1997 1 1998 pokazuje generalne przesunigcia na rynku w skali
roku, obraz zmagan migdzy nadawcami wylania si¢ dopiero z analizy rywalizacji w
poszczegdlnych miesiacach i tygodniach 1998 r. Nalezy tu zaznaczy¢, Zze programy telewizji
publicznej — TVP1, TVP2, TVP Regionalna, TV Polonia - w ciagu 1998 roku utrzymaty
ponad polowe udziatow w widowni z tendencja do spadku pod koniec roku. W ostatnich
4 miesiacach roku laczny udziat telewizji publicznej spadl do 52% miesigcznie, podczas gdy
wczesniej byty to warto$ci w przedziale 54 — 59%.

Jedna czwarta widowni utrzymata w dalszym ciagu telewizja Polsat, z tradycyjnym
juz wakacyjnym spadkiem i hossa w czterech ostatnich miesiacach roku.

Roést w ciagu roku udziat komercyjnych ponadregionalnych nadawcéw: TVN 1 Naszej
Telewizji oraz satelitarnej RTL 7 i Polsatu 2. Cztery wymienione stacje mozna uznaé za
najbardziej dynamicznie rozwijajace si¢ telewizje komercyjne, konsekwentnie powigkszajace
swoj udzial w rynku telewizyjnym. Na poczatku roku ich taczny udziat stanowit 11%. Pod
koniec roku byto to juz 15%. Stacje te powoli buduja swoje widownie umiej¢tnie wchodzac w
istniejace nisze programowe.

Wykresy 4, 5, 6 w kolejnosci przedstawiaja:

- Podzial rynku telewizyjnego w kolejnych miesigcach 1998 r.

- Udziat stacji w tacznym czasie ogladania telewizji w 1998 r.

- Udzial wybranych stacji telewizyjnych w tacznym czasie ogladania telewizji w 1998 r.
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C. PAKIETY CYFROWE

Na mocy Europejskiej Konwencji o Telewizji Ponadgranicznej (Dz.U. z 29 marca
1995 roku Nr 32, poz. 160), ktorej Polska jest strona, panstwa cztonkowskie zobowiazane sa
do zapewnienia swobodnego odbioru programéw nadawanych z panstw bedacych strona
Konwencji. Nadawca programu znajduje si¢ w jurysdykcji panstwa, na terytorium ktdrego
znajduja si¢ urzadzenia nadawcze.

Nadawcy zagraniczni nadajacy przez satelit¢ programy przeznaczone wylacznie dla
odbiorcéw w Polsce (np. RTL 7, HBO, Polonia 1, Super 1, Atomic TV, programy Wizji TV)
lub tworzacy polskie wersje jezykowe programoéw europejskich (np. Eurosport, Planete,
Animal Planet, Discovery, TNT, Cartoon Network) maja mozliwos¢ dotarcia do okoto
1,5-2 mln posiadaczy anten satelitarnych oraz do 3-3,5 mln abonentéw sieci kablowych
(tacznie do okoto 40% gospodarstw domowych).

Wejscie w erg¢ telewizji cyfrowej oraz wystrzelenie w ostatnim czasie wielu satelitow
stworzyto mozliwo$¢ nadawania przez nadawcow satelitarnych duzej liczby programow,
czesto laczonych w pakiety programow cyfrowych, przy stosunkowo niskich kosztach
wynajecia transpondera na satelicie (w miejsce 1 programu nadawanego analogowo mozna
umiesci¢ do 8 programow cyfrowych). Uruchomienie masowej produkcji zestawow do
odbioru programow nadawanych cyfrowo powoduje spadek ich ceny, a co za tym idzie - ich
dostgpno$¢ 1 konkurencyjnos$¢ pakietow programéw cyfrowych na rynku. Dodatkowo
nadawcy, dla zwigkszenia konkurencyjnosci oferty, dofinansowuja sprzedaz zestawow
odbiorczych - cena zestawu do odbioru Wizji TV wraz z rocznym abonamentem wynosi
okoto 600 zi (nadawca zapowiada, ze w przysztosci cena rocznego abonamentu wynosic¢
bedzie 110 $). Prowadzona na szeroka skal¢ kampania reklamowa oraz rézne promocje
powoduja spore zainteresowanie odbiorcow — sprzedano do tej pory ponad 100 000 zestawow
do odbioru Wizji. Dodatkowo programy Wizji TV oferowane sa w sieciach PTK,
najwigkszego operatora kablowego w Polsce (ok. 1 mln abonentéw) zwigzanego kapitatlowo z
@Entertainment, nadawca pakietu Wizja TV. Poprzez swoja spotke Poland Communication
Inc., firma @Entertainment zainwestowata okoto 200 min $ w sieci PTK, z czego 130 min $
pochodzito z emisji obligacji na rynku amerykanskim. W lipcu 1997 roku firma
@Entertainment przeprowadzita kolejna emisj¢ obligacji na sumg¢ 200 miln $ (akcje
@Entertainment notowane sa na gietdzie nowojorskiej). Dodatkowo firma (@Entertainment
posiada 50% udzialéw w wydawnictwie ,,Twdj Styl” oraz wigkszos¢ udzialow firmy Ground
Zero Media (producenta kanatu muzycznego Atomic TV).

Pakiet programéw Wizja TV nadawany jest ze stacji w Maidstone pod Londynem na
podstawie koncesji wydanych przez Independent Television Commision (ITC) — angielskiego
odpowiednika KRRiT. Pakiet programéw Wizja TV zawiera w wigkszo$ci polskie wersje
jezykowe programoéw zagranicznych (programy filmowe — Hallmark, HBO, Romantica,
TCM; dla dzieci — Fox Kids, Cartoon Network, dokumentalne i edukacyjne — National
Geographic, Quest TV, Travel Channel, Discovery, Animal Planet; muzyczne — Atomic TV,
Bet on Jazz, MTV; sportowe — Eurosport; informacyjne — CNN — wersja oryginalna) oraz
programy autorskie: Wizja 1, Wizja Pogoda, Twoja Wizja (nadawane na podstawie koncesji
ITC). W przysztosci Wizja TV zamierza nadawa¢ wtasne programy tematyczne — program
sportowy, informacyjny, na temat mody i inne. Nadawca wykupit prawa do transmisji
niektorych imprez sportowych (nadanie meczu wyjazdowego polskiej reprezentacji
pitkarskiej z Bulgaria wylacznie w programie Wizji wywotato dyskusj¢ na temat prawa
dostepu szerokiej widowni do wazniejszych imprez sportowych). Oficjalny start Wizji TV
nastapit we wrzesniu 1998 roku. Od marca 1999 roku w jej ofercie jest takze program TVN.
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Widzac zagrozenie swoich interesow wynikajace z pojawienia si¢ nadawcy
emitujacego pakiet programoéw bgdacy konkurencyjna propozycja dla polskiego widza, TVP
S.A. 1 polscy nadawcy komercyjni (Canal+, Polsat, Nasza Telewizja) postanowili stworzy¢
alternatywna ofert¢ w stosunku do pakietu Wizji — zdecydowano si¢ powota¢ spotke Polska
Platforma Cyfrowa S.A. W gronie udzialowcow znalazt si¢ tez drugi co do wielkosci operator
kablowy Aster City — gtowny konkurent PTK.

Jak deklaruja przyszli udziatlowcy, PPC otwarta jest dla wszystkich nadawcow
posiadajacych koncesj¢ KRRiT na nadawanie programu. Wstepnie che¢ uczestnictwa w
przedsigwzigciu zadeklarowali prawie wszyscy polscy nadawcy telewizyjni (oprocz TVN
1 TV Niepokalanéw). W sklad pakietu programéw nadawanych cyfrowo wejda programy
dostepne obecnie analogowo (rownolegla emisja cyfrowo i analogowo) - TVP1, TVP2,
TV POLONIA, WOT, Canal+, Canal+ Zo6tty, Canal+ Niebieski, Polsat, Polsat 2, Nasza
Telewizja, Troche Mtodsza Telewizja, programy ATV (po uzyskaniu koncesji satelitarnych).
Pakiet uzupetniony bedzie o polskie wersje jezykowe programoéw europejskich (m.in.
Eurosport, Planete). Dodatkowo uczestnicy PPC planuja nadawanie (po uzyskaniu od KRRiT
koncesji satelitarnych) pakietu programu tematycznych w oparciu o bazg techniczna
i produkcyjna udziatowcow (TVP S.A., PTS Polsat S.A., Polska Korporacja Telewizyjna
sp. z 0.0.) oraz archiwa TVP. Udzialowcy deklaruja che¢ nadawania programow z terenu
Polski po pokonaniu trudno$ci w uzyskaniu zezwolenia i homologacji Ministra Lacznos$ci na
stacje uplinkowa (dosytowa do satelity).

Deklarowana otwarto$§¢ PPC dla wszystkich nadawcow koncesjonowanych w Polsce
wydaje si¢ nie stanowi¢ zagrozenia dla istniejacych nadawcow — oczywiscie podmioty
silniejsze beda nadal dominowaé. Dla nadawcow (szczegdlnie ,,mniejszych”) obecno$¢ w
pakiecie PPC stanowi¢ bgdzie mozliwos$¢ dotarcia do odbiorcow mieszkajacych na terenach
spoza zasi¢gu ich nadajnikéw naziemnych.

Przej$cie na nadawanie cyfrowe, ze wzgledu na lepsza jako$¢ odbioru, mozliwos¢
nadawania wigkszej liczby programdéw oraz mozliwos¢ $wiadczenia w przysziosci ustug
dodatkowych wydaje si¢ przesadzone. Pierwszym etapem przej$cia w erg telewizji cyfrowe;j
jest w Europie i Ameryce pojawienie si¢ pakietow programéw nadawanych cyfrowo przez
satelite. W wielu krajach prowadzone sa takze prace nad wprowadzeniem naziemnego
nadawania w technice cyfrowej — przeszkoda w szybkim wprowadzeniu naziemnej telewizji
cyfrowej jest konieczno$ci wydzielenia potrzebnych pasm czgstotliwosci, stworzenie
prawodawstwa odpowiadajacego przysztej sytuacji, poniesienie znacznych kosztéw na
wymiang sprz¢tu do produkcji 1 cyfrowego nadawania, a przede wszystkim brak odbiornikéw
cyfrowych. Prawdziwa zmiana nastapi, gdy na rynku pojawia si¢ tanie, masowo produkowane
odbiorniki cyfrowe. Najtanszym, mozliwym do najszybszego wprowadzenia poczatkiem
cyfryzacji telewizji bylo nadawanie cyfrowo przez satelitg. Pelne wejscie w er¢ cyfrowa
nastapi, gdy program bedzie produkowany, transmitowany 1 odbierany cyfrowo (w tej chwili
cyfrowa jest tylko transmisja do i z satelity).

Niewatpliwie pojawienie si¢ cyfrowego pakietu Wizja TV przyblizylo wejscie Polski
w er¢ cyfrowa. Powstanie Wizji TV zmusilo polskich nadawcéw do stworzenia
konkurencyjnego rozwigzania — poczatkowo planowano stworzenie = wspolnego
przedsiewzigcia (wiosna 1998 r. Canalt+ podpisat list intencyjny z Wizja TV), jednak
ostatecznie strony nie doszly do porozumienia. Inicjatywa PPC stanowi¢ ma alternatywg w
stosunku do Wizji TV — nadawcy nadajacego na podstawie koncesji angielskich,
wylaczonego z polskiej jurysdykcji, korzystajacego z ochrony Europejskiej Konwencji o
Telewizji Ponadgraniczne;.
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D. PRODUCENCI NIEZALEZNI

W 1998 roku sytuacja niezaleznych producentéw telewizyjnych i filmowych nie
ulegta zmianie, bowiem stan prawny byt taki sam jak w roku poprzednim.

KRRIT - podobnie jak w latach ubieglych - sprawdzata wywiazywanie si¢ nadawcow
z realizacji postanowien art. 15 ust. 2, ktory obliguje ich do przeznaczenia co najmniej 10%
rocznego czasu nadawania na audycje wytworzone przez producentow krajowych innych niz
nadawca.

Jak wynika z analizy sprawozdan programowych w wigkszo$ci programéw radiofonii
publicznej udziat audycji wytworzonych przez innych producentéw krajowych niz nadawca
pozostaje na poziomie ponizej 10%. Przy czym w programach o zasiggu ogdlnopolskim sg to
kwoty w przedziale 0,9 — 3,6%. Trzy rozglo$nie regionalne zrealizowaly ustawowy zapis,
natomiast w pozostatych udziat audycji producentéw innych niz nadawca wahat si¢ w
przedziale 1 — 7,4%.

W telewizji publicznej zarowno ogolnopolskiej jak 1 regionalnej (z wyjatkiem
3 oddziatéw terenowych) kwoty audycji producentéw krajowych innych niz nadawca
przekraczaja wymagane minimum.

Roéwniez telewizje koncesjonowane, w tym dwaj nowi ponadregionalni nadawcy
zrealizowali ustawowy zapis o udziale w programie audycji producentéw innych niz
nadawca.

Udzial audycji innych producentow krajowych w rozumieniu art. 15 ust. 2 u.r.t. w
programach poszczegélnych nadawcow wyglada nastgpujaco (dane w % rocznego czasu
nadawania na podstawie rocznych sprawozdan programowych nadawcow)

Polskie Radio

PR 1 3,6
PR 2 0,9
PR3 23
PR 4 (Radio Bis) 0,9
PR 5 -
Rozgtosnia Regionalna Polskiego Radia w Biatymstoku 4
Rozgtosnia Regionalna Polskiego Radia w Bydgoszczy 12,8
Rozglosnia Regionalna Polskiego Radia w Gdansku 2
Rozgtosnia Regionalna Polskiego Radia w Katowicach 6
Rozglo$nia Regionalna Polskiego Radia w Kielcach 4
Rozgtosnia Regionalna Polskiego Radia w Krakowie 7
Rozglos$nia Regionalna Polskiego Radia w Lublinie 3.4
Rozglosnia Regionalna Polskiego Radia w Lodzi 22,6
Rozgtosnia Regionalna Polskiego Radia w Olsztynie 3
Rozgtosnia Regionalna Polskiego Radia w Opolu 4,7
Rozgtosnia Regionalna Polskiego Radia w Poznaniu 3,6
Rozglo$nia Regionalna Polskiego Radia w Rzeszowie 2,9
Rozgtosnia Regionalna Polskiego Radia w Szczecinie 3,6
Rozgtosnia Regionalna Polskiego Radia w Warszawie 1
Rozgtosnia Regionalna Polskiego Radia we Wroctawiu 35
Rozgtosnia Regionalna Polskiego Radia w Zielonej Gérze 7,4
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Telewizja publiczna

TVP 1 10
TVP 2 14
TV Polonia 15

Telewizyjni nadawcy koncesjonowani

Canal+ 18
TVN 20
Nasza TV 10
Polsat 29
Oddzialy terenowe TVP
OTV Warszawa 10
OTV Wroctaw 10,3
OTV Szczecin 7,7
OTV Rzeszow 15,2
OTV Poznan 11,5
OTV Lodz 10,9
OTV Lublin 13,5
OTV Krakow 8,1
OTV Katowice 10
OTV Gdansk 8
OTV Bydgoszcz 11,2
OTV Bialystok 10

E. REFORMA MEDIOW PUBLICZNYCH
Telewizja Polska S.A.

Kierunki reformy zostaty sprecyzowane w dokumencie ,,Podstawy reformy TVP
S.A.”, ktore Uchwala nr 145/98 z 6 pazdziernika 1998 roku zostal przez zarzad spoiki
przyjety do realizacji. Za podstawowy cel reformy zarzad uznat zapewnienie zdolnosSci
realizowania przez Telewizj¢ Polska misji nadawcy publicznego. Celem reformowania firmy
jest zapewnienie jej - w perspektywie wieloletniej - pozycji wiodacego nadawcy i producenta
na krajowym rynku telewizyjnym, poprzez:

oddzielenie funkcji nadawcy od producenta,

wprowadzenie mechanizmu rynkowego,

wprowadzenie wieloletniego planowania strategicznego,
zmiang systemu dzialania oddzialéw terenowych TVP S.A.,
tworzenie nowych przedsigwzi¢¢ gospodarczych.

W celu opracowania szczegdlowych rozwiazan systemowych i harmonogramu
wdrazania reformy spotki, 9 pazdziernika 1998 roku prezes zarzadu TVP S.A. powotat Zespot
d/s Reformy TVP S.A. Jego przewodniczacy - cztonek zarzadu Walter Chelstowski -
powierzyt zadanie rozwinigcia koncepcji i kierunkow reform grupom problemowym, ktére
opracowaly kierunki reform w dziedzinach: zarzadzania programem i produkcji audycji
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telewizyjnych, planowania strategicznego, systemu ekonomiczno-finansowego 1 struktury
organizacyjnej, nowych zasad dziatania oddziatow terenowych, TV Polonia i Os$rodka
Techniki Telewizyjne;.

Podstawowe cele i kierunki reformy telewizji publicznej to:

® opracowanie strategii programowej pozwalajacej spelnia¢ zadania telewizji publicznej
1 utrzymac udziat w rynku,

e przeksztalcenie telewizji budzetowej w rynkowa: oddzielenie programowania od
produkcji, wprowadzenie systemu producenckiego oraz rynku wewngtrznego i jego
stopniowe otwieranie m.in. w celu obnizenia kosztow statych;

® opracowanie wieloletnich raméwek 1 business-plandw umozliwiajacych strategiczne
planowanie rozwoju spoiki, zapewniajacego jej role wiodacego producenta i nadawcy
programu;

® stworzenie systemu rachunkowosci zarzadczej 1 controllingu.

® racjonalizacj¢ koncepcji dziatania oddziatoéw terenowych i TV Polonia;

® uruchamianie nowych przedsigwzig¢ gospodarczych (w tym kanatow tematycznych),
zapewniajacych w perspektywie wzrost dochodéw wlasnych.

W zakresie systemu ekonomiczno-finansowego celem przeksztatcen bedzie zmiana
organizacji, systemu zarzadzania 1 systemu ekonomiczno-finansowego przedsigbiorstwa
spotki, pozwalajaca wprowadzi¢:

e mechanizmy przypisujace odpowiedzialnos¢ za wydatkowanie s$rodkow konkretnym
osobom 1 jednostkom, sprzyjajace tworzeniu zainteresowania efektywnym
gospodarowaniem $rodkami;

e rachunek ekonomiczny do kazdego elementu dzialania przedsigbiorstwa spoiki;

e mechanizmy rynku wewngtrznego poprzez dowolny (docelowo) wybor zrédta zakupu
audycji, dowolny wybor Zrédlta pozyskania ustug tworczych i1 technicznych przez
producentéw, wolna sprzedaz ustug, samofinansowanie si¢ okreslonych jednostek
dziatajacych w oparciu o business-plany.

Na poziomie spotki prowadzona bedzie centralnie polityka zarzadzania finansami,
zmierzajaca do gwarancji wysokiej jakos$ci oferty programowej, utrzymania ptynnosci TVP
S.A., regulacji wigkszos$ci zobowiazan publiczno-prawnych i wypracowania zysku.

Scentralizowana bgdzie polityka wyznaczania technologicznych zadan strategicznych,
controlling dzialalnosci spotki jako catosci oraz poszczeg6élnych jednostek organizacyjnych.
Finansowanie inwestycji strategicznych bedzie nastgpowa¢ w ramach wypracowanego zysku.
TVP S.A. ma prowadzi¢ rowniez aktywna polityke pozyskiwania przychodéw z operacji
finansowych oraz korzysci z zewngtrznych Zrddet zasilania.

System ekonomiczno-finansowy ma zmierza¢ do decentralizacji zarzadzania w
zakresie finansowania, zarzadzania kadrami i1 potencjalem technicznym. Delegowanie
pewnych uprawnien na $redni szczebel zarzadzania wiazaé si¢ bedzie ze szczegdélowymi
petnomocnictwami, konsekwentna i stala kontrola zaréwno decyzji programowych, jak
1 finansowych.

Czg$¢ kompetencji odnosnie polityki zatrudnienia 1 wynagrodzenia zostanie
delegowana na s$redni szczebel zarzadzania. Dyrektorzy jednostek ksztattowaé beda poziom
zatrudnienia 1 wynagrodzen pracowniczych w oparciu o kierunkowe zalecenia zarzadu w
ramach obowiazujacego systemu wynagradzania. Dyrektor jednostki bedzie uprawniony do
prowadzenia polityki ptacowej kierujac si¢ dyrektywna wielko$cia przyrostu $redniej ptacy.
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Zarzadzanie programem

Telewizja Polska S.A., jako nadawca dwoéch programéw ogolnokrajowych, sieci
programéw regionalnych, satelitarnego TV Polonia, 12 programéw regionalnych, a w
przysztosci kanatow tematycznych, ma swoje zadania realizowaé¢ w sposob skoordynowany
1 obroni¢ swa pozycje¢ na rynku. Zalozenia powyzsze wymagaja:

e funkcjonowania systemu tworzenia polityki programowej catej spotki i skutecznego jej
nadzorowania (m.in. poprzez wprowadzenie wieloletnich planéw, zmiang struktury i zadan
anten, powotanie Biura Polityki i Koordynacji Programowej),

e oddzielenia w obrgbie spotki funkcji programowania od produkcji (anteny, Biuro
Koordynacyjne Sieci, TV Polonia staja si¢ jednostkami programujacymi i zamawiajacymi
audycje telewizyjne) 1 powotania kilku agencji produkcji audycji telewizyjnych
(przeniesienie producentdw i autorow audycji do pionu produkcyjnego),

e wprowadzenia wewngtrznego systemu producenckiego (opracowanie zasad zlecania,
finansowania 1 rozliczania produkcji programowej, docelowo wprowadzenie stanowiska
producenta).

Zarzad bedzie okreslal 1 zatwierdzatl do realizacji:

e na poziomie strategicznym polityke programowa TVP S.A., projektowana w spoice w
3-letnich planach programowych, dotyczaca zadan programowych: TVP S.A. jako catosci,
poszczegolnych programoéw naziemnych i TV Polonia, Sieci, oddzialéw terenowych,
kanatow tematycznych, polityki w zakresie zakupu licencji filmowych i sportowych;

e w skali roku raméwki wraz z planami kosztow 1 wydatkow zwiazanych z jej realizacja.

Anteny ogo6lnopolskie stang si¢ jednostkami nadawczymi i nie beda produkowaé
audycji, z wyjatkiem oprawy i promocji. Anteny zamawia¢ beda program w wewngtrznych
agencjach producenckich, u producentow wewngtrznych, w oddziatach terenowych oraz
u producentéw zewngtrznych, kierujac si¢ potrzebami programowymi, jakoscia produkcji
i rachunkiem ekonomicznym. Podstawowa komoérka organizacyjna anteny bedzie redakcja.
Dyrektor anteny i redakcje odpowiedzialni sa za planowanie i jako$¢ oferty programowej,
nadawanej na ich antenach, a takze za wspdlna ich koordynacje oraz zlecenie produkcji
1 zakupu audycji.

Dziatalno$¢ programu satelitarnego TV Polonia ukierunkowana bedzie na realizacjg
tylko tych celow, dla ktérych zostata stworzona, tj. promocji rodzimej kultury, nauki,
gospodarki, artykutowania polskiej racji stanu, przy wykorzystaniu biezacej oferty anten
ogolnokrajowych, regionalnych i zasobow archiwalnych.

Oddzialy terenowe zachowuja dotychczasowe funkcje nadawcy i producenta.

System produkcji wewnetrznej w TVP S.A. bedzie si¢ opieral na kilku
wyodrebnionych jednostkach organizacyjnych, dziatajacych poza struktura programéw.
Produkcja audycji telewizyjnych w Zaktadzie Gléwnym na rzecz anten ogdlnokrajowych
zorganizowana bedzie w wyspecjalizowanych agencjach producenckich.

W sktad nowo utworzonych agencji wejda kreatywni pracownicy TVP S.A. nalezacy
do grup zawodowych: dziennikarzy, kierownikow produkcji, rezyseréw, realizatorow wizji,
Swiatta, dzwigku, operatorow kamer, montazystow. Pracownicy ci beda tworzyli zespoly
producenckie (na podstawie wilasnego wyboru), wytwarzajace audycje na zlecenie anten.
Kluczowa role w procesie produkcji audycji petni¢ bedzie producent wewngtrzny. Zosta¢ nim
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moze osoba zatrudniona w TVP S.A. na podstawie umowy o pracg i podejmujaca si¢
wytworzenia audycji zgodnie z zatwierdzonym wcze$niej scenariuszem i w ramach $rodkow
okreslonych w kosztorysie produkcyjnym, potrafiaca dobra¢ zespot realizacyjny
1 przeprowadzi¢ audycje przez caty proces produkcyjny.

Struktura organizacyjna

Nowa struktura organizacyjna oparta na decentralizacji zarzadzania, delegowaniu
odpowiedzialnosci do poziomu samofinansujacych si¢ jednostek organizacyjnych, pozwoli na
optymalne wykorzystanie posiadanych zasobow: ludzi, srodkéw finansowych i rzeczowych
oraz informacji.

Realizacja tego celu wymaga:

e systemowego uporzadkowania struktury organizacyjnej poprzez wyodrgbnienie jednostek
organizacyjnych o mozliwie jednorodnym charakterze dziatalnosci 1 sposobie
finansowania;

e usystematyzowania jednostek ze wzgledu na ich role i miejsce w toku produkcji
telewizyjnej oraz dziatalnosci spoiki;

¢ nadania maksymalnej ich liczbie statusu jednostek samofinansujacych sig.

Nowa struktura organizacyjna spolki sktada¢ si¢ bedzie z pigciu podstawowych
piondéw powiazanych gospodarczo, technicznie 1 finansowo:

e pion ogdlny - jednostki realizujace zadania w zakresie ,,sztabowej” obslugi organow
spoiki, zarzadzania odcinkami jej dziatalnos$ci;

e pion programowy - jednostki nadawcze, odpowiedzialne za tworzenie 1 zestawianie
programéw, planowanie programowe i emisyjne, zlecanie produkcji i zakupow;

e pion produkcyjny - jednostki wykonujace zadania produkcji audycji;

e pion ustugowy - jednostki $wiadczace ustugi na rzecz pozostalych jednostek spotki oraz
dla podmiotéw zewnetrznych;

e pion handlowy - jednostki pozyskujace scentralizowane przychody spétki, m.in.
prowadzace sprzedaz czasu antenowego, audycji, licencji itp.;

e oddziaty terenowe.

Z uwagi na sposob finansowania jednostki zostana podzielone na budzetowane,
samofinansujace si¢ i mieszane.

Zmiana systemu dzialania oddzialéw terenowych

W ramach obowiazkéw programowych Telewizji Polskiej S.A. oddziaty realizowaé
beda swoje zadania poprzez:

e cmisj¢ audycji w roztaczonej sieci Programu 11,
¢ nadawanie programow regionalnych,
e tworzenie audycji dla programow ogolnokrajowych,
e dostarczanie informacji dla Telewizyjnej Agencji Informacyjne;j.
Oddzialy terenowe pozostana przede wszystkim tworca i nadawca programow
regionalnych.
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Realizacja w/w zadan wymaga zmiany systemu dziatania oddziatow poprzez:
e zagwarantowanie dla nich srodkdw na realizacj¢ programu pasm wtasnych,

e okreslenie Biura Koordynacyjnego Sieci jako jednostki programujacej, zamawiajace]
1 zlecajacej produkcje audycji telewizyjnych oddzialom terenowym i innym producentom,

e uwarunkowanie zakresu pozostatej dziatalnos$ci programowo-produkcyjnej oddziatlow od
pozyskiwania dodatkowych $rodkéw ze sprzedazy wewngtrznej (anteny ogdlnokrajowe,
TAIL, Sie¢) i1 skali uzyskiwanych przychodéw ze sprzedazy ustug kontrahentom
zewnetrznym.

W pierwszym okresie wdrazania reformy zostang zastosowane dzialania ostonowe,
polegajace na okres$leniu minimalnego wolumenu zakupu audycji 1 ustug przez programy
ogolnokrajowe w porownaniu do wykonania w 1998 r.:

e 80% w pierwszym roku reformy,
e 60% w drugim roku reformy.

W trzecim roku reformy zacznie obowiazywaé¢ mechanizm dowolnego wyboru zrodia
zakupu audycji przez anteny.

Wsréd oddziatow wytonig sig takie, ktore w przysztosci beda:

e produkowa¢ audycje wytacznie dla pasm wilasnych nadawanych w Sieci oraz dostarczaé
materiaty informacyjne dla TAI,

e produkowac¢ audycje dla Sieci, innych programéw ogolnokrajowych oraz $wiadczace
ustugi kontrahentom wewngtrznym i zewngtrznym.

O wielkosci oddziatu, liczbie zatrudnionych i zakresie inwestowania zdecyduja:

e zdolno$¢ do ksztattowania takiej struktury kosztéw, ktéra umozliwi realizacj¢ zadan
programowych dla potrzeb wiasnych w ramach budzetu,

o wielko$¢ kontraktowych zlecen na produkcj¢ audycji dla programow ogdlnokrajowych
i Sieci,
e skala uzyskiwanych przychodow ze sprzedazy ushug,

e dynamika ksztattowania si¢ przychodow reklamowych.

Polskie Radio S.A.

W procesie reformowania spolki zarzad drugiej kadencji Polskiego Radia S.A. przyjat
rok 1998 jako "rok zerowy". Zty stan spotki spowodowany byl przeinwestowaniem,
ogromnymi dlugami bankowymi, przerostem zatrudnienia, zbyt rozbudowana struktura
organizacyjna. W tym celu zarzad PR S.A.:

e przeprowadzil zwolnienia grupowe;
e uproscit strukture organizacyjna;
e wprowadzit rezim oszczgdno$ciowy w zakresie biezacych wydatkow.

W $lad za tym poszly zmiany o charakterze programowym, z ktérych najwazniejsze
to:

e wstgpne zracjonalizowanie ramowek programow pod katem ich skutecznosci, czyli
dotarcia do zamierzonych grup stuchaczy;
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e wprowadzenie pierwszych redakcji producenckich. Naleza do nich: Radiowe Centrum
Kultury Ludowej, Studio Reportazu i Dokumentu, Naczelna Redakcja Programéw
Katolickich.

Dalsze zmiany programowe wprowadzane beda w oparciu o badania stuchalnosci,
zaréwno ilosciowe, jak i jako$ciowe (grupy fokusowe), biorace pod uwage osiaganie przez
programy zalozonych celow, gtownie dotarcie do okreslonych grup stuchaczy.

Program I ma charakter anteny najbardziej masowej, nakierowanej na wielomilionowe
audytorium. W mys$l zatozen utrzymal stuchaczy z dotychczas dominujacego przedziatu
socjodemograficznego (powyzej 55 lat, mieszkancy malych miasteczek, wsi, gorzej
wyksztaceni), a takze pokolenie $rednie 1 mtode. Z najnowszych badan wynika, ze obniza si¢
srednia wieku stuchaczy do planowanego przedziatu 40 - 50 lat.

Najwazniejsza cecha misji radia publicznego, realizowana w czasie masowego
odbioru w godz. 6.00 - 19.30, sa audycje informacyjne oraz informacyjno-poradnicze.
Po godz. 19.30 nadawane sa trudniejsze formy radiowe: reportaze, stuchowiska, programy
spoteczne, kulturalne i popularnonaukowe.

Program II lansuje tzw. "wyzsza kultur¢". Dociera z najbardziej wyrafinowana oferta
muzyczno-literacko-publicystyczna nie tyklko do waskiej elity, ale i - w §wietle badan - do
szerokiego audytorium w matych osrodkach pozbawionych wiasnego zaplecza kulturalnego.
W tym sensie jest to program, ktéry w sposob najbardziej skuteczny sposdb upowszechnia -
w zastgpstwie teatru, filharmonii czy uniwersytetu - najwybitniejsze osiagnigcia polskie
1 zagraniczne w wyzej wymienionych dziedzinach..

Program III - gtdwnym celem jest wprowadzenie stuchaczy w zalozonym przedziale
wieku 20 - 40 lat w $wiat polityki, kultury i gospodarki, w wymiarze krajowym
1 uniwersalnym w taki spoob, aby czuli, iz sa to sprawy wazne i od nich zalezne. Stad formuta
radia otwartego, odwotujacego si¢ do bezposredniej obecnosci stluchaczy wspottworzacych
progam "na zywo". "Trdjka" jest programem osobowosci radiowych. Utrzymuje na swojej
antenie i rozwija formy, z ktorych styngta w przesztosci, jak np. kabaret, reportaz czy audycje

literackie.

Program IV (Radio BIS) to program edukacyjny, adresowany nie tylko do dzieci
i mlodziezy, ale docierajacy takze do stluchaczy zainteresowanych ksztalceniem ustawicznym
zarbwno w poszczegolnych gateziach nauki, jak 1 podwyzszaniu wiedzy historycznej,
kulturowej badz sprawnosci jezykowe;j.

Wspotistnienie dwoch programéw (II 1 Radia BIS) na jednej antenie nie sprzyja ich
rozwojowi oraz zachowaniu odrgbnosci. Celem zarzadu PR S.A. jest doprowadzenie do
obecno$ci obu programow na niezaleznych antenach. Wtadze spétki podjely starania o
przywrocenie wczesniej istniejacej odrgbnosci obu programéw. Za niezalezno$cia obu
programéw opowiedzialy si¢ parlamentarne komisje kultury i $rodkdéw przekazu, a takze
resorty tacznosci, skarbu panstwa, kultury i sztuki, edukacji oraz Telekomunikacja Polska
S.A.

Zarzad Polskiego Radia S.A. realizacj¢ programu restrukturyzacji spotki rozpoczatl w
pierwszych dniach swojej kadencji. Dzialania naprawcze rozpoczgto od prac dajacych
natychmiastowe efekty: zmniejszono liczbe komorek organizacyjnych oraz stanowisk
kierowniczych, uproszczono struktur¢ organizacyjna.

Podejmujac program oszczgdnosci uzyskano dodatkowe korzysci w zakresie kosztow
poddajacych si¢ natychmiastowej redukcji. Zaczgto od dziatan najtrudniejszych - od redukcji
stanu zatrudnienia. Poniewaz uzyskanie efektu trwatej poprawy dotychczasowej kondycji
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finansowej PR S.A. wymaga redukcji szeroko pojmowanych aktywow. Réwnolegle podjeto
caty pakiet dziatan stuzacych obnizeniu kosztow dziatalnos$ci nie zwiazanych bezposrednio z
zadaniami antenowymi.

Stato si¢ to mozliwe dzigki osiagnigtemu w 10 lipca 1998 roku porozumieniu ze
wszystkimi organizacjami zwiazkowymi o przeprowadzeniu zwolnien grupowych.

Na mocy porozumienia znaczaco obnizono stan zatrudnienia wynoszacy 1804 etatow.
Do konca stycznia 1999 roku wreczono wypowiedzenia 161 osobom, za§ 11 pracownikom
PR S.A. nie przedtuzono dotychczasowego zatrudnienia.

Planowane do przeprowadzenia w biezacym roku zmiany dotycza wprowadzenia w
Polskim Radiu nowych wewngtrznych zasad finansowania dziatalnosci komorek
programowych, ustugowych i pomocniczych. Wprowadzenie tych nowych zasad, tacznie z
egzekwowaniem odpowiedzialno$ci dyrektorow za zrealizowane zadania i uzyskane wyniki
finansowe, pozwoli na pozyskanie dodatkowej puli srodkéw zamrozonych w kosztach statych
spoiki 1 przeznaczenie ich na dalsze zmiany w profilach programowych oraz na zrealizowanie
pierwszego etapu cyfryzacji PR S.A.

Najwazniejsza inwestycja lat 1998 - 1999, realizowana gléwnie dzigki funduszowi
celowemu KRRIiT, bedzie wybudowanie Centrum Nadawczego w Solcu Kujawskim dla
nadawania Programu I na falach dlugich 225 kHz. Uruchomienie nadajnika planowane jest na
wrzesien 1999 roku.

F. PLATFORMY DAB I DVB - OMOWIENIE PROJEKTOW
NAZIEMNYCH SIECI CYFROWYCH

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji jest sygnatariuszem porozumien pod nazwa
Polska Platforma DAB (Digital Audio Broadcasting) oraz Polska Platforma DVB (Digital
Video Broadcasting). Bardzo istotnym elementem dyskusji w obu platformach na przestrzeni
ostatniego roku byty mozliwos$ci uruchomienia pilotazowych naziemnych sieci cyfrowych.

W lipcu 1998 roku Centrum Badawczo-Rozwojowe TP S.A. opracowalo koncepcje
sieci pilotazowych DAB w potudniowych regionach Polski. Podstawowym zalozeniem byto
zapewnienie mozliwie pelnego pokrycia sygnalem radiofonii cyfrowej terenow wzdtuz
autostrady A4 1 obszarow przylegtych od Zgorzelca do Tarnowa, przy maksymalnym
wykorzystaniu istniejacych obiektow nadawczych TP S.A. Starano si¢ réwniez, aby
zasiggiem sieci objete zostaly wigksze aglomeracje miejskie, a takze trasa samochodowa z
Krakowa do Zakopanego.

Zgodnie z ustaleniami konferencji w Wiesbaden na omawianych terenach mozliwe
jest wykorzystanie blokéw czestotliwosciowych 5D, 9A i1 9B z III zakresu VHF. Stwarza to
kilka mozliwo$ci wykorzystania sieci do emisji programéw radiowych o ré6znym charakterze.
W ramach jednego bloku czgstotliwosciowego wszystkie nadajniki pracuja synchronicznie, co
oznacza, ze na calym obszarze objgtym zasiggiem danego bloku istnieje mozliwos¢
jednoczesnego odbioru wszystkich programéw w nim ulokowanych.

Pojemnos$¢ jednego bloku o ,szerokosci” 1,5 MHz wynosi od 5 nawet do
20 programéw radiowych w zaleznosci od ich zawartosci (muzyka klasyczna, muzyka
popularna, informacja), oczekiwanej jakosci przekazu (CD, HiFi, stereo, mono) oraz zakresu
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tak zwanych danych dodatkowych, czyli informacji w formie tekstow lub obrazow
przekazywanych w postaci cyfrowe;.

System, ktory mozliwia ulokowanie wewnatrz bloku czgstotliwo$ciowego
poszczegolnych programow radiowych 1 pakietu danych dodatkowych, nosi nazweg
multipleksu 1 jest instalowany migdzy rozgtosnia (rozgtosniami) radiowa 1 siecia nadajnikow.
System tzw. multipleksu dynamicznego umozliwia zmiang w ciagu doby poszczegolnych
programéw w bloku, a nawet ich liczby. W omawianym przypadku sieci czterech
pilotazowych DAB niezbedne jest przed przystapieniem do dalszego projektowania
okreslenie liczby 1 lokalizacji weztéw multipleksowych. Ze wzgledu na pilotazowy charakter
sieci, najbardziej korzystne wydaje si¢ utworzenie multiplekséw decentralnych, z ktorych
kazdy obstugiwatby jeden blok czgstotliwosciowy. Pozwolitoby to na zagospodarowanie
dostgpnych kanaléw radiowych zarowno programami ogélnopolskimi, jak i regionalnymi.

Uruchomienie sieci pilotazowej DAB bedzie przedsigwzigciem dos$¢ kosztownym.
Zaangazowanie finansowe ze strony nadawcow publicznych, a tym bardziej komercyjnych,
nie moze by¢ duze ze wzgledu na brak mozliwosci czg$ciowego chociaz odzyskania
nakladow przez wptywy reklamowe. W krajach Europy Zachodniej sieci takie uruchamiano
przy wydatnej pomocy instytucji panstwowych i rzadowych. Trudno i w przypadku Polski
wyobrazi¢ sobie mozliwo$¢ uruchomienia naziemnych sieci cyfrowych bez pomocy budzetu
panstwa.

Rozwd@j naziemnej telewizji cyfrowej DVB-T jest S$ciSle zdeterminowany
koniecznos$cia wybrania i przeznaczenia dla tego systemu transmisji kanatoéw telewizyjnych.
Kanaly te sa aktualnie eksploatowane przez telewizj¢ naziemna analogowa badz innych
uzytkownikéw i zawarte sa w spektrum widma czgstotliwosci, ktore zostato przeznaczone dla
transmisji naziemnej.

Wprowadzenie naziemnej transmisji cyfrowej wiaze si¢ z koniecznos$cia zapewnienia
poprawnej 1 niezakldconej pracy rownoleglej w sieci nadawczej sygnatu analogowego.
Zaktada sig, ze okres przejsciowego nadawania programow telewizyjnych analogowo
i cyfrowo bedzie trwat przynajmniej 10 lat.

Instytut tacznosci Oddzial we Wroclawiu wykonal w 1998 roku ,,Analize
1 opracowanie podstaw planowania i koordynacji naziemnej telewizji cyfrowej DVB-T w
Polsce, etap 111, Wstgpny plan sieci DVB-T w Polsce”.

Opracowanie przewiduje uruchomienie dwoch sieci wieloczgstotliwosciowych (MFN)
w kanatach 21 — 60. Projekt powstal na bazie 56 obiektow nadawczych, ktorego podstawa byt
docelowy plan sieci programu drugiego TVP. Pierwsza sie¢ DVB-1 w 60% jest kompatybilna
z siecia nadawcza analogowa, natomiast druga sie¢ DVB-2 w 30%.

Wedtug autoréw opracowania skonstruowanie ogolnopolskiej sieci
jednoczestotliwosciowej (SFN) jest nierealne. Istnieja jednak powazne przestanki ku temu,
aby sie¢ jednoczgstotliwo$ciowa powstata na bazie kilkunastu sieci lokalnych.

Proces wdrozenia i oddania do uzytku naziemnej telewizji cyfrowej DVB-T w Polsce
znajduje si¢ we wstgpnej fazie 1 okreslenie terminu rozpoczgcia budowy sieci jest jeszcze
przedwczesne i trudne do okreslenia. Wymaga on przede wszystkim skoordynowania migdzy-
narodowego kanaléw telewizyjnych przewidzianych do eksploatacji w projektowanych
sieciach.
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II. TELEWIZJA 1 RADIOFONIA WOBEC
NAJWAZNIEJSZYCH WYDARZEN W 1998 ROKU

Wprowadzenie

Rok 1998 i pierwsze miesiace 1999 roku zapisaly si¢ jako okres debaty publicznej
wokol czterech reform spotecznych: administracyjnej, ochrony zdrowia, ubezpieczen
spotecznych, o$wiaty 1 ich realizacji. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przywiazywata
duza wage do oceny mediéw, w szczegdlnosci zas do oceny mediow publicznych pod katem
realizacji przez nie funkcji informacyjnej i publicystyczne;.

Zgodnie z ustawa o radiofonii i telewizji oraz z misja telewizji publicznej, zadaniem
nadawcy publicznego jest dostarczanie informacji i bezstronna analiza wydarzen i1 proceséw
zachodzacych w kraju umozliwiajaca telewidzom §wiadome uczestnictwo w zyciu
spotecznym. Nadawca publiczny ma obowiazek w swoich programach zachowywac
obiektywizm, rzetelnos$¢ i profesjonalizm. Na ocen¢ mediéw publicznych ogromnie wplywa
rowniez sposob prowadzenia podstawowej edukacji obywatelskiej.

Tematyka reform ustrojowych panstwa i sposéb informowania o nich w publicznych
mediach pozostawala w krggu zainteresowania Krajowej Rady przez caly okres
sprawozdawczy.

Najwazniejsza, a zarazem najbardziej obszerna praca analityczna ubiegltego roku byt
monitoring kampanii samorzadowej w mediach elektronicznych przeprowadzony od wrze$nia
do listopada 1998 roku. Zakres monitoringu po raz pierwszy obejmowatl oprocz
ogolnopolskich programéw radia i telewizji publicznej, takze programy siedmiu najwigkszych
regionalnych spolek radiowych oraz pasma lokalne siedmiu oddziatow terenowych TVP S.A.
Analizy te prowadzili wspotpracownicy terenowi. Ze wzgledu na specyfike wybordéw
samorzadowych dokonano réwniez oceny programéw wyborczych trzech wybranych
nadawcow samorzadowych i jednego operatora telewizji kablowe;.

Od maja do czerwca 1998 roku przeprowadzono analiz¢ programu telewizji
publicznej pod katem sposobu informowania przez TVP S.A. o pracach nad reforma
administracyjna 1 obecnosci tej tematyki w programie nadawcy. Wyniki monitoringu
obejmuja m.in. program wyemitowany w kwietniu ubiegtego roku. W sierpniu w ramach prac
zwiazanych z kampania informacyjna na temat reformy administracyjnej dokonano analizy
i oceny cyklu audycji popularyzujacych tematyke reform ustrojowych zatytulowanych Jaka
Polska. Cykl obejmowal 68 odcinkéw, nadanych w okresie poprzedzajacym reforme
administracyjna panstwa w Programie 1TVP S.A., tj. w okresie 27 maja — 3lsierpnia
1998 roku.
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A. Problematyka reformy administracyjnej w programie TVP S.A.

Analiza ilo$ciowa audycji informacyjnych i1 publicystycznych nadanych w programach
TVP S.A. w kwietniu 1998 wykazata, ze problematyka dotyczaca reformy administracyjnej
obecna byta w wigkszo$ci monitorowanych audycji (97 przekazow w 31 wydaniach
Wiadomosci 1 Panoramy).

W wigkszosci relacji byt to gtéwny temat przekazu (tylko 4 przekazy nawiazywaty do
reformy posrednio, w kontekscie innych wydarzen). Relacje na ten temat emitowano czgsciej
w Panoramie (31 przekazow w gltoéwnych wydaniach serwiséw) niz w Wiadomosciach
(26 przekazow).

Wigkszo§¢ codziennych przekazéw zwiazanych z reforma ustrojowa panstwa
omawiana byta w danym dniu zarowno w Wiadomosciach jak 1 w Panoramie. Zwykle byty
one emitowane na tej samej lub zblizonej pozycji w serwisie.

Reformie ustrojowej poswigecono takze szes¢ kwietniowych wydan cykli
publicystycznych. Kwestia ta jako gloéwny temat audycji pojawita si¢ w tym okresie
dwukrotnie, w audycjach: Opinie, Diariusz rzqdowy, Sejmograf, Tydzien prezydenta.
Poswigcono jej takze cztery kwietniowe wydania audycji W centrum uwagi oraz jeden z
odcinkéw cyklu Linia specjalna.

Problematyka reformy pokazywana byta przede wszystkim w kontek$cie wydarzen
politycznych, dziatan rzadu i stanowisk réznych partii politycznych. Informacje o zatozeniach
reformy pojawialy si¢ w programach telewizji publicznej zwykle z uwzglednieniem
dotyczacych jej kontrowersji.

Stwierdzono, ze telewizja publiczna zard6wno w kwietniu 1998 roku, jak i w ciagu
pierwszych trzech miesigcy ubiegtego roku, nie emitowata specjalnych audycji edukacyjnych,
propagujacych podstawowa wiedzg o zatozeniach i znaczeniu reformy administracyjnej
panstwa. Pierwsza debata telewizyjna poswigcona w catosci zatozeniom reformy pojawila si¢
na antenie telewizji publicznej dopiero 30 kwietnia 1998 roku.

Mimo obecnosci w Programie 1 i 2 TVP S.A. informacji o reformie ustrojowej
panstwa, wspomniany temat, zwlaszcza na poczatku roku, nie zostal potraktowany przez
nadawce jako wydarzenie o wyjatkowym znaczeniu dla przysziego ustroju panstwa.

Przyktadem uchybienia TVP S.A. jest relacja Panoramy z 23 kwietnia 1998 roku o
godzinie 22.00. Analizie poddano sposob, w jaki tego dnia zrelacjonowane zostaly przez
nadawcg obrady Sejmu. Analiz¢ podjgto w odpowiedzi na zastrzezenia zgloszone przez
ministra Michata Kuleszg, ze w relacji Panoramy na temat ustawy o przyszlym ustroju
panstwa przedstawiono wylacznie krytyczna a zarazem jednostronna opinig, przekazana
widzom we fragmencie sejmowej wypowiedzi posta Henryka Goryszewskiego.

W wyniku monitoringu stwierdzono, ze przedstawienie krytycznej wypowiedzi tylko
jednego posta z opcji AWS - wobec faktu zgloszenia w tym czasie az 100 poprawek przez
wszystkich innych postéw - stanowi podstawe do sformutowania zastrzezen pod adresem
sposobu informowania o tym wydarzeniu przez telewizj¢ publiczna.

Uznano, ze fakt umieszczenia w przekazie wyrwanej z kontekstu wypowiedzi posla,
uzna¢ nalezy za dziennikarska interpretacje obrad Sejmu, zawierajaca wylacznie watek
krytyczny wobec reformy administracyjnej kraju. Na plan pierwszy wysunigto w relacji
Panoramy przede wszystkim spory w koalicji, nie zas§ wiadomos$¢ o zgloszeniu przez Sejm
poprawek do ustaw ustrojowych. W tym kontekscie wydaja si¢ uzasadnione zarzuty o
nieprzestrzeganiu zasady obiektywizmu i rzetelno$ci przekazu.
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B. Monitoring audycji Jaka Polska w programie TVP S.A.

Monitoring cyklu publicystycznego Jaka Polska poswigconego reformie
administracyjnej kraju, emitowanego od maja do sierpnia 1998 roku, prowadzi do wniosku,
ze audycja spetnita swa funkcj¢ informacyjna.

Ponad potowa audycji dotyczyta kwestii podziatu administracyjnego kraju po reformie
na gminy, powiaty i wojewodztwa. Najwigcej uwagi poswigcono przemianom w gminie jako
najmniejszej jednostce podziatu administracyjnego, a zarazem najblizszej obywatelowi. We
wszystkich odcinkach podkre§lano korzy$ci wynikajace z planowanego podziatu
administracyjnego panstwa, postugujac si¢ m.in. poréwnaniem przysztej struktury systemu
administracyjnego z obecna.

W audycji przedstawiono przewidywania ekspertow, dotyczace rzeczywistych
kosztow reformy. Niewatpliwa zaleta cyklu byt fakt, iz 1/4 wyemitowanych odcinkoéw skupita
si¢ na szerszej problematyce. Wyjasniano wplyw reformy samorzadowej na ksztatt i przebieg
innych reform ustrojowych panstwa: o§wiaty, sluzby zdrowia, rolnictwa. Audycje szeroko
omawiaty takze mozliwosci i1 zasady wspoOtpracy nowych wojewodztw po reformie z
regionami panstw europejskich. Autorzy cyklu zaprezentowali w audycji opinie
przedstawicieli samorzadow 1 ekspertow, ktorzy starali si¢ rozwia¢ niepokoje obywateli,
obawiajacych sig, ze reforma administracyjna zagraza suwerennosci Polski.

Stwierdzono rownocze$nie, ze autorzy cyklu niewiele uwagi poswiegcili przyblizeniu
zasad samorzadno$ci w wybranych panstwach Unii Europejskiej. Tematyka ta pojawita si¢
zaledwie w jednym odcinku cyklu. Autorzy cyklu Jaka Polska przedstawiajac i1 sygnalizujac
problemy reformy, nie do konca rowniez wyjasnili ich praktyczne znaczenie dla obywatela.
Wartym podkreslenia elementem edukacji obywatelskiej byto natomiast czg¢ste informowanie
o zalozeniach ordynacji wyborczej, zasadach zglaszania kandydatow do rad gmin, powiatow
1 wojewodztw oraz wyjasnianie zasad glosowania. W audycji wielokrotnie przypominano
widzom datg wyboréw samorzadowych zachecajac do wzigcia udziatu w gtosowaniu.

Najwigksze zastrzezenia wzbudzil sposob realizacji audycji. Podstawowy zarzut
dotyczyt niezbyt przejrzystej struktury cyklu i dostrzegalnego chaosu informacyjnego.
W kilku przypadkach odbioér audycji utrudniony byt przez brak zdefiniowania tematu,
ktéremu poswiecony zostat dany odcinek. Zaden z pierwszych odcinkéw cyklu nie wyjasniat
W sposob zrozumiaty podstawowych poj¢é i termindw z zakresu demokracji i samorzadnosci.
Trudno bylo zorientowaé sig¢, wedlug jakiego klucza zostala dobrana kolejnos¢ emisji
poszczegolnych odcinkdw, a tym samym i omawianych zagadnien.

W monitorowanych odcinkach w minimalnym stopniu wykorzystano mozliwosci
montazu wplywajace na ostateczna kompozycje obrazu (przypadkowy wybdr tla, plandéw
zdjeciowych, ruchu kamery, zaklocenia ciaglo$ci narracji, dobor podobnych lub takich
samych planow zdjeciowych w kolejnych odcinkach, etc.). Zastosowanie mato
urozmaiconych $rodkow wyrazu oraz popelnione bledy realizacyjne zniechgcaty do
systematycznego $ledzenia kolejnych odcinkow.

Tre§¢ poszczegdlnych odcinkéw ukazywata si¢ w tym samym czasie w dzienniku
Rzeczpospolita. Kazda audycje z cyklu Jaka Polska, wedtug danych AGB' ogladato $rednio
5,1% Polakow (tj. 1 858 812 o0sob). Wielkos¢ widowni audycji w poszczegdlnych tygodniach
byta zréznicowana i wahata si¢ w granicach od 3,9% do 6,8%. Ogladalno$¢ audycji
zmniejszala si¢ w miarg emisji kolejnych odcinkow.

! badanie na reprezentatywnej probie ludnosci Polski powyzej 4. roku zycia
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C. Kampania samorzadowa 1998 roku.

Telewizja Polska S.A.

Analiza audycji podejmujacych tematyke kampanii samorzadowej wykazata, ze na
dwa tygodnie przed wyborami nadawca publiczny systematycznie informowal o kampanii
wyborcze] prowadzonej przez wszystkie komitety. TVP S.A. w wigkszym stopniu
koncentrowala si¢ na przebiegu kampanii niz na wszechstronnej prezentacji programow
wyborczych. Mimo dostrzegalnych rdznic w sposobie informowania o poszczegdlnych
podmiotach wyborczych, nie stwierdzono ani jednego przypadku razacego naruszenia
rOwnowagi w prezentacji tematyki wyborcze;j.

Nadawca wywiazat si¢ ze wszystkich zobowiazan, jakie naktada na niego ordynacja
wyborcza. W programach TVP S.A. informowano o znaczeniu aktu wyborczego, terminach
itrybie glosowania. Bezposrednio przed wyborami wyemitowano specjalng debatg,
poswigcona prezentacji opinii 1 programu ogdlnopolskich komitetow wyborczych.

Telewizja publiczna zrezygnowala natomiast ze zorganizowania na swojej antenie
wieczoru wyborczego bezposrednio po zamknigciu lokali wyborczych, w czasie ktorego
bytoby mozliwe zaprezentowanie przyblizonych wynikoéw wyborow czy preferencji
wyborczych. Nadawca nie zdecydowatl si¢ tez na prezentacj¢ w swoich programach sondazy
przedwyborczych na dwa tygodnie przed dniem gltosowania.

Poczawszy od 4 pazdziernika 1998 roku, obowiazywat zakaz prezentowania wynikow
sondazy przedwyborczych. Nie odnotowano przypadku ztamania tej zasady przez TVP S.A.
W czasie obowigzywania ciszy wyborczej na 24 godziny przed dniem glosowania
(od potnocy 9 pazdziernikal998 roku) w monitorowanych audycjach nie bylo ani jednego
przypadku przerwania ciszy wyborczej.

Nie stwierdzono takze przypadkoéw kryptoreklamy wyborcze;.

Audycje informacyjne w TVP S.A.

Codziennym wydarzeniom zwiazanym z kampania samorzadowa poswigcono $rednio
co czwarty przekaz w gltownych Wiadomosciach o 19:30 i Panoramie o 22:00. Prawie
wszystkie relacje o wyborach w obu serwisach dotyczyty ogdlnopolskiego wymiaru kampanii
(93% wszystkich przekazow wyborczych).

Wyzsza pozycje w serwisach nadano przekazom wyborczym w Wiadomosciach niz w
Panoramie. Wigkszo$¢ informacji wyborczych nie byla jednak w obydwu serwisach
najwazniejszymi wiadomos$ciami dnia. W miar¢ zblizania si¢ terminu wyborow
systematycznie wzrastalo znaczenie tej tematyki w audycjach informacyjnych.
W Wiadomosciach w pierwszym tygodniu monitoringu nadawane byly $rednio dwie, a w
Panoramie trzy przekazy wyborcze dziennie. W drugim tygodniu, w obydwu serwisach
$rednia ta wzrosta do siedmiu przekazow. Sredni czas przekazéow w pierwszym tygodniu
kampanii byl w obydwu audycjach taki sam i wynosit 3 minuty. W drugim tygodniu kampanii
$redni czas trwania informacji wyborczych wydtuzyt si¢ w Panoramie do 5 minut, natomiast
w Wiadomosciach do 8 minut. Siedem dni przed wyborami tematyce wyborczej po§wigcono
0 20 minut wigcej czasu w Wiadomosciach niz w Panoramie.

Ponad potowa przekazow wyborczych Panoramy o 22.00 i Wiadomosci o 19.30
dotyczyla ogdlnopolskich komitetow wyborczych: AWS, SLD, UW, Przymierza
Spotecznego, Ruchu Patriotycznego Ojczyzna i Rodziny Polskiej. Tematem najwickszej
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liczby przekazow wyborczych Wiadomosci byly komitety AWS 1 SLD, natomiast w
Panoramie Ruch Patriotyczny Ojczyzna. W obydwu serwisach na najwyzszej pozycji
prezentowane byly przekazy dotyczace AWS. Kolejne miejsca zajmowaty: SLD, UW,
Przymierze Spoteczne i Ruch Patriotyczny Ojczyzna. Réznica migdzy AWS 1 pozostatymi
komitetami 1 ugrupowaniami byta jednak nieznaczna. Najnizsza rang¢ w obu serwisach
przypisywano informacjom dotyczacym Rodziny Polskiej - relacje o tym komitecie pojawiaty
si¢ najczesciej na najdalszych miejscach w serwisach Wiadomosci 1 Panoramy.

Srednio co trzecia informacja wyborcza dotyczyta w obydwu serwisach uczestnictwa
partii i ugrupowan politycznych w kampanii wyborczej (32% przekazéw wyborczych).
W okresie dwoch tygodni przed dniem glosowania w gléwnych serwisach Programu 1 1 2
najwigcej przekazow - w kontekscie biezacych wydarzen politycznych - pos§wigcono SLD
jako ugrupowaniu politycznemu, a nastgpnie UW 1 PSL. Najwigcej czasu zajelty na antenie
informacje na temat ugrupowan AWS i SLD (w obydwu przypadkach tyle samo czasu).
W Wiadomosciach najczgsciej moéwiono w tym czasie o programie poszczegdlnych partii
iugrupowan w kontekscie wyboréw (najczesciej o SLD i PSL), w Panoramie najwigcej
informacji dotyczyto stosunku przedstawicieli partii 1 ugrupowan do biezacych wydarzen
wpisujacych si¢ w kontekst kampanii wyborczej (najczesciej SLD i UW).

Duzy wplyw na opini¢ publiczna mogly mie¢ prezentowane w audycjach
informacyjnych wypowiedzi i stanowiska politykéw czotowych ugrupowan i komitetow.
W miarg zblizania si¢ terminu wyborow stopniowo wzrastata liczba wypowiedzi politykow na
temat kampanii. Panorama zareagowata na zblizajace si¢ wybory dwukrotnym zwigkszeniem
liczby wypowiedzi i opinii prezentowanych na antenie, natomiast Wiadomosci nie zwigkszyty
ich.

Z analizy ilo$ciowej wynika, ze we wszystkich badanych przekazach dotyczacych
biezacych wydarzen politycznych w kontek$cie wyboréw swoje stanowisko prezentowali
najczesciej przedstawiciele SLD. Najmniej wypowiedzi - podobnie jak samych przekazow -
odnotowano w przypadku UW. W Wiadomosciach najczesciej pojawiaty si¢ wypowiedzi
politykow SLD 1 AWS (po 5 wypowiedzi). W Panoramie najczgsciej wypowiadali sig
przedstawiciele SLD a najrzadziej politycy AWS. Wsrdd politykow najczesciej wypowiadat
w serwisach si¢ Leszek Miller. W Panoramie nalezaty do niego wszystkie wypowiedzi w
imieniu SLD.

W grupie relacji o komitetach wyborczych uczestniczacych w kampanii, wypowiedzi
politykéw pojawialty si¢ czgs$ciej w Wiadomosciach niz w Panoramie. W Wiadomosciach
najczgsciej przedstawiano opini¢ komitetu SLD o wyborach. Drugie miejsce pod wzgledem
ilosci wypowiedzi zajat komitet AWS. Najmniej wypowiedzi pochodzito od Rodziny
Polskiej. W Panoramie najcze$ciej przedstawiano wypowiedzi przedstawicieli komitetow
SLD i AWS —po 5. Najrzadziej — Rodziny Polskiej 1 UW.

W okresie dwoch tygodni kampanii wyborczej nadano 10 przekazow dotyczacych
premiera i rzadu oraz 5 przekazéw o prezydencie RP. Przekazy dotyczace premiera i rzadu
ukazywatly si¢ przecigtnie na nizszej (czwartej) pozycji, natomiast na temat prezydenta na
srednio na trzecim miejscu w serwisie.

W co trzeciej relacji reporterskiej kampania byla prezentowana przez pryzmat
konfliktéw politycznych i spotecznych Iub prowadzonej przez ugrupowania kampanii
negatywne] skierowanej przeciwko innym partiom czy komitetom. Pojawialy si¢ one
najczesciej w relacjach o komitetach: SLD, AWS i Przymierze Spoteczne. Obecne w
audycjach informacyjnych elementy kampanii negatywnej koncentrowaly si¢ wokot
przeprowadzania reform przez koalicje SLD - PSL i jej krytyke dotyczaca trybu
wprowadzania reform przez AWS.

91



Telewizja i radiofonia wobec najwazniejszych wydarzen w 1998 roku

Ugrupowaniem, ktore najczgsciej wyrazalo krytyczny stosunek wobec innych, byto
Przymierze Spoleczne. Niemal wszystkie zaprezentowane na antenie wypowiedzi
przedstawicieli Przymierza Spolecznego zawieraly negatywne opinie wobec 0s0b
piastujacych stanowiska panstwowe, a zwtaszcza rzadu.

Wyjatkiem pod wzgledem sposobu prowadzenia kampanii byt komitet UW, w ktérego
relacjach znalazta si¢ podczas kampanii tylko jedna negatywna opinia (o SLD).

Najwigkszy wpltyw na przebieg kampanii w audycjach informacyjnych miaty
wydarzenia bedace przedmiotem sporéw politycznych migdzy opozycja a koalicja rzadzaca
(dyskusja nad nowa ustawa podatkowa, projektem ustawy o finansowaniu samorzadoéw
1 projektem zniesienia ulgi budowlanej).

Gléwne serwisy informacyjne TVP S.A. relacjonowaly przebieg kampanii
samorzadowej na biezaco, koncentrujac si¢ na jej przebiegu na szczeblu ogdlnopolskim.
Codzienne informacje w obu serwisach zdominowaly wydarzenia zwiazane z aktywnoS$cia
najwigkszych partii 1 ugrupowan politycznych. W grupie informacji o wyborach wyraznie
zaznaczyt si¢ podzial na najwigksze ugrupowania i komitety, o ktérych informowano
najczesciej oraz pozostate podmioty startujace w wyborach, o ktorych informacje pojawiaty
si¢ rzadziej lub wrgcz sporadycznie. Wspomniany podziat wynikal w duzym stopniu z
charakteru relacjonowanych wydarzen z udziatem gléwnych podmiotow politycznych jak i z
samej polityki informacyjnej komitetéw i ugrupowan.

Audycje publicystyczne w TVP S.A.

Przeanalizowano audycje W Centrum uwagi i Debate, nadane w okresie dwoch
tygodni kampanii przed wyborami samorzadowymi.

Ponad potowa wydan audycji publicystycznej W Centrum uwagi (5 z 9) poswigcona
zostata tematyce wyborczej, przy czym w wigkszosci z nich tematyka wyboréw omawiana
byta przez pryzmat aktualnych wydarzen politycznych. Dwukrotnie tematyka zwiazana byta
bezposrednio z wyborami. Jedna z audycji w catosci posSwigcona zostata komitetowi
wyborczemu Rodzina Polska i byt to jedyny przypadek, gdy gosciem W Centrum uwagi byt
komitet wyborczy. Tematem jednego z wydan byt instruktaz wyborczy 1 zasady glosowania.
Gosciem tego wydania audycji byt przedstawiciel PKW.

TVP S.A w czasie kampanii nadata audycj¢ Debata. Przedstawiciele najwigkszych
komitetow wyborczych w dyskusji ze swoimi przeciwnikami politycznymi mieli mozliwo$¢
przedstawienia programu komitetu i okreslenia swojego stosunku do zalozen reformy
administracyjnej.

Zarowno we wspomnianej audycji jak 1 w cyklu W centrum uwagi zachowana zostala
zasada rownowagi i rzetelno$ci dziennikarskie;j.

Audycje TVP S.A. po$wigcone wyborom poddano analizie z punktu widzenia ich
znaczenia edukacyjnego i warto$ci popularyzujacych ide¢ samorzadnos$ci w mediach. Oceny
audycji dokonat niezalezny ekspert Edmund Wnuk-Lipinski. Stwierdzit on, Ze recenzowane
programy telewizyjne odznaczaly si¢ zr6znicowanym poziomem. Edmund Wnuk-Lipinski
najwyzej ocenit audycj¢ W interesie publicznym. Zwrécit jednak uwagg na niezbyt korzystna
pore emisji (pézny wieczor), ktora miata zapewne wplyw na niska ogladalnos¢. Ekspert
podkreslit, ze audycje wlasne telewizji publicznej na temat wybordw samorzadowych w
zasadzie dochowywaty zasady neutralno$ci polityczne;.
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Audycje edukacyjne w TVP S.A.

Dla odbiorcow zywo zainteresowanych wyborami audycji popularyzujacych to
wydarzenie w TVP S.A. bylo prawdopodobnie zbyt mato, z kolei dla wyborcéw nie
zainteresowanych tym tematem - za duzo. Jednak telewizja publiczna w ramach swej misji
powinna takim szczegdlnym wydarzeniom poswigcaé czas, zwlaszcza ze byly to pierwsze
wybory wedlug nowych zasad podzialu administracyjnego kraju i nowych kompetencji na
szczeblach lokalnych. Merytoryczna ocena wyemitowanych audycji zwiazanych z wyborami
samorzadowymi jest zréznicowana, bowiem zroznicowany byt poziom audycji. Warto jednak
zasygnalizowa¢ pewna ogolniejsza tendencj¢. Recenzowane programy telewizyjne byly nie
tylko zréznicowane pod wzgledem poziomu, ale takze tworzone bez jakiej$ nadrz¢dnej mysli
przewodniej. Brakowato koncepcji i zatozen metodologicznych.

Dopiero przed samymi wyborami pora emitowanych programdéw zapewniata im
wysoka ogladalno$¢. Najwyzej mozna byto oceni¢ audycje W interesie publicznym z 6.10.98,
zostata ona jednak wyemitowana pdznym wieczorem, miata zatem dos$¢ niska ogladalnosc.

Audycje wiasne telewizji publicznej na temat wyboréw samorzadowych w zasadzie
dochowywaty zasady neutralnosci politycznej. W konkluzji stwierdzi¢ nalezy, iz telewizja
publiczna realizowata w czasie kampanii wyborczej do samorzadéw swoja misje, aczkolwiek
realizacja ta nie do konca byta udana.

Bezplatne audycje wyborcze TVP S.A.

Poczawszy od 26 wrzesnia 1998 roku telewizja publiczna emitowata codzienne
bezptatne audycje wyborcze. Pojawiaty si¢ one w Programie 1 i 2 w formalnie oznaczonych
blokach popotudniowych. W Programie 2 audycje te zajety trzykrotnie wigcej czasu niz w
Programie 1. Nadawca w niezadowalajacym stopniu wypelnil obowiazek edukacji
obywatelskiej w zakresie znaczenia wyboréw samorzadowych. Instruktaz i procedury
wyborcze zajely zaledwie 7% przekazéw dotyczacych kampanii.

W okresie dwoch tygodni kampanii nie stwierdzono razacego naruszenia ustawy o
radiofonii i telewizji 1 ordynacji wyborczej w audycjach Progamu 1 1 2.

Programy oddzialow terenowych TVP S.A.

Wspotpracownicy terenowi KRRiT przeprowadzili od 26.09. do 11.10. 1998 roku
monitoring kampanii wyborczej w programach oddziatow terenowych TVP S.A. Analiza
objete zostaly wydania lokalnych serwisow informacyjnych i biezaca publicystyka, ktore
wyemitowane zostaly przez regionalne osrodki TVP S.A. w Lodzi, Gdansku, Katowicach,
Krakowie, Lublinie, Poznaniu i Wroclawiu. Monitoringiem objgto rowniez okres ciszy
wyborczej i dzien wyborow.

W programach wszystkich monitorowanych osrodkéw terenowych TVP S.A.
tematyka wyborcza obecna byla tylko w serwisach informacyjnych i publicystyce biezacej.
Prawie wszystkie os$rodki regionalne zrezygnowaly z emisji wilasnych audycji wyborczych,
zardwno o charakterze publicystycznym, jak edukacyjnym czy instruktazowym. Jedynie OTV
Poznan przygotowat na czas kampanii cykl publicystyczny Poznan moje miasto.

Wszyscy telewizyjni nadawcy regionalni spetnili obowiazek rozpowszechniania w
odpowiednich terminach nieodptatnych audycji przygotowanych przez komitety wyborcze.
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Laczny czas tych audycji byl zgodny z limitami zapisanymi w ordynacji wyborcze;j.
Nie stwierdzono przypadkdw jej naruszenia.

W publicystyce biezacej nadawcy wyraznie unikali tematéw nawiazujacych do
wyborow. Wyjatek stanowil OTV Krakéw, w ktorym audycje publicystyczne czgsciej niz w
innych os$rodkach podejmowaly tematyke wyborcza, gldwnie na szczeblu powiatowym. W
serwisach informacyjnych wszystkich o§rodkow lokalnych nadawca nie wyodrebnit formalnie
blokow wyborczych. W wigkszosci relacji wyborczych nie wskazal réwniez szczebla
wyborow. Tylko w osrodku gdanskim potowg informacji po§wigcono kampanii do sejmikow
wojewddzkich 1 do rad miejskich. W wigkszosci monitorowanych mediéw publicznych
kampania wyborcza przebiegata spokojnie. Nie zawierata tresci naruszajacych dobre imig
0sOb czy ugrupowan politycznych. W trzech z siedmiu os$rodkow regionalnych — Lodz,
Gdansk 1 Katowice - stwierdzono obecno$s¢ w przekazach wyborczych elementow
kryptoreklamy, dotyczacej oséb kandydujacych. W serwisach nadanych w programie OTV
Lodz stwierdzono przypadki prowadzenia kampanii negatywne] przez przedstawicieli
niektorych komitetow wyborczych.

W wigkszo$ci oddzialow regionalnych telewizji publicznej nie ztamano zakazu
publikowania wynikow sondazy przedwyborczych na siedem dni przed wyborami
1 obowiazku respektowania ciszy wyborczej na 24 godziny przed dniem glosowania. Tylko w
OTV Gdansk nie przestrzegano tych zasad, nadajac w dniu wyboré6w wyniki sondazu.
W trzech os$rodkach (Gdansk, Lublin, Poznan) w emitowanych przekazach wyborczych
odnotowano obecno$¢ elementow edukacyjnych i instruktazowych poswigconych zasadom
glosowania, strukturze i uprawnieniom wtadz samorzadowych.

Kampania w programach telewizji regionalnych generalnie miata charakter bardziej
polityczny niz merytoryczny. W wigkszo$ci monitorowanych audycji czg$ciej informowano o
przebiegu kampanii niz prezentowano programy lokalnych komitetow i kandydatéw. Wsrod
przekazoéw na ten temat dominowaty relacje z festynéw wyborczych i konferencji prasowych.
Wszystkie osrodki regionalne przedstawiaty neutralny wizerunek komitetow i kandydatow.

Audycje WOT

Monitoring programu WOT wykazat, ze tematyka wyborcza na tej antenie w zasadzie
nie zaistniala. Od 26.09 do 9.10 tylko dwukrotnie w serwisach lokalnych Kuriera
Warszawskiego pojawily si¢ przekazy dotyczace wyborow. Pojawily si¢ na pierwszej i 6smej
pozycji w serwisie. Zajely tacznie 2 min., co stanowilo 1,5% ogétu przekazoéw. Analizie
poddano réwniez Telewizyjny Kurier Skierniewic, Telewizyjny Kurier Radomski oraz
audycje Wiesci z Ratusza. Informacje wyborcze nadano jedynie w Kurierze Radomskim 1 w
Wiesciach z Ratusza.

W okresie przedwyborczym stata publicystyka w WOT nie ulegla Zadnym zmianom.
Nadawca nie przeznaczyl dodatkowego czasu na wlasne audycje wyborcze. Monitoringiem w
okresie tym objgto audycj¢ Rozmowa Dnia. Sposrdd dziesigciu przeanalizowanych wydan tej
audycji tylko jedno dotyczylo w sposéb bezposredni wyboréw samorzadowych, co stanowito
1% analizowanego materiatu.

WOT nie pomodgl mieszkancom przysziego wojewddztwa mazowieckiego w
zrozumieniu, czym naprawdg jest samorzad terytorialny, jak zmieni si¢ wtadza wykonawcza
w wojewodztwie mazowieckim, w jakim stopniu reforma samorzadowa w stolicy zmieni
zarzadzanie miastem, jakie beda kompetencje sejmiku, rady miasta, powiatu, zarzadu miasta
1 wladz gminnych oraz dzielnicowych.

94



Telewizja i radiofonia wobec najwazniejszych wydarzen w 1998 roku

Polskie Radio S.A.
Program 1

W okresie dwutygodniowej kampanii samorzadowej tematyka wybordéw pojawita si¢
(z jednym wyjatkiem) we wszystkich wieczornych audycjach Z Kraju i ze Swiata 0 19.05 i w
potowie wydan Dziennika porannego o 7.00. W Dzienniku porannym o godz. 7.00
poswigcono wyborom samorzadowym niewielka uwagg. Zasadniczym tematem tych
przekazéw byly w istocie biezace wydarzenia polityczne.

Informowano jedynie o kampanii komitetow AWS 1 SLD; o przebiegu kampanii na
terenie kraju; o programach komitetow wyborczych (wyjawszy jednorazowe cytaty z debaty
wyborczej); o procedurach wyborczych i sposobie glosowania. Poza trzema przekazami
wszystkie pozostale mialy charakter ,,negatywny”, np. krytykowano rzad i koalicje¢ rzadzaca,
ale takze Sejm, prezydenta, OPZZ, TVP S.A., AWS, SLD. Nie przedstawiano natomiast w
przekazach programoéw pozytywnych (wlasnych pogladow i programéw ugrupowan
zwiazanych z omawianymi zagadnieniami).

Wieczorne wydanie Z kraju i ze swiata zawierato wigcej informacji wyborczych niz
poranne. Informacje ,,negatywne” — tj. informujace o wzajemnej krytyce roznych podmiotéw
politycznych - stanowity w wieczornym wydaniu Z kraju... mniej niz potowe (17 przekazow)
— wigkszo$¢ miata charakter neutralny lub, jesli nawet traktowaty o sporze politycznym, to
informowaty o meritum sporu. Zaistnialty tu obok SLD i AWS (cho¢ w minimalnym
wymiarze) inne komitety 1 ugrupowania: PSL, ZChN, Ojczyzna, Rodzina Polska.
Powiadamiano do$¢ czgsto o kalendarzu wyborczym 1 o procedurach glosowania
(7 przekazow).

Program 3

Salon polityczny Trojki 1 Puls Trdjki to dwie audycje publicystyczne Programu III,
w ktoérych pojawita si¢ tematyka wyborcza.

W Salonie politycznym Trdjki tematyka wyborcza byta obecna w trzech audycjach.
Kolejne poswigcone byty biezacym wydarzeniom, a poruszane na antenie tematy mogly mie¢
znaczenie wyborcze, cho¢ nie odnosily si¢ bezposrednio do wyboréw. W Pulsie Trojki
nadawca nadal duza range tematyce samorzadowej (byla ona obecna w 6 na 8
wyemitowanych audycji), przeznaczajac czas antenowy zaréwno na audycje o charakterze
popularyzatorskim, przyblizajacym ideg samorzadnosci, jak i audycje prezentujace komitety
wyborcze. Sposob ujgcia tematyki wyborczej w poszczegdlnych audycjach czgsto sprowadzat
si¢ do sporow, dyskusji, polemik o charakterze politycznym, zwtaszcza w odniesieniu do
audycji z udziatem przedstawicieli poszczegolnych komitetow wyborczych. W obu audycjach
koncentrowano si¢ na konfliktach politycznych. O wyborach méwiono przede wszystkim
przy okazji dyskusji i sporéw politycznych. O réwnowadze w  dostgpie komitetow
wyborczych do anteny i zachowaniu réwnowagi mozna jedynie mowi¢ w przypadku audycji
Puls Trojki, gdzie przeznaczono specjalnie audycje z tego cyklu na wydania zwiazane z
wyborami.

Nadawca zaprezentowal wszystkie komitety ogdlnopolskie poswigcajac kazdemu
oddzielna audycje. Jednak w okresie objetym monitoringiem do udziatlu w audycji
zaproszono jedynie przedstawicieli trzech ogolnopolskich komitetoéw wyborczych (AWS,
Stowarzyszenia Rodziny Polskiej, SLD). Pozostale mialy okazje zaprezentowania sig
wczesniej, czyli w czasie mniej korzystnym, bo bardziej oddalonym od wyborow.
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Do Salonu Politycznego Trojki zapraszani byli glownie przedstawiciele koalicji
rzadzacej, czyli uczestnicy biezacych wydarzen. Taki dobdr gosci wymuszala formuta
audycji, ktorej podstawe stanowia aktualne wydarzenia. Jedynie do ostatniej audycji
zaproszono przedstawicieli wszystkich ogdlnopolskich komitetow wyborczych.

Podsumowujac nalezy stwierdzi¢, ze nadawca nadat duza range tematyce wyborczej w
audycjach publicystycznych Programu 3. Jednak w trakcie kampanii samorzadowej audycje
przeznaczone specjalnie na prezentacje programoéw zostaly zdominowane przez tresci
polityczne.

W dniu wyboréw, 11 pazdziernika 1998 roku, w Programie 3 nadano dwugodzinne
studio wyborcze w godzinach 22.00-24.00. Do studia zaproszono gos$ci, m.in. przedstawicieli
wszystkich ogolnopolskich komitetow wyborczych, socjologéw, przedstawicieli rzadu.
W trakcie audycji zorganizowano gorqcq linie, dzigki czemu stuchacze mieli mozliwo$¢
zadawania pytan zaproszonym gosciom i w ten sposob uczestnictwa w dyskusji toczacej si¢
w studio. Program 3 wywiazal si¢ z obowiazku natozonego przez ordynacje wyborcza
i zrealizowat 14 nieodptatnych audycji.

Audycje edukacyjne PR S.A.

Polskie Radio S.A. nadato szereg audycji i cykli edukacyjnych. W Programie 1 byt to
cykl Rozwazania i program Kultura pod opiekq nowych samorzqdow nadany w ramach
Czterech Por Roku. W Programie 2 - dwie audycje nadane w ramach Radia Kontakt. Radio
Bis nadalo cztery audycje z cyklu Samo Zycie, cztery audycje z cyklu Szkietko i oko oraz
cykl audycji Pan Cogito.

Wsréd analizowanych audycji na szczegdlne wyrdznienie zastuguja dwa cykle
przygotowane przez Radio Bis: Szkietko i Oko oraz  Samo zycie. Oba staraly si¢
popularyzowa¢ nowa, wyzsza kultur¢ polityczna spoteczenstwa, a wigc taka, w ktorej
obywatel nie tylko zna prawo i przestrzega jego litery, lecz takze rozumie szersze cele
spoteczne 1 polityczne, ktdre poprzez owe prawo sa realizowane. Inna wazna audycja byta
rozmowa z prof. Krystyna Skarzynska nadana w cyklu Rozwazania. Podobnie jak dwie
wymienione wczesniej audycje, tak i ta byla wyraznie adresowana byla do wszystkich
zainteresowanych samorzadnos$cia wyborcow.

W analizowanych audycjach podejmujacych problem samorzadno$ci duzo miejsca
poswigcono sprawom kultury. We wszystkich dawano wyraz trosce o losy kultury,
przewidujac, ze w nowym ukladzie zostanie ona zepchnigta na margines.

Wszystkie audycje popularyzujace samorzadno$¢ nadawane byly w godzinach
najlepszej stuchalno$ci. Brak przemyslanej promocji audycji popularyzujacych samorzadnosé
wydaé si¢ moze zwyklym niedopatrzeniem, ale jego konsekwencje sa bardzo powazne. Cata
rzesza shuchaczy nie zapoznata si¢ z wrgcz wzorowo przeprowadzonymi audycjami, a
olbrzymi wysitek nadawcow w dotarciu do kompetentnych oséb w znacznej mierze poszedt
na marne.

Rozglosnie regionalne PR S.A.
Radio Gdansk S.A.

Mocna strona audycji pos§wigconych wyborom byly audycje wlasne nadawcy, ktore
koncentrowaly si¢ na istotnych problemach lokalnych i w tym kontek$cie umozliwity

96



Telewizja i radiofonia wobec najwazniejszych wydarzen w 1998 roku

ukazanie programow wyborczych kandydatow. W studiu przeprowadzono szereg
merytorycznych dyskusji, przyblizajac odbiorcom problematyke samorzadnosci. Dobor
tematow dobrze odzwierciedlal najwazniejsze sprawy regionu. Dziennikarze byli catkowicie
bezstronni i nie narzucali swego punktu widzenia.

Nie naruszono w sposoOb razacy rdwnowagi w prezentacji gtownych ugrupowan —
zarbwno w audycjach informacyjnych jak i w publicystycznych. Wspdlna cecha obu
rodzajéw audycji bylo pomijanie problematyki powiatow 1 wiejskich gmin. Radio Gdansk
informujac o kampanii wyborczej koncentrowato si¢ na najwigkszych partiach politycznych.
Podsumowujac mozna stwierdzi¢, ze nadawca wypeknil misje poinformowania spotecznosci
lokalnych o przebiegu kampanii wyborcze;.

Stwierdzono naruszenie ciszy wyborczej, ktore miato miejsce w 6. minucie jej
trwania, a wigc tuz po potnocy 10 pazdziernika 1998 roku — byta to reklama UPR.

Radio Katowice S.A.

Po analizie lokalnych serwisow informacyjnych i nieodptatnych audycji komitetow
wyborczych mozna stwierdzi¢, ze Radio Katowice pozostalo podczas kampanii neutralne.
Nie nadawato wtasnej publicystyki zwiazanej z wyborami. W terminie obowiazywania ciszy
wyborczej nie odnotowano naruszen ordynacji wyborcze;.

Radio Krakow S.A.

Radio Krakéw wywiazato si¢ z ustawowych obowiazkow zapisanych w ordynacji
wyborczej. Nie stwierdzono przyktadow stronniczosci 1 braku obiektywizmu. Jednak wybory
samorzadowe o tak duzym znaczeniu dla kraju sprowadzono w Radiu Krakow do zbyt
skromnych rozmiarow zarowno pod wzgledem iloSciowym jak 1 jako$ciowym
przedstawionych na antenie audycji.

Radio Lublin S.A.

Monitoringiem objeto serwisy informacyjne, publicystyke biezaca oraz specjalne
audycje wyborcze nadawcy. Ogdlna ocena zawarto$ci tych audycji oraz sposobu ich realizacji
jest pozytywna. Stata ich sekwencj¢ w wiadomos$ciach stanowity informacje o przebiegu
wyboréw w innych regionach Polski.

Radio Lublin dostosowato si¢ do wymogdéw ordynacji wyborczej. Nie naruszono
rownowagi w prezentacji komitetow i1 kandydatow. Nadawca wypetil swoja misje —
systematycznie informowal spotecznos¢ lokalna o przebiegu kampanii wyborczej, jej
uczestnikach 1 ich programach.

Radio Lo6dz S.A.

W trakcie kampanii wyborczej Radio £L6dZ w minimalnym stopniu spetito swoja
misj¢ informacyjna. Nie wykorzystano szansy na szersza informacj¢ o celach i zatozeniach
reformy samorzadowej, na wydobycie jej aspektoéw obywatelskich i zachecenie stuchaczy do
udzialu w wyborach. Najwigcej przekazow dotyczyto wyborow na szczeblu gmin, znacznie
mniej na szczeblu powiatowym, a najmniej odnosito si¢ do sejmikow wojewodzkich.
Przestrzegano zasady rownowagi w sposobie prezentacji. Zostala zachowana zasada
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rownowagi w dostepie komitetow wyborczych i kandydatow do anteny, w odniesieniu do
komitetow zwiazanych z najsilniejszymi podmiotami politycznymi: AWS, SLD, UW
1 Przymierzem Spotecznym. W stosunku do pozostalych komitetow wyborczych naruszono
rownowage w dostepie do anteny.

Radio Merkury S.A.

Radio Merkury w sposob sumienny i bardzo profesjonalny wypekito misjg
poinformowania spotecznosci lokalnej o kandydatach, programach i procedurach wyborczych
wszystkich szczebli, zachowujac przy tym zasade rownowagi. Nie stwierdzono naruszenia
wymogow ordynacji wyborczej zwiazanej z kampania wyborcza - tak w okresie dwoch
tygodni przed wyborami, jak i w czasie trwania ciszy wyborcze;j.

Radio dla Ciebie S.A.

Kampania w serwisach informacyjnych zdominowana zostata przez tresci polityczne.
Niewiele bylo przekazoéw zawierajacych elementy programéw komitetéw wyborczych
1 kandydatéw. Bezposrednie i posrednie przekazy wyborcze zawarte w serwisie mialy
gtéwnie charakter ogolnokrajowy i dotyczyly instytucji oraz oséb petniacych funkcje
centralne w panstwie (kampani¢ prowadzono analogicznie do wyboréw parlamentarnych
i prezydenckich). Na 21 przekazow wyborczych zaledwie 5 przekazow wyborczych miato
znaczenie lokalne lub regionalne, z czego 4 dotyczyly Warszawy 1 wojewodztwa. Mozna byto
odnie$¢ wrazenie, ze RDC pehito raczej funkcj¢ kolejnego ogoélnokrajowego nadawcy
publicznego, za$ problematyka wyborcza z regionu, dla ktorego RDC, nadaje byla prawie
nieobecna.

Radio Wroclaw S.A.

Monitoring kampanii wyborczej Radia Wroctaw S.A. wykazal dobre i rzetelne
przygotowanie nadawcy do tego zadania. Stwierdzono fakt neutralnosci, bezstronnos$ci
i rownowagi, tak w dostepie do anteny, jak i w sposobie redagowania, podawania informacji
oraz prowadzenia audycji. Nie odnotowano tez w trakcie monitorowania, by zostala
naruszona ordynacja wyborcza - nieodplatne audycje komitetéw wyborczych zostaty
wyemitowane zgodnie z obowiazujaca ustawa 1 rozporzadzeniem KRRiT. Na antenie
programu regionalnego Radia Wroctaw S.A. nie pojawila si¢ kryptoreklama wyborcza.

Radiofonia samorzadowa
Radio Radom

W wyniku monitoringu programu Radia Radom stwierdzono, ze nadawca udostepnit
bezptatny czas antenowy zarejestrowanym komitetom wyborczym w Radomiu, kandydatom
do Rady Miasta i do Sejmiku Wojewodztwa Mazowieckiego. Zaproponowany przez nadawce
czas prezentacji kandydatoéw do obu instancji wynosit po 5 minut. Reklamy bezptatne byly
dluzsze od ptatnych i trwaty przecigtnie okoto 5 minut. Mialy podobna strukturg: zarys
reklamujacego si¢ ugrupowania, jego cele, a potem prezentacja poszczeg6lnych kandydatow.

Bezptatne programy wyborcze przygotowane przez poszczegdlne komitety byly
jednostajne w formie, nudne, pelne zapewnien o chgci dzialania na rzecz miasta
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1 mieszkancoéw, ale za mato konkretne. Audycje promujace kandydatow do Rady Miasta i do
Sejmiku Wojewoddzkiego nie réznily si¢ w zasadzie migdzy soba ani forma, ani trescia.
Szkoda, ze Radio Radom jako stacja samorzadowa nie zorganizowato dyskusji migdzy
poszczegdlnymi komitetami wyborczymi na tematy dotyczace miasta.

Radio Mazowsze

W okresie kampanii wyborczej w wiadomo$ciach Radia Mazowsze znalazty sig
nieliczne informacje zwigzane w wyborami. Kampania wyborcza do samorzadéw na antenie
Radia Mazowsze byta mato wyrazista. W platnych blokach wyborczych swoja reklame
umiescit tylko jeden lokalny komitet wyborczy: Inicjatywa dla Lomianek.

Prezentowana w programie Radia Mazowsza kampania wyborcza koncentrowata si¢
na potrzebach i oczekiwaniach spotecznosci lokalne;.

Radio Lan

Na antenie Radia Lan nie nadawano platnych audycji wyborczych. Taka decyzje
podjal Zarzad Gminy. Rownocze$nie nadany zostat wywiad z burmistrzem (kandydujacym w
obecnej kampanii samorzadowej) i chociaz wywiad nie nosit cech typowej audycji wyborczej,
burmistrz nie nawotywatl wprost do glosowania na siebie, to jednak trudno pomina¢ wymowe
tego programu. Otwartym pozostaje pytanie czy zarzad podejmujac decyzj¢ o zaniechaniu
nadawania platnych audycji wyborczych postapil etycznie, czy mozna byto zakaza¢ rozglo$ni
o charakterze samorzadowym przedstawienia na antenie tego, czym zyla gmina w kampanii
wyborczej. Nadawca pozbawiony zostat rowniez znacznych dochodow, ktore mogiby z tytutu
reklam uzyskaé - a to nie powinno by¢ obojetne dla sprawiedliwych i1 uczciwych gospodarzy
gminy.
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III. REALIZACJA OCHRONY PRAW AUTORSKICH
I PRAW POKREWNYCH

Wprowadzenie — spotkanie z nadawcami w MKiSz

Nadawcy radiowi 1 telewizyjni, 7 pazdziernika 1998 roku, skierowali do
przewodniczacego Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji list z prosba o interwencj¢ wobec
naruszania przez prywatne organizacje radiowe i telewizyjne przepisOw prawa autorskiego.
List ten podpisato 15 przedstawicieli stacji radiowych i telewizyjnych, w tym migdzy innymi:
Mariusz Walter — TVN; Mirostaw Korkosz — Radio ,,Classic”’; Wojciech Reszczynski — Radio
WaWa S.A.; Lukasz Kubiak — Jazz Radio. Zgodnie z trescia art. 6 ust. 2 pkt 10 ustawy o
radiofonii i telewizji do zadan KRRIiT nalezy wspdlpraca z wihasciwymi organizacjami
1 instytucjami w zakresie ochrony praw autorskich, praw wykonawcow, praw producentow
oraz nadawcow programoéw radiowych i telewizyjnych. Ustawa nie precyzuje zasad i form
wspolpracy. Krajowa Rada podjgla dzialania zmierzajace do wyjasnienia i udzielenia pomocy
w sprawach poruszanych przez autoréw listu.

W wyniku tych dziatan, z inicjatywy Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji,
w Ministerstwie Kultury 1 Sztuki, 5 stycznia 1999 roku, odbylo si¢ spotkanie wiceministra
kultury 1 sztuki z nadawcami radiowymi i telewizyjnymi oraz cztonkami KRRiT. Gtéwnym
celem spotkania bylo wyjasnienie problemow, ktére powstaty na tle stosowania ustawy o
prawie autorskim i prawach pokrewnych.

Najwazniejszy problem dotyczyt kwestii nadawania przez nadawcoéw prywatnych
drobnych utworéw stownych, muzycznych oraz stowno—muzycznych na podstawie umowy
zawarte] miedzy innymi z wlasciwa organizacja zbiorowego zarzadzania prawami autorskimi
lub prawami pokrewnymi.

Zgodnie z trescia art. 104 ust.1 ustawy z dnia 4 lutego 1994 roku o prawie autorskim
i prawach pokrewnych — organizacjami zbiorowego zarzadzania prawami autorskimi lub
prawami pokrewnymi, zwanymi dalej ,,organizacjami zbiorowego zarzadzania”, sa
stowarzyszenia zrzeszajace tworcow, artystow wykonawcodw, producentow lub organizacje
radiowe 1 telewizyjne, ktorych statutowym zadaniem jest zbiorowe zarzadzanie i ochrona
powierzonych im praw autorskich lub pokrewnych oraz wykonywanie uprawnien
wynikajacych z ustawy.

Nalezy podkresli¢, ze Minister Kultury i Sztuki sprawuje nadzor nad organizacjami
zbiorowego zarzadzania, a ponadto udziela zezwolenia na prowadzenie dziatalnos$ci przez
ustawg. Po wydaniu przez Ministra Kultury i Sztuki zezwolen kilku organizacjom zbiorowego
zarzadzania, powstata sytuacja nie do zaakceptowania z punktu widzenia interesow
nadawcow, a takze samych artystéw, ktorych te organizacje reprezentuja.
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Niekorzystna sytuacja przejawia si¢ m. in. tym, iz:

e niektére organizacje zamiast wspoOlpracowaé w interesie uprawnionych oraz w interesie
rozwoju rynku nadan, zaczely ze soba konkurowaé w sposéb naruszajacy dobre obyczaje,
zaréwno jezeli chodzi o ,,podbieranie” cztonkdw jak i1 ustalania stawek wynagrodzen;

e na rynku artystycznych wykonan zaczyna si¢ ksztaltowaé sztuczny ich podzial na
poszczegolne gatunki i formy, wynikajacy z tego, iz niektére organizacje sktadaja
artystom wykonawcom obietnice bez pokrycia nie znajdujace odzwierciedlenia w
warunkach rynkowych, co prowadzi do swoistej licytacji, w ktérej stawka jest zdobycie
jak najwigkszej liczby cztonkéw za ceng tych obietnic, a w praktyce wyraza sig
podbijaniem bez Zzadnego uzasadnienia ofertowych stawek wynagrodzen i prowadzi do
nadmiernej fluktuacji cztonkoéw poszczegdlnych organizacji,

e niektére organizacje, 1 to w odniesieniu do tego samego produktu jakim jest nadanie
artystycznego wykonania, stosuja stawki wynagrodzen znacznie odbiegajace od
wystepujacych juz na rynku, co nie znajduje zadnego merytorycznego i ekonomicznego
uzasadnienia; znajduje to nawet wyraz w zatwierdzeniu przez Komisj¢ Prawa
Autorskiego tabel wynagrodzen opartych na opisanych wyzej zasadach;

e wykorzystywana jest przez niektore organizacje ich sila rynkowa wynikajaca z
zarzadzania prawami o charakterze wylacznym (monopol artystycznego wykonania)
poprzez narzucanie stawek wynagrodzen autorskich, ktére tylko te organizacje uznaja za
wlasciwe oraz narzucaniem umow licencyjnych;

e ograniczona jest swoboda dziatalno$ci nadawczej i poczucie statosci jej zasad w stosunku
do prywatnych nadawcow, ktorzy zawierajac umowy nawet ze wszystkimi dziatajacymi
organizacjami nie moga by¢ pewni, czy postepuja zgodnie z prawem; tymczasem
drobiazgowe badanie tego, czy zarzadzanie prawami do danego nadania
eksploatowanego wykonania nalezy do samego artysty czy zostalo powierzone
organizacji — jest w codziennej praktyce nadawcow w ogdle niemozliwe.

Przedstawiciele nadawcow zapewnili, ze szanuja przepisy prawa, czego wyrazem jest
zawarcie stosownych umow z organizacjami zbiorowego zarzadzania prawami autorskimi
(ZAIKS) oraz pokrewnymi (STOART i ZPAV) i zagwarantowanie na ich podstawie takze
wyplaty wynagrodzen na rzecz tych autorow, wykonawcoéw lub producentow, ktorzy sa przez
nie reprezentowani.

Krytykowano dziatalno§¢ Komisji Prawa Autorskiego polegajaca na zatwierdzaniu
tabel wynagrodzen opartych na réznicowaniu ich stawek za ten sam produkt, bez
merytorycznego lub ekonomicznego uzasadnienia, przy zachowaniu niejednolitych kryteriow
oraz braku zawiadamiania przy tym bezposrednio zainteresowanych o toczacym sig
postgpowaniu oraz uniemozliwiania wzigcia udzialu w nim przez niedorgczanie orzeczen
bezposrednio regulujacych interesy, prawa i obowiazki poszczegdlnych nadawcow.

Komisja Prawa Autorskiego to organ powotywany przez Ministra Kultury i Sztuki.
Sktada si¢ on z 40 arbitréw powolywanych sposréd kandydatow przedstawionych przez
organizacje zbiorowego zarzadzania, stowarzyszen tworcOw, artystow wykonawcow,
producentéw, organizacje zrzeszajace podmioty zajmujace si¢ zawodowo korzystaniem z
utworOw oraz organizacje radiowe i telewizyjne. Komisja ta zatwierdza lub odmawia
zatwierdzenia przedstawionych przez organizacje zbiorowego zarzadzania tabel wynagrodzen
za korzystanie z utworéw lub artystycznych wykonan objgtych zbiorowym zarzadzaniem, a
takze wskazuje wlasciwa organizacjg zbiorowego zarzadzania do zatatwienia sprawy.
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Zwrocono uwage na istotne luki w zapisach ustawowych dotyczacych organizacji

zbiorowego zarzadzania polegajace na:

braku ustalenia zakresu i trybu obowiazku wspotdziatania organizacji zarzadzajacych z
nadawcami celem ustalenia jednolitych warunkéw zarzadzania w odniesieniu do
produktu tego samego rodzaju;

braku obowiazku okresowego weryfikowania zatwierdzonych tabel wynagrodzen
autorskich w odniesieniu do zmian zasad i1 warunkéw, na jakich zostaly one
zatwierdzone;

braku obowiazku powiazania wysokos$ci wynagrodzen, z uwzglednieniem wydatkow
1 kosztow, ktére z mocy prawa lub warunkéw udzielonej koncesji sa obowiazani ponosic¢
nadawcy 1 bez ktorych jakakolwiek eksploatacja artystycznych wykonan nie bytaby
mozliwa;

braku czytelnego i przejrzystego uregulowania procedury postgpowania przez Komisj¢
Prawa Autorskiego oraz procedury zwiazanej z rozstrzyganiem sSporow zbiorowego
zarzadzania;

braku obowiazkéw nalozonych na organizacje =zarzadzajace polegajacych na
wyznaczaniu wspolnej reprezentacji celem zawierania umoéw z nadawcami,
zawiadamiania ich o zakresie i sktadzie portfela zarzadzanych praw oraz zwiazanych z
tym zmianach, ponoszenia kosztéw repartycji wynagrodzen we wlasnym zakresie.

Ochrona wlasnosci intelektualnej w kontekscie dostosowania prawa polskiego do
standardow europejskich

Zharmonizowanie przepisOw prawa wewngtrznego ze standardami Unii Europejskiej

w sferze ochrony wlasnosci intelektualnej oznacza w praktyce spelnienie wymogoéw
zawartych w nastepujacych dyrektywach:

a.

w sprawie harmonizacji czasu trwania autorskich praw majatkowych i praw
pokrewnych (93/98/EEC) z 29 pazdziernika 1993 roku,

w sprawie najmu i uzyczenia oraz okreslonych praw pokrewnych w zakresie
wtlasnosci intelektualnej (92/100/EEC) z 19 listopada 1992 roku,

w sprawie koordynacji okre§lonych przepisow prawa autorskiego oraz praw
pokrewnych w odniesieniu do przekazu satelitarnego i rozpowszechniania kablowego
(93/83/EEC) z 27 wrzesnia 1993 roku,

o ochronie prawnej programéw komputerowych (91/250/EEC) z 14 maja 1991 roku,
w sprawie ochrony prawnej z baz danych (96/9/EC) z 11 marca 1996 roku,

w sprawie koordynacji okre§lonych przepiséw prawa, ustawodawstwa lub dziatan
administracyjnych w panstwach cztonkowskich w zakresie emisji programow tele-
wizyjnych. (Dyrektywa Rady 89/552/EEC z 3 pazdziernika 1989 roku, znowelizo-
wana Dyrektywa Rady i Parlamentu Europejskiego 97/36/EC z 19 czerwca
1997 roku);

W zakresie sektora audiowizualnego najwigksze znaczenie maja dyrektywy (a), (b),

(¢) 1 (f). Odno$ne zapisy znajduja si¢ gtdéwnie w ustawie z 4 lutego1994 roku o prawie
autorskim 1 prawach pokrewnych (z poézniejszymi zmianami) oraz ustawie o radiofonii
i telewizji. Nalezy podkresli¢, iz ustawa o prawie autorskim i prawach pokrewnych jest
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aktem nowoczesnym, spelniajacym szereg wymogdéw zawartych w mig¢dzynarodowych
unormowaniach prawnych obejmujacych ten obszar regulacji, ktorych Polska jest strona.
(Konwencja Bernenska z 9 wrzesnia 1886 roku o ochronie dziet literackich i artystycznych
wraz z Aktem Paryskim z 24 lipca 1971 roku, Powszechna Konwencja o prawie autorskim
zrewidowana w Paryzu 24 lipca 1971 roku, Miedzynarodowa Konwencja o ochronie artystow
wykonawcow, producentow fonograméw oraz stacji radiowo - telewizyjnych, sporzadzonej w
Rzymie 26 pazdziernika 1961 roku, Europejska Konwencja o prawie autorskim i prawach
pokrewnych w zakresie ponadgranicznej emisji satelitarnej z 11 maja 1994 roku,
Porozumienie w sprawie handlowych aspektow praw wiasnosci intelektualnej, wlacznie z
handlem towarami podrabianymi TRIPS - zatacznik 1C - do Porozumienia ustanawiajacego
Swiatowa Organizacje Handlu (WTO), sporzadzonego w Marakeszu 15 kwietnia 1994 roku,
Europejska Konwencja o Telewizji Ponadgranicznej, sporzadzona w Strasbourgu 5 maja
1989 roku).

Przy rozwazaniu wprowadzania konkretnych rozwiazan, zgodnych z wymogami
unijnymi, nalezy mie¢ zatem na wzgledzie, iz RP bedac strona migdzynarodowych konwencji
1 porozumien, jest zobowiazana do wypelniania postanowien w nich zawartych.

Prawa autorskie rozwazane z punktu widzenia mediow elektronicznych dotycza
zasadniczo niektorych tylko, za to bardzo istotnych, zagadnien ochrony wtlasnosci
intelektualnej. Najwazniejsze z nich 1 zarazem najbardziej kontrowersyjne wymagaja
krotkiego omdwienia.

Zgodnie z zaleceniami Dyrektywy 93/98, czas ochrony utworéw audiowizualnych jest
znacznie dluzszy niz na gruncie prawa polskiego i liczony jest od daty $mierci ostatniego z
zyjacych wspottworcow dzieta (wymienionych enumeratywnie w art. 2 ust. 2 Dyrektywy), a
nie od daty publikacji lub ustalenia utworu, jak ma to miejsce w ustawie prawo autorskie.

W Dyrektywie 92/100 prawa przyshugujace tworcom i artystom wykonawcom dzieta
audiowizualnego podlegaja przeniesieniu na rzecz producenta filmowego wedlug zasad
ogolnych, to jest w drodze umowy, a w braku odmiennych postanowien umowy ustawodawca
wprowadza domniemanie odstapienia tych praw na rzecz producenta. Polska ustawa o prawie
autorskim natomiast, cho¢ zalicza do wspottworcow utworu audiowizualnego szereg 0sob,
ktore wniosty wklad tworczy w powstanie utworu, prawa majatkowe przyznaje generalnie ex
lege producentowi. W praktyce jednak rozwiazania polskie — nie pozostajace w sprzecznosci
z innymi migdzynarodowymi zobowiazaniami RP — prowadza do zblizonych w Dyrektywie
skutkéw. Nalezy natomiast zauwazy¢, ze w zakresie dziet audiowizualnych, producent jest
zobowiazany do zaptaty okreslonemu krggowi osdb; grupa tych osdb w zapisie polskiego
prawa autorskiego jest zawe¢zona w stosunku do wymogéw Dyrektywy, co wymaga zmiany.
Dyrektywa wprowadza zasade niezbywalno$ci prawa stosownego wynagrodzenia z tytutu
najmu fonogramu lub filmu, ktére przystuguje tworcy lub wykonawcy. Natomiast w polskim
prawie wystgpuje zapis 0 moznosci zrzeczenia si¢ prawa do stosownego wynagrodzenia przez
tworcoOw 1 artystow wykonawcow; jednakze podkresla sig, ze tworcy przyshuguje odrgbne
wynagrodzenie za korzystanie na kazdym odrgbnym polu eksploatacji, a wigc takze w
zakresie najmu i uzyczenia.

Trzeba zauwazy¢, iz w ustawodawstwie polskim brakuje odpowiednich zapiséw w
zakresie prawa stacji nadawczych do bezprzewodowego, réwnoczesnego emitowania ich
programéw oraz publicznego odtwarzania. Powyzsze kwestie wymagaja szczegdlowego
rozwazenia. Wprowadzanie zmian winno nastgpowaé w taki sposob, aby uzyskaé standard
wymagany prawem unijnym, unikajac przyjmowania zapisow li tylko majacych znaczenie
formalne.
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W odniesieniu do przekazu satelitarnego 1 rozpowszechniania kablowego standardy
unijne, zawarte gléwnie w Dyrektywie 93/83 - nie stanowia ustawowej licencji na
reemitowanie programéw przez operatoroOw sieci kablowych. Natomiast przepisy prawa
autorskiego ustanawiaja licencje ustawowa na rzecz operatorow sieci kablowych, w mysl
ktorej wolno im rozpowszechnia¢ utwory nadawane przez inne organizacje radiowe lub
telewizyjne dostgpne na danym obszarze, jezeli rozpowszechnianie w sieciach kablowych ma
charakter rownoczesny 1 integralny z nadaniem pierwotnym. Trzeba jednakowoz pamigtac, iz
w Swietle obowiazujacego prawa polskiego, jezeli nadawanie programéw radiowych lub
telewizyjnych z zagranicy w sposob nie zamierzony na terytorium Polski dokonywane jest za
posrednictwem satelity, wowczas nie jest niezbedne uzyskanie odpowiedniego upowaznienia
do nadawania w Polsce.

Celowe jest rowniez ustosunkowanie do zagadnien definicyjnych. Niezbgedne wydaje
si¢ wprowadzenie do wewngtrznego porzadku prawnego okreslen: ,,satelity”, ,, publicznego
odtworzenia przez satelite” oraz innych pochodnych definicji, zgodnie z wymogami
wspolnotowymi. Nalezy takze — jak si¢ wydaje w drodze dokonania stosownej interpretacji
wiazacej — przyja¢ adekwatne do ,,filmu” pojecie ,, dziela audiowizualnego” oraz wprowadzi¢
bardziej klarowne rozréznienie migdzy ,, wideogramem” a ,, dzietem audiowizualnym”.

Dostosowujac polskie ustawodawstwo w zakresie ochrony wlasnos$ci intelektualnej do
standardow wspodlnotowych nalezy podkresli¢, iz system legislacyjny kazdego panstwa
charakteryzuje si¢ utrwalong tradycja w formulowania i stosowania norm prawnoautorskich, a
przyjeta i stosowana terminologia znacznie roézni si¢ w poszczegdlnych krajach, co jest
zgodne z zasada implementacji takich aktéw unijnych jakimi sa dyrektywy; jednolite
standardy uzyskuje si¢ czgsto w drodze oficjalnej interpretacji i orzecznictwa. Omawiane
standardy stanowia wyzszy i bardziej rygorystyczny poziom ochrony niz ma to miejsce w
przypadku pozostatych unormowan mig¢dzynarodowych. Harmonizacja prawa w omawianym
obszarze we wszystkich panstwach europejskich, nastgpuje w sposéb stopniowy, biorac pod
uwage aktualno$¢ poszczegdlnych dyrektyw. Wprowadzajac odno$ne zmiany do polskiego
prawa autorskiego, ukierunkowane na dostosowywanie ustawodawstwa do standardéw
wspolnotowych, trzeba mie¢ na wzgledzie, iz maja one istotny wplyw na formalne
1 praktyczne funkcjonowanie sektora audiowizualnego.

Jak si¢ wydaje, niektore zagadnienia wymagajace nowelizacji nie beda stanowily
kwestii problemowych lub tez ich przyjecie spowoduje watpliwosci raczej technicznej natury.
Wiele jednak z nich — jak si¢ wydaje — stanowi problem co do wyboru okre§lonej opcji
danego rozwiazania i sposobu wprowadzania go do wewngtrznego porzadku prawnego, ze
szczegdlnym uwzglednieniem przyjmowanego terminu.

Przeglad ustawodawstwa polskiego w obszarze prawa spotek oraz ochrony wiasnosci
intelektualnej i ochrony wlasno$ci przemystowej RP w ramach negocjacji o przystapienie
Polski do Unii Europejskiej znalazt si¢ w pierwszej grupie obszaré6w negocjacyjnych
poddanych screeningowi latem 1998 roku, Przedstawiciel Krajowej Rady Radiofonii i
Telewizji zostatl zaproszony do udzialu w pracach przygotowujacych screening oraz do
bezposrednich rozméw =z Komisja FEuropejska obok przedstawicieli Ministerstwa
Sprawiedliwos$ci, Ministerstwa Finanséw, Urzedu Patentowego, Gtownego Urzedu Cet oraz
Ministerstwa Kultury i Sztuki. Obecnos¢ w trakcie przegladu przedstawiciela Krajowej Rady
wiaze si¢ z potrzeba kompleksowego rozwiazania zagadnien odnoszacych si¢ do prawa
autorskiego 1 praw pokrewnych. Dziatalno$¢ sektora audiowizualnego w dobie spoteczenstwa
informacyjnego (zwlaszcza w zwiazku z rozwojem nowych technologii), oznacza bowiem — z
punktu widzenia ochrony wtasnos$ci intelektualnej — zwigkszanie si¢ obszarow wymagajacych
uregulowania w formie nowych aktow prawnych lub nowelizacji juz istniejacych.
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IV. WARUNKI EKONOMICZNE DZIALALNOSCI
RADIOWEJ I TELEWIZYJNEJ W POLSCE

A. Strategia rozwoju komercyjnych nadawcow radiowych

Po szesciu latach od wejscia w zycie ustawy o radiofonii i telewizji rynek radiowy w
Polsce charakteryzuje bogata oferta programowa, odpowiadajaca na rozmaite potrzeby
1 oczekiwania spoteczne. Stuchacz ma obecnie do wyboru, obok ogodlnopolskiego nadawcy
publicznego rozpowszechniajacego cztery programy ogolnokrajowe oraz 17 nadawcow
regionalnych radia publicznego, takze zrdznicowana ofert¢ programowa nadawcow
komercyjnych: trzech ogélnopolskich (RMF FM, ZET, Maryja); dwoch ponadregionalnych
(WaWa 1 TOK FM); ponadregionalnych - sie¢ katolickich stacji PLUS oraz sie¢ Radia
ESKA, atakze 171 program6éw nadawcow lokalnych i regionalnych.

Wobec niewielkiej liczby wolnych czgstotliwosci radiowych przekazywanych przez
Ministra LacznoS$ci (przewaznie o matej mocy — do 1 kW), a takze koniecznosci zakonczenia
uzytkowania czgstotliwosci w dolnym zakresie UKF przez nadawcéw radiowych oraz
rezygnacji ogdélnopolskiego radia publicznego z bardzo drogich w eksploatacji fal $rednich,
Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji musiata okresli¢ hierarchi¢ waznosci dla swoich dziatan
koncesyjnych, pozwalajaca na rozwoj polskich nadawcow.

Krajowa Rada zatem priorytetowo traktuje problem jak najszybszego uzupetnienia
sieci nadawcow ogolnopolskich w granicach dotychczasowych projektéw, aby zgodnie z
przyznanymi koncesjami obejmowali swoimi zasiggami 80% powierzchni kraju.

Na drugim miejscu stawia sprawe dobrania gérnych czgstotliwosci dla nadawcow,
ktorzy dotychczas emitowali program tylko przy pomocy posiadanych dolnych
czestotliwosci.

Wobec klopotow licznych nadawcéw lokalnych z dotarciem z emitowanym
programem do odbiorcéw objetych zasiggami okreslonymi w koncesjach, Krajowa Rada
widzi koniecznos$¢ poprawy warunkow technicznych emisji (zmiana polaryzacji i lokalizacji)
a takze podnoszenia bardzo matych mocy stacji juz dziatajacych do gérnej granicy 1 kW.

KRRIiT opowiada si¢ za sukcesywnym rozwojem nadawcow wypelniajacych bez
zastrzezen  zapisy koncesyjne, ktorych programy ciesza si¢ wysokim wskaznikiem
stuchalno$ci, poprzez przyznawanie nowych czgstotliwosci 1 w miar¢ mozliwosci
podnoszenie mocy juz posiadanych.

Rozwazajac mozliwo$¢ powstania sieci duzych mocy z przeznaczeniem dla
ogolnopolskiego radia publicznego, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji zwrdcita si¢ do
Ministra Lacznosci z zapytaniem czy istnieja warunki techniczne do skonfigurowania jej w
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gornym zakresie UKF, po zaprzestaniu uzytkowania dolnych czestotliwosci UKEF.
Od odpowiedzi na to zapytanie Krajowa Rada uzaleznia dalsza realizacjg strategii rozwoju
rynku radiowego.

Obserwujac poszukiwania nadawcoéw dotyczace mozliwosci wspolpracy z innymi
nadawcami w zakresie wspolnej akwizycji reklam oraz wspolnych zakupéw programowych w
celu utrzymania biezacej dziatalnosci, Rada jest gotowa na akceptacje roznych form
integracji nadawcow.

Na podstawie posiadanych informacji oraz liczby sktadanych wnioskéw o koncesje
przez podmioty zintegrowane w sieci, mozna $miato powiedzie¢, ze proces ich tworzenia nie
zostat ostatecznie zakonczony. Rynek reklamy potrzebuje takich struktur, przede wszystkim
ze wzgledu na ich alternatywny charakter w stosunku do stacji ogélnopolskich. Nie chodzi
tutaj bynajmniej tylko o alternatyweg finansowa w postaci nizszych cen emisji reklam, ale o
alternatyweg zwiazana z réznorodnoscia audytorium tych stacji, co ma zasadnicze znaczenie
dla reklamodawcow, ktorych celem jest dotarcie do konkretnej grupy docelowej na rynku.
Wydaje si¢ jednak, ze nie ma sensu bez odpowiedniego sformatowania profilu programowego
stacji mnozenie tego typu bytow, poniewaz nie beda one mogly osiagnaé sukcesu w sensie
finansowym.

Trzeba zaznaczy¢, ze Krajowa Rada Radiofonii 1 Telewizji obserwujac trudnosci
finansowe stacji lokalnych, w oglaszanych postepowaniach koncesyjnych bedzie promowac
wartosciowe inicjatywy radia samorzadowego, spelniajacego wazne funkcje integrujace w
danym regionie; radia spolecznego, ktorego tematyka zwiazana jest $ciSle z zyciem
miejscowosci oraz ciekawe propozycje radia sformatowanego np. o tematyce spoleczno-
kulturalnej, na ktore srodki finansowe beda pozyskiwane nie tylko z reklamy.

B. Strategia rozwoju komercyjnych nadawcow telewizyjnych

Krajowy rynek telewizyjny jest uksztaltowany i uporzadkowany. Charakteryzuje go
do$¢ duza rdéznorodno$¢ programowa. Odbiorca ma obecnie do dyspozycji oprocz
rozbudowanej oferty nadawcy publicznego programy tworzone przez nadawcow
komercyjnych odmienne zaréwno pod wzgledem zawarto$ci, zasiggu i sposobu nadawania:

e ogodlnopolska telewizjg Polsat,

trzech nadawcoéw ponadregionalnych — TVN Potudnie, TVN i1 Nasza Telewizja,
katolicka Telewizj¢ Niepokalanow,

stacje regionalne i lokalne,

ptatny program kodowany — Canal+ Polska.

W podejmowaniu rozstrzygnie¢ wienczacych kolejne postgpowania koncesyjne
Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji korzystala z doswiadczen plynacych z obserwacji
dynamiki rozwoju telewizyjnych rynkow zagranicznych. Zostaly one odniesione do sytuacji
w Polsce, a zwlaszcza do: potencjalu ekonomicznego i twoérczego polskich producentéw
niezaleznych, wielkosci rynku reklam 1 innych Zrodet finansowania dziatalnosci telewizyjnej
oraz uwarunkowan technicznych (liczby wolnych kanatéw telewizyjnych oraz istniejacych
obiektow nadawczych).

Podstawowym celem KRRiT w tzw. drugim procesie koncesyjnym byto stworzenie
organizmu telewizyjnego, ktorego mozliwosci techniczne, a wigc takze zasigg odbioru,
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bylyby poréwnywalne z Polsatem — jedynym ogodlnopolskim nadawca komercyjnym. Liczba
i lokalizacja wolnych kanatow telewizyjnych przekazanych przez Ministra tfacznos$ci
pozwolita Krajowej Radzie na skonfigurowanie dwoch sieci ponadregionalnych,
tzw. poétnocnej i centralne;j.

Wspotpraca dwoch nowo powstalych sieci z nadajaca program na potudniu kraju
TV Wista (obecnie TVN Potudnie), stworzy¢ miata organizm zdolny konkurowa¢ na rynku
zar6wno z nadawca publicznym, telewizja Polsat jak 1 z coraz wigksza liczba programow
nadawanych w jezyku polskim z zagranicy mozliwych do odbioru za pomoca anten
satelitarnych oraz w sieciach telewizji kablowej. Nowi nadawcy oraz TV Wista zostali
wyposazeni przez KRRiT w mozliwo$¢ wspotdzialania w szczegdlnosci w zakresie polityki
programowej oraz produkcyjnej, co daje migdzy innymi szansg wspolnej walki o widza
1 budzety reklamowe.

Poczatkowy zasigg emisji telewizji ponadregionalnych byl zbyt skromny z punktu
widzenia realizacji koncepcji KRRIiT, stad tez w kolejnych postgpowaniach koncesyjnych
starano si¢ uzupelni¢ sieci o nowe stacje nadawcze z pierwotnym zamystem rozwoju
regionalnego. Naktadanie si¢ sieci nadawcoOw ponadregionalnych ma miejsce w duzych
aglomeracjach miejskich w sytuacji, gdzie Krajowa Rada dysponowata wigksza liczba
wolnych kanalow telewizyjnych.

KRRIiT podtrzymata swoje stanowisko z maja 1998 roku wydane po orzeczeniu
Naczelnego Sadu Administracyjnego w sprawie uchylenia decyzji wydanych w drugim
postgpowaniu koncesyjnym w sprawie koncesji na programy TVN i Nasza Telewizja.
Krajowa Rada stwierdzila, ze dotychczasowa dziatalno$¢ nadawcow tych programéw oraz
pozytywny odbidr tych programéw przez widzow potwierdzaja merytoryczna shusznosé
podjetych decyzji. Krajowa Rada powtérzyta w niezbgdnym zakresie postgpowanie
koncesyjne, ktore rozstrzygnigte zostalo ponownym przyznaniem koncesji podmiotom
wyselekcjonowanym w II postgpowaniu koncesyjnym.

Uwzgledniajac fakt dokonania podstawowego podziatu rynku telewizyjnego, Krajowa
Rada Radiofonii 1 Telewizji nie przewiduje w najblizszym okresie przyznawania koncesji
nowym podmiotom. Biorac pod uwage ewentualne nowe mozliwosci nadawcze, Krajowa
Rada wyraza wolg dziatania zapewniajacego budowanie  zréwnowazonej struktury,
umozliwiajacej stabilny rozwoj polskich nadawcow.

Z perspektywy wielkich, migdzynarodowych korporacji medialnych nasz kraj jest
atrakcyjnym, chtonnym rynkiem o duzym potencjale rozwoju, a europejskie akty prawne,
ktorych jeste$my strona, utatwiaja wejscie na polski rynek nadawcow spoza granic kraju.

W tej sytuacji tym wazniejsze staje si¢ zadanie konsolidacji i ochrony polskich
nadawcow dziatajacych w naziemnym systemie rozsiewczym na mocy koncesji wydanych
przez Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji i poddanych regulom zapisanych w ustawie o
radiofonii i telewizji. Dalsze ich istnienie i1 ciaglto$¢ rozwoju zrealizuje postulat pluralizmu
medidow w oparciu o samodzielno$¢ nadawcow i zabezpieczy konstytucyjne prawo obywateli
do informacji i wolnosci stowa.
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C. Rynek reklamy telewizyjnej i radiowej w 1998 roku oraz perspektywy
rozwoju

W $wiatowym przemysle reklamowym rok 1998 nie zapisal si¢ najlepiej. Stato sig tak
przede wszystkim za sprawa Azji, ktora kryzys w wydatkach reklamowych w 1998 roku
dotknat szczegdlnie. Odnotowano tam 3% spadek, podczas gdy w 1997 roku osiagnigto 8,9%
wzrostu. Kryzys w Rosji, ze wzgledu na jej jeszcze stosunkowo niewielki udziat w
swiatowych wydatkach na reklamg, nie zawazyl na ubieglorocznych wynikach przemystu
reklamowego. Natomiast w 1999 roku prognozowany jest tam najwigkszy spadek (-38,5%)
wydatkéw na reklamg. Szacuje sig, ze na Swiecie w 1998 roku, na reklame¢ wydano ponad 290
mld USD (nie uwzgledniajac wydatkéw na reklam¢ pocztowa, sklepowa, rézne formy
reklamy bezposredniej itp.).

Obecny rok, jesli prognozy si¢ sprawdza, réwniez nie bgdzie najlepszy dla rynku
reklamowego na $wiecie. Tempo wzrostu zmniejszy si¢ prawie wszedzie - w Ameryce
Potnocnej, Europie, Ameryce Lacinskiej. Wyjatkiem bedzie Azja, gdzie prognozowana jest
poprawa sytuacji i przypuszczalny wzrost wydatkow na reklam¢. Wskazuja na to najnowsze
prognozy specjalistow z Zenith Media Worldwide zamieszczone w Advertising Age
International (z 11.01.99 roku). Przewiduje si¢, ze w 1999 roku realny wzrost wydatkéw na
reklamg w Azji wyniesie 4,1%, co da sumg 67,5 mld USD. O taki sam procent (4,17%)
wzrosna swiatowe wydatki na reklam¢ w gléwnych mediach. Pomimo obaw przed recesja
1 niestabilnoscia na kluczowych rynkach (np. w Brazylii) wydatki osiagna 305,6 mld USD.
Analitycy z McCann-Erickson optymistycznie przewiduja 4,5% wzrost (do 435,9 mld USD).
Przewidywane przez nich wydatki na reklameg sa wigksze, bo wliczono réwniez wydatki na
reklame bezposrednia - pocztowa, w punktach sprzedazy itp.

Tab. Prognozowana stopa wzrostu wydatkow na reklame

8,00%

REGION 1998 1999 2000 o.00%
Ameryka ;’OO;
Polnocna  5,4% 3,9% 4,2% i , ,
ilrlrrlgll?;ka 6,0% 3.8% 4.9% -2.00% 199H 1999 2000
v -4,00%
Lacinska 7,6% 6,0% 7,9%
Azja -3,0% 4,1% 6,2% @ Ameryka Potnocna B Europa
Srednio 3.8% 4.1% 5.2% O Ameryka Lacinska OAzja

Na tym tle zaskakujaco dobrze wyglada prognoza dla Polski. Nasz kraj, zdaniem
Advertising Age, odnotuje kolejny duzy, bo prawie 40%, przyrost wydatkow na reklamg.
Jak wida¢ amerykanscy specjalisci nie przewiduja znaczacego wptywu kryzysu rosyjskiego
na polski rynek reklamy.
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Tab. Prognozowana stopa wzrostu wydatkow na reklame¢ w roku 1999 w stosunku do roku 1998.

Przewidywana Przewidywany

Panstwo zmiana wydatkéw na Panstwo wzrost wydatkow na

reklame w 1999 (%) reklame w 1999 (%)
1. Rosja -38,5 1. Turcja 57,5
2. Singapur -5,0 2. Polska 39,9
3. Chile -2,5 3. Wenezuela 30,0
4. Brazylia 0,6 4. Indonezja 23,5
5. Francja 1,2 5. Wegry 20.0
6. Szwajcaria 1,8 6. Chiny 19.4
7. Szwecja 1,9 7. Portugalia 18,7
8. Wielka Brytania 2,2 8. RPA 17,1
9. Argentyna 2,2 9. Filipiny 15,8
10. Nowa Zelandia 2.8 10. Czechy 15,0

Rok 1998 byt dla polskiej reklamy rokiem intensywnych zmian. W sposob znaczacy,
w ciagu pierwszych dziewigciu miesigcy wzrosty budzety reklamowe. W ostatnim kwartale
‘98 zanotowano juz mniejsza dynamike (nawet spadek) wydatkow na reklamg, szczeg6lnie
telewizyjna. Niektorzy analitycy rynku wiazali to z kryzysem w Rosji, inni ze ,,schtadzaniem
gospodarki”, czyli ze zmniejszeniem tempa wzrostu produktu narodowego brutto (PKB).
Niemniej dla reklamy w Polsce byt to kolejny dobry rok. Optimum Media szacuje, ze wydatki
na reklame¢ wzrosty w Polsce o 44% i osiagnely ok. 4,5 mld zt (1,28 mld USD). Podobnie, na
4,62 mld zt (bez reklamy zewngtrznej), szacuje polski rynek wroctawska firma Expert Media.
Moéwiac o krajowym rynku reklamowym mozna juz zatem uzywaé okre$lenia ,,przemyst
reklamowy”. Obroty na tym rynku w Polsce sa jednak bardzo uzaleznione od wielkich
ponadnarodowych producentow, jak Procter & Gamble, Unilever, Benckiser, Masterfood czy
Henkel. Udziat w rynku reklamy wymienionej piatki jest dominujacy, np. tylko w naktadach
na reklamg telewizyjna przekroczyt 26% i wynidst 815 min zt (brutto).

Tab. Rynek reklamy telewizyjnej w latach 1997 i 1998 (wydatki brutto)

1997 1998
wydatki na udziat w miejsce wydatki na udziat w miejsce
Reklamodawca | reklam¢w | wydatkach wg reklame¢ w | wydatkach wg
min zi w% wydatkow min zi w % wydatkow

PROCTER &
GAMBLE 2404 11,10% 1 341,7 10,95% 1
UNILEVER 215,0 9,90% 2 230,3 7,38% 2
BENCKISER 84,0 3,90% 4 97,7 3,13% 3
MASTERFOOD 53,2 2,50% 3 83,9 2,69% 4
HENKEL
Raciborz 47,8 2,20% 6 61,4 1,97% 5
DANONE 47,0 2,20% 7 56,3 1,80% 6
S.C. JOHNSON 447 2,10% 9 55,9 1,79% 7
COCA COLA 43,1 2,00% 16 53,4 1,71% 8
KRAFT JACOBS
SUCHARD 34,0 1,60% 14 49,0 1,57% 9
COLGATE 334 1,50% 8 48,4 1,55% 10
PALMOLIVE
Ogoltem 2 166 min zt 3120 min zi

Opracowane na podstawie danych AGB
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W 1998 roku wzrosta konkurencja migdzy mediami, szczegdlnie w telewizji.
Rozpoczely dziatalno$¢ dwie ponadregionalne sieci telewizyjne TVN (od 3 pazdziernika
1997roku) 1 Nasza TV (od 17 stycznia 1998 roku). Nastapit takze wzrost udziatu nadajacej z
Luksemburga telewizji satelitarnej RTL 7. Z badan firmy AGB Polska wynika, ze w
porownaniu z 1997 roku odnotowano ok. 44% wzrostu wydatkow (brutto) na reklame
telewizyjna (bez uwzglednienia inflacji). Z walki o reklamodawcéw, pomigdzy TVP,
Polsatem, TVN 1 Nasza TV, zwycigsko wyszta telewizja Polsat, ktora, w porownaniu z
rokiem 1997, osiagngta prawie 46% wzrostu wpltywow (brutto) z reklamy. W telewizji
publicznej - wzrost wyniost ok. 22%. Wplywy z reklamy w 1998 roku wedlug cennika (bez
uwzglednienia upustéw 1 rabatow agencyjnych) wyniosty w telewizji Polsat (lacznie z
programem Polsat 2) 1 243,8 mln zt, a w TVP (Program 11 2) - 1 231,9 min zi. Kolejne
miejsca we wptywach brutto zajety: TVN - 450,5 mln zt (uwaga: rzeczywiste wptywy TVN
sa kilkakrotnie nizsze, gdyz sprzedawata czas reklamowy wg kryterium udzialu widowni

telewizyjnej - punktow GRP), Nasza TV - 87,6 mln zt, RTL 7 - 81,2 mln zt.

Tab. Czas emisji reklam i procentowy udzial reklamowy w programie nadawcow telewizyjnych
w latach 1997 i 1998.

Czas emisji Udzial Czas emisji Udzial .
reklamy reklamy reklamy reklamy Zmiana
Telewizja . . ‘98 do °97
w1997 r. W programie w 1998 r. W programie o
w %

w godz. w % w godz. w %
TVP1 313,85 43 364,60 4,77 +16,2
TVP2 223,71 3,4 264,20 3,75 +18,1
POLSAT 486,85 6,7 639,89 8,04 +31,4
POLSAT?2 99,33 1,75
TVN *287,43 *5,6 627,79 7,2
NASZA TV 336,10 5,11
RTL7 195,80 2,8 369,01 4,21
CANAL+ 8,42 0,7 10,75 0,57
POLONIA 1 243,38 3,31
RAZEM 1 516,06 2 955,05

* _ dane dla TVN za okres 4.10.97 - 31.12.97

Tab. Liczba wyemitowanych spotow reklamowych oraz przychody z reklamy w latach 1997 i
1998 na podstawie cennika

Przychody Przychody
.. z reklamy . , z reklamy . . WerSt,
Telewizja w1997 r. Liczba spotow w 1998 1. Liczba spotow ‘ przyc‘hodovz
w min z} w mln zi 98 do 97w %
TVPI 777,0 45787 900,0 52611 +15,8
TVP2 234,7 31537 331,9 37883 +41.4
POLSAT 845,0 68307 12323 87778 +45,8
POLSAT?2 11,5 11809
TVN* 2714 28951 450,5 79669
NASZA TV 87,6 32074
RTL7 25,4 26345 81,2 50288 +219,6
CANAL+ 2,5 1235 3,3 1405 +32,0
POLONIALI 20,1 18577
RAZEM 2 156,0 202162 31184 372094

* - uwaga, rzeczywiste przychody TVN w 1997 roku mogtly by¢ nawet 10 razy mniejsze
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Rys. Udzial wydatkéw na reklame w poszczegélnych mediach w Polsce w 1998 roku.

prasa
31,25%
telewizja
53,61%
reklama radio
zewngtrzna 7.93%

7,21%

Oprocz wplywow z reklamy telewizje odnotowuja rdwniez wplywy ze sponsoringu.
Nie sa to jednak sumy zawrotne i nie przekraczaja kilku procent wptywoéw z reklamy.
W telewizji publicznej wg szacunku AGB osiagnety ok. 4%, a w Polsacie nieco ponad 1%.

Wydatki na reklamg¢ radiowa szacowane sa przez Optimum Media na 7,3% ogolnych
wydatkéow na reklamg, co daje ok. 328 min zt. Ok. 70% tych wydatkow przejeli dwaj
komercyjni nadawcy ogolnopolscy: Radio Zet (niespetna 40%) i RMF FM (nieco ponad
30%). Polskie Radio S.A. - ok. 11% (Program 1 ok. 8%, Program 3 ok. 3%). Wida¢ to na
ilosci rocznego czasu nadanych reklam oraz procentowym udziale reklamy w programie w
1998 roku, ktéry w Radiu Zet wyniost 461 godzin (5,26%), a w Radiu RMF FM 349 godz.
26 min. (3,98%). Niestety w programach ogo6lnopolskich Polskiego Radia S.A. odnotowano
znaczny spadek — w Programie 1 az o ponad 45%, a w Programie 3 - o prawie 23%.
Niewatpliwie odbilo si¢ to na zmniejszeniu wptywow radia publicznego z reklamy. Natomiast
wigkszos¢ (14 z 17) regionalnych rozglosni PR S.A. osiagneta w 1998 roku przyrost czasu
reklamowego w poréwnaniu z rokiem poprzednim.

Tab. Roczny czas nadanych reklam oraz procentowy udzial reklamy w programie w 1998 roku
w Polskim Radiu SA

. zmiana %

Nazwa rozglo$ni 1997 r. 1998 r. 08 do ‘97
PR Biatystok SA 286:01:00 311:53:46 (3,56%) +9.04%
PR ,,PiK” SA w Bydgoszczy 136:36:00 151:00:00 (1,7%) +10,54%
PR Gdansk SA 356:00:00 389:57:43 (4,44%) +9,54%
PR Katowice SA 298:23:00 327:40:00 (3,74%) +9,81%
PR Kielce SA 316:00:00 254:35:09 (2,9%) -19,43%
PR Koszalin SA 243:27:00 163:43:00 (1,87%) -32,75%
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PR Krakow SA 120:00:00 169:56:10 (1,93%) +41,61%
PR Lublin SA 175:00:00 190:00:00 (2,2%) +8,57%
PR L6dZ SA 175:00:00 183:00:00 (2,1%) +4,57%
PR Olsztyn SA 203:56:24 297:00:00 (3,39%) +45,63%
PR ,,PRO FM” Radio Opole SA 250:34:26 293:54:00 (3,35%) +17,29%
PR, Merkury” SA w Poznaniu 310:00:00 315:11:25 (3,59%) +1,67%
PR Rzeszow SA 156:00:00 195:15:00 (2,22%) +25,16%
PR Szczecin SA 209:13:25 256:31:00 (2,93%) +22.60%
PR Wroctaw SA 236:00:00 276:00:00 (3,14%) +16,94%
PR ,,Zachd6d” SA w Zielonej Gorze 371:15:00 443:17:49 (5,06%) +19,40%
PR, RdC” w Warszawie 155:54:00 101:30:00 (1,16%) -34,89%
Srednio:

Rozglo$nie regionalne PR S.A. 235:15:00 254:08:02 (2,9%) +8,03%
PR Program | 206:00:00 112:57:00 (1,28%) -45,16%
PR Program II1 128:00:00 98:38:00 (1,12%) -22.,94%

W rynku reklamy radiowej maja swoj udziat lokalne komercyjne stacje radiowe.
Nadawcy ci emituja tacznie $rednio dziennie w dniu powszednim okoto 90 godzin reklamy.
Zaznaczy¢ nalezy, ze zdecydowana wigkszo$¢ czasu antenowego (ok. 85%) sprzedawana jest
lokalnym producentom i ustugodawcom. Konwent Lokalnych Nadawcow Radiowych
zrzeszajacy ok. 70 stacji szacuje udzial w radiowym rynku reklamy wszystkich stacji
lokalnych w 1998 roku na poziomie 10%. Konwent uwaza, ze tylko ok. 20% stacji lokalnych
utrzymuje si¢ z samej reklamy - pozostali nadawcy uzupeiniaja koszty dziatalno$ci radia z
innych Zrédet.

Wydatki na reklamg prasowa wg Agory S.A. wzrosty w 1998 roku o 41% i osiagnety
ok. 1,88 mld zt (brutto), jednak ze wzgledu na stosowane rabaty rzeczywiste wydatki
wyniosty (wg Optimum Media) ok. 1,3 mld zt. Wydatki na reklamg zewngtrzng szacowane sa
przez Stowarzyszenie Reklamy Zewngtrznej na ok. 0,3 mld zt. Reklama kinowa, podobnie jak
w latach poprzednich, stanowi 0,1% ogo6lnych wydatkow reklamowych.

Rok 1999 zapowiada si¢ korzystnie dla medidow w Polsce. W zwiazku z reforma
systemu emerytalnego przewidywane sa duze naktady na reklamg i promocj¢ powszechnych
towarzystw emerytalnych. Szacuje sig, ze kazde z nich przeznaczy na r6zne formy reklamy po
co najmniej 8-12 min USD. W ustawie o organizacji i funkcjonowaniu funduszy
emerytalnych okreslono termin rozpoczgcia kampanii reklamowej na 16 lutego 1999 roku,
jednak juz od poczatku roku obserwujemy wzmozona reklame¢ bankow, towarzystw
ubezpieczeniowych 1 innych udzialowcow towarzystw emerytalnych. Prognozowany na rok
1999 wzrost wydatkéw na reklame o ok. 40%, czyli do sumy 6,3 mld zt (1,8 mld USD) jest
wigc bardzo prawdopodobny, szczegdlnie, ze wg analitykéw na reklamg wydaje si¢ w Polsce
ciagle zbyt mato i to zar6wno w stosunku do poziomu PKB, jak i do poziomu zamozno$ci
Polakow. Tak wigc, nawet jezeli firmy wytwarzajace tzw. produkty szybko zbywalne
zmniejsza (wskutek kryzysu w Rosji?) swoje wydatki na reklame, to rozpoczecie promocji
funduszy emerytalnych przynajmniej czg$ciowo to zrekompensuje. Dla osiagnigcia Sredniego
poziomu wydatkow na reklam¢ w panstwach Unii Europejskiej wydatki na reklame w Polsce
powinny wzrosna¢ nawet o 200%. Zdaniem Biura Reklamy TVP z budzetéw przeznaczonych
na reklamg telewizyjna, az 85% skonsumuja TVP S.A. i Polsat, cho¢ ich udzial w widowni
maleje. Cecha rynku reklamowego jest bowiem inwestowanie w liderow, a w mniejszym
stopniu w pozostatych nadawcow. TVN, Nasza TV i RTL 7 beda traktowane w kampaniach
reklamowych drugoplanowo w celu obnizenia kosztu dotarcia. Uwaza si¢ rOwniez, ze pakiety
cyfrowe Wizji TV i Cyfry+ przez najblizsze 2-3 lata nie zmienia uktadu sit na rynku reklamy
telewizyjne;.
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Whioski

rynek reklamowy bedzie, mimo schtadzania gospodarki Polski, wzrastal o 30-40% rocznie;

wysoki udzial telewizji w rynku reklamowym wiaze si¢ z dominujacym udziatem wielkich
ponadnarodowych producentow towaréw szybko zbywalnych, dla ktérych jestesmy
jednym z wielu rynkéw lokalnych;

udzial radia jest stabilny i1 ksztaltowaé si¢ bedzie, tak jak w latach poprzednich, na
ogolnoeuropejskim poziomie 7-8%;

radiowi nadawcy lokalni dla uzyskania zlecen reklamowych z rynku ogdlnopolskiego
tworza porozumienia dotyczace wspolnej akwizycji reklam, wspdlnych pasm
programowych itp., co powoli bgdzie zmienia¢ struktur¢ wydatkéw na rzecz stacji
pracujacych w sieci lub tworzacych porozumienia nadawcow;

rynek medidw elektronicznych powoli si¢ nasyca; nowe inicjatywy wymagaja znacznie
wigkszych naktadow;

tworza si¢ grupy multimedialne - firmy inwestuja w kilka réznych §rodkéw przekazu;

platformy telewizji cyfrowej (Cyfrat, Wizja TV) w ciagu kilku najblizszych lat nie
wywotaja zmian na rynku reklamy.

D. Finanse nadawcow publicznych

Na podstawie ustawy z o radiofonii i telewizji od 1994 roku dziala 19 nadawcow

publicznych: 18 spotek radiofonii publicznej oraz Telewizja Polska S.A.

Zgodnie z art. 31 ustawy  przychodami nadawcow publicznych, z ktoérych

finansowana jest ich dziatalno$¢, sa wptywy pochodzace z:

optat abonamentowych za uzywanie odbiornikow radiowych i telewizyjnych, odsetek za
zwlokeg w ich uiszczaniu, kar za uzywanie niezarejestrowanych odbiornikow radiowych

1 telewizyjnych,

obrotu prawami do audyc;ji,
reklam i audycji sponsorowanych,
innych zrdodet.

Przychodami spoétek publicznej radiofonii i telewizji moga by¢ rowniez dotacje z

budzetu panstwa.
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1.Przychody abonamentowe

W poszczegblnych latach okresu 1994 - 1998 stosowany byl nastgpujacy klucz
podziatu wplywow abonamentowych (z optat za uzywanie odbiornikéw) pomig¢dzy radiofoni¢
1 telewizjg publiczna:

Telewizia Radiofonia

Polska S.A. Publiczna
1994 rok 67% 33%
1995 rok 60% 40%
1996 rok 60% 40%
1997 rok 62% 38%
1998 rok 60% 40%

Radiofonia publiczna

Zmiana klucza podzialu wptywéw abonamentowych na rzecz radiofonii publicznej
spowodowana byta konieczno$cia rozbudowy i modernizacji bazy techniczno-produkcyjne;j
spotek radiowych. Potrzeba ta wynikata z niedofinansowania obecnych spoétek radiofonii
publicznej w latach poprzednich. Woéwczas funkcjonowaty one - do 1993 roku - w ramach
struktur Komitetu ds. Radia i Telewizji oraz panstwowej jednostki organizacyjnej ,,Polskie
Radio i Telewizja”.

Nalezy odnotowaé, ze w latach 1994 - 1998 dla spolek regionalnej radiofonii
publicznej z rachunku bankowego KRRiT (wplywy abonamentowe + wplywy
pozaabonamentowe) przekazano $rodki wyodrgbnione na czg§ciowe finansowanie
przedsigwzi¢¢ inwestycyjnych o charakterze rozwojowym, odpowiednio w latach: 1994 -
8,9%, 1995 - 8,8%, 1996 - 16,7%, 1997 - 11,5%, 1998 - 20,4% $rodkow przekazanych
ogotem.

Z akceptowanych przez KRRiT plandéw inwestycyjnych spotek regionalnej radiofonii
publicznej wynikato, ze do 1999 roku niezbedne bedzie zakonczenie budowy i rozbudowy
siedzib niektorych spotek oraz unowoczesnienie ich bazy techniczno-produkcyjne;.

Dla Polskiego Radia S.A. w Warszawie w 1998 roku wyodrgbnione zostaly z
wpltywow abonamentowych $rodki w wysoko$ci 15 mln zt na czgsciowe finansowanie
zadania inwestycyjnego zwiazanego z budowa 1 wyposazeniem Radiowego Centrum
Nadawczego I Programu PR w Solcu Kujawskim. Ponadto Krajowa Rada w ramach kwoty
wplywoéw abonamentowych prognozowanych dla Polskiego Radia S.A. w Warszawie na 1998
rok wyodrebnita $rodki na finansowanie kosztow rozpowszechniania  programow  dla
zagranicy w wysokosci 4,1 mln zt (w 1997 roku — 3,6 mln zl). Zarzad spoétki przeznaczyt
w 1998 roku na ten cel srodki w wysokosci okoto 3,8 mln zl, tj. 18,2% wigcej w poroéwnaniu
do 1997 roku (okoto 3,3 miln zt).
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Telewizja publiczna

Wobec braku mozliwosci finansowania kosztow biezacych TV Polonia z budzetu
panstwa (pomimo zapisOw w ustawie o radiofonii i telewizji MSZ nie finansowat ze swojego
budzetu nawet czesci emitowanego programu), Krajowa Rada Radiofonii 1 Telewizji
w ramach wplywoéw abonamentowych okreslonych dla TVP S.A. wyodrgbnita na 1998 rok
kwote 30,7 mln zt na finansowanie dziatalnos$ci tego programu (w 1997 roku — 24,7 mln zt).

Natomiast rzeczywiste wydatki na finansowanie TV Polonia wynioslty w 1998 roku
okoto 28,9 miln z1, tj. 0 29,8% wigcej w poréwnaniu do 1997 roku (okoto 22,2 min zt).

Ponadto zgodnie z ustaleniami ustawy o radiofonii 1 telewizji Krajowa Rada okreslita
minimalng kwot¢ wplywow abonamentowych na finansowanie audycji tworzonych przez
oddziaty terenowe spotki przeznaczonych dla anten ogélnokrajowych w wysokosci 49 min zt
(w 1997 roku — 49,9 mln zt). Zarzad spotki przeznaczyl na ten cel wplywy abonamentowe w
wysokosci 85,0 mln z1, tj. 0 21,8% wigcej w pordwnaniu do 1997 roku (okoto 69,8 mln zt).

Prognoza wptywow abonamentowych okreslona przez Krajowa Rade dla oddziatow
terenowych TVP S.A. na finansowanie programow regionalnych i w roztacznej sieci Dwdjki
na poziomie minimalnym wynosita w 1997 roku 160,7 mln zt, a w 1998 roku — 156,6 mln zt.
Zarzad spotki przeznaczyl na ten cel wplywy abonamentowe w nastgpujacej wysokosci:
1997 rok — 150,9 min zt, 1998 rok — 160,3 mlin zt.

W latach 1994 - 1998 na finansowanie nadawcow publicznych przekazywane byly
srodki zgromadzone na wyodregbnionym rachunku bankowym KRRiT z tytutu:
e wplywow abonamentowych (z optat za uzywanie odbiornikéw radiowych 1 telewizyjnych),
e wplywow pozaabonamentowych (z odsetek za zwlok¢ w uiszczaniu oplat
abonamentowych, kar za wuzywanie niezarejestrowanych odbiornikow radiowych
1 telewizyjnych, odsetek od Rejonowych Urzedow Poczty Polskiej za nieterminowe
przekazywanie wplywow z optat abonamentowych, odsetek bankowych od kapitalizacji
srodkow, ktore gromadzone byty na rachunku KRRiT).

Rozdzial $rodkéw z tego rachunku na jednostki radiofonii i telewizji publicznej
prezentuje ponizsze zestawienie:

w tys. 7t
Dynamika
5 - 1994 rok | 1995rok | 1996 rok | 1997 rok | 1998 rok | zmian w
TRESC . . . . .
wykonanie | wykonanie | wykonanie | wykonanie | wykonanie %
(kol.6:2)
1 2 3 4 5 6 7
I. Wptywy abonamentowe
razem, 430703 524249 633878] 703024| 766760 178,0
Z tego:
1. RCN Polskiego Radia - - - - 15 000 X
w Solcu Kujawskim
2. Telewizja Polska S.A. 288534 314550 380326 435875| 451602 156,5
3. Jednostki radiofonii
publicznej, razem 142169 209699| 253552| 267149| 300158 211,1
z tego:
a) Polskie Radio S.A. 82 452 121 547 141 387 151 402 156 669 190,0
b) Spoiki regionalnej
radiofonii, razem 59 717 88 152 112 165 115 747 143 489 240,3
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1 2 3 4 5 6 7
II. Wptywy poza-
abonamentowe, razem 7732 9 025 11121 10 306 13 722 177,5
Z tego:
1. Telewizja Polska S.A. - 1 190 - - - X
2. Jednostki radiofonii
publicznej, razem, 7732 7 835 11121 10 306 13 722 177,5
z tego:
a) Polskie Radio S.A. 300 948 - 933 893 297,77
b) Spotki regionalnej
radiofonii, razem 7432 6 887 11121 9374 12 829 172,6
[II.RAZEM srodki
przekazane z rachunku
KRRiT (I+1I), 438 435| 533274| 644999 713 330| 780482 178,0
z tego:
1.RCN Polskiego Radia - - - - 15 000 X
2.Telewizja Polska S.A. 288 534 | 315740 380326 435875 451602 156,5
3.Jednostki radiofonii
publicznej, razem 149901 | 217534| 264673 277455| 313 880 209.4
z tego:
a) Polskie Radio S.A. 82752 122495| 141387| 152335| 157562 190.,4
b) Spotki regionalne;j
radiofonii, razem 67149 95039| 123286| 125121| 156318 232,8

W latach 1994 - 1998 z rachunku bankowego KRRiT przekazano spotkom radiofonii
3.110.520 tys. zt

1 telewizji publicznej sSrodki w tacznej wysokosci:

Z tego:

e wplywy abonamentowe

e wplywy pozaabonamentowe

Srodki te otrzymaty:

1. RCN Polskiego Radia
2. Telewizja Polska S.A.

3. Jednostki radiofonii publicznej, razem

z tego:

a) Polskie Radio S.A. w Warszawie

3.058.614 tys. zt (98,3%)

51.906 tys. zt (1,7%)

15.000 tys. zt (t.0,48%)
1.872.077 tys. 7t (t. 60,19%)
1.223.443 tys. zt (tj. 39,33%)

656.530 tys. zt (tj. 21,11%)
b) spoiki regionalnej radiofonii publicznej, razem  566.913 tys. zt (tj. 18,22%)

Poziom procentowego udzialu telewizji oraz poszczegdlnych jednostek radiofonii
publicznej we wplywach abonamentowych ogétem w latach 1994 - 1998 byl zmienny
i przedstawiat si¢ nastepujaco:
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w tys. zi
wykonanie struktura wykonania w % Zmlf,‘/::y W
TRESC  [19941.[19951.[1996 r.[1997 r.[ 1998 r.| 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 [98/97[98/94
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13

i'tggc(')(?LEM’ 430 703|524 249( 633 878| 703 024| 766 760 100,00| 100,00{ 100,00( 100,00| 100,00{109,07|178,03
II. RCN
Polskiego - - - - 15000 - - - -[ 1,956 X X
Radia
1II. Do 98,044
podziatuna | 430 703|524 249| 633 878|703 024|751 760| 100,00| 100,00{ 100,00| 100,00 przyjete|106,93(174,54
spoftki rtv, za
z tego: 100,00
IV.TELEWIZ
JA 288 543|314 550( 380 326|435 875|451 602 | 66,991 60,00 60,00( 61,994| 60,073]103,61|156,51
POLSKA
S.A.
V. Radiofonia
publiczna, 142 169]209 699 253 552|267 149|300 158 33,009| 40,00| 40,00 38,006| 39,927(112,36|211,13
z tego:
1) Polskie
Radio S.A. 82 452( 121 547] 141 387[ 151 402| 156 669| 19,144 23,185| 22,305| 21,534 20,840)103,48/190,01
2) RAZEM
spotki 59717 88 152|112 165|115 747|143 489| 13,865 16,815 17,695| 16,472 19,087(123,97(240,28
regional. z
tego:
BIALYSTOK | 3318 5504 5965 7104 7164 0,770 1,050 0,941| 1,010{ 0,953|100,84(215,91
BYDGOSZCZ 3513 4912 5724 6105 7118 0,816] 0,937 0,903] 0,869 0,947(116,59(202,62
GDANSK 2342 4425 7188] 6436 10722 0,544| 0,844 1,134] 0,916] 1,426(166,59(457,81
KATOWICE 4391 5893 7822 7807 9772 1,019 1,124 1,234 1,110 1,300(125,17|222,55
KIELCE 3903 5410/ 6161 6281 6787 0,906] 1,032 0,972 0,893 0,903(108,06(173,89
KOSZALIN 3024 4425 7138] 6246 8830 0,702 0,844 1,126 0,888 1,175[141,37(292,00
KRAKOW 3513 4912 8164 7856 13561 0,816] 0,937 1,288| 1,118 1,804(172,62(386,02
LUBLIN 4391 5410 6700 7285 8965 1,019] 1,032 1,057 1,040 1,193(123,06|204,17
LODZ 3903 5992 6941 7413 9049 0,906 1,143 1,095 1,054 1,204[122,07(231,85
OLSZTYN 3513 4619 5914 6448 73371 0,816] 0,881 0,933] 0,922 0,976[113,79(208,85
OPOLE 3024 4425 5382 5718 6869 0,702] 0,844 0,849 0,814 0,914[120,13(227,15
POZNAN 3903 5699 7042 7202 8626 0,906] 1,087 1,111 1,025 1,147(119,77(221,01
RZESZOW 3513 4519 5578| 5437 6304 0,816] 0,862 0,880 0,773 0,839[115,95(179,45
SZCZECIN 3025 4912 5863 6049 6514 0,702 0,937 0,925| 0,860 0,867(107,69(215,34
WARSZAWA| 3708 6385 6941 7491 7789 0,861 1,218 1,095 1,066 1,036/103,98/210,06
WROCLAW 3708 6385 8114 8968 12314 0,861| 1,218 1,280 1,277 1,638(137,31(332,09
ZIELONA 3025 4325 5528) 5901 5768 0,702 0,825 0,872 0,840 0,767 97,75(190,68
GORA

Wielkosci zawarte w powyzszej tabeli zawieraja kwoty wplywow abonamentowych
wedlug warto$ci nominalnej. Jesli natomiast uwzgledni si¢ wskaznik $redniorocznego
wzrostu cen towaréw 1 ustug konsumpcyjnych w latach 1995-1998 (1995 rok - 27,8%,
1996 rok 19,9%, 1997 rok - 14,9%, 1998 rok — 11,8%) to realny przyrost wptywow
abonamentowych w latach 1994 - 1998 przedstawia si¢ nast¢pujaco:
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w tys. zi
. WYKONANIE wskaznik
TRESC poréwnywalne faktyczne | zmian w %
1994r. 1)] 1995r.2) [ 1996 . 3)| 1997r.4) | 1998r. | 98/97 | 98/94
’ 1 2 3 4 5 6 7 8
b tg;?LEM’ 847793| 807455 814268 785981| 766760 97.55| 90,44
II. RCN Polskiego
Radia S.A. i - - - | 15000 X X
E;sggnffiztl:; 847793| 807455 814268 785981| 751760| 95.65| 88,67
IV. TELEWIZJA
POLSKA S A 567948| 484474 488560 487308| 451602| 92,67| 79,51
;’mﬁi‘;ﬁ(’gﬁgo: 279 845| 322981 325708 298673 300 158| 100,50| 107,26
1) Polskie
Radio S.A. 162298 187208 181623 169268 156669 92,56 96,53
2) RAZEM spotki
regionalne, z tego: 117547 135773 144085 129405 143 489| 110,88 122,07
BIALYSTOK 6 531 8477 7663 7942 7164] 90,20] 109,69
BYDGOSZCZ 6915 7566 7353 6 825 7 118] 104,29] 102,94
GDANSK 4610 6 815 9234 7195  10722| 149,01] 232,58
KATOWICE 8 643 9076 10048 8 728 9772 111,96| 113,06
KIELCE 7683 8333 7914 7022 6787 96,65] 88,34
KOSZALIN 5952 6 815 9169 6 983 8 830| 126,45[ 148,34
KRAKOW 6915 7566 10487 8783] 13 561| 154,40] 196,11
LUBLIN 8 643 8333 8 607 8 145 8 965| 110,07| 103,72
LODZ 7683 9229 8916 8 288 9 049| 109,19 117,79
OLSZTYN 6915 7114 7597 7209 7337| 101,78] 106,10
OPOLE 5952 6 815 6914 6393 6 869 107,45] 115,40
POZNAN 7683 8778 9 046 8 052 8 626| 107,13] 112,28
RZESZOW 6915 6 960 7165 6 079 6 304| 103,71] 91,16
SZCZECIN 5954 7566 7532 6763 6514 96,32] 109,40
WARSZAWA 7299 9 834 8916 8 375 7789 93,00 106,72
WROCLAW 7299 9834 10423] 10026 12314] 122,82] 168,71
ZIELONA GORA 5954 6 661 7101 6597 5768| 87,43 96,87
VI. Radiofonia
})IllleC\Z/I}a zRCN 279 845 322981 325708 298673 15158 105,52| 112,62
VII. Polskie Radio
S.A.zRCN 162298 187208 181623 169268 171669 101,42| 105,77
/L + V. 1)/

1) faktyczne wykonanie 1994 roku x 1,278 x 1,199 x 1,149x 1,118
2) faktyczne wykonanie 1995 roku x 1,199 x 1,149 x 1,118

3) faktyczne wykonanie 1996 roku x 1,149 x 1,118
4) faktyczne wykonanie 1997 roku x 1,118

118




Warunki ekonomiczne dziatalnosci radiowej i telewizyjnej w Polsce

Jak wynika z informacji zawartych w powyzszej tabeli, realna wartos¢ wptywow
abonamentowych ogétem przekazanych do jednostek publicznej radiofonii 1 telewizji w
1998 roku ulegta obnizeniu o 9,56% w pordéwnaniu z 1994 rokiem i 2,45% w pordéwnaniu z
1997 rokiem.

Realna warto§¢ wplywoéw abonamentowych ogoétem przekazanych w 1998 roku
Telewizji Polskiej S.A. w Warszawie ulegta obnizeniu o 20,49% w poréwnaniu z
1994 rokiem 1 7,33% w poréwnaniu z 1997 rokiem.

Realna warto$¢ wplywdéw abonamentowych ogoétem przekazanych 1998 roku
Polskiemu Radiu S.A. w Warszawie wzrosta o 5,77% w poréwnaniu z 1994 rokiem 1 1,42%
w poréwnaniu z 1997 rokiem,

Realna warto$¢ wpltywow abonamentowych ogoétem przekazanych w 1998 roku
spotkom regionalnej radiofonii publicznej razem wzrosta o 22,07% w poréwnaniu z
1994 rokiem i 10,88% w pordéwnaniu z 1997 rokiem,

2. Przychody z reklamy
W latach 1994 - 1998 spotki radiofonii i1 telewizji publicznej uzyskaty przychody ze

sprzedazy czasu reklamowego w tacznej wysokos$ci 3.379.575.7 tys.zt
Z tego:
1. Telewizja Polska S.A. w Warszawie 3.135.272,5 tys.zt (1.92,8%)
2. Jednostki radiofonii publicznej, razem 244.303,2 tys.zt (). 7,2%)

Z tego:

a) Polskie Radio S.A. w Warszawie 127.539,5 tys.zt (4. 3,8%)

b) Spoétki regionalnej radiofonii publicznej, razem 116.763,7 tys.zt (tj. 3,4%)

W poszczeg6lnych latach okresu 1994 - 1998 przychody z reklamy w ramach
radiofonii publicznej zostaly uzyskane przez (w %):

Polskie Radio S.A. Spoiki regionalnej radiofonii
w Warszawie publicznej - razem
e 1994 rok 49,6% 50,4%
e 1995 rok 56,5% 43,5%
e 1996 rok 59,2% 40,8%
e 1997 rok 52,4% 47,6%
e 1998 rok 45,5% 54,5%

Informacje o kwotach uzyskanych przychodéw ze sprzedazy czasu reklamowego w
latach 1994 - 1998 w podziale na telewizj¢ publiczna oraz na poszczeg6lne spotki radiofonii
publicznej zawiera ponizsza tabela:
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w tys.zt
TRESC 1994 rok | 1995 rok | 1996 rok | 1997 rok | 1998 rok Dynamika
zmian w %
98/97 98/94
1. 2. 3. 4. 5. 6. 7. 8.
I.Telewizja Polska S.A.| 410 248,2| 508 487,5[671 758,9|725 279,2| 819 498,7 113,0 199,8
II.Jednostki radiofonii
publicznej, razem 31738,6] 39790,7| 48 628,7| 58 447,8| 656974 112,4 207,0
Z tego:
1.Polskie Radio S.A.
w Warszawie 15752,0] 22499,9| 28 778,1| 30621,9| 29 887,6 97,6 189,7
2.Spofki regionalne;j
radiofonii, razem 15986,6| 17290,8| 19 850,6] 27 825,9] 35 809,8 128,7 224.0
z tego:
- Biatystok 420,0 880,8| 1563,9| 1760,0 2406,1 136,7 572,9
- Bydgoszcz 418,0 677,8 6639 1101,2| 13039 118,4 311,9
- Gdansk 1 052,00 1300,0] 1483,00 2666,0{ 3641,0 136,6 346,1
- Katowice 2 630,01 3226,1| 3476,4| 4539,8 6843,5 150,7 260,2
- Kielce 690,7 732,4 661,8 956,9 11384 119,0 164,8
- Koszalin 546,0 702,2 810,4| 1043,9 877,9 84,1 160,8
- Krakow 801,0 863,9 750,6] 1024,4] 1189,1 116,1 148,5
- Lublin 887,2 835,5 936,2| 1241,4| 22175 178,6 249.9
-Lodz 1 028,0 942,8] 1403,0 1154,0f 1292,0 112,0 125,7
- Olsztyn 899,0 702,3 684,5 856,01 11559 135,0 128,6
- Opole 440,0 530,8 656,7 979,0{ 1951,5 199,3 4435
- Poznan 2030,01 1847,8] 2114,4| 39709 4516,0 113,7 222.5
- Rzeszow 887,0 817,7 676,6 970,0| 1444,0 1489 162,8
- Szczecin 817,0 933,2 966,5| 1286,7] 1686,8 131,1 206,5
- Warszawa 590,0 711,7 929,2( 1511,7] 12050 79,7 204,2
- Wroctaw 1136,0 7313 927,6| 1075,6 992,2 92,2 87,3
- Zielona Gora 714,7 854,5| 11459] 16884| 19490 1154 2727
III. RAZEM 441 986,8|548 278,2(720 387,6|783 727,0| 885 196,1 112,9 200,3

W omawianym okresie wartosci nominalne (tj. wg cen biezacych) przychodow z
reklamy dla wszystkich nadawcoéw publicznych zwigkszytly si¢ o 100,3%

Z tego:

a) Telewizja Polska S.A. w Warszawie 0 99,8%

b) Jednostki publicznej radiofonii, razem o 107,0%
Z tego:
e Polskie Radio S.A w Warszawie 0 89,7%
e Spolki regionalnej radiofonii publicznej, razem o 124,0%

Nalezy odnotowac, iz Telewizja Polska S.A. w omawianym okresie osiagala coroczny
przyrost wartosci nominalnych przychodéw z reklamy, ktory (przy zmiennych tendencjach)
przedstawial si¢ nastgpujaco:

e 1995 rok w poréwnaniu do 1994 roku - wzrost 0 23,9%
e 1996 rok w porownaniu do 1995 roku - wzrost 0 32,1%
e 1997 rok w porownaniu do 1996 roku - wzrost o 8,0%
e 1998 rok w porownaniu do 1997 roku - wzrost 0 13,0%

Jednoczesnie w Polskim Radiu S.A. w Warszawie zaobserwowano zmniejszajace si¢
tempo przyrostu wartosci nominalnych przychodéw z reklam, az do pojawienia si¢ spadku
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przychodéw z reklam w 1998 roku w poréwnaniu do 1997 roku, co przedstawia ponizsze

zestawienie:

1995 rok w poréwnaniu do 1994 roku
1996 rok w poréwnaniu do 1995 roku
1997 rok w poréwnaniu do 1996 roku
1998 rok w porownaniu do 1997 roku

wzrost 0 42,8%
wzrost 0 27,9%
wzrost o 6,4%

spadek o 2,4%

Natomiast w analizowanym okresie w spotkach regionalnej radiofonii publicznej

nalezy migdzy innymi odnotowac:

e wzrost przychodéw z reklamy w 1998 roku w porownaniu do 1997 roku w 14 spoétkach
(Biatystok, Bydgoszcz, Gdansk, Katowice, Kielce, Krakow, Lublin, £6dz, Olsztyn, Opole,

Poznan, Rzeszow, Szczecin, Zielona Gora);

e spadek przychodow w 1998 roku w poréwnaniu do 1997 roku w 3 spotkach (Koszalin,

Warszawa - RDC, Wroctaw);

e spadek przychodéw z reklamy w 1998 roku w poréwnaniu do 1994 roku w Radio Wroctaw

S.A.;

e wzrost przychodow z reklamy w 1998 roku w poréwnaniu do 1994 roku w pozostatych
16 spotkach regionalnej radiofonii publiczne;j.

W latach 1994 - 1998 udzial procentowy przychodow z reklamy w skorygowanych
przychodach ogoétem (zamiast przychodow finansowych uwzgledniono wynik na dziatalnosci

finansowej) przedstawial si¢ nastgpujaco:

1994 rok 1995 rok 1996 rok 1997 rok 1998 rok
1. Telewizja Polska S.A. w
Warszawie 52,3% 56,5% 59,8% 56,6% 58,7%
2. Radiofonia publiczna

ogotem 15,2% 13,9% 14,3% 16,3% 16,3%
Z tego:
a) Polskie Radio S.A. w

Warszawie 14,3% 14,0% 15,2% 15,4% 14,1%
b) Spotki regionalnej

radiofonii

publicznej, razem 16,6% 13,8% 13,2% 17,4% 18,8%
Z tego:
e Bialystok 7,8% 11,6% 12,2% 18,2% 23,0%
e Bydgoszcz 5,6% 8,7% 9,0% 13,8% 13,6%
e (Gdansk 14,8% 17,8% 16,2% 25,1% 27,3%
o Katowice 28,0% 29,6% 29,2% 32,3% 34,5%
o Kielce 11,3% 10,5% 8,6% 11,5% 12,5%
e Koszalin 12,4% 12,8% 12,4% 14,2% 10,7%
o Krakow 14,5% 12,4% 8,9% 9,9% 10,2%
e Lublin 14,1% 10,3% 8,6% 13,3% 17,1%
o 10dz 16,7% 10,7% 13,1% 12,9% 13,7%
e Olsztyn 19,2% 12,3% 10,6% 12,0% 13,6%
e Opole 10,3% 9,9% 9,9% 11,6% 18,8%
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Poznan
Rzeszow
Szczecin
Warszawa
Wroclaw
Zielona Gora

27,9% 19,3% 20,4% 32,1%
17,9% 14,3% 11,0% 14,1%
15,9% 13,5% 12,5% 15,5%

9,4% 8,5% 8,8% 14,7%
19,7% 9,1% 9,4% 9,2%
17,5% 15,7% 13,7% 20,5%

30,5%
17,1%
17,7%
11,4%

6,9%
21,7%

Jak wynika z powyzszych informacji, w okresie analizowanych 5 lat odnotowano
nastgpujace zjawiska u nadawcow publicznych:

e Telewizja Polska S.A. - wzrost udziatu przychodow z reklamy o 6,4%, tj. do 58,7% w
1998 roku;
e Radiofonia publiczna, ogétem - udziat przychodéw z reklamy nie zmienit si¢ i pozostal na
poziomie 16,3%;
e Polskie Radio S.A. w Warszawie - spadek udzialu przychodow z reklamy o 1,3%, tj. do
14,1% w 1998 roku;
e w spotkach regionalnej radiofonii - wzrost udziatu przychodow z reklamy o 1,4%, tj. do
18,8% w 1998 roku.

W jedenastu spotkach regionalnych (Biatystok, Bydgoszcz, Gdansk, Katowice, Kielce,
Lublin, Opole, Poznan, Szczecin, Warszawa - RDC, Zielona Gora) nastapit wzrost udzialu
przychodéw z reklamy, a w pozostalych wystapit spadek.

Klasyfikacj¢ spdtek regionalnych wedlug nastepujacego przedziatu procentowego
udzialu przychodéw z reklamy w skorygowanych przychodach ogétem za 1998 rok
prezentuje ponizsze zestawienie:

Lp przedzial udziatlu spolki regionalnej radiofonii publicznej
. procentowego
1. do 10,0% Wroctaw (6,9%)
10,1% - 20,0% Krakoéw (10,2%), Koszalin (10,7%), Warszawa (11,4%),

Kielce (12,5%), Bydgoszcz (13,6%), Olsztyn (13,6%),
Lodz (13,7%), Lublin (17,1%), Rzeszow (17,1%),
Szczecin (17,7%), Opole (18,8%)

3. 20,1%-30,0% Zielona Gora (21,7%), Biatystok (23,0%), Gdansk (27,3%)

4. ponad 30,0% Poznan (30,5%), Katowice (34,5%)

wystapit w spotce w Katowicach (6.843,5 tys.zt), a najnizszy w Koszalinie (877,9 tys.zt).

przedstawiaja si¢ nastgpujaco:

Nalezy odnotowa¢, ze najwyzszy poziom przychodéw z reklamy w 1998 roku

Relacja migdzy przychodami najnizszymi a najwyzszymi wynosi wigc jak 1 : 7,8.

Przychody poszczegélnych spotek uszeregowane wedlug wielkosci malejacych

L.p. Spotka regionalna Kwota w tys.zl Wskaznik % ¥
1. |Katowice 6.843,5 4739
2. | Poznan 4.516,0 312,7
3. | Gdansk 3.641,0 252,1
4. | Bialystok 2.406,1 166,6
5. | Lublin 2.217,5 153,6
6. |Opole 1.951,5 135,1
7. | Zielona Gora 1.949,0 135,0
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8. Szczecin 1.686,8 116,8

9. |Rzeszow 1.444,0 100,0
10. |Bydgoszcz 1.303,9 90,3
11. |[Lodz 1.292,0 89,5
12. | Warszawa (RDC) 1.205,0 83,4
13. |Krakoéw 1.189,1 82,3
14. | Olsztyn 1.155,9 80,0
15. |Kielce 1.138,4 78,8
16. | Wroclaw 992,2 68,7
17. |Koszalin 877,9 60,8

x) podane wskazniki procentowe wskazuja na relacje pomigdzy poziomem przychodow
poszczegblnych spotek do przychodow spotki w Rzeszowie, bedacej w srodku na 9 miejscu (tzw.
mediana), liczona za 100%.

Odchylenie w poziomie przychoddéw z reklamy w poréwnaniu do wartosci $redniej,
tj. mediany (Rzeszow) w wartosciach krancowych wynosza dla:

e Katowic +373,9%

e Koszalina - 39.2%

Przedstawione powyzej kwoty przychodéw z reklamy wyrazone byly w warto$ci
nominalnej] w poszczegdlnych latach okresu 1994 - 1998. Jesli natomiast uwzgledni sie
wskaznik $redniorocznego wzrostu cen towardw i ustug konsumpcyjnych w latach 1995-1998
(1995 rok - 27,8%, 1996 rok - 19,9%, 1997 rok - 14,9%, 1998 rok — 11,8%), to poziom
realnej warto$ci przychodow z reklamy w analizowanym okresie ulegal wahaniom, co
prezentuje ponizsze zestawienie:

w tys.zt
Wsk.
1994 rok 1995 rok 1996 rok 1997 rok | 1998 rok
wzrostu
TRESC wykonanie wykonanie wykonanie wykonanie
poréwnywalne | poréwnywalne | poréwnywalne | poréwnywalne faktycznfe 98/97 | 98/94
1) 2) 3) 4 wykonanie
1. 2. 3. 4, 5. 6. 7. 8.
I'((I)Igfﬁ?; 870.003,8| 844.465,7| 925397,0| 876.206,8|885.196,1 | 101,0| 101,7
I.Telewizja
Polska S.A. 807.529,8 783.179,5 862.929.4 810.862,2 | 819.498,7| 101,1| 101,5
II1. Radiofonia
publiczna 62.474,0 61.286,2 62.467,6 65.344,6| 65.697,4| 100,5| 105,2
z tego:
1) Polskie 31.006,1 34.654,7 36.967,8 34235,3| 29.887,6| 87,3| 96,4
Radio S.A.
2) Spotki
regionalnej 31.467,9 26.631,5 25.499,7 31.109,4( 35.809,8| 115,1| 113,8
radiofonii,
razem

1) faktyczne wykonanie 1994 roku x 1,278 x 1,199 x 1,149 x 1,118
2) faktyczne wykonanie 1995 rokux 1,199 x 1,149 x 1,118
3) faktyczne wykonanie 1996 roku x 1,149 x 1,118

4) faktyczne wykonanie 1997 roku x 1,118
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Jak wynika z informacji zawartych w powyzszej tabeli, realna warto$¢ przychodow z
reklamy uzyskanych przez spétki publicznej radiofonii i telewizji w 1998 roku zmieniata si¢

naste¢pujaco:

1 uzyskanych 1998 roku przez Telewizj¢ Polska S.A. w Warszawie:
e wzrosta o 1,5% w poréwnaniu z 1994 rokiem,
e wzrosta o 1,1% w poréwnaniu z 1997 rokiem,

2 uzyskanych w 1998 roku przez Polskie Radio S.A. w Warszawie:

e spadla o 3,6% w poréwnaniu z 1994 rokiem,

e spadtia 0 12,7% w poréwnaniu z 1997 rokiem,

3 uzyskanych w 1998 roku przez spotki regionalnej radiofonii publicznej, razem
e wzrosta 0 13,8% w poréwnaniu z 1994 rokiem,
e wzrosta o 15,1% w porownaniu z 1997 rokiem

Realne zmiany w warto$ciach przychodoéw z reklamy w poszczegdlnych spotkach
regionalnej radiofonii publicznej w latach 1994-1998 przedstawia ponizsza tabela:

w tys.zt
1994 rok | 1995 rok | 1996 rok | 1997 rok | 1998 rok Wsk. wzrost
u
TRESC wykonanie wykonanie wykonanie wykonanie faktyczne
porc’)wrll)ywalne poréwt})ywalne poréwg)ywalne poréwt})ywalne wykonanie 98/97 98/94
1. 2. 3. 4. 5. 6. 7. 8
Spotki
regionalnej 31.4679| 26.631,5| 25.499,7| 31.109,4| 35.809,8| 115,1| 113.,8
radiofonii,
razem
Z tego:
- Biatystok 826,7 1.356,6 2.009,0 1.967,7 2.406,1| 122,3| 291,0
- Bydgoszcz 822,8 1.044,0 852.,8 1.231,1 1.303,9| 105,9| 158,5
- Gdansk 2.070,7 2.002,3 1.905,0| 2.980,6 3.641,0| 1222 175,8
- Katowice 5.176,9| 4.968,9| 4.465,7| 5.075,5 6.843,5| 134,8| 132,2
- Kielce 1.359,6 1.128,1 850,1 1.069,8 1.138,4| 106,4 83,7
- Koszalin 1.074,7 1.081,5 1.041,0 1.167,1 877,9 75,2 81,7
- Krakéw 1.576,7 1.330,6 964,2 1.145,3 1.189,1| 103,8 75,4
- Lublin 1.746,4 1.286,8 1.202,6 1.387,9 2.217,5| 159,8| 127,0
- Lodz 2.023,5 1.452,1 1.802,3 1.290,2 1.292,0| 100,1 63,8
- Olsztyn 1.769,6 1.081,7 879,3 957,0 1.155,9| 120,8 65,3
- Opole 866,1 817,5 843,6 1.094,5 1.951,5| 178,3| 225,3
- Poznan 3.995,8| 2.846,0| 2.716,1 4.439,5( 4.516,0| 101,7| 113,0
- Rzeszow 1.746,0 1.259,4 869,1 1.084,5 1.444,0| 133,2 82,7
- Szczecin 1.608,2 1.437,3 1.241,5 1.438,5 1.686,8| 117,3| 104,9
- Warszawa (RDC) 1.161,4 1.096,2 1.193,6 1.690,1 1.205,0 71,3 103.,8
- Wroctaw 2.236,1 1.126,4 1.191,6 1.202,5 992,2 82,5 44 .4
- Zielona Gora 1.406,8 1.316,1 1.472.,0 1.887,6 1.949,0| 103,3| 138,5

1) faktyczne wykonanie 1994 roku x 1,278 x 1,199x 1,149x 1,118
2) faktyczne wykonanie 1995 rokux 1,199 x 1,149 x 1,118

3) faktyczne wykonanie 1996 roku x 1,149 x 1,118

4) faktyczne wykonanie 1997 roku x 1,118
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Realny przyrost przychodow z reklamy w TVP S.A. w rozbiciu na Zaktad Glowny
1 oddzialy terenowe przedstawial si¢ nastgpujaco:

w tys.zt
1994 1995 1996 1997 1998 , .
. wskaznik wzrostu
TRESC wyk. wyk. wyk. wyk. wyk. W %
porown. | poréwn. | poréwn. | poréwn. |faktyczne
D 2) 3) K 98/97 98/94
1 2 3 4 5 6 7 8

OGOLEM

2 1 29294 81 2,2 | 819 4 101,1 101
TVP SA 807 529,8 | 783 179,5| 862 929,4 | 810 862,2 | 819 498,7 01, 01,5
w tym:
Zaklad Glowny | 765 778.4| 741 465,9 | 831491,7| 788 900,3 | 789 5718 100,1 103,1
Oddzialy 417514 | 41713,6| 31437,7| 21961,9| 299269 136,3 71,7
terenowe

faktyczne wykonanie 1994 roku x 1278 x 1,199 x 1,149 x 1,118
faktyczne wykonanie 1995 roku x 1,199 x 1,149x 1,118
faktyczne wykonanie 1996 roku x 1,149 x 1,118
faktyczne wykonanie 1997 roku x 1,118

Jak wynika z informacji zawartych w powyzszej tabeli, realna warto$¢ przychodow z
reklamy uzyskanych przez Zaklad Gtowny i oddzialy terenowe TVP S.A. w 1998 roku
zmieniata si¢ nast¢pujaco:

— Zaktad Gtowny Telewizji Polskiej S.A. w Warszawie:
e wzrost 0 3,1 % w poréwnaniu do 1994 roku
e wzrost 0 0,1% w porownaniu do 1997 roku
— oddziaty terenowe Telewizji Polskiej S.A
e spadek o0 28,3% w poréwnaniu do 1994 roku
e wzrost 0 36,3% w poréwnaniu do 1997 roku

3. Podstawowe wskazniki finansowo-ekonomiczne w latach 1994 - 1998

W omawianym okresie dla 18 spétek radiofonii publicznej najwazniejszym elementem
przychodow byty wptywy abonamentowe (ponad 70%), natomiast dla Telewizji Polskiej S.A.
wplywy abonamentowe byly waznym elementem przychodow (ponad 30%), lecz
uzupehieniem przychodéw z reklamy.

Udziat srodkow uzyskanych przez spotki radiofonii 1 telewizji publicznej z rachunku
bankowego KRRIiT (wplywy abonamentowe + wplywy pozaabonamentowe) w skorygo-
wanych przychodach biezacych ogétem (uwzgledniono wynik na dzialalnosci finansowej
zamiast przychody finansowe) w latach 1994 -1998 przedstawial si¢ nastepujaco:

1994 rok 1995 rok 1996 rok 1997 rok 1998 rok
1. Telewizja Polska S.A.

w Warszawie 36,8% 34,9% 33,8% 34,0% 32,4%
2. Radiofonia publiczna
ogblem 71,9% 75,4% 75,1% 74,6% 72,4%
z tego:
a) Polskie Radio S.A.
w Warszawie 75,3% 76,1% 74,6% 76,6% 74,3%
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b) Spotki regionalne;j

radiofonii

publicznej, razem 68,0% 74,6% 75,6% 72,2% 70,2%
Z tego:

e Bialystok 62,4% 77,3% 75,1% 75,8% 71,4%
e Bydgoszcz 72,9% 78,9% 83,6% 78,3% 77,5%
e Gdansk 56,2% 60,7% 62,4% 58,8% 54,9%
e Katowice 47,9% 56,2% 57,5% 53,3% 50,5%
e Kielce 66,2% 79,4% 84,4% 75,5% 74,5%
e Koszalin 70,5% 80,4% 79,4% 73.2% 74,1%
e Krakoéw 64,1% 70,4% 74,6% 78,1% 77,1%
e Lublin 73,6% 74,6% 83,3% 78,0% 70,6%
e 1.6dz 67,5% 76,1% 76,9% 77,0% 79,9%
e Olsztyn 75,7% 81,1% 82,9% 83,8% 81,7%
e Opole 82,5% 82,4% 83,3% 79,2% 71,4%
e Poznan 54,2% 64,1% 69,1% 58,2% 58,3%
e Rzeszow 77,6% 79,1% 84,1% 77,3% 71,3%
e Szczecin 61,7% 76,9% 79,6% 76,0% 73.,3%
e Warszawa 80,7% 83,4% 71,1% 74,6% 75,5%
e Wroctaw 73,1% 84,5% 83,1% 76,8% 85,2%
e Zielona Gora 74,7% 79,6% 81,3% 74,5% 72,5%

Radiofonia publiczna

W 1998 roku najpowazniejszym sktadnikiem skorygowanych przychodéw ogotem
18 spotek radiofonii publicznej byly wplywy abonamentowe przekazywane z rachunku
bankowego KRRiT, stanowiace 72,4%, z tego: Polskie Radio S.A. w Warszawie — 74,3%,
natomiast spotki regionalnej radiofonii publicznej razem — 70,2%. W poszczegélnych
spotkach regionalnych udziat wplywoéw abonamentowych w skorygowanych przychodach
ogotem wahat si¢ w granicach 50,5% - 85,2 %.

Przychody z reklamy mialy charakter uzupelniajacy wplywy abonamentowe
i stanowity $rednio w 1998 roku 16,3% dla catej radiofonii publicznej, z tego: Polskie
Radio S.A. — 14,1%, spotki regionalnej radiofonii publicznej, razem — 18,8%.

W poszczegélnych spétkach regionalnych udziat przychodéw z reklamy w
przychodach ogdétem wahat sig od 6,9% do 34,5%.

Wpltywy abonamentowe i1 przychody z reklamy lacznie stanowily az 88,7%
przychodéw ogdtem, z tego: Polskie Radio S.A. w Warszawie — 88,4%, a spoiki regionalne
razem — 89,0%.

Pozostate przychody spotek radiofonii publicznej to migdzy innymi wynik
dziatalnosci finansowej, przychody ze sprzedazy programow oraz ze ushug produkcyjno-
technicznych.

W ciagu pigciu lat funkcjonowania 18 spotek akcyjnych radiofonii publicznej,
struktura procentowa udzialu poszczegoélnych przychodow, w skorygowanych przychodach
ogotem tych spotek zmieniata sig nastepujaco:
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1994 rok
1. RADIOFONIA PUBLICZNA, razem
a) wplywy abonamentowe 70,7%
b) przychody z reklamy 18,2%
¢) wynik z dzialalnosci finansowe;j 1,0%
a) pozostate przychody 10,1%
2. POLSKIE RADIO S.A. w Warszawie
b) wplywy abonamentowe 76,6%
¢) przychody z reklamy 14,3%
d) wynik z dzialalnosci finansowe;j - 0,4%
e) pozostale przychody 9,5%

3. SPOLKI REGIONALNEJ
RADIOFONII PUBLICZNEJ, razem

a) wplywy abonamentowe 65,9%
b) przychody z reklamy 20,1%
¢) wynik z dzialalnosci finansowe;j 2,1%
d) pozostate przychody 11,9%

1995 rok

75,4%
14,1%
4,3%
6,5%

76,1%
14,0%
3,7%
6,2%

74,6%
13,8%
5,0%
6,6%

1996 rok

75,1%
15,4%
2,7%
6,7%

74,6%
15,2%
1,9%
8,3%

75,6%
13,2%
3,9%
7,3%

1997 rok

74,6%
16,3%
1,1%
8,0%

76,6%
15,4%
-1,2%

9,2%

72,2%
17,4%
3,9%
6,5%

1998 rok

72,4%
16,3%
1,9%
9,4%

74,3%
14,1%
-0,7%
12,3%

70,2%
18,8%
4,8%
6,2%

W omawianym okresie dynamika zmian najpowazniejszych przychodoéw w spotkach
radiofonii publicznej przedstawiata si¢ nast¢pujaco (w procentach):

a) skorygowane przychody ogélem

— Radiofonia publiczna, razem

— Polskie Radio S.A. w Warszawie

— Spoiki regionalnej radiofonii
publicznej, razem

b) wptywy abonamentowe

— Radiofonia publiczna, razem

— Polskie Radio S.A. w Warszawie

— Spokki regionalnej radiofonii
publicznej, razem

¢) przychody z reklamy

— Radiofonia publiczna, razem

— Polskie Radio S.A. w Warszawie

— Spoiki regionalnej radiofonii
publicznej, razem

1995
1994

136,9
146,1

126,7

145,1
148,0

141,5

125,4
142,8

108,2

1996 1997
1995 1996
116,6 108,0
118,0 105,1
114,9 111,8
115,0 107,4
115,4 107,7
114,5 106,8
122,2 120,2
127,9 106,4
114,8 140,2

1998
1997

112,1
106,6

118,8

108,6
103,4

115,5

112,4
97,6

128,7

1998
1994

155,7
151,1

161,2

204,8
191,1

223,6

207,0
189,7

2240

Natomiast w omawianym okresie dynamika zmian kosztow rodzajowych ogoétem

radiofonii  publicznej, jako wartosci

(w procentach):

e Radiofonia publiczna, razem

e Polskie Radio S.A. w Warszawie

e Spotki regionalnej radiofonii
publicznej, razem

nominalnych, przedstawiata

1996 1997
1995 1996
121,1 113,3
121,7 110,8
120,3 116,9

1998
1997
107,3
102,9

113,2

si¢  nastgpujaco

1998
1994
198,6
192,0

207,1
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Jak z tego wynika, w latach 1994 - 1998 w calej radiofonii publicznej koszty
rodzajowe ogotem nominalnie wzrosty o 98,6%, podczas gdy skorygowane przychody
ogotem o 55,7%. Koszty rodzajowe Polskiego Radia S.A. wzrosty szybciej (o 92,0%), niz
przychody ogélem (o 51,1%). Rowniez koszty rodzajowe spotek regionalnych wzrosty
znacznie szybciej (o 107,1%) w pordwnaniu do tempa wzrostu skorygowanych przychodow
ogotem (0 61,2%).

Natomiast po uwzglednieniu wptywu wskaznika S$redniorocznego wzrostu cen
towarow 1 ustug konsumpcyjnych (w 1995 roku - 27,8%, w 1996 roku - 19,9%, w 1997 roku -
14,9%, w 1998 roku - 11,8%), realna warto$¢ przychodow 1 kosztéw rodzajowych radiofonii
publicznej zmieniata si¢ nastgpujaco (w procentach):

1995 1996 1997 1998 1998
1994 1995 1996 1997 1994
1) skorygowane przychody - ogétem
e Radiofonia publiczna, razem 86,9 96,6 94,0 100,2 79,1
e Polskie Radio S.A. w Warszawie 90,2 97,6 91,5 95,4 76,8
e Spoiki regionalnej radiofonii
publicznej, razem 83,0 95,4 97,3 106,3 81,9
2) koszty rodzajowe - ogdlem
e Radiofonia publiczna, razem 105.,5 101,0 98.6 96,0 100,9
e Polskie Radio S.A. w Warszawie 108,3 101,5 96,4 92,0 97,6
e Spotki regionalnej radiofonii
publicznej, razem 101,8 100,4 101,7 101,2 105,2

W okresie 1994 - 1998 realna warto$¢ przychodéw ogotem calej radiofonii spadia
0 20,9%, podczas gdy kosztow rodzajowych wzrosta o 0,9%.

Nalezy jednak zauwazy¢, ze w 1998 roku, w poréwnaniu z 1997, wystapito
pozytywne zjawisko szybszego tempa zmian skorygowanych realnych przychodéw ogotem w
odniesieniu do tempa zmian realnych kosztow rodzajowych, co przedstawia si¢ nastgpujaco:

e Radiofonia publiczna, razem

wzrost realnych przychodow ogétem o 0,2% przy spadku realnych kosztow rodzajowych
ogotem o0 4,0%

e Polskie Radio S.A. w Warszawie

spadek realnych przychodéw ogotem o 4,6% przy spadku realnych kosztoéw rodzajowych
ogotem o 8,0%

e Spolki regionalnej radiofonii publicznei, razem

wzrost realnych przychodow ogétem o 6,3% przy zwigkszeniu si¢ realnych kosztow
rodzajowych jedynie o 1,2%

W 1998 roku, na podstawie materiatow przedbilansowych, odnotowano nastepujace
zmiany w zakresie podstawowych wskaznikow finansowo-ekonomicznych spotek radiofonii
publicznej w poréwnaniu do 1997 roku:
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1. Zatrudnienie przecigtne

1997 rok 1998 rok %
TRESC etaty struktura etaty struktura | kol.4:2
% udziatu % udzialu
1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 1.836,2 49,31 1.785,7 49,3 97,2
2. Spoiki regionalnej radiofonii 1.885,2 50,7| 1.838.,3 50,7 97,5
publicznej
RAZEM 3.721,4 100,0| 3.624,0 100,0 97,4
2. Stan zatrudnienia na 31 grudnia
1997 rok 1998 rok %
TRESC etaty | struktura | etaty | struktura | kol.4:2
% udzialu % udzialu
1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 1.818,0 49,1 1.719,2 48,2 94,6
2. Spotki regionalnej radiofonii 1.887,1 50,9 1.850,5 51,8 98,1
publicznej
RAZEM 3.705,1 100,0| 3.569,7 100,0 96,3
3. Sredniomiesigczne wynagrodzenie (w ztotych na 1 pracownika etatowego)
. . %
TRESC 1997 rok 1998 rok Kol.d:2
1. 2. 3. 4.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 1.993,2 2.242.4 112,5
2. Spoéiki regionalnej radiofonii publicznej 1.974,7 2.201,4 111,5
RAZEM 1.984,0 2.221,9 112,0
4. Ogo6lny poziom przychodéw (w mln zt)
1997 rok 1998 rok %
TRESC kwota | struktura | kwota | struktura | kol.4:2
% udzialu % udzialu
1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 202,1 55,5 214,6 51,9| 106,2
2. Spoiki regionalnej radiofonii 162,2 44,5 198.,7 48,1 122,5
publicznej
RAZEM 364,3 100,0 413,3 100,0| 113,5
5. Ogdlny poziom kosztow rodzajowych (w min zt)
1997 rok 1998 rok %
TRESC kwota struktura | kwota struktura | kol.4:2
% udzialu % udzialu
1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 190,6 56,9 196,1 54,51 102,9
2. Spoiki regionalnej radiofonii 144,6 43,1 163,6 455 113,1
publicznej
RAZEM 335,2 100,0 359,7 100,0( 107,3
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6. Struktura kosztéw rodzajowych

a) Polskie Radio S.A. w Warszawie w %
TRESC 1997 rok 1998 rok
1. Wynagrodzenia 26,7 28,0
2. Swiadczenia na rzecz pracownikow 10,5 11,4
3. Amortyzacja 4,9 6,8
4. Ustugi obce: 36,0 31,3
w tym:
- emisja 18,5 20,9
- dosyt sygnatu 7,6 4,9
- oplata za czestotliwos¢ 0,9 0,8
- przekaz satelitarny 1,2 1,3
5. Zuzycie materialow i energii 3,2 3,0
6. Podatki i optaty 4,7 6,9
7. Pozostale koszty 13,9 12,6
w tym:
- prawa autorskie i odtworcze 5,4 5,3

W Polskim Radiu S.A. w Warszawie wyptacone w 1998 roku diety dla
przewodniczacego i cztonkdéw rad programowych wyniosty 25,9 tys.zl, tj. 0 37,8 % wigcej w

poréwnaniu do 1997 roku (18,8 tys.zt).

b) Spolki regionalnej radiofonii publicznej razem w %
TRESC 1997 rok 1998 rok
1. Wynagrodzenia 35,9 34,7
2. Swiadczenia na rzecz pracownikow 15,2 15,2
3. Amortyzacja 7,3 7,9
4. Ustugi obce: 23,2 23,5
w tym:
- emisja 8,4 8,3
- dosyt sygnatu 1,9 1,6
- oplata za czestotliwos¢ 0,6 0,6
5. Zuzycie materialow i energii 5,1 4,4
6. Podatki i oplaty 3,4 4,7
7. Pozostate koszty 9.8 9.8
w tym:
- prawa autorskie i odtworcze 4,5 4,6

We wszystkich 17 spotkach regionalnej radiofonii publicznej w 1998 roku wyptacono
diety dla rad programowych w lacznej kwocie 166,1 tys.zt, tj. o 8,5 % wigcej w pordéwnaniu

do 1997 roku (153,1 tys.zt).

7. Zobowiazania krotkoterminowe wg stanu na 31 grudnia w min zt
1997 rok 1998 rok %
TRESC kwota | struktura | kwota | struktura | kol.4:2
% udzialu % udzialu
1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 36,2 75,9 29,2 65,9 80,7
2. Spoiki regionalnej radiofonii publicznej 11,5 24,1 15,1 34,1 131,1
RAZEM 47,7 100,0 443 100,0 92,9
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8. Majatek obrotowy wg stanu na 31 grudnia w mln zt
o 1997 rok 1998 rok %
TRESC kwota struktura kwota struktura kol.4:2
% udzialu % udzialu
1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 8,9 16,6 21,3 27,3 239,3
2. Spoiki regionalnej radiofonii 44.6 83,4 56,8 72,71 127,4
publicznej
RAZEM 53,5 100,0 78,1 100,0| 146,0
9. Majatek trwaty netto wg stanu na 31 grudnia w mln zt
1997 rok 1998 rok %
TRESC kwota struktura kwota struktura kol.4:2
% udzialu % udzialu
1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 127,9 60,8 132,9 55,7 103,9
2. Spoiki regionalnej radiofonii 82,5 39,2 105,5 443 127,9
publicznej
RAZEM 210,4 100,0 238,4 100,0] 1133
10. Wynik netto wg stanu na 31 grudnia w min zt
1997 rok 1998 rok %
TRESC kwota struktura kwota struktura kol.4:2
% udzialu % udzialu
1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 3,7 31,6 21,0 59,0 567,6
2. Spoiki regionalnej radiofonii 8,0 68,4 14,6 41,01 182,5
publicznej
RAZEM 11,7 100,0 35,6 100,0| 304.,3

Telewizja publiczna

W 1998 roku najpowazniejszym sktadnikiem skorygowanych przychodéw ogotem
(zamiast przychodow finansowych uwzgledniono wynik z dziatalno$ci finansowej) Telewizji

Polskiej S.A. byly wplywy z reklamy (lacznie ze

856 761,70 tys. zt, co stanowi
wplywy ze sponsoringu 2,7 %).

sponsoringiem)
61,4 % przychodow ogoétem (wpltywy z reklamy 58,7%,

w  wysokosci

Natomiast wplywy abonamentowe stanowily 32,4% skorygowanych przychodow

ogotem spoiki.

Przychody z reklamy (tacznie ze sponsoringiem) i wptywy abonamentowe stanowity
facznie 93,8% skorygowanych przychodow ogotem Telewizji Polskiej S.A.

W latach 1994-1998, to jest w okresie pigciu lat funkcjonowania Telewizji jako spotki

prawa handlowego,

struktura procentowa udzialu poszczegélnych przychodow w
skorygowanych przychodach ogélem zmieniata si¢ nastepujaco:
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1994 rok
e Przychody
z reklamy 52,3%
e sponsoring 1,8%
e  wplywy
abonamentowe  36,8%
e wynik dzialal-
no$ci finansowej  3,7%
e pozostale
przychody 5,4%

W okresie 1994-1998 dynamika zmian najwazniejszych przychodéw Telewizji

1997 rok

56,6%
1,8%

34,0%

1995 rok 1996 rok

56,5% 59,8%
1,6% 0,8%

34,9% 33,8%
2,4% 2,4%
4,6% 3.2%

1,1%

6,5%

1998 rok

58,7%
2,7%

32,4%
0,9%

5,4%

Polskiej S.A. jako warto$ci nominalnych przedstawiala si¢ nastgpujaco (w procentach):

e skorygowane przychody
ogotem

przychody z reklamy
sponsoring

wplywy abonamentowe
wynik na dziatalno$ci
finansowej

e pozostale przychody

1995 1996
1994 1995
114,9 124,8
123,9 132,1
101,7 57,8
109,1 120,9
74,6 125,5
98,1 87,6

1997
1996

114,0
108,0
273,2
114,6

52,8
2299

1998
1997

108,9
113,0
163,9
103,6

84,8
90,1

1998
1994

178,0
199,8
263,0
156,5

41,9
177,9

Natomiast w omawianym okresie dynamika zmian kosztow rodzajowych ogoétem
spotki jako wartosci nominalnych przedstawiata si¢ nastgpujaco (w procentach):

1995 1996 1997 1998 1998
1994 1995 1996 1997 1994
126,0 122,4 120,6 111,1 206,7

Jak z tego wynika, w latach 1994-1998 tempo wzrostu nominalnych kosztow
rodzajowych bylo szybsze  (zwigkszenie o 106,7%) w poréwnaniu do wzrostu
skorygowanych przychodow ogdtem (zwigkszenie tylko o 78,0%).

Jesli uwzgledni si¢  wskazniki $redniorocznego wzrostu cen towardw 1 ushug
konsumpcyjnych dla omawianego okresu (w 1995 roku - 27,8%, w 1996 roku - 19,9%,
w 1997 roku - 14,9%, w 1998 roku — 11,8%), to realna warto$¢ przychodow i kosztéw
rodzajowych Telewizji Polskiej S.A. w latach 1994-1998 zmieniata si¢ nast¢pujaco

(w procentach):

1)_skorygowane przychody ogétem

e przychody z reklamy
sponsoring
wplywy abonamentowe

pozostate przychody

2) koszty rodzajowe, ogétem

wynik dzialalnosci finansowej

1995 1996
1994 1995
89,9 104,1
97,0 110,2
79,6 48,2
85,3 100,8
58,4 104,7
76,7 73,0
98,6 102,1

1997
1996

99,2
94,0
237,8
99,7
45,9
200,1

105,0

1998
1997

97,4
101,1
146,6
92,7
75,9
80,6

99,4

1998
1994

90,4
101,5
133.,6

79,5

21,3

90,4

105,0
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W 1998 roku w porownaniu do 1997 roku, realna warto$¢ skorygowanych
przychodow ogolem spadta o 2,6% , a kosztow rodzajowych ogdtem o 0,6%.

Realna warto$¢ przychodow z reklamy wzrosta o 1,1%, natomiast przychodoéw

z wptywow abonamentowych spadta o 7,3%.

W 1998 roku odnotowano nastgpujace zmiany w zakresie podstawowych wskaznikéw
finansowo-ekonomicznych w Telewizji Polskiej S.A. w poréwnaniu do 1997 roku (na
podstawie materialow przedbilansowych):

1.Zatrudnienie przecigtne:

o 1997 rok 1998 rok %
TRESC etaty struktura etaty struktura kol.4:2
% udziatu % udzialu
1 2 3 4 5 6
Zaktad Gtowny 4.145,88 63,2 4.163,43 61,8 100,4
Oddziaty terenowe 2.411,92 36,8 2.570,58 38,2 106,6
RAZEM 6.557,79 100,0 6.734,01 100,0 102,7
2.Stan zatrudnienia na 31 grudnia
1997 rok 1998 rok %
TRESC etaty struktura etaty struktura kol. 4:2
% udziatu % udzialu
1 2 3 4 5 6
Zaktad Gtowny 4.153,37 62,4 4.191,27 61,5 100,9
Oddziaty terenowe 2.500,76 74,6 2.631,83 38,5 105,0
RAZEM 6.654,13 100,0 6.823,10 100,0 102,5
3.Srednio miesieczne wynagrodzenie (w ztotych na 1 pracownika etatowego)
TRESC 1997 rok 1998 rok %
Zaktad Gtowny 2.884,28 3.235,63 112,2
Oddziaty terenowe 2.697,70 2.946,70 111,6
RAZEM 2.815,66 3.125,34 111,0
4.Poziom przychodow po eliminacji obrotow wewngtrznych (w min zt)
1997 rok 1998 rok %
TRESC kwota struktura kwota struktura kol. 4:2
% udzialu % udzialu
1 2 3 4 5 6
Zaktad Gtowny 1.096,4 85,4 1.200,8 85,6 109,5
Oddziaty terenowe 186,9 14,6 201,9 14,4 108.0
RAZEM 1.283,3 100,0 1.402,7 100,0 109,3
5.Poziom kosztow rodzajowych po eliminacji obrotow wewngtrznych (w min zt)
1997 rok 1998 rok %
TRESC kwota struktura kwota struktura kol.4:2
% udziatu % udzialu
1 2 3 4 5 6
Zaktad Gtéwny 892,7 81,7 877,8 72,3 98,2
Oddziaty terenowe 200,0 18,3 336,2 27,7 168,1
RAZEM 1092,7 100,0 1214,0 100,0 111,1
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6.Struktura kosztow rodzajowych dla catej spotki (w procentach)

TRESC 1997 rok 1998 rok %

1. Wynagrodzenia 24,2 24,5 101,2
2. Swiadczenia na rzecz pracownikow 9,3 9,7 104,3
3. Amortyzacja 8,6 11,3 131,4
4. Uslugi obce 22,2 21,5 96,8

w tym:

- emisja,czestotliwosé, pot. kablowe 8,8 8,6 97,7

- wydatki na ustugi OBOP-u 0,8 1,3 1625
5. Zuzycie materiatow i energii 19,9 15,5 77,9
6. Podatki i oplaty 1,5 2,0 133,3
7. Pozostale koszty 14,3 15,5 108,4

w tym m.in.:

ZAIKS-mate i wielkie prawa, inne 4,3 4.4 102,3

tantiemy

Koszty zwiazane z dzialalno$cia rad programowych w 1998 roku wzrosty w Zaktadzie
Gtownym 5,5-krotnie w poréwnaniu do 1997 roku, w tym diety odpowiednio 4,9-krotnie.
Natomiast koszty zwiazane z dziatalnos$cia rad programowych w 1998 roku zmalaly w
oddziatach terenowych o 1,1 % w poréwnaniu do 1997 roku, a diety wzrosty o 33,0 %.

TRESC 1997 rok 1998 rok %
Zaktad Gtowny 21,1 115,2 546,0
w tym diety 7,7 37,9 492,2
Oddziaty terenowe 44,8 443 98,9
w tym diety 9,1 12,1 133,0
RAZEM 65,9 159,5 242.0
w tym diety 16,8 50,0 297,6

Koszty zwiazane z dziatalno$cia promocyjna wyniosty w 1998 roku 14 651,0 tys. zt
1 wzrosly w poréwnaniu do 1997 roku 0 59,3 % (9 195,6 tys. zt) .

Zobowiazania krétkoterminowe TVP S.A. (wg cen biezacych - nominalnych) wedtug
stanu na 31 grudnia 1998 roku wyniosty 126,2 min zl i byly wigksze o 17,4% w poréwnaniu

do 1997 roku (107,5 min zt) .

8.Majatek trwaly netto wg stanu na 31 grudnia ( w mln z})

TRESC 1997 rok 1998 rok %
kwota struktura kwota struktura kol.4:2
% udziatu % udziatu
1 2 3 4 5 6
Zaklad Gtowny 322.5 53,6 409,7 58,6 127,0
Oddziaty terenowe 279,1 46,4 289,0 41,4 103,6
RAZEM 601,6 100,0 698.7 100,0 116,1
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9.Majatek obrotowy wg stanu na 31 grudnia ( w min z})

TRESC 1997 rok 1998 rok %
kwota struktura kwota struktura kol. 4:2
% udzialu % udzialu
1 2 3 4 5 6
Zaktad Gtowny 316,5 87,3 359,1 90,5 113,5
Oddziaty terenowe 46,0 12,7 37,8 9,5 82,3
RAZEM 362,5 100,0 396.,9 100,0 109,5
10.Struktura majatku Telewizji Polskiej S.A.
TRESC 1997 rok 1998 rok %
kwota struktura kwota struktura kol.4:2
% udziatu % udziatu
1 2 3 4 5 6
1. Majatek trwaty 601,6 62,4 698.7 63,8 116,1
2. Majatek obrotowy 362,5 37,6 396.,9 36,2 109,5
LACZNY MAJATEK 964,1 100,0 1095.6 100,0 113.,6
11.Wynik netto wg stanu na 31 grudnia (w mln z})
TRESC 1997 rok 1998 rok %
Zaktad Gtowny 115,6 119.,8 103,6
Oddziaty terenowe -15,5 -27,1 174,1
(strata) (strata)
RAZEM 100,1 92,7 92,7

4. Diety dla rad programowych w publicznej radiofonii i telewizji

Ustawa z dnia 29 czerwca 1995 roku o zmianie ustawy o radiofonii i telewizji oraz
zmianie niektorych innych ustaw (Dz.U. Nr 142 z 1995 roku, poz. 701), ktéra weszla w zycie
od 27 grudnia 1995 roku, wprowadzona zostata nowa powinno$¢ ustawowa Krajowej Rady
wynikajaca z zapisu w art. 28a ust.4: ,,Czlonkom rady programowej przystuguje dieta
wyplacana przez spotke w wysokosci ustalonej przez Krajowa Radg”.

W sprawie okres$lenia diet przyshugujacych cztonkom rad programowych publicznej
radiofonii i telewizji, Krajowa Rada przyjeta dotychczas nastepujace uchwaty:

e nr 30/96 z 13 lutego 1996 roku, ktéra weszta w zycie z dniem podpisania, z moca
obowiazujaca od 1 stycznia 1996 roku, wprowadzajac nastepujace stawki diety:

a) dla przewodniczacego - 150 zt

b) dla cztonkow - 100 zt

o nr 408/96 z 4 grudnia 1996 roku, ktéra weszla w zycie z dniem podpisania, z moca
obowiazujaca od 1 grudnia 1996 roku, wprowadzajac nowe podwyzszone stawki diet w
wysokosci:

a) dla przewodniczacego

b) dla cztonkow

- 188 zt
-125 7

o nr 399/97 z 27 listopada 1997 roku, ktéra weszta w zycie z dniem podpisania, z moca
obowiazujaca od 1 grudnia 1997 roku, wprowadzajac nowe podwyzszone stawki diet w
wysokosci:

a) dla przewodniczacego

b) dla cztonkow

-227 7zt
-151 z1
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o nr 478/98 z 3 grudnia 1998 roku, ktéra weszla w zycie z dniem podpisania, z moca
obowiazujaca od 1 grudnia 1998 roku, wprowadzajac nowe podwyzszone stawki diet w

wysokosci:
a) dla przewodniczacego - 266 7zt
b) dla cztonkow - 177 zt

W latach 1996-1998 spoétki radiofonii i telewizji publicznej poniosty koszty z tytutu
wyplaty diet dla cztonkéow rad programowych w tacznej wysokosci 572,2 tys. zt, z tego
(W tys. zb):

1996 rok 1997 rok 1998 rok

e Telewizja Polska S.A., razem 12,2 16,8 50,0
e Radiofonia publiczna, razem 129.3 171.9 192.0
e Ogodtem 141,5 188,7 242.0

5. Oplaty abonamentowe i podzial wplywow

W rozporzadzeniu KRRiT z 25 sierpnia 1998 roku ustalona zostala wysoko$¢
miesigcznych oplat abonamentowych za uzywanie odbiornika radiofonicznego oraz za
uzywanie odbiornika telewizyjnego lub radiofonicznego i telewizyjnego od 1 stycznia
1999 roku. Przy ustaleniu nowej, podwyzszonej optaty abonamentowej uwzgledniono:

e prognozowany (w czerwcu 1998 roku) wskaznik $redniorocznego wzrostu cen towaroOw
1 uslug konsumpcyjnych na 1999 rok w wysokosci 8,5%,

e wyrownanie skutkow wyzszego $redniorocznego wzrostu cen towaréw i ushug
konsumpcyjnych w 1997 roku (14,9%), w porownaniu do poziomu przyjetego przez
Krajowa Radg w czerwcu 1996 roku, przy ustalaniu miesigcznej optaty abonamentowej na
1997 rok (14,0%) w wysokosci 0,9%,

e wyrownanie skutkow ubytku wptywéw abonamentowych z tytutu zmniejszenia si¢ stanu
kombatantow, za ktoérych ulgi w optatach abonamentowych refunduje Urzad ds.
Kombatantéw oraz z tytulu umorzen w platnosci optat abonamentowych udzielanych
przez KRRiT z przyczyn spolecznych na podstawie art. 48 ustawy o radiofonii i telewizji
w wysokosci 0,8%.

Aby przeciwdziata¢ negatywnemu zjawisku wyrejestrowywania odbiornikow
radiowych i telewizyjnych, a w konsekwencji spadkowi wptywdéw abonamentowych, Krajowa
Rada wprowadzita od 1 stycznia 1999 roku ulgi finansowe dla abonentdéw, ktdrzy wniosa
oplaty abonamentowe z gory za okres:

1. dwumiesigczny - obnizenie oplaty za ten okres o 0,7%
2. kwartalny (lub za kolejne 3 miesiace) - obnizenie optaty za ten okres o 1,4%
3. czteromiesigczny - obnizenie oplaty za ten okres o 2,0%
4. pigciomiesigczny - obnizenie oplaty za ten okres o 2,5%
5. potroczny (lub za kolejne 6 miesigcy) - obnizenie optaty za ten okres o 3,3%
6. siedmiomiesigczny - obnizenie oplaty za ten okres o 3,9%
7. o$miomiesigczny - obnizenie oplaty za ten okres o 4,4%
8. dziewigciomiesigczny - obnizenie oplaty za ten okres o 4,9%
9. dziesigciomiesigczny - obnizenie oplaty za ten okres o 5,4%
10. jedenastomiesigczny - obnizenie oplaty za ten okres o 5,9%
11. roczny - obnizenie oplaty za ten okres o 6,7%
Warunkiem skorzystania z ulg jest wniesienie optaty z goéry w terminie do
20. pierwszego miesiaca okresu rozliczeniowego.
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Uchwata Nr 204/98 z 26 czerwca 1998 roku Krajowa Rada dokonata podziatu
wplywoéw abonamentowych =z oplat za uzywanie odbiornikéw radiofonicznych
1 telewizyjnych w 1999 roku na spotki publicznej radiofonii i telewizji.

Z globalnej wielkosci prognozowanych wplywow abonamentowych w kwocie
846,4 mln zt wyodrebniona zostata kwota 16,0 mln zt (tj. ok. 1,890%) dla Polskiego
Radia S.A. w Warszawie na czgéciowe finansowanie przedsigwzigcia inwestycyjnego
zwiazanego z budowa 1 wyposazeniem Radiowego Centrum Nadawczego w Solcu
Kujawskim.

Pozostala kwota prognozowanych wplywéw abonamentowych w wysokosSci
830,4 mln zt rozdzielona zostala wedlug nastgpujacej relacji:

e Telewizja Polska S.A. - 60,0%
e Jednostki publicznej radiofonii, razem - 40,0%

Radiofonia publiczna

Uchwata Nr 204/98 Krajowa Rada wydzielita na radiofoni¢ publiczna tacznie kwotg
332,2 min zt. Natomiast uchwata Nr 346/98 z 30 wrzesnia 1998 roku Krajowa Rada dokonata
podziatu kwoty 332,2 mln zI migdzy poszczeg6lne spoiki radiofonii publiczne;.

Dla Polskiego Radia S.A. w Warszawie na 1999 rok okreslono srodki w wysokosci
173,0 mln zt (t. 20,833% =z kwoty 830,4 miln =zl prognozowanych wplywow
abonamentowych). W ramach tej kwoty wydzielono $rodki w wysokosci 4 miln zt (0,482% z
kwoty 830,4 miln zt) na finansowanie kosztow emisji programu dla zagranicy oraz $rodki w
wysokosci 9,0 mln zt (1,084% z kwoty 830,4 mln zl) na finansowanie kosztéw dziatalnosci
Orkiestry 1 Chéru Polskiego Radia S.A. Lacznie dla Polskiego Radia S.A. na 1999 rok
przewidziane sa wplywy abonamentowe w kwocie 189,0 min zt (16,0 mln zt + 173,0 min zt),
co stanowi 22,33% prognozowanej na 1999 rok kwoty wplywoéw abonamentowych
(846,4 min zt).

Natomiast dla 17 spodtek regionalnej radiofonii publicznej okreslono $rodki z
wpltywow abonamentowych w wysokosci 159,2 min zt.

Uchwata Krajowej Rady Nr 347/98 z 30 wrzes$nia 1998 roku ustalono sposdb podziatu
prognozowanych wpltywow pozaabonamentowych. Kwota 10,0 mIn zt tych wplywow
przewidziana zostata na czg$ciowe finansowanie inwestycji rozwojowych spotek regionalne;j
radiofonii. Na 1999 rok dla spotek regionalnej radiofonii przydzielono $rodki z rachunku
bankowego Krajowej Rady (wplywy abonamentowe + wplywy pozaabonamentowe) w
facznej wysokosci 169,2 min zt (odpowiednio 159,2 min zt + 10,0 min zt). W ramach tych
srodkow na czg$ciowe finansowanie inwestycji rozwojowych okre§lona zostala kwota okoto
41,45 mln z, to jest ponad 24,5%.

Natomiast dla catej radiofonii publicznej w ramach kwoty prognozowanych wplywow
358,2 min zt (189 miIn zt + 169,2 min zl) na czg$ciowe finansowanie przedsigwzigé
inwestycyjnych okreslono $rodki w wysokosci 57,45 min zt (16 mln zt + 41,45 mln zt), to jest
16%.

Telewizja publiczna

W ramach kwoty wydzielonej dla Telewizji Polskiej S.A. na 1999 rok (498,2 min z})
wyodrgbniono kwotg 35 mln zt na finansowanie dzialalnosci TV Polonia (to jest 4,215% z
kwoty 830,4 mln zt prognozowanych wplywow abonamentowych ogdtem).
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Ponadto uchwata Krajowej Rady Nr 518/98 z 21 grudnia 1998 roku ustalony zostat
minimalny udziat terenowych oddziatow TVP S.A. w planowanych wptywach
abonamentowych ustalonych dla telewizji publicznej na poziomie 33,3% tj. 165 mln zt (w
1998 roku — 32,6%). Jednoczesnie z pozostatych srodkow 333,2 min zt (498,2 mln zt — 165
mln zt) przeznaczonych na finansowanie telewizyjnych programéw ogoélnopolskich TVP S.A.
wydzielono kwote 16,2 min zi, jako minimalna na finansowanie udzialu terenowych
oddzialow spotki na antenie ogolnopolskiej, w celu zagwarantowania obecnosci audycji
wyprodukowanych przez te oddzialy w programach ogélnokrajowych (w 1998 roku kwota
minimum okre§lona byla w wysokosci 49 min zt).

6. Prognoza na lata 2000-2002

Przyjmuje sig¢, ze w dalszym ciagu gltéwnym zrodtem finansowania dziatalno$ci
spotek radiofonii publicznej beda $rodki przekazywane z rachunku bankowego KRRiT
(wpltywy abonamentowe plus wplywy pozaabonamentowe), ktorych udziat ustabilizuje si¢ na
poziomie 75% przychodow ogoélem calej radiofonii publicznej. Natomiast wplywy ze
sprzedazy czasu reklamowego stanowi¢ beda od 17% do 20% przychodow ogdtem.

Ponadto zaktada sig, iz w dalszym ciagu przychodami Polskiego Radia S.A. w
Warszawie beda wptywy ze sprzedazy programow o$wiatowo-wychowawczych (przez MEN)
oraz programOw na zagranic¢ (przez MSZ), ktore stanowi¢ powinny okolo 4%
skorygowanych przychodow ogdtem tej spotki.

Dla Telewizji Polskiej S.A. udzial wptywéw abonamentowych przekazywanych z
rachunku KRRIiT stanowi¢ bedzie od 32% do 34% przychodow ogotem, natomiast wptywy ze
sprzedazy czasu reklamowego wynosi¢ beda 57-59% przychodow ogoélem. Pozostale
przychody, to jest: sponsoring, przychody ze sprzedazy ustug produkcyjno-technicznych itp.
oraz przychody finansowe stanowi¢ beda od 7% do 11% przychodoéw ogdtem.

Rynek nadawcow radiofonii i telewizji komercyjnej w 1998 roku ustabilizowal si¢ po
zakonczeniu w 1998 roku drugiego procesu koncesyjnego. Teraz rynek ten bedzie wzmacniat
si¢ kosztem nadawcow publicznych. W spoétkach radia i telewizji publicznej przewiduje si¢
wystapienie nastgpujacych zjawisk:

e w latach 2000-2002 przychody ze sprzedazy czasu reklamowego moga jeszcze zwigkszac
si¢ w wartosciach nominalnych, ale ponizej poziomu wskaznika §redniorocznego wzrostu
cen towaréw 1 ustug konsumpcyjnych, co oznacza¢ bedzie, iz realna warto$¢ tych
wpltywow bedzie si¢ obnizad;

e poczawszy od 2002 roku wplywy z reklamy wigkszosci radiowych nadawcodw publicznych
w warto$ciach nominalnych beda si¢ zmniejszac.

W Departamencie Ekonomicznym KRRiT sporzadzono szacunek prognozowanych
wpltywow na rachunek bankowy KRRiT (wplywy abonamentowe i wplywy poza-
abonamentowe) przyjmujac nastgpujace podstawowe zatozenia:

1) baza jest stan abonentdw placacych za uzywanie odbiornikéw radiowych i telewizyjnych
na 31 grudnia 1998 roku,

2) szacunek stanu abonentéw radiowo-telewizyjnych, za ktérych wnoszone beda optaty na
dzien 31 grudnia okre§lono nastepujaco:
e 1998 rok wykonanie - 7.387 tys.zt

138



Warunki ekonomiczne dziatalnosci radiowej i telewizyjnej w Polsce

3)

4)

5)

e 1999 rok - 7.200 tys.zt

e 2000 rok - 7.050 tys.zt

e 2001 rok - 6.900 tys.zt

prognozowany wskaznik §redniorocznego wzrostu cen towaréw i ustug konsumpcyjnych
przyjeto w nastgpujacej wysokosci o:

e 1999 rok ustawa budzetowa - 8,5%

e 2000 rok - 7,0%

e 2001 rok - 6,0%

e 2002 rok - 5,5%

aby przeciwdziala¢ wyrejestrowywaniu abonentow oraz zachecac ich do wnoszenia optat z

gbéry ustalono, ze poziom ulg finansowych bedzie systematycznie zwigkszany w
poréwnaniu do wprowadzonego od 1 stycznia 1998 roku:

1998 rok 1999 rok 2000 rok 2001 rok 2002 rok

optaty kwartalne 1,0% 1,4% 2,0% 2,5% 2,8%
(lub za kolejne 3 m-ce)
oplaty potroczne 2,5% 3,3% 3,6% 4,5% 5,0%
(lub za kolejne 6 m-cy)
optaty roczne 5,0% 6,7% 6,9% 7,2% 8,0%
przy ustalaniu wysoko$ci miesi¢cznych optat abonamentowych za uzywanie odbiornikéw

radiowych 1 telewizyjnych uwzglednione bgda (podobnie jak na lata 1996-1998)
nastepujace zasady:

prognozowany przez rzad wskaznik $redniorocznego wzrostu cen towaréw 1 ustug
konsumpcyjnych

wyrownanie z tytutu niedoszacowania inflacji prognozowanej w poréwnaniu do faktycznej
to jest:

na 1999 rok (r6znica w inflacji z 1997 roku - 0,9%)

na 2000 rok (r6znica w inflacji z 1998 roku - 0,8%)

na 2001 rok (réznica w inflacji z 1999 roku)

na 2002 rok (r6znica w inflacji z 2000 roku)

6) proponowany poziom wybranych optat abonamentowych w okresie 2000-2002
przedstawialby si¢ nastgpujaco:

a)

1998 rok 1999 rok 2000 rok 2001 rok 2002 rok

oplaty miesieczne
e wylacznie za

radio 3,20 zt 3,50 zt 3,75 zt 4,00 zt 4,20 zt
e 7za telewizor lub

telewizor i radio 9,60 zt 10,60 zt 11,50 zt 12,30 z1 13,10 z1

b) optaty roczne (z ulgami)

e wylacznie za
radio 36,50 zt 39,20 zt 41,90 zt 44,40 zt 46,40 zt

e 7za telewizor lub
telewizor i radio 109,40 zt 118,70 zt 128,50 zt 136,50 zt 144,60 zt

7) zgodnie z uchwala kierunkowa Krajowej Rady z 1997 roku w latach 1999-2000

wyodrebnione bgda srodki z wplywow abonamentowych dla Polskiego Radia S.A. w
Warszawie na czgsciowe finansowanie budowy i wyposazenia Radiowego Centrum
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Nadawczego w Solcu Kujawskim. W latach 1998-2000 przewidziane sa na ten cel $srodki
w tacznej wysokosci 41mln zt, w tym na 2000 rok — 10 mln zt.

8) przewiduje sig, iz klucz podziatu wplywdéw abonamentowych pomigdzy telewizja a

radiofonia publiczna:

w latach 2000-2001 (podobnie jak w latach 1998-1999)
e Telewizja Polska S.A. - 60%
e Jednostki publicznej radiofonii, razem - 40%

9) jednostki Poczty Polskiej podejma si¢ intensyfikacji ustawowych dzialan w zakresie
kontroli radio- 1 telepajgczarstwa, w wyniku podejmowania migdzy innymi nast¢pujacych
dziatah:

e kontroli stanu zarejestrowanych i uzywanych odbiornikow radiowych i telewizyjnych
0sOb prawnych (ministerstwa, urzedy, instytucje, przedsigbiorstwa itp.)

e kontroli stanu zarejestrowanych odbiornikéw u abonentéw oséb fizycznych, stosujac
analiz¢ poréwnawcza pomigdzy zapisami w ewidencji 0so6b zarejestrowanych
prowadzonej w tych jednostkach ze spisami imiennymi nadawcow kablowych
(uzyskanymi chociazby raz na pdt roku od Stowarzyszen Nadawcow Kablowych za
posrednictwem Krajowej Rady — rozwiazane to wymaga zmiany zapisOw ustawy o
radiofonii i telewizji).

e w 1999 roku zakonczony bedzie proces rozbudowy siedzib spdtek regionalnej
radiofonii publicznej oraz inwestycji rozwojowych w zakresie bazy produkcyjno-
technicznej, ktérego II etap rozpoczat si¢ w latach 1996-1997 (I etap w latach 1994-
1995 to przede wszystkim kontynuowanie inwestycji rozwojowych rozpoczgtych
jeszcze w p.j.o. ,,PRiTV”).

10)przewiduje sig, iz w latach 2000-2002 wptywy pozaabonamentowe przeznaczone bgda na
finansowanie: procesu archiwizacji programéw oraz przechodzenie na nadawanie
programu w technice cyfrowej w spotkach radiowych.

11)pozostate inwestycje spotek radiowych oraz inwestycje Telewizji Polskiej S.A. w latach
2000-2002 finansowane beda z amortyzacji oraz zysku netto osiagnigtego na przychodach
wlasnych przede wszystkim ze sprzedazy czasu reklamowego.

Po uwzglednieniu powyzszych zalozen oraz na podstawie dokonanych szacunkéw
prognozuje si¢, ze w latach 1999 - 2002 do podzialu miedzy spoétki radiofonii i telewizji
publicznej beda nastgpujace $rodki z wplywow abonamentowych z oplat za uzywanie
odbiornikow, w poréwnaniu do 1999 roku (wplywy netto, to jest po potraceniu umownego
wynagrodzenia Rejonowych Urzedow Poczty Polskiej w wysokosci 6,8 %):

w min zt
1999 rok
TRESC prognoza wg 2000 rok 2001 rok 2002 rok
uchwat szacunek szacunek szacunek
KRRIiT z 1998 r.

1.Wplywy abonamentowe
(netto) 846,4 887,6 933,4 979.,4

2.Wyodrebnione $rodki na
cze$ciowe finansowanie
budowy i wyposazenia

RCN w Solcu Kujawskim 16.0 10.0 0.0 0.0
3. Srodki do podziatu
(poz. 1-2) 8304 8717,6 9334 979,4
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z tego:
1)Telewizja Polska S.A.

2)Jednostki radiofonii
publicznej, razem

z tego:

a)Polskie Radio S.A.
(dziatalnos$¢ biezaca)

b)Jednostki regionalnej
radiofonii publicznej,
razem

498,2

526,6

560,0

587,6

332,2

351,0

373,4

391,8

173,0

159,2

183,0

168,0

194,2

179,2

203,7

188,1

4.Razem Polskie Radio S.A.
(poz.2+3.2.a)

189,0

193,0

194,2

203,7

5.Spoiki regionalne;j
radiofonii publicznej (wply-
wy abonamentowe + poza-
abonamentowe)

w tym: $rodki na czgSciowe
finansowanie inwestycji
rozwojowych

169,2

168,0

179,2

188,1

41.5

(24,50%)

0,0

0,0

0,0

6. Spotki radiofonii publicznej
srodki na finansowanie
inwestycji rozwojowych z
wplywow pozaabona-
mentowych

10,0

9,0

9,0

8,6
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V. STAN I PERSPEKTYWY ROZWOJU TELEWIZJI
I RADIOFONII CYFROWEJ W POLSCE

Najlatwiej dostgpnym obecnie sposobem dotarcia do odbiorcy z cyfrowymi
programami radiowymi i telewizyjnymi jest emisja satelitarna. Pozwala to zaréwno na odbior
indywidualny, jak i na odbior zbiorowy za posrednictwem sieci kablowych. W odréznieniu od
sieci naziemnej, radiodyfuzja satelitarna nie wymaga budowy kosztownej infrastruktury
nadawczej. Jednakze radio i telewizja naziemna posiadaja szereg mozliwosci istotnych z
punktu widzenia i nadawcy i odbiorcy:

e zapewnienie warunkow powszechnego odbioru przez niemal 100% dotarcie do ludnosci
kraju (radiowe 1 telewizyjne cyfrowe sieci naziemne, zlozone ze stacji nadawczych i taczy
przekaznikowych, moga pokry¢ niemal cala powierzchni¢ kraju, wykorzystujac wiele
kosztownych elementdw istniejacej juz infrastruktury);

e odbidr przy wykorzystaniu urzadzen przenos$nych i odbiér w ruchu (za posrednictwem
odbiornikéw samochodowych);

e emisja programow o charakterze lokalnym i regionalnym.

Niewykorzystane dla transmisji programéw mozliwosci kanatowe (do 10%) mozna
przeznaczy¢ na S$wiadczenie ustug dodatkowych ogodlnodostgpnych (mapy drogowe,
informacje meteo, informacje finansowe - kursy, gietda), jak i dostgpnych warunkowo,
np. teletekst, superteletekst, informacje specjalistyczne.

W roku 1998 z inicjatywy dwodch przedsigbiorstw zagranicznych (@ Entertainment
i Canal+ Francja) pojawita si¢ w Polsce satelitarna telewizja cyfrowa. Wprawdzie emisje
pierwszego testowego satelitarnego programu cyfrowego “Tylko Muzyka” rozpoczgla
Telewizja Polska S.A juz w 1997 roku, jednak po kilku miesiacach eksperyment ten
zakonczono.

Od wiosny ubiegltego roku dziata Wizja TV, ktérej wilascicielem jest spotka
amerykanska (@Entertainment Inc. W styczniu Wizja TV rozpoczglta negocjacje z
Ogolnopolskim Stowarzyszeniem Telewizji Kablowej z Zielonej Gory na temat podpisania
listu intencyjnego i1 ustalenia stawek oraz podjela rozmowy ze Zwiazkiem Telewizji
Kablowych w Polsce z siedziba w kLodzi. Podpisanie uméw z tymi organizacjami
pozwoliloby zwigkszy¢ zasigg odbiorcow Wizji TV w sieciach kablowych do okoto
3,5 miliona gospodarstw domowych.

Wobec fiaska porozumienia pomigdzy @Entertainment Inc. i Canal+ w drugiej
potowie roku 1998 powstala inicjatywa Polska Platforma Cyfrowa S.A. W obecnym ksztalcie
oferujace ona pakiet pod nazwa Cyfrat+ 1 opiera si¢ na wspOlpracy telewizji publicznej,
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liczacych si¢ nadawcow koncesjonowanych w Polsce oraz operatoréw sieci kablowych.
Problemy te sa takze omowione w rozdziale I punkt C.

Réwnoczesnie z inicjatywa zwiazana z Polska Platforma Cyfrowa, wtasne dziatania
podjeta telewizja Polsat. Pod koniec 1998 roku wystapita ona do KRRiT ze wnioskiem o
udzielenie zgody w trybie koncesyjnym na rozprowadzanie programéw (petnienie funkcji
operatora) TVP S.A., Naszej Telewizji, TMT oraz ATV (pod warunkiem uzyskania koncesji).
Whniosek ten zyskat akceptacje Krajowej Rady. Najnowsza inicjatywa Polsatu dotyczy
zmultipleksowania programu Polsat 2 i zamiang go na 8 kanalow tematycznych w ramach
jednej koncesji.

Rozwo6j naziemnej telewizji cyfrowej w Polsce znajduje si¢ w fazie poczatkowe;.
Wynika to z konieczno$ci wybrania i przeznaczenia dla tego systemu kanalow telewizyjnych,
zapewnienia do$¢ diugiego okresu, ok. 10 lat, pracy rownolegtej (analogowej i cyfrowej),
przeznaczenia znacznych kwot na budowg infrastruktury naziemnej. W roku 1998 dokonano
w Instytucie Laczno$ci analizy mozliwos$ci czgstotliwosciowych i opracowano wstgpny plan
naziemnej sieci DVB, ktéry zaktada budowe w Polsce dwoch sieci wieloczestotliwosciowych.
Trudno jednak obecnie okresli¢ perspektywg powstania takiej sieci. Wymaga to przede
wszystkim migdzynarodowego skoordynowania stacji przewidzianych do pracy w sieciach.
Zagadnienia te sa rOwniez omowione w rozdziale I punkt F.

Rozwoj radiofonii cyfrowej w Polsce znajduje si¢ rowniez w fazie poczatkowe;j.

Polscy nadawcy radiowi nie podjeli jak dotad inicjatywy utworzenia satelitarnych
platform cyfrowych. Programy radiowe emitowane, badz przewidziane do emisji satelitarnej
w platformach telewizyjnych maja charakter towarzyszacy i ich zawarto$¢ znacznie odbiega
od zawarto$ci programow  emitowanych w sieciach analogowych. Inne sa réwniez
oczekiwania odbiorcow w tym zakresie. Podobnie dzieje si¢ w Europie Zachodniej, gdzie
gléwny kierunek rozwoju radiofonii cyfrowej stanowia sieci naziemne. Amerykansko-
japonska inicjatywa satelitarna World Space ma charakter globalny i stanowi doskonaty
sposob dotarcia do tych regionéw $wiata, w ktorych gestosé zaludnienia jest niewielka, badz
infrastruktura nadawcza zbyt uboga (Afryka, Ameryka Poludniowa).

W czasie migdzynarodowej konferencji czgstotliwosciowej w Wiesbaden w 1995 roku
oraz podczas podzniejszych uzgodnien szczegdtowych dokonano dla Polski rezerwacji
14 blokéw czestotliwosciowych w zakresie III VHF dla 19 regiondéw kraju oraz 49 blokow
czgstotliwosciowych w pasmie L (ok. 1,5 GHz) dla 49 wojewddztw wedlug dawnego
podziatu administracyjnego. Bloki w zakresie III VHF (w kanatach telewizyjnych 5, 6, 8, 9,
10, 11 i 12) byly planowane w zasadzie jako sie¢ ogdlnopolska dla nadawcy lub nadawcow
ogolnopolskich, bloki w pasmie L dla nadawcow lokalnych i regionalnych. Krajowa Rada
Radiofonii 1 Telewizji czyni starania, aby doprowadzi¢ do koordynacji migdzynarodowej
jeszcze po jednej sieci w zakresie VHF 1 w pasmie L. Pozwolitoby to zaspokoi¢ potrzeby
ogolnopolskich nadawcow publicznych i komercyjnych, a takze rozszerzyloby mozliwosci
rozwoju cyfrowej radiofonii lokalnej i regionalne;.

Podstawowa bariera we wprowadzaniu naziemnej radiofonii cyfrowej, poza
ograniczeniami natury finansowej, jest bardzo powolny rozwdj rynku odbiornikow.
W znormalizowanym dla Europy systemie DAB Eureka 147 emisj¢ cyfrowa przeniesiono do
wyzszych zakresow czgstotliwosci, a sposob zagospodarowania pasma jest zdecydowanie
rézny od obowiazujacego dla radiofonii analogowej. Wymaga to stosowania urzadzenia
odbiorczego o zupelnie innej konstrukcji, niz dotychczasowe odbiorniki AM/FM.
Nie wystarczy zakupienie dekodera, jak to ma miejsce w telewizyjnej cyfrowej technice
satelitarnej. Dostgpne na rynku zachodnioeuropejskim odbiorniki charakteryzuja si¢ na razie
do$¢ wysoka cena, a wlasnie zwigkszenie mozliwosci odbioru stanowi¢ moze zachgte ze
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strony nadawcow do inwestowania w infrastruktury nadawcze. Przetom oczekiwany jest juz
w biezacym roku, gdyz producenci sprzgtu elektronicznego pozostaja pod silng presja
nadawcow, ktorzy uruchomili emisj¢ cyfrowa 1 oczekuja zdecydowanego wzrostu
audytorium.

W biezacym roku spodziewane jest rowniez ustalenie standardu dla cyfrowej
radiofonii AM, to znaczy na falach dlugich, $rednich i krotkich. Przewidywane koszty
uruchomienie infrastruktury nadawczej dla tych zakresow sa nizsze niz w systemie DAB
1 by¢ moze wilasnie w tych zakresach radiofonia cyfrowa wystartuje z wigksza dynamika.

Radio i telewizja w spoleczenstwie informacyjnym

Prognozy rozwoju telewizji cyfrowej, uwzgledniajace rozmiar i zasobno$¢ rynkow
oraz dotychczasowy wzor rozwoju telewizji, przewiduja kilka mozliwych scenariuszy, tacznie
ze zdominowaniem rynku przez nowe formy dystrybucji i korzystania z programu przez
widzoéw (pay-per-view oraz Electronic Programme Guide — EPG), a w przysztosci VOD
(Video on Demand — program na zyczenie), ktore w perspektywie moga ostabi¢ lub
catkowicie wyeliminowa¢ obecna forme telewizji emisyjnej, w ktorej kluczowe znaczenie
maja format, reputacja i profil programowy poszczegélnych nadawcoéw i ich kanatow.

Cyfryzacja tworzy nowy typ nadawcéw telewizyjnych ,trzeciej generacji”’, ktorzy
moga powaznie zagrozi¢ nadawcom publicznym.

I generacja: II generacja: III generacja:
gléwnie nadawcy nadawcy komercyjni nadawcy cyfrowi
publiczni (w tym pay-TV)
Finansowanie | Srodki publiczne | Reklama Telewizja ptatna
Reklama Telewizja ptatna Reklama
Program Uniwersalny Uniwersalny (ale wyzszy udziat Tematyczny
rozrywki);
Program ,,premium” (sport, filmy)
Wymogi Wysokie Srednie Niskie
programowe
Pochodzenie |Przewaza pro- Wtasna produkcja i zakupy Przewazaja
programu dukcja wlasna zakupy

O dalszym rozwoju sytuacji zadecyduje prawdopodobnie rozmiar danego rynku
telewizyjnego 1 jego zdolnos¢ (lub brak tej zdolnosci) do sfinansowania przej$cia do etapu w
pelni rozwinigtej telewizji cyfrowej. W krajach mniejszych, moze utrzymaé si¢ model
komercyjnej telewizji analogowej (glownie komercyjnej, przy mozliwym schylku telewizji
publicznej, zwtaszcza w krajach takich jak Grecja czy Portugalia), oraz obecny model
telewizji emisyjnej. W innych krajach utrzyma si¢ model telewizji analogowej mieszanej
(potaczenie telewizji komercyjnej z publiczng) oraz telewizji emisyjnej (Belgia, Holandia).
W krajach $redniej wielkosci telewizja cyfrowa moze wyprze¢ analogowa, ale utrzyma si¢
obecny model telewizji emisyjnej, przy czym wigksze znacznie uzyskaja kanaty pay-TV,
postgpowac bedzie integracja pozioma rynku telewizyjnego. W krajach wigkszych i bardziej
zasobnych, obfitos¢ kanatow telewizyjnych moze sprawié, ze telewizja emisyjna — rozumiana
jako srodowisko odrgbnych programéw o wlasnej tozsamosci — ulegnie erozji, natomiast
coraz wigksza role odgrywa¢ zaczna systemy EPG (elektronicznych przewodnikow po
programach), sterujacych doborem tresci programowych odbieranych przez widzow.
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Jednoczes$nie zachodzi¢ bedzie ewolucja samej telewizji:

e kompresja sygnatu cyfrowego zwigkszy liczbe dostepnych programow (czy to w telewizji
naziemnej, kablowej, czy satelitarnej) do wielokrotnosci ich obecnej liczby;

o konwergencja telewizora i komputera oraz Internetu' umozliwi przekazywanie
programéw telewizyjnych przez Internet;

e upowszechnienie si¢ technologii EPG ufatwi widzom wyboér audycji z calej
wielokanatowe] oferty bez wzgledu na tozsamo$¢ nadawcy poszukiwanych pozycji
(i potencjalnie bez $wiadomosci czy zywszego zainteresowania widza, kto w istocie
emituje ogladana pozycjg).

Wplyw systemow EPG na ksztatt i sposob odbierania telewizji jest w tej chwili trudny
do precyzyjnego okreslenia. Moze on jednak by¢ istotny. Mozna przewidzie¢ trzy mozliwe
scenariusze, w zalezno$ci od perspektyw rozwojowych samej telewizji cyfrowe;.

Scenariusz Opis

Telewizja cyfrowa upowszechnia si¢ powoli. Nowa oferta udostgpnia
stosunkowo niewiele kanatow. Pojecie kanatu jako sposobu
zorganizowania oferty pozostaje w mocy. EPG jest jedynie usluga

Telewizja nie ulega
zasadniczej zmianie
(Austria, Irlandia,

Szwajcaria) pomocnicza.
Konkurencja migdzy nadawcami przypomina dzisiejsza.
Dominuje EPG; Naziemna, satelitarna 1 kablowa tv cyfrowa upowszechnia sig.

koncepcja programu
ulega erozji (kraje
sredniej wielko$ci)

W ramach kazdej platformy jest tylko jeden EPG, ktéry umozliwia
dobor tresci zgodnie z gatunkiem czy w postaci pojedynczych audycji,
a nie w postaci programu zorganizowanego w kanaly o wlasnych

ramowkach. Pojecie kanatu ulega eroz;ji.
Konkuruja nadawcy a nie koniecznie kanaty.

Wielos¢ EPG, ktore |Oprogramowanie EPG mozna wgra¢ do set-top-boksa lub
same staja si¢ zintegrowanego odbiornika cyfrowego. Widz abonuje EPG
»kanatami” (Francja, | (ew. wyspecjalizowany tematycznie), a nie kanal, czy ofert¢ danego
Niemcy, Anglia) nadawcy.

Konkurencja migdzy EPG a nie nadawcami czy kanatami.

Dominacja operatorow systemow EPG moglaby znacznie oslabi¢ tradycyjnych
nadawcow, gdyz operatorzy ci mogliby sami kupowa¢ pakiety programéw i sprzedawac czas
reklamowy, a w dodatku oferowaé ushugi transakcyjne, z ktérych wpltywy nie zasilatyby
nadawcow, tylko inne podmioty. Relacje miedzy widzem a nadawca czy jego kanatem moze
w perspektywie dalej ostabi¢ czy wyeliminowa¢ upowszechnienie si¢ technologii Video-on-
Demand ($ciaganie na ekran ,,domowej platformy multimedialnej” pozycji programowych
przechowywanych w pamigci serweréw, dobieranych ze wzgledu na gatunek czy temat, a nie
nazwe¢ czy tozsamo$¢ producenta). Tym samym, moze ulec ostabieniu pozycja telewizji
emisyjnej 1 w jeszcze wigkszym stopniu oderwaé akt ogladania audycji od aktu jej
wyprodukowania czy wyemitowania przez okreslonego nadawcg.

! Por. m.in. Elzbieta Kindler-Jaworska, »Satelitarny Internet. O integracji mediow”, ,,Aktualnosci Telewizyjne”,
nr 1, 1999.
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VI. MIEDZYNARODOWY KONTEKST DZIALALNOSCI
RADIOWEJ I TELEWIZYJNEJ W POLSCE

Polityka audiowizualna Unii Europejskiej

Caloksztalt unijnej polityki audiowizualnej nalezy analizowa¢ na tle tendencji
zachodzacych w Unii Europejskiej co najmniej od poczatku lat 90-tych W Bialej Ksiedze
Growth, Competitiveness, Employment, The Challenges and Waves Forward into the 21"
Century (1993), w ktéorej Komisja FEuropejska wytyczyta strategie technologiczna
1 gospodarcza Unii Europejskiej na poczatek XXI w., sektor audiowizualny definiuje si¢ jako
m.in. gataz gospodarki o istotnym znaczeniu dla perspektyw rozwoju ekonomicznego krajow
Unii. Wraz z lacznoscia, nowymi technologiami informacyjno-komunikacyjnymi oraz
multimedialnymi, sektor audiowizualny postrzegany jest w Bialtej Ksiedze jako dziedzina,
ktorej rozwdj warunkuje postep cywilizacyjno-gospodarczy Europy w erze spoleczenstwa
informacyjnego.

W 1994 roku raport Europa a globalne spoleczenstwo informacji. Zalecenia dla
Komisji Europejskiej, opracowany przez Komisje Bangemanna, wskazatl na sity rynkowe
1 prywatny kapital jako gtowne sity napgdowe rozwoju spoteczenstwa informacyjnego.

Te przestanki znalazly si¢ u podstaw nowego podejs$cia do medidéw audiowizualnych,
zmierzajacego do traktowania ich jako przedsigbiorstw gospodarczych bez calego bagazu
polityki spotecznej, edukacyjnej 1 kulturalnej, w celu umozliwienia inwestycji na wielka skalg
potrzebnych do tworzenia infrastruktury spoteczenstwa informacyjnego, na warunkach
pozwalajacych inwestorom na mozliwie szybki zwrot inwestowanych srodkow. Uwaza si¢
tez, ze aby Europa mogta skutecznie konkurowa¢ na globalnym rynku audiowizualnym,
powinna metodami rynkowymi doprowadzi¢ do powstania wielkich korporacji medialnych,
zdolnych operowa¢ na tym rynku na rdwni z korporacjami amerykanskimi i innymi.

Niemal wytacznie technologiczne podejscie do medidow reprezentuje opublikowana w
1997 roku Zielona Ksigga poswigcona problemom konwergencji i ich implikacji dla prawa.
Z drugiej strony, istnieje w Unii grupa obroncow tradycyjnego podejscia do mediow. Dlatego
w procesie nowelizacji Dyrektywy o ,Telewizji bez Granic” utrzymano wymog
przeznaczania przez telewizje europejskie co najmniej 50% czasu antenowego na audycje
produkcji europejskiej. Najwigkszym oredownikiem pogladu, ze sam rynek nie rozwiaze
wszystkich problemow, jest komisarz Marcelino Oreja, kierujacy generalnym dyrektoriatem
odpowiedzialnym za sprawy audiowizualne, informacjg¢, komunikowanie i kulture.

Podobne podejscie przejawia powotana do zycia w 1995 roku Grupa Ekspertow
Wysokiego Szczebla ds. Spotecznych i Socjalnych Aspektow Spoteczenstwa Informacyjnego.
Grupa ta reprezentuje m.in. poglad, ze ro6znorodnos$¢ kulturalna Europy jest nie przeszkoda,
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a zaleta w korzystaniu z mozliwosci spoteczenstwa informacyjnego i zachgca do wyko-
rzystania tej réznorodno$ci, przeciwstawiajac si¢ jednocze$nie homogenizacji, mogacej
wynika¢ z przyjecia wylacznie rynkowego podejscia do mediow.

Co kilka lat Unia Europejska organizuje konferencje poswigcone problematyce
polityki audiowizualnej. Stuza one przegladowi sytuacji w sektorze audiowizualnym 1 sa
okazja do zapoznania si¢ ze stanem pogladow na konieczne kierunki polityki europejskiej w
tej dziedzinie. Konferencje te nie uchwalaja ani nie przyjmuja formalnych dokumentow, ale
wylaniajace si¢ z nich tendencje i pomysty stanowia zaczyn dziatan Komisji Europejskiej
1innych organizacji oraz przyczyniaja si¢ do uksztaltowania podejscia do mediow
audiowizualnych w obrgbie Europy Zachodniej. Ostatnia konferencja tego typu miata miejsce
w kwietniu 1998 roku w Birmingham, dwie poprzednie w latach 1989 i 1994. W konferencji
w Birmingham uczestniczyli przedstawiciele krajow cztonkowskich UE oraz przedstawiciele
jedynie dwoch krajow stowarzyszonych: Polski i Wegier.

Prace uczestnikow konferencji przebiegalty w 4 grupach roboczych, poswigconych
nastgpujacym problemom: zatrudnienie a przemyst audiowizualny, europejskie poparcie dla
przemystu audiowizualnego, ramy prawne dla gospodarki medialnej w spoleczenstwie
demokratycznym, wlasno$¢ intelektualna. Wyniki prac zostaty przedstawione w czasie sesji
plenarne;.

Whioski przedstawione przez grupg zajmujaca si¢ tematem ,,Zatrudnienie a przemyst
audiowizualny”:

e cyfryzacja oznacza rozwdj S$rodkoéw dystrybucji przy znacznym obnizeniu kosztéw
dystrybucji; powinno to prowadzi¢ do wzrostu liczby miejsc pracy zwiazanych z sektorem
audiowizualnym;

e przemyst audiowizualny wraz z systemami dystrybucji informacji 1 przekazow
audiowizualnych to fundament spoteczenstwa informacyjnego;

e nastagpi zalamanie si¢ dotychczasowych relacji migdzy pracodawcami a pracobiorcami,
rynek pracy bedzie tworzyl coraz wigksze mozliwosci pracy dorywczej,
krétkoterminowej, na wtasny rachunek i w charakterze ,,wolnych strzelcow”;

e upowszechnienie nowych technologii jest kluczem do rozwoju zatrudnienia;

e podstawowe znaczenie ma zapewnienie mozliwosci ksztatcenia 1 podnoszenia oraz
aktualizowania kwalifikacji a zwlaszcza nabywania umiejetnosci wymaganych w
rozwijaniu wlasnej przedsigbiorczosci, kwalifikacji menedzerskich, finansowych
i administracyjnych;

Whioski przedstawione przez grupg zajmujaca si¢ tematyka ,,Europejskie poparcie dla
przemyshu audiowizualnego”:
e nalezy wzmocni¢ program MEDIA II 1 przygotowa¢ program MEDIA 1II;
e waznym zadaniem jest restrukturyzacja przemystu audiowizualnego, tak aby stat si¢
konkurencyjny na rynkach globalnych; wymaga to integracji przedsigbiorstw europejskich
zdolnych do dystrybuowania filméw i1 programow produkcji europejskich; nalezy
stworzy¢ Europejski Fundusz Gwarancyjny;
Unia Europejska powinna wspiera¢ roznorodno$¢ kulturalng Europy;
nalezy rozwija¢ systemy automatycznego wspierania dystrybucji filmow;
nalezy rozwija¢ eksport produkcji europejskiej;
nalezy tworzy¢ bodzce stymulujace nowych nadawcow do oryginalnej produkcji filmow
1 programow telewizyjnych.
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Whioski przedstawione przez grup¢ zajmujaca si¢ tematyka ,, Wlasciwe ramy prawne

dla gospodarki medialnej w spoteczenstwie demokratycznym™:

proces zmiany regulacji prawnej wynikajacej z cyfryzacji bedzie dlugi i stopniowy; z
opcji rozwazanych przez Unie Europejska nalezy wybra¢ Opcje 1 (zachowanie
dotychczasowego systemu regulacji mediéw, ze zmianami wynikajacymi z ewolucji
sektora) uzupetniona Opcja 2 (tworzenie nowego systemu regulacji dla nowych
technologii i ustug); Opcja 3 (catkowite zastapienie obecnej regulacji nowym systemem
przepisow obejmujacych zarowno tradycyjne media, jak 1 nowe technologie) moze by¢
realizowana dopiero w przysztosci);

regulacje prawne powinny by¢ tworzone dla kazdego sektora oddzielnie;

nalezy chroni¢ istnienie nadawcow publicznych; nadawcy publiczni powinni na réwni z
komercyjnymi by¢ zaangazowani w rozwdj technologii cyfrowych, bowiem mozliwo$¢
uzyskania za pomoca nowych technologii dostgpu do znanych i popularnych kanatow
przyspieszy upowszechnianie si¢ tych technologii;

szczegllna rola nadawcoOw publicznych to produkcja programu europejskiego wysokiej
jakosci,

zadaniem panstw europejskich jest wypracowanie bardziej szczegotowej definicji misji
1 zadan nadawcow publicznych;

nalezy zapewni¢ przejrzystos¢ finansowa komercyjnych przedsigwzig¢ nadawcow
publicznych, w celu zapobiezenia wykorzystania optat abonamentowych do finansowania
lub dofinansowania tych przedsigwzig¢;

Komisja Europejska powinna wypracowa¢ zasady dotyczace obowiazkowego
rozprowadzania okreslonych programéw (np. publicznych) przez sieci kablowe
1 ewentualne systemy satelitarne;

Internet i ustugi komputerowe nie moga by¢ poza prawem; nalezy rozwijaé ciala
nadzorujace tresci przekazywane przez Internet, rozwija¢ skuteczna autoregulacje (w tym
»autoregulacjg regulowana”, czyli nakazywana przez prawo);

nalezy okresli¢ dat¢ i przyja¢ harmonogram rezygnowania z systemow analogowych
1 wprowadzania cyfrowych oraz utatwia¢ wprowadzanie przez nadawcow analogowych
technologii cyfrowych.

Whioski przedstawione przez grup¢ grupa zajmujaca si¢ ,, Wtasnos$cia intelektualng”:

konsekwencje wzmocnienia ochrony praw wykonawcoéw w dziedzinie audiowizualnej
i perspektywa przyjecia traktatu WIPO (World Intellectual Property Organization) w
dziedzinie audiowizualnej;

natura autorstwa w dziedzinie audiowizualnej; zarzadzanie prawami w elektronicznym
srodowisku cyfrowym, tacznie z ograniczeniami swobody zawierania kontraktow;

sprawa wlasciwosci terytorialnej 1 prawnej w wieku cyfryzacji;

dodatkowe $rodki migdzynarodowej ochrony praw do programow telewizyjnych
1 kablowych.

W czasie sesji koncowej konferencji wskazano przede wszystkim na te watki

1 konkluzje, ktore byty zgodne z tradycyjnym podejsciem do mediow.

Pod patronatem i bezposrednim kierownictwem Marcelino Oreja w listopadzie

1997 roku zostala utworzony Zespoét Wysokiego Szczebla ztoZzony z osobistosci ze §wiata
kultury i mediow krajow europejskich. Czlonkowie Zespotu Wysokiego Szczebla
ds. przysztej polityki audiowizualnej Unii Europejskie;j to:
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Marcelino Oreja, przewodniczacy Zespotu - cztonek Komisji Europejskiej;

Francisco Pinto Balsemao (Portugalia) — przewodniczacy Europejskiego Instytutu Medidw,
przewodniczacy S.I.C. Broadcasting and Controljornal Group, byly premier Portugalii;

Jose M. Bergareche (Hiszpania) — dyrektor generalny Grupo Correo, byly przewodniczacy
sekcji hiszpanskiej Miedzynarodowego Instytutu Pracy, byty prezes IFRA;

Herve Bourges (Francja) — prezes Conseil Superieur de I’ Audiovisuel, byty przewodniczacy i
dyrektor generalny France Television 1 TF1;

Liliana Cavani (Wtochy) — rezyser filmowy, byla cztonkini zarzadu RAI;
Michael Kuhn (Wielka Brytania) — prezes Polygram Filmed Entertainment;

John McGrath (Wielka Brytania) — scenarzysta, rezyser i producent, wyktadowca mediow w
Royal Holloway College, cztonek Rady BAFTA, BSAC, rady bytego Cannel 4;

Jan Mojto (Austria) — przewodniczacy Stowarzyszenia Telewizji Komercyjnych,
przewodniczacy Rady Sat 1, dyrektor zarzadzajacy Taurus Film/Kirch Gruppe, byty
przewodniczacu Telepiu;

Albert Scharf (Niemcy) — prezes Europejskiej Unii Nadawczej (EBU), dyrektor generalny
Bayericher Rundfunk;

Bolestaw Sulik (Polska) — krytyk filmowy, scenarzysta, producent telewizyjny,
przewodniczacy Krajowej Rady Radiofonii i Telewiz;i.

Zespot Wysokiego Szczebla odegrat bardzo szczegdlna rolg w procesie przegladu
polityki audiowizualnej. Jego zadaniem bylo opracowanie wytycznych dla przysztej polityki
Unii Europejskiej oraz rozwazenie nastgpujacych trzech kwestii w konteks$cie nieuchronnej
cyfrowej transformacji sektora audiowizualnego:

e Jak europejski przemyst audiowizualny (film, telewizja, przemyst multimedialny) moze w
najlepszy sposob skorzysta¢ z przewidywanego rozwoju wydarzen?

e W jaki sposob wiadze na poziomie Europejskim oraz krajowym moga przyczyni¢ si¢ oraz
pomoc Europejskiemu przemyslowi w sprostaniu nowym branzowym, kulturowym
1 spotecznym wyzwaniom?

e Jaka wage nalezy przyklada¢ do zagadnien interesu publicznego, w szczegdlnosci w
odniesieniu do kwestii etycznych, w celu ochrony europejskiego systemu wartosci
spotecznych?

W  pazdzierniku 1998 roku zostal opublikowany raport na temat polityki
audiowizualnej zatytulowany ,,Era cyfrowa: europejski przemyst audiowizualny”, ktory
zawiera konkluzje pracy Zespotu. W opinii Zespohu, za kluczowe uznano nast¢pujace elementy
przysztej polityki audiowizualne;j:

e Punktem wyjscia do analizy polityki publicznych mediéw audiowizualnych musi by¢
uznanie szczeg6lnej roli, jaka odgrywaja one w naszych spoteczenstwach, oraz potrzeby
zapewnienia rownowagi pomigdzy swobodna gra sit rynkowych a ogolnymi korzy$ciami
spolecznymi.

e Europa musi wykorzysta¢ otwierajace si¢ "okno mozliwosci", tak aby przygotowac technike
transmisji cyfrowej (we wszystkich jej formach) do nastania ery informacji.

o Jezeli "tres¢ jest krolem", dystrybucja stanowi klucz do krolestwa. Polityka wspierania
produkcji europejskiej musi uwzglednia¢ ten fundamentalny fakt. Stworzenie wysoce
efektywnej dystrybucji i systemu zarzadzania prawami musi stanowi¢ priorytet.
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e Nadawcy stanowia kluczowa sile¢ napedowa produkcji audiowizualnej, ktoéra zaréwno
rozpowszechniaja, jak 1 finansuja. Europejska polityka audiowizualna musi bazowac na tym
potencjale, dziata¢ w sposdb komplementarny w stosunku do narodowego wymiaru polityki
audiowizualnej 1  dziatalno$ci nadawcze] w szczegolnosci, oraz wprowadza¢ dodatkowy
wymiar europejski.

e Obecne $rodki wsparcia przemyshu audiowizualnego 1 filmowego winny zosta¢
zmodyfikowane 1 uzupetione. Za kluczowe uwaza sa nastgpujace elementy:

- Wprowadzenie mechanizmu pozyskiwania wigkszych inwestycji w produkcje

audiowizualne;

- Utworzenie sieci europejskich szkol telewizyjnych i1 filmowych w celu potaczenia
osrodkow ksztalcenia;

- Stworzenie imprezy promocyjnej o charakterze europejskim (np. przyznawanie
nagréd);

- Wzmocnienie programu MEDIA II oraz zapewnienie mu odpowiednich $rodkéw,
proporcjonalnych do rozmiarow i strategicznego znaczenia przemystu;

- Zawarcie uméw wspOlpracy pomigdzy nadawcami prywatnymi a wiladzami
publicznymi (z mozliwoscia wsparcia przez Wspolnote wymiaru ponadnarodowego);

e Realizacja szeregu zasad 1 kryteriow regulujacych finansowanie nadawcéw publicznych,
zgodnie z Protokolem Amsterdamskim, zapewni stabilng przyszios¢ tego sektora w
warunkach respektowania zasad swobodnej przedsigbiorczosci 1 konkurencji, niezbedny do
rozwoju dziatalnosci przez nadawcoéw prywatnych. Dwa glowne kryteria oceny systemu
finansowania sektora nadawcow publicznych to proporcjonalnosc¢ i otwartosc.

e Istnieje stala potrzeba szczegdlnej regulacji tresci audiowizualnych w oparciu o
fundamentalne rozr6znienie pomigdzy informowaniem opinii publicznej a korespondencja
prywatna.

e Wiasciwy system praw autorskich jest niezbgdny dla rozwoju przemystu.

e Wreszcie, dostrzegajac burzliwe przemiany w Europie Srodkowo-Wschodniej po roku 1989,
Zespot objat swoja analiza takze kraje tego regionu, bedace partnerami we wspolnych
wysitkach.

Omowienie prac ekspertow w Radzie Europy

W uzgodnieniu z Ministerstwem Spraw Zagranicznych, Ministerstwem Kultury
1 Sztuki oraz z bylym Biurem ds. Integracji Europejskiej oraz Pomocy Zagranicznej Urzedu
Rady Ministrow, Krajowej Radzie Radiofonii 1 Telewizji zostala powierzona odpowie-
dzialno$¢ za reprezentowanie Polski w strukturach Rady Europy, zajmujacych si¢ srodkami
masowego przekazu. (Wykaz grup ekspertdéw, w pracach ktorych Polska bierze udziat
znajduje si¢ w rozdziale V Sprawozdania KRRiT.)

Ponizej zostaty zamieszczone informacje o stanie prac w poszczegolnych grupach.

Grupa Specjalistow do spraw mediow w perspektywie paneuropejskiej (MM-S-EP)
powotana zostala z uwagi na znaczne rozszerzenie si¢ Rady Europy, jako forum panstw
Europy Srodkowej i Wschodniej, w celu wypracowania wspolnej polityki i popierania
rozwoju §rodkow masowego przekazu w tychze krajach.

W roku 1998 dziatalno§¢ MM-S-EP skoncentrowana byla na wypracowaniu
ostatecznej wersji Rekomendacji Komitetu Ministrow w sprawie funkcjonowania mediow w
okresie kampanii wyborczych.

W preambule podkresla sig, iz w ramach wolnosci srodkéw masowego przekazu i z
uwzglednieniem ich réznorodnos$ci, zwlaszcza media elektroniczne w okresie kampanii
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wyborczych winny by¢ bezstronne, sprawiedliwe i rzetelne w swych dziataniach, traktujac w
rowny sposob wszystkie podmioty wyborcze. Rekomendacja zawiera przepisy wspolne dla
wszystkich srodkow przekazu, ale tez roznicuje pras¢ i media elektroniczne pod wzgledem
zapisOw prawnych.

Do Rekomendacji dotaczono Memorandum Wyjasniajqce, w ktérym wyjasnia si¢
pojecia i sformutowania w niej zawarte.

W pracach wzigto pod uwage opinie przedstawicieli réznych panstw, aby przepisy
Rekomendacji mogly by¢ skutecznie zastosowane w poszczegolnych krajach z
uwzglednieniem ich politycznej, systemowo — prawnej, spotecznej i kulturowej specyfiki.

Grupa zorganizowala rowniez seminarium na temat samoregulacji w mediach,
zardwno w prasie jak i sektorze audiowizualnym.

Grupa ekspertow ds. wptywu nowych technik komunikowania na prawa czlowieka
i warto$ci demokratyczne (MM-S-NT) - jej prace podporzadkowane zostaly decyzjom
podjetym przez 5. Europejska Konferencje Ministerialng poswigcona polityce medidw, ktora
odbyta si¢ w grudniu 1997 roku w Salonikach (Grecja). Przyj¢ta na konferencji deklaracja
polityczna "Spoteczenstwo informacyjne - wyzwanie dla Europy" oraz dwie rezolucje "O
wptywie nowych technik komunikowania na prawa czlowieka i wartosci demokratyczne" i
"Rozwazenie zasad regulacji dla mediéw" okreslity podstawowe kierunki prac. Udziat Polski
w pracach grupy, jak tez w ramach CD-MM ma szczego6lne znaczenie poniewaz nastgpna
konferencja ministerialna ma si¢ odby¢ w roku 2000 w Krakowie.

Grupa skupita si¢ na dopracowaniu koncepcji powszechnej ustugi wspdlnotowej
(universal community service). ldea ustugi powszechnej jest odczytywana jako wstepny
warunek przygotowawczy do wprowadzania w praktyke zycia codziennego koncepcji
spoteczenstwa informacyjnego, w taki sposob aby objal on wszystkie grupy spoleczne
i kulturowe, ze szczeg6lnym naciskiem na grupy wymagajace wsparcia. Jej podstawa jest
zapewnienie w maksymalnie mozliwym stopniu, z wykorzystaniem dost¢pnych na poziomie
krajowym 1 regionalnym zasobow materialnych i z uwzglednieniem szczegélnych
okolicznosci, dostgpu do nowych technik komunikowania wszystkim zainteresowanym na
poziomie wspdlnot lokalnych. Ustuga ta powinna by¢ dostgpna nieodptatnie lub za niska,
preferencyjna ceng zwlaszcza dla pewnych kategorii uzytkownikéw w tym ludzi o niskich
dochodach, uposledzonych, inwalidow, mtodziez szkolna.

Znaczne réznice w poziomach dochodow sprawiaja, ze liczne kregi spoleczenstwa
pozbawione sa mozliwosci dostepu do korzysci wynikajacych z nowych technik, a zwlaszcza
z Internetu. Utrzymanie takiego stanu grozi realizacja koncepcji "two-tier society", zgodnie z
ktora dokona si¢ podziat na bogatych w informacje i nie majacych dostgpu do informacji. co
jest nie do pogodzenia z tradycyjnymi warto$ciami spoteczenstw demokratycznych.

Grupa pracuje takze nad zasadami prawnej regulacji i samoregulacji uczestnikow
komunikowania za pos$rednictwem Internetu, w tym dostawcéw ustug internetowych oraz
dostawcow oferowanej zawartosci. W szczegdlnosci chodzi o sfery zwiazane z kwestiami
natury obyczajowej (pornografia, seks), politycznej (nawotywanie do nienawisci rasowej,
anarchii), prawnej (przestrzeganiec prawa do prywatnosci, ochrona praw autorskich
1 osobistych).
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Grupa ekspertow ds. ochrony nosicieli praw w dziedzinie mediow

W okresie ostatnich kilku lat Komitet MMS-PR podejmowat dziatania zmierzajace do
wypracowania instrumentéw prawnych w ptaszczyznie prawa autorskiego i praw pokrewnych
wilasciwego dla rynku mediéw. Okres ten zaowocowal na arenie migdzynarodowe]
przyjeciem migdzynarodowych porozumien oraz nowych dyrektyw w UE m.in. wymieni¢
nalezy tu: utworzenie Swiatowej Organizacji Handlu i podpisanie przez panstwa cztonkow
WTO Porozumienia w sprawie Handlowych Aspektow Praw Wtasnosci Intelektualnej
(TRIPS), Rewizje Konwencji Bernenskiej 1 Rzymskie;.

Odnotowa¢ nalezy wzrost aktywnosci Komitetu MMS-PR Rady Europy w
plaszczyznie prawa autorskiego w odniesieniu do zagadnien relacji pomigdzy tradycyjnymi
instytucjami prawa autorskiego a nowymi technologiami wykorzystywanymi do
rozpowszechniania réznych kategorii utworéw i artystycznych wykonan.

Komitet odnidst si¢ w swoich pracach do projektow rewidowanych tekstow
Migdzynarodowych Konwencji tj. Konwencji Bernenskiej i Konwencji Rzymskiej przyjetych
na Konferencji Dyplomatycznej w WIPO, w Genewie w grudniu 1996 roku W szczego6lnosci
dyskutowane byly zagadnienia dotyczace roli nadawcy w szerokim rozumieniu w odniesieniu
do pozostatych grup uprawnionych, a w tym kontekscie nowa, proponowana w rewidowanym
tek$cie Konwencji Bernenskiej definicja publikacji, ktéra miataby uwzglednia¢ nowe formy
przekazu przewodowego 1 bezprzewodowego. W kontekscie powyzszych Konwencji
omoOwiono takze zakres prawa reprodukcji, dystrybucji, importu, dzierzawy i komunikacji
oraz zupelnie nowa regulacj¢ dotyczaca bezprawnego importu, produkcji oraz dystrybucji
urzadzen zabezpieczajacych przed nieuprawnionym korzystaniem z utworéw. W odniesieniu
do wyzej wskazanych zagadnien, a w szczegdlnosci definicji publikacji przedstawiciel Polski
wyrazit poglad, ktory byl takze prezentowany na Konferencji Dyplomatycznej WIPO
w Genewie, iz proponowana definicja stanowiaca probg uszczegoétowienia dotychczasowej, w
rezultacie stanowi jej ograniczenie i zawgzenie i1 z tych powoddéw powinna by¢ odrzucona, co
tez sig stato po dtugich dyskusjach merytorycznych.

Jednym z waznych zagadnien dyskutowanych przez Komitet byta kwestia publikacji
na CD wiasnych produkcji radiowych. Stanowisko Polski w tej sprawie bylo nastgpujace:
nadania muzycznych wykonan publikowanych na CD lub ustalonych dla wewngtrznych
celéw nadawcy publikowanych na CD lub ustalonych dla wewngtrznych celéw nadawcy nie
wywoluja skutkow finansowych w formie dodatkowych ptatnosci na rzecz muzycznych
wydawcow. Jest to tym bardziej uzasadnione w zwiazku z korzystaniem przez Polsk¢ z
zastrzezen do Konwencji Rzymskiej wylaczajacej platnosci na rzecz producentow
fonogramow 1 artystow wykonawcow.

Komitet przygotowal takze raport w sprawie identyfikacji wlasciwego prawa w
zakresie dotyczacym korzystania z materialow cyfrowych w technice cyfrowej z materiatlow
chronionych. W zwiazku z wszczgta procedura ratyfikacyjna Konwencji z Lugano o
wykonywaniu orzeczen w sprawach cywilnych i handlowych z 1988 roku konieczne bedzie
poszanowanie w prawie polskim art. 5 konwencji przewidujacego dwa alternatywne
rozwigzania:

1. prawem wiasciwym jest prawo panstwa gdzie szkoda zostata wyrzadzona;

2. sadem wilasciwym jest sad panstwa gdzie wystepuja skutki dokonanej szkody.
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Jednym z niezwykle waznych i znaczacych wspotczesnie zagadnien podjetych przez
Komitet MMS-PR jest zjawisko konwergencji oraz jego konsekwencje w ptaszczyznie praw
autorskich 1 praw pokrewnych, a w szczego6lnosci:

e wylaczenia i ograniczenia praw autorskich 1 pokrewnych w wieku technologii cyfrowej;

e prawo wilasciwe 1 odpowiedzialno$¢ w zakresie korzystania z utworow w plaszczyznie
cyfrowej;

e techniczne znaczenie identyfikacji utworow i1 wlascicieli praw w plaszczyznie cyfrowej w
kontek$cie zarzadzania prawami.

Stanowisko Polski w tym przedmiocie wyraza si¢ w potrzebie podjecie przez Komitet
MMS-PR renegocjacji w przysztosci zaadaptowanych przez Rad¢ Europy rekomendacji w
dziedzinie praw autorskich i pokrewnych.

Tematem, ktory wielokrotnie byl dyskutowany przez Komitet MMS-PR byta
deklaracja dotyczaca korzystania przez nadawcow z wlasnych archiwow, ktorej projekt zostat
w koncu przyjety na pazdziernikowym posiedzeniu Komitetu. Przedstawiciel Polski
wielokrotnie podkreslal potrzebg przyjecia takiego dokumentu, ktéry pozwalatby w imig
ochrony dziedzictwa kulturalnego spoleczenstw i1 narodéw na dostgp do utworow
archiwizowanych w archiwach nadawcow, bez konieczno$ci ponoszenia dodatkowych
kosztow, rowniez w nowych formach eksploatacji multimedialne;.

Grupa ekspertow ds. koncentracji mediow i pluralizmu

Zadaniem Komitetu Ekspertow ds. Koncentracji Mediéw 1 Pluralizmu byto podjgcie
problemu relacji migdzy koncentracja kapitalu w mediach a pluralizmem mediéw. Sprawa ta,
dyskutowana zaro6wno na forum Rady Europy, jak 1 Unii Europejskiej od poczatku lat 90.,
byta przedmiotem fundamentalnych kontrowersji migdzy zwolennikami rozluZnienia
ograniczen swobody dziatania mechanizmu rynkowego w mediach a krajami, wskazujacymi
na zagrozenia dla pluralizmu i wolno$ci mediow, w sytuacji, gdy powstajace korporacje
ponadnarodowe zdobywaja dominujaca pozycj¢ na rynku medidw.

Zadaniem Komitetu bylo zbadanie, jaki w istocie jest wptyw koncentracji mediéw na
ich pluralizm 1 przedstawienie na tej podstawie rekomendacji co do dziatan, ktéore moga
zosta¢ podjete na szczeblu europejskim w celu ograniczenia ewentualnie negatywnego
wptywu koncentracji. W tym celu Komitet utworzyt sie¢ korespondentow krajowych, ktorych
zadaniem bylo dostarczenie informacji i analiz sytuacji w ich krajach. Na tej podstawie, jak
rowniez postugujac si¢ opracowaniami przygotowanymi przez konsultantow naukowych,
Komitet opracowatl raport o sytuacji w zakresie pluralizmu medidow, jak réwniez zbiorcza
analize danych przedstawionych przez korespondentow krajowych.

Koncowym efektem pracy Komitetu byt projekt Rekomendacji nr R (99) 1 Komitetu
Rady Ministrow nt. dziatan na rzecz promocji pluralizmu mediow (przyjetej 19 stycznia 1999
roku). Rekomendacja ta wskazuje na kierunki polityki medialnej panstw oraz praktyczne
dziatania, jakie mozna i nalezy podja¢, jezeli celem tej polityki jest wspieranie pluralizmu
mediéw. Rekomendacja nie ma charakteru obowiazujacego, ale moze by¢ zrodtem inspiracji
1 pomystow dla ustawodawcdw oraz organdw regulacyjnych.
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Dzialalno$¢ organizacji miedzynarodowych

European Platform of Regulatory Authorities (EPRA) powstata w kwietniu 1995 roku.
Celem jej utworzenia bylo umozliwienie przedstawicielom europejskich organow
regulujacych systematycznej wymiany informacji o europejskim ustawodawstwie w sektorze
medidw, jego interpretacja 1 zastosowaniu. Czlonkowie EPRA to przedstawiciele
europejskich ciat regulujacych, ktére sa niezalezne od rzadu danego panstwa i pehia
przynajmniej jedna z nastgpujacych funkc;ji:
e wydawanie rozporzadzen,
e nadzorowanie radiofonii i telewizji,
e wydawanie konces;ji.

Dotychczas EPRA liczy 24 cztonkow z nastgpujacych krajow: Austria, Czechy, Dania,
Grecja, Francja, Irlandia, Malta, Niemcy, Hiszpania, Holandia, Lotwa, Norwegia, Portugalia,
Stowenia, Stowacja, Szwecja, Szwajcaria, Polska, Turcja, Wegry, WIk. Brytania (niektore z
krajow reprezentowane sa przez 2 rozne ciata regulujace).

Dla przedstawicieli europejskich rad radiofonii i telewizji EPRA stata si¢ w ciagu
dwoch lat waznym forum dyskusyjnym. Dyskusje te koncentruja si¢ wokot kilku probleméw:
reklamy 1 sponsoringu, systemOw monitoringu nadawcow przyjetych przez rady w réznych
krajach, mozliwosci wypracowania odrgbnych regulacji prawnych zwigzanych z rozwojem
nowych technologii oraz kierunkow rozwoju europejskiej polityki audiowizualnej. Pojawienie
si¢ takich zjawisk jak reklama wirtualna, technika cyfrowa czy Internet stawiaja przed
europejskimi organami regulacyjnymi nowe wyzwania i wymagaja szybkiej reakcji. Sprawa
pilna staje si¢ przygotowanie uregulowan prawnych. EPRA umozliwia radom poszczeg6élnych
krajow na wypracowanie pewnych wspolnych rozwiazan, a takze na zapoznanie si¢ z
doswiadczeniami tych krajow, ktére sa bardziej zawansowane we wdrazaniu nowych
technologii w sektorze audiowizualnym.

W  spotkaniach czlonkow EPRA uczestnicza w charakterze obserwatora
przedstawiciele Rady Europy 1 Unii Europejskiej. Komisja Europejska docenita potencjat
tkwiacy w EPRA, gdyz organizacja ta skupia przedstawicieli ciat regulujacych panstw
cztonkowskich UE, jak i krajow stowarzyszonych. Dzigki temu EPRA moze odgrywac
pozytywna rol¢ zaré6wno w implementacji Dyrektywy o Telewizji bez Granic, jak i w
wyrownaniu réznic migdzy znowelizowana Dyrektywa a znowelizowana Konwencja o
Telewizji Ponadgraniczne;.

Audiovisual Eureka

Organizacja zrzesza 34 kraje europejskie oraz Komisj¢ Europejska i Rad¢ Europy,
stanowiac najliczniejsza i najbardziej reprezentatywna organizacj¢ w europejskim sektorze
audiowizualnym. W roku 1998 Wegry objety po Hiszpanii przewodnictwo w europejskiej
organizacji Eureka Audiovisual oraz stowarzyszonym z Eureka Europejskim Obserwatorium
Audiowizualnym. Zgodnie z Deklaracja Londynska z 1995 roku gtownym zadaniem Eureki
jest wspieranie wspotpracy w dziedzinie audiowizualnej w Europie pomigdzy krajami, przede
wszystkim tymi, ktdre przezywaja trudnosci strukturalne lub materialne, mogace przeszkodzi¢
w rozwoju kulturalnym i technologicznym.

Realizujac t¢ bardzo szczeg6lna misje, w 1998 roku  Eureka rozwijata
zapoczatkowane wczesniej inicjatywy w dziedzinie szkolenia, rozwoju oraz, traktowanej w
1998 roku jako priorytet, dystrybucji.
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Szkolenie

e Niezwykle istotna w dziatalnosci Eureki w 1998 roku byla seria seminarow pod wspolna

nazwa: “When Audiovisual Meets Finance”. Jedno z nich odbylo si¢ w Warszawie
9 pazdziernika 1998 roku. Udziat w nim wzigli eksperci z Unii Europejskiej oraz z Polski
z dziedziny finansow publicznych, kultury, bankowosci, sektora audiowizualnego.
W czasie spotkania zaprezentowano istniejace modele i mozliwosci finansowego
wspierania produkcji filmowej w Europie. Spotkanie to byto bardzo waznym glosem w
trwajacej w Polsce dyskusji nad nowym prawem kinematograficznym, mogacym wskazaé
kierunki zmian w tym sektorze.

Kolejna akcja zapoczatkowana w 1998 roku bylo seminarium poswigcone cyfrowej
technice zapisu medialnego DVD, ktére miato duzy oddzwigk w kregach profesjonalnych
zainteresowanych  rozwojem nowych  technologii w sektorze filmowym i audio-
wizualnym. Stwierdzono, Ze istnieje potrzeba opracowania w roku przysztym leksykonu,
ktory byltby proba ujednolicenia terminologii oraz utatwienia kontaktow 1 wspotpracy
w tym zakresie.

W 1998 roku ustanowiono, w porozumieniu z instytucjami z krajow Unii Europejskiej
system szkolenia dla profesjonalistow z dziedziny finansow z Europy Srodkowe;,
Wschodniej i Potudniowe;.

Rozwoj

Kontynuowano Program TWINNING’98 ukierunkowany na kraje Europy Srodkowej-
Wschodniej majacy utatwi¢ kontakty pomiedzy producentami, dystrybutorami
inadawcami oraz producentami video z krajow-cztonkéw Eureki Audiowizualnej
(z ktorych jeden partner powinien reprezentowa¢ kraj nie nalezacy do Unii Europejskiej)
w celu stworzenia wspolnych filmowych projektow koprodukcyjnych.

W ramach wspierania akcji Europejskiego Centrum Telewizji dla Dzieci Eureka
Audiowizualna uczestniczyla (réwniez finansowo) w Spotkaniu Telewizji Dzieci
i Mtodziezy Europy Srodkowej i Wschodniej organizowanym przez Ogélnopolski
Osrodek Sztuki dla Dzieci i Mtodziezy w Poznaniu w dniach 7-8 lutego biezacego roku.

Dystrybucja

Kontynuowano Program CirCLE 98 promujacy wspotprace koprodukcyjna migdzy
partnerami z krajow naszego regionu oraz Europy Zachodniej. Poprzez dwie sesje
warsztatowe poswigcone dystrybucji oraz marketingowi pozwolono uczestnikom
zapozna¢ si¢ 1 lepiej zrozumie¢ strategie stosowane w celu najskuteczniejszego
upowszechniania projektéw filmowych..

Inicjatywa majaca na celu promocje produkcji filmowej krajow Europy Srodkowej,
Wschodniej i Potudniowej, nigdy wczes$niej nie prezentowanej na rynkach Europy
Zachodniej, byl screening zorganizowany w listopadzie w Budapeszcie. Spotkanie to
zgromadzito ponad 50 “kupcéw” z Europy Zachodniej zainteresowanych dystrybucja
filmoéw z naszego regionu Europy. Z 500 zgloszonych  produkcji fabularnych,
dokumentalnych i animacji do oferty zakwalifikowano 250. Z Polski zaprezentowano
23 filmy fabularne oraz 6 dokumentalnych.
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Istotng sfera zainteresowan Eureki Audiowizualnej sa archiwa filmowe i telewizyjne.
Zapoczatkowano prace nad stworzeniem sieci wspolpracy w tej dziedzinie, ktére beda
kontynuowane w czasie prezydentury Grecji w 1999 roku.

W dniach 17-18 marca biezacego roku przy wspoétudziale Eureki Audiowizualnej oraz
Komisji Europejskiej odbyta si¢ w Warszawie migdzynarodowa Konferencja pn. Rola sektora
audiowizualnego w rozwoju spoteczenstwa informacyjnego.

W roku 1998, ze s$rodkow przekazanych za posrednictwem Eureki, zostala
ustanowiona Antena Informacyjna, ktorej zadaniem jest umozliwianie i rozwijanie kontaktow
migdzy kregami profesjonalnymi sektora audiowizualnego, instytucjami zwiazanymi z tym
sektorem oraz Komisja Europejska, w szczegdlnosci za$ informowanie o polityce audio-
wizualnej Unii Europejskiej, w tym o programie MEDIA 1I.

Przewodniczacy
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

Bolestaw Sulik

Warszawa, 23 marca 1999 roku
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Wykres 1. Udzialy w lacznym czasie sluchania radia ogdélnopolskich rozglo$ni radiowych w
1998 r. Wg. OBOP
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Wykres 2. Sredni zasieg tygodniowy ogolnopolskich rozglosni radiowych w1998 r wg. OBOP (dane w %).
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Wykres 3. Sredni zasieg tygodniowy rozglosni regionoalnych Polskiego Radia w 1998 roku w regionie nadawania
(wg OBOP; dane w %)




Wykres 4. Podzial rynku telewizyjnego w kolejnych miesiacach 1998 r.
(udzial w lacznym czasie ogladania telewizji)
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Wykres 5. Udzial wybranych stacji w lacznym czasie ogladania telewizji w 1998 r. (Srednie tygodniowe)
/na podst. danych AGB Polska/
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Wykres 6. Udzial wybranych stacji telewizyjnych w lacznym czasie ogladania telewizji w 1998 r.
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