KRAJOWA RADA RADIOFONII | TELEWIZJI

INFORMACJE

0 podstawowych problemach radiofonii i telewizji

WARSZAWA, marzec 1997r.



SPIS TRESCI

I. STAN RADIOFONII I TELEWIZJI W POLSCE ......cuuuiiinensenrensensenssnssessessessessessessenns 1

A. Radiofonia i telewizja publiCZNa. .........ccceoviieriieiiiiiieeiieie et 1

B. Radiofonia i telewizja KONCesjonOWaNa. ...........cccuirieriieeiiieeiieeeiieeeiteeeiveeeeveeevaeeennee e 4

C. Radiofonia i telewizja koscielna katolicka. ...........cccovieniiiiiiiniiiiicce 4

D. Polskojgzyczne programy telewizyjne nadawane spoza terytorium Polski...................... 6

E. Telewizja kablowa 1 SAtElItarna. ..........cceeriieiiieniieiieeie ettt 7

F. Producenci NI€ZAIEZNL. ..........coouiiiiiiiiiiiiieieeeee ettt e 8
G. Perspektywy wzrostu liczby nadawcoéw w wyniku procesu koncesyjnego

1 postgpu technicznego (cyfryzacja, kompresja sygnahu). .........ccccoeeveevieniiienienieenienen. 9

AATIEKS ettt h et e a ettt eea e h et e ententeeteeatens 11

II. OFERTA PROGRAMOWA DOSTEPNA SLUCHACZOM I WIDZOM

W POLSCE 35
A. Radiowe programy 0gOINOKIaJOWe. ........cc.eeeruiieiiiieiiieeriee et ree e eree e 35
B. Telewizyjne programy 0gOINOKIaJOWE. ........ccueevuiiriiiiiiiiieiie ettt 37
C. ,,Mapa” programo6w radiowych, lokalnych i regionalnych, publicznych

i koncesjonowanych dostgpnych w poszczeg6dlnych regionach kraju. .........cccoeeueeenneeee. 44
D. Radiowe programy regionalne i lokalne. ............cccoeviiieniiieniiiiiiieceeeee e 49
E. Telewizyjne programy ponadregionalne, regionalne i lokalne............c.ccooceeiinnnnin. 56
F. Programy wlasne sieci KabloWYCh. .........cccciiiiiiiiiiiiiiiciceececee e 64
G. Perspektywy rozwoju i zréznicowania oferty programowej w wyniku polityki

koncesyjnej KRRiT oraz dziatalno$ci nadawcow krajowych i zagranicznych. ............. 65

IILWARUNKI PRAWNE DZIALALNOSCI RADIOWO-TELEWIZYJNEJ

W POLSCE 67
A. Zmiany regulacji miedzynarodowych w zakresie dzialalnosci telewizyjne;. ................. 67
B. Nowelizacja ustawy o radiofonii i telewizji, nowelizacja rozporzadzen KRRiT ........... 69
C. Wplyw orzecznictwa NSA na dziatalno$¢ KRRIT. ........cccoccoieiiiiiiniiiiiecieeeecee 72
D. Kontrola przestrzegania prawa i warunkow koncesji przez nadawcow:

PIObIEMY 1 PEISPEREYWY . ..eiiiiiiieiiieie ettt et 76
E. Perspektywy objecia polska jurysdykcja nadawcoéw zagranicznych

adresujacych programy do polskie] WidOWNi........c.cecveevuieriieriieniieiieeie e 78

IV.REALIZACJA OCHRONY PRAW AUTORSKICH I PRAW POKREWNYCH
PRZEZ POLSKIE ORGANIZACJE KOLEKTYWNEGO ZARZADZANIA
PRAWAMI ORAZ POLSKICH NADAWCOW RADIOWYCH
I TELEWIZYJNYCH .....uuurrrinreretennnsensnesnessessnesssssessnenns .82




V. WARUNKI EKONOMICZNE DZIALALNOSCI RADIOWEJ

I TELEWIZYJNEJ W POLSCE......cccovvinnuinunninsaissenssisssissssssssssssssssasssssssssssssssssasssasssssses 90
A. Stan obecny i perspektywy wzrostu rynku reklamowego...........ccccveeevieeviienieeieenieeieen. 90
B. Finansowanie nadawcOw publicZnycCh...........cccoeviiieiiiiiniiieiieceeceeee e 94
C. Wplyw konkurencji rynkowej na dziatalno$¢ nadawcOw. ..........cccevviviiiinicncincnnene 105

VLRADIO I TELEWIZJA W SPOLECZENSTWIE INFORMACYJNYM.
WARUNKI TECHNOLOGICZNE FUNKCJONOWANIA RADIOFONII
I TELEWIZJI 113

A. Spoteczenstwo INfOrmacCyjNe .......c.ceeeviieiiiiieiiieece e e e 113
B. Przygotowywanie warunkéw technicznych: cyfryzacja, kompresja sygnatu,
ustugi multimedialne, konwergencja mediéw audiowizualnych, telekomunikacji

1 81€CT INTOrMAtYCZNYCR ..ottt et et 114
C. Perspektywy nadawcow radiowych i telewizyjnych w tym zwlaszcza

PUDLICZIYCH ..ttt ettt ettt e bt e e e s 116
D. Perspektywy prawnej regulacji radiofonii i telewizji w Spoleczenstwie

INfOrMACYJIYIN ...t ettt e e bee e e e e e e e e saseeenneas 117
E. Problemy zwiazane z planowanym zaprzestaniem emisji w dolnym

PASINIE UKF ..ottt et 119

VILSPOLECZNY ODBIOR DZIALALNOSCI NADAWCOW RADIOWYCH I

TELEWIZYJNY CH ..uuoouiiuiiinnuinsnnssenssisssnssessssssssssesssssssssssssasssssssssssssssssssssssssssssssssssssss 121
A. Podziat audytorium radiowego i widowni telewizyjnej miedzy nadawcow réznych

typow 1 przewidywane tendencje W tym ZaKresi€.......c.ecvurevueeriienieenieeniieeieeneeeereenens 121

B. Spoteczna recepcja programow i ich zawartosci (problem ,,amerykanizacji”
programéw telewizyjnych, seksu, gwattu i przemocy w programach

tEleWIZYJNYCh, INN@). c..eiiiiiiiiiiieiie ettt ettt et e e e e e e seaeenraas 128
C. Organizacje stuchaczy i telewidzow i ich rola w reprezentowaniu interesu
OADIOTCOW ..ttt et e h e et e bt e et e bt e et e bt e et e e bt e eabeesbeeeateas 135

VIILMIEDZYNARODOWY KONTEKST DZIALALNOSCI RADIOWEJ I

TELEWIZYJNEJ W POLSCE ....cuuuiiiiiiuinsnisensnicseisesssessssssssssissssssesssssssssssssssssssssses 137
A. Procesy przeksztalcenia radiofonii i telewizji w Europie........c.ccoeveeeiieniiiiieniceenne 137
B. Dziatalno$¢ organizacji miedzynarodoOwWycCh. .........ccoecueeviiiiiiniieienieeee e, 138
C. Perspektywy wspolpracy regionalne]. ........ccceeeveeiuieniieiiieniieiieeie et 140
D. Wspotpraca bilateralna..............ooovieieiiiiiiieciiie et 146

Spis map




I. STAN RADIOFONII I TELEWIZJI W POLSCE

A. Radiofonia i telewizja publiczna

Radiofonia publiczna dziata w formie 18 jednoosobowych spoétek akcyjnych
Skarbu Panstwa, ktére rozpowszechniaja tacznie 22 programy:
e 4 ogoblnokrajowe,
e 17 regionalnych,
e | przeznaczony dla stuchaczy za granica.

Polskie Radio S.A. zatrudnia 1821 osob, w tym 495 dziennikarzy i 188
pracownikow redakcyjno-programowych. W 1996 r. Polskie Radio S.A. nadato 45113
godzin programu, w tym retransmisje na falach $rednich zajgly 5 787 godzin. W badaniach
dotyczacych spotecznej oceny dziatalnosci instytucji publicznych PR S.A. uznawane jest jako
cieszace si¢ najwyzszym zaufaniem spotecznym.

Program I na falach dlugich jest styszalny na obszarze od 60 % do 65 %
kraju, natomiast na falach ultrakrétkich pokrywa zaledwie 4,5 % (w gérnym pasmie) i 3,7 %
(w dolnym pasmie) terytorium Polski.

Program II rozpowszechniany jest w dolnym zakresie fal ultrakrétkich przez
29 stacji nadawczych 1 osiaga najwyzszy dla PR S.A. wskaznik pokrycia terytorialnego kraju
dochodzacy do 90 %.

Program III rozpowszechniany jest przez 29 stacji w dolnym zakresie fal
ultrakrotkich 1 osiaga ok. 85 % pokrycia kraju oraz 32 stacje w goérnym zakresie fal
ultrakrotkich, co daje ok. 78 % pokrycie powierzchni Polski.

Radio BIS rozpowszechniane jest przez 11 stacji nadawczych na falach
srednich (pokrycie ok. 40 %) oraz 32 stacje w goérnym zakresie fal ultrakrotkich (pokrycie ok.
74 % terytorium kraju).

Program V (dla zagranicy) wyemitowal w 1996 r. 6561 godz. programu.
Rozpowszechniany jest na falach krotkich, srednich oraz przez satelite.

Zgodnie z zapisami u.r.t. (art. 15 ust. 1) radio publiczne jest zobowiazane do
nadawania audycji wytworzonych przez producentéw krajowych w wymiarze minimum 55%
rocznego czasu nadawania (po wylaczeniu czasu przeznaczonego na transmisje sportowe,
reklamy, konkursy). W 1996 r. audycje produkcji krajowej stanowity 70,6% rocznego czasu
nadawania; audycje produkcji wlasnej - 69%; audycje wyprodukowane przez spotki
regionalne radia publicznego - 2,7%. Reklama stanowita 1,2% rocznej emisji programu.
Udziat w programie PR S.A. audycji dotowanych przez MEN w 1996 r. wyniost 0,8%.

Regionalne spotki radia publicznego zatrudniaja w sumie 1977
pracownikow. Nadaty tacznie 148 831 godz. programu. W 1996 r. audycje produkcji krajowej
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stanowily 96,2%. W programach regionalnych rozglos$ni radia publicznego reklama zajgta
2,6% rocznego czasu nadawania.

Telewizje Polska S.A. tworzy zaklad gtowny z siedziba w Warszawie oraz 12
oddziatéw terenowych (w Bialymstoku, Bydgoszczy, Gdansku, Katowicach, Krakowie,
Lublinie, Lodzi, Poznaniu, Rzeszowie, Szczecinie, Warszawie, Wroctawiu). Nowo utworzony
oddziat terenowy w Bialymstoku w 1996 r. nie uruchomit nadawania wtasnego programu. W
TVP S.A. w 1996 1. bylo ogdtem 6276,12 etatéw.

Telewizja publiczna tworzy i rozpowszechnia:

- 2 programy ogdlnokrajowe,
- 1 program satelitarny,
- 11 programow regionalnych.

W 1996 r. Telewizja Polska nadata 96.495,8 godzin programu. Jest to wzrost w
stosunku do 1995 r. 0 2 030.8 godz.

Czas nadawania programow TVP S.A.

- programy ogdlnokrajowe 13 690.3 godz.

w tym:

Program I - 7411.8 godz.

Program II - 6278.5 godz.
- roztaczona sie¢ Programu I1 - 5468.0 godz.
- TV Polonia - 7256.3 godz.
- 11 programéw regionalnych - 70 081.2 godz.

Telewizja publiczna zobowiazana jest do nadawania w programie
ogolnokrajowym (art. 15 ust.l u.r.t. i rozporzadzenie KRRiT z dnia 22 wrze$nia 1993 r.)
audycji wytworzonych przez producentéw krajowych w wymiarze 60% rocznego czasu
nadawania programu (po wylaczeniu czasu przeznaczonego na transmisje sportowe, reklamy,
teleturnieje 1 przekazy tekstowe), a w programie regionalnym 50%. W 1996 r. udziat
produkcji krajowej w programach ogdlnokrajowych wyniést: w Programie I - 68 %, w
Programie II - 72 %.

Ponadto ustawa o radiofonii i telewizji (art. 15 ust. 2) zobowiazuje nadawce
publicznego do przeznaczenia 10% rocznego czasu nadawania programu na audycje krajowe
wytworzone przez innych producentéw niz nadawca. W 1996 r. tego rodzaju audycje
zajety 10% rocznego czasu nadawania Programu I 1 14% rocznego czasu Programu II.
Zewngtrzni producenci krajowi mieli najwigkszy udzial w produkcji widowisk teatralnych,
filméw dokumentalnych, audycji rozrywkowych i edukacyjnych.

W 1996 r. do wrzesnia obowiazywat uktad ramowy zatwierdzony przez Zarzad
kierowany przez Wiestawa Walendziaka. Konstrukcja uktadu ramowego roznicowata, cho¢
nieznacznie, oba programy. Program I byt skierowany do przecigtnego, nie zawsze nalezycie
przygotowanego odbiorcy 1 byl nadmiernie przesycony tresciami politycznymi. Program II
staral si¢ zaspokoi¢ oczekiwania odbiorcy bardziej wyrobionego, poszukujacego pozycji
ambitnych. We wrze$niu zostat wprowadzony nowy uktad ramowy zawierajacy wiele
istotnych zmian, ktore wptynely na ksztalt obu programoéow. Program II stal si¢ po zmianie
ramowki bardziej popularny.
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Oddzialy terenowe w obu programach ogoélnokrajowych wyemitowaty
1673,1 godzin (bez roztaczonej sieci Programu II) wyprodukowanych przez siebie audycji.
Ponadto kazdy z oddziatow rozpowszechnial swoj program w ramach rozlaczonej sieci
Programu II (gtownie audycje informacyjne i publicystyczne). Wszystkie oddziaty tacznie w
ramach tej sieci wyemitowaly 5.468 godzin programu. Najwigcej audycji w programach
ogolnokrajowych wyemitowaty:
OTV Wroctaw - 319.6 godz.

OTV Krakéw - 209.5 godz.
OTV Szczecin - 166 godz.
OTV Poznan - 166 godz.

Najmniej audycji w 1996 r. wyemitowal w programach ogo6lnokrajowych oddzial w
Warszawie.

Programy rozpowszechniane przez oddzialy terenowe zbudowane sa z
nastgpujacych segmentow:
e retransmisje,
e wspolne pasma programowe (audycje tu nadawane pochodza ze wspdlnych zakupow),
e program wiasny oddziatu.

Gléwnym zrodtem retransmisji jest TV Polonia i audycje wyemitowane w
roztaczonej sieci Programu I1.

Struktura gatunkowa programu regionalnego
wszystkich oddzialéw bez retransmisji:

Gatunek Liczba godzin w %
informacja 2.118,2 3,7
publicystyka 6.875,0 12,1
fabuta 25.028,7 44,1
dokument 6.014,0 10,6
teatr 39,9 0,1
rozrywka 5.766,1 10,1
muzyka powazna 579,5 1,0
sport 2.274,8 4,0
edukacja 3.485,8 6,4
religia 493,5 0,9
reklama 1.025.,6 1,8
oprawa 2.948.3 5,2
W programie oddziatow terenowych najwigcej miejsca zajety:
e fabula - 25 028.7 godz. (44,1% rocznego czasu nadawania),
e publicystyka - 6 875 godz. (12,1% rocznego czasu nadawania),
e dokument - 6014 godz. (10,6% rocznego czasu nadawania).

We wspolnych pasmach programowych emitowane byly audycje produkcji
zagraniczne] pochodzace przede wszystkim z zakupu licencji. Najwigce] miejsca we
wspolnych pasmach zajmowat film, zwlaszcza serial 1 seria. Oprocz filmu w pasmie tym
emitowane byly filmy dokumentalne, audycje rozrywkowe, edukacyjne i sportowe.

W segmencie programu produkowanego przez oddzial (tj. bez wspolnych
pasm) wsrod gatunkoéw dominowaly filmy fabularne, seriale i filmy animowane, na dalszym
miejscu znalazly si¢ audycje publicystyczne, filmy dokumentalne 1 audycje rozrywkowe. W
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programie regionalnym oddziaty terenowe TVP S.A. w 1996 r. nadaly wigcej programow
produkcji zagranicznej (ponad 50%) niz polskie;.
B. Radiofonia i telewizja koncesjonowana

W zakresie radiofonii funkcjonuja obecnie:

a) 3 sieci o zasiegu ogolnokrajowym:

Radio RMF FM - sie¢ ogdlnokrajowa posiadajaca 62 czgstotliwosci radiowych, w tym
18 w dolnym zakresie UKF zlokalizowanych w 54 wojewddztwach oraz 44 w gornym
zakresie UKF, zlokalizowanych w 36 wojewddztwach (wykaz czgstotliwosci 1
lokalizacji zawiera zalacznik),

Radio ZET - sie¢ ogdlnokrajowa posiadajaca 64 czgstotliwosci radiowych, w tym 19 w
dolnym zakresie UKF zlokalizowanych w 18 wojewodztwach oraz 45 w gornym
zakresie UKF, zlokalizowanych w 33 wojewoddztwach (wykaz czgstotliwosei i
lokalizacji zawiera zatacznik),

Radio MARYJA - sie¢ ogo6lnokrajowa posiadajaca 109 czgstotliwosci radiowych, w
tym 38 w dolnym zakresie UKF zlokalizowanych w 30 wojewddztwach oraz 71 w
gornym zakresie UKF, zlokalizowanych w 39 wojewodztwach (wykaz czgstotliwosci i
lokalizacji zawiera zatacznik).

b) 3 sieci ponadregionalne:

INFORADIO - sie¢ posiadajaca 9 czgstotliwosci w 8 wojewodztwach,
Radio WaWa - sie¢ posiadajaca 6 czg¢stotliwosci w 4 wojewodztwach,
ZHP - sie¢ posiadajaca 6 czestotliwosci w 5 wojewodztwach.

¢) Stacje lokalne (patrz aneks).

W zakresie telewizji funkcjonuja obecnie (obok 8 telewizji lokalnych - wykaz

w zaltaczniku) 3 sieci telewizyjne o zasiggu ponadregionalnym:

TV Polsat - sie¢ ogdlnokrajowa posiadajaca 61 kanatow telewizyjnych w 47
wojewodztwach,

TV Canal+ -sie¢ rozproszona posiadajaca 14 kanalow telewizyjnych w12
wojewodztwach,

TV Wisla - sie¢ ponadregionalna zlokalizowana na poludniu kraju, posiadajaca 8
kanatow telewizyjnych w 8 wojewddztwach.

W rozstrzygnigciu II procesu koncesyjnego KRRiT udzielita dwoch koncesji

na rozpowszechnianie programéw ponadregionalnych:

TVN sp. z 0. 0. Warszawa - w sieci poinocnej;
Polskie Media S.A. Warszawa - w sieci centralne;.

C. Radiofonia i telewizja koscielna katolicka

Radiostacje bedace wihasnoscia koscielnych os6b prawnych mozna podzieli¢

na 3 grupy:

- radiostacje diecezjalne,

- radiostacje parafialne,

- radiostacje zakonne (lokalne oraz ogdlnopolska sie¢ Radia Maryja).
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Radiostacji diecezjalnych jest obecnie 42. Na 39 diecezji Kosciota rzymsko -
katolickiego w Polsce tylko 4 nie maja wihasnych radiostacji. 9 diecezji posiada od 2 do 4
lokalizacji stacji, a 17 posiada od 2 do 5 czgstotliwosci. W radiofonii kosScielnej przewazaja
stacje matej mocy, choc sa tez nieliczne stacje duzej mocy (najwigksze: siedleckie Katolickie
Radio Podlasia - 120 kW, gdanskie Radio Plus - 60 kW, tarnowskie Radio Dobra Nowina -30
kW, szczecinskie Radio AS - 15 kW).

Podstawowym celem tych radiostacji jest bezposrednia lub posrednia funkcja
ewangelizacyjna na terenie danej jednostki administracyjnej Kos$ciota. Stad dazenie tych
nadawcow do objecia programem terytorium danej diecezji. Krajowa Rada, uznajac ten
postulat, starala si¢ w miarg posiadanych mozliwosci czestotliwosciowych zatatwiad
pozytywnie wnioski nadawcéw koscielnych, ktore zmierzaly do dotarcia z programem
diecezjalnym do catej diecezji. Podczas II procesu koncesyjnego nadawcy diecezjalni
otrzymali w tym celu 7 nowych stacji (lokalizacji) oraz 3 dodatkowe czgstotliwosci
uzupelniajace o pasmo gorne lub dolne stacje dotad dziatajace tylko w jednym pasmie UKF.

Nalezy tu podkresli¢, ze wigkszo$¢ koscielnych stacji diecezjalnych nadaje w
pasmie gornym (zaledwie 2 z nich pracuja jedynie w pasmie dolnym), co odgrywa istotna rolg
W procesie przystosowywania si¢ stuchaczy do warunkéw technicznych odbioru w tym
pasmie (przestrajanie 1 wymiana starych odbiornikéw). Tam, gdzie bylo to technicznie
mozliwe, Krajowa Rada na wniosek nadawcow wyrazata tez zgode na zwigkszenie zasiggu
stacji diecezjalnych poprzez podnoszenie ich mocy (ERP), co mialo miejsce w 10
przypadkach i przyczynito si¢ do poprawy warunkéw odbioru programu tych nadawcow.
Rozw¢j radiofonii kos$cielnej diecezjalnej nie odbywal si¢ jednak w tym czasie
proporcjonalnie na terenie catego kraju.

Koscielna radiofonia diecezjalna - powstajaca na poczatku przede wszystkim
jako spontaniczna inicjatywa spoteczna - wraz z rozwojem mozliwosci technicznych
przechodzita szybki proces profesjonalizacji i budowy wtasnych zréznicowanych propozycji
programowych. Radiostacje te wyrdzniaja si¢ posrdéd innych nadawcow komercyjnych
wysokim poziomem odpowiedzialno$ci spotecznej, moralnej i patriotycznej, wyrazajacej si¢
m.in. poprzez trosk¢ o obecnos¢ w programie audycji wychowawczych, edukacyjnych,
kulturalnych, wspierajacych samorzadno$¢ lokalna oraz przeznaczonych dla dzieci i1
mtodziezy.

Radiostacje parafialne dzialaja w Polsce zaledwie w dwoch
miejscowosciach: w Zbroszy Duzej (woj. radomskie) oraz w Pasteku (woj. elblaskie).
Ograniczaja si¢ one do nadawania krétkich lokalnych programow informacyjno-religijnych,
przez reszt¢ czasu retransmitujac program ogolnopolski Radia Maryja. O braku dynamiki
rozwojowej tych radiostacji §wiadczy fakt, iz poprzestaja na dolnej czgstotliwosci bez
zapewnienia sobie perspektywy na przysztos¢.

Radiostacje zakonne nadaja dwa programy o zasi¢gu lokalnym: Radio Jasna
Gora (OO. Paulindbw z Czgstochowy) 1 Radio Niepokalanow (OO. Franciszkanéw z
Niepokalanowa). To ostatnie radio otrzymalo w II procesie koncesyjnym dodatkowa
radiostacj¢ z lokalizacja w Lodzi. Radiostacje zakonne nadaja programy zwiazane z typem
duchowosci wlasciwej tym zgromadzeniom oraz stala informacje o zyciu obu wielkich
sanktuaridow: Jasnej Gory i1 Niepokalanowa. Do Krajowej Rady nie wplywaja wnioski o
przyznanie lokalnych koncesji radiowych od innych zgromadzef zakonnych, co wydaje sig
swiadczy¢ o braku zapotrzebowania na dalsze tego typu radiostacje.

Odrgbnym zjawiskiem jest inicjatywa Zakonu OO. Redemptorystow
(Prowincja Warszawska) w postaci ogélnopolskiego programu Radia Maryja. Jest to radio
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o charakterze religijno-katechetycznym 1 modlitewnym oraz spolecznym, z zywym
bezposrednim kontaktem ze stuchaczami tworzacymi tzw. ,,Rodzing Radia Maryja”. Radio to
otrzymato od Krajowej Rady w czerwcu 1994 r. koncesjg na sie¢ ogdlnopolska z docelowym
pokryciem 80% powierzchni kraju. Koncesja opiewala na 54 stacje (60 czestotliwosci), w
przewazajacej wigkszosci matej mocy. Owczesna decyzja nadawcy, iz chce rozwijaé sieé
gléwnie w oparciu o stacje matej mocy, zawazyla negatywnie na tempie realizacji zapisanego
w koncesji docelowego pokrycia kraju. Stad utrzymujace si¢ do dzi§ opoznienie w tym
zakresie sieci Radia Maryja w porownaniu z innymi ogolnopolskimi sieciami radiowymi
(Radio Zet i RMF) wykorzystujacymi przede wszystkim stacje duzej mocy. Radio Maryja w
pézniejszym okresie zmienilo swoje stanowisko 1 wystapilo o przyznanie mu réwniez stacji
duzej mocy, stato si¢ to jednak juz w momencie, w ktorym wigkszos$¢ takich czestotliwosci
byta rozdzielona. Widzac te trudnosci Krajowa Rada zamowita w Instytucie Lacznosci plan
rozwoju sieci Radia Maryja, ktory zostat w listopadzie 1995 r. wykonany 1 zaakceptowany
przez nadawcg. Stanowi on odtad podstawg rozwoju sieci Radia Maryja. W miarg
uzyskiwania od Ministra Eacznos$ci uzgodnien technicznych i migdzynarodowych dla
czestotliwosci wymienionych w planie rozwoju sieci, Krajowa Rada wszczyna przewidziane
ustawowo procedury rozszerzajac sukcesywnie sie¢ tego radia. Nie wszedzie realizacja
projektu sieci okazuje si¢ mozliwa, gdyz w niektorych stacjach nadawczych nie ma
technicznych warunkéw do emisji programu z moca zakladana w projekcie. Dotyczy to
réwniez innych nadawcéw niz nadawcy katoliccy.

W rezultacie radio to posiada obecnie przyznane 109 czg¢stotliwosci (w tym 36
stacji duzej mocy od 1 do 120 kW) w goérnym i dolnym zakresie UKF. Pomimo to, obecne
faczne pokrycie sieci wynosi tylko okoto 40% powierzchni kraju oraz okoto 50% ludnos$ci
kraju. Do pelnego przewidzianego projektem (dotyczy on tylko gornego zakresu) pokrycia
71% powierzchni kraju oraz 83% ludnos$ci kraju brak jest 22 stacji matej 1 duzej mocy, o
ktorych uzgodnienie Krajowa Rada wystapita do Ministra tacznosci. Krajowa Rada
Radiofonii i Telewizji dostrzega mozliwo$¢ modyfikacji uzgodnionego planu sieci dla
Radia Maryja w celu uzyskania zakladanego w koncesji pokrycia kraju. Nadzwyczajne
przyspieszenie tego procesu - czego domaga si¢ nadawca oraz wielu stuchaczy w listach
kierowanych do Krajowej Rady - nie jest jednak mozliwe ze wzgledu na obiektywny
charakter wystepujacych przeszkod technicznych.

Telewizja Niepokalanow nalezaca do Prowincji Zakonu Braci Mniejszych
Konwentualnych (oo. Franciszkanie) posiada od 12 grudnia 1994 r. koncesj¢ na nadawanie
programu ze stacji nadawczej w Bartnikach koto Sochaczewa. Jest takze obecna w sieci
kablowej na terenie Warszawy. W 1995 r. Telewizja Niepokalandw zostata uznana przez
Konferencj¢ Episkopatu Polski za jedyna Ogolnopolska Telewizje Katolicka. Ze wzgledu na
bardzo ograniczony obecnie zasigg, nadawany program ma charakter prébny do czasu, w
ktorym nadawca otrzyma oczekiwane rozszerzenie koncesji o dalsze stacje nadawcze.
Telewizja Niepokalanow wystapita w ramach II procesu koncesyjnego o przyznanie jej prawa
do nadawania w r6znych miejscach Polski. Otrzymata czgstotliwosci w Lodzi, w Krakowie 1
w Opolu. Oczekuje na przydziat kanatu w Warszawie.

D. Polskoj¢zyczne programy telewizyjne nadawane spoza terytorium Polski

Wazrost zainteresowania polskim rynkiem telewizji satelitarnej 1 kablowe;j
wsrod nadawcoOw zagranicznych spowodowal pojawienie si¢ polskich wersji jezykowych
programéw satelitarnych (np. Eurosport, Discovery, Planete) oraz programéw nadawanych
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z zagranicy, a kierowanych wylacznie do polskiej widowni (RTL 7, Polonia 1, amerykanski
program filmowy - HBQ). Programy nadawane cyfrowo (Planete, HBO) dostepne sa
praktycznie tylko dla abonentow sieci telewizji kablowe;.

Do programow nadawanych z zagranicy potencjalnie dostgpnych w 4 min
gospodarstw domowych (2,5 mln abonentdéw sieci kablowych i 1,5 mln indywidualnych anten
satelitarnych) nie stosuje si¢ przepisoéw dotyczacych wysokosci produkeji polskiej, limitow
reklam 1 audycji sponsorowanych oraz udziatu kapitatu zagranicznego.

E. Telewizja kablowa i satelitarna

Rok 1996 przyniodst nasilenie zmian na rynku telewizji kablowej w Polsce. Po
poczatkowym zywiolowym rozwoju - budowie matych sieci przez spotecznosci lokalne oraz
stabych kapitalowo operatoréw - nastepuje faza przebudowy sieci pod katem $wiadczenia w
nich ustug telekomunikacyjnych. Wprowadzenie norm prawnych przez nowa ustawg o
tacznos$ci (koniecznos$¢ uzyskiwania zezwolen Panstwowej Agencji Radiokomunikacyjnej na
budowg i eksploatacjg sieci), ustawe o radiofonii i telewizji oraz ustawe o prawach autorskich
i prawach pokrewnych wymusito wigkszy profesjonalizm podmiotéw zajmujacych sig
operatorstwem sieci TVK.

Dostosowanie sieci do wymagan technicznych wymaga w wielu przypadkach
przebudowy sieci - a czasami w zasadzie budowy sieci od nowa. Zgromadzenie
odpowiednich $rodkow kapitatlowych przez mniejszych operatoréw przekracza czgsto ich
mozliwosci 1 prowadzi w konsekwencji do wykupu sieci przez wigkszych operatoréw. Ci z
kolei czgsto wchodza w spotki z udziatem kapitalu zagranicznego. Najwigkszy na
polskim rynku operator, Polska Telewizja Kablowa (PTK), posiadajacy znaczacy udziat
kapitatu amerykanskiego, zasilony zostal w 1996 r. przez sprzedaz obligacji na rynku
amerykanskim o warto$ci nominalnej 130 min USD. Jest to pierwsza tego typu operacja
przeprowadzona przez polskiego emitenta na amerykanskim rynku kapitalowym. Wykupowi
sieci przez duzych operatorow nie zawsze towarzyszy ich szybkie dostosowanie do norm
prawnych.

Rozprowadzanie programu wymaga zgloszenia go do rejestru prowadzonego
przez Przewodniczacego KRRiT. Do KRRiT wptyngto w sumie 1091 wnioskow o
rejestracje (9 - 1993 r., 247 - 1994 r., 273 -1995 r, 364 - 1996 r., 198 -1997 r.).
Przewodniczacy KRRiT dokonat 15 723 wpiséw rozprowadzania programéow (15 - 1993 r.,
3348 - 1994 r., 3961 -1995 r., 6654 - 1996 r., 1745 - 1997 r.) w 672 sieciach (181 - 1996 .,
64 - 1997 r. nowo zgloszone sieci) obejmujacych ponad 2 mln abonentéow i zarzadzanych
przez 398 operatorow. Srednio w jednej sieci TVK zarejestrowano 23 programy.

Zarejestrowano 179 programoéw radiowych i telewizyjnych (112 programéw
telewizyjnych, programéw satelitarnych 1 naziemnych zagranicznych, 50 programéw
radiowych, 17 programow rozpowszechnianych w sieciach kablowych).

Wydano 905 postanowien o wpisie do rejestru programéw (4 - 1993 r., 191 -
1994 ., 241 -1995r1.,314-1996 1., 155 - 1997 1.).

Whniesione opfaty za rejestracj¢ rozprowadzania programow: 862 750 zi
(370 850 zt - 1996 r., 106 600 zt - 1997 r.)

Rozpowszechnianie programu w sieciach telewizji kablowe; wymaga
otrzymania koncesji KRRiT (zasady przyznawania koncesji podobne sa jak w przypadku
telewizji naziemnej i satelitarnej).
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Do chwili obecnej ztozono 126 wnioskow o koncesje na rozpowszechnianie
programu w sieciach TVK (21 - 1993 r., 52 - 1994 r., 29 - 1995 ., 21 - 1996 1., 3 - 1997 1.)
oraz 19 wnioskoéw o rozszerzenie koncesji (6 -1995 r., 13 - 1996 1.).

Wydano 102 koncesje na rozpowszechnianie programu w sieci TVK
(1-1993r.,39-199471.,34-199571.,28-19961.) oraz 9 decyzji o rozszerzeniu koncesji
(2 - 1995r, 6-1996r., 1-1997r). 2 koncesje dotycza rozpowszechniania programu
radiowego w sieci TVK.

Programy rozpowszechniane sa w 205 sieciach o liczbie abonentéw okoto
1.4 min.

Optaty koncesyjne wyniosty: 710 156.66 zt (10 500.00 zt - 1993 r,
140 880.30 zt - 1994 ., 171 045.00 zt -1995 r., 386 678.36 zt - 1996 1., 1 053.00 zt - 1997 1.)

F. Producenci niezalezni

Waznym elementem rynku audiowizualnego sa producenci niezalezni. Ustawa
o radiofonii 1 telewizji nakazuje nadawcom przeznaczy¢ co najmniej 10 proc. rocznego czasu
nadawania na audycje przez nich wytworzone.

Rozwdj sektora producentow niezaleznych sprzyja wzbogacaniu oferty
programowej radia i telewizji oraz rozwojowi catego sektora produkcji audiowizualnej. Ma
tez znaczenie z punktu widzenia wolnosci ekspresji tworczej i1 pluralizmu w mediach
elektronicznych. W przysztosci producenci niezalezni moga by¢ jedna z sit napgdowych
wspolpracy 1 integracji z europejskim przemystem audiowizualnym.

Rozwdj tego sektora jest nierownomierny w telewizji i radiu. Ocenia si¢, Ze w
Polsce dziala 300-400 firm producenckich pracujacych dla telewizji. Obok istniejacych
wczesniej, duzych firm (Studio TPS, ITI, Film Studio, MT Art, Polamer), pojawity si¢
nieduze, czesto jednoosobowe spotki. W 1996r. TVP S.A. zawarla umowy z 220
producentami zewngtrznymi (dane do 28 wrze$nia 1996 r.). Najwigcej uméw zostalo
zawartych z Akson Studio, Video Studio Gdansk, PIDF, Pol Net, Aeroskop, MT Art, Pro
Arte, Spectrum Film, WFO, Film Contrakt, Carbo, Bonczyk, Czotéwka, Dr Watkins,
Euromedia, TV Koszalin, Uni Production, United Productions.

Udziat pozycji wytworzonych przez producentéw zewngtrznych w czasie
emisji poszczegbdlnych gatunkdéw w programie Telewizji Polskiej w ciagu trzech kwartalow
1996 r. ilustruje ponizsza tabela:

Udziat audycji wytworzonych przez producentdow zewngtrznych
Gatunek programu w czasie emisyjnym poszczegolnych gatunkow
Program [ Program II
ITkw. | Tkw. | IITkw. | Tkw. I kw. | I kw.
Informacja 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Publicystyka 59 6,2 2,8 17,9 18,2 17,6
Fabuta 0,1 0,0 0,1 3,1 0,7 0,1
Dokument 16,4 20,6 17,5 17,1 14,4 15,1
Teatr 57,7 51,3 75,2 45,0 48,2 69,5
Rozrywka 21,2 16,8 6,6 32,0 30,3 28,8
Muzyka pow. 0,0 1,9 0,0 0,7 2,0 1,5
Sport 14,3 0,2 0,4 20,8 13,8 10,0
Popularyzacja wiedzy| 13,5 11,5 14,5 20,0 22,5 36,1
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Programy religijne 0,0 0,0 3,1 35,8 41,8 0,0
Reklama 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Oprawa dnia 0,5 1,0 0,1 0,0 0,0 0,0

Rynek producentéw radiowych nie jest zbyt duzy. Wielu producentéw to
dziennikarze radiowi (W. Cejrowski, M. Siurawski, S. Wierzcholski, S. Ractawicki, K.
Pacuda). Zdecydowana wigkszo$¢ nadawcow radiowych nie wypetita w 1996 r. ustawowego
obowiazku, zgodnie z ktorym nadawcy przeznaczaja co najmniej 10 proc. rocznego czasu
nadawania programu (z wylaczeniem transmisji sportowych, reklam, teleturniejow,
konkursow radiowych, przekazow tekstowych) na audycje wytworzone przez producentéw
krajowych innych niz nadawca. Na ogo6t dzieje si¢ tak z powodu wysokich kosztow audycji
wytworzonych przez radiowych producentdw niezaleznych. Krajowa Rada Radiofonii i
Telewizji w projekcie nowelizacji ustawy o radiofonii i telewizji zaproponowata urealnienie,
czyli obnizenie progu dla nadawcoéw radiowych do 5 proc. audycji wytworzonych przez
producentéw krajowych innych niz nadawca.

Stowarzyszenie Niezaleznych Producentéw Filmowych 1 Telewizyjnych
skrytykowato decyzje Zarzadu TVP S.A. z sierpnia 1996 r. o zamiarze produkcji wszystkich
programow informacyjnych i publicystycznych, emitowanych w Telewizji Polskiej,
wytacznie w strukturach tej instytucji. Stowarzyszenie uznato takie postanowienie Zarzadu za
zagrozenie dla wolnos$ci stowa, pluralizmu opinii 1 pogladow w publiczne] telewizji oraz
brutalny powr6ét do stanu sprzed 1989 r. Spore kontrowersje wzbudzil takze m.in. pomyst
wprowadzenia tabeli stop zysku na niewielkim, co najwyzej kilkuprocentowym poziomie. W
kontaktach migdzy Zarzadem TVP S.A. 1 wladzami Stowarzyszenia sprawa ta jest obecnie
wyjasniana.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji wspolpracuje ze Stowarzyszeniem
Niezaleznych Producentéw Filmowych i1 Telewizyjnych w rozwiazywaniu probleméw, o
ktorych wspomniano wczesniej. Obecnie sprawa pilna jest opracowanie definicji producenta i
niezaleznego producenta, co pomoze wilasciwie utozy¢ stosunki migdzy nadawcami i
producentami.

G. Perspektywy wzrostu liczby nadawcow w wyniku procesu koncesyjnego
i postepu technicznego (cyfryzacja, kompresja sygnatu)

Ze wzgledu na wyczerpanie wigkszosci dostepnych czestotliwosci, drugi
proces koncesyjny byl na razie ostatnim o takiej skali przedsigwzigciem w przyznawaniu
koncesji na nadawanie programu radiowego i telewizyjnego. Rozwdj istniejacego rynku
nadawcow naziemnych nadajacych w systemie analogowym bedzie nastgpowat w miarg
zwalniania przez resort tacznosci wolnych czgstotliwosci do dyspozycji nadawcoéw. Tryb
postgpowania bedzie taki sam jak w dwoch dotychczasowych procesach koncesyjnych.

Perspektywe zwigkszenia liczby dostepnych programéw tworzy wiegc
obecnie przede wszystkim rozwdj sieci kablowych sprzezonych z radiofonia i telewizja
satelitarna. Stopniowe wprowadzanie w najblizszych latach techniki cyfrowej znacznie
zwigkszy dostgpno$¢ do wolnych czgstotliwosci naziemnych, a tym samym stworzy
mozliwos$ci udostgpnienia ich nowym nadawcom. Cyfryzacja i kompresja sygnalu beda
jednoczesnie powodowacé szybki przyrost pojemnosci systemow satelitarnych i sieci
kablowych oraz udostepnianie dziesiatek i setek nowych kanalow.

Rozwoj techniki cyfrowej, kompresja cyfrowa powoduja, ze koszty wynajgcia
transpondera satelitarnego znacznie spadaja. Konsekwencja tego bedzie pojawienie si¢ duzej
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liczby programow (m.in. posiadajacych polska Sciezke dzwigkowa) nadawanych przez
satelitg. Masowos$¢ produkcji zestawdéw do odbioru programoéw cyfrowych spowoduje
znaczny spadek ceny tych zestawow.

Zastosowanie kompresji cyfrowej spowoduje takze znaczne zwigkszenie
pojemnosci sieci telewizji kablowej - dajac abonentom sieci dostep do 200-300 programow
telewizyjnych, a w przyszlosci do jeszcze wigkszej ich liczby.

Jednoczesnie jednak w miarge nasycania rynku uruchomienie dziatalnosci
przez nowych nadawcoéw bedzie coraz trudniejsze, zwiazane z wigkszym ryzykiem i
wymagajace znacznie lepszego przygotowania merytorycznego i zaplecza finansowego. Juz
obecnie nastgpuje proces weryfikacji funkcjonujacych nadawcow pod wzgledem jakosci
nadawanego przez nich programu, dostgpnosci tych podmiotow do rynku reklamowego, czy
tez posiadania wystarczajaco mocnych podstaw finansowych do prowadzenia tej dziatalnosci.
Zawiazuja si¢ formy wspotpracy, wystepuja przypadki koncentracji kapitatu (patrz rozdz. IV).
W przysztosci moze to prowadzi¢ do zmniejszania si¢ liczby samodzielnych nadawcéw na
rzecz powstawania wigkszych podmiotow nadajacych wiele programow i dziatajacych na
réznych rynkach. Pokonanie bariery dostegpu do wolnych czestotliwosci moze wiec
wlasnie pozwoli¢ przede wszystkim na rozszerzenie dzialalnoSci nadawcow juz
funkcjonujgcych, a tym samym umozliwi im osiagganie wyzszych dochodéw i wzmocni
ich sytuacje¢ finansowa, a jednoczesnie pozwoli blokowa¢ pojawianie si¢ konkurencji lub
rozwoj podmiotéow konkurencyjnych.

Perspektywy rozwoju rynku zaleza tez wprost od stanu rynku reklamowego.
Dotychczas notowat on szybki wzrost (patrz rozdz. V). Ewentualne obnizenie tempa wzrostu
gospodarczego spowodowatoby przyhamowanie rozwoju reklamy i w konsekwencji trudnosci
finansowe istniejacych nadawcow oraz podniesienie barier dostepu na rynek.
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ANEKS

Obowiazujace koncesje radiowe - pelny ustawowy czas reklam

Podmiot Nazwa programu
AIDA Spotka Akcyjna Radio AIDA
Agencja Reklamowa EKS Sp. z 0.0. Radio KONIN
Akademia Rolnicza Akademickie Radio WINOGRADY
Aleksandra i Marek Kujawa Radio POMORZE

Andrzej Tauer

Radio SUDETY

Archidiecezja Biatostocka

RADIO MARYJA - BIALYSTOK

Archidiecezja Czgstochowska

Radio FIAT

Archidiecezja Gdanska

RADIO PLUS

Archidiecezja Gnieznienska

KATOLICKIE RADIO ARCHIDIECEZJI GNIEZNIENSKIEJ SW.
WOICIECH

Archidiecezja Katowicka

RADIO ARKA

Archidiecezja Lubelska

Katolickie Radio LUBLIN

Archidiecezja Poznanska

Archidiecezjalna Rozglo$nia Radiowa

Archidiecezja Przemyska Obrzadku Lacinskiego Radio AVE MARYJA
Archidiecezja Przemyska Obrzadku Lacinskiego RADIO MARYJA - KROSNO
Archidiecezja Szczecinsko-Kamienska KATOLICKIE RADIO AS
Archidiecezja Warminska RADIO MARYJA - OLSZTYN
Archidiecezja Warszawska Radio JOZEF

Archidiecezja Wroctawska KATOLICKIE RADIO RODZINA
ART PRESS Sp. z 0.0. RADIO TOP

BIS - Media Sp. z 0.0. RADIO PULS

Bogdan Swoboda RADIO PARK

Bogumit Czubacki RADIO FAMA

BRW Sp.z.0.0 Radio BRW 101.1 FM

Centrum Kultury i Sztuki RADIO CENTRUM

CITY RADIO Sp. z 0.0. RADIO CITY

Czestaw Flisnik Radio WANDA

Diecezja Bielsko-Zywiecka RADIO MARYJA - BIELSKO BIALA
Diecezja Elblaska RADIO BIS

Diecezja Etcka

RADIO MARYJA - SUWALKI

Diecezja Etcka

RADIO MARYJA - ELK

Diecezja Gliwicka

KATOLICKIE RADIO PULS

Diecezja Koszalinsko-Kotobrzeska

RADIO DIECEZJI KOSZALINSKO-KOLOBRZESKIEJ

Diecezja Legnicka

KATOLICKIE RADIO LEGNICA

Diecezja Lomzynska

RADIO MARYJA - LOMZA

Diecezja Lowicka

KATOLICKIE RADIO VIKTORIA -
ROZGEOSNIA DIECEZJI EOWICKIEJ

Diecezja Opolska

Radio GORA SW. ANNY

Diecezja Pelplinska

Katolicka Rozglosnia Diecezji Pelplinskiej RADIO GLOS

Diecezja Ptocka

Katolickie Radio Ciechanéw

Diecezja Plocka

Katolickie Radio Plock

Diecezja Radomska

KATOLICKIE RADIO RADOMSKIE AVE

Diecezja Rzeszowska

VIA - Katolickie Radio Rzeszoéw

Diecezja Sandomierska

RADIO MARYJA - STALOWA WOLA

Diecezja Siedlecka

KATOLICKIE RADIO PODLASIA

Diecezja Tarnowska RADIO DOBRA NOWINA
Diecezja Zamojsko-Lubaczowska RADIO MARYJA - ZAMOSC
Diecezja Zielonogorsko-Gorzowska RADIO GORZOW

Diecezjal Kaliska Radio Katolickie Diecezji Kaliskiej
Elzbieta Czeremanska-Goclowska RADIO PULS

ESKA NORD sp. z 0.0 RADIO ESKA NORD

ESKA Wroctaw Sp. z o0.0. RADIO ESKA WROCLAW

Ewa Kubasiewicz RADIO PARADA

Fryderyk Olearczyk Radio DELTA

Gmina Lomianki Radio MAZOWSZE

Gmina Miasta Radomia RADIO RADOM

Grzegorz Janusz Peziot Radio KLAKSON

Grzegorz Prywer Radio PLAMA

HIT-FM Sp. z 0.0. RADIO HIT FM

Hot Radio Przemysl, S.A. HOT RADIO PRZEMYSL
INFORADIO Sp. z 0. 0. Radio HARCOWKA

Jan Sobczak REGIONALNE RADIO MY - RRM KONIN
Janusz Ceglewski Radio LAS VEGAS
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Janusz Kowanda Radio PRO KOLOR
Janusz Mostowski RADIO REJA

Jerzy Gorski Wielkopolskie Radio A2
Jerzy Kalisz Radio [ILAWA

KKK FM S.A. RADIO KOLOR

MEM Sp. z o.0. RADIO KOLOR
Michat Konieczny Radio ELKA

Nasze Radio Sp. z 0. o. NASZE Radio

Parafia Sw.Jozefa w Pasteku

RADIO MARYJA - PASLEK

Pilskie Radio i TV "100" Sp. z 0.0.

Radio 100

Piotr Gackowski Radio VIGOR FM
Piotr Granowski RADIO WEEKEND
Piotr Sambor Radio ALEX

Piotr Wilczewski Radio RMS-FM

Politechnika Biatostocka

Radio AKADERA

Politechnika Rzeszowska

Studenckie Radio Rzeszow

Przedsigbiorstwo Modernizacji Urzadzen Energetycznych
REMAK S.A

Radio O'LE

Przedsigbiorstwo Ustugowo-Handlowe HITT Sp. z o0.0. RADIO FLASH
Przedsigbiorstwo Ustugowo-Handlowe INTER PM Sp. z 0.0. Radio PM
Przemystaw Pawet Kowalski RADIO CITY
Radio "BOSS" Sp. z 0.0. RADIO BOSS
Radio "W" Sp.z 0.0. RADIO W

Radio ABC Sp. z 0.0. RADIO ABC
RADIO ARnet Sp. z 0.0. RADIO ARNET
Radio BielskoSp. z 0.0. RADIO BIELSKO
Radio ESKA S.A. z siedzibg w Warszawie RADIO ESKA
Radio ESKA S.A. z siedziba w Warszawie RADIO RYTM
Radio FAMA Sp. z 0.0. RADIO FAMA
Radio Go S.A. Radio GO

Radio Gra Sp. z 0.0. RADIO GRA

Radio Inowroctaw Sp. z 0.0. Radio INOWROCLAW
Radio LETA Sp. z 0.0. RADIO 90 FM
Radio Muzyka Fakty Sp. z 0.0. RMF FM

Radio PLESINO Sp. z 0.0. Radio Mega FM
Radio POENOC Sp. z 0.0. RADIO POENOC
Radio REKORD FM Sp. z o.0. RADIO REKORD FM
Radio Rezonans Sp. z 0.0. Radio REZONANS
Radio S Poznan Sp. z 0.0. RADIO S POZNAN
Radio Torun Sp. z 0.0. Radio TORUN
Radio Trefl Sp. z 0.0. RADIO TREFL
Radio VANESSA Sp. z 0.0. Radio VANESSA
Radio Warmia-Mazury WA-MA S.A. RADIO WA-MA
Radio ZET Sp. z 0.0. RADIO ZET
Regionalne Przedsigbiorstwo Zwigzkowe Sp. z 0.0. RADIO TOP
Rozglosnia Radiowa Radio OKO S.A. Radio OKO
Ryszard Pragtowski MRFM

Stawomir Papiera RADIO 66
Spoleczne Radio Regionalne LELIWA Sp. z 0.0. RADIO LELIWA
Stanistaw Obertaniec RADIO LEGNICA
Stowarzyszenie JOWISZ RADIO JOWISZ
Tomasz Drobnik RADIO KOLOBRZEG
Tomasz Rybacki RADIO OKO
Tomasz Stachaczyk RADIO PIOTRKOW
Towarzystwo Rozwoju Rozglo$ni Radiowej w Elblagu RADIO EL

VIDEO Sp. z 0.0. RADIO EL

WAWA S.A. RADIO WAWA
WIBOR Sp. z 0.0. Radio ECHO
Wojciech Jaworski Radio ALFA
Zaktad Ustugowo-Handlowy UZNAM Sp. z 0.0. RADIO 44
Zbigniew Lazarewicz Radio DARLOWO

Zwiazek Gmin Ziemi Wielunskiej

Radio Ziemi Wielunskiej
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I. Stan radiofonii i telewizji w Polsce

Obowiazujace koncesje radiowe - ograniczenie reklamy do 2%

Podmiot Nazwa programu
A.D.A Corporation Sp. z 0.0. Radio FON
Adam Szklarz Radio MAKS
Agencja Radiowo-Telewizyjna FAMA Sp. z 0.0. RADIO FAMA
Akademia Gorniczo-Hutnicza w Krakowie Radio RAK
Archidiecezja Krakowska Krakowskie Radio Mariackie PLUS
Archidiecezja Szczecinsko-Kamienska KATOLICKIE RADIO FM-LIPIANY
Archidiecezja Szczecinsko-Kamienska Katolickie Radio FM-Gryfice
BON TON RADIO Sp. akcyjna BON TON RADIO
Centrum Edukacji i Promocji Biznesu PROMOTOR Sp. z 0.0. RADIO BELCHATOW
Diecezja Kielecka Radio JEDNOSC
Diecezja Tarnowska RADIO DOBRA NOWINA
Diecezja Warszawsko-Praska KATOLICKIE RADIO WARSZAWA
Diecezja Zielonogdrsko-Gorzowska RADIO GORZOW
Ewa Maria Btachowiak RADIO GNIEZNO
FAKT Sp. z 0.0. FAKTY
Fundacja ROZWOJ KULTURY ZIEMI GDOWSKIEJ RADIO BLUE
Fundacja Wzajemnej Pomocy Chrzescijanskiej RADIO MAZURY
Gazeta Goleniowska Sp. z 0.0. Radio GOLENIOW
Gmina Miasta Opatow RADIO OPATOW
Gmina Miasta Proszowice RADIO LAN PROSZOWICE
Henryk Wazny RADIO 9
IM 40 Sp. z 0.0. IM 40
INFO Sp. z 0.0. VOX FM
INFORADIO Sp. z 0.0. INFORADIO
Jan Babczyszyn Radio Jazz Sp. z o.0. RADIO JAZZ FM
Jerzy Kalisz RADIO GRUDZIADZ
Jerzy Marian Orzet Radio Bochnia
Jerzy Stempin RADIO SUD
KIKS Media Sp. z o.0. Radio KIKS
Lidia Piotrowicz JA-RADIO JAROCIN
Maciej Tomasz Dobrzynski RADIO FREM
Mariusz Adamiak RADIO JAZZ
Media Sp. z 0.0. RADIO RMI
Michatl Artur Banach RADIO MTM FM
Miejski Dom Kultury w Piekarach Slaskich RADIO PIEKARY
Mirostaw Andrzej Korkosz RADIO CLASSIC
Paraklet Sp. z 0.0. Radio VOX
Pawel Tomasz Gacka RMS FM
Piotr Bajer RADIO 5
Politechnika Poznanska Radio AFERA
Politechnika Zielonogorska Akademickie Radio INDEX
Pomorska Stacja Radiowa Sp. z 0.0. Radio PSR
Przedsigbiorstwo Produkcyjno Ustugowo-Handlowe FAN FM
MAKS Sp. z 0.0.
Radio ART Rozglo$nia Tworcow Sp. z 0.0. RADIO ART -ROZGLOSNIA TWORCOW
Radio BAB Sp. z 0.0. RADIO BAB
Radio Sanok Sp. z 0.0. RADIO SANOK
Regionalne Towarzystwo Publikacyjne Sp. z 0.0. Radio MANHATTAN
ROM Sp.z 0.0. RADIO CLASSIC
Ryszard Banaszczyk PROGRAM RADIA BARYS
SBB Rodto Sp. z 0.0. SBB Rodto
Stawomir Borowy RADIO LOMZA
Tomasz Zieleniewski RADIO KORMORAN
Uniwersytet Marii Curie-Sklodowskiej w Lublinie RADIO CENTRUM
Wiestaw Krzysztof Rafalski
Zarzad Miasta Knuréw RADIO FAN ROZGEOSNIA LOKALNA
Zwiazek Harcerstwa Polskiego ROZGELOSNIA HARCERSKA
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I. Stan radiofonii i telewizji w Polsce

Obowiazujace koncesje radiowe - bez udzialu reklam

Podmiot

Nazwa programu

Archidiecezja Lodzka

Katolicka Rozgtosnia Radiowa Archidiecezji Lodzkiej - RADIO
EMAUS

Fundacja Obywatelska w Warszawie

Radio Obywatelskie POZNAN

Kuria Generalna Zakonu Sw. Pawla Pierwszego Pustelnika

Radio JASNA GORA

Parafia Rzymsko-Katolicka p.w. Sw. Jana Chrzciciela w Zbroszy
Duzej

Radio Katolickie w Zbroszy Duzej

Politechnika L.6dzka

Studenckie Radio ZAK Politechniki L.édzkiej

Prowincja Warszawska Zgromadzenia Ojcéw Redemptorystow RADIO MARYJA
Prowincja Zakonu Braci Mniejszych Konwentualnych (Ojcowie RADIO NIEPOKALANOW
Franciszkanie)
TELEKOMUNIKACJA POLSKA S.A. TRANS WORLD RADIO
Obowiazujace koncesje telewizyjne:
- ogolnokrajowa
Podmiot nazwa programu
Polska Telewizja Satelitarna POLSAT S.A. POLSAT
- ponadregionalne
Podmiot nazwa programu

Polskie Media S. A.

Nasza Telewizja

TVN Sp. z 0.0. TVN
Telewizja WISLA Sp. z 0.0. TELEWIZJA WISLA
- lokalne lub regionalne
Podmiot nazwa programu
BRYZA Telewizja Regionalna Sp. z 0.0. TV BRYZA
Prowincja Zakonu Braci Mniejszych Konwentualnych (Ojcowie TELEWIZJA NIEPOKALANOW
Franciszkanie)
Prywatna Telewizja AVAL Sp. z o0.0. Telewizja AVAL
Stowarzyszenie Telewizyjne LUBAN TV LUBAN
Tadeusz Dabrowski Studio NTL
Telewizja Dolnoslaska Sp. z 0.0. TELEWIZJA DOLNOSLASKA
Telewizja Regionalna Wojewodztwa Legnickiego Sp. z 0.0. TV LEGNICA
Telewizja Zielona Géra Sp. z 0.0. TV ZIELONA GORA
Vigor - Telewizja Gorzéw Sp. z 0.0. TV VIGOR
- kodowana
Podmiot nazwa programu
Polska Korporacja Telewizyjna Sp. z 0.0. CANAL+ POLSKA

- satelitarne

Podmiot

nazwa programu

Polska Korporacja Telewizyjna Sp. z 0.0.

CANAL+ POLSKA

Polska Telewizja Satelitarna POLSAT S.A.

POLSAT 2

Wykaz stacji Radia RMF FM - zakres 66 - 74 MHz

Wojewodztwo Lokalizacja Czestotliwosé ERP (kW)
bielskie Bielsko Biata 72,77 0,05
bydgoskie Bydgoszcz 70,46 0,1
czestochowskie Czestochowa 70,88 0,1
elblaskie Elblag 71,96 0,05

14



I. Stan radiofonii i telewizji w Polsce

gdanskie Gdansk 73,52 0,1
katowickie Katowice 71,75 0,1
krakowskie Krakéw/Choragwica 70,06 10
lubelskie Lublin 67,19 0,1
todzkie Lodz 70,1 0,5
nowosadeckie Zakopane/Gubatowka 72,86 0,1
olsztynskie Olsztyn/Pieczewo 72,22 0,03
opolskie Opole 71,06 0,1
pilskie Pita 70,85 0,05
poznanskie Poznan 73,53 0,1
radomskie Radom 68,39 0,05
rzeszowskie Rzeszow 70,88 0,1
warszawskie ‘Warszawa 66,17 0,1
wroctawskie Wroclaw 68,09 0,1
Wykaz stacji Radia RMF FM - zakres 87,5 - 108 MHz
Wojewodztwo Lokalizacja Czestotliwosé ERP (kW)
bialskopodlaskie Siedlce/Losice 91,9 30
biatostockie Biatystok/Krynice 100,2 120
bielskie Bielsko Biata 89,2 0,1
bydgoskie Bydgoszcz/Trzeciewiec 93,3 120
czestochowskie Czestochowa 92,4 1
elblaskie Elblag 101,2 0,1
gdanskie Gdansk/Chwaszczyno 98,4 120
jeleniogorskie Luban/Nowa Karczma 93,8 60
jeleniogorskie Jelenia G./Sniezne Kotly 100,8 10
kaliskie Kalisz/Chelmce 98 1
katowickie Katowice/Kosztowy 93 60
kieleckie Kielce/Sw.Krzyz 88,2 120
koninskie Konin/Zotwieniec 98,9 60
koszalinskie Koszalin/Gotogéra 89,3 10
koszalinskie Lobez/Toporzyk 91,3 10
krakowskie Krakow 96 60
kro$nienskie Sucha Gora 100,1 1
kro$nienskie Bieszczady/G.Jawor 101,1 30
legnickie Legnica 96,1 1
lubelskie Lublin/Piaski 89,3 10
todzkie Lodz 93,5 1
nowosadeckie Zakopane/Gubatéwka 101,8 10
nowosadeckie Szczawnica/G.Prehyba 103,2 10
olsztynskie Olsztyn/Pieczewo 89,4 0,1
olsztynskie Olsztyn/Pieczewo 95,3 60
opolskie Opole/Chrzelice 95,3 60
ostroteckie Ostroleka 91,5 0,25
pilskie Pita/Rusinowo 96,6 60
ptockie Plock/Rachocin 94,3 60
poznanskie Poznan/Srem 94,6 120
przemyskie Przemys$l/G.Tatarska 103,4 10
radomskie Radom 100,3 1
stupskie Lebork/Skorowo 103,4 1
suwalskie Suwatki 89 1
suwalskie Gizycko/Wiartel 102 30
szczecinskie Swinoujécie 101,2 10
szczecinskie Szczecin/Kotowo 106,7 60
tarnowskie Tarnéw/Zawada 95,4 1
walbrzyskie Klodzko/Czarna Gora 101,6 10
walbrzyskie Walbrzych/G.Chelmiec 102,9 5
warszawskie Warszawa 91 0,5
wroctawskie Wroctaw 92,9 10
zamojskie Zamo$¢/Tarnawatka 107,7 15
zielonogorskie Zielona Gora/Jemiotow 106,4 60
Wykaz stacji Radia Zet - zakres 66 - 74 MHz
| Wojewodztwo | Lokalizacja Czestotliwosé ERP (kW)
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biatostockie Biatystok 65,99 0,1
bielskie Bielsko Biata 71,03 0,05
bydgoskie Bydgoszcz 71,21 0,1
czestochowskie Czestochowa 71,9 0,1
elblaskie Elblag 71,36 0,1
gdanskie Gdansk 71,69 0,05
gdanskie Gdynia 71,69 0,05
katowickie Katowice 71,03 0,1
krakowskie Krakow 71,96 0,1
lubelskie Lublin RTON 71,03 0,1
todzkie Lodz 71,63 0,1
olsztynskie Olsztyn 73,04 0,1
opolskie Opole 68,21 0,1
poznanskie Poznan 72,32 0,1
rzeszowskie Rzeszow 72,23 0,1
stupskie Stupsk 71,45 0,1
torunskie Torun 73,1 0,1
warszawskie Warszawa 67 0,4
wroctawskie Wroctaw 68,84 0,1
Wykaz stacji Radia Zet - zakres 87,5 - 108 MHz
Wojewodztwo Lokalizacja Czestotliwosé ERP (kW)
biatostockie Biatystok 107,3 1
bielskie Wista/G.Skrzyczne 95,7 10
bydgoskie Bydgoszcz/Trzeciewiec 95,6 120
czgstochowskie Czgstochowa 103,4 1
elblaskie Elblag 104,2 1
gdanskie Gdansk/Chwaszczyno 105 1
gorzowskie Gorzow Wlkp. 99,6 1
jeleniogorskie Luban/Nowa Karczma 89,4 60
jeleniogorskie Jelenia G./Sniezne Kotly 104,2 1
katowickie Katowice/Kosztowy 102,8 0,1
kieleckie Kielce 90,4 0,1
koninskie Konin/Zotwieniec 107,1 60
koszalinskie Koszalin 88,7 1
koszalinskie Biatogard/Mottowo 104,2 1
kro$nienskie Bieszczady/G.Jawor 103,1 30
kro$nienskie Sucha Gora 104,9 1
lubelskie Lublin 107 120
todzkie Lodz 90,1 1
nowosadeckie Szczawnica/G.Prehyba 97,8 2,5
nowosadeckie Zakopane/Gubatéwka 106,3 10
olsztynskie Olsztyn/Pieczewo 107,7 1
opolskie Opole 92,2 1
opolskie Nysa 98,6 0,1
ostroleckie Ostrotgka 102,8 5
pilskie Pita/Rusinowo 97,9 120
plockie Plock/Rachocin 97,3 60
poznanskie Poznan/Srem 97 30
poznanskie Poznan 103,4 0,1
przemyskie Przemys$l/G.Tatarska 107,9 1
radomskie Radom 88,7 1
siedleckie Siedlce 91,3 0,1
stupskie Stupsk 88,5 1
stupskie Lebork/Skorowo 96,6 10
stupskie Czluchow 107 10
suwalskie Suwaltki/Krzemianucha 101,4 30
suwalskie Gizycko/Wiartel 104 30
szczecinskie Swinoujs'cie 91,8 10
szczecinskie Gryfice 92,9 10
szczecinskie Szczecin/Kotowo 95,2 1
walbrzyskie Walbrzych/G.Chelmiec 97,2 1
walbrzyskie Klodzko/Czarna Gora 103,8 10
warszawskie ‘Warszawa 107,5 10
wroctawskie Wroclaw/Sleza 93,6 1
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zamojskie Zamos$¢ 100,7 1
zielonogorskie Zielona Gora 107 0,1
Wykaz stacji Radia Maryja - zakres 66 - 75 MHz

Wojewédztwo Lokalizacja Czestotliwos¢ ERP (kW)
bialskopodlaskie Biata Podlaska 67,4 0,1
biatostockie Biatystok 67,55 0,1
bydgoskie Inowroctaw 66,17 0,1
bydgoskie Bydgoszcz 67,61 0,1
ciechanowskie Ciechanoéw 66,74 0,02
ciechanowskie Lidzbark 69,08 0,1
ciechanowskie Plonsk 71,72 0,05
elblaskie Elblag 69,11 0,05
gdanskie Gdansk 72,29 0,1
gorzowskie Gorzow Wikp. 68,12 0,02
kaliskie Sadowie 69,29 0,1
kaliskie Kalisz/Chelmce 70,16 0,05
kaliskie Krotoszyn 72,59 0,05
kieleckie Kielce 67,34 0,1
koninskie Konin 68 0,1
koninskie Klodawa 71,24 0,1
koszalinskie Koszalin 70,55 0,05
krakowskie Krakow 71,36 0,1
kro$nienskie Krosno 71,9 0,05
legnickie Legnica 66,08 0,1
leszczynskie Leszno 68,39 0,1
lubelskie Lublin 67,85 0,1
tomzynskie Lomza 73,1 0,1
olsztynskie Lidzbark Warminski 68,84 0,05
pilskie Ztotow 71,42 0,1
ptockie Kutno 69,47 0,05
przemyskie Przemysl 68 0,1
radomskie Radom 67,4 0,1
rzeszowskie Rzeszow 71,51 0,1
sieradzkie Sieradz 67,49 0,05
stupskie Stupsk 70,85 0,1
tarnowskie Lubaszowa 71,45 0,1
tarnowskie Wojakowa 71,63 0,1
torunskie Torun 66,41 0,1
torunskie Chelmno 70,67 0,1
warszawskie Warszawa 73,7 1
wroctawskie Wroctaw 66,05 0,02
zamojskie Zamo$¢ 70,34 0,1
Wykaz stacji Radia Maryja - zakres 87,5 - 108 MHz

Wojewodztwo Lokalizacja Czestotliwo$é ERP (kW)
biatostockie Hajnowka 102 1
bielskie Wista/G.Skrzyczne 88,4 3,2
bielskie Kalwaria Zebrzydowska 943 0,1
bydgoskie Bydgoszcz 88,5 0,2
bydgoskie Czersk 101,4 10
chelmskie Witodawa 100,6 1
czestochowskie Koszecin 103,7 5
elblaskie Orneta 94,5 0,1
elblaskie Kwidzyn 107,4 0,1
gdanskie Starogard Gd. 87,6 0,1
gdanskie Gdansk 88,9 0,1
gdanskie Gdynia 102,3 0,2
gorzowskie Baczyna 98,8 10
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gorzowskie Barlinek 107,2 1
jeleniogorskie Luban 95,2 0,5
jeleniogorskie Bogatynia 100,3 1
katowickie Gotondg 103,3 0,2
katowickie Olkusz 104,6 0,1
kieleckie Kielce 102,7 0,1
kieleckie Kielce/Sw.Krzyz 107,2 20
koninskie Konin 105,1 1
koszalinskie Kotobrzeg 94,4 0,1
koszalinskie Lobez/Toporzyk 100,6 10
koszalinskie Drawsko Pomorskie 104,7 1
krakowskie Krakéw 90,6 1
legnickie Glogéw 100,6 1
lubelskie Kazimierz Dolny 89,9 0,1
lubelskie Krasnik 98 0,01
todzkie Lodz 87,9 2
nowosadeckie Rabka/Lubon Wielki 100,7 5
olsztynskie Szczytno 88,1 0,1
olsztynskie Wysoka Wies$ 100,4 10
olsztynskie Olsztyn 102,2 0,1
opolskie Kedzierzyn-Kozle 97,7 0,1
opolskie Opole 98,2 0,1
opolskie Nysa 100,4 1
ostroteckie Ostréw Maz. 100,4 10
pilskie Pita 100,4 0,1
pilskie Ztotow 101,1 10
piotrkowskie Piotrkoéw Trybunalski 94,7 0,1
poznanskie Poznan 95,4 1
poznanskie Poznan/Srem 106,8 120
przemyskie Lubaczow 105,1 0,1
radomskie Grojec 99,8 0,1
rzeszowskie Rzeszow 100,9 0,1
rzeszowskie Lezajsk 106,3 1
stupskie Lebork 92,7 10
stupskie Stupsk 102 1
suwalskie Mikotajki 88,4 0,1
suwalskie Wegorzewo 100,2 0,1
suwalskie Suwaltki 107,9 10
szczecinskie Lubin 87,7 1
szczecinskie Tychowo 97,4 10
szczecinskie Szczecin 101,6 0,05
szczecinskie Gryfice 102,9 10
tarnobrzeskie Witostow k.Ostrowca 100,9 0,1
tarnowskie Brzesko 98,7 0,1
tarnowskie Lubaszowa 99,9 1
torunskie Torun 100,6 1
torunskie Chelmno 104 1
walbrzyskie Klodzko 106,3 1
walbrzyskie Walbrzych/G.Chelmiec 107,4 2,5
warszawskie Warszawa 89,1 0,1
wloctawskie Szpetal Gorny 100,9 1
wroctawskie Wroctaw/Sleza 88,9 120
wroctawskie Wroctaw/Kosciot Sw. Elzbiety 94,5 0,1
zamojskie Hrubieszow 107,5 0,1
zielonogorskie Letnica 90,3 0,9
zielonogorskie Zielona Gora/Jemiotow 98,4 0,5
zielonogorskie Wolsztyn 98,7 0,1
zielonogérskie Zagan 101,2 10
Wykaz stacji diecezjalnych i zakonnych - zakres 66 - 74 MHz

Podmiot Wojewodztwo Lokalizacja Czest.  |ERP (kW)
Archidiecezja Czgstochowska (Radio FIAT) czgstochowskie |Czgstochowa 67,01 0,1
Archidiecezja Gdanska (RADIO PLUS) gdanskie Gdansk/Chwaszczyno 67,07 1
Archidiecezja Krakowska (Krakowskie Radio Mariackie PLUS) krakowskie Krakow 70,76 0,14
Archidiecezja Lodzka (Katolicka Rozglosnia Radiowa Archidiecezji [todzkie Lodz 66,68 0,1
Lodzkiej - RADIO EMAUS)
Archidiecezja Poznanska (Archidiecezjalna Rozglo$nia Radiowa) poznanskie Poznan/Pigtkowo 70,34 0,1
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Archidiecezja Szczecinsko-Kamienska (KATOLICKIE RADIO AS) [szczecinskie Szczecin 65,96 1
Archidiecezja Szczecinsko-Kamienska (KATOLICKIE RADIO FM- [szczecinskie Lipiany 72,65 0,01
LIPIANY)
Archidiecezja Warminska (RADIO MARYJA - OLSZTYN) olsztynskie Olsztyn 71,6 0,5
Diecezja Bielsko-Zywiecka (RADIO MARYJA - BIELSKO BIALA) | bielskie Bielsko Biata 72,17 0,1
Diecezja Gliwicka (KATOLICKIE RADIO PULS) katowickie Gliwice 72,44 0,1
Diecezja Kielecka (Radio JEDNOSC) kieleckie Kielce 71,95 0,1
Diecezja Legnicka (KATOLICKIE RADIO LEGNICA) legnickie Legnica 67,82 0,05
Diecezja Legnicka (KATOLICKIE RADIO LEGNICA) jeleniogorskie Jelenia Gora 69,38 0,05
Diecezja Pelplinska (Katolicka Rozglo$nia Diecezji Pelplinskiej gdanskie Pelplin 71,09 0,1
RADIO GLOS)
Diecezja Ptocka (Katolickie Radio Plock) plockie Plock 65,99 0,1
Diecezja Ptocka (Katolickie Radio Ciechanow) ciechanowskie | Ciechanow 66,29 0,2
Diecezja Radomska (KATOLICKIE RADIO RADOMSKIE AVE)  |radomskie Radom 71,99 0,2
Diecezja Tarnowska (RADIO DOBRA NOWINA) tarnowskie Zawada 69,65 0,1
Diecezja Warszawsko-Praska (KATOLICKIE RADIO warszawskie Warszawa 70,7 0,1
WARSZAWA)
Diecezja Zielonogérsko-Gorzowska (RADIO GORZOW) gorzowskie Gorzow Wlkp. 70,3 0,1
Parafia Rzymsko-Katolicka p.w. Sw. Jana Chrzciciela w Zbroszy radomskie Zbrosza Duza 70,85 0,05
Duzej (Radio Katolickie w Zbroszy Duzej)
Parafia Sw.Jozefa w Pasteku (RADIO MARYJA - PASEEK) elblaskie Pastek 72,29 0,1
Wykaz stacji diecezjalnych i zakonnych - zakres 87,5 - 108 MHz

Podmiot Wojewodztwo Lokalizacja Czest.  [ERP (kW)
Archidiecezja Biatostocka (RADIO MARYJA - BIALYSTOK) biatostockie Biatystok 104,7 1
Archidiecezja Czgstochowska (Radio FIAT) czgstochowskie |Czgstochowa 94,7 1
Archidiecezja Gdanska (RADIO PLUS) gdanskie Gdansk/Chwaszczyno 101,7 60
Archidiecezja Gnieznienska (KATOLICKIE RADIO poznanskie Gniezno 89,5 10
ARCHIDIECEZJI GNIEZNIENSKIEJ §W. WOJCIECH)
Archidiecezja Katowicka (RADIO ARKA) katowickie Yaziska Gorne 107,6 5
Archidiecezja Krakowska (Krakowskie Radio Mariackie PLUS) krakowskie Mogilany 93,7 1
Archidiecezja Krakowska (Krakowskie Radio Mariackie PLUS) nowosadeckie Rabka/Lubon Wielki 102,7 5
Archidiecezja Lubelska (Katolickie Radio LUBLIN) lubelskie Lublin/Bozy Dar 87,9 10
Archidiecezja L.odzka (Katolicka Rozglosnia Radiowa Archidiecezji [todzkie Lodz 100,4 2
Lodzkiej - RADIO EMAUS)
Archidiecezja Poznanska (Archidiecezjalna Rozglo$nia Radiowa) poznanskie Poznan 89,8 1
Archidiecezja Przemyska Obrzadku Lacinskiego (Radio AVE przemyskie Przemysl 98,2 1
MARYJA)
Archidiecezja Przemyska Obrzadku Lacinskiego (RADIO MARYJA |kro$nienskie Miejsce Piastowe 104,5 1
- KROSNO)
Archidiecezja Szczecinsko-Kamienska (KATOLICKIE RADIO AS) [szczecinskie Szczecin 88,9 15
Archidiecezja Szczecinsko-Kamienska (Katolickie Radio FM- szczecinskie Gryfice 90,7 2
Gryfice)
Archidiecezja Szczecinsko-Kamienska (KATOLICKIE RADIO FM- [szczecinskie Lipiany 104,3 1
LIPIANY)
Archidiecezja Warszawska (Radio JOZEF) warszawskie Warszawa 96,5 10
Archidiecezja Wroctawska (KATOLICKIE RADIO RODZINA) wroctawskie 92 1
Diecezja Elblaska (RADIO BIS) elblaskie Elblag 102,3 1
Diecezja Etcka (RADIO MARYJA - ELK) suwalskie Etk 102,6 1
Diecezja Etcka (RADIO MARYJA - SUWALKI) suwalskie Suwatki/Krzemianucha 105,5 1
Diecezja Gliwicka (KATOLICKIE RADIO PULS) katowickie Katowice 89,3 0,1
Diecezja Gliwicka (KATOLICKIE RADIO PULS) katowickie Gliwice 96,1 1
Diecezja Kielecka (Radio JEDNOSC) kieleckie Kielce 98 1
Diecezja Koszalinsko-Kotobrzeska (RADIO DIECEZJI koszalinskie Koszalin/G.Chelmska 102,6 1
KOSZALINSKO-KOLOBRZESKIEJ)
Diecezja Legnicka (KATOLICKIE RADIO LEGNICA) jeleniogorskie Chrostnica/Dziewiszéw 94,9 1
Diecezja Legnicka (KATOLICKIE RADIO LEGNICA) legnickie Polkowice 102,6 10
Diecezja Fomzynska (RADIO MARYJA - LOMZA) tomzynskie Lomza 103,6 10
Diecezja Opolska (Radio GORA SW. ANNY) opolskie Wysoka k/Opola 107,9 1
Diecezja Pelplinska (Katolicka Rozglo$nia Diecezji Pelplinskiej gdanskie Pelplin 91,4 0,1
RADIO GLOS)
Diecezja Plocka (Katolickie Radio Ciechanow) ciechanowskie | Ciechanow 103,9 0,25
Diecezja Ptocka (Katolickie Radio Plock) plockie Plock 104,3 1
Diecezja Radomska (KATOLICKIE RADIO RADOMSKIE AVE)  |radomskie Radom 90,7 5
Diecezja Rzeszowska (VIA - Katolickie Radio Rzeszow) rzeszowskie Rzeszoéw 103,8 3
Diecezja Sandomierska (RADIO MARYJA - STALOWA WOLA) |[tarnobrzeskie Stalowa Wola 104,4 1
Diecezja Siedlecka (KATOLICKIE RADIO PODLASIA) bialskopodlaskie |Siedlce/Losice 101,7 120
Diecezja Tarnowska (RADIO DOBRA NOWINA) nowosadeckie Krynica 88,3 1
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Diecezja Tarnowska (RADIO DOBRA NOWINA) nowosadeckie  |Nowy Sacz/Wysokie 101,2 1
Diecezja Tarnowska (RADIO DOBRA NOWINA) tarnowskie Tarnow 103,6 30
Diecezja w Lowicka (KATOLICKIE RADIO VIKTORIA - skierniewickie |Lowicz 103,5 5
ROZGELOSNIA DIECEZIT LOWICKIEJ)
Diecezja Warszawsko-Praska (KATOLICKIE RADIO warszawskie Warszawa 106,2 0,05
WARSZAWA)
Diecezja Zamojsko-Lubaczowska (RADIO MARYJA - ZAMOSC)  |zamojskie Zamosé 90,1 10
Diecezja Zielonogdrsko-Gorzowska (RADIO GORZOW) zielonogérskie | Zielona Goéra 91,7 1
Diecezja Zielonogorsko-Gorzowska (RADIO GORZOW) gorzowskie Gorzow Wlkp. 100,7 5
Diecezjal Kaliska (Radio Katolickie Diecezji Kaliskiej) kaliskie Kalisz/Chelmce 103,1 1
Kuria Generalna Zakonu Sw. Pawla Pierwszego Pustelnika (Radio czestochowskie | Czestochowa 100,6 1
JASNA GORA)
Prowincja Zakonu Braci Mniejszych Konwentualnych (Ojcowie todzkie Lodz 98,6 0,1
Franciszkanie) (RADIO NIEPOKALANOW)
Prowincja Zakonu Braci Mniejszych Konwentualnych (Ojcowie warszawskie Kampinos 102,7 1
Franciszkanie) (RADIO NIEPOKALANOW)
Wykaz lokalnych nadawcow koncesjonowanych - zakres 66 - 74 MHz

Podmiot Wojewodztwo Lokalizacja Czest.  [ERP (kW)
A.D.A Corporation Sp. z 0.0. (Radio FON) czgstochowskie |Czgstochowa 69,62 0,2
Adam Szklarz (Radio MAKS) tarnowskie Tarndéw/G.Sw.Marcina 66,17 0,1
Agencja Radiowo-Telewizyjna FAMA Sp. z 0.0. (RADIO FAMA) [kieleckie Kielce 66,59 0,1
Agencja Reklamowa EKS Sp. z 0.0. (Radio KONIN) koninskie Konin 71,54 0,1
Akademia Goérniczo-Hutnicza w Krakowie (Radio RAK) krakowskie Krakow 67,41 0,1
Aleksandra i Marek Kujawa (Radio POMORZE) bydgoskie Bydgoszcz 73,25 0,1
ART PRESS Sp. z 0.0. (RADIO TOP) lubelskie Lublin 69,08 0,1
BIS - Media Sp. z 0.0. (RADIO PULS) lubelskie Lublin 65,99 0,1
Bogdan Swoboda (RADIO PARK) opolskie Kedzierzyn-Wysoka 67,37 0,05
Bogumit Czubacki (RADIO FAMA) skierniewickie | Sochaczew 67,34 0,05
BON TON RADIO Sp. akcyjna (BON TON RADIO) chelmskie Chelm 72,32 0,1
Centrum Edukacji i Promocji Biznesu PROMOTOR Sp. z o.0. piotrkowskie Belchatow 70,25 0,1
(RADIO BELCHATOW)
Centrum Kultury i Sztuki (RADIO CENTRUM) kaliskie Kalisz 66,08 0,1
CITY RADIO Sp. z 0.0. (RADIO CITY) czgstochowskie |Czgstochowa 72,5 0,1
Czestaw Flisnik (Radio WANDA) krakowskie Krakow 66,25 0,03
Elzbieta Czeremanska-Goctowska (RADIO PULS) ptockie Plock 67,1 0,1
ESKA NORD sp. z 0.0 (RADIO ESKA NORD) gdanskie Gdansk 68,63 0,1
ESKA NORD sp. z 0.0 (RADIO ESKA NORD) gdanskie Gdynia 72,92 0,1
ESKA Wroctaw Sp. z 0.0. (RADIO ESKA WROCLAW) wroctawskie Wroctaw 69,44 0,05
Ewa Kubasiewicz (RADIO PARADA) todzkie Lodz 69,44 0,1
Ewa Maria Btachowiak (RADIO GNIEZNO) poznanskie Gniezno 73,73 0,05
FAKT Sp. z 0.0. (FAKTY) krosnienskie Czarnorzeki 69,11 0,05
Fryderyk Olearczyk (Radio DELTA) bielskie Bielsko Biata 70,4 0,1
Fundacja Wzajemnej Pomocy Chrzescijanskiej (RADIO MAZURY) |olsztynskie Ostroda 71,27 0,05
Gmina Miasta Opatéw (RADIO OPATOW) tarnobrzeskie Opatdéw 66,98 0,1
Gmina Miasta Radomia (RADIO RADOM) radomskie Radom 69,59 0,1
HIT-FM Sp. z 0.0. (RADIO HIT FM) rzeszowskie Mielec 69,59 0,05
HIT-FM Sp. z 0.0. (RADIO HIT FM) tarnobrzeskie Stalowa Wola 68,6 0,1
Hot Radio Przemysl, S.A. (HOT RADIO PRZEMYSL) przemyskie Przemy$l/G.Tatarska 66,89 0,1
INFO Sp. z 0.0. (VOX FM) zamojskie Zamos$¢ 70,94 0,1
Jan Sobczak (REGIONALNE RADIO MY - RRM KONIN) koninskie Konin 70,25 0,2
Janusz Ceglewski (Radio LAS VEGAS) wloctawskie Ciechocinek 69,83 0,1
Janusz Kowanda (Radio PRO KOLOR) opolskie Opole 68,84 0,1
Janusz Mostowski (RADIO REJA) koszalinskie Szczecinek 72,38 0,05
Jerzy Gorski (Wielkopolskie Radio A2) koninskie Stupca 73,34 0,1
Jerzy Kalisz (Radio [ILAWA) olsztynskie Ttawa 68,24 0,03
Jerzy Marian Orzet (Radio Bochnia) tarnowskie Tarnow 69,05 0,03
Jerzy Stempin (RADIO SUD) kaliskie Kepno 67,58 0,02
KIKS Media Sp. z 0.0. (Radio KIKS) todzkie Lodz 73,71 0,05
Lidia Piotrowicz (JA-RADIO JAROCIN) kaliskie Jarocin 71,09 0,05
MFM Sp. z 0.0. (RADIO KOLOR) warszawskie Warszawa 72,38 0,5
Michat Artur Banach (RADIO MTM FM) kieleckie Kielce 69,74 0,05
Michatl Konieczny (Radio ELKA) leszczynskie Leszno 73,22 0,05
Mirostaw Andrzej Korkosz (RADIO CLASSIC) todzkie Lodz 65,9 0,1
Nasze Radio Sp. z 0. 0. (NASZE Radio) sieradzkie Sieradz 70,4 0,05
Paraklet Sp. z 0.0. (Radio VOX) bydgoskie Bydgoszcz 66,71 0,1
Piotr Bajer (RADIO 5) suwalskie Suwatki 70,52 0,1
Piotr Bajer (RADIO 5) suwalskie Suwalki 73,28 0,1
Piotr Gackowski (Radio VIGOR FM) stupskie Kobylnica 65,9 0,1
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Piotr Granowski (RADIO WEEKEND) bydgoskie Chojnice 68,24 0,5
Piotr Sambor (Radio ALEX) nowosadeckie Zakopane/Gubatowka 72,26 0,1
Piotr Wilczewski (Radio RMS-FM) pilskie Pita 70,25 0,1
Politechnika Biatostocka (Radio AKADERA) biatostockie Biatystok 71,24 0,25
Politechnika Rzeszowska (Studenckie Radio Rzeszow) rzeszowskie Rzeszéw 70,19 0,1
Przedsigbiorstwo Modernizacji Urzadzen Energetycznych REMAK | opolskie Opole 66,14 0,1
S.A. (Radio O'LE)

Przedsigbiorstwo Produkcyjno Ustugowo-Handlowe kro$nienskie Czarnorzeki 66,5 0,05
MAKS Sp. z 0.0. (FAN FM)

Przedsigbiorstwo Ustugowo-Handlowe HITT Sp. z o.0. katowickie Zabrze 69,98 0,1
(RADIO FLASH)

Przedsigbiorstwo Ustugowo-Handlowe INTER PM Sp. z o0.0. elblaskie Kwidzyn 67,46 0,1
(Radio PM)

Przemystaw Pawel Kowalski (RADIO CITY) stupskie Stupsk 66,5 0,1
Radio "BOSS" Sp. z 0.0. (RADIO BOSS) plockie Plock 67,7 0,1
Radio "W" Sp.z 0.0. (RADIO W) wloctawskie Wioctawek 66,8 0,1
RADIO ARnet Sp. z 0.0. (RADIO ARNET) gdanskie Gdansk 69,68 0,1
Radio BAB Sp. z 0.0. (RADIO BAB) tomzynskie Lomza 69,05 0,1
Radio BielskoSp. z 0.0. (RADIO BIELSKO) bielskie Bielsko Biata 69,77 0,1
Radio ESKA S.A. z siedziba w Warszawie (RADIO ESKA) warszawskie Warszawa 73,2 2,5
Radio ESKA S.A. z siedzibg w Warszawie (RADIO RYTM) lubelskie Lublin 73,28 0,1
Radio FAMA Sp. z 0.0. (RADIO FAMA) opolskie Opole 71,69 0,05
Radio Go S.A. (Radio GO) gorzowskie Gorzéw Wlkp. 71,12 0,1
Radio Gra Sp. z 0.0. (RADIO GRA) torunskie Torun 68,15 0,1
Radio Inowroctaw Sp. z 0.0. (Radio INOWROCLAW) bydgoskie Inowroctaw 67,85 0,1
Radio PLESINO Sp. z 0.0. (Radio Mega FM) katowickie Pszczyna 72,62 0,05
Radio POENOC Sp. z 0.0. (RADIO POENOC) koszalifskie Koszalin 69,23 0,1
Radio REKORD FM Sp. z 0.0. (RADIO REKORD FM) radomskie Radom 66,08 0,1
Radio S Poznan Sp. z 0.0. (RADIO S POZNAN) poznanskie Poznan 72,92 0,1
Radio Torun Sp. z 0.0. (Radio TORUN) torunskie Torun 70,04 0,1
Radio Warmia-Mazury WA-MA S.A. (RADIO WA-MA) olsztynskie Olsztyn/Pieczewo 70,19 0,05
Regionalne Przedsigbiorstwo Zwiazkowe Sp. z 0.0. (RADIO TOP) |katowickie Katowice 69,38 0,1
Regionalne Towarzystwo Publikacyjne Sp. z o.0. todzkie Lodz 70,85 0,1
(Radio MANHATTAN)

Ryszard Pragtowski (MRFM) jeleniogorskie Jelenia Géra 67 0,5
Stawomir Borowy (RADIO LOMZA) tomzynskie Lomza 68,45 0,1
Stawomir Papiera (RADIO 66) koninskie Konin 66 0,2
Spoteczne Radio Regionalne LELIWA Sp. z 0.0. (RADIO LELIWA) [tarnobrzeskie Tarnobrzeg 71,57 0,1
Stanistaw Obertaniec (RADIO LEGNICA) legnickie Legnica 69,86 0,1
Stowarzyszenie JOWISZ (RADIO JOWISZ) jeleniogorskie Komarno 70,22 0,05
Tomasz Drobnik (RADIO KOLOBRZEG) koszalinskie Kotobrzeg 71,15 0,05
Tomasz Rybacki (RADIO OKO) ostroteckie Ostroteka 66,5 0,05
Tomasz Stachaczyk (RADIO PIOTRKOW) piotrkowskie Piotrkéw Trybunalski 66,95 0,1
Tomasz Zieleniewski (RADIO KORMORAN) suwalskie Wegorzewo 67,07 0,05
Towarzystwo Rozwoju Rozglo$ni Radiowej w Elblagu (RADIO EL) |elblaskie Elblag 72,74 0,1
VIDEO Sp. z 0.0. (RADIO EL) bydgoskie Bydgoszcz 68,3 0,1
WIBOR Sp. z 0.0. (Radio ECHO) nowosadeckie Nowy Sacz 71,03 0,1
Wiestaw Krzysztof Rafalski () wiloctawskie Wihoctawek 70,55 0,1
Wojciech Jaworski (Radio ALFA) krakowskie Wegrzce 72,56 0,1
Zwiazek Gmin Ziemi Wielunskiej (Radio Ziemi Wielunskiej) sieradzkie Wielun 69,44 0,05
Wykaz lokalnych nadawcow koncesjonowanych - zakres 87,4 - 108 MHz

Podmiot Wojewodztwo Lokalizacja Czest.  [ERP (kW)

A.D.A Corporation Sp. z 0.0. (Radio FON) czestochowskie | Czestochowa 102,6 0,2
Adam Szklarz (Radio MAKS) tarnowskie Tarnéw/G.Sw.Marcina 98,1 0,5
Agencja Radiowo-Telewizyjna FAMA Sp. z 0.0. (RADIO FAMA) [kieleckie Kielce 100,8 1
Agencja Reklamowa EKS Sp. z 0.0. (Radio KONIN) koninskie Konin 90,7 1
Akademia Gorniczo-Hutnicza w Krakowie (Radio RAK) krakowskie Krakow 100,5 0,1
Akademia Rolnicza (Akademickie Radio WINOGRADY) poznanskie Poznan 100,2 0,1
Aleksandra i Marek Kujawa (Radio POMORZE) bydgoskie Bydgoszcz 103,5 0,1
Andrzej Tauer (Radio SUDETY) walbrzyskie Dzierzoniow 96,4 0,15
ART PRESS Sp. z 0.0. (RADIO TOP) lubelskie Lublin 91,8 0,1
BIS - Media Sp. z 0.0. (RADIO PULS) lubelskie Lublin 93,8 0,05
Bogdan Swoboda (RADIO PARK) opolskie Kedzierzyn-Kozle 101,8 0,1
Bogumit Czubacki (RADIO FAMA) skierniewickie | Sochaczew 94,9 0,1
BON TON RADIO Sp. akcyjna (BON TON RADIO) chelmskie Chelm 104,9 1
BRW Sp.z.0.0 (Radio BRW 101.1 FM) walbrzyskie Walbrzych/G.Chelmiec 101,1 5

21



I. Stan radiofonii i telewizji w Polsce

Centrum Edukacji i P;omocji Biznesu PROMOTOR Sp. z o.0. piotrkowskie Belchatow 89,4 0,1
(RADIO BELCHATOW)

Centrum Kultury i Sztuki (RADIO CENTRUM) kaliskie Kalisz 101,1 1
CITY RADIO Sp. z 0.0. (RADIO CITY) czestochowskie | Czestochowa 96,6 0,1
Czestaw Flisnik (Radio WANDA) krakowskie Krakow 92,5 0,03
ESKA NORD sp. z 0.0 (RADIO ESKA NORD) gdanskie Gdansk 96,4 1
ESKA NORD sp. z 0.0 (RADIO ESKA NORD) gdanskie Gdynia 106,7 0,1
ESKA Wroctaw Sp. z 0.0. (RADIO ESKA WROCLAW) wroctawskie SRL Trzebnica 104,9 10
Ewa Kubasiewicz (RADIO PARADA) todzkie Lodz 96 0,1
Fryderyk Olearczyk (Radio DELTA) bielskie Bielsko Biata 87,9 0,1
Fundacja Obywatelska w War§zawie poznanskie Poznan 93,5 0,1
(Radio Obywatelskie POZNAN)

Fundacja ROZWOJ KULTURY ZIEMI GDOWSKIEJ krakowskie Krakow 97,7 0,1
(RADIO BLUE)

Fundacja Wzajemnej Pomocy Chrzescijanskiej (RADIO MAZURY) |olsztynskie Olsztyn 101,5 0,1
Gazeta Goleniowska Sp. z 0.0. (Radio GOLENIOW) szczecinskie Goleniow 93,2 0,1
Gmina Lomianki (Radio MAZOWSZE) warszawskie Nowy Dwor Mazowiecki 95,8 0,1
Gmina Miasta Opatow (RADIO OPATOW) tarnobrzeskie Opatow 93,7 0,1
Gmina Miasta Proszowice (RADIO LAN PROSZOWICE) krakowskie Koniusza 96,7 0,1
Gmina Miasta Radomia (RADIO RADOM) radomskie Radom 106,9 10
Grzegorz Janusz P¢ziot (Radio KLAKSON) wroctawskie Wroctaw 106,1 1
Grzegorz Prywer (Radio PLAMA) szczecinskie Szczecin 96,9 0,05
Henryk Wazny (RADIO 9) rzeszowskie 97,7 0,1
HIT-FM Sp. z 0.0. (RADIO HIT FM) rzeszowskie Mielec 102,4 1
IM 40 Sp. z 0.0. (IM 40) warszawskie 100,1 0,2
INFORADIO Sp. z 0. 0. (Radio HARCOWKA) watbrzyskie Watbrzych 91,8 0,3
INFORADIO Sp. z 0.0. INFORADIO) gdanskie Gdansk 95,2 0,1
INFORADIO Sp. z 0.0. INFORADIO) gdanskie Gdynia 97,8 0,1
INFORADIO Sp. z 0.0. (INFORADIO) katowickie Katowice 97,4 0,1
INFORADIO Sp. z 0.0. (INFORADIO) krakowskie Krakow 102,9 1
INFORADIO Sp. z 0.0. (INFORADIO) todzkie Lodz 97,4 0,1
INFORADIO Sp. z 0.0. (INFORADIO) poznanskie Poznan 97,7 0,1
INFORADIO Sp. z 0.0. (INFORADIO) szczecinskie Szczecin 99,3 0,1
INFORADIO Sp. z 0.0. INFORADIO) warszawskie Warszawa 97,7 0,1
INFORADIO Sp. z 0.0. (INFORADIO) wroctawskie Wroctaw 95,8 0,1
Jan Babczyszyn Radio Jazz Sp. z 0.0. (RADIO JAZZ FM) poznanskie Poznan 88,4 5
Jan Sobczak (REGIONALNE RADIO MY - RRM KONIN) konifskie Konin 95 0,2
Janusz Ceglewski (Radio LAS VEGAS) wloctawskie Ciechocinek 92,8 0,1
Janusz Kowanda (Radio PRO KOLOR) opolskie Opole 100,7 0,1
Jerzy Kalisz (RADIO GRUDZIADZ) torunskie Grudziadz 90,6 0,1
Jerzy Stempin (RADIO SUD) kaliskie Kepno 101,7 0,1
KIKS Media Sp. z 0.0. (Radio KIKS) todzkie Lodz 97,9 0,1
KKK FM S.A. (RADIO KOLOR) wroctawskie Wroctaw 90,4 1
Lidia Piotrowicz (JA-RADIO JAROCIN) kaliskie Jarocin 96,8 0,1
Maciej Tomasz Dobrzynski (RADIO FREM) jeleniogorskie Zgorzelec 90,6 1
Mariusz Adamiak (RADIO JAZZ) warszawskie Warszawa 106,8 0,1
Media Sp. z 0.0. (RADIO RMI) poznanskie Poznan 90,6 0,1
Media Sp. z 0.0. (RADIO RMI) poznanskie Poznan/Srem 99,4 30
MFM Sp. z 0.0. (RADIO KOLOR) warszawskie Warszawa 103 1
Michat Artur Banach (RADIO MTM FM) kieleckie Kielce 102,1 0,1
Michatl Konieczny (Radio ELKA) leszczynskie Leszno 98,5 0,1
Miejski Dom Kultury w Piekarach Slaskich (RADIO PIEKARY) katowickie Katowice 88,7 0,05
Mirostaw Andrzej Korkosz (RADIO CLASSIC) todzkie Lodz 89,6 0,1
Paraklet Sp. z 0.0. (Radio VOX) bydgoskie Bydgoszcz 101,2 0,1
Pawet Tomasz Gacka (RMS FM) pilskie Ztotow 102,5 10
Pilskie Radio i TV "100" Sp. z 0.0. (Radio 100) pilskie Pita 104,1 5
Piotr Bajer (RADIO 5) suwalskie Suwatki 91,2 0,1
Piotr Gackowski (Radio VIGOR FM) shupskie Kobylnica 91,5 1
Piotr Granowski (RADIO WEEKEND) bydgoskie Chojnice 99,3 1
Piotr Sambor (Radio ALEX) nowosadeckie Zakopane/Kasprowy 105,2 0,5
Piotr Sambor (Radio ALEX) nowosadeckie Zakopane/Kasprowy 105,2 0,5
Piotr Wilczewski (Radio RMS-FM) pilskie Pita 105,6 0,1
Politechnika L.odzka (Studenckie Radio ZAK Politechniki £6dzkiej) |todzkie Lodz 88,8 0,1
Politechnika Poznanska (Radio AFERA) poznanskie Poznan 98,6 0,1
Politechnika Rzeszowska (Studenckie Radio Rzeszow) rzeszowskie Rzeszoéw 89 0,1
Politechnika Zielonogodrska (Akademickie Radio INDEX) zielonogodrskie |Zielona Gora 96 0,1
Pomorska Stacja Radiowa Sp. z 0.0. (Radio PSR) szczecinskie Szczecin 97,9 0,1
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Przedsigbiorstwo Modernizacji Urzadzen Energetycznych opolskie Opole 104,1 0,1
REMAK S.A. (Radio O'LE)

Przedsigbiorstwo Ustugowo-Handlowe HITT Sp. z 0.0. katowickie Katowice 105,5 0,1
(RADIO FLASH)

Przedsigbiorstwo Ustugowo-Handlowe HITT Sp. z o.0. katowickie Zabrze 106,4 1
(RADIO FLASH)

Przedsigbiorstwo Ustugowo-Handlowe INTER PM Sp. z 0.0. elblaskie Kwidzyn 94,8 0,1
(Radio PM)

Przemystaw Pawet Kowalski (RADIO CITY) stupskie Stupsk 100,9 1
Radio ABC Sp. z 0.0. (RADIO ABC) szczecinskie Szczecin 98,4 0,1
RADIO ARnet Sp. z 0.0. (RADIO ARNET) gdanskie Gdansk 90,7 0,1
RADIO ARnet Sp. z 0.0. (RADIO ARNET) gdanskie Gdynia 94,6 0,1
Radio ART Rozgto$nia Tworcow Sp. z 0.0. (RADIO ART - warszawskie Warszawa 94 0,1
ROZGLOSNIA TWORCOW)

Radio BielskoSp. z 0.0. (RADIO BIELSKO) bielskie Wista/G.Skrzyczne 106,7 1
Radio ESKA S.A. z siedziba w Warszawie (RADIO ESKA) warszawskie Warszawa 102 0,1
Radio ESKA S.A. z siedzibag w Warszawie (RADIO RYTM) lubelskie Lublin 103,6 0,1
Radio FAMA Sp. z 0.0. (RADIO FAMA) opolskie Opole 90,8 0,1
Radio Go S.A. (Radio GO) gorzowskie Gorzow Wlkp. 93,8 10
Radio Gra Sp. z 0.0. (RADIO GRA) torunskie Torun 88,8 1
Radio Inowroctaw Sp. z 0.0. (Radio INOWROCLAW) bydgoskie Inowroctaw 90,8 0,1
Radio PLESINO Sp. z 0.0. (Radio Mega FM) katowickie Pszczyna 92,3 0,3
Radio POENOC Sp. z 0.0. (RADIO POLNOC) koszalifskie Koszalin 95,9 0,03
Radio REKORD FM Sp. z 0.0. (RADIO REKORD FM) radomskie Radom 106,2 0,5
Radio Rezonans Sp. z 0.0. (Radio REZONANS) katowickie Sosnowiec 99,1 0,1
Radio S Poznan Sp. z 0.0. (RADIO S POZNAN) poznanskie Poznan 93 10
Radio Sanok Sp. z 0.0. (RADIO SANOK) krosnienskie Sanok 89,5 1
Radio Torun Sp. z 0.0. (Radio TORUN) torunskie Torun 96,7 0,1
Radio Trefl Sp. z 0.0. (RADIO TREFL) gdanskie Gdynia 99,2 0,1
Radio Trefl Sp. z 0.0. (RADIO TREFL) gdanskie Gdansk 103 0,1
Radio VANESSA Sp. z 0.0. (Radio VANESSA) katowickie Raciborz 100,3 1
Radio Warmia-Mazury WA-MA S.A. (RADIO WA-MA) olsztynskie Itawa 90,2 0,1
Radio Warmia-Mazury WA-MA S.A. (RADIO WA-MA) olsztynskie Olsztyn/Pieczewo 90,5 0,2
Radio Warmia-Mazury WA-MA S.A. (RADIO WA-MA) olsztynskie Mragowo 104.,9 0,1
Regionalne Przedsigbiorstwo Zwiazkowe Sp. z 0.0. (RADIO TOP) |katowickie Katowice 94,5 0,5
Regionalne Towarzystwo Publikacyjne Sp. z o.0. todzkie Lodz 99,8 0,1
(Radio MANHATTAN)

ROM Sp.z 0.0. (RADIO CLASSIC) warszawskie 103,7 0,1
Ryszard Banaszczyk (PROGRAM RADIA BARYS) katowickie Katowice/Kosztowy 93,6 0,05
Ryszard Pragtowski (MRFM) jeleniogorskie Jelenia G./Sniezne Kotty 106,7 2
SBB Rodto Sp. z 0.0. (SBB Rodto) katowickie Bytom 95,1 0,1
Stawomir Papiera (RADIO 66) koninskie Konin 99,6 0,2
Spoteczne Radio Regionalne LELIWA Sp. z 0.0. (RADIO LELIWA) |tarnobrzeskie Tarnobrzeg 98,3 0,1
Stanistaw Obertaniec (RADIO LEGNICA) legnickie Legnica 95,7 0,1
Stowarzyszenie JOWISZ (RADIO JOWISZ) jeleniogodrskie | Komarno 106,2 1
Stowarzyszenie JOWISZ (RADIO JOWISZ) zielonogorskie | Zary 94,4 1
Tomasz Drobnik (RADIO KOLOBRZEG) koszalinskie Kotlobrzeg 90,2 1
Tomasz Stachaczyk (RADIO PIOTRKOW) piotrkowskie Piotrkéw Trybunalski 98,2 0,1
Tomasz Zieleniewski (RADIO KORMORAN) suwalskie Wegorzewo 107 1
Towarzystwo Rozwoju Rozglosni Radiowej w Elblagu (RADIO EL) |elblaskie Elblag 92,6 0,1
Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie (RADIO lubelskie Lublin 98,2 0,1
CENTRUM)

VIDEO Sp. z 0.0. (RADIO EL) bydgoskie Bydgoszcz 96,2 0,1
WIBOR Sp. z 0.0. (Radio ECHO) nowosadeckie Nowy Sacz 93,8 0,5
Wojciech Jaworski (Radio ALFA) krakowskie Wegrzce 102,4 0,1
Zaktad Ustugowo-Handlowy UZNAM Sp. z 0.0. (RADIO 44) szczecinskie 89,8 0,25
Zarzad Miasta Knuréw (RADIO FAN ROZGEOSNIA LOKALNA) |katowickie Rybnik 88,1 0,1
Zbigniew Lazarewicz (Radio DARLOWO) koszalinskie Darlowo 103,9 0,1
Zwiazek Gmin Ziemi Wielunskiej (Radio Ziemi Wielunskiej) sieradzkie Wielun 88,6 0,1
Zwiazek Harcerstwa Polskiego (ROZGEOSNIA HARCERSKA) gdanskie Gdansk 92 0,1
Zwiazek Harcerstwa Polskiego (ROZGEOSNIA HARCERSKA) gdanskie Gdynia 101,1 0,1
Zwiazek Harcerstwa Polskiego (ROZGEOSNIA HARCERSKA) poznanskie Poznan 101,6 0,1
Zwiazek Harcerstwa Polskiego (ROZGEOSNIA HARCERSKA) rzeszowskie Rzeszow 96,4 0,1
Zwiazek Harcerstwa Polskiego (ROZGEOSNIA HARCERSKA) warszawskie Warszawa 101,5 0,1
Zwiazek Harcerstwa Polskiego (ROZGEOSNIA HARCERSKA) wroctawskie Wroctaw 106,9 0,1

Wykaz stacji telewizji Polsat
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Wojewodztwo Lokalizacja Kanal ERP (kW)
bialskopodlaskie Biata Podlaska 32 1
bialostockie Biatystok 60 1
bielskie Skrzyczne 58 30
bydgoskie Bydgoszcz/Trzeciewiec 53 400
chetmskie Chelm 21 1
ciechanowskie Ciechandéw 52 1
czestochowskie Czestochowa 34 1
elblaskie Elblag 23 1
gdanskie Gdansk 30 1
gdanskie Gdynia 57 1
gdanskie Kartuzy 7 0,01
gorzowskie Gorzow Wlkp. 26 1
jeleniogorskie Jelenia Gora/Sniezne Kotly 47 10
jeleniogorskie Jezoéw Sudecki 57 1
jeleniogorskie Luban/Nowa Karczma 54 1
kaliskie Kalisz 56 1
katowickie Katowice/Bytkow 47 10
katowickie Wodzistaw S1. 43 100
kieleckie Kielce 22 3
koninskie Konin/Zotwieniec 58 100
koszalinskie Kotlobrzeg 54 1
koszalinskie Koszalin 2 60 1
koszalinskie Lobez/Toporzyk 58 20
krakowskie Krakow/Choragwica 53 100
kro$nienskie Krosno 51 1
leszczynskie Leszno 57 1
lubelskie Lublin/Piaski 35 100
tomzynskie Lomza 57 1
todzkie Lodz 49 100
nowosadeckie Nowy Sacz 22 1
nowosadeckie Zakopane/Gubatowka 51 30
olsztynskie Olsztyn/Pieczewo 60 100
opolskie Opole/Chrzelice 57 250
ostroteckie Ostrolgka 21 1
pilskie Pita 57 1
piotrkowskie Piotrkéw Trybunalski 53 1
ptockie Plock 21 1
poznanskie Poznan/Srem 50 200
przemyskie Przemysl 56 100
radomskie Kozienice 59 200
radomskie Radom 1 53 1
rzeszowskie Rzeszow 48 1
siedleckie Siedlce 57 1
sieradzkie Zdunska Wola 57 1
skierniewickie Skierniewice/Bartniki 24 1
shupskie Lebork/Nowe Skdrowo 57 50
shupskie Stupsk 34 1
suwalskie Gizycko/Gajewo 43 100
suwalskie Suwatki 41 1
szczecinskie Szczecin/Kotowo 48 400
szczecinskie Swinoujécie 50 10
tarnobrzeskie Sandomierz 41 1
tarnowskie Tarnow 60 30
watbrzyskie Klodzko 8 0,04
walbrzyskie Klodzko/Czarna Goéra 21 100
watbrzyskie Walbrzych 49 0,7
warszawskie Warszawa 35 20
wloctawskie Wioctawek 60 1
wroctawskie Wroctaw/Sleza 59 800
zamojskie Zamos¢/Tarnawatka 53 300
zielonogorskie Zielona Gora 10 1

Lista sieci telewizji kablowej (ostatnia rubryka tabeli zawiera liczb¢ programow
zgloszonych do rejestru prowadzonego przez Przewodniczacego Krajowej Rady Radiofonii i
Telewizji)

24



I. Stan radiofonii i telewizji w Polsce

Wojewodztwo Operator Adres stacji czolowej Nr zezw. | Liczba
PAR progr.
bialskopodlaskie |"SAT-KOL" S.C. Andrychow, ul. Widkniarzy 3 107/94 23
bialskopodlaskie |Beskidzka Telewizja Kablowa "Bestkabel" Sp.z 0.0 |Zywiec, ul. Krasinskiego 13 002/93 27
bialskopodlaskie |Podlaska Telewizja Kablowa Sp. z o.0. Biata Podlaska, ul. Chrobrego 3 161/93 7
bialskopodlaskie | Podlaska Telewizja Kablowa Sp. z 0.0. Biata Podlaska, ul. Lomaska 2 170/94 15
bialskopodlaskie |Podlaska Telewizja Kablowa Sp. z o.0. Biata Podlaska, ul. Orzechowa 34 160/93 7
bialskopodlaskie | Podlaska Telewizja Kablowa Sp. z 0.0. Biata Podlaska, ul. Pusta 51 158/93 7
bialskopodlaskie | POLTELKAB Sp. z 0.0. Radzyn Podlaski, ul. Zabielska 5 262/96 10
bialskopodlaskie | Zaktad Ustug Elektronicznych Tadeusz Marcinak Biata Podlaska, Al. 1000-lecia 26/75 128/93 11
bialostockie "DIPOL" S.C. Zaktad Ustug Elektronicznych Biatystok, ul. Kreta 8/1 056/95 8
biatostockie "DIPOL" S.C. Zaktad Ustug Elektronicznych Siemiatycze, ul. Berlinga 7a 125/93 8
bialostockie "DIPOL" S.C. Zaktad Ustug Elektronicznych Siemiatycze, ul. Legionist. Pitsudskiego 4 | 135/94 5
biatostockie FWZ Spoétka Cywilna Biatystok, ul. Wyszynskiego 6B 045/94 6
bialostockie FWZ Spoika Cywilna Biatystok, ul.Putaskiego 51 178/95 7
biatostockie FWZ Spoétka Cywilna Bialystok, ul.Scaleniowa 21 238/95 7
bialostockie FWZ Spoéika Cywilna Hajnéwka, ul.Pilsudskiego 4B 139/95 7
biatostockie FWZ Spoétka Cywilna Sokotka, ul.Centrum 17 177/95 7
bialostockie FWZ Spoika Cywilna Wasilkow, ul.Koscielna 65 138/95 7
biatostockie NET Spotka Cywilna Instalacja Konserwacja Anten  [Bialystok, ul. Waska 6 067/93 10
biatostockie Przedsigbiorstwo Elektroniczno-Mechaniczne Biatystok, ul. Sw. Rocha 11/1 145/95 21
"ELPOS" Sp. z 0.0.
biatostockie Przedsigbiorstwo Ustugowe SET Spotka z o.0. Biatystok, ul. Mickiewicza 42 141/93 19
biatostockie Przedsigbiorstwo Ustugowe SET Spétka z o.0. Bialystok, ul.Radzyminska 18 142/93 19
biatostockie Przedsigbiorstwo Ustugowe SET Spotka z o.0. Bialystok, ul. Towarowa 8A 143/93 19
biatostockie Przedsigbiorstwo Ustugowe SET Spotka z o.0. Kleosin, ul. Wyszynskiego 6 180/95 14
biatostockie SAV sp. z 0.0. Bialystok, ul. Berlinga 25/79 A 188/94 10
biatostockie Spoétdzielnia Mieszkaniowa "Elemencik" Bialystok, ul. Dubois 20 001/95 9
biatostockie Telewizja Kablowa "SZEL-SAT" Sp. z 0.0. Dabrowa Biatostocka, ul. Gen. Sulika 4 039/96 38
biatostockie VECTRA-EL Telewizja Kablowa Sp. z 0.0. Bialystok, ul. Waszyngtona 18 002/96 41
biatostockie Zaktad Elektroniczny Kazimierz Misiukiewicz Biatystok, ul. Sikorskiego 6 017/93 10
bielskie Beskidzka Telewizja Kablowa "BEST-SAT" Sp. z 0.0. | Bielsko - Biata, ul. Jutrzenki 20 340/93 12
bielskie BROKER Sp. z 0.0. Cieszyn, ul. Brozka 1 070/96 19
bielskie BROKER Sp. z 0.0. Cieszyn, ul. Moniuszki 24 072/96 15
bielskie BROKER Sp. z 0.0. Skoczéw, ul. Morcinka 32 071/96 16
bielskie Karpacka Spétdzielnia Mieszkaniowa Bielsko - Biala, ul. Morskie Oko 25/83 105/95 12
bielskie Polska Telewizja Kablowa Ryntronik S.A. Kety, ul. Nad Sota 20 247/96 34
bielskie Przedsigbiorstwo Montazu Urzadzen Elektronicznych |Bielsko - Biata, ul. Olimpijska 35 187/94 29
"Waldex" sp. z 0.0.
bielskie Telewizja Kablowa DAMI inz. Marian Wachowicz Os$wigeim, ul. Olszewskiego 2B 052/93 57
bielskie Telewizja Kablowa DAMI inz. Marian Wachowicz Wadowice, Os. Kopernika 10 390/93 23
bielskie VECTRA-EL Telewizja Kablowa Sp. z 0.0. Bielsko - Biata, ul. Jutrzenki 20 009/96 42
bielskie Zaktad Robot Inz. i Inst. Elekt r. Budownictwa Chelmek, ul. Pitsudskiego 8A 201/95 11
Przemystowego BREWET S.C.
bydgoskie "Bystar" Spotka Akcyjna Bydgoszcz, ul. Podhalanska 4 266/93 12
bydgoskie "Bystar" Spotka Akcyjna Bydgoszcz, ul. Potczynska 2 265/93 12
bydgoskie "Bystar" Spotka Akcyjna Bydgoszcz, ul. Ujejskiego 65 267/93 12
bydgoskie Bydgoska Telewizja Kablowa "GAWEX" S.C. Bydgoszcz, ul. J. Porazinskiej 4 271/93 11
bydgoskie Klub Sympatykéw Telewizji Kablowej "NAD Bydgoszcz, ul. Pielggniarska 17 365/93 21
WISLA"
bydgoskie LEMAWIK S.C. Zaktad Ustug Elektronicznych Swiecie, ul. Wyszynskiego 15 171/94 13
bydgoskie Mirostaw Knocinski PHU "Automatyka Serwis" Bydgoszcz, ul. Walecznych 5 137/93 49
bydgoskie Mirostaw Knocinski PHU "Automatyka Serwis" Bydgoszcz, ul.Osiedlowa 4 238/93 48
bydgoskie Mirostaw Knocinski PHU "Automatyka Serwis" Inowroctaw, ul. Szarych Szeregow 23 173/94 47
bydgoskie Przedsigbiorstwo Wielobranzowe "ELEKTRONIX" [Koronowo, ul. Witosa 1G 026/95 20
S.C. Jan Wiertlewski - Zdzistaw Jablonski
bydgoskie Przedsigbiorstwo Elektryfikacji "ELTOR" Sp.z 0.0. |Bydgoszcz, ul. Spétdzielcza 2 134/93 4
bydgoskie Przedsigbiorstwo Wielobranzowe TELSTEN sp. z 0.0. | Bydgoszcz, ul. Wicentego Kadtubka 1 092/95 16
bydgoskie Spoétdzielnia Mieszkaniowa w Segpdlnie Krajenskim Sepolno Krajenskie, O$. Stowackiego 329/93 3
bydgoskie Spoétdzielnia Mieszkaniowa w Sgpolnie Krajenskim Wigcbork, O$. BoWiD 328/93 3
bydgoskie Spotdzielnia Mieszkaniowa w Zninie Znin, ul. Kopernika 5a 005/94 3
bydgoskie Stowarzyszenie Klub Sympatykéw Telewizji Sat. BOY [Bydgoszcz, ul.Boya Zelefiskiego 32 173/95 19
bydgoskie Stowarzyszenie Klub Sympatykéw TV Sat OGRODY | Bydgoszcz, ul. Ogrody 13 378/93 15
bydgoskie Towarzystwo Kulturalne Osiedlowej TV SAT Nakto N. Notecia, ul. Dworcowa 8 125/94 19
"Chrobry"
bydgoskie Zaktad Elektroniczny ELEKTRONAK Inst. Anten Nakto N. Notecia, ul.Dabrowskiego 17-23 | 063/95 6
RTV
bydgoskie Zaktad Instalacji Elektrycznej i TVK, E. Lubiszewski |Bydgoszcz, ul. Sutkowskiego 17 064/95 7

25



I. Stan radiofonii i telewizji w Polsce

bydgoskie Zaktad Ustug Antenowych "PETRUS" Chojnice, ul. Jana Pawta II 1 079/93 34
chelmskie "RYNSAT" Zaktad Radio-Telemechaniki C. Wiodawa, ul. II Brygady Saperéw 17 352/93 6
Rynkowski
chetmskie Przedsigbiorstwo Ustugowe "SATURN" K. Pawlak, J. |Chelm, ul Armii Krajowej 50 164/94 23
Zwolak, S.C.
chelmskie Telewizja Kablowa Krasnystaw Sp. z 0.0. Krasnystaw, ul. Okrzei 25 137/94 21
ciechanowskie |"ELTROS" Uslugi Elektroinstalacyjne Lidzbark Welski, ul. Jelenska 23 111/95 13
ciechanowskie |"ELTROS" Uslugi Elektroinstalacyjne Nasielsk, ul. Warszawska 41/49A 029/95 12
ciechanowskie |"ELTROS" Uslugi Elektroinstalacyjne Zuromin, ul. Wyzwolenia 31 068/95 13
ciechanowskie |Przedsigbiorstwo Prod.-Ustlugowe BEST sp. z 0.0. Ciechandw, Plac Kosciuszki 1/3 126/95 16
ciechanowskie | Telewizja Kablowa Plonsk Spotka z o.o. Plonsk, ul. Sienkiewicza 1 021/95 14
ciechanowskie |TOP SAT Telewizja Kablowa S.C. Mtiawa, ul. Sienkiewicza 075/95 18
czestochowskie |Czgstochowska Spotdzielnia Mieszkaniowa "Nasza Czestochowa, ul. PCK 6 083/94 20
Praca’
czgstochowskie | Naprawa i Montaz Anten TV i SAT Jozef Sypniewski [Myszkow, ul. Wyszynskiego 16 174/94 9
czgstochowskie |P.H.U."TOP SAT" S.C. A. Legodzinski, J. Zawada |Czgstochowa, ul. Bohaterow Katynia 19 160/94 15
czestochowskie |PHU "Mar-SAT" Czgstochowa, ul. Kosmowskiej 3 069/94 20
czgstochowskie |PHU "KARIO-SAT" Sp. z o.0. Olesno, ul. Stowackiego 4 148/95 19
czestochowskie |PPHU "TELWISAT" S.C. Czgstochowa, ul.Okulickiego 55 166/95 22
czgstochowskie |PPUH "Color-System" S.C. Klobuck, ul. Harcerska 4 050/95 11
czgstochowskie |Robotnicza Spotdzielnia Mieszkaniowa HUTNIK Czgstochowa, ul. Mireckiego 19 239/95 18
czestochowskie | Spotdzielnia Mieszkaniowa "POENOC" Czgstochowa, ul. Iwaszkiewicza 8 027/94 8
czestochowskie |Srodmiejska Spotdzielnia Mieszkaniowa Czgstochowa, ul.Krasinskiego 4 142/95 14
czgstochowskie | Telewizja Kablowa "GOSAT-SERVICE" Spétka z o.0. [ Praszka, ul. Mickiewicza 18 023/93 55
czgstochowskie | Telewizja Kablowa VEGA Sp. z 0.0. Blachownia, ul. Sportowa 1 187/95 28
czgstochowskie | Telewizja Kablowa VEGA Sp. z o.0. Czgstochowa, ul. Lechonia 175/94 10
elblaskie KOMITET TV-SAT Nr | Sztum, Osiedle nad Jeziorem 083/95 2
elblaskie Telewizja Kablowa "SZEL-SAT" Sp. z o.0. Malbork, Pl. Stowianski 18 160/96 39
elblaskie Telewizja Kablowa Kwidzyn Kwidzyn, ul. Warszawska 18 241/93 7
elblaskie VECTRA-EL Telewizja Kablowa Sp. z 0.0. Braniewo, ul. Kosciuszki 1 185/96 16
elblaskie VECTRA-EL Telewizja Kablowa Sp. z 0.0. Elblag, ul. JaSminowa 11 195/94 42
gdanskie "COAX" Sp.zo0.0 Gdansk, ul. Smolenska 5/7 130/94 11
gdanskie "SOTEL" Sp. z 0.0. P.H.U Pruszcz Gdanski, ul. Tysiaclecia 1 076/94 5
gdanskie Henryk Kanczkowski Wejherowo, ul. 12 Marca 207 275/93 19
gdanskie Polska Telewizja Kablowa S.A. Gdansk, ul. Czyzewskiego 40 144/93 37
gdanskie PUH TOP-MIX KM S.C. Gdynia, ul. Biskupa Dominika 7 189/94 10
gdanskie Spotdzielnia Mieszkaniowa ORUNIA Orunia, ul. Krzemowa 2 042/94 11
gdanskie Starogardzka Telewizja Kablowa Urzgdu Miasta Starogard Gdanski, ul. Pomorska 11 021/94 5
gdanskie Stowarzyszenie Abonentow TVK JAKUB Wejherowo, Osiedle Kaszubskie 19A 134/95 7
gdanskie Stowarzyszenie Uzytkownikow  TELE-PIAST Gdansk, ul. Piastowska 100 D 392/93 14
gdanskie Stowarzyszenie Uzytkownikow Sieci TVK- Gdansk, ul. Bieganskiego 39f 224/93 1
CHELMSAT
gdanskie Telewizja Kablowa "BLACK PLATE STAR" Sp. z Gdansk-Zaspa, ul. Pilotow 3 097/96 17
0.0.
gdanskie Telewizja Kablowa "SZEL-SAT" Sp. z 0.0. Gdynia, ul. Gniewska 21 kl. H 048/96 38
gdanskie Telewizja Kablowa "SZEL-SAT" Sp. z 0.0. Gdynia, ul. Lanoty 4 120/96 38
gdanskie Telewizja Kablowa "SZEL-SAT" Sp. z o.0. Gdynia, ul. Paprykowa 12 042/96 38
gdanskie Telewizja Kablowa "SZEL-SAT" Sp. z 0.0. Sztum, ul. Nowowiejskiego 15 157/96 38
gdanskie Telewizja Kablowa "VECTRA" Sp. z o.0. Koscierzyna, ul. Sktodowskiej 30B 048/93 52
gdanskie Ustugi Elektroniczne "TELETRONIK", Adam Kartuzy, Os. Wybickiego 3A 155/96 18
Stachecki
gdanskie Ustugi Elektroniczne "TELETRONIK", Adam Reda, ul. Jara 71 186/94 16
Stachecki
gdanskie Ustugi Elektroniczne "TELETRONIK", Adam Skarszewy, ul. Sikorskiego 13 053/95 19
Stachecki
gdanskie WEGA S.C. Gdynia, ul. Dedala 4 377/93 9
gdanskie WEGA S.C. Rumia, ul. Zawadzkiego 8 a 129/94 9
gdanskie Zaktad Instalacji Anten TV-SAT Bogdan Laga Wejherowo, ul. Nanicka 8 072/95 12
gdanskie Zaktad Instalacji Anten TV-SAT Dariusz Schmidtke  [Reda, ul. Lakowa 30 071/95 12
gorzowskie P.P.H.U. KAM Krzysztof Kowalewski Gorzow Wielkopolski, ul. Pocztowa 6/11 112/93 6
jeleniogorskie "AZART-SAT" Przedsigbiorstwo Ustugowo- Bolestawiec, ul. Pitsudskiego 1 316/93 15
Handlowe
jeleniogorskie "AZART-SAT" Przedsigbiorstwo Ustugowo- Kowary, ul. Le$na 2 315/93 15
Handlowe
jeleniogorskie "DAAT" Sp. zo.0. Gryfow Slaski, ul. Lwowska 10 093/94 3
jeleniogorskie "DAAT" Sp. zo.0. Les$na, ul. Morcinka 3b 009/93 3
jeleniogorskie | Adam Kaszta Luban, ul. Bolestawa Chrobrego 2 281/93 22
jeleniogorskie | Andrzej Janulewicz Jelenia Géra, ul. Kiepury 30 149/93 13
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jeleniogorskie | Andrzej Janulewicz Jelenia Gora, ul. Wita Stwosza 4 048/94 13
jeleniogorskie | Jan Tomkow Zgorzelec, ul. Wyspianskiego 71 030/94 52
jeleniogorskie Kamiennogoérska Telewizja Kablowa "KAM-SAT" Kamienna Géra, ul. Tkaczy SI. 9 089/94 15
jeleniogorskie | Telewizja Kablowa "GOSAT-SERVICE" Spétka z 0.0. | Bogatynia, ul. Wyczotkowskiego 2 025/93 27
jeleniogorskie Telewizja Kablowa DAMI inz. Marian Wachowicz Jelenia Goéra, ul.1-go Maja 60 311/93 54
jeleniogorskie | Zaktad Teleradiomechaniki Jerzy Liber Jelenia Gora, ul. Wolnosci 299 002/94 6
jeleniogorskie Zaktad Teleradiomechaniki Jerzy Liber Lwowek Slaski, ul. Przyjaciot Zotierza 5 | 003/94 6
jeleniogorskie | Zaktad Ustug Telewizji Kablowej Lestaw Dorobek Kamienna Gora, ul. Cicha 8 173/93 8
kaliskie Kaliska Telewizja Kablowa "TELE-CAL" Spoétka z Kalisz, Al. Wojska Polskiego 53 A 078/93 41
0.0.
kaliskie Ostrowska Spoldzielnia Mieszkaniowa Ostrow Wikp., ul. Paderewskiego 32 256/93 17
kaliskie Przedsigbiorstwo PROMAX Jarocin, ul. Konstytucji 3 Maja 7 116/95 14
kaliskie Przedsigbiorstwo PROMAX Ostrzeszow, ul. Kwiatowa 11 172/94 17
kaliskie Telewizja Kablowa "GOSAT-SERVICE" Spotka z o.0. | Kalisz, ul. H. Sawickiej 7 028/93 55
kaliskie Telewizja Kablowa "GOSAT-SERVICE" Spoitka z 0.0. | Krotoszyn, ul. Mickiewicza 2 026/93 55
kaliskie Telewizja Kablowa "GOSAT-SERVICE" Spotka z 0.0. | Sycoéw, ul. Mickiewicza 23 211/95 53
katowickie "A-Z" Sp. z 0.0. Przedsigbiorstwo Ustlugowo- Katowice, ul. Mita 8 034/94 11
Handlowe
katowickie "ANT-SAT-GOR"S.C. Firma Handlowo-Ustugowa Gliwice, ul.Kopernika 21 080/95 21
Henryk Gornig i Ska
katowickie "ANT-SAT-GOR"S.C. Firma Handlowo-Ustugowa Gliwice-Labgdy, ul.Piaskowa 4 144/95 20
Henryk Gornig i Ska
katowickie "DOLAN-SAT" Zakiad Instalacji Teletechnicznych |Olkusz, ul. Legionéw Polskich 24 320/93 28
Kazimierz Dolan
katowickie "ELSAT" PHU S.C. Golicz i Mo$ Bytom, ul. Artura 10 014/94 19
katowickie "ELSAT" PHU S.C. Golicz i Mo§ Bytom, ul. Rydza Smigtego 1 B 013/94 19
katowickie "ELSAT" PHU S.C. Golicz i Mo$ Bytom, ul. Strzelcow Bytomskich 11 140/94 19
katowickie "ELSAT" PHU S.C. Golicz i Mo$ Ruda Slaska, ul. 1 Maja 324 139/94 19
katowickie "ELSAT" PHU S.C. Golicz i Mo$ Ruda Slaska, ul. Stara 15 106/95 6
katowickie "ELSAT" PHU S.C. Golicz i Mo$ Ruda Slaska, ul.Ktodnicka 97 012/94 19
katowickie "REFLEX" Przedsigbiorstwo Ustugowo-Handlowe Bedzin, ul. Zwycigstwa 20 008/96 8
katowickie "REFLEX" Przedsigbiorstwo Ustugowo-Handlowe Czeladz, ul. Sktadkowskiego 14 026/94 9
katowickie "RYNTRONIK" PPH-Eksportowo-Importowe Bytom, ul. Racjonalizatoréw 39 062/94 26
katowickie "RYNTRONIK" PPH-Eksportowo-Importowe Gliwice, ul. Kozielska 99 182/94 20
katowickie "RYNTRONIK" PPH-Eksportowo-Importowe Gliwice, ul. Paderewskiego 92 183/94 20
katowickie "RYNTRONIK" PPH-Eksportowo-Importowe Jaworzno, ul. Grunwaldzka 200 185/94 20
katowickie "RYNTRONIK" PPH-Eksportowo-Importowe Katowice, ul. Bytkowska 10 177/94 23
katowickie "RYNTRONIK" PPH-Eksportowo-Importowe Katowice, ul. Goetla (Szkota Gornicza) 1 091/94 26
katowickie "RYNTRONIK" PPH-Eksportowo-Importowe Laziska Gorne, ul. Mickiewicza 3 C 064/94 26
katowickie "RYNTRONIK" PPH-Eksportowo-Importowe Mikotow, ul. Miynska 11 180/94 20
katowickie "RYNTRONIK" PPH-Eksportowo-Importowe Piekary Slaskie, ul. Piotra Skargi 18 181/94 20
katowickie "RYNTRONIK" PPH-Eksportowo-Importowe Sosnowiec, ul. Goszczynskiego 6 063/94 26
katowickie "RYNTRONIK" PPH-Eksportowo-Importowe Sosnowiec, ul. Wysockiej 1 A 116/94 26
katowickie "RYNTRONIK" PPH-Eksportowo-Importowe Trzebinia, ul. Szkota Podstawowa 8 184/94 20
katowickie "RYNTRONIK" PPH-Eksportowo-Importowe Tychy, ul. Pitudskiego 64 113/94 26
katowickie "RYNTRONIK" PPH-Eksportowo-Importowe Tychy, ul. Zwakowska 10 079/94 26
katowickie "RYNTRONIK" PPH-Eksportowo-Importowe Wodzistaw Slaski, ul. 26 Marca 23 114/94 26
katowickie "RYNTRONIK" PPH-Eksportowo-Importowe Zabrze, ul. Harcerska 19, Helenka 178/94 20
katowickie "RYNTRONIK" PPH-Eksportowo-Importowe Zabrze, ul. Mlodziezowa 4, Rokitnica 115/94 26
katowickie "RYNTRONIK" PPH-Eksportowo-Importowe Zabrze, ul. Strazacka 3 111/94 26
katowickie "RYNTRONIK" PPH-Eksportowo-Importowe Zabrze, ul. Struzika 14 B 112/94 26
katowickie "SATKABEX" S.C. Zaklad Instalacyjny Anten TV Bedzin, ul. Bursztynowa 2 066/95 22
SAT i Zbiorczych Anten TV Jerzy Szeliga i Spotka
katowickie "TELPOL" PPMUE Jerzy Krempa Chorzéw, ul. Gérna 13 053/96 21
katowickie "TELPOL" PPMUE Jerzy Krempa Chorzow, ul. Wita Hankego 4 117/94 27
katowickie "TELPOL" PPMUE Jerzy Krempa Chorzéw Batory, ul. Czempiela 2 054/96 23
katowickie "TELPOL" PPMUE Jerzy Krempa Dabrowa Gornicza, ul. Leg. Polskich 131 022/96 24
katowickie "TELPOL" PPMUE Jerzy Krempa Sosnowiec, ul. Warszawska 20 068/94 27
katowickie "TELPOL" PPMUE Jerzy Krempa Sosnowiec, ul. Wojska Polskiego 130 052/96 22
katowickie "TELPOL" PPMUE Jerzy Krempa Swigtochtowice, ul. Wojska Polskiego 35 051/96 21
katowickie ALMA-SAT S.C. Knurow, ul.Lokietka 4 090/95 13
katowickie BROKER S.C. Chrzandéw, ul. S. Wyszynskiego 17 036/96 17
katowickie BROKER S.C. Chrzandow, ul. Puchalskiego 4 145/96 17
katowickie BROKER S.C. Libigz, ul. 11 Listopada 14 099/96 16
katowickie BROKER S.C. Trzebinia, ul. ZWM 7 133/96 18
katowickie Firma I.A.T. Andrzej Stawarz. Sosnowiec, ul. Naftowa 29D 105/94 18
katowickie Firma I.A.T. Andrzej Stawarz. Sosnowiec, ul. Narutowicza 48E 331/93 18
katowickie Firma L.A.T. Andrzej Stawarz. Sosnowiec, ul.Regulacyjna 1 332/93 11
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katowickie IMALUX Sp. zo.0. Bedzin, ul. Konopnickiej 11 243/95 10

katowickie IMALUX Sp. z o0.0. Mystowice, ul. Wiosna Ludow 14A 203/95 15

katowickie INTEGRATED SYSTEMS sp. z 0.0. Tarnowskie Gory, ul.Opolska 41 191/95 30

katowickie Jastrzgbska Telewizja Kablowa S.C. Jastrzgbie - Zdr6j, ul. Katowicka 24 003/93 16

katowickie Katowicka Telewizja Kablowa sp. z 0.0. Katowice, ul. Bohdanowicza 2 135/95 16

katowickie Katowicka Telewizja Kablowa sp. z 0.0. Katowice, ul. Karpacka 4 081/94 16

katowickie P.U.H. "ELEKTRO-AZART" S.C. Olkusz, ul. Reja 2 032/95 15

katowickie Polaris Sat Spétka z o.0. Zory, ul. Ksiecia Wiadystawa 8 £ 155/94 3

katowickie Polska Telewizja Kablowa Ryntronik S.A. Brzeszcze, ul. Mickiewicza 5 248/96 35

katowickie Polska Telewizja Kablowa Ryntronik S.A. Katowice, ul. Sikorskiego 36 147/94 14

katowickie Polska Telewizja Kablowa Ryntronik S.A. Sosnowiec, ul. Grota-Roweckiego 60 148/94 30

katowickie Polska Telewizja Kablowa Ryntronik S.A. Tychy, ul. J. Krasickiego 40A 146/94 14

katowickie POLTELKAB Sp. z 0.0. Pszczyna, ul. Korfantego 4 218/96 20

katowickie Przedsigbiorstwo "TITAN" Sp. z 0.0. Henryk Bugla Wodzistaw Slaski, Os. XXX-lecia 125 333/93 23

katowickie Przedsigbiorstwo Montazu Urzadzen Elektronicznych |Knuréw, ul. 1 Maja 51 131/95 23
"WALDEX" S.C. E. Zyzanski - W. Woch

katowickie Przedsigbiorstwo Montazu Urzadzen Elektronicznych |Katowice, ul. Okrzei 15 065/94 30
"Waldex" sp. z 0.0.

katowickie Przedsigbiorstwo Montazu Urzadzen Elektronicznych |Katowice, ul. Swidnicka 38 027/96 22
"Waldex" sp. z 0.0.

katowickie Przedsigbiorstwo Produkcyjno-Ustugowo-Handlowe |Raciborz, ul. Stowackiego 32 318/93 11
"SAT-KOM" Sp. z 0.0.

katowickie Przedsigbiorstwo Ustugowe "IMALEX" Montaz Sieci |Katowice, ul. Kijowska 53 006/95 6
Telewizji Kablowej

katowickie Przedsigbiorstwo Ustugowe "IMALEX" Montaz Sieci |Katowice, ul. Polarna 32 025/95 6
Telewizji Kablowej

katowickie Przedsigbiorstwo Ustugowe "IMALEX" Montaz Sieci |Katowice, ul. Zurawia 43 049/95 6
Telewizji Kablowej

katowickie Przedsigbiorstwo Ustugowo Inwestycyjne "Broker" Gliwice, Os. Niedbalskiego 18 069/96 14

katowickie Przedsigbiorstwo Ustugowo Inwestycyjne "Broker" Gliwice, ul. Lokietka 13 144/96 14

katowickie Przedsigbiorstwo Ustugowo Inwestycyjne "Broker" Zory, Os. Powstancow Slaskich 17 098/96 18

katowickie Przedsigbiorstwo Ustugowo-Handlowe "Satex" S.C. Czerwionka - Leszczyny, ul.Morcinka 4 309/93 15
Wojciech Abramowicz

katowickie Przedsigbiorstwo Ustugowo-Produkcyjno-Handlowe — [Ruda Slaska, Paderewskiego 7/43 126/94 4
"Pomatik"

katowickie Przedsigbiorstwo Ustugowo-Produkcyjno-Handlowe  |Ruda Slaska, ul. Gwarecka 2 164/93 5
"Pomatik"

katowickie Przedsigbiorstwo Ustugowo-Produkcyjno-Handlowe — [Ruda Slaska, ul. Podlas 4 157/94 3
"Pomatik"

katowickie Przedsigbiorstwo Ustugowo-Produkcyjno-Handlowe |Zabrze, ul. Sobieskiego 4 019/95 3
"Pomatik"

katowickie Rybnicka Telewizja Kablowa sp. z 0.0. Rybnik, ul. Saint Vallier 1 090/94 2

katowickie Spoétdzielnia Mieszkaniowa "Miechowice" Bytom, ul. Felinskiego 16 149/95 13

katowickie Spoétdzielnia Mieszkaniowa przy Hucie "Zawiercie" Zawiercie, ul. Huldczynskiego 22 345/93 18

katowickie Stowarzyszenie "TOM" Mydlice Pid. Dabrowa Goérnicza, 040/94 26

ul. Legionoéw Polskich 131

katowickie Slaska Telewizja Kablowa Sp. z o.o. Swigtochtowice, ul. Krasickiego 11 389/93 2

katowickie Teleradiomechanika Montaz i Naprawa Telewizji Porgba, ul. Chopina 11 197/94 18
Kablowej Jerzy Dabrowka

katowickie Telewizja Kablowa "GOSAT-SERVICE" Spéitka z 0.0. | Zawiercie, ul. Pomorska 37 230/95 53

katowickie Telewizja Kablowa DAMI inz. Marian Wachowicz Wola gm. Miedzna, ul. Lipowa 26 025/94 53

katowickie Telewizja Kablowa VEGA Sp. z 0.0. Bukowno, ul. Niepodlegtosci 10 016/95 10

katowickie Telewizja Kablowa VEGA Sp. z o.0. Chorzoéw, ul. Ryszki 17 341/93 10

katowickie TELKAB P.U.H. Rybnik, ul. Mglista 21a 033/94 4

katowickie TOYA Sp. z o.0. Mystowice, ul. Korfantego 24 165/93 33

katowickie TRACO-SAT Spoétka Cywilna Czerwionka - Leszczyny, ul. Tetmajera 4 193/94 4

katowickie TRACO-SAT Spoétka Cywilna Pyskowice, bud. Przedszkola os. 085/93 4

Wieczorka

katowickie Zaklad Instalacji i Konserwacji Anten Michat Bytom, Ks. Knosaty 105 041/95 17
Krzeminski

katowickie Zaktad Robot Inz. i Inst. Elekt r. Budownictwa Gliwice, ul. Wislana 40 078/94 13
Przemystowego BREWET S.C.

katowickie Zaktad Robot Inz. i Inst. Elekt r. Budownictwa Libiaz, ul. Gornicza 23 049/96 16
Przemystowego BREWET S.C.

katowickie Zaktad Robot Inz. i Inst. Elekt r. Budownictwa Tychy, ul.Zargby 23 051/95 13
Przemystowego BREWET S.C.

katowickie Zaktad Ustug Antenowych SAT-MONT-SERVICE Sosnowiec, ul. Kisielewskiego 13 310/93 11
S.C.

kieleckie "AZART - TK TYBINKOWSKI" Kielce, ul. Krysztalowa 4 068/93 23

kieleckie "AZART S.C.- Telekomunikacja" Busko - Zdrdj, ul. Kosciuszki 60 323/93 22
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kieleckie "ELSAT 21" S.C. Starachowice, ul. Gliniana 10/72 248/93 7
kieleckie "MAXTEL" Sp. z 0.0. Przedsigbiorstwo Produkcyjno- |Kielce, ul. Wesota 51 150/93 35
Ustugowo-Handlowe
kieleckie "MAXTEL" Sp. z 0.0. Przedsigbiorstwo Produkcyjno- |Miechow, os. Sikorskiego 2 101/94 19
Ustugowo-Handlowe
kieleckie "MAXTEL" Sp. z 0.0. Przedsigbiorstwo Produkcyjno- |Pifczéw, ul.7 Zrodet 7 127/94 19
Ustugowo-Handlowe
kieleckie "STK" S.C. Staporkéw, ul. Zeromskiego 3A 028/96 13
kieleckie Fundacja Pomocy Dzieciom"USMIECH" w Ostrowcu | Ostrowiec Swigtokrzyski, os. Ogrody 12 324/93 26
kieleckie Konecka Spoétdzielnia Mieszkaniowa Konskie, ul. Traugutta 8 020/94 12
kieleckie PHU "SATEL" SC Jedrzejow, ul. Chrobrego 2 048/95 13
kieleckie Przedsigbiorstwo Automatyki i Telekomunikacji S.C. | Wloszczowa, ul. Broniewskiego 2 103/95 8
kieleckie PPHU S.TAR Chmielnik, ul. 22 Lipca 16a 194/95 11
kieleckie Przedsigbiorstwo Ustugowo-Handlowe Zdzistaw Kielce, ul. Strycharska 15 011/96 30
Szybalski
kieleckie Spoétdzielnia Mieszkaniowa "Krzemionki" Ostrowiec Swigtokrzyski, os. Stawki 45 191/93 3
kieleckie Swigtokrzyska Spotdzielnia Mieszkaniowa Kielce, ul. Manifestu Lipcowego 73 247/93 20
kieleckie Telewizja Kablowa DAMI inz. Marian Wachowicz Skarzysko-Kamienna, ul. Konarskiego 20 | 278/93 54
kieleckie Telewizja Kablowa Nowiny Sitkowka-Nowiny, ul. Biale Zaglgbie 10 089/95 19
kieleckie TELKAT Spotka z o.0. Kielce, S.P. 32 os. Barwinek 301/93 6
kieleckie TELKAT Spotka z o.0. Kielce, ul. Kaczmarka 4/56 300/93 24
koninskie Koninska Spétdzielnia Mieszkaniowa Konin, ul. Kard. Wyszynskiego 28 a 037/93 23
koninskie Przedsigbiorstwo Handlowo-Ustugowe "JOSAT" S.C. | Witkowo, ul. Ptk. Hynka 2 165/95 12
koninskie Spotdzielnia Mieszkaniowa "Tecza" Turek, ul. Pitsudskiego 1 273/93 18
koninskie Spoétdzielnia Mieszkaniowa "Zwiazkowiec" Konin, ul. Makowa 2 050/94 6
koninskie Spoétdzielnia Mieszkaniowa w Kole Koto, ul. Wojciechowskiego 30 133/93 1
koninskie ZATORZE S.C. Antoni Zelek, Bogustaw Szymaniak | Konin, ul. Ametystowa 10 090/96 13
koninskie ZATORZE S.C. Antoni Zelek, Bogustaw Szymaniak  |Konin, ul. Nowowiejskiego 1 198/94 22
koszalinskie Agencja Handlowa "GAWEX" S.C. Szczecinek, ul. Wyszynskiego 34 103/94 11
koszalinskie Stowarzyszenie Uzytkownikow Telewizji Kablowe;j Szczecinek, ul. Potczynska 12 C 294/93 14
"Zachod" w Szczecinku
koszalinskie Telewizja Kablowa Kotobrzeg Agencja Ustugowo- Kotobrzeg, ul. Czarnieckiego 7 051/93 30
Reklamowa Sp. z 0.0.
koszalinskie Telewizja Kablowa Koszalin sp. z 0.0. Koszalin, ul. Starzynskiego 2D 219/95 19
krakowskie "MAXTEL" Sp. z 0.0. Przedsigbiorstwo Produkcyjno- |Proszowice, ul. M. Reja 5 203/96 19
Ustugowo-Handlowe
krakowskie "RYNTRONIK" PPH-Eksportowo-Importowe Krakéw, os. "Na Stoku" 15 361/93 28
krakowskie "RYNTRONIK" PPH-Eksportowo-Importowe Krakow, os. Zlotego Wieku 19 386/93 28
krakowskie "RYNTRONIK" PPH-Eksportowo-Importowe Krakow, ul. Jagielonska 9 346/93 28
krakowskie Polska Telewizja Kablowa Krakow S.A. Krakow, ul. Strzelcow 15 145/94 45
krakowskie Regionalna Telewizja Kablowa AUTOCOM Sp. z 0.0. |Skawina, ul.Ogrody 31 124/95 39
krakowskie Spoldzielnia Mieszkaniowa przy Hucie Sedzimira Krakow, os. O§wiecenia 9 083/93 24
krakowskie Telewizja Kablowa DAMI inz. Marian Wachowicz Krakow, Os. Albertynskie 13/64 004/93 44
krakowskie Telewizja Kablowa DAMI inz. Marian Wachowicz Krakow, ul. Borsucza 1 206/93 39
kro$nienskie GIM-SAT spotka cywilna Brzozéw, ul.Mickiewicza 19 218/95 23
krosnienskie GIM-SAT spoétka cywilna Jasto, ul.Krasinskiego 17 212/95 35
kro$nienskie GIM-SAT spotka cywilna Jasto, ul.Na Kotling 11 213/95 54
krosnienskie GIM-SAT spoétka cywilna Sanok, ul.Staszica 18 183/95 26
kro$nienskie PPHU S.TAR Jasto, ul.Baczynskiego 11/78 118/95 25
legnickie "MASTER" Sp. z 0.0. PPH Glogow, ul. Armii Krajowej 13 034A/93 22
legnickie "MASTER" Sp. z 0.0. PPH Lubin, ul. Leszczynowa 20 043/93 21
legnickie "MASTER" Sp. z 0.0. PPH Przemkow, ul. Topolowa 7 317/93 20
legnickie Polkowicka Telewizja Kablowa Sp. z 0.0. Polkowice, ul. Ratownikow 2 118/93 18
legnickie Telewizja Kablowa Spoétka Jawna S. Pawlowski Legnica, ul. Warminska 36 008/94 8
legnickie Telewizja Kablowa Spotka Jawna S. Pawlowski Lubin, ul. Krupinskiego 39 086/94 8
legnickie Telewizja Kablowa "GOSAT-SERVICE" Spoitka z 0.0. | Lubin, ul. Wyszynskiego 10 033/93 55
legnickie Telewizja Kablowa "GOSAT-SERVICE" Spotka z 0.0. |Scinawa, ul. Jagielly 41 042/95 53
legnickie Zaktad Montazu Sieci Kablowej Maciej Wachowicz  |Legnica, ul. Wroctawska 26 349/93 7
leszczynskie Telewizja Kablowa "GOSAT-SERVICE" Spotka z 0.0. | Gostyn, ul. Mostowa 9 030/93 55
leszczynskie Telewizja Kablowa "GOSAT-SERVICE" Spoitka z 0.0. | Leszno, ul. Sutkowskiego 46 B 031/93 55
leszczynskie Telewizja Kablowa "GOSAT-SERVICE" Spotka z 0.0. | Rawicz, ul. Konopnickiej 19 B 022/93 55
leszczynskie Urzad Miasta Leszno Leszno, ul. Mickiewicza 5 040/95 20
lubelskie Lubelska Telewizja Kablowa Sp. z 0.0. Lublin, ul. Pogodna 36 102/95 32
lubelskie Polska Telewizja Kablowa Lublin Spotka Akcyjna Lublin, ul. Chodzki 8/10 118/96 33
lubelskie Przedsigbiorstwo Elektroniki Ant. "TELSAT" Sp. z Lublin, ul. Bursztynowa 30 065/96 34
0.0.
lubelskie Przedsigbiorstwo Elektroniki Ant. "TELSAT" Sp. z Lublin, ul. Bursztynowa 30 066/96 34

0.0.
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lubelskie Przedsigbiorstwo Elektroniki Ant. "TELSAT" Sp. z Lublin, ul. J. Sawy 5 200/96 24
0.0.

lubelskie Putawska Spotdzielnia Mieszkaniowa Putawy, ul. Centralna 2 A 156/93 9

lubelskie Spotdzielnia Mieszkaniowa w Lubartowie Lubartow, ul. Cicha 6 110/93 7

lubelskie Telewizja Kablowa Swidnik Sp. z 0.0. Swidnik, ul. C.K. Norwida 9 042/93 28

tomzynskie "INFO-ART" Janusz Gryzewski Grajewo, os. "Centrum" 11 029/94 18

tomzynskie Mieczystaw Balakanski Tele-Sat Grajewo, os. Potudnie 53/16 304/93 3

tomzynskie Spotdzielnia Mieszkaniowa Szepietowo, ul. S. Wyszynskiego 3A 103/96 17

tomzynskie TELEGPOL Sp. z 0.0. Zambrow, ul. Wyszynskiego 15 157/93 7

tomzynskie Telewizja Kablowa "SZEL-SAT" Sp. z 0.0. Lapy, Nowy Rynek 1 146/96 38

tomzynskie Telewizja Kablowa "SZEL-SAT" Sp. z 0.0. Lomza, ul. Ksigcia Janusza 23 171/96 38

tomzynskie Telewizja Kablowa "VECTRA" Sp. z 0.0. t.omza, ul. Moniuszki 6 075/93 52

todzkie 'TORO' Telewizja Kablowa S.C. Aleksandrow L., ul. Bratoszewskiego 21 078/95 13

todzkie 'TORO' Telewizja Kablowa S.C. Ozorkéw, ul. Lotnicza 3 112/95 13

todzkie P.P.U.H. M-SAT Janusz Miazek 16dz, ul. Armii Krajowej 20 140/93 6

todzkie P.P.U.H. M-SAT Janusz Miazek 16dz, ul. Cieszkowskiego 4 252/93 6

todzkie P.P.U.H. M-SAT Janusz Miazek L6dz, ul. Rydla 7 A 235/93 6

todzkie P.U.H. "MIK-ELE" S.C. 16dz, ul. Armii Krajowej 76/21 069/93 43

todzkie Przedsigbiorstwo Ustug Radiotechnicznych i L6dz, Al. Smiglego Rydza 5 204/96 12
Telewizyjnych "ZURT - EODZ" Sp. z 0.0.

todzkie Przedsigbiorstwo Ustug Radiotechnicznych i 1.6dzZ, ul. Zbaraska 16 bl. 707 005/96 14
Telewizyjnych "ZURT - ELODZ" Sp. z 0.0.

todzkie RETKINIA Stowarzyszenie Kablowej Telewizji 16dz, ul. Wyszynskiego 61 086/95 15
Satelitarnej

todzkie Retkinska TV-Kablowa L6dz, Al. Wyszynskiego 68 280/93 15

todzkie Robotnicza Spotdzielnia Mieszkaniowa BAWEENA  |E£6dz, ul. Kmicica 16 262/93 14

todzkie Spétdzielnia Mieszkaniowa "Srédmiescie" 1.6dz, ul. Piotrkowska 182 080/96 11

todzkie Spotdzielnia Mieszkaniowa CHOINY 1.6dzZ, ul. Spoteczna 6/44B 354/93 3

todzkie Spoétdzielnia Mieszkaniowa im. Stefana Batorego 1.6dz, ul. Bartoka 67 150/94 14

todzkie Stow. Uzyt. Sieci Telewizji Kablowej "ZBIORCZA" |L6dZ, ul. Winna 3 184/93 6

todzkie Stowarzyszenie Kablowej Telewizji TV-SAT 16dz, ul. Rojna 52 095/94 22
"Teofilow C"

todzkie Stowarzyszenie Klub Mitoénikow Telewizji 16dz, ul. Gogola 6 138/94 22
Satelitarnej TV SAT 364

todzkie Stowarzyszenie Mitosnikow Telewizji Satelitarnej 1.6dZ, ul. Henryka Brodatego 2 182/93 21
"ASTRAL"

todzkie Stowarzyszenie Mitosnikow TV-SAT CHOJINY II 1.6dz, ul. Powszechna 15 038/96 9

todzkie Stowarzyszenie Osiedlowej Sieci Telewizyjnej L6dz, ul. Kossaka 25 217/93 6
"DABROWA-67"

todzkie Stowarzyszenie Osiedlowej Telewizji Satelitarnej Zgierz, ul. Boya Zelefiskiego 35 077/96 10
"Telewizja Parzgczewska-Poinoc"

todzkie Stowarzyszenie Osiedlowe]j Telewizji Satelitarnej 16dz, ul. Wyzsza 39 254/93 11
DABROWA- JEZIORANY

todzkie Stowarzyszenie Sympatykéw TV SAT PEGAZ 1.6dz, ul.Pojezierska 1 070/95 7

todzkie Stowarzyszenie Telewizja Teofilow B 1.6dzZ, ul. Traktorowa 94a 255/93 3

todzkie Stowarzyszenie Telewizji Kablowej "Telewizja Kurak" | Zgierz, ul. 1-go Maja 77/46 140/96 7

todzkie Stowarzyszenie Telewizji Osiedlowej "Bugaj V" Pabianice, ul. J.Wajséwny 6 023/96 16

todzkie Stowarzyszenie Telewizji Satelitarnej "DUBOIS" Zgierz, ul. Komuny Paryskiej 39A 076/96 18

todzkie Stowarzyszenie Uzytkownikow Kablowej Sieci 1.6dzZ, ul. Jaracza 26 019/96 18
Telewizyjnej "CENTRUM"

todzkie Stowarzyszenie Uzytkownikow Kablowej Sieci 16dz, ul. Org."WIN" 52 289/93 7
Telewizyjnej BAL-SAT

todzkie Stowarzyszenie Uzytkownikow Osiedlowej Telewizji |L6dz, ul. Krochmalna 21 202/93 19
Satelitarnej "Ekran"

todzkie Stowarzyszenie Uzytkownikow Osiedlowej Telewizji |L06dz, ul. Broniewskiego 64 006/96 14
Satelitarnej "DABROWA SKY"

todzkie Stowarzyszenie Uzytkownikow Osiedlowej Telewizji |Lodz, ul. 11 Listopada 25 368/93 15
Satelitarnej "RAD-SAT 2"

todzkie Stowarzyszenie Uzytkownikow Osiedlowej Telewizji  |L06dz, ul. Przetajowa 16 250/93 36
Satelitarnej "RET-SAT1"

todzkie Stowarzyszenie Uzytkownikow Osiedlowej Telewizji |Lo6dz, ul. Lanowa 14 075/94 28
Satelitarnej "TEOSAT"

todzkie Stowarzyszenie Uzytkownikow Osiedlowej Telewizji |L06dz, ul. Klonowa 38/40 212/93 6
Satelitarnej - Zubardz

todzkie Stowarzyszenie Uzytkownikow Osiedlowej TV-SAT |L6dzZ, ul. Dabrowskiego 99 200/93 6
"ALFA"

todzkie Stowarzyszenie Uzytkownikow TV SAT na Os. 650- |Zgierz, ul. Parzgczewska 25/27 172/95 9
lecia Zgierza

todzkie T.D.K.L. 1.6dz, ul. Wapienna 49/51 125/96 15
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todzkie Telewizja Kablowa "GOSAT-SERVICE" Spétka z 0.0. | L6dz, ul. Jurczynskiego 1/3 027/93 55
todzkie Telewizja Kablowa "GOSAT-SERVICE" Spotka z o.0. | Pabianice, ul. Nawrockiego 30 029/93 55
todzkie Towarzystwo Eksploatacji Kablowej Sieci 1.6dz, ul. Szpitalna 9/11 251/93 13
Telewizyjnej Osiedla Widzew-Zachod
todzkie TOYA Sp.zo.0. L6dz, ul. Ks. Brzoski 38 244/95 43
todzkie TOYA Sp. z o.0. 16dz, ul. Studzinskiego 52 253/93 33
todzkie TOYA Sp.zo.0. 16dz, ul. Uminskiego 10 097/94 33
todzkie TV Sat Karolew 3 1.6dz, ul. Wioslarska 20/22 079/96 18
nowosadeckie "INSAT" S.C. Nowy Sacz, ul. Nawojowska 7 213/93 8
nowosadeckie "INSAT" S.C. Stary Sacz, 0$. Stoneczne 9 245/93 5
nowosadeckie "SAT-KOL" S.C. Gorlice, ul. Hallera 81 124/93 28
nowosadeckie  |Nowotarska Telewizja Kablowa Sp. z 0.0. Nowy Targ, ul.Jozefczaka 1 194/93 20
nowosadeckie Polska Telewizja Kablowa Ryntronik S.A. Zakopane, ul. Krupowki 20 249/96 34
nowosadeckie |PPHU S.TAR Grybow, ul.Bema 7 115/95 22
nowosadeckie Regionalna Telewizja Kablowa Sp.Cywilna Nowy Sacz, ul. Armii Krajowej 3/59 163/93 6
olsztynskie PPHU "MACROSAT" Barczewo, ul. Wojska Polskiego 7 162/93 13
olsztynskie Spoldzielnia Mieszkaniowa Lokatorsko-Wtasnosciowa |Ketrzyn, ul. Daszynskiego 25 336/93 9
"PIONIER" w Ketrzynie
olsztynskie Stowarzyszenie Uzytkownikow Kablowej Telewizji Korsze, ul. Mickiewicza 18 179/94 10
Satelitarnej "KOR-SAT"
olsztynskie Telekomunikacja Polska S.A. Itawa, ul. Jagielonczyka 2 190/94 6
olsztynskie Telekomunikacja Polska S.A. Mragowo, ul. Spacerowa 2 218/93 8
olsztynskie Telewizja Kablowa "VECTRA" Sp. z 0.0. Bartoszyce, ul. Swierczewskiego 20 099/94 43
olsztynskie Telewizja Kablowa "VECTRA" Sp. z o.0. Morag, ul. Kujawska 9 100/94 42
olsztynskie Telewizja Kablowa "VECTRA" Sp. z 0.0. Nidzica, ul. Kosciuszki 2 149/94 41
olsztynskie Telewizja Kablowa "VECTRA" Sp. z 0.0. Olsztyn, ul. Glowackiego 28 076/93 53
olsztynskie Telewizja Kablowa "VECTRA" Sp. z 0.0. Ostroda, ul. Kopernika 8A 049/93 52
olsztynskie Zaktad Teletechniczny "Teldom" S.C. Dariusz Biskupiec, ul. Gdanska 1 134/96 19
Wilczek, Cezary Matuszewski
olsztynskie Zaktad Teletechniczny "Teldom" S.C. Dariusz Biskupiec, ul. Zeromskiego 14 322/93 13
Wilczek, Cezary Matuszewski
olsztynskie Zaktad Teletechniczny "Teldom" S.C. Dariusz Szczytno, ul. XXX-lecia 9 150/96 25
Wilczek, Cezary Matuszewski
olsztynskie Zaktad Ustug Antenowych "PETRUS" Olsztyn, ul. Wankowicza 9 053/94 35
opolskie "DOLAN-SAT" Zakfad Instalacji Teletechnicznych |Namystéw, ul. Reymonta 27 248/95 19
Kazimierz Dolan
opolskie "SATRON" S.C. Systemy Telewizji Kablowej Gtlubczyce, ul. Kosciuszki 24 055/96 15
opolskie "SATRON" S.C. Systemy Telewizji Kablowej Glubczyce, ul. Koséciuszki 24 192/93 3
opolskie "SKORPION" Zaktad Ustug Elektronicznych Krapkowice, ul. Damrota 5 085/94 10
Bogustaw Dubiel
opolskie ASTEL Spétka Cywilna Studio Satelitarnej Telewizji [Kedzierzyn - Kozle, ul. K r. Jadwigi 20C 001/94 3
Kablowej
opolskie ASTEL Spoétka Cywilna Studio Satelitarnej Telewizji |Kedzierzyn - Kozle, ul. Nowotki 20 032/94 3
Kablowej
opolskie CITY-SAT Telewizja Kablowa Hubert Gordzielik Strzelce Opolskie, ul. Ligonia 1 176/95 10
opolskie INSAT Spoétka Cywilna Kedzierzyn - Kozle, ul. Archimedesa 12 308/93 4
opolskie KOLOR-SAT Spotka Cywilna Ustugowo-Handlowa | Opole, ul.Bytnara "Rudego" 19 136/95 5
opolskie Niezalezny Samorzadny Zwiazek "Solidarno$¢" Kedzierzyn - Kozle, ul. Tuwima 6/109 344/93 12
Zaktadowa Komisja Zaktadéw Chem. "Blachownia"
opolskie P.P.H.U. KADAC ELEKTRONIK Gluchotazy, ul.Spétdzielcza 10B 343/93 12
opolskie P.P.H.U. KADAC ELEKTRONIK Nysa, ul. Prudnicka 3 342/93 14
opolskie SOLSAT Spotka Cywilna Kedzierzyn - Kozle, ul. 1 Maja 11 381/93 23
opolskie Zaktad Eksploatacji Sieci Telewizji Kablowej CATV  [Krapkowice, Osiedle XXX-lecia 9 196/94 13
Krapkowice
opolskie Zaktad Instalacji Zbiorczych Systeméw Kazimierz Prudnik, ul. Damrota 2/4 092/94 19
Bednarski
opolskie Zaktad Telewizji Kablowej "Tele-Kab" S.C. Kluczbork, ul. Broniewskiego 11A 010/95 13
ostroleckie Ostrowska Telewizja Kablowa OTK Sp. z 0.0. Ostrow Mazow., ul. 11-go Listopada 10 095/93 28
ostroteckie P.P.H.U. "ESPRIT" Sp. z o.0. Ostrolgka, ul. Kosciuszki 8 199/93 17
ostroleckie Wyszkowska Telewizja Kablowa Spotka z 0.0. Przasnysz, ul. Osiedlowa 2 029/96 20
ostroleckie Wyszkowska Telewizja Kablowa Spolka z 0.0. Wyszkow, ul. 11 Listopada 42 356/93 25
pilskie "ASTRA PILA" PPHU Pita, ul. Ludowa 11 258/93 32
pilskie "ASTRA PILA" PPHU Ztotéw, ul. Norwida 7 257/93 32
pilskie ANTSERWIS Zaktad Ustug Antenowych Chodziez, ul. Malepszego 12 374/93 19
pilskie DEXTEL Spoétka z o.0. Wagrowiec, ul. Jezyka 50 066/93 19
pilskie PILSAT S.A. Pita, ul. Dabrowskiego 8 205/93 30
pilskie Telewizja Kablowa "ANTSERWIS" S.C. Walcz, ul. W. Polskiego 2-6 206/95 18
pilskie Trzcianeckie Towarzystwo Uzytkownikow Kablowej | Trzcianka, Osiedle Stowackiego 24 002/95 13

Sieci Telewizyjnej
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pilskie Waldemar Wisniowski Pita, ul. Kusocinskiego 4 171/93 6
pilskie Zaktad Ustug Profesj. "AZART" A. Stomczynski Chodziez, ul. Wojska Polskiego 16 180/93 22
pilskie Zaktad Ustug Profesj. "AZART" A. Stomczynski Pita, ul. Bydgoska 59 139/96 24
pilskie Zaktad Ustug Profesj. "AZART" A. Stomczynski Wronki, ul. Mieszka I 1D 179/93 20
piotrkowskie "NTL" Agencja Informacyjno-Reklamowa Tadeusz Radomsko, ul. Mita 12 072/94 15
Dabrowski
piotrkowskie 'TORO' Telewizja Kablowa S.C. Tomaszoéw Mazowiecki, ul. Stoneczna 5/7 | 159/94 14
piotrkowskie Przedsigbiorstwo Ustug Inwestycyjnych S.A. Radomsko, ul. Piastowska 10 334/93 18
piotrkowskie Spotdzielnia Dolsat Belchatow, os. Dolnoslaskie bl. 131 176/94 4
piotrkowskie Tadeusz Muszynski Betchatow, ul. Sw. Barbary 6/14 020/96 21
plockie Plocka Telewizja Kablowa "Relax-Sat" S.C. Plock, ul. Lukasiewicza 24 144/94 7
ptockie Plocka Telewizja Kablowa "Relax-Sat" S.C. Plock, ul. Reja 24 086/93 8
ptockie Przedsigbiorstwo Wdrozeniowo-Produkcyjne Gostynin, ul.Parkowa 32 160/95 24
"MESCOMP" S.A.
ptockie Przedsigbiorstwo Wdrozeniowo-Produkcyjne Sierpc, ul.Piastowska 28 129/95 23
"MESCOMP" S.A.
ptockie Przedsigbiorstwo Wdrozeniowo-Produkcyjne Zychlin, ul.Narutowicza 72 198/95 21
"MESCOMP" S.A.
plockie Stowarzyszenie Uzytkownikow Sieci Telewizji Leczyca, ul. Osiedlowa 4 170/96 8
Kablowej "BORUTA"
plockie Telewizja Kablowa "SZEL-SAT" Sp. z 0.0. Plock, ul. Gierzynskiego 17 084/96 34
plockie TOYA Sp. z 0.0. Kutno, ul. Zétkiewskiego 4 045/93 33
plockie Ustugi Elektroniczne mgr inz. Dariusz Zawadzki Zychlin, ul. Traugutta 24 187/96 18
poznanskie "EAST AND WEST" Sp. z 0.0. Poznan, Os. Bolestawa Smiatego 37 069/95 24
poznanskie "ELSAT" Sp.zo.0. Poznan, os. O$wiecenia 59 084/93 31
poznanskie DEXTEL Spétka z o.0. Poznan, ul. Kordeckiego 2 004/96 17
poznanskie Poznanska Spotdzielnia Mieszkaniowa WINOGRADY |Poznan, os. Przyjazni 9 072/93 27
poznanskie Poznanska Spoétdzielnia Mieszkaniowa WINOGRADY | Poznan, Osiedle Kosmonautow 18 185/93 26
poznanskie Przedsigbiorstwo Ustug Telekom. KOMA sp. z 0.0. |Poznan, ul.Przybyszewskiego 56 159/95 32
poznanskie Przedsigbiorstwo Ustugowo-Handlowe Systemow Sroda Wielkopolska, os. Jagiellonskie 094/94 16
RTV iSAT SYSTEM SAT S.C.
poznanskie Spoétdzielnia Mieszkaniowa im. 23 Lutego w Koziegtowy, Osiedle Lesne 16 183/93 19
Koziegtowach
poznanskie Spotdzielnia Mieszkaniowa w Grodzisku Grodzisk Wielkopolski, os. WP 25 325/93 9
Wielkopolskim
poznanskie Spoétdzielnia Mieszkaniowa w Nowym Tomyslu Nowy Tomysl, Os. Batorego 32 145/93 23
poznanskie Spoétdzielnia Mieszkaniowa w Nowym Tomyslu Opalenica, Os. Centrum 3 064/93 14
poznanskie Spoétdzielnia Mieszkaniowa w Nowym Tomyslu Pniewy, ul. Spacerowa 18 082/94 10
poznanskie Spétdzielnia Mieszkaniowa w Sremie Srem, ul. Chiapowskiego 5 204/93 14
poznanskie Spétdzielnia Mieszkaniowa ZIELONE WZGORZE Murowana Goslina, ul. Diuga 24 055/93 4
poznanskie Stowarzyszenie Osiedlowej Sieci Telewizyjnej Gniezno, ul. Czarnieckiego 7 179/96 17
"PIEKARY"
poznanskie Telewizja Kablowa "GOSAT-SERVICE" Spoitka z 0.0. | Gniezno, ul. Sobierajskiego 9 373/93 56
poznanskie TESAT S.C. Zaktad Ustug Antenowych Poznan, ul. Langiewicza 23 247/95 16
poznanskie Z.T.S. ECHOSTAR STUDIO Piotr Ziemniewicz Poznan, ul. Szydtowska 1 158/95 27
przemyskie Przedsigbiorstwo Elektroniki Ant. "TELSAT" Sp. z Przeworsk, ul. Jagiellonska 10 114/96 22
0.0.
przemyskie PPHU S.TAR Przemysl, ul. Borelowskiego 15 017/96 34
przemyskie TOYA Sp. z 0.0. Przemysl, ul. Bsp.J. Glazera 10 046/93 34
radomskie IMPROMEX Spoéika z o.0. Szydlowiec, ul. 1 Maja 5 193/93 17
radomskie Instalacja i Konserwacja Urzadzen Telekom. i Biatobrzegi, ul. Sadowa 9 012/95 17
Teletransmisyjnych "AZART" Wiestawa Zwolak
radomskie Instalacja i Konserwacja Urzadzen Telekom. i Przysucha, ul. Krakowska 26 013/95 17
Teletransmisyjnych "AZART" Wiestawa Zwolak
radonskie Instalacja i Konserwacja Urzadzen Telekom. i Radom, ul. Planty 39/45 011/95 21
Teletransmisyjnych "AZART" Wiestawa Zwolak
radomskie Pionkowska Spoétdzielnia Mieszkaniowa Pionki, ul. Sienkiewicza 38 023/95 19
radomskie Stowarzyszenie "TELE-PION" Spoteczny Operator Pionki, Al. Lipowe 12 188/96 15
Sieci TV SAT na osiedlu Al. Lipowe-Le$na
radomskie Telewizja Kablowa DAMI inz. Marian Wachowicz Radom, ul. Zeromskiego 75 283/93 54
rzeszowskie Osrodek Kultury Nowa Sarzyna, ul. 1-go Maja 7 151/95 13
rzeszowskie PPHU S.TAR Mielec, Al. Niepodleglosci 1 083/96 27
rzeszowskie PPHU S.TAR Ropczyce, ul. Armii Krajowej 4 245/95 21
rzeszowskie Spoteczny Komitet TV-SAT Osiedla "SPORTOWA" |Rzeszéw, ul. Sportowa 17 305/93 7
rzeszowskie Stowarzyszenie "TV-SAT" os "Krakowska Potudnie" |Rzeszoéw, ul. Solarza 15 a 216/93 8
rzeszowskie Telewizja Kablowa "SATEL" Sp. z 0.0. Lezajsk, ul. Mickiewicza 57/Vp 114/95 12
rzeszowskie Telewizja Kablowa DAMI inz. Marian Wachowicz Rzeszow, ul. Krakowska 18E 119/96 39
siedleckie "CATEL" S.C. Siedlce, ul. Pomorska 3 054/94 5
siedleckie "CATEL" S.C. Siedlce, ul. S. Batorego 3 201/93 5
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siedleckie Telewizja Kablowa "VECTRA" Sp. z 0.0. Sokotéw Podlaski, ul. Wolnosci 27 195/95 19
sieradzkie Poddgbicka Telewizja Kablowa sp. z 0.0. Poddebice, ul. Sienkiewicza 31 237/95 15
sieradzkie Spoétdzielnia Mieszkaniowa "Nad Wartg" Dziatoszyn, ul. Pitsudskiego bl 19 118/94 10
sieradzkie Wielunska Spotdzielnia Mieszkaniowa Wielun, 0§ Wyszynskiego w Wieluniu 158/94 20
skierniewickie |Lowicka Spoétdzielnia Mieszkaniowa Lowicz, os. Bratkowice 14 233/93 2
skierniewickie  |P.P.H.U. KAM Krzysztof Kowalewski, Z. Kowalewski | Sochaczew, ul. Zeromskiego 39a 113/93 6
skierniewickie | Przedsigbiorstwo Wdrozeniowo-Produkcyjne Lowicz, os. Bratkowice 199/95 20
"MESCOMP" S.A.
skierniewickie | Przedsigbiorstwo Wdrozeniowo-Produkcyjne Skierniewice, ul.Jagiellonska 34 200/95 25
"MESCOMP" S.A.
skierniewickie | Przedsiebiorstwo Wielobranzowe MARTON Mariusz |Rawa Mazowiecka, ul. Solidarnosci 10 131/96 21
Trabczynski
skierniewickie | Skierniewicka Spotdzielnia Mieszkaniowa Skierniewice, ul.Kopernika 5 152/93 13
skierniewickie | Spoteczny Komitet Uzytkownikéw Telewizji Lowicz, os. Dabrowskiego 6 C 10 353/93 12
Kablowej Os. Dabrowskiego w Lowiczu
skierniewickie | Spotdzielnia Mieszkaniowa Lokatorsko-Wtasnosciowa [ Sochaczew, Al. 600-lecia 66B 177/93 3
skierniewickie | Spotdzielnia Mieszkaniowa Lokatorsko-Wtasno§ciowa [Sochaczew, ul. Pitsudskiego 26 178/93 3
skierniewickie  |Stowarzyszenie Uzytkownikow Telewizji Satelitarnej [Lowicz, os. Starzynskiego 5 296/93 17
skierniewickie | Zyrardowska Spotdzielnia Mieszkaniowa Zyrardéw, ul. Mielczarskiego 19/25 299/93 3
skierniewickie | Zyrardowska Spotdzielnia Mieszkaniowa Zyrardow, ul. Sikorskiego 35 298/93 3
skierniewickie | Zyrardowska Spotdzielnia Mieszkaniowa Zyrardéw, ul. Skrowaczewskiego 33 297/93 3
stupskie Battyckie Towarzystwo Telewizyjno-Telegraficzne Stawno, ul. Powstancow Warszawskich 2 | 383/93 10
S.A.
shupskie Battyckie Towarzystwo Telewizyjno-Telegraficzne Stupsk, ul. Mostnika 13 382/93 10
S.A.
stupskie Telewizja Kablowa "VECTRA" Sp. z 0.0. Lgbork, ul. Mireckiego 8 295/93 39
stupskie Telewizja Kablowa "VECTRA" Sp. z 0.0. Stupsk, ul. Szczecinska 62 020/93 51
stupskie Telewizja Kablowa "VECTRA" Sp. z 0.0. Ustka, ul. Dabroszczakow 2 050/93 51
suwalskie "INFO-ART" Janusz Gryzewski Biata Piska, ul.Witosa 4 044/94 19
suwalskie "INFO-ART" Janusz Gryzewski Elk, ul. Kilinskiego 40 038/94 20
suwalskie DEXTEL Spotka z o.0. Pisz, ul. 1 Maja 3A 369/93 16
suwalskie MARINEX S.C. Telewizja Kablowa w Augustowie Augustow, ul. Hoza 4 168/93 18
suwalskie Spétdzielnia Mieszkaniowa "Swit" w Etku Elk, ul. Wojska Polskiego 60 054/93 23
suwalskie Suwalska Telewizja Kablowa sp. z 0.0. Suwatki, ul. Putaskiego 87 136/94 11
suwalskie Zaktad Gospodarki Mieszkaniowej Olecko, ul. Parkowa 7 009/94 6
szczecinskie Fundacja Telewizji Kablowej Swinoujscie, ul. Matejki 1 C 101/93 3
szczecinskie Krajowe Przedsigbiorstwo Ustug Specjalistycznych Szczecin, ul. Orawska 24 067/94 9
"Inzynier" spotka z o.o.
szczecinskie Krajowe Przedsigbiorstwo Ustug Specjalistycznych Szczecin, ul. Pasterska 23 066/94 9
"Inzynier" spotka z o.0.
szczecinskie Przedsigbiorstwo Wielobranzowe "Telewizja Swinoujscie, ul. Kosciuszki 9 037/96 2
Kablowa" Sp. z 0.0.
szczecinskie Spoldzielnia Mieszkaniowa "SEOWIANIN" Swinoujscie, ul. Matejki 1 C 252/95 19
szczecinskie Szczecinska Spotdzielnia Mieszkaniowa Szczecin, ul. Witkiewicza 37 285/93 18
szczecinskie Szczecinska Telewizja Kablowa Sp. z 0.0. Szczecin, ul. Lubinowa 9 3/tve/92 22
szczecinskie Szczecinska Telewizja Kablowa Sp. z 0.0. Szczecin, ul. Wyzwolenia 68 1/tvc/92 20
szczecinskie Telewizja Kablowa Spotka z 0.0. w Gorzowie Wlkp. | Stargard Szczecinski, Os. Zachod A7 059/94 6
Oddziat w Stargardzie
szczecinskie Telewizja Kablowa Spotka z 0.0. w Gorzowie Wlkp. |Stargard Szczecinski, Os. Zachod A7 058/94 6
Oddziat w Stargardzie
szczecinskie TV KAB - Police sp. jawna Police, ul. Pitsudskiego 28/11 263/93 17
szczecinskie TV KAB - Szczecin sp. jawna Szczecin, ul. Bronistawy 14A 264/93 20
szczecinskie Zaktad Ustug Antenowych SAT-MONT-SERVICE Szczecin, ul. Krakowska 67 080/94 11
S.C.
tarnobrzeskie "MAXTEL" Sp. z 0.0 PPUH Gorzyce, ul. Por. Sarny 1 030/95 20
tarnobrzeskie DIANA S.C. Telewizja Kablowa Nisko, ul. 1000-lecia 8D 161/94 20
tarnobrzeskie DIANA S.C. Telewizja Kablowa Stalowa Wola, ul. St. Koper 3 141/95 14
tarnobrzeskie DIANA S.C. Telewizja Kablowa Stalowa Wola, ul. Wojska Polskiego 4A 012/93 27
tarnobrzeskie PHU "SATEL" SC Staszéw, ul. Konstytucji 3-go Maja 12 047/95 13
tarnobrzeskie Spotdzielnia Mieszkaniowa "Potaniec" w Potancu Potaniec, ul. Gtowackiego 4 240/95 21
tarnobrzeskie STELLA Zaktad Instalatorstwa Teleelektrycznego Stalowa Wola, ul. Ofiar Katynia 35 165/94 31
tarnobrzeskie Tarnobrzeska Spotdzielnia Mieszkaniowa Nowa Deba, ul.Krasickiego (dom kultury) [ 171/95 3
tarnobrzeskie Tarnobrzeska Spotdzielnia Mieszkaniowa Tarnobrzeg, ul.Sienkiewicza 59 170/95 3
tarnobrzeskie Telewizja Kablowa "GOSAT-SERVICE" Spdtka z 0.0. | Tarnobrzeg, ul. Kopernika 24 104/94 55
tarnowskie PPHU S.TAR Brzesko, ul.Ogrodowa 13a 095/95 24
tarnowskie PPHU S.TAR Dabrowa Tarnowska, ul.Pitsudskiego 14 113/95 24
tarnowskie PPHU S.TAR Tarnéw, ul.Czerwonych Klonéw 12 061/95 24
tarnowskie PPHU S.TAR Tarndéw, ul.Graniczna 8A 148/93 24
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tarnowskie PPHU S.TAR Tarnow, ul.Szujskiego 15 060/95 24
tarnowskie Spétdzielnia Mieszkaniowa SNIEZKA w Tarnowie | Tarnow, ul. Romanowicza 38 015/95 7
torunskie "G&G" sp. z 0.0. Golub - Dobrzyn, ul. Sienkiewicza 174/95 18
torunskie "TAT-TELADIN" Sp. z o.0. Migdzynarodowy Serwis | Grudziadz, ul. Cegelniana 3 096/93 21
Systeméw Elektronicznych
torunskie "TAT-TELADIN" Sp. z 0.0. Migdzynarodowy Serwis | Torun, ul. Kociewska 30a 097/93 23
Systeméw Elektronicznych
torunskie Miodziezowa Spotdzielnia Mieszkaniowa w Toruniu | Toruf, ul. B. Glowackiego 16 166/93 7
torunskie Spoétdzielnia Mieszkaniowa "Na Skarpie" Torun, ul. Ligi Polskiej 5 367/93 9
torunskie Spoétdzielnia Mieszkaniowa "Rubinkowo" Torun, ul. Dziewulskiego 12 123/93 4
torunskie Spoétdzielnia Mieszkaniowa w Brodnicy Brodnica, ul. Wyspianskiego 15 379/93 15
torunskie Spotdzielnia Mieszkaniowa w Grudzigdzu Grudziadz, ul. Kalinkowa 24 136/93 20
torunskie Spoétdzielnia Mieszkaniowa w Grudziadzu Grudziadz, ul. Sportowcow 10 087/95 17
torunskie Wabrzeski Dom Kultury Wabrzezno, ul. Wolnosci 47 220/95 18
torunskie Zaktad Telewizja Kablowa S.C. "WIZUALSAT" Chelmno, ul. Wodna 30a 172/93 23
torunskie Zaktad Ustug Antenowych "ELTRONIK" Brodnica, ul. 3 Maja 3 103/93 22
torunskie Zaktad Ustug Antenowych "ELTRONIK" Nowe Miasto Lub., ul. Grunwaldzka 11 005/95 15
torunskie Zaktad Ustug Antenowych "ELTRONIK" Wabrzezno, ul. Hallera 15A 123/94 15
torunskie Zaktad Ustug Antenowych "PETRUS" Lubicz, ul. Hugo Kottataja 3/1 124/94 33
torunskie Zaktad Ustug Antenowych "PETRUS" Torun, ul. Buszczynskich 2A 061/96 32
torunskie Zaktad Ustug Antenowych "PETRUS" Torun, ul. Diugosza 1 143/94 33
torunskie Zaktad Ustug Antenowych "PETRUS" Torun, ul. Koniuchy 31b 128/94 33
torunskie Zaktad Ustug Antenowych "PETRUS" Torun, ul. Pajakowskiego 16 162/94 34
walbrzyskie "ALTECH" Montaz Telewizji Kablowej Henryk Nowa Ruda, ul. Wojska Polskiego 8 375/93 12
Wataski
watbrzyskie "SATKABEL" S.C. Systemy Telewizji Satelitarnej i | Walbrzych, ul. Kasztelanska 86 018/94 27
Kablowej
walbrzyskie JOKER Montaz TV Kablowej Krzysztof Wataski Nowa Ruda, ul. Strzelecka 2a 370/93 10
walbrzyskie Naprawa i Konserwacja Urz. TV SAT ,TVP K. Zaréw, ul. Mieszka I 2 004/94 10
Wataski
watbrzyskie Przedsigbiorstwo Ustugowo-Handlowe DES Klodzko, ul. Rodzinna 7 017/94 17
watbrzyskie Przedsigbiorstwo Wielobranzowe "Tele-Raj" Swidnica, Pl. Sw. Malgorzaty 1-2 014/93 11
watbrzyskie Przedsigbiorstwo Wielobranzowe "Tele-Raj" Swiebodzice, ul. Swidnicka 7 028/94 6
watbrzyskie Roman Orkusz Serwis-Salon RTV-TV Kablowa Watbrzych, ul. Niepodlegtosci 102 033/95 18
watbrzyskie Spoldzielnia Mieszkaniowa Os. Widkniarzy 1 Bielawa, ul. Jana III Sobieskiego 17 376/93 10
walbrzyskie Spoétdzielnia Mieszkaniowa w Bystrzycy Klodzkiej Bystrzyca Ktodzka, Osiedle Szkolne 10 347/93 7
watbrzyskie Systemy Telewizji Satelitarnej i Kablowej "KTS" S.C. |Watbrzych, ul. Gen. Andersa 162 250/95 16
warszawskie "PORION" Sp. z 0.0. Warszawa, ul. Danitowskiego 2/4 190/93 42
warszawskie "STANSAT" mgr inz. Stanistaw Grzesik Ozaréw Mazowiecki, ul. Poznanska 127A | 214/95 14
warszawskie "TEL-KAB" Zaktad Elektroniki Bronistaw Diehl Pruszkow, ul. Helenowska 22 272/93 11
warszawskie Asocjacja Techniczna "MIKROPOL" Sp. z 0.0. Warszawa, ul. Jana Brozka 18 059/93 7
warszawskie Etv sp. z 0.0. Warszawa, ul. Panska 85 246/93 24
warszawskie Grodziska S.M Grodzisk Mazowiecki, ul. Sienkiewicza 33| 084a/94 3
warszawskie NETSAT S.C. Gora Kalwaria, ul. Pijarska 44 blok 7 062/96 10
warszawskie Otwocka Telewizja Kablowa sp. z 0.0. Otwock, Matejki 9 007/94 21
warszawskie P.P.HU. FORMAT S.J. Marek Ku$mierek i S-ka Warszawa, ul. Opaczewska 33 269/93 19
warszawskie PHU "DAMP" S.C. Warszawa, ul. Porajow 3 034/93 8
warszawskie Polska Telewizja Kablowa Warszawa S.A. Warszawa, ul. Panska 85 131/94 47
warszawskie POLTELKAB Sp. z 0.0. Warszawa, ul. Frontowa 1 215/96 30
warszawskie Przedsigbiorstwo Handlowo-Ustugowe "WIST" S.C.  |Konstancin - Jeziorna, ul. Kopernika 2 326/93 13
warszawskie Spoldzielnia Budowlano Mieszkaniowa Ec Siekierki | Warszawa, ul. Melomanow 2 122/94 12
warszawskie Spotdzielnia Mieszkaniowa Lokatorsko-Wtasnosciowa | Legionowo, ul. Pitsudskiego 43B 268/93 17
warszawskie Spotdzielnia Mieszkaniowa RADNA Warszawa, ul. Leszczynskich 12 176/93 17
warszawskie Spoétdzielnia Mieszkaniowa STAWKI Warszawa, ul. Dzika 6 037/94 23
warszawskie Stowarzyszenie Odbiorcow Telewizji Satelitarnej Warszawa, ul. Horbaczewskiego 7/96 088/93 16
"ISKRA"
warszawskie TELEGPOL Sp. z 0.0. Legionowo, ul. Zegrzynska 17 102/94 7
warszawskie Telewizja Kablowa ASTER-CITY Spoétka Akcyjna Warszawa, ul. Armii Ludowej 16 D 001/94 62
warszawskie TV-KABEL-SAT Nowy Dwor Mazowiecki, ul.Sikorskiego 4| 155/93 15
warszawskie TV-KABEL-SAT Nowy Dwor Mazowiecki, ul.Sportowa 74 [ 022/95 15
warszawskie TV-SAT "Ursus" Sp. z o.0. Warszawa, ul.Keniga 5 055/95 1
warszawskie TV-SAT "Ursus" Sp. z 0.0. Warszawa, ul. Wapowskiego 2 054/95 1
warszawskie Zarzad Telewizji Kablowej "Chomiczowka" Warszawa, ul. Conrada 18/310 070/93 5
wloctawskie SAT-FILM Wioctawek, ul. Hutnicza 20 015/93 29
wroctawskie "SURVEYOR" Spétka Cywilna Wroctaw, ul.Oleska 5 110/94 4
wroctawskie Elzbieta Zjawiony TVK - Telewizja Kablowa Jelcz - Laskowice, ul. Piastowska 30 107/96 21
wroctawskie Elzbieta Zjawiony TVK - Telewizja Kablowa Wroctaw, ul. Kolista 14 348/93 29
wroctawskie Instalacja Anten RTV-SAT TV Kablowa Strzelin, ul. Wroctawska 23 018/96 10
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wroctawskie Stowarzyszenie "Osiedlowa Telewizja Kablowa" Otawa, ul. Chopina 19a 327/93 14
wroctawskie Stowarzyszenie Uzytkownikow Telewizji Satelitarnej | Wroctaw, ul. Chorwacka 54/23 338/93 6
"Osiedle Rézanka"
wroctawskie Stowarzyszenie Uzytkownikow Telewizji Satelitarnej | Wroctaw, ul. Orzechowa 56 152/94 10
Osiedla Gaj
wroctawskie Telekomunikacja Polska S.A. Dyrekcja Okregu - Wroctaw, ul. Zegiestowska 6/12 081/95 14
Wroctaw Zaktad Radiokomunikacji i Teletransmisji
wroctawskie Telewizja Kablowa "GOSAT-SERVICE" Spoitka z 0.0. | Brzeg Dolny, ul. 1 Maja 21 021/93 55
wroctawskie Telewizja Kablowa "GOSAT-SERVICE" Spotka z 0.0. | Olesnica, Pl. Zwycigstwa 1B 024/93 55
wroctawskie Telewizja Kablowa "GOSAT-SERVICE" Spotka z 0.0. | Wroctaw, ul. Gersona 33 227/95 53
wroctawskie Telewizja Kablowa "GOSAT-SERVICE" Spotka z 0.0. | Wroctaw, ul. Horbaczewskiego 47 032/93 27
wroctawskie Telewizja Kablowa "GOSAT-SERVICE" Spotka z o.0. | Wroctaw, ul. Horbaczewskiego 47 254/95 28
wroctawskie Telewizja Kablowa "GOSAT-SERVICE" Spétka z 0.0. | Wroctaw, ul. Obornicka 12 229/95 53
wroctawskie Telewizja Kablowa "GOSAT-SERVICE" Spotka z o.0. | Wroctaw, ul. Poleska 30 228/95 53
wroctawskie Telewizja Kablowa "VECTRA" Sp. z 0.0. Wroctaw, Krynicka 24 044/95 45
wroctawskie Telewizja Kablowa "VECTRA" Sp. z o.0. Wroctaw, Nowodworska 107 A 045/95 45
wroctawskie Telewizja Kablowa "VECTRA" Sp. z 0.0. Wroctaw, ul. Oficerska 11 019/93 52
wroctawskie Telewizja Kablowa VEGA Sp. z 0.0. Wroctaw, ul. T. Zielinskiego 40 186/93 10
zamojskie ENERGOREM Sp. z 0.0. Bilgoraj, ul. Nadstawna 56A 036/94 11
zamojskie Telewizja Kablowa "HRUBIESZOW" Hrubieszow, ul. Polna 19 193/95 8
zamojskie TELSAKO Sp. z 0.0. Tomaszow Lubelski, ul. Kosciuszki 21 057/95 6
zielonogorskie  ["MASTER" Sp. z 0.0. PPH Kozuchow, ul. 22 Lipca 38 387/93 20
zielonogorskie  |Jarostaw Karkosz Swiebodzin, Os. Luzyckie 3d 207/93 5
zielonogorskie | Lubuska Telewizja Przewodowa "LUB-SAT" sp. z 0.0. [ Gubin, ul. Wojska Polskiego 14 104/95 23
zielonogérskie  |Lubuska Telewizja Przewodowa "LUB-SAT" sp. z 0.0. | Zary, ul. Kasprzaka 1d 127/96 30
zielonogodrskie | Nowosolska Spotdzielnia Mieszkaniowa Nowa Sol, ul. 1 Maja 16 130/95 14
zielonogorskie | Spotdzielnia Mieszkaniowa Krosno Odrzanskie, ul. Poznanska 33B 074/95 9
zielonogorskie |Zielonogodrska Telewizja Przewodowa S.A. Czerwiensk, ul. Graniczna 15 126/96 24
zielonogorskie | Zielonogorska Telewizja Przewodowa S.A. Zielona Géra, ul. S. Wyszynskiego 29 195/93 47
zielonogérskie | Zarska Telewizja Kablowa Zary, ul. Wroctawska 11 119/95 8
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II. OFERTA PROGRAMOWA DOSTEPNA SLUCHACZOM
I WIDZOM W POLSCE

A. Radiowe programy ogolnokrajowe

Program I PR S.A. emitowany jest przez cala dobg. Posiada najwigksze
audytorium radiowe w Polsce. Jest podstawowym kanalem informacyjno-publicystycznym
Polskiego Radia S.A.

Najwigcej czasu antenowego nadawca przeznacza na audycje: publicystyczne
(31%), informacyjne (20%) i muzyczne (19%). Mniejszy udzial w programie majq audycje:
edukacyjne i poradnicze (5%), sportowe (4%), religijne (3%), oraz literackie i formy
udramatyzowane (3%). W ramach ostatniej kategorii obok powiesci rodzinnych -
»Matysiakowie” 1 ,,W Jezioranach” - Jedynka m.in. systematycznie prezentuje klasyke
dramaturgii polskiej w cyklu ,,Scena Narodowa Teatru Polskiego Radia”.

Program II PR S.A. emitowany jest 20 godzin na dobg, ma charakter
muzyczno-literacki. Struktura gatunkowa Programu II przedstawiata si¢ w 1996 r.
nastgpujaco: ok. 55% programu - muzyka (gtownie powazna, ale tez jazzowa, ludowa); 17% -
publicystyka kulturalna; 7% - audycje edukacyjne, 55% - audycje literackie i formy
udramatyzowane. Pozostala czg¢§¢ rocznego czasu nadawania zajmuja: informacja (ok. 4%),
audycje religijne (ok. 0,5%), rozrywka (0,4%). Program II specjalizuje si¢ w zakresie muzyki
powaznej, literatury, form artystycznych oraz informacji, krytyki i publicystyki kulturalne;j.
Sprawuje mecenat nad polskimi tworcami i artystami. Organizuje konkursy na stuchowiska
radiowe. W 1996 r. stuchowiska wytonione w konkursach Dwojki uzyskaty najwyzsze
nagrody w migdzynarodowych konkursach radiofonii europejskich: Prix Italia i Prix
Ostankino. Dwodjka wspotorganizowata takze Migdzynarodowy Festiwal Muzyki
Wspotczesnej ,,Warszawska Jesien”. Najwigkszym przedsigwzigciem upowszechniajacym
polska muzyke byly transmisje kolejnych etapéw XI Migdzynarodowego Konkursu
Skrzypcowego im. Henryka Wieniawskiego. Laureaci tego konkursu wystapili w Studiu
Koncertowym Polskiego Radia. W ramach Programu II dzialta Radiowe Centrum Kultury
Ludowej, ktore systematycznie dokumentuje i popularyzuje polska sztuke¢ ludowa. W 1996 r.
wydato dwie ptyty CD z muzyka ludowa Mazowsza i Podhala.

Program III PR S.A. emitowany jest przez cala dobg. Adresowany jest przede
wszystkim do mtodego i $redniego pokolenia, o réznorodnych pogladach i zainteresowaniach,
do stuchaczy z wyksztalceniem wyzszym i $rednim. W programie tym znajduje si¢ ,,szybka”
informacja (serwisy co godzing), aktualna publicystyka, reportaze, audycje dokumentalne,
réznorodna muzyka, szeroko pojeta rozrywka i satyra oraz audycje literackie. W strukturze
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gatunkowej programu najwigkszy udziat zajmuja: publicystyka (spoteczna, ekonomiczna,
kulturalna, migdzynarodowa 1 in. - 53% ), muzyka (20%) 1 informacja (10%), w dalszej
kolejnosci: audycje rozrywkowe (ponad 3%), sportowe (3%), edukacyjne i poradnicze (ok.
2%), religijne (ok. 1%) oraz literackie i formy udramatyzowane (ok. 0,6%).

Radio BIS (Program IV PR S.A.) nadaje od poniedziatku do piatku przez 18
godzin na dobeg, za§ w weekend przez 20 godzin. Ma charakter edukacyjno-kulturalny.
Program adresowany jest do roznych wiekowych grup stluchaczy. Duza popularnoscia wsrod
nauczycieli 1 uczniéw ciesza si¢ audycje poswigcone najnowszej historii Polski 1 najnowsze;j
historii literatury polskiej. W strukturze gatunkowej programu Radia BIS znajduja si¢ m. in.:
audycje dla osob niepetnosprawnych, audycje parlamentarne, nabozenstwa i audycje
ekumeniczne, realizacje Teatru Polskiego Radia. Najwigcej miejsca w rocznym czasie
nadawania zajmuja audycje: publicystyczne (23%), edukacyjne 1 poradnicze (23%),
muzyczne (23%) 1 informacyjne (18%), a w dalszej kolejnosci audycje: religijne (2%),
literackie i formy udramatyzowane (ok. 1,5%).

Radio ZET nadaje program przez 24 godziny na dobg. Najwigcej czasu
nadawca przeznacza na: informacje, rozrywke¢ i1 muzykeg. Permanentnie zlecane przez
nadawce badania audytorium radia spowodowaly, ze Radio ZET zmodyfikowato swdj
program. Istotniejsze przeobrazenia pojawity si¢ we wrze$niu 1996 r. Przyjgto, ze docelowa
grupa stuchaczy Radia ZET beda ludzie w wieku od 25 do 30 lat, dobrze wyksztatceni,
dobrze zarabiajacy i1 aktywni mieszkancy duzych miast. Sytuuje to Radio ZET pomigdzy
mlodziezowym RMF FM a publiczna ,,Trojka”. Wychodzac naprzeciw oczekiwaniom
stuchaczy zwigkszono udziat audycji, w ktorych poruszana jest problematyka spoleczna i
ogolnopolska (a nie tylko lokalna, warszawska). Zmieniono takze konstrukcje dziennikdw.
Pierwsze miejsce zaczely w nich zajmowac informacje pozapolityczne, bardzo czgsto z
terenow odlegtych od stolicy. Pojawily si¢ takze zmiany w warstwie muzycznej programu.
Od wrze$nia 1996 r. muzyka zajmuje 60% programu Radia ZET. Na ofert¢ muzyczna radia
sktada si¢ przede wszystkim pop-rock, w tym gtownie znane przeboje. W programie nadawcy
jest rowniez miejsce dla publicystyki, edukacji i poradnictwa.

RMF FM rozpowszechnia catodobowy program muzyczno - informacyjny
adresowany do audytorium w przedziale wiekowym 12-45 lat. Na antenie stacji dominuje
muzyka rockowa zajmujaca, zgodnie z deklaracja nadawcy, 70% czasu emisji. Wazna czgs¢
programu RMF FM stanowia bezposrednie transmisje z wielkich wydarzen muzycznych na
Swiecie. Nadawca wydzielit w programie pasma lokalne, w ktorych nadaje informacje lokalne
i reklamy.

Radio MARYJA jest stacja ogolnopolska nadajaca z Torunia catodobowy
program o profilu spoleczno-religijnym. W strukturze gatunkowej programu znajduja si¢
audycje informacyjne i przeglady prasy, audycje publicystyczne, edukacyjne i1 poradnicze,
literackie, muzyczne, modlitwy, transmisje mszy $wigtych i uroczystosci religijnych.
Glownym elementem programu sa audycje stowne o tematyce religijnej. Sa one emitowane
codziennie o statych porach. Audycje informacyjne wypetniaja Serwisy Radia Watykanskiego
oraz Wiadomosci Radia Maryja. W ramach Radiogazety dokonywany jest przeglad prasy
katolickiej. Publicystyka realizowana jest przez audycje kontaktowe (najwazniejsza to
»Rozmowy niedokonczone”), korespondencje, felietony oraz rozmowy z zaproszonymi
gosémi, w ktorych podejmowane sa trudne kwestie spoteczne. Audycje literackie wypetniaja
prezentacje fragmentow ksiazek historycznych i religijnych. Oferta muzyczna sklada si¢ z
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muzyki religijnej, przebojéw muzyki rozrywkowej, muzyki filmowej i klasycznej oraz piesni
1 piosenek w nowoczesnych aranzacjach.

B. Telewizyjne programy ogolnokrajowe

Program I TVP S.A.

Program I skierowany jest do szerokiej widowni. W réznych proporcjach
czasowych sa w nim realizowane wszystkie gatunki programowe. Udzial poszczegdlnych
gatunkow w programie w 1996 r. obrazuje ponizszy wykres:

Program I

reklama
publicystyka 4,4% film
16,4% 28,3%

audycje informacyjne
6,3%

oprawa dnia
3.39% muzyka powazna
rozrywka 1,0%
10,3% ) audycje edukacyjne
audycje sportowe o 14.1%
4.6% teatr audycje religijne >
1,3% film dokumentalny 1,7%

9,3%

Nadawca publiczny na film przeznaczyl az 28,3% calego czasu nadawania
programu. W ramach tego gatunku najbardziej reprezentowany byl film fabularny (995,5
godzin) i serial (894,7 godzin). W repertuarze filmowym zdecydowanie przewazaty produkcje
amerykanskie - 53%, ale byly réwniez filmy produkcji europejskiej (angielskie, francuskie,
wtoskie) - 31% 1 filmy produkcji polskiej - 8%.

Drugie miejsce ze wzgledu na liczbe godzin (1149,5) zajely w programie
audycje publicystyczne. Podejmowaly one tematy polityczne, ekonomiczne, spoleczne,
kulturalne i migdzynarodowe. W 1996 r. w programie przewazata publicystyka kulturalna
(9,1%). Te tematyke podejmowaly w Programie I: Filmidfo, Goniec, Pegaz i Kultura
duchowa narodu. Filmidlo jest magazynem filmowym traktujacym film wylacznie jako
rozrywke. Goniec jest magazynem kulturalnym informujacym o waznych wydarzeniach
artystycznych. Pegaz 1 Kultura duchowa narodu przyblizaja i wyjasniaja rdézne zjawiska
artystyczne 1 estetyczne, opowiadaja o wybitnych tworcach polskiej 1 swiatowej kultury.

Publicystyka polityczna realizowana byta w codziennej audycji Puls dnia, w
ktorej podejmowane byty aktualne tematy. Nowa ramowka w miejsce tej audycji
wprowadzita W centrum uwagi. Do wrze$nia publicystyka polityczna miata réwniez swoje
stale miejsce w pasmie porannym (VIP - Rozmowa Jedynki).

W ramach realizacji przepisu ustawy o umozliwieniu naczelnym organom
panstwowym bezposredniej prezentacji i wyjasniania polityki panstwowej, emitowane sa raz
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w tygodniu, w statych pasmach czasowych, audycje: Tydzien Prezydenta, Sejmograf,
Diariusz Rzqdowy. Nadawca realizujac przepis o stwarzaniu m.in. partiom politycznym
mozliwos$ci przedstawiania wtasnych stanowisk w we¢ztowych sprawach publicznych nadaje
cotygodniowa audycj¢ Forum. Tematy ekonomiczne podejmowane byly w Listach o
gospodarce 1 Sprawie dla reportera.

W uktadzie ramowym pasmo audycji edukacyjnych (995,6 godz.) bylto
skonstruowane tak, ze kazdego dnia dostarczalo widzom wiedzg z historii, nauk S$cistych,
sztuki, nauk przyrodniczych i spotecznych. Procz pasm edukacyjnych nadawca publiczny
wydzielil codzienny blok audycji poradniczych (53,4 godz.). W programie nadawanym
wedlug ramowki obowiazujacej do wrzesnia byl to godzinny przedpoludniowy blok
programowy. W nowej ramoéwce zostat on skrocony o 10 min. i podzielony na dwie czegsci:
przedpotudniowa i popotudniowa.

Oferta audycji rozrywkowych (759 godz.) byla réznorodna. Wypehniaty ja:
teleturnieje (Randka w ciemno, Nowozency - polegajace na porozumiewaniu si¢ uczestnikow i
ich wspotdziataniu , Miliard w rozumie - teleturniej wiedzowy), talk-show (Wieczor z Alicjq,
MdM), parodie (DTV - magazyn Jacka Fedorowicza), kabaret (Kabaret Olgi Lipinskiej),
satyra (Cafe fusy), koncerty muzyki rozrywkowej, magazyny muzyczne (Magazyn muzyczny
Jedynki, Muzyczny klub Jedynki). Audycje rozrywkowe nadawane s3 codziennie w réznych
pasmach programu: popotudniowym, wieczornym i nocnym. Brakuje w programie rodzimego
sitkomu, rewii, variete, rzadko zdarzaja si¢ recitale, pokazy cyrkowe, koncerty muzyki
rockowe;.

Kolejnym gatunkiem emitowanym przez Program I byt film dokumentalny
(687,3 godzin). W jego ramach proponowano widzom: reportaze, filmy 1 seriale
dokumentalne. W raméwce realizowanej do wrze$nia pojawial si¢ kilka razy w stalym,
powtarzajacym si¢ co tydzien cyklu, we wtorki, w pas$mie wieczornym, w cyklu
zatytutowanym Dokument polski 1 we czwartki: Dokumentalne filmy zagraniczne. W $rodg
raz w miesiagcu widz mogt obejrze¢ reportaze Zawsze po 21- szej. W nowym ukladzie
ramowym we wtorki i czwartki nadawany byt film dokumentalny, a w kazda sobot¢ w pasmie
przedpoludniowym film dokumentalny, zagraniczny. W cyklu pt. Czas na dokument
prezentowane byly ciekawe 1 szokujace filmy $wiata oraz filmy wyprodukowane w
Programie I.

W uktadzie ramowym do wrzesnia byty 4 edycje audycji informacyjnych:
poranne, popoludniowe (Teleexpress), wieczorne i nocne (468,2 godz.).

Teatr poniedziatkowy jest wazna, istniejaca od ponad 40 lat pozycja w
Programie I. Ma on w miarg stala kilkumilionowa publiczno$¢. Jego repertuar tworza
sprawdzone, wybitne teksty, nalezace do klasyki dramatu polskiego i1 $wiatowego.
Adresowany jest do odbiorcy o wyrobionych gustach. Gatunek ten pelni wazna funkcje
edukacyjna. Sobotni cykl Teatr rozmaitosci prezentowat repertuar, w ktérym dominowaty
formy lekkie: komedie i farsy.

Audycje sportowe zaj¢ly w Programie I 340 godzin. Wypehialy je: cykliczne
audycje - Sportowa sobota i1 Sportowa niedziela, transmisje z olimpijskich zawodow
sportowych (Atlanta 96) oraz transmisje meczow.

W 1996 r. muzyka powazna zajeta 70,7 godz. Programu I, co stanowi
zaledwie 1% rocznego czasu nadawania tego programu. Gatunek ten wypelniaty dwie
audycje nadawane w godzinach nocnych - Przeboje Bogustawa Kaczynskiego 1 Wokot
wielkiej sceny.

Stosunkowo maty udzial w programie miaty audycje religijne. Zajety 122,4
godziny. Byly wérdd nich stale, cykliczne audycje (Magazyn katolicki, Ziarno - magazyn dla
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dzieci) oraz transmisje: z Watykanu Modlitwa na Aniol Panski 1 waznych uroczystosci
religijnych zwiazanych z dorocznymi $§wigtami ko$cielnymi.

Oferta Programu I, adresowana do dzieci i mlodziezy, pojawiata si¢ w
réznych pasmach czasowych. Dzieci trzyletnie miaty swoja audycje Mama i ja, natomiast dla
dzieci starszych, nie uczeszczajacych do przedszkola, przeznaczona byta audycja Domowe
przedszkole. W popotudniowym pasmie dla dzieci nadawane byly audycje edukacyjne :Tik-
Tak, Ciuchcia. W dni weekendowe emitowane byly cykliczne audycje o charakterze
edukacyjno - rozrywkowym: 5-10-15, Teleranek. State miejsce w Programie I mialy konkursy
i teleturnieje (Krol zwierzqt o tematyce przyrodniczej, Telezawody), audycja cykliczna
Smieciosztuka (zacheca dzieci do twoérczego stosunku do otoczenia, uwrazliwia na $wiat
otaczajacych przedmiotow i zjawisk). Na problemy zwiazane z ekologia zwracal uwage
cykliczny magazyn Miotla. Dbajac o sprawno$¢ umystowa mlodziezy nadawano cykliczna
audycje Gimnastyka umystu. Oferta programowa adresowana do mlodziezy byla
zréznicowana zarowno pod wzgledem formy, jak i tresci. Emitowane one byly gléwnie w
pasmach popotudniowych (Muzyka miodziezowa, Luz, Alternativi, Magazyn harcerski, Spoko,
Zielonym do gory, Raj, Obracanie groszem, Fronda, Raport rock).

Program I nadawal réwniez audycje adresowane do rolnikdw: codziennie
informacyjny Agrobiznes, audycje edukacyjno - poradnicze Rolnictwo na Swiecie 1
Notowania, za$ w niedziele audycj¢ publicystyczna Tydzien.

Program II TVP S.A.

W 1996 r. emisja Programu II wyniosta 6.278,5 godzin. Ma on charakter
uniwersalny. W réznych proporcjach czasowych byly w nim realizowane wszystkie gatunki
programowe. Udziat poszczegdlnych gatunkdéw w 1996 r. ilustruje ponizszy wykres:

Program II
publicystyka reklama film
10,0% 2.8%
70 21,6%

audycje informacyjne

13,0%
muzyka powazna

3,2%

audycje edukacyjne
4,3%

oprawa dnia
3,3%
audycje religijne
0,6%

rozrywka

19,4% teatr film dokumentalny

10,8%

audycje sportowe
9,0% 2,0%

Wsréd audyceji produkcji zagranicznej wyemitowanych w 1996 r. (dane z
trzech kwartaléw) najwigcej godzin wypehnity audycje pochodzace z nastepujacych krajow:

e USA 741,6 godz. 1489 pozycji
e WIk. Brytania 246,0 godz. 369 pozycji
e Francja 76,1 godz. 97 pozycji
e Kanada 34,7 godz. 56 pozycji
e Niemcy 34,6 godz. 46 pozycji
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Od lat stala pozycja Programu II sa transmisje z obrad Sejmu oraz audycje
lokalne. W 1996 r. transmisje z obrad Sejmu zaj¢ty w programie 399,5 godzin.

Audycje lokalne nadawane byly w ramach sieci roztaczonej (facznie 5468
godzin). Do wrze$nia 1996 r. nadawane byly one we wszystkie dni tygodnia dwa razy w
ciagu doby. Od wrzes$nia do konca roku liczba ,,wej$¢” lokalnych wzrosta w dni powszednie
do czterech. W ramach audycji lokalnych emitowane byty przede wszystkim audycje
informacyjne i1 publicystyczne.

Audycje informacyjne (Panorama) nadawane byly w réznych porach dnia:
rano, po potudniu, wieczorem i w nocy. Najkrotsze wydanie audycji informacyjnej trwalo 5
minut, najdtuzsze - 30 minut. W ukladzie ramowym realizowanym od wrze$nia zostala
wprowadzona dodatkowa popotudniowa audycja informacyjna.

Audycje sportowe byly emitowane kazdego dnia z wyjatkiem soboty. W dni
powszednie poza dwiema stalymi pozycjami emitowane byly audycje poswigcone niektérym
dyscyplinom sportu (np. pilce noznej, sportom samochodowym, koszykéwce). W ukladzie
ramowym realizowanym od wrzesnia audycja sportowa nadawana byta w §rode w pasmie
wieczornym i w niedziele¢ w pasmie popotudniowym. Byty to gtownie relacje z meczow pitki
noznej i transmisje z Olimpiady w Atlancie.

Audycje publicystyczne byly emitowane w pasmie wieczornym i pos§wigcone
byly gtownie tematyce spotecznej (Maraton trzezwosci, Wotanie o pomoc, Tropy, Ekspres
reporterow) 1 kulturalnej (Seans filmowy, Kocham kino, Tok szok, Ogrod sztuk, Magazyn
literacki, Magazyn teatralny). Mniej czasu w programie zaj¢la publicystyka polityczna
(Komentarz polityczny, Linia specjalna Rzeczpospolita Druga i Pol).

Film reprezentowany byl przez seriale, serie fabularne, film fabularny
1 animowany. Film fabularny zajal w programie 9,7% rocznego czasu nadawania, w tym 88%
czasu zajety produkcje zagraniczne. W ofercie filmowej bylo 81,5% serii i seriali
zagranicznych (gtownie produkcji amerykanskie;j).

Pod wzgledem zajmowanego czasu rozrywka stanowita drugi po filmie
element programu. Najwigcej miejsca wsrod audycji rozrywkowych zajeta muzyka (46%).
Byta tam muzyka dla czterdziestolatkéw, muzyka jazzowa (w kazda niedzielg¢ w nocy), w tym
przede wszystkim polska muzyka rozrywkowa i polscy wykonawcy. Prezentowano tworcow
roznych nurtow alternatywnych. W poznych godzinach nocnych nadawane byly koncerty
muzyki rozrywkowej (gtéwnie rockowej). Teleturnieje wypetnily 5,6% rocznego czasu
antenowego 1 stanowity 29% wszystkich audycji rozrywkowych. W programie emitowano 5
roznych teleturniejow (Familiada, Koto fortuny, 5 x 5 - wygraj z nami, Jeden z dziesieciu,
Wielka gra). Byly one nadawane codziennie w pasmie przedpotudniowym, popotudniowym i
wieczornym. Wigkszo$¢ z nich polegata na zgadywaniu haset. Wyjatek stanowita Wielka gra,
ktoéra jest teleturniejem wiedzowym. Wigkszo$¢ teleturniejow zostata wyprodukowana na
licencjach zagranicznych.

Dokument miat swoje stale miejsce w ukladzie ramowym. Codziennie w
roznych pasmach czasowych emitowany byt przynajmniej jeden film dokumentalny,
poswigcony byt rdéznorodnej tematyce: historycznej (W cieniu Kremla), przyrodniczej
(Survival), biograficznej, spoteczne;j.

Oferta Programu II adresowana do widzéw mtodszych skladata si¢ gtéwnie z
audycji dla dzieci. Byla ona mato zréznicowana, skladata si¢ przede wszystkim z
teleturniejow. Dwudziestominutowe pasmo poranne wypelnial teleturniej albo audycja o
tematyce przyrodniczej (Klub pana Rysia), badz magazyn (Truskawkowe studio, Wehikut
czasu). W pasmie popotudniowym regularnie nadawano serial animowany, za§ w pasmie
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wieczornym powtarzano audycje z pasma porannego. W weekend poza filmami
animowanymi 1 teleturniejem dzieci mogly obejrze¢ teatr 1 Ulice Sezamkowq.

Muzyka powazna pojawiala si¢ w programie nieregularnie i przewaznie w
poznych godzinach wieczornych. Koncerty muzyki powaznej transmitowane byty
okazjonalnie w zaleznosci od odbywajacych si¢ konkursow i festiwali (Konkurs skrzypcowy
im. H. Wieniawskiego, Warszawska Jesien).

Przedstawienia teatralne prezentowane byly w nastepujacych cyklach: Scena
Popularna, Studio Teatru Dwdjki i Premiery polskie. W cyklu Premiera polska prezentowane
byly sztuki nalezace do obszaru polskiej literatury. W Studio Teatru Dwojki prezentowane
byly spektakle eksperymentalne. Scenie popularnej brakowato okres$lonej linii repertuarowe;.
Nadawane byly przewaznie sztuki trzeciorzedne.

W Programie II nadawane sa audycje dla: mniejszosci narodowych (Mate
ojczyzny, Folkowe nutki), oséb niepelnosprawnych (audycja informacyjna Echa tygodnia,
audycja edukacyjna Spotkanie z jezykiem migowym, film fabularny z ttumaczeniem na jezyk
migowy) i religijne (Stowo na niedziele).

Telewizja POLONIA

TV Polonia jest satelitarnym programem telewizji publicznej, odbieranym w
Polsce za posrednictwem anten satelitarnych, sieci kablowych oraz naziemnych stacji
nadawczych (transmisja 1 retransmisja w osrodkach regionalnych TVP S.A.). Za granica TV
Polonia odbierana jest za posrednictwem anten satelitarnych oraz sieci kablowych. Na
Biatorusi, Litwie oraz Ukrainie - takze droga przekazu naziemnego. Program tworzony jest z
mysla o ludnos$ci polskojezycznej, zyjacej poza granicami Polski. Najwazniejszym zadaniem
TV Polonia jest kreowanie obrazu kraju za granica.

W 1996 r. TV Polonia wyemitowata 7.256,3 godzin programu. Premier byto
40%, powtorek 60% . W programie wykorzystano 1229 godzin audycji wyprodukowanych
przez oddzialy terenowe, co stanowi 17% rocznego czasu emisji programu. Audycje
produkcji zagranicznej wypetnily 2% czasu nadawania. W programie TV Polonia
wyemitowano w 1996 roku nastgpujace rodzaje audyc;ji:

TV POLONIA

inne

3,5% film fabularn

dzliler(;ri/iki 2,0% ’ 26,0% ’
,U%

sprawozdanie

wyktad/prelekcja
2,5%
dyskusja/wywiad
5,0%

film dokumentalny
magazyn 6,0%

11,0%

felieton
2,0%

film animowany
2,0%

; teatr
reportaz oo kameréfllno o
5,0% 300 Studyjne artystyczne 0%
’ 6,0% 12,0%

Od wrzes$nia 1996 r. TV Polonia rozszerzyla emisj¢ programu do 24 godzin.
Program tworzony jest w oparciu o transmisje i1 retransmisje audycji informacyjnych z
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programéw ogolnokrajowych, zasobow archiwalnych TVP S.A., a wigc audycji
wyprodukowanych dla potrzeb Programu I i II oraz audycji zleconych, zakupionych lub
wyprodukowanych przez sama TV Polonig.

Program TV Polonia nie posiada jasnej, klarownej formuty. Nie wiadomo, czy
ma dostarcza¢ wiedzy o Polsce, czy o srodowiskach polonijnych. Jest glownie przegladem
starej 1 nowej produkcji TVP. W ramoéwce jesiennej sa pasma reportazu, filmu
dokumentalnego (np. Biografie), biezacej publicystyki spotecznej, politycznej i kulturalnej
(Komedianci, Ze sztukq na ty). W zakresie oferty filmowej prezentowane sa dokonania
polskiej kinematografii, zar6wno archiwalia, jak i filmy wspotczesne. Sa to filmy fabularne i
seriale. W programie TV Polonia swoje state miejsce (Sroda, czwartek, niedziela) ma teatr.
Prezentowane sa w nim najwarto$ciowsze pozycje Teatru Telewizji Polskie;j.

Audycje muzyczne poswigcone sa polskiej muzyce i polskim wykonawcom.
Sporo miejsca zajmuje festiwal muzyczny w Lancucie, ktorego TV Polonia jest
wspotorganizatorem.

Rozrywka to przede wszystkim prezentacja wspotczesnej muzyki
rozrywkowej polskiej 1 zagranicznej. TV Polonia transmituje lub retransmituje rozne
festiwale muzyczne (Opole, Sopot, Picnic Country, Fama, Festiwal Piesni Kresowej, Festiwal
Polonijnych Zespotow Folklorystycznych).

Edukacj¢ w TV Polonia stanowia filmy przyrodnicze oraz cykliczne audycje
prezentujace najcickawsze pod wzgledem turystycznym regiony Polski.

Publicystyke wypehia przede wszystkim dokument, reportaz oraz audycje
autorskie typu Spojrzenia na Polske, Przeglqd publicystyczny.

Dla widowni dziecigcej i mlodziezowej obok seriali telewizyjnych, filmow
animowanych, spektakli dziecigcych nadawane sa audycje o charakterze edukacyjnym (np.
Szkota na wesoto, Polskie ABC itp.).

Polska Telewizja Satelitarna POLSAT S.A.

POLSAT rozpowszechnia program codziennie. Dobowy czas emisji programu
wynosi $rednio 18 godz. W programie dominuje fabula - filmy fabularne, serie i seriale, w
wigkszosci produkcji amerykanskiej, pochodzace z lat szes¢dziesiatych i siedemdziesiatych
oraz konca lat osiemdziesiatych. W ramach tzw. Filmoteki Narodowej emitowane sa polskie
filmy przedwojenne 1 polskie filmy z lat sze$¢dziesiatych.

Audycje informacyjne stanowia stale pozycje w programie codziennym
telewizji Polsat. Emitowane sa cztery razy w ciagu dnia, w statych pasmach.

Publicystyka dotyczy spraw spotecznych, politycznych i kulturalnych. Staly
cykl ,,Na kazdy temat” stawia sobie za cel podejmowanie tematéw trudnych, intymnych,
kontrowersyjnych.

Audycje rozrywkowe obejmuja magazyny mody (prezentuja mode polska 1
zagraniczng, zawieraja wywiady z postaciami ze $wiata mody, konkursy); magazyny dla
kobiet (rozmowy prezentera z zaproszonym gosciem, ktorym bywa zazwyczaj osoba znana,
ze $wiata polityki, estrady, sceny, ekranu, opowiadajaca o swoich upodobaniach, pasjach);
audycje o charakterze satyrycznym; teleturnieje i konkursy.

Oferta muzyczna ogranicza si¢ do disco polo i rocka.

Audycje religijne obejmuja dwa stale cykle: ,,W drodze” i ,Jestesmy”,
realizowane w formie magazynoéw, emitowane w statych pasmach.
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Audycje dla dzieci maja bez wyjatku charakter rozrywkowy. Sa to przede
wszystkim seriale animowane 1 krétkie, codzienne audycje muzyczne, majace charakter ,,listy
przebojow” dla dzieci. Ponadto raz w tygodniu (w soboty) nadawane sa filmy fabularne.

Audycje dla mlodziezy to seriale przygodowe, ,,fabularyzowany magazyn”,
jak go okresla nadawca, prowadzony przez mtodziez i poswigcony sprawom ,kultury, mody,
medycyny, psychologii, edukacji”.

Audycje oswiatowe to w przewazajacej mierze filmy: seriale dokumentalne
(produkcji zagranicznej) - przyrodnicze, historyczne, geograficzne, o najbogatszych ludziach
Swiata itp., oraz wlasne programy studyjne Polsatu o roznych krajach, ilustrowane materiatem
filmowym.

Audycje poradnicze - to magazyny dotyczace réznych dziedzin zycia, np.
medycyny naturalnej, zdrowego stylu zycia, bioenergoterapii, kwestii podatkowych, rad
kulinarnych i motoryzacji.

Sportowa oferta programowa TV Polsat sktada si¢ generalnie z trzech typoéw
audycji umieszczonych w stosunkowo statych pasmach programowych: kacik sportowy,
popularyzujacy sportowo-relaksowe ¢wiczenia dla kobiet; relacje z rozgrywek polskiej ligi
pitki recznej oraz ligi zuzlowej; magazyn sportowy, prezentacja mato znanych dyscyplin
sportowych, popularnych gtownie za granica.

Od 1 marca 1997 r. telewizja Polsat uruchomita kanat Polsat 2.

CANAL +

Polska Korporacja Telewizyjna rozpowszechnia program codziennie $rednio
przez 21 godzin. Jest to program gtéwnie filmowy. Fabula zajmuje 70% rocznego czasu
nadawania programu. Oferta filmowa jest bardzo zré6znicowana i obejmuje prawie wszystkie
gatunki filmowe: komedie, westerny, obyczajowe, sensacyjne, historyczne, przygodowe,
psychologiczne, biograficzne, science fiction, thrillery, filmy dla catej rodziny i dla dzieci.
Powazna czg$¢ oferty programowej zajmuja filmy produkcji amerykanskiej. Resztg stanowia
pojedyncze filmy produkcji szwedzkiej, finskiej, islandzkiej, wloskiej, hiszpanskiej, dunskiej
i kubanskiej. Filmy produkcji polskiej pojawiaja si¢ w programie rzadko. Obok filmow
fabularnych Canal+ emituje serie i seriale. Sa to produkcje angielskie 1 amerykanskie.

Audycje o$wiatowe, dla rodziny, dzieci i mlodziezy nadawane w Canal+ to
filmy i1 cykle dokumentalne: przyrodnicze, o osiagnigciach cywilizacyjnych, o stawnych
ludziach itp., seriale animowane dla dzieci i seriale fabularne oraz audycje popularyzujace
wiedze filmowa.

Audycje artystyczne, muzyczne i rozrywkowe poswigcone sa nowosciom na
rynku muzycznym, gtownie plytowym, jest tez talk show z ludzmi, ktorym si¢ powiodto.
Canal+ nadaje koncerty muzyczne (gldéwnie muzyka rockowa, reggae).

Sportowa propozycja programowa Canal+ jest bogata i r6znorodna. Sktada
si¢ gléwnie z transmisji imprez sportowych, magazynow oraz studyjnych rozmow
wprowadzajacych lub podsumowujacych transmisje. Obecne sa przede wszystkim dyscypliny
najbardziej popularne takie jak: pitka nozna (liga polska i1 angielska), sporty motocyklowe
(polska liga zuzlowa, wyscigi motocyklowe na lodzie ), koszykdwka, boks (amatorski - w
transmisjach z Mistrzostw Europy; zawodowy - relacje z pojedynkow bokserskich). Inne
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dyscypliny nadawca popularyzuje gléwnie poprzez magazyny. Stale miejsce w programie
zajmuja cykliczne transmisje meczow polskiej ligi pitki noznej oraz zuzlowe;.

Nadawca do tej pory nie rozpowszechnia audycji o sprawach lokalnych, mimo
ze zobowiazuje go do tego koncesja (uruchomienie stacji nadawczych od 1 stycznia 1996 r.).
Dzigki fuzji z kanatem FilmNet, Canal+ bgdzie mégt nadawa¢ nowe programy. Wzbogaci
swoja ofert¢ m.in. o transmisje z pitkarskiej ligi niemieckiej

Polskojezyczne programy satelitarne

Od 7 grudnia 1996 r. rozpowszechniany jest w Polsce nowy program
telewizyjny RTL 7 nalezacy do luksemburskiego koncernu medialnego CLT. Moga go
odbiera¢ posiadacze anten satelitarnych. Rozprowadzany jest rowniez droga kablowa.

RTL 7 jest stacja filmowo - rozrywkowa. Swoj program adresuje do calej
rodziny. Wypelniaja go gtéwnie filmy fabularne i seriale komediowe, ktére premiery kinowe
miatly w ciagu ostatnich 5 - 10 lat. Stacja emituje takze najbardziej znane polskie filmy
animowane dla dzieci, audycje typu talk show oraz wtasne audycje informacyjne. RTL 7 jest
programem tworzonym w jezyku polskim i adresowanym do polskiej widowni.

FILMNET, nadawany od dwoch lat polskojezyczny program kodowany, po
fuzji z Canal+ ma zaprzesta¢ nadawania.

POLONIA 1 tworzy 24-godzinny program nadawany z Wtoch droga
satelitarnag. W Polsce odbierany jest za pomoca indywidualnych i zbiorczych anten
satelitarnych oraz rozprowadzany prawie we wszystkich sieciach kablowych. Program
tworzony jest z mysla o polskim odbiorcy i dlatego tez nadawany jest w jezyku polskim.
Audycje nadawcy wypelniaja: réznotematyczne magazyny (np. muzyczny, komputerowy,
filmowy), seriale animowane dla dzieci, koncerty zespotdéw muzycznych, seriale i filmy
fabularne dla widzow dorostych (gtownie mato znane obce produkcje).

HBO (Home Box Office) nalezy do amerykanskiego koncernu medialnego
Time Warner 1 nadaje droga satelitarng z terenu Niemiec (w przysztosci z Wegier). HBO
specjalizuje si¢ w emisji premier kinowych oraz waznych wydarzen sportowych. Program
stacji jest dostepny od wrzesnia 1996 r. w radomskiej sieci kablowej ,,Dami”. 80% programu
stanowig atrakcyjne filmy. Pozostate 20%, to gléwnie sport, filmy dokumentalne, transmisje
koncertéw muzycznych.

Po rozpoznaniu specyfiki polskiej widowni HBO zapowiada rywalizacj¢ o
polskiego widza z koncesjonowana Canal+. Stacja adresuje swoja oferte gltownie do
abonentow sieci kablowych.

C. ,,Mapa” programow radiowych, lokalnych i regionalnych, publicznych
i koncesjonowanych, dostgpnych w poszczegolnych regionach kraju

Obok programow ogodlnopolskich, charakteryzujacych si¢ niejednakowa
dostepnoscia w roéznych regionach Polski, zaleznie od aktualnego stopnia rozbudowy sieci
(stacje prywatne) i jej stanu technicznego (radio publiczne), stuchacze radia w Polsce maja
szans¢ odbiera¢ dodatkowo programy radiowe o mniejszym zasiggu, wyspecyfikowane
terytorialnie: regionalne programy radia publicznego, programy stacji ko$cielnych,
dziatajacych na szczeblu diecezji, oraz programy stacji prywatnych, komercyjnych, o zasiggu
1 charakterze lokalnym.
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Najszerzej dostgpne sa programy 17 rozglo$ni regionalnych Polskiego
Radia. Stacje te, stanowiace poczatkowo czg$¢ strukturalna panstwowego wowczas
Polskiego Radia, miaty z zalozenia obja¢ w sumie caty obszar kraju. Podziat zalozonego
zasiggu programowego rozgtosni Polskiego Radia przedstawia ponizsze zestawienie.

PR Bialystok biatostockie, tomzynskie, suwalskie

PR Bydgoszcz bydgoskie, torunskie, wtoctawskie

PR Gdansk gdanskie, elblaskie

PR Katowice katowickie, bielskie, czestochowskie

PR Kielce kieleckie, radomskie, tarnobrzeskie

PR Koszalin koszalinskie, stupskie

PR Krakow krakowskie, nowosadeckie, tarnowskie

PR Lublin lubelskie, bialsko-podlaskie, chelmskie, zamojskie
PR Lodz todzkie, piotrkowskie, sieradzkie, skierniewickie

PR Olsztyn olsztynskie

PR Opole opolskie

PR Poznan poznanskie, kaliskie, koninskie, leszczynskie, pilskie
PR Rzeszow rzeszowskie, kro$nienskie, przemyskie

PR Szczecin szczecinskie

PR Warszawa stoteczne warszawskie, ciechanowskie, ostrol¢ckie, ptockie, siedleckie
PR Wroctaw wroclawskie, jeleniogérskie, legnickie, watbrzyskie
PR Zielona Gora zielonogorskie, gorzowskie.

W rzeczywisto$ci zasiggi rozglosni sa szersze niz te zatozone, ,,obowiazkowe”,
i kazda z nich dociera ze swym programem co najmniej do obrzezy lub nawet w glab
regiondéw sasiednich. Potwierdzaja to badania odbioru (wielko$ci audytorium) radia. Szeroki
zasigg 1 pokrycie calego kraju rozglosnie zawdzigczaja sieci stacji duzej mocy na goérnym
UKF, ktora zostata im oddana do uzytkowania w 1990 r., a wigc jeszcze przed wydzieleniem
si¢ ich w postaci odrgbnych spdtek. Dysponujac réwnolegle czgstotliwosciami w dolnym
zakresie UKF, rozglo$nie maja mozliwo§¢ nadawania programu na obu czgstotliwo$ciach,
dzicki czemu trafiaja do wigkszej liczby shuchaczy (zasiegg na wysokim UKF - 84%
powierzchni Polski, na dolnym UKF - 82%). Tak wigc w pewnym uproszczeniu mozna
przyja¢, ze kazdy niemal mieszkaniec Polski ma szansg¢ odbioru programu ,swojej”,
przypisanej mu terytorialnie rozgto$ni regionalnej radia publicznego.

Drugim sektorem radiofonii regionalnej tworzonym planowo jest radiofonia
katolicka. Jej sie¢ budowana jest w diecezjach. Poniewaz podziat na diecezje nie pokrywa si¢
z podziatlem na wojewodztwa 1 regiony, zdarza si¢, ze w jednym wojewodztwie sa
zlokalizowane dwie stacje diecezjalne (gdanskie, katowickie, nowosadeckie, poznanskie,
warszawskie), w innych za$ nie ma ich wcale (bydgoskie, chetmskie, koninskie, leszczynskie,
ostrolgckie, pilskie, sieradzkie, stupskie, torunskie, walbrzyskie, wtoctawskie). Sposrod tych
ostatnich terenow tylko niektére sa objgte zasiggiem stacji diecezjalnej mieszczacej si¢ w
sasiednim wojewddztwie (chelmskie, mata czg$¢ koninskiego, leszczynskiego, ostroteckiego,
stupskiego, walbrzyskiego), w innych stacje diecezjalne nie sa odbierane i styszalny jest
jedynie (sposrdd koscielnych) program ogdlnopolskiego Radia Maryja.

Rozgtosnie diecezjalne zlokalizowane sa w stolicach diecezji, co oznacza, ze
wigkszo$¢ z nich miesci si¢ w miastach wojewddzkich, w tym 12 - w miastach najwigkszych 1
duzych (Warszawa, Krakow, £0dz, Poznan, Gdansk, Szczecin, Katowice, Biatystok, Lublin,
Czgstochowa). Jedynie 5 stacji diecezjalnych ma swa siedzib¢ w miescie nie-wojewddzkim;
wigze si¢ to z historycznym usytuowaniem stolicy diecezji poza dzisiejszymi centrami
administracyjnymi (Gniezno, Lowicz, Pelplin, Sandomierz-Stalowa Wola, Gliwice).
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Oproécz stacji diecezjalnych nadaja program takze dwie rozglo$nie zakonne o
zasiggu lokalnym (Radio Niepokalanéw Zakonu OO. Franciszkandow w wojewddztwie
skierniewickim, a od obecnego roku takze w t6dzkim, i Radio Jasna Gora Zakonu $§w. Pawta
w Cze¢stochowie) oraz dwie lokalne stacje parafialne (w Zbroszy Duzej w wojewodztwie
radomskim 1 w Pasteku w elblaskim). Te ostatnie sa jedyna, jak dotad, reprezentacja matych
osrodkow w sieci radiofonii katolickiej.

Laczny przyblizony zasigg terytorialny stacji koscielnych na gérnym UKEF, jak
wynika z danych technicznych, obejmuje ok. 49% powierzchni kraju, na dolnym UKF - ok.
6,6%.

Pod koniec 1996 r. zaczgto nadawac program Radio Mazury z siedziba w
Ostrodzie, zalozone przez Fundacje Wzajemnej Pomocy Chrzedcijanskiej, skupiajaca
wyznania chrzesécijanskie niekatolickie. Bliskie ukonczenia jest postgpowanie koncesyjne
dotyczace Radia CCM (Contemporary Christian Music) z siedziba w Wisle, zatozonego przez
chrze$cijan wyznania ewangelicko-augsburskiego; Krajowa Rada podjeta uchwale o
przyznaniu koncesji Radiu CCM na nadawanie programu na Slasku Cieszynskim. Sa to
jedyne dotychczas niekatolickie stacje wyznaniowe (w pierwszym procesie koncesyjnym
uzyskata koncesj¢ Parafia Ewangelicko-Augsburska z Kalisza, stacji jednak nie uruchomita).

Sektor trzeci - lokalnej i ponadlokalnej radiofonii koncesjonowanej
Swieckiej - obejmowal w 1996 r. 101 stacji lokalnych oraz mini-sie¢ Rozglosni Harcerskie;,
nadajacej sw@j program w 5 miastach (Warszawie, Gdansku, Poznaniu, Wroctawiu i
Rzeszowie) 1 zobowiazanej koncesja do nadawania audycji lokalnych. W sumie wigc mozna
méwié o 106 stacjach o zasiggu lokalnym, nadajacych w poszczegdlnych wojewodztwach.
Stan ten jest wynikiem pierwszego procesu koncesyjnego.

Wigkszo$¢ (79) tych rozglosni lokalnych to stacje matej mocy; jedynie okoto
jednej czwartej sposrod nich (27) nadaje za pomoca stacji $redniej i duzej (jak na rozglosnie
lokalna) mocy, pozwalajacej przekroczy¢ zasigg macierzystego wojewodztwa (najwigksze to
Radio RMI i Radio ,,S”” w Poznaniu, Radio Radom, Radio ESKA we Wroclawiu, Radio GO w
Gorzowie 1 Radio 100 w Pile).

Rozmieszczenie stacji w poszczegdlnych wojewddztwach obrazuje ponizsze

zestawienie.
Liczba stacji Wojewodztwa
lokalnych*

7 katowickie

6 poznanskie

5 bydgoskie, krakowskie, szczecinskie, warszawskie

4 koszalinskie, t6dzkie, opolskie, wroctawskie

3 gdanskie, kaliskie, lubelskie, rzeszowskie, tarnobrzeskie, walbrzyskie
bielskie, czgstochowskie, elblaskie, jeleniogorskie, nowosadeckie,

2 olsztynskie, pilskie, piotrkowskie, ptockie, radomskie, stupskie, suwalskie,
torunskie, wloctawskie

1 biatostockie, gorzowskie, kieleckie, koninskie, legnickie, leszczynskie,
ostroteckie, przemyskie, sieradzkie, skierniewickie, tarnowskie

0 bialsko-podlaskie, chetmskie, ciechanowskie, kros$nienskie, tomzynskie,
siedleckie, zamojskie, zielonogorskie

*Tabela nie jest w petni poréwnywalna z zatqczonq mapq stacji lokalnych, poniewaz ta ostatnia uwzglednia takze stacje,
ktore dopiero rozpocznq dziatalnosé, w wyniku rozstrzygniec drugiego procesu koncesyjnego.

Obok obszarow, na ktorych wspotistnieje 1 konkuruje ze soba po kilka stacji
lokalnych, istniaty jeszcze w ubieglym roku do$¢ liczne ,,biale plamy” - 8§ wojewodztw, w
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ktorych nie dziata dotad ani jedna taka stacja. Sa to przede wszystkim wojewddztwa
wschodnie: az 6 wojewddztw na wschodzie kraju nie miato dotad zadnej $wieckiej stacji
lokalnej. Ani jedna $wiecka stacja lokalna nie dziatata tez dotychczas w wojewddztwie
zielonogorskim, jest to jednak w tej czesci kraju sytuacja raczej wyjatkowa.

Natozenie danych z tabeli na mape Polski i ujgcie ich w skali regionalnej
pokazuje, ze w liczbie dziatajacych stacji lokalnych przoduje Gérny (15 stacji) i Dolny (10)
Slask wzigty tacznie. W Wielkopolsce dziata 14 stacji, podobnie w Malopolsce i w centrum z
Warszawa i Lodzia. Takze rejony potnocne (Pomorze Zachodnie i Srodkowe) maja tacznie
spora liczbg stacji. Wyjatkiem w tej w miar¢ wyréwnanej tendencji sa tylko, o czym juz
wspomniano, wojewodztwa wschodnie, w ktorych generalnie liczba stacji lokalnych jest
znacznie mniejsza niz w innych regionach kraju.

Uruchomienie stacji, ktore otrzymaly koncesje w drugim procesie
koncesyjnym (tj. w 1996 r. i na poczatku roku biezacego) spowoduje wydatne zmniejszenie
liczby wojewodztw, w ktorych nie ma Zadnej stacji lokalnej. Sytuacja taka utrzyma sig
jeszcze tylko, wedlug obecnych danych, w dwodch wojewodztwach: siedleckim i
ciechanowskim. W wojewoddztwach kros$nienskim, tomzynskim oraz w zielonogoérskim
powstana odpowiednio 3 i 2 stacje.

Poza wojewo6dztwami ,,debiutujacymi” najwigcej nowych stacji ma powsta¢ w
osrodkach, ktére juz obecnie dysponuja najbogatsza ilosciowo oferta: w wojewddztwie
warszawskim, katowickim, poznanskim, krakowskim, t6dzkim i gdanskim. Oznacza to, ze
dotychczasowy ranking wojewodztw pod wzgledem liczby dzialajacych w nich stacji
lokalnych nie zmieni si¢: nadal najwigcej stacji lokalnych begdzie w wojewodztwach
katowickim (11), warszawskim (10), poznanskim (9), krakowskim i szczecinskim (po 7) oraz
t6dzkim (6); po 5 stacji bedzie nadawaé program w gdanskim, kaliskim i bydgoskim (w tym
ostatnim nie odnotuje si¢ przyrostu).

Sie¢ stacji lokalnych w Polsce ma jak dotad charakter wylacznie miejski, w
znaczne] mierze przy tym - wielkomiejski. Ponad trzy czwarte spos$rod nich (76)
umiejscowionych jest i nadaje program w miastach wojewddzkich. Blisko potowa (42 stacje)
dziata w miastach begdacych siedzibami rozglo$ni regionalnych Polskiego Radia, ponad
polowa (62) - w macierzystych wojewodztwach rozgtosni.

Ponizsza tabela pokazuje wielkos¢ dostgpnej stuchaczom oferty programowe;j
zaleznie od wielkosci osrodka, daje zarazem wyobrazenie o skali konkurencji migdzy
stacjami.

Liczba miast Liczba stacji
Wielkos$¢ miejscowosci posiadajacych stacje lokalnych
lokalne
Miasta powyzej 500 tys. mieszkancow 5 21
miasta 250-500 tys. 8 17
miasta 100-250 tys. 19 28
miasta 50-100 tys. 15 17
miasta 10-50 tys. 21 21
miasta i osady ponizej 10 tys. mieszkancow 2 2

Jak wida¢, w pigciu najwigkszych miastach Polski (w Warszawie, Krakowie,
Lodzi, Poznaniu i Wroctawiu) nadaje swoje programy okoto jednej piatej wszystkich stacji
lokalnych. Dalszych 17 stacji dziata w o$miu duzych miastach (250-500 tys. mieszkancow).
Lacznie w miastach powyzej 100 tys. mieszkancow zlokalizowanych jest blisko dwie trzecie
(66) istniejacych dotad stacji lokalnych, przy czym stopien koncentracji stacji jest tym
wigkszy, z im wigkszym o$rodkiem mamy do czynienia. Jest to zrozumiate, zwazywszy ze
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tylko duze osrodki, sa w stanie utrzymac (rynek reklamowy) wigksza liczbg stacji 1 zapewnic
im odpowiednio duze audytoria.

Zarazem, na mniejsze miasta przypada obecnie ponad jedna trzecia
istniejacych stacji, co nie jest proporcja mata.

Interesujacych ~ danych  dostarcza  analiza  wielkomiejskiego  lub
»prowincjonalnego” usytuowania stacji lokalnych w poszczegdlnych wojewoddztwach i
regionach oraz stopnia ich skupienia w miastach wojewodzkich. W poznanskim i
wroclawskim, a takze (z jednym wyjatkiem) w warszawskim, stacje lokalne usytuowane sa
tylko w samej metropolii. W wojewddztwie katowickim z kolei, gdzie istnieje najwigce]
stacji, powstaly one az w siedmiu réznych miejscowosciach. Podobnie w krakowskim,
bydgoskim 1 szczecinskim, jak rdwniez w tarnobrzeskim stacje lokalne istnieja, obok miast
wojewodzkich, takze w matych miejscowosciach. Generalnie biorac, stosunkowo najwigcej
matych osrodkéw miejskich posiadajacych stacje lokalne znajduje si¢ w poludniowej i1
zachodniej czgsci kraju.

Z dotychczasowych danych wynika, Ze po rozstrzygnigciach drugiego procesu
koncesyjnego procentowy udzial matych os$rodkow w rynku radiowym nie zmieni sig,
wzbogaci si¢ natomiast ich geografia o wojewodztwa wschodnie i centrum kraju.

Liczba istniejacych na danym terenie stacji lokalnych wydaje si¢ pochodna co
najmniej kilku czynnikow. Powstawanie stacji radiowych zwiazane jest niewatpliwie z
rozwojem gospodarczym danego miasta czy regionu, a takze z jego sila przyciagania jako
centrum kulturalnego - ogolnopolskiego lub lokalnego. W tym sensie wigc zrdéznicowanie
terytorialne liczby stacji wiaze si¢ takze z wielkos$cia poszczegdlnych osrodkow, na co
wskazano wyzej. O powstaniu stacji lokalnej w danej miejscowosci decyduja jednak
niewatpliwie takze inne czynniki, takie np. jak tradycja kulturalna czy spotecznikowska
danego regionu, stopien jego rozwoju cywilizacyjnego itp.; wymagatyby one oddzielnego
zbadania.

Na koniec warto spojrze¢ na dane o rozmieszczeniu terytorialnym
poszczegolnych radiowych stacji lokalnych i ponadlokalnych catosciowo, tzn. biorac pod
uwage wszystkie typy stacji: regionalne publiczne, koncesjonowane prywatne i koscielne.
Lacznie tworza one bowiem ofert¢ programowa dostgpna stuchaczom na danym terenie;
ponadto, stacje te, dzialajac w podobnej z grubsza biorac skali, sa dla siebie wzajemnie
konkurencja. Jako punkt wyjscia do tego sumarycznego wykazu przyjmiemy usytuowanie
regionalnych stacji radia publicznego, poniewaz tworza one pewien constans, tj. sa obecne w
kazdym wojewddztwie.

Liczba stacji Liczba stacji Laczna liczba
Rozglosnia PR lokalnych koscielnych stacji lokalnych
w wojewodztwie w wojewodztwie i koscielnych
-siedzibie rozglosni -siedzibie rozglosni w regionie rozglosni

PR Katowice 7 2 16
PR Poznan 6 2 16
PR Warszawa 5 2 13
PR Wroctaw 4 1 13
PR Krakéw 5 1 12
PR L6dZ 4 1 11
PR Kielce 1 1 10
PR Bydgoszcz 5 0 9
PR Gdansk 3 2 9
PR Koszalin 4 1 7
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PR Rzeszow 3 1 7
PR Bialystok 1 1 6
PR Lublin 3 1 6
PR Szczecin 5 1 6
PR Opole 4 1 5
PR Olsztyn 2 1 3
PR Zielona Goéra 0 0 2
Razem 62 20 151

Biorac pod uwagg poszczegdlne regiony wyznaczone przez obszar dziatania
rozgtosni regionalnych radia publicznego, najbogatsza ilosciowo ofertg programéw lokalnych
i ponadlokalnych maja do dyspozycji stuchacze na Gérnym i Dolnym Slasku (z wyjatkiem
wojewodztwa zielonogdrskiego), a takze w Poznanskiem, w Krakowskiem 1 w centrum kraju
(Warszawskie, todzkie, Kieleckie). (Uwaga: niskie miejsca w rankingu regiondéw
szczecinskiego, opolskiego i olsztynskiego wynika w duzej mierze z faktu, ze obejmuja one w
tym zestawieniu tylko po jednym wojewodztwie; gdyby poréwnywaé ofert¢ dostepna w
wojewoOdztwach-siedzibach rozglo$ni, ich miejsca bylyby wyzsze). Najmniejsza oferta
programowa stacji lokalnych i regionalnych dysponuje wojewodztwo zielonogoérskie.

Zestawienie to potwierdza poczynione wczesniej obserwacje na temat
szerokosci oferty programowej stacji lokalnych w poszczegdlnych wojewddztwach i
regionach.

Pewnej modyfikacji ulega natomiast w takim zestawieniu obraz oferty
programowej w wojewodztwach wschodnich - brak stacji lokalnych $wieckich
kompensowany jest tu czg¢sciowo przez obecnos¢ stacji koscielnych.

D. Radiowe programy regionalne i lokalne

Programy regionalnych spolek radiofonii publicznej nadawane sa przez cata
dobg 1 maja charakter stowno-muzyczny. Audycje: informacyjne, muzyczne i publicystyczne
stanowia 80-90% rocznego czasu nadawania. Proporcje muzyki polskiej i obcej sa rézne w
réznych stacjach. Audycje premierowe stanowia zwykle 80-100% czasu antenowego.

Radio Bialystok S.A.

W 1996 r. nadawca zwigkszyt (w stosunku do 1995 r.) udzial w programie
audycji edukacyjnych i poradniczych (tych ostatnich w znacznym stopniu) oraz literackich i
form udramatyzowanych (tu zwigkszono udziat reportazu literackiego i powiesci radiowej).
Zajmuja one w sumie 5,7% rocznej emisji programu. Specjalnie dla Radia Biatystok zostalo
napisane sluchowisko ,,Saga radiowa - na Mlynowej”, zrealizowane w 52 odcinkach.
Rozrywke w Radiu Biatystok stanowia w duzej mierze kabarety i audycje satyryczne (42%
nadanej rozrywki). W ofercie programowej adresowanej do dzieci i mlodziezy najwigce]
czasu zajely sluchowiska, bajki, proza i1 poezja czytana oraz audycje muzyczne. 75% roczne;j
emisji programu stanowily audycje premierowe.

Ponadto w programie Radia Biatystok znajduja si¢ audycje dla mniejszos$ci
narodowych i etnicznych przygotowywane przez samodzielnie funkcjonujaca redakcje,
podzielona na trzy sekcje jezykowe (biatoruska, litewska, ukrainska). W sumie audycje te
zajmuja 3,3% rocznego czasu nadawania, co oznacza, ze Radio Bialystok emituje najwigce]
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audycji dla mniejszosci narodowych 1 etnicznych sposrdéd regionalnych nadawcoéw radia
publicznego.

Polskie Radio Pomorza i Kujaw S.A.

W 1996 r. nadawca zwigkszyt (w stosunku do 1995 r.) udzial w programie
audycji edukacyjnych 1 poradniczych, a wyemitowal nieco mniej audycji literackich 1 form
udramatyzowanych. W programie Radia Pomorza i Kujaw zaj¢ly one 2,6% rocznego czasu
nadawania. Audycje poswigcone prezentacji dziel literackich pojawiaty si¢ glownie w
niedzielnym pasmie - ,,To jest sztuka”. W 1996 r. Radio uczestniczylo m.in. w takich
wydarzeniach kulturalnych jak: IT Bydgoski Festiwal Laureatow Konkurséw Muzycznych, 11
Migdzynarodowy Konkurs Mtodych Pianistow Arthur Rubinstein In Memoriam, 111 Bydgoski
Festiwal Operowy, Europejskie Dni Dziedzictwa: Biskupin - Koronowo - Bydgoszcz.
Rozrywke w Radiu Pomorza i Kujaw stanowia przede wszystkim konkursy zabawowe oraz
kabarety 1 audycje satyryczne (75% wyemitowane] rozrywki). Wsréd wyemitowanych
audycji dla dzieci 1 mlodziezy najwigcej nadano audycji muzycznych, stuchowisk i bajek.
91,5% rocznego czasu emisji zaj¢ly audycje premierowe.

Radio Gdansk S. A.

W 1996 r. nadawca minimalnie zwigkszyt (w stosunku do 1995 r.) udziat w
programie audycji edukacyjnych 1 poradniczych, audycji literackich 1 form
udramatyzowanych. W programie Radia zajgly one 3,9% rocznego czasu nadawania. W
ramach tych audycji emitowano m.in.: ”Salon artystyczny” oraz talk-show ,,Smak zycia”.
Rozrywke w Radiu Gdansk stanowia przede wszystkim konkursy zabawowe (94% nadane;j
rozrywki). Oferta programowa adresowana do dzieci 1 miodziezy skladata si¢ z audycji
muzycznych, edukacyjnych, os$wiatowych. 63% rocznego czasu emisji zajgly audycje
premierowe. Wspdlnie ze Zrzeszeniem Kaszubsko-Pomorskim przygotowano cykliczny
,»Magazyn Kaszubski”.

Radio Katowice ,,OK.” S. A.

W 1996 r. nadawca zwigkszyt (w stosunku do 1995 r.) udzial w programie
audycji edukacyjnych i1 poradniczych, audycji literackich i form udramatyzowanych. W
programie Radia Katowice stanowily one 4,2% rocznego czasu nadawania. Dwa ostatnie
gatunki to przede wszystkim stluchowiska (m.in. w ramach cotygodniowego ,,Radiowego
Teatru Sensacji”), reportaze oraz spotkania z pisarzami, plastykami, tworcami filmowymi i
teatralnymi, muzykami i animatorami kultury, stuchowiska poetyckie i poezja czytana
(glownie poetow polskich), debiuty poetyckie. Rozrywke w Radiu Katowice stanowia przede
wszystkim konkursy zabawowe 1 kabarety (75% rozrywki). Oferta programowa adresowana
do dzieci i mtodziezy sktadata si¢ glownie z audycji muzycznych i edukacyjnych.

Radio Katowice nadatlo w 1996 r. 47 godzin audycji dla mniejszos$ci
niemieckiej, w tym nadawany raz w tygodniu godzinny Goérnoslaski Magazyn Mniejszosci
Niemieckiej - ,,Pojednanie i Przyszto$é”. Specyfike Slaska oddaja m.in. audycje o tematyce
regionalnej i lokalnej takie jak: ,,Po naszemu czyli po $lasku”, ,,Wedrowki muzyczne” czy
,Slaska fala”, ,.J acy jestesmy”.
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Radio Kielce S. A.

W 1996 r. nadawca minimalnie zwigkszyt (w stosunku do 1995 r.) udziat w
programie audycji edukacyjnych 1 poradniczych, audycji literackich 1 form
udramatyzowanych. W programie Radia Kielce stanowily one 12% rocznego czasu
nadawania. Na audycje literackie i formy udramatyzowane zlozyly si¢ przede wszystkim
reportaze artystyczne, ale tez powies¢ radiowa, stuchowiska, poezja czytana. Rozglosnia
patronowala lub wspotorganizowata niektore przedsigwzigeia kulturalne w regionie. Jej
wizytowka byta audycja ,,Radiostopem na wakacje”, ktora prezentowala dorobek kulturalny
wielu gmin oraz ich zalety turystyczne. Oferta programowa adresowana do dzieci i mtodziezy
sktadata si¢ przede wszystkim z audycji muzycznych i magazyndw, ktore popularyzuja
wiedzg o regionie, informuja o waznych codziennych wydarzeniach.

Radio Kielce w 1996 r. nadalo 13 godzin (w jezyku polskim) audycji dla
Romoéw. Ich tematem byta tradycja i wspotczesnosé Romow.

Radio Koszalin S. A.

W 1996 r. nadawca minimalnie zwigkszyl (w stosunku do 1995 r.) udziat w
programie audycji edukacyjnych 1 poradniczych, audycji literackich 1 form
udramatyzowanych. W programie stanowity one 5,5% rocznego czasu nadawania. Audycje
literackie 1 formy udramatyzowane wypetniata gldwnie proza czytana oraz prezentacje
poetyckie z udzialem autoréw. Tworczo$¢ prozatorska oraz poetycka autorow z regiondw
Pomorza i Ziemi Nadnoteckiej prezentowana byta w cyklu ,,Wieczorne spotkania”. Rozrywke
w Radiu Koszalin stanowity konkursy zabawowe, kabarety, audycje satyryczne oraz koncerty
w ramach ,,Muzycznej Sceny Radia Koszalin” (98,5% nadanej rozrywki). Wazna pozycja jest
»Przeglad Muzyczny”, popularyzujacy muzyke powazna i ludowa. Audycje adresowane do
dzieci i mtodziezy wypelnialy gléwnie magazyny, w ktoérych prowadzone byly rozmowy z
dzieémi na temat ich zainteresowan, nauki, wypoczynku, kontaktow z rodzicami i
réwiesnikami .

W 1996 r. Radio Koszalin nadato 15 godzin audycji dla mniejszos$ci
ukrainskiej w jej narodowym jezyku. Ich tematem byta glownie problematyka kulturalna i
prezentacja dorobku kulturalnego Ukrainy oraz folkloru i muzyki ukrainskie;.

Radio Krakow S.A.

Nadawca utrzymat na poziomie 1995r. udzial w programie audycji
edukacyjnych 1 poradniczych oraz form literackich 1 udramatyzowanych (gléwnie
stuchowiska, montaze literackie). Wysoka jako$¢ szczegdlnie audycji literackich
zaprocentowata szeroka ich obecnoscia we wszystkich programach PR S.A. W 1996 r. na
antenach ogolnokrajowych nadano 131 godzin audycji Radia Krakow. Nowoscia
wprowadzong w minionym roku do ramowki stacji byly serwisy specjalistyczne (sportowe,
kulturalne, gospodarcze) nadawane w jgzykach polskim i angielskim. Na anteng przywrdcono
magazyn poswigcony muzyce ludowej i tworczosci amatorskiej. W ramach promocji zdrowia
emitowany byt cotygodniowy sobotni blok ,,Przed hejnalem sobota dla zdrowia” propagujacy
zdrowy styl zycia.
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Na uwage zasluguje uwzglednienie w programie audycji dla mniejszosci
narodowych i etnicznych zamieszkujacych region potudniowo-wschodni; wyemitowano dla
nich w 1996 r. 6 godzin audycji w jezyku polskim.

Wsrod licznych wydarzen kulturalnych inicjowanych przez nadawce wymienic
nalezy m.in. ,Koncerty Muzyki Wiedenskiej”, ktore odbywaty si¢ w okresie letnim w
amfiteatrze Radia Krakow.

Radio Lublin S.A.

Audycje edukacyjne 1 poradnicze oraz audycje literackie 1 formy
udramatyzowane stanowity w programie 4,7% rocznego czasu nadawania. Audycje literackie
1 formy udramatyzowane wypetniata gtownie proza czytana oraz reportaz artystyczny.
Rozrywke w Radiu Lublin stanowity przede wszystkim konkursy zabawowe, kabarety i
audycje satyryczne (67,2% nadanej rozrywki).

Audycje adresowane do dzieci i mlodziezy wypehiaty gtownie magazyny, w
ktérych prowadzone byly rozmowy na temat przyrody, poezji, psychologii, wydarzen
regionalnych. Wséréd wydarzen inicjowanych przez nadawcg wymieni¢ nalezy antenowa
akcje pomocy materialnej placéwkom, zajmujacym si¢ opieka nad dzie¢mi oraz rodzinom
ubogim pt. ,,Pomoz dzieciom przetrwac zimg” oraz ,,Genezaret”.

Radio Lublin zaznacza swoja obecno$¢ w réznego rodzaju wydarzeniach
kulturalnych, takich jak koncerty dla dzieci, przeglady tworczosci folklorystycznej, koncerty
muzyki powazne;j.

W 1996 r. Radio Lublin nadato 65 godzin (w jezyku polskim) audycji dla
mniejszosci biatoruskiej 1 ukrainskiej zamieszkujacej na terenie dawnego woj. lubelskiego. W
formie magazyndéw prezentowano folklor pogranicza, zwlaszcza z rejonow nadbuzanskich,
oraz prezentowano dorobek kulturalny Biatorusi i Ukrainy.

Radio Lo6dz S. A.

Z audycji stownych znaczacy udziat w programie mialy publicystyka i
informacja (ok. 18% rocznego czasu emisji). Audycje edukacyjne 1 poradnicze (minimalny
wzrost ich udziatu w stosunku do 1995 r.) oraz audycje literackie i formy udramatyzowane
(dwukrotny wzrost) stanowily 6,9% rocznego czasu nadawania. Rozrywke w Radiu L6dz
stanowily wytacznie konkursy zabawowe, kabarety 1 audycje satyryczne. Oferta programowa
adresowana do dzieci i milodziezy byla raczej uboga. Udziat tego rodzaju audycji w
programie byl takze niewielki, bo wyniést 0,5% rocznego czasu nadawania.
Charakterystyczne audycje tworzone na podstawie wydarzen wykreowanych przez nadawce
to: ,,Kawa ze $mietana” nawiazujaca do tradycji ,,Podwieczorku przy mikrofonie”, ,,Lato z
Radiem L6dz i:...” oraz plebiscyt ,,L.odzianin roku”.

Radio Olsztyn S. A.

Audycje edukacyjne i poradnicze (przede wszystkim o$wiatowe, w mniejszym
stopniu poradnicze) oraz audycje literackie i formy udramatyzowane stanowily w programie
8,5% rocznego czasu nadawania. Stale miejsce zajmuje cotygodniowa wieczorna audycja
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literacka ,,Rozméwki polsko - polskie” oraz magazyn teatralny ,,Teatricon”. Audycje
adresowane do dzieci 1 mlodziezy wypetiaty gtownie audycje muzyczne, ale tez konkursy,
quizy i zagadki.

Wsrod imprez kulturalnych 1 rozrywkowych, inicjowanych
1 wspotorganizowanych przez rozgtosnig, ktore znalazty si¢ na antenie, mozna wymienic:
Migdzynarodowy Festiwal Jazzowy, Ogolnopolski Konkurs Literacki Pracowni Literackiej
M.O.K., Olsztynskie Spotkania Teatralne, Olsztynskie Noce Bluesowe i Festiwal Kultury
Kresowe;j.

W 1996 r. Radio Olsztyn nadato 30 godzin (w jezyku ukrainskim) audycji dla
mniejszo$ci ukrainskiej. Byt to magazyn redagowany przez cztonkéw (dziennikarzy) Zarzadu
Okregu Zwiazku Ukraincéw w Polsce.

Radio PRO FM S.A. - Opole

Audycje edukacyjne 1 poradnicze (przede wszystkim o§wiatowe, w mniejszym
stopniu poradnicze) oraz audycje literackie i formy udramatyzowane stanowily w programie
6,7% rocznego czasu nadawania. Audycje literackie i formy udramatyzowane wypetniata
gléwnie powies¢ radiowa, reportaz literacki. Rozrywke w Radiu PRO FM stanowity konkursy
zabawowe, audycje muzyczne (97,17% nadanej rozrywki). Oferta programowa adresowana
do dzieci i mtodziezy wypetniona byta audycjami edukacyjnymi, w ktoérych poruszano tematy
zwiazane z muzyka, historia, przyroda.

Na antenie radia relacjonowano takie imprezy o randze artystycznej jak:
Opolskie Konfrontacje Teatralne, Festiwal Perkusyjny, Festiwal Polskiej Piosenki oraz
Najazd Poetow na Zamek w Brzegu.

W 1996 r. Radio PRO FM nadato 95 godzin (55 godz. w jezyku polskim i 40
godz. w jezykach narodowych: niemieckim i czeskim) audycji dla mniejszos$ci narodowych i
etnicznych. Byly to magazyny, dzienniki oraz audycje muzyczne. Mozna tu wyr6zni¢: ,,Nasz
Heimat”, ,,Francik goudo”, ,,Jak Lech z Czechem”.

Radio MERKURY S.A. - Poznan

Audycje edukacyjne oraz audycje literackie i formy udramatyzowane
stanowily w programie 6,5 % rocznego czasu nadawania. W 1996 r. zrealizowano m.in. 24
odcinki stuchowiska ,,Nasza mata szarpanina”, cykl literacko-muzyczny po§wigcony poezji
staropolskiej i starofrancuskiej ,,Goscie Jacka Kowalskiego” oraz audycje o wspolnocie religii
i kultury. Przeprowadzono bezposrednie transmisje i relacje m.in z Migdzynarodowego
Konkursu Skrzypcowego im. Henryka Wieniawskiego, festiwalu jazzowego ,,Poznan Jazz
Fair” oraz Festiwalu Teatralnego MALTA 96. Raz w miesiagcu nadawane sa ,,na zywo”
koncerty muzyki powaznej, poezji $piewanej i muzyki rozrywkowej. Programy dla dzieci i
mlodziezy zajgly 13 proc. czasu antenowego. Powtorzenia w rocznym czasie nadawania w
1996 r. wyniosty 0,89 %. Rozrywke stanowily gltéwnie konkursy zabawowe oraz audycje
muzyczne (66,6% nadanej rozrywki). Najwazniejsze akcje antenowe to m.in.:
»Wielkopolanin roku” (cichy bohater dnia codziennego), ,,Wielkopolanin kupiec roku”,
»Ztoty Pion”, , Ztoty Trzos”, ,,Ztoty Otowek”, ,,Wielkopolskie Muzea”, ,,Ratujmy Poznanska
Fare”.

Radio Rzeszow S. A.
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Audycje edukacyjne i1 poradnicze (konkursy, quizy popularyzujace muzyke,
historig i1 sztuke, poradnictwo podatkowe, prawne, zdrowotne) oraz audycje literackie i formy
udramatyzowane stanowity w programie 2,3% rocznego czasu nadawania. Audycje literackie
1 formy udramatyzowane wypelniata gléwnie poezja i proza czytana popularyzujaca twércow
regionalnego $rodowiska literackiego. Rozrywke w Radiu Rzeszow stanowily przede
wszystkim konkursy zabawowe (66,6% nadanej rozrywki). Audycje adresowane do dzieci i
miodziezy wypetnialy gltownie stuchowiska, bajki oraz magazyny. Audycje premierowe
zajety 99,9% rocznego czasu emisji.

Wsrod wydarzen, w ktorych wuczestniczyto Radio, znalazly si¢ m.in.:
»Promocja Bieszczadow” w ramach Euro-Eco, wakacyjny magazyn ,,Radio Biwak”, ,,Aukcja
na rzecz Stowarzyszenia Pomocy im. Brata Alberta”, konkursy plastyczne dla
przedszkolakow.

W 1996 r. Radio Rzeszoéw nadato 26 godzin (w jezyku ukrainskim) audycji dla
mniejszosci ukrainskiej. Stanowily je serwisy informacyjne, prezentacje muzyki i poezji
ukrainskiej, relacje z imprez kulturalnych 1 konferencji naukowych dotyczacych probleméw
mniejszosci ukrainskiej, zamieszkujacej potudniowo-wschodnia Polske.

Radio Szczecin S.A.

Audycje edukacyjne 1 poradnicze oraz audycje literackie 1 formy
udramatyzowane stanowily w programie prawie 7 proc. rocznego czasu nadawania. W 1996 r.
zrealizowano dwukrotnie wigcej stuchowisk radiowych anizeli w roku poprzednim.
Codziennie nadawane sa dwie powiesci. Zmiany w programie szty m.in. w takim kierunku,
aby wigkszos$¢ stuchaczy dostrzegata morski charakter stacji. Radio patronuje m.in. kilku
festiwalom szantowym, jak ,,Wiatrak w Swinoujéciu” i innym. Natomiast , Radiowa Szkota
pod Zaglami” to audycja szczegdlnie stuchana przez mtodziez. Rozrywke w Radiu Szczecin
stanowily przede wszystkim konkursy zabawowe (77% nadanej rozrywki). Audycje
adresowane do dzieci i miodziezy wypekity gtéwnie audycje o§wiatowo-edukacyjne oraz
muzyczne.

W nawigzaniu do tematyki migdzynarodowej nadawany jest raz na dwa
tygodnie magazyn ,,.Dookota Europy”. Od wiosny ub.r. we wspolpracy z Deutsche Welle
tworzony jest magazyn ,,Prosto z Kolonii”.

W 1996 r. nadano 4 godziny (w jezyku polskim) audycji dla mniejszo$ci
ukrainskie;.

Radio Wroclaw S.A.

Audycje edukacyjne 1 poradnicze oraz audycje literackie 1 formy
udramatyzowane stanowily w programie 20 % rocznego czasu nadawania! ,,Teatr Radia
Wroctaw zaprasza” i ,,Zespot Programéw Literackich zaprasza” - to glowne audycje, w
ktorych prezentowano stuchowiska, reportaze, felietony. Z inicjatyw radia, ktére miaty
odzwierciedlenie na antenie w 1996 r., nalezy wymieni¢ m.in: ,,Weekend z Radiem Wroctaw”
(cykl festynobw w miastach i miasteczkach Dolnego Slaska), cykl koncertéw muzyki
powaznej pt. ,,Filharmonia Radiowa”, Konkurs Literacki ,,Mtodych Stowa”, ,,Jazz nad Odra”,
»Przeglad Piosenki Aktorskiej”. Rozrywke w Radiu Wroctaw wypetnialy przede wszystkim
kabarety, audycje satyryczne i roznorodne propozycje muzyczne. Oferta dla dzieci i
miodziezy sktadata si¢ gléwnie ze stuchowisk, bajek, magazynow i audycji muzycznych. 98,1
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% rocznego czasu emisji zajely audycje premierowe. W ramach audycji o tematyce
regionalnej] wazne miejsce zajmuje poranny 1 popoludniowy blok informacyjno -
publicystyczny ,,Studio Odra”. Radio Wroctaw nadawato takze program miejski.

Radio dla Ciebie S.A. - Warszawa

Programy edukacyjno-poradnicze zajety 17 % czasu antenowego. Stuchowiska
1 powiesci radiowe okoto -1 %. Audycje muzyczne byly w wigkszosci programami
autorskimi, w ktorych duzy nacisk potozono na walory popularyzatorskie oraz edukacyjne.
Oferta dla dzieci 1 milodziezy sktadala si¢ glownie z audycji muzycznych i
upowszechniajacych klasyke literatury dziecigce;.

Radio angazowalo si¢ w organizacje 1 wspotorganizacjg licznych imprez, ktore
byty nastgpnie obecne na antenie. Migdzy innymi przeprowadzilo konkurs z okazji 400-lecia
stotecznosci Warszawy, a takze Przeglad Teatrow Amatorskich w Ciechanowie, Turniej
Literacki w Wyszkowie, Palm¢ Kurpiowska w Lysych, Ogoélnopolskie Spotkania z Piosenka
Kabaretowa OSPA w Ostrotece.

Radio Zachod S. A. - Zielona Gora

Audycje edukacyjne i poradnicze (gltownie poradnictwo) oraz audycje
literackie 1 formy udramatyzowane stanowity w programie 1,4% rocznego czasu nadawania.
Audycje literackie i formy udramatyzowane wypekniaty gtownie: powiesci radiowe oraz
poezja czytana. Rozrywke w Radiu Zachdd stanowily nieomal w catosci kabarety 1 audycje
satyryczne oraz konkursy zabawowe. Oferta programowa adresowana do dzieci i mtodziezy
sktadata si¢ gtownie z magazynéw (w ktorych poruszano tematy zwiazane z poezja, przyroda,
geografia) oraz ze shuchowisk.

W 1996 r. Radio Zachdod i Anntene Brandenburg zorganizowaty doroczny
Festyn Kulturowy. Rozglo$nia wspottransmitowata europejskie rozgrywki symultaniczne.

Radio Zachéd nadawato takze program miejski.

Lokalne radia koncesjonowane

W rozwoju rynku radiowych nadawcow lokalnych mozna zaobserwowaé
pewne generalne tendencje dotyczace catego kraju:

1) komercyjne radia lokalne to obecnie w wigkszosci przypadkéw radia muzyczno -
informacyjne, skierowane do wszystkich, bez wyraznie wyodrgbnionej docelowej grupy
odbiorcow,

2) czg$¢ stacji poszerzajac zasigg zaczyna bra¢ pod uwage poza odbiorcami miejskimi takze
srodowisko wiejskie. Znajduje to odbicie w tresci reklam, a w przysztosci moze
modyfikowac 1 poszerzy¢ formulg programu stacji.

Po uruchomieniu stacji, ktore otrzymaty koncesje w II procesie koncesyjnym,
liczba komercyjnych programow radiowych, lokalnych 1 ponadregionalnych w
poszczegdlnych wojewddztwach - bez nadawcow diecezjalnych - bedzie ksztaltowaé sig
nastepujaco:

Wojewodztwo Liczba komercyjnych
programow lokalnych
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katowickie

warszawskie

poznanskie

krakowskie, szczecinskie

todzkie

bydgoskie, gdanskie, wroctawskie

lubelskie, koszalinskie, opolskie, rzeszowskie
jeleniogorskie, kaliskie, kro$nienskie, olsztynskie,
tarnobrzeskie, torunskie, watbrzyskie, wloctawskie
bielskie, czestochowskie, elblaskie, kieleckie, koninskie,
tomzynskie, nowosadeckie, pilskie, piotrkowskie, ptockie, 2
radomskie, sieradzkie, stupskie, suwalskie, tarnowskie,
zielonogorskie,

biatostockie, chetmskie, gorzowskie, legnickie, leszczynskie 1
ostroteckie, przemyskie, skierniewickie, zamojskie
bialskopodlaskie, ciechanowskie, siedleckie 0

,_.,_.
S|

Wik

E. Telewizyjne programy ponadregionalne, regionalne i lokalne

Ponadregionalna Telewizja WISLA

Glownym elementem programu TV Wista sa seriale 1 filmy fabularne,
najczesciej obyczajowe, sensacyjne, biograficzne, przygodowe, fantastyczno - naukowe,
opery mydlane. Bardzo rzadko emitowane sa filmy produkcji polskiej, czg$ciej pojawiaja si¢
na antenie filmy produkcji amerykanskiej, brytyjskiej, francuskiej, australijskiej, kanadyjskiej
1 wenezuelskie;j.

W programie TV Wista w 1996 r. brak bylo audycji informacyjnych sensu
stricte, czyli takich jak dzienniki, serwisy, przeglady prasy. W ofercie programowej TV Wista
znajduja si¢ audycje:

e publicystyczne, ktore maja najczesciej formg rozmowy z zaproszonymi do studia go$émi.
Poruszana w nich problematyka dotyczy zaréwno spraw krajowych (w tym lokalnych) jak
i zagranicznych; emitowane sa rowniez reportaze, w ktoérych obecna jest tematyka regionu;

e edukacyjne, w ktorych dominuja magazyny rdéznotematyczne. Maja one charakter
poradnikowy badz popularnonaukowy;

e rozrywkowe, ktore wypethione sa konkursami, horoskopami, muzyka disco - polo;

e muzyczne, w formie magazynow, w ktorych prezentowana jest muzyka pop i rock,
gléwnie autorow polskich, ale tez angielskich i francuskich;

e sportowe, w ktorych transmitowane sa mecze; pozostate audycje sportowe to gléwnie
magazyny poswigcone wydarzeniom sportowym na $wiecie, niekonwencjonalnym
dziedzinom sportowym.

Oferta programowa zawiera audycje adresowane do dzieci 1 mtodziezy. Sa to
przede wszystkim magazyny (niekiedy prowadzone przez dzieci i milodziez), filmy
animowane, dyskusje w gronie psychologéw o problemach rodzinnych i sposobach ich
rozwiazywania, o modelu rodziny i sytuacji rodzin w Polsce. Oferta filmowa adresowana do
tej grupy wiekowej jest do$¢ réznorodna. Oprocz seriali, ktorych akcja rozgrywa sie
wspotczesnie, miodzi widzowie maja mozliwo$¢ zapoznania si¢ z zyciem postaci
historycznych, przyroda kraju i $wiata.

56



1. Oferta programowa dostepna stuchaczom i widzom w Polsce

Od stycznia 1997 r., w zwiazku z wejSciem TVN, nadawca dokonuje
modyfikacji programu. TV Wista deklaruje, iz w jej programie znajda si¢ najlepsze i
najnowsze filmy, w interesujacej formule informacje, show pogodowe, audycje
przygotowywane przez redakcje wybranych gazet , audycje autorskie, nowe teleturnieje.

W ciagu 1997 r. odbiorcy telewizji otrzymaja dwa nowe programy - TVN na
potnocy Polski (uzyskata zarazem koncesje na telewizje lokalne w Warszawie 1 Lodzi), a w
centrum Polski - Nasza Telewizja (Polskie Media sp. z 0.0.).

Oddzialy terenowe TVP S.A.

Oferte dodatkowa na szczeblu regionalnych nadawcow uzupeiniaja oddziaty
terenowe TVP S.A. W 1996 r. wyemitowaly one tacznie 56 659,4 godz. programow
regionalnych (z retransmisjami TV Polonia - 70 081,2 godz.). Dominowaty w nich audycje
produkcji zagranicznej ( 52,8%). Istotnym elementem sktadowym programu regionalnego jest
wspolne pasmo programowe, nadawane w 3 czgS$ciach, w réznych porach dnia (pasmo
dziecigco-miodziezowe, godz. 15.10-16.30, pasmo soap opera - godz. 18.30-19.15, oraz
pasmo filmu dokumentalnego i fabularnego - godz. 20.00-21.45).

Zdecydowana wigkszo$¢ - 95% audycji nadawanych we wspdlnym pasmie -
pochodzi z zakupoéw licencji.

W  koncu 1996 r. przeprowadzono monitoring iloSciowy materiatu
audiowizualnego zarejestrowanego na podstawie tygodniowej probki programu 11 osrodkow
terenowych TVP S.A. Celem monitoringu bylo m.in. uzyskanie informacji na temat realizacji
przez poszczegolne oddzialy funkcji nadawcy publicznego, ze szczegolnym uwzglednieniem
funkcji regionalnej i lokalne;.

Poza potwierdzeniem realizacji zobowiazan, z ktorych nadawca rozlicza si¢ w
skali roku, wynikiem monitoringu byto pozyskanie szczegdétowych danych ilosciowych na
temat programoéw poszczegdlnych osrodkow, co pozwolito okresli¢ aktualne tendencje
programowe. Lokalnos¢ programu okreslano w sposob maksymalnie korzystny dla nadawcy,
zaliczajac do tej grupy wszystkie audycje, w ktorych obecne byty watki regionalne. Proporcje
programowe w osrodkach terenowych ksztattuja si¢ nastgpujaco:

e Sredni czas emisji oddziatu terenowego TVP S.A. wynosi okoto 17 godz. na dobg

¢ na retransmisj¢ TV Polonia oddzial przeznacza $rednio ok. 2 godz. dziennie

e prawie 4 godziny dziennie stanowi wspdlny program 11 osrodkoéw

e w pozostalych 11 godzinach emisji audycje zawierajace watki regionalne zajmuja ok. 3
godz.

Z. monitoringu wynika, ze udzial audycji o tematyce regionalnej w ofercie
programowej oddzialow terenowych TVP, wynoszacy, jak wskazano, Srednio 3 godz. na
dobe, ograniczony jest do Kkilku zaledwie gatunkéw: publicystyki i informacji, w
mniejszym stopniu takze sportu i rozrywki. W programie poszczegélnych oddziatlow
wystepuja duze roéznice w ilo$ci czasu poswigcanego tematyce regionalnej. Na pierwszym
miejscu sytuuje si¢ OTV Katowice ($rednio 5 godz. 30 min. na dobg), na drugim OTV
Szczecin 1 WOT (po 3 godz. 30 min.). Kolejna grupe stanowia osrodki: krakowski, lubelski,
wroctawski, bydgoski i poznanski (2 godz. 30 min.), a nastgpna rzeszowski i gdanski (ok. 2
godz.). Na ostatnim miejscu znajduje si¢ OTV Lédz, ktéry w monitorowanym czasie
poswigcit na tematyke regionalna niewiele ponad godzing dziennie.
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Mimo ze kazdy z oddziatbw ma podobny wachlarz audycji, migdzy
programami poszczegoOlnych osrodkow zarysowaly si¢ w badanej probie wyrazne roznice,
potwierdzajace deklarowane przez oddziaty specjalizacje.

OTYV Bydgoszcz

OTYV Gdansk

OTYV Katowice

OTV Krakow

OTYV Lublin

OTYV Lodz

OTYV Poznan

OTYV Rzeszow

OTYV Szczecin

WOT

OTYV Wroclaw

Emituje najwigcej audycji sportowych ($rednio dwa razy wigcej niz
w pozostalych oddziatach). W ofercie programowej znajduje sig
stosunkowo duzo audycji religijnych.

Nie retransmituje w ogodle programu satelitarnego TV Polonia,
wyrdznia si¢ stosunkowo duza liczba audycji dla mniejszo$ci
etnicznych.

Najwigkszy osrodek, emitujacy calodobowy i1 najmocniej osadzony
w tematyce regionalnej program ($rednio 5,5 godz. na dobg).
Posiada najdtuzszy czas emisji fabuty (ponad 9 godz.), duzo audycji
rozrywkowych, teledyskow, niewiele retransmisji TV Polonia.

Przeznacza stosunkowo duzo czasu na emisj¢ fabuly przy
najmniejszej liczbie powtdrek. Ma wyzszy niz w pozostatych
osrodkach udziat audycji religijnych w programie. Zauwazalna jest
przewaga teledyskow w jezyku obcym w stosunku do teledyskow
polskich (21 do 2).

Podobnie jak OTV Gdansk nie retransmituje TV Polonia. W
programie duzo fabuty oraz pozycji produkcji zagranicznej. W jego
ofercie odnotowano najmniej audycji publicystycznych.

Przeznacza najwigcej czasu na filmy dokumentalne. Emituje
najwigcej powtorek oraz niewiele audycji produkcji krajowe;.

We wszystkich niemal zestawieniach sytuuje si¢ posrodku. Podobnie
jak w oddziale krakowskim zauwazalna jest zdecydowana przewaga
teledyskow w jezyku obcym (20 do 5).

Retransmituje stosunkowo duzo TV Polonia, posiada duzo audycji
rozrywkowych, wyrdznia si¢ proba wyjscia poza problemy miasta
wojewddzkiego w kierunku spraw zwiazanych z regionem.

Przeznacza najwigcej czasu sposrod wszystkich oddziatow na
retransmisj¢ TV Polonia, ma rozbudowana funkcj¢ kontaktowa oraz,
podobnie jak w osrodku warszawskim, porownywalnie duzy udziat
audycji informacyjnych i publicystycznych. Emituje 4 razy wigcej
teledyskow w jezyku polskim niz obcych (22 do 5).

Osrodek o wyraznym profilu informacyjno-publicystycznym, z
rozbudowana funkcja kontaktowa. W poréwnaniu z innymi
osrodkami nadaje najmniej fabuty i teledyskow (wylacznie w jezyku
polskim).

Emituje duzo audycji rozrywkowych oraz wielokrotnie wigcej
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teledyskow niz inne oddziaty.

Monitoring iloSciowy pokazuje takze, cho¢ w postaci wycinkowej, jak
oddziaty terenowe TVP wywiazuja si¢ z ustawowych obowiazkow dotyczacych udziatu w
nadawanym programie audycji produkcji krajowej oraz audycji produkcji krajowej
pochodzacych od producentéow innych niz nadawca (art.15 ust. 1 1 2 urt) W
monitorowanym okresie audycje produkcji krajowej stanowity w wigkszosci oddziatéw nie
mniej niz 50 % nadanego programu. Ponadto, niemal wszystkie o$rodki przeznaczyty ponad
10 % tygodniowego czasu nadawania programu na audycje produkcji krajowej innej niz
wlasna. Wartos$ci te wahaja si¢ od blisko 20 % w osrodkach gdanskim, lubelskim, t6dzkim i
warszawskim do okoto 12 % w Bydgoszczy, Katowicach, Krakowie, Poznaniu, Rzeszowie i
Szczecinie. Nalezy jednak pamigtaé, ze podstawa rozliczenia stacji w zakresie udzialu
produkcji krajowej 1 produkcji krajowej innej niz wlasna jest roczny, a nie tygodniowy czas
emisji. Uzyskane dane stanowia wigc jedynie wskaznik wycinkowy.

Widownia oddzialow terenowych TVP S.A.

Oddziaty terenowe TVP S.A. maja stosunkowo niewielki udzial w tzw.
globalnym rynku widowni telewizyjnej w Polsce, czyli w calkowitym czasie ogladania
telewizji. Udziat ten (wszystkich oddziatow tacznie) wynosit w 1996 r. $rednio 3% (w marcu
1997 1. - 5,5%), podczas gdy Programu I TVP - powyzej 40 %, TVP 2 - ok. 20%, Polsatu - od
19% do 27% (udzial Polsatu wzrastat w kolejnych okresach roku; dane OBOP z
systematycznych pomiaréw widowni). Jest to $rednia z calego kraju, a wigc takze z terenow
nie objgtych zasiggiem technicznym OTV.

W listopadzie 1996 r. OBOP przeprowadzit badanie wielkosci widowni
oddziatow terenowych TVP S.A. w regionach ich dzialania, tzn. na terenach objg¢tych
zasiggiem technicznym oddzialéw'. Pozwolito to ustali¢ zasieg odbioru programow
oddziatow w spotecznosciach, dla ktorych te programy sa przeznaczone.

Zasiggiem technicznym oddzialow objete jest ok. 28% powierzchni kraju
(por. mapy w zataczniku) i okoto potowa ludnos$ci Polski. W badaniach OBOP ustalano, jaki
procent odbiorcow mieszkajacych na terenach objetych technicznym zasiggiem OTV ma
rzeczywista mozliwos¢ odbioru w swoich domach (odbiornikach) ich programéw. Dane te
przedstawia tabela 1.

Tabela 1. Mozliwosci odbioru i wielko$¢ widowni OTV na terenach ich dzialania (w %)

Mozliwo$¢ odbioru Zasieg tygodniowy widowni wsrod
Oddzialy Terenowe programéw OTV mieszkancéw regionu
TVP wSréd mieszkancow
regionu oTVv TVP 1 TVP 2 Polsat
OTV Lodz 70 69 97 89 88
OTV Bydgoszcz 90 67 98 96 92
OTV Gdansk 93 66 94 88 76
OTV Katowice 91 66 92 87 80

* Badanie zrealizowano od 25 listopada do 1 grudnia 1996 r. na jedenastu reprezentatywnych probach regionalnych, metoda
dzienniczka pasmowego (pasma 15-minutowe). Ustalano wielko$¢ widowni wszystkich stacji telewizyjnych odbieranych w
regionach objetych zasiggiem poszczegélnych OTV.
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OTV Wroctaw 88 65 97 93 87
OTV Krakow 87 63 92 85 79
OTYV Lublin 83 63 94 90 85
OTV Rzeszow 83 62 95 91 86
OTV Poznan 87 61 97 92 84
OTV Szczecin 79 56 96 94 88
OTV Warszawa 96 55 95 90 86

Wszystkie dane w tabeli procentowane sa w stosunku do jednolitej podstawy, tj. do liczby mieszkancow objetych zasiggiem
technicznym danego OTV.

Faktyczne mozliwosci odbioru - biorac pod uwage wylacznie regiony objete
technicznym zasiggiem dziatania OTV - sa, jak widaé, w poszczegolnych regionach
niejednakowe. Sytuacja jest pod tym wzgledem najlepsza w regionie dziatania OTV
warszawskiego, katowickiego, gdanskiego i bydgoskiego. Natomiast sposrod mieszkancoéw
regionu tddzkiego i1 szczecinskiego, nominalnie objgtych zasiggiem dzialania oddziatow, az
okoto jednej piatej mieszkancoéw nie ma, jak deklaruje, mozliwosci odbioru ich programu.

Wielko$¢ widowni, jaka uzyskuja poszczegdlne OTV na terenach swojego
dzialania, jest do$¢ wyrdwnana. Tygodniowy zasieg widowni (czyli odsetek mieszkancow
regionu, ktérzy ogladali program danego OTV przynajmniej przez 15 minut w ciagu
tygodnia) waha si¢ od ponad polowy do ponad dwoch trzecich mieszkancow.

Najwigksza widowni¢ uzyskiwal w koncu 1996 r. OTV w Lodzi - ogladato
jego program, co warto podkresli¢, prawie sto procent mieszkancow deklarujacych mozliwosé
odbioru. Duza widownig¢ miaty takze OTV w Bydgoszczy, Gdansku, Katowicach i Wroctawiu
(ten ostatni, podobnie jak OTV L6dz, przy mniejszych mozliwosciach odbioru). Najmniejsza
widownig w ciagu tygodnia uzyskiwaly OTV w Warszawie i Szczecinie.

Oszacowujac zasigg tygodniowy w proporcji do 0so6b deklarujacych mozliwo$é
odbioru programu okazuje si¢, ze w wigkszosci osrodkéw wynosi on ok. trzy czwarte, jedynie
w Warszawie nieco ponad potowe.

W zestawieniu z analiza zawarto$ci programow stabsze niz innych osrodkow
wyniki Warszawy i Szczecina sa do$¢ zaskakujace. Osrodki te nadaja duza ilos¢ lokalnych i
regionalnych audycji informacyjnych, maja wiele aktualnej publicystyki 1 audycji ocenianych
jako interesujace. By¢ moze dedecyduje tu, przynajmniej w odniesieniu do Warszawy, silna
konkurencja innych stacji i programéow.

Tabela 1 pozwala poréwna¢ odbidr programoéw osrodkow z wielkoscia
widowni uzyskiwana w regionach przez programy ogolnopolskie telewizji. Z zestawienia
tego wynika, ze korzystanie z programoéw OTV ma charakter uzupetiajacy w stosunku do
oferty programoéw ogdlnopolskich.

Warto przy tym dodaé, Zze niemal we wszystkich regionach OTV widownia
programow ogodlnopolskich telewizji - w tym zwlaszcza Polsatu - jest wyzsza niz
odpowiednie $rednie dla kraju (wedlug prowadzonych przez OBOP pomiaréw widowni
telewizji wérod ogdtu mieszkancoOw Polski §redni zasigg tygodniowy TVP 1 w IV kwartale
ub. roku wynosit 93% ogo6tu ludnosci, TVP 2 - 85%, Polsatu - 74%). W odniesieniu do
Polsatu i1 TVP 2 moze si¢ to wiaza¢ z wigksza na og6l dostgpnoscia tych programéw w
regionach objetych dzialaniem OTV niz w pozostatych czgsciach kraju. Innymi stowy,
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mieszkancy regiondw objetych zasiggiem dziatania OTV maja do dyspozycji petniejsza,
przecig¢tnie biorac, oferte telewizyjna (przynajmniej w zakresie tv naziemnej) niz mieszkancy
innych terenow. Szczegdlnie przy tym licznie korzystaja z tej oferty, jak wynika z tab. 1,
odbiorcy OTV w Bydgoszczy i Lodzi, a takze we Wroclawiu i Gdansku (widownie
wszystkich programéw powyzej sredniej).

Sredni czas ogladania programéw regionalnych przez widza stacji wynosi
okolo po6l godziny dziennie (por. tabela 2). Ten niewysoki wskaznik potwierdza
uzupehiajacy charakter oferty OTV dla widzow.

Widownia, podobnie jak w programach ogdlnopolskich, rosnie w pozniejszej
porze dnia.

Tabela 2. Zasi¢g dzienny widowni OTV i widownia wspdlnych pasm programowych oraz pasma
informacyjnego (w %)

Sredni Widownia | Widownia Razem
Oddzialy Terenowe Zasieg czas Widownia wspélnych pasm pasma audycji widownia
TVP dzienny | ogladania programowych informac. informac. oTVvV
OoTVvV OoTV OoTV i
w TVP 2 TVP 2
15.10-16.30 | 18.30-19.15 | 20.00-21.45 | 18.15-18.30 | 18.15-18.30 | 18.15-18.30
OTV Gdansk 31 0h32 9 28 21 23 24 47
OTV Lodz 30 0h29 9 24 22 18 18 36
OTV Bydgoszez| 29 | 0h28 | 10 25 19 23 20 43
OTV Katowice 29 | 0h31° 9 16 20 18 19 37
OTV Wroctaw 28 0h25 8 24 19 21 24 45
OTV Lublin 28 Oh3rI’ 7 19 18 22 22 44
OTV Krakéw 27 | 0h27 7 17 17 21 21 42
OTV Poznan 26 0h26’ 6 22 20 19 25 44
OTV Rzeszow 25 0h22 6 19 16 28 19 47
OTV Szczecin 22 | 0h25° 6 19 17 17 26 43
OTV Warszawa | 22 0h22 5 17 14 10 16 26

Najwi¢ksza widowni¢ uzyskuja pozycje nadawane w ramach wspdlnego
pasma programowego: p6zno popotudniowa soap opera (godz. 18.30-19.15) oraz wieczorny
film fabularny 1 dokument, nadawany w najlepszym czasie ogladalnosci (20.00-21.45). Warto
jednak podkresli¢, ze inaczej niz w programach ogolnopolskich, z dwdéch wymienionych
pasm serialowo-filmowych bardziej popularne okazuje si¢ w OTV pasmo wcze$niejsze,
miedzy 18.30 a 19.15. Wiaze si¢ to zapewne z faktem konkurencji w porze najwigkszej
ogladalno$ci ofert programow ogolnopolskich telewiz;i.

Interesujace byto takze przesledzenie, jaki krag widzoéw uzyskuja audycje
informacyjne osrodkéw, nadawane w gldéwnym pasmie lokalnym, czyli po godz. 18.00 - w
poréwnaniu z trzema pasmami wypelionymi wspodlna, majaca przyciaga¢ duza widowni¢
oferta programowa.

Okazuje sig¢, ze audycje te (godz. 18.15-18.30) osiagaja w wigkszos$ci
osrodkow na antenie OTV rownie duza widownig jak pasmo soap opery. Jesli za§ dodac
odsetki widzow ogladajacych dziennik lokalny (regionalny) OTV na obu kanatach, tj. na
wlasnym kanale osrodka i1 w rozlaczonej sieci Programu 2 TVP, okazuje sig, ze
popotudniowy program lokalny osiaga w kazdym regionie widowni¢ najwigksza - czgsto
dwukrotnie wigksza niz serial 1 film.
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Lokalne telewizje koncesjonowane

Szesciu (sposrod osmiu aktualnie emitujacych program) lokalnych nadawcow
telewizyjnych uczestniczy we wspolnym programie o nazwie ODRA Iub TV ODRA. Sa to:
Telewizja Dolno$laska ,,TeDe” we Wroctawiu, Swidnicy i Walbrzychu,

Telewizja Regionalna Wojewddztwa Legnickiego w Glogowie, Lubinie i Legnicy,
Telewizja Zielonogorska ,,TV 51” w Zielonej Gorze,

Telewizja Bryza w Szczecinie i Koszalinie,

Telewizja Vigor w Gorzowie,

Telewizja NTL w Radomsku.

Program ODRA, czyli wspolny blok programowy szesciu wymienionych
stacji, nadawany jest codziennie i trwa lacznie okoto 8 godzin dziennie. Sktada si¢ niemal
wylacznie z filméw fabularnych i seriali (brazylijskich 1 amerykanskich), w tym seriali
animowanych dla dzieci (gtownie amerykanskich, niekiedy polskich). Program zawiera takze
3 pozycje niefilmowe: audycje muzyczno-rozrywkowa, magazyn motoryzacyjny, magazyn
filmowy.

Telewizja Dolnoslaska ,,TeDe” we Wroclawiu

Telewizja Dolnoslaska nadaje program o charakterze informacyjno-filmowym.
Znaczna cz¢s$¢ programu stanowi publicystyka skoncentrowana na problematyce regionalne;.
Dobowa emisja programu trwa ok. 18 godzin. Program TeDe tworza dwa odrgbne bloki:
program wlasny stacji oraz wspdlny program koncesjonowanych stacji telewizyjnych pn.
ODRA. Najwigkszy udziat ODRY w programie TeDe (bez uwzgl¢dniania plansz) przypada
na dni weekendowe 1 piatek - 9 - 9,5 godziny dziennie, za§ od poniedziatku do czwartku
udziat audycji bloku ODRA wynosi ok. 8 godzin dziennie.

Wiasna oferta programowa TeDe jest roznorodna i stosunkowo bogata.
Nadawca oferuje cykle: codziennie dziennik i roznotematyczne magazyny: muzyczne,
poradniczo - medyczne, sportowe, spoteczno-kulturalne, dla rodzicéw, filmowe. Nadawca
emituje takze cykle informacyjno-publicystyczne o réznorodnej tematyce lokalnej, konkursy
z telefonicznym kontaktem z widzami, cykle polskich filméw animowanych dla dzieci,
plansze z informacjami lokalnymi - reklama, ogloszeniami, komunikatami.

Uktad audycji w programie jest w kazdym dniu tygodnia podobny, przez co
do$¢ bogata oferta programowa stacji tworzy porzadek emisji utatwiajacy orientacje widza w
programie.

Proporcja liczby audycji wilasnych nadawanych przez TeDe (bez
uwzglednienia plansz informacyjnych) do audycji pochodzacych z bloku pn. ODRA wynosi
dziennie $rednio, 17 do 13.

Telewizja TV-51 Zielona Gora

TV-51 nadaje program skladajacy si¢ gldwnie z seriali/filméw, plansz
tekstowych z informacjami lokalnymi i muzyki popularnej. Program nadawany jest przez
ponad 17 godzin na dobg. Oferta programowa stacji jest do§¢ uboga i mato réznorodna.
Tworza ja magazyny: muzyczny, sportowy, poradniczy dla kobiet, reporterski, historyczny.
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Stata por¢ nadawania maja dwa 30-minutowe dzienniki nadawane kazdego dnia. TV-51
przeznacza codziennie $rednio 50 minut na magazyn muzyki tanecznej. Reszte¢ stanowi oferta
TV ODRA. Codziennie $rednio 6 pozycji programowych pochodzi od samej TV-51, za$ 11
od TV ODRA.

Telewizja VIGOR w Gorzowie

TV Vigor nadaje do§¢ urozmaicony program, majacy dostarczy¢ rozrywki i
informacji z regionu. Czas nadawania programu w ciagu doby wynosi $rednio 13,5 godziny.
Oferta programowa TV Vigor sklada si¢ z: dziennikéw, filmoéw/seriali, magazynow
policyjnych, pasm publicystycznych (zawierajacych cykle o tematyce spotecznej, kulturalne;,
ekonomicznej, rolniczej, prawnej), audycji muzycznych i1 rozrywkowych, wiadomosci
sportowych, magazynéw milodziezowych, reportazy o tematyce lokalnej, audycji
poradniczych, retransmisji TV Polonia (gldwnie dzienniki i polskie filmy fabularne).

W ciagu tygodnia TV Vigor nadaje dziennie, $rednio 16 wlasnych pozycji
programowych, za§ w ramach ODRY - 11.

Telewizja Regionalna Wojewddztwa Legnickiego w Lubinie (TVL)

TVL tworzy program, w ktorym dominuja informacja i rozrywka. Stacja
nadaje $rednio 14 godzin programu dziennie (wraz z ,Teleinformatorem” - plansza
informacyjna). Pomijajac czas wypeliony planszami, $rednia dzienna emisja programu od
poniedziatku do soboty wynosi 9 godzin (w niedzielg 13,5 godziny).

Z uwagi na znaczne zaangazowanie w programie TVL audycji TV ODRA,
wlasna oferta TVL jest stosunkowo uboga. W miarg stale miejsce w programie zajmuja
dzienniki. TVL oferuje ponadto cykle o charakterze publicystyczno-informacyjnym oraz
magazyn sportowy.

Codziennie $rednio 8 audycji (w tym 4 wydania dziennika) jest wlasna oferta
TVL, za$ 10 realizowanych jest w ramach inicjatywy TV ODRA.

Telewizja BRYZA w Szczecinie i Koszalinie

Telewizja Regionalna Bryza nadaje program, w ktérym dominuja seriale i
filmy fabularne. Sredni czas nadawania programu wynosi nieco ponad 10 godzin (bez
»leleinformatora). W programie TV BRYZA stosunkowo duzo miejsca zajmuja: muzyka
popularna, informacja, magazyny sportowe i publicystyka (o tematyce lokalnej). Mniejszy
udziat w programie maja audycje dla dzieci i milodziezy, poradnicze oraz magazyny
(r6znotematyczne).

Proporcje liczby audycji wtasnych TV Bryza (liczac lacznie z planszami
informacyjnymi) do liczby audycji nadawanych w bloku ODRA uktadaja sig jak 1:1.

Niezalezna Telewizja Lokalna w Radomsku (NTL)
NTL Radomsko nadaje program sktadajacy si¢ przede wszystkim z

filmoéw/seriali oraz audycji informacyjno-publicystycznych o charakterze lokalnym. Dzienny
czas emisji wynosi $rednio 10,5 godziny.
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Na wiasna ofert¢ programowa stacji sktadaja si¢ nastepujace pozycje:
cyklicznie nadawane dzienniki, filmy dokumentalne, konkursy telefoniczne, sondy uliczne
dotyczace aktualnej tematyki spotecznej, magazyny konsumenta, motoryzacyjne, audycje
publicystyczne, transmisje mszy §wigtych, koncerty zyczen.

Codziennie NTL Radomsko nadaje §rednio 7 wtasnych pozycji programowych
(w tym 4 wydania dzienniko6w), natomiast ODRA - 11.

Stowarzyszenie Telewizyjne ,, LUBAN”

Udziat w ok. 20-godzinnym dobowym czasie nadawania programu wlasnego
stacji jest niewielki, bo wynosi 11 godzin tygodniowo. Pozostaly czas wypetniaja retransmisje
polskojezycznego programu satelitarnego Polonia 1. Program pochodzacy od nadawcy
wypetniaja gtéwnie przekazy planszowe (program telewizyjny, cennik reklam tv, lokalne
informacje sportowe, ogloszenia o pracy, konkursy, informacje dotyczace rynku mieszkan,
oferty handlowe etc.). W programie nadawcy obecne sa takze audycje informacyjne, w
ktoérych dominuje informacja lokalna (sport, kultura, ekologia, samorzad).

Telewizja Niepokalanow

Zasiggiem obejmuje okolice Skierniewic (w Warszawie program
rozprowadzany jest w sieci kablowej Aster City). Nadaje program o charakterze religijno-
spotecznym przez $rednio 7 godzin na dobg. Ramowy program TV Niepokalanow jest dosy¢
zrdéznicowany: zawiera audycje informacyjne (dotyczace wydarzen religijnych w Polsce i za
granica), religijne (modlitwy, czytanie Ewangelii, prezentacja kalendarza liturgicznego),
sportowe (transmisje mi¢dzyparafialnych imprez sportowych, staty cykl wspdlnych ¢wiczen
gimnastycznych), muzyczne (teledyski, prezentacja zespotow w ramach cyklu Ewangelizacja
muzyka), filmy (fabularne, dokumentalne), audycje dla dzieci (bajki, filmy, muzyka).
Przerwy migdzy audycjami wypetniaja plansze o charakterze filozoficzno-religijnym.

F. Programy wlasne sieci kablowych

Do 5 marca 1997 r. KRRiT udzielita 102 koncesji na rozpowszechnianie
programu w sieci telewizji kablowych. Dwie koncesje dotycza rozpowszechniania programu
radiowego w sieci telewizji kablowych, pozostate - programéw telewizyjnych. Programy
rozpowszechniane sa w 205 sieciach (na og6lna liczbe 300-500 sieci), docierajacych do okoto
1,4 mIn gospodarstw domowych.

Dziatalno$cia nadawcza zajmuja si¢ gléwnie firmy operatorskie duzej i
sredniej wielkos$ci (powyzej 3000 abonentow).

Nie uwzgledniajac przekazéw planszowych, czas trwania programow
nadawcow kablowych wynosi 4-12 (czasem wigcej) godzin, przy czym udziatl produkcji
wlasnej operatora jest bardzo r6zny, od 15 minut tygodniowo do 2-4 godzin dziennie.

Na zawarto$¢ programu sktadaja sig:

e audycje wilasne (wiadomosci, reportaze, publicystyka, transmisje, retransmisje,
rozrywka itp.),

e audycje pochodzace z zakupdéw (filmy i seriale fabularne oraz dokumentalne, audycje
muzyczne 1 rozrywkowe),
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¢ audycje pozyskiwane w drodze wymiany migdzy operatorami,
e reklama i audycje sponsorowane.

Programy lokalne sieci kablowych realizuja nastgpujace funkcje:

o zwigkszaja atrakcyjnos$¢ oferty operatora (cze¢sto wplywaja na decyzje abonenta o
przytaczeniu do sieci kablowej),

e promuja lokalne wydarzenia kulturalne, sportowe i rekreacyjne,

e wspieraja inicjatywy lokalnych witadz (ich oczekiwania oraz wsparcie bywaja powodem
uruchomienia programu), policji, strazy miejskiej 1 pozarnej, spoldzielni
mieszkaniowych,

e promuja kluby 1 imprezy sportowe sponsorowane przez operatora,

e szerza edukacj¢ komputerowa (w zamian za sponsorowanie przez oferentow ushug
komputerowych),

¢ reklamuja lokalnych producentow i dostawcow ustug.

Programy lokalne finansowane sa z dochodéw z reklamy i programow
sponsorowanych, ale niemal wszystkie wymagaja dofinansowania przez operatora z innych
dochoddéw, gdyz ich wlasne przychody nie pokrywaja kosztow.

Rozwoj tej formy dziatalno$ci nadawczej wypelni¢ moze istotng luke w
dostgpnosci lokalnych programoéw telewizyjnych, ktérych nie moga dostarczy¢ nieliczne
lokalne koncesjonowane stacje telewizyjne oraz oddzialy terenowe TVP S.A., nie obejmujace
zasiggiem catego kraju.

G. Perspektywy rozwoju i zroznicowania oferty programowej w wyniku
polityki koncesyjnej KRRIiT oraz dzialalnosci nadawcow krajowych
i zagranicznych

Telewizja

W 1II procesie koncesyjnym KRRiT postanowita dopenié istniejaca juz
telewizyjna oferte programowa (TV Wislta) o nastepne ponadregionale programy telewizyjne.
Na potocy Polski koncesje na nadawanie programu otrzymata TVN (plus koncesje na
telewizje lokalne w Warszawie i Lodzi), a w centrum Polski - Nasza Telewizja (Polskie
Media sp. z 0.0.).

Oceniajac aktualng sytuacje na telewizyjnym rynku lokalnym, regionalnym i
ponadregionalnym oraz majac na uwadze jako$¢ tworzonego programu, Krajowa Rada
postanowita stworzy¢, przez okreslenie odpowiednich warunkéw koncesyjnych, mozliwosé
wspotpracy nadawcow programow ponadregionalnych, w celu zachgcenia ich do stworzenia
sieci ,,sfederowanej”. Takie funkcjonowanie zapewni nadawcom stabilno$¢ ekonomiczna oraz
w przysztosci zaowocuje zroznicowana, lepsza jakosciowo oferta programowa. Bedzie
rowniez sprzyjac¢ rozwojowi rynku krajowych producentéw niezaleznych.

Wzbogacenie i zréznicowanie oferty telewizyjnej nastgpowaé bedzie przede
wszystkim poprzez wykorzystanie mozliwosci tworzonych przez telewizje cyfrowa i
satelitarna. Uruchomienie satelitarnych kanatow tematycznych (informacyjnego, sportowego,
muzycznego) rozwaza TVP S.A. Polsat uruchomil juz program dla dzieci i mtodziezy.

Canal + udostgpnil program ,,Planete” o charakterze dokumentalno-przyrodniczym. Obecnie
w polskiej wersji jezykowej dostepne sa takze Discovery Channel i Eurosport.
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Radio

W radiofonii - podobnie jak w telewizji - zostaly wyczerpane techniczne
mozliwo$ci tworzenia nowych programéw radiowych. Powstanie nowych programow
ogolnokrajowych, regionalnych, lokalnych, bedzie mozliwe dopiero po wprowadzeniu
techniki cyfrowej. KRRiT w drugim procesie koncesyjnym przyznata dotychczas koncesje na
30 nowych programéw (bez specjalizacji, z przewaga audycji muzyczno-informacyjnych), w
tym 6 koncesji na programy wyspecjalizowane. Koncesj¢ na programy wyspecjalizowane
otrzymaty: INFORADIO (program informacyjny), Akademickie Radio INDEX (program
edukacyjny), ART - Rozglo$nia Tworcow (program popularyzujacy polska kulturg i sztuke ze
szczegOblnym uwzglednieniem muzyki oraz edukacji kulturalnej), Radio JAZZ (program
muzyczny - jazzowy), Radio CLASSIC (program muzyczny, muzyka powazna), Radio
POGODA (program muzyczny, muzyka z lat 1940 - 1975).

Konkurencja miedzy nadawcami radiowymi (patrz rozdz. VI) bedzie ich
zmuszac¢ do bardziej precyzjnego okreslania formuty programowe;j (,,formatu”). Nizsze koszty
produkcji programu radiowego pozwalaja na tworzenie bardzo wasko wyspecjalizowanych
formut programowych. Na polskim rynku radiowym to réznicowanie formut dokonuje si¢
zardwno wsrod nadawcow publicznych jak i koncesjonowanych. Specjalizacji programow
dokonuje Polskie Radio S.A. (Program I - informacyjny, Program II - muzyczno-
literacki, Program III - publicystyczno- informacyjny, BIS - edukacyjny). Zaawansowane w
tym kierunku sa przede wszystkim ogdlnopolskie i ponadregionalne, komercyjne stacje:
Radio Zet, Radio RMF FM, Radio WaWa. Nie jest to proces zakonczony. Nadawcy
systematycznie monitoruja rynek, prowadza badania audytoriow, na podstawie ktorych
modyfikuja 1 wciaz poszukuja wiasciwej dla siebie formuty. Z pewnoscia do tego typu dziatan
zmuszeni zostang z powodu duzej konkurencji na radiowym rynku rowniez lokalni nadawcy.
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III. WARUNKI PRAWNE DZIALALNOSCI RADIOWO -
TELEWIZYJNEJ W POLSCE

A. Zmiany regulacji mi¢gdzynarodowych w zakresie dzialalnosci telewizyjnej

Podstawowym aktem prawno-migdzynarodowym regulujacym zobowiazania
Polski w zakresie rozpowszechniania, rozprowadzania i odbioru programoéw telewizyjnych
jest Europejska Konwencja o Telewizji Ponadgranicznej z 1989 r. Polska jest rowniez
strona Europejskiego Porozumienia o zapobieganiu audycjom nadawanym ze stacji
znajdujacych si¢ poza terytorium panstwowym z 1965 r. (chodzi w nim o niekoncesjonowane
stacje pirackie), ktére jednak w obecnych warunkach nie ma istotnego znaczenia.

W zwiazku z procesem harmonizacji prawa wewngtrznego z regutami Unii
Europejskiej, znaczna role w ksztattowaniu prawa radiowo-telewizyjnego odgrywa
Dyrektywa Rady UE z 1989 r. w sprawie koordynacji okreslonych przepisow prawnych i
administracyjnych krajow czlonkowskich w zakresie wykonywania dzialalnoS$ci
telewizyjnej (Dyrektywa o ,,Telewizji bez granic”).

Harmonizacja przepisoéw polskich z ta Dyrektywa jest jednym z warunkéw
przyjecia do programu UE Media II i do samej Unii. Poréwnanie prawa wewngtrznego
dotyczacego dziatalnosci telewizyjnej z regulacjami zawartymi w Dyrektywie wykazato
znaczny stopien zgodno$ci, przy czym niektore przepisy krajowe wyznaczaja wymogi
bardziej surowe niz Dyrektywa. Jednoczes$nie jednak w kilku zasadniczych sprawach, takich
jak kwoty produkcji krajowej, inwestowanie przez podmioty zagraniczne w sektorze
telewizyjnym, promowanie produkcji europejskiej, eksploatacji filmow fabularnych na
r6znych polach, prawo wewngtrzne wymaga dalszych zabiegow harmonizacyjnych.

Europejska Konwencja i Dyrektywa pokrywaja si¢ w znacznym stopniu co do
zakresu 1 zastosowanych regulacji. Zwiazki miedzy Europejska Konwencja a Dyrektywa
polegaja gléwnie na dostosowywaniu Europejskiej Konwencji do rozwiazan przyjetych w
Dyrektywie. W zwiazku z tym szczegdlne znaczenie majq prace nad nowelizacja Dyrektywy,
prowadzone przez Parlament Europejski i Rad¢ Unii Europejskie;.

Nowelizacja Dyrektywy dotyczy nastgpujacych zagadnien:

1) Okreslenia nadawcy oraz regut ustalania wiladzy wlasciwej do regulowania jego
dziatalnosci. Za podstawowe kryterium statusu nadawcy uznaje si¢ usytuowanie prawa do
podejmowania decyzji programowych oraz kontroli nad emisja programu. Dyrektywa
precyzuje, w jaki sposob nalezy ustala¢ panstwo wilasciwe do regulowania dziatalnosci
nadawcy. Nastepuje to poprzez wskazanie, w jaki sposob nalezy ustala¢ siedzibg nadawcy
(miejsce podejmowania decyzji programowych, usytuowanie wigkszosci personelu, adres
centrali, miejsce rozpoczgcia dziatalno$ci nadawczej pod warunkiem utrzymywania
statego zwiazku z gospodarka tego kraju), a w przypadku braku mozliwo$ci ustalenia
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jurysdykcji w ten sposob - poprzez wskazanie kryteriow technicznych stuzacych ustalaniu
jurysdykcji (uzywanie czgstotliwosci, satelity lub tacza satelitarnego kontrolowanego
przez okreslone panstwo). Zmiany te zmierzaja jednoznacznie do ograniczenia mozliwosci
»delokalizowania” dziatalno$ci nadawczej (patrz ponizej) w celu uniknigcia rygorow
prawnych obowiazujacych w kraju, do ktorego adresowany jest program.

2) Podejmowania interwencji przez panstwo odbioru programu w przypadku naruszenia
przepisow Dyrektywy. Przewiduje si¢ nieco szersze mozliwosci podejmowania
bezposrednich dziatan w sprawie retransmisji programu naruszajacego reguly Dyrektywy.

3) Zaliczania audycji do utworow europejskich. Charakterystycznym sygnatem jest
wylaczenie mozliwo$ci zaliczenia do produkcji europejskich utworow pochodzacych z
krajow bedacych strona Europejskiej Konwencji, ktére stosuja praktyki dyskryminacyjne
w stosunku do utworéw pochodzacych z panstw UE.

4) Kompleksowej  regulacji  telesprzedazy.  Dyrektywa  reguluje = kompleksowo
rozpowszechnianie audycji zawierajacych telesprzedaz w programach uniwersalnych, a
takze ustala takie zasady dla programéw zawierajacych wylacznie telesprzedaz.

5) Ochrony dzieci i mtodziezy. Srodki chroniace dzieci i mtodziez przed audycjami, ktore
moga zagrozi¢ ich rozwojowi rozszerzono obok programow telewizyjnych na inne emisje
audiowizualne, wprowadzajac dodatkowe $rodki ochronne w programach niekodowanych
(odpowiedni sygnat akustyczny lub audiowizualny).

Wskutek roznic pogladow migdzy Parlamentem Europejskim i Komisja
Europejska co do sposobu nowelizowania Dyrektywy proces ten przeciaga sig.

Proponowana przez KRRiT nowelizacja ustawy o radiofonii i telewizji (patrz
ponizej) zmierza do dostosowania jej do tych zmian w Dyrektywie, o ktorych wiadomo, Ze
zostang przyjete.

Pewne konsekwencje dla regulacji prawnych obowiazujacych w dziedzinie
radiofonii 1 telewizji bgdzie miato rowniez przystapienie do OECD. Moze ono utrudni¢:

e wprowadzenie kwoty produkcji europejskiej w odniesieniu do telewizji komercyjnej
(zgodnie z zasada niedyskryminacji cztonkowie OECD nie moga wprowadza¢ rozréznien
migdzy panstwami cztonkowskimi tej organizacji). O ile wigc dopuszczalne sa kwoty
ekranowe, chroniace produkcj¢ krajowa, o tyle nie sa dopuszczalne kwoty, faworyzujace
wybranych cztonkéw OECD. Dotyczy to na przyklad kwot produkcji europejskiej, ktoérych
wprowadzenie stawia pozaeuropejskich cztonkéw OECD w mniej korzystnej sytuacji;

e realizacje kompetencji KRRiT, uzyskanych na podstawie art. 44 ust. 6 znowelizowanej
ustawy o radiofonii i telewizji (okreslanie wymogdéw programowych w odniesieniu do
programow zagranicznych przeznaczonych dla widowni polskie;j).

Najwazniejsze konsekwencje wynikaja z ,Kodeksu OECD w sprawie
liberalizacji biezacych operacji niewidzialnych”. Zatacznik A do tego kodeksu, obejmujacy
listg biezacych operacji niewidzialnych, podlegajacych liberalizacji, zawiera punkt H/1:
,»Wywo0z, sprowadzanie, rozpowszechnianie i uzytkowanie filmow i innych form zapisu -
na jakimkolwiek $rodku reprodukcji - dla celow prywatnych lub projekcji kinowej, czy
tez transmisji telewizyjnej”, czyli jest to jedna z operacji niewidzialnych, podlegajacych
liberalizacji w celu usunigcia wszelkich ograniczen w migdzynarodowym obrocie filmami.

Wymagany przez ustawg o radiofonii i1 telewizji udzial audycji produkcji polskiej w
czasie antenowym nadawcéw telewizyjnych uznany zostal za sprzeczny z ta zasada, gdyz
posrednio ogranicza on zdolno$¢ do nadawania filméw zagranicznych.

W efekcie Polska wniosta zastrzezenie do kodeksu w nastgpujacym brzmieniu:
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Zastrzezenie to obowigzuje tylko w tym zakresie, ze obecnie filmy nie sg
wylaczone z obliczania czasu przeznaczonego w telewizji komercyjnej na
audycje wytworzone przez producentow Kkrajowych. Zastrzezenie to
przestanie obowigzywac¢ 31 grudnia 1999 r.

Oznacza to, ze po 1 stycznia 2000 r. film bedzie musiat by¢ zaliczony do tych

gatunkow (obok transmisji sportowych, reklam, przekazow teletekstowych, teleturniejow i

konkurséw radiowych), ktore zgodnie z art. 15 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji

wylaczone sa z obliczania proporcji czasu, przeznaczonego na audycje wytworzone przez
producentéw krajowych.
Delegacja polskiego rzadu w konsultacji z przedstawicielami Sekretariatu

OECD uzgodnita nastgpujace zapisy w raporcie o przestrzeganiu przez Polske przepisow

OECD w tym zakresie:

e W Polsce nie obowiazuja zadne limity, ograniczajace wyswietlanie filméw w kinach czy w
telewizji.

e W Polsce nie obowiazuja zadne limity, ograniczajace liczbg kopii filméw importowanych,
dostgpnych na rynku.

e W Polsce nie obowiazuja ,.kwoty”, okreslajace udziat filméw produkcji europejskiej w
catos$ci repertuaru filmowego.

e Zamrozenie stanu okreslonego w powyzszych punktach, jako obecnego prawnie
okreslonego udzialu audycji, wytworzonych przez producentéw polskich w czasie
antenowym komercyjnych nadawcow telewizyjnych.

e Zobowiazanie (podjete przez strong rzadowa) wniesienia do Sejmu projektu nowelizacji
ustawy o radiofonii i telewizji, zawierajacego propozycj¢ obnizenia udziatlu audycji,
wytworzonych przez producentéw krajowych dla komercyjnych nadawcow telewizyjnych.

B. Nowelizacja ustawy o radiofonii i telewizji, nowelizacja rozporzadzen
KRRIiT

Ponad trzyletnie doswiadczenia Krajowej Rady Radiofonii 1 Telewizji
zwiazane z funkcjonowaniem dotychczas obowiazujacych przepisoOw, problemy z jakimi
spotkaly si¢ podmioty dzialajace na rynku radiowo-telewizyjnym, a takze wymog
dostosowania polskich unormowan do mig¢dzynarodowych, zaowocowaly przygotowaniem
przez KRRiT projektu nowelizacji ustawy. Wnioski przedstawiane przez nadawcéw i innych
uczestnikow rynku audiowizualnego uzasadniaja przedlozenie obszerniejszego pakietu
propozycji dostosowujacych ustawe do potrzeb sektora radiowo-telewizyjnego.

Uzupehienie definicji zawartych w ustawie (art.4) ma na celu dostosowanie
kluczowych poje¢ (,,program”, ,,audycja”) do nowych form programowych i twoérczych, a
takze ustalenie znaczenia takich pojg¢, jak ,,sponsorowanie”, ,telesprzedaz” i ,producent
europejski”’. Nowe uregulowania dotyczace zadan Krajowej Rady (art.6) dostosowuja je do
sformutowan zawartych w projekcie ustawy konstytucyjnej. Wzmocnienia wymagaja
uprawnienia kontrolne Przewodniczacego KRRiT, okreslone w art. 10, w zakresie
wykonywania przez nadawcoéw ich ustawowych 1 koncesyjnych obowiazkéw oraz
egzekwowania ustawowych zakazéw reklamy niektorych towarow.

W zwiazku z przystapieniem do OECD oraz wiaczeniem naszego kraju do
jednolitej polityki audiowizualnej Unii Europejskiej, a takze wykonywaniem Europejskiej
Konwencji o Telewizji Ponadgranicznej, konieczne jest zblizenie niektérych rozwigzan
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ustawy dotyczacych produkcji krajowej, produkcji niezaleznej i produkcji europejskiej do

standardow europejskich (art. 15). Nastapi to poprzez wprowadzenie mozliwo$ci zastapienia

czgéci udziatu audycji krajowych w programie wymogiem przeznaczenia okre§lonych
nakladéow finansowych na produkcje krajowa przez nadawceg. Proponowane przepisy
umozliwia wigksza elastycznos¢ w stosowaniu kwot produkcji krajowej 1 produkcji

niezaleznej, by nie hamowaly one rozpowszechniania programoéw tematycznych i

specjalistycznych.

Do calosciowej regulacji telesprzedazy zmierzaja zmiany zaproponowane w
art. 16 ustawy. Celem nowelizacji jest uregulowanie telesprzedazy jako elementu programow
uniwersalnych oraz dopuszczenie mozliwo$ci uruchomienia specjalistycznych programéw
zawierajacych wytacznie telesprzedaz (art. 39).

W zwiazku z platnymi programami kodowanymi uzasadnione jest pewne
zréznicowanie wymogoéw ustawowych dla tych programow. Proponowana zmiana dotyczy
art. 18 ust. 4, ktory reguluje rozpowszechnianie audycji mogacych zagraza¢ psychicznemu
rozwojowi dzieci 1 mlodziezy.

Zmiany proponowane w odniesieniu do publicznych spotek radiofonii i
telewizji maja na celu stworzenie warunkéw dla ewentualnych reform wewngtrznych TVP
S.A. w zakresie suwerennych decyzji wladz tej spotki (zmiana w art. 64), a takze rozwoju
dziatalnos$ci, np. poprzez tworzenie i rozpowszechnianie innych programéw niz wymienione
w ustawie. Mozliwosci takie rodza si¢ wraz z wprowadzaniem techniki cyfrowej. Ewentualne
uruchamianie przez nadawcow publicznych satelitarnych i tematycznych programéw o
charakterze komercyjnym zalecane jest np. w Rezolucji nr 1 Ministerialnej Konferencji Rady
Europy na temat polityki w dziedzinie masowego komunikowania (Praga, 7-8 grudnia 1994
r.), jako sposob na uzupelnianie przychodéw potrzebnych dla sfinansowania podstawowej,
niekomercyjnej dzialalno$ci programowe;.

W zwiazku z wykladnia Trybunalu Konstytucyjnego, dotyczaca art. 28
ustawy, zaistniala potrzeba jednoznacznego okreslenie zasad odwolywania czlonkéw rad
nadzorczych, przy zastosowaniu zasad chronigcych niezalezno$¢ tych gremiow.

Pewnego uzupetienia wymagaja rowniez przepisy regulujace postgpowanie
koncesyjne. Zmiany zaproponowane w art. 34 wprowadzaja nowy tryb postgpowania w
sprawie rozszerzenia zasi¢gu rozpowszechniania programu, za$ nowy ust. 4 w art. 36 reguluje
postgpowanie w sprawie ponownego wydania konces;ji.

Istotna zmiana wiaze si¢ z propozycja rozluznienia ograniczen kapitatowych,
jakim poddani sa inwestorzy zagraniczni, poprzez podniesienie goérnej granicy ich
zaangazowania z 33% do 49% (art. 35 ust. 2). Przestanki tej propozycji sa nast¢pujace:

e powstanie silnych nadawcow polskich o mocnej pozycji na rynku zarowno w zakresie
komercyjnej radiofonii, jak i telewiz;i;

e obserwowane przez KRRiT wyczerpywanie si¢ polskiego kapitatu inwestycyjnego w
dziedzinie radiofonii 1 telewizji;

e zjawisko rezygnowania nadawcoéw zagranicznych z podejmowania dzialalno$ci na
terytorium Polski ze wzgledu na ograniczenie kapitalowe i przenoszenie siedziby za
granicg. W efekcie gospodarka i budzet polski traca miejsca pracy, podatki 1 optaty, ktore
zostatyby wniesione przez te podmioty, jak roéwniez inwestycje w polska produkcje
audiowizualna, do ktérych nadawcy byliby zobowiazani, gdyby obowiazywaty ich
wymogi ustawy o radiofonii i telewizji.

Propozycji tej towarzysza inne dziatania KRRiT (patrz ponizej), zmierzajace
do uzyskania instrumentéw zapobiegania nieréwnej konkurencji nadawcéw zagranicznych z
krajowymi.
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Z ta sprawa wiaze si¢ tez propozycja przywrocenia ustawowej mozliwosci
kontroli zmian kapitatowych z udzialem podmiotéw zagranicznych w spétkach posiadajacych
koncesje na rozpowszechnianie programow (art. 40a).

Projektowane zmiany ustawy zmierzaja do szerszego uwzglednienia
mozliwosci, jakie stwarza cyfrowa technika produkcji 1 rozpowszechniania programow,
integracja ustug w sieciach telekomunikacyjnych oraz wykorzystanie czgstotliwosci
przeznaczonych na rozpowszechnianie programoéw do §wiadczenia innych ustug. Z tego tez
wzgledu w art. 39 proponuje si¢ objecie zezwoleniami przewodniczacego KRRIiT,
wydawanymi na podstawie uchwat KRRiT, przekazéw tekstowych nadawcy, przekazow
tekstowych podmiotu innego niz nadawca, programéw rozpowszechnianych w sieciach
kablowych, zawierajacych wylacznie telesprzedaz, programow rozpowszechnianych w jezyku
obcym z terenu Rzeczypospolitej Polskiej, przeznaczonych dla odbiorcow za granica,
przekazéw nie stanowigcych programu, rozpowszechniania do powszechnego odbioru
informacji, nie stanowiacych programu, za pomoca czgstotliwosci przeznaczonej do
rozpowszechniania programu. Natomiast wykorzystanie tych czgstotliwosci do $§wiadczenia
innych ustug telekomunikacyjnych wymagatoby uzgodnienia z przewodniczacym KRRiT
dokonywanego przez organ udzielajacy zezwolenia na $wiadczenie tych ustug.

Proponuje si¢ takze ustanowienie rezerwy finansowej z wplywdéw z opftat
abonamentowych za uzywanie odbiornikow w celu finansowania szczego6lnie istotnych zadan
programowych (art. 50 ust. 1).

Obecne przepisy dotyczace sankcji za naruszenie ustawy okazaly si¢ mato
precyzyjne. Dlatego proponuje si¢ zmiang sposobu ustalania maksymalnej wysokosci kary
finansowej orzekanej na podstawie art. 54 ust. 1.

W zwiazku z problemami prawnymi, jakie powstaja w zakresie
wykorzystywania zbioréw programowych pozostatych po dawnej p.j.o. Polskie Radio i1
Telewizja oraz innych panstwowych strukturach radiowo-telewizyjnych, proponuje si¢
jednoznaczne okreslenie zakresu uprawnien przystugujacych nadawcom publicznym do
przedmiotoéw i praw na dobrach niematerialnych, sktadajacych si¢ na te zbiory (art. 3 projektu
nowelizacji).

Istotng role w funkcjonowaniu ustawy odgrywa prawotworcza dziatalno$¢
Krajowej Rady oparta na upowaznieniach ustawowych. Zmienno$¢ form dzialalno$ci
radiowo-telewizyjnej, szybki rozwoj techniki, nowe inicjatywy w zakresie komercyjnego
wykorzystywania czasu emisyjnego wymagaja nowych rozwiazan legislacyjnych.

Stad w przypadku znowelizowania ustawy o radiofonii i1 telewizji zmian
wymagatyby dotychczas wydane rozporzadzenia Krajowej Rady, m.in. w zakresie:

1. minimalnego udziatu audycji producentow krajowych w programach radiofonicznych i
telewizyjnych,

2. zasad dziatalno$ci reklamowej w programach radiofonii i telewizji,

3. szczegbtowych zasad rozpowszechniania przez radio i telewizj¢ audycji, ktére moga
zagraza¢ psychicznemu, uczuciowemu lub fizycznemu rozwojowi dzieci i mtodziezy,

4. zawartos$ci wniosku oraz szczegdtowego trybu postgpowania w sprawach koncesyjnych,

. udzielania i cofania koncesji na rozpowszechnianie programoéw radiofonicznych i

telewizyjnych,

6. optat za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programéw radiofonicznych i
telewizyjnych.

W zwiazku z upowaznieniami zawartymi w nowelizacji ustawy o radiofonii 1
telewizji, konieczne byloby réwniez wydanie nowych rozporzadzen Krajowej Rady w
zakresie:

1. minimalnego wudzialu w programie audycji wytworzonych przez producentow
europejskich,

9]
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2. wymogow dotyczacych udzialu w programie audycji produkcji krajowej oraz audycji
producentéw niezaleznych /.../,

3. zasad kwalifikowania audycji radiowych i telewizyjnych jako produkcji krajowej oraz
audycji producentow niezaleznych,

4. dopuszczalnego wymiaru czasowego reklam 1 telesprzedazy w programach publicznej

radiofonii 1 telewizji,

zasad sponsorowania audycji radiowych i telewizyjnych,

sposobdw utrwalania i przechowywania audycji przez nadawcow,

7. zakresu wymogdéw produkcji dla programow rozprowadzanych w sieciach kablowych
przeznaczonych przez nadawcow zagranicznych dla odbiorcow w kraju.

Rozwd@j 1 zmiany sytuacji na rynku audiowizualnym tworzy¢ beda w
przysztosci potrzebe dalszych zmian w prawnej regulacji tego rynku, dotyczace m.in.
dopuszczalnych granic koncentracji kapitatu w mediach, wprowadzenia kategorii nadawcow
spotecznych, uchwalenia ustawy o reklamie, regulacji powstajacych sieci i porozumien
nadawcow. Osobng dziedzing beda zmiany przepisow wynikajace z postgpu technicznego
(patrz rozdziat V).

AN

C. Wplyw orzecznictwa NSA na dzialalno$s¢ KRRiT

Wiele uchwat 1 decyzji KRRiT jest przedmiotem skarg do Naczelnego Sadu
Administracyjnego.
W okresie sprawozdawczym zapadly m.in. nast¢pujace wyroki:

- 19 stycznia 1996 r. - uznanie skargi pana M. Kaczmarka na decyzj¢ odmawiajaca
udzielenia mu koncesji oraz uchylenie koncesji Radiu Konin.

M. Kaczmarek podnosit w skardze, ze odmowa udzielenia mu koncesji byta
niezgodna z prawem, poniewaz w chwili podjecia uchwaty Krajowa Rada dysponowata
kilkoma czgstotliwosciami, a rozdysponowata tylko jedna. NSA rozpoznajac sprawg
stwierdzil, ze zaskarzona decyzja narusza przepisy procedury administracyjnej, gdyz organ
koncesyjny nie wyjasnit i nie zbadal doktadnie wszystkich okoliczno$ci sprawy. Krajowa
Rada po ponownym rozpatrzeniu sprawy wydata decyzj¢ odmawiajaca udzielenia koncesji
M. Kaczmarkowi.

- 13 marca 1996 r. - uznanie skargi spotki INFORADIO na decyzj¢ odmawiajaca
udzielenia koncesji.

Inforadio - spotka z o.0. zaskarzyla decyzj¢ Przewodniczacego KRRiT w
sprawie odmowy udzielenia koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego, domagajac
si¢ jej uchylenia z powodu naruszenia przepisOw prawa materialnego i procesowego. NSA
stwierdzil, ze Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji podjeta uchwate nr 23/94 z dnia 29
kwietnia 1994 r. o udzieleniu koncesji spotce Inforadio. Przewodniczacy KRRiT uchwaty tej
nie wykonal i nie wydat decyzji w tej sprawie. KRRiT natomiast podj¢ta druga uchwale, nie
odnoszac si¢ do swego pierwszego rozstrzygnig¢cia w sprawie wniosku koncesyjnego strony
skarzacej, odmawiajac jej udzielenia koncesji. NSA stwierdzil, iz uchwata KRRiT jest aktem
skierowanym do Przewodniczacego KRRiT wiazacym zaréwno jego, jako organ wydajacy
koncesje¢, jak i sama Radg. Zdaniem sadu uchwala KRRiT nie jest aktem nalezacym
wylacznie do wewngtrznej sfery dziatania Krajowej Rady, nie wywolujacym zadnych
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skutkbw na zewnatrz. NSA ponadto podkreslit, ze uchwata KRRiT zobowiazujaca
Przewodniczacego do wydania decyzji o treSci jej odpowiadajacej rodzi po stronie
wnioskodawcy prawo domagania si¢ od Przewodniczacego wydania takiej decyzji. Wskazane
fakty i1 okolicznos$ci staty si¢ podstawa do wydania w/w wyroku. KRRiT po ponownym
rozpatrzeniu sprawy z uwzglednieniem stanowiska NSA w zakresie charakteru uchwat
KRRiT, podjgla uchwale¢ o przyznaniu koncesji INFORADIO spotka z o. o, a
Przewodniczacy KRRiT wydal stosowna decyzj¢ koncesjna.

- 4 kwietnia 1996 r. - uznanie skargi Przedsi¢biorstwa Handlowo-Uslugowego UNI-
BEST w Lodzi na decyzj¢ odmawiajaca udzielenia koncesji oraz uchylenie decyzji
koncesyjnej Radiu Manhattan, Radiu Classic, Radiu Kiks z siedziba w Lodzi.

W uzasadnieniu skargi skarzacy podniost zarzuty dotyczace:

braku uzasadnienia faktycznego w decyzji odmawiajacej udzielenia koncesji,

sprzeczno$ci w ustaleniach faktycznych z zebranym materiatem dowodowym,

naruszenia zasady jawnosci postgpowania przez odmowe udostgpnienia akt.

Przewodniczacy KRRiT wniost o oddalenie skargi stwierdzajac, ze:

- odmowa udzielenia koncesji spoitce ,,UNI-BEST” znajdowala uzasadnienie w materiale
dowodowym sprawy,

- tres¢ 8 3 rozporzadzenia KRRIT z dnia 2 czerwca 1993 r. w sprawie zawarto$ci wniosku
oraz szczegotowego trybu postgpowania w sprawach udzielania i cofania koncesji (Dz. U.
Nr 52, poz. 244) wylacza w postgpowaniu koncesyjnym dziatanie art.7581 k.p.a.,
mowiacego o prawie przegladania akt.

Po ponownym rozpoznaniu sprawy z uwzglgdnieniem stanowiska NSA
odnosnie popetnionych uchybien proceduralnych, KRRiT podjeta uchwal¢ o przyznaniu
koncesji Radiu Manhattan”, ,Radiu Kiks”, ,Radiu Classic”’, na podstawie ktorej
przewodniczacy wydal decyzje koncesyjne.

- 24 maja 1996 r. - uchylenie decyzji w sprawie odmowy udzielenia koncesji na
rozpowszechnianie programu radiowego ,,Eko-Biznes”.

Skarga zostala oparta na zarzucie naruszenia przepisu art. 33 ust. 3 ustawy o
radiofonii 1 telewizji, polegajacym na niewykonaniu przez organ koncesyjny bezwzglednie go
wiazacej uchwaly KRRiT z dnia 13 maja 1994 r. i oparcie rozstrzygnigcia na uchwale
p6zniejszej. Przewodniczacy KRRiT wniost o oddalenie skargi, gdyz wydanie decyzji w
oparciu o uchwate KRRiT z dnia 22 grudnia 1994 r. mimo istnienia wcze$niejszej uchwaty,
dotyczacej tego samego przedmiotu, nie stanowito naruszenia prawa. Zgodnie z ogdlnymi
zasadami wyktadni akt tej samej rangi wydany pozniej, a zawierajacy postanowienia o tresci
sprzecznej z aktem wczesniejszym, uchyla go w catosci lub w odpowiedniej czgsci.

Po ponownym rozpoznaniu sprawy 1 uwzglednieniu stanowiska NSA,
dotyczacego charakteru prawnego uchwat KRRiT, przewodniczacy ponownie wydat decyzje
o odmowie udzielenia koncesji ,,Radiu Eko - Biznes”.

- 13 czerwca 1996 r. - uznanie skargi Niezaleznej Telewizji Polskiej PLUS S.A.,
Prywatnej Telewizji Katowice, Prywatnej Telewizji Rzeszow, Prywatnej Telewizji
Telepol, Prywatnej Telewizji Bydgoszcz, Prywatnej Telewizji ,,Morze” w Szczecinie,
» T W” Warszawa, Prywatnej Telewizji Olsztyn, Prywatnej Telewizji Krakow, Prywatnej
Telewizji ,,Neptun” Gdynia, Prywatnej Telewizji L.odz, Prywatnej Telewizji ,,Echo”
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Wroclaw na decyzj¢ odmawiajaca udzielenia koncesji oraz uchylenie koncesji Canal + i
Telewizji Wisla.

Strona skarzaca podniosta nastgpujace zarzuty:

- niewaznos$¢ decyzji z przyczyn okreslonych w art. 156 8 1 pkt 2 k.p.a. przez przydzielenie
Polskiej Korporacji Telewizyjnej czgstotliwosci nie objetych jej wnioskiem koncesyjnym,

- przyczynianie si¢ do tworzenia monopolu na rynku mediow 1 ograniczanie konkurencji,

- wydanie decyzji na podstawie uchwaty, ktérej forma uchybiata wymogom okreslonym w
art.35 ust.2 ustawy o radiofonii i telewizji,

- uchybienia zasadzie jawnoS$ci postgpowania przez wydanie decyzji w czasie zawieszenia
postgpowania koncesyjnego oraz nieinformowania stron o jego przebiegu, w tym o
zmianach okolicznos$ci faktycznych i prawnych, majacych wptyw na tre$¢ rozstrzygnigcia.

Przewodniczacy KRRiT wniodst o oddalenie skargi, poniewaz:

- Polska Korporacja Telewizyjna ubiegala si¢ o koncesj¢ na rozpowszechnianie programu
ogolnokrajowego, za§ czgs¢ techniczna wniosku, m. in. lokalizacja stacji jest kwestia
wtorna wniosku. Brak jest przepisoOw zakazujacych dokonywania zmian w tym zakresie;

- zarzut tworzenia monopolu na rynku mediéw pozbawiony jest podstaw prawnych, gdyz
ustawa antymonopolowa dotyczy podmiotéw gospodarczych i1 nie stosuje si¢ jej do
organdow wydajacych koncesje;

- uchwaly KRRiT maja wylacznie charakter aktow wewngtrznych i moga by¢ podejmowane
w réznych stadiach postgpowania. Poszczegdlne uchwaty stopniowo ukierunkowuja
postgpowanie do ostatecznego rozstrzygnigcia,

- zaskarzone decyzje zostaly szczegdtowo uzasadnione tak w czg$ci odmawiajacej, jak 1
udzielajacej koncesji.

Po ponownym rozpoznaniu sprawy i po uwzglednieniu uwag NSA odnos$nie
popetionych uchybien proceduralnych, KRRiT podjeta uchwate o ponownym przyznaniu
koncesji Telewizji Canal + i Telewizji Wisla. Przewodniczacy wydat stosowna decyzj¢
koncesyjna.

- 20 czerwca 1996 r. - odrzucenie skargi Stowarzyszenia Polskiej Prywatnej Radiofonii
na odmowe wszczgcia postepowania w sprawie stwierdzenia niewaznosci koncesji Radia
RMF FM w Krakowie.

Stowarzyszenie Polskiej Prywatnej Radiofonii zaskarzylo postanowienie
Przewodniczacego KRRIiT z dnia 27 marca 1995 r. odmawiajace wszczgcia postgpowania w
sprawie stwierdzenia niewaznosci koncesji nr 4 dla Radia RMF FM w Krakowie. W skardze
podniesiono, ze zaskarzone postanowienie Przewodniczacego KRRiT jest decyzja, a nie
postanowieniem. NSA stwierdzit, ze zaskarzone postanowienie dotyczy odmowy wszczecia
postgpowania administracyjnego na zadanie organizacji spotecznej. Skarga na postanowienie
zostata wniesiona do sadu przed wejSciem w zycie ustawy z dnia 11 maja 1995 r. o
Naczelnym Sadzie Administracyjnym. Stosownie za$ do art. 196 8 3 k.p.a. w brzmieniu
nadanym przez ustawg z dnia 24 maja 1990 r., skarga do NSA przystugiwala wylacznie na
postanowienia enumeratywnie wymienione w tym przepisie. Z tresci tego artykutu bezspornie
wynika, ze postanowienie o odmowie wszczgceia postgpowania na zadanie organizacji
spotecznych nie podlegaty NSA. Z tych wzgledow odrzucono skargg.

- 9 wrzesnia 1996 r. - uchylenie decyzji Przewodniczacego KRRIiT Nr 36/95 o odmowie
udzielenia koncesji Telewizji Niezaleznej Lublin na rozpowszechnianie regionalnego
programu telewizyjnego.
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Telewizja Niezalezna Lublin w swej skardze wniosta o stwierdzenie
niewaznos$ci powyzszej decyzji, ewentualnie jej uchylenie. Zdaniem strony skarzacej decyzja
ta zostala wydana czgsciowo na podstawie kryteriow nie przewidzianych w ustawie o
radiofonii 1 telewizji. NSA stwierdzit, ze skarga zastuguje na uwzglednienie. Stwierdzit, ze
KRRIiT odmawiajac stronie skarzacej udzielenia koncesji, nie sprecyzowata jednoznacznie
kryteriow, jakimi si¢ kierowata, ani tez nie podata w niej pelnego uzasadnienia. Przestanki te
staty si¢ podstawa do uwzglednienia skargi i uchylenia zaskarzonej decyz;ji.

- 2 pazdziernika 1996 r. - oddalenie skargi Niezaleznej Telewizji Lublin na decyzje
Przewodniczacego KRRIiT Nr 37/95 w przedmiocie odmowy udzielenia koncesji na
rozpowszechnianie programu telewizyjnego.

Telewizja Niezalezna Lublin zaskarzyta t¢ decyzj¢ zarzucajac, iz zostala
wydana czg$ciowo na podstawie kryteriow nie przewidzianych w ustawie o radiofonii i
telewizji oraz wniosla o stwierdzenie niewazno$ci lub jej uchylenie. Sad stwierdzil, ze
wniosek koncesyjny strony skarzacej zostat prawidlowo rozpatrzony przez Krajowa Radg, a
decyzja Przewodniczacego Krajowej Rady nie zawiera uchybien, ktore dawatyby podstawe
do jej uchylenia i z tych wzgledow oddalono skargg.

- 6 spraw jest w toku przed Naczelnym Sadem Administracyjnym.

Orzecznictwo NSA pelni istotng rolg¢ w dzialalnosci Krajowej Rady Radiofonii
1 Telewizji. Pozwolito ono na wyjasnienie szeregu problemow, powstajacych na tle wtasciwe;j
interpretacji przepiséw ustawy o radiofonii i telewizji, zwiazanych m.in. z:
¢ realizacja zasady rownego traktowania stron,

e jawno$cig postgpowania,

e uprawnieniami KRRiT w zakresie wszczgcia postgpowania koncesyjnego i rozstrzygania o
jego wynikach (doprecyzowanie tresci ogltoszen wydawanych na podstawie art. 34 ustawy
o radiofonii i telewizji, rozstrzygnigcie charakteru prawnego uchwat KRRiT, dopuszczalny
zakres modyfikacji wnioskow koncesyjnych).

Rozstrzygnigcia NSA przyczynily si¢ w szczegoélnosci do okreslenia
warunkow, zachowania wymaga realizacja zasady jawnosci i rownego traktowania stron
postepowania. Jawnosci sluzy zaréwno procedura udzielania koncesji przewidziana w
ustawie o radiofonii 1 telewizji, jak tez podporzadkowanie jej przepisom kodeksu
postgpowania administracyjnego. Wynikajacy z art. 34 ust.1 ustawy obowiazek publikacji
ogloszenia o mozliwosci uzyskania koncesji oznacza, ze przedmiot postgpowania - ilo$¢ 1
rodzaj czestotliwosci lub kanatow przeznaczonych do rozdysponowania i ich lokalizacja - jest
jawny. Wszyscy konkurenci, bioracy udziat w postgpowaniu, musza by¢ znani.
Opublikowana lista wnioskodawcéw oprocz wykazu podmiotow, ktore ztozyly wnioski o
przyznanie koncesji, powinna zawiera¢ informacj¢ o tym, jakie sa poszczegdlne zadania.
Organ koncesyjny jest ponadto zwiazany swoja publiczna oferta wolnych czestotliwosci i
kanatow. Oznacza to obowiazek ,rozdysponowania koncesji, o ktorych wczesniej
poinformowatl, pomigdzy wnioskodawcow, ktorzy ztozyli wnioski w odpowiednim terminie 1
zostali umieszczeni na liscie podanej do publicznej wiadomos$ci” (wyrok NSA z dnia 4
kwietnia 1996 r. Il SA 676-678/95 oraz z dnia 13 czerwca 1996 r. II SA 283-284 i 338-
349/95).
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Zasada jawnosci postgpowania wymaga rowniez, by o wszystkich
dopuszczalnych przez przepisy prawa modyfikacjach wnioskow koncesyjnych byli
poinformowani inni wnioskodawcy zainteresowani tymi zmianami.

Naczelny Sad Administracyjny wskazuje na wage podporzadkowania
postepowania koncesyjnego przepisom procedury administracyjnej i wynikajace stad
nadanie ostatecznemu rozstrzygnigciu formy decyzji w rozumieniu art. 104 k.p.a.
Obligatoryjnym sktadnikiem kazdej decyzji administracyjnej, w tym réwniez dotyczacej
koncesji, jest uzasadnienie faktyczne, obejmujace ujawnienie motywow, jakimi organ
koncesyjny kierowal si¢ w swoim wyborze. Organ koncesyjny ma obowigzek wskazania
faktow, ktore uznal za udowodnione, dowodéw, na ktorych si¢ oparl i przyczyn, z jakich
odmowit wiarygodnos$ci innym dowodom.

NSA podkres$la znaczenie gwarancji zasady rownego traktowania podmiotow,
ubiegajacych si¢ o koncesje. Najistotniejszy wydaje si¢ tu obowigzek rozpatrzenia w
ramach jednego postepowania wszystkich zlozonych w terminie wnioskow, jezeli ich
liczba przekracza istniejace mozliwosci rozdysponowania czgstotliwosci 1 kanatow.
Rozstrzygnigcie spraw, dotyczacych tego samego rodzaju koncesji powinno wigc w takim
przypadku nastapi¢ jedna decyzja administracyjna.

Zasada réwnych szans oznacza takze $cislte przestrzeganie zakazu modyfikacji
wniosku w czg$ci dotyczacej rodzaju programu, okre$lonego przez zasi¢gg nadawania
(lokalny, regionalny, ogdlnokrajowy) i liczbg wykorzystywanych stacji nadawczych.
Rozszerzenie zadania w stosunku do pierwotnie zgloszonego, dokonane po terminie,
odnos$nie skutkéw prawnych, nalezy traktowaé tak samo jak pdzniejsze zgloszenie nowego
zadania przez ten sam lub nowy podmiot (wyrok NSA z dnia 13 czerwca 1996 r. I I SA 283-
284 1 338-349/95). Bardzo istotne sa takze uwagi NSA, dotyczace charakteru prawnego
uchwat KRRiT w przedmiocie koncesji. Uchwaly powyzsze nie sa decyzja administracyjna w
rozumieniu kodeksu postgpowania administracyjnego, nie wywotuja wigc bezposrednich
skutkow prawnych w sferze uprawnien i obowiazkéw poszczegdlnych wnioskodawcoéw. Nie
rozstrzygaja sprawy co do istoty i nie koncza postgpowania koncesyjnego, co nie oznacza, ze
stanowia akt nalezacy tylko do wewnetrznej sfery dziatania Rady bez wywotywania skutkow
na zewnatrz. Przewodniczacy Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji ma obowiazek wydania
decyzji zgodnej z uchwala, co wigcej, wnioskodawca moze si¢ domagaé stosownego
rozstrzygnigcia. Uchwala wiaze takze KRRiT i nie moze by¢ dowolnie zmieniana (wyrok z
dnia 24 maja 1996 r . II S.A 1069/95).

D. Kontrola przestrzegania prawa i warunkow koncesji przez nadawcow:
problemy i perspektywy

Zadania kontrolne Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji realizowane sa z
zastosowaniem instrumentow przewidzianych w ustawie o radiofonii i telewiz;i.

Srodki kontroli sa ograniczone, ale zakres kontroli obejmuje wszelkie
okoliczno$ci dotyczace zgodno$ci dziatania nadawcy z przepisami ustawy, z przepisami
wydanymi na podstawie ustawy oraz warunkami okreslonymi w decyzji koncesyjne;j.

Nieprzestrzeganie przez prywatnych nadawcoéw zapisow koncesji jest
zjawiskiem dos¢ czgstym. Dotyczy to m.in. wymogow zobowiazujacych nadawcow (spolki
Z 0.0. i akcyjne) do powiadamiania KRRiT o zmianach dokonanych w ich strukturze
kapitalowej oraz wchodzeniu w struktury kapitalowe innych podmiotéw prowadzacych
dzialalno$¢ w zakresie mediéow (przepisy ustawy o radiofonii i telewizji oraz prawa
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prasowego 1 konieczno$¢ zapewnienia przejrzystosci rynku medialnego wymagaja, by
zaréwno odpowiednie instancje, jak 1 opinia publiczna wiedziaty kto jest nadawca programu).

Stabe zaplecze finansowe wigkszosci koncesjonariuszy oraz osiaganie przez
nich nizszych dochodéw od planowanych powoduje, ze czgsto popadaja oni w zadtuzenie,
ktorego nie sa w stanie obstugiwaé. Sytuacja taka powoduje konieczno$¢ pozyskiwania
obcego kapitalu (poprzez sprzedaz udziatdéw) 1 ratowanie spotki przed upadioscia.
Koncesjonariusze nie przekazuja Radzie o tym informacji, badZz informuja o zaistniatych
zmianach wowczas, gdy sytuacja finansowa i prawna jest juz bardzo trudna i upowaznia
KRRIiT do wszczgcia postgpowania o cofnigcie koncesji. Zjawisko to narasta w z uplywem
czasu.

KRRIiT czgsciej dowiaduje sig o takich sytuacjach z informacji prasowych, niz
od samych koncesjonariuszy. Dlatego KRRiT przewiduje prowadzenie szczegotowej kontroli
struktur kapitatowych oraz sytuacji ekonomiczno-finansowej nadawcow koncesjonowanych.

Nadawcy radiowi 1 telewizyjni tworzac swoj program sa zobowigzani do
respektowania zapisOw ustawy o radiofonii i telewizji, wynikajacych zen rozporzadzen
Krajowej Rady oraz odpowiednich zapiséw prawa prasowego, prawa autorskiego i praw
pokrewnych. Na Krajowej Radzie spoczywa obowiazek prowadzenia kontroli i monitoringu
pod katem respektowania tych obowiazkéw. Wielos¢ elementoéw, ktore powinny byc
poddawane kontroli oraz indywidualny, a zarazem szczegolowy charakter obligacji
koncesyjnych, utrudnia stata, biezaca kontrolg dzialalnosci programowej nadawcow.

Kontrola programowa prowadzona przez Krajowa Rade¢ objeci sa wszyscy
nadawcy, niezaleznie od statusu prawnego oraz zasiggu nadawania programu. Tak znaczaca
liczba podmiotéw monitoringu powoduje ograniczenia w czgstotliwo$ci 1 zakresie
prowadzonych analiz. = W  dotychczasowym  systemie  monitoringu  nadawcoéw
koncesjonowanych dominowaty kontrole o charakterze interwencyjnym. Dzialania
kontrolne podejmowane byly w przypadku domniemania przekroczenia prawa, w reakcji na
sktadane w Krajowej Radzie skargi instytucji i osdb prywatnych. Innym rodzajem
postgpowania kontrolnego bylo stwierdzenie zgodnosci z prawem emitowanego programu, w
ramach toczacej si¢ procedury koncesyjne;j.

Dotychczas przeprowadzone analizy programow pod katem realizacji
zobowiazan prawnych nie wykazaty razacych naruszen zapisow ustawowych lub znaczacego
niedopetnienia zobowiazan koncesyjnych. Jednak rozstrzygnigcie, czy nadawca stosuje si¢ do
zapisOw koncesyjnych, nie jest obecnie w pelni mozliwe: niewystarczajacy udziat niektérych
parametréw ilosciowych w monitorowanej probie (najczgsciej obejmujacej tygodniowe
nagranie programu stacji) nie moze bowiem $wiadczy¢ o niedopelnieniu obowiazkéw
prawnych, np. w sytuacji, gdy limity odnosza si¢ do rocznego okresu dziatalno$ci. Tak wigc
stosujac system monitoringu przez krotszy okres mozna jedynie zaobserwowaé pewne
tendencje programowe, blizsze lub dalsze zobowiazaniom prawnym. Sytuacja ta moglaby
ulec zmianie poprzez ustawowe zmniejszenie okresu rozliczeniowego np. do miesiaca.
Przedtozony przez KRRiT projekt nowelizacji ustawy o radiofonii i telewizji zawiera takie
rozwigzanie.

Kontrola publicznego radia i telewizji miata dotychczas charakter cykliczny,
czgsciowo roéwniez przebiegata w powiazaniu z kalendarzem wydarzen politycznych i
spotecznych. Do najczesciej poddawanych kontroli pod katem zgodno$ci przestrzegania
zapisOw ustawowych o rzetelno$ci informowania, naleza serwisy informacyjne oraz cykliczne
programy publicystyczne emitowane przez TVP S.A. Monitoring tych pozycji programowych
byl podejmowany systematycznie raz do roku od poczatku istnienia Krajowej Rady. Kontrola
przypadata zazwyczaj na okres kampanii wyborczych (parlamentarna, samorzadowa,
prezydencka) lub w innych newralgicznych okresach (ostatnio np. podczas zmian
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personalnych w kierownictwie spétki oraz po wprowadzeniu nowej raméwki). Radio
publiczne bylo monitorowane réwniez pod tym katem, cho¢ w ograniczonym zakresie.

Przysztoscia dla stworzenia skutecznego systemu kontroli zobowigzan
prawnych nadawcow w dziedzinie tworzenia programu sa rozwiazania systemowe. Typ
kontroli powinien by¢ uzalezniony od charakteru nadawcy - ciagly dla mediéw publicznych
oraz selektywny lecz jednoczeSnie systematyczny dla stacji dzialajacych na podstawie
koncesji. Powtarzalno$¢ prac (objecie zamknigtym cyklem wybranych -elementow
poddawanych monitoringowi) stwarza mozliwosci obserwowania dynamiki dziatalno$ci
programowej nadawcow, poréwnywania stopnia zgodnosci emitowanych tresci
programowych z obligacjami prawnymi 1 dostrzegania ewentualnych tendencji do uchybien i
przekroczen prawnych u danego nadawcy.

Obraz nadawcy powinien powstawa¢ z polaczenia informacji pltynacych z
réznych zrodet (efekty analiz materialu poemisyjnego oraz sprawozdawczo$ci programowe;j
prowadzonej wedlug wzoréw ustalonych przez Krajowa Rade, wyniki badan spotecznej
recepcji programow). Uzupelienie obrazu mogtyby stanowi¢ informacje o incydentalnych
zjawiskach programowych odnotowanych w monitoringu interwencyjnym.

Z dotychczasowych doswiadczen monitoringu programowego wynika
koniecznos¢ stworzenia odrebnego systemu kontroli nadawcéw publicznych, ze wzgledu
na ich szczegolne zobowigzania. Kontrola wypelniania przez TVP S.A. i PR S.A. misji
mediow publicznych wymaga stosowania odmiennych metod analiz jakoSciowych i
ilosciowych; powinna mie¢ charakter biezacy.

Ze wzgledu na liczbg nadawcoéw koncesjonowanych ta grupa powinna zostaé
objeta monitoringiem o charakterze systemowym, lecz przy zachowaniu zasady
selektywnos$ci 1 cyklicznosci. Istotne wydaje si¢ w tym przypadku kontrolowanie
regionalnych rynkéw medidow poprzez monitoring wszystkich podmiotéw na danym terenie.
Poréwnanie programoéw tworzonych w warunkach konkurencji pozwoliloby na bardziej
wnikliwa oceng uwgledniajaca warunki zewnetrzne dziatalnos$ci nadawcow.

Osobna sfera kontroli dziatalno$ci nadawcow jest kontrola dzialalno$ci
reklamowej i sponsorskiej. Kontrola ta wykazuje czgste wystgpowanie nieprawidtowosci:
nieprawidlowe oznaczanie reklam i ogloszen,
nieprawidtowe oznaczenie sponsora,
nieprawidtowe prowadzenie ewidencji reklam i audycji sponsorowanych,
reklama napojow alkoholowych,
brak archiwizacji wyemitowanego programu,
sponsorowanie audycji przez osobg, ktorej gléwna dziatalno$§¢ polega na sprzedazy
towarow, ktorych reklama jest zakazana,
eksponowanie produktow sponsora audycji w czasie jej trwania,
nieprawidlowe prowadzenie ewidencji reklam i audycji sponsorowanych,
przekroczenie dopuszczalnego czasu nadawania reklam,
przerwanie programu w celu nadania reklamy przed uptywem 20 min. trwania audycji,
sponsorowanie dziennikow,
reklama salonu gry bingo.

W 1996 r. stwierdzono uchybienia u 79% skontrolowanych nadawcow, co
wynika raczej z pewnej beztroski, nieznajomosci przepisow, czy tez z nieprzywiazywania do
ich przestrzegania nalezytej wagi. Mate stacje komercyjne nie posiadaja dostatecznej wiedzy
o przepisach dotyczacych reklamy i sponsoringu. Rozpatrze¢ trzeba mozliwosci i celowosé
zorganizowania szkolenia, badz seminarium dla oséb odpowiedzialnych za te czgs$¢
dziatalno$ci nadawcow.
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E. Perspektywy objecia polskg jurysdykcja nadawcow zagranicznych
adresujacych programy do polskiej widowni

Perspektywy objecia kontrola polskojezycznych programow zagranicznych
retransmitowanych w sieciach kablowych trudno oceni¢ w sposéb catkowicie jednoznaczny,
albowiem istnieja rozbieznosci w opiniach ekspertow, dotyczace zakresu ograniczen
wynikajacych z uméw migdzynarodowych.

Art. 44 ust. 6 ustawy o radiofonii i telewizji zawiera upowaznienie dla
Krajowej Rady do okreslenia zakresu wymogow art. 15 ustawy o radiofonii i telewizji
dotyczacych udzialu produkcji krajowej, audycji producentéow innych niz nadawca oraz
audycji producentow europejskich w programach telewizyjnych rozprowadzanych w
sieciach kablowych, przeznaczonych przez nadawcow zagranicznych dla odbiorcow w
kraju.

Wykonanie tego upowaznienia umozliwitoby kontrole zawartosci programow
kierowanych z zagranicy do odbiorcéw krajowych pod wzgledem pochodzenia zawartych w
nich audycji. Kontrola bytaby skierowana na tre$¢ programu, a w przypadku stwierdzenia, iz
okreslony program nie spelnia wymogoéw ustalonych przepisem rozporzadzenia,
Przewodniczacy KRRiT moglby wydawac¢ decyzje zakazujace jego rozprowadzania w
sieciach kablowych.

Wykorzystanie omawianego upowaznienia napotyka na ograniczenia
wynikajace z Europejskiej Konwencji o Telewizji Ponadgranicznej. Przy rozwazaniu
mozliwosci wykorzystania upowaznienia, nalezy takze rozwazy¢ skutki takiego kroku dla
wykonania zobowiazan podj¢tych w zwiazku z przystapieniem do OECD oraz uczestnictwem
w jednolitej polityce medialnej Unii Europejskiej, co jest zwiazane z respektowaniem tresci
Dyrektywy z 1989 1. ,,0 telewizji bez granic”.

Europejska Konwencja w art. 4 stanowi, ze strony nie beda ograniczaé
retransmisji na swych terytoriach uslug programowych zgodnych z warunkami
Konwencji. Definicja pojgcia retransmisji uzytego w Konwencji odpowiada doktadnie
pojeciu rozprowadzania uzytego w ustawie o radiofonii i telewizji. Oznacza to, ze Polska
zobowiazala si¢ nie ogranicza¢ rozprowadzania programow spehniajacych minimalne wymogi
okreslone Konwencja.

Upowaznienie z art. 44 ust.6 ustawy o radiofonii i telewizji uprawnia do
okreslenia wymogdéw programowych, a w zestawieniu z art. 45 ust. 2 pkt. 1 uprawnia do
zakazania rozprowadzania programow, ktore takich wymogéw nie spetniaja. W Konwencji
nie ma przepisow umozliwiajacych ustanowienie kwot produkcji krajowej, nie ma réwniez
podstawy do egzekwowania kwot produkcji niezaleznej pochodzenia krajowego. Konwencja
przewiduje jedynie uwarunkowany réznymi okoliczno$ciami obowiazek przeznaczenia
wigkszosci czasu emisyjnego na emisj¢ dziet europejskich (art. 10 ust. 1).

Polska ratyfikowata réwniez szereg umow migdzynarodowych gwarantujacych
kazdej jednostce prawo do otrzymywania i przekazywania informacji oraz idei wszelkimi
srodkami, bez ingerencji wladz publicznych i bez wzglgdu na granice (Powszechna
Deklaracja Praw Czlowieka, Migdzynarodowy Pakt Praw Obywatelskich i Politycznych,
Konwencja o Ochronie Praw Cztowieka 1 Podstawowych Wolno$ci ). Postanowienia te
stosuje si¢ do radia i telewizji. Wigkszos$¢ postanowien dotyczacych tych praw obwarowana
jest jednak pewnymi warunkami, ktéore umozliwiaja interwencj¢ panstwa ze wzgledu na
istotne interesy publiczne 1 w praktyce maja one glownie gwarantowaé wolnos¢
indywidualnego odbioru programow. Najdalej idace ograniczenia co do mozliwosci
ingerowania w retransmisj¢ programow telewizyjnych zawiera art. 10 Konwencji o Ochronie
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Praw Czlowieka 1 Podstawowych Wolnosci, do ktérego odwotuje si¢ zreszta Konwencja o

Telewizji Ponadgraniczne;j .

W $wietle powyzszych uwarunkowan ograniczenia dotyczace wykorzystania
art. 44 ust. 6 przedstawiaja si¢ nastgpujaco.

1) W stosunku do nadawcow, ktorzy rozpowszechniaja swoje programy z terenu panstw nie
bedacych czlonkami Rady Europy ani Unii Europejskiej, istnieje mozliwos$¢ ustanowienia
wymogoéw programowych w pelnym zakresie. W stosunku do tych nadawcow
ustanowienie wymogu dotyczacego kwoty audycji europejskich jest jedynym s$rodkiem
umozliwiajacym wywiazanie si¢ ze zobowiazania zawartego w art. 5 ust. 3 Konwencji,
ktory przewiduje egzekwowanie wymogoéw konwencyjnych przez wiladze panstwa, na
terenie ktorego nastgpuje retransmisja, w przypadku gdy program nadawany jest z panstwa
nie bedacego strona Konwencji.

2) W stosunku do programow nadawanych z panstw nalezacych do Rady Europy i Unii
ustanowienie 1 egzekwowanie kwoty produkcji krajowej oraz produkcji niezaleznej moze
prowadzi¢ do naruszenia art. 4 Konwencji. W przypadku kwoty produkcji europejskiej
obowiazek zawarty w Konwencji oraz prawo wewngtrzne pokrywaja si¢. Mimo, ze
Konwencja wprowadza kwote produkcji europejskiej, egzekucja tej kwoty nastepuje
jednak nie w drodze dziatan panstwa, w ktorym nastgpuje retransmisja, lecz poprzez
wladze panstwa, w ktorym nastgpuje nadawanie programu. Konwencja jednoznacznie
zakazuje jednostronnego zawieszania retransmisji programu z powodu naruszenia
przepisow o kwocie europejskiej (art. 24 ust. 4). Wyklucza to mozliwos$¢ bezposredniego
oddziatywania wtadz polskich w stosunku do operatora sieci kablowej. Pewne nadzieje na
mozliwo$¢ zastosowania Srodkow kontrolnych rysuja si¢ w przypadku nadawcow, ktorzy
jednoznacznie uciekaja si¢ do delokalizacji. Orzecznictwo i praktyka w tej sprawie jest
jednak zbyt skapa, aby umozliwiata wprowadzenie wymogoéw programowych przez Polske
juz obecnie.

Krajowa Rada postanowila wydaé rozporzadzenie przewidziane art. 44
ust. 6 ustawy o radiofonii i telewizji, z zastrzezeniem zgodnosci dzialan podejmowanych
na jego podstawie a zobowigzaniami prawno-mi¢dzynarodowymi Rzeczpospolitej
Polskiej.

Krajowa Rada podj¢ta rowniez dzialania, w ramach toczacych si¢ w Radzie
Europy prac nad nowelizacja Europejskiej Konwencji o Telewizji Ponadgranicznej, na rzecz
wprowadzenia do Konwencji artykutu odnoszacego si¢ do przypadkoéw ,,delokalizacji”.

Niezaleznie od  powolanych  wyzej uregulowan 1  standardow
migdzynarodowych, dziatalno$¢ nadawcoéw adresujacych programy do krajéw innych, niz te,
w ktorych maja siedzibg, z pogwaltceniem przepiséw kraju, do ktérego nadaja, spotykaja si¢
niekiedy w praktyce europejskiej z potgpieniem. Art. 16 Europejskiej Konwencji o Telewizji
Ponadgranicznej stwierdza np., ze ,reklamy skierowane specjalnie i do$é¢ czesto do
widowni jednej ze stron [Konwencji], nie bedacej strong transmitujaca, nie powinny
stanowi¢ obejscia przepisow o reklamach obowiazujgcych na terytorium tej strony”. W
innym przypadku, pogwalcenie przepisow o reklamie kraju odbierajacego program uwaza si¢
za ,,wypaczenie konkurencji i zagrozenie systemu telewizyjnego” tego kraju.

W orzecznictwie Europejskiego Trybunalu Sprawiedliwosci (sprawa TV10
przeciwko Comissariaat voor de Media) oraz Europejskiego Trybunatu Praw Czlowieka
(sprawa Groppera Radio AG. i inni przeciwko Szwajcarii), mozna znalez¢ przypadki uznania
za usprawiedliwione 1 zgodne z prawem europejskim dzialan na rzecz ograniczenia
retransmisji w sieciach kablowych programow zagranicznych nadawanych przez nadawcow,
ktorzy ustanowili siedzibg¢ za granica w celu ominigcia przepisow kraju, na teren ktorego
nadaja (,,delokalizacja”). Problem ten zostal odnotowany w proponowanej nowelizacji
preambuly do Dyrektywy o ,, Telewizji bez granic”, powotujacej si¢ na fakt, ze Europejski
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1. Warunki prawne dziatalnosci radiowo-telewizyjnej w Polsce

Trybunat Sprawiedliwosci ,.konsekwentnie stwierdzal, ze panstwo czlonkowskie [Unii
Europejskiej] ma prawo podejmowa¢ Kkroki przeciwko nadawcy telewizyjnemu, ktory
ustanowil siedzibe w innym kraju czlonkowskim, ale kieruje calo$¢ lub wigkszos$¢ swojej
dzialalno$Sci na teren pierwszego kraju czlonkowskiego, jezeli wybor siedziby zostal
dokonany w celu pominigcia ustawodawstwa, ktore obowiazywaloby nadawce, gdyby
ustanowila siedzibg¢ na terytorium pierwszego panstwa czlonkowskiego™.

Ewentualne wpisanie tego tekstu do preambuly, nie bedzie oznaczaé
ustanowienia normy prawnie obowiazujacej w panstwach cztonkowskich UE. Ze wzgledy
na delikatnos$¢ sprawy, postanowiono w pracach nad Dyrektywa podnie$¢ problem, ale nie w
spos6b wiazacy, upowazniajacy kraje cztonkowskie do podejmowania dziatan. Dlatego w
pracach nad nowelizacja Europejskiej Konwencji o Telewizji Ponadgranicznej pojawita si¢
inicjatywa - bardzo intensywnie promowana m.in. przez Polske, ale cieszaca sig tez
poparciem wielu panstw zachodnioeuropejskich - wprowadzenia odpowiedniego artykutu do
Konwencji jasno definiujacego ,,delokalizacje” i prawa panstwa, ktore to zjawisko dotyka.

Sprawa ta jest przedmiotem trwajacej od wielu miesigcy burzliwej
dyskusji, z powodu zdecydowanego oporu niektérych innych panstw-Stron Konwencji
przeciwko tej inicjatywie. Trudno w chwili obecnej oceni¢ szans¢ powodzenia tych
dzialan.
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IV. REALIZACJA OCHRONY PRAW AUTORSKICH
I PRAW POKREWNYCH PRZEZ POLSKIE
ORGANIZACJE KOLEKTYWNEGO ZARZADZANIA
PRAWAMI ORAZ POLSKICH NADAWCOW
RADIOWYCH I TELEWIZYJNYCH

Dla uzyskania aktualnego obrazu sytuacji Przewodniczacy KRRiT, dzialajac w
oparciu o przepis art. 6 ust.2 ( w szczegolnosci pkt 4 1 pkt 10) ustawy o radiofonii i telewizji,
zwrocit si¢ w styczniu 1997 r. do polskich nadawcow 1 organizacji zbiorowego zarzadzania o
aktualne informacje w sprawie realizacji obowiazkdw wynikajacych z ustawy o prawie
autorskim i1 prawach pokrewnych z 1994 r. Na pismo Przewodniczacego KRRiT nadeszto do
konca lutego 1997 r. 13 pisemnych odpowiedzi. Porownanie otrzymanych informacji z
podobnymi, uzyskanymi w 1996 r. wskazuje, ze m.in. na skutek pewnych potknie¢ w
obowiazujacym polskim ustawodawstwie, nieuzasadnionej bezczynno$ci ze strony
odpowiedzialnych za to organdéw (w szczegoélnosci Ministerstwa Kultury i Sztuki), oraz
tendencji monopolistycznych niektéorych organdéw w omawianej kwestii, sytuacja w tej
materii jest bardzo skomplikowana.

ZAiKS

ZAiKS proponuje rozpoczgcie rozméw migdzy przedstawicielami KRRiT oraz
kierownictwa Stowarzyszenia w celu opracowania zasad wspoétdziatania w zakresie ochrony
praw autorskich. Informuje, Ze:

- sposrdd 169 koncesji przyznanych przez KRRiT nadawcom radiowym, zawart z nimi tylko
89 umow licencyjnych,

- stawki licencyjne dla nadawcow uzaleznione sa od procentowego udziatu utworow
chronionych w ogdélnym czasie antenowym 1 wynosza od 2% do 6%,

- bez licencji ZAiKS-u nadaje 66 stacji radiowych. Sposrod nich 39 negocjuje obecnie z
ZAiKS-em, w tym 10 stacji nadajacych aktualnie program Radia Maryja,

- przeciwko 17 nadawcom ZAiKS prowadzi procesy sadowe. Najnowszy przypadek to
Radio Arnet z Gdanska. Przeciwko dalszym 10 nadawcom przygotowywane sa pozwy do
sadu. W chwili obecnej 14 stacji nie nadaje.

- podobnie jak Radio WaWa, bez umowy z ZAiKS-em nadaje tez Radio Maryja, ktore
jednak podj¢lo ostatnio rozmowy w celu zawarcia tejze umowy.
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IV. Ochrona praw autorskich i praw pokrewnych

Sposrod 13 nadajacych stacji telewizyjnych 3 nadawcow zawarto umowy
licencyjne: Canal +, TV Luban i NTL Radomsko. W przypadku Canal + pomimo zawartej
umowy, nie udalo si¢ dotychczas ustali¢ szczegdtowych zasad odplatnosci na rok 1996 i lata
nastgpne.

Negocjacje w sprawie zawarcia umowy licencyjnej prowadzone sa z: TV
Wista, TV Niepokalanow, TV Vigor (Gorzow Wielkopolski).

ZAiKS wniost pozew przeciwko 5 nadawcom telewizyjnym: Sky Orunia
(Gdansk), Bryza (Szczecin), 51 (Zielona Goéra), Dolnoslaska (Wroctaw), Polsat (Warszawa).

Przygotowane sa dwie nastgpne sprawy sadowe: TV Aval Jelenia Gora, TV
Legnica.

Wszyscy publiczni nadawcy radiowi i telewizyjni maja zawarte umowy ze
Stowarzyszeniem Autoréw ZAiKS i w sposob zadowalajacy si¢ z nich wywiazuja.

Zwiazek Artystow Scen Polskich

ZASP posiada catkowicie uregulowane stosunki w sferze praw pokrewnych z
nadawcami publicznymi, zar6wno telewizyjnymi, jak i radiowymi. Dramatycznie natomiast
przedstawia si¢ sytuacja z komercyjnymi stacjami radiowymi. ZASP nie ma ani jednej
umowy w tym zakresie. Zdaniem ZASP-u Radio WaWa, RMF oraz Radio Zet nie widza
potrzeby zawarcia takiej umowy. Rownie zle przedstawia si¢ sytuacja z komercyjnymi
nadawcami telewizyjnymi. Zawarto jedynie umowg z Polsatem.

Stowarzyszenie Filmowcow Polskich (SFP)
Zwiazek Autorow i Producentow Audiowizualnych (ZAPA)

ZAPA informuje o przebiegu trudnych, przeciagajacych si¢ negocjacji,
zardbwno z nadawcami publicznymi (w szczego6lnosci z TVP), jak i koncesjonowanymi.
Podaje, ze TVP S.A.:

- odrzucita przestany jej przez SFP i ZAPA projekt umowy generalnej,

- ustosunkowata si¢ negatywnie do roszczen o wynagrodzenie dla polskich rezyserow
filmowych z tytutu nadan audiowizualnych w telewizji,

- zglasza watpliwosci co do interpretacji zakresu zezwolenia Ministra Kultury i Sztuki
udzielonego SFP na zbiorowe zarzadzanie prawami do utworéw audiowizualnych,

- odmawia wyplaty zaleglych, naleznych wynagrodzen od chwili wejscia w zycie nowego
prawa autorskiego z 1994 r., sugerujac jedynie ptacenie od chwili podpisania umowy,

Canal + oraz Polsat odmawiaja podpisania umowy twierdzac, ze nie ma ku temu podstaw

prawnych.

Zwiazek Stowarzyszen Artystow Wykonawcow - STOART

ZSAW STOART podpisat umowy generalne dotyczace korzystania z
podlegajacych ochronie na podstawie ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych
artystycznych wykonan z nastgpujacymi nadawcami publicznymi i koncesjonowanymi:
Polskie Radio S.A.,

Radio dla Ciebie - Rozglosnia Regionalna PR w Warszawie,
RMF FM - Krakow,
Telewizja Wista - Krakow,
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- Radio WaWa - Warszawa,
- Radio Plus - rozgtosnia katolicka z siedziba w Gdansku.

Na etapie zaawansowanych negocjacji sa rozmowy z Radiem Kolor, Radiem
Eska i PR S.A. we Wroclawiu. W koncowej fazie negocjacji jest umowa z Telewizja Polska
S.A. Z brakiem jakiegokolwiek odzewu spotkaly si¢ proby uregulowania stosunkow z
telewizja Polsat 1 Canal +. W kontaktach z nadawcami niepublicznymi podnoszony jest fakt,
ze cigzar obcigzenia nadawcdéw prywatnych optatami na rzecz autorow i kompozytorow
reprezentowanych przez ZAiKS jest tak wielki, iz nadawcy balansuja na granicy optacalnosci
1 nie posiadaja juz srodkéw na ponoszenie optat z tytutu korzystania z praw autorskich i
pokrewnych. STOART sygnalizuje problemy z uregulowaniem stosunkow z rozgto$niami
regionalnymi Polskiego Radia, w odroznieniu od PR S.A. w Warszawie, z ktorym podpisano
umowe w lipcu 1996 r.

Telewizja Polska S.A.

Telewizja publiczna zawarta nastepujace umowy z organizacjami zbiorowego
zarzadzania prawami autorskimi i pokrewnymi:

- umoweg generalng z dnia 8 listopada 1994 r. ze Zwiazkiem Artystow Scen Polskich,
dotyczaca korzystania z artystycznych wykonan aktorow,

- umoweg generalna z dnia 30 grudnia 1994 r. ze Stowarzyszeniem Autorow ZAiKS,
dotyczaca korzystania z utwordw muzycznych, stowno-muzycznych, stownych i
choreograficznych,

- umowe¢ z dnia 30 czerwca 1995 r. ze Zwiazkiem Artystow Scen Polskich o zaptate
wynagrodzenia dla odtworcow gltownych 16l w utworze audiowizualnym z tytutu
rozpowszechniania utworéw audiowizualnych w kinach, ich najmu i dzierzawy oraz ich
publicznego odtwarzania,

- aneks z dnia 1 pazdziernika 1995 r. do umowy generalnej z dnia 30 grudnia 1994 r. ze
Stowarzyszeniem Autoréw ZAiKS w sprawie stawek i1 zasad rozliczania wynagrodzen za
utwory muzyczne, stowno-muzyczne, stowne 1 choreograficzne nalezace do kategorii tzw.
,wielkich praw”,

- umoweg generalna z dnia 8 listopada 1995 r. ze Stowarzyszeniem Polskich Artystow
Wykonawcow Muzyki Rozrywkowej SAWP 1 Stowarzyszeniem Tworcow Ludowych,
dotyczaca korzystania z artystycznych wykonan utworow muzyki rozrywkowej i ludowe;.

Jednoczesnie na koncowym etapie uzgodnien (ostateczne uzgadnianie umowy
generalnej przy ustalonych zasadniczo istotnych postanowieniach umowy) znajduja sig
negocjacje z:

- Zwiazkiem Producentow Audio-Video ZPAV - na temat umowy generalnej dotyczacej
zasad i1 wysokosci odptatnosci z tytulu korzystania przez TVP S.A. z fonogramow
wprowadzonych do obrotu oraz wideoklipéw muzycznych,

- Zwiazkiem Stowarzyszen Artystow Wykonawcow STOART - na temat umowy generalnej
dotyczacej korzystania przez TVP S.A. z artystycznych wykonan muzyki powaznej i
jazzowej; w tym wypadku jednak kwestie nie sa jeszcze do konca uzgodnione.

Ponadto prowadzone sa rozmowy oraz wymiana korespondencji ze
Stowarzyszeniem Filmowcoéw Polskich - Zwigzkiem Autorow 1 Producentow
Audiowizualnych.
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Telewizja Polska prowadzi takze rozmowy ze Zwiazkiem Producentéw Audio-
Video dotyczace okreslenia czg$ci TVP z naleznej producentom fono i1 video sumy z tytutu
optat od czystych no$nikow i sprzetu nagrywajacego.

Polska Korporacja Telewizyjna CANAL+ POLSKA Sp. z o.0.:

- zapewnia, ze stara si¢ przestrzega¢ praw i obowiazkéw wynikajacych z ustawy o prawie
autorskim i prawach pokrewnych, czego jest najlepszym dowodem szybkie zlikwidowanie
problemu nielegalnego ,,odbioru” programu Canal + - Polska,

- informuje o zawarciu generalnej umowy z ZAiKS-em (11 pazdziernikal995r.)
zawierajacej zezwolenie na nadawanie przez PKT utworéw z kategorii tzw. ,,matych
praw”, sygnalizujac klopoty zwiazane z definicja i1 interpretacja pojgcia ,,mate prawa”
(wedhug informacji ZAiKS-u nie ustalono jednak dotad szczegdélowych zasad odptatnosci
za rok 1996. Wynagrodzenia biezace nie sa tez wyptacane),

- prowadzi negocjacje w sprawie wysokosci wynagrodzen na rzecz ZAiKS-u w oparciu o
zasade proporcjonalnos$ci uiszczanego wynagrodzenia do wysoko$ci wplywow osiaganych
z tytutu korzystania z repertuaru ZAiKS-u,

- prowadzi negocjacje z ZASP-em. Dotychczas podpisata porozumienie dotyczace zaleglych
nalezno$ci oraz uregulowania przez PKT naleznych sum,

- informuje o trudno$ciach napotykanych w negocjacjach ze Zwiazkiem Autorow i
Producentow Audiowizualnych (ZAPA) i ze Zwiazkiem Producentow Audio-Video
(ZPAV), sygnalizuje mozliwo$¢ podjecia blizszej wspdlpracy ze Stowarzyszeniem
Legalnych Nadawcow Radiowych i Telewizyjnych, ktéore majac od marca 1996 r.
zezwolenie Ministra Kultury i Sztuki, reprezentowatoby interesy PKT jako nadawcy, w
ramach swojej dziatalno$ci statutowe;.

Polska Telewizja Satelitarna POLSAT S.A.

KRRIiT nie otrzymata od Polsatu odpowiedzi na pismo przewodniczacego o
realizacji obowiazkow wynikajacyh z ustawy. Tymczasem kilka organizacji zbiorowego
zarzadzania prawami autorskimi i pokrewnymi, podaje Polsat jako szczegdlny przyktad stacji
catkowicie ignorujacej sprawe jej zobowiazan. Stowarzyszenie Filmowcow Polskich,
Zwiazek Autorow i Producentéw Audiowizualnych pisza, iz Polsat nieptacenie za prawa
autorskie, uznaje za zasadg¢ postgpowania. ZAiKS twierdzi, ze od poczatku swej dziatalnos$ci
stacja nadaje utwory chronione przez ZAiKS bez licencji 1 zaplaty wynagrodzen
uprawnionym tworcom. Zwiazek Stowarzyszenia Autoréw STOART informuje o braku
jakiegokolwiek odzewu, celem uregulowania wzajemnych stosunkéw.

Telewizja Polsat w piSmie skierowanym do Ministra Kultury 1 Sztuki
przekazanym w odpisie do wiadomosci KRRiT oraz Sejmowej Komisji Kultury i Srodkow
Masowego Przekazu:

- podkresla, ze zasadnicza przeszkoda, uniemozliwiajaca normalne funkcjonowanie obrotu
prawami autorskimi i prawami pokrewnymi, jest brak przewidzianych przez ustawg z
1994 r. 1 zatwierdzanych przez Komisj¢ Prawa Autorskiego przy Ministrze Kultury i
Sztuki tabel wynagrodzen, uwzgledniajacych wysokos¢ wplywéw osiaganych z
korzystania z utwordéw 1 artystycznych wykonan, a takze charakter i zakres korzystania z
tych utwordw i wykonan artystycznych (art. 110 ustawy),

- zwraca uwagg na praktyki monopolistyczne niektorych organizacji oraz na czgsto
nieuzasadnione pretensje finansowe, w dowolnie okreslanej wysokosci,
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- zwraca si¢ do Ministra Kultury i1 Sztuki o podjecie niezbgdnych dzialan zmierzajacych do
realizacji ,,zasady swobodnego i nikogo nie dyskryminujacego dostgpu” do repertuaru
zarzadzanego przez organizacje zbiorowego zarzadzania prawami autorskimi
i pokrewnymi oraz o zobowiazanie tych ostatnich do przygotowywania i przedstawiania
projektow tabel wynagrodzen za korzystanie z utwordéw 1 artystycznych wykonan, pod
rygorem cofnigcia przyznawanych organizacjom licencji.

Polskie Radio S.A.

PR S.A. nadestalo szczegdlowe, wyczerpujace informacje. Moze si¢ ono
poszczyci¢ konkretnymi osiagnigciami. Zawarlo umowy generalne z nastgpujacymi
organizacjami zbiorowego zarzadzania:

W dziedzinie praw autorskich:

- z ZAiKS-em (7lipca1995r.). Na mocy tej umowy ZAiKS zobowiazal si¢ do
przekazywania otrzymywanych sum wynagrodzenia tworcom zardwno zrzeszonym jak i
nie zrzeszonym w ZAiKS-ie lub zagranicznych organizacjach zbiorowego zarzadzania,
powigzanych umowami o wzajemnym reprezentowaniu (w tym rowniez twoércom
zrzeszonym w innych polskich organizacjach zbiorowego zarzadzania). Rozwiazanie
powyzsze wydaje si¢ by¢ w chwili obecnej najzupetniej zadawalajace. Pewne watpliwos$ci
co do Scistosci wzbudza twierdzenie ZAiKS-u, wedlug ktorego jego repertuar wraz z
reprezentowanym przez ZAiKS repertuarem zagranicznym ,,stanowi okoto 97% catego
repertuaru $wiatowego”.

W dziedzinie praw pokrewnych sytuacja jest bardziej skomplikowana. Dotychczasowe

rozwiazania dotycza tylko artystow wykonawcow.

- Zwiazkiem Artystéw Scen Polskich (ZASP 14 listopada 1994 r.), wylacznie odnos$nie
aktorow;

- Zwiazkiem Stowarzyszen Artystow Wykonawcoéw (STOART z 16 stycznia 1996 r.)
odnos$nie wykonawcoéw w dziedzinie muzyki, podobnie jak ze Stowarzyszeniem TworcoOw
Radiowych. STOART zobowiazat si¢ tymczasowo do przekazywania czgsci inkasowanych
wynagrodzen nosicielom praw reprezentowanym przez Stowarzyszenie Artystow
Wykonawcoéw Muzyki Rozrywkowej SAWP, z ktorym Polskie Radio prowadzi oddzielne
negocjacje. Umowa generalna ze STOART-em stanowi zreszta, ze Stowarzyszenie to
bedzie przekazywalo wynagrodzenie za korzystanie przez Polskie Radio S.A. z wykonan
artystOw zrzeszonych w innej organizacji do czasu zawarcia umowy z ta organizacja jako
wlasciwa, ze wzgledu na przynalezno$¢ artysty, a w odniesieniu do artystow nigdzie nie
zrzeszonych - do czasu wyznaczenia organizacji wlasciwej przez Komisj¢ Prawa
Autorskiego przy Ministrze Kultury i Sztuki (art. 107 ustawy).

W zakresie korzystania z praw producentow fonogramoéw, trwaja wciaz
negocjacje w sprawie zawarcia umowy generalnej ze Zwiazkiem Producentéw Audio-Video
(ZPAV).

Polskie Radio S.A. korzysta z tworczosci 1 $wiadczen artystycznych swych
wiasnych pracownikow w oparciu o odnosne przepisy (zwt. art.12 ustawy o prawie autorskim
1 prawach pokrewnych z 1994 r.).

Polskie Radio S.A. podkresla brak nalezytej aktywnos$ci w/w Komisji Prawa
Autorskiego, brak zatwierdzonych tabel stawek wynagrodzen , znaczne trudno$ci w ustalaniu
wysokosci tych stawek zwlaszcza w przypadku praw artystow wykonawcdéw i producentéw
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fonogramow, czy tez brak wyznaczania przez Komisj¢ Prawa Autorskiego witasciwych
organizacji zbiorowego zarzadzania w przypadkach istnienia kilku organizacji majacych ten
sam zakres przedmiotowy dziatania oraz pole eksploatac;ji.

Stowarzyszenie Radia Publicznego w Polsce

Stowarzyszenie zawiadomilo KRRiT, zZe ,,doprowadzilo do zawarcia umow
pomigdzy spotkami regionalnymi radia publicznego a ZAiKS-em i ZASP-em”, oraz ze
prowadzi negocjacje z STOART-em i SAWP-em, przedhuzajace si¢ z powodu trudnosci
wynikajacych z podobnych zakreséw ochrony realizowanej przez STOART i SAWP.
Aktywno$¢ Stowarzyszenia polega m.in. na akcji popularyzowania problemoéw prawa
autorskiego 1 praw pokrewnych. Stowarzyszenie skarzy si¢ na wzrastajace wydatki rozgtos$ni
regionalnych na zakupy praw i licencji.

Radio ZET

Radio potwierdzilo, ze dokonuje optat na biezaco na podstawie umowy z
ZAiKS-em, natomiast w kwestii praw wykonawcow podpisalo umowg ze Stowarzyszeniem
STOART 1 jest w trakcie zawierania umowy o prawa producenckie ze Stowarzyszeniem
Producentow Audio-Video.

RMF FM

Stacja podaje, ze w chwili wejscia w zycie przepisOw ustawy o prawach
autorskich i1 prawach pokrewnych, posiadata licencj¢ na nadawanie utworéw stownych,
muzycznych i slowno-muzycznych autoréw i kompozytoréw reprezentowanych przez
ZAiKS, na podstawie umowy licencyjnej, zawartej ze Stowarzyszeniem w dniu
18 grudnia 1991 r. Umowa ta zostata jednak wypowiedziana przez ZAiKS 1 sierpnia 1994 r.
W ocenie RMF wypowiedzenie to jest prawnie bezskuteczne 1 stanowi przejaw
niedozwolonych praktyk monopolistycznych ZAiKS-u. W zwiazku z zaistnialym sporem
tocza si¢ postgpowania:

- przed Urzedem Ochrony Konkurencji 1 Konsumentéw (Poprzednio Urzad
Antymonopolowy), z wniosku RMF FM, o zakazanie ZAiKS-owi stosowania praktyk
monopolistycznych polegajacych na wymuszaniu warunkéw umowy narzuconych przez
Stowarzyszenie,

- przed sadem wojewodzkim w Krakowie przeciwko RMF FM z powddztwa ZAiKS.

Radio zawarlo w dniu 20 marca 1996 r. umowe licencyjna - generalng ze
Zwiazkiem Stowarzyszen Artystow Wykonawcoéw STOART odnognie praw do fonograméw i
wideogramow. Toczy daleko zaawansowane pertraktacje ze Zwiazkiem Producentéw Audio-
Video.

Wedhug RMF FM zasadniczym problemem na rynku ochrony praw autorskich
1 pokrewnych jest faktyczna monopolizacja, ktéora w powiazaniu z brakiem precyzji w
niektorych rozwiazaniach juz przyjetych w ustawie, prowadzi do uprzywilejowania pozycji
organizacji zbiorowego zarzadzania prawami autorskimi, zwlaszcza w stosunku do
niepublicznych organizacji radiowych 1 telewizyjnych.

Radio WaWa
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Zarzad radia o$wiadczyl, ze dazy do ugodowego zakonczenia sporu z
ZAiKS-em mimo braku zatwierdzenia tabeli wynagrodzen przez komisj¢ prawa autorskiego,
oraz ze podpisal umowe generalng ze STOART-em (odno$nie praw artystow wykonawcow).

WaWa stwierdza, ze przyznanie koncesji na zbiorowe zarzadzanie prawami
autorskimi Stowarzyszeniu Legalnych Nadawcéw Radiowych 1 Telewizyjnych przez ministra
Zdzistawa Podkanskiego wprowadzito nowy element do obszaru zbiorowego zarzadzania
prawami autorskimi, gdyz organizacja ta uzyskata przedmiot ochrony pokrywajacy si¢ z
uprawnieniami ZAiKS-u.

Ogolnopolskie Stowarzyszenie Telewizji Kablowej (OSTvK)

Stowarzyszenie zapewnia KRRiT, ze czitonkowie OSTvK wywiazuja si¢ z
obowiazkow wynikajacych z ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych, korzystajac
»Z umoéw o ochronie praw autorskich” z ZAiKS-em 1 ZASP-em oraz przestrzegajac zasady
domagania si¢ od nadawcy o$wiadczenia stwierdzajacego, ze dysponuje prawami do utworow
1 artystycznych wykonan, eksploatowanych na polu telewizji kablowe;.

Zwiazek Telewizji Kablowych w Polsce

Zwiazek z siedziba w Lodzi informuje, ze zrzesza 135 podmiotow, w tym 128
operatoréw. Umowe licencyjna ze Stowarzyszeniem Filmowcow Polskich podpisato 110
podmiotow. Za posrednictwem Zwiazku 98 operatoréw przekazuje naleznosci okreslone w
umowie za korzystanie z utwordéw i przedmiotu praw pokrewnych na konto Stowarzyszenia
Filmowcoéw Polskich. Czg$¢ operatoréw - cztonkow ZTK ptaci naleznosci tworcom i
nocicielom praw autorskich za posrednictwem ZAiKS 1 ZASP. Brak danych uniemozliwia
Zwiazkowi udzielenie bardziej precyzyjnych informacji w tym zakresie.

Analiza oméwionych materiatow pozwala na wyciagnigcie pewnych wnioskow
oraz na przedstawienie konkretnych propozycji.

Istniejacy chaos w dziedzinie umownego, bilateralnego uregulowania
stosunkow nadawcow radiowych i telewizyjnych dzialajacych na mocy koncesji oraz
organizacji zbiorowego zarzadzania prawami autorskimi i pokrewnymi a takze pokazna ilo§¢
toczacych si¢ procesOw sadowych, zawdzigczamy, jak si¢ wydaje, niezbyt precyzyjnemu
zredagowaniu przepisu artykutu 108 ustawy z 1994 r. Stwierdza on, ze Komisja Prawa
Autorskiego, istniejaca przy Ministrze Kultury i Sztuki, jest uprawniona do zatwierdzania lub
odmawiania zatwierdzenia ,,przedstawianych przez organizacje zbiorowego zarzadzania
tabeli wynagrodzen za korzystanie z utworéw lub z artystycznych wykonan objetych
zbiorowym zarzadzaniem”. Brak jest jednak wyraznego postanowienia stwierdzajacego
obowiazek przygotowywania tabel wynagrodzen, ktéry winien ciazy¢ na wszystkich
organizacjach upowaznionych przez Ministra Kultury 1 Sztuki do zbiorowego zarzadzania
prawami.

Brak jest tez jakichkolwiek zasad koordynujacych dziatalno$¢ poszczegolnych
organizacji oraz wytycznych do ustalania w/w tabel wynagrodzen uwzgl¢dniajacych roézne
preferencje, jak np. charakter spoleczno-kulturalny czy nawet religijny (a wigc
niekomercyjny) danego nadawcy. Zasady te, czy tez wytyczne powinny byly by¢ opracowane
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we wihasciwym czasie przez MKiS 1 ogloszone zaraz po wejsciu w zycie ustawy o prawie

autorskim i prawach pokrewnych z 1994 r.

Podobnie rzecz przedstawia si¢ z wskazywaniem przez Komisj¢ Prawa
Autorskiego wlasciwej, w rozumieniu art.107 ustawy, organizacji, w sytuacji, gdy na danym
polu eksploatacji dziata wigcej niz jedna organizacja zbiorowego zarzadzania. Niektore z nich
nie rozpoczely jeszcze rzeczywistej dziatalno$ci mimo znacznego uptywu czasu od uzyskania
zezwolenia.

Wejscie w zycie w kwietniu br. ratyfikowanej ostatnio przez Polske Konwencji
Rzymskiej moze jeszcze tylko pogorszy¢ sytuacije, zwtaszcza w dziedzinie praw pokrewnych,
ze wzgledu na nowe obciazenia.

Dotychczasowa bezczynno$¢ Komisji Prawa Autorskiego w tym wzgledzie jest
wprost zdumiewajaca.

Wydaje sig¢, ze pewnym, konkretnym wyjsciem z dotychczasowej, patowej
sytuacji bytoby:

- uaktywnienie dziatalno$ci Komisji Prawa Autorskiego przy Ministrze Kultury i Sztuki
m.in. poprzez zobowiazanie jej do wskazywania ,,z urzedu”, w kazdym konkretnym
przypadku, bez zwloki, ,, organizacji wtasciwej” w rozumieniu art. 107 ustawy,

- wyrazne zobowigzanie organizacji zbiorowego zarzadzania do przygotowywania i do
przedktadania Komisji Prawa Autorskiego tabel wynagrodzen, z zagrozeniem cofania
udzielonego przez Ministra zezwolenia w razie zaniechania, chocby tylko czasowego,
niespelniania tego obowiazku.

Wnhioski te nalezaloby chyba uwzgledni¢ przy najblizszej nowelizacji ustawy z
1994 r., w szczeg6lnosci w odniesieniu do przepisow art. 104 ust. 4 i 5 oraz art. 108 ust.3.
Zdaniem wielu nadawcow tworcy ustawy w zbyt duzym stopniu odnosili si¢ do jej wymiaru
fiskalnego, a w niedostatecznym stopniu uwzgledniali strong programowa.

System pluralistyczny, wprowadzony w ciagu ostatnich lat w Polsce w
dziedzinie zbiorowego zarzadzania prawami autorskimi 1 pokrewnymi, wymaga
wypracowania pewnych nowych struktur organizacyjnych, wtasciwych im mechanizméw
oraz nowoczesnych metod identyfikacji repertuaru i odnos$nych nosicieli praw. Nalezatoby
wigc dazy¢ do stworzenia w przysziosci centralnego banku danych i1 jednej specjalnej
organizacji, ktéra by inkasowata od uzytkownikow praw (nadawcow) nalezne sumy i
rozdzielata je, zgodnie z posiadanymi informacjami, pochodzacymi z tegoz banku danych,
pomiedzy wiasciwe organizacje zbiorowego =zarzadzania prawami, celem repartycji
naleznosci przez te ostatnie pomigdzy indywidualnych nosicieli praw.

Wielos¢ uméw bilateralnych nie ulatwia bynajmniej koordynacji dziatalnosci
tych wszystkich organizacji i nie prowadzi do unifikacji przepisow i praktyk, tak niezbednych
w dobie dazenia Polski do integracji europejskiej.

W okresie przejsciowym pewnym wyjsciem moga by¢ rozwiazania przyj¢te i
stosowane tymczasowo, zgodnie z postanowieniami umow zawartych przez spotkg Polskie
Radio S.A. z ZAiKS-em oraz z ZASP-em, oparte na cywilistycznej konstrukeji ,,negotiorum
gestor”.
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V. WARUNKI EKONOMICZNE DZIALALNOSCI
RADIOWEJ I TELEWIZYJNEJ W POLSCE

A. Stan obecny i perspektywy wzrostu rynku reklamowego

Zaréwno media elektroniczne, jak i drukowane przeszly w ostatnich latach w
Polsce gruntowne przeobrazenia pod wzgledem jako$ciowym 1 ilosciowym. Istotna role
odegral w tym procesie rozw6j rynku reklamowego.

Przewidywane wydatki na reklame w Europie Srodkowej i Wschodniej

(w mln USD)
Kraj 1996 1998 2000
Bulgaria 55 87 140
Czechy 216 333 469
Polska 604 933 1313
Rumunia 123 197 315
Rosja 459 1317 3785
Stowacja 88 136 191
Stowenia 73 102 144
Wegry 245 378 532

(Yréddo: The European Advertising & Media Forecast, NTC Publications)

Zdaniem zachodnich ekspertéw, w nadchodzacych latach Europa Wschodnia
(gtownie ze wzgledu na liberalne przepisy prawne regulujace dziatalno$¢ mediow) stanie si¢
ogromnym rynkiem dla reklamy.

Eksperci oceniali wielko$¢ rynku reklamowego w Polsce w 1996 r. na okoto
604 mln USD, natomiast z analiz KRRiT wynika, ze kwota ta zostala przekroczona juz w
1995 r. (614 min USD). W 2000 r. przewiduje si¢ wzrost rynku reklamowego do 1 mld 313
mln USD. Te ogromne kwoty przyciagaja zagranicznych nadawcow (gtéwnie telewizyjnych)
oraz agencje reklamowe.

Udziat telewizji w rynku reklamowym w Polsce w 1995 r. wyniost (w
zaleznos$ci od zrodia) od 47,0 do 53,3% i jest najwigkszy sposrod wszystkich mediow. Udziat
prasy wyniodst 35,7-42,0%, a radia - 7,7-9,0%.

Stan powyzszy nie jest typowy dla rozwinigtych krajow europejskich, w
ktérych rynek reklamowy jest juz ustabilizowany. W krajach tych dominujacym medium w
przychodach z rynku reklamowego jest prasa, np. w Niemczech udziat prasy w dochodach z
rynku reklamowego w 1995 r. wyniost 71,1% 1 jest kilkakrotnie wyzszy od udziatu TV, ktora
partycypowata w przychodach z tego rynku tylko w 20,0% (udziat radia w rynku to 4,2%).
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We Francji te proporcje wynosza: prasa - 47%, TV - 32,7%, radio - 7,8%. W krajach o
podobnym do Polski stopniu rozwoju gospodarczego, takich jak Wegry czy Czechy,
proporcje te sa rowniez na korzy$¢ prasy.

Procentowy udzial mediéw we wplywach z reklamy w wybranych krajach europejskich

FRANCJA NIEMCY CZECHY WEGRY
Medium 1994 1. | 19951. | 1994 1. | 19951. | 1994 7. | 19951. | 1994 1. | 1995 1.
PRASA 47,6 47,0 72,0 71,1 48,0 47,0 45,2 44,0
TV 32,2 32,7 19,2 20,0 34,1 34,0 42,7 43,0
RADIO 7,8 7,8 4,0 4,2 7,1 9,0 8,0 9,0
OUTDOOR | 11,9 11,7 3,7 3,7 8,8 8,0 4,0 4,0
INNE 0,6 0,6 1,0 1,1 1,9 2,0 0,1 0,1

(zrodto: IP Polska)

W wigkszosci krajow wysoko rozwinigtych udziat reklamy w PKB (produkt krajowy
brutto), oscyluje wokot 1,8-2,0%, a w takich krajach jak Grecja czy Portugalia (najblizszych
nam, jesli chodzi o poziom rozwoju gospodarczego), w latach 80. siggat 0,35-0,60%.

Procentowy udziat wydatkéw na reklamg w PKB wyniost w 1993 r. dla Wegier -

0,43%, dla Czech - 0,42%, dla Stowacji - 0,37%, dla Polski - 0,39%.

Udzial mediow w rynku reklamowym w Polsce w latach 1993 -1995.

UDZIAL W RYNKU REKLAMOWYM
Kwotowy w | Procentowy | Kwotowy w | Procentowy | Kwotowy w | Procentowy
MEDIA 1993 r. w 1993 r. 1994 r. w 1994 r. 1995 1. w 1995 r.
[mIn USD] [%] [mln USD] [%] [mIn USD] [%]
PRASA 78 29,0 142 30,3 219 35,7
TV 159 59,1 278 59,3 327 53,3
RADIO 21 7,8 32 6,8 47 7,7
OUTDOOR | 11 4,1 17 3,6 21 3,4
(zrodto: IP Polska)
Udzial mediéw w rynku reklamowym
vV w Polsce w 1995 r.
53% Rzilo
OUTDOOR
3%
PRASA

36%

(zrodto: IP Polska)
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Wplywy z reklamy radiowej

wplywy z reklamy | % udzial | wplywy z reklamy | % udzial
Nazwa nadawcy [min PLN] w 1994 r. [mln PLN] w1995 r.
w 1994 r. w1995 r.
PR S.A. 33,6 38,8 40,7 39,9
radia komercyjne 53,0 61,2 61,2 60,1
Razem 86,6 100,0 101,9 100,0

(zrodto: Departament Reklamy Biura KRRiT)

Wielko$¢ rynku reklamowego w Polsce dwukrotnie przewyzsza rynki np.
Czech czy Wegier. Jednak w odniesieniu do Kanady (ostatnia na liScie 10 krajow o
najwigkszych obrotach reklamowych) jest to kwota blisko 7 razy mniejsza. Udzial radia w
rynku reklamowym w Polsce utrzymuje si¢ od trzech lat mniej wigcej na poziomie 7-8%. Jest
to relacja zblizona do standardow europejskich (np. Francja). Ze wzgledu na roznice w
globalnej wielko$ci rynku reklamowego Francji i Polski, radia francuskie zarobity 15 razy
wigcej niz polskie. Tendencje wzrostowa wykazuja od trzech lat wplywy ze sponsoringu,
ktore stanowia 4-5% wptywow z reklamy radiowe;.

Wegry | 309

WYDATKI NA REKLAME
Czechy | 327 w 1995 r. w min USD
Na podstawie "Advertising Age" i IP Polska
Polska

Kanada
Hiszpania
Brazylia
Wiochy
Korea Pid.
Francja

Wielka Brytania

Niemcy
Japonia
USA 156 800
(l) 20 l000 40 l000 60 ;)00 80 l000 100l000 120l000 140l000 160l000

Telewizja stanowi ponad polowg rynku, a sektor telewizji publicznej przyciaga
okoto 63% wydatkéw na reklame telewizyjna. Kanat komercyjny Polsat zwigkszyl swoj
udzial w rynku do okoto 37%. W biezacym roku nastapi otwarcie dwdoch nowych kanatoéw,
ktoére nadawac beda w centrum i na potnocy kraju, TV Wista obejmuje juz potudnie Polski.
Spowoduje to z pewnos$cia zmiany w podziale telewizyjnego rynku reklamowego.
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TVP 2 Udzial w przychodach
10% z reklamy wedlug cennika
TVP S.A. i Polsatu w IV kw. 1996 r.

TVP 1

53%
POLSAT

37%

Na podstawie Telepot firmy AGB Polska

Ceny reklamy telewizyjnej w Polsce nie sa wysokie (w poréwnaniu z
telewizjami zagranicznymi), gdy bierze si¢ pod uwage podstawowy wskaznik, jakim jest
standaryzowany koszt dotarcia do 1000 odbiorcéw (CPT). Dla TVP S.A. wynosi on 1 USD.
Dla poréwnania w niemieckiej PRO 7 wskaznik ten wynosi 14,6 USD, w brytyjskim Channel
4 -12,2 USD.

Wpltywy z reklamy telewizyjnej pochodza gléwnie od najwigkszych
reklamodawcow, m.in. firm Unilever, Procter&Gamble, Henkel, Coca Cola i PepsiCo.
Zlecenia od 20 najwigkszych reklamodawcoéw zapewniaja ponad potowe wpltywow telewizji
publiczne;.

Najwigkszy wzrost w 1995 r. osiagneta prasa, chociaz jej udziat w rynku
wynosi okoto 36%, pomimo wejscia na rynek w ostatnich latach Gruner&Jahr, Bauer & Axel
Springer Verlag. Nadal istnieja mozliwosci wigkszej dynamiki rozwoju w tym $rodku
przekazu.

Radio przeszto w Polsce najwigksze zmiany. W rzeczywisto$ci jednak 60%
wydatkow reklamowych dotyczyto czterech stacji o zasiggu ogodlnopolskim; 130 regionalnych
stacji radiowych mogto dziata¢ jedynie na skromnym rynku lokalnym. W 1997 r. rozpoczna
dzialalno$¢ nowe stacje, ktore beda w wigkszym stopniu ukierunkowane tematycznie
(informacyjne, jazzowe czy z muzyka klasyczna).

Blisko 80% zlecen reklamy radiowej pochodzi od reklamodawcow lokalnych.
Jedynie w przypadku ogdlnopolskich stacji radiowych publicznych 1 komercyjnych
przewazaja zlecenia od reklamodawcow ,,0ogolnopolskich”. Lokalne rynki reklamowe nie sa
w stanie utrzymac¢ coraz wigkszej liczby powstajacych komercyjnych stacji radiowych.

W korzystnej sytuacji wzrostu ekonomicznego zdominowany przez telewizj¢
rynek reklam, utrzymuje rdwniez tendencje wzrostowe.

W 1997 r. wpltywy z reklamy wyniosa wedtug danych szacunkowych 780-800
mln USD. W 1996 r. na byly na poziomie 700-720 mln USD.

Podsumowujac mozna stwierdzi¢ ze:

e Wielkos$¢ rynku reklamowego bedzie stale wzrasta¢, cho¢ tempo jego wzrostu zmniejsza
sig.

e Ulega zmianie procentowy udzial mediow w rynku reklamowym na korzys$¢ prasy.

e Spadek udziatu telewizji w rynku reklamowym nie bgdzie miat wptywu na rzeczywiste
dochody stacji telewizyjnych z reklamy.

e Nastegpuje znaczny wzrost udziatu telewizyjnych stacji komercyjnych (TV Polsat) w rynku
reklamy telewizyjne;.

e Wysoki udziat telewizji w rynku reklamowym $wiadczy o jego niedojrzatosci 1 jest
nastegpstwem znaczacego udzialu w wydatkach reklamowych wielkich ponadnarodowych
firm, dla ktérych Polska jest jednym z wielu lokalnych rynkow.
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Udziat radia w rynku ksztaltuje si¢ na poziomie europejskim i przewiduje si¢ jego
utrzymanie na tym poziomie w nastgpnych 2 - 3 latach.

Zmieni si¢ struktura wptywow z reklamy radiowej (mozna juz zaobserwowac jej pierwsze
symptomy) na korzys¢ komercyjnych stacji lokalnych i regionalnych.

Zwigkszy si¢ konkurencja na rynku mediéw tego samego typu. Wynikiem tej walki bedzie
proces koncentracji. Tworzenie nowych stacji radiowych, telewizyjnych 1 wydawnictw
bedzie bardziej ryzykowne.

Zwigksza si¢ bariery ekonomiczne wejscia na rynek (brak rezerw i luk rynkowych), co
spowoduje konieczno$¢ inwestowania wigkszych srodkéw w nowe przedsigwzigcia.
Przewiduje si¢ wzrost udziatu reklamy do 2000 roku do poziomu 0,60 - 0,65 % PKB.
Zaczna powstawa¢ grupy multimedialne, a wigc firmy posiadajace udziaty w kilku
réznych $rodkach przekazu (np. Agora - Radio Zet i Canal +). Rozkladanie ryzyka
inwestycyjnego na kilka przedsigwzig¢ to jedna z mozliwych strategii.

Powstang mniej lub bardziej formalne porozumienia o charakterze monopolistycznym, np.

wspolna akwizycja reklamy, wspdlne porozumienia programowe.

B. Finansowanie nadawcow publicznych

Przychody abonamentowe

W latach 1994-1996 wplywy abonamentowe przydzielano zgodnie z ustawa wytacznie
jednostkom publicznej radiofonii i telewizji. Poziom procentowego udziatu poszczegolnych
spotek we wpltywach abonamentowych okreslony na poszczegdlne lata byl zmienny, co
szczegdlowo przedstawiaja ponizsze dwie tabele.

Poréwnawcze zestawienie wplywow rozdzielonych w latach 1994 -1996
miedzy spotki publicznej telewizji i radiofonii

w tys.zt
1994 r. 1995 r. 1996 r.
Faktyczne | struk. % | Faktyczne | struk.% | Prognozy | Faktyczne [ struk.% struk.%
Tresé wykonanie wg wykonanie wg roczne |wykonanie | udziatu wg |udziatu wg
udziatu prognoz prognoz | wykonania
1 2 3 4 5 6 7 8 9
I. OGOLEM 430 703 100,00%| 524249| 100,00%| 648300( 633878 100,00%| 100,00%
z tego:
II. TVP S.A. 288 534| 66,991%] 314 550] 60,000%| 389 000 380326[ 60,003%| 60,000%
III.LRADIOFONIA | 142 169| 33,009%]| 209 699 40,000%| 259 300| 253 552( 39,997%| 40,000%
publiczna
z tego:
1)Polskie Radio 82 452| 19,144%] 121 547| 23,185%| 144 600 141387 22,305%| 22,305%
S.A
2)Spotki 59 717 13,865% 88 152| 16,815%| 114700 112 165| 17,692%| 17,695%
regionalnej
radiofonii razem
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Poréwnawcze zestawienie wplywow przekazanych do spélek publicznej radiofonii i telewizji
w latach 1994 -1996

w tys. zt
1994 1995 1996 struktura wskaznik
Tresé wykonani | wykonani wg wykonani procentowa wykonania wzrostu
e e e
uchwaty 1994 1995 1996 5:3
1. 2. 3. 4. 5. 6. 7. 8. 9.
;-(t)e(g;?LEM 430 703| 524 249| 648 300 633 878]100,00%]100,00%]100,00%]120,91%
ILTVP S.A. 288 534 314 5501 389 000]| 380 327]66,991%)]60,000%]60,000%]66,991%
II. Jednostki 142 169| 209 699] 259 300| 253 551}33,009%]40,000%|40,000%)|33,009%
radiofonii razem
Z tego:
D)Polskie Radio S.A.| 82 452 121 547| 144 600| 141 386|19,144%22,304%|22,305%]|116,32%
DRAZEM 59 717 88 152| 114 700] 112 165}13,865%|16,815%|17,695%|127,24%
jednostki regionalne
BIALYSTOK 3318 5504 6100 5965] 0,770%| 0,941%)| 0,941%]108,38%
BYDGOSZCZ 3513 4912 5 850 5 724] 0,816%]| 0,902%]| 0,903%]116,53%
GDANSK 2342 4425 7 350 7 188] 0,544%| 1,134%| 1,134%]162,44%
KATOWICE 4391 5 893 8 000 7 822] 1,019%| 1,234%| 1,234%]132,73%
KIELCE 3903 54100 6300 6161 0,906%| 0,972%)| 0,972%]|113,88%
KOSZALIN 3024 4425 7 300 7 138] 0,702%| 1,126%]| 1,126%]161,31%
KRAKOW 3513] 4912] 8350] 8164 0,816%]| 1,288%] 1,288%]166,21%
LUBLIN 4391 5410 6 850 6 700] 1,019%]| 1,057%]| 1,057%]123,84%
LODZ 3903 5992 7100  6941] 0,906%| 1,095%| 1,095%|115,84%
OLSZTYN 3513 4619 6 050 5914] 0,816%]| 0,933%]| 0,933%]128,04%
OPOLE 3024 4425 5500{ 5382] 0,702%]| 0,848%]| 0,849%]121,63%
POZNAN 3903 5699 7200 7 042] 0,906%| 1,111%]| 1,111%]123,57%
RZESZOW 3513 4519 5700 5578 0,816%]| 0,879%)| 0,880%]123,43%
SZCZECIN 3025 4912 6 000 5863] 0,702%]| 0,925%]| 0,925%]119,36%
WARSZAWA 3708 6385 7100 6941] 0,861%]| 1,095%]| 1,095%]108,71%
WROCEAW 3708 6 385 8 300 8 114} 0,861%| 1,280%| 1,280%]127,08%
ZIEL. GORA 3025 4325 5650 5528 0,702%]| 0,872%| 0,872%]127,82%

Wedlug planéw na 1997 r. udziat poszczegolnych spotek radiofonii i telewizji
publicznej w prognozowanych wplywach z optat za uzywanie odbiornikoéw radiofonicznych i
telewizyjnych przedstawia si¢ nast¢pujaco:

Podzial planowanych na 1997 r. wplywoéw abonamentowych na spélki publicznej radiofonii i telewizji

w tys. zt
udziat % planowanych KWOTA planowana
Lp. Spolki wplywow dla spotek

1 2 3 4

1| Wplywy abonamentowe ogélem 100,00 778.300
Z tego :

I1| Telewizja Polska S.A. 62,00 482.500
I11 | Jednostki publicznej radiofonii 38,00 295.800
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z tego:
1.| Polskie Radio S.A. 21,534 167.600
2.] Spotki radiofonii regionalnej 16,466 128.200
Podzial planowanych na 1997 r. wplywow abonamentowych na spoétki radiofonii regionalnej
w tys. zt
udziat % KWOTAy
Lp. Spolki planowanych planowana dla
wplywow spotek
1 2 3 4
I Spotki regionalnej radiofonii publicznej razem 16,466 128.200
Z tego:
1 [Radio Biatystok S.A. 1,010 7.863
2 | Polskie Radio Pomorza i Kujaw S.A. w 0,868 6.761
Bydgoszczy
3 |Radio Gdansk S.A. 0,915 7.126
4 |Radio Katowice S.A. 1,110 8.638
5 | Radio Kielce S.A. 0,893 6.951
6 |Radio Koszalin S.A. 0,888 6.909
7 |Radio Krakoéw S.A. 1,117 8.700
8 |Radio Lublin S.A. 1,040 8.092
9 |Radio £.6dz S.A. 1,054 8.205
10 |Radio Olsztyn 0,922 7.176
11 |,,PROFM” S.A. w Opolu 0,813 6.333
12 |,,Radio Merkury” S.A. w Poznaniu 1,024 7.974
13 |Radio Rzeszow S.A. 0,773 6.017
14 |Radio Szczecin S.A. 0,860 6.691
15 |Radio dla Ciebie S.A. w Warszawie 1,065 8.293
16 |Radio Wroclaw S.A. 1,275 9.935
17 |Radio Zachod S.A. w Zielonej Gorze 0,839 6.536

Jezeli chodzi o podzial pozaplanowych wptywow uzyskanych poza optatami
abonamentowymi, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji uchwata nr 323 z dnia 16
pazdziernika 1996 r. ustalita prognozowane wpltywy w okresie od 1 grudnia 1996 r. do 30
listopada 1997 r. w wysoko$ci

z tego:
na finansowanie przedsigwzig¢ inwestycyjnych spotek radiofonii

1)

2)

publicznej, razem

Z tego:

a) Polskie Radio S.A.

b) spoéiki regionalnej radiofonii

na finansowanie kosztow biezacej dziatalnosci spotek regionalne;j
radiofonii publicznej z tytutu wzrostu kosztow emisji w zwiazku

z uruchomieniem nadajnikoéw w trakcie 1997 r.

11.000 tys. zt

8.000 tys. zt

1.000 tys. zt
7.000 tys. zt

2.500 tys. zt
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3)

telewizji 1 publicznej radiofonii w latach 1995-1997:

inne

500 tys. zt

Ponizej przedstawiamy dynamike wpltywdéw abonamentowych w publicznej

w tys. zt
Lp Tres¢ 1995 1996 1997 wskaznik wzrostu
96/95 97/95 97/96
wykonanie | wykonanie prognoza 4:3 5:3 5:4
1 2 3 4 5 6 7 8
L.{OGOLEM 524 249 633 877 778 300] 120,91%| 148,46%| 122,78%
7 1ego :
II.|Telewizja publiczna 314 5501 380326/ 4825001 120,91%)| 153,39%| 126,86%
III.|Radiofonia publiczna 209 699 253 551 295 800} 120,91%| 141,06%| 116,66%
% wplywy ogotem 100,00 100,00 100,00
Z tego:
udzial % telewizji
\publicznej w ogolem 60,00 60,00 62,00
udzial % radiofonii
\publicznej w ogolem 40,00 40,00 38,00
Wielko$ci zawarte w powyzsze] tabeli zawieraja kwoty wplywow

abonamentowych wedlug warto$ci nominalnej. Jesli natomiast uwzgledni si¢ Srednioroczny
wzrost cen towarow 1 ustug konsumpceyjnych w latach 1995-1996 (to jest: 27,8 % w 1995 r.
119,9 % w 1996 r.), to realny przyrost prognozowanych wptywow abonamentowych na
1997 r. w odniesieniu do porownywalnych kwot za 1995 r. oraz 1996 r. przedstawia si¢
nastepujaco:

w tys. zt

Lp Tres¢ 1995 1996 1997 wskaznik wzrostu

poréwnywaln | poréwnywaln 96/95 97/95 97/96

e e
wykonanie” | wykonanie? | prognoza 4:3 .5:3 5:4
1 2 3 4 5 6 7 8
| OGOLEM 803 318 760 019 778300 194,6% 196,9% [102,4%
7 tego :

I |Telewizja publiczna |481 992 456 011 482 500 |94,6% [100,1% |105,8%
I [Radiofonia publiczna|321 326 304 008 295800 |94,6% [92,1% |97.3%

1) faktyczne wykonanie 1995 r. x 1,278 x 1,199
2) faktyczne wykonanie 1996 r. x 1,199

Jak z tego wynika, realna wartos¢ wpltywow

1997 r.:
e spadila o 3,1 % w porownaniu do 1995 r.

abonamentowych ogotem w
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e wzrosta o 2,4 % w pordwnaniu do 1996 1.

e jednostek radiofonii publicznej razem

Nalezy jednocze$nie zauwazy¢, iz w zwiazku ze zmiana klucza podzialu
pomigdzy radiofonig i telewizjg o 2,0 % na korzys$¢ telewizji publicznej ( radio - 38,0%,
telewizja - 62,0%), realna warto§¢ wptywoéw prognozowanych dla TVP S.A. na 1997 r. jest
wyzsza 0 5,8% w porownaniu do 1996 r., natomiast dla radiofonii publicznej ulegta obnizeniu
02,7 %.

W latach 1995-1997 realna warto$¢ wpltywdéw abonamentowych ogdtem w

1997 r. (wedhug prognozy), ulegta obnizeniu o 3,1 % w poréwnaniu do 1995 r., z tym jednak,

ze w analizowanym okresie dla:
e Telewizji Polskiej S.A

zwigkszyla si¢ 0 0,1 %,

obnizyla si¢ 0 7,9 %.

Dynamika wplywoéw abonamentowych w TVP S.A. w latach 1995-1997
przedstawia¢ si¢ bedzie nastepujaco:

w tys. zt
Lp Tres¢ 1995 1996 1997 wskaznik wzrostu
96/95 97/95 97/96
wykonanie | wykonanie prognoza 4:3 5:3 5:4
1 2 3 4 5 6 7 8
I |OGOLEM TVP S.A. 314 550 380326 482 500]120,91%| 153,39%]126,86%
z tego :
I |Zakiad Gtowny 2139731 251926 321800 117,74%)| 150,39%| 127,74%
III |Oddziaty terenowe TV 100 577 128 400 160 700] 127,66%| 159,78%| 125,16%
% telewizja ogolem 100,00 100,00 100,00
z tego:
udziat % Zaktadu 68,00 66,24 66,69
Glownego w ogolem
udziat % Oddziatéw 32,00 33,76 33,31
terenowych TV w ogolem

W 1997 r. realny przyrost prognozowanych wpltywoéw abonamentowych TVP

S.A. przedstawiac si¢ bedzie, w odniesieniu do 1995 r. 1 1996 r., jak nastepuje:
w tys. zt
Lp Tresé 1995 1996 1997 wskaznik wzrostu
poréwnywaln | porownywaln 96/95 97/95 97/96
e e
wykonanie” | wykonanie? | prognoza 4:3 5:3 5:4
1 2 3 4 5 6 7 8
I |OGOLEM TVP S.A. |481 992 456 011 482 500 194,6% [100,1% |105,8%
7 tego :
IT |Zaktad Gtéwny 327 876 302 059 321800 (92,1% |[98,1% {106,5%
Il |Oddziaty terenowe |154 116 153 952 160 700 199,89% (104,3% |104,4%

TV

1) faktyczne wykonanie 1995 roku x 1,278 x 1,199
2) faktyczne wykonanie 1996 roku x 1,199
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Jak z powyzszego wynika, realna wartos¢ wptywow abonamentowych w

1997 r.:
e dla Zaktadu Gtownego

spadia
wzrosta

¢ dla oddziatéw terenowych

e oddzialéw terenowych razem

wzrosla
wzrosla

0 1,9% w poréwnaniu do 1995 r.
0 6,5% w pordéwnaniu do 1996 r.

0 4,3% w poréwnaniu do 1995 r.
0 4,4% w poréwnaniu do 1996 r.

W latach 1995-1997 realna warto$¢ wplywow abonamentowych TVP S.A. w
1997 r. (wedtug prognozy) wzrosta o 0,1 % w poréwnaniu do 1995 r., z tym jednak, ze w
analizowanym okresie dla:
o Zaktadu Gtownego

obnizyla si¢ 0 1,9 %,

obnizyla si¢ 0 4,3 %.

Dynamika wptywéw abonamentowych radiofonii publicznej (Polskie Radio
S.A. i radiofonia regionalna) przedstawia si¢ w latach 1995 - 1997 jak nastgpuje:

w tys. zt
Lp Tres¢ 1995 1996 1997 wskaznik wzrostu
96/95 97/95 97/96
wykonanie | wykonanie prognoza 4:3 5:3 5:4
1 2 3 4 5 6 7 8
I |OGOLEM radiofonial209 699  [253 551 295 800 120,91% [141,06% |116,66%
Z tego :
I [Polskie Radio S.A. |121 547 141 386 167 600 116,32% [137,89% |118,54%
III |Spoiki regionalne 88 152 112 165 128 200 127,24% [145,43% |114,30%
% radiofonia 100,00 100,00 100,00
ogolem
Z tego:
udziatl % Pol.Radia (57,96 55,76 56,66
S.Aw ogolem
udzial % Spotek 42,04 44,24 43,34
regionalnych w
ogolem

W 1997 r. realny przyrost prognozowanych wplywoéw abonamentowych w
Polskim Radiu S.A. i spotkach radiofonii regionalnej przedstawiaé si¢ bgdzie, w odniesieniu
do 1995 r. 1 1996 r., jak nastgpuje:

w tys. zt
Lp Tres¢ 1995 1996 1997 wskaznik wzrostu
poréwnywaln | poréwnywaln 96/95 97/95 97/96
e e
wykonanie” | wykonanie? | prognoza 4:3 5:3 5:4
1 2 3 4 5 6 7 8
1 OGOLEM radiofonia 321 326 304 008 295800 94,6%| 96,9%| 97,3%
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Z tego :
IT |Polskie Radio S.A. 186 249 169 522 167 600 91,1%| 90,0%| 98,9%
IIT |Spoiki regionalne 135077 134 486] 128 200] 99,6%| 94,9%| 95,3%

1) faktyczne wykonanie 1995 roku x 1,278 x 1,199
2) faktyczne wykonanie 1996 roku x 1,199

Jak z tego wynika, realna warto$¢ wptywow abonamentowych w 1997 r. :
e dla Polskiego Radia S.A.
obnizyla si¢ o 10,0 % w poréwnaniu do 1995 r.
obnizyla si¢ o 1,1 % w poréwnaniu do 1996 .
o dla spotek radiofonii regionalne;j
obnizyla si¢ o 5,1% w porownaniu do 1995 r.
obnizyla si¢ o 4,7% w porownaniu do 1996 r.

W latach 1995-1997 realna warto$¢ wplywoéw abonamentowych radiofonii

publicznej ogétem w 1997 r. (wedlug prognozy) ulegla obnizeniu o 3,1 % w poréwnaniu z
1995 1.

Przychody z reklam

Radiofonia

Przychody z reklamy 18 spotek radiofonii publicznej w 1996 r. wyniosty
facznie 51.210,2 tys.zl i wzrosty 0 26,6% w porownaniu do 1995 r. (40.446,3 tys.z}).

Udziat przychodow z reklamy w przychodach ogdtem wzrést z 14,1% w
1995 r. do 15,4% w 1996 r.

W latach 1995-1996 przychody te zostaty wypracowane przez:

Dynamika
TRESC 1995 1996 zZmian
kwota w struktura kwota struktura w %
tys.zt % udzialu w tys.zt % udziatu 4:2
1 2 3 4 5 6
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 22.499.9 55,6 31.408.,4 61,3 139.,6
2. Spoékki regionalnej radiofonii 17.946,4 44,4/ 19.801,8 38,7 110,3
publicznej

3. RAZEM radiofonia publiczna 40.446,3 100,0| 51.210,2 100,0 126,6

W latach 1995-1996 wzrost przychodow z reklamy w Polskim Radio S.A.
wynidst 39,6%, natomiast dla wszystkich spotek regionalnych 10,3%.

W analizowanym okresie udzial procentowych przychodéw z reklamy w
skorygowanych przychodach ogotem przedstawiat si¢ nastepujaco:

1995 r. 1996 r.
Radiofonia publiczna ogélem 14,1% 15,4%
Z tego:
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 13,9% 16,6%
2. Spotki regionalnej radiofonii publicznej, razem 14,3% 13,8%
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z tego:
Biatystok 17,7% 19,3%
Bydgoszcz 8,7% 9,0%
Gdansk 17,8% 16,2%
Katowice 29,6% 29.2%
Kielce 10,5% 8,6%
Koszalin 12,8% 12,4%
Krakow 12,4% 8,9%
Lublin 12,4% 10,6%
Lodz 10,7% 13,1%
Olsztyn 12,3% 10,6%
Opole 9,9% 9,9%
Poznan 19,3% 20,4%
Rzeszow 13,7% 10,7%
Szczecin 13,5% 12,5%
Warszawa 8,5% 9,5%
Wroclaw 9,1% 9,4%
Zielona Goéra 16,9% 14,5%

Jak wynika z powyzszych informacji, w analizowanym okresie w spotkach
regionalnych nastapit spadek udzialu przychodow z reklamy w przychodach ogétem o 0,5
punktu procentowego, tj. z 14,3% w 1995 r. do 13,8% w 1996 r.

W szeSciu spoétkach regionalnych (Bialystok, Bydgoszcz, 1.6dz, Poznan,
Warszawa, Wroctaw) nastapil wzrost udzialu przychodéw z reklamy, w Opolu utrzymatly si¢
na tym samym poziomie, a w pozostatych nastapit spadek.

Nalezy odnotowaé, ze najwyzszy poziom przychoddéw z reklamy w 1996 r.
wystapit w spotce w Katowicach - 3.476,4 tys. zt, natomiast najnizszy w Opolu - 656,7 tys. z1.
Relacja migdzy przychodami najnizszymi a najwyzszymi wynosi wigce, jak 1 : 5,3.

Przychody poszczegolnych spotek uszeregowane wedlug wielkosci
malejacych, przedstawiaja si¢ nastgpujaco:

1. |Katowice 3.476,4 tys.zt (374,1%)
2. |Poznan 2.114.,4 tys.zt (227,6%)
3. |Bialystok 1.650,3 tys.zt (177,6%)
4. | Gdansk 1.483,0 tys.zt (159,6%)
5. |Zielona Goéra 1.210,3 tys.zt (130,3%)
6. |Lodz 1.204,2 tys.zt (129,6%)
7. |Szczecin 966,5 tys.zt (104,0%)
8. |Lublin 936,1 tys.zt (100,8%)
9. | Warszawa 929,2 tys.zl (100,0%)
10. | Wroctaw 927,6 tys.zl (1 99,8%)
11. |Koszalin 810,3 tys.zt ( 87,2%)
12. |Krakéw 750,6 tys.zl ( 80,8%)
13. |Olsztyn 648,5 tys.zl (. 73,7%)
14. |Rzeszow 676,0 tys.zl ( 72,8%)
15. |Bydgoszcz 663,9 tys.zl ( 71,4%)
16. |Kielce 661,8 tys.zl ( 71,2%)
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| 17. |Opole | 656,7 tys.zl| ( 70,7%)|
Uwaga: podane w nawiasach wskazniki procentowe wskazuja na relacj¢ pomigdzy poziomem
przychodow poszczegélnych spolek do przychodoéw spotki w Warszawie (Radio dla Ciebie)
bedacej w srodku, na 9. miejscu (tzw. mediana), liczona za 100%.

Odchylenie w poziomie przychodéow z reklamy, w porownaniu do wartosci
$redniej, mediany (Warszawa) w warto$ciach krancowych wynosza dla:
e Katowic +274,1%
e Opola - 29.3%

Przy S$rednim wzroscie przychodoéw z reklamy dla wszystkich spotek
regionalnych w wysokosci 10,3%, w omawianym okresie nastapily nastgpujace zmiany:

wzrost udzialu o spadek udzialu o
Zielona Gora 32,1% | Bydgoszcz 2,1%
Warszawa 30,6% | Olsztyn 2,5%
Lodz 27,7% | Lublin 6,8%
Wroclaw 26,8% | Kielce 9,6%
Opole 23,7% | Krakow 13,1%
Biatystok 22,8% | Rzeszow 13,3%
Koszalin 15,4%
Poznan 14,4%
Gdansk 14,1%
Katowice 7,8%
Szczecin 3,6%

Realna warto$¢ przychodow z reklamy dla wszystkich spétek regionalnych
ulegla obnizeniu w 1996 1. 0 8,0%.

Wzrost realnej wartosci przychodow z reklamy w 1996 r., w porownaniu do
1995 r. nastapit jedynie w 6 spoétkach regionalnych, to jest w:

Zielonej Gorze 0 10,2%

Warszawie o 8,9%

Lodzi 0 6,5%

Wroctawiu o 5,8%

Opolu 0 3,2%

Biatymstoku 0 2,4%
Telewizja

Laczne przychody z reklamy TVP S.A. wyniosty w 1996 r. 638.959,7 tys. zl,
wzrastajac o blisko 25,7 % w poréwnaniu do 1995 r. (508.487,5 tys. zl). Na wyzej podana
kwote przychodow ztozyly sig:

1) wpltywy ze sprzedazy czasu reklamowego 631.857,5 tys. zI  tj. 98,9%
2) sponsoring 7.102,2tys. zt 1. 1,1%
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Z uwagi na wskaznik $redniorocznego wzrostu cen towaréw 1 ushug
konsumpcyjnych w 1996 r., ktorego poziom wyniost 19,9 % w poréwnaniu do 1995 r., to
przychody z reklam uzyskane przez spotke w 1995 r. maja wartos¢ okoto 609.677 tys. zt
(508.487,5 tys. zt x 1,199).

Powyzsze oznacza wigc, ze kwota przychodéw uzyskana w 1996 r. ze
sprzedazy czasu reklamowego ( 638.960 tys. zl) ma warto$¢ realna wyzsza o 4,8 % do
porownywalnych przychodéw z 1995 r. (okoto 609.677 tys. zt).

Dotacja budzetowa

Dotacja budzetowa uzyskana przez spotke z Ministerstwa Edukacji Narodowe;j
wyniosta tacznie 6.800 tys. zi, to jest 0 66,9 % wigcej w porownaniu do otrzymanej w 1995 r.

Sprzedaz ustug i licencji programow

W 1996 r. przychody z tego tytulu wyniosty tacznie 58.747,1 tys. zt 1 byly
wyzsze 0 56,8 % w poréwnaniu do 1995 r. ( 37.464,9 tys. zt). Nalezy podkreslié, iz udziat
tych przychodéw mial tendencj¢ rosnaca w analizowanym okresie ( z 4,1 % w 1995 r. do 5,1
% w 1996 1.).

Przychody finansowe

Przychody finansowe w 1996 r. wyniosty 62.861,3 tys. zi. Nalezy wskaza¢ na
tendencje wzrostowa tych przychodéw zarowno globalnie, jak réwniez w uktadzie
strukturalnym przychodow TVP S.A. (w 1995 r. udziat 2,83 % w przychodach ogdtem, a w
1996 1. 5,41 %). Osiagnigty przyrost w tej pozycji wyniost 145,33%.

Wynik na dziatalnos$ci finansowej (réznica migdzy przychodami finansowymi,
a kosztami finansowymi) wynosit odpowiednio w:

1995 1. - 21.655,9 tys. zt.
1996 1. -26.721,7 tys. z1.
wzrastajac w analizowanym okresie o blisko 23,4 %.

Prognoza na lata 1998-2000

Przyjmuje sig, ze w dalszym ciagu podstawowym zrodlem przychodow dla
spotek radiofonii publicznej beda wplywy abonamentowe, ktorych udziat wzrosnie srednio do
80% przychodow ogoélem catej radiofonii publicznej. Natomiast dla TVP S.A. udziat
wplywow abonamentowych w przychodach ogétem moze si¢ uksztattowac w granicach 36%-
40% przychodow ogdtem.

W okresie tym, gdy rynek radiofonii i telewizji komercyjnej ustabilizuje si¢ po
rozdzieleniu czgstotliwosci w II procesie koncesyjnym i zacznie si¢ wzmacniaé, poczawszy
od 1998 r. w mediach publicznych wystapia nastepujace zjawiska:

a) w latach 1998-1999 wpltywy z reklamy moga jeszcze zwigkszy¢ si¢ w wartosciach
nominalnych, ale ponizej poziomu wskaznika $redniorocznego wzrostu cen towarow i
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ustlug konsumpcyjnych. Oznacza¢ to begdzie, iz realna warto$¢ uzyskiwanych corocznie
wpltywow z reklamy ulega¢ bedzie obnizeniu.

b) w 2000 r. wptywy z reklamy w warto$ciach nominalnych ulega¢ bgda obnizeniu w
wigkszos$ci spotek nadawcow publicznych.

W okresie 1998-2000 kontynuowany bedzie proces rozbudowy siedzib spotek
radiofonii publicznej oraz modernizacji bazy produkcyjno- technicznej, ktory rozpoczat si¢ w
latach 1996-1997.

W latach 1998-1999 trwa¢ bedzie proces inwestycyjny zwiazany z budowa i
wyposazeniem Radiowego Centrum Nadawczego Polskiego Radia S.A. w Solcu Kujawskim.

Na finansowanie inwestycji rozwojowych netto spdtek radiofonii publicznej
corocznie w tym okresie przeznacza¢ trzeba begdzie minimum 50 mln zt z wpltywow
abonamentowych.

Natomiast inwestycje Telewizji Polskiej S.A. finansowane be¢da, podobnie jak
w latach 1994-1997, ze srodkow wlasnych pochodzacych z dochodow z reklamy.

Przy ustalaniu wysokos$ci miesigcznych oplat abonamentowych za uzywanie
odbiornikow radiowych i telewizyjnych w latach 1998-2000 stosowane beda nastgpujace
zasady:

a) prognozowany przez rzad wskaznik Sredniorocznego wzrostu cen towardw i ustug
konsumpcyjnych odpowiednio dla lat 1998, 1999, 2000;

b) wyréwnanie Sredniorocznej inflacji proponowanej w poréwnaniu do faktycznej w
poprzednich latach - przy ustalaniu optaty uwzgledniony zostatby:

— w 1998 r. wyrownane do rzeczywistej inflacji (wskaznik $redniorocznego wzrostu cen
towarow i ustug konsumpceyjnych) z 1996 r.

— w1999 r. wyréwnanie do rzeczywistej inflacji w 1997 r.,

— w2000 r. wyrownanie do rzeczywistej inflacji w 1998 r.

c) podwyzszenie o 10 groszy w 1998 r. miesi¢gcznych oplat abonamentowych za uzywanie
odbiornikéw radiowych i telewizyjnych. Wptywy z tego tytulu uzyskane w latach 1998-
2000 przeznaczone bytyby na finansowanie budowy i wyposazenie Centrum Nadawczego
Polskiego Radia S.A. w Solcu Kujawskim.

d) wprowadzenie, poczawszy od 1 stycznia 1998 r., ulg finansowych zwigzanych z
wnoszeniem przez abonenta oplat z gory, za okres:

kwartalny - obnizenie optaty za ten okres 0 1,0%
potroczny - obnizenie optaty za ten okres o 2,5%
roczny - obnizenie optaty za ten okres o0 5,0%

Skutki wprowadzenia tego rozwiazania to 20 groszy miesigcznie od kazdego abonenta
radiowo-telewizyjnego w 1998 r.
Po uwzglednieniu powyzszych zatozen, z dokonanych kalkulacji wynika, ze do
podziatu w latach 1998-2000 beda nastepujace kwoty wptywow abonamentowych:

w min zt
Ogolem Z tego na:
Rok wplywy finansowanie budowy Centrum dziatalno$¢ w danym roku
Nadawczego PR S.A. w Solcu
abonamentowe Kujawskim
1998 858.4 8,6 849,8
1999 965,7 9,6 956,1
2000 1.054,5 10,5 1.044,0
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Na finansowanie budowy i1 wyposazenie Centrum Nadawczego Polskiego
Radia S.A. przeznaczone bylyby wpltywy abonamentowe w latach 1998-2000 w lacznej
wysokosci 28,7 min zl.

Z uwagi na konieczno$¢ dokonczenia procesu modernizacji bazy produkcyjno-
technicznej radiofonii publicznej, w latach 1998-2000 klucz podziatu wplywow
abonamentowych pomigdzy telewizja publiczna a radiofonia publiczna nalezy ustali¢
nastepujaco:

e Telewizja Polska S.A. 60%
e Spotki radiofonii publicznej 40%
Natomiast w ramach radiofonii publicznej przewiduje si¢ nastgpujacy podziat:
e Polskie Radio S.A. w Warszawie 56%
e Spotki regionalnej radiofonii publicznej, razem 44%

Po uwzglednieniu tych zalozen, podziat wplywow abonamentowych na
dziatalno$¢ spotek radiofonii i telewizji publicznej w latach 1998-2000 roku przedstawialby

si¢ nast¢pujaco:
Telewizja Polska spolki radiofonii z tego: (100,0%)
S.A.
% i i Polskie Radio S.A. w spoiki regionalnej radiofonii
Rok (60%) Publlc(zl(l)i%)razem Warszawie (56%) ppubliczgnej, raze:lm (44%)
1998 509.,9 339,9 190,3 149,6
1999 573,7 3824 214,1 168,3
2000 626,4 417,6 2339 183,7

C. Wplyw konkurencji rynkowej na dzialalno$¢ nadawcow.

Poszczegdlne branze w obrgbie dzialu mediow elektronicznych réznia sig
typem struktury rynkowej, zakresem i formami konkurencji.

Najbardziej rynkowa - konkurencyjng - struktur¢ ma radio, zar6wno na
poziomie ogolnokrajowym, jak tez lokalnym i regionalnym. W wymiarze ogo6lnokrajowym
podstawowa ptaszczyzna konkurencji o stuchacza, a tym samym o przychody reklamowe, jest
rywalizacja radia publicznego z rozgto$niami sieci komercyjnych. Pomimo utrzymujacej si¢
przewagi zasiggu i odbioru I Programu PR, sieci komercyjne - RMF FM i Radio Zet zdobyty
liczacy sig, 1 jak si¢ wydaje, trwaty - z tendencja wzrostowa - udzial w rynku. Duzy udziat
radiowej reklamy ogolnokrajowej w wydatkach na reklame radiowa w ogodle sprawia, ze
uksztattowana struktura rynkowa nie stwarza istotnych zagrozen dla przetrwania i rozwoju
wszystkich uczestnikow ogoélnokrajowego rynku radiowego.

Odmiennie przedstawia si¢ sytuacja lokalnych i regionalnych stacji radiowych.
Na tym rynku wystepuje swoista nierownowaga z korzyscia dla regionalnego radia
publicznego, ktore ze wzgledu na przewage zasiggu technicznego oraz uzyskiwane przychody
z abonamentu stanowi cz¢sto zbyt duza konkurencjg¢ dla lokalnych nadawcow komercyjnych.
Ich sytuacj¢ dodatkowo komplikuje fakt nadawania przez komercyjne sieci ogodlnokrajowe
serwisOw lokalnych 1 tym samym ich uczestnictwo w lokalnym rynku reklamowym.
Poniewaz w strukturze wydatkow na reklame¢ radiowa przewazaja wydatki na reklame na
poziomie ogoélnokrajowym - lokalne, regionalne rynki reklamowe maja staby potencjat, ktory
na dodatek taczy si¢ ze zdecydowanie niekorzystng struktura rynkowa. Uktad sit rynkowych
w dziedzinie radia na poziomie lokalnym/regionalnym sprawia, ze komercyjni nadawcy
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czesto moga co najwyzej przetrwac, ale na ogot ich szanse rozwojowe (rozwo6j programowy i
techniczny) sa, ze wzgledu na brak liczacych sig¢ srodkow, bardzo ograniczone. Ewentualne
nowe koncesje na lokalne stacje radiowe moga skomplikowaé ekonomiczng sytuacjg
wszystkich uczestnikow lokalnego rynku radiowego. Ze strony s$rodowisk lokalnych
nadawcow radiowych formulowane sa postulaty ograniczenia mozliwosci osiagania
przychodéw reklamowych przez regionalne rozglos$nie radia publicznego oraz wprowadzenie
zakazu ,,rozpinania sieci” przez stacje komercyjne o zasiggu ponadregionalnym.

W 1996 r. nie nastapity w liczacej si¢ skali zmiany stosunkow wlasno§ciowych
w grupie nadawcow radiowych, cho¢ powstaja formy wspolnych przedsigwzigé
programowych i wspolnej akwizycji reklam (patrz ponizej). Wzgledna stabos¢ ekonomiczna
lokalnych nadawcow radiowych stwarza przestanki dla tego rodzaju przedsigwzigé w
przysztosci.

W $wietle zarysowanych tendencji rozwdj lokalnych nadawcéw radiowych
wiaza¢ mozna zaréwno ze wspdlnymi inicjatywami programowymi (i zwiazana z nimi
wspolng akwizycja reklam), jak tez z poszukiwaniem wtasnej ,,niszy” rynkowej na lokalnym
rynku - tam, gdzie dochodzi do konkurencji wielu nadawcow.

Mniej konkurencyjna jest struktura telewizji naziemnej, w Kktorej
dotychczas praktycznie uformowal si¢ duopol (TVP S.A. - Polsat S.A.). Jakkolwiek
badania odbioru potwierdzaja nasilenie walki konkurencyjnej o widza, to jednak obecny stan
struktury rynkowej wydaje si¢ by¢ przejsciowy. Dominujacy wplyw na zmiang struktury
wywra z jednej strony nowe telewizje (TVN i Nasza Telewizja), a z drugiej - dostgpne za
posrednictwem systemow kablowych stacje zagraniczne nadajace w jgzyku polskim.

W zakresie praw wtasnosci nie dokonaly si¢ istotne zmiany w telewizji
naziemnej, jednak nalezy odnotowa¢ wykupienie 49% udziatow telewizji Wista przez TVN,
co moze by¢ zapowiedzia ekspansji tego nowego nadawcy w kierunku rynku
ogolnokrajowego.

Proces koncentracji wlasnoSci wyraznie zaznaczyl si¢ w dziedzinie
telewizji kablowej, a w duzych miastach dokonat si¢ faktyczny podziat rynku migdzy
operatorami. Uksztaltowata si¢ grupa lideréw (PTK, Aster City, Dami, Gosat), ktorzy
rozszerzaja swoja ekspansje¢ takze przez wykupywanie mniejszych operatorow oraz transakcje
migdzy soba (np. PTK - Dami). Znaczenie telewizji kablowej bedzie wzrastaé, takze w
zwiazku z pojawianiem si¢ polskich wersji jezykowych programow zagranicznych, kanatow
specjalistycznych np. muzycznych, sportowych, edukacyjnych etc. oraz oferowaniem
dodatkowych ustlug w zakresie szeroko rozumianych nowych technologii komunikowania
(np. dostep do Internetu, gry komputerowe). Procesy koncentracji w tej dziedzinie majq zatem
swoOj bardzo wyrazny wyraz ekonomiczny, moga bowiem zapewni¢ liczaca si¢ skalg
wpltywow ekonomicznych.

Integracja i koncentracja kapitalu

Konkurencja migedzy mediami w wigkszym stopniu dotyczy mediéw tego
samego typu (konkurencja intramedialna) anizeli r6znych typow (konkurencja intermedialna),
natomiast procesy koncentracji kapitalu w mediach (fuzje, wykupywanie udzialow,
zdobywanie kontroli nad innym podmiotem) obejmuja rézne przypadki: integracje pozioma
(w obrebie jednego medium), integracj¢ pionowa (wzdluz tancucha produkcji, dystrybucji i
eksploatacji produktow medialnych), koncentracje migdzymedialna, wielosektorowa
(taczenie mediow z przedsigbiorstwami z innych branz) i mi¢gdzynarodowa.
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W Polsce nie wystepuje jeszcze w duzej skali proces koncentracji kapitatu w
radiu i telewizji. Mozna jednak odnotowac przypadki:

¢ integracji poziomej - np. wykupienie udzialow w TV Wista przez TVN, czy fuzja
warszawskich sieci kablowych Aster City i Porion;

e Kkoncentracji migdzymedialnej - np. wspolna wlasno§¢ Polsatu i ,,Kuriera Polskiego”;
nabycie przez spotke ,,Agora”, wydawce ,,Gazety Wyborczej” 11,8% udzialéw w Radiu
Zet (11,8%) 1 49% udziatow w firmie KOK FM posiadajacej koncesj¢ Radia Kolor z
Wroctawia; udzialy Spotdzielni Wydawniczej ,,Polityka” w Inforadio; powstata tez firma
producencka ,,Polityka TV”, ktéra produkuje programy telewizyjne, nadawane np. w
Polsacie. Ponadto ,,Polityka” produkuje audycje radiowe (dzienniki i inne), emitowane w
programach stacji publicznych 1 komercyjnych.

e Kkoncentracji wielosektorowej - np. udziaty Universalu w Polsacie, jak réwniez w prasie
(,,Trybuna”, ,,.Dziennik Wieczorny”, ,,Przeglad Tygodniowy”, ,,Zwierciadto”, ,, Kobieta i
Styl”) oraz udziat Universalu w Polskiej Grupie Kapitatlowej, zmierzajacej do wykupienia
Ruchu (co ze wzgledu na laczenie wydawania i dystrybucji prasy byloby rowniez
przypadkiem integracji pionowe;);

e Kkoncentracji migdzynarodowej - np. udzial CME, spotki bardzo aktywnej w mediach
elektronicznych Europy Wschodniej, w telewizji TVN; udziat francuskiego Canal + w
Polskiej Korporacji Telewizyjnej, co jest tez przykladem migdzynarodowej integracji
poziomej; udzialy brytyjskiej grupy GWR Group Plc. w Inforadio; udziat kapitalu
zagranicznego (m.in. amerykanskiego) w polskich sieciach kablowych;

¢ integracji pionowej - np. wykupienie udziatow w Polskiej Korporacji Telewizyjnej przez
podmiot gospodarczy z udziatem firmy producenckiej Heritage Films; utworzenie Amber
TV (wnioskodawcy o koncesj¢ na potnocng telewizyjna sie¢ ponadregionalna) przez trzy
firmy producenckie: Amberfilm Ltd,. Video Studio Gdansk i M.T. Art.

Zjawiska zachodzace w prasie i wydawnictwach wskazuja, ze z czasem pojawi
si¢ wyrazniejsza tendencja koncentracyjna, gdyz oznacza ona zmniejszenie kosztow
podmiotow laczacych si¢ w wigksze catosci 1 zwigkszenie skali dziatania, a zatem
potencjalnie zyskow. Sprzyjajace warunki dla niej stwarzaja zwlaszcza nastgpujace
okolicznosci:

1. niedostateczne finansowanie zagrazajace istnieniu podmiotow gospodarczych i
pozbawiajace ich szans rozwoju;

2. nasycenie rynku medialnego i reklamowego, utrudniajace dalsza ekspansje podmiotow;

3. poszukiwanie ,synergii” wynikajacej z taczenia si¢ podmiotow komplementarnych,
uzupetniajacych si¢ w swojej dziatalnosci.

Pierwszy mechanizm sprzyja¢ bedzie zwlaszcza koncentracji radia
lokalnego; drugi - sieci telewizyjnych; trzeci - integracji pionowej i koncentracji
mi¢dzymedialnej.

Strategie rynkowe

Podstawowa strategia mediow elektronicznych jest maksymalizacja zasiegu
geograficznego i widowni w celu maksymalizacji dochodéw reklamy. Tendencja ta
dotyczy wszystkich mediow, takze publicznych (w skrajnych przypadkach, w czasie wysokiej
ogladalnosci telewizji migdzy godz. 19.30-20.00 czas trwania reklam stanowi kilkadziesiat
procent czasu trwania ,,Wiadomosci”).
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Obok utylitarnego w charakterze starania o maksymalizacj¢ zasiggu, nadawcy
podejmowali takze inne dziatania rynkowe w celu pozyskania dodatkowego dochodu. W
1996 r. bardzo rozwinal si¢ system audiotele, polegajacy na komercyjnej lacznosci
telefonicznej z widzami i1 shluchaczami, ktérzy, po spelnieniu na ogédt prostych wymogoéw
merytorycznych, uczestnicza w losowaniu atrakcyjnych nagréd. Jest on dla TVP S.A. i
Polsatu zrodiem liczacych si¢ przychodow.

Radiowe sieci ogolnokrajowe prowadzity intensywne kampanie reklamowe i
promocyjne, rdznicujac swoja dziatalno$¢ przez uczestnictwo na rynku filmowym, kinowym,
wideo, imprez muzycznych (kluby muzyczne, disco), nagran, organizacji koncertow. W
okresie letnim zardwno publiczne, jak tez komercyjne radio (PR I oraz RMF FM)
przeprowadzity intensywne kampanie promocyjno-reklamowe, organizujac imprezy masowe
o charakterze rozrywkowym i kulturalnym. O wiele bardziej pasywna w tym wzgledzie
okazata si¢ telewizja.

Czgsto podejmowane sa proby realizowania wspdlnych interesOw np. poprzez
zbiorowe organizowanie akcji promocyjnych itp. (przyktadami takich inicjatyw moga by¢
przedsigwzigcia np. ,,Super Expressu” 1 RMF FM, ,,Gazety Wyborczej” i Radia Zet, telewiz;ji
Polsat i RMF FM oraz wiele innych o lokalnym charakterze).

Radio wkroczylo takze w sfer¢ nowych technologii, a zwlaszcza Internetu, za
posrednictwem ktérego, zwlaszcza w godzinach nocnych, stuchacze na catym $wiecie moga
odbiera¢ program III PR oraz RMF FM (system Real Audio-Video). Dziatania te ze wzgledu
na skalg odbioru maja przed wszystkim znaczenie promocyjne. Dostep do informacji na swdj
temat za posrednictwem Internetu (m.in."Wirtualna Polska"), zapewniaja takze liczne media
publiczne (PR, TVP S.A.), komercyjne (RMF FM) oraz katolickie Radio Maryja.

W celu ograniczenia kosztéw i1 optymalizacji efektu, stacje radiowe zawieraja
rézne porozumienia o wspoélpracy. Dotycza one migdzy innymi:

e podejmowania wspotpracy w zakresie wspolnego pozyskiwania i emitowania reklam,
bedacych gtownym zrodtem przychodow koncesjonariuszy i decydujacych o finansowaniu
prowadzonej przez nich dziatalnosci,

e podejmowania wspotpracy w zakresie produkcji i emisji programéw, co ma wpltyw na
obnizenie kosztoéw dziatalnosci,

e pozyskiwania obcego kapitatu poprzez zmiany w strukturach kapitatowych, umozliwiajace
dofinansowanie tych podmiotow.

Pojawiaja si¢ tez formy bardziej aktywnej wspotpracy rynkowej, np. wspdlna
akwizycja reklam i koordynacja dzialalnosci handlowej. Pojawily si¢ r6zne porozumienia
tego typu:

e ,Siodemka” - 7 stacji obejmujacych potludnie kraju, w tym $laski ,,Flesz” i krakowska
VAN (o

e  Multiradio” - 13 stacji, w tym warszawski ,,Kolor” i poznanskie RMI;

e Reklama” (dziatajaca pod szyldem ,,Radio na plazy”), grupujaca podczas wakacji 1995 r.
stacje ABC-Szczecin, Arnet-Gdansk, stacje w Stupsku, Elblagu, Koszalinie;

e Super-FM (Ogélnopolskie Pasmo Reklamowe ,,Super FM”, zwiazane z ZPR) obejmujace
12 lokalnych nadawcow radiowych.

e _Radiopolis”, czyli wspotpraca reklamowa porozumienia 9 stacji lokalnych pod
patronatem agencji reklamowej IP z Super-FM.

Nalezy tu takze odnotowac inicjatywe, przeznaczong przede wszystkim dla 33
rozglto$ni  diecezjalnych radia katolickiego, powolania wspolnego przedsigwzigcia
producenckiego, przedstawiona i1 przygotowywana przez Ogodlnopolskie Stowarzyszenie
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Nadawcoéw Katolickich ,,VOX”, ktore oferuje stacjom projekt pakietéw informacyjno-
reklamowych.

Z kolei w komercyjnej telewizji lokalnej/regionalnej dokonuja si¢ procesy
integracyjne zwiazane ze wspolna polityka programowa, zakupowa oraz akwizycja reklam
(przyktadem moze by¢ ,Odra”, bedaca grupa 6 regionalnych komercyjnych stacji
telewizyjnych w tym Telewizja Dolnos$laska ,,TeDe”, Telewizja Regionalna Wojewodztwa
Legnickiego, Telewizja Zielonogérska ,,TV 517, Telewizja Bryza, Telewizja Vigor w
Gorzowie, Telewizja NTL Radomsko).

W telewizji kablowej coraz wyrazniej, m.in. w zwiazku z ograniczaniem emisji
niekodowanej przez czotowe telewizje satelitarne, dokonuje si¢ proces tzw. pakietyzacji
rozumianej jako oferowanie odbiorcom zroznicowanych zestawow programowych po roéznej
cenie, w zaleznosci od ich potrzeb i mozliwos$ci finansowych.

Strategie programowe

W zakresie programu konkurencja rynkowa zwykle prowadzi do realizowania
jednej z czterech strategii programowych:

1. poszerzanie bazy audytorium przez poszukiwanie ,,najnizszego wspdlnego mianownika”
gustow 1 potrzeb odbiorcow,

2. zawezanie bazy przez wyrazna specjalizacj¢ programu w dziedzinie pomijanej przez
innych nadawcow,

3. atakowanie pozycji silnego nadawcy przez dostarczanie podobnego programu, w
nadziei na odebranie mu audytorium,;

4. rozwijanie dzialalnosci i mnozenie ofert programowych, w celu oferowania audytorium
szerokiej gamy réznych mozliwosci zaré6wno programow uniwersalnych, jak i
wyspecjalizowanych.

Dotychczas sytuacja w radiu, najbardziej konkurencyjnym medium
elektronicznym, dostarczata przyktadoéw trzeciej strategii. Obecnie mozna dostrzec przyktady
pojawiania si¢ trzech pozostatych. Mozna przewidywac, ze bgda one coraz czgstsze.

Znany jest przypadek ewolucji programowej Radia Zet zgodnie z pierwsza
strategia. Pod wptywem konkurencji ze strony RMF FM oraz biorac pod uwage wyniki badan
audytoryjnych, Radio Zet:

e wyraznie zmienia formutg programu (na ,,mniej rozpolitykowana i mniej warszawska”, w
efekcie czego np. ,,Go$¢ Radia Zet” nie zawsze jest politykiem),

e stosuje si¢ do zyczen stuchaczy (ktorzy zycza sobie wigcej zywych, poruszajacych
tematow o charakterze spotecznym i ogélnopolskim), przez co w dziennikach jest mniej
tematow politycznych, a wigcej ciekawostek roznego rodzaju,

e zmienia tzw. ,target audience”, odchodzac od formuty radia wielopokoleniowego (ktora
byta uzasadniona w pierwszych latach funkcjonowania, gdy za gtownego rywala Radia Zet
uznawano publiczna Jedynke) i wyraznie adresujac program do stuchaczy w wieku 25-30
lat, dobrze wyksztatconych, dobrze zarabiajacych i aktywnych mieszkancéw duzych miast;

o zwigksza udzial muzyki w czasie antenowym (z 50% do 60%) i koncentruje si¢ na
nadawaniu muzyki pop-rock.

Przyktadu podobnej strategii dostarczaja zmiany w ramowce Telewizji
Polskiej. Jak stwierdzono w rozdziale II, po wprowadzeniu nowej ramowki we wrze$niu
1996 r. Program II TVP stat si¢ bardziej popularny. W Programie I natomiast laczny czas
emisji audycji informacyjnych mial zmniejszy¢ si¢ w nowej raméwce o 1 godz. 20 min.
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tygodniowo - z dotychczasowych 8 godz. 50 min. do 7 godz. 30 min. Na przelomie
1996/1997 r. dokonano kolejnej korekty Programu I, polegajacej na przesunigciu pozycji
publicystycznych poza wieczorng porg najwigkszej ogladalnosci i pos§wigceniu jej w wigkszej
mierze pozycjom fabularnym i rozrywkowym.

Zmiany w ramowce TVP S.A. dostarczaja takze przyktadu jeszcze innej
strategii programowej, ktdora mozna nazwac tworzeniem ,oferty potencjalnej”. Przez
»fzeczywista ofert¢ programowa” rozumie¢ mozna pozycje nadawane w czasie, gdy
wigkszo$¢ widzow oglada telewizjg. Oferta potencjalna to pozycje wprawdzie emitowane,
ale w czasie, gdy wigkszo$¢ widzow nie ma szansy albo mozliwosci ich obejrze¢.

Mozna przyjaé, ze przewazajaca cze$¢ dorostych, czynnych zawodowo
odbiorcow telewizji moze przeznaczy¢ czas na ogladanie programu w dni powszednie migdzy
godzing 17.00 a 22.30. Dlatego tez zawarto$¢ oferty programowej w tym wlasnie okresie
decyduje o sposobie, w jaki jest odbierana dzialalnos¢ TVP S.A. i na ile rzeczywiscie - a nie
tylko potencjalnie - petni ona funkcje telewizji publiczne;.

Pozycje programowe emitowane z mysla o realizacji szczegélnych
zobowiazan nadawcy publicznego, takich jak: edukacja i promocja kultury, rzetelne
informowanie o zjawiskach politycznych i spolecznych, wyjasnianie polityki panstwa,
prezentacja stanowisk partii politycznych i zawodowych etc., wypelniaja trzecig czesé
czasu w omawianych pasmach: popoludniowym i wieczornym.

Mozna zauwazy¢, ze audycje realizujace publiczny charakter telewizji maja
wigkszy udziat w Programie Il niz I.

W omawianej grupie audycji najbardziej reprezentowane w obu programach sa
codzienne serwisy informacyjne. ,Jedynka” posiada bogatsza ofert¢ programow
publicystycznych o tematyce politycznej i spotecznej niz ,,Dwdjka”, ktéora na pierwszym
miejscu po informacjach stawia publicystyke poswigcong sprawom kultury. W Programie 11
takze warto odnotowa¢ wysoki udzial reportazy i1 filméw dokumentalnych o wysokich
walorach artystycznych i realizacyjnych.

Audycje religijne pojawiaja si¢ w obu programach w pasmie o wysokim
odbiorze. Ich czas emisji w porownaniu z pozostalymi grupami audycji jest niezwykle
skromny.

Telewizja publiczna nie emituje w omawianych pasmach programow
przeznaczonych dla mniejszosci narodowych i grup etnicznych.

Wsérod zdecydowanych brakéw mozna odnotowaé prawie catkowita
nieobecno$¢ widowisk stowno-muzycznych, a takze koncertéw muzyki powazne;.

W dziedzinie promocji kultury wizerunek TVP S.A. poprawia obecnosé
statego pasma w ,Jedynce” przeznaczonego na emisj¢ teatru telewizji. Cykliczno$¢ tej
audycji powoduje, ze czasowy jej udziat mozna porownac¢ z udziatem reportazu i dokumentu
w Dwojce.

Od stycznia 1997 r. ramowka telewizji publicznej zmienita si¢. Z p6znych
godzin wieczornych do pasma popotudniowego na godzing 16.40 zostaly przeniesione
audycje prezentujace dziatania najwyzszych organow panstwowych tj. Diariusz rzqdowy,
Sejmograf'1 Tydzien Prezydenta. Natomiast na pdzniejsze godziny zostala przesunigta audycja
W centrum uwagi (22.30). Istotna zmiang takZze jest przeniesienie z po6znych godzin
wieczornych na wczesniejsze (przed 19.00) publicystyki komentujacej biezace wydarzenia
polityczne i spoleczne (Rzeczpospolita Il i pot, Pytania o Polske).

Duzo czasu w stosunku do audycji ,,misyjnych” zajmuja w programie
telewizji publicznej w pasmach popoludniowych i wieczornych pozycje typowo
komercyjne, ktorych celem jest dostarczanie rozrywki. Najbardziej popularna jest
oczywiScie fabuta, w ktorej istotna grupe stanowia seriale o niezbyt wysokich walorach
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poznawczych 1 artystycznych. Oferta filméw fabularnych nie jest szczegolnie urozmaicona.
Gros filmow to dramaty sensacyjne lub obyczajowe, nie najnowszej produkc;ji.

Kino fabularne ma swoj staly czas zarezerwowany w ,,Jedynce” po gldownym
wydaniu Wiadomosci. Mozna si¢ zastanawiac, jaki charakter ma mie¢ to pasmo i do kogo
kierowane sa pozycje w nim zawarte, bowiem filmy opatrzone zastrzezeniem: ,,pod nadzorem
dorostych” lub ,tylko dla dorostych” przeplataja si¢ w nim z lzejszymi pozycjami (np.
komediami).

Znaczny udzial w omawianym czasie maja teleturnieje i quizy, ktore w
,Dwojce” zajmuja prawie tyle samo czasu co pozycje fabularne i stanowia szosta czgs$¢ catej
oferty programowej miedzy 17.00 a 22.30.

W ,Jedynce” teleturnieje nie maja az tak znaczacego udziatu. Jest ich o potoweg
mniej niz w ,,Dwojce”.

Audycje satyryczne maja podobny udzial w obu programach. Warto jednak
zaznaczy¢, ze najciekawsze pozycje satyryczne koncza si¢ po godz. 22.30.

Podobne miejsce w programie telewizji publicznej w omawianym czasie
zajmuje muzyka popularna (rock, jazz, muzyka srodka). Aktualne hity z list przebojow
wypelniaja wigcej czasu antenowego ,Jedynki” niz ,Dwojki”. W Programie II czgsciej
pojawiaja si¢ gatunki muzyczne adresowane do elitarnej widowni (jak jazz, blues, swing etc).

Telewizja publiczna powinna zatem konstruujac ramowy uktad programu w
stopniu  wigkszym niz dotychczas uwzglednia¢ rzeczywiste mozliwosci docierania do
odbiorcow z takimi audycjami, w ktorych wypetniana jest misja nadawcy publicznego.

Mozna przewidywaé, ze z chwila nasilenia si¢ rywalizacji ze strony nowych
nadawcow (TVN, Nasza Telewizja) stosowanie programowych strategii konkurencyjnych
bedzie coraz wyrazniejsze. Nowi nadawcy zapowiadaja wlasne i wyraznie alternatywne
(konkurencyjne) profile programowe wobec istniejacych telewizji. Z kolei wprowadzenie
przez Polsat drugiego programu - Polsat 2 adresowanego do dzieci, mtodziezy i ich rodzin -
jest przyktadem czwartej strategii (w swoim czasie przyktadem tej samej strategii,
powstrzymanej jednak przez KRRiT, bylo uruchamianie dodatkowych programéw miejskich
przez regionalne spotki radia publicznego).

Dalszych zmian mozna oczekiwa¢ w nieodleglej przysztosci w zwiazku z
wprowadzeniem bardziej precyzyjnego systemu pomiaru telewizyjnego audytorium (tzw.
telemetrii). Dane dotyczace odbioru moga, w warunkach nasilonej konkurencji rynkowej,
wplywaé na istotne przemiany programoéw ramowych nadawcow, ktorzy moga przyjaé tzw.
strategi¢ ratingowa ksztaltowania programu. W istocie moze to oznacza¢ dalsza
komercjalizacj¢ programowg systemu telewizji.

Obie ogolnokrajowe sieci telewizyjne przedstawity opinii publicznej projekty
uruchomienia wyspecjalizowanych kanaldéw muzycznych, ktore bytyby kodowane i dostgpne
jedynie w sieciach kablowych. Zamierzenia te, bgdace by¢ moze zalazkiem strategii
roznicowania i specjalizacji programowej, nie wyszty w 1996 r. poza sferg projektow.

Zagadnieniem otwartym pozostaje podstawowy profil programowy radia
(tzw. format). W duzych miastach obok stacji lokalnych muzyczno-informacyjnych powstaja
tzw. radia formatowe. Pojgcie ,,formatu”, inaczej profilowania, specjalizacji programu, moze
dotyczy¢ warstwy muzycznej lub stownej. Kluczem jej doboru jest precyzyjnie zdefiniowany
odbiorca. Format decyduje o atrakcyjnosci radia dla reklamodawcow 1 jest warunkiem
utrzymania si¢ na rynku.

Obecnie formaty te sa do$¢ zblizone. Charakterystyczna dla rozwinigtych,
konkurencyjnych systemow radiowych struktura réznicuje si¢ czgsto podzialem stacji wedtug
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rodzaju dominujacej muzyki (np. muzyka jazzowa, popularna, miodziezowa etc.) lub
wypehnianej funkcji, np. informacyjnej, informacji lokalne;.

Obecnie wigkszo$¢ konkurujacych ze soba stacji oferuje podobny typ
programu uniwersalnego, a jedynie nieliczne dokonuja wyraznego wyboru orientujac si¢ na
potrzeby bardzo okreslonych stuchaczy, np. mtodziezy 1 0osob w $rednim wieku (RMF FM).
W roku 1997 rozpoczna dzialalno$¢ nowe stacje, ktore bgda w wigkszym stopniu
ukierunkowane tematycznie (informacyjne, jazzowe czy z muzyka klasyczng) - co jest zgodne
z druga wymieniona wyzej konkurencyjna strategia programowa.

Przyktadem radia formatowego jest wyspecjalizowane w muzyce jazzowej
warszawskie Radio JAZZ, ktére rozpoczgto nadawanie w grudniu 1996 r. W warstwie
informacji 1 publicystyki program skoncentrowany jest wytacznie na kulturze i sztuce

Pozostate warszawskie programy lokalne - specjalistyczny kulturalny (Radio
Art), z muzyka powazna (Radio Classic), z muzyka dla 40-latkbw (Radio Pogoda) oraz
bedacy elementem sieci ponadregionalnej program informacyjny (Inforadio) - ktore nadawcy
uruchomia w biezacym roku na podstawie otrzymanych koncesji, potwierdzaja tendencje
wzbogacania si¢ oferty programowej o radia formatowe.

Dotychczasowe nieliczne proby stworzenia stacji lokalnych o programie wasko
wyspecjalizowanym nie powiodly si¢ (np. Radio Klakson z Wroclawia, adresowane w
zatozeniu do zmotoryzowanych, w rzeczywistosci emituje typowy program informacyjno-
muzyczny nastawiony na masowego odbiorcg).

Zmierzajac do urozmaicenia oferty programowej w ramach drugiego procesu
koncesyjnego, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji preferowata projekty wyspecjalizowane.
Zglaszane przez wnioskodawcoéw pomysly na tego typu radio wskazuja na pewna dojrzatos¢
w rozwoju rynku radiowego, charakteryzujaca si¢ wyborem okreslonego adresata tresci
programowych 1 konstruowaniem programu pod katem jego potrzeb, rozpoznawanych w
oparciu o szczegotowe analizy audytorium. Jednak prawdziwy okres formatowania radia
nadejdzie dopiero w przysztosci.

W wymiarze programowym sieci komercyjne z powodzeniem konkuruja z
radiem publicznym w zakresie informacji, reportazu (takze reportazu spotecznego),
publicystyki kulturalnej i politycznej. Podobnie jak w przypadku telewizji, jakkolwiek
bardziej tradycyjnymi metodami (badania ankietowe) rozwijana byla idea statych badan
audytorium radiowego tzw. radio-track (jak w prasie - press-track). Badania tego rodzaju
moga przynie$¢ istotne przeobrazenia programéw radiowych, dostarczajac istotnej i
zobiektywizowanej wiedzy o rzeczywistym audytorium.

Strategie organizacyjne

Stopniowo ulega zmianom otoczenie organizacyjne nadawcow mediow
elektronicznych. W poczuciu konkurencji, ale tez wspdlnoty intereséw, nadawcy tworza
stowarzyszenia, ktore zwigkszaja ich zdolno$¢ do prowadzenia negocjacji zarowno z KRRiT,
jak tez z innymi i podmiotami np. w zakresie prawa autorskiego, przepisow i regut prawnych
etc. Stowarzyszenia te przejawiaja zroznicowang aktywnos¢ i w réznym stopniu sa zdolne do
reprezentowania interesOw $rodowiska. Takie stowarzyszenia utworzyli m.in. nadawcy
radiowi (Stowarzyszenie Niezaleznych Nadawcoéw Radiowych) oraz operatorzy kablowi
(Ogolnopolskie Stowarzyszenie Telewizji Kablowej).

Stowarzyszenia staraja si¢ by¢ rzecznikami swojego Srodowiska lub swoich
cztonkow, w ich imieniu uczestnicza w rozmaitych negocjacjach, waznych z punktu widzenia
programu 1 praw autorskich. Stowarzyszenie Telewizji Kablowej podpisuje umowy
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licencyjne z nadawcami telewizyjnymi, regulujac w nich sposéb przestrzegania praw
autorskich i1 pokrewnych. Zawieraja umowy z ZAIKS-em i ZASP-em w sprawie oplat
licencyjnych dla posiadaczy praw. Stowarzyszenia staraja si¢ takze, poprzez kontakty z
parlamentarzystami, wptywaé na ksztalt prawa w zakresie telekomunikacji, radiofonii i
telewizji, prawa autorskiego i1 praw pokrewnych. Dziatalno$¢ ta przyczynia si¢ do
porzadkowania rynku, jest takze elementem tworzenia si¢ swoistej infrastruktury spolecznej 1
prawnej dla dziatalnos$ci mediow elektronicznych.

113



VI. RADIO I TELEWIZJA W SPOLECZENSTWIE
INFORMACYJNYM. WARUNKI TECHNOLOGICZNE
FUNKCJONOWANIA RADIOFONII I TELEWIZJI.

A. Spoleczenstwo Informacyjne

Spoteczenstwo staje si¢ spoteczenstwem informacyjnym, gdy osiaga taki
stopien rozwoju i skomplikowania proceséw spotecznych i gospodarczych, ktory wymaga
zastosowania nowych technik gromadzenia, przetwarzania, przekazywania 1 uzytkowania
olbrzymiej masy informacji generowanej przez owe procesy. W takim spoteczenstwie:
¢ informacja i wynikajaca z niej wiedza oraz know-how sa podstawowym czynnikiem

wytwoérczym, a wszechstronnym czynnikiem rozwoju jest wykorzystywanie informatyki;
e sila robocza sktada si¢ w wigkszosci z pracownikéw informacyjnych;
e wigkszos¢ dochodu narodowego powstaje w obrebie szeroko rozumianego sektora
informacyjnego.

W Biatej Ksiedze Growth, Competitiveness, Employment, The Challenges and
Ways Forward into the 21st Century, w ktérej Komisja Europejska wytyczyla strategi¢
technologiczna 1 gospodarcza Unii Europejskiej na poczatek XXI w., ,spoteczenstwo
informacyjne” zdefiniowano jako takie, w ktorym ,,zarzadzanie informacja, jej jako$¢ i
szybkos¢ przekazywania sa kluczowymi czynnikami konkurencyjnosci jako element
dzialania przemystu oraz jako zrédlo ustug dla konsumentow. Techniki informacyjne i
komunikacyjne wplywaja na gospodarke na wszystkich etapach jej dzialania”.

Techniki te i uzyskiwana dzigki nim informacja staja si¢ jednoczeSnie nowym
czynnikiem wytworczym, wspoldecyduja o funkcjonowaniu i wydajnosci calej
gospodarki, jak rowniez wigkszosSci instytucji zycia spolecznego. Powstaja one dzigki
rewolucji mikroelektronicznej, ktora stata si¢ w krajach wysoko rozwinigtych strategicznym
kierunkiem postgpu naukowo-technicznego i gospodarczego, promieniujacym na wszystkie
dziaty i1 galezie produkcji przemystowej i1 posrednio na wszystkie dziedziny zycia
spotecznego. Przemyst elektroniczny jest typowym przyktadem przemyshu ,,wysokiej
techniki” (high-tech), ktéry stymuluje popyt przez wprowadzanie na rynek bardzo
nowoczesnych i tanich nowych produktow. Jest on w swej czg$ci uzytkowej przemystem
silnie reagujacym na popyt rynkowy, takze zagraniczny, jest tez przemyslem silnie
konkurencyjnym.

U podstaw koncepcji krajowej 1 migdzynarodowej infrastruktury gospodarczej
(National Information Infrastructure - NII; Global Information Infrastructure - GII),
promowanej przez Stany Zjednoczone i przyjetej za cel wspolnych dziatan przez konferencje
Grupy G-7 nt. spoteczenstwa informacyjnego w Brukseli (luty 1995 r.) leza zasady:
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1) ,,powszechnego dostgpu” (universal access) wszystkich ludzi do podstawowego zakresu
techniki komunikacyjnej i informatycznej;

2) ,,otwartej sieci” (open network provision) - nieskrgpowanego, wolnego od dyskryminacji
dostepu do sieci dla wszystkich operatoréow i uslugodawcéw w dziedzinie tacznosci,
informacji 1 komunikowania masowego;

3) zdolno$¢ wzajemnego taczenia si¢ i przekazywania danych (interconnectivity) migdzy
wymienionymi wyzej elementami zintegrowanej architektury sieci komunikacyjnych,
sprzgtu do przetwarzania informacji, bankéw danych i terminali (w tym telewizorow);

4) ,kompatybilnosci 1 zdolnos$ci wspolpracy” (interoperability) wszelkiej techniki 1 sprzgtu
komunikacyjnego 1 informatycznego, umozliwiajacych komunikowanie si¢ i przekaz
danych migdzy wszystkimi ludzmi, niezaleznie od tego, gdzie si¢ znajduja i jakimi
srodkami komunikowania si¢ postuguja;

5) konkurencji, co ktadzie nacisk na rozwdj tej infrastruktury przez kapital prywatny w
ramach liberalnych rozwigzan wolnorynkowych 1 ograniczenie interwencjonizmu
panstwowego w tej dziedzinie.

B. Przygotowywanie warunkow technicznych: cyfryzacja, kompresja
sygnalu, uslugi multimedialne, konwergencja mediow audiowizualnych,
telekomunikacji i sieci informatycznych

Poziom urzadzen pracujacych w technice analogowej osiagnal juz swoje
granice. Poprawa jako$ci urzadzen jest mozliwa jedynie w technice cyfrowe;.

W przeciwienstwie do sygnalu analogowego, sygnal cyfrowy moze by¢
przekazywany, przetwarzany i zapisywany w zasadzie bez strat, gdyz po zakodowaniu w
postaci binarnej jest przedstawiany jako ciag impulséw zero-jedynkowych. Impulsy zero-
jedynkowe po przetworzeniu docieraja do odbiorcy poprzez przetwornik cyfrowo-analogowy.

Sygnat cyfrowy jako strumien danych charakteryzuje si¢ okreslona predkoscia
bitowa, tym wigksza, im wyzsza jest czgstotliwo$¢ probkowania i im doktadniejszy jest
pomiar. Okazuje si¢, ze w wielu przypadkach strumien ten mozna ograniczy¢ (poddac
kompresji) bez zauwazalnego przez odbiorcg pogorszenia jakosci. Nowoczesne techniki
kompresji umozliwiaja uzyskanie dobrych wynikoéw przy niskich predkosciach bitowych.
Kompresja sygnalu pozwala ponadto na zmniejszenie wymagan wobec sprzetu sluzacego
do jego przetwarzania i umozliwia znacznie lepsze wykorzystanie widma, dajac znaczny
przyrost mozliwosci transmisyjnych. Kompresja jest mozliwa jedynie w technice
cyfrowej.

Cyfryzacja radiofonii 1 telewizji to warunek wlaczenia ich w obszar ustug
multimedialnych. Multimedia to wzajemne przenikanie si¢ réoznych medidw, ich interakcyjny
dostep 1 integracja mozliwa na gruncie technik komputerowych.

Naziemna transmisja cyfrowa zapewni:

e znaczne zwigkszenie liczby oferowanych kanatéw telewizyjnych i czestotliwosci
radiowych,

e mozliwosci $wiadczenia ustug dodatkowych,

e zwigkszenie konkurencyjnosci nadawcoéw naziemnych w stosunku do nadawcow
satelitarnych 1 kablowych (gdzie mozliwosci sa znacznie wigksze),

¢ znacznie efektywniejsze wykorzystanie pasm czgstotliwosci,

e 7znaczna popraw¢ jakosci odbieranych sygnatow zwlaszcza w radiowych odbiornikach
samochodowych i przeno$nych odbiornikach telewizyjnych,
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e mozliwos$¢ tworzenia sieci jednoczgstotliwosciowych o zasiggu ogdlnokrajowym.

Dla emisji cyfrowej z dostgpnego widma wydziela si¢ bloki czestotliwosci
(radio) badz kanaly (telewizja), w ktorych mozliwa jest emisja wielu programow. W tym
celu blok czy kanat jest multipleksowany, to znaczy wypeliany kilkoma sygnatami
programow przeznaczonych do emisji. Zarzadzaniem multipleksu zajmuje si¢ operator.
Ustugi dodatkowe takze wymagaja funkcji operatorskich. Niektére z ustlug moga by¢
dostgpne warunkowo dla okreslonej grupy odbiorcow.

Emisja cyfrowa jest uruchamiana obok istniejacej emisji analogowej. Zaklada
si¢ co najmniej 10-letni okres rownoleglej emisji w obydwu systemach, przy czym
wszystkie programy emitowane analogowo powinny by¢ powtarzane w systemie
cyfrowym.

Uruchomienie emisji cyfrowej jest przedsigwzigciem powaznym ze wzgledow
spotecznych, prawnych, technicznych i ekonomicznych. Wszgdzie odbywa si¢ to przy
znacznym wsparciu panstwa. Stad Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przygotowuje projekt
dokumentu w tej sprawie z zamiarem przedtozenia go rzadowi.

Dla radiofonii 1 telewizji cyfrowej =zostaly juz przyjete normy
migdzynarodowe, w tym normy na urzadzenia nadawcze i odbiorcze. W Polsce normy takie
begda dopiero opracowane. Cyfrowe nadajniki radiofoniczne sa juz dostgpne na rynku.
Odbiornik do powszechnego uzytku zostanie zaprezentowany w tym roku. Odbiorniki
cyfrowe beda znacznie drozsze od analogowych. W pierwszym okresie programy cyfrowe
beda odbierane przy pomocy odbiornikoéw analogowych wyposazonych w odpowiednie
przystawki. Sprzgt dla telewizji cyfrowej jest w trakcie opracowywan.

W Polsce rozpocz¢to eksperymentalne nadawanie cyfrowe programow
Polskiego Radia z nadajnika w Warszawie. Eksperymentalnego nadawania cyfrowego
programéw telewizyjnych jeszcze w Polsce nie rozpoczgto. Nadajniki cyfrowe beda
instalowane w istniejacych osrodkach nadawczych.

W przyjetym przez rzad ,,Planie rozwoju telekomunikacji” zaplanowano
uruchomienie w Polsce radiowej emisji cyfrowej na lata 1996-2000, a telewizyjnej - na lata
2000-2010. Realizacja tych planéw bedzie zaleze¢ od mozliwos$ci finansowych.

Radiofonia cyfrowa

Na konferencji w Wiesbaden w 1995 r. przyjeto wstepnie dla krajow
europejskich bloki czgstotliwosci o szerokosci 1,5 MHz pozwalajace na dwukrotne pokrycie
obszaru kazdego kraju: pierwszy raz programami o charakterze ogdélnokrajowo-regionalnym,
drugi raz programami o charakterze lokalnym. W jednym bloku czg¢stotliwo$ci mozliwe jest
pokrycie kraju 6 programami ogolnopolskimi o jakosci ptyty kompaktowej, badz kombinacja
programéw ogodlnopolskich i lokalnych — ich liczba zalezy od wymagan jakosciowych.
Zaktada sig, ze ok. 10% widma zostanie przeznaczone na ré6znego rodzaju ustugi dodatkowe —
dane tekstowe badz w postaci prostych zobrazowan na cieklokrystalicznym ekranie.

Prace nad wprowadzeniem w kraju radiofonii cyfrowej koordynuje Polska
Platforma Nadawania Radiofonii Cyfrowej, w ktorej pracach uczestniczy KRRIiT.

Telewizja cyfrowa

Telewizja cyfrowa moze by¢ nadawana w kanalach jak dla telewizji
analogowej z tym, ze w jednym kanale mozna przesyta¢ kilka programow — liczba zalezy od
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wymagane] jakosci 1 moze si¢ zmienia¢ w czasie (w jednym kanale mozna przesyta¢ co
najmniej trzy programy wysokiej jakosci lub jeden wysokiej rozdzielczosci
szerokoformatowy 16 : 9). Liczba kanaldow mozliwa do wykorzystywania przez telewizj¢
cyfrowa jest wigksza o tzw. ,kanaly tabu”, ktore nie mogly by¢ uzywane dla telewizji
analogowej z uwagi na zakltocenia (transmisja cyfrowa jest odporniejsza na zakldcenia, stad
dopuszcza si¢ mniejsze moce nadajnikdw, co dodatkowo zmniejsza poziom sygnalow
niepozadanych).

W Polsce nie zapadly jeszcze decyzje o tym, ktore kanaly maja zostaé
przeznaczone dla telewizji cyfrowe;.

Niewykorzystane dla transmisji programéw mozliwosci kanatowe (do 10%)
mozna przeznaczy¢ na $wiadczenie ustug dodatkowych ogolnodostgpnych, jak i dostgpnych
warunkowo, np. teletekst, superteletekst, informacje specjalistyczne.

Telewizja cyfrowa w konfiguracji interaktywnej z wykorzystaniem operatorow
facza zwrotnego (sieci telekomunikacji i operatoréw kablowych) pozwala na $wiadczenie
ustug multimedialnych (na ogét z dostgpem warunkowym) jak np.:

e telewizja platna,

¢ telewizja na zyczenie,
e zdalna nauka i praca,
e telezakupy.

Przygotowuje si¢ powotlanie Polskiej Platformy Nadawania Telewiz;ji
Cyfrowe;.

C. Perspektywy nadawcow radiowych i telewizyjnych, w tym zwlaszcza
publicznych

Powszechna informatyzacja stworzy uzytkownikom komputerow mozliwosé
bezposredniego dostgpu za pomoca sieci informatycznych i telekomunikacyjnych do bazy
danych, serwiséw informacyjnych oraz programow radiowych i telewizyjnych, filmow itp.,
zmagazynowanych w pamigci serweréw. Tym samym uruchomiony zostanie proces, ktory
uzyskat nazwe ,dezintermediacji” (disintermediation) - wyeliminowanie posrednika w
postaci mediow masowych, ktore tradycyjnie selekcjonuja informacje i inne przekazy
masowe, porzadkuja je, tworza z nich zawarto$¢ prasy, radia i telewizji itp. oraz przekazuja
odbiorcom.

Zdaniem niektérych teoretykow, moze to w perspektywie doprowadzi¢ do zniknigcia
gazet, czasopism, radia i telewizji w ich obecnym ksztalcie.

Wraz z nadchodzaca obfitoscia kanaléw o rozmaitej zawarto$ci, perspektywa
ta rodzi czasem przekonanie o zbedno$ci utrzymywania publicznej radiofonii i telewizji.
Rownie liczne sg jednak glosy twierdzace, ze publiczna radiofonia i telewizja beda nie
tylko mialy racje¢ bytu, ale beda jeszcze bardziej niezb¢dne w tych warunkach.

Parlament Europejski stwierdzit w dokumencie ,,Rola telewizji publicznej w
spoteczenstwie multimedialnym”, ze telewizja ta zyska na znaczeniu, gdyz nie beda w
stanie zastapi¢ jej dziesiatki nowych programéw o bardzo wyspecjalizowanej tresci,
przemawiajace do niewielkich widowni. Ponadto w czasach wielkiego zapotrzebowania na
nowy program, wlasnie telewizja publiczna bgdzie dysponowata zdolno$cia i wola jego
produkowania, personelem i srodkami niezbgdnymi do tego celu. Telewizja cyfrowa stworzy
mozliwos¢ dodatkowego wykorzystania bogatych archiwow oraz potencjatu produkcyjnego w
celu oferowania nowych kanatow.

116



V1. Radio i telewizja w Spoleczenstwie Informacyjnym

Niezaleznie od tego, korzystanie z szerokiego zakresu ustug multimedialnych
natrafi na dwie bariery: finansowa i kwalifikacji. Podlaczenie si¢ do infrastruktury
informacyjnej (sieci kablowych czy telewizji satelitarnej), zakup nowych typow sprzgtu
cyfrowego, zakup dekodera badz dekoderéw, rézne formy optaty za nowe programy -
wszystko to oznacza¢ bedzie konieczno$¢ ponoszenia znacznych optat. Stosowanie nowej
techniki napotyka tez bariery kompetencyjne. Z powodu obu barier poza zasiggiem nowych
technik pozostanie spora czg$¢ ludnosci. Bez mediéw publicznych nie bedzie ona mogla
realizowa¢ swojego podstawowego prawa do informacji, do uczestnictwa w Zzyciu
publicznym i kulturze.

Szczegblne cechy medidw publicznych (dostgpnos¢ dla wszystkich; zdolnos¢
integrowania calego spoteczenstwa i tworzenia forum zycia publicznego; ochrona kultury i
tozsamosci narodowej; pelnienie wobec ludzi zagubionych w obfitosci informacji roli
przewodnika po rzeczywistos$ci) zapewnia im istnienie w dajacej si¢ przewidzie¢ przysztosci.

Mozna przewidzie¢, ze nowe technologie beda czynnikami dezintegracji
spotecznej, gdyz moga ograniczy¢ bezposrednie kontakty wielu ludzi z innymi ludzmi,
zastepujac je kontaktami za posrednictwem technik komunikacyjnych i1 informacyjnych. Z
jednej strony zwigksza mozliwo$¢ tego typu kontaktow i komunikacji migdzy ludzmi, tworzy
»spolecznos$ci komputerowe”; z drugiej moze odcinaé od Srodowiska spolecznego ludzi
pozbawionych $rodkow i kompetencji by korzysta¢ z nowych technologii.

Podnosi to znaczenie ochrony zycia rodzinnego spolecznosci lokalnych i
regionalnych, a takze dzialan na rzecz tworzenia takich rozwiagzan, by dostosowa¢ formy
funkcjonowania spoleczefistwa informacyjnego do potrzeb jednostek. W tym kontekScie
istotna jest ochrona publicznych nadawcow radiowych i telewizyjnych, ktorych program
powinien - z racji zadan pelnionych przez tych nadawcow - zawiera¢ niezb¢gdne minimum
informacji, analizy, publicystyki oraz tre$ci ze wszystkich dziedzin, ktére pozwalaja
odbiorcom uzyskiwa¢ podstawowa orientacj¢ w najwazniejszych aspektach zycia
spoteczenstwa 1 w konsekwencji zachowac¢ zdolno$¢ $wiadomego realizowania funkcji
obywatelskich. Obowiazki kulturotwoércze nadawcéw publicznych nakaza im chroni¢ i
rozwija¢ krajowa tworczos¢ audiowizualna, a przez to tozsamos$¢ narodowa.

D. Perspektywy prawnej regulacji radiofonii i telewizji w Spoleczenstwie
Informacyjnym

Perspektywy powstania Spoteczenstwa Informacyjnego rodza takze
przekonanie o zbg¢dnosci okreslania i prowadzenia polityki panstwa w dziedzinie radiofonii i
telewizji. Radykalny wzrost liczby kanalow i1 tatwos¢ podjecia dziatalno$ci nadawcy bez
odebrania takiej mozliwosci komu innemu istotnie ostabia tradycyjna przyczyne
wprowadzania regulacji prawne] w tej dziedzinie, majaca okresli¢ kto, na podstawie jakich
kryteriow i w jakich procedurach bedzie przyznawal nadawcom nieliczne czgstotliwosci i
nastgpnie nadzorowal wilasciwe ich wykorzystanie w interesie publicznym. Prawda jest
rowniez to, ze globalizacja medidow pozbawia regulacj¢ 1 nadzor w skali jednego panstwa
petnej skutecznosci (jakkolwiek regulacja ta wraz z nadzorem przenosi si¢ w pewnym stopniu
na szczebel migdzynarodowy, gdzie odpowiednie przepisy i mechanizmy tworzone sa z
udziatem wszystkich panstw; narodowa polityke medialna w pewnej czgsci zastepuje polityka
migdzynarodowa, w ktérej tworzeniu i realizowaniu poszczegodlne panstwa biora udzial w
zakresie swojej kompetencji 1 jurysdykcji).
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Niemniej Spoteczenstwo Informacyjne rodzi wiele nowych probleméw

wymagajacych rozstrzygnigcia przez struktury panstwowe. Istotne znaczenie ma tu
kompleksowa i perspektywiczna polityka organdéw regulacyjnych i koncesyjnych panstwa w
nastgpujacych dziedzinach:

)]

2)

3)

4)

S)

6)

Sam proces transformacji wymaga ich aktywnego zaangazowania w celu tworzenia
podwalin prawnych i strukturalnych Spoteczenstwa Informacyjnego; dotyczy to zwtaszcza
zapewnienia realizacji wymienionych wyzej zasad, ktore rzadzi¢ maja funkcjonowaniem
krajowej i migdzynarodowej infrastruktury informacyjnej, co wymaga szerokiego zakresu
regulacji ekonomicznej, technicznej i medialnej;

Przechodzenie od faktycznego monopolu w zakresie telekomunikacji, radiofonii, telewiz;ji
1 innych ustug do rynku konkurencyjnego wymaga specyficznej regulacji pobudzajacej i
chroniacej elementy konkurencji;

Niezaleznie od dziatalno$ci nadawcéw, regulacji prawnej 1 nadzorowi podlega¢ bedzie
takze dzialalno$¢ operatoréw multiplekséw oraz ushug dodatkowych udostgpnianych
w sieci lub w obrgbie sygnatu radiowego badz telewizyjnego;

Niezaleznie od tego, istotnym zadaniem bedzie tworzenie regulacji uzupelniajacej
oddzialywanie mechanizméw rynkowych w tych sprawach, w ktérych mechanizm
rynkowy nie prowadzi do zadawalajacych efektow ze wzgledu na specyfike techniczna,
ekonomiczna oraz spoleczne uwarunkowania przemystu informacyjnego. Podstawowym
wymogiem ochrony demokracji w ramach Spoleczenstwa Informacyjnego jest
zapewnienie realizacji zasad wymienionych wyzej powszechnego dostepu i ,,otwartej
sieci”. Wynikaja z tego liczne obowiazki cial regulacyjnych i nadzorczych;

Obrona demokratycznego charakteru Spoteczenstwa Informacyjnego wymagac tez bedzie
szczegllnych - i bardzo utrudnionych przez globalny charakter sieci i przeptywow
informacyjnych - staran na rzecz utrzymania przejrzystosci mediow, ustalania
tozsamosci nadawcow, jurysdykcji, przepisow i systemow kontroli jakim podlegaja,
ochrony przed nadmierng koncentracja kapitalu i monopolami informacyjnymi oraz
medialnymi w skali narodowej i Swiatowej;

Podstawowym fundamentem uslug medialnych stanie si¢ zabezpieczenie dochodow
uzyskiwanych od abonentow. Wiele ustug informacyjnych i medialnych bedzie ptatnych,
dlatego oferta uslugodawcéw bedzie wymagata wielu $rodké6w na zabezpieczenie
informacji oraz odpowiednich systemow zapewniajacych, ze ci, ktérzy sa abonentami
danej ustugi, rzeczywiscie sa w stanie z niej korzystac. Istotng role odgrywacé wigc bedzie
kodowanie sygnaléw, niezbedne w celu pobierania optat za ustugi programowe i inne.
Korzystanie z takiego sygnalu bedzie zalezalo od systemu warunkowego dostgpu
(conditional access), kontrolujacego sposob i okolicznosci, w ktoérych odbywa sig
rozszyfrowanie takiego sygnatu, co zabezpiecza zainwestowane pieniadze oraz zyski z
optat za ustugi abonenckie oraz prawa autorskie dostawcoOw programdéw niezaleznie od
granic geograficznych. Stad znaczenie dekoderdw (conditional access decoders),
adresowalnych adaptorow komunikacyjnych, ktore sprzegaja sie¢ z telewizorem.
Umozliwia rowniez wykonanie takich czynnosci jak dekompresja sygnatow cyfrowych
lub tez obstugiwanie toru informacji zwrotnej. Komercyjne wykorzystanie nowych
mozliwos$ci technicznych uzaleznione jest wigc od ustalenia warunkéw prawnych
kodowania przekazéw informacyjnych, ochrony przekazow kodowanych i
zwalczania przestepstw polegajacych na lamaniu stosowanych Srodkow kodujacych.
Dotyczy to telekomunikacji indywidualnej, radiodyfuzji oraz wszelkich form posrednich.
Jednoczesnie wymaga rozwiazania w warstwie prawnej problem kontroli przekazéw
kodowanych ze wzgledu na wymogi bezpieczenstwa publicznego i narodowego;
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7) Jednoczesnie systemy warunkowego dostepu moga by¢ wykorzystywane dla celow
tworzenia tzw. ,gateway monopolies” - monopolizowania dostgpu do sieci przez
producenta jednego systemu kodowania sygnaléw i dekoderéw, zwlaszcza gdyby byl on
jednoczesnie producentem lub nadawca programu, badz byt z nimi zwiazany, a przez to
zainteresowany utrudnieniem dostepu odbiorcoOw do innych programow lub ustug. Sprawa
ta bedzie miala kluczowe znaczenie dla funkcjonowania infrastruktury Spoteczenstwa
Informacyjnego.

8) Tres¢ indywidualnych przekazow informacyjnych, sam fakt przekazu, dane
ujawniane operatorowi w zwiazku z korzystaniem z takich przekazéw musza
podlegaé ochronie prawnej. Nowe mozliwos$ci techniczne gromadzenia, przetwarzania i
przesylu danych beda prawdopodobnie pozostawa¢ w konflikcie z wymogami ochrony
prywatnos$ci, a takze moga pozostawa¢ w sprzecznosci z wymogami ochrony istotnych
interesow panstwowych. Dlatego przepisy powinny zawiera¢ rozwiazania wyjatkowe,
umozliwiajace kontrolg przekazywanych danych, szczeg6lnie w ruchu transgranicznym;

9) Zwielokrotnione mozliwosci dostgpu do dziel, utworéw, baz danych i innych wartosci
intelektualnych wymaga¢ beda odpowiedniego uksztaltowania ochrony praw autorskich
i praw pokrewnych zwiazanych z tymi warto$ciami. Srodowisko cyfrowe znacznie
utatwia kopiowanie, przetwarzanie, przesylanie i korzystanie z informacji bedacej
produktem cudzej tworczosci. Jednoczesnie korzystanie z utworOw wymaga z reguly
istotnych nakladéw zwiazanych z przetworzeniem ich na posta¢ cyfrowa. Prowadzi to do
powszechnie uznawanego wniosku, ze bez ciaglego dostosowywania ochrony praw
autorskich i pokrewnych do nowych warunkéw zakres utworéw i danych udostepnianych
droga elektroniczna bedzie ograniczony;

10) Wykorzystanie Internetu dla celow rozpowszechniania pornografii, przemocy czy tresci o
charakterze terrorystycznym wskazuje na konieczno$¢ tworzenia wymogoéw odno$nie
zawarto$ci przekazéw 1 ochrony odbiorcow (zwlaszcza mlodych) przed treSciami
szkodliwymi;

11)W Spoleczenstwie Informacyjnym nie straci a zyska na znaczeniu zadanie ochrony
krajowego sektora audiowizualnego. Wiaze si¢ z tym, jak stwierdzono wyzej, zadanie
ochrony nadawcow publicznych i tworzenia im mozliwosci realizowania swych funkcji w
zmieniajacych si¢ warunkach.

Wszystko to oznacza, ze system regulacji prawnej i nadzoru musi ewoluowaé
wraz z ewolucja mediow. Konwergencja mediow, telekomunikacji i1 informatyki oraz
integracja roznych uslug w sieciach telekomunikacyjnych, a takze wykorzystywanie
czgstotliwosci do $§wiadczenia innych ustug, obok rozpowszechniania programoéw - musza
powodowa¢ naktadanie sig i integracj¢ zakresow regulacji prawnej, i w konsekwencji by¢
moze rodzi¢ problemy kompetencyjne. Punkt cigzkosci regulacji bedzie si¢ tez przenosil na
gospodarczy aspekt dziatalnosci sektora audiowizualnego i informacyjnego, w tym sprawy
konkurencji 1 dziatalno$¢ antymonopolowa. Innymi stowy, wymagaé¢ to bedzie albo
drobiazgowego rozgraniczania zakresow kompetencji réznych organoéw, albo tez
powstawania cial regulacyjnych nowego typu, o szerszym zakresie dzialania,
przelamujacych dzisiejsze podzialy resortowe, np. oddzielajace problematyke tacznosci od
regulacji radiofonii 1 telewizji. Ta druga droga stwarza lepsze mozliwosci rozwoju oferty
audiowizualnej i infrastruktury Spoteczenstwa Informacyjnego.

E. Problemy zwigzane z planowanym zaprzestaniem emisji w dolnym
pasmie UKF
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Zgodnie z porozumieniami mig¢dzynarodowymi Polska zobowiazana jest do
zaprzestania emisji programow radiofonicznych w dolnym zakresie pasma UKF (zakres
od 66 MHz do 74 MHz) do dnia 31 grudnia 2005 roku. Zakres ten przeznaczony jest
docelowo dla radiokomunikacji ruchomej ladowej. Wigkszo$¢ stacji nadawczych zaréwno
sektora publicznego jak 1 niepublicznego prowadzi obecnie rownolegla emisj¢ w obu
zakresach UKF:

e w dolnym ze wzgledu na duza jeszcze liczbg odbiornikow wyposazonych wytacznie w ten
zakres,

e iw gornym ( od 87,5 MHz do 108 MHz), ze wzgledu na jego docelowy charakter, wigksza
»pojemnos¢” 1 mozliwos¢ uzyskania lepszych warunkéw technicznych nadawania
okreslonych koncesja.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji stoi na stanowisku, ze zaprzestanie
emisji w dolnym zakresie powinno nastapi¢ przed koncem XX wieku. Stanowisku temu
KRRIiT data wyraz wydajac nadawcom komercyjnych koncesje na ten zakres z terminem
waznosci do konca 1999 r. Argumenty przemawiajace za takim rozwiazaniem to przede
wszystkim niedogodnos$ci zwigzane z koniecznoscia emisji rOwnolegtej, a mianowicie:

e podwdjne koszty dzierzawy czestotliwosci oraz eksploatacji nadajnikow.
e czgSciowe ograniczenie liczby dostgpnych w gornym zakresie czgstotliwosci (o 0k.20%) z
uwagi na wzajemne zaktdcenia.

W przypadku radiofonii publicznej (obiekty duzej mocy eksploatowane od
wielu lat) wchodzi ponadto w gre konieczno$¢ poniesienia kosztow czg$ciowej wymiany
sprzgtu nadawczego i antenowego dolnego zakresu po okreslonym czasie uzytkowania.

Kraje cztonkowskie bytej OIRT, migdzy innymi Wegry i Stowacja, przystapilty
do likwidacji radiofonii rozsiewczej w dolnym zakresie UKF i rozpoczely wykorzystywanie
go zgodnie z docelowym przeznaczeniem, a Republika Czeska dziatalnosci radiofonicznej w
tym zakresie juz nie prowadzi. Powoduje to wyrazne utrudnienia procesu uzgodnien
migdzynarodowych dotyczacych zmian technicznych warunkéw nadawania i doboru nowych
czestotliwosci.

Wazkim argumentem przemawiajacym przeciw skroceniu terminu wytaczenia
dolnego zakresu jest znaczna jeszcze liczba gospodarstw domowych wyposazonych w
odbiorniki starego typu. Jednakze brak wiarygodnych danych statystycznych obrazujacych
skale problemu. Bez wzgledu jednak na to, czy rezygnacja z dolnego zakresu nastapi w
blizszej czy w dalszej perspektywie, fakt ten powinien by¢ poprzedzony szeroko zakrojona
kampania wyjas$niajaca, prowadzona za posrednictwem mediéw elektronicznych i prasy.

Ustalenie ostatecznego terminu zaprzestania emisji w zakresie 66-74 MHz
nastapi w porozumieniu z Ministrem ktacznosci. Poprzedza go prace przygotowawcze
polegajace migdzy innymi na zapewnieniu funkcjonujacym komercyjnym rozglo$niom
radiowym mozliwo$ci nadawania w zakresie 87,5-108 MHz. Stacji, ktore takich mozliwos$ci
nie posiadaja, jest obecnie 21. Dotyczy to takze ogoélnopolskiego Programu II Polskiego
Radia, ktorego zaistnienie w gornym zakresie uwarunkowane jest odblokowaniem pewnej
liczby czgstotliwosci po zakonczeniu emisji w zakresie dolnym.
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VII. SPOLECZNY ODBIOR DZIALALNOSCI NADAWCOW
RADIOWYCH I TELEWIZYJNYCH

A. Podzial audytorium radiowego i widowni telewizyjnej mi¢gdzy nadawcow
roznych typow i przewidywane tendencje w tym zakresie

Zmiany podzialu audytorium radiowego i1 widowni telewizyjnej migdzy
nadawcow réznych typow maja istotne znaczenie z punktu widzenia oferty programowej
docierajacej do odbiorcow (por. rozdz. II) oraz perspektyw finansowania odbiorcéw z
reklamy (por. rozdz. V).

Radio

Przetamanie monopolu panstwa przez prywatnych nadawcow spowodowato
zasadnicze zmiany w odbiorze mediow elektronicznych. Widownia telewizyjna i
audytorium radiowe ulegly podzialowi, zmienila si¢ pozycja nadawcéow publicznych.
Sytuacja przy tym nie jest wciaz stabilna, podzial publiczno$ci dokonuje si¢ nadal.

W odbiorze radia w Polsce pierwsze miejsce zajmuje wciaz Program I PR.
Nie jest to juz pozycja dominujaca, jak jeszcze dwa lata temu, ale wciaz silna, mimo ze
podzial rynku dokonuje si¢ nadal i dystans migdzy Programem I PR a stacjami komercyjnymi
wciaz si¢ zmniejsza. Mimo strat, jakie poniosta Jedynka w audytorium na rzecz stacji
komercyjnych, jej udziat w rynku radiowym (czyli procentowy udziat w ogdélnym czasie
stuchania radia) wynosit w koncu 1996 r. ponad jedna czwarta, blisko dwa razy wigcej niz
nastepnego z kolei radia RMF FM.

Udzial w rynku stacji radiowych (w%, na podstawie lacznego czasu sluchania stacji)

Okres PRI PRIl PRIII PRIV RMF ZET Maryja PR Radia
region. lokalne
VI'95 36 2 7 0,3 11,5 4,2 8,5 16,3 12,2
XI1'96 28,4 2 7 0,6 16 12 7,2 10,8 15,5
Roéznica -8 0 0 +0,3 +4.,5 +38 -1 -5,5 +3

Jak wida¢, programy ogoélnopolskie radia publicznego miaty pod koniec
ubieglego roku tacznie 38% udziatu w rynku radiowym (mowiac inaczej, 38% catego czasu
poswigcanego przez stuchaczy na stuchanie radia przypada na programy PR S.A)).
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Ogolnopolskie stacje niepubliczne razem wzigte stanowia segment poroOwnywalny - ich
faczny udziat w rynku wynosi 36%, w tym dwdch stacji komercyjnych - 28%. Stacje lokalne i
regionalne zajmuja razem ponad jedna czwarta rynku (26%).

Jesli dane te pogrupowac inaczej, tj. ze wzgledu na publiczny charakter radia,
okaze sig, ze programy Polskiego Radia, ogélnopolskie i regionalne tacznie, maja blisko 50-
procentowy udziat w rynku.

Poréwnanie z analogicznymi wskaznikami z potowy 1995 r. pokazuje, zZe
Program I i programy rozglosni regionalnych PR odnotowaly w ciagu omawianego pottora
roku kilkupunktowe zmniejszenie si¢ udziatu w rynku (jednopunktowa strata Radia Maryja
miedci si¢ w granicach blgdu), udzial za$ stacji komercyjnych, ogdlnopolskich i lokalnych,
zwigkszyl sig. Szczegodlnie duzy - o$miopunktowy - byt w tym okresie wzrost udziatu w
rynku Radia Zet.

Najbardziej gwaltowny spadek liczby stuchaczy radia publicznego, na skutek
szybkiego rozwoju stacji komercyjnych (a takze na skutek systematycznego pogarszania si¢
technicznych warunkéw odbioru programéw Polskiego Radia), miat miejsce, jak wskazuja
dane, w latach 1992-1994 - juz wowczas powstawaty bowiem pierwsze stacje lokalne. Lata
1995 1 1996 przyniosty, jak si¢ wydaje, zahamowanie tendencji spadkowej 1 ogdlne
zmniejszenie si¢ dynamiki zmian audytorium.

Ilustruje to ponizsza tabela, pokazujaca zasieg tygodniowy' stacji
ogolnopolskich - publicznych i prywatnych - w ciagu ostatnich 2 lat.

Audytorium stacji radiowych, 1994-1996 (zasieg tygodniowy, dane w %)

OBOP OBOP OBOP OBOP OBOP GfK/ GfK  GfK Polonia i SMG/ KRC Estymator
Stacja VI94 XII94 VI9 196 XI9%6 OIB9(;P X95 196 1potr.96 2potr.96| X195 11196 XI96
/Program/ Diary Diary Diary Diary Diary DAR DAR DAR DAR DAR
Program I PR 65 53 47 48 47 39 41 42 37 33 32 30 32
RMF FM 11 10 23 31 33 17 23 34 26 26 22 24 26
Radio ZET 24 22 13 19 28 8 17 23 18 19 14 20 24
Program III PR 7 6 18 25 18 14 19 25 16 14 13 13 13
Radio MARYJA | 20 26 11 12 14 5 7 12 9 8 6 7 7
Program I PR 10 16 10 12 9 5 6 12 8 7 3 3 2
PR BIS 13 11 4 3 4 >1 >1 bd. 1 1 >1 >1 1
Rozgt. reg. PR 39 36 28 22 21 27
Stacje lokalne 25 31 21 21 26 25

Zrédla: Badania na losowych, reprezentatywnych prébach ogdlnopolskich, obejmujqce populacje w wieku 15 i wiecej lat
(badania oznaczone * - 10 i wiecej lat). OBOP - badanie metodq dzienniczkowq (diary), GfK Polonia i SMG/ KRC - metoda
day after recall (DAR, wywiad dotyczqcy dnia poprzedzajacego badanie); w obu przypadkach w kwestionariuszu
zamieszczona jest lista stacji radiowych. Estymator - pytanie o stacje stuchane w ciqgu ostatniego tygodnia, bez podawania
listy stacji.

Obraz, jaki wylania si¢ z danych w tabeli, nie jest calkowicie jednoznaczny,
gdyz ustalenia poszczegdlnych osrodkow, opierajacych si¢ na odmiennych metodach badania
audytorium, rdéznia si¢ miedzy soba co do konkretnych wartosci liczbowych. W peini
uprawnione sa wigc tylko analizy w obrgbie poszczegdlnych cykli badawczych,
postugujacych si¢ ta sama metoda. Utrudnia to precyzyjna analiz¢ catosci sytuacji na rynku

! Zasieg dzienny stacji (audytorium dzienne) oznacza odsetek 0sob w populacji, ktére stuchaty programu danej
stacji przynajmniej przez 15 min. w ciagu dnia, obliczony dla $redniego dnia w tygodniu; zasigg tygodniowy
stacji (audytorium tygodniowe) oznacza odsetek osob, ktore stuchaty programu danej stacji przynajmniej przez
15 min. w ciagu tygodnia
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radia. Mimo to mozna wskaza¢ na pewne istotne fakty, obserwowane - cho¢ w réznym
wyrazie iloSciowym - we wszystkich badaniach.

Po pierwsze wigc, dane z tabeli potwierdzaja, ze w 1994 r. spadek liczby
stuchaczy Programu I Polskiego Radia byt bardzo znaczny, rownolegly niejako do szybkiego
rozwoju audytorium radia RMF FM 1 radia Zet (otrzymaty one koncesje ogdlnopolskie w
polowie 1994 1.).

Po wtore, wida¢, ze obserwowane ponad rok temu, na podstawie woéwczas
dostgpnych danych, zahamowanie tendencji spadkowej audytorium Programu I PR nie
znalazto jednoznacznego potwierdzenia w ciagu 1996 r. Jak wskazywaliSmy rok temu, w
ciagu 1995 r. nastapitlo zahamowanie spadku liczby stuchaczy Jedynki, a nawet pewien
wzrost (wedtug danych GfK w koncu 1995 r. do ponad 40%); w lecie 1996 r., gdy nadawano
popularna audycje Lato z radiem, liczba stuchaczy Jedynki przekraczata 60% (OBOP).
Wskazniki te zdawaty si¢ §wiadczy¢, ze nastapil tutaj zdecydowany przetom. Tymczasem
jednak w ciagu ubieglego roku odnotowano znowu pewien niewielki spadek liczby stuchaczy
- wedtug OBOP minimalny (migdzy styczniem a listopadem o 1%), wedtug GfK Polonia -
nieco wigkszy (o 4%). Tak wigc obserwowany w 1995 r. wzrost audytorium okazat si¢ raczej
wyhamowaniem spadku, niz pelnym odwroceniem tendencji. Nasuwa si¢ uwaga, ze oparty
byl na kruchych podstawach, zwiazanych z wciaz pogarszajaca si¢ jakoscia odbioru
Programu I Polskiego Radia.

Kolejnym wyraznym zjawiskiem, widocznym w danych tabeli, jest staly
wzrost audytorium ogdlnopolskich stacji niepublicznych.

Stacje te - RMF FM, Radio Zet, a potem Radio Maryja, zaczgly by¢ wyraznie
zauwazalne na rynku odbiorcoOw juz jesienia 1993 r., a wigc jeszcze przed uzyskaniem
koncesji na budowe sieci o zasiggu ogdlnokrajowym. Funkcjonowaty one wowczas tylko na
rynkach lokalnych i regionalnych i osiagaly audytoria na poziomie kilku procent ogotu
dorostej ludnosci Polski (RMF FM - 8%, Radio Zet - 4%, Radio Maryja - 1%).

Obecnie wskazniki wielko$ci audytorium plasuja radio RMF FM na drugim
miejscu w skali kraju, po Programie I PR (por. tabela). Pozycj¢ t¢ uzyskato RMF FM juz w
koncu 1994 r., czyli w okoto pot roku po otrzymaniu koncesji na program ogdlnopolski.
Zdystansowato woéwczas Program III PR, zajmujacy wczesniej przez wiele lat drugie miejsce
w hierarchii stuchalnosci.

W okresie nastepnych dwoch lat, tj. do konca 1996 r., radio RMF FM
zwigkszylo, wedlug danych GfK, swdj tygodniowy zasi¢g odbioru dwukrotnie, z 17 do 34%
(dane GfK Polonia). Wzrost ten byt najbardziej dynamiczny na przetomie roku. Wedlug
OBOP, tygodniowy zasi¢g odbioru radia RMF FM byl w styczniu 1996 r. nieco mniejszy -
31%, niemniej 1 ten wynik wskazuje na wyrazny wzrost audytorium stacji.

W 1996 r. tempo to jednak bardzo si¢ zmniejszylo - radio RMF FM
odnotowato (wedlug OBOP i Estymatora) tylko 2% przyrostu audytorium (czyli w granicach
btedu statystycznego), a wedtug GfK Polonia - nawet stracito stluchaczy (spadek w ciagu
1996 r. az o 8 punktéw procentowych).

Radio Zet do konica 1995 r. pozostawato na czwartej pozycji pod wzgledem
liczby stuchaczy, bezposrednio za Programem III PR. Przez caty ubiegly rok zwigkszato
jednak konsekwentnie swdj ,,stan posiadania” : zasigg tygodniowy jego audytorium wzrost
miedzy koncem 1995 a 1996 r., wedlug OBOP i Estymatora az o 10 punktow procentowych,
do poziomu 24-28%, wedtug GfK Polonia - o 2 punkty. W pierwszym miesiacach 1996 r.
Radio Zet wysungto si¢ przed Program III PR, na trzecie miejsce w kraju.

Audytoria obu stacji, RMF FM i Radia Zet, sa nadal wyraznie zré6znicowane
terytorialnie, zaleznie od regionu, w ktorym zaczynaly dziatalno$¢. I tak, RMF FM ma
najwigcej stuchaczy w poludniowych regionach Polski (krakowskie, tarnowskie,
nowosadeckie, rzeszowskie, katowickie, bielskie), gdzie jego odbior tygodniowy sigga 38% -
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58%, podczas gdy w wojewodztwach potnocnych 1 centralnych - kilku- kilkunastu procent.
Radio Zet, przeciwnie, sluchane jest najliczniej w centrum kraju i na péinocnym-zachodzie
(warszawskie, stupskie, elblaskie, szczecinskie, torunskie) - odsetek stuchaczy wynosi tu od
30 do 50%. Audytorium Radia Maryja jest stosunkowo najbardziej réwnomiernie roztozone
na terenie kraju, ale i tutaj wida¢ zroznicowanie: najliczniejszy krag odbiorcéw odnotowata
rozgtosnia w wojewodztwach wschodnich (zamojskie, przemyskie, rzeszowskie, fomzynskie):
18-20%, a takze w Matopolsce i w centrum kraju.

Na szczeblu regionalnym i lokalnym uktad sit byt dos¢ stabilny do konca 1992
r. Obok Programu I PR, dominujacego w odbiorze radia w wigkszosci wojewodztw 1
regionow, najwigksze audytoria skupialy programy regionalne Polskiego Radia. W skali
tygodnia stuchalo ich tacznie 41% - 42% ogdtu dorostych mieszkancéw kraju, w ciagu dnia -
przecigtnie ok. 30 %. Ta mocna pozycja rozgtosni regionalnych PR wsrod stuchaczy byta
skutkiem usamodzielniania si¢ i szybkiej rozbudowy ich programéw, dokonujacej si¢ u progu
dekady.

Narastajaca konkurencja stacji prywatnych odebrata rozgto$niom regionalnym
PR znaczna cz¢$¢ audytorium. W koncu ubieglego roku (dane OBOP z listopada 1996 r.)
faczny zasigg tygodniowy rozglosni regionalnych wynosit 21%, a ich udzial w globalnym
czasie stuchania radia - 11%. W stosunku do poczatku lat 90. jest to zmniejszenie si¢
audytorium (wszystkich rozglo$ni regionalnych lacznie) o okolo potowg. Przecigtnie wige
biorac, spadek audytorium okazuje si¢ tutaj podobny jak w przypadku programéw
ogolnopolskich PR S.A., cho¢ nie wszystkich rozglo$ni dotknat w tym samym stopniu.

Najwigkszy krag stuchaczy utrzymaty rozglosnie PR S.A. w tych miastach 1
wojewodztwach, w ktorych stacje prywatne jeszcze nie dziataja lub jest ich niewiele (jak np.
rozgtosnie PR S.A. w Zielonej Gorze, w Biatymstoku, Olsztynie, Kielcach). Zaleznos¢
migdzy istnieniem konkurencji a sytuacja rozgtosni radia publicznego nie wszedzie jednak
zaznacza si¢ rownie kategorycznie. Niektore rozglosnie PR S.A. - np. w Koszalinie, Opolu,
Katowicach - utrzymuja wysokie audytoria mimo silnej konkurencji lokalnej na ich terenie.
W wigkszosci wojewodztw ,,macierzystych” (czyli tam, gdzie maja siedzibg) rozglosnie
zajmuja pierwsze miejsce pod wzgledem liczby stuchaczy, przed Programem I Polskiego
Radia i1 dystansuja wszystkie stacje komercyjne. W dalszych terytorialnie, przypisanych sobie
wojewodztwach znajduja si¢ z reguly na dalszych miejscach, ale i tu sa wyjatki in plus - jak
np. rozglosnia PR w Bialymstoku (na pierwszym miejscu w trzech wojewodztwach objetych
programowym zasi¢giem tej rozglosni ), w Lublinie czy Rzeszowie.

Zasie¢g tygodniowy w wojewodztwie - Liczba stacji lokalnych
Rozglo$nie regionalne PR S.A. siedzibie rozglo$ni (Swieckich i koscielnych)
(kolejnos¢ wg Jesien Wiosna Jesien w wojewddztwie
Jesien 96) 1995 1996 1996 siedzibie rozglo$ni

PR Zielona Goéra 59% 58% 66% 0
PR Bialystok 59% 67% 65% 2
PR Olsztyn 54% 55% 52% 3
PR Kielce 52% 50% 52% 2
PR Koszalin 57% 39% 47% 5
PR Opole 43% 51% 46% 5
PR Katowice 40% 43% 42% 9
PR Bydgoszcz 43% 42% 42% 5
PR Lublin 41% 47% 41% 4
PR Rzeszoéw 36% 31% 35% 4
PR Poznan 42% 45% 34% 8
PR Gdansk 42% 33% 33% 5
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PR Szczecin 37% 49% 31% 6
PR Lodz 17% 19% 19% 5
PR Krakow 14% 12% 16% 6
PR Warszawa 9% 14% 7% 7
PR Wroctaw 14% 13% 5% 5

Podkresleniem oznaczono rozglosnie, ktore plasuja si¢ na pierwszym miejscu w wojewodztwie pod wzgledem
liczby stuchaczy. (Zrodilo: Instytut Badania Mediow ESTYMATOR, Polacy a media, Warszawa; badania na
ogolnopolskich reprezentatywnych probach ludnosci powyzej 15 roku zycia).

Telewizja

Procesy zachodzace w Polsce odzwierciedlaja podobne zjawiska zachodzace
wczesniej w krajach Europy zachodniej, gdzie proces demonopolizacji i zréznicowania oferty
telewizyjnej zachodzi od lat 80. Zmiany w ogladalno$ci poszczegdlnych typoéw nadawcow w
Europie zachodniej ilustruje ponizszy wykres:

Ogladalnos¢: odsetek czasu ogladania danej stacji telewizyjnej w stosunku do calkowitego czasu
ogladania telewizji. Wykaz obejmuje gléwne typy nadawcow telewizyjnych.

HETV publiczne BTV komercyjne BTV zagraniczne
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90% T

80% T

70% T

60% T

50% T

40% T

30% T

20% T

10% T+

0% -
1988 1994 1996

Wedlug szacunkéow EBU, w latach najblizszych ogladalnos¢ telewizji
publicznych winna ustabilizowaé si¢ na poziomie okoto 30 - 40% widowni krajowych
ogotem.
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Zmiany ogladalnosci nadawcéw telewizyjnych roznych typow w Polsce w
ciagu dwdch ostatnich lat (pazdziernik 1994 - wrzesien 1996) ilustruje ponizszy wykres:
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Zrédlo: OBOP.

W omawianym okresie ogladalno$¢ Telewizji Polskiej S.A. zmniejszyla si¢ o
prawie 20%, z 88% w pazdzierniku 1994 do 70% w III kwartale 1996. Zar6wno obecnie, jak i
w najblizszej przysztosci, najwigksza konkurencja dla Telewizji Polskiej S.A. beda stacje
polskojgzyczne emitujace swdj program w sieci naziemne;.
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Zasigg poszczegbdlnych nadawcow telewizyjnych w marcu 1997 r. ilustruje
ponizszy wykres:

- 96
100 03

B Zasieg tyg. O Zasieg dzienny

TV ogodtem
TVP1
TVP2

TVP reg.

TV Polonia

Polsat
Polonia 1
RTL7

Wista

Canal +

Inne kabl/sat

Zasigg: Odsetek badanych, ktorzy ogladali program danej stacji przynajmniej przez trzy minuty w okresie
ciagltym, przeliczony dla okreslonego czasu.
Zrodto: OBOP, pomiar dokonany w dniach 24-11 - 2-111-1997

Lepsze wyobrazenie o pozycji réznych nadawcéw telewizyjnych na rynku daje
pomiar ich ogladalnos$ci, rozumianej jako udzial poszczegolnej stacji w ogoélnym czasie
ogladania telewizji. Udzial nadawcow w tygodniowym czasie ogladania telewizji ilustruje
ponizszy wykres:
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Wedlug niektorych prognoz, naziemny program Polsatu stanie si¢ w 1997 r.
programem o najwigkszej ogladalnosci, cho¢ oba programy TVP S.A. beda tacznie miaty
wigksza ogladalno$¢. Na sytuacjg pod tym wzgledem wptynie uruchomienie programoéw TVN
i Naszej Telewizji, zwlaszcza gdyby utworzyly one wraz z TV Wista sie¢ sfederowana.
Wtedy rozpocznie si¢ proces, ktory moze zapewni¢ programom telewizji komercyjnej
wigksza taczna ogladalnos¢ od telewizji publiczne;.

B. Spoleczna  recepcja programow i ich zawartosci (problem
wamerykanizacji” programow telewizyjnych, seksu, gwaltu i przemocy w
programach telewizyjnych, inne).

Amerykanizacja programu nazwa¢ mozna sytuacje, w ktorej w ofercie telewizji
zaczynaja dominowaé¢ przekazy wyprodukowane w USA, nasycone watkami i
wartosciami propagowanymi przez amerykanska kultur¢ masowa. Postepujacy proces
»amerykanizacji” programu telewizji w Polsce mozna zauwazy¢ przygladajac sie
repertuarowi filmowemu.

Ponizsze dane poroéwnuja udziat produkcji amerykanskiej w catosci produkcji
fabularnej nadanej w Telewizji Polskiej latach 1995-1996:

w godz.
gatunek 1995 r. 1996 r.
programu kraj | Europa | USA kraj | Europa | USA

Program 1
film fabularny 113,0 326,2 465,5 82,6 309.,7 531,0
serial fabularny 74,1 133,0 508,3 49,0 98,4 627,5
Program I1
film fabularny 118,5 269,6 265,3 72,1 2443 248,1
serial fabularny 49,1 184,3 262,7 114,8 127,5 315,9

W Programie I TVP w roku 1996 w poréwnaniu z 1995 znalazta si¢ mniejsza
liczba godzin nadanych filmoéw i seriali produkcji polskiej i takze w nieco mniejszym stopniu
dziet produkcji europejskiej. W tym samym czasie wzrosta, i to bardzo znacznie w przypadku
seriali (o okoto 120 godzin), liczba obrazéw wyprodukowanych w USA. Odnotowac trzeba
ponad dwukrotne, w porownaniu z rokiem 1995, zwigkszenie w Programie II liczby godzin
nadawania seriali produkcji rodzimej. Towarzyszylo temu jednocze$nie zmniejszenie czasu
przeznaczonego na emisj¢ polskich filméw fabularnych.

W 1996 r. w Dwojce rowniez zmniejszono liczb¢ godzin nadawania
amerykanskich filmow fabularnych. Jednocze$nie jednak nastapil duzy wzrost udziatu
amerykanskich seriali w ogdélnym czasie nadawania. W Programie II w 1996 r. liczba godzin
nadanych filméw fabularnych produkcji europejskiej zmalata nieznacznie (15 godzin). W
wigkszym stopniu zmniejszyta si¢ liczba godzin wyemitowanych seriali produkcji
europejskiej. Przedstawione materialy daja, jak si¢ wydaje, podstawy do postawienia
tezy o znacznym stopniu ,,amerykanizacji” programu filmowego telewizji publicznej.

Zjawisko ,amerykanizacji” daje si¢ réwniez zauwazy¢ w telewizji
komercyjnej. Dla przyktadu podajemy udzial filmoéw fabularnych oraz seriali i seriali
fabularnych produkcji europejskiej w ofercie filmowej TV Wista i Canal +.
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Telewizja Wisla

Produkcja polska | europejska USA inna suma
filmy fabularne godz. 19,5 988 257,5 12 387
% 4,99 25,33 66,54 3,14
seriale 1 seriale godz. - 48 390 719 1157
fabularne % - 4,15 33.,73 62,12

W TV Wista mamy do czynienia z ogo6lnie mniejszym stopniem
amerykanizacji programu filmowego niz w telewizji publicznej. Zjawisko dotyczy wytacznie
repertuaru filmow fabularnych , gdzie dominuje kinematografia amerykanska. Natomiast
pokazane filmy seryjne w wigkszo$ci byty krgcone przez rdéznych producentow.

Canal +
rok 1995
Produkcja polska | europejska USA inna suma
filmy fabularne godz. 242.8 1340,8 2382 71,7 4043,4
% 6,0 33,2 58,9 1,9
seriale 1 seriale godz. 187,5 113,4 364,5 89,9 755,3
fabularne % 24,8 15,0 48,3 11,9
rok 1996
Produkcja polska | europejska USA inna suma
filmy fabularne godz. 440,1 1218,8 3447,5 67,1 5173,5
% 8,5 23,6 66,6 1,3
seriale 1 seriale godz. 307,8 139,5 479,6 60,8 987,7
fabularne % 31,2 14,1 48.6 6,2

Nadmierna liczba filmow pochodzacych tylko z jednego Kkregu
kulturowego sprzyja propagowaniu pewnych typow postaw i zachowan oraz
specyficznej hierarchii wartoscii Widz ma w ten sposéb w znacznym stopniu
ograniczone mozliwosci poznania, ewentualnie wyboru, innych Kkryteriow
wartosciowania otaczajacej go rzeczywistosci spoleczne;j.

Masowa obecno$¢ tego typu produkcji na ekranie telewizji marginalizuje
wiasne dziedzictwo kulturowe i zagraza poczuciu tozsamosci europejskiej.

Przemoc i gwalt w telewizji

Problem wplywu przemocy ukazywanej na ekranie na zachowania i
poglady widzow jest bardzo ztozony i zalezy od wielu czynnikdw. Jest on na tyle powazny, iz
w wielu panstwach, takze w Polsce, wprowadzono ograniczenia w pokazywaniu drastycznych
obrazéw, krwawych star¢, katastrof, itp.

Niezaleznie od ustalen ustawowych w Polsce bada sig, co pewien czas, opinie
widzoéw o programie telewizji publicznej pod katem obecno$ci w nim scen przemocy i agresji.
Pyta si¢ o to, jakie sceny uwazane sa przez Polakow za drastyczne i czy ogladanie tego
rodzaju scen ma wptyw na zachowania i postawy ogladajacych.
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Sposréd  programow  nadawanych  przez  telewizje  najwigkszym
zainteresowaniem widzow ciesza sie filmy fabularne®. Badani pytani o to, jaki rodzaj filmu
najchgtniej by obejrzeli, wskazywali najcz¢sciej komedie (35%) i tzw. filmy rodzinne (33%).
Znacznie rzadziej badani mieliby ochot¢ obejrze¢ film o tematyce wojennej dziejacy si¢ w
realistycznie pokazanej scenerii (10%). Filmy zawierajace sceny przemocy - morderstwa,
gwalty itp. zyskalyby mniejsza widownig (6%).

Nie mozna jednak bagatelizowaé faktu, iz tego rodzaju filmy sa szczegdlnie
lubiane przez mtodych widzéw. W grupie respondentow w wielu do 24 lat miaty one 16%
zwolennikow, wérod nieco starszych, w wieku 25 - 34 lat - 11%.

W programie telewizji publicznej najbardziej drazni respondentéw CBOS i
OBOP pokazywanie, w roznych audycjach, nie tylko w filmach, scen napadéw, morderstw,
rozbojéw czy strzelaniny. W poroéwnaniu z rokiem 1993 (8%) , w 1996 ponad dwukrotnie -
do 21% - wzrosla liczba 0sob, ktore denerwuje 1 oburza przemoc i agresja ukazywana na
ekranie. Badania ujawnily, ze poczynajac od 1990 r. powigkszyla si¢ przy czym migdzy 1993
a 1996 r. bardzo gwaltownie - grupa respondentéw uwazajacych, ze scen brutalnych jest w
telewizji publicznej za duzo. Zwigkszyl si¢ takze odsetek widzow, zdaniem ktorych zbyt
czesto pokazuje si¢ w publicznych mediach sceny wojenne oraz sceny zawierajace wulgarne
stownictwo.

Rodzaj scen drastycznych jest ich za duzo (w %)
1990 1993 1996
sceny brutalne ukazujace przemoc, morderstwa, bojki, 27 26 39
strzelaning
sceny wojenne ukazujace walki, ginacych ludzi 22 18 25
sceny zawierajace wulgarne stownictwo 20 21 25

Zdecydowana wigkszo$¢ (86%) respondentow pytanych przez CBOS w
grudniu 1996 r. stwierdzita, ze obecnie w telewizji jest za duzo filmoéw ukazujacych przemoc.
W 1996 r. 41% odpowiadajacych uznato, ze szokujace ich sceny czgsto pojawiaja si¢ w
telewizji publicznej. W 1993 r. t¢ opini¢ wyrazito 30% pytanych.

Najbardziej szokowaly Polakéw sceny :

- zngcania si¢ nad zwierzegtami 58%
- morderstwa, zabijania, strzelaniny 56%
- wulgarne stownictwo, przeklenstwa itp. 47%
- kpienie z wartosci religijnych, bluznierstwa szyderstwa 44%
- sceny przedstawiajace nieszczesliwych cierpiacych ludzi 29%
- nagos$¢ seks, sceny erotyczne 25%
- widok krwi, operacji, wypadkow 20%
- sceny wojenne, bombardowania, walki 17%
- brutalne sceny z przyrody 16%
- katastroty, kataklizmy 15%
- nie ma takich scen, ktore mnie szokuja 8%

Drazniagce odbiorcéw sceny znajdowaly si¢ w rdznego typu programach.
Niewielu ankietowanych (17%) potrafito opisa¢ konkretne fragmenty programu, ktore byty

2 Prasa, radio, telewizja w Polsce - Zima 1995/1996” T 111 - kwiecien 1996 OBP, UJ sz X.
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dla nich szokujace, ale wigkszo$¢ (7) wymienionych przez widzoéw obrazow zawarta byta w
filmach fabularnych. Ponadto, na ogoélem trzynascie pozycji, trzykrotnie wskazano na
»Wiadomosci”. Zwrocono takze uwagg na straszenie w bajkach dla dzieci (np. ,,Przygody
Animkow”).

Oddzialywanie programow telewizji zawierajacych sceny brutalne

Dwa razy wigcej przeciwnikdow - 63% niz zwolennikow - 30% maja
emitowane w telewizji filmy sensacyjno-kryminalne, w ktorych pojawiaja si¢ sceny agresji i
przemocy. W poréwnaniu z rokiem 1993 liczba 0s6b przeciwnych pokazywaniu tego rodzaju

programow znaczaco wzrosta - 0 10% - w 1996 r.

Filmy sensacyjno-kryminalne zawierajace sceny brutalne:

1993 1. 1996 1.
zwolennicy 40 % 30 %
przeciwnicy 53 % 63 %

Osoby przeciwne nadawaniu przez telewizje filmow zawierajacych sceny
przemocy 1 agresji zwracaly uwage na negatywny wplyw, jaki ogladanie tego typu obrazéw
moze mie¢ na widzoéw, szczego6lnie mtodszych. Sadzily, ze sa to filmy uczace okrucienstwa i
przemocy - 36%, oghupiajace - 17%, denerwujace, przerazajace i wywotujace napigcie - 10%.
Zwolennicy drastycznych filmow kryminalno-sensacyjnych postrzegali je przede wszystkim
jako dobra rozrywke - 16%, ale tez jako przestrogg przed popetnieniem przestgpstw - 11%.
Bardzo rzadko (3%) pojawit si¢ argument przywotywany czasem przez psychologéw, ze
ogladanie podobnych obrazéw pomaga roztadowaé wtasne napigcia.

W badaniach przeprowadzonych w 1995 r. zapytano respondentow o to, czy
telewizja ma na ludzi jaki§ wplyw i1 czy jest to wpltyw ujemny czy dodatni. Dominowat
poglad, Ze telewizja wywiera zarowno wptyw dodatni, jak i ujemny - 53%. Zarazem o jej
korzystnym oddzialywaniu bylo przeswiadczonych wigcej respondentéw - 21%, niz o
niekorzystnym - 8%. Oprocz ogolnie sformulowanego pytania poproszono badanych, by
ocenili, jak wplywa telewizja na podanych dwana$cie konkretnych przyktadéw postaw i
zachowan moralnych, spotecznych i obyczajowych. Dwie piate badanych - 41% bylto zdania,
ze program telewizji wptywa na wzrost przestepczosci, nieprzestrzeganie prawa. Przeciwny
poglad wyrazita jedna czwarta odpowiadajacych. Ocena wzgledna® jest wigc zdecydowanie
negatywna. (- 16%). Negatywne oceny wzgledne, ale na znacznie nizszym poziomie (- 3% ; -
2%) przewazaja, w opiniach badanych na temat wpltywu telewizji na normy Zzycia
codziennego. Niemal jedna trzecia pytanych (32%) byla zdania, Ze program telewizji
przyczynia si¢ do zwi¢kszenia brutalnosci w zyciu codziennym oraz upowszechnienia
pogladu, w mysl ktorego o wartosci czlowieka decyduje jego zamoznos¢ (31%). Tak wiec
w opinii badanych telewizja ponosi cz¢S¢ odpowiedzialnosci za nasilenie si¢ w ostatnich
latach negatywnych zjawisk w zyciu spolecznym i tych budzacych najwigcej obaw.

Wydaje sig, ze wypowiedzi widzow w badaniach w 1995 r. byly wyraznym
sygnatem, ze oczekiwania znaczacej ich czg$ci nie sa w dostatecznym stopniu brane pod
uwage w polityce programowej. Pozyskiwanie widzow, zwlaszcza mtodych, wszelkimi
srodkami, budzi wyrazny sprzeciw widowni.

> Ocena wzgledna jest roznica procentowa wskazan miedzy kategoriami odpowiedzi ,,wplywa dodatnio -
wplywa ujemnie”.
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Swiadcza o tym cho¢by najnowsze, z grudnia 1996 r. wyniki badan.
Zdecydowana wigkszo$¢ respondentow (86%) stwierdzita, ze w telewizji nadaje si¢ duzo
filmow, w ktérych znajduje si¢ sceny przemocy. Podobny poglad, jako uzasadnienie
sprzeciwu wobec ukazywania przemocy i agresji na ekranie, wyrazany byl w listach od
widzow wptywajacych do KRRiT.

Spoleczna definicja przemocy

Okres$lenie ,,przemoc” w telewizji odnoszona jest przede wszystkim do
nast¢pujacych scen:

- morderstwo lub gwalt pokazany na ekranie 98%
- fizyczne zngcanie si¢ nad kim$ 96%
- pobicie jednej osoby przez druga 82%
- grozby, szantaz, zastraszanie bohaterow 72%
- morderstwo lub gwalt, o ktorym si¢ mowi, ale nie pokazuje na ekranie 68%
- uderzenie jednej osoby przez druga 65%

Znacznie mniejszy odsetek pytanych sktonny byltby okres§li¢ mianem przemocy
wulgarne stownictwo - 44%. Ponad polowa (51%) nie uwaza tego zachowania za przemoc.

Czy i kiedy pokazywacé w telewizji filmy zawierajace sceny brutalne

Widzowie z aprobata przyjeliby wprowadzenie ograniczen w emitowaniu
w telewizji filméw ukazujacych przemoc. Dwie trzecie badanych (65%) sadzi, Ze tego
rodzaju filmy powinny by¢ zawsze poprzedzone informacja ,.film tylko dla dorostych”, badz
»film dozwolony od lat 18”. Ograniczenia wiekowe akceptowaliby ludzie z wyzszym
wyksztalceniem, inteligencja, prywatni przedsigbiorcy, tzw. kadra kierownicza oraz
mieszkancy wielkich miast. Propozycja, by drastyczne filmy nadawane byly p6éznym
wieczorem, po 22.00, spotkata si¢ z powszechna zgoda (87%). Najwigcej przeciwnikéw miat
ten postulat wsrod mtodych widzow do 35 lat, uczniéw i studentow, w grupie, w ktorej takie
filmy sa najbardziej lubiane 1 najczesciej ogladane.

Zdecydowana wigkszo$¢ pytanych (85%) uwaza za wskazane poprzedzenie
emisji filmu informacja o stopniu drastycznosci ukazywanej przemocy. T¢ propozycj¢
rzadziej poparty osoby majace wyzsze wyksztalcenie, cho¢ ograniczenie emisji filmow
zawierajacych sceny przemocy 1 agresji wynika z podzielanego powszechnie
prze§wiadczenia, ze ogladanie drastycznych obrazéw zagraza prawidlowemu wzrostowi
mlodziezy i dzieci. Ta wilasnie grupa spoteczna jest bowiem bardziej niz inne podatna na
wpltyw wzordéw i stereotypdéw propagowanych przez media. Zdaniem 92% pytanych zdarza
si¢ czgsto, ze dzieci probuja nasladowa¢ w zyciu zachowania widziane w telewizji. Zatarciu
ulega wowczas granica migdzy ekranowa fikcja a rzeczywistoscia.

Gdyby ograniczono liczbg filméw obfitujacych w brutalne sceny, to zdaniem
65% badanych zmniejszylaby si¢ przestgpczo$¢ wsrdd nieletnich. Taka decyzja bylaby
znacznie mniej skuteczna w zwalczaniu przestgpczosci dorostych. O jej pozytywnych
skutkach bylo przekonanych juz tylko 35% ankietowanych. Znaczna czg$¢ rodzicow (77%)
majacych dzieci w wielu 3 - 16 lat stara si¢ ograniczy¢ swobodny dostep dzieci do telewizji.
Na opieke rodzicow w tym wzgledzie najrzadziej moga liczy¢ dzieci robotnikéw
niewykwalifikowanych, najczeséciej - dzieci inteligencji 1 0s0b z wyzszym wyksztalceniem,
rolnikéw.
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Ograniczenia w nieco mniejszym stopniu dotycza dzieci starszych, w wieku
13 - 16 lat. Niemal powszechnie rodzice zabraniaja swoim dzieciom ogladania filmow
zawierajacych sceny zabojstw, gwaltéw 1 przemocy (89%), pokazujacych sceny erotyczne
(84%). Bardzo rzadko (17%) dzieci nie uzyskuja zgody na ogladanie filmow, w ktorych
pojawia si¢ wulgarne stownictwo. Obecne na co dzien w jezyku potocznym wulgarne
stownictwo zdaje si¢ razi¢ juz tylko nielicznych.

Z badan wynika, ze zmiana repertuaru filmowego w telewizji bylaby zgodna z
oczekiwaniami widzéw. Z aprobata spotkatoby si¢ okre§lenie i przestrzeganie zasad
nadawania filmow pokazujacych agresj¢ 1 przemoc. Pewne ograniczenia, zdaniem badanych,
powinny dotyczy¢ takze telewizji komercyjne;.

Sceny agresji i przemocy pojawiaja si¢ takze w innego rodzaju programach
telewizyjnych. W niektorych krajach okreslono dos$¢ precyzyjnie sposob, w jaki moga by¢
relacjonowane wydarzenia drastyczne czy starcia zbrojne.

Opinie wyrazane w korespondencji

W minionym roku do Wydzialu Skarg i Wnioskéw naptyngto 205 listow, w

ktorych poruszono problem obecnos$ci na wizji nadmiaru scen drastycznych, wulgarnych 1

erotycznych. Ilustracja aktywnosci autorow moga by¢ pisma Urszuli Winczury z Lublina

podpisane przez 6020 osob, czy Danuty Jarczewskiej z Otawy, ktora zwrocita si¢ do KRRiT

w imieniu 100 0sob.

W pismach tych protestowano przeciwko:

o -przyzwalaniu na szerzenie w srodkach przekazu pornografii, narkomanii i rozwiqztosci,

- publikowaniu ktamstwa lub przemilczaniu prawdy w roznych dziedzinach Zycia (te
postulaty podnoszono w pismie zbiorowym z Lublina).

e proszono o uwzglednienie glosow nizej podpisanych, osob ptacqcych abonament.
Uwazamy, ze jestesmy dyskryminowani i obrazani programami telewizyjnymi promujqcymi
zto pod postaciq:

- filmow petnych agresji i chamstwa (zabijajacych wrazliwosé mlodziezy i dzieci)

- wulgarnosci jezyka filmow i programow (efekty tych wzorcow styszymy na ulicy)

- promowania zlych wzorcow nawet w bajkach dla dzieci (te postulaty podnoszono w liscie
zbiorowym z Otawy).

Listy od os6b prywatnych najczeéciej odnosza si¢ do poszczegodlnych
programow, np.:

e w pismie Wiestawa Hernackiego z Poznania czytamy: ,, W zwiqzku ze wzrastajqcq liczbq
scen przemocy emitowanych w telewizji - i to nie tylko filmow fabularnych, ale i co
szczegolnie niepokoi, bajek dla dzieci, pytam:

- dlaczego wasza instytucja zgadza si¢ na rozpowszechnianie modelu postepowania,
polegajqcego na tym, zZe czyjes nieszczescie - wypadek - wywotluje jedynie Smiech i
satysfakcje u innych bohaterow - nie pokazujqc cierpienia poszkodowanego i nie
wzbudzajqc wspotczucia? (filmy Walta Disneya, ,, Dobranocka”).

- dlaczego tolerujecie praktyke reklamowania filmow przemocq - pokazujqc najbardziej
drastyczne sceny w czasie miedzy ,,Dobranockq” a ,, Wiadomosciami” - niekiedy takiej
reklamowce towarzyszy komentarz np. ,,gra idzie o pieniqdze, przy ktorych zycie nie ma
wartosci”.

e Telewizja Polska jest niewiarygodnie komercyjna - pisze Jerzy Kupczyk z Zagania - te
glupkowate seriale, denne, bez Zadnej wartosci seriale amerykanskie - chyba pozbierane
ze Smietnika, te opery mydlane chyba dla kucht i analfabetow...
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o Dqzenie do Wspolnoty Europejskiej nie musi by¢ rownozmaczne z zalewem szmiry
pochodzenia amerykanskiego i to z najgorszej komercyjnej produkcji - pisze Andrzej
Litwak z Lomianek - Moze to traktowano jako odtrutke na kicz radziecki, ale kicz
amerykanski wcale nie jest lepszy. Ostatnio wylewane sq krokodyle {zy na temat
bezpieczenstwa., ale zapomina si¢ o tym, Ze codziennie w godzinach najwiekszej
ogladalnosci odbywa si¢ instruktaz, jak nalezy omijaé prawo, bezkarnie zabijal, jak
niewazne jest ludzkie zycie, jak gwalt, przemoc, i korupcja odnoszq sukcesy. Nie ma dnia,
zeby nie byto kilku filmow i to we wszystkich programach, na temat gangsterow, gtupich
policjantow, narkomanow, zboczencow. To oglada miodziez i trudno sie dziwié, ze w Zyciu
coraz czesciej nasladuje telewizyjnych ,,bohaterow”.

o Dlaczego telewizja, ktora chce uchodzi¢ za instytucje kulturotworczq jest jednoczesnie
rozsadnikiem zepsucia? - pyta Michal Rokosz z Gdanska.

Najwigcej skarg, ocen, opinii przekazalo Stowarzyszenie Ochrony
Radiostuchacza 1 Telewidza. Jego czlonkowie bardzo bacznie obserwowali produkcje
telewizyjna pod katem jej wplywu na edukacj¢ mlodego pokolenia. Wnioski, jakie
sformutowano, byly zdecydowanie najbardziej krytyczne pod adresem publicznych mediow.
Szczegolnie surowo traktowaty oferte filmowa Canal+ i to zaréwno pod wzgledem zawarto$ci
scen brutalnych, jak i nieobyczajnych.

Podobnie wypowiadaly si¢ inne ugrupowania, jak np. Diecezjalny Zespot
Inicjatywy Akcji Katolickiej z Kalisza, Wspdlnota Ruchu Domowego Kos$ciota z Wroctawia,
Towarzystwo Odpowiedzialnego Rodzicielstwa czy przedstawiciele Mlodziezowego Osrodka
Wychowawczego ,,Herb”.

W tonie lagodniejszym, pewnego zatroskania, zabierali glos Radni Gminy
Bemowo - Warszawa, ktorzy w swej uchwale zapisali konieczno$¢ podejmowania dziatan
zaradczych przeciwko nadmiarowi przemocy i seksu w telewizji. Podobnie wypowiadali si¢
nauczyciele z stowarzyszenia ,, Warsztaty w Drodze”.

W ocenie programoéw telewizyjnych podnosza si¢ coraz liczniejsze glosy
protestu przeciwko prezentowanej na szklanym ekranie fali przemocy, seksu i wulgarnego
stownictwa. Zarysowuja si¢ dwie tendencje. Po pierwsze w ogole wzrosta liczba wypowiedzi
na ten temat, a ponadto zaczynaja wypowiada¢ si¢ w tej kwestii réznego rodzaju grupy.
Charakteryzujac t¢ korespondencjg nalezy jeszcze zwroci¢ uwagg, z jakich regionow kraju
jest ona kierowana. Najwigcej protestow nadeszio z Matopolski, z duzego o$rodka
akademickiego, jakim jest Lublin.

Zauwazy(¢ tez trzeba, iz ponad potowa korespondentéw na pierwszym miejscu
w ocenie szkodliwo$ci stawia przemoc na wizji. Na drugim dopiero umiejscawia nadmiar
scen erotycznych. Piszacych najbardziej niepokoi ,telewizyjny instruktaz”. Obarczaja oni
media odpowiedzialnoécia za przemoc na ulicach, przypisujac telewizji role jakiej$
koszmarne] $ciagawki dla najmtodszych przestgpcow. Zwlaszcza, ze wigkszo$¢ z nich
podkresla wielka tatwo§¢ w dostgpie dzieci i mltodziezy do najgorszej, bezwarto$ciowe]
masowej produkcji filmowej w postaci kaset video. Ten aspekt w korespondencji jest bardzo
wyraznie zarysowany.

Z tego tez wzgledu protesty piszacych, czgsto bardzo oskarzycielskie, podane
w formie emocjonalnej, sa skierowane przeciwko telewizji publicznej. Telewidzowie w niej
wlasnie chcieliby widzie¢ ostoj¢ kultury, enklawg dobrego smaku, form i wychowania. By¢
moze dlatego, ze czuja si¢ zawiedzeni w swych oczekiwaniach zapowiadaja eskalacj¢ swego
protestu w postaci nieptacenia abonamentu telewizyjno - radiowego lub wyrejestrowania
odbiornika telewizyjnego.
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Stanowisko KRRIT

W stanowisku z dn. 12 marca 1996 r. w sprawie audycji dla dzieci i mtodziezy
Krajowa Rada Radiofonii 1 Telewizji dokonala przegladu gtosow zaniepokojenia na temat
nasycenia tych audycji treSciami niewlasciwymi z punktu widzenia rozwoju dzieci i
stwierdzita:
Krajowa Rada Radiofonii 1 Telewizji oczekuje, ze nadawcy zaniechaja emitowania
programéw szkodzacych moralnemu i psychofizycznemu rozwojowi dzieci. KRRiT
spodziewa si¢, ze nadawcy, nie czekajac na sankcje uprawnionych instytucji
publicznych, we wilasnym zakresie i interesie podejma odpowiednie i skuteczne
dziatanie w celu wyeliminowania audycji, ktére niszcza wrazliwo$¢ moralng 1 zdrowie
psychiczne spoteczenstwa. Zdaniem KRRiT niezbedny jest wysitek na rzecz
prezentowania audycji upowszechniajacych zachowania respektujace uniwersalne
zasady etyki, stuzace umacnianiu rodziny i zwalczaniu patologii spotecznych. Dobro
dzieci 1 mlodziezy powinno znalez¢ si¢ na pierwszym miejscu przy podejmowaniu
decyzji programowych.

C. Organizacje stuchaczy i telewidzow i ich rola w reprezentowaniu interesu
audytorium.

Jedynym stowarzyszeniem odbiorcow radia i telewizji, jakie powstato w kraju,

jest Stowarzyszenie Ochrony Radiostuchacza i Telewidza, powotane w Bialymstoku 5

grudnia 1994 r. jako korporacja utrzymywana z dobrowolnych sktadek. Liczy ono ok. 600

cztonkow dzialajacych na terenie calego kraju. Stowarzyszenie to reprezentuje odbiorcoOw

zrdznicowanych pod wzgledem wieku od - 26 do 65 lat - o réznych $wiatopogladach i

orientacjach politycznych, ktorych laczy wrazliwo$¢ na spoleczne i1 etyczne oddziatywanie

mediow.
Cele SORT-u mozna okresli¢ nastgpujaco;

e wplywanie na nadawcow publicznych i prywatnych, aby tworzone przez nich audycje i
programy radiowe i telewizyjne uwzgledniaty, a takze odzwierciedlalty obowiazujace
normy etyczne oraz warto$ci, stanowiace o polskiej tozsamosci narodowej,

e zachecanie nadawcow do ukazywania w audycjach 1 programach wzorcoOw moralnych i
patriotycznych poprzez nawiazywanie do rodzimej tradycji, kultury i historii naszego
narodu,

e udzial w tworzeniu $wiadomej, kompetentnej opinii publicznej, uwrazliwionej na skutki
etyczne 1 wychowawcze rozpowszechnianych w Polsce programow radiowych i
telewizyjnych,

e tworzenie mechanizmow spotecznej kontroli 1 krytyki wobec dziatajacych na terenie
catlego kraju nadawcéw radiowych 1 telewizyjnych, zwlaszcza w przypadku tamania
obowiazujacego w tym przedmiocie ustawodawstwa oraz nadawania audycji szkodliwych
wychowawczo i demoralizujacych spotecznie,

e wypracowanie sposoboéw 1 metod ochrony podstawowych interesow odbiorcéw radiowych
1 telewizyjnych przed nadawaniem przekazow tendencyjnych i klamliwych, naruszajacych
zasady moralnosci i godnosci osobistej: audycji ukazujacych przemoc 1 gwalt,
uderzajacych w godno$¢ rodziny, uczucia religijne 1 narodowe oraz programow
naruszajacych kulturg 1 poprawnos¢ jezykowa lub zawierajacych inne tresci, uznawane za
spotecznie szkodliwe.
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VII. Spoteczny odbior dzialalnosci nadawcow radiowych i telewizyjnych

Cele stowarzyszenia realizowane sa poprzez przekazywanie spoteczenstwu
oraz odpowiednim wtadzom recenzji tych programow, ktore wzbudzaja kontrowersje wsrod
odbiorcow. Opinie te opracowywane sa przez grono specjalistow, bedacych cztonkami badz
sympatykami SORT-u. Przeprowadzono np. monitoring filméw dziecigcych nadawanych
przez Polsat 1 podjeto probg uzyskania od nadawcy zmian w programie odzwierciedlajacych
opinie krytykéw tych pozycji.

Stowarzyszenie na podstawie listownie zglaszanych przez telewidzow opinii
sporzadza wnioski i raporty, ktore kierowane sa do dyrektorow poszczegdlnych programow
radiowych 1 telewizyjnych, a takze do KRRiT. Jak podaje sprawozdanie z dziatalnosci
Stowarzyszenia w 1996 r., podejmowane sa liczne interwencje przeciwko tresciom
demoralizujacym i antyreligijnym, w obronie uczué¢ patriotycznych i wartosci narodowych
oraz w sprawach koncesji przyznawanych przez KRRiT. Poprzez swoje kota terenowe
Stowarzyszenie prowadzi dzialalno$¢ w terenie, monitoruje audycje, rozprowadza ankiety.

W listach do Krajowej Rady SORT najbardziej krytycznie odnosil si¢ do
telewizji 1 radia publicznego. Szczegdlnie surowej ocenie poddal rowniez ofertg filmowa
Canal+ i to zard6wno pod wzgledem zawartos$ci scen brutalnych, jak i nieobyczajnych.

Z przedstawicielami tego reprezentanta audytorium telewizyjno - radiowego
Krajowa Rada Radiofonii 1 Telewizji spotkata si¢ 20 lutego 1997 r. i zapoznata si¢ z jego
dziatalnos$cia oraz planami na najblizsza przysztos¢. W trakcie tego spotkania przedstawiciele
SORT-u zaapelowali o dziatanie na rzecz wprowadzenia w szkotach przedmiotu pn. ,,wiedza
o mediach”.

W interesie telewidza i radiostuchacza wypowiadaja si¢ rowniez gremia, dla
ktorych nie jest to jedyny cel dziatalno$ci. I tu aktywne okazaly si¢ samorzady terytorialne.
Komisja Kultury, Oswiaty i Spraw Socjalnych oraz Komisja Antyalkoholowa Rady Gminy
Radomsko wyrazajac niezadowolenie w doborze programoéw telewizyjnych preferujacych
przemoc, gwalt, prawo silniejszego, niepohamowany ped do komercjalizacji wszystkich
zjawisk zycia, postanowita zwrdci¢ si¢ do Zarzadu TVP S.A. o podjgcie stosownych krokow
zmierzajacych do wyeliminowania tych audycji. Zapowiedz podobnego dzialania znajduje si¢
w pismach Klubu Etycznej Mysli Obywatelskiej ,,Wspolnota Elblaska”, przedstawicieli
Klubu Inteligencji Katolickiej z Wroctawia, Diecezjalnego Zespolu Inicjatywy Akcji
Katolickiej z Kalisza oraz Wspolnoty Ruchu Domowego Kos$ciota z Wroctawia czy Rodziny
»Radia Maryja” z Lublina. Réwniez Komisja Krajowa NSZZ ,,Solidarno$¢” podjeta uchwate
zawierajaca protest przeciwko nadmiarowi przemocy w mediach.

Glos zabieraty tez srodowiska odpowiedzialne za edukacj¢ miodego pokolenia,
np. Towarzystwo Odpowiedzialnego Rodzicielstwa, czy nauczyciele i wychowawcy ze
Stowarzyszenia ,,Warsztaty w Drodze”.

Takze mtode pokolenie nie pozostaje bierne. Obradujacy w zeszlym roku w
gmachu Sejmu ,,Parlament Dzieci 1 Mtodziezy” podjat uchwal¢ w sprawie zakazu emisji
filmow dla dzieci zawierajacych sceny brutalne.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji utrzymuje kontakty ze $rodowiskami i
organizacjami spotecznego monitoringu.
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VIII. MIEDZYNARODOWY KONTEKST DZIALALNOSCI
RADIOWEJ I TELEWIZYJNEJ W POLSCE

A. Procesy przeksztalcania radiofonii i telewizji w Europie

Okres od 1980 r. traktowany jest jako czas szczegdlnie intensywnych
procesOw zmian w radiofonii 1 telewizji w Europie, obejmujacych:

1. Zmiany spoleczno-polityczne zwigzane ze zmierzchem rzadow socjaldemokratycznych a
jednoczesnie rozwojem spoteczenstwa postindustrialnego: erozja spotecznej
prawomocno$ci monopolu radiowo-telewizyjnego, S$cista regulacja 1 kontrola
panstwowa (deregulacja, dezetatyzacja sektora audiowizualnego) i zwiazana z tym
demonopolizacja radia i telewizji oraz gwaltowny rozwoj sektora komercyjnego;

2. Zmiany techniczne sprawiajace, ze brak czgstotliwosci do emisji naziemnej nie jest juz
bariera w rozwoju radiofonii i telewizji, a cyfryzacja i kompresja sygnatu tworza
warunki do nadejscia ery obfitosci programowej; nowe media (teletekst, videotekst,
magnetowid, kabel, satelita), konwergencja telekomunikacji, informatyki i mediéw
elektronicznych jako fundament globalizacji i podstawa wprowadzania Spoteczenstwa
Informacyjnego;

3. Zmiany ekonomiczne - traktowanie mediéw jako gatezi gospodarki, poddanie ich logice
gospodarczej i rynkowej; otwarcie na migdzynarodowe przeptywy kapitatu; rozwgj
przez wykorzystywanie szans biznesowych i metod rynkowych (koncentracja kapitatu,
dywersyfikacja dziatalnosci, komercjalizacja), segmentacja rynku, pluralizm rynkowy
a nie spoteczno-polityczny.

4. Integracje miedzynarodowa - objecie dziatalno$ci mediow regulacja migdzynarodowa,
wlaczenie ich w proces integracji politycznej, prawnej i gospodarczej. W Europie
Zachodniej, a zwlaszcza w Unii Europejskiej, oznacza to dazenie do:

e tworzenia wspolnego rynku telewizyjnego;

e wspierania rozwoju europejskiego sektora produkcyjnego;

e wprowadzenia wspolnych przepisow odno$nie programu i reklamy;

e wprowadzenia ,.kwot” produkcji europejskiej;

e ochrony wolnosci jednostki poprzez obrong prawa do odbioru oraz do odpowiedzi;
e ochrony dzieci.
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B. Dzialalnos$¢ organizacji migdzynarodowych

Audiovisual Eureka zrzesza 34 kraje europejskie oraz Komisj¢ Europejska i
Rade Europy, stanowiac najliczniejsza i najbardziej reprezentatywna organizacj¢ w
europejskim sektorze audiowizualnym; jej zadaniem jest wspieranie 1 inspirowanie
wspotpracy migdzy krajami kontynentu w zakresie filmu, telewizji i sztuk pokrewnych ze
szczegblnym uwzglednieniem nowych technologii, co odbywa si¢ gltownie poprzez
organizowanie szkolen, spotkan, sympozjow i konferencji oraz umozliwianie kontaktow
migdzy instytucjami i osobami, zainteresowanymi taka wspotpraca. W mysl tzw. Deklaracji
Londynskiej z 1995 r. jednym z naczelnych zadan Eureki jest wspieranie wspotpracy w
dziedzinie audiowizualnej migdzy krajami Europy Zachodniej (w szczegdlno$ci czlonkami
Unii Europejskiej) a krajami Europy Srodkowej i Wschodniej, przede wszystkim tymi, ktore
przezywaja trudnosci strukturalne lub materialne, zagrazajace niedotrzymaniem kroku w
rozwoju kulturalnym i technologicznym.

Ponadto, poczynajac od roku 1996, Eureka zostata obarczona przez Unig
Europejska misja posredniczenia migdzy europejskim programem MEDIA II a krajami
Europy Srodkowej aspirujacymi do jego cztonkostwa.

W 1996 r. dokonano szeregu waznych i pracochtonnych dziatan o charakterze
wewnetrznym w obu organizacjach. Europejskie Obserwatorium Audiowizualne wkracza w
1997 r. w kolejna fazg swej dziatalnosci, co zostatlo poprzedzone wszechstronna ewaluacja,
dokonana przez zewnegtrznych konsultantow oraz przez Biuro Obserwatorium pod
kierownictwem polskiego przewodniczacego. W specjalnym dokumencie okreslono nowe
zadania organizacji i strukturalne formy jej dzialania. Obecnie w opracowywaniu jest jej
nowy statut. Takze wewnatrz Eureki opracowano szereg niezbgdnych, a nie istniejacych
dotad dokumentow, umozliwiajacych wielkiej organizacji mig¢dzynarodowej sprawne
funkcjonowanie.

EURIMAGES jest ogolnoeuropejskim funduszem Rady Europy utworzonym
w 1988 r. w celu wzmocnienia europejskiego przemystu audiowizualnego poprzez finansowe
wsparcie produkcji 1 dystrybucji filméw fabularnych i1 dokumentalnych oraz wymiang
do$wiadczen migdzy krajami cztonkowskimi.

Do EURIMAGES naleza: Austria, Belgia, Bulgaria, Czechy, Cypr, Dania,
Finlandia, Francja, Grecja, Hiszpania, Holandia, Irlandia, Islandia, Luksemburg, Niemcy,
Norwegia, Polska, Portugalia, Szwajcaria, Szwecja, Turcja, Wegry, Wielka Brytania, Wtochy.

Podstawowym warunkiem uzyskania pomocy finansowej dla filmu
fabularnego jest znalezienie koproducentéw z trzech réznych krajow cztonkowskich
EURIMAGES, a dla filmu dokumentalnego - z dwoch krajow. Wigkszosciowy udziat
koproducenta nie moze przekroczy¢ 60% budzetu filmu, natomiast udzial finansowy
trzeciego partnera nie moze by¢ mniejszy niz 10% budzetu.

W 1996 r. 6 filmow polskich uzyskalo wsparcie EURIMAGES na etapie
produkcji oraz 17 filmow na etapie dystrybucji.

European Broadcasting Union (EBU) - Europejska Unia Radiowo-Telewizyjna
Zostala zatozona w 1950 r. Jest profesjonalnym, niekomercyjnym zwiazkiem

zrzeszajacym nadawcow europejskich. Organizacja ta ma za zadanie skupia¢ wysitki swoich
cztonkow na zainteresowaniach, dotyczacych zagadnien programowych, prawnych,
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technicznych oraz nawiazywac¢ kontakty z innymi zwiazkami nadawcow, przygotowywac i
podejmowac wszelkie mozliwe kroki stuzace rozwojowi nadawania radiowo-telewizyjnego,
promowa¢ wymiang programow poprzez Eurowizj¢ lub inne formy wspolpracy pomigdzy
cztonkami, wspiera¢ i koordynowac prace zwiazane ze wszystkimi problemami zwiazanymi z
nadawaniem, zapewnia¢ wymiang informacji oraz doktada¢ wszelkich staran aby cztonkowie
przestrzegali migdzynarodowych porozumien i innych uregulowan prawnych.

Najwyzszym organem kontrolnym EBU jest Zgromadzenie Ogélne, w sktad
ktérego wchodza wszyscy czlonkowie. Zgromadzenie Ogolne wybiera 15-osobowa Radg
Administracyjna, ktora ma uprawnienia wykonawcze. W sktad struktury wchodza : Komitet
ds. Programu Radiowego i Telewizyjnego, Komitet Prawny i Komitet Techniczny oraz inne
grupy powolywane w miarg istniejacych potrzeb .

Program radiowy

Dziatalno§¢ Komitetu ds. Programu Radiowego skupia si¢ na ulatwianiu
iupowszechnianiu wymiany programoéw pomigdzy cztonkami EBU, promowaniu
i opracowywaniu roznorodnych projektow, ktére w wyniku migdzynarodowej wspdtpracy
wzbogacityby produkcje krajowa. Przyktadami tego typu dziatalnosci sa coroczne koncerty,
quizy, konkursy choréw, programy poswigcone rocznicom wazniejszych wydarzen, relacje z
zawodow sportowych itp. W Komitecie ds. Programu Radiowego cenione jest dos§wiadczenie
i wymiana informacji. Komitet stuzy jako forum dyskusji i wymiany pogladow dla
dyrektorow programowych poszczegolnych nadawcow radiowych.

Program telewizyjny

Komitet ds. Programu Telewizyjnego i jego zespoty robocze poswigcaja wiele
czasu wszystkim problemom, ktore sa zwiazane z programami telewizyjnymi rdznej
kategorii, a w szczegdlno$ci programom wielostronnej koprodukcji, organizacji wazniejszych
widowisk telewizyjnych, wymianie wiadomosci itp. Komitet wspiera profesjonalne kontakty
i wspolprace pomigdzy ekspertami ds. programoéw telewizyjnych, organizuje seminaria,
warsztaty szkoleniowe.

System Eurowizji, ktory zostat uruchomiony w 1954 r., umozliwia migdzy-
narowg dystrybucj¢ wiadomosci i takich programow jak np. Igrzyska Olimpijskie .

Zagadnienia prawne

Komitet Prawny zajmuje si¢ problemem praw autorskich wszystkich
wspottworcow programéw radiowo-telewizyjnych. Gloéwne zadania specjalistow tej sekcji to
pomoc w uzgadnianiu praw do transmisji np. imprez sportowych. W zwiazku z rozwojem
nowych technologii musza oni poszerza¢ zakres swoich kompetencji, tak aby obja¢ szeroka
gamg problemow zwiazanych z dystrybucja programoéw droga kablowa i satelitarna.

Komitet Prawny jest obronca interesow nadawcow, wspolpracuje $cisle z
World Intelectuall Property Organisation, UNESCO, Rada Europy, Komisja Europejska.
Stuzy on cztonkom EBU jako zrodto informacji odnoszacej si¢ do prawa autorskiego i praw
pokrewnych, nadawania radiowo-telewizyjnego i telekomunikacji.
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Zagadnienia techniczne

Cztonkowie EBU wspoipracuja w ramach Komitetu Technicznego i1 jego
zespoléw roboczych. Dzialalno$¢ tego Komitetu koncentruje si¢ na zagadnieniach
zwiazanych z rozwojem nowych technologii a takze z technika produkcji programow,
nagrywania, jakosci przekazu itp.

European Institute for the Media

European Institute for the Media, z ktorym KRRiT nawiazala w 1996 r.
wspotpracg, powstal w 1983 r. jako organizacja majaca na celu umozliwienie rozwoju
wlasciwej polityki medialnej, ktéra powinna formowac si¢ na bazie obiektywnych studidow i
otwartej dyskusji . Dziatalno$¢ EIM skupia si¢ na:’

- pracach analitycznych i badawczych w zakresie polityki medialnej;

- gromadzeniu dokumentacji i1 analizie poréwnawczej rozwoju sektora medidow w
Europie;

- tworzeniu forum wymiany informacji i opinii dotyczacych zagadnien zwiazanych z
mediami;

- promowaniu wspotpracy z Europa $§rodkowa i wschodnia.

Organizacja ta jest kierowana przez zarzad ztozony z migdzynarodowych
ekspertow w dziedzinie medidw. Z Europejskim Instytutem ds. Mediéw wspotpracuja migdzy
innymi : Unia Europejska, Rada Europy, UNESCO, EBU, Europejska Fundacja Kulturalna.
Poszczegodlne sekcje EIM zajmuja si¢ roznorodnymi zagadnieniami. Departament ds. Badan i
Publikacji koncentruje si¢ na: polityce medialnej, ustawodawstwie, ekonomice i technologii.
Natomiast celem Programu Wspotpracy Wschod-Zachdd jest promowanie wspolpracy
migdzy profesjonalistami z dziedziny mediow z krajow Europy Zachodniej, Centralnej i
Wschodniej . Program uruchomit wlasny system informacyjny z biurami migdzy innymi w
Kijowie 1 w Moskwie. Ta wyspecjalizowana jednostka publikuje wtasne sprawozdania oraz
biuletyny ogolnokrajowe w jezyku angielskim i w jezyku danego kraju.

Jedna z inicjatyw EIM jest Europejskie Forum Telewizyjne oraz Filmowe,
utworzone w 1989 r. w celu przedyskutowania zadan mediow i polityki medialnej w Europie.
Grupy robocze Forum koncentruja si¢ na specyficznych zagadnieniach, mi¢edzy innymi takich
jak nowe technologie w dziedzinie komunikacji oraz prawa konsumenta i widza. Spotkania w
ramach Forum gromadza zardwno decydentow, nadawcow, producentow, profesjonalistow
jak 1 reprezentantow widzow i1 zwiazkéw branzowych z calej Europy. Instytut ds. Mediow
stuzy informacja obejmujaca szeroko pojeta problematyke zwigzana z mediami. Centrum
Dokumentacji 1 Statystyki oraz biblioteka oferuja szereg materiatow zrodtowych dotyczacych
ekonomiki, regulacji prawnych, wlasnosci oraz kontroli mediow elektronicznych w Europie .

C. Program Unii Europejskiej MEDIA 11

Program MEDIA II zostatl przyjety decyzjami Rady Unii Europejskiej w lipcu
(czes¢ II - przedprodukcja i dystrybucja) oraz w grudniu 1995r. (cze$¢ I - ksztalcenie).
Program wszedt w zycie w krajach Europy Zachodniej w styczniu 1996r.
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Program MEDIA 1II jest kontynuacja - w zmodyfikowanej formie
(zmniejszenie kosztow administracyjnych z 20% do 5% poprzez bezposrednie zwigzanie
struktur zarzadzania z Komisja Europejska, wybranie kilku gltéwnych dziedzin, by nie
rozpraszac srodkoéw) - programu MEDIA 1, realizowanego w latach 1991-1995.

Program skupia sig na trzech obszarach dziedziny audiowizualnej:

- ksztalceniu zawodowym;

- przygotowywaniu projektow produkcyjnych, przeznaczonych na rynek europejski oraz
Swiatowy;

- dystrybucji europejskich filméw i programéw telewizyjnych w skali migdzynarodowe;.

Pigcioletni budzet programu wynosi 310 mln ECU. Program sktada si¢ z
dwoch czesci:

1. MEDIA II - Ksztalcenie - na t¢ czg$¢ programu przeznaczono 45 min ECU.
2. MEDIA II - Faza przedprodukcyjna i dystrybucja - na t¢ czg$¢ programu przeznaczono
265 mln ECU.

Pomoc udzielana w ramach programu MEDIA II ma formg pozyczek
zwrotnych badz dotacji do wysokosci 50% kosztow danego projektu. Przedsigwzigcia w
dziedzinie ksztalcenia zawodowego otrzymuja bezzwrotne dotacje i moga, w pewnych
przypadkach, by¢ dofinansowane nawet do 75%.

Poszczegbdlne czgéci programu sa realizowane na zasadzie przetargow.
Warunki uczestnictwa oglaszane sa w r6znych terminach w Dzienniku Urzedowym (Official
Journal) Unii Europejskiej. Projekty sa oceniane (jako$¢, planowany budzet) przez
niezaleznych ekspertéw, powotanych przez Komisje Europejska ze zgloszonych przez
poszczegolne panstwa cztonkowskie list ekspertow.

MEDIA 1II - ksztalcenie

W poréwnaniu do programu MEDIA [ $rodki przeznaczone na wspieranie
ksztatcenia sa 7-8 razy wigksze. Wynosza one 45 mln ECU na pig¢ lat.
Ta czg$¢ programu skupia si¢ na ksztalceniu w trzech dziedzinach:
- zarzadzania: finanse, administracja, kwestie prawne;
- wykorzystanie nowych technologii audiowizualnych;
- pisanie scenariuszy;
oraz na dwoch ptaszczyznach:
- ksztalcenie zawodowe;
- doskonalenie zawodowe.
W 1996 r. na tg czg$¢ programu MEDIA przeznaczono 2,5 mln ECU, a na
ksztatcenie ustawiczne 5 min ECU.
Zaktada sig¢, ze MEDIA II-Ksztalcenie bedzie uzupelnia¢ si¢ z innymi
programami Unii Europejskiej dotyczacymi ksztatcenia zawodowego, to znaczy, ze projekt z
dziedziny audiowizualnej moze ubiegac si¢ o Srodki w ramach np. programu LEONARDO.

Ksztalcenie zawodowe

Projekty programow ksztalcenia maja sktada¢ wuczelnie badz osrodki
ksztatcenia, ktore nawiazaly wspotprace z przedsigbiorstwami dziatajacymi w sektorze
audiowizualnym. Mozna przedstawia¢ trzy typy programow:
1. Tzw. moduty edukacyjne, bedace czescia programu edukacyjnego - moga one uwzgledniac
stypendia dla studentow, staze w przedsigbiorstwach, tzw. ksztalcenie na odlegltos¢,
podnoszenie kwalifikacji wyktadowcow poprzez udziat w szkoleniach prowadzonych na
szczeblu europejskim;
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2. Ksztatcenie podyplomowe w dziedzinie marketingu i nowych technologii (warunkiem jest
udzial co najmniej dwoch instytucji z dwoch rdéznych panstw oraz dwoch partneréw z sektora
przemyshu);

3. Krotkie cykle szkoleniowe.

Projekt tego rodzaju moze uzyska¢ maksymalnie 500 tys. ECU rocznie, natomiast jeden
beneficjent nie wigcej niz 200 tys. ECU.

Doskonalenie zawodowe

Ta cze$¢ przeznaczona jest dla oséb pracujacych zawodowo. Projekty maja dotyczy¢
krétkich (intensywnych) szkolen, takich jak warsztaty (np. pisanie i ocena scenariuszy),
seminaria, spotkania. Szkolenia te moga by¢ organizowane przez przedsigbiorstwo, ale
prowadzacy szkolenie pracownicy tego przedsigbiorstwa nie moga by¢ wynagradzani z
funduszu programu.

Osrodek prowadzacy takie szkolenie moze otrzyma¢ do 1 mln ECU, a kazdy z
uczestnikow do 500 tys. ECU.

Kryteria wyboru: wyktadowcy powinni by¢ jednocze$nie aktywni zawodowo, by nie
bylo rozdziatu migdzy ksztatceniem a praktyczna dziatalnos$cia zawodowa; projekt musi miec¢
wymiar ponadnarodowy, tzn. by¢ dostgpny dla zainteresowanych z innych krajow; wigksze
szanse maja projekty z udzialem partnerow z sektora przemystu.

MEDIA II - Faza przedprodukcyjna i dystrybucja

Faza przedprodukcyjna

Na te czg$¢ programu przewidziano 60 min ECU na pig¢ lat. Wsparcie na fazg
przedprodukcyjna (pod pojgciem ,,przedprodukcji” rozumie si¢ wszystkie czynnosci zwigzane
z przygotowaniem filmu, az do pierwszego dnia zdjgciowego: przygotowanie scenariusza,
poszukiwanie partnerow, ustalanie planu finansowego, opracowanie strategii marketingowej i
planu dystrybucji itd.) ma formg pozyczek zwrotnych do 50% kosztow. Wsparcie obejmuje
zardbwno projekty przeznaczone do produkcji kinowej, jak 1 telewizyjnej oraz projekty
multimedialne. Przewidziane sa trzy rodzaje wsparcia:

1. Dla filmu fabularnego, serialu animowanego, filmu dokumentalnego - jeden projekt
moze uzyskac do 30 tys. ECU;

2. Dla spotki producenckiej - na przeprowadzenie zmian w zarzadzaniu i strukturze, na
modernizacje (np. na wyposazenie informatyczne), wyszukiwanie partner6w oraz
opracowanie scenariusza - pozyczka wynosi do 100 badz 150 tys. ECU;

3. Dla kilku spotek producenckich z roznych krajow, tworzacych tzw. zgrupowanie
(platforme industrielle) w celu realizacji wspolnego projektu, np. filmu animowanego,
zastosowania nowych technologii, programoéw multimedialnych, waloryzacji archiwow
- zgrupowanie musza tworzy¢ co najmniej trzej producenci niezalezni (w przypadku
krajow stowarzyszonych nie wyklucza si¢ uczestnictwa producenckich spotek
panstwowych) z trzech roznych krajow uczestniczacych w MEDIA I1.

Pomoc finansowa moze w tym przypadku dotyczy¢ bezposrednio projektu do
produkcji lub wzmocnienia struktur 1 rozwoju dziatalnosci, np. w dziedzinie
specjalistycznego personelu. Jesli w zgrupowaniu bierze udzial dziesigciu lub wigcej
partneréw i zamierzaja oni przygotowac¢ wspdlnie 10 lub wigcej projektow, wtedy wsparcie
moze wynie$¢ do 3 miln ECU. Jesli natomiast liczba uczestnikow i wspdlnych projektow
wynosi ponizej dziesigciu, zgrupowanie moze uzyska¢ do 1 min ECU.

Budzet 1 kryteria przewidziane dla czg¢sci MEDIA I - Faza przedprodukcyjna
nie zostaly jeszcze zatwierdzone przez komitet zarzadzajacy programu.
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Dystrybucja i promocja.

Propozycje dotyczace wspierania dystrybucji nie byly jeszcze dyskutowane w
gremiach Komisji Europejskiej 1 dlatego maja jeszcze charakter nieostateczny. Gtéwnym
celem jest utworzenie sieci dystrybutoréw, zachecanie do inwestowania w ten dziat
przemystu filmowego oraz ulatwianie dostgpu produkcjom audiowizualnym do rynku
europejskiego poprzez promocje.

Wsparcie dotyczy filmu, telewizji oraz video. Bedzie mialo charakter
pozyczek zwrotnych, ale w niektorych przypadkach bgda to subwencje np. wykonanie
napisow lub opracowanie dubbingu. Nalezy jednak ciagle pamigtac, ze pozyczka zwrotna lub
subwencja moga stanowi¢ tylko 50% kosztoéw danego przedsigwzigcia. Pozostate 50%
kosztow musi by¢ pokryte przez beneficjenta. Rozwaza si¢ wspieranie m.in.:

- ponadnarodowej dystrybucji filmow europejskich;

- grup dystrybucyjnych: co najmniej 3 dystrybutoréw z trzech rdéznych krajow
przedstawia pakiety filmow dystrybuowanych wspolnie /do 100 tys. ECU na 4 filmy/

- sieci kin promujacych glownie filmy europejskie;

- stworzenia katalogéw europejskich filmow video;

- rozpowszechniania niezaleznej produkcji audiowizualnej przy udziale co najmniej 2
telewizji z 2 roznych krajow;

- ulatwienia prywatnym producentom dostgpu do rynku poprzez wspieranie ich udziatu w
targach filmowych i telewizyjnych, targach kooprodukcyjnych oraz réznych imprezach
specjalistycznych.

Warunki uczestnictwa panstw stowarzyszonych w programie MEDIA 11

Warunki formalno-prawne

Panstwa stowarzyszone Europy Srodkowo-Wschodniej moga uczestniczyé w
programie MEDIA II na podstawie art. 6 decyzji Rady Unii Europejskiej powotujace]
program: ,Do programu moga przystapi¢ stowarzyszone kraje Europy Srodkowo-
Wschodniej, zgodnie z warunkami ustalonymi w protokotach dodatkowych do uktadow
europejskich w sprawie uczestnictwa w programach wspoélnotowych, ktére zostaty badz beda
podpisane”.
Panstwo, ktére chce przystapi¢ do programu MEDIA II, musi spelni¢ nastgpujace warunki
wstgpne:

- podpisanie (i ratyfikacja) Protokotu Dodatkowego do Uktadu Europejskiego;

- zblizenie ustawodawstwa do standardéw wprowadzonych przez Dyrektywe o Telewizji
bez Granic, zwlaszcza jej artykulow 4 1 5, dotyczacych wigkszo$ciowego udziatu
produkcji europejskiej w emisji telewizyjnej oraz udzialu produkcji niezaleznych;

- optacenie sktadki cztonkowskiej, zgodnie z art. 3a Protokotu Dodatkowego (,,Wktad
finansowy /.../ bedzie oparty na zasadzie, ze /dany kraj/ pokryje koszty wynikajace z
jego uczestnictwa”).

Warunki finansowe

Sktadke pozwalajaca na uczestnictwo w programie kraju nie nalezacego do
Unii Europejskiej obliczano dotad na podstawie porownania PKB danego kraju i $redniej
PKB panstw cztonkowskich Unii. Obecnie, dla panstw stowarzyszonych, postuzono si¢
metoda stosowana przy obliczaniu sktadki cztonkowskiej w Radzie Europy, czyli biorac pod
uwage wysokos¢ PKB oraz liczbg ludnosci.

Zgodnie z ta propozycja Komisji Europejskiej pierwsza roczna sktadka Polski
miataby wynosi¢ 2,49% rocznego budzetu catego programu. Sktadki poszczegdlnych krajow
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stowarzyszonych bylyby w nastepnych latach proporcjonalne do korzysci finansowych
uzyskanych w programie. Jesli w czasie pierwszego roku uczestnictwa dane panstwo uzyska
wplywy mniejsze niz wysoko$¢ sktadki (po odliczeniu okoto 3% na koszty administracyjne
programu), srodki te zostana wliczone do sktadki za nastepny rok.
Uczestniczac w programie panstwa stowarzyszone moga otrzymac jedynie srodki w ramach
wptaconej sktadki cztonkowskie;j.
Panstwa stowarzyszone moga uzyska¢ do pewnej wysokosci srodki PHARE na

uczestnictwo w programie i to na dwoch poziomach:

- jako czes$¢ sktadki cztonkowskiej;

- jako bezposrednie wsparcie dla beneficjentéw programu, ktérzy zgodnie z jego

zasadami, musza zgromadzi¢ samodzielnie 50% $rodkow.

Warunki organizacyjne

Panstwa stowarzyszone nie moga wejs¢ w sktad komitetu zarzadzajacego
programu MEDIA II, nawet bez prawa glosu. Komitet, skladajacy si¢ z przedstawicieli
panstw czlonkowskich, uznawany jest bowiem za ,delegacje” Rady Unii Europejskie;j.
Mozliwe jest jednak powotanie odrgbnego gremium, ztozonego z czlonkéw komitetu
zarzadzajacego oraz przedstawicieli panstw stowarzyszonych.

MEDIA-DESK

Struktury Media-Desku istnieja w kazdym kraju uczestniczacym w Programie
Unii Europejskiej MEDIA. W regionach o bardzo rozwinigtym sektorze audiowizualnym
istnieja ich oddziaty, tzw. Anteny.
Media-Desk spelniaja kilka istotnych zadan. Do najwazniejszych nalezy:
- stale przekazywanie profesjonalistom informacji o mozliwosciach Programu MEDIA 1I;
- pehienie funkcji krajowego centrum informacyjnego ds. polityki audiowizualnej Unii
Europejskiej poprzez organizowanie spotkan, przekazywanie dokumentacji, publikacje,
informacje o przetargach;
- pomoc techniczna dla oséb zamierzajacych zglosi¢ projekty, ktore moglyby otrzymac
pomoc.
Komisja Europejska pokrywa 50% kosztow funkcjonowania Media-Desk w
danym kraju, pozostate 50% zapewniaja wladze kraju, w ktorym Media-Desk utworzono.
Media-Deski dziataja w oparciu o prawo belgijskie.

D. Stale Forum wspolpracy miedzy krajami Europy Srodkowo-Wschodniej

W dniach 15-16 listopada 1996 r. odbyta si¢ w Warszawie konferencja
zorganizowana przez KRRiT pod auspicjami Rady Europy z udzialem przedstawicieli ciat
regulujacych radiofoni¢ i telewizj¢ z Czech, Estonii, Litwy, Lotwy, Stowacji, Ukrainy i
Wegier.

Przedstawiciele wszystkich Rad uczestniczacych w konferencji wyrazili zgode
na utworzenie stalego mechanizmu wspotpracy, ktéry miatby forme¢ odbywajacych sig 1-2
razy w roku konferencji, za kazdym razem w innym kraju. Zaproponowane zostaly tez:

- spotkania plenarne,
- spotkania wyspecjalizowanych grup roboczych, poswigcone rozwiazywaniu
konkretnych probleméw.
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Forma spotkan pozostaje do ustalenia, w zaleznosci od potrzeb, przed kazdym

spotkaniem. Na kazde spotkanie zostang zgtoszone 2-3 tematy wiodace, ktérym ono zostanie
poswigcone, a uczestnicy beda mogli przygotowa¢ do niego wiasne materialy. Padly
propozycje nast¢pujacych tematow:

zorganizowanie dyskusji na temat problemu kwot kontyngentéw programowych.
Znamy argumenty naszych zachodnich kolegow na temat mozliwo$ci wyeliminowania
kwot krajowych, koniecznosci wprowadzania kwot produkcji europejskiej. Kraje
naszego regionu maja odmienne do$wiadczenia, chociaz musza bra¢ pod uwage
konieczno$¢ uzgodnienia wilasnych ustawodawstw z Dyrektywa o Telewizji
Transgranicznej; dobrze byloby wspdlnie zastanowi¢ si¢ nad okre$leniem stanowiska
krajow naszego regionu w tej sprawie;
rozszerzeniem tego tematu bylby problem ochrony rynku audiowizualnego;
uwzglednialby zaréwno temat kwot, jak 1 uczestnictwo podmiotow zagranicznych w
sektorze medidw, w radiofonii i telewizji, przepisy, jakie funkcjonuja w tej dziedzinie,
jaki stopien ochrony jest stosowany w poszczegélnych ustawodawstwach i jaki jest
rezultat w poszczegdlnych krajach;
temat reprezentacji Europy Srodkowo-Wschodniej w grupach roboczych Rady Europy,
mozliwo$¢ dyskusji na ile aktywne sa kraje naszego regionu oraz w jaki sposob
wykorzysta¢ udziat w CDMM 1 biurze CDMM przedstawicieli Litwy i Polski;
temat delokalizacji (patrz rozdz. III), jakie wiaza si¢ z nia problemy i w jaki sposob
poszczegbdlne kraje daja sobie z nim rade. Uzyteczne bytoby otrzymanie dodatkowych
informacji na temat programdw satelitarnych, ktoére sa nadawane z terytoriow
uczestnikdw naszego spotkania.

W Radzie Europy omawiana jest sprawa nowelizacji Europejskiej Dyrektywy
o Telewizji Transgranicznej, jedna z kwestii omawianych jest sprawa delokalizacji.
Polska delegacja bioraca udzial w tej dyskusji uwaza, ze sprawa jest na tyle wazna, ze
powinna zosta¢é uwzgledniona w znowelizowanej wersji Dyrektywy. Europejski
Trybunat Sprawiedliwosci wielokrotnie stwierdzatl prawo strony odbierajacej, w takiej
sytuacji, do podejmowania krokéw przeciwko nadawcy, ktory celowo dazy do tego, by
oming¢ przepisy dotyczace nadawania w danym kraju;
temat podpisania i ratyfikacji Konwencji o Telewizji Transgranicznej przez wigkszo$§¢
krajow naszego regionu. Jezeli nasze kraje chca wlaczy¢ si¢ w proces nowelizacji
Dyrektywy, to w naszym interesie lezy pelne cztonkostwo w Komisji Statej, co
oznaczatoby, Ze trzeba podpisac i ratyfikowa¢ Konwencje. W przeciwnym wypadku nie
bedziemy mogli wptyna¢ na przyjecie nowelizacji Konwencji Europejskiej, ktora w taki
czy inny sposob jest dla nas wszystkich wiazaca.

Inne formy wspotpracy w ramach wspdlnej platformy to:

1. Wymiana informacji:

z dziedziny prawnej, dotyczacej uregulowan i rozporzadzen podejmowanych przez
Rady w krajach Europy Srodkowo-Wschodniej. Pozwolitoby to, byé moze, w
przyszto$ci na zharmonizowanie pewnych rozwiazan i uzgodnien.

o formach rozwiazywania konkretnych probleméw, jakie napotykaja Rady w swej
pracy. Powszechna praktyka mogloby sta¢ si¢ przysytanie egzemplarzy odpowiednich
dokumentoéw innym radom radiofonii i telewizji w regionie, tak by mie¢ aktualna
wiedzg na temat tego co si¢ dzieje w poszczegdlnych krajach.

na temat stworzenia centrum informacji o strukturze mediéw i uregulowaniach
prawnych sektora audiowizualnego krajow Europy Srodkowo-Wschodniej. Inicjatywe
t¢ podjeta juz w tej chwili polska Krajowa Rada Radiofonii 1 Telewiz;ji.
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- o procedurach koncesyjnych oraz zmianach w procesie koncesyjnym w wyniku
orzeczen sadowych.

2. Pomoc w przygotowaniu kadr profesjonalnych dla sektora audiowizualnego w tych
krajach.

3. Wymiana grup studyjnych zlozonych z pracownikéw administracyjnych biur rad dla
stworzenia im mozliwosci zapoznania si¢, w jaki sposob organizowana jest praca w innym
organie regulacyjnym. Wymiana taka powinna by¢ zorganizowana w sposob nieformalny,
na zasadzie ustalen migdzy zainteresowanymi krajami.

4. Wspolpraca przy tworzeniu telewizyjnego kanatu stowianskiego. Nalezy jednak wzia¢ pod
uwage, ze istnieje inicjatywa telewizji Alfa, ktéora proponuje program
wschodnioeuropejski; bytaby to telewizja nadajaca z Budapesztu. Nie wiadomo, jakim
wynikiem zakoncza si¢ prace nad stworzeniem tej telewizji.

5. Stworzenie mechanizmu wspolnego finansowania dzialalno$ci forum oraz podpisanie
deklaracji o przystapieniu do forum.

E. Wspolpraca bilateralna

W planie KRRiT znalazto si¢ przeprowadzenie spotkan bilateralnych z trzema
krajami. Sa to: Niemcy, Wegry i Czechy oraz spotkanie robocze ze Szwecja. Centralnym
punktem takiej wymiany mysli i celem bytoby danie dotychczasowym kontaktom stabilnych
podstaw oraz utworzenie odpowiednich mechanizméw wspoétpracy na szczeblu rzadowym.
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