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Wstep

Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2018 r. przedstawiana przez
Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji wraz z rocznym Sprawozdaniem z dziatalnosci ma za zadanie
pokaza¢ rynek mediéw audiowizualnych na tle innych mediéw tworzacych tresci kulturalne,
informacyjne i rozrywkowe tj. prasy, kina, szeroko pojetych ustug internetowych czy
telekomunikacji bedacej nosnikiem tych tresci.

WHtasnie od poziomu rozwoju Internetu jako sieci pozwalajgcej na dostep do tych débr zalezy
w duzej mierze stopien zaspokojenia potrzeb odbiorcow poszukujacych wyspecjalizowanej
oferty programowej. W sytuacji, gdy Internet stat sie w Polsce dobrem powszechnego uzytku,
w szczegodlnosci dla mtodszych uzytkownikdw, caty czas nie sg jeszcze zaspokojone oczekiwania
wobec jego jakosci. Decyzja Parlamentu Europejskiego o koniecznosci zwolnienia pasma
czestotliwosci 694 - 790 MHz dla potrzeb szerokopasmowych ustug mobilnych spowoduje, ze
po wdrozeniu komercyjnym technologii 5G nastapi poprawa jakosci dostepu do sieci. Zaktada
sie, ze rozwdj sieci 5G spowoduje pokrycie zasiegiem terenéw miejskich i gtéwnych szlakéw
komunikacyjnych do roku 2025. Tym samym przewaga technologii mobilnych nad tradycyjnym
dostarczaniem Internetu stanie sie jeszcze bardziej znaczaca.

Dla medidéw oznacza to koniecznos¢ dopasowania tresci do réznych rodzajéw aktywnosci
odbiorcy jak i ostrej konkurencji o jego uwage w rozproszonym $wiecie informacji i urzadzen do
odbioru tresci.

Platformy i ustugi oraz urzadzenia je udostepniajgce przenikajg sie wzajemnie. Nie jest juz
istotne, w jaki sposéb tresci docierajg do odbiorcy, tym samym sposéb ich selekcji moze
pozostawac nierozpoznawalny. Rodza sie wiec pytania o wiarygodnos¢ Zrddta, sposéb jego
weryfikacji czy intencje dostawcy tresci. Nalezy zatem poswieci¢ znacznie wiecej uwagi niz
dotychczas potrzebie edukacji Swiadomego odbiorcy.

Cho¢ odchodzi w przesztos¢ myslenie o tradycyjnym odbiorze programéw telewizyjnych
z ,perspektywy kanapy”, poniewaz do tych samych tresci mozna uzyska¢ dostep w kazdym
miejscu i o kazdej porze, nie maleje zainteresowanie treSciami tworzonymi przez profesjonalne
media. Korzystaniu z nich towarzyszg jednak nowe zachowania uzytkownikéw. Pojecia
multiscreeningu, cord-cuttingu czy binge-watchingu® weszty do terminologii $wiata mediow.

W tegorocznej Informacji ,zblizyliSmy” wiec do siebie rozdziaty poswiecone telewizji, VoD,
platformom udostepniania wideo i twércom tresci, aby lepiej pokaza¢ konwergentny $wiat
mediéw. W Informacji znalazto sie takze miejsce na branze i rynki, ktére coraz dynamiczniej
,Fozpychaja sie” w obiegu audiowizualnym jak np. gry wideo i zwigzany z nimi e-sport czy rynek
muzyki na zadanie, audiobookdw i e-bookéw.

Jako$¢ i r6znorodnosé tresci audiowizualnych zalezy od mozliwosci ich finansowania, dlatego
tez w Informacji, jak co roku, nie zabrakto oméwienia rynku reklamy, ptfatnych ustug

1 Multiscreening - ogladanie na kilku ekranach, cord-cutting - rezygnowanie z ptatnej telewizji, binge-watching -
ogladanie seriali po kilka odcinkéw naraz.
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audiowizualnych oraz kondycji ekonomiczno-finansowej najwiekszych dostawcéw. W tym
kontekscie zwrdcono takze uwage na zagadnienia zwigzane z konkurencjg na poszczegdlnych
rynkach oraz zrédta pochodzenia kapitatu w mediach.

Mam nadzieje, ze przedstawione w dokumencie informacje pozwolg czytelnikowi lepiej
zrozumie¢ skomplikowane procesy zachodzace w cyfrowym Swiecie tresci.

Przewodniczacy
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

/ - / Witold Kotodziejski
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1. Kierunki rozwoju rynku mediow

1.1. Rynek odbiorcow tresci audiowizualnych

Zmiany technologiczne i wynikajgce z nich zmiany w sposobie korzystania z mediéw
powoduja, ze nie mozna juz dtuzej podejmowac opisu rynku tresci wideo w podziale na telewizje
i ,nie-telewizje”. Filmy, seriale, audycje informacyjne i sportowe oraz inne kategorie
programowe ogladane s3g nie tylko w czasie przewidzianym raméwkg (telewizja linearna), ale
coraz czesciej w miejscu i czasie wybranym przez odbiorce. Nadawcy udostepniajg swoje filmy
i audycje nie tylko w tradycyjnej telewizji, ale rowniez w wersji ,na zadanie” w Internecie.

W 2018 roku Polacy ogladali telewizje linearng srednio 4 godziny 17 minut dziennie,
tj. o pottorej minuty krécej niz rok weczesniej.

Wykres nr 1. Sredni czas ogladania telewizji linearnej (gg:mm:ss)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Nielsen Audience Measurement

Zapoczatkowana w 2015 r. tendencja coraz krétszego ogladania telewizji ulega spowolnieniu.
Woynikac¢ to moze z coraz wiekszej oferty dostepnych programow, dzieki czemu widzowie moga
przewaznie znalez¢ w telewizji interesujace ich tresci.

W ciagu ostatnich 10 lat liczba polskich i polskojezycznych programoéw zwiekszyta sie ze 155
do 393, a jesli uwzgledni¢ dostepne w Polsce i oferowane przez polskich operatoréw programy
zagraniczne, widzowie majg do wyboru tacznie 603 stacje telewizyjne (liczba ta uwzglednia
programy duplikowane w wersji HD).

2 7rédto: Agencja AKPA (AKPA tworzy gotowe strony programowe dla magazynéw telewizyjnych, dostarcza serwis
TV do systeméw i na strony internetowe).
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Telewizja jest ciggle najwazniejszym medium w Polsce. W odbiornik telewizyjny
wyposazonych jest 95,2% gospodarstw domowych?, a prawie potowa z nich posiada dwa
telewizory lub wiecej. Roczna sprzedaz telewizordéw to ok. 2,2 min, co oznacza, ze ok. jedna pigta
sposrdod 13-14 min gospodarstw domowych w naszym kraju dokonuje takiego zakupu co roku®.
Jak wskazujg sprzedawcy, klientom coraz czesciej zalezy na odbiornikach wyposazonych
w funkcje podtaczenia do sieci, ktéra zapewnia dostep do aplikacji umozliwiajgcych streaming
wideo poprzez tacze internetowe.

Jednak, mimo rozwoju Internetu i coraz wigkszej popularnosci korzystania z mediéw za jego
posrednictwem?, osoby niekorzystajace z sieci stanowity w 2018 r. 2,5% spoteczenstwa®. Jako
przyczyne niekorzystania, ponad 65% takich oséb wskazywato brak takiej potrzeby, a ponad
potowa - brak umiejetnosci. Tak wiec, ponad jedna pigta Polakéw korzysta wytacznie
z tradycyjnej telewizji.

Mimo ze w ciggu ostatnich pieciu lat obserwujemy rosngca popularnos$¢ telewizji naziemnej,
wiekszo$¢ gospodarstw domowych w Polsce (63%)” w dalszym ciagu korzysta z ptatnej telewizji
(satelitarnej lub kablowe;j).

Wykres nr 2. Polskie gospodarstwa domowe wedtug Zrédta sygnatu telewizji linearnej
(w proc. gospodarstw domowych)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Nielsen Audience Measurement

3 W poprzednich latach udziat ten byt wigkszy: 2016 - 96,8% 2017 - 96,4%, GUS, Rocznik statystyczny Rzeczpospolitej
Polskiej 2016, Rocznik statystyczny Rzeczpospolitej Polskiej 2017 i Rocznik statystyczny Rzeczpospolitej Polskiej 2018.

4 https://www.money.pl/gospodarka/wiadomosci/artykul/telewizor-nie-sluzy-do-ogladania-
telewizji,241,0,2422769.html

5 Dostep do Internetu w 2018 roku miato juz 84,2% gospodarstw domowych, a komputer znajdowat sie w 82,7%
gospodarstw.

6 GUS, Spoteczeristwo informacyjne w Polsce w 2018 r. Niekorzystanie z Internetu nie musi by¢ tozsame z brakiem
dostepu do Internetu, stad réznica w poréwnaniu z danymi zawartymi w podrozdziale Dostep do Internetu.

7 Na podstawie danych Nielsen Audience Measurement w 2016 r. byto ich 65,2% a w 2017 - 63,7%.
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W ciggu ostatniego roku prawie jedna czwarta klientéw ptatnych operatoréw (24%)
rozwazata rezygnacje z umowy. Sktonnos¢ do takiej decyzji ro$nie wraz z wysokoscig ptaconego
abonamentu. Prawie potowa ankietowanych uwaza, ze kwota, jaka ptaca za korzystanie z ustugi
jest zbyt wysoka. Jedna pigta abonentéw telewizji satelitarnej uwaza, ze wiekszo$é
interesujacych programéw mozna znalezé w Internecie. Najczesciej wskazywanym powodem
nierezygnowania z ptatnej telewizji jest powigzanie tej ustugi z dostepem do Internetu
w oferowanych przez operatoréw pakietach.

Wykres nr 3. Powody rozwazanej rezygnacji z telewizji ptatnej (proc. abonentéw)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Wavemaker, Projekt Cyfrowizja IV

W ciggu kilkunastu ostatnich lat zmienita sie stopniowo struktura widowni telewizyjnej.
Juz prawie potowe telewidzéw stanowig osoby w wieku 55+. Nastepuje natomiast odptyw
od telewizorow oséb w wieku 10-29 lat. W 2005 r. stanowili oni tacznie 21% widowni,
aw 2018r. juz tylko 13%.

Spadek czasu ogladania telewizji przez mtodych dorostych mozna ttumaczyc ich obecnoscia
w Swiecie nowych mediow, przede wszystkim w serwisach VoD.

11
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Wykres nr 4. Struktura wiekowa widowni w godz. 6:00-23:00
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badania widowni telewizyjnej w Polsce Nielsen Audience
Measurement

Dla wiekszosci grup wiekowych ogladanie telewizji jest jednak nadal waznym sposobem
spedzania wolnego czasu. Najwiecej czasu przed telewizorami spedzajg widzowie w wieku 60+,
srednio prawie szes¢ godzin dziennie.

Wykres nr 5. Dzienny czas ogladania telewizji w 2018 roku w godz. 6:00-23:00 (w min)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badania widowni telewizyjnej w Polsce Nielsen Audience
Measurement
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Co ogladaja Polacy?

Jak wynika z badan, polscy telewidzowie najchetniej ogladajg filmy i seriale, zaréwno
zagraniczne jak i polskie. Ponad potowa ankietowanych deklaruje tez ogladanie audycji
informacyjnych oraz kabaretéw i koncertéw.

Co trzeci Polak jest fanem maratonéw serialowych i oglada seriale po kilka odcinkéw naraz
(tzw. binge-watching), korzystajac przede wszystkim z serwiséw streamingowych. Najwiekszy
odsetek ,seryjnych ogladaczy” wystepuje w grupie wiekowej 23-37 lat.

Jesli chodzi o ulubione tresci wideo, najwieksza popularnoscia ciesza sie teledyski. Oglada
je ponad potowa internautéw. Jedna trzecia ankietowanych lubi tez oglada¢ relacje znajomych
umieszczane w serwisach spotecznosciowych oraz wideo z recenzjami produktow?.

Urzadzenia do odbioru tresci

Podobnie jak w latach ubiegtych do ogladania tresci audiowizualnych najczesciej stuza
odbiorniki telewizyjne. Korzysta z nich 93% ankietowanych internautéw’. Na ekranie telewizora
ogladajg zaréwno tresci linearne jak i na zyczenie, bo wiekszos¢ sprzedawanych w Polsce
telewizoréw ma juz dostep do Internetu.

W ciggu ostatniego roku znacznie wzrdst odsetek internautdow, ktérzy ogladajg wideo
na ekranie telefonu (patrz wykres ponizej). Udziat tych, ktérzy ogladaja tresci wideo za pomoca
urzadzen mobilnych zbliza sie do udziatu oséb korzystajgcych w tym celu z telewizora.

Wykres nr 6. Urzadzenia, na ktérych internauci co najmniej raz w miesigcu ogladaja wideo
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Zrédto: IRCenter, Multiscreening 2018

8 [IRCenter, Multiscreening 2018.
? Rok weczesniej ogladanie treéci wideo na ekranie telewizyjnym deklarowato 74% internautéw. IRCenter,
Multiscreening 2016, Multiscreening 2017.
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Rosnaca liczba uzytkownikéw ogladajacych wideo na urzadzeniach mobilnych nie oznacza
dominacji tych urzadzen jako platform odbioru tego typu tresci. Kluczowy wptyw na wybér
ekranu ma to, jakie tresci uzytkownik ma zamiar ogladaé. Tresci krotkie, wiadomosci,
a takze audycje muzyczne i kabarety oraz relacje znajomych ogladane sg najchetniej na ekranach
smartfonéw. W przypadku treséci dtuzszych, takich jak filmy i seriale, audycje edukacyjne czy
dokumentalne, korzysta sie najczesciej z telewizoréw i komputeréw. Az 61% uzytkownikéw
w Polsce oglada wideo na ekranie swojego komputera, najchetniej wieczorem. Z kolei wideo
ogladane na urzadzeniach mobilnych, pomimo ich mobilnosci, réwniez najczesciej ogladane jest
w domu. Na drugim miejscu znajduje sie komunikacja miejska, gdzie na ekranach smartfonéw
najczesciej oglada sie relacje znajomych w mediach spoteczno$ciowych?®.

W Stanach Zjednoczonych 58% odtworzen wideo premium jest realizowane na duzym
ekranie, podczas gdy w Europie tylko 34%. W Polsce udziat platform TV w oglagdaniu ptatnych
ustug wideo wynosi jedynie 16%, ponadto nie kazdy telewizor typu Smart TV jest podtaczony
do Internetu. Odbiorniki telewizyjne wymieniane sg co 6-7 lat, jednak wypetnienia tej luki mozna
spodziewad sie znacznie wczesniej, dzieki przystawkom rozszerzajagcym funkcje telewizoréw.

Wykres nr 7. Urzadzenia wykorzystywane do ogladania wideo premium w Polsce

Smart TV; 16%

komputer; 61%

urzadzenie mobilne;
23%

Zrédto: Ipla tv, Cyfrowy Polsat, 2018

Ogladanie na kilku ekranach (multiscreening)

Bogata oferta tresci i coraz szerszy wybér urzadzen do ich odbioru sprzyja jednoczesnemu
podejmowaniu réznych czynnosci zwigzanych z ogladaniem. Multiscreening, czyli zjawisko
korzystania z wielu ekrandw jednoczes$nie, dotyczy juz 82,5% uzytkownikow Internetu??!.
Podczas ogladania telewizji widzowie korzystajg najchetniej ze smartfonu (68%), ktory stuzy im
w tym czasie gtéwnie do komunikowania sie ze znajomymi i sprawdzania biezacych wydarzen,

10 |RCenter, Multiscreening 2018.
11 j.w. Rok wczeséniej byto ich 77%.
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lub z laptopa (58%), na ktérym sprawdzajg wiadomosci, stuchajg muzyki i szukajg innego typu
tresci'?. Prawie jedna czwarta internautéw podczas ogladania telewizji gra rownocze$nie w gry
na innym urzadzeniu.

Rozproszenie uwagi i podjecie aktywnosci na innym urzadzeniu nastepuje najczesciej
podczas ogladania audycji informacyjnych (33%), blokéw reklamowych (28%) i seriali (27%).
Dodatkowe czynnosci na innym ekranie podejmowane s3 najrzadziej podczas ogladania reality
show (10%) i audycji edukacyjnych lub dokumentalnych (odpowiednio 11 i 12%).

1.2. Serwisy VoD?*3

Sukcesywnie rosnie w Polsce rynek ustug wideo na zadanie (VoD). Stuzy temu coraz lepsza
jakos¢ taczy internetowych i zwigzany z tym coraz powszechniejszy dostep do Internetu.
Przyczynia sie do tego réwniez zakoniczony proces cyfryzacji telewizji naziemnej powodujacy
wzrost konkurencji na rynku atrakcyjnych tresci.

Ustugi VoD oferujg zarowno tradycyjni nadawcy telewizyjni (vod.tvp.pl, Ipla.tv, player.pl,
HBO GO), operatorzy telekomunikacyjni (Orange, Jambox, T-Mobile, Play NOW, Netia VOD),
platformy cyfrowe (nc+GO, Cyfrowy Polsat GO), sieci kablowe (UPC na zadanie, TOYA VOD,
INEA), jak i wyspecjalizowane serwisy subskrypcyjne (Netflix, Showmax!*, Amazon Prime
Video).

Na poczatku 2018 roku 28% gospodarstw domowych z dostepem do Internetu korzystato
z serwisow VoD (wzrost o 20% w porownaniu z 2017 r.), przy czym 36% z nich deklarowato
korzystanie z ustug kilka razy w tygodniu.

Najwieksza popularnoscia ciesza sie serwisy dostepne w modelu reklamowym (AVoD) lub
bez reklam (FVoD) - tacznie ok. 4,64 mIn uzytkownikow. Dynamicznie jednak rosnie liczba
uzytkownikéw ptatnych ustug VoD z 2,27 min uzytkownikéw w 2016 r. do 3,03 min w 2017 r.
W przypadku rynku ptatnych serwiséw mozna dokonaé¢ podziatu wedtug modelu dostepu.
Platformy (SVoD) obejmujg typowe platformy subskrypcyjne jak Netflix czy Showmax,
w ktérych w zamian za miesieczng optate kupuje sie dostep do catej oferty. W przypadku
dostawcow ptatnej telewizji, ktorzy majg tez oferte VoD, dostep do niej mozna wykupié
w ramach ustug dodatkowych (np. serwisy HBO GO czy Canal+ na Zzyczenie). W tzw. modelu
VoD/PPV mozna wykupi¢ dostep do wybranych seriali, pakietéw, filmow czy wydarzen
sportowych bez dokonywania miesiecznej optaty czy abonamentu.

W 2017 r. wartos¢ rynku ptatnych serwiséw VoD w Polsce wynosita 637 min zt, co oznaczato
wzrost 0 28,9% w poréwnaniu do roku 2016%°.

12 |RCenter, Multiscreening 2018.

13 Opisujac te cze$é rynku KRRIT przytacza najbardziej aktualne dane dostepne w okresie opracowywania obecnej
Informacji. Sa to najczesciej dane za 2017 rok, a tam, gdzie byto to mozliwe - dane za 2018 r.

14 Showmax zapowiedziat wycofanie sie z rynku polskiego poczawszy od konca stycznia 2019 r.

15 PMR, Rynek ptatnej telewizji i VOD w Polsce 2018, lipiec 2018 r.
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Wykres nr 8. Najpopularniejsze serwisy VoD - realni uzytkownicy (w tys.)

4 005,9 m grudzien 2017
39725

97,6 H grudzien 2018
3183,8

3002,0

27735 29210

26379

Vod.pl Netfix.com Cda.pl-premium Player.pl tvp.pl -vod

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Gemius/PBI dla Wirtualnemedia.pl, styczen 2019 r.

Popularnosé¢ mierzona liczbg odston wykonanych przez internautéw daje pierwszenstwo
serwisowi Netflix.com. Najwiecej czasu (prawie 3,5 godz.) uzytkownicy spedzili w serwisie
tvp.pl - vod (o kwadrans dtuzej niz rok wczesniej).

Wykres nr 9. Liczba odston wykonana przez internautéow

42 054,4 .
m grudzien 2017

339835 344522 H grudzien 2018

29 990,0
26 983,5 251653
25821,2

16 973,2

Netfix.com tvp.pl -vod Player.pl Cda.pl premium

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Gemius/PBI. Dane ze stycznia 2019 r.
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Wykeres nr 10. Sredni czas korzystania z serwiséw VoD przez uzytkownika (w min)

196 209 208 206

142 P4 147 1

Tvp.pl-vod Player.pl Whp.pl-pilot Ipla.tv
W grudzien 2017 r. W grudzien 2018 r.

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Gemius/PBI. Dane ze stycznia 2019 r.

Warto zauwazyé, ze na kazde gospodarstwo domowe, ktére korzysta z serwiséw VoD,
przypada $rednio 2,2 takiego serwisu. Rok 2017 r. byt dla rynku wyjatkowo dobry. Nastgpita
ofensywa Netflixal® i Showmaxa'’, dynamiczny wzrost liczby uzytkownikow odnotowat tez
serwis Cda.pl-premium. W serwisie Player pojawity sie miesieczne pakiety telewizyjne
z dostepem do oferty Canal+ oraz HBO.

Netflix ma juz w Polsce 760 tys. subskrybentéw. Oznacza to, ze ustuga jest dostepna
w 6% gospodarstw domowych, co przerosto oczekiwania badaczy. Dane dotyczace Showmaxa
wskazuja, ze mogt mie¢ okoto 80 tys. subskrybentow?®.

Wykres nr 11. Czestotliwos$¢ korzystania w serwiséw VoD w Polsce w 2018 r.

6,7%

15,2%

17,7% B raz w miesiacu lub rzadziej

m kilka razy w miesigcu
1 codziennie
m kilka razy w tygodniu

®raz w tygodniu
24,4%

Zrédto: Raport Rynek ptatnej telewizji i VOD w Polsce 2018, PMR, lipiec 2018

16 Dane firm badawczych Ampere Analysis, Parrot Analytics, SW Research.
17 Patrz przypis dot. wycofania Showmaxa z polskiego rynku w 2019 r.
18 Wirtualnemedia.pl.
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Spada liczba odwiedzajacych nielegalne serwisy VoD. Pirackie serwisy tracg, sa odcinane
od wptywéw reklamowych, a coraz bogatsza oferte w wygodnej formie zapewniajg legalne
platformy VoD.

Okoto 45% internautéw deklaruje, ze wazne jest dla nich to, czy korzystaja z serwisu
legalnego czy pirackiego®. Nowym niekorzystnym zjawiskiem jest przedtuzanie darmowego
okresu prébnego w ramach ptatnych subskrypcji. Z danych SW Research wynika, ze z pirackich
kont w serwisie Netflix moze korzystaé¢ nawet 50 tys. polskich uzytkownikdéw, czyli co dziesigty
subskrybujacy. Pirackie konta zaktadane sg za pomoca wirtualnych kart bankowych. Oszusci
zaktadajg konto i podpinajg do niego wirtualng karte. Robig to na masowa skale, a potem
darmowe miesieczne dostepy do Netflixa sprzedajg w sieci.

1.3. Platformy udostepniania wideo

W grudniu 2018 r. weszta w zycie Dyrektywa 2018/1808/UE z dnia 14 listopada 2018 r.
zmieniajgca dyrektywe 2010/13/UE o audiowizualnych ustugach medialnych. Wsréd gtéwnych
zmian wprowadzonych w nowelizacji s3 przepisy dotyczace platform udostepniania wideo
(VSP - Video Sharing Platforms).

Zgodnie z Art. 1 ww. Dyrektywy, ustuga platformy udostepniania wideo polega na
dostarczaniu audycji, filméw wideo stworzonych przez uzytkownikéw lub obu rodzajéow tych
tresci za posrednictwem sieci tacznosci elektronicznej, a zasadniczym celem, zasadniczg funkcja
tej ustugi lub jej dajacej sie oddzieli¢ czesci jest informowanie, rozrywka lub edukacja. Dostawca
platformy udostepniania wideo nie ponosi odpowiedzialnosci redakcyjnej za taky ustuge, ale
decyduje o sposobie organizacji tresci za pomocg automatycznych srodkéw lub algorytmoéw,
w szczegblnosci poprzez eksponowanie, flagowanie i sekwencjonowanie.

Nalezy zwroci¢ uwage, ze na platformach udostepniania wideo (np. YouTube) uzytkownik
otrzymuje nie tylko tresci pochodzace od innych uzytkownikéow lub inne pliki, ale takze
klasyczne tresci VoD w postaci katalogow tworzonych m.in. przez tzw. youtuberdw,
tj. popularnych twércow tresci. Nie zamieszczajg oni pojedynczych plikéw, ale majg wtasne
kanaty, ktére stanowig klasyczne serwisy VoD. Wsrdd najbardziej popularnych pod wzgledem
liczby subskrypcji kanatu znajdujg sie: Blowek, SA Wardega, reZigiusz, Abstrachuje TV, Stuu?.

Zdecydowanie najpopularniejszym w Polsce serwisem z tresciami wideo zamieszczanymi
przez internautdow pozostaje YouTube. Vimeo zanotowato w skali roku duzy spadek odwiedzin
i zostato wyprzedzone przez Dailymotion.

We wrzeséniu 2018 r. YouTube odwiedzito 19,21 min polskich internautow, czyli 70,04%
uzytkownikéw sieci w naszym kraju. Wykonali oni w serwisie 1,22 mld odston, a kazdy spedzit
na nim przecietnie 2 godziny, 44 minuty i 43 sekundy?™.

19 Badanie Video Track zrealizowane przez Wavemaker, pazdziernik 2017 r.

20 https://apynews.pl/ranking-youtuberow.
21 Wyniki badania Gemius/PBI opracowane przez Wirtualnemedia.pl.
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Zajmujaca drugie miejsce sekcja wideo CDA.pl zanotowata 5,47 mln uzytkownikéw, 87,1 min
odston oraz 33 minuty i sekunde $redniego czasu korzystania przez odwiedzajgcego. Od prawie
trzech lat CDA pl rozwija ptatng oferte premium, z ktérej korzysta obecnie 129 tys. internautéw.
W potowie pazdziernika 2018 r. wydawca poinformowat, ze przez pierwsze trzy kwartaty
zanotowat 18,5 min zt wptywéw, z czego 92% zapewnit dziat premium.

Kolejne pozycje w rankingu zajmujg dwie globalne platformy: Dailymotion i Vimeo. Pierwsza
miata we wrze$niu 2018 r. 812,2 tys. uzytkownikéw, 3,48 min odston oraz 8 minut i 23 sekundy
Sredniego czasu korzystania przez internaute, a druga - 470 tys. uzytkownikéw, 1,75 min odston
oraz 2 minuty i 12 sekund sredniego czasu korzystania.

Na liscie jest tez polski serwis Patrz.pl ze 108,3 tys. odwiedzajgcych, 1,01 min odston oraz
17 minutami i 10 sekundami przecietnego czasu spedzonego przez uzytkownikow?2.

Wykres nr 12. Zestawienie najpopularniejszych serwiséw zawierajacych materiaty wideo
uzytkownikow (w min uzytkownikow)

19,21
5,47
. 0781 0,47 0’1
| |
YouTube Cda.pl - video Dailymotion.com Vimeo.com Patrz.pl

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Megapanel/Gemius dla Wirtualnemedia.pl

Wykres nr 13. Zestawienie najpopularniejszych serwiséw zawierajacych materiaty wideo
uzytkownikow (liczba odston w min)

1224
87.1 3,5 1,7 1
——
YouTube Cda.pl - video Dailymotion.com Vimeo.com Patrz.pl

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Megapanel/Gemius dla Wirtualnemedia.pl

22 Wyniki badania Gemius/PBI opracowane przez Wirtualnemedia.pl.
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Wykres nr 14. Zestawienie najpopularniejszych serwiséw zawierajacych materiaty wideo
uzytkownikow (Sredni czas na uzytkownika w min)

164
33
2
— [ ]
YouTube Cda.pl -video Dailymotion.com Vimeo.com. Patrz.pl

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Megapanel/Gemius dla Wirtualnemedia.pl

1.4. Rynek odbiorcéw tresci audio

Dzienny zasieg radia w Polsce jest jednym z najwyzszych w Europie. W 2018 r. radia stuchato
dziennie $rednio 76,4% osob w wieku 15-75 lat, tj. ponad 21,8 min stuchaczy. Warto$¢ ta byta
najwyzsza od siedmiu lat.

Prawie 92% stuchaczy wtacza radio co najmniej raz w tygodniu. Sredni czas stuchania
utrzymuje sie od kilku lat na podobnym poziomie okoto 30 godzin tygodniowo, czyli niecate
4 godziny 30 minut dziennie.

Wykeres nr 15. Sredni dobowy czas stuchania radia w zaleznosci od wieku

60-75 lat 4 godz. 31 min

40-59 lat 4 godz. 59 min

25-39 lat 4 godz. 29 min

15-24 lata 3 godz. 21 min

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania Radio Track Kantar Polska
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Na catym $wiecie coraz czesciej radia stucha sie w samochodzie. W poréwnaniu z 2017 r.
w Polsce nastgpit tu wzrost o 863 tys. 0séb (7,5%) przy jednoczesnym spadku stuchania radia
w domu. Analitycy przewiduja, ze juz w 2019 r. czas stuchania radia w samochodzie moze
przewyzszy¢ maksymalny czas stuchania go w domu 2.

Wykres nr 16. Miejsce stuchania radia

43,1%
40,7%

13,1% 13,8%

w domu W pracy w samochodzie w innym miejscu

m2017r. m2018r.

Zrédto: Radio Track, Kantar Polska na zlecenie Komitetu Badar Radiowych

Ponad trzy czwarte (77,3%) oséb w wieku 39-50 lat (tzw. generacja X) oraz 74,2% osdob
w wieku 29-38 lat (tzw. milenialsi) stucha radia codziennie. Obie grupy stanowig prawie 9,9 min
0s0b. Jest jednak miedzy nimi rdznica, jesli chodzi o preferowane tresci. Milenialsi stuchaja
gtéwnie muzyki, zas tzw. generacje X najbardziej interesujg wiadomosci oraz audycje
poswiecone nauce i historii.

Ponad 56% osob stucha w ciggu dnia jednej stacji, 83,2% stucha nie wiecej niz dwdch stacji
dziennie, a tylko 5,8% wiecej niz trzech. Wybor konkretnego programu wynika najczesciej ze
Swiadomej decyzji i lojalnosci wobec danej stacji, stad nawet bloki reklamowe nie powoduja
u stuchaczy przetaczania sie na inng czestotliwos$¢. Lojalnos¢ w stosunku do stacji wzrasta wraz
z wiekiem. Wsréd osdb powyzej 67 lat az 69% przyznaje, ze stucha tylko jednej staciji.

23 Polskie Radio SA, Radiowizja 2018 - czyli na falach eteru w 2018 roku.
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Wykres nr 17. Stuchanie radia w podziale na grupy wiekowe w latach 2014-2018
(zasieg dzienny)

71,3% B 69.5% 74.4% ) 742% | 743%
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X
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie badania Radio Track Kantar Polska

Mimo ze w Polsce wcigz dominuje tradycyjny odbiornik radiowy FM, odbiorcy coraz czesciej
stuchajg tradycyjnych stacji radiowych przez Internet oraz dekodery telewizji kablowych
i platform satelitarnych. Stuchalno$¢ radia cyfrowego DAB+ jest wcigz trudna do zbadania ze
wzgledu na niewielkg popularnosc.

Wykres nr 18. Stuchanie radia w Polsce w latach 2015-2018 wg Zrodta sygnatu
(proc. stuchaczy)

71 69,1 66,7 67,8

B antena naziemna
M Internet

= dekoder telewizyjny

2015r. 2016r. 2017 r. 2018r.

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Radio Track Kantar Polska, 2018
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Podazajac za zmianami zachodzacymi w sposobach korzystania z medidw, niektére stacje
radiowe oferuja specjalne aplikacje internetowe przeznaczone gtéwnie dla urzadzen mobilnych,
ktére pozwalaja nie tylko stuchaé programu na zywo, ale réwniez odszukac i odstuchac¢ audycje
nadawane wczesniej oraz nagrac je, tworzac wtasng ,playliste”. Najczesciej podstawowa funkcja
stuchania na zywo udostepniana jest za darmo, a za korzystanie z pozostatych mozliwosci trzeba
optaci¢ abonament.

1.5. Cyfrowy rynek audio

Podobnie jak w przypadku tresci wideo, intensywnie rozwija sie rynek dystrybucji muzyki na
zyczenie. Sprzyja mu rozwdj technologiczny, a zwtaszcza upowszechnienie urzadzen mobilnych
i tworzonych dla nich aplikacji. Podobnie jak tresci wideo, tak i muzyczne mozna odbieraé na
réoznych platformach, bez koniecznosci ich pobierania. Jednoczes$nie rosnie popularnosé
ptatnych serwiséw oferujacych strumieniowy przesyt danych. 96% uzytkownikéw Internetu na
Swiecie korzysta z licencjonowanej muzyki online, a potowa internautéw ptaci za dostep do
muzyki 4. Ponad jedna trzecia stuchaczy muzyki (38%) pozyskuje ja jednak z naruszeniem praw
autorskich.

Przecietny uzytkownik muzyki na zyczenie stucha jej $rednio przez 2,5 godz. dziennie, czyli
ok. 17,8 godz. tygodniowo, najczesciej w postaci streamingu, korzystajgc przy tym gtéwnie ze
smartfonu (75%).

Swiatowy rynek muzyczny od kilku lat odnotowuje staty wzrost - w 2018 r. jego wartoé¢
wyniosta 19,1 mld USD?°. Polska branza fonograficzna rowniez odnosi sukcesy. £aczna wartos$c¢
krajowego rynku obejmujaca sprzedaz tradycyjng, cyfrowa i prawa producenckie wzrosta o 2,9%
osiggajac poziom 412,2 min zt. Sama tylko sprzedaz cyfrowa po raz pierwszy przekroczyta prég
100 min zt i stanowi 35% sprzedazy muzyki w Polsce (wzrost o ponad 23% w poréwnaniu do
roku 2017). Wyniki te zostaty wypracowane dzieki systematycznemu wzrostowi streamingu,
ktérego udziat w sprzedazy cyfrowej stanowi juz prawie 93%.

Najczesciej wskazywanym Zrédtem muzyki jest radio i telewizja. Tendencja ta jest szczegélnie
widoczna w przypadku stuchaczy powyzej 35 lat. Z kolei dla mtodszych grup wiekowych
(18-34 lata) najbardziej oczywiste jest srodowisko online, gdzie wybierajg zaréwno muzyke
dostepng bezptatnie, jaki i w ramach ptatnej oferty. Jednoczesnie, jedna trzecia najmtodszej
badanej grupy wiekowej (18-24 lata) odtwarza takze pliki dzwiekowe zapisane w pamieci
smartfonu lub innego urzadzenia.

24 |IFPI (International Federation of the Phonographic Industry), Music Consumer Insight Report 2018, badanie
przeprowadzone na najwiekszych $wiatowych rynkach muzycznych: Argentyna, Australia, Brazylia, Kanada, Francja,
Niemcy, Wochy, Japonia, Meksyk, Holandia, Polska, Rosja, Afryka Potudniowa, Korea Potudniowa, Hiszpania,
Szwecja, Wielka Brytania i Stany Zjednoczone.

25 IFPI, Global Music Report 2019.
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Wykeres nr 19. Zrédto stuchanej muzyki w zaleznoéci od wieku (proc. ankietowanych)

z Internetu - za optatg
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Zrédto: CBOS, Badanie Aktualne problemy i wydarzenia, lipiec 2018 .

Rynek muzyki cyfrowej ze wzgledu na Zzrodto generowania przychodéw mozna podzieli¢ na:
serwisy streamingowe (subskrybowane lub finansowane z reklam), pobrania online (zakup
pojedynczych plikéw) oraz utwory zakupione na telefony komérkowe. Najpopularniejsza forma
sprzedazy muzyki cyfrowej pozostaje streaming, odpowiadajac za 93% wartosci rynku?®.

26 Rok wczesniej byto to 85%; zrodto: IFPI, Global Music Report 2019.
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Radio internetowe

Przedstawione powyzej tendencje sprawiaja, ze coraz wiekszg popularnoscia ciesza sie
programy i aplikacje do stuchania, nagrywania i eksplorowania internetowych stacji radiowych,
zarowno za pomocy komputeréw jak i urzadzen mobilnych. Niektére z nich pozwalajg
wyswietla¢ teksty piosenek, informacje o wykonawcach i autorach oraz oktadki albumow.
Aplikacje umozliwiajg stuchanie tysiecy stacji z catego $wiata, nadawanych w réznych formatach
(MP3, WMA, OGG, AAC+), oferuja wyszukiwarki, pozwalajg odstuchiwaé i nagrywac archiwalne
podcasty i tworzy¢ wtasne ,playlisty”.

Tabela nr 1. Przyktadowe programy i aplikacje do stuchania radia internetowego

_AAUDIOSURE @PENFM RARMARADIO

=== ——

TapinRadio )

Audials Radiotracker

GAMCAST

\J/

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Zrédet internetowych

©

Jaksta Media Recorder Radio Maximus
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1.6. Rozwoj rynku reklamy

Informacja o rynku reklamy w Polsce zostata sporzadzona w oparciu o dane pochodzace
z raportow Agencji Starcom (d. Starlink) wydawanych w pierwszym kwartale kazdego roku?’.

Dane, rok do roku, mogg rézni¢ sie w poréwnaniu do prezentowanych w Informacji
o podstawowych problemach radiofonii i telewizji za rok poprzedni w zwiazku z korekty
dokonywang przez autoréw raportdow.

W 2018 roku rynek medidéw odnotowat dalszy wzrost wptywoéw z reklamy. Jego wartosc
wyniosta 9,5 mld zt, co w poréwnaniu do wptywéw w 2017 roku (8 850,5 min zt) oznacza
dynamike wzrostu na poziomie 7,8%.

Wykres nr 20. Wartos¢ rynku reklamy w Polsce w latach 2011-2018 (w min zt)

4500 A
4 000
3500
3000
2 500
2 000
1500
1000
2% mE iw Em B
) Telewizja Internet Radio Magazyny Outdoor Dzienniki Kina
m2011 3883 1214 561 687 483 555 101
m2012 3 665 1392 561 597 515 479 115
= 2013 3608 1506 559 512 437 367 99
m2014 3810 1602 594 438 434 307 98
m 2015 4014 2152 644 397 478 280 119
m2016 4068 2 355 673 363 496 241 135
2017 4154 2838 682 334 495 206 141
2018 4415 3217 734 311 519 193 150

Zrédto: Raporty Starlink/Starcom: luty 2011, 2012, 2013, 2014, 2015, 2016, 2017, 2018 Rynek reklamy w Polsce

27 Agencja mediowa Starcom, Rynek reklamy w Polsce w 2018 roku, Przedstawione w raporcie dane sg szacunkami
netto inwestycji w reklame, tj. szacunkowymi kwotami wptywoéw reklamowych mediéw po rabatach, ale przed
podatkiem VAT. Punktem wyijscia s3 dane monitoringowe (warto$¢ brutto - przed rabatami, bez podatku VAT)
dostarczone przez Kantar Media (wszystkie media nie liczac telewizji) oraz Nielsen Audience Measurement (telewizja).
Wskazniki makroekonomiczne pochodza z analiz GUS, a prognozy z NBP oraz Instytutu Badan nad Gospodarka
Rynkowa. Dane o inwestycjach reklamowych netto w Internecie szacowane sa w oparciu o know-how domu
mediowego Starcom, a o inwestycjach reklamowych netto reklamy zewnetrznej - na podstawie danych Kantar Media
oraz Izby Gospodarczej Reklamy Zewnetrznej. Dane o sprzedazy prasy pochodza z ZKDP, a o frekwencji w kinach
z boxoffice.pl. Dane na temat radia pochodza z Millward Brown. Dane rynku mobile pochodza z raportow eMarketer,
SMG/KRC Millward Brown: Startrack (badanie Internautéw na zlecenie SMG - jedyne jednoZzrédtowe badanie
wszystkich mediéw). Dane o e-commerce i m-comerce pochodza z badania Izby Gospodarki Elektroniczne;j.

26



I< Ql]:‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Udziat najwiekszych sektoréw w rynku reklamy ksztattowat sie podobnie jak w poprzednich
latach. Liderem w wydatkach reklamowych we wszystkich mediach w 2018 roku pozostat
handel (dynamika 13,8%), na drugim miejscu byt rynek farmaceutyczny (3,6%), na trzecim
sektor zywnosciowy (12,7%), ktéry w 2018 r. zwiekszyt wydatki na reklame o 112,1 min zt.
Zauwazalnym wzrostem wydatkéw reklamowych wyréznit sie takze sektor finanséw
(dynamika 8,7%).

Wykres nr 21. Dynamika zmian w sektorach o najwiekszych wydatkach reklamowych
w 2018 r. (w min zf)

1069,6 1108

996,5

m2017
m2018

handel produkty zywnosé finanse
farmaceutyczne, leki

Zrédto: Starcom, Rynek reklamy w Polsce w 2018 r.

Wykres nr 22. Sektory o najwiekszych spadkach wydatkéw reklamowych w 2018 r. (w min zt)

696,8

m2017 m2018

588,4 587,2

telekomunikacja higiena i pielegnacja

Zrédto: Starcom, Rynek reklamy w Polsce w 2018 r.
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Rok 2018 jest kolejnym rokiem spadku udziatu reklamy telewizyjnej w catym rynku reklamy
z246,9% w 2017 r. do 46,3%, tj. 0 0,6 punktdéw procentowych (p.p.).

Wartosé rynku reklamy telewizyjnej w 2018 roku szacuje sie na 4 415 min zt. W poréwnaniu
do wptywéw z 2017 roku (4 154 min zt) dynamika wzrostu osiggneta 2,6%. Wartos¢ tego
wzrostu to az 261 min zt, co wiaze sie zapewne ze wzrostem o 6,3% $redniej ceny za spot
reklamowy.

Cztery gtowne programy uniwersalne (TVP1, TVP2, TVN i Polsat) uzyskaty w 2018 r.
przychody na poziomie 2,097 mid zt, tj. 0 101,8 mlIn zt wiecej niz w roku poprzednim.

W 2017 r. przychody kanatéw naziemnej telewizji cyfrowej (z wytaczeniem tzw. Wielkiej
Czworki, tj. wyzej wymienionych czterech programéw) wyniosty 864,1 min zt, a w 2018 r.
972,1 min zt (sa to przychody reklamowe tacznie ze sponsoringiem, ogtoszeniami i lokowaniem
produktu). Dato to dodatkowe 110,6 min ztotych (wzrost o 12,4%).

Kanaty tematyczne dostepne w sieciach kablowych i satelitarnych ,urosty” o 3,7% i zarobity
989,8 min (wzrost o 3,8% bioragc pod uwage warto$¢ samych spotéow reklamowych bez
sponsoringu i lokowania produktu).

Caty czas ro$nie wartos¢ wydatkéw reklamowych w Internecie. W 2018 roku byt to wzrost
0 13,3%, tj. 0 379 min zt wiecej w poréwnaniu z rokiem 2017. Najwieksze wydatki reklamowe
w Internecie dotyczyty branzy handlowej, motoryzacyjnej i finansowej. Natomiast aktywna
w innych mediach branza farmaceutyczna ulokowata w tym sektorze jedynie 10,5 % budzetéow
reklamowych. Firmy z tego sektora najchetniej reklamujg sie w telewizji i nie wida¢ trendu
przeptywu ich budzetéw do Internetu.

Szacowana wartosé reklamy radiowej wyniosta w 2018 roku 734,1 mIn zt. Dynamika wzrostu
wptywow reklamowych w radiu w stosunku do roku 2017 wyniosta 7,7%, tj. znacznie wiecej niz
1,4%, ktére odnotowano poréwnujac 2016 i 2017 rok.

Faktyczna warto$¢ krajowego PKB w 2018 roku, w stosunku do roku ubiegtego, zgodnie
z szacunkami GUS oznacza wzrost o 5,1%. Rynek reklamy osiggnat w tym czasie przychody
wyzsze o0 7,8% nizw 2017 r.

Zgodnie z przewidywaniami Komisji Europejskiej na rok 2019, PKB Polski moze osiagna¢
3,5% oraz 3% w 2020 roku. W listopadzie 2018 r. NBP zatozyt, ze w 2019 roku poziom ten by¢
moze wyniesie 3,6%, a w 2020 r. - 3,4%. Jesli te prognozy sie potwierdza, to wedtug analitykéw
Starcom, w 2019 roku wartosé polskiego rynku reklamowego moze obnizy¢ sie do 5,5%. Bedzie
to jednak zalezato od sytuacji gospodarczej kraju oraz bodzcéw regulacyjnych rynku.
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Wykres nr 23. Dynamika zmian wartosci rynku reklamowego netto w relacji do PKB w latach
2006-2018 (w proc.)

==¢==PKB ==ll=RYNEK REKLAMY

24 21,3

Zrédto: Starcom, Rynek reklamy w Polsce w 2018 r.
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2. Sytuacja finansowa na rynku mediéw audiowizualnych

2.1. Telewizja

Kondycja telewizji jako medium reklamowego oraz jako produktu i ustugi audiowizualnej
zalezna jest od stanu catej gospodarki w wymiarze globalnym, europejskim i krajowym. Wiele
zalezy takze od oceny przez reklamodawcow skutecznosci zlecanych kampanii reklamowych.
Jest ona bezposrednio uzalezniona od wynikéw badan odbioru, a zatem od ich metodologii,
zasiegu i wiarygodnosci. Z drugiej strony wazny jest stosunek odbiorcéw, a w szczegdlnosci
gotowo$¢ do ptatnosci za tresci premium na platformach satelitarnych i kablowych. Naziemna
telewizja cyfrowa i VoD znacznie zwiekszyty konkurencje na rynku telewizyjnym. Odpowiedzig
na te sytuacje sg procesy koncentracji.

Wskaznik TOP428 dla rynku przychodéw z reklamy telewizyjnej wynosit w 2017 roku ponad
80%%°. Co prawda, w rynku widowni telewizyjnej ten sam wskaznik byt nizszy (jego wartosc¢
stanowita 67%°), jednak oba te wyniki wskazuja na wysokie zagrozenie dla pluralizmu w tym
segmencie mediow.

Prezentowane dane ze sprawozdan finansowych®! nadawcow i operatorow telewizyjnych
obejmujg przychody z dziatalnosci reklamowej (a takze sponsoringu, lokowania produktu
i telesprzedazy) oraz przychody z tytutu uméw zawieranych z operatorami ptatnej telewiz;ji.
Moga one odbiegac¢ od danych przedstawianych w publicznie dostepnych raportach, sg bowiem
wynikiem faktycznie zrealizowanych umoéw, podlegajacych negocjacjom, uwzgledniajacych
upusty i rabaty.

28 Udziat czterech gtéwnych wiascicieli.

29 Udziat grup telewizyjnych w przychodach z reklamy w 2017 roku wynosit: TVP - 19,23%, Polsat - 26,96%,
TVN - 31,13%, TV Puls - 3,99%. Dane na podstawie informacji zawartych w: Sprawozdaniu abonamentowym
TVP za 2017 r., Sprawozdaniu finansowym spétki Telewizja Puls, Sprawozdaniu finansowym spétki TVN
oraz - ze wzgledu na brak takiej informacji w Sprawozdaniu finansowym spétki Cyfrowy Polsat - na
podstawie https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/telewizja-polsat-miala-w-ub-r-o0-2-9-proc-wiecej-z-reklam-15-
min-zl-rocznie-synergii-ze-stacjami-zpr-media.

30 Udziat w widowni gtéwnych programéw grup telewizyjnych w 2017 roku (bez tzw. kanatéw tematycznych
o wartosciach ponizej 1%) wynosit: TVP - 24,1 %, Polsat - 18,5%, TVN - 19%, TV Puls - 5,3%. Dane na podstawie
Nielsen Audience Measurement. Szczegétowe informacje o udziatach w widowni programéw nalezacych do ww. grup
telewizyjnych znajduja sie w Informacji o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2017 r., str. 31.

31 Prezentowana w tym rozdziale sytuacja finansowa za 2017 rok zostata oceniona na podstawie sprawozdan
finansowych przekazywanych do KRRIT do korica roku nastepujacego po roku, ktérego one dotycza. Sprawozdania
finansowe nie s sporzadzane na potrzeby regulatora, maja one forme przewidziang przepisami ustawy
o rachunkowosci i nie zawierajg wielu istotnych informacji, czyli: wskazania poszczegélnych Zrédet przychodéw,
takich jak reklama i inne formy przekazéw handlowych, wyszczegdlnienia wysokosci optat za udostepnianie
programéw operatorom satelitarnym i kablowym, ani wysokosci srodkéw pozyskiwanych z tytutu realizacji umoéw
abonenckich.
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2.1.1. Wyniki finansowe
Rynek rozpowszechniania i dystrybucji programéw telewizyjnych w 2017 r.

Wartos¢ reklamy telewizyjnej w 2017 roku wynosita 4 142 min zt32, co stanowi wzrost
0 74 min zt (tj. 0 1,8%) w stosunku do wynikow osiggnietych w 2016 r. Mimo tego, od trzech lat
postepuje utrata przez segment reklamy telewizyjnej pozycji zdecydowanego lidera. Dzieje sie
tak gtéwnie za sprawa dynamicznego wzrostu reklamy internetowej. Udziat telewizji
w przychodach reklamowych w 2017 roku wyniést okoto 47% (w 2016 roku byto to okoto
49%33). Reklama internetowa w tym samym czasie wzrosta o okoto 8% do prawie 32%34.

Ponad potowa przychodéw reklamowych przypadta 4 gtéwnym programom
ogolnokrajowym - TVP1, TVP2, Polsat i TVN, byto to jednak mniej o okoto 32 miIn zt niz
w 2016 roku (-1,4%)%. Spadek udziatu w przychodach tzw. Wielkiej Czworki stanowi staty
trend.

Pozostatych 29 programoéw rozpowszechnianych w naziemnej telewizji cyfrowej osiggneto
przychody w wysokosci 858,1 min zt. W poréwnaniu z rokiem 2016 byto to wiecej o 44,4 min
zt. tj. 5,4%3¢. Nadal stanowi to jednak okoto 23% wszystkich przychodéw reklamowych w tym
segmencie.

Biorac pod uwage catos$¢ przychoddéw wiodacych komercyjnych grup telewizyjnych (Grupa
Polsat i Cyfrowy Polsat oraz Grupa TVN i ITlI Neovision) z rynku nadawania i dystrybucji
programow czyli dziatalnosci operatorskiej oraz sprzedazy kanatéw w ptatnej telewizji mozna
zauwazyc¢ zjawisko ksztattowania sie duopolu. Podmioty te w 2017 roku osiggnety odpowiednio
39 i 41 % udziatu mimo zachowania przez TVP takiego samego udziatu jak w 2016 roku tj. 13%.

32 Raport agencji mediowej Starcom, Rynek reklamy w Polsce w 2017 roku. Uwaga - faktyczne wykonanie przychodéw
za 2017 rok, skorygowane w | kwartale 2018 roku wskazuje, ze kwota ta wyniosta 4 154 min zt.

33 j.w.

34 7w.

35 j.w.

36 j.w.
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Wykres nr 24. Udziaty w przychodach z dziatalnosci operacyjnej nadawcéw telewizyjnych
w latach 2016-2017

Rok 2016 Rok 2017

Pozostate T\l/g;A Pozostate TVP SA
stacje stacje 13%

naziemne i naziemne i

satelitarne Grupa satelitarne
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17% 7%

Grupa
TVN

Il 18%

Neovision
23%

Cyfrowy Grupa

Polsat

Polsat ) 25%
24% 15%

Grupa
Polsat
14%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2016-2017

Przychody z dziatalnosci komercyjnej (rozpowszechnianie programoéw i ich dystrybucja)
wszystkich dziatajacych na tym rynku podmiotéw w 2017 roku wyniosty 9 216 min zt i byty
wyzsze 0 1,8% (159 min zt) w stosunku do roku 2016.

Wykres nr 25. Dziatalnos$¢ operacyjna nadawcéw i operatoréw w latach 2016-2017 (w min zt)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdari finansowych za lata 2016-2017
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Grupa TVN i operator satelitarny ITI Neovision SA 3 uzyskali ok. 41% przychodéw
operacyjnych wszystkich uczestnikéw tego rynku. Przychody operacyjne Grupy w dwéch
segmentach ustug wynosity 3 813,7 min zt i byty wyzsze o 3,3% w poréwnaniu do 2016 roku.

Grupa Polsat i operator Cyfrowy Polsat SA wypracowali 39% udziatu w przychodach
operacyjnych. Przychody te byty nizsze w stosunku do roku poprzedniego o ok. 0,1%
(tj. 0 2,1 min zt) i wyniosty 3 537,4 min zt.

Telewizja Polska SA nie prowadzi dziatalnosci jako operator ptatnej telewizji, a jej przychody
z komercyjnej dziatalnosci nadawczej w 2017 roku wynosity 1 183,3 min zt, co oznacza wzrost
0 3,6% w stosunku do 2016 roku. Uzyskata ona 13% udziatu w potgczonym rynku nadawczo-
operatorskim.

Pozostate stacje naziemne i satelitarne w 2017 roku tacznie uzyskaty przychody w kwocie
681,7 min zt, co oznacza nieznaczny spadek o ok. 0,1% (o 0,9 min zt) w stosunku do 2016 roku.
Wyniki te skutkowaty zmniejszeniem udziatéw w rynku z 8% do 7% w 2017 r.

Gtowni nadawcy telewizyjni

Poréwnujac wyniki finansowe na dziatalnosci wytacznie w zakresie tworzenia
i rozpowszechniania programéw telewizyjnych gtéwnych nadawcéw, tj. Telewizji Polsat
sp. z 0.0., TVN SA oraz TVP SA w czesci dotyczacej dziatalnosci komercyjnej, w 2017 r. spotki
te uzyskaty 4 258,8 min zt przychodoéw, wiecej o ok. 6,6%, tj. 0 262,9 min zt.

37 Roczne przychody operacyjne Grupy TVN w omawianych latach s3 znieksztatcone o warto$é przychodow
operacyjnych ITI Neovision SA; sp6tka sporzadza sprawozdania za 21 miesieczne okresy. Przychody za 2016 r. -
szacunek KRRIiT na podstawie S$redniomiesiecznych przychodéw za okres sprawozdawczy, ktéry obejmowat
21 miesiecy od 1 lipca 2015 r. do 31 marca 2017 r., przychody za 2017 r. - szacunek KRRiT na podstawie
$redniomiesiecznych przychodéw za okres sprawozdawczy, ktory obejmowat 21 miesiecy od 1 kwietnia 2017 r.
do 31 grudnia 2018 r.
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Wykres nr 26. Przychody, koszty i wynik na dziatalnosci gtéwnych nadawcéw TV w latach
2016-2017 (w min z1)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2016-2017

TVP SA%8 (bez wptywdéw abonamentowych) w 2017 roku posiadata 28% udziatu w grupie
najwiekszych nadawcéw, z przychodami na poziomie 1 192,1 min zi, ktére byty wyzsze
o ok. 3,8%, tj. 0 43,6 mIn zt w stosunku do 2016 r.

TVN SA®*? podobnie jak rok wczesniej, w 2017 roku uzyskata najwyzszy udziat w przychodach
gtownych nadawcow telewizyjnych, tj. ok. 41% (wzrost o 4 p.p.). Przychody Spotki byty wyzsze
ook.17,7%, tj. 0 261,3 min zt w stosunku do 2016 r. Spétka zamkneta rok finansowy dodatnim
wynikiem na dziatalnosci w kwocie 261,7 min zt.

Telewizja Polsat Sp. z 0.0.4° w 2017 roku uzyskata przychody w kwocie 1 326,1 min zt. Byty
one nizsze o0 3% (tj. 0 42 min zt) w stosunku do poprzedniego roku. Spétka zanotowata spadek
udziatu w rynku o 3 p.p., do 31% (34% w roku 2016). Podobnie jak rok wczesniej, Spotka
generowata relatywnie do przychodéw najnizsze koszty w tej grupie nadawcéw, w wyniku
czego uzyskata najwyzsze wyniki na dziatalnosci operacyjnej (w 2016 roku zysk w wysokosci
388,6 min zt, w 2017 roku zysk na dziatalnosci w wysokosci 341,3 min zt).

38 W 2017 r. TVP SA nadawata programy: TVP 1,TVP 2,TVP Info, TVP Polonia, TVP Historia, TVP Kultura,
TVP Rozrywka, TVP Seriale, TVP Sport, TVP HD, TVP ABC, TVP Parlament, TVP Dokument, TVP Regionalna.

3% W 2017 roku byty nadawane programy: Telewizja TVN, TVN Siedem, HGTV, TVN International, TVN Style,
TVN Turbo, TVN 24 Biznes i Swiat, TVN International West, TVN International Extra, TVN 24, TVN Fabuta.

40 W 2017 roku byty nadawane programy: Polsat, Polsat Sport, Polsat 2, Polsat Cafe, Polsat Sport Extra,
Polsat Play, Polsat News, Polsat Film, TV 4, TV 6, Super Polsat, Polsat Sport Fight, Polsat Romans, Polsat Film 2,
Polsat Music, Disco Polo Music, Polsat 1, Polsat News 2, Polsat Doku, Polsat Reality, Polsat Sport 2,
Polsat Sport 3, Polsat X, Polsat Sport News.
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Telewizja ptatna

Wedtug danych szacunkowych PMR*! warto$¢ rynku ptatnej telewizji w 2017 roku osiaggneta
poziom 5,88 mld zt, tj. o 50 mIn zt mniej w stosunku do 2016 roku. W ujeciu wartosciowym
rynek ten jest stabilny od kilku lat. Wiodacg jest cyfrowa telewizja satelitarna.

Wykres nr 27. Struktura rynku ptatnej telewizji w Polsce wedtug przychodéw
z poszczegolnych rodzajow ustug w 2017 r.
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35%

Zrédto: PMR, Rynek ptatnej telewizji w Polsce w 2018 r. Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2018-2023

Telewizja satelitarna

Cyfrowe platformy satelitarne uzyskaty w 2017 roku 3,5 mld zt, co stanowi prawie 60%
wartosci tego rynku*?, o 200 min zt mniej w poréwnaniu z 2016 rokiem.

41 PMR, Rynek ptatnej telewizji i VOD w Polsce w 2018 r. Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2018-2023,
lipiec 2018.
42jw.
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Wykres nr 28. Udziat w rynku satelitarnych platform cyfrowych w 2017 r.
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Zrédto : PMR Rynek ptatnej telewizji w Polsce w 2017 r. Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2018-2023

Telewizja kablowa

Operatorzy kablowi w 2017 roku osiggneli 35% udziatu w rynku ptatnej telewizji.
Ich przychody wyniosty 2,04 mld zt, o ok. 2% wiecej, tj. 0 8 min zt niz w 2016 roku.

Wykres nr 29. Udziat operatoréw telewizji kablowej w rynku
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Zrédto: PMR Rynek ptatnej telewizji w Polsce w 2018r. Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2018-2023

Rynek telewizji kablowych w duzym stopniu wykazuje charakter oligopolistyczny. Trzech
najwiekszych operatoréw: UPC Polska Sp. z 0.0., Vectra SA i Multimedia Polska SA posiada
tacznie 74% udziatu. Ok. 17% przychoddéw generuje kilkuset lokalnych operatoréw kablowych.
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Telewizja IPTV

Udziat IPTV (telewizja rozprowadzana za posrednictwem protokotu internetowego)
w 2017 roku wynosit 5% catosci rynku ptatnej telewizji tj. 311 min zt.

Struktura witascicielska w telewizji

W potowie 2017 roku rozpoczat sie proces sprzedazy przez Scripps udziatéw TVN SA
amerykanskiej grupie Discovery. Proces ten zakoriczyta warunkowa decyzja o wyrazeniu zgody
na konsolidacje w marcu 2018 r.

Transakcja ta, cho¢ znaczaca, nie miata wptywu na zmiane proporcji kapitatu polskiego
i zagranicznego w telewizji ze wzgledu na amerykanskie pochodzenie dotychczasowego
wiasciciela TVN. Struktura wtascicielska spotek Telewizja Polska SA i Telewizja Polsat Sp. z 0.0.
powoduje, ze kapitat polski posiada wiekszy udziat niz kapitat zagraniczny. Jednak, ze wzgledu
na silng pozycje Discovery na rynku S$wiatowym oraz jego znaczenie jako dostawcy
wysokogatunkowego, ptatnego kontentu i site jego marki, TVN, bedac czescia tej grupy, bedzie
stanowit istotne rynkowe zagrozenie dla swoich konkurentéw.

W grudniu 2017 r. Telewizja Polsat kupita od Grupy ZPR Media 100% akcji spétki Eska TV
(nadawcy Eska TV, Eska TV Extra i Eska Rock TV), 100% udziatéw spétki Lemon Records
(nadawcy Polo TV i Vox Music TV) oraz 34% udziatéw spétki TV Spektrum (nadawcy Fokus TV
i Nowa TV). Jednoczes$nie zawarta umowe przedwstepng zakupu w przysztosci kolejnych 15%
udziatéw TV Spektrum. Koncentracja wokét Polsatu ograniczajgca wptywy TVN w naziemnej
telewizji cyfrowej moze by¢, choéby w czesci, odpowiedziag na wptywy Discovery, ktore
w sierpniu 2017 roku kupito takze udziaty Agory w spétce nadajacej program Metro.

Podzielony miedzy dwodch graczy rynek platform satelitarnych nalezy w potowie do
rodzimego Polsatu Cyfrowego, w drugiej za$ do kapitatu zagranicznego (51% - francuski Canal+
Group, 32% - amerykanski Discovery poprzez TVN SA, 17% - réwniez amerykanski Libery
Global).

Liberty Global jest jednoczesnie udziatowcem najwiekszej sieci telewizji kablowej UPC.
Do Amerykandéw nalezy takze Multimedia Polska Sp. z 0.0. Wtascicielem Vectry jest natomiast
spotka austriacka. Polski kapitat na tym rynku jest juz w zdecydowanej mniejszosci, gtownie
w rekach matych lokalnych operatoréw.

Inne wskazniki finansowe sektora telewizyjnego

taczna wartos$é majatku nadawcéw telewizyjnych na koniec 2017 r. wynosita 22 300 min z1,
w stosunku do 2016 r. zmniejszyta sie 0 5,4% (tj. o 1 277 min zt). Najwiekszg czes¢ tego majatku
(90%) stanowity aktywa trwate. Majatek w 69% byt finansowany kapitatem wtasnym
przedsiebiorcéw. tacznie zobowigzania nadawcéw wzrosty o 6,7% w stosunku do roku
poprzedniego i wyniosty 6 894 min zt.
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2.1.2. Widownia programéw telewizyjnych43

Programy telewizyjne mozna podzieli¢ na nastepujace kategorie, biorgc pod uwage ich zasieg,
dostepnosé i zawartosé:

e tzw. Wielka Czwdrka - ogdlnokrajowe programy telewizyjne o charakterze uniwersalnym
(TVP1, TVP2, Polsat i TVN);

e pozostate programy uniwersalne i wyspecjalizowane, dostepne w ofercie telewizji
naziemnej (TVP3, TVP Info, TTV, TV4, TVN7, TV Puls, TV Puls2, TVP Kultura,
TVP Historia, TVP Rozrywka, TVP ABC, TVP Sport, ATM Rozrywka, TV 6, 8TV, Polo TV,
Super Polsat, TV Trwam, Stopklatka TV, Fokus TV, Zoom TV, Nowa TV, Metro, WP);

e programy wyspecjalizowane dostepne na platformach satelitarnych i w sieciach
kablowych, ws$réd ktérych przewazajg polskojezyczne programy nadawcow
zagranicznych (np. Discovery, Nickelodeon, Cartoon Network) oraz programy nalezace
do trzech gtéwnych grup telewizyjnych (m.in.: Polsat News, TVN 24, TVP Seriale,
TVN Style, Polsat Sport).

W 2018 roku na polskim rynku telewizyjnym nadal kluczowa role odgrywaty programy
nalezace do Telewizji Polskiej SA, TVN SA i Telewizji Polsat Sp. z 0.0.

TIv[P

TELEWIZJA POLSKA

POLSAT

Pierwsze miejsce pod wzgledem udziatu w widowni telewizyjnej, podobnie jak przed rokiem,
zajmowat Polsat. Na drugiej pozycji w rankingu znalazt sie program TVP1 z niewielkg przewaga
nad TVN. Najnizsze udziaty w tej grupie uzyskat program TVP2.

Obserwowany od wielu lat spadek udziatu w rynku programow tzw. Wielkiej Czwérki zostat
nieznacznie zahamowany. W pordwnaniu do ubiegtorocznego zestawienia spadek ten wynidst
ogétem 0,7 p.p., tj. o 1,9%. Sytuacja ta w gtdbwnej mierze zostata spowodowana wzrostem

43 Informacje przygotowano na podstawie danych pochodzacych z badania realizowanego przez AGB Nielsen Media
Research na prébie ludnosci Polski powyzej 4 roku zycia. Badanie to jest obecnie jedynym dostepnym na polskim
rynku ciagtym pomiarem telemetrycznym telewizji. Struktura panelu badawczego konstruowana jest na podstawie
danych GUS oraz wynikéw tzw. badania zatozycielskiego realizowanego kazdego roku w dwéch falach na tacznej
prébie 8000 gospodarstw domowych. Obecnie panel badawczy liczy 2 000 gospodarstw domowych (ponad 5000
0séb powyzej 4. roku zycia) usytuowanych w: 617 wsiach, 104 miastach liczacych do 10 tys. mieszkancow,
96 miastach liczacych od 10 do 19 tys. mieszkancow, 107 miastach liczacych od 20 do 49 tys. mieszkancow,
48 miastach liczacych od 50 do 99 tys. mieszkancéw, 23 miastach liczacych od 100 do 199 tys. mieszkancéw,
12 miastach liczacych od 200 do 499 tys. mieszkancéw oraz 5 miastach powyzej 500 tys. mieszkancow. Panelisci
bioracy udziat w badaniach zlokalizowani sa w co trzeciej gminie w Polsce. Liczba okreslajaca obecny wymiar panelu
badawczego powstata przez stopniowe zwiekszanie z powodu zmian zachodzacych na rynku, tj. wzrost liczby
programéw telewizyjnych i postepujaca fragmentacje widowni telewizyjne;j.
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ogladalnosci programéw uniwersalnych nalezacych do nadawcy publicznego (TVP1 o0 0,14 p.p.
tj. 0 1,46% i TVP2 0 0,29 p.p. - 3,68%)*.

W 2018 roku, podobnie jak roku ubiegtym, ok. 33% widowni telewizyjnej stanowity tacznie
programy, ktore nie osiggnety jednoprocentowego progu udziatéw.

Udziaty minimalnie nizsze niz 1% odnotowato pie¢ programéw - Stopklatka TV, TVP Sport,
Super Polsat, TVP3 i Fokus TV, kolejnych dwanascie programoéw uzyskato udziaty w przedziale
0,7-0,5% (ATM Rozrywka, TVP Rozrywka, Polo TV, TVN Style, TVN Turbo, Nickelodeon, TVP
Historia, Discovery, Eurosport 1, Polsat Play, TVP HD i HGTV). Natomiast najbardziej liczna byta
grupa ponizej 0,5% progu - ponad 100 programow (Wykres nr 31).

Wykres nr 30. Struktura rynku telewizyjnego w 2018 roku - udziaty w widowni

Polsat2 TV 6 TVP Seriale TVP ABC

PUIS2 1 5y00 145%  141% _1,39% Polsat News
1,88% \ 112%
TV \\ Polsat
210 10,23%
TVN 7
3,24% TVP 1
9,73%
TV Puls _ (]
3,40%
TVP Info___——
3,43%
TVN 24 TVN
4,14% _ oasw
va__—
4,16%
TVP 2
8,16%

Pozostate* ——
33,22%

*kategoria ,pozostate” zawiera programy o udziale ponizej 1%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement

44 Opisywany w tym podrozdziale wzrost lub spadek udziatu w rynku jest wynikiem poréwnania tego wskaznika do
zesztorocznego zestawienia, ktérego wynik wyrazono w punktach procentowych (p.p.) i w procentach (%).
W tabelach nr 2. i nr 3. zmiana ta zostata przedstawiona za pomoca punktéw procentowych.
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Wykres nr 31. Programy telewizyjne o udziale w widowni ponizej 1%*

Stopklatka; 0,98% __ TVP Sport; 0,97% Super Polsat ; 0,94%
TVP3; 0,89%

Fokus TV; 0,89%

ATM Rozrywka;
0,69%

TVP Rozrywka; 0,66%

Polo TV; 0,65%

TVN Style; 0,64%

TVN Turbo; 0,61%
Nickelodeon; 0,60%

TVP Historia; 0,56%
Discovery; 0,56%
Eurosport 1; 0,54%

Polsat Play; 0,53%

Pozostate ponad 100

programoéw; 17,24% TVP HD; 0,51%

HGTV; 0,50%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement

45 Programy te stanowig tacznie ponad 33% rynku.
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Tabela nr 2. Ranking programow telewizyjnych w 2018 r. o udziale ponad 0,3% w rynku
(z zaznaczeniem kierunkéw zmian w poréwnaniu z rokiem 2017)%¢

Lp. Program Widownia Zmiana Udziat Zmiana (p.p.) NTC
1. |polsat 647 985 [ -47 260 10,23%[4 -0,68|MUX 2
2. |TvP1 616 187 |[4r 5307 9,73% [ 0,14|MuUX 3
3. |TVN 593 892 [} -35 152 9,38% |- -0,49|MUX 2
4. |TvP2 517 115 |4 15 488 8,16% |4 0,29(MuUx 3
5. |Tva 263 375 |{r 3379 4,16% |4 0,08 MUX 2
6. |TVN24 262 008 [ -9 835 4,14% |4 -0,13

7. |TvP Info 216 981 [+ -27 313 3,43% |- -0,40|MUX 3
8. |TVPuls 215 455 |4 22473 3,40% | 0,37 |MUX 2
9. |TVN7 205 360 |4 -4 345 3,24% | -0,05 [MuUX 2
10. |TTV 135272 |4k 21 846 2,14% [ 0,36({MUX 1
11. |TV Puls 2 118 954 |4 7 738 1,88%|4r 0,13|MuUx 2
12. |Polsat2 96 595 [ 2 744 1,52%|4r 0,05

13. |TV6 91 639 [ -175 1,45%|4r 0,01|MUX 2
14. |TVP Seriale 89 273 |4 -5 847 1,41% |4 -0,08

15. |TVP ABC 87 766 [ 12 324 1,39% |4k 0,21[{MUX 1
16. |Polsat News 70 780 |4 -1 625 1,12%|4 -0,02

17. |stopklatka TV 62 384 |4+ 2191 0,98% | 0,04({MUX 1
18. [TVP sport 61 309 |4 38 031 0,97% |4 0,60({MUX 3
19. |Super Polsat 59 322 |4 9 650 0,94% |4 0,16 |MUX 2
20. |TVP3 56 367 |4 -3 430 0,89% |4 -0,05|MUX 3
21. [Fokus TV 56 416 |4 5 309 0,89% | 0,09|MUX 1
22. |ATM Rozrywka 43 913 |4 -5 289 0,69% |4 -0,08| MUX 1
23. |TVP Rozrywka 41 932 [+ -21 344 0,66% |4k -0,33|MUX 8
24. |poloTV 411174 -5527 0,65% |4 -0,08|MuUX 1
25. |TVN Style 40 845 [ -1793 0,64% |4 -0,03

26. |TVN Turbo 38 786 |4 4134 0,61% |4 0,07

27. |Nickelodeon 37932 |4 -7 591 0,60% |4 -0,11

28. [TVP Historia 35 762 |4 -2 396 0,56% |4 -0,04|MUX 3
29. [Discovery 35573 4 124 0,56% = 0,00

30. |Eurosport1 33 891 |4 -3 080 0,54% |4 -0,04

31. |PolsatPlay 33 267 | 1283 0,53% | 0,03

32. [TvP HD 32 068 |4 -674 0,51%|= 0,00

33. |HGTV 31 869 |4 5084 0,50% |4 0,08

34. |[Polsat Film 308774 -1772 0,49% |4 -0,02

35. |Polsat Sport 30 116 |4 -579 0,48% |=> 0,00

36. |8 TV 26 623 |{r 2415 0,42% |4 0,04(MUX 1
37. |wp 26 113 |4r 15 184 0,41% |4 0,24|{MuUx 8
38. [TvP Kultura 25 684 |4 -529 0,41%|= 0,00|MUX 3
39. [zoom TV 25 391 |4 10 986 0,40% |4 0,17|MuUx 8
40. |Nick Jr 240724 -7 003 0,38% |4 -0,11

41. |Comedy Central 23 898 |4 4 903 0,38% |4 0,08

42. |AXN 23377 |4r 99 0,37%|=> 0,00

43. |TVN24 Biznes i Swiat 23 2844 -901 0,37% |4 -0,01

44. |FOX 22 873 |4k 4371 0,36% | 0,07

45. |TV Trwam 23 033 |4 -10 290 0,36% |4 -0,16 |MUX 1
46. |Cartoon Network 21 692 |4 -2 783 0,34% |4k -0,04

47. |Kino Polska 21 4254 -138 0,34%|= 0,00

48. |Disney Junior 21 354 |4} -4 089 0,34% |4 -0,06

49. |Polsat Cafe 213124 -3 213 0,34% |4 -0,04

50. [Metro 21 174 |4 5312 0,33% | 0,08 MUX 8
51. [TNT 21 114 |4+ 1932 0,33% | 0,03

52. [Nowa TV 20 942 |4+ 7 386 0,33% |4 0,12|MUX 8
53. [Tvs 20 302 |4 -1 286 0,32% |4 -0,02

54. [TVN Fabula 19 551 [ -701 0,31% |4 -0,01

55. [MiniMini+ 19 232 (4 -5 897 0,30% |4 -0,09

56. [13 Ulica 18 751 |4 -4 734 0,30% |4 -0,07

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie Nielsen Audience Measurement

46 Na z6tto zaznaczono programy dostepne w telewizji naziemnej.
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Tracity gtéwnie najwieksze koncesjonowane programy uniwersalne: Polsat (spadek
00,68 p.p.) i TVN (0 0,49 p.p.), zyskiwaty natomiast dwa gtowne programy telewizji publicznej
(TVP1iTVP2) oraz wybrane programy dostepne w naziemnej telewizji cyfrowej jak i satelitarne
programy wyspecjalizowane.

Najwieksze wzrosty odnotowaty programy naziemnej telewizji cyfrowej takie jak TVP Sport
(00,6 p.p.), TV Puls (0 0,37 p.p.), TTV (0 0,36 p.p.), TVP2 (0 0,29 p.p.) i WP (0 0,24 p.p.).

W 2018 roku prawie % polskiego rynku widowni byto podzielone pomiedzy trzy grupy
telewizyjne. Ponad 28% udziatéw uzyskaty tacznie programy telewizyjne nadawcy publicznego,
ponad 24% rynku nalezy do programéw z Grupy Polsat, a ponad 21,6% do TVN SA.

Wiekszg widownie niz w roku ubiegtym zgromadzity programy Puls (w sumie prawie 5,3%),
Discovery Communications (ok. 2,6%) i ITI (ok. 1,5%), natomiast pozostali nadawcy skupili razem
nieco ponad 16% udziatu w widowni telewizyjne;j.

Na wykresie nr 32 przedstawiono podziat rynku telewizyjnego uwzgledniajacy szczegdtowe
udziaty w widowni gtéwnych grup nadawcéw.

Wykres nr 32. Podziat rynku telewizyjnego na gtéwne grupy nadawcoéw w 2018 r.

T|V[P|

TVP; 28,26%

Pozostate; 16,11%

Puls; 5,28%

Q-

~\

Discovery; 2,62%

ITl; 1,51%

@iscovery

COMMUNICATIONS™

TVN; 21,66% Polsat; 24,56%

POLSAT

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement
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W uzupetnieniu nalezy dodac, ze pod koniec 2017 roku Telewizja Polsat kupita od Grupy
ZPR pie¢ programéw telewizyjnych i udziaty w dwéch pozostatych programach tej grupy.
Ponadto, na poczatku 2018 roku zostata sfinalizowana transakcja przejecia amerykanskiego
koncernu Scripps Networks Interactive, wiasciciela TVN SA, przez koncern Discovery
Communications.

W 2018 roku do 12 programoéw nadawcy publicznego (TVP1, TVP2, TV Polonia, TVP Info,
TVP3, TVP Rozrywka, TVP Kultura, TVP Seriale, TVP Sport, TVP HD, TVP Historia, TVP ABC)
nalezato facznie 28,3% rynku. Telewizja publiczna ogétem zyskata 0,3 p.p. Byt to wzrost, cho¢
niewielki, ktéry zahamowat obserwowang ostatnio tendencje spadkowa. Szczegdétowe dane
obrazujace ten trend przedstawiono na wykresie nr 33.

Wykres nr 33. kaczne udziaty telewizji publicznej w latach 2010-2018

39,9%

31,0% 31,2%

29,4% I 23 0% I 28,3%

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement

Wsréd publicznych programow telewizyjnych najwiekszy wzrost miat miejsce w przypadku
programu TVP Sport (o0 0,6 p.p.). Zwyzke udziatéow, po stratach w ostatnich latach, notowaty
wymieniane juz TVP2 (0 0,29 p.p.) i TVP 1 (0 0,14 p.p.). Zyskiwat takze widownie, podobnie jak
przed rokiem, program dla dzieci TVP ABC (0 0,21 p.p.).

Udziaty pozostatych programéw tematycznych byty natomiast nieco nizsze w stosunku do
roku ubiegtego. Szczegdétowe dane dotyczace wszystkich programoéw publicznych wraz
Z zaznaczeniem zmiany w stosunku do roku 2017 zestawiono w tabeli nr 3.
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Tabela nr 3. Srednia widownia i udziaty programéw telewizji publicznej w 2018 r.

Lp Program Widownia ZMIANA Udziat Zmiana p.p. NTC
1. TVP 1 616 187 4 5307 9,73% i 0,14 MUX 3
2. TVP 2 517 115 {4+ 15488 8,16% 4 0,29 MUX 3
3. TVP Info 216 981 4 27313 3,43% NS -0,40 MUX 3
4. TVP Seriale 89 273 4 -5847 1,41% NS -0,08
5. TVP ABC 87 766 {4+ 12324 1,39% 4 0,21 MUX 1
6. TVP Sport 61 309 {4+ 38031 0,97% 4 0,60 MUX 3
7. TVP 3 56 367 4}  -3430 0,89% NS -0,05 MUX 3
8. TVP Rozrywka 41 932 4} 21344 0,66% NS -0,33 MUX 8
9. TVP Historia 35 762 4 -2396 0,56% L -0,04 MUX 3
10. |TVP HD 32 068 L -674 0,51% = 0,00
11. |TVP Kultura 25 684 i -529 0,41% = 0,00 MUX 3
12. |TVP Polonia 8 763 4 -2081 0,14% L -0,03

Ogodtem 1789 207 i 7 536 28,26% 4 0,31

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement

Pora najwiekszej ogladalnosci programow Wielkiej Czworki (TVP1, TVP2, Polsat i TVN)
pozostat czas miedzy 18.00 a 23.00, mimo ze dla poszczegdlnych programéw prime time ulegat
indywidualnym przesunieciom.

Wykres nr 34. Dobowa ogladalnosé programéw TVP1, TVP2, Polsati TVN w 2018 r.

TVP1 TVP2 Polsat TVN
3 000 000
2 500 000
2 000 000 Ar
N
1 500 000 A p
1 000 000 m ~
l' = \
500 000 0
r’--—h.
0 rrrrrrrrrrT rrrrrrrrrrrrT rrrrrrrri
,»bf’q w_{ﬁ .'\/N?ﬁ. b(cﬁ N < b‘b(c_,q _r»b«'f’q .D(N'(,)q .'&N?_,q bf’q b(c)q DP(_‘(,ﬁ .,»D{?’q b(b(c)q b(cﬁ bf’q
OFT QY QP Qb QT T AN AL AN AST AT AST g0 g B ok

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement
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Podobnie jak w latach ubiegtych najwieksze wzrosty ogladalnosci notowat Program TVP1
w porze nadawania informacji o godz. 17.00 i 19.30 (audycje Teleexpres i Wiadomosci), a TVP2 -
miedzy godz. 20.00 a 22.00 (pasmo serialowe). Réwniez w przypadku TVN i Polsatu najwieksza
srednig dobowa ogladalnos¢ obserwowano w porze emisji audycji informacyjnych o godz. 18.50
(Wydarzenia w Polsacie) i 19.00 (Fakty w TVN), a takze po godz. 20.00 (seriale i filmy w TVN)
oraz po godz. 21.00 (pasmo filmowe w Polsacie).

2.2. Radiofonia
2.2.1. Wyniki finansowe

W odréznieniu od innych mediéw radio utrzymuje sie prawie wytgcznie z przychodéw
reklamowych (spoty, lokowanie produktu i sponsoring), uzupetnianych przychodami z optat za
ustuge SMS premium za udziat w konkursach organizowanych na antenie.

Radio wcigz znajduje sie na trzeciej pozycji, biorgc pod uwage udziat w przychodach catego
rynku reklamy. Podobnie jak w poprzednich latach, odsetek wydatkéw na reklame radiowa
w 2017 r. ksztattowat sie na zblizonym poziomie i wynosit 7,8%. W poréwnaniu z rokiem 2016
wartosc rynku reklamy radiowej nieznacznie wzrosta (o 1,4%) wynoszac 682 min zt w stosunku
do 673 min w poprzednim roku®’.

Stopien koncentracji rynku radiowego nie jest tak wysoki jak w przypadku telewizji. Wskaznik
TOP4%8, mierzony udziatami w przychodach z reklamy w programach radiowych, w 2017 roku
wynosit 42%%°, jesli za podstawe zostanie uznana warto$¢ tego rynku wynikajaca z raportu
Starcom®° (tj. 682 mln zt). Mozna jednak przypuszczaé, ze realnie wynik ten jest wyzszy. Wskazuja
na to zsumowane przychody operacyjne nadawcéw radiowych. Sg one o 106 min zt nizsze niz
wspomniane powyzej dane szacunkowe. Gdyby odnie$¢ TOP4 do przychodéw operacyjnych
uzyskanych przez nadawcow w 2017 r., to wskaznik ten osiagnatby wartos¢ ok. 50%.

Wskaznik TOP4 dla audytorium radiowego ksztattowat sie w 2017 roku na poziomie 82%.
O ile wartos¢ pierwszego ze wskaznikow swiadczy o koncentracji rynku na $rednim poziomie,
o tyle drugi z nich moze wskazywac na zagrozenie dla pluralizmu zrodet informowania®?.

47 Starcom, Rynek reklamy w Polsce w 2017 roku. Przedstawione w nim dane s3 szacunkami netto inwestycji w reklame,
tj. szacunkowymi kwotami wptywoéw reklamowych mediéw po rabatach, ale przed podatkiem VAT.

48 Udziat czterech gtéwnych wtascicieli.

49 Udziat grup radiowych w przychodach z reklamy w 2017 roku wynosit: RMF - 16,44%, Eurozet - 10,68%, Agora -
6,5%. Informacja na podstawie: danych za 2017 r. przekazanych KRRIT przez Polskie Radio SA, Sprawozdania Zarzadu
z dziatalnosci Grupy Agora SA za rok 2017 do skonsolidowanego sprawozdania finansowego, Sprawozdania
finansowego Eurozet Radio sp. z 0.0. za 2017 r., Sprawozdania finansowego Radio Muzyka Fakty Grupa RMF
sp. z 0.0. sp. k. za 2017 r. oraz Sprawozdania finansowego Multimedia sp. z 0.0. za 2017 r.

50 Starcom, Rynek reklamy w Polsce w 2017 roku.

51 Udziat programéw radiowych w audytorium wynosit w 2017 roku: RMF - 31,7 %, Polskie Radio i rozgto$nie
regionalne Polskiego Radia - 18,9%, Eurozet - 16,9%, Grupa TIME (m.in. ESKA) - 14,4%. Dane na podstawie badania
Radio Track, Kantar Polska SA. Szczegdétowe informacje o udziale w audytorium programoéw wymienionych czterech
grup radiowych znajduja sie w Informacji o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2017 ., str.50.
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Zbiorcze wielkosci przychodéw ze sprzedazy reklamy radiowej pochodzace z raportow
rynkowych i suma wielkosci przychodéw ustalona na podstawie sprawozdan finansowych
nadawcow>? roznig sie. W sprawozdaniach finansowych przychody nadawcéw przedstawiajg
stan faktyczny na dzien zamkniecia okresu sprawozdawczego. W 2017 r. nadawcy wykazali
nizsze przychody niz wynikatoby to z raportéw rynkowych. Oznacza to, ze nadal o faktycznej
cenie reklamy radiowej decyduje polityka rabatowa.

Zgodnie z danymi ze sprawozdan finansowych, w 2017 r. nadawcy radiowi tacznie osiggneli
przychody operacyjne®® w kwocie 575,6 min zt. Byty one wyzsze o 3,4% od uzyskanych w 2016 roku.

Wykres nr 35. Udziaty nadawcéw radiowych w przychodach operacyjnych w 2017 r.

Nadawcy spoteczno-religijni

Lokalni nadawcy

nleigloﬁznl Nadawca publiczny
) 24%
Polsat

1%

13%

*w tym siec Plus

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdar finansowych za 2017 r.

W 2017 roku komercyjni nadawcy radiowi zwiekszyli swdj udziat w rynku o 1%
w porownaniu do roku poprzedniego i osiggneli tacznie 76% udziatdbw w przychodach
operacyjnych catego radia. Pozostate 24% udziatow w rynku nalezato do nadawcow
publicznych.

W 2017 r. o 1 p.p. zmniejszyty swoj udziat w rynku: Grupa RMF, Grupa Agory i Grupa
Eurozet. Nadawcy publiczni zachowali ten sam co w 2016 r. udziat w rynku podobnie jak Grupa
Polsat.

52 Sprawozdania s3 sktadane corocznie do KRRIT (w 2018 r. dane za rok 2017) zgodnie z obowigzkiem okre$lonym
w art. 37a ustawy o radiofonii i telewiz;ji.

58 W Polskim Radiu i rozgtosniach regionalnych Polskiego Radia przychody operacyjne zostaty pomniejszone
o wptywy abonamentowe i dotacje.
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O 2 p.p. tacznie zwiekszyli swoje udziaty nadawcy lokalni oraz nadawcy spoteczno-religijni.
W przypadku Grupy ZPR Media byt to wzrost o 1 p.p.

Grupy radiowe

Polskie Radio, RMF, Eurozet, ZPR, Agora i Polsat>* w 2017 r. uzyskaty tacznie przychody
operacyjne w wysokosci 462 min zt. Byty one wyzsze 0 5,8 min zt, tj. 0 1,3% w stosunku do 2016 .

Wykres nr 36. Udziat grup radiowych w przychodach z dziatalnosci operacyjnej w latach
2016-2017

Rok 2016 Rok 2017

Polsat 1% Polsat 1% Nadawcy

Nadawc
4 publiczni

publiczni ZPR 11%

ZPR 10%

30% 30%
Agora
15% Agora
14%
Eurozet
Eurozet RMF 16% RMP
17% 27% 28%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdari finansowych za lata 2016 i 2017

W 2017 roku udziat nadawcéw publicznych w rynku przychodéw wszystkich grup radiowych
wyniést 30%. Przychody nadawcow publicznych (Polskiego Radia SA i spétek radiofonii
regionalnej)>, pomniejszone o wptywy abonamentowe oraz dotacje, wyniosty 138 min zt.
Przychody te byty nizsze o 0,4% w poréwnaniu do roku 2016.

Grupa RMF w 2017 roku uzyskata przychody operacyjne na poziomie 129,5 min zt, byty one
wyzsze o0 4% (tj. 0 4,9 min zt) w poréwnaniu z 2016 rokiem. Udziat Grupy w rynku zwiekszyt sie
do 28% z 27% w 2016 roku. Grupa zamkneta rok obrotowy dochodem z dziatalnosci operacyjnej
w kwocie 27 min zt.

Grupa Eurozet uzyskata w 2017 roku przychody operacyjne w kwocie 73,7 min zi, nizsze
0 2,6% (tj. 0 1,9 min zt) w poréwnaniu z 2016 rokiem. Grupa zamkneta rok obrotowy dochodem

54 Jedna stacja muzo.fm, do 2014 roku Radio PIN.
55 Informacje uzyskane na podstawie sprawozdan finansowych nadawcéw publicznych za 2017 r.
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z dziatalnosci operacyjnej w kwocie 2 min zt. Udziat Grupy w rynku w 2017 roku zmniejszyt sie
0 1 p.p.iwyniést 16%.

Grupa Agora w 2017 roku uzyskata przychody operacyjne na poziomie 66,6 min zt; byty one
wyzsze o 0,8% (tj. o0 0,6 mIn zt) w poréwnaniu z rokiem 2016. Pomimo niewielkiego wzrostu
przychoddéw, udziat Agory w rynku zmniejszyt sie z 15% do 14% w 2017 roku. Grupa zamkneta
rok obrotowy dochodem na dziatalnos$ci operacyjnej w kwocie 14,2 min zt.

Grupa ZPR w 2017 roku uzyskata przychody operacyjne w wysokosci 49,4 min zt i byty one
wyzsze o 7,2% (tj. o 3,3 mIn zt) w poréwnaniu do roku poprzedniego. Grupa zamkneta rok
obrotowy dochodem operacyjnym w kwocie 13 min zt. Udziat Grupy w rynku wzrést
w 2017 roku do 11%, tj. 0o 1 p.p.

Grupa Polsat, nadawca jednego programu o ograniczonym zasiegu (muzo.fm), podobnie jak
w roku 2016, uzyskata najnizszy udziat w przychodach operacyjnych ze wszystkich grup
nadawcéw (1%). Przychody Grupy z dziatalnosci radiowej w 2017 roku byty nizsze o 5,9%
(0 0,3 min zt) w poréwnaniu z 2016 rokiem i wyniosty 5,7 min zt. Na dziatalnosci radiowe;j
Grupa zanotowata zysk operacyjny w kwocie 1,1 min zt.

Wykres nr 37. Poréwnanie dziatalnosci operacyjnej oraz wynikéw finansowych grup
radiowych w latach 2016-2017 (w tys. zt)
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*,V\/ przypadku Polskiego Radia wielkosci zostaty podane bez przychoddw i kosztéw misyjnych.
Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 20161 2017

Podobnie jak w poprzednim okresie sprawozdawczym, w 2017 roku trzy grupy radiowe
(RMF, AGORA i ZPR) wypracowaty wyzsze przychody z dziatalnosci operacyjnej, a trzy
pozostate grupy (nadawcy publiczni, Eurozet i Polsat) zanotowaty ich spadek w poréwnaniu
z 2016 r. Wszystkie grupy, z wyjatkiem nadawcéw publicznych, wypracowaty dodatnie wyniki
finansowe na dziatalnosci operacyjnej.
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Nadawcy o zasiegu lokalnym

Nadawcy lokalni tworzg bardzo réznorodng grupe pod wzgledem tematyki (od typowo
rozrywkowych po regionalne programy publiczne, stacje akademickie i spoteczno-religijne)
i oferty muzycznej (odmienne style i gatunki muzyczne), jednak wszystkie, cho¢ nie w tym
samym stopniu, realizujg obowigzek nadawania audycji poswieconych sprawom lokalnym®®.

Rozgtosnie te s3 w wiekszosci podmiotami typowo komercyjnymi: spétki prawa handlowego
(dziatajace samodzielnie lub w ramach grup kapitatowych) jak i stacje nalezace do uczelni
wyzszych, osrodkéw miejskich lub doméw kultury. Duza grupe stanowia takze programy
rozpowszechniane przez koscielne osoby prawne.

Mimo rozwoju lokalnych rynkéw reklamowych, nadawcy lokalni nadal dysponujg niewielkimi
budzetami na swoja dziatalno$é. Stanowi to istotng bariere rozwoju w szczegdélnosci dla tych,
ktérzy funkcjonujg samodzielnie nie mogac liczyé na wsparcie ze strony grup kapitatowych, czy
podmiotéw zatozycielskich prowadzacych inng, szerzej zakrojong aktywno$é, od ktérych moga
pochodzi¢ $rodki przekazywane z innej dziatalnos$ci gospodarczej lub dotacje i subwencje.

Ze wzgledu na niejednorodnos$¢ programowag i wiascicielska tej grupy nadawcéw trudno jest
w zobiektywizowany sposéb przedstawi¢ kondycje radiofonii lokalnej, tym bardziej, ze nadawcy
ci nie maja obowigzku sporzadzania wyodrebnionej sprawozdawczosci finansowej dla kazdej
posiadanej stacji radiowe;j.

W 2017 roku spétki publicznej radiofonii regionalnej oraz lokalni nadawcy komercyjni
uzyskali z rynku reklamy przychody w kwocie 237,6 min zt. Przychody tej grupy nadawcoéw,
w porownaniu do 2016 roku, byty wyzsze 0 4,8%, tj. 0 10,9 min zt.

56 145 koncesji nadawcow lokalnych zsieciowanych (Grupy ZPR, Agora, RMF, Eurozet), 53 koncesje nadawcéw
niezaleznych, 17 spétek radiofonii regionalne;j.
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Wykres nr 38. Udziaty w przychodach z dziatalnosci operacyjnej nadawcéw lokalnych w latach
2016-2017

Rok 2016 Rok 2017
Regionalne stacje Regionalne
_stacje spotki niezalezne spotki
niezalezne Polskiego 24% Polskiego

20% Radia
21%

Radia
19%

RMF
11%

RMF
10%

Eurozet

Eurozet 6%

Agora
25% 22%

Agora

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdari finansowych za lata 2016 i 2017

Publiczne spoétki radiofonii regionalnej odnotowaty w 2017 r. spadek udziatu w przychodach
do poziomu 19% (z 21% w roku poprzednim). Z dziatalnosci reklamowej uzyskaty one tgczne
przychody operacyjne w wysokosci 45,8 min zt, ktore byty nizsze o 1,7 min zt od osiggnietych
w 2016r.

Wsréd  koncesjonowanych nadawcow lokalnych najwieksze udziaty w rynku (24%)
w 2017 roku uzyskaty stacje niezalezne, notujgc wzrost o 4 p.p. Ich przychody operacyjne
wyniosty 55,9 min zt i byty wyzsze 0 21,6% (tj. 0 9,9 min zt) w stosunku do 2016 roku.

Stacje Grupy Agora zmniejszyty swoj udziat w rynku do 22% (spadek o 3 p.p.), a ich przychody
operacyjne wyniosty 51,9 min zt i byty nizsze o ok. 5,9% (tj. 0 3,3 min zt) w stosunku do 2016 roku.

Nadawcy lokalni z Grupy ZPR zachowali udziat w rynku, podobnie jak w roku 2016, na
poziomie 18%. Ich przychody z dziatalnosci operacyjnej wzrosty o 7,6% (tj. o 3,1 min zt)
w poréwnaniu do 2016 roku i osiggnety poziom 43,6 min zt.

W stosunku do 2016 r. nadawcy lokalni z Grupy RMF uzyskali przychody operacyjne wyzsze
0 3,2 min z1, tj. 0 13,6%; wyniosty one 26,4 min zt. Udziat tych nadawcéw w rynku ksztattowat
sie na poziomie 11% i byt wyzszy o 1 p.p. w poréwnaniu do roku poprzedniego (10%).

Udziat w rynku przychoddéw operacyjnych nadawcéw lokalnych nalezgcych do Grupy
Eurozet w 2017 roku zostat oszacowany na podstawie danych z lat ubiegtych®’. Przyjeto wiec,

57W 2015 roku nastgpito przejécie uprawnieh wynikajacych z koncesji na nadawanie programu o zasiegu
ogolnokrajowym na spotke Eurozet Radio sp. z o.0., ktéra wykonywata dotychczas koncesje na lokalne programy
radiowe. Od 2015 r. Spoétka sktada jedno sprawozdanie finansowe obejmujace tacznie przychody nadawcy programu
ogolnokrajowego i programéw lokalnych.
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ze przychody te wyniosty ok. 13,9 mIn zt °8. W 2017 roku szacunkowy udziat tej Grupy w rynku
wyniost 6%.

Wykres nr 39. Poréwnanie dziatalnosci operacyjnej oraz wynikéw finansowych nadawcéw
lokalnych w latach 2016-2017 (w tys. zt)
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*/Dane finansowe Grupy Eurozet oparte na szacunkach
Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 20161 2017

Nadawcy spoteczno-religijni

Odrebna grupe wsréd nadawcow stanowig nadawcy spoteczno-religijni®?, ktérzy finansuja
dziatalno$¢ nadawczg z przychodow reklamowych uzupetnianych o datki i darowizny.
Poszukujac dodatkowych Zréodet finansowania, niektorzy nadawcy religijni zawarli umowy
franczyzowe i weszli do sieci Plus®® tworzonej przez grupy radiowe ZPR i Eurozet.

W grupie tej znajduja sie tez podmioty o statusie nadawcy spotecznego (Radio Maryja oraz
osiem stacji diecezjalnych i parafialnych). Zgodnie z ustawg o radiofonii i telewizji, nadawcy ci sg
zwolnieni z optaty za udzielenie konces;ji, jednak nie mogg nadawaé w programie przekazéw
handlowych oraz nie mogg pobieraé optat z tytutu rozpowszechniania, rozprowadzania lub
odbioru ich programéw.

58 Przychody w 2016 i 2017 r. zostaty oszacowane proporcjonalnie do udziatu przychodéw spétek lokalnych
w przychodach ogétem za 2014 rok.

59 Koscielne osoby prawne (archidiecezje, diecezje, zakony i parafie) rozpowszechniajagce programy o tematyce
spoteczno-religijnej.

60 Wedtug stanu na dzien 31 grudnia 2017 r. 18 stacji byto powigzanych (umowa operatorska lub franczyzy)
z siecig Plus, a 29 funkcjonowato niezaleznie.
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Nadawcy spoteczno-religijni w 2017 roku tgcznie uzyskali przychody w wysokosci
57,4 min zt, byty one wyzsze o 4,4 min zt (o 8,3%) w poréwnaniu z 2016 r.

Wykres nr 40. Udziaty nadawcéw spoteczno-religiinych w przychodach ogétem (z rynku
reklamy oraz dotacji, darowizn i datkow) w latach 2016-2017

Rok 2016 Rok 2017

Stacje Stacje
Plus 11% Plus 9%

Nadawcy Pozostate

Pozostate i A Nadawcy
radia spoteczni radia spoteczni
42% bez Radia 43% bez
Magyja Radia
5% Maryja

1%

Radio Radio
Maryja Maryja

42% 44%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2016 i 2017

Nadawcy posiadajgcy status nadawcy spotecznego tacznie zwiekszyli swdj udziat
w przychodach operacyjnych do 48%, czyli o jeden p.p. w relacji do poprzedniego roku.
Najwiekszy przychdod w wysokosci 25 min zt, wiekszy o 11,8% w stosunku do roku
poprzedniego, uzyskato Radio Maryja. Przychody te stanowity 44% przychodéw catej grupy
nadawcéw spoteczno-religijnych. Pozostali nadawcy posiadajgcy status nadawcy spotecznego
odnotowali tacznie spadek przychodéw operacyjnych o 13,2%, tj. o 0,4 min zt w stosunku do
2016 roku.

Stacje sieci Plus w 2017 roku uzyskaty nizsze przychody operacyjne o 0,3 min zt,
tj. o ok. 5,9% w stosunku do 2016 roku. Ich udziat w rynku spadt do poziomu 9%.

Pozostate rozgtosnie zanotowaty wzrost przychodéw operacyjnych o 11% w stosunku do
roku 2016, wyniosty one 24,6 min zt, a u udziat tych rozgtosni w rynku przychodéw
operacyjnych wzrést do 43%.
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Wykres nr 41. Poréwnanie przychodéw oraz wynikéw na dziatalnosci nadawcéw spoteczno-
religijnych w latach 2016-2017 (w tys. zt)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2016 2017

Inne wskazniki finansowe sektora radiowego

Sprawozdania finansowe wykazujg, ze na koniec 2017 roku taczna wartos¢ majatku
radiowych nadawcéw komercyjnych wyniosta 537,1 min zt, co oznacza wzrost o ok. 1%
w poréwnaniu z 2016 rokiem. Wskaznik udziatu kapitatéw wtasnych w finansowaniu majatku
wynosit 82,7%; wzrost wartosci kapitatéw wtasnych odnotowaty wszystkie grupy nadawcow
w tej kategorii. Z kolei wskaznik zadtuzenia osiggnat poziom 17,3%; poza Grupg ZPR, wszystkie
grupy nadawcow w tej kategorii zmniejszyty warto$¢ zadtuzenia. Dodatni wynik netto ogdtem
wszystkich radiowych nadawcéw komercyjnych w 2017 roku wzrést o 22,2 min zt i wynidst
59,4 min zt.

Struktura wtascicielska w radiu

Rynek nadawcow radiowych w 65% stanowi wtasnos¢ kapitatu polskiego z wiodaca rolg
nadawcow publicznych i istotnym udziatem niezaleznych nadawcéw radiowych oraz nadawcéw
spoteczno-religijnych. Kapitat polski to takze dwie grupy radiowe ZPR i Agora. Natomiast rynek
ogélnokrajowy nalezy do wiascicieli zagranicznych. RMF to czes¢ niemieckiej spotki mediowej
Bauer Media, a Eurozet w 2017 roku nalezato do francuskiego koncernu Legardére®?.

Stopien koncentracji rynku radiowego mozna okresli¢ jako wysoki, gdyby nie ré6znorodna

grupa nadawcow o zasiegu lokalnym i regionalnym. Wyrazna koncentracja wystepuje jednak
w dziatalnosci brokerow radiowej reklamy, ktérzy podobnie jak w przypadku telewizji skupieni

61 Od lutego 2019 r. udziaty Legardére Groupe zostaty przejete przez spotke czeska SFS Ventures (60%) oraz
Agora SA (40%).
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sg wokot wiekszych podmiotéw. Nadawcy lokalni chcac pozyskaé dostep do reklamy
ogolnokrajowej maja wtasciwie jednego posrednika - Eurozet poprzez Spoétke RRM. Z jej oferty,
tzw. Pakietu Niezaleznych, korzysta ponad 50 stacji lokalnych. Programy spoteczno-religijne
z sieci VOX, nadawane w 20 miastach, korzystajg z obstugi reklamowej spétki IDM Net nalezacej
do ZPR. Natomiast stacje spoteczno-religijne z sieci Plus, nadawane w 9 miastach, obstugiwane
s przez obu tych brokeréw.

2.2.2. Audytorium programéw radiowych¢2

Polscy radiostuchacze moga wybieraé sposrod programow zréznicowanych ze wzgledu na
tematyke i specjalizacje (ogélnokrajowa, regionalna, lokalna, spoteczno-religijna, informacyjna,
muzyczna, dla mniejszosci narodowych i etnicznych) oraz formaty muzyczne (muzyka klasyczna,
filmowa, jazz, chillout, ztote przeboje, wspbétczesne hity pop, muzyka taneczna, rock, muzyka
alternatywna). Z uwagi na zasieg techniczny i tematyke programy radiowe mozna podzieli¢ na:

e ogolnokrajowe o charakterze uniwersalnym (RMF FM, Radio Zet, Jedynka i Tréjka
Polskiego Radia), grajace muzyke popularna, gtéwnie format AC®3;

e ogodlnokrajowe tematyczne: spoteczno-religijne Radio Maryja i Dwéjka Polskiego Radia;

e ponadregionalne, sprofilowane tematyka lub formatem muzycznym (Antyradio, VOX FM,
TOK FM, muzo.fm, RMF Classic, Polskie Radio 24), ktore nadaja swoj program przede
wszystkim w duzych miastach;

e regionalne radia publicznego;

e lokalne, zgrupowane w sieciach radiowych (Eska, WAWA, Plus, Zet Gold/Meloradio,
Ztote Przeboje, Rock Radio, Radio Pogoda, RMF Maxxx);

e niezalezne lokalne, w tym samodzielne stacje diecezjalne, niezrzeszone w sieci Plus;

e programy radiofonii publicznej nadawane cyfrowo w DAB+ (Jedynka, Dwdjka, Trdéjka,
Czworka, PR24, Polskie Radio Chopin, Radio Dzieciom, Radio dla Zagranicy).

62 Informacje przygotowano na podstawie badania audytorium radia Radio Track realizowanego na zlecenie Komitetu
Badan Radiowych przez Kantar Polska SA. Badanie przeprowadzane jest na ogdlnopolskiej probie oséb w wieku
15-75 lat, poprzez komputerowo wspomagane wywiady telefoniczne (CATI) metodg Day After Recall, ktéra polega
na odtworzeniu przez respondenta przebiegu stuchalnosci radia z poprzedniego dnia i w tym kontekscie
przypomnieniu stuchanych w ciggu dnia programoéw radiowych. W ciggu miesigca przeprowadzanych jest okoto 7000
wywiadow. Dane taczone sa w pakiety, zwane falami, po trzy miesigce. W kazdej fali znajduja sie informacje od okoto
21 tys. respondentéw. Dobdr respondentéw uwzglednia nastepujgca zasade: potowa miesiecznej proby badawczej
jest dobierana proporcjonalnie do rozktadu populacji w Polsce, zas drugg potowe stanowig dodatkowi respondenci
z duzych (powyzej 100 tys. mieszkancéw) miast (jest to tzw. nadreprezentacja miejska). Z tego wzgledu wskazniki
stuchalnosci dla obszaréw poza nadreprezentacjami sg okreslane z wyraznie mniejsza doktadnoscia. Wielko$¢ préby
w catym 2018 r. wyniosta 83 404 respondentéw. W badaniu uwzglednione zostaty programy radiowe, publiczne
i koncesjonowane nadawane przez catg dobe (292 programy).

63 Adult Contemporary (AC) - nazwa gatunku muzycznego i formatu radiowego. Programy radiowe w tym formacie
adresowane s3 gtéwnie do oséb w wieku 25-54 lat. Nadawany jest w nich mix przebojéw poczawszy od lat 70.,
a skonczywszy na obecnych hitach.
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Wykres nr 42. Struktura rynku radiowego w 2018 roku - udziaty w czasie stuchania

Antyradio  VOXFM TOKFM muzo.fm RMEF Classic

1.3% 3.4% 20% 0.3% 1.2% rozgtosnie regionalne
PR 24 : ’ ' ’ radia publicznego
0,5% 4,8%

Chilli Zet

0.3% Meloradio
Program 3 programy miejskie radia [k 0,9%
5,7% publicznego Plus
0, 0,

Program 2 0.4% 2,3% Rock Radio
0,5% 0,4%
Program 1 Radio

6.8% Pogoda
1,0%
Ztote
Przeboje
3,3%
Radio Zet
12,4%
RMF Maxxx
\ 3,5%
RMF FM Radio Maryja

25,8% 1,9%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Polska SA

Wsréd programow radiowych objetych badaniem stuchalnosci (292 programy) w 2018 r.
nastgpity nastepujgce zmiany:

e rozpoczety dziatalno$¢ nowe programy: Wasze Radio w Poznaniu i Pile (maj), Radio
Pogoda 87,8 FM w Gdansku (czerwiec), RPL FM w Ptocku (sierpien), Radio WAWA Kielce
(wrzesien), Radio Q w Kutnie (listopad), Radio Ztote Przeboje 103,6 FM Bieszczady
(listopad), Rekord - Radio Swietokrzyskie w Ostrowcu Swietokrzyskim (grudzien),
Twoja Polska Stacja w Czestochowie (grudzien);

e zaprzestaty nadawania programy: Radio Jard 2 w Biatymstoku (pazdziernik), Radio Hobby
w Legionowie (grudzien);

e zmieniono nazwy programéw: Radio GO FM na VOX FM Gorzéw (wrzesien).

Wielkos¢ udziatu w czasie stuchania, zasieg dzienny, $redni dzienny czas stuchania programu

oraz kierunek zmiany tych wskaznikdbw w poréwnaniu z poprzednim rokiem zostaty
przedstawione w tabeli nr 4.
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Tabela nr 4. Wskazniki stuchalnosci programéw radiowych w 2018 r. z zaznaczeniem
kierunku ich zmiany w poréwnaniu z rokiem poprzednim?®>

Zasiee dzienn Udziat w czasie Dzienny czas
= v stuchania (%) stuchania

WSZYSTKIE 72,4% 4t 100,0% = 4:31:43  4r

PROGRAMY OGOLNOPOLSKIE 48,2% E1 53,1% Ik 3:36:49  4F

Program 1 PR SA 7,3% Ik 6,8% R1e 3:02:37 4

Program 2 PR SA 0,8% = 0,5% o 2:03:17 4k

Program 3 PR SA 6,0% I 5,7% 1 3:05:52 4

Radio RMF FM 28,1%  4r 25,8% 4 3:0032 4

Radio Zet 16,0% ) 12,4% X 2:32:45  4r

Radio Maryja 2,6% Ik 1,9% R1e 2:26:09  4r

PROGRAMY PONADREGIONALNE 10,4% i 8,7% [ 2:44:41 )k

PR 24 0,8% 4 0,5% = 2:10:18

Antyradio 1,7% i 1,3% =3 2:23:35 JF

VOX FM 4,0% 4 3,4% X 2:45:45

TOK FM 2,6% A 2,0% & 23146

muzo.fm 0,4% = 0,3% o 2:40:02

RMF Classic 1,7% i 1,2% 4+ 2:17:58 i
ROZGLOSNIE REGIONALNE RADIA o o oo

PUBLICZNEGO 6,1% [ 4,8% I 2:33:44  4p

PROGRAMY MIEJSKIE RADIA PUBLICZNEGO 0,6% - 0,4% "i} 2:40:15 "{}

KONCESJONOWANE PROGRAMY LOKALNE 34,8% 4 32,9% 4 3:05:59 4

Eska 11,4% i+ 7,5% ' 2:10:12 4

Ztote Przeboje 3,9% 4 2,9% 4 2:24:56 4r

RMF MAXXX 5,4% 4 3,5% 4 2:08:40 4

Plus 2,6% i 2,3% 4+ 2:56:25 4

Meloradio 1,2% i 0,9% 4 2:19:15  JF

WAWA 2,3% 4 1,6% 4 2:19:05  4r

Chilli Zet 0,4% o 0,3% o 2:07:09 4

Rock Radio 0,6% 4 0,4% o 2:04:36 4k

Radio Pogoda 1,2% =1 1,0% ' 2:48:32 4

lokalne niesieciowe 13,8% 4 12,5% 4 2:57:44 4

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Polska SA.

64 Udziat programu/grupy programéw w czasie stuchania: stosunek catkowitego czasu, jaki stuchacze poséwiecili na
stuchanie okreslonego programu radiowego/grupy programéw do catkowitego czasu stuchania wszystkich objetych
badaniem programoéw radiowych. Zasieg dzienny programu/grupy programow to procentowa wielkos¢ audytorium,
czyli odsetek oséb z danej populacji stuchajacych tego programu/grupy programéw.

65 Dane liczbowe zaokraglone do jednego miejsca po przecinku.
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W 2018 r. audytorium programéw objetych badaniem RadioTrack byto nieco wieksze niz
w 2017 r. (0 0,9 p.p.) i wyniosto 72,4%.

Najpopularniejsze wsrdd stuchaczy byty cztery uniwersalne programy ogdlnopolskie: RMF
FM, Radio Zet oraz Jedynka i Tréjka Polskiego Radia. Mniejszy udziat w rynku majg tematyczne
programy ogolnopolskie: spoteczno-religiine Radio Maryja i nadajgcy muzyke klasyczng
Program 2. Programy ogodlnopolskie zdobyty tacznie 53,1% udziatu w czasie stuchania. Byto to
0 2,7 p.p. mniej nizw 2017 r., co oznacza spadek 0 4,8%. Obnizenie tego wskaznika zanotowaty
przede wszystkim programy nadawcy publicznego (Jedynka stracita 1,2 p.p., a Tréjka - 1 p.p.),
ale tez nadawca Radia Zet (o 0,8 p.p.). Te trzy programy stracity rowniez cze$¢ swego
audytorium. Tréjka miata o 0,2 p.p. mniejszy zasieg dzienny, czyli stracita 13% swoich stuchaczy,
Jedynka - 1,1 p.p. - strata 13,1% stuchaczy, a Radio Zet 0,6 p.p. - strata 3,6% stuchaczy. Przyrost
udziatu w czasie stuchania (o 0,5 p.p.) odnotowano dla Radia RMF FM. W poréwnaniu do
2017 r. jego odsetek stuchaczy rowniez wzrést o 0,7 p.p. czyli 0 2,5%.

Na wykresie nr 43. przedstawiono podziat rynku radiowego uwzgledniajacy udziat w czasie
stuchania gtéwnych grup nadawcéw radiowych.

Wykres nr 43. Podziat rynku radiowego na gtéwne grupy nadawcéw w 2018 r. (udziat w czasie
stuchania)

. pozostate
Pakiet 4.0%

Niezaleznych /
7,8%

radio publiczne
18,9%

Eurozet
16,9%

6,3% RMF
31,7%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Polska SA

Polski rynek radiowy podzielony jest pomiedzy radio publiczne, cztery komercyjne grupy
kapitatowe, oraz pozostate programy lokalne:

e radio publiczne to programy Polskiego Radia SA (nadawane analogowo oraz cyfrowo
w DAB+), a takze rozgtosnie regionalne Polskiego Radia, bedace oddzielnymi spotkami;

e do grupy RMF naleza: ogdélnopolski program RMF FM, ponadregionalny RMF Classic
i lokalny RMF Classic Warszawa, sie¢ RMF Maxxx oraz cztery inne programy lokalne;
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w sktad grupy Time wchodzj sieci programoéw Eska, WAWA, Radio VOX FM sktadajace
sie z programu ponadregionalnego i trzech programéw lokalnych, dziewieé¢ z programéw
z sieci Plus (pozostate wchodzg w sktad Eurozetu) oraz program Eska Rock;

Grupa Agora to ponadregionalny TOK FM oraz sieci Rock Radio, Ztote Przeboje i Radio
Pogoda;

w ramach Eurozetu nadawane s ogdlnopolskie Radio Zet, ponadregionalne Antyradio
wraz z lokalnym Antyradio 106,4 FM, sieci Meloradio i Chilli Zet oraz cze$¢ programéw
sieci Plus;

wsrdd pozostatych programéw lokalnych 51 wspétpracuje w ramach porozumienia
handlowego o nazwie Pakiet Niezaleznych, ktdre jest powigzane z Eurozetem. Pakiet
Niezaleznych miat w 2018 r. udziat w czasie stuchania réwny 7,8%.

Ponad 31% udziatéw nalezato do programéw radiowych z Grupy RMF (gtéwnie za sprawg

duzej popularnosci ogdlnopolskiego programu RMF FM), okoto 19% rynku do nadawcy
publicznego (spadek o 2,3 p.p.), ok. 17% do Eurozet, a ponad 14% do grupy Time. Programy
Grupy Agora zajety nieco ponad 6%, a pozostate stacje radiowe uzyskaty tgcznie prawie
12% udziatu w czasie stuchania.

Na kolejnych wykresach przedstawione sg zmiany stuchalnosci programéw radiowych

w latach 2008-2018.

Wykres nr 44. Udziat w czasie stuchania programéw ogoélnokrajowych, ponadregionalnych,
regionalnych oraz lokalnych w latach 2008-2018

Udziat w czasie stuchania
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Polska SA
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Programy ponadregionalne: Antyradio, VOX FM, TOK FM, muzo.fm i RMF Classic oraz
publiczne Polskie Radio 24 osiggnety w 2018 r. facznie 8,7% udziatu w czasie stuchania.
Trwajacy od roku 2013 wzrost stuchalnosci tych programéw zostat tym samym wyhamowany.

W 2018 r. faczny udziat w czasie stuchania rozgtosni regionalnych Polskiego Radia byt
0 0,2 p.p. mniejszy niz w roku poprzednim i wyniost 4,8% (a wraz z programami miejskimi radia
publicznego 5,3%).

Koncesjonowane programy o zasiegu lokalnym zanotowaty duzy wzrost tacznego udziatu w
czasie stuchania. Zwiekszyt sie on o 3,0 p.p. (co oznacza wzrost o 10,1%) i osiggnat 32,9%.
Audytorium tych programéw byto o 6,7% wieksze niz przed rokiem (wzrost o 2,2 p.p.).
W3srdd nich najwieksza popularnoscia cieszyty sie programy nadawane pod markg ESKA - 7,5%
(mniejsze kotko na wykresie nr 42).

Wykres nr 45. Udziat w czasie stuchania ogélnopolskich programéw radiowych w latach
2008-2018
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Polska SA

Rok 2018 byt kolejnym rokiem wzrostu udziatu w czasie stuchania programu RMF FM, ktore
wyraznie dominuje w tej grupie programoéw. Za spadek popularnosci programoéw ogélnopolskich
na przestrzeni ostatnich lat odpowiedzialne sg przede wszystkim Radio Zet (spadek o 6,8 p.p.,
czyli 35,3% miedzy 2008 a 2018 r.) oraz publiczna Jedynka (spadek o0 6,6 p.p., czyli 49,6% miedzy
2008 a 2018 r.). W 2018 r. nastgpit tez ponowny spadek popularnosci Programu 3, wskutek
czego uzyskat on najnizszg od 10 lat wartos¢ udziatu w czasie stuchania wynoszacg 5,7%
(0 1,0 p.p., czyli 15,3% mniej niz przed rokiem). Radio Maryja, bedac jedynym przedstawionym
na Wykresie nr 45 radiem tematycznym (spoteczno-religijnym) od lat utrzymuje udziat w czasie
stuchania na statym poziomie. Program 2 Polskiego Radia nie jest uwzgledniony na wykresie ze
wzgledu na niski udziat w czasie stuchania.
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Wykres nr 46. Udziat w czasie stuchania programéw o zasiegu ponadregionalnym w latach
2008-2018
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Polska SA

Udziat w czasie stuchania wszystkich programéw ponadregionalnych rést na przestrzeni
ostatnich dziesieciu lat. Szczegdlnie wyrazny wzrost obserwowany jest od roku 2014.
Rekordzistg jest program VOX FM (do 2014 r. Eska Rock), ktory w latach 2009-2018 zyskat
2,42 p.p., czyli jego udziat w czasie stuchania wzrést o 346,9% oraz Antyradio (do 2014 r.
Chilli Zet, a wczesniej Planeta), ktore w tym okresie zyskato 0,9 p.p., co daje 343,2% wzrostu.

Wykres nr 47. Udziat w czasie stuchania grup programéw o zasiegu lokalnym w latach
2008-2018
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Polska SA
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Wéréd programéw lokalnych, znacznym wzrostem stuchalnosci w ciggu ostatnich dziesieciu
lat cieszyty sie, jako grupa, programy lokalne niezrzeszone w sieciach (wzrost o 5,9 p.p., czyli
190%).

Obserwowany wzrost wskaznikéw stuchalnosci pozostatych programow lokalnych wynika
nie tylko z przyznawania nowych koncesji na takie programy. Miedzy koncem 2017 r. a koficem
2018 r. przybyto siedem programéw wliczanych do tej grupy, a wiec ich liczba wzrosta o 6,2%,
natomiast udziat w czasie stuchania w tym okresie wzrést dwukrotnie wiecej - 12,4%. Oznacza
to, ze stuchacze coraz chetniej nastawiajg radioodbiorniki na te wtasnie programy. Zwiekszyt sie
tez udziat w czasie stuchania programoéw sieci Plus, ktére notowaty w tym okresie znaczne
wahania stuchalnosci oraz obecnej na rynku od 2015 r. sieci Radia Pogoda. Sieci programow
Ztote Przeboje, RMF Maxxx oraz Radio WAWA utrzymywaty w kolejnych latach podobny
poziom stuchalnosci. Przy czym w przypadku Radia WAWA jest to czwarty rok wzrostu udziatu
w czasie stuchania. W przedstawionym okresie malata jedynie stuchalno$¢ sieci Eska, choé
w ostatnich dwdch latach jej udziat w czasie stuchania zwiekszyt sie 0 0,9 p.p. Warto zauwazy¢,
ze to wiasnie programy adresowane do grupy 18-34 lata, grajagce wspotczesne hity (format
muzyczny CHR®%) maja najwyzsze wskazniki stuchalnosci wéréd sieci programéw lokalnych.

Na wykresie nr 48 przedstawiono krzywa dzienng stuchalnosci programoéw radiowych, czyli
odsetek stuchaczy danego programu w okres$lonej porze dnia. Dzien zostat podzielony na
kwadranse.

Oba uniwersalne ogdlnopolskie programy koncesjonowane, RMF FM i Radio Zet, utrzymywaty
wysoki, niemal staty poziom audytorium miedzy godzing 8:00 a 15:00 (RMF FM powyzej
6% zasiegu w kwadransie, a Radio Zet prawie 3%). PdzZniej liczba ich stuchaczy stopniowo malata.
Program 1 PR SA miat najwiecej stuchaczy w godzinach 8:00-10:00 (nieco ponizej 3%). Po 10:00
jego audytorium powoli i systematycznie malato. Program 3 PR SA utrzymywat swojg wysoka
stuchalnos¢ (powyzej 1,5%) najdtuzej, bo od godz. 7:00 do ok. 17:00. Spoteczno-religijne Radio
Maryja przyciagato wieksza liczbe stuchaczy podczas pasm modlitewnych (7:00 - Msza Swieta,
12:30 - rézaniec, 15:00 - Koronka do Bozego Mitosierdzia i 21:00 - Apel Jasnogorski), przy czym
najwiecej stuchaczy wtaczato program o godzinie 7:00 i 15:00.

66 Contemporary Hit Radio (CHR) - nazwa gatunku muzycznego i formatu radiowego gtéwnie z muzyka pop, klubowa,
hip-hop i R&B.
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Wykres nr 48. Dzienny rozktad stuchalnosci pieciu programéw ogoélnopolskich w 2018 r.
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Polska SA

3. Rynki otaczajace
3.1. Prasa

Prasa jako zZrédto informacji

Dane dotyczace zaufania, jakim obywatele panstw cztonkowskich Unii Europejskiej darza
poszczegdlne media zostaty opublikowane przez Komisje Europejskg na podstawie badan
wykonanych przez TNS Political & Social ¢7. Wskazuja one, ze najbardziej wiarygodnym zrédtem
informacji dla Polakow jest radio (66%), nastepnie prasa: informacjom w wersji drukowanej ufa
55% respondentéw, a w przypadku cyfrowych wersji tytutdw prasowych odsetek ten jest
mniejszy (45%).

Informacjom pochodzacym z serwiséw spotecznosciowych i komunikatoréw ufa jedynie 34%.

Dzienniki
Najbardziej popularnym dziennikiem jest Fakt. Kontakt z chociaz jednym wydaniem tabloidu

zadeklarowato 3,7% badanych®®. Wsréd o$miu najbardziej znanych tytutéw trzy znajdujace sie
na czotowych pozycjach to pisma, w ktérych informacje przeplatajg sie z newsami z zycia

67 Badanie przeprowadzone w lutym br. na prébie 26,5 tys. 0séb.
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/polacy-najbardziej-ufaja-radiu-telewizji-i-prasie-media-internetowe-malo-
wiarygodne

68 https://www.pbc.pl/rynek-prasowy
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celebrytéw lub ciekawostkami ze $wiata sportu. Pozostate to dzienniki spoteczno-polityczne
oraz gospodarcze.

W tej grupie mozna znalez¢ réwniez Naszemiasto.pl: wydawany w wiekszych miastach,
bezptatny dziennik poswiecony sprawom lokalnym®’.

Wykres nr 49. Sredni procent respondentéw, ktorzy zetkneli sie z przecietnym wydaniem
pisma
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Kantar Polska SA, Ogdlnopolskie badania czytelnictwa
prasy’°

Tygodniki

Wsrdéd trzech najbardziej rozpoznawalnych tygodnikdow znajdujg sie informatory
o programach telewizyjnych i pisma o zyciu celebrytéw. Na czwartym miejscu plasuje sie
tygodnik zawierajgcy przedruki artykutéw z prasy krajowej i $wiatowej. Popularnosé
tygodnikéw opinii w poréwnaniu do tych wydawnictw jest istotnie mniejsza.

62 Naszemiasto.pl ukazuje sie dwa razy w tygodniu. Pod t3 nazwa istnieje od wrzeénia 2012 roku (przedtem
Echo Miasta). Naszemiasto.pl jest platforma trojmedialng dostepng jednoczesnie jako bezptatna gazeta, portal
internetowy oraz aplikacja na smartfony. We wszystkich trzech postaciach Naszemiasto.pl to przewodnik po
miastach, swoisty informator kulturalny, opisujacy zachodzace w nich zmiany i zachecajacy do aktywnego wtaczania
sie w zycie lokalnej spotecznosci, https://polskapress.pl/pl/portfolio/prasa/bezplatne

70 https://www.pbc.pl/rynek-prasowy. Prezentacja danych za okres sierpien 2018 - styczen 2019. Badanie
realizowane metoda CAPI - ankieter prowadzi bezposrednio wywiad z respondentem przy uzyciu komputera, na
ktéorym zapisywane sg odpowiedzi na zadane w formularzu pytania. Liczba przebadanych respondentéw (wiek
15-75 lat) w danym okresie N=9 899. N oznacza liczbe 0sb uczestniczacych w badaniu.
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Wykres nr 50. Sredni procent respondentéw, ktérzy zetkneli sie z przecietnym wydaniem
pisma
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Kantar Polska SA, Ogdlnopolskie badania czytelnictwa
prasy”’!

Dwutygodniki

Najbardziej rozpoznawalne dwutygodniki to tytuty prasy kobiecej oraz, podobnie jak
w przypadku tygodnikéw, wydawnictwa poswiecone zyciu gwiazd i popularnym serialom.

Wykres nr 51. Sredni procent respondentéw, ktorzy zetkneli sie z przecietnym wydaniem
pisma
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Kantar Polska SA, Ogélnopolskie badania czytelnictwa
prasy’?

71 https://www.pbc.pl/rynek-prasowy. Prezentacja danych za okres sierpiern 2018 - styczen 2019. Badanie
realizowane metodg CAPI - ankieter prowadzi bezposrednio wywiad z respondentem przy uzyciu komputera, na
ktorym zapisywane s3 odpowiedzi na zadane w formularzu pytania. Liczba przebadanych respondentéw (wiek
15-75 lat) w danym okresie N=9 899. N oznacza liczbe 0s6b uczestniczacych w badaniu.

72j.w.
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Miesieczniki

Wéréd miesiecznikow czotowe miejsce zajmuje bezptatne pismo kolportowane przez jedna
z sieci sklepéw kosmetyczno-drogeryjnych. Biorac pod uwage prase ptatng, zdecydowanym
liderem jest magazyn dla kobiet, Twéj Styl. Na kolejnych pozycjach znajdujg sie na przemian
pisma motoryzacyjne, komputerowe, modowe i poradniki. Na uwage zastuguje dobra pozycja
popularno-naukowego miesiecznika Swiat Wiedzy.

Wykres nr 52. Sredni procent respondentéw, ktorzy zetkneli sie z przecietnym wydaniem

pisma
5
4,5
4
3,5
3
2,5
2
1,5
1
0,5
0
A\ : . g
@(o & ' \é\?} @&\ R . Q,&’* b‘\& o‘r\ @é\
) 4~\'°\ éc) oS o® & q o@ o@ &
< S & o Y &
& & e S g
*_O ) D> O\'
(¢) o‘ &
S Vv
» Q&
K\
v
X
X9 ’
Y‘\o
©
v

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Kantar Polska SA, Ogdlnopolskie badania czytelnictwa
prasy’?

73 https://www.pbc.pl/rynek-prasowy. Prezentacja danych za okres sierpiern 2018 - styczen 2019. Badanie
realizowane metoda CAPI - ankieter prowadzi bezposrednio wywiad z respondentem przy uzyciu komputera, na
ktorym zapisywane sg odpowiedzi na zadane w formularzu pytania. Liczba przebadanych respondentéw (wiek 15-75
lat) w danym okresie N=9 899. N oznacza liczbe 0s6b uczestniczacych w badaniu.
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Dwumiesieczniki

W grupie tej mieszcza sie réznorodne pozycje. Podobnie jak w grupie miesiecznikéw, s to
pisma motoryzacyjne, poradniki o zdrowiu, kuchni, wnetrzarstwie czy treningu personalnym.
Wazne miejsce zajmuje dwumiesiecznik historyczny, a zestawienie zamyka luksusowy magazyn
dla mezczyzn.

Wykres nr 53. Sredni procent respondentéw, ktérzy zetkneli sie z przecietnym wydaniem
pisma
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Kantar Polska SA, Ogélnopolskie badania czytelnictwa
prasy’#

Kapitat w prasie

Prawie potowa sposréd 20 duzych wydawcow posiada kapitat zagraniczny (Bauer, Ringier
Axel Springer, Polska Press, Edipresse Polska, Burda International Polska, Marquard Media,
Egmont Polska i Bonnier Bussines Polska). Do polskich przedsiebiorcéw nalezg pozostate tytuty
(Agora, ZPR Media, Grupa Gremi, Westa Druk Mirostaw Kulié, Infor Biznes, Fundacja Goscia
Niedzielnego, Polityka, Platforma Mediowa Point Group, Fratria, Forum SA).

74 https://www.pbc.pl/rynek-prasowy. Prezentacja danych za okres sierpien 2018 - styczen 2019. Badanie
realizowane metoda CAPI - ankieter prowadzi bezposrednio wywiad z respondentem przy uzyciu komputera, na
ktorym zapisywane sg odpowiedzi na zadane w formularzu pytania. Liczba przebadanych respondentéw (wiek 15-75
lat) w danym okresie N=9 899. N oznacza liczbe 0s6b uczestniczacych w badaniu.
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Wykres nr 54. Najwieksi wydawcy - przychody ze sprzedazy tytutéw i z reklamy prasowe;j
w 2017 roku (w min zt)
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Zrédto: Opracowanie wiasne Biura KRRIT na podstawie informacji podanych w przypisie”®

Sprzedaz prasy
Dzienniki ogélnopolskie

Pierwsze miejsce w sprzedazy ogdétem dziennikéw ogdlnokrajowych, podobnie jak rok
wczesniej, zajmuje Fakt.

Wiekszos¢ gazet codziennych wykazata spadek sprzedazy z wyjatkiem Dziennika Gazety
Prawnej i Parkietu Gazety Gietdy. Najwiekszy spadek zanotowaty: Gazeta Polska Codziennie
(- 15,82%) i Rzeczpospolita (-13,53%).

75 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wydawnictwo-bauer-wyniki-finansowe-w-2017-roku,
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/polska-press-wyniki-finansowe-w-2017-roku
https://kipg.pl/najwieksi-platnicy-cit-2017/ringier-axel-springer-polska-spolka-z-ograniczona-odpowiedzialnoscia-
najwieksi-platnicy-2017/

https://www.agora.pl/dowloand/pobierz/2017-sprawozdanie-zarzadu-skonsolidowane
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/burda-publishing-polska-ze-spadkiem-wplywow-i-2-6-min-zl-zysku-
stawia-na-internet-i-konsolidacje
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/edipresse-polska-114-min-zl-z-prasy-i-reklam-7-4-mln-zl-zysku-20-
dziennikarzy-mniej-na-etacie
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Wykres nr 55. Liczba sprzedazy ogétem wydan drukowanych i e-wydan, w tym prenumeraty
dziennikow
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych ZKDP za Wirtualnemedia.pl

Tygodniki opinii
Caty segment tygodnikéw, z wyjatkiem Newsweek Polska, odnotowat spadek sprzedazy

w styczniu 2019 roku w poréwnaniu ze styczniem 2018 roku. Nadal w tej grupie czasopism
czotowe miejsce zajmuje Gos¢ Niedzielny, a drugie i trzecie miejsce Polityka i Newsweek Polska.

Najwiekszy spadek odnotowaty Sieci (- 30,23%) i Gazeta Polska (-26,54%).
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Wykres nr 56. Liczba sprzedazy ogétem tygodnikéw opinii
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych ZKDP za Wirtualnemedia.pl

Prasa regionalna i lokalna

Czytelnictwo prasy lokalnej i regionalnej odnotowuje state spadki sprzedazy. W poréwnaniu
sprzedazy ogdtem (styczen 2018 r. do stycznia 2019 r.) najwiecej stracity: Gazeta Wroctawska
(-22,65%), Dziennik Zachodni (-21,83%) i Dziennik tédzki (-19,66%). Pozostate tytuty utracity
srednio po kilkanascie procent rok do roku.

Liderem sprzedazy jest Gazeta Pomorska, drugie miejsce zajmuje Dziennik Zachodni, a trzecie
Gtos Wielkopolski 7°.

Tygodniki Yellow

Wsrod osmiu najchetniej kupowanych tytutéw wiekszosé to przewodniki po programie
telewizyjnym i pisma plotkarskie. Na ich czele niezmiennie znajduja sie Tele Tydzier i Zycie na
Gorgco, mimo spadkéw sprzedazy (poréwnanie stycznia 2018 r. do stycznia 2019 r.).

76 https/www.wirtualnemedia.pl/artykul/sprzedaz-dziennikow-regionalnych-i-lokalnych-styczen-2019
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Wykres nr 57. Liczba sprzedazy ogétem wydan drukowanych i e-wydan, w tym prenumeraty
dziennikow
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych ZKDP za Wirtualnemedia.pl

Miesieczniki
Wzrost sprzedazy w segmencie miesiecznikéw w lutym 2019 roku, w stosunku do lutego

w roku poprzednim, dotyczyt tylko Poradnika Domowego. Drugi w rankingu Swiat Kobiety
zanotowat najwiekszy spadek sprzedazy.

Wykres nr 58. Liczba sprzedazy ogétem wydan drukowanych i e-wydan, w tym prenumeraty
miesiecznikéw
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych ZKDP za Wirtualnemedia.pl
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E-prasa

Aby konkurowaé z serwisami internetowymi, wydawcy wydan drukowanych oferujg takze
wydania elektroniczne, ktére sg tansze, atrakcyjne i duzo szybsze w czasie dotarcia do
odbiorcéw.

W 2018 roku najwyzszg sprzedaz wydan elektronicznych wséréd ogdlnopolskich gazet
codziennych miata Rzeczpospolita 77 (Srednia sprzedaz e-wydan na poziomie 10 977 egz.).
W skali roku tytut ten zanotowat spadek wynoszacy 2,86%. Drugg pozycje zajat Dziennik Gazeta
Prawna ze $rednim wynikiem na poziomie 10 794 egz., 0 0,79% wyzszym niz w analogicznym
okresie poprzedniego roku. Na trzecim miejscu uplasowat sie Puls Biznesu, ktérego $rednia
sprzedaz e-wydan wzrosta o 3,35%, do 3 486 egzemplarzy (byt to najwyzszy wzrost
W powyzszym zestawieniu).

Wéréd dziennikéw regionalnych i lokalnych pozycja lidera $redniej sprzedazy e-wydan
w 2018 roku nalezata do Dziennika Zachodniego (970 egz.), przy wzroscie az o 85,82%. Drugie
miejsce zajat Gtos Wielkopolski, ktérego srednia sprzedaz wyniosta 851 egz. (wzrost o 2,9%).
Na trzecim miejscu znalazta sie Gazeta Olsztyriska/Dziennik Elblgski, ktérej Sredni wynik e-wydan
zwiekszyt sie najbardziej w zestawieniu, z 88 e-wydan w 2017 r. do 737 w 2018 r.
tj. 0 837,50%8.

Najliczniejszy katalog produktéw cyfrowych na rynku posiada Spotka e-Kiosk”?, ktéry
zawiera ok. 600 tytutéw e-prasy. Spoétka posiada 32% tacznego udziatu w rynku poprzez
swoje platformy dystrybucyjne. Publio, Amazon, AppStore i Google Play majg tacznie ponad
5% udziatu, a ok. 7%, to inne kanaty dystrybucji wydan cyfrowych.

Wptywy z reklam

W 2018 roku wydatki na reklame w dziennikach spadty o 6,6 % w poréwnaniu do 2017 r.
(tj. 0 13 miIn zt), a w magazynach o 6,8% (tj. 0 23 mIn zt). Rynek reklamy prasowej w 2018 roku
byt wart 504 min zt, co stanowito 5,3 % wartosci catego rynku reklamowego (w 2017 roku 6,1%).
Duze budzety reklamowe, lokowane dotychczas w prasie, sg przenoszone do innych segmentéw
rynku, w szczegdlnosci do Internetu.

77 Zwigzek Dystrybucji i Kontroli Prasy dla Wirtualnemedia.pl.

78 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/dane-sprzedazy-e-wydan-dziennikow-2018-rzeczpospolita.

79 Spétka jest jednym z podmiotdw z portfela Gremi Media SA, wydawcy dziennikéw Rzeczpospolita i Parkiet Gazeta
Gietdy. Mniejszo$ciowym udziatowcem e-Kiosku jest RUCH SA. Akcje sp6tki s3 notowane na rynku New Connect.
Spotka posiada marki: eKiosk.pl, eGazety.pl, Nexto.pl, eContentLAB.pl, eKiosk News oraz dostarcza platforme
Plusoczytelnia.pl.
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3.2. Internet i telekomunikacja®®
Dostep do Internetu

Dostep do Internetu stat sie dobrem powszechnego uzytku, a komputer jednym
z podstawowych elementéw wyposazenia gospodarstw domowych. W stosunku do roku 2017
liczba gospodarstw posiadajacych dostep do Internetu wzrosta o 2,3 p.p. Oznacza to, ze 84,2%
polskich gospodarstw ma dostep do Internetu. Dla wiekszosci z nich (79,3%) jest to dostep
szerokopasmowy (wzrost o 1,7 p.p. w poréwnaniu z 2017 r.), ktéry umozliwia korzystanie
z bardziej zaawansowanych ustug, w tym audiowizualnych ustug medialnych.

Wykres nr 59. Dostep do Internetu w gospodarstwach domowych

H ogoétem B w tym szerokopasmowy

84,2%

2015 2016 2017 2018

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badar Spoteczenistwo informacyjne w Polsce w 2018,
GUS, Opracowanie sygnalne, Warszawa, 22.10.2018 r.

W dalszym ciggu jednak istnieje réznica w dostepie do Internetu miedzy terenami wysoko
zurbanizowanymi a terenami wiejskimi.

80 Opisujac te czes¢ rynku KRRIT opiera sie na danych za rok 2018 lub za rok 2017 w zaleznosci od dostepnosci
najbardziej aktualnych danych statystycznych.
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Wykres nr 60. Dostep do Internetu w gospodarstwach domowych wedtug stopnia urbanizacji
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badan Spoteczehstwo informacyjne w Polsce w 2018,
GUS, Opracowanie sygnalne, Warszawa, 22.10.2018 r.

Internet w domu posiadajg najczesciej gospodarstwa z dzie¢mi (99,2%), w duzych miastach
(87,8 %) i na obszarach o wiekszym stopniu urbanizacji 8.

Podobnie jak w latach poprzednich, w roku 2018 rezygnacja z dostepu do Internetu wynikata
z braku potrzeby korzystania z takiej ustugi. Na drugim miejscu podawano brak odpowiednich

umiejetnosci cyfrowych, a dopiero na trzecim i czwartym wysokie koszty zakupu sprzetu
i dostepu do sieci.

Wykres nr 61. Powody braku dostepu do Internetu w gospodarstwach domowych w 2017
i2018r.
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badan Spoteczeristwo informacyjne w Polsce w 2018,
GUS, Opracowanie sygnalne, Warszawa, 22.10.2018 r.

81 GUS, Wykorzystanie technologii informacyjnych w przedsiebiorstwach i gospodarstwach domowych w 2018 r.
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Udziat tradycyjnych technologii dostepu do Internetu (xDSL, TVK, LAN-Ethernet, WLAN)
systematycznie maleje. W 2017 roku stanowit on tacznie 43,1%, wobec 44,7% w roku 2016, na
korzys¢ dostepu mobilnego, natomiast dostep w technologiach 2G/3G/4G wzrdst w tym
samym okresie 0 0,1 p.p.22.

Dostep typu dial up ze stacjonarnej linii telefonicznej to margines rynku.

Wykres nr 62. Dostep uzytkownikéw do Internetu wedtug uzytkowanej technologii
dostepowej
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z raportu Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego
w Polsce w 2017 roku, UKE, Warszawa, czerwiec 2018 r.

Wsrdod technologii mobilnych na pierwszym miejscu znajduje sie technologia LTE, ktorej
udziat wynosi 84 % w zasiegach sieci mobilnych, 0 2,2 p.p. wiecej niz w roku poprzednim. Rozwdj
sieci LTE, ktéra jest bardziej korzystna dla odbiorcéow ze wzgledu na wiekszg przepustowosc,
generuje coraz wieksze zapotrzebowanie ze strony operatorow komoérkowych na zasoby widma
czestotliwosci.

Po przekazaniu na potrzeby budowy LTE czestotliwosci pierwszej dywidendy cyfrowej (790-
862 MH®3), w listopadzie 2015 roku Swiatowa Konferencja Radiokomunikacyjna zdecydowata
o przeznaczeniu drugiej dywidendy cyfrowej (czestotliwosci z zakresu 694-790 MHz,
tzw. pasma 700 MHz) na potrzeby szerokopasmowych ustug telefonii mobilnych. Petna

82 Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2017 roku, UKE, czerwiec 2018.

83 Po zakonczonym procesie cyfryzacji telewizji naziemnej zwolnione zostaty zakresy czestotliwosci uzytkowane
wczesniej przez telewizje analogowa. Uzyskane w ten sposdb zasoby widma czestotliwosci zostaty nazwane
dywidenda cyfrowa.
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harmonizacja wykorzystania pasma 700 MHz w Europie nastgpi najpdzniej do roku 2022
na mocy Decyzji Parlamentu Europejskiego®.

W 2018 r. Ministerstwo Cyfryzacji opublikowato dokument pt. Krajowy Plan Dziatan zmiany
przeznaczenia pasma 700 MHz w Polsce. Zawiera on zaréwno spis przedsiewzie¢ niezbednych do
tzw. ,uwolnienia” tego pasma, jak i szczegdétowy harmonogram dziatan. Rola KRRIiT w tym
harmonogramie wigze sie z koniecznoscia dokonania zmian w dokumentach koncesyjnych
nadawcow cyfrowej telewizji naziemnej, wynikajacych z przeniesienia emisji do nizszych
zakreséw czestotliwosci. W Urzedzie Komunikacji Elektronicznej trwajg obecnie prace nad
dokoniczeniem uzgodnien miedzynarodowych, ktére umozliwia Polsce wykorzystanie
zwolnionego pasma na szerokopasmowe ustugi mobilne w technologii 5G.

Korzystanie z Internetu 8

W 2018 roku 74,8% oséb w wieku 16-74 lata regularnie, co najmniej raz w tygodniu
korzystato z Internetu (w roku poprzednim 72,7%). Internet najczesciej wykorzystywany jest
w domu. W ten sposdb korzysta z niego 76,5% uzytkownikdw. Znacznie rzadziej sieé
wykorzystywana jest w innych miejscach takich jak praca, szkota czy miejsca publiczne.

Wykres nr 63. Miejsce korzystania z Internetu
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych GUS Wykorzystanie technologii informacyjnych
w przedsiebiorstwach i gospodarstwach domowych w 2018 r.

Czestotliwosé korzystania z Internetu najsilniej skorelowana jest z wiekiem. W zasadzie
cata populacja w wieku 18-24 lat korzysta z sieci, a takze ogromna wiekszos$é oséb przed

84 Decyzja Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2017/899 z dnia 17 maja 2017 r. w sprawie wykorzystywania
zakresu czestotliwosci 470-790 MHz w Unii Europejskiej.
85 Dane przedstawione ponizej nie dotycza wykorzystywania Internetu do dostarczania tresci audiowizualnych.

75



IGQ]-I‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

45 rokiem zycia. Wéréd osdb powyzej 55 roku zycia z Internetu korzysta wiecej niz potowa,
a okoto jedna trzecia w wieku powyzej 65 lat. W najstarszych grupach wiekowych aktywnosé
w Internecie zalezy od poziomu wyksztatcenia.

Wykres nr 64. Osoby regularnie korzystajace z Internetu wg grup wiekowych

65-74 lata m2017 m2018

55-64 lata

45-54 |ata

35-44 lata 50,6%
25-34 lata 9‘;’65?%
16-24 lata ggf’{;%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych GUS Wykorzystanie technologii informacyjnych
w przedsiebiorstwach i gospodarstwach domowych w 2018 r.

Wykres nr 65. Najczesciej wykonywane czynnosci w Internecie

17,1% m2017 m2018

pobieranie programéw komputerowych 16.4%

telefonowanie przez Internet

52,3%

korzystanie z ustug bankowych 56.8%

63,2%

korzystanie z serwiséw spotecznos$ciowych 64.3%

wyszukiwanie informacji 76,%‘720 59
korzystanie z poczty elektronicznej 7753;/;

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie danych GUS Wykorzystanie technologii informacyjnych
w przedsiebiorstwach i gospodarstwach domowych w 2018 r.
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Informacje na temat innych audiowizualnych ustug dostepnych w Internecie znajduja sie
w rozdziale Kierunki rozwoju rynku mediéw oraz jako kontekst - w podrozdziale Rozwdj rynku ustug
ptatnych.

Rynek telekomunikacyjny

Trendy na rynku ustug telekomunikacyjnych w 2017 r. nie ulegty zasadniczej zmianie. £aczna
warto$¢ rynku telekomunikacyjnego w Polsce nie zmienita sie w stosunku do roku 2016
i wyniosta 39,5 mld zt 8. Wszystkie kategorie ustug zanotowaty jednak spadek w stosunku do
2016 r. Mimo spadkéw wartosci segmentu telefonii mobilnej, generowane z niego przychody
stanowity prawie potowe wartosci catego rynku telekomunikacyjnego. Znacznie mniejszy udziat
miaty ustugi dostepu do Internetu i telefonia stacjonarna.

Wykres nr 66. Udziaty poszczegélnych segmentéw w wartosci rynku telekomunikacyjnego
(w mlid zt)

16,7

m2016 m2017

49 47
. . = .

telefonia ruchoma ustugi dostepu do internetu telefonia stacjonarna

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Raportu o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce
w 2017 roku, UKE, czerwiec 2018 r.

W 2017 roku w Polsce ustugi telefonii mobilnej Swiadczyto 31 operatoréw, z czego tylko
pie¢ podmiotdéw posiadato wtasng infrastrukture techniczna. Tak jak w poprzednich latach,
rynek telefonii mobilnej miat charakter oligopolu®” - czterech operatoréw o silnej pozycji miato
tacznie 96,4% udziatéw. Ich udziat w rynku od kilku lat nie ulega istotnym zmianom.

86 Catkowita suma przychoddéw osiagnietych przez przedsiebiorcéw telekomunikacyjnych z tytutu prowadzenia
dziatalnosci telekomunikacyjnej w zt, bez VAT.

87 W zwiazku z tym, Ze telefonia komdrkowa wymaga znaczacych inwestycji i budowy kosztownej infrastruktury
technicznej, brakuje na rynku silnych podmiotéw, ktére mogtyby konkurowac z juz istniejagcymi operatorami. Podobna
sytuacja jest w innych krajach europejskich.
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Wykres nr 67. Udziaty operatoréw telefonii mobilnej pod wzgledem przychodéw za 2017 r.

pozostali; 2,8%

Orange Polska;
26,5%
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T-Mobile Polska;
19,7%
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce
w 2017 roku, UKE, czerwiec 2018 r.

Liczba aktywnych kart SIM w telefonii komorkowej wyniosta 53,3 min sztuk (55,5 min sztuk
w roku 2016). Spadek ten jest wynikiem wprowadzenia obowiazku rejestracji kart prepaid.

Rynek telefonii stacjonarnej wykazuje od lat tendencje spadkowa, zaréwno liczba abonentéw
jak i wartosc rynku systematycznie maleja. W roku 2017 liczba abonentéw telefonii stacjonarnej
wynosita 4,8 min, wobec 5,2 min w roku poprzedzajagcym, a wartos¢ tego rynku zmalata
0 0,3 mld zt. Najwiekszy udziat z przychodach maja optaty abonamentowe (az 76,1%).

Podobnie jak w latach poprzednich, najwieksza liczbe uzytkownikéw miata firma Orange -
52% tacznej liczby abonentéw. Kolejne miejsca zajety: UPC - 13,3% oraz Netia - 8,8%.

Rok 2017 byt kolejnym rokiem wzrostu na rynku ustug wigzanych. W 2017 r. korzystato
z nich 10,15 miIn uzytkownikéw (wobec 7,86 min w 2016 r.) Najpopularniejsza ustugg wigzana
byto potaczenie Internetu mobilnego z telefoniag ruchoma. Korzystato z niej 60,1%
uzytkownikéw wobec 53,7% w roku 2016. Drugi pod wzgledem popularnosci pakiet: Internet
stacjonarny + telewizja zanotowat spadek z 13,9% uzytkownikéw w 2016 r. do 11,1% w 2017,
a pakiet potrojny (Triple Play) telefonia stacjonarna + Internet stacjonarny + telewizja zanotowat
spadek o 3 p.p.

Coraz wieksze znaczenie wsrdd ustug telekomunikacyjnych ma transmisja danych.
Operatorzy oferujg coraz wieksze pakiety danych, a zwiekszajacy sie zasieg sieci o najszybszych
przeptywnosciach pozwala na znaczny wzrost wykorzystania tej ustugi. W przeciagu pieciu lat
wolumen transferu danych wzrdést szesnastokrotnie, a w 2017 r. klienci przetransferowali 2110
petabajtéw danych, co oznacza, ze na kazdego mieszkanca Polski przypadto $rednio 53,6 GB
danych rocznie.

78



IQQ]_T KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Wykres nr 68. Wielkos¢ transmisji danych w PB (petabajtach) w latach 2013-2017
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Raportu o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2017
roku, UKE, czerwiec 2018 r.

Polska zbliza sie do osiggniecia celu zawartego w Europejskiej Agendzie Cyfrowej. Mozliwo$¢
dostepu do stacjonarnego Internetu o szybkosci 30 Mb/s ma juz ok. 33% budynkéw, co najmniej
100 Mb/s ma 10% budynkéw. W stosunku do roku 2016 zmniejszyta sie o 8% liczba
miejscowosci bez zasiegu sieci stacjonarnych i bezprzewodowych, przy czym 99% z nich to
najmniejsze miejscowosci, liczace kilka budynkéw. Réznorodnosé podmiotdéw dziatajgcych na
polskim rynku telekomunikacyjnym, zaréwno pod wzgledem wielkosSci, jak i zakresu
oferowanych ustug powoduje, ze liczba ,biatych plam” na mapie dostepnosci do Internetu stale
sie zmniejsza.

Najwazniejszym trendem w nadchodzacych latach bedzie wzajemne przenikanie sie réznych
segmentow rynku, czyli konwergencja urzadzen i ustug. Olbrzymie znaczenie dla operatoréw
i konsumentéw bedzie miato, spodziewane w najblizszych latach, wprowadzenie technologii 5G.
Obecnie trwajg intensywne prace nad jej standaryzacja. Sie¢ 5G pozwala na osigganie wysokich
przeptywnosci, cechuje sie nizszymi opdznieniami niz w obecnie stosowanych standardach,
tatwiejsze jest uzyskanie powszechnego zasiegu. Plany Komisji Europejskiej zaktadajg pokrycie
do 2020 r. zasiegiem sieci 5G jednego miasta w kazdym panstwie cztonkowskim Unii
Europejskiej. Do 2025 r. w zasiegu sieci 5G majg by¢ juz nie tylko wszystkie tereny miejskie, ale
tez gtéwne szlaki komunikacyjne. W kolejnych latach operatorzy beds poszukiwaé nowych
zrodet przychodoéw i réznicowac oferte ustug, wzrosnie zainteresowanie dostarczaniem ustug
ICT (ustugi z pogranicza IT i telekomunikacji), tworzeniem wtasnych danych i ustug finansowych
(karty kredytowe, ubezpieczenia itp.).
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3.3. Rozwéj rynku ustug ptatnych?®®

Aplikacje dostepne na urzadzenia mobilne

Szacuije sie, ze liczba uzytkownikéw smartfonéw w Polsce osiggneta 21 min, co oznacza, ze
64%% mieszkancéw posiada tego typu urzadzenie. Wzrost sprzedazy smartfondw jest bardzo
dynamiczny réwniez ze wzgledu na fakt dostepu do mobilnego Internetu, ktéry daje
uzytkownikowi m.in. dostep do aplikacji, w tym do coraz popularniejszych gier mobilnych?°.
W 2017 r. sprzedano 8,8 min sztuk smartfondw, tj. o ok. 7% wiecej niz w roku 2016 r.

Wykres nr 69. Penetracja smartfonéw w Polsce

58% 61% 62 i
(o]

styczen 2013 styczen 2014 maj 2015 styczen 2015 czerwiec 2015 grudzien 2016 grudzien 2017 czerwiec 2018

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu Rynek mobilnego internetu i ustug dodanych w Polsce
2018, PMR, czerwiec 2018 r.

W zwiagzku z popularyzacjg smartfonéw, co roku w Polsce i na $wiecie wzrasta liczba pobran
réoznych aplikacji, przede wszystkim z serwiséw dostawcéw globalnych: Google, YouTube,
Messenger, Mapy Google, Facebook, Gmail?!. Najczesciej kupowane tresci i ustugi cyfrowe
to bilety (54%), muzyka (33%), gry komputerowe i dodatki do gier (27%), filmy i seriale -
abonamenty w serwisach VoD (23%). Nadal jednak najwiekszym zainteresowaniem
uzytkownikéw cieszg sie aplikacje bezptatne dostarczane przez globalne marki. Rola operatoréw
telekomunikacyjnych na tym rynku sprowadza sie gtéwnie do wspétpracy z dostawcami takimi
jak Apple czy Google.

88 Opisujac te cze$¢ rynku KRRIT przytacza najbardziej aktualne dane dostepne w okresie opracowywania obecnej
Informaciji. Sa to najczesciej dane za 2017 rok, a tam, gdzie byto to mozliwe - dane za 2018 rok.

89 Wskazane wartosci odnosza sie do ludnosci w wieku 15 lat i powyzej, wiec faktyczna liczba uzytkownikéw moze
by¢ wyzsza.

90 PMR, Rynek mobilnego internetu i ustug dodanych w Polsce 2018, czerwiec 2018 r.

1w,
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Gry wideo

W Polsce jest okoto 16 milionéw graczy (wzrost o okoto 2,6 min w poréwnaniu z 2016 r.).
Pod wzgledem przychodéw polska branza gier plasuje sie na 23. miejscu na $wiecie, a wartos¢
rynku oceniana jest na ok. 489 min USD, czyli ok. 1,9 mld z°2. Prym wioda Chiny (27,5 mld USD),
na drugim miejscu sg USA (25 mld USD), na trzecim - Japonia (12,5 mld USD).

Wedtug analitykow produkcja gier wideo jest obecnie najszybciej rozwijajagcym sie sektorem
branzy rozrywkowej?3. Wedtug prognoz warto$¢ tego rynku w 2018 r. na $wiecie miata
wzrosna¢ o ok. 13% i przekroczy¢ 137 mld USD. Gry wideo przynosza dzi$ prawie trzy razy
wiecej przychoddw niz $wiatowy przemyst filmowy??. Szacuje sig, ze polski rynek wygeneruje
w 2019 r. wptywy rzedu 2,23 mld z4°>.

Najwieksza popularnoscia w Polsce cieszg sie gry mobilne - gra w nie prawie 60%
uzytkownikow. Najbardziej popularne sg gry bezptatne (wybiera je 56% internautow),
co pokrywa sie z tendencja $wiatowa. Jedna z przyczyn popularnosci mobilnych gier moze by¢
fakt, ze dostarczajg rozrywki tafszej niz kino czy ptatna telewizja.

Uzytkownicy gier instalowanych na komputery stacjonarne to ok. 34%, a gier uruchamianych
w przegladarkach internetowych - ok. 33%7°.

E-sport

W 2018 r. polski rynek e-sportu byt wart ponad 12 min USD, a prognozy na 2019 r. méwia
o wzroscie do prawie 14,5 miliona USD. W e-sport zaangazowanych jest 924 tys. Polakéw, a do
konca 2019 roku liczba polskich e-graczy ma wzrosna¢ az o 56%°’. Polska, po Rosji, krajach
skandynawskich, Wielkiej Brytanii i Francji, jest jednym z najwazniejszych i najbardziej
dynamicznie rozwijajgcych sie rynkéw w Europie pod tym wzgledem.

Na polskim rynku telewizyjnym pojawity sie tez kanaty udostepniajgce rozgrywki i audycje
poswiecone e-sportowi np. Polsat Games E-Sport TV, Gametoon. Takze publiczny program
TVP Sport transmituje rozgrywki i audycje poswiecone e-sportowi.

Jednym z najwiekszych wydarzen w branzy e-sportu i gamingu jest turniej Intel Extreme
Masters, organizowany od 12 lat przez koncern Intel w Katowicach. W ubiegtorocznej edycji
IEM wzieto udziat 169 tys. uczestnikow. aczna pula nagréod we wszystkich sezonach rozgrywek
IEM wyniosta ponad 7 min USD. Zmagania czotowych e-sportowcéw mozna byto ogladac
na 38 kablowych i cyfrowych platformach na catym $wiecie. Transmisja byta dystrybuowana

92 https://newzoo.com/insights/trend-reports/

73 j.w.

94 Raport Forbesa na temat polskiej branzy gamingowej w 2018 roku, Najwieksi polscy producenci gier.

95 Krakowski Park Technologiczny, Raport Kondycja Polskiej branzy Gier'17, 2017.

26j.w.

97 Raport z badan PayPal i SuperData, maj 2017 r. Dane SuperData dotyczace rynku e-sportu oraz liczby odbiorcow
sg obliczane przy uzyciu danych zebranych bezposrednio przez zespoty e-sportowe, platformy strumieniowe,
transakcje w zakresie e-handlu i badania konsumenckie.
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w 12 jezykach, a ogladano ja3 w sumie przez miliard minut, co pokazuje skale i rosngca
popularnos¢ e-sportu na swiecie i w Polsce.

W 2017 r. w Polsce e-sport miat ponad 541 tys. unikalnych widzéw. Przewiduje sie, ze
w 2018 r. liczba ta wzrosta do prawie 850 tys., co stanowi o$miokrotnie mniejszy wynik niz
$rednia ogladalno$¢ konkursu skokéw narciarskich (Srednio 4,25 min widzow)”8.

Najwieksza popularnoscig rozgrywki e-sportowe cieszg sie wsrdéd odbiorcow w wieku
18-24 lat, rynek widzéw jest tez zdominowany przez mezczyzn, ktérzy stanowia ponad 80%
widowni wydarzen cybersportowych.

Ebooki i audiobooki

Wartosé catego rynku ksigzek w Polsce szacowana jest na 2 mld zt, z czego 5% to wartoséé
rynku ebookéw (100 min zf). Ten segment charakteryzuje sie wysoka dynamika wzrostu.

Popularnosc¢ tej formy czytelnictwa sprawia, ze np. Virtualo.pl’?, ktéry w 2010 r. posiadat
jedynie 50 ebookdéw, obecnie w ofercie ma ich ponad 40 tys.

Wedtug badania o stanie czytelnictwa w Polsce w 2017 r.1%° korzystanie z ebookéw deklaruje
6% wszystkich respondentéw powyzej 15 lat. Taki sam procent korzysta z audiobookdw.
21% badanych czytato jakikolwiek tekst w formie elektronicznej. Hamulcem rozwoju tego
segmentu, mimo prognoz wzrostu liczby czytelnikéw, moze okazac¢ sie m.in. wysoka stawka
podatku VAT. Komisja Europejska zaproponowata, by VAT na elektroniczne ksiagzki zréwnac
Z piecioprocentowym podatkiem na wydania papierowe, ale prace nad takim rozwigzaniem
nie zostaty jeszcze zakonczone.

Portale spotecznosciowe

Podobnie jak na $wiecie, tak i w Polsce najchetniej odwiedzanym portalem
spotecznosciowym jest Facebook - korzysta z niego 76,47% polskich internautow 101 .
Miesiecznie wykonali oni na stronie 3,53 mld odston, a kazdy spedzit na niej przecietnie
5 godzin, 19 minut i 27 sekund. Facebook jest zdecydowanym liderem wsréd portali
spotecznosciowych, dominuje zwtaszcza pod wzgledem liczby odston. Przeglagdarkowa wersja
Instagrama zanotowata ich 167,83 min (przy 7,04 min uzytkownikéw), a Fotka.com - 183,43 min
(majac 475,8 tys. odwiedzajacych). W tym ostatnim serwisie uzytkownik miesiecznie spedzit
przecietnie 3 godziny, 45 minut i 40 sekund. Na kolejnych miejscach znalazty sie NK.pl (serwis

98 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/e-sport-w-polsce-rynek-e-sportu-rosnie-najszybciej-w-europie-segment-
coraz-wazniejszy-dla-reklamodawcow.

22 Nowoczesna ksiegarnia internetowa specjalizujgca sie w sprzedazy ebookéw i audiobookdw.

100 Bjblioteka Narodowa, Stan czytelnictwa w Polsce w 2017 r.

101 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/facebook-traci-na-zasiegu-w-polsce-mocno-w-gore-whatsapp-
instagram-wykop-pinterest-i-tiktok-w-dol-google.
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nalezagcy do Ringier Axel Springer Polska) - 2 godziny, 59 minut i 19 sekund, a na GG.pl -
2 godziny, 12 minut i 28 sekund.

Polski Wykop.pl zanotowat 5,28 min uzytkownikéw i 80,22 min odston, a Reddit.com -
1,11 min uzytkownikéw i 8,9 min odston.

Wéréd spotecznosciowych aplikacji mobilnych liderem jest Messenger, z ktérego korzysta
okoto 14,88 min internautéw. WhatsApp ma 7,72 mIn uzytkownikéw, Instagram 6,68 min,
Snapchat - 2,49 min, a Facebook Lite - 1,78 min. Ponad 500 tys. Polakéw wcigz uzywa polskiego
komunikatora GG mobile.

Pozostajgc w 2018 r. zdecydowanie najpopularniejsza platforma spotecznosciowa w Polsce,
Facebook zanotowat jedoczesnie spadek zasiegu przegladarkowej wersji 0 6,9 %. Duze wzrosty
osiggnety natomiast WhatsApp, Instagram, Wykop i Pinterest!2,

Najwieksza grupe korzystajacych z Facebooka stanowig osoby w wieku 25-34 lata (29%).
Osoby w wieku 18-24 lata to 23% uzytkownikow, a okoto 20% to uzytkownicy w wieku
35-44 l|ata. Osoby najmtodsze 13-17 lat stanowig 10%. Podobna struktura wiekowa cechuje
uzytkownikéw Massengera. Nieco ponad potowe uzytkownikéw Facebooka, Massengera
i Instagrama stanowia kobiety!,

3.4. Kinematografia

Polski rynek kinowy od kilku lat rozwija sie dynamicznie. Obecnie funkcjonuje ponad 1300
sal kinowych w okoto 500 kinach. Rynek ten skonsolidowany jest w rekach 3 wielkich
operatoréw sieci kin: Cinema City Poland, Multikino, Helios oraz Sieci Kin Studyjnych
i Lokalnych%4,

Wedtug danych z raportu Motion Pictures Association of America'®® o $wiatowym rynku
kinowym, polski rynek plasuje sie na osiemnastej pozycji na sSwiecie, a na 6smej w Europie,
osiggajac wptywy ze sprzedazy biletéw na poziomie 300 min USD.

Od 2005 r. mecenat nad produkcja filmowa w Polsce sprawuje, w imieniu panstwa, Polski
Instytut Sztuki Filmowej (PISF). Przyznaje dotacje na produkcje filmow, organizacje festiwali
i imprez, stypendia scenariuszowe, dziatalno$¢ archiwizacyjng i rekonstrukcyjna, edukacje
filmowa, ksztatcenie i doskonalenie zawodowe, modernizacje kin, a takze promocje polskiego
filmu za granica.

W 2018 r. PISF na wszystkie swoje Programy Operacyjne przeznaczyt ponad 172 mln zt1%,
z czego na dofinansowanie projektéw filmowych przeznaczono blisko 129 min zt.

102 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/facebook-traci-na-zasiegu-w-polsce-mocno-w-gore-whatsapp-
instagram-wykop-pinterest-i-tiktok-w-dol-google

103 NapoleonCat - platforma do zarzadzania komunikacja w mediach spotecznoéciowych.

104 Film Commission Poland.

105 https://www.mpaa.org/wp-content/uploads/2018/04/MPAA-THEME-Report-2017_Final.pdf

106 Dane Polskiego Instytutu Sztuki Filmowej.
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Dofinansowano m.in.: produkcje 33 filméw fabularnych, 38 dokumentalnych, 28 filméw
animowanych, 17 koprodukcji mniejszo$ciowych, 5 filméw w ramach produkcji i rozwoju kina
dla mtodego widza i kina familijnego, 2 filmy w ramach priorytetu ,Pierwszy Film”, 3 filmy
w ramach projektu ,Kino Gatunkowe” oraz 5 filméw w ramach Polsko-Niemieckiego Funduszu
Filmowego.

Znaczacy udziat w produkcji filmowej majg takze przedsiebiorcy dziatajagcy w branzy
audiowizualnej, bowiem zgodnie z ustawg o kinematografii (art. 19) nadawcy telewizyjni,
operatorzy platform cyfrowych, dystrybutorzy filmowi, wtasciciele kin i operatorzy kablowi
sktadaja sie na budzet PISF poprzez obowigzkowy odpis z przychodéw z reklam w wysokosci
1,5%.

Telewizja Polska SA, jako najpowazniejszy producent, uczestniczyta w 2018 roku
w produkcji i promocji wielu filméw fabularnych, dokumentalnych oraz seriali animowanych!®’.
Mozna wsrod nich wymienic:

e filmy fabularne m.in.: Kamerdyner, rez. Filip Bajon, Wilkotak, rez. Adrian Panek,
Utaskawienie, rez. Jan Jakub Kolski, Jak pies z kotem, rez. Janusz Kondratiuk, Cérka trenera,
rez. tukasz Grzegorzek, Eter, rez. Krzysztof Zanussi, Kobro/Strzeminski. Opowiesé¢
fantastyczna, rez. Borys Lankosz, Kantor nigdy tu juz nie powrdce, rez. Jan Hryniak;

e filmy dokumentalne m.in.: Efekt motyla, rez. Jarostaw Szmidt, American Dream of Henry
Magnusky, rez. Marek Gajczak, Mitos¢ i mitosierdzie, rez. Michat Konrad, Wieniawa,
rez. Grzegorz Gajewski, Przestrzenie Banacha, rez. Wiestaw Saniewski, Droga do krélestwa,
rez. Zdzistaw Cozac, Jan Pietrzak, czyli Jan bez sceny, rez. Cyprian Zigbski i Waldemar
Skowronski, Jestem Max, rez. Edward Poreba;

e filmy animowane m.in.: 26 odcinkéw drugiego i trzeciego sezonu AgiBagi, rez. Tomasz
NiedzwiedZ i Waldemar Mordarski, Gwiazdy, rez. Jan Kidawa-Btonski, 13 odcinkéw
trzeciego sezonu Miami Fatale, rez. tukasz Kacprowicz, 13 odcinkéw czwartego sezonu
Pamietnika Florki, rez. Anna Wréblewska-Dzwoniarek i Dorota Cie$la.

W 2018 r. w polskich kinach na ekrany weszty 384 filmy, w tym 41 produkcji polskich.
Catkowita frekwencja w kinach wyniosta 59,7 min widzéw, a polskie filmy obejrzato 19,8 min
widzow. Pierwsze miejsca we frekwencji zajmujg wtasnie produkcje polskie: Kler rez. Wojciech
Smarzowski (ponad 5 min), Kobiety mafii, rez. Patryk Vega (ponad 2 min), Planeta singli 3,
rez. Sam Akina, Michat Chacinski (1,6 min), Dywizjon 303, rez. Denis Deli¢ (1,5 min)°8,

Rok 2018 to kolejny duzy sukces polskiej kinematografii na najwazniejszych
miedzynarodowych festiwalach filmowych m.in. w Berlinie, Cannes, Rotterdamie, Karlskronie,
Tallinie. Najwazniejsze z nich to m.in.: Srebrny NiedzwiedZ na Miedzynarodowym Festiwalu
Filmowym w Berlinie za film Twarz w rez. Matgorzaty Szumowskiej i nagroda dla najlepszego
rezysera na Festiwalu Filmowym w Cannes dla Pawta Pawlikowskiego za film Zimna wojna. Film
ten otrzymat takze m.in. nagrody Stowarzyszenia Nowojorskich Krytykéw Filmowych,

107 Sprawozdanie Telewizji Polskiej SA za 2018 r.
108 Dane Polskiego Instytutu Sztuki Filmowej.
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Stowarzyszenia Krytykéw z Nowego Meksyku czy nominacje do British Independent Film
Awards. Nagrodzone zostaty takze filmy: Nina, rez. Olga Chajdas w Rotterdamie, Wilkotak,
rez. Andrian Panka w Tallinie czy Fuga, rez. Agnieszka Smoczynska. Nalezy wymieni¢ takze
sukcesy polskiej animacji na miedzynarodowych festiwalach - filmy: Jeszcze jeden dzien zycia,
rez. Raul de la Fuente, Damian Nenow, Na zdrowie rez. Paulina Ziétkowska, Twdj Vincent,
rez. Dorota Kobiela, Hugh Welchman, I, rez. Marta Pajek, Inny, rez. Marta Magnuska czy Czern,
rez. Tomasz Popakula. Na festiwalach doceniono takze filmy dokumentalne: Komunia rez. Anna
Zamecka, Over the limit, rez. Marta Prus, Proch, rez. Jakub Radej, Summy rez. Andrzej Kucita czy
Tancze dla ciebie, rez. Katarzyna Lesisz.

Polscy producenci realizujg coraz wiecej filméw w koprodukcji z partnerami zagranicznymi,
co zapewnia szerszg dystrybucje i miedzynarodowg promocje. Przyktadem mogg by¢é m.in. filmy:
Ajka rez. Siergiej Dworcewoj, Dowtatow, rez. Aleksiej German jr, Rzeka, rez. Emir Baigazin, Kawki
na drodze, rez. Olmo Omerzu, Piana na ustach, rez. Janis Nords oraz High life, rez. Claire Denis.

W 2018 roku przychody reklamowe branzy kinowej wzrosty o 5,8%. Wzrost ten jest
wolniejszy niz w catym rynku reklamowym.

Wykres nr 70. Wartoé¢ i dynamika przychodéw reklamowych reklamy kinowej w latach
2009-2018
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Zrédto: Raport Starcom Rynek reklamy w Polsce w 2018 .

9 listopada 2018 r. zostata uchwalona ustawa o finansowym wspieraniu produkcji
audiowizualnej (Dz.U.2019.50). Jej gtownym celem jest wprowadzenie zachet utatwiajacych
kompleksowy rozwdj polskiego przemystu audiowizualnego, rozwodj kultury i promocja
polskiego dziedzictwa kulturowego na $wiecie.
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Bezposrednimi beneficjentami nowego mechanizmu wsparcia finansowego beda producenci,
koproducenci lub przedsiebiorcy wykonujagcy wustugi na rzecz produkcji utworéw
audiowizualnych, ktérzy ponoszg koszty realizacji produkcji filméw i seriali w Polsce.
Poszczegélnym produkcjom bedzie przyznawane wsparcie finansowe w wysokosci 30%
polskich kosztow kwalifikowalnych. Maksymalna wysoko$¢ wsparcia finansowego przyznanego
na jedng produkcje audiowizualng nie bedzie mogta przekraczaé 15 min zt, a wysokos¢ tacznego
wsparcia finansowego dla jednego przedsiebiorcy w roku kalendarzowym nie bedzie mogta
przekracza¢ 20 min zt. Roczny budzet przeznaczony na zachety finansowe bedzie wynosi¢
ok. 200 min zt, z czego w mysl ustawy minimum 10% musi zostaé przeznaczone na wsparcie
produkcji animowanych. Promocjg systemu zachet oraz polskiej branzy filmowej bedzie
zajmowac sie Film Commission Poland, ktére od jesieni 2018 roku funkcjonuje w strukturach
Polskiego Instytutu sztuki Filmowe;.

Podsumowuijgc rozdziat o rynkach otaczajagcych warto spojrze¢ na ponizszy wykres,
przedstawiajacy dynamike zmiany na rynku reklamy w najwazniejszych segmentach mediéw.
Wazrost zanotowaty wszystkie segmenty medidow, z wyjatkiem prasy. Nalezy odnotowad
wysuniecie sie na pierwszg pozycje reklamy internetowej (13,3%), na drugiej plasuje sie reklama
radiowa (7,7%) a na trzeciej - reklama telewizyjna (6,3%). To duza zmiana w stosunku do roku
2016, gdzie na pozycji lidera byta reklama kinowa (13,3%), na drugiej - reklama internetowa
(9,4%) a na trzeciej reklama radiowa (4,5%).

Wykres nr 71. Dynamika reklamy w segmentach rynku mediéow w 2018 r.
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Zrédto: Raport Starcom Rynek reklamy w Polsce w 2018 .
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