Projekt 31.01.2012 r.

ROZPORZADZENIE
KRAJOWEJ RADY RADIOFONII I TELEWIZJI

z dnia ...... 2012 r.

zmieniajgce rozporzadzenie w sprawie sposobu prowadzenia w programach radiowych i
telewizyjnych dzialalno$ci reklamowej i telesprzedazy

Na podstawie art. 16 ust. 7 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz.U.
22011 r. Nr 43, poz. 226, Nr 85, poz. 459, Nr 112, poz. 654 1 Nr 153, poz. 903) zarzadza sig, co

nastepuje:

§ 1. W rozporzadzeniu Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 30 czerwca 2011 r.
w sprawie sposobu prowadzenia w programach radiowych i telewizyjnych dziatalnosci reklamowej

i telesprzedazy (Dz. U. Nr 150, poz. 895) wprowadza si¢ nastgpujace zmiany:
1) § 5 otrzymuje brzmienie:

»8 5. 1. W przypadku rozpowszechniania w programie telewizyjnym przekazu
handlowego dotyczacego loterii audioteksowych, o ktorych mowa w art. 2 ust. 1 pkt 11
ustawy z dnia 19 listopada 2009 r. o grach hazardowych (Dz. U. Nr 201, poz. 1540,
z 2010 r. Nr 127, poz. 857 oraz z 2011 r. Nr 106, poz. 622 i Nr 134, poz. 779), oraz
przekazu handlowego dotyczacego publicznie dostepnej ushugi telekomunikacyjnej
obejmujacej ustuge telekomunikacyjng z dodatkowym $wiadczeniem, o ktorej mowa
w art. 64 ustawy z dnia 16 lipca 2004 r. Prawo telekomunikacyjne (Dz. U. Nr 171, poz.
1800, z pozn. zm. V):

1) napis informujacy o cenie za jednostke rozliczeniowa ustugi albo cenie za
potaczenie, w przypadku ustugi taryfikowanej za cale polaczenie, ze wskazaniem ceny

brutto oraz o nazwie podmiotu realizujacego dodatkowe $wiadczenie umieszcza si¢

D Zmiany wymienionej ustawy zostalty ogloszone w Dz. U. z 2004 r. Nr 273, poz. 2703, z 2005 r.
Nr 163, poz. 1362 i Nr 267, poz. 2258, z 2006 r. Nr 12, poz. 66, Nr 104, poz. 708 i 711, Nr 170,
poz. 1217, Nr 220, poz. 1600, Nr 235, poz. 1700 i Nr 249, poz. 1834, z 2007 r. Nr 23, poz. 137,
Nr 50, poz. 331 i Nr 82, poz. 556, z 2008 r. Nr 17, poz. 101 i Nr 227, poz. 1505, z 2009 r. Nr 11,
poz. 59 1 Nr 18, poz. 97, Nr 85, poz. 716, z 2010 r. Nr 81, poz. 530, Nr 86, poz. 554, Nr 106, poz.
675, Nr 182, poz. 1228, Nr 219, poz. 1443, Nr 229, poz. 1499 i Nr 238, poz. 1578 oraz z 2011 r.
Nr 102, poz. 586 i 587, Nr 134, poz. 779, Nr 153, poz. 903, Nr 171, poz. 1016 i Nr 234, poz.
1390.



kazdorazowo podczas calego czasu rozpowszechniania informacji zawierajacej numer

ushugi;

2) rozmiar czcionki napisu, o ktorym mowa w pkt 1, nie moze by¢ mniejszy niz 60 %

rozmiaru czcionki numeru tej ustugi;

3) napis, o ktorym mowa w pkt 1, powinien by¢ emitowany w sposob czytelny, a jego
forma graficzna powinna by¢ zgodna z forma graficzng informacji zawierajacej numer

ustugi, w szczeg6lnosci w zakresie:

a) kroju 1 koloru czcionki,

b) rodzaju i koloru tla,

¢) rodzaju i koloru wypeknienia liter.

2. W przypadku rozpowszechniania w programie radiowym przekazoéw handlowych,
o ktorych mowa w ust. 1, komunikat informujacy o cenie za jednostke rozliczeniowa
ustlugi albo cenie za polaczenie, w przypadku ustugi taryfikowanej za cate potaczenie, ze
wskazaniem ceny brutto oraz o nazwie podmiotu realizujgcego dodatkowe $wiadczenie,
czytany przez lektora, umieszcza si¢ bezposrednio przed Iub po komunikacie

zawierajagcym numer telefonu.”

2) w § 6 ust. 1 otrzymuje brzmienie:

,»3 6. 1. Ogloszenia nadawcow telewizyjnych, o ktorych mowa w art. 16 ust. 4 pkt 1
12 ustawy, powinny by¢ wyodrebnione od innych czgéci programu oraz przekazow

handlowych i oznaczone w sposob wizualny komunikatem ,,ogloszenie nadawcy.”

§ 2. Rozporzadzenie wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia ogloszenia.

PRZEWODNICZACY

Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

Jan Dworak



UZASADNIENIE

Projekt rozporzadzenia Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji zmieniajacego rozporzadzenie
w sprawie sposobu prowadzenia w programach radiowych i telewizyjnych dziatalnosci reklamowej
i telesprzedazy przygotowane zostalo na podstawie upowaznienia zawartego w art. 16 ust. 7 ustawy
z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz.U. z 2011 r. Nr 43, poz. 226, z p6zn. zm.).

Zmiana przedmiotowego rozporzadzenia uzasadniona jest wejsciem w zycie w dniu 4 grudnia
2011 r. zmienionego przez art. 1 pkt 1 ustawy z dnia 16 wrze$nia 2011 r. o zmianie ustawy — Prawo
telekomunikacyjne (Dz. U. z 2011 r. Nr 234, poz. 1390) art. 64 ustawy z dnia 16 lipca 2004 r. — Prawo
telekomunikacyjne (Dz. U. Nr 171, poz. 1800, z p6zn. zm.).

Art. 64 ustawy — Prawo telekomunikacyjne reguluje kwestie oznaczania publicznie dostepnej
ushugi telekomunikacyjnej obejmujacej ustuge telekomunikacyjng z dodatkowym $wiadczeniem.

Brzmienie ww. przepisu powoduje konieczno$§¢ zmiany treSci § 5 rozporzadzenia Krajowej
Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 30 czerwca 2011 r. w sprawie sposobu prowadzenia w programach
radiowych i telewizyjnych dziatalnosci reklamowej 1 telesprzedazy. Konieczno$¢ dotyczy
w szczegolnosci obowigzku podawania wraz z numerem ustugi ceny za jednostke rozliczeniowa
ushlugi albo ceny za potaczenie, w przypadku ustlugi taryfikowanej za cate polaczenie, ze wskazaniem
ceny brutto oraz nazwy podmiotu realizujacego dodatkowe $wiadczenie. Ponadto zmianie musi ulec
zapis dotyczacy wielkosci czcionki opisujacej ww. ceng. Jej rozmiar nie moze by¢ mniejszy niz 60 %
rozmiaru czcionki numeru ustugi.

Potrzeba nowelizacji w § 6 ust. 1 przedmiotowego rozporzadzenia uzasadniona jest wnioskami
ptynacymi z obserwacji i analizy praktyki nadawcow w zakresie emisji audiowizualnych przekazéw
handlowych, prowadzonej przez Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji w pierwszym okresie wdrazania
znowelizowanej w dniu 23 maja 2011 r. ustawy o radiofonii i telewizji. Czgstym zjawiskiem jest brak
odrozniania od materialu redakcyjnego i oznaczania ogloszen nadawcow, o ktorych mowa w art. 16
ust. 4 pkt 1 i 2 ustawy, co nie pozwala na wlasciwy monitoring tych przekazéw handlowych,
w szczegolnosci w zakresie realizacji zapiséw art. 16 ust. 1 i 5 ustawy. Proponowana zmiana w § 6
ust. 1 rozporzadzenia umozliwi Krajowej Radzie Radiofonii i Telewizji wlasciwe przygotowanie
i wykorzystanie instrumentéw efektywnego monitoringu stosowania oraz = przestrzegania
obowiazujacego prawa w dziedzinie emisji audiowizualnych przekazéw handlowych.

Wprowadzenie wymogu oznaczania ogloszen w postaci przekazu dzwigkowego w odniesieniu
do nadawcoéw radiowych mogloby szkodzi¢ uzasadnionym interesom shuchaczy z uwagi na specyfike,
jednorodno$¢ idynamike przekazu radiowego. Rowniez mozliwo$¢ zastosowania szerszej gamy
roznorodnych form odrézniania ogtoszen nadawcy od materiatu redakcyjnego powoduje, ze nie

zachodzi konieczno$¢ zmiany § 6 ust. 2 rozporzadzenia.



Ocena skutkéw regulacji

1. Podmioty objete rozporzqdzeniem

Projekt rozporzadzenia dotyczy nadawcow programow radiowych i telewizyjnych.

2. Konsultacje
Projekt rozporzadzenia zostat udostepniony w Biuletynie Informacji Publicznej, zgodnie z art. 5
ustawy z dnia 7 lipca 2005 r. o dziatalnosci lobbingowej w procesie stanowienia prawa (Dz.U. Nr 169,

poz. 1414, z pozn. zm.).

3. Wphyw regulacji na dochody i wydatki budzetu i sektora publicznego.

Wejscie w zycie przepisOw rozporzadzenia nie spowoduje skutkow finansowych dla budzetu panstwa.

4. Wptyw regulacji na rynek pracy

Projekt rozporzadzenia nie zawiera przepisow, ktore moga mie¢ wptyw na rynek pracy.

5. Wptyw regulacji na konkurencyjnosc¢ gospodarki
Projekt rozporzadzenia nie zawiera przepisoOw, ktére mogg mie¢ wplyw na konkurencyjnosé

gospodarki.

6. Wplyw regulacji na sytuacje i rozwoj regionow

Projekt rozporzadzenia nie zawiera przepisow majacych wplyw na sytuacje i rozwdj regionow.

7. Zgodnos¢ regulacji z prawem Unii Europejskiej

Projekt rozporzadzenia nie jest sprzeczny z prawem Unii Europejskie;.



