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WSTEP

Prezentowana analiza zostala przeprowadzona na podstawie badania
audytorium radia Radio Track Millward Brown zrealizowanego na ogolnopol-
skiej probie osob w wieku 15-75 lat. Wielkos¢ proby dla III kwartatu 2013 r.
wyniosta 21 037 respondentow. Badaniem objete byly programy radiowe pu-

bliczne i koncesjonowane nadawane przez calg dobe (263 programy).

Wskazniki wykorzystane w analizie to:

— Udzial programu/grupy programow w czasie sluchania: stosunek cat-
kowitego czasu, jaki shuchacze poswiecili na stuchanie okreslonego pro-
gramu radiowego/grupy programow do calkowitego czasu stuchania
wszystkich objetych badaniem programoéw radiowych.

— Zasieg dzienny w %, inaczej wielkos¢ audytorium: odsetek os6b w danej

populacji, ktore stuchaty programu przynajmniej raz w ciagu dnia.

— Dobowy czas sluchania: Sredni czas, jaki w ciagu doby respondenci

przeznaczyli na stuchanie programu.

SEUCHANIE RADIA

Odsetek mieszkancow Polski stuchajacych radia! wzrost w porownaniu
z poprzednim kwartatem o 0,4 pkt. proc. do 73,4%. Sredni dobowy czas shu-
chania radia wyniost w tym kwartale 4 godziny i 36 minut.

Wykres 1. Dzienny odsetek mieszkancow Polski shuchajacych radial.
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! Co najmniej jednego z programéw objetych badaniem Radio Track.
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RYNEK RADIOWY W POLSCE

Na Wykresie 2. zostaly przedstawione udzialy programow w czasie shu-
chania, w III kwartale 2013 r.

Wykres 2. Rynek radiowy w Polsce — lipiec-wrzesien 2013.
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Najwieksza popularnoscia cieszyly sie programy o zasiegu ogolnokra-
jowym (Program 1, 2, 3 i 4 PR SA, Radio Maryja, RMF FM oraz Radio Zet).
Wskaznik ten wyniost dla nich tacznie 59,7%. Programy ponadregionalne,
ktorych odbior jest mozliwy glownie w wiekszych miastach - Zet Chilli,
Eska Rock, TOK FM, Radio PiN, RMF Classic — mialy lacznie 3,7% udzialu
w czasie stuchania. Programom regionalnym oraz programom miejskim radia
publicznego przypadlo lacznie 5,9% udzialu w czasie shuchania, zas konce-
sjonowanym programom o zasiegu lokalnym - tacznie 30,7%.

WSKAZNIKI SLUCHALNOSCI

Wskazniki shuchalnosci programow radiowych w III kwartale 2013 r.
zamieszczone zostalty w Tabeli 1.
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Tabela 1. Wskazniki stuchalnosci programow radiowych w III kwartale
2013 r. z zaznaczeniem kierunku ich zmiany w stosunku do poprzedniego
kwartahu.

Udziat w czasie

Zasieg dzienny stuchania (%) Dzienny czas stuchania

WSZYSTKIE 73,4% 4 100,0% & 4 godz. 36 min. 4
PROGRAMY OGOLNOPOLSKIE 54,1% I 59,7% Ik 3 godz. 44 min.
Program 1 PR SA 11,9% 4 11,2% 4 3godz. 11 min. 4
Program 2 PR SA 0,9% 4 0,4% £ 1 godz. 36 min.
Program 3 PR SA 7.2% X4 6,9% £ 3 godz. 15 min. ¥
Program 4 PR SA 0,6% I 0,4% £ 2 godz. 28 min.
Radio RMF FM 28,9% X4 24,6% £ 2 godz. 53 min. 4}
Radio ZET 18,8% 4k 14,3% 2 godz. 34 min.
Radio Maryja 2,9% X4 1,9% £ 2 godz. 13 min. 4k
PROGRAMY PONADREGIONALNE 5,2% I 3,7% £ 2 godz. 24 min. At
TOK FM 16% 1,0% = 2 godz. 12 min.
ESKA ROCK 2,0% 4 1,4% £ 2 godz. 20 min. 4
RMF CLASSIC 1,2% = 0,8% 4 2 godz. 11 min. 4
ZET CHILLI 0,6% = 0,3% k 1 godz. 59 min.
Radio PIN 02% = 01% = 1 godz. 34 min.
Egsﬁt(;il:gioREGIONALNE RADIA 7,7% 4 5,5% 4t 2 godz. 23 min. 4}
PROGRAMY MIESCE RADI 0% & | 0% o | 2escesemin 1
ECO)::ACLESJEONOWANE PROGRAMY 31,8% 4 30,7% 4 3 godz. 16 min. 4t
AntyRadio 0,8% X4 0,5% (= 2 godz.5 min. 4
ZET Gold 1,0% 4 09% = 3 godz. 12 min. 4t
PLUS 4,6% 4 4,9% 4 3 godz. 32 min. 4
ESKA 11,1% 4k 7,7% £ 2 godz. 20 min. 4
WAWA 1,3% 1,0% o 2 godz. 24 min. 4
ROXY 05% ¢ 03% o 2 godz. 3 min.
Ztote Przeboje 4,7% =] 3,7% 4 2 godz. 40 min. 4
RMF MAXXX 4,9% I 2,8% 4 1 godz. 56 min. 4k
pozostate lokalne 10,6% 4t 9,0% 4 2 godz. 52 min. 4
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Udzial w czasie sluchania

Laczny udzial w czasie stuchania programéw ogélnopolskich zmalat
bardzo wyraznie w porownaniu z poprzednim kwartalem. Byl on o 2,7 pkt.
proc. nizszy. Spadek tego wskaznika dotknatl wszystkie programy ogoélnopol-
skie z wylaczeniem Programu 1 PR SA. Najwiecej stracity RMF FM (1,5 pkt.
proc.) oraz Radio ZET (1,1 pkt. proc.). Udzial Programu 1 PR SA wzrést o 1,1
pkt. proc.

Zmiany udzialéow w czasie stuchania programoéw o zasiegu ponadre-
gionalnym byly w ostatnim kwartale niewielkie — rzedu 0,1 pkt. proc.

Laczny udzial w czasie stuchania programow regionalnych radia pu-
blicznego wzrost w stosunku do poprzedniego kwartatu o 0,4 pkt. proc.

Duzy laczny wzrost udzialu w czasie stuchania odnotowaly programy
koncesjonowane o zasiegu lokalnym. Wskaznik ten zwiekszyt sie dla nich
o 2,4 pkt. proc., przede wszystkim za sprawg wzrostu popularnosci progra-
mow nadawanych pod marka PLUS (wzrost udzialu w czasie stuchania o 2,4
pkt. proc.). Wzrostem tego wskaznika cieszyly sie tez programy spod marki
Zlote Przeboje (o 0,3 pkt. proc.) oraz lacznie programy lokalne nie zrzeszone
w sieciach wyszczeg6lnionych w Tabeli 1., oznaczone w niej jako ,pozostate
lokalne” (o 0,7 pkt. proc.). Zmniejszeniu ulegl udziat w czasie stuchania pro-
gramow adresowanych do mtlodziezy, nadawanych pod markg RMF MAXXX
(0 0,4 pkt. proc.) oraz ESKA (o 0,3 pkt. proc.).

Zasieg dzienny

Najwiekszy wzrost odsetka stuchaczy notowaly w ostatnim kwartale
programy Radia PLUS. Ich laczny zasieg dzienny wzrost o 2,3 pkt. proc.
O 1,1 pkt. proc. wzrést tez zasieg Programu 1 PR SA i o 0,6 pkt. proc. pro-
gramow regionalnych radia publicznego. Wiekszy spadek audytorium nasta-
pit w przypadku programoéw nadawanych pod marka ESKA (o 1,0 pkt. proc.)
oraz RMF FM i Programu 3 PR SA (oba o 0,5 pkt. proc.). O 0,6 pkt. proc.
zmalal tez odsetek shuchaczy grupy programoéw nadawanych wczesniej jako
PLANETA i kierowanych do os6b mlodych. Programy te w lipcu 2013 r.
zmienily grupe docelowg i nazwe i obecnie nadaja w adresowanym do dojrza-
lych shuchaczy formacie oldies (przeboje z ostatnich dekad), pod marka
ZET Gold.

Dobowy czas sluchania

Najwieksza zmiana Sredniego dobowego czasu stuchania dotyczyla
grupy programow, ktore zmienily marke z PLANETA na ZET Gold. Wzrést on
dla nich o jedna godzine i 23 minuty.
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