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Wskazniki wykorzystywane w analizie

Prezentowana analiza zostata przeprowadzona na podstawie telemetrycznego badania
widowni telewizyjnej prowadzonego systematyczne przez Nielsen Audience Measurement na
reprezentatywne] prébie ludnosci Polski powyzej 4 roku zycia.

Wielko$¢ populacji — 35,7 min; wielko$¢ préby - 4 015 oséb

o AMR — Average Minute Rating - dost. Srednia oglgdalno$¢ minutowa - wskaznik
opisujagcy Srednig wielkos¢ widowni ogladajgcej konkretng audycje lub program telewizyjny w
dowolnie okreslonym odcinku czasu. Widownia ta wyrazona jest w tys. oséb. Wskaznik moze odnosic¢
sie do catej populacji lub do okreslonej grupy celowe;j.

. ATV — dobowy czas ogladania telewizji przypadajgcy na statystycznego Polaka
o ATS — czas poswiecony na ogladanie danego programu przez widza w ciggu doby
o SHR% - udziat w widowni - odsetek widzow, ktérzy ogladali audycje badz pro-gram w

stosunku do wszystkich widzéw ogladajacych w tym czasie telewizje

. RCH% - zasieg, odsetek osdb, ktore ogladaty dany program przez co najmniej jedna
minute. Osoba, ktdra ogladata program dtuzej jest wliczana tylko raz

ANALIZA

W Il kwartale 2014 roku statystyczny Polak ogladat telewizje przez 4 godziny 7 minut dziennie
(o 15 minut dituzej niz w analogicznym okresie roku ubiegtego). Czas ogladania telewizji przypadajacy
na statystycznego widza a wiec populacje pomniejszong o dzieci ponizej 4 r. z. byt dtuzszy i wynosit 5
godz. 43 minuty (tj. o 10 minut wiecej niz w analogicznym okresie 2013). Srednia wielkoé¢ widowni
minutowej catej telewizji wyniosta 6 min 53 tysigce. Obserwowano jej znaczny wzrost, bo o 293
tysigce w stosunku do analogicznego okresu roku ubiegtego. Bez watpienia miaty na to wptyw MS w
pitce noznej, bowiem najwiekszy przyrost widowni i czasu oglagdania miat miejsce w czerwcu.

Podobnie jak w pierwszym kwartale obserwowano wzrost ogdétem udziatéw telewizji
publicznej (o 1,7 punktu proc.) zwigzany z coraz wiekszg liczbg programéw tematycznych telewizji
publicznej oraz ich obecnoscig na MUX - ach.

Pierwsze miejsce pod wzgledem udziatu w rynku zajmowat Program 1 TVP. Polsat awansowat
na drugg pozycje z trzeciej a TVN, w zwigzku ze znaczng stratg udziatdow, spadt na miejsce trzecie z
drugiego w | kwartale. Najnizsze udziaty w grupie czterech gtéwnych programoéw uniwersalnych w
analizowanym okresie osiggnat Program 2 TVP.



Nastepne miejsca pod wzgledem zainteresowania widzéw nalezaty do programéw naziemnej
telewizji cyfrowej. Wyjgtkiem byt program informacyjny TVN 24, dostepny drogg satelitarng i
kablowg, ktdéry zajmowat, podobnie jak w | kwartale roku wysokg siodma pozycje w rankingu. W
pierwszej dwudziestce najpopularniejszych programéw znalazty sie jeszcze 4 programy  tzw.
satelitarno — kablowe: Polsat2 (10 miejsce), TVP Seriale (11.), Polsat News (14.) oraz
niekoncesjonowana telewizja Discovery (20.) Ponad 30% rynku nalezato do programoéw, ktérych
udziat nie przekraczat 1% (kategoria pozostate na wykresie).

Szczegdtowe informacje dotyczace poszczegdlnych programdéw przedstawiono w dalszej
czesci pracowania oraz na wykresach i w tabelach.

Wykr.1. Podziat rynku telewizyjnego w Il kwartale 2014 roku
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W dalszym ciggu spadato zainteresowanie widzoéw programami o duzym udziale rynkowym,
ktdre tracity w zwigzku z coraz wiekszg liczbg nowych programdw dostepnych naziemnie. Zmniejszyty
sie udziaty TVP 1, TVP 2, TVN i Polsat. Programy tzw. wielkiej czwdrki zajmowaty w sumie 45,4%
rynku a ich tgczny udziat zmniejszyt sie o 2,7 punktu procentowego w poréwnaniu z analogicznym
okresem roku ubiegtego (wowczas 48,2%). Spadek udziatdw w tej grupie programdéw dotyczyt w
najwiekszym stopniu programu koncesjonowanego TVN (tabela ponizej).

Tab. 1. Udziaty programéw TVP1, TVP2, Polsat, TVN w rynku telewizyjnym — poréwnanie

Program Il kw. 2014 Il kw. 2013 Zmiana (pp)
TVP1 12,19% 12,95% -0,76
Polsat 11,90% 12,08% -0,18
TVN 11,58% 13,22% -1,64
TVP2 9,75% 9,93% -0,18

Naziemna telewizja cyfrowa

Pod koniec Il kwartatu 2014 roku dostep do naziemnej telewizji cyfrowej posiadato prawie
14,8 miliona Polakéw (przed rokiem ok. 13,2 min). W stosunku do | kwartatu br. wzrosta liczba
os6b z dostepem do NTC o blisko 300 tys. oséb. Z danych wynika, ze wzrost ten nastgpit w
gospodarstwach domowych posiadajgcych juz dostep do telewizji poprzez kabel badz satelite.

Osadb, ktore korzystaty z naziemnej telewizji cyfrowej wytacznie (a wiec nie posiadaty innego
zrédta sygnatu telewizyjnego — kabel czy satelita) byto tyle co w | kwartale nieco ponad 10 milionéw
(przed rokiem ok. 8,7 min).

Widzowie, ktérzy mieli dostep wytacznie do programdéw naziemnej telewizji cyfrowej
najczesciej wybierali TVP 1, Polsat, TVN i TVP 2. Mniejszg popularnoscia cieszyty sie TVP INFO, TV
Puls, TVN7, Puls2, TV4. Pozostate programy osiagaty udziaty ponizej 3%. Znaczne udziaty w widowni
uzyskaty dwa nowe programy - program filmowy Stopklatka (2,1%) oraz program telewizji publicznej
przeznaczony dla dzieci TVP ABC (1,5%), ktore debiutowaty podobnie, jak telewizja Trwam w |
kwartale roku. Szczegdétowe dane dotyczace oglgdalnosci poszczegdlnych programdéw zamieszczono
w tabeli.



Tab. 2. Widownia i udziaty programéw naziemnej telewizji cyfrowej w Il kwartale 2014 r.

Widownia i udzialy programéw naziemnej telewizji cyfrowej w Il kwartale 2014 r.

Programy AMR SHR%

Gospodarstwa z Wszystkie Gospodarstwa z Wszystkie

wytgcznym gospodarstwa z NTC | wytgcznym gospodarstwa z NTC

dostepem do NTC dostepem do NTC
Polsat 262 850 352 227 15,13% 14,13%
TVP1 259 586 355530 14,94% 14,26%
TVP2 201 202 277 217 11,58% 11,12%
TVN 189 788 264 263 10,92% 10,60%
TVP INFO 106 958 129 533 6,16% 5,19%
TV PULS 93 670 117 820 5,39% 4,72%
TVN7 80 126 103 640 4,61% 4,16%
Puls 2 69 039 77 077 3,97% 3,09%
TV4 65 107 82118 3,75% 3,29%
Pozostale 53 256 89293 3,07% 3,58%
TTV 46 761 54 530 2,69% 2,19%
TVP Regionalna 36983 42 931 2,13% 1,72%
TV6 36 264 43 685 2,09% 1,75%
Stopklatka 32 007 38479 1,84% 1,54%
ATM Rozrywka 27 295 31905 1,57% 1,28%
TVP Rozrywka 27 169 34 032 1,56% 1,36%
Polo TV 24 788 32575 1,43% 1,31%
TVP ABC 23 002 26 979 1,32% 1,08%
TVP Historia 20439 23599 1,18% 0,95%
Eska TV 19074 24 833 1,10% 1,00%
TVP Polonia 18 676 22 005 1,07% 0,88%
Fokus TV 13017 15116 0,75% 0,61%
TVP Kultura 12 668 15 834 0,73% 0,63%
Polsat Sport News 11997 14 981 0,69% 0,60%

Na wykresie 2 przedstawiono podziat rynku telewizyjnego w sytuacji wytgcznego dostepu

widowni do programéw naziemnych. Programy tzw. pozostate zajmowaty ok. 3,5%. Kategoria ta

zawiera udziaty programéw cyfrowych nadawanych naziemnie z terenu Niemiec, Czech i Stowacji,

odbierane na terenach przygranicznych oraz udziaty programéw, ktére nie sg odrebnie

wyszczegoblnione w badaniu, w tym przypadku udziaty telewizji Trwam.




Wykr.2. Podziat rynku NTC w Il kwartale 2014 roku - dostep wytacznie do oferty NTC
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Telewizja publiczna

W Il kwartale 2014 roku do sektora publicznego tgcznie (TVP1, TVP2, TV Polonia, TVP INFO,
TVP Regionalna, TVP Rozrywka, TVP Kultura, TVP Seriale, TVP Sport, TVP HD, TVP Historia, TVP ABC)

nalezato 31,21% rynku (przed rokiem 29,5).

Byto to 0 1,7 punktu proc. wiecej w stosunku do analogicznego okresu roku ubiegtego. W II
kwartale 2014 roku telewizja publiczna ogdtem, podobnie jak w | kwartale zyskiwata udziaty, przede
wszystkim dzieki uruchamianiu nowych programoéw tematycznych oraz wzrostowi popularnosci juz

istniejgcych.

Szczegdtowe dane dotyczace wszystkich programéw publicznych w Il kwartale 2014 roku
wraz z zaznaczeniem zmiany w stosunku do Il kwartatu 2013 r. zestawiono w tabeli 3. Dwa
programy: TVP Regionalna, TVP ABC to programy nowe, ktorych nie byto w Il kwartale 2013 stad

przyjeto zerowe wartosci wskaznikéw dla nich przy obliczaniu zmiany.



Tab.3. Widownia i udziaty programow telewizji publicznej w Il kw. 2014 r. — zmiana

Program Widownia | ZMIANA Udziat ZMIANA pp
TVP1 737 726 -8 224 12,19% |4} -0,76
TVP2 590 374[4; 18 627 9,75% [} -0,18
TVP INFO 174 3434} -6 029 2,88% |} -0,25
TVP Polonia 38 4614} -1902 0,64% |} -0,06
TVP Seriale 90 020|4r 30 861 1,49% |1} 0,46
TVP HD 26 578> 4934 0,44% |11 0,06
TVP Sport 26 0951} 13 246 0,43% |4} 0,21
TVP Kultura 26 7004 3874 0,44% |11 0,04
TVP Historia 32 7984 10 099 0,54% |11 0,15
TVP ABC 30 015[4; 30 015 0,50% |1} 0,50
TVP Regionalna 64 868> 64 868 1,07% |4} 1,07
TVP Rozrywka 51 0964} 30 001 0,84% |1} 0,47
Ogétem 1889 0741 190 370 31,21% |4} 1,71

Podobnie jak w latach ubiegtych tracity udziaty programy uniwersalne (chociaz tempo spadku
ich udziatéw ostabto a nawet miat miejsce przyrost widowni Programu Il TVP). W mniejszym stopniu
niz w | kwartale roku spadaty udziaty TVP INFO. Wazrosty odnotowaty publiczne programy
tematyczne. Sposrdd nich, podobnie jak w | kwartale roku najwiekszy udziat w widowni uzyskaty
programy: TVP Seriale - 1,5%, nowy program telewizji publicznej TVP Regionalna - 1,1% a takze TVP
Rozrywka - 0,8%.

Telewizja koncesjonowana

Najwieksze spadki udziatébw w pordwnaniu z analogicznym okresem roku ubiegtego
odnotowaty programy TVN, TV 4, TVN7 a sposréd programow tematycznych - program dla dzieci Mini
Mini+ i Polsat Sport.



Natomiast wsrdd programéw koncesjonowanych spoza oferty naziemnej telewizji cyfrowej
najwieksze spadki miaty miejsce w przypadku Kino Polska i TVN 24. Spadki dotyczyly tez
niekoncesjonowanych programow dla dzieci w szczegdlnosci Cartoon Network, Disney Junior,
Disney Channel oraz programu filmowo - rozrywkowego AXN. Znaczgce wzrosty natomiast osiggnety
niektére programy obecne na MUX—-ach: Puls 2, TTV i TV6.

Szczegdétowe dane dotyczgce programow  koncesjonowanych (z  wytgczeniem
koncesjonowanych programéw publicznych, ktére zostaty uwzglednione w tabeli 3) wraz z
zaznaczeniem zmiany w stosunku do Il kw. 2013 przedstawiono ponize;j.

Tab. 4. Srednia widownia i udziaty programéw koncesjonowanych w Il kw. 2014 r.

Lp. [Program AMR ZMIANA SHR % ZMIANA /pp/
1. |Polsat 720437/ 24714 11,90% |4 -0,56
2. [TVN 7011784+ -60 047 11,58% |4 -1,64
3. |TVvN7 2112414 -3 266 3,49% [ -0,23
4. |Tv PuLs 192 8461 22 059 3,19% |11 0,22
5. [TvN24 186 146[4F -488 3,08% |4 -0,16
6. |Tva 155 473[4F -25344 2,57% [ -0,57
7. |Polsat2 994554 -1105 1,64% |4 -0,11
8. |puls2 86319/ 29713 1,43% |1 0,45
9. |TTv 75 368|116 156 1,25% [ 0,22
10. |Polsat News 65482/ 7864 1,08% |11 0,08
11. [Tve s6172[1F 24210 0,93% |1 0,38
12. |stopklatka 48 4051 48 405 0,80% |1 0,8
13. |Polo TV 45511[1F 6966 0,75% 1 0,08
14. [TVN style 41 3684 -144 0,68% |4+ -0,04
15. |Kino Polska 397164 -8193 0,66% |4 -0,17
16. |[ATM Rozrywka 379344+ -1788 0,63% |4 -0,06
17. |Polsat Sport 375184 -8833 0,62% | -0,18
18. |Eska TV 36 461 [ 2 296 0,60% |1 0,01
19. |Polsat Play 328254 8750 0,54% |1 0,12
20. |TVN Turbo 31003/ 3314 0,51% |1 0,03
21. |MiniMini+ 307094 -16 364 0,51% |+ -0,31
22. |Polsat Film 29576/ 3160 0,49% |+ -0,05
23. |Tvs 25421/1F 6784 0,42% |1 0,1
24. |Polsat Sport News 21562[4F -2686 0,36% |+ -0,06
25. |Polsat Cafe 20593/ 2789 0,34% |1 0,03
26. |Fokus TV 17866[1 17 866 0,30% |11 0,3
27. |canal+ Sport 153821 4063 0,25% |1 0,05
28. |Nickelodeon HD 145814 -1009 0,24% |4 -0,03
29. |Superstacja 14 472[1r 2 856 0,24% |1 0,04
30. [TVN24 Biznes i Swiat 13314/ 13314 0,22% |1 0,22

W tabeli uwzgledniono wszystkie programy koncesjonowane o udziale powyzej j0,2%



