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1. Analiza obecnosci tresci wideo w sieci

We wstepie do raportu zasygnalizowano gtéwne cele badania,
a takze zaprezentowano najwazniejsze informacje dotyczace
obecnosci tresci wideo w sieci w formie panoramicznego przegladu
platform umozliwiajacych udostepnianie materiatow wideo
przezinternet, ze szczegdélnym uwzglednieniem ich cech

dystynktywnych.



1.1. Wprowadzenie do raportu

Celem projektu byta wieloaspektowa analiza obecnos$ci materiatéw (plikow) wideo
w internecie, publikowanych poza tradycyjnymi serwisami o charakterze katalogéw VoD

(ang. video on demand, pol. wideo na zgdanie). Gtdwne pytania badawcze obejmowaty:

e dokonanie analizy obecnosci tresci wideo w sieci internet z uwzglednieniem
platform dostepu, na ktérych sg one obecne;

e okres$lenie najpopularniejszych platform dostepu do tresci wideo ze wskazaniem
przyczyn ich popularnosci;

e systemowaq analize sposobdw finansowania tresci wideo (monetyzacji);

e ustalenie, w jakim stopniu tresci wideo dostepne w sieci sg tozsame z oferta
telewizji linearnych (obecnych w naziemnej telewizji cyfrowej, w ofercie
operatoréw kablowych i na platformach satelitarnych);

e analize oryginalnych tresci wideo dostepnych wylacznie w sieci (tworzonych

przez uzytkownikéw) oraz ocene ich liczby, zasiegu, formy i tematyki;

Badaniem objete zostaty zatem materiaty wideo publikowane w internecie we wszystkich
miejscach, w ktorych internauta moze zetkna¢ sie z trescig audiowizualng. W badaniu
analizowano gtéwnie filmy udostepnione przez internautéw, zwykle przez osoby,
ktére najczesciej (cho¢ nie zawsze) byly autorami tych materiatéw 1. Przedmiotem
badania byty wiec polskie pliki wideo, ktore stanowity odrebng cato$¢ i byty umieszczone
na platformach udostepniania materiatéw audiowizualnych. Byly to produkcje zaré6wno
amatorskie, jak i potprofesjonalne, a dla wiekszosci z nich to wtasnie sie¢c WWW byta
pierwszym kanatem dystrybucji. Z proby badawczej wytaczono zatem nadawcow w peini
profesjonalnych, a takze platformy, serwisy i katalogi wideo na zadanie, filmy fabularne

i serie wideo oraz produkcje udostepnione w sposob sprzeczny z polskim prawem.

Badanie obejmowato wylacznie polskojezyczne materialty wideo, wtym produkcje
obcojezyczne skierowane do polskich odbiorcéw (o ile posiadaty one lektora lub napisy
w jezyku polskim) - wytgczono zatem z niego filmy obcojezyczne skierowane do odbiorcy
masowego, globalnego - nawet jezeli posiadaty polskie ttumaczenie w postaci napiséw.

Dobor proby badawczej miat wiec charakter celowy.

1 Ten sposdb dystrybucji okreslany jest mianem samopublikowania (ang. self-publishing).



Niniejszy raport otwiera rozdzial wprowadzajacy, w ktéorym zaprezentowano
najwazniejsze informacje dotyczace platform umozliwiajacych udostepnianie materiatow
wideo w formie ich panoramicznego przegladu, ze szczegélnym uwzglednieniem ich cech
dystynktywnych. Drugi rozdziat raportu stanowi kontynuacje charakterystyki platform
wideo: opisano w nim przyczyny popularnosci tych serwisow, a takze mechanike ich
funkcjonowania - zaréwno w aspekcie technicznym, jak i komercyjnym. Kolejny rozdziat
raportu odnosi sie do sposobow finansowania materialéw wideo izawiera typologie
modeli monetyzacji tych tresci. Czwarty rozdzial stanowi oméwienie wynikéw
przeprowadzonego badania iloSciowego, ktérego celem bylo sprawdzenie obecnosci
audycji telewizyjnych w zasobach serwiséw internetowych, umozliwiajacych
samodzielne publikowanie tresci wideo. W przeprowadzonym badaniu skupiono sie
na analizie zawarto$ci trzech wybranych przez zamawiajgcego platform: YouTube’a,
Facebooka i Vimeo. Ostatni rozdziat jest z kolei prezentacjg wynikéw analizy tres$ci wideo,

tworzonych przez polskich internautéw i dostepnych wytacznie w sieci WWW.

Analize obecnosci tre$ci wideo w internecie, ktorej poSwiecono Rozdziat 5. niniejszego
raportu, nalezato jednak rozpocza¢ od swoistego rekonesansu serwisow,
ktére umozliwiaja udostepnianie filméw online. W tym celu dokonano przegladu
internetowych platform wideo, ktérego wyniki - w panoramicznym ujeciu - zostaty

zaprezentowane w dalszej cze$ci tego niniejszego rozdziatu.



1.2. Panorama platform umozliwiajgcych udostepnianie materiatéw

wideo w internecie

Internetowa rzeczywisto$¢ materiatéw wideo przedstawia sie niejednorodnie, bowiem
platformy, ktére umozliwiajg udostepnianie filméw w sieci, s3 bardzo zr6znicowane.
Ich odmienno$¢ przejawia sie nie tylko w warstwie graficznej, tematycznej
czy konsumenckiej, ale rowniez w tzw. technikaliach, czyli w kwestiach technicznych

zwigzanych z dostepem do materiatéw wideo i ich jakoscia.

Szerokie spektrum ustug polegajacych na udostepnianiu filméw obejmuje wiec
zaréwno witryny internetowe, jak i aplikacje mobilne, a takze kompatybilne hybrydy obu
rozwigzan. Wtym zr6znicowanym wachlarzu platform wideo znajdujg sie takze
jednocze$nie przyjazne uzytkownikom serwisy spotecznosciowe, streamingowe
czy dziennikarstwa obywatelskiego, a takze coraz bardziej intuicyjne serwery
hostingowe oraz (wideo)blogi. Pod wzgledem mozliwosci ekspozycji filmu wyrdznic
mozna z kolei platformy charakteryzujace sie autonomicznym hostingiem tresci oraz te,
ktoére udostepniajg je w sposéb posredni, gdyz upublicznione na nich materiaty wideo

zostaty wcze$niej osadzone na innej - czesto nawet konkurencyjnej — platformie.

Dominujagcym wspoicze$nie trendem zwigzanym z konsumpcja materiatow wideo
przez internautéw jest ich ogladanie za posrednictwem mediéw spotecznos$ciowych,
ktorych formula zdecydowanie najbardziej angazZuje uzytkownikéw. Mowa tu
jednak nie tylko o Facebooku (ktérego rola w tym aspekcie stale wzrasta?), lecz przede

wszystkim o serwisie YouTube, ktory de facto przestat by¢ tylko platformg stuzaca

2 Swiadczy o tym nie tylko imponujaca liczba wygenerowanych wyswietled materiatéw wideo
przez uzytkownikéw portalu (blisko 8 miliardéw dziennie), ale takze wzrost sredniej liczby filméw umieszczanych
na Facebooku przez statystycznego uzytkownika — o 75 proc. w 2015 roku (zob. J. Savage, Top 5 Facebook Video
Statistics for 2016 [Infographic], http://www.socialmediatoday.com/marketing/top-5-facebook-video-statistics-
2016-infographic, dostep: 08.12.2016 r.). W tym kontekscie warto jednak réwniez wspomnie¢ o problemach
zwigzanym ze sposobem przedstawiania danych statystycznych dotyczacych omawianych platform, ktérych
zasiegi s czesto przeszacowane. Ponadto, sam Facebook we wrzesniu 2016 roku przyznat, ze w danych
gromadzonych na temat czasu odtworzen filmu nie uwzgledniano odston trwajgcych krécej niz 3 sekundy,
w konsekwencji wiec publikowane statystyki zawyzaty tgczny czas spedzany przez uzytkownikéw przy jednym
filmie (zob. Facebook zawyzonymi statystykami wideo wprowadzat w btgd wydawcdéw ireklamodawcow,
http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/facebook-zawyzonymi-statystykami-wideo-wprowadzal-w-blad-
wydawcow-i-reklamodawcow, dostep: 09.12.2016 r.).
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udostepnianiu plikéw wideo, a takze o Instagramie, ktory poczatkowo byt portalem

ukierunkowanym na rozpowszechnianie wytacznie zdjec.

Zmiana paradygmatu w tym zakresie jest niewatpliwie konsekwencja ewolucji sposobu
odbierania internetowych tresci wideo. Filmy udostepnione za posrednictwem
réznych platform wideo sg przez internautow ogladane niemalze wszedzie: zar6wno

w domu, jak i w pracy, w trakcie podro6zy oraz na wakacjach.

Pochodng i jednocze$nie przyczyng popularnosci udostepniania materiatéw wideo
za posrednictwem portali spotecznosciowych jest zjawisko profesjonalizacji twércow
zawartos$ci audiowizualnych. Najpopularniejsi z nich oferuja dzi§ bowiem starannie
przygotowane filmy, ktére sg dopracowane w najdrobniejszych nawet szczegétach.
Tworcami ich sukcesu sg wszakze osoby zwigzane bezposrednio z przemystem filmowym
i telewizyjnym - scenarzy$ci, operatorzy i montazysci, a takze specjaliSci z branzy

marketingowe;j.

Innym, wartym zauwazenia aspektem profesjonalizacji tworcow zawartosci wideo
jesttakze ich konsolidacja, przybierajaca niekiedy forme niemalze centralizacji.
Na polskim rynku medialnym obecne s3 juz bowiem specjalne agencje tworcow
filmowych, ktore zapewniajg swoim podopiecznym kontrakty reklamowe i sponsorskie -
zrzeszenia te s3 w tym aspekcie zdecydowanie bardziej skuteczne niz odosobnieni
tworcy. Czestym zjawiskiem jest réwniez wzajemne, krzyzowe wystepowanie tworcow
w produkcjach pozostatych podopiecznych ich wtasnej agencji. Dzieki temu poszerzaja
oni nie tylko swoje grono odbiorcéw, lecz takze przyczyniaja sie do popularyzacji
pozostatych materiatéw wideo wyprodukowanych we wspétpracy z agencjg, z ktérg sami
pozostajg zwigzani. Znaczenie tych podmiotow dla monetyzacji treSci wideo
udostepnianych w internecie zostata szerzej omowiona w Rozdziale 3. niniejszego

raportu.

Dziatalnos$¢ platform internetowych, umozliwiajacych udostepnianie materiatéw wideo
w sieci, niejednokrotnie przenika sie z funkcjonowaniem tradycyjnej telewizji. Stacje
telewizyjne czesto szukajg inspiracji tematycznych witasnie w materiatach
udostepnionych w serwisach wideo. Dobrym przykitadem tego trendu moze by¢ serial

»,High Maintenance”, ktéry poczatkowo byl emitowany na kanale znajdujacym sie
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w serwisie Vimeo3. Od wrze$nia 2016 roku produkcja ta - wcigz niezalezna w warstwie
realizacyjnej - jest jednak nadawana przez HBO, a wiec program tradycyjnej, kablowej
telewizji4. Platformy wideo mogg takze zosta¢ uznane za swoistg fabryke przysztych
gwiazd telewizji, czego dowodem moze by¢ niezwykta kariera youtubera Remigiusza
,reZigiusza” Wierzgonia, ktéry zostal wspétprowadzacym w emitowanym na antenie

TVP 2 programie rozrywkowym , The Voice of Poland”s.

Odwrotna relacja pomiedzy tradycyjng telewizja a platformami wideo polega
na udostepnianiu w serwisach internetowych tresci audiowizualnych, ktére pierwotnie

ukazaly sie na antenie stacji telewizyjnych.

W konteks$cie obecnosci materiatéw wideo w internecie nie mozna takze zapominac o roli
horyzontalnych portali internetowych, ktére coraz chetniej podejmuja sie produkc;ji
wilasnych materiatéw wideo itym samym upodabniajg sie do - réwniez obecnych
w internecie - tradycyjnych stacji telewizyjnych. Warto przytoczy¢ tutaj chociazby
projekty Onet.tv oraz WP.tv® - kazda z tych inicjatyw powstata jeszcze w 2007 roku,
aw 2016 roku przeszta znaczaca ewolucje gatunkowa. Ich pomystodawcy zdecydowali
sie nawspoétprace ze znanymi z matego ekranu osobowosSciami, odpowiednio:

Jarostawem KuzZniarem i Maciejem Ortosiem.

Panorama platform, ktére umozliwiajg udostepnianie materiatdbw wideo w internecie,
podlega nieustannym transformacjom - jak wszystko w globalnej sieci. Internauci sg wiec
Swiadkami zaréwno zmiany profilow platform (np. Wrzuty.pl, ktorej wtiasciciele
zdecydowali sie na usuniecie opublikowanych tam materiatéw wideo ijednoczesne
zablokowanie dodawania nowych tresci filmowych), jak i wygaszania i redukowania
funkcjonalnosci (co ma obecnie miejsce w przypadku Vine’a, serwisu i aplikacji

nalezacego do Twittera), a takze ich zamykania (kazus aplikacji Meerkat).

Z drugiej jednak strony, istniejacym platformom ciggle przybywa nowa konkurencja -

na polskim rynku internetowego wideo warto odnotowa¢ w tym konteksScie obecnos¢

3 Vimeo, profil Janky Clown Productions, https://vimeo.com/highmaintenance, dostep: 08.12.2016 r.

4 ,High Maintenance” - nowy serial HBO, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/high-maintenance-nowy-serial-
hbo, dostep: 08.12.2016r.

5 ,The Voice of Poland 6” z Rezigiuszem i ze specjalng aplikacjg, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/the-
voice-of-poland-6-z-rezigiuszem-i-ze-specjalna-aplikacja, dostep: 08.12.2016 .

6 Wirtualna Polska zdecydowata sie nawet na uruchomienie wtasnego kanatu naziemnego, Telewizji WP1,
ktorego emisja w 6smym multipleksie DVB-T rozpoczeta sie 2 grudnia 2016 r. o godz. 16:50 (zob. Metro i WP —
kolejne nowe kanaty DVB-T, http://telewizja-cyfrowa.com/2016/12/metro-i-wp-kolejne-nowe-kanaly-dvb-t/,
dostep: 12.12.2016r.).
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serwisu streamingowego cda.pl, ktéory pozwala na ogladanie filméw w czasie
rzeczywistym (bez konieczno$ci ich pobierania i zapisywania w celu dalszego
udostepniania) itym samym stanowi coraz popularniejsza, rodzima alternatywe
dla YouTube’a. Pod wzgledem wyszukan dokonywanych za posrednictwem
wyszukiwarki Google, serwis ten jest obecnie najpopularniejsza polska witryng, ktéra
udostepnia materiaty telewizyjne’. W przypadku cda.pl nalezy jednak podkresli¢, ze -
cho¢ serwis ten dziata w granicach prawa - w jego zasobach znajduje sie najwiecej linkow
do nielegalnych materiatbw wideo w Polsce. Moderatorzy serwisu, po zgloszeniu
naruszen praw autorskich przez ich wiasciciela, na jego wniosek usuwajg tresci
naruszajgce prawo autorskie - zadan tego typu, dotyczacych ponad 2 tys. materiatéw,

wplywa ok. 300 miesiecznie8.

7 74 proc. Polakéw oglgda wideo na telewizorach, Cda.pl najpopularniejszg markg sieciowg,

http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/74-proc-polakow-oglada-wideo-na-telewizorach-cda-pl-
najpopularniejsza-marka-sieciowa, dostep: 09.12.2016 r.

8S. Czubkowska, CDA.pl konkurencjg dla YouTube. Pirackie wersje filméw oglgdajq nawet prezesi firm. Zupetnie
legalnie, http://serwisy.gazetaprawna.pl/media/artykuly/902516,cda-pl-filmy-online-legalnosci-pirackie-
werjse-filmow.html, dostep: 09.12.2016 .
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1.3. Charakterystyka platform umozliwiajacych udostepnianie

materiatéw wideo w sieci

Ponizszy podrozdziat stanowi proébe zobrazowania dostepnych na polskim rynku
platform, ktore umozliwiajg udostepnianie materiatéw wideo. Kazda platforma zostata
opisana zaréwno pod wzgledem historycznym, jak igenologicznym, tematycznym
oraz statystycznym. W podrozdziale tym zwrdcono takze uwage na strategie ekspozycji
materialéw wideo, mozliwo$¢ transmisji na zywo, a takze obecno$¢ oryginalnych,

autorskich filmow.
1.3.1. YouTube

Niewatpliwie najpopularniejszym serwisem internetowym, ktéry umozliwia bezptatne
udostepnianie materiatow wideo w sieci, jest YouTube. Serwis ten zostat utworzony
w Stanach Zjednoczonych w 2005 roku przez bytych pracownikow PayPala,
przedsiebiorstwa oferujacego ustugi ptatnicze przez internet. W 2006 roku YouTube

zostat zakupiony przez spotke Google i obecnie funkcjonuje jako jej jednostka zalezna.

(1] Tube

RYSUNEK 1. LOGO YOUTUBEA'A

Zrédto: Repozytorium plikéw Wikimedia Commons.
YouTube, oprocz umieszczania filmow online, umozliwia réwniez ich przegladanie
w formie odtwarzania strumieniowego (zaréwno nazywo, jak 1 nazadanie),
a takze ocenianie (oznaczanie filmoéw jako lubianych badz nielubianych), komentowanie,

przesytanie dalej i tworzenie list odtwarzania z ulubionymi materiatami wideo.

Niezarejestrowani uzytkownicy serwisu moga oglada¢ udostepnione materiaty wideo

bez ograniczen, a zarejestrowani uzytkownicy (tzw. youtuberzy) maja mozliwo$¢
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umieszczenia w serwisie nielimitowanej liczby filméw. Profile kont zarejestrowanych
uzytkownikoéw, okreSlane mianem kanatéw, sg przypisane indywidualnie kazdemu

uzytkownikowi.

Wsrod zasoboéw YouTube’a znajdujg sie materiaty wideo zamieszczone tam zaréwno
przez uzytkownikow prywatnych (tzw. user-generated content), jak i przedsiebiorcow,
czy przedstawicieli réznych instytucji (Swiatowych - np. CBS, BBC, Universal Music
Group, a takze polskich - np. Grupa TVN, CD Projekt), ktérzy oferuja swoje produkcje
audiowizualne w ramach programoéw partnerskich, zawartych przez ich organizacje
bezposrednio z serwisem. Posrdd tresci, ktére mozna odnalezZ¢ w zasobach YouTube’a,
dominujg przede wszystkim zwiastuny filmowe lub telewizyjne oraz teledyski, a takze
dzieta takie jak wideoblogi i krdétkometrazowe filmiki - cze$¢ tych produkcji jest
amatorska, jednak niektérzy twdércy umieszczajg w tym serwisie profesjonalne filmy.
Do najpopularniejszych kategorii tematycznych nalezg kanaty humorystyczne oraz

poswiecone grom.

Zdecydowana wiekszo$¢ zawartoSci serwisu jest bezptatna - uzytkownicy moga
ja przeglada¢ swobodnie, bez Zadnych ograniczen. Na stronach serwisu wyswietlane sg
réwniez reklamy - serwis zarabia bowiem na umieszczaniu materiatéw reklamowych
pochodzacych z Google AdSense, programu dopasowujacego tresci reklamowe do widza

i zawarto$ci odwiedzanej przez niego witryny.

YouTube stworzyt zestaw wytycznych dla swojej spotecznosci, ktére majag wptynaé
na ograniczenie treSci naruszajacych regulamin serwisu. Zgodnie z jego polityka
(wskazang wprost w warunkach korzystania z ustug oferowanych przez serwis),
zabronione jest umieszczanie materialow zawierajgcych treSci pornograficzne, sceny
znecania sie nad zwierzetami, mowe nienawi$ci, spam, przestepcze zachowania,
a takze filméw przesytanych bez zgody witasciciela praw autorskich. Filmy,
ktére przez moderatoréw zostang uznane zazawierajgce treSci nieodpowiednie
dla niepetnoletnich  uzytkownikéw, s3 udostepniane tylko zarejestrowanym

uzytkownikom w wieku co najmniej 18 lat.
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Zgodnie z danymi pochodzacymi z badania Gemius/PBI?, w pazdzierniku 2016 roku
YouTube’a odwiedzito 19,4 mln polskich uzytkownikéw realnych (czyli 74,41 proc.
wszystkich polskich internautéw), ktérzy wykonali w serwisie 1,25 mld odston
(na kazdego przypadto wiec przecietnie 64,2 odstony) ikorzystali z niego tacznie
przez 55,61 mln godzin. Kazdy odwiedzajacy spedzit na stronie przecietnie 2 godziny
51 minuti 57 sekund.

1.3.2. Facebook

Facebook jest jednoczesnie medium i serwisem spoteczno$ciowym - zostat uruchomiony
w 2004 roku w Stanach Zjednoczonych. Witryna, zamiast statycznej zawarto$ci w formie
wirtualnej wizytéwki, wykorzystuje aktywng formute powiadomien o nowych tresciach

udostepnionych w portalu.

facebook

RYSUNEK 2. L0GO FACEBOOKA
Zrédto: Repozytorium plikéw Wikimedia Commons.

Zarejestrowani uzytkownicy serwisu mogg nie tylko korzysta¢ z jego typowych,
spotecznosciowych funkcjonalnosci (dodawac¢ innych uzytkownikéw do grona swoich
przyjaciot, komunikowac sie czy aktualizowac¢ swoje statusy), lecz takze postugiwac sie
nim do publikowania zdje¢ oraz - od 2007 roku - udostepniania materialow
audiowizualnych. Ta ostatnia funkcjonalno$¢ Facebooka sprawia, Ze serwis ten moze

konkurowac z najwiekszymi platformami wideo w internecie.
Obecnie uzytkownicy Facebooka moga publikowa¢ swoje filmy za pomoca strony
internetowej serwisu, jego aplikacji mobilnej oraz - bezposrednio - przy uzyciu funkcji

nagrywania kamery. Oznacza to, ze Facebook umozliwia swoim uzytkownikom

° YouTube dominuje wsréd serwisow wideo, Cda przed Dailymotion i Vimeo,
http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/youtube-dominuje-wsrod-serwisow-wideo-cda-przed-dailymotion-i-
vimeo, dostep: 08.12.2016r.
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prowadzenie transmisji wideo na zywo, w czasie rzeczywistym, ktéra po zakonczeniu

zostaje zapisana na koncie uzytkownika.

Uzytkownicy moga oznaczy¢ (otagowac) swoich przyjaciélt w filmie (analogicznie,
jak oznacza sie przyjaciét na zdjeciach), a takze wysyta¢ wiadomos$ci wideo za pomoca
wewnatrzserwisowego komunikatora. Ponadto, uzytkownicy moga réwniez stworzy¢

listy odtwarzania z przestanych lub obejrzanych przez siebie filmow.

Konsumpcja umieszczonych na Facebooku materiatéw wideo jest jednak nietypowa.
Do jej cech charakterystycznych nalezy fakt, ze wiekszo$¢ filméw odtwarzana jest
przez uzytkownikow bez wiaczonego dzwieku, dlatego tez w celu utatwienia ich odbioru
twoércy umieszczajg w nich napisy. Materiaty te nie zawsze s3 réwniez wyswietlane
w catos$ci - uzytkownicy serwisu czesto przestaja je ogladac i szukajg innych, ciekawszych

tre$ci w serwisie.

Warto zaznaczy¢, ze Facebook intensywniej pozycjonuje filmy wysytane bezposrednio
na swoje serwery. Posty zawierajgce materiaty wideo publikowane wprost na Facebooku
sg wiec w konsekwencji bardziej widoczne w aktualno$ciach (ang. news feed) itatwiej
poddaja sie marketingowi wirusowemu, w przeciwienstwie do postéw z linkami, ktérych

zasieg organiczny nieustannie spadal®.

Mechanizmem, ktéry decyduje o propagacji treSci - wszystkich postéw i publikacji
sponsorowanych - natym portalu, jest EdgeRank. Algorytm ten sktada sie z trzech
czynnikéw 11, ktére pozycjonuja konkretnag tre$s¢ wzgledem kazdego uzytkownika -

omoéwienie sposobu jego dziatania mieSci sie w zakresie tematycznym Rozdziatu 2.

Pod koniec pierwszego potrocza 2016 roku nastgpita znaczaca zmiana w sposobie
liczenia zasiegu organicznego, o ktorym decyduje EdgeRank. Portal zdecydowal sie
na modyfikacje balansu tresci, ktdrej skutkiem ma by¢ propagacja w pierwszej kolejnosci

tresci udostepnionych przez bliskich, rodzine i znajomych uzytkownikal2. Portal chce

10 7asieg wirusowy na Facebooku oznacza liczbe 0sdb, ktére zobaczyty opublikowana tresé po jej udostepnieniu,
skomentowaniu lub polubieniu przez znajomego. Zasieg organiczny wskazuje liczbe osdb, ktére zobaczyty
opublikowang tres¢ w sposdéb naturalny - w aktualnosciach, na stronie lub za posrednictwem zdarzenia
utworzonego przez znajomego.

11). Prészyniski, Tajemnice Edge Ranka — jak publikowaé na Facebooku?, http://pijarukoksu.pl/tajemnice-edge-
ranka-publikowac-facebooku.html, dostep: 09.12.2016 r.

12 Facebook znowu zmienia algorytm, wpisy znajomych wazniejsze niz tresci od wydawcéw,
http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/facebook-znowu-zmienia-algorytm-wpisy-znajomych-wazniejsze-niz-
tresci-od-wydawcow, dostep: 09.12.2016 r.
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tym samym powrdéci¢ do swoich pierwotnych zatozen iponownie nawigza¢ do idei
laczenia internautéw iprzyczyniania sie do wymiany pomiedzy nimi interesujacych

tresci, a wiec tworzenia i utrwalania sieci spotecznych.

Wedtug badania Gemius/PBI13, wlipcu 2016 roku przegladarkowa wersje Facebooka
na komputerach iurzagdzeniach mobilnych odwiedzito 21,56 mln polskich realnych
uzytkownikéw (czyli 85,55 proc. wszystkich polskich internautéw), ktérzy wykonali
tacznie 4,74 mld odston. Kazdy z odwiedzajacych S$rednio spedzil na stronie

ponad 7,5 godziny i wykonat 219,7 odston.

1.3.3. Vimeo

Kolejng platformg internetowg, dedykowang stricte materiatom audiowizualnym,
jest Vimeo. Jego nazwa jest zaré6wno anagramem stowa movie (pol. film), jak i gra stow:
video (pol. wideo) oraz me (pol. ja). Ten amerykanski serwis zostat zatozony w 2004 roku
i stat sie pierwsza platformg umozliwiajgcg publikowanie wideo wysokiej rozdzielczos$ci
(ang. high-definition video) juz w 2007 roku. Vimeo, oprocz opcji umieszczania
materiatdw wideo online, umozliwia takze przesytanie ikomentowanie ogladanych

filmow.

RYSUNEK 3. L0GO VIMEO
Zrédto: Repozytorium plikéw Wikimedia Commons.
Regulamin Vimeo zabrania przesytania materialow pornograficznych, plikow
komercyjnych lub niewytworzonych bezposrednio przez uzytkownika. Sama nazwa
serwisu definiuje tym samym jego filozofie dziatania - Vimeo opiera sie wylacznie

na udostepnionych plikach stworzonych przez uzytkownikéw. Spotecznos$¢ serwisu

BFacebook przycigga polskich internautéw na 7,6 godz. miesiecznie, NK.pl i Fotka na ponad cztery, a Twitter
i Google+ na 20 minut, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/facebook-przyciaga-polskich-internautow-na-7-
6-godz-miesiecznie-nk-pl-i-fotka-na-ponad-cztery-a-twitter-i-google-na-20-minut, dostep: 08.12.2016 r.
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obejmuje wiec niezaleznych tworcow filmoéw iich fandw, ktérzy chetnie angazuja sie

w biezacg aktywnos$¢ komunikacyjng na tej platformie.

Niezarejestrowany uzytkownik moze przeglada¢ zawarto$¢ serwisu bez zadnych
ograniczen. Uzytkownicy zarejestrowani, posiadajacy podstawowa wersje konta, moga
przesta¢ wytacznie jeden film w wysokiej jakoSci (HD) na tydzien - ich kolejne filmy s3
automatycznie konwertowane do nizszych jakoSci. Posiadacze ptatnych kont (w wersji
PLUS lub PRO - dla uzytkownikéw komercyjnych i biznesowych) nie majg ograniczen
w przesytaniu materiatbw w wysokiej jakosci. Zaréwno ci uzytkownicy, jak i ich

widzowie, podczas ogladania filméw nie zobacza reklam ani baneréw.

Strona internetowa Vimeo jest dostepna w szeSciu wersjach jezykowych,
wsrod ktérych nie ma jezyka polskiego. Nie oznacza to jednak, ze serwis jest pozbawiony
polskojezycznej zawartosci - wrecz przeciwnie, mozna je tatwo wyszukac¢ za pomocag
polskich tagéw, takich jak ,podréz” czy ,przepis”. Polscy, niezalezni twdércy chetnie
umieszczajg tam swoje filmy dokumentalnel4, relacje z podrézy!> czy materiaty wideo
zawierajace porady kulinarnelé. Na Vimeo chetnie promujg sie takze polskie instytucje

kulturalne, takie jak Polski Instytut Sztuki Filmowej17.

Sam portal cieszy sie bardzo dobra opiniag ws$réd twoércéw filmowych 18
poniewaz umozliwia publikowanie materialéw wideo w znacznie wyzszej jakoSci,
nizZ ma to miejsce na innych platformach tego typu (np. w serwisie YouTube). Serwis ten
ma réwniez szereg funkcjonalnos$ci, ktére wptywaja na poprawe integralnosci odbioru
marki: s3 to m.in. mozliwo$¢ zmiany koloréw odtwarzacza iwytgczenie reklam
(w przypadku kont premium) 1°. Platforme te mozna wiec w konsekwencji uznac

za serwis elitarny.

14 Towarzystwo Inicjatyw Tworczych, O rzqdach Milosci - Adela Kaczmarek [Polska.doc - edycja Il] (PL),
https://vimeo.com/60640887, dostep: 06.12.2016 r.

15 goforworld., #Argentyna #1, https://vimeo.com/154161407, dostep: 06.12.2016 r.

16 Smacznego PL, Smacznego.pl - jak obraé ipokroi¢ ananasa? [Porada], https://vimeo.com/10019119,
dostep: 06.12.2016 .

7 filmpolski.pl, Polska kinematografia, https://vimeo.com/12081286, dostep: 06.12.2016 r.

18 pozytywne komentarze na temat tego serwisu mozna odnalezé w wielu watkach tematycznych, poruszanych
na specjalistycznych forach, cho¢ zdarzajg sie rdéwniez gtosy krytyczne (zob. Dlaczego Vimeo?,
http://videodslr.pl/dzia%C5%82y/temat/dlaczego-vimeo/page/2/, dostep: 09.12.2016 r.).

% R. Tiland, Things You Should Know About YouTube, Vimeo, Vine, and Instagram,
http://www.forbes.com/sites/womensmedia/2014/05/04/things-you-should-know-about-youtube-vimeo-vine-
and-instagram/#683cfc7d6027, dostep: 10;12;2016 r.
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Zgodnie z danymi pochodzacymi z badania Gemius/PBI20, w pazdzierniku 2016 roku
Vimeo odwiedzito 1,1 mln polskich uzytkownikéw realnych (czyli 4,32 proc. wszystkich
polskich internautéw), ktérzy tacznie wykonali w serwisie 2,6 mln odston (na kazdego
przypadio przecietnie 2,3 odstony) i korzystali z niego przez 33,4 tys. godzin. Kazdy

odwiedzajacy spedzit na stronie przecietnie jedng minute i 47 sekund.
1.3.4. Dailymotion

Europejska odpowiedzig na amerykanskiego YouTube’a mozna z pewno$cig nazwac
serwis Dailymotion, ktéry zostat zatozony w 2005 roku we Francji. Jest to jedna
z najwiekszych platform wideo na$wiecie, ktora pozwala na prezentacje filmow,

wideoklipéw lub wtasnych miniprodukcji w internecie.

Serwis jest dostepny na catym $wiecie, w 18 r6znych wersjach jezykowych i 45 lokalnych

wersjach gtéwnej witryny, w tym po polsku.

dailymotion

RYSUNEK 4. LOGO DAILYMOTION

Zrédto: Repozytorium plikéw Wikimedia Commons.

Cho¢ na samym poczatku swojej dziatalnosci serwis oferowat swoim uzytkownikom
wylacznie proste, podstawowe funkcjonalnosci, to w kolejnych latach stale dodawat nowe
funkcje ioptymalizowat sposoby dzielenia sie zawartos$ciag. Obecnie Dailymotion
umozliwia uzytkownikowi przesytanie iprzegladanie filméw za pomocg zapytan
dotyczacych tagéw, kanatéw lub grup utworzonych wcze$niej przez konsumenta.
Uzytkownicy mogg takze $Sledzi¢ ogladane tresci wideo i polecac je innym uzytkownikom,

subskrybowa¢ wybrane kanaty oraz dodawac znajomych do swojego grona.

W zakresie tematyki materiatow wideo, Dailymotion jest réznorodnym serwisem

internetowym, ktory oferuje mieszanke tresci od uzytkownikoéw, niezaleznych tworcow

20 YouTube dominuje wsréd  serwiséw wideo, Cda  przed Dailymotion i Vimeo,
http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/youtube-dominuje-wsrod-serwisow-wideo-cda-przed-dailymotion-i-
vimeo, dostep: 08.12.2016r.
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i swoich partneréw premium. Maksymalny rozmiar wgrywanego pliku wideo wynosi
4 GB, a jego dtugo$¢ jest ograniczona do 60 minut. Regulamin serwisu zabrania
rozpowszechniania tresci pornograficznych oraz zawierajacych bezprawne, obsceniczne,

zniestawiajgce lub oszczercze materiaty.

Dailymotion posiada rozbudowang baze materialow wideo w jezyku polskim,
a ich wyszukanie nie stanowi problemu dla przecietnego uzytkownika. Mozna tam
znalez¢ zarowno profesjonalne produkcje polskich tworcow internetowych (znanych
z YouTube’a SA Wardegi?! czy grupy AbstrachujeTV?2), jak i polskojezyczne zwiastuny
kinowe 23, teledyski muzyczne 24, a nawet bajki2> czy - co niezwykle interesujace -
materiaty edukacyjne2¢. Warto jednak podkresli¢, ze zdecydowana wiekszo$¢ filmow
nie zostata udostepniona bezposrednio przez ich twércéw - materiaty wideo trafity tam
raczej za posrednictwem osdéb trzecich, niezwigzanych z ich produkcjg i prawdopodobnie

nieposiadajgcych praw autorskich do tych dziet.

Zgodnie z danymi pochodzacymi z badania Gemius/PBI?7, w paZdzierniku 2016 roku
Dailymotion odwiedzito 1,2 mln polskich uzytkownikéw realnych (czyli 4,68 proc.
wszystkich polskich internautéw), ktérzy wykonali w serwisie 4,9 mln odston
(na kazdego przypadio przecietnie 4,03 odstony) ikorzystali z niego tacznie
przez 218,2 tys. godzin. Kazdy odwiedzajacy spedzit na stronie przecietnie 10 minut
i 44 sekundy.

21 Funny, Psy - Gentleman Spiderman (SA Wardega), http://www.dailymotion.com/video/x25heqj_psy-
gentleman-spiderman-sa-wardega_fun, dostep: 08.12.2016 r.

22 Daxton Myles, Co mowig: ABSTRACHUJE 2, http://www.dailymotion.com/video/x2vy3gm_co-mowia-
abstrachuje-2_fun, dostep: 08.12.2016 .

3 Forum Film Poland, "Zaplgtani" (Tangled) - oficjalny zwiastun, PL,
http://www.dailymotion.com/video/xdony2_zaplatani-tangled-oficjalny-zwiast_shortfilms, dostep: 08.12.2016
r.
24 Asfalt Records, O.S.T.R. - "Po drodze do nieba", http://www.dailymotion.com/video/x8mgw8_o-s-t-r-po-
drodze-do-nieba_music, dostep: 08.12.2016 .

25 Swinka Peppa Po Polsku, Swinka Peppa Po Polsku - Malowanie (Bajki dla dzieci - Nowe Odcinki)
http://www.dailymotion.com/video/x2er5ds_swinka-peppa-po-polsku-malowanie-bajki-dla-dzieci-nowe-
odcinki_shortfilms, dostep: 08.12.2016 .

26 Mateusz Kowalski, 36 Wyznaczniki w Metodzie Cramera a Liczba Rozwigzari Uktadu Réwnari Liniowych,
http://www.dailymotion.com/video/x2lw05y_36-wyznaczniki-w-metodzie-cramera-a-liczba-rozwiazan-ukladu-
rownan-liniowych_school, dostep: 08.12.2016 .

27 YouTube dominuje wsréd  serwiséw wideo, Cda  przed Dailymotion i Vimeo,
http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/youtube-dominuje-wsrod-serwisow-wideo-cda-przed-dailymotion-i-
vimeo, dostep: 08.12.2016r.
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1.3.5. Snapchat

Wirtualng efemeryda mozna nazwa¢ materialy audiowizualne udostepniane
za posrednictwem Snapchata - utworzonej w 2011 roku w Stanach Zjednoczonych
aplikacji mobilne;j. Platforma ta, dostepna w 20 jezykach (w tym po polsku), umozliwia
robienie i przesytanie krétkich, 10-sekundowych filméw oraz zdje¢ (wraz z podpisami) -
tzw. snapoéw (ang. snaps), ktére moga by¢ edytowane przez uzytkownikow, aplikacji

za pomocg filtréw cyfrowych.

RYSUNEK 5. IKONA SNAPCHATA

Zrédto: Repozytorium plikéw Wikimedia Commons.

Obecnie Snapchat jest aplikacja obstugujaca mieszanke tresci prywatnych i publicznych,
na ktérg sktadajg sie zar6éwno osobiste informacje plynace od uzytkownikdéw,
takie jak relacje z wydarzen nazywo (rozgrywek sportowych czy koncertéw
muzycznych), jak 1 zawarto$¢ marketingowo-biznesowa, czyli reklamy i tresci
multimedialne. Wciaz jednak to wtasnie personalne wiadomosci uzytkownikéw aplikacji

stanowig jej podstawowa zawartosc.

Ideg przyswiecajaca tworcom aplikacji bylo stworzenie narzedzia umozliwiajgcego
uzytkownikom wudostepnianie wyraznie krotkotrwatych isamousuwalnych zdjec.
Tymczasowy charakter zawarto$ci miat zacheca¢ uzytkownikéw do wiekszej swobody
i wyraznie akcentowaé bardziej naturalny przebieg interakcji, niemalze imitujacy

bezposredni - czasami rdwniez ulotny i akcydentalny - kontakt z cztowiekiem.

Stworzone snapy moga by¢ prywatne, dedykowane wybranym kontaktom,
lub p6tpubliczne, sktadajace sie na Story (pol. opowie$¢). Prywatne wiadomosci moga by¢
wysSwietlane przez pozostatych, wyselekcjonowanych wczesniej uzytkownikéw przez
okreslony przez ich twérce czas (od 1 do 10 sekund). Pierwotnie, po jego uptywie,

przestany material audiowizualny stawat sie niedostepny, nie byt bowiem nigdzie
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archiwizowany. Wspéicze$nie jednak Snapchat zmienit swojg strategie: obecnie
umozliwia uzytkownikom ponowne (jednokrotne - nieodptatne) odtworzenie przestanej

wiadomosci; dodatkowe odtworzenia wymagaja dokonania mikroptatnosci.

Kolejnym krokiem odchodzagcym od pierwotnych zalozen efemerycznego snapa
byto wprowadzenie opcji Memories (pol. wspomnienia), umozliwiajgcej zapisywanie
iudostepnianie starych wiadomos$ci zgromadzonych w prywatnym archiwum
uzytkownika, ktore znajduje sie wewnatrz aplikacji. Funkcjonalno$¢ ta ma formute zywej
rolki z aparatu, utatwiajacej kategoryzowanie, organizowanie i przekazywanie dalej zdje¢

i filméw na dtugo po ich wykonaniu.

Implementacja tej nowej funkcji i wprowadzone aktualizacje istniejagcych rozwigzan
stanowia znaczacg zmiane dla stynacej z ulotno$ci aplikacji i sa poniekad w kontrze
do dominujgcego na rynku serwiséw i aplikacji spoteczno$ciowych trendu udostepniania
zawartos$ci w czasie rzeczywistym. Tym samym ugruntowana zostata pozycja Snapchata
jako podstawowej aplikacji, bedacej domys$lnym aparatem fotograficznym dla swoich
gléwnych uzytkownikoéw, ktorzy - zgodnie z danymi pochodzgcymi z raportu ComScore
- sg reprezentantami przede wszystkim internetowego pokolenia Z: najwieksza liczbe

uzytkownikéw Snapchata stanowig osoby w wieku od 18 do 24 lat?28.

Zgodnie z raportem GlobalWeblIndex, liczba uzytkownikéw Snapchata w Polsce
w pierwszym kwartale 2016 roku wynosita 1,2 mln, a juz wkwietniu 2016 roku

aplikacja ta stata sie trzecig najpopularniejszg siecig spotecznosciowa w Polsce?°.

1.3.6. Instagram

Instagram jest fotograficznym serwisem spoteczno$ciowym, ktérego gltéwnym
zatozeniem jest Swiadczenie ustug hostingu: zar6wno zdje¢, jak i materiatéw wideo.
Platforma ta - bedaca od 2012 roku wtasnoscig Facebooka - jest potagczona z dedykowana

aplikacja mobilng, ktéra umozliwia zarejestrowanym uzytkownikom robienie zdjec

8 Prawie  wszyscy  internauci w  wieku  18-25 lat  korzystajg  juz ze  Snapchata,

http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/prawie-wszyscy-internauci-w-wieku-18-25-lat-korzystaja-juz-ze-
snapchata, dostep: 09.12.2016 .

2% Snapchat w Polsce 2016 - nowe statystyki, ktére warto znaé, http://snapcenter.pl/snapchat-w-polsce-2016/,
dostep: 09.12.2016 .
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i filmoéw oraz rozpowszechnianie ich - publicznie lub prywatnie, poprzez samodzielny
wybor grona odbiorcéw swoich treSci. Uzytkownicy aplikacji mobilnej majg takze
mozliwos$¢ edycji przesytanych zdjec i filmoéw, stosowania do nich filtréw cyfrowych oraz

udostepniania ich w réznych platformach spotecznosciowych, takich jak Facebook, Flickr,

¢j] Instagram

RYSUNEK 6. LOGO INSTAGRAMA

Twitter czy Tumblr.

Zrédto: Repozytorium plikéw Wikimedia Commons.

Serwis zostat utworzony w Stanach Zjednoczonych w 2006 roku i bardzo szybko zdobyt
ogromng, miedzynarodowa popularno$¢ - obecnie jest dostepny w 25 wersjach
jezykowych, wtym po polsku. Jego poczatkowe ustugi ograniczaty sie wytacznie
do aktywnoSci zwigzanych ze zdjeciami - dopiero w czerwcu 2013 roku Instagram
umozliwit swoim uzytkownikom publikowanie naswoich profilach krétkich
(15-sekundowych) materiatéw wideo w rozdzielczo$ci 640x640 pikseli. Z uptywem
czasu, jakos¢ filmoéw zamieszczanych na tej platformie znacznie poprawita sie - obecnie
uzytkownicy Instagrama moga publikowa¢ materiaty wideo w rozdzielczo$ci 1080p

(Full-HD), ktére moga trwa¢ do 60 sekund.

Poczatkowo, charakterystyczng  cechg Instagrama byt  format  zdje¢,
ktéorym automatycznie nadawano kwadratowy ksztatt (podobny do obrazéow
wytwarzanych przez aparaty Kodak Instamatic czy Polaroid SX-70), bedacy w opozycji
do dominujgcej w fotografii proporcji obrazu 4:3, wykorzystywanej przez wiekszos¢
aparatow fotograficznych iurzadzen mobilnych posiadajacych funkcje aparatu
fotograficznego. W 2015 roku serwis zdecydowat sie jednak na udostepnienie mozliwosci

umieszczania zdjec i filméw wideo réwniez w innych formatach.

Warto zwroci¢ uwage na state ulepszanie funkcji serwisu. W tym aspekcie szczegélnie
interesujace s zmiany z 2016 roku, ktére nastagpity w ramach opcji Relacje (Instagram
Stories). W swojej pierwotnej wersji funkcjonalno$¢ ta zaktadata mozliwos¢ publikacji

zdje¢ imateriatbw wideo sktadajacych sie nahistorie dnia uzytkownika,
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ktore - po uptywie 24 godzin - znikaly z jego profilu. Ulepszenie tej opcji polegato
na dodaniu mozliwoSci prowadzenia przez uzytkownika transmisji wideo nazywo
(Live Video), podczas ktérej autor moze wchodzi¢ w interakcje z osobami obserwujacymi
jego konto isledzacymi jego transmisje. Zakonczona transmisja live przestaje byc

widoczna na Instagramie - nie jest nigdzie zapisywana.

Innowacja jest rowniez ulepszenie mozliwo$ci bezposredniego komunikowania sie
z osobami obserwujacymi konto uzytkownika (Instagram Direct) poprzez wprowadzenie
opcji wysytania efemerycznych, znikajacych zdjec i filméw do wyselekcjonowanych grup
znajomych i poszczegblnych uzytkownikéw - materiaty te znikaja z ich skrzynek od razu
po ich wyswietleniu. Do listopada 2016 roku mozliwo$¢ ta byta wylaczng domeng

Snapchata.

W kontekscie zawarto$ci dostepnej w serwisie mozna stwierdzi¢, Ze jego tematyka jest
bardzo réznorodna. Internetowa witryna serwisu zawiera wyszukiwarke,
ktéra umozliwia odnalezienie wybranej zawartosSci poprzez zapytania zawierajgce
hasztagi (ang. hashtags, oznaczane symbolem # ), nazwy profildw uzytkownikéw

lub lokalizacje, ktdre sg dookreslane za pomoca geotagow.

Warto zwrdéci¢ uwage na role, jaka Instagram odegrat w tworzeniu wspoétczesnej,
internetowej kultury masowej. To wtasnie ten serwis przyczynit sie do popularyzacji
zdje¢ typu selfie (rodzaju autoportretu wykonanego zwykle za pomoca trzymanego
w reku aparatu cyfrowego lub telefonu komérkowego). Ponadto, Instagram wptynat
na rozpowszechnienie sie dominujgcego dzi$ trendu na portalach spotecznosciowych,
czyli #ThrowbackThursday (#TBT, pol. czwartkowe zdjecie z przesztosci), ktory polega
na publikowaniu  przez uzytkownikow starych materiatdw audiowizualnych

(gtéwnie zdjec z dziecinstwa) w czwartki.

Cecha charakterystyczng Instagrama jest jego popularno$¢ wsrod wspotczesnych
celebrytéw igwiazd popkultury, ktorzy niejednokrotnie udostepniaja za jego pomoca
zdjecia ifilmy dotyczace ich zycia osobistego izawodowego 30, a takze wchodza

w interakcje z fanami - trend ten jest coraz bardziej widoczny réwniez w Polsce.

30 M. Rozenek-Majdan (m_rozenek), Dzi§ @moliera2 @aganajezykach @hanna_lis @balmain &4
@ @sylwia.habdas ~ @betixmilczarek ~ @bartek_indyka,  https://www.instagram.com/p/BNczlulglqE/,
dostep: 08.12.2016 .
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Do podstawowych zasad obowigzujacych spoteczno$¢ uzytkownikéw Instagrama,
ktoére odnalez¢ mozna w regulaminie serwisu, nalezg poszanowanie praw autorskich oraz
zakaz rozpowszechniania brutalnych ipornograficznych materiatow wizualnych.

Uzytkownik portalu musi takze spetni¢ warunek wieku - ukonczenie minimum 13 lat.

Wedtug badania Gemius/PBI31, wlipcu 2016 roku przegladarkowg wersje Instagrama
na komputerach iurzadzeniach mobilnych odwiedzito 4,57 mln polskich realnych
uzytkownikow (czyli 18,13 proc. wszystkich polskich internautéw), ktérzy wykonali
93,8 mln odston. Kazdy z odwiedzajacych $rednio spedzit na stronie ponad p6t godziny

i wykonat 20,53 odston.

1.3.7. Serwisy i aplikacje do streamingu tresci wideo

Platformy medialne stuzace do streamingu materiatéw audiowizualnych umozliwiaja
transmisje cyfrowej zawartosci (np. materialu wideo) w czasie rzeczywistym
w taki sposdb, by odbiorcy otrzymali ja wformie ciggtego przekazu tresci

multimedialnych. Dostep do mediéw strumieniowych moze odbywac sie:

e na zZywo - poprzez transmisje danych, ktdre natychmiast trafiajag do wszystkich
uzytkownikéw z dowolnego miejsca na swiecie,

¢ na zadanie - w ramach wykorzystania dostepnej na serwerze bazy przestanych
i zapisanych danych multimedialnych, sposréd ktorych uzytkownik wybiera

interesujacy go przekaz medialny.

Wspéiczesnie okreslenie streaming jest uzywane w sytuacjach, w ktorych uzytkownik
odbiera tre$¢ audiowizualng naekranie komputera (lub urzadzenia mobilnego)
za poSrednictwem internetu. Dzieki zawarto$ci strumieniowej, uzytkownik nie musi
pobierac catego cyfrowego materiatu przed rozpoczeciem jego ogladania - taki brak
fizycznych sladow odtwarzania materiatdw wideo moze by¢ uznany zaréwno za wade,

jak i zalete tej formuty cyfrowej dystrybucji tresci.

31 Facebook przycigga polskich internautéw na 7,6 godz. miesiecznie, NK.pl i Fotka na ponad cztery, a Twitter
i Google+ na 20 minut, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/facebook-przyciaga-polskich-internautow-na-7-
6-godz-miesiecznie-nk-pl-i-fotka-na-ponad-cztery-a-twitter-i-google-na-20-minut, dostep: 08.12.2016 r.
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[stotnym problem zwigzanym ze strumieniowym przesytaniem tre$ci w internecie
jest konieczno$¢ posiadania przez uzytkownika igcza internetowego o odpowiedniej,
wystarczajgcej przepustowosci, ktéra zapobiegnie wystepowaniu przerw w transmisji

zawartosci.

Do najpopularniejszych platform streamingowych, niebedacych katalogami VoD, naleza

bez watpienia oméwiony juz w niniejszym rozdziale YouTube, a takze Periscope i Twitch.

1.3.7.1.  Periscope

Periscope jest wykupionym iuruchomionym przez Twittera w 2015 roku serwisem
spotecznosciowym, nastawionym na streaming wydarzen na zywo. Obecnie Periscope
stanowi oddzielng, niezintegrowang z Twitterem platforme, jednak do zalogowania sie do
tej ustugi wymagane jest wczes$niejsze posiadanie konta na Twitterze i to na tej podstawie
aplikacja sugeruje swoim uzytkownikom osoby do obserwowania. Cho¢ Twitter
i Periscope nie zostaty permanentnie potgczone, nie jest wykluczone, ze w przysztos$ci
nadawane przez uzytkownikow Periscope transmisje bedzie mozna wprost wstawiaé
(ang. embed) do pisanego tweetu i wyswietli¢ bezposrednio na Twitterze (tak, jak miato

to miejsce w przypadku filmoéw z aplikacji Vine).

RYSUNEK 7.LOGO PERISCOPE
Zrédto: Repozytorium plikéw Wikimedia Commons.

Filozofia dziatania Periscope jest prosta - uzytkownik aplikacji moze w dowolnym
momencie rozpoczac¢ transmisje - tzw. scope - tego, co w danej chwili robi. W momencie
uruchomienia streamingu, wszystkie osoby obserwujace uzytkownika na Twitterze
otrzymaja powiadomienie o prowadzonej przez niego transmisji. Po zakonczeniu
streamingu nagranie mozna zapisa¢ na urzadzeniu mobilnym, zachowa¢ w serwisie

Periscope (trwale lub na okres 24 godzin) lub usuna¢ na zawsze. Aplikacja umozliwia
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takze bezptatne, wielokrotne wrdcenie do przeprowadzonej transmisji w pdzniejszym

czasie, o ile jej tworca wcze$niej zezwolit na publiczne udostepnienie w takiej formie.

Periscope jest najdalej posunieta forma dzielenia sie swoja aktywno$cig z innymi
internautami, w ramach ktorej zamiast opisu podejmowanych czynnosci czy publikacji
obrazujgcego je zdjecia, uzytkownicy moga wprost zaprezentowal je w czasie

rzeczywistym.

Istotng cechg tej aplikacji sg interakcje odbywajace sie w czasie rzeczywistym. Widzowie
moga na biezaco komentowaé¢ lub oznacza¢ za pomocg symbolu serca ogladang
transmisje. Dzieki temu jej autor otrzymuje natychmiastowg informacje zwrotng i moze
btyskawicznie reagowac na oczekiwania odbiorcéw, a takze ustosunkowywacl sie

do zadanych przez nich pytan.

Periscope jest dostepny w 29 wersjach jezykowych, wtym po polsku. W zakresie
polskojezycznych tresci dominujg scope’y przesytane przez dziennikarzy32, blogerows33
i politykow 34 ktore stanowig transmisje wydarzen, materialy zza kulis (ang. behind
the scenes), a takze zapisy rozmoOw oraz sesji pytan iodpowiedzi (ang. questions
and answers, Q&A)35. Najpopularniejszy polski profil nalezy do Jarostawa Kuzniara,

dziennikarza Onet.tv, ktérego obserwuje ponad 16,5 tys. uzytkownikoé w36,

1.3.7.2.  Twitch

Twitch jest zatozong w2011 roku platformg medialng, ktéra umozliwia dostep
do mediow strumieniowych na zywo. Ten zalezny od spétki Amazon serwis skupia sie
przede wszystkim na streamingu gier komputerowych, w tym transmisji rozgrywek
e-sportowych, indywidualnych transmisji strumieni poszczegélnych graczy,

a takze zwigzanych z grami komputerowymi programéw talk show. Uzytkownicy serwisu

32 periscope, profil Michata Pola, https://www.periscope.tv/Polsport/10yJAveAqvgxb, dostep: 08.12.2016 r.

33 Periscope, profil Michata  Szafrariskiego,  https://www.periscope.tv/szaffi/ImrGmAPBEWqGy,
dostep: 08.12.2016 .

34 Periscope, profil Agnieszki  Pomaski, https://www.periscope.tv/pomaska/1MnxnyEyPZmJO?
dostep: 08.12.2016 .

35 Szczegbtowe dane statystyczne dotyczace Polski nie sg dostepne.

36 Pperiscope, profil Jarostawa Kuzniara, https://www.periscope.tv/jarekkuzniar/1lypKdMYbNwpGW,
dostep: 08.12.2016 .
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czesto nagrywajg réwniez tzw. speedruns (pol. szybkie biegi), czyli filmy prezentujace
cato$¢ wybranej gry komputerowej (lub jej segmentu), podczas ktérych gracz dazy do jak
najszybszego zakonczenia gry (lub jej etapu), a takze tzw. walkthroughs (pol. przejscia),
czyli filmy instruktazowe stworzone przez doswiadczonego gracza, ktory podczas

transmisji komentuje i objasnia swoje dziatania i mechanike gry.

Zawarto$¢ serwisu nie ogranicza sie jednak wytgczne do tresci zwigzanych z grami
komputerowymi. W jego zasobach odnalez¢ mozna rdéwniez transmisje audycji
muzycznych i kreatywnych, prezentujgcych streamingi na zywo dotyczgce tworzenia

dziet artystycznych i twoérczych.

RYSUNEK 8. LO0GO TWITCHA

Zrédto: Repozytorium plikéw Wikimedia Commons.

Serwis jest dostepny na catym Swiecie, w 28 réznych wersjach jezykowych, w tym
po polsku. W zakresie polskojezycznych tresci dominujg transmisje z gier wideo,
prowadzone przez indywidualnych uzytkownikow - jeden z najpopularniejszych
kanatéw nalezy do Piotra ,izaka” Skowyrskiego 37, polskiego komentatora meczéw
e-sportowych. Na Twitchu mozna jednak odnaleZ¢ rowniez inne polskojezyczne
transmisje, ktorych tematyka oscyluje wokot szeroko pojetej sztuki. Przyktadem takiego
tworcy jest Mankej 38, pochodzacy z Suwalk 26-letni rzezbiarz, ktéry na zywo -
za poSrednictwem Twitcha - tworzy gliniane figury przedstawiajgce bohateréw

popularnych gier komputerowych.

Portal w swoich warunkach korzystania zakazuje streamingu gier oznaczonych
w Stanach Zjednoczonych jako ,tylko dla dorostych” (ang. Adults Only, AO), bez wzgledu
naich klasyfikacje w innych krajach. Zabronione sg réwniez transmisje gier jawnie
pornograficznych oraz zawierajgcych nieuzasadniong przemoc. Uzytkownicy nie moga

takze streamowac tresci, ktére naruszajg prawa oséb trzecich.

37 Twitch, kanat 1zakO0O, https://www.twitch.tv/izakooo, dostep: 08.12.2016 r.
38 Twitch, kanaf Mankej_, https://www.twitch.tv/mankej_, dostep: 08.12.2016 .
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1.3.8. Serwisy dziennikarstwa obywatelskiego

Funkcjonujgce na polskim rynku medialnym serwisy dziennikarstwa obywatelskiego,
ktérych zawarto$¢ jest tworzona przez nieprofesjonalistéw (dziennikarzy-amatoroéw,
tzw. zwyktych obywateli), pozwalaja swoim uzytkownikom na interaktywne
wspottworzenie tresSci w czasie rzeczywistym. Na partycypacje te, oprocz mozliwosci
sygnalizacji wydarzen ipisania artykuléw, sktada sie takze udostepnianie zdjec

i materiatow wideo.

Jednym z pierwszych serwisow dziennikarstwa obywatelskiego w Polsce byt zatoZzony
w 2006 roku portal Wiadomosci24.pl, ktory jest wiasnoscig spétki Polska Press.
Platforma ta jest spotecznoSciowym serwisem informacyjnym, ktérego zawartos$¢ -
zgodnie z ideg dziennikarstwa obywatelskiego - jest tworzona przez zarejestrowanych

uzytkownikéw niebedacych profesjonalnymi dziennikarzami.

WIADOMOSCI24.pl

Podziel sie tym co wiesz

RYSUNEK 9.L0GO WIADOMOSCI24.PL

Zrédto: Wiadomosci24.pl, http://www.wiadomosci24.pl/, dostep: 08.12.2016 r.

Obywatelscy tworcy majg mozliwo$¢ wzbogacenia tworzonych przez siebie materiatow
treSciami audiowizualnymi, ktore umieszczane sg bezposSrednio na serwerze
hostingowym serwisu albo publikowane za posrednictwem innej platformy, przewaznie
YouTube’a. Zakres tematyczny serwisu jest szeroki — mozna nanim odnaleZ¢ tresci

informacyjne, kulturalne, rozrywkowe3?, a nawet publicystyczne*0.

Innym przyktadem serwisu dziatajagcego woparciu o filozofie dziennikarstwa

obywatelskiego jest uruchomiony w2012 roku przez dziennikarzy Tomasza Lisa

39 Redakcja Wiadomo$ci24.pl, Robert Lewandowski doceniony przez twércéow gry Football Manager (wideo),
http://www.wiadomosci24.pl/artykul/robert_lewandowski_doceniony_przez_tworcow_gry_football_manager
_wideo_355506.html, dostep: 08.12.2016 .

40 M. Misiorek, "Popularnos¢ nigdy mi nie przeszkadzata" - wywiad z Olgg Boriczyk,
http://www.wiadomosci24.pl/artykul/popularnosc_nigdy_mi_nie_przeszkadzala_wywiad_z_olga_bonczyk_241
953.html, dostep: 08.12.2016r.
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i Tomasza Machate portal naTemat*!. Cho¢ platforme stworzyli zawodowi dziennikarze,
dziatalno$¢ portalu miesci sie w zakresie dziennikarstwa obywatelskiego. W serwisie tym
znalez¢ mozna bowiem, poza tre$ciami redakcyjnymi (tworzonymi przez zawodowych
dziennikarzy), nieprofesjonalne artykuty, tworzone przez blogeréw (m.in. ludzi ze Swiata
polityki, kultury, sportu, mediéw czy rozrywki) i dziennikarzy-amatorow,
ktoérzy udzielajg eksperckich porad lub informujg o biezacych wydarzeniach i komentuja
je*2. Twércy obywatelscy majg takze petng swobode w zakresie doboru tematéw, tresci
i retoryki swoich materiatow - nie ma nad nimi Zadnego podmiotu egzekwujgcego linie
redakcyjng, a kontrolowane jest wylacznie przestrzeganie przepisow prawa. Warto
réwniez zaznaczy¢, ze same mechanizmy publikacji tresci w tym serwisie, w wersji
dla autora zewnetrznego (a wiec niebedgcego cztonkiem redakcji portalu), sa typowymi

rozwigzaniami stosowanymi przez pozostate serwisy dziennikarstwa obywatelskiego.

na:Temat

RYSUNEK 10. LOGO NATEMAT

Zrédto: naTemat, http://natemat.pl/, dostep: 08.12.2016 r.

Cecha charakterystyczng portalu naTemat jest wiec jego hybrydowa formuta, polegajaca
na taczeniu tresci redakcyjnych i wpisow blogerow, ktorzy czesto sami siebie okreslaja
mianem dziennikarzy obywatelskich#3. Dualizm ten Swiadczy o tym, ze portal od poczatku
swojej dziatalnoSci wspierat aktywnos$¢ dziennikarska zaréwno profesjonalistow,

jak i amatorow.

Tematyka portalu jest niezwykle szeroka, mozna w nim odnaleZ¢ materiaty dotyczace
biezacych wydarzen, polityki, kultury, sportu, ekonomii, rozrywki, stylu zycia, a nawet

poradnictwa.

41 portal naTemat jest platforma bedacg na granicy dziennikarstwa profesjonalnego i obywatelskiego, jednak
mimo swojego mieszanego charakteru spetnia definicje dziennikarstwa obywatelskiego (Zob. M. Pregowski,
Blogosfera a dziennikarstwo obywatelskie [w]: Media — miedzy wtadzg a spoteczeristwem, red. Szpunar M.,
Wydawnictwo Wyzszej Szkoty Informatyki i Zarzadzania, Rzeszéw 2007, s. 124).

42 Sam Tomasz Lis, méwigc o formule portalu, przyznat: ,,Beda u nas absolutni liderzy opinii z réznych dziedzin,
ale tez nie chcemy wartosciowac i méwic, ze ich blogi i komentarze sg wazniejsze od komentarzy i blogéw ludzi
mniej znanych lub catkiem nieznanych. Chcemy tez, zeby komentatorami byli u nas bohaterowie wydarzen” (cyt.
za: Tomasz Lis o NaTemat.pl. “Wygramy pod wzgledem jakosci”, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/tomasz-
lis-o-natemat-pl-wygramy-pod-wzgledem-jakosci, dostep: 02.01.2017 r.).

BA Lewandowski, Dziennikarz obywatelski - spotecznosciowy czy zawodowy ?
http://agatalewandowski.natemat.pl/82599,dziennikarz-obywatelski-spolecznosciowy-czy-zawodowy, dostep:
02.01.2017 .
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Autorzy artykutéow publikowanych w serwisie naTemat (zaré6wno profesjonalisci,
jakiamatorzy, w tym blogerzy) majg mozliwo$¢ wzbogacania swoich wpiséw przez
umieszczanie w nich materiatéw wideo#*. Innowacyjnym rozwigzaniem portalu jest
uruchamianie cykléw autorskich programoéw wideo, takich jak ,Alfabet Lisa” 4°
czy ,Dryjanska naTemat” 4. Warty odnotowania jestrowniez fakt, Ze umieszczone
w portalu filmy zostaja osadzone w opublikowanych artykutach za posrednictwem
Facebooka i to wtasnie na tym portalu spoteczno$ciowym programy te maja swoje

premiery.

Niewatpliwg popularnoscia wsréd dziennikarzy obywatelskich cieszy sie réwniez
uruchomiony w2010 roku serwis Kontakt24, ktéry od 2008 roku funkcjonowat
jako platforma Kontakt TVN24 - wtedy to widzowie iinternauci, za poSrednictwem
specjalnego adresu e-mail, mogli informowaé¢ redakcje stacji o interesujacych,

poruszajacych lub nagtych wydarzeniach.

KONTAKT24

RYSUNEK 11. L0GO KONTAKTU24

Zrédto: Kontakt24, http://kontakt24.tvn24.pl/, dostep: 08.12.2016 r.

Nowa formuta wspétpracy telewizji z widzami pozwala uzytkownikom na stworzenie
wtlasnej strony Reportera24, za posrednictwem ktdrej moga oni publikowaé swoje
artykutly, zdjecia i materiaty wideo. Najciekawsze relacje reporterow - po weryfikacji
przez profesjonalng redakcje serwisu - mogg trafi¢ na strone gtéwng portali Kontakt24
lub TVNZ24.pl, a nawet na antene telewizyjng stacji TVN24. Wyemitowane materiaty
sg opatrywane logotypem stacji, jednak nie zawieraja oznaczenia autora, co w praktyce

uniemozliwia jego identyfikacje i odszukanie filmu na indywidualnej stronie Reportera24

4 K. Majak, Sprawdzitem, jak sie mieszka w domu na barce. Widok piekny, ale rano pojawit sie tajemniczy gos¢,
http://natemat.pl/173243,sprawdzilem-jak-sie-mieszka-w-domu-na-barce-widok-piekny-ale-rano-pojawil-sie-
tajemniczy-gosc, dostep: 08.12.2016 .

4 Redakcja naTemat, Polityczny Alfabet Tomasza Lisa. Nowy program w  naTemat,
http://natemat.pl/170777,polityczny-alfabet-tomasza-lisa-nowy-program-w-natemat, dostep: 08.12.2016 r.

46 Redakcja naTemat, Anna Dryjariska z wiasnym programem wideo w naTemat. Bedzie duzo o polityce, ale nie
tylko, http://natemat.pl/195583,anna-dryjanska-z-wlasnym-programem-wideo-w-natemat-bedzie-duzo-o-
polityce-ale-nie-tylko, dostep: 08.12.2016 r.
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- w przypadku publikacji filmu na stronach portali internetowych, autorzy filméw sa
jednak zawsze oznaczani. Ponadto, witryny poszczegdlnych autoréw sa skonstruowane
w taki sposéb, ze kazdy z uzytkownikéw portalu moze zapozna¢ sie z materiatami
umieszczonymi przez wszystkich Reporteréw24, w tym wyswietli¢ udostepnione tresci

wideo.

Tematyka zawarto$ci Kontaktu24 oscyluje gtéwnie wokél wydarzen zwigzanych
z wypadkami drogowymi#’, czynno$ciami operacyjnymi stuzb mundurowych*8, a takze
anomaliami pogodowymi4°. Reporterzy24 umieszczaja w serwisie takze liczne materiaty

interwencyjne>? i humorystyczne>1,

\W% kontekscie serwisow dziennikarstwa obywatelskiego, zwigzanych
z najpopularniejszymi polskimi kanatami informacyjnymi, warto zaznaczy¢, ze rowniez
program Polsat News zdecydowat sie nauruchomienie podobnego, wtasnego
mechanizmu publikowania tresci przez jej odbiorcéw. Platforma news@, bo o niej mowa,
pozwala widzom na przesytanie zdje¢ i materiatow wideo, ktére moga by¢ nastepnie
wykorzystane na antenie stacji. Opublikowane w ten spos6b materialy s3 opatrywane
logotypem stacji, jednak nie zawierajg oznaczenia autora. Co wiecej, portal ten
nie pozwala nazapoznanie sie z materiatami przestanymi przez pozostatych

uzytkownikéw - stanowi on bowiem wytacznie formularz kontaktowy>2.

Stosunkowo nowa odstong dziennikarstwa obywatelskiego jest projekt mReporter,
pozwalajacy swoim uzytkownikom na dzielenie sie informacjami o wydarzeniach,
ktérych sg naocznymi $wiadkami - przewaznie sg to wypadki drogowe i utrudnienia

komunikacyjne.

47 Redakcja Kontaktu24, Ciezaréwka uderza w wiadukt. Film internauty, http://kontakt24.tvn24.pl/ciezarowka-
uderza-w-wiadukt-film-internauty,107124.html, dostep: 08.12.2016r.

4 jasiek_m__krzyszkowski, Nagranie  finatu  poscigu, http://kontakt24.tvn24.pl/nagranie-finalu-
poscigu,2874862,ugc, dostep: 08.12.2016r.

49 Redakcja Kontaktu24, W srodku $niezycy. Wasze filmy, http://kontakt24.tvn24.pl/w-srodku-sniezycy-wasze-
filmy,79966.html, dostep: 08.12.2016 .

50 Michal GRUBY, Miedzynarodowy pocigg PKP INTERCITY, Skandal, http://kontakt24.tvn24.pl/miedzynarodowy-
pociag-pkp-intercity-skandal,2917579,ugc, dostep: 08.12.2016 .

51 Fakty_Oswiecim, FAKTY OSWIECIM. Dzieri Kota (ZOBACZ ZDJECIA i FILMY), http://kontakt24.tvn24.pl/fakty-
oswiecim-dzien-kota-zobacz-zdjecia-i-filmy,2319360,ugc, dostep: 08.12.2016r.

52 Zob. Polsat News, Platforma uzytkownikéw,  http://www.polsatnews.pl/platforma-widzow/,
dostep: 09.12.2016 .
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m @ reporter

RYSUNEK 12. L0GO MREPORTERA

Zrédto: A. Protsenko, Dziennikarstwo obywatelskie: aplikacja mReporter,
http://www.brief.pl/artykul,4171,dziennikarstwo_obywatelskie_aplikacja_mreporter.html,
dostep: 08.12.2016 .

Serwis ten oraz zintegrowana z nim aplikacja mobilna w szybki iprosty sposéb
umozliwiajg stworzenie wydarzenia, oznaczenie jego lokalizacji na interaktywnej mapie,
a takze wzbogacenie swojej informacji poprzez dodanie materiatu zdjeciowego
lub filmowego. Duzg zaletg projektu jest mozliwo$¢ poszerzenia istniejgcej juz relacji
o materiaty i komentarze pochodzace od innych uzytkownikéw. W ten spos6b serwis
umozliwia opracowanie wyjatkowego reportazu, tworzonego réwnoczesnie przez wielu

Swiadkow tego samego wydarzenia.

1.3.9. Wideoblogi oraz blogi z materiatami wideo

Dzienniki internetowe, czyli blogi, sa specjalnymi witrynami internetowymi,
zawierajacymi wyodrebnione wpisy, uporzadkowane chronologicznie badZ tematycznie.
Blogi - osadzane na wtasnych stronach z domeng lub specjalnych platformach blogowych
- umozliwiajg archiwizacje oraz tagowanie tresci, a takze komentowanie poszczego6lnych
wpiséw przez czytelnikow takiego wirtualnego dziennika. Blogi przedstawiaja
Swiatopoglad autora - sktadaja sie z jego osobistych przemyslen, komentarzy i uwag.
Czesto sa takze wzbogacane materiatami graficznymi (rysunkami, zdjeciami),
dzwiekowymi (podcastami), a takze - okazjonalnie - audiowizualnymi (nagraniami

wideo).

Charakterystyczng cechg polskojezycznych blogerow, ktorzy dodaja do swoich
wpisOw materiaty wideo, jest osadzanie filmow nie wprost na wilasnym serwerze

hostingowym lub platformie blogowej, ale ich embedowanie za posSrednictwem platform
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poswieconych stricte rozpowszechnianiu wideo, wsrod ktorych prym wiedzie YouTube.
Trend ten mozna odnalez¢ zaré6wno wsréd blogeréw kulinarnych?®3, jak i podrézniczych54,
kulturalnych 55>, modowych 56, religijnych 57 czy publikujacych tresci dotyczace stylu

zycia®8.

Wideoblog (vlog) jest z kolei specjalnym rodzajem bloga internetowego, ktéry sktada sie
wytacznie z chronologicznie publikowanych materiatow filmowych. Vlog jest wiec
po prostu blogiem sktadajagcym sie z plikow wideo. Warto jednak zwroéci¢ uwage
na techniczng réznice, ktéra pozwala na wyodrebnienie tych dwoch form kreatywnej
aktywno$ci internautéw. Tradycyjni blogerzy osadzajg swoje tresci (teksty i fotografie)
albo nawtasnych stronach z domeng, albo naserwerach hostingowych platform
blogowych. Dominujgca tendencja ws$rdéd polskojezycznych vlogeréow jest zkolei
udostepnianie swoich filméw na wtasnych Kkanatach, ktére znajduja sie nainnych,
zewnetrznych, dedykowanych materiatom wideo platformach - gtownie na YouTubie,

ale takze na Vimeo i Dailymotion.

Wiekszos¢ vlogerow, ktorzy publikuja swoje wpisy wideo za posrednictwem YouTube’a,
jest czescig stworzonego przez serwis programu partnerskiego, umozliwiajacego im
monetyzacje udostepnionych tresci wideo, ktérg bardziej szczegétowo opisano od strony

teoretycznej w Rozdziale 3, a od strony praktycznej w Rozdziale 5.

1.3.10. Projekty komercyjne

Szczeg6lng Kkategorig polskojezycznych platform, ktére umozliwiaja udostepnianie
materiatéw wideo, sg witryny internetowe projektéw komercyjnych, nastawionych

przede wszystkim na monetyzacje>® opublikowanych autorskich (a wiec oryginalnych)

53 Kotlet.TV, http://kotlet.tv/, dostep: 08.12.2016 r.

54 Backpackista, http://backpackista.com/, dostep: 08.12.2016 .

55 pawet Opydo, http://www.opydo.pl/, dostep: 08.12.2016 r.

56 Jessica Mercedes, JEMERCED, http://www.jemerced.com/, dostep: 08.12.2016 .

57 Langusta Na Palmie, http://www.langustanapalmie.pl/, dostep: 08.12.2016 r.

8 Halo Ziemia, http://haloziemia.pl/, dostep: 08.12.2016 r.

% Jedng z formut monetyzacji publikowanych w Internecie materiatéw wideo s3 wszelkiego rodzaju serwisy
umozliwiajgce objecie patronatu nad twdrcami zawartosci (nie tylko audiowizualnej), ktérych przyktadem jest
projekt Patronite.
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tresci audiowizualnych. Tendencja ta jest obecna gldwnie w segmencie szeroko

rozumianych filmoéw edukacyjnych.

Doskonatg egzemplifikacjg takiej dziatalnos$ci sg liczne strony internetowe, ktére oferuja
ustugi w postaci wirtualnych korepetycji. Serwisy te s3 zaré6wno ogélnotematycznymi
narzedziami do prowadzenia korepetycji online®, jak i wyspecjalizowanymi portalami,

zajmujgcymi sie precyzyjnie zdefiniowang dziedzing (np. statystyka®l).

Jednym z takich projektow jest witryna Chemiamatura.pl®?, w ramach ktoérej tworca -
Amadeusz Czerwinski, student medycyny - oferuje przygotowujace do matury z chemii
kursy internetowe. Jego wyktady s3g realizowane w formie materiatéw wideo wysokiej
rozdzielczosci (video HD), w ktorych autor na zywo wskazuje kursorem najwazniejsze
informacje na ekranie. Korepetytor podkresla, ze wyktada tylko niezbedng teorie,
azdecydowana wiekszos$¢ jego kursu zostaje poswiecona na rozwigzywanie zadan
z arkuszy maturalnych. Warto podkresli¢, ze natym portalu cze$¢ materiatéw
audiowizualnych osadzona jest na zintegrowanym z witryng serwerze hostingowym -
inne projekty komercyjne tego typu do swoich filmowych materialéw wykorzystuja

wytacznie zewnetrzne platformy wideo, takie jak YouTube.

Innym przyktadem dziatalnosci edukacyjnej s3g serwisy trenerskie (coachingowe),
ze szczegblnym uwzglednieniem szkét uwodzenia. Projekty tego typu oferuja szeroka
game kursOw uwodzenia, realizowanymi online 63 albo poprzez udzielenie dostepu
do rozbudowanej platformy wideo z nagranymi lekcjami®4. Serwisy te czesto positkuja sie
réwniez innymi platformami (np. YouTube’em lub Vimeo) do udostepniania swoich

filmowos.

0 Akademia 365, Korepetycje online, http://www.akademia365.pl/korepetycje-online, dostep: 08.12.2016 r.

61 Ekademia, Kto jeszcze chce fatwo zdaé¢ egzamin ze statystyki?, http://www.ekademia.pl/kurs/korepetycje-
statystyka-kurs-internetowy, dostep: 08.12.2016 .

62 A, Czerwinski, Chemiamatura.pl, http://www.chemiamatura.pl/index.html, dostep: 08.12.2016 .

63 |U Team, http://instynktowneuwodzenie.pl/, dostep: 08.12.2016 r.

64 Orety.pl, Kurs uwodzenia, http://www.orety.pl/szkolenia/kurs-uwodzenia/, dostep: 08.12.2016 r.

8 Uwodzenie kobiet, Jak odnalezé szczescie w 2 prostych krokach?, http://uwodzeniekobiet.com.pl/jak-
odnalezc-szczescie/, dostep: 08.12.2016 r.

36



1.3.11. Serwisy hostingowe

Serwisy oferujgce ustugi hostingowe wideo pozwalajg uzytkownikom na gromadzenie,
przesylanie iudostepnianie prywatnych oraz komercyjnych filméw. Uzytkownicy
zazwyczaj przesytaja swoje materialy bezposrednio za pomoca dedykowanej strony
internetowej (lub aplikacji mobilnej), ktéra umieszcza je wprost na serwerze
hostingowym serwisu. Platforma ta przechowuje umieszczone na swoich serwerach
materiaty igeneruje linki (lub inne formy osadzania zmagazynowanych tresci),
ktére umozliwiajg innym uzytkownikom serwisu zapoznanie sie ze zgromadzonymi

treSciami.

Zawarto$¢ tematyczna serwisdw oferujgcych ustugi hostingowe jest bardzo réznorodna
irozbudowana. Uzytkownicy dzielg sie réznymi rodzajami materiatéw wideo:

od kilkusekundowych klipéw do pelnometrazowych filméw i programéw telewizyjnych.

Niewatpliwg zaletg serwiséw hostingowych jest stworzenie Srodowiska przyjaznego
dla uzytkownika, ktéory ma mozliwo$¢ przegladania i dzielenia sie materiatami wideo
nawet bez konieczno$ci posiadania zaawansowanej, specjalistycznej wiedzy. Platformy te
sukcesywnie wypierajg tradycyjne metody dystrybucji tresci audiowizualnych (takie jak
ptyty DVD) igoéruja nad nimi w zakresie technologicznym - przede wszystkim

w konteks$cie wysokiej jakosci i rozdzielczo$ci umieszczanych na nich filméw.

Niektére serwisy  hostingowe majga wswoich zasobach materialy wideo,
ktore sg chronione prawem autorskim - dotyczy to szczegélnie programow i seriali
telewizyjnych oraz filméw i muzyki. Niejednokrotnie jednak serwisy te nie uzyskatly

licencji niezbednych dla ich legalnego rozpowszechniania.

Jednym z najpopularniejszych polskich serwiséw hostingowych jest zatozony
w 2006 roku portal Chomikuj.pl. Na platformie tej umieszczane s3 zdjecia, dokumenty

(w tym ksigzki), muzyka oraz filmy.
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przechowulifidestepniajfpliki

RYSUNEK 13. L0Go CHOMIKUJ.PL

Zrédto: downdetector.pl, Awaria w Chomikuj,
http://downdetector.pl/status/chomikuj/aktualnosci/14545-awaria-w-chomikuj, dostep: 08.12.2016 .
Kazdy niezarejestrowany uzytkownik moze bezptatnie pobra¢ przestane na serwer
serwisu pliki - rozmiar kazdego z nich nie moze jednak przekroczy¢ 1 MB. Internauci maja
réwniez mozliwo$¢ optacenia kazdorazowego pobrania pliku, ktérego rozmiar jest

wiekszy niz bezptatny limit transferu danych.

Zarejestrowanych uzytkownikéw serwisu nie obowigzuje limit pobierania pojedynczego
pliku, sa oni jednak ograniczeni tygodniowym limitem bezptatnego transferu,
ktéry wynosi 50 MB. Limit ten mozna zwiekszy¢ poprzez dokonanie mikrotransakgji,

polegajacej na wykupieniu dodatkowego transferu bez okreslonego terminu waznosci.

Specyficzng cechg Chomikuj.pl jest posiadanie wtasnego odtwarzacza multimediow,
ChomikPlayera. Serwis umozliwia bezptatne wysSwietlenie (cho¢ w stabej jakosci)
pierwszych 10 minut udostepnionego materialu wideo - w tym celu niezbedne jest

wylacznie posiadanie aktywnej w przegladarce wtyczki Flash Player.

Serwis charakteryzuje sie szerokim spektrum tematycznym zgromadzonych materiatow.
W jego zasobach mozna odnalez¢ zaréwno filmy edukacyjne ¢ oraz poradnikowe 7,
jak i materialy zwigzane z kulinariami®® czy uroda®®. Warto podkresli¢, ze zdecydowana

wiekszo$¢ umieszczonych na Chomikuj.pl materiatéw wideo nie jest trescig oryginalng

% Spyware, Alfabet dla dzieci - Film edukacyjny dla najmfodszych, http://chomikuj.pl/spyware/Dla+dzieci/
Film+edukacyjny+dla+najm*c5*82o0dszych/Alfabet+dla+dzieci+-+Film+edukacyjny+dla+najm*c5*82odszych,
4830220180.mp4(video), dostep: 08.12.2016r.

87 Xp7, Daj gfos, http://chomikuj.pl/xp7/KURSY/Szkolenie+i+tresura+ps*c3*b3w/Szkolenie+ps*c3*b3w
/Daj+g*c5*820s,5582336492.avi(video), dostep: 08.12.2016r.

68 mat53, Przepis - Tortilla, http://chomikuj.pl/mat53/Dokumenty/Przepis/Przepis+-+Tortilla,
1809383369.flv(video), dostep: 08.12.2016 .

8 dzagodzana, Naturalny makijaz dzienny,  http://chomikuj.pl/dzagodzana/Uroda/Makija*c5*bc/
MAKIJA*c5*bb/Naturalny+makija*c5*bc+dzienny,3321072574.mp4(video), dostep: 08.12.2016 r.
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istanowi powielenie (kopie) plikbw umieszczonych na innych platformach,
umozliwiajacych udostepnianie tresci audiowizualnych. W serwisie mozna jednak

odnaleZ¢ nieliczne przyktady autorskich nagran’°.

Dziatalnos$¢ serwisu Chomikuj.pl wzbudza wiele kontrowersji na gruncie prawnym, czego
dobrym przykiladem jest chociazby sprawa wytoczona z powoddztwa cywilnego m.in.
Stowarzyszenia Filmowcéw Polskich, Akson Studio i Studia Filmowego Zebra. Zgodnie
z orzeczeniem Sgadu Okregowego w Krakowie 7!, administratorzy serwisu sami beda
musieli szuka¢ nielegalnie udostepnionych tresci iusuwac je z serweréw serwisu.
Sad uznat tym samym, ze mozliwos$¢ zgtaszania przez witasciciela praw autorskich danego
utworu ewentualnych naruszen jego uprawnien stanowi niewystarczajace

zabezpieczenie jego interesow.

W kwietniu 2015 roku serwis Chomikuj.pl, wedtug badania Megapanel PBI/Gemius’2,
zanotowat 3,61 mln uzytkownikéw i 89,2 mln odston, a w grudniu 2016 roku znalazt sie
na 33. miejscu w prowadzonym przez witryne Alexa rankingu najpopularniejszych stron

w Polsce7s.

1.3.12. Serwisy social bookmarkingowe

Platformy typu social bookmarkingowego sa scentralizowanymi serwisami,
ktoére pozwalajg uzytkownikom na dodawanie, opisywanie, edytowanie i dzielenie sie
swoistymi zaktadkami spoteczno$ciowymi, umozliwiajagcymi gromadzenie odnos$nikow
do wybranych witryn internetowych w ramach spotecznosci internetowej. Zaktadki te
organizowane s3 zapomoca metadanych, najczesciej w formie tagéw lub etykiet.

Tagowanie (oznaczanie) stron internetowych jest istotnym elementem serwiséw social

70 michal-olesiukl, Vlog nr 14 - Ukraina cz.2, http://chomikuj.pl/michal-olesiuk1/PIOSENKI+UKRAI*c5*83SKIE/
TELEDYSKI+ukr/Vlog+nr+14+-+Ukraina+cz.2,1656303661.mov(video), dostep: 08.12.2016r.

71 Wyrok SO w Krakowie z dn. 27 maja 2015 r., sygnatura akt IX GC 791/12.

72 Chomikuj.pl odwofa sie od wyroku nakazujgcego mu wyszukiwaé pirackie kopie  filméw,
http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/chomikuj-pl-odwola-sie-od-wyroku-nakazujacego-mu-wyszukiwac-
pirackie-kopie-filmow, dostep: 08.12.2016 r.

73 Alexa, Chomikuj.p! Traffic, Demographics and Competitors, http://www.alexa.com/siteinfo/chomikuj.pl,
dostep: 07.12.2016 .
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bookmarkingowych - to dzieki niemu uzytkownicy dokonuja spotecznej kategoryzacji

(tzw. folksonomii’4) zachowanych tresci.

W odréznieniu od ustug polegajacych na udostepnianiu plikow (ang. file sharing), serwisy
social bookmarkingowe nie zapisujag autonomicznie zasob6éw, do ktoérych odnosza sie
znajdujace sie tam hipertacza. Platformy te gromadza jedynie odnos$niki w postaci linkéw
do stron wybranych (zasugerowanych) przez uzytkownika. Zaktadki te sg zazwyczaj
publiczne, cho¢ uzytkownik moze zapisywac je w formie prywatnej lub dzieli¢ sie nimi z

wybranymi przez siebie osobami czy grupami.

Wiele serwiséw social bookmarkingowych zapewnia prowadzenie imozliwos¢
subskrypcji internetowych kanatéw informacyjnych (ang. web feeds) dla swoich list
zaktadek, co umozliwia uzytkownikom szybkie zapoznanie sie z nowoudostepnionymi,

skomentowanymi i otagowanymi tre$ciami.

Wraz z rozwojem i wzrostem popularnosci serwiséw tego typu, twércy wzbogacaja je
onowe funkcjonalno$ci, takie jak: ocenianie i komentowanie zakladek, mozliwos¢
importowania ieksportowania zakladek bezposrednio z przegladarki internetowe;j

czy tez powigzanie platformy z serwisami spoteczno$ciowymi.

Do najpopularniejszych platform social bookmarkingowych naleza: na Swiecie - Reddit,

a w Polsce - Wykop.pl.
1.3.12.1. Reddit

Reddit jest serwisem internetowym umozliwiajacym agregacje iocene rdéznorodnej
zawarto$¢ internetowej oraz dyskusje nad niag. Platforma zostata zatozona w Stanach

Zjednoczonych w 2005 roku i jest uwazana za , pierwszg strone internetu”.

T reddit

RYSUNEK 14. LoGO REDDITA

Zrédto: Repozytorium plikéw Wikimedia Commons.

74 K. Stepien, Folksonomia i tagowanie, [w:] Koniec 2.0, red. A. Radwanski, Biuletyn EBIB, nr 2/2012 (129).
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Zawarto$¢ serwisu stanowig linki bedace odno$nikami do artykutéw, filmow
czy podcastow, ktore zostaly dodane przez kazdego redditora (ang. redditor),
czyli zarejestrowanego uzytkownika portalu. Serwis nie zapewnia wtiasnej ustugi
hostingowiej, dlatego tez strategia ekspozycji materialéw (w tym filmoéw) opiera sie
na (,zaposredniczonym”) udostepnianiu tresci, opublikowanych juz za pomoca innych

platform, gtownie YouTube’a.

Udostepniona tre$¢ poddawana jest nastepnie procedurze gtosowania, podczas ktorej
pozostali uzytkownicy serwisu dodajg (ang. upvote) lub odejmuja (ang. downvote) punkty
sktadajgce sie na sume decydujaca o koncowym wyniku danego linku ijednocze$nie,
w potgczeniu ze stanem aktualno$ci (wiekiem) udostepnionej informacji, ustalajaca jego
pozycje na stronie gtéwnej serwisu. Kazdy zgloszony link moze by¢ dodatkowo
komentowany, a kazdy komentarz réwniez podlega procedurze gtosowania - identycznej
z formula oceniania linkéw. Taka konstrukcja serwisu znacznie utatwia nawigacje

w duzych i wielowatkowych dyskusjach, ktére sg cechg charakterystyczng Reddita.

Uzytkownicy, podczas zgtaszania linkéw, automatycznie przyporzadkowuja je
do oddzielnych kategorii, tzw. subredditow. Kazdy redditor moze stworzy¢ wtasny
subreddit, a takze subskrybowac lub wyswietla¢ juz istniejgce kategorie. Subreddity maja
indywidualnie dopasowane interfejsy, wtasne zasady zwigzane z publikowaniem tresci
iich tematykg, a takze grupe moderatoréw, ktérych gtéwnym zadaniem jest usuwanie

treSci niezgodnych z zasadami serwisu - reddykieta.

Na tej platformie istnieje kilka subredditow polskojezycznych. Jednym z nich -
z dziewiecioma polskojezycznymi moderatorami - jest /r/Polska’>, na ktérym dominuja
tresci zwigzane z polityka, rozrywka i biezacymi wydarzeniami. W listopadzie 2016 roku

odnotowat on prawie 234,5 tys. wySwietlen,, w tym okoto 29,5 tys. unikalnych wizyt7e.

1.3.12.2. Wykop.pl

Najpopularniejszym polskim serwisem internetowym z kategorii platform social

bookmarkingowych jest zatozony w 2005 roku Wykop.pl. Wzorowany na amerykanskich

7> Reddit, /r/Polska, https://www.reddit.com/r/Polska/, dostep: 08.12.2016 r.
76 Reddit, Traffic statistics for /r/Polska, https://www.reddit.com/r/Polska/about/traffic, dostep: 08.12.2016 r.
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witrynach tego typu, w zatozeniu ma stuzy¢ wyszukiwaniu interesujacych informacji

w internecie i przedstawianiu ich innym uzytkownikom serwisu.

() wykop.pl

RYSUNEK 15. LoGoO WYKOP.PL
Zrédto: Wykop.pl, Dla programistéw, http:/ /www.wykop.pl/dla-programistow/logo/,
dostep: 08.12.2016 .
Cho¢ rejestracja w serwisie nie jest wymagana do przegladania jego zawartosci,
to do aktywnego uczestnictwa w jego dziataniu konieczne jest wczes$niejsze zatozenie
konta. Ponadto, wytacznie zalogowani uzytkownicy moga poszerzac zawarto$¢ platformy

- dodawac tzw. znaleziska, czyli informacje w wersji pisanej lub audiowizualne;.

Kazdy z zarejestrowanych uzytkownik6w ma mozliwo$¢ oddania gltosu dodatniego
(wykopania) lub ujemnego (zakopania) na wybrane przez siebie znalezisko. Nowo
dodany wpis trafia poczatkowo do tzw. wykopaliska, skad - po uzyskaniu odpowiedniej
liczby wykopow - trafia na gléwng strone platformy, gdzie prezentowany jest catej

spotecznosci serwisu.

W zakresie tematycznym mozna stwierdzi¢, ze zawarto$¢ serwisu jest réznorodna -
mozna nanim odnaleZ¢ polskojezyczne filmowe znaleziska zwigzane z polityka,
rozrywka, historig, sportem, kultura, a nawet technologia. W odniesieniu do tresci wideo,
Wykop.pl nie korzysta z wlasnego serwera hostingowego - ekspozycja umieszczonych
tam filméw nastepuje za posSrednictwem innej platformy, przewaznie YouTube’a
lub Vimeo. Warto jednak zaznaczy¢, Ze przy publikowaniu statycznych obrazow
graficznych (np. zdje¢ czy memow), Wykop.pl umozliwia ich wgranie bezposrednio
na serwer hostingowy serwisu.

Wedtug badania Gemius/PBI77, wlipcu 2016 roku przegladarkowa wersje Wykop.pl

na komputerach iurzagdzeniach mobilnych odwiedzito 2,55 mln polskich realnych

uzytkownikow (czyli 10,13 proc. wszystkich polskich internautéow), ktorzy wykonali 48,8

77 Facebook przycigga polskich internautéw na 7,6 godz. miesiecznie, NK.pl i Fotka na ponad cztery, a Twitter
i Google+ na 20 minut, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/facebook-przyciaga-polskich-internautow-na-7-
6-godz-miesiecznie-nk-pl-i-fotka-na-ponad-cztery-a-twitter-i-google-na-20-minut, dostep: 08.12.2016 r.
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mln odston. Kazdy z odwiedzajgcych Srednio spedzit na stronie ponad 36 minuti wykonat

18,91 odston.
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1.4. Podsumowanie

Materiaty wideo staty sie nieodtaczng czeScig internetowej rzeczywistoSci - zaré6wno
ogo6lnoswiatowej, jak ipolskiej. Sa obecnie dostepne niemalze w kazdym serwisie

spotecznosciowym, tworzone s takze dedykowane dla nich portale, aplikacje i ustugi.

Mimo licznych, oméwionych w niniejszym rozdziale podobienistw icech wspoélnych,
ktére charakteryzuja wszystkie platformy umozliwiajace udostepnianie materiatéw
wideo w internecie, pomiedzy poszczegdlnymi serwisami i aplikacjami wystepuja
wyrazne roéznice. Ich odmienno$¢ wynika zaréwno z odrebnosci graficznych,
jak i technicznych, tematycznych oraz zasiegowych, a takze ze zréznicowanych modeli
biznesowych funkcjonowania poszczegélnych platform i funkcji, jakie pelnig one

w codziennym zyciu uzytkownikow.

Na podstawie przeprowadzonego rekonesansu opracowano wiec autorska klasyfikacje
platform, ktérg obrazuje Rysunek 16. Typologia ta zostala opracowana w oparciu
o wieloptaszczyznowa analize platform umozliwiajagcych udostepnienie materiatow
audiowizualnych, ktéra byta niezbedna do opracowania omodwionej na poczatku
niniejszego rozdziatu panoramy tych witryn i aplikacji. Do kryteriow, ktore wzieto

pod uwage w ramach kategoryzowania poszczegdlnych platform, nalezaty:

e rodzaj publikowanych materialow wideo oraz profil ich tworcow (zawartosc¢
platformy);

e liczba odston, pobran, aktywnos$ci uzytkownikéw oraz ich dane demograficzne
(zasieg platformy);

e techniczne aspekty zwigzane z publikowaniem i odtwarzaniem materiatéw wideo
(tzw. technikalia platformy);

¢ mozliwo$¢ monetyzacji tre$ci wideo (mozliwos$¢ osiggania zysku).

Kazdy z tych aspektdéw zostat przeanalizowany w kontekScie obecnos$ci platform

na polskim rynku internetowym, z uwzglednieniem jego specyfiki i odrebnosci.
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RYSUNEK 16. TYPOLOGIA PLATFORM UMOZLIWIAJACYCH UDOSTEPNIANIE WIDEO W INTERNECIE

Zrédto: Repozytorium plikéw Wikimedia Commons, opracowanie wiasne.



W ramach analizy platform stwierdzono, ze najbardziej powszechnymi i uniwersalnymi
serwisami umozliwiajgcymi publikacje tresci wideo sg YouTube, Facebook i Dailymotion.
Ze wzgledu na wcigz dominujacy, towarzyski charakter tego drugiego portalu -
w poréwnaniu z YouTubem - stopien interakcji uzytkownikoéw Facebooka jest znacznie
wyzszy ibardziej réznorodny - w zwigzku z tym zostat on sklasyfikowany jako
spotecznosciowy. Dailymotion z kolei charakteryzuje sie nie tylko europejska struktura
wtasnosci, ale rowniez kontynentalng zawarto$cig - czym zdecydowanie odréznia sie od

pokrewnego YouTube’a.

Z uwagi na wysoka jako$¢ publikowanych materiatéw i posiadang wsréd uzytkownikow
renome, a takze brak reklam i obecnos¢ twérczosci profesjonalnych filmowcéw, portal
Vimeo sklasyfikowano jako platforme elitarng, trafiajaca w wyszukane gusta koneseréw

filmowych, a takze do niszowej publicznosci.

W odniesieniu do Snapchata i Instagrama decydujgcym kryterium byt ich zasieg. Snapchat
dominuje wsrod najmtodszych pokolen polskiego spoteczenstwa: to gtéwnie nastolatki
i mlodziez wymieniajg sie snapami. Konto na Instagramie ipublikowane za jego
posrednictwem tre$ci majg z kolei charakter wyznacznikéw popularnosci i swoistego

statusu spotecznego.

Zaréwno serwisy streamingowe, jak i dziennikarstwa obywatelskiego ktada nacisk
na swobode publikowanych materiatéw wideo - z t3 jednak roéznica, Ze streaming
ze swojej natury ma zawsze charakter bezposredni (transmisja wideo odbywa sie
bowiem na zZywo) i zazwyczaj jest ulotny, a w odniesieniu do dziennikarzy obywatelskich
wazniejsze staje sie ich prospoteczne zaangazowanie w przedstawianiu interesujacych
lub zaskakujacych wydarzen. Ponadto, w odréznieniu od streamujgcych uzytkownikow,

reporterzy nie sg zazwyczaj nastawieni na monetyzacje swojej dziatalnosci filmowej.

Wideoblogi oraz blogi, ktére zawierajg materialy filmowe, sg nastawione przede
wszystkim na ekspresje pogladow tworcy. Moze sie rowniez zdarzy¢, ze autorzy dokonuja
skutecznej monetyzacji publikowanych w postach i vlogach tresci audiowizualnych,
nie jest to jednak domena wszystkich blogeréw czy youtuberé6w. Odwrotnie ma sie rzecz
w przypadku projektéw komercyjnych, ktére ze swojej natury nastawione sg przede
wszystkim na osigganie zysku - w tym kontekscie publikowane przez twércéw materiaty

wideo staja sie tylko forma utatwiajaca zarobkowanie.
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Réznica pomiedzy serwisami hostingujagcymi a social bookmarkingowymi tkwi
w technicznych aspektach ich funkcjonowania. Hosting speinia funkcje przede wszystkim
uzytkowg - umozliwia zaoszczedzenie wilasnego miejsca gromadzenia plikow,
co w konteks$cie zawarto$ci wideo jest kwestig kluczowa. Nie kazdy serwis hostingujacy
ma swoéj wilasny odtwarzacz multimediow, wiec aspekty dzielenia sie zawarto$cia
schodzg tam niejako na dalszy plan. Serwisy social bookmarkingowe, oprocz funkcji
spotecznoSciowych, odgrywaja takze role przekaznikéw, zajmujgcych = sie
rozpowszechnieniem wybranych przez uzytkownikéw tresci, ktére zostaty wcze$niej
opublikowane w innych portalach. Platformy te sg swoistymi pasami startowymi,
trampolinami, ktére pozwalajg wybi¢ sie unikalnym tresciom z szumu medialnego,
gdyz to wlasnie w tych serwisach wyrdézniajace sie materialy wideo s3 wychwytywane
przez lideréw opinii, ktérzy ukierunkowuja ich dalszy przekaz i nadajg im impet
wirusowy. Z tego tez wzgledu udostepnianie tam materiatéw wideo ma charakter niejako

drugoobiegowy.

Internet, a wraz z nim nowe media, podlegaja szybkim przemianom. Wtasciciele
wspotczesnych platform wideo majg wiec przed sobg wiele wyzwan, ktérym powinni
sprostaé, by w petli dostosowa¢ sie do aktualnie dominujacych trendéw
w tym segmencie. Nalezag do nich choéby znaczny rozwoéj wirtualnej rzeczywistosci,
wzrost znaczenia tzw. influenceré6w (os6b majacych silny wptyw na swoich odbiorcow)
oraz - przede wszystkim - personalizacja przekazéw audiowizualnych, bedaca naturalng
konsekwencja ewolucji tradycyjnych form przekazéw perswazyjnych, ktéra swoim
zasiegiem obejmuje nie tylko zawarto$¢ przynoszaca zysk, lecz takze

tresci niekomercyjne.
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2. Popularnosc¢ i przyczyny sukcesu

platform dostepu do tresci wideo

W rozdziale tym przedstawiona zostata oferta programowa
poszczegdlnych  serwisOw  umozliwiajagcych  uzytkownikom
przesytanie wtasnych materiatlow wideo. Przytoczono tu
podstawowe  kwestie techniczne omawianych platform
oraz dostepne metody zarabiania na przesytanych materiatach,
a cato$¢ zostala opatrzona podstawowymi statystykami na temat

samych serwiséw i najpopularniejszych filmow wideo.
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2.1. Statystyki dotyczace pomiaru ogladalnosci platform dostepu do tresci

wideo

Najpopularniejszym dostawcg ustug wideo w internecie jest nalezacy do Google’a
YouTube. Wedtug danych pochodzacych z badania Gemius/PBI (Tabela 1.)
w pazdzierniku 2016 roku polskiego YouTube’a odwiedzilo 19,4 miln realnych
uzytkownikow (czyli 74,41 proc. wszystkich polskich internautéw), ktérzy wykonali
w serwisie 1,25 mld odston (na kazdego przypadto wiec przecietnie 64,2 odstony)
i korzystali z niego tacznie przez 55,61 mln godzin. Kazdy odwiedzajacy spedzit na stronie

przecietnie prawie trzy godziny.

Liczba Laczny czas Sredni czas
Domena realnych Liczba odston | korzystania korzystania Zasieg
uzytkownikédw [godz] [godz:min:sek]
serwisy z wideo od internautéw - pazdziernik 2016
youtube.com 19 405 582 1246282589 | 55612604 2:51:57 74,41%
dailymotion.com | 1220677 4925028 218 207 0:10:44 4,68%
vimeo.com 1126 326 2551045 33429 0:01:47 4,32%
serwisy spotecznos$ciowe - lipiec 2016

facebook.com 21 565 550 4737219640 | 163658653 | 7:35:20 85,55%
instagram.com 4569 782 93835 262 1400134 0:18:23 18,13%
wykop.pl 2554016 48306 704 1658996 0:38:58 10,13%

TABELA 1. STATYSTYKI POPULARNOSCI WIODACYCH PLATFORM UMOZLIWIAJACYCH UDOSTEPNIANIE

MATERIALOW WIDEO

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie pomiaréw badania Gemius/PBI opublikowanych na stronie
wirtualnemedia.pl7s.
W tym samym czasie serwisy Dailymotion i Vimeo odwiedzito ponad milion polskich
uzytkownikow. Dailymotion w pazdzierniku zanotowat odwiedziny 1,22 mln polskich
internautéw, ktérzy dokonali 4,93 mln odston - przecietny uzytkownik spedzit

w serwisie prawie 11 minut. Vimeo zajmuje kolejng pozycje w zestawieniu statystyk.

8 YouTube  dominuje wsrod  serwisow wideo, Cda  przed  Dailymotion i Vimeo,
http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/youtube-dominuje-wsrod-serwisow-wideo-cda-przed-dailymotion-i-
vimeo, dostep: 10.12.2016 r. oraz Facebook przycigga polskich internautow na 7,6 godz. miesiecznie, NK.pl
i Fotka na ponad cztery, a Twitter i Google+ na 20 minut, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/facebook-
przyciaga-polskich-internautow-na-7-6-godz-miesiecznie-nk-pl-i-fotka-na-ponad-cztery-a-twitter-i-google-na-
20-minut, dostep: 10.12.2016 .
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W paZzdzierniku 1,13 mln polskich internautéw weszto na te strone, generujac 2,55 min

odston. Kazdy odwiedzajacy spedzit w serwisie $rednio niecate 2 minuty.

W Tabeli 1. przedstawiono réwniez wyniki dotyczgce serwiséw spotecznos$ciowych
bedacych przedmiotem zainteresowania niniejszego raportu, a ktére rowniez zostaty

objete badaniem Gemius/PBI7°.

Wedtug danych =z badania Gemius/PBI przegladarkowa wersje Facebooka
na komputerach i urzgdzeniach mobilnych®8 odwiedza miesiecznie ok. 22 mln Polakow
(realnych uzytkownikéw), ktérzy tacznie dokonuja prawie 5 mld odston. Srednio kazdy

uzytkownik spedza na stronie ponad 7 godzin w miesigcu i dokonuje ok. 200 odston®1.

Instagrama miesiecznie odwiedza ponad 4,5 mln unikalnych uzytkownikéw z Polski,
ktérzy tacznie spedzaja w serwisie 1,4 mln godzin, generujac prawie 94 mln odston?82.
Popularno$¢ serwisu Wykop.pl jest mniejsza - miesiecznie korzysta z niego ok. 2,5 mln
uzytkownikéw, generujac 48 mln odston. Warto jednak zauwazy¢, Ze witryna angazuje
uzytkownikéw na dtuzej niz Instagram - w badanm miesigcu spedzili na niej tgcznie

1,6 mln godzin.

Zasiegi poszczegdlnych platform przedstawiono na Wykresie 1. Widac¢, jak duza przewage
nad innymi serwisami majg Facebook, z ktérego korzysta prawie 86 proc. polskich

internautow, oraz YouTube - 74 proc. polskich uzytkownikéw internetu.

7% Nalezy zauwazy¢, ze dane pochodzg z innego miesigca niz w przypadku serwiséw z wideo od uzytkownikéw.
Rozbieznos¢ ta wynika z réznej czestotliwosci publikowania danych przez Gemiusa.

80 \W badaniu nie s3 uwzglednione aplikacje mobilne, zostaty one objete pomiarem dopiero od X 2016 r. — dane
z tego okresu nie zostaty jeszcze opublikowane.

8 Facebook w Polsce: Facebook for Every Phone liderem, w gdre Blowek i PZPN,
http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/facebook-w-polsce-facebook-for-every-phone-liderem-w-gore-blowek-
i-pzpn, dostep: 10.12.2016 .

82 Facebook przycigga polskich internautéw na 7,6 godz. miesiecznie, NK.pl i Fotka na ponad cztery, a Twitter
i Google+ na 20 minut, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/facebook-przyciaga-polskich-internautow-na-7-
6-godz-miesiecznie-nk-pl-i-fotka-na-ponad-cztery-a-twitter-i-google-na-20-minut, dostep: 10.12.2016 r.
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WYKRES 1. ZASIEGI WIODACYCH PLATFORM UMOZLIWIAJACYCH UDOSTEPNIANIE MATERIALOW WIDEO

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie pomiaréw badania Gemius/PBI opublikowanych na stronie
wirtualnemedia.pl®s.
Wedtug danych z maja 2016 r. Facebook oraz powigzany z nim Messenger sg w pierwszej
tréjce najpopularniejszych aplikacji mobilnych na §wiecie (wyprzedza je inna aplikacja
stuzgca do komunikacji - WhatsApp). Na czwartym miejscu jest Snapchat, na pigtym

Instagram, za$ szdsta pozycje zajmuje YouTube84,

Wedtug statystyk®>, w sklepie AppStore (aplikacje na urzadzenia Apple’a) w rankingu
najpopularniejszych darmowych aplikacji w Stanach Zjednoczonych, Messenger jest
na drugim miejscu, Instagram na 4., YouTube na 5. Snapchat na 6. a Facebook
na 8. miejscu. W Polsce8 Messenger jest na pierwszym miejscu, Facebook na drugim,

YouTube na 4., a Instagram na 5. miejscu.

8 YouTube  dominuje wsrod  serwisow wideo, Cda  przed  Dailymotion i Vimeo,
http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/youtube-dominuje-wsrod-serwisow-wideo-cda-przed-dailymotion-i-
vimeo, dostep: 10.12.2016 r. oraz Facebook przycigga polskich internautéw na 7,6 godz. miesiecznie, NK.pl i Fotka
na ponad cztery, a Twitter i Google+ na 20 minut, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/facebook-przyciaga-
polskich-internautow-na-7-6-godz-miesiecznie-nk-pl-i-fotka-na-ponad-cztery-a-twitter-i-google-na-20-minut,
dostep: 10.12.2016 .

84 10 najpopularniejszych aplikacji mobilnych na $wiecie (maj 2016), https://mobirank.pl/2016/06/18/10-
najpopularniejszych-aplikacji-mobilnych-maj-2016/, dostep: 10.12.2016 r.

85 Top Apps on iOS Store, United States, Overall, Dec 8, 2016, https://www.appannie.com/apps/ios/top/, dostep:
10.12.2016r.

8 |isty przebojow iTunes, http://www.apple.com/pl/itunes/charts/free-apps/, dostep: 10.12.2016 r.

52



W sklepie Google Play8’ (aplikacje dla telefon6w z Androidem) Messenger jest na drugim
miejscu w rankingu darmowych aplikacji, Facebook na 3., Snapchat na 5., a Instagram
na 10. miejscu. YouTube znajduje sie dopiero na 87. pozycji. Wynika to przede wszystkim
z tego, Ze na smartfonach z oprogramowaniem Android aplikacja ta zostaje zainstalowana

fabrycznie.

Uzytkownicy urzadzen mobilnych cenig aplikacje88 (i stawiajg je ponad mobilne strony
serwisow) z kilku powodéw. Aplikacje tadujg sie szybciej niz strony (zuzywajac przy tym
mniej energii i transferu internetowego) i pozwalaja o wiele szybciej sprawdzi¢ jaka$
informacje. Ponadto aplikacja ,pamieta” uzytkownika, dzieki czemu nie musi sie on

za kazdym razem logowac za pomocg loginu i hasta.

8  Najlepsze  aplikacie -  Aplikacje  Android w  Google  Play, https://play.google.com/

store/apps/collection/topselling_free?hl=pl, dostep: 10.12.2016r.
8  Dlaczego korzystamy z aplikacji?, http://prnews.pl/wiadomosci/dlaczego-korzystamy-z-aplikacji-
3621983.html, dostep: 10.12.2016r.
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2.2.  Opis najpopularniejszych platform dostepu do tresci wideo

2.2.1. YouTube

Szacuje sie, Ze w ciggu kazdej minuty na YouTube’a wgrywanych jest ok. 400 godzin
nowych filméw. Jak podaje sam serwis 8, na Swiecie ponad miliard os6b korzysta
z YouTube’a (czyli co trzecia osoba w ogoble korzystajaca z internetu), a widzowie ogladaja

codziennie setki milionéw godzin filméw i generuja miliardy wyswietlen.

YouTube pojawit sie w idealnym momencie - 11 lat temu przecietni uzytkownicy nie mieli
wielu mozliwosci na opublikowanie w sieci wlasnego materialu wideo.
Dzieki YouTube’owi wtasciwie kazdy, kto miat potaczenie z internetem, mogt umiescic
w nim swoj film i dotrze¢ z nim do widowni - nie tylko w swoim Kraju, lecz takze na catym
Swiecie.

Na popularnos¢ i trwajacy od kilku lat sukces serwisu YouTube wptyw ma kilka
elementéw. Po pierwsze, jest to wysokie pozycjonowanie w wyszukiwarce Google (filmy
z innych platform wideo zazwyczaj wyswietlajg sie dopiero, gdy kliknie sie zaktadke
Filmy). OczywiScie nie jest to dziwne, jesli weZmie sie pod uwage, ze YouTube nalezy
do Google’a. Po drugie, wszechobecnos¢ filméw z YouTube’a na innych stronach - to,
ze tak tatwo je zagnieZdzi¢ np. na blogu lub swoim facebookowym profilu oraz zZe mozna
je ogladac bez koniecznos$ci wchodzenia na samg strone YouTube’a. W ten sposob osoby,
ktére nie miaty wczesniej stycznos$ci z YouTube’em, mogg tatwo go poznac. Po trzecie,
niezwykle istotne jest rowniez to, ze platforma ma prosty interfejs - intuicyjny i tatwy
w obstudze dla uzytkownika, nawet tego mato wprawnego w poruszaniu sie
po internecie. Nieskomplikowana formuta sprawia, Ze uzytkownicy bez problemu
odnajdg interesujace ich tresci, a takze w tatwy sposéb zataduja, a nawet ulepsza swaj

wtasny materiat filmowy.

Serwis nalezy do grona bardzo zaawansowanych techniczne platform - do wyswietlania
filméw YouTube uzywa najnowszych technologii (HTML5 i FLV). Serwis korzysta
z wysokoprzepustowych tacz, dzieki czemu filmy taduja sie w tempie, w ktérym

8 Statystyki — YouTube, https://www.youtube.com/yt/press/pl/statistics.html, dostep: 10.12.2016 r.
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uzytkownik zazwyczaj nawet nie dostrzega momentu buforowania. Serwis ponadto daje
mozliwo$¢ podgladu dalszych scen ogladanego filmu (jesli najedzie sie na pasek postepu)
oraz ogladania filmu od momentu, w ktérym przestato sie go oglada¢ poprzednim razem.

Witryna umozliwia rowniez przesytanie i odtwarzanie filméw w wersjach 3D oraz 360°.

YouTube daje twoércom mozliwos¢ tadowania filmow w jakosci HD, a widz moze wybrag,
jakiej jakosci chce oglada¢ film - domys$lnie ustawiona jest rozdzielczos¢ 480p, ale w

wiekszo$ci wypadkéw mozna ustawi¢ zaréwno wyzsza (do 1080p HD), jak i nizsza.

Mimo Ze sam serwis nie pozwala na $cigganie wideo i zapisywanie ich na wtasnym
komputerze, istnieje wiele stron i programoéw, ktére pomagaja w zapisaniu danego wideo

(lub jego Sciezki dZwiekowej) w postaci plikéw MP4 czy MP3.

Mimo zaostrzenia polityki ochrony praw autorskich (dawniej w serwisie mozna byto
publikowa¢ dowolny materiat - bez wzgledu, czy byto sie jego prawnym wtascicielem,
czy nie), na YouTubie nadal moZna znaleZ¢ wiele materiatéw opublikowanych nielegalnie
- bez wiedzy i zgody podmiotéw, ktore je przygotowaty. Zostata jednak uproszczona
procedura zglaszania roszczen przez tworcow - uzytkownik, na ktorego trzykrotnie
wptynie skarga za tamanie praw autorskich, jest automatycznie blokowany, a jego konto

moze zostac usuniete?0.

Tresci legalne na YouTubie dostepne sg zaréwno bezptatnie na oficjalnych kanatach
twércow lub producentéw, jak i ptatnie, na kanatach z ograniczonym dostepem
(ang. paywall), za dostep do ktoérych nalezy zaptaci¢. Obecnie w wyszukiwarce kanatow
na YouTubie moZna odnaleZz¢ tacznie 64 ptatne kanaty (zar6wno polskie,

jak i zagraniczne)?%, np. ClassicalTV, Geek-TV czy polski kanat - Slaska Kapela Regionalna.

Na niestabngca popularnos$¢ serwisu sktada sie takze to, ze YouTube stuzy tworcom
jako jeden z glownych kanaléw promocji i dystrybucji nowych, oryginalnych tresci.
To sita YouTube’a wptyneta nato, Ze piosenka ,,Gangnam Style”, potudniowokoreanskiego
artysty o pseudonimie PSY, jest znana na calym Swiecie. Materiat wideo do tego utworu

jest niekwestionowanym liderem na YouTubie - jako pierwszy przekroczyt granice 1 mld

%0 podstawowe informacje dotyczqce ostrzezeri o naruszeniu praw autorskich — YouTube — Pomoc,
https://support.google.com/youtube/answer/2814000, dostep: 10.12.2016 r.
1 Kanaty pfatne, https://www.youtube.com/channels/paid_channels, dostep: 10.12.2016 .
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wysSwietlen (obecnie ma ponad 2,6 mld wyswietlen) i wcigz znajduje sie na szczycie listy

najczesciej ogladanych filméw w historii YouTube’a%2.

Dla poréwnania - polski film z najwieksza liczbg wyswietlen to ,Mutant Giant Spider Dog
(SA Wardega)” z kanatu Sylwestra Wardegi. Na $wiecie obejrzano go tacznie ponad
165 mln razy. Z kolei najczeSciej wySwietlanym polskim teledyskiem jest ,,Ona tanczy

dla mnie” (ponad 100 mln wysSwietlen) 3.

W 2016 r. najchetniej ogladanym wideo na YouTubie byt udziat piosenkarki Adele
w internetowym show o nazwie Carpool Karaoke?4. Materiat {gcznie obejrzano ponad 137
mln razy i liczba ta nadal ro$nie, zwtaszcza po opublikowaniu przez magazyn , Time” listy
dziesieciu najpopularniejszych filméw?5. Drugi na liscie jest utwér "Pen-Pineapple-Apple-
Pen"%, ktéry obejrzano do tej pory ponad 97 mln razy. W pierwszej pigtce znajduja sie
réwniez film edukacyjny 97 (prawie 61 mln wyswietlen), reklama 8 (ponad 57 miln
wyswietlen) i wystep z amerykanskiej edycji programu rozrywkowego ,Mam talent”?°

(47 mln wyswietlen).

Co ciekawe, w 2016 r. najpopularniejszym klipem w Polsce byt rowniez fragment wystepu
z polskiego ,Mam talent”100, ktory obejrzano 6 mln razy. Drugi na liScie jest rowniez

materiat wideo pochodzacy ze stacji TVN (fragment audycji Roast Kuby

%2 Most Viewed Videos of All Time (Over 250 million views) —  YouTube,
https://www.youtube.com/playlist?list=PLirAqAtl_h2r5g8xGajEwdXd3x1sZh8hC, dostep: 10.12.12016r.

9 WEEKEND - Oficjalny, Weekend - Ona Tariczy Dla Mnie - Official Video (2012), https://www.youtube.com/
watch?v=JvxG3zl_WhU, dostep: 10.12.12016 .

9% The Late Late Show with James Corden, Adele Carpool Karaoke, https://www.youtube.com/
watch?v=Nck6BZga7TQ, dostep: 10.12.2016 .

9 The 10 Most Popular Viral YouTube Videos of 2016, http://time.com/4592346/top-viral-youtube-videos-2016/,
dostep: 10.12.12016r.

% PIKOTARO OFFICIAL CHANNEL, Pen-Pineapple-Apple-Pen/PIKO-TARO, https://www.youtube.com/
watch?v=0E00Zuayv9Q, dostep: 10.12.2016r.

%7 What's Inside?, What's inside a Rattlesnake Rattle?, https://www.youtube.com/watch?v=1pyfMnF6j g,
dostep: 10.12.2016 .

%8 Nike Football, Nike Football Presents: The Switch ft. Cristiano Ronaldo, Harry Kane, Anthony Martial & More,
https://www.youtube.com/watch?v=scWpXEYZEGk, dostep: 10.12.2016r.

%  America's Got Talent, Grace VanderWaal: 12-Year-Old Ukelele Player Gets Golden Buzzer,
https://www.youtube.com/watch?v=eNxO9MpQ2vA, dostep: 10.12.2016 r.

100 TYN Talent Show, Dzieciaki prosto z wiezienia! Zobacz kontrowersyjny wystep! [Mam Talent],
https://www.youtube.com/watch?v=zsgvfmpkxn4, dostep: 10.12.2016 r.
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Wojewddzkiego)101, ktory obejrzano 5 mln razy. W pierwszej pigtce znalazty sie takze dwa

filmy z kanatu AbstrachujeTV192 oraz zwiastun filmu ,Pitbull. Niebezpieczne kobiety”103,

Oprdcz funkcji publicznego udostepniania swoich materialow wideo, twdrca moze
zaznaczyC, ze jego material wideo jest niepubliczny (obejrze¢ moga go jedynie osoby,
ktére otrzymaja odpowiedni link) lub prywatny (nikt, oprocz wtasciciela kanatu,

nie ma do niego dostepu).

YouTube pozwala uzytkownikom oglada¢ doktadnie to, co sami wybieraja. Dodatkowo
proponuje materiaty, ktére moga danemu widzowi sie spodobac. Pozwala na subskrypcje
ulubionych kanatéow i informuje, jesli pojawi sie na nich nowy materiat. Przestane
materiaty wideo mozna komentowaé, ocenia¢ (zaznacza¢ swojg aprobate
albo dezaprobate dla danego materiatu), uzytkownik moze takze tworzy¢ playlisty

i ocenia¢ komentarze innych uzytkownikéw.

O sukcesie YouTube’a swiadcza rowniez zawrotne Kkariery osob, ktore zyskaly
na nim popularnos¢. Mtodzi ludzie nie marza juz o karierze rockmana lub gwiazdy kina,

a o byciu stawnym youtuberem104,

Rozpoznawalnos$¢ i wplyw spoteczny youtuberéw (wyrobienie sobie przez nich mocne;j
marki medialnej) decyduja o tym, Ze coraz czeSciej wystepuja w reklamach (nie tylko
w tych wyswietlanych na ich wtasnych kanatach na YouTubie), s3 zapraszani do audycji
rozrywkowych i publicystycznych, a takze sami zostaja gospodarzami programoéow
telewizyjnych (np. Tyler Oakley w USA lub Radek Kotarski w Polsce) lub dostajg role
w filmach pelnometrazowych, zaréwno tych skierowanych do publicznosci danego
youtubera, jak i do uniwersalnego odbiorcy. Po drugie, popularno$¢ na YouTubie moze
przeku¢ sie na sukces poza internetem (znamienny przykiad Justina Biebera oraz

polskiego piosenkarza - Dawida Kwiatkowskiego).

101 Tynpl, Dawid Podsiadto - Roast Kuby Wojewddzkiego, https://www.youtube.com/watch?v=fFZiMF6Covw,
dostep: 10.12.2016 .

102 AbstrachujeTV, Czego NIE mdéwig: POLICJANCI, https://www.youtube.com/watch?v=0hrvFjkJ33Q,
dostep: 10.12.2016 r. i NAJLEPSZY FILM MOTYWACYINY NA SWIECIE, https://www.youtube.com/watch?v=Cg-
ALfXikjE, dostep: 10.12.2016 .

103 Vega Investments, PITBULL. NIEBEZPIECZNE KOBIETY - ZWIASTUN REZYSERSKI BEZ CENZURY,
https://www.youtube.com/watch?v=gV6q9lwGj8M, dostep: 10.12.2016 r.

104 Dominika Obara, Gwiazda YouTube, fotograf, bloger. Oto zawodowe marzenia mfodych. Czy sie spetnig?,
http://noizz.pl/big-stories/o-jakiej-pracy-marza-mlodzi-ludzie/7rq2065, dostep: 10.12.2016 r.
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RYSUNEK 17. RANKING POLSKICH YOUTUBEROW

Zrédto: Ranking Polskich YouTuberéw, http:/ /ranking.vstars.pl/, dostep: 10.12.2016 r.

Najpopularniejsi polscy youtuberzy maja ponad milion subskrybentéw (na razie
bezkonkurencyjny jest Sylwester Wardega, ktéry ma prawie 3,5 mln subskrypcji,
ale liczba ta systematycznie spada - z kolei drugi kanat, AbstrachujeTV, ma prawie
2,5 mln subskrybentow i liczba ta z dnia na dzien ro$nie). Najpopularniejszy youtuber na

Swiecie, PewDiePie, ma ponad 50 mln subskrypcji.

YouTube daje twoércom kilka mozliwoSci zarabiania pieniedzy na swoich filmach.
Po pierwsze, mozna wigczyc¢ sie do programu partnerskiego YouTube’al%> - wtedy dany
kanat zostanie skorelowany z platforma Google AdSensel% i reklamy bedg wyswietlane
przed filmem lub w jego trakcie. Po drugie, twdérca moze zamieszcza¢ materiaty
sponsorowane - testowac je lub lokowac¢ produkty. Po trzecie, youtuber moze zarabia¢
na wtasnych liniach produktéw zwigzanych z kanatem. Po czwarte, tworca moze odsytaé
za pomoca bezposrednich linkéw do sklepéw internetowych. Jest jeszcze mozliwos¢

crowdfundingu (gratyfikacja od odbiorcow), czyli zbierania pieniedzy bezposrednio

105 Informacje o programie partnerskim YouTube, https://support.google.com/

youtube/topic/6029709?hl=pl&ref_topic=14965, dostep: 10.12.2016 r.
106 przychody =~ w  programie  AdSense, https://support.google.com/adsense/answer/9902?hl=pl,
dostep: 10.12.2016 .
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od fanéw poprzez integracje z ustugg PayPal lub za pomoca takich platform jak Patreon

czy Patronitel07.

Dochody z reklam w ramach systemu partnerskiego zaleza od liczby subskrybentéw,
wyswietlen poszczeg6lnych filmow oraz dtugosci, jakosci i tresci tychze filmow. Z zasady
twoércy dostajg 55 proc. przychodu z reklam kierunkowych wyswietlanych na ich
kanatach. Jedynym minusem systemu partnerskiego jest fakt, iz trzeba publikowac
regularnie (jak najczeSciej) i za kazdym razem dociera¢ do szerokiej publicznosci.
Przymusowe przejScie na masowa produkcje odbija sie zazwyczaj na jakosci
publikowanego materiatu, jak rowniez niejako blokuje niszowe kanaty oraz ambitnych
twoércéw, ktérzy na przygotowanie materiatu poswiecaja wiele czasu i pracy. Bycie
youtuberem w wielu wypadkach to praca na peten etat, wymagajagca maksimum

zaangazowanial08,

Duzy procent wyswietlen generujg uzytkownicy korzystajacy z mobilnej aplikacji
YouTube’a, fabrycznie instalowanej na smartfonach z oprogramowaniem Android,
a takze dostepnej dla innych system6éw operacyjnych. Oprocz smartfonéw i tabletow,
aplikacja dedykowana jest rowniez na takie urzadzenia jak: konsole do gier, telewizory
multimedialne, urzadzenia do odbioru transmisji strumieniowej oraz dekodery telewizji
kablowych. Unowocze$niona aplikacja pozwala przesyta¢ filmy bezposrednio
z urzadzenia mobilnego za pomoca tatwo dostepnego przycisku. Minusem aplikacji
mobilnej jest to, Ze nie moze dziata¢ w tle - aby stucha¢ piosenek za pomocg serwisu,

nie mozna rownocze$nie korzysta¢ z innych aplikacji na urzadzeniu mobilnym.

Okazuje sie, ze ostatnio duzym minusem serwisu s3 zmieniajgce sie algorytmy
oraz nieprzemyslana polityka YouTube’a: w ostatnim czasie wiele kontrowersji wsréd
0s6b zwigzanych z serwisem wzbudzaja znikajgce subskrypcje, btednie dobierane
propozycje wideo (niezgodne z preferencjami uzytkownikéw), promowanie tresci

kontrowersyjnych i low-quality content (opatrzonych chwytliwym lub mylnym tytutem)

107 7a posrednictwem Patronite’a internauci moga regularnie wspieraé finansowo dziatalno$¢ twdrcza
np. vlogerdw i umozliwia¢ im realizacje ich pasji — w zamian otrzymujg oni dostep do ekskluzywnych materiatéw,
nieudostepnianych wczesniej za posrednictwem innych platform. Potwierdzeniem sukcesu tej filozofii dziatania
jest przypadek Krzysztofa Gonciarza, ktéry na serwisie Patronite zbiera od widzow prawie 25 tys. ztotych
miesiecznie na produkcje kolejnych odcinkéw swojego wideobloga (zob. Patronite, profil Krzysztofa Gonciarza,
https://patronite.pl/kgonciarz, dostep: 08.12.2016 r.)

108 pjotr Rodzik, Zawdd: youtuber, https://www.wprost.pl/525237/Zawod-youtuber.html, dostep: 10.12.2016r.
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w miejsce filméw z subskrybowanych kanatow10°. Felix Kjellberg, autor PewDiePie -
kanatu majacego najliczniejsza publiczno$¢ na YouTube, w swoim filmie udowodnit, Ze
pomimo ciggle rosnacej publicznosci, jego kolejne filmy maja coraz mniejsza

ogladalno$¢110.

Na koniec warto wspomnie¢ o ptatnej odstonie YouTube’a, dostepnej od roku w Stanach
Zjednoczonych (oraz w Australii, Korei Potudniowej, Meksyku i Nowej Zelandii) 111,
serwisie YouTube Red. Uiszczenie miesiecznej optaty w wysokosci 10 dolaréw nie tylko
uwalnia uzytkownikéw od koniecznosci ogladania reklam, lecz takze daje mozliwos$¢
zapisywania filméw do pamieci urzadzenia oraz ogladania ich w trybie offline, a aplikacja
mobilna odtwarza materiat w tle, nawet jesli uzytkownik przetaczyt sie na inng aplikacje
lub wytaczyt ekran (zablokowat telefon). Ponadto uzytkownik moze uzyskac¢ dostep
do materiatéw, ktére nie s3 dostepne dla os6b korzystajacych z darmowej wers;ji
serwisul12 (ustugi YouTube Music, ptatnego planu Google Play Music oraz do nowych
filméw ,YouTube Originals”, tworzonych na zaméwienie YouTube’a przez najbardziej
znanych youtuberéw we wspotpracy z producentami telewizyjnych filmoéw i seriali -
np. ,Broke” wspottworzony przez BuzzFeed oraz ,Escape the Night” produkowany

we wspotpracy z Joeyem Graceffg)113.

Z kolei twércy zarabiajacy na filmach publikowanych na YouTube dostajg nowe Zrédto
dochodu. Oprécz dochodéw z reklam wyswietlanych przez widzéw bez abonamentu,
otrzymujg rowniez procent z przychodéw z abonamentow, jesli ich kanat odwiedzaja
uzytkownicy ptatnej subskrypcji. To oznacza, ze kwota wptacona przez danego
uzytkownika YouTube Red jest dzielona miedzy wtascicielami serwisu i wszystkimi
twoércami, ktorych filmy w optaconym miesigcu ogladat dany uzytkownik, w zaleznos$ci

od tego, ile czasu spedzit na kanatach poszczegélnych tresci.

109 5zymon Czekaj, YouTube sie psuje? — znikajgce subskrypcje!, http://www.vstars.pl/pewdiepie-znikajace-
suby/, dostep: 10.12.2016 r.

110 pewDiePie, DELETING MY CHANNEL AT 50 MILLION., https://www.youtube.com/watch?v=6-_4Uoo_7Y4,
dostep: 10.12.2016 .

111 Dostepnosé YouTube Red, https://support.google.com/youtube/answer/6307365?hl=pl&ref_topic=6305525,
dostep: 10.12.2016 .

112 Korzystanie z funkcji YouTube Red,
https://support.google.com/youtube/answer/6308116?hl=pl&ref topic=6305525, dostep: 10.12.2016 .

113 Everything you need to know about YouTube Red, https://www.cnet.com/how-to/youtube-red-details/,
dostep: 10.12.2016 .
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2.2.2. Facebook

Facebook, obok Google’a i YouTube’a, to najchetniej odwiedzana strona w internecie. Jest
to tez niekwestionowany lider wsréd serwiséw spotecznosciowych. W Polsce ma

co najmniej cztery razy wiecej uzytkownikow niz inni gracze.

Na popularnos$¢ Facebooka wptywa takze to, Ze kazda strona (czy to serwis newsowy,
czy blog tematyczny) moze zainstalowac¢ wtyczke Facebooka, dzieki ktorej odbiorca moze
jednym Kkliknieciem opublikowa¢ dang tre$¢ na swoim profilu lub skomentowac
z wykorzystaniem swojego facebookowego konta (bez koniecznosci rejestrowania sie

w odwiedzanym serwisie).

Mozliwosci wykorzystywania Facebooka w innych witrynach jest wiecej. Niektére
zezwalaja na rejestrowanie sie za pomocg konta na Facebooku. Konta zostajg wtedy
potaczone i nie ma konieczno$ci zaktadania nowego, wystarczy by¢ zalogowanym
na Facebooku, aby méc automatycznie przetaczy¢ sie na aktywne uzytkowanie innej

strony.

Filmy na Facebooku uruchamiajg sie automatycznie podczas scrollowania strumienia
Aktualnosci (ang. news feed), jednakze sa wyciszone - wiaczenie dZwieku wymaga
dziatania uzytkownika. Chociaz ustawienia te mozna zmieni¢ (wytgczy¢ automatyczne
uruchamianie filméw lub wiaczy¢ domys$lne odtwarzanie z dZwiekiem), zaobserwowana

tendencja wskazuje, ze wiekszos$¢ uzytkownikéw tego nie robill4,

Wedtug statystyk opublikowanych na stronie Tubularlnsights.com, w pazdzierniku
2016 r. na Facebooku opublikowano ponad 8 min filméw wideo, ktére tacznie obejrzano
ponad 208 miliardow razy!15. Najchetniej ogladanym wydawcg oryginalnych tresci wideo
na Facebooku byta strona UnilLad (13acznie ponad 3 mld wyswietlen), a najczesciej

ogladanym klipem byt przepis na warstwowy placek ziemniaczany 116 (opublikowany

114 Michat Wieczorek, Telewizja 2.0 - Internetowa wideo rzeczywistosé,
https://blog.sotrender.com/pl/2016/10/telewizja-2-0-internet-wideo-youtube/, dostep: 10.12.2016 r.

115 Ccarla Marshall, The Most-Popular Facebook Video Publishers: October 2016, http://tubularinsights.com/top-
facebook-video-creators/#ixzz455g83320, dostep: 10.12.2016 r.

116 Tasty, Layered Ham & Cheese Potato Bake inspired by Bien Tasty, https://www.facebook.com/
buzzfeedtasty/videos/1810441129208528/, dostep: 10.12.2016 r.

61



przez strone Tasty), ktory miat 93 mln wySwietlen i ponad 3 mln reakcji uzytkownikoéw

Facebooka.

Z kolei wedtug danych podanych przez portal wirtualnemedia.pl najpopularniejsza
transmisjg na zywo w 2016 roku na Facebooku byta ,,Chewbacca Mom”117, ktérg obejrzato
164 mln uzytkownikdéw Facebooka, co dato jej prawie dwukrotnie wiecej widzéw niz

miata druga najpopularniejsza transmisja - ,Soundscapes” Teda Yoderalls.

Wedtug danych Sotrenderall®, w tym samym czasie najpopularniejszym materiatem
wideo na polskim Facebooku byt ,Porzu¢ smuteczek, mamy pigteczek”120, opublikowany
na stronie LOL Mania. Ten trzydziestosekundowy klip wyswietlono ponad 3,5 mln razy, a
jego indeks interakcji wyniést ponad 880 tys. Drugim popularnym filmem, ktoéry obecnie
ma jeszcze wiecej wyswietlen niz pierwszy, byt opublikowany na stronie Repostuj film

,Swiat wg Rosjan xDDDDDDDD”121, ktéry teraz ma juz ponad 4,6 mln wys$wietlen.

Mozna zatozy¢, ze strony z najwiekszg liczbg fan6w, maja tez najwiekszy zasieg dotarcia
z materialami wideo. Na popularno$¢ danego wideo na Facebooku wplyw maja
rowniez interakcje, w jakie wejda z nim uzytkownicy (tzw. zasieg wirusowy),
to oznacza, ze im wiecej komentarzy, udostepnien i reakcji, tym wiecej widzow zobaczy

dane wideo w swoim strumieniu Aktualno$ci.

Podobnie jak ma to miejsce w wypadku zwyktych postéw, tak samo cze$¢ materiatéw
wideo jest sponsorowanych, co sprowadza sie do tego, Ze strona udostepniajgca dany film
ptaci Facebookowi za dotarcie do okreslonej liczby odbiorcow (materiaty te w lewym
gérnym rogu oznaczone sg jako sponsorowane). JeZeli wideo spodoba sie uzytkownikom,

to jest niejako niesione na fali popularnosci i dociera do kolejnych, i kolejnych odbiorcow.

Mechanizmem, ktory decyduje o propagacji tresSci na tym portalu - wszystkich

postéw i publikacji sponsorowanych - jest EdgeRank. Algorytm ten sktada sie z trzech

117 Candace Payne, It's the simple  joys in life..., https://www.facebook.com/

candaceSpayne/videos/10209653193067040/, dostep: 10.12.2016 r.

118 Wybory w USA, brazylijska polityka i ,,Pokemon Go” najpopularniejsze w 2016 roku na Facebooku (wideo),
http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wybory-w-usa-brazylijska-polityka-i-pokemon-go-najpopularniejsze-w-
2016-roku-na-facebooku-wideo, dostep: 10.12.2016 r.

119 Sotrender, Raport Fanpage Trends 10.2016 [wydanie elektroniczne], listopad 2016 .

120 LOL Mania, Porzu¢ smuteczek, mamy pigteczek, https://www.facebook.com/
lolmaniapl/videos/540582029473745/, dostep: 10.12.2016 r.

121 Repostuj, Swiat wg Rosjan xDDDDDDDD, https://www.facebook.com/repostuj/videos/1160963250659804/,
dostep: 10.12.2016 .

62



czynnikow 122 | ktére pozycjonuja wszystkie unikatowe jednostki tresci (a wiec
kazdy profil, a takze wpis, zdjecie, wideo, a nawet komentarz) wzgledem kazdego

uzytkownika:

zAkoligacja X Wwaga X Dodstqp czasu

e koligacji (ang. affinity, A) - wskaznika opisujacego relacje uzytkownika

z podmiotem publikujgcym;

e wagipostu (ang. weight, W) - liczonej inaczej dla materiatéw wideo, zdje¢ i postéw
tekstowych (do najbardziej atrakcyjnej zawartosci nalezg: wideo natywne, linki,
wideo zewnetrzne), na ktérg wptyw ma réwniez rodzaj aktywnosci uzytkownika

- gtéwnie udostepnienie i komentarz;

e odstepu czasu (ang. time Decay, D) - liczonego zar6wno od chwili ostatniej

interakcji uzytkownika z profilem, jak i momentu opublikowania postu.

Pod koniec pierwszego potrocza 2016 roku nastgpita znaczaca zmiana w sposobie
liczenia zasiegu organicznego, o ktorym decyduje EdgeRank123, Portal zdecydowat sie
na modyfikacje balansu tresci, ktdrej skutkiem ma by¢ propagacja w pierwszej kolejnosci
tresci udostepnionych przez bliskich, rodzine i znajomych uzytkownikal24, Portal chce
tym samym powrdci¢ do swoich pierwotnych zatozen i ponownie nawigza¢ do idei
laczenia internautéw i przyczyniania sie do wymiany pomiedzy nimi interesujacych
tresci, a wiec tworzenia i utrwalania sieci spotecznych.

Najpopularniejszymi stronami na Facebooku wsrdéd polskich internautow sa miedzy

innymi Play (ponad 2 mln polskich fanéw), Serce i Rozum (prawie 2 mln), Radio ESKA

(1,9 mln), Wiedza bezuzyteczna (ok. 1,8 mln) i Robert Lewandowski (ok. 1,8 mln).

122 J prészyAski, Tajemnice Edge Ranka — jak publikowaé na Facebooku?, http://pijarukoksu.pl/tajemnice-edge-
ranka-publikowac-facebooku.html, dostep: 09.12.2016 .

123 poza tego typu zmianami, na zasieg materiatéw w serwisie ma wptyw takze szereg innych czynnikéw, takich
jak polityka wobec zasiegdéw organicznych dla podmiotéw komercyjnych, zmiany w layoucie i uktadzie newsfeedu
dla uzytkownika

124 Facebook znowu zmienia algorytm, wpisy znajomych wazniejsze niz tresci od wydawcéw,
http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/facebook-znowu-zmienia-algorytm-wpisy-znajomych-wazniejsze-niz-
tresci-od-wydawcow, dostep: 10.12.2016 r.
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Dane przedstawiajgce stan na 1 grudnia 2016 r., zostaly przygotowane przez firme

Socialbakers i opracowane przez portal Wirtualnemedia.pl2>.

Lﬂ' Facebook for Every Phone 2153 470 500 048 315

=X rlia 21035709 2 275 687
~
@ Serce i Rozum 1983 990 2 149 605
@ Radio ESKA 1863 572 2 061 376
LW \Wiedza bezuzyteczna 1755419 1937 691
@ Robert Lewar i 1 747 037 9 079 587
0 Demaotywaton 1641 344 1881 401
0 KWEJK pl 1630 029 1791872
T
‘:n! Ewa & Y 3 1 627 367 1999 482
ah
allegro| Allegro 1 591 601 1728 956

RYSUNEK 18. RANKING NAJPOPULARNIEJSZYCH STRON NA FACEBOOKU W POLSCE

Zrédto: Facebook w Polsce: Facebook for Every Phone liderem, w gére Blowek i PZPN,
http://www.wirtualnemedia.pl/artykul /facebook-w-polsce-facebook-for-every-phone-liderem-w-gore-

blowek-i-pzpn, dostep: 10.12.2016 .

2.2.3. Vimeo

Vimeo jest serwisem wideo dla filmowcéw, miesiecznie korzysta z niego ok. 1 mln

polskich uzytkownik6w126, a ponad 200 mln realnych uzytkownikéw na catym swieciel?7,

125 Fgcebook w Polsce: Facebook for Every Phone liderem, w gdére Blowek i PZPN,
http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/facebook-w-polsce-facebook-for-every-phone-liderem-w-gore-blowek-
i-pzpn, dostep: 10.12.2016 r

126 YouTube  dominuje  wsréd  serwiséw  wideo, Cda  przed  Dailymotion i  Vimeo,
http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/youtube-dominuje-wsrod-serwisow-wideo-cda-przed-dailymotion-i-
vimeo, dostep: 10.12.2016r.

127 Vimeo.com Analitics - See Traffic Ranking and Stats, https://www.similarweb.com/
website/vimeo.com#foverview, dostep: 10.12.2016 r.
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z czego 35 mln to uzytkownicy zarejestrowanil?8. Portal jest nastawiony na oryginalne
materiaty wyprodukowane przez niezaleznych tworcow, a takze wytwornie filmowe i

domy produkcyjne.

Najpopularniejszym 12° wideo na Vimeo jest opublikowany w 2011 r. przez TSO
Photograph film , The Mountain”139, ktéry do tej pory obejrzano ponad 74,7 mln razy,
a najpopularniejszy film w 2015 r., ,Dubai Flow Motion”131 Roba Whitwotha, obejrzano

dotychczas ponad 3,1 mln razy.

Vimeo nie wyswietla reklam, zyski czerpie z optat za konta uzytkownikéw (PLUS i PRO),
ktérzy chca w peini korzysta¢ z dobrodziejstw portaluy, w tym z mozliwosci
nieograniczonego przesytania filméw w jakosci Full HD, co jest szczegélnie istotne
dla twoércéw, ktérzy chca zaprezentowac swoéj dorobek, aby np. zyska¢ producenta

lub nowe zlecenie.

Serwis od wrzesnia 2012 do lipca 2015 roku umozliwiat skorzystanie z tzw. ,stoika
na napiwki” (ang. Tip Jar) - mechanizmu, dzieki ktéremu kazdy uzytkownik mégt docenié
twoércow, przekazujac im jednorazowa kwote w wysokosci od 99 centéw do 500 dolaréw.
Obecnie jedyna dla nadawcéw tre$ci mozliwos$cig zarabiania na swojej tworczosci jest jej
,Sprzedawanie”, czyli wiaczenie ustugi wideo na Zgdanie (ang. video on demand) -

schemat tego sposobu monetyzacji prezentuje Rysunek 19.

Caly proces sprowadza sie do tego, ze widz musi zaptaci¢ kilka dolaréw (np. 1,99 USD),
aby uzyskac dostep do filmu z kanatu danego twércy - to wtasnie dzieki tej optacie twoérca
osigga zysk z materiatow wideo produkowanych przez siebie i publikowanych
za poSrednictwem tej platformy. Warto jednak zaznaczy¢, ze - podobnie jak byto
w przypadku ustugi ,stoik na napiwki” - serwis potraca 10 proc. tej kwoty na swoje konto.
Doktadniejszy opis modeli ptatnoSci zostat zaprezentowany w Rozdziale 3. niniejszego

raportu.

128210  Interesting Vimeo  Statistics, http://expandedramblings.com/index.php/vimeo-statistics/,
dostep: 10.12.2016 .

129 The Mountain in Most Played Videos on Vimeo, https://vimeo.com/channels/top/22439234,
dostep: 10.12.2016 r.

130 TSO Photography, The Mountain, https://vimeo.com/22439234,dostep: 10.12.2016r.

131 Rob Whitwoth, Dubai Flow Motion, https://vimeo.com/117770305, dostep: 10.12.2016 r.
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RYSUNEK 19. MODEL MONETYZAC]JI TRESCI NA PORTALU VIMEO

Zrédto: opracowanie wiasne.
Jednakze wiekszo$¢ zawartosci jest dostepna na Vimeo bezptatnie - niezarejestrowany
widz moze z niej korzystaC bez ograniczen. Nadto publiczno$¢ moze ,lajkowac”,
komentowac i kolekcjonowa¢ (doda¢ do ulubionych) filmy, ktére zwroca jej uwage,

a takze w prosty sposdb udostepni¢, np. na swoim profilu w mediach spoteczno$ciowych.

Vimeo prowadzi kampanie marketingowe (,Made for creator, by creators”), skierowane
do tworcow offowych, oferujgc im kanat do prezentacji swoich dokonan artystycznych.
Swoja reklame publikuje na branzowych portalach, obecny jest réwniez w Googleu

i na Facebooku.

Vimeo pozycjonuje sie jako lepsza jakoSciowo nisza wobec masowego, nastawionego
na prosta rozrywke, YouTube’a. Wyraznie dostrzegalna roznica miedzy Vimeo
a YouTubem jest to, Ze na pierwszym miejscu jest dzielo, a nie jego tworca, dlatego
tez w publikowanych tam filmach nie znajduja sie ,zebrolajki”, tj. prosby
o subskrybowanie kanatu (,,bardzo prosze o suby”) lub pozytywnga ocene (,dajcie tapke w
gore”). Wada w stosunku do YouTube’a moze by¢ szybkos¢ tadowania, ktdra jest nizsza

(kilkusekundowe buforowanie filméw), ale wynika z wysokiej jakosci filmow.

2.2.4. Dailymotion

Wideo na serwisie Dailymotion miesiecznie oglada ok. 46 mln oséb, w tym 1,2 mln

polskich uzytkownikéw. Aby moc skorzysta¢ z ustug serwisu nie trzeba sie rejestrowac
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ani za nic ptaci¢ (zalogowanie jest konieczne jedynie w wypadku dostepu do tresci
przeznaczonych dla oséb dorostych). Wszystkie materiaty wideo udostepniane sg
bezptatnie i, co sie z tym wigze, opatrzone s3 reklamami kontekstowymi,
ktore wyswietlaja sie zwykle na poczatku i na koncu danego filmu, wystepuja takze

w trakcie odtwarzania.

Podstawowa r6znica miedzy Dailymotion a YouTubem jest podejscie do kwestii praw
autorskich - tresci zamieszczane na Dailymotion sa poddawane mniejszej kontroli,
co sprowadza sie do tego, Ze mozZna tam odnaleZ¢ mnéstwo nielegalnie
udostepnionych materiatléw filmowych (np. dodawane na biezgco cate odcinki serialu
»,M jak Mitos¢”132). Istotne jest takze to, ze na serwisie stosunkowo dlugo trwa
buforowanie filmow (nawet w wypadku filméw o niskiej jako$ci), przy tym odtwarzacz

jest o wiele bardziej zawodny niz te dostepne na YouTubie lub Vimeo.

Dailymotion umozliwia strumieniowe ogladanie filméw w najlepszej jakosci na pelnym
ekranie. Z kolei aktywni uzytkownicy, ktorzy zamieszczaja swoje filmy w serwisie, moga
zagniezdzi¢ (osadzi¢) podglad swojego kanatu na blogu lub stronie, w tym takze
zintegrowac kanat z profilem na Facebooku. Serwis oferuje tym uzytkownikom wtaczenie

sie do programu partnerskiego i partycypowanie w zyskach z reklam.

Przychody na Dailymotion mozna uzyskiwac na 3 sposoby: po pierwsze za wyswietlanie
reklam (zalezne od ogladalnosci wstawionych filméw wideo), po drugie za
wprowadzenie ustugi wideo na Zzadanie lub miesiecznej optaty za subskrybowane
korzystanie z tre$ci opublikowanych na danym koncie, i po trzecie za wySwietlenia wideo
(z reklamami) osadzonego na stronie lub blogu uzytkownikal33. Uzytkownicy otrzymuja

70 proc. zyskow z reklam134,

132 Mirek S., M jak Mitos¢ - odcinek 1259 - 5 grudzien -poniedziatek - 2016 online dailymotion TVP VOD - M jak
milosc 1260, http://www.dailymotion.com/video/x53zmnp_m-jak-milosc-odcinek-1259-5-grudzien-
poniedzialek-2016-online-dailymotion-tvp-vod-m-jak-milosc-1260_tv, dostep: 10.12.2016r.

133 Dailymotion: oglgdaj i przekazuj najlepsze filmy z Internetu, https://www.dailymotion.com/monetization,
dostep: 10.12.2016 .

134 Revenue sharing, https://fag.dailymotion.com/hc/en-us/articles/203791626-Revenue-sharing,
dostep: 10.12.2016 .
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Warto w tym miejscu podkresli¢, ze, cho¢ nie jest to powiedziane wprost, Dailymotion
dopuszcza mozliwo$¢ zarabiania pieniedzy na materiatach audiowizualnych, do ktérych

nie ma sie praw autorskich (w tym réwniez na filmach erotycznych)13>.

Najpopularniejsze wideo na Dailymotion obejrzato 494 mln uzytkownikéw - byta to
nadawana strumieniowo transmisja na zywo , Eclypsia TV - Streams Live des Jeux SC2 LoL
Dota 2 Jeu Video Next-Gen"” 136. Z kolei kanatem z najwieksza liczbg subskrypcji (ponad 68
tys.) jest T-Series Official Channel 137 . Serwis nie prowadzi odrebnych statystyk

dla poszczegdlnych krajow.

2.2.5. Snapchat

Snapchat jest aplikacjg mobilng, ktéra nie ma swojej wersji na komputery. Uzytkownicy
Snapchata, ktérymi w zdecydowanej przewadze (60 proc.) sa osoby do 24. roku Zycia, sa
aktywni caly czas. Aplikacja ma 150 mln aktywnych codziennie uzytkownikéw na catym

Swiecie, ktorzy wyswietlajg 10 mld filméw kazdego dnial38.

Przez pierwsze lata swojego istnienia Snapchat skupiat sie gtdwnie na budowaniu bazy
uzytkownikow i ,ogladalnosci” materiatow, dopiero pod koniec 2014 r. przeszed}
do etapu monetyzacji aplikacji. To wtedy na Snapchacie po raz pierwszy pojawity sie
reklamy, co byto pewnym zaskoczeniem dla uzytkownikoéw, ktérzy byli przyzwyczajeni
do komunikacji wolnej od reklam. Kilkusekundowe tresci marketingowe pojawiaty sie
w strumieniu OpowieSci (ang. My Story, czyli zdjecia badZz krétkie filmy,
ktére - w odrodznieniu do klasycznych snapéw - uzytkownik udostepnia wszystkim
znajomym), gdzie po kliknieciu odtwarzaja sie automatycznie po kolei. Reklam nie mozna
przewing¢ ani usungé¢, zatem odbiorca, ogladajacy Opowie$ci znajomych, na pewno

zobaczy dang tre$¢ reklamowa.

135 Zarabianie na dailymotion, http://zarabiam.com/Temat-Zarabianie-na-dailymotion-131579,

dostep: 10.12.2016 .

136 Eclypsia, Eclypsia TV - Streams Live des Jeux SC2 Lol Dota 2 Jeu Video Next-Gen,
http://www.dailymotion.com/video/xg3p3u_eclypsia-tv-streams-live-des-jeux-sc2-lol-dota-2-jeu-video-next-
gen_videogames, dostep: 10.12.2016 .

137 pailymotion —  Kanaly, https://www.dailymotion.com/users/popular/mostpopular+no-explicit/1,
dostep: 10.12.2016 .

138 Uzytkownicy Snapchata na $wiecie, http://snapcenter.pl/snapchat-w-polsce-2016/, dostep: 10.12.2016 r.
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Od czerwca 2016 r. Snapchat dotgcza reklamy rowniez do wiadomosSci przesytanych
bezposrednio miedzy uzytkownikami, jednakze nie chodzi jedynie o tresSci prywatne,
bowiem do Snapchata dodano platforme, na ktérej wydawcy (tacy jak Yahoo News
czy CNN) codziennie zamieszczaja material dostepny jedynie przez dobe. Oprocz

profesjonalnie przygotowanych tresci, widzowie dodatkowo obejrza reklamy.

Eksperci twierdza, Ze Snapchat jest idealnym miejscem do promocji marek sportowych,
rozrywkowych oraz gastronomicznych - takie reklamy najskuteczniej trafiajg
do mtodych ludzi, korzystajacych z aplikacji 13 . Reklama ta bedzie skuteczna,
jesli rzeczywiscie zostanie dobrze dopasowana do gustéw danego odbiorcy, a przy tym

nie bedzie zbyt natarczywa.

Same reklamy prezentowane s3 w sposob bardzo funkcjonalny - jednym ruchem palca
mozna rozwing¢ reklame i obejrze¢ dluzszy materiat promocyjny, a takze przejsc

na strone reklamowanej tresci.

Reklamy wideo dostepne na tej platformie s3 materiatami wyswietlanymi na petnym
ekranie urzadzenia, razem z dZwiekiem. Sg one osadzone pomiedzy sekcjami Stories i daja
mozliwo$¢ interakcji np. poprzez gestykulacje. Snapchat zrezygnowat ostatnio
z pierwotnej idei odgornego zatwierdzania wszystkich publikowanych w aplikacji
reklam. Wprowadzit jednoczes$nie udogodnienia w postaci specjalnej platformy,

ktéra umozliwia wykupywanie kampanii reklamowych i zarzgdzanie nimi40.

Jesli chodzi o zasady rozliczen reklam na Snapchacie, obecnie obie strony publikujace
materialy reklamowe (zaréwno Snapchat, jak i jego partnerzy z sekcji Discovery -
wydawcy i stacje telewizyjne) dzielg sie uzyskanymi przychodami na podstawie
indywidualnie podpisanych umoéw. Platforma ta zamierza jednak zmieni¢ swoja polityke
w tym zakresie w taki sposéb, by uzyska¢ catkowita kontrole nad zyskiem osigganym
z reklam - w konsekwencji wydawcy mieliby wiec otrzymywac stata, wynegocjowana

z platforma stawke141,

139 Marta Dyba, SNAPCHAT W STRATEGII MARKI, https://www.marketing101.pl/snapchat-w-strategii-marki,
dostep: 10.12.2016 .

140 K. Kunat, Snapchat zacznie  pokazywaé  reklamy i  zarabia¢  powazine  pienigdze,
https://www.tabletowo.pl/2016/06/15/snapchat-zacznie-pokazywac-reklamy-i-zarabiac-powazne-pieniadze/,
dostep: 10.12.2016 .

141 Snapchat chce nowych rozliczen z wydawcami: stata kwota zamiast wplywéw z reklam,
http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/snapchat-chce-nowych-rozliczen-z-wydawcami-stala-kwota-zamiast-
wplywow-z-reklam, dostep: 10.12.2016r.
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Na Swiecie najwiecej os6b na Snapchacie $ledzi mtoda celebrytke - Kylie Jenner. W Polsce
najwiecej osob Sledzi SexMasterke (2,2 mln uzytkownikéw - stan na 10 grudnia 2016 r.),
ktéra wyprzedzita dotychczasowa krélowa Snapchata - Angelike Muche, wystepujaca pod

pseudonimem littlemooonster96 (prawie 2 mln $ledzgcych)142,

Jak pokazuje przyktad tej ostatniej snapchaterki, z osoby znanej w aplikacji mobilnej
mozna sie sta¢ celebrytkg znang takze poza mediami spoteczno$ciowymi, a przy tym
zarabiaC na prezentowanych przez siebie treSciach (lokowaniu produktu i tresciach
sponsorowanych). Eksperci szacuja, zZe Kkoszt serii trzech promocyjnych,
10-sekundowych snapéw zrealizowanej przez czotowych, polskich influenceréw
(czyli osoby majace silny wptyw naswoich odbiorcéw) moze wynies¢ od kilku
do kilkunastu tysiecy ztotych143. Niezaprzeczalny jest jednak fakt, Ze polscy celebryci
niechetnie przyznaja sie, ile pieniedzy wplywa na ich konta w zwigzku z dziataniami
marketingowymi  realizowanymi przez nich za posrednictwem platform

spotecznosciowych.

2.2.6. Instagram

Instagram jest portalem (i aplikacjg) nastawionym na dzielenie sie fotografiami, niemnie;j
jednak wcale nie jest dedykowany profesjonalnym fotografom. Kazdy uzytkownik moze

dzieli¢ sie zrobionymi przez siebie zdjeciami, nawet jesli nie ma oka do fotografii.

Na popularno$¢ Instagrama wptyw ma przede wszystkim to, Ze jest tak chetnie uzywany
przez celebrytow (w szerokim znaczeniu tego stowa), ktérzy za pomoca publikowanych

zdjec i filmoéw dzielg sie z fanami wycinkami ze swojego zycia zawodowego i prywatnego.

Najpopularniejsze konta gwiazd na Instagramie $ledzi ponad 90 mln uzytkownikéw -
bezkonkurencyjna jest Selena Gomez (104 mln obserwujacych), 10 milionéw mniej

ma Taylor Swift, a tuz za nig jest Ariana Grandel44.

142 TOP 100 polskich uzytkownikéw Snapchata by Hash.fm, http://hash.fm/ranking/top100snapchat,
dostep: 10.12.2016 .

143 K. Bryczek, Za hajs ze snapéw baluj, czyli ile pieniedzy mozna zarobié, bedgc popularnym Snapchaterem
w Polsce, http://noizz.pl/big-stories/za-hajs-ze-snapow-baluj-czyli-ile-pieniedzy-mozna-zarobic-bedac-
popularnym/q4ggrj6, dostep: 10.12.2016 r.

¥4 Track  YouTube, Twitch, Instagram, and Twitter stats & grow your channell,
http://socialblade.com/instagram/, dostep: 10.12.2016r.
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Top 25 Instagram Users by Followers View More
RANK GRADE  USERNAME DISPLAY NAME MEDIA FOLLOWERS FOLLOWING
Avs Instagram 3,877 201,449,785 192
2 Avs Selena Gomez 1.240 104,313,853 251
3 s Taylor Swift 955 94,366,354 03
4 A+ Ariana Grande 2,702 91,051,074 1,29
5 A+ Beyonc 1,397 ]
6 A+ Kim Kardashian West 3.621 105
7 A+t Cristiano Ronaldo 1.592 353
8 At Kylie 4829 186
9 e Justin Bieber 3,781 75
10 A+ therock therock 2,480 144
11 kendallienner Kendal 2,700 171
12 nickimina Nicki Minaj 4,163 69,956,722 560
13 nike nike 880 67,644,934 138
14 National Geographic 12,542 64,940,571 108
15 Nj neymarjr 3.579 63,083.976 463
16 Leo Messi 180 60.809.186 169
17 Khlo 3,093 59, 7 152
18 KATY PERRY 504 59,270,369 271
19 Miley Cyrus 5,752 56,864,260 515
20 Jennifer Lopez 1,506 54,494,867 1,016
21 Demi Lovato 1,477 50,678,935 21
22 Kourtney Kardashian 2,964 50,041,776 83
23 Victoria's Secret 4,272 48,564,843 472
2 badgalriri 3.705 1,230
25 kevinhartdreal Kevin Hart 3.930 376

RYSUNEK 20. RANKING 25 NAJPOPULARNIEJSZYCH PROFILOW NA INSTAGRAMIE
Zrédto: Top 25 Instagram Users by Followers, http:/ /socialblade.com/instagram/, dostep: 10.12.2016 r.
Z polskich kont na Instagramie najwiecej obserwujacych (ponad 7,2 mln) ma Robert
Lewandowski, ktéry (w zwigzku z tym, Ze ma rowniez kilka milionéw obserwujacych z
zagranicy) ma prawie siedmiokrotng przewage nad drugim pod wzgledem popularnosci
profilem - Sucharem Codziennym. Co ciekawe, w pierwszej pigtce najpopularniejszych
znajduje sie profil Zzony Roberta Lewandowskiego, Anny, ktéra obserwuje prawie 930 tys.

uzytkownikéw Instagrama.

2\ NapoleonCat Pazdziernik 2016

TOP10 polskich profili na Instagramie

Profil Nazwa profilu Obserwujacy ~ Zmiana
1. Robert Lewandowski @_rl9 7215694 A37%
2. SucharCodzienny  @sucharcodzienny 1094617 21,0%
3. Joanna Kuchta @joannakuchta 1003816 #1,2%
4. Wojciech Szczesny  @wojciechszczesny1 931394 21,9%
5. Annalewandowska @annalewandowskahpba 926 165 A 2,5%
6. Ei‘;’:egz%i:t?twsm (@chodakowskaewa 917197 A 3,6%
7. JuliaK. (@maffashion_official 863503 #1,9%
8. Ab hujeTV b 840896 & 2,1%
9. Joanna Krupa @joannakrupa 827131 26,0%
10. StuartKluz-Burton  @stuuburton 740203 & 3,0%

Zrédto: NapoleonCat.Com

Zmiana % dotyczy okresu 15.09.2016-15.10.2016 vs 15.08.2016 - 15.09.2016

RYSUNEK 21. RANKING NAJPOPULARNIEJSZYCH POLSKICH PROFILOW NA INSTAGRAMIE

Zrédto: K. Kowalczyk, Ranking: Najwieksze profile na Instagramie w Polsce - paZdziernik 2016,
https://napoleoncat.com/blog/ranking-najwieksze-profile-na-instagramie-w-polsce-pazdziernik-2016/,

dostep: 10.12.2016 .
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Polskojezycznego Instagrama miesiecznie odwiedza ponad 4,5 miln unikalnych
uzytkownikow, ktorzy tacznie spedzaja w serwisie 1,4 mln godzin, generujac prawie
94 mIn odston 45>, Na $wiecie codziennie z Instagrama Kkorzysta 300 mln o0séb,

a aktywnych uzytkownikow portalu jest juz p6t miliardal4e.

Instagram i publikowanie na nim materialé6w wideo to przede wszystkim dobry
spos6b na autopromocje i pozostawanie w bezposrednim kontakcie ze swoimi
fanami. To takze narzedzie do zarabiania na promowaniu ws$rod $ledzacych marek

(materiaty sponsorowane, lokowanie produktu na filmach i zdjeciach).

Od 2014 roku na Instagramie wyswietlane sg reklamy, ktére jest w stanie wykreowac
kazdy uzytkownik lub podmiot, majacy réwniez konto na Facebooku - platformie,
ktérej jednostka zalezng Instagram jest od kilku lat. Post promocyjny, w postaci
przykuwajacej wzrok grafiki lub maksymalnie 30-sekundowego filmu, mozna skierowaé
do wskazanej konkretnie grupy docelowej. Kreacja marketingowa, tak jak posty
organiczne, moze zosta¢ polubiona i skomentowana przez uzytkownikéw, a interakcje

wptywajg na jej rozprzestrzenianie sie w serwisie.

Niezwykle istotne sa hasztagi (oznaczane symbolem #), za pomoca Kktérych
porozumiewaja sie uzytkownicy Instagrama. Umiejetny dobo6r hasztagéw umozliwia
wyréznienie posta, «czyli trafienie do grona najpopularniejszych tagow,
ktore sg prezentowane przy kazdym przeszukiwaniu zawarto$ci tej platformy -
materiaty oznaczone najpopularniejszymi hasztagami sg bowiem wyswietlane przed
pozostatymi, chronologicznie skatalogowanymi postami 147 . Zgodnie z badaniami,
optymalna liczba hasztagéw umieszczonych przy jednym wpisie wynosi minimum 11 -

wtedy bowiem interakcje uzytkownikow sa najwieksze148,

145 Facebook przycigga polskich internautéw na 7,6 godz. miesiecznie, NK.pl i Fotka na ponad cztery, a Twitter i
Google+ na 20 minut, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/facebook-przyciaga-polskich-internautow-na-7-6-
godz-miesiecznie-nk-pl-i-fotka-na-ponad-cztery-a-twitter-i-google-na-20-minut, dostep: 10.12.2016r.

146 Instagram  Today: 500 Million  Windows to the World, http://blog.instagram.com/
post/146255204757/160621-news, dostep: 10.12.2016r.

147 Alabasterfox, Znaczenie hashtagéw na Instagramie, http://www.alabasterfox.pl/znaczenie-hashtagow-na-
instagramie/, dostep: 10.12.2016 r.

148 K, Lee, How to Use Hashtags: How Many, Best Ones, and Where to Use Them, https://blog.bufferapp.com/a-
scientific-guide-to-hashtags-which-ones-work-when-and-how-many, dostep: 12.10.2016r.
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e 1 hasztag
e wzrost zainteresowania o 18 proc.

« 5 hasztagéw
e wzrost zainteresowania o 43 proc.

e ponad 11 hasztagow
e wzrost zainteresowania o 80 proc.

RYSUNEK 22. OPTYMALIZACJA LICZBY HASZTAGOW NA INSTAGRAMIE

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie K. Lee, How to Use Hashtags: How Many, Best Ones, and Where
to Use Them, https:/ /blog.bufferapp.com/a-scientific-guide-to-hashtags-which-ones-work-when-and-
how-many, dostep: 12.10.2016r.

W funkcjonowaniu Instagrama - podobnie jak Facebooka - kluczowa jest réwniez
obecno$¢ tresci reklamowych, ktore pojawiaja sie na tym portalu pomiedzy zdjeciami

udostepnionymi przez obserwowane przez uzytkownika profile.

Materiat reklamowy, ktorym moze by¢ zdjecie (grupa zdjec¢) lub film, jest oznaczony,
apod nim zwykle znajduje sie wzywajace do dziatania hipertacze (np. ,Dowiedz sie
wiecej”, ,Kup teraz”)149. Popularno$¢ tresci wideo wsrdd reklam w skali globalnej jest
jednak niewielka. Wedtug badan firmy analitycznej Pixability, cho¢ liczba plikéw wideo
opublikowanych na Instagramie w styczniu 2016 roku wzrosta o 50 proc. (w poréwnaniu
do stycznia 2015 roku), to jednak obecno$¢ zdje¢ w reklamach wciaz jest czestsza -
niemalze 11-krotnie. W ciggu Il potrocza 2015 roku o 40 proc. wzrost takze czas
przeznaczony przez uzytkownikéw Instagrama na ogladanie materiatow wideo 150 .

Analiza Pixability wykazata takze, Ze reklamowe tresci audiowizualne bardziej angazuja

149 podstawowe informacje o reklamowaniu sie na Instagramie, https://www.facebook.com/business/help/
976240832426180, dostep: 10.12.2016r.

150 T, Ppeterson, Instagram Video Slowly Gains Traction Among Brands After 3 Years,
http://marketingland.com/instagram-video-slowly-gains-traction-among-brands-after-3-years-166811,
dostep: 12.12.2016r.
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instagramowiczow - pliki wideo zgromadzily 2,4 razy wiecej komentarzy

niz fotografie!>1.

Elementem niezbednym w promocji marki na Instagramie jest jednak posiadanie profilu
na Facebooku, gdyz oba te portale sa potagczone wspélnym narzedziem reklamowym,

Power Editorem?>2; co ciekawe, posiadanie konta na Instagramie nie jest wymagane153,

W zakresie zasad rozliczania trudno jest jednoznacznie okresli¢ koszt ustugi reklamowej
Swiadczonej przez te platforme. Instagram stosuje posredni model monetyzacji - CPM
(oméwiony szczegétowo w Rozdziale 3. niniejszego raportu), w ktérym warto$¢
przychodu z reklamy uzalezniona jest od liczby wys$wietlen. Cena za 1000 wyswietlen
reklamy opublikowanej na Instagramie uzalezniona jest jednak od wielu czynnikéw:
branzowej konkurencji, wybranej grupy docelowej oraz trafnosci i atrakcyjnosci
materiatu reklamowego - informacje ptynace od amerykanskich reklamodawcéw podaja

warto$ci od 3 do 6 dolaréw, a wiec od 12 zt do 25 zt za 1000 wyswietlenn154,

Uwaza sie, ze bezposrednim konkurentem Instagrama jest, opisywany w poprzednim
podrozdziale, Snapchat, ktoéry coraz bardziej przycigga do siebie mtodych uzytkownikow,

do tej pory korzystajacych gtéwnie z Instagrama?ss,

2.2.7. Serwisy i aplikacje do streamingu tresci wideo - Periscope i Twitch

Oprocz duzych serwiséw, ktore zezwalaja na nadawanie wideo strumieniowo (mowa tu
o YouTubie i Dailymotion), istniejg rozrastajace sie w btyskawicznym tempie popularne
serwisy i aplikacje do prowadzenia transmisji wideo w czasie rzeczywistym. Jedng z nich

jest Periscope, aplikacja przygotowana przez twércow Twittera.

151 Marki na Instagramie wolg zamieszcza¢ zdjecia, a nie wideo, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/marki-
na-instagramie-wola-zamieszczac-zdjecia-a-nie-wideo, dostep: 10.12.2016 r.

152 Czym jest Power Editor?, https://www.facebook.com/business/help/194355723944655,
dostep: 10.12.2016 .

153 podstawowe informacje o reklamowaniu sie na Instagramie, https://www.facebook.com/business/help/
976240832426180, dostep: 10.12.2016r.

154 Reklama na Instagramie — dla kogo, jak i czy warto?, http://mint-media.pl/reklama-instagramie/,
dostep: 10.12.2016 r.

155 M. Walendziewska, Quo vadis Instagram?, https://blog.sotrender.com/pl/2016/08/instagram-stories-a-
snapchat-opinie/, dostep: 10.12.2016r.
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Aplikacja po jej udostepnieniu rozeszia sie wirusowo, a w 10 dni zdobyta pierwszy milion
uzytkownikow. Obecnie korzysta z niej 10 mln uzytkownikdéw, z czego 2 mln codziennie.
Wedtug opublikowanych przez Periscope statystyk, w pierwszym roku istnienia aplikacji
przeprowadzono 200 mln transmisji, ktérych zsumowany czas trwania wynosi ponad

100 lat?se,

Mechanizm dziatania aplikacji jest bardzo prosty i nie przysparza uzytkownikom
problemdéw, wystarczy pobrac¢ aplikacje i zalogowac sie do niej za posrednictwem konta
na Twitterze. Uruchamianie wtasnej transmisji (prywatnej lub publicznej) lub dotgczenie
jako widz do cudzej sprowadza sie do jednego klikniecia. Inni uzytkownicy na biezgco
moga komentowac lub ,lajkowaé” ogladany przekaz. Warto mie¢ na uwadze, ze podczas
nadawania lub ogladania transmisji smartfony sie nagrzewaja i szybko zuzywaja

bateriel57,

Te cechy wplywaja na to, ze Periscope moze stuzy¢ jako platforma komunikacji
marketingowej, dzieki ktorej nawiazuje sie blizsze relacje z odbiorcami. Uzyta jej
miedzy innymi marka H&M do interaktywnej gry miejskiej ,Pogon za jednorozcem”,

bedaca jedna z form promocji nowej kolekcji ubranss,

W Polsce transmisje na Zywo prowadzg miedzy innymi cztonkowie partii politycznych
podczas waznych wydarzen (np. podczas czarnego protestu 3 pazdziernika 2016 r.)

lub posiedzen Sejmu, a takze muzycy, dziennikarze czy prezenterzy telewizyjnils°.

Serwisem strumieniowym jest rowniez Twitch, ktéry pozwala podgladac¢ gre prowadzong
przez innych uzytkownikéw w wirtualnej rzeczywistoSci, przy czym uzytkownicy ci nie

musza by¢ zawodowymi graczami. Dziennie odwiedza go ok. 1,2 mln uzytkownikow.

Lacznie wszystkie przeprowadzone na Twitchu transmisje trwaty 4 mld godzin,
a przecietnie z serwisu korzystato 550 tys. uzytkownikow160. Najwieksza publiczno$¢

w 2015 roku (ponad 2 mln osdb) zgromadzita sie podczas transmisji rozgrywek League

156 periscope ma 200 min transmisji na koncie, http://technowinki.onet.pl/internet-i-sieci/periscope-ma-200-
min-transmisji-na-koncie/7yzcmt, dostep: 10.12.2016r.

157 Caty $wiat na zywo — Periscope na Androida i iPhone’a, http://antyapps.pl/caly-swiat-na-zywo-periscope-na-
androida-i-iphonea/, dostep: 10.12.2016r.

158 H&M $ledzi jednorozca poprzez Periscope (wideo), http://www.marketing-news.pl/message.php?art=45989,
dostep: 10.12.2016 .

159 ZNANI W POLSKIM PERISCOPE, http://periscope.org.pl/znani-w-periscope/, dostep: 10.12.2016 r.

160 Twitch publikuje statystyki serwisu za 2015 rok, http://pclab.pl/news68385.html, dostep: 10.12.2016 r.
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of Legends, ktora jest najpopularniejsza gra ogladang za posrednictwem Twitcha161.
Najpopularniejszym polskim streamerem (graczem, ktory nadaje swoje rozrywki
internetowe na zywo) w poprzednim miesigcu byt izakooo, ktérego Sledzi ponad 5 tys.

uzytkownikow162,

2.2.8. Serwisy dziennikarstwa obywatelskiego

Tresci zamieszczane na serwisach dziennikarstwa obywatelskiego moga zostac
za zgoda i wiedza uzytkownika wykorzystane przez media profesjonalne, wtedy
materiat reportera obywatelskiego zostaje np. wyemitowany na antenie stacji
informacyjnej. Ponadto serwisy ptacg wynagrodzenie za najlepsze/najciekawsze newsy z

danego tygodnia (podstawowa stawka to 150 zt za news)163,

Jedng z takich funkcji udostepnia dziatajagcy od niedawna serwis mReporter,
ktéry za pomocg aplikacji pozwala uzytkownikom $ledzi¢ wydarzenia w swojej okolicy
za pomoca interaktywnej mapy oraz zamieszczaC informacje, opatrzone zdjeciem

lub materiatem wideo, o wydarzeniach, ktérych byto sie Swiadkiem.

Kazdy uzytkownik moze uzupetni¢ zamieszczong w serwisie relacje o wtasne zdjecia
lub dodatkowe informacje. Profesjonalne redakcje za$ dostaja narzedzie, dzieki ktéoremu
mogg w prosty sposob wykupi¢ zamieszczone materialy od reporteréw serwisu,
a sam serwis uzyskuje z transakcji 10 proc. prowizji164. Stawki za przekazanie praw
do wykorzystania zdje¢ lub filméw wideo nie s3 narzucone, ustalaja je miedzy sobg

sprzedajacy i kupujacy.

181 Track Twitch analytics, future predictions & Twitch usage graphs - Social Blade, socialblade.com/twitch/,
dostep: 10.12.2016 r. Zobacz tez: M. Stomski, Twitch opublikowat statystyki za rok 2015 - liczby wprawiajg w
ostupienie, http://www.conowego.pl/aktualnosci/twitch-opublikowal-statystyki-za-rok-2015-liczby-wprawiaja-
w-oslupienie-16570/, dostep: 31.12.2016 .

162 Ranking streameréw — listopad 2016, http://streamerzy.pl/podsumowanie-miesiaca-listopad/,
dostep: 10.12.2016 .

163 Wiadomosci24 pfacq za newsy, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wiadomosci24-placa-za-newsy,
dostep: 10.12.2016 .

164 Jak to dziata, https://mreporter.live/strona/jak-to-dziala, dostep: 10.12.2016 r.
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http://www.conowego.pl/aktualnosci/twitch-opublikowal-statystyki-za-rok-2015-liczby-wprawiaja-w-oslupienie-16570/
http://www.conowego.pl/aktualnosci/twitch-opublikowal-statystyki-za-rok-2015-liczby-wprawiaja-w-oslupienie-16570/

Redakcje moga takze zamie$ci¢ w serwisie zlecenie dla reporter6w mobilnych: umiescic¢
lokalizacje na mapie, zamie$ci¢ szczegoty oraz wynagrodzenie, a w trakcie realizacji

kontaktowac sie za pomocg czatu ze zleceniobiorcg16s.

Obecnie nie ma dostepnych zadnych aktualnych danych na temat liczby uzytkownikow
oraz generowanych przez nich wyswietlen serwisow dziennikarstwa obywatelskiego,
same serwisy za$ prowadza jedynie czastkowe rankingi na temat popularnosci danych

materialéw166 lub katalog najlepszych reporterow167.

2.2.9. Wideoblogi oraz blogi z materiatami wideo

Najpopularniejszg platformga blogowa w polskim internecie jest Blogspot.com, nalezacy
do Google’a. Wedtug danych dostarczanych przez Megapanel PBI/Gemius, miesiecznie
odwiedza go ok. 8 mln polskich internautéw. Pozostate najbardziej popularne platformy

(Blox.pl i Wordpress.com) mialy ponad dwa razy mniej odwiedzajacych1¢8,

Vlogerzy polskojezyczni publikuja materialy wideo za posrednictwem
popularnych serwisow wideo (YouTube, Vimeo, Dailymotion), ktérych specyfika
zostata opisana w poprzednich podrozdziatach. W dalszej czesci tej sekcji znajduje sie
ogolna informacja o dostepnych formach monetyzacji dziatalnosci blogowej,
ktorg bardziej szczegdétowo opisano w Rozdziale 3., z kolei opis praktycznego

wykorzystania tych form przez vlogeréw zostat zamieszczony w Rozdziale 5.

Pierwsza z mozliwo$ci zarabiania na dziatalno$ci blogowej i wideoblogowej jest
udostepnienie powierzchni bloga do celéw reklamowych, czyli skorelowanie bloga
z ustuga Google AdSense. Druga jest umieszczanie przy wpisach/filmach linkow
partnerskich z sieci afiliacyjnych (w tym réwniez w postaci reklamy graficznej) - to jest
przekierowanie do sklepu internetowego, ktéry oferuje produkty omawiane

na blogu/videoblogu.

165 Anna  Protsenko, dziennikarstwo obywatelskie: aplikacja  mReporter, http://www.brief.pl/
artykul,4171,dziennikarstwo_obywatelskie_aplikacja_mreporter.html, dostep: 10.12.2016r.

186 Ranking materiatéw, http://www.wiadomosci24.pl/rankingi/, dostep: 10.12.2016 r.

17Reporterzy 24, http://kontakt24.tvn24.pl/reporterzy24, dostep: 10.12.2016 r.

168 Blogspot liderem platform blogowych, mocno w dét serwisy Gazeta.pl, Onetu i Wirtualnej Polski,
http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/blogspot-liderem-platform-blogowych-mocno-w-dol-serwisy-gazeta-pl-
onetu-i-wirtualnej-polski, dostep: 10.12.2016 r.
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Popularni blogerzy moga réwniez liczy¢ na propozycje tworzenia wpiséw
sponsorowanych lub lokowania produktéw w materiatach prezentowanych na swoim
blogu. Dodatkowo twoércy moga sprzedawa¢ gadzety firmowane swoim
nazwiskiem/pseudonimem (kubki, koszulki itp.) oraz przenosi¢ swoja tworczosc¢
blogowa na nos$niki tradycyjne - ksigzki czy ptyty DVD - i oferowac je w sprzedazy. Inng

forma jest uzyskiwanie wsparcia finansowego bezposrednio od fanéw (crowdfunding).

Z rankingu przygotowanego przez Press Service Monitoring Mediéw dla JasonHunt16°
wynika, ze najbardziej wplywowymi, a przy tym najlepiej zarabiajacymi
na reklamach, blogerami w Polsce w 2015 r. byly osoby zajmujace sie moda
i stylem zycia: Julia Kuczynskal’, Jessica Mercedes’! i Kamil Pawelskil’2, znany jako
Ekskluzywny Menel. W pierwszej pigtce znajduje sie rowniez blog kulinarny

Jadtonomial?3 oraz technologiczny Spider’s Web174,

2.2.10. Projekty komercyjne

Projekty komercyjne, polegajace na S$wiadczeniu szeroko rozumianych ustug
edukacyjnych z wykorzystaniem materiatow wideo, sa zdecydowang nisza na polskim
rynku internetowym - z tego tez powodu nie ma zadnych zbiorczych danych
statystycznych, ktére moglyby wskaza¢é na zasieg czy liczbe uzytkownikéow

catej tej platformy?7s.

Komercyjne projekty, ktére opieraja sie na udostepnianiu materialdw wideo,
wykorzystuja bezposredni model monetyzacji. W schemacie tym autor projektu
zyskuje dochdd dzieki transakcji handlowej zawartej z osobg odwiedzajaca jego witryne
internetowg, ktoéra zdecydowata sie na zakup oferowanego tam towaru lub ustugi.

Przyktadem funkcjonujgcego w ten sposob projektu jest Chemiamatura.pl.

169 RANKING NAJBARDZIE) WPtYWOWYCH BLOGEROW 2015 ROKU, http://jasonhunt.pl/ranking-najbardziej-
wplywowych-blogerow-2015-roku/, dostep: 10.12.2016 r.

170 MIAFFASHION, https://maffashion.pl/, dostep: 10.12.2016r.

171 JEMERCED by Jessica Mercedes, http://www.jemerced.com/, dostep: 10.12.2016 r.

172 Ekskluzywny Menel, http://www.ekskluzywnymenel.com/, dostep: 10.12.2016 r.

173 Jjadtonomia — wegariskie przepisy nie tylko dla wegan, http://www.jadlonomia.com/, dostep: 10.12.2016 r.
174 Spider's Web - Blog Blisko Technologii, http://www.spidersweb.pl/, dostep: 10.12.2016 r.

17> Dostepne s3 jedynie dane szczgtkowe, indywidualne dla kazdego z projektdw komercyjnych.
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Autorem udostepnianych filméw jest student medycyny, a jego oferta polega
na odptatnym (39 z}, ptatne jednorazowo) udostepnieniu 5 godzin materiatu wideo
wysokiej jakos$ci. Dodatkiem do filmow sg notatki w formie tekstowej176. Szczeg6lna cechg
tego projektu jest fakt wystepowania na jego stronie internetowej specjalnej wtyczki,
ktéra wprost przenosi konsumenta na strone modutu ptatnosci Dotpay, serwisu
umozliwiajagcego dokonanie transferu srodkéw pienieznych z konta kupujgcego na konto

pomystodawcy i autora projektu.

Projekt istnieje juz 2 lata i stale sie rozwija - wykorzystuje przy tym rézne platformy
spotecznosciowe, w tym YouTube, gdzie publikowane s3 fragmenty wideokorepetycjil7?
(pozostate materiaty wizualne osadzone s3 nazintegrowanym z witryng serwerze
hostingowym). O jego sukcesie swiadczy¢ mogg liczne pozytywne opinie na temat kursu,

umieszczone na specjalistycznym, branzowym serwisie korepetytoréw78,

Przyktadem projektu komercyjnego, ktérego dziatalnos¢ skupia sie na innym polu
edukacji, jest portal Orety.pl. Jego twdrca jest jednoczesnie autorem tresci ukazujacych
sie w serwisie, w tym publikowanych za posrednictwem YouTube’a materiatéw wideo.
Towarem, ktéry podlega sprzedazy, nie jest jednak w tym przypadku sama twoérczos¢
filmowa autora, ale caly odptatny pakiet kursu uwodzenia, ktérego elementem s3

udostepniane online materiaty audiowizualne.

Monetyzacja tresci wideo udostepnionych przez Orety.pl - podobnie jak miato to miejsce
w przypadku Chamiamatura.pl - nastepuje w sposéb bezposredni. Konsument
zainteresowany trzydniowym (weekendowym), jednoosobowym kursem uwodzenia
wptaca na rzecz twoércy portalu ustalong kwote (w grudniu 2016 roku wynosita ona 2970
zt/0s) - w zamian otrzymuje nie tylko mozliwos$¢ uczestnictwa w szkoleniu, ale rowniez
dostep do platformy wideo z rozbudowang wersja kursu (sktadajaca sie z 45 filmow) oraz

ksigzke i zestaw 6 ptyt DVD17°.

W poréwnaniu z innymi portalami tego typu, serwis Orety.pl jest bardzo rozbudowanym

i zaawansowanym technicznie portalem, a sam projekt obecny jest na kilku platformach

176 Chemiamatura.pl, Petny dostep do kursu chemia matura, http://chemiamatura.pl/, dostep: 10.12.2016 r.

177 YouTube.pl, kanat Chemiamatura.pl, https://www.youtube.com/channel/UCz_858yJMDB3GZ-B-xsfFOA,
dostep: 10.12.2016 .

178 E-korepetycje.net, Profil  uzytkownika Amadeusz  Czerwinski, http://www.e-korepetycje.net/
thunderbird#opinie, dostep: 10.12.2016 r.

179 Orety.pl, Kurs uwodzenia, http://www.orety.pl/szkolenia/kurs-uwodzenia/, dostep: 10.12.2016r.
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spotecznos$ciowych - filmy udostepnione nieodptatnie wszystkim internautom zostaty

opublikowane za posrednictwem YouTube’a.

W konteks$cie rozwazan zwigzanych z projektami komercyjnymi, ktérych czescia jest
publikowanie materiatéw wideo, warto podkresli¢, ze ich twércy niejednokrotnie
ponosza spore naklady zwigzane z promowaniem wlasnej dziatalnosci. Jednym
z elementow marketingu internetowego w tym aspekcie - oprdécz wszelkich form
reklamowych - jest korzystanie z ustug polegajacych na pozycjonowaniu witryny
internetowej projektu, co wprost przektada sie na uzyskanie wyzszej pozycji w wynikach
organicznych wyszukiwarek internetowych i tym samym przyczynia sie do zwiekszenia

zasiegu projektu jako catosci.

2.2.11. Serwisy hostingowe

Od kiedy wzrosta rola szybkiego rozprzestrzeniania sie materiatow graficznych
i audiowizualnych (ang. virals), serwisy hostingowe, oferujgce ustugi przechowywania
danych, zyskaty na znaczeniu. Na rynku tym zauwazalny jest jednak trend wyraznej
polaryzacji oraz wylaniania sie liderow - w rankingu witryn hostingowych z grudnia
2015 roku tylko ustugi $wiadczone przez grupe Google odnotowaty wzrost liczby

rzeczywistych uzytkownikéw180,

Platformy, ktorych gtéwnag (a czasami wrecz jedyng) funkcja jest archiwizowanie
zgromadzonych danych, zarabiajg gléwnie na reklamach wyswietlajacych sie na stronie
internetowej serwisu (w tym podczas oczekiwania na pobranie plikow) oraz na optatach

dokonywanych przez uzytkownikéw kont premium.

Pierwszy sposob zarobkowania charakteryzuje sie tym, ze w zamian za zapewnienie
mozliwoSci przesytania i gromadzenia danych (w tym réwniez materiatéw wideo),
serwisy hostingowe umieszczajg na swoich witrynach reklamy. Uzyskany w ten sposob
zysk z tytutu przychodu z opublikowanych tresci reklamowych jest podstawa utrzymania

serwisu i jednocze$nie gwarantem jego rentownosci.

180 Ngjpopularniejsze serwisy tematyczne w grudniu 2015 roku, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/
najpopularniejsze-serwisy-tematyczne-w-grudniu-2015-roku/page:6, dostep: 10.12.2016 r.
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Optaty dokonywane przez uzytkownikdw kont premium maja zwykle walor
subsydiarny i stuzg poprawie standarddéw ustug oferowanych przez serwisy hostingowe.
Usprawnienie to moze polega¢ np. na zwiekszeniu jakosSci plikdw czy powiekszeniu
i usprawnieniu dostepnego transferu, a takze na ukryciu (de facto - optaceniu)

pojawiajacych sie na stronie tresci reklamowych.

W kontek$cie rozwazania na temat funkcjonowania serwis6w hostingowych warto
podkresli¢, zesa to ustugi stosunkowo drogie w utrzymaniu. Wtasciciel takiej
platformy musi bowiem zapewni¢ finansowanie nie tylko zakupu lub wynajmu
i utrzymania przynajmniej dwoch szaf teleinformatycznych (ang. rack), wyposazonych
w dobrej jakosci komputery (ktore beda peity funkcje serweréw), ale réwniez kosztéw
pasma internetowego, a nawet wynagrodzenia pracownikéw - administratoréw sieci

czy tez konsultantéw z biura obstugi klienta.

Wyjatkowym serwisem hostingowym na polskim rynku internetowym jest portal
Chomikuj.pl, ktéry posada swoj wtasny odtwarzacz audiowizualny, ktéry umozliwia
bezptatne wyswietlenie pierwszych 10 minut kazdego przechowywanego materiatu
wideo. Dzieki tej funkcjonalno$ci, zapoznawanie sie z umieszczonymi na tym serwisie
filmami jest duzo tatwiejsze - z pewnoScig jest ona istotng korzyscia tej platformy.
Duza zaletg portalu jest z pewnos$cig rowniez jego intuicyjny, przyjazny uzytkownikowi

interfejs.

Chomikuj.pl uzyskuje przychéd przede wszystkim z optat dokonywanych przez
uzytkownikéw kont premium. Cena jednorazowego, bezterminowego dotadowania
transferu wynosi od 3,55 zt za 2 GB danych do 117,22 zt za 100 GB danych181 W serwisie
publikowane sa takze reklamy - uzytkownik styka sie z nimi rowniez na etapie
wyszukiwania plikdw, sg one bowiem kontekstualnie zwigzane z jego zapytaniem
i umieszczane w tre$ci wyszukanych rekordow. Platforma umozliwia réwniez bezptatne
skorzystanie z ustug hostingowych - darmowy transfer zostat jednak ograniczony

do 50 MB i jest odnawiany raz w tygodniu.

181 Chomikuj.pl, Dotadowania i transfery, http://chomikuj.pl/action/products/sliderindex#SliderTransfer,
dostep: 10.12.2016 .
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W kwietniu 2016 roku serwis Chomikuj.pl, wedtug badania gemiusAudience 182,
zanotowat 3,62 mln uzytkownikéw (co dato mu zasieg rzedu 14,04 proc.), a w grudniu
2016 roku znalazt sie na 33. miejscu w prowadzonym przez witryne Alexa rankingu
najpopularniejszych stron w Polsce183. W ujeciu historycznym zasieg serwisu ulega
jednak spadkowi, gtownie w zakresie odston i czasu przegladania zawartosci
przez uzytkownikow 184 - serwis ten nie jest juz Kkluczowym zrodtem tresci

multimedialnych dla polskich internautéw.

Przyczyng takiej tendencji jest gléwnie rozwdj muzycznych serwisow
streamingowych oraz serwisow VoD - zaréwno tych legalnych, jak i nielegalnych.
Nie bez znaczenia jest rowniez wzrost popularnosci dyskow internetowych,
ktére pozwalajag swoim uzytkownikom zaréwno na dzielenie sie plikami,

jak i ich wspoétedytowanie.

Co wiecej, istotna w kontekScie popularnosci nie tylko Chomikuj.pl, ale réwniez
pozostatych serwiséw hostingowych jest polityka stosowana przez wyszukiwarke
Google, ktora usuwa wiele odnos$nikdw prowadzacych do nielegalnie udostepnionych
materialéw (dostepnych réwniez w serwisie Chomikuj.pl, o czym wspominano
w Rozdziale 1. niniejszego raportu). Ponadto, Google zmierza do premiowania
pozycjonowania gléwnie tresci unikalnych, ktére zdobyty popularnos¢ na portalach

spotecznosciowych185,

2.2.12. Serwisy social bookmarkingowe - Reddit i Wykop.pl

Serwisy social bookmarkingowe z zatozenia stuza do dzielenia sie odno$nikami

do interesujacych zasobdw sieci, jednak niewatpliwie jest to takze skuteczna forma

182 Onet przed Allegro i WP, YouTube stabo w mobile’u (TOP50 serwiséw na komputerach, smartfonach i

tabletach), http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/onet-przed-allegro-i-wp-youtube-slabo-w-mobile-u-top50-
serwisow-na-komputerach-smartfonach-i-tabletach, dostep: 10.12.2016 r.

183 Alexa, Chomikuj.pl Traffic, Demographics and Competitors, http://www.alexa.com/siteinfo/chomikuj.pl,
dostep: 07.12.2016 .

184 Chomikuj.p! traci odstony i czas. Najwiecej uzytkownikéw mtodych i wyksztatconych,
http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/chomikuj-pl-traci-odslony-i-czas-najwiecej-uzytkownikow-mlodych-i-
wyksztalconych, dostep: 10.12.2016 .

185 Chomikuj.pl bez 2 min uzytkownikéw traci odstony i czas. Przez Google, VoD i streaming?,
http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/chomikuj-pl-bez-2-mIn-uzytkownikow-traci-odslony-i-czas-przez-
google-vod-i-streaming/page:2, dostep: 10.12.2016 r.
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reklamy, generujgca ruch na stronie lub wySwietlenia filméw. TreSci najbardziej
angazujgce uzytkownikéw serwisu trafiaja na strone gltéwnga, dzieki czemu majg szanse
dotrzec do kolejnych odbiorcow. Z tego powodu niektérzy tworcy sami dodajg otagowane

linki do swoich artykutéw czy materiatéw audiowizualnych.

Jednakze nalezy pamieta¢, ze np. w wypadku Wykop.pl i innych polskich platform tego
typu, na filmach opublikowanych za posrednictwem YouTube’a nie wyswietlaja sie
reklamy, aby przekazy reklamowe nie byly kojarzone z nie zawsze atrakcyjng dla
reklamodawcow trescig obecng na stronach tego typu - zatem przychody mozna uzyskaé

jedynie za filmy odtworzone bezposrednio na stronie YouTube’a.

Wedtug danych z badania Gemius/PBI18¢, z serwisu Wykop.pl korzysta miesiecznie
ok. 2,5 mln uzytkownikéw, ktorzy spedzajg na nim tacznie 1,6 mln godzin, generujac

48 mln odston.

Z kolei Reddit odwiedzito dotychczas ponad 230 miIn unikalnych uzytkownikéw 187,
generujac miesiecznie ok. 8 mld odston. Obecnie aktywnych jest ponad 853 tys.

podkategorii tematycznych, zwanych subreddits8s,

186 Facebook przycigga polskich internautéw na 7,6 godz. miesiecznie, NK.pl i Fotka na ponad cztery, a Twitter i
Google+ na 20 minut, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/facebook-przyciaga-polskich-internautow-na-7-6-
godz-miesiecznie-nk-pl-i-fotka-na-ponad-cztery-a-twitter-i-google-na-20-minut, dostep: 10.12.2016r.

187 Our story, https://about.reddit.com/advertise/, dostep: 10.12.2016 r.

188 60 Amazing Reddit Statistics (November 2016), http://expandedramblings.com/index.php/reddit-stats/,
dostep: 10.12.2016 .
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2.3. Podsumowanie

YouTube jest najpopularniejsza platforma dostepu do tresci wideo - zaréwno
w Polsce, jak i na $wiecie. Miesiecznie korzysta z niego niemal 20 mln polskich
internautéw. Obecnie najpopularniejsze polskie kanaty na YouTubie nalezg do Sylwestra

Wardegi, grupy AbstrachujeTV oraz Remigiusza Wierzgonia.

Serwis ten daje twoércom kilka mozliwo$ci zarabiania pieniedzy na swoich filmach.
Po pierwsze, mozna wiaczy¢ sie do programu partnerskiego YouTube’a - wtedy dany
kanat zostanie skorelowany z platforma Google AdSense i reklamy beda wyswietlane
przed filmem lub w jego trakcie. Po drugie, twdérca moze zamieszcza¢ materiaty
sponsorowane - testowac je lub lokowac¢ produkty. Po trzecie, youtuber moze zarabia¢
na wtasnych liniach produktéw zwigzanych z kanatem. Po czwarte, tworca moze odsyta¢
za pomoca bezposrednich linkéw do sklepéw internetowych. Jest jeszcze mozliwos¢
crowdfundingu (gratyfikacja od odbiorcéw), czyli zbieranie pieniedzy bezposrednio
od fanéw poprzez integracje z ustugg PayPal lub za pomoca takich platform jak Patreon

czy Patronite.

Dochody z reklam w ramach systemu partnerskiego YouTube’a zaleza od liczby
subskrybentow danego kanatu, wyswietlen poszczego6lnych filmoéw oraz dlugosci,
jakosci i tresci tychze filmow. Z zasady tworcy dostajg 55 proc. przychodu z reklam
kierunkowych wyswietlanych na ich kanatach. Warunkiem udziatu w systemie
partnerskim jest regularne i jak najczestsze publikowanie oryginalnych filmow,

ktore za kazdym razem beda docierac¢ do jak najwiekszej liczby odbiorcow.

Uzytkownicy Facebooka moga publikowa¢ na swoich profilach filmy za pomoca strony
internetowej serwisu badZ aplikacji mobilnej, moga réwniez prowadzi¢ transmisje
na zywo, ktéra pdzniej zostanie zapisana na ich profilu. O popularnosci tego rozwigzania
$wiadczy to, Ze najchetniej ogladana transmisja w 2016 r., ,Chewbacca Mom”, miata
164 mIn wyswietlen. Filmy na Facebooku uruchamiaja sie automatycznie podczas
przegladania strumienia AktualnoS$ci i odtwarzane s3 bezgto$nie, o ile uzytkownik
nie uruchomi dZzwieku lub nie zmieni domyslnych ustawien, dlatego czesto do filméw

dodawane s3g napisy.
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Serwis Vimeo jest bardziej popularny wsréd twércow i odbiorcow niezaleznych
produkcji filmowych nizZ wsréd masowej publicznosci. Serwis nie wyswietla reklam,
zyski czerpie z optat za konta uzytkownikow, ktorzy chca w petni korzystaé
z dobrodziejstw portalu, w tym z mozliwoS$ci nieograniczonego przesytania filméw
w jakosci Full HD. Twoércy majg mozliwo$¢ zadania optaty za dostep do tresci na swoim

kanale. Vimeo pobiera 10 proc. prowizji od dokonanych transakcji.

Z kolei na Dailymotion uzytkownicy mogg zarabia¢ na opublikowanych materiatach
audiowizualnych opublikowanych na 3 sposoby: po pierwsze za wyswietlanie reklam,
po drugie za wprowadzenie ustugi wideo na zadanie lub ptatnych subskrypcji konta oraz
za wysSwietlenia filmu wideo (wraz z reklamami) osadzonego na prywatnej stronie lub
blogu uzytkownika. Uzytkownicy otrzymujg 70 proc. zyskow z reklam. Nieoficjalnie
Dailymotion dopuszcza mozliwo$¢ zarabiania pieniedzy na materiatach wideo,

do ktérych dany uzytkownik nie ma praw autorskich.

Snapchata, aplikacje skierowang gtéwnie do nastolatkéw i mtodych dorostych, codziennie
na S$wiecie odwiedza 150 mln uzytkownikéw, ktorzy wyswietlaja 10 mld
kilkusekundowych filméw i wysytaja tagcznie 9 tys. snapow (krétkich, wyswietlanych
jednorazowo wiadomos$ci audiowizualnych) co sekunde. Najpopularniejsze polskie konta

na Snapchacie $ledzi ponad 2 mln uzytkownikéw.

Drugim zdominowanym gléwnie przez miodych uzytkownikéw serwisem
spotecznosciowym jest Instagram. Popularnos¢ zdjecia lub filmu na Instagramie
zalezy od otagowania go wlasciwymi, skutecznymi hasztagami, dzieki czemu dany
post trafia w odpowiednie kanaty, zyskuje wySwietlenia oraz reakcje uzytkownikow,
ktoére pobudzaja wirusowe rozprzestrzenianie sie opublikowanej zawartoSci. Zgodnie
z badaniami, optymalna liczba hasztagéw umieszczonych przy jednym wpisie wynosi 11

- wtedy bowiem interakcje uzytkownikow sg najwieksze.

Oprocz duzych serwisdw, ktore oferuja funkcje strumieniowego nadawania transmisji na
zywo, istnieja takze wyspecjalizowani dostawcy tej uslugi: aplikacja Periscope
i platforma Twitch. Z tej pierwszej codziennie korzysta na $wiecie 2 mln uzytkownikow,

z Twitcha - 1,2 mlIn.

Serwisy dziennikarstwa obywatelskiego pozwalajg nie tylko dzieli¢ sie relacjami
z wydarzen, ktérych byto sie Swiadkiem, lecz takze daja nieprofesjonalnym reporterom
mozliwos¢ przesylania materialdow, ktore pozniej (w wiekszosci wypadkow
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za oplata) moga zosta¢ wykorzystane w serwisie informacyjnym. Z kolei aplikacja
mReporter dodatkowo udostepnia profesjonalnym redakcjom narzedzie do zlecania

zadan reporterom obywatelskim.

Najbardziej wptywowymi, a przy tym najlepiej zarabiajgcymi na reklamach, blogerami
w Polsce w 2015 r. byty osoby zajmujace sie moda i stylem zycia: Julia Kuczynska, Jessica
Mercedes i Kamil Pawelski, znany jako Ekskluzywny Menel. W pierwszej piatce
najlepszych  blogow znajduje sie rowniez blog kulinarny ,Jadtonomia”

oraz technologiczny - ,Spider’s Web”.

Pierwsza z mozliwosci zarabiania na dziatalno$ci blogowej i wideoblogowej jest
udostepnienie powierzchni bloga do celéw reklamowych. Druga jest umieszczanie
przy wpisach/filmach linkéw partnerskich z sieci afiliacyjnych (w tym réwniez w postaci
reklamy graficznej) - to jest przekierowanie do sklepu internetowego, ktory oferuje
produkty prezentowane na blogu/videoblogu. Popularni blogerzy moga rowniez liczy¢
na propozycje tworzenia wpiséw sponsorowanych lub lokowania produktéw na swoim
blogu. Dodatkowo twoércy moga sprzedawa¢ gadzety firmowane swoim
nazwiskiem/pseudonimem (kubki, koszulki itp.) oraz przenosi¢ swoja tworczosc¢
blogowa na no$niki tradycyjne - ksigzki czy ptyty DVD - i oferowac je w sprzedazy.
Inng forma jest uzyskiwanie wsparcia finansowego bezposrednio od fanow

(crowdfunding).

Monetyzacja treSci w serwisach komercyjnych nastepuje w sposéb bezposredni,
co oznacza, ze zainteresowany konsument wptaca okreslong kwote na konto twdércy,

w zamian za co zyskuje dostep do nagran tworcy: np. korepetycji czy kursu uwodzenia.

Popularno$¢ serwisu hostingowego Chomikuj.pl, ktory niegdys$ byt kluczowym Zrédiem
treSci multimedialnych dla polskich internautéw, systematycznie spada. Wptyw
na to majg m.in. roszczenia wiascicieli praw autorskich do udostepnianych materiatow,
a takze rozwo0j muzycznych serwisow streamingowych oraz serwiso6w VoD (pol. wideo

na zadanie) - zaréwno tych legalnych, jak i nielegalnych.

Serwisy social bookmarkingowe zwykle nie zapewniajg wtasnej ustugi hostingu filméw,
dlatego tez ekspozycja materialbw wideo opiera sie na zaposredniczonym
udostepnianiu tresci opublikowanych juz za pomoca innych platform, glownie

YouTube’a. Kazdy z odwiedzajacych najpopularniejsza polska platforme tego typu
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(Wykop.pl) w lipcu 2016 roku $rednio spedzit na stronie ponad 36 minut i wykonat
18,91 odston.
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3. Sposoby finansowania tresci wideo

W tej cze$ci raportu zaprezentowano ogdélne informacje zwigzane
ze sposobami finansowania filméw internetowych. Dokonano
w niej rowniez teoretycznej typologizacji najpopularniejszych

modeli monetyzacji tresci wideo.
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3.1. Ogéblne informacje zwigzane z finansowaniem internetowych tresci

wideo

W przestrzeni internetowej pojecie monetyzacjil8? oznacza zamiane tresci (wideo, audio,
tekst, grafika, dane, etc.) znajdujacych sie w zasobach sieci WWW na kapitat pieniezny,
ktéry stanie sie akceptowany przez rynek. Monetyzowanie treSci internetowych
to posrednie lub bezposrednie spieniezanie zasobow. W niniejszym rozdziale zostang
zaprezentowane modele monetyzacji polskich treSci wideo o charakterze
samopublikowalnym (ang. self-publishing). Podrozdziaty ukaza poszczegdlne typy
uzyskiwania wymiernego przychodu w wyniku publikowania lub udostepniania tresci

wideo w sieci

Z punktu widzenia tworcéw istnieje 6 sposobow na zarobienie pieniedzy poprzez
publikowanie tresci wideo (ang. video content). w internecie. Self-publishers

(pol. samodzielni, autonomiczni wydawcy) moga monetyzowac swoje produkcje przez:

¢ handel elektroniczny (ang. e-commerce)1°9;
e lokowanie produktu (ang. product placement)1°1;

e reklamel9;

189 Monetyzacja to pojecie z dziedziny finanséw, ktére okresla konwersje aktywdw rzeczowych lub finansowych
na pienigdze, czyli prawny srodek ptatniczy. Potocznie monetyzacja oznacza przeksztatcanie czego$ w pienigdz
(zob.  Stownik  NBP,  Monetyzacja, https://www.nbportal.pl/slownik/pozycje-slownika/monetyzacja,
dostep: 10.12.2016r.).

190 F.commerce oznacza sprzedaz produktéw i ustug w internecie, wykorzystujacg $rodki i urzadzenia
elektroniczne do zawarcia transakcji handlowej on-line. Twoércy wideo, oprdcz tworzenia materiatow
udostepnianych na platformach, wytwarzajg takze inne produkty cyfrowe (pliki wideo, dzwieki) lub przedmioty
materialne (koszulki, kubki z logotypami, ptyty CD, DVD, ksigzki, albumy), ktére zawierajg ich tworczosé.
Wytwarzanie wideo jest zatem celem posrednim w catym procesie monetyzacji. Zob. W. Szpringer, Prowadzenie
dziatalnosci gospodarczej w internecie, wyd. Diffin, Warszawa 2005; L. Dobosz, Handel elektroniczny,
wyd. PJWSTK, Warszawa 2012; Biblia e-biznesu 2. Nowy Testament, red. Dutko M., wyd. HELION, Gliwice 2016;
eCommerce Polska, http://www.ecommercepolska.pl/pl/, dostep: 02.01.2017 r.

11 product placement jest narzedziem majacym na celu promocje towardw i ustug. Umieszczanie produktow
w materiatach wideo przemawia do podswiadomosci odbiorcéw i jednoczesnie zacheca do ich zakupu poprzez
pokazanie ich w uzyciu, w pozytywnym kontekscie i odpowiednim dla produktéow tle. Zob. A. Cholinski, Product
placement. Planowanie, kreacja i pomiar skutecznosci, wyd. Wolters Kulwer, Warszawa 2013; A. Krzeminski,
P. Ratajczyk, Wirtualny product placement, ,,Marketing w praktyce”, 6/2006.

192 Reklamy pojawiajace sie w serwisach wideo moga przybieraé rézne formy: reklamy displayowe (pojawiajace
sie obok filmu), naktadki reklamowe, reklamy wideo mozliwe do pominiecia, reklamy wideo bez mozliwosci
pominiecia, reklamy w trakcie filmu. Zob. A. Grzegorczyk, Reklama, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne,
Warszawa 2010.
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e sponsoring!9;
¢ finansowanie spoteczno$ciowe (ang. crowdfunding)1%4;

e subskrypcjel?.

Tworcy tresci wideo nie musza - a w sytuacji, kiedy chcieliby systematycznie zwiekszac
swoje przychody, nie powinni - poprzestawa¢ na jednym ze sposobOw spieniezania
swojej twdrczosci. Monetyzowanie tresci wideo w internecie zwykle nie ogranicza sie
wylacznie do jednego z powyzZej opisanych sposobow. Autorzy najczesciej stosuja kilka
rodzajow monetyzacji w jednym czasie. Celem takiej krzyzowej konstrukcji spieniezania

wiasnej tworczosci jest che¢ zwielokrotniania zysku.

Spieniezanie tresci wideo w internecie moze przyjmowac roéznorakie formy. Jednak
bez wzgledu na przyjety model, najistotniejszy jest widz i jego zaangazZowanie
(subskrypcje, komentarze, polubienia, wyswietlenia), ktére przektada sie na wymierny

przeptyw srodkéw na konto platformy, ktéra dystrybuuje je do tworcow.

Zawieranie transakcji w internecie opiera sie na czterech generalnych schematach,
ktore rowniez sg rozwijane w rzeczywistym swiecie. Pierwsze dwa z nich: B2B (ang.
business to business) oraz B2C (ang. business to consumer) prezentuja firme jako podmiot
rozpoczynajacy transakcje. W pierwszym przypadku (B2B) ustugi sa $Swiadczone
pomiedzy firmami, natomiast w drugim pomiedzy firmg a osobg prywatna. Kolejne dwa
uktady: to C2C (ang. consumer to consumer) oraz C2B (ang. consumer to business). Schemat
C2C opiera sie na $wiadczeniu ustug pomiedzy osobami prywatnymi, z kolei w uktadzie

C2B uzytkownik odgrywa role podmiotu inicjujacego, a firma - odbiorcy transakgcji.

Spieniezanie treSci wideo w internecie moze opiera¢ sie na wszystkich opisanych

powyzZej schematach. Wytworcy tresci wideo moga wychodzi¢ z propozycja do firm

193 Sponsoring to dziatanie opierajgce sie na relacji pomiedzy sponsorem a podmiotem sponsorujgcym. Istotg
sponsoringu sg skojarzenia, ktdre budujg pozytywny obraz — najpierw sponsorowanego, a w konsekwencji
samego sponsora. Zob. B. Breczko, Spoteczna recepcja sponsoringu [w] Spoteczna recepcja Public Relations,
red. Kubiak K., wyd. Wyzsza Szkota Promocji, Warszawa 2011.

194 Crowdfunding oznacza finansowanie spofeczno$ciowe i polega na zgromadzeniu $rodkéw na cel —
przedsiewziecie angazujgce podmioty, ktére sg w gronie fundatorow. W odrdéznieniu od tradycyjnego
gromadzenia funduszy (ang. fundraising), crowdfunding zaktada wystepowanie $wiadczenie zwrotnego:
pomystodawca, w zamian za otrzymane $rodki i zaufanie, dostarcza fundatorom konkretng wartos¢ (np. materiat
wideo). Zob. K. Krél, Crowdfunding. Od pomystu do biznesu, dzieki spotecznosci, wyd. crowfunding.pl; Warszawa
2013; Crowdfunding FAQ, http://crowdfunding.pl/crowdfunding-faq/, dostep: 02.01.2017 r.

195 pojecie subskrypcji oznacza mechanizm opierajacy sie na przesytaniu okreslonych tresci (np. linkéw do
materiatéw wideo, informacji o nowosciach) do wczesniej zindeksowanych w bazie okreslonych adreséow e-mail,
numerodw telefonéw, logindw. Coraz czesciej w zasobach sieci pojawiajg sie tresci wideo, za ktdre nalezy uisci¢
optate, aby mdc je zobaczyc.
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w ramach modelu product placement (C2B). Ta wspo6tpraca moze réwniez funkcjonowac
w odwrotnej relacji: firma zglasza sie do popularnych twdrcéw i prosi o umieszczenie
marki w kolejnych, udostepnianych w internecie produkcjach (B2C). E-commerce moze
opiera¢ sie na wszystkich czterech schematach transakcyjnych. Crowdfunding z kolei
wpisuje sie w schemat C2C: konsumenci, czyli de facto widzowie wspierajg tworce, aby
stworzyt kolejne dzieto, ktore jest przedmiotem zainteresowania fundatoréw. W tym sam
schemacie znajduje sie takze subskrypcja. Sponsoring orazreklama to przyktady

schematu B2C.

Schematy transakcyjne typu: C2C, B2C, B2B, C2B to ogélny sposéb opisania przeptywu
dobr. Doktadniejsze ujecie tematu mechanizmoéw przeptywu tresci wideo, pieniedzy

i promocji zostanie przedstawione w dalszej czesci tego rozdziatu.

Proces monetyzacji opiera sie na czterech filarach. Pierwszym, o ktérym wspomniano
wyzej, jest widz, kolejnym - twodrca, nastepnym - reklamodawca, a ostatnim - serwis
umozliwiajacy upublicznienie tre$ci wideo (np. YouTube, Vimeo, Facebook). Co wazne,
aktorzy (reklamodawcy, widzowie, tworcy) uczestnicza w monetyzacyjnej grze ze
wzgledu na przySwiecajgce im cele. Witryna internetowa jest swoista sceng

umozliwiajgca ich realizacje.

Celem widza jest zaspokojenie potrzeb zwigzanych z wiedzg, rozrywka, poczuciem
przynaleznoS$ci czy checiag wyrazenia swojego zdania. To dzieki nim pozostali aktorzy
mogg zarabiac i to od nich zalezy wymiar i zakres spieniezania twérczoSci (ang. content)
self-publisheréw. Twércy zmierzajg do realizacji swoich aspiracji. Celem reklamodawcéw
jest z kolei dotarcie do potencjalnych odbiorcéw, aby w konsekwencji pozyska¢ nowe

$rodki na rozwoj i zaspokajanie wtasnych potrzeb wyrazu.

ZaleznoS$ci pomiedzy widzem, reklamodawca, twoércg i platforma - w sposob ogélny -
prezentuje Rysunek 23.

Proces spieniezania tresci wideo na platformach opierajacych sie na self-
publishingu jest plynny - nie ma w nim wyraznie zarysowanego poczatku ikonca.
Wszystkie cztery filary sg ze sobg sprzezone. Jedynym niezaleznym elementem uktadanki

jest widz. Pozostate - platforma, twoérca i reklamodawca - zaleza od siebie.
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RYSUNEK 23.0GOLNY SCHEMAT MONETYZACJI TRESCI WIDEO W INTERNECIE

Zrodto: opracowanie wtasne.

Tworcy, ktérzy udostepniajg swoje tresci wideo, a wiec wlasne komunikaty, znajduja
odbiorcow na wielokierunkowej platformie, ktdra tgczy potrzeby zainteresowanych
podmiotow. Jezeli tworca wyrazi zgode na monetyzacje swojego dziela, wowczas
platforma dostarcza materialy promujace marki lub produkty reklamodawcow,
ktoére pojawiajg sie wraz z autorskim i docelowym - z punktu widzenia pozostatych
aktoréw - materiatem wideo. Widz, poprzez ogladanie wideo i materiatu promocyjnego,
wptywa na wskaznik rozpoznawalnosci reklamodawcow. To wtasnie dzieki odbiorcom
marki zyskuja popularnos$¢, co w konsekwencji moze im przynie$¢ wymierng korzysc¢.
Za dziatania popularyzacyjne reklamodawcy ptaca najczesSciej platformie wideo -
zdarzaja sie jednak sytuacje, w ktérych pienigdze reklamodawcoéw trafiajag do samych

tworcow materiatu wideo.

Cze$¢ srodkow dostarczanych przez reklamodawcéw zostaje w kasie platformy

zapewniajacej widzom przestrzen, w ktérej moga znaleZ¢ interesujace ich tresci wideo,
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autorom za$ - narzedzie do publikowania irozpowszechniania ich projektéw, a
reklamodawcom: wtasciwe ukierunkowanie dostarczanych przez nich tresci

promocyjnych.

Dziatania platform wideo, ktére opieraja sie narozbudowanych algorytmach, maja
za zadanie pokazywac reklamy odpowiednim widzom i w odpowiednim czasie. Materiaty
promocyjne sg profilowane - ich dobdr nie jest przypadkowy: treSci reklamowe
dobierane sg odpowiednio do odbiorcow. O odtworzeniu generujgcym zysk dla tworcy

mozna méwic¢ w sytuacji, kiedy widz obejrzy zaréwno film, jak i materiat promocyjny.

Na parametry, ktére warunkuja przyporzadkowanie reklam do dostarczanych przez
twércéw materiatéw wideo (a wiec na uwage reklamodawcéw) wptywaja dwa rodzaje
czynnikOw - zwigzane z widzami oraz dotyczace udostepnianych tresci.

Do pierwszej grupy naleza:

e miejsce zamieszkania;

e czynniki demograficzne - pte¢, wyksztatcenie, praca, wzorce migracji;
e zainteresowania;

e interakcje;

e Srodowisko.

Parametry wplywajgce na zainteresowanie reklamodawcow, ktére dotycza tresci wideo,

to z kolei:
e zasieg;
* jezyk;
e jakos¢;

e oryginalnos¢;

e tresc.

Istnieje jednak niebezpieczenstwo, Ze podczas dazenia do zwiekszenia potencjatu
monetyzacyjnego, (a zatem kierunkowego utozsamiania wideo z odbiorcami), twérca
utraci wyjatkowy, autorski oraz oryginalny charakter materiatu. Pozornie niegrozne
manipulowanie trescig i podporzadkowanie jej dostarczanym danym demograficznym
moze by¢ szkodliwe dla wizerunku czy nawet autentyzmu samych autoréw. Przed takim
dylematem - pienigdze vs idea - stanie kazdy wytwdrca wideo, ktory chciatby uzyskiwac

wymierne przychody ze swojej tworczosci.
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Preznie rozwijajacy sie rynek tresci wideo sprzyja konsolidacji. W liczniejszym
gronie, zarzadzanym przez jedng firme, tworcy moga szybciej odnie$¢ sukces. Motywacja
zarabiania determinuje 1gczenie sie tworcéw w sieci wielokanatowe (ang. multi-channel
networks, MCN). Organizatorzy takich sieci biorg na siebie cze$¢ spraw, ktére sa
niezbedne w przypadku prowadzenia internetowego ,biznesu” wideo. Zajmujg sie m.in.
kwestiami wizerunkowymi, zapewniaja opieke medialng iprawng, wspieraja

w poszukiwaniach sponsordw, partnerow czy produktéw do testowania i recenzowania.

Na optate za przynalezno$¢ do sieci MCN wptywa wiele czynnikéw, dlatego z kazdym
tworca jest ona uzgadniana indywidualnie. Najczesciej powtarzanym schematem jest
otrzymywanie pomocy z zakresu m.in.: programowania, optymalizacji, promocji, porad
prawnych w zamian zaprocent od uzyskiwanych przez twoércéw przychodow.
Dzieki przynaleznos$ci do sieci wielokanatowej, producenci tresci mogga w wiekszym
stopniu zaangazowal sie wswoja prace, czyli wytwarzanie materiatéw wideo

(dostarczanie contentu).

O popularnosci sieci MCN, ich potencjale i rentownoSci Swiadcza kwoty, za jakie sg one
sprzedawane wielkim korporacjom. W 2014 roku Disney zaptacit 500 mln dolaréw
za sie¢ Maker Studios1°¢. Réwniez w 2014 roku doszto do sprzedazy sieci Big Frame -
za 15 mln dolaréw kupit j3 DreamWorks Animation®?. Z kolei w 2013 roku RTL Group

zainwestowat 36 mln dolaréw w sie¢ BroadbandTV Corp198.

W ostatnich latach rynek tresci wideo rozwinat sie w znaczacy sposdb. Na proces ten
wptyw miat rozkwit sieci Web 2.0, ktéra umozliwita wspottworzenie sieci. Odbiorcy
awansowali do roli twdrcow - nie tylko ogladaja, ale rowniez tworza, a w szybki i tatwy
sposéb moga sie tym podzieli¢ ze znajomymi, cho¢by poprzez funkcje serwisow
spotecznos$ciowych, takie jak: polubienia (ang. like), udostepnienia (ang. share), gtosy ,w

gore / dot’ (ang. up, upvote / down, downvote).

1% T, Spangler, Disney Buys Maker Studios In Deal Worth At Least $500 Million,
http://variety.com/2014/biz/news/disney-buys-maker-studios-in-deal-worth-at-least-500-million-
1201145068/, dostep: 11.12.2016 .

197 T. Spangler, AwesomenessTV  Buys YouTube MCN Big Frame for S$15  Million,
http://variety.com/2014/digital/news/awesomenesstv-buys-youtube-mcn-big-frame-for-15-million-
1201151559/, dostep: 11.12.2016 .

198 T, Spangler, RTL Takes Control of BroadbandTV  with 536 Million Investment,
http://variety.com/2013/digital/global/rtl-takes-control-of-broadbandtv-with-36-mil-investment-1200501849/,
dostep: 11.12.2016 .
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Kolejnym czynnikiem determinujacym rozwdj rynku wideo w internecie byto
obnizenie bariery wejscia. Niegdy$ drogi sprzet, koszty zwigzane z prowadzeniem
dziatalnosci (ksiegowo$¢, wynajem pomieszczen, personelu, etc.), a takze dostep
do szybkiego internetu byly ograniczeniami - dla wielu nie do pokonania. Audiowizualna
tworczo$¢ internautéw nie byta dystrybuowana w takim stopniu, jak ma to miejsce
obecnie. Dodatkowo, wsparcie sieci MCN czeSciowo zwolnito twoércéw z wykonywania
czynnosci, ktdre sg pozagdane w prowadzeniu dziatalnoSci opartej na publikowaniu tresci
wideo (np. poszukiwania sponsoréw, dbatosci o wizerunek medialny). Autorzy moga
wiec poswieci¢ swoj czas natworzenie tresci, ktére wptywaja na zainteresowanie

reklamodawcow.

Dostarczyciele wymiernego kapitatu pienieznego oczekuja konkretnego zysku
(materialnego lub niematerialnego) z zainwestowanych $rodkéw. Reklamodawcy
wykorzystujg treSci wideo do m.in.: zwiekszania sprzedazy towaréw lub ustug,
powiekszania potencjalnej grupy klientow, generowania interakcji zwigzanych z ich
produktami. Zmierzenie zwrotu z inwestycji (ang. return on investment, ROI) pozwala

oceni¢ realng korzys¢. Jedng z metod wyznaczania ROI jest réwnanie:

ROl = ——
K

gdzie symbolem P oznaczono warto$¢ przychodow, a K - warto$¢ kosztow sprzedanych
towarow iustug. Wskaznikiem, ktory determinuje zwrot kosztow poniesionych
na reklame, jest konwersja, ktéra odbywa sie w momencie, kiedy wyswietlana reklama

stanie sie pretekstem do wykonania czynnoSci istotnej z punktu widzenia inwestora.
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3.2. Typologie modeli ptatnosci

Spieniezanie tresci wideo w internecie opiera sie na czterech filarach: widz, platforma,
reklamodawca, tworca, o czym wspomniano juz w pierwszej czesci niniejszego rozdziatu.
W zaleznoSci od relacji pomiedzy poszczegdlnymi aktorami, mozna wyroznic
odmienne typy modeli spieniezania tresci. Monetyzacja materiatéw wideo moze mie¢
charakter posredni lub bezposredni. Monetyzacja posrednia opiera sie na sprzedazy
generowanego ruchu, natomiast bezposrednia polega na sprzedawaniu towaru i ustug.

Do schematéw monetyzacji posredniej zalicza sie:

e optate za klikniecie (ang. pay per click, PPC)1%9;

e optate za wysSwietlenia (ang. cost per mille, CPM, z tac. mille - tysigc)209;

e optate za dziatania (ang. cost per action, CPA)%01, w ramach ktérej wyrdznia sie:
o oplate za sprzedaz (ang. cost per sale, CPS)202;

o opflate za leady?2%3, (ang. cost per lead, CPL)204,

Sposoby monetyzacji wideo wsieci, czyli: reklama, crowdfunding, sponsoring,
subskrypcja, product placement oraz e-commerce, znajduja sie w innym porzadku niz typy
monetyzacji (bezposredni i posredni). Nie nalezy ich wiec ze sobg utoZsamia¢, poniewaz
nie ma przeszkdd, aby jaki$ sposéb spieniezania tgczyt typy monetyzacji posredniej
i bezposredniej.

W kolejnych sekcjach niniejszego rozdziatu zaprezentowano modele monetyzacji tresci

wideo w internecie. Modelem monetyzacji zostal nazwany schemat przeptywu tresci,

pieniedzy, interakcji i powiazan pomiedzy aktorami bioracymi udzial w tym

199 podmiot reklamujacy ptaci za kazde klikniecie, ktére sprawia, ze uzytkownik odwiedza strone internetowg
reklamodawcy.

200 Koszt, jaki ponosi reklamodawca za dotarcie do tysigca odbiorcéw. CPM obliczany jest na podstawie
wyswietlen strony internetowej. Przyktadowo, CPM 100 zt oznacza, ze dotarcie do 1000 odbiorcéow kosztuje
reklamodawce 100 zt.

201 Koszt, jaki ponosi reklamodaweca za kazdg wykonang aktywno$é na stronie internetowej, np. obejrzenie filmu,
zagranie w gre, przeczytanie artykutu.

202 Koszt, jaki ponosi reklamodawca za sprzedaz towaru lub ustugi. Tym sposobem pfatnosci za reklamy
zainteresowani sg bardziej reklamodawcy niz twodrcy. Autorzy materiatdw nie majg bowiem pewnosci,
czy po przejsciu na strone reklamodawcy klienci rzeczywiscie zakupig dany towar.

203 W marketingu isprzedazy realizowanej w internecie pojecie lead oznacza podmiot, ktéry na stronie
internetowej pozostawit dane kontaktowe. Dzieki danym udostepnionym przez osobe fizyczng lub firme mozliwa
jest realizacja celéw sprzedazowych.

204 Koszt, jaki ponosi reklamodawca za uzyskanie danych kontaktowych do potencjalnych klientéw.

96



procesie. Wcze$niejszy, zaprezentowany na Rysunku 23. og6lny schemat przedstawiat
czterech aktorow (tworce, widza, platforme, reklamodawce), natomiast w niektérych
modelach szczegbétowych uwzgledniono rdéwniez pigtego aktora - konsumenta.
Konsumentem zostat nazwany widz, ktory poprzez aktywacje linku staje sie
potencjalnym klientem - wychodzi z serwisu wideo na inng strone internetowg w celu

blizszego zapoznania sie z produktem lub ustuga.

W toku badania tre$ci wideo wyrdznionych zostato siedem modeli monetyzacyjnych:
rynkowy,  popularyzacyjny, zwrotny, popularyzacyjno-rynkowy,  posrednio-
popularyzacyjny, posrednio-rynkowy icrowdfundingowy. Ponizsze sekcje zawieraja
opisy poszczegélnych schematéw. Warto podkresli¢, ze tylko jeden model - model
crowdfundingowy - jest jednoznacznie przyporzadkowany jednemu tylko sposobowi
monetyzacji, ktérym jest crowdfunding. Pozostate schematy tgcza ze sobg rézne sposoby

i typy spieniezania tresci wideo.

3.2.1. Model rynkowy

T e P = \\/

&

LEGENDA:

K - konsument - wideo

P - platforma - pienigdze

T - tworca _ _
W- widz 69 - linkowanie

RYSUNEK 24. MODEL RYNKOWY

Zrédto: opracowanie wlasne.
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Tworca wytwarza material wideo, ktory publikuje na platformie self-publishingowe;j.
Nastepnie tre$¢ wideo jest udostepniana przez platforme, czego efektem jest dostarczenie
go do widzow, ktorzy majg mozliwo$¢ bezposredniego ogladania tresci w serwisie i
rozpowszechnienia ich ws$rdéd znajomych oraz nainne platformy czy sieci
spoteczno$ciowe. Widz staje sie konsumentem, potencjalnym klientem - przenosi sie z
serwisu wideo nazewnetrzng strone internetowg, gdzie moze dokona¢ zakupu (e-
commerce) produktu fizycznego lub cyfrowego, ktérego autorem i sprzedawca byt twoérca
wideo. Pienigdze z dokonanego zakupu trafiajg do twoércy (typ monetyzacji
bezposredniej). W tym konkretnym modelu platforma nie generuje przychodu, poniewaz

twérca za darmo opublikowat i udostepnit materiat20s,

3.2.2. Model popularyzacyjny

T P =——p \\

a &

LEGENDA:

K - konsument - wideo

P - platforma E - interakcje
T - tworca D _
W - widz ¢~ - linkowanie

RYSUNEK 25. MODEL POPULARYZACYJNY

Zrodto: opracowanie wtasne.

205 poszczegblne modele nie wystepuja indywidualnie. Przegladajgc schematy monetyzacyjne, warto mieé
na uwadze wspoétwystepowanie modeli — réwniez w tym samym czasie. Modele ze sobg wspdtegzystuja,
a czasami nawet przenikajg sie i taczg sie ze sobg. Mimo tego, ze w tym schemacie platforma nie uzyskuje
przychodu, moze wygenerowac zysk przy jednoczesnym zastosowaniu innych modeli.
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Model popularyzacyjny to model, w ktérym efektem monetyzacji sa sSrodki niemozliwe
do wykorzystania (zrealizowania podczas transakcji) na innych rynkach. Model ten jest
w zasadzie podobny do modelu rynkowego, cho¢ wyraZnie rozréznia je koncowe dobro.
Stworzony materiat wideo jest udostepniany przez platforme, czego efektem jest
dostarczenie go do widzow, ktérzy majg mozliwo$¢ bezposredniego ogladania tresci
w serwisie i rozpowszechnienia ich wérdd znajomych oraz na inne platformy czy sieci
spotecznos$ciowe. Nastepnie widz staje sie konsumentem - przeglada wczesSniejsze dzieta
autora, wchodzi na jego strone internetowg, komentuje materiat i udostepnia go swoim
znajomym. Wszystkie interakcje wykonywane przez konsumenta wracajg do tworcy
w postaci szerszego grona odbiorcow. To z kolei przektada sie na potencjat reklamowy

twércy (typ monetyzacji posredniej), czyli determinuje jego przyszte przychody.

3.2.3. Model zwrotny

T e P e \\/

o
R

LEGENDA:

P - platforma - wideo

R - reklamodawca _ pienigdze
T - tworca

W- widz E - interakcje

RYSUNEK 26. MODEL ZWROTNY

Zrédto: opracowanie wlasne.
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W modelu zwrotnym za doptyw pieniedzy odpowiedzialny jest reklamodawca, natomiast
twoérca dostarcza do serwisu materiat wideo. Co wazne, dziatania reklamodawcow
i twércéw sg od siebie niezalezne. Nastepnie tre$¢ jest udostepniana przez platforme,
czego efektem jest dostarczenie jej do widzéw, ktérzy majg mozliwos$¢ bezposredniego
ogladania tre$ci w serwisie i rozpowszechnienia ich wsréd znajomych oraz nainne
platformy czy sieci spoteczno$ciowe. Widzom, oprocz docelowych tresci wideo,
wysSwietlane sg materiaty promocyjne reklamodawcéw. Dobér reklam do tresci wideo nie
jest jednak przypadkowy?20, Odbiorcy wchodza w interakcje, przez co réwniez wptywaja
na rozpoznawalno$¢ marek, ale przede wszystkim pod$wiadomie tacza twércow z tymi,
ktére wyswietlity sie niejako ,przy okazji” odtwarzania poszukiwanych materiatéw
wideo. Przychodem reklamodawcow w tym modelu jest wzrost ekspozycji w konkretnej
grupie docelowej, a wiec wsrdd osdb ogladajacych materiat wideo. Natomiast pienigdze,
ktére dostarczajg reklamodawcy, ostatecznie tylko fragmentarycznie trafiajg do tworcow
(typ monetyzacji posredniej). Ich znaczna cze$¢ zostaje w kasie platformy, ktéra realizuje

cele podmiotéw wystepujacych w tym modelu.

Stawki zaogladanie badz klikanie wreklamy s3a dynamiczne. Bardzo trudno
jednoznacznie okresli¢ przychéd, jaki przyniesie wySwietlanie materiatéw promocyjnych
nawigzujacych do publikowanych tresci. Warto$¢ obejrzenia reklamy lub klikniecia
w link zalezy przede wszystkim od branzy itematyki, a wiec kluczowych stéw i fraz,
ktéorymi oznaczony (otagowany) jest publikowany film. Najbardziej optacalne jest
umieszczanie reklam z branz mato popularnych - takich jak budownictwo czy energetyka
- ktore w realnym Swiecie maja duzo wyzsze kapitaty pieniezne niz wskazywatyby na to
indeksy popularnos$ci w spoteczenstwie.

Moze sie wiec zdarzy¢, ze obejrzany 50 tys. razy material traktujacy o sposobie potozenia

blachodachéwki bedzie dawac¢ wiekszy przychéd niz wyswietlony 500 tys. razy film

o tematyce rozrywkowej. Dzieje sie tak, poniewaz firmy z sektoré6w mato popularnych sa

206 Najpopularniejszym programem w internecie, ktéry daje mozliwo$¢ udostepniania swoich autorskich treéci
i przestrzeni do celow reklamowych, jest Google AdSense. AdSense umozliwia twdércom zarabianie,
a reklamodawcom skierowanie swoich materiatéw promocyjnych do odbiorcéw konkretnych pod wzgledem
m.in.: demograficznym i zainteresowan. Program dopasowuje reklamy do tresci zamieszczanych na stronach
internetowych. Twdrca ma wptyw na to, gdzie reklamy bedg wyswietlane oraz moze wybrac¢ ich formaty. Google
zapewnia, ze reklamy wyswietlane obok udostepnianych przez twércow tresci sg dla nich najbardziej optacalne.
Reklamodawcy licytujg cene przestrzeni reklamowej w czasie rzeczywistym —np. danego dnia zakup reklamy przy
wideo na temat motoryzacji o zasiegu lokalnym moze by¢ drozszy od kupna przestrzeni na ogdélnopolskim kanale
o tematyce rozrywkowe;.
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w stanie zaptaci¢ wiecej za reklame w internecie - operujg wyzszymi kwotami. Inaczej ma
sie rzecz w przypadku branzy filmowej czy muzycznej - firmy zwigzane z tymi
przemystami oferuja nizsze stawki, gdyz maja pewnos¢, ze publiczno$c¢ i tak obejrzy dany

materiat.

Portal rozrywkowy Kwejk.pl dziennie moze odwiedza¢ nawet 1,5 mln uzytkownikdow.
Szacuje sie, ze daje to przychod z tytutu programu AdSense rzedu 14 tys. zl. Serwis
o tematyce finansowej Money.pl jednego dnia odwiedza 10 razy mniej odbiorcéw, jednak

przychdd z tytutu wyswietlania reklam jest tylko 3 razy nizszy.

3.2.4. Model popularyzacyjno-rynkowy

R=———pp T =——Pp P

%
< <<=

LEGENDA:

K - konsument - wideo

P - platforma - pienigdze

R - reklamodawca _ _
T - tworca 69 - linkowanie

W - widz

RYSUNEK 27. MODEL POPULARYZACYJNO-RYNKOWY

Zrédto: opracowanie wiasne.
Model, ktéry poniekad taczy ze sobg dwa wczesniej omowione schematy, to model
popularyzacyjno-rynkowy. Popularny twoérca jest optacony przez reklamodawce
(poprzez sponsoring czy product placement), co stanowi przyklad monetyzacji
bezposredniej. Firma inwestuje wymierne $rodki, aby sta¢ sie bardziej rozpoznawalng

w konkretnej grupie wiekowej, rozpowszechni¢ albo sprzeda¢ swdj produkt. Tworca
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sporzadza materiat wideo, ktory publikuje na platformie self-publishingowej. Nastepnie
tres¢ wideo jest udostepniana przez platforme, czego efektem jest dostarczenie jej
do widzéw, ktérzy maja mozliwoS¢ bezposSredniego ogladania treSci w serwisie
irozpowszechnienia ich ws$rdéd znajomych oraz nainne platformy czy sieci
spotecznosciowe. W przeciwienstwie do modelu zwrotnego, w modelu popularyzacyjno-
rynkowym widz staje sie potencjalnym klientem - z jednej strony popularyzuje marke,
z drugiej moze zakupi¢ produkt badz ustuge. Dzieki temu reklamodawca uzyskuje zwrot

wcze$niej zainwestowanych srodkéw.

3.2.5. Model posrednio-popularyzacyjny

T ——- P —— \V

0

2
LEGENDA.:
P - platforma - wideo
\TV- tw_c’zjrca - pieniadze
- widz
E - interakcje

RYSUNEK 28. MODEL POSREDNIO-POPULARYZACYJNY

Zrédto: opracowanie wlasne.
W modelu posrednio-popularyzacyjnym wystepuje dwoch tworcéw. Tworca nr 1
otrzymuje wymierng korzys¢ finansowgq za dziatania promocyjne na rzecz tworcy nr 2.
Realizacja tego modelu przebiega wedtug nastepujacego schematu: tworca nr 2 inwestuje
w reklame swojego dzieta lub serii wideo - pienigdze przekazuje jednak bardziej

znanemu tworcy nr 1, dysponujagcemu odpowiednim potencjatem reklamowym. Tworca
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nr 1 produkuje promujace tworce nr 2 wideo, ktére publikuje na platformie self-
publishingowe;j. Nastepnie, tres¢ wideo jest udostepniana przez platforme, czego efektem
jest dostarczenie jej do widzow, ktérzy maja mozliwo$¢ bezposredniego ogladania tresci
w serwisie i rozpowszechnienia ich w$rod znajomych oraz nainne platformy czy sieci
spotecznosciowe. Widzowie wchodzg w interakcje z zareklamowanym tworca nr 2, przez
co wzrasta jego popularno$¢ ipotencjat reklamowy (typ monetyzacji posSredniej).
Pomiedzy tworcami zachodzi protokooperacja - wspétpracuja ze sobg i odnosza z tego

wzajemne Korzysci.

3.2.6. Model posrednio-rynkowy

T e P e \/

&

T, e
LEGENDA:

K - konsument - wideo

?' tpla}forma - pienigdze
- twérca
W - widz 69 - linkowanie

RYSUNEK 29. MODEL POSREDNIO-RYNKOWY

Zrédto: opracowanie wtasne.
Kolejny prezentowany model nawigzuje do symbiotycznej relacji pomiedzy twoércami.
Zaréwno twdrca nr 1, jak i twdrca nr 2 otrzymujgq wymierng, materialng korzys¢. Tak jak
w poprzednim modelu, to twdrca nr 2 jest inwestorem dostarczajagcym S$rodki
popularniejszemu twoércy nr 1. Twoérca nr 1 wytwarza materiat wideo, ktéry publikuje

na platformie self-publishingowej. Nastepnie, tres¢ wideo jest udostepniana
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przez platforme, czego efektem jest dostarczenie jej do widzow, ktorzy majg mozliwos¢
bezposredniego ogladania tre$ci w serwisie i rozpowszechnienia ich wsrdéd znajomych
oraz nainne platformy czy sieci spotecznoSciowe. Tres¢ wideo lub jej opis zawiera
odnos$nik do zewnetrznej strony, naktorej widz staje przed mozliwoscia zakupu
produktéw tworcy nr 2 (e-commerce). Finalnie widzowie generujg zysk dla tworcy nr 2,

co jest przyktadem monetyzacji bezposredniej.

3.2.7. Model crowdfundingowy

W T e P

W

LEGENDA:
P - platforma ' wideo
T - tworca ani
- pienigdze
W - widz Plenia

RYSUNEK 30. MODEL CROWDFUNDINGOWY

Zrédto: opracowanie wtasne.
Ostatnim prezentowanym modelem monetyzacji jest model crowfundingowy. Widzowie
przekazujg tworcy Srodki pieniezne, ktdre finansuja proces produkcyjny tresci wideo (typ
monetyzcji bezposredniej). Tworca wytwarza materiat wideo, a nastepnie publikuje go
na platformie  self-publishingowej.  Platforma daje mozliwo$¢ odtwarzania
i udostepniania wideo, czego efektem jest dotarcie do widzéw (dystrybucja). Widzowie,
ktérzy byli fundatorami projektu, otrzymuja swiadczenie zwrotne - konkretng wartos¢,

czyli np. oczekiwany (zamawiany) film.
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3.3. Podsumowanie

Internet dat twércom mozliwos¢ pokazania sie szerszej publicznosci. Epoka Web 2.0
uczynita odbiorcéw - nadawcami. Rynek tresci wideo z roku na rok sie powieksza.
Ma na to wptyw kilka istotnych czynnikéw, a w szczeg6lnosSci obniZenie sie kosztow
zwigzanych ze sprzetem stuzagcym do produkcji wideo. Dostep do aparatury
oraz szybkich tacz internetowych prowadzi do wcigz postepujacej demokratyzacji sieci,

dzieki czemu uzytkownicy majg realny wptyw na to, co pojawia sie w internecie.

Uzytkownicy majg szeroki dostep do Kkonkretnych, interesujacych ich tresci -
przez 24 godziny na dobe, 7 dni w tygodniu, niemal w kazdym zakatku $wiata. Mogg wiec
prawie bez ograniczen korzystac z zasobéw globalnej sieci internetowej. Z kolei twoércy
nie potrzebuja wysokobudzetowych pomieszczen studyjnych czy zaawansowanej obstugi

ksiegowej, aby moc sie dzieli¢ swoja twérczoscia ze Swiatem.

TreSci wideo publikowane w internecie s3 jednak nie tylko przejawem autorskiej
twdrczosci. Obecnie - dzieki temu, Ze internet jest dla wielu uzytkownikéw medium
elementarnym - wideo moze by¢ rowniez zrodlem realnego dochodu. Publikowane
w sieci materialy filmowe majg potencjat monetyzacyjny. Oznacza to, ze niematerialne

dotad dossier dajg perspektywe spieniezenia.

Tak jak dla twércow wazne jest spieniezenie swoich dziet, dla reklamodawcoéw istotne
jest dotarcie do docelowej grup odbiorcow - targetu, poniewaz firmy w widzach
upatrujg swoich przysztych klientow - konsumentéw. Dzieki rozwijanym technologiom,
ktére monitorujg Sciezki, jakimi uzytkownicy podazajg w internecie, reklamodawcy sa
w stanie dotrze¢ z niemal stuprocentowym prawdopodobienstwem do waznych dla nich
grup docelowych. Wachlarz danych, do ktoérych niegdy$ mieli dostep przedstawiciele
biznesu, ulegt znacznemu powiekszeniu. Obecnie programy implementujg do swoich baz

catg aktywno$¢ sieciowa uzytkownikéw, na ktdra sktadaja sie m.in. ich:

e miejsca zamieszkania;

e miejsca pracy;

e lokalizacje ulubionych punktéw ustug;
e adresy e-mail;

e numery telefonow;
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e zdjecia;

¢ historie wyszukiwanych zapytan i zagadnien;
e tematy i tresci, ktére wysytamy w e-mailach;
e dane demograficzne;

e preferencje seksualne;

e ulubione rozrywki;

e dokonywane zakupy internetowe;

e preferencje kulinarne.

Dane, ktéresa zbierane niemal podczas kazdorazowego przegladania internetu,
pomagaja w sterowaniu uwagi podczas kolejnych odwiedzin w sieci. Zgromadzone
informacje na temat uzytkownikéw pozwalajg wiec wptywaé na podejmowane przez nich

decyzje.

Reklamodawcy, inwestujac w reklame, product placement lub sponsoring, chca dotrze¢
do tworcow, ktérzy sa ogladani przez osoby charakteryzujace sie konkretnymi cechami -
czy to demograficznymi, czy to spotecznymi. Reklamodawcy dostarczajg kapitat,
ktory jest im zwracany w sposob posredni lub bezposredni - klienci wprost robig zakupy
w sklepie, ktory reklamowat sie obok filmu zamieszczonego na kanale ulubionego tworcy
lub wptywajg na popularnos$¢ konkretnych marek np. poprzez udostepnienie materiatu

innym uzytkownikom.

Tworca zarabia na swojej tresci - ptaci mu platforma, ktéra w Srodki wyposazyt
reklamodawca. Warto podkresli¢, iz nie sg znane wprost doktadne algorytmy,
ktére okreslatyby, ile autor wideo otrzyma pieniedzy, jezeli jego materiat zostanie
wyswietlony konkretng liczbe razy dla okreslonej grupy. Parametrami wplywajacymi
na zainteresowanie reklamodawcow sa takie dane jak: zwartos¢, jakos¢, zasieg,
oryginalnos¢ ijezyk wideo, ktére determinujg charakterystyke grupy odbiorcéw.
W zaleznos$ci od powyzszych cech materiatu wideo, gromadza sie wokét niego tacy,

a nie inni widzowie.

Nalezy takze wspomniec¢, iz wptywy z samych reklam nie sg na tyle duze?%7, aby produkcja

wideo stata sie wysoko optacalna. Tworcy tresci wykorzystuja ré6zne sposoby monetyzacji

207 Wiele zalezy od sposobu i typu monetyzacji, zob. P. Pajak, Krzysztof Gonciarz szczerze o zarabianiu na YouTube
i poréwnaniu do zarobkdéw blogeréw, http://www.spidersweb.pl/2015/01/krzysztof-gonciarz-zarabianiu-
youtube.html, dostep: 12.12.2016 r. oraz J. Dzikowska, Kto i ile zarabia na reklamach na YouTube?,
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(e-commerce, product placement, reklama, sponsoring, crowdfunding, subskrypcja), aby
ich dziatalno$¢ stata sie rentowna. Caly czas jednak motorem napedowym dla
tworcow tresci wideo wydaje sie mozliwos¢ autoekspresji, a wiec wyrazenia swoich
zainteresowan i zgromadzenia wokot siebie rzeszy fandéw. Dopiero w kolejnym kroku
przychodzi czas na monetyzowanie wytwarzanej tresci. Trzeba jednak odnotowag, iz od
kilku lat wida¢ proces profesjonalizacji wytworcow tresci wideo w internecie.
Odpowiedzia nate tendencje byto rozpoczecie funkcjonowania sieci MCN, ktore
za odpowiedni procent przychodéw twoércoOw zajmujg sie dziataniami organizacyjnymi

i promocyjnymi.

Sposoby monetyzacji tresci, czyli e-commerce, product placement, reklama, sponsoring,
crowdfunding isubskrypcja moga przyjmowa charakter posredni ibezposredni,
co w konsekwencji przektada sie na mozliwo$¢ wyrdznienia szczegétowych modeli
monetyzacji. Na rynku wideo zauwazy¢ mozna siedem modeli, ktorych celem jest

spieniezenie tresci. Zaliczajg sie do nich:

¢ model rynkowy;

¢ model popularyzacyjny;

e model zwrotny;

¢ model popularyzacyjno-rynkowy;
¢ model posrednio-popularyzacyjny;
¢ model poSrednio-rynkowy;

¢ model crowdfundingowy.

Na sam koniec warto podkresli¢ role, jaka odgrywa platforma (serwis) wideo. Chociaz
proces monetyzacji treSci wideo opiera sie naczterech filarach (widz, twérca,
reklamodawca, platforma), to platforma jest scena umozliwiajaca realizacje
konkretnych celéw pozostalym podmiotom zaangazowanym w ten proces.
Platforma zaspokaja potrzeby widza zwigzane m.in. z pozyskiwaniem wiedzy, checia
rozrywki, budowaniem spotecznej przynaleznosci do okre$lonych grup czy wreszcie
pragnieniem wyrazania swojego zdania. To dzieki widzom pozostali aktorzy moga
zarabia¢, gdyz to wlasnie od widzéw w znacznej mierze zalezy wymiar spieniezania

ich twoérczosci. Serwisy wideo udostepniaja tworcom przestrzen do wypowiedzenia sie

http://wyborcza.biz/biznes/1,147881,20678731,zarabianie-na-ekranie-kto-zarabia-na-youtube.html?
disableRedirects=true, dostep: 12.12.2016r.
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najaki§ temat, zrealizowania swoich aspiracji filmowych. Platformy dajag autorom
mozliwo$¢ przetozenia wilasnych zainteresowan ipasji na okre$lone pieniadze,
pozyskane dzieki uwadze widzéw skierowanej na ich wideotwdrczos$¢. Warto réwniez
nie zapominac¢ o tym, co sami reklamodawcy otrzymuja od platform udostepniajacych
tresci audiowizualne: wystandaryzowang, intuicyjng, tatwa w obstudze, reagujaca
na zywo przestrzen w sieci, dzieki ktdrej mogg pozyska¢ potencjalnych klientow,

aby w konsekwencji rozwija¢ swdj biznes i odnosi¢ zysk.
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4. Oferta telewizji linearnych

a internetowe tresci wideo

W niniejszym rozdziale zostatlo omoOwione badanie iloSciowe,
ktorego celem byto sprawdzenie obecnosci audycji telewizyjnych
w  zasobach serwiséw internetowych, umozliwiajgcych

samodzielne publikowanie tresci wideo.
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4.1. Nota metodologiczna do badania iloSciowego

Wsrod pytan badawczych dotyczacych obecnos$ci plikow wideo w internecie pojawito sie
w tym projekcie takze takie, ktore dotyczyto obecnos$ci w tej formie produkcji
z tradycyjnych programéw TV o linearnej ramdéwce. Czwarty rozdzial tej pracy
podsumowuje rezultat analizy empirycznej, okres$lajacej zasieg i charakter publikacji

(cate audycje vs ich czesci, udostepnienia legalne vs nielegalne) tych tresci w internecie.

Weryfikacja objeto audycje, ktére zostaty wyemitowane od 16 do 22 listopada 2016 roku
na 20 wybranych przez zamawiajgcego kanatach telewizyjnych. Dobor kanatow
zakwalifikowanych do préby badawczej byl determinowany trzema zmiennymi.
Pierwsza z nich byta réznorodnos$¢ form tematycznych igatunkowych obecnych
na antenie, druga stanowito kryterium popularnosci, a trzecia, konstruowang -

reprezentatywno$¢ dla réznych grup medialnych.

W analizie nie zostaly uwzglednione programy muzyczne, poniewaz s3 malo
zr6znicowane pod wzgledem gatunku itematu oraz majg niewielki udzial czasowy
wyraznie wyr6znionych audycji w raméwkach.

Jednym ze wskaznikow, ktéry kwalifikowat kanat telewizyjny do proby badawczej, byta -
wspomniana juz - popularno$¢. Zespot badawczy dopuscit jednak mozliwo$¢ pominiecia
kanatu popularnego iwyboru kolejnego z listy, jesli w prdbie istniata juz duza
reprezentacja innych kanatéw danego nadawcy.

Szczegotowy dobor proby badawczej, do ktdrej ostatecznie zakwalifikowano 20 kanatow

telewizyjnych, prezentuje ponizsze zestawienie.

1. Najpopularniejsze ogélnopolskie kanaty ogdlnotematyczne:

a. TVP1
b. TVP 2
c. Polsat
d. TVN

2. Mniej popularne kanaty ogélnopolskie (kryterium celowe - pominieto kanaty
mniej popularne, nalezace do tych samych wtascicieli co TVN i Polsat):
a. TVeé
b. TV Puls
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3. Najpopularniejsze kanaly informacyjno-publicystyczne:
a. TVN 24
b. TVP Info
c. Polsat News
4. Kanat edukacyjno - poradniczy i religijny:
a. TVTRWAM?208
5. Kanaty dokumentalne (dwa najbardziej popularne wg danych AGB Nielsen):
a. Discovery Channel
b. Fokus TV
6. Kanaty dla dzieci (dwa najbardziej popularne wg danych AGB Nielsen):
a. TVP ABC
b. Nickelodeon
7. Kanaly historyczne (dwa najbardziej popularne wg danych AGB Nielsen):
a. TVP Historia
b. Discovery Historia
8. Kanaty sportowe (dwa najbardziej popularne wg danych AGB Nielsen):
a. Polsat Sport
b. Eurosport 1
9. Kanaty filmowo-serialowe (dwa najbardziej popularne wg danych AGB Nielsen):
a. TVP Seriale
b. Stopklatka TV

Laczna liczba audycji2??, ktore zostaly zweryfikowane pod wzgledem obecnosci

w serwisach wideo wyniosta 1047 - dane te zostaly przedstawione na Wykresie 2.

208 7e wzgledu na istotng pozycje TV TRWAM w dyskursie medialnym, zdecydowano sie na uwzglednienie tego
programu w badaniu ilosSciowym.

209 Catkowita liczba audycji, ktére zostaly wyemitowane podczas okresu obejmujgcego analize zostata
pomniejszona o liczbe audycji powtarzajgcych sie w obrebie konkretnej stacji — mogty to byé np. powtérka lub
kolejny odcinek serialu lub dwukrotna emisja serwisu informacyjnego.
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WYKRES 2. ROZKEAD AUDYCJI ZAKWALIFIKOWANYCH DO BADANIA

W REFERENCYJNYM TYGODNIU OBJETYM ANALIZA (16-22.11.2016 R.)

Zrodto: opracowanie wtasne.

Podczas badania sprawdzano obecno$¢ audycji natrzech wybranych
przez zamawiajacego portalach, w ktérych uzytkownik moze nieodptatnie zamiescic¢

materiat wideo - byty to: YouTube, Facebook oraz Vimeo.

Weryfikacja, czy audycja telewizyjna znajduje sie w zasobach serwiséw internetowych
przebiegata czterostopniowo. Na pierwszym etapie, zapomocag wbudowanych
w portale wyszukiwarek sprawdzano, czy audycja znajduje sie w zasobach konkretnego
serwisu. Odbywato sie to przez wpisanie nazwy danej audycji i zweryfikowanie obecno$ci
na pierwszych trzech stronach wynikéw wyszukiwania. Na drugim etapie sprawdzano
legalno$¢ lub  nielegalno$¢  udostepnionego materiatu  wideo.  Podstawa
do zakwalifikowania tre$ci wideo do zasobow legalnych byt podmiot, ktéry opublikowat
material. W przypadku, kiedy podmiot publikujgcy film nie spetniat przestanek

wskazujgcych na posiadanie praw autorskich do materialu, udostepniony materiat
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uznawany byt zanielegalny. W trzecim etapie weryfikowano czas trwania audycji
(dtuzszy/krotszy niz 10 minut). Ostatni etap - czwarty - stanowito sprawdzenie

kryterium mowigcego o powtarzalno$ci zjawiska.

Dwa ostatnie etapy weryfikacji oceniano w systemie binarnym. Jezeli audycja trwata
wiecej niz 10 minut, na trzecim etapie otrzymywata warto$¢ 1; w przeciwnym razie - 0210,
W czwartym etapie, dotyczacym badania powtarzalnosci zjawiska, wartos¢ 1
otrzymywatly audycje, ktore - w przypadku emisji seryjnych - pojawialy sie wiecej
niz 5 razy, aw przypadku audycji pojedynczych (np. filméw fabularnych, transmisji

widowiska sportowego) - zostaty opublikowane w catosci.

210 Audycje, ktére w emisji telewizyjnej trwaty krécej niz 10 minut, a w catosci zostaty udostepnione w serwisie
wideo, takze otrzymywaty wartosé 1.
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4.2. Prezentacja wynikow przeprowadzonej analizy

W podrozdziale tym opisano wyniki i analize przeprowadzonego badania ilo$ciowego
w podziale nabadane portale, w ktérych uzytkownik moze nieodptatnie zamiesci¢

materiat wideo.

4.2.1. Dostepnos¢ audycji na YouTubie
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Polsat sport

Eurosportl

TVP Seriale
Stopklatka TV 1, 2o g ——
Nickelodeon IO O
TVP ABC
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TVN24
Polsat
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TVP1
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B Odsetek audycji dostepnych online B Odsetek audycji niedostepnych online

WYKRES 3. LEGALNA DOSTEPNOSC AUDYCJI W SERWISIE YOUTUBE, W TYM PRZYNAJMNIE] JEDNEGO ODCINKA

DLA AUDYCJI NADAWANYCH W SERIACH LUB FRAGMENTU FILMU DLUZSZEGO NIZ 10 MINUT

Zrédto: opracowanie wiasne.
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Wykres 3. przedstawia, jaki odsetek audycji nadawanych w badanym tygodniu zostat
legalnie udostepniony w serwisie YouTube, przy czym sprawdzane bylo to, czy jest
dostepny cho¢ jeden legalnie udostepniony odcinek audycji nadawanej w seriach

lub fragment filmu, dtuzszy niz 10 minut.

Z przeprowadzonej analizy wynika, ze najwyzszy odsetek legalnych tresci dostepnych
w tej formie w serwisie YouTube zaobserwowano w przypadku TVN - ponad 74 proc.
treSci wyemitowanych przez ten program zostato przynajmniej we fragmentarycznej
formie odnalezionych na legalnych kanatach. Program TVN legalnie udostepnia odcinki
seriali paradokumentalnych (,Szkota”, ,Szpital”, ,Ukryta prawda”) iaudycji
rozrywkowych (,Mam Talent”, ,Kuchenne Rewolucje”, , Top Model”).

Programami o réwnie duzej obecnosci legalnych tresci w serwisie YouTube sg TVP 2
(66,2 proc.) i TVP Info (64,6 proc.). Z kolei takie kanaty jak Discovery Channel, Discovery
Historia, Polsat Sport, Eurosport 1, TVP Seriale, TV Puls iNickelodeon w ogole

nie publikujg swoich tresci w tym serwisie.

Z grupy analizowanych kanatéw dla dzieci tylko TVP ABC publikuje legalnie swoje tresci
(7 proc.) wtym serwisie, podobnie jest w wypadku kanatéw historycznych - jedynie
audycje emitowane przez program publicznego nadawcy sg tam obecne w legalny sposob
(TVP Historia - 6,6 proc.). Odwrotnie przedstawia sie sytuacja w przypadku kanatéw
filmowo-serialowych - zawarto$¢ TVP Seriale nie jest dostepna legalnie w serwisie
YouTube, tymczasem mozna odnalez¢ 1,7 proc. fragmentéw audycji lub pojedynczych

odcinkow z serii wyemitowanych przez program Stopklatka TV.

Duze kanaty ogo6lnopolskie udostepniajg legalnie w serwisie YouTube minimum 40 proc.
(najmniej Polsat - 41,7 proc.) fragmentow audycji lub pojedynczych odcinkéw z serii.
Wsrod kanatow informacyjno-publicystycznych, najwiecej treSci udostepnia TVP Info
(64,6 proc.), anajmniej - TVN 24 (3,7 proc.). Warto zwrdci¢ uwage, ze TV TRWAM
udostepnia 37,8 proc. swoich audycji nalegalnych kanatach w serwisie YouTube -

niemalze tyle samo, co Polsat.

WSsSrdd zawartosci YouTube’a nie odnajdzie sie fragmentéw legalnie udostepnionych
audycji publicystycznych z TVP 2 (,Potudnik Wildsteina”, ,Szeptem”) oraz filmow
fabularnych, za to s3 tam publikowane odcinki seriali oraz wystepy kabaretéw. Polsat
udostepnia odcinki seriali paradokumentalnych (,Malanowski i partnerzy”, ,Na ratunek
112”, ,Pielegniarki”), nie publikuje za$ audycji informacyjnych (,Wydarzenia”)
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i publicystycznych (,Panstwo w panstwie”). W toku badania, dla referencyjnego tygodnia
objetego analiza, nie stwierdzono roéwniez wystgpien legalnie udostepnionych filméw

oraz seriali animowanych dla dzieci.

Analiza Wykresu 4. pozwala stwierdzi¢, audycje ktorych programéw s3 obecne
nielegalnie (przynajmniej jeden odcinek audycji nadawanych w seriach lub minimum 10

minut filmu) w serwisie YouTube.
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ODCINKA DLA AUDYCJI NADAWANYCH W SERIACH LUB FRAGMENTU FILMU DLUZSZEGO NIZ 10 MINUT

Zrédto: opracowanie wiasne.
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Najwiekszy odsetek treSci dostepnych nielegalnie wtym serwisie odnotowano
w przypadku programu Discovery Channel - az 88,4 proc. audycji przynajmniej
w pojedynczych fragmentach widnieje na kanatach, ktére nie maja do nich praw
autorskich (sa to m.in. audycje ,Ekstremalna Alaska”, ,Fani czterech kotek”, ,Walka

o bagaz” czy ,Auto-reaktywacja”).

Nickelodeon ma réwnie duzy odsetek nielegalnie udostepnionych fragmentéw audyciji,
ktéry wynosi 88,2 proc. Niedostepne s3 jedynie takie audycje jak ,Jazda”, ,Nocna straz”,
»Rodzina zastepcza”, ,Schimmer iShine” - pozostate mozna z tatwoscig odnalez¢
w zasobach serwisu. Odsetek audycji TVP ABC, udostepnionych niezgodnie z prawem,

takze jest bardzo wysoki i wynosi 73,7 proc.

Duza obecnos$¢ na nieoficjalnych kanatach majg audycje TVP Info - az 85,4 proc. tresci jest
dostepne nielegalnie w serwisie YouTube. S3 to gléwne audycje publicystyczne:
»24 minuty”, ,Bez retuszu”, ,Dzi$ wieczorem”, ,Mineta 20” i ,Woronicza 17”. Odsetek ten
w wypadku Polsat News jest nieznacznie nizszy (72,4 proc.), lecz réwniez s3 to
przewaznie audycje publicystyczne: ,Go$s¢ Wydarzen”, , Graffiti”, ,Panstwo w panstwie”,
»Tak czy nie”, ,To byt dzien’”. Nielegalna obecnos$¢ audycji kanatéw TV TRWAM i TVN 24

oscyluje w granicach ok. 40 proc.

W przypadku wszystkich duzych ogdlnopolskich programéw telewizyjnych odsetek
nielegalnie udostepnionych fragmentéw audycji jest wyzszy niz 64 proc. - najwiekszy ma
TVP 2 (73,8 proc.), a najmniejszy TVN (64,1 proc.). Nielegalnie dostepne fragmenty
(przynajmniej jeden odcinek) audycji TVP 2 to dokumenty z cyklu ,Czy $wiat oszalat?”,
teleturnieje ,Familiada” i,Jeden z dziesieciu”, a takze polskie filmy fabularne, takie jak
,Wodzirej” czy ,Hel”. W serwisie YouTube odnaleZ¢ mozna rowniez peine wydania

,Panoramy” oraz audycji publicystycznych ,Potudnik Wildsteina” i ,Szeptem”.

Najnizszy odsetek audycji dostepnych we fragmentach w serwisie YouTube majg kanaty
sportowe, przy czym zadne tresci z kanatu Eurosport 1 nie sg nielegalnie dostepne na tej

platformie, a w wypadku programu Polsat Sport odsetek ten wynosi 5,4 proc.

Wykres 5. przedstawia, jaki procent audycji danego programu telewizyjnego jest

dostepny legalnie na serwisie YouTube w postaci kilku odcinkéw z serii lub catej audycji.
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WYKRES 5. LEGALNA DOSTEPNOSC AUDYCJI W SERWISIE YOUTUBE, W TYM WIECEJ NIZ PIECIU ODCINKOW DLA

AUDYCJI NADAWANYCH W SERIACH LUB CALEGO FILMU

Zrédto: opracowanie wtasne.

Najwiekszy odsetek audycji legalnie udostepnionych w tym serwisie ma TV TRWAM -
35,1 proc. tresci tego programu opublikowano w catosci lub w postaci kilku odcinkéw
z serii. Byty to miedzy innymi: , Polski punkt widzenia”, ,Aniot Panski”, ,Informacje dnia”
czy ,Kalejdoskop Mtodych”. Mniejszy odsetek (25 proc.) audycji opublikowanych
w serwisie YouTube ma kanat TVP Info. Publikowane s3 tam odcinki m.in. audycji , Dzi$

wieczorem”, ,Gos¢ Wiadomosci”, ,,Gos¢ poranka”, ,Pozyteczni.pl” i, Teleexpress Extra”.
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Pozostate kanaty informacyjno-publicystyczne publikujg odcinki dwdch (Polsat News -
magazyn rolniczy ,Agropasja” imagazyn popularnonaukowy ,Horyzont zdarzen”)

lub jednej (TVN24 - ,Xsiegarnia”) audycji, co stanowi odpowiednio 6,9 i 3,7 proc.

Oprdcz programow telewizyjnych, ktére w ogéle nie publikujg wyprodukowanych tresci
na serwisie YouTube (Discovery Channel, Discovery Historia, Polsat Sport, Eurosport 1,
Nickeleoden, TV Puls i TVP Seriale), rowniez drugi kanat filmowo-serialowy, Stopklatka

TV, nie publikuje ani catych filméw, ani wiecej niz pieciu odcinkéw swoich seriali.

Wsréd kanatéow ogolnopolskich najwiecej treSci naswoim oficjalnym kanale
(lub kanatach pokrewnych) na serwisie YouTube w postaci kilku odcinkéw z serii
lub catych audycji publikuje TVP 2. Jest to 18,5 proc. audycji, takich jak m.in. kulisy serialu
»,M jak Mitos¢”, ,Maktowicz w podrézy” iodcinki przyrodniczej audycji ,Natura sie

o(d)ptaca”. TVP 1 udostepnia 10,3 proc. swoich audycji, a TVN i Polsat ponizej 10 proc.

Fragmenty wiecej niz pieciu odcinkéw z serii (lub cate audycje) na oficjalnych kanatach
serwisu YouTube udostepniajg rowniez programy: Fokus TV (,24 godziny online.pl”,
,Kotowrotek”, ,NajgroZniejsze zwierzeta $wiata”, ,Pod lupg”, ,Sala operacyjna”, ,Wehikut
czasu”, ,Wojny owadéw”), TVP Historia (,Ex Libris”, ,M0j pierwszy dzien” , ,Regiony z
historig”, ,Z naturg na co dzien”), TVP ABC (,Margolcia i Mi$ zapraszaj3”, ,0 czym one

mowig” i, Ziarno”) oraz TV 6 (,Dekoratornia” i ,Galileo”).

Wykres 6. przedstawia, jaki odsetek audycji nadawanych w referencyjnym tygodniu
zostat nielegalnie udostepniony w serwisie YouTube, przy czym sprawdzane byto to,

czy mozna obejrze¢ wiecej niz pie¢ odcinkéw danej audycji lub caty film.

Najwiekszy odsetek audycji dostepnych w tej formie w serwisie YouTube ma Nickelodeon
- odcinki az 79,4 proc. audycji sg dostepne nielegalnie. Warto zwroci¢ uwage, Ze odsetek
ten jest tylko o 8,8 proc. nizszy niz ten prezentowany na Wykresie 2., co oznacza, ze
w wiekszo$ci wypadkéw mozna obejrzec¢ kilka, a nawet kilkanascie odcinkéw danej

audycji udostepnionej nielegalnie.
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WYKRES 6. NIELEGALNA DOSTEPNOSC AUDYCJI W SERWISIE YOUTUBE, W TYM WIECEJ NIZ PIECIU ODCINKOW

DLA AUDYCJI NADAWANYCH W SERIACH LUB CALEGO FILMU

Zrédto: opracowanie wtasne.

Z programdw ogoélnopolskich najwiekszg nielegalng obecnos$¢ w tym serwisie ma Polsat
- 41,7 proc. audycji mozna obejrze¢ w catosci i sg to gtdwnie filmy nadane w badanym
tygodniu (np. ,Spadaj, tato”, ,,Goracy towar”, ,Detonator”, ,Osiem milimetréw”, ,Gun”).
Nielegalna obecno$¢ TVP 1 wtej formie w serwisie YouTube jest niewiele nizsza
(39,1 proc. audycji), a w odniesieniu do TVN odsetek ten jest najnizszy (wynosi 12,8

proc.). Tresci emitowane przez pozostate kanaty ogélnopolskie w mniejszym stopniu
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wystepuja w postaci catych audycji lub kilku odcinkéw z serii w serwisie YouTube:
w przypadku TV Puls jest to 18,2 proc. audycji (np. serial ,13 posterunek” oraz filmy
,Ksiega dzungli. Opowies¢ Mowgliego”, ,Korpus weteranow”, ,Pozwdl mi wej$¢”), a TV 6
- 9,3 proc. (m.in. seriale przyrodnicze ,Frank idzungla” i ,Wszystko o psach”, a takze

serial ,Straznik Teksasu”).

Programem informacyjno-publicystycznym o najwiekszej nielegalnej obecnosci
w serwisie YouTube jest TVP Info - 39,6 proc. audycji w catosci lub w postaci kilku
odcinkéw zostato udostepnionych przez podmioty nieposiadajace do nich praw. Niewiele
mniej, bo 37,9 proc., udostepniono audycji emitowanych w badanym tygodniu przez
Polsat News. Najmniejszy odsetek audycji opublikowanych w takiej formie ma TVN 24
(7,4 proc.) isa to: audycja publicystyczna ,Jeden najeden” oraz audycja przyrodnicza

»,Maja w ogrodzie”.

4.2.2. Dostepnos$c¢ audycji na Facebooku

W kontekscie wyszukiwania tresci na portalu Facebook warto zaznaczy¢, ze proces ten
roznit sie od przeszukiwania baz zawartoSci pozostatych serwisow. Ze wzgledu
na prymat spoteczno$ciowych funkcji serwisu, po wpisaniu w wyszukiwarke docelowej
frazy (nazwy audycji) oczekiwane wyniki nie pojawiaty sie od razu. Proces
przeszukiwania wymagatl wiec od badacza rozwiniecia listy wynikéw (opcja ,ZnajdZ
wiecej wynikéw dla [nazwa audycji]”), a nastepnie - po przekierowaniu na strone petnej
listy rekordow - przejscia do zaktadki ,Filmy”. Dzieki temu wyniki wyszukiwania zostaty
ograniczone do przedmiotu badania, a wiec materiatéw wideo - dopiero na tym etapie
nastepowaty czynnos$ci podejmowane analogicznie do badania pozostatych platform.
Konsekwencjag tego procesu jest fakt, Ze dane zgromadzone w toku badania
sg reprezentatywne tylko dla tego sposobu pomiaru - spoteczny charakter tej platformy
i niska precyzja algorytmu wyszukiwarki wyraznie utrudniajg reprezentatywny pomiar

w ujeciu holistycznym.

Wykres 7. przedstawia, jaki odsetek audycji nadawanych w badanym tygodniu zostat

legalnie udostepniony na portalu Facebook, przy czym sprawdzane byto to, czy jest
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dostepny cho¢ jeden legalnie udostepniony odcinek audycji nadawanej w seriach

lub fragment filmu dtuzszy niz 10 minut.
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WYKRES 7. LEGALNA DOSTEPNOSC AUDYCJI NA PORTALU FACEBOOK, W TYM PRZYNAJMNIE] JEDNEGO ODCINKA

DLA AUDYCJI NADAWANYCH W SERIACH LUB FRAGMENTU FILMU DLUZSZEGO NIZ 10 MINUT

Zrédto: opracowanie wtasne.

Z przeprowadzonej analizy wynika, ze najwyzszy odsetek legalnych tresci dostepnych
w tej formie na portalu Facebook odnotowano w przypadku Polsat News - ponad potowa
(doktadnie 51,7 proc. tresci wyemitowanych przez ten program) zostata przynajmnie;j

we fragmentarycznej formie odnaleziona na oficjalnych profilach. Program ten
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udostepnia pojedyncze odcinki bagdZz fragmenty m. in. swoich audycji interwencyjnych
(,Interwencja”, ,Interwencja - taka jest Polska”), publicystycznych (,Brutalna prawda.

Durczok ujawnia”, ,Top wtop” ) i popularno-naukowych (,,Horyzont zdarzen”.)

Programem o réwnie duzej legalnej obecnosci tresci na Facebooku jest TVN (48,7 proc.),
ktéry udostepnia fragmenty badz pojedyncze odcinki m. in. audycji rozrywkowych (,Mam
Talent”, ,MasterChef”, ,Top Model”), seriali (,Na wspodlnej”, ,Singielka”), a takze swojego

pasma $niadaniowego (,,Dzienr Dobry TVN").

Ogolnotematyczne i informacyjne programy nadawcy publicznego réwnie czesto legalnie
publikuja wybrane odcinki audycji seryjnych lub minimum dziesieciominutowe
fragmenty filméw na tym portalu. Audycje tego typu, wyemitowane przez TVP 2 stanowig
38,5 proc, TVP Info - 31,3 proc, a przez TVP 1 - 28,7 proc. wszystkich audycji tych

programoéw.

Pojedyncze audycje seryjne lub przynajmniej dziesieciominutowe fragmenty filmdw,
emitowane na antenach badanych kanatéw sportowych, filmowo-serialowych i dla dzieci,
nie sg w ogole obecne na Facebooku. Z grupy analizowanych kanatéw dokumentalnych,
tylko audycje tego typu nadawane przez Fokus TV zostaty opublikowane w tym portalu -
udostepnione w ten sposob ,24 godziny online.pl” i ,Wehikut czasu” stanowity 3,1 proc.
wszystkich wyemitowanych audycji tego programu. W zakresie kanatéw historycznych,
nadawca udostepniajgcym takie audycje (,Flesz historii”, ,Polska i §wiat z historig w tle”

oraz ,Regiony z historig”) byt kanat TVP Historia (3,3 proc.).

Wykres 8. przedstawia, jaki procent audycji nadawanych w badanym tygodniu zostat
nielegalnie udostepniony na portalu Facebook, przy czym sprawdzane byto to, czy jest
dostepny cho¢ jeden legalnie udostepniony odcinek audycji nadawanej w seriach

lub fragment filmu dtuzszy niz 10 minut.

Z analizy zespolu badawczego wynika, Ze najwyzszy odsetek nielegalnych tresci
dostepnych wtej formie na portalu Facebook odnotowano w przypadku programu
Nicelodeon - 29,4 proc. treSci wyemitowanych przez ten kanat zostato przynajmniej
we fragmentarycznej formie odnalezionych na nieoficjalnych profilach.
Do udostepnionych w ten sposéb pojedynczych odcinkéw badZz fragmentow filmow
nalezaty: ,Game Shakers. Jak wydac¢ gre”, ,,Grzmotomocni”, ,Harmidom”, ,Henio Dziébek”,
iCarly”, ,Inwazja kérlikow”, ,Mate Krélestwo Bena i Holly”, ,Pingwiny z Madagaskaru”,

,Psi Patrol”, Wrézkowie chrzestni”.
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WYKRES 8. NIELEGALNA DOSTEPNOSC AUDYCJI NA PORTALU FACEBOOK, W TYM PRZYNAJMNIE] JEDNEGO

ODCINKA DLA AUDYCJI NADAWANYCH W SERIACH LUB FRAGMENTU FILMU DLUZSZEGO NIZ 10 MINUT

Zrédto: opracowanie wtasne.

Programami o poréwnywalnie wysokiej nielegalnej obecnos$ci tresci na Facebooku sa

Discovery Channel (20,9 proc.) oraz TVP ABC (19,3 proc.).

Programy nadawcy publicznego - z wytgczeniem kanatu dla dzieci - cechuje niewielka
obecnos¢ nielegalnie udostepnionych pojedynczych audycji seryjnych lub minimum
dziesieciominutowych fragmentéw filméw na Facebooku, ktéra tylko w przypadku TVP

Seriale (11,1 proc) i TVP Historia (5,5 proc.) przekracza prég 5 proc.
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W grupie badanych programéw informacyjno-publicystycznych, kanatem, ktorego
najwiecej pojedynczych audycji seryjnych lub minimum dziesieciominutowych
fragmentéw filmoéw zostato udostepnionych nielegalnie na Facebooku jest Polsat News
(10,3 proc.). W odniesieniu do kanatéw sportowych tylko audycje tego typu, nadawane
przez Polsat Sport (byt to ,Puncher”, magazyn sportéw walki - 2,7 proc), zostaly

nielegalnie udostepnione za posrednictwem tego portalu.

Pojedyncze audycje seryjne lub przynajmniej dziesieciominutowe fragmenty filmow,
emitowane na antenach TVN, TVN24, Stopklatka TV i Eurosport 1 nie sg w og6le obecne

na Facebooku.

Wykres 9. przedstawia, jaki odsetek audycji danego programu telewizyjnego jest
dostepny legalnie na portalu Facebook w postaci kilku odcinkéw z serii lub catej audyciji,
przy czym sprawdzane byto to, czy dostepnych jest wiecej niz pie¢ odcinkéw dla audycji

nadawanych w seriach lub caty film.

Z przeprowadzonej przez zespét badawczy analizy wynika, Ze legalnie udostepnione
na Facebooku tresci tego typu byly emitowane w monitorowanym tygodniu tylko przez
dwa progamy telewizyjne. Najwiekszy odsetek audycji udostepnionych jako caty film
lub ponad 5 odcinkéw dla produkcji seryjnych odnotowano w przypadku kanatu TVP ABC
- 5,3 proc. Program ten, za posrednictwem oficjalnych profildéw, udostepnit audycje takie,

jak ,Literkowe ABC”, ,0 czym one mowig” oraz ,Supetkowe ABC”".

Drugim kanatem, ktérego audycje telewizyjne - w postaci catego filmu lub wiekszej niz
piec liczby odcinkéw - zostaty legalnie udostepnione w tym portalu, jest TV TRWAM (2,7
proc.). Na Facebooku odnotowano obecnos¢ takich audycji jak , Polski punkt widzenia”,
,Przeglad Katolickiego Tygodnika Niedziela” i,Si6dmy sakrament: Oblicza mitosci

matzenskiej”.

W toku badania, dla referencyjnego tygodnia objetego analizg, nie stwierdzono zadnych
wystgpien legalnie udostepnionych na Facebooku catych (w przypadku filméw)
lub ponad pieciokrotnych (w przypadku serii) audycji programow ogolnotematycznych,

dokumentalnych, historycznych, sportowych i filmowo-serialowych.
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WYKRES 9. LEGALNA DOSTEPNOSC AUDYCJI NA PORTALU FACEBOOK, W TYM WIECE]J NIZ PIECIU ODCINKOW DLA

AUDYCJI NADAWANYCH W SERIACH LUB CALEGO FILMU

Zrédto: opracowanie wtasne.

Wykres 10. przedstawia, jaki procent audycji danego programu telewizyjnego jest
dostepny nielegalnie na portalu Facebook w postaci kilku odcinkéw z serii lub catej
audycji, przy czym sprawdzane byto to, czy jest dostepnych wiecej niz pie¢ odcinkéw dla

audycji nadawanych w seriach lub caty film.
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WYKRES 10. NIELEGALNA DOSTEPNOSC AUDYCJI NA PORTALU FACEBOOK, W TYM WIECE]J NIZ PIECIU ODCINKOW

DLA AUDYCJI NADAWANYCH W SERIACH LUB CALEGO FILMU

Zrédto: opracowanie wtasne.

W toku przeprowadzonego badania odnotowano, Ze audycje emitowane przez piec
programéw telewizyjnych sa nielegalnie dostepne natym portalu w postaci kilku
odcinkdw z serii lub catej audycji. Najwyzszy odsetek dostepnych na Facebooku
nielegalnych tresci tego rodzaju stwierdzono w przypadku obu kanatéw dla dzieci - TVP

ABC (8,8 proc.) oraz Nickelodeon (5,9 proc.).
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Podobnie ma sie rzecz w odniesieniu do obu kanatéw historycznych: Discovery Historia
(5,6 proc.) i TVP Historia (2,2 proc.), ktérych audycje dostepne nielegalnie na Facebooku
(w postaci kilku odcinkoéw z serii lub catego filmu) to odpowiednio: ,Bytem figurantem
SB”, ,Historia Cesarstwa Japonskiego”, ,Kolaboranci Trzeciej Rzeszy” (dla Discovery

Historia) oraz ,Errata do biografii”, ,Wspaniate stulecie” (dla TVP Historia).

Audycje TV TRWAM, w postaci kilku odcinkéw z serii lub catego filmu (,,Cuda Jezusa: Cuda
na brzegu morza”, ,Jestem Gabriel”, ,MyS$lac Ojczyzna: Ks. prof. Pawel Bortkiewicz TChr”,
,Samuraj Chrystusa”), sa dostepne nielegalnie na Facebooku w wysokosci 3,6 proc.

wszystkich badanych audycji tego programu.

Podczas badania, dla referencyjnego tygodnia objetego analizg, nie stwierdzono zadnych
wystapien nielegalnie udostepnionych na Facebooku tresci w postaci kilku odcinkéw
z serii lub catego filmu, ktére bylyby emitowane przez programy ogoélnotematyczne,

dokumentalne, informacyjno-publicystyczne, sportowe i filmowo-serialowe.

4.2.3. Dostepnos¢ audycji na Vimeo

Wykres 11. przedstawia, jaki odsetek audycji emitowanych w badanym tygodniu zostat
legalnie udostepniony w serwisie Vimeo, przy czym sprawdzane byto to, czy jest dostepny
cho¢ jeden legalnie udostepniony odcinek audycji nadawanej w seriach lub fragment

filmu dtuzszy niz 10 minut.

Na podstawie przeprowadzonej analizy odnotowano, Ze najwyzszy procent legalnych
tresci tego rodzaju udostepnionych za posrednictwem tego serwisu osiggnety audycje
emitowane przez TVP 2 (7,7 proc.), wsréd ktorych znalazty sie fragmenty lub pojedyncze
odcinki seriali (,Wiadomosci z drugiej reki”, ,Zabojcze umysty”), audycji rozrywkowej
(,The Voice of Poland”) oraz pasma $niadaniowego (,,Pytanie na $niadanie”). Audycje tego
typu, nadawane przez pozostalych badanych ogdlnopolskich nadawcéow
ogolnotematycznych, rowniez sg legalnie udostepnione za posrednictwem serwisu Vimeo
- ich obecnos¢ jest jednak procentowo mniejsza i wynosi: 5,1 proc. dla TVN, 4,2 proc. dla

Polsatu oraz 3,4 proc. dla TVP 1.
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WYKRES 11. LEGALNA DOSTEPNOSC AUDYCJI W SERWISIE VIMEO, W TYM PRZYNAJMNIE] JEDNEGO ODCINKA DLA

AUDYCJI NADAWANYCH W SERIACH LUB FRAGMENTU FILMU DLUZSZEGO NIZ 10 MINUT.

Zrédto: opracowanie wtasne.

Obecnos$¢ w serwisie Vimeo cho¢ jednego legalnie udostepnionego odcinka audycji
nadawanej w seriach lub fragmentu filmu dtuzszego niz 10 minut odnotowano réwniez
w przypadku dwoch z trzech badanych kanatéw informacyjno-publicystycznych: Polsat
News (6,9 proc.), TVP Info (6,3 proc), a takze w przypadku TV TRWAM (koncert ,Nuty

nadziei”, stanowigcy 0,9 proc. wszystkich audycji tego programu).
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Z grupy analizowanych kanatéw dokumentalnych, tylko pojedyncze odcinki audycji
nadawanych przez Fokus TV, zostaty legalnie upublicznione wtym portalu -
opublikowane w ten sposob ,24 godziny online.pl” i ,Wehikut czasu” stanowity 1,6 proc.

wszystkich wyemitowanych audycji tego programu.

Pojedyncze audycje seryjne lub przynajmniej dziesieciominutowe fragmenty filmow,
emitowane naantenach badanych kanatéw sportowych, historycznych, filmowo-

serialowych i dla dzieci, nie sg w ogole legalnie obecne w serwisie Vimeo.

Wykres 12. przedstawia, jaki odsetek audycji nadawanych w badanym tygodniu zostat
nielegalnie udostepniony w serwisie Vimeo, przy czym sprawdzane byto to, czy jest
dostepny cho¢ jeden nielegalnie udostepniony odcinek audycji nadawanej w seriach

lub fragment filmu dtuzszy niz 10 minut.

Z przeprowadzonej analizy wynika, Ze najwyzszy odsetek nielegalnych tresci dostepnych
w tej formie w serwisie Vimeo odnotowano w przypadku Polsat News - prawie 38 proc.
audycji wyemitowanych przez ten program zostato przynajmniej we fragmentarycznej
formie odnalezionych na nielegalnych kanatach. Nielegalnie udostepnione zostaty
pojedyncze odcinki badz fragmenty audycji i magazynéw informacyjnych (,Wydarzenia”,
,Pogoda”, ,Nowy dzien z Polsat News”, ,Informacje”, ,Biznes informacje”),
publicystycznych (,Go$¢ Wydarzen”, ,Pafistwo w panstwie”, ,, Tak czy nie”, ,To byt dzien”),
audycji interwencyjnej (,Interwencja”) oraz popularno-naukowych (,Horyzont

zdarzen”).

Programami o nieco niZszej obecnos$ci nielegalnie udostepnianych pojedynczych
odcinkow (dla audycji nadawanej w seriach) lub fragmentow filmow diuzszych niz 10
minut w serwisie Vimeo sg Nickelodeon - ponad 32 proc. (odnaleziono jedena$cie takich
audycji, wtym m.in.: ,Chica Vampiro. Nastoletnia wampirzyca”, ,Dora i przyjaciele”,
,Game Shakers. Jak wydac gre”), TVN - powyzej 28 proc. (odnaleziono jedenascie takich
audycji, w tym m. in.: ,Mroczne zagadki Los Angeles”, ,Na noze”, ,Mam talent”), TVP 2 -
ponad 26 proc. (odnaleziono siedemnascie takich audycji, wtym m. in.: ,Wojciech
Cejrowski - boso przez swiat”, ,,Zabojcze umysty”, ,M jak mito$¢”) oraz Discovery Channel
- powyzej 23 proc. (odnaleziono dziesie¢ takich audycji, w tym m. in.: ,Ekstremalna

Alaska”, ,Fani czterech kétek”, ,Walka o bagaz”).
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WYKRES 12. NIELEGALNA DOSTEPNOSC AUDYCJI W SERWISIE VIMEO, W TYM PRZYNAJMNIEJ JEDNEGO ODCINKA

DLA AUDYCJI NADAWANYCH W SERIACH LUB FRAGMENTU FILMU DLUZSZEGO NIZ 10 MINUT

Zrédto: opracowanie wtasne.

Mniejszy niz 20 procent udziat nielegalnych tresci tego rodzaju odnotowano w stosunku
do programéw: TVP 1 (19,5 proc.), Polsat (16,7 proc.), TVP Info (14,6 proc.), TVP ABC
(12,3 proc.), TVN 24 (11,1 proc.), Fokus TV (6,3 proc.), Discovery Historia (5,6 proc.),
TV TRWAM (5,4 proc.), TVP Historia (4,4 proc.) oraz TV Puls (2,3 proc.).

W ramach badania kanatéw sportowych, filmowo-serialowych oraz TV6,

dla referencyjnego tygodnia objetego analiza w ogdle nie stwierdzono obecnoSci
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w serwisie Vimeo chocby jednego nielegalnie udostepnionego odcinka audycji nadawanej

w seriach lub fragmentu filmu dtuzszego niz 10 minut.

Tendencja nielegalnego publikowania w serwisie Vimeo cho¢ jednego odcinka audycji
nadawanej w seriach lub fragmentu filmu dtuzszego niz 10 minut, jest obserwowana
najczesciej wsrod audycji emitowanych przez badane najpopularniejsze, ogélnopolskie
kanaty ogo6lnotematyczne oraz kanatly dla dzieci. Rzadziej wystepujacymi byty audycje
pochodzace z kanaléw dokumentalnych, historycznych, informacyjno-publicystycznych

oraz mniej popularnych ogélnopolskich kanatéw ogélnotematycznych.

Najczestszymi gatunkami telewizyjnymi, ktérych nielegalnie udostepniony w serwisie
Vimeo zostat cho¢ jeden odcinek audycji nadawanej w seriach lub fragment filmu dtuzszy
niz 10 minut byly audycje informacyjne - odnotowano 18 tytutéw takich audycji,
publicystyczne - 14, seriale animowane - 13, seriale dokumentalne ifabularno-
dokumentalne - 13 oraz filmy dokumentalne - 10. W$rédd pozostatych gatunkow
odnotowano réwniez piec seriali dla mtodziezy, po cztery magazyny ogdlnotematyczne
iogrodnicze, a takze po trzy magazyny interwencyjne, filmy komediowe, seriale
kryminalne i teleturnieje. Pozostate gatunki wystapity mniej niz trzy razy. Jednocze$nie
nie stwierdzono wystepowania nielegalnie opublikowanych pojedynczych audycji
nadawanych w seriach lub fragmentéw filméw dtuzszych niz 10 minut z tematyki

sportowej.

Wykres 13. przedstawia, jaki procent audycji nadawanych w badanym tygodniu zostat
legalnie udostepniony w serwisie Vimeo, przy czym sprawdzane bylto to, czy jest

dostepnych wiecej niz pie¢ odcinkéw audycji nadawanych w seriach badz caty film.

Z przeprowadzonej przez zesp6t badawczy analizy wynika, ze jedynymi programami,
ktoére udostepnity legalne treSci w serwisie Vimeo, sg Polsat i TV TRWAM. Zaledwie
2,1 proc. tresci, obejmujacych wiecej niz pie¢ odcinkéw dla audycji nadawanych w seriach
badz cale filmy, ktére zostaty wyemitowane przez Polsat, odnaleziono na oficjalnych
kanatach w tym serwisie. Nadawang przez Polsat legalnie udostepniong audycja byt
polski serial komediowy ,,Dwoje we troje” - w toku badania odnotowano wystgpienie 26
odcinkéw tej produkcji. Nalezy jednak podkresli¢, ze tresci te nie zostaly legalnie
opublikowane bezposrednio przez sam program, a przez producenta serialu - firme

FEELMOVIE.
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WYKRES 13. LEGALNA DOSTEPNOSC AUDYCJI W SERWISIE VIMEO, W TYM WIECE] NIZ PIECIU ODCINKOW DLA

AUDYCJI NADAWANYCH W SERIACH LUB CALEGO FILMU

Zrédto: opracowanie wtasne.
W odniesieniu do audycji opublikowanych legalnie w serwisie Vimeo przez TV TRWAM
odnotowano wystgpienie 0,9 proc. tresci, obejmujacych wieksza liczbe niz pie¢ odcinkéw
dla audycji nadawanych w seriach badz cate filmy. Nadawang przez TV TRWAM legalnie
udostepniong audycja byt koncert ,Nuty nadziei”.
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W ramach badania pozostatych programow, dla referencyjnego tygodnia objetego analizg
w ogole nie stwierdzono legalnej obecnosci w tym serwisie wiecej niz pieciu odcinkéw
audycji nadawanych w seriach badz catych filmoéw.

Wykres 14. przedstawia, jaki odsetek audycji nadawanych w badanym tygodniu zostat

nielegalnie udostepniony w serwisie Vimeo, przy czym sprawdzane byto to, czy jest

dostepnych wiecej niz pie¢ odcinkéw audycji nadawanych w seriach badz caty film.
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WYKRES 14. NIELEGALNA DOSTEPNOSC AUDYCJI W SERWISIE VIMEO, W TYM WIECE]J NIZ PIECIU ODCINKOW DLA
AUDYCJI NADAWANYCH W SERIACH LUB CALEGO FILMU

Zrédto: opracowanie wiasne.
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Z przeprowadzonej analizy wynika, Ze najwyzszy odsetek nielegalnych tresci jest
dostepnych w tej formie w serwisie Vimeo w przypadku Nickelodeon - ponad 20 proc.
audycji jest dostepnych na nielegalnych kanatach wtym serwisie w postaci kilku
odcinkow z serii lub catej audycji. Nielegalnie udostepnione zostaty odcinki seriali dla
mtodziezy (,Chica Vampiro. Nastoletnia wampirzyca”, ,Sam & Cat”), serialu komediowego
dla miodziezy (,Game Shakers. Jak wyda¢ gre”) oraz seriali animowanych (,Mate

Krélestwo Bena i Holly”, ,Pingwiny z Madagaskaru”, ,Psi Patrol”, ,,Wr6zkowie chrzestni”).

Programami o nizszej obecnosci nielegalnych tresci tego typu w serwisie Vimeo s3
Discovery Channel - 7 proc. (odnaleziono trzy takie audycje: ,Nagi instynkt przetrwania”,
,0szuka¢ system”, ,,Walka o bagaz”) oraz TVP ABC - 5,3 proc. (odnaleziono réwniez trzy
takie audycje: ,Czytanie przed spaniem, czyli cata Polska czyta dzieciom”, ,My Little

Pony”, ,Smerfy”).

Niewielki procent takich nielegalnych treSci (ponizej pieciu procent, przewaznie
po jednym tytule audycji) odnotowano takze w stosunku do: Polsat News (3,4 proc.), TVN
(2,6 proc.), TVP 1 (2,3 proc.), Discovery Historia (1,9 proc.), TV TRWAM (1,8 proc.), Fokus
TV (1,6 proc.) oraz TVP Historia (1,1 proc.).

W ramach badania pozostatych programéw, dla referencyjnego tygodnia objetego
analizg, w ogble nie stwierdzono obecnosci w tym serwisie wiecej niz nielegalnych pieciu

odcinkéw audycji nadawanych w seriach badz catego filmu.

Kanatami z najczesciej wystepujaca nielegalng dostepnoscig w serwisie Vimeo wiecej niz
pieciu odcinkéw audycji nadawanych w seriach badz catych filméw s3g kanaty dla dzieci.
Rzadziej wystepujacymi programami byly kanaty dokumentalne, historyczne oraz po
czeSci  ogdllnopolskie kanaty ogolnotematyczne iinformacyjno-publicystyczne,
szczegoblnie w odniesieniu do zagranicznych produkcji. Audycje kanatéw sportowych oraz
filmowo-serialowych nie znalazly sie w grupie nielegalnie opublikowanych w serwisie

Vimeo wiecej niz pieciu odcinkéw audycji nadawanych w seriach badz catych filmow.

Najczestszymi gatunkami telewizyjnymi, ktorych wiecej niz pie¢ odcinkéw audycji
nadawanych w seriach badz cate filmy nielegalnie udostepniano w serwisie Vimeo byty
seriale animowane - odnotowano 7 takich audycji (nie tylko na kanatach dla dzieci), filmy
dokumentalne - 5, seriale dokumentalne - 3 oraz seriale dla miodziezy (takze
komediowe) - réwniez 3. Wérd6d pozostatych gatunkéw odnotowano takze po jednej
audycji dla magazynu ogrodniczego, informacyjnego oraz audycji dla dzieci, niebedacej
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ani serialem animowanym, ani serialem dla dzieci czy mtodziezy. JednoczeSnie w serwisie
Vimeo nie stwierdzono wystepowania nielegalnie opublikowanych wiecej niz pieciu
odcinkow audycji nadawanych w seriach badz catego filmu audycji sportowych,

publicystycznych, fabularnych czy paradokumentalnych.
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4.3.

Podsumowanie badania

Portalem, ktory przewaza jako kanal wtornej dystrybucji tresci telewizyjnych, jest

YouTube - publikowane sg na nim fragmenty audycji badanych programéw

telewizyjnych zaréwno legalnie, jak i nielegalnie - zaréwno fragmenty, jak i petne serie

lub cate filmy. Facebook sluzy programom telewizyjnym do publikowania

fragmentow swoich audycji, przede wszystkim zwiastundw, na Vimeo za$§ mozna

w glownej

opublikowane nielegalnie.

mierze odnalezZ¢ fragmenty audycji

(lub pojedyncze odcinki)

YouTube Facebook Vimeo
Nazwa programu fragment catos¢ fragment Catos¢ fragment Catos¢
L L NL L NL L NL L NL L NL
2 | TvP1 50,6% 10,3% | 39,1% | 287% | 4,6% | 0,0% | 0,0% | 3,4% | 19,5% | 0,0% | 2,3%
é TVP2 66,2% 18,5% | 24,6% | 385% | 4,6% | 0,0% | 0,0% | 7,7% | 262% | 0,0% | 0,0%
g |TVN 74,4% 77% | 12,8% | 48,7% | 0,0% | 0,0% | 0,0% | 51% | 282% | 0,0% | 2,6%
% | Ppolsat 41,7% 21% | 41,7% | 292% | 63% | 0,0% | 0,0% | 42% | 167% | 2,1% | 0,0%
£ [TvN24 3,7% 37% | 74% | 11,1% | 0,0% | 0,0% | 0,0% | 0,0% | 11,1% | 0,0% | 0,0%
g f: Polsat News | 10,3% 69% | 379% | 51,7% | 10,3% | 0,0% | 0,0% | 69% | 37,9% | 0,0% | 3,4%
3;1 § TVPINFO | 64,6% 25,0% | 39,6% | 31,3% | 21% | 0,0% | 0,0% | 63% | 14,6% | 0,0% | 0,0%
% §5 TVTRWAM | 37,8% | 38,7% | 351% | 20,7% | 7.2% | 81% | 2,7% | 3,6% | 09% | 54% | 09% | 1,8%
£ 4 g TVPULS 0,0% |250% | 00% |182% | 00% | 23% | 00% | 0,0% | 0,0% | 23% | 0,0% | 0,0%
&2 2 Tve 47% | 18,6% | 47% | 93% | 23% | 47% | 0,0% | 0,0% | 0,0% | 0,0% | 0,0% | 0,0%
g | TVPABC 7,0% 5,3% 12,3% | 193% | 53% | 8,8% | 0,0% | 12,3% | 0,0% | 53%
E Nickelodeon | 0,0% 0,0% 0,0% | 294% | 0,0% | 59% | 0,0% | 324% | 0,0% 2&‘)6
% g ?t‘;)pklatka 1,7% |397% | 0,0% |362% | 00% | 00% | 0,0% | 0,0% | 0,0% | 00% | 00% | 0,0%
= % TVP Seriale | 0,0% | 185% | 0,0% | 11,1% | 0,0% | 11,1% | 0,0% | 0,0% | 0,0% | 0,0% | 0,0% | 0,0%
| Eurosportl | 0,0% | 0,0% | 00% | 00% | 00% | 00% | 00% | 00% | 0,0% | 00% | 00% | 0,0%
EQ Polsatsport | 0,0% | 54% | 00% | 00% | 00% | 27% | 00% | 0,0% | 0,0% | 0,0% | 0,0% | 0,0%
. 2 |FokusTV | 156% 10,9% 31% | 94% | 0,0% | 1,6% | 1,6% | 63% | 0,0% | 1,6%
g ?g AR 0,0% 0,0% 0,0% | 20,9% | 0,0% | 0,0% | 0,0% | 233% | 0,0% | 7,0%
2 e 0,0% 0,0% 0,0% | 14,8% | 0,0% | 56% | 0,0% | 56% | 0,0% | 1,9%
22 [T Historia | 6,6% |429% | 44% | 385% | 33% | 55% | 0.0% | 22% | 0,0% | 44% | 0,0% | 1,1%

PLATFORMACH WIDEO (YOUTUBIE, FACEBOOKU, VIMEO)

211 Edukacyjno — poradniczy i religijny.

rédto: opracowanie wtasne.

TABELA 2. ODSETEK LEGALNE]J I NIELEGALNEJ OBECNOSCI AUDYCJI TELEWIZYJNYCH W WYBRANYCH
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Tabela 2. przedstawia odsetek legalnej (L) i nielegalnej (NL) obecnosci audycji
telewizyjnych w wybranych przez zamawiajgcego platformach wideo - na YouTubie,

Facebooku i Vimeo.

Najwiecej nielegalnie udostepnionych treSci pochodzi z kanatéow dla dzieci (online
dostepne s3g cate sezony prezentowanych na antenie bajek) oraz Discovery Channel. Duzy
odsetek maja rowniez programy ogolnotematyczne oraz informacyjno-publicystyczne.
Na badanych platformach mozna odnaleZ¢ cate wydania audycji informacyjnych
(,Panorama”, ,Wiadomos$ci”) oraz prognoz pogody, audycji publicystycznych
(,24 minuty”, ,Bez retuszu”, ,Dzi§ wieczorem”, ,Forum”, ,Graffiti”, ,Jeden na jeden”,
»,Kwadrans polityczny”, ,Mineta dwudziesta”, , Tak czy nie”, ,To byt dzien”), jak réwniez
ponad kilkanascie odcinkéw seriali (np. ,Bulionerzy”, ,Lokatorzy”) lub cate filmy,

np. ,Hel” lub ,Wodzirej”.

Programem, ktorego tresci najczesciej sa umieszczane na badanych platformach
w sposob nielegalny, jest Discovery Channel: ponad 88 proc. audycji tego kanalu jest
nielegalnie udostepnione na YouTubie, z czego wiekszo$¢ w catosci lub w postaci kilku
odcinkéw (dla audycji nadawanych w seriach); jedna piata audycji jest dostepna

nielegalnie na Vimeo i poréwnywalnie duzo na Facebooku.

Rownie duzy odsetek nielegalnie udostepnionych audycji ma Nickelodeon. Ponad
88 proc. z nich mozna obejrze¢ na kanatach YouTube’a - w wiekszosci przypadkow
dostepnych jest kilka (a nawet kilkanascie i wiecej) odcinkéw audycji lub cate filmy,
prawie jedna trzecia z nich jest nielegalnie obecna na Facebooku i Vimeo - na tym

ostatnim mozna obejrzec¢ kilka odcinkow/cate filmy ponad 20 proc. audycji.

Uzytkownicy badanych platform udostepniaja bezprawnie wysoki odsetek tresci
kanaléw nalezacych do Telewizji Polskiej, najwiecej w przypadku TVP Info (fragmenty
85,4 proc. audycji mozna odnalez¢ nielegalnie na YouTubie, prawie potowa z audycji
wystepuje w liczbie wiekszej niz pie¢ odcinkéw). W odniesieniu do pozostatych kanatow
odsetek ten jest rowniez ponadprzecietnie wysoki: TVP 2 - 73,8 proc. audycji dostepnych
we fragmentach na YouTubie i 26,2 proc. na Vimeo; TVP 1 - 72,4 proc. audycji dostepnych
nielegalnie na YouTubie (ponad potowa w cato$ci/wiecej niz pie¢ odcinkéw) i 19,5 proc.
na Vimeo; TVP ABC - 73,7 proc audycji nielegalnie obecnych na YouTubie (w wiekszosci

kilka, a nawet kilkanascie odcinkéw danych audycji) i 19,3 proc. na Facebooku. Na tym
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ostatnim w sposob nielegalny udostepniono 4,6 proc. audycji zaré6wno w wypadku TVP 2,

jak i TVP 1.

Rowniez tresci pochodzace z Polsat News czesto sa przedmiotem naruszenia praw
autorskich - az 72,4 proc. z nich mozna obejrze¢ we fragmentach (lub catych odcinkach)
w serwisie YouTube, z czego potowe z nich w catos$ci lub nawet kilka odcinkéw. Prawie
38 proc. audycji opublikowanych przez Polsat News zostato nielegalnie udostepnionych

(przynajmniej we fragmentach) przez uzytkownikéw portalu Vimeo.

Na badanych platformach nielegalnie udostepniono najmniej tresci z kanalow
sportowych - z czego audycji z Eurosport 1 nie zidentyfikowano w ogdle, a audycje

z Polsat Sport odnaleziono w niewielkim utamku na YouTubie i Facebooku.

Jako wtorny kanat legalnej dystrybucji fragmentow audycji stuza przede wszystkim
YouTube oraz Facebook - odsetek legalnych materiatbw na Vimeo jest niewielki,

znacznie nizszy niz odsetek audycji obecnych tam nielegalnie.

Najwiekszy procent audycji w internecie (na badanych platformach) legalnie
publikuja programy TVN, TVP 2 i TVP Info, w wiekszosci wypadkéw s3 to zwiastuny
seriali obyczajowych (takich jak ,Barwy szczescia”, ,Druga szansa”, ,M jak Mitos¢”,
»,Na Noze”, ,Na Wspoélnej”) i seriali paradokumentalnych (,,19+”, ,Szkota”, ,Szpital”)
lub najciekawsze fragmenty audycji rozrywkowych (np. ,Azja Express”, ,Kuchenne
Rewolucje”, ,Mam Talent”, ,The Voice of Poland”) oraz audycji publicystycznych (,Dzi$

wieczorem”, ,Gos$¢ poranka”, ,Sasiedzi”).

Najwiecej legalnie udostepnionych fragmentéw audycji ma TVN - 74,4 proc. z nich
opublikowano na oficjalnych kanatach stacji na YouTubie (TVN ma ich kilka, np. Tvnpl
czy TVN Talent Show), jednakze niewielka cze$¢ z nich jest dostepna w catosSci lub w
postaci wiecej niz pieciu odcinkéw. Fragmenty ponad 48 proc. audycji TVN-u
publikowanych jest legalnie na Facebooku, procent legalnych udostepnien na Vimeo jest

znikomy (5,1 proc. audycji).

W wypadku TVP 2 odsetek legalnej obecnos$ci w internecie jest nizszy: fragmenty
66,2 proc. audycji sg dostepne na YouTubie (jedna trzecia w catosci lub w postaci kilku
odcinkéw serii), a 38,5 proc. - na Facebooku. Procenty dla audycji TVP Info przedstawiaja
sie podobnie: 66,2 proc. treSci we fragmentach dostepne legalnie na YouTubie oraz

38,5 proc. na Facebooku.
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Audycje takich kanaléw jak Telewizja Puls, Nickelodeon, TVP Seriale, Eurosport 1,
Polsat Sport, Discovery Channel i Discovery Historia w ogole nie sa publikowane

legalnie na badanych platformach stuzacych do wtérnej dystrybucji materiatow wideo.

Wysoki odsetek nielegalnie udostepnionych audycji majg zar6wno programy, ktére same
nie publikujg swoich tre$ci na omawianych platformach (Nickelodeon, Discovery Channel
i Discovery Historia), jak i programy, ktore chetnie publikujg swoje audycje we

fragmentach lub w catosci (TVP Info, TVP 2, TVN).
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5. Analiza oryginalnych tresci wideo
dostepnych wylacznie w sieci

(tworzonych przez uzytkownikow)

W tej czeSci raportu zaprezentowano analize oryginalnych tresci
wideo tworzonych przez polskich internautow idostepnych
wylacznie w sieci. W zaleznosci od typu platformy i segmentu
tematycznego, oszacowano zasieg formy, rzad wielkosci liczby

nadawcOw i sposoby monetyzacji tresci.

W celu usystematyzowania wynikéw analizy przygotowano
drzewo klasyfikacji tematycznej obejmujace 41 kategorii gtéwnych

i 251 podkategorii szczeg6towych.

141



5.1. Opis klucza kategoryzacyjnego

Rozdzial piaty posSwiecony zostal analizie oryginalnych internetowych tre$ci wideo
tworzonych przez jego polskich uzytkownikéw idostepnych wyltgcznie w sieci.
Oszacowano w nim zasieg formy (przy uwzglednieniu rozktadéw statystyk wyswietlen),
rzad wielkoSci liczby nadawcoéw isposoby monetyzacji treSci, w zaleznosci od typu
platformy i segmentu tematycznego danego materiatu wideo. W celu usystematyzowania
wynikéw analizy przygotowano drzewo klasyfikacji tematycznej. Opisano takze
zréznicowanie wewnetrzne poszczegélnych Kkategorii i podano przyktady z linkami

do kazdej z nich w odwotaniach.
Klucz kategoryzacyjny opracowano na podstawie czterech zbioréw danych:

e zestawu kategorii tematycznych, ktérymi postuguje sie najwieksza
(pod wzgledem liczby twoércow wideo iodston filméw) wideoplatforma -
YouTube;

e zestawu kategorii tematycznych twoérczos$ci na YouTubie, uzywanych przez polski
zespot badawczy Sotrender;

e wynikow segmentacji przeprowadzonej nalosowo wybranych aktywnych
filmikach najpopularniejszych wideoplatform;

e analizy frekwencji stoéw kluczowych (rzeczownikéw i pomocniczo czasownikéow -

wyrazow sygnalizujgcych gtéwna tematyke platformy).

Wymienione w kolejnym podrozdziale makrokategorie tematyczne stanowig zbior,
ktérego mozna uzywac do klasyfikacji materiatdw wideo tworzonych przez polskich
uzytkownikow internetu. W celu usystematyzowania poszczegdlnych tresci, wydzielono

takze mikrokategorie, ktére beda obecne w poszczeg6lnych opisach.
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5.2. Analiza oryginalnych tresci wideo

W toku analizy wyréznionych zostatlo 41 kategorii gtéwnych i 251 podkategorii
szczegotowych.  Kategorie gtdwne s3 zblizone do typologii stosowanej
przez administrator6w najpopularniejszych platform wideo ipogtebione o wtasne
spostrzezenia, czesto rozszerzajace idopasowujace do polskich realiéw typologie
materialéw stosowang przez dang platforme uniwersalnie na catym $wiecie. Kategorie
szczegotowe zostaty z kolei dodane na etapie analizy materiatu Zrédtowego z faktycznie
istniejacych tresci wideo. Nalezy takze zaznaczy¢, ze analizie poddano jedynie autorska
twoérczo$¢ nagrywang w zamiarze rozpowszechnienia na platformach wideo.
Tym samym odrzucono materiaty autopromocyjne obecne na badanych stronach firm,
atakze nielegalne (w tym splagiatowane) kopie. Przedmiotem badania byty takze
wytacznie materiaty wideo publikowane przez ich autoréw - z préby badawczej
wykluczono wiec tre$ci udostepniane przez osoby zarzadzajace kanatami, ktére nie byty

autorami poszczeg6lnych plikow.

Ponizszy spis nalezy tratowac jako narzedzie przy klasyfikowaniu tematycznym tresci
wideo w sieci i akcesoryjny instrument przy lekturze wynikéw badan segmentacyjnych
(pomocny np. w przeszukiwaniu matych nisz zainteresowan, ktére nie sg wyrazne
wyodrebniane przy zastosowaniu tradycyjnych metod klasyfikacji w badaniach
segmentacyjnych). Spis ten nie moze by¢ jednak alternatywg dla peinych badan
segmentacji preferencji na reprezentatywnej probie odbiorcow, z racji na specyficzne
cechy demograficzne vlogerow (i szerzej internautéw), ktore sprawiaja, ze dane o ich

preferencjach nie moga by¢ wprost ekstrapolowane na ogét populacji.

Oszacowania zasiegu poszczeg6élnych kategorii, a takze rzedu wielkosci liczby ich
nadawcéw w zaleznoSci od typu platformy danego materiatlu wideo, dokonano
przy uwzglednieniu ogdlnych, tematycznych badZ dedykowanych najpopularniejszym
twoércom rozkladow statystyk wyswietlen isubskrypcji, gtéwnie z miesiecznych
raportéw badawczych przygotowywanych przez Sotrender oraz zespo6t agencji
badawczej Gemius. Ponadto, uwzgledniono analize wynikow segmentacji
przeprowadzonej nalosowo wybranych, aktywnych filmikach z najpopularniejszych
platform wideo (gtéwnie z serwisu YouTube). Znalezienie poszczegdlnych materiatéw

wideo odbywalo sie przy pomocy wewnetrznych wyszukiwarek badanych stron,
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a wyszukiwano je poprzez nazwy podkategorii tematycznych oraz bardziej szczegétowe

hasta w obrebie kazdej z mikrokategorii.

Nalezy takze podkresli¢, iz opisywane Kkategorie dotycza przede wszystkim
najpopularniejszej inajczeSciej wySwietlanej platformy wideo w Polsce, YouTube’a,
bowiem wiele nagran nainnych serwisach jest powielanych wtasnie z tej platformy.
Kazde wystgpienie materialéw pochodzacych z innych platform zostato wyraznie

wskazane w poszczegolnych sekcjach kategoryzacyjnych niniejszego podrozdziatu.

5.2.1. Autotematyczne

Do kategorii ,Autotematyczne” zaliczono tworczos$¢ vlogerow, ktérzy nagrywaja filmiki
w formie wideopamietnika - jedynie o codziennej rutynie212, swoich przemysleniach?13
badZz szczegdlnych wydarzeniach w zyciu 214. Warto takze doda¢, Ze coraz czeSciej
spotykane jest zjawisko tworzenia autotematycznych tresci przez youtuberéw,
ktérzy na co dzien na swoich kanatach zajmuja sie réznorodng tematyka (od szeroko
pojetej edukacji, porad, rozrywki, po serie gamingowe), jednak wyjagtkowe wydarzenia
relacjonujag wtasnie w formie wideopamietnika 215. Taka specjalng okazja moze by¢
otrzymanie nagrody, wazna zmiana zyciowa (jak np. przeprowadzka, rozpoczecie nauki
w nowej szkole czy $lub bliskiej osoby), a takze che¢ wypowiedzenia sie na niezwykle

istotny dla autora temat.

Filmy z tej kategorii tematycznej tworza gtéwnie licealisci istudenci (bez wzgledu
na ptec), a takze dzieci i nastolatkowie, cho¢ przewaznie s3 to produkcje o mniejszej
ogladalnos$ci. Liczbe takich vlogeréw szacujemy na poziomie miedzy 500 a 1 tys.
Przecietna ogladalno$¢ waha sie miedzy 30 tys. a 200 tys., a w$rdd tych bardziej znanych
tworcow - miedzy 300 tys. a nawet 2 mln. Gtdwnymi modelami monetyzacji s3g modele:

zwrotny, a takze popularyzacyjno-rynkowy, w formie pozornie przypadkowego badz

212 DEYNN & MAIJEWSKI, VLOG #6 | VLOGI CZWARTKOWE START, https://www.youtube.com/
watch?v=_iamXZfc2iQ, dostep: 12.12.2016 .

213 pallasStudios, Vlog Przemyslenia - Odcinek 10 - Obojetnosé ludzka, https://www.youtube.com/
watch?v=GleKWesBazg, dostep: 12.12.2016r.

24 GlamPaulaTV, DAILY VLOG SLUB 2016, https://www.youtube.com/watch?v=grH_R7HIdts,
dostep: 12.12.2016 .

215 ReZigiusz, ZASKOCZYtEM RODZICOW! - VLOG 16, https://www.youtube.com/watch?v=qo81xI18KPO,
dostep: 12.12.2016r.
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bezposredniego lokowania pojedynczego produktu lub zaproszenia do akcji czy konkursu
reklamodawcy. Czesto spotykanymi reklamodawcami w autotematycznej kategorii sa
sieci komoérkowe, ktorym twoércy zapewniajg kontakt z marka wsrod miodych widzéw.
Ponadto nalezy wspomnie¢ o innych modelach monetyzacji: poSrednio-rynkowym oraz
zapraszaniu znanych vlogerow do realizacji catych serii materialow wideo

dla reklamodawcy.

5.2.2. Biznes i gospodarka

W obrebie tematyki biznesowo-gospodarczej wyrdzniono takie podkategorie takie jak: e-
biznes i e-commerce?16; pomysty na biznes; porady i zmiany w prawie czy administracji;
franczyza i opinie o franczyzodawcach?!7; inwestycje i gietda?18; trendy ekonomiczne;
marketing i reklama?19; tzw. ,lewy biznes”?20, czyli oferty obiecujace duze pienigdze,

niewielkim naktadem pracy w nieuczciwy sposéb.

Mimo duzej liczby twdrcow tejze kategorii (wedtug szacunkow powyzej 300), nagrywane
przez nich materiaty wideo osiggaja zazwyczaj niewielkie zasiegi. Tworcami takich
filmikéw sg z reguty mezczyzni w Srednim wieku, a ich liczba utrzymuje sie miedzy 50 a
100. Przecietna ogladalno$¢ utrzymuje sie na poziomie okoto 30 - 50 tys. Istnieje jednak
réwniez spora liczba filméw z fachowymi poradami, ktére wyswietla od kilkudziesieciu
do jednego tysigca os6b. W obrebie tej kategorii monetyzacja tresci wideo nastepuje
poprzez modele: rynkowy, popularyzacyjny, popularyzacyjno-rynkowy oraz rzadziej -

posrednio-rynkowy.

216 startupTVpl, E-commerce to sztuka cierpliwosci - Tygrysy E-biznesu #1, https://www.youtube.com/
watch?v=hQW5MSJi5uU, dostep: 12.12.2016 .

217 AmbitnyBiznes, PDA WYKtADY 9.6 - Franczyza - typowe zagrozenia i putapki, https://www.youtube.com/
watch?v=D6637q8kUdE, dostep: 12.12.2016 .

218 EniroVideo, Inwestycje w ztoto isrebro - zobacz, dlaczego warto, https://www.youtube.com/
watch?v=zH3VPMW?78YU, dostep: 12.12.2016 .

219 Bartek Popiel, Jak robi¢ skuteczny marketing firmy w internecie?, https://www.youtube.com/
watch?v=9YzJa5P4bhA, dostep: 12.12.2016r.

220 pjerwszy E-Biznes, Sposéb na jednorazowe 1000 PLN w 1 dzien - Pierwszy E-Biznes,
https://www.youtube.com/watch?v=1gcDHPH-5Qw, dostep: 12.12.2016 r.

145



5.2.3. Budowlane

Do tej kategorii zaliczono wideotwoérczos$¢ o tematyce remontowo-budowlanej, a wiec:
porady remontowe?21 i budowlane?22; projekty i recenzje realizacji architektonicznych;
filmiki o materiatach budowlanych??3. Tematyka zwigzana z urzagdzaniem wnetrz zostata

zawarta w kategorii ,Hobby i zréb to sam”.

Tematyka budowlana jest do$¢ popularna w Polsce - przecietna oglagdalnos¢ miesci sie
miedzy 50 a 250 tys. wySwietlen, maksymalnie az do 700 tys. Tworcami takich produkcji
sg zreguty trzydziesto-czterdziestoletni mezczyzni, a ich liczba utrzymuje sie na poziomie
miedzy 50 a 100. Gtd6wnymi modelami monetyzacji w tym przypadku sg modele: rynkowy
i popularyzacyjno-rynkowy (w formie pojedynczego lokowania produktu lub tworzenia
catych odcinkow woko6t reklamowanego towaru), a takze dodatkowo -

dla najpopularniejszych materiatdw wideo - modele: zwrotny i poSrednio-rynkowy.

5.2.4. Celebrities

Do tematyki ,Celebrities” zaliczono: przedstawiane w sposéb wtasciwy tabloidom
informacje i plotki o gwiazdach muzycznych, aktorach i celebrytach?24 (najczesciej o ich
zyciu prywatnym, matzenstwie, dzieciach, miejscu zamieszkania, diecie itp.);
przedstawienie sylwetek znanych osdb 225; osobiste do$wiadczenia autoréw vlogow
w kontaktach z celebrytami 226 (np. podczas koncertéow, rozdawania autografow

czy przypadkowych spotkan).

221 Mario Budowlaniec, Jak ufozyé panele podfogowe - Remont salonu #4, https://www.youtube.com/
watch?v=4FYk-bYuOsg, dostep: 12.12.2016 .

222 EFilar, Jak wykonaé fundamenty? - budowa domu, https://www.youtube.com/watch?v=BY_8KN1LGnO,
dostep: 12.12.2016 .

223 Budmax Materiaty Budowlane, EDER - pustak szlifowany XP 36,5 - film instruktazowy, murowanie $ciany -
Budmax Nakto, https://www.youtube.com/watch?v=5kCK2UwcseQ, dostep: 12.12.2016 .

224 PERAPI, 10 faktéw o - CELEBRYCI 2, https://www.youtube.com/watch?v=mslwLMrjpSO,
dostep: 12.12.2016 .

225 Karolex, Ciekawe Fakty o: Cezary Pazura, https://www.youtube.com/watch?v=eAGrWvcEwG4,
dostep: 12.12.2016 .

226 |ittlemooonster96, Czy spotkatam Justina Biebera? | RELACJA Z KONCERTU PURPOSE TOUR ANTWERP,
https://www.youtube.com/watch?v=MMt0zciEQa4, dostep: 12.12.2016r.
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Whbrew pozorom, celebrycka kategoria nie jest zbyt popularna w internetowej tworczosci.
Takimi vlogerami sg osoby réznej ptci w mtodszym isrednim wieku, a ich liczbe
szacujemy na poziomie ponizej 100. Minimalna ogladalnos$¢ wiekszosci takich filmikow
mieSci sie w granicach 100-500, typowa: 10 - 30 tys., a maksymalna od 200 tys. nawet
do 1 miIn. Popularnymi modelami monetyzowania tre$ci wideo sa modele: rynkowy,

popularyzacyjny oraz posrednio-rynkowy.

5.2.5. Dziecii mtodziez

W ramach niniejszej kategorii opracowano wideotwdrczo$¢ dotyczaca wychowania dzieci
i mtodziezy. Wsrdd jej podkategorii mieszczg sie: recenzje zabawek?27; terapie zaburzen
czy wad wymowy?228, porady wychowawcze?2?; psychologia rozwojowa (zwtaszcza we
wczesnym dziecinstwie iokresie dojrzewania); inne zagadnienia dotyczace rozwoju

dziecka, takie jak edukacja czy tematyka psychoedukacyjna?239,

Tworczyniami sg najczeSciej matki w Srednim wieku, cho¢ odnotowano takze serie
prowadzone przez mezczyzn. Nierzadko sg ws$rdéd nich nauczyciele, pedagodzy
czy logopedzi w asyScie dzieci, ktore poddawane sg terapii. Liczba nadawcow w tejze
kategorii mieSci sie na poziomie ponizej 100. Najpopularniejsza podgrupa sa recenzje
zabawek, ktére wyswietlane sg przecietnie miedzy kilkudziesiecioma tysigcamia 200 tys.
razy, produkcje te moga jednak osigga¢ nawet do 2 mln wysSwietlen. W przypadku
pozostatych podkategorii przecietna ogladalno$¢ utrzymuje sie na poziomie Kkilku-,
kilkunastu tysiecy. Gtdwnymi modelami monetyzacji tresci wideo w tym przypadku sa

modele: rynkowy, zwrotny oraz posrednio-popularyzacyjny.

227 Kocham-Zabawki.pl - zabawki dla dzieci, Disney Frozen - Vanity / Toaletka - Smoby - 320201 — Recenzja,
https://www.youtube.com/watch?v=r3jLTRt-qvk, dostep: 12.12.2016 r.

28 | ogopedia z Aga, Logopedia z Agq - Cwiczenia warg z dzieckiem czesé¢ 1, https://www.youtube.com/
watch?v=a0kvKjjvYno, dostep: 12.12.2016 .

229 MammyDoriska, Moje metody wychowawcze | MammyDoriska, https://www.youtube.com/watch?v=D-
NwYYRF3o0s, dostep: 12.12.2016r.

230 Gandolf22, Zajecia metodq E. Gordona cz3 [ Gordon Music Learning Theory ], https://www.youtube.com/
watch?v=-miriPXLghw, dostep: 12.12.2016 r.
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5.2.6. Hobby i zréb to sam (DIY)

Na etapie analizy materiatlu badawczego, do niezwykle zréznicowanej kategorii
hobbistycznej dodano filmiki poradnikowe opierajace sie nazasadzie ,zréb to sam”
(z ang. Do It Yourself), ze wzgledu na czesto odnotowywang trudno$¢ w rozdzieleniu obu
zagadnien. Do tejze grupy zaliczono zatem tematyke wideotwdrczo$ci zwigzang m.in. z:
rysowaniem 231 ; malowaniem; wyrobem bizuterii; rzezbg iwyrobami z gliny;
decoupage’em 232 ; scrapbookingiem 233 ; stolarstwem irenowacjg mebli 23%; szyciem;
robotkami recznymi (np. szydetkowaniem czy haftem)235; pielegnacja poszczegdlnych
ro$lin i ogrodu?3¢; urzadzaniem wnetrz237; produkcja chemii i kosmetykéw domowych;
filmiki kolekcjonerskie, materiaty wideo o mito$nikach konkretnych niespozywczych

produktéw (np. cygara)?238,

Takie nagrania tworza pasjonaci i mito$nicy danego hobby, niezaleznie od wieku i ptci -
od szkoty $redniej az do wieku emerytalnego. Mimo takiej rozbieznosci, zauwazalne s3
jednak preferencje hobbystyczne réznicujace kobiety, zajmujace sie czeSciej rysunkiem,
szyciem czy robdtkami recznymi, od mezczyzn, dominujacych w podkategoriach
mitoSnikéw cygar i filatelistdw. Liczbe tworcéw szacujemy na poziomie powyzej 500.
Przecietnie hobbystyczne filmiki oglada miedzy 30 tys. a 200 tys. osob, a te najbardziej
popularne - niededykowane jednemu zainteresowaniu, a dotyczace zbioru ré6znych porad

typu ,zréob to sam” - osiaggaja liczbe wysSwietlen nawet miedzy 700 tys. a 1,2 mln.

231 Sami, JAK NARYSOWAC WtOSY / HOW TO DRAW HAIR, https://www.youtube.com/watch?v=KyXL10nDDCS,
dostep: 12.12.2016 .

232 Decoupage to technika zdobnicza, ktdre polega na przyklejaniu na odpowiednio przygotowang powierzchnie
wzoru wycietego z papieru lub papierowej serwetki (za: Wikipedia, Decoupage, https://pl.wikipedia.org/
wiki/Decoupage, dostep: 12.12.2016 r.).

233 Scrapbooking jest sztuka recznego tworzenia i dekorowania albumow ze zdjeciami i pamigtkami rodzinnymi
(za: Wikipedia, Scrapbooking, https://pl.wikipedia.org/wiki/Scrapbooking, dostep: 12.12.2016r.).

234 projekt Cacko, Odnawianie starych mebli #1 - usuwanie starej farby, https://www.youtube.com/
watch?v=EPV-fiLShbs, dostep: 12.12.2016 .

235 Nitka Wiedzy, #001 Szydetkowanie dla poczqtkujgcych - taricuszek i pétstupki, https://www.youtube.com/
watch?v=6pD8so3_RBg, dostep: 12.12.2016r.

236 Ziemovit, Pielegnacja trawnika - Niech Zyje ogréd! Odcinek #1, https://www.youtube.com/
watch?v=30BK5z3NZ8A, dostep: 12.12.2016 .

37 5 naj, 5 NAJ: jak urzqdzaé mate mieszkania, https://www.youtube.com/watch?v=4XW82SGPKxo,
dostep: 12.12.2016 .

238 piotr Kwiatkowski, Jak odpala¢ cygaro?, https://www.youtube.com/watch?v=zea5QnacQoA,
dostep: 12.12.2016r.
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Glownymi modelami monetyzacji tresci wideo sa modele: poSrednio-rynkowy, zwrotny,

a takze rzadziej - rynkowy i crowdfundingowy.

5.2.7. Edukacja

Do tematyki edukacyjnej zaliczono filmy zwigzane z: systemem edukacji i problemami jej
towarzyszacymi, m.in. korepetycje23?; materiaty edukacyjne dotyczace poszczegdlnych
przedmiotéw szkolnych (np. oméwienie lektur)249; metody i porady dotyczace réznych
sposoboéw uczenia; edukacje zawodowa ikursy; psychologie edukacji; edukacje
izwigzane z nig problemy rodzicow naréznych szczeblach systemu edukacyjnego
(w Polsce i za granica); wyjazdy edukacyjne; wyboér szké1241 i opinie o nich; alternatywne
systemy edukacyjne?242, Produkcje, ktérych tematyka zostata poswiecona konkretnym
zagadnieniom urozmaicajgcym wiedze, w skutek czego zostaty skierowane

do powszechnego odbiorcy (bez wzgledu na wiek), zaliczono do kategorii ,Nauka”.

Liczbe tworcéw takich filmikéw szacujemy na poziomie powyzej 300. Sg oni grupa mniej
wiecej rOwnomiernie zréznicowang - zarowno pod wzgledem ptci, jak i wieku. Nierzadko
sg wsrdd nich nauczyciele, czasem z wieloletnim stazem pracy, a takze mtodziez, studenci
czy nawet dzieci probujace pomo6c swoim mtodszym kolegom. Ogladalno$¢ zwykle waha
sie od kilku do kilkunastu tysiecy wyswietlen, a popularniejsi vlogerzy moga liczy¢
na liczbe widzéw w granicach od 50 tys. do powyzej 100 tys. Wspomniec¢ nalezy takze
o najpopularniejszym twdrcy — Mietczynskim?43 - omawiajagcym w nieprzecietny sposéb
gléwnie lektury szkolne. Liczba wySwietlen jego filmikéw to przecietnie okoto 400 tys.,

a maksymalnie nawet do 1,7 min.

Edukacyjni vlogerzy monetyzuja swoja wideodziatalno$¢ w przewazajacej wiekszosci

w modelach: popularyzacyjno-rynkowym, posrednio-rynkowym oraz rynkowym.

239 Matemaks, Korepetycje z matematyki - matura - dziatania na liczbach, https://www.youtube.com/
watch?v=YnyCbr1Pxks, dostep: 12.12.2016 .

240 Mietczynski,  Streszczenia  lektur -  "Lalka", https://www.youtube.com/watch?v=3rRY4pjBY3o,
dostep: 12.12.2016 .

241 ReZigiusz, JAKA SZKOtE WYBRAC?!, https://www.youtube.com/watch?v=No_oJJAli7Y, dostep: 12.12.2016r.
242 Cohabitat TV, Edukacja  alternatywna: szkoly  demokratyczne  [Cohabitat ~ Webinar],
https://www.youtube.com/watch?v=rRMg6rRq0OgU, dostep: 12.12.2016r.

243 YouTube, kanat Mietczynski, https://www.youtube.com/user/mietczynski, dostep: 12.12.2016 r.

149



5.2.8. Edukacja seksualna

W Kkategorii zwigzanej z edukacja seksualng wyrézniono takie podkategorie jak:
antykoncepcja 244; porady dla kobiet zwigzane z m.in. z cyklem miesigczkowym 245;
gadzety igry erotyczne 246 ; urozmaicenie zycia seksualnego; dewiacje ispecjalne
preferencje seksualne; do$wiadczenia seksualne internautéw?247; stanowisko kosciota

dotyczace seksu czy antykoncepcji; pozostate porady seksualne i pseudoseksualne248,

Tematyka edukacji seksualnej jest do$¢ popularna w Polsce - przecietna ogladalno$¢
to okoto 30-50 tys., a filmy najbardziej znanych vlogerek wyswietla od 100 tys. do 2 mln
0s6b. Twoércami takich filmikow sg z reguty dwudziesto-i trzydziestoletnie kobiety, a ich

liczba utrzymuje sie miedzy 50 a 100.

Vlogerzy z tej kategorii monetyzuja swojg wideodziatalno$¢ modelami: popularyzacyjno-
rynkowym, rynkowym, zwrotnym, a takze, w przypadku najpopularniejszej twérczyni,
modelem popularyzacyjnym, gdzie odbiorcy zapraszani sg do wejs$cia na jej prywatng

witryne, na ktorej moga zaptacic za ogladanie dodatkowych tresci.

5.2.9. Produkcje fabularne

W obrebie kategorii zwigzanej z produkcjami fabularnymi wyr6zni¢ mozna:

krotkometrazowe, pojedyncze?24 lub taczace sie wjedng cato$¢250 produkcje fabularne

244 7blizenia, Fakty i mity o antykoncepcji #1 - [ Zblizenia ], https://www.youtube.com/watch?v=4rzx6DPxcsc,
dostep: 12.12.2016 .

245 Stodka Ada, Jak SZYBKO ztagodzi¢ BOL MIESIACZKOWY?, https://www.youtube.com/watch?v=UKETF-w4vi8,
dostep: 12.12.2016 .

246 pink Candy, Dlaczego warto siegng¢ po kulki gejszy | sexuality #05, https://www.youtube.com/
watch?v=C1gVP89vQOw, dostep: 12.12.2016 .

247 SexMasterka, KIEDY i jak STRACItAM DZIEWICTWO? #1 Q&A [SEXMASTERKA], https://www.youtube.com/
watch?v=fjiM60g-QobY, dostep: 12.12.2016 r.

248 SexMasterka for Women, CO WYGLAD WAGINY MOWI O CHARAKTERZE???, https://www.youtube.com/
watch?v=QV_chDG1sGA, dostep: 12.12.2016 .

249 Cyber Marian, KOSMICZNY ZtOM (Cyber Marian, SmiechawaTV, IZAK & Ztomowisko),
https://www.youtube.com/watch?v=CIVFSFyTK_E, dostep: 12.12.2016 r.

20 Grupa Filmowa Darwin, CH.A.0.S. - czyli poczqtek wszystkiego!, https://www.youtube.com/
watch?v=psFJ9zL1xPM, dostep: 12.12.2016 .
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oraz pierwsze proby amatorskiego sieciowego serialu (skierowanego raczej do grupy

nastoletnich widzéw)?2>1.

Cho¢ takie filmiki tworzy zaledwie kilka par lub grup youtuberéw (réznej ptici),
to stanowig one jedne z najbardziej profesjonalnych serii. Popularne filmy z tej kategorii

osiagaja ponad 300 tys. subskrybcji przy liczbie wyswietleni wahajacej sie od 0,5 do 2 mln.

Najpopularniejsi  twércy wtej grupie (mieszczacy sie w150 najczeSciej
subskrybowanych) - Grupa Filmowa Darwin?>2 - poprzez swoja dziatalno$¢ online zostali
nawet zaproszeni do stworzenia kilku filméw dla polskiego dostawcy ustug VoD.
Zapowiedzi poszczegdlnych odcinkéw tej produkcji (dostepnych wytacznie jako wideo

na zadanie) sg umieszczane w publikowanych na YouTubie seriach tych tworcow.

Glownym modelem monetyzacji treSci wideo wtym przypadku jest jednak model
popularyzacyjno-rynkowy (w formie pojedynczego lokowania produktu lub tworzenia

catych odcinkéw wokét reklamowanego towaru), a takze dodatkowo model posrednio-

popularyzacyjny.

5.2.10. Film

W obrebie tematyki filmowej wyrdzniono materiaty wideo dotyczace: historii kina
i konkretnych gatunkéw czy pradéw w dziejach kina 253 ; ciekawostek zwigzanych
z poszczeg6lnymi aktorami czy filmami2>4; recenzje filmoéw?2>> (recenzje biezace, recenzje
i prezentacje filméw z jednej kategorii); zapowiedzi nowych seriali i filméw?2>¢; fanfikcje

iinng twoérczo$¢ mitosnikow konkretnych filméw?257. Rozréznienie miedzy wymieniong

251 Nieprzygotowani, PIERWSZY DZIEN W SZKOLE - NIEPRZYGOTOWANI! odc. 1, https://www.youtube.com/
watch?v=0l7sTcEW9Jo, dostep: 12.12.2016 .

252 YouTube, kanat Grupa Filmowa Darwin, https://www.youtube.com/channel/
UCKPjHTUNd_ycm__29dXM3Nw, dostep: 12.12.2016r.

253 poznad kino, Historia kina, odc.1: jak to sie wszystko zaczefo?, https://www.youtube.com/watch?v=I-ADpil-
rbg, dostep: 12.12.2016 .

24 Na Gatezi, Skyfall - jak zrealizowano najtadniejszego Bonda?, https://www.youtube.com/
watch?v=rmxTOhZMwLs, dostep: 12.12.2016r.

255 Skazany na film, Recenzja #3 - Nienawistna désemka | Skazany na film, https://www.youtube.com/
watch?v=p34VAIPQz7c, dostep: 12.12.2016 .

2% jakby niepaczec, 9 premier ipowrotéw grudnia 2016. Serialowy rozktad jazdy | BEZ SPOILEROW,
https://www.youtube.com/watch?v=67FrOi3m4aA, dostep: 12.12.2016r.

257 Exu, Harry Potter: jak powinien sie skoriczy¢?, https://www.youtube.com/watch?v=djRNObpWuF4,
dostep: 12.12.2016r.

151



powyzZej twdrczoScia dotyczaca poszczegdlnych aktoréw a kategorig ,Celebrities”
wystepuje na podstawie merytorycznej analizy zawartosci okresSlonych wideo. Jezeli
vloger opiera sie na fachowej wiedzy, a nie plotkach i przypuszczeniach - klasyfikowany

byt do niniejszej kategorii.

Najpopularniejszg podgrupa ws$rdd wyzej wymienionych s3a recenzje filmowe,
ktére publikuje ponad 150 internetowych twdércow. Wsrdd nich wyr6zni¢ mozna okoto
50 vloger6w zajmujacych sie jedynie nagraniami o tematyce filmowej,

ktérym poswiecona zostanie dalsza analiza tejze kategorii.

Twoércami materiatow wideo o tematyce filmowej sg przewaznie mezczyzni — absolwenci
szko6t filmowych (czy kierunkéw zwigzanych z filmem) lub mitosnicy dobrego kina.
Najczesciej (poza forma recenzji) podkiadaja oni glos pod przygotowane urywki
omawianych filméw. Liczba os6b subskrybujacych produkcje najchetniej wyswietlanych
twoércédw utrzymuje sie na poziomie ponizej 110 tys. Ogladalno$¢ zwykle waha sie miedzy
kilkoma a trzydziestoma tysigcami, a w przypadku najpopularniejszych vlogerow -
miedzy 100 a 550 tys. Popularnymi modelami monetyzacji treSci wideo sg modele:
zwrotny, popularyzacyjno-rynkowy (reklamodawca moze by¢ np. sponsor festiwalu

filmowego czy konkretne kino) oraz rzadziej rynkowy i poSrednio-popularyzacyjny.

5.2.11. Fotografia

Tematyka fotograficzna zostala zrdéznicowana na: prezentacje dziet i zyciorysow
konkretnych fotograféw?258; przedstawienie projektéow kreatywnych?>9 i cykli fotografii;
porady dotyczace sprzetu260; technike fotografii2¢! i obréobki zdjeé; porady zwigzane

ze sposobami pozowania do zdjec262.

258 Culture Pl, Tomasz Tomaszewski — Fotografia, https://www.youtube.com/watch?v=d_3q61CwKG4,
dostep: 12.12.2016 .

259 Skrawki Puszczy - Grzegorz Radostaw Maziarski, [VLOG #02] Fotografia Krajobrazowa | Landscape
Photography | Pieniny iBeskid Sqdecki [Poza Puszczg], https://www.youtube.com/watch?v=RwK31hO7j-E,
dostep: 12.12.2016 .

260 Tomasz Zienkiewicz Photography | zieniu.pl, Jaki sprzet fotograficzny na sesje? Warsztaty fotograficzne odc.4,
https://www.youtube.com/watch?v=DPbQlVse20Y, dostep: 12.12.2016 r.

61 70omlSTV, Fotografia miejska - Zoom odc. 4, https://www.youtube.com/watch?v=Y9EVQc88L14,
dostep: 12.12.2016 .

262 \Weronika Markiewicz, Jak pozowaé przed obiektywem?  Fotografia  biznesowa | 2,
https://www.youtube.com/watch?v=MbYroJwAs4o, dostep: 12.12.2016 r.
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Liczba tworcow materiatow wideo zwigzanych z fotografig oscyluje w okolicach 100-150.
Zwykle popularne filmiki wySwietlane sg mniej wiecej 35-50 tys. razy, a te mniej znane -
miedzy 500 a 5 tys. W tym konteks$cie warto jednak zaznaczy¢, Ze pojedyncze nagrania
dotyczace fotografii stworzone przez rozpoznawalnych vlogeréw z innej dziedziny
tematycznej moga osigga¢ ogladalno$¢ nawet do 330 tys. wySwietlenn. Sposobami
monetyzowania twoérczosSci wtym przypadku s3 modele: popularyzacyjno-rynkowy
(reklamodawca moze by¢ producent aparatow, obiektywow czy sponsor festiwalu

fotograficznego) oraz zwrotny, rynkowy i posrednio-rynkowy.

5.2.12. Gry

Jedng z najchetniej tworzonych inajczesSciej wysSwietlanych kategorii polskich
materialéw wideo jest zwigzana z oglagdaniem tego, jak kto$ gra w gry komputerowe, czyli
filmiki gamingowe. Ws$réd 20 najpopularniejszych twoércéw publikujacych swoje
materialy wideo w serwisie YouTube, az dwunastu z nich zajmuje sie wtasnie tematyka
gier komputerowych 263 . Twodrczo$S¢ ta opiera sie nie tylko na przedstawianiu
niespotykanych trikow czy podpowiedzi do gry?26¢4 - obejmuje takze: recenzje gier263;
spotecznosci graczy (fani danej gry, klany i gildie wspdlnie grajgcych) 26¢; fanfikcje
i tworczo$¢ mitosnikow gier; tworzenie wtasnych gier; tworzenie przebran postaci z gier
komputerowych (ang. costume playing, cosplay); filmy typu LP (ang let’s play,
pol. zagrajmy w...) 267 . Niektorzy twoércy dedykuja swoje serie wybranej grze
(w szczegdblnosci sg nimi ,Minecraft”, ,,Counter Strike”, ,FIFA” oraz ,The Sims”), pozostali
réznicuja swoja dziatalnos$¢ ze wzgledu na gatunki gier, tj. komputerowe, planszowe, RPG,

karciane.

263 yStars, Ranking Polskich YouTuberéw, http://ranking.vstars.pl, dostep: 12.12.2016 r.

264 Sniper 13' e CS:GO, CS:GO Poradnik - Bunnyhop (Podstawy), https://www.youtube.com/watch?v
=EdA_7_QhYpo, dostep: 12.12.2016 .

265 GemplayTV, Battlefield 1 - Recenzja QHD, https://www.youtube.com/watch?v=UKXTknZzTQU&list
=PL15A875B5187DB870, dostep: 12.12.2016r.

266 Daniel Laskowski, Warlords of Cebulandia: Iceland Citadel, https://www.youtube.com/
watch?v=0tjOocgTSYUw, dostep: 12.12.2016 .

267 Stuu Games, Minecraft - [PREMIERA] - Pingwin Pack Let's Play! #1, https://www.youtube.com/
watch?v=LVE8AI9OTVo, dostep: 12.12.2016r.
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Filmy tego typu nagrywaja przede wszystkim mezczyzni - od nastolatkdw do mezczyzn
w $rednim wieku. Cho¢ kobiety stanowig zdecydowang mniejszo$¢ wtego typu
twoérczosci, to pierwszy Zenski kanal, ktéry pojawia w rankingu najpopularniejszych
youtuberé6w w Polsce 268 jest prowadzony przez MagdaleneMarieMonike 269 i dotyczy
tematyki zwigzanej z grami komputerowymi. Dla wielu materiatéw wideo w opisywanej
kategorii liczba ich wyswietlenn, nawet ws$réd najpopularniejszych, jest bardzo

zréznicowana i waha sie miedzy kilkunastoma tysigcami a nawet dwoma milionami.

Twoércy monetyzuja swojg wideotwoérczo$s¢ zgodnie z modelem popularyzacyjno-
rynkowym, a takze, dzieki swojej dziatalno$ci, nierzadko otrzymuja bezptatnie gry
i oprogramowania do testowania, zapraszani sg na ekskluzywne, przedpremierowe
pokazy gier i programéw w roli recenzenta lub prowadzacego czy zatrudniani sg jako
komentatorzy podczas prestizowych rozgrywek gamingowych. Nawet zawodowi
gamerzy rozrézniajg swojg prace (np. transmisje wtasnej gry nazywo czy relacje
z komentowania gier innych graczy) od grania dla przyjemnosci. W zakresie monetyzacji

popularne sg takze modele: rynkowy, popularyzacyjny i zwrotny.

5.2.13. Humor i rozrywka

Rozrywkowe filmiki naleza do jednej z najobszerniejszych i najbardziej zr6znicowanych
kategorii. W jej obrebie wyro6zniono: rezyserowane sytuacje zyciowe 270; amatorskie

komedie?71; psikus (ang. pranks)?72; dowcipy i tzw. suchary?73; kabarety; stand-up; satyry;

268 \Stars, Ranking Polskich YouTuberéw, http://ranking.vstars.pl, dostep: 12.12.2016 r.

269 MagdalenaMariaMonika, Minecraft na "modnych" obcasach Sezon Il #01 - Zaczynamy jeszcze raz!,
https://www.youtube.com/watch?v=Sc6zwX7UdVQ, dostep: 12.12.2016 r.

270 AbstrachujeTV, Co Myslimy: U DENTYSTY, https://www.youtube.com/watch?v=JVnK2iyKo-I,
dostep: 12.12.2016 .

271 Martin  Stankiewicz, CHOINKOWA  KATASTROFA, czyli jak dogodzi¢ kobiecie w Swieta,
https://www.youtube.com/watch?v=QdFIWypgR60, dostep: 12.12.2016 .

272 SA Wardega, Slenderman (SA  Wardega), https://www.youtube.com/watch?v=6UTctsjAEQY,
dostep: 12.12.2016 .

273 ponki, Padniesz jak ustyszysz! [SUCHARY TYGODNIA], https://www.youtube.com/watch?v=fDJkcyZGieE,
dostep: 12.12.2016 .
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iluzje 274; obrazki i memy; komiksy; wyzwania (ang. challenge); format gogglebox?75;

najlepsze wpadki (ang. best fails); pozostate kompilacje zaliczone do subkategorii varia.

W tej kategorii tworzg dwaj najpopularniejsi polscy YouTuberzy: SA Wardega (prawie 3,5
miliona subskrybentéw) igrupa AbstrachujeTV (niemalze 2,5 mln) 276 . NajczeSciej
ogladanym polskim filmikiem jest natomiast prank ,Mutant Giant Spider Dog (SA
Wardega)”, ktory wysSwietlono juz ponad 165 mln razy 277 . Liczbe twolrcow
humorystycznych nagran szacujemy na poziomie powyzej 500, a wsrdéd nich mozna
wyrézni¢ okoto 200 rozpoznawalnych vlogeréw. Okreslenie wySwietlen jest
takze niewatpliwie trudne do uchwycenia - filmiki najpopularniejszych twércéw oglada
przewaznie miedzy 700 tys. a 3 mln os6b, mniej rozpoznawalni vlogerzy osiagaja miedzy
100 tys. a ponad 600 tys. wysSwietlen, a ci najmniej znani od kilkunastu tysiecy
do kilkudziesieciu. Przy takich liczbach odston filmikéw popularnym modelem
monetyzacji jest popularyzacyjno-rynkowy (jako lokowanie réznorodnych produktéw
iustug majacych kojarzy¢ sie ich grupom docelowym z u$miechem irozrywka
lub zaproszenie do akcji badz konkursu reklamodawcy). Najbardziej znani tworcy

wykorzystuja takze modele: zwrotny, popularyzacyjny i poSrednio-popularyzacyjny.

5.2.14. Imprezy i zycie nocne

W kategorii obejmujacej materiaty wideo dotyczace imprez i Zycia nocnego umieszczono:

relacje z wydarzen; prezentacje klubéw?278 i popularnych noca miejsc; dokumentacje

274 Xiluzja, jak znika¢ monete- sztuczka z wyjasnieniem |Pokaz iluzji sztuczek karcianych,

https://www.youtube.com/watch?v=2ZUiQ4XshhY, dostep: 12.12.2016r.

275 podkategoria wzieta swojg nazwe od formatu programu telewizyjnego, w ktérym wybrane grupy
komentowaty obejrzane programy telewizyjne, ktére zostaty wyemitowane w ubiegtym tygodniu (zob.
Wikipedia, Gogglebox. Przed telewizorem, https://pl.wikipedia.org/wiki/Gogglebox. Przed_telewizorem,
dostep: 12.12.2016 r.). Znaczenie tej nazwy nieco rozszerzono na potrzeby analizy i zaliczono do niej rowniez
takie filmy , na ktérych ktos oglada dang audycje i komentuje jg na biezgco (zob. Gazeta.pl, Satyrycy oglgdajg
youtuberéw, https://www.youtube.com/watch?v=6XGNpV4Rylw, dostep: 12.12.2016 r. oraz GargamelVlog,
Youtuber oglgda satyrykdw oglgdajgcych youtuberéw, https://www.youtube.com/watch?v=DasiLcCXjGM&t=2s,
dostep: 12.12.2016r.).

276 yStars, Rankingu Polskich YouTuberdw, http://ranking.vstars.pl, dostep: 12.12.2016 r.

277 SA Wardega, Mutant Giant Spider Dog (SA Wardega), https://www.youtube.com/watch?v=YoB8t0B4jx4,
dostep: 12.12.2016 .

278 Spizowi Mocni, Spizowi Mocni - Katowice Nocq (Andrzejki | Mikofajki | Donatan & Cleo),
https://www.youtube.com/watch?v=q6aliUtvqPE, dostep: 12.12.2016 r.
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pracy DJ-6w 279 jorganizatorOw imprez; porady dotyczace organizacji imprez

(np. nagtosnienie, oSwietlenie, bezpieczenstwo)?28,

Takie nagrania przyczyniaja sie do promocji danego klubu, a tworza je zazwyczaj blizej
nieokreSlone osoby zwigzane z klubem (nagrywajac wydarzenie), wtym DJ-e,
realizatorzy dzwieku i Swiatta oraz bawigcy sie goscie. Liczbe tworcow na YouTubie
szacujemy na poziomie powyzej 200. Przecietnie imprezowe filmiki oglada kilkadziesiagt
do kilkuset tysiecy osOb, a te najbardziej popularne osiggaja kilku- a nawet

kilkudziesieciomilionowa liczbe wyswietlen.

W tym konteks$cie warto wspomnie¢ takze o platformach spoteczno$ciowych, takich jak
Facebook czy Instagram, naktérych okoto 300 twoércéw publikuje krotkie filmiki
z wieczornych imprez, docierajgce zwykle do grona od kilkudziesieciu do kilkuset oséb.
Na Instagramie szczegolnie popularne filmiki z Zycia nocnego nagrywaja polskie gwiazdy
show biznesu - umieszczane przez nie materialy wideo osiagaja kilkanascie tysiecy
odtworzen. Gtéwnymi modelami monetyzacji tresci wideo s3: rynkowy, popularyzacyjny

oraz posrednio-rynkowy.

5.2.15. Internet

W obrebie tematyki internetowej wyro6zniono: trendy w rozwoju sieci; bezpieczenstwo
wsieci 281 ; technologie telekomunikacyjne; porady dotyczace sprawniejszego
postugiwania sie przegladarkami internetowymi 282 ; polecane strony internetowe

(przydatne, ciekawe, dziwne, szokujace itd.)%83; problem samotno$ci w sieci.

Takie nagrania tworzy powyzej 300 vlogeréw, zazwyczaj licealistéw, dwudziesto-

i trzydziestolatkow. Przecietnie filmiki o internecie oglada od kilku do kilkudziesieciu

2% Klub Ferre Kamier Slaski, DJ HAZEL Live SET Klub FERRE Kamieri Slgski 03.05.2014,
https://www.youtube.com/watch?v=sVtKqF4uXag, dostep: 12.12.2016r.

280 Sebastian Zborowski, Nagfosnienie ioswietlenie imprez plenerowych - przygotowanie i relizacja..,
https://www.youtube.com/watch?v=Dd2Qy_XkQyk, dostep: 12.12.2016 .

281 Eurioon, Bezpieczeristwo w sieci - Modrzewski Wtodawa, https://www.youtube.com/watch?v=Xal3sTtCapl,
dostep: 12.12.2016 .

282 BOXDEL, 10 TRICKOW KTORE UtATWIA CI INTERNET 2!, https://www.youtube.com/watch?v=NpLNjFcdua4,
dostep: 12.12.2016 .

283 Blowek, 10 DZIWNYCH STRON INTERNETOWYCH, https://www.youtube.com/watch?v=bgTgXLv3zlc,
dostep: 12.12.2016r.
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tysiecy osoOb, a te bardziej popularne osiggaja od kilkuset tysiecy do ponad miliona
wyswietlen. Gtéwnymi modelami monetyzowania treSci wideo s3: popularyzacyjno-

rynkowy, zwrotny oraz rynkowy.

5.2.16. Kobiece

Wsrdd filmikéw o tematyce kobiecej wyodrebniono takie podkategorie jak: zwigzki
i relacje284; praca ikariera?85; pordd i macierzynstwo?28¢; wychowanie dzieci; zdrowie
dzieci; tematyke rownoSciowg i wzorce podziatu rél w zwigzkach. ,Mode” oraz ,Urode”

wydzielono jako odrebne kategorie.

Tworczyniami takich wideo s3 zazwyczaj kobiety w $rednim wieku, matki. Czasami
jednak, szczeg6lnie w przypadku tematyki zwigzanej ze zwigzkami i relacjami, kobietom
doradzajg trzydziesto- i czterdziestoletni mezczyzni. Laczna liczba materiatéw wideo z tej
kategorii oscyluje w okolicach 200. Zwykle popularne filmiki wyswietlane sg kilkaset
tysiecy razy, a te mniej znane - od kilku do kilkudziesieciu tysiecy. Wideo o zwigzkach
oraz porodzie i macierzynstwie odtwarza znacznie wiecej os6b - produkcje tego typu
osiggaja przewaznie kilkaset tysiecy wySwietlen (nawet do 800 tys.). Sposobami
monetyzowania tre$ci wideo w tym przypadku sg modele: popularyzacyjno-rynkowy,

zwrotny, a czasami rowniez posrednio-popularyzacyjny.

5.2.17. Komputery i elektronika

Do  kategorii obejmujgcej materialy wideo zwigzane z  komputerami

i elektronika zaliczono: recenzje itesty elektronicznego sprzetu287; porady zwigzane

284 Anna  Szlezak, jak ZATRZYMAC FACETA?, https://www.youtube.com/watch?v=Uq9QkT-g_VI,
dostep: 12.12.2016 .

85 siarkaa85, TAG W kariera zawodowa wymarzona praca czyli KOBIETA  PRACUJACA,
https://www.youtube.com/watch?v=6g-OkHCYdTs, dostep: 12.12.2016 .

286 Karolina Mysliwiec, Cigza, pordéd, Baby blues: Macierzyrstwo w piguftce,
https://www.youtube.com/watch?v=iHrDEXiz1mA, dostep: 12.12.2016r.

287 Mobzilla, iPhone 6s - recenzja, Mobzilla odc. 245, https://www.youtube.com/watch?v=Jd7kk06DkSS,
dostep: 12.12.2016r.
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z konserwacjg i utrzymaniem sprzetu288; konfiguracje sprzetowa (komputery dla graczy
lub profesjonalistdw) 289 ; technologie mobilne; rozwigzywanie probleméw iserwis;

oprogramowanie (systemy operacyjne i aplikacje); bezpieczenstwo danych.

Materiaty wideo tego typu nagrywa ponad 200 vlogeréw - przewaznie mezczyzn
w mtodszym iSrednim wieku, nierzadko w polaczeniu z tematykg gaminigowa.
Przecietna ogladalnos$¢ filmoéw w niniejszej kategorii siega od kilkunastu do 100 tys.
odbiorcéw, a popularni tworcy uzyskuja nawet do 500 tys. wysSwietlen jednego filmiku.
Glownymi modelami monetyzacji tre$ci wideo s3 modele: popularyzacyjno-rynkowy,

posrednio-rynkowy, zwrotny, a takze rynkowy.

5.2.18. Konsumenckie i testy produktow

W tej kategorii mieszczg sie testy i recenzje najrézniejszych gadzetéw29, produktow?2°1,
reklam iobietnic producentéw 292, a takze przedstawienie procesu odpakowywania
nowego produktu, najczeSciej zamoOwionego przez internet (ang. unboxing)?°3. Majac
na uwadze inne kategorie, szczeg0lnie ,Kuchnie”, ,Mode”, ,Komputery i elektronike”
czy ,Urode”, w niniejszej grupie tematycznej nie uwzgledniano produktéw spozywczych,
elektroniki, ubran oraz kosmetykow.

Filmy konsumenckie i testujace towary nagrywa okoto 100 vlogeréw - zaréwno

mezczyzn, jak ikobiet, w mtodszym isrednim wieku. Minimalna ogladalnos¢

konsumenckich testow to kilka tysiecy odbiorcéw, przecietna - kilkadziesiagt tysiecy

288 DawidN20v2, Czyszczenie konserwacja komputera PC, https://www.youtube.com/watch?v=MQQIOkfSgq0,
dostep: 12.12.2016 .

289 |zak LIVE, NA JAKICH KOMPUTERACH GRAJA PROGAMERZY?, https://www.youtube.com/
watch?v=qdKr6TJHW9Y, dostep: 12.12.2016r.

20 TheKretkal, FAJNE GADZETY KUPIONE W USA, https://www.youtube.com/watch?v=8vm-MqKCgTM,
dostep: 12.12.2016 .

21 Adrianna  Skon, CHINA  POST!® #1  Kapcie|Poduszka|Pedzle,  https://www.youtube.com/
watch?v=PsFoT4cJgE8, dostep: 12.12.2016r.

292 andBuster, AdBuster - konfrontacja Mango Whirly Mop, https://www.youtube.com/watch?v=XR6VYtjRKX4,
dostep: 12.12.2016 .

293 7odiak, Zakupy z Chin AliExpress #9 Unboxing, https://www.youtube.com/watch?v=sP6NBLOeguo,
dostep: 12.12.2016r.
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odston. Popularnych tworcéw wyswietla od okoto 100 do 500 tys. internautéw, a znane

testy produktéw AdBustera2?4 oglada od 400 tys. az do 2,1 mln widzow.

Warta odnotowania jest takze wspomniana podkategoria unboxing, ktéra - mimo
odnoszenia sie do zwyczajnego otwierania paczek - zdaje sie zawierac tre$ci wyswietlane

czesciej niz przecietne recenzje i testy produktow.

Tworcy z tej kategorii tematycznej monetyzuja swoja wideotworczo$s¢ w modelach:

popularyzacyjno-rynkowym oraz zwrotnym.

5.2.19. Ksigzki

Tematyke ksigzek podzielono ze wzgledu na materiaty wideo o: konkretnych pisarzach;
recenzowaniu pozycji wydawniczych 295 ; kolekcjonowaniu ksigzek 2% ; bibliofilstwu;
bibliotekach?7 i instytucjach zwigzanych z ksigzkami. Vlogerzy takze czesto radzg, jak
polubi¢ ksigzki, gdzie kupi¢ tanie publikacje oraz dokonuja zestawien najlepszych

i najgorszych ksigzek w wybranym okresie (miesigca czy roku).

Najpopularniejsze filmy osiggaja przecietnie miedzy 50 a 150 tys. wySwietlen,
z popularnymi wyjatkami oscylujacymi w granicach 500 tys., a nawet (siegajac) 1 min.
Zwykle jednak liczba odtworzen waha sie miedzy kilkoma a kilkunastoma tysigcami.
Gléwnymi modelami monetyzacji tresci wideo sa: popularyzacyjno-rynkowy, zwrotny

oraz posrednio-rynkowy.

294 YouTube, kanat AdBuster, https://www.youtube.com/user/bankowo1/videos, dostep: 12.12.2016 r.

295 THEUNBOXALL, KSIAZKI YOUTUBEROW - EKSTREMALNY TEST, RECENZIA #112, https://www.youtube.com/
watch?v=LuzjCjz_Xjk, dostep: 12.12.2016 .

2% Book Reviews by Anita, ® MOJA KOLEKCIA KSIAZEK Z BARNES&NOBLE ®, https://www.youtube.com/
watch?v=sJCpi_TQw8U, dostep: 12.12.2016r.

297 patryk i Ksigzki, CHODZ ZE MINA DO BIBLIOTEKI | PATRYK i KSIAZKI, https://www.youtube.com/watch?v=LjN-
_bDzghU, dostep: 12.12.2016r.
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5.2.20. Kuchnia

W kategorii , Kuchnia” mieszczg sie nie tylko przepisy?2°8 czy porady kulinarne, ale takze:
recenzje itesty produktéw spozywczych 299 ; sposoby podawania potraw ikultura
kulinarna (savoir-vivre) 390 ; wideo zwigzane z obszerng wiedzga o konkretnych
produktach (np. alkoholach, sushi, rybach, serach, przyprawach)3°! czy o konkretnych

kuchniach (m.in. wtoskiej, japonskiej, chinskiej, batkanskiej).

Kulinarne filmiki s3 w Polsce niezwykle czesto tworzone ijeszcze chetniej ogladane.
Liczbe twdércow takich materiatéw szacujemy na poziomie powyzej 1 tys. Czesto s3 to
osoby wmlodym is$rednim wieku, wroéwnej reprezentacji kobiet imezczyzn.
Mimo tak duzej liczby, wiekszos¢ z nich tworzy wiele nagran, ktére wyswietla przecietnie
od kilku do kilkudziesieciu tysiecy widzéw. Najchetniej wySwietlang podkategorig zdaja
sie by¢ recenzje i testy produktéw spozywczych, ktérych ogladalnos$¢ siega prawie 2 min.
Popularnymi modelami monetyzacji tresci wideo wtym przypadku sg modele:
popularyzacyjno-rynkowy, crowdfundingowy, zwrotny, a czasami takze posrednio-

rynkowy oraz rynkowy.

5.2.21. Magia i astrologia

Wsrod podkategorii wyrdznionych w ,Magii iastrologii” w badaniu ujeto takie
tematy jak: wro6zby i wroOzbici; konkretne systemy ezoteryczne (np. kabata,

astrologia, magia hermetyczna)392; praktyka i osobiste doSwiadczenia przedstawicieli

2%8 \Wojciech Wrzesinski, Przepis na Pizze - Smacznie.TV, https://www.youtube.com/watch?v=rot7BwTZVyk,
dostep: 12.12.2016 .

29 Kocham Gotowaé, Test Zupek Chinskich, https://www.youtube.com/watch?v=T8nEgDmqgHLc,
dostep: 12.12.2016 .

300 cnikseweryn,  Savoir  vivre  przy  stole, https://www.youtube.com/watch?v=JqBOresmFy0,
dostep: 12.12.2016 .

301 Students, Wino - jakie wybrad wino i na co zwréci¢ uwage, https://www.youtube.com/watch?v=zxcx7Hkgd4s,
dostep: 12.12.2016 .

302 Moskiewska Akademia Astrologii,  Astrologia  Interpretacja  horoskopu  urodzeniowego,
https://www.youtube.com/watch?v=Kw1PiAeJvZU, dostep: 12.12.2016 r.
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konkretnych systemdéw ezoterycznych; porady praktyczne393; sceptycyzm, zwalczanie

i parodiowanie3%4 pseudonauki; krytyka ezoteryki z pozycji koscielnych.

Tworcami filmikdw promagicznych sg najczesciej kobiety w Srednim wieku, a materiatéw
prezentujacych sceptyczne nastawienie — mezczyzni w Srednim i starszym wieku, w tym
takze ksieza. Najpopularniejsze filmy osiagaja przecietnie miedzy 10 a 20 tys. wySwietlen,
z popularnymi wyjatkami oscylujagcymi w granicach 50 tys., a nawet 125 tys.305. Zwykle
jednak liczba odtworzen waha sie miedzy kilkudziesiecioma a 300. Wydaje sie,
iz z powodu niszowej kategorii iniewielkiej grupy odbiorcéw, twoércy nie nagrywaja
takich filméw ze wzgledu na korzysci finansowe. Mozliwymi formutami monetyzacji
tresci wideo (dla tych najpopularniejszych np. w serwisie YouTube) zdajg sie by¢ jednak
modele: rynkowy (gdy widzowie zaptaca za prywatng sesje z wr6zbitg), popularyzacyjno-

rynkowy oraz posrednio-popularyzacyjny.

5.2.22. Metatematyczne o wideoplatformach i vlogerach

W tej kategorii odnalez¢ mozna nie tylko filmiki prezentujgce ciekawostki
o poszczegblnych platformach ipraktyczne porady (np. jak opublikowa¢ materiat
wideo 3% | jaki nada¢ mu tytul oraz jak dotrze¢ do potencjalnych odbiorcow),
ale przede wszystkim informacje o vlogerach. Takie tresci publikowane sg glownie
na YouTubie3%7, a zatem w znacznej wiekszosci dotyczg youtuberow, czyli wideotworcow

tego serwisu3%8. W$rdd nich znajdujg sie filmiki o rozwigzywaniu quizéw na temat

303 YOGA de la VIDA Greg, Jak uwolni¢ sie od magii szamana izlych 0séb #247,
https://www.youtube.com/watch?v=aX80kfiVQlo, dostep: 12.12.2016 .

304 Karol Paciorek, Opetanie Wrdzbitéw - LS #666, https://www.youtube.com/watch?v=80gCotA4euY,
dostep: 12.12.2016 .

305 Maria Bucardi, Jesli ktos Zle nam Zyczy, jak sie bronié, tarcza ochronna i rytuaty Maria Bucardi terapeutka,
https://www.youtube.com/watch?v=3f648sUdHVU, dostep: 12.12.2016 r.

306 EDZIO, Poradnik jak dodaé filmik na YOUTUBE., https://www.youtube.com/watch?v=JrEcGWIJtNxk,
dostep: 12.12.2016 .

307 Njeliczne przykfady treéci metatematycznych mozna jednak odnalezé réwniez na innych platformach wideo —
zob. reklama-internecie.pl, JAK URUCHOMIC TRANSMISJIE NA ZYWO?,
https://www.facebook.com/reklamainternecie/videos/1052614098120455/?__mref=message_bubble, dostep:
31.12.2016'r.

308 Dostepne w tym serwisie materiaty wideo dotycza nie tylko publikowania filmikéw na tej platformie — zob.
kseniorpl, Facebook - dodawanie filmdw, https://www.youtube.com/watch?v=FVxSPYC1rJM, dostep: 31.12.2016 .
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internetowych tworcow 309 |, ich zarobkach 310 , atakze o tym, jak sie zmieniali
na przestrzeni lat311, jakim sprzetem nagrywajga, jaki majg samocho6d312, jak mieszkaja,

czy humorystyczne przedstawienia ,typowych youtuberow”313,

Opisywang kategorie tworza gtéwnie mlodsi tworcy, nierzadko poswiecajacy calg serie
filmikéw na ten temat, ktére sg wyswietlane przez od kilku do kilkudziesieciu tysiecy
widzow albo - w przypadku popularniejszych youtuberéw - osiggaja miedzy 400
a 800 tys. wyswietlen. Najpopularniejszy w tej grupie (mieszczacy sie w stu najczesciej
subskrybowanych kanatach) JACK GADOVSKY 314 znany jest z wizyt w prywatnych
domach youtuberéw, czym zyskat sobie ponad 400 tys. $ledzacych go oséb. Rzad
wielko$ci liczby nadawcéw miesci sie w granicach miedzy 10 a 100. Monetyzacja tresci
wideo wtej kategorii najczeSciej wystepuje w formule modeléw: popularyzacyjno-

rynkowego, posrednio-popularyzacyjnego oraz posrednio-rynkowego.

5.2.23. Meskie

Kategorie odnoszaca sie do meskiej tematyki zréznicowano na filmy dotyczace: sztuki
uwodzenia315; relacji i zwigzkéws316; stylu zycia; kariery zawodowej; zdrowia317; kategorii

wiekowych (np. po 40-tce, po 50-tce).

Materiaty tego typu tworza gtéwnie mezczyZzni w mtodszym i Srednim wieku, a ich liczbe

szacujemy na poziomie powyzej 200. Popularne nagrania moga osigga¢ ogladalnos¢

309 GramPaula, Quizy  #6 YOUTUBERZY, https://www.youtube.com/watch?v=CuCppwfAqtU,
dostep: 12.12.2016 .

310 BOXDEL, JAK ZARABIAJA  YOUTUBERZY?,  https://www.youtube.com/watch?v=_BGgBGxBLcg,
dostep: 12.12.2016 .

31 Letjuliet, Jak zmienili sie YouTuberzy? | Ajgor, Rezi, JDabrowsky, Stuu, Karolek, LM96, Naruciak i inni!,
https://www.youtube.com/watch?v=9kEpejriyXs, dostep: 12.12.2016r.

312 7ZerkPL, Samochody YOUTUBEROW: I1zak / Wardega / Rock / Serafin,
https://www.youtube.com/watch?v=EmrY7hh_ilo, dostep: 12.12.2016 r.

313 Max Krason, TYPOW! YOUTUBERZY 2, https://www.youtube.com/watch?v=Jf HgnkGdWY,
dostep: 12.12.2016 .

313 JACK GADOVSKY, https://www.youtube.com/user/JacekGadzinowski, dostep: 12.12.2016 r.

315 Strategie Sukcesu, Sztuka podrywania - 3 najwazniejsze elementy podrywu - Vekan Uwodzenie,
https://www.youtube.com/watch?v=bXjsZg7NIH4, dostep: 12.12.2016 r.

316 pawet Grzywocz, Jak utrzymaé zwigzek z kobietq - jak stworzyé udany zwigzek iunikngé rozwodu?,
https://www.youtube.com/watch?v=CdMf1PWb_nE, dostep: 12.12.2016r.

317 Radekslodkiewicz.pl, FORMA NA LATO-DIETA REDUKCYINA METAMORFOZA DLA CHEOPAKOW (CZ.1,
https://www.youtube.com/watch?v=Pgf7vozDPel, dostep: 12.12.2016r.
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nawet do miliona odston. Zwykle jednak filmiki wyswietlane sg od kilkudziesieciu tysiecy
razy do 100 tys., a te mniej znane osiggaja od kilku do 20 tys. wyswietlen. Modelami
monetyzacji tresci wideo wtym przypadku sg modele: popularyzacyjno-rynkowy,

popularyzacyjny oraz poSrednio-popularyzacyjny.

5.2.24. Moda

W obrebie niezwykle popularnej w Polsce kategorii ,Moda” wyrézniono filmiki o:
trendach w modzie; projektantach i modzie tworzonej przez duze firmy318; pokazach
mody319; konkretnych stylach ubioru; retro i vintage; historii mody (np. zestawieniach
mody $lubnej na przestrzeni wieku); stylizacjach tworzonych przez internautéw 320;
doborze stroju izasadach stylizacji 321 ; prezentacji ostatnich modowych zdobyczy
zakupowych (tzw. hauli zakupowych, od ang. haul - tup); vlogi profesjonalistéw z obszaru
stylizacji i wizazu.

Modowe wideo naYouTube tworzg gtownie licealistki oraz dwudziesto-
i trzydziestolatki, a ich liczba oscyluje w okolicach 200. Liczba wySwietlen popularnych
filmoéw waha sie od 50 tys. do 150 tys., a tych mniej znanych - od 2 tys. do 10 tys.
Pojedyncze nagrania stworzone przez rozpoznawalne modowe vlogerki moga osiggac

nawet do 350 tys. wySwietlen.

Warto wspomnie¢ takze o platformie spotecznosciowej Instagram, na ktérej okoto 100
dwudziestoletnich i mtodszych twoérczyn publikuje krétkie filmiki, np. z pokazu mody
czy sesji zdjeciowej. W zaleznosci od popularnosci vlogerki, przewaznie docierajg one
do grona od kilku do kilkudziesieciu tysiecy odbiorcéw, a swoje maksimum osiggaja

na poziomie powyzej 150 tys. wyswietlen.

318 Raaadzka, Radzka IKONY «cz.5 H&M :-), https://www.youtube.com/watch?v=2eOFUpUAekg,
dostep: 12.12.2016 .

319 Jessica Mercedes, SPOZNItAM SIE NA POKAZ YEEZY!, https://www.youtube.com/watch?v=QITxc4tJStY,
dostep: 12.12.2016 .

320 | oveandgreatshoes, Przygotowania studnidwkowe | loveandgreatshoes, https://www.youtube.com/
watch?v=kQKEqOrq60o0, dostep: 12.12.2016 .

321 Raaadzka, Radzka  vlog  SYLWETKI  cz.8  SUKIENKI  na  sylwestra  istudnidwke,
https://www.youtube.com/watch?v=G-P6f-i8-lw, dostep: 12.12.2016 r.
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Sposobami monetyzowania tresci wideo sa przede wszystkim modele: popularyzacyjno-

rynkowy i zwrotny, a takze posrednio-popularyzacyjny i posrednio-rynkowy.

5.2.25. Motoryzacja

W obrebie tworczosci dotyczacej motoryzacji wyodrebniono takie podkategorie jak:
historia oraz przyszto$¢ motoryzacji; testowanie konkretnych modeli samochoddw,
motocykli iinnych pojazdéw i informowanie o nich322; technika iporady zwigzane
z wymiang cze$ci, konserwacjg i ulepszaniem pojazdéw323; porady dotyczace kupna;

off road i motocross324; sporty samochodowe i motorowe (amatorskie i zawodowe).

Liczbe twoércow filmikéw motoryzacyjnych szacujemy na poziomie powyzej 300,
asgnimi najcze$ciej mezczyzni w Srednim istarszym wieku, pasjonaci, zawodowi
mechanicy czy instruktorzy jazdy. Przecietnie ogladalno$¢ materiatéw w tej kategorii
to kilkadziesiat tysiecy widzéw. Samochodowe i motorowe sporty ekstremalne w Polsce
generuja zwykle od kilkuset wyswietlen az do 4 mln. Gl6wnym sposobem monetyzacji
tych tresci wideo jest model popularyzacyjno-rynkowy, ale wystepuja takze modele:

zwrotny, posrednio-rynkowy i rynkowy.

5.2.26. Muzyka

Do kategorii ,Muzyka” zaliczono jedynie autorsko publikowane filmiki - w konsekwencji
pominieto wiec kanaty wytworni i serwisy internetowe publikujace teledyski wytworni
muzycznych, takie jak np. Vevo. Wsrod tej tematyki wyrdzniono tresci dotyczace

poszczegblnych gatunkéw i nisz gatunkowych (rock, metal, techno, R'n’B itd.); nosnikéw

322 petrol Freaks, BMW E46 320 [Test PL] (goscinnie Mitosnicy Czterech Kétek) PetrolFreaks testujq,
https://www.youtube.com/watch?v=4cVrqtjeFsM, dostep: 12.12.2016r.

323 Mitoénicy czterech kétek -zréb to sam, jak pozby¢ sie rdzy w samochodzie cz.2 KONSERWACJIA PODWOZIA,
https://www.youtube.com/watch?v=fPoUHGyOePc, dostep: 12.12.2016 r.

324 polski MotoVlog, Hard Enduro: Cross Training, Hardkorowy Las - Polski Motovlog,
https://www.youtube.com/watch?v=JJv2195R]Jpo, dostep: 12.12.2016r.
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muzyki (tj. pltyt winylowych)325; techniki audio326; konkretnych artystéw; nauki gry

na instrumencie; historii muzyki; konkretnych instytucji muzycznych3?7.

Filmy z tej kategorii tematycznej na YouTubie tworzg gtéwnie mezczyzni w Srednim
wieku - muzycy, realizatorzy dZzwieku, pasjonaci, ale takze dzieci uczeszczajace do szkot
muzycznych. Liczbe tworcdw szacujemy na poziomie powyzej 500, jednak wiekszo$¢
filméw oglada kilkaset do kilku tysiecy widzow. Popularne nagrania moga osiggac

ogladalno$¢ na poziomie od kilkudziesieciu tysiecy do ponad 100 tys. wyswietlen.

Warto wspomnie¢ takze o platformach spotecznosciowych takich jak Facebook
i Instagram, na ktérych okoto 300 dwudziestoletnich i mtodszych twoércow publikuje
krotkie klipy, np. z koncertu znanego zespotu czy wiasnego wystapienia. Te z kolei
wyswietla zwykle od kilkudziesieciu do tysigca oséb. Amatorskie muzyczne filmiki

pojawiajg sie sporadycznie takze na Dailymotion oraz Vimeo.

Sposobami monetyzowania tresci wideo sg przede wszystkim modele: popularyzacyjny

i rynkowy, a takze popularyzacyjno-rynkowy i zwrotny.

5.2.27. Nauka

Filmy o tematyce naukowej, kierowane do powszechnego odbiorcy, w ktérych vloger
tworzy wideo poswiecone konkretnym zagadnieniom urozmaicajacym wiedze, dotycza
najczesciej nauk $cistych328; historii32? i wynalazkéw; edukacji jezykowej330; ciekawostek
ze $Swiata33l. Tworczos¢, ktéra omawia zagadnienia zwigzane z systemem szkolnictwa,

korepetycjami czy omawianiem lektur szkolnych, zaliczono do kategorii ,Edukacja”.

325 ReduktorSzumu, Gramofony iptyty winylowe - Odc.12 [Reduktor Szumu], https://www.youtube.com/
watch?v=xilWx5G7VHS, dostep: 12.12.2016 .

326 ReduktorSzumu, Wzmacniacze lampowe cz.1 - Odc.16 [Reduktor Szumu], https://www.youtube.com/
watch?v=wqgapb1mOIC8, dostep: 12.12.2016 .

327 Alex Mandostyle, VLOG: SZKOtA MUZYCZNA, https://www.youtube.com/watch?v=x3E8kC6Qc90,
dostep: 12.12.2016 .

328 Emcen, Co oznacza wzér E=mc??, https://www.youtube.com/watch?v=500jCoqhrDE, dostep: 12.12.2016 r.
32 polimaty, Zotnierze Wykleci | Polimaty #66, https://www.youtube.com/watch?v=NAN3FE_|efA,
dostep: 12.12.2016 .

330 Arlena Witt, Say czy tell? jak to ,powiedzie¢”? | Po Cudzemu #67, https://www.youtube.com/
watch?v=cjTWBtANnSz0, dostep: 12.12.2016r.

31 Topowa Dycha, 10 S$redniowiecznych metod tortur [TOPOWA DYCHA], https://www.youtube.com/
watch?v=8ohwgmD6nws, dostep: 12.12.2016 .
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Opisywang kategorie tworza przewaznie trzydziestoletni mezczyZzni, a takze,
cho¢ w mniejszym stopniu, nastolatki oraz dwudziesto- itrzydziestoletnie kobiety.
Przy doborze tematu kierujg sie oni wlasnymi zainteresowaniami czy ukonczonym

kierunkiem studiow. Nierzadko poswiecajg cala serie filmow wybranej tematyce.

Materiaty wideo z tej kategorii wyswietla zwykle od kilkunastu do kilkudziesieciu tysiecy
widzow albo - w przypadku popularniejszych youtuberéw - od 200 tys. do ponad 1 mln
odbiorcéw. Rzad wielkosci liczby nadawcéw to okoto 100 vlogeréw tworzacych regularne
edukacyjne serie. Kilku najpopularniejszych w tej grupie zyskato miedzy 400 a 700 tys.
Sledzacych ich os6b. Monetyzacja tresci wideo w tej kategorii wystepuje najczesciej
za poSrednictwem  modeléw:  popularyzacyjno-rynkowego,  rynkowego  oraz

popularyzacyjnego.

5.2.28. Niezwykte zjawiska

Podkategorie wyro6znione dla tematyki ,Niezwykte zjawiska” to: UFO 332; zjawiska
paranormalne 333 ; zagadki historii iteorie spiskowe 334; alternatywne technologie;

medycyna alternatywna i energetyczna czy radykalna ekologia.

Filmy zwigzane z t3 tematyka produkuja gtéwnie mezczyzni (dwudziesto-
i trzydziestoletni) w liczbie szacowanej na poziomie powyzej 200 oséb. Popularne klipy
dotyczace zjawisk paranormalnych, UFO czy teorii spiskowych zwykle oglada ponad
100 tys. oséb, a najbardziej znani tworcy mogg liczy¢ nawet na ponad 1 mln wyswietlen.
Zwykle jednak wszystkie wymienione podkategorie osiggaja od kilku do kilkudziesieciu
tysiecy wyswietlen.

Modelami monetyzacji tej wideotwdrczosSci s3 modele: rynkowy, zwrotny i po$rednio-

rynkowy.

332 Topowa Dycha, 10 wiarygodnych obserwacji UFO [TOPOWA DYCHA], https://www.youtube.com/
watch?v=W6Fm-udWn0Q, dostep: 12.12.2016r.

333 Straszne Historie na faktach, Przerazajgce zjawiska paranormalne uchwycone na filmach,
https://www.youtube.com/watch?v=7IdAw4EfYno, dostep: 12.12.2016r.

334 Topowe Teorie Spiskowe, Czy DONALD TRUMP pochodzi z PAKISTANU?, https://www.youtube.com/
watch?v=GVS29aYdlIlY, dostep: 12.12.2016r.
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5.2.29. Podréze i turystyka

Tematyka podroézniczo-turystyczna wsrod wideotwoérczos$ci roéznicuje sie wediug
konkretnych regionéw (zaréwno krajowych 33>, jak i zagranicznych33¢); odmiennych
stylow podrozowania (np. wakacje zorganizowane, backpacking, podr6z autostopem?337)
oraz specyficznych sposobow przemieszczania sie (m.in. zeglowanie, koleje, samoloty?338,

motocykl).

Opisywana kategoria jest w Polsce niezwykle popularna - liczbe takich twoércow
szacujemy na kilka tysiecy. Zwykle s3 to jednak vlogerzy zajmujacy sie na co dzien inng
tematyka, ktérzy po powrocie z wypoczynku udostepniajg podréznicze wideo, nierzadko
zatytutowane ,VLOG PODROZNICZY” czy ,VLOG Z...”. Takie materiaty wideo tworza zatem
zar6wno mezczyzni, jak i kobiety, od dzieci do os6b w $Srednim wieku. Natomiast serie
dedykowane jedynie tematyce podrdézniczej prowadza gtoéwnie dwudziesto-
i trzydziestoletni mezczyzni, osiggajac przewaznie mniejsza ogladalno$¢ niz popularni
vlogerzy innych kategorii.

Ogoétem takie filmiki wysSwietla od kilku do kilkuset tysiecy widzow, a w przypadku

popularniejszych youtuberéw - od 200 tys. az do ponad 3 mln.

W tej kategorii twoércy monetyzuja swojg dziatalno$¢ przede wszystkim modelem
crowdfundingowym, ale takze popularyzacyjnym, rynkowym, posrednio-rynkowym

i zwrotnym.

335 Ciekawe Fakty, 10 MIEJSC w POLSCE, KTORE KONIECZNIE TRZEBA ZOBACZYC,
https://www.youtube.com/watch?v=NSDizvdBvBQ, dostep: 12.12.2016 r.

336 Krzysztof Gonciarz, Wycieczka na Bali - gdzie i jak [Ubud], https://www.youtube.com/watch?v=rlytP_SjRAE,
dostep: 12.12.2016 .

37 Autostopem Na  Koniec  Swiata, Autostopem przez Demoludy -  Serbia  (odc.4),
https://www.youtube.com/watch?v=C3VcY9ArsxA, dostep: 12.12.2016 r.

338 Zycie Stewardessy, Strach przed lataniem  samolotem -,  https://www.youtube.com/
watch?v=RWDQFkDqUVc, dostep: 12.12.2016 .
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5.2.30. Poezja

Do kategorii zwigzanej z poezja zaliczono: amatorska twoérczos¢ liryczna339 oraz recytacje
wierszy (wtasnych340 badZ znanych autoréw341). Materiaty wideo tego typu wystepuja
na kilku badanych wideoplatformach, jednak w niewielu wyswietleniach. Wiek czy pte¢
autorow takich filmikow na ogét zdaje sie pozostawac bez znaczenia, nalezy jednak
zaznaczy¢, iz czeSciej obecne s3 filmy prezentujgce recytujace dzieci niz dorostych (cho¢
zazwyczaj uzyskujga one nizszg ogladalnosc¢). Czasem towarzyszy im oprawa muzyczna

czy tematycznie dobrana kompilacja obrazkéw.

Wiekszo$¢ materiatow z tej kategorii publikowana jest na platformie YouTube - powyzej
100 tworcow, a ogladalnos¢ ich filmoéw, podobnie jak na Dailymotion, waha sie miedzy
kilkuset a kilkoma tysigcami wysSwietlen. Poezja wystepuje takze na Wrzuta.pl
i Facebooku, jednak liczba odtworzen opublikowanych tam materiatéw wideo
z tej kategorii tematycznej wynosi najczesciej od kilkunastu do kilkudziesieciu. Tematyka
ta jest takze obecna na Vimeo, ze zwykle nieco wiekszg liczbg wyswietlenn w poréwnaniu

z Facebookiem i serwisem Wrzuta.pl.

Zdaje sie, iz z powodu niszowej kategorii i niewielkiej grupy odbiorcow, tworcy nie
nagrywaja takich filmikéw ze wzgledu na korzysci finansowe, bowiem nie odnotowano

wystepowania zadnego modelu monetyzacji tresci wideo.

5.2.31. Polityka

Do kategorii tematycznej zwigzanej z polityka zaliczono materialy wideo zawierajace:

komentarze iopinie (z Polski ize Swiata) 342; prezentacje partii i politykdw; vlogi

339 Nikunia25, Kilka wiersz o mitosci mojego autorstwa, https://www.youtube.com/watch?v=8vJO6FIs02w,
dostep: 12.12.2016 .

340 Adrian Tomczyk, Super Dziadek recytuje wiersze swojego autorstwa!, https://www.youtube.com/
watch?v=kuPEjAAK4gU, dostep: 12.12.2016r.

341 Bogumita Bana$, Iga Pilarska - Pchta  Szachrajka  fragmenty - Jan  Brzechwa,
http://www.dailymotion.com/video/x9jpy!_iga-pilarska-pchla-szachrajka-fragm_creation, dostep: 12.12.2016 .
342 MaxTVNews, President Elect Donald J. Trump - Max Kolonko MaxTV Mdwie Jak Jest,
https://www.youtube.com/watch?v=TbEFdXeFoNw, dostep: 12.12.2016 r.
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antypolityczne i antysystemowe343; prezentacje alternatywnych ruchéw politycznych

(takich jak anarchizm czy ruch narodowy)344.

Filmy tego typu tworza gtéwnie mezczyzni w Srednim wieku, a ich liczba szacowana jest
na poziomie powyzej 100. Popularne nagrania moga osigga¢ ogladalno$¢ nawet
do 800 tys. odston. Zwykle jednak filmy wyswietlane sg od kilkuset do 20 tysiecy razy.
W tej kategorii tworcy monetyzuja swojg wideotworczos¢ przede wszystkim modelami:

zwrotnym, popularyzacyjno-rynkowym oraz posrednio-popularyzacyjnym.

5.2.32. Praca

W obrebie kategorii ,Praca” wyr6zniono wideotwoérczo$¢ dotyczaca: poszukiwania
pracy345; rozmowy kwalifikacyjnej346; zatozenia wtasnej firmy; opinii o pracodawcach;
zarobkéw w danej branzy 347, a takze: probleméw, stresu i osobistych doswiadczen
pracownikéw 348 ; prawa pracy; kurséw zawodowych; pracy za granicg 34?; porad

dotyczacych zdobycia wymarzonego zawodu3>9.

Liczbe tworcow takich filmikdw szacujemy na poziomie powyzej 300. Sg to zar6wno
kobiety, jak i mezczyzni - osoby zwykle pracujace, w Srednim wieku. Przecietna liczba
ogladalnosci to od kilku do kilkudziesieciu tysiecy widzow. Najpopularniejsze z nich
generuja kilkaset wyswietlen, az do 200 tys. Monetyzacja treSci wideo w tej kategorii
nastepuje najczesSciej przez modele: rynkowy, popularyzacyjno-rynkowy, posrednio-

rynkowy, a czasem takze zwrotny.

343 Vonlubenau, ANTYSYSTEMOWY  WYBORCA, https://www.youtube.com/watch?v=bNE--3SpVhE,
dostep: 12.12.2016 .

344 postuchaj o Anarchizmie, CZYM JEST ANARCHIZM? - Postuchaj o Anarchizmie, odcinek 1,
https://www.youtube.com/watch?v=wQxDTs_Uh5Y, dostep: 12.12.2016 .

345 Codziennie fit, jak znalei¢ prace? 9 skutecznych sposobdéw, https://www.youtube.com/
watch?v=TN9qSeQmWAC, dostep: 12.12.2016r.

346 noElevator, ROZMOWA KWALIFIKACYINA jakich pytari mozesz sie spodziewad, https://www.youtube.com/
watch?v=_qMylgNO2LA, dostep: 12.12.2016 .

347 Szukam  Pracy, Ile zarabia  Akwizytor?  Szukam  Pracy #3  Zlecenie od  Widzéw,
https://www.youtube.com/watch?v=5gb9_G790xY, dostep: 12.12.2016r.

348 Krzysztof Sarnecki, Rozwigzywanie probleméw pracujgc w grupie, czyli Metoda 635 | Krzysztof Sarnecki,
https://www.youtube.com/watch?v=cH1QtiSzVQO, dostep: 12.12.2016r.

34 EatAndRide, ZYCIE iPRACA W NORWEGI - ZAROBKI iKOSZTY ZYCIA, https://www.youtube.com/
watch?v=qlL_7f2RXW4l, dostep: 12.12.2016r.

30 Zero Tremy, jak zosta¢ lektorem - zawdd lektor w domowym zaciszu, https://www.youtube.com/
watch?v=Xt0Y292Zw6o0, dostep: 12.12.2016r.
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5.2.33. Regionalne

Do kategorii ,Regionalne” zaliczono filmiki zwigzane z: historia danego regionu;
atrakcjami turystycznymi; zyciem lokalnym (wydarzeniami kulturalnymi, problemami,
zyciem religijnym)351; gwarami 352 i dialektami; regionalnymi potrawami3>3; polityka

lokalna; inwestycjami i rozwojem.

Filmy z tej kategorii tworzg gtéwnie mezczyzni w Srednim i starszym wieku, a ich liczbe
szacujemy na poziomie powyzej 200. Popularne nagrania moga osigga¢ ogladalno$¢
od 20 tys. do 60 tys. odston. Zwykle jednak filmiki wyswietlane sg od kilkuset do kilku
tysiecy razy. W tej kategorii twdércy monetyzuja swojg wideodziatalno$¢ modelami:

rynkowym, crowdfundingowym i popularyzacyjno-rynkowym.

5.2.34. Religia

W niniejszej kategorii znajduja sie materialy wideo zwigzane z: miejscami kultu;
doswiadczeniami religijnymi; osobami duchownymi; historiag poszczeg6lnych religii;
kontrowersjami zwigzanymi z religig3>4; alternatywnymi ruchami religijnymi; ruchami
antyreligijnymi; religiami parodystycznymi. Wiele z nich bylo nagranymi kazaniami
czy wypowiedziami katolickich ksiezy, jednak odnotowano takze materiaty filmowe

zwigzane z innymi religiami.

W konsekwencji, tworcami religijnymi filmikdw sg najczeSciej ksieza, a takze - wsrod
0s6b Swieckich - przede wszystkim mezczyzni w $rednim wieku istarsi. Liczbe
wszystkich publikujacych z tej kategorii szacujemy na poziomie powyzej 200. Zwykle
takie filmiki osiggaja od kilku do 50 tys. wysSwietlen, z popularnymi wyjatkami

oscylujacymi w granicach 500 tys., a nawet powyzej miliona. W tej kategorii odnotowano

351 skyPhoto.Pl, Wydarzenia Kulturalne Gminy Debica, https://www.youtube.com/watch?v=MwITQUI4KbQ,
dostep: 12.12.2016 .

352 Grzegorz Wieczorek, Slénsko mowa z Jaworzinki (Slénsk Cieszyriski), https://www.youtube.com/
watch?v=UWH3W54LdVM, dostep: 12.12.2016 .

353 Ugotowani.tv, Regionalne potrawy wojewddztwa tédzkiego / Ugotowani.tv,
https://www.youtube.com/watch?v=779BrDtsALU, dostep: 12.12.2016r.

354 TeapotPilot, Religia ogtupia, https://www.youtube.com/watch?v=xEZIggWolIXI, dostep: 12.12.2016 r.

170



wystepowanie modelu rynkowego (m.in. w przypadku pism katolickich) jako przyktadu

monetyzacji treSci wideo.

5.2.35. Rozwdj osobisty

W tematyce rozwoju osobistego wyrozniono filmiki: motywacyjne; poradnicze
(m.in. z zakresu nauki szybkiego czytania i koncentracji, samodyscypliny, nawykow);
zwigzane z zarzadzaniem czasem; dotyczace radzenia sobie ze stresem; zwigzane
z osobistymi doswiadczeniami motywujacymi; dotyczace psychologii zorientowanej

na proces.

Autorami motywacyjnych filmikow sg najczeSciej mezczyZzni w studenckim i $rednim
wieku - pasjonaci, studenci lub absolwenci humanistycznych i spotecznych kierunkéw,
szkoleniowcy i trenerzy (ang. coaches). Ich liczba oscyluje w granicach 100. Zwykle filmy
z tej tematyki osiggajg od kilku do kilkudziesieciu tysiecy wyswietlen, z popularnymi
wyjatkami do 300 tys. odston. Gtdwnymi sposobami monetyzacji treSci wideo o tej
tematyce s3 modele: rynkowy (m.in. zachecanie do udzialu w autorskich wyktadach,

konferencjach czy do kupna ksigzki), popularyzacyjno-rynkowy oraz posrednio-rynkowy.

5.2.36. Sport

Do obszernej kategorii sportowej zaliczono filmiki dotyczace m.in.: roznych dyscyplin
sportu (np. pitki noznej, siatkdwki, zuzla) i ich historii; konkretnych sportowcéw (opisow
ich zycia iosiagniec) 3°5; wydarzen sportowych (tj. zawoddw, mistrzostw, igrzysk
olimpijskich); zycia kibica; Zycia konkretnego klubu; historii sportu lub konkretnej

dyscypliny356; porad z zakresu sportéw amatorskich i profesjonalnych (np. biegania,

355 Maciek Ignaczak, Cristiano Ronaldo | Zanim byli stawni, https://www.youtube.com/watch?v=C414XxbzZmY,
dostep: 12.12.2016 .

3% AleHistoria, Kto wymyslit rzut karny w pitce noznej? | Ale Historia odc. 146,
https://www.youtube.com/watch?v=3JeAMAYgrRQ, dostep: 12.12.2016 r.
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wspinaczki, Kkolarstwa); prezentowania sportow ekstremalnych; porad, recenzji

i konserwacji sprzetu sportowego; fitnessu i ¢wiczen z internetowym instruktorems3>7.

Tworcéw takich filmikéw jest powyzej 1000 - s3g to kobiety i mezczyZni, osoby zwykle
mtode oraz w Srednim wieku: pasjonaci, sportowcy itrenerzy. Mimo tak duzej liczby,
wiekszo$¢ z nich tworzy pojedyncze materiaty o niskiej rozdzielczosci, ktére wyswietla
przecietnie kilkuset widzéw. Tworcy bardziej profesjonalnych serii moga liczy¢
na kilkadziesigt do kilkuset tysiecy wysSwietlen. Modny fitness iinne ¢wiczenia
z internetowym instruktorem moga osiaga¢ ogladalno$¢ rzedu kilkuset tysiecy,
z popularnymi wyjatkami z ogladalnoscia rzedu kilkunastu milionéw. Takie filmiki
monetyzowane sg poprzez modele: popularyzacyjno-rynkowy, zwrotny, popularyzacyjny

oraz rynkowy.

5.2.37. Uroda

Materiaty wideo o: urodowych trendach (historycznych3>8 i obecnych); rozpoznawalnych
markach i producentach kosmetykéw3>?; tanszych zamiennikach drogich kosmetykow369;
kosmetycznych poradach; doborze makijazu do stroju; wszelkiego rodzaju kosmetyczne
samouczki (makijazowe, paznokciowe, depilacyjne itp., ang. tutorials)3%1, a takze vlogi

profesjonalistéw z obszaru makijazu i pielegnacji ciata zaliczono do kategorii ,,Uroda”.

Filmy z tej kategorii tematycznej na YouTubie tworza gléwnie kobiety: licealistki,
dwudziesto- i trzydziestolatki, a ich liczba oscyluje na poziomie powyzej 300. Popularne
filmiki wySwietlane sg przez mniej wiecej 100 - 500 tys. osOb, a te mniej znane osiagaja

od kilku do kilkudziesieciu tysiecy odtworzen. Pojedyncze nagrania stworzone

357 Hellozdrowie, Cwicz z Kasig Bigos - ¢wiczenia na brzuch. 20 minut treningu na miesnie brzucha,
https://www.youtube.com/watch?v=MwTrg028Qt4, dostep: 12.12.2016 .

358 Red Lipstick Monster, Historia makijazu XX wieku @ Red Lipstick Monster ©,
https://www.youtube.com/watch?v=qVglpAi3H-k, dostep: 12.12.2016r.

359 Raaadzka, Radzka IKONY cz. 6 L’Oréal =), https://www.youtube.com/
watch?v=Mu1IBSuXFR8&list=PL3eH403VYkRDU_cPOOtXe6CxInyUFcOQM&index=8, dostep: 12.12.2016 .

360 digitalgirlworld13, Tanio vs Drogo - twarz na pdt :), https://www.youtube.com/watch?v=0t4el8OF_aQ,
dostep: 12.12.2016 .

361 paznokcieTV, Zdobienie paznokci 04 - Metoda wodna, https://www.youtube.com/watch?v=m31ljyYrjVI,
dostep: 12.12.2016 .
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przez rozpoznawalne modowe vlogerki mogg osigga¢ ogladalno$¢ nawet powyzej 3 mln

wysSwietlen.

W kontekScie tej kategorii warto wspomnie¢ takze o platformie Instagram,
na ktorej okoto 100 dwudziestoletnich i mtodszych tworczyn publikuje krétkie materiaty
wideo, prezentujagc na przyktad nowo zakupione kosmetyki. W zaleznoS$ci
od popularnosci tworczyni, przewaznie docierajg one od kilku do kilkudziesieciu tysiecy

odbiorcow.

Sposobami monetyzowania treSci wideo wtym przypadku sa modele: rynkowy
(np. sprzedaz wtasnej ksigzki o poradach kosmetycznych), popularyzacyjno-rynkowy,

posrednio-popularyzacyjny oraz zwrotny.

5.2.38. Wydarzenia kulturalne

Filmiki o wydarzeniach kulturalnych (regionalnych, ogoélnopolskich, zagranicznych)
sg zapowiedziami i zaproszeniami albo relacjami i recenzjami z: wystaw362, koncertow363
iinnych wystepdw artystycznych 364 czy celebracji réznorodnych $wigt - zaréwno

w Polsce, jak i za granica.

Tworcow takich filmikéw jest powyzej 1000, zaréowno kobiet jak imezczyzn,
zwykle mtodych. Mimo tak duzej liczby, wiekszo$¢ z nich tworzy pojedyncze materiaty
o niskiej rozdzielczoSci, ktore wyswietla przecietnie kilka tysiecy widzow. Twdrcy
bardziej profesjonalnych serii mogg liczy¢ przecietnie na od kilkudziesieciu do kilkuset
tysiecy wyswietlen, maksymalnie nawet do kilku milionéw. Gléwnymi modelami

monetyzacji tej tworczosci sa: popularyzacyjny, popularyzacyjno-rynkowy oraz rynkowy.

362 Castorexs, Woystawa krolikéw Wieluri 2015, https://www.youtube.com/watch?v=sZYoZkilmkI,

dostep: 12.12.2016 .

363 GlamPaulaTV, DAILY VLOG KONCERT RIHANNA 2016 i SKY TOWER,
https://www.youtube.com/watch?v=vamRI2svjsc, dostep: 12.12.2016 r.

364 Co$ nowego, X Ogdlnopolski Festiwal Tarica Nowoczesnego w tebie - teba 2016 - MAGNEZ ROSNOWO,
https://www.youtube.com/watch?v=wBot03P-IxU, dostep: 12.12.2016 r.
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5.2.39. Wywiady

Kategoria ta zostata wyodrebniona ze wzgledu na niewatpliwie istotng role wywiadow
wsérod internetowej wideotwérczosci iich popularno$é. Takie materiaty wideo
najczesciej nie roznig sie od siebie pod wzgledem tematu czy zapraszanych gosci,
ale réznicuje je zwykle forma i pomyst na przeprowadzenie rozmowy. Sg wsrdd nich
wywiady przeprowadzane tradycyjne 36>, we wtasnych mieszkaniach 366, a takze
w nietypowych miejscach, np. w piwnicy 367 czy tez w polskim Fiacie 126p, czyli

w popularnym maluchu368,

Cho¢ wiele produkcji opiera sie na kompilacji $miesznych odpowiedzi respondentow
w wywiadach czy ulicznych sondach, to w tej sekcji raportu skupiono sie
na kilkudziesieciu internetowych tworcach, gtéwnie mezczyznach, specjalizujacych sie
wlasnie w wywiadach. Przecietnie takie nagrania wy$wietlane sg przez grupe od kilkuset
do kilku tysiecy uzytkownikéw, a bardziej profesjonalne serie moga przecietnie liczy¢ na
liczbe wyswietlen w granicach od kilkudziesieciu do kilkuset tysiecy, maksymalnie nawet
do miliona. Sposobami monetyzowania tre$ci wideo wtym przypadku sa modele:

rynkowy, popularyzacyjny i popularyzacyjno-rynkowy.

5.2.40. Zdrowie

Tematyke zdrowotng podzielono na: porady zdrowotne36%; diagnozowanie chordb; dobdr

lekdw; trudnosci w zyciu z konkretng chorobg379; obalanie medycznych mitow 371;

365 Znaninamnieznani, "Wychodze na  prostg" - wywiad ze Zbigniewem  Bartmanem,

https://www.youtube.com/watch?v=ewHuVjZgalLM, dostep: 12.12.2016r.

36 20m2, Cleo, 20m2 talk-show, odc. 227, https://www.youtube.com/watch?v=4ggrx2kuMTY,
dostep: 12.12.2016 .

%7 7 Dupy, Wywiady Z Dupy #4 - KAROLINA KORWIN-MIKKE, https://www.youtube.com/
watch?v=WBGFe9FbNzE, dostep: 12.12.2016 .

368 Duzy w Maluchu, Tomasz Knapik w Maluchu - odcinek #50 - [Duzy w Maluchu], https://www.youtube.com/
watch?v=SiQmja2NDMQ, dostep: 12.12.2016r.

389 Wideoprezentacje, Plociuch #321 - jak z2yé dfugo izdrowo, https://www.youtube.com/
watch?v=x22dGSP_IMg, dostep: 12.12.2016r.

370 Megilounge, Stwardnienie rozsiane - Q&A - diagnoza, rodzina, leczenie, dieta, pozytywne nastawienie..,
https://www.youtube.com/watch?v=EAocOAArips, dostep: 12.12.2016 r.

371 Topowa Dycha, 10 Medycznych mitéw, w ktdre wszyscy wierzymy [TOPOWA DYCHA],
https://www.youtube.com/watch?v=dHMniTx9YBE, dostep: 12.12.2016 .
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historie Swiatowych chor6b372; materiaty wideo dotyczace spotecznosci os6b chorych

i dziatan dobroczynnych na ich rzecz.

Tworcow takich filméw jest powyzej 1000, zaréwno kobiet, jak i mezczyzn, zwykle
w $rednim wieku i starszych. Mimo tak duzej liczby, wiekszo$¢ z nich tworzy pojedyncze
materiaty, ktore wysSwietla przecietnie kilkaset do kilku tysiecy widzow. Tworzacy
bardziej profesjonalne wideo moga przecietnie liczy¢ na ogladalno$¢ w granicach
od kilkunastu do kilkudziesieciu tysiecy, maksymalnie nawet do ponad miliona
wyswietlen. Gtownymi modelami monetyzowania tresci wideo w niniejszej kategorii sg

modele: popularyzacyjno-rynkowy, zwrotny, rynkowy oraz crowdfundingowy.

5.2.41. Zwierzeta

W obrebie tej kategorii wyrdzniono twoérczos¢ dotyczaca: konkretnych gatunkéw
zwierzat (np. psy, koty, konie, ptaki, ryby)373; przedstawienia wtasnej hodowli374; porad
z zakresu dbania o konkretny gatunek zwierzat 37>; relacji z wystaw 376 inagréd

dla hodowcdow: tematyki bezdomnych i poszkodowanych zwierzat377.

Tworcéw takich filmikow jest powyzej 300, zwykle sg to osoby miode oraz w Srednim
wieku - hodowcy oraz mito$nicy zwierzat. Mimo tak duzej liczby, wiekszo$¢ z nich tworzy
pojedyncze materialy o niskiej rozdzielczosci, ktore wyswietla przecietnie kilkuset
widzow. Autorzy bardziej profesjonalnych serii moga liczy¢ na kilkaset tysiecy
wysSwietlen - nawet do 500 tys. Popularnym modelem monetyzacji tresci wideo w tym

przypadku sg modele: rynkowy, popularyzacyjno-rynkowy oraz posrednio-rynkowy.

372 Tylko Historia, Kim byli doktorzy zarazy? - HARDKOR HISTORY,
https://www.youtube.com/watch?v=0ONrgUs1bvVI, dostep: 12.12.2016 r.

373 Beatus Canes UCI, Wybdr, pielegnacja ikgpiel szczeniaka shih tzu, https://www.youtube.com/
watch?v=3iNxGPA2PLU, dostep: 12.12.2016r.

374 Terrarysta Terra, Cata hodowla wezy! Przedstawienie., https://www.youtube.com/watch?v=HQq1j2vXsus,
dostep: 12.12.2016 .

375 MojPsiSwiat, Ile powinien jes¢ Twéj pies | odmierzanie karmy |  dawkowanie,
https://www.youtube.com/watch?v=XZ7Ba4TOKCM, dostep: 12.12.2016r.

376 MyloveZwierzaki Pl, Miedzynarodowa Wystawa Kotéw Rasowych 2016 // Hala Stulecia,
https://www.youtube.com/watch?v=LUaUF1DCnZM, dostep: 12.12.2016r.

377 Mary Lou, SCHRONISKO DLA ZWIERZAT w OLSZTYNIE/ OLSZTYN,
https://www.youtube.com/watch?v=vAFDCrOgl78, dostep: 12.12.2016 r.
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5.3. Podsumowanie

Na podstawie przeprowadzonego badania oryginalnych tresci wideo w internecie
stworzono autorskie drzewo Kklasyfikacji tematycznej filméw nagrywanych
przez polskich twoércéow najwiekszych platform. Typologia ta zostata opracowana

na podstawie czterech zbioréw danych:

e zestawu kategorii tematycznych najwiekszej wideoplatformy - YouTube;

e zestawu kategorii tematycznych twoérczosci opublikowanych w serwisie YouTube,
uzywanych przez polski zesp6t badawczy Sotrender;

e wynikow segmentacji przeprowadzonej nalosowo wybranych aktywnych
filmikach najpopularniejszych wideoplatform;

e analizy frekwencji stéw kluczowych.

W taki sposob, w toku analizy wyréznionych zostato 41 kategorii gtéwnych (zblizonych
do typologii stosowanej przez administrator6w najpopularniejszych platform wideo
i pogtebionych o wtasne spostrzezenia) i 251 podkategorii szczegétowych (dodanych

na etapie analizy materiatu Zrédtowego z faktycznie istniejacych tresci wideo).

Nastepnie, w zaleznosci od typu platformy i segmentu tematycznego, 0szacowano zasieg
formy, rzad wielkosci liczby nadawcéw oraz sposoby monetyzacji tresci. Do kazdej
kategorii podano przykilady materiatéw wideo wraz linkami. Poszczegdlne kategorie
tematyczne zostaly opisane przede wszystkim poprzez pryzmat serwisu YouTube,
bowiem na nim umieszczanych jest najwiecej polskich tresci wideo ito wiasnie filmy
z tego serwisu uzyskuja najwieksze liczby wysSwietlen. Wiele nagran, ktére sg dostepne

na innych serwisach wideo, jest powieleniem badz kradzieza wiasnie z tej platformy.

W  obrebie analizy tematycznie  usystematyzowanych  kategorii = wideo,
najpopularniejszymi modelami monetyzacji s3 model popularyzacyjno-rynkowy
(w formie pojedynczego lokowania produktu lub tworzenia catych odcinkéw wokot
reklamowanego tworu) oraz rynkowy (do prowadzenia filmikéw na firmowych
kanatach nierzadko zapraszani sg znani vlogerzy). Rzadkimi modelami
monetyzacji byly natomiast modele: popularyzacyjny, posrednio-popularyzacyjny

oraz crowdfundingowy.
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Tworcy wideo sa grupa mniej wiecej rownomiernie zr6znicowana pod wzgledem
plci. Ponadto, niemalze kazda z badanych kategorii tematycznych tworzyly przede
wszystkim mlode osoby: dwudziesto- i trzydziestoletni vlogerzy. Filmiki o tematyce
,Meskiej”, ,Kobiecej”, ,Budowlanej” czy o ,Dzieciach i mtodziezy” nagrywali tworcy
w $rednim wieku, a w produkcji nagran z kategorii ,Gry” czy ,Autotematyczne” aktywni

byli gtdbwnie nastolatkowie.

Warte uwagi sa ,Autotematyczne” filmiki, czyli nagrania w formie wideopamietnika.
Tworza je zaréwno vlogerzy stynacy z udostepnienia swojej codziennej rutyny
i przemyslen, jak i ci, ktorzy na swoich kanatach zajmuja sie ré6znorodng tematykg, jednak
wyjatkowe wydarzenia relacjonujg wtasnie w takiej formie. Nalezy takze zaznaczyc,
iz tworczos¢ ,Metatematyczna o wideoplatformach i vlogerach” wskazuje
na niewatpliwg popularnos¢ tworcow wideo w serwisie YouTube (szczeg6lnie wsréod
miodego pokolenia). Ponadto, tematyka ,Celebrycka” nie jest zbyt popularna
w internetowej tworczosci wideo, a do najbardziej profesjonalnych serii mozna
zaliczy¢ ,Fabularne produkcje” internetowych twércow wideo (zaréwno filmowe,

jak i serialowe).

Najobszerniejszymi i najbardziej zréznicowanymi kategoriami sa ,Gry”, ,Hobby
i zrob to sam (DIY)” oraz ,Humor i rozrywka”. Uogdlniajac, liczba znanych twoércow
tych kategorii jest szacowana na poziomie powyzej 500, a ich produkcje oglada
przewaznie od kilkuset tysiecy do kilku-, a nawet kilkunastu milionéw oséb. Popularne sg
takze materialy wideo z takich kategorii jak: ,Autotematyczne”, ,Moda”, ,Uroda”,

»,Motoryzacja”, ,Kuchnia” czy ,Nauka”.

177



6. Wnioski tgczne

W tej czeSci raportu zaprezentowano najwazniejsze wnioski

syntetyzujgce raport z analizy w nastepujacych obszarach:

e obecnosci treSci wideo w internecie oraz przyczyn sukcesu
najpopularniejszych platform wideo;

e zestawienia modeli monetyzacji tresci wideo;

e zderzenia oferty telewizji linearnych z obecnoscig wideo
w internecie;

e analizy oryginalnych tres$ci wideo w internecie.
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6.1. Obecnos¢ treSci wideo w internecie oraz przyczyny sukcesu

najpopularniejszych platform wideo

Materiaty wideo staly sie nieodiaczng czescig internetowej rzeczywistosci; sg dostepne
niemalze wkazdym serwisie spotecznoSciowym, na dedykowanych portalach
i w aplikacjach wideo. W przypadku kazdej z platform umozliwiajacych udostepnianie
materiatéw wideo wsieci mozna wskaza¢ cechy charakterystyczne (w zakresie
graficznym, technicznym, tematycznym i zasiegowym), swiadczace o jej unikalnym
charakterze w calym wachlarzu mozliwych sposobéw dzielenia sie filmami

internetowymi.

¢ YouTube jest najpopularniejszg platforma dostepu do tre$ci wideo zaréwno
w Polsce, jak i na Swiecie. Miesiecznie korzysta z niego niemal 20 mln polskich
internautéw. Serwis ten umozliwia bezptatne udostepnianie materiatéw wideo
w sieci, a takze ich przegladanie w formie odtwarzania strumieniowego (zaré6wno
na zywo, jak i nazadanie) oraz ocenianie, komentowanie, przesytanie dalej
i tworzenie list odtwarzania. Oglagdanie materialow wideo opublikowanych
na YouTubie nie wymaga posiadania konta w serwisie i z zasady jest bezptatne
(za to obarczone reklamami).
Wsrod zasobdw YouTube’a znajdujg sie materiaty wideo zamieszczone tam
zarowno przez uzytkownikdw prywatnych (tzw. user-generated content),
jak i przedsiebiorcow czy przedstawicieli r6znych instytucji, ktorzy oferujg swoje
produkcje audiowizualne w ramach programow partnerskich. W zakresie tresci
dominuja przede wszystkim zwiastuny filmowe lub telewizyjne oraz teledyski,
a takze wideoblogi i krotkie filmy autorskie. Obecnie najpopularniejsze polskie
kanaty na YouTubie naleza do Sylwestra Wardegi, grupy AbstrachujeTV
oraz Remigiusza Wierzgonia.
Tworcy na YouTubie mogg zarabia¢ na swoich filmach na kilka sposobéw:
1) Dotaczajac do programu partnerskiego YouTube’a - tzn. korelujagc kanat
z platforma Google AdSense.
2) Publikujgc materiaty sponsorowane (np. testujac lub lokujac produkty).

3) Zarabiajac na wtasnych liniach produktéw zwigzanych z kanatem.
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4) Umieszczajac przy wpisach/filmach linki partnerskie z sieci afiliacyjnych,
poprzez odestania (do np. sklepow internetowych) za pomoca
bezposrednich linkow.

5) Zbierajagc pienigdze bezpoSrednio od fanoéw (tzw. crowdfunding),
np. na platformie Patronite.

Dochody z reklam w ramach systemu partnerskiego YouTube’a zalezg od liczby
subskrybentéw danego kanatu, wyswietlen poszczeg6lnych filméw oraz dtugosci,
jakos$ci i tresci tychze filméw. Z zasady tworcy dostaja 55 proc. przychodu z reklam
kierunkowych wyswietlanych na ich kanatach. Warunkiem udziatu w systemie
partnerskim jest regularne i jak najczestsze publikowanie oryginalnych filméw,
ktére za kazdym razem beda docierac do jak najwiekszej liczby odbiorcéw.
Facebook jest najpopularniejszym serwisem spotecznosSciowym, ktéry z mysla
o konkurowaniu z najwiekszymi wideoplatformami w internecie poszerzyt swoje
ustugi o mozliwo$¢ udostepniania materiatéw wideo i prowadzenie transmisji
na zywo, ktéra podZniej zostanie zapisana na ich profilu. O popularnosci tego
rozwigzania $wiadczy to, ze najchetniej oglagdana transmisja w 2016 r,,
»,Chewbacca Mom”, miata 164 mln wyswietlen.

Posty zawierajgce materialty wideo publikowane wprost na Facebooku sg lepiej
pozycjonowane. Filmy na Facebooku uruchamiajg sie automatycznie podczas
przegladania strumienia Aktualnosci.

Vimeo to platforma dedykowana stricte materiatom audiowizualnym. Sama jej
nazwa [anagram stowa movie (pol. film) i jednocze$nie gra stow: video (pol. wideo)
oraz me (pol. ja)] okresla filozofie dziatania platformy, ktérej gtéwng idea jest
udostepnianie wtasnej, autorskiej tworczosci uzytkownikéw. Dzieki wysokiej
jakosci publikowanych materiatéw wideo i braku reklam, serwis cieszy sie dobra
opinig wsréd twércéw filmowych i ich fanéw. W konsekwencji, serwis ten jest
bardziej popularny wéréd twoércoéw i odbiorcoéw niezaleznych produkcji filmowych
niz wéréd masowej publicznoSci.

Serwis czerpie zyski z optat za konta premium uzytkownikéw, ktorzy chcg w petni
korzysta¢ z dobrodziejstw portalu, w tym z mozliwo$ci nieograniczonego
przesytania filméw w jakosci Full HD. Tworcy maja mozliwo$¢ zadania optaty
zadostep do tresci na swoim kanale. Vimeo pobiera 10 proc. prowizji

od dokonanych transakgji.
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Dailymotion to europejska odpowiedZ na YouTube’a. Pod wzgledem
tematycznym jest to roznorodna platforma internetowa, ktora oferuje mieszanke
materialéw wideo wytworzonych przez niezaleznych tworcéow i partneréw
premium. Serwis posiada rozbudowang baze materiatéw wideo w jezyku polskim,
cho¢ wiekszos$¢ polskich filméw trafita tam raczej za poSrednictwem oséb trzecich,
prawdopodobnie nieposiadajgcych praw autorskich do tych dziet.
Uzytkownicy moga zarabia¢ na materiatach audiowizualnych opublikowanych
na Dailymotion na 3 sposoby:

o zawys$wietlanie reklam;

o za wprowadzenie ustugi wideo na zadanie lub ptatnych subskrypcji konta;

o za wysSwietlenia wideo (wraz z reklamami) osadzonego na prywatnej

stronie lub blogu uzytkownika.

Uzytkownicy otrzymuja 70 proc. zyskéw z reklam. Nieoficjalnie Dailymotion
dopuszcza mozliwo$¢ zarabiania pieniedzy na materiatach audiowizualnych,
do ktérych nie ma sie praw autorskich (w tym réwniez na filmach erotycznych).
Snapchat jest aplikacja mobilng, oferujaca mozliwos¢ przesytania wirtualnych
efemeryd - tzw. snapow (ang. snaps), tj. zdje¢ oraz 10-sekundowych filmow
wysSwietlanych jednorazowo. Snapy te mozna publikowa¢ réwniez w postaci
My Story (pol. Moja opowies$¢) — zbioru dostepnych przez 24 godziny zdjec i filmow
danego uzytkownika. W ostatnich latach platforma ta zmodyfikowata swoja
dotychczasowag strategie ulotnosci - obecnie Snapchat umozliwia uzytkownikom
ponowne odtworzenie przestanej wiadomosSci oraz zapisanie i udostepnienie
zarchiwizowanych snapéw.
Snapchata, skierowanego gtéwnie do nastolatkéw i mtodych dorostych,
codziennie na $wiecie odwiedza 150 mln uzytkownikéw, ktoérzy wyswietlaja
dziennie 10 mld kilkusekundowych filméw i co sekunde wysytaja tacznie 9 tys.
snapéw. Najpopularniejsze polskie konta na Snapchacie $ledzi ponad 2 min
uzytkownikow.
Instagram to fotograficzny serwis spoteczno$ciowy, ktory pozwala
zarejestrowanym uzytkownikom na rozpowszechnianie zdje¢ i materiatéw wideo.
Dzieki wprowadzonym zmianom w funkcjonowaniu platformy, serwis umozliwia
obecnie publikowanie zdje¢ i filméw, ktére tworza historie dnia uzytkownika

i po uptywie 24 godzin znikajg z jego profilu, a takze przeprowadzanie transmisji
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wideo na zywo, ktéra po zakonczeniu rowniez nie jest widoczna w serwisie.
Instagram odgrywa istotng role tworzeniu wspotczesnej kultury masowej, jest
niezwykle popularny wsrdéd celebrytow i przyczynit sie do popularyzacji zdjec¢
typu selfie.

Popularnosc¢ zdjecia lub filmu na Instagramie zalezy od otagowania go dobrymi
hasztagami (#), dzieki czemu dany post trafi w odpowiednie kanaty, zyska nowe
wySwietlenia oraz reakcje wuzytkownikdéw, ktére pobudzaja wirusowe
rozprzestrzenianie sie opublikowanej zawarto$ci. Zgodnie 2z badaniami,
optymalna liczba hasztagéw umieszczonych przy jednym wpisie to 11 - wtedy
wiasnie interakcje uzytkownikéw sg najwieksze.

Oprécz duzych serwiséw wideo i mediéw spotecznosciowych istnieja
wyspecjalizowani dostawcy ustugi strumieniowego nadawania transmisji
na zywo: aplikacja Periscope i platforma Twitch. Z tej pierwszej codziennie
korzysta 2 mln uzytkownikéw, z Twitcha - 1,2 min.

o Periscope jest serwisem spotecznoSciowym nastawionym na streaming
wydarzen na zywo, ktéry umozliwia swoim uzytkownikom na rozpoczecie
transmisji w dowolnym momencie. Po zakonczeniu streamingu, nagrany
scope mozna zapisaC (trwale lub naokres 24 godzin) albo usungc
na zawsze. Istotng cecha tej platformy jest mozliwo$¢ interaktywnego
odbioru transmisji - widzowie moga komentowac ogladany stream w czasie
rzeczywistym.

o Twitch jest platformg medialng, ktéra umozliwia dostep do medidow
strumieniowych nazywo. Serwis skupia sie przede wszystkim
na streamingu gier komputerowych, wtym transmisji rozgrywek
e-sportowych i indywidualnych strumieni uzytkownikéw. W jego zasobach
odnaleZ¢ mozna réwniez transmisje audycji muzycznych i kreatywnych.
Twitch charakteryzuje sie ogromnym potencjatem monetyzacyjnym.

Funkcjonujagce napolskim rynku medialnym serwisy dziennikarstwa
obywatelskiego umozliwiaja swoim uzytkownikom partycypacje w tworzeniu
tresci informacyjnych i publicystycznych, na ktérg oprécz mozliwosci sygnalizacji
wydarzen i pisania artykutow, sktada sie takze udostepnianie zdjec¢ i materiatow
wideo, ktére poOZniej moga zosta¢ wykorzystane w serwisie informacyjnym

glownego medium (zwykle komercyjnego).
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Aplikacja mReporter dodatkowo udostepnia profesjonalnym redakcjom
narzedzie do zlecania zadan reporterom obywatelskim.

Charakterystyczng cecha polskojezycznych blogeréw, ktérzy dodaja do swoich
wpiséw materiaty wideo, jest osadzanie filméw nie wprost na wtasnym serwerze
hostingowym lub platformie blogowej, ale ich udostepnianie za posrednictwem
platform po$wieconym stricte rozpowszechnianiu wideo. Dominujaca tendencjg
réwniez wsrdod polskojezycznych vlogeréw jest udostepnianie swoich filmow
na wtasnych kanatach, znajdujacych sie nainnych, dedykowanych materiatom
wideo platformach - gtéwnie na YouTubie, ale takZze na Vimeo i Dailymotion.
Najbardziej wptywowymi, a przy tym najlepiej zarabiajacymi na reklamach,
blogerami w Polsce w 2015 r. byly osoby zajmujace sie moda3 i stylem Zycia: Julia
Kuczynska, Jessica Mercedes i Kamil Pawelski, znany jako Ekskluzywny Menel.
W pierwszej pigtce najlepszych blogéw znajduje sie réwniez blog kulinarny
»Jadtonomia” oraz technologiczny - ,Spider’s Web”.

Mozliwo$ci zarabiania na dziatalno$ci blogowej i wideoblogowej s3 tozsame
z tymi, ktére opisano w wypadku YouTube’a - z t3 réznica, Ze blogerzy moga
dodatkowo udostepni¢ powierzchnie catego bloga do celéw reklamowych.
Szczegblng  kategoria  polskojezycznych platform, ktore umozliwiajg
udostepnianie materiatbow wideo, s3 witryny internetowe projektow
komercyjnych, nastawionych przede wszystkim na monetyzacje opublikowanych
autorskich (a wiec oryginalnych) tresci audiowizualnych.

Monetyzacja treSci w serwisach komercyjnych nastepuje w sposéb bezposredni,
co oznacza, Ze zainteresowany konsument wptaca okreslong kwote na konto
twércy, w zamian za co zyskuje dostep do jego nagran, np. korepetycji lub kursu
uwodzenia.

Serwisy oferujace ustugi hostingowe wideo pozwalajg uzytkownikom
na gromadzenie, przesytanie iudostepnianie prywatnych oraz komercyjnych
filmoéw. Uzytkownicy zazwyczaj przesytaja swoje materiaty bezposrednio
zapomocg dedykowanej strony internetowej (lub aplikacji mobilnej),
ktéra umieszcza je wprost naserwerze hostingowym serwisu. Platforma ta
przechowuje umieszczone naswoich serwerach materiaty igeneruje linki
(lub inne formy osadzania zmagazynowanych tresci), ktére umozliwiajg innym

uzytkownikom serwisu zapoznanie sie ze zgromadzonymi tre$ciami.
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Popularnos$¢ serwisu hostingowego Chomikuj.pl, ktory niegdys$ byt kluczowym
Zrédtem tresSci multimedialnych dla polskich internautéw, systematycznie spada.
Wplyw na to majg m.in. roszczenia wtascicieli praw autorskich do udostepnianych
materiatéw, a takze rozwo6j muzycznych serwiséw streamingowych oraz serwisow
VoD (pol. wideo na zadanie) - zaré6wno tych legalnych, jak i nielegalnych.
Platformy typu social bookmarkingowego s3 serwisami, ktore pozwalaja
uzytkownikom na dzielenie sie zaktadkami spoteczno$ciowymi, umozliwiajgcymi
gromadzenie odno$nikow do wybranych witryn internetowych, w tym
do materiatéw wideo. Do najpopularniejszych platform social bookmarkingowych
naleza: na $wiecie - Reddit, a w Polsce - Wykop.pl.

Serwisy social bookmarkingowe zwykle nie zapewniajg wiasnej ustugi hostingu
filmoéw, dlatego tez ekspozycja materiatéw wideo opiera sie na zapoSredniczonym
udostepnianiu tresci opublikowanych juz za pomoca innych platform, glownie
YouTube’a. Kazdy z odwiedzajgcych najpopularniejsza polska platforme tego typu
(Wykop.pl) w lipcu 2016 roku S$rednio spedzit na stronie ponad 36 minut
i wykonat 18,91 odston.
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6.2. Zestawienie modeli monetyzacji tresci wideo

Z punktu widzenia twoércow mozna wyréznic 6 sposoboOw na monetyzacje

publikowanych w internecie tresci wideo:

e handel elektroniczny (ang. e-commerce);

e lokowanie produktu (ang. product placement);

e reklama;

e sponsoring;

e finansowanie spotecznosciowe (ang. crowdfunding);

e subskrypcja.

Bez wzgledu na sposéb spieniezania tre$ci wideo, najistotniejszy jest widz ijego
zaangazowanie (subskrypcje, komentarze, polubienia, wyswietlenia), ktére przektada

sie na wymierny przeptyw srodkéw na konto platformy dystrybujacej je do twércow.

Proces monetyzacji opiera sie na czterech filarach: widz, twoérca, reklamodawca
i platforma. Aktorzy (reklamodawcy, widzowie, twdrcy) uczestniczg w monetyzacyjnej
grze ze wzgledu na przySwiecajace im cele. Witryna internetowa jest sceng umozliwiajgca

ich realizacje.

Proces spieniezania tre$ci wideo na platformach self-publishingowych jest pltynny
- nie ma w nim stanowczo zarysowanego poczatku i konca. Wszystkie cztery filary sa
ze sobg sprzezone. Jedynym niezaleznym elementem uktadanki jest widz. Pozostate -

platforma, twoérca i reklamodawca - zalezg od siebie.

Na uwage reklamodawcow wptywaja dwa rodzaje czynnikow - zwigzane z widzami
(miejsce zamieszkania, czynniki demograficzne, zainteresowania, interakcje,
srodowisko) oraz dotyczace udostepnianych tresci (zasieg wideo, jezyk wideo, jako$¢

wideo, oryginalno$¢ wideo, tre$¢ wideo).

Motywacja zarabiania determinuje laczenie sie twoércow w sieci wielokanalowe
(ang. multi-channel networks, MCN). Organizatorzy sieci zajmuja sie kwestiami
wizerunkowymi, zapewniajg opieke medialng i prawna, wspieraja w poszukiwaniach

sponsordw, partnerow czy produktow do testowania i recenzowania.
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Czynnikiem determinujagcym rozwdj rynku wideo w internecie byto obnizenie bariery
wejscia. Niegdy$ drogi sprzet, koszty zwigzane z prowadzeniem dziatalnosci
(ksiegowos$¢, wynajem pomieszczen, personelu, etc.), a takze dostep do szybkiego

internetu byty ograniczeniami - dla wielu nie do pokonania.

Dostarczyciele wymiernego Kkapitalu pienieznego oczekujag konkretnego zysku
(materialnego lub niematerialnego) z zainwestowanych Srodkéw. Reklamodawcy
wykorzystujg videocontent do m.in.: zwiekszania sprzedazy towaréw lub ustug,
powiekszania potencjalnej grupy Kklientdw, generowania interakcji na temat

ich produktow.

Monetyzacja materialow wideo moze mie¢ charakter posredni lub bezposredni.
Monetyzacja posrednia opiera sie nasprzedazy generowanego ruchu, natomiast

bezposrednia polega na sprzedawaniu towaru i ustug.

Na rynku wideo mozna zauwazy¢ siedem modeli, ktorych celem jest monetyzacja

tresci. Zaliczaja sie do nich:

¢ model rynkowy;

¢ model popularyzacyjny;

e model zwrotny;

¢ model popularyzacyjno-rynkowy;
¢ model posrednio-popularyzacyjny;
¢ model poSrednio-rynkowy;

¢ model crowdfundingowy.
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6.3. Internetowa obecnos¢ oferty telewizji linearnych

Badaniem iloSciowym objeto audycje, ktore zostaly wyemitowane od 16
do 22 listopada 2016 roku na 20 wybranych przez zamawiajacego kanalach
telewizyjnych. Dobd6r kanatéw  zakwalifikowanych do préby badawczej
byt determinowany trzema zmiennymi - rdéznorodnoscia form tematycznych

i gatunkowych, popularno$cia oraz reprezentatywno$cia dla réznych grup medialnych.

Laczna liczba audycji 378, ktore zostaly zweryfikowane pod wzgledem obecnosci

w serwisach wideo wyniosta 1047.

Podczas  badania  sprawdzano  obecno$¢ audycji natrzech  wybranych
przez zamawiajacego portalach, w ktorych uzytkownik moze nieodptatnie zamiesci¢

materiat wideo - byty to YouTube, Facebook oraz Vimeo.

Portalem, ktéry przewaza jako kanal wtérnej dystrybucji jest YouTube -
publikowane sg na nim zaréwno legalnie, jak i nielegalnie tresci badanych programow
telewizyjnych - zaréwno fragmenty, jak i pelne serie lub cate filmy. Facebook stuzy
programom telewizyjnym do publikowania fragmentéw swoich audycji, na Vimeo
za$ mozna w gléwnej mierze odnaleZ¢ fragmenty audycji (lub pojedyncze odcinki)
opublikowane nielegalnie (odsetek legalnych materiatbw na tej platformie jest

znikomy).

Najwiecej nielegalnie udostepnionych tresci pochodzi z kanaléw dla dzieci
(dostepne cate sezony prezentowanych na antenie bajek) oraz z Discovery Channel.
Duzy odsetek majg roéwniez programy ogoélnotematyczne oraz informacyjno-
publicystyczne. Na badanych platformach mozna odnalez¢ cate wydania audycji
informacyjnych (,Panorama”, ,Wiadomosci”), audycji publicystycznych (,,24 minuty”,
,Bez retuszu”, ,Dzi§ wieczorem”, ,Forum”, ,Graffiti”, ,Jeden najeden”, ,Kwadrans
polityczny”, ,Mineta dwudziesta”, ,Tak czy nie”, ,To byt dzien”) oraz prognoz pogody,
jak rowniez ponad kilkanascie odcinkdw seriali (np. ,Bulionerzy”, ,Lokatorzy”) lub cate

filmy, jak np. ,Hel” lub ,Wodzirej”.

378 Catkowita liczba audycji, ktére zostaly wyemitowane podczas okresu obejmujgcego analize zostata
pomniejszona o liczbe audycji powtarzajgcych sie w obrebie konkretnej stacji — mogty to byé np. powtérka lub
kolejny odcinek serialu lub dwukrotna emisja serwisu informacyjnego.
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Na badanych platformach najmniej nielegalnych tresci pochodzilo z kanalow
sportowych - z czego audycji z Eurosport 1 nie zidentyfikowano w ogéle, a audycje

z Polsat Sport odnaleziono w niewielkim utamku procenta na YouTubie i Facebooku.

Najwiekszy procent audycji w internecie (na wybranych przez zamawiajgcego
platformach) publikuja programy: TVN, TVP 2 i TVP Info. W wiekszoS$ci wypadkow
s3 to zwiastuny seriali obyczajowych (takich jak ,Barwy szcze$cia”, ,Druga szansa”,
,M jak Mitos¢”, ,Na Noze”, ,Na Wspo6lnej”) i seriali paradokumentalnych (,,19+”, ,Szkota”,
,S5zpital”) lub najciekawsze fragmenty audycji rozrywkowych (np. ,Azja Express”,
»,Kuchenne Rewolucje”, ,Mam Talent”, ,The Voice of Poland”) oraz audycji

publicystycznych (,Dzis wieczorem”, ,Go$¢ poranka”, ,Sgsiedzi”).

Audycje takich kanatlow jak Telewizja Puls, Nickelodeon, TVP Seriale, Eurosport 1,
Polsat Sport, Discovery Channel i Discovery Historia w ogole nie sa publikowane

legalnie na badanych platformach stuzacych do wtérnej dystrybucji materiatéw wideo.

Wysoki odsetek nielegalnie udostepnionych audycji majg zaréwno programy, ktére same
nie publikujg swoich tres$ci na omawianych platformach (Nickelodeon, Discovery Channel
i Discovery Historia), jak i programy, ktére chetnie publikuja swoje audycje

we fragmentach lub w catosci (TVP Info, TVP 2, TVN).
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6.4. Badanie oryginalnych tresci wideo w internecie

W piatym rozdziale raportu zaprezentowano analize oryginalnych tre$ci wideo
tworzonych przez polskich uzytkownikéw internetu i dostepnych wylacznie w sieci.
W zalezno$ci od typu platformy i segmentu tematycznego, oszacowano zasieg formy, rzad
wielko$ci liczby nadawcédw, sposoby monetyzacji tre$ci. Do kazdej kategorii tematycznej
podano przyktady wraz z linkami. W celu usystematyzowania wynikéw analizy
przygotowano drzewo Kklasyfikacji tematycznej. W niniejszym badaniu wyrézniono 41
kategorii glownych i251 podkategorii szczegdélowych. Klucz kategoryzacyjny
opracowano na podstawie zestawu kategorii tematycznych, uzywanych przez serwis

YouTube oraz zespdt badawczy Sotrender oraz wynikéw wtasnej analizy.

Poszczegblne kategorie tematyczne zostaty opisane przede wszystkim poprzez pryzmat
serwisu YouTube, bowiem na nim znajduje sie najwiecej polskich tresci wideo i sg one
najczesciej wysSwietlane. Wiele nagran nainnych serwisach jest powielanych badz

skradzionych wtasnie z tej platformy.

W  obrebie analizy tematycznie  usystematyzowanych  kategorii = wideo,
najpopularniejszymi modelami monetyzacji s3 model popularyzacyjno-rynkowy (w
formie pojedynczego lokowania produktu lub tworzenia catych odcinkéw wokét
reklamowanego tworu) oraz rynkowy (do prowadzenia filmikéw na firmowych kanatach

nierzadko zapraszani sg znani vlogerzy).

Rzadkimi modelami monetyzacji byty natomiast model popularyzacyjny, posrednio-
popularyzacyjny oraz crowdfundingowy (wystepujacy gtownie w kategorii ,Podroze i

turystyka”).

Wideotworcy sa grupa mniej wiecej rownomiernie zréznicowang pod wzgledem
pkci, cho¢ wsrdéd pieciuset najpopularniejszych youtuberéw w Polsce znaczaca

wiekszo$¢ to mezczyzni.

Niemalze kazda z badanych kategorii tematycznych tworzyli przede wszystkim mtodzi:
dwudziesto- i trzydziestoletni vlogerzy. Filmiki o tematyce ,Meskiej”, ,Kobiecej”,
»,Budowlanej” czy o ,Dzieciach i mtodziezy” nagrywali twércy w srednim wieku, a w

»Grach” czy ,,Autotematycznych” nagraniach - nastolatkowie.
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Najobszerniejszymi i najbardziej zr6Znicowanymi kategoriami sa ,Gry” ,Hobby i
zrob to sam (DIY)” oraz ,Humor i rozrywka”. Uogoélniajac, liczba znanych twércéw tych
kategorii jest szacowana na poziomie powyzej 500, a ich filmiki oglada przewaznie od
kilkuset tysiecy do kilku-, a nawet kilkunastu milion6w oséb. Popularne sg takze kategorie

takie jak: ,Autotematyczne”, ,Moda”, ,Uroda”, ,Motoryzacja”, ,Kuchnia” czy ,Nauka”.

Jedna z najciekawszych wyréznionych kategorii sg ,,Autotematyczne” filmiki, do ktérych
zaliczono nagrania w formie wideopamietnika. Tworza je bowiem zaréwno vlogerzy
stynacy z udostepnienia swojej codziennej rutyny i przemyslen, jak i ci, ktorzy
na swoich kanalach zajmuja sie roznorodna tematyka, jednak wyjatkowe
wydarzenia relacjonuja wlasnie w takiej formie. Jest to zatem najobszerniejsza

kategoria, ktéra moze taczyc¢ sie z kazdg inng tematyka.

Warta uwagi jest takze kategoria ,Metatematyczna”, ktéra wskazuje na popularno$¢
twoércow z serwisu YouTube. Filmiki o takiej tematyce prezentujga bowiem nie tylko
ciekawostki o platformach wideo i praktycznych poradach publikowania nagran, ale

przede wszystkim - informacje o vlogerach.

Celebrycka kategoria nie jest zbyt popularna w internetowej tworczosci wideo,
mimo zaliczenia do niej nie tylko wtasciwych tabloidom informacji i plotkek o gwiazdach
muzycznych, aktorach i celebrytach, ale takze przedstawien sylwetek znanych oséb oraz

osobistych doswiadczen vlogeréw w kontaktach z celebrytami.

Na uznanie zastuguje rowniez fakt, iz istniejg produkcje fabularne nagrywane przez
internetowych tworcéow wideo. Wsrdd takich filmoéw sg produkcje krétkometrazowe,
pojedyncze lub 13czace sie w jedng catos¢ produkcje fabularne oraz pierwsze proby
amatorskiego sieciowego serialu. Cho¢ tworzy je zaledwie kilka grup youtuberéw, to

stanowia one jedne z najbardziej profesjonalnych serii.
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7. Zalaczniki

a) Aneks - spis kategorii tematycznych
b) Bazy danych dedykowane badaniu (Dane zbiorcze - 16-22 listopada 2016 1.)

c) Archiwum ramowek programdw telewizyjnych objetych badaniem
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