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Widownia gtownych wydan audycji informacyjnych oraz audycji
publicystycznych w programach TVP 1, Polsat, TVN
w IV kwartale 2009

Celem analizy bylo zbadanie wiellad widowni gtownych wyda audyciji
informacyjnych oraz audyciji publicystycznych w TIPTVP 2, Polsacie i TVN w czwartym
kwartale 2009. Raport przedstawiaqugina¢ i struktue widowni Wiadomgaci (19.30, TVP
1), Faktéw(19.00, TVN),Wydarzaé (18.50, Polsat)Teleexpress(l7.00, TVP 1),Panoramy
(22.45, TVP 2), oraZomasz Lis naywo (21.40, TVP 2)Warto rozmawia (21.40, TVP 2
w pazdzierniku i listopadzie; w grudniu przeniesieniageji do TVP 1, godz. 22.50)eraz
my (22.36, TVN) na podstawie danych telemetrycznyctGBA Polska (badanie
na reprezentatywnej probie ludweo Polski pow.4 tz.). Lacznie przeanalizowano 460 wyda
audycji informacyjnych i 36 wydaaudycji publicystycznych wyemitowanych w czwartym

kwartale 2009 roku oraz dla poréwnania tyle samemalogicznym okresie 2008 roku.
Audycje informacyjne

Wsréd analizowanych audycji informacyjnych nagkéza widownic gromadzity
w ostatnim kwartale 2009 rokiadomosci (TVP1), nasg¢pne byty -Fakty (TVN). Trzecie
w kolejnasci miejsce pod wzghlem zainteresowania widzéw nzdéo do Teleexpressu
(TVP1), czwarte bylyWydarzenia (Polsaf) a pata Panorama (TVP2).

Jak wynika z danyckrednia widownia dla wydaWiadomagci w TVP 1 w ostatnim
kwartale roku wyniosta 4,8 miliona widzéw (tj. 1343Polakéwj. Fakty TVN gromadzity
w badanym okresie 4,6 miliona Polakow (tj. 12,9%udacji). Prawie tyle samo widzéw co
Fakty miat Teleexpress- blisko 4,6 min (dokiadnie 4, 577, tj. 12,7% plazji). Znacznie
mniejszz widownig gromadzity Wydarzenia Polsatu - 3,2 miliona widzow, tj. 8,9%
a najmniejsz Panorama — 1,4 miliona. Nieco inne wnioski wyptywajz udziatow
w widowni tych audycji. Spa@od wszystkich oso6b zgromadzonych przed telewizoram
w czasie trwania audycji najadej bylo zainteresowanychielexpressenfaz 42%), mniej

Wiadomdciami i Faktami (po ok. 32 %YWWydarzeniami- 23% oraz Panoram- 14%.
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Nalezy podkrali¢, ze widzowie wykazywali wigksze zainteresowanie informagj
niz w analizowanym okresie roku poprzedniego —widowniavszystkich wymienionych
audycji informacyjnych wrosta w stosunku do analogicznego okresu 2008 rokWbrew
opiniom publikowanym na famach prasy o zwegtivie Faktow nad Wiadomdgciami dane
z padziernika, listopada i grudniasrédnie miesiczne) tego nie potwierdzaj W tych
mieshcach widowniaWiadomdci przewyszata widowni Faktéw.Poghd ten byt by maoze
prawdziwy w stosunku do wycinkowych danych z pospdinych dni ale nie z danych
pochodacych z diiszego okresu.

Ponadto analizag dane z ostatniego kwartatu 2009 dzipo dniu - tendengj
wzrostowa obserwowano we wszystkich analizowanych audycpgtwyptkiem Faktow —
dla ktérych grudzig przyniost spadek widowni. Wielké widowni poszczegolnych wyda
we wszystkie dni wrzmia, padziernika i listopada przedstawiono na wykresach.
Szczeg6towe dane pokazog wszystkie zaobserwowane prawidideio przedstawiono

na wykresach (dane liczbowe w tysach).

Poréwnanie wielkaici widowni audycji informacyjnych o zblizonej porze emisiji
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Struktura widowni - audycje informacyjne

Jak wynika z analizy w badanym okresiadycje informacyjne ogladaty przede

wszystkim kobiety (ponad potowa w strukturze widowkazdego tytutu), przy czym

najwiecej kobiet byto wrdéd widzéw Panoramy, Faktéw, Teleexpressunajmniej wrod

widzow Wiadomdci. Widzowie informaciji jéli chodzi o wiek, to gtéwnie osoby po 45 roku

zycia, przy czym najmtodgzwidownic maPanoramaa najstarsz Teleexpressw strukturze

wyksztatcenia odbiorcow tej oferty programowej pvazaja osoby z wyksztatlceniem

podstawowym isrednim, za wyjtkiem Faktéw i Panoramy w ktérych dominuj osoby

z wyksztatceniem wiszym. Szczegétowe dane oraz indywidualnanice przedstawiono na

wykresach.
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PUBLICYSTYKA

Wsérdd analizowanych audycji publicystycznych najgza widownic gromadzita
w analizowanym okresie audycjeomasz Lis na Zywo, mniejsz Teraz my a najmniejsa
Warto rozmawia¢. Nalezy jednak podkrdi¢, ze widzowie wykazuja mniejsze
zainteresowanie audycy Tomasza Lisa - jej widownia zmniejszyta si 0 167 tys.
w analizowanych miegtach 2009 roku w stosunku do analogicznego okralsu ubiegtego.
Widownia pozostatych dwoéch tytutdbw natomiast wzagsto ciekawe wzrosta widownia
audycji Warto rozmawid mimo zmian pory i miejsca emisji, ktére zwykle and Sie
ze spadkami ogtlalngci wynikajacymi z przyzwyczajg widzéw. Szczegdtowe dane
pokazuace zaobserwowane prawidtosedp przedstawiono na wykresach (dane liczbowe

w tys.).
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Warto rozmawiad
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Struktura widowni - audycje publicystyczne

Jak wynika z analizy w badanym okresiadycje publicystyczneogladaty przede
wszystkim kobiety (ponad potowa w strukturze widowkezdej z nich), Widzowie
publicystyki, j&li chodzi o wiek, to gtéwnie osoby po 40 rokycia, przy czym widoczna jest
prawidiowa¢, ze zainteresowanie tym rodzajem oferty telewizypwspie wraz z wiekiem.
Najmniejsze jest w grupach wiekowych paji25 rokuzycia, najwiksze wrod osob po 60,
za wyptkiem Teraz my ktéra najliczniejsg widownic ma w przedziale 55-59 lat.
W strukturze wyksztatcenia odbiorcow domigupsoby z wyksztatceniem \vigzym
i Srednim.

W obrebie analizowanych audycjasndywidualne ranice w odbiorze. Najwkszym
zainteresowaniem &0d kobiet cieszyla siaudycja Tomasza Lisa a najmniejszym Jana
Pospieszalskiego. slechodzi natomiast o wiek najmtodsazvidowniec ma Teraz my, Warto
rozmawia nieco starsg a najstarsgTomasz Lis naywo.

Tomasz Lis na zywo

Audycje t¢ ogladaty w analizowanym okresie przede wszystkim kgbigainteresowane i
byly zwtaszcza osoby po 40 rokycia, przy czym najwisze wskaniki ogladalngci miata
ona wrdd osob po 60 rokiycia z wyksztatceniem vwgzym isrednim.
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Teraz my

Audycje t¢ oglhdaty w analizowanym okresie przede wszystkim kigbiBainteresowane ai
byly zwlaszcza osoby povkgj 30 rokuzycia przy czym najwisze wskaniki ogladalnaci

miata ona wrdd osOb w przedziale 55-59 z wyksztatceniemzszym i srednim. Jej
widownia byta miodsza i bardziej wyksztalcona (@éj 0s6b z wyksztatlceniem wgzym
i $rednim) ng widownia audycjiTomasz Lis naywa.
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Warto rozmawiacé

Audycje te ogladaty w analizowanym okresie przede wszystkim kobiety. Zainteresowane nig byty
zwtaszcza osoby po 40 roku zycia przy czym najwyzsze wskazniki ogladalnosci miata ona wsréd oséb
po 60 roku zycia z wyksztatceniem wyzszym i podstawowym.
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