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Udzial w rynku, wielkos¢ i struktura audytorium
programow radiowych w II kwartale 2009 r.



Analiza zostata przeprowadzona na podstawie badania audytorium radia Radio Track,
SMG/KRC Millward Brown zrealizowanego na ogélnopolskiej probie oséb w wieku 15-75 lat.
Wielkos¢ proby to: 21 341 przypadkow.

Udzial programow radiowych w rynku

W okresie kwiecien-czerwiec 2009 roku, radia stuchato przecigtnie 82,2% Polakoéw
przeznaczajac na to $rednio 4 godziny i 36 minut w ciagu dnia. Oznacza to, ze w stosunku
do Il kwartatu poprzedniego roku odsetek radiostuchaczy wzrost o prawie 6 punktow
procentowych. Na wykresie 1. zilustrowany zostal podziat rynku radiowego pomigdzy
programy ogoélnopolskie, ponadregionalne i lokalne. Najwigkszy udziat w rynku radiowym
przypadl programom ogolnopolskim — 63,3%. Programy ponadregionalne odnotowaty 2,8%
udzialu w rynku, programy regionalne radia publicznego — 5,4%, a lokalne programy
koncesjonowane — 23,0%. Pozostale (tj. programy, ktoérych badani nie znali nazw) programy
polskie i zagraniczne zajety 5,5% udziatu w rynku.

Wykres 1. Rynek radiowy kwiecien-czerwiec 2009.
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POLSKIE RADIO SA — PROGRAMY OGOLNOPOLSKIE

Program 1 uzyskal najwyzsze wsrdd programéw Polskiego Radia SA wskazniki
stuchalnos$ci. Stuchato go 14,7% Polakow. Udziat Jedynki w rynku radiowym wynidst 11,5%,
co oznacza, ze zmalat w stosunku do II kwartatu 2008 r. o blisko 1 pkt proc. Na jej stuchaniu
odbiorcy spedzali §rednio 2 godz. i 56 min. dziennie.

Odbiér Programu 2 deklarowato 1,4% Polakow, a wige o 0,3 punktu procentowego
wigcej niz w I kwartale ubieglego roku. Czas, jaki przecigtnie stuchacze przeznaczali na jego
stuchanie wyniost 1 godz. 1 45 min. dziennie. Udzial Programu2 w rynku radiowym
w II kwartale 2009 r. wyniést 0,7% (0,6% w 11 kwartale 2008 r.).

Programu 3 w okresie od kwietnia do czerwca 2009 r. stuchato 8,0% respondentow.
Bylo to o 1 pkt proc. wigcej niz przed rokiem. Sredni dzienny czas stuchania tego programu
wyniost 2 godz. 1 1 min. W poréwnaniu zrokiem poprzednim udzial Programu 3
w ogolnopolskim rynku radiowym w II kwartale wzrést o 0,5 punktu procentowego do 6,4%.

Dziatajace od roku Polskie Radio Euro (wczesniej Radio Bis) byto sluchane przez
0,3% Polakéw. Sredni dzienny czas stuchania tego programu wyniost 3 godz. i 5 min., a jego
udziat w rynku radiowym osiagnat 0,2%.

ROZGLOSNIE REGIONALNE RADIA PUBLICZNEGO

W drugim kwartale 2009 roku programy nadawane przez rozglo$nie regionalne radia
publicznego odbieralo 8,9% Polakéw, a wige o 1,4 pkt. proc. wigcej niz przed rokiem. Ich
taczny udzial w ogélnopolskim rynku radiowym osiagnat 5,4% (5,2% w 1I kwartale 2008 r.).
Odbiorcy stuchali tych programow przez $rednio przez 2 godz. 18 min. dziennie.

OGOLNOPOLSKIE PROGRAMY KONCESJONOWANE

Udziat RMF FM w rynku radiowym w II kwartale 2009 roku wynidst 26,7%.
wskaznik ten wzrost o 3,5 pkt. proc. w poréwnaniu do analogicznego okresu w roku
ubieglym. Stuchato go 34,2% respondentéw, a wigc o 5,4 pkt. proc. wigcej niz przed rokiem.
Sredni czas stuchania tego programu w badanym okresie to 2 godziny 57 minut.

Pomimo, ze w poréwnaniu do ubieglego roku odsetek stuchaczy Radia ZET wzrést o
0,8 pkt. proc. osiagajac 24,8%, to jednak jego udzial w rynku zmniejszyt si¢ o 2,5 pkt. proc.
do 16,0%. Zmniejszyt si¢ réwniez czas, jaki respondenci poswigcali na stuchanie Zetki.
W II kwartale 2009 r. wyniost on 2 godz. 26 min, a w analogicznym okresie 2008 r. — 2 godz.
43 min.

Radiu Maryja przypadto 1,9% udziatu w rynku. Odsetek stuchaczy tego programu
wyniost 3,5% ogodlnej liczby respondentdw. Program byt odbierany $rednio przez 2 godz.
12 min. dziennie. Wszystkie te wskazniki wzrosty nieco w poréwnaniu z ubieglym rokiem —
udziat w rynku o 0,1 pkt. proc., odsetek stuchaczy o 0,4 pkt. proc i czas stuchania o 3 min.

PONADREGIONALNE PROGRAMY KONCESJONOWANE

Wsréd programéw ponadregionalnych najwigkszy udzial w rynku miato radio
TOK FM (1,0%). W 1II kwartale 2009 r. stuchato go 1,6% Polakéw, a §redni czas stuchania
wyniost 2 godz. 21 min.

Udzial w rynku radia ESKA ROCK wyniost 0,9%, a wigc wzrost nieznacznie
w stosunku do ubiegtego roku o 0,2 pkt. proc.. Stuchato go 1,7% respondentéw $rednio przez
1 godz. i 58 min. dziennie.



Radio RMF Classic miato 0,5% udzialu w rynku. Wskaznik ten wzrést w stosunku
do ubiegtego roku o 0,2 punktu procentowego. Stuchanie tego programu deklarowato
w II kwartale 2009 roku 0,9% Polakow, poswigcajac mu $rednio 2 godz. dziennie.

Udzial w rynku programéw CHILLI ZET oraz Radia PiN wynidsl odpowiednio
0,3%10,1%.

PROGRAMY KONCESJONOWANE O ZASIEGU LOKALNYM

Programy koncesjonowane o zasiggu lokalnym mialy w II kwartale 2009 r. facznie
23,0% udzialu w ogolnopolskim rynku radiowym. Udzial ten spadt w stosunku
do analogicznego okresu czasu w roku ubieglym o 1,1 pkt. proc. Stuchato ich 31,1%
respondentow przez $rednio 2 godz. 1 48 min. dziennie.

Shuchalnos¢ i struktura audytorium programow ogolnopolskich
i programow regionalnych radia publicznego

SEUCHALNOSC PROGRAMOW OGOLNOPOLSKICH W CIAGU DNIA

Wykres 2. przedstawia procent odbiorcow stuchajacych danego programu
w okreslonej porze dnia. Dzien zostal podzielony na kwadranse. Wykres uwzglednia
programy ogdlnopolskie o najwigkszym zasiggu.

Wykres 2. Zasieg w kwadransach, kwiecien-czerwiec 2009.
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Program 1 PR byl najchgtniej stuchany w godzinach migdzy 6:00 a 15:00. Pora
najwigkszej jego stuchalnosci wypadata kolo godziny 8:00, po czym liczba stuchaczy
systematycznie zmniejszala si¢. Program 3 PR charakteryzowal si¢ w miarg¢ staltym
poziomem shuchalnosci w ciagu dnia. Maksymalna liczbe stluchaczy osiagat, podobnie jak
Program 1, okoto godziny 8:00 rano. Liczba ta zaczynala si¢ wyrazniej obniza¢ dopiero



po godzinie 17:00. Dzienne rozklady sluchalnosci RMF FM i Radia ZET byly podobne
do siebie. Odsetek stuchaczy rano szybko wzrastat, osiagajac maksimum okoto godziny
10:00. Nastepnie, po godzinie 15:00, liczba stuchaczy zaczynala systematycznie malec.
Radio Maryja jako jedyne wsrdd zbadanych programow bylo rdwnie che¢tnie stuchane rano
jak 1 w godzinach wieczornych. Miato ono 3 szczyty stuchalno$ci (z odsetkiem stuchaczy
wynoszacym 0,6%): o godz. 7:00 rano, o godzinie 15:00 i o godzinie 21:00.

ANALIZA DEMOGRAFICZNA ODBIORCOW PROGRAMOW RADIOWYCH

Pleé

Na wykresie 3. zostal przedstawiony udziat w rynku radiowym programow
ogolnopolskich i programéw regionalnych radia publicznego obliczony osobno dla dwoch
grup odbiorcow: kobiet i m¢zczyzn.

Wykres 3. Udzial rozglosni ogélnopolskich w rynku radiowym w podziale odbiorcéw na
pleé, kwiecien-czerwiec 2009.
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Radio Zet, RMF FM oraz Polskie Radio Euro byly réwnie chegtnie stuchane przez
kobiety jak i przez mgzczyzn. Program 1 PR oraz Radio Maryja chgtniej wybieraty kobiety,
natomiast Program 2 i Program 3 PR SA byly ch¢tniej wybierane przez mgzczyzn.

Wiek

Na wykresie 4. pokazane zostaly rozktady udzialu programow ogolnopolskich
w rynku radiowym wyznaczone dla czterech kategorii wiekowych odbiorcow: najmlodsi —
15-24 lata, mtodzi — 25-39 lat, starsi — 40-59 lat oraz najstarsi — 60-75 lat. Czarnym kolorem
w tle wykresu zaznaczono wielko$¢ udziatu programu w rynku obliczona dla ogétu stuchaczy.



Wykres 4. Udzial wybranych programow ogoélnopolskich w rynku radiowym w podziale
odbiorcow na kategorie wiekowe, kwiecien-czerwiec 2009.
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Program 1 PR SA byl chgtniej stuchany przez osoby starsze. Jego udziat w rynku
zmierzony w grupie osob w wieku 60-75 lat wyniost 37,6%, byt wigc 3-krotnie wigkszy niz
wsrod ogétu populacji. Publiczna Jedynka byta najpopularniejszym programem radiowym
w tej grupie wiekowej. Wsérod oséb najmtodszych — w wieku 15-24 lat, jej udziat w rynku
wyniost tylko nieco ponad 2%. Podobna do Jedynki struktur¢ wiekowa odbiorcéw mialo
Radio Maryja, ktérego udzial w rynku dla osob w wieku 60-75 lat wynidst 5,5%, a wigc takze
byt 3-krotnie wigkszy niz dla ogdétu populacji. Rowniez Program 2 PR SA byl chgtniej
stuchany przez osoby starsze.

Najpopularniejszymi programami radiowymi w grupie najmtodszych sluchaczy byty
koncesjonowane RMF FM oraz Radio ZET. Oba te programy miaty podobna strukture
wiekowa stluchaczy — najwigkszy udziat w rynku odnotowaty dla oséb w wieku 25-39 lat.

Polskie Radio Euro byto chgtniej stuchane przez miodszych niz przez starszych,
natomiast audytorium Programu 3 PR SA stanowily najczgsciej osoby w wieku 25-39
140-59 lat.

Wyksztalcenie

Kolejny wykres prezentuje udziat wybranych ogdlnopolskich programéw radiowych
w rynku zmierzony dla grup o ré6znym poziomie wyksztatcenia: podstawowym, zasadniczym
zawodowym, S$rednim 1 wyzszym. Czarnym kolorem zaznaczono udziat tych programow
w rynku wyznaczony dla og6tu odbiorcow.



Wykres 5. Udzial wybranych rozglo$ni ogélnopolskich w rynku radiowym dla grup
o roznym wyksztalceniu, kwiecien-czerwiec 2009.
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Polacy z wyzszym wyksztalceniem chgtniej niz inne grupy shuchali Programu 3 PR.
Udziat w rynku Trojki zmierzony wsrod tej grupy osob wzrdst w stosunku do poprzedniego
kwartatu o 1,3 pkt. proc. do 15,2% 1 byl dwukrotnie wigkszy niz jej udziat w rynku
wyznaczony dla ogotu populacji. Program 3 PR SA byl mniej chgtnie stuchany przez
respondentow z wyksztalceniem zasadniczym zawodowym 1 podstawowym. Innymi
programami chetniej wybieranym przez osoby z wyksztalceniem byty publiczna Dwojka oraz
Polskie Radio Euro. RMF FM oraz Radio Maryja miaty najwigkszy udzial w rynku wsrod
stuchaczy z wyksztalceniem zasadniczym zawodowym a najmniejszy wsréd oséb z
wyksztatlceniem wyzszym. Program 1 PR SA oraz Radio ZET nie wykazywaty znaczacego
zréznicowania odbiorcéw ze wzgledu na poziom wyksztatcenia.

Podsumowanie

® W okresie kwiecien-czerwiec 2009 r. odsetek oséb sluchajacych radia wzrost
o blisko 6 punktow procentowych w stosunku do analogicznego okresu w ubieglym
roku.

®  Najwigksza stuchalnoscia cieszyly si¢ programy ogdlnopolskie. Zajelty one 63,3%
rynku radiowego. WSréd nich najwyzsza pozycje osiagnelo RMF FM, kolejna
Radio ZET, Program | iProgram 3 PR SA, Radio Maryja oraz Program 2 PR SA
1 Polskie Radio Euro.

B Wsrdéd programéw ogolnopolskich, w poréwnaniu z II kwartatem 2008 r., najwigksze
zmiany pod wzgledem udziatu w rynku zaszty w programach koncesjonowanych —
RMF FM oraz Radia ZET. Udzial RMF FM w rynku wzrést o 3,5 punktu
procentowego, podczas gdy udzial w rynku Radia ZET zmalal o 2,5 pkt. proc.
Podobna tendencja byta widoczna w poprzednim kwartale.



Udziat w rynku programéw ponadregionalnych byt niewielki — wynidst tacznie 2,8%.
Wisrdd nich najpopularniejsze byto radio TOK FM oraz ESKA ROCK.

Programy regionalne radia publicznego zwigkszyly nieznacznie swoj udzial w rynku,
w stosunku do ubieglego roku. Wynidst on 5,4%.

W poréwnaniu do II kwartalu ubieglego roku, o 1,1 pkt. proc. zmalat udziat w rynku
koncesjonowanych programéw lokalnych 1 wyniost 23,0%.

Struktura odbiorcow ogoélnopolskich programoéw radiowych pod wzgledem plci, wieku
1 wyksztatcenia:

O Megzczyzni chgtniej niz kobiety stuchali Programu 2 i Programu 3 PR SA,
natomiast kobiety chgtniej wybieraty Radio Maryja oraz Program 1 PR SA.

0 Grupa najstarszych stuchaczy (60-75 lat) najwigcej czasu spedzata stuchajac
publicznej Jedynki, najmtodsi za$ (15-24 oraz 25-39 lat) zdecydowanie
chetniej stuchali programéw koncesjonowanych RMF FM i Radia ZET.

0 Programy Polskiego Radia SA byly chgtniej sluchane przez osoby
z wyksztalceniem wyzszym oraz $rednim, RMF FM oraz Radio Maryja bylo
najchgtniej wybierane przez respondentow z wyksztatlceniem zasadniczym
zawodowym. Radio ZET odznaczylo si¢ najmniejszym zrdznicowaniem
stuchaczy ze wzgledu na poziom wyksztatcenia.

Oprac. Monika Trochimczuk



