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Udzial w rynku, wielkos¢ i struktura audytorium
programow radiowych w IV kwartale 2009 roku



Analiza zostata przeprowadzona na podstawie badania audytorium radia Radio Track,
SMG/KRC Millward Brown zrealizowanego na ogdlnopolskiej probie osob w wieku 15-75 lat.
Wielkos¢ proby to: 21 066 respondentow.

Udzial programow radiowych w rynku

W okresie pazdziernik-grudzien 2009 r., radia stuchato 80,8% Polakéw, przeznaczajac
na to $rednio 4 godziny 1 45 minut dziennie. Odsetek radiostuchaczy utrzymat si¢ na tym
samym poziomie, co w poprzednim kwartale i wzrost o 3 pkt. proc. w poréwnaniu
z IV kwartatem 2008 r.

Wykres 1. przedstawia strukturg rynku radiowego w Polsce. Programy ogdlnopolskie,
czyli Program 1, 2, 3 i Radio Euro PR SA, Radio Maryja, RMF FM i Radio Zet objely facznie
63,0% udziatu w rynku. Udzial w rynku programéw o zasiggu ponadregionalnym (Chilli Zet,
Eska Rock, TOK FM, Radio PiN i RMF Classic) wyniost tacznie 3,1%. 5,9% udziatu w rynku
przypadl programom regionalnym radia publicznego, a koncesjonowane programy lokalne
mialy tacznie 22,6% udziatu. Inne programy polskie (czyli nie posiadajace koncesji KRRiT,
nie nadajace programu 24h/dob¢ i1 programy nadawane w internecie) oraz programy
zagraniczne miaty 5,3% udzialu w rynku.

Wykres 1. Rynek radiowy w Polsce — pazdziernik-grudzien 2009.
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POLSKIE RADIO SA — PROGRAMY OGOLNOPOLSKIE

Program 1. osiagnat najwyzsze wsrdd programoéw Polskiego Radia SA wskazniki
stuchalnosci Jego udziat w rynku radiowym wyniost 11,8% 1 byt o 1,3 pkt. proc. nizszy niz
przed rokiem. Shuchatlo go 14,0% Polakow (o 1,3 pkt. proc. mniej niz przed rokiem) przez,
srednio 3 godz. 14 min. dziennie (o 10 minut dtuzej niz rok temu).

Udziat Programu 2 w rynku radiowym w IV kwartale 2009 r. wynidst 0,6% i byt
00,1 pkt. proc. mniejszy niz przed rokiem. Audytorium Programu 2 stanowito 1,4%
Polakow, ibyto o 0,1 pkt. proc. wigksze niz rok temu, a czas, jaki przecigtnie shuchacze
przeznaczali na jego stuchanie, wyniést 1 godz. 41 min. dziennie — o 15 minut krécej niz
w IV kwartale ubieglego roku.

Program 3 osiagnat nieco wyzszy udziat w rynku niz przed rokiem — 6,9%. Stuchato
go 8,3% respondentow, a wigc jego audytorium bylo o 0,6 pkt. proc. wigksze niz przed
rokiem. Sredni dzienny czas stuchania tego programu byt o 8 minut dhuzszy niz w okresie
pazdziernik-grudzien 2008 r. i wyniost 3 godz. 12 min.

Polskie Radio Euro mialo niewielki udziat w rynku — 0,1% i byto stluchane przez
0,2% Polakéw. Sredni dzienny czas stuchania tego programu wynioést 2 godz. 19 min.

ROZGLOSNIE REGIONALNE RADIA PUBLICZNEGO

Wskazniki stluchalnos$ci programoéw nadawanych przez rozglosnie regionalne radia
publicznego byly nieco lepsze niz przed rokiem. Laczny udzial tych programow
w ogolnopolskim rynku radiowym wyniost 5,9%, (o 0,3 pkt. proc. wigcej niz w IV kwartale
2008 r.). Odsetek stuchaczy wyniost 9,1% (o 0,4 pkt. proc. wigcej), a sredni dzienny czas
stuchania —2 godz. 30 min. (o 11 min. wigcej).

OGOLNOPOLSKIE PROGRAMY KONCESJONOWANE

Udzial RMF FM w rynku, w okresie pazdziernik-grudzien 2009 r., wyniost 25,9%.
Wskaznik ten wzrost o 2,5 pkt. proc. w poréwnaniu z analogicznym okresem w roku
ubiegtlym. RMF FM stuchato 32,5% respondentow (o 3,5 pkt. proc. wigcej niz przed rokiem),
a $redni czas stuchania tego programu wyniost 3 godz. 4 min.

Wskazniki stuchalno$ci Radia ZET spadly w porownaniu z IV kwartatem 2008 r.
Zetka stracita 2,5 pkt. proc. udzialu w rynku i jego warto$¢ wyniosta 15,7%. Odsetek
stuchaczy tego programu byl o 1 pkt. proc. nizszy niz przed rokiem i wynidst 22,9%,
natomiast czas, jaki respondenci przeznaczali na stuchanie Radia ZET skrocit si¢ o 5 minut
do 2 godz. 38 min.

Radiu Maryja przypadto 1,9% udzialu w rynku. Stuchato go 3,4% respondentow.
przez $rednio przez 2 godz. 11 min. dziennie.

PONADREGIONALNE PROGRAMY KONCESJONOWANE

W IV  kwartale 2009r. najwigkszy wudziat w rynku ws$rod programéw
ponadregionalnych po raz pierwszy osiagnat program ESKA ROCK. Wskaznik ten wyniost
1,1% — o0 0,5 pkt. proc. wigcej niz przed rokiem. Odsetek stuchaczy tego programu zwigkszyt
si¢ 0 0,6 pkt. proc do warto$ci 1,9%. Czas shuchania w ciagu dnia wzrést az o 26 minut
1 wynidst 2 godz. 13 min.

Drugie ws$rdéd programéw ponadregionalnych TOK FM  miato 0,9% udzialu
w ogolnopolskim rynku radiowym. W IV kwartale 2009 r. stluchalo go 1,5% Polakéw,
a §redni czas stuchania wyniost 2 godz. 20 min. dziennie. Wskazniki te sa nieco nizsze niz
przed rokiem.



Radio RMF Classic mialo 0,5% udzialu w rynku. Wskaznik ten nie zmienil si¢
od ubiegtego roku. Odsetek stuchaczy tego programu wzrdst o 0,1 pkt. proc — do 0,9%,
a $redni czas jego stuchania wynidst 2 godz. 7 min. dziennie.

Dziatajace od grudnia 2008 r. radio CHILLI ZET uzyskato podobny udziat w rynku
co RMF Classic — 0,5%. Stuchato go 0,7% respondentdw.

Udzial w rynku Radia PiN byl niewielki. Wyniést 0,1%.

PROGRAMY KONCESJONOWANE O ZASIEGU LOKALNYM

Programy koncesjonowane o zasiggu lokalnym mialy w IV kwartale 2009 r. facznie
22,6% udziatu w ogdlnopolskim rynku radiowym. Udziat ten byt mniejszy o 0,4 pkt. proc. niz
w analogicznym okresie ubiegltego roku Audytorium tych programéw wyniosto 30,2% i byty
one stuchane przez $rednio 2 godz. 53 min. dziennie.

Shuchalno$¢ oraz struktura audytorium programow ogolnopolskich
i programow regionalnych radia publicznego

SEUCHALNOSC PROGRAMOW OGOLNOPOLSKICH W CIAGU DNIA

Na wykresie 2. przedstawiono procent odbiorcéw shuchajacych danego programu
w okreslonej porze dnia. Dzien zostal podzielony nakwadranse. Wykres uwzglednia
programy ogoélnopolskie o najwigkszym zasiggu.

Wykres 2. Zasi¢g w kwadransach, pazdziernik-grudzien 2009.
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Program 1 PR SA byl najchgtniej stuchany w godzinach migdzy 6:00 a 15:00. Pora
jego maksymalnej stuchalno$ci wypadata koto godziny 8:00. Od godz. 8:00 do godz. 10:00
nastgpowat wzrost liczby stuchaczy, nastgpnie, do godz. 12:00, audytorium utrzymywato si¢
na stalym poziomie, by po potudniu zacza¢ systematycznie male¢. Liczba stuchaczy
Programu 3 PR SA utrzymywata si¢ w ciagu dnia na stalym poziomie. Najwigcej 0sob
stuchato go okoto godziny 10:00 rano. Odsetek stuchaczy publicznej Trojki zaczynatl sig



wyrazniej obniza¢ dopiero po godzinie 15:30. RMF FM bylo najchetniej stuchane migdzy
godzing 7:00 a 18:00 Liczba stuchaczy rosta szybko osiagajac maksimum okolo godziny
10:00 i utrzymywala si¢ na statym, wysokim poziomie do ok. 13:45, po czym szybko malata.
Podobny przebieg stuchalnos$ci miato Radio ZET, réwniez z maksimum liczby stuchaczy
o godz. 10:00 rano, a wyrazny spadek liczby stuchaczy nastgpowal godzing pdzniej niz
w przypadku RMF FM — okoto 14:45. Radio Maryja, w przeciwienstwie do pozostatych
programow, mialo 4 pory najwigkszej stuchalnosci: rano migdzy 8:00 a 9:00, w potudnie
pomigdzy 12:00 a 13:00, po potudniu, o 15:00 i wieczorem o 21:00.

ANALIZA DEMOGRAFICZNA ODBIORCOW PROGRAMOW RADIOWYCH
Pleé

Na wykresie 3. zostal przedstawiony udziat w rynku radiowym programow
ogolnopolskich obliczony osobno dla dwdch grup odbiorcow: kobiet i megzczyzn.

Wykres 3. Udzial rozglosni ogdlnopolskich w rynku radiowym w podziale odbiorcow
na pleé, pazdziernik-grudzien 2009.
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Dwa z programow koncesjonowane o najwigkszym udziale w rynku radiowym: Radio
Zet 1 RMF FM oraz Program 2 PR SA byly rownie chetnie stuchane przez kobiety jak 1 przez
mezezyzn. Program 1 PR SA oraz Radio Maryja chetniej wybieraly kobiety, natomiast Radio
Euro, Program 3 PR SA byly chetniej wybierane przez mezczyzn.

Wiek

Na wykresie 4. pokazane zostaly rozktady udzialu programow ogolnopolskich
w rynku radiowym wyznaczone w czterech kategoriach wiekowych odbiorcéw: najmiodsi —
15-24 lata, mtodzi — 25-39 lat, starsi — 40-59 lat oraz najstarsi — 60-75 lat. Czarnym kolorem
w tle wykresu zaznaczono wielko$¢ udziatu programu w rynku obliczona dla ogoétu stuchaczy.



Wykres 4. Udzial wybranych programéw ogolnopolskich w rynku radiowym w podziale
odbiorcow na kategorie wiekowe, pazdziernik-grudzien 2009.
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Popularno$¢ Programu 1 PR SA rosta wraz z wiekiem stuchaczy i byla najwigksza
w gronie najstarszych stuchaczy (60-75 lat). Udzial w rynku publicznej Jedynki zmierzony,
wtej grupie wiekowej byl ponad trzykrotnie wigkszy niz udzial zmierzony dla ogdtu
stuchaczy. Byt to jednoczesnie najchetniej stuchany program radiowy wsrdd osob w tym
przedziale wiekowym. Podobna struktur¢ wiekowa stuchaczy miaty Program 2 PR SA oraz
Radio Maryja. Program 3 PR SA najchetniej wybierany byt przez osoby w wieku 25-39 lat
oraz 40-59 lat. Z kolei Radio Euro znajdywalo stuchaczy w dwoch najmtodszych grupach
wiekowych. Dwa najwigksze ogolnopolskie programy koncesjonowane — RMF FM
i1 Radio Zet — byly najchgtniej stuchane przez osoby w wieku 25-39 lat, a zdecydowanie mniej
chetnie niz w pozostatych grupach wiekowych, przez osoby w wieku 60-75 lat.

Wyksztalcenie

Kolejny wykres prezentuje udzial wybranych ogoélnopolskich programéw radiowych
w rynku, zmierzony dla grup o ré6znym poziomie wyksztalcenia: podstawowym, zasadniczym
zawodowym, $rednim i wyzszym. Czarnym kolorem zaznaczono udziat tych programow
w rynku wyznaczony dla ogétu odbiorcoéw.



Wykres 5. Udzial wybranych rozglosni ogélnopolskich w rynku radiowym dla grup
o roznym wyksztalceniu, pazdziernik-grudzien 2009.
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Zaréwno Program 1 PR SA, jak i radio ZET byly réwnie popularne wsrod osob
o roznym poziomie wyksztatcenia. Polacy z wyzszym wyksztatceniem chgtniej niz inni
stuchali Programu 3 PR. Udziat w rynku TrojKi zmierzony wsrod tej grupy oséb wyniost
16,4% 1 byt 0 9,5 pkt. proc. wigkszy niz jej udziat w rynku wyznaczony dla ogotu populacji.
Innymi programami chgtniej wybieranym przez osoby z wyksztalceniem wyzszym byty
publiczna Dwdjka oraz Polskie Radio Euro. RMF FM miato najwigkszy udzial w rynku wérod
stuchaczy z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym oraz $rednim, natomiast Radia Maryja
najchetniej stuchaty osoby z wyksztatlceniem podstawowym.

Podsumowanie

B W IV kwartale 2009 r. odsetek osob stuchajacych radia wzrdst o 3 punkty procentowe
w stosunku do analogicznego okresu w ubiegtym roku, a czas, jaki §rednio stuchacze
przeznaczaja na stuchanie radia w ciagu dnia wydtuzyt si¢ 0 9 minut.

®  Najbardziej popularne wsrdd stuchaczy byly programy ogolnopolskie. Zajely one 63%
rynku radiowego. W porownaniu z IV kwartatem ubieglego roku ich udziat w rynku
byl o 1 pkt. proc. mniejszy. Zanotowaly one natomiast wzrost odsetka stuchaczy
(o 1,5 pkt. proc.).

B Wséréd programoéw ogolnopolskich najchetniej stuchane bylo RMF FM. Odnotowato
ono najwigkszy, w stosunku do IV kwartatu 2008 r., wzrost udzialu w rynku
(0 2,5 pkt. proc.) oraz audytorium (o 3,5 pkt. proc.) Kolejne bylty Radio ZET (ktére
zanotowalo najwigksza rok do roku strat¢ udzialu w rynku — o 2,5 pkt. proc.),



Program 1 i Program 3 PR SA, Radio Maryja oraz Program 2 PR SA i Polskie Radio
Euro.

® Programy ponadregionalne rowniez cieszyly si¢ wzrostem wskaznikow shuchalnos$ci
w stosunku do sytuacji sprzed roku. Najpopularniejszym programem o zasiggu
ponadregionalnym zostalo radio ESKA ROCK, ktére wyprzedzito pod wzgledem
wielkosci udzialu w rynku radio TOK FM.

" Wzrost wskaznikéw stuchalno$ci w stosunku do IV kwartatu 2008 r. odnotowaly
réwniez programy regionalne radia publicznego.

®  Koncesjonowane programy lokalne, w poréwnaniu do IV kwartatu ubiegltego roku,
miaty nizszy o 0,4 pkt. proc. udzial w rynku. Wzrést jednak (o 0,9 pkt. proc.) odsetek
stuchaczy tych programow.

®  Struktura odbiorcow ogolnopolskich programow radiowych pod wzgledem plci,
wieku i wyksztalcenia:

0 Megzczyzni chgtniej niz kobiety stuchali Programu 3 PR SA oraz Polskiego
Radia Euro, natomiast kobiety chgtniej wybieralty Radio Maryja oraz
Program 1 PR SA. Pozostate programy ogolnopolskie byly jednakowo
popularne wsrdéd mezczyzn jak i kobiet.

0 Stuchacze z najstarszej kategorii wiekowej (60-75 lat) najchetniej stuchali
publicznej Jedynki, najmtodsi za$ (15-24 oraz 25-39 lat) wybierali przede
wszystkim programy koncesjonowane: RMF FM i Radio ZET.

0 Programy 2 i 3 PR SA byly chgtniej stuchane przez osoby z wyksztatlceniem
wyzszym oraz S$rednim, RMF FM bylo najchgtniej wybierane przez
respondentow z wyksztalceniem zasadniczym zawodowym i $rednim, za$
Radio Maryja przez stuchaczy z wyksztatlceniem podstawowym. Popularnosé
Programu 1 PR SA oraz Radia ZET nie byla =zalezna od poziomu
wyksztalcenia stuchaczy.

Analiza i1 opracowanie Monika Trochimczuk



