I< Ql-_[‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

RYNEK TELEWIZYJNY W 2015 ROKU

Analiza i opracowanie — Justyna Reisner

WARSZAWA 2016



Wskazniki wykorzystywane w analizie

Prezentowana analiza zostata dokonana na podstawie telemetrycznego badania widowni
telewizyjnej prowadzonego systematyczne przez Nielsen Audience Measurement na
reprezentatywne] prébie ludnosci Polski powyzej 4 roku zycia.

o AMR — Average Minute Rating - dost. Srednia oglgdalno$¢ minutowa - wskaznik
opisujgcy Srednig wielko$¢ widowni ogladajacej konkretng audycje lub program telewizyjny w
dowolnie okreslonym odcinku czasu. Widownia ta wyrazona jest w tys. oséb. Wskaznik moze odnosic¢
sie do catej populacji lub do okreslonej grupy celowe;j.

. ATV — dobowy czas ogladania telewizji przypadajgcy na statystycznego Polaka
. ATS — czas poswiecony na ogladanie danego programu przez widza w ciggu doby
o SHR% - udziat w widowni - odsetek widzow, ktdrzy ogladali audycje badz program w

stosunku do wszystkich widzéw ogladajacych w tym czasie telewizje

. RCH% - zasieg, odsetek osdb, ktére ogladaty dany program przez co najmniej jedng
minute (osoba, ktora ogladata program dtuzej jest wliczana tylko raz)



ANALIZA

W 2015 roku statystyczny Polak poswiecit na ogladanie telewizji dziennie 4 godziny 23
minuty, srednio o 3 minuty wiecej niz rok temu. O wiekszej uwadze poswieconej przez widzow
telewizji Swiadczg tez inne wskazniki.

Czas ogladania telewizji przypadajgcy na statystycznego widza, a wiec populacje
pomniejszong o dzieci ponizej 4 r.z. byt réwniez dtuzszy i wynosit 6 godz. 8 minut, tj. o 8 minut wiecej
niz w roku 2014. O blisko 130 tysiecy (do 6 min 540 tys.) zwiekszyta sie takze srednia widownia
minutowa catej telewizji.

Chociaz w roku 2015 czas ogladania telewizji wzrdst do najwyzszego poziomu, notowanego
w historii polskiego pomiaru telemetrycznego, to tempo przyrostéw ostabto w poréwnaniu z
rokiem ubiegtym, rekordowym pod tym wzgledem. Czas ogladania wzrdést wéwczas o 13 minut -
gtéwnie w zwigzku z systematycznie poszerzang o kolejne programy ofertg naziemnej telewizji
cyfrowej, ktéra dla 1/3 spoteczenistwa byta i jest jedynym Zzrédtem kontentu telewizyjnego

Szczegdtowe informacje dotyczace poszczegdlnych programow przedstawiono w dalszej
czesci pracowania oraz na wykresach i w tabelach.

Ponad 30% rynku nalezato do programoéw, ktdérych udziat nie przekraczat 1% (kategoria
pozostate na wykresie).

Wykres 1. Podziat rynku telewizyjnego w 2015 r.
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Tab. 1. Udziaty programéw TVP1, TVP2, Polsat, TVN w rynku telewizyjnym — poréwnanie

Program Zmiana (pp.)

TVP1 12,28% 12,27% 0,01
Polsat 11,60% 11,84% -0,24
TVN 10,65% 11,68% -1,03%
TVP2 8,72% 9,41% -0,69%

Udziat programoéw tzw. wielkiej czwdrki zmniejszyt sie ogdétem o blisko 2 punkty proc. do
43,3%. Za wyjatkiem TVP1, zmianie na niekorzys¢ ulegly udziaty pozostatych trzech programéw tej
grupy. Najwiekszy spadek dotyczyt TVN, mniejsze byty straty Polsatu i TVP2. W dalszym ciggu
spadato wiec zainteresowanie widzéw programami uniwersalnymi o duzym udziale rynkowym, ktére
tracity udziaty na rzecz programdéw o mniejszym udziale w zwigzku z rosngcym zainteresowaniem
programami tematycznymi, gtdwnie dostepnymi naziemnie ale nie tylko.

Sposrod programow spoza oferty NTC posiadajacych polska koncesje najwieksze wzrosty w
2015 r. odnotowat program TVN 24, spadki natomiast dotknety miedzy innymi programy: Polsat2 i
filmowy Kino Polska.

Cho¢ wartosci wskaznikdw swiadczg wcigz o wzrostach to obserwowane zmiany nie byly juz
tak spektakularne jak przed rokiem. W 2015 roku widownie zyskiwaty w dalszym ciggu programy
koncesjonowane obecne na multipleksach, ale nie wszystkie. Niektére z nich, jak np. TVN 7 czy
program muzyczny Eska TV odnotowaly strate w stosunku do roku 2014. Najwieksze wzrosty
natomiast w tej grupie uzyskaty: TVP INFO, Fokus TV i program filmowy Stopklatka.

Naziemna telewizja cyfrowa

W 2015 r. udziat gospodarstw domowych posiadajgcych NTC w swoich domach szacowany
byt na ok. 44% wszystkich gospodarstw telewizyjnych. W ciggu 2015 roku nie zaszty znaczace zmiany
pod tym wzgledem.

Pod koniec 2015 roku liczba gospodarstw domowych z dostepem do telewizji byta
oceniana na nieco ponad 13 milionéw, w tym 5 min 763 tys. korzystato z NTC, co stanowito
44,2%. Ponad 4 miliony 407 tysiecy tj. 33,8% stanowity gospodarstwa, ktore posiadaty
wytacznie NTC a 10,4% (1 milion 356 tysiecy) byly to tzw. gospodarstwa wspétdzielone w

ktérych oprécz sygnatu naziemnego odbierano telewizje poprzez kabel bgdz/i satelite.



Wykres 2. Gospodarstwa domowe w ciggu 2014 i 2015 r. w % - zmiana
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Niewielka zmiana, ktdra miata miejsce dotyczyta tzw. gospodarstw wspétdzielonych, tzn.
tych, ktére oprécz NTC posiadaty jeszcze telewizje kablowa czy satelitarng. W tej grupie widoczna
byta pewna tendencja spadkowa dla NTC po okresie rédwnolegtego korzystania przez niektore
gospodarstwa z kilku ofert.

Wykres 3. Liczba gospodarstw domowych z NTC/kabel/satelita w ciggu 2014 i 2015 r. - zmiana
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Podziat rynku telewizyjnego w sytuacji wytgcznego dostepu widowni do programéw
naziemnych przedstawiono na wykresie 2. Programy tzw. pozostate zajmowaty ok. 2%. Kategoria ta
zawiera udziaty programéw cyfrowych nadawanych naziemnie z terenu Niemiec, Czech i Stowacji,
ktdre sg odbierane na terenach przygranicznych oraz udziaty programow, ktdre nie zostaty odrebnie

wyszczegoblnione w badaniu.



rynku Wykres.4. Podziat NTC w 2015 roku - dostep wytgcznie do oferty NTC
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Telewizja publiczna

Sposrdd publicznych programdw tematycznych najwieksze przyrosty udziatow w 2015 r.
odnotowaty programy: TVP INFO - 0 0,65 punktu proc., TVP Rozrywka -0 0,21 punktu proc., TVP ABC
- 00,21 punktu proc i TVP Historia - 0 0,12 punktu proc.

Udziaty TVP1 i TVP Kultura pozostaly w zasadzie na poziomie sprzed roku. Duze straty
widowni notowat natomiast w dalszym ciggu program TVP2. Spory spadek obserwowany byt takze w
przypadku TVP Polonia.

Udziat w widowni na poziomie 0,7% uzyskat program telewizji publicznej adresowany do dzieci - TVP
ABC, dostepny od potowy lutego 2014.

Szczegbtowe dane dotyczace wszystkich programéw publicznych wraz z zaznaczeniem zmiany w
stosunku do 2014 r. zestawiono w tabeli.



Tabela 2. Srednia widownia i udziaty programéw telewizji publicznej w 2015 r.

Lp. Program Widownia | ZMIANA Udziat | ZMIANA pp NTC
1. [TvpP1 802726/ 16047|  12,28%[{}  0,01|MUX-3
2. |TvP2 5698921}  -33006 872%4F  -0,69|MUX-3
3. [TVPINFO 2971314F 46277 351%14F  0,65[MUX-3
4. |TVP Regionalna 6890214  -906 1,05%[%  -0,04|MUX-3
5. [TVPABC 45862/4F 14343 0,70%[4F  021{MUX-1
6. |TVP Polonia B9 7327 0,52%4F  -0,12|MUX-3
7. [TVP Sport 216841 -2416 0,33%[4  -0,05
8. |TVP Historia 44125/ 9078 0,67%[4F  0,12[MUX-3
9. [TVPSeriale 9166814  -765 L40%HF  -0,04
10. [TVPHD 270631 -1679 041%[HF  -004
11. [TVP Rozrywka BN 1542 114%4F  0,21|MUX-3
12. [TVP Kultura 31216[4F 1008 048%/{F  0,01{MUX-3
Ogétem TVP 2041 420@ 55806 31L.21% % 023

W 2015 roku do sektora publicznego tacznie: TVP1, TVP2, TV Polonia, TVP INFO, TVP
Regionalna, TVP Rozrywka, TVP Kultura, TVP Seriale, TVP Sport, TVP HD, TVP Historia, TVP ABC

nalezato 31,2 % rynku. Telewizja publiczna ogétem zyskata 0,2 punktu proc. Nie byta to duza zmiana,

jednak symptomatyczna bo zatrzymujaca niekorzystny spadkowy trend, obserwowany od kilku lat. Jej

udziaty wzrosty chociaz w mniejszym stopniu niz przed rokiem (wodwczas o 0,8 pkt proc.).

Szczegdtowe dane obrazujace trend przedstawiono na wykresie ponizej.

Wykres 5. taczne udziaty telewizji publicznej w latach 2010 — 2015
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Telewizja koncesjonowana

Szczegdtowe dane dotyczgce programéw koncesjonowanych wraz z zaznaczeniem zmiany w
stosunku do 2014 r. zestawiono w tabeli. Tabela zawiera programy koncesjonowane badane przez
NAM o udziale 0,2% i powyzej, programy publiczne posiadajgce koncesje zostaty uwzglednione w
zestawieniu dotyczacym telewizji publicznej.

Tabela 3. Srednia widownia i udziaty programéw koncesjonowanych w 2015 r.

Lp. |Program Widownia [|ZMIANA Udziat ZMIANA /pp/
1. |Polsat 758 296|+4 -822 11,60%|<+ -0,24
2. |[TvN 696 215|4 -52364 10,65%|+4 -1,03
3. |TvN7 216 037|%+ -10053 3,30%|++ -0,23
a. |Tva 214 1101 42087 3,27%|1r 0,59
5. |TVN24 210 618[1FF 19166 3,2200|1r 0,23
6. [TVPULS 202 182)1F 3138 3,09%|4 -0,02
7. |Puls 2 105 7581 8 564 1,62%| 1 0,1
8. |Polsat2 94 979|+F  -12427 1,45%[4- -0,23
9. |TTV 94 6841~ 11503 1,45%| 1 0,15
10. | TVv6 80 6331 18403 1,23%| 1 0,26
11. |Polsat News 70 s8o7|1r 1411 1,08%]|=> 0
12. | Stopklatka 57 3621 18781 0,88%|1r 0,28
13. |Polo TV 56 480[1r 8033 0,86%| 1 0,1
14. | TV Trwam 49 963 0,76%

15. | Nickelodeon 48 5101 6 149 0,74%| 1 0,08
16. | ATM Rozrywka 46 5501 1516 0,71%|1F 0,01
17. |Fokus TV 44 938|124 909 0,69%| 1 0,38
18. | TVN Style 43 7174 1178 0,67%| 1 0,01
19. |Polsat Sport 42 ossl|ir 8202 0,64%|1r 0,11
20. |Polsat Play 34 6234 -544 0,53%|+% -0,02
21. |Polsat Sport News 33 8444 11330 0,52%|1r 0,17
22. |[Eska TV 33 399|%  -6049 0,51%|F -0,11
23. | Polsat Film 31 605[1 13 0,48%|+ -0,05
24. | TVN Turbo 31 425[1F 417 0,48%| o|
2s5. |TVvs 27 6941 71 0,42%|*+ -0,01
26. | Polsat Cafe 24 855[1F 2 360 0,38%| 1 0,03
27. | MiniMini+ 24 2644  -8914 0,37%|*+ -0,15
28. |Kino Polska 22 5104 -12141 0,34%|*+ -0,2
29. | TVN24 Biznes i Swiat 18 752|141 6461 0,29% |1 0,1
30. | Superstacja 14 349|4F -289 0,22%|+F -0,01
31. |canal+ 13 333|1r 3340 0,20%| 1 0,04




Sposrdéd programéw koncesjonowanych najwiekszy spadek udziatéw w 2015 r. odnotowat
program TVN, najwieksze wzrosty natomiast niektére programy koncesjonowane obecne na MUX-
ach, takie jak TV4, Fokus TV, TV6, TTV.

W zestawieniu zostata uwzgledniona TV Trwam, dla ktorej zaprezentowano wartosci
wskaznikéw za 2015 rok, nie wykazano natomiast zmiany, poniewaz programu nie byto w badaniu
Nielsena za petny 2014 rok. Dla celéw poréwnawczych mozemy natomiast przytoczy¢ informacje o
udziale w rynku programu sprzed cyfryzacji, ktéry wynosit w 2011 roku, wedtug danych Nielsena ok.
0,1% przy $redniej widowni minutowej ponad 6 tys.

Zwiekszona dostepnosé tego programu spowodowata znaczgcy wzrost udziatu w widowni
telewizyjnej do 0,76% i ponad o$miokrotny wzrost sredniej widowni minutowej (do 50 tys. za 2015
rok) zapewniajgc miejsce w pierwszej dwudziestce programow telewizyjnych.

Dostepnosé tego programu szacowana jest obecnie na poziomie ponad 70% - mozliwosc
odbioru programu TV Trwam np. w grudniu 2015 wedtug Nielsena posiadato 73% Polakéw.

W zatgczeniu ranking najpopularniejszych programéw telewizyjnych (uwzgledniono wszystkie
badane przez NAM programy o udziale powyzej 0,3% w 2015 r.



Tabela 4. Srednia widownia i udziaty najpopularniejszych programéw 2015 r.

Lp. Program Widownia Zmiana Udziat Zmiana NTC
1. |TvP1 802 726 |4 16 047 12,28% |4 0,01|MUX 3
2. |Polsat 758 296 |4k -822 11,60% |4 -0,24|MUX 2
3. |TVN 696 215 |4k -52 364 10,65% |4+ -1,03|MUX 2
4. |TVP2 569 892 |4k -33 006 8,72% |4k -0,69|MUX 3
5. |TVP INFO 229 713 |4r 46 277 3,51% |4 0,65|MUX 3
6. |TVN7 216 037 |4k -10 053 3,30% |4 -0,23|MUX 2
7. |Tv4 214 1104 42 087 3,27% |4 0,59|MUX 2
8. |TVN24 210 618 |4r 19 166 3,22% |4 0,23
9. |TVPULS 202 182 |4+ 3138 3,09% |4 -0,02|MUX 2
10. |Puls 2 105 758 |4 8 564 1,62% |4+ 0,10|MUX 2
11. [Polsat2 94 979 |4k -12 427 1,45% |4k -0,23
12. (TTV 94 684 |{r 11 503 1,45% |4 0,15|MUX 1
13. [TVP Seriale 91 668 |4+ -765 1,40% |4+ -0,04
14. (Tve 80 633 |4r 18 403 1,23%|4r 0,26|MUX 2
15. |TVP Rozrywka 74 772 |4 15 242 1,14% |4+ 0,21|MUX 3
16. |Polsat News 70 807 |4+ 1411 1,08%|= 0,00
17. [TVP Regionalna 68 902 |4k -906 1,05% |4+ -0,04|MUX 3
18. |Stopklatka 57 362 |4 18 781 0,88% |4 0,28 MUX 1
19. (Polo TV 56 480 |4r 8 033 0,86% |4 0,10|MUX 1

20. |TV  Trwam 49 963 0,76% MUX 1
21. [Nickelodeon 48 510 |4{F 6 149 0,74% |4 0,08
22. |ATM Rozrywka 46 550 |4 1516 0,71% |4 0,01|MUX 1
23. |TVP ABC 45 862 |1{r 14 343 0,70% |4 0,21|MUX 1
24. |Fokus TV 44 938 |4r 24 909 0,69% [ 0,38|MUX 1
25. |TVP Historia 44 125 |4r 9078 0,67% |4 0,12|MUX 3
26. |TVN Style 43 717 [4r 1178 0,67% |4 0,01
27. |Polsat Sport 42 088 |1t 8 202 0,64% [ 0,11
28. |AXN 37 2284k -3772 0,57% |4k -0,07
29. |Cartoon Network 36 343 |4 -820 0,56% |4 -0,02
30. [Discovery 352854 -9 565 0,54% |4 -0,16
31. |Disney Junior 34 966 |4 7 035 0,53% |4 0,09
32. |PolsatPlay 34 623 |4 -544 0,53% |4k -0,02
33. |Polsat Sport News 33 844 |4+ 11 330 0,52% |1 0,17|MUX 2
34. |TVP Polonia 337974 -7 327 0,52% |4k -0,12|MUX 3
35. |Eska TV 33 3994}k -6 049 0,51% |4k -0,11|MUX 1
36. |PolsatFilm 31 605 |4r 13 0,48% |4k -0,01
37. |TVN Turbo 31 4254 417 0,48% [= 0,00
38. |TVP Kultura 31 2164 1008 0,48% |4 0,01|MUX 3
39. |Eurosport1 29 874 4+ -788 0,46% |4k -0,02
40. |TVS 27 694 |4 71 0,42% |4k -0,01
41. |TVP HD 27 063 |4}k -1679 0,41% |4k -0,04
42. |Polsat Cafe 24 855 |41 2 360 0,38% |4 0,03
43. [National Geographic 24 505 [ -2972 0,37% |4 -0,06
44, |MiniMini+ 24 264 |4 -8914 0,37% |4k -0,15
45. |TLC 22767 |4k -693 0,35% |4 -0,02
46. |Kino Polska 22 5104 -12 141 0,34% |4 -0,20
47. [Disney Channel 21 778 | -7 002 0,33% |4 -0,12
48. |TVP Sport 21 684 |4k -2 416 0,33% |4 -0,05
49. |NickJr 215874 -4 773 0,33% |4 -0,08
50. |13 Ulica 21 1754 1542 0,32% |4 0,01
51. |Comedy Central 20 857 |4k -2 697 0,32% |4 -0,05




