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W 2011 roku obserwowany byt spadek zainteresowania telewizja w stosunku do roku
ubieglego®. Czas ogladania telewizji wyniost 4 godziny 2 minuty dziennie, co oznacza ze
statystyczny Polak spedzat przed telewizorem $rednio o 3 minuty mniej niz rok temu. Jak
wynika z analizy danych najchgtniej ogladanym programem w 2011 roku, mimo dalszego
spadku udziatu, byt Program 1 Telewizji Polskiej SA. W niewielkiej odlegtosci za TVP 1
na zblizonym poziomie udziatéw rywalizowaty dwie stacje koncesjonowane: Polsat i TVN
Na drugim miejscu, podobnie jak w roku ubiegltym, znalazlta si¢ telewizja TVN, ktora miata
nieco wyzsze udzialy w rynku? niz zajmujacy trzecia pozycje Polsat (awans z miejsca
czwartego w rankingu na trzecie).. W ciagu 2011 roku zmniejszyt si¢ dystans dzielacy
wymienione telewizje komercyjne i TVP1. Czwarte miejsce w rankingu zajmowat Program 2
TVP (4,1 punktu procentowego do TVP1). Nastgpne miejsca pod wzglgdem zainteresowania
widzoéw, mimo spadku widowni, zajmowaty tradycyjnie juz, cho¢ z mniejszym udzialem niz
przed rokiem, wyspecjalizowane programy informacyjne TVP INFO i TVN 24.

Pozostate stacje osiagaty zdecydowanie mniejsze udzialy, jednak co trzeba zaznaczy¢
ich taczny udziat w rynku zwigkszyt sig.
Szczegodtowe dane dotyczace poszczegdlnych programéw przedstawiono na wykresach

Wykres nr 1. Podzial rynku telewizyjnego w 2011 roku.
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W 2011 roku najwigksze stacje naziemne TVP 1, TVP 2, TVN i Polsat zajmowaty
tacznie 60,2 % rynku, podczas gdy przed rokiem 62,8%. Wymienione programy o charakterze
uniwersalnym odgrywaly nadal kluczowa rolg na rynku telewizyjnym, chociaz ich udzial
ogélem z roku na rok sukcesywnie zmniejsza si¢ na rzecz programow wyspecjalizowanych o
mniejszym udziale i o Scisle sprofilowanym odbiorcy. Wzrosty odnotowuja zaréwno
programy naziemne PULS czy TV 4 jak tez programy tematyczne o relatywnie niskim udziale
nalezace do kategorii programow tzw. satelitarno — kablowych

Wykres nr 2. Udzialy w widowni naziemnych programow telewizyjnych w latach 2008-2011.
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m 2009 20,9% 15,4% 15,9% 14,8% 4,4% 2,1% 1,1%
m 2010 19,4% 14,5% 15,2% 13,8% 4,9% 2,1% 1,5%
m 2011 17,4% 13,3% 15,0% 14,5% 4,2% 2,4% 1,9%

Podkresli¢ nalezy, ze w 2011 roku jedna czwarta polskiego rynku telewizyjnego
nalezata do programoéw o udziale ponizej 1%, w tym blisko potowg (12% udziatu) stanowily
programy ponizej 0,3%. Byly to zaré6wno programy posiadajace polskie koncesje jak i
programy tzw. zdelokalizowane.



Wykres nr 3. Udzialy programéw telewizyjnych w widowni w latach 2000 — 2011
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Jak wynika z analizy obserwowany w ostatnich latach dynamiczny rozwdj sektora
telewizji satelitarno — kablowych i wzrost ich udziatu w 2011 roku do poziomu 32% (prawie
jedna trzecia rynku) dokonywat si¢ przede wszystkim kosztem programéw uniwersalnych,
ktore tracily udzialy.

Miniony rok byl kontynuacja spadkowej tendencji dla ogdlnopolskich programow
publicznych — TVP1 i TVP2, widocznej dla Programu 1 od 2003 roku, dla Programu 2 od
2005 roku. Natomiast w przypadku najwigkszych programéw komercyjnych mozna mowic o
wyhamowaniu spadkéw (TVN) a nawet o wzroscie udziatow (Polsat).

Telewizja publiczna

W 2011 roku do sektora publicznego tacznie (TVP 1, TVP 2, TV Polonia, TVP INFO,
TVP Kultura, TVP Historia, TVP Sport, TVP HD, TVP Seriale) nalezato 36,6% rynku, tj. 3,2
punktu proc. mniej przed rokiem (wowczas 39,8%). Z analizy udziatow telewizji publicznej w
poprzednich latach wynika, Ze jest to kontynuacja tendencji spadkowej. Dla poréwnania 5 lat
temu programy publiczne zajmowaly potowe rynku. Z danych za 2011 rok wynika, ze
telewizja publiczna nadal tracila udzialy mimo wzbogacenia oferty o nowe programy
tematyczne, ktére jednak nie rekompensowaly strat widowni, jakie ponosily programy
uniwersalne. Laczny udziat publicznych kanalow tematycznych w 2011 roku wyniost 1 %,
natomiast udziaty TVP1 i TVP2 w sumie zmniejszyty si¢ o ponad 3 punkty proc.

Udzial Programu 1 TVP SA w widowni zmniejszyl si¢ w stosunku do 2010 roku o
1,9 pkt. proc. O mniejszym zainteresowaniu widowni telewizyjnej $wiadcza rowniez



warto$ci zasiegu dziennego® oraz dziennego czasu ogladania przez widza®. Srednio Program 1
TVP SA ogladato prawie 51,2% Polakéw, poswigcajac mu 1 godz. 21 min. dziennie. .Przed
rokiem wyzszy byl zaréwno odsetek ogladajacych (53,6%)% jak i czas ogladania ( 1 godz.
27 min.).

Spadek udzialu w rynku o 1,2 pkt. proc. w stosunku do analogicznego okresu
roku ubieglego odnotowala rowniez TVP2. Podobnie jak w przypadku TVP1 zmniejszyt si¢
zasi¢g dzienny programu, jak réwniez czas ogladania. W 2011 roku program ten ogladato
46,7% Polakow przez $rednio 1 godzing 7 minut dziennie. W 2010 - 48,8% przez 1 godzing
11 minut).

Nizszym udzialem w widowni zakonczyl si¢ rowniez rok ubiegly dla programu
TVP INFO. Udziat TVP INFO w  rynku  wyniést  4,2%, czyli
o 0,7 punktu proc. mniej niz w analogicznym okresie roku ubieglego (wowczas 4,9%).
W analizowanym okresie krotszy niz przed rokiem byt czas ogladania przypadajacy na widza,
nizszy byt réwniez odsetek ogladajacych program. TVP INFO ogladato 25% Polakow ,
podczas gdy przed rokiem 26,7%. Krotszy byt rowniez o 2 minuty czas ogladania programu
przez widza (41 minut).

Nieco wyzszy udzial w widowni telewizyjnej odnotowala natomiast TVP Polonia.
W 2011 roku wyniést on 0,7%, tj. o 0,1 punktu procentowego wigcej w stosunku do roku
ubieglego. Program ten ogladato 8,3% Polakéw. Widzowie po$wigcali na jego ogladanie
srednio 19 minut w ciagu doby. Chociaz w stosunku do roku ubieglego zmniejszyt si¢ odsetek
ogladajacych, to rownoczes$nie wzrost czas jaki widzowie poswigcali programowi.

Nalezy podkresli¢, ze na tym samym poziomie utrzymywalo si¢ zainteresowanie
programami tematycznymi TVP Kultura i TVP Sport. Programy te odnotowaty, podobnie
jak przed rokiem, po 0,2 % udzialu w widowni telewizyjnej. Wzrosty natomiast udzialy
TVP Historia i TVP HD. Za udany nalezy uzna¢ debiut publicznego kanalu
tematycznego Seriale (0,3% udzialu w widowni w pierwszym roku nadawania
programu).

Telewizja koncesjonowana

Sposrod programow koncesjonowanych wzrost udzialu odnotowatl Polsat. W 2011
roku udziatl w rynku programu Polsat wyniost 14,5% czyli 0 0,7 pkt. proc. wigcej niz w 2010
roku. O wigkszym zainteresowaniu widzow tym programem S$wiadcza rowniez wartosci
innych wskaznikow, tj. zasieg dzienny jak rowniez dzienny czas ogladania programu przez
widza. Srednio w ciagu roku program ten ogladato 43,9% populacji (rok wczesniej 42,8%).
Czas ogladania tego programu, przypadajacy na widza wynidst 1 godzing 20 minut w ciagu
doby, czyli minutg wigcej niz rok wczesniej.

Program TVN natomiast odnotowal niewielki spadek udzialu w stosunku do 2010
roku. W 2011 r. do TVN nalezato 15% rynku (w 2010 roku 15,2%). Zmniejszyl si¢ nieco
zasieg dzienny programu (z 42,8% do 42,4 %), skroceniu ulegl tez czas ogladania
przypadajacy na widza. Srednio w 2011 roku widz po$wiecat na ogladanie programu TVN
okoto godzing 25 minut w ciagu doby (przed rokiem minuteg dtuze;j).

¥ RCH% - odsetek osob, ktore ogladaty dany program przez co najmniej jedna minute
* ATS — éredni czas ogladania danego programu przez widza



Wzrostem udzialow w widowni zakonczyl si¢ ubiegly rok dla programow Puls i
TV4. TV4 przypadlo 2,4 % udzialu w rynku, czyli o 0,3 punktu proc. wigcej niz w roku
2010. Zwigkszyt si¢ rowniez zasigg dzienny jak i czas ogladania przypadajacy na widza. W
analizowanym okresie program ten ogladato wigcej osdb, bo 19,8% populacji, w 2010:19 %.
Srednio widz TV 4 po$wiecat na ogladanie tego programu 29 minut w ciagu doby (przed
rokiem 2 minuty mniej).

Udzial w rynku programu Puls wynioést 1,9%, czyli znacznie wigcej niz przed
rokiem (0 0,4 pkt. proc.). W stosunku do 2010 roku wzrosta zarowno liczba widzow
programu Puls, jak i czas jego ogladania. Srednio program ten ogladato 13,4% populacji,
przed rokiem 12%. Czas ogladania programu, przypadajacy na widza, wyniost 34 minut w
ciagu doby i wzrést o 4 minuty w stosunku do analogicznego okresu roku poprzedniego.

Ponizej zamieszczono tabelg, zawierajaca porodwnanie wielko$ci udziatu w rynku
latach 2010 — 2011 pozostatych programoéw, posiadajacych polskie koncesje. W tabeli
uwzgledniono programy, ktérych udziat wynidst co najmniej 0,1 %.

Tabela nr 1. Poréwnanie wielko$ci udzialu w rynku w latach 2010-2011 pozostalych programow
posiadajacych polskie koncesje

Lp. Nazwa programu 2010 2011
1. TVN24 3,5% 3,1%
2. TVN7 1,6% 1,8%
3. Polsat2 0,9% 1,3%
4, MiniMini 0,7% 0,6%
5. Polsat News 0,6% 0,8%
6. Kino Polska 0,6% 0,3%
7. Polsat Sport 0,5% 0,7%
8. TVN Style 0,4% 0,4%
9. TVN Turbo 0,4% 0,4%
10. TVS 0,4% 0,4%
11. Tele5 0,3% 0,3%
12. Ale Kino 0,3% 0,3%
13. Superstacja 0,2% 0,3%
14. TVP Kultura 0,2% 0,2%
15. 4FunTV 0,2% 0,3%
16. TVP Sport 0,2% 0,2%
17. Polsat Play 0,2% 0,3%
18. Polsat Film 0,2% 0,3%
19. Polsat Sport Extra 0,2% 0,2%
20. Polsat Cafe 0,2% 0,3%
21. Canal+ 0,2% 0,1%
22. Planete 0,1% 0,2%
23. TVN Meteo 0,1% 0,1%
24, Canal+ Sport 0,1% 0,2%
25. teleTOON+/ZigZap 0,1% 0,1%
26. ITv 0,1% 0,1%
27. Kuchnia.tv 0,1% 0,1%
28. Eska TV 0,1% 0,1%
29. TV TRWAM 0,1% 0,1%
30. TVP HD 0,0% 0,2%




31. TVP Seriale - 0,3%
32. TVN CNBC 0,0% 0,1%
33. TVP Historia 0,0% 0,1%
34, Polo TV - 0,1%

Struktura widowni

W strukturze widowni analizowanych programéw nie zaszty istotne zmiany, zaroOwno
w przypadku programow telewizji publicznej jak i koncesjonowanych struktura widowni pod
wzgledem wicku i wyksztalcenia przedstawiata si¢ podobnie do analogicznego okresu roku
ubiegltego. W programach publicznych wyzszy byl udziat 0s6b z wyksztalceniem wyzszym
niz w programach koncesjonowanych, za wyjatkiem programu TVN, ktory miat odsetek osob
z wyksztalceniem wyzszym na poziomie programow telewizji publicznej.
Programy koncesjonowane gromadzity mtodsza widowni¢ niz publiczne. Przy czym
najwigkszy odsetek najmtodszych widzow, tj. ponizej 16 roku zycia, mialy programy
koncesjonowane Puls i1 Polsat a najwyzszy odsetek widzow najstarszych, tj. powyzej 60 roku
zycia, programy publiczne TVP Info i TVP 1. Widownia programéw koncesjonowanych byta
rownoczes$nie bardziej zréznicowana pod wzgledem wieku niz widownia programow
publicznych.
Program TVP 1, podobnie jak TVP 2 ogladato w analizowanym okresie wigcej kobiet niz
mezCzyzn. Zainteresowane nimi byly zwlaszcza osoby po 45 roku zycia, przy czym
najwyzsze wskazniki ogladalnosci uzyskiwaly one wséréd widzéw po 60 roku zycia, z
wyksztatceniem podstawowym. Program informacyjny TVP INFO ogladato nieco wigcej
kobiet niz megzczyzn. Przyciagal on gltoéwnie widowni¢ po 50 r.z. z wyksztalceniem
podstawowym i $rednim.
Natomiast programem TVP Polonia zainteresowane byly zwlaszcza osoby po 45 r.z. przy
czym najwyzsza ogladalno$¢ osiagal on wsrod widzow powyzej 55 lat oraz osob z
wyksztalceniem $rednim 1 wyzszym.
W odroznieniu od programdéw publicznych, programy koncesjonowane ogladaty osoby
mlodsze. Programem Polsatu byla zainteresowana widownia po 30 roku zZycia, przy czym
najwyzsza ogladalnos¢ odnotowywat wsrod widzow migdzy 50 a 55 r.z. Program ten
przyciagal osoby z wyksztalceniem podstawowym. Podobnie programem TVN byla
zainteresowana widownia powyzej 30 lat, jednoczes$nie najwyzsze wskazniki ogladalnosci
osiagal ten program wsrdd widzow po 55 r.z.; z wyksztatceniem $rednim i podstawowym.
Program Puls takze interesowal przede wszystkim mlodsza widowni¢ po 30 r.z. oraz
najmtodsze dzieci w grupie wiekowej 4-9 lat., tj. widzow ktorzy nie ukonczyli jeszcze szkoty
podstawowej oraz z wyksztalceniem podstawowym. Puls ogladalo  wigcej kobiet niz
mezczyzn. Programem TV4 najbardziej zainteresowani byli rowniez widzowie po 30 r.z.,
przy czym najwyzsza ogladalnos$¢ uzyskiwat ten program wsrdd osoéb migdzy 55 a 59 rokiem
zycia oraz osob z wyksztalceniem podstawowym.

Graficzng interpretacj¢ danych przedstawiono ponize;.



Wykres nr 5. Struktura widowni analizowanych programéw ( wyksztalcenie%)
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M Pozostali 4,9% 5,1% 9,5% 51% | 13,0% | 7,3% 3,3% 1,6%
M Wyisze 10,3% | 11,0% | 7,6% | 12,0% | 6,8% 9,5% | 14,5% | 12,1%
m Srednie 28,3% | 28,8% | 25,8% | 33,5% | 25,1% | 27,8% | 46,7% | 31,0%
B Podstawowe | 56,5% | 55,0% | 57,1% | 49,5% | 55,1% | 55,5% | 35,5% | 55,4%
Wykres nr 6 Struktura widowni analizowanych programoéow ( wiek%)
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60+ 40,4% 35,4% 23,1% 29,2% 23,8% 21,4% | 40,5% 54,9%
m55-59| 11,6% 10,3% 8,8% 10,9% 10,4% 12,3% 13,3% 11,7%
m50-54| 10,7% 11,8% 11,6% 10,2% 10,7% 10,9% 11,5% 10,0%
m45-49| 7,6% 7,9% 7,9% 6,9% 7,5% 8,8% 8,6% 6,0%
m40-44| 53% 5,8% 6,1% 6,6% 5,8% 7,4% 4,8% 3,4%
m35-39| 55% 6,9% 7,9% 7,2% 7,3% 7,7% 5,7% 3,5%
m30-34| 55% 6,4% 8,6% 8,5% 9,6% 9,9% 5,3% 3,8%
m25-29| 4,1% 5,2% 7,8% 8,4% 7,7% 7,9% 4,2% 2,9%
m20-24| 2,7% 3,1% 4,9% 4,2% 2,6% 3,0% 1,8% 1,4%
m16-19| 1,6% 2,2% 3,8% 2,9% 1,7% 3,4% 1,2% 0,8%
m10-15. | 2,6% 3,0% 5,7% 3,1% 4,8% 4,2% 1,5% 1,0%
m4-9. 2,3% 2,1% 3,9% 2,0% 8,3% 3,0% 1,8% 0,5%

Wykres nr 4. Struktura widowni analizowanych programow ( ple¢ %)
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B Mezczyzni| 42,9% 39,1% 44,2% 36,4% | 42,5% 45,1% 40,7% | 45,88%

Podsumowanie

W 2011 roku zmniejszat si¢ nadal udziat w widowni naziemnych programow
telewizyjnych a rost satelitarno-kablowych. W dalszym ciagu mialo miejsce mniejsze
zainteresowania widzow programami uniwersalnymi o duzym udziale rynkowym. Spadki
odnotowaty TVP1, TVP2 i TVN. Wyjatkiem w tej grupie programéw byt wzrost udziatow
programu Polsat. Sposréd pozostalych programéw naziemnych udzialy w widowni
telewizyjnej powigkszyly Puls i TV4. W grupie programéw satelitarno — kablowych
najwigkszy przyrost odnotowaty programy z grupy Polsat: Polsat 2, Polsat News, Polsat Sport
oraz TVN 7 i TVP HD. Spadly natomiast udziaty programéw informacyjnych TVN 24,
podobnie jak TVP Info. Sposrod publicznych programéw tematycznych najwigkszy udziat
uzyskal program TVP Seriale (0,3%), ktory rozpoczat nadawanie pod koniec 2010 r.

Jak wynika z analizy danych najwigkszy odsetek o0sob najstarszych mialy w swojej
strukturze programy publiczne. Zdecydowanie miodsza widowni¢ skupiaty programy
koncesjonowane, przy czym najwigkszy odsetek widzéw najmtodszych miat program Puls,
ktéry odnotowal znaczny przyrost dziecigcej widowni, w stosunku do roku ubieglego.
Najmniej os6b z wyksztalceniem podstawowym posiadaty w swojej strukturze TVP Polonia i
TVN. Z kolei najwigkszy odsetek 0sob z wyksztatceniem wyzszym miaty TVP Polonia, TVP
INFO 1 TVN. Sposrod analizowanych programow najbardziej damska widownig posiadat
program TVN.

Analiza i oprac. Justyna Reisner



