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Udzial w rynku i wielkos¢ widowni programow telewizji publicznej
(TVP1, TVP2, TVP Info, TVP Polonia) i koncesjonowanej
(TVN, Polsat, TV4, Puls) w I kwartale 2010 roku.

W I kwartale 2010 roku statystyczny Polak ogladat telewizj¢ przez srednio 4 godziny
31 minut dziennie (o 3 minuty krocej niz w analogicznym okresie roku ubieglego).
Programem o najwyzszym udziale w widowni byl TVPIl. Szczegélowe udzialy

poszczegolnych stacji przedstawiono na wykresie ponize;j.

Wykres 1. Podzial rynku telewizyjnego w I kwartale 2010
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* W kategorii pozostale mieszczq si¢ pozostale telewizyjne stacje satelitarne, kablowe, ktorych udziat w widowni
nie przekroczyl 1% (za wyjqtkiem Disney Channel 1,2 % , niewyszczegdlniony odrebnie z uwagi na brak
polskiej koncesji)

- Laczny udziat czterech programéw - najwiekszych pod wzglgdem udziatu w rynku
telewizyjnym (TVP 1, TVP 2, TVN, Polsat) - wyniést w badanym okresie 64,6%'
i zmniejszyt si¢ o 4,3 punktu procentowego w poréwnaniu z analogicznym okresem roku
ubieglego. Przed rokiem programy te osiagnety 68,9% udziatu w widowni telewizyjnej, dwa
lata temu 72,4 %, trzy lata temu 76,1%. Potwierdza to dalszy cigg tendencji spadkowej w

udziale w widowni programow telewizyjnych o charakterze uniwersalnym zwigzany przede

"SHR % (ang. Share) - udzial w widowni telewizji ogotem, odsetek czasu spedzonego na ogladaniu
konkretnego programu w stosunku do catkowitego czasu spedzonego na ogladaniu telewizji w ogole.



wszystkim z coraz bogatsza ofertag kanatow tematycznych. Udziat programow satelitarnych 1

kablowych® wynidst w tym okresie 23,4%, podczas gdy przed rokiem 20,3%.

W badanym okresie tagczny udziat w widowni programoéw naziemnych (TVP 1, TVP 2,
TVP INFO, TV Polsat, TVN, TV 4, Puls) wyniost 72,3%, podczas kiedy w analogicznym
okresie roku ubieglego 75,7% , a dwa lata temu 78,9%. Wzrost w tej grupie odnotowaty

TVP INFO 1 Puls. Szczegdtowa analiza w dalszej czesci raportu.

I. Programy telewizji publicznej

W badanym kwartale do telewizji publicznej (TVP 1, TVP 2, TV Polonia, TVP INFO)
nalezato 40,5% widowni, podczas gdy przed rokiem w analogicznym okresie byto to — 43%,
dwa lata temu — 45 % a w roku 2007, trzy lata temu - 48,1%. Obserwowany wigc byt dalszy
spadek udziatow w widowni telewizji publicznej (lacznie o 2,5 punktu procentowego
w stosunku do analogicznego okresu roku 2009).

Program 1 TVP SA

Udziat w rynku tego programu wyniost 20,8%, co oznacza, ze zmniejszyt on swoj
udzial w stosunku do I kwartalu roku ubiegtego o 1,5 punktu procentowego. Program 1
ogladatlo w badanym okresie 56,7% Polakow® poswigcajac mu 1 godz. 39 min. dziennie
(w I kwart. 2009 r.: 59,1% Polakéw przez - 1 godz. 43 min.).

Program 2 TVP SA

Udziat Programu 2 w pierwszym kwartale 2010 wyniost 15%, podczas gdy przed
rokiem - 16,1%. Program ten odnotowat spadek udzialu w rynku - o 1,1 punktu procentowego
w stosunku do analogicznego okresu roku 2009. Kazdego dnia ogladalo go w badanym
okresie $rednio 51,9% Polakow. Widzowie poswigcili temu programowi §rednio 1 godz. 17
min. dziennie. W | kwartale 2009 roku zaré6wno odsetek ogladajacych byt wyzszy (54%), jak
1 czas ogladania tego programu przypadajacy na widza (1 godz. 24 min. dziennie).

TVP INFO

W pierwszy kwartale tego roku program TVP INFO odnotowal wzrost udzialow w

widowni. Udziat w rynku wyniost 4,2%, czyli o 0,3 wigcej niz w analogicznym okresie roku

ubieglego. W analizowanym okresie dluzszy niz przed rokiem byl czas ogladania tego

2 0 udziale ponizej 1%
? RCH%- odsetek 0sob, ktore ogladaty dany program przez co najmniej jedng minute. Osoba, ktéra ogladata
program dluzej jest wliczana tylko raz.



programu przypadajacy na widza. Wyzszy byl rowniez odsetek ogladajacych program.
TVP INFO ogladato 27,4% Polakéw przez srednio 42 minut dziennie (w I kwart. 2009 r.:
26,9% przez 40 minut dziennie).
TVP Polonia

Udzial w rynku widowni tego programu wynidst w badanym okresie 0,5%4, co
oznacza spadek udziatow w stosunku do analogicznego okresu roku 2009 o 0,2 punktu
procentowego. Wielkos¢ widowni TVP Polonia w analizowanym kwartale wyniosta 9%, czyli
o 1,1 punktu procentowego mniej w stosunku do I kwartatu 2009. Widz poswigcat temu

programowi 16 min. w ciggu doby (w I kwart. 2009 r. -19 min.).

II. Programy telewizyjne koncesjonowane
Polsat
Udzial w rynku tego programu wyniost 13,8%, czyli o 0,8 punktu procentowego mniej
niz w analogicznym okresie roku 2009 (wowczas 14,6%). Srednio w ciagu I kwartatu
program ten ogladato codziennie 44,9% Polakow. Widzowie poswiecali na ogladanie
programu telewizji Polsat srednio 1 godzing 23 minut dziennie (w I kwartale 2009: 47,1%
przez 1 godz. 25 min. dziennie).
TVN
W 1 kwartale 2010 r. program TVN uzyskat 15% udziatu w widowni, czyli
o 0,9 punktu procentowego mniej niz w analogicznym okresie roku ubieglego (wowczas
15,9%). W analizowanym okresie program ten ogladato kazdego dnia $rednio 45,2%
Polakow. Widzowie poswigcali na jego ogladanie 1 godz. 30 min. dzienne (w I kwartale
2009: 45,6% przez 1 godz. 35 min. dziennie).
TV 4
W analizowanym kwartale udziat w rynku programu TV 4 wyniost 2%, co oznacza
utrzymanie udzialdow na tym samym poziomie w stosunku do analogicznego okresu roku
ubieglego przed rokiem.
Wielko$¢ widowni TV4 w analizowanym kwartale wyniosta 20% czyli o 0,8 punktu
procentowego mniej w stosunku do I kwartatu 2009. Widz poswigcat temu programowi

34 min. w ciggu doby (w I kwart. 2009 r. 20,2% przez 26 min. dziennie).

w opracowaniu sposrod programow satelitarnych telewizji publicznej oméwiono TVP Poloni¢ z uwagi na fakt,
ze udziat pozostatych programow byt niewielki (nie przekroczyt 0,2%)



Puls

W I kwartale 2010 roku udziat w widowni programu Puls wyniost 1,5% czyli zwigkszyt
si¢ 0 0,6 punktu procentowego w stosunku do analogicznego okresu roku ubieglego. Srednio
program ten ogladato kazdego dnia w analizowanym okresie 12,4% populacji, podczas gdy
przed rokiem 10,3%. Czas ogladania programu przypadajacy na widza programu wyniost
32 minuty 1 byt az o 8 minut dluzszy niz przed rokiem.
Podsumowanie

Jak wynika z analizy w I kwartale 2010 roku, w poréwnaniu do analogicznego okresu
roku poprzedniego, dwa programy telewizyjne sposrod analizowanych powiekszyly swoj
udziat w widowni telewizyjnej. Byly to Puls i TVP INFO. Na tym samym poziomie jak
w I kwartale 2009 roku pozostawaty udziaty TV4. Natomiast udziaty pozostatych programéw,
tj. TVN, Polsat oraz TVP 1, 2, TVP Polonia spadty.

Podkresli¢ nalezy, ze prawie czwartg czgs¢ rynku telewizyjnego (23,4%) stanowity
programy o udziale w widowni ponizej 1 proc.(zaréwno polskie jak 1 polskojezyczne oraz

zagraniczne), ktorych udzial w widowni w ostatnich dwoch latach systematycznie wzrasta.

Oprac.: Justyna Reisner

*analiza na podstawie danych AGB NMR, badanie na reprezentatywnej probie ludnosci Polski pow. 4 r.z.



