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W 11 polowie 2011 roku kolejno$¢ najwigkszych pod wzgledem udziatu programéw
byla podobna jak w I potroczu, jednoczesnie zmniejszyt si¢ dystans dzielacy telewizje
komercyjne i TVP1.! Przewaga Programu 1 Telewizji Polskiej SA (na pierwszym miejscu w
rankingu pod wzgledem udzialu w rynku) nad zajmujacymi drugie i trzecie miejsce
telewizjami komercyjnymi TVN i Polsatem byta niewielka (1 punkt procentowy mniej miat
TVN i 1,3 punktu Polsat). Czwarte miejsce w rankingu zajmowat Program 2 TVP (3,4 punktu
procentowego do TVP1). Nastgpne miejsca pod wzgledem zainteresowania widzow, mimo
spadku widowni, zajmowaty tradycyjnie juz, cho¢ z mniejszym udziatem niz przed rokiem,
wyspecjalizowane programy informacyjne TVP INFO i TVN 24.

Szczegotowe dane 0 udziale poszczegdlnych programow przedstawiono na wykresach.

Wykres nr 1. Podzial rynku telewizyjnego w II polroczu 2011
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! Analiza na podstawie danych telemetrycznych Nielsen Audience Maeasurement — badanie na reprezentatywnej
probie ludnosci Polski pow. 4 r.z.



W 1l potroczu 2011 roku ogladanie wszystkich programéw naziemnych (TVP1, TVP2,
TVP INFO, TV Polsat, TVN, TV 4, Puls) zajmowalo widzom lacznie 67,1% czasu
przeznaczonego na ogladanie programu telewizyjnego, podczas kiedy w analogicznym
okresie roku ubieglego byto to 71,1% 2 (spadek 0 4 punkty proc., w I pétroczu o 1,7 punktu

proc.)

Podobnie jak w I poétroczu rosty udzialy naziemnych programéw koncesjonowanych
Polsatu, TV 4, Pulsu oraz TVN, malaly natomiast udziaty programéw publicznych TVP1,
TVP 2, TVP Info.

Wykres nr 2. Udzialy w widowni programéw naziemnych w Il pétroczu 2011 i 2010.
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Wl potr. 2011 | 16,0% 15,0% 14,7% 12,6% 4,3% 2,4% 2,0%
||l potr. 2010| 18,8% 15,1% 14,1% 14,3% 5,0% 2,3% 1,6%

W II potowie 2011 roku zmniejszyt si¢ czas ogladania telewizji - statystyczny Polak
spedzat przed telewizorem $rednio 3 godziny i 53 minuty dziennie tj. o 3 minuty mniej niz w

analogicznym okresie roku ubiegltego.

I. Programy telewizji publicznej

W badanym okresie do sektora publicznego tacznie (TVP1, TVP2, TV Polonia, TVP
INFO, TVP Kultura, TVP Seriale, TVP Sport, TVP HD, TVP Historia) nalezato ponad 1/3

2SHR % (ang. share) - udzial w widowni telewizji ogotem, odsetek czasu spedzonego na ogladaniu
konkretnego programu w stosunku do catkowitego czasu spedzonego na ogladaniu telewizji w ogole.



rynku (34,7%). Byto to mniej o 4,5 punktu proc niz rok temu (wowczas 39,2%). Z analizy
danych za Il potrocze wynika, ze telewizja publiczna nadal tracita udziaty mimo wzbogacenia
oferty o nowe programy tematyczne, ktore jednak nie rekompensuja strat widowni, jakie
ponosza programy uniwersalne. Sposrod publicznych programéw tematycznych najwigkszy

udzial w widowni uzyskal program TVP Seriale (0,45%).

Udziat w rynku TVP1 (16%) zmniejszyt si¢ 0 2,8 punktu procentowego w stosunku
do Il potrocza roku ubieglego. O mniejszym zainteresowaniu widowni tym programem
swiadczy rowniez warto$¢ zasiggu dziennego. W Il poétroczu 2011 odsetek ogladajacych
wynosit 49,4% 3 i byt nizszy niz przed rokiem (wowczas 52,4%). Jak wynika z badania,
znacznie krotszy byl réwniez (o 9 minut) czas ogladania tego programu przypadajacy
na widza, ktory wyniost 1 godz. 15 min.

Spadek udzialu w rynku o 1,7 punktu procentowego w stosunku do analogicznego
okresu roku 2010 odnotowala réwniez TVP2. Udziat tego programu w drugim poétroczu
2011 wyniost 12,6%, podczas gdy przed rokiem - 14,3%. Podobnie jak w przypadku TVP1
zmniejszyl si¢ zar6wno zasigg dzienny programu, jak i czas ogladania. W analizowanym
okresie kazdego dnia program TVP2 ogladato 45% Polakow. W Il pétroczu 2010 roku
odsetek ogladajacych byt wyzszy: 47,7%. Widzowie poswigcili na ogladanie programu TVP2
srednio 1 godz. 4 min. dziennie, tj. 5 minut mniej niz przed rokiem.

Mniejszy udzial w widowni odnotowal takze informacyjny program publiczny
TVP INFO. Wyniést on 4,3%, czyli o 0,7 punktu proc. mniej niz w analogicznym okresie
roku ubiegtego (wowczas 5%). W analizowanym okresie krotszy niz przed rokiem byt czas
ogladania przypadajacy na widza, nizszy byt réwniez odsetek ogladajacych program. TVP
INFO ogladato 24,3% Polakéw przez $rednio 41 minut dziennie, w 2010 r. (II pdtrocze):
27,3% przez 43 minuty dziennie.

Na poziomie sprzed roku (0,7%) natomiast pozostawaly udzialy TVP Polonia.
Widz poswigcal programowi 19 min. w ciagu doby (w Il potroczu 2010 r. - 18 min.). Zasigg
dzienny TVP Polonia w analizowanym pétroczu wyniost 7,8% (przed rokiem 8,8%).

¥ RCH% - odsetek osob, ktore ogladaty dany program przez co najmniej jedna minute. Osoba, ktéra ogladata
program diuzej jest wliczana tylko raz.



1. Programy telewizyjne koncesjonowane

Sposréd programéw koncesjonowanych wzrost udzialu w Il poétroczu 2011 r.
odnotowal Polsat. Udzial tego programu wyniost 14,7%, czyli o 0,6 punktu procentowego
wiecej niz w analogicznym okresie roku 2010 (wéwczas 14,1%). Wartosci innych
wskaznikow, jak zasieg dzienny oraz $redni czas ogladania tego programu, $wiadcza réwniez
o wickszym zainteresowaniu widowni telewizyjnej w poréwnaniu z rokiem ubieglym.
Srednio w 1T pétroczu 2011 program ten ogladato codziennie 43,4% Polakow. Widzowie
poswigcali na jego ogladanie srednio 1 godzing 19 minut dziennie. W Il potroczu 2010 nizszy
byt zarowno odsetek widzow Polsatu (42,6%), jak i czas ogladania tego programu przez

widza (1 godz. 18 min. dziennie).

Wzrostem udzialow w widowni zakonczylo si¢ rowniez I1 polrocze tego roku dla
programu Puls. Udzial w rynku programu Puls wyniost 2% i zwigkszyl si¢ 0 0,4 punktu
procentowego w stosunku do analogicznego okresu roku ubieglego. Zwigkszyl si¢ zasigg
dzienny programu, jak i czas jego ogladania przypadajacy na widza. W analizowanym okresie
program ten ogladato kazdego dnia 13,4% populacji, podczas gdy przed rokiem 12,7%. Czas
ogladania programu przypadajacy na widza programu wyniost 33 minuty i byt o 3 minuty

dluzszy niz w analogicznym okresie roku ubieglego.

W 11 potroczu 2012 nieco wzréost w stosunku do analogicznego okresu roku
ubieglego udzial programu TV4. Program ten osiagnat 2,4% udzialu w widowni tj. 0 0,1
punktu proc. wigcej niz przed rokiem. Kazdego dnia TV4 ogladato 19,7% Polakéw a widz
poswigcal temu programowi $rednio 29 min. w ciagu doby. Przed rokiem nizszy byt odsetek
ogladajacych program (19%), na tym samym poziomie pozostawal natomiast czas ogladania

przez widza (29 min. dziennie).

Niewielki wzrost udzialu w analizowanym okresie odnotowal program TVN. W 1|
potroczu 2011 r. TVN uzyskat 15,1% udzialu w widowni, czyli nieco wigcej niz w
analogicznym okresie roku ubieglego (wowczas 15%). W analizowanym okresie czas
ogladania przypadajacy na widza programu wyniost 1 godzing 24 minut, czyli tyle co przed
rokiem. Program ten ogladato natomiast nieco mniej widzow niz przed rokiem (41,5%;

natomiast w 1l potroczu 2010 - 41,8%).



Udzialy pozostalych programéw przedstawiono w tabeli. *

Tab.1. Udziaty pozostatych programow (zar6wno koncesjonowanych jak i nie posiadajacych

polskiej koncesji) w Il pétroczu 2011 r. w poréwnaniu do Il potrocza 2010. °

Nazwa programu IT potrocze 2011 IT potrocze 2010

(shr %) (shr %)
TVN24 3,24% 3,57%
TVA4 2,44% 2,34%
TVN7 1,91% 1,62%
Polsat2 1,43% 0,99%
Disney Channel 0,99% 1,15%
Polsat News 0,86% 0,67%
Cartoon Network 0,84% 0,90%
Polsat Sport 0,81% 0,56%
Disney XD 0,81% 0,98%
Discovery 0,70% 0,63%
AXN 0,69% 0,71%
MiniMini 0,63% 0,66%
Nickelodeon 0,60% 0,41%
Eurosport 0,55% 0,44%
VIVA Polska 0,55% 0,67%
Disney Junior 0,50% 0,00%
National Geographic 0,50% 0,24%
TLC 0,47% 0,11%
TVN Turbo 0,46% 0,38%
TVP Seriale 0,45% 0,00%
TVS 0,42% 0,38%
Comedy Central 0,39% 0,47%
TVN Style 0,38% 0,37%
Kino Polska 0,36% 0,43%
Teleb 0,34% 0,30%
13th Street Universal 0,34% 0,32%
Ale Kino 0,32% 0,30%
Polsat Play 0,30% 0,20%
Polsat Film 0,29% 0,22%
Polsat JimJam 0,29% 0,22%
Polsat Cafe 0,28% 0,20%
4fun.tv 0,28% 0,23%
HBO 0,28% 0,31%
Discovery Science 0,26% 0,25%
Superstacja 0,24% 0,27%
Animal Planet 0,24% 0,29%

* W tabeli uwzgledniono wszystkie programy, ktore uzyskaty co najmniej 0,1% udziatu
> Pogrubiong czcionka zaznaczono programy, ktore odnotowaty najwigksze przyrosty udzialow (w tym nowe

programy)



Boomerang 0,23% 0,27%
Zone Reality 0,22% 0,16%
Discovery World 0,22% 0,23%
TVP Kultura 0,22% 0,24%
Polo TV 0,21% 0,00%
Comedy Central Family 0,21% 0,15%
Universal Channel 0,21% 0,17%
MTV Polska 0,21% 0,32%
TCM 0,20% 0,25%
TVP HD 0,19% 0,00%
AXN Crime 0,19% 0,15%
Planete 0,18% 0,12%
Canal+ Sport 0,18% 0,13%
Polsat Sport Extra 0,18% 0,17%
TVP Sport 0,18% 0,18%
Zone Europa 0,18% 0,18%
FOXLife 0,18% 0,20%
Eska TV 0,16% 0,10%
HBO2 0,16% 0,18%
FilmBox 0,14% 0,11%
Nat Geo Wild 0,14% 0,14%
Canal+ 0,14% 0,16%
Zone Romantica 0,13% 0,08%
teleTOON+ 0,13% 0,09%
TVN+1 0,12% 0,00%
BBC CBeebies 0,12% 0,45%
TVP Historia 0,11% 0,03%
Eurosport2 0,11% 0,06%
TV Trwam 0,11% 0,10%
TVN Meteo 0,11% 0,12%
kuchnia.tv 0,10% 0,06%
Extreme Sports 0,10% 0,07%
Travel Channel 0,10% 0,08%
Canal+ Film 0,10% 0,12%
HBO Comedy 0,10% 0,13%

I11. Struktura widowni analizowanych programéw

Struktura widowni analizowanych programéw pod wzgledem wieku, wyksztatcenia, pici
przedstawiala si¢ podobnie do analogicznego okresu roku ubiegtego. Graficzng interpretacjg

danych przedstawiono ponize;.



Struktura widowni w Il pdétroczu - pteé

TVPINFO
TVP Polonia
V4
PULS
TVN
Polsat
TVP2
TVP1
0% 20% 40% 60% 80% 100%
TVP1 TVP2 Polsat TVN PULS V4 VP VP
Polonia INFO
m Mezczyini| 43,3% | 39,6% | 44,5% | 36,0% | 44,6% | 45,0% | 39,6% | 45,4%
m Kobiety 56,7% | 60,5% | 55,5% | 64,0% | 55,4% | 55,0% | 60,4% | 54,6%
Struktura widowni w |l pétroczu 2011 - wyksztatcenie
TVPINFO
TVP Polonia
V4
PULS
TVN
Polsat
TVP2
TVP1
0% 20% 40% 60% 80% 100%
TVP TVP
TVP1 | TVP2 | Polsat | TVN PULS ™V o onial INFO
W Podstawowe| 56,5% | 55,5% | 57,8% | 50,4% | 56,0% | 54,7% | 36,0% | 55,7%
m Srednie 28,4% | 28,7% | 25,7% | 33,1% | 26,5% | 28,6% | 46,5% | 30,8%
M Wyisze 10,3% | 10,7% | 7.4% | 11,5% | 6,5% | 10,0% | 14,7% | 12,0%
® Pozostali 5,0% 51% | 9,1% | 5,0% | 11,0% | 6,7% | 2,9% | 1,6%




Struktura widowni w Il pétroczu 2011 - wiek

TVPINFO
TVP Polonia
TVA4
PULS
TVN
Polsat
TVP2
TVP1

0% 50% 100%

TVP TVP

TVP1 TVP2 Polsat TVN PULS ™va | ionial INFO

m4-9. 2,2% 2,0% 3,6% 2,0% 7,3% 2,8% 1,2% 0,5%

m10-15.| 2,7% 3,1% 5,6% 3,0% 3,8% 3,9% 1,6% 1,0%

mi16-19| 1,5% 2,0% 3,8% 2,8% 1,8% 3,2% 1,2% 0,8%

m20-24| 2,8% 3,1% 4,5% 4,4% 3,0% 3,1% 1,7% 1,3%

m25-29| 4,3% 4,9% 7,5% 8,1% 9,1% 8,2% 4,0% 2,9%

m30-34| 5,5% 6,3% 8,3% 8,4% 8,6% 9,2% 5,2% 3,7%

m35-39| 5,6% 7,0% 8,1% 7.,0% 7,0% 7,5% 5,1% 3,4%

m40-44| 5,4% 6,1% 6,4% 6,4% G,4% 8,2% 4,4% 3,7%

m4a5-49| 7,3% 7,8% 7.8% 6,7% 7,3% 8,9% 8,7% 6,1%

m50-54| 10,6% | 11,9% | 11,6% | 10,2% | 10,9% | 11,4% | 11,4% | 9,9%

m55-59| 11,6% | 10,2% | 9,1% | 10,8% | 11,0% | 12,3% | 13,1% | 11,0%

60+ 40,4% | 35,6% | 23,8% | 30,2% | 23,9% | 21,4% | 42,4% | 55,7%

Podsumowanie

W Il pétroczu 2011 w dalszym ciagu obserwowane byto coraz mniejsze zainteresowania
widzow naziemnymi programami publicznymi. Spadki odnotowaty TVP1, TVP2 i TVP
INFO. Sposrdéd pozostatych programéw naziemnych udzialy w widowni telewizyjnej
powigkszyty Polsat, Puls, TV4 oraz TVN (w najmniejszym stopniu, po spadku w I polowie
roku). W grupie programow satelitarno — kablowych najwigkszy przyrost odnotowat program
Polsat 2. Spadty natomiast udziaty programu informacyjnego TVN 24. Podkresli¢ nalezy
wzrosty udzialow tematycznych programoéw publicznych TVP Historia, TVP HD, TVP

Seriale (0,3% udziatu w widowni w I pétroczu, natomiast 0,45% w drugim).




