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Analiza zostata wykonana na podstawie danych Nielsen Audience Measure-
ment, badanie na reprezentatywnej prébie ludnosci Polski powyzej 4 roku zy-
cia.

Wielkos¢ populacji - 35 722 tysigce oséb; wielkos¢ préby - 4 024 oséb.

Stowniczek termindéw uzywanych w analizie:

e AMR — Average Minute Rating - dost. srednia ogladalnos¢ minutowa - wskaznik

opisujacy srednig wielkos¢ widowni ogladajgcej konkretng audycje lub program
telewizyjny w dowolnie okreslonym odcinku czasu. Widownia ta wyrazona jest
w tys. oséb. Wskaznik moze odnosic sie do catej populacji lub do okreslonej gru-
py celowej.

ATV — dobowy czas ogladania telewizji przypadajgcy na statystycznego Polaka

ATS — czas poswiecony na oglgdanie danego programu przez widza w ciggu
doby

SHR% - udziat w widowni - odsetek widzow, ktérzy ogladali audycje badz pro-
gram w stosunku do wszystkich widzéw ogladajgcych w tym czasie telewizje

RCH% - zasieg, odsetek osdb, ktore ogladaty dany program przez co najmniegj
jedng minute. Osoba, ktora ogladata program dtuzej jest wliczana tylko raz.
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W IV kwartale 2012 roku statystyczny Polak poswiecat na ogladanie programow te-
lewizyjnych 4 godziny 18 minut dziennie - tyle co przed rokiem. Minimalnie zwiekszyta sie
srednia widownia minutowa catej telewizji z 6 min 407 tys. do 6 min 408 tys.

Najwyzszy udziat w widowni i pierwsze miejsce w rankingu kwartalnym zajeta telewi-
zja TVN. Na drugie miejsce przesungt sie program TVP1 (od lat pierwsza pozycja pod
wzgledem udziatu w ogladalnosci), ktéry zyskat minimalnie wyzszy udziat w rynku niz Polsat
(3 miejsce). Najnizsze udziaty w grupie programéw uniwersalnych o najwiekszym zasiegu
osiggnat, podobnie jak przed rokiem, Program 2 TVP. Szczegdétowe udziaty programéw
przedstawiono na wykresie. Kategoria pozostate zawiera sume udziatdw wszystkich progra-
moéw ponizej 1%.

Wykres 1. Podziat rynku telewizyjnego w IV kwartale 2012
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Programy tzw. wielkiej czworki - TVP1, TVP2, TVN, Polsat - zajmowaty w sumie
54,5% rynku. Ich tgczny udziat zmniejszyt sie o 5,8 punktu procentowego w poréwnaniu z
analogicznym okresem roku ubiegtego (wéwczas 60,3%). Spadek udziatow w tej grupie pro-
gramow w najwiekszym stopniu dotyczyt TVP 1 (tabela ponizej).
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Tab. 1. Udzialy programéw ogélnopolskich w rynku telewizyjnym — poréwnanie

Program IV kwartat 2012 IV kwartat 2011 Zmiana (w pkt.proc.)
0 0 -
TVN 14,50% 15,5% 1,2
1 % 14,2% -
TVP1 3,90% ,2% 2,5
13,80% 14,3% -1,4
Polsat
12,30% 12,2% -0,7
TVP2

Naziemna telewizja cyfrowa (DT)

Z badania telemetrycznego wynika, ze dostep do telewizji cyfrowej naziemnej (DT)
w |V kwartale 2012 posiadato 8,1 miliona Polakéw. W tej grupie widzéw 5,5 miliona mia-
to dostep wylacznie do oferty cyfrowej naziemnej (Wykres 3) a 2,6 miliona dodatkowo

korzystato z telewizji kablowej badz satelitarnej.

Tab. 2. Dostep wylacznie do oferty DT w IIl i IV kwartale 2012 - zmiana.

IV kwartat 11l kwartat Zmiana (pkt. proc.)
TVP1 17,52% 18,23% -0,71
Polsat 16,47% 15,38% +1,09
TVP2 13,99% 12,33% +1,66
TVN 13,70% 13,06% +0,64
TVP INFO 5,98% 8,83% -2,85
TV PULS 6,92% 5,97% +0,95
TVNT7 4,96% 5,22% -0,26
TV4 4,06% 4,14% -0,08
Pozostale 3,01% 3,64% -0,63
ATM Rozrywka 2,32% 2,27% +0,05
Polo TV 2,18% 2,67% -0,49
TTV 2,14% 1,75% +0,39
Puls 2 1,92% 1,45% +0,47
Eska TV 1,38% 1,96% -0,58
TV6 1,18% 1,20% -0,02
Polsat Sport News 0,73% 0,00% +0,73
TVP Polonia 0,57% 0,72% -0,15
TVP Kultura 0,40% 0,54% -0,14
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Na wykresie 2 przedstawiono jak wygladatby podziat rynku telewizyjnego w sytuaciji
wytgcznego dostepu do programéw DT. Moze on postuzy¢é modelowo przedstawiajac symu-
lacje rynku, gdyby widzowie mieli dostep wytacznie do programéw naziemnej telewizji cyfro-
wej.

W grupie osob korzystajgcych wytacznie z telewizji cyfrowej naziemnej udziaty
wszystkich programéw obecnych na multipleksach sa wyzsze. Zwraca uwage duzy spadek
udziatu programu informacyjnego TVP INFO w stosunku do poprzedniego kwartatu

Ok. 3% zajmowaty programy tzw. pozostate. Kategoria ta zawiera udziaty programéw
cyfrowych nadawanych naziemnie z terenu Niemiec, Czech i Stowaciji, ktére sg odbierane na
terenach przygranicznych.

Wykres 3. Podzial rynku telewizyjnego w IV kwartale 2012 - dostep wylacznie do oferty DT*
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I. Programy telewizji publicznej

W IV kwartale 2012 do sektora publicznego lacznie (TVP1, TVP2, TV Polonia, TVP IN-
FO, TVP Kultura, TVP Seriale, TVP Sport, TVP HD, TVP Historia) nalezalo 31,7% rynku
(przed rokiem 34,9%) Bylo to mniej 0 3,3 punktu proc. niz rok temu. Podobnie jak w I, 11'i Il

kwartale roku tracity udziaty programy ogélnopolskie, zyskiwaty natomiast publiczne programy tema-

tyczne. Sposrod nich najwigksze udziaty w widowni odnotowaty programy: TVP Seriale (0,8%) 1 TVP

Sport (0,4%) Szczegdtowe dane dotyczace wszystkich programéw publicznych wraz z zaznaczeniem

zZmiany zestawiono w tabeli ponizej

Tab. 3. Udzialy (SHR), zasiegi dzienne (RCH), dzienny czas ogladania (ATS) oraz widownia minutowa
(AMR) programéw publicznych

Program 'Wskazniki IV kwart.2012 IV kwart.2011 ZMIANA
TVPL SHR % 13,89% 16,42% -2,53%
RCH % 49,24% 51,93% -2,69%
AMR 890246 1052219 -161973
TVP2 SHR % 12,26% 12,97% -0,71%
RCH % 46,02% 48,27% -2,25%
AMR 785873 830784 -44911
TVP INFO SHR % 3,30% 3,83% -0,53%
RCH % 21,60% 24,34% e
AMR 211767 245658 LR
TVP Polonia SHR % 0,57% 0,59% -0,02%|
RCH % 8,72% 8,01% e
AMR 36538 38103 s
TVP Seriale SHR % 0,24% 0,11% 0,13%
RCH % 3,78% 1,849 .
AMR 15198 7362 ey
TVP HD SHR % 0,28% 0,19% 0,09%
RCH % 5,50% 3,80%) Sl
AMR 18244 12003 sz
TVP Sport SHR % 0,12% 0,13% -0,01%
RCH % 2,08% 2,32% e
AMR 7916 8577 a2
TVP Kultura SHR % 0,31% 0,20% 0,11%|
RCH % 3,10% 2,59% nEE
AMR 19653 12534 ad
TVP Historia SHR % 0,76% 0,42% 0,34%
RCH % 5,17% 3,05% A28
AMR 48891 26968 PR
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1. Programy telewizyjne koncesjonowane

Sposrod programéw koncesjonowanych najwiekszy spadek udzialu w IV kwartale 2012 r.
odnotowal TVN. Program ten uzyskat 14,5% udziatu w widowni, czyli 0 1,9 punktu proc. mniej niz
w analogicznym okresie roku ubiegtego (wowczas 16,4%). W analizowanym okresie zmniejszyt si¢
glownie zasigg dzienny programu o 6,8 punktu procentowego. Program ogladato codziennie 45,1%
Polakow, przed rokiem w analogicznym okresie 51,9%. Czas ogladania przypadajacy na widza pro-
gramu wzrost natomiast — 0 ok. 2 minuty i wyniost on 1 godzing 23 minuty

Mniejszy spadek mial miejsce w przypadku Polsatu. Udziat tego programu wyniost 13,8%,
tj. o 1,4 punktu procentowego mniej niz w analogicznym oOkresie roku ubieglego (wowczas
15,2%).W przypadku Polsatu zmniejszy? si¢ przede wszystkim czas ogladania programu przypadajacy
na widza — 0 6 minut. Widzowie po$wiecali na jego ogladanie $rednio 1 godzing 19 minut dziennie,
przed rokiem 1 godz. 25 minut. Warto$ci innych wskaznikéw, jak zasigg dzienny, swiadcza takze 0
mnigjszym zainteresowaniu widowni telewizyjnej w poréwnaniu z rokiem ubiegtym. Srednio w IV
kwartale 2012 program ten ogladato codziennie 44,8% populacji (rok temu 46,2%).

Wzrosty w stosunku do analogicznego okresu roku ubieglego udzialy TV4. Program ten
osiagnat 2,6% udziatu w widowni (przed rokiem 2%). Kazdego dnia program ten ogladato 22,5% lud-
nosci Polski (przed rokiem 16,1%) a widz poswigcat na jego ogladanie $rednio 30 min. w ciagu doby
(minute mniej niz przed rokiem). Na wzrost udziatow decydujacy wptyw miato wigc znaczace zwigk-
szenie si¢ zasiggu dziennego programu (o 6,4 punktu proc.)

Jeszcze wigkszy wzrost udzialow obserwowany byl takze w przypadku programu Puls.
Udziat w rynku programu Puls wynidst 2,9% i zwigkszyt si¢ 0 0,9 punktu procentowego w stosunku
do analogicznego okresu roku ubieglego. Podobnie jak w przypadku TV4 wzrost udzialow wynikat z
wigkszego zasiggu dziennego programu (wzrost o 3,9 punktu proc.). Ale tez z dluzszego czasu ogla-
dania tego programu przez widza (0 4 min.). W analizowanym okresie program ten ogladato kazdego
dnia 18,2% populacji przez 40 minut dziennie. Obserwowane istotne zmiany zasiggu dziennego anali-
zowanych programéw sa wynikiem obecnosci tych programow na multipleksach. Udziaty pozostatych
programow Wraz z zaznaczeniem zmiany przedstawiono w tabeli.

Tab. 2. Udzialy pozostalych programéw (zaréwno koncesjonowanych jak i nie posiadajacych polskiej
koncesji) wraz z zaznaczeniem zmiany.

Program 1V kwartal 2011 | IV kwartal 2012 | ZMIANA (punkty proc.)
TVNT7 1,98% 3,00% 1,02%
TVN24 3,06% 2,94% -0,12%
Polsat? 1,32% 1,58% 0,26%
Polsat News 0,79% 0,83% 0,04%
AXN 0,69% 0,71% 0,02%
MiniMini 0,60% 0,68% 0,08%
Kino Polska 0,36% 0,68% 0,32%
Polsat Sport 0,72% 0,65% -0,07%
Cartoon Network 0,90% 0,64% -0,26%
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Program 1V kwartal 2011 | 1V kwartal 2012 | ZMIANA (punkty proc.)
TVN Style 0,34% 0,64% 0,30%
Polo TV 0,31% 0,64% 0,33%
Disney Channel 0,82% 0,59% -0,23%
Eurosport 0,50% 0,59% 0,09%
TTV - Twoja Telewizja 0,00% 0,58% 0,58%
Nickelodeon 0,57% 0,57% 0,00%
Discovery 0,68% 0,56% -0,12%
Disney Junior 0,50% 0,54% 0,04%
Disney XD 0,69% 0,52% -0,17%
TVN Turbo 0,49% 0,50% 0,01%
National Geographic 0,49% 0,49% 0,00%
ATM Rozrywka 0,00% 0,46% 0,46%
Eska TV 0,16% 0,45% 0,29%
Polsat Play 0,29% 0,40% 0,11%
TLC 0,42% 0,39% -0,03%
TVS 0,41% 0,39% -0,02%
Puls 2 0,00% 0,37% 0,37%
Comedy Central 0,37% 0,36% -0,01%
Polsat JimJam 0,28% 0,33% 0,05%
Polsat Film 0,27% 0,32% 0,05%
VIVA Polska 0,49% 0,29% -0,20%
Polsat Cafe 0,25% 0,29% 0,04%
TV6 0,07% 0,29% 0,22%
Teleb 0,33% 0,28% -0,05%
4fun.tv 0,26% 0,28% 0,02%
13th Street Universal 0,31% 0,27% -0,04%
Ale Kino 0,30% 0,27% -0,03%
Discovery Science 0,25% 0,27% 0,02%
Animal Planet 0,22% 0,27% 0,05%
HISTORY 0,08% 0,23% 0,15%
Polsat Sport News 0,00% 0,22% 0,22%
HBO 0,26% 0,21% -0,05%
Superstacja 0,21% 0,21% 0,00%
Investigation Discovery 0,00% 0,20% 0,20%
Discovery World 0,21% 0,19% -0,02%
Universal Channel 0,21% 0,18% -0,03%
Canal+ Sport 0,18% 0,18% 0,00%
Polsat Sport Extra 0,17% 0,17% 0,00%
Planete 0,17% 0,17% 0,00%
BBC Entertainment 0,10% 0,17% 0,07%
TCM 0,19% 0,16% -0,03%
CBS Europa 0,18% 0,16% -0,02%
FilmBox 0,17% 0,16% -0,01%
BBC CBeebies 0,13% 0,16% 0,03%
FOXLife 0,19% 0,15% -0,04%
Orange Sport 0,09% 0,15% 0,06%
Boomerang 0,27% 0,14% -0,13%
Comedy Central Family 0,21% 0,14% -0,07%
Nat Geo Wild 0,16% 0,14% -0,02%
Canal+ 0,15% 0,14% -0,01%
Eurosport2 0,12% 0,14% 0,02%
HBO?2 0,16% 0,13% -0,03%
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Program 1V kwartal 2011 | 1V kwartal 2012 | ZMIANA (punkty proc.)
kuchnia 0,11% 0,13% 0,02%
ITv 0,09% 0,13% 0,04%
HBO Comedy 0,11% 0,12% 0,01%
CBS Reality 0,21% 0,11% -0,10%
MTYV Polska 0,18% 0,11% -0,07%
teleTOON 0,14% 0,11% -0,03%
TVN Meteo 0,09% 0,11% 0,02%
BBC Knowledge 0,07% 0,10% 0,03%
TV.DISCO 0,00% 0,10% 0,10%
nSport 0,00% 0,10% 0,10%
Canal+ Film 0,10% 0,09% -0,01%
Domo+ 0,08% 0,09% 0,01%
Scifi Universal 0,06% 0,08% 0,02%
Polsat Crime & Investigation 0,00% 0,08% 0,08%
AXN Crime 0,17% 0,07% -0,10%
Travel Channel 0,10% 0,07% -0,03%
Extreme Sports 0,11% 0,06% -0,05%
FOX 0,05% 0,06% 0,01%
BBC Lifestyle 0,04% 0,06% 0,02%
CBS Drama 0,07% 0,05% -0,02%
Polonial 0,07% 0,05% -0,02%
Religia.tv 0,06% 0,05% -0,01%
TVN CNBC 0,05% 0,05% 0,00%
VH1 0,02% 0,05% 0,03%
CBS Action 0,11% 0,04% -0,07%
AXN Sci-Fi 0,06% 0,04% -0,02%
Discovery Historia 0,02% 0,04% 0,02%
TV Trwam 0,11% 0,03% -0,08%
Wedding TV 0,04% 0,03% -0,01%
Polsat Biznes 0,02% 0,03% 0,01%
Cinemax2 0,01% 0,03% 0,02%
Cinemax 0,01% 0,03% 0,02%
TVR 0,00% 0,03% 0,03%
Sportklub 0,04% 0,02% -0,02%
Rebel.tv 0,01% 0,02% 0,01%
Viacom Blink 0,00% 0,02% 0,02%
Kino Polska Muzyka 0,00% 0,02% 0,02%
Mango24 0,01% 0,01% 0,00%

*w zestawieniu uwzgledniono programy, ktore osiagnely co najmniej 0,01% udziatu w 1V kw. 2012
Podsumowanie

W IV kwartale 2012 r. podobnie jak w 11, réwniez najwieksze wzrosty odnotowywaty pro-
gramy koncesjonowane obecne na Muxach (TVN 7, Polo TV, Puls, Eska TV, TV6, TV4 w tym pro-
gramy nowe TTV, ATM Rozrywka, Puls 2) a takze Kino Polska i TVN Style. W dalszym ciagu miato
miejsce mniejsze zainteresowania widzow programami o duzym udziale rynkowym. Zmniejszyly si¢
udziaty TVP 1, TVP 2, TVN i Polsat oraz wyspecjalizowanych programéw informacyjnych TVP IN-
FOiTVN 24.

Analiza i oprac. Justyna Reisner
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Zalacznik 1.

Ranking programéw w IV kwartale 2012

LP Program Widownia (AMR)

1. |TVN 930 885
2. |TVP1 890 246
3. |Polsat 882 612
4. | TVP2 785 873
5. |TVPINFO 211 767
6. |TVN7Y 192 429
7. | TVN24 188 454
8. |TVPULS 187 790
9. |TV4 167 369
10. |Polsat2 101 257
11. |Polsat News 53 435
12. | TVP Seriale 48 891
13. |AXN 45 417
14. | MiniMini+ 43 676
15. | Kino Polska 43 461
16. |Polsat Sport 41 631
17. | Cartoon Network 41 314
18. | TVN Style 41180
19. |Polo TV 41071
20. |Disney Channel 37 683
21. | Eurosport 37511
22. | TTV - Twoja Telewizja 37 203
23. | TVP Polonia 36 538
24. |Nickelodeon 36 330
25. | Discovery 36 197
26. | Disney Junior 34724
27. |Disney XD 33439
28. | TVN Turbo 31 815
29. | National Geographic 31214
30. |ATM Rozrywka 29580
31. |Eska TV 28 566
32. |Polsat Play 25 637
33. |TLC 25274
34, |TVS 25 267
35. |[Puls?2 24 027
36. |Comedy Central 22991
37. | Polsat JimJam 20906
38. | Polsat Film 20817

2 Uwzgledniono wszystkie programy badane przez Nielsen Audience Measurement o widowni (AMR) powyzej 1000 0sob
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39. |[TVPHD 19 653
40. |Polsat Cafe 18 883
41. | VIVA Polska 18 829
42. | TV6 18 441
43. | TVP Kultura 18 244
44, |Teleb 18 169
45. |4fun.tv 17 663
46. | 13th Street Universal 17 466
47. | Ale Kino 17 432
48. | Animal Planet 17 245
49. | Discovery Science 17 152
50. | TVP Historia 15198
51. |HISTORY 14 481
52. |Polsat Sport News 13 809
53. |Superstacja 13 349
54. |HBO 13 256
55. | Investigation Discovery 12 506
56. | Discovery World 11 858
57. | Universal Channel 11610
58. | Canal+ Sport 11563
59. |Polsat Sport Extra 11010
60. | BBC Entertainment 10782
61. | Planete+ [Planete] 10748
62. | BBC CBeebies 10 543
63. |CBS Europa 10 327
64. |FilmBox 10 002
65. |TCM 10 000
66. |FOXLife 9 345
67. | Orange Sport 9311
68. | Comedy Central Family 9218
69. |Nat Geo Wild 9062
70. | Boomerang 8 986
71. | Eurosport2 8 858
72. | Canal+ 8 748
73. | kuchnia+ 8 254
74. |HBO2 8118
75. [ITV 8 105
76. |HBO Comedy 7933
77. | TVP Sport 7916
78. |teleTOON+ 7193
79. | MTV Polska 7113
80. | CBS Reality 6 975
81. | TVN Meteo 6 934
82. |BBC Knowledge 6 486
83. |TV.DISCO 6 401
84. |nSport 6 156

11
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85. | Domo+ 6 034
86. | Canal+ Film 5595
87. | Polsat Crime & Investigation Network 5423
88. | Scifi Universal 5263
89. | Travel Channel 4747
90. |AXN Crime 4220
91. |BBC Lifestyle 4154
92. |FOX 3965
93. |Extreme Sports 3717
95. | Polonial 3518
96. |Religia.tv 3384
97. |CBS Drama 3247
98. |TVNCNBC 3052
99, |VH1 2971
100. | CBS Action 2727
101. | AXN Sci-Fi 2 405
102. | Discovery Historia 2251
103. | Cinemax 2186
104. | Cinemax2 1999
105. | TV Trwam 1926
106. | TVR 1791
107. | Polsat Biznes 1707
108. | Wedding TV 1674
109. | Viacom Blink 1547
110. | Rebel.tv 1465
111. | Sportklub 1387
112 | Kino Polska Muzyka 1121
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