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Wskazniki wykorzystywane w analizie

Prezentowana analiza zostata przeprowadzona na podstawie telemetrycznego badania
widowni telewizyjnej prowadzonego systematyczne przez Nielsen Audience Measurement na
reprezentatywne] prébie ludnosci Polski powyzej 4 roku zycia.

Wielko$¢ populacji — 35,5 min; wielko$¢ proby - 4 296 oséb

o AMR — Average Minute Rating - dost. Srednia oglgdalno$¢ minutowa - wskaznik
opisujgcy Srednig wielko$¢ widowni ogladajgcej konkretng audycje lub program telewizyjny w
dowolnie okreslonym odcinku czasu. Widownia ta wyrazona jest w tys. oséb. Wskaznik moze odnosic¢
sie do catej populacji lub do okreslonej grupy celowe;j.

. ATV — dobowy czas ogladania telewizji przypadajgcy na statystycznego Polaka
o ATS — czas poswiecony na ogladanie danego programu przez widza w ciggu doby
o SHR% - udziat w widowni - odsetek widzow, ktdrzy ogladali audycje badz program w

stosunku do wszystkich widzéw ogladajacych w tym czasie telewizje

. RCH% - zasieg, odsetek osdb, ktore ogladaty dany program przez co najmniej jedna
minute. Osoba, ktdra ogladata program dtuzej jest wliczana tylko raz

ANALIZA

W IV kwartale 2015 roku statystyczny Polak poswiecat na oglagdanie programoéw
telewizyjnych 4 godziny 40 minut dziennie, tj. o 3 minuty wiecej niz przed rokiem. Podobna
tendencja wynikajaca przede wszystkim z szerszej oferty programowej byta obserwowana w
kolejnych kwartatach 2015 roku.

Czas ogladania telewizji przypadajgcy na statystycznego widza a wiec populacje
pomniejszong o dzieci ponizej 4 r.z. wynidst 6 godzin 24 minuty i byt diuiszy o 5 minut niz w
analogicznym okresie 2014. Srednia wielko$¢ widowni minutowej catej telewizji wyniosta 6 min 857
tysiecy. Obserwowano jej przyrost o ponad 100 tysiecy w stosunku do analogicznego okresu roku
2014.

Cho¢ wartosci wskaznikéw $wiadczg wcigz o wzrostach to obserwowane zmiany w ostatnim
kwartale 2015 nie byty juz tak spektakularne jak przed rokiem, kiedy w analogicznym okresie czas
ogladania wzrdst az o 17 minut a srednia widownia minutowa catej telewizji - ogdétem wszystkie
programy - o okoto 400 tysiecy.

Widownie zyskiwaty w dalszym ciggu programy koncesjonowane obecne na multipleksach,
ale nie wszystkie. Niektére z nich, jak np. TV Puls czy program muzyczny Eska TV odnotowaty strate
w stosunku do analogicznego okresu roku ubiegtego.



Sposrdd programéw spoza oferty NTC posiadajacych polskg koncesje najwieksze wzrosty
miaty miejsce w przypadku informacyjnego programu TVN 24. Wozrost odnotowat réwniez TVN 24
Biznes i Swiat, drugi z portfolio programéw informacyjnych grupy TVN. Spadki natomiast dotknety
miedzy innymi programy: Polsat2 i filmowy Kino Polska.

W stosunku do poprzedniego kwartatu zmienita sie sytuacja w czotéwce programéw o
najwiekszej ogladalnosci. Pierwsze miejsce pod wzgledem udziatu w rynku zajmowat program TVP 1,
uzyskujgc przewage nad programem Polsat, liderem rynku w Il kwartale, ktdry zajat miejsce drugie.
Na trzeciej pozycji pozostawat TVN. Najnizsze udziaty w grupie czterech gtéwnych programoéw
uniwersalnych w analizowanym okresie uzyskat Program 2 TVP.

Szczegdtowe informacje dotyczgce poszczegdlnych programoéw przedstawiono w dalszej
czesci pracowania oraz na wykresach i w tabelach.

Ponad 31% rynku nalezato do programoéw, ktérych udziat nie przekraczat 1% (kategoria
pozostate na wykresie).

Wykr.1. Podziat rynku telewizyjnego w IV kwartale 2015 roku
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W dalszym ciggu spadato zainteresowanie widzéw programami tzw. wielkiej czworki.
Programy o najwiekszej widowni (TVP1, TVP2, TVN, Polsat) - zajmowaty w sumie prawie 44% rynku a
ich taczny udziat zmniejszyt sie o blisko 2 punkty procentowe w poréwnaniu do analogicznego okresu

roku ubiegtego.

W tej grupie wzrost w stosunku do analogicznego okresu roku ubiegtego odnotowat jedynie
program TVP 1. Udziaty pozostatych spadty. Najwiekszy spadek dotyczyt, podobnie jak w poprzednim
kwartale TVN, mniejsze byty straty TVP2 i Polsatu.

Tab. 1. Udziaty programéw TVP1, TVP2, Polsat, TVN w rynku telewizyjnym — poréwnanie

Program IV kw. 2015 IV kw. 2014 Zmiana (pp.)
TVP1 12,73% 12,07% 0,66
Polsat 11,70% 12,27% -0,57
TVN 10,60% 11,94% -1,34%

TVP2 8,77% 9,22% -0,45%




Naziemna telewizja cyfrowa

Podziat rynku telewizyjnego w sytuacji wytgcznego dostepu widowni do programow
naziemnych przedstawiono na wykresie 2. Programy tzw. pozostate zajmowaty ok. 2%. Kategoria ta
zawiera udziaty programéw cyfrowych nadawanych naziemnie z terenu Niemiec, Czech i Stowacji,
ktore sg odbierane na terenach przygranicznych oraz udziaty programow, ktdre nie zostaty odrebnie

wyszczegoélnione w badaniu.

Wykr.2. Podziat rynku NTC w IV kwartale 2015 roku - dostep wytacznie do oferty NTC
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Z badania telemetrycznego wynika, ze pod koniec IV kwartatu 2014 roku dostep do
naziemnej telewizji cyfrowej (NTC) posiadato ponad 16 milionéw Polakéw, przed rokiem 15,4
miliona.

W tym oséb, ktore korzystaty z naziemnej telewizji cyfrowej wytgcznie a wiec nie posiadaty
innego Zrddta sygnatu telewizyjnego - kabel bad? satelita, byto blisko 11,5 miliona w zestawieniu z
10,5 miliona rok temu.

Te przyrosty byty wynikiem wcigz rosngcego zainteresowania Polakéw bezptatng telewizjg,
zwlaszcza w gospodarstwach, ktdére zdecydowaty sie korzystaé wytgcznie z NTC i nie posiadaty
telewizji ptatnej. W tych gospodarstwach sposréd 24 programéw NTC az 20 odnotowato przyrosty

widowni.

Program Widownia |Zmiana Udziat Zmiana

TVP1 345 7914+ 33460 15,26% (4 0,03
Polsat 327 871|{F 11142 14,46% 4+ -0,99
TVP2 2324904}  -935 10,26% 4> -1,13
TVN 230760/ -2630 10,18% 4> -1,20
TVP INFO 155 540(4F 51509 6,86% 1 1,79
TV4 107 5154 24 707 4,74%4+ 0,70
TV PULS 107 420(4F 425 4,74% L} -0,48
TVN7 880384 3957 3,88%[4}F -0,22
Puls 2 875581 4894 3,86%4} -0,17
Pozostate 751984 9734 1,90%[4+ -0,03
TTV 67 0364 13321 2,96%|4F 0,34
TV6 65940(4F 15317 2,91%|4;F 0,44
TVP3 [TVP Regionalna] 454754+ 4625 2,01%[{+ 0,02
Stopklatka 415794+ 10504 1,83%[{F 0,31
TVP Rozrywka 40 828[4+ 6511 1,80%[{+ 0,13
Polo TV 38 246({F 10634 1,69%[{+ 0,34
TVP ABC 3786414 1396 1,67%[4F -0,11
TV Trwam 352064} 4501 1,55%[{ 0,08
Fokus TV 36 250/4F 11699 1,60%4;F 0,40
ATM Rozrywka 35846 1607 1,58%[4F -0,09
TVP Historia 27 54014F 7211 1,22%[{+ 0,23
Polsat Sport News 18 2464+ 3273 0,80%4;F 0,07
TVP Kultura 17 17714+ 1060 0,76%|4 -0,03
Eska TV 16 8494} -3812 0,74%[4} -0,27
TVP Polonia 16 6724 -1787 0,74%|> -0,16




Telewizja publiczna

W IV kwartale 2015 roku do sektora publicznego tacznie (TVP1, TVP2, TV Polonia, TVP INFO,
TVP Regionalna, TVP Rozrywka, TVP Kultura, TVP Seriale, TVP Sport, TVP HD, TVP Historia, TVP ABC)
nalezato 31,9% rynku (przed rokiem 30,3% rynku). Programy publiczne ogétem zyskaty wiecej niz w
poprzednim kwartale bo ok. 1,6 punktu procentowego. W analizowanym kwartale telewizja
publiczna ogdétem powiekszyta udziat w rynku, gtéwnie dzieki wzrostowi udziatéw TVP Info i TVP1
oraz TVP Historia, TVP Rozrywka i TVP ABC. Straty odnotowaty, podobnie jak w poprzednim kwartale,

przede wszystkim TVP2 i TVP Polonia

Szczegdtowe dane dotyczgce wszystkich programoéw publicznych w IV kwartale 2015 roku

wraz z zaznaczeniem zmiany w stosunku do analogicznego okresu 2014 r. zestawiono w tabeli 2.

Tabela 2. Widownia i udziaty programéw telewizji publicznej w IV kw. 2015 r. — zmiana

Program Widownia ZMIANA Udziat ZMIANA pp
TVP1 883 7234} 57 952 12,73% |4 0,66
TVP2 608 604} -21 822 8,77% |4} -0,45
TVP INFO 261 293[4} 74 740 3,76% (1} 1,03
TVP Seriale 97 8934 6 981 1,41% |4} 0,08
TVP Rozrywka 76 653 |1} 9 965 1,10% |4} 0,13
TVP3 [TVP Regionalna] 72 809 |4; 1916 1,05% |4+ 0,01
TVP ABC 49 254|4¢ 266 0,71% |4} -0,01
TVP Historia 46 941 |4 10 845 0,68% |1} 0,15
TVP Kultura 33 4211 689 0,48% 0,00
TVP Polonia 326354} -7 278 0,47% 4} -0,11
TVP HD 30 324(4} 1193 0,44% |4} 0,01
TVP Sport 20 175|4F 5712 0,29% |1} 0,08
Ogoétem 2213 725|¢ 141 159 31,89% |1} 1,58




Na wykresie ponizej przedstawiono zmiany udziatow telewizji publicznej (wszystkie programy
ogdétem) w latach 2005 - 2015.

Wykres 3. Udziaty telewizji publicznej w latach 2005 — 2015 /IV kwartat/
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Telewizja koncesjonowana

Sposrdd programéw koncesjonowanych najwieksze spadki udziatéw w IV kwartale 2015 r. w
poréwnaniu z analogicznym okresem roku ubiegtego odnotowat TVN, natomiast sposréd programoéw
tematycznych: filmowy Kino Polska oraz muzyczny Eska TV. Wzrosty natomiast osiggaty przede
wszystkim programy koncesjonowane obecne na MUX-ach, choé nie wszystkie.

Duzym przyrostem udziatu zakonczyt sie ostatni kwartat roku dla programu informacyjnego
TVN 24, spoza oferty NTC.

Szczegotowe dane  dotyczace  programéw  koncesjonowanych  (z  wytgczeniem
koncesjonowanych programow publicznych, ktére zostaty uwzglednione w tabeli 3) wraz z
zaznaczeniem zmiany w stosunku do IV kw. 2014 przedstawiono ponizej w tabeli 4. W tabeli
uwzgledniono program TV Trwam, dla ktérego posiadamy dane poréwnawcze za IV kwartat 2014,
choc za nieco krétszy okres w, tj. od 13.10.2014 (data rozpoczecia badania).



Tabela 3. Udziaty programéw koncesjonowanych w IV kw. 2015 r. — zmiana

IV kw. 2015 IV kw. 2015

Lp. Program AMR ZMIANA SHR ZMIANA /pp/
1| polsat 812 426 27 100 11,70% 0,57
2 | TyN 735 785 81137 10,60% 1,34
3| TvN24 243 652 51623 3,51% 0,70
4 1va 239 173 36 380 3,44% 0,48
> | TUNT7 226 092 5988 3,26% 0,13
6 | TvpuLs 210 929 4893 3,04% 0,11
7| puls 2 109 161 1511 1,57% 0,00
& | 11v 104 817 16 318 1,51% 0,22
9| polsat 94 658 112 942 1,36% 0,21
10- | v 92 907 20 510 1,34% 0,28
11. Polsat News 79 271 13 025 1,14% 0,17
12- | stopklatka 63 505 13 283 0,91% 0,18
13- polo TV 59 879 12535 0,86% 0,17
13- v Trwam 55 119 3409 0,79% 0,05
15- | ATM Rozrywka 49 271 2152 0,71% 0,02
16 | Fokus TV 48 785 14711 0,70% 0,20
17. | Nickelodeon 47575 1131 0,69% 0,02
18- | TvN style 46 498 347 0,67% 0,01
19| polsat Sport 39 838 3534 0,57% 0,04
20- | pojsat Play 34 608 5475 0,50% 0,09
21- | polsat Film 33 280 3683 0,48% 0,06
22. Polsat Sport News 31527 5620 0,45% 0,07
23- | Eska TV 31 205 -8090 0,45% 0,12
24- | TVN Turbo 30 757 5286 0,44% 0,09
25 | vs 28 086 3621 0,40% 0,06
26- | polsat Cafe 23 884 89 0,34% 0,01
27- | MiniMini+ 23 587 5714 0,34% 0,09
28. | Tv/N24 Biznes i Swiat 22 895 8 586 0,33% 0,12
29- | Kino Polska 22 857 9136 0,33% 0,14
30. Superstacja 14 918 -146 0,21% -0,01

W tabeli uwzgledniono wszystkie programy koncesjonowane o udziale powyzej 0,2%




