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Wskazniki wykorzystywane w analizie

Prezentowana analiza zostata przeprowadzona 1z wykorzystaniem danych
pochodzacych z telemetrycznego badania widowni telewizyjnej prowadzonego przez Nielsen
Audience Measurement na reprezentatywnej probie ludnosci Polski powyzej 4 roku zycia.

o AMR — Average Minute Rating - dost. $rednia oglgdalno$¢ minutowa - wskaZznik
opisujgcy Srednig wielko$s¢ widowni ogladajgcej konkretng audycje lub program telewizyjny w
dowolnie okreslonym odcinku czasu. Widownia ta wyrazona jest w tys. oséb. Wskaznik moze odnosi¢
sie do catej populacji lub do okreslonej grupy celowe;j.

o ATV — dobowy czas ogladania telewizji przypadajgcy na statystycznego Polaka
o ATS — czas poswiecony na ogladanie danego programu przez widza w ciggu doby
o SHR% - udziat w widowni - odsetek widzow, ktdrzy ogladali audycje badz program w

stosunku do wszystkich widzéw ogladajacych w tym czasie telewizje

. RCH% - zasieg, odsetek osob, ktére ogladaty dany program przez co najmniej jedna
minute. Osoba, ktdra ogladata program dtuzej jest wliczana tylko raz

ANALIZA

W Il kwartale 2016 roku statystyczny Polak ogladat telewizje, podobnie jak w
analogicznym okresie roku ubiegtego, przez ok. 3 godziny 56 minut dziennie. Nie
obserwowano zmiany w tym zakresie w odréznieniu od poprzedniego kwartatu, kiedy czas
ten obnizyt sie znaczgco przede wszystkim z powodu krétszego czasu oglgdania programow

tzw. wielkiej czworki, gtéwnie publicznych.

Srednia wielko$¢ widowni minutowej wyniosta blisko 5 min 832 tysigce i byta
niewiele nizsza bo o ok. 26 tysiecy w stosunku do roku ubiegtego. O nieco mniejszej uwadze
widzéw poswieconej w minionym kwartale catej telewizji swiadczg tez wartosci innego
wskaznika, tj. czasu ogladania przypadajgcego na statystycznego widza tzw. ATS, w ktérym
jako punkt odniesienia przyjmuje sie populacje pomniejszong o dzieci ponizej 4 r.z. i ktory byt

nizszy o ok. 3,5 minuty w stosunku do Il kwartatu 2015.
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taczny udziat programow tzw. wielkiej czwérki - TVP1, TVP2, TVN i Polsatu - wyniost
w analizowanym okresie 39,26% i zmniejszyt sie o 1,2 punktu procentowego w poréwnaniu
z analogicznym kwartatem roku ubiegtego (wéwczas 40,45%). Sposréd programéw wielkiej

czworki najwiecej stracity programy TVP1 (- 0,75 pp.) i TVN (-0,47 pp.).

Na pierwszym miejscu w rankingu kwartalnym podobnie jak przed rokiem
pozostawat Polsat, Program TVP1 znalazt sie na miejscu drugim z przewaga nad
programem TVN - miejsce trzecie. Czwarte miejsce nalezato do Programu 2 TVP, ktory w

tym kwartale, odnotowat wzrost udziatu, jako jedyny sposrod wielkiej czworki.

Tabela 1. Udziaty programéw TVP1, TVP2, Polsat, TVN w rynku telewizyjnym — zmiana

Program Il kw. 2016 lllkw. 2015 Zmiana (pp) Zmiana (%)

Polsat 11,21% 11,28% -0,07 -0,62%
TVP1 10,31% 11,06% -0,75 -6,78%
TVN 9,92% 10,39% -0,47 -4,52%
TVP2 7,82% 7,72% 0,10 1,30%

W Il kwartale 2016 r. wszystkie programy pierwszej dwudziestki rankingu programoéw
o najwiekszej ogladalnosci byty programami koncesjonowanymi w Polsce. Wsrdéd nich
znalazto sie 14 programoéw naziemnej telewizji cyfrowej (NTC) i 6 dostepnych droga
satelitarng i kablowa (TVN24, Polsat News, Polsat2, Nickelodeon, Polsat Play i Polsat Film).
Najwyzej notowany program nie posiadajacy polskiej koncesji - AXN zajmowat 22 pozycje w

rankingu z udziatem 0,46%.

Sposrdod programow niekoncesjonowanych najwiekszy wzrost w Il kwartale roku

odnotowaty telewizje FOX oraz Romance TV.

Szczegdtowe informacje dotyczace poszczegdlnych programow przedstawiono w

dalszej czesci opracowania oraz na wykresach i w tabelach.
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Ponad 30% rynku zajmowaty programy zaréwno koncesjonowane jak i nie
posiadajace polskiej koncesji, ktérych udziaty jednostkowe nie przekraczaty 1% (kategoria

pozostate na wykresie).

Wykres 1. Podziat rynku telewizyjnego w Il kwartale 2016 roku
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Naziemna telewizja cyfrowa

Z badania telemetrycznego wynika, ze w poréwnaniu z poprzednim kwartatem nie
zaszty istotne zmiany w liczbie gospodarstw domowych posiadajgcych dostep do programoéw

NTC zaréwno wytgcznie jak i miedzy innymi.
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W Il kwartale 2016 roku naziemna telewizje cyfrowa posiadato ok. 15,6 miliona
Polakéw a wiec ponad 44% gospodarstw domowych w tym oséb, ktére korzystaty z
naziemnej telewizji cyfrowej wytacznie (a wiec nie posiadaty innego Zrddta sygnatu

telewizyjnego) byto ok. 11 milionéw - 33,8% gospodarstw domowych.

Na wykresie 2 przedstawiono podziat rynku telewizyjnego w sytuacji wytgcznego
dostepu widowni do programoéw naziemnych. Programy tzw. pozostate zajmowaty ok. 2,2%.
Kategoria ta zawiera udziaty programow cyfrowych nadawanych naziemnie z terenu

Niemiec, Czech i Sfowacji, ktére sg odbierane na terenach przygranicznych.

Wykres 2. Podziat rynku NTC w IIl kwartale 2016 roku - dostep wytacznie do oferty NTC
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Natomiast z analizy wskaznikdw wynika, ze w Ill kwartale 2016 w gospodarstwach
korzystajacych wytgcznie z oferty naziemnej telewizji cyfrowej wiekszos¢ programoéow NTC

(szesnascie sposrod dwudziestu czterech) zanotowata mniejsze badz wieksze straty widowni.

Szczegdtowe dane dotyczace zmian widowni i udziatéw programéw NTC w sytuacji
wyfacznego dostepu widowni do tych programoéw w Il kwartale 2016 roku wraz z
zaznaczeniem zmiany w stosunku do analogicznego okresu roku 2015 zestawiono w tabeli

ponizej.

Tabela 2. Udziaty programéw w gospodarstwach z NTC wytacznie w Il kwartale 2016 — zmiana

Widownia |Zmiana Udziat Zmiana
Polsat 255 9544} -12 889 14,33%{} -0,12
TVP1 233 634} -21744 13,08%<+ -0,65
TVN 181 4374} -12331 10,16%|{} -0,25
TVP2 167 0804} -2 150 9,35%[i+ 0,25
TVP INFO 1215344} -9501 6,80%[< -0,24
TV PULS 88996|4} -3445 4,98%({F 0,01
TV4 79 4114} -10428 4,45%4} -0,38
TVN7? 78 7901 8563 4,41%{+ 0,64
Puls 2 77 6254} -2952 4,35%{F 0,02
TV6 60 349|4;+ 7095 3,38%4F 0,52
TTV 55045/{} -3099 3,08% 4 -0,04
TVP ABC 46 310({F 17 680 2,59%[{+ 1,05
TVP3 40 656/<F  -671 2,28%4F 0,06
Stopklatka 37 103|{F 3549 2,08%|4F 0,28
Fokus TV 36 927|{r 5724 2,07%|4 0,39
ATM Rozrywka 32 2974 808 1,81%{+ 0,12
TVP Rozrywka 313224} -7959 1,75%4> -0,36
Polo TV 293284 -1713 1,64%4}F -0,03
TV Trwam 300104} -2932 1,68%{} -0,09
TVP Historia 19 6444} -2669 1,10%[4> -0,10
Eska TV 17 558/4F 1000 0,98%[i+ 0,09
TVP Kultura 14 333 |4} 102 0,80%[4F 0,04
Polsat Sport News 124174} -9453 0,70%|+} -0,48
TVP Polonia 32644} -12478 0,18%|4} -0,67
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Telewizja publiczna

W Il kwartale 2016 roku do telewizji publicznej facznie (TVP1, TVP2, TV Polonia, TVP
INFO, TVP 3, TVP Rozrywka, TVP Kultura, TVP Seriale, TVP Sport, TVP HD, TVP Historia, TVP

ABC) nalezato 28,9% rynku podczas gdy przed rokiem w analogicznym okresie 29,5%.

Telewizja publiczna ogdtem zanotowata spadek udziatu o 0,72 punktu procentowego.

Szczegbétowe dane obrazujgce trend w ostatnich latach przedstawiono na wykresie ponizej.

Wykres 3. Trend - udziaty telewizji publicznej w Il kwartale 2005 — 2016
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Straty widowni notowat w dalszym ciggu program uniwersalny TVP1, niewielki

wzrost natomiast zaobserwowano w przypadku Programu TVP2, ktérego udziaty

systematycznie od kilku lat spadaty.

Wsrod programow tematycznych najwiekszy wzrost widowni uzyskat program

skierowany do dzieci TVP ABC (+0,34 pp.) obecny w ofercie naziemnej telewizji cyfrowej
(NTC) a spoza oferty NTC - TVP Sport (+0,14pp.) i TVP Seriale (SHR +0,15 pp.).

Natomiast w przypadku pozostatych programoéw tematycznych spore spadki

obserwowano w przypadku czterech z nich, tj. TVP Rozrywka, TVP Polonia, TVP Info, TVP 3.

Szczegétowe dane dotyczace wszystkich programoéw publicznych wraz z zaznaczeniem

zmiany w stosunku do Il kwartatu 2015 r. zestawiono w tabeli.

Tabela 3. Srednia widownia i udzialy programéw telewizji publicznej w 11l kwartale 2016 r.

Program Widownia ZMIANA Udziat ZMIANA pp
TVP1 601 395|} -46 512 10,31%|{} -0,75
TVP2 456 328({r 4 099 7,82% |1+ 0,10
TVP INFO 209 5644} -11 134 3,59% [} -0,18
TVP3 60 781[4} -6 386 1,04% |4} -0,11
TVP ABC 56 294 (4} 19 667 0,97% |4} 0,34
TVP Polonia 16 0594} -14 048 0,28% |4} -0,23
TVP Sport 31 1594} 8 452 0,53% |1} 0,14
TVP Historia 34 3494} -2 242 0,59% |4} -0,03
TVP Seriale 98 230|4} 8324 1,68% |1} 0,15
TVP HD 29 840|4r 3943 0,51% |4} 0,07
TVP Rozrywka 61 816/} -13 547 1,06% |} -0,23
TVP Kultura 28 0184 550 0,48% |1 0,01
Ogoétem 1683 833} -48 834 28,86% |} -0,72
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Wykresy 4 i 5. Zmiany udziatéw programoéw publicznych w ostatnich latach - Il kwartat
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Tabela 4. Srednia widownia i udzialy programéw koncesjonowanych w 11l kw. 2016 r. — zmiana

Lp. [Program AMR ZMIANA SHR % ZMIANA /pp/
1. |Polsat 653510  -7509 11,21% | -0,07
2. |TvNn 578 414[% -30420 9,92% |V -0,47
3. |TVN24 242 415/ 42753 a,16%/ 1 0,75
a. |TVN7 2026641 15080 3,48%| 1" 0,28
5. [TV PULS 189 6571 9786 3,25% |1 0,18
6. |Tva 178265 -25871 3,06%|% -0,42
7. |puls2 107 022[fF 5447 1,84%| 1 0,11
8. |Polsat2 o7810[fF 6464 1,68% |1 0,12
9. |TTV 93 gga| 1l 15 1,61%| 1 0,01
10. [TV6 g6102(fF 12574 1,48%| 1 0,22
11. |Polsat News 7209201 3943 1,259% |1 0,07
12. |Stopklatka soe36(l” 8874 1,029/ 0,15
13. |Fokus TV ag9s3[t 7773 0,86% 1 0,14
14. |Polo TV agg7o[¥ 4437 0,86% -0,07
15. |Nickelodeon ag 266/ 5698 0,83% 1 0,1
16. |TV Trwam 46734 2219 0,80% -0,04
17. |TVN Style aa2uf 4262 0,76% |1 0,08
18. |ATM Rozrywka 41876/ -67 0,72%|~ 0
19. |Polsat Play 32531[fF 2210 0,56% |1 0,04
20. |Eska TV 32 05611 648 0,55%/ 1" 0,01
21. |Polsat Film 30577V -253 0,52% | -0,01
22. |TVN Turbo 28 114[% -122 0,48% | 0
23. |AXN 27011[%  -6376 0,46% | -0,05
24. |Polsat Cafe 26312[fF 1305 0,45%| 0,02
25. |Polsat Sport 25905[% -26112 0,44% ¥ -0,45
26. |MiniMini+ 22906[F 2670 0,39% |1 0,04
27. |TVN24 Biznes i Swiat 22 6461 6705 0,39% 1t 0,12
28. |TVS 221154  -1081 0,38% |V -0,02
29. |Kino Polska 22007[%  -2285 0,38% -0,03
30. |Polsat Sport News 211224  -21509 0,36% | -0,37

W tabeli uwzgledniono wszystkie programy koncesjonowane o udziale powyzej 0,3%, z wytgczeniem
koncesjonowanych programow publicznych - tab.3. Zmiana - Il kwartat 2016 do Ill kwartatu 2015
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Telewizja koncesjonowana

W 1l kwartale 2016 roku zauwazalne wzrosty osiggaty tylko niektére programy
koncesjonowane obecne na MUX—ach: TVN7 (wzrost widowni minutowej o ponad 15 tys.),
TV6 (o ponad 12,5 tys.), TV Puls (o blisko 9,8 tys.), Stopklatka (o ponad 8,8 tys.), Fokus TV
(7,8 tys.). Natomiast znacznie mniejsza widownie w poréwnaniu z analogicznym okresem

roku ubiegtego zgromadzity TVN i TV4 oraz Polsat Sport News.

Wséréd programéw spoza oferty NTC znaczaco wiekszy udziat w widowni w
poréwnaniu z rokiem ubiegtym uzyskat TVN24 (wzrost o ok. 42,7 tys.), duzg strate odnotowat
zas Polsat Sport (- 26, 1 tys.).

Sposréd programoéw nie posiadajgcych polskiej koncesji najwieksze spadki dotknety

program filmowy AXN i skierowany do dzieci Cartoon Network.



