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Wskazniki wykorzystywane w analizie

Prezentowana analiza zostata przeprowadzona na podstawie telemetrycznego badania
widowni telewizyjnej prowadzonego systematyczne przez Nielsen Audience Measurement na
reprezentatywne] prébie ludnosci Polski powyzej 4 roku zycia.

Wielko$¢ populacji — 35,7 min; wielko$¢ proby - 5 083 oséb

o AMR — Average Minute Rating - dost. Srednia oglgdalno$¢ minutowa - wskaZnik
opisujgcy Srednig wielko$¢ widowni ogladajgcej konkretng audycje lub program telewizyjny w
dowolnie okreslonym odcinku czasu. Widownia wyrazona jest w tys. osdb. Wskaznik moze odnosic¢
sie do catej populacji lub do okreslonej grupy celowe;j.

o ATV — dobowy czas ogladania telewizji przypadajgcy na statystycznego Polaka
o ATS — czas poswiecony na ogladanie danego programu przez widza w ciggu doby
o SHR% - udziat w widowni - odsetek widzow, ktérzy ogladali audycje badz pro-gram w

stosunku do wszystkich widzéw ogladajacych w tym czasie telewizje

. RCH% - zasieg, odsetek osob, ktore ogladaty dany program przez co najmniej jedna
minute. Osoba, ktdra ogladata program dtuzej jest wliczana tylko raz

ANALIZA

W Il kwartale 2015 roku statystyczny Polak oglgdat telewizje przez 4 godziny 10 minut
dziennie, tj. o 4 minuty dtuzej niz w analogicznym okresie roku ubiegtego. Tendencja wzrostowa
wynikajgca przede wszystkim z coraz szerszej oferty programowej, ktéra byta obserwowana w
kolejnych kwartatach 2014 i w | kwartale roku 2015 utrzymata sie.

O wiekszej uwadze poswieconej przez widzéw telewizji Swiadczg tez inne wskazniki. Czas
ogladania telewizji przypadajacy na statystycznego widza a wiec populacje pomniejszong o dzieci
ponizej 4 r. z. takze wydtuzyt sie i wynosit 5 godz. 52 minuty (wzrost o 8 minut w stosunku do
analogicznego okresu 2014). Srednia wielko$¢ widowni minutowej catej telewizji wyniosta 6 min 213
tysiecy. Obserwowano jej znaczny przyrost, bo o przeszto 160 tysiecy w stosunku do analogicznego
okresu roku ubiegtego.

Najwieksze wzrosty odnotowywaty przede wszystkim, podobnie jak w poprzednim kwartale,
programy koncesjonowane obecne na multipleksach, a wsrdd nich zwtaszcza TV4 i TVP INFO (po ok.
0,6 pp.). W grupie programow NTC byty jednak wyjatki - zmniejszyty sie udziaty takich programow jak
TVN7, TV Puls, Eska TV czy TVP Polonia.
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Wsrdd koncesjonowanych programow tematycznych najwieksze spadki obserwowane byty w
przypadku filmowego Kino Polska oraz dzieciecego Mini Mini.

Sposrdd programow niekoncesjonowanych najwieksze wzrosty odnotowaty Disney Junior a
wsrod kanatéw sportowych Eurosport 2, spadki natomiast w szczegdlnosci dotknety program
Discovery oraz adresowane do dzieciecej widowni Nick Jr i Disney Channel.

Pierwsze miejsce pod wzgledem udziatu w rynku zajmowat Program 1 TVP z niewielka
przewagg nad programem Polsat, ktory znalazt sie na drugim miejscu. Nizsze udziaty w grupie
czterech gtéwnych programow uniwersalnych osiggnat w analizowanym kwartale TVN (3 miejsce) a
najnizsze Program 2 TVP. Nastepne miejsca pod wzgledem zainteresowania widzow nalezaty do
programow naziemnej telewizji cyfrowej. W pierwszej 20 rankingu programow o najwiekszej
ogladalnosci znalazto sie 15 programow naziemnej telewizji cyfrowej i 5 dostepnych drogg satelitarng
i kablowga (TVN24, TVP Seriale, Polsat News, Polsat 2 i Nickelodeon). Wszystkie programy pierwszej
dwudziestki byty programami koncesjonowanymi w Polsce.

Ponad 30% rynku zajmowaty programy, ktérych udziat nie przekraczat 1% (kategoria
pozostate na wykresie).

Szczegdtowe informacje dotyczace poszczegdlnych programdéw przedstawiono w dalszej
czesci pracowania oraz na wykresach i w tabelach.

Wykr.1. Podziat rynku telewizyjnego w Il kwartale 2015 roku
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W dalszym ciggu spadato zainteresowanie widzéw programami tzw. wielkiej czwérki. TVP1,
TVP2, TVN i Polsat - zajmowaty w sumie 43,4% rynku a ich tgczny udziat zmniejszyt sie o 2 punkty
procentowe w poréwnaniu z analogicznym okresem roku ubiegtego (wéwczas 45.4%). Sytuacja w tej
grupie programéw nie byta jednorodna. Spadki po ok. 1 pp. odnotowaty TVP 2 i TVN, natomiast TVP1
i Polsat utrzymaty udziaty sprzed roku (symboliczna strata TVP 1 0 0, 02 pp. | nieco wieksza Polsatu
00,12 pp.).

Tabela 1. Udziaty programéw TVP1, TVP2, Polsat, TVN w rynku telewizyjnym — zmiana

Program Il kw. 2014 Il kw. 2015 Zmiana (pp)
TVP1 12,19% 12,17% -0,02%
Polsat 11,90% 11,78% -0,12%

TVN 11,58% 10,64% -0,94%
TVP2 9,75% 8,80% -0,95%

Naziemna telewizja cyfrowa

Z badania telemetrycznego wynika, ze pod koniec Il kwartatu 2015 roku dostep do naziemnej
telewizji cyfrowe] posiadato ponad 15,9 miliona Polakéw, podczas gdy przed rokiem, pod koniec
Il kwartatu 14,8 miliona. Osdb, ktére korzystaty z naziemnej telewizji cyfrowej wytgcznie (a wiec nie
posiadaty innego Zrddta sygnatu telewizyjnego — kabel czy satelita) byto blisko 11,5 miliona (przed
rokiem nieco ponad 10 milionéw). Te przyrosty byly wynikiem gtéwnie poszerzonej w | potowie
ubiegtego roku oferty programowej NTC i wzrastajgcego zainteresowania widzow bezptatng
telewizja.

Dane liczbowe pokazujg, ze w stosunku do analogicznego okresu roku ubiegtego, wzrosta
liczba widzéw zaréwno w gospodarstwach, ktére zdecydowaty sie korzysta¢ tylko z NTC i nie
posiadaty telewizji ptatnej jak i w tych, ktére korzystaty zarowno z NTC jak i pfatnych pakietéow
oferowanych przez platformy cyfrowe.

Na wykresie 2 przedstawiono podziat rynku telewizyjnego w sytuacji wytacznego dostepu
widowni do programoéw naziemnych. Programy tzw. pozostate zajmowaty ponad 3%. Kategoria ta
zawiera udziaty programéw cyfrowych nadawanych naziemnie z terenu Niemiec, Czech i Stowacji,
ktére sg odbierane na terenach przygranicznych oraz udziaty programéw, ktére nie sg odrebnie

wyszczegélnione w badaniu, w tym przypadku udziaty telewizji Trwam.
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Wykres 2. Podziat rynku NTC w Il kwartale 2015 roku - dostep wytacznie do oferty NTC
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Analiza zmian wskazuje, ze chociaz widownia wszystkich programéw zwiekszyta sie (za
wyjatkiem programu Eska TV i TVN7), bo generalnie zwiekszyta sie liczba oséb korzystajgcych z NTC,
to nie we wszystkich przypadkach zaowocowato to wzrostem udziatdéw a spadkiem, najbardziej
widocznym w przypadku programéw tzw. wielkiej czworki (za wyjatkiem TVP1).

Najwieksze przyrosty udziatdw w gospodarstwach, ktére posiadaty dostep wytgcznie do
oferty NTC odnotowano w przypadku programéw TVP ABC i Fokus TV, ktére rozpoczety nadawanie w
| potowie roku ubiegtego oraz programdw TV4, TV6 i TVP Info. Szczegdtowe dane dotyczace widowni i
udziatéw wszystkich programéw NTC w Il kwartale 2015 roku w sytuacji wytgcznego dostepu
widowni do programow naziemnych wraz z zaznaczeniem zmiany w stosunku do Il kwartatu 2014 r.
zestawiono w tabeli ponize;j .
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Tabela 2. Srednia widownia i udziaty programéw NTC w Il kw. 2015 r. — zmiana (pp)

Widownia |Zmiana Udziat Zmiana
TVP1 294 4674 34881 14,79%({} -0,15
Polsat 292 6944 29 844 14,70% 4} -0,43
TVP2 213 8314 12629 10,74%|<} -0,84
TVN 200 2514 10463 10,06% (<} -0,86
TVP INFO 130 531|4F 23573 6,56% |11 0,40
TV PULS 98 518(4F 4 848 4,95% L} -0,44
TVA4 87 8091 22702 4,41% |11 0,66
TVN7 79 492|{} -634 3,99%[4} -0,62
Puls 2 74 206|4F 5167 3,73%[4} -0,24
Pozostate 63 828[4F 10572 3,21% |1 0,14
TV6 52 481[4F 16217 2,64% |1 0,55
TTV 52 440|4F 5679 2,63%[|<}> -0,06
TVP Regionalna 40 168|4{- 3185 2,02% (4} -0,11
TVP Rozrywka 37 5234 10354 1,89% |11 0,33
Stopklatka 355834 3576 1,79%[{}+ -0,05
ATM Rozrywka 35 1264 7831 1,76% |4} 0,19
TVP ABC 34 036/ 11034 1,71% |1 0,39
Polo TV 335554 8767 1,69% 1} 0,26
Fokus TV 29 734|4F 16 717 1,49% [} 0,74
TVP Historia 28 254[4F 7815 1,42% |41 0,24
Polsat Sport News 20 6374 8640 1,04% |41 0,35
TVP Polonia 18 7784 102 0,94%|<{} -0,13
Eska TV 16 713} -2361 0,84%({} -0,26
TVP Kultura 16 0594+ 3391 0,81% |1 0,08

Telewizja publiczna

W Il kwartale 2015 roku do sektora publicznego facznie (TVP1, TVP2, TV Polonia, TVP INFO,
TVP Regionalna, TVP Rozrywka, TVP Kultura, TVP Seriale, TVP Sport, TVP HD, TVP Historia, TVP ABC)
nalezato 31,1% rynku (przed rokiem 31,2% rynku). Programy publiczne stracity ogétem niewiele bo

ok. 0,1 punkt procentowy praktycznie utrzymujac udziaty na poziomie sprzed roku. W analizowanym

kwartale telewizja publiczna zahamowata niekorzystny trend z poczatku roku, przede wszystkim

dzieki stabilnym udziatom TVP1 (dla poréwnania w | kwartale roku udziaty TVP1 spadty o ok. 1 pp.).

Natomiast podobnej wielkosci strata jak w | kwartale roku, tj. ok 1 pp., obserwowana byta w

przypadku drugiego z programdéw publicznych o uniwersalnym charakterze - TVP2.

Zyskiwaty

natomiast publiczne programy tematyczne, zwtaszcza TVP INFO i TVP Rozrywka oraz TVP Historia

i program skierowany do dzieci - TVP ABC.
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Szczegbétowe dane dotyczace wszystkich programéw publicznych w Il kwartale 2015 roku
wraz z zaznaczeniem zmiany w stosunku do Il kwartatu 2014 r. zestawiono w tabeli 3.

Tabela 3. Widownia i udziaty programoéw telewizji publicznej w Il kw. 2015 r. — zmiana

Program Widownia | ZMIANA Udziat ZMIANA pp
TVP1 756 307 |4 18 581 12,17% |4} -0,02
TVP2 546 596 |4} -43 778 8,80% |4} -0,95
TVP INFO 214 208|1; 39 865 3,45% |1} 0,57
TVP Seriale 84 897|4} -5123 1,37% |4} -0,12
TVP Rozrywka 69 962|1; 18 866 1,13% |4 0,29
TVP Regionalna 64 0584} -810 1,03% |4} -0,04
TVP Historia 44 575|4¢ 11777 0,72% |4} 0,18
TVP ABC 43 9844} 13 969 0,71% |4 0,21
TVP Polonia 34 0204} -4 441 0,55% <} -0,09
TVP Kultura 28 793 |4 2093 0,46% |1 0,02
TVP HD 252614} -1317 0,41%|} -0,03
TVP Sport 18 8254} -7 270 0,30% |4} -0,13
Ogétem 1931 486|4} 42 412 31,10%| - -0,11
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Na wykresie przedstawiono zmiany udziatdéw telewizji publicznej (wszystkie programy

ogbétem) w ostatnich latach.

Wykres 3. Udziaty telewizji publicznej w latach 2005 — 2015 /Il kwartat/
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W analizowanym kwartale telewizja publiczna obronita pozycje sprzed roku i byta to
kontynuacja tendencji obserwowanej w 2014 r., kiedy to po raz pierwszy udato sie zahamowac
spadki, ktére miaty miejsce od 2005 roku.

Dla poréwnania udziaty w rynku telewizyjnym nadawcy publicznego jakim jest BBC (10
programoéw), ksztattujg sie na podobnym poziomie zajmujgc ogdtem nieco wiecej, bo ok. 1/3 rynku
telewizyjnego (33%) w Wielkiej Brytanii.' Tam réwniez udziaty nadawcy publicznego spadaty w
ostatnich latach, z tym ze byta to zmiana niezwykle powolna z 35,2% w 2005 roku do 33,2% w roku
2014, co moze by¢ pochodng zaréwno dojrzatego rynku medialnego, jakim jest rynek brytyjski jak i
zaplecza programowego tego nadawcy. W tym okresie polski sektor publiczny, w wyniku gtéwnie
zmian systemowych stracit ok. 20 punktéw procentowych i obecnie osigga udziaty na podobnym
poziomie, tj. ok. 30%. Czy to oznacza koniec spadkéw - obserwujgc krzywg powyzej mozina
zaryzykowac odpowied? twierdzaca.

Telewizja koncesjonowana

Sposrdd programow koncesjonowanych najwieksze spadki udziatéw w Il kwartale 2015 r. w
poréwnaniu z analogicznym okresem roku ubiegtego odnotowat TVN, natomiast sposréd programoéw
tematycznych: filmowy Kino Polska oraz dzieciecy Mini Mini. Wzrosty natomiast osiggaty przede

' www.barb.co.uk
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wszystkim programy koncesjonowane obecne na MUX—ach. Szczegétowe dane dotyczgce programoéw
koncesjonowanych (z wytaczeniem koncesjonowanych programéw publicznych, ktére zostaty
uwzglednione w tabeli 3) wraz z zaznaczeniem zmiany w stosunku do Il kw. 2014 przedstawiono
ponizej w tabeli 4.

Tabela 4. Srednia widownia i udziaty programéw koncesjonowanych w Il kw. 2015 r. — zmiana

Lp. [Program AMR ZMIANA SHR % ZMIANA /pp/
1. |Polsat 7321614 11 724 11,78% [+ -0,12
2. |TvN 660923|4F -40 255 10,64% [ -0,94
3. [TVN7 2083024+ -2939 3,35% [4F -0,14
4. |[Tva 198 213[1FF 42 740 3,19% |1 0,62
5. [TVN24 195 318[fF 9172 3,14% |1 0,06
6. [TV PULS 1909354 -1911 3,07% |4 -0,12
7. |Puls2 oss13[fF 9194 1,54% |1 0,11
8. |Polsat2 899464 -9 509 1,45% [+F -0,19
9. |11V 865511 11183 1,399% [ 0,14
10. |TVve 72 267[4F 16 095 1,16% |1 0,23
11. |Polsat News 678s0[fr 2398 1,09% |1 0,01
12. |Polo TV s57193[1F 11682 0,92% [ 0,17
13. |stopklatka 53 6631 5 258 0,86% 1" 0,06
14. [Nickelodeon 486681 10815 0,78% |1 0,15
15. |ATM Rozrywka 460351 8101 0,74% |1 0,11
16. |Polsat Sport 44 ag1 |t 6 963 0,72% |1 0,1
17. |TVN Style 412914+ -77 0,66% |+ -0,02
18. |Fokus TV 400881 22222 0,65% |1 0,35
19. [Polsat Sport News 382441 16682 0,62% |1 0,26
20. |Polsat Play 33 85211 1027 0,54% [ 0
21. |TVN Turbo 30 9964 -7 0,50% |+ -0,01
22. |Eska TV 307484 -5713 0,49% [ -0,05
23. |Polsat Film 283904 -1186 0,46% [ -0,03
24. |TVS 280391 2618 0,45% |1 0,03
25. |Polsat Cafe 25 000[fF 4497 0,40% [ 0,06
26. |MiniMini+ 23173[%F -7536 0,37% | -0,14
27. |Kino Polska 206504 -19 066 0,33% [ -0,33
28. |canal+ Sport 15 93111 549 0,26% |1 0,01
29. [TVN24 Biznes i Swiat 15 77814 2464 0,25% [ 0,03
30. |Superstacja 14 160+ -312 0,23% [+ -0,01
31. |Canal+ 14 113|4 5 342 0,23% |1 0,09

W tabeli uwzgledniono wszystkie programy koncesjonowane o udziale powyzej 0,2%



